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“... habria que recordar como a los ojos de los cronistas los mercados indigenas fueron
espacios dignos de una atencion especial... en estos textos es evidente su asombro ante
las nuevas especies de animales y vegetales, las artesanias, los habitos alimenticios, y
todo ello reunido en un solo y monumental e s p a ¢ i o ..” (Longy Attolini,
2009, p. 435)
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finalizar la carrera, la elaboracion de la tesis representa para
Al algunos el Gltimo paso donde deben mostrarse todos los

aprendizajes adquiridos en los semestres anteriores, me-
diante un tema que permita demostrar l10s conocimientos y destrezas sufi-
cientes para adquirir el titulo de arquitecto.

Es comun que el tema de titulacion sea propuesto por el alumno, sin embar-
go, en mi caso no tenia uno definido. Al iniciar el noveno semestre se me
dio la oportunidad de abordar un tema real... desconocia el aporte que este
proyecto me traeria.

Siempre he sido fiel a que la arquitectura debe brindar bienestar y servir a
quien la habita.

La demanda llegé al grupo de sinodales del taller Juan O’Gorman de la
Facultad de Arquitectura donde la peticion inmediata era la elaboracion de
un anteproyecto arquitectonico para un mercado gastronémico. Los reque-
rimientos de ese proyecto eran el enfoque al que iba dirigido este documen-
to en un principio, sin embargo, condicionantes del entorno dieron un giro
radical al objetivo, que mas de una vez me colocaron en un limbo por poder
definir el rumbo de estas paginas. Esas condicionantes que ahora son clave
en el desarrollo del documento fueron en su momento barreras que impedian
avanzar en el escrito de titulacion.

Es decir, a lo largo de los semestres de la carrera proyecté espacios arquitec-

ténicos para una demanda dada por los profesores del Taller de Arquitectura,
que en sus entornos podian realizarse, claro que desde un punto de vista
académico; en contraste, en este proyecto debi resolver una realidad desde el
ambito académico que me mantiene inmerso en una serie de limitaciones por
el entorno del proyecto, que impide la materializacion del mercado gastrond-
mico, pero que ante el compromiso adquirido del taller Juan O’ Gorman con
la Federacion de Mercados y Concentraciones Populares de Andhuac A.C. se
debi6 responder a la demanda inicial.

Ante el impedimento de poder proyectar el mercado gastrondmico en el es-
pacio en el que actualmente se halla, entré en el dilema de como responder
con un proyecto que sabia requerian los locatarios para sustentar toda una
lucha social que ya estaba latente afios antes de que yo naciera.

¢ Como responder a la solicitud de un mercado posible que satisfaga las nece-
sidades de locatorios que han constituido colectivamente el mercado actual?
¢ Como proyectar el espacio en el que no pueden pertenecer y del que requie-
ren un proyecto que permita solicitar la nueva ubicacion que proporcione las
condiciones favorables que alguna vez tuvo el mercado actual?

Respondo con un proyecto que mira a largo plazo, con el propésito de so-
lucionar el mercado con los requerimientos de los locatarios con una serie
de planteamientos conceptuales (en el actual lugar), conservandolos como
guias para la generacion de una nueva propuesta cuando las condiciones
demanden el traslado de estas a una nueva poligonal.
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OBJETIVDO



portar a la Federacion de Mercados y Concentraciones Populares de Anahuac A.C. un proyecto arquitec-

ténico que ayude a sustentar la lucha social que han venido haciendo desde hace décadas y brindarles

una mejor calidad de vida a través de la mejora de su espacio de trabajo; soluciones arquitectonicas viables
para el desarrollo de las actividades que desempefian dentro del mercado, calidad espacial en cada una de las areas que
conformardn al proyecto arquitectdnico, la funcionalidad dentro del espacio con el Gnico fin de dignificar el mercado que
mantiene a mas de un centenar de familias: se trata de la fuente econdémica que las sustenta.

Entregar a la Federacion la investigacion realizada sobre la situacion actual en la que se encuentra el Mercado Taxquefa
Paradero Sur, mostrar el proyecto arquitectonico y como los planteamientos conceptuales pueden trasladarse a una nue-
va poligonal. Es posible el desarrollo de estos en un nuevo sitio con base en la investigacion hecha. Ademas de definir el
proyecto para que en un futuro los locatarios del mercado actual exijan lo que solicitaron y fue resuelto, a las autoridades
correspondientes, con el fin de garantizar la calidad espacial del nuevo proyecto.
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enero del 2019, la Federacion de Mercados y Concentra-
En ciones Populares de Andhuac A.C. representados por el

C. Humberto Garcia Montes lleg6 a la Facultad de Arquitec-
tura, UNAM para solicitar el apoyo por parte de Seminario de Titulacion del
Taller Juan O’ Gorman en el desarrollo de tres propuestas arquitectdnicas que
dignifiquen a los mercados: el Mercado Taxquefia Paradero Sur, el Mercado
312 Prados Coyoacan y el Mercado Nuevo de la Alianza Popular Revoluciona-
ria (con condicionantes diferentes cada uno) a fin de mejorar los espacios de
estas concentraciones que no tienen la categoria de mercados oficiales pero
cumplen las funciones de ellos.

Los mercados necesitan intervencion para la mejora de sus espacios dete-
riorados, sin embargo, cada uno tiene problematicas diferentes: el Mercado
Taxquefia Paradero Sury la relacion con la Manzana CETRAM, Mercado 312
Prados Coyoacan y su condicion urbana, el Mercado Nuevo de la Alianza Po-
pular Revolucionaria y su deterioro fisico, aunado a esto los tres carecen de
una identidad que responda al caracter de mercado.

Se aceptd el compromiso de desarrollar 1as tres propuestas arquitectonicas y se
propuso que los mercados fueran proyectados por diferentes grupos de trabajo.

Definir qué mercado desarrollar fue dificil ya que cada mercado es interesante
por las condicionantes que los determinan.

De estos tres casos de estudio se decide trabajar con el Mercado Taxquefia
Paradero Sur por las condiciones del espacio urbano en el que se encuentra,
por el trasfondo que engloba situaciones sociales, politicas, econdmicas y
culturales, por ser el Ginico que se compone de un alto porcentaje de locales
de comida en respuesta a un conjunto que no resuelve esta necesidad, lo
que lo vuelve interesante desde un enfoque espacial; ademas de ser parte del
conjunto conformado por la CETRAM.

Se comenzo a trabajar sobre una primera propuesta general que respondiera
a las peticiones de los locatarios, lo cual prometia ser un proyecto partici-
pativo. Trabajar sobre el acercamiento de una primera propuesta represento
la traduccion de todo el andlisis hecho en la Manzana CETRAM vy vaciarlo al
nuevo proyecto, considerando que todos los componentes que conforman la
Manzana CETRAM (como asi se definird a lo largo del documento) influyen
en las posibilidades de cambio del mercado como condicionantes externas
que permiten resolver su condicion interna con mayor entendimiento inde-
pendientemente de cual sea su sitio.

15_
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INTRODUCCION



ara comenzar el analisis del Mercado Taxquefia Paradero Sur se debe saber que se encuentra inmerso

en una manzana que funciona como Centro de Transferencia Modal (CETRAM), donde existen diversos

servicios de transporte, en este caso el Metro, la Central de Autobuses del Sur, el Tren ligero y trans-
portes colectivos de distintas rutas.

Asi el mercado debe explicarse como un componente mas de esta manzana; se debe enfatizar que el analisis se realizo
visualizando al mercado como una unidad perteneciente a ella, de no hacerlo asi cambiaria el rumbo de estas paginas.

Cadacomponente seraanalizado aisladamente y a suvezlacorrelacion existente con el Mercado Taxquefia Paradero Sur.

Su andlisis nos mostrara condiciones fundamentales a lo largo del documento: la tienda Soriana, la terminal Central
de Autobuses del Sur, el Paradero, el Metro, el Tianguis del Masico, el Tren Ligero, el Comercio Informal, la Linea
de Transmision Eléctrica, la Poligonal, que impiden la permanencia del mereado gastronémico en el sitio actual, sin
embargo, a peticion de la Federacion se proyectara el mercado entendiendo que por las condiciones existentes no
podréa permanecer en la poligonal actual.
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UBICACION

MANZANA CETRAM
MERCADO TAXQUENA
PARADEROSUR

La Manzana CETRAM esta ubicada al
sur de la Ciudad de México en la Al-
candia Coyoacdn, es colindante a una
de las arterias mas importantes de la
ciudad, Calzada de Tlalpan.

Para explicitar su ubicacion se puede
referir que dentro de ella se encuentra
la terminal Taxquefa de la Linea 2 del
Metro, este hito es el de mayor rele-
vancia para ubicar al conjunto por el
trasfondo cultural que implica el Metro.
Entre sus colindantes se encuentra el
Multifamiliar Tlalpan, afectado por
el sismo de septiembre de 2017, que
se ha vuelto un referente por la condi-
cion en la que viven los afectados del
desastre natural y el trabajo constante
de las autoridades correspondientes
por entregar las viviendas restauradas
a sus propietarios.

Como colindante también se tiene el
Club Campestre de la Ciudad de México
que no tiene la misma relevancia como
los dos anteriores hitos, sin embargo,
por sus dimensiones en comparacion
con cualquier espacio de la zona debe
ser mencionado, ya que es incluso mas
grande que la Manzana CETRAM.

)

Imagen 1
Ubicacion Manzana CETRAM/Mercado Taxquefia Paradero Sur.
Fuente: Tomada de Google Earth e intervenida en InDesign.
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ELEMENTOS
QUE CONFORMAN A LA MANZANA CETRAM

SORIANA TERMINAL PARADERO METRO TIANGUIS
CENTRAL DE RUTAS DE TERMINAL DEL MUSICO
AUTOBUSES TRANSPORTE TAXQUENA
DEL SUR URBANO

Imagen 2
Elementos que conforman a la Manzana CETRAM.
Fuente: Tomada de Google Earth e intervenida en InDesign.
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SITUACION JURIDICA

DE LA MANZANA CETRAM (DERECHO DE PROPIEDAD)

SORIANA TERMINAL
CENTRAL DE

AUTOBUSES

DEL SUR

PROPIEDAD PROPIEDAD
PRIVADA FEDERAL

C

PARADERO
RUTAS DE
TRANSPORTE
URBANO

PROPIEDAD
CDMX

METRO
TERMINAL
TAXQUENA

PROPIEDAD
CDMX

E

TIANGUIS
DEL MUSICO

PROPIEDAD
PRIVADA

F

TREN LIGERO

PROPIEDAD
CDMX

G

COMERCIO
INFORMAL

PROPIEDAD
CDMX

H

ViA ELECTRICA

PROPIEDAD
FEDERAL

MERCADO

PROPIEDAD
FEDERAL/
CDMX

Esquema 1
Situacion Juridica de la Manzana CETRAM (Derecho de propiedad).
Fuente: Elaboraci6n propia.
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FUNCION DEL MERCADO TAXQUENA PARADERO SUR DENTRO

DE LA MANZANA CETRAM

Por la diversidad de componentes en la manzana, se podria hablar de una relacion
de actividades complementarias, sin embargo, por las condiciones de las que se
hablaran mas adelante, no se da el funcionamiento coherente de los componen-
tes. Lo que permite la relacion entre ellos son las necesidades afines de los usua-
rios, que no fueron consideradas desde un principio en el conjunto, sin embargo,
esto es lo que mantiene a la Manzana CETRAM seguir con vida.

El mercado a su vez se encuentra en un conjunto del que recibe la mayoria de sus
usuarios, satisfaciendo sus necesidades, sin embargo, como se vera a lo largo
del documento las condiciones en las que se encuentra y los diversos factores
que lo afectan nos mostraran un mercado que se mantiene en pie por las ca-
rencias de la Manzana CETRAM; su entorno inmediato es el causante de su casi
olvido en el conjunto.

SORIANA TERMINAL PARADERO METRO TIANGUIS TREN LIGERO COMERCIO VIA ELECTRICA MERCADO
CENTRAL DE RUTAS DE TERMINAL DEL MUSICO INFORMAL
AUTOBUSES TRANSPORTE TAXQUENA
DEL SUR URBANO

Esquema 2
Funcion del Mercado Taxquefia Paradero Sur dentro de la Manzana CETRAM.
Fuente: Elaboracion propia.
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A B
SORIANA TERMINAL
CENTRAL DE

AUTOBUSES

DEL SUR

FUNCIONES DE LOS
COMPONENTES

En las siguientes paginas se analizara cada uno de estos componentes que forman
parte de la Manzana CETRAM , el andlisis se llevara a cabo por unidad y su corre-
lacion con el Mercado Taxquefia Paradero Sur; enfatizando los problematicas que
poseen como unidad y como repercuten en el mercado.

C D E F G H M
PARADERO METRO TIANGUIS TREN LIGERO COMERCIO VIA ELECTRICA MERCADO
RUTAS DE TERMINAL DEL MUSICO INFORMAL
TRANSPORTE TAXQUENA
URBANO



SORIANA

La tienda de autoservicio Soriana, con el sismo de septiembre del 2017 sufrid
dafios estructurales severos que motivaron su cierre. La ausencia de esta tienda
ocasion6 un impacto dentro de la manzana porque representaba un componente
generador de flujos peatonales y derrama economica al interior de ella.

De acuerdo con entrevistas hechas a los locatarios, la ausencia de Soriana en la
Manzana modifico dinamicas sociales, familias provenientes de las zonas aleda-
fias al conjunto dejaron de visitar a la tienda Soriana como principal actividad.

TERMINAL
CENTRAL DE
AUTOBUSES

DEL SUR

C

PARADERO
RUTAS DE
TRANSPORTE
URBANO

D

METRO
TERMINAL
TAXQUENA

E

TIANGUIS
DEL MUSICO

F

TREN LIGERO

G

COMERCIO
INFORMAL

H

ViA ELECTRICA

MERCADO
Esquema 3

Correlacion Soriana — Mercado Taxquefia Paradero Sur.
Fuente: Elaboracion propia.

CORRELACION SORIANA — MERCADO

El mercado, por su localizacién contigua a Soriana, era un elemento de transicion
para los flujos peatonales que provenian del interior del conjunto o del exterior
con direccion a la tienda. Obligadamente el peatén cruzaba el mercado, sin em-
bargo, por la caida/cierre de Soriana estos flujos desaparecieron y con ellos los
beneficios que generaban al mercado.

Para los locatarios del mercado la desaparicion de Soriana fue una gran perdida de
beneficios, en su mayoria econdmicos. Ambos se complementaban, quiza el merca-
do mas que Soriana pero al final habia una relacion que permitia la dinamica de ir a
comprar productos al almacén y después pasar a comer o simplemente comprar un
kilo de tortillas, después del sismo esto ya no ocurrio, repercutiendo en el cierre total
de un 40% de puestos/locales del mercado, convirtiéndose esta parte en bodegas de
los puestos/locales exteriores que pertenecen a los locatarios y rodean al mercado.
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TERMINAL

CENTRAL DE AUTOBUSES DEL SUR

Elemento que permite la movilidad de usuarios del interior de la ciudad al exterior
y viceversa, posee problemadticas que derivan del propio conjunto; es generador
de flujos peatonales y viales, donde estos ultimos por falta de planeacion al interior
de la manzana ha dificultado que se cuente con el espacio necesario para permitir
la adecuada movilidad de estos flujos, ya que el tGnico acceso y la vialidad que
permiten la llegada a la terminal son afectados por comercio informal que reduce
a un solo carril el flujo vial.
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CORRELACION TERMINAL DE AUTOBUSES DEL SUR — MERCADO

La terminal representa para el mercado una derrama econdémica producida por
la necesidad de usuarios y conductores de consumir alimentos después de un
viaje; necesidad que actualmente no esta cubierta, esto ha producido que comer-
cio ambulante y el Mercado Taxquefia Paradero Sur posean en la mayoria de sus
puestos/locales la venta de alimentos.

Mediante la observacion hecha en el mercado, se sabe que un porcentaje de los
usuarios que lo visita provienen de la terminal de autobuses, esto genera flujos
peatonales entre los dos componentes, que al igual que los flujos viales se ven
afectados por el caos del comercio informal que se encuentra mayormente en el
Paradero de Rutas de Transporte Urbano, no existe una relacion directa que permi-
ta al usuario el traslado de un componente a otro con seguridad.

Vialidad inapropiada para el dcceso de autobuses.
Su anchura se ve reducida pgr el comercio informal
y el uso de estacionamiento|de ésta misma.

Correlacion Terminal Central de Autobuses del Sur — Mercado Taxquefa Paradero Sur.

Fuente: Elaboracion propia.



PARADERO

RUTAS DE TRANSPORTE URBANO

Es el punto donde confluyen 164 mil personas al dia, reparte a los usuarios a
una zona norte y sur de la manzana a distintos paraderos de trasporte publico:
el Metro, el Tren Ligero, rutas de transporte urbano y demds componentes de la
manzana. Es el cruce de flujos mas activo; en él se suscitan miles de traslados
en un ambiente cadtico. Esto por el comercio informal que ha ido creciendo en
esta area, como resultado tenemos vialidades estrechas que entorpecen el flujo
vehicular, banquetas tomadas para el comercio y no para brindar al usuario segu-
ridad al transbordar, a esto debemos agregar la nula planificacion por parte de las
autoridades encargadas de las rutas de transporte urbano.

A

SORIANA

TERMINAL
CENTRAL DE
AUTOBUSES

DEL SUR

D FLUJO VIAL
\ Rutas de Transporte Urbano.
METRO

TERMINAL
TAXQUENA

E

TIANGUIS
DEL MUSICO

F

TREN LIGERO

G

COMERCIO
INFORMAL

H

VIiA ELECTRICA

MERCADO
Esquema 5

CORRELACION PARADERO RUTAS DE TRANSPORTE URBANO — MERCADO

El paradero representa para el mercado una dualidad entre la vida y la muerte ya
que le da vida mediante los flujos generados y al mismo tiempo lo asfixia por su
disposicion invasiva.

Le brinda usuarios al tener un flujo constante de personas, por su localizacion
el mercado al igual que a la tienda Soriana le sirve al paradero como un espacio
de transicion entre personas que vienen de la zona del conjunto urbano Tlal-
pan (zona de vivienda) a él, esto le genera una derrama economica y un flujo
constante de personas. Por otra parte hablar del paradero es referir al comercio
informal que se encuentra en él y que mantiene al mercado encasillado, oculto,
escondido, minimizado... simplemente vivo por una necesidad.

Acceso de Rutas de Transporte
Urbano a la manzana

utas de Tral
ano de la manzana

Rutds de Transporte
 manzana.

Correlacion Paradero Rutas de Transporte Urbano — Mercado Taxquefia Paradero Sur.

Fuente: Elaboracion propia.
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D

Metro

Terminal Taxquefia

Es el componente de mayor relevancia al mover una gran cantidad de usuarios
al dia, este elemento genera flujos que impactan a los demds componentes. Su
importancia se puede ver relacionada con la dimension en areas que ocupa en la
manzana. Se trata de un elemento que afecta directamente a cada componente y
sin excepcion al Mercado Taxquefia Paradero Sur, pues le genera el mayor ingre-
S0 econdmico segun las entrevistas realizadas a los locatarios. Su razon de ser;
trasladar miles de personas al dia es cumplida, sin embargo su estancia en el con-
junto genera problematicas de movilidad que no han sido resueltas, produciendo
problematicas en la manzana.
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Esquema 6
Correlacion Metro Terminal Taxquefia — Mercado Taxquefia Paradero Sur.
Fuente: Elaboracion propia.

CORRELACION METRO TERMINAL TAXQUENA — MERCADO

Gran porcentaje de los usuarios que recurren al Mercado Taxquefa, provienen de
la terminal del metro, la necesidad de ingerir algtin alimento después de un viaje
permite que el mercado sea la respuesta a una demanda que no esta totalmente
cubierta en la Manzana CETRAM. El metro representa para el mercado la mayor
fuente de usuarios que reciben los locatarios. Como respuesta a esta demanda, el
giro de los puestos/locales se han convertido en su mayoria de tipo gastronémico.

Dentro de la relacion entre estos dos componentes, los flujos peatonales genera-
dos por el metro benefician al Mercado Taxquefa, pues a través de estos se da la
llegada de los usuarios.




Tianguis Tren

DEL MUSICO LIGERQ

Se analizaran conjuntamente por su impacto a la calle Puerto Rico. El tianguis
del Musico que se localiza paralelo a esta calle contribuye al caos vial, ya que los
comerciantes toman parte de la calle con sus puestos ambulantes los 7 dias de la
semana, angostando sus dimensiones, esto repercute al congestionamiento vial
para los autobuses y transporte pablico que llegan a la Terminal de Autobuses del
Sury al paradero de rutas de transporte urbano respectivamente. Por otro lado
por la disposicion del tren ligero, este crea una barrera fisica que contribuye a la
inseguridad de esta calle, no permite un flujo constante de personas, volviendo
esta drea un foco de delincuencia.
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Acceso de autobuse:

alamanzana.

Esquema 7
Correlacion Tianguis del Mdsico/Tren Ligero — Mercado Taxquefia Paradero Sur.
Fuente: Elaboracion propia.

CORRELACION TIANGUIS DEL MUSICO Y TREN LIGERO — MERCADO

En comparacion a los demas componentes, se considera que estos dos no tienen
una correlacion directa con el mercado, sin embargo, al tratarse de un conjunto
en el que conviven varios elementos las problematicas que se puedan agregar a
un conjunto cadtico sumara a la situacion desfavorable de la Manzana CETRAM.

En este caso, podemos evidenciar que el angostamiento de la vialidad a la que son
paralelos el tianguis y el Tren ligero generan trafico vial que repercute en una man-
zana con diversas problematicas, una a una han generado malestar, sumadas nos
han dado como resultado un conjunto enfermo que se mantiene vivo por las ne-
cesidades a las que responden los componentes.
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COMERCIO

INFORMAL

El comercio informal puede verse en este caso de estudio desde dos puntos de
vista, por un lado surge a partir de la necesidad de los usuarios por adquirir pro-
ductos basicos, alimentos u objetos de uso comun. Por otro lado al surgir por la
necesidad anterior, este crece sin planeacion alguna generando caos por apropia-
cion de la via pablica y areas verdes que impiden el libre flujo peatonal y vehicu-
lar. Ha propiciado que parte del trasporte publico se vea obstruido dentro de la
manzana. Peatones que deben caminar por el arroyo vial ante la apropiacion de
las aceras. Si bien, dicho comercio cubre una necesidad que no esta contemplada
dentro del conjunto, genera problemas de movilidad dentro de él.
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Esquema 8
Correlacion Comercio Informal — Mercado Taxquefia Paradero Sur.
Fuente: Elaboracion propia.

CENTRAL DE - D
AUTOBUSES |
DEL SUR
|
C | _

CORRELACION COMERCIO INFORMAL — MERCADO

Para los locatarios del mercado, el comercio informal representa una pérdida eco-
némica por la competencia de venta; esto dicho por lo propios locatarios en en-
trevistas con ellos.

A pesar de esta problemdtica, hay otros factores que esconden al mercado por
estas barreras fisicas; este (ltimo término no es casualidad en usarlo porque eso
es lo que representan para el mercado, lo encasillan, lo confinan y lo esconden,
se sitian alrededor de él dejando espacios estratégicos por los cuales circula la
gente, sin embargo, 1o someten a un espacio confinado en el que debe sobrevivir
a expensas de los flujos que se dan en su interior y la fidelidad de los clientes que
aprecian la comida elaborada por ellos alin teniendo la posibilidad de consumir los
alimentos que ofrece el comercio informal que rodea al mercado.

-

Locales informales con
cardcter de mercado.




VIA ELECTRICA

El componente H, se convierte en un componente fisico porque hay un espacio
no posible de construir en él; se trata de una linea de alta tensién que entra a la
manzana desde Av. Las Torres y continua en Av. Cerro de las Torres. Siendo este el
altimo de los componentes a analizar no significa que sea el menos relevante, en
cambio se trata de la condicionante mas importante que afecta al mercado.

La via eléctrica se compone de un Eje del Trazo Topografico y un Derecho de Via
(seglin la norma de Derecho de Via) en los cuales no puede construirse nada que
este dentro de este espacio.
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Esquema 9
Correlacion Via Eléctrica — Mercado Taxquefia Paradero Sur.
Fuente: Elaboracion propia.

CORRELACION ViA ELECTRICA — MERCADO

Es la correlacion mds importante a lo largo del andlisis de los componentes, afecta
al Mercado Taxquefia Paradero Sur porque actualmente se encuentra establecido
en el Derecho de Via y segln la norma de esta misma, Especificacion CFE L1000-
10, no puede haber establecimientos dentro de ella, a pesar de ello parte del mer-
cado se encuentra en este espacio fisico.

Actualmente los locatarios se ven afectados por esta norma que dicta la no cons-
truccion dentro de este espacio; al no poder hacer cambios en sus unidades para
su mejoramiento es imposible la mejora de sus instalaciones, estructura, cubier-
tas, cambios de piso entre otros y lo mas importante de este analisis: la posibilidad
de generar un proyecto de mereado gastronémico en la poligonal.
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Esquema 10y 11
Isométricos - Linea Eléctrica y su Derecho de Via
Fuente: Elaboracion propia.

AV. LAS TORRES / LINEA /
) VERDE - EJE
LINEA ELECTRICA

H

AV. LAS TORRES / LINEA /
VERDE - EJE
TERRENO FEDERAL

La linea eléctrica es un eje a escala ur-
bana que va acompafada de camello-
nes verdes.

NO EXISTEN CONSTRUCCIONES A LO
LARGO DE ESTE.

EL EJE ENTRA EN LA MANZANA
CETRAM GON LA MISMA CONDICION
DE NO CONSTRUCCIONES EN EL.

Imagen 3
Elementos que conforman a la Manzana CETRAM.
Fuente: Tomada de Google Earth e intervenida en InDesign.



AV. LAS TORRES / LINEA / VERDE - EJE
LINEA ELECTRICA

En el espacio de afectacion del Derecho
de Via NO EXITEN construcciones. Esto
corrobora que una propuesta de mercado
gastrondmico no es posible, ya que, parte
de la poligonal se encuentra dentro de esta
zona de afectacion.

Este espacio a lo largo de su recorrido
se compone de areas verdes, sin embar-
go al entrar a la Manzana CETRAM no se
aprecia como linea verde por la invasion
de espacios que el comercio informal y el
crecimiento no planificado del paradero ha
consumido estas dreas.

Esquema 12
Isométrico - Linea Eléctrica y su Derecho de Via
Fuente: Elaboracion propia.
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CONCLUSIONES

1- La posible reubicacion del Mercado Taxquefia dentro
de la Manzana CETRAM con sus condiciones actuales

2- La posible reubicacion del Mercado Taxquefia fuera
de la Manzana CETRAM por sus condiciones actuales

3- La posible permanencia del Mercado Taxquefia en la
Manzana CETRAM por formar parte de un proyecto
de rehabilitacion de la misma (proyecto urbano)



1.LA POS

DE LA
La posible reubicacion del Mercado Taxquefia dentro de la Manzana CETRAM con las condiciones actuales; es
un escenario que resulta al saber que por la caida / cierre de Soriana a consecuencia del sismo de Septiembre
del 2017, las condiciones del Mercado Taxquefia en la Manzana CETRAM y por el Derecho de Via de una Linea
de Alta tension que pasa por el lugar en el que se encuentra el mercado, imposibilitando su permanencia en
él y consecuentemente también la construccion de un nuevo proyecto como la Federacion de Mercados y
Concentraciones Populares de Andhuac A.G lo ha pedido.

A continuacion se citan estas condicionantes y sus caracteristicas que refuerzan la salida del mercado de este lugar.

A

AFECTACION POR LA CAIDA / CIERRE DE
SORIANA

La caida / cierre de Soriana detoné el descenso de
los flujos que favorecian al mercado con una derrama
econdmica que actualmente se ha perdido. Su desa-
paricion ha generado el cierre de un 40% del total de
puestos/locales en el mercado, area que mira hacia la
tienda Soriana.

Su ausencia pone en incertidumbre la existencia del
mercado actual o la supervivencia de un nuevo mer-
cado en esta poligonal, ya que, antes del sismo, el
mercado servia como un complemento a Soriana y
a su vez esto le traia beneficios econdmicos, un pro-
yecto futuro no contaria con esto.

LAS CONDICIONES DEL MERCADO EN LA
MANZANA CETRAM

La estadia del actual mercado o la construccion de
uno nuevo en la misma poligonal estan limitas por
las condiciones actuales que afectan al conjunto, es-
tas mencionadas en el andlisis previo. Donde las co-
rrelaciones deducidas a través de la investigacion de
cada uno de los componentes no son precisamente
beneficiosas para la permanencia del mercado actual
0 un proyecto nuevo.

Las condiciones del mercado (actual o nuevo) en la
Manzana CETRAM terminarian asfixiandolo como ac-
tualmente le ocurre, es permanecer en un lugar hostil
para su supervivencia.

IBLE REUBICACION DEL MERCADO TAXQUENA DENTRO
MANZANA CETRAM CON SUS CONDICIONES ACTUALES

H

IMPEDIMENTO POR LA LINEA DE
ALTA TENSION

Parte de la poligonal en que se encuentra el mercado
actual o encontraria el nuevo proyecto pertenece a
un espacio de Derecho de Via donde no existe y no
debe existir construcciones, en este sentido la esta-
dia del mercado (actual o nuevo) en esta poligonal
es imposible.

Este hecho se ve reforzado porque la Linea de Alta
Tension en todo su trayecto no posee construccio-
nes, es hasta que pasa por el interior de la manza-
na cuando su espacio verde se ve interrumpido por
concreto y un mercado que lucha por seguir viviendo
debajo de su linea principal.

Por tanto, al mercado no le es posible seguir en el lugar que actualmente ocupa, mucho menos el pensar
un nuevo proyecto arquitectonico ahi y en este caso la reubicacion del mercado en otro lugar dentro de la
Manzana CETRAM podria ser una posibilidad para la Federacion de Mercados y Concentraciones Populares
de Andhuac A.C, sin embargo, por el andlisis del conjunto resulta dificil encontrar el lugar utopico para su
reubicacion.

37_



Asi, la posible reubicacion del mercado en algun predio nuevo dentro de la man-
zana, deberia ser considerada y pensada pues su estadia en la actual poligonal
es imposible, sin embargo, tras el andlisis hecho anteriormente “funciones de
los componentes” donde se visibilizan aquellas problematicas que enferman al
conjunto vy dificultan la convivencia-existencia de los componentes deberd cues-
tionarse si es acertado el considerar al Mercado Taxquefia dentro de la manzana
que le ha causado malestar y lo ha asfixiado continuamente.

Su posible reubicacion dentro de la Manzana CETRAM tnicamente podria darse
en el espacio ocupado por el Paradero y el Comercio Informal por la situacion juri-
dica/ derecho de propiedad en el que se encuentran estos dos componentes, don-
de nuevamente parte de este espacio se ve reducido por la Linea de Alta Tension
y su Derecho de Via; el restante podria ser la nueva ubicacion del nuevo mercado,
pero el emplazarlo ahi seria nuevamente ahogarlo en un mar de problemas que
estos dos componentes ejercen actualmente sobre el mercado.

PARADERO RUTAS DE TRANSPORTE URBANO

COMERCIO INFORMAL

FLUJO VEHICULAR

Esquema 13y 14
Fuente: Elaboracion propia.



REUBICACION DEL MERCADO TAXQUENA FUERA

2 IBLE
MANZANA CETRAM POR SUS CONDICIONES ACTUALES

.LA POS
DE LA

La posible reubicacion del Mercado Taxquefa fuera de la Manzana CETRAM por las actuales condiciones; es un escenario al que se llega tras el analisis de la Manzana
CETRAM pues se trata de un conjunto enfermo, en el que la convivencia de sus componentes no se da de la mejor manera y el lugar utopico para la reubicacion del
mercado dentro de ella es imposible de conseguir, es por eso que la opcion de salir de la manzana debe considerarse.

Para los locatarios representa toda una vida de trabajo; el lugar en el que se encuentran actualmente no permite la supervivencia del mercado y si el deseo es la mejora,
este debe salir de la Manzana CETRAM.

Al salir de la Manzana CETRAM, el lugar en el que actualmente se encuentra el Mercado Taxquefia deberia convertirse (por normatividad) en un édrea verde, quiza un
espacio abierto que de un respiro a lo apretado que se ha vuelto lo adyacente al Mercado Taxquefia, esto en el mejor de los casos. Seria calido ver este lugar convertido
en una gran mancha verde, donde los flujos peatonales no se vean entorpecidos por la aglomeracion de puestos/locales.

Por otro lado, es posible que al reubicar el Mercado Taxquefia fuera de la manzana, su lugar sea comido rapidamente por mas comercio informal y para evitar esto

N

deberia hacerse un replanteamiento del lugar, un proyecto que evite la propagacion del comercio informal en aquel lugar.

Esquema 15
Fuente: Elaboracion propia.
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La posible permanencia del Mercado Taxquefia en la Manzana CETRAM podria
darse si en el futuro el desarrollo de proyectos urbanos que replanteen la situacion
del conjunto sea contemplado. En los esquemas se muestra un posible proyecto
que replantea la zona de la Terminal de Autobuses del Sury parte del Paradero de
Rutas de Transporte Urbano, en este proyecto el Mercado Taxquefia Paradero Sur
puede o no estar considerado como un componente mas en la propuesta. Se puede
observar que el mercado esta considerado en la planta de conjunto (caso a'), y no
lo esta en los renders finales del mismo proyecto (caso a'), mostrado como una
zona verde. Esto nos muestra la relevancia que el mercado tiene como componente
en futuros proyectos dentro de la Manzana CETRAM.

El mismo proyecto que replantea la terminal de autobuses y el Paradero deja de
lado una condicionante fundamental que impedira su construccion. El Eje del Trazo
Topografico y su Derecho de Via no tienen relevancia alguna para el proyecto, en
cambio se proponen tres volimenes que desafian la normatividad del espacio virtual.

Es necesario recalcar que esta relevancia entre ponery no poner al mercado en los
gréficos de un proyecto de gran envergadura no es por un error, explicitamente se
nos muestra que el Mercado Taxquefia Paradero Sur no tiene importancia frente a
proyectos que deseen replantear e intervenir la Manzana CETRAM.

No solamente se quiere evidenciar la contradiccion en el proyecto, sino, realmente
concluir que para la Manzana CETRAM el mercado desaparecera si los intereses
de los futuros proyectos no lo consideran.

Casoa’

El mercado es
considerado en el
proyecto

Casoa'’

El mercado no es
considerado en el
mismo proyecto.

Imagen4y5
La ambigiiedad de la permanencia del Mercado Taxquefia en la Manzana CETRAM.
Fuente: Imagenes tomadas del proyecto de reordenamiento del CETRAM Taxquefia por OTC.



Por tanto, ante los tres posibles escenarios, el camino a seguir es dificil porque se adquirié un compro-
miso con la Federacion de Mercados y Concentraciones Populares de Anahuac A.C. representados por
el C. Humberto Garcia Montes de entregarles un proyecto arquitectonico de mercado que respondiera a
sus requerimientos, sin embargo, es imposible el desarrollo de este en un predio en el que se sabe no
se puede construir a consecuencia de una Linea de Alta Tension donde su Derecho de Via mutila a la
poligonal donde se requiere dicho proyecto, por otro lado siguiendo la linea de investigacion y retomando
la conclusion donde se habla de la salida del mercado del conjunto sin el conocimiento de donde sera
la nueva ubicacion, deja el camino a seguir nuevamente en incertidumbre, ya que, no se tiene posesion
de una poligonal externa a la manzana donde los locatarios puedan edificar el nuevo mercado. Ante el
tercer escenario donde la existencia del Mercado Taxquefa Paradero Sur no esta 100% contemplado en
un proyecto urbano futuro deja a la comunidad de locatarios nuevamente en un limbo.

De esto, el camino a seguir sera el siguiente:

Se desarrollara el proyecto arquitectonico del mercado en la poligonal actual, con las caracteristicas que
posee, dejando de lado la Linea de Alta Tensidn con el fin de cumplir con el compromiso adquirido con
la comunidad de locatarios.

Teniendo en cuenta que el desarrollo del proyecto no significa que se este incentivando a construir en
esta poligonal, sino, es meramente por la necesidad de un espacio para plasmar soluciones conceptuales
que en un futuro puedan ser vaciadas en la propuesta definitiva reubicada dentro o fuera de la Manzana
CETRAM, asi el compromiso adquirido con la Federacion se cumplird

Si bien, es cierto que es dificil el dejar un espacio al que se le ha tomado sentido de pertenencia, los
locatarios deben comprender que su estancia en el sitio actual les seguira generando dificultades para
sostenerun cascardon agrietado.
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ESTADO ACTUAL DEL MERCADO TAXQUENA
PARADERO SUR

Introduccidn
- El espacio circundante
- Espacio circundante del Mercado Taxquefia Paradero Sur (Analisis)
- Barrera fisica, Areas verdes, Estacionamiento, Desembarco escalera
de puente peatonal y Comercio informal

- El espacio interior
- Espacio interior del Mercado Taxquefia Paradero Sur (Analisis)
- Puesto/local, Longitudinalidad, Acceso definido, Zonificacion,
Nucleo de servicios y Circulacion vertical
- Conclusiones del Espacio circundante y Espacio interior
- Planteamientos conceptuales del proyecto a desarrollar
- Exterior — Interior

- Referencias Arquitectdnicas
- Mercado de San Miguel — Madrid, Espafia
- Mercado Santa Caterina — Barcelona, Espaiia
- Mercado Abelardo Rodriguez — CDMX, México
- Gonclusiones derivadas de las referencias arquitectonicas

- Normatividad
- Datos que condicionan la nueva propuesta de mercado
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reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



INTRODUCCION



realizacion de un proyecto arquitecténico que responda a la solicitud de la Federacion de Mercados y

I_a Concentraciones Populares de Andhuac A.C. para reemplazar el actual Mercado Taxquefia Paradero Sur
dentro de la Manzana CETRAM, resulta inviable por las condiciones analizadas en el capitulo A. Sin

embargo, el proyecto, cuya construccion no es posible en el lugar en el que se encuentra actualmente, se desarrollara
considerando las necesidades internas y externas que el mercado tiene en ese emplazamiento con el objetivo de que sirva
a la Federacion para continuar con sus tramites de regularizacion para obtener el reconocimiento como Mercado oficial.

Cualquiera que fuera la nueva ubicacion, el nuevo proyecto tendria como referente el mercado que entregue a la Fede-
racion: una solucion que responde a las condiciones interiores y exteriores del mercado actual, que permite encontrar
el predio conveniente y que siendo producto de la participacion de los locatarios puede guiar el proyecto definitivo.
El compromiso contraido con los locatarios del mercado, sigue vigente por estas razones.
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EL ESPACIO CIRCUNDANTE



ESPACIO CIRCUNDANTE DEL MERCADO TAXQUENA

PARADERO SUR
ANALISIS

Mediante el analisis del espacio circun-
dante podran visualizarse los aciertos y
desaciertos que el estado actual posee;
esto permitird concluir las acciones a
tomar para el desarrollo del proyecto
mercado gastronémico.

Este andlisis referird a los elementos
que conforman al espacio circundante
y su repercusion directa con el Merca-
do Taxquefia Paradero Sur.

El analisis por elementos ayudard a ex-
plicitar la situacion actual del espacio
circundante, evidenciando las cualida-
des, benéficas o no, al mercado y que
por su entorno (Manzana CETRAM) se
puede deducir que no son precisamen-
te benéficas para el Mercado.

-BARRERA FISICA
-AREAS VERDES

-ESTACIONAMIENTO

-DESEMBARCO ESCALERA
DE PUENTE PEATONAL

-COMERCIO INFORMAL

Esquema 16
Espacio Circundante del Mercado Taxquefia
Fuente: Elaboracion propia.
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BARRERA FiSICA
AFECTACION POR EL CIERRE DE SORIANA

Como se ha mencionado anteriormente, el merca-
do se vio afectado por el cierre / caida de Soriana;
los principales efectos que se registraron después
del acercamiento a este, fue el cierre del 40% de los
puestos/locales totales, porcentaje que miraba a So-
riana, su cierre se debe a la dependencia de estos a
Soriana, se trataba de un drea de venta al menudeo y
su riqueza radicaba en ofrecer productos de primera
necesidad, que si por alguna razén los usuarios de la
tienda olvidaban adquirir, podian recurrir al mercado
a comprar dicho producto.

Esto se conoce por la entrevista realizada a los lo-
catarios de la tnica tortilleria en el mercado; ellos
sostienen que antes del sismo vendian més producto
porque los usuarios preferian adquirir estas tortillas
que las de Soriana, su proximidad beneficiaba sus
ventas. Después del sismo miraban a una barrera
fisica generada por el desastre natural, ellos ahora
miran a una colindancia que no les permite el ingreso
economico de antes.

AREAS VERDES
OCULTAMIENTO DEL MERCADO

Las dos dreas verdes que posee el mercado no be-
nefician su existencia, sus disposiciones o confinan
de tal manera que lo esconden, no sélo se trata de
su estancia casi perimetral a este, sino, al estado en
el que se encuentran; pues son areas verdes que no
cuentan con el cuidado debido que permita brindar al
espacio la calidad espacial que pudieran dar al merca-
do y espacio circundante.

Se debe decir que una de las dos areas verdes esta
escondida del exterior por el comercio informal que
se le presenta a manera de barrera, los locatarios han
tenido que cercar esta area verde para evitar su apro-
piacion. La otra drea restante se encuentra a un costa-
do del mercado, asi mismo contribuye a las diversas
problematicas que enferman a este.

La estancia en las areas es casi nula al no contar con
aquellas virtudes que un drea verde con los cuida-
dos debidos pueda brindar. Su olvido por parte de
los locatarios como asi lo definieron en una de las
entrevistas se debe al elevado costo econdmico que
representa su mantenimiento.

ESTACIONAMIENTO
INCUMPLIMIENTO DE LA NORMATIVIDAD

Actualmente el mercado posee un estacionamiento
de 299.5 m2, 12 cajones, capacidad que no cumple
con la normatividad de la Ciudad de México. Su
uso no es exclusivo de los usuarios, sino de los
locatarios, esto representa la privacion del derecho
que por normatividad debe brindar el mercado a sus
visitantes.

Su localizacién proxima a la Calzada Taxquefa
podria ser la mas Optima dentro de una manzana
caotica, pero esta entorpecido por la aglomeracion
de transporte puablico de una parada contigua al
estacionamiento. Aunado a esto, dentro de esta
area la carga y descarga de productos alimenticios
consume un 50% del drea destinada al automavil,
contribuyendo al desbarajuste del espacio.

Analizando este elemento se sabe que el depdsito
de basura de todo el mercado se encuentra en esta
area; un deposito insalubre en un lugar donde se
descargan las materias primas para la preparacion de
los alimentos.

Esquemas 17,18y 19
Fuente: Elaboracion propia.



DESEMBARCO ESCALERA
PUENTE PEATONAL CONTIGUO AL MERCADO

El desembarco del puente peatonal en la cercania del
mercado le genera movilidad.

Su localizacion permite la conexion entre la zona ha-
bitacional cercana a la manzanay esta. La estancia de
este elemento en el espacio circundante del mercado
genera flujos peatonales que aportan a la dinamica
econdmica gracias a la adaptacion de los locatarios
para ofrecer diversos productos alimenticios de facil
acceso, accion que ha generado un fendémeno pecu-
liar; el flujo de personas que genera el desembarco
del puente peatonal que pasa a un costado del merca-
do ha sido confinado, de tal manera que se ha creado
un pasillo delimitado por puestos/locales improvisa-
dos que ofrecen al usuario productos rapidos de ob-
tener, obviamente estos puestos/locales contribuyen
al caos que inunda al caso de estudio.

Su estancia cercana al mercado lo beneficia pero son
las circunstancias las que no permiten el aproveche
de esta fuente generadora de flujos.

COMERCIO INFORMAL
CONFINAMIENTO DEL MERCADO

El comercio informal ha sido un malestar dentro del
conjunto, al mercado lo ha enfermado al punto que lo
ha ocultado practicamente del exterior, confindndolo
en su poligonal; a pesar de que su disposicion perime-
tral permita su accesibilidad, visibilidad y existencia.

Este comercio representa una competencia para los
locatarios porque ante un mundo que va de prisa,
lo que encuentres al frente es mejor que algo detras
de este que resta tiempo al adentrarte en él. Como
respuesta un porcentaje de locatarios del Mercado
Taxquefia ha tenido que salirse de este, es decir,
para ser vistos por los usuarios han tenido que
desplazarse a las periferias del mercado donde los
flujos peatonales les generan ingresos econémicos
que necesitan.

Esto al parecer ha sido la solucién dptima para los
locatarios, sin embargo el salirse ha ocasionado que
parte del mercado quede en el olvido, los puestos/lo-
cales se han convertido en bodegas que no cumplen
la funcion de un puesto/local.

Fuente: Elaboracion propia.

Esquemas 20 y 21

No es de interés evidenciar todos aquellos problemas
que ocurren en el entorno inmediato con el fin de ata-
car a la Federacion. Entendiendo el trasfondo de la
situacion, se sabe que lo Gnico que ellos pretenden
hacer es sobrevivir con los recursos que se tienen.

Es natural que todas las problematicas mencionadas
del entorno inmediato sean producto de las acciones
tomadas por ellos, sin embargo, la empatia ayuda a
explicar y reflexionar que este grupo de decisiones
seguramente sean las mismas que tomemos cual-
quiera que estuviese en su lugar.

Solo se pretende subsistir dentro de un espacio que
no te dalas mejores condiciones para el desarrollo de
las actividades.
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ESPACIO INTE
PARADERO SU
ANALISIS

La parte mas pequefia del mercado es
el puesto/local, un centenar de estos lo
conforman, su disposicién genera una
lectura longitudinal, su acceso a este
espacio no esta definido, posee una
zonificacion general que se divide en
area de venta, servicios y administra-
cion, estos dltimos dos conforman un
nacleo de 2 niveles donde por medio
de una circulacion vertical se llega al
“arriba” de este.

El analisis de los elementos mostrara
que son generadores de problemas
para el mercado; en la correlacion de
cada uno de ellos para con él.

-PUESTO/LOCAL
-LONGITUDINALIDAD
-ACCESO NO DEFINIDO
-ZONIFICACION
-NUCLEO DE SERVICIOS

-CIRCULACION VERTICAL

RIOR DEL MERCADO TAXQUENA
R

Esquema 22
Fuente: Elaboracion propia.
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PUESTO/LOCAL
LA CONTINUIDAD DEL LOCAL EN EL ESPACIO

La continuidad del puesto/local es un desacierto es-
pacial que ha limitado el quehacer en el mercado; su
disposicion, uno a lado del otro, cae en la monotonia
y sus dimensiones no generan un espacio digno. De
esto Ultimo, de acuerdo al acercamiento que se tuvo
con locatarios se obtuvo informacion relevante del
puesto/local, sus dimensiones limitan las actividades
que se deben desarrollar dentro de él pues al estar
destinados a la venta de alimentos, deben consentir
el desarrollo de los procesos que permitan tener un
producto final. Lo que no pasa actualmente en ellas.

Los 4.5 metros cuadrados generado por un largo de
3 my un ancho de 1.5 m no bastan para cubrir un
area de preparado, lavado, guardado y comensales;
de esto se ha generado un desorden en el conjunto
de puestos/locales pues los locatarios han tenido que
fusionar de 2 o hasta 8 puestos/locales para confor-
mar uno solo, que les permite desarrollar las activida-
des para la elaboracidn de los platillos y degustacion
de estos.

LONGITUDINALIDAD
LA LECTURA DEL ESPACIO

Si nos colocaramos sobre el mercado y olvidaramos
las diversas cubiertas de los puestos/locales tendria-
mos una cuadrilla, donde si esta pudiera verse en un
negativo teniendo el negro como los locales y el blan-
co para los pasillos se podria observar la longitudina-
lidad que prevalece en el grafico.

Al recorrer el mercado y observar la dindmica que se
vive en los pasillos se puede concluir que esta lectu-
ra cae en una monotonia, es ubicar un puesto/local
a lado de otro sin una vision arquitectdnica espacial;
configuracion longitudinal que no invita al usuario a
adentrarse al mercado, siendo solo favorecidas las
zonas que se encuentran en las periferias y mas adn
aquellos que se ubican frente al area verde donde el
flujo peatonal es mayor que en cualquier otra zona.
Aunado a esto hay que recalcar que los pasillos se
encuentran expresados en esta longitudinalidad, pa-
sillos donde su ancho queda reducido para albergar
la vida que se desarrolla en ellos, parte importante de
los mercados.

ACCESIBILIDAD
LA AUSENCIA DE UNA ENVOLVENTE

Quiza la falta de accesos definidos no sea de relevan-
cia, incluso podria parecer que su ausencia resulte fa-
vorable, sin embargo, analizando este hecho surgen
hipotesis alrededor de las problematicas que suceden
a escala urbana y arquitectonica.

¢Qué pasaria si hubiera una envolvente que unificara
al mercado?, una envolvente que se vea interrumpida
solamente por accesos definidos, con intenciones y
ubicaciones estratégicas que permitan un dinamismo
al interior del mercado.

Una envolvente en el estado actual traeria consigo
una identidad para el mercado, presencia en su es-
pacio circundante sin quedar en el olvido y union de
los espacios, no permitiendo su desborde como ac-
tualmente sucede; cada vez crece mas y mas sin una
planeacion. Homogenizaria un desorden que sobrevi-
ve por la fidelidad de sus comensales, necesitados de
un producto alimenticio.

Esquemas 23,24 y 25
Fuente: Elaboracion propia.



ZONIFICACION
LA AMBIGUEDAD DE LO GENERAL

Si bien existe una zonificacion en el mercado, la ge-
neralidad de esta es insuficiente para la complejidad
de un edificio de tal categoria.

Aunque su generalidad lo divida en 3 zonas: area de
ventas, servicios y administracion, se considera de-
ben existir subdivisiones en estas areas. Por ejem-
plificar, como se sabe dentro del area de ventas gran
porcentaje de los puestos/locales responden al giro
gastrondmico pero existe un pequefio porcentaje que
esta dirigido a la venta de ropa, libros, accesorios,
etcétera y que se encuentran distribuidos entre los
primeros locales mencionados, mezclando diferentes
giros, ocasionando que los vapores desprendidos de
los aceites comestibles una vez calentados impreg-
nen los articulos.

Lo rescatable de la zonificacion es la generalidad de
la que se puede partir para generar la subdivisiones
en la nueva propuesta asi como la reubicacion del ni-
cleo de servicios que no permite la relacion espacial
del mercado con una de sus areas verdes.

~
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ABAJO/ARRIBA
LA DISPOSICION EN EL ESPACIO

En el estado actual existe un volumen con un debajo
y un arriba; el abajo alberga sanitarios publicos que
dan servicio a todo el mercado y el arriba una admi-
nistracion donde una lucha social sigue latente.

Este volumen le da la espalda a una de las dos areas
verdes que posee el mercado, olvidandola comple-
tamente del espacio circundante sin la posibilidad
alguna de relacion espacial o visual. Dicha drea esta
confinada también por comercio informal.

Quiza el abajo y el arriba como planteamiento con-
ceptual no es malo, pero su actual condicion fisica
no permite ver su bondad para generar una lectura
espacial de calidad.

Sobre esto, se debe rescatar la idea “del abajo y el
arriba” que generara virtudes espaciales; diferentes
alturas, visuales, atmosferas, etc.

CIRCULACION VERTICAL
LA RELACION DE LOS ESPACIOS

Esta circulacion vertical se encuentra en el nicleo de
servicios, permite la conexion a la administracion del
mercado, su conservacion va mas alla de su estado
fisico pues conservarla permite tener el arriba que se
tiene, es decir su andlisis no radica en su estado ac-
tual sino la riqueza espacial que los arribas y abajo se
generaran en la futura propuesta pues en el estado
actual el arriba no forma parte de una calidad espacial

Desde el andlisis actual, hay que recalcar laimportancia
de la circulacion vertical pues ademads de la conexion
con la administracion permite la llegada a un salon,
sede en la que se llevan a cabo reuniones entre
representantes de otros mercados, pertenecientes a la
Federacion. Este espacio ha sido testigo de la infinidad
de acuerdos para un fin comun; la dignificacion de
los mercados que al igual que el Mercado Taxquefia
Paradero Sur no han conseguido el reconocimiento
como tal.

jAqui la lucha social se mantiene viva!

Esquemas 26, 27 y 28

Fuente: Elaboracion propia.
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ONCLUSIONES
EL ESPACIO CIRCUNDANTE
ESPACIO INTERIOR

e Planteamientos conceptuales del proyecto a desarrollar
- Exterior
- Interior
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EXTERIOR
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UN DETRAS QUE LO HAGA AUTONOMO Y UN UNA ENVOLVENTE QUE LE PERMITA UNA PLAZA DE ACCESO LIBRE DE BARRERAS
FRENTE QUE LE PERMITA GOZAR DE LAS CONTENERSE Y UNIFICARSE, DANDOLE FISICAS QUE LO PUEDAN ESCONDER 0
CUALIDADES DE SU ESPACIO CIRCUNDANTE. IDENTIDAD Y CARACTER ARQUITECTONICO MINIMIZAR DEL RESTO DEL CONJUNTO AL

DE UN MERCADO OFICIAL. QUE PERTENECE.

ACCESOS ESTRATEGICOS QUE DESEMBOQUEN UN ESTACIONAMIENTO SUBTERRANEO, CON VEGETACION ALTA EN LA PLAZA DE ACCESO

EN DIFERENTES ZONAS AL INTERIOR DEL EL FIN DE NO AGLOMERAR VEHICULOS EN LAS QUE PERMITA LA CONTINUIDAD VISUAL
MERCADO; CON LA FINALIDAD DE GENERAR VIALIDADES CONTIGUAS, SUMANDO AL CAOS  DESDE EL EXTERIOR (ESPACIO CIRCUNDANTE)
FLUJOS EQUITATIVOS EN EL. DEL ESPACIO CIRCUNDANTE. AL INTERIOR (PLAZA DE ACCESO).

Esquemas 29, 30, 31, 32, 33 y 34
56 Planteamientos conceptuales del proyecto a desarrollar (Exterior).
Fuente: Elaboracion propia.



INTERIOR

LA TRANSVERSABILIDAD PARA ACORTAR LOS LA DIMENSION DEL PUESTO/LOCAL AJUSTADO EL DINAMISMO AL INTERIOR; EL PUESTO/LOCAL
LARGOS PASILLOS ACTUALES Y REFORZAR LA AL QUEHACER DENTRO DE EL; AUMENTO A COMO GENERADOR DEL ESPACIO. CIRCULACIONES
IDEA DE UN FRENTE Y UN DETRAS. SUS DIMENSIONES ANCHO, LARGO Y ALTO ATRACTIVAS A NIVEL ESPACIAL PARA EL USUARIO.
COMO RESPUESTA A LA INSUFICENCIA DE
SUS AREAS.

#

NUCLEOS DE SERVICIOS UBICADOS ELEMENTO VERTICAL QUE PERMITA LA LA ESTRUCTURA COMO SOPORTE DE UNA
ESTRATEGICAMENTE AL INTERIOR PARA RELACION EN EL INTERIOR DEL MERCADO CUBIERTA Y ENVOLVENTE QUE CONTIENE
PROPICIAR EL FLUJO DE USUARIOQS DE LOS DIFERENTES NIVELES QUE AL ESPACIO.
EQUITATIVAMENTE POR TODO EL MERCADO. LO COMPONEN.

Esquemas 35, 36, 37, 38, 39 y 40
Planteamientos conceptuales del proyecto a desarrollar (Interior). 57
Fuente: Elaboracion propia.






REFERENCIAS ARQUITECTONICAS
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Imagen 6

Mercado de San Miguel / Madrid, Espafia.

Fuente: Imagen tomada del portal del Mercado de San Miguel y retocada en Photoshop.
Recuperado el 24 de abril, 2022 de https://mercadodesanmiguel.es/



El Mercado de San Miguel en Madrid, Espafa, es uno
de los mercados gastrondmicos mas importantes del
mundo. Recibe a sus usuarios con una fachada acris-
talada acompafiada con elementos de acero que ha-
cen una dualidad entre el pasado y el presente de los
materiales. Se alza monumentalmente con una altura
de 10 metros, que comparada con la escala humana
es 6 veces mas grande que Sus usuarios.

En su interior ofrece diferentes atmdsferas, vivencias
y actividades. Sus puestos/locales de venta estan dis-
puestas en forma de isla, donde al centro ocurre la
venta y preparacion de alimentos y alrededor se da la
compra e ingesta de estos mismos.

Por otro lado, la vivencia que se lleva el usuario esta
llena de olores, colores, visuales por el andar entre
los pasillos que se generan entre los puestos/locales
de venta rodeadas por aquellos usuarios sentados
degustando los diversos productos que el mercado
ofrece.

Asi la vivencia en el mercado es un concepto resca-
table, cada uno es diferente pero la experiencia es
similar; compuestos por elementos arquitectonicos
como fachadas, accesos, cubiertas, estructuras, con-
figuraciones espaciales, intenciones, entre otras que
permiten al usuario experimentar recorridos dotados
de un sinfin de sentires.

|
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Imagen 7y 8
Mercado de San Miguel / Madrid, Espafa.

Fuente: Imagenes tomadas del portal del Mercado de San Miguel y retocadas en Photoshop.

Recuperado el 24 de abril, 2022 de https://mercadodesanmiguel.es/
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Imagen 9

Mercado Santa Caterina / Barcelona, Espafia.

Fuente: Imagen tomada del portal EI Nuevo Mercado y retocada en Photoshop.

Recuperado el 24 de abril, 2022 de https://www.mercatdesantacaterina.com/historia/el-nuevo-mercado



El Mercado Santa Caterina en Barcelona, Espafia, es
un mercado restaurado, en su replanteamiento se ha
dejado solo las fachadas preexistentes, se ha jugado
con el interior y agregado una cubierta, esta ultima
aparece como un abstraccion de un mar de frutas
emulando la forma en que se muestran los productos
en el mercado.

La cubierta unifica al mercado, le da una identidad al
consolidar el espacio virtual que tiene destinado y lo
dota de diferentes espacialidades. Al exterior, en la fa-
chada principal, la cubierta sobresale haciendo una es-
pecie de nicho que da al usuario la bienvenida hacia el
interior; se apoya en columnas ramificadas que se pre-
sentan ante el primer plano de la fachada preexistente.
En este nicho conjuga una cubierta saliente, una facha-
da que guarda el historicismo de lo que era anterior-
mente el recinto y la estructura expuesta a las visuales.

Al interior, la cubierta genera una altura y ondulacio-
nes al espacio, al entrar la estructura que ayuda a
soportar la cubierta se vuelve un espectaculo para el
usuario, pues entre el andar por los pasillos la cubier-
ta remata por cualquier angulo que se le mire.

Por otro lado, las unidades de venta se disponen con
dinamismo, generando un espacio fluido donde el
usuario puede ir de aqui para alld entre los pasillos
amplios y organizados estratégicamente para desem-
bocar en diferentes dreas al interior del mercado.

Imagen 10y 11

Mercado Santa Caterina / Barcelona, Espaia.

Fuente: Imagenes tomadas del portal Mercats de Barcelona y retocadas en Photoshop. Recuperado el 24
de abril, 2022 de https://ajuntament.barcelona.cat/mercats/es/content/mercado-de-santa-caterina-1
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Imagen 12

Mercado Abelardo Rodriguez / CDMX, México.

Fuente: Imagenes tomadas del portal Relatos e Historias en México y retocada en Photoshop. Recuperado el 24 de abril, 2022
de https:/relatosehistorias.mx/nuestras-historias/el-extraordinario-mercado-abelardo-rodriguez



El Mercado Abelardo Rodriguez en el centro de la
Ciudad de México es distintivo por la integracion de
mas de 1450 m2 de paredes y techos cubiertos con
murales pintados por discipulos de Diego Rivera.
Los murales generan un deslumbre visual para quien
lo visita; se trata de una narrativa visual influenciada
por las diferentes posturas politicas de los pintores
de aquella época (20's — 30's)

Si bien, los mercados mexicanos son indescriptibles
por la atmosfera que los rodea, a este hay que agre-
garle el muralismo mexicano.

De este mercado hay que rescatar la escala total con
la escala humana, la materialidad, sus elementos ar-
quitectonicos pesados por la época en que Se cons-
truye, entre otros, sin embargo, hay algo no fisico
que solo se puede percibir con el sentido auditivo;
el bullicio presente en el interior tiene origen en las
personas que hablan, gritan y rien aportando a la at-
mosfera que se vive en el mercado.

La experiencia vivida en un mercado mexicano es in-
comparable, llena de sentires y ruido que jamas se
olvida. Toda persona que ha visitado un mercado en
cualquier region del pais guardara el recuerdo vivido
en su visita.

.

Imagen 13y 14

Mercado Abelardo Rodriguez / CDMX, México.

Fuente: Imagenes tomadas del portal Los Murales del Mercado Abelardo Rodriguez y retocadas en Photoshop. Recuperado el 24
de abril, 2022 de https://pt.slideshare.net/jrtorresb/los-murales-del-mercado-abelardo-rodrguez.
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En un sin fin de abstracciones posibles con los referentes y repensares con el estado actual del Mercado Taxquefia Paradero Sur, hay una reflexion con su puesto/local; carece de virtudes
fisicas y espaciales para transladarlo a una nueva propuesta. El Mercado de San Miguel permite una visualizacion, una conversion del puesto/local a una UNIDAD que permita el preparado
de alimentos, el consumo de estos en su propio espacio y su venta, de manera digna y autbnoma.

Tras la exploracion de las referencias arquitectonicas y algunos otros mercados, se abstraen conceptos espaciales con la intencion de aportar a la calidad espacial del futuro proyecto;
la monumentalidad, la unificacion de las atmosferas y el juego de luz/sombra, todo ello por medio de una cubierta. Un elemento horizontal que se posa encima de la vida del mercado,
viendo el quehacer por debajo de ella.

Por otro lado, con la mirada en los referentes arquitectonicos el Mercado Abelardo Dominguez muestra murales integrados a los muros gruesos que levantan su monumentalidad,;
el Mercado Taxquefia no posee obras de arte de prestigiosos artistas como lo hace el referente mexicano, en su lugar hay un lienzo descuidado que muestra la escena de un tianguis
prehispanico valorado por los locatarios como simbolo de su lucha politica/social por dignificar su espacio de trabajo. Repensar el lienzo, el simbolismo y su lucha podria dar lugar a la
integracion de un nuevo mural que enaltezca su batalla. Por tanto las conclusiones derivadas de las referencias arquitectonicas son:

EL PUESTO/LOCAL REPENSADO EN UNA LA CUBIERTA COMO UNIFICADORA EL MURAL Y SU INTEGRAGION PLASTICA EN

DEL ESPACIO Y COMO ELEMENTO .
- - ) ELEMENTOS ARQUITECTONICOS QUE DEN AL
UNIDAD DE PREPARADO - CONSUMO - VENTA ARQUITECTONICO CAPAZ DE DOTAR AL

i MERCADO UN SENTIDO DE IDENTIDAD.
A MANERA DE ISLA'Y SU AUTONOMIA PARA MERCADO DE MONUMENTALIDAD
ATENDER A SUS USUARIOS

COMPARADA CON LA ESCALA HUMANA.

Esquemas 41, 42y 43
Conclusiones derivadas de las Referencias Arquitectonicas.
Fuente: Elaboracion propia.
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DATOS DEL ES
PARADRO SUR.

Del estado actual tenemos que:

Superficie total (terreno) 3,824.5 m?
Superficie de desplante 1,162.3 m?
Superficie de Construccion Planta Baja 1,162.3 m?
Superficie de Construccion Planta Primer Nivel 159.7 m?
Superficie Total Construida 1,322.0 m?
Superficie libre 2,662.2 m?

Superficie de Estacionamiento 299.5 m?

Superficie de Area Verde 1,063.0 m?

El Mercado Taxquefia Paradero Sur se desarrolla en un area de 1,162.3 m2, donde
puestos/locales, sanitarios publicos, pasillos y un drea administrativa conviven en
una disposicion poco favorecida para el desarrollo de las actividades.

En el planteamiento inicial arquitectonico del mercado se consideraron 104 pues-
tos/locales con dimensiones de 1.5m de ancho y 3m de largo, un nucleo de sani-
tarios publicos con 8 muebles sanitarios (W.C.) para hombres y mujeres. En un
primer nivel, arriba de los sanitarios pablicos, existe el drea administrativa sede
de la Federacion de Mercados y Concentraciones Populares de Andhuac A.C., co-
municada a la planta baja por medio de unas escaleras con peralte y huella que no
cumplen con la normatividad para el 6ptimo desarrollo de esta circulacion vertical.

De los 104 puestos/locales que en un inicio hubo en el mercado, se tuvieron que
fusionar (con el paso del tiempo) por las escasas dimensiones que no permitian
atender el preparado de los alimentos, su consumo y venta en un solo puesto/
local de 1.5m de ancho y 3m de largo.

TADO ACTUAL DEL MERCADO TAXQUENA

4.5 m2 que limitan las actividades de los locatarios genero la fusion de 4, 5, 6 0 has-
ta 8 puestos/locales para originar un solo puesto/local con la capacidad de brindar-
le al usuario un producto alimenticio, desde su preparacion hasta su degustacion.

Asi, se tiene registro que después de la union de estos quedo un total de 73 puestos/
locales, de los 104 iniciales. Por otro lado, hay que recordar por la caida/cierre de la
tienda de autoservicio Soriana por el sismo de septiembre de 2017, 40% de estos
cerraron totalmente por su dependencia a ella. Quedando asi 26 puestos/locales en
funcionamiento. En su mayoria dedicados al giro comercial de productos alimenti-
cios. El giro comercial hace referencia a los productos que se venden en un puesto/
local; frutas, verduras, legumbres, carnes, lacteos, abarrotes, ropa, calzado, etc.

A continuacion de agrega un listado de los puestos/locales, su giro comercial
actual y areas complementarias del Mercado Taxquefia Paradero Sur

11 puestos/locales de Comida (preparado-venta-consumo)

04 puestos/locales de Antojitos Mexicanos (preparado-venta-consumo)
02 puestos/locales de Jugos y Licuados (preparado-venta-consumo)
01 puesto/local de Torteria (preparado-venta-consumo)

02 puestos/locales de Verduras y Frutas (venta)

01 puesto/local de Tortilleria (venta)

01 puesto/local de Cremeria (venta)

01 puesto/local de Ropa (venta)

01 puesto/local de Libros (venta)

01 puesto/local de Mochilas (venta)

01 puesto/local de Café Internet (venta)

Area Administrativa
Oficina principal
Salon de usos Mltiples
Archivo
Sanitario privado
Estacionamiento (12 cajones)
Area de carga y descarga
Deposito de basura
Sanitarios Pablicos (8 W.C. hombres/mujeres)
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A continuacion se enlistan fragmentos de la normatividad que se considera rele-
vante para la propuesta arquitecténica, tomadas de la Gaceta Oficial de la Ciudad
de México, de SEDESOL (Tomo IIl) y las Normas Técnicas Complementarias para
el Proyecto Arguitectonico.

 De la Gaceta Oficial de la Ciudad de México

Lineamientos para la operacion y funcionamiento de los
Mercado Publicos.

Capitulo Il
Seran prohibiciones para los locatarios o comerciantes de los
mercados publicos:

1. Fusionar puestos/locales
2. Formar monopolios familiares
3. Arrendar el puesto/local

Capitulo IV
De las concentraciones de comerciantes

Las concentraciones de comerciantes susceptibles de regularizar su
actividad comercial y transitar a ,Mercado Publico, deberan reunir las
siguientes caracteristicas

1. Contar con una asociacion legalmente constituida
2. Estar ubicados en propiedad de la Ciudad de México

DICIONAN LA

X m
o
Zn
o
gz

 De SEDESOL

Tenemos que para que un conjunto de puestos/locales pueda ser con-
siderado como un Mercado (bdsico) debe tener al menos 60 puestos/
locales que lo compongan.

* De las Normas Técnicas Complementarias

-Dimensiones minimas para un puesto/local con preparacion
de alimentos:
3m2 como minimo
1.50 m por lado como minimo
3.00 m de altura como minimo

-Nimero de cajones de estacionamiento:
1 cajon por cada 50 m2 construidos

-Nimero de muebles sanitarios:
De 76 a 100 empleados, 5 excusados y 3 lavabos

-Provision minima de agua potable:
100 | por puesto/local al dia
59 | por persona al dia

Dentro de la normatividad consultada existen datos que no han sido enlistados
anteriormente, como anchos de pasillos, alturas minimas de entrepisos, peralte y
huellas de escaleras, entre otros que también condicionan la propuesta del merca-
do gastrondmico, sin embargo los enlistados se consideran de mayor relevancia
para la toma de decisiones de caracter espacial.



POR TANTO:

En un érea de construccion de 1,322.0 m2 se desarrolla el Mercado Taxquefia Paradero
Sur con puestos/locales, pasillos, sanitarios publicos y administracion; areas que cum-
plen su funcién pero no son aptas para brindar a los locatarios y usuarios un espacio
digno para las funciones que se desarrollan en el mercado. Tras el listado del ndmero de
puestos/locales, giros comerciales y las complicaciones que generan sus medidas actua-
les se decide reducir el nimero de estos y ser generosos con la amplitud de las UNIDADES
(preparado-venta-consumo) que queden en la propuesta de mercado gastronémico.

Esto quiza pueda parecer una accion insignificante pero lo cierto es que la UNIDAD (pre-
parado-venta-consumo) dotada de caracteristicas dignas permitira gozar de una calidad
espacial y funcional en el mercado.

Evitando la fusion en un futuro de los puestos/locales que por normatividad no esta per-
mitido, se propone reducir el nimero de puestos/locales para dar holgura en el espacio y
consecuentemente aumentar sus dimensiones para dignificar los metros cuadrados en los
que se desarrolla el preparado de alimentos.

Al reducir el nimero de puestos/locales y aumentar sus dimensiones podria haber un
hacinamiento que “ahogue” a las UNIDADES si estas se desarrollaran en los mismos
1,322.0 m2 del estado actual, es por eso que aumentar el metraje en la propuesta con la
presencia de un mezzanine permitird una holgura para las UNIDADES y dreas comple-
mentarias del mercado.

El mezzanine es el resultado de estas observaciones pero a nivel espacial vendria bien a la
propuesta para generar diversas atmdsferas, visuales, alturas, entre otros que sumaran a
la calidad espacial del mercado gastronémico.

De la normatividad de SEDESOL se sabe que para que un conjunto de puestos/locales pueda
ser considerado Mercado Oficial debe tener minimamente 60 puestos/locales; nimero del que
se puede partir para que la propuesta sea reconocida como tal.

Asi teniendo como referencia 60 UNIDADES (preparado-venta-consumo) para la propuesta
de mercado gastrondmico se debe decidir cuantos y qué giros comerciales habra en ellas.
Si en el estado actual hay 26 puestos/locales con 11 giros comerciales que los mantienen
vivos, se puede optar por crecerlos para la supervivencia de las 60 UNIDADES.

A continuacion el listado de 60 UNIDADES y dreas complementarias de la propuesta de
mercado gastronémico:

18 UNIDADES de Comida (preparado-venta-consumo)
08 UNIDADES de Antojitos Mexicanos (preparado-venta-consumo)
08 UNIDADES de Comida Regional (preparado-venta-consumo)
03 UNIDADES de Jugos y Licuados (preparado-venta-consumo)
04 UNIDADES de Torteria, Ensaladas, Snacks (preparado-venta-consumo)
04 UNIDADES de Verduras y Frutas (venta)
06 UNIDADES de Productos de la Milpa (venta)
05 UNIDADES complementarias

01 UNIDAD de Tortilleria (venta)

01 UNIDAD de Cremeria (venta)

01 UNIDAD de Ropa (venta)

01 UNIDAD de Libros (venta)

01 UNIDAD de Mochilas (venta)

Areas complementarias
Area Administrativa
(Oficina principal, Salon de usos Multiples, Archivo, Sanitario privado)
Estacionamiento 23 cajones (Célculo de las NTC)
Area de carga y descarga (de SEDESOL)
Sanitarios Pablicos (10 W.C. hombres/mujeres)
Depo6sito de basura (de SEDESOL)
Cajero Automatico. (02)

De todo lo anterior, para el mereado gastronémico pero hay que recordar que en el capi-
tulo A se ha dicho que la propuesta de un mercado y su construccion no es posible en el
lugar que se encuentra actualmente el Mercado Taxquefia Paradero Sur por condiciones
que afectan a este. Escenario que se refuerza con la normatividad de la Gaceta Oficial de la
Ciudad de México, donde se expresa que todas aquellas concentraciones de comerciantes
susceptibles de regularizar su actividad comercial y transitar a Mercado Publico, deberan
estar ubicados en propiedad de la CDMX; hecho que no pasa con el conjunto de puestos/
locales del Mercado Taxquefia. Por las condiciones que imposibilitan la permanencia del
Mercado Taxquefia dentro de la Manzana CETRAM, expuestas en el capitulo A, los loca-
tarios deben buscar un terreno que permita el desarrollo de una propuesta de mercado
gastronémico. Dicho terreno deberd ser minimamente similar a la superficie que alberga
actualmente al mercado, areas verdes y estacionamiento; dimensiones apropiadas para
plasmar las intenciones proyectuales de este documento.

i3,824 m? donde una propuesta de mercado gastronémico goce de calidad espacial!
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Mediante la normatividad, la parte cuantitativa esta determinada; anchos de pasillos, alturas, dimensiones, cajones
de estacionamiento, nimero de muebles sanitarios, etc. Sin embargo, la traduccion de estos datos cuantitativos
en términos espaciales permiten tener alternativas proyectuales que enriquecerian al futuro proyecto.

Lo increible es pensar que por medio de datos/numeros es posible deducir plantamientos conceptuales que
sumaran a la riqueza espacial que un mercado gastronémico requiere, por ejemplo:

EL MEZZANINE COMO RESPUESTA A LA VACIOS ENTRE EL ACOMODO DE UNIDADES UNIDADES (VENTA) ANCLAS PARA FAVORECER
GENERACION DE DIFERENTES ATMOSFERAS Y  (PREPARADO - CONSUMO - VENTA) PARA DAR LOS FLUJOS EQUITATIVOS A LO LARGO
SU APORTACION AL AUMENTO DE METRAJE. RESPIRO A LOS RECORRIDOS INTERNOS DEL MERCADO.

DEL MERCADO.

Esquemas 44, 45y 46
Alternativas proyectuales derivadas de la Normatividad.
Fuente: Elaboracion propia.
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Esquema 47
Conjuncion de los Planteamientos Conceptuales.

' . : § i T T 2 Fuente: Elaboracion propia.
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“Son los mercados tan apetitosos y amables a esta nacion —escribe Diego Duran— que
acude a ellos en especial a las ferias sefialadas. Gran curso de gente como todos es
manifiesto. Paréceme que si una india tianguera, hecha a cursar los mercados le dixen
mira hoy es tianguis en tal parte, cual escogeras mas aina irte desde aqui al cielo o ir al
mercado sospecho que diria déjame primero ver el mercado que luego iré al cielo y se
holgaria de perder aquel rato de gloria por al tianguiz y andarse por el paseando de aqui
para alli sin utilidad ni provecho ninguno, solo por dar satisfecho su apetito y golosina de
ver el tianguiz” (Long y Attolini, 2009, p. 437).






PROYECTO ARQUITECTONICO DEL MERCADO
GASTRONOMICO

Intenciones proyectuales para la generacion

del Mercado Gastronémico

- Los Croquis Proyectuales

- Plantas Arquitectdnicas

- Cortes Arquitectonicos

- Perspectivas

- La unidad (preparado— consumo—- venta) generadora
del espacio

- Criterio Estructural
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INTENCIONES PROYECTUALES

“PARA UN MERCADO EN BUSCA DE LUGAR”



EXTERIORES
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Autonomia de su espacio adyacente Identidad y monumentalidad Continuidad eSPaCIdEl' y Vliua| con
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UN DETRAS Y UN FRENTE como objeto arquitectdnico p y
ENVOLVENTE UNIFICADORA PLAZA DE ACCESO
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Distribucion de flujos peatonales Ahorro del espacio urbano ante Continuidad espacial y visual
por todo el interior una necesidad con su espacio adyacente
ACCESOS ESTRATEGICOS ESTACIONAMIENTO SUBTERRANEO VEGETACION ALTA
Esquemas

Intenciones Proyectuales
Fuente: Elaboracion propia.
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INTERIORES

/
/
i
Acortamiento de largos pasillos y Flexibilidad del espacio ante la demanda Creacion de diferentes atmodsferas al interior
division del espacio de venta y compra con la disposicion de las unidades
TRANSVERSABILIDAD (FRENTE/ DETRAS) CRECIMIENTO DE LA UNIDAD DINAMISMO AL INTERIOR

B
\ /'
Concentracion de espacios complementarios Union de plataformas generadoras de la Identidad y caracter del cuerpo arquitecténico
NUCLEOS DE SERVICIOS espacialidad ESTRUCTURA
ELEMENTO VERTICAL
Esquemas

Intenciones Proyectuales
Fuente: Elaboracion propia.



UNIDAD (preparacion — venta — consumo) Unificacion de las atmosferas debajo Apropiacion del espacio mediante el mural
a manera de isla de una cubierta INTEGRACION PLASTICA
FLEXIBILIDAD DEL ESPACIO CUBIERTA

Generacion de espacialidades, Espacios de convivencia entre las unidades Incentivar los flujos peatonales
atmosferas y visuales VACIOS ENTRE EL DINAMISMO equitativos al interior
MEZZANINE ESPACIOS ANCLAS

Esquemas
Intenciones Proyectuales
Fuente: Elaboracion propia.






LOS CROQUIS PROYECTUALES
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PLANTAS ARQUITECTONICAS



e CALIDAD ESPACIAL MEDIANTE LA ORGANIZACION DEL ESPACIO POR EL ACOMODO DE LAS UNIDADES.
* ACCESOS ESTRATEGICOS QUE LLEGAN A DISTINTAS ZONAS-ESPACIOS Y REPARTEN AL USARIO POR
TODO EL MERCADO.

PLANTA NIVEL ACCESO
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P L A N T A N I " E L IVI E Z Z A N I N E e DIVERSAS ATMOSFERAS, ALTURAS, ARRIBAS-ABAJOS Y VISUALES POR EL MEZZANINE.

e UN MEZZANINE EN FORMA DE “L” EN EL QUE LA PARTE ADMINISTRATIVA SE LOCALIZA EN LA PARTE
LARGA DE LA “L”, TENIENDO EL CONTROL VISUAL DE TODO EL MERCADO GASTRONOMICO Y LA BASE
DE LA “L” TIENE UN AMBITO GASTRONOMICO INDEPENDIENTE.
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P L A N T A N I " E L E S T A c I 0 N A IVI I E N T 0 e ESTACIONAMIENTO SUBTERRANEO PARA EL AHORRO DEL ESPACIO PUBLICO.

e NUCLEO VERTICAL QUE PERMITE LA RELACION ENTRE LA PLANTA DE ESTACIONAMIENTO, PLANTA
NIVEL ACCESO Y PLANTA NIVEL MEZZANINE.
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CONTENIDG:PLANTA SOTAND (-2.70)

3.00

435

PROYECTO Y DIBUJO: ALAN BAUTISTA
NNNNNNN

FECHA NOVIEMBRE DE 2019
ESCALA 1:100

A3

0.400.60,

Superficie de desplante 1,162.3 m?
Superficie de Construccion Planta Nivel Acceso 1,162.3 m2
Superficie de Construccion Planta Nivel Mezzanine 369.7 m?
Superficie de Construccion Planta Nivel Estacionamiento 1,162.3 m2

Superficie Total Construida 2,694.3 m?
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Esquema 50
Fuente: Elaboracion propia.
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CORTES ARQUITECTONICOS
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FECHA: SEPTIEMBRE DE 2022
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PERSPECTIVAS
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e TRANSPARENCIA EN LA FACHADA

INTEGRACION INTERIOR-EXTERIOR

°*CUBIERTA Y ENVOLVENTE

CARACTER ARQUITECTONICO
Fuente: Elaboracion propia.

Perspectiva 1
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e UNIDAD COMO OBJETO ARQUITECTONICO
ESTRUCTURA-CUBIERTA-ENVOLVENTE
°*ESCALA
MONUMENTALIDAD

Perspectiva 2
Fuente: Elaboracion propia.
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e UNIDAD COMO OBJETO ARQUITECTONICO
Estructura-Cubierta-Envolvente

e ESCALA
Monumentalidad

Perspectiva 3
Fuente: Elaboracion propia.
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PERSPECTIVAS



* IDENTIDAD BARRIAL

e APROPIACION DEL ESPACIO ADYACENTE
Cada domingo la familia de Lupita acude al mercado
gastroanomico a desayunar. Después de degustar sus
alimentos los nifios mas pequefios de esta familia corren
y rien en la plaza frente al mercado.

Render Conceptual 1
Fuente: Elaboracion propia.
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e MONUMENTALIDAD

e CARACTER ARQUITECTONICO
Danielvuelve despuésde 20 afios al mercado gastrondmico
donde de pequefio venia con su abuela, parado frente a
él no puede evitar relacionar lo grande que le resultaba
aquel peculiar mercado.

Render Conceptual 2
Fuente: Elaboracion propia.



e LA PRESENCIA DE LA ESTRUCTURA

e LA ESPACIALIDAD
A Sara siempre le ha resultado hipndético como los arboles
nacen de abajo del mercado y suben extendiendo sus
ramas, avistandose desde cualquier rincon.

Render Conceptual 3
Fuente: Elaboracion propia.
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eEL MEZZANINE GENERADOR DE VISUALES
eEL ARRIBA Y EL ABAJO
Samantha observa desde el barandal, casi imperceptible,

el andar de las personas por los pasillos. EI buillicio y
colorido que persive en este punto le parece encantador.

FEFEFIITE T B

Render Conceptual 4
Fuente: Elaboracion propia.
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e LUZ NATURAL

o EL ARRIBA OBSERVADOR
Juliana observa como en el corazén del mercado un
tragaluz bafia de iluminacion natural el érea de comensales
mas grande del mercado gastrondmico.

Render Conceptual 5
Fuente: Elaboracion propia.
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e ATMOSFERAS

eLOS COMENSALES
Faustina visita por primera vez el mercado gastrondmico, celebra que ha vencido el cancer y junto con su
familia deciden que degustaran el platillo favorito de cada uno. Faustina decide que comeran en el area
comin que se encuentra en el centro del mercado, bafiada de una iluminacion natural, pareciendo que
celebra la victoria de su batalla.

Render Conceptual 6
Fuente: Elaboracion propia.
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eLUZY SOMBRA

o EL ANDAR POR LOS PASILLOS
A Daniela desde pequefia le ha gustado perderse por todo
el mercado, justo hoy se ha asombrado del juego de luces
y sombras que el sol genera al atardecer cuando sus
rayos traspasan las rejillas.

Render Conceptual 7
Fuente: Elaboracion propia.
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e PRESENCIA DEL EXTERIOR

e TRANSPARENCIA DE LA ENVOLVENTE
Juan, un hombre solitario, visita el mercado gastronémico de vez en cuando.
Le gusta degustar su comida en un arriba que le permite mirar hacia el exterior
a traves de una transparencia que le muestra la bondad de una plaza viva.

Render Conceptual 8
Fuente: Elaboracion propia.
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e UN DEBAJO

e RELACION INTERIOR-EXTERIOR
En paralelo una pareja disfruta de un platillo, la conversacion se torna
profunda bajo una iluminacion calida, sus vistas se fugan desde el interior
hasta el més alla de aquella plaza tan viva como el bullicio interno.

Render Conceptual 9
Fuente: Elaboracion propia.
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* INTEGRACION PLASTICA MURAL

« AMBITOS DIFRENCIADOS
Maria ha vivido en el mercado de diferentes formas, ha visitado cada uno de sus rincones, sin embargo,
cada uno de ellos genera en ella una experiencia diferente.
¢Su lugar favorito?...

El drea comin més grande del mercado gastrondmico frente a un mural, integrado en los muros que
esconden a las dreas complementarias.

Render Conceptual 10
Fuente: Elaboracion propia.
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e LA UNIDAD (PREPARADO-CONSUMO-VENTA) GENERADORA DEL ESPACIO
La disposicion de las UNIDADES (preparado-consumo-venta) a lo largo y
ancho del mercado gastrondmico genera diversas atmdsferas en el espacio,
dotdndolo de calidad espacial. El dinamismo originado por la disposicion
de las UNIDADES (preparado-consumo-venta) permite un andar de aqui
para alla del usuario sin caer en la monotonia.

Render Conceptual 11
Fuente: Elaboracion propia.
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LAS UNIDADES (PREPARADO-VENTA-CONSUMO)
DENTRO DE LA PROPUESTA DE MERCADO GASTRONOMICO

UNFDAD  (VENTDK |
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Esquema 51
Fuente: Elaboracion propia.

PLANTA NIVEL ACCESO
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Esquema 52
Fuente: Elaboracion propia.

PLANTA NIVEL MEZZANINE
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U N I D A D
(PREPARADO-VENTA-CONSUMO)

EN LOS SIGUIENTES ESQUEMAS SE MUESTRAN LAS SOLUCIONES
ARQUITECTONICAS  RESULTANTES DE LA INVESTIGACION PARA LA
GENERACION DE LA UNIDAD (PREPARADO—VENTA—CONSUMO). DENTRO
DE LA PROPUESTA EXISTEN 7 DIFERENTES TIPOS DE UNIDADES Y
LA QUE SE MUESTRA A DETALLE ES AQUELLA QUE APARECE EN
MAYOR PORCENTAJE RESPECTO A LAS OTRAS.

FUE DISENADA PARA SER COMPLETAMENTE  AUTONOMA, SUS
DIMENSIONES PERMITEN EL DESARROLLO DE TODAS LAS ACTIVIDADES
QUE IMPLICAN LA ELABORACION DE LOS ALIMENTOS HASTA LA
DEGUSTACION DE ESTOS EN SU PROPIO ESPACIO. PARA EL
PREPARADO DE LOS ALIMENTOS CUENTA CON AREA DE LAVADO,
PICADO Y COCINADO. PARA LA VENTA, LA DISPOSICION "ABIERTA” DE
LA UNIDAD PERMITE QUE LOS COMENSALES PUEDAN LLEGAR Y
PEDIR LA PREPARACION DE SUS ALIMENTOS. EL CONSUMO DE LOS
ALIMENTOS PUEDE TENERSE ALREDEDOR DE LA UNIDAD O SI EL
COMENSAL PREFIERE, HACER USO DE UN AREA COMUN PARA
COMENSALES CON LAS QUE CUENTA EL MERCADO.

POR ESTA RAZON, LA UNIDAD ES AUTONOMA. TIENE LA CAPACIDAD
DE ELABORAR SUS PRODUCTOS ALIMENTICIOS DESDE CERO Y
ENTREGARLOS A SUS COMENSALES PARA SU DEGUSTACION.

6.00
3.00 . 3.00
0.45 1.05 075 , 065 7 , 065 , 0.75 1.05 ,0.45
7 7 7 7

04 , 05
7

A

)

u N
(

PREPARADO—=VENTA—CONSUMO)

P L A N T

0

0.65

N\

3.00
1.45

0.9

NVVVVVA

EN EL ESTADO ACTUAL DEL MERCADO TAXQUERA
PARADERO SUR LOS PUESTOS/LOCALES
CARECEN DE UN AREA DE GUARDADO, TENIENDO
QUE IMPROVISAR TECHUMBRES NO APTAS PARA
EL GUARDADO DE PRODUCTOS ALIMENTICIOS,
TRASTES PARA EL COCINADO DE LOS
ALIMENTOS, ENTRE OTROS.

PARA LAS UNIDADES SE PROPONE UN AREA DE
GUARDADO EN SU PARTE SUPERIOR. NO SOLO
AYUDA AL GUARDADO, SINO
ARQUITECTONICAMENTE CONTIENE A LA UNIDAD Y
LA DOTA DE UNA ALTURA DIFERENTE DE LA QUE
T 1 ENE E L M ERTCADO

AREA DE

PR

DUCT

PREPARACION Y LAVAD

oS

AREA DE @

ARDADO

EN ALGUNOS CASOS LA UNIDAD
SE CONJUNTA CON OTRA Y EN
ESTE CASO ESTARAN
SECCIONADAS POR UN MURO POR
EL CUAL PASARAN LAS
INSTALACIONES, PERMITIENDO
CONCENTRAR AREAS DE LAVADO
Y PREPARADO PARA REDUCIR EL
COSTO EN INSTALACIONES.

[
m

U N \ D A D
(PREPARADO—=VENTA—=CONSUMO)
C O R T E

0 1

Fuente: Elaboracion propia.
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CAMPANA DE RECIRCULACION.

PARA CADA UNIDAD SE PROPONE LA
INSTALACION DE UNA CAMPANA DE
RECIRCULACION QUE PERMITE LA ABSORCION DE
GRASAS Y OLORES; ESTOS PASAN POR DOS
SISTEMAS  DE  FILTRO, DEVUELVEN EL AIRE
LIMPIO Y CAPTAN TODAS AQUELLAS GRASAS QUE
SE DESPRENDEN CUANDO LOS ALIMENTOS SE
ESTAN COCINANDO. ESTO PERMITE PRESCINDIR
DE UNA UNA INSTALACION ESPECIAL QUE FILTRE
EL AIRE, TENIENDO DUCTOS POR AQUI Y POR
ALLA QUE "MANCHEN" LA LIMPIEZA VISUAL QUE
SE HA BUSCADO EN LA PROPUESTA.

ES IMPORTANTE RECALCAR QUE EL USO DE UNA
CAMPANA DE RECIRCULACION NOS REDUCIRA EL
90% DE LIMPIEZA DE LOS HUMOS QUE SE
GENERAN AL MOMENTO DE COCINAR, SIN
EMBARGO EL LOCATARIO SE VE OBLIGADO A LA

\ RV LIMPIEZA DE SU UNIDAD Y AL CAMBIO DE LOS
\ O\ | / FILTROS QUE USA LA CAMPANA EN UN PERIODO
\ O\ DE 6 O 12 MESES (DEPENDIENDO DEL FILTRO)
I / PARA  REDUCIR LA SUCIEDAD DENTRO  DEL
| MERCADO GASTRONOMICO
6.00 ,
3.00 3.00 ‘]
0.45 1.05 L 10757, 065 7 Jo6s , 075 1,05 ,0.4
7 7 7 7 7 7
T T a
K —
[ [
U N \ D A D

PREPARADO—-VENTA-CONSUMO
L Z

)
ADO FRONTAL
w

0

1.45 0.65

3.00

0.9

1.45 0.65

3.00

0.9

AN

EL USO DE CRISTAL

POR SU LOCALIZACION DENTRO DEL MERCADO,
SE PROPONE EL USO DE CRISTAL PARA
DELIMITAR A LA UNIDAD VIRTUALMENTE, ASI
COMO PARA EVITAR QUE ACEITES SALTEN HACIA
ESPACIOS DE CIRCULACION. ESTOS ELEMENTOS
ESTAN PENSADOS DE ACUERDO A LA UBICACION
DE LAS UNIDADES.

ZONA DE C

PARA COMER

MENSALES Y

ARRA

) H TRATO COMENSAL l}Y L(RC TARIO
T PEDIDO=VENTAH NU PAG
H | | :FFH f\|R DE LA UNIDAD

U

(PRE
AL

N \ D A D
PARADO—VENTA—CONSUMO)
Z ADO LATERAL

O

Fuente: Elaboracion propia.

123_



CRITERIO ESTRUCTURAL



CUBIERTA — TRIDILOSA ‘

M E Z Z A N I} N

[T

FHHHI ]! I

P. BAJA MERC Dﬁﬁﬁ:ﬁ |

ESTACIONAMIENTO ‘

TERRENO NATURAL

Fuente: Elaboracion propia.

CORTE POR FACHADA GENERAL
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CORTE POR FACHADA

4‘{/“2&51 -
- ~.
s 0.80
CUBIERTA — TRIDILOSA lies
0.85
N
5,00
5,50
iy
[ ¢
M E Z Z A N I|N § ‘M) ﬂ:'
e
[l
| | T
200 DETALLE 1
UNIGN DE PERFILES TUBULARES QUE
CONFORMAN LOS ELEMENTOS VERTICALES
P. BAJA MERCAD DE LA ESTRUCTURA CON LA CUBIERTA
[ PROPUESTA A BASE DE UNA TRIDILOSA.
DETALLE 2
ANCLAJE  DE  LOS 4  TUBULARES
S0 (ESTRUCTURA VERTICAL) A TRAVES DE
' UNA PLACA DE ACERO AL CAJON DE
‘ NHR e, CIMENTACION.
e N¢
ESTACIONAMIENTO / Ne
| - N
! W/T 50 DETALLE 3
N g UNION ENTRE LOSA TAPA Y EL MURO
N DEL CAJON DE CIMENTACION Y MURO
QUE CONFORMA PARTE DE LA FACHADA
PRINCIPAL DEL MERCADO.
TERRENO NATURAL
DETALLE 4
UNIGN ENTRE LOSA DE CIMENTACION Y
CORTE POR FACHADA GENERAL MURO DEL CAJON DE CIMENTACION.
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Fuente: Elaboracion propia.



DETALLE |
PLANTA Y CORTE

c O R TE

PTR 4"x 2"x 0.156"

'«_

PTR 2 1/2°x 2 1/2°x 0.156 PLACA 12% 12°% 3/8"
P L A N T A
PERFIL TUBULAR
8 8™ 3/8
PTR 2 1/2x 2 1/2"x 0.156”
EJE
PERFIL TUBULAR
8’ 8 3/8"

Fuente: Elaboracion propia.
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CONTENIDO:CRITERIO ESTRUCTURAL

PROYECTG Y DIBLJG: ALAN BAUTISTA
040 PERFIL TUBULAR HERNANDEZ
o0 040 o /8 FECHA: NOVIEMBRE DE 2019
ESCALA

040 1:100
PLAGASE_ACERO A
20" X 203X 17

DETALLE EN CORTE DE UNION
DE MURO DE CONCRETO
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Esjeizy
20 em

065

EdE@ 12y
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50 1"
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urante el proceso de disefio del mercado gastronémico, |a estructura fue una condicionante en continua
D exploracion; el caer en formas simples era una preocupacion constante que a toda costa se tenia que evitar.

La consulta de referencias arquitectonicas y textos que describen la espacialidad de los mercados dieron la pauta para
buscar una estructura “rebelde”, que acompafara la monumentalidad del mercado y que sumara a las espacialidades
generadas al interior como al exterior. Sus formas emanan el tronco y ramas de un arbol, con la finalidad de introducir
a la propuesta un elemento que avive el espacio, aunque al tratarse de un mercado mexicano es dificil imaginar que
los usuarios con su andar de aqui para alla lo mantengan muerto.

Con esta estructura se logra la integracion de la cubierta, la envolvente y consecuentemente unifica al mercado
gastrondmico, siendo clave importante dentro de la propuesta, pues con esto se logra el caracter arquitectonico tan
anhelado y buscado desde el primer instante que las lineas se echaron.

En algunos casos la estructura es un elemento que se enconde y se recubre, sin embargo, en la propuesta es prota-
gonista a lo largo y ancho del mercado, tocando pasillos, mezzanine y abriéndose en el sentido alto de la propuesta.
Esta presente en cada rincon del espacio.
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finalizar el documento, mi perspectiva cambia radicalmente, ahora la Arquitectura es un quehacer com-
AI_ plejo, que en ningun momento debe pensarse aislado de su adyacencia...

Pienso que a través de la Arquitectura uno puede conocer a las personas, en mi caso la elaboracion de este documen-
to me permitié conocer a la mayoria de los locatarios del Mercado Taxquefia Paradero Sury la lucha constante que
han llevado acabo por afios, que termind atrapandome y uniéndome a ellos por el anhelo, por oficializar el Mercado,
por un proyecto arquitectonico donde los suefios de cada familia fueran vertidos y dignificados.

A sabiendas que la propuesta arquitectdnica no podré construirse, derivado del estudio realizado, me quedo satisfe-
cho pues la Investigacion e Intenciones proyectuales derivadas del andlisis del espacio adyacente y espacio interior
del Mercado Taxquefa que hay en el documento, los locatarios tendrdn un nuevo panorama de donde estan parados;
quiza su lucha social dé un giro radical y busquen alternativas de reubicacion del Mercado que se fundamenten en
este documento. Estas paginas pueden trazar, con argumentos, un nuevo rumbo para los locatarios.

Este ejercicio permitié acercarme a una situacion casi real; el contacto con los locatarios fue una experiencia tnica
que jamas se olvidard, esa sensacion de volverte parte de un anhelo es indescriptible pues se me adopt6 y por medio
de platicas se me trasmitieron los deseos de un espacio digno para el desarrollo de sus actividades. A partir de este
momento, yo era ese medio para materializar sus suefios que para mi era un gran suefio, una gran ilusién y honor
que los locatarios depositaran sus suefios en mis hombros, sin embargo, al no poder realizar este proyecto en el
lugar actual por condiciones que afectan directamente al espacio donde se encuentra el Mercado Taxquefia, atesoro
el contacto que tuve con la Federacion de Mercados y Concentraciones Populares de Andhuac A.C. que me permitid
descubrir diferentes formas de pesar, percibir y vivir el espacio.

La realizacion del documento dur6 aproximadamente 3 afios, el primer afio transcurrido en el aula y después ocurre
una pandemia que interrumpi6 la continuidad del escrito de las pdginas, retomandola dos afios y medio después de
su inicio. Durante el lapso que quedé interrumpido el rumbo de estas hojas, factores externos modificaron mi forma
de pensary que nuevamente al reencontrarme con el contenido de las paginas me permitié mirar la problematica con
otro semblante que le vino bien al desarrollo del documento. Asi concluyo que la Arquitectura no es un elemento
aislado, su entendimiento resulta abstracto y hasta cierto punto complicado, sin embargo, siempre serd asombroso
adentrarse en este mundo, como cuando los infantes se cuestionan el mundo que los rodea.

133_






“...y todo ello reunido en un solo y monumental e s p a ¢ i 0 ..
(Long y Attolini, 2009, p. 435).
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