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TEMA:

La importancia de promover la difusién de proyectos de disefio
con responsabilidad social entre los estudiantes de disefio dentro
dela CDMX.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA:

El disefio se considera a si mismo como una herramienta que a
través de la composicién y combinacion de ciertos elementos pre-
tende solucionar problemas de comunicacion entre las personasy
objetos que conviven en un espacio especifico.

Dicha combinacion se agrupa y resulta en diversas especiali-
dades dentro de la disciplina, como lo es la animacién que logra
el movimiento de objetos tridimensionales dentro de un plano
y parte del estudio de perspectivas a través del color y la geome-
tria en conjunto con la secuenciacién de planos a una velocidad
determinada; o en su defecto el disefio editorial cuyo principio
de proporcionalidad y armonia logra que los elementos colocados
dentro de un lienzo tengan jerarquia, orden, sentido y asi logren
tener significado para el lector.

El disefio estd rodeado de diversos “misticismos”, como
bien dice Norberto Chaves. Desde su definicion, hasta el uso
de una metodologia no cuantificable e inexacta, capaz de solucio-
nar un mismo problema con mas de un resultado; “... la amplisi-
ma mayoria de los mejores disefiadores del mundo, entre ellos la
teoria -en sentido estricto- escasea por la sencilla razén de que no
es necesaria..."1; pareciera innecesaria, pero esta ilusion es resul-
tado de la poca exigencia de un disefio justificado, sustentable
y adecuado a las necesidades de los usuarios finales.

Habria que afiadir que el uso del disefio poco se ha utilizado
como herramienta para solucionar problemas comunes, o se
piensa que este es s6lo es un estandarte de alto estatus social:
“El disefio real en su amplisima mayoria es ajeno a todo interés
social y en gran parte posee, incluso, un caracter anti-social™.
La mayor parte de los disenadores, que se perfilan en areas mer-
cantiles, al menos en la Ciudad de México, estan desinteresados
en contribuir a la solucién de problematicas sociales.

PROTOCOLO

DEINVESTIGACION

Buenos Aires, Argentina
1942.

Disefiador y comunicologo,
asesor en Identidad Corpo-
rativa, ensayista y docente,
Autor del libro

El oficio de disefiar, 2001,

El disefio invisible, 2005,

La imagen corporativa,
20170, entre otros

0.01)

' Chaves Norberto, Articulo, “Cuatro mitos enla cultura del
disefio”, http://norbertochaves.com/articulos/texto/cuatro_mitos_
en_la_cultura_del_diseno (Consultado el 19 de noviembre de
2017)

2 Chaves Norberto, Articulo, “Cuatro mitos en la cultura del
disefio”, http://norbertochaves.com/articulos/texto/cuatro_mitos_
en_la_cultura_del_diseno (Consultado el 19 de noviembre de
2017)
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Pero, como menciona Chaves en su articulo “Disefio, critica
social y utopia”, haria falta un minucioso estudio que analice la
realidad laboral que ha orillado a los disefiadores a mantenerse
en ireas meramente mercantilistas, con la finalidad de proponer
modelos redituables de negocios y generar un interés de los dise-
nadores por atender problematicas sociales y que, a largo plazo, las
personas reconocerian al disefio como un agente de cambio.

Sin embargo, el mismo autor, al final del articulo, menciona:
“La critica que llamamos “utépica”, en tanto cuestiona la realidad
en sus bases y propone un ideal social alternativo, esta eximida
del requisito de viabilidad™s. Esto se debe a que el disefio es inhe-
rente al sistema econdmico, plantear que el disefio deje de ser
una fabrica de afiches es una contradiccion que terminaria por
negarlo.

Entonces, si no podemos dejar de lado la fase mercantilista,
¢como podriamos enfrentar la pocala credibilidad profesional ala
que nos enfrentamos y la falta de inmersion en las problematicas
cotidianas de los diferentes grupos sociales?. “Los disefiadores
deben reconocer las situaciones sociales en que trabajan y a las
que contribuyen, y tomar posiciones conscientes para definir el
futuro de la profesién™. Es necesario que nosotros como disefia-
dores seamos conscientes de que tenemos un compromiso social,
no sélo por el hecho de pertenecer a, sino por los conocimientos y
habilidades que hemos desarrollado que pueden implementarse
para la solucion de diversas problematicas.

Tenemos que renovar los preceptos establecidos y enfocarlos a
nuevas areas de oportunidad, en las que se integren otras discipli-
nas; aceptar la retroalimentacién, buscar nuevos retos, pensar al
disefio como una herramienta al alcance de todos e involucrarla
con la realidad de cada persona en colaboracién con otras areas de
conocimiento. “Este proceso extendera la base de conocimientos
de la profesion y permitird que mas disefiadores se involucren en
proyectos socialmente importantes. Como resultado se puede
esperar un fortalecimiento de la importancia de la profesién para
la sociedad, apertura de nuevas oportunidades de trabajo y un
alza del valor percibido de la profesion”s.

HiPOTESIS:

Si se difunden los proyectos de disefio con responsabilidad social,
aumentara el interés de los profesionales en formacién por desa-
rrollar proyectos similares, cuyo objetivo sea contribuir a mejorar
la calidad de vida de las personas.

OBJETIVO GENERAL

Proponer una revista especializada en la difusién de proyectos
de disefio con responsabilidad social, con el fin de incentivar la
ideaci6n de proyectos, cuyo propésito sea resolver problematicas
sociales especificas apoyandose de las herramientas y habilidades
propias del disefio.

Protocolo de investigacion

0.02)

Interdisciplina: Es la posibilidad de pensary poder trabajar
con diferentes corrientes, entender al “otro”, tener la capaci-
dad de entender sus metodologias, desarrollar un lenguaje
en comun con la finalidad de resolver problemas.

Via: http://www.unamglobal.unam.mx/?p=5675

3 Chaves Norberto, Articulo, “Disefio, critica social y utopia”,
http://norbertochaves.com/articulos/texto/diseno_critica_social_y_
utopia (Consultado el 7 de noviembre de 2017)

4 Frascara Jorge, Disefio Grafico parala gente, (Argentina,
Ediciones Infinito, 2000), https://es.scribd.com/doc/7202038/
Frascara-Jorge-Diseno-Frafico-Para-La-Gente-Cap, (Consultado el
10 de noviembre de 2017)

5Frascara Jorge, Disefio Grafico parala gente, (Argentina,
Ediciones Infinito, 2000), https://es.scribd.com/doc/7202038/
Frascara-)orge-Diseno-Frafico-Para-La-Gente-Cap, (Consultado el
10 de noviembre de 2017)
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OB] ETIVOS PARTICULARES
Definir los términos clave a tratar a lo largo del proyecto

Exponer al disefio como una herramienta de cambio
social por medio de un marco teérico, basado
en diferentes autores contemporaneos.

Enumerar algunas de las propuestas de proyectos
de disefio con responsabilidad social existentes dentro
dela CDMX y examinar sus medios de difusion.

Delimitar los criterios editoriales y grificos, de inclusion
de proyectos y contenidos, para concentrarlos en la

publicacién resultante de la investigacion.

Elaborar un prototipo de la publicacion.






CAPITULO 1

MARCO TEORICO
DEL DISENO SOCIAL

1.1 DIFERENCIA ENTRE RESPONSABILIDAD
SOCIAL EN EL DISENO Y DISENO SOCIAL

La responsabilidad social del disefio tiene que ver con los impac-
tos (informacion, valores, formas) que reciben los usuarios por
parte de cualquier producto de disefio, el efecto que éste genere en
ellos y su entorno es responsabilidad de sus creadores. También,
el disefio social dirige esa responsabilidad a mejorar la calidad de
vida de las personas, solucionar problemas en las comunidades y
reflexionar en algunas conductas colectivas. Por su parte Frascara
plantea cuatro responsabilidades inherentes al disefio¢:

Responsabilidad profesional: establece un compromiso res-
pecto ala efectividad del mensaje que se da a conocer. Este
compromiso obliga al disefiador a elaborar un mensaje que
evoque una reaccion al pablico, sin embargo, se condicio-
naa que el mensaje sea atractivo, especifico y, sobre todo,
entendible.

Responsabilidad ética: conciste los valores promovidos por
los mensajes elaborados. A pesar de que esta responsabili-
dad no necesariamente tenga una estrecha relacién con la
calidad moral del disefiador, debe tener una conciencia del
impacto ocasionado a los receptores de su trabajo.

Responsabilidad social: es aquella contribucién que el
disefiador tenga ya sea de forma positiva o negativa en su
entorno, desde los valores hasta la deformacién cultural y
ambiental que pudiera llegar a ocasionar.

Responsabilidad cultural: la innovacién de objetos, actitudes
eincluso actividades que puedan ayudar o entorpecer el
desarrollo cultural, social y econémico de la comunidad.

Las responsabilidades de 1a labor del disefio son totalmente rela-
cionadas con su labor comunicativa y cada apartado le exige al
disefiador ocuparse por la realidad a la que va a afectar y hacerse
responsable de los resultados obtenidos; es decir que el disefio “no

1.01)

1 RentALL - Airbnb Clone for Boats por Radical Start

Vfa: https://bit.ly/2RUZjds

1.02)

2 Campania para el Banco
Municipal de Sangre en
Venezuela, Campafia Dona
Vida, por Sydney GatoReyes
Vfa: https://bit.ly/2wQRnSO

3 Fotograffas para arti-

culo en Playboy de Boris
Veldhuizen van Zanten,
(fundador de Next Web)
Vfa: https://bit.ly/2VGZLwWE

4 Sefalamiento durante las olimpiadas de Londres 2012

6 Frascara Jorge, Disefio Gréfico parala gente, (Argentina, Edi-
ciones Infinito, 2000), 28 https://es.scribd.com/doc/7202038/
Frascara-Jorge-Diseno-Frafico-Para-La-Gente-Cap, (Consultado el

10 de noviembre de 2017)
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termina en la produccion ni distribucién, sino en su efecto sobre
la gente™. Y es dicho efecto el que le compete tanto a la responsa-
bilidad social como al disefio social. Pues todo disefio se considera
social al afectar al individuo que es parte de la sociedad.

1.1.1 DEFINICION DE RESPONSABILIDAD SOCIAL

El disefo es consecuencia del sistema econémico actual, por tanto
su ejercicio promueve la compra y venta de bienes y servicios,
ademas de que promete garantizar el flujo de informaciones
por medio de diferentes plataformas. La dindmica comercial
tiene un impacto en la economia, la cual es preocupacién de todo
individuo, pero existen muchas otras preocupaciones a las que la
practica del disefio ha desatendido, dejando de lado esta “respon-
sabilidad social” que debiera ser parte de su eje rector.

En una entrevista realizada a joan Costa, por la “Red De Disefa-
dores Con Conciencia Social”, publicada en FOrROALFA, en julio de
2014, éste hace referencia a los proyectos con responsabilidad social
como “los que se comprometen con la cultura, la ensefianza, el arte,
la mejora del entornoy de la calidad de vida, y la participacién en las
causas de interés social”.# Dichas causas deben ser entendidas como
aquellas necesidades, beneficios, utilidades que se tienen en comiin
con otras personas que al ser atendidas ayudan al buen entendi-
miento y convivencia de los diversos grupos que convergen entre si.

Estas necesidades pueden ser ficilmente reconocidas cuando
el disefiador, desde el inicio de cualquier proyecto analiza su
entorno, apoyandose del conocimiento de otras disciplinas, con la
finalidad de entenderlo desde diferentes perspectivas, y saber que
esas necesidades de interés social representan un area de oportu-
nidad por explorar, aunque no siempre sean las mas redituables
o las més sencillas de resolver, puesto que se necesitan de varias
fuentes de informacion, contactos, experiencia, empatia, etc.

La responsabilidad social, a pesar de que sélo la asociemos al
ahorro de recursos, que sin duda es de vital importancia, también
implica la toma de decisiones que tienen en cuenta diferentes
variables con la finalidad de tener un mejor resultado a mediano
y largo plazo. Abarca, por ejemplo: la difusién de normas, leyes
y acontecimientos a comunidades sin acceso a medios de comu-
nicacién, la concientizacién del peligro o beneficios que conlleva
realizar o no ciertas actividades, la inclusién de minorias; la pre-
servacion de tradiciones, la promoci6n de politicas ptiblicas parala
defensa de derechos humanos y el listado contintia.

Como dice Frascara, en cualquier proyecto de disefio existe la
responsabilidad social no sélo en la calidad de la imagen con fines
estéticos, sino en la solucién de problemas a través de ésta. Por tan-
to, podemos decir que cualquier trabajo requiere e implica respon-
sabilidad social, en tanto que el disefiador, al analizar el entorno
en el que su trabajo se aplicara, necesita saber las consecuencias
que este mismo ocasione a los usuarios y pueda proponer solucio-
nes innovadoras, sustentables, propias de su observacién y méto-
do de investigacion.

Marco teérico del disefio social

Badalona, Espafia 1926.

Disefiador, comunicélogo, sociélogo investigador, autor de
medio centenar de libros, consultor corporativo en Disefio y
Comunicacién Visual. Fundador del Centro de Investigacion
y Aplicaciones de la Comunicacion CIAC, hoy Consultoria en
Imagen y Comunicacion Corporativa, CIAC International,

en Madrid.

Buenos Aires, Argentina
1939.

Comunicélogo, profesional,
docente, especialista en
Disefio de informacion,
profesor emérito de la
Universidad de Alberta,
Canads, presidente de
Icograda, ahora Ico-D
(1985-1987), autor de al
menos 50 articulos y més
1.06) de una decéna de libros.

7 Frascara Jorge, Disefio Grafico parala gente, (Argentina, Edi-
ciones Infinito, 2000), 2 https://es.scribd.com/doc/7202038/
Frascara-Jorge-Diseno-Frafico-Para-La-Gente-Cap , (Consultado
el g de diciembre de 2017)

8 Red De Disefiadores Con Conciencia Social, “Entrevistaa
Joan Costa”, ForoaLFA,7 de julio de 2014, https://foroalfa.org/
articulos/entrevista-a-joan-costa (Consultado el 9 de diciembre

de 2017)
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La responsabilidad social no esta exenta de ninguna profesion,
y menos atin del disefio. Los diseniadores al manejar estas y otras
herramientas estamos obligados a prestar atencion y participar
en la solucién de problemas sociales y presentar propuestas prac-
ticas, sustentables y escalables a un modelo de negocio; dichos
resultados son posibles gracias a la preparacién académica de un
disefiador, ya que las herramientas de anilisis, como lo es la capa-
cidad de observacion, de adaptacion, el nivel cultural y analitico,
entre otros, se complementan con el manejo de instrumentos de
produccién gréfica.

Lo anterior nos permite involucrarnos y proponer soluciones
en diferentes etapas del proyecto. Es por ello que este trabajo
planea presentar una invitacién a reflexionar sobre el tema y
proponer una propuesta disefiada pensando en sus lectores y sea
atractiva para descubrir las diferentes propuestas de disefio con
responsabilidad social a nivel mundial.

1.1.2 DEFINICION DE DISENO
CON RESPONSABILIDAD SOCIAL

El disefio con responsabilidad social podria plantearse como
el destino de toda una fuerza de trabajo para lograr un cambio
significativo en el comportamiento de las personas para mejorar
su calidad de vida, que no necesariamente tiene que ver con el
medio ambiente o el activismo politico; no obstante, el disefio con
responsabilidad social no se centra en una teoria especifica, esta
en la practicay en el analisis de sus resultados.

“En el disefio social, tanto el emisor como el receptor encuen-
tran puntos que los acercan en los sucesos que comparten”. Es
decir, el disefio con responsabilidad social es el punto de partida
de dos individuos que intentan comunicarse a través del disefio
con fines colaborativos, sin la intencién de establecer una ideolo-
gia o jerarquia; en su lugar pretenden entender el entorno y sus
problematicas, para ofrecerse como herramienta que proponga
soluciones viables.

Jorge Luis Mufioz establece: “El disefio social apunta a defi-
nirse como el estudio de las relaciones del disefio y la sociedad™e.
Ylo divide en:

1) El tiempo, que consolida la autorepresentacion social. Dice
que se debe el estudiar como es que un grupo social ha
adquirido ciertas caracteristicas de autorrepresentacion,
con la finalidad de implementar de mejor manera su men-
sajey asi establecer una comunicacién que se adapte a dicha
sociedad, a sabiendas de las consecuencias que ésta pudiera
tener en la identidad no sélo de la sociedad en general, sino
de cada individuo y grupos que la conforman.

2) Pautas culturales y estructuras sociales que asignan roles
alos individuos, Mufioz propone integrar al disefio parala
comunicacion con fines sociales.

Ciudad de México,
México1939.

Arquitecto docente con
38 afios de trayectoria.
Trabaja en Universidad
Nacional Auténoma de
México. Ejerce la docencia
en FAD-UNAM

1.07)

9 Mufioz Jorge Luis, “El disefio social, definiciones”, FOROALFA,

https://foroalfa.org/articulos/el-diseno-social-definiciones, 26 de
junio 2013, Consultado el 11 de diciembre de 2017)

10 Mufioz Jorge Luis, “¢Qué es el disefio social?”, FOROALFA,

https://foroalfa.org/articulos/que-es-el-diseno-social, 8 de enero
2011, (Consultado el 11 de diciembre de 2017)
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3) Facilitacién de la comunicacién humana, la cual se logra
con los dos anteriores incisos y un dominio de las técnicas
de representacion grafica.

En otras palabras, nos indica que es preciso acotar el como las
personas se apropian de los productos de disefio que generamos y
cémo estos mismos pueden romper o reforzar dindmicas sociales
establecidas. Durante el quinto Foro interdisciplinario de disefio
hacia la responsabilidad social, Leticia Bonifaz Alfonzo™ ejem-
plifica puntualmente la teoria de Mufioz:

En una comunidad indigena, cerca de Comitan, Chiapas, de
donde ella (Leticia) es originaria, veia impresionada desde nifia
a las mujeres sosteniendo enormes jarrones de barro sobre su
cabeza, para llevarlos a las orillas del rio y llenarlos y asi abaste-
cerse de agua, los jarrones eran adornados con tramas de colores
azul, blanco y naranja, eran grandes para poder almacenar una
considerable cantidad del liquido, pero no del todo resistentes ante
algtin accidental percance. Después de vivir y estudiar fuera de su
comunidad, Leticia regresa y observa sorprendida que las mujeres
continian cargando con sus jarrones para traer agua del rio, casi
como ella recordaba desde su infancia, pero ahora los jarrones que
ellas sostienen son de plastico y de manufactura Guatemalteca.

La apropiacién del nuevo disefio de los jarrones fue en gran
medida gracias a que se respetaron la forma y tramas tradicio-
nales. “No solo es el material, es la funcion”, sefialé la doctora.
“A pesar de que el plastico no sea el material mas amigable con
el medio ambiente, se puede asegurar que a las mujeres de esta
comunidad les ha facilitado no sélo el traslado del vital liquido,
prolongado la vida util de sus jarrones, por el simple hecho de
cambiar de material, ademas de que les ha aligerado el peso que
cargaban sobre sus cabezas”. Coment6 también la doctora duran-
te el foro.

Relacionado con la teoria de Luis Mufioz, vemos que los nue-
vos jarrones no atentan con las tradiciones de la comunidad, ya
que se integran a la dinamica social y no son considerados como
elementos disruptivos, puesto que preservan en ellos la simbolo-
gia que se reconoce desde generaciones atras. Al preservar esta
caracteristica visual, no hay un dafio a los usos y costumbres de
la comunidad, todo lo contrario, son una mejora a la actividad
cotidiana de las mujeres. Asi que los jarrones de plastico guate-
maltecos, son disefiados con responsabilidad social y apropiados
por sus usuarias.

1.1.3 CARACTERISTICAS DE LOS PROYECTOS
DE DISENO SOCIAL CON RESPONSABILIDAD SOCIAL

Los proyectos “sociales” deben cumplir con ciertas caracteristicas
que no sean una simple afiadidura. Es decir, que los fundamentos
de éstos sean valores, tanto éticos como estéticos, para que la comu-
nicacién efectiva sélo sea una herramienta que los implemente y
reforce. Dichos valores responden al contexto politico y sociocultural.

Marco teérico del disefio social

...como las personas
se apropian de los
productos de diseno
gue generamos y como
estos mismos pueden
romper o reforzar
dindmicas sociales...

™ El Foro de disefio interdisciplinar, es organizado porla

escuela de disefio del INBA, conla finalidad de crear
espacios de didlogo sobre temas especificos que conciernen
ala comunidad estudiantil y al gremio de disefio, en su
quinta edicién, llevada a cabo en el Museo de Antropologia
e Historiael 26 y 277 de abril de 2018, enla presente edicién
el tema a tratar fue: “disefio haciala responsabilidad social”

12 Doctora en derecho por la Universidad

Nacional Auténoma de México,
actual encargada dela direccién de
estudios, promoci6n y desarrollo de
los derechos humanos, enla Supre-
ma Corte de Justicia dela Nacién
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A suvez, la estética es inherente a la consideracion de cualquier
proyecto de disefo social; la forma dota a la imagen de una cier-
ta carga de valores procesados por la audiencia. Dichos valores
deben ser inclusivos, claros y bien definidos para no, discrimi-
nar, segregar o confundir a ningtin receptor. La razén de ser del
disefio con responsabilidad social es unir fuerzas para mejorar la
calidad de vida y dar solucion a problemas de interés social.

Las herramientas del disefio contribuyen a transformar las
realidades. Por lo tanto, disefiar “socialmente” tiene la labor de
atender a aquellos quienes comparten una necesidad especifi-
cay sus posibilidades actuales representan un obstaculo para
satisfacerlas. Para ello, es necesario que, durante el desarrollo de
proyectos, el disefiador tenga contacto y sea sensible con la proble-
matica, aunque no forzosamente tiene que resultar afectado; debe
partir del completo entendimiento del problema y generar ideas
que sean apropiadas para los individuos y lograr contribuir a la
solucién del problema.

Aquellas problematicas que son de interés comin, pueden ser
tema de discusion dentro de una empresa para implementar pro-
yectos con responsabilidad social. Esto sucede cuando la filosofia
de alguna empresa tiene como objetivo proveer ya sea con capital
o insumos de acciones directas. A diferencia del patrocinio tem-
poral, cuando una marca realiza campafias o donaciones a favor
de causas sociales pero no plantean soluciones definitivas, cada
estrategia tiene objetivos diferentes, pero ambos reconocibles.
“Muchos productos disefiados para el mercado también satisfa-
cen una necesidad social, pero sostenemos que, el mercado no se
ocupa, y probablemente no puede ocuparse, de todas las necesida-
des sociales, ya que algunas se refieren a poblaciones y comuni-
dades que no constituyen una clase especifica de consumidores”
(Victor Margolin, Octubre 2012) No todas las empresas pueden
hacer disefio con responsabilidad social porque su objetivo no es
proveer la satisfacciéon de una necesidad a través de la venta de un
producto o servicio, sin embargo la implementacién de acciones
sociales no distingue tipos de industrias, lo que las hace diferen-
tes es el interés y la metodologia que implementan para acercarse
alas problematicas que no estin descritas en los objetivos de su
produccién.

En marzo de 2018, Lacoste lanz6 a través de su tienda en linea,
mil setecientas setenta y cinco unidades de playeras tipo polo de
edicion limitada. El imagotipo tradicional de la famosa marca fue
reemplazado por el de otras diez especies en peligro de extincion,
la produccién de playeras corresponde al nimero de ejemplares
vivos por cada especie representada en la imagen de la playera.
Parte de las ganancias generadas se fueron a la organizacién
UICN, Unién Internacional para la Conservacién de la Naturale-
za, para contrarrestar su rapida via en extincion.

“Lacoste y la Union Internacional para la Conservacién de la
Naturaleza(UICN) » trabajaron en estrecha colaboracién con los
expertos de la, UICN para definir y seleccionar diez especies
amenazadas”(Redaccion Sintesis, marzo 2018). La UICN es la

2017, United Way,
Unignorable
showyourlocallove.ca/
Malika Favre

llustrar contundentemente
ciertos problemas que
genera la desigualdad y

la violencia de género,
contribuye a visibilizar

sus implicaciones
sociales y logra impulsar

a organizaciones como
United Way a tener mayor
incidencia politica y que

la audiencia retenga el
significado del mensaje en
cuestion
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3 Margolin Victor, “Un “modelo social” de disefio: cuestiones
de prictica e investigacion”, Noviembre 2012 http://vip.
ucaldas.edu.co/kepes/downloads/Revista8_4.pdf (Consultado 12
de mayo de 2018)

4 Redaccién Sintesis, “Lacoste cambia cocodrilo por especies
en peligro de extincidn”, Marzo 2018, https://www.sintesis.
mx/2018/03/02/lacoste-cambia-cocodrilo-por-especies-en-peli-
gro-de-extincion/ (Consultado el 19 de marzo 2018)

SBETC es una agencia de publicidad parisina, fundada en
1994, segn su pagina de Facebook esta dentro delas cinco
mejores a nivel global, ha trabajado para marcas como
Peugeot, Air Lines....
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red ambiental mas grande del mundo, esta conformada desde
1948 por estados soberanos, agencias gubernamentales y orga-
nizaciones de la sociedad civil, ademas cuenta con un equipo de
poco mas de diez mil expertos que desarrollan estrategias para
“la supervivencia de las especies, el derecho ambiental, las areas
protegidas, las politicas ambientales, sociales y econémicas, la
gestion de los ecosistemas, y la educacion y la comunicacion.”

Lacoste no es una empresa que haga disefio con responsabili-
dad social, sin embargo en el ejemplo anterior, podemos observar
un compromiso con el medio ambiente a través de una serie de
imagotipos, productos propios del disefio, con los que ha contri-
buido a ser parte de la preservacion de las especies al proveer con
insumos a la red ambiental mas grande del mundo

Las camparfias publicitarias de las grandes marcas empresaria-
les no estan exentas de realizar labores sociales. No obstante, la
trascendencia del mensaje y su impacto en la audiencia son facto-
res imprescindibles, mas alla de la meta de fondos por recaudary
el posicionamiento obtenido.

Es importante aclarar que para realizar disefio social es funda-
mental realizar metodologias de anilisis del contexto y los posi-
bles impactos de éste en las audiencias.

En el caso de la campafia de Lacoste, se hizo una recaudacién
de fondos que ayud6 a una organizacién a tener mayor impacto,
Lacoste no esta preservando a las especies en peligro de extincién
en su hébitat natural, sin embargo el hecho de ayudar a una orga-
nizacién que tiene experiencia en el tema es parte de la solucién.

El target al que el disefio social quiere llegar es tan amplio, que
para enfocarnos debemos analizar puntualmente la problema-
tica. Tener en cuenta la capacidad de nuestros recursos y saber
como estos pueden administrarse de tal forma que reflejen un
cambio consistente y de largo plazo.

1.2 NECESIDAD DEL DISENO
CON RESPONSABILIDAD SOCIAL

De acuerdo con Jorge Frascara ...“Una comunicacion llega a exis-
tir porque alguien quiere transformar una realidad existente en
una realidad deseada...” (Frascara, 2000) 7 En otras palabras, el
disefio como parte fundamental del mensaje, es una actividad
que alienta a la aspiracion e incentiva a alcanzar realidades prede-
finidas, difundidas a través de los canales de comunicacién mas
proximos a los ylas usuarias.

“...El disefio puede considerarse como un dispositivo capaz
de moldear, organizar y dirigir los comportamientos y la vida
social” (Frascara, 2000) *. Dicho esto, podemos decir que nuestro
contexto estd moldeado por un disefio con ciertas limitantes, que
definen el dia a dia de las personas y sus reacciones ante ciertas
situaciones como la poca capacidad de respuesta ante fenémenos
naturales.

Si el disefio en cierta parte construye nuestra realidad, es
momento de que éste adquiera la responsabilidad que tiene ante

Marco teérico del disefio social

11)

Ejemplares de las playeras Lanzadas por Lacoste, disefiadas
por la agencia BETC en apoco a la Union Internacional para
la Conservacion de la Naturaleza(UICN)

16 UICN, “Acercadela UICN” https://www.iucn.org/es/acerca-de-
la-uicn (Consultado el 20 de marzo de 2018)

'7 Frascara Jorge, “Disefio Grafico parala gente”, (Argentina,
Ediciones Infinito, 2000), https://es.scribd.com/doc/7202038/
Frascara-Jorge-Diseno-Frafico-Para-La-Gente-Cap, (Consultado el
10 de noviembre de 2017)

'8 Frascara Jorge, “Disefio Grafico parala gente”, (Argen-
tina, Ediciones Infinito, 2000), 23 https://es.scribd.com/
doc/7202038/Frascara-Jorge-Diseno-Frafico-Para-La-Gente-Cap,
(Consultado el 1o de noviembre de 2017)
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la sociedad, con la finalidad de mejorar la calidad de vida de las
personas e impulsar el desarrollo de comunidades histéricamen-
te precarizadas.

El quehacer profesional no tiene por qué estar sometido por la
demanda de propuestas y proyectos laborales. Deberia ser parte
de la formacion y practica de cualquier profesional que pretenda
poner en préctica los conocimientos obtenidos con el estudio
de su disciplina. “En un acontecer diario, donde la desigualdad
social impera, (....) es necesaria la accién efectiva del disefio para
implementar mejoras de la mano con otras areas de estudio” ».
(Norberto Chaves)

En el dia a dia, la realidad de los habitantes de la Ciudad de
México se enfrentan a diversos y complejos problemas: desde la
calidad del aire, desabasto de agua, inseguridad, falta de acceso a
la educacion, desigualdad social, sobrepoblacion, por sélo men-
cionar algunos. No obstante si el disefio se involucra podrian
existir proyectos que contribuyan a dar solucién a estas y otras
necesidades con un mayor impacto, acompafiado de la integra-
cién de politicas ptiblicas.

1.3 AUTORES TEORICOS Y REPRESENTANTES
PRACTICOS DEL DISENO socIAL (1970-2010).

Aunque pareciera que son contados los autores que hacen una
profunda reflexion acerca de la labor social del disefio, es impor-
tante resaltar su notable trabajo, ya que han sido influencia para
para las subsecuentes generaciones y referencia clave en el pre-
sente trabajo. A continuacion se presenta una breve resefia curri-
cular junto con algunos de sus postulados mas importantes.

Este recuento se hace con la finalidad de reforzar el marco teé-
rico y exponer las diversas opiniones recabadas, sentar las bases
tedricas del proyecto y evidenciar la influencia que los autores
citados tienen hasta nuestros dias, a través de una breve recapitu-
lacién de proyectos inspirados en sus preceptos.

1.3.1 VicTOR ). PAPANEK

Victor ]. Papanek, quien nacié en Viena, Austria, en 1923; fue
seguidor del Anschluss, la unién politica de Austria con Alema-
nia, “...se educo de forma privada en Inglaterra antes de esta-
blecerse en Estados Unidos en 1939. Tomo clases nocturnas
de arquitectura y disefio en la Cooper Union de Nueva York a
fines de la década de 1940, y estudi6 en la escuela de arquitectura
dirigida por su héroe, Frank Lloyd Wright, en Taliesin West, en
Arizona.”>

Viajo por el mundo, analizando el efecto que el disefio causaba
en las sociedades, desde el punto de vista antropolégico: “...tomd
ala antropologia como antidoto para contrarrestar la condiciéon
alienada de la cultura. Papanek titul6 asi uno de los capitulos de
su libro: Aceite de serpiente y talidomida: ocio masivo y modas
falsas, y resumi6 en éste el dilema del disenador del siglo XX:

Retrato de Viktor Papanek Via: https://bit.ly/2TFBUgT

"9 Chaves Norberto, Articulo, “Disefio, critica social y utopia”,
http://norbertochaves.com/articulos/texto/diseno_critica_social_y_
utopia (Consultado el 2 de diciembre de 2017)

2° Rawsthorn Alice, “An Early Champion Of Good Sense”,
The New York Times, 15 de mayo de 2011, http://www.
nytimes.com/2011/05/16/arts/16iht-design16.html?pagewanted=a-
l1&_r=0 (Consultado el 8 de diciembre de 2017)
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“El diseniador debe ser consciente de su responsabilidad social y
moral, porque el disefio es la herramienta mas poderosa que ha
tenido el hombre hasta la actualidad...”

Estos estudios lo llevaron a aplicar los principios del disefio
socialmente responsable en proyectos de colaboracién con orga-
nizaciones como la UNESCO y la Organizaciéon Mundial de la
Salud. Segtin sus palabras “Siempre he tratado de utilizar el dise-
fio como una fuerza para mejorar la calidad de vida en los paises
en desarrollo ylas comunidades de Europa y Estados Unidos”.=

En 1979, Papanek publico el libro Design for the Real World,
Disefiar para el mundo real, en el cual hace una severa critica al
uso del disefio y propone que los disefiadores no satisfagamos
deseos banales, sino que, nos ocupemos de resolver necesidades
reales.

Aunque su obra se tradujo a mas de veinte idiomas y es uno
de los libros de disefio mas leidos a nivel mundial, Papanek fue
duramente criticado en su momento por acusar a los disehiado-
res de ser participes del deterioro ambiental y describirlos como
“una raza peligrosa”, que ha colocado al asesinato en una pro-
duccién en masa, al elaborar objetos inseguros, elegir procesos y
materiales altamente contaminantes que deforman los paisajes
naturales.

Esta dura critica le vali6 la desacreditacion del gremio. Sin
embargo, hoy en dia es recordado por su incansable labor de hacer
un mejor disefio, que sobre todo esté al servicio de la gente y no
s6lo para los mismos disefiadores, que fuese sustentable y deje de
lado la propaganda persuasiva de los productos que ellos mismos
generan.

La obra de Papanek influyé directamente en personajes como
el arquitecto William McDonough, quien junto con su compafiia
McDonough + Partners, McDonough y compaiiia, fundada en
1987; ejecuta una variedad internacional de proyectos arquitecté-
nicos, cuya normativa se plantea la responsabilidad econémica,
ecolégica y social. “Practicamos un enfoque positivo y basado en
principios para el disefio que se inspira en los sistemas y procesos
Vivos...”.»

Fue en un articulo escrito por Richard Lacayo, en la revista
Time = como”Héroe del Planeta”: “Su utopismo se basa en una
filosofia unificada que, en formas demostrables y practicas, esta
cambiando el disefio del mundo”. En sus primeras clases de la
universidad, McDonough ley6 a Papanek, quien le sirvié moti-
vaci6n para alcanzar sus logros, de hecho, en entrevista para The
New York Times, se refiere al autor como alguien “tan simple,
pero curiosamente sofisticado, humanistico, inteligente, atento y
divertido.”s

Mientras que Emily Pilloton, co-fundadora de Project H
Design, Proyecto H disefio , menciona: “Tengo a Papanek en
la mas alta estima no sélo como un gran pensador, sino como
un chismoso”; sobre su obra Design for the real World, mencio-
na: “Fue uno de los primeros textos que lei, lleg a mi con tanta
urgencia, con comentarios tan crudos y valientes”.
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A) Arte de la portada del libro “The politics of design”,
compendio y restrospectiva de sus obra; publicado en 2018
en el marco de la exposicion conmemorativa por el vigésimo
aniversario luctuoso en Vitra Design Museum, Weil am
Rhein, Alemania. Via: https://bit.ly/2TnpYjs

B) Portada del libro: “Design for Human Scale”, 1983

Via: https://bit.ly/2LYab6R

C) Portada de “Design for the Real World”, 1971

Via: https://bit.ly/3cPgad3

Estados Unidos, 1951.

Arquitecto especializado
en el disefio de edificios
autosustentables, gané
el Premio Presidencial de
Desarrollo Sostenible en
1996, el premio Nacional
de Disefio del Instituto
Smithsonian en 2004...
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Clarke Alison ., “Disefio Etico: el legado de Victor Papa-
nek”, https://issuu.com/imdi.cmd/docs/if7_p22_el_legado_de_vik-
tor_papanek (Consultado el 7 de diciembre de 2017)

Papanek Foundation, “About”, http://papanek.org/about vic-
tor-j-papanek/ (Consultado el 6 de diciembre de 2017)

2;

w

Mcdonough, “About”, http://www.mcdonough.com/orga-
nizations/william-mcdonough-partners/ (Consultado el 6 de
diciembre de 2017)

24 Lacayo, Richard, “Héroes del ecocistema” , Octubre
2017, http://content.time.com/time/specials/2007/arti-
cle/0,28804,1663317_1663322_1669931,00.html (Consultado el 6
de diciembre de 2017)
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Emily es diseniadora industrial, su carrera comprende el disefio
de muebles, la arquitectura y la construccion. Sin embargo, trasla
no poder conectar su trabajo directamente con su comunidad, es
que decide fundar en 2008 Project H Design, un complemento al
programa educativo que “utiliza el poder de la creatividad, el dise-
foyla construcciéon practica para amplificar la brillantez cruda de
la juventud, transformar las comunidades y mejorar la educacién
publica”. =

Sus programas estimulan la interaccién social, en estos se
ensefia a los nifios artes aplicadas, ciencias, y habilidades de desa-
rrollo vocacional, con la finalidad de “brindar a los j6venes las
herramientas creativas, técnicas y de liderazgo necesarias para
lograr un cambio positivo y duradero en sus vidas y sus comuni-
dades”.»

1.4.2 NORBERTO CHAVES

Norberto Chaves, nacido en Avellaneda, provincia de Buenos
Aires, en 1942.. Es profesor de Disefio en Comunicacién Visual de
la Universidad de Alberta (Canada), presidente de Icograda (1985-
1987), miembro de la Comisién Directiva de la Asociacién de
Educacién de Disenadores Gréficos de Norteamérica. Cuenta con
toda una coleccién de escritos que lo avalan como una autoridad
dentro de la teoria del disefio, con sus diversos articulos acerca de
la calidad del disefio, el disefio corporativo, disefio, comunicacion,
culturay sociedad.

Norberto se destaca por su estricta critica hacia los disefia-
dores, su quehacer y formacién laboral, su actividad dentro del
ejercicio del diseo, el branding y la comunicacion. Ante la necesi-
dad de hablar y entablar un debate abierto y equitativo sobre estos
temas, fundo la pagina web a modo de blog, FOROALFA, junto
con Ratl Belluccia, Rubén Cherny y Luciano Cassisi.

FOROALFA cuenta con poco mas de cincuenta mil seguido-
res=, es uno de los sitios mas consultados por disefiadores en toda
Iberoamérica, cuenta con articulos de disefiadores experimen-
tados, como Norberto, André Ricard, Joaquin Eduardo Sanchez
Mercado, Jorge Frascara, entre otros; también es una plataforma
dondela oferta educativa se actualiza constantemente.

1.4.3 JORGE FRASCARA

En una linea critica similar a la de Chaves, esta Jorge Frascara,
quien nacié en 1939 en Buenos Aires, Argentina. Se gradud en
1961 en la escuela de Bellas Artes. Reside en Canada desde 1976,
es profesor de Arte y Disefio de la Universidad de Alberta, miem-
bro dela Sociedad de Disefiadores Graficos de Canada, del foro de
ex-presidentes de Icograda, de la Comisién Asesora del Departa-
mento de Disefio, Universidad Carnegie Mellon, y de la Comisién
Técnica para Simbolos Graficos del ISO.

Frascara, plantea que “el disefio grafico, visto como una acti-
vidad, es la accién de concebir, programar, proyectar y realizar

Emily tiene una licenciatura en arquitectura de la Universidad
de California en Berkeley y una maestria en Bellas Artes. Sus
estudiantes son participes de la construccién y transforma-

cion de su entorno

Algunos de sus libros son:

La imagen corporativa,
1994.

Disefio y comunicacion:
teorfas y enfoques criticos,
1997

El oficio de disefiar:
propuestas a la conciencia
critica de los que comien-
zan, 2001

La Marca Corporativa:
Gestion y Disefio de
Simbolos y Logotipo,2003.

El disefio invisible:

Siete lecciones sobre la
intervencion culta en el
habitat humano, 2005.

1.16)

118)

Raul Belluccia

Disefiador grafico
argentino, docen-
te, especialista
en Identificacion
institucional,

con 36 anos de
trayectoria. Ejerce

Rubén Cherny
Arquitecto,
investigador de
la Secretaria de
Vivienda de la
Nacion, en su
natal Argentina
profesor de la

la docencia en Facultad de
Universidad de Arquitectura de
Buenos Aires la UBA.

Luciano Cassisi
Disefiador Gréfi-
co, profesional,
docente, especia-
lista en Branding,
Trabaja en Cassisi
Branding. Ejerce
la docencia en
FADU, Universi-
dad de Buenos
Aires.

26 Proyect H, “History”, http://www.projecthdesign.org/ (Consulta-

doel 8 de diciembre de 2017)

27 Proyect H, “History”, http://www.projecthdesign.org/ (Consulta-

do el 8 de diciembre de 2017)

28FOROALFA, “Inicio”, https://foroalfa.org/articulos/preferen-
cias/o/reflexiones/relevantes/n (Consultado el 8 de diciembre

de 2017)
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comunicaciones visuales, producidas en general por medios
industriales y destinadas a transmitir mensajes especificos a
grupos determinados.” Esta es la premisa de la que parte su obra
mas reconocida; Disefio Grifico para la genie {Argentina, Edicio-
nes Infinito, 2000).

Alo largo de su trayectoria, Frascara sostiene que el disefio
debe ser incluyente, e interdisciplinario, no sélo para que exista
un progreso en las 4reas de especializacion de la materia, sino
también para que sea acreedora de un reconocimiento social
entre otras profesiones.

1.4.4 VicTOR MARGOLIN

Nacido en 1941, creci6 en Washington D.C. Victor Margolin se
graduo de la licenciatura de Letras Inglesas en la Universidad
de Columbia. Fue Profesor Emérito de Historia del Disefio en la
Universidad de Illinois, Chicago, Estados Unidos. Se desempefié
como editor fundador y co-editor del periédico académico de dise-
o Design Issues. Escribio diversos libros de la teoria del disefio y
publicado articulos académicos en varias universidades de Esta-
dos Unidos.

En su libro: Construir un mundo mejor, disefio y responsabilidad
social, Victor, resalta el hecho de que la linea de produccién se ha
desmaterializado, es decir la produccién de objetos por un lado
se ha ido abaratando y reduciendo los costos de produccién, al
mismo ritmo que la demanda por productos practicos y de rapida
entrega en todo el mundo crece.

Hoy en dia los disefiadores pueden crear productos y ofrecer
sus servicios en cualquier parte del mundo; la insercién de los
pequeiios productores al mercado global, no amenaza a las gran-
des agencias que se han posicionado a lo largo de los afios, pero si
abre una puerta a aquellos que propongan procesos y soluciones
sustentables a abrir nuevos sectores para sus ideas. “Ahora, los
disefiadores con ideas para generar productos sustentables tienen
mas posibilidades que nunca de crear prototipos o productos ter-
minados y llevarlos al mercado.” s

Marco teérico del disefio social

1.20)

1.21)

Estados Unidos, 1941-2019

Fue miembro del Consejo
Asesor de la Fundacion y un
historiador del disefio, con-
diguié el grado de doctor en
historia del disefio en 1981

Via: https://bit.ly/36Bsisr

1.22)

29 Frascara Jorge, “Disefio Grafico parala gente”, (Argentina,
Ediciones Infinito, 2000), https://es.scribd.com/doc/7202038/
Frascara-Jorge-Diseno-Frafico-Para-La-Gente-Cap , (Consultado
el 8 de diciembre de 2017)

3° Margolin Victor, “Construir un mundo mejor, disefio
y responsabilidad social”, Espafia, 2012, pag 133
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CAPITULO 2
LA PRACTICA DEL

DISENO CON

RESPONSABILIDAD

SOCIAL

2.1 EJeMPLOS DE PROYECTOS DE DISENO
CON RESPONSABILIDAD SOCIAL EN LA CDMX

Alrededor del mundo del disefio con responsabilidad social exis-
ten propuestas, disefios, se han abierto foros, estadias y planes de
accion concretos que incluyen a los disefiadores para la solucién
de problemas sociales. Este tipo de proyectos no son ajenos a
nuestra realidad. Recientemente crecen las propuestas de proyec-
tos de este rubro en la Ciudad de México, sin embargo no siempre
cuentan con un gran aforo o difusion.

A continuacién se presentan proyectos actuales, algunos gru-
pos de trabajo emergentes y convocatorias destinadas al mejora-
miento de la calidad de vida dentro de nuestra ciudad.

CDMX, México 1984

Brenda se presentd como
parte de las ponentes en

la conferencia “Didlogo
Disefio: Estrategia, éticay
entorno” dentro del marco
del quinto foro interdiscipli-
nar de disefio: Disefio hacia
la responsabilidad social, el
viernes 27 de abril de 2018

2.1.1 BRENDA VERTIZ

Brenda Vértiz », disefiadora industrial del Tecnolégico de Mon-

terrey, maestra en Creative Sustentability por parte de la Univer-

sidad de Aalto en Helsinki, Finlandia, se enfoca en la interdisci-

plina para la solucién de problemas como: el cambio climatico,

la escasez de recursos, la pobreza global, la desigualdad social y

econdmica, y la adaptacién a los rapidos cambios socioeconémi-

cos globales.»

Gracias a sus estudios en Aalto, Brenda contintio conocien- ¥ VértizBrenda, entrevista, julio 2018, CDMX

do estrategias para expandir su rol como disefiadora. Hasta el = 3 Aalto University, "About Creative Sustainability” hitp://acs.

i e1e .. . aalto.fi/about-creative-sustainability/ (Consultado el 31 de Julio
momento, ella “utiliza el disefio para generar un cambio, tratar de 2018)
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de solucionar problemas de la vida cotidiana para personas que no
necesariamente tienen la vida resuelta”. También, ha trabajado
en comunidades indigenas, hoy en dia, lleva lo aprendido en Hel-
sinki al campo profesional y a sus estudiantes de la asignatura de
innovaci6n social en la Universidad CENTRO desde 2017.

También trabaja en el Laboratorio para la ciudad desde 2016, el
cual funciona como mediador entre el gobierno y las necesidades
de los ciudadanos. Incentiva la participacién y la generacién de
ideas de todo aquel que converge en este espacio.

En el Laboratorio, Brenda dirigi6 el programa de peatonifios,
en donde “ellay su equipo realizaron “intervenciones” en algunas
colonias con mayor niimero de nifios por cuadra y con poca acce-
sibilidad de parques registrados dentro de una zona delimitada,
esto con la finalidad de apropiarse del espacio publico, (...) “Lo
que estamos buscando es garantizar el derecho de los nifios a la
ciudad”s, coment6 en la pasada entrevista, Brenda busca seguir
provocando a los diseniadores esta accién de cambio, a través de
convocatorias para la conformaciéon de pequetios colectivos enfo-
cados a resolver problematicas especificas dela ciudad.

2.1.2 WoRLD DESIGN ORGANIZATION

World Desing Organization, es una organizacién no guberna-
mental que define al disefio industrial, como una herramienta
que impulsa la innovacions+, WDO, por sus siglas en inglés, fue
fundada en 1957 bajo el principio de la profesionalizacion del
disefio industrial. Hoy en dia, es una comunidad internacional
que trabaja con instituciones, gobiernos y escuelas que buscan
resolver problemas relacionados con el cambio climatico, el creci-
miento demografico, la urbanizacién, entre otros. “No sélo estin
demostrando el poder del disefio para hacer una diferencia en
el mundo, sino que también estan elevando el disefio como un
modelo comercial viable”s

Dentro de sus programas se encuentra World Design Capital,
un reconocimiento bianual a ciudades que logren un “uso efecti-
vo del disefi0”, al buscar el desarrollo social, econémico y cultural
de la misma, teniendo como meta que la ciudad nombrada como
capital del disefio:

Gane visibilidad como centro de creatividad e innovacién

Atraigainversién y personas creativas,
estimulando nuevas asociaciones

Fortalezca el desarrollo econémico
basado en el conocimiento

Promueva la equidad

Posicione ala ciudad como un centro
inovador lider de disefio

La préctica del disefio con responsabilidad social

Peatonifios fue un proyecto desarrollado en el Laboratorio
de la ciudad de México, en donde se ponian en marcha pro-
yectos creativos y experimentales que tenian como objetivo
“generar participacion, colaboracién y cocreacion con la
ciudadanfa”. Via: https://labcd.mx/

3'  Entrevista con Brenda Vértiz, julio 2018, CDMX

32 Aalto University, “About Creative Sustainability” http://acs.
aalto.fi/about-creative-sustainability/ (Consultado el 31 de Julio
de 2018)

33 DazaMariana“Game Changer Brenda Vértiz”, Bloomberg
Businessweek México, N.26, 26 de Julio 2018.

34 World Design Organization “About”, http://wdo.org/about/
definition/ (Consultado el 4 de Agosto de 2018)

35 World Design Organization, “Community”, http://wdo.org/
community (Consultado el 4 de Agosto de 2018)
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Se construya laimagen global de la ciudad
como un destino de viaje

Participe en una red internacional de disefio

Fomentar el orgullo de los ciudadanos
en los triunfos de su ciudads

El programa inici6 en Torino, Italia en 2008, desde entonces 3¢ World Design Organization, “Impact”, http://wdo.org/
1 . h e . . programmes/wdc/becoming-a-wdc/impact/ (Consultado el 4 de
as ciudades que han recibido este reconocimiento son: Agosto de 2018)

2010 Seul, Corea del Sur

1) El Taller Internacional

de Disefio de Seul reunié

a cien estudiantes y disefia-
dores de veintiséis paises
para compartir las mejores
précticas sobre el tema
“Disefo universal en un
entorno de IT”

2) El Dongdaemun Design
Plaza, disefiado por Zaha
Hadid fue simbolo de la
vision del disefio de Seul y
pieza central de WDC 2010.

Ambos via:
https://bit.ly/33COGGP

2012 Helsinki, Finlandia

1) Elequipo de hasan &
partners decidié crear una
experiencia de café tnica con
Kauko, donde los participan-
tes remotos podian controlar
el ambiente, esto para de-
mostrar la importancia del
disefio en la vida cotidiana.

2) Ideas Forum fue una
invitacién a una cultura de

accion abierta y una prome-

sa de continuidad. Miles de
ciudadanos participaron.

Ambos via:
https://bit.ly/2M35WH4

2014 Cd. del Cabo, Sudifrica

1) The Ward Projects utilizé
el disefio como una herra-
mienta para la participacién
ciudadana en 4o talleres de
codisefio que cubren 8o de
los 111 distritos de Ciudad
del Cabo y abordan el dise-
fio para el arte publico.

2) El amarillo caracteristico
de Ciudad del Cabo (Panto-
ne 109-C) fue seleccionado
como el color de acento
para WDC 2014

Ambos via:
https://bit.ly/3c9Zybl

2016 Taipéi, Taiwdn

1) Brainstorming o lluvia de
ideas elaborado manual-
mente por participantes

en uno de los talleres
celebrados después de ciclo
de conferencias del foro
internacional de la semana
del disefio.

2) Estudiantes asistieron a
la exposicion internacional
de la casa del disefio, una
exhibicién dentro del marco
de la WDC 2016.

Ambos via:
https://bit.ly/2M8OAIU

2018 Ciud. de México,México

1) En el marco del WDC
2016, se realizaron nume-
rosos eventos y ponencias
sobre el disefio y sus dife-
rentes ejes de accion con
personajes internacionales
en diferentes recintos de la
capital mexicana.

2) El entonces jefe de
gobierno de la Ciudad de
México, Miguel Angel Man-
cera, en la ceremonia de
firma para de WDC 2016

Ambos via:
https://bit.ly/3c8AeTg

1)

1)

1)

2)

2)

2.09)

2)
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Design Week México se celebra cada octubre desde 2009 y
realiza algunos otros eventos a lo largo del afio, con diversas acti-
vidades en torno al disefio como: exposiciones, esculturas efime-
ras, conferencias...“potencializando el trabajo de disenadores,
arquitectos y profesionales creativos mexicanos y destacando el
resurgimiento de la CDMX como ciudad del siglo XXI a través de
disefio reflexivo, practicas comerciales colaborativas y compromi-
S0 comunitario.”s

2.1.3 RESIDENCIA SEMILLA

Xaviera Sinchez de la Barquera Estrada; es disenadora industrial,
cofundadora de Design Your Actiony esta agradecida con su alma
mater, la UAM Xochimilco, por el caricter social que le fue incul-
cado durante toda su formacion. Sin embargo esa practica que ella
aspiraba ejercer no se pudo concretar al egresar de la licenciatura,
hace aproximadamente diez afios, porque simplemente no existia
el campo laboral para ejercer.

Busc6 trabajar en un despacho de interiorismo comercial, para
después emprender junto con su hermano y dos compafieros
su propio estudio, pero seguia sin sentirse satisfecha, es asi que
empez0 a investigar sobre el ecodisefio y el disefio sustentable en
el programa de maestrias de disefio industrial en la UNAM.

Ella propuso un proyecto para mejorar la calidad de los jugue-
tes tradicionales mexicanos, contemplando la sustentabilidad de
los materiales y replanteando las tematicas de los mismos para
enfocarlos a temas educativos; a pesar de tener el perfil idéneo
para ser seleccionada, su proyecto fue rechazado, “la sustentabili-
dad es una moda y ya nadie cree en eso”, le dijeron.

A partir de ese comentario, Xaviera cambi6 de proyecto y
propuso una critica de por qué no se cree en la sustentabilidad,
titulandolo: “La retérica de la sustentabilidad y su relacion con el
disefno”. En este hizo una reflexién del uso del disefio y viaj6 a la
Universidad de Aalto en Finlandia, para cursar durante un afio la
maestria de Creative Sustentability, en la misma generacion que
Brenda Vértiz.

Durante su estadia ahi se encuentra con el disefio participativo
y transdisciplinario, hoy en dia Xaviera no se considera asi misma
una disefiadora industrial, “incluso el disefio industrial me due-
le”, mencioné en entrevista. Gracias a sus estudios en Finlandia
es que se da cuenta que las asociaciones civiles pueden llegar a ser
una herramienta para crear una comunidad de disefio participati-
vo que busquen formas de vida mas sustentables.

Alllegar a México inaugura DYA, Design Your Action una Aso-
ciacién Civil mexicana, que en 2013 empieza siendo como un
mediador de procesos para proyectos de otras organizaciones que
facilita metodologias en los procesos; un afio después de haber ini-
ciado con la organizacién, se integra como maestra en el Tecnol6-
gico de Monterrey campus Ciudad de México, como maestra de la
materia optativa llamada “disefio para la sustentabilidad yla inno-
vacion social de disefio”, al mismo tiempo que en la UAM Azca-

La préctica del disefio con responsabilidad social

2.08)

2.09)

DYA es una organizaciéon no gubernamental sin fines de lucro
que realiza proyectos participativos en comunidades dentro
de diferentes contextos tanto rurales como urbanos, impli-
mentando al disefio en colaboracion con otras disciplinas
Via: https://bit.ly/2X7Reou

37 World Design Organization “History”, https://www.wdccd-
mx2018.com/historia (Consultado el 4 de Agosto de 2018)
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potzalco, impartia la materia de disefio de productos, esta materia
estaba orientada a la responsabilidad social aplicando alguno con
los objetivos del milenio en los proyectos de los alumnos.

Actualmente, Xavieray el equipo busca trabajar cony para una
sociedad sustentable en ireas como infraestructura, educacién,
salud, medio ambiente, derechos humanos, sociedad de la infor-
macién y empoderamiento de la sociedad civil, a través del disefio
participativo. A lo largo de su trayectoria, han tenido presencia en
estados como, Quintana Roo Campeche, Nayarit y Oaxacas.

A mediados de 2018 sali6 la convocatoria de Residencia Semi-
lla, una de las pocas acciones efectivas dentro del disefio con res-
ponsabilidad social la menciéon de WDC en nuestra ciudads al
aliarse con “Design Your Action” (DYA) y busca la rehabilitacion
del Canal Nacionals, uno de los pocos caminos de agua no entu-
bados que separala colonia Valle del Sur de Paseos de Taxquefia y
San Francisco Culhuacan.

Residencia Semilla buscé implementar un proyecto sustenta-
ble, de 1a mano de las autoridades de las demarcaciones corres-
pondientes, con colonos e integrantes de la Fundacién Lopez de
la Rosa A.C., quienes desde hace trece afios, se han ocupado de
la preservacion de Canal Nacional, al organizarse para realizar
actividades para el cuidado de las reas verdes que rodean al canal,
limpieza, plantacién de ahuejote y para la proteccién de flora 'y
fauna que convergen en este espacio.

La convocatoria de Residencia Semilla cerr6 a finales de julio
de 2018, estaba dirigida a todo ptblico pero con cierta preferencia
para arquitectos y disefiadores, que tuvieran experiencia en el
desarrollo de procesos afines al de la Residencia, de tal forma que
se pudieran integrar equipos de trabajo interdisciplinarios que a
lo largo de dos semanas pudieran estar en contacto con los veci-
nos, miembros de la Fundacién y transetntes de la zona.

Al finalizar la residencia, varios de los residentes continuaron
con el proyecto de manera voluntaria, ahora guiados por la secre-
taria de cultura y el Colegio de geografia de la UNAM, es decir
que la implementacién de Residencia Semilla por parte de DYA
y el WDC trascendi6 a tal grado que Xaviera y su equipo buscan
que se creen proyectos pilotos a los que se les pueda dar un segui-
miento, con una periodicidad bianual, y que sean desarrollados
en colaboracion con otras organizaciones, ademas de darle segui-
miento con la administracién y desiciones del gobierno entrante.

2.2 ANALISIS DE MEDIOS DE
DIFUSION DE LOS EQUIPOS DE TRABAJO
DE DISENO CON RESPONSABILIDAD SOCIAL

Alno haber medios de comunicacién que se dediquen especifica-
mente a difundir proyectos de disefio con responsabilidad social
dentro de la Ciudad de México, nos enfrentamos a un problema
de comunicacién que persiste a pesar de los esfuerzos de diversos
grupos de trabajo por mantener una constante actividad en las
redes sociales.

2.10)

Nota publicada en el diario Reforma el 1 de julio de 2018
Enlace de la nota en el portal del diario: https://bit.ly/3gD7LIX

Residentes seleccionados realizando una lluvia de ideas para
la solucion conjunta del problema en el canal
Via: https://wdo.org/residencia-semilla/

38

39

Gardufio Claudia, Ventana Publica, entrevista radiofénica,
30 dejuliode 2018.

Alolargo de este trabajo, no se cuestionara el nombra-
miento de World Design Capital ala Ciudad de México; el
hacer mencién de WDC es con la finalidad de dar contexto
allector acerca de Residencia Semillay dela aspiracién a
nivel mundial por utilizar al disefio para mejorar ciudades
enteras.

Design Your Action, “Residencia Semilla” https://dyalogo.org/

index.php/work/residencia-semillaj (Consultado el 6 de Agosto
de 2018)
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Al realizar una bisqueda de medios que dieran una difusién a
los proyectos con responsabilidad social, no se encontré a ningu-
no que centrara sus esfuerzos en difundir las labores de disefio
con responsabilidad social dentro de 1a Ciudad de México. Si bien,
existen reportajes dispersos dentro de algunas publicaciones,
videos de innovaciones populares o entrevistas de quienes empie-
zan o han sido reconocidos por su labor, no hay un seguimiento o
siquiera un espacio fijo dedicado al tema.

Es asi que los grupos de trabajo han buscado alternativas para
darse a conocer a través de las redes sociales y paginas web, las
cuales son una via inmediata, amigable, reciproca que por sus
caracteristicas, resulta atractivo anunciarse a través de ellas. Ade-
mas de que los medios audiovisuales como videos, gifs e incluso
memes, en los que se presenta la informacion, lo hacen atin mas
llamativo y cercano al ptiblico.

En entrevista con Mariano Mangas, social media manager del
periddico El Financiero#, comenta que la disposicién a equi-
pos actualizados de computadoras, cimaras de video, equipo de
audio, acceso a una amplia red de internet y a contenido de agen-
cias de informacién, entre otros, son parte de los insumos mate-
riales indispensables para generar contenido en redes.

Mariano también comenté que, tanto reporteros, redactores,
fotégrafos como disefiadores deben corroborar la informaciéon
y que los equipos de trabajo no sélo deben ser capaces de sele-
ccionar informacién de interés para las audiencias, sino también
deben complementar esa informacién para ofrecer un plus a los
usuarios de la pagina.

Para mantener un alto estindar en las propuestas de conteni-
do, se debe de contar con un amplio grupo de trabajo, que como
todo buen equipo, debe ser capaz de delegar obligaciones para
desarrollar materiales en los que se requieran més tiempo de pla-
neacién, como video reportajes, entrevistas, resefias...

“T no puedes tratar cualquier red social que tengas a dis-
posicién de una empresa periodistica, como una red personal”,
mencioné Mangas en entrevista, ya que las personas que nor-
malmente administran paginas de redes sociales para medios de
comunicacion periodistica, son profesionales con conocimiento
de géneros periodisticos, toman en cuenta el tratamiento del tema
y dangulo abordado por la nota, la audiencia a la que se dirige yla
red social en la que se estd publicando.

Dentro de las redes sociales, al igual que cualquier medio de
comunicacién, se paga por tener publicidad, en este caso, el pago
es para aparecer dentro del feed del perfil de otros usuarios y con
esto llegar a mas personas. Se seleccionan algunas publicaciones
alas que se le dard una mayor inversion de publicidad, consi-
derando la cantidad de interacciones que ha obtenido desde el
momento de su publicacién, pues estas interacciones y nimero
de comentarios son un indicativo de que el contenido ha sido
“pre-aprobado” por la audiencia, por lo tanto serd mas redituable
su financiamiento.

Aunque lo ideal siempre es que las publicaciones lleguen de

La préctica del disefio con responsabilidad social

...con su difusién se
invitaria a una reflexion
de la calidad y rumbo
del diseno actual, se
propondrian nuevas
formas en las que el
disefio y otras disciplinas
puedan relacionarse
entre si para mejorar

el entorno.

4 Entrevistarealizada en personael 31 de Agosto de 2018



“manera organica” a mas personas. Esto sucede al momento en
que los mismos usuarios comparten el contenido de la pagina,
segin Mariano, yaque de lo contrario esto representaria un cons-
tante gasto que puede ir de los cientos hasta los millones de pesos,
yno garantiza el éxito del contenido.

Al preguntarle acerca de la relacién entre el nimero de segui-
dores y el alcance del contenido, Mariano sefialé que: “entre mayor
numero de seguidores, mayor interacciones”; pese a que la féormu-
la suena demasiado sencilla, estos ntimeros de seguidores se van
sumando por el contenido que las paginas ofrecen, sin embargo
es comun que el contenido de una pagina en redes sociales nos
“atrape” una vez, pero si este no se actualiza o no ofrece novedades
constantemente, el nimero de seguidores ird en picada o se man-
tendra sin cambios.

NUMERO DE SEGUIDORES EN FACEBOOK

25 de agosto

de 2018
Fundacién o
Lépez de la Rosa ?
DYA Design
. 970
your action
Laboratorio e
para la ciudad €9
World Design
Capital 32, 970
CDMX 2018
Desing 100
Week Mexico A
World Design 13185

Organization

25 de noviembre Numero de nuevos
de 2018 seguidores
900 5
1,012
42
27, 246
/24 355
, 2
33, 245 275

29

51,791
391

134,541
2690
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Es importante crear estrategias en la elaboraciéon de conte-
nidos, que estén basadas en las lecturas de las estadisticas de la
pagina, el nimero de seguidores que se suman al mes, el rango
de edad, sexoy considerar cudles son los contenidos y formatos
con los que la audiencia interactia mas.

En conclusion, el crear una pagina en redes sociales, con la
finalidad de difundir proyectos de disefio con responsabilidad
social, equivale no sélo a una inversién en equipamiento tecno-
logico y herramientas para su traslado, disponibilidad de locacio-
nes, ademas de ser necesario tener experiencia en periodismoy
estrategias digitales. “En México los cursos estan muy enfocados
al manejo de redes sociales pero un manejo comercial, no un
manejo editorial”, puntualizé Mariano. La creacién de conteni-
dos que atraigan y le signifiquen a los usuarios de las redes es
elemental para poder tener mas impacto en un mayor niimero de
espectadores.

Ademas de lo anterior, es necesarios distinguirse entre el mar
de contenidos a los que los usuarios estan expuestos dia a dia. Este
es un reto que todo aquel que opte por las redes sociales como
medio de difusion debe afrontar, sin embargo dentro del mundo
digital, como se ha explicado, son escasas las personas especia-
lizadas en la edicién de contenidos no comerciales, ademas de
que la audiencia exige una constante actualizacién, innovacion y
mayor calidad en la forma y fondo de las publicaciones.

2.2.1 LA NECESIDAD DE LA DIFUSION
DEL DISENO SOCIAL EN LA CDMX

Como ha quedado demostrado, existen diversos proyectos que
han encontrado en el disefio la herramienta para proponer solu-
ciones a problemas sociales especificas. Sin embargo, el poco
conocimiento de la existencia de estas iniciativas llega a limitar
sus resultados e impedir la réplica de sus esfuerzos, al no contar
con una mayor participacion, ni apoyo de profesionistas, piiblico
en general y/o autoridades.

Disefadores, arquitectos, abogados entre otros profesionistas
dedicados a la realizacién de proyectos sociales merecen y nece-
sitan un espacio de difusion, no sélo para promover su trabajo,
sino también para incentivar la reflexién de posibles mejoras a los
problemas sociales inmediatos a través del disefio con responsa-
bilidad social.

La importancia de dar a conocer estos proyectos radica en que
con su difusién se invitaria a una reflexién de la calidad y rumbo
del disefio actual, se propondrian nuevas formas en las que el
disefio y otras disciplinas puedan relacionarse entre si para mejo-
rar el entorno. Al mismo tiempo que quienes tienen experiencia
en el campo podrian aumentar su impacto y replicar sus proyec-
tos en otros sitios.

De igual manera, lo anterior serviria para proponer politicas
publicas que faciliten el proceder de dichos grupos de trabajo,
enriqueciendo la variedad de propuestas y haciendo mas atractiva
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la inversién de empresas publicas y privadas; pero sobre todo se
estableceran lazos dentro de una comunidad inconexa a falta de
un centro mediatico, que pueda conjuntar sus esfuerzos.

Por tanto es necesario pensar en un medio de comunicaciéon
capaz de desglosar puntualmente los proyectos, darles segui-
miento, presentar quiénes son los encabezan estas iniciativas,
registrar y publicar cudles han sido sus resultados, dar espacio a
laréplicay opinién de experto. Todo para que el receptor sea capaz
de asimilar el mensaje, apropiarselo, y de ser posible imitar el ejer-
cicio de disefio que se promueve.

2.3 PROPUESTA DE MEDIO DE DIFUSION
PARA LOS PROYECTOS DE DISENO PARTICIPATIVO

Los proyectos e iniciativas y los grupos de trabajo requieren de
seguimiento y analisis constante de las actividades o resultados
que generan. También se necesita crear un registro visual que
incluya fotografias, graficos, infografias, ilustraciones, entre otras
herramientas que complementen la palabra escrita para su mejor
entendimiento y acerquen al lector con los hechos narrados.

De igual manera es necesario construir una comunidad que
participe al proponer temas y exponer sus ideas. Es decir, un foro
abierto donde la libre opinién de terceros sea respetada y mediada
por expertos en el tema, que presente al disefio con responsabi-
lidad social como un ejercicio profesional emergente en nuestra
ciudad y que repercuta en mas propuestas para la mejora de la
calidad de vida de las personas.

Estas condiciones nos llevan a proponer a una revista impresa
como primer paso a la solucién del problema de comunicacién
del que se ha estado hablando «. Teniendo en cuenta que este
medio de comunicacién puede crear una afinidad con el ptblico
al ser un objeto fisico que puede valerse de otras plataformas, que
invita ala colaboracién de conocedores ademas de que la revista es
en palabras de Gonzalo Soto, editor de la revista Bloomberg Busi-
nessweek México #“ un medio de comunicacién con la capacidad
de explicar temas a profundidad y de poder plasmar de forma mas
amigable con un estilo mas analitico temas de interés colectivo”.

Existen revistas de una gran variedad de temas, comenté en
entrevista Rodrigo Sanchez+, editor de imagen de la Revista,
“La Peste”. Para él, las revistas son “una valvula de escape, un
lugar seguro para relajarme y leer algo, puedes tener una pausay
sumergirte en una historia y haber sentido que vali6 la pena”.

Las revistas son un foro abierto, generan un dialogo directo
con las personas, lectores, columnistas y entrevistados, al mismo
tiempo que se crea una comunidad que se identifica y atrae por el
contenido publicado bajo el nombre de una marca que respalda
la informacién que contiene. “Las revistas seran el inico medio
impreso que sobrevivird” asegurd Gonzalo, al preguntarle sus
razones para dar tal afirmacién, comenta que hoy en dia a pesar
de que muchos periédicos dejan de publicar, o se mudan a un
formato cien por ciento digital, las revistas bien establecidas, que

LOQuE

VIENEEN

Portada de ejemplares de la revista Bloomberg
Businessweek Mexico,

A) Num 20, De facebook no todo es escdndalo, aiin queda
instagram, mayo 2018

B) Num 36, Lo que viene en 2019, diciembre 2018

S
D)

2.14)

Portada de ejemplares de la revista La Peste, disponible para
su descarga en https://lapeste.mx/nueva/

C) Num 20, Suefio, marzo 2015

D) Num 28, Ciencia ficcidn, enero 2017

4> Sedebe considerar que la realizacién de la revista es un
primer paso. Los medios digitales e impresos hoy en dia
son complementarios. No se demerita ninguna labor
periodistica o grafica por tener salida impresa o digital. Se
han descrito algunas caracteristicas de ambas salidas para
sustentar la resolucién dela salida del proyecto.

4 Laentrevista se realiz6 en persona el pasado 30 de Agosto
de2018

44 Editor deimagen dela revista La Peste, en entrevista
telefénica el 11 de septiembre de 2018
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tienen calidad y valor periodistico, contintian con una buena pre-
sencia, ademas de que en ellas “grandes personalidades del perio-
dismo han escrito buena parte de sus mejores textos”.

2.3.1 ELABORACION DE MARCA

La marca hoy en dia no es sélo una forma de diferenciacion, de
tener un renombre o de posicién ante un grupo de personas. Este
concepto se ha llevado mas lejos, “Las marcas deben encontrar
maneras de crear emocién” 4. Una marca es el estandarte de
una serie de valores que se representan y defienden con los que
se construye; un modelo aspiracional que retine a un grupo de
personas quienes comparten ciertas caracteristicas entre ellos ylo
ven representado en la marca.

En entrevista para graffica «¢, Anna Higgs, directora creativa de
la plataforma de video Nowness sefiala puntualmente que: “Los
medios digitales han irrumpido en la mayoria de las jerarquias de
distribuci6n y de marketing, (...) por lo tanto (las marcas) deben
encontrar maneras de crear emocion y valor para el pablico en las
historias que cuentan. Esto significa asumir riesgos, abandonar
las estrategias tradicionales de mensajeria puray dura y dar al
publico experiencias narrativas adecuadas que realmente le sig-
nifiquen algo #”.

El cimulo de los mensajes a desarrollar a través de nuevos
canales y estratégias de comunicacién deben nombrarse correc-
tamente para asi crear un discurso completo y complementario
entre todos sus elementos. Cabe mencionar que al acto de nom-
brar marcas es una reciente profesién conocida como naming o
nombrador, que se basa en poder transmitir un significado con-
creto para que la marca quiera resaltar, de la manera mas directa
posible, yéndose al origen de un significado que aspira a ser un
significante.

“La ‘identidad verbal’ comienza por una ‘identificacién’ com-
pleta con aquello que hay que nombrar” . Menciona Fernando
Beltran, quien a diferencia de los blogs y videos aficionados, en
donde sefialan que los nombres de una marca siempre deben
de ser tinicos, cortos, memorables y exaltar alguna caracteristica
especifica del producto o servicio. Fernando se permite de vez en
cuando, romper esta regla, pues considera que el nombre de las
cosas esta dentro de las mismas.

Sin embargo, el nombre no deja de ser una palabra que ha sido
retomada del imaginario colectivo, en este caso por sus caracte-
risticas fonéticas y su significado segtin el diccionario. Para el
proyecto de revista de difusién de proyectos de disefio con res-
ponsabilidad social, se ha elegido Picaporte, como nombre de la
marca, resuena con ritmo, rapidez y fuerza.

Segtn la definicién de la RAE #, un picaporte es el instrumen-
to para cerrar de golpe las puertas y ventanas, una pieza de metal
que se coloca en las puertas para llamar. Dicho de otro modo, un
picaporte es el dispositivo que acciona un mecanismo que permi-
te abrir o cerrar una puerta; si usiramos un lenguaje metaférico,
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Londres, Inglaterra

2.16)

2.17)

Productora creativa y directora de arte, en 2010 lanza su
plataforma global de video artistico independiente, Nowness,
la cual a través de su curadoria publica y produce filmes. Hoy
en dia los videos de la plataforma estan subtitulados en mas
de diez idiomas.

45

46

47

49

2.13)

Higgs Anna, entrevista, Graffica, “Clientes y creativos
destinados a conocerse”, junio 2017, pag 71 de 149

Revista documental, trimestral editada en Valencia,
Espafia, empez6 en 2009 siendo un blog de novedades en
disefo, en 2016 se lanzaron al papel, con lujosas ediciones
de diferentes papeles y entrevistas a disefiadores de todo el
mundo

Anna Higgs en entrevista para graffica, Numero 6 Clientes
y creativos destinados a conocerse, junio 2017, pag 73 de
149

Beltran Fernando: “Cuando empecé en
Espafia no existia el naming, ni mucho
menos el namer. Lo siento, pero soy
nombrador”, https://graffica.info/fernando-
beltran-cuando-empece-en-espana-no-existia-
el-naming-ni-mucho-menos-el-namer-lo-siento-
pero-soy-nombrador/ Barcelona, Espana, abril
2012, (Consultado el 25 de Agosto de 2018)
2.19)
http://dle.rae.es/?id=Ssrkipn
(Consultado el 25 de Agosto de 2018)
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picaporte seria el medio que nos permite ver, (abrir la puerta
hacia) otras maneras de hacer disefio.

2.3.2 DELIMITACION DEL PUBLICO META

Existen revistas de todo tipo, con diversas personalidades, sin
embargo su tiempo de vida suele ser incierto, mas ahora que las
personas pueden encontrar todo tipo de contenido en internet e
incluso generar el propio. Por tanto, la edicién en papel requiere
elevar los estindares para dar razén de los recursos que se consu-
men y no dejar de publicar en el intento.

Matt Willey, director creativo de Porty de The New York Times
Magazine, afirma: “Lo que la edicién en papel estd muerta es una
cantinela que se repite unay otra vez, pero el papel no estd muer-
to. De hecho, estamos en un momento muy, muy interesante. Lo
que pasa es que tienes que justificar por qué puiblicas en papel, lo
cual es bueno”

Lo digital y lo impreso no estan peleados, los objetos tangibles
enfocados ala lectura son medios de aprendizaje lidicos que sen-
sibilizan a sus usuarios a través de los recursos graficos y de un
contenido de analisis méas profundo del que los usuarios en redes
sociales estan dispuestos a ver.

Sin embargo lo digital y lo impreso no estin peleados, los obje-
tos tangibles enfocados a la lectura son medios de aprendizaje
ludicos que sensibilizan a sus usuarios a través de los recursos
graficos y de un contenido de analisis mas profundo del que los
usuarios en redes sociales estin dispuestos a ver.

Otro punto para justificar la salida impresa es dirigirse a un
nicho de mercado muy delimitado, lo anterior hace que la revis-
ta tenga un tiraje menor, pero serd mejor recibida y apropiada
por lectores fieles; quienes estén interesado y quieran seguir
inmersos en los temas que se publican con cierta periodicidad,
dandoles a conocer informacién que no sélo sea escasa o no esté
disponible en internet, respetando asi los derechos de autor.

A pesar de que el disefio con responsabilidad social es un tema
que compete a diversas disciplinas, el nicho de mercado al cual
va dirigida la presente publicacién, seran los estudiantes a nivel
licenciatura de disefio en la ciudad de México. Pues si hoy se inicia
ainformar sobre las novedades de los proyectos de disefio con res-
ponsabilidad social, mafiana habra mas disefiadores, interesados
e informados de proyectos de disefio con responsabilidad social
que muy probablemente muchos de ellos puedan sentirse motiva-
dos allevar a cabo soluciones apoyadas en el disefio para mejorar
su entorno.

En la experiencia de Xaviera Sanchez, cofundadora de Desing
Your Action, como maestra a nivel licenciatura en dos universi-
dades diferentes dentro de la ciudad de México, el Tecnolégico de
Monterrey y la UAM Azapotzalco, ella impartia de igual forma
temas relacionados al disefio participativo y la sustentabilidad, la
mayoria de sus alumnos se mostraron interesados y entusiasma-
dos por el disefio con responsabilidad social, muchas de las retro-

...los objetos tangibles
enfocados a la

lectura son medios

de aprendizaje lidicos
que sensibilizan a sus
usuarios a través de
los recursos grdficos...
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Clausura del curso de Métodos del Disefio en el Centro
Historico de la Ciudad de México con algunos de mis
alumnos de la UAM Azcapotzalco, 2017.

5° Willey Matt, entrevista, ¢Quieres publicar una revista?
Editorial Gustavo Gilli Barcelona, Espafia 2016, pag 12 de
168
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alimentaciones de los alumnos de Xaviera, mencionaban que
querian hacer otras cosas con su carrera profesional, que les hacia
sentido lo que estaban aprendiendo y tenian un nuevo rumbo por
explorar. Incluso mucho de sus alumnos han colaborado con ella
en Desing Your Action.

Aunque en un inicio les parecian temas ajenos, Xaviera asegu-
ra que estos cursos cambiaron el cdémo la mayoria de sus alum-
nos, tanto egresados del Tecnoldgico como de la UAM, pretendian
ejercer su profesion, se convertia en algo significativo para ellos,
y no sélo como una profesion o una actividad que realizaban por
mero gusto, sino algo valioso.

Los jévenes a quienes estard dirigida la revista tienen una edad
entre 18 y 23 afios, son de clase media, correspondientes a la cla-
sificacién establecida por el INEGI como BC, con estudios a nivel
superior o técnico en diseflo y areas afines, residentes de la Ciu-
dad de Méxicoy Area Metropolitana

A pesar de que no existe un reporte reciente en el que se con- o _
tabilice el nimero de ciudadanos que cumplen con las caracte- jovenes jovenes
risticas antes mencionadas, podemos asegurar que dentro de la 1>a19anos 2029 anos
Ciudad de México y Area Metropolitana, los jévenes representan
cerca de la dos terceras partes de la poblacion, segin datos de la

1,431,417

1,500,000

750,000

644,597

Encuesta Nacional de Ocupacion y Empleo (ENOE)=, con resulta- 1,377, 191
dos correspondientes al segundo trimestre de 2018, el cual sefial jovenes =
que existen

Por otro lado segtin los resultados de la Panordamica de la pobla-

ci6én joven por condiciéon de actividad del segundo trimestre de 910,527
20175, enla Ciudad de México hay asisten a
la escuela o
BRY . I se capacitan 1,400
Aunque nuestro puiblico meta este mucho mas restringido P ﬁu}:res
que lo que indican las numeralias anteriores, el total de jévenes
estudiantes de disefio y dreas afines dentro de la ciudad de México
y Area Metropolitana, no deja de ser significativo, pues la carrera
es una de las diez mas demandadas, segtin datos para el ingreso 12
anivel superior de la Universidad Nacional Auténoma de México. f%?r’] er:s
En términos mas estrictos, nuestro ptiblico son los jévenes
nacidos entre 1995 y 2002, pertenecientes a la “Generacién K”;
nombrada por la economista y académica Noreena Hertz, en
referencia por el personaje de Katniss Everdeen de la saga de los
Juegos del Hambre, que por sus caracteristicas y preocupaciones
tiene mucho en comun con los jévenes nacidos dentro de este
lapso de tiempo.
Segtin el articulo “Esto es lo que debe saber sobre ‘Generacién s iyggl, “Encuesta Nacional de Ocupaciény Empleo (ENOEY’,
K’: los adolescentes moldeados por el terrorismo, la tecnologia hitp://www.beta.inegi.org, mx/proyectos/enchogaresregulares/enoe]
: 1 . ; o . (Consultado el 25 de Agosto de 2018)
y la ansiedad.” de Business Insiders+ La generaci6on K, estd siem- . L
. . ., 52 INEGI, “Panoramica dela poblacién joven”, http://www.beta.
pre conectada a las redes sociales, pues es la primer generacion, inegi.org,mxproyectos/investigacion/pobjoven; (Consultado el 25

, ~ . . . de Agostode 2018
seglin sefala la autora, que disfruta de los beneficios de los telé- ¢ )

fonos inteligentes, aunque el 80% de los jovenes dijo que prefiere
salir con amigos cara a cara, en lugar de en linea.

3 Ladelimitacion de edades que establece Naciones Unidas,
parareferirse alos jovenes va delos 15 alos 24 afios

34 Heilpern Will, Insider, “Here’swhat you should know about

La generacion K, vive y se desarrolla en un entorno econémico ‘Generation K’'— the teens shaped by terrorism, technology, and
.. . : ., , anxiety”, Londres, Abril 2016 https://bit.ly/3gFVFyy (Consultado
incierto, los mensajes e informacién a la que se expone a través el 16 de febrero de 2019)
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de sus teléfonos, hace que estos jovenes se sientan expuestos y
ansiosos. “Segtin la investigacién de Hertz, los temas con mayor
porcentaje de preocupacion entre los jovenes son s:

El pensar en ayudar a otros, su salud financiera, los cam-
bios sociales y politicos dentro de su entorno, entre otras preo-
cupaciones, marca las decisiones de compra de este sector; por
ello las campanas con una filosofia de responsabilidad social,
“eco-friendly”, no sélo atraerd al usuario, sino que se sentira
identificado con el producto. “Este tipo de marketing tiene un
plus, ya que segiin Social Media Examiner, representa un ahorro
de 50 por ciento e incrementa la exposicioén de la campafia 89
por ciento” se.

2.3.3 MODELO DE NEGOCIOS

Existen diversas formas de costear la salida de un proyecto, el reto
es mantenerlo a flote generando el capital suficiente para lograr
el lanzamiento del siguiente niimero. Dentro del libro, ¢Quieres
publicar una revista?, Angharad Lewis recomienda potenciar
cuatro estrategias de venta para mantener una salud financiera:

Venta de ejemplares, reforzar la venta de ejemplares fisicos
através de internet y lograr tener mayor ntimero de sus-
criptores, aunque esto tltimo implica una responsabilidad
de no sélo la realizacién de todos los ejemplares alo largo
de un afio o seis meses, dependiendo, también implica un
compromiso de entrega puntual de cada edicion.

La venta de publicidad en paginas, spreads o medias paginas,
los publireportajes en donde se aborda una marca, producto
o servicio, a través de un articulo. También existen las inser-
ciones pagadas, que son articulos que pretenden imitar el
estilo grafico dela revista, sin embargo esta no es responsa-
ble delo que la insercién contenga, por ello se inserta una
leyenda que advierte al lector de que dicho contenido no es
producido por la revista.

Incluso puede que las publicaciones vendan espacios como,
agendas, recomendaciones, parte del indice, e incluso sec-
ciones completas que puedan estar dedicadas a un persona-
je o institucion a cambio de un acuerdo.

La asociacién a través de eventos como foros, ferias de libro,
festivales que involucren la participacién de empresas,
lideres de opinién, celebridades... con la finalidad de dar
promocién ala marcay crear alianzas entre las personas y la
revista.

55

56

Expandir el negocio y ofrecer otro tipo de productos bajo el
nombre de la revista, como cursos y talleres en asociaciéon

64%

cambio climdtico

72%
terrorismo

72%
deudas

79%
conseguir
un empleo

40 80

Heilpern Will, Insider, “Here’s what you should know about
‘Generation K’'—the teens shaped by terrorism, technology,
and anxiety”, Londres, Abril 2016 https://bit.ly/3gFVFyy
(Consultado el 16 de febrero de 2019)

Garibay Jazmin, Mercad2.0, “6 Generaciones que acapara-
ron los mercados y seguirdn dominando en 2017 México,
Enero 2017”, https://www.merca20.com/6-generaciones-acapara-
ron-mercados-dominando-2017/ (Consultado el 16 de febrero de
2019)
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con diferentes especialistas, servicios de agencia creativa
olaventa de diversos productos paralelos a la marca de
edicién limitada, realizados por disefiadores, ilustradores
o artistas ex profeso para la revista o para un niimero con
tematica especifica.

Para el presente proyecto, se partird de un modelo de negocios
tipo Canvas, o también llamado el lienzo del negocios, presentado
por el tedrico empresarial suizo: Alenxander Osterwalder. Este
modelo es un diagrama sencillo y facil de manejar, sin conceptos
financieros rebuscados, pues el principio de este modelo es orde-
nar, describir y tener visible la informacién de lo que buscamos
hacery el cémo lo pretendemos lograr, expresado en unas cuantas
lineas .

El esquema esta dividido en nueve bloques, Alexander mencio-
na que cada apartado se debe de rellenar de la manera mas conci-
sa y especifica posible, para una mejor toma de decisiones y tener
una vision mas certera del rumbo de nuestro negocio. Los apar-
tados corresponden a los pilares de cualquier tipo de empresa s:

Clientes: ;:Quiénes y qué hacen las personas a las que quere-
mos vender nuestro producto?. ;Qué tan numeroso es este
grupo?. Debemos especificar qué efecto va a causar en los
clientes nuestra marca.

Propuesta de valor: ;Qué tiene nuestro producto o servicio
que lo hace diferente a los demas? ;Por qué las personas
deberian inclinarse por nuestra opcién y no por otras?. Para
se toma en cuenta las caracteristicas de nuestro producto,
tales como: la comodidad en el uso, la presentacion, la utili-
dad que este tenga, lo novedoso que pueda ser, el estatus y la
accesibilidad de la marca....

Canales: El medio por el cual el producto sera entregado alos
usuarios, y cémo sera la interaccién con ellos. Este apartado
contempla la experiencia que el usuario llegue a tener al
adquirir o acercarse ala marca y el producto mismo.

Relacién con los clientes: ;Qué es lo que los clientes esperan
de la marca? :Coémo solucionar los conflictos entre el pro-
ductoy el usuario? ;Cémo podran acudir los clientes a
la empresa?

Fuente de ingresos: Formas de pago, suscripcion, renta...
diversas maneras de adquirir o usar los productos, servicios
oincluso el nombre de la marca por parte de terceros.

Recursos clave: Se debe tomar en cuenta todos los insumos
necesarios, ya sean humanos, (trabajadores, prestadores de
servicios) intelectuales, (uso de marca, patentes), fisicos,
(uso de espacios, herramientas, transportes) o econémicos,
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Suiza

Conferencista, co-fun-
dador de strategyzer, una
aplicacién que ayuda a
automatizar el proceso del
modelo de negocio creado
por Alexandre, quien ade,ds
es consultor de marketing,
para a compafiias como
para 3M, Ericsson, IBM, Te-
lenor, Deloitte, Capgemin,
entre otras

Via: alexosterwalder.com/

2.21)

Trabajar desde casa, “Modelo Canvas: genera un plan de
negocio en cinco minutos”, Abril 2015 http://trabajardesdecas-
asi.com/modelo-canvas/ (Consultado el 16 de febrero de 2019)

Osterwalder Alex, http://alexosterwalder.com/ Consultado el
16 de febrero de 2019

Polo David, “El modelo de negocio Canvas”, Espafa https://
www.emprender-facil.com/es/el-modelo-de-negocio-canvas/

(Consultado el 16 de febrero de 2019)
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(préstamos, impuestos, créditos), para la correcta puesta en
marcha de la empresa.

Actividades clave: Aquella linea de accién que desencadena la
produccién, distribucion y publicidad del producto hasta su
entrega y uso satisfactorio por parte del usuario; cualquier
conflicto que suceda durante estas acciones deben tener
una eficaz propuesta de solucion.

Socios Clave: Aquellas empresas o personas que son parti-
cipantes en las actividades clave antes mencionadas. Un
buen acuerdo con ellos facilita, abarata y agiliza la cadena de
produccién.

Estructuras de costos: Minimizar el coste de produccién para
abaratar el producto sin sacrificar la calidad o priorizar la
calidad y caracteristicas del mismo sin importar el coste,
esto es definido por las posibilidades econdémicas de nuestro
publico meta.

Por el lado contrario, existen varias becas que tiene el gobierno
mexicano que apoyan el lanzamiento de contenidos editoriales
notables. Ejemplo de ello es la revista bimestral mexicana “La Pes-
te”, que lleva mas de seis afios publicando contenido realizado por
colaboradores destacados y emergentes en las areas de literatura,
ilustracién fotografia, a través de una publicaciéon impresa que se
distribuye de manera gratuita en puntos especificos de la Ciudad
de México: La Burguesa, el Centro Cultural de Espafia y el Anti-
guo Colegio de San Ildefonso .

Durante una entrevista realizada a Rodrigo Sanchez, editor
de imagen de La Peste @, se le pregunt6 como una publicacién
ha logrado subsistir por tanto tiempo, sin vender espacios publi-
citarios, ni cobrar a los lectores por los ejemplares impresos; a lo
que Rodrigo respondié que no es un negocio del cual puedan ni
pretendan sacar ganancia o subsistir econdmicamente. La idea de
la revista era un pretexto para convivir con amigos.

Después de reflexionar lo dificil que seria costear un proyec-
to con la calidad a la que aspiraban y los tramites a que habrian
de sortear para venderla, llegaron a la conclusion que seria mas
sencillo no venderla. Los primeros seis nimeros impresos de la
Peste se lograron gracias a intercambios entre escritores, artistas e
impresores y su distribucion fue de “mano en mano”.

El equipo de La Peste, nunca sacrificé el costo de la produc-
cién para expandir un negocio editorial, “en lugar de hacer algo
grande, hicimos algo pequeiio pero muy cuidado”. Es asi que su
esfuerzo por lograr una publicaciéon que transmitiera la diversa
visién de un selecto grupo de artistas se vi6 reconocida cuando
fueron seleccionados por la beca Mundo Oblades del Fonca. Gra-
cias a esto el proyecto pudo empezar a tomar mas fuerza dentro de
su pequefio nicho.

Hoy en dia la revista contintia siendo gratuita, los gastos para
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El equipo de La Peste,
nunca sacrifico el costo
de la produccion para
expandir un negocio
editorial, “en lugar

de hacer algo grande,
hicimos algo pequerio
pero muy cuidado”

6° La Peste, “Puntos de distribucién”, http://www.lapeste.com.
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mx/puntos-de-distribucion/ (Consultado el 17 de Noviembre de
2017)

Entrevista telefonica realizada el 11 de septiembre de 2018
Polo David, “El modelo de negocio Canvas”, Espafa https://

www.emprender-facil.com/es/el-modelo-de-negocio-canvas/

(Consultado el 16 de febrero de 2019)
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la produccién de la misma son cubiertos en parte por donativos
voluntarios, pero en su mayoria por una agencia de publicidad que
vaen crecimiento, “la revista es nuestra carta de presentacion, gra-
cias a ella es que los clientes nos contactan”, mencion6 Rodrigo.

Sin embargo en los planes contemplados a corto plazo para
innovar el proyecto y atraer nuevos lectores al mismo tiempo que
mantienen el apoyo gubernamental, ahora otorgado a través de la
beca Pegda, es la impresién ejemplares en Braile ¢, con esto, La
Peste busca llegar a ser la primera publicacién mexicana que sea
impresa en su totalidad con el sistema braile.

En conclusién, puede que un proyecto editorial impreso no sea
cien por ciento redituable, sin embargo existen diversas herra-
mientas en los modelos de negocios que permiten adecuarse a las
circunstancias y lograr con éxito la impresion de la siguiente edi-
cién. Se trata de una administracién de recursos que vea por las
prioridades editoriales y graficas que demandan la publicacion.

2.4 EDITOR Y DISENADOR

Lalabor de una revista parte de un equipo de trabajo que busca
contar las mejores historias de la mejor manera; narrar las nove-
dades suscitadas dentro de un tema en especifico con un estilo
editorial y grafico que la distinga de otras publicaciones simila-
res. A diferencia de otros medios de comunicacion las revistas
son mas laxas en sus tiempos de publicacién, con tal de poder
estructurar lo mejor posible un tema pueden posponerlo varios
nimeros.

Es necesaria una planeacion previa para la selecciéon de temas
de por lo menos tres semanas, segin la experiencia del editor de
Businessweek México, quien considera el avance de los textos y la
confirmacién de la fuente para la propuesta del tema principal
que llevaré en portada.

Con respecto a la planificacién anual, Gonzalo menciona que
existe una agenda que pretende programar a grandes rasgos
ciertos temas especificos, pero que no siempre estos son defini-
tivos. Sin embargo, esta planeacién de los siguientes dos o hasta
tres niimeros, les ayuda a ir consiguiendo fuentes y el angulo de
ciertos reportajes especiales con bastante tiempo de anticipacion.
Aunque en muchas ocasiones la coyontura de los temas cambia el
orden de publicacién.

A diferencia del modo de trabajo del equipo editorial de La Pes-
te, quienes se retinen todos los jueves para escuchar las propues-
tas de los préximos colaboradores y presentan un escrito en una
cuartilla acerca del tema del siguiente nimero, este es el punto de
arranque de la nueva edicién, se buscan y revisan los portafolios
en través de la plataforma de behance.

Todos en el equipo opinan y proponen acerca del siguiente
tema, que puede irse transformando o cambiando a lo largo de la
planeacién, también deciden quienes seran los colaboradores en
el siguiente niimero, que son elegidos por la destreza y habilidad
en su técnica pero los editores le dan mas importancia al discurso

Ejemplar 34, Destino, de la revista La Peste, junto
con su version en braile, impresas en mayo de 2019
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Dato recabado al momento dela entrevista
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detras de las obras que los artistas desarrollan, Rodrigo, en entre-
vista, hizo hincapié que su labor como editor lo obliga a pensar
siempre en “no publicar por publicar” y disfruta de hacer pablico
cosas que vayan mas alla, “la foto tiene que darte algo mas de lo
que tienes que ver”.

Sin embargo el margen de maniobra de los disefiadores y edito-
res depende el uno de otro, ambas figuras coexisten para dar vida
auna publicacién, su relacioén no es antagénica, Gonzalo comenta
que esta relacion debe ser muy sinérgica, coordinada, de respeto
y mucha comunicacién, “el editor debe respetar la creatividad y la
propuesta del disefiador y el disefiador respetar el trabajo que hace
el editor para tener un texto de cierto tamafio y estructura”.

El compromiso que el editor adquiere con su trabajo, no sélo
es para con los disefiadores ni los lectores, es también con el dis-
curso que hay detris de lo que se est4 contando, lo que implica
decirle al artista “esto no va bien”, y es con esta postura critica que
el editor se esfuerza para que el trabajo del autor sea presentado
lo mejor posible, en palabras de Rodrigo, “se le cuida la espal-
daal autor”.

Rodrigo Sanchez también opina que hace falta proyectos (y
personas) rigurosas consigo mismas, que estén comprometidas
con estar contando lo que sea que se estd contando, reflexionar
la razén por la cual esto o aquello serd publicado, por eso es que
se necesita un amplio conocimiento y seguir estudiando, porque
el conocimiento de las técnicas antiguas y novedades, son herra-
mientas para saber si las cosas pueden o no funcionar, “el editor
no esta ahi para decir si 0 no, est para explicar”.

2.4.1 CRITERIOS EDITORIALES
PARA LA SELECCION DE CONTENIDOS

Para seleccionar un tema que serd publicado, no necesariamente
hay que seguir los trending topics, o los temas de moda, debemos
analizar si el tema a tratar es de interés general, es decir que nos
afecte o que debamos saber que nos afecta, que sea cercano, inme-
diato ademas de que debe de ser contado de la manera mas amiga-
ble para que el lector la asimile, entienda y comparta.

El editor esta presente con una visién mucho mas amplia de
la realidad, por ello es quien ayuda a desarrollar el angulo de las
notas de los reporteros, sin olvidar que la edicién siempre procura
corroborar la informaci6n, en palabras de Gonzalo Soto: “que se
entienda, que sea un texto coherente, que sigauna légica narrati-
va, que sea contundente, que diga lo mas con lo menos y que esté
bien escrito”.s

Sin embargo el futuro esta lleno de hechos imprevistos, falle-
cimientos, desastres naturales, ruptura de acuerdos... que retra-
san o adelantan la publicacién de algunos textos, lo anterior se
le conoce como coyuntura, es decir que que el tema tiene cierto
tiempo de caducidad por el nivel noticioso que aborda, este factor
desplaza o aplaza notas y sea cual sea el préximo escenario, todo el
equipo debe estar preparado para esos cambios.
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Péginas varias de diferentes nimeros de la revista Bloombreg
Businessweek Meéxico.

63 Gonzalo Soto, entrevista en persona, 17 de octubre 2018



2.4.2 SECCIONES

Las secciones son un medio de identificacion y organizaciéon del
contenido, son ttiles tanto para el lector que necesite descartar o
identificar temas especificos dentro de la publicacién, al mismo
tiempo que auxilian al editor para laadministracién del contenido
dentro del espacio limitado por el niimero de paginas.

No existe una relacién entre el nimero de paginas y el nimero
de secciones, no todas las secciones estin obligadas a tener la mis-
ma extension, puesto que existen temas o reportajes que merecen
por su relevancia, un mayor margen en la edicién, por otro lado,
hay notas breves o secundarias que carecen de un gran nimero
de caracteres y elementos graficos que la complementen.

El criterio para la creacion de secciones dentro de una publica-
cién debe considerar, ademas de la opinién de los lectores y la fre-
cuencia noticiosa de los temas que esta contenga, por ejemplo el
editor de Businessweek México, mencioné que le agradaria incluir
en la revista una secciéon de temas encaminado a las finanzas
publicas o de energia; sin embargo considera que la idea de llevar
a cabo esas secciones no es viable porque no hay tantas historias
ni oportunidades de elaborar notas con la frecuencia que la publi-
cacion tiene.

A veces un reportaje o nota podria llegar a colocarse en mas
de una seccién, sin embargo, el angulo de la nota es el factor que
define el posible dilema, pues este es el eje que dirige la nota hacia
un punto noticioso en particular.

El orden y extension de las secciones marca un ritmo dentro
de la edici6n, se empieza con el directorio y los aspectos legales,
seguido del indice, de ahi en adelante y por lo general los reporta-
jes principales se encuentran a la mitad o después de las centrales,
las secciones de estilo de vida o soft como se le conoce comun-
mente a los extremos. Sin importar el nimero de secciones es
preferible considerar los anuncios en paginas impares, (lado dere-
cho) ylas aperturas de seccion en pares, (lado izquierdo).

Este orden es fijo y por respeto al lector no debe cambiar, a
menos de que el nimero se convierta en una edicién especial por
la relevancia temética, pero sélo bajo esas circunstancias, pues el
lector frecuente se acostumbra a ese orden y puede, sin problemas
encontrar el contenido de su interés sin consultar el indice.

Es asi que la paginacién y la frecuencia de publicacién son fac-
tores que se deben de considerar para la planeacion de una revista.
Picaporte, contempla nueve secciones:

Altavoz: Una columna colaborativa con la que se inicia la
publicacién, escrita por cualquier experto o no, interesado
en dar sulibre opinién, de un tema que competa a la revista,
complementada de elementos graficos que refuercen laidea
del autor.

Innovacién: Cualquier objeto resultado de la investigacion
y trabajo de expertos, que han logrado mejorar o resolver

A)

B)

S

2.24)

Ejemplos de los indices de diversas publicaciones nacionales
e intervacionales, Via: https://issuu.com/explore

A) The New Yorker, The style issue septiembre, 2019

B) Time Out Mexico, Mes de los muesos en la CDMX,
Mayo 2017

C) CRACK, Issue 68, Bjérk, septiembre, 2016
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problematicas en la calidad de vida de una comunidad,
representado a modo de ficha técnica.

Ambiente: una seccion para hablar sobre las tecnologias,
propuestas, proyectos politicas ptblicas, etc, todo lo relacio-
nado con el cuidado al medio ambiente y la preservacion de
lanaturaleza.

Visita: Recomendaciones de lugares dentro y fuera de la ciu-
dad que presenten iniciativas sustentables en el manejo de
residuos, coworking, experiencia de usuario....

Internacional: Aquellos proyectos que se desarrollan en dife-
rentes partes del mundo.

Creactivo: Reportaje central que expone la trayectoria de un
disefiador, agencia, proyecto estudiantil, organizaciéon
civil... que se destaque por los logros obtenidos o en su
defecto, por ser emergente e innovador.

Nativo: Presentacion de proyectos encaminados a ayudar,
preservar o mejorar la calidad de vida de las comunidades
indigenas dentro del pais, a modo de reportaje se hablara de
lainiciativa, colaboradores y los resultados del proyecto.

Estilo: Recomendaciones de productos o servicios de marcas
que son un ejemplo a seguir por su responsabilidad social,
ayuda al medio ambiente, manejo de residuos, régimen de
contratacion, entre otros.

Agenda: Cursos, charlas, convocatorias.. todo tipo de eventos
que tengan como eje tematico el disefio como responsabi-
lidad social, con horarios y direcciones para poder asistir o
inscribirse.

La préctica del disefio con responsabilidad social
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CAPITULO 3
PRODUCCION

3.1 FORMATO Y NUMERO DE PAGINAS

El formato de la revista se plantea con el objetivo de generar el
menor desperdicio de papel, se toma en cuenta la portabilidad
del formato, se considera la cantidad de caracteres maximos
por pagina, e incluso se contempla su futura visibilidad en los
aparadores.

A diferencia de los periédicos, cuyo formato estd limita-
do por del tamafio de la rotativa, la impresién de las revistas
impresas en offset no limita la posibilidad de explorar formatos
alternativos, pues estos parten de un pliego de medidas preesta-
blecidas por normas internacionales, cuya imposicién o acomo-
do de paginas dentro del pliego, puede llegar a tener diversas
soluciones.

Sin embargo, el formato debe satisfacer las necesidades gra-
ficas y editoriales. Un formato muy pequefio, de menor que
carta, por ejemplo, puede forzar a incrementar el nimero de
paginas y recurrir a un método de encuadernacién mas elabo-
rado que incrementa los costos de la produccién, pero es idéneo
para revistas que abordan diferentes teméticas noticiosas y bre-
ves recomendaciones de estilo de vida, por ejemplo la revista
Contenido, menor que media carta. Mientras que un formato
mas grande que media carta, implica que se tendran que redac-
tar notas mas largas o colocar iméagenes en paginas completas,
como sucede en la revista Fahrenheit, que maneja el tradicional
tamano oficio.

2.25) 2.26)

Compracion de tamafos, ~a escala, de ambas publicaciones

64 Lapinzaesun margen interno del pliego que se deja porlo
regular enla parte inferior de este, este espacio no impri-
mible sirve para que la maquina pueda desplazarlahojaa
través delos rodiﬂos deimpresién.

Capitulo 3

45



La paginacion de la revista Picaporte estd considerando utili-
zar para su formacién pliego y tres cuartos para tener un total
de 28 paginas. Las medidas del pliego a usar son de 57%87 cm,
se consider6 una '\ pinza¢ de 5cm en el lado corto del plie-
go, quedando asi un pliego imprimible de 56.6*80 cm del cual
resultardn[ ]9 hojas de 28.3*20 cm por pliego, que al ser refi-
nadas, tendran un " tamafio final de 277.5%19.2 cm. Teniendo
en cuenta un = rebase de 0.4 cm por lado.

DISTRIBUCION DE PAGINAS EN EL PLIEGO

5 cm Pinza

Proporcion
de medidas

57 Cm

=
H

87Cm

Merma®s

57 Cm

87Cm

65 Lamerma es todo el desperdicio de papel
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3.1.1 TIPO DE PAPEL Y COSTO
DE PRODUCCION POR TIRAJE

Se eligi6 un papel couché 130 gramos, frente al bond por el recu-
brimiento brilloso y la nitidez obtenida en la impresion. Para
la impresion de 10 mil revistas encuadernadas a grapa y distri-
buidas en la Ciudad de México, se solicit6 a Ajusco Impresores,
encargados de imprimir la revista H, Men's healt México, Bloom-
berg Businessweek, el periddico Pasala entre otros catalogos y
promocionales.

Al solicitar una cotizacién sobre el proyecto de la revista, Ajusco
anex¢ el siguiente documento en donde se desgloza el costo de
produccién del mismo.

47

Documento proporcionado
por la agente de ventas via
correo electrénico el 19

de Diciembre de 2018
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PICAPORTE

2 3 4 5
ALTAVOZ
PUBLICACION: 12 13 14 15
XX/MM/AAA VISITA VISITA INTERNACIONAL
TEMA:
XXXXX
XXXX
CIERRE:
XX/MM/AAA
22 23 24 25
PruEBAs
DE COLOR NATIVO NATIVO ESTILO ESTILO
XX/MM/AAA

48 3.2 DELIMITACION
DE PAGINACION POR SECCIONES

La manera mas rapida de visualizar la distribucién de la revista es
através de un esquema en el que estan sefialadas las paginas, las
secciones y los anuncios, asi como el niimero de la edicién en la
que se trabaja, el tema central y la fecha de cierre.

Picaporte plantea tener nueve secciones en sus 28 paginas, de
las cuales ocho estan distribuidas y destinadas para anuncios
de pagina completa y dos para spreads publicitarios, por tanto la
revista contara con 19 paginas dedicadas a contenidos, sin contar
la portada.
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/ ESQUEMA

6
INDICE

16
CREACTIVO

26

AGENDA

7

INNOVACION

17
CREACTIVO

27

8
AMBIENTE

18
CREACTIVO

28

9 10
AMBIENTE
19 20
CREACTIVO NATIVO
Hora
DE CIERRE:

Para la distribucién del contenido: la columna del expertoy el
directorio abriran la edicién en la misma pagina, el indice estard
en la pagina seis, en la siete la innovacion, posteriormente conti-
ntia con tres paginas para los reportajes secundarios de Ambiente
y dos paginas para Visita; fungiendo como parteaguas en una
pagina el articulo Internacional, mientras que el reportaje princi-
pal, creactivo, tendra cuatro paginas de extension, seguido de éste
se vera el reportaje Nativo, la seccion de estilo contintia con un
spready finalmente la edicién cierra con la Agenda a una pagina.

11
AMBIENTE

21

49
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3.3 ELEMENTOS DEL MEDIA KIT

El media Kit es un documento impreso o digital dirigido a las
empresas que puedan llegar a interesarse en anunciarse dentro
de la revista y asi ellas decidan si les conveniente o no pagar por
un anuncio, teniendo en cuenta las caracteristicas del lector de
larevista, por eso es que el Media Kit contiene las estadisticas de
medicién del trafico web, la descripcion de los usuarios y suscrip-
tores, sexo, edad, nivel socioeconémico.

El media Kit ofrece una diversidad de paquetes publicitarios
que contemplan cierto niimero de revistas, menciones e impre-
siones web tanto en la pagina de la revista como en la version para
dispositivos moviles y la ediciéon impresa, junto con las caracteris-
ticas de los archivos a entregar por parte de los anunciantes.

3.3.1 DELIMITACION DE PAGINACION
POR SECCIONES Y ANUNCIOS

El anuncio mas costoso de cualquier revista y publicacién impre-
sa, siempre serd la cuarta de forros, pues este anuncio esta visible
y disponible para cualquier persona que esté en contacto con la
edicién sin necesidad de pagar por ella. Este anuncio paga por
una posicién dentro de la la revista, al igual que las paginas 2y 3
y las centrales; en cuanto a los demas anuncios pueden solicitar
exprofeso que se les sittie dentro de una seccién en particular,
pero ninguna seccién tiene un mayor o menor costo que otra.
Dentro de Picaporte, los anuncios ayudan dividir algunas sec-
ciones, y se procura que estos no estén seguidos o enfrentados.

3.3.2 CosTOS DE PUBLICIDAD

Para calcular el costo de la publicidad, hay que hacer un balance
entre los gastos de produccién totales, es decir, se tiene que consi-
derar un presupuesto para sueldos, la produccién de un tiraje, su
distribucién, compra de licencias, y hasta la colocacién en kioskos,
(para ejemplares fisicos), considerando también un porcentaje de
ganancias y los correspondientes a impuestos. Esas cantidades se
suman y dividen entre el tiraje, es decir el niimero ejemplares que
estamos considerando imprimir.

Podemos partir de una asignacién proporcional al costo total
de produccién para cada pagina de la edicion segiin su posicién
dentro de la misma, por ejemplo: un 40 por ciento a la cuarta de
forros; de la cifra restante del primer niimero, se tomara un 30
por ciento para los spread, las paginas por si solas tienen un valor
del 10 por ciento del nimero original; si se tiene previsto vender
medias paginas o cintillos, su valor serd la fraccién respectiva al
tamarfio con respecto al valor total monetario de la pagina.

Es asi que los anuncios impresos de Picaporte tendran los
siguientes costos monetarios, cabe aclarar que estos costos son
negociables y los anuncios pueden publicarse los anuncios gra-
cias intercambios o acuerdos entre empresas:

Produccién

Pdgina
Cuarta de forros:

Segunda y tercera
de Forros:

Pdgina interior
Completa:

Media pédgina
interior:

Cintillo:

Costo*

$45,000

$40,000

$24,000

$17,000

$12,000

*en mxny sin LV.A



3.4 DISENO DE PAGINA

El manual de estilos es un conjunto de reglas que imperan den-
tro del disefio, sirve para unificar el trabajo de los disefiadores y
hace que este corresponda con la identidad visual de la revista.
El manual no es una regla de oro inflexible, al contrario, es una
guia se puede modificar y adecuar en consenso, y hasta cierto
punto, segin las necesidades editoriales y la misma evolucién de
la publicacién.

En esta guia se contemplan los puntajes maximos y minimos
en cabezas y cuerpo de texto, gama cromatica, codigo de color, uso
de plecas, los correctos usos de microformatos, tipografias alter-
nas, entre otros elementos. En lo que respecta a la parte editorial,
esta debe se ocupar en especificar cuando se usan negritas, cur-
sivas, versales versalitas, palabras con maytscula... y compartir
esas acotaciones con el disefiador para que este procure los estilos
al momento de colocar el texto en la pagina.

3.4.1 SISTEMA DE RETiCULA

Dentro de una pagina en blanco con ciertas dimensiones se alma-
cenard y distribuira la informacién, para que este ordenamiento
sea armonioso, para ello de parte de cuatro principios basicos:

Semejanza:

A pesar de que cada seccién
es diferente una de otra, no
deben de desligarse grafica-
mente, se procura mantener
ciertas caracteristicas de los
elementos para dar unidad y
control a la apariencia de toda
la publicacion, y asi el lector
no tarde en identificar ele-
mentos y pueda desplazarse
visualmente por la pagina sin
ningun problema.

Jerarquia:

Ayuda al lector a entender rd-
pidamente qué elementos se
consideran mds importantes
que otros para los criterios
editoriales; la jerarquia ayuda
a tener un orden de lectura,
pues lo més importante
siempre estard mds visible,
mientras que el contenido
complementario no tendra
tanto protagonismo.

2.27)

2.28)

Constancia en la paleta de
colores, cornizas y folios
en el mismo sitio.

Esquemas con elementos
verticales .

Diferentes aplicaciones

de una misma forma, en
este caso los rectdngulos
para imagenes y numeralia.

“El foco”, el elemento que
por su tamafio o color es facil
identificar en una pagina, sin
embargo en este spread no
estd tan diferenciada la jerar-
quia de la foto en la pagina
izquierda y la de la derecha.

Esquemas con elementos
verticales.

Cada nivel jerarquico tiene
caracteristicas especificas
que se repiten para su facil
reconocimiento.

Capitulo 3
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Contraste:

La clara diferenciacion de los
elementos por sus caracteris-
ticas nos hace distinguirlos e
identificar rapidamente cudl es
su funcionamiento y posicion
regular a lo largo de la edicién

Colocar dos elementos con
funciones diferentes pero que
visualmente sean similares,
ocasionaria confusion y duda
en el lector.

2.28) 2.29)

Alineacion:

2.30)

Es la herramienta mds impor-
tante al disefiar una pagina,
proporciona un orden visual
de primer impacto, ayuda a
que los elementos graficos

en las paginas no parezcan
que estén colocados al azary
procura la armonia entre ellos,
ademds de reforzar los niveles
jerdrquicos entre ellos.

Para lograr una buena comunicacién visual, el disefiador se
vale de herramientas basicas como las columnas, separadas por
medianiles y delimitadas por margenes internos. A lo ancho de
la pagina se colocan lineas guia de dos tipos: el grid o grilla y los
campos. El grid son los renglones en los que la base de la tipogra-
fia va a colocarse para que las lineas de texto en toda la edicién
estén alineadas completamente. Mientras que los campos dan
lugar alos médulos, estos sirven como guia limitante de anuncios
oimagenes de gran tamafio.

Los elementos antes mencionados conforman la reticula, sus
caracteristicas son iguales en todas las publicaciones, sin embar-
go tienen diversas medidas que estan relacionadas con el formato
y el concepto de la publicacién.

Picaporte contempla amplios margenes: el superior es de 71.2
pts (25.118 mm) el inferior es de 79 pts (27.869 pt), el margen
exterior es de 42.52 pts (15 mm), mientras que el interior es de
34.016 pts (12 mm).

Se utilizara una reticula de diez columnas para poder trabajar
en quintos, cada columna esta separada por un medianil de 4.23
mm equivalente a una pica.

Estas medidas ayudan a aprovechar la mayor superficie de la
pagina, sin arriesgar texto o elementos graficos al guillotinar la

Produccién

2.31)

El recurso de contraste
asegura una buena
legibilidad de la informacion.
Crea armonia entre los
elementos, aun utilizando
una paleta de color limitada.

El contraste ayuda a
reforzar un concepto
abstracto, con el uso
de contraformas 'y
superposicion de planos.

La alineacion de los
elementos nos ayuda a
reforzar la jerarquia de la
informacion y establecer
un orden de lectura.

Nos da la sensacion
de orden y transmite
tranquilidad para quienes
ven nuestros trabajos.


https://www.flickr.com/photos/ffranchi/6459256281/in/photostream/
https://i.pinimg.com/474x/f0/23/32/f0233264dfffa49e27ed66fa35caf32e.jpg
https://www.pinterest.com.mx/pin/19281104644218007/
https://www.behance.net/gallery/67271967/LUPINC-Wine-Estates

edicién, y son suficientes para crear blancos que envuelven el
margen de texto sin generar columnas tan delgadas o anchas que
provoquen rios en la composicién del texto y mantengan un pro-
medio de alrededor de ocho palabras por columna.

Margen interior: 34 pts

Margen superior: 71.2 pts
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Margen exterior: 42.5 pts Margen inferior: 79 pts
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3.4.2 TIPOGRAFIAS PUNTAJES Y CUERPO DE TEXTO

El cuerpo de texto se compone de una tipografia que deba de
ser legible, es decir que dentro de su anatomia, la altura dela equis
debe ser mayor que las ascendentes o decentes, esto facilita la
lectura cuando se usan puntajes minimos, para que se contintien
distinguiendo los caracteres.

El cuerpo de texto siempre mantiene los mismos valores de
puntaje e interlinea. En este proyecto se ha optado por Scala Regu-
lar, una tipografia romana, que genera una mancha de texto uni-
forme en un puntaje de 9.7 pt con una interlinea de 11.6 pt, Scala
fue diseniada por Martin Majoor en 1999, la primera tipografia
serif para cuerpos de texto que lanzd la fundicién FontShop Inter-
national bajo el sello FontFont.s

53

66 Majoor Marin, “Scala”, https://es.letrag.com/tipografia.
php?id=161, (Consultado el 4 de Septiembre de 2018)
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Scala

En cuanto a las cabezas y algunos microformatos, se opt6 por la 232)

variante de Scala, Scala Sans y sus diversos pesos para la jerarqui-
zacion de informacién y cumplimiento de las normas editoriales,
por otro lado, Blacker, una tipografia moderna y humanista, con
remates y contrastes muy marcados, se utiliza como fuente prin-
cipal para la cabeza de los articulos y reportajes mas importantes.
Esta fuente fue disefiada por Cosimo Lorenzo Pancini y Andrea
Tartarelli en la década de los setentas® .

Los puntajes de las cabezas tienen un minimo de 27 pts aun-
que varia del columnaje y pisos que esta ocupe, de igual manera,
el peso a elegir dependera de la extension e importancia del arti-
culo, ddndole asi a reportajes mas extensos la cara mas oscura del
set tipografico.

3.4.3 CREACION DE BIBLIOTECAS

La creaci6n de bibliotecas consiste en un archivo externo en don-

de se concentren los microformatos autorizados para ocupar en la Blacker
revista. Es una especie de catdlogo en donde se concentran aque-

llos elementos que complementan y guian la lectura, tales como:

Specimenes de las fuentes principales del proyecto.

1) Firma: Es el nombre del autor, de una nota, fotografia, grafi-
co que se presenta dentro de la publicacién.

2) Crédito: El reconocimiento de una fuente de informacion,
de dénde se retom6 una fotografia, video o datos para un
grafico.

3) Frase: Una cita textual que se resalta en una nota por su
relevancia y contundencia, llama la atencién del lector y crea
un descanso visual.

4) Cifra: Un nimero que se resalta en una nota por su relevan-
ciay contundencia, se le da un contexto de las unidades que
representa esa cifra en el texto parallamar la atencién y dar
un descanso visual en la lectura.

5) Folio: La sefializacién de la numeracién continta de las
paginas. En paginas con anuncios enteros, el folio ni nin-
54 gln otro elemento debe invadir el espacio comprado por el
anunciante.

6) Sumario: Breve introduccién a la nota que permite dar una
idea al lector del tema de la misma.

7) Cornisa: Sirven para localizarse dentro de la edicién, un
sistema de navegacién que permite saber en qué secciéon de
la revista el lector se encuentra.

2.33)

8) Capitular: Destaca por el tamafio de la primer letra de 7 Canovaro Francesco “Blacker, text family with two FREE
FONTS?”, https://bit.ly/3bzFTEH, (Consultado el 1 de Diciem-

un texto largo e importante, ayuda al lector a saber donde bre de 2018)
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empieza lalectura. Si el texto empieza con un caracter que
no sea una letra, por ejemplo, nimeros, comillas... estos
también se resaltara hasta que se llegue a resaltar la primer

letra del texto letra.

g) Formato para entrevista: Segin el manual editorial de
Jorge de Buen, éste sefiala que para las preguntas y respues-
tas entre el reporteroy el entrevistado, el texto debe deira
bandera izquierda, con la finalidad de ser mas facilmente
distinguidas, el contexto ola entrevista “noteada” es decir de
texto corrido, sigue estando justificado.

10) Ficheros: Son especificaciones técnicas de un objeto o
lugar, que van anexadas al texto de la nota en un formato
diferente que haga la informacién mas comprensible y
amigable para el lector inexperto en el tema.

1) Perfiles: Una breve resefia curricular de quién habla o se
estd hablando, para dar un contexto al lector.

12) Bandera: Es un recurso de sefializacion de las secciones.

8) 7 1) 12) 4)
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2.34)

Capitulo 3

55



3.5 PRESENTACION DEL DOMMIE DE LA REVISTA:
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Produccion

Il disenador
ciudadano

Fernando Rodriguez Alvarez

En apariencia no deberia dudarse del compromiso de
los disefiadores —u otros profesionales creativos— ante
los multiples conflictos que abruman a la sociedad, para
ofrecer soluciones como expertos o para participar como
ciudadanos, desde su campo de accién o dentro de sus
posibilidades.

Ademds de los problemas de disefio y de comunica-
cién habituales, hoy los disefiadores también se enfren-
tan a la violencia, la desaparicién forzada de personas,
el maltrato a migrantes o la crisis econémica; el calenta-
miento global(...). No importa si se vive o trabaja en una
pequena localidad o en una gran ciudad.

Los argumentos a favor de comprometerse con una
comunidad cercana, vulnerable o en riesgo, parecen un
asunto de convicciones personales y politicas o de unos
cuantos activistas involucrados, pero no un tema de
disefio. Con frecuencia todo comienza con una queja,
una protesta, un crimen impune o el reclamo por una
injusticia que termina en un movimiento populary que a
veces conduce a una toma de conciencia y de participa-
cion, pero desorganizada y espontanea.

Los argumentos en contra no sélo cuestionan la par-
ticipacién en marchas, o la efectividad de los plantones,
sino la molesta filiacion explicita de algunos disefiado-
res, artistas, fotdgrafos o cineastas. La elaboracién de
carteles, mensajes y propaganda por cualquier causa, a
la menor provocacién, por estudiantes de disefio.

Se impugna que algunos disefiadores apoyen causas
solo para su lucimiento personal o que no reconozcan la
ineficacia de la enésima exposicién de carteles en alguna
oscura galerfa universitaria o de los mensajes ilustrados
en las redes sociales —acotadas y manipulables—, que
no benefician a quienes estdn involucrados en un conflic-
to o a las propias victimas de un atropello (...)

Fragmento del articulo de opinidn “El disefiador ciudadano”,
escrito por Fernando Rodriguez Alvarez, publicado en ForoAlfa
https: / fforoalfa.org/articulos /el-disenador-ciudadano-2
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LAMINAS
CAPTADORAS
DE PARTICULAS

Con 40 minutos
de combiustidn, se
obtienen 30 mililitos
de la primer tinta hecha
de contaminacién.

Anirudh Sharma originario de India, fundé en
2013 Graviky Labs, una empresa que se dedica
al desarrollo de nuevas tecnologias que ayudan
a aprovechar los desechos de particulas de ga-
ses contaminantes.

Ahi se desarrolla KAALINK, un prototipo de
mofle disefiado con materiales y componentes
electrénicos a prueba de calor yagua, hechoala
medida para cualquier vehiculo de combustién
de diesel o cualquier otro combustible fosil.

KAALINK llega a capturar hasta el 99% de
las particulas contaminantes que se purifican
mediante procesos quimicos que comienzan
con la separacién de particulas de mayor masa,
gracias ala fuerza de gravedad ejercida en ellas.

LA TINTA DE HUMO

FILTRO DE
PARTICULAS

ENTRADA

ADAPTABLE

Las particulas mas ligeras, pasan por un pro-
ceso de molienda para tener tamafios consis-
tentes y sean convertidas en tinta. El producto
mas popular de la empresa es AIR-INK, “la tin-
ta de humo”, la cual es vendida exclusivamente
a artistas, pues atin no existen certificaciones
de seguridad para el tratamiento de estos gases.

El equipo de Anirudh ha trabajado por mas
de tres afios en controlar y certificar la segu-
ridad en todos sus procesos y asi expandir su
mercado con la finalidad de ayudar a disminuir
elimpacto de la emision de gases contaminan-
tes en la atmosfera.

Redaccién
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AMBIENTE

El aguacate se
despide de los

desechables

Scott Munguia, aun era estudiante cuando
descubrié que de la semilla del aguacate
se pueden hacer popotes biodegradables.

Biofase es una empresa mexicana que descu-
bri6 en la semilla del aguacate la particular f6r-
mula para crear popotes degradables, hasta en
ochenta dias y no en casi cien afios como los de
plastico. Sus productos pueden ser enterrados
en la tierra y tener un proceso de descomposi-
cién como el de cualquier otra fruta.

La compafiia dedicada a la fabricacién de
plastico biodegradable nacié cuando en 2012,
Scott Munguia, que atin estudiaba la carrera de
ingenieria quimica en el Tecnolégico de Monte-
rrey, se dio cuenta que las semillas del aguacate
tenfan un elemento que podia transformarse
en plastico biodegradable o bioplastico.

Alolargo del experimento también se proba-
ron semillas del mango y mamey, pero ninguna
contenia el elemento necesario para completar
exitosamente el proceso. Tras afio y medio de
investigacion en el laboratorio de su escuela,
encontré férmula exacta en la que se extrae una
molécula de la resina que se encuentra en cada
semilla, esta se sintetiza para convertirse en
biopolimero, se moldeay finalmente se obtiene
plastico biodegradable. Este proceso, su trabajo
e investigacién fueron seleccionados por el
MIT Technology Review en 2015 como parte
de los 35 proyectos innovadores creados por
jovenes menores de 35 afios.
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PLASTICO
SUSTENTABLE

Biofase transforma la semilla
de aguacate para reemplazar
el plastico convencional

2 SE OBTIENEN
POLIMEROS VIRGENES

1

SE RECOLECTA
LA SEMILLA
DE AGUACATE

3

SE COMBINAN
CON OTROS
ELEMENTOS m

PARA GENERAR
RESINAS DE

BIOPLASTICO

4 EL POLIMERO SE MODIFICA
QUIMICAMENTE PARA

CONVERTIRLO EN TERMOPLASTICO

Alolargo de suvida, Scott Munguia siempre
habia oido y preocupado acerca de los proble-
mas de la contaminacién ocasionada por el uso
del plastico, “...sabia que mi negocio tenia que
enfocarse en problematicas importantes y una
de esas es el plastico, por eso estuve buscando
alguna molécula parecida a lo que ya se utiliza
para hacer plastico biodegradable...”.

Mas de ocho millones de toneladas de plasti-
co terminan en el mar cada afio y pocos son los
residuos que se reciclan o pasan por procesos
aprobados para ser 6ptimamente desechados.
Solo 1% de los plasticos utilizados utilizados
para utensilios como cubiertos y popotes tie-
nen un tratamiento adecuado, de acuerdo con
Greenpeace México.

v

5

CON LAS
RESINAS

SE PUEDEN
FABRICAR UNA
VARIEDAD DE
PRODUCTOS
AMIGABLES CON
EL AMBIENTE




Y es que la busqueda de materiales allterna-
tivos ha ido en aumento gracias a las campanas
de concientizacién sobre las consecuencias del
uso desmedido del plastico. A raiz de esto, mu-
chas empresas nacionales e internacionales se
han enfocado en minimizar el uso de plasticos
de un solo uso como los popotes, que sélo se
llega a utilizar alrededor de veinte minutos,
pero que pueden permanecer en el ambiente
hasta 100 afios.

“Trataba de ir buscando en cosas que fueran
desechos, algo que pudiera ser uitil y me en-
contré con el aguacate”. Para 2013, Munguia
ya habia patentado esta tecnologia y fundado
Biofase, sin embargo, queria llevar a su invento
mas alla de los laboratorios, por lo que en 2015
instal6 su primera planta de biopléstico, tinica
en su tipo, con sede en Morelia, Michoacan, y
en la que primero sélo se fabricaba bioplastico.

La venta de plastico ‘ecofriendly’ como mate-
ria prima no fue suficiente para s, queria fabri-
car objetos que la gente reconociera y compra-
ra, asi que en 2016 abri6 otra planta enfocada
en fabricar cubiertos y desde febrero de 2017
comenz6 con los popotes.

“Todo lo que se fabrica utiliza energia y la
industria de la ecologia lo mide en kilogramos
de carbono emitidos (CO2). El aguacate cuando
crece de la plantita al arbol grande absorbe di6-
xido de carbono —carbono biogénico-, y resulta
que se utiliza menos carbono para un popote
de Biofase que el propio carbono biogénico”,
explico Munguia.

Sin embargo, el emprendedor sefiala que la
aceptacion en el mercado no es facil. “La gente
todavia es renuente a pagar mas por algo que
proteja al medio ambiente”, considera.

Una caja con 2.000 popotes de hueso de
aguacate tiene un costo de 529 pesos, mientras
que su similar de plastico se adquiere desde
200 pesos. “Toda la industria esta trabajado
para reducir los precios”, comenta.

Actualmente, Biofase genera 130 toneladas
mensuales de producto biodegradable, de las
cuales, ochenta son para exportaciéon y un cua-
renta por ciento son popotes.

Biofase consume para todos sus productos
quince toneladas diarias de semillas de aguaca-
te. La empresa tiene tres plantas ubicadas en el
Estado de Michoacan (en el oriente de México)
con poco mas de 250 empleados dedicados ala
extraccién de resinas de los desechos de agua-
cate y empaquetacién. Manufactura entre 300

y 400 toneladas de cubiertos y pajitas al afio. Su
mercado principal es Estados Unidos en el que
ha entrado con la marca ‘Avoplant; también
exporta a Canadd, Costa Rica, Colombia y Perti.

Pese a que México es su segundo mercado
maAs importante, los supermercados no son su
fuerte, ya que les hacen pedidos de dos cajas
A los que si les vende es a los distribuidores
de restaurantes como Fiesta Americana, P.F.
Changs y Chillis. Y exporta sus productos a mas
de doce paises, en los que destaca Estados Uni-
dos, Canada y buena parte de Centro América.

Sobre la competitividad, Scott Munguia hace
referencia a las empresas que hacen popotes
biodegradables, las cuales generalmente utili-
zan maiz, y llegan a vender la caja de popotes
hasta “mil pesos” mis caros, y que ademis los
traen de China.

“Un bioplastico tiene que ser sustentable...
¢Como uno hace bioplastico de alimento? Tanta
gente muriéndose de hambre, hay tanto proble-
ma con los costos del maiz que es absurdo e in-
congruente, y si es biodegradable, pero no hay
que quitarle el alimento a la gente, es como si
hiciéramos nuestra ropa de tortillas o de arroz,
menos si estas tratando de resolver una proble-
matica ambiental”, remata Munguia.

“Trataba de ir
buscando en
cosas que fueran
desechos, algo que
pudiera ser util y
me encontré con
el aguacate”.

México es el principal productor de agua-
cates en el mundo con un total de un millén
644.000 toneladas en 2017, segtn datos del
Servicio Nacional de Sanidad, Inocuidad y
Calidad Agroalimentaria. La proveedora de
semilla de aguacate de Biofase es la empresa
estadounidense Simplot, que opera una planta
en Michoacan.

Paulina Nares

ScoTT
MUNGUIA

Director General
en BIOFASE

Estudié en el
Instituto
Tecnolégico

de Monterrey
Ingenieria Quimica
y Administracién.
A los apenas

21 aios fundé
BIOFASE.
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El acervo fotografico més grande
de Latinoamérica se encuentra
a dos horas de la ciudad

VISITA

a historia de la fototeca nacional,

se remonta al interés de Agustin

Victor Casasola por conservar un

completo registro de la nacién

que estaba surgiendo en los tiempos de la Revo-

lucién, siendo él, junto con suhermano Miguel

pioneros del fotorreportaje en latinoamericana.

Agustin naci6 en la Ciudad de México el 28

de julio de 1874 y desde muy joven comenzé

a trabajar en talleres tipograficos en diversos

diarios de la Ciudad de México, a sus 20 afios

de edad comenz6 su carrera periodistica como

reportero para varios periddicos. Pero su gran

interés fue siempre documentar y preservar la
vida nacional con una cdmara en la mano.

En 1912 abre la Agencia Mexicana de Infor-

macién Fotografica, con el lema “Tengo o hago

la fotografia que usted necesite”; la agencia
la abriria junto con su primo primo Gonzalo
Herrerias y aunque cambiaria varias veces de
nombre, siempre estaria a disposicion de co-
laborar con fotografias en varias revistas mexi-
canas y del extranjero, como la revista Rotogra-
fico, en donde participaba con temas que iban
desde pequenas fiestas religiosas hasta temas
politicos de gran relevancia.

Villistas, zapatistas, federales, hombres, mu-
jeres, nifios... eran retratados por Casasola,
pues él consideraba que todos formaban parte
dela historia de la naci6én. En los afios veinte di-
rigi6 el Departamento Central de Fotografia de
la Nacién, realizando un importante trabajo de
registroy colecciéon de iméagenes fotograficas de
lavida social y politica de la ciudad de México.

MUSEO
NACIONAL
DE LA
FOTOGRAFIA

— I

Ubicado en
Casasola s/n,
colonia Centro,
Pachuca de
Soto, Hgo.

Entrada libre de
martes a domingo
de 10:00 a18:00
horas



El Archivo Casasola no sélo abarca un perio-
do de setenta afios, si no que contempla una
amplia visién de la sociedad mexicana con una
diversidad de aspectos como el deporte, las
artes, la urbanizacién, el transporte, la publi-
cidad, la criminalidad y la vida cotidiana de los
habitantes de laregién centro del pais.

El archivo fotografico Casasola hoy en dia
refleja el esfuerzoy trabajo de tres generaciones
de fotorreporteros, Agustin Victor y su herma-
no Miguel quienes dieron inicio, seguidos por
Gustavo, Ismael, Agustin, Dolores, Piedad y
Mario, sus hijos y nietos. Hoy en dia el Fondo
Casasola de la Fototeca Nacional estd integra-
do por 483.993 piezas, de las cuales 411.904
son negativos, en su mayoria placas de vidrio y
nitratos, y 72.089 positivos; de ellos el 43% se
encuentra digitalizado y disponible para su con-
sulta en el catdlogo automatizado del Sistema
Nacional de Fototecas.

El Fondo Casasola fue creado para compilar,
ordenar y resguardar el trabajo de los diferentes
miembros de esta familia. En 1976, el archivo
Casasola fue adquirido por el gobierno mexi-
cano a cargo de Luis Echeverria, quién enco-
mends al Instituto Nacional de Antropologia e
Historia, su custodia, investigacién y difusion,
dando origen a la Fototeca Nacional INAH,
ubicada en el ex convento de San Francisco en
Pachuca, Hidalgo.

El 23 de marzo de 1976 se concreté la compra
de 84,004 piezas (411,913 negativos y 72,091
positivos) gracias a un acuerdo entre el director
general del Instituto, Guillermo Bonfil Batalla,
y Agustin Casasola Zapata, hijo de Agustin Vic-
tor Casasola, fundador del Archivo.

Actualmente se resguardan poco mas de
900,000 bienes culturales, trabajos entre los
que se encuentra la obra del mismo Casaso-
la y otros fotégrafos mexicanos como: Juan
Antonio Azurmendi, Hugo Brehme, SEMO,
Bonifacio Maraveles, Nacho Lopez, entre otros.
El Museo de la Fotografia abrié sus puertas el
primero de noviembre de 1984.

En octubre de 2007, se lleva a cabo la rea-
pertura del Museo que busca generar nuevos
acercamientos y reflexiones en torno alas colec-
ciones incluyendo actividades como exposicio-
nes temporales de fotografos contemporaneos,
explicacién de la historia de la fotografia, visitas
guiadas, la exposicion de diversos procesos de
impresion, talleres ademas de que en el mu-
seo se edita la revista Alquimia, Camoman,
el primer comic mexicano de fotografia; han
publicado la serie de libros Testimonios del
Archivoyla serie Aprender con fotos, los jueves
hay actividades especiales, sujetas a la agenda
del museo.

Redaccién

Curadora. Da manteni-
miento al estado de la
fotografia de una novia
del siglo XVIII

Especial.
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Las alumnas de esta
escuela se preparan
con taladro y martillo
en mano

1 condado mas pobre de Carolina del

E Norte, se estin quedando sin personas
En Bertie County, una pequefia loca-
lidad al este de laUnién Americana, que aloja a
sus pocos habitantes entre edificios abandona-

dos y les ofrece un nivel de educacién publica
que deja mucho que desear, condenando a sus

nifios y jovenes al rezago tecnolégico.
umera en una tedtalk todas

las deficiencias de este~condado, al que llegd

lalocalidad. Ella cuenta cémo utiliza un “salén
con atractivas herramientas” para\que nifios y
adolescentes se acerquen a la arquitectura y al
disefio y hagan con ellos justicia sqcial, al en-
frentarse a las problematicas de su gomunidad
y poder proponer soluciones tangibles de las
que ellos mismos puedan sentirse orgullosos
y decir “hey, yo construi eso”.

Emily tiene una licenciatura en
arquitectura de la Universidad de
California en Berkeley y una maes-
tria en Bellas Artes de Them I Built
This: Transforming Schools, Commu-
nities, and Lives With Design-Based
Education.

Ella, junto con el Dr Z. han cam-
biado el enfoque de los talleres cu-
rriculares en la pequefia localidad
de Bertie, a través de Project H, en donde los
estudiantes son participes de la construccién y
transformacién de su entorno, al mismo tiempo
que a través de otros programas, Girls Garagey
Unprofessional Development, donde empodera
alos segmentos de la sociedad mas vulnerables,
como lo son los afroamericanos, indocumenta-
dos, nifias y madres solteras. Emily busca con la
experimentacién del espacio, una comunidad
enla que se experimenta, aprende y disefia junto
con las personas.

Emily tiene la visién de impulsar el capital
creativo de las siguientes generaciones, junto
con los estudiantes ha construido un mercado
de agricultores, una casa de juegos con y para
las hijas de madres maltratadas y una biblioteca
escolar disefiada por sus propios estudiantes de
secundaria. Para los proyectos de Studio H, el
estudio que abriga todos los proyectos de Emily,
es importante hacer comunidad, ayudarse entre
todos y brindar herramientas y conocimientos a
aquellos alos que se les estd dejando atrés.

Redaccion
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Xaviera de |la Barquera
Estrada, abre los ojos
y junto con el disefio,

participa.

ay veces en las que nos encontramos por primera
vez con alguien y pareciera que lleviramos una larga amis-
tad con esa persona. Esa fue la sensacién que tuve al hablar
con Xaviera, una disefiadora con gran voluntad de hacer al
disefio un agente de cambio y ofrecerlo a las personas para
mejorar la realidad que los rodea.

El entusiasmo, la curiosidad y la preocupacién por el otro
son cualidades en Xaviera. Desde su paso por sus estudios
en Filosofia, dentro de la Universidad Auténoma de México
en Xochimilco, hasta uno de sus mayores emprendimien-
tos, DYA, Design Your Action, una organizacién sin fines
de lucro que se esfuerza en el desarrollo de soluciones es-
pecificas: cuidado ambiental, implementacién de sistemas
sustentables de agua y energia, entre otros, paralas comuni-
dades urbanas y/o locales alo largo y ancho del pais.
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Pero el haber construido este proyecto lleno de solucio-
nes y perspectivas, ha sido un proceso de ires y venires.
Desde su egreso de la licenciatura, Xaviera se encontr6 con
una realidad laboral que la frustraba, asi que junto con su
hermano abri6 un despacho de disefio de interiores, pues
comenta que si quieres llegar a ser disefiador, tienes que ser
emprendedor.

Sin embargo sus estudios nunca se detuvieron, realiz6
un posgrado en Disefio Industrial en la UNAM e intent
titularse con una tesis respecto al cambio que deberia tener
laindustria del juguete mexicano para volverse sustentable;
sin embargo una de sus sinodales rechazé el proyecto al
sefialar que “la sustentabilidad es una moda”.

Esa frase tocd las fibras mas sensibles de Xaviera, pero
al mismo tiempo le ayudo a identificar un problema aun
mayor, la persepcién del disefio y su relacién con la sosteni-
bilidad dentro de nuestro mismo gremio. Asi que se inscri-
bi6 al programa Aalto University, CS Program, en Finlandia,
donde profundizé acerca de la teoria de la sustentabilidad y
las metodologias del disefio participativo.

Esos conocimientos no solo le sirvieron para el cumpli-
miento de sus créditos, también le fueron utiles para el
desarrollo de procesos de disefio que solucionaran proble-
maticas sociales mas complejas, sin importar que sean en

asociacion directa con las comunidades o con el gobierno.
La colaboracién y la disposicién al cambio son funda-
mentales para los modelos de metodologias participativas
que conjuntan diferentes disciplinas para el analisis de di-
versos panoramas. Sin embargo la realidad de Finlandia era
totalmente diferente alo que en México se vive, asi que a su

“..una de
sus sinodales
rechazo el
proyecto al
senalar que “la
sustentabilidad
es una moda”.

regreso a la capital, Xaviera se incorporé al cuerpo docente
dela UAM Azcapotzalcoy al del Tecnolégico de Monterrey,
en la Ciudad de México, con la idea de incorporar en las
aulas estos novedosos recursos y colocarlos a la disposicion
de sus estudiantes, que como ella compartian esta misma
inquietud.



Pero el México tan diverso en el que vivimos hizo que
Xaviera dejara al Tecnoldgico, pues los protyectos que ella
queria implementar con sus alumnos no cuadraban del
todo con la estructura y vision de la escuela.

Sin embargo, para las clases de la UAM enfocé sus es-
fuerzos en desarrollar proyectos creativos, basados en los
objetivos del milenio y encaminar a sus estudiantes a que
ellos mismos descubrieran y le dieran un sentido mas per-
sonal y significativo a la actividad de “hacer disefio”.

Esto ocurria a la par de la ideacién y creacién de: Design
Your Action, que junto con Claudia Garduiio, su socia,
co-fundadora y compatiera en la Universidad de Aalto, em-
pezaban a iniciar proyectos mas tagibles.

Uno de los primeros fue en la comunidad de San Pancho
en el estado de Nayarit para la obtencion sustentable de
agua potable y asi evitar la compra del liquido dentro de
envases.

Le siguieron, Diagnostico Xnizaa Oaxaca, un estudio
para el desarrollo de sistemas sistemas sustentables de agua
y energia en comunidades de Valles Centrales de Oaxacay
Residencia Semilla.

Este tltimo ha sido una piedra angular para la organi-
zacién, pues DYA fue invitado por la curadorea del World
Design Capital, a participar en el evento de 2018, con el
objetivo de detonar proyectos con responsabilidad social.

Xavieray su equipo estudiaron diversas problematicas

para que los participantes del programa pudieran enfocarse
dos semanas completas a su solucién. En su buisqueda,
se encontraron con el trabajo de la Fundacién Lopez de la
Rosa, que estd conformada por una asociacion de vecinos
ocupados en la preservacion y cuidado de la floray fauna del
Canal Nacional, el tnico rio de la Ciudad de México que no
ha sido entubado.

La convocatoria de Residencia Semilla reunié a expertos
y entusiastas del tema a conversar y generar soluciones que
apoyaran las iniciativas ya existentes respecto al cuidado
de la zona y la movilidad de agua en la ciudad, y que al
mismo tiempo fuesen bien recibidas por los vecinos de la
localidad.

Después de que los equipos que integraron la residencia
presentaron sus soluciones, DYA contintio con el segui-
miento y la colaboracién de los proyectos, puesto que los
resultados fueron enriquecedores, tanto para la comunidad
como los participantes y el mismo equipo de DYA.

Sin embargo, la ciudad es tan compleja como sus ha-
bitantes y los problemas que enfrentan, es por eso que
Xaviera y su equipo continuan cultivando en colectivo las
cualidades que los han llevado hasta aqui. A hacer disefio
significativo para ellos y con mejoras a la sociedad.

Redaccién
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Cuentos

moviendo
gl el mndocome to d OS l OS
COrazones

Preservar las lenguas indigenas a través

Tarahumara. €| origen de los de la animacion, es la meta de este proyecto

Raramuris y los Chabochis

Tsetal. El origen del sol y la luna Mazateco. El origen del arcoiris Cho 'l El origen de la vida







Lo primero que recuerda Gabriela Badillo de
su abuelo es como contaba chistes. Lo recuerda
porque yano esta con ella. Sin embargo, a través

Pl del disefio y la animacion Gabriela lo ha traido
devuelta, o al menos una parte de él.

POR Hace cinco afios decidi6 realizar una serie de

TE cortometrajes animados en lenguas indigenas,

historias tan variadas como las propias fonias

Cora. La creacion del mundo que acompaian a sus proyectos. Historias que

su abuelo también conocia.

A través del teléfono, Gabriela bautiza a 68
Voces, el nombre del proyecto que le da vida a
los cuentos mas representativos por las sesenta
y ocho lenguas indigenas que hay en el pais y
estin en riesgo de desaparecer, cuyo fin es pro-
mover la tolerancia e inclusién de sus hablantes.

Gabriela es diseniadora por la universidad
Iberoamericana, viajé a Popola en Mérida, Yu-
Purépecha. La virgen de la salud catan para completar su servicio social, alli se
y el pescado blanco dio cuenta de la realidad que viven muchos ha-

El equipo de Hola
Combo: Crhis Lugo,
Gabriela Badillo

y Enrique Safiudo

Cut Out Fest

PERSONA
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Guajirio. La creacién de la fiesta Tubulada Pai Pai. El origen de los celos Tonaco. Muere mi rostro



Chinanteco. La nifia del rio

blantes indigenas, al percatarse que las madres
no les ensefan a sus hijos el dialecto que ellas
hablan por vergiienza y temor a que sean dis-
criminados.

A partir de eso Gabriela utilizé al disefio como
una herramienta para plasmar sus ideas. Con el
objetivo en la mira fundé Hola Combo el estu-
dio de disefio que cobijara al proyecto para ir en
busca de ser becados por el FONCA, y seria su
carta de presentacion ante otras instituciones a
las que recurriria en busca de asesoria.

“que existan mdads

proyectos de este tipo,
en el mundo y en la
vida, pues es momento
de ser responsables

socialmente”

Para la selecciéon de los relatos, Gabriela se
apoy6 de especialistas antropologos entre los
que estaba su hermana y personal del Instituto
Nacional de Lenguas Indigenas y del El Servicio
Nacional de Propiedad Intelectual, SENAPI
incluyendo a algunos hablantes nativos de las
lenguas.

La selecci6én de las lenguas a representar en
los cortos animados por diferentes artistas, tu-
vieron como premisa que la lengua estuviera
con un alto riesgo de desaparecer y que contara
con un buen niimero de hablantes para que el
equipo pudiera ponerse en contacto con algu-
nos voluntarios y asi entender e interpretar de
manera correcta lo que el relato esta diciendo.

Para concursar por la beca, se le presentaron
al FONCA siete cortos producidos desde cero,

Seri. El origen de la tierra

una legua por corto, con una direccién de arte
que siempre ha procurado no caer en los cliché
de la representacion de lo que comtiinmente se
piensa que es “ser” mexicano. En palabras de
Gabriela, los cortos muestran la riqueza de lo
que somos, son pequefias piezas de arte que
aprovechan y ponen en movimiento los recur-
sos del ilustrador y el mensaje de las historias.

El proyecto de sesenta y ocho voces, fue pro-
puesto al FONCA en 2013 bajo el sello de Hola
Combo; el estudio de disefio que Gabriela fundd
y que hoy en dia trabaja para campafias de mar-
cas e instituciones como el INFONAVIT (Insti-
tuto Nacional de Fomento a la Vivienda), Com-
partamos Banco, Gayosso, Saba, entre otros.

La iniciativa de Gabriela de hacer algo por los
demas a través de las imagenes en movimiento,
se ha visto fortalecida por diversas empresasy
organizaciones como: Ruta Maya Coffee, Canal
Once, el INALI entre otros, que han ayudado a
que su trabajo llegue a més personas a través de
las pantallas de televisién y muestras intineran-
tesalolargoyancho del pais.

Gabriela, o Gaby, como le dicen sus amigos,
ha recibido muy buenas criticas, comenta que
muchas personas se sienten agradecidas por
que seleesté dandovozala culturaylenguasin-
digenas. “Cada uno es un reto, para que se vaya
dando lo mejor para la historia, es un trabajo
muy lindo”, comento.

Ademis de proyectar la existencia y belleza de
otras lenguas que aiin se mantienen vivas en el
pais, Gabriela espera que “existan mas proyectos
de este tipo, en el mundo y en la vida, pues es
momento de ser responsables socialmente”.

Ella espera que el mensaje de su proyecto se
extienda y que como proyecto siga creciendo,
sin embargo le gustaria saber que su trabajo sea
“un detonante de mas acciones, un vinculo de
los nifios con sus abuelitos ylas lenguas”.

Redaccion

Mayo. El origen del fuego
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UBICACION:
Avenida 1, #2,

Colonia
Educacién,
Coyoacan

Literalmente, estamos
pagando por toda la basura
que desechamos,hagamos

diferente nuestras compras...

Alrededor de ocho toneladas de plastico terminan en
el océano cada afio, vivir sin producir basura, es un nuevo
proposito y la tendencia de Zero Weaste, son las acciones
que buscan que cambiemos nuestros habitos de consumo
para dejar de lado los estorbosos envoltorios que asfixian
nuestros mares. Te damos una lista de tiendas dentro de
la CDMX, para que saques los frascos de vidrio y surtas tu
despensa al estilo de Zero Weaste.

Redaccion

BOTANICA GRANEL

Es un super-mercado a granel con cero empaque
y sin medidas preestablecidas. Botdnica Granel
promueve el cuidado del ambiente y los productos
mexicanos. Venden granos orgénicos y productos
agroecologicos cosechados en México. En total,
ofrece més de 400 productos y ninguno tiene
empaque.

Tu llevas tu recipiente o ahi te dan bolsitas de papel
biodegradable, puedes comprar desde un gramo
hasta el tope del recipiente que lleves y si no tienes,
también venden accesorios y productos para el hogar.



UBICACION:
Fernando

Montes
de Oca 69,
Condesa

ZERO MARKET

La tienda ideal para conse-
guir productos que no dafien
al ambiente. Ofrece un
espacio de venta de produc-
tos saludables y ecolégicos,
teniendo como meta la
disminucién del deterioro
ambiental y la activacion de
la economia local.

Entre sus productos a la
venta se encuentran jabones,
exfoliantes, cereales, cotone-
tes y pasta dental.

SOMOS TIERRA

Una marca mexicana de
productos para el cuidado
personal con un concepto
cien por ciento ecoldgico.
Cosechan en un huerto
en la Marquesa las materias
primas que después seran
shampoos sélidos, cremas,
exfoliantes, mascarillas
entre otros productos que no
requieren envasey estdnala
venta a través de internet.

LA NATURE

UBICACION:

Abraham
Gonzalez 131A,

colonia Judrez,
delegacion
Cuauhtemoc

Ofrece alimentos preparados como lasagna, salsas, cremas, yogur, catsup
entre otros y sin generar basura, aunque venden alimentos que han pasado
por un proceso de cocimiento, puedes llevarlos a granel en tus propios en-
vases retornables, ademds, te ofrecen diferentes descuentos dependiendo
de lo que consumas. También hay navajas para afeitar, cepillo de dientes de

bambu y proximamente rastrillos.

UBICACION:

Cuenta
con dos
sucursales:

Roma Norte
Sinaloa 6

y Polanco:
Newton 133

ESTADO NATURAL

Esta franquicia fomenta una vida més
sanay mds responsable con el medio am-
biente. Ademas de otorgar un descuento
del cinco por ciento de descuento a sus
clientes, para incentivar este estilo de vida.

Estado Natural vende desde semillas,
tes, granos, hasta cereales... todo a granel,
comprado directamente a agricultores
mexicanos a un precio justo. En su pagina
web puedes encontrar consejos y recetas
para complementar tu dieta diaria.
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TE

ESTILO

25



AGENDA

26

WHAT DESIGN
CAN DO

LUNES 6 AL MIERCOLES 8 DE MAYO
Lunes 6: Av. Judrez Esquina Eje Central, Centro Histérico,
Martes 7y Miércoles8 : De la Republica 17, Col. Tabacalera 6030,

Todo un ciclo de conferencias de cardcter “activista”. El programa principal
conducird a una presentacion diversa e interactiva que incluye discusiones,
talleres, clases magistrales y sesiones de trabajo conjunto. El programa de tres
dias se divide en diferentes secciones, cada una enfocada en un tema especifico.
Los oradores seran de todo tipo de antecedentes y trabajaran en diferentes
disciplinas, ya que los organizadores del evento son firmes creyentes de la
interdisciplina.

HISTORIA GRAFICA
DE LAS GRANDES
SALAS DE CINE
DE LA CDMX

VIERNES 17 DE MAYO

Regina 143, Centro Histdrico,
Cuauhtémoc, Ciudad de México

Organizado por Seminario
Permanente Cine, Ciudady
Arquitectura ponente: Lic. Juan
Carlos Briones Vargas, comenta:
Dr José Antonio Garcia Ayala
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DiA MUNDIAL
DEL LIBRO Y DEL
DERECHO DE AUTOR

MARTES 23 DE ABRIL
CNA Av. Rio Churubusco No. 79, esq.
Calzada de Tlalpan, Col. Country
Club. Del. Coyoacdn

Un reloj de arenay la literatura
fantastica integraran un festejo
literario por el DMLDA 2019.
Ponentes Guillermo Don

Juan, Jorge de la VegaPara.
Presentacion del libro “Reloj de
arena” de Hugo Gardufio por:
Adriana Tafoya, Demian Palacios,
Daro Soberanes y Roberto Nava

CONVOCATORIA PARA
EL PRIMER COLABORATORIO

DEL 3 AL 1 DE MAYO
Centro de Cultura Digital (CCD) de la Ciudad de México
Paseo de Reforma s/n Esquina, Lieja, Judrez, 06600

Colaboratorio es parte de las actividades de la Gira de Documentales
2019. También es el primer encuentro internacional de formacién
y desarrollo de documentales interactivos y multiplataforma para
desarrollar, produciry difundir narrativas audiovisuales colaborativas.




A corte
20.63 base x 27.3 altura

CAJA
18.21 base x 24.24 altura













CONCLUSIONES

JUSTIFICACION
A) JUSTIFICACION TEORICA- CONCEPTUAL

La relacién entre la necesidad de que los jévenes estudiantes de
disefio grafico en la capital mexicana y una revista impresa men-
sual, obedece a la inquietud de estos jévenes por saber las noveda-
des de su disciplina, el necesitar de un objeto fisico que les ayude a
entender soluciones alternativas de problemas a los que ellos tam-
bién se enfrentan. El concepto de la revista parte de su nombre,
Picaporte, la herramienta que permite abrir una puerta y observar
lo que hay del otro lado.

Esas alternativas desarrolladas por personajes interdisciplina-
rios reconocidos por nueva visién del disefio a nivel internacional
se refleja en sus paginas al ofrecer contenido de primera fuente,
sostenido por un disefio que soporta, apoya y complementa la
informacién.

B) JUSTIFICACION
DE ELEMENTOS BASICOS DE DISENO

Los elementos graficos utilizados en la revista corresponden con
una necesidad de presentar dicha informacién de manera objetiva,
puntual, legible y directa, al utilizar un amplio set tipografico con-
trastante, que va desde tipografias sans serif sencilla y moderna
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para microformatos con una corta extensioén de caracteres, pasan-
do por una completa familia romana para cuerpos de textos que no
cansen al lector cuando el articulo rebase los cinco mil caracteres;
hasta una elegante didona que da entrada a articulos especiales.

Asimismo el formato final de la publicaciéon es amplio, por-
tatil, vertical y produce la menor cantidad de resma, con un alto
rendimiento de caracteres dentro de la caja de texto sin sacrificar
amplios margenes, necesarios para una mejor lecturay colocar en
ellos de forma desenfadada otros elementos de navegacién nece-
sarios para el lector.

Se contempla una reducida paleta de colores brillantes, para
poder darle un protagonismo a los blancos en la pagina diagra-
mada y tener un mayor despliegue fotografico que no produzca
ruido con los colores de los elementos de la biblioteca y facilite la
identificacion de las secciones al mismo tiempo que no produzca
ruido en la lectura de un texto corrido.

Los demas elementos empleados refuerzan los conceptos prin-
cipales de la marca, pues a lo largo de la publicacién, son constan-
tes las formas con angulos agudos, el alto contraste entre plecas y
tipografias que hacen alusién ala fuerza, el cambio y movimiento.
Eluso de lineas organicas y circulares, alude a la idea de comuni-
dad, colaboracién e identidad; ademas de que el cuerpo de texto
es acompafiado por diversas capitulares, frases e imagenes que
irrumpen en la mancha tipografica y destacan los datos mas rele-
vantes para una lectura rapida y completa.

C) JUSTIFICACION TECNICA

El uso de los programas de Adobe facilita y agiliza el trabajo, no
solo por las posibilidades graficas que estas herramientas ofrecen.
La compatibilidad entre los programas y archivos ayuda a realizar
montajes, foto artes, e incluir ilustraciones de cualquier tipo, ade-
mas de que permite la exportacién de un mismo archivo con dife-
rentes salidas tanto para impresiéon como para medios digitales.

La impresién offset 474, es el sistema de impresion que mas se
apega a los colores de la pantalla, pues sdlo contempla un margen
de error de méas, menos diez. La impresion a cuatro tintas sobre
un sustrato brilloso como es el couche, ayuda a que las imagenes
tengan un acabado mas nitido y contrastado.

La corta paginacion permite utilizar la grapa a caballo como
método de encuadernacioén. Engrapar los pliegos y refinarlos es
una técnica rapida y de bajo costo que no sacrifica la calidad ni
encarece el producto.

CONCLUSIONES

La participacién de disefiadores dentro del ambito del disefio con
responsabilidad social es una justa demanda por parte de varios
serctores de la sociedad para la explotacién de nuestras habilida-
des y expertis como disefiadores y no solo como productores de
imagenes.



Para ello es necesario ser consientes y responsables del hecho
de que nuestra disciplina tiene afectaciones directas en las con-
ductas, emociones y pensamientos de las personas que conviven
e interactuan con nuestros productos e imagenes, y que dichos
alcances son escalables a comunidades y sociedades enteras.

Asi que el contemplar nuevos horizontes que integren solu-
ciones para fomentar el buen entendimiento y convivencia de los
diversos grupos de personas que convergen entre si, es un area de
oportunidad que deberia ser profundizada de manera urgente.

Para ello es que el estudio y analisis de cémo es que nuestros
disefios afectan a cada individuo y entender todos aquellos aspec-
tos que son necesarios para lograr que las personas se apropien de
estos, sin que los vean como una ruptura o amenaza a los usos y
costumbres propios de la region.

Sin embargo este tipo de conversaciones acerca de la razén
de ser del disefio son mas fructiferas en las aulas, pues en ellas
convergen el tiempo para el andlisis, la capacidad de asombro de
proyectos en areas poco exploradas, y la inquietud de dedicar su
carrera a algo que les signifique a largo plazo.

Tal y como le sucedi6 a Richard Lacayo y a Emily Pilloton,
ambos se encontraron con Papanek en los primeros afios de su
carreray les significé tanto que dirigieron su futuro profesional
hacia temas con responsabilidad social en el caso de Emily, y de
sustentabilidad por parte de Richard.

Algo similar coment6 Xaviera de la Barquera, durante una
entrevista, ya que el hecho de integrar temas sociales en sus cla-
ses, cambid la perspectiva que la mayoria de sus alumnos tenian
respecto al disefio y las areas de aplicacién del mismo, les hacia
sentido lo que estaban aprendiendo y tenfan un nuevo rumbo por
explorar.

Asi que el presente proyecto representa un material de consul-
ta, didactico, que pretende abrir las puertas a diferentes formas de
hacer disefio, y que al tener contacto con estudiantes, el impacto
de esta informacion puede representarle a varios de ellos una nue-
va perspectiva de lo que es hacer disefio.

Pese a que los formatos impresos escasean cada vez mas, el
compromiso de ser parte de la vida universitaria de los estudian-
tes de disefio, conyeva a la oblicacién de ser cuidadoso con el tipo
de informacién que se presenta y mas atin, con el c6mo se mues-
tra, pues si se pretende ser un referente para ellos, laimageny
edicion del contenido es nuestra carta de presentacion.

En conclusién, el presentar un material didactico, practicoy
con contenido que dificilmente les es presentado a los estudian-
tes,como una posibilidad de campo laboral, podria representar,
en gran medida una piedra angular para que los futuros profe-
sionistas ayuden a hacer de nuestras comunidades, un grupo
de personas que actiien en conjunto, entendiendo primero las
problematicas sociales y en un segundo momento, colocando
sus habilidades de creacién grafica, desde luego, todo parte de la
voluntad de cada individuo, pero esta tesis, representa una opor-
tunidad para que esto pueda suceder.
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