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Sintesis

En esta investigaion conoceremos
los programas para poder crear una
pagina o un sitio web, de igual manera
aprenderemos a utilizarlos para su
efectiva ejecucion.

Para poder llegar a un resultado
correcto y funcional, no solo debemos
saber utilizar los programas, si no
tambien debemos hacer un analisis
de nuestro cliente para asi poder
empezar a crear una identificacion
con el, conocer sus necesidades,
conocer todo acerca del cliente.

Una vez que ya tenemos recopilada
toda esta informacion, se empezaran
a realizar bocetos y propuestas
previas para asi hacer que el sitio web
funcione de la manera mas adecuada.

Contodo esto aprenderemos que para
lograr nuestro objetivo es necesario
seguir toda una serie de procesos e
investigacion, esta investigacion sera
acerca de todo lo necesario para la
creacion de una pagina web y acerca
de nuestro cliente
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Marco
Teorico

Diseno de sitio web para la Asociacion

“Colectivo crea ciudad”

Problematica

Colectivo Crea Ciudad es un espacio
interdisciplinario de reflexion-accion
que construye propuestas colectivas
de intervencion urbana a diferentes
escalas y tomando en cuenta la di-
versidad de tematicas y perspectivas
que el territorio nos ofrece.

La vocacion del Colectivo es sumar
miradas y voces a la investigacion
sobre temas de la ciudad, teniendo
como objetivo su integracion en pro-
yectos y politicas.

Pero no cuenta con los medios ade-
cuados para difundir el colectivo vy
los proyectos a realizar, por esta ra-
z6n necesita el diseno de un sitio web
para dar a conocer sus ideas, obtener
audiencia, reconociemiento y los co-
laboradores que requiere.

Objetivo General

Disefar el sitio web para “Colectivo
crea ciudad” y empezar a ganar un
reconocimiento entre el publico meta
ya que al tener un sitio web se tiene
mayor alcance con mas impacto.
Lograr un buen disefio para que

el usuario tenga una interaccion
adecuada con el sitio y con todos
los temas que se abordan en

el, para que asi se unan como
colaboradores.

Objetivos Particulares

Conocer al cliente

Conocer la competencia

Saber a que publico meta va dirigido
Disefio (tipografia, color, reticulas,
maquetacion)

Conocer los programas para disefio
web

Hipotesis

Al compartir contenido de interés, in-
vestigaciones, informacion y las ac-
ciones efectuadas en la ciudad den-
tro del sitio web el publico vera los
cambios positivos que se pueden
realizar y se sumaran con ideas para
proyectos nuevos, o en ayuda para
que el colectivo siga contribuyendo
para beneficios a la ciudad.

I
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Capitulo
Uno

El cliente

1.1 Giro de la empresa

Colectivo Crea Ciudad es un espacio
interdisciplinario de reflexion-accion
que construye propuestas colectivas
de intervencion urbana a diferentes
escalas y tomando en cuenta la di-
versidad de tematicas y perspectivas
que el territorio nos ofrece. La voca-
cion del Colectivo es sumar miradas y
voces a la investigacion sobre temas
de la ciudad, teniendo como objetivo
Su integracion en proyectos y politi-
cas; abonando asi, a la sustentabi-
lidad y mejoramiento de las mismas.
De igual forma, convencidos de la
importancia de la diversidad en las
iniciativas urbanas encaminadas a
construir una ciudad para todos, nos
interesan propuestas de indole artis-
tico, cultural, educativo y de gestion
comunitaria; asi como metodologias
creativas que promuevan la participa-
ciony la accion social en la resolucion
de problemas urbanos.

1.2 Ubicacion

Bolivar #109 Interior #209
Colonia Centro

06080,CDMX.
uJ
.

; SALON PARAISO

e ~  COLOMBIA
o & OUTLET &

(&) .
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?Josi Maria lzazaga OS¢ Marig |-
& Simon Bolivar S 1Lg

5 17 min en automayi

=

Papelerias Lozano

Hermanos  ©

VETERINARIA

Hatel Playa Internacional LOS ANGELES

[
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1.3 Historia

Colectivo Crea ciudad nace de los
problemas que presenta la ciudad y
del querer mejorar el entorno en el
que vivimos. Para esto planeamos un
colectivo que plantee todos los pro-
blemas y lleve a cabo proyectos con
soluciones , esto con ayuda de la so-
ciedad que desee contribuir y unirse
a nuestra causa.

1.4 Mision

Sumar miradas y voces a la investi-
gacion urbana para su integracion en
proyectos y politicas, abonando con
esto a la conformacion de ciudades
mas sustentables, humanas, equitati-
vas y amigables.

1.5 Vision

Ser la Asociaacion mas importante y
reconocida en temas de ayuda a la ci-
dad, hacer gque la sociedad se una a
los proyectos para juntos lograr gran-
des cambios.

15
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Capitulo
Dos

Area de estudio

2.7 Conocer al cliente

Colectivo Crea Ciudad es un espacio
interdisciplinario de reflexion-accion
que construye propuestas colectivas
de intervencion urbana a diferentes
escalas.

Nuestros ejes de actuacion abarcan
temas de planeacion urbana, vida co-
tidiana, género, procesos, derecho
a la ciudad, y movilidad sustentable.
Somos un equipo de investigadores
profesionales de distintas disciplinas
que han desarrollado trabajos de in-
vestigacion en Argentina, Meéxico,
Haiti, Jordania, Francia y Honduras.
Actualmente trabajamos con herra-
mientas de diversos enfoques ted-
rico- metodolégicos, integrando la
creatividad de perspectivas y formas
de hacer y colocando a los habitan-
tes, su experienciay procesos en el
centro de la investigacion.

2.2 Conocer la competencia

La competencia son todas aquellas
empresas que ofrecen productos o
servicios similares a los de tu empre-
sa O “sustitutos” que es cuando su
sustituyen el consumo de el producto
servicio por otro.

Existen dos tipos de competencias
Competencia directa:

Son las empresas que estan en el
mismo sector que nosotros, con ca-

nales de distribucion idénticos y que
sus productos o servicios son pareci-
dos o similares a los nuestros, y con el
mismo target.

Competencia indirecta:

Son todas aquellas empresas que es-
tan en el mismo sector, con los mis-
mos canales de distribucion, tienen el
mismo target cubriendo las mismas
necesidades, pero el producto o ser-
vicio que ofrecen es diferente pero
satisface la misma necesidad.
Sustitutos: Son los que satisfacen la
necesidad principal de nuestro pro-
ducto, pero tienen otro target y sector.

Las competencias de Colectivo Crea
Ciudad que son:

SOMOS MEXAS.
somosmexas.tumblr.com

Este sitio es el corazén de exhibicio-
nes como ATEA, Basic Bikes (para
reciclar bicicletas) y Biblioteca ATEA,
cuyo principal objetivo es pensar en
nuevas formas de ver la ciudad. So-
mos Mexas esta mayoritariamente
compuesto por arquitectos, seguido
de disenadores, cineastas e investi-
gadores, quienes se han reunido para
colaborar y crear proyectos artisticos
y de disefos que se necesiten mas
alla de las propias individualidades.

SMS
MXS
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La Ciudad Verde.

Laciudadverde.org

Es una plataforma ciudadana que
promueve ciudades y regiones mas
sostenibles. Integramos personas y
organizaciones trabajando en pro del
desarrollo sostenible en sus comuni-
dades, para compartir recursos es-
tratéqgicos, trabajar en red, y sostener
una solida voz nacional.
Dependemos de la creatividad para
transformar nuestras ciudades, a tra-
vés de nuestra estrategia de “Sosteni-
bilidad Urbana Creativa”.

.0rg pr

Jﬁ L aCiudad\erde ico  Sobre  Ediorial  Proyectos  #lunesDeCiudad  Contécta

PROYECTOS o

RUTA DE LA SOSTENIBILIDAD: JESTA ES LA CIUDAD QUE
BOGOTAY EL AGUA QUEREMOS! POT SOSTENIBLE
n "

Vaivén Colectivo
facebook.com/vaivencolectivo

Busca estrategias de reactivacion
espacial en entornos urbanos que se
encuentren deteriorados en CDMX,
especificamente en el Barrio de la
Merced. Con el tiempo se ha ido es-
parciendo.

Vaivén Colectivo

Vaivén Colectivo

@vaivencolectivol

| Inicio
Informacién
Fotos Me gusta Enviar mensaje Més ~

Me gusta

Videos # Estado [8] Fotonvideo -

Eventos
Escribe algo en esta pagina...

Publicaciones

Crear una pagina
@ Vaivén Colectivo compartié un enlace.

28 de julio a las 15:35

P | Colectivo Vaiven (@Vaivencolectivo)

2.5 Piblico Meta

Urbanistas, arquitectos, artistas
urbanos, estudiantes, académicos.
60% Mujeres de 24 a 40 afios

40% Hombres de 26 a 40 afos
NSE

A 0%

B 85%

C 15%



2.4 Programas para
diseno web

Adobe Dreamweaver:

Disefla y desarrolla graficamente si-
tios web modernos y adaptativos.El
conjunto de herramientas mas com-
pleto del mundo para disefiadores
web y de aplicaciones o interfaces de
usuario te permite crear, codificar y
gestionar sitios web para que luzcan
geniales en pantallas de todos los ta-
manos.

Fireworks:

Edicion de imagenes para sitios web
y aplicaciones.

Fireworks proporciona a los disena-
dores web una forma ligera y eficaz
de crear gréaficos para sus paginas
web sin tener que profundizar en el
codigo o perderse entre multiples pa-
letas de colores.

Adobe Muse:

Crea impresionantes sitios web
HTMLS sin escribir codigo.Mantente
fiel a tus raices creativas y disefa si-
tios web increibles con facilidad, sin
necesidad de pensar como un desa-
rrollador.

2.5 Reticula para web

La reticula sirve para una buena dia-
gramacion de un sitio, pagina web o
una publicacion, esto nos ayudara a
que nuestros elementos (fotos, texto,
videos) queden ordenados para una
armonia visual y pricipalmente para
que sea funacional

960 Grid System: es una biblioteca de
CSS enfocada a la maquetacion de
una pagina web.

La biblioteca utiliza un contenedor
(div) principal de un tamano fijo de
960 pixels, de ahi su nombre. Se eli-
gio6 este tamafio por ser facilmente di-
visible entre 2, 3, 4, 5, 6, 8, 10, 12, 15,
16, 20, 24, 30, 32, 40, 48, 60, 64, 80,
96, 120, 160, 192, 240, 320 y 480.

vsit ABOUT ART

INDIANL
APOLIS' =
MUSEUM

OF ART

IMA

Visit Us.

SUPPORT PROGRANS SHOP INTERACT

r X

THEVIRGINIA B. FAIRBANKS 7
ART® NATURE PARK

e | 5

Articles Tools Books T
WordPress Ph Action inci Grid
Themes T of Design ADSD

0 B ? UnivarsalD ihaC. The
Wo:dD: 5 b : :

108 B c
e 23.Aug.2010. 02.Mar.2010
04.Hov.2000.
Blueprint, ¥URandThe
23.Aug.2010.
Design & Builda  iPhone Designing for Photoshop 4
i Dasign) AREE4" c4d 3 4Photoshoy

MWD TSL
B hun Ad 1 kol
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2.6 Color para disefio web

Cddigos de color de HTML

Los codigos de colores son formas
de representar los colores que vemos
cada dia en un formato que un orde-
nador puede interpretar y mostrar.
Comunmente utilizado en sitios web
y otras aplicaciones de software, hay
una gran variedad de formatos, inclui-
dos los codigos de color HEX, RGB
y HSL valores y nombres de colores
HTML, entre otros.

Los codigos de color HEX

Los mas populares son los codigos
Hex de color; tres bytes numeros
hexadecimal (es decir, compuesto de
seis digitos), con cada byte, o de un
par de caracteres en el codigo Hex,
que representa la intensidad de rojo,
verde y azul en el color, respectiva-
mente.

# XX XA XX

Valores de bytes codigo Hex de 00,
que es la mas baja intensidad de un
color, a lo que representa el nivel mas
alto de intensidad. El color blanco,
por ejm, se obtienen por la mezcla de
los tres colores primarios en su maxi-
ma intensidad, y en el cédigo Hex de
color de #FFFFFF.

#FFFFFF

Negro, la ausencia de cualquier co-
lor de la pantalla, es todo lo contrario,
con cada color que se muestra en su
nivel mas bajo posible intensidad y un
codigo de color Hex #000000.

#000000

Los tres colores primarios, rojo, ver-
de y azul, estan elaborados con una
mezcla la mayor intensidad del color
deseado con la menor intensidad de
los otros dos:

#FF0000 #00FFO00 #0000FF

Lista de codigos de colores HTML
comunes:

WHITE #FFFFFF RGE

SILVER ACOCOCO RGE

- GRAY FEOBOBD RGE
- BLACK FOD0000 RGE
- RED ¥FFO000 RGB
- MAROON FEOO000 RGE

YELLOW FEFFFOO RGE
- OLIVE FROBOOO RGE
- LIME #00FFOO RGE
- GREEN #OOEO00 RGE

AGUA FOOFFFF RGB
- TEAL #00B0BD RGE
- BLUE FOOOOFF RGE
- HAVY #0000BO RGE
- FUCHSIA FEFOOFF RGE



2.7 Tipografia para web

Con las nuevas tecnologias web, los
nuevos navegadores pueden presen-
tar cualquier fuente que queramos
utilizar, como si se enviara la fuente
junto al web. La ventaja, respecto la
utilizacion de imagenes es que el tex-
to es encontrado mejor por los bus-
cadores, ademas se puede utilizar
para presentar textos desde bases de
datos (Por ejemplo, los titulares supe-
riores de esta guia tienen la tipografia
Ubuntu y estan generados con esta
solucion jquery).

De todos modos, la mayoria de pro-
gramadores web siguen utilizando las
llamadas “tipografias seguras”, defi-
niendo un listado de tipografias que
se van a intentar utilizar en orden es-
tablecido (Si la primera fuente no esta
disponible en el ordenador del usua-
rio, la segunda fuente sera utilizada y
asi sucesivamente).

Los grupos de fuentes mas utilizados
son los siguientes:

Verdana, Geneva, sans-serif
Georgia, Times New Roman, Times,
serif

Courier New, Courier,
Arial, Helvetica, sans-serif
Tahoma, Geneva, sans-serif
Trebuchet MS, Arial,
sans-serif

Arial Black, Gadget, sans-serif
Times New Roman, Times, serif

Palatino Linotype, Book Antiqua, Pa-
latino, serif

Lucida Sans Unicode

Lucida Grande, sans-serif

MS Serif, New York, serif

Lucida Console, Monaco, monospace

monospace

Helvetica,

Con independencia de la tipografia
utilizada, deberemos definir su tama-
fio. Normalmente, las tipografias se
trabajan en pixeles, que son equiva-
lentes a puntos cuando la resolucion
de la pantalla es de 72 ppp (pixeles
por pulgada). A modo de orientacion,
trabajar con 11 0 12 pixeles facilita la
lectura de la mayoria de las tipogra-
flas, y casi nunca se trabaja con tipo-
grafias menores a 8 o 9 pixeles.
Opcionalmente, en vez de trabajar
con pixeles, podemos definir el tama-
fio de una tipografia como un porcen-
taje de la tipografia “media” definida
en el ordenador del usuario.

21
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2.8 Imagenes para web

Formatos

Los formatos de imagenes que cual-
quier navegador web puede presen-
tar son: .gif, .jpg y .png:

GIF: Es un formato que conserva
cada pixel de la imagen original, muy
eficiente para gréaficos sencillos con
pocos colores. Permite entrelazar la
imagen, es decir, presentarla con ma-
yor detalle a medida que el navega-
dor la descargue. Permite crear ani-
maciones y transparencias del 100%.
PNG: Es un formato similar al GIF
pero No permite crear animaciones.
En cambio permite degradados de
transparencias.

JPG: Comprime mucho mas las ima-
genes que los anteriores formatos.
Excelente para trabajar con fotogra-
flas de muchos colores y texturas,
porqué mantiene la calidad percibida
con pesos de imagen mucho mas ba-
jos. No permite transparencias ni ani-
maciones.

Teniendo en cuenta los formatos ad-
mitidos, las imagenes no pueden ser
vectoriales ni contener capas. Solo se
trabaja con pixeles.

Guardar imagenes para web
Actualmente, la mayoria de progra-
mas tienen la opcion “guardar para
web”. Estas opciones permiten definir
transparencias, tamafno y disminuir la
calidad de la imagen y sus colores.
ldealmente se tienen que guardar al
tamafno que se va a presentar en la
pagina web, 0 no ser que vayamos
a permitir que la imagen se presen-
te mas grande en navegadores con
mas resolucion. Es importante re-
cordar que, con las conexiones de
internet actuales, podemos calcular
muy orientativamente que por cada
incremento de peso de 500Kb a 1Mb,
una pagina tarda un segundo mas
a descargarse y abrirse. Para evitar
pesos muy elevados de paginas con
muchas imagenes, puede ser positivo
trabajar con imagenes pequefnas que
se ampliaran cuando el usuario las
seleccione o cligue.

Si una imagen contiene texto, antes
de guardarla es mejor ponerle el efec-
to anti-aliasing, un ligero desenfoque
en los bordes curvos que hara mas
suaves las transiciones entre los co-
lores.

Texto alternativo de las imagenes
Para que el web esté bien posiciona-
do en los buscadores, es importante
pasar las imagenes al maquetador
juntd con el texto alternativo que las
define. Los buscadores toman este
texto alternativo como la descripcion
o contenido de la imagen.
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Capitulo

Tres

Proyecto

3.1 Cronograma

Actividades

Junio
Semana 1

27 al 01

Semana 2

04 al 08

Duracion
Julio
Semana 3 Semana 4

11 al 15 18 al 22

Agosto
Semana 5  Sermana 6 Semana 7

25 ql 29 1 al 05 08 al 12

Busqueda de Cliente
Cronograma
Marco Teérico
Capitulo I
Capitulo II
Capitulo III
Brief
Bocetaje
Dummy
Montaje

Conclusion

Armado

Entrega Final

25
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3.2 Brief

Descripcion: Disenar el sitio web para
“Colectivo crea ciudad”.

Es espacio interdisciplinario de re-
flexion-accion que construye pro-
puestas colectivas de intervencion ur-
bana a diferentes escalas y tomando
en cuenta la diversidad de tematicas
y perspectivas que el territorio nos
ofrece. La vocacion del Colectivo es
sumar miradas y voces a la investi-
gacion sobre temas de la ciudad, te-
niendo como objetivo su integracion
en proyectos y politicas; abonando
asi, a la sustentabilidad y mejora-
miento de las mismas.

De igual forma, convencidos de la
importancia de la diversidad en las
iniciativas urbanas encaminadas a
construir una ciudad para todos, nos
interesan propuestas de indole artis-
tico, cultural, educativo y de gestion
comunitaria; asi como metodologias
creativas que promuevan la participa-
ciony la accion social en la resolucion
de problemas urbanos.

Objetivo: Al compartir contenido de
interés en el sitio web y las acciones
efectuadas en la ciudad, se obten-
dréa el reconocimiento ante el publico
meta y mayor audiencia, para asi di-
fundir el trabajo colectivo y asi lograr
que los usuarios se interesen y parti-
cipen en proyectos en beneficio a la
ciudad

Target: Urbanistas, arquitectos, artis-
tas urbanos, estudiantes,
acadéemicos.

60% Mujeres de 24 a 40 afios
40% Hombres de 26 a 40 afios
NSE : A0 %, B85%, C 15%

Estilo: Tendra un disefio minimalista,
sencillo y concreto para una facil ex-
periencia de usuario, tambien para
dar el mensaje de que es una Asocia-
cion seria y establecida que sin
ningun fin de lucro.
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3.4 Proceso de bocetaje

Bocetos Wireframe

ery vilchis




Un wireframe o prototipo no es mas
que un boceto donde se representa
visualmente, de una forma muy senci-
lla y esquematica la estructura de una
pagina web.

ery vilchis 29
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Bocetos Layout Es un esquema de distribucion de los
elementos dentro de nuestro diseno,
el cual presentaremos al cliente para
vender la idea y, a partir de su acep-
tacion, realizar el trabajo final en base
a este.

).ECTIVO
| S S L

CREA CIUDAD

Inicio

31
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Conclusiones

Este proyecto de investigacion nos
ayuda a entender que el proceso
para lograr un buen disefio, en este
caso de un sitio web, va mas alla de
tener buenas ideas en mente, ya que
se requiere toda una serie de pasos
para poder llegar a cumplir el objetivo
con la mejor soluciéon posible.

Una vez que se tiene toda la informa-
cion necesaria y ya que conocemos
la necesidad del cliente podemos
empezar a plasmar todas las ideas
para empezar a proyectarlas.
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