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La televisión pública mexicana y en específico, su pro-
gramación educativa y cultural, destaca por su escasez 
y la falta de financiamiento, lo que propicia una poca 
difusión y por lo tanto baja audiencia. Los programas 
que existen de este tipo suelen ser de algún tema es-
pecifico por lo cual excluye a una gran cantidad de 
público o bien al ser realizados de manera muy estric-
ta y académica se pierde el interés de la población 
que está acostumbrada a otro tipo de programación. 
Por lo tanto, diseñar, producir y difundir un programa 
atractivo y funcional de este tipo resulta todo un reto.

Este documento, muestra una manera de diseñar y pro-
ducir un programa de televisión en formato de revista, 
que comprende temas de interés social para la comuni-
dad universitaria, no solo mexicana sino también latinoa-
mericana, pues la plataforma de difusión final abarca el 
territorio de América Latina y el Caribe. Se diseñó desde 
la identidad gráfica del programa y el paquete gráfico, el 
estilo y tono del discurso, el contenido en conjunto con 
los especialistas del tema seleccionado, hasta el diseño 
sonoro, animaciones y el material audiovisual necesa-
rio para su desarrollo. Además, observaremos cómo un 
alumno de la carrera de diseño y comunicación visual es 
un pilar importante en la producción de contenidos au-
diovisuales televisivos, aportando todos los conocimien-
tos adquiridos tales como relaciones publicas, técnicas de 
redacción hasta habilidades tecnológicas usando softwa-
re especializado para la creación de material audiovisual.
Es por lo anterior, que con la oportunidad de llevar un 
mensaje audiovisual a latitudes internacionales, de forma 
efectiva y funcional sobre el quehacer universitario de la 
UNAM y el impacto que tienen sus instituciones en la so-
ciedad, se produjo una emisión piloto sobre la existencia 
de la carrera de Arquitectura de Paisaje y el quehacer 
de la Unidad Académica de Arquitectura del Paisaje de 
la Facultad de Arquitectura de la UNAM, ya que tanto 
alumnos como profesores han participado en programas 
de mejoramiento de las chinampas en la delegación Xo-
chimilco y así mismo, bajo la tutela de estos, las acciones 
que la delegación Xochimilco ha implementado para el 
saneamiento de los canales y las chinampas y la mane-
ra en que pueden ser reactivadas como economía local.
El objetivo principal de Mutandi fue diseñar y producir un 
programa piloto de televisión que cumplió con los requi-
sitos establecidos para transmisión por el ILCE, con un 
nivel técnico y estético adecuado para la audiencia selec-
cionada (público joven), abarcó y presentó los temas de 
manera formal y puntual, con un lenguaje amable y de fá-
cil comprensión , además, que resultó en un producto au-
diovisual que se utiliza como elemento de divulgación de 
la carrera de arquitectura de paisaje y del quehacer de sus 
profesionistas frente a acciones de responsabilidad social.

1. La televisión como aparato y medio    	
de comunicación
La palabra televisión esta formada por el vocablo griego 
tele que significa lejos y del vocablo en latín visio que signi-
fica vista, en conclusión tendriamos la definición visión a dis-
tancia o ver de lejos; la televisión es un aparato electrónico 
que recibe señales y las reproduce como imágenes y soni-

dos que llegan de forma inalámbrica o alámbrica al aparato. 
La televisión también es un medio de comunicación que 
permite informar de manera inmediata y masiva a la pobla-
ción. Gracias al carácter gratuito que tienen las emisiones 
abiertas de televisión, su fácil acceso y el uso del lenguaje 
audiovisual, la televisión es hoy por hoy el medio de comu-
nicación más popular a nivel mundial, sin embargo, gran 
parte de su contenido es usado para el entretenimiento 
y, al menos en México, las señales educativas y culturales 
son menos consumidas al no ser de interés popular debido 
a varios factores como lo son: la barrera del lenguaje (al 
retransmitir contenido internacional pierde el atractivo del 
canal auditivo) y aunque estén subtitulados al español no lo 
saben leer, la temática no es de su interés particular , el nivel 
de producción con el que se realizan los programas no es 
atractivo  o total desconocimiento de la programación edu-
cativa y cultural ofertada, sin embargo es importante resal-
tar que la televisión educativa no busca una alto número de 
espectadores cómo lo busca un canal comercial, si no que 
se centra en llegar a un público específico que lo necesite.

A pesar de que, desde el inicio de la televisión, se han 
propuesto metodologías y manuales de producción, 
no significa que ya se ha visto todo, a diario hay nue-
vos conocimientos, noticias o información que requie-
ren de imágenes y sonido para ser transmitidos en 
mensajes estructurados que lleguen a amplias audien-
cias que abarquen desde una región, un país o todo 
un continente. Siempre hay algo nuevo que contar.

La televisión como medio de comunicación tiene la ven-
taja de ser dinámica en cuanto a la transmisión de men-
sajes haciéndolo más inclusivo, es decir una persona cie-
ga no podrá ver el contenido pero lo podrá escuchar, 
una persona sorda no lo podrá escuchar pero podrá ver 
y leer el contenido, una persona que hable alguna len-
gua originaria de México podrá escuchar el programa 
en su idioma y leerlo al español o viceversa, estas parti-
cularidades le dan el potencial para que por este medio 
de comunicación se produzcan y difundan materiales au-
diovisuales de alta calidad técnica como de contenido. 

Las autoridades de Educación y Cultura en nuestro país 
deben buscar la manera de crear producciones televi-
sivas que puedan atender de manera eficiente y com-
pleta las necesidades educativas incluso de regiones 
especificas y también deben de dar a conocer las diver-
sas realidades culturales que existen en nuestro país.

INTRODUCCIÓN
1.1 La televisión mexicana
Siendo una innovación tecnológica que llamaba la aten-
ción del mundo entero, en 1940 varios personajes mexi-
canos quisieron aprovechar y poner en marcha proyectos 
televisivos, pero al no existir reglamentaciones al respec-
to les fue negado el permiso, mientras tanto el ingeniero 
Guillermo González Camarena se dedicaba a experimen-
tar con transmisiones en circuito cerrado y patentar sus 
inventos como el sistema mecánico de televisión a co-
lores (tricromático), al tiempo que el gobierno mexicano 
planeaba la creación de una comisión que se dedicara a 
estudiar tanto el sistema televisivo estadounidense (priva-
do) y el sistema televisivo británico (estatal no comercial) 
para definir qué tipo de sistema convenía más a México, 
finalmente, el sistema estadounidense fue el elegido.

El gobierno mexicano también estableció constitucional-
mente que se utilizarían las transmisiones de televisión pri-
vadas para programas sociales y culturales, así pues, a finales 
de los años cuarenta, el gobierno mexicano empieza a recibir 
solicitudes de empresarios para abrir canales de televisión 
siendo el canal 4 (XHTV) el primero en transmitir. Con esto, se 
crean también los canales de televisión privada o comercial.

La fortaleza de una televisión privada está con re-
lación directa en la venta de espacios publicitarios, 
porque los recursos provenientes de esta operación 
se convierten en su principal fuente de ingresos. 
Dentro de un régimen comercial, la prioridad de la 
televisión es la ganancia; los objetivos educativos y 
culturales se convierten, en el mejor de los casos, 
en objetivos secundarios (Hernández,1996, p.156).
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La Red Satelital de Televisión Educativa (Edusat), sis-
tema de señal digital comprimida, es el más impor-
tante de su naturaleza en Latinoamérica. Transmite 
diariamente 16 canales de televisión, nueve de ellos 
administrados por Televisión Educativa de los cuales 
siete cuentan con programación propia (11, 12, 14, 
17, 21, 24 y 27), uno más para transmisiones especia-
les (26); el Instituto Latinoamericano de Comunica-
ción Educativa (ILCE) tiene a su cargo los canales 13, 
15, 16 y 18; el canal 23 está asignado al Consejo Na-
cional para la Cultura y las Artes (CONACULTA) y los 
canales 25 y 28 al Canal de Congreso y TV UNAM 
respectivamente. (Televisión Educativa Edusat,2018).

Figura 1 Identidad gráfica de Televisión Educativa

DGTVE
La Dirección General de Educación Audiovisual sur-
ge en 1964 con el objetivo de alfabetizar a la pobla-
ción con ayuda de los medios de comunicación, dé-
cadas después y con algunas transformaciones se 
consolida en 1999 la Dirección General de Televisión 
Educativa, que es un órgano centralizado que forma par-
te de la Subsecretaría de Planeación, Evaluación y Coor-
dinación, de la Secretaría de Educación Pública (SEP).

La DGTVE es la encargada de la administración de los cana-
les de “Telesecundaria”, “Tv Docencia”, “Telebachillerato”, 
“Tele México”, “Tv Universidad” y en conjunto con la Red 
Edusat transmite “Aprende TV” e “Ingenio TV”, así como el 
Canal Iberoamericano, con contenidos educativos, históri-
cos, artísticos, de salud y deporte, resaltando también los 
valores y la identidad nacional, todo esto presentado de 

Canal 22
En 1991 varios intelectuales mexicanos piden que el canal 
22 del Distrito Federal no sea vendido a la iniciativa privada 
y se solicita que se asigne como un canal para programación 
cultural y de interés publico con cobertura nacional, aunque 
es un canal comercial (transmite publicidad) se considera un 
canal público, hoy su slogan es “El canal cultural de México”.

Canal 22 es un referente importante de la televisión 
mexicana pues los programas hechos por ellos cuentan 
con toda la calidad técnica posible, entre los que des-
tacan, “La oveja eléctrica” encargado de la divulgación 
de la ciencia, programas exclusivos para niños en la ba-
rra como “Clic Clac” y la barra “Zona D” que transmi-
te películas, series y documentales de temática LGBT 
siendo uno de los pocos canales en la televisión mexi-
cana que incluyen esta temática en su programación.

Figura 2 Identidad gráfica del canal 22

Canal Once

XEIPN Canal Once comenzó sus transmisiones en marzo 
de 1959 en el Casco de Santo Tomás, Ciudad de México. 
Empezaron con recursos muy limitados y muy poco equipo 
para transmisión, varios estudiantes del IPN desarrollaron 
una antena especial para recibir la señal en domicilios de 
las personas que estaban interesadas, ya que era difícil 
mantener una cobertura en toda la Ciudad de México. En 
aquella época, se podían apreciar por la pantalla cursos de 
inglés, francés y ciencias sociales con el objetivo de aña-
dir un valor educativo a la televisión pública en México.

Las primeras producciones de Canal Once fue-
ron programas artísticos, musicales, litera-
rios y científicos realizados con el apoyo de 
instituciones gubernamentales y privadas.
A mediados de los setenta inició transmisiones a 
color. Hoy cuenta con 5 estudios de televisión que 
producen gran parte de la programación que per-
mite a la población conocer y entender el con-
texto nacional e internacional. (Canal 11, 2018). 

Es un canal que muchas generaciones de niños, jóve-
nes y adultos han sintonizado gracias a la popularidad 
de sus programas como la barra infantil de “Once ni-
ños”, “Conversando con Cristina Pacheco”, “A la cachi 
cachi porra”, “La Ruta del Sabor”, “D todo”, entre otros.

“El canal Once fue la primer televisora educati-
va y cultural de América Latina, justo en una épo-
ca donde la televisión apenas daba sus prime-
ros pasos en el mundo” Tomasini. (Chilango, 2016)

Figura 3 Identidad gráfica de Canal Once

1.1.1	 La televisión pública  
Paralelamente a la televisión comercial, se empezó a de-
sarrollar la idea de utilizar a la televisión como un medio 
educativo y cultural por su visión de ser masivo. Las prime-
ras pruebas se realizaron en circuitos cerrados y emisiones 
especificas por ejemplo desde el Hospital Juárez a la Fa-
cultad de Medicina de la UNAM. Mientras esto se desarro-
llaba también se tenían contemplados varios proyectos cul-
turales y educativos por ejemplo la concesión del canal 11 
al Instituto Politécnico Nacional y la creación del Canal 22.

Tiempo después la Secretaría de Educación Pública (SEP), 
experimentó con un proyecto de alfabetización por tele-
visión, y entró en funciones el primer modelo de telese-
cundaria, años más tarde en 1979 se contrataron actores 
y conductores profesionales para mejorar la calidad de los 
contenidos, también se creó el telebachillerato, la primaria 
por televisión por medio de “teleclases” a inicios de los años 
80 y en 1994 se consolida la Red Edusat con el objetivo de 
combatir el rezago educativo, emitiendo programas para do-
centes y programas curriculares para cada nivel de estudio.

manera contemporánea y didáctica. Su programación es 
transmitida a través de los canales 12, 14, 17, 21, 27 de Edusat.

La DGTVE es una entidad importante en el campo de 
las tecnologías para la información y comunicación pues 
además de transmitir programación educativa, cuenta 
con una plataforma web llamada México X destinada a la 
educación en línea con cursos de las instituciones educa-
tivas más importantes de México y es totalmente gratuita.

TV UNAM
TV UNAM es el canal televisivo de la Universidad Nacional 
Autónoma de México, surgió en 1985 e inicialmente se dedi-
caba únicamente a la producción de contenidos para televi-
sión y el canal 22, canal Once y Televisión Mexiquense eran 
las encargadas de exhibir sus contenidos de tipo educativo, 
de divulgación científica, tecnológica, artística y cultural.

Después de la renovación de 2017, hoy en día TV UNAM 
no se define así misma como una simple televisora o un 
canal, si no como una plataforma multimedia producto-
ra de contenidos culturales, científicos y artísticos, para 
todo tipo de pantallas, no solo la de la televisión ya que 
se ha empeñado en construir y retransmitir los contenidos 
de televisión para redes sociales, incorporando versiones 
para móviles, tabletas, computadoras. También hace uso 
de otros formatos como gifs, playlist, podcast entre otros 
recursos para difundir su contenido de la mayor forma 
posible para que cualquiera, desde donde se encuentre 
pueda acceder a él de la manera en que mejor lo prefiera. 

La producción original de televisión de TV UNAM comprende 
una serie de programas que abarcan temas sociales como el 
quehacer cultural en la universidad, la ciencia el arte y la tec-
nología, programas de opinión, así como la transmisión de 
documentales, conciertos y películas tales como “Primer Mo-
vimiento”, “Observatorio Cotidiano”, “el Re-fil”, entre otros.

“La nueva TV UNAM, sin ser un derroche de recursos fi-
nancieros, es exactamente lo que uno esperaría de un ca-
nal de televisión abierta propiedad de una universidad tan 
grande y con tanto prestigio como esa” (Cuevas, 2017).
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Figura 4 Identidad gráfica de TV UNAM

Mirador Universitario
El Sistema de Universidad Abierta y Educación a  Distan-
cia (SUAyED) de la UNAM está conformado por la Coor-
dinación de Universidad Abierta y Educación a Distancia 
(CUAED), un consejero asesor y todas las facultades, es-
cuelas,  centros, institutos y sedes que ofrecen progra-
mas académicos cuyo propósito es impulsar, asesorar, 
fortalecer y promover la educación abierta y a distancia 
para  docentes y alumnos de nivel bachillerato en ade-
lante con cursos abiertos en línea, seminarios de apren-
dizaje, publicaciones, estancias posdoctorales, diplo-
mados, recursos educativos de acceso libre, entre otros.

Una de las herramientas particulares de la CUAED es 
el Departamento de Televisión Educativa, y en espe-
cífico "Mirador Universitario" una barra de televisión 
que se transmitía en vivo de lunes a viernes de 9 a 10 
horas por el Canal 16 de la Red Edusat y simultánea-
mente por Canal 22. A partir de 2015, se transmite por 
TV UNAM en canal 20 , canal 15 Red Edusat e Internet.

Mirador Universitario surgió en 2004 con el objetivo de 
presentar a través de la televisión contenido relevan-
te de manera estructurada y de calidad , mediante pro-
gramas, cápsulas testimoniales, entrevistas, entre otros 
formatos, sobre diversos temas con un enfoque educa-
tivo que sirviera como apoyo y mejora continua a la en-
señanza de nivel superior para alumnos, docentes y 
público en general. Actualmente Mirador Universitario 
transmite coproducciones con las facultas de la UNAM 
de tópicos especializados, series semanales como “Agri-
cultura Orgánica Sostenibilidad Urbana” o "La Ingeniería, 
evolución y aportación en diversos campos”; programas 
como “Consultorio Fiscal”, “Creando Ando” entre otros.

Figura 5 Identidad gráfica de Mirador Universitario usada en redes 
sociales

ILCE
El Instituto Latinoamericano de la Cinematografía Edu-
cativa creado en 1954 (actualmente Instituto Latinoame-
ricano de la Comunicación Educativa) y establecido en 
México en 1956 por convenio con el gobierno Mexicano 
y la UNESCO, desarrolló a instancias de la SEP el mode-
lo educativo de la telesecundaria, en 1996 administró 
y operó junto el gobierno mexicano la Red Edusat, ac-
tualmente transmite a 13 canales de televisión que com-
prenden desde Canadá hasta la Patagonia, en México 
su señal llega a través del canal 22, es un organismo in-
ternacional importante en el ámbito de la educación. 

Misión:
Proponer, articular e impulsar iniciativas y proyectos 
de comunicación educativa de vanguardia que gene-
ren experiencias de aprendizaje significativo; y con ello 
contribuir a la formulación de mejores políticas educa-
tivas, capaces de dar respuesta a las necesidades y as-
piraciones de los pueblos de América Latina y el Caribe.

Visión:
Ser referente y actor valioso en la tarea indecli-
nable de asegurar una educación de calidad con 
equidad en la región, a través de la apropiación 
y el uso adecuado de las tecnologías, en un mar-
co de cooperación y responsabilidad compartida. 

(Instituto Latinoamericano de la Comunicación Edu-
cativa [ILCE] , 2018) 

El ILCE lleva a cabo varios proyectos como una bibliote-
ca digital, el centro de documentación, el centro inter-
nacional de multimedios educativos, el laboratorio de 
innovación educativa, la escuela de altos estudios en co-
municación educativa, los programas de inglés, entre 
otros. Todos estos proyectos encaminados a mejorar la 
calidad educativa y fortalecer la formación de profesiona-
les docentes en los países de América latina y del Caribe.

Figura 6 Identidad gráfica del Instituto Latinoamericano de la 
Comunicación Educativa
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Existen distintos tipos de producción 
para televisión siendo los más comunes 
las producciones comerciales como los 
programas matutinos, los noticieros, 
los programas infantiles, las ficciones 
seriadas, los reality shows etc. Por otro 
lado, se encuentran las producciones 
culturales y educativas, que también 
requieren de procesos profesionales de 
producción que estén bien planeados 
y ejecutados para lograr una correcta 
difusión y transmisión de los mensajes.

2 Producción audiovisual para la 
television 2.1 Preproducción

Es la primera de las tres etapas que requiere una pro-
ducción audiovisual, aquí es donde surge la idea de qué 
vamos a presentar, es decir, el tipo de producción; se 
define cómo se presentarán los contenidos seleccionan-
do el tipo de programa; además se identificarán los re-
cursos, económicos y técnicos con los que se cuenta. 

Esta etapa es crucial para la producción, pues en ella se 
define la manera de trabajar en el resto del proceso en 
conjunto con los miembros del equipo. Dentro de la pre-
producción, se elige al talento que estará a cuadro me-
diante una audición; los espacios para grabar a través 
de un scouting y algo de suma importancia, el trámite 
de los permisos de grabación en caso de ser necesarios.

2.1.1 Concepto y objetivo del programa
¿Qué vamos a comunicar, con qué finalidad y a quién? En esta 
etapa se determina la temática del producto audiovisual, 
se desarrolla la idea, se determina el público al que está di-
rigido, se elige el nombre de la producción y sus objetivos, 
se planea la realización de los contenidos de acuerdo con 
el género y formato que elijamos para nuestro programa. 

2.2 Géneros televisivos
Los géneros televisivos son categorías en las que se en-
cuentran los distintos programas de televisión. Sin embar-
go, con los avances tecnológicos a lo largo del tiempo de-
rivaron en la combinación de los géneros televisivos siendo 
el formato magazine o de revista, uno de los más populares, 
ya que contiene entrevistas, cápsulas, sondeos, concursos, 
noticias entre otros, haciéndolo un formato muy dinámico.

Gordillo (2009), consideraba que a finales de la dé-
cada de los 80 existían dos tipos de conteni-
dos semánticos en la narrativa, natural y artificial.

Narrativa natural.

 Si se narran hechos que efectivamente han suce-
dido, si el narrador cree que han sucedido real-
mente o que quiere hacer creer -mintiendo- que 
lo que narra ha acontecido verdaderamente.

Narrativa artificial. 

Representada por la ficción narrativa, que mu-
chas veces viene marcada por elementos del 
paratexto (títulos de crédito, calificaciones ge-
néricas, intervención de actores profesiona-
les, y otras marcas ficcionales) (Gordillo, 2009).

De esta división, sugiere Gordillo, surgieron con 
el tiempo clasificaciones más específicas como:

Informativos y periodísticos que comprenden los noti-
cieros, los flashes informativos, ediciones especiales de 
eventos, programas deportivos, debates, entrevistas, etc.

Ficción, al igual que en el cine, comprenden los di-
ferentes tipos de series, miniseries, telenove-
las y películas que no  tratan de representar ni imi-
tar la realidad sino que construyen su propio mundo.

Culturales o de divulgación enfocados a la transmi-
sión de conocimiento de algún evento cultural, artístico 
o de ciencia, entre los que destacan el documental, los 
musicales, los programas de turismo y los educativos.

Entretenimiento, como galas, concursos, reality shows 
y magazine, este en particular es un contenedor de di-
versos géneros y puede tener concursos, reportajes, 
minidocumentales, cápsulas culturales, sondeos, etc.

Sin embargo, no existe una sola clasificación para 
los géneros y formatos de televisión, cada autor po-
drá proponer uno propio adaptándose a las nuevas 
necesidades y tecnologías, por ejemplo, podrá exis-
tir hoy en día el formato dirigido a medios digitales. 

2.3 Estructura del programa
Toda producción audiovisual requiere una guía que orde-
ne y de estructura al contenido; en una producción para 
televisión se utiliza comúnmente una escaleta, que es un 
documento donde se especifica la duración de los seg-
mentos, el tiempo total y aproximado, se añade informa-
ción como título o nombre identificando al segmento, el 
formato de cada bloque; por ejemplo, si es una cápsula, 
si es un programa en vivo, efectos de imagen, audios, ob-
servaciones o descripción en general. Sin embargo, cada 
escaleta es diferente dependiendo del tipo de producción.

10 11

Mutandi: Diseño de una producción audiovisual para televisión

Facultad de Artes y Diseño, UNAM

Mutandi: Diseño de una producción audiovisual para televisión

Facultad de Artes y Diseño, UNAM



Figura 7 Ejemplo de escaleta

Guion literario 
Un guion literario es un documento que contiene los textos 
que serán pronunciados por los actores o presentadores del 
programa de televisión. Al igual que la escaleta, cada guion 
es diferente dependiendo el tipo de producción, por ejem-
plo, en un género de ficción con un formato de miniserie, 
el guion literario corresponde a los diálogos de los perso-
najes. En un programa de televisión en formato de revista, 
corresponderá a los segmentos del presentador a cuadro.

Se pueden encontrar formatos de guiones mixtos, que 
incluyan datos técnicos como movimientos de cámara, la 
ubicación, el tiempo (mañana, tarde o noche) la acciones 
de los presentadores o actores, así como sus diálogos.

Figura 8 Ejemplo de un guion de noticiero

Storyboard
Es un formato de guion ilustrado, un documento donde se 
muestran con dibujos los encuadres o planos y movimien-
tos de cámara que se van a realizar, normalmente contiene 
el nombre de la producción, número de hoja, el número 
de escena, el tiempo, se describe la acción y la indicación 
de sonido o audio que se vaya a utilizar. Al igual que el 
guion literario puede variar según el tipo de producción

Figura 9 Storyboard de En busca de Teotihuacan, la arqueología en la ciencia
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Breakdown o plan de trabajo 
Ya que se ha terminado la etapa de preproducción, se 
realiza un breakdown o plan de trabajo; es un documen-
to donde se especifica cómo se llevará acabo la produc-
ción. Generalmente, el día de grabación, la hora, el lugar, 
el número de planos, tiempo de preparación, tiempo es-
timado para la grabación, personas o actores a participar, 
vestuario, equipo técnico, entre otros. Cada plan de tra-
bajo es diferente dependiendo del tipo de producción y 
pueden encontrarse diversos formatos. Generalmente 
los breakdown son un desglose de guión y aplica para 
producciónes elaboradas como ficción y por otro lado el 
plan de trabajo se presenta más como un cronograma.

Figura 10 Plan de trabajo de Versiones de la ausencia

Figura 11 Breakdown de Versiones de la ausencia

2.4 Diseño Audiovisual – Paquetería 
gráfica
Cada producción requiere de una imagen gráfica que la 
identifique, las animaciones, efectos, créditos y títulos 
eran hechos a mano con procesos analógicos en el ini-
cio de la televisión; con la aparición de la computado-
ra se optimizó la forma de producción de estos recursos 
gracias a la manipulación de la imagen de manera digital.

La televisión se ha ido modernizando y adaptando, y 
hoy en día podemos ver este tipo de recursos audio-
visuales como lo son: identificadores, cintillos o su-
pers, intros, cortinillas, rompecortes, cierres entre otros.

Zamarripa (2012) indica las siguientes definicio-
nes para los compuestos digitales para televisión:

Los identificadores como lo dice su nombre iden-
tifican el canal o bien el programa que estamos 

viendo, se le llama "la mosca" al identificador más 
común, que es un elemento gráfico que permanece es-
tático o en movimiento en la pantalla durante un tiempo.

Figura 12 Identificador de Canal Once durante una transmisión de 
Factor Ciencia

Los cintillos o supers son aquellos elementos que por 
lo general aparecen en la pantalla para contextuali-
zar o identificar lo que esta sucediendo a cuadro, por 
lo general se ubican en el tercio inferior de la pantalla.

Figura 13 Cintillo o super del programa Dialogos en Confianza

Las cortinillas son animaciones utilizadas para abrir y cerrar 
segmentos o bloques del programa, ayudan a llevar un buen 
ritmo además de darle estructura y unidad, muchas de ellas 
contienen pre-visualizaciones de lo que se verá a continuación 
o anuncian el inicio de alguna nueva sección o bien su cierre.

Figura 14 Cortinilla de la emisión ¿A qué suena el pulque? del progra-
ma Esquizofrenia de Canal 22

Los intros o entradas son la presentación del progra-
ma, nos cuenta visualmente de qué va a tratar en ge-
neral, y presenta la identidad gráfica del programa.

 Figura 15 Fotogramas del intro del programa D.Todo (2018)  de Canal 
Once 
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Los cierres o créditos son parte relevante en toda 
la paquetería gráfica ya que presentan la informa-
ción de quiénes participaron en la elaboración de la 
producción, pueden incluir agradecimientos, logoti-
pos, entre otros datos importantes para la gente que 
quiere saber las fuentes de la información, las locacio-
nes, la música utilizada o el contacto de los creadores.

Figura 16 Fotogramas de los créditos del programa Factor ciencia de 
Canal Once

Los rompecortes son elementos gráficos que dan ritmo 
y continuidad al programa y también son ocupados como 
elementos de transición ya que por lo general ocupan toda 
la pantalla por unos tres segundos y nos muestran imágenes 
distintas, pero siguen la misma línea temática del bloque.

Figura 17 Rompecorte usando durante las emisiones del programa 
Esquizofrenia de Canal 22

2.5 Producción
Es la etapa de realización de acuerdo con el plan de 
trabajo especifico de cada producción audiovisual. 
Se llevan acabo las diferentes tareas como lo son el 
levantamiento de imagen, grabación de audio y vi-
deo, realización de entrevistas, tomas fotografías, etc.

2.5.1 Levantamiento de imagen y crea-
ción de contenido
Esta es la etapa que más gente involucra, desde el ma-
quillista, el sonidista, el iluminador, hasta el productor se 
encuentran trabajando. Comúnmente se dividen en equi-
pos de trabajo y horario, por ejemplo: los camarógrafos 
se instalan con los iluminadores y sonidistas, el talento 
se prepára con maquillistas y vestuaristas, se realizan las 
entrevistas y sondeos para conseguir la información in-
dicada en la escaleta o en caso necesario se crean con-
tenidos digitales o se hace levantamiento de stock que 
es la grabación de aspectos generales que darán con-
texto, sentido e ilustrarán segmentos de la producción.

Además, producen los materiales extras como animacio-
nes tradicionales, motion graphics, infografías, ilustracio-
nes, simulaciones de mapa, entre otros, y es en esta eta-
pa donde se crea la paquetería gráfica que ayuda a vestir 
el programa y complementan el contenido audiovisual.

2.6 Postproducción

Es la última etapa de la producción, dónde se ensam-
blan los contenidos y se prepara para su difusión. Con-
templa la edición, el montaje, el uso de efectos y transi-
ciones, corrección de color, nivelación de audio en caso 
de grabaciones de voz y banda sonora cómo música o 
efectos de audio, y la exportación del producto final. 

2.6.1 Edición y montaje

Para darle un sentido y lógica a lo que vemos en televisión, 
previamente las tomas se seleccionan y cortan, es decir, se 
editan seleccionando la información que formará parte del 
programa, se procede al montaje, donde se estructura to-
dos los archivos editados, mismos que se corrigen en color, 
ajuste de sonido y, se agregan efectos especiales de imagen 
y sonido en caso de requerirse. El objetivo de esta etapa es 
lograr que el producto audiovisual nos cuente o transmita 
el mensaje que se definió en la etapa de preproducción.

2.7 Difusión
Involucra la publicación, difusión o transmisión del pro-
grama, que muchas veces se evalúa a través de la re-
cepción del público y el rating obtenido, y que ade-
más se transmite en un canal de acuerdo con su tipo 
de programación, que puede clasificarse en A, B o C 
dependiendo de a quienes va dirigido el contenido.

Clasificación A:
Se transmite en cualquier horario, y son ap-
tos para todo público, los niños pueden ver 
este contenido sin la supervisión de un adulto.

Clasificación B:
Estos programas están dirigidos para adolescentes y 
adultos, se transmiten a partir de las 20 horas y hasta 
las 5:00 horas. Pueden incluir algún nivel de violen-
cia, sexualidad, adicciones y manejar lenguaje soez.

Clasificación C:
Son programas aptos para mayores de 18 años, 
los cuales se transmiten a partir de las 22 y has-
ta las 5 horas. Incluyen temas de sexualidad, 
violencia, adicciones y manejan lenguaje soez 
o frases en doble sentido. (Del Olmo, 2011).
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Dentro de la asignatura de Produc-
ción Audiovisual IV a cargo de la pro-
fesora Mariana Cornejo, se planteó un 
proyecto final que reflejara los conoci-
mientos que adquirimos durante nues-
tra formación audiovisual, de modo se 
propuso la producción de un progra-
ma de televisión que participaría en 
la convocatoria lanzada en 2015 por 
la UDUAL y el ILCE para transmitirse 
vía satélite. (Anexo 1: Convocatoria)

Proyecto: Mutandi3
3.1. UDUAL/ Convocatoria Espacio U
La Unión de Universidades de América Latina 
(UDUAL) fue creada en 1949 y cuenta con más de 
180 universidades afiliadas en 22 países de Améri-
ca Latina, se encarga de promover las relaciones entre 
universidades, intercambio de alumnos, profesores, in-
vestigadores, entre otras funciones de comunicación.

En 2014 el ILCE y la UDUAL firmaron un convenio y en el 2015 
se creó una barra universitaria de televisión llamada Espa-
cio U y se lanzó una convocatoria para la creación de con-
tenidos universitarios, donde se mostrara a la sociedad las 
acciones universitarias en los ámbitos de la ciencia, la cultu-
ra, el día a día, entre otros. A partir de entonces se han em-
pezado a crear materiales audiovisuales de diversos temas, 
que serán trasmitidos por televisión satelital no sólo a Mé-
xico si no a los demás países que reciben la señal del ILCE y 
participan todas las universidades integradas en la UDUAL. 

Para fortalecer el intercambio de contenidos audiovisuales 
entre las universidades latinoamericanas y crear un espacio 
donde los universitarios pudieran expresarse llevando a 
cabo de manera audiovisual contenidos sobre ciencia, cultu-
ra y quehacer universitario, se lanzó la convocatoria Espacio 
U encuentro de saberes, entre el ILCE y la UDUAL, con la in-
tención de crear un canal universitario latinoamericano y del 
caribe, que conectara a los países a través de sus programas.
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3.2 Preproducción
En esta etapa se determinaron varios datos fundamen-
tales acerca del programa, Mutandi sería un programa 
de género informativo y de formato magazine o de re-
vista, con una duración aproximada de 25 minutos, di-
rigida particularmente al público en general de entre 17 
a 35 años, y su contenido se ubicaría en la línea edito-
rial de Acontecer Universitario como lo indicaba la con-
vocatoria de la barra Espacio U: encuentro de saberes.

Además, se llevó a cabo la investigación del tema 
seleccionado, así como la gestión con los agen-
tes que fungirían como coproductores, y por otro 
lado se planteó el concepto gráfico del programa.

3.2.1 Temática del programa: Investiga-
ción
A pesar de haber infinidad de temas en que la UNAM es 
partícipe como ente que responde a las necesidades de 
la población mexicana, decidimos enfocar Mutandi a te-
mas que son poco conocidos para la sociedad en general 
y que además tienen un impacto ambiental significativo, 
los temas que elegimos para presentar en esta emisión 
de Mutandi fueron Arquitectura de paisaje y la proble-
mática del agua en la zona chinampera de Xochimilco.

En primera instancia recurrimos a charlas con los profeso-
res de la Unidad Académica de Arquitectura de Paisaje co-
nocida por sus siglas: UAAP, de la Facultad de Arquitectura 
de la UNAM, quienes nos refirieron a los investigadores 
especialistas, por otro lado, y gracias a los convenios con 
la delegación Xochimilco que tiene la Facultad de Artes 
y Diseño detectamos que los arquitectos paisajistas de 
la UAAP son llamados frecuentemente para la revisión y 
adecuación de espacios en los canales de Xochimilco, así, 
se generaron redes de trabajo en las que pudimos con-
tar con la presencia del delegado en turno y el equipo 
de trabajo ambiental que se ha encargado de rehabilitar 
el agua de los canales de los principales embarcaderos.

Arquitectura de paisaje
La arquitectura de paisaje es el diseño del espacio exterior, 
utilizando los elementos naturales, como lo son el clima, la 
vegetación, el agua, el terreno y elementos constructivos, 
de manera responsable con el propósito de encontrar un 
equilibrio entre lo natural y lo humano (Fig. 18) Esta licen-
ciatura únicamente la imparte la UNAM en la UAAP, en el 
anexo de arquitectura de la Facultad de Arquitectura, has-
ta hace poco era de ingreso indirecto, pero para alentar a 
los jóvenes al estudio de esta carrera se estableció en 2018 
como una carrera de ingreso directo. La importancia de esta 
carrera es que, sus egresados son los profesionistas encar-
gados de diseñar tanto parques y jardines pequeños hasta 

proyectos a gran escala en conjunto con urbanistas y arqui-
tectos. Además, al usar elementos vivos en sus diseños fo-
mentan un cuidado y preservación de los espacios verdes.

 Figura 18 Castillo de Gillow en el estado de Puebla es un ejemplo de 
arquitectura de paisaje, cuenta con lagunas artificiales, jardines, hacien-
da entre otros.

Problemática del agua en la zona chi-
nampera de Xochimilco
Uno de los problemas que parece haberse perpetuado en 
Xochimilco es la contaminación del agua en la zona chi-
nampera, tanto por basura física y química de los lugareños 
como la de los turistas; así como también las diversas plagas 
que cubren gran parte de los canales de Xochimilco y que 
atacan a la vegetación de las chinampas, muchas de estas 
fueron introducidas décadas atrás como las carpas y tilapias, 
peces que debilitan las chinampas y que además se alimen-
tan de charales, ajolotes, acociles; también el lirio acuático 
se ha vuelto un problema enorme ya que cubre gran parte 
del agua en los canales, impide la correcta oxigenación del 
agua y al ser una especie vegetal que vive sobre el agua, 
su retiro y extracción debe hacerse totalmente a mano ele-
vando los costos de mantenimiento para la delegación.

Figura 19 Canales de Xochimilco
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3.2.2 Diseño de producción
Decididos a participar en la convocatoria Espacio U: 
encuentro de saberes, se procedió a realizar el dise-
ño de producción que empezó por el desarrollo del 
concepto de Mutandi, así como en su paquete grá-
fico, después el scouting de los lugares a grabar, el 
casting y la elaboración de un breakdown tentativo.

Nombre del programa

El nombre de nuestro programa de televisión, aunque 
está basado en la locución latina Mutatis Mutandis, de-
cidimos únicamente usar la palabra Mutandi, puesto 
que en concreto significa cambio, este concepto reúne 
la idea general que tiene el programa: Un cambio efec-
tivo ante las problemáticas sociales que actualmente 
esta enfrentando nuestro país, para dar solución efi-
ciente a través del esfuerzo de académicos y alumnos.

A partir de la palabra y el significado asociamos los siguien-
tes conceptos: 
•	 Versatilidad
•	 Transformación
•	 Acciones,
•	 Inmerso dentro de un contexto social
•	 Unidad para generar cambios significativos
•	 Dinamismo
•	 Trayectoria

Diseño de la identidad del programa 

Bocetaje
Después de un largo proceso de bocetaje (fig.20) , final-
mente elegimos las siguientes propuestas; puesto que 
se adaptaban más a los conceptos y lo que representa-
ba el programa. Finalmente se escogió el número cuatro. 

Figura 20 bocetaje de la identidad gráfica de Mutandi

Concepto de cambio
A partir de una estructura geométrica, el logotipo se basó 
en un círculo, ya que esta forma propone el dinamismo, 
insinuamos la letra M para romper con la figura perfecta 
del círculo y con ello se refleja el querer cambiar un ciclo.

Concepto de unidad

Visualmente la unidad está reflejada en la fusión de la letra 
M que se encuentra dentro del mismo círculo, la unión que 
surge es a partir de la forma circular que no está completa, 
insinuando simultáneamente la letra M.

Tipografía
Se utilizó para el logotipo la tipografía Century Gothic re-
gular y bold (fig. 21) porque en conjunto con el isotipo refle-
ja armonía, equilibro y frescura, sin que ambos elementos 
compitan.  Al unificar la imagen con la tipografía obtuvimos 
la identidad gráfica de Mutandi (fig. 22)

Figura 21 Tipografía Century Gotic Regular y Century Gothic Bold

Figura 22 Identidad gráfica final de Mutandi

Paleta de color
Como colores centrales se eligió una paleta vibrante y diná-
mica: rosa mexicano y verde limón. Ya que ambos colores 
en conjunto son llamativos y brillantes; se sumó únicamente 
colores neutros ocasionales como blanco y negro, pero solo 
para distinguir algún dato relevante o texto. Como guía para 
esta selección se recurrió a la psicología y armonía del color. 

Se eligieron colores que se muestran en la figura 23, que  
representaran o evocaran psicológicamente a los con-
ceptos principales. En este caso el rosa, en tonos fuertes 
u oscuros, representa diversión, energía, emoción y ju-
ventud. Gracias a ello, atrae al público joven y carga de 
energía la idea y el movimiento en pantalla, es un atrac-
tivo visual que incita al espectador a prestar atención. 

El color verde representa abundancia y naturale-
za, principalmente la elección de este color fue a fa-
vor de lograr que las personas se sientan en un es-
pacio único e individual. Ambos colores crean cierta 
armonía entre las emociones y la razón lo cual permi-
te intensificar los conceptos de conciencia y cambio.

Figura 23 Código de los colores utilizados

Diseño Audiovisual – Paquetería Gráfica

La paquetería gráfica del programa debía ser ori-
ginal, juvenil, dinámica, que reflejara la novedad y 
el punto de vista de nosotros como universitarios.

Intro o cortinilla inicial
El diseño del intro, se realizó en función de que Mutan-
di tuviera más de una emisión, aunque en este caso 
solo se produjo el programa piloto, por ello, la cortini-
lla inicial tenía que dar una idea general de la temáti-
ca del programa y para ello se generó un storyboard. 
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Figura 24 Páginas del storyboard desarrollado para el intro de Mutandi

Empieza con la locución en latín que derivó el nombre de 
nuestro programa Mutatis mutandi, a medida que pasan 
los segundos va transformándose la tipografía, después de 
un giro bicolor, en el fondo se aprecian palabras sinónimas 
y relativas al cambio, se destacan en blanco las palabras 
problemática, soluciones y universitarios, así como el escu-
do de la UNAM, posteriormente una masa rosa con blanco 
empieza su deformación hasta convertirse en el logotipo en 
3D de Mutandi y luego en la versión 2D para pasar al teaser.

 

Identificador
Utilizamos como identificador o mosca, el logo del pro-
grama ubicado en la esquina superior derecha de la 
pantalla según los márgenes de seguridad, para que 
apareciera siempre en caso de recorte o distorsión de-
pendiendo del aparato receptor, en este caso la tele-
visión de cada persona; la mosca aparecía y desapa-
recía cada 5 o 10 segundos dependiendo del bloque. 

Figura 25 Fotograma de Mutandi que muestra el identificador o mosca 
del programa

Cortinillas
Nuestras cortinillas abren nuevas secciones de infor-
mación en las que se dividió el programa, se utiliza-
ron seis cortinillas alternando los colores del progra-
ma, tres verdes y tres rosas con los siguientes títulos:

1	 ¿Qué es arquitectura de paisaje?
2	 ¿Qué es la UAAP?
3	 ¿Qué es lo que más te gusta de la UAAP?
4	 Xochimilco problemática y soluciones
5	 Wat_Unesco
6	 Prospectiva: proyectos y anhelos

Figura 26 Fotograma de la cortinilla 1 ¿Qué es la arquitectura de paisa-
je?

Figura 27 Fotograma de la cortinilla 2 ¿Qué es la UAAP UNAM?

Figura 28 Fotograma de la cortinilla 3 ¿Qué es lo que más te gusta de 
la UAAP?

Figura 29 Fotograma de la cortinilla 4 Xochimilco problemática y solu-
ciones

Figura 30 Fotograma de la cortinilla 5 Wat_Unesco

Figura 31 Fotograma de la cortinilla 6 Prospectiva: Proyectos y anhelos
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Cintillo o super
Se decidió no usar una pleca tradicional, y se optó por 
aprovechar el aire de los encuadres para colocar los textos 
de identificación de cada uno de nuestros interlocutores. 
De esta forma el super se ubicó en algún espacio del lado 
derecho o izquierdo del encuadre, identificando a nuestro 
entrevistado con su nombre y su cargo. (Fig 31,32 y 33)

Figura 31

Figura 32

Figura 33

Rompecorte
Los rompecortes de Mutandi fueron arcos de los colores prin-
cipales, rosa y verde, que bajaban o subían, se realizaron cuatro 
tipos distintos de rompecortes, alternándolos en aparición, 
todos mantenían en armonía y unidad el look del progra-
ma. Ayudaban a dar una transición dinámica entre bloques.

Figura 34 Fotograma del programa rompecorte verde entrando a 
cuadro

Figura 35 Fotograma del programa, rompecorte rosa entrando a cua-
dro

Después de tener muy claro el estilo del programa y los 
gráficos, pero antes de estructurar el contenido del pro-
grama, procedimos a hacer un casting para encontrar a 
la conductora que reflejara el concepto de Mutandi, que 
fuera universitaria, sin experiencia necesaria, pero que 
supiera hablar bien y se sintiera cómoda frente a cámara.

Casting
Se realizó el casting quedando seleccionada Evelyn Torres.

Nombre: Evelyn Torres Chávez

Ocupación: Estudiante de derecho, UNAM

Originaria de la Ciudad de México conocida en re-

des sociales LGBT por su popularidad y carisma. 
Se dedica ocasionalmente a ser modelo amateur para se-
siones de fotografía urbana. No se ha dedicado profesional-
mente a la actuación sin embargo está en planes prepara-
tivos para abrir su canal de YouTube con tintes biográficos, 
activistas y de humor junto con una productora emergente.

Facilidad de palabra, buena dicción y buena presentación. 
Contacto: Facebook Shane Eve Torres

Figura 36 Evelyn Torres fotografías por Mariana Colín

Scouting 
A pesar de tener muchas locaciones probables, decidimos 
plantear en nuestro scouting únicamente grabar entrevistas 
en el Anexo de la Facultad de Arquitectura, las aulas ocupa-
das por alumnos de la UAAP y el Embarcadero de Cuemanco. 
Para poder grabar en la Facultad de Arquitectura y algunos 
murales y edificios de CU tuvimos que recurrir a la Dirección 
General de Patrimonio Universitario de la UNAM para solici-
tar el permiso que nos fue concedido sin problema (Fig 39)

Figura 37 Explanada del anexo de arquitectura, Ciudad Universitaria

Figura 38 Embarcadero de Cuemanco

Figura 39 Oficio del permiso otorgado para la producción de Mutandi

Finalmente  armamos  un  plan  de  trabajo  o   break down  
tentativo con fechas y horarios  probables  para empezar  
la producción.

26 27

Mutandi: Diseño de una producción audiovisual para televisión

Facultad de Artes y Diseño, UNAM

Mutandi: Diseño de una producción audiovisual para televisión

Facultad de Artes y Diseño, UNAM



Figura 40 Breakdown de Mutandi

3.3 Estructura del programa
Definidos los contenidos del programa, se estructura-
ron los segmentos que contendría a través de una es-
caleta, misma que pasó por diversas revisiones y versio-
nes, hasta llegar a la definitiva, además se escribió un 
guion literario para los segmentos de conducción. En 
la carpeta de producción, se integró una versión final 
que incluya, además de lo anterior, las preguntas y res-
puestas de los entrevistados. (Anexo 2: Escaleta final)

Figura 41 Primera versión de escaleta de Mutandi

Figura 42 Página 1  del guion literario de la presentadora de Mutandi
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3.4 Producción

El equipo de producción estuvo compuesto por la profe-
sora Mariana Cornejo como coordinadora de producción, 
Barbara M.Ayala Barba, Lorena A. Gómez Hernández como 
staff en producción y animación, Héctor A.Cárdenas Her-
nández, Misael Morales Cruz como camarógrafos, Mon-
serrat Gutiérrez Guantez como staff en etapa de produc-
ción, edición y montaje, Samantha A. Moreno Vázquez, 
Paula P. Martínez Ortíz en diseño editorial y staff, Edith 
Beristain Cárdenas como sonidista y yo, Cynthia Karina 
Pérez Ramírez como productora, realizadora y animadora. 

Se realizó la producción de Mutandi durante 2017 y a lo lar-
go de 3 días; 16 de febrero, 25 de marzo y 5 de abril, duran-
te estas fechas se distribuyeron diversas locaciones por día. 

A pesar de que habíamos planeado algunas tomas, al mo-
mento de grabar hubo muchas variantes a las que nos tu-
vimos que enfrentar como la iluminación, los reflejos, el 
ruido, el tiempo de las entrevistas, entre otros aspectos.

Una de las ventajas de grabar con personal de la ahora 
llamada alcaldía Xochimilco, fue poder recorrer los canales 
del embarcadero en una lancha con motor y por sitios que 
no son propiamente turísticos, por más de una hora es-
tuvimos navegando hacia unas chinampas recientemente 
rehabilitadas, sin embargo nos comentaron que aún hacía 
falta muchísimo trabajo sobretodo con las diversas plagas 
que dañan a la vegetación y que hacían lucir muy vacía y 
descuidada  esa chinampa en particular, me sorprendió el 
tamaño tan extenso que tenía y en particular grabar ahí la 
entrevista con el delegado fue un reto ya que empezaba a 
llegar el sol de medio día y la escasez de árboles nos difi-
cultaba encontrar un lugar iluminado, pero que no quema-
ra ni deslumbrara a nuestro entrevistado con el rebotador.
Al ser una zona más habitacional que turística nos en-
contramos con un vecino que tenía sus bocinas a un vo-
lumen muy alto, lo suficiente como para interferir con 
nuestra entrevista, sin embargo tuvimos que ingeniarnos-
la para lograr obtener un audio claro para  el programa.

Las grabaciones en la UAAP fueron igual de complejas sin 
embargo contábamos con el apoyo total de los maestros  
y los alumnos pero al ser salones sin paredes de hormi-
gón o tabla roca y con una altura considerable, se gene-
raba muchísimo eco, otro reto de estos salones es que las 
paredes son de vidrio , así que había que cuidar los re-
flejos y se les tuvo que pedir a algunos alumnos que no 
circularan por el pasillo hasta que terminara la entrevista 
que llevabamos a cabo con alguno de sus compañeros.

La grabación en los alrededores del Anexo de Arquitec-
tura con nuestra conductora, nos hizo buscar al momen-
to los mejores ángulos, ya que aunque teníamos boce-
tos de las tomas  que nos hubiera gustado hacer, en ese 
momento los espacios estaban ocupados por personas 
, mochilas y hasta perros, no le pedimos a nadie que se 

Figura 43 Levantamiento de imagen con el delegado Avelino Méndez

Figura 44 Entrevistas a alumnos de la UAAP

Figura 45 Uso de la claqueta durante la grabación de Mutandi

moviera  ya que consideramos que le daría un realismo  
propio de un ambiente universitario a nuestro programa.
Finalmente cuando nos dirigimos a la siguiente locación en 
Ciudad Universitaria, Michelle Meza nos recomendó am-
pliamente entrevistar a la profesora Laura Lagos, experta 
en el tema de la rehabilitación de las chinampas , sin embar-
go ya teníamos agendada otra entrevista con la Dra. Marisa 
Mazari en el Edificio del Instituto de Ecología , así que le 
pedimos a la profesora Laura Lagos que se trasladara a ese 
edificio, para nuestra sorpresa llegó mucho tiempo antes 
de lo estimado e incluso nos llevó a varios en su automóvil.
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3.5 Postproducción
El proceso de la postproducción se empezó separando to-
das las tomas buenas de las fallidas, calificando el material 
de stock, armando un teaser para dar inicio al tema del 
programa, se realizó un montaje de las tomas selecciona-
das y el material del paquete gráfico previamente desa-
rrollado, a lo anterior se le sumó la edición y corrección 
de color, la duración de los clips, la edición y ajuste del 
audio así como la musicalización de ciertas partes del pro-
grama, se colocó el stock pertinente y terminado el proce-
so y aprobado se exportó en formato mov a 29fps, dando 
como resultado un archivo de 20gb, que posteriormente 
tuvo que ser comprimido en formato mp4 y quemado en 
un blueray, como lo pedía la convocatoria de Espacio U.

Figura 46 Captura de pantalla de la interfaz del software utilizado para 
la edición de Mutandi

Figura 47 Captura de pantalla de la interfaz del software utilizado para 
la edición de Mutandi

El día 1 de junio de 2017, Mutandi fue exhibido en la sala 
de videoconferencias de la FAD en conjunto con otros dos 
programas, se contó con la presencia de Carmen Soriano 
y Guillermo Martínez representando al ILCE, Luis Fernan-
do Rodríguez de la UDUAL, la Mtra. Michelle Meza y Arq. 
Psj. Eduardo Peón de la UAAP, Juan Carlos Saavedra de 
TV UNAM, autoridades de la FAD, académicos y alumnos 
de la asignatura de Producción Audiovisual IV. (fig. 48)
El programa de Mutandi espera ser transmitido por 
televisión satelital en Latinoamérica y el Caribe.

Figura 48 Fotografía de alumnos, académicos y representantes

Figura 49 Mesa de los productores de cada programa 

Conclusiones
Estoy convencida de la maravilla que es la posibilidad de 
ofrecer contenidos de calidad desde la perspectiva univer-
sitaria, poder trabajar sabiendo que el programa llegará 
a distintos países, te carga de una responsabilidad sufi-
ciente para poner en alto el nombre de la UNAM y con 
Mutandi, queda de manifiesto que los diseñadores y co-
municadores visuales somos capaces de generar proyec-
tos trascendentes desde la planeación, generación de 
contenido, identidad gráfica hasta el discurso audiovisual.
 Mutandi pretende difundir temáticas relevantes para 
la sociedad, destacando las acciones realizadas por 
los maestros y alumnos de la UNAM , en esta emi-
sión, de la UAAP, para dar a conocer su valiosa labor.

Este trabajo de producción audiovisual de difusión del que-
hacer universitario de la UNAM, ha sido muy relevante para 
mi y mi carrera pues me enfrentó a escenarios nuevos, a retos 
diferentes, a trabajar bajo estrictos formatos, normas y es-
tándares, interactúe con gente de niveles profesionales su-

periores, aprendí a manejar y a coordinar a un cierto número 
de personas; fue un proceso nuevo que puso a prueba to-
das mis habilidades y conocimientos de relaciones públicas, 
como de comunicación, de diseño, producción y animación.

Creo firmemente que la buena aplicación del diseño 
con fines educativos y culturales logra un avance sig-
nificativo en cualquier proyecto de esta índole pues 
será visto, comprendido y muy probablemente reco-
mendado, así pues, la televisión, que sigue siendo el 
aparato que no falta en ninguna casa, podrá tener un 
propósito útil para aquellos interesados en aprender.

El diseño y comunicación audiovisual te exige ser una 
persona observadora, creativa y propositiva, en los te-
mas educativos es importante poder decir algo que se 
ha dicho muchas veces, pero de una forma que siga cap-
tando la atención de las nuevas generaciones y públicos 
y que influya de cierta manera en su forma de pensar. 

Actualmente los retos que enfrentamos como diseñadores 
y comunicadores visuales son bastantes y muy complejos 
en la era de la tecnología, los empleadores requieren que 
sepas un sinfín de habilidades técnicas-teóricas de diversas 
ramas del diseño así como de la comunicación; el trabajo 
audiovisual es una de las más demandadas actualmente ya 
que por ejemplo en las redes sociales el contenido más con-
sumido y que genera más interacción son los videos; ade-
más de que varias plataformas de streaming, es decir que 
ofrecen contenidos únicamente por internet, se dedican a 
crear series y películas que necesitan forzosamente de toda 
una producción audiovisual y aunque sus salidas son diver-
sos dispositivos electrónicos, las televisiones inteligentes ya 
tienen precargado el acceso a estas plataformas de paga.
Es importante mostrar la versatilidad con la que los egresa-
dos de la carrera de diseño y comunicación visual podemos 
trabajar. Es una carrera que tiene muchas salidas de trabajo.
 Dicho esto, puedo concluir que valieron la pena todas 
y cada una de las horas invertidas para lograr Mutandi 
y el tiempo de realización de esta tesina, porque a Mu-
tandi lo podemos mostrar en un campo profesional sa-
biendo que representa lo que la UNAM es y lo que no-
sotros como profesionistas podemos llegar a ser y hacer.
Sin duda de las mejores experiencias combinan-
do la vida universitaria con la vida profesional.

ANEXOS
1. Convocatoria ILCE-UDUAL
2. Escaleta Final
3. DVD: Programa Mutandi
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Anexo 1- Convocatoria ILCE-UDUAL
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Anexo 2- Escaleta Final
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El programa tiene una duración aproximada de 20 minutos razón por la cual anexo el 
enlaces para verlo en youtube por este medio: Da click en el nombre 

MUTANDI : PROGRAMA 
PILOTO 

 
¡ Listo ! 

https://youtu.be/S38czWjiQu0
https://youtu.be/S38czWjiQu0
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