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Introduccion.

Generalmente cuando se habla de los conceptos de dominacion, hegemonia y
control se hace referencia a esquemas que tienen que ver con los Estados,
gobiernos o sociedad civil. Pocas veces la sociologia presta atenciéon a otras
esferas de la vida social. El sistema deportivo, al igual que otros como el arte o la
recreacion, pasa desapercibido como un campo con total autonomia de la
sociedad y de la politica. Es como la falsa creencia sobre el capitalismo en su
faceta neoliberal donde menciona al mercado y la economia como dos elementos
separados de los procesos en lo que, como la naturaleza propia del ser humano,

son netamente sociales.

En ese sentido, la pregunta de investigacidon que guia este trabajo se centra en:
¢como se llevan a cabo los mecanismos de dominacion, hegemonia y control en
el futbol mexicano profesional de primera division? Ante este planteamiento es
necesario referirse a un pequefio recorrido tedrico sobre el trio de conceptos eje

de la investigacion: dominacion, hegemonia y control.

Con respecto al primero, se revisaran a dos clasicos de la teoria sociologica en
esta categoria. Ellos sientan las bases sobre las distintas formas de concebirla.
Sin lugar a dudas, Max Weber representa un antes y un después en la nocién
tedrica de dominacion. En él, es indispensable tratar su propuesta metodoldgica
que se centra en los tipos ideales. Por ellos se entiende la construccion de
conceptos que de forma variable tratan de comprender los hechos empiricos y
reales de la sociedad. Los primeros tipos ideales que propuso fueron los de la
accion social. Esta entendida como la accion humana con sentido dirigido a otros
seres humanos. La accion racional con arreglo a fines, con arreglo a valores,

emocional y tradicional fueron la piedra angular de su pensamiento.



Después de ello, sefialé que las acciones sociales conllevan poder. Este lo
comprendié como la capacidad de un agente “A” de imponer sus necesidades y
deseos para que un agente “B” los haga. Para que esto suceda necesita de
formas de legitimacion. Es decir, la manera en la que “B” acepta el poder de “A”.
Cuando esto sucede entonces se hablara de dominacion. En ese sentido propuso
otros tipos ideales, tales como: tradicional, carismatica y legal-racional.® Estos son

los conceptos que se veran en el apartado tedrico.

Una vez que se revisen y se entiendan estas categorias de dominacién en la
teoria weberiana se contrastaran con las nociones marxistas. En ese sentido, se
pasara una breve revision a sus postulados. En primera instancia, sera necesario
comprender el concepto de modo de produccion entendido como aquel régimen
de trabajo que cuenta con dos dimensiones: relaciones de produccion y fuerzas
productivas. El primero, se refiere a las relaciones de propiedad (quién posee los
medios de produccion) y de apropiacion (quién se aduefia de los excedentes
econdémicos producidos en una sociedad). El segundo, hace mencién a todos
aguellos medios naturales, tecnolégicos y humanos con los que cuenta una

formacién social determinada para ampliar su modo de produccién.

Ahora bien, desde el marxismo tradicional, la estructura determina, o cuando
menos condiciona, el resto de las relaciones sociales que se encuentran en la
superestructura (politica e ideologia). En este marco, es menester prestar a
tencidn a la relacion dialéctica entre la estructura y la superestructura. Asi, se
puede sefalar que, si bien la clase burguesa es dominante en la economia, tal vez
no lo pueda ser en la politica, en la ideologia y la cultura. Cada una de estas
esferas tiene su propia autonomia relativa. Sin embargo, la ventaja que representa
el analisis marxista es la profundidad con que se puede entender la dominacién al
intentar ampliarla a otras dimensiones. En contraposicion al analisis weberiano

que encasilla los tipos ideales de la dominacion en la politica y en lo social.

1 Cfr. Max Weber (2005). Sociologia del poder. Madrid, Plante, pp.11-50
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AuUn asi es necesario sefalar, como se ha dicho, que, si bien la clase burguesa es
dominante en la economia, no necesariamente lo es en otras instancias. En ese
contexto, la categoria gramsciana de hegemonia resulta fundamental. En la
superestructura las relaciones son “gelatinosas”, o como diria Nicos Poulantzas,
son centros de condensacion de fuerzas. De esta forma, la disputa politica,
ideolégica y cultural no sélo la lleva a cabo la burguesia como clase
econdmicamente dominante. Necesita del consenso de otras clases en el bloque
histérico de una formacién social determinada. De ahi que la hegemonia no sélo

sea dominio y coercién, sino también, consenso y aceptacion.?

Para llevarlo facticamente a cabo es necesario del control. Este es entendido
como aquellos instrumentos especificos para dirigir a la sociedad. En ese sentido,
se realizara también un recorrido tedrico-histérico sobre la categoria de control en
la teoria sociologica. Sin embargo, se enmarcara en el contexto de la dominacion

de clase y de la hegemonia de interpretacion marxista-gramsciana.

De esta manera, la forma de proceder en este trabajo es la siguiente: existe
dominacion de clase en el futbol mexicano actual, ésta se lleva acabo mediante
una hegemonia que utiliza instrumentos de control para dirigirlo. Conocer cuales
son y como se llevan a cabo es el objetivo de esta investigacion. Asi pues, los

objetivos de este trabajo son los siguientes:

1. Investigar el dominio de clase por parte las empresas mexicanas que se
expresa a partir de que son duefias de los equipos de futbol profesional de

primera division y los patrocinadores de la seleccibn mexicana.

2. Comprender la expresion hegemonica de las empresas duefias del futbol a
través de las ganancias que les generan las entradas a los estadios, la

venta de objetos deportivos y el nimero de espectadores de los partidos de

2 Manuel Sacristan (2007). Antologia de Gramsci. México, Siglo XXI, pp. 235-240.
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futbol por parte de las clases subalternas aficionadas a los equipos de

primera division y de la seleccibn mexicana.

3. Estudiar los instrumentos de control social que se denotan en un
conformismo ideoldgico-cultural de las clases subalternas donde la
mediocridad de la Liga MX y las Ultimas siete eliminaciones en octavos de
final de los campeonatos mundiales expresan una inhabilitacion para
cambiar al futbol mexicano. En consecuencia, se afianza el control sobre

éste.

En este sentido, este trabajo consta de cuatro capitulos concretos:

1. Como preambulo se muestra un estado del arte sobre las investigaciones
de futbol que se han realizado desde la sociologia. Como materia propia del
capitulo tedrico se veran las definiciones, discusiones e interpretaciones de
los conceptos de dominacion, hegemonia y control a través de la teoria
sociologica. En especial, se tomaran en cuenta los aportes marxistas y

gramscianos sobre la temética.

2. En el capitulo dos, que se llamara la dominacion en el fatbol mexicano, se
investigaran a las empresas y/o empresarios duefios de los 18 equipos que
componen la primera division de la Liga MX. En especial, se pondra
atencion a la forma en que la burguesia se fue haciendo propietaria o
multipropietaria de dichos equipos de un modo histérico. También, se
denotara si existe una correlacibn de estos duefios con las empresas
patrocinadoras de la seleccion nacional de futbol en el pasado mundial de
Rusia 2018.

3. En el capitulo 3, que se denominara la hegemonia en el futbol mexicano se
abre un panorama para conocer las ganancias que les generan por

entradas a los estadios, la venta de articulos deportivos y el nimero de



telespectadores que tienen los equipos de la Liga MX y la seleccion
mexicana de futbol en las pasadas eliminatorias y campeonato mundial de
Rusia 2018. Se tratara de evidenciar si existe consenso o aceptacion por
parte de las clases dominadas. Dicho en otras palabras, la conformacién de

la hegemonia en el fatbol mexicano.

En el dltimo capitulo, que se llamara el control en el futbol mexicano, se
realizard una interpretacion de los mecanismos de control que llevan a cabo
los duefios del fatbol. Se prestara atencion especial a opiniones de expertos
del tema sobre la mediocridad de la Liga MX. Se visualizara con el sistema
de competencia, el draft de jugadores, el descenso y el ascenso. Se
observard el nimero de aficionados mexicanos que asisten a las justas
mundialistas, y los ratings de television de la seleccibn mexicana en el

pasado mundial de Rusia 2018.



Estado del Arte

El deporte es un elemento esencial dentro de la formacion humana, no existe
individuo ajeno a este hecho, se ha vuelto parte indispensable del conocimiento
colectivo y por lo tanto un elemento que le da color a la sociedad. En materia
académica falta un amplio camino por recorrer, “la sociologia del deporte es un
area de estudios relativamente nueva en relacion con otras lineas de investigacion
mas tradicionales en ciencias sociales como pueden serlo la Sociologia Rural,

Sociologia de la Educacion, Sociologia Politica entre otras.™

Las investigaciones generadas con base en elementos deportivos son tan
dindmicas como poéticas ya que al ser un tema tan popular da pie a diferentes
interpretaciones, cada una tan valida como la anterior, pero que dista de generar
una preocupacion latente dentro de la comunidad cientifica, con la excepcion del
futbol que se presenta como favorito dentro de la sociedad latinoamericana debido

a la pasién y los simbolos de identificacion que exhibe.

En particular el fatbol como fenémeno social ha recibido creciente
atencion académica en los ultimos afios. Algunos de los principales
temas de estudio refieren a las interrelaciones que se pueden observar
entre el deporte y otras esferas de la vida social (economia, politica); su
lugar en los procesos de globalizaciéon y su relacién con agencias de
socializacion secundaria (medios masivos de comunicacion, educacion
formal, mercado laboral). Por otra parte, varios trabajos se centran en su
papel como generador de identidades nacionales y vehiculo expresivo
de valores y comportamientos tendientes tanto a la integracién social
como a comportamientos desviados (ej. hooliganismo y violencia).*

En este estado del arte se da un repaso a interpretaciones que se han hecho tanto
sobre el fatbol en general como las consecuencias derivadas del modo de
produccion capitalista. Es preciso decir que la gran mayoria de las investigaciones

8 Maneiro Cristian (2017), Sociologia y fGtbol: Una aproximacion desde los autores clasicos y sus
continuadores. Brasil. Universidade Federal do Parana. PDF: file:///C:/Users/Electronica/
Downloads/ 1463_cristian_maneiro.pdf

4 Ibid.
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que no parten desde la logica de las ciencias sociales se centran en la medicina
del deporte donde se han obtenido grandes avances. Los articulos de
investigacion centrados en esta area tratan sobre los aspectos biolégicos vy

mecanicos del cuerpo humano en la practica de este deporte.

Por ejemplo, en el buscador “Scielo”, de un total de 469 articulos, 245 pertenecen
al rubro de la medicina. Otros 146 tratan al deporte desde un punto de vista
psicologico o nutricional. Tan so6lo 82 articulos lo vislumbran desde un punto de
vista social. De ellos, la mitad pertenece al area administrativa y juridica del
deporte, y el resto al analisis antropo-sociologico. Como tal, solamente 20 escritos
pertenecen al filtro de México. Brasil y Espafa lideran la investigacion con 176 y

99 textos respectivamente.®

Ahora bien, desde la l6gica de la sociologia es menester comenzar con la obra de
Jean Marie Brohm, soci6logo y antropdlogo francés, multicitado a lo largo de este
trabajo, quien con base en la tradicion marxista da significado a su interpretacion
del deporte a través de su maxima obra publicada originalmente en el afio de 1976
titulada Sociologia politica del deporte, en la cual plasma la idea de la acumulacion
de la riqueza y por lo tanto del capital, sugiriendo que el producto se ha convertido

en una valiosa mercancia.

Otras propuestas impactantes dentro de su trabajo son la nocion del ser humano
que practica deporte a un alto grado de exigencia con las mismas caracteristicas
que el peodn presenta en relacién a su patrén dentro de una fabrica, asi como la
vision que permite gobernar a la poblacidén ideoldégicamente con una serie de
lineamientos deportivos establecidos para el apaciguamiento social a través de la

politizacién del mismo.

Shttps://search.scielo.org/?q=futbol&lang=pt&count=50&from=301&output=site&sort=&format=sum
mary&fb=&page=7

11



La revista Partisans, publicacién francesa que traducida significa “partidarios”, con
el revuelo generado en el afio de 1968 por diversas luchas sociales logré recopilar
una serie de textos llamados deporte, cultura y represion centrados en la practica
deportiva donde se centran principalmente en la domesticacion del cuerpo
humano como un privilegio del sector burgués y su confrontacién por recuperar

este elemento fundamental del ser humano para devolverlo al sector obrero.

Otro analisis clasico es el de Norbert Elias y Eric Dunning en Deporte y Ocio, en el
proceso de la civilizacion, ya que se realiza un rastreo histérico del origen de los
deportes de contacto en un entorno mas violento y como a través de los afos la
modernizacién permitio el desarrollo de la sociedad y la inclusibn femenina,
abogando por un reparto proporcional para ambos sexos, permitiendo un
panorama progresivamente igualitario centrandose principalmente en la regulacion
del ser humano en sus emociones y un mejor manejo de cada individuo

encasillandolo en la caracteristica de autocontrol.

En terrenos de las investigaciones antropo-socioldgicas destaca el trabajo de
Artigos Originais denominado La patria televisada: la representacion de la
peruanidad en dos comerciales rumbo al Mundial Brasil 2014, investigacion con la
que se analiza, a través de un par de comerciales durante el periodo de
eliminatorias clasificatorias para el mundial de Brasil 2014, cédmo los medios de
comunicaciéon sostienen un discurso de unificacion en un elemento en comun
como lo es el representativo de futbol de Perd, es decir, homogenizar a la
poblacién por medio del deporte. También sobresale el trabajo de Octavio de la
Cerda y Antonio Goncalves Futhol, raza e identidad: un analisis del
funcionamiento de los jugadores en los juegos negro x blanco; el objetivo en esta
investigacion fue examinar el desempefio de la raza negra en el futbol brasilefio
destacando las ventajas fisicas para la practica del deporte en un lapso de tiempo
que va de 1927 hasta 1931, fundamentandose en notas periodisticas publicadas
en la ciudad de San Pablo.

12



Otra investigacion destacada es la de Sara Quintero denominada Estructuras
sintacticas y léxicas para designar los elementos del evento futbolistico, basada en
un riguroso trabajo de investigacion mediante el andlisis de 15 notas periodisticas
del diario mexicano deportivo Récord. La autora se atreve a desarrollar un tema de
lenguaje para entender el discurso deportivo del fatbol debido a una creciente
preocupacion por la difusion en todos los medios de comunicacion sobre este
deporte y cdmo se ha convertido en un fendmeno cultural propio de la sociedad

moderna.

Los resultados indican que los elementos a los que los periodistas
aludieron més reiteradamente fueron, en primer lugar, los movimientos
en el terreno de juego mediante locuciones nominales y verbales; en
segundo lugar, los periodistas se refirieron a los futbolistas por su
nombre, su apellido o su apodo; en tercer lugar, los equipos fueron
aludidos a través de términos como cuadro, escuadra, combinado,
seleccion, etc.®

En un tenor mas cercano a las relaciones entre lo econdmico y el deporte se tiene
la investigacion de Romulo Meira denominada El negocio del futbol en Brasil:
conexiones entre la economia, el mercado y los medios; la tematica de este
trabajo se apega a la idea comprobada mediante andlisis documental del
crecimiento del fatbol en un pais tan pasional por los deportes, debido al nivel de
ingresos propiciado por los medios de comunicacién, el contexto econdmico y el
panorama del mercado para incentivar un mayor nivel de consumo dentro de la

sociedad, buscando explicarlo a un nivel financiero.

En la misma ténica se encuentra Gabriel Angelotti Pastuer con una investigacion
enriquecedora tanto de caracter histérico como etnografico en Chivas y Tuzos.
fconos de México: identidades colectivas y capitalismo de compadres en el fatbol
nacional, demostrando de una manera completa que existe la capacidad de que el
deporte sea utilizado con distintos fines ya sean politicos, sociales 0 econémicos.

Explica el proceso por el cual este par de equipos de futbol profesional han

5 Quintero, Sara (2016). “Estructuras sintacticas y Iéxicas para designar los elementos del evento
futbolistico’en Literatura y Linglistica. México. Consulta en: http// scielo .conicyt. cl/scielo. php?
script=sci_arttext&pid=S0716-58112016000200012
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desarrollado la capacidad de aduefiarse de simbolos regionales para convertirlos

en sus estandartes y ganar un mayor grado de popularidad en el pais.

Para los estudios de caso y para la elaboraciébn de sus estudios
etnogréficos, el autor elige dos equipos-instituciones-empresas. Uno por
estar vinculado directamente a los origenes del futbol mexicano y otro
por ligarse a ideales nacionalistas que se remontan a la eleccion
posrevolucionaria de simbolos para unificar la identidad del pais. El Club
Pachuca y el Club Deportivo Guadalajara. Los dos convertidos en
empresas lucrativas y con estrategias de mercado sustentadas en "la
historia oficial", que los hace significativos en el contexto del futbol
mexicano. De esta manera, es un estudio antropoldgico centrado en la
vida cotidiana; es decir, en las relaciones sociales que crean y recrean
significados.”

Ahora bien, un elemento que esta constantemente inmiscuido con el deporte y
especialmente con el futbol es el género literario, donde destacan los ensayos de
Juan Villoro y Eduardo Galeano con obras como “Dios es redondo” y “El balon
dividido,” asi como “El futbol a sol y sombra” respectivamente. Son trabajos que se
centran en el aspecto cultural del deporte, dando prioridad al conjunto de simbolos
de identidad en comun del ser humano pero que carecen de rigor cientifico,
enalteciendo hasta cierto punto de una manera romantica y nostalgica las
interpretaciones que tienen sobre este elemento tan caracteristico de la sociedad

moderna.

La contraparte de este sentimentalismo generado en torno al fatbol. Se presenta
en la obra de Ledn Krauze Moneda en el aire: 1986-1998, se relata las
problematicas a las que se enfrenta el representativo mayor varonil de México
desde una perspectiva simbdlica en estos ciclos mundialistas. Con un punto de
vista periodistico aparece la obra del conocido José Ramon Fernandez en El futbol
mexicano: ¢un juego sucio?, quien menciona que el gobierno favorece el control
del futbol mexicano obedeciendo intereses de un grupo de la industria de los

medios para monopolizarlo.

7 Ortiz, Miguel (2013), Gabriel Angelotti Pasteur. 2010. Chivas y Tuzos. iconos de México:
identidades colectivas y capitalismo de compadres en el futbol nacional en Revista del Colegio de
SanLuis.V.3,N. 5,México.Consultar en www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1665-
899X2013000100019
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En el caso de las investigaciones hechas en la propia Universidad Nacional
Auténoma de México destacan 24 tesis de grado sobre el fatbol mexicano en
especifico. Sobresale a titulo personal el andlisis de Adriana Islas Govea con su
trabajo El fudtbol femenino en México: Una mirada sociolégica dentro de
selecciones nacionales, un escrito magnifico que busca la consolidacion de la
mujer dentro del deporte, aunado a la lucha de equidad de género y la falta de
apoyo a equipos representativos del pais por el grado de ganancias generadas en
contraste con el futbol masculino, “la practica del fatbol rompe con el esquema
tradicional en la construccion de género, en el momento en que la mujer decide

practicar regularmente este deporte.”®

Esta investigacion busca transmitir conceptos medulares dentro de la tradicion
marxista hacia el sistema deportivo profesional en México con el objetivo de
interpretar las relaciones de poder que se suscitan en el sector del fatbol. Para
profundizar especialmente en el analisis del plano socioldgico del deporte sin dejar

de lado el econdémico, politico y formativo.

8 |slas, Adriana (2014), El futbol femenino en México: Una mirada socioldgica dentro de
selecciones nacionales (Tesis de Licenciatura) UNAM, México, p. 131.
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Capitulo 1. Sobre los conceptos de dominacidon, hegemoniay control.

a) Ladominacion en las teorias weberiana y marxista.

Hacia finales del siglo XIX y principios del XX las ciencias sociales en Alemania se
encontraban divididas en dos posiciones casi irreconciliables: el positivismo y el
historicismo. Para el primero, tanto las ciencias naturales como las sociales tenian
que seguir un mismo método (observacion, marco tedrico, hipétesis,
experimentacion, contrastacion y formulacion de teorias o leyes) que buscara
explicar las causas que originaban ciertos efectos y, por consiguiente, predecir.
Para el segundo, las ciencias sociales no podian seguir este método porque el
comportamiento humano es libre e impredecible. De esa manera, lo que debian
hacer las ciencias sociales era comprender las intenciones humanas bajo la

metodologia empatica que se fijara en el esquema de medios-fines.

En este marco, Max Weber elaboré una nueva forma de hacer ciencia social (en
especial, sociologia comprensiva.) Su metodologia versa, basicamente, en ocho

puntos:®

1. Rechaza la dicotomia radical entre naturaleza y espiritu. Esto lo sostiene
Weber porque en las ciencias naturales hay zonas de incalculabilidad que
tienen como consecuencia la falta de prediccion (ejemplo de ello son la
sismologia y la vulcanologia). Por otro lado, las ciencias sociales si
pueden ser calculadas y, en consecuencia, predecir mediante el uso de la
probabilidad y de la estadistica.

2. El historicismo tiene una carga dificil de comprender porque tiene su base

en un concepto metafisico de libertad.

9 Cfr. Manuel Gil Anton (1966). Conocimiento cientifico y accion social: critica epistemoldgica a la
concepcidn de ciencia en Max Weber. México, Gedisa, Capitulo 2.
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3. Weber se opone a que el unico método de la ciencia sea el positivismo.

4. Intenta ligar o juntar los dos esquemas de ambas posiciones, es decir,
causa-efecto y medios-fines. Asi, nace la sociologia comprensiva que

explica comprendiendo o comprende explicando.

5. Para juntar esos dos esquemas son necesarios los tipos ideales. Estos
son conceptos puros que se construyen a priori para comprender
tipicamente las caracteristicas ideales de una realidad social. Esas
construcciones se edifican de acuerdo a las caracteristicas objetivas y
observables de los objetos, las cuales, se contrastan empiricamente de
una forma asintética, variable y mezclada. De esa manera, los tipos
ideales de la accién social sefialan las caracteristicas puras con las que
los individuos actlan con respecto al accionar de otros, orientdndose por

ésta en su desarrollo.

6. Rechaza la pretension de postular valores universales como fundamento

de las ciencias historico-sociales.

7. Acepta que hay que distinguir a las ciencias naturales y sociales. Esto no
quiere decir que naturaleza y sociedad sean incompatibles. Mas bien,

ambas ciencias se distinguen por su metodologia.

8. Dicha diferencia metodolégica radica en su “sed de explicacién causal”.
Mientras que en las ciencias de la naturaleza el caso particular se ajusta a
la ley establecida (hasta ahi se sacia la explicacion); en las ciencias
sociales, el caso particular se ajusta a la generalidad, pero no basta con
€s0, es necesario comprender e interpretar el motivo de la accion. De este
modo, se trata de explicar los fendmenos sociales mediante la
comprension de la accion social. En otras palabras, se explica

comprendiendo (sociologia comprensiva).
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Una vez que han sido estudiados los supuestos metodoldgicos weberianos, es
importante definir a la accion social. En primera instancia, es menester saber qué
es accion. Por este concepto “debe entenderse una conducta humana (bien
consista en un hacer externo o interno, ya en un omitir o permitir) siempre que el
sujeto o los sujetos de la accion enlacen a ella un sentido subjetivo”.1° Ahora ya es
posible definir accion social, quien para el sociélogo aleman “es una accion en
donde el sentido mentado por su sujeto o sujetos esta referido a la conducta de

otros, orientandose por ella en su desarrollo”.*

De esta forma, es indispensable hacer hincapié que la accidén social siempre se
refiere a la accion del otro. Si la otra persona no reconoce su sentido, no es
posible hablar de ella. “El reconocimiento del sentido tiene que ser mentado, es
decir, captar interpretativamente la conexion del sentido que puede darse desde
tres nociones: a) sentido mentado realmente a la accion particular; b) el sentido
mentado en promedio y de modo aproximativo; c) el sentido mentado de un
fendmeno tipicamente frecuente.”? En este contexto, es posible describir los
cuatro tipos ideales de la accién social:

1. Racional con arreglo a fines. Este se determina “por expectativas en el
comportamiento, tanto de objetos del mundo exterior como de otros
hombres, y utilizando esas expectativas como ‘condiciones’ o ‘medios’ para

el logro de fines propios racionalmente sopesados y perseguidos”.*®

2. Racional con arreglo a valores. Es determinada “por la creencia consciente
en el valor -ético, estético, religioso o de cualquier otra forma que se le

10 Max Weber (2001). Economia y Sociedad. México, FCE, p. 5.
1d.

12 pid. p. 9.

13 pid. p. 20.
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interprete- propio y absoluto de una determinada conducta, sin relacion

alguna con el resultado, o sea puramente en méritos de este valor”.4

Accidén afectiva. Se determina por afectos y estados sentimentales actuales.
La diferencia de ésta en relacidon con una accioén con arreglo a valores es
que en la ultima si existe el planteamiento de un objetivo, aunque sélo se
planteen como deberes; mientras que una accidén afectiva, se satisfacen

necesidades o pasiones actuales.

Accion tradicional. Se encuentra determinada por la “costumbre”, la cual, es
fuente y fin de toda accion que ha sido reproducida en el quehacer diario de
los actores y de la sociedad en su conjunto. La diferencia es que en ésta
tampoco se plantea un objetivo, simplemente se tiene un accion reactiva o

repetitiva de lo que tipicamente se realiza en una sociedad.

Después de revisar los tipos ideales de la accién social entendidos como

regularidades sociales, es importante visualizar los tipos ideales de regularidad

que tienen que ver con la legitimidad. Esta es entendida como la forma en que los

grupos sociales actuan con la idea de que hay un orden legitimo. Es decir, que

existan normas obligatorias que sean estables para el comportamiento humano.

De esta manera, a partir de la legitimidad nace la dominacion como contracara de

la misma moneda. La dominacién se entiende como los ordenamientos que son

impuestos para que un orden sea establecido por el consentimiento o aceptacion

de los integrantes de la sociedad. Por ello, los tipos ideales de la legitimidad, para

Weber también son los tipos ideales de la dominacién entendidos como

obediencia. Se definen cada uno:

14d.
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Racional. “Se basa en la creencia en la legalidad del ordenamiento
establecido y del derecho a dar ordenes por parte de quienes tengan la
competencia para ejercer la dominacién segin se ordenamiento”.!® La
obediencia en el que se sustenta esta dominacion es al derecho, es decir, a

un ordenamiento impersonal.

Tradicional. “Se basa en la creencia usual en el caracter sagrado de
tradiciones existentes desde siempre y en la legitimidad de los
componentes para ejercer la autoridad en virtud de esas tradiciones”.'® Aqui

se obedece a los aspectos repetitivos y milenarios de las sociedades.

Carismatica. “Se basa en la entrega extraordinaria a la santidad, heroismo
o ejemplaridad de una persona y del ordenamiento creado o revelado por
esta persona’.!’” Es la propia sociedad la que le otorga cualidades

extraordinarias al lider y, en consecuencia, lo obedece.

La teoria weberiana tiene, un problema con su nocion de dominacién: las

relaciones de este tipo que establecen los individuos constituidos en grupos

sociales es meramente un vinculo de “mando-obediencia’. Ello provoca que

pierdan su especificidad histérico-social. Es por esto que, “su pertenencia a un

especifico modo de produccién, a una determinada coyuntura de la lucha de

clases como efecto del conjunto de estructuras [...], y a una particular formacién

social que presente a este como predominante”.'® Es por ello que la nocién

marxista de dominacion es necesaria tomarla en cuenta ya que los individuos no

actuan volitivamente en su historia, existen una serie de aspectos que condicionan

su actuar. En ese sentido, es necesario conocer los supuestos metodolégicos y

filoso6ficos de esta teoria.

15 Max Weber, op.cit., Sociologia del poder. p. 65.

16 1d.
17d.

18 pavid Alvarez Saldafa (2005). Critica de la teoria econdémica y politica en México. México, El
Caballito p. 389.
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Si se intentan rastrear los fundamentos principales del marxismo surgido en el
siglo XIX se pueden enumerar, junto con Lenin, en la filosofia alemana, en la
economia politica inglesa y en el socialismo utépico francés.'® Fue justo de Hegel
de quien tomaron y corrigieron el método dialéctico para tener una concepcién

histérica en movimiento, contradictoria y aplicada al sistema capitalista.

En Hegel, la dialéctica es el autodesarrollo del concepto. El concepto absoluto
no sélo existe desde toda una eternidad —sin que sepamos doénde—, sino que
es, ademas, la verdadera alma viva de todo el mundo existente. El concepto
absoluto se desarrolla hasta llegar a ser lo que, a través de todas las etapas
preliminares que se estudian por extenso en la “Légica” y que se contienen
todas en dicho concepto; luego, se “enajena” al convertirse en la naturaleza,
donde, sin la conciencia de si, disfrazado de necesidad natural, atraviesa por
un nuevo desarrollo, hasta que, por ultimo, recobra en el hombre la conciencia
de si mismo; en la historia, esta conciencia vuelve a elaborarse a partir de su
estado tosco y primitivo, hasta que por fin el concepto absoluto recobra de
nuevo su completa personalidad en la filosofia hegeliana.?°

El problema de Hegel, y que muy bien fue descubierto por Marx y Engels, es que
vio en el devenir de la historia la realizacion de las ideas. A pesar de esta
dificultad, el gran mérito fue trazar su método de modo dialéctico. La utilidad de
ello es que se puede pensar, filoséfica y socialmente, de manera cambiante,
contradictoria y evitar siquiera tener la tentacion de que el estado de cosas se
mantenga para siempre asi. No obstante, tuvo que cambiar un aspecto
fundamental en el método, es decir, en vez de concebir el mundo como una
sistematizacion de las ideas mismas, habria de concebirlo a él y a la historia

desde un punto de vista materialista.

Nosotros retornamos a las posiciones materialistas y volvimos a ver en los
conceptos de nuestro cerebro las imagenes de los objetos reales, en vez de
considerar a éstos como imagenes de tal o cual fase del concepto absoluto.
Con esto la dialéctica quedaba reducida a la ciencia de las leyes generales del
movimiento, tanto el del mundo exterior como el del pensamiento humano [...]
Pero, con esto, la propia dialéctica del concepto [del concepto de dialéctica

19 Cfr. Lenin V. | (1974). Las tres fuentes y las tres partes integrantes del marxismo en Obras
escogidas en un tomo. MoscU, Progreso, p. 15.

20 Federico Engels (1975). Feuberbach y el fin de la filosofia clasica alemana. México, El Caballito,
p. 194.
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hegeliano] se convertia simplemente en el reflejo consciente del movimiento
dialéctico del mundo real, lo que equivalia a convertir la dialéctica hegeliana
en producto de la cabeza; o mejor dicho, a invertir la dialéctica, que estaba
abajo, poniéndola de pie [...] Con esto volvia a ponerse en pie el lado
revolucionario de la filosofia hegeliana [...] La gran idea cardinal de que el
mundo no puede concebirse como un mundo de objetos terminados, sino
como un conjunto de procesos, en el que las cosas que parecen estables , al
igual que sus reflejos mentales en nuestras cabezas, los conceptos, pasan por
una serie ininterrumpida de cambios...?!

Ahora bien, todo ello llevé a Marx y a Engels a pensar en un hilo conductor que
ayudara a entender el acontecer historico-dialéctico conformado de multiples
determinaciones que son dificiles de aprehender en la teoria. El descubrimiento de
las condiciones materiales de existencia ese sera el hilo conductor que llevara a

constituir al materialismo histérico.

Totalmente contrario de lo que ocurre en la filosofia alemana, que desciende
del cielo sobre la tierra, aqui se asciende de la tierra al cielo. Es decir, no se
parte de lo que los hombres dicen, se representan o se imaginan, ni tampoco
del hombre predicado, pensado, representado o imaginado, para llegar de
aqui, al hombre de carne y hueso; se parte del hombre que realmente actia vy,
arrancado de su proceso de vida real, se expone también el desarrollo de los
reflejos ideoldgicos y de los ecos de este proceso de vida.??

Es indispensable recalcar que dichas condiciones materiales, que por la via
empirica se pueden comprobar, son necesarias abstraerlas en conceptos
susceptibles de comprension tetrica. Para ello, el concepto de “modo de

produccion” es el pilar para construir la teoria marxista.

Las premisas de que partimos no son arbitrarias, no son dogmas, sino
premisas reales, de las que sélo es posible abstraerse en la imaginacion. Son
los individuos reales, su accion y sus condiciones materiales de vida, tanto
aguellas con que se han encontrado ya hechas, como las engendradas por su
propia accién. Estas premisas pueden comprobarse, consiguientemente, por
la via puramente empirica [...] Podemos distinguir a los hombres de los
animales por la conciencia, por la religiéon o por lo que se quiera. Pero los

21 |pid., pp. 195-196.
22 Carlos Marx (1976). La ideologia alemana. México, Ediciones de Cultura Popular, p. 21.
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hombres mismos comienzan a ver la diferencia entre ellos y los animales tan
pronto como comienzan a producir sus medios de vida [...] Los individuos son
tal y como se manifiestan su vida.?

Es importante rescatar que la abstraccion modo de produccion, es el eje con el
cual se entienden las relaciones sociales. Pero este concepto, ademas de sefalar
propiamente lo econdémico, es el medio indicado por el cual se pueden
comprender las demas relaciones y estructuras de la sociedad. Es lo que
comunmente se ha llamado estructura y superestructura. En la primera, se
encuentran las relaciones econdmicas en sentido estricto (fuerzas productivas y
relaciones sociales de produccién); y en la segunda, el edificio social restante

(politica, ideologia, cultura, etc.) que se sostiene a partir de lo econémico.

De igual modo, en ese nivel es posible descubrir que a lo largo de las relaciones
de produccion se forman clases sociales. Es decir, la clase que posee los medios
de produccion y se apropia de los excedentes, y la otra clase que no los posee y
que es explotada. Es justo en esa relacidon donde se forman los vinculos de
dominacion para el marxismo. Estos no deben ser encasillados en relaciones
plenamente econdémicas. Mas bien, a partir de ahi se establecen relaciones de
dominacién politicas e ideoldgicas. Por ello cuando Marx y Engels sefialaron que
“la historia de las sociedades hasta nuestros dias es la historia de la lucha de
clase™*, estaban pensando en la dominacién de clase a lo largo de los diferentes
modos de produccién. Ellos se centraron en la logica capitalista donde existe una
homologia de las relaciones. Es decir, los burgueses poseen medios de
produccion y se apropian de los excedentes en forma de plusvalia. En contraparte,

los proletarios so6lo tienen su fuerza de trabajo que es explotada.

2 |bid., p. 24-25.
24 Carlos Marx y Federico Engels (2005). Manifiesto del partido comunista. México, El Caballito, p.
3.
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Bajo ese marco, las interpretaciones mecanicistas del marxismo como las
Plejanov, Bujarin®® o Stalin pensaron que con esa dominacién econémica del
capitalismo se realizaba la dominacién politica, ideolégica y cultural como un
simple epifenédmeno. Nada mas errado que ello. La dominacién no sélo es de la
clase burguesa en forma de coercién y de tipo econdmico. También, lo es en
forma de consenso por parte de la propia clase obrera, de las clases subalternas y
en los espacios politico, ideolégico y cultural. Es entonces que el concepto de

hegemonia entra en accion.

b) El concepto de hegemonia en la tradicion gramsciana.

El término hegemonia deriva del griego “eghesthai” que significa conducir, ser
guia, ser jefe, o tal vez del verbo “eghemonero” que significa guiar, preceder,
conducir, y del cual deriva estar al frente, comandar, gobernar. Por “eghemonia” el
antiguo griego entendia la direccion suprema del ejército. En el tiempo de la
guerra del Peloponeso, se habla de la ciudad hegemonica, que dirigia la alianza

de las ciudades griegas en la lucha entre si.?¢

En tiempos modernos, el concepto de hegemonia en Gramsci sefiala la direccion
politico-ideoldgica que forja la base social para la conquista del poder politico y la
construccion de un nuevo Estado. Un aporte significativo en este ambito es el
“aspecto consensual” que el italiano agrega al concepto para entender la
dominacién burguesa desde el Estado, al que define como hegemonia acorazada
de coercién. A su vez, con la categoria de hegemonia indica el modo en que el
proletariado debe construir una nueva hegemonia, previo a la conquista del

Estado y su posterior transformacion.?’

25 Tanto Nikolai Bujarin como Gueorgui Plejanov eran pensadores y tedricos marxistas de origen
ruso con tradicion revolucionaria. Escritores activos con formacién en ciencias sociales,
destacando por igual en ambitos caracteristicos de la época como la economia, politica y filosofia.
26 G. Gémez Silva (1998). Breve Diccionario Etimolégico de la Lengua Espariola, México, FCE.

27 Cfr. Antonio Gramsci. Sobre la cuestion meridional en Manuel Sacristan (2004). Antologia de
Gramsci. México, Siglo XXI, p. 193.
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Asimismo, Gramsci nota que la clase dominante ejerce su poder no sélo por la
coaccion, sino porgue logra imponer su vision del mundo a través de la escuela,
medios de comunicacion, el deporte etc., lo que favorece el reconocimiento de su
dominacién por las clases dominadas. De igual manera, busca consensos para
asegurar su hegemonia tomando a su cargo algunos de los simbolos de identidad
de los grupos dominados. La clase dominante para llevar a cabo sus intereses
necesita, como decia Marx, mostrar al Estado ante la sociedad como

representante del conjunto del pueblo.

El Estado es concebido como un organismo propio de un grupo, destinado a
crear las condiciones favorables para la maxima expansion del mismo grupo;
pero este desarrollo y esta expansion son concebidos y presentados como la
fuerza motriz de una expansion universal, de un desarrollo de todas las
energias “nacionales”. El grupo dominante es coordinado concretamente con
los intereses generales de los grupos subordinados y la vida estatal es
concebida como una formacion y superacion continua de equilibrios
inestables (en el ambito de la ley) entre los intereses del grupo fundamental y
los de los grupos subordinados, equilibrios donde los intereses del grupo
dominante prevalecen hasta cierto punto, o sea, hasta el punto en que chocan
con el mezquino interés econémico-corporativo.?®

Gramsci en este sentido divide el Estado en dos segmentos pertenecientes a la
superestructura, el primero es la sociedad civil que representa el nivel de
aceptaciéon hegemonica, y el segundo a través de la sociedad politica que significa
la dominacion mediante la fuerza; entendiendo la capacidad del Estado para
sostener opresion entre las clases que integran la sociedad civil, lo que equivale a

decir “hegemonia revestida de coercion”2°,

Sin embargo, esta divisibn fue reformulada por autores que retomaron el
pensamiento gramsciano como Nicos Poulantzas. Para él, la sociedad se sigue

dividiendo en clases y no en sociedad civil/sociedad politica. Es justo en la primera

28 Gramsci, Antonio. Antologia, Seleccion traduccion y notas de Manuel Sacristan. Espaiia, Akai, p.
17.

2% Gramsci, Antonio. Notas sobre Maquiavelo, sobre la politica y sobre el Estado Moderno. Buenos
Aires, Nueva Vision. Pag. 158.
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categoria donde se deben hacer mayores precisiones. A decir de este autor greco-

francés, por clase social se entiende:

[...] un concepto que indica los efectos del conjunto de las estructuras, de la
matriz del modo de produccion o de una formacion social sobre los agentes
gue constituyen sus apoyos: ese concepto indica, pues, los efectos de la
estructura global en el dominio de las relaciones sociales. En este sentido, si
la clase es un concepto, no designa una realidad que pueda ser situada en
las estructuras: designa el efecto de un conjunto de estructuras dada,
conjunto que determina las relaciones sociales como relaciones de clase.*

Es importante recalcar que las clases sociales no son precisamente las
estructuras, es decir, no constituyen la piedra angular del régimen de produccion
de caracter capitalista. Al contrario, son la implementacion practica de dichas
estructuras por parte de los agentes. En este sentido, no sélo aparecen en sus
practicas en lo econdmico, sino también en lo politico y en lo ideologico.

Ahora bien, Poulantzas desarroll6 dentro de su teoria un par de conceptos
medulares, el primero son las fracciones de clase. Por el que entiende a “aquellos
subconjuntos de las clases sociales en los que la divisién social del trabajo les
crea una autonomia propia sin dejar de pertenecer a ella. Aunque, dependiendo la
coyuntura pueden realizar diferentes alianzas.”! En este concepto se encuentran
la fraccién industrial, comercial, financiera o agraria. Justamente, estas fracciones
tienen impacto en el fatbol mexicano. El segundo son las categorias sociales,
hace énfasis en un grupo mas reducido como la disputa entre los intelectuales y el
sistema ideoldgico o todo el proceso administrativo que conlleva la burocracia

frente al Estado.

30 Nicos Poulantzas (1976). Poder politico y clases sociales en el Estado capitalista. México, Siglo
XXI, p. 75.

31 Edwin Bahena (2013), La teoria de las clases sociales en Nicos Poulantzas y Anthony
Guiddens. (Tesis de Maestria), UNAM, México. p.77.
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Si bien, las categorias sociales no tienen una relacion directa con las
relaciones de produccion, se inscriben en ellas en tanto que en la lucha
de clases tienen una adscripcibn a una clase dependiendo las
coyunturas determinadas. De este modo, los estudiantes, académicos,
investigadores, intelectuales, burocracia, militares, sacerdotes vy
deportistas conformarian categorias sociales en tanto que su origen
principal no esta directamente en las relaciones capitalistas de
produccion. Sin embargo, desde otras instancias como la politica, la
ideologia, la cultura o el deporte se incrustan para formar parte como
actores activos en la lucha de clases o fuera de ella.*?

Ahora bien, es necesario entender el concepto de poder para tener un panorama
mas claro, por lo tanto es menester saber que Poulantzas lo define como “la
capacidad de una o varias clases para realizar sus intereses especificos. El poder
referido a las clases sociales es un concepto que designa el campo de su lucha, el
de las relaciones de fuerzas y que les asignan un horizonte de la accion de cada

clase con relacion a las otras.”?

Hay que resaltar que el poder no es tangible y de manera simultdnea no es la
imposicion de voluntades aceptadas socialmente, no es obediencia explicita por
medio del uso de la fuerza o del consentimiento mediante la legitimidad que
representa la figura del Estado. Por el contrario, se debe entender que el ejercicio
del poder por parte de las clases sociales dominantes se realiza a través del
Estado, siempre y cuando puedan ser posible la realizacion de sus intereses en
oposicion a otros. En este sentido, la nocion de Estado como relacion de

condensacion de fuerzas reemplaza a la de sociedad politica de Gramsci.

Es de este modo que Poulantzas sefialé dos dimensiones para distinguir
el accionar del bloque de poder: el poder politico de la clase dominante
en su conjunto y el poder politico de la fraccibn hegemoénica. En el
primero, se puede encontrar la dominacion de toda una clase en
oposicion y en contradiccion a las demas en toda una formacién social
abrigada preponderantemente por un modo de produccién. En el
segundo, es posible hallar la hegemonia (direccion) de una fraccion de
la misma clase dominante en conflicto con las demés, sin por ello
demeritar su poder politico en el Estado y en el conjunto de una

32 |bidem. p.78.
33 poulantzas, Nicos, op. cit., p. 146
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formacion social albergada preponderantemente por un régimen de
trabajo. 3*

No hay que dejar de lado que en ambos momentos, el Estado es entendido como
relacion de condensacion de fuerzas. En el capitalismo sélo una fraccion de la
clase dominante ejerce la hegemonia, es decir, no es todo el sector privilegiado
quien ejerce en su totalidad sus ideas; si no que paraddjicamente un grupo
selecto dentro del grupo privilegiado de la sociedad es quien lo hace, resaltando
la nocidn de que “no necesariamente tiene que ser reinante, ni mucho menos
mantenedora del Estado. Incluso, no necesariamente tiene que ser la burguesia la
que ocupa estas fracciones en la esfera politica, pueden ser otras.”® Lo
importante es que todas ellas se conjuntan en el bloque de poder para llevar a

cabo sus intereses especificos en el Estado.

De esta manera, es posible rescatar que la hegemonia, entendida desde Gramsci
y Poulantzas, es consenso que se lleva a cabo en el bloque de poder constituido
por diferentes clases sociales, fracciones de clase y categorias sociales. Ademas,
este no solo es ejercido en las esferas econémica o politica (Estado). También, es
posible apreciarlo en otras instancias como la ideologia, cultura y el deporte bajo
la proteccidén de una alianza consensual y compleja de estos actores. Todo ello sin
olvidar el mantenimiento del capitalismo en su conjunto, asi como el dominio
general de la clase burguesa como dominante. Saber de qué instrumentos se

sirven para ello es fundamental.

c) El control como forma de direccidn social.

Desde la propia sociologia, la vision estructural-funcionalista sefiala que el orden
social debe ser entendido como un sistema configurador que actia en un doble
sentido: la promocion de la socializacion de los ciudadanos y de la actuacion

sancionadora contra las desviaciones. “Esto se realiza a través de instituciones

34 Bahena, Edwin. op. cit., p. 158.
3 |bid. p. 163.
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sociales muy variadas (de naturaleza primaria, como la escuela, la familia o la
comunidad, y de naturaleza secundaria, como la opinion publica, los tribunales, la

policia o las carceles) en el que se constituyen subsistemas de control.”®

En Estados Unidos se desarroll6 considerablemente esta probleméatica con
autores como E.A. Ross 0 R.E. Park de la escuela de Chicago, quienes también
prestaron atencién a la problematica del control social. Ellos sefialaron que el
desorden llevaba necesariamente al delito y a la guerra de clases, por lo que para
evitarlo se debian activar las instituciones de control que genera la propia
sociedad. “Entre las cuales Ross consideraba el papel de las agencias formales y
la importancia de las informales, que van desde “la ley” hasta “el arte” y “la
educaciéon” o “las costumbres” pasando por “las creencias”, “la sugestion social”,
“las ceremonias” y el ejemplo de “las personalidades dominantes y Unicas” junto a

la proyeccion de “las ilusiones” de la gente.”’

En un camino alternativo, Edward Shils, sugirié explicar la dimension del orden y
del control social de una sociedad de masas. La esencial transformacion de la
moderna sociedad descansa no solo en su base industrial y tecnolégica, sino
también en los esfuerzos para incorporar a masas de poblacion en las
instituciones sociales y valorizar el sistema como un resultado de los procesos
sociales y politicos fundamentales para la democratizacion.®® Shils traté6 de dar
una dimension normativa a la estructura del Estado-nacién con su énfasis entre
"centro" y "periferia”. La particular relevancia de los trabajos de Shils descansan
en el uso de la idea de "civilidad (cortesia-urbanismo)" que caracteriza el modelo
de interaccion de las relaciones sociales requerido por la reduccion de la coercién

y de la manipulacion del orden social en las sociedades de masas.

% J.L Diez Ripollés (1998). La contextualizacion del bien juridico protegido en un derecho penal
garantista. Consultado el 15 de junio 2018 en: file:///C:/Users/edwin/Downloads/Dialnet-
EIBienJuridicoProtegidoEnEIDerechoPenalGarantista-174728.pdf.

87 C, Sumner (2003), Control social: historia y politica de un concepto central en la sociologia
anglo americana, Delito y sociedad, en Revista de Ciencias Sociales, nimero 18-19, Buenos Aires,
Argentina, pp. 5-36. Tomado de Pedro Oliver Olmo en El concepto de control social en la historia
social: estructuracion del orden y respuestas al desorden. Consultado el 18 de junio 2018 en:
http://blog.uclm.es/pedrooliver/files/2013/01/HistoriaSocial.pdf

38 Cfr. Edward Shils (1969). La sociedad de masas y su cultura. Esparia, Alianza, Capitulo I.
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Después de este breve recorrido tedrico sobre el concepto de control social, se
puede interpretar como la totalidad de sistemas e instituciones, asi como habitos

que existen dentro de la sociedad con el principal objetivo de restringir.

Siempre dentro de esta definicion inicial, toda colectividad realiza un
control social de sus miembros, de si misma, para poder subsistir, para
asegurar las condiciones de reproduccién de las formas sociales ya
vigentes y que deben ser interiorizadas por todos sus miembros como
requisito inexcusable para que esa sociedad o grupo, por pequefio que
fuere, no termine disgregandose y disolviéendose. Desde esta
perspectiva general, la continuidad de cualquier grupo humano, el que
fuere, necesita de una contencién minima, pero suficiente, que garantice
la reproducciéon de sus valores y de sus condiciones de existencia.3®

¢ Como aterrizar estas ideas al interior de la légica marxista? Usando su propia
terminologia, es menester seguir la nocion basada en que la ideologia dominante
siempre sera la de la clase dominante ya que posee los medios necesarios para la
reproduccién del sistema y a su vez el fortalecimiento del mismo basandose en el
control generalizado del pensamiento y la consciencia colectiva que genera la

cotidianidad.

Esto quiere decir que, por un lado, la estructura clasista esta disefiada
para facilitar la explotacién de la mayoria por la minoria. Por otro, que la
ideologia, en cuanto conciencia invertida de la realidad, facilita que
aquella, la mayoria trabajadora, se deje dominar, explotar y oprimir por
la minoria propietaria. Esta minoria, de cierta forma ha aprendido a tener
bajo su control a las personas con formacion intelectual para legitimar la
ideologia dominante. También, que toda sociedad clasista integra parte
de las técnicas de contencion, vigilancia, represién, etc., que han servido
en sociedades anteriores, pero ahora ayudando a otra clase dominante
gue ha creado nuevas formas. Y para acabar, la ideologia esta reforzada
por restos y partes de ideologias que fueron dominantes y que sigue
sirviendo parcialmente al nuevo poder (como la religion).4°

En términos marxistas, el concepto de control social se ubica en el proceso de

produccion que empieza en la explotacion asalariada de la fuerza de trabajo y da

% |iaki De San Vicente (2007), Control, vigilancia y represioén, el Estado en activo. Cuba, S. XXI. p.
3. Consultado el 20 de junio 2018 en: https://www.nodo50.org/cubasigloXXl/taller/gil_301207.pdf
40 1bid. p. 4
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como resultado plusvalia, pero a una escala mas amplia, la de la reproduccién

ampliada del capital.

El modo de produccion capitalista se caracteriza por la obsesion de
acortar en lo posible el tiempo de obtencién de ganancia, de beneficio.
Reducirlo es ganar mas o perder menos, por esto el tiempo es oro.
Partiendo de aqui, en el capitalismo se estd sujeto a la velocidad
creciente y de la reduccion del tiempo. Los controles sociales también, y
ellos mismos son uno de los instrumentos decisivos de la obsesion
capitalista por imprimir la méxima velocidad posible a la circulacion de
capitales y a la obtencién de beneficios.*

Desde la ideologia, el control se genera por medio de ciertos aparatos
fundamentales como la familia, la escuela o el propio deporte. En ellos, lo que se
busca es la aceptacion del orden mediante las normas, pero también, por medio
del entretenimiento. El cine, las series de television, la radio, las redes sociales o
los videos digitales son un buen ejemplo de ello. Sin embargo, generalmente se
deja de lado los eventos deportivos. También, son instrumentos de

entretenimiento ideoldgico que sirven como fundamento del orden capitalista.

En este sentido, es necesario destacar, desde el marxismo, algunos instrumentos
de control en las sociedades actuales: los represivos y los ideoldgicos*?. El
primero, tiene como primordial caracteristica el recurrir a sanciones, que seran
aplicadas a aquellos que hayan realizado acciones sociales negativas. Se pueden
dividir en dos tipos basicos: a) los formales, que se refieren a las instituciones
dedicadas a promover la conducta socialmente aceptable a través de la amenaza
0 uso efectivo de la coaccion legal (ejército, policia, tribunales o reclusorios); y b)
los informales, que se basan en la supervision efectuada por las personas con las
gue se tiene alguna relacion, quien a través de su influencia nos controlan para
que adoptemos los codigos adecuados (familia, amigos, compaferos). El
segundo, tiene como sello distintivo la pasividad y la aceptacién de la sociedad

para evitar poner en tela de juicio y critica el orden capitalista. Se pueden hallar

4 |pid. p.8.
42 Cfr. Louis Althusser (1994). Ideologia y aparatos ideoldgicos del Estado. 1994.
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organizaciones como la escuela, los medios de comunicacion (television, radio,

prensa, internet) y el entretenimiento (arte y el deporte).

En este ultimo aspecto es donde esta investigacion se centrara exclusivamente en
el caso del fatbol mexicano. Como ya se ha dicho, en primera instancia, se
visualizara la dominacion de la clase burguesa nacional en el futbol mexicano.
Posteriormente, se analizara la hegemonia consensuada en éste. Finalmente, se
estudiaran los instrumentos de control como el sistema de competencia de la liga
mx, el draft de jugadores y las uUltimas siete eliminaciones mundialistas en octavos
de final. A continuacion, se expone una matriz de operacion metodoldgica (cuadro
metodoldgico) sobre la forma en que se procede para tratar la problematica

empirica de investigacion.
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Cuadro Metodolégico

Concepto Categoria Dimension Indicadores Fuentes
Analitica
Duefios de los equipos de la liga
Propiedad sobre | mx -Paginas oficiales de los 18 equipos de la liga mx.
los equipos de Fracciones de clase burguesa -Pagina oficial de la Federacion Mexicana de Futbol.
fatbol duefias de los equipos.
Dominacion E/Ioarcas/No Burgueses duefios de dos o mas
90 equipos (la multipropiedad).
Patrocinadores de la liga mx
Patrocinadores
del fatbol Patrocinadores de la seleccion
mexicano mexicana
Ganancias por entradas a -Paginas oficiales de los18 equipos de la liga mx
partidos de la liga mx y selecciéon | -Pagina oficial de la Federaciéon Mexicana de Futbol.
_ Consenso por nacional -IBOPE, medidora de ratings televisivos.
Hegemonia Empresarial parte de las Ventas de articulos deportivos -Datos de ventas de ropa deportiva de los equipos
clases (playera). Liga mx y seleccion de la liga mx y de la seleccién nacional
subalternas nacional
Numero de telespectadores de la
liga mx y seleccion nacional
El sistema de competencia
(ausencia de descenso)
_ | Préacticas : -Articulos periodisticos de la prensa especializada.
Control Enajenacion | sgntenciosas de | E! “draft” de jugadores
de la cultura

la burguesia en
el futbol.

Las eliminaciones mundialistas
de la seleccién mexicana

Fuente: Elaboracién propia con base en trabajos de autores como Carlos Marx, Gramsci, Marcos Roitman, Max Weber y Naomi Klein.
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Como se observa, se tienen los tres conceptos clave de la investigacion. Cada uno
de ellos se desagregan en dimensiones de estudio. Estos se investigaron en la
lista de indicadores que se expone. Por ultimo, se detalla las fuentes de donde se
obtiene la informacion. Sin mayor preambulo se comienza con la investigacion

empirica.

34



Capitulo 2. La dominacion en el futbol mexicano.

a) Los equipos de la Liga MX.

Se considera de suma importancia dar un breve repaso por los dieciocho equipos
qgue conforman la liga mexicana de futbol en su nivel profesional. Oficialmente se
llama “Liga BBVA Bancomer Mx”, y que desde este afio 2018 ha eliminado el
descenso que es la perdida de categoria y el derecho por jugar en este nivel.
Rapidamente se hablara sobre su origen, campeonatos y algunos elementos
generales, mencionando quienes son sus duefios y si pertenecen a alguna

asociacion.

Cabe aclarar que no estan ordenados alfabéticamente, por orden de importancia o
por popularidad ya que cada uno de los dieciocho equipos se ha hecho de una
tradicion, colores e identidad a través de los afios. Cada uno ha estado bajo
diferentes presiones que los ha desarrollado de una manera diferente y Unica.

América.

Perteneciente actualmente a Grupo Televisa pero que, desde su fundacion, el 12
de octubre de 1916 (por coincidir con la fecha del descubrimiento del continente
americano se optd por nombrar al club con ese nombre), el América ha escrito una
historia llena de titulos, idolos, amor y odio, que hoy lo hacen uno de los mas
grandes e importantes de México. EI América naci6 en la etapa amateur del futbol
mexicano por la fusion entre los equipos Récord y Colon, con Rafael Garza
Gutiérrez “Récord” e Ignacio de la Garza como fundadores. En aquella época el
equipo estaba formado por estudiantes de colegios maristas. Es uno de los dos

equipos gue ha sido participe de todos los torneos del futbol mexicano.

Fue el 22 de julio de 1959, que el duefio del equipo, don Isaac Bessudo
decididé venderle a don Emilio Azcarraga Milmo, duefio de Telesistema
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Mexicano, los derechos de la franquicia del Club América. Bessudo
llamé a los jugadores y al entrenador Fernando Marcos y los reunio en el
restaurante El Gallito, en Insurgentes Sur. Luego de comer, presento al
nuevo duefio del equipo. Tras la presentacion de rigor, las primeras
palabras que el nuevo propietario dijo fueron las siguientes: "Yo no sé
nada de futbol, pero si sé de negocios y voy a convertir al América en un
negocio bien administrado y redituable”. Y no se equivocaria. Azcarraga
Milmo llevaria al América a los més altos peldafios del fatbol mexicano,
tras tomar una postura basada en la contratacion de figuras
extranjeras.*®

Siguiendo con su tradicion, el Club América ha ganado en la época amateur el
campeonato en cuatro ocasiones en los torneos de 1924-1925, 1925-1926, 1926-
1927 y finalmente el torneo 1927-1928. A partir del 6 de abril de 1943 se
profesionalizé el futbol donde ha podido conquistar en doce ocasiones la liga en
México: 1965-66, 1970-71, 1975-76, 1983-84, 1984-85,1985, 1987-88, 1988-89,
verano 2002, Clausura 2005, Clausura 2013 y Apertura 2014.

Atlas.

Impulsado por las familias europeas que se establecian en la perla tapatia debido
a la abundancia de recursos en esa zona. El 15 de agosto de 1916 quedaria
fundado de forma oficial Atlas en una reunion entre tres de las familias mas
importantes como lo fueron Cortina, Fernandez del Valle y Orendain. Actualmente

es uno de los dos equipos integrantes del Grupo Salinas.

Como el mismo Juan José “Lico” Cortina relata en un articulo escrito en
1936: “A mi me toc6 bautizarlo con el nombre de Atlas, pues nuestro
entusiasmo era tal que ya nos creiamos el sostén del mundo”, al hacer
referencia al titAn de la mitologia griega que cargaba al planeta en su
espalda. “Fui con mi amigo y conocido artista don Carlos Stahl y le di
una idea de lo que queria. Ni corto ni perezoso en menos de veinte
minutos me present6 el escudo de la codiciada A blanca, con su fondo
rojinegro”, compartié “Lico” Cortina en su cronica de 1936. La identidad
del equipo se concretd con la creacion de un uniforme, idea motivada
por el desacuerdo de los primeros atlistas con la informalidad de los
jugadores locales de aquella época, quienes se limitaban a jugar con su
ropa de uso diario. Fueron los hermanos Ernesto, Tomas y Rafael
Orendain quienes propusieron usar los colores rojo y negro, que

43 Club América (22 de junio 2018). América. México. https://www.clubamerica.com.mx/historia/.
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simbolizaban al martir san Lorenzo, patrono del colegio Ampleforth de
Inglaterra, donde estudiaron.*

Cruz azul.

Cuando los trabajadores de la cooperativa Cruz Azul decidieron fomentar el
deporte a través del baseball y el futbol en 1927 en Ciudad Jasso del estado de
Hidalgo, impulsado principalmente por Guillermo Alvarez Macias, nace el Cruz
azul oficialmente como un equipo de fatbol, a pesar de que el deporte con mas

seguidores en ese momento era el baseball.

Después de dominar varios torneos regionales en la zona, es el 10 de diciembre
de 1960 cuando se construye su estadio en Hidalgo y consigue el ascenso a
primera division en 1964. Posteriormente, se mudarian a la Ciudad de México
donde actualmente es uno de los 4 equipos considerados grandes dentro del
futbol mexicano. Cuenta con ocho campeonatos de liga. El dltimo de estos fue
conseguido en el afio 1997. Hasta la fecha sigue siendo el equipo propiedad de la
“Cooperativa Cruz Azul” y es uno de tres equipos que puede presumir el nunca

haber perdido la categoria o ser desaparecido.

Guadalajara.

Inicialmente eran conocidos como Unién Football Club derivado de las ideas de un
hombre de origen belga llamado Edgar Everaert quien mas adelante, junto con los
hermanos Orozco, lograron en 1908 cambiar el nombre a Guadalajara. En un
comienzo era un equipo conformado por extranjeros en su mayoria. Fue a partir

de 1943 que los jugadores mexicanos comenzaron a ser un mayor namero. “El

44 Atlas Fc (22 de junio 2018). México. http://www.atlasfc.com.mx/static/historiaclub.
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mote de “chivas” surge a raiz de un articulo deportivo del periodico “El informador”

titulado: “Jugaron a las carreras y ganaron las ‘chivas’ uno a cero”.#®

Es uno de los dos equipos de México con la mayor cantidad de aficionados y de
titulos obtenidos con un total de 12, comenzando por el campeonato de 1956-57 y
su mas reciente en el Clausura del afio 2017. Actualmente su duefio es Jorge

Vergara Madrigal y pertenece al Grupo Chivas-Omnilife.

Ledn.

El Club Ledn nace el 20 de agosto de 1944 a raiz de la unidén entre dos equipos
que fueron Unién de Curtidores y la Selecciéon de Guanajuato. “Actualmente
cuenta con 7 Campeonatos de Primera Divisién 1948, 1949, 1952, 1956, 1992,
2013 y 2014. Popularmente conocido como El Ledn, La Fiera, Los Panzas Verdes,
pertenece a la Federacion Mexicana de Futbol Asociacion A.C. y compite de

regreso en el maximo circuito del Fatbol Mexicano: Liga MX y en la Copa MX."4®

Dentro de los inversionistas de este equipo de futbol se encuentran principalmente
dos: Carlos Slim, duefio de Grupo Carso, que posee 30% del total del equipo y

Jesus Martinez, duefio del Grupo Pachuca, con el 70 restante.

Lobos.

Este equipo es uno con la historia mas intermitente de los 18 que conforman la
primera division del futbol mexicano. Es la cuarta vez que intenta consolidarse
como un equipo serio. Sin embargo, le ha sido dificil por las carencias monetarias
con las cuales tiene que enfrentarse. Oficialmente su fundacién fue en el afio 2004
tras tres intentos fallidos en 1967, 1996 y 1999. Lobos pertenece a la Benemérita

Universidad Autonoma de Puebla y comparte la ciudad con el Puebla FC.

45 Club deportivo Guadalajara S.A. de C.V. (22 de julio 2018). Club Deportivo Guadalajara. México.
http://www.chivasdecorazon.com.mx/historia/detalle#seccionO.
46 Club Ledn (22 de julio 2018). Ledn Oficial. http://www.leonguanajuato.com/clubleon/.
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Pertenece al Patronato de la misma universidad y solventa sus gastos con el

dinero generado de sus patrocinadores.

Obtuvieron el ascenso a la Liga Mx en el afio de 2016. No poseen aun ningun
titulo de liga y han luchado para obtener victorias ya que en el Clausura 2018
perdieron la categoria. Pero debido a que el equipo campedn de la liga de asenso
no cumplia con los requisitos necesarios para pertenecer al maximo circuito,
después de pagar la cantidad de 120 millones de pesos, conservaron la categoria.
Este dinero fue proporcionado por la consultora Ernest & Young.4’

Monarcas.

Usan los colores azul marino, rojo y amarillo, inspirados en el escudo de armas de
la ciudad de Morelia. Comenzaron su historia en la segunda division del futbol
mexicano en el afilo de 1950. Consiguieron el ascenso a primera en el afio de
1957 debido a la vacante que dejo Puebla. Volvieron a descender en 1968 para
regresar 13 afios después y nunca mas perder la categoria. En 1999 obtienen el

nombre de Monarcas tras varios cambios de direccion y problemas financieros.

Fueron el primer equipo del empresario Ricardo Salinas Pliego y de su grupo de
inversores denominado Grupo Salinas que también poseen Elektra, Banco Azteca,
el también club de fatbol Atlas de Guadalajara. Por su puesto, su mas grande joya
es TV Azteca.

Rayados de Monterrey.

Los inicios del Club de Futbol Monterrey se remontan a 1945, un afo
dificil por ser época de guerra y crisis. En ese entonces, el deporte que
contaba con la atencién de los regiomontanos era el béisbol. Un equipo
de futbol no era lo mas viable por las preferencias de la sociedad, pero

47 Datos tomados del articulo: La Aficion (15 de mayo 2018.) Lobos BUAP seguira siendo de
primera divisién; le aceptaron el pago. México. http://www.milenio.com/futbol/club-lobos-
buap/lobos-buap-seguira-division-aceptaron-pago.
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eso no fue motivo suficiente para desalentar a algunas personas que
tenian firme la idea de lo que querian hacer. Nuevo Ledén gané el titulo
en la categoria de Primera Fuerza Nacional, por lo que aprovechando la
euforia del triunfo y decidieron crear un equipo de futbol que se ha
caracterizado desde entonces por luchar en la cancha y fuera de ello
contra obstaculos y adversidades. El equipo fundado recibié el nombre
de Club de Futbol Monterrey, S.A de C.V.48

El club de fatbol Monterrey obtuvo el ascenso a primera division de manera
definitiva en el afilo de 1960. Hasta la fecha no han vuelto a perder la categoria. Un
equipo que ha conseguido el campeonato de liga en tres ocasiones, y que fuera
de la ciudad de Monterrey, le ha costado obtener el renombre que merece. Son
parte de Grupo Fomento Econdmico Mexicano (FEMSA), cuyo presidente es José

Antonio Fernandez Carbajal.

Necaxa.

Originarios del extinto Distrito Federal en donde consiguieron el titulo en tres
ocasiones. “El nombre proviene de la idea de William H. Fraser Gerente General
de la compafiia Luz y Fuerza, de la fusién entre los equipos de “luz y fuerza” y
“Tranvias”, ya que la federacion no permitia que los equipos llevaran nombres de
empresas privadas, por lo que en honor al rio y la represa se tomé el nombre de
Necaxa”.*® En 1971 el equipo lo comprd un grupo de empresarios espafioles que
decidieron cambiarle el nombre a Toros del Atlético Espafiol. Posteriormente,
regresarian a ser Necaxa 11 afos después. En 2003 se mudan a Aguascalientes
donde perderian la categoria en 2009. Regresaron en el 2011 al maximo circuito

para ya no irse.

Actualmente el equipo es propiedad de la asociaciébn generada entre Guillermo
Cantu y Ernesto Tinajero que es el responsable de crear la empresa Cablecom

que proporciona tecnologias de comunicacion en México y a Televisa.

48 Club Monterrey (22de julio 2018) Rayados Of. México.http://www.rayados.com/monterrey/historia
49 Club Necaxa (22 de julio de 2018). Necaxa oficial. México. http://clubnecaxa.mx/v2/historia3/.
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Pachuca.

Es el club de fatbol mas antiguo de México ya que se tiene registro de su
fundacién y primer partido en el afio de 1892. De manera intermitente ha
descendido y ascendido de categoria. Igualmente, ha desaparecido y se ha vuelto
a formar a través de inversion publica y en épocas mas recientes privada. Es el
maximo referente del estado de Hidalgo y cuenta con seis titulos ganados desde

gue regreso para quedarse en la primera divisién de la Liga Mx en el afio 1998.

Es propiedad del Grupo Pachuca donde su presidente, Jesus Martinez, también
es duefio de Mineros de Zacatecas y coyotes de Tlaxcala. Al igual que la
Universidad del Futbol y Ciencias del Deporte y forma parte del Club Ledén que ya
se ha visto.

Puebla.

Este es uno de los equipos que histéricamente han luchado para desarrollarse en
el &mbito deportivo. Su fundacion fue en 1944 por empresarios de la ciudad de
Puebla. Han descendido y ascendido de manera intermitente debido a sus
multiples problemas financieros. A pesar de ser considerados como un equipo
pequefio han podido conquistar el titulo de la liga en dos ocasiones. La primera,
en el torneo de 1981-1982 en contra del Club Guadalajara en tanda de penales.
En la segunda, la enfrentando a los Leones Negros de la Universidad de
Guadalajara en el afio de 1989-1990.

En los ultimos afios el equipo ha sido vendido en diversas ocasiones a tal grado
de cambiar de escudo y nombre oficial. Financieramente no estan en el mejor
momento y esto genera incumplimiento en los pagos de los jugadores al igual que
problemas legales. El duefio actual es Grupo Salinas junto con otros empresarios
de la zona como los propietarios de la empresa transportista “Estrella roja”.
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Pumas.

Surgido inicialmente como el equipo representativo de la Universidad Nacional
Auténoma de México en el afio de 1954, es uno de los cuatro equipos
considerados grandes dentro del futbol mexicano. Debido a su historia y tradicion,
al igual por la manera que han obtenido sus campeonatos basados en la cantera,
ha sido una escuela formativa de futbolistas desde temprana edad combinada con
algunos extranjeros. El equipo dej6 de ser parte de la Universidad debido a la
“creacion de la Asociacion Civil Club Universidad Nacional (su manejo a partir de

entonces se hace de manera independiente al presupuesto de la UNAM)."0

En su historia cuentan con siete titulos de liga. El primero de ellos fue conseguido
en 1977 a costa de los Leones Negros de la Universidad de Guadalajara. El mas
reciente en contra de Monarcas Morelia en el afio de 2011. A la fecha “El club
Universidad es administrado por un patronato conformado por universitarios
notables y empresarios que preside Rodrigo Ares de Parga. Los miembros son
Emilio Lozoya Thalmann, Ramén Neme Sastre, Carlos Eduardo Represas de

Almeida y Héctor Slim Seade (hijo de Carlos Slim)”.5!

Querétaro.

Este equipo es conocido como los Gallos Blancos “a proposicion del Lic. Herrera
Pozas ‘El Periquin’.” EIl club oficialmente fue fundado en 1950, y a través de los
pasajes de su historia, se han escrito capitulos mas de tristeza que de alegria. Ello
se ha debido a las dificultades econdmicas y deportivas. Han perdido la categoria
en varias ocasiones y se ha visto forzado a comprar otras franquicias o

desaparecerlas para tomar su lugar. Tal caso se dio con el equipo “Los

50 Club Pumas (23 de julio de 2018). Pumas Oficial. México. http://www.pumas.mx/historia-club/.

51 Arturo Jiméne, (26 de julio 2017). ¢ Quiénes son los duefios del fltbol mexicano? México. Mundo
ejecutivo. http://mundoejecutivo.com.mx/economia-negocios/2017/07/26/quienes-son-duenos-
futbol-mexicano.
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Reboceros” de La Piedad en el afio 2002. No cuenta con ningln campeonato de

liga debido a las dificultades que tiene para crear una identidad propia.

El duefio de este club de futbol es Olegario Vazquez Aldir quien es presidente del
Grupo Empresarial Angeles (GEA). Este grupo ha invertido en mltiples sectores
ya que también es duefio de Cadena tres, Hospital Angeles, el periddico Excelsior

y el circulo de hoteles de “Camino Real".

Santos Laguna.

Este equipo originalmente era parte del Instituto Mexicano del Seguro Social y
tuvo diversas sedes para instalarse transitoriamente en Gomez-Palacio, Durango.
“El IMSS se desprende de sus equipos de futbol y Santos es adquirido por los
empresarios locales Salvador Necochea y Juan Abusaid. Tras comprar la
franquicia de Angeles de Puebla para subir a la primera division de México en
1989.52” Posee un total de seis titulos de liga. El primero de ellos fue obtenido en
el afio de 1996 enfrentando al Necaxa. El mas reciente fue conseguido apenas el

torneo pasado en el Clausura 2018 en donde su rival fue el Toluca.

Después de la asociacion Necochea y Abusaid “en 1993 tom6 como duefio
absoluto Grupo Modelo, con Valentin Diez Morodo. El club pertenecia a Grupo
Modelo hasta la venta de la cervecera a firma belga-brasilefia Ab InBev en 2013.
Ahora, el duefio es el anterior director del club, Alejandro Irarragorri a través de su

empresa Orlegi Deportes, que desembolsé 155 millones de délares.”?

Tigres.

Es uno de los dos equipos que actualmente radican en el estado de Nuevo Lebn y

representa a la institucion escolar publica mas grande del norte del pais. Los tigres

52Santos Laguna (22 de julio 2018). Santos Oficial. México. http://www.clubsantos.mx/contenidos/
club_historia.
53 Arturo Jiménez. Op. Cit.
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surgieron gracias a que un equipo llamado “Jabatos” que fue cedido a la
Universidad Autonoma de Nuevo Leon en 1960. “Para impulsar su desarrollo en el
futbol mexicano, fue cedido a la UANL y se transform6 en el Club Deportivo
Universitario de Nuevo Ledn, A.C. Asi nacio el Club Tigres y sus nuevos dirigentes

fueron Ernesto Romero Jasso y Luis Lauro Trevifio.”™*

Este equipo cuenta con seis campeonatos de liga del futbol mexicano. Obtuvo el
primero de ellos en la temporada 1977-1978 y el ultimo en el Apertura 2017 en
contra de su odiado rival en materia deportiva: Rayados de Monterrey. En los
altimos afios ha cobrado mucha relevancia gracias a la inversion presentada por
parte de “Sinergia Deportiva”, filial de CEMEX. Esta empresa es duefia del equipo
a través de un patronato similar al del equipo de la UNAM. Su duefio y presidente
es Rogelio Zambrano, quien se ha logrado presentar como una fuerza real en la

liga mexicana.

Toluca.

El Toluca es uno de los equipos mas afiejos del futbol mexicano. Fue fundado
oficialmente el 12 de febrero de 1917 por un patronato encabezado por Manuel
Henkel Bross y Roman Ferrat Alday. Es histéricamente el tercer equipo con mas
campeonatos obtenidos con diez, solamente atras de Guadalajara y de América.
Es uno de tres equipos que nunca ha descendié o desaparecido. Sin embargo, a
pesar de tener una estirpe de este caracter, no es considerado uno de los cuatro
equipos grandes de la nacidén debido a su caracter local y que fuera del Estado de
México tiene poca aficion. Su estadio es el Nemesio Diez en la ciudad de Toluca y

son conocidos de manera popular como los diablos rojos.

El club choricero, antes propiedad de Grupo Modelo, ahora pertenece
a Valentin Diez Morodo, empresario heredero del gigante cervecero
ahora en manos de AB InBev. Diez Morodo fue uno de los artifices de la

54 Club tigres (23 de julio 2018). Tigres oficial, México. http://www.tigres.com.mx/historia/historia-
del-equipol/.
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mayor venta de una empresa mexicana a una extranjera: la de Grupo
Modelo a AB InBev, por 20 mil 100 millones de délares, en el 2013.5°

Veracruz.

El nombre completo de este equipo es Tiburones Rojos de Veracruz y fueron
creados en 1943, afio en que se empezo a tener registro de una liga profesional
en México. Unicamente cuentan con dos campeonatos de liga y estos se
generaron en los primeros siete afios de vida. El primero fue conseguido en el afio
de 1946 en contra del extinto Asturias de la Ciudad de México. El segundo, cuatro

afos después en el afio de 1950.

Desgraciadamente, como muchos equipos en México. ha sufrido descensos y
desapariciones por falta de apoyo en materia econémica. Ha mostrado la activa
participacion politica de su presidente Fidel Kuri con el Partido Revolucionario
Institucional, ya que es diputado federal por parte del estado de Veracruz.
Situacién que deja a entender que politica y deporte no puede tener un buen
desenlace

Xolos.

Es el equipo mas joven de todo el futbol mexicano ya que fue fundado apenas
hace once afios en Tijuana, Baja California. Este equipo fronterizo se ha
concentrado en ser un protagonista constante. Cuentan con un campeonato de

liga obtenido en el afio 2010 cuando enfrentd al Toluca.

El Club Tijuana Xoloitzcuintles de Caliente se fund6 en el 2007 y cuatro
afios después, los Canes Prehispanicos se colocaron en el circuito de
honor del futbol en México con el Ascenso a Primera Division en el afio
2011. Jorge Alberto Hank Inzunza, presidente, y Gog Murguia,

55 Arturo Jiménez. Op. Cit.
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vicepresidente, encabezan el plan de mantener por mucho tiempo a
Tijuana como una ciudad de Primera Divisién.5¢

Por desgracia, este club no esta fuera de la polémica debido a que su presidente,
Jorge Alberto Hank Inzunza, esta intimamente ligado a Grupo Caliente y al
mismisimo “Grupo Atlacomulco”. Su familia ha estado en activa participacion en
materia politica ya que Jorge Hank Rhon (padre de Inzunza) es miembro del
Partido Revolucionario Institucional. Y su abuelo, Carlos Hank Gonzalez, fue

gobernador del Estado de México por el mismo partido.

b) Sistema de competencia liga Mx.

El sistema que se maneja dentro de la Liga Mx es el siguiente: los 18 equipos
tienen que enfrentarse durante diecisiete jornadas. Al término de dichas jornadas
todos los equipos ya se enfrentaron entre si. Existe un calendario que estipula los
enfrentamientos y las fechas, asi como quien es visitante o local. A lo largo de un
afo existen dos torneos: Clausura y Apertura. Los equipos locales se intercalan
entre cada torneo durante la temporada regular. Es decir, si el equipo “A” visité al

equipo “B” en el torneo Clausura, en el apertura el equipo “B” sera anfitrion de “A”.

Lo que determina el lugar que los equipos ocupan durante y al finalizar el torneo
es un sistema de puntuacion, en donde dependiendo de los resultados obtenidos,
se asignan una cantidad de puntos determinada. La victoria por cualquier
marcador representa tres puntos, el empate por cualquier marcador un punto y
continuando con esa légica la derrota da cero puntos. Los resultados estan ligados
a la cantidad de goles a favor o en contra. La finalidad de todos los equipos es

conseguir la mayor cantidad de puntos posibles para quedar en el mejor lugar.

Lo anterior cobra relevancia ya que en cada uno de los torneos (Clausura y

Apertura) existe un campedn de liga y una retribucion econdmica. Este es el

56 Club Tijuana (23 de julio 2018). Xoloitzcuintles oficial. México. http://www.xolos.com.mx/club-
palmares.html.

46



objetivo maximo por participar en la Liga Mx. Si cosechas una mayor cantidad de
puntos se tiene una mejor posibilidad de calificar y obtener un mejor lugar en la
clasificacion numérica del uno al ocho. Aunque eso no te asegura la permanencia
en el torneo y no ser eliminado. De los dieciocho equipos que conforman la liga

solo se seleccionan ocho.

Al término de las diecisiete jornadas comienza un nuevo torneo llamado “liguilla” a
visita reciproca. Comienza en cuartos de final, donde se enfrentan el mejor
clasificado (1) o también llamado lider general contra el peor clasificado (8), el
segundo lugar (2) contra el penultimo (7), el tercero (3) contra el antepenultimo (6)
y finalmente el cuarto mejor clasificado (4) contra el quinto (5). Los ganadores de
esos enfrentamientos pasan a instancia de semifinales donde se repite lo que
sucede en cuartos, ya que el mejor clasificado que super6 la ronda se enfrenta al
peor. Los ganadores llegan a la final por el titulo, y eventualmente, el ganador es

el campeon del torneo.

La contraparte de la alegria generada por obtener el titulo se presentaba en el
descenso. Este consistia en el equipo que promediara una menor cantidad de
puntos obtenidos durante los dos torneos previos. Asi, se perdia la categoria y se
veia forzado a participar en el Ascenso MX, categoria debajo de la Liga Mx y
donde se presentan una menor cantidad de ganancias para todos los sectores

participantes.

Debido a la falta de equipos que rednan los requerimientos para participar en el
maximo circuito del futbol mexicano, esta medida ha sido suspendida por dos
afos. Tiempo necesario para cubrir con dichas caracteristicas, segun los duefios

de los equipos.
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c) Los duefios de los equipos de la Liga MX.

Los duefios de equipos del futbol mexicano son parte de la clase burguesa
mexicana y extranjera. Se consideran como un grupo de individuos que poseen
recursos para influir dentro de la sociedad, ya sea en materia politica, econémica o
cultural y que estan enfrentados para ejercer poder con el resto de la sociedad. En
concreto, en México, asi como en el resto de Latinoamérica, controlan una parte
de las relaciones sociales de produccion. Son dichos grupos los que compiten por
la dominacion de la sociedad mexicana, son artifices de la generacién de ideas
acordes a sus intereses, y en algunos casos, trascienden en la generacion de

conocimiento.

Estos grupos de poder se presentan de manera ciclica en tres fases. La primera,
es la iniciacion, en la cual las elites toman el poder e intentan eliminar las ideas
que siguen siendo vigentes del anterior grupo, lo que sucede es un
reencauzamiento de las corrientes de pensamiento, dando prioridad a nuevos
elementos sin dejar de lado los anteriores, “son creadores de obras intelectuales
comprometidas en las que prevalecen la exaltacion sentimental y el impetu

ideal.™’

El proceso al cual estan estos grupos continua en dos fases mas. La segunda,
estd caracterizada por la relacion entre la cultura y la produccion intelectual,
concluyendo con la tercera etapa en la que hay un descenso en la credibilidad de
la sociedad con respecto a los grupos de poder, “la fase descencional, esta
caracterizada por elites en las que prevalecen netamente los residuos del instinto
de las combinaciones™?; se presenta de manera vertiginosa la nocién de rechazo
hacia el control ya que la precariedad de ideas de los grupos dominantes es la que

termina por generar su declive.

57 Dino Fiorot (1975), Las elites politicas en Vilfrido Pareto, Italia, Comuna, p.97.
58|pid., p.98.
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Es importante ordenar a estos duefios y/o grupos en fracciones de clase para
conocerlos mas a fondo e identificar sus caracteristicas. Esto se debe a que, si
bien son parte del sector que disputa la dominacién en México, no significa que
estén en armonia buscando un objetivo en comun. Se considera que estan en una

constante disputa por desarrollar sus intereses e imponerlos en la sociedad.

Industria cultural o telecomunicaciones.

Los medios de comunicacién masiva son un instrumento inequivoco del poder que
puede desarrollar una clase con la capacidad de dominar culturalmente con base
en el control politico y econdmico de la sociedad. Un autor que hace énfasis en
este tema es el aleman Max Horkheimer, perteneciente a la escuela de Frankfurt.
El visualizé a los medios como una industria cultural que da como resultado un
ente que enajena la conciencia social para el sostenimiento y la continuidad del
capitalismo. Si bien hegemonia e industria cultural son conceptos del siglo XX, en
nuestros dias cobran relevancia al ser plausibles debido al constante bombardeo
que estos medios realizan. Es una constante que no se puede evitar, “a nivel de
percepcion e interpretacion, los mensajes pueden ser cognitivamente manipulados
para que apoyen las actitudes existentes. O bien, a lo largo del tiempo, cabe que

s6lo se recuerden elementos afines contenidos en el mensaje.”°

Es relevante sefialar que la dominacién que ejerce la clase burguesa en los
ambitos culturales o politicos se basa, en primer lugar, en una dominacién
econdémica. En ese sentido, las nociones marxistas son relevantes en tanto que
permiten saber empiricamente como se inicia. Es obvio que la posesion de los
medios de produccion es fundamental. Muchos autores sefialan que esto se
encuentra rebasado en tanto que Marx se referia aun propiedad industrial y ahora
estamos en presencia de una sociedad del conocimiento o de servicios. Sin

embargo, es necesario precisar que el concepto de propiedad puede ampliarse a

%9 Miquel de Moragas (1985). Sociologia de la comunicacion de masas, Barcelona, Gustavo Gili,
S.A. p. 103.
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otros sectores en tanto que son duefios de los medios que producen informacién o
gue hacen posible la realizacion de un servicio. Tal es el caso de los duefios de un
equipo de fatbol. Propiamente un club no es una industria. Pero es necesario
sefalar quienes son los duefios de las cartas de propiedad de los jugadores, de
las instalaciones y de los demas insumos que necesita un equipo de futbol. En ese
sentido, el concepto de propiedad marxista sigue siendo esclarecedor. Aunado a
gue muchos de los duefios de los clubes son duefios de las empresas industriales,
de telecomunicaciones, servicios y comerciales mas importantes del pais. De esta
forma, con base en la propiedad sobre los medios pueden ejercer su dominacion
no solamente econdmica, sino también, cultural. Ahora se muestran los
propietarios de los equipos mexicanos del balompié. Se dividen por sectores como
el de telecomunicaciones, industrial, comercial, conglomerados (conjuntos de

empresas de varios sectores), patronatos y propiamente deportivos.

Tablas 1-5. Equipos pertenecientes a telecomunicaciones.

Equipo América

Duefio Grupo Televisa

A quien pertenece Emilio Azcarraga Jean

Patrocinadores 2018 Nike, AT&T, Corona, The Home Depot,
Caliente, Interjet, Bridgestone, Total, Coca
Cola, Powerade, Mercedes-Benz,
Chilchota y EA sports.

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacién del portal digital oficial del club América.®°
Consultado 15 de julio de 2018.

Equipo Atlas

Duefio Grupo Salinas

A quien pertenece Salinas pliego

Patrocinadores 2018 Linio.com, Estrella Jalisco, Guardadito, TV
Azteca, Adidas, Powerade, Mobil Super,
Perdura, Uni-Trade, Totalplay y camcar.

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacion del portal digital oficial del club Atlas.5?
Consultado 15 de julio de 2018.

80 Consulta en: https://www.clubamerica.com.mx/

61 Consulta en: https://www.atlasfc.com.mx/
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Equipo Monarcas

Duefio Grupo Salinas
A quien pertenece Salinas Pliego
Patrocinadores 2018 Elektra, Mobil Super, Autocom, Rasa,

Mexsport, New Era, Comex, Super
Boletos, TV Azteca, Caliente, Banco
Azteca, Coca Cola, Totalplay.

Fuente: Elaboracién propia con base en la informacion del portal digital oficial del club Monarcas.5?
Consultado 15 de julio de 2018.

Equipo Puebla

Duefio Grupo Salinas/Estrella Roja (transportista)

A quien pertenece Salinas Pliego/Familias Cué y Escudero

Patrocinadores 2018 AT&T, Li-Ning, Betcris, Pintumex, Sports
World, Tecate, Banco Azteca, Coca Cola,
Farmatodo y Mobil Super.

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacion del portal digital oficial del club Puebla.5?
Consultado 15 de julio de 2018.

Equipo Necaxa

Duefio Guillermo Cantu

A quien pertenece Cablecom

Patrocinadores 2018 Coca Cola, Mercedes Benz, Buffalo,

Rolcar, Corona, Charly, Caliente, Medio
tiempo, Ecopath, Stub Hub y gobierno de
Aguascalientes.

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacion del portal digital oficial del club Necaxa.
Consultado 15 de julio de 2018.

Industrial tradicional.

El sector industrial esta constituido por tres equipos con una capacidad financiera
muy potente en donde Tigres y Cruz azul destacan por basar su trabajo y
ganancias en el cemento y la construccion. Mientras que Chivas aparece con

Grupo Omnilife como un gigante de la industria alimenticia.

62 Consulta en: https://www.fuerzamonarca.com.mx/

63 Consulta en: https://www.puebladelafranja.com.mx/

64 Consulta en: http://www.clubnecaxa.mx/v2/
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Estas fracciones de clase aparecen dentro del futbol mexicano en la competencia
deportiva y social. Es un impulso a la estimulaciéon en materia econdmica ya que
“la relacion entre pasion deportiva y mundo industrial se halla por el hecho que
cuanto mas se industrializa una sociedad mas se difunde y vigoriza el deporte.”®®
Se incluye en este apartado al Club Tigres porque, a pesar de tener un patronato,

dependen directamente de la industria cementera.

Tablas 6-8. Equipos pertenecientes al sector industrial.

Equipo Chivas

Duefo Grupo Chivas-Omnilife

A quien pertenece Jorge Vergara

Patrocinadores 2018 Akron, Coca cola, Puma, Tecate, Telcel,
Sello Rojo, The Home Depot, Volaris,
Omnilife, Caliente, Mercedes-Benz,
Powerade, Sports City y Spartaco.

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacion del portal digital oficial del club
Guadalajara.®® Consultado 16 de julio de 2018.

Equipo Cruz Azul

Duefo Cooperativa de la Cruz Azul

Presidente Guillermo Alvarez

Patrocinadores 2018 Under Armour, Caliente, Cementos Cruz
Azul y Finagam.

Fuente: Elaboracién propia con base en la informacién del portal digital oficial del Deportivo Cruz
Azul®” Consultado 16 de julio de 2018.

Equipo Tigres

Duefio CEMEX

A quien pertenece Rogelio Zambrano

Patrocinadores 2018 Adidas, Coca Cola, Afirme, The Home
Depot, Telcel, Tecate, Berel y HEB.

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacion del portal digital oficial del club tigres®®
Consultado 16 de julio de 2018.

85 Luigi Volpicelli (1967), Industrialismo y deporte, Buenos Aires, Paidds, p. 48.
66 Consulta en: http://www.chivasdecorazon.com.mx/

67 Consulta en: http://www.cruzazulfc.com.mx/

68 Consulta en: http://www.tigres.com/
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Patronatos.

Los patronatos funcionan mediante la asamblea de un selecto grupo que
representa a estas instituciones publicas. El objetivo es atraer inversores que
sustenten a los equipos de fatbol. En el caso del Club Pumas actian como una
marca registrada debido a que estan separados de la Universidad Nacional
Auténoma de México. Esta presta nombre, imagen e instalaciones a cambio de
compensaciones monetarias. Estas la reciben de empresarios pertenecientes a la

familia de Carlos Slim y otros actores.

El caso de Lobos BUAP es diferente, ya que son propiedad de la Benemérita
Universidad de Puebla, y cuentan con un limitado presupuesto por parte de ésta.
Ante ello, el patronato esta en perpetua busqueda de fondos para atraer capital
debido a que es un equipo pequeiio comparado con el resto de los diecisiete. La
mayoria de sus patrocinios son mas locales que grandes empresas o

multinacionales.

Tablas 9y 10. Equipos pertenecientes a patronatos.

Equipo Pumas

Duefio Patronato del Club Universidad

Presidente Ares de Parga

Patrocinadores 2018 Nike, Banca Mifel, Herbalife, Suzuki, Coca

Cola, Corona, Berel ZTE, Interjet, DHL,
Gatorade, Infinitum y Papa Johns.

Fuente: Elaboracién propia con base en la informacion del portal digital oficial del club pumas®®
Consultado 16 de julio de 2018.

Equipo Lobos BUAP

Duefio BUAP

A quien pertenece BUAP

Patrocinadores 2018 Fleming, Action Park, Niza, Noria Pro,
Zurich, Muellezito

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacion del portal digital oficial del club lobos
BUAP7? Consultado 16 de julio de 2018.

69 Consulta en: http://www.pumas.com/
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Deportivos en estricto sentido.

Estos duefios destacan por la capacidad creativa que poseen. Fueron los pioneros
en convertir la practica deportiva en un negocio. Su objetivo es explotar la marca
que representan. Al mismo tiempo, han presentado un arraigo a sus equipos de
futbol debido a la generacién en materia econdémica que generan, es decir, han

logrado diseminar la ideologia de transformar hombres en mercancia.

Fuera de su gran poderio en el ambito deportivo -tal como Grupo Pachuca que
posee equipos de otros paises tales como Everton de Viiia del Mar en Chile o
Talleres de Cordoba en Argentina- son personajes que buscan oportunidades de
incrementar sus negocios. Los grupos a los que pertenecen no son considerados
conglomerados puesto que se centran principalmente en temas deportivos. Su
nivel de influencia por el momento se mantiene en un nivel local. Pero en un futuro

podria crecer exponencialmente abriendo nuevos caminos para sus intereses.

Tablas 11-14. Equipos pertenecientes a la fraccion deportiva.

Equipo Leon

Duefio Jesus Martinez Murguia

A quien Pertenece Grupo Pachuca

Patrocinadores 2018 Telcel, ADO, Mobil Super, Cementos
Fortaleza, Office Depot, Fox Sports y
Caliente.

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacion del portal digital oficial del club leon™
Consultado 16 de julio de 2018.

Equipo Pachuca
Duefio Jesus Martinez Patifio
A quien Pertenece Grupo Pachuca

70 Consulta en: http://www.estudiante.buap.com/

"1 Consulta en: http://www.leon-fc.com/
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Patrocinadores 2018 ADO, Cementos Fortaleza, Corona,
Charly, O’port, CMI, Mobil Super, Telecel,
Providencia, Office Depot, Usana, Claro
Sports, Fox Sports, Univision Deportes,
Imagen TV, Laboratorios Coahuila, Gas 1
y Farmalive..

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacion del portal digital oficial del club Pachuca™
Consultado 16 de julio de 2018.

Equipo Santos

Dueiio Alejandro Irarragorri

A quien Pertenece Orlegi Deportes

Patrocinadores 2018 Corona, Soriana, Pefoles, Lala, Charly,

Coca Cola, Omnibus de México, Circle K,
Combugas, Berel, Sanatorio Espafiol,
Aeroméxico, United way, Gatorade,
Caliente, Nivada, TV Azteca y Bekados.

Fuente: Elaboracién propia con base en la informacion del portal digital oficial del club Santos™
Consultado 16 de julio de 2018.

Equipo Xolos

Duefio Jorge Alberto Hank Inzunza

A quien Pertenece Servicios Profesionales de Operacion S.A.
de C.V.

Patrocinadores 2018 Bud Light, Caliente, Charly, Telcel, Carls

Jr, Coca Cola, Volaris Starmilk, Powerade,
Calimax, SuKarne, Infinitum, Copper,
Gohen, Nissan, ABC, Eco, Stub Hub,
Gobierno de Baja California, Ayuntamiento
de Tijuana y Federaciébn Canofila
mexicana.

Fuente: Elaboraciéon propia con base en la informacion del portal digital oficial del club Tijuana™
Consultado 16 de julio de 2018.

72 Consulta en: http://www.tuzos.com.mx/

73 Consulta en: http://www.santos.mx/

74 Consulta en: http://www.Xolos.com.mx/
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Comerciales.

En este apartado sélo se incluyen a dos equipos que presentan disparidades. Por
un lado, se muestra al Toluca cuyo presidente es miembro del Consejo
Empresarial Mexicano de Comercio Exterior. Ha sido capaz de separar sus
intereses personales de los deportivos y ha traido consigo una estirpe ganadora a

Su equipo de fatbol.

En contra parte, el presidente del Club Veracruz no ha logrado separar su
empresa transportista, la vida como politico mexicano y el @mbito deportivo. Le ha
traido problemas tanto deportivos como legales ya que ha desaparecido la
franquicia en mdltiples ocasiones y otras tantas ha sido usada para apoyar

campafias politicas.

El isologo de la operacion es el nombre del candidato y dando forma a
un tiburdn, los colores distintivos son el rojo y el azul, los mismos del
equipo, y el slogan es 'Veracruz de Primera’, el cual es un juego de
palabras al respecto de la salvacion del equipo, que muy probablemente
no jugara en la divisiéon de ascenso la temporada entrante’

Tablas 15y 16. Equipos pertenecientes al sector comercial.

Equipo Toluca

Duefio Valentin Diez Morado

A quien Pertenece Valentin Diez Morado

Patrocinadores 2018 Citibanamex, Under Armour, Powerade,
Aeromexico, Corona, Coca Cola,
Seguritech y LG.

Fuente: Elaboracién propia con base en la informacion del portal digital oficial del deportivo Toluca’®
Consultado 18 de julio de 2018.

S Eduardo Lopez (02 de mayo 2017) Fidel Kuri se inspira en el Veracruz Para su campaiia politica.
AS periédicos. México. https://mexico.as.com/mexico/2017 /05/03/futbol/1493771496  318382.htm
6 Consulta en: http://www.toluca.com/
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Equipo Tiburones de Veracruz

Dueiio Fidel Kuri Grajales
A quien Pertenece Fidel Kuri Grajales
Patrocinadores 2018 Chopo, Winpot, ADO, Charly Futbol,

Covadonga y Best Western Plus

Fuente: Elaboracién propia con base en la informacion del portal digital oficial del club tiburones rojos’
Consultado 18 de julio de 2018.

Conglomerados.

Finalmente, en este apartado se presentan a dos organizaciones que han
enfocado sus inversiones en zonas muy variadas de la industria, comercio y
servicios. No se limitan a un campo. Buscan un amplio panorama para generar
ganancias. Los clubes Monterrey y Querétaro son los que ocupan este lugar. Sus
duefos tienen una capacidad econdémica bastante grande y funcionan en relacién

de amplias empresas.

Tablas 17 y 18. Equipos pertenecientes a conglomerados.

Equipo Monterrey

Duefio José Antonio Fernandez Carbajal

A quien Pertenece FEMSA

Patrocinadores 2018 Tecate, Puma, BBVA Bancomer, AT&T,

HEB, Fox Sports, Berel, Coca Cola, The
Home Depot, Vidusa, Impercem, Oxxo,
Chilchota, @ Gatorade, Chevron VW
Camiones y autobuses.

Fuente: Elaboracién propia con base en la informacién del portal digital oficial del club Monterrey’®
Consultado 19 de julio de 2018.

77 Consulta en: http://www.tiburonesrojos.mx/

78 Consulta en: http://www.rayados.com.mx/
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Equipo Querétaro

Duefio Olegario Vazquez Aldir
A quien Pertenece Grupo Empresarial Angeles
Patrocinadores 2018 Hospital Angeles, Banco Multiva, Corona,

Idel, Caliente, Real Inn, Prisma Hielos, Tar
Autopartes, Ciudad Maderas y VW
Camiones y autobuses.

Fuente: Elaboracién propia con base en la informacion del portal digital oficial del club Querétaro™
Consultado 19 de julio de 2018.

Como fue posible apreciar en los cuadros, con excepcion de los equipos que
pertenecen a empresas propiamente deportivas, los demas estan ligados a las
empresas mas importantes del pais. En ese contexto, la dominacién de la clase
burguesa no es solamente economica. Esta trasciende a otras esferas. Imponen
su mundo en la cultura. Especificamente en las relaciones deportivas. Estas son
relevantes debido a que el deporte con mayor atraccion en el pais es el futbol. Lo
dominan casi en su totalidad. Por tanto, este deporte se convierte en un medio
mas dominacion por parte de la clase burguesa. Sin embargo, no solo se contenta
con ello. En algunos casos son duefios de dos o mas equipos. A continuacion, se

observa esta situacion.

d) Multipropiedad y corrupcion.

La multipropiedad se refiere a una persona o empresas que son duefias de dos o
mas equipos dentro del fatbol en general. No es un fenédmeno reglamentado por la
Federacion Mexicana de Futbol. Si no que el maximo 6rgano que rige dicho
deporte es quien hace mencion a ello. Se hace referencia a la Federacién
Internacional de Futbol Asociacion (FIFA) en su reglamento, articulo dieciocho,
inciso dos, menciona que esta estrictamente prohibida esta practica. Mas adelante
se menciona las sanciones con respecto a ella. Van desde multas econémicas

hasta la desafiliacion y problemas legales.

® Consulta en: http://www.clubqueretaro.com/mx/
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Cada miembro debera garantizar que sus clubes afiliados pueden tomar
las decisiones que implican su afiliacién al miembro con independencia
de cualquier entidad externa. Esta obligacion ser4d valida
independientemente de la forma juridica del club. En todo caso, el
miembro deberd garantizar que ninguna persona fisica o juridica
(compaiiias y sus filiales incluidas) controla mas de un club si esto crea
el riesgo de atentar contra la integridad del juego o de una
competicion.8°

A pesar que la Federacion de Futbol Mexicana es un O6rgano perteneciente a la
FIFA, resulta impactante que desde hace varios afios el fenbmeno de la
multipropiedad sea una realidad en nuestro fatbol. Posiblemente se enfrente a una
situacion unica en el mundo. No se tiene registro en cualquier otro pais que esto
suceda. A pesar de ello es una practica que no parece tener final puesto que
Grupo Pachuca en los ultimos afios se ha encargado de seguir prolongandola.
Son dueiios de los clubes Ledn y Pachuca en la Liga Mx; en segunda division, del
club Tlaxcala; y en el extranjero, de Talleres de Cérdoba y de Everton de Vifa del
Mar.

Otro ejemplo de esto, son las dos empresas televisoras mas influyentes en
México. Grupo Televisa llegd a poseer en su momento tres equipos de la liga
mexicana de futbol hasta el afio 2012. Destaca el emblema de dicho grupo como
lo es América, seguido de Necaxa que mas adelante fue “vendido” y la franquicia
de San Luis que desaparecio. Por su parte, Grupo Salinas hoy en dia es duefio de
dos clubes: Atlas de Guadalajara y Monarcas Morelia. Y estd en proceso de
adquirir a Puebla. Pero anteriormente en diferentes campafas fue accionista del
extinto Jaguares de Chipas y Tiburones Rojos de Veracruz.

En 2014, “de las 468 estaciones de television abierta del pais, 256 pertenecen a
Grupo Televisa 'y 180 a TV Azteca. Es decir, 93% de todas las estaciones. Ambas
organizaciones tienen 90% del mercado publicitario en la pantalla comercial.

Concentran 60% de toda la publicidad en México y acaparan 40% de la publicidad

80 FIFA (Julio 2013), Estatutos de la FIFA, Reglamento de aplicaciéon de los estatutos -Reglamento
del Congreso. Suiza. FIFA digital https://img.fifa.com/image/upload/h6umsppgkszgedxmolbe.pdf.
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oficial federal.”8! Estos Ultimos datos son de suma importancia, porque se puede
observar que ambas empresas manejan la comunicacion en la mayoria del pais.
Es ahi donde han generado ganancias descomunales. Tienen un proceso de

dominacién mediatico del cual se basan para poseer mas de un equipo.

Otros casos generados en el futbol mexicano con respecto a la multipropiedad han
sido el de Grupo Caliente con sus dos equipos: Xolos de Tijuana y Dorados de
Sinaloa. Aunque a diferencia de los ya mencionados, estos no se han enfrentado
ya que pertenecen a la Liga Mx y al Ascenso Mx, respectivamente. No deja de ser
una desviacion en el reglamento de FIFA. El problema radica en que el maximo

organismo no tiene conocimiento de ello.

Si nunca ha habido ningun castigo para estos equipos o sus duefios,
segun dirigentes de la misma FIFA, ha sido porque nadie ha emitido
una queja formal a dicho organismo. Asi lo revel6 el propio Joseph
Blatter, cuando visitd6 México en 2010. “Nosotros no hemos recibido
ningun reclamo o protesta por parte de ningln equipo participante de
esta Liga que no esté de acuerdo y de ese modo no podemos
intervenir”, sefialé Blatter en su momento.®?

El dltimo caso que se menciona es el de Alejandro Irarragorri, quien es presidente
de “Orlegi Deportes” y, por tanto, del club de futbol Santos. Antiguamente ocupaba
el mismo cargo en Grupo Modelo antes de su venta a AB inBev, empresa de
origen belga. Su fortuna la ha amasado en la industria deportiva y actualmente

también es duefio del Club Tampico, de la liga de ascenso, en un 50%.

En general, la multipropiedad acabara en el momento en que sea denunciada ante
el maximo organismo que regula la practica del futbol. Es un mal que existe desde
hace mucho tiempo en la Liga Mx. Pero los duefios hacen caso omiso debido a los

beneficios que trae consigo esta practica. No obstante, es necesaria la

81 Jenaro Villamil (2012), Televisa-TV Azteca: el plan chantaje. enero 15, 2018, de Proceso Sitio
web: http://www.proceso.com.mx/295631/televisa-tv-azteca-el-plan-chantaje.

82 Marco Malvido (Julio 2016). La liga hace caso omiso a la multipropiedad. México. Diario
electronico  Capital.http://www.capitalmichoacan.com.mx/estadio/la-liga-mx-hace-caso-omiso-a-la
multipropiedad/.
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persecucién y la erradicacion de la corrupcién dentro de ella como hace mencion

el periodista britanico Andrew Jennings.®3

Si se analizan los casos de multipropiedad destacan dos aspectos: el papel de las
televisoras. Tanto televisa como TV Azteca no sélo son empresas pertenecientes
a la industria del entretenimiento y las telecomunicaciones. También, afianzan su
dominio en el fatbol. Han sido duefios en su conjunto de hasta seis equipos en el
balompié nacional a largo de los ultimos afios. Es una muestra de dominacién
econdmica, pero sobre todo cultural que ejercen estas organizaciones. A pesar de
que, como se ha dicho, incurren en una ilegalidad no pretenden dejar esa
dominacién. Incluso, otros magnates como Carlos Slim han entrado en ese juego.
Hoy en dia resalta el papel de Grupo Caliente con dos equipos, si bien pequefios
como Tijuana y Dorados, pero con claros vinculos con empresas como Coppel,
Banorte o Maseca. Ademas, de sus vinculaciones familiares y amistosas con el
Grupo Atlacomulco del cual es perteneciente Enrique Pefia Nieto. Es asi, como se

afianza la dominacién econdmica, cultural y hasta politica.

El sistema deportivo se ha vuelto una accion del sistema capitalista por mantener
el control social y comercial, relacionado a la insercidon de una carga valorativa
basada en la vision de progreso y unidad manejada en el deporte competitivo ya

gue se muestra un panorama unilateral de una constante retroalimentacion

8 E| periodista publicé en 2006, nueve afios antes de que la justicia estadounidense realizase
acusaciones en contra de miembros de la FIFA en "jFoul! The Secret World of FIFA: Bribes, Vote
Rigging and Ticket Scandals" ("jFalta! El mundo secreto de la FIFA: sobornos, compra de votos y
escandalos con las entradas") donde recibié una llamada en la que le decian que unos tipos
guerian verle. Eran investigadores del FBI especializados en crimen organizado. Jennings,
contento de que un cuerpo policial decidiese por fin investigar la corrupcion en el mundo del fatbol,
les envié informes financieros confidenciales que obraban en su poder sobre la CONCACAF. Entre
ellos, dice Jennings, habia documentos que incriminaban a Chuck Blazer, miembro del comité
ejecutivo de la FIFA hasta 2013, secretario general de la CONCACAF hasta 2011 y ex
vicepresidente ejecutivo de la Federacion de Futbol de Estados Unidos. Segun Jennings, esos
documentos mostraban que Blazer tenia cuentas sin declarar en paraisos fiscales con millones de
délares. Blazer acabd admitiendo que habia conspirado con otros miembros del comité ejecutivo
de la FIFA para cobrar sobornos en relacién a la candidatura marroqui para celebrar la Copa del
Mundo de 1998 y la de Sudéafrica para celebrar la de 2010. Blazer trabaj6é encubiertamente con los
fiscales en Estados Unidos y se declar6 culpable de recibir sobornos, lavado de dinero y evasion
fiscal. *BBC Mundo (15 de diciembre 2015).
Jennings,elperiodistaquelleval5afosllamandomafiosoaSepp.Blatter.https://www.bbc.com/mundo/n
oticias/ 2015/12/151210 finde_deportes_andrew_jennings_fifa_periodista_ac..
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ocasionada por el manejo de informacién ya que es “considerado una institucién
auxiliar del mantenimiento del orden establecido, precisamente a causa de su
funcion positivista,”®* no es que no sea en su totalidad una unidad del progreso, es
gue se ha politizado al deporte como un instrumento discursivo de control, se ha
perdido la esencia siguiendo una légica estatal de progreso.

Antes existia una vision unidireccional, pues “la competicion deportiva es primero y
ante todo un enfrentamiento entre prestigios nacionales. Esta funcion del
nacionalismo mediante el deporte ha sido bien analizada por los sociélogos del
deporte, pero estos no ven aqui generalmente sino una corrupcion ilicita del
deporte con fines nacionalistas, cuando el deporte sirve organicamente a los fines
del Estado,”® pero en los ultimos afios ha cobrado fuerza una perspectiva
consumista al atribuirle una visién diferente, se ha vuelto el negocio mas rentable,

se explota de una manera escandalizada.

La bandera del capitalismo adquiere suma importancia con base en un nuevo
rumbo, una desviacion de los ideales: “en vez de dirigir la agresion contra el
sistema capitalista, las descargas agresivas libidinosas, las reacciones
sadomasoquistas, la explosion, el estallido de la estructura caracterologica de las
masas contribuyen a consolidarlo.”® Se propicia el enriquecimiento por parte de
los organizadores de eventos deportivos mas que del propio atleta al reencauzar
las presiones sociales, situacion en la que los empresarios buscan la exhibicién
del espectaculo por encima del acto deportivo en si; en general todo gira en torno
a la dominacion cultural a la cual estamos sujetos y al inevitable fendmeno de la

acumulacion derivada de la sociedad conformista..

84 Jean-Marie Brohm (1989). Sociologia politica del deporte, México, FCE, p.202.
8 ibid. p. 194.
8 Partisans (1968), Deporte, cultura y represion, México, Gustavo Gili, p.53.
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e) Los patrocinadores de la seleccién mexicana de futbol.

En este apartado, se prestara atencién a la seleccion mexicana de futbol, asi
como de la FMF en materia de marcas y patrocinadores. Cabe mencionar que
ambas son organismos independientes el uno del otro. También, se pasara revista
a su rango en redes sociales. Es de suma importancia localizar si hay correlacion
entre patrocinadores de la liga y de la seleccion para sefialar qué empresas
construyen paulatinamente su dominacion en la industria deportiva de futbol y por

lo tanto en un aspecto cultural de la sociedad tan importante.

La Liga Mx cuenta en su esquema organizacional con un titular, en este caso es el
presidente Enrique Bonilla que ejerce el cargo desde 2012. La eleccidn se realiza
con base en la decisién de los duefios de equipos que conforman la liga y el
Ascenso Mx. Dicho cargo se prolongara hasta el término del mundial en 2022 por

efectuarse en Qatar.

Tabla 19. Patrocinadores y redes sociales Liga MXx.

Organismo Patrocinadores Seguidores en redes
sociales
Liga Mx BBVA Bancomer, Coca-Cola, | 1. Facebook:
Voit, EA Sports y Puma. 7,368,376.
2. Twitter:
2,721,588.
3. Youtube:
222,804.
4. App Store vy
Google Play:
6,070,740.

Fuente: Elaboracion propia con base en datos del portal digital de la Liga Mx BBVA Bancomer®’.
Consultado el 22 de julio de 2018.

87 Consulta en: http://ligamx.net/
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Se ha agregado el apartado sobre redes sociales puesto que permite establecer la
simpatia que genera la liga, asi como la Federacion a través de la seleccion dentro
de la sociedad. Estos también son medios de difusidbn masiva que transmiten el
entorno ideolégico debido al terreno ganado principalmente con los jévenes a
través de las tecnologias de la informacion. De igual manera, se ajusta a las
necesidades de divulgacion que requiere el contexto historico en el cual vivimos

debido al paulatino desplazamiento que enfrenta la television y el radio.

Tabla 20. Patrocinadores y redes sociales seleccion nacional.

Organismo Patrocinadores Seguidores en redes
sociales.

FMF (A través de la | Adidas Citibanamex, Coca Cola, | 1. Facebook:

seleccidn nacional) Movistar, Corona, Gillete, 11,541187.
Sabritas, Lala, Chedraui, Visa, | 2. Twitter:
Jeep, Aeroméxico, ADO, 5,890,000.
Samsung y G500, BBVA-|3. Youtube:
Bancomer. 41,747

Fuente: Elaboracidn propia con base en datos del portal digital de la Federacién Mexicana de
Futbol Asociacion A.C.8. Consultado el 22 de julio de 2018.

La agencia IEG revel6 que en 2017, la inversion global destinada
a patrocinios fue de 62,800 millones de délares, mientras que para este
afio se estima que dicho monto aumente y asi llegar a poco mas de 65
mil millones. De entre los tipos de patrocinio que hay, los deportes son la
segunda categoria que recibe mayor inversion en el mundo y la primera
en México, de acuerdo con la agencia Smart Sponsorship.8°

En el analisis de las tablas anteriores, coca cola se presenta como maximo
patrocinador, tanto en la Liga Mx como en la Seleccion Nacional. De los dieciocho
equipos gque integran la liga, esta presente en 10 de ellos. BBVA Bancomer,
ademas de comprar los derechos en el nombre de la liga, también es patrocinador

del Club Monterrey y su estadio lleva su nombre. ADO, por su parte, apoya a

8 Consulta en: http://www.femexfut.org.mx/#/

8| izbeth Serrano (17 junio 2018). Estas son 12 marcas gue patrocinan a la Selecciéon Mexicana de
Fatbol. México. Informe BTL. https://www.informabtl.com/estas-son-12-marcas-que-patrocinan-a-
la-seleccionmexicana -de-futbol/.
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Grupo Pachuca con sus dos equipos (Le6én y Pachuca), ademas del Club
Veracruz. Aeroméxico hace lo suyo con Toluca, al igual que Santos con Lala.

Todas estas marcas son patrocinadores de la seleccidén nacional.

Ahora bien, los derechos de transmision de los partidos de la Seleccion Mexicana
son propiedad de Televisa y TV Azteca. Estas sumaron fuerzas presentandose
como maximos patrocinadores para hacerse de dichos de derechos. Todo esto, a
pesar del intento de Carlos Slim por hacerse con ellos. La propuesta presentada
conjuntamente por América Movil y NBCUniversal/Telemundo rondaba los 250

millones de dolares por ocho afos.

Se considera que el hecho de que las empresas tengan esta participacion activa
propicia un entorno de dominacion. De manera simultdnea, esta construccion se
presenta en la aceptacion y el consumo, hasta cierto punto inconsciente, de los
partidos, productos de la Liga Mx y de la seleccion por parte de las clases

subalternas y el resto de las categorias sociales.

No hace falta pensar, lo sefiala la prensa, la television o la radio. La
opinidn publica ya ha sido informada y decidio ‘libremente.” No cuestione o
critique, otros lo han hecho y mejor que usted, son los nuevos pensadores
y comunicdlogos. Periodistas informados, pero no formados, socidlogos sin
sociologia o historiadores que desconocen la historia; todos eso si,
creadores de opinidn publica, editorialistas y divulgadores. Usted debe ser
un receptor del mensaje para el consumo.®®

Es en este sentido, que el concepto de hegemonia recobra importancia. La
dominacion, como hasta ahora se ha visto, no sélo se basa en quienes son los
duefios del baldn, los cuales, coinciden con los duefios de las empresas mas
importantes del pais. Tampoco, con la posibilidad de tener varios equipos o ser el
patrocinador del equipo mas importante: la seleccion nacional. Esta necesita que
el resto de la sociedad acepte y reconozca, en muchas de las ocasiones para

bien, esta dominacion. Necesitan del consenso de las clases subalternas, es

% Marcos Roitman (2010). El pensamiento sistémico, los origenes del social-conformismo, México,
S. XXI, p.59.
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decir, la hegemonia. En el siguiente capitulo se vera como se lleva a cabo en el
futbol mexicano mediante tres indicadores: las ganancias obtenidas por entradas
a los estadios de futbol, las ventas de los articulos deportivos, el papel de las
marcas patrocinadoras en los uniformes y la audiencia de las transmisiones de los
partidos de fatbol.
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Capitulo 3. La hegemonia en el futbol mexicano.

a) Las ganancias por entradas a partidos. La Liga MX y la seleccion

nacional.

Se considera fundamental abordar el aspecto econémico del futbol ya que se ha
convertido en un gran negocio para dirigentes y patrocinadores. En la tabla
siguiente se presentan cifras relacionadas a la asistencia que presentaron los
estadios hasta la jornada doce del torneo regular, Apertura 2018 de la Liga Mx por
parte de los aficionados de los dieciocho equipos. La finalidad es entender el nivel

de convocatoria que generan cada uno y, por tanto, el consenso hegemadnico que

necesitan los empresarios de las clases subalternas.

Tabla 21. Entradas promedio.

Equipo Estadio Capacidad Entrada
Promedio

Ameérica Azteca 81,070 30,144.33
Atlas Jalisco 55,020 25,739.33
Cruz Azul Azteca 81,070 24,399.67
Guadalajara Akron 46,232 31,306.58
Leodn Nou Camp 31,297 22,493.58
Lobos BUAP Universitario BUAP 19,283 16,809.25
Monterrey BBVA Bancomer 51,348 33,002.08
Morelia José Maria Morelos y Pavon 34,795 24,161.5
Necaxa Victoria 23,851 19,132.42
Pachuca Hidalgo 27,512 23,779.17
Puebla Cuauhtémoc 51,726 19,891.08
Pumas Olimpico Universitario 48,297 28,111.5
Querétaro La Corregidora 33,162 21,788.5
Santos TSM Corona 29,237 22,604.42
Tigres Universitario 41,886 32,795.83
Toluca Nemesio Diez 31,000 22,962.5
Veracruz Luis Pirata Fuente 28,703 18,292.75
Xolos Caliente 27,333 27,007.5

Fuente: Elaboracion propia con base en datos estadisticos del portal digital de la liga Mx BBVA

Bancomer.®! Consultado el 30 de julio de 2018.

91 Consulta en: https://www.ligamx.net/cancha/asistencia
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De la tabla anterior, el estadio que cuenta con una mayor capacidad es el “Azteca”
en donde actualmente juegan los equipos Ameérica y Cruz Azul. Mientras que el de
menor capacidad para albergar asistentes es el de los Lobos BUAP. Resulta
importante que el equipo que mas seguidores registra en sus entradas es el
Monterrey, dentro del estadio BBVA Bancomer. Al contrario del Universitario
BUAP que, debido a su capacidad, registra entradas que apenas rebasan los
16,000 aficionados.

Si se sigue con la légica del fatbol como negocio, econédmicamente presenta
derramas muy importantes. Los precios por asistir a los partidos oscilan
cantidades variadas para cada uno de los equipos. Representa una fuerte
adquisicién cada fin de semana. Es una de las vias relevantes para notar el
consenso por parte de las clases subalternas. Y dejando de lado a los

patrocinadores, es una fuente de ingreso importante para el fatbol mexicano.

Tabla 22. Rango de precios en los estadios (en pesos mexicanos).

Equipo Localidad barata Localidad alta Promedio
América 100 600 215
Atlas 55 500 245
Cruz Azul 200 280 240
Guadalajara 90 600 254
Leodn 70 250 156
Lobos BUAP 150 350 250
Monterrey 217 647 425
Morelia 99 400 209
Necaxa -- -- --
Pachuca 50 50 50
Puebla 130 320 220
Pumas 190 260 225
Querétaro 210 340 255
Santos 100 450 283
Tigres 132 1,115 498
Toluca 100 600 270
Veracruz 50 600 278
Xolos 200 800 487

Fuente: Elaboracion propia con base en los datos de los 18 equipos proporcionados en sus

portales digitales. Consultados el 30 de julio de 2018.
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Solamente tres equipos rebasan la barrera de los trescientos pesos como
promedio. El Club Pachuca es el que presenta la menor cantidad con cincuenta.
Mientras que Tigres es el equipo que mas caro da sus entradas, se queda apenas
corto de llegar a los quinientos. Se considera que el hecho de pagar una entrada
para ver un partido de fatbol, donde los duefios son las empresas que se han
visto, es un signo de hegemonia. Esto se sostiene por el consentimiento que
hacen los aficionados, los cuales, en su mayoria, pertenecen a las clases
trabajadoras. Ellas piensan que apoyan a “su equipo”. En realidad, estan
enriqueciendo y propiciando la dominacion y la hegemonia de la propia clase

burguesa.

Se continda con el tema monetario. Se realiza un célculo basado en el promedio
de asistencia multiplicado por el precio promedio de boletos de cada equipo. La
cantidad estimada es por cada fecha disputada como local. En este contexto,
solamente hay un caso especial: Necaxa. En ningun portal de informacion existen
registros de precios para ingresar al estadio. Pero de acuerdo a testimonios de
aficionados que han asistido al Estadio Victoria, lo refieren en un promedio
estimado de 150 pesos.

Tabla 23. Ganancias por entradas (en pesos mexicanos).

Equipo Precio promedio por boleto | Montos obtenidos por cada
jornada
América 215 6,481,030.95
Atlas 245 6,306,135.85
Cruz Azul 240 5,855,920.80
Guadalajara 254 7,951,871.32
Ledn 156 3,508,998.48
Lobos BUAP 250 4,202,312.50
Monterrey 425 14,025,884.00
Morelia 209 5,049,753.50
Necaxa (150) 2,869,863.00
Pachuca 50 1,188,958.50
Puebla 220 4,376,020.00
Pumas 225 6,325,087.50
Querétaro 255 5,556,067.50
Santos 283 6,397,050.86
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Tigres 498 16,332,323.30
Toluca 270 6,199,875.00
Veracruz 278 5,085,384.50
Xolos 487 13,152,652.50

Fuente: Elaboracion propia estableciendo la media en precio de cada boleto de los 18 equipos
profesionales de la Liga Mx BBVA Bancomer y la aproximacién obtenida multiplicAndolo por el

promedio de asistentes de tablas anteriores.

De la tabla anterior, destaca que los equipos del norte del pais son los que mas
dinero generan con el tema de venta de boletos. Tigres, Monterrey y Xolos son los
que rebasan los trece millones de pesos por jornada. Contrasta con los dos
equipos de Grupo Pachuca que estan dentro del top tres de menor ingresos
generan en este tema. Es un hecho a destacar que todos los equipos de la Liga
Mx rebasan el millébn de pesos con los asistentes que ingresan cada semana.
Todo ello sin contar el consumo de alimentos, bebidos y articulos dentro de los

recintos deportivos.

Ahora bien, al hablar de futbol mexicano y hegemonia es necesario tocar el tema
de ganancias de la seleccion. El “tri”, por ser un representativo nacional, es el que
mas seguidores tiene en el pais. Genera una gran expectativa, tanto en suelo
nacional como en Estados Unidos, debido al alto nimero de mexicanos que
radican en esa nacion. Por lo que es un negocio rentable el llevar juegos a suelo

norteamericano en vez de realizarlos en territorio mexicano.

Una oportunidad que aprovecha la empresa Soccer United Marketing,
gque organiza los partidos de la Major League Soccer, los de EU y los del
tricolor en la Unién Americana. México es de las selecciones que juegan
mas partidos al afio, y muchos se hacen en Estados Unidos y sin ningin
titulo en disputa. A estos encuentros los bautizé Ricardo ‘Tuca’ Ferreti
como partidos “moleros”. Desde 2002, cuando la Femexfut se asocio
con Soccer United Marketing, y hasta finales de julio de 2017, la
seleccibn mexicana ha jugado 92 partidos amistosos en territorio
estadounidense. Si se le suman encuentros oficiales, como la Copa Oro
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y eliminatorias mundialistas (México juega en EU cuando se enfrenta a
selecciones caribefias), el nimero de partidos supera los 200.%2

La empresa SUM es la encargada de controlar los juegos de la seleccion
mexicana en territorio norteamericano. Los duefios y patrocinadores de la Liga Mx
son quienes permiten este hecho ya que “la evolucion de Soccer United Marketing
ha sido vertiginosa. Los contratos con la Femexfut se renuevan cada cuatro afios y
de esos 400 millones de ddlares que entraron en caja, 132 fueron para la

seleccién mexicana y la federacion”.3

En promedio, se juegan cinco partidos en Estados Unidos sin nada en disputa, de
corte amistoso, contra selecciones, en muchos casos, intrascendentes o que no
cuentan con sus jugadores mas habilidosos. La principal critica que reciben este
tipo de juegos, es que la seleccion mexicana también lleva jugadores que no
poseen las aptitudes para jugar en un representativo nacional. Esto tiene como
consecuencia, que las clases trabajadores y demas categorias sociales entren en

la caracteristica de un consumo de entretenimiento banal.

De acuerdo al articulo periodistico de Francisco Mucifio La Seleccion Mexicana en
Estados Unidos: un negocio que nunca pierde®, el rango de precios para entrar a
alguno de estos juegos oscila los 145 ddlares. De acuerdo con estadisticas de la
Federacion Mexicana de Futbol, el promedio de asistentes es de cincuenta mil;
teniendo una media de 145 dodlares por cada boleto da como resultado la cantidad
de 7,250,000 de dodlares por partido. Si se toma en cuenta el afio futbolistico (cinco
juegos promedio), se presentan ingresos de 36,250,000 de ddélares. Finalmente,
durante el contrato de cuatro afios suman la cantidad de 145 millones de dolares.

Al tipo de cambio actual (24 de agosto de 2018) que es de 18.91 pesos por cada

92 Francisco Mucifio (26 de julio 2017). La Seleccién Mexicana en Estados Unidos: un negocio que
nunca pierde. México. Alto Nivel. https://www.altonivel.com.mx/empresas/la-seleccion-mexicana-
en-estados-unidos-negocio-nunca-pierde/.

%Carlos Barrén (01 de marzo 2016). Partidos amistosos, el mero mole del Tricolor. México,
Periddico Excelsior. https://www.excelsior.com.mx/adrenalina/2016/03/01/1078112.

% Francisco Mucifio, Op. Cit.
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dolar, nos da la suma de 2 mil 700 millones de pesos. Todo lo anterior sin contar el
consumo de alimentos, bebidas y articulos deportivos dentro de los recintos y
competencias oficiales como la copa Oro que suele jugarse en suelo

norteamericano periédicamente.

Con base en este andlisis, se sefiala que existe aceptacion principalmente por
parte de las clases subalternas mediante el pago de una entrada, ya sea para
observar a su equipo favorito o a la seleccion mexicana. Si se hace la sumatoria,
en promedio, de cada jornada en el anterior torneo se tuvo una asistencia de 411
mil aficionados. Cerca de medio millébn. Si se multiplica por las 18 jornadas, mas
los 7 partidos de liguilla nos da la cantidad de 11 millones de asistentes en tan
s6lo seis meses. Hay que recordar que esto se hace dos veces al afio. Entonces
22 millones de aficionados mexicanos asisten a los partidos para ver un encuentro
de futbol. A ello hay que agregarle la asistencia de aficionados en Estados Unidos
para observar a la seleccion mexicana. Aunque tan sélo son cinco partidos da la
suma 350 mil aficionados. Sin duda, esto es una muestra de la aceptacion por
parte de las clases subalternas. Sin saberlo o no queriéndolo ver son participes
pasivos o activos de la hegemonia econdmica-cultural que ejercen las empresas
de la clase burguesa. Esto se sostiene porque los duefios de los equipos del fatbol
mexicano coinciden con los patrocinadores del equipo mas valioso: la seleccién
mexicana. A pesar de que el espectaculo sea de pobre calidad y no cumpla con
las expectativas generadas.

El futbol mexicano se ha convertido en un instrumento que busca perpetuar la
dominacion, hegemonia y el consumismo en todos los sectores. Los televidentes,
radio escuchas y lectores reciben una perspectiva que crea la transmisién del
deporte y que permite la facil generacion de una publicidad colectiva en beneficio
de la clase burguesa. Surge asi un entretenimiento generado a partir de una
conciencia fundamentada en la irrelevancia y la banalidad. Pero hay que sefalar
que no es el Unico elemento de distraccion generado en los ultimos afios. Pero es

muy importante. En esencia, el deporte debe representar los valores del ser
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humano como trabajo en equipo, disciplina o solidaridad. Y es precisamente por
eso que la apropiacion en el sentido econOmico resulta perjudicial para la

sociedad.

b) Las ventas de articulos deportivos. La Liga MX y la seleccion nacional.

Después de las ganancias generadas por la taquilla y los patrocinios que reciben
los equipos de futbol, existe una tercera fuente de ingresos considerable: la venta
de articulos deportivos oficiales. En especial, la playera con la que juegan cada fin
de semana ya que se convierte en un medio de identificacion social entre
aficionados a través de la marca. “El efecto, si no la intencion original, de la
creacibn mas moderna de las marcas es poner a la cultura anfitriona en un
segundo plano y hacer que la marca sea la estrella. No se trata de patrocinar la
cultura, sino de ser la cultura. ¢Y por qué no? Si las marcas no son productos sino

actitudes, valores y experiencias.”®

Cambiar cada temporada de camiseta se ha convertido en un elemento cultural,
adquirir productos para impulsar al capitalismo no por la necesidad de tener un
articulo para determinada situacion si no tenerlo porque representa la marca
patrocinadora del equipo de preferencia para todo tipo de actividades, es caer en
un tipo de consumismo banal; “una serie de campafas que difunden valores y una
vision gue pone el acento en lo espectacular, la emocion, el segundo grado, y en
cualquier caso en significantes que sobrepasan la realidad objetiva de los
productos”.®®

Es aceptar los términos que proponen los patrocinadores de los equipos y
convertirte en un espectacular ambulante. Pero aun mas importante, el consumir
se vuelve un camino para pregonar la reproducciéon de un capitalismo que resulta

nocivo para la mayoria de las personas. “Las categorias deportivas reflejan, pues,

% Naomi Klein (2014). No logo, el poder de las marcas. México, Paidos, p. 58.
% Gilles Lipovetsky (2007). La felicidad paradodjica, Barcelona, Anagrama, p. 121.
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los rasgos mas generales del proceso de produccion capitalista industrial y
permiten comprender un estrato fundamental de la infraestructura social: la de las
relaciones del hombre con su cuerpo concebido como instrumento de produccion y

prueba”.®’

La mercadotecnia supera al propésito original del deporte que con base en los
medios de comunicacion es explotado, se desgasta una actividad tan pura para la
representacion de intereses de la inversién privada y como un fendmeno que
forma parte del ser humano es absorbido para ser transformado en un utensilio
para el control cultural, entendido como la capacidad de decisidon sobre los
elementos culturales, "no se toman en el vacio, sin contexto, ni en un contexto
neutro, sino en el seno de un sistema que incluye valores, conocimientos,
experiencias, habilidades, y capacidades preexistentes, El control cultural, por eso,

no es absoluto ni abstracto, sino historico”.%8

Los equipos que mas ventas registran, segun el periodista Miguel Boada en su
articulo “La playera mas vendida en México es...”, son tres de los cuatro
considerados como grandes dentro del fatbol mexicano. Club América lidera con
un 34%, le sigue Guadalajara con un 17% y cierra el Club Pumas con 12%. Para
terminar el top cinco se presenta en cuarto lugar Santos con 7% y en quinto
puesto Cruz Azul con 4%. El 26% faltante se lo dividen los trece equipos
restantes. Se refiere que esta informacion es del afio 2017.Si se toma en cuenta a

la seleccidon nacional, su playera es la que mas ventas produce.

Para promover la indumentaria de los seleccionados, cuyo derecho para
fabricarla estd en manos de Adidas hasta el 2022 planean una campafa
de Hecho en México para el lanzamiento del uniforme de la Seleccion
Nacional de México, asegura la copia del acuerdo del CPTM por el que
pag6é mas de 4 millones 800 mil pesos a la Federacion Mexicana. En
promedio, se venden anualmente entre 3 y 4 millones de camisetas por
aflo de cada coleccion de la Seleccion Nacional, segun Euromericas
Sport Marketing. La venta de playeras es el negocio mas rentable para

9 Jean-Marie Brohm, op. cit., p.29.
% Guillermo Bonfil Batalla (1983), Lo propio y lo ajeno: una aproximacién al problema del control
cultural, México, Revista Mexicana de Ciencias Politicas Y Sociales 27 p.184.
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los patrocinadores de equipos de futbol como Nike, Adidas, Puma y
Under Armour.®®

Ahora resulta importante conocer la relacién de los patrocinadores y los duefios
de los equipos de fatbol; todo acto estd4 pensado con un determinado objetivo, el
deporte y la cultura estardan intimamente ligados con expresiones de
representacion e intereses en todos sus niveles, desviando la esencia original
para dar paso a una intension de beneficio, una perspectiva hegemonica para
sostener el dominio ideoldgico; “las empresas de éxito deben producir ante todo

marcas y no productos.™00

c) Patrocinadores en uniforme

La relacién patrocinadores y clubes es parte del fatbol. Es una simbiosis casi
inherente. Pero hay distintos tipos de patrocinio. Las marcas pagan a los equipos
para aparecer relacionados a ellos, para vender sus productos en sus
instalaciones y/o para parecer en el uniforme de juego. Es una oportunidad de
darse a conocer y anunciarse en cada transmisién. Los jugadores y todo aquel
que adquiera la playera oficial se convierten en espectaculares ambulantes. Ahora
se dan a conocer los distintos patrocinadores que pagaron en el torneo Apertura

2018 para aparecer en cada uno de los dieciocho equipos de la Liga Mx.

9 Jesls Sanchez (02 de octubre 2017), La playera del Tri, hecha en México. México. El heraldo
pagina digital. https://heraldodemexico.com.mx/meta/la-playera-del-tri-hecha-en-mexico/.
100 Naomi Klein, op. cit., p.31.
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Tablas 24. patrocinadores en uniforme

Equipo

Marca de playera

Patrocinadores en uniforme

América

Nike

AT&T, Home Depot, Interjet, Total,
Corona, Caliente y Bridgestone.

Atlas

Adidas

Ganabet, Linio, Total Play, Banco
Azteca, Estrella Jalisco, Mobil Super,
Coca Cola, Guardadito, Unitrade vy
Camcar.

Guadalajara

Puma

Tecate, Granvita, Akron, Telcel, Coca
Cola y Sello Rojo.

Cruz Azul

Under Armour

Cemento Cruz Azul, Caliente vy
Finegam.

Ledn

Pirma

Office Depot, Mobil Super, Coca Cola,
Cementos Fortaleza, Caliente,
Univisién, Primera Plus, Providencia,
KYB, Telcel, Leche Lebén, Hotsson
Hotel y Perdura.

Lobos BUAP

Pirma

Caliente, Tamariz, Juega Puebla,
Flamingos, Estrella Roja, Periplo.mx,
Aeroméxico y Laboratorios El Chopo.

Monterrey

Puma

Vidusa, BBVA Bancomer, AT&T,
Home Depot, Tecate, Hagamoslo Bien,
HEB, Berel, MAN, Chilchota y Cemex.

Monarcas

Pirma

Michoacan, Valladolid, Caliente,
Dportenis, Coca Cola, Estrella Jalisco,
Banco Azteca, Kansas City Soutern de
México, Elektra, Guardadito y Total
Play.

Necaxa

Charly

Mercedes Benz, Gobierno de
Aguascalientes, Coca Cola, Rolcar,
Ecopath, Buffalo, Circulo K,
Mediotiempo, SKY y Caliente.

Pachuca

Charly

Telcel, Mobil Super, Cementos
Fortaleza, Providencia, Univision,
Office Depot, ADO, HerdGes por la Vida
y Farma Live.

Puebla

Li Ning

AT&T, Coca Cola, Betcris, Estrella
Roja, Coca Cola, Pintumex, Farma
Todo, Mobil Super, Elektra y Kiwi
Networks

Pumas

Nike

DHL, Banca Mifel, Berel, Coca Cola,
Telcel, ZTE, Corona, Herbalife, Suzuki
e interjet.

Querétaro

Puma

Imagen, Banco Multiva, Hospital
Angeles, Caliente, Ciudad Madera,
Real Inn, TAR Aerolineas, Megacable,
Man y Querétaro
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Santos Charly Pefoles, Lala, Soriana, Coca Cola,
Circulo K, Omnibus, Berel, Bud Light,
United Way, Combugas y Aeroméxico.

Tigres Adidas Cementos Monterrey Extra, Cemex,
Berel, Coca Cola, Home Depot,
Afirme, Telcel, Tecate y HEB.

Toluca Under Armour City Banamex, Corona, Seguir Tech,
Coca Cola, Aeroméxico y Aeropuerto
Internacional de Toluca.

Veracruz Charly Winpot, ADO, Makoto, Bud Light y
Nanos Comfort.
Xolos Charly Arco, Caliente, Calimax, Coca Cola,

ABC, Carl's Jr, Bud Light, Telcel,
Volaris, Star Milk Premium y Su Karne.

Fuente: Articulo en el portal digital del diario Record por parte de Ledn lturbide®t. Consultado el 01
de septiembre de 2018.Resaltando la nocion de Naomi Klein en No Logo sobre la idea de que no
estas comprando/consumiendo un articulo deportivo si no que en realidad lo que estas adquiriendo
son marcas Y la publicidad que conlleva.

Las dos Marcas que aparecen mayor numero de veces en los uniformes de los
equipos de fatbol de la Liga Mx son: Coca Cola con un total de once y Caliente
con 8. El equipo que tiene un mayor niamero de patrocinadores en su uniforme es
Ledn con un total de trece, contando playera, Short y calcetas. Contrasta Cruz
Azul que es el equipo que menos marcas tiene con solamente tres. Es importante
destacar que cada marca que aparece pago una cantidad monetaria al equipo por
ser parte del uniforme oficial. La marca que domina la liga en materia de

indumentaria deportiva es Charly con un total de 5 equipos de los 18 participantes.

En los eventos deportivos sucede un fendmeno cultural donde se concentra un
gran aforo. Debido a la gran popularidad del fatbol y al seguimiento que se le da
es que se puede llegar a cualquier hogar con una televisibn o un radio. Se
desvirtia el objetivo principal que es el deporte o la practica del mismo pues en las
propias transmisiones se anuncian productos y servicios que también funcionan en
la hegemonia ampliada. Se reitera que las clases subalternas aceptan la
hegemonia de la clase burguesa al comprar y portar orgullosamente la playera de

Su equipo, sin cuestionar la razén por la cual se vuelven espectaculares vivos.

101 Iturbide, Ledn. (30 de agosto 2018) Cruz Azul, con la playera mas “limpia” de publicidad en la
Liga Mx. México. Diario Digital Record. http://www.record.com.mx/futbol-futbol-nacional-liga-mx-
cruz-azul/cruz-azul-con-la-playera-mas-limpia-de-publicidad-en-la
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Por ejemplo, cuando un aficionado porta la playera de su equipo favorito, lo hace
bajo las marcas que aparecen en este, “se tornan peligrosas cuando la balanza se
inclina a favor de los patrocinadores, despojando a la cultura anfitriona de su valor
intrinseco, tratdndola poco mas como un instrumento de promocion;™ sin duda,
los patrocinadores -los cuales algunos de ellos son duefios de los propios equipos-
pagan al club determinada cantidad para aparecer. Ese dinero es una fuente de
ingresos para el propio club. En ningln momento a cualquier portador de la

playera se le pagara por mostrarla.

Sin embargo, los aficionados lo hacen. Se convierten no sélo en consumidores
consensuales. También, se vuelven en vendedores ambulantes sin ninguna paga.
La hegemonia cumple su ciclo. No so6lo busca el consenso mediante el consumo,
también persuadiendo al aficionado para que se convierte activamente en su
vendedor. No hay caso mas completo de esta situacion. En ambos momentos, el
aficionado compra una mercancia que, al mismo tiempo, promueve la venta de
otras. El beneficio es doble para la clase burguesa en su conjunto. Pero no se
queda hasta ahi, es necesario ser hegeménico en la conciencia. La television

entra en escena.

d) Los telespectadores. Seguidores por consenso. Laliga MXy la

seleccidon nacional.

La hegemonia mas importante que puede existir es la de la conciencia. Dicho en
otras palabras: es la sumision de las experiencias. Se puede tener la hegemonia
debido a un constante bombardeo de actitudes apropiadas siguiendo la légica de
la industria cultural. Todo el sistema es generado por alguien mas. Vivimos de
acuerdo a una serie de anhelos desarrollados en el abismo capitalista conforme a
una serie de metas trazadas. Es tan comun este hecho que nosotros mismos

tomamos esas ideas como propias. “En México, en promedio, una persona pasa 4

102 Naomi Klein, op. cit., p. 66.
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horas 45 minutos frente al televisor, en el radio 3 horas con 37 minutos, te
expones a espectaculares 2 horas 20 minutos, revistas 1 hora 44 minutos,

periddicos, una hora y navegas por internet 2 horas con 52 minutos.”%3

Cada comunidad tiene simbolos de identidad diferentes y son esos elementos con
los que la clase dominante puede insertarse de manera efectiva en el nivel de
aceptacion. Pero el futbol se ha convertido en un medio idéneo para incrustarse ya
que se ha convertido en un fendmeno social. Puede llegar en cualquier
presentacion debido al alto grado de popularidad que posee y lo facil que es
comprender el juego, se basan en procesos que enajenan la sociedad como
resultado de un constante bombardeo mediatico que desarrolla una cultura banal
para las necesidades inmediatas en un contexto donde es mas importante tener
posesiones materiales que una calidad de vida digna, como resultado deja un
camino de elementos innecesarios y comerciales pero que de acuerdo a la légica
neoliberal se vuelven necesarios; “la cultura de consumo se constituye como una
cultura para y de los consumidores: es tanto un conjunto de mercancias para
consumo de la gente como un conjunto de representaciones de la gente en cuanto

consumidores.”104

En México, un aspecto que llama la atencion del publico en general es el deporte y
como es bien sabido, principalmente el futbol se hace presente. Se ha construido
basado en los gustos de la sociedad y la aceptacion propiciada en el apoyo de los
aficionados hacia los equipos. En este pasaje se toca el tema del rating y como la

transmision de algun evento puede llegar a los rincones mas dificiles de la nacion.

El rating es la cantidad de personas que estan expuestas a un medio en
un momento determinado y ayuda a evaluar las audiencias de diferentes
programas y horarios, es utilizado principalmente en TV y Radio. En
México, IBOPE mide los ratings basandose en una muestra de 13
millones 807 mil 250 telehogares distribuidos en 28 ciudades de la

103 Reporteros Hoy MM (06 de agosto 2018). ¢Cémo se mide el rating en México? México.
Reporteros Hoy pagina digital.http://reporteroshoy.mx/wp/%C2%BFcomo-se-mide-el-raiting-en-
mexico%E2 % 80%8F.html.

104 Roberta Sassatelli (2012), Consumo, cultura y sociedad, Argentina, Amorrortu, p. 250.
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Republica que alberguen mas de 50 millones 663 mil personas, miden el
50% de la poblacién. Para medir el rating de televisién, IBOPE se basa
actualmente en el Establishment survey, una encuesta que recopila la
informacion sociodemografica mas relevante a nivel nacional.10®

Historicamente los equipos de futbol mexicano tienen a sus aficionados por
determinadas regiones geogréficas. Esto se debe a que la mayoria de los equipos
se pueden considerar locales dentro del territorio mexicano. Sin embargo, como ya
se ha mencionado, existen cuatro que son considerados como “grandes”: América,
Guadalajara, Cruz Azul y Pumas. Sus derechos de transmision son pertenecientes

a Grupo Televisa.

Tabla 25. Top cinco equipos en rating del futbol mexicano.

Equipo Rating
América 14.35%
Guadalajara 12.11%
Cruz Azul 10.70%
Pumas 9.66%
Toluca 8.86%

Fuente: Portal digital Referee'®®. Consulta 27 de julio 2018.

La mayoria de los equipos son seguidos localmente y no desarrollan la expectativa
necesaria en todo el pais para ser considerados como equipos que pueden mover
multitudes a nivel nacional. Por tanto, presentan ratings bajos. Para medirlos es
importante  mencionar que cada unidad de rating “equivale a96 mil 782
televidentes.”?” Se genera una hegemonia local debido a que los simpatizantes
de dichas organizaciones, en una gran mayoria, son de la ciudad de nativa del

equipo. Por lo que los partidos que mas expectativa pueden llegar a generar son

105 hid.

106 Consulta en: https://soyreferee.com/futbol/losjefes-los-equipos-que-mandan-en-el-rating-de-la-
liga-mx-2/

107 Referee Sportaiment (05 de diciembre 2015). #LOS JEFES: Los equipos que mandan en el
Rating de la Liga Mx. México. Referee pagina digital. https://soyreferee.com/futbol/losjefes-los-
equipos-que-mandan-en-el-rating-de-la-liga-mx-2/.
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los enfrentamientos entre los cuatro grandes o algunos juegos de instancias

definitorias, principalmente los juegos de campeonato.

De acuerdo a los datos recopilados por Nielsen IBOPE México, la final
del Clausura 2013 entre América y Cruz Azul —la cual tuvo uno de los
momentos mas recordados de nuestro balompié con la remontada de las
Aguilas en los dltimos minutos, un gol de Moisés Mufioz y la definicion
de finales-, ostenta el récord con 41 puntos de audiencia, siendo la mas
vista por los televidentes nacionales. Le sigue el triunfo de los Pumas
sobre Chivas en el Apertura 2004, con 36 puntos; la victoria de Tigres
sobre la UNAM en el Apertura 2015 (29.3) y el América vs. la UANL del
Apertura 2014 (26.3). Todos estos juegos decisivos contaron con al
menos un equipo de los llamados 'Cuatro Grandes'. Prueba de este
interés esta en la final disputada entre Pachuca y San Luis en el
Clausura 2006, una de las menos vistas en la historia de nuestro
futbol.108

Es importante resaltar que somos una generacion que constantemente tiene la
necesidad de consumir y, de cierta manera, estd sumida en el conformismo y el
consenso. Cualquier elemento, si se explota lo suficiente, es un pretexto para
vender. Este es el caso del deporte puesto que es un elemento que propicia una
carga emotiva y valorativa dentro de la sociedad, y que posee un proceso de

desarrollo cultural.

Ahora se estudia otro gran actor del futbol mexicano que mueve multitudes y
unifica rivalidades deportivas: la seleccion mexicana. Si bien no ha conseguido
deportivamente casi nada importante a través de su historia en general, siempre
sera motivo de explotacion, es un buen negocio. Debido a que de cierta manera se
ha convertido en un simbolo de identidad y de comunién entre las distintas clases
sociales, sin importar edad. Ser parte del representativo nacional de futbol es el
suefio de muchos en este pais, por lo que se ha idealizado como un anhelo, pues
“la television comercial tiene una implacable injerencia en los menores de edad, al

grado de que no tienen otros idolos que los que la television les impone™©9,

108 Milenio Digital (16 de mayo 2018). Toluca y Santos y el reto del rating nacional. México. Milenio
pagina digital. http://www.milenio.com/deportes/toluca-y-santos-y-el-reto-del-rating-nacional.
109 Victor Roura (2013), La vida del espectador, México, Fundacién Manuel Buendia, p. 91.
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Es por lo anterior que se considera a la seleccién nacional de fatbol como el
resultado de intereses plasmados en seres que a su vez representan una fuerte
conviccion depositada en ellos. De esta manera, se cae en un circulo vicioso en
donde el resultado esperado es el éxito. Mas bien, es la aceptacion de la

hegemonia de los duefios del balompié.

El “tri” nunca pasara de moda. Es un elemento clave dentro de los medios de
comunicacioén. Las clases subalternas se sienten participes de los torneos que se
juegan a través de este representativo. Se siente identificada y, por lo mismo, es

un fehaciente medio de aceptacion hegemonica.

En el presente afio, cerca de 37 millones de personas vieron al Tri por
T.V., aunque sea una vez. De acuerdo con un reporte de Nielsen IBOPE
México (empresa de medicion de audiencias), los 4 partidos
correspondientes a la Eliminatoria rumbo al mundial de Rusia 2017
fueron vistos por 21.7 millones de personas. El partido contra Estados
Unidos fue el méas visto. En cuanto a la Copa Confederaciones, 22
millones de personas vieron al menos uno de los cinco encuentros, pero
el que mas audiencia tuvo fue contra Portugal. Del total de televidentes,
8.6 corresponden al Area Metropolitana de la Ciudad de México, 1.8 a
Guadalajara, 1.4 a Monterrey y 10.2 a las 25 ciudades restantes donde
opera Nielsen IBOPE. Respecto a la Copa Oro, 20 millones de personas
fueron alcanzadas por los 3 primeros encuentros de la Seleccion
Mexicana. También las redes sociales han sido un medio de
comunicacion muy efectivo, pues la Confederaciones obtuvo 3.7
millones de interacciones entre Facebook y Twitter, generadas por 400
mil usuarios mexicanos.*°

Al encontrar altos ratings, menciones y visitas, asi como un gran namero de
espectadores totales que disfrutan de este deporte en México, es importante
reconocer que existe hegemonia por consenso masivo por parte de las clases
trabajadoras y las categorias sociales que siguen estos partidos. Como se ha
dicho, la television -y en general, los medios de comunicacion, los cuales, al
menos los mas importantes, son duefios de equipos en el futbol mexicano-

controlan conciencias. Lo hacen de forma masiva. En este sentido, la hegemonia

110 Gonzalez Campos (18 de julio 2017). Cerca de 37 millones de personas vieron a la Seleccion
Mexicana por TV. México. Futbol Sapiens pagina digital. https://www.futbolsapiens.com/mas-
sapiens/cerca-37-millones-personas-vieron-la-seleccion-mexicana-tv/.
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se lleva a cabo mediante una pasividad total. En las transmisiones, no solo se
vende la mercancia fatbol y al propio equipo. Esa es una parte donde los duefios
del balén afianzan su hegemonia. Otro mas se promueve, como ya se dijo, en las

marcas patrocinadoras de la playera.

Pero eso no es suficiente. Es necesario que otros burgueses mas se promuevan
masivamente. La television y otrora la radio promueven esa finalidad. Las redes
sociales no pueden penetrar con tanta fuerza debido a que los eventos deportivos
todavia tienen una exclusividad televisiva. La razén es que su transmision es en
vivo y el medio mas facil para hacerlo sigue siendo la television tradicional. Bajo
este marco, la hegemonia cumple un trayecto total. No sélo se percibe en la

aceptaciéon de que la clase burguesa es duefia de los equipos.

También, las marcas tratan de venderse en las playeras. Estas son vendidas al
propio aficionado. Finalmente, este se hace masivo cuando las clases subalternas
siguen las transmisiones de television. Ahi, otros burgueses son capaces de
vender otras mercancias. La aceptacion hegemadnica es totalizante. No obstante,
para que se pueda afianzar necesita de instrumentos de control sobre el juego. A
continuacion, se exponen estos que se representan en la calidad de la liga, el draft
de jugadores y las paupérrimas actuaciones de la seleccién nacional en las

pasadas justas mundialistas.
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Capitulo 4. El control en el futbol mexicano.

a) Disparidad en la competencia de la Liga MX.

Para finalizar, en este cuarto y ultimo capitulo, se analiza como se gesta el control
en el futbol mexicano. Se estudian los ultimos cuatro torneos de Liga. También, se
pasa revista a las formas en que se han adoptado practicas irregulares. Ello
evidencia que el caso mexicano es singular debido al amplio control que generan

los dueiios, patrocinadores y personas de peso dentro de este ambito.

Se comienza por el andlisis de los ultimos cuatro torneos y en qué lugar han
quedado los 18 equipos que integran la Liga Mx. Este periodo incluye desde el
torneo Apertura 2016 hasta el Clausura 2018. Se busca si hay correlacion entre el
lider general y el campeodn de Liga. Es menester recordar que las finales para

definir al campedn son a visita reciproca.

Tabla 26. Tabla general Apertura 2016.

Equipo Puntos
Xolos (Lider General) 33
Pachuca 31
Guadalajara 30
Tigres (Campeén) 28
América (Subcampedn) 28
Pumas 27
Necaxa 26
Ledn 26
Monterrey 25
Toluca 24
Querétaro 20
Puebla 20
Morelia 20
Cruz Azul 19
Atlas 19
Santos Laguna 16
Veracruz 12
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| Jaguares(desaparecido) | 9 |

Fuente: P4gina oficial de la Liga MX digital'!* Consulta 28 de julio de 2018.

El torneo Apertura 2016 se definid en el estadio Universitario, con marcador
empatado a dos goles. Tigres derrotdé en penales al Club América y consiguioé su
quinto titulo. El lider general fue Tijuana con 33 puntos. El peor equipo es el
extinto Jaguares de Chiapas con tan solo nueve puntos. Calificaron Xolos (1),
Pachuca (2), Guadalajara (3), Tigres (4), América (5), Pumas (6), Necaxa (7) y
Ledn (8).

Tabla 27. Tabla general Clausura 2017.

Equipo Puntos
Xolos (Lider General) 31
Monterrey 27
Guadalajara (Campedn) 27
Toluca 27
Santos Laguna 26
Atlas 26
Tigres (Subcampedn) 25
Morelia 24
América 24
Pachuca 24
Cruz Azul 21
Necaxa 21
Veracruz 21
Ledn 20
Querétaro 19
Jaguares (Desaparecido) 19
Pumas 18
Puebla 16

Fuente: P4gina oficial de la Liga MX digital''?> Consulta 28 de julio de 2018.

111 Consultar en:
http://ligamx.net/cancha/estadisticahistorica/l/eyJpZERpdmlzaW9uljoiMSIsImIkVGVicG9yYWRhljoi
NjciLCAiaWRUb3JuZW8iOilxIn0=

112 Consultar en:
http://ligamx.net/cancha/estadisticahistorica/1/eyJpZERpdmlzaW9uljoiMSIsImIkVGVtcG9yYWRhljoi
NjciLCAiaWRUb3JuZW8iOilyIn0=
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En el Clausura 2017 el equipo campeon fue Guadalajara. Consiguié su duodécimo
titulo con un global de 4-3. Derroté al equipo de Tigres. La final de vuelta se
efectud en el estadio Akron. El lider general de nueva cuenta fue Tijuana con un
total de 31 puntos obtenidos. Mientras que el peor lugar fue Puebla. Calificaron
Xolos (1), Monterrey (2), Guadalajara (3), Toluca (4), Santos (5), Atlas (6), Tigres
(7) y Morelia (8).

Tabla 28. Tabla general Apertura 2017.

Equipo Puntos
Monterrey (lider General) (Subcampebn) 37
Tigres (Campedn) 32
América 30
Morelia 29
Toluca 29
Cruz Azul 27
Ledn 26
Atlas 25
Necaxa 24
Lobos BUAP 23
Xolos 21
Pachuca 19
Guadalajara 18
Santos Laguna 18
Puebla 16
Querétaro 16
Veracruz 14
Pumas 13

Fuente: P4gina oficial de la Liga MX digital''® Consulta 28 de julio de 2018.

En el Apertura 2017 Tigres llega por tercer final consecutiva y se enfrenta a su
rival deportivo mas tradicional como lo es el club Monterrey. EI marcador global
fue 3-2. Consiguid su sexto titulo. Se enfrentaron los dos mejores clasificados en

esta edicion. Monterrey fue lider general con 37 puntos y el peor del torneo Pumas

113 Consulta en:
http://ligamx.net/cancha/estadisticahistorica/1/eyJpZERpdmlzaW9uljoiMSIsImIkVGVtcG9yYWRhljoi
NjgiLCAiaWRUb3JuZW8iOilxIn0=
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con 13. Calificaron Monterrey (1), Tigres (2), América (3), Morelia (4), Toluca (5),
Cruz Azul (6), Leon (7) y Atlas (8).

Tabla 29. Tabla general Clausura 2018.

Equipo Puntos
Toluca (lider general) (Subcampedn) | 36
Ameérica 29
Monterrey 29
Santos Laguna (Campedn) 29
Tigres 28
Xolos 25
Pumas 24
Morelia 24
Pachuca 23
Puebla 23
Necaxa 22
Cruz Azul 22
Ledn 22
Querétaro 18
Atlas 18
Veracruz 18
Guadalajara 15
Lobos BUAP 9

Fuente: P4gina oficial de la Liga MX digital''* Consulta 28 de julio de 2018.

El Clausura 2018 es el torneo mas reciente. Resulté campedn el equipo Santos,
Laguna. Consiguié su sexto titulo sobre el lider general del torneo Toluca que
obtuvo un total de 36 puntos. El partido tuvo un marcador global de 3-2. El peor
equipo fue Lobos BUAP que debia descender. Pero mantuvo la categoria por una
serie de condiciones que mas adelante se tocaran. Calificaron Toluca (1), América
(2), Monterrey (3), Santos (4), Tigres (5), Pumas (6), Xolos (7) y Morelia (8).

Ahora se realiza un calculo con respecto al promedio de puntos generados por los

diecinueve equipos que conformaron la Liga Mx durante los pasados cuatro

114 Consulta en:
http://ligamx.net/cancha/estadisticahistorica/1/eyJpZERpdmlzaW9uljoiMSIsImIkVGVtcG9yYWRhljoi
NjgiLCAiaWRUb3JuZW8iOilyIn0=
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torneos. Se cuentan los dos torneos del desaparecido Jaguares de Chiapas y los
dos del ultimo equipo ascendido Lobos BUAP. Ello se hace con la finalidad de
observar quién ha obtenido una mayor cantidad de puntos. Se toma en cuenta que
son diecisiete enfrentamientos. En cada jornada semanal cualquier equipo puede
obtener un méaximo de tres puntos. El total de puntos disputados es de 51 para
obtener el 100% de efectividad por torneo y un maximo de 204 puntos en la
sumatoria de todos ellos. Para obtener el porcentaje de efectividad se dividio el

promedio de puntos obtenidos por el total que se pueden conseguir en un torneo.

Tabla 30. Promedio de puntos y efectividad por equipos

Equipo Total.de puntos | Media de %de' '
obtenidos puntos efectividad

Monterrey 118 29.5 57.8
Toluca 116 29 56.8
Tigres 113 28.25 55.3
América 111 27.75 54.4
Xolos 110 27.5 53.9
Monarcas 97 245 48.1
Pachuca 97 24.25 47.5
Ledn 94 23.5 46.1
Necaxa 93 23.25 45.5
Guadalajara 90 225 44.1
Cruz Azul 89 22.25 43.6
Santos 89 22.25 43.6
Atlas 88 22 43.1
Pumas 82 20.5 40.1
Puebla 75 18.75 36.7
Querétaro 73 18.25 35.7
Veracruz 65 16.25 31.8
Lobos BUAP 32 (2 torneos) 16 15.6
Jaguares 28 (2 torneos) 14 13.7

Fuente: Elaboracion propia con base en datos de los anteriores cuatro torneos obtenidos de la

pagina oficial de estadistica de la Liga Mx.
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El equipo que ha obtenido una mayor cantidad de puntos es Monterrey con 118. El
peor (sin contar el par de equipos que solo tienen dos torneos) es Veracruz con
tan solo 65. Solamente cinco equipos rebasan el 50 % de efectividad: Monterrey,
Toluca, Tigres, América y Xolos. De estos cinco, solamente Tigres ha sido
campeodn en dos ocasiones. Los tres denominados “grandes equipos” no rebasan
la mitad. Guadalajara posee un 44.1% con un campeonato obtenido en este lapzo,
Cruz Azul 43.6% y Pumas 40.1% de efectividad.

Ahora bien, se echara un vistazo al caso de los Lobos BUAP que consiguio llegar
a la Liga Mx gracias al Ascenso Mx. Es necesario revisar la historia que conlleva
este proceso. Se recuerda que, en el fatbol mexicano, en todas sus categorias,
maneja el sistema de liga y los mejores ocho lugares pasan a la siguiente fase que
es la liguilla por el titulo. Para obtener el ascenso es necesario presentar una final
entre los dos campeones de los torneos Clausura y Apertura. Este fue el caso de

Lobos, quien obtuvo su lugar dentro de la normatividad que estipulaba la FMF.

El futbol mexicano ha sufrido transformaciones increibles a lo largo de su historia.
Pero una de las mas extravagantes es la eliminacion del descenso. Otrora, éste
tomaba en cuenta los ultimos dos torneos de los dieciocho equipos participantes y
se realizaba un promedio de puntos para determinar quién tenia el peor cociente.
Esto era sencillo, aunque no parejo. Se divide el total de puntos obtenidos entre el

total de juegos jugados para obtener el resultado

Bajo este contexto, se presenta el caso de Lobos. Solamente pudo permanecer un
afio en primera division debido a que su cociente fue el mas bajo sumando los
torneos Apertura 2017 y Clausura 2018. Aqui es donde se hace presente, de
nueva cuenta, el papel del deporte como negocio controlado. Para conservar la
categoria tuvo que cumplir una serie de peticiones por parte de la FMF. Se incluyé
una fuerte suma de dinero (120 millones de pesos segun la pagina oficial de la

Liga Mx). En este contexto, el maximo organismo de futbol ejercio un control
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determinante. Bloque6 a una serie de equipos provenientes del Ascenso Mx para
gue no pudieran ascender. Aunque deportivamente merecieran estar en el maximo
circuito, no les fue posible. ElI argumento se fincé en que “no cumplen” con las

caracteristicas que debe tener un equipo de primera division.

Se permitira que, a partir de la Temporada 2018 — 2019, solo se autorice
el ascenso de Clubes certificados que cumplan con los requisitos de
participacién incluidos en el Reglamento Interno de la LIGA MX.
Asimismo, se confirma la posibilidad de que el Club que termine en
altimo lugar de la tabla de cociente pueda conservar su lugar en la
Division, al tiempo que realizar4 una aportacion econémica para ser
utilizada en beneficio de ambas Divisiones (LIGA MX / Ascenso MX) de
conformidad con el proyecto de mejora de nuestro futbol.''®

Cafetaleros de Tapachula gand deportivamente su ascenso a la Liga Mx. Hecho
que no se hizo respetar debido que no estan certificados para ocupar una plaza en
primera division. Pero, ¢por qué ahora se imponen estas reglas? Desde el torneo
1950-1951 existe el descenso en el futbol mexicano y desde la temporada 1991-
1992 se instalo el sistema de cocientes. La federacion, a través de la asamblea de

duefos, es quien impuso estas condiciones en el articulo 23 del reglamento:

El Club que resulte campe6n de Ascenso Mx en la Temporada 2018-
2019 ascenderad a la Liga MX, siempre y cuando cumpla con los
requisitos que establecen el Reglamento de Afiliacion, nombre y sede, el
Reglamento General de Competencia, el Reglamento Interno de la LIGA
MX, asi como en lo relacionado con el aforo, la infraestructura, la
informacion y documentacion financiera, sobre todo lo relacionado al
origen y transparencia de los recursos y su estabilidad econémica, y asi
como la obligacion de participar desde su primer temporada con las
categorias Sub-20, Sub-17, Sub-15, Sub-13 y LIGA MX Femenil.11¢

Solamente nueve de dieciséis equipos que integran el Ascenso Mx tiene el
derecho y posibilidad de ascender: Mineros de Zacatecas, Dorados de Sinaloa,

Leones Negros UDG, Club Zacatepec, Alebrijes de Oaxaca, Tampico Madero,

115 PubliSport Digital (02 de marzo 2018). OFICIAL: Se elimina el descenso de la Liga Mx. México.
Publimetro pégina digital. https://www.publimetro.com.mx/mx/deportes/2018/03/02/oficial-se-
elimina-el-descenso-de-la-liga-mx-cambios-futbol-mexicano.html

116 Televisa Deportes (30 de mayo 2018). Establecen nuevas reglas en el ascenso Mx. México.
Televisa Deportes digital. https://deportes.televisa.com/futbol/establecen-nuevas-reglas-en-
ascenso-mx/
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Atlético San Luis, FC Juarez y Cimarrones de Sonora. Es decir, los méritos

deportivos se ven opacados por condiciones ajenas al deporte.

De esta manera, se considera que el sistema de competencia de México en la
disciplina deportiva del futbol es mediocre y dispareja. No existen condiciones
igualitarias para todos los participantes de obtener el titulo o el derecho de subir de
categoria. Se hallan restricciones generadas desde el seno de los duefios de los
equipos que ejercen su capacidad de control. Sélo hace falta tener una racha
positiva para entrar a la liguilla. El lider de la competencia, generalmente no

obtiene el titulo.

El modelo mexicano de la Liguilla se adopté en la década de los 70, se
forjé con la experiencia del deporte estadounidense, llena de partidos de
postemporada con ganancias crecientes para sus duefos,
concretamente en el incipiente Superbowl y en la legendaria Serie
Mundial. La realidad es que, en México, meter una Liguilla fue un
bombazo comercial. El problema es cuando se ingresa la variable
“calidad” a la ecuacién. Faltando tres jornadas en México para que
termine el torneo regular, hay diez equipos muy irregulares que auln
pueden salir campeones, y eso se llama mediania, ausencia de
excelencia, mediocridad.t’

El fatbol que tenemos es desigual y controlado. Se elimina el descenso para
favorecer a los equipos que ya estan en la maxima categoria. Se implementa el
sistema de liguilla para tener una posibilidad mayor de ser campeo6n. En vez de
que el triunfador sea el equipo que mas puntos cosechd, como en el resto de las
ligas importantes. Se presenta un contraste debido a que los duefios controlan
toda actividad del fatbol a pesar de que la FMF es el organismo que debe hacerlo.
Es un dominio que parece perpetuo. En resumen, como lo dice José Ramon

Fernandez, “ése es el reflejo de lo que ha sido el torneo del futbol mexicano. La

117 Francisco Villa (09 de abril 2018). Alta presion ¢La liga Mx es mediocre o es espectacular?
México. Univisién deportes péagina digital. https://www.univision.com/deportes/futbol/liga-mx/alta-
presion-la-liga-mx-es-mediocre-o-es-espectacular
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realidad es que en general, la Liguilla tuvo momentos estelares, pero prevalecio6 el

bajo rendimiento deportivo. Demasiado irregular nuestro futbol. “118

De esta manera, el control se realiza de forma paraddjica y pasiva. Los mexicanos
consumen el fatbol mexicano, aunque éste sea mediocre. Se acepta pagar una
entrada para observarlo o verlo por television. Se porta “orgulloso” una playera
que convierte al aficionado en “promotor ambulante”. Todo ello se lleva a cabo
cuando la propia sociedad lo acepta pasivamente. Pero al mismo tiempo, la
convierte en un ente controlado y sin capacidad de transformarlo. A millones de
aficionados les gusta este deporte. Sin embargo, son incapaces de tener alguna

decision dentro de las reglas que lo guian en el pais.

El espectaculo que se observa es realmente mediocre. No haya grandes
jugadores. Los extranjeros, generalmente sudamericanos, nos son grandes
futbolistas. México es su segunda y hasta tercera opcion después de Europa y su
propio pais. Por lo general, los jugadores mexicanos son incapaces de jugar en las
grandes ligas del fatbol mundial por lo que México es su Unica opcién. Sin
embargo, los aficionados los tratan como idolos. Realmente no lo son. Pero al
reproducirse esta situacion, los futbolistas juegan como pueden y los aficionados
estan contentos con ello. Los empresarios mexicanos obtienen sus ganancias y
pocos critican ello. Incluso, son capaces de quitarles equipos para trasladarlos a
otras ciudades. Como se vio, La Piedad, Michoacéan es un claro ejemplo. No se
consulta a nadie, se hace lo que los burgueses deciden. Podria pensarse que con
ello es suficiente. Pero no, a parte de controlar la calidad del juego, al ascenso y el
descenso necesitan algo mas: los propios jugadores. Es necesario echarle un
vistazo al caso del draft de futbolistas.

118 José Ramon Fernandez (05 de mayo 2014) Fue una final demasiado aburrida. México. ESPN
Blog digital. http://www.espn.com.mx/blogs/index?name=jose_ramon_fernandez
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b) El caso del “draft” de jugadores de la Liga MX.

El caso del draft en el fatbol mexicano es otro de los fendmenos controladores que
se dan en la Liga y Ascenso Mx. Los directivos y duefios del futbol les quitan a los
jugadores sus propiedades humanas ya que no son tomados en cuenta,
consultados o asesorados sobre en qué equipo desean jugar. Ellos se presentan
como una categoria social, a la cual, se le pierde por completo el sentido de

empatia. El objetivo es vender o comprar. Son vistos como mercancias per se.

Es un mercado de jugadores. Los equipos ofrecen a otros clubes los
futbolistas que ya no les interesan, ya sea para venderlos, prestarlos o
intercambiarlos (si, como mercancia). Todo para armar un mejor
conjunto de cara al certamen venidero. Eso si, s6lo se pueden negociar
jugadores nacionales o extranjeros que militen en otra escuadra de la
Liga MX.11°

Vulgarmente conocido como “mercado de piernas” se lleva a cabo, por lo regular,
en Cancun, Quintana Roo. Demuestra los intereses de los duefios de los equipos
por canjear 0 generar mayores ingresos a costa de otro ser humano. Puede ser
considerado, de cierta forma, como una manera de esclavitud moderna. Esto se
sostiene debido a la nula participacion del jugador por el cual se esta dispuesto a
pagar, y hasta en algunos casos, subastar al mejor postor. Participan los duefios,

entrenadores y gerentes de los equipos, asi como representantes de jugadores.

Se ha desarrollado un sentimiento inequivoco de propiedad y mitificacion con
respecto a las victorias ajenas y a los deportistas en si, dado que el éxito de un
equipo trae consigo un nivel de reflejo en cuestién de valores y costumbres. La
persona esta en la busqueda de un anhelo. Se vende la idea de que cualquier
persona puede obtener el mismo éxito. Una especie de empatia ya que al atleta se

le atribuyen caracteristicas culturales e ideologicas de un modelo que la poblacion

119 Marca Claro digital (06 de junio 2017). Asi funciona el draft del fltbol mexicano. México. Marca
Claro Pégina digital. http://www.marca.com/claro-mx/futbol/mercado-de-fichajes /2017/ 06/05/
59341658268e3ef2728b457d.html.
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esta dispuesta a alcanzar. Pero que por desgracia, no todos son capaces de ello.

Un negocio rentable en donde la victoria es de todos y la derrota del individuo.

Los duefios del futbol mexicano tienen controlados a los jugadores para que
jueguen en sus clubes. Estan condicionados a formar parte de los equipos que
estan afiliados a la FMF. De esta manera, se genera el control no sélo de qué
equipos pueden jugar (el caso del ascenso y el descenso), sino también, de los
futbolistas que pueden jugar. Estos Ultimos no son mercancias con tintes

esclavizadores. Son seres humanos.

Ante estas condiciones se esta gestando una resistencia por parte de los
jugadores de futbol que son considerados de renombre y buscan condiciones
igualitarias para todos. “Nada mas peligroso para el poder y el saber hegemaénico
que un conocimiento critico, capaz de cuestionar el orden.”'?° Es por esto que
surgio el sindicato de los jugadores para dar los primeros pasos en la lucha por
erradicar las condiciones desfavorables en que se encuentran. Y de cierta manera,

quitar el control ejercido por los duefios del balén.

Seria necesario saber bien hasta donde llega el ejercicio del poder,
mediante qué conexiones opera, y a qué instancias intimas de jerarquia,
de control, de vigilancia, de prohibiciones, y de sujeciones, moviliza. Por
todas partes en donde existe poder; el poder se ejerce. Hablando con
propiedad nadie es propietario del poder; y, sin embargo, el poder se
ejerce en una determinada direccion, con los unos de una parte y con los
otros de otra, no se sabe quién lo detenta exactamente, pero se sabe
quién no lo tiene.*?*

El ejercicio del poder y su control obsesiona constantemente. El sindicato de
jugadores surge como la resistencia en sus variados instrumentos. Es necesaria la
unidad para generar nuevas condiciones que estén sujetas al proceso histdrico
que permitan la formacién de un nuevo sistema que facilite la sensibilizacion hacia

el ser humano. Que facilite condiciones equitativas en el sentido social y asi

120 Marcos Roitman, (2016). La criminalizacién del pensamiento, Madrid, Escolar y Mayo, p.34.
121 Michel Foucault (1973). Primera y segunda conferencias en La verdad y las formas juridica,
México, Pontificia Universidad Catdlica Do Rio de Janeiro, p.112.
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construir una alternativa real. No sélo una concepcion que en este momento se
puede considerar como utdpica. Sin embargo, es complicado. Los jugadores
mexicanos parecen ser gladiadores modernos. Su humanidad, durante el tiempo
en que son futbolistas, pertenece a un equipo. Especificamente al duefio del club.
"La cuantificacion mecénica del cuerpo, devenida en eficacia y eficiencia
absolutamente clinicas, es indispensable para el trabajo asalariado y fabril;"1?? a
diferencia del trabajador moderno, su libertad de elegir para quién trabajar es
coartada. Pertenece a un amo como el antiguo gladiador. Al igual que este sirve
para entretener a las masas. Su prestigio también es elevado al igual que su paga.

Ganan exorbitantes salarios.

Su carrera es corta, pero sus ingresos son elevados mientras duran. En ese
contexto se establece una dualidad. Su humanidad pertenece a un amo. No
obstante, este les paga tan bien que desean seguir siendo sus esclavos. El
problema viene también en dualidad. Cuando sus carreras decaen por el
inexorable paso del tiempo, sus ingresos también lo hacen. Son desechables para
el duefio del club. Es en ese momento que el jugador ya no le parece su situacion.
Entonces alza la voz, pero no es escuchada.

El problema es sistémico. Los jévenes jugadores o los que no son tan famosos
también padecen esta problematica. Pero ellos tienen la esperanza de algun dia
puedan ser tan cotizados como los futbolistas famosos. Cuando no sucede,
también suceden las dificultades. Sin embargo, tales fenOmenos los tienen tan
controlados los duefios de los equipos que no han cambiado. Muy recientemente
el sindicato de jugadores trata de cambiar esta situacion. Sélo el tiempo dira si su
lucha, que no es otra que los jugadores sean reconocidos como trabajadores
modernos y no como esclavos, es que veremos si ha tenido éxito. Mientras tanto,
opera como otro mecanismo mas de control. Falta uno mas por revisar: el papel

de la seleccion nacional en las justas mundialistas.

122 varela, Sergio (2007). Futebol arte y la creacion del estilo criollo: vida cotidiana, corporeidad y
poder entorno al futbol sudamericano (Tesis de Maestria), UNAM, México. p. 152
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c) Las eliminaciones mundialistas de la seleccién mexicana.

Otro item que abona en los instrumentos de control en el balompié mexicano es,
de nueva cuenta, el caso de la seleccion mexicana de fatbol. Se observa cdmo se
ha estancado internacionalmente en el mismo punto desde hace ya varios afos
Auspiciada por patrocinadores, y hasta cierto punto, generadora de condiciones de
desigualdad entre los mismos deportistas ya que otras disciplinas no reciben ni la
mitad de apoyo en comparacion con el “tri” y, sin embargo, presentan mejores
resultados. Es bien sabido que la maxima vitrina para los jugadores de futbol es el
mundial. En ese marco, la seleccibn ha estado en busqueda de mejores
resultados desde Estados Unidos 1994. No obstante, ha sido eliminada en la

misma instancia (octavos de final).

Tabla 48. Eliminaciones en de la seleccidon nacional de futbol en mundiales

Afo Rival Sede Resultado Técnico

1994 Bulgaria Estados Unidos | 1-1(penales) | Mejia Baron.

1998 Alemania Francia 1-2 Manuel
Lapuente.

2002 Estados Unidos Corea y Japén. | 0-2 Javier Aguirre.

2006 Argentina Alemania 1-2 Ricardo Lavolpe.

2010 Argentina Sudéfrica 1-3 Javier Aguirre.

2014 Holanda Brasil 1-2 Miguel Herrera.

2018 Brasil Rusia 0-2 Juan Osorio.

Fuente: La informacion de la tabla proviene del articulo de Alexis Sandoval en la edicién digital de
Estadio®?3. Consulta 30 de julio 2018.

123 Alexis Sandoval. (06 de agosto 2018). México, Unica seleccion con 7 eliminaciones en una
misma fase. México. Estadio digital. http://www.estadiodeportes.mx/futbol-mexicano/mexico-es-la-
unica-seleccion-con-7-eliminaciones-en-una-misma-fase-mexico-eliminacion-rusia-2018-octavos-
de-final-rusia-2018-brasil-2014-sudafrica-2010-alemania-2006-corea-japon-2002-francia/.
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Es tal la expectativa que genera el equipo en competencias mundialistas que no
se esta consciente del consumo de un producto que no ha logrado consolidarse en
ninguna de sus participaciones. Entonces, ¢cOmo es que se apoya a una
seleccién que no ha ganado nada histéricamente? Y mas importante aun, ¢cémo
es que un deporte con tantas irregularidades es el mas seguido en la nacion? Tan

solo se analiza lo sucedido en Rusia 2018.

Cerca de 40 mil aficionados nacionales asistieron al magno evento, y de
acuerdo con el periodista Ignacio Suarez, columnista del periédico
especializado en deportes Récord, haciendo un estimado del paquete
mas barato; los boletos a los partidos; las comidas y las bebidas, los
asistentes se gastaron alrededor de 250 mil pesos por persona.t?*

Como se ha visto, los principales duefios de la Liga Mx también son los de la
seleccion. En este sentido, extienden su control mediante un bombardeo mediatico
y continuo que generan las organizaciones mas poderosas: Grupo Salinas y
Grupo Televisa. Son propietarias y/o accionistas de cinco equipos de primera

division y los duefios de los derechos para televisar los partidos del “tri”.

Televisa fue la gran ganadora en la batalla por el rating de los partidos
de la Seleccion Mexicana en el Mundial de Rusia 2018, al liderar en la
audiencia de cada uno de los encuentros del Tri. De acuerdo a Nielsen-
IBOPE, la televisora de Chapultepec alcanzé 11.3 de espectadores en el
duelo ante Alemania, 11.7 en la victoria ante Corea del Sury 10.7 en la
derrota ante Suecia, superando a TV Azteca por amplio
margen. Ademas, en el mismo comunicado de prensa se dio a conocer
gue Televisa rompié récord en Digital, alcanzando 4.1 millones de
reproducciones durante el enfrentamiento ante los suecos.'?®

El representativo oficial de futbol no ha sido capaz de competir al mas alto nivel.
Prueba de ello es que en los pasados siete mundiales se ha quedado en octavos

de final. Bajo este panorama desolador existe control. Se sostiene porque, a pesar

124 Hilde Meléndez (28 de junio 2018). Cuanto gasta un mexicano en promedio en el mundial de
Rusia? Meéxico. Elle México digital. https://elle.mx/rusia2018/2018/06/28/lo0-han-gastado-los-
mexicanos-fueron-al-mundial-rusia-2018/

125 SDPNoticias (28 de junio 2018). Televisa gana la batalla por el rating en partidos del tri en
Rusia. México. SDPNoticias digital. https://www.sdpnoticias.com/deportes/2018/06/28/televisa-
gana-la-batalla-por-el-rating-en-partidos-del-tri-en-rusia-2018
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de ello, la aficion, es decir, la clase obrera y deméas categorias sociales siguen
ilusiondndose con que la seleccion alcance el quinto partido. ¢Para quién sirve la
reproduccién de tales fracasos? Sin duda para los duefios del balon. No les
interesa tener una seleccion mas competitiva. Sus ingresos son tan exorbitantes
que les da lo mismo si el seleccionado nacional supera octavos de final o no.
Estan conformes con que se clasifique al mundial. Le basta con ello. La aficion por
su parte, a pesar de la decepcion constante, parece aceptarlo. Sigue yendo a los
estadios, sigue apoyando a la seleccion e incluso la sigue hasta las tierras mas
alejadas de nuestro pais como lo fue Rusia en el pasado mundial. De esta
manera, los duefios del futbol mexicano no solamente controlan a sus clubes y al
sistema mediocre de competicion. También, al posible desafio que puedan
representar otros equipos pues clausuraron el ascenso/descenso. A los jugadores
qgue no pueden decidir en qué equipo jugar. Y finalmente, las ilusiones que

representa la seleccion nacional. Un panorama completo.
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Conclusiones

Después de lo investigado, se considera que existe un amplio panorama alrededor
del deporte como un medio cultural. Es una forma de acercamiento del estrato
social mas alto en relacion con el resto. Se presenta una dominacion de clase
puntualmente en el futbol mexicano actual a través de la Liga Mx y la seleccion
mexicana representado como una herramienta de poder. Esta se lleva a cabo
mediante instrumentos de hegemonia y control variados que auspician una

banalidad del pensamiento de la sociedad civil.

Dichos instrumentos se pueden presentar en formas diversas. En primera
instancia, por el control de la liga de parte de grupos de poder que representan
empresas y empresarios muy relevantes y que a su vez son los duefios de los
equipos profesionales. En segundo lugar, por la accién y constante lucha para
establecer la aceptacion inconsciente de los aficionados. En tercer término, esto
conlleva el uso de articulos relacionados con los equipos oficiales y se conviertan
en un espectacular ambulante haciendo publicidad para los patrocinadores que
estan en alianza con los duefios de manera gratuita. Finalmente, incluso, se paga
una cuota para entrar al recinto deportivo y ver una actividad donde la
competencia no es de la mas alta calidad, pero es rentable debido a las

capacidades de reinventarse en el seno de la sociedad consumidora.

Aunque estan en constante disputa por la hegemonia, los dos grupos principales
que dictaminan el rumbo dentro del fatbol mexicano son los de la industria de
telecomunicaciones. Televisa y TV Azteca se encargan de la mayoria de
transmisiones en television abierta, asi como plataformas digitales. Deforman el
reglamento para beneficio de intereses privados, en materia econOmica se
propicia un gran negocio tanto para dirigentes como patrocinadores y que
dificilmente este lejos de terminar debido a que es el resultado de vivir a través del

consumo, las marcas han rebasado en nivel de importancia al producto.
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Cabe destacar, que la interpretacion de la palabra hegemonia en este trabajo es
para direccionar, es decir, es un concepto medular recuperado en Gramsci, pero
va enfocado dentro de la sociedad mexicana y especificamente en el &mbito de la
lucha por el control que sucede entre duefios de equipos profesionales. No es la
imposicion en su totalidad, es la direccion a tomar y que por lo tanto el resto lo
recibe de manera consensuada e inclusive en algunos casos inconsciente debido
a gue la sociedad da por hecho una serie de eventos sin ejercer su capacidad
critica de la realidad.

Las clases subalternas (trabajadores, obreros y campesinos) y categorias sociales
(burdcratas, intelectuales, artistas y los propios deportistas) los principales
receptores del fatbol- generan, paraddjicamente, ganancias importantes en
beneficio de los equipos y, por tanto, de los propios duefios. Esto se realiza
mediante el consumo de las mercancias adquiridas como: la compra-venta de
articulos deportivos de toda indole, las entradas a los estadios, el gasto generado
dentro de los recintos, etc. Es por esto que se construye de manera consensual la
hegemonia. No hay solamente dominacién y, desde luego, mucho menos,
coercion. Al contrario, hay una amplia aceptacion por parte de las clases
subalternas que apoyan el fatbol, afianzando asi el control por parte de los

sectores duefios de los equipos.

Se presenta dominio de clase por parte de las empresas mexicanas a través de un
ambito cultural como lo es el deporte, a través de los equipos de futbol profesional
de primera divisibn y los patrocinadores de la seleccion mexicana. Las
perspectivas hegemonicas presentadas a lo largo de este trabajo demuestran
desde una logica marxista el entendimiento de aspectos de esta indole como lo es
el fatbol; el deporte ha perdido su caracter esencial de formacion y competencia
para obedecer intereses que fomenten el consumo de un producto proyectado
hacia las clases dominadas, un selecto grupo goza privilegios mientras que el

resto padece de beneficio alguno.
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¢ Como contrarrestar estas medidas? Se considera pertinente dar propuestas para
intentar sacar al futbol mexicano de ese estado mediocre de competencia, en el
cual, esta sumido desde hace varios afos. Es necesario dar el lugar que merece
al jugador para que no sea tratado como una mera mercancia que raya en el
esclavismo. También, es relevante evitar la multipropiedad; estas nociones, asi
como el de la aficion como un mercado para explotar de manera indiscriminada
resulta penosamente inevitable debido a que es el producto de un sistema de
produccion de caracter capitalista al cual estamos ligados debido a condiciones
histéricas que nos rebasan como sociedad, la rigueza se acumula en unos pocos

grupos mientras que la mayoria subsiste en condiciones precarias.

La urgencia es real, buscar la manera de cambiar las perspectivas hegeménicas
de los grupos dominantes. La concientizaciéon de la sociedad civil para hacer
escuchar sus necesidades, salir de la banalidad cotidiana, encontrar la manera de
evitar la enajenacion de elementos culturales tales como él deporte y unir
voluntades en comun para conseguirlo, superar los instrumentos de control para

exigir mejores condiciones de vida.

En este trabajo se abordo especialmente el caso del futbol, pero en general el
sistema deportivo debido al fendmeno de la mundializacién se ha convertido en un
estandarte que fomenta el capitalismo y la falsa preocupaciéon por los problemas
sociales ya que ha dejado atras su propésito original de fraternidad y competencia
para dar paso al fortalecimiento del sistema, ser un instrumento por el cual se

ejerce el poder de las marcas y la apropiacion de la conciencia social.

Es importante resaltar que somos una generacion que vive en una sociedad
sustentada en el consumismo y el conformismo, cualquier elemento si se explota
lo suficiente es un pretexto para vender, este es el caso del sistema deportivo y
del fatbol en si ya que es un elemento que propicia una carga emotiva y valorativa
dentro de la sociedad y que trae consigo un amplio proceso de desarrollo cultural.

Los grupos de poder utilizan al sistema deportivo como un instrumento de control
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para generar un estigma social debido al nivel de convocatoria y simpatia que se

genera alrededor del mismo.
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