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Introduccion.
Presentacion del tema que se aborda.

El presente trabajo es un estudio de caso® que analiza la estrategia de la politica del escandalo en
la configuracion de la politica contemporanea y el uso de las campafias negativas como parte de
las contiendas por el poder politico. El analisis se centra en la identificacion de dichas estrategias
en las camparias electorales para la renovacion de ayuntamientos en los municipios de Cuautitlan
Izcalli y Naucalpan de Juérez, Estado de México, en el proceso electoral 2015, la dindmica propia
que los caracteriza y hasta donde resultan exitosas para los partidos opositores que pretenden

hacerse gobierno.
Por lo antes dicho, el estudio pretende dar respuesta a la pregunta de investigacion:

¢Las camparias negativas modificaron las estrategias de campafia de los candidatos del Partido
Accion Nacional(PAN) en las elecciones municipales de los Ayuntamientos de Naucalpan de

Juarez y Cuautitlan de Izcalli en 2015?

Para dar respuesta a esta pregunta, en el tercer capitulo se analizan los efectos que tuvo este tipo
de campafia en la candidata del PAN a la presidencia municipal de Cuautitlan lIzcalli, Karla
Leticia Fiesco Garcia, y en el candidato por dicho partido en el municipio de Naucalpan de

Juarez, Edgar Armando Olvera Higuera.

Ahi se expone que el acierto o efectividad de una campafia negativa se basa en la modificacion de
las estrategias de campafa del candidato; especificamente en el caso de Cuautitlan lzcalli, la
candidata invirtié tiempo y acciones de la campafia en responder el ataque realizado desde el
anonimato; mientras que en el caso de Naucalpan el candidato estableci6 estrategias acertadas de
respuesta, que le permitieron no ser objeto de la misma, al grado de que quienes la incentivaron

tuvieron como consecuencia verse envueltos en ésta.

'Giovanni Sartori, citando a H. Eckstein, "Case Study and Theory in Political Science”, sefiala que, esta forma de
abordar la realidad, puede generar hipotesis y servir para comprobarlas. Ver Sartori, Giovanni, La politica. Logica y
método en las ciencias sociales, México, FCE, 2002, p. 265.



Alcances y limitaciones del trabajo.

La presente investigacion pretende, ademas de la pregunta principal mencionada previamente, dar
respuesta a las siguientes interrogantes: como se comportaron los actores politicos (candidatos)
frente a una campafia negativa, es decir, de qué estrategia y acciones comunicativas se valieron
para responder una campafa negativa; de qué manera ésta impactd para que se modificaran sus
estrategias de campafia y si el momento fue el indicado para obtener éxito; ademas de clarificar

qué intencionalidad llevaba la misma.

También se observa el papel de los medios ante dicha situacion, sin entrar a analizar las
relaciones de éstos con los actores politicos sus propias relaciones de influencia con el poder
politico local. Ello, aunque puede ser importante, seria otra linea de investigacion que no se
pretende abordar, s6lo se considera en términos de si orientan cambios en la estrategia disefiada
por los actores.

Este trabajo de tesina contempla elementos indispensables en las campafias electorales, como los
pactos y correlaciones de fuerza entre diferentes candidatos, partidos o actores politicos. Por lo
cual su alcance analitico esta centrado en los actores de la campafia, mas que en la profundizacién

de la cultura politica y la evaluacion de la actuacion de los gobernantes.
Metodologia utilizada para la investigacion.

Como se menciond, se seleccionaron dos municipios- Cuautitlan lzcalli y Naucalpan de Juérez-
para tener elementos que permitan tambien ponderar la politica del escandalo como una de las
estrategias de las contiendas politicas mediaticas en la era de una sociedad de la informacion; por

lo cual, de manera general, se utiliza el método comparado? como un instrumento de control de

% Nos dice Sartori que "la comparacion es un método de control de nuestras generalizaciones, previsiones o leyes de
tipo “si... entonces...". "El autor realiza una anotacion constructiva de Lijphart en la relacién método comparado y el
estudio de caso, ya que éste puede "utilizarse por quien compara como instrumento de control de la hip6tesis".
p.262,265. La utilidad del método comparado se basa en que "la comparabilidad presupone homogeneidad que se
establece procediendo per genus et differentiam. Dos o méas cosas pueden compararse en la medida en que
pertenecen -por las caracteristicas que los hacen tales-a una misma clase. Por el contrario, dos 0 mas cosas
heterogéneas -que no pertenecen al mismo género-no son comparables”. Lo anterior se esclarece también al decir
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las variables. Las variables independientes son la camparfia negativa y la politica del escandalo,
mientras quela variable dependiente es la estrategia de campafia; los casos se ven rodeados por
una situacion contextual que es la politica mediatica y las campafias electorales en los dos

municipios del Estado de México ya mencionados.
La formulacion de la hipotesis se establecio de la siguiente forma:

Las campafias negativas que se generaron hacia los candidatos del Partido Accion Nacional
(PAN) a presidente municipal en los municipios de Cuautitlan lzcalli y Naucalpan de Juérez

fueron efectivas, ya que modificaron las estrategias de campafia de éstos.

este autor que "...cuando comparamos dos objetos, es preciso establecer antes que nada si pertenecen a la misma
clase, si poseen 0 no un mismo atributo. Si lo poseen, y Unicamente si lo poseen, los podemos comparar en términos
de mas o de menos, es decir, podemos pasar a indagar cual de los dos objetos posee ese atributo en medida mayor o
menor". Finalmente, dice Sartori "En Gltimo andlisis... el ejercicio clasificatorio es un ejercicio de “desenredar’
conceptos. Proceder por género y diferencia equivale a deshilar las tramas conceptuales, a desovillar las madejas de
las ideas. En sustancia, pues clasificar es una técnica de desplegamiento de conceptos. No sélo los descompone en
una serie ordenada y manejable de términos (atributos, caracteristicas), sino que, a lo largo de esta descomposicion,
desarrolla sus potencialidades. Ver, Sartori, Giovanni, La politica. Légica y método en las ciencias sociales, México,
FCE, 2002, pp. 262,265,282 y 283. En concordancia con Sartori, Anduiza Perea, Eva., Crespo Martinez, Ismael.,
Méndez Lago, Monica., sefialan que el método comparado se utiliza para abordar el analisis de un nimero reducido
de casos, es un método con una logica especifica que pretende descubrir relaciones empiricas entre variables para
producir conocimientos generalizables. Estos autores, citando a Bartolini, coinciden en que la comparacion persigue
parametrizar, es decir, mantener constante el valor de las variables externas a la relacién que se considera como
hipétesis. La clasificacion y seleccion de los casos se motivara siguiendo un criterio que sea coherente con los
objetivos de investigacion. Los autores sefialan que existen dos posibilidades a la hora de seleccionar los casos: la
estrategia de comparar sistemas similares y la de comparar sistemas diferentes. Su logica interna es muy similar: los
dos intentan aislar factores causales eliminando otras variables como causas posibles. En el procedimiento de
seleccion de los sistemas similares se mantiene constante la influencia de las variables explicativas que no interesan,
escogiendo sistemas que son similares o idénticos en esas variables y que difieren en el estado o valor de la variable
de interés. De esta forma, con un disefio de investigacion de los sistemas similares, se llega a un resultado del tipo:
"en los sistemas que comparten las caracteristicas X1, X2, X3, las diferencias observadas en el aspecto Y se pueden
atribuir a la variable X4". Esta forma de proceder, como inferimos, es la expuesta por Sartori a inicios de este
parrafo, en donde los autores realizan la observacion de que "la seleccién de un nimero reducido de casos similares
limita la aplicacién y generalidad de los resultados de investigacién que no podran extenderse a casos que no
compartan esas caracteristicas contextuales similares”. Por lo que hace a la comparacion de sistemas diferentes, en
donde Przerworski y Teune han sido defensores, "su objetivo es identificar causas comunes que expliquen un
resultado comun en sistemas por lo demés muy diferentes entre si"; en sintesis, se parte de la observacion de que
varios sistemas presentan caracteristicas diferentes pero el mismo fendmeno (variable dependiente con igual valor o
similar). Concluyen los autores refiriéndose a Ragin, que el objetivo de los estudios comparados es analitico y
también interpretativo y que el método comparado basa su aportacion a la construccion y verificacion de teorias en la
comparacion sistematica y controlada de un numero reducido de casos cuidadosamente seleccionados por sus
caracteristicas. Anduiza Perea, Eva., Crespo Martinez, Ismael., y Méndez Lago, Ménica., "Metodologia de la Ciencia
Politica", Cuadernos Metodologicos, nim.28, 22. edicion, Espafia, Centro de Investigaciones Sociolégicas, 2009, pp.,
121-126.



Cabe recordar que el método de control comparado nos sefiala las semejanzas respecto a las
caracteristicas o propiedades que deben tener los casos de estudio, por lo que se considera
comparables tanto a Cuautitlan lzcalli como Naucalpan de Juarez ya que son municipios urbanos
y metropolitanos, sus niveles de cobertura de servicios son casi completos, son
predominantemente comerciales e industriales; han experimentado procesos de alternancia desde
1996, con historias electorales semejantes en las que dos partidos politicos, PAN y PRI, se

disputan el poder politico en el ambito municipal.

El estudio de caso utiliza una temporalidad sincrénica®, en donde las variables de anélisis son
usadas como lentes para observar si en el corto tiempo del periodo de la campafia, se presentaron

éstas y que efectos tuvieron en el desarrollo de la misma.
Explicacion de los capitulos en el trabajo.

En el capitulo uno se afirma que la politica moderna se ha vuelto una politica mediética, al
realizar su actividad en la arena de los medios de comunicacién. Esto ha hecho que los politicos
tengan una mayor exposicion publica al revelar aspectos de su caracter y vida personal. Sin
embargo, los medios de comunicacion también se han diversificado, permitiendo el acceso a un
universo audiovisual como es el Internet, en donde los encuadres o formatos han quedado

relegados, lo que ha permitido la diversificacion e intensidad de la informacion.

En dicho capitulo se pretende dar respuesta a las siguientes preguntas: ¢Qué implicaciones tiene
para la politica que su desenvolvimiento se realice mayormente en los medios de comunicacion?
¢Cuéles son los efectos del desdibujamiento de los limites entre lo publico y lo privado? ¢Qué

relacion existe entre las campafias politicas y la politica mediatica?

Se muestra que el tiempo en las campafias electorales es un recurso finito, escaso y valioso; en

consecuencia, que la forma de aprovecharlo de manera adecuada y efectiva es mediante las

® Bartolini observa que la dimensién temporal es importante en la estrategia de investigacion. "Desde este punto de
vista la estrategia de investigacion puede calificarse como sincronica o diacrénica segin que el estudio de las
unidades y de sus propiedades se limite a un intervalo de tiempo relativamente corto o abarque un periodo de tiempo
largo". Ver Bartolini, Stefano., "Metodologia de la investigacién politica”, en Pasquino Gianfranco., Bartolini,
Stefano., Cotta, Maurizio., Morlino, Leonardo., y Panebianco, Angelo., Manual de ciencia politica, Espafia, Alianza
Universidad Textos, 1996, p.44. Respecto al tema, también Sartori refiere que " EI control comparado suele hacerse a
lo largo de una division horizontal, es decir, en términos sincrdnicos. En la politica comparada, confrontamos casi
siempre unidades geopoliticas, 0 procesos e instituciones en un tiempo igual, 0 mejor, que se considera igual. Al
proceder de este modo, dejamos de lado la variable tiempo.” op. cit., p. 264



estrategias de campafa, las cuales contemplan el allegarse de informacion relevante. La
investigacion de la oposicion y las camparias negativas conllevan el uso de herramientas para
disefiar diversos tipos de mensaje en funcién de las fortalezas, oportunidades, debilidades o
amenazas que representa el adversario politico. No obstante, debe actualizarse de acuerdo a la

dindmica en la que se desarrolle la competencia entre los candidatos.

El segundo capitulo proporciona caracteristicas del municipio: nivel de cobertura de los servicios
publicos municipales, composicion de la poblacion, tipo de bienes en los hogares e
infraestructura, ademas de una breve historia electoral; al hacer un balance sobre los partidos
politicos que han gobernado Naucalpan de Juarez y Cuautitlan lzcalli, a partir de los procesos de
alternancia. Los resultados de la eleccion 2015 permiten apreciar cambios sustanciales en la
correlacion de fuerzas y su explicacién resulta insuficiente sin la consideracion de las campafias

negativas realizadas hacia los candidatos del PAN, como una variable explicativa de los mismos.

Finalmente, el tercer capitulo expone los elementos de las campafias negativas en los procesos
electorales para la renovacion de ayuntamientos en Cuautitlan Izcalli y Naucalpan de Juérez en
2015. Circunscribe temporalmente, pues es en el periodo de campafia en el que ocurren las
mismas, ademas de que establece los momentos en que éstas se presentan o intentan desplegarse.
Junto a estas temporalidades, también hay una identificacion de actores, del contenido y de la
intencionalidad de la campafia negativa, sumado a un balance de las formas o estrategias para

darles respuesta.

En las conclusiones se muestran nuestros hallazgos con relacion al impacto de las campafias
negativas y la investigacion de la oposicidon en escenarios publicos porosos, donde los limites
entre lo privado y lo publico se desdibujan frente al uso de las tecnologias de la informacion y la
comunicacion, dado que un video o un blog pueden generar un impacto en la estrategia de
camparfia al alcanzar un nivel de reproduccién importante, aunado a que éstos sean recogidos y

comentados por los medios de comunicacion masiva tradicionales.



Capitulo Primero.
1. La politica moderna en su relacion con las campanias electorales.
1.1. La politica mediética en la construccién de la politica moderna.

En pleno siglo XXI, la politica se desarrolla sistematicamente con relacion al area de las
comunicaciones y las tecnologias de la informacion, lo que es producto de cambios estructurales
que han afectado el desenvolvimiento historico: el aumento y distribucion de la poblacion, el
desarrollo de las vias de comunicacion, la concentracién de centros poblacionales con sus
correspondientes periferias, el surgimiento de la imprenta, el telégrafo, el teléfono, la television y
la Internet son ejemplos de las mismas. Mas aln el impacto que las tecnologias de la informacion
han tenido en los medios de comunicacién los ha colocado, por sus alcances temporales y

espaciales, como un medio central para la politica contemporanea.

Las transformaciones mencionadas han conducido a un proceso de dispersion-integracion de las
comunidades, en donde las relaciones que eran de intercambio personal entre los ciudadanos y
sus gobernantes se han modificado, toda vez que su visibilidad dependia en un primer momento
de su presencia o aparicion fisica ante los demas, lo cual ha impactado en una reconfiguracion del
espacio publico y de interaccion, por lo que el alejamiento y personalizacion seran los elementos

centrales a raiz del uso intensivo de los medios de comunicacion predominantes.

“...Los gobernantes usaron los nuevos medios de comunicacion no sélo como un vehiculo para
promulgar decretos oficiales, sino también como un medio para fabricar su propia imagen. Los
monarcas de comienzos de la modernidad europea eran versados en ese arte: sus imagenes eran
construidas y celebradas no sélo en los medios tradicionales, como la pintura y la escultura, sino

también en los nuevos medios impresos™,

En la sociedad del siglo XXI, estos elementos (integracion-dispersion, alejamiento de los
gobernantes)de reconfiguracion del espacio han generado nuevos esquemas de relaciones

sociales, en donde los medios de comunicacién de masas han venido a sustituir los intercambios

*Thompson, John B., “Los limites cambiantes de la vida ptblica y la privada”, Nueva Epoca, niim. 15, México,
Universidad de Guadalajara, enero-junio, 2011, p.24.



de informacion, didlogo o contacto personal entre los gobernantes y el ciudadano-elector,
permitiendo el acercamiento entre pablicos difusos producto de esas transformaciones, pero a su

vez el alejamiento con aquellos ciudadanos con los cuales antes co-existian.

“De este modo, el desarrollo de los medios de comunicacion produjo un nuevo tipo de visibilidad
desespacializada que permiti6 una forma intima de auto-presentacion, liberada de las
restricciones de la co-presencia. El distanciamiento impersonal de la mayoria de los lideres
politicos del pasado fue progresivamente reemplazado por esta nueva forma de intimidad
mediatica, a través de la cual los politicos pueden presentarse a si mismos no sélo como lideres,
sino como seres humanos comunes que se dirigen a sus interlocutores como conciudadanos,
revelando selectivamente aspectos de su vida y de su caracter de un modo conversacional e

incluso confesional”®.

De esta forma, asistimos en nuestra época a una nueva forma de hacer politica, la cual se
desarrolla fundamentalmente en los medios de comunicacion, toda vez que éstos son el canal que
se ha posicionado en el mundo contemporadneo como instrumento determinante que regula los
intercambios de informacién entre las diversas esferas que componen la pluralidad social, en
donde para efectos del presente trabajo, regulan los intercambios entre los politicos y los
ciudadanos, que han pasado de una estructura vertical a horizontal; es decir, los politicos mas que
nunca requieren atender las manifestaciones de la opinion publica, ya que es a ésta a quien los
medios de comunicacion recurren para ponderar el grado de conocimiento o popularidad de

determinado personaje politico. Por ello, como afirma Thompson:

“La esfera politica se ha ido configurando cada vez mas como una esfera mediatica: esto es,
como una esfera en la que la visibilidad mediatica de los dirigentes politicos ha ido adquiriendo
una importancia creciente y en donde las relaciones entre los dirigentes politicos y los ciudadanos
ordinarios han ido quedando configuradas cada vez méas por las formas de la comunicacion

mediatica”®.

La configuracion de la esfera politica como esfera mediatica involucra la transformacion del

proceso politico como espectaculo, dejando a los medios de comunicacion la construccion

Sy~
Ibid., p. 26.

Thompson, John B., El escandalo politico. Poder y visibilidad en la era de los medios de comunicacién, Espafia,

Paidés, 2001, p. 153.
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simbolica del mismo, por medio de la enmarcacion de las noticias, reportajes, comentarios, es
decir, por el establecimiento de su estilo narrativo. Como nos recuerda Pipa Norris refriéndose a
Lang y Lang (1996): “El estilo de narracion de los sucesos politicos de la television puede afectar
la orientacién fundamental del votante hacia su gobierno...””. Asimismo, Castells nos advierte
que “...el material politico (personas, mensajes, acontecimientos) se procesa como emocionante
material de infoentretenimiento con un lenguaje deportivo y se expresa en narraciones lo mas

parecidas posible a historias de intriga, sexo y violencia”®,

Castells enfatiza que la politica mediatica es una politica personalizada o centrada en candidatos,
citando a Martin Wattenber describe las condiciones que la hacen posible y sus implicaciones
para el proceso politico: "Las tecnologias de los medios de comunicacién como “la television, el
correo directo y ahora el Internet han liberado a los candidatos de su dependencia de los partidos
politicos, lo que permite que las campafias se hagan con independencia de la filiacion del
partido”. Quiza sea éste el efecto mas importante de la politica mediética sobre el proceso
politico, porque provoca que los partidos, sindicatos, ONG, y otros actores politicos se
congreguen alrededor de una persona y apuesten por sus posibilidades en el mercado de los

medios politicos"®.

La construccion de la imagen, producto de la personalizacidn y desespacializacion de la politica,
asi como las nuevas formas de comunicacion, basadas en la simplificacién del mensaje, la
construccion de historias como entretenimiento, frente a la predominancia de ciertos medios de
difusion y consumo de informacion como la television y ahora Internet, han generado que la
exposicion publica de la politica tenga un doble movimiento: por un lado, el acercamiento de los
politicos a publicos que antes estaban alejados; por el otro, que esa exposicién se constituye en
amenaza permanente, ya que el ataque por parte de los opositores se produce principalmente

desde los medios.

Los medios de comunicacion se han convertido en el medio por excelencia de la vinculacion de

la politica. Por una parte, mediatiza la participacion politica en una especie de espectaculo donde

" Norris, Pipa.,“¢Un circulo vicioso? El impacto de las comunicaciones politicas en las democracias post-
industriales”, Revista Espafiola de Ciencia Politica, nim.4, Espafia, Abril, 2001, p. 10.

®Castells, Manuel., Comunicacién y poder, México, Siglo XXI, 2007, p. 273.

*Ibid., p. 272.
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el ciudadano es receptor de los mensajes y espectador al mismo tiempo; por otra, permite mayor

alcance de los actores de sus mensajes al publico de electores.

“Los medios de comunicacion dan a conocer a los lideres y se explayan en sus enfrentamientos,
victorias y derrotas, porque las narrativas necesitan héroes (el candidato), villanos (el rival) y
victimas que hay que rescatar (los ciudadanos). Pero los lideres en ciernes tiene que demostrar
que merecen la atencién de los medios utilizando cualquier oportunidad para exhibir las

artimafias (o sus virtudes, para el caso)”°.

Las nuevas tecnologias de la informacion y la comunicacion, en especifico Internet, han
permitido que los mensajes y sucesos se presenten en tiempo real, sin el mayor grado de censura
0 cooptacién, donde los grandes medios de comunicacion dejan de ser filtros que controlan el
mensaje o lo que es publicamente aceptable, reformulando su actividad en este campo, a la de ser
difusores del mensaje que se produce en otros espacios. Es decir, mensajes no disefiados ni
elaborados por las grandes cadenas de television o radio, sino producidos por ciudadanos en el
espacio social, pueden ser sujetos a extension en los medios de comunicacion masiva, siempre y
cuando el mensaje tenga una caracteristica peculiar: sea altamente rentable para atraer las

audiencias.

“Esta interaccion entre los medios mayoritarios e Internet es lo que caracteriza a la politica
mediatica de la era digital. Sin bien los medios de comunicacion de masas siguen siendo la
principal fuente de imagenes y sonidos que modelan la mente de los votantes, los puntos de
acceso al universo audiovisual se han multiplicado. Cualquiera puede colocar un video, escribir
un blog o difundir informacion. El impacto potencial de sus mensajes depende de su resonancia
en las percepciones de la gente y de si los medios de comunicacion consideran que es importante
para su audiencia. Por eso las dos formas de comunicacion, la comunicacion de masas y la

autocomunicacion de masas, se integran cada vez més con las opiniones de la audiencia”*".

Tenemos entonces que la politica del siglo XXI se realiza en un espacio publico que resulta
poroso, en donde los limites de lo publico y lo privado se desdibujan frente a los cambios

tecnologicos y las formas de actuacion de dicha actividad, ya que la busqueda de la exposicion

O1pidem.
"Ibid., p. 311.
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publica para generar posicionamiento de la imagen, traera aparejada el riesgo de que éste sea
negativo y merme las posibilidades de éxito o continuidad en dicha empresa. El ascenso y
descenso de una carrera politica que antes duraban afios, hoy pueden verse amenazadas ante la

exposicion publica en los medios.

“También hay novedad en la forma en que nuestras vidas hoy se desenvuelven en un entorno
donde la capacidad de revelar y ocultar, de hacer las cosas visibles y de evitar que los demas lo
hagan, es mucho mas dificil de controlar, creando un escenario permanentemente inestable en el
cual las filtraciones, las revelaciones y las divulgaciones son siempre capaces de perturbar los

planes més definidos”*2.

A partir de lo antes mencionado, surgen las siguientes preguntas: ¢Qué implicaciones tiene para
la politica el que su desenvolvimiento se realice mayormente en los medios de comunicacion?
¢Cuéles son los efectos del desdibujamiento de los limites entre lo publico y lo privado? ¢(Qué

relacion existe entre las campafas politicas y la politica mediatica?

1.2. La politica del escandalo y la politica moderna en su relacion con las camparias

politicas.

Se puede decir que las elecciones son intervalos de tiempo en los cuales se condensan un
conjunto de relaciones sociales, en donde los partidos politicos o candidatos independientes
mediante la competencia, buscan el respaldo de los electores para obtener el triunfo, y asi
gobernar o representar un espacio territorial durante un periodo de tiempo. Las elecciones son, en
suma, el medio legitimo a través de los cuales se accede al poder; permiten que la oposicion se

haga gobierno o el partido en el gobierno pase a ser oposicion.

En este sentido, las campafias se vuelven el escenario de la lucha politica por conquistar,
mantener o ser parte del poder politico, en donde los partidos politicos y candidatos buscan
mediante el triunfo electoral la realizacion de su proyecto politico. Para ello ofrecen una serie de
programas politicos al electorado (opinion publica) como la mejor opcion para atender los
problemas o situaciones que presentan las localidades, sean éstas municipales, estatales o

nacionales.

12 Thompson, John B., “Los limites cambiantes de la vida publica y la privada”, p. 41.
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La caracteristica de la lucha politica en las camparias electorales esta mediada por la intervencion
de los medios de comunicacion y, recientemente, por las redes sociales y sitios webs, lo cual ha
impactado en la configuracion de los limites entre las esferas de lo privado (e intimo) y lo pablico
(compartido),dando lugar a un escenario publico poroso donde éstos no encuentran una barrera
aparente, frente a los cambios y usos sociales de las tecnologias de la informacién y la

comunicacion.

"La esfera privada ya no puede pensarse, si es que alguna vez se pudo, como espacio fisico. Esta
idea de la esfera privada como espacio fisico, como la casa-una idea que forma parte de la
manera en que los antiguos griegos pensaban respecto del espacio privado- es insostenible en un
mundo donde las tecnologias de la informacién y las comunicaciones han transformado las
formas en que se difunde, se accede y se controla la informacién. Tal como el desarrollo de los
medios de comunicacién separ6 la nocion de esfera publica de un escenario comin compartido,
también ha separado la nocién de lo privado del espacio fisico como la casa en la cual un

individuo vive y se puede refugiar para escapar del escrutinio de la vida ptblica™**,

A partir de esta conceptualizacion, lo privado se constituye como "un territorio desespacializado
de informacion y contenido simbolico sobre el cual cada individuo piensa que puede ejercer

control, sin que sea relevante donde este individuo o esta informacion se sittien fisicamente"**.

Esta forma de repensar y reconstituir lo pablico y lo privado, a través del impacto que han tenido
los avances en las tecnologias de la informacion y comunicacion en la vida social, los dota de
nuevo significado al conceptualizarlos como esferas de informacion y contenido simbolico
separadas gradualmente de espacios fisicos y mas relacionadas "con las tecnologias de
comunicacion en desarrollo y los flujos de informacidn, han creado una situacion muy fluida en
la cual los limites entre lo publico y lo privado se desdibujan y cambian constantemente, y en la
cual los limites que si existen en cualquier momento se vuelven porosos, discutibles y sujetos a

negociacion y resistencia™ .

El espectro politico, en este contexto, ha posicionado la politica del escandalo como un

instrumento eficaz en las contiendas politico-electorales. Que en el mundo contemporaneo los

Blbid., p. 32
YIbid., p. 33
Blbid., p. 34
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medios de comunicacién se hayan convertido en el medio por excelencia de visibilizacion,
comunicacion y transmisores de informacion de una sociedad globalizada ha favorecido el

impacto mediatico del escandalo™ como una estrategia de lucha politica.

“Quiero decir con esto que mucho antes del advenimiento de la sociedad red, la politica del
escandalo era una caracteristica fundamental a la hora de determinar las relaciones de poder y el
cambio institucional...la politica del escandalo es una forma de lucha por el poder mas enraizada
y tipica que el desarrollo ordenado de la competencia politica de acuerdo con las leyes del
estado...es cierto que procesos formalmente similares adquieren nuevas formas y nuevos

significados con la transformacién de los contextos culturales, politicos y de comunicacién™’.

La politica del escandalo es inseparable de la politica mediatica, ya que es a través de los medios
(incluidos los de autocomunicacion de masas) como se dan a conocer al conjunto de la sociedad.
“Esto se debe fundamentalmente a que la politica mediatica se organiza alrededor de la
personalizacion de la politica, como ya hemos visto. Puesto que los mensajes méas eficaces son
los mensajes negativos y puesto que la difamacion de un lider politico mediante la filtracion,
invencion, presentacion y propagacion de una conducta escandalosa que se le pueda atribuir, ya

sea personalmente o por asociacion, es el objetivo Gltimo de la politica del escandalo”*®.

Debido a las nuevas formas de visibilidad mediatica y la personalizacion de la politica, que
observan tanto Thompson y Castells, la imagen pierde contexto, puede ser traida del pasado, y

afectar el presente al rodearla de texto y audio, proveyendo de nueva significacion o

Comenta Carolina Schillagi que Thompson (2001; 2005) ha conceptualizado la nocién de escandalo en varios de
sus analisis, proponiendo la siguiente definicion general: "Escandalo denota aquellas acciones o acontecimientos que
implican ciertos tipos de transgresion que son puestos en conocimientos de terceros y que resultan lo suficientemente
serios como para provocar una respuesta publica (Ibid., 32, destacado en el original)". Nos parecen pertinentes dos
de las anotaciones que hace la autora respecto al concepto definido. La primera es en el sentido de no ser suficiente
que en el escandalo haya un publico que desaprueba, sino que es necesario que su desaprobacion sea expresada
publicamente. "Es la respuesta del pablico lo que marca, pues, la existencia del escandalo”. En lo que respecta a la
segunda, identifica las cinco caracteristicas del escandalo en su uso corriente que sefiala Thompson, las que permiten
cierta operativizacion del concepto para fines investigativos: 1) transgresion o contravencién a ciertos valores,
normas o codigos morales, 2) las acciones o0 acontecimientos implican cierto grado de secreto u ocultacion que, no
obstante, llegan a ser conocidos por terceros, 3) algunos no participantes desaprueban las acciones y pueden sentirse
ofendidos por la transgresion, 4) éstos expresan su desaprobacién denunciando publicamente las acciones o los
acontecimientos, 5) la relevacion de las acciones o los acontecimientos pueden dafiar la reputacion de los individuos
responsables. Ver, Schillagi, Carolina., "Problemas publicos, casos resonantes y escandalos. Algunos elementos para
una discusidn teérica", Polis [En linea], 30]2011, Centro de Investigacion Sociedad y Politicas Publicas, publicado el
04 de abril 2012, consultado el 12 de octubre de 2018, Direccion URL: http://polis.revues.org/2277

Castells, Manuel., Comunicacién y poder, México, Siglo XXI, 2007, p.322.

bid., p. 331.
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queriéndosela dar para generar un efecto esencialmente negativo. Las autoridades publicas, los
candidatos y los representantes son enjuiciados mediaticamente, a través de cuestionamientos a
su integridad, tanto en su vida publica como privada, por la asociacion de su personalidad con
estereotipos negativos, declaraciones o postura politicas que fueron distorsionadas, declaraciones

controvertidas de personas u organizaciones asociadas a ellos.

“...la difamacion es el arma mas potente de la politica mediatica[...] En todos los casos se trata
de despertar duda entre los posibles partidarios del candidato y movilizar a los votantes de la
oposicién. Dada la eficacia de la creacion de imagenes negativas existe una tendencia
generalizada en el mundo a utilizar informacion destructiva como tactica predominante en las
campanas politicas. La informacion dafiina puede descubrirse, inventarse o tergiversarse a partir

de datos sacados de contexto”*°.

El escandalo politico?® se acrecienta, ademas de los medios de comunicacion, en la cambiante
relacion entre la politica y los periodistas a partir de la década de los 70", donde buscan no verse
como perros falderos de los politicos; ademas de que los sistemas de seleccion de candidatos se
vuelve al electorado y no a los grupos interiores de los partidos, junto con casos publicos de

candidatos o lideres politicos que minaron la confianza publica como el caso Watergate.

“A principios de los setenta, la prensa comienza a cambiar de actitud y a adoptar como principio
de conducta que las vidas privadas influyen en la actuacion publica y que, por consiguiente, lo
mejor es informar de ellas... Una vez que la prensa decide que la vida privada no es terreno
vedado, el siguiente paso es decidir qué materias o asuntos pertenecientes a la vida privada tienen
relevancia para la conducta pablica del politico. Y con el tiempo se ha impuesto la solucion mas

expeditiva y facil: todo cuenta, que el ciudadano decida”*.

Esta forma de comportarse de los medios de comunicacién masiva, sean los periédicos, radio o

television, no ha sufrido un cambio sustancial, ya que "en la mayoria de los casos, y en todos los

Yhid., p. 318.

20 por lo que hace al concepto de escandalo politico, Thompson sefiala que éste es "un escandalo en el que estan
implicados individuos o acciones localizadas dentro de la esfera politica y que tienen una fuerte repercusion en las
relaciones que se establecen en dicha esfera. La esfera politica es la que hace que el escandalo sea politico;
proporciona el contexto del escandalo y da forma a su pauta de desarrollo”, Thompson, John B., El escandalo
politico. Poder y visibilidad en la era de los medios de comunicacion, Espafia, Paidos, 2001, p. 138.

*'Martin Salgado, Lourdes., Marketing politico. Arte y ciencia de la persuasién en democracia, Espafia, Paidds,
2002, p. 91.
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paises, las camparias se basan esencialmente en la comunicacion a través de los medios, bien por
la publicidad directa, bien mediante mensajes a través de los medios"%. Pero el mensaje en la
politica moderna lo constituye el candidato, por lo que si éste pretende ingresar al universo
audiovisual tendra que cumplir con los requisitos que le marcan los filtros establecidos por los
propietarios, editores o periodistas profesionales, es decir, obtener puntos en donde la historias
tienen que formularse como infoentretenimiento. "Bailar con los medios requiere adaptarse a su
lenguaje y formato, el estratega de campafa tiene que proporcionarles material atractivo e
interesante. Los acontecimientos de la campafia... tienen que resultar coloristas hasta el punto de
entretener si quieren tener cabida en las noticias. Las declaraciones deben someterse a la regla de

las frases efectistas: deben llamar la atencion y ser lo mas cortas posibles™®.

Si los politicos buscan acceder a los medios de comunicacion para construir y acumular su poder
simbolico, informar la llegada de nuevos y viejos actores a la arena politica, asi como persuadir a
los ciudadanos de que las ofertas politicas tanto de campafia como de politicas publicas son las
adecuadas, verse envuelto por el escandalo politico puede alterar sustancialmente el trabajo
realizado en el transcurso del tiempo, ya que: “el escandalo puede erosionar los cimientos del
poder politico precisamente porque puede destruir (0 amenazar con destruir) un recurso vital en
el que, en una u otra medida, han de confiar los politicos-a saber, su reputacion y buen nombre,

asi como el respeto que les conceden tanto los demas politicos como el publico en general.

Destruir o perjudicar su reputacion es destruir o perjudicar su credibilidad y, por consiguiente,
debilitar o socavar su capacidad para garantizar un vinculo de confianza y hacer que sus palabras

se transformen en hechos”?*,

En este sentido, Castells nos recuerda que “el factor clave que decide el resultado de la camparia

"2 o cual

es la proyeccion positiva 0 negativa del candidato en la mente de los votantes...
hacemos extensivo hacia la imagen del gobierno en turno, el representante politico en funciones o
los lideres de partido, los cuales, al tener una proyeccion negativa, restaran votos a su favor tanto

para su ratificacion, seleccion o nominacion. La proyeccion de la personalidad del candidato en

’Castells, Manuel., op.cit., p. 307

Zlbid., p. 310

*Thompson, John B., El escandalo politico. Poder y visibilidad en la era de los medios de comunicacién, Espafia,
Paidos, 2001, p. 147.

SCastells, Manuel., op. cit., p.313.

17



un contexto donde predomina la politica mediatica como forma de articulacién de la politica, no
depende Unicamente del buen fisico o de la elocuencia argumentativa de éste, sino de como

sintoniza o hace empatia con sus electores.

En resumen, la politica del escdndalo busca, mediante su difusion en los medios de comunicacion
de masas, redes sociales y sitios webs, volcar la opinién favorable que se tiene de un candidato,
funcionario, representante popular, institucién o particulares; es decir, que los ciudadanos
generen opiniones negativas contra éstos. Pretende minar la credibilidad, el prestigio y el
respeto(areas de escandalo) del politico o las instituciones, bajar sus indices de popularidad o las
preferencias a que eran acreedores, con el objetivo de que se disminuyan sus aspiraciones
politicas, 0 que éstas se vean canceladas(fin); asi como generar por el lado de su oposicion en el
ambito de los procesos electorales, un escenario favorable para la obtencion del triunfo electoral,
o condiciones de competencia mas equilibradas. En el dltimo de los casos, el escandalo politico
mina el capital simbolico generado por el posicionamiento en los medios de comunicacion y la
vida publica en el transcurso del tiempo, por lo que los activos del politico para influir,
confrontar o persuadir se ven disminuidos al perder éste legitimidad ante su grupo, la opinién

publica y sus electores.
1.3. Las campafias negativas y la estrategia electoral en las campafias politicas.

El tiempo es un recurso escaso en un proceso electoral, donde, en solo unos meses, se tendra que
generar una proyeccién positiva o0 negativa de los candidatos en competencia en la mente del
elector, en la que éste identifique a los mismos y sus propuestas de proyectos, es decir, quiénes

son y qué buscan con la obtencion del cargo en caso de ganar.

“El tiempo es el Unico recurso definitivamente finito; una vez que se fue, nada se puede hacer
para que regrese. Se pueden encontrar mas voluntarios, gastar mas dinero, contratar mas gente
con talento, pero una vez que el tiempo ha sido mal gastado, no hay solucion posible... Por eso,

la manera de utilizar el tiempo es una cuestion extremadamente importante”?.

De esta manera, se establecen estrategias de campafia en funcién del estilo que adopten los
candidatos, defensor o retador, asi como lo que éstos pretendan obtener en la eleccion: triunfo

*®*Martinez Silva, Mario y Salcedo Aquino, Roberto., Manual de campafia: Teoria y préctica de la persuasion
electoral, México, Colegio Nacional de Ciencias Politicas y Administracién Publica, 1988, p.226.
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electoral, permanencia de registro del partido politico, busqueda de un segundo lugar, la

asignacion de representantes por medio de la representacion proporcional.

“... La estrategia de camparia es la ciencia o arte de la direccion politica aplicada a la planeacion
y conduccién general de una campafia politica. Las maniobras disefiadas para engafiar, sorprender

0 vencer a un oponente a fin de asegurar la victoria en una eleccién”?’.

De ahi que “...definir la estrategia de la campafia implica tomar decisiones sobre la manera en
que se buscard manejar los principales factores que determinan el resultado de las elecciones para
sacar algunas ventajas competitivas y decisivas frente a los opositores, y que sean apreciadas asi

por el electorado”?.

En todo proceso electoral, las estrategias de campafa involucran necesariamente la investigacion
de la oposicién, es decir, la indagacién de las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas
que otra fuerza politica, inscrita en la competencia por el cargo que se disputa, tiene frente a
nosotros; de hecho, la investigacion de la oposicion es un analisis los mas exhaustivo posible de

las fuerzas politicas en competencia en el proceso electoral.

“...La investigacion de la oposicion no conduce necesariamente a hacer campafia negativa; se
obtiene municién que no siempre sera utilizada, pero conviene tenerla para preparar la estrategia
y tener respuestas rapidas a potenciales ataques. No faltan casos en los que la investigacion de la
oposicion ha llegado a incluir préacticas de espionaje e infiltracion en el equipo de campafia de la

oposicion...”?

La investigacion de la oposicion provee de argumentos para preparar estrategias eficaces de
persuasion frente a los adversarios politicos, ya que por medio de la identificacién de las
fortalezas y debilidades de las fuerzas politicas y sus candidatos en competencia, se podran
establecer las distinciones que permitan una claridad entre las diversas ofertas politicas.”...Los
candidatos deben buscar sus mejores cualidades entre aquellas que mas los diferencien de su

adversario politico”®.

Ibid., p.196.

|bid.,p.197.

2% Martin Salgado, Lourdes., op. cit., p. 235.
%bid., p. 234.
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Los elementos o el material que provee la investigacion de la oposicion han derivado
generalmente en lo que se ha denominado campafa negativa, la cual es concebida como un
elemento importante e inherente al proceso de competencia electoral, toda vez que involucra
aquellas estrategias de comunicacion planificadas para emitir mensajes de tipo negativo,
enfocados en atacar “... directa o indirectamente, de manera abierta o0 encubierta, para restarle a
los opositores sus partidarios débiles, contrastar las virtudes del candidato con los vicios de los
otros competidores y hacer que los oponentes distraigan esfuerzos, tiempo y recursos para

contestar, en detrimento de su mensaje y estrategia™".

Se sugiere que la informacion obtenida sea respaldada con pruebas y que los hechos denunciados
sean comprobables con la mayor veracidad posible. Se trata de mantener un monitoreo
permanente de todas las campafias, con el propdsito de detectar las oportunidades de atacar y ser
atacado, y mantener actualizado el arsenal de posibles ataques de valor estratégico. “Por eso, en
el fondo, el problema central no consiste, realmente en hacer o no campafia negativa, sino mas
bien decidir en qué extension se atacara abiertamente a los oponentes y como hacerlo, 1o mismo

que se encontrara la mejor manera de responder a ella cuando se sufra en carne propia”*?.

Como ultima sugerencia, hay que mantener actualizada la informacién para su utilizacion en
cualquier fase de la campafia: “Sea que se tome desde el principio o se reserve para después la
decision, siempre deben hacerse todos los preparativos necesarios para estar en posibilidad de
realizarla en forma extensa y a fondo. En ultima instancia, la manera en que se desarrolle la
competencia entre los candidatos determinara la decision de utilizarla o archivarla, segun

contribuya o no con alguna certeza al triunfo del candidato”®.

Cabe destacar que los mensajes negativos “son aquellos que describen o llaman la atencién sobre

los defectos o debilidades de un candidato y/o sus posiciones politicas”**.

En este sentido existen diferentes tipos de campafas negativas que dependen de la finalidad de
los ataques: Si el objetivo es hacia el candidato los ataques pueden hacerse contra el caracter, las
acciones, las intenciones, el pasado o los colaboradores que le rodean o han estado presentes en

*'Martinez Silva, Mario y Salcedo Aquino, Roberto., op. cit., p. 435.
2|bid., p. 433.

3\bid., p. 435.

% Martin Salgado, Lourdes., op. cit., p. 233.
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su carrera politica, asi como las politicas, programas o proyectos que presenta; si el objetivo es

hacia la institucién politica de la que es candidato, los ataques pueden hacerse contra la imagen

de la misma, su historia, gobiernos, personajes e ideologia. Asimismo, los ataques pueden ser

iniciados estratégicamente o ser la contestacion a otros realizados previamente por el

adversario®.

Lo anterior se aprecia de forma esquematica en el cuadro que a continuacion se presenta:

Cuadro. 1. Tipos de campafias negativas

Tipo de mensaje Definicién Finalidad Contenido de los mensajes Utilizacion
Apelacion al | Un mensaje que apela al | En una campafia | En su contenido, estos mensajes | Estrategia electoral muy
miedo. miedo del votante intenta | electoral, el mensaje del | juegan con dos tipos de miedo: | frecuente(Por ejemplo:

hacerle ver la posibilidad de
un acontecimiento
desagradable, de  una
amenaza; y le muestra qué
puede hacer para evitar este
resultado.

miedo busca disuadir a
quienes  votarian  al
adversario o movilizar el
propio voto.

miedos permanentes, la
preocupacion de los ciudadanos
de perder algo valioso; y miedos
concretos, los que un candidato o
un partido determinados pueden
provocar. Habitualmente ambos
se conectan.

Spots de desempleo e
inflacion; el precio del
dolar y pérdida de
inversiones en el caso de
Andrés Manuel Lépez
Obrador (AMLO) en la
campafa de la eleccién
presidencial del 2018).

El ataque directo.

Son los que maés rechazo
provocan en el auditorio
moderado o indeciso.

Los ataques con
mensajes negativos
directos, pretenden

proporcionar una razon
para votar en contra del
candidato atacado, lo que
mas a menudo significa
no votar en absoluto.

Diversos estudios hechos a este
respecto han concluido que los
anuncios negativos son mas
eficaces cuando tratan de
cuestiones politicas o programas
que cuando hablan del caracter
del candidato o sus cualidades. A
veces los ataques se hacen
asociando al candidato con malas
compafifas, como predecesores o
compafieros de partido corruptos
o fracasados... Las asociaciones
también se pueden hacer con
organizaciones que tienen
connotaciones negativas.

Se ocupan en ciertas
campafias (Por ejemplo:
El Sefior de las Ligas,

René Bejarano;
Napoledn Gomez
Urrutia, lider del
sindicato de mineros,

personajes vinculados a
la corrupcion y que
Andrés Manuel Lo6pez
Obrador recluté y fue
sefialado en la campafia
presidencial de 2018).

% Vid., Martin Salgado, Lourdes., op. cit., p. 236.
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Yuxtaposicion.

Los mensajes comparativos
ponen frente a frente la
gestion o la persona de los
candidatos, 0 bien
comparan las promesas del
que ha gobernado con su
labor final al frente del
gobierno.

Tiene un cardcter mas
descriptivo que
argumentativo, dejando
la decision dltima al
receptor del mensaje.

Se establecen los contrastes mas
evidentes entre los candidatos, ya
que el punto fuerte de uno
siempre suele parecer el mas
débil del otro. A veces se
contraponen las cualidades del
candidato. Otras  veces se
yuxtaponen las politicas, asi
como promesas y hechos.

Casi todas las campafias

ofrecen este tipo de
mensajes (Ricardo
Anaya, candidato

presidencial de la
coaliciéon Por México al
Frente, mostrando que,
cuando AMLO fue Jefe
de Gobierno en la
Ciudad de México, la
inversion decrecié, con

relacion a sus
antecesores y Sucesores;
esto en la campafia

presidencial de 2018).

Ataques explicitos
o implicitos.

Son aquellos mensajes que
tienen en cuenta las
debilidades del adversario,
pero no lo mencionan
directamente; uno puede
permitirse no mencionar el
objetivo del ataque cuando
ya existe un amplio
conocimiento por parte de
la opinién publica de sus
debilidades o defectos.

Presentan la ventaja de
que atenian la
negatividad del ataque
ya que el comunicador y

el contexto  suelen
proporcionar

informaciéon  suficiente
para conducir a la

informacion deseada.

Atacar de manera implicita alivia
la presion sobre el receptor de
tener que aceptar la tesis del
comunicador; resulta més eficaz
dar poder al que escucha y en
lugar de decirle "vota por X",
decirle "ahora que conoces la
diferencia, decide por ti mismo".

Se puede emplear tanto
si se trata de un ataque
como de una
yuxtaposicién negativa
(mensaje de personajes
politicos ~ como Fox,
ademés de candidatos de
la coalicién por México
al Frente, como
Alejandra Barrales
candidata por la Ciudad
de México, llamando a
no votar por politicas del
siglo pasado en
referencia a las
propuestas de AMLO, en
la campafa presidencial
de 2018).

Elaboracion propia con base en: Martin Salgado, Lourdes., Marketing politico. Arte y ciencia de la persuasion en democracia, Espafia, Paidos,

2002, pags., 236-241.

Es importante no olvidar que las “campaiias electorales y, en general, las campafias que tienen

por objeto la persuasion o el cambio de comportamiento de publicos, constan basicamente de dos

cosas: comunicacion y movilizacion

1236

, que en el caso de las campafias negativas 0 mensajes

negativos, la comunicacion tiene por objetivo la difamacion, el cuestionamiento a la integridad

del candidato o la viabilidad de sus propuestas, mientras que la movilizacion sera para el

aseguramiento del segmento electoral que tiene preferencia politica por el partido que se compite.

**Oriol Acosta, Pere., Cémo ganar unas elecciones: Comunicacion y movilizacion en las campafias electorales,
Espafia, Paidos, 2008, p. 26.
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“De manera indirecta, por medio de destacar lo que hace diferente al candidato propio, o bien
mediante el ataque abierto, las campafias contribuyen a formar las percepciones que el electorado
puede formarse de los oponentes. Esta labor de desgaste no debe dejarse al azar; debe ser objeto
de una estrategia que, congruente con el mensaje de campafia, defina con claridad cdmo conviene
que el electorado perciba a los opositores, con el proposito de aprovechar todas las oportunidades

para proyectar la idea que se quiere que el elector tenga de ellos”?’.

Nos dice Lourdes Martin que “responder a los ataques es necesario y puede dar resultado, pero es
una estrategia con dos importantes limitaciones. La primera es que el que ataca primero, define el
debate. Las respuestas a un buen ataque en ocasiones solo logran minimizar el dafio que ya esta
hecho. La segunda limitacion es que un ataque hecho en las ultimas horas de la campafia

dificilmente es refutado con eficacia”*®.

En cuanto a su utilidad estratégica se dice que los mensajes negativos funcionan porque es mas
facil recordarlos, ya que el rechazo que puede provocar tiende a desaparecer mas rapido que el
recuerdo del contenido. Pero lo esencial es que sea creible y vaya acompafiado de alguna
evidencia. “El principal efecto que los ataques logran es reforzar a los convencidos y activar su
voto, aungue también pueden tener un efecto bumeran y reforzar o activar a los partidarios de la

victima del ataque. Ocasionalmente son eficaces para persuadir a los independientes...”>°.

De igual forma se presenta otra utilidad de los mensajes negativos y es que son una contribucion
al aumento del nivel de informacién del electorado (atajos informativos), un derecho que tiene el
votante sobre las ofertas politicas”...los mensajes negativos son un elemento electoralmente
positivo si son justos y aumentan el nivel de informacion que tiene el votante sobre las
alternativas disponibles”. De esta forma se deja en Gltima instancia el nivel de cultura politica
que tenga el electorado para su rechazo o aceptacion de los mismos, su nivel de exigencia sobre

las campafias y su contenido.

¥Martinez Silva, Mario y Salcedo Aquino, Roberto., Op. cit., p.215.
*Martin Salgado, Lourdes., Op. cit., p. 242.

¥\bid., p. 245.

“lpid., p. 247.
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Esto se considera una estrategia legitima, ya que “al fin y al cabo, las elecciones estan para elegir

41 "en donde las formas de actuacion y

entre opciones y los votantes comparan para decidirse...
reaccién de los candidatos son una representacién adelantada sobre sus futuras pautas de
comportamiento que tendrdn como gobernantes o funcionarios gubernamentales. En ese sentido,

se vuelve una responsabilidad moral y ética del oponente mostrar al ciudadano “...si algun
candidato oculta o miente al electorado acerca de sus antecedentes y capacidades, de su caracter y
debilidades, de sus posiciones y viabilidad de sus propuestas, de sus compromisos e

intenciones”*?.

Otro aspecto que hace atractivo los mensajes negativos es la rutina de trabajo que tienen ciertos
medios de comunicacion, en este caso la negatividad de los contenidos: “...Como se ha afirmado,
News is a bad news. Efectivamente, las primeras paginas de los periodicos y los sumarios
iniciales de radionoticias y telenoticias estan dominados por los contenidos negativos. Sabemos,
por tanto, que si se proporcionan noticias de contenido negativo a los medios-criticas, escandalos,

etc.- se tiene més posibilidades de que sean recogidas por éstos™*.

La importancia de los mensajes negativos se ubica en los efectos que puede generar en el elector,
toda vez que “...un ataque especifico puede ser eficaz porque crea una disonancia cognitiva en la
mente de los potenciales partidarios del candidato atacado. Quien tiene que resolver esa

disonancia es ese candidato, sino quiere perder a sus votantes mas volatiles™**.

De ahi la necesidad contar en el plan de campafia con estrategias de respuesta rapida, que
permitan evaluar el grado de repercusion de los mensajes negativos del o los oponentes, su
intencionalidad, el tipo de canales de comunicacion en que se ha difundido y tipo de publicos
objetivo de los mensajes y, preferentemente, el tipo de respuesta que se dara a los mismos: “Pero
las respuestas a un ataque no han de ser necesariamente nuevos ataques, Bryant (1995) sugiere
cuatro tipos de defensa: la negacién (“yo no lo hice™); la explicacion (“mi versién de la historia”);
la disculpa (“ocurrid, y lo lamento”) que debe darse una vez, pero de forma clara; y, por ultimo,

el contraataque (“lo que mi adversario ha hecho es mucho peor”). Por su puesto, lo habitual es

“pid., p. 234.

*’Martinez Silva, Mario y Salcedo Aquino, Roberto, op. cit., p. 434.
*Oriol Acosta, Pere., op. cit., 65.

* Martin Salgado, Lourdes., op. cit., p. 242.
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combinar mas de un tipo. Las disculpas suelen ir acompafiadas de una explicacion, una version

“mejor” de la historia.”*.

Como se mencion6 anteriormente, la informacion vertida en la campafia negativa para que surta
efectos tiene que tener veracidad y, sobre todo, concordar con la percepcion que el elector tenga
del candidato al que se dirigen los ataques, ser recogida por los medios de comunicacion a modo
que obliguen al equipo de campafa y su candidato, a desviar sus acciones para atenderla, por lo
que se establece que: “Si los hechos corren en contra del candidato o la campafa, es mejor
disculparse y explicar los errores de modo que los electores puedan tener cierto grado de simpatia

y comprension por el candidato”*®.

De esta forma podemos decir que, en las democracias actuales, los intervalos de tiempo en que se
realizan las campafias electorales son de corta duracién, lo que hace permeable que se presenten
las campafas negativas y la investigacion de la oposicidn como herramientas que permiten
distinguir las ofertas de los partidos politicos en competencia. Asimismo, el contexto de
desenvolvimiento de las campafias se enmarca en un espacio publico poroso, donde las
tecnologias de la informacion y la comunicacién, especificamente la Internet con sus diversos
canales y plataformas, y las aplicaciones como Facebook, Twitter, WhatsApp, Instagram,
Snapchat y YouTube, por mencionar las mas utilizadas, han hecho que las acciones, mensajes y
conducta de los politicos queden fuera de los encuadres de formatos deseables y aceptados por
los estrategas de camparia, lo que ha permitido a los investigadores de oposicion recabar material
que puede ser altamente dafiino en la generacion de campafa negativa. En ese sentido, el politico
tiene que ser mas cuidadoso de lo que dice y hace, aprender y estudiar bien el papel que pretende
proyectar, al grado, diriamos, de introyectarlo o a hacerlo suyo lo mas pronto posible;
igualmente, involucra contar con equipos especializados que le permitan tratar las crisis o
coyunturas que se presenten en la campafa, por lo que estos equipos ademas de estrategas

deberan ser investigadores de la oposicion.

45
Idem.
**Martinez Silva, Mario y Salcedo Aquino, Roberto., op. cit., p. 443.
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Capitulo Segundo.

2. Situacion politico-electoral de los municipios de Cuautitlan Izcalli y Naucalpan de Juarez

en el afo 2015.
2.1. Cuautitlan lIzcalli: datos sociodemograficos 2015.

El municipio de Cuautitlan lzcalli es uno de los 104 municipios que conforman la zona
metropolitana del Valle de México. Se cre6 en el afio de 1973, localizandose en la parte noroeste
de la Cuenca de México, colindando “al norte con los Municipios de Tepotzotlan, Cuautitlan y
Teoloyucan, al este con Cuautitlan y Tultitlan, al sur con Tlalnepantla de Baz y Atizapan de
Zaragoza; al oeste con Nicolas Romero y Tepotzotlan. Se ubica a lo largo del cordon de
infraestructura formado por la Autopista México-Querétaro, la carretera Cuautitlan-Tepotzotlan,

y los grandes colectores: central y poniente de la Ciudad de México™*’.

-

TEPOTEOTLAMN

RO AS

ROMERD TULTITLAN

ATLEAFAM
DE ZARAGOTA

TLALNEPAMTLA

Mapa de Cuautitlan lzcalli, fuente:
httos://tesis.ion.mx/ispui/bitstream/123456789/5290/3/3.0d

Tiene una extension territorial de 110.30 kilémetros cuadrados, representando el 0.5% de la
superficie del Estado de México. Hacia el afio 2015, estaba integrado por 39 colonias urbanas, 30
unidades en condominio, 42 fraccionamientos urbanos, 13 pueblos, 12 ejidos, 8 fraccionamientos

industriales junto con la cabecera municipal, denominada “Cuautitlan Izcalli.”*

De conformidad con los datos de la Encuesta Intercensal realizada por el Instituto Nacional de

Estadistica y Geografia (INEGI) y retomados por el Instituto de Informacion e Investigacién

* Ayuntamiento de Cuautitlan Izcalli., Plan de Desarrollo Municipal 2013-2015, p. 27
*Ibid., p. 29-31.
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Geogréfica, Estadistica y Catastral del Estado de México (IGECEM) en 2015, a Cuautitlan Izcalli
lo habitaban 531,041 mil personas*, 257,040 hombres y 274,001 muijeres; asi mismo 520,971
personas ocupaban la zona urbana mientras que 10,070 la zona no urbana, que comprende lo rural
y urbano-rural, donde la falta de acceso integral a los servicios publicos es una caracteristica

predominante.

La mayor tasa de concentracion poblacional se ubicaba entre los 15 y 59 afios de edad. Se tenia
una tasa de alfabetismo de 409,775 y una poblacién analfabeta® de 4,476. El indice de
marginacion era muy bajo con -1.89 y el de rezago social se ubicaba en -1.53.

La poblacion econdmicamente activa oscilaba en 223,430, siendo 212,970 los ocupados y 10,460

los desocupados frente a una poblacién econémicamente inactiva>' de 210,201.

La actividad econdmica predominante era el sector servicios®, con 191,864 ocupados, el
industrial con 65,806, la agricultura, ganaderia, caza y pesca con 808; aunado a un sector no

especifico con 1,398.

De acuerdo con datos del Instituto de Informacion e Investigacion Geogréafica, Estadistica y
Catastral del Estado de México (IGECEM), hacia el afio 2015 habia un total de 148,874
viviendas, con un promedio de 3.6 habitantes cada una. En lo que respecta a los servicios
publicos en la vivienda, 146,984 contaban con drenaje, 144,646 tenian red de agua potable,
148,327 poseian energia eléctrica.

Por lo que respecta a los bienes y tecnologias que poseen las viviendas particulares,
146,205contaban con television, 141,545 con refrigerador, 128,890 lavadora, 77,352 una
computadora, 133,800 con radio, 78,491 con automovil o camioneta, 102,455 una linea

telefonica, 129,538 con celular y 81,089 con Internet.

*La informacién que a continuacién se mencionara se basa en los datos proporcionados por el Instituto de
Informacion e Investigacion Geogréafica, Estadistica y Catastral del Estado de México (IGECEM), Estadistica Basica
Municipal. Cuautitlan lzcalli”, Cuadros 2 y 3. Edici6on 2016.
50

Idem.
*!dem.
521dem.
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Respecto a la infraestructura de salud, dicho municipio contaba con 36 unidades médicas, 6 del
ISEM, 23 del DIF, 5 del IMMS, 1 del ISSSTE y 1 del ISSEMyN; en donde la cobertura era de
22,178 habitantes por unidad y 1,874 médicos.

En educacion, en 2015 habia 647 escuelas, 8,865 maestros y 171,647 alumnos. En el nivel
preescolar, habia 200 escuelas con 805 maestros y 18,000 alumnos; en primaria 191 escuelas con
2,012 maestros y 54,805 alumnos; secundaria 96 escuelas con 1,373 maestros y 26,937 alumnos;
media superior con 62 escuelas, 1,403 maestros y 23,730 alumnos; superior con 18 escuelas,
2,502 maestros y 30,735 alumnos, frente a la modalidad no escolarizada con 80 escuelas, 770
maestros y 17,380 alumnos.

El municipio contaba con 9 bibliotecas municipales que atendia 113,449 usuarios; 17 mercados,
145 tianguis, 2 rastros, 24 tiendas departamentales, 33 lecherias, 1 fiscalia regional, 2 Centros de

Justicia y 4 agencias del Ministerio Publico.

En términos generales el municipio de Cuautitlan lzcalli es mayormente urbano, con una
infraestructura educativa, de salud, empleo, servicios publicos y privados de cobertura importante
para el mismo. Sin embargo, algo relevante a destacar es que Unicamente el 52% de las viviendas
contaban con computadora para el afio 2015, y un 54% con internet; es decir, casi el 50% de las
viviendas de Cuautitlan lzcalli no contaba con medios de acceso a la informacion digital, ya no
hablemos de redes sociales, lo que haria que un segmento importante de la poblacién no se

enterara de lo que sucedia en su municipio por esos medios de comunicacion.
2.2.  Naucalpan de Juarez: datos sociodemogréaficos 2015.

El municipio de Naucalpan se creo en el afio de 1826, adquirio la categoria de ciudad en 1957 y
en 1976 la Legislatura del Estado de México decretd que se denominaria Naucalpan de Juarez.
Pertenece a la zona metropolitana del Valle de México, “colinda al Norte con el municipio de
Atizapan de Zaragoza; al Noroeste con los Municipios de Atizapan de Zaragoza, Tlalnepantla de
Baz y la Delegacion Azcapotzalco de la Ciudad de México; al Sur con el Municipio de
Huixquilucan; al Sureste colinda con las Delegaciones Azcapotzalco y Miguel Hidalgo de la
Ciudad de México; y, el Municipio de Huixquilucan; al Suroeste colinda con los Municipio de

Jilotzingo, Otzolotepec, Xonacatal, Lerma y Huixquilucan; al Este, Naucalpan de Juarez, colinda
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con la Delegacion Azcapotzalco de la Ciudad de México; y al Oeste colinda con el Municipio de

Jilotzingo™™.
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| TLALMEPANTLA

2 JILOTZINGO

DISTRITO
FEDERAL

HUXQUILUCAN

L~

LERMA

Mapa de Naucalpan, fuente:
http://verosanort.blogspot.com/2008/05/presipitacion-pluvial-en-naucalpan.html

Su extension territorial es de 157.041 km2, lo cual representa aproximadamente 0.7 % del
territorio del Estado de México. Hacia el afio 2015 su division territorial se conformaba por 18
pueblos, 127 colonias, 84 fraccionamientos residenciales, 6 fraccionamientos industriales y2

fraccionamientos campestres™”.

Cabe destacar que por su composicion geografica el municipio es irregular en su territorio, toda
vez que estd ubicado en la Provincia Fisiografica Eje Neovolcanico, que pertenece a la
subprovincia Lagos y Volcanes de Anahuac; y se compone por 29% de sierras; 38% de lomerias;

y 33% esta compuesto por llanuras”.

Hacia el afio 2015, 844,219 personas habitaban el municipio, de los cuales 436,925 eran mujeres,
es decir el 51.7%, y 407,294 hombres. Asimismo, la gran mayoria, 802,131 ocupaba el area

urbana (el 95%), mientras que 42,088 la zona no urbana; recordando que en éstos espacios

>3Ayuntamiento de Naucalpan de Juarez., Plan de Desarrollo Municipal 2013-2015, p. 26

**Ibid., p. 31.

*La informacion que a continuacion se mencionara se basa en los datos proporcionados por el Instituto de
Informacion e Investigacion Geografica, Estadistica y Catastral del Estado de México (IGECEM), “Estadistica
Basica Municipal. Naucalpan”, Cuadros 2 y 3. Edicion 2016.

29



geograficos la falta de servicios publicos proporcionados por las autoridades publicas puede no

estar presente o el nivel de cobertura ser insuficiente o escaso.

La mayor parte de su poblacion se ubicaba en el rango de edad de 15 a 59 afios de edad; con una
tasa de alfabetismo de 627,208 y una poblacién analfabeta®® de 14,103. El indice de marginacién
era muy bajo con -1.58, igual que el de rezago social con -1.33.

La poblacion econémicamente activa oscilaba en 362,717 siendo 346,719 los ocupados y 15,998
los desocupados, frente a una poblacién econémicamente inactiva®’ de 323,076.

La actividad econdmica predominante era el sector servicios®®, con 310,534 ocupados, el
industrial con 102,398; la agricultura, ganaderia, caza y pesca con 1,630; aunado a un sector no

especifico con 4,163.

De conformidad con el Instituto de Informacién e Investigacion Geografica, Estadistica y
Catastral del Estado de México (IGECEM), en 2015 habia un total de 231,120 viviendas, con un
promedio de 3.7 habitantes cada una. En lo que respecta a los servicios publicos en la vivienda,
226,843 contaban con drenaje, 228,118 tenian red de agua potable, 230,090 poseian energia

eléctrica.

Por lo que hace a los bienes y tecnologias que poseen las viviendas particulares, 225,373
contaban con television, 208,684 con refrigerador, 178,276 lavadora, 104,017 una computadora,
198,752 con radio, 104,021 con automdvil o camioneta, 138,514 con una linea telefdnica,
192,907 con celular y 106,473con servicio de Internet.

Podriamos decir que el municipio de Naucalpan, al igual que Cuautitlan Izcalli, es mayormente
urbano, cuenta con una importante cobertura educativa, de salud, empleo, servicios publicos y
privados, que permiten que la mayoria de su poblaciéon tenga un menor numero de carencias
sociales. Lo relevante a destacar por los datos presentados es que para el afio 2015 Unicamente el
45% de las viviendas contaban con computadora, y un 46% con internet; es decir, en el municipio
menos del 50% de la viviendas contaba con medios de acceso a la informacion digital, lo que

propiciaria que un segmento importante de la poblacion no conociera algun tipo de informacion

%I dem.
>1dem.
8| dem.
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divulgada por esos medios de comunicacion; sin embargo, y relevante para la exposicion que

vendra, era que el 97.51% de los hogares contaba con un televisor.

2.3.Las elecciones municipales en Cuautitlan lzcalli: elementos del comportamiento

electoral.

Electoralmente, Cuautitlan Izcalli es un municipio que ha vivido procesos de alternancia entre
dos partidos politicos histéricamente competitivos en la vida pablica municipal, el Partido
Revolucionario Institucional (PRI) y el Partido Accion Nacional (PAN). En el caso del PRI, éste
goberno desde su fundacion en 1973 hasta 1996 cuando el PAN triunfa por primera vez; dicho
partido permanece en el gobierno local hasta 2009, afio en que cede nuevamente el gobierno

municipal al PRI, ratificAndose éste en los procesos electorales de 2012 y 2015.

Al observar el comportamiento electoral de ambos partidos en el transcurrir del tiempo, como los
podemos apreciar en el Cuadro 1-A. Cuautitlan lzcalli, se evidencia que son tres las fuerzas
politicas que desde el primer proceso de alternancia politica en 1996 se disputan el ejercicio del
poder municipal y el acceso a cargos de representacion proporcional, es decir, el PAN, el PRI y el
Partido de la Revolucion Democrética (PRD). Sin embargo, en términos practicos, el municipio
en la era de la alternancia ha manifestado un fenémeno de bipartidismo, pues son dos los partidos
politicos, PAN y PRI, que han participado y pueden participar de ésta de acuerdo con los datos de
los resultados electorales presentados en el cuadro 1-A. Se puede observar una panoramica de los
margenes de votacion para los distintos partidos, el decrecimiento o aumento de su nivel de
votacion, el porcentaje de participacion ciudadana en el proceso electoral, ademas de las
variaciones en el comportamiento electoral dependiendo el proceso electoral concurrente

(elecciones federales y estatales) en el que se realizan las elecciones municipales.
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Cuadro 1-A.Cuautitlan lzcalli
Histdrico electoral de elecciones municipales en Cuautitlan lzcalli, México: 1996-2015
Diferencia
artidos, % de
P i / PRD CNR [V.Nulos | V.Validos | V. Total |L.Nominal|lero.y 2do. ,°_ .,
periodos participacion
Lugar
1996 48427 32672 16080 75 3176 107844 111020 | 216804 51.21
43.62 29.43 14.48 0.07 2.86 97.14 14.19
Dif. 1ero.
PRD CNR [V.Nulos | V.Validos | V. Total |L. Nominal Izd:rf Y
105734 51896 19423 1973 3098 190673 193771 | 272101 _ 71.21
54.57 26.78 10.02 1.02 1.60 98.40 27.78
Dif. 1ero.
2003 PRD | CNR |V.Nulos|V.validos | V.Total |L. Nominal '2 d:rf v
56912 40345 13459 29 2393 120996 123389 | 295079 _ 41.82
46.12 32.70 10.91 0.02 1.94 98.06 13.43
Dif. 1ero.
2006 PRD | CNR |V.Nulos|V.validos | V.Total |L. Nominal Iz doer: v
60411 46022 23744 136 3581 138960 | 142541 325554 _ 43.78
16.66 0.10 2.51 97.49 10.09
Dif. lero.
2009 PRD | CNR |V.Nulos|V.validos | V.Total |L. Nominal| 2 doer: L
59026 94949 8122 463 9918 174289 | 189100 356014 _ 53.12
4.30 0.24 5.24 92.17 19.00
. X Dif. 1ero.y
2012 PRD CNR | V.Nulos | V.Validos | V. Total |L. Nominal 2do. L
72921 97956 45684 229 14592 | 230372 | 246751 370446 _ 66.61
18.51 0.09 5.91 93.36 10.15
Dif. 1ero.
2015 PRD CNR | V.Nulos | V.Validos | V. Total |L. Nominal 2do. L B
61121 69107 7637 354 8376 185523 | 193899 385869 _ 50.25
31.52 35.64 3.94 0.18 4.32 95.68 4.12
Prom 66365 61850 19164 466 6448 164094 | 171496 317410 24213 54.00
39.85 35.25 11.26 0.25 3.48 96.04 14.11 )
Fuente: Elaboracidon propia con datos del Organismo Publico Local del Estado de México: "Elecciéon de Ayuntamientos 1996 por
Municipio”; Resultados de Ayuntamientos por Seccion 1996"; "Eleccion de Ayuntamientos 2000 por Municipio"; “Resultados del
computo de la eleccion de Ayuntamientos”; "Procesos electorales 2005-2006. Resultados de la eleccion de Ayuntamientos” ;
"Procesos electorales 2009 para elegir integrantes de los HH. Ayuntamientos. Resultados de la eleccion de Ayuntamientos con base en
las actas de computo municipal"; "Procesos electorales 2012 para elegir integrantes de los HH. Ayuntamientos. Resultados de la
eleccién de Ayuntamientos, con base en las actas de computo municipales"; "Procesos electorales 2014 - 2015. Resultados de los
Computos de la eleccion de miembros de los Ayuntamientos, realizados por los Consejos Municipales".De igual forma, para las listas
nominales de los afios 1996, 2000 y 2003 se consulto el Sistema de Consulta de Memorias Electorales 1993-2016.

En la eleccion para la presidencia municipal del afio 1996, la diferencia en margen de votacion
del PAN con el PRI fue de 14.19%, en 2000 de 27.78%, para 2003 de 13.42%, en 2006 de 10%,
y en 2009 al triunfar el PRI frente al PAN, las diferencias cambian del primero frente al segundo
a 19%, en 2012 a 10.15% y en 2015 a 4.12%.

El Partido de la Revolucion Democratica (PRD) en los afios mencionados ha tenido oscilaciones

en su nivel de votacion, con una tendencia decreciente en la aceptacion del electorado, al pasar en
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1996 de 14.88% a 10.02% en 2000, 2003 a 10.91%, 2006 a 16.66%, 2009 a 4.30%, 2012 a
18.51% y 2015 a 3.94%.

Grafico 1-A. Historico electoral Cuautitlan lzcalli:
1996-2015
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Elaboracion propia con base en el Cuadro 1-A. Cuautitlan Izcalli.

Un dato importante se encuentra en la tasa de participacion ciudadana, ya que se piensa que a
menor tasa de participacion la votacion para el PRI sera favorable, al contar este partido con una
solida estructura de movilizacion el dia de la jornada electoral; sin embargo, como lo muestra el
cuadro 1-A, las tasas superiores al 53% y al 66% permitieron el triunfo de dicho partido en los
afios 2009 y 2012, es decir, la mayor participacion ciudadana que los afios 2003 y 2006 permitio
que dicho partido triunfara frente al PAN; ya que las tasas de participacién con que habia

triunfado oscilaban en periodos anteriores debajo del 50%.

Los resultados electorales de junio de 2015, como se puede apreciar en el Cuadro 2-A. Cuautitlan
Izcalli, modificaron la correlacion de fuerzas entre estos tres partidos politicos tradicionales, al
presentarse dos nuevos actores en la vida partidista municipal, el Partido Movimiento de
Regeneracion Nacional (MORENA), y el Partido Encuentro Social (PES); pasando el primero a

ser tercera fuerza politica y, el segundo, cuarta, dejando al PRD en quinta posicion.
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Cuadro 2-A. Cuautitlan Izcalli.
Resultado de la eleccién municipal 2015

. Diferenci L
B )
PAN  PRI-PVEM-NA MORENA  PH prp |Mdepend| g | v Nulos [V Total |MSB [a gero y|% PArticipacion
iente Nominal Ciudadana
2do. Lug.
1,310 354 8376 | 193,899 | 385,869 50.25
394 | 364 | 1106 [ 279 | 622 | o068 0.18 4.32 50.25

Fuente: Elaboracion propia con datos del Organismo Publico Local del Estado de México: "Procesos electorales 2014-2015. Resultados de los Computos de la eleccién de miembros
de los Ayuntamientos, realizados por los Consejos Municipales”.

Ademaés de este reacomodo en la correlacion de fuerzas, los margenes de victoria del PRI habian
disminuido desde que retomo la alcaldia en el afio 2009. Desde este Gltimo afio a 2012 decrecio
en 8.85% su margen de victoria, mientras que de 2012 a 2015 fue de 6.03%, es decir, en 6 afios el
PRI fue a la baja en 14.88% en su margen de victoria frente al partido que le ha representado la
mayor oposicion, el PAN. En términos de votos, lo anterior significa una pérdida de 27,937 en el
periodo referido, observacion que nos llevaba a la pregunta:;Ddénde quedaron los mismos? Se
puede inferir que éstos pasaron a formar parte de los partidos emergentes en la vida partidista
municipal, como el Partido Movimiento de Regeneracién Nacional MORENA), Partido
Humanista y Encuentro Social, los cuales sumaron 38,932 para el proceso electoral 2015,
manteniéndose el promedio de votacion del periodo, relacionado a la falta de crecimiento y si la

disminucion de votos para el PAN y PRD.

Es preciso mencionar que, en concordancia con los gobiernos de mayoria que han privado en el
contexto nacional desde fines de los afios noventa, en el proceso electoral de 2015 para no perder
la eleccion municipal, el PRI requeria necesariamente ir en coalicion con un partido politico,
fuera el Partido Verde Ecologista de México (PVEM) o Nueva Alianza (NA), toda vez que si
hubiera participado con el primero su margen de victoria respecto al PAN hubiera sido de 1.1%,
mientras que con NA este seria de 1.2%. Sin embargo, al participar con los dos institutos
politicos el margen de victoria se acrecento, al sumar estos partidos 11,112 votos mas para el PRI

equivalentes al 5.74% de la votacion total emitida.

Como ha quedado expuesto, dos son los partidos politicos que han participado de la alternancia
politica en Cuautitlan Izcalli: el PAN y el PRI. Este tltimo es el que tiene el ejercicio de gobierno
en el actual periodo 2016-2018. Al mismo tiempo, MORENA aparece como un nuevo actor y

tercera fuerza electoral, desplazando al PRD, y otras fuerzas politicas. Los partidos MORENA y
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Encuentro Social irrumpen en la vida partidista local para dar vida a un sistema municipal

multipartidista®.

2.4. Las elecciones municipales en Naucalpan de Juarez: elementos del comportamiento

electoral.

Naucalpan de Juarez en el ambito electoral es un municipio que ha experimentado tres procesos
de alternancia entre dos partidos politicos histéricamente competitivos en la vida puablica
municipal, el PRI y el PAN. El PRI® gobernd desde el establecimiento del sistema de partidos
como forma de seleccion de gobernantes hasta 1996, en pleno proceso de liberalizacion politica a
nivel nacional, cuando el PAN triunfa por primera vez en el espacio municipal; el gobierno
panista permanece hasta 2009, cuando cede nuevamente el gobierno municipal al Revolucionario
Institucional, predominio que es ratificado en el proceso electoral de 2012. Mientras que en la

eleccion de 2015 el PAN arriba nuevamente a la presidencia municipal.

Al observar el comportamiento electoral de ambos partidos en el transcurrir del tiempo, como los
podemos apreciar en el cuadro 1-B. Naucalpan de Juarez, se evidencia que son tres las fuerzas
politicas que desde el primer proceso de alternancia politica en 1996 participan activamente por
ejercer el poder publico municipal y tienen el mayor acceso a los cargos de representacion
proporcional, es decir, el PAN, el PRI y el PRD. Sin embargo, al igual que en Cuautitlan Izcalli,
son dos los partidos politicos, PAN y PRI, los que han participado del poder pubico y los cargos
de acuerdo con los datos de los resultados electorales presentados en el cuadro. Este nos
proporciona un panorama de los resultados electorales de los partidos antes mencionados, los

margenes de victoria entre los partidos mas competitivos, PAN y PRI, y el decrecimiento de los

%9 Cabe destacar que los resultados electorales del dos de julio de 2018 fueron favorables para el partido MORENA,
quien, en coalicion con el Partido Encuentro Social y Partido del Trabajo, obtuvo la presidencia municipal, con
98,749 (41.82%) frente a la coalicion PAN, PRD y MC, que obtuvo 79,539 (33.68%), mientras que el PRI obtuvo
28,920 (12.24%); lo anterior con base en: Instituto Electoral del Estado de México, Programa de Resultados
Electorales Preliminares, [en linea], México, Direccion URL.:
http://lwww.ieem.org.mx/prep2018/ayuntamientos/Entidad/03_detalleAyuntamientoCandidato/index.html#!/15/25

% Nos sefiala Rafael Cedillo que el sistema de partidos en el Estado de México se ha desarrollado por décadas a la
par de lo que ocurre en el &mbito nacional, con un dominio del PRI. Dicho partido "data de1929 y se le considera
todavia como la fuerza politica mas importante de la entidad, porque todos los gobernadores mexiquenses, desde que
éste partido participa en los comicios, han salido invariablemente de sus filas. Ver, Cedillo Delgado Rafael., "Origen,
liderazgo e ideologia de los partidos politicos mexiquenses”, [en linea], México, Revista Mexicana de Ciencias
Politicas y Sociales, vol. 51, nim. 207, 2009, DOI: http://dx.doi.org/10.22201/fcpys.2448492xe.2009.207
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margenes de votacion para los mismos, ademas de variaciones en el comportamiento electoral

dependiendo el proceso electoral concurrente en el que se realizan las elecciones municipales.

Cuadro 1-B. Naucapan de Juarez.
Historico electoral de elecciones municipales en Naucalpan de Juarez, México: 1996-2015

rtid Diferencia lero.
pa _I os/ PRD CNR V.Nulos [ V.validos | V.Total |L.Nominal I L % de participacion
periodos 2do. Lugar

199 | 89199 62911 25449 | 772 | 6089 | 197655 | 203744 | 502199 |00 262880 | 4057 |

43.78 30.88 12.49 0.38 2.99 97.01 12.90
PRD CNR V.Nulos | V.Validos | V. Total Dif. 1ero. y 2do. L.
195800 117741 40805 9272 6739 384863 391602 580195 67.49

i
H

50.00 30.07 10.42 2.37 1.72 98.28 19.93

2003 PRD CNR V.Nulos | V.Validos | V. Total Dif. 1ero. y 2do. L.
100253 60114 33878 1304 5907 208483 214390 611142 35.08
46.76 28.04 15.80 0.61 2.76 97.24 18.72

2006 PRD-PT CNR V.Nulos | V.validos | V.Total [L.Nominal| Dif. lero.y 2do. L.
81397 65840 49917 229 2388 204561 206949 645093 32.08
39.33 31.81 24.12 0.11 1.15 98.85 7.52

2009 PRD CNR V.Nulos | V.Validos | V.Total |L.Nominal| Dif. lero.y 2do. L.

107526 154208 16671 685 21422 292186 313608 670366 46.78
34.29 49.17 5.32 0.22 6.83 93.17 14.89

H

2012 PRD CNR V.Nulos | V.validos | V.Total [L.Nominal| Dif. lero.y 2do. L.

H

125647 166193 71796 313 23474 381732 405206 651566 62.19
31.01 41.01 17.72 0.08 5.79 94.21 10.01
2015 PRD CNR V.Nulos | V.Validos | V.Total [L.Nominal| Dif. lero.y 2do. L.

106280 95870 14351 595 14741 283837 298578 659383 45.28
35.60 32.11 4.81 0.20 4.94 95.06 3.49
. 115157 103268 36124 1881 11537 279045 290582 617135 36812
Prom.Hist 47.07
40.11 34.73 12.95 0.57 3.74 96.26 0.00 0.00 12.49

Fuente: Elaboracion propia con datos del Organismo Publico Local del Estado de México: "Eleccion de Ayuntamientos 1996 por Municipio”; "Eleccién de
Ayuntamientos 2000 por Municipio"; “Resultados del cdmputo de la eleccion de Ayuntamientos”; "Procesos electorales 2005-2006. Resultados de la
eleccion de Ayuntamientos" ; "Procesos electorales 2009 para elegir integrantes de los HH. Ayuntamientos. Resultados de la eleccion de Ayuntamientos
con base en las actas de computo municipal”; "Procesos electorales 2012 para elegir integrantes de los HH. Ayuntamientos. Resultados de la eleccion de
Ayuntamientos, con base en las actas de computo municipales"; "Procesos electorales 2014 - 2015. Resultados de los Cémputos de la eleccion de miembros
de los Ayuntamientos, realizados por los Consejos Municipales". De igual forma para las listas nominales de los afios 1996, 2000 y 2003 se consulté el

Sistema de Consulta de Memorias Electorales 1993-2016.

En la eleccion para la presidencia municipal del afio 1996, la diferencia en el margen de votacion
del PAN con el PRI fue 12.90%, en 2000 de 19.93%, para 2003 de 18.72%, en 2006 de 7.52%, y
en 2009 al triunfar el PRI frente al PAN, las diferencias cambian del primero frente al segundo a
14.89%, en 2012 a 10.01% y en 2015 se vuelve a realizar la alternancia del PRI al PAN,

obteniendo un margen de victoria de éste frente al primero de 3.49%.

El PRD en los afios mencionados ha tenido un decremento respecto de su nivel de votacion al
pasar en 1996 de 12.49%, en 2000 a 10.42%, 2003 a 15.80%, 2006 a 24.12%, 2009 a 5.32%,
2012 a2 17.12% y 2015 a 4.81%.
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Grafico 1-B. Histdrico electoral de Naucalpan de
Juarez: 1996-2015
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Elaboracién propia con base en el Cuadro 1-B. Naucalpan de Juarez.

Los resultados electorales de junio de 2015 modificaron la correlacion de fuerzas entre estos tres
partidos politicos tradicionales, al presentarse dos nuevos actores en la vida partidista municipal,
los partidos MORENA y PES; pasando el primero a ser tercera fuerza politica y, el segundo, la

quinta, quedando el PRD en cuarta fuerza.

Cuadro 2-B. Naucalpan de Judrez.
Resultado de la eleccién municipal 2015

Independ Lista DI % Participacion
PRD [ ORENA P prp |MeEP CNR | V.Nulos | V. Total | 'S |4 eroy |72FMCIP
iente Nominal Ciudadana
2do. Lug.
106,280 95,870 14351 | 3996 | 8539 | 32,320 | 7,220 | 13193 | 1473 595 14,741 | 298,578 | 659,383 | 10,410 45.28
35.60 | 3211 | 481 | 134 [ 28 [ 1082 | 242 [ 442 | 049 0.20 4.94 45.28 3.49

Fuente: Elaboracion propia con datos del Organismo Publico Local del Estado de México: "Procesos electorales 2014-2015. Resultados de los Computos de la eleccion de miembros de los
Ayuntamientos, realizados por los Consejos Municipales".

A partir de este reacomodo en la correlacion de fuerzas, observamos que los margenes de victoria
del PRI decrecieron desde que retomo la alcaldia en el afio 2009, para 2012 disminuy0 en 4.88%
su margen de victoria; mientras que de 2012 a 2015 fue de 6.52%; es decir, en 6 afos el PRI fue a
la baja en 11.4% de su margen de victoria frente al partido que le ha representado la mayor
oposicién y que hoy es gobierno, el PAN. Lo interesante de los resultados obtenidos en 2015 es
que tanto el PAN como el PRD regresan a niveles de votacién semejantes a 2009, mientras que
PRI con su coalicion PVEM y NA obtienen el menor nivel de votacion en seis afios de gobierno,
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superior a 2006 pero inferior a 2009 y 2012; es decir, hay un retroceso en los tres partidos
politicos, pero el mas perjudicado fue el PRI al perder la alcaldia y el PRD al desplazarlo
MORENA.

Lo anterior significéd una pérdida de 46,682 votos para el PRI en el periodo referido en relacion
con los margenes de votacion entre el primero y segundo lugar, por lo que surge la
interrogante:¢;Ddénde quedaron estos votos? Se puede inferir, al igual que en Cuautitlan lIzcalli,
que pasaron a formar parte de los partidos emergentes en la vida partidista municipal, como
MORENA, Partido Humanista y Encuentro Social, toda vez que la votacion total emitida fue
inferior a la del proceso electoral 2012, ademas que dichos institutos obtuvieron 52,733 votos.
Cabe destacar nuevamente, en relacion con Cuautitlan lzcalli, que el PRI baso sus triunfos en el
2009 y 2012 en una tasa de participacion superior al 46% y 60%, mientras que en tasas inferiores
ha perdido las elecciones municipales, salvo en 2000, aunado a que los partidos PAN y PRD no

aumentaron su nivel de votacion.

Es importante observar que para el proceso electoral 2015 la coalicion con el PVEM y NA no
contribuy6 a que este partido ganara el proceso electoral; sin embargo, la diferencia es minima
como lo indica el margen de victoria entre ambos partidos politicos. De hecho, los resultados
obtenidos por el PRI son inferiores a su promedio histérico de votacion en 2.62% al ser éste de

34.73% respecto a los afios referidos en el cuadro.

Como resultado de los datos electorales presentados, dos son los partidos politicos que pueden
disputarse el poder local en Naucalpan de Juérez, el PAN y el PRI, mientras que la emergencia de
MORENA, como un nuevo actor y tercera fuerza electoral, desplazando al PRD y otras fuerzas
politicas plantea un elemento de anélisis®™. En sintesis, los partidos MORENA y Encuentro
Social, al igual que en Cuautitlan Izcalli, irrumpen en la vida partidista local para dar vida a un

sistema municipal multipartidista.

81 Al igual que sucedié en Cuautitlan 1zcalli, los resultados electorales del dos de julio de 2018 en Naucalpan fueron
favorables para el partido MORENA, quien en coalicion con el Partido Encuentro Social y Partido del Trabajo,
obtuvieron la presidencia municipal, con 132,020 (38.99%) frente a la coalicion PAN, PRD y MC, que obtuvo
121,691 (35.94%), mientras que el PRI obtuvo 56,216 (16.60%); lo anterior con base en: Instituto Electoral del
Estado de México, Programa de Resultados Electorales Preliminares, [en linea], México, Direccion URL:
http://www.ieem.org.mx/prep2018/ayuntamientos/Entidad/03_detalleAyuntamientoCandidato/index.html#1/15/58
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Capitulo Tercero.

3. Campanfas negativas y politica del escandalo en los municipios de Cuautitlan lzcalli y
Naucalpan de Juarez.
3.1. La campanfa electoral 2015 en Cuautitlan lIzcalli, la politica del escandalo y la campafia

negativa hacia la candidata del PAN.

El desenvolvimiento del proceso electoral 2014-2015 para la eleccion de diputados locales y
miembros de los ayuntamientos en el Estado de México tuvo mayor dinamismo a partir de los
meses de febrero y marzo® de 2015, tiempo en que los partidos politicos realizarian sus procesos
de seleccion interna de candidatos, denominado “"precampafia”. El proceso de competencia
tendria formalidad a partir del 01 de mayo y concluiria el 03 de junio para los procesos locales,
por lo que sélo desde esa fecha se suspenderian los programas sociales y la comunicacion

gubernamental.

Cabe destacar que a pesar de la corta duracion de las campafias locales(de maximo 34 dias,
mientras que las federales para renovar diputados , era de 60 dias, del primero de abril al tres de
junio), fue una de las elecciones mas relevantes ya que, acorde con la reforma electoral de 2014,
tanto los miembros de los ayuntamientos como los diputados locales y federales podrian, por
primera vez, ser reelectos para el periodo inmediato, cosa que estaba prohibida en materia

constitucional hasta antes de la reforma.

De esta manera, hacia el mes de marzo del 2015, Raymundo Guzman Corrovifias era elegido
como candidato a la diputacion local por el distrito XLIII por el PAN. Para la diputacion federal
por el distrito VIl competia Claudia Vazquez Gonzalez y por el distrito 1V, que integraba tanto a
Cuautitlan Izcalli como a Nicolas Romero, Maria de los Angeles Zamora, ambas por el instituto
politico mencionado. Para la presidencia municipal por el PAN, la abanderada fue Karla Leticia
Fiesco Garcia, ex regidora, ex diputada local y ex candidata al mismo cargo en el afio 2009, que
habia perdido frente a la candidata del PRI, Alejandra del Moral Vela.

®2para las diputaciones locales, la precamparia se fijo del 27 de febrero al 21 de marzo; mientras que para eleccion
de miembros de los ayuntamientos se establecio del 01 al 23 de marzo; lo anterior con base en el "Calendario.
Proceso Electoral 2014-2015", del Instituto Electoral del Estado de México. Aprobado por el Consejo General
mediante Acuerdo IEEM/CG/57/2014 de fecha 23 de septiembre de 2014 y modificado mediante Acuerdo
IEEM/CG/01/2015 de fecha 12 de enero de 2015.
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Por el lado del PRI, se postularon como candidatos a Héctor Karim Carvallo Delfin para la
diputacion local, quien recientemente habia dejado la presidencia municipal de Cuautitlan lzcalli,
ademas de ya haber ocupado el cargo de diputado local; Francisco Lauro Rojas San Roman, para
la diputacién federal por el distrito VII, cargo que también habia ocupado y Montserrat Sobreyra
por el distrito 1V; mientras que para la presidencia municipal se designé como candidato al ex

medallista olimpico y ex diputado local por Nueva Alianza, Victor Estrada Garibay.

Se puede decir que la campafia electoral para la renovacion de la presidencia municipal se
desarroll6 por ambos partidos de forma tradicional, al presentarse los candidatos a las
comunidades en busqueda de voto, difundiendo sus propuestas en calles, mercados, cruceros,
centros comerciales; realizando pinta de bardas asi como extendiendo la campafia en medios
locales: periodicos, radio, spots de television, avionetas y perifoneo. Sin embargo, en el mes de
mayo, especificamente el dia 13, surge una situacién que deviene en complicaciones para el PAN
local y su candidata a la presidencia municipal, ya que se le vinculaba con un hecho de agresion
causado a integrantes del partido Movimiento Ciudadano (MC) y a su candidato a presidente
municipal, el ex alcalde del municipio, Alfredo Durédn Reveles, por parte de transportistas
pertenecientes a la agrupacion de IZGAZA, en donde presuntamente la candidata del PAN a la
presidencia municipal, Karla Leticia Fiesco Garcia, habia acudido a realizar un acto proselitista
en un salén de eventos debajo de las oficinas estatales de MC, organizado por Axel Garcia

Aguilera, lider de la agrupacién mencionada.

La candidata del PAN negd tal situacion, emitiendo un comunicado sobre su "supuesta
participacién en acciones que irrumpieron en las instalaciones"®® de la casa de campafia del
partido MC, ademéas de sefialar como falsa la acusacion de "haber encabezado, dirigido,
promovido o consentido una agresién contra simpatizantes del sefior Durdn Reveles"®,
comentando que, mientras sucedian los hechos mencionados, ella se encontraba en Bosques de la
Hacienda 12. Seccion del municipio, haciendo campafia y no en Av. Constitucion que era donde
tenia sus oficinas MC, por lo que le extrafiaban los comentarios del candidato de dicho partido.

Frente a esa respuesta, el candidato a la presidencia municipal por MC convocé a una rueda de

Ver ";Qué fue lo que sucedi6 entre Alfredo Durén Reveles, Karla Fiesco y Axel Garcia en el parque de los
Lirios?",El closet, recuperado de: http://elclosetnoticias.blogspot.com/2015/05/que-fue-lo-que-sucedio-entre-
alfredo.html

*“Ibidem.
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prensa, en donde mostraba un video en el que se veia presumiblemente a la candidata saliendo del

salon de eventos, el cual estaba con propaganda de la misma.

El 14 de mayo la candidata a la diputacion federal por el Partido del Trabajo (PT), Claudia
Dominguez, emitié un comunicado a los “vecinos” en el que tachaba a Alfredo Duran de
“mis6gino”, por decir éste, a razon de ella, que dudaba de las mujeres para gobernar, ademas de
agregar que “lo Unico que ha hecho es seguir las indicaciones que le dan sus “jefes” los candidatos
del PRI"®,

Sin embargo, el 18 de mayo, el PAN, por medio de su presidente de partido a nivel municipal,
Ibissmar Magafia y acompafiado de la candidata a diputada federal por el distrito VII, Claudia
Vazquez, y el candidato a la diputacion local por el Distrito XLIII, Raymundo Guzmén
Corrovifias, denunciaba el apoyo del gobierno federal y estatal en favor de los candidatos del

PRI, y se deslindaron de cualquier relacion con Axel Garcia Aguilera.

El miércoles 20 de mayo, el lider transportista de IZGAZA ofrecidé una rueda de prensa donde se
desmarcaba de apoyar a candidato o partido alguno, y si reconocer el hecho de haberse reunido
con varios candidatos, no Unicamente del municipio de Cuautitlan Izcalli sino de otros
municipios, que lo buscaron para escuchar sus puntos de vista sobre diversos temas,

especificamente la recién aprobada Ley de Movilidad Urbana y Desarrollo del Transporte.

El dia 21 de mayo, el PAN municipal vuelve a realizar una conferencia de prensa, en donde
sefialaba que interpondria una denuncia ante la Fiscalia Especializada en Delitos Electorales
(FEPADE), por la grabaciéon y filtracion de llamadas telefonicas en las que supuestamente se
vislumbra un acuerdo entre el lider transportista mencionado y la candidata del PAN: “Son
grabaciones apdcrifas, manipuladas, obtenidas de manera ilegal y que su presentacién final no
reconozco ni acepto de ninguna manera”®®, decia la candidata del PAN a la presidencia

municipal.

®Recuperado de :
https://www.facebook.com/claudiadominguezdiputada/photos/a.706079872822871.1073741829.706044892826 369/
757474047683453/?type=3&theater

% “Denuncia Karla Fiesco Garcia ciber ataques “por encargo”.”, Periddico de Izcalli, afio XIX, nim. 842, viernes 22
de mayo de 2015. Portada.
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Lo relevante de estos sucesos es que mientras negaba lo que habia ocurrido, en las redes sociales,

en especifico Facebook®’, en una Fanpage denominada Huiqui Lics Izcalli®, un blog del mismo

nombre y la plataforma de YouTube, aparecieron videos que contenian grabaciones de Ilamadas,

de las cuales se deducia la participacion de la candidata en el evento organizado por los

transportistas de IZGAZA, asi como las estrategias a desarrollar por el PAN para salir del paso y

sumar votos a su favor. Lo anterior se puede observar en los cuadros que a continuacion se

presentan.

Tabla 1. Videos en la plataforma de YouTube relacionados con lafiltracion de llamadas de Karla Fiesco Garcia.

declinacion de John Paul Kawas

, . ., : Fechade
Nombre del video Vistas | Duracion | Me gusta |No me gusta| Comentarios . Fuente
Publicacion
Llamada 1 Axel Garcia, de IZGASA y
. . ) https://www.youtube.com/w
Anuar Azar, coordinador de campafia | 37,681 | 2:03min 480 9 4 18 de mayo )
) i atch?v=chAhkxteyig
de Karla Fiesco lzcalli
Llamada 2 Karla Fiesco y Anuar Azar
. ) https://www.youtube.com/w
aceptando que mintieron al negarsu | 7,007 3:08 min 10 5 0 18 de mayo
. atch?v=QNBhQCLIMf
presencia en lzgasa
Llamada 3 Anuar Azar, coordinador de
campafia de Karla Fiescoy un 5,856 2:28 min 5 2 0 18de mayo |https://www.youtube.com/w
golpeador de Axel Garcia de IZGASA atch?v=0ib8d0OU8bPY
https://www.youtube.com/w
Llamada 4 Karla & Anuar Aceptacion 3,988 0:55min 7 1 0 18 de mayo psif ! /
atch?v=6MDIPBhICfg
https://www.youtube.com/w
Llamada 5 Anuar & ANoemi Pineda 2,930 1:50 min 4 3 0 18 de mayo psi// - i /
atch?v=3FrP-EQiOVU
Llamada de Anuar Azar a Raymundo
Corrovifias para preparar Estrategia 1,756 1:10 min 4 0 1 20de mayo |https://www.youtube.com/w
de Medios atch?v=DbVToW0Z584
Axel Garcia ordena a Anuar Azar, la . https://www.youtube.com/w
. . 3,622 1:55min 1 2 0 20 de mayo
estrategia de Karla Fiesco atch?v=W5m_uYMZz6M
Karla Fiesco acord6 comprar la , https://www.youtube.com/w
3,788 | 7:09min 6 10 9 20 de mayo

atch?v=8 AxCVGjptw

Fuente: Elaboracidn propia con base en los videos de You Tube, consultados el 26 de julio del 2017, de las 22:02 a las 22:18pm.

®’\fer: https://www.facebook.com/HuiquiL icslzcalli/

S8\/er: http://huiquilicsizcalli.blogspot.mx
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Tabla 2. Videos posteados en la Fanpage de Huiqui Lics Izcalli sobre las llamadas filtradas de Karla Fiesco Garcia.

Texto del video

Tema relacionado en YouTube

Reproducciones

Horay diade
publicacién

Compartido

comentarios

Me gusta

El PAN de #lzcalli trata de negar su
relacion con Axel Garciay se les
cae el teatrito. http://bit.ly/IAgANQE
El candidato plurinominal al
Congreso del Estado de México
por el Partido Accién Nacional,
Anuar Azar Figueroa, confabul6
con Axel Garcia, lider del transporte
en Izcalli, una serie de ataques
para desprestigiar al candidato de
Movimiento Ciudadano y puntero
en las encuestas, Alfredo Duran,
para negar el acuerdo de apoyo de
Axel Garcia para su candidata
Karla Fiesco.

Llamada 1 Axel Garcia, de IZGASA y
Anuar Azar, coordinador de campafa
de Karla Fiesco lzcalli

31,000

Mayo 18, 11:30 am,
2015

1,120

251

633

Karla Fiesco miente!
http://bit.ly/1AgAnQE

La candidata Fiesco, pidié a su
coordinador laintervencién del PAN
a nivel nacional para “putear” ala
periodista Anabel Hernandez, de la
Revista PROCESO...

Llamada 2 Karla Fiesco y Anuar Azar
aceptando que mintieron al negar su
presencia en lzgasa

4,300

Mayo 18, 11:40 am.,
2015

125

35

Candidato a diputado plurinominal
del PAN al Congreso del Estado
igualmente acordd con Axel Garcia
emitir una carta donde un supuesto
lider del transporte negaria la
presencia de Karla Fiesco de la
reunion del 13 de Mayo, en Isgaza,
propiedad de Axel, la cual concluyé
en una agresion contra los militantes
de Movimiento Ciudadano...

Llamada 3 Anuar Azar, coordinador de
campana de Karla Fiescoy un
golpeador de Axel Garcia de IZGASA

1,100

Mayo 18, 2015

40

24

En otra parte de su platica con Anuar
Azar, la candidata del PAN reconoce
lavalidez del video subido aredes el
14 de Mayo, en el facebook de
Alfredo Duran, de su reunién con
Axel y transportistas, pero acuerda
negarlo publicamente.

Llamada 4 Karla & Anuar Aceptacién

1,700

Mayo 18, 2015

50

11

28

El coordinador de campafia acordd
posteriormente con la periodista
Noemi Pineda, esposa del
columnista Luis Manuel Novelo del
Diario de México, escribiren su
columna que Karla no estuvo alliy
culpar a Alfredo Duran de estarle
haciendo el trabajo sucio al PRI.

Llamada 5 Anuar & ANoemi Pineda

1,500

Mayo 18, 2015

38

28

El priiista Axel Garcia controlay
financia las operaciones del Partido
Accién Nacional en Izcalli, en tanto
Karla Fiesco lo considera una gran
persona a la cual lamenta no poder
defender en este momento por ser
candidata a la alcaldia segiin nuevos
audios difundidos en redes sociales.
En charla con su coordinador de
campafia Anuar Azar, la aspirante de
la alianza PAN y Partido del Trabajo,
acordé comprar la declinacion del
candidato a Presidente Municipal del
Partido Humanista en lzcalli, John
Paul Kawas a quien ni siquiera
recuerda...

Karla Fiesco acordé comprar la
declinacién de John Paul Kawas

39,000

Mayo 20, 2015

707

123

éAdivinen quién ordena la estrategia
de defensa al Coordinador de Karla
Fiesco Garcia? http://bit.ly/1HtB3C5

Axel Garcia ordena a Anuar Azar, la
estrategia de Karla Fiesco

1,600

Mayo 21, 2015

34

30

Fuente: Elaboracién propia con base en la Fanpage de Huiqui Lics Izcalli: https://www.facebook.com/Huiquilicslzcalli/; consultados el 11 de julio del 2018,

de las 20:30 a las 21:40 pm
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Al respecto, surge la pregunta: ¢(Cudl era el contenido de los videos para que la candidata del
PAN se detuviera a contestarlos? ¢Por qué se presentaron a dos semanas y media antes de
terminar la campafa electoral? ;Afectd el suceso y los videos en los nueve dias en que estuvo
presente el tema, del 13 al 21 de mayo, el desarrollo de la campafia? Y, principalmente: ;Cual fue

la forma de abordarlos y hacer frente a la situacion?

El video mostrado por el candidato de Movimiento Ciudadano a la presidencia municipal,
Alfredo Duran Reveles, en la rueda de prensa el 14 de mayo, nos deja ver un lugar en donde hay
propaganda de la candidata del PAN, en la cual esta su imagen en varios posters, hay personas en
mesas y se le ve presumiblemente a ella saliendo con dos personas, diciendo “muchas gracias,
que tengan un buen dia”®. Se proyecta un segundo video, en el cual la candidata menciona a sus
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compafieros a diferentes cargos y dice que se siente muy honrada de estar “aqui”. Este segundo
video tiene la caracteristica de ser mas audio, ya que es grabado con un celular y el usuario lo

cubria con sus manos.

El motivo por el cual el candidato de dicho partido realiz6 la conferencia de prensa era para
desmentir la version publica del comunicado que la candidata del PAN envi6 a los medios de
comunicacion para sefialar que no se encontraba en el lugar ni habia sido participe: “No se vale
una carta aclaratoria llena de mentiras, el problema no es que se realicen las alianzas, sino donde
se realizan, exponiendo a gente; que asuma las responsabilidades, la imprudencia de déonde
realizar el evento, algunos brigadistas fueron agredidos por golpeadores. Imprudencia de quien
invitd, pero también de quien fue o la llevo...” “Es importante que se sepa que Karla Fiesco

miente...Si como candidato mentimos imaginese siendo gobierno”™.

Seguidos de esta conferencia de prensa, el 18 de mayo, aparecieron en YouTube y la Fanpage
Huiqui Lics lzcalli en Facebook, lo que se denomind “Llamada 1, Axel Garcia de 1ZGASA y
Anuar Azar, coordinador de campafia de Karla Fiesco lzcalli”, la cual alcanzd las 68,681
reproducciones, y la “Llamada 2 Karla Fiesco y Anuar Azar aceptando que mintieron al negar su
presencia en lzgasa”, que tuvo 11,307 reproducciones; la “Llamada 3, Anuar Azar coordinador

de campafa de Karla Fiesco y un golpeador de Axel Garcia de IZGASA” la cual obtuvo 6,956

$9Zona Cero Noticias, "Karla Fiesco saliendo de las oficinas de Movimiento Ciudadano”. [en linea], México, 14 de
mayo de 2015,Direccion URL: https://www.youtube.com/watch?v=r60LkswJQWo

"Alfredo Duréan Reveles, "Conferencia de Alfredo Duréan desmintiendo a Karla Fiesco”, [en linea], México, 14 de
mayo de 2015,Direccion URL:https://www.youtube.com/watch?v=SocfUMCWMR5Y
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reproducciones, asi como la “Llamada de Karla &Anuar Aceptacion” que tuvo 5,688
reproducciones; finalmente la “Llamada 5 Anuar y Noemi Pineda” que tuvo 4,430
reproducciones. El contenido de los videos se expone a continuacion, para darnos una idea sobre
los mismos, ya que, sumados, alcanzaron las 97,062 reproducciones y consideramos que este
pudo ser el factor por el que la candidata del PAN distrajo sus esfuerzos, tiempo y recursos de

campana.

En la primera Ilamada referida, el tipo de lenguaje es coloquial, comun, considerado en una parte
denostativo; quien realiza la llamada es Anuar Azar a Axel Garcia, donde ambos se refieren a la
trifulca suscitada con el candidato de Movimiento Ciudadano a la presidencia municipal, Alfredo
Duran Reveles; Axel inicia refiriendo la agresion: “A la hora que vio a Karla, bajo el sonido, hizo
panchos... le tuvimos que poner sus putazos porgue es muy necio... le tuve que aventar la gente y
le rompieron el hocico, a él y como a treinta de sus gentes”, después Anuar solicita a Axel:
“cuidar a su candidata... en el sentido de que no hubo ningin enfrentamiento ni nada por el
estilo”, Axel le dice: “Mira sacamos a Karla muy a tiempo y todavia seguimos en las cuestiones
de transporte”. Anuar le dice que “hay que decir que Alfredo irrumpio una reunion de trabajo de
transporte, ¢no?, sobre eso hay que manejar un comunicado, algo por el estilo”. Al respecto,
Anuar pregunta a Axel si “cree conveniente decir que Karla estuvo ahi o que nunca estuvo ahi”,

a lo que Axel contesta: “no, que no estuvo” y Anuar dice: “ok, asi lo voy a manejar entonces”.

En la llamada 2, es la candidata del PAN a la presidencia municipal, Karla Fiesco, quien llama a
Anuar Azar, su coordinador de camparfia, en donde el tono de la primera es de preocupacion y
exigencia, por lo que ella le dice: “¢Como ves rey, como ves”; Anuar le contesta: “déjame pensar
qué hacemos”. Karla le menciona que esta saliendo de una entrevista y sigue "en una pinche
chinga”, a lo que Anuar dice:“creo que lo maximizas™, ella contesta que no, que “Anabel, Anabel
Hernandez del Proceso ya me agarro de bajada... No puede entrar el PAN a defenderme o sea el
presidente del partido y eso, es lo que quiere... 0 no lo vamos a putear nosotros solos, amigo. Es
que si nos va a pegar he. Si no hacemos algo fuerte nos va a putear el tema o sea no me han
soltado nadita, nada... A mi si me preocupa”. Anuar le pregunta a Karla quée es lo que le
preocupa de Anabel, a lo que ésta le comenta es el retweet de una imagen relacionada con el
simbolo de la empresa de IZGASA, un caballo y el logotipo del PAN vy el lema "claro que

podemos". Acentlia su preocupacién y dice: "...Estamos viendo muchisimo en redes y si sacan
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una propaganda negra, ahi te encargo...Voy a tener que hacer un pronunciamiento en
medios...Algo vamos a tener que hacer ahorita, asi que vele pensando...Va venir fuerte el
putazo... Pues que aguante, o sea ahorita, por ejemplo, con Omar, yo negué rotundamente que
estuve con él he..." Anuar se sorprende con ese comentario y le dice: “te pregunto”, a lo que
Karla contesta, “Si, por su puesto... Entonces para que le vayas diciendo...porque si, tuve que

decir que no”.

La llamada 3, en la que Anuar Azar, coordinador de campafa de Karla Fiesco, recibe la llamada
de un golpeador, inicia con un tono de reclamo, en la que Anuar le dice: “;Qué pasé amigo?”,
éste le contesta: “yo echando putazos, ddndome en la madre y tG no me contestas wey”, a lo que
Anuar dice: “estoy en la sesion del comité estatal amigo, voy saliendo ahoritita”, por lo que el
golpeador comenta: “como ves hijo de su reputa madre baboso”, y Anuar contesta: “Pinche
mamon wey”, el golpeador le dice “Sali y le dije wey calmate eso no es ofensa para ti wey, ;No?
por qué la trajiste aqui, porque es mi propiedad, yo puedo traer a quien se me hinche los huevos;
mira este es evento de mis empleados con ella, cudl es tu pedo y no te puse propagada afuera para
que te ofendieras no... te estoy saliendo a decir que por favor le bajes a tu ruido porque mi patrén
estd hablando y no traje microfonos para que no te ofendieras puto, es para que mi patron, es un
platica con mis empleados, no que no sé qué, qué la...y ya se van, el otro el que sali6 me dijo
bueno vamos a ver, Orale pues adios y ya voy con mi jefe, quitalos a chingadazos, le digo hay un
chingo de viejas patron, dice bueno esta bueno y no me querian dejar salir a la candidata y chinge
su madre que le abro por atras, ya que le digo a su chofer pasate por ahi, se van a romper los
tubos, tu dale chinge su madre, ya se fueron ellos y que se arman, entonces que el patron que
agarra su camioneta wey...un reventadero de camionetas y que empiezan los putazos y yo pues

que le cargo sus putazos al pendejo de Duran, a lo que Anuar le pregunta, “¢le pusiste unos
putazos al Duran? No y el golpeador contesta "jA huevo!", pregunta nuevamente Anuar ¢El
Duran se aventd contigo? A lo que el golpeador contesta “Conmigo no...pero si le cayeron sus
cachetadas, sus putazos” y Anuar afirma: “Esta bien, hijo de su puta madre”, el golpeador aclara
que “su vieja es la que le dio cuerda” y Anuar dice: “Si, esa pinche puta de mierda, pero vas a ver
que putiza le voy a meter yo ahorita”, a lo que aclara el golpeador: “No, pero ya le pusimos en su

madre, a sus gentes...”.
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En la "Llamada 4 Karla y Anuar Aceptacion”, Karla Fiesco es quien realiza la llamada a su
coordinador de campafia, Anuar Azar y le dice: “Como ves querido”, a lo que €l contesta: “es que
no he visto el video, no me lo han mandado ¢ya lo viste tu?”, ella dice que ya, y él pregunta que
si sale, a lo que ésta contesta en sentido afirmativo. El pregunta si es muy claro que salga con la
palabra “cafion”, a lo que ella dice “si”, Anuar se queja y le dice “pues hay que verlo, y ahorita
que salgas de la entrevista platicamos y ver qué estrategia hacemos”, Karla le dice a Anuar que
le diga al “doctor que ahi su gente pues qué onda”, contestando éste “déjame ver ahorita que lo

veamos, ahorita a ver qué”.

Respecto a la “Llamada 5 Anuar y Noemi Pineda", el coordinador de campafa de Karla Fiesco,
Anuar Azar, realiza la llamada a la periodista, a quién le pregunta: “qué opinion tienes del
desmadrito este que armo Alfredo de que Karla esté con Izgasa y todo eso”, a lo que ella contesta
“Ahi te va, nosotros como lo interpretamos es que Alfredo Duran ya le esta haciendo la chamba
sucia al PRI, porgue su verdadero contendiente de Karla es sin duda el PRI, Alfredo ya le esta
haciendo la guerra sucia al PRI”, a lo que contesta Anuar “porque es una payasada eso” y
Noemi le dice: “lo quieren magnificar...yo me iria por ahi, le estan haciendo la chamba sucia al
PRI, y tal parece que Alfredo Duran ya vendid, con sus tres votos que tiene, no le da... chamba
sucia al PRI, que es el que trae pleitos con Axel, porque su verdadero contendiente de Karla es el
PRI no Movimiento Ciudadano, entonces €l ya quiere sus minutos de fama, por eso esta ahi,
porque no levanta, asi lo va manejar Luis Manuel en columna he, porque ademas asi es, a quién
beneficia con esto Alfredo, pues al PRI” a lo que Anuar le dice: *“claro, yo creo que hay que
manejarlo... esa es mi opinion igual, un grito desesperado ¢no? de que no levanta Victor, Karla
ni estuvo ahi, ella estuvo en Bosques, haciendo recorrido y todo”. Noemi dice: “para
empezar...asi es... entonces bueno al sefior no se le cumplieron sus caprichos en el PAN y por

eso ya anda en alianza por el PRI, ;no?”, se despide Anuar con “muy bien amiga” y le agradece.

Para una mayor ilustracién a manera de sintesis del contenido de los cinco videos presentados, se

expone la tabla 3:
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Tabla 3. Sintesis del contenidos de los videos en plataformas digitales.

Videos en YouTube y Huiqui Lics
1zcalli.

Contenido.

Llamada 1 Axel Garcia, de 1ZGASA y
Anuar Azar, coordinador de campafia de
Karla Fiesco Izcalli.

Se reconoce que Karla Fiesco estuvo en el lugar; Axel Garcia sefial6 que
la sacaron a tiempo. Se acuerda negar que estuvo ahi.

Llamada 2 Karla Fiesco y Anuar Azar
aceptando que mintieron al negar su
presencia en Izgasa.

Karla Fiesco, solicita a Anuar Azar la intervencion del PAN estatal,
considera que el asunto los perjudicard, al sefialar que lo estaba viendo en
redes, ademas de sefialar comentarios al respecto por los periodistas
Anabel Hernandez del PROCESO, y Omar Tapia, en un programa de éste
altimo donde habia negado su asistencia.

Llamada 3 Anuar Azar, coordinador de
campafia de Karla Fiesco y un golpeador
de Axel Garcia de IZGASA.

Se identifica el motivo de las agresiones y el origen de la asistencia de la
candidata: Un evento organizado por el lider transportista, Axel Garcia
Aguilera, con sus agremiados a Karla Fiesco. El anfitrion, para que los
invitados pudieran escuchar su intervencion y el mensaje de la candidata,
solicit6 a integrantes de MC bajaran el volumen a un aparato de sonido,
toda vez, que no contaban con micr6fono en el evento. La trifulca se
generd cuando Axel Garcia queria salir y no lo dejaban los de MC por lo
que choco varios vehiculos.

Llamada 4 Karla & Anuar Aceptacion.

Karla Fiesco, comenta a Anuar Azar sobre un video, que inferimos es el
presentado por Alfredo Duran en la rueda de prensa, en el que se le
observa a ella saliendo junto con otros integrantes de la planilla para el
Ayuntamiento, por lo que solicita a Anuar Azar que le reclame al Doctor,
Axel Garcia, por la filtracion.

Llamada 5 Anuar &Noemi Pineda.

La periodista del Diario de México, Noemi Pineda, le hace saber a Anuar
Azar, que el beneficiario del ataque de Alfredo Durén, era el PRI, como
lo habia dicho la candidata a diputada por el PT, Claudia Dominguez.
Esto debido a que la campafia del candidato de MC no levantaba, y la
estrategia era para ayudar al PRI.

Fuente: Elaboracion propia con base en el contenido de los videos mencionados en las Tablas 1y 2.

Los anteriores videos y los subsecuentes fueron subidos a las plataformas mencionadas en la

tercera semana de mayo, es decir, a dos semanas de que concluyera el proceso electoral. EI 18 de

mayo, dia en que se realiza la conferencia de prensa por el PAN municipal, en donde no estuvo

presente la candidata a la presidencia municipal y se denunciaba una "camparia de Estado” entre

el gobierno federal y estatal para apoyar a los candidatos del PRI, se subieron los primeros cinco

videos antes mencionados que fueron referidos por un periodista al presidente del PAN

municipal, Ibismark Magafia, sefialando el desconocimiento de los mismos y que, sobre el tema

de si la candidata estuvo o0 no en el lugar de la agresion, se habia dado un pronunciamiento en
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dias anteriores por parte de ésta, ademas de sefialar que el PAN local no habia tenido ningun
acercamiento, involucramiento ni vinculo con el lider transportista Axel Garcia. Sin embargo, el
candidato a diputado local por el distrito XLIIl, Raymundo Guzman Corrovifias, se contradijo al
sefialar que habia visto los videos, desconociendo si era la candidata, mientras que minutos
después sefialaba que desconocia los audios; asimismo, reiteraba que la candidata habia estado en

Bosques de la Hacienda en recorrido.

Frente a esta situacion, Axel Garcia, dirigente de la empresa transportista IZGAZA, ofrecio el
miércoles 20 de mayo la conferencia de prensa referida y sefialaria su reunion con varios actores
politicos, no nada mas de lzcalli sino de otros municipios. “Me he sentado con todos los
candidatos, me parecen bien intencionados, quieren hacer algo por la ciudad. Si ahora es

vergonzante(reunirse con él), a mi no me da vergiienza” .

Ese mismo dia 20 de mayo, en la Fanpage Huiqui Lics lzcalli de Facebook y la plataforma
YouTube, se subié el video "Karla Fiesco acorddé comprar la declinacion de John Paul Kawas”
que obtuvo 42,788 reproducciones, mientras a través de YouTube se compartieron dos videos
mas que no estuvieron presentes en la Fanpage ese mismo dia, siendo éstos:"Llamada Anuar
Azar a Raymundo Corrovifias para preparar la estrategia de medios” con 1,756 y "Axel Garcia
ordena a Anuar Azar la estrategia de Karla Fiesco”, que obtuvo 3,622 reproducciones. Respeto a
esto, se observa que solo el dia 20 de marzo los videos antes mencionados alcanzaron
aproximadamente las 48,166 reproducciones, por lo que el contenido de éstos videos se expone a

continuacion:

Respecto al video "Llamada Anuar Azar a Raymundo Corrovifias para preparar la estrategia de
medios"”, la llamada es realizada de Anuar Azar, coordinador de campafia, a Raymundo Guzman
Corrovifias, candidato a diputado local por el distrito XLIII, en donde solicita a éste acompafiarlo
el lunes a una rueda de prensa, a lo que Raymundo le dice que si, pregunta sobre qué harian,
Anuar le dice que se verian a las 9:00 en un edificio, ahi discutirian el discurso de cada quién, con
la “idea de ponerle una putiza a Alfredo, ponerle una putiza al PRI, diciendo que ya estan
utilizando a Alfredo como su esquirol, y hacerles dos o tres sefialamientos a Karim, a Victor, o

sea, engancharlos en la putiza”.

7111 Ya Basta!!!”, El iZCALLENSE, afio XI*, nim. 523*, 25 de Mayo de 2015, portada.
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En el video "Axel Garcia ordena a Anuar Azar la estrategia de Karla Fiesco"”, es Axel Garcia,
duefio de la empresa IZGAZA, quien se comunica con Anuar Azar, en donde el tono es muy
familiar, parecen conocidos; Axel le dice a Anuar que “si metes a Karla a dar explicaciones de
que estuvo en otra parte y no fue... lo Unico que vas hacer es empinarla... has el comunicado de
Guillermo™, a lo que Anuar contesta “ok.”, por lo que Axel continua diciendo: “Guillermo dice
gue convoc no solamente a los transportistas, a los taxistas de Cuautitlan Izcalli, sino que habia
de Zumpango, Atizapan, de Villa Nicolas Romero, de etcétera, etcétera, nos reunimos a discutir
la nueva Ley de Movilidad Urbana y Desarrollo del Transporte, y queriendo conocer el punto de
vista de los candidatos, se les corrid la cortesia a candidatos a diputados federales, a candidatos
a diputados locales, y a candidatos a presidentes municipales, desgraciadamente el que lleg6 fue
Duréan, haciéndose digno, razén por la cual le pedimos a mis compafieros una disculpa por
haber suspendido los trabajos y punto”. A lo que Anuar asiente con un “o.k...”, solicita éste la

vinculacion con Guillermo, pero Axel le dice que solamente siga las indicaciones.

El video "Karla Fiesco acordd comprar la declinacion de John Paul Kawas", la llamada es
realizada por Anuar Azar a Karla Fiesco, quien inicia comentando que “se platicé con John
Paul”, y ella pregunta quién es esa persona, a lo que Anuar dice: “El candidato del Humanista...
Su locura no, garantiza de 10 mil a 15 mil y ya sabras, quiere una Dir., una que no se puede,
pero amiga es momento de entrarle a los catorrazos ya lo platicaremos bien”, por lo que le
pregunta: “cudl es, ¢La de segu?”, contestando Anuar que “no, la del regidor guapo, guapolonio”,
a lo que Karla contesta: “no manches, creo que es la mas codiciada”. Hablan de otros asuntos
internos de la campafia y retoman el tema, diciendo Anuar: “oye entonces deja te platico, el wey
éste va declinar abiertamente en conferencia de prensa... se suma al equipo, al proyecto...”, a lo
que Karla asiente con un *“o.k, sale”, Anuar reitera: “Pues ya esta cerrado ese acuerdo, ya despues
capoteamos, se la swicheamos a ver por qué...”, Anuar Azar le dice: “para que te pongas
contenta chingas, si esto va jalando de poca madre”, a lo que Karla dice: “pues estoy contenta
pero, o sea, sabes que me dio coraje, que dije que poca madre, o sea, lo estamos haciendo de
buena fe, hasta el doctor, y que abusen de la confianza del doctor y tomen la puta foto, que poca
madre”, a lo que Anuar dice: “;sabes cual fue el pedo?, preguntando ella:¢cual?, Anuar le dice:
“es que tenian al wey ese ahi, y como tenia el sonido muy fuerte, le fueron a decir que le bajara
al volumen que porgue no se escuchaba adentro porque no habia micréfono y ahi fue donde

hubo pedo. Pero bueno, la verdad yo no le veo ningun problema, al contrario, yo creo que es
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bueno. Porque amiga, nos guste o0 no, es una estructura... ya te daré mis punto de vista de varios
temas en persona”, Karla le dice: “mira, yo no lo estoy negando; de hecho, yo ahorita que estoy
aqui la verdad, decia que poca madre o sea, tanto dicen que son malos ellos y si tU vieras que
son gente que se la estd chingando, que tiene que ser o sea, yo no les veo a ellos algo malo, ni
estoy diciendo que chin, ahora van a descubrir, a mi me duele que lo vean a él, porque no, la
verdad no conocen la gran persona que es y lo que realmente le chinga por lzcalli... y me da
tristeza en serio te lo juro qué decir, que poca madre que no pueda ser en estos momentos libre,
de mostrar que estoy teniendo la capacidad de sumar a personas hasta como €l con sus
contrastes pero con tal de sacar a estos hijos de la chingada no... eso era mi coraje y mi
impotencia y decir quien haya tomada la foto, o sea no era contra mi estaba encabronada...
como diciendo ya nos pusieron un cuatro al doc y a mi, y digo que poca madre si es su
propiedad, él es abierto, te abre las puertas, y dices que poca madre que le hagan eso...”. Anuar
comenta una estrategia en varios frentes para poner a Alfredo Duran como un violento,
provocador, amenazador, y falto de credibilidad diciendo que como el mundo sabe que él es asi,
la nota se va ir por aquél lado “que el provocador y violento es él”, sefialando que hay videos, por
lo que Karla le dice que “hay que valorar bien en qué momento...ser mas cautos... estas dos

ultimas semanas, no dar papaya tampoco nosotros”.

De igual forma, para una mayor comprension se expone la sintesis del contenido de los tres

videos en la tabla 3.1.

Tabla 3.1. Sintesis del contenidos de los videos en plataformas digitales.

Videos en YouTube y Huiqui Lics

: Contenido.
Izcalli.

En dicha llamada el coordinador de campafia Anuar Azar, pretende
Llamada de Anuar Azar a Raymundo | utilizar lo comentado con la periodista Noemi Pineda, al pretender sefialar
Corrovifias para preparar Estrategia de | el apoyo de Alfredo Durén al PRI, y sefialar al candidato de ese partido a
Medios. la presidencia municipal, Victor Estrada, asi como al candidato a diputado
local, Karim Carballo para que se vincularan con el tema.
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Axel Garcia le hace ver a Anuar Azar el problema de dar explicaciones de
si la candidata Karla Fiesco estuvo o no en el evento, por lo que le sugiere
un comunicado elaborado por gente de su confianza, Guillermo, cuyo
contenido era que se habia realizado la invitacion a candidatos a diferentes
cargos de eleccion con transportistas, para discutir la recién aprobada Ley
de Movilidad, y que el Unico que llegd fue Alfredo Duran por lo que
suspendieron los trabajos.

Axel Garcia ordena a Anuar Azar, la
estrategia de Karla Fiesco.

Anuar Azar le comenta a Karla Fiesco la negociacion para que el
candidato a la presidencia municipal por el Partido Humanista, John Paul
Kawas, declinara en rueda de prensa a favor de ésta, a cambio de 10 mil o
15 mil votos; por dicho intercambio ellos le darian una direccién en el
gobierno municipal. Anuar refirié a Karla el motivo del problema en el
Karla Fiesco acorddé comprar la|evento con Axel, que fue que alguien tenia el sonido muy fuerte afuera del
declinacién de John Paul Kawas. evento, por lo que le solicitaron bajara el volumen. Karla le manifiesta su
molestia por la foto tomada, su impotencia para mostrar su capacidad de
liderazgo al sumar a Axel Garcia, y referir que les pusieron un cuatro.
Anuar le refiere la importancia y motivo del acercamiento con Axel
Garcia: su estructura, y Karla sefiala el objetivo final de la alianza: sacar al
PRI de la presidencia municipal.

Elaboracidn propia con base en el contenido de los videos mencionados en las Tablas 1y 2.

Al dia siguiente, el 21 de mayo, se ofrece la segunda rueda de prensa’® por el PAN municipal, en
donde la candidata es quien preside la misma y ofrece un posicionamiento, acompafiada del
presidente del partido, y del candidato a diputado local por el distrito 43, sefialando una camparia
negra en su contra y la obtencién de audios de manera ilegal y manipulada, refiriendo que el
ataque habia tomado forma de cuentas anénimas, en donde a pregunta de una reportera de si era
su voz y la de su coordinador de campafa la que se escuchaba en los videos, ésta dijo que habia
parcialmente voz de ella y de su coordinador en los mismos. Ese dia esclareceria su
posicionamiento anterior, ante la ambigiedad de que si estuvo o no en lugar, para decir que fue
invitada a una reunién de trabajo con transportistas que encabezaba Axel Garcia Aguilera, la cual
estaba fuera de la agenda pero acudié para reagendar y volver a sus actividades; tiempo despues

se enterd de lo que sucedio, ella estando en Bosques de la Hacienda. Asimismo, ese dia, en la

72 Ver Izcalli 123, "Audios estan manipulados, vienen més “cajas chinas”: Karla Fiesco”. [en linea], México, 21 de

mayo de 2015, Direccién URL: https://www.youtube.com/watch?v=zjX1J-PzJk4&t=295s
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Fanpage Huiqui Lics Izcalli de Facebook se subio el video "Axel Garcia ordena a Anuar Azar la

estrategia de Karla Fiesco”, que obtuvo 1,600 reproducciones, cuyo contenido ya hemos descrito.

Tanto las 97,062 reproducciones del 18 de marzo, junto con las 48,166 del dia 20, orillaron a la
candidata a darle importancia al tema de los videos, ya que en el contenido de los mismos se
infiere, ademas de la participacion en el evento, el beneplacito con la agresion realizada contra el
candidato de Movimiento Ciudadano por el coordinador de camparia Anuar Azar, junto con una
presunta relacién de amistad y compromiso entre el lider transportista y la candidata. El asunto
no termina ahi, sino que va mas alla, al mostrarnos la forma desnuda de hacer politica por el
grupo del PAN local, que desea asumir el poder municipal, como fue el pacto de declinacion del
candidato del Partido Humanista y la estrategia que sefialaba Axel Garcia Aguilera para

contrarrestar esta campaﬁa negativa en su contra.

El dos de junio, cinco dias antes de la eleccién municipal, el candidato del Partido Humanista,
John Paul Kawas Lara, declinaba la candidatura del partido a la presidencia municipal, para
sumarse al proyecto de Karla Fiesco, candidata del PAN, tal como lo decia uno de los videos. La
columnista Liliana Gonzélez del Periddico de Izcalli sefial6 al respecto: "... de nueva cuenta fue
blanco de cuestionamientos sobre la veracidad de las grabaciones y una supuesta compra de este

personaje a cambio de una direccion en el gobierno"".

La continuidad de la campafa se realizd en un clima de incertidumbre y ataque para el PAN
municipal, la camparfia negativa de ataque directo pretendia la confirmacion de ser la candidata a
la que se veia en el video, de haber asistido al lugar y haberlo negado; se buscaba asociarla a una
mala compafiia, que era la figura de Axel Garcia Aguilera, lider de la empresa IZGASA, la cual
es conocida por monopolizar el servicio de transporte publico en Cuautitlan Izcalli, golpes y
asesinatos. Si la campafa tenia éxito, la pretension de minar la credibilidad politica de la
candidata del PAN y asociarla a la falta de honestidad y veracidad, cumpliria su objetivo.

"Gonzalez, Liliana, "Dominio Publico”, Periddico de Izcalli, afio XIX, nim. 843, miércoles 3 de junio de 2015, p.9.

53



Tabla 4. Cronologia de hech

dela

negativa hacia la candidata del PAN, Karla Leticio Fiesco Garcia.

Fecha Suceso Actor Medio Intencionalidad Observaciones
Alfredo Durdn Revéles,
resion a integrantes y candidato deMCa la candidatoa la Emitiria una conferencia de
Ae . . 8 . v . N . L https://www.faceb |Acusa a la candidata del PAN )
presidencia municipal, en sus oficinas estatales presidencia municipal . R L prensa el dia 14; sube el acto
13 de mayo . I L . ook.com/ADuranR |a la presidencia municipal L,
ubicadas en Av. Constitucion en el municipio de por MC, ex presidente N L, de agresidn con fotos a su
s K L ... |eveles haber producido la agresion.
Cuautitlan lzcalli. municipal de Cuautitldn cuenta de Facebook.
Izcalli por el PAN.
La candidata del PAN a la presidencia municipal, |Karla Leticia Fiesco »
S B " . . " Pretende la negacion de haber
Karla Leticia Fiesco Garcia, emite un comunicado, |Garcia, candidata del istido al | |
sefialando el no haber dirigido ni promovido la PANa la presidencia asistido atfugary un’ese € INo emitira mas que éste

13 de mayo » . - s El closet vincule con la agresiony el .

agresion hacia integrantes de MC, ya queella se municipal de Cuautitldn 3 X comunicado.
" . . lider transportista Axel
encontraba otro lugar, Bosques de la Hacienda, al |lzcalli, ex diputada |
. Garcia.
momento del hecho. local y ex regidora del
municipio por el PAN.
Alfredo Duran Revéles, candidato del MC a la
presidencia municipal convoca a una conferencia Modificar la linea discursiva | _. , . .
R N ) Dicha linea discursiva es la

de prensa en la que proyecta un video en el que se de la candidata del PAN . I

R K o que la candidata omitira

14 de mayo puede observar a la candidata del PAN junto con Ya comentado. Zona Cero Noticias |incito la pelea contra contestar hasta el 21 de
integrantes de su equipo, éstos se despiden, integrantes de MC a se reunid mavo
observandose en el lugar mesas y propaganda de con Axel Garcia y lo niega. yo.
la misma.

https://www.faceb
ook.com/claudiad
ominguezdiputada
Claudia Domi /photos/a.706079 |Vislumbra a quien favorece el |El tratar el asunto de género

14 de mayo Claudia Dominguez, candidata del PT, emitié un al;‘: O?IInPg_IL_JeZ' 872822871.10737 |candidato de MC con sus era un distractor para ir al
comunicado en su cuenta de Facebook en el que candidata del PT. 41829.706044892 |sefiamientos. fondo del asunto.
sefialaba que el candidato de MC, Alfredo Duran 826369/7574740
Revéles, seguia las indicaciones del PRI, ademas de 47683453 /?type=
ser misogino. 3&theater

Ibissmar Magafia,

presidente local del

PAN, ex regidor

icipal | .
- . municipa ‘por/e No comentara sobre la
Rueda de prensa presidida por el presidente del PAN;Claudia Vazquez, . . .
. [ . " o X asistencia dela candidata

PAN local, Ibissmar Magafia, junto con la candidata a diputada Intenta dirigir la mirada de del PAN al evento. sefialando
candidata por el distrito VII, y el candidato por el [federal por el distrito los medios de comunicacion ue ésta habia en"\itié un
distrito XLII, en la que denunciaban el apoyo del  |VII, militante activo del hacia una eleccién local d .

18 de mayo ) o EL Izcallense . o ) comunicado en que aclaraba
gobierno federal y estatal a favor de los PAN municipal; inequitativa; ademas de dicha situacion. ademas de
candidatos del PRIy se deslindaban de toda Raymundo Guzman tomar distanciamiento del v

L } . ., " K ) X desconocer los videos en el
relacion con Axel Garcia Aguilera, lider de la Corrovifias, candidato a lider transportista. .
; que se contenian las
empresa IZGASA. diputado local por el
- . Ilamadas.
distrito XLIII, ex regidor
municipal por el PANy
ex funcionario
municipal.
Se reconoce que la candidata
del PAN, estuvo en el lugar,
pero lo niega ante
periodistas. Aésta le
preocupa el asunto al verlo
- . en redes sociales, Axel Garcia
Desprestigiar a la candidata A
PR . es el organizador del evento y
Huiqui Lics lzcalli, Fan al hacerla ver como A |a violencia al
A L R ] ) . uien provoca la violencia a
Aparece la Fanpage Huiqui Lics Izcalli junto con los Page en Facebook Huiqui Lics lzcalli,[mentirosa y asociarla a q P X ,
. . R - - chocar varios vehiculos de

18 de mayo primeros cinco videos de las llamadas telefénicas, |creada el 18 de mayo de Fanpage en malas compafiias, al negar su| .

. . . . miembros de MC. Karla
los que alcanzaron 97, 962 reproducciones. 2015, desconociéndose Facebook asistencia al evento con Axel

su creador o promotor.

Garcia y su vinculacién
politica con éste.

Fiesco, solicita a Anuar Azar,
reclamar a Axel Garcia por la
filtracion de fotos. La
periodista Noemi Pineda del
Diario de México, le deja ver
a Anuar Azar que el
beneficiario de la campafia
negativa es el PRI.
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Axel Garcia Aguilera, lider de la empresa I1ZGASA,
ofrece una rueda de prensa en el que sefala
haberse reunido con candidatos de varios

Axel Garcia Aguilera,
lider de la empresa de
transporte de transporte
publico IZGASA;

Ayudar a la candidata del PAN
a justificar su posterior
declaracién; para que ésta
siguiera una linea de
comunicacion coherente, al

La conferencia de prensa y su
contenido, llevan el formato
mencionado en los videos

20 de mayo municipios y no Unicamente de Cuautitlan lzcalli, [controla la mayor parte EL Izcallense . o quefiltran la llamada entre
sefialar que objetivo dela .
los cuales lo buscaron para escuchar su punto de |del transporte en ., Anuar Azar, coordinador de
. . e s . reunioén fue sobre temas de o R
vista sobre |a recien aprobada Ley de Movilidad Cuautitlan lzcalli por ¢ N | ién | campafia de la candidata del
. X ransporte por la recién le ,
Urbana y Desarrollo del Transporte. medio de camionetas y P P 4 PAN, y Axel Garcia.
taxis aprobada por el congreso del
) Estado de México.
Anuar pretende hacer
sefialamientos al candidato a
la presidencia municipal del
X L X PRIy su candidato a diputado
Aparecen tres video sobre las Ilamadas en YouTube Huiqui Lics lzcalli,
A T X local, para enrolarlos en el
20 de mayo y Facebook por medio de Huiqui Lics Izcalli, las que Ya comentado. Fanpage en
A tema. Axel le propone a Anuar
alcanzan 48,166 reproducciones. Facebook .
un comunicado coherente que
hable en términos del
transportey la ley de
movilidad.
. . Corregir la aparente omision
El PAN local realiza una segunda conferencia de € . p .
. . sobresuinasistencia a un
prensa, presidida por la candidata a la .
. . . e P evento con Axel Garcia . .
presidencia municipal Karla Leticia Fiesco Garcia, N , . Es orillada a realizar la rueda
P . . . " Aguilera en un saldn ubicado .
en la que sefialé que interpondria denuncias ante Izcalli 123; X - de prensa, por los videos que
21 de mayo L ) L. Ya comentado. - . [bajo las oficinas de MC. . Lo
la FEPADE, por la grabancién y filtracién de Periodico de Izcalli | "~ °, L aparecieron en Huiqui Lics
- . . Sefial6 que acudio pero se .
llamadas telefénicas apocrifas, manipuladas y L, Izcalli y YouTube.
. . P retir6 del lugar antes que
obtenidas de forma ilegal, las que no reconocia ni i
ocurriera el conato de
aceptaba. . .
violencia.
Hacer saber a la ciudadania
la clase de pactos realizados
por el PAN local, para acceder |El pacto con Axel Garcia
al poder, al acordar la Aguilera, fue por la estructura
Aparece el Gltimo video en la Fanpage Huiqui Lics Huiqui Lics Izcalli,|declinacién del candidato del [con la que cuenta el lider
21 de mayo Izcalli "¢Adivinen quién ordena la estrategia de Ya comentado. Fanpage en partido Humanista John Paul [transportista, la cual era
defensa al Coordinador de Karla Fiesco Garcia®?. Facebook Kawas. Ademas de establecer |valorada positivamente tanto

atributos positivos en la
persona de Axel Garcia y
reconocer la importancia de
este lider en la eleccién.

por Karla Fiesco como por
Anuar Azar.

Elaboracion propia.
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3.2. La campanfa electoral 2015 en Naucalpan de Juéarez, la politica del escandalo y la
campafia negativa hacia el candidato del PAN.

Una vez concluidos los procesos de seleccidn interna en los diversos institutos politicos, a un mes
de iniciadas las campafas a diputados federales y a 12 dias de iniciado el proceso electoral local
para la renovacion de ayuntamientos del Estado de México, se presentd el 12 de mayo en
conferencia de prensa la denuncia por parte del nieto del fundador del PAN, Manuel Gomez
Morin, ante la Procuraduria General de Justicia del Estado de México contra Edgar Olvera
Higuera, recientemente nombrado candidato del PAN a la presidencia municipal, por "falsedad
de declaracion sobre su verdadero domicilio. No cumple con el requisito de residencia en el

municipio que pretende gobernar"”

, ya que el candidato, argumentaba, habia presentado tres
domicilios distintos para poder participar en el proceso de seleccién interna del partido y, sobre

todo, la eleccidon constitucional.

Sefialaba Gomez Morin que el domicilio real de Edgar Olvera Higuera, hasta diciembre de 2014,
se ubicaba en el municipio de Atizapan de Zaragoza en Loma de Valle Escondido, en donde
mostraba fe notarial extendida por el notario Horacio Aguilar Alvarez de Alba, quien se habia
presentado al nimero proporcionado por el candidato panista que era la casa ubicada con el
numero 56 en Hacienda Corralejo en Bosques de Echegaray, en donde la familia que habitaba la
misma, habia rechazado que en la residencia viviera Edgar Olvera Higuera. Concluia su
intervencion sefialando que el candidato panista a principios de 2015, se habia mudado con su
familia a una residencia ubicada en Circunvalacion Poniente, en Ciudad Satélite, por lo que eran

tres domicilios los que tenia el mismo.

Cabe destacar, a razon del medio, que esa imputacion habia sido presentada y juzgada tanto por
el Comité Ejecutivo Nacional del PAN como por el Instituto Electoral del Estado de México,
instancias que desecharon tal recurso o acusacion de inconformidad, por lo que el candidato
Gomez Morin buscaba otro mecanismo para poder invalidar la postulacion de Edgar Olvera

Higuera a la presidencia municipal de Naucalpan.

""Denuncian a candidato del PAN por falsear domicilio en Naucalpan®, [en linea], México, EI Universal.com.mx, 12
de mayo de 2015, Direccion URL.: http://archivo.eluniversal.com.mx/ciudad-metropoli/2015/denuncian-a-candidato-
del-pan-por-falsear-domicilio-en-naucalpan-1099486.html
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Para acrecentar la situacion, ese dia, el candidato del PRI-PVEM-NA a la presidencia municipal,
David Parra Sanchez, sefialé que Edgar Olvera Higuera no residia en el municipio ni era de
Naucalpan: "desde hace muchos afios vive en el municipio de Atizapan; y esto es de dominio
plblico, solo que nadie lo denuncia"’®. Afiadia que la ciudadania de Naucalpan no estaba de
acuerdo "que llegue un candidato que no sea naucalpense, que vino al ayuntamiento de
Naucalpan a sacar dos copias de residente, con dos domicilios distintos, con la pretension de ser
el alcalde"®. Concluia su entrevista con el sefialamiento de que el candidato habia rebasado los

topes de gasto de campafia, y que seria cosa que €l no haria.

Hacia el 18 de mayo de 2015, el PRI del Estado de México, por medio de la legisladora Cristina
Gonzélez Cruz, acusaba a Edgar Olvera Higuera, candidato del PAN a la presidencia municipal
de Naucalpan de Juarez, del delito de usurpacion de profesion, ya que decia que éste se ostentaba
como licenciado en Administracién de Empresas pero carecia de titulo. La acusacion la realizo
ante la Procuraduria General de la Republica (PGR) debido a que en el Sistema Integral del
Registro Profesional de la Secretaria de Educacion Publica (SEP) no se encontraron antecedentes
profesionales del candidato y, segln ella, habia constancias notariales de que en varios
documentos oficiales como contratos, convenios o iniciativas, éste firmé como licenciado sin
tener dicho caracter, lo que constituia un delito penal. Decia la diputada que el candidato queria
engafiar a la ciudadania y consideraba que: “La gente de Naucalpan merece candidatos
transparentes y honestos, y no personajes que, para beneficiarse personalmente, recurren a la

mentira y el engafio...””’

El 19 de mayo, el coordinador de la bancada del PRI en el Senado de la Republica, Emilio
Gamboa Patron, acudia a Naucalpan, acompafiado de las senadoras Ana Lilia Herrera Anzaldo,
Maria Elena Barrera Tapia y del presidente del PRI en el Estado de México, Carlos Iriarte
Mercado; afirmo el respaldo del PRI y el PVEM en el Senado, a la candidatura a la alcaldia de

David Parra Sanchez; menciond que se presentaba en el municipio porque el candidato iba a

David Parra afirma que Edgar Olvera, candidato panista, no vive en Naucalpan”, [en linea], México,
%ronica.com.mx, 12 de mayo de 2015, Direccion URL.: http://www.cronica.com.mx/notas/2015/898156.html

Ibidem.
""Priistas denuncian al panista Edgar Olvera por usurpar profesion”,[en linea], México, Excelsior.com.mx, 18 de
mayo de 2015, Direccién URL: http://www.excelsior.com.mx/comunidad/2015/05/18/1024823; ver también,
"Denuncian a candidato del PAN por usurpacion de profesion”, [en linea], México, Milenio.com, 19 de mayo de
2015, Direccién URL: http://www.milenio.com/estados/denuncian-a-candidato-del-pan-por-usurpacion-de-profesion
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ganar ampliamente, manifestando al respecto: “David Parra habla con la verdad, porque es un
hombre sencillo y sensible, el candidato Parra es gente trabajadora, gente que lucha por sacar
adelante a su comunidad, a su municipalidad, y por ende a su estado; aqui tenemos un buen

candidato, y ese es David”'®.

Un segundo sefialamiento que realiz6 el coordinador de los senadores y en el que coincidia el
presidente estatal del PRI y el que probablemente motivo la visita de estos dos personajes a la
municipalidad, era la "guerra sucia™ utilizada por el PAN en los Gltimos dias para "denostar” la
campafa del candidato del PRI a la presidencia municipal y concluia su entrevista sefialando: “El
PRI no le apuesta a las camparias de lodo”.

Ese mismo 19 de mayo, todo parece indicar que después de terminado el evento entre el
coordinador de los senadores con la estructura partidista de Naucalpan, se realizd una rueda de

17 en el evento estuvieron presentes los seis

prensa que publico un portal de noticias digita
aspirantes del PRI a competir por un cargo en el municipio, estando entre ellos, el candidato a la
Alcaldia, David Parra Sanchez. Los candidatos fueron cuestionados sobre sus grados académicos,
en donde lo que salié a relucir fue el grado de escolaridad del candidato a la presidencia
municipal de Naucalpan, quien dijo contar solamente con secundaria terminada, y estaba en
proceso de concluir la preparatoria: "Siempre he firmado como ciudadano, nunca he firmado
ningun documento, a pesar de que he estado en cargos importantes, como licenciado, tengo la

secundaria y estoy terminado la preparatoria”®.

Frente a los sefialamientos anteriores, también el 19 de mayo, el candidato del PAN a la
presidencia municipal, contesto a los ataques, mediante una conferencia de prensa, en la que
mostré ante medios de comunicacion el titulo profesional que acreditaba al candidato panista a la

presidencia municipal como Licenciado en Administracion de Empresas, expedido por el

"8Respaldo Total de Senadores Priistas a David Parra”, El iZCALLENSE, afio XI*, nim. 523*, 25 de Mayo de
2015, p2; ver también "Respalda Emilio Gamboa candidatura de David Parra”, [en linea], México, Expediente
Noticias, 19 de mayo de 2015, Direccién URL: http://www.expedientenoticias.com/respalda-emilio-gamboa-
candidatura-de-david-parra-28034

" »Candidato del PRI en Naucalpan reconoce que s6lo término la secundaria”, [en linea], México, SDPnoticias.com,
19 de mayo de 2015, Direccién URL.: https://www.sdpnoticias.com/elecciones2015/edomex/2015/05/19/candidato-
del-pri-en-naucalpan-reconoce-que-solo-termino-la-secundaria. Cabe destacar que en la nota, aparece la foto del
Senador Emilio Gamboa Patron, el presidente estatal del PRI, Carlos Iriarte Mercado, David Parra Sanchez, y la
senadora, Maria Elena Barrera Tapia, por eso la conjetura de que fue después de terminada la reunién entre éstos y
la militancia.

®bidem.
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Instituto Tecnoldgico de Estudios Superiores de Monterrey (ITESM), campus Estado de México,
asi como la copia del tramite de cedula profesional, ya que, a decir del candidato, la omision de
este documento se debid a que “dentro de su actividad empresarial que ha desarrollado, nunca la
ha requerido, pero es el ITESM quien solicita a la SEP su expedicion”®'. En ese acto envio un
mensaje a los actores politicos que tenian interés en el tema, en particular, decia, a la legisladora
Cristina Gonzalez Cruz, para que “acudan a cerciorarse de la veracidad y autenticidad del

documento, ante la institucién de educacién superior de prestigio internacional”®.

En esa rueda de prensa, el candidato del PAN denuncié que habia sido objeto de una infundada
campania sucia, cuyo fin era intentar desacreditarlo ante su notorio avance registrado en las
encuestas de preferencia electoral. Asimismo, subrayaba “que con marrullerias, y ante su
irreversible avance, sus detractores buscan distraerlo y quitarle tiempo de su campafia, para
detener de algin modo su trabajo de convencimiento del electorado que ha mostrado su

aceptacion en todo el municipio”®.

A diferencia de Cuautitlan Izcalli, en donde Unicamente llegaron diputadas federales enviadas por
el Comité Ejecutivo Nacional del PAN para respaldar a la candidata a la presidencia municipal,
en Naucalpan, el 22 de mayo, Ricardo Anaya Cortés, Coordinador General del Grupo
Parlamentario de dicho partido en el Congreso de la Union, aseverd que la dirigencia estatal y
nacional apoyarian al candidato panista ante la “guerra sucia” que el PRI del Estado de México
estaba realizado en su contra. Esta decision estratégica se tomé debido a que en el partido se
habia hecho una reclasificacion de los municipios con mayores posibilidades de ganar: “El CEN
ha valorado de manera satisfactoria el trabajo intenso que ha realizado Edgar Olvera en
Naucalpan, y por eso se ha determinado que sea maxima prioridad brindarle todo el apoyo porque
ya vemos resultados satisfactorios y favorables, tenemos certeza de que se va a ganar el 7 de

junio”®. Observaba que los ataques hacia el candidato del PAN eran un sintoma de que los

81 \Ver "Edgar Olvera exhibe titulo profesional”, [ en linea],México, Teotihuacan en Linea, 19 de mayo de 2015,
Direccion URL.: http://www.teotihuacanenlineadiario.com/2015/05/edgar-olvera-exhibe-titulo-profesional.html; ver
también Seminario Periferia 21 en: http://www.periferia2l.com.mx/?p=8059

bidem.

8hidem.

#"Recibe Edgar Olvera respaldo del CEN", [en linea], México, EDOMEX al dia,22 de mayo de 2015, Direccién
URL: http://www.edomexaldia.com.mx/2015/05/recibe-edgar-olvera-respaldo-del-cen/; ver también "El Panismo
Nacional Apoya a Edgar Olvera por “Guerra Sucia”: Ricardo Anaya”, El iZCALLENSE, afio XI*, nim. 523*, 25 de
Mayo de 2015.
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priistas iban a perder, y que se les iba la eleccion. En ese acto de respaldo estaban presentes el
presidente estatal del PAN, Oscar Sanchez Juérez, el coordinador de los diputados del PAN en el
Estado de México, Ulises Ramirez Nufiez, y los candidatos a diputados locales y federales que
competian por Naucalpan.

El dos de junio, a solo un dia de que concluyeran las campafias electorales, aparecié el reportaje

"La Pura Transa"®

, realizado por Marco Antonio Tinoco y la reportera Fatima Monterrosa,
difundido en horario nocturno por la cadena televisiva Televisa, en el programa Punto de Partida
a cargo de Denise Maerker. El reportaje iniciaba la introduccion sefialado el nombre del
candidato del PRI, el cargo que ocupaba en ese momento y el cargo que aspiraba a ocupar por la
coalicion PRI-PVEM-PANAL, ademéas de mostrarlo como un politico monopolizador: “David
Parra Sanchez es diputado local con licencia y candidato del PRI-PVEM-PANAL a la alcaldia en
Naucalpan, en el Estado de México. Desde hace 26 afios controla el sindicato Unico de

trabajadores del ayuntamiento a pesar de que hace mucho no trabaja en la presidencia municipal”.

Continuaba el reportaje definiendo la situacién contextual del candidato, para finalizar su
introduccion en sefialar que habia convertido al sindicato en un gremio familiar: “De 1989 a
1993, David Parra Sanchez fue Secretario General del SUTEYM en la seccion sindical de
Naucalpan, solo permanecid cuatro afios en el cargo, porque los estatutos prohiben la reeleccion;
sin embargo, al concluir su gestion no regresé a laborar como empleado del ayuntamiento, desde
entonces ha colocado a colaboradores y familiares al frente de la dirigencia sindical... le
siguieron en el cargo su hermana Juana Parra, posteriormente su sobrino Fernando Palomares
Parra. Actualmente otro sobrino, René Palomares Parra, se encuentra al frente del sindicato de

burdcratas del Ayuntamiento de Naucalpan”.

% Dicho video aparecié en horario nocturno, desconozco la hora exacta de su transmision y el raiting alcanzado. En
el portal Noticieros Televisa aparece a las 12:00 am., del 03 de junio de 2015, \ver:
https://naticieros.televisa.com/programas-punto-de-partida/pura-transa/. Sin embargo, en dicha pégina ya no es
posible apreciar el video, por lo que se puede ver a través de YouTube en: Ciudad Satélite, "Denise Maerker
denuncia a candidato del PRI en Naucalpan”. [en linea], México, 3 de junio de 2015, Direccion URL..
https://www.youtube.com/watch?v=0nVsOLjCvHo; cabe destacar que el video subido a la plataforma antes
mencionada fue reproducido por José Antonio De la Vega Torres, del que se puede apreciar que el dia que se
transmitié "La Pura Transa", fue el 02 de junio, ver De la Vega Torres, José Antonio "David Parra en "Punto de
Partida”.", [en linea], Meéxico, 03 de junio de 2015, Direccion URL:
https://www.youtube.com/watch?v=g8XDPAR4148
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El reportaje decia que el candidato del PRI, David Parra Sanchez, disponia de las cuentas
bancarias y chequeras del sindicato de trabajadores de Naucalpan como si fueran personales,
afirmando que el medio tenia copias de cheques que habia firmado y cobrado a su nombre; por lo
que se proyectaba una primera imagen con cheques de 2004, por un monto total de 825 mil
pesos, mientras la segunda imagen mostraba una transaccion bancaria en 2014, en la que el
candidato habria recibido en su cuenta personal 18 millones 504 mil pesos, cuando era diputado

local en el Congreso del Estado de México.

En una parte del reportaje, la reportera del medio va en una camioneta con el candidato,
preguntandole: ;Usted recibe recursos en sus cuentas, ha recibido cheques del sindicato?, a lo que
él dice: “Déjame decirte, si los recibo, pero porque tengo el encargo de poder diagramar toda la
entrega del flujo de dinero”; la reportera vuelve a preguntar: “;Por qué mandarlos a sus cuentas
personales, Don David?”, contestando éste:“No, bueno déjame, no es personal, es una cuenta
donde es del sindicato y yo firmo junto con el Secretario General”. Después de esta aseveracion
del candidato, el reportaje ingresa el contraargumento de un entrevistado llamado Justo Gomez
Lopez, quién muestra un cheque en donde aparentemente esta la firma solamente de David Parra:
“Los cheques estan firmados por él, no estdn firmados por el Secretario actual, que es su

sobrino”.

Sefialaba el reportaje que a mediados de los afios 707, el lider sindical entr6 a trabajar al
ayuntamiento, “la verdad soy gente que entré al ayuntamiento a los 11 afios, haciendo la limpieza
del SEMEFO, de ahi hasta donde estoy ahora, entonces puro esfuerzo diario”. Después de esto
aparecia el contraargumento de Justo Gémez, quien referia haberlo conocido hacia 30 afios en la
Direccion de Comunicacion Social como fotografo, con un salario de 2 mil 358 pesos

quincenales.

El reportaje decia que, en el afio 2015, a pesar de no laborar en el ayuntamiento,, el candidato a la
presidencia municipal del PRI recibia once mil pesos mensuales de la Direccion de
Comunicacion Social, segun copia de la nébmina municipal que tenia el medio; mencionaba que
los familiares como hijos, sobrinas y esposas cobran en el sindicato de burdcratas ademas de

tener el privilegio de estar comisionados.
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Se mostraba la propiedad originaria donde vivia el candidato, despues identificaba las casas
adquiridas por éste en afios recientes, decia que entre 2002 y 2003 habia adquirido dos lotes de
terreno en el rancho las Animas, en el 2005 habia comprado un lote en el condado de Sayavedra
en el municipio de Atizapan de Zaragoza, y en el 2006 un terreno de 19,252 metros cuadrados en

San Francisco Chimalpa, en el municipio de Naucalpan.

El reportaje mostraba imagenes de presuntos trabajadores del sindicato con cartulinas en las
avenidas, quienes decia eran obligados a participar en las actividades de campafia como
brigadistas, que el lider sindical sancionaba a quienes se oponen a su politica, como quitarles a
los sindicalizados sus beneficios establecidos por ley.

Cabe destacar que la entrevista en mencion se difundié también en la plataforma de YouTube
por un usuario llamado Ciudad Satélite, con el nombre “Denise Maerker denuncia a candidato del

1,86

PRI en Naucalpan”®, alcanzando una reproduccion de 40,334 vistas.

El tres de junio se difundié en el portal del periédico 24 horas®’, una encuesta electoral, en la que
segun Parametro de Medicién, el candidato del PRI-PVEM-NA, iria arriba en la intencion de
voto, con 41.6% frente a su méas cercano competidor, Edgar Armando Olvera Higuera, con 18.7%
de las preferencias, al PRD daba una intencion de 10%, y al partido MORENA 6%.

Ese mismo dia, justo el Gltimo para difundir asuntos electorales, ya que terminaban las campafias
conforme al calendario electoral del IEEM, se publicé por el periddico Reforma la nota “Son
millones de Parra sélo “imaginaciones”®. El contenido de la nota referia que el candidato del
PRI-PVEM-NA a la presidencia municipal de Naucalpan, David Parra Sanchez, se habia negado
a informar sobre transacciones millonarias que realiz6 entre agosto y septiembre de 2014, el
periodico sefialaba un estado de cuenta, en donde el candidato, con nimero de cliente 48700057,
habia tenido depdsitos por 18 millones de pesos y retiros por 16.5 millones, por lo que el diario se

habia dado a la tarea de preguntarle sobre la misma el dia 02 de junio, antes de que saliera la

88E| video se consultd el 14 de mayo de 2017, a las 11:09 am., contando en ese momento con las vistas referidas; al
19 de septiembre de 2018 cuenta con 75,452 vistas; ver Ciudad Satélite, "Denise Maerker denuncia a candidato del
PRI en Naucalpan”. [en linea], México, 3 de j