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Planteamiento del problema

Disenar procedimientos técnicos para la aplicacion y manipulacion de pale-
tas de color dentro de los audiovisuales para contribuir en la narrativa de los
mismos, a partir del andlisis de videoclips narrativos contempordneos.

Objetivos generales
Disenar un manual con procedimientos técnicos para la manipulacion del
color a partir del andlisis de videoclips narrativos contempordneos.

Objetivos especificos
Desarrollar procedimientos técnicos para la manipulaciéon del color en el
videoclip y demostrar que puede ser aplicado en la actualidad.

Hipotesis

Si al realizar un andlisis de los videoclips narrativos de los Ultimos diez anos,
encontraremos los pardmetros y técnicas necesarias para la manipulacion
del color en estos, entonces obtendremos un manual puntual para la
realizaciéon de los mismos.

Desde los 80°s el videoclip ha cambiado la manera en la que se promociona
y vende la musica hoy en dia, siendo este el precursor inicial y principal
cuando se lanza un sencillo al mercado. El videoclip serd el que definird
el éxito del sencillo o albUm del artista, por lo que debe tener una buena
produccidén que deje un mensaje pregnante o maneje una situacion con
la que el publico se identifique.

Existen algunas clasificaciones del videoclip y dependiendo cudl sea, contard
con caracteristicas similares; por ejemplo, en el videoclip musical/perfor-
mance labanda o artistaaparecen cantando y/o tfocando sinuna narrativa o
elementos que lo acompanen (video de 1963 https://youtu.be/jenWdylTtzs
y video de 2011 https://youtu.be/Ri7-vnrJD3k en el que podemos ver que las
caracteristicas son las mismas, se busca la experiencia del concierto en el
publico).

Sin embargo, en el videoclip narrativo las caracteristicas cambian, ahora
se cuenta una historia al espectador. Las caracteristicas con las que se



realizan este tipo de videoclips, puede o no salir el artista a cdmara pero
debe contarse una historia, es del tipo filme y se respetan caracteristicas
de este (elipsis, tfranscisiones, etc.). En el videoclip narrativo nos muestra el
arfista una historia con la que posiblemente su publico objetivo se identi-
figue lo que le garanterizard el éxito que se espera.

Esta investigacion surge gracias a una de las caracteristicas mas importantes
del videoclip narrativo: el color, siendo este de suma importancia, ya que
ayuda a complementar y tfransmitir el mensaje, ambientando al espectador
al escenario en el que se encuentran los personajes del videoclip, ubicandolo
en el mood (estado) en el que se encuentran ellos.

Como parte de mi hipdtesis, se realizard un andilisis detallado de los videoclips
narrativos contempordneos para establecer técnicas y pardmetros con los
que se maneja el color.

Finalmente la investigaciéon busca un impacto en el drea audiovisual
en el que el color sea parte fundamental para transmitir el mensaje, los
sentimientos correctos al publico, que este se haga parte del video-
clip idéntificando alguna experiencia previa, al involucrar la persuacion
emotiva en este método publicitario tendrd mayor impacto y atraerd a
nuevos espectadores y posiblemente futuros seguidores.
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EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL

El color es una herramienta indispensable en la vida del

ser humano comun y aun mas en la vida del disehador.

Siempre nos ayudard a transmitir emociones, sentimientos,
el color siempre estard cargado de informacion.

En este capitulo abordaremos qué es el color y sus
caracteristicas a grandes rasgos, suimpacto en la
sociedad y en el diseno audiovisual.



| EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL

1.1.
EL COLOR

El color es una percepcion visual del ser humano, percepcion que se da gracias
alaluz: el color es luz. Este fendbmeno se da ya que el objeto iluminado absorbe
parte de las ondas de luz y refleja las restantes. De igual forma la fuente de luz,
ya sea natural o artificial, afectard la manera en la que percibimos los colores.

Por otro lado, mds alld de ser un fendmeno optico, también se manifiesta
de manera fisica, fisiologica, perceptual y psicologica.

El color es una herramienta que nos permite comunicar, transmitir emociones,
sentimientos, experiencias. A lo largo de nuestra vida vamos asociando el color
con experiencias junto con los significados que la sociedad nos impone, por
ejemplo, el color naranja para un negocio de comida, pintar la habitacién de
azul si queremos la sensacion de paz o serenidad, el rojo para seducir o el negro
para ir a un funeral en caso de nuestra cultura occidental.

Como disenadores, al crear una buena relacion de colores en un proyecto
podemos lograr que el espectador experimente esta informacion de un modo
distintfo, cambiando radicalmente el significado que ya tiene sobre estos
colores; modificando el mensaje que estd tfransmitiendo, podemos convertir
un mensaje negativo en uno positivo y viceversa o reforzar el significado que
ya se tiene en una sociedad.

EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL DEL VIDEOCLIP NARRATIVO EN LA ACTUALIDAD
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| EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL

1.1.1. COLORES PRIMARIOS Y SECUNDARIOS

Los colores primarios o fundamentales se dividen en
dos: los que son primarios por adicidon y los primarios
por sustraccion.

Los primarios por adicidn o colores luz son el rojo,
verde y azul, se les llama asi ya que al combinarse
producen luz blanca; y al combinarse dos de estos
colores primarios por adicién se dard como resultado
uno de los colores primarios por sustraccidn como se
muestra en la imagen. El sistema aditivo de color se
refiere a la mezcla coloreada de luz.

1. Sintesis aditiva

Los colores primarios por sustraccién o colores pigmento son
el amarillo, cyan y magenta, y actuan de las misma forma
que los colores aditivos, pero el resultado al combinarse es
negro. Este sistema se basa en la mezcla de pigmentos como
las pinturas o tintes. En pigmentos al combinarse el rojo, azul y
amarillo resultard un color marrén o grisaseo.

2. Sintesis sustractiva

Los colores primarios naturales son el amairillo, rojo y azul y estos no se pueden
obtener bajo ninguna combinacién de colores.

Los colores secundarios son la mezcla en partes iguales de los colores primarios,
obteniendo asi:

+ azul = verde
azul + rojo = morado
rojo + =

1.1.2. CIRCULO CROMATICO

En el circulo cromdtico - como representaciéon gréfica de los colores primarios,
secundarios y terciarios - podemos comprender la relaciéon entre ellos.

EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL DEL VIDEOCLIP NARRATIVO EN LA ACTUALIDAD



AMARILLO
VERDE NARANJA
AMARILLENTO AMARILLENTO

VERDE NARANJA

VERDE
AZULADO NARANJA

ROJIZO

AZUL
ROJO

VIOLETA
VIOLETA
AZULADO ROJIZO

VIOLETA

3. Circulo cromatico

| EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL

En el circulo cromdatico podemos comprender
mejor la combinaciéon de los colores primarios
y secundarios, dando finaimente los colores
terciarios, siendo estos los que se muestran en
la imagen.

También en el circulo cromdtico intervienen
conceptos como los colores complementarios,
colores cdlidos, frios, es quemas de color,
gamas, etc.; conceptos que abarcaremos
mds adelante.

1.1.3. TONO, VALOR Y SATURACION

El fono, valor y saturacion son los principales componentes del color.

A. TONO

HEN

B. VALOR

C. SATURACION

4. Tono, valor y saturacién

El tono es el que permite clasificar los colores, es el estado puro del color, definido
por su longitud de onda. También llamado matiz o tonalidad.

El valor se refiere al grado de claridad u oscuridad de un color; solo existen dos
valores: el blanco y el negro, estos se encargardn de enclarecer o de oscurecer los
colores. También llamado brillo. Y finalmente la saturaciéon o intensidad, indica la
pureza de un color, entre mds vibrante mds puro serd.

EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL DEL VIDEOCLIP NARRATIVO EN LA ACTUALIDAD
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| EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL

1.1.4. ARMONIA DE COLOR

Las armonias de color son factores clave para que un diseno sea exitoso, son
combinaciones de color en las que se toma en cuenta el significado de cada uno
de estos y el impacto que podrdn dar uniéndolos.

Las armonias mds eficientes son las que pertenecen a una familia de colores frios o
cdlidos, est&n compuestas por un color primario y sus andlogos, o contienen un sélo
color con diferentes valores o matices.

Para obtener una éxitosa armonia de color es necesario definir los resultados que
se desean obtener, elegir un color principal (dominante), un subordinado y uno
de acento, utilizado en mucho menor cantidad que los dos anteriores, solo para
detalles y para armonizar, es importante no elegir mdas de dos colores para no
confundir a nuestro espectador ni para saturar nuestro diseno, elegir mds de tres
colores solo entorpecerd el mensaije.

Existen pardmetros ya establecidos en la armonia de color como:

- Armonia de colores andlogo: ocupan fres
lugares consecutivos en el circulo cromdtico,
por lo que armonizan bien entre si.

- Armonia de colores complementarios o de
contraste: estos colores son los opuestos en el
circulo cromdtico (naranja - azul, rojo - verde,
etc.) Esta armonia es ideal para un proyecto
que necesite colores vibrantes y llamativos.

- Armonia de tres colores: en el circulo cromati-
co se eligen tres colores equidistantes entre si,
un ejemplo son los mismos principales colores
primarios: rojo, verde y azul.

EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL DEL VIDEOCLIP NARRATIVO EN LA ACTUALIDAD




| EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL

1.1.5. ESQUEMAS DE COLOR

Actualmente no existen reglas para realizar nuestro propio esquema de color,
sin embargo hay diez que podemos considerar entre las mds importantes segin

Bride M. Whelan:

- Esquema acromdtico: como su nombre lo dice, en
este hacemos uso Unicamente del negro, blanco y

qaris.

- Esquema andlogo: es el mismo sistema que la armonia
de colores andlogo, usamos tres colores consecutivos
del circulo cromdtico.

- Esquema de chogue: combina un color con el tono
que estd a su lado derecho o izquierdo en el circulo
cromdtico.

- Esquema complementario: como su nombre lo dice,
toma dos colores opuestos del circulo cromdtico.

- Esquema monocromdatico: usa un color combinado
con sus matices o valores.

- Esquema neutral: usa colores que se han disminuido
con el blanco o negro con un mismo porcentaije.

- Esquema primario: combina los tres colores primarios
en su estado mds puro.

- Esquema secundario: al igual que el esquema pri-
mario pero ahora se hace uno de los tres colores
secundarios; el verde, morado y naranja.

EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL DEL VIDEOCLIP NARRATIVO EN LA ACTUALIDAD
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| EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL

1.1.6. GAMAS O ESCALAS

Las gamas o escalas son secuencias graduales que se dan entre dos colores, las
escalas siempre tendrdn una relacion dependiente con el valor y saturacion.
Existen escalas cromdaticas y acromdticas; la primera consta de agregar blanco o
negro a los valores de color, cambiando su intensidad vy brillo.

La escala acromdtica o mejor conocida como escala de grises es una secuencia
del blanco al negro puro. También existen otras variaciones de escalas, como Ia
escala mondcroma que solo lleva un color y sus variaciones agregando negro o
blanco, la escala de saturacién en la que se agrega blanco a un color hasta llegar
a la saturacion pensada o escala de valor a la que a un tono se le agrega blanco,
negro y gris.

1.1.7. COLORES FRIOS Y CALIDOS

Entre las clasificaciones mds importantes del color se encuen-
tra la de los colores frios y los cdlidos, lo que diferencia a estos
es su temperatura, una temperatura baja nos dard luz cdlida
y una temperatura alta nos dard tonos frios.

Segun Johannes Pawlik, los colores del lado positivo son el
amarillo, amarillo rojizo o naranja y el rojo amarillo; estos Nos
predisponen un humor excitado, vivaz. Sin embargo, (y mds
adelante lo veremos en la psicologia del color), estos colores
también nos pueden indicar peligro, advertencias. Por ofro
lado, los colores del lado negativo son el azul, azul verdoso y el
verde azulado, crean sensacion de nostalgia, intranquilidad.

Los colores frios van de verde, al azul y violeta; los cdlidos del
rojo, al amarillo y naranja, y siempre tanto en el circulo cromdti-
co como en cualquier otro sistema de color se dividirdn asi. En
los colores cdlidos tenemos un color poderoso: el rojo. Es el que
tiene mds fuerza cromdtica, estd lleno de energia y multiples
significados, cualquier fono al que se le agregué rojo es cdalido.
En los colores frios el azul es el que contard con mdxima satu-
racion, es brillante, dominante y fuerte.

7. Colores cdlidos y
frios

EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL DEL VIDEOCLIP NARRATIVO EN LA ACTUALIDAD
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1.1.8. PALETA DE COLOR

Para tener un mejor control del color en nuestro
proyecto de diseno la solucidon seria el limitar la
paleta de color, cuidar que un color no desentone
de los demds, logrando una armonia entre ellos,
que sea agradable a la vista tanto para nuestro
espectador como para nosotros mismos. En la
paleta de color cada uno de estos debe tener
una funcidén y significado especial.

Como disenadores, al manejar la paleta de colores
tenemos la ventaja de que en si, el ser humano es
malo para recordar tonos especificos de colores, este
defecto se puede aprovechar muy bien en producciones
cinematogrdficas, al hacer ligeros cambios de color,
con el debido cuidado de no perder esta armonia entre
toma y toma. En un mundo en el que todo tiene color
y se busca que un diseno destaque mds que el de a
lado, una composicidon con paleta de color reducida
siempre tenderd a destacar, a ser mds pregnante;
para esto los colores fienen que estar bien ligados al
diseno, no porque la paleta sea llamativa se pondrd
en un proyecto que no requiera su mensaje colores tan
intensos y que no tengan que ver con el mensaje.

Es importante tener en cuenta que una paleta de color
nos fransmitird una emocion, por eso es importante tener
cuidado enla eleccién de cada color, ya que estas siem-
pre reforzardn el mensaije.

EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL DEL VIDEOCLIP NARRATIVO EN LA ACTUALIDAD
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8. Pulp Fiction

9. Deadpool

10. Edward Scissorhands
11. Amelie
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1.1.9. ETALONAJE

00:26:29:23

. 4

12. Etalonaje

Se le da el nombre de etalonaje a la
correccion de color, haciendo que una
escena sea mas cdlida o fria, brillante u
oscura o bien, para resaltar.

El etalonaje fotoquimico es la correcciéon de
un negativo en un laboratorio fotogrdfico, a
diferencia del etalonagje digital que se puede
realizar en ordenadores, este es mds preciso,
ya que en el etalonaje fotoquimico todo el
plano se ve afectado.

La finalidad del etalonaje es el modificar la
imagen para hacerla mas estética, mejorar
la manera en la que se estd comunicando
y transmitir sentimientos de manera intensa.

En la imagen podemos ver un ejemplo del etalonaje digital, donde se esclarecio la
toma, ahora podemos apreciar el rostro de los personajes y su contexto.

El etalonagje se ufiliza mayoritariamente en la post-producciéon del cine y video, y
actualmente se maneja el digital. Es importante mantener pardmetros entre tomas
para el etalonaje, que exista una congruencia.

EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL DEL VIDEOCLIP NARRATIVO EN LA ACTUALIDAD




| EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL

1.2.

EL COLOR EN LA SOCIEDAD
Y SU PSICOLOGIA

El color estd ligado a las emociones del ser humano, le damos un significado con
base a nuestras experiencias y la que la sociedad nos va imponiendo a lo largo
de nuestra vida.

Incluso, desde antes de nacer, se les dice a nuestros padres que si el bebé serd nina
todo lo que la rodee serd color rosa, por el contrario si es nino serd el color azul. Y
mientras vamos creciendo vamos adoptando los significados de los colores que la
sociedad nos da; cuando somos pequenos nos inclinamos por los colores vibrantes,
identificando entre todos los colores el rojo, siendo este el color mdas penetrante
y poderoso del circulo cromdtico, es el primero que identificamos cuando somos
infantes. Ahora bien, en la pubertad y como actos de rebeldia nos solemos inclinar
por los colores oscuros: negro, gris, morado; pasando esta etapa y ya que forma-
mos un caracter mdas maduro volvemos a aceptar el resto de los colores.

La sociedad nos ha indicado reglas en los colores para determinados eventos o
circunstancias; por ejemplo, en un funeral debemos vestir de negro y blanco si el
fallecido es un pequeno, sin embargo, en la cultura oriental el color blanco es el
gue estd relacionado con la muerte.

El color es un elemento poderoso que debemos aprender a utilizar a nuestro favor,
actualmente ir a una entrevista de trabajo de color gris, café o negro es aburrido y
anticuado, lo mejor es llevar un color mdés vivido pero que también brinde confianza,
como lo es el azul, o colores neutros.

El color siempre influird en nuestro estado animico, mientras que al hacer uso de él
en nuestro entorno, nos puede ayudar a sentirnos mejor o por el contrario, crear
un ambiente tenso. No olvidemos que el color es informacidon y es una experiencia
visual que todos los seres humanos compartimos.

EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL DEL VIDEOCLIP NARRATIVO EN LA ACTUALIDAD
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| EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL

Como hemos visto, el ser humano reacciona a los colores dependiendo su culturg,
edad, sexo, experiencias, etc. Los colores fienen la capacidad de influenciarnos
cuando tomamos decisiones, nos hace experimentar distintas emociones, incluso
contradictorias.

Por esta razén veremos algunos significados psicoldgicos del color:

El amarillo es uno de los colores mds contradictorios, puede
transmitir alegria, optimismo y a su vez envidia, ira, precauciéon
(como en la senales de transito).

S A pesar de ser un color frio nos transmite paz, tranquilidad, armonia por

5‘ ser el color del cielo y el mar. Es el color de la fantasia y espiritualidad.

(o) Color mds poderoso en el circulo cromdatico, el color de las pasiones

o . . ..

9 buenas y malas, de la alegria y el peligro, de la agresividad, del
sexo, de la vida y la sangre, del peligro y lo prohibido.

QO Es la transicidn entre los colores frios y cdlidos.

-E Principalmente el color de la vida, la naturaleza, lo orgdnico.

(]

>
El naranja nos da la sensacion de calor. Es el color de la exaltacion
y el entusiasmo, este color se usa comUnmente en la publicidad y
negocios de comida, da hambre.
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.8 Morado o violeta, es el color de la magia, del esoterismo. Es considerado

el color mas raro de todos, es el color de la comunida e
| col de tod | color de | dad LGBTITIQ y del

S . .

o feminismo.

O El rosa se enlaza con lo femenino, la sensibilidad, la cortesia, lo

(7,] . . s . .z

o) cursi. Es el rojo en su minima expresion.

S

(;) Es comienzo, inociencia, el color del bien, de los espiritus, de la

g limpieza. En la cultura oriental es el color del luto.

)

L0}

9 El negro es el color del poder, del sexo, como se menciond anterior-

(o)} mente es el color favorito de los adolescentes. Es el color de la muerte,

(IC) del duelo, la violencia, del mal, aunque también es el de la elegancia.

L) Es un color sin fuerza, sin caracter. Nos fransmite aburrimiento, pobreza,

S

O vejez, que es barato y anticuado.

() A pesar de ser el color mds acogedor es el color menos apreciado,

h . . . 7 .

O fransmite pereza, es desagradable, corriente y antipdtico.

O
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1.3.
EL DISENO AUDIOVISUAL Y
SU RELACION CON EL COLOR

El diseno audiovisual surge gracias a las nuevas de-
mandas del entretenimiento: el cine, la televisidon
y el internet junto con toda la nueva ola de redes
sociales y aplicaciones.

Ahora bien, para comenzar a hablar de diseno
audiovisual es necesario definir en qué constan
estas dos palabras. El diseno es la capacidad
de resolver problemas comunicativos, mientras
que audiovisual -como lo dice la palabra- nos
dard una percepcion auditiva y visual. El diseno
audiovisual buscard dar soluciones comunicativas

13. Infro y salida de Yuya,

mediante imé&genes y sonidos, en medios que lo youtuber con 20 millones de
. seguidores, de la disenadora
requieren de manera natural. Daniela Santaella

En la Ultima década el diseno audiovisual ha evolucionado gracias a internet,
principalmente en la plataforma YouTube. Tanto en redes, como en television y
cine, la imagen mds efectiva y que destacard de su competencia serd la que
tenga mejor armonia, continuidad y congruencia. El diseno audiovisual debe contar
con un discurso semdantico de cardcter lineal, en el que la imagen y el sonido se
conviertan en uno mismo, ddndole sentido al mensaje. Cuando el mensaje audio-
visual es exitoso invitard al receptor a buscar mds informacién sobre lo que estd
recibiendo.

El diseno audiovisual siempré estard ligado a una necesidad, puede ser algo bdsico
como las cortinillas en un programa de television que nos haga diferenciar una seccién
de ofra (pero con la linea grafica del programal), o los créditos de una pelicula. El disefo
audiovisual no puede existir por si mismo, siempre tiene que ser funcional a una necesi-
dad grdfica-audiovisual, nos ayudard a amenizarar el contenido narratfivo, hacerlo
entretenido y llamativo.
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1.3.1. COMPONENTES VISUALES BASICOS

Todo contenido audiovisual se integra gracias a los componentes visuales: espacio,
linea y forma, tono, color, movimiento y ritmo. Cuando creamos un audiovisual es
inevitable utilizarlos, se puede controlar su protagonismo, sin embargo, es complejo
eliminarlos. Es importante conocerlos para aprovecharlos al méximo, saber controlar-
los y crear una armonia visual.

Los componentes visuales nos ayudan a comunicar estados de dnimo, emociones,
ideas vy, si es el caso, a crear una estructura narrativa, como lo es una historia en el
cine o en el caso de esta tesis, el videoclip.

Ahora bien, pasemos a la descripcidon de cada uno de los componentes visuales:

- Se le conoce como espacio a todo lo que capturard el encuadre que
decidamos utilizar. Dependiendo el espacio serd el formato usado, con-
siderando aspectos como para qué tipo de audiovisual serd, no podemos
usar un 4:3 para cine, a menos que tengamos una buena justificacion.

14. Eleccidon de espacio

- La linea y forma se manifiestan naturalmente, en un espacio siempre vamos
a encontrarlas como puntos de fuga, horizontales, verticales, etc. La linea se
manifiesta o disimula gracias al contraste tonal o cromdtico, dependiendo
del tipo de linea que se use definird nuestro mensaje, la recta se asocia a ser
directa, agresiva, ordenada, fuerte o rigida, a diferencia de la curva que es
pasiva, natural, infantil, suave, flexiva u orgdnica.

EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL DEL VIDEOCLIP NARRATIVO EN LA ACTUALIDAD
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En el cine, gracias a un componente visual como lo es la linea se realiza un
divisor de pantalla, que nos ayuda a enfatizar una situacion, diferencias de
objetos, a dirigir la mirada de nuestro espectador a un lugar especifico de la
tfoma.

15. La linea vertical nos transmite una diferencia
entre personajes.
- El tono, a diferencia de los demds conceptos, se sigue apegando al
significado ya dado en 1.1.3. Tono, valor y saturaciéon. Hace referencia
a la intensidad luminica o brillo de los objetos. Sin embargo en el mun-
do audiovisual existen tres maneras distintas de controlarlo segun Bruce
Block:

1. Control Reflexivo, el director artistico o
disenador se encargardn de manipular el
color de los objetos en la escenografia y en
ella, es importante que se use luz blanca ya
que la cdlida cambiard el color.

2. Control incidental, se modifica con base
a la luz que cae sobre los objetos, es posible
hacerlos mds brillantes u oscuros.

3. Exposicion, a través de la seleccion optica

y la posicién de la cadmara. En esta se afecta

16. Control reflexivo y control
fodo el plano. incidental en Amelie del
director Jean - Pierre Jeunet
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En este apartado no se retomard el componente visual del color, ya que
cuenta con su propio apartado.

El movimiento en el audiovisual se refiere a la interaccién del objeto con la
cdmara, hay escenas en las que hace que parezca que el objeto se mueve,
sin embargo se encuentra estdtico, a esto se le conoce como movimiento
aparente, a diferencia del movimiento real que el personaje u objeto si tienen
movilidad.

17. Movimiento en The Shining de Stanley
Kubrick

Se suele utilizar para intensificar las emociones en el cine de terror, suspenso
y accion.

El ritmo lo vemos, oimos y sentimos. Se lleva un ritmo entre toma y foma, tanto
visual como auditivo. Se debe tener cuidado en el ritmo de un audiovisual ya
que si no estd bien logrado es probable que también se pierda la atencidon
de nuestro publico.

18. En Corre Lola corre de Tom

s Tykwer, existe un ritmo audiovisual
REfoino quiero. desde que inicia la pelicula, en el
Nojquiero morir. que el espectador se mantiene

E atento todo el tiempo.
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1.3.2. COLOR EN EL CINE

El cine es un recurso audiovisual en el que uno de sus componentes visuales mds
importantes es el color. Este ayuda al director creativo a intensificar emociones,
expresiones y/o sentimientos, marca el tono psicoldégico de la pelicula, ayuda a
describir situaciones y asociaciones.

En un principio, cuando el cine era blanco y negro, cineastas como Fritz Arno
Wagner o G.W. Bitzel, con la nula existencia del color manejaban la intensidad de
las emociones del espectador gracias a la iluminaciéon, manipulando las luces y
las sombras, creando contrastes y confraluces, ademads del uso del montaje, con
elementos como el humo vy la niebla para acentuar la luz, resultando una atmdsfera
Unica. Posteriormente, con la necesidad de una narrativa de color, cineastas como
lo fueron Edison y Georges Mélies intervenian sus peliculas pintando sobre el mate-
rial, en ese entonces, el color era usado como métafora de lo lejana que estaba
la realidad. Como ejemplo es la pelicula de Mélies El Reino de las Hadas (1903).
Después se hizo uso del matizado en el que se tenia completamente la imagen,
uno de los filmes mds destacados con esta técnica fue Intoleracia (1916) de D.W.
Griffith, en ella pinta las escenas de diferente color dependiendo su época.

19. Nosferatu del director 20. Intolerancia de D.W. Giriffith, 1916
Fritz Arno Wagner, 1922,

En 1916 surge Technicolor, una cdmara con capacidad de fiimar imagenes
en color rojo y verde, sin embargo, fue hasta 1932 que fue capaz de capturar
colores nitidos y vibrantes que se combinaban en impresidn. Algunas peliculas
que cuentan con esta tecnologia son Ben Hur de Fred Niblo, Charles Brabin,
Rex Ingram, Christy Cabanne y J.J. Cohn (1925), Las Aventuras de Robin Hood
de Michael Curtiz y William Keighley (1938) y El Mago de Oz de Victor Fleming
(1939).
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Actualmente todos estos procedimientos se
realizan digitalmente, la primer pelicula con
colorizacion digital fue O Brother, Where Art
Thou¢ de Los Hermanos Coen (2000).

Generalmente el color en un filme se define
con la paleta de colores (pag. 11) con base
a la narrativa de la historia, no es obligatorio
respetar el significado de los colores, es decir,
si la historia es de amor, que la paleta tenga
en su mayoria rojos, aungue es recomendable
tomarlos en cuenta.

21. ElMago de Oz, 1939

El color forma parte de la narrativa de la pelicula,
al enconftrar la relaciéon color-personaje, el resto
de la historia la puede contar mismo color.

El color en un fiime provoca asociaciones
y transiciones, por ejemplo, en La vida de
Adele del director Abdellatif Kechiche (2013)
encontramos una asociacion con el color
azul, mientras nuestra protagonista se enamo-
ra de Emma, el azul va torndndose de diferente
intensidad dependiendo su relacién, cuando
estdn en el climax de su relaciéon el director
nos muestra un azul intenso, a diferencia de
cuando va decayendo es un azul pdlido.

También en las peliculas de Star Wars podemos
distinguir el bueno del malo gracias al color del
sable ldser. Como ejemplo de tfransicion tene-
mos a Whiplash de Damien Chazelle (2014), en
la que el profesor siempre viste de negro,
mientras que el alumno en un principio
porta una playera blanca y al final de la
pelicula viste de negro al igual que el pro-
fesor: el alumno a alcanzado a su profesor 22. Whiplash de Damien Chazelle,
y ha tenido una transiciéon de 180 grados. 2014
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Actualmente, Wes Anderson es uno de los directores mds importantes si de color
en el cine hablamos. En sus peliculas se manejan paletas de color perfectamente
disenadas, donde el espectador se mantiene atraido y cdmodo. En sus peliculas
vemos el control de color reflexivo, encargdndose meticulosamente de cada objeto
del montaje y de una escala de color andloga, que suelen transmitir paz y un poco
de melancolia, al igual que las historias con las que suelen contar sus filmes. El color
va ligado congruentemente a la narrativa del fime.

De izquierda a derecha, arriba:
23. The Royal Tenenbaums, 2001
24. Hotel Chevalier, 2007

De izquierda a derecha, abagjo:
25. Moonrise Kingdom, 2012
26. The Grand Budapest Hotel, 2014

El color en el cine se limita gracias a la paleta de color, mediante los esquemas de
color y el circulo cromdtico. Dependiendo nuestra narrativa serd la eleccion de
colores, si queremos que nuestro personaje tenga una transiciéon en la que al final
de la historia serd otro, podemos usar colores complementarios, donde nuestra
historia empiece con colores naranjas y concluya con azules.
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1.3.3. COLOR EN TELEVISION

El 8 de febrero de 1963 surge en México la television a color gracias al mexicano
Guillermo Gonzdlez Camarena, siendo asi México el cuarto pais a nivel mundial en
fransmitir un programa a color.

Por el lado audiovisual, el color en la television es menos cauteloso que en el arte del
cine. Podemos apreciar que en la pantalla chica el color no estd tan controlado,
sin embargo, hay una guia con base al programa, el tipo de programa y horario.
Los noticieros cuentan con una paleta de color mds institucional y seria, con colores
como azules, grises, negros y rojos, los programas de revista con colores vividos, lla-
mativos como el amarillo, azul, naranjas, verdes.

También, dependiendo el horario notaremos un
cambio en los colores; al empezar el dia y con los
noticieros de la manana, como hemos dicho, son
colores serios, neutros, comUnmente el siguiente
es un programa de revista que nos acompana a
las actividades matutinas, este tipo de programas
cuentan con actividades y cdpsulas que animan
al publico que los mira. Durante el dia y tarde se
transmiten programas con colores vividos o que
hagan que la energia de los espectadores con-
tinbe. Al caer la noche volvemos a los noticieros
0 programas de consursos que de igual manera
cuentan con colores mdas neutrales. Dependiendo
el programa es el manejo de colores, por ejemplo, si
serd de deportes contard con una gama de azules,
negros y grises, si es un reality de comida con colores
naranjas y rojos. En television no se suele planificar
con tanta exigencia la paleta de colores en ge-
neral, se planea para el set/studio y escenografia,
27.CNN Noticias se respeta la ya establecida y que exista una
28. Hechos AM, TV Azteca ,
29. Venga la Alegria, TV Azteca  @rmonia con ella ya que constantemente los
conductores interactuan en ella.
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EL VIDEOCLIP

El videoclip es una secuencia de imagenes acompanado de
un sonido: la musica. Es un elemento mds de la publicidad en
la que el artista buscard promocionarse.

En este capitulo hablaremos de su importancia publicitaria
para el artista, su clasificacion y su proceso de creacion.
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2.1.
HISTORIA

Podemos hablar de nociones del videoclip desde la época del cine mudo,
donde se colocaba una orquesta de fondo ambientando al publico y
dandole mds dinamismo a las imagenes. No obstante, el videoclip moderno
formado como lo conocemos actualmente nace aproximadamente en el
ano de 1967, con Penny Lane y Strawberry Fields Forever de The Beatles, que
son rodados para fransmitirse en television. En 1975, dirigido por Bruce Gower
se transmite en la TV el videoclip Bohemian Rhapsody de The Queen, como
resultado el puUblico pide mds de estas peliculas musicales breves.

En 1981 nace un canal exclusivo de este nuevo producto publicitario: MTV
(Music Television), se inaugura con el videoclip Video Killed the Radio de The
Buggles (1979), dirigido por Russell Mulcahy. En 1983 surge una ola de este
formato publicitario, aparece Every Breath You Take de The Police, Sweet
Dreams (are made of this) de Eurythmics y China Girl de David Bowie.

Michael Jackson (1958 - 2009) fue un artista que
se caracterizaba por sus videoclips y el estilo
qgue marcaba en ellos, se iba a lo grande y
se quedaban en la mente del puUblico. De
su albUm Thriller surgen tres de sus videoclips
mdas importantes tanto de su carrera como
de la historia: Beat It dirigido por Steve Barron,
Billy Jean por Bob Giraldiy el mdas destacable
Thriller, dirigido por John Landis. El fénomeno
30. Video Killed the Radio del videoclip tfuvo su auge en los anos 80s,

llals-Vele[CORMVYAM 90s y hasta nuestros dias.
https://youtu.be/W8r-tXRLazs

El videoclip se ha convertido en una potente arma publicitaria que los artistas
y quienes los manejan han sabido usar a su favor. Aunque con el tiempo se han
modificado e incluso los temas e historias son los mismos, mds adelante hablaremos
de ello.
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2.2.
CLASIFICACION

Con el surgimiento del videoclip se dieron diversos fipos de clasificaciones y
derivados, los cuales se explicardn a continuacion:

2.2.1. COMERCIAL Y DOMINANTE

Los videoclips comerciales son aquellos que no fienen un reconocimiento comer-
cial internacional y se producen para obtener ganancias periddicamente para
el artista, entre los artistas y bandas que podemos ubicar en México en esta
categoria son Zoé, Enjambre, Kinky, Yuridia, Carla Morrison, por mencionar algunos,
pero squé los hace pertenecer al videoclip comercial? si vamos a un pais del ofro
lado del mundo, por ejemplo, China y le preguntamos a un ciudadano por alguno
de estos artistas seguramente la respuesta serd negativa .

31. Azul, Zoé 32. Telephone, Lady Gaga ft. Beyoncé
2018 2010
https://youtu.be/Grg_h8S_UIE https://youtu.be/GQ95z6ywcBY

Por el contrario del videoclip dominante, en el que se invierten grandes cantidades
de dinero en produccién, cuentan con product placement, y el objetivo es ampliar
el nUmero de fans o seguidores del artista. Por mencionar algunos tfenemos a Lady
Gaga, Rihanna, Justin Bieber, Eminem y Katy Perry. Estos artistas y su reconocimiento
mundial los ubica en el videoclip dominante, en cualquier parte del mundo donde
te encuentres los escuchards y/o habitantes del lugar reconocerdn.
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2.2.2. GENEROS

Independientemente de que un videoclip sea comercial o dominante (segun el
artista en cuestion), existe una clasificacion con base al género a la que pueden
pertencer ambos, todo depende de la direccidn que busque el artista y quienes
manejan su carrera:

DESCRIPTIVO

No se maneja ningun tema narrativo, no hay historia mds que la del artista o banda
interactUando con la cdmara, intentado seducir a su publico, este sentird una
relacion mas estrecha con su artfista. El artista se muestra cantando o focdndo en
caso de la banda.

32. Vertigo, U2 34. Starlight, Muse
2004 2006
https://youtu.be/98W9QuMQag-2k https://youtu.be/PQuméOT_VH8

NARRATIVO

Este tipo de videoclips - que es en el que nos enfocaremos mds adelante - tienen
las caracteristicas de un film, nos cuenta una historia, hace uso de componentes
visuales y en esta historia puede ser protagonista o se involucra el artista o banda,
no obstante no es obligatorio.

35. Crimen, Gustavo Cerati 36. Bailando solo, Los Bunkers
2010 2013
https://youtu.be/ullsOj2WnIM https://youtu.be/ChKgwa7Yiw
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DESCRIPTIVO - NARRATIVO

Es la unidn de los dos anteriores, existe una historia y la participacion del artista, este
se encuentra en fomas aparte focando o cantando, paralelo a la historia narrada.
Las tomas del artista nos ayudan como saltos semdnticos de la historia.

.

R [ & ﬂﬂ i

i

37. Los Calientes, Babasonicos
2001
https://youtu.be/4AVJ7Cxi7KA

DRAMATICO - NARRATIVO

En la estructura narrativa de este tipo de videoclip la imagen va linealmente con
la cancidén, es decir, lo que la cancidn va narrando es lo que va pasando en el
videoclip; también se da una narrativa de adaptacion donde el director plantea
una historia con tframa similar a la de la cancién y finalmente la narrativa de super-
posicion, esta es mdas como un filme o cortometraje, no depende de la cancién y
se entiende perfectamente sin ella.

38. Tipo superposicion 39. Tipo lineal

Thinking Of You, Katy Perry Tus siete diferencias, Manos de Topo

2008 2011
https://youtu.be/wdGZBRAWW7 4 https://youtu.be/WWCIVB?Arhy
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PERFORMANCE

La banda o artista se encuentra tocando/ cantando en un concierto o estudio. No
cuenta una historia, son bastante neutrales las imagenes en cuanto a sentimientos,
busca transmitir una intimidad adquirida en un concierto en vivo, la musica significa
fodo.

40. Irresponsables, Babasdnicos 41. Antes de las seis, Shakira
2016 2011
https://youtu.be/eXkA1Cjr7cU https://youtu.be/PméIXg1oEL4
CONCEPTUAL

Trata de un videoclip con imdgenes abstractas, metaféricas que no cuentan una
historia de manera lineal, nos crean sensaciones y/o ambientes surrealistas.

42. My Girls, Animal Collective 43. Feels Like We Only Go Backwards
2009 Tame Impala
https://youtu.be/zol2MJf6XNE 2012

https://youtu.be/wycinCCgUes

Cualquiera de estos géneros se pueden combinar, en el videoclip no hay reglas
mientras se consiga el objetivo del artista y su equipo de trabagjo.
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2.2.2. TIPOLOGIAS

A continuacion, describiré las tipologias del videoclip, en orden de los mds utilizados
en la actualidad hasta los menos usados catalogados como minoritarios.

FIESTA

Actualmente es el mds utiizado en el videoclip moderno, se caracteriza
por la temdtica de la fiesta y lo que conlleva: alcohol, marihuana, cocaina,
entre ofras drogas, y por supuesto, el sexo. Los protagonistas suelen ser jovenes,
ya sea el mismo artista quien participe en su videoclip o contraten jovenes
actores, también conlleva el tema clasista, aceptdndo como minimo la media -
alta hasta millonarios. Estas fiestas se llevan a cabo ya sea en el hogar de nuestro
protagonista o en antros. En este videoclip muestran una vida sonada sin preocu-
paciones mds que la de divertirse.

44, Work

Rihanna ft. Drake

2016
https://youtu.be/HL1UzIK-IA

ROMANTICO

En el auge del videoclip, en los anos 80s y 90s esta era la tipologia dominante, sin
embargo, con los anos la fiesta se hizo una aspiracion para los jovenes. Hay dos
tipos de amor romdntico: el amor y el desamor, en estos videoclip en su mayoria los
protagonistas son jévenes que no pasan de los 24 anos.

45. Save [t Til Morning

Fergie

2017
https://youtu.be/xtpM8cBES3k

EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL DEL VIDEOCLIP NARRATIVO EN LA ACTUALIDAD




| EL VIDEOCLIP

COREOGRAFICO

Como su nombre lo dice, es un videoclip que impondrd una coreografia a los
jobvenes como una nueva moda, haciendo asi publicidad el artista y llegando a
mads audiencia.

46. Thriller 47.Single Ladies

Michael Jackson Beyoncé

1982 2009
https://youtu.be/sOngikJTMaA https://youtu.be/4m1EFMoORFvY

SEXUAL

Desde la aparicién de la plataforma Youtube aparecié esta fipologia, y con mucha
fuerza por su barata, llamativa y efectiva produccion. En él aparecen mujeres en
panos menosjunto algun hombre, rara ocasiéon la situacion es contraria. La locacién
no importa mucho, ya que el género femenino obtendrd toda la atencidn. Esta
tipologia se popularizé mdas con la llegada del reggaetdn, no obstante antes de
ello la encontrdvamos en videoclips de rap.

48. Slippery 49. Downtown

Migos ft. Gucci Mane J Balvin ft. Anitta

2017 2017
https://youtu.be/Hm1YFszJWbQ https://youtu.be/wISéIx7mAOw
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ELITISTA

Muestra al publico una vida sonada, llena de mujeres, dinero y lujos. Este tipo de
videoclips se caracteriza por estar lleno de publicidad orgdnica, estan perfecta-
mente planeados en locacion, extras, efectos especiales y todo detalle que logre
que el artista siga vigente en el publico.

50. The Sweet Escape 51. Beautiful, Dirty, Rich

Gwen Stefani ff. Akon Lady Gaga

2007 2008
https://youtu.be/O0If_fESHWA https://youtu.be/7Nr33m1zXVE

RAICES DEL ARTISTA O GANSTER

Se da mayoritariamente en videoclips de rap y reggaetdn. Se vende la idea del
sueno americano en comunidades afroamericanas, mostrando la vida del artista
gue vino desde abagjo y coémo gracias a la industria musical cumplié todos sus
suenos.

52. How we do 53. Started From The Bottom

The Game Drake

2004 2013
https://youtu.be/PH34kMOMQk https://youtu.be/RubBzkZzpUA

TRAGICO
Narra una historia con final inesperado, constantemente existe violencia de género,
drogas, alcoholismo en la clase media - baja o baja. Relaciones téxicas, no hay
una esperanza de vida mayor ni aspiraciones al amor verdadero, los protagonistas
no le encontrardn una solucidn a sus problemas y dejan al publico con la sensacién
de intriga.
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54, Stan 55. Song to say goodbye

Eminem ft. Dido Placebo

2002 2006
https://youtu.be/gOMNhN-hfMtY https://youtu.be/e7bxXjQL3cY

AUTOBIOGRAFICO

El artista decide contar su propia historia e interpretada por si mismo. Este tipo de
videoclips se popularizan cada vez mds ya que el artista aclara los momentos mds
importantes de su vida y los que lo llevaron a ser a quién es hoy en dia.

vy x—;’ ~
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56. 1 need a Doctor 57.The Monster
Dr. Dre ft. Eminem, Skylar Grey Eminem ft. Rihanna
2011 2013
https://youtu.be/VA770wplLX-Q https://youtu.be/EHkozMIXZ8w

NARCISISTA

Se centra en el fisico del artista, enfocdndose en las mejores partes de su cuerpo,
no cuenta con una produccion tan elaborada ni costosa. Mayoritariamente este
tipo de videoclip lo protagonizan artistas femeninas (Imagen 58 y 59).

SIMBOLICO
No existe tanta publicidad como en los anteriores, es mds artistico vy fiel a la cancion
(Imagen 60).
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58. Anaconda

Nicki Mingj

2014
https://youtu.be/LDZX400RsWs

59. M.LLF. $

Fergie

2016
https://youtu.be/bsUWK-fixiA

60. Diamonds

Rihanna

2012
https://youtu.be/IWA2pjMjpBs

61.YoU and |

Lady Gaga

2011
https://youtu.be/X9YMUOWeBwU

CINEMATOGRAFICO

Se caracteriza por ser el mds fiel al Séptimo Arte, cuenta con un inicio, nudo vy
descenlace. Es opcional que el artista se involucre en el videoclip, también se
pueden elegir actores que interpreten la historia. El coste de produccion es mayor
en comparacién con las tipologias anteriores (imagen 61).
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Las siguientes tipologias no tienen tanto peso comercial como las anteriores, sin
embargo, a pesar de ya no ser tan populares siguen vigentes.

CRITICO-SOCIAL

Fue popular en el auge del videoclip (1980 - 1990), criticaban aspectos o estereotipos
de la sociedad. Actualmente son muy escasos los artistas que en sus videoclips siguen
esta tipologia, un ejemplo es la agrupacion puertorriquena Calle 13, que en su musica
se dedica a la critica social.

62. Latinoamérica 63. Tunnel Vision

Calle 13 Kodak Black

2011 2017
https://youtu.be/DkFJE8ZdeG8 https://youtu.be/JzSUgOmMP66Q

HUMOR
Se suelen tomar videoclips dominantes y parodiarlos, fambién imitar a algin artista
o burlarse de una situacion (imagen 64).

ADOLESCENTE

Es un tributo al primer amor, puro vy sincero. Dirigido al publico puberto - adolescente,
especificamente al femenino, nos da la idea del amor ideal y que no tiene final
(imagen 65).

64. Motherlover 65. You Belong With Me

The Lonely Island ft. Justin Timberlake Taylor Swift
2009 2009
https://youtu.be/X0DelgJm4vM https://youtu.be/VuNIsYéJdUw
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DE GIRA

El artista o banda se muestran en un concierto, el fin es vender entradas a la
gira proxima del artista, todo esto gracias a fomas clave donde los fans estdn
enloquecidos (imagen 66).

REBELDIA

Dirigido a pubertos - adolescentes inconformes con la sociedad, con problemas
de adaptacién y probablemente con autoestima baja. Impulsan el espiritu rebelde
(imagen 67).

66. ElYiny el yen, Love of lesbian, 2017 | hitps://youtu.be/leuOXVJUWEs

67.1'm not okay, My Chemical Romance, 2010 | https://youtu.be/dnZTNgAs4Fc
68. Heathens, Twenty One Pilots, 2016 | https://youtu.be/UprcpdwuwCg

69. E.T., Katy Perry ft. Kanye West, 2011 | https://youtu.be/t55d5c409UM

FiLMICO

También conocido como BSO. No es igual ni parecido al cinematogrdfico, puede
ser un tema original de pelicula o parte del soundtrack. En el videoclip se intercalan
tomas del artista o banda tocando y escenas de la pelicula (imagen 68).

CIENCIA FICCION
Finalmente, la Ultima tipologia nos sitia en escenarios o situaciones fuera de lo normal,
como naves espaciales, vampiros, futuristas, etc; (imagen 69).
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2.3.

EL GUION
EN EL VIDEOCLIP

El videoclip, como audiovisual que es, para su realizacion tiene un requerimiento
bdsico: el guion, no obstante, al igual que el filme se manejan distintos tipos de
guion para tener un resultado exitoso y ademds sirve para que todo el equipo
de trabajo se encuentre en la misma sintonia.

Para realizar un videoclip debemos establecer los objetivos y metas a realizar, no
olvidemos que es un recurso publicitario para la industria musical. Algunos pasos
para la realizaciéon del videoclip, antes de la creaciéon del guion son:

1. Andlisis de la cancion.

Como creativos necesitamos escuchar la cancién una y otra vez, intentar
descubrir lo que el autor y/o artista nos quiere transmitir a través de la musica
y letra. Asi podremos empezar a conceptualizar, crear historias y seleccionar la
que tenga mds pregnancia emocional, con la que el espectador se pueda
identificar.

2. Andilisis del artista/ agrupacion.

Apegdndonos a que el videoclip es una herramienta publicitaria, investigare-
mos a profundidad la carrera musical de nuestro artista o agrupaciéon, cada
artista tiene una marca o linea grafica que lo identifica y destaca de los demds,
a pesar de que buscamos que el videoclip sobresalga de sus anteriores trabajos
no olvidemos la esencia de nuestro artista.

3. Andlisis del publico objetivo.

Ya sea alos fans o si se busca expandir el nuevo sencillo del artista; es importante
conocer a su publico, si es una banda antana que desea conquistar al publico
joven no se deben descuidar a los fans. Hay que tener claro cudl es el target
objetivo y el lenguaje visual que se empleard.
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4. Andlisis de mercado.

En este paso se investiga lo que estd haciendo la competencia en sus videoclips,
0 seq, los artistas que estdn en tendencia y escuchamos en todos lados. Hoy en
dia en que todo es inmediato y gracias a la velocidad de las tendencias, los
videoclips también son fugacez; aunque la tipologia que se ha mantenido
desde el surgimiento de Youtube es la de la fiesta, donde destaca la diversion
de jovenes a través del alcohol, las drogas y el sexo.

5. Objetivo emocional.

Desde el primer paso fendremos nociones del objetivo emocional que se bus-
card transmitir al publico, con base a la musica y letra de la cancién, debemos
comprobar que todo fluya y el mensaje final se quede en la mente de nuestros
espectadores.

6. Eleccion de tipo de videoclip.

Con base a las clasificaciones, géneros vy fipologias ya especificadas en el
apartado anterior y teniendo en cuenta todos los pasos, eligiendo el que mejor
se adapte.

Ahora bien, nuestro guion debe contar con un planteamiento, desarrollo, climax
y desenlace, siguiendo una linea en la que el interés de nuestro espectador va en
aumento. En el guion del videoclip no es forzoso que lleve esta linea de interés,
ya gque como hemos visto, no forzosamente es narrativo, puede llevar una linea
con base a la cancién, mostrar al artista cantando o imdgenes abstractas, todo
depende de la eleccidon de tipo de videoclip.

Volviendo al videoclip narrativo, y a la narrativa en cualquier audiovisual, toda
historia consta de tres partes bdsicas:

1. Planteamiento o infroduccion

Es el inicio de la historia, en este bloque el espectador obtendrd hechos clave
para darle forma a la narrativa, conocerd a los protagonistas, sus identidades,
el espacio y tiempo en el que se desarrollard la trama. En el planteamiento se
definen los componentes visuales bdsicos que se usardn a lo largo de la historia
y que ayudardn a impulsarla.
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2. Confilicto o climax

Mientras nuestra historia avanza, el conflicto aumenta, en la narrativa existen
dos tipos de conflicto, el inferno implica tension emocional en los protagonistas
de la historia (una ruptura, la pérdida de un ser querido) mientras que el externo
un situacion fisica (como un accidente). La parte mds intensa de este bloque
es el climax, en la que el protagonista se encontrard en el punto culminante
de la historia, en la que puede cambiar todo drdsticamente, visualmente
habrd mayor contraste, intensidad y dinamismo.

3. Desenlace o resolucion
Es el final de la historia en la que se resuelven todos los problemas o disyuntivas,
disminuye la tension visual.

Asimismo la estructura narrativa tiene algunas clasificaciones:

Lineal simple
El desarrollo de esta narracién es lineal, no hay saltos de tiempo ni otra historia
interviniendo con la principal.

Lineal intercalada
En la narracion lineal se intercalan secuencias que se separan de la realidad
de nuestra historia principal.

In media res
El relato inicia adelantado, en cualquier momento de la historia menos el inicio,
se refoman partes de la historia con flashbacks o analepsis.

Paralela
Como su nombre lo dice, intervienen dos o mas historias, sin embargo no hay
conexion entre ellas.

Inclusiva
Un efecto matrioshka, una historia que contiene ofras historias.

De contrapunto
Diversas historias convergen en un mismo hilo narrativo.
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2.3.1. GUION LITERARIO

En él se especifica todo aquello que deberdn realizar los personajes de la historia, sus
didlogos y acciones, también nos brinda informacién de las locaciones, escenarios,
etfc., sin embargo no nos da detalles técnicos de luz, planos, ya que eso se indica en
el guion técnico.

El guion literario sirve para contextualizar a todo el equipo de trabajo (director,
actores, extras, camarégrafos, editores...) sobre qué se va a tratar el proyecto, no
es muy especifico, es mds narrativo para que se entienda sin dificultad por todo
aquel que lo lea.

2.3.2. GUION TECNICO

Se especifican planos cinematogrdaficos, iluminacion, encuadres, efectos de sonido,
movimientos de cdmara, etc., se realiza para el equipo de produccién y para esta-
blecer presupuestos, costos y un plan de rodaje en el que se cuantificardn los dias
previstos para grabar, se especifican fechas de trabajo con horario, locaciones y
numero de tomas a realizar. El guion técnico suele ir acompanado de imagenes
que se acerquen a lo que quiere el director.

2.3.3. GUION AUDIOVISUAL

Este guion se mantiene todo el tiempo en cambios, se ird transformando si alguna
especificacion de los guiones anteriores no funciona, en este se fusionan el guion
literario y el técnico, y viene acompanado de imdgenes. Es un instrumento de
referencia continua para el equipo de produccién.

2.3.4. GUION DE EDICION

Es el Ultimo guion y pertenece a la post-producciéon. En él el director indica coémo
deben editarse cada una de las escenas, ya sea correccion de color, iluminacion,
agregar sombras, etc.

No olvidemos que el guion jamds serd nuestro producto final, Unicamente establece
un vinculo entre lo imaginado por el director y lo que realmente resultard, no obstante,
enfre mdas completo y exhaustivo, mas efectivo serd el resultado final.
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2.4,

EL VIDEOCLIP
COMO MEDIO PUBLICITARIO

La publicidad es un arte con el fin de convencer a un posible consumidor, buscando
los mejores caminos para lograrlo. En la publicidad convergen un sin fin de disciplinas
como la psicologia, economia, estadistica, diseno, leyes, imagen, musica, etc. Se ha
convertido en un motor empresarial y social, en el que gracias a ella el mensaje es
directo y eficaz; se divide en tres tipos:

ATL (Above The Line)

Se presenta en los medios de comunicacién masivos como la television,
radio, cine, prensaq, revistas, internet, etc. Es una técnica publicitaria en la
que se redlizan estrategias de posicionamiento y/o construccién de marca.
Entre sus ventajas tfenemos que por ser dirigida a las masas, la cobertura tiene
mayor audiencia, por consiguiente tiene mds publico, sin embargo porla misma
razdén los resultados son mds lentos.

BTL (Below The Line)

Utiliza medios no convencionales para estrategias publicitarias, con campanas
gue causan sorpresa en el espectador despertdndo su interés, es una estrategia
directa con mayor efectividad. Una de sus ventajas es el bajo coste compardn-
dolo con las estrategias ATL y que sus resultados son inmediatos por la cercania
al consumidor. Se presenta en promociones, campanas publicitarias, redes
sociales, patrocinio, puntos de venta, etc.

TTL (Through The Line)

Se combinan las mejores herramientas y estrategias de las dos anteriores, por
ejemplo, en internet se emplean campanas publicitarias interactivas con el
publico, a diferencia de las ATL en las que no hay interactividad con nuestros
posibles consumidores.
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70. Publicidad ATL en el cine  71. Publicidad BTL 72. Publicidad TTL

Independientemente del tipo o estrategia publicitaria el objetivo es el mismo: el
consumo, que el consumidor adopte ciertas conductas, persuadirlo, que se sienta
identificado con el producto.

Una de las herramientas de la publicidad que cada dia toma mdas fuerza es el
videoclip, convirtiéndose en una de las mas demandadas por los jévenes. Cuando
un artista saca al mercado un sencillo por si solo, su impacto aumenta en el gusto
del publico cuando el videoclip sale, este dependerd si es un éxito o un fracaso. Las
marcas han sabido adaptarse a ellos de forma orgdnica, en las que nuestro artista
o banda saldrdn a cuadro usando los tenis de moda o aplicdndose el nuevo labial
en tendencia, persuadiendo a su publico a consumirlos porque su artista favorito lo
estd usando en su nuevo videoclip, y si su artista lo usa es garantia de que es un buen
producto. Un videoclip estd lleno de publicidad, basta con andlizar cada toma
en la que hay unas dedicadas exclusivamente al producto por aproximadamente
1-2 segundos. Con la publicidad en el videoclip tanto el artista como la marca se
benefician, la marca financia el video musical y el artista aumenta las ventas de la
marca.

2.4.1. PRODUCT PLACEMENT (POSICIONAMIENTO
DE PRODUCTO)

Con lo anterior ya podemos comenzar a hablar del product placement o posicio-
namiento de producto, siendo una técnica publicitaria en la que se introducird
el producto o elementos que el publico pueda referenciar a él, estd prdctica se
utiliza en peliculas, series, telenovelas y en este caso, el videoclip.
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Este método publicitario se di6é por el fastidio de los comerciales comunes a los
consumidores, ya que con el posicionamiento de producto el espectador no
puede saltar la publicidad, se la imponen en su programa favorito o en el video-
clip del artista que mds le gusta.

Es importante el manejo del product placement, ya
que si opaca la narrativa de la historia, esta perderd
sentido y probablemente nuestro espectador pierda
el interés. Un videoclip muy criticado por el uso de
esta herramienta publicitaria, ya que no fue usado
correctamente y parece comercial de la marca fue
Hey Hey Hey de Katy Perry, en el que la marca Takis
se apoderd del videoclip y atrae mds la atencidon
que la misma cantante. Concluyendo en que
el videoclio fue un fracaso, el sencillo no logré el
impacto que se esperaba y una multitud de fans y
no fans quejdndose de la cantante.

El product placement a ganado popularidad
después del ano 2000, antes de este ano eran
escasos los artistas que lo incluian es sus video-

73.Hey Hey H . . C ,
e%qf?/ypererz clips. Esta estrategia publicitaria tiene un vinculo

2017 muy fuerte con la tipologia de la fiesta y la elitista,

https://youtu.be/WS7f5xpGYn8 . .
extravagante, siendo estas superficiales en las que

todo lo material es importante.

Bad Romance de Lady Gaga, dirigido por Francis Lawrence, es uno de |os video-
clips mds importantes si de posicionamiento de producto hablamos, contando
con nueve anuncios en él: Vodka Lex Nemiroff, Nintendo, portatiles HP Envy, Hi - Fi
Philippe Stark, auriculares Heartbeats, gafas Carrera, la marca de ropa Burberry,
lenceria La Perla y zapatos Alexander McQueen (imagen 74).

También el product placement se puede dar en la letra de la cancién, por ejemplo,
en muchas canciones de reggaetén se mencionan marcas lujosas como Channel
y Louis Vuitton. En este caso la efectividad publicitaria es doble y mdas eficaz, ya que
sin necesidad del videoclip ya hay una referencia de lo que consume el artista.
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74. Product Placement, Bad Romance
Lady Gaga

2009

https://youtu.be/agrO4YZeylOl

EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL DEL VIDEOCLIP NARRATIVO EN LA ACTUALIDAD




| EL VIDEOCLIP

2.4.2. INFLUENCIA EN LA JUVENTUD

El videoclip es el producto cultural mds consumido por los jévenes, cuando van
a una fiesta, reunién, antro o bar y escuchan una cancién de su agrado o la de
moda que no saben cudl es su nombre, al llegar a casa buscan en internet con
un fragmento de la letra de la cancién e inmediatamente saldrd en resultados
la canciéon tan esperada. Si es una cancidn que se estd poniendo de moda o ya
escuchamos en todo lugar que vamos, probablemente ya tendrd un videoclip.

El videoclip de un artista dominante, que es idolo de miles, se aprovecha para
explotar la publicidad, tal es el caso de Lady Gaga que hemos visto anteriormente,
donde en un solo videoclip de cinco minutos hay diez posicionamientos de producto.
Sobre todo en los videoclips de tipologia gdnster, donde el artista viene de los barrios
mds pobres y gracias a la industria musical ahora es millonario, el adolescente sabe
que puede llegar a ese lugar y a donde él desee. El product placement nos invita a
parecernos a nuestro idolo, el adolescente sabe que no por comprar ese producto
ya tendrd todo el dinero y lujos que el artista tiene, pero lo acerca.

Si los artistas no influyeran en los jovenes, tan simple como que las marcas no
invertirian en ellos, los adolescentes estdn a la expectativa de lo que hace su
artista favorito para ellos tratar de igualarlo. Volviéndo a la cantante Lady Gaga,
gracias a su aparicién y su ideologia del amor, donde todos somos iguales, no
importa nuestro género, orientaciéon sexual, si eres transexual, bisexual, pansexual,
si te gusta maquillarte o no, muchos jovenes experimentaron con su sexualidad,
mientras que a otros les ayudd a salir del cldset y sentirse seguros con lo que
decidan ser, todos ellos fieles seguidores de Gaga, creando clubs de fans, la siguen
a donde ella vaya, convirtiéndose en sus cOmplices. Producto que ella promocione
y recomiende todos sus fans consumirdn por lealtad, para ayudarla, no obstante,
aquello que ella desacredite todos sus fans también lo hardn. Otro ejemplo son los
seguidores de Katy Perry y la eterna batalla con los de Taylor Swift y fodo aquello
que trate de ellg, y visceversa, los de Swift contra los de Perry.

Enfocdndonos en Katy Perry, uno de sus videoclips con mdas influencia en los jovenes
es el ya conocido Part of Me, encargado por la milicia de los Estados Unidos, donde
ella como protagonista tiene una ruptura amorosa, la cura es enlistarse al ejército
y servir a su pais, como resultado muchas jovenes influenciadas por Katy Perry se
enlistaron ese mismo ano del lanzamiento del videoclip.
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75. Part of Me

Katy Perry

2012
https://youtu.be/uuwfgXD8qV8

Como hemos visto el artista o agrupacion tiene una gran responsabilidad moral
y ética con la juventud que se esmerard en imitarlo, como él baile ellos lo hardn,
la opinidn politica que tenga, la ropa que traiga, el corte de cabello, opiniones
que tenga de la sociedad, los adolescentes en plena creacién de su criterio la
adoptardn.

2.4.3. EMISORAS

La primer emisora dedicada a la fransmision de videoclips fue MTV, sin embargo
con la llegada del internet se incorporaron dos mas desplazdndola.

YouTube
Es el canal de streaming mds polular de internet YOUTUhe

propiedad de Google. El 70% de los videoclips musi-
cales que se ven en infernet se hace por medio de esta plataforma, es el tercer sitio
de internet mds visitado en todo el mundo y preferido por los adolescentes.

Fue fundado en 2005 por Jawed Karim, Steve Chen y Chad Hurley, ex trabajadores
de PayPal. En 2006 Google Inc. lo compra por la cantidad de 1.600 millones de
ddlares. Elmodo de trabajo de YouTube es el de ofrecer un contenido (en este caso
el videoclip) a cambio de vistas en la publicidad impuesta.

VEVO

Es el canal oficial de la emisidn de videoclips de las dis- vevo

cografias Universal Music y Sony Music Entertainment.
Fundada en 2008, en 2013 Google/ YouTube compra una parte de las acciones
para poder mantener el cdtalogo de artistas pertenecientes a estas discografias.
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MTV Ny

Fue la cadena de television con temdatica musical
pionera y mds importante del mundo, se estrend en
1981 bajo los mandos de Warner y American Express,
aungue posteriormente fue adquirida por Viacom,
quienes hasta el dia de hoy son propietarios. MUSIC TELEVISION

MTV fue el principal canal de musica y tuvo su auge junto al videoclip en los
anos de 1980 y 1990, cémo principal canal de musica de la época, tenia el
poder de censurar o vetar algunos videoclip sin importar quién fuera el artista
o la discogrdafica que lo respaldara. Con el surgimiento de internet y Youtube,
MTV perdidé audiencia, ya que ahora el publico puede ver el videoclip las veces
que desee sin censura o esperar altas horas de la noche que era cuando MTV
transmitia este tipo de videoclips. Actualmente sigue siendo el canal offine mds
importante de musica, y ha encontrado la manera de sobrevivir a pesar de que
ahora rara vez transmiten videos, con reality shows y sus ya famosos Premios MTV
Video Music Awards, reconociendo a los mejores videoclips del ano.

2.4.4. REDES SOCIALES

Actualmente la difusion de videoclips musicales se da mayoritariamente gracias a
las redes sociales, donde el mismo espectador difunde el material del artista o este
es el encargado de publicarlo. Las redes sociales mds importantes para difundir
este material son:

FACEBOOK

La red social mds relevante del mundo,
fundada en el ano 2004 por Marck Zucker-
berg y companeros de la univerdidad de
Harvard.

The Weeknd @

o1

eeeeeeeee

Actualmente cuenta con 1. 94 mil millones
76. Facebook - The Weeknd  de usuarios al rededor del mundo.

Facebook es la red social con la que cuenta la mayoria de las personas, sin
importar la edad, generacion, pais, cultura, etc. En ella podemos interactuar
con amigos, familiares e incluso hacer la accién de compra/ venta.
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Ahora bien, al artista o banda le son Utiles las redes sociales para comercializar
sU nuevo éxito o el nuevo material que esté generando, por ejemplo, en la imagen
76 podemos observar la pdagina de Facebook del cantante canadiense Abel
Makkonen, mejor conocido como The Weeknd, en la ya conocida foto de portada
(imagen o video ubicado en la parte superior de la pdgina) decidié colocar un
feaser de su nuevo videoclip Call Out My Name (2018).

, TWITTER
7% Love of Lesbian @ . . . .
e @loveoflesbian &= Principal competencia de Facebook,
Aqui os dejamos EL POETA HALLEY, con la fundada en 2006 por Jack Dorsey, Biz Stone
maravillosa intervencién de Joan Manuel .
Serrat que todavia nos eriza la piel. ¥ y Evan Williams. Actualmente cuenta con
@tots_sants youtube.com/watch? 332 millones de usuarios activos
v=8HYIUV ... via @youtube ’
Love of Lesbian - El Poeta Halley
P ey 280 cardcteres son con los que cuenta
v=tlbO47fAJRURIIst=PLMHABGgBBwWteQJBIEmMKelKkFbZIHZ4B... . . .
el usuario para dar su mensaje, en el ejem-
12:16 - 19 abr. 2018 desde A Coruia, Espaia plo de la imggen 77 observamos coémo
zsreweas sssveas: FQBHOI OO S la banda espanola Love of Lesbian de
E manera breve y directa dd el anuncio
de su nuevo videoclip ancldndo el link de
77. Twitter - Love of Lesbian Youtube

INSTAGRAM

Red social creada para que los usuarios gmmm:L::mm
compartan exclusivamente fotos y
videos. Fundada por Kevin Systrom y

Mike Krieger en 2010.

En Instagram el artista comparte feasers

de su nuevo o nuevos videoclips, es la
red en la que mantienen mds cercania
con sus fans, ya que pueden compartir su dia a dia gracias a los instagram stories (clips
de 10 segundos que se mantienen publicados por 24 horas, posteriormente se eliminan
por si solos), publican dénde se encuentran, qué hacen, con quién se encuentran,
creando un lazo con su publico.

78. Instagram - J Balvin

Gracias a la difusion que el mismo artista o disquera comparten en sus redes sociales,
sus fans hacen un trabajo gratuito al compartirlo con sus contactos, popularizando
tanto el videoclip como al cantante o banda.
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En general, el videoclip siempre tendrd un propdsito: ser
un éxito para conseguir ventas y llegar a mds personas.
Sin embargo, esto dependerd del empeno y los elementos
visuales con los que sea realizado.

En este capitulo trataremos el tema del color en el
videoclip narrativo, videoclip con caracteristicas del
fime que puede depender minimamente de la
cancidn, no obstante gracias a ella el resultado es distinto.
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3.1.
EL VIDEOCLIP NARRATIVO

El videoclip narrativo es una clasificacion mds del videoclip musical, en él encontra-
mos caracteristicas del flme o cortometraje, con la diferencia de que es una sola
cancién la acompana a las imégenes de inicio a fin. En este el artista/ banda tiene
la opcidn de participar o que sean actores los que protagonicen la historia.

En primer lugar debemos tener a consideracion que la narrativa del videoclip no
suele ser muy profunda por el tiempo con el que se cuenta, se estima un al rededor
de los 5 minutos, aungue gracias al surgimiento de YouTube el artista tiene mds liber-
tad para extenderse creativamente, por ejemplo, Lady Gaga se ha caracterizado
porque la mayoria de sus videoclips sobrepasan estos 5 minutos, anteriormente
era Michael Jackson quien tenia los videoclips mds extensos. No obstante es
recomendable no sobrepasar de los 5 - 6 minutos, sino se corre el riesgo de que
nuestros espectadores pierdan el interés y abandonen el videoclip.

Teniendo en cuenta la brevedad de tiempo con el que contamos para relatar
una historia, debemos hacer uso de los estimulos visuales en el diseno audiovisual,
ayudando a intensificar nuestra narrativa gracias a los saltos semdanticos como Ia
elipsis, el flashback, flashforwards, etc. Estos nos ayudardn a darle velocidad a la
historia, a simplificarla, a hacerla mds lenta, mds rapida o inclusive combinarlas,
en el videoclip todas las temporalidades son posibles, lo realmente importante es
provocar algo en la persona que lo mira.

A diferencia del cine o filmes cinematogrdficos, los saltos semdnticos en el video-
clip le dan la oportunidad al espectador de complementar las imdagenes faltantes,
por ejemplo, en el videoclip de la banda inglesa Placebo, Song To Say Goodbye
(2006), al inicio vemos a un nino de aproximadamente 8 anos de edad manejando
un coche y lleva a un senor que parece ser su padre en la parte tfrasera, en tan
solo los primeros 40 segundos contamos con 3 saltos semdnticos, en los que primero
vemos a los dos personajes en el coche, después camindndo hacia la entrada de
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79.Song To Say Goodbye
Placebo

2006
https://youtu.be/e7bxXjQL3cY

una casa y porteriormente cruzando una calle que no coincide con la del hogar,
para finalmente volver al coche donde el nino maneja. Gracias a los saltos semdnticos
como espectadores podemos complementar las escenas faltantes que el videoclip
no muestra de una historia que parece ser compleja, contada en 8:17 minutos.

Por el conftrario, el cine y/o los cortometrajes nos llevan escena por escena, no
dejando detalle al aire, para que podamos entender el porqué de la historia.

Esto hace al cine predecible, el espectador gracias alos detalles podrd acercarse
al final de la pelicula o cudl serd la siguiente accion de algun personagje. En el
videoclip la musica exige atencién, el espectador complementard las iméagenes
con lo que escucha, dependiendo del interés del artista serd tal la interaccion
entre sonido e imagen, por ejemplo, si el single estd planeado para que suene
en fiestas, posiblemente solo veamos al artista cantando en un espacio abierto
como una azotea o en una fiesta, por el contrario, si es un tema de balada existird
un videoclip narrativo.

En el videoclip narrativo cada componente visual servird para provocar una
sensacion en quien lo mira, para atraerlo y mantenerlo en la historia hasta el final,
hacerlo parte de ella y posiblemente se identifique con la situacién. No olvidemos
que el videoclip musical es un medio publicitario, y al llegar a nuestro target por
medio de las emociones es mds probable tener éxito de ventas y llegar a mas
personas.
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3.2.

EL COLOR
EN EL VIDEOCLIP NARRATIVO

Aligual que en el cine y television, el uso del color en el videoclip tiene uno de los
papeles mds importantes que es complementar como componente audiovisual el
mensaje. Un videoclip que tiene cuidado y planeacioén en el color siempre desta-
card de los que no lo fienen, lo vuelve pregnante en la mente de nuestro publico
objetivo, ademds de que el uso del color en el videoclip narrativo marcard el tono
psicoldgico de la historia, siendo asi una especie de guia en la transformacion
emocional del espectador.

El uso del color en el videoclip narrativo nos ofrece la virtud de darle significado a
los objetos y/o personas, de destacar un elemento o persona del audiovisual, etc.
Los videoclips también cuentan con una paleta de color, la cual se seleccionard
desde la pre produccidon con base a la historia que se desea contar y lo que se
desea fransmitir, no olvidemos que gracias a las caracteristicas del videoclip,
tenemos mayor libertad de manipularlas, no obstante es importante delimitar hasta
dénde nos permitiremos modificar el color en nuestro proyecto audiovisual y man-
tenernos apegados al significado de nuestro objetivo principal.

Desde que se inicid esta nueva estrategia publicitaria el color ha tenido un papel
destacable, por ejemplo, en Video Killed The Radio Star de The Buggles, que como
hemos visto anteriormente fue el primer videoclip emitido por el canal de televisidon
MTV, no existe una narrativa profunda, la paleta de color se limita del color blanco
(siendo usado por la banda) al rojo utilizado en personajes como la nina junto a
la radio, finalmente con algunos subtonos del rojo como el rosa en la mujer que
vendria representando la evoluciéon de la radio al videoclip. Con el paso del
tiempo la narrativa en el videoclip cobrd importancia y con ella el color, tenemos
ejemplos importantes en la historia de la musica y el videoclip con la carrera de
Michael Jackson, en ellos €l siempre destacard de los demds: en Thriller y acorde a
la narrativa de terror con la que se manejo la historia, fodo es con colores oscuros,
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a excepcion de Jackson que porta una chaqueta roja, el color mds poderoso de
todos. Por mencionar otfros videoclips del cantante tenemos Smooth Criminal, en
el que se destaca por ser el Unico vestido totalmente de blanco contrastado de
azul claro en la camisa. Ahora bien, analizaremos algunos videoclips narrativos
de los Ultimos diez anos (2008 - 2018) con el método de andlisis cualitativa, bajo
la observacion no participativa, en la cual sdlo se observd el resultado final del
videoclip, sin conocer su planeacién inicial (guiones, storyboards, etc.), se plan-
tearon puntos bdsicos como el nombre de la cancidon, artista, album, género,
clasificacion y tipologia (entre las ya establecidas) vy link (vinculo) para visualizar en
internet. La sinopsis de la historia, su paleta de color y una interpretacion personal
de este.

2008

Cancién: Thinking Of You

Artista: Katy Perry

Album: One of the Boys

Géneros: Folk, Pop

Clasificacion: Dominante / Drédmatico - Narrativo
Tipologia: Romdntico

Link: https://youtu.be/wdGZBRAWW74

Sinopsis de la historia:

Una muijer - la cantante Katy Perry - en el tocador de una habitaciéon, meldncolica
mientras mira hacia la ventana recuerda momentos que tuvo con su mayor amor
mientras en la cama se encuentra dormida su actual pareja. Recuerda momentos
divertidos y de profundo amor que tuvo con su antiguo novio, y desafortuna-
damente el dia que tuvo que despedirse de él porque lo llamaron del ejército
estadounidense para salvar a su pais en la guerra. A la par que vemos como
recuerda también nos muestran lo dificil que ha sido para ella entregarse a su
nueva relacién, después la podemos ver arregldndose tristemente, flashbacks de
su anfigua pareja en la guerra y cuando desaforfunadamente lo matan, posterior-
mente una escena del dia que le llega una carta a la protagonista, enviada del
ejercito donde le informan que su pareja a muerto. Ella entre Idgrimas continUa
cantando y arregldndose para irse sola a lo que parece ser el funeral de su gran
amor.

El videoclip termina en ello intfercalado con una breve escena con la mirada de su
novio militar ofreciendo un gesto de que siempre la amard y todo estard bien.
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Uso del color:

Se utilizd una paleta de color neutra. Los colores elegidos nos remiten melancolia, y
como podemos apreciar en las imagenes los colores mds vividos que fenemos son
el rojo y el verde intenso, colores que Unicamente aparecen cuando la protagonista
estd en compania de la persona que ama en realidad, cuando se estd arreglando
para asistir a lo que parece ser el funeral y se pinta los labios de color rojo y en la
Ultima escena cuando la vemos caminando entre un hermoso paisaje en el que
destaca el verde intenso, este color nos indica que ella una vez mds se encontrard
con él. Por el conftrario, en todas las tomas en las que no se encuentra con su gran
amor todo parace neutro, no hay color que resalte.
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Cancién: Halo

Artista: Beyoncé

Album: I'm... Sasha Fierce

Géneros: R&B contempordneo, Pop
Clasificacion: Dominante / Narrativo
Tipologia: Romdntico

Link: https://youtu.be/bnVUHWCynig

Sinopsis de la historia:

Es un narrativa sencilla, una historia de amor perfecta en la que podemos ver a la
protagonista - Beyoncé - junto con un hombre al que ama infinitamente, nos muestran
que tan enamorados estdn, a él como la mira ensayar y a ella cantdndole en algunas
escenas.
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Uso del color:

Aligual que la narrativa de la historia, el uso de color es simple. Tenemos una paleta
de color neutra que transmite la paz, franquilidad y estabilidad emocional en la
relaciéon amorosa de nuestros protagonistas.

2009

Cancioén: Telephone

Artista: Lady Gaga ft. Beyoncé

Album: The Fame Monster

Géneros: Pop

Clasificacion: Dominante / Drdmatico - Narrativo
Tipologia: Cinematogrdfico

Link: https://youtu.be/GQ95z6ywcBY

Sinopsis de la historia:

Al comienzo vemos como encarcelan a una mujer que resulta ser Lady Gaga, den-
fro, ella convive con las presas y se involucra amorosamente brevemente con una
de ellas y le roba el teléfono con el cual se comunica con una persona de fueraq,
dias después esta persona le devuelve la llamada, en la siguiente escena vemos a
Lady Gaga con ropa civil saliendo de la cdrcel. La persona que pago su fianza y la
rescatd de ahiya estd esperdndola en una camioneta, esta persona es la cantante
Beyoncé. Ya ambas fuera y antes de decidir hacia donde irdn, platican sobre el
plan que tenian en mente, confirman que ambas quieren realizarlo y se encaminan
a un restarurante donde Beyoncé se encarga de seducir a un hombre machista
del lugar, y Lady Gaga de preparar un veneno con el que lo matardn. Finalmente
terminan matando a toda persona y animal que estd en el lugar, huyen y mientras
escuchan en la radio que ya las estdn buscando, pactan no volver nunca mds al
lugar. La historia termina con una leyenda de continuard.

Uso del color:

Debido al dinamismo en el videoclip, tenemos colores vibrantes y llamativos.
Colores contrastantes, donde al inicio de la historia cuando estd Lady Gaga en
la cdrcel todo es un contraste de blanco y negro, y cuando se encuentra con
Beyonceé los colores como el amarillo, rojo y azul aparecen. El amairillo nos lo
representan como peligro y para muestra de ello la camioneta, el vestido que
porta Beyoncé y el cabello de Gaga es de este color.
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Cancién: 1999

Artista: Love of Lesbian

Album: 1999 (0 cémo generar incendios de nieve con una lupa enfocando a la luna)
Géneros: Indie Pop, Indie Rock, Rock Alternativo

Clasificacion: Comercial / Dramatico - Narrativo

Tipologia: Romdnce

Link: https://youtu.be/Q_LPpé-DTKc

Sinopsis de la historia:

Un casting de mujeres donde todas cuentan con caracteristicas similares, llaman
a una de ellas: Marina Francisco. Ella se levanta de su lugar y comienza su prueba
que se convierte en una historia de amor, donde con Carlos nos mostrardn cémo
su relacién ya se ha deteriorado, lo poco que hicieron para salvara y finalmente
concluyod. A pesar de ser un videoclip que no tiene una produccién como la que se
invierte con los artistas de clasificacion dominante, los componentes visuales con
los que cuenta estdn bien disenados, nos fransmiten como espectadores y hacen
que identifiguemos una relacion fallida propia con la mostrada.

Uso del color:

Tenemos una paleta de color sencilla, va del blanco a tonalidades de azul, negro y
finalmente nuestro color poderoso es el rojo, el cual vemos Unicamente en las esce-
nas del pasado y en los labios de Marina. Esta combinacién de colores nos transmiten
melancolia, ruptura, tristeza. El negro con el que concluye la historia nos marca un
final tanto en la relacidn como en el videoclip. El color rojo en los labios de ella nos
da a entender que era ella la persona con cdaracter fuerte o la mas fastidiada en la
relacion, mientras que en él no hay color que lo destagque en la historia, no obstante,
nos muestran que era el mds dispuesto en rescatar la relacion.
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2010

Cancion: Love The Way You Lie

Artista: Eminem ft. Rihanna

Album: Recovery

Géneros: Hip-Hop / Rap

Clasificacion: Dominante / Descriptivo - Narrativo
Tipologia: Romdntico

Link: https://youtu.be/uelHwf8o7_U

Sinopsis de la historia:

La narrativa es sencilla, fenemos una pareja cuya relacion es téxica, las escenas de
ellos se intercalan con las de Rihanna y el rapero cantando, en las escenas de la
pareja los vemos peleando, golpedndose uno al ofro y ala vez amdndose. También
el como se conocieron en un bar, robdndo un minisuper y coémo los celos de ambos
terminan arruinando la poca estabilidad de su relaciéon. Al final del videoclip nos
muestran que es tanta la toxicidad entre ambos que el hogar en el que viven termina
incendidndose.

Uso del color:

Debido ala téxicidad de la pareja tenemos una paleta de color con rojos, amairillos
y negros. También contamos con colores neutros como el verde y beige que vienen
representando el balance. Ahora bien, al rapero Eminem lo vemos en un espacio
abierto, con estos colores neutros, mientras que a Rihanna entre llamas.
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Cancioén: The Only Exception

Artista: Paramore

Album: Brand New Eyes

Géneros: Alternativa / Independiente
Clasificacion: Dominante / Descriptivo - Narrativo
Tipologia: Romdntico

Link: https://youtu.be/-J7J_IWUhIs

Sinopsis de la historia:

Hayley Williams - vocalista de la banda Paramore - es nuestra protagonista, se
encuentra acostada en un sofd con su pareja y tiene una especie de crisis,
se levanta dejdndole una nota que dice I'm Sorry (lo siento), sale de la casa y tiene
una especie de flashbacks en los que se encuentra con su padre ya separado de
su madre, posteriormente coloca la foto de ambos cuando aun estaban juntos en
el espejo de un tocador. Vemos a la banda tocando y después a Hayley arregldn-
dose para una cita en la que queda con varios hombres, finalmente decide no
quedarse y sale corriendo hacia una iglesia de la que cudl también sale corriendo.
En la siguiente escena se encuentra en un concierto y cruza miradas con su pareja,
y ahi es donde regresa corriendo al sofd donde él aun estd durmiendo, rompe la
notay vuelve a acostarse a su lado.

Uso del color:

Tenemos una paleta de color en la que predominan los colores neutros, nos hace
sentir melancolia y ala vez lo que ella nos va narrando en la cancién, que es cOmo
el amor la ha decepcionado sin embargo su pareja es la Unica excepcion a todo
ello, el color se va adaptando a cada situacion que nos presentan.
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2011

Cancioén: The One That Got Away

Artista: Katy Perry

Album: Teenage Dream

Géneros: Pop adolescente, Rock, Folk
Clasificacion: Dominante / Dramdatico - Narrativo
Tipologia: Romdntico

Link: https://youtu.be/Ahha3Cge_fk

Sinopsis de la historia:

Katy Perry es una vez mdas la protagonista de la historia, en la que la vemos
interpretando a una persona de la tercera edad casada con alguien que no ama,
mientras tiene flashbacks de su juventud junto al amor de su vida interpretado por
el actor Diego Luna. Es esta historia (parecida a su videoclip de 2008) nos muestran
el amor intenso y puro a lado de él, sin embargo en una pelea absurda en la que
ella arruina un cuadro que él pintaba, él sale corriendo de la casa abandondndola,
se sube asu coche yse va, en el camino, en el coche encuentra el tocado que ella
traia una noche que fueron a bailar, al distraerse con este detalle chocay cae a un
barranco terminando asi con su vida. En el momento que cae vemos a Katy Perry
llorando y a su vez a ella en anciana visitando el mismo barranco, mientras que el
espiritu de Diego Luna sigue con ella.

Uso del color:

Una paleta de color neutral, en las escenas donde tenemos a Katy Perry anciana
y las que representan dolor (como cuando ella joven siente que su amor muere)
estdn representadas con un azul frio, mientras que los flashbacks donde estdn
ambos es un color cdlido pero neutral para que se entienda que es parte del
pasado.

HENENEENN

EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL DEL VIDEOCLIP NARRATIVO EN LA ACTUALIDAD




| EL COLOR EN EL VIDEOCLIP NARRATIVO

EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL DEL VIDEOCLIP NARRATIVO EN LA ACTUALIDAD

73



74

| EL COLOR EN EL VIDEOCLIP NARRATIVO

Cancién: First Of The Year

Artista: Skrillex

Album:

Géneros: Dance / Electronica
Clasificacion: Dominante / Narrativo
Tipologia: Critico - sociall

Link: https://youtu.be/2cXDgFwWE13g

Sinopsis de la historia:

Un hombre sentado en la banca de un parque viendo a los ninos jugar, no obstante
sus intenciones son otras. Una de las ninas se aparta y él la empieza a seguir, ella lo
encamina al sétano de un edificio, él pretende acercarse mientras ella grita al teléfo-
no y adquiere poderes con los que sin tocarlo, lo tortura al ritmo de la musica hasta
destruirlo, en la escena final nos muestran que él fue el nUmero 75 de los peddfilos
gue ha matado.

Uso del color:

Paleta de color neutral, el Unico color poderoso con el que cuenta es el rojo, color
del teléfono con el que la nina obtiene los poderes para destruir a los peddfilos y de
las ligas que tiene en el cabello. Ella va vestida totalmente de negro mientras que
el senor va con una gabardina clara.
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2012

Cancién: Born to Die

Artista: Lana del Rey

Album: Born to Die

Géneros: Alternativa/independiente
Clasificacion: Dominante / Narrativo
Tipologia: Romdntico

Link: https://youtu.be/Bag1gUxuU0g

Sinopsis de la historia:

Una pareja protagonizada por la cantante Lana del Rey y su novio, en ella los
vemos caracterizar una pareja sadomasoquista, vemos a la cantante por un lado
en una iglesia tranquila cantando y por ofro lado con él, el cual realiza varias
senales de muerte. Ellos hacen una especia de pacto en el que se suicidardn
juntos en un coche, sin embargo podemos ver en el rostro de ella que no estd
convencida y estd un tanto manipulada, desafortunadamente ella no sobrevive
a este “accidente”. Finalmente lo vemos a él ensangrentado con ella muerta en
brazos y en paralelo a Lana del Rey caminando en esta iglesia cruzando una puerta
que la llevard a un lugar de paz.

Uso del color:

La vemos a ella en la iglesia con un vestido blanco y una corona de flores azules,
ambos colores transmiten paz y tfranquilidad, tiene un tigre a su lado derecho e iz-
quierdo que simboliza valentia, llevar toda situacién al extremo. Al estar en la iglesia
los colores también son claros. Por el contrario, en las escenas que estd con su pareja
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tenemos rojos y azules intensos, en todo el videoclip ella viste de blanco. Finaimente
en el coche donde ella muere es de color amarillo que significa peligro o advertencia.
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Cancién: Oniria e Insomnia

Artista: Love of Lesbian

Album: La noche eterna, Los dias no vividos
Géneros: Indie Pop, Indie Rock, Rock Alternativo
Clasificacion: Comercial / Dramatico - Narrativo
Tipologia: Romdntico

Link: hitps://youtu.be/3GqgTzn7Hi3U

Sinopsis de la historia:

Es un videoclip con significado mas alld de lo que vemos, tenemos a una pareja,
él representado como insomnia y ella como oniria, una historia de amor imposible
en el que sélo podrdn verse por muy poco tiempo al anochecer como lo narra la
cancion.

Uso del color:

Paleta de color con base a tonalidades azules, nuestro color poderoso es el amairillo
que resalta en el nombre del edificio de hotel donde se lleva a cabo esta historia
de amor.
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2013

Cancién: Bailando solo

Artista: Los Bunkers

Album: La Velocidad de la Luz
Géneros: Rock

Clasificacion: Comercial / Narrativo
Tipologia: Romdntico

Link: https://youtu.be/ChKgrwa7YIw

Sinopsis de la historia:

Un grupo de ninos de alrededor de los 14 anos, entre ellos uno quiere conquistar a
una de las ninas que vive en la misma calle. En todos sus intentos por impresionarla
falla o se pone nervioso queddndose paralizado, mientras que ofro de los ninos
toma la oportunidad para destacar y conquistarla. En la fiesta de cumpleanos de
este nino que siempre la impresiona, el ofro nino - que es el protagonista - llega
frustrado hasta que la nina llega a la fiesta, él decide bailar para impresionarla con
sUs pasos y lo logra.

Uso del color:

Debido a que la narrativa se apega a una historia de ninos la paleta de color es
dindmica pero armoniosa. Tenemos principalmente los colores primarios: rojo, azul

y amarillo.
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Cancioén: Mirrors

Artista: Justin Timberlake

Album: The 20/20 Experience

Géneros: Pop

Clasificacion: Dominante / Dramdatico - Narrativo
Tipologia: Cinematogrdfico

Link: https://youtu.be/UuZE_IRWLNI

Sinopsis de la historia:

Una historia de amor, en la que una anciana recuerda a su esposo que ha fallecido,
cuando se conocieron jovenes y la mayor adversidad que pasaron juntos que fue
el no poder tener hijos y aun asi amarse eternamente, al final ella también muere
uniéndose asi de nuevo con su esposo. Vemos al cantante Justin Timberlake tomar
el anillo de casados que ella deja caer al morir y estar frente al espejo junto una
mujer.

Uso del color:

Paleta de color fria, nos remite a sentimientos nostdlgicos tanto tristes (como cuando
no se pueden embarazar) como alegres que se representan en un rojo rosado pero
siguen siendo frios. El videoclip estd compuesto por colores neutros - frios a excepcion
cuando sale a escena el cantante Timberlake que se avivan un poco.
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2014

Cancién: I'm Not The Only One
Artista: Sam Smith

Album: In the Lonely Hour

Géneros: Pop

Clasificacion: Dominante / Narrativo
Tipologia: Romdntico

Link: https://youtu.be/nCkpzggog4k

Sinopsis de la historia:

Un maftrimonio perfecto, sin embargo ella se ha dado cuenta que élla engana con
una mujer mds joven. Cuando se entera llorando y despechada va por una botella
de alcohol y gasolina al supermercado, le quema su ropa mientras él estd teniendo
relaciones con la otra. El regresa a casa vy ella lo recibe amorosa y todo continta
como si nada hubiese pasado.

Uso del color:

Ella viste de un azul claro y todo lo que la rodea son colores que fransmiten paz,
estos colores la ubican como la victima, mientras que a él lo vemos en ambiente
nocturno - en un bar - junto con colores oscuros siendo asi el que la engana, el
victimario.
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Cancion: Maps

Artista: Marron 5

Album: vV

Géneros: Pop

Clasificacion: Dominante / Narrativo
Tipologia: Romdntico

Link: https://youtu.be/NmugSMBh_il

Sinopsis de la historia:

El vocalista de la banda Marron 5, Adam Levine, es el protagonista de esta historia
gue comienza tradgicamente llegando él al hospital donde su novia estd perdiendo
la vida y nos narran la historia en reversa, ella caminando y de repente la atropellan,
él se aleja a una fiesta a la cual llega con ella pero un amigo le presenta a ofra
chica que lo besa y su novia lo ve, posteriormente los vemos a ambos en la sala
de su hogar donde ella estd decidiendo qué usar para la fiesta. Finalmente vemos
todo esto en el orden cronoldgico correcto y ella desafortunadamente muere.
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Uso del color:

Hasta ahora nos podemos percatar de que la mayoria de los videoclips que nos
cuentan alguna tragedia su paleta de color es fria - neutral y este no es la excepcion,
estos colores nos ponen en contexto de que no pasard nada que mejore la situacion.
El ambiente del hospital y que se lleva a cabo en la noche no da la esperanza de que
pase algo bueno, nos mantiene en el punto fragico.

EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL DEL VIDEOCLIP NARRATIVO EN LA ACTUALIDAD

85



86

| EL COLOR EN EL VIDEOCLIP NARRATIVO

2015

Cancioén: Sugar

Artista: Marron 5

Album: Vv

Géneros: Pop

Clasificacion: Dominante / Descriptivo - Narrativo
Tipologia: Romdntico

Link: https://youtu.be/09R8_2nJtjg

Sinopsis de la historia:
La banda Marron 5 va de boda en boda sorprendiendo a la pareja de casados
con ellos focando la cancion Sugar.

Uso del color:

Es una paleta de color neutral - cdlida, con colores un poco mds vividos pero neutros
apegados a la temdtica de boda. Podemos ver que dependiendo la cultura de
la pareja de casados son los colores utilizados en la escena, un tanto cliché, por
ejemplo en la pareja asiatica los colores son el rojo, azul y negro.
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Cancién: Dueles

Artista: Jesse & Joy

Album: Un besito mds

Géneros: Pop

Clasificacion: Comercial / Dramdtico - Narrativo
Tipologia: Romdntico

Link: https://youtu.be/TMT?MNM-NHg

Sinopsis de la historia:

Una pareja de novios en un hospital, a ella le han detectado un tumor en el cerebro
y Unicamante podrdn combatirlo si la operan al momento, no obstante es muy
costoso. El - Jesse, el infegrante del dueto de hermanos - trabaja de cocinero en
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un restaurante, ahi ve que el dueno es una persona poderosa con mucho dinero
y parece que estd en una mafia, se acerca a él a pedirle un préstamo y este se lo
niega diciéndole que le sale mds barato conseguirse ofra novia, Jesse se despide
educado sin embargo planea asaltarlo y quitarle esta cantidad de dinero, logra
su objetivo y le deja el maletin en la camilla del hospital a su novia con una nota
donde le explica todo. El se despide mientras ella sigue dormida, al salir del hospital
lo secuestran y lo llevan con su jefe, lo golpean brutalmente y a su vez la novia
siente el mismo dolor que la hace despertar y llora al leer su nota, cuando lo termi-
nan de golpear lo matan de un balazo, antes el recuerda un momento feliz con el
amor de su vida.

Uso del color:

Una vez mds tenemos una paleta de color fria - neutral que nos contextualiza en lo
tragico de la situacion, Unicamente toda la escena se torna de rojo cuando Jesse
asalta a su jefe para quitarle el dinero que necesita.
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2016

Cancién: Locos

Artista: Ledn Larregui

Album: Voluma

Géneros: Rock en espanol
Clasificacion: Comercial / Narrativo
Tipologia: Romdntico

Link: https://youtu.be/SXcFYNHSGO8

Sinopsis de la historia:

Narrativa sencilla, se va a presentar una banda conformada por cuatro mujeres
y un hombre - robots. Al llegar al lugar donde se presentardn, los fans enloquecen
y la vocalista principal cruza miradas con uno de los chicos de la fila, hay amor a
primera vista. Durante el concierto vemos como el hombre - robot las manipula
en como deben tocar y cantar pero en realidad es él quien hace la musica, en el
escenario un fan intenta subir y seguridad se distrae queriendo bajarlo, mientras el
joven protagonista aprovecha para subir pero seguridad de nuevo interviene, ella
le da un guitarrazo y se besa con el joven, el hombre - robot que es el cantante
Ledn Larregui pierde el control y las apaga, sin embargo ella no responde y continda
besdndolo hasta que se apaga lentamente, Ledn Larregui intenta ahorcar al chico
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pero la vocalista reacciona y le quita el casco y asi lo destruye, al final se avienta a
la gente junto con el chico que le dio vida humana y huyen del lugar juntos.

Uso del color:

Paleta de color con azules frios por el ambiente que es un concierto y todo estd
0Oscuro, sin embargo tenemos colores vividos como el rojo y amarillo (destacando
asi los tres colores primarios). La vocalista destaca de las otfras tres chicas por estar
vestida de blanco y entre estos colores oscuros llama la atencidn aiun mas.
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Cancion: Sleep On The Floor

Artista: The Lumineers

Album: Cleopatra

Géneros: Alternativo / Independiente
Clasificacion: Comercial / Narrativo
Tipologia: Romdntico

Link: https://youtu.be/v4pil LxuDHC

Sinopsis de la historia:

Parece ser una expareja, en la que él se va a casar con otra persona y hablan
brevemente entre ellos, ella se siente triste y solloza, una mujer se acerca vy ella
empieza a imaginar como seria su vida juntos, si se escaparan en la que vemos
son sumamente felices, se casan en una boda improvisada, al terminar la boda
se acuestan a dormir y ella despierta de esa realidad en la que él ya no estard.

Uso del color:
Paleta de color fria - neutral adaptada a la situaciéon en cada escena.
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2017

Cancién: Primaveral

Artista: Mon Laferte

Album: La Trenza

Géneros: Rock en espanol
Clasificacion: Comercial / Narrativo
Tipologia: Romdntico

Link: https://youtu.be/U7rYj10RLOk

Sinopsis de la historia:

Una pareja conformada por la cantante Mon Laferte y un hombre de cartén-caricatura.
Los vemos felices disfrutando de su amor, a excepcidén de cuando van a cenar con
las amigas de ella, él estd molesto, disgustado y ellas lo notan, Mon se sale enojada
y élla alcanza, comienzan a discutir y ella sin querer le arranca un brazo, se disculpa
al instante pero parace que todo empeora, ya que afuera estd lloviendo y él se
empieza a despintar. Ya en casa, ella con amor y creatividad lo arregla, solucionando
todo vuelven a tener una relacion feliz, ella le entrega su corazén y también se
convierte en una mujer de cartén - caricatura.

Uso del color:

Paleta de color cdlida - neutral. Esta cdlidez nos transmite el amor que se tienen y la
estabilidad de la relacion, probablemente tengan problemas pero los solucionardn.
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Cancién: Awful Things

Artista: Lil Peep ft. Lil Tracy

Album: Come Over When You're Sober, Pt. 1
Géneros: Rock alternativo, Cloud rap
Clasificacion: Comercial / Narrativo
Tipologia: Romdntico

Link: https://youtu.be/zOujzviwZéM

Sinopsis de la historia:

Lil Peep (1996 - 2017) es el protagonista de su propio videoclip, en este interpreta a
un chico problema de preparatoria, una vez mas llega tarde a clase y lo podemos
notar por los rostros de sus companeros y profesor. Al llegar inmediatamente mira a
la chica que le gusta, la cual tiene rasgos fisicos similares a los de é€l, ella lo hipnotiza
con sus 0jos que se tornan de color rojo y él cae, al terminar la clase él tiene una
detencion en llenar el pizarrdn con oraciones, sin embargo cuando se da cuenta
esas oraciones le indican que vaya al bano, alir ella lo estd esperando, y se besan
ahi. Al siguiente dia él llega ilusionado y la ve con otro hombre, confundido y desi-
lusionado comienza a incendiarse a si mismo, al rededor todos corren, ella en ese
momento se impresiona y se enamora de él, camina hacia él y se besan entre las
llamas.

Uso del color:

La paleta de color es neutral - pastel. Cuando Lil Peep estd en el bano con ella,
en el momento que comienzan a besarse todo se entorna de color rojo y colores
que reflejan la toxicidad de la relacion. Los colores mas llamativos los vemos en él,
como la playera amarilla que lleva en un inicio. Después del incendio vuelven los
colores pastel en un arcoiris saliendo del edificio con ellos dentro, indicando que la
toxicidad de su relacién los hace felices.
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2018

Cancién: Azul

Artista: Zoé

Album: Azfldn

Géneros: Rock en espanol

Clasificacion: Comercial / Descriptivo - Narrativo
Tipologia: Romdantico / Critico - sociall

Link: https://youtu.be/Grg_h8S_UIE

Sinopsis de la historia:

En el videoclip vemos a una pareja en un mundo futurista, ella por medio de fotos
recuerda lo que era el mundo cuando no existia este futuro moderno, de ella y
su pareja caminando en la playa. Van a un bar donde en el karaoke él canta la
cancion del videoclip, al terminar le ensena una carta de unos estudios donde
anuncia que ha adquirido un mortal virus que no tiene cura. Tristes regresan a casa,
en el televisor anuncian que siguen sin descubrir el cura para dicha enfermedad, la
vemos salir sola a las calles de alguna ciudad asidtica y regresar con flores a casa.
Se cambia de ropa y se quita la peluca, donde deja al descubierto que es una
especie de rébot, enfra a la recdmara de ambos, le deja las flores, él ya ha fallecido
y estd rodeado de veladoras. Se despide de él con un beso y se va.

Uso del color:

Debido al mundo futurista - tradgico que nos presentan tenemos una paleta de color
infensa con colores como el rojo, azul y amarillo, es mayoritaricmente oscura. Los
colores mds neutrales los encontramos en las escenas de la playa.
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Para concluir este capitulo, como pudimos apreciar, a lo largo de los Ultimos diez
anos en la industria del videoclip el color sigue siendo uno de los componentes
visuales mds importantes, ayuda al director a que quien mire el videoclip tenga un
contexto de la situacion que se le estd exponiendo. El color complementa la narra-
tiva, ademds de dar contexto, intensifica las emociones, incluso , como creativos,
podemos aprovechar que el color es subjetivo y jugar con sus significados. Gracias
a este andlisis observamos que sin importar si es un artista comercial o dominante,
si el presupuesto en grande o pequeno, el color es un componente que se sigue
utilizando.
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Manual para la creacion de videoclips musicales en el
que el color sea el protagonista y el que contribuya a
la narracion del mismo, creando asi una armonia junto
con la musica, como resultado y ejemplo obtendremos
un videoclip para la banda espanola Love of Lesbian.
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4.1.
METODOLOGIA

La investigacion de la tesis se realizard conforme al Método de Proyectos que esta-
blece que los proyectos son entendidos a través de las consecuencias observables,
esta estrategia diddctica va desde los antecedentes, conceptos y caracteristicas,
hasta los elementos necesarios para llevar a cabo su implementaciéon y evaluacion.

La metodologia utilizada para la realizacion del videoclip musical serd la de Victor

Papanek que se enfoca en que nuestro diseno/ proyecto sea funcional y genere
un impacto social:

UTILIZACION NECESIDAD
METODO FUNCION TELESIS

ESTETICA ASOCIACION

EMETODO
A considerar la opcidn mds eficiente y menos costosa, aquella que tenga menores
consecuencias negativas en el entorno, que no dane el ambiente.

UTILIZACION
sFunciona? En este punto se cuestionard el producto/ proyecto y sus caracteristi-
cas para que su principal funcidon sea llevada a cabo de manera adecuada.
Considerar esto ayuda a tener una idea mds concreta del diseno de un producto.
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B NECESIDAD

2Qué se quiere lograre Para detectar la necesidad debemos estudiar el entorno
social de dicho diseno/ proyecto, detectar aquello que no esté funcionando o que
puede mejorarse en una comunidad. Es recomendable que como disenadores
Nno sigamos una tendencia, por el contrario busquemos realizar cambios a nuestro
alcance a fraves de la imagen.

TELESIS
Tener claro el contexto en el que se ubicard nuestro diseno/ proyecto, su evolucion,
a quiénes va dirigido, entorno, etc; teniendo en cuenta la cultura y manera de
pensar tanto del cliente como a la audiencia de este.

BASOCIACION

Incluye aspectos psicoldgicos y como estos hacen que asociemos las cosas, en
este proyecto: el color. Las personas asocian de manera inconsciente por lo que
debemos tener cuidado con los componentes visuales a usar y considerar las
costumbres y la cultura de nuestro target.

ESTETICA
Presentacion del producto, en este punto determinaremos los componentes
visuales de nuestro proyecto y como serdn reflejados.

EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL DEL VIDEOCLIP NARRATIVO EN LA ACTUALIDAD



| PROYECTO

4.2.

MANUAL PARA LA MANIPULACION DEL
COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL DEL
VIDEOCLIP NARRATIVO

El siguiente manual es una propuesta para la creacién de videoclip narrativo
donde el color destacard en la estética visual, retomaremos puntos ya explicados
anteriormente.

1. Andlisis de la cancion.

Descifrar lo que el autor y/o artista nos quiso transmitir a través de la musica y letra,
un tanto dejandonos llevar por las emociones para intentar que el publico obje-
tivo también lo perciba. Buscaremos conceptualizar la cancidn, crear historias y
seleccionar la que tenga mds pregnancia emocional, siempre que involucramos
la persuacion emocional (no olvidemos que el videoclip es un medio publicitario)
el target consumird mds el producto. Al escuchar la cancién surgird la primer ideaq,
que bien hay que considerarla mds no quedarnos con ella. Lo mejor es tener por
minimo dos opciones mdas y elegir la mds adecuada a nuestro objetivo.

2. Andlisis de videoclips anteriores del artista/ agrupacion.

En este punto observaremos los videoclips musicales con los que el artista/
agrupaciéon se ha promocionado, el nuevo material debe ser coherente con el
estilo del artista, no obstante destacard y se buscard su pregnancia en la cabeza
de los espectadores, asi mismo podemos llegar a nuevo publico.

3. Andilisis del publico objetivo.

Es indispensable conocer al publico al que ird dirigido el videoclip, aspectos
generales como edad, sexo, cdmo hanreaccionado a videoclips anteriores, cudles
videoclips tienen mds vistas en YouTube, en qué paises se ubican la mayoria de fans
y a qué condiciones sociales estan expuestos, este Ultimo punto es importante ya
gue no sabemos si se puede ofender a una mayoria.
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4. Andlisis de mercado.

Se investigard lo que estd haciendo la competencia en sus videoclips, artistas o
agrupaciones con el mismo target o similar. Asi mismo se indagard tanto en las
nuevas tendencias de videoclips en artistas dominantes como en el cine y en la
moda para asi, poder destacar con herramientas actualizadas.

5. Objetivo emocional.

Desde el andlisis de la cancion junto con el del artista tendremos nociones del
objetivo emocional que desearemos transmitir al publico, que estas emociones
fluyan y no se sientan forzadas.

6. Guion literario

Ya elegida la historia con la cudl vamos a manejar la narrativa de nuestro videoclip,
se empezard arealizar el guidn literario, en él especificaremos locaciones, personajes
y las acciones a realizar de estos.

7. Eleccion de tipo de videoclip.
Con base alas clasificaciones, géneros vy tipologias ya especificadas en el capitulo
Il eligiremos el que mejor se adapte, no olvidemos que se pueden combinar.

8. Eleccion de paleta de color
Con el guion literario tendremos una idea de los colores que usaremos en el videoclip,
qué ambiente buscaremos crear y transmitir al espectador.

9. Guion técnico, audiovisual
En este penultimo punto se definirdn todos los detalles y caracteristicas a llevar en
cada paso, son reglas aproximadas para el equipo que se hard cargo.

10. Rodaje
Ya con los puntos anteriores definidos y autorizados por el cliente se llevard a cabo
el rodaje. Terminando se editardn las fomas con base a los guiones.

11. Guion de ediciéon
Ya con el material audiovisual se realizard el guidn de edicién para el equipo de

post produccion.

12. Resultado
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Profundizando en el punto nUmero ocho, en la elecciéon de la paleta de color en el
videoclip narrativo podemos concluir en lo siguiente:

- El color se elige respecto a la temdtica del videoclip en cuestion, como hemos
visto en el andlisis de videoclips dependiendo la historia es la eleccidon de la paleta
de color, si tenemos una narrativa de desamor probablemente contaremos con
colores frios-neutrales, por el contrario si es de amor serdin colores cdlidos-neutrales.
Aungue en ambos es probable que encontremos color rojo, un color poderoso
para destacar a algun personaje o escena, también tomando la psicologia del
color en el que este significa amor, pasién o intensidad.

- Conforme a la psicologia del color podemos empezar la eleccion de colores (opcional).

- En la paleta de color tendremos colores neutrales por aquellos elementos que es
complejo manipularlos al momento del rodaje y que no son importantes, suelen
encontrarse en el montaje no en los personajes y/o objetos principales.

- El color puede ayudar en la narrativa si existe transicion en un personaje, si
comienza con este como una persona deprimente y ya sea en su ropa o en su
entorno los colores sean oscuros, frios, deprimentes y conoce a alguien o su vida
da un giro favorecedor en el que cambiard su estilo de vida y ahora son colores
cdlidos, brillantes.

- Esimportante no delimitar demasiado la paleta de color, ya que serd mds comple-
jo controlarlo en el rodaje, a menos que se cuente con un presupuesto elevado. No
obstante con un presupuesto bajo se pueden tener buenos resultados, un ejemplo
es el videoclip ya analizado Bailando solo de la banda chilena Los Bunkers, donde
podemos apreciar que no existe una produccion grande vy la paleta de color no
estd limitada con pocos colores pero se nota que el componente visual del color
es infensional que destaque.

- Es una buena alternativa el que nuestra paleta de color no esté limitada por si al
momento del rodaje el director desea cambiar algo del guion, no olvidemos que
el guion no es exacto, al igual que la paleta de color, es una guia a la que hay
que apegarnos lo mayor posible para obtener los resultados deseados en nuestro
proyecto.

EL COLOR EN EL DISENO AUDIOVISUAL DEL VIDEOCLIP NARRATIVO EN LA ACTUALIDAD

105



IPROYECTO

4.3.

PROYECTO:
VIDEOCILIP “INCONDICIONAL”
PARA LOVE OF LESBIAN

Aplicaremos los pasos establecidos en el Manual para la manipulacion del color en
el diseno audiovisual del videoclip narrativo para la propuesta del videoclip musical
Incondicional de la banda espanola Love of Lesbian.

1. Andlisis de la cancion

Cancién: Incondicional

Artista: Love of Lesbian

Album: Nouvelle Cuisine Canibal Vol.ll
Géneros: Rock

Clasificacion: Comercial

Link: hitps://youtu.be/neey_-qvFN8

Letra:

Tiempo atrds no habia cdnticos, Si, quizds importa ser tu incondicional.
tan solo obstdculos y el premio continuar,  QUé extrana que es la situacion.

Y solo él, su unilateral Seguidor, Quizds en lo impOSib'G estd tu sitio.
incluso se inventé un himno personal Libera la emocion.

Yo seré tu euforia y tu incondicional. Domina el viento sin mirar atrds.

Si, quizds importa ser tu incondicional. Extrema tu ambicion.

Cuenta atrds, sin ayuda llegaste aqui, TU sabes que el peligro es dudar.

y a aquella sola voz se sumaron mil Yo seré tu euforia y tu incondicional
gritos mas. Si, quiz&s importa, ser tu incondicional.
Y notards sobrenatural pdipito, Incondicionall.

cuando tus dnimos se conviertan en  Te hago falta a veces.

musica.

Yo seré tu euforia y tu incondicional.
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Idea #1

Una narrativa simple, historia de amor
heterosexual donde se muestre lo mucho
que se aman, un amor de juventud.

Idea #2

Un hombre depresivo, que un dia cual-
quiera conoce a una mujer de la que se
enamora pérdidamente y se obsesiona, ella
le corresponde, el videoclip termina cuando
ella descubre esta obsesion en la recdmara
de él.

80. Portada del EP Nouvelle Cuisine Idea #3
Canibal Vol. I de Love of Lesbian ) o
2017 Un par de amigas, se divierten, salen a la

ciudad, etc., no obstante una de ellas
empieza a confundir senales y se enamora de su mejor amiga, la otra le sigue el juego
pero fomando su distancia, cuando finalmente se decide la primera a declararle su
amor la ve besdndose con el que ahora es su novio.

2. Andlisis del artista/ agrupacion.

Love of Lesbian surge en el otono de 1997, formado por Santi Balmes (voz, guitarra y
teclados), Jordi Roig (guitarra), Joan Ramon Planell (bajo y sintetizador), Oriol Bonet
(bateria y programacion), Julidn Saldarriaga (guitarra, secuenciadores y coros) y
Dani Ferrer (teclados). Su primer disco fue Microscopic Movies (1999), gracias a este
y a su agencia la banda teloneraria a The Cure en la gira Dream Tour en Valencia,
Zaragoza y Barcelona. Surgieron dos discos mds It is Fiction (2001) y Ungravity (2003),
en 2005 surge Maniobras de escapismo, su primer disco en espanol seguido de
Cuentos chinos para nifos del Japdn (2007), finalmente en 2009 sale a la luz 1999 (o
coémo generar incendios de nieve con una lupa enfocando a la luna), disco que
establece un antes y un después en la banda, en este se involucra la cantante de
misma nacionalidad Zahara, y la disesnadora Marta Puig o mejor conocida como
Lyona, quien se encarga de los videoclips y el diseho del disco. Dichos videoclips
narraban sucesos puntuales en una relacion de pareja de hace diez anos. En 2012
sacan al mercado La noche eterna. Los dias no vividos donde alcanzan los primeros
lugares de ventas en iTunes.
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81. Love of Lesbian

Graficamente Lyona vuelve a colaborary se suman artistas graficos como Kike Maillo
y la productora NYSU FILMS. Con este album llegan en 2013 a México con fres pre-
sentacionesincluido el festival Vive Latino 2013. Nouvelle Cuisine Canibal Vol. | (2014)
es un EP con el que experimentan otros estilos. En 2016 estrenan su Ultimo disco nombrado
El Poeta Halley en el que colaboran artistas como Joan Manuel Serrat. Nouvelle
Cuisine Canibal Vol. Il sale al mercado en 2017, EP que contiene el tema Incondicional,
del que se redlizard una propuesta de videoclip.

Como se menciond, Lyona es la artista grdfica/ visual que ha estado a cargo de la
mayoria de sus videoclips musicales, ella marcd una linea visual sobre la que se han
mantenido apegados los demds artistas visuales que han trabajado para ellos, ha
habido una evolucidn pero manteniendo esta esencia.

La mayoria de sus videoclips tienen narrativa y el componente visual del color
sobresale, son agradables estéticamente y ayudan a complementar el mensaje, por
ejemplo, en el videoclip 1999 analizado anteriormente en la pdgina 61 la paleta de
color es neutral - fria, el color nos ayuda a contextualizarnos y posiblemente a identifi-
carnos con una relacion fallida, en la que existid dolor y recordamos con melancolia
y coraje, complementando la letra y musica de la cancién con el videoclip. Esta
linea grdfica también la vemos en el videoclip Oniria e Insomnia en la pdagina 72, la
paleta de color es similar, no obstante el color amarillo ameniza los sentimientos, a
diferencia del rojo en 1999, que intensifica las emociones.
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3. Andlisis del publico objetivo.

El pUblico objetivo de la banda son la generacion Y mejor conocidos como millennials
y comienza a llegar a la generacion Z, no obstante la mayoria de sus fans se centran
en la primera. Se presentan principalmente en Espana, México y Londres como
podemos ver en las siguientes imagenes de su Ultima gira El Poeta Halley:

82. http://loveoflesbianband.com/

Cuentan con 92 mil suscriptores en YouTube. Entre sus videoclips con mayor nUmero
de vistas en esta plataforma tenemos el sencillo Alll donde soliamos gritar del album
1999 (0 como generar incendios de nieve con una lupa enfocando a la luna) con 13
millones de visualizaciones, Universos infinitos del disco Cuentos chinos para ninos del
Japodn con 8,4 millones y el cover que realizaron junto a la cantante Zahara, Lucha de
Gigantes con 6,9 de vistas.

3 YouTube ™ love of lesbian a w0
A Inicio Love of Lesbian - Alli donde soliamos gritar
loveoflesbian & - Hace 7 afios
&  Tendencias 2011 WMG Alli donde soliamas gritar.
i  Suscripciones
BIBLIOTECA i : 5
Love of Lesbian - Universos Infinitos
£ Historial Lyona {84 M visualizaciones]- Hace 10 afios

Videoclip para Love of Lesbian del tema "Universos Infinitos” perteneciente al dlbum "Cuentos chinos
[ ] Ver mds tarde para nifics del Japén' ...

i Videos favoritos Love of Lesbian, Zahara - Lucha De Gigantes

ZaharaVEVO @ [6,9 M visualizacioneg|* Hace 7 afios
Music video by Love of Lesbian, Zahara performing Lucha De Gigantes. (C) 2010 Universal Music Spain,
SL.

v Mastrar més

SUSCRIPCIONES

Love of Lesbian - Club de fans de John Boy
loveoflesbian 4 - Hace 7 afios

2011 WMG Club de fans de John Boy.

) Videos favoritos

w Mostrar mas
R A | rio nf | achian - Rain al Vinladn (fidannlin Aficial

83. https://www.youtube.com/user/loveoflesbian
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4. Andlisis de mercado.

Entre los artistas que podemos ubicar como la principal competencia de la banda
tenemos a Carlos Sadness, Vetusta Morla, Dorian e Ivan Ferreiro, los cuatro también
de nacionalidad espanola.

Carlos Sadness. Podriamos considerarlo la mayor competencia, con 168 mil suscriptores
en YouTube, es el artista que sus videoclips son lo mds parecido a los de Love of
Lesbian, podemos notar en estos que el color es sin duda un aspecto importante,
cuenta con paletas de color armdnicas que van con la musica y letra de sus can-
ciones. Incluso Lyona también ha trabajado en sus videoclips mds importantes como
Siempre esperandote (2013), Qué electricidad (2015) y el mas reciente Te quiero un
poco (2018).

Vetusta Morla. Con 33 mil suscriptores en YouTube. Esta agrupacion a pesar de ser
competencia de Love of Lesbian musicalmente, en sus videoclips no existe competen-
cia alguna, la mayoria de ellos son del género descriptivo, salen ellos tocando en una
locacion cualquiera.

R voulube’ carlos sadness a ER = Ooulube' vetustamorla a ok

A Inick o Carlos Sadness - Que Electricidad A inicio Vetusta Morla - Copenhagt
2 = el e O 6w ’h.
8 ¢ o &  Suscripciones

°

eeeeeee

84. https://www.youtube.com/user/CarlosSadnessVEVO
85. hittps://www.youtube.com/user/vetustamorlaVEVO

Dorian. Con 97 mil suscriptores. Banda espanola que gand popularidad gracias a
la pelicula 3 Metros Sobre el Cielo, actualmente la cancién Tormeta de Arena que
es parte del playlist de esta pelicula es la que tiene mads vistas con 15 millones. Sus
siguientes videoclips con mds vistas es una trilogia que narra una historia de amor
(incluida Tormenta de Arena), estos tienen un formato parecido a los videoclips del
album 1999 (o como generar incendios de nieve con una lupa enfocando ala luna).

Ivan Ferreiro. Cuenta con 42 mil suscriptores. La mayoria de sus videoclips son descriptivos,

lo tenemos a él cantando a la cdmara o en un escenario. Entre los mds populares son
colaboraciones con Carlos Sadness y el mismo Santi Balmes vocalista de Love of Lesbian.
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D oulube’ dorian canal a ™ ’ D oulube van fereiro
Unos 39,600 resuados. = Fumar
)

e o
A o | &

3 ﬂl o
e ok e

: o = Dorian- La mafia
E—

(da - Video oficial

Dorian- idea aficial

86. https://www.youtube.com/user/Laciudadsubterranea
87. https://www.youtube.com/channel/UC80DpPgZItBIaPBQN3OaPNA

En el medio audiovisual el color en una tendencia perdurable, en la actualidad se
usan herramientas como los fondos de color sélidos, minimalistas y en ocasiones
complementados con pequenas animaciones. La iluminaciéon es de suma impor-
tancia, ya que nos ayudard a atenuar el color, a darle la intensidad u opacidad
deseadaq, al igual que el ambiente que se busca crear.

5. Objetivo emocional.

Con cualquiera de nuestras tfres propuestas de narrativa, lo que se busca transmifir
al espectador es una historia de amor (ya sea correspondida o no) intensa, aquella
gue se vive solo una vez en la vida y es dificil de olvidar, aquel amor de juventud
que nos hace cambiar y nos ayuda a crecer. El objetivo es que nuestro publico
objetivo se identifique y el videoclip no pase desapercibida.

6. Eleccioén de tipo de videoclip.
Clasificacion: Comercial
Género: Dramatico - Narrativo
Tipologia: Romdntico

7. Guion literario

El guion literario, como ya se ha especificado anteriormente, Unicamente senala las
acciones de los actores, locaciones, ambiente, si es de dia o de noche entre otfros
aspectos, no lleva indicaciones técnicas como planos o movimientos de cdmara.
Nos apegaremos al guion tradicional a lo que se refiere en sus caracteristicas tipograficas:
Courier New, puntaje de 12.

El videoclip se realizard en su 90% en interiores para un mayor control del color,

tendremos colores sélidos como escenografia con elementos sencillos y estéticos
que ayuden a poner en contexto la historia.
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INCONDICIONAL
LOVE OF LESBIAN

INTRO NOMBRE CANCION
T. 0:00 — 0:05

EXT. DIA
Tenemos un acercamiento al rostro de ella, sonrie sutilmente.

Rostro de él, guien sonrie también sutilmente pero apenado.
T. 0:06 — 0:16

INT. DEPTO. EL

Estd él recostado en su cama viendo la TV. Escucha gritos que
vienen de las escaleras, se asoma disimuladamente.

T. 0:17 - 0:24

INT. ESCALERAS EDIFICIO

Ella sube las escaleras del edificio en el que viven ambos
personajes, ella viene hablando por teléfono y peleando. Al
subir ella se percata que alguien la mira, es él, al regresar
un poco la mirada, él se esconde.

T. 0:25 - 0:36

INT. DEPTO. ELLA

Ella entra a su departamento, cierra la puerta, se deja caer
lentamente al piso, avienta el teléfono en el que se ve con
qgquién habla, es su ex novio, se tapa el rostro con las manos
y llora.

T. 0:37 — 0:50

El, fuera del departamento de ella y recargado sobre su puerta,
la escucha llorar, estd a punto de tocar la puerta pero desiste
y se va.

T. 0:51 - 0:58
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INT. DEPTO. EL

El entra a su departamento, apresurado e ingresa a una pequefia
habitacién donde en las paredes tiene fotos de ella, esta
obsesionado, sonrie a su recéamara.

T. 0:59 - 1:10

SIGUIENTE DIiA
INT. DEPTO. ELLA
ELLA retocadndose réapidamente el <cabello y maquillaje. Se

sonrie a si misma en el espejo. Sale de su casa.
T. 1:11 - 1:22

EXT. SOBRE LA CALLE / DIiA
ELLA caminando con audifonos puestos sobre la calle, él1 1la

sigue. Asi por aproximadamente tres calles.
T. 1:23 - 1:28

El la alcanza y la toma del brazo. Ella se gira hacia él1,
primero hace un gesto de espantada, él1 solo la mira pero sigue
con la mano en su antebrazo, ella sonrie, él1 con la cara le hace
el movimiento de <<vamonos>>, ella asiente, salen corriendo.
T. 1:29 - 1:40

Contintan corriendo por la avenida tomados de la mano (tres
calles distintas).
T. 1:41 - 1:45

Los vemos platicando sentados, un tanto nerviosos y apenados,
juguetean con sus manos.
T. 1:46 — 1:54

En un parque, estan comiendo una paleta de hielo, después
juegan con un dulce, él come el dulce de la cara de ella para
acercarse mas y poder besarla, en cada intento ella con una
sonrisa se voltea, finalmente ella cede y se besan.

T. 1:55 - 2:35
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Mientras continutan besdndose cambia el fondo, ahora estédn en un
karaoke, cantan junto con la cancidén, ella lo toma de la mano
y salen corriendo.

T. 2:36 — 2:57

INT. DEPARTAMENTO EL

Entran al departamento de él, apresurados a su habitacidén donde
se besan apasionadamente.

T. 2:58 - 3:20

El estd dormido, ella despierta por un sonido proveniente
de una pequefia habitacidén, se pone la camisa/ playera de él
antes de salir de la cama. Camina hacia esta puerta, la abre,
levanta del suelo lo que sonaba, levanta la mirada y ve todas
las fotos, hace una cara de susto. Por otro lado él comienza a
abrir los ojos, de nuevo volvemos a ella, solo hace un sonrisa
cébmplice.

T. 3:21 - 3:36

Créditos
T: 3:37 = 3:406

7. Eleccion de paleta de color

Veremos la psicologia del color representada en vestuario y locaciones. La paleta
de color es andloga referente al circulo cromdatico, en la que se eligen tres colores
consecutivos de este; rosa, rojo y azul acompanado de subtonos entre estos.
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Mov./Direc.
ESC PL Imagen Encuadre Camara
| 1 INCONDICIONAL Full Shot TV Karaoke I 5s
Close up/ Tilt up Aprox. de los
2 2 Big CU Chance Focus | hombros de I3 5s
ella sube a su
rostro, sonrie
sUTil.
2 9 Close up/ Tilt up Sube al rostro
Big CU Chance Focus | de él, sonrie r 5s
apenado y
voltea la
mirada.
313 Medium Full El recostado
oy ‘ Shot en el sofd 0 A5
r\ﬁ// /Y viendo TV.
Camina ala
7 Medium Full puerta
extranado. fpi 4s
3 3 Shot El se asoma
por la puerta
@ disimulada-
mente.
4 | 4 Full Shot Picada Ella subiendo
escaleras, ip| 7s
discutiendo
con el tel.
Medium Full Ella voltea ala
Shot puerta de él.
: Se cierra . )
4 4 Medium Full répido Ia Tiempo atrds... 3s
Shot puerta de él.
Medium CU El recargado anrﬁlzgst"o 2
en su puerta.
f : .. tan sélo ...
5 5 N Thing Shot Ella abriendo an solo 3s
\ “) la puerta de
sU casa.
y| Full Shot Ella cierrala |- obstaculos, y
- puertayse | AFeme | s
recarga en
ella, se deja
caer lento.
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Mov./Direc.

ESC PL Imagen Encuadre Camara Accion
5 5 Medium Ellalanza sy | - yséloélsu
Skt sl tel., en este unilateral... 6s
Thing Shot vemos que es
al teléfono. st expalsld.
Se tapa el
rostro y llora.
515 H Medium El afueradel | -.seguidor
Shot a depfo. de ella, |Ir?vce|Lersfz o 8s
DS P serecarga en biabs,
su puertay la
H J escucha llorar.
Estd a punto
de focarla
puerta pero se
va.
& b Medium | Traveling shot El entra .. personal, yo
5 Shof deély | apreswradoa [sieteviors | o,
0 después de la se depto., nal, si...
0 . recdmara. ingresa a una
pequena
habitacién, en
las paredes
fiene fotos de
ella.
6 6 ( WM\ Close Up Ella retocan- | - quizds
. importa ser tu
Medium dose c.ob.ello Y incondicional... 12s
Shot moqu[lloje,lse
sonrie a si
// misma y sale.
Big Long Ella caminan-
7 / Shot do enla cdlle, pi és
él la sigue (3
calles).
/ Long Shot Ella alcanzay la | ... cuenta alrés
8 8 u{/ cuando la toma del brazo, | por fin llegaste 17s
& alcanza. ella se gira aquiy aquella
*| Overshout o brioe | st
/ ( d?é?gggdo Cbon |5U gwﬂﬁ gritos mas...
. sopre |la ae €lla,
Thing shot de ella sonrie, él
SUS manos. también. Salen
Medium shot corriendo por
ambos. ofras fres calles.
Long shot
salen
corriendo.
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Imagen

Encuadre

Mov./Direc.
Cdmara

Accidn
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9 9 /( (). ) \&\/ﬁﬁ Medium Se comenuna | ..ynotards
(IR ) | shot elos palefa de hielo, | sobrenalurel | 4q¢
P i i duicesy cupdgrlmr;lio’r'us
’ \@ Thmg' i Jugusiean, <l danimos se
I~ 3 ))/ 2 del dlimen- C|O|OCO d(;che”en conviertan en
74, o to y de sus acaraae elld | musica. Yo seré
@A ﬁ( Y para poder tu euforia y tu
g & manos. ik f ok
5 £ / Medi cu besarla, ella incondicional,
/ edium desiste peroal | @ stquizas
} ///% cuando se final cede y se | mportasertu
BESER incondicional.
\ / besan. s Qué extrafa
Q /A Close Up queesla
K / B situacion,
quizds lo
imposible esta
en tu sitio...
10 Medium | Change Focus Mientras .licerala [ 27
Shot contindan emocion,
besandose vie(i?: slrngn?ilror
fo(l:’%rg bcl1cl}q§||'o atrds, extrema
. tu ambicion, U
estan en un sabes que el
karaoke, cantan peligro es
junto conla dudar. Yo seré
cancién, ella lo | fueuforiaytu
toma de la incondicional,
mano y salen _stauizds
i importa ser tu
corriendo. incondicional...
11 Full Shot de Enfran apresura- | incondicion- | 13
ellos entran- dos al depto. de al, te hago
do al depfo él, en este se falta a veces.
. ’ besan Incondicional...
;hlng Shet apasionada-
_e MHangs, mente. Suena el
miradas, efc. tel. de ella, no
contesta.
12 12 Medium CU | Confrapicada El do.rmido, ella |...te hago falta 16s
- despierta por el aveces...
de ellos. de la vista de conido de I
Thing Shot del ellaen la oe
otra habitacion,
aparato que | pahitgeion
suenay ella . sale de la cama
abriendo la y abre la puerta
puerta de esta
habitacion,
recoge el
aparafto, mira
hacia arriba y
ve las fotos. El
despierta, ella
sonrie suftil.
13113 Créditos ip)
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10. Rodaje
La mayoria de la fimacién (90%) se llevard a cabo en interiores para un mayor
control del color.

11. Guion de edicidon

Ya con el material audiovisual se realizard el guion de edicidén para el equipo de

post produccion.

87 - 88. Detrds de cdmaras de rodaje

foma archivo descripcion duracion observaciones
1 Intro Animocié’n 75
infroduccion
2 MV1_9483 Close up ambos 6s Correccién de color
MV1_9484 2s
3 MV1_9345 El jugando 3s Correccién de color
MV1_9347 videojuegos, sale 3.4s
MV1_9349 al escucharla Is
4 MV1_9352 Ella subiendo las 4s Correccion de color
MV1_9354 escaleras Is
mx:—gggg discutiéndo al :Z
MV1_9356 T.elefEt?lno, efl la 1.2
MV1 9357 mira. Ella enfra a 5.9¢
MV1_9359 su hogary llora. 3s
MV1_9366 3.1s
5 MV1_9370 El entra a su casa 4s Correccién de color
MV1_9371 y abre una 2s
pequeha
habitacion.
6 MV1_9373 Al entrar a esta 8.1s Correccién de color
MVI_9374 habitacion 1.2
vemos que estd
obsesionado con
ella.
7 MV1_9428 Ella aregldndose. és Correccién de color
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archivo descripcion duracién observaciones
8 MV1_9474 El la persigue, la 2.1s Correccién de color
MV1_9479 0|Conzo, se 3s
ma—ggg sonrien mutua- ;5
_ S
MV1_9477 MERTEYSEvan 1.25
juntos.
9 MV1_9430 Juntos comiendo 5.2 Correccidén de color
MV1_9431 dulces, jugando. 4s
MV1_9432 4.1s
MV1_9433 9.2s
MV1_9434 1.1s
MV1_9440 15s
MV1_9439 3.1s
MV1_9440 16.1s
10 MV1_9449 Se besan y bailan, 12.2s Correccién de color
plantilla_lol intercalado con el 18s
MV1_9445 karaoke. Ss
plantilla_lol 7.1s
MV1_9450 3.1s
MV1_9450 4s
11 MV1_93%90 Ellos, ya en el depfto. Is Correccién de color
MV1_9392 de él, se besan. El Is
MV1_2402 dormido, ella Is
MV1_9405 despierta, se pone la 1s
MV1_9413 . f 2.1s
MV1 9415 camisa de él y abre 1 1s
MV]:94]8 la habitacion. 1.25
12 MV1_9420 Ella entra a la 2.2s Correccién de color
MV1_9421 habitacién y ve 4.25
ma—ggj todo, él despierta 'y 2s
- la mirq, ella sonrie., 2.1s

La correccidén de color es ligera, para fener armonia de color entre escena y escena.

Se debe ver natural y no falso, la tonalidad es fria (azul).

12. Resultado

La paleta de color final es la siguiente, asi mismo que el resultado mostrado.
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Como parte final de este proyecto, la propuesta de videoclip se le ha mostrado a un
grupo conformado por 12 personas, en el que la mayoria de sus infegrantes pertenece
a la generacion millennial (nacidos entre 1982y 1996 aprox.) y generacion Z ( entre los
anos 1997 y 2014). En este grupo encontramos personas de la generacion millennial
dedicados al diseno, proporcional a las que son ajenas totalmente al drea. De la
generacion Z, jbvenes adolescentes en los que uno de sus principales intereses es
la musica.
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A continuacion se proporcionardn los datos de cada uno de los entrevistados con
la respuesta al videoclip:

Z0e Mosqueda | Estudiante | 14 anos

Participd como auxiliar en el videoclip, es fan de la banda. Estd familiarizada vy
consume youtube, el videoclip le agradd totalmente, tanto la edicion como la
narrativa.

Osmar Mosqueda | Estudiante | 16 anos
Es fan de la banda, el videoclip le agradd y lo vinculd inmediatamente al estilo de
videoclips de ellos.

Isaac Herndndez | Estudiante | 18 anos
Buenas tomas y uso de color. Se nota que es un videoclip que busca contar una
historia.

Diana Beltran | Estudiante | 18 anos
Le parecié romdntico y bonito estéticamente, entendid répidamente la narrativa.

Polet Fragoso | Disenadora Grafica | 23 anos

Seguidora de la banda y estuvo involucrada en el desarrollo del videoclip. Le
agradd en general, tanto la edicion (opina que la animacién utilizada es suficiente,
no es necesario agregar mds ya que pareceria trabajo de un youtuber).

Arturo Ramirez | Disenador Grdfico | 23 anos

Buen uso de color y manejo de historia, no obstante las luces utilizadas en espacios
cerrados le parecen bruscas. Seguidor de la banda e involucrado en el desarrollo
del videoclip.

Stephanie Ortiz | Disenadora Grafica | 23 anos

Mejorar la iluminacién entre toma y toma, estabilizar las que se tambalean un
poco. Le agradd la edicién, le da mdas dinamismo. Su parte favorita fueron las
Ultimas tomas. Notd la paleta de color y le agradd el coémo se cuidd durante el
videoclip.
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Karla Leal | Socidloga | 24 anos
Uso de color notable al igual que la historia. La historia le resulté conmovedora,
principalmente la escena donde finalmente tienen contacto los protagonistas.

Pablo Conde | Médico Cirujano | 24 anos
Le agradd en general, su escena favorita fue la del beso.

Fernando Madrigal | Bailarin | 24 anos

Uso de color notable, le agradd la narrativa de la historia. Le gustaria que la escena
donde comen dulces fuera mds corta. El videoclip lo enlaza estéticamente a artis-
tas como Natalia Lafourcade, Mon Laferte, Zoe, etc. Le agradé la edicion.

Nahomi Ortega | Relacionista Internacional | 24 anos

Participd en la creaciéon del videoclip, le agradd la estética y la narrativa. Las
primeras escenas del videoclip las notd muy oscuras por el uso de color en el que
predominaba el morado, se cambiardn por fondos rosas y subtonos a estos.

Alberto Soldrzano | Disenador Grdfico | 25 anos
Le gustd la idea y narrativa, le gustaria que fuese mds rdpida o mds dindmica con
animaciones o cambio de escenarios. Le agradd la paleta de color.
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Desde la creacion del videoclip y su posterior auge en la época de los 90s, no existe
una guia y/o manual que ayude a los disenadores, comunicadores, productores,
entre otros, a la creacion de ellos, en el presente trabajo se propone un manual
para la realizacion de videoclip narrativo con manipulacién del color como
componente visual principal.

Entre las diversas clasificaciones y tipologias del videoclip, en la que estd basada
este tfrabajo es en el videoclip narrativo, el cual como hemos visto a lo largo de
la tesis, es aquel que cuenta al espectador una historia, preferiblemente que se
involucre con los fans (y posibles fans), por lo que se buscard llegar por medio de
los sentimientos, como sabemos, esta es la mejor estrategia de publicidad, que la
narrativa de nuestro futuro videoclip se forme con base a experiencias personales
que todos hemos pasado alguna vez, como el de una pérdida, un nuevo amor,
el amor platénico, etc. Con el videoclip el artista busca promocionarse y llegar a
nuevo publico pero manteniendo el antiguo. Cuando este videoclip es narrativo el
mensaje para los espectadores va mds alld de ver solamente al artista tocando y/o
cantando, el artista expone una situacion, gracias a esta clasificaciéon se pueden
mandar mensajes de concientizacion social, politica, etc., desde situaciones com-
plejas hasta la mds simple que es mdas probable que las personas se identifiquen.

No obstante para que este mensaje sea funcional, el color entrard con un
papel sumamente importante, el color es subjetivo y cada individuo lo interpreta
con base a sus experiencias, sin embargo la psicologia del color sobresale en Ia
vida cotidiana y ya contamos con un significado que la sociedad nos ha impuesto:
el azul es paz, el amarillo alegria, el rojo es pasidn o peligro... gracias a estos
significados ya establecidos podemos comenzar a darle forma a nuestro
proyecto audiovisual. En este caso en el que nuestra narrativa trata de una pareja
que convertird su amor en toxico, contamos con una paleta de color andloga con
tres colores consecutivos en el circulo cromatico, existe dinamismo al igual que la
relacion y con colores que denotan un sube y baja de emociones. Sin embargo
podemos ignorar estos significados ya establecidos y tomar técnicas que han sido
aplicadas en el cine, mostrar un determinado color en situaciones similares para
que los espectadores identifiquen y vinculen que este color tendrd un significado
especifico a lo largo del fime.El color en el videoclip, al igual que en el cine, nos
ayuda a complementar el mensaje o historia, a hacerlo md&s armodnico y agrad-
able ala vista, a poner en contexto a quien lo mira, de la locacion, posibles olores
y sabores, etc.
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Este manual estd enfocado al videoclip narrativo y el manejo del color, en este
se realiza una investigacion del artista, de sus competencias y a quién ird dirigido el
audiovisual, al igual que una lluvia de ideas de la cudl surgird con la que traba-
jaremos, creacion de guion literario para todo el equipo involucrado en el que
se plasmard la idea a grandes rasgos, sin indicaciones técnicas, ya que estas
se trabajardn en el guion técnico, con especificaciones como movimientos de
cdmara, planos, encuadres, etc., aqui mismo tenemos la opcidn de integrar el
guion audiovisual o mejor conocido como storyboard. Posteriormente la eleccién
de la paleta de color (tentativa ya que en el rodaje puede variar), se iniciardn
las grabaciones, ya con los clips, realizamos el guion de ediciéon y finalmente el
resultado final. Este manual es adaptable a cualquier presupuesto y proyecto,
ayuda con la organizacion y tener un mayor control con los tiempos.

Como resultado, la paleta color final fue similar a la que se tenia ya establecida.
Existieron errores como en todo proyecto y se mejoraron y/o cambiaron gracias
al equipo de trabajo y a un pequeno grupo al que se le envid el videoclip y
dieron sus observaciones. Este grupo fue de gran ayuda por el rango de edad
y vivencias que han tenido, ya sean del drea de diseno o no y principalmente sus
intereses personales, entre ellos teniamos a seguidores de la banda que relaciona-
ron rdpidamente el videoclip con los que normalmente ellos se promocionan, al
igual que la narrativa de Ia historia. En el videoclip se agregaron animaciones que
estan en tendencia este 2018 en videos de youtube, no obstante no se abusd de
este recurso para no vulgarizarlo.

Gracias a esta investigacion en la que englobé y retomé los conocimientos
bdsicos del color (que vemos en los primeros semestres de la licenciatura), la
historia del videoclip como medio publicitario y el andlisis de estos en los Ultimos
10 anos (2008 - 2018), obtuve las bases para poder realizar un manual dirigido a
cualquier individuo que quiera realizar un videoclip narrativo en el que el
color serd protagonista estéticamente. El poner en prdctica este manual me ha
ayudado a tener una mayor organizacion y una especie de cronograma, en el
que los pasos son consecutivos y se complementan entre si.

Al llevar todos los conocimientos tedricos de esta tesis a la practica me ha ayudado
a desarrollar mis habilidades y aptitudes en esta drea del diseno que es en la
que busco desarrollarme profesionalmente, el proyecto me ha enriquecido tanto
profesional, académica y personalmente, lo creé pensando en regresarle a la
Universidad Nacional Auténoma de México y su comunidad un poco de todo lo
que me ha ofrecido estos anos.
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