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Introducciéon

En 1951 Cemento Tolteca, empresa de capital inglés, cumpli6 40 afios de su fundacioén en
Meéxico. Entre las imagenes conmemorativas circulantes en periddicos capitalinos, a modo
de publicidad, El Universal publicéd una fotografia aérea del Centro Historico de la ciudad de
México cuyo horizonte visual se extiende hacia el poniente de la mancha urbana abarcando
los cerros que rodean al Valle de México. En el primer plano, la fotografia es intervenida por
una T colosal (logotipo de la marca) en perspectiva oblicua y en contrapicada, dejando ver la
solidez y el volumen de la tipografia como si se tratara de una edificacion monolitica, o un
martillo que apunta hacia la panoramica de la ciudad (Fig. 1.) En el extremo inferior derecho

aparece un recuadro blanco con el siguiente texto:

En este afo cumplimos 40 afios de existencia como productores de cemento...40
afios que creemos ofrecen un ejemplo edificante en la historia industrial de México.
Durante 40 afios nuestra marca ha sido sinéonimo de cementos de buena calidad, los
cuales hemos ofrecido a bajo precio, tan bajo que en México el cemento representa
escasamente el 3% del costo total de los edificios modernos, sin incluir el valor de
los terrenos.

En estos afios hemos multiplicado 20 veces nuestra produccion inicial,
corriendo asi parejas con el asombroso progreso del resto de nuestra rama industrial,
y en general, de todo México.

Hemos celebrado nuestro cuadragésimo aniversario dedicando parte de
nuestra permanente campana de publicidad a divulgar principalmente, la naturaleza

y los procesos de elaboracién de nuestros productos [...]!

Visual y textualmente este anuncio condensa algunos fendmenos relacionados con la

introduccion del cemento en México, durante la primera mitad del siglo XX, como material

140 Afios. Cemento Tolteca”, El Universal, 13 de agosto de 1951.
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Fig. 1. “40 Afos. Cemento Tolteca”, EI Universal, 13 de agosto de 1951.



de construccion masiva:? la ciudad de México y su centro como epitome de la modernizacion,
la sinergia ideoldgica entre Estado (sugerido en la tautologia visual del centro de la capital)
e industria de la construccion en posicion de principales promotores de la modernizacion y
el progreso. Por ultimo, la publicidad instituida en vehiculo de educacion tecnoldgica,
ideoldgica y estética.

Si observamos la imagen con detenimiento, se trata de una construccioén visual
densamente codificada, donde se yuxtaponen la sintaxis de la fotografia aérea, la estética del
fotomontaje, y la tipografia del constructivismo ruso. La lectura de estos elementos demanda
que el espectador asocie la T como logotipo de la marca, icono del concreto y, simbolo del
progreso industrial. Este significado es reforzado por el texto y la vista aérea de la ciudad,
icono-indice de la modernizacion y también simbolo del progreso posrevolucionario.

La compleja codificacion de la imagen que nos ocupa y, considerando que se
publicdé en un medio de difusion masiva, permite formular la hipdtesis que motiva esta
investigacion: la campaia permanente de publicidad de la industria del cemento consolido
un discurso visual donde el material se construy6 para el imaginario colectivo como signo
(en sus diferentes modalidades y combinaciones: icono, indice y simbolo) de
industrializacién, modernizacion y progreso. Ademas, tal afianzamiento estuvo vinculado
con otras practicas de la cultura visual de la primera mitad del siglo XX como la propaganda
politica, el arte de vanguardia, el binomio arquitectura-fotografia (formula de mercado de la
arquitectura moderna), entre otras, que al cabo de los afios parecen haber contribuido con el
éxito comercial del cemento hasta nuestros dias.

El objetivo de la presente investigacion es analizar el discurso visual de la publicidad
de la industria del cemento de la de década de 1920 a 1940, en periddicos y revistas
mexicanas, circulantes en la ciudad de México para identificar las funciones culturales,
estéticas, mercadoldgicas, y el efecto cultural educativo que la imagen desempefi6 y, que
posiblemente aun esta vigente. Dicho periodo es crucial porque es el momento en que los

gobiernos posrevolucionarios impulsaron el desarrollo del capitalismo industrial y de

%Las nuevas técnicas de construccion del siglo XX y la produccién de sus materiales marcan el paso de la
arquitectura concebida como monumento a la arquitectura entendida como mass-media. 1da Rodriguez
Prampolini, Juan O ‘Gorman, arquitecto y pintor (México: Instituto de Investigaciones Estéticas, Universidad
Nacional Auténoma de México, 1983) 37.



consumo como motor del crecimiento econdmico nacional, el progreso, la prosperidad
material y la movilidad social ascendente.® En este contexto, la publicidad fue el instrumento
para activar la demanda desde la oferta. En otras palabras, los grandes fabricantes de
productos invirtieron en campafas publicitarias, donde la imagen fue el principal mecanismo
propagandistico para transformar los habitos de consumo y modo de vida de las
concentraciones urbanas.

La maquina publicitaria de la industria del cemento en el México posrevolucionario
inici6 en 1923 con la creacion del Comité para Propagar el Uso del Cemento Portland,
integrado por directores de fabricas cementeras* y Federico Sanchez Fogarty como director
de publicidad. Las iniciativas de Sanchez Fogarty consistieron en la convocatoria de
concursos dirigidos a arquitectos y artistas, la difusion de folletos, carteles, espectaculares,
calendarios e inserciones en periodicos y revistas especializadas y de divulgacion, asi como
en la edicion de las revistas Cemento (1925-1930) y Tolteca (1929-1932).

Los anuncios en prensa y revistas mostraban ilustraciones, fotografias y
fotomontajes de paisajes, infraestructuras en construccion, fabricas, rascacielos, casas
neocoloniales, edificios art déco, obras funcionalistas, trabajadores de la construccion,
aviones, y mas, acompafados de textos que explicaban el uso y las ventajas del cemento. Por
su parte, Cemento y Tolteca se consideran un parteaguas en la historia de las publicaciones
de arquitectura en México, en forma y contenido, al ser de los primeros medios impresos que
difundieron la arquitectura moderna internacional.’

Para el disefio de la publicidad Federico Sanchez Fogarty, al igual que otras

empresas y el Estado,’ invitd a diversos artistas a colaborar en la edicion de anuncios y

3 Julio Moreno, Yankee Don’t Go Home! Mexican Nationalism, American Business Culture, and the Shaping of
Modern Mexico, 1920-1950 (Chapel Hill and London/University of North Carolina Press, 2003) 3.

4 El ingeniero Marroquin y Rivera, gerente de Cruz Azul, el ingeniero Gilberto Montiel, D. Pablos Salas y Lopez
y el sefior Gerald H. Vivian. Con Jaime Garza como presidente, asistido técnicamente por Alberto Alvarez
Macias y administrativamente por Raul Arredondo. Enrique X. de Anda Alanis, La arquitectura de la
Revolucion mexicana: Corrientes y estilos en la década de los veinte (México: Instituto de Investigaciones
Estéticas, Universidad Nacional Autonoma de México, 2008) 83.

5> Georg Leidenberger, “Tres revistas de arquitectura: Portavoces de la modernidad, 1923-1950”, en Anales del
Instituto de Investigaciones Estéticas, Universidad Nacional Auténoma de México, No. 101(2012) 122.

6 Sobre las vanguardias en México y su complicidad con el régimen véase Renato Gonzalez Mello ed., Los
pinceles de la historia: La arqueologia del régimen. 1910-1955 cat. exp. (México: Museo Nacional de Arte,
2003). Mireida Velazquez Torres, La obra grdfica de Francisco Eppens en los talleres de impresion de
estampillas y valores de la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico, 1935-1940. Tesis de maestria en Historia
del Arte (México: Universidad Nacional Auténoma de México, 2009). Monserrat Sanchez Soler, Dafne Cruz
Porchini coords., Formando el cuerpo de una nacion: El deporte en el México posrevolucionario (1920-1940)
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revistas como ilustradores o fotografos, entre ellos: Jorge Gonzalez Camarena, Francisco
Eppens, Agustin Jiménez, Manuel Alvarez Bravo y Aurora Eugenia Latapi. De tal suerte que
de 1920 a 1940 encontramos una gama heterogénea y a veces discontinua de propuestas
visuales que transitan por el nacionalismo cultural, el art déco, el futurismo, el realismo
socialista, el muralismo, el constructivismo, la fotografia purista, el funcionalismo, hasta la
fotografia aérea.

En estos transitos y yuxtaposiciones se advierte un proceso de educacion estética y
cultural con el objetivo de fusionar al cemento con la idea de modernizacion, por medio de
un “mensaje que giraba alrededor de la ubicuidad del cemento”,” materia prima de casas,
rascacielos, monumentos, bancas, faroles, pavimentos, presas, autopistas y aeropuertos. Sin
embargo, al contrastar estos enunciados con su recepcion se percibe que dicho proceso fue
intrincado. En 1932 cuando la empresa Tolteca publico fotos abstractas de la fabrica de
cemento recién inaugurada en Mixcoac, la opinion se dividié entre las felicitaciones del
gremio artistico y quienes despectivamente las calificaron como “fotografias raras que vienen
en los magazines”.

El analisis del discurso visual de la publicidad de cemento no es nuevo, en México
se han realizado estudios importantes desde la historia del arte y la historia de la arquitectura,
pero en su mayoria se han concentrado en el concurso artistico de 1931 lanzado por la
empresa Tolteca, las aportaciones de fotografos como Manuel Alvarez Bravo y Agustin
Jiménez, asi como en la introduccién de la arquitectura moderna en México.” Con esto me

refiero a que se trata de aproximaciones parciales que restringen la interpretacion de las

cat. exp. (México: Consejo Nacional para la Cultura y las Artes/Instituto Nacional de Bellas Artes/Museo Casa
Estudio Diego Rivera y Frida Kahlo, 2012). Renato Gonzalez Mello, Anthony Stanton coords., Vanguardia en
Mexico, 1915-1940 cat. exp. (México: Museo Nacional de Arte, 2013). Dafne Cruz Porchini, Proyectos
culturales y visuales en México a finales del cardenismo. Tesis de doctorado en Historia del Arte (México:
Universidad Nacional Autonoma de México, 2014).

7 Leidenberger, “Tres revistas de arquitectura”, 122.

8 “Nota anénima”, Helios, No. 18 (1932) 2-4.

% James Oles, “La nueva fotografia y cementos Tolteca: Una alianza utdpica”, en Mexicana: Fotografia
moderna en Meéxico, 1923-1940 cat. exp. (Valencia: Generaliat Valenciana, 1998) 139-152. Rubén Gallo,
Mexican Modernity: The Avant-Garde and the Technological Revolution (Massachusetts: Massachusetts
Institute of Technology, 2005). Laura Gonzélez, “Transitos y mudanzas de la fotografia moderna en México”,
en Liliana Pineiro, et. al., Territorios de didlogo, 1930-1945: Entre los realismos y lo surreal (Buenos Aires:
Fundacion Mundo Nuevo, 2006) 23-29. Enrique X. de Anda Alanis, La arquitectura de la Revolucion
Mexicana: Corrientes y estilos en la década de los veinte (México, Universidad Nacional Auténoma de México,
2008). Deborah Dorotinsky, “Federico Sanchez Fogarty: El concreto y la fotografia de arquitectura en 19337,
en Concepcion J. Vargas Sanchez y Enrique Ayala Alonso comps., Seminario internacional arquitectura y
ciudad: Métodos historiograficos de fuentes grdficas (México: Universidad Autonoma Metropolitana, 2010)
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imagenes a los circuitos del arte y la arquitectura. Por tanto, la produccion de 1920 a 1940
no se ha estudiado como un corpus de imagenes comerciales insertas en un sistema de masas,
y tampoco se ha profundizado en los significados politicos, sociales, culturales y educativos
de estas construcciones visuales en su contexto de produccion.

Si la industria cultural esta supeditada a repetir y estandarizar la ideologia del
Estado y de los grupos econdmicamente dominantes como Horkheimer y Adorno
postularon,'® entonces, es necesario realizar un estudio que permita comprender como se
alojo la publicidad de cemento dentro del sistema de cultura de masas, quiénes produjeron
los estereotipos iconograficos y cudles fueron sus funciones en la publicidad, cudl fue la
relacion entre imagenes y textos, como se transfirieron y adaptaron esquemas visuales entre
medios nacionales e internacionales y, cémo se implicaron todos estos factores
econémicamente con el plan gubernamental, la iniciativa privada y el consumo de
arquitectura.

En tales circunstancias, el acercamiento que propongo consiste en un analisis del
discurso visual con el objetivo de establecer diferentes niveles de lectura. La interpretacion
multifacética es conveniente porque la publicidad de cemento en los afios que me ocupan es
un espacio diverso relacionado con la agenda edificadora de los gobiernos
posrevolucionarios, la modernizacion urbana de la ciudad de México, la transicion de la
construccion artesanal a la industrializacion de materiales de construccion y su estrecha
relacién con el mercado estadounidense e influencias europeas, la creacion del mercado
inmobiliario, la modernizacidn arquitectonica, y la transferencia iconogréfica entre diferentes
medios. También es un sistema de imégenes capaz de generar su propia critica si lo
comparamos con otras fuentes visuales de su horizonte contemporaneo que utilizaron
recursos semejantes para cuestionar la idea de progreso unidimensional.

De acuerdo con las ideas planteadas, el marco tedrico de esta investigacion se

fundamenta en estudios de la teoria de la imagen y de la cultura visual. Estas disciplinas han

201-217. Georg Leidenberger, “Tres revistas de arquitectura: Portavoces de la modernidad, 1923-1950”, en
Anales del Instituto de Investigaciones Estéticas, Universidad Nacional Auténoma de México, No. 101 (2012)
109-138. José Antonio Rodriguez, “Un acto de vanguardia: La Tolteca y su repercusion”, en Federico Sanchez
Fogarty: Un visionario de su tiempo cat. exp. (México: Consejo Nacional para la Cultura y las Artes/Instituto
Nacional de Bellas Artes/Museo Casa Estudio Diego Rivera y Frida Kahlo, 2014) 106-122.

1"Max Horkheimer y Theodor W. Adorno, La dialéctica de la Ilustracién: Fragmentos filoséficos (Madrid:
Editorial Trotta, 1994) 165-212.
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abierto en los tltimos afios un amplio debate sobre el estatus ontologico de la imagen,'! pero
los autores de ambas ramas que parten de una base antropoldgica, con diferentes matices,
conceptualizan la imagen como una construccion que significa y causa efectos. Entre estos
tedricos, Oliver Robert Scholz dice que las imagenes son artefactos complejos cuya creacion,
uso y comprension se relaciona estrechamente con la intencionalidad humana. Con ello, se
plantea que las codificaciones visuales catalizan intenciones, planes, deseos y convicciones
tanto al ser creadas como al ser percibidas, toda vez que expresan cierta direccion de la mente
hacia el mundo. Para que la representacion visual y su medio constituyan un signo deben
descansar sobre relaciones convencionales, ser colocadas en un patron de comportamiento
social regulado y emplearse en forma especifica.'?

Los historiadores de arte Michael Baxandall, Svetlana Alpers y Keith Moxey han
explicado que las relaciones convencionales entre discursos visuales situados en un patrén
de comportamiento constituyen la cultura visual, en términos llanos, definida como el
espectro de imagenes caracteristico de una cultura particular en un momento particular. '
Estos apuntes son pertinentes porque indican que las preguntas sobre las intenciones, usos y
efectos de la imagen deben considerar todo tipo de construcciones visuales, a fin de ubicar
las caracteristicas del objeto de estudio en el contexto de los procesos creadores de
significado que conforman su entorno cultural. Ya que el contraste entre las semejanzas y
diferencias enriquece la interpretacion y detona los propios conflictos del discurso cultural,
alrededor de los valores de quienes las crearon, manipularon y consumieron.

Al poner en perspectiva y didlogo la publicidad de cemento con sus referentes
inmediatos, nacionales e internacionales: publicaciones especializadas y de divulgacion, la
propaganda politica, la fotografia y el arte, observamos que la asociacion entre el cemento y

1,14

la modernizacion fue un fendmeno mundial, * y en México, no fue una empresa exclusiva

! Debate suscitado por el llamado giro iconico. Ver Keith Moxey, “Los estudios visuales y el giro iconico”, en
Estudios visuales, No. 6 (2009) 8-27.

12 Linda Baez Rubi, “Teorias de la imagen en Alemania”, en Anales de Instituto de Investigaciones Estéticas,
Universidad Nacional Auténoma de México, No. 97 (2010) 170-171.

13 Moxey, “Los estudios visuales y el giro iconico”, 45.

4 Adrian Forty, Concrete and Culture: A Material History (Great Britain: Reaktion Books, 2012). Cyrille
Simonnet, Hormigon : Historia de un material, economia, técnica, arquitectura (Espaiia : Nerea, 2009). Reyner
Banham, 4 Concrete Atlantis: U.S. Industrial Building and European Modern Architecture, (Cambridge/
Massachusetts: MIT Press, 1986). Jeffrey W. Cody, Exporting American Architecture, 1870-2000 (London:
Routledge, 2003). Gwenaél Delhumeau, Jacques Gubler, Réjean Legault, Cyrille Simonnet, Le béton en
représentation : La mémoire photographique de l'entreprise Hennebique 1890-1930 (Paris : Editions Hazan,
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del Estado posrevolucionario en alianza con el sector industrial. En ella también participaron
especuladores urbanos, ingenieros, arquitectos, artistas y promotores culturales,'> quienes
crearon un sistema de mercancias y significados politicos, sociales, econdmicos y simbodlicos
por medio de la seduccion estética de la imagen. No sin despertar la sospecha y critica de los
detractores de la modernizacion que advirtieron intereses monopolicos € imperialistas en
carteles, anuncios y toda clase de propaganda ilustrada con fotografias que proclamaban la
construccion de obras majestuosas. !¢

Estudiar el cemento desde la cultura visual en vez de analizar los edificios en si
mismos es especialmente necesario porque el concreto, sistema constructivo a base de
cemento por antonomasia representativo de la arquitectura moderna, fundamentalmente es
un concepto de calculo, abstracto y matematico, carente de iconicidad. Este argumento ha
sido desarrollado por los historiadores Cyrille Simonnet y Adrian Forty,'” demostrando que
el cemento como tal no es un material moderno ya que su uso data desde tiempos de la
Antigua Roma.'® El concreto reforzado debe su modernidad tanto a sus aspectos técnicos
como a su relacion con la fotografia y los medios impresos empleados por los fabricantes e
ingenieros durante el cambio del siglo XIX al XX para comercializar sus productos y

sistemas constructivos. En esta difusion se produjeron los esquemas iconograficos que

1993). Terry Smith, Making the Modern: Industry, Art and Design in America (Chicago: The University of
Chicago Press, 1993).

15 Esto se desprende de estudios sobre la historia del urbanismo en la ciudad de México. Maria Soledad Cruz
Rodriguez, Crecimiento urbano y procesos sociales en el Distrito Federal (1920-1928) (México: Universidad
Auténoma Metropolitana-Azcapotzalco, 1994). Enrique Espinosa Lopez, Ciudad de México: Compendio
Cronologico de su desarrollo Urbano, 1521-1980 (México: Enrique Espinoza Lopez, 1991). Horacio Sanchez,
La vivienda y la ciudad de México: Génesis de la tipologia moderna (México: Universidad Autonoma
Metropolitana-Xochimilco, 2007). Jorge H. Jiménez Mufioz, La traza del poder: Historia, politica y los
negocios urbanos en el Distrito Federal desde sus origenes a la desaparicion del Ayuntamiento (1824-1920)
(México: Dédalo/Codex, 1993).

16 Los debates se suscitaron debido a que la modernizacion no alcanzaba a los sectores populares, dando lugar
a problemas de desabasto urbano, incrementos injustificados de rentas y fraudes en la compraventa de terrenos
y casas. Rafael Lopez Rangel, La planificacion y la Ciudad de México 1900-1940 (México: Universidad
Autonoma Metropolitana-Azcapotzalco, 1993) 129.

17 Adrian Forty, Concrete and Culture: A Material History (Great Britain: Reaktion Books, 2012). Cyrille
Simonnet, Hormigon : Historia de un material, economia, técnica, arquitectura (Espafia : Nerea, 2009).
Gwenaél Delhumeau, Jacques Gubler, Réjean Legault, Cyrille Simonnet, Le béton en représentation : La
mémoire photographique de l'entreprise Hennebique 1890-1930 (Paris : Editions Hazan, 1993).

18 Los romanos usaban una ceniza volcéanica llamada puzolana como cementante natural, proveniente del monte
Vesubio. Por siglos, la receta se perdid, hasta 1756 cuando John Smeaton la emple6 nuevamente en la
construccion de un faro. Después de diversos experimentos y patentes, en 1824, el inglés Joseph Aspdin patento
un cemento artificial, conocido como cemento portland por su semejanza con una piedra de construccion
abundante en la isla de Portland, tal descubrimiento dio lugar a la produccion industrial del cemento como la
conocemos hoy en dia.
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constituyeron la modernidad y la memoria visual del concreto. Es decir, el caracter moderno
del concreto es un fendémeno medidtico y, producto de una globalizacion arquitectonica. '

Sobre la consolidacion del concreto en la representacion de la arquitectura moderna
de principios del siglo XX, Adrian Forty argumenta que, al expirar las patentes de concreto,
los industriales, ingenieros y arquitectos se vieron en la necesidad de introducir el cemento
al consumo del disefio arquitectonico reproducible en masas. Durante este proceso, el
historiador encuentra que los arquitectos de vanguardia se integraron al proyecto de la
industrializacion y los nuevos modos de produccion masiva. En esta incorporacion el
concreto reforzado fue el campo de exploracion para producir una arquitectura a gran escala,
estandarizada, rapida y de bajo costo, transferible a lo largo y ancho del mundo.?°

En el cotejo de los resultados de estas investigaciones con las caracteristicas de la
publicidad de la industria del cemento en México nos enfrentamos a que en las publicaciones
mexicanas el cemento no se instituyd en un material moderno sino de modernizacion,
integracion social y progreso. No hay que olvidar que nuestro pais ha tenido un lugar
periférico en la industrializacion de orden mundial. Cuando los ingenieros del porfiriato
introdujeron el concreto armado en la obra publica, mediante la contratacion de la patente
del ingeniero belga Frangois Hennebique en 1901, el sistema constructivo ya estaba en la
cumbre de la tecnologia de avanzada del siglo XX. Por lo tanto, su implantacién mas bien
convertia a México en un pais moderno.

En México el concreto adquirié una alta carga politica en razén de que su uso y
difusion desde el gobierno de Porfirio Diaz estuvo asociada con los proyectos vitales de
modernizacion urbana, politica y social de aquel régimen. Los mas importantes, controlar las
adversidades ambientales de la ciudad de México para hacer de la capital el centro politico y
economico de la republica, construir las instituciones educativas y disciplinarias que
coadyuvaran a la unidad nacional, necesaria para el progreso social y econémico de la nacion,

y la materializacion plena de la transformacion de la ciudad vieja a una urbe moderna,

19 De acuerdo con el historiador del urbanismo Jeffrey Cody, la globalizacion arquitectonica de Estados Unidos
inicio en la década de 1870 con la exportacion de espacios de consumo y tecnologias de produccion. Jeffrey W.
Cody, Exporting American Architecture, 1870-2000 (London: Routledge, 2003) XIV-XV.

20 Adrian Forty, “Concrete and print: Buildings and words”. Conferencia presentada en Environment Review,
10-12 abril de 2013. Disponible en sitio de internet: https://www.youtube.com/watch?v=cmPQfYFwrcE
Consulta: 9 de diciembre de 2014.
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cosmopolita, higiénica y hospitalaria.?! En términos de Michel Foucault tales programas de
intervencion y vigilancia estatal pueden entenderse como una biopolitica cuyo objetivo era
modificar las condiciones climaticas, materiales, culturales, técnicas y juridicas para que
apareciera la economia de mercado adaptable a las necesidades del capitalismo industrial.*?

Las connotaciones biopoliticas del cemento tendran vigencia hasta la década de 1940
con diferentes resignificaciones y actualizaciones iconograficas porque los altos funcionarios
publicos de la posrevolucion se apropiaron y reformularon muchos programas de la era
liberal incluyendo la integracion de las masas hibridas de México en la cultura nacional por
via de la educacion publica, el mestizaje racial y cultural y, el desarrollo econdmico a través

de la industrializacion.?® Los procesos que quedaron inconclusos durante el porfiriato seran

los cimientos sobre las que se levante la ciudad de México posrevolucionaria. Sobre todo, se

2l Para esta reconstruccion me apoyé en los estudios de la historia del arte sobre la ingenieria en el porfiriato,
la historia social de la higiene, la participacion de México en las ferias internacionales y la educacion de los
ingenieros mexicanos. Rosa Aurora Bafios Lopez, Formacion académica y obra arquitectonica de los
ingenieros-arquitectos (AASC) y de los ingenieros civiles (ENI) en la Ciudad de México (1857-1910). Tesis de
doctorado en Historia del Arte (México: Universidad Nacional de México, 2005). Maria de Lourdes Diaz,
Alberto J. Pani, promotor de la arquitectura en México, 1916-1955. Tesis de doctorado en Historia del Arte
(México: Universidad Nacional de México, 2009) Claudia Agostoni, Monuments of Progress: Modernization
and Public Health in Mexico City, 1876-1910 (University of Calgary Press, University Press of Colorado,
Instituto de Investigaciones Histdricas, Universidad Nacional Auténoma de México, 2003). Mauricio Tenorio
Trillo, Artilugio de la nacion moderna: México en las exposiciones universales, 1880-1930 (México: Fondo de
Cultura Econémica, 1998). Milada Bazant, “La ensefianza y la practica de la ingenieria durante el porfiriato”,
en Historia Mexicana, Colegio de México, Vol. XXXIII, No. 3 (1984) 254-297.

22Michel Foucault expone que el arte de gobernar de los Estados bajo los principios del liberalismo del siglo
XX supuso practicas para regir la conducta de los individuos en un marco de instrumentos estatales que
garantizaran el funcionamiento del mercado. El Estado ejercid una biopolitica consignada a la vigilancia y
normalizacion de la poblacion, atendiendo problemas bioldgicos (natalidad, salud, higiene y longevidad), ya
que para que una nacion sea prospera, su poblacion debe ser mas numerosa, activa y productiva. Michel
Foucault, Nacimiento de la biopolitica: Curso en el College de France (1978-1979) (Argentina: Fondo de
Cultura Econémica, 2007) 174.

23 Michael J. Gonzales, “Imagining Mexico in 1910: Visions of the Patria in the Centennial Celebration in
Mexico City”, Journal of Latin American Studies, Vol. 39, No. 3 (2007) 518. Paola Ugalde sostiene que las
nuevas autoridades posrevolucionarias del Departamento del Distrito Federal pretendieron regir a la entidad
bajo un sistema institucional con fines y una logica semejante a los postulados por Foucault bajo el concepto
de biopolitica y que, a través de la “Oficina de Accion Educativa, de Reforma, Recreativa y Social” la clase
dirigente establecidé una serie de mecanismos para adaptar, sobre todo, al proletariado a una estructura de
comportamiento social que imponia nuevos valores civicos y culturales: la higiene, el ahorro, la moralidad, la
laicidad, la sobriedad y la industriosidad; fomentados a través de la sana recreacion, el deporte y el conocimiento
cientifico e historico. La interiorizacion de estas practicas disminuiria los problemas biologicos de la poblacion
(salud, natalidad, longevidad e higiene) y, al mismo tiempo, fomentarian la formaciéon de ciudadanos activos
para el desarrollo y la consolidacion del capitalismo: trabajadores productivos, sanos, competitivos
bioldgicamente, libres de prejuicios religiosos y de vicios, aptos para servir al progreso de su ciudad y su patria.
Imelda Paola Ugalde Andrade, Biopolitica o la creacion de una institucion cultural en la ciudad de México
durante el Maximato, 1929-1933. Tesis de doctorado en Historia (México: Universidad Nacional Auténoma de
México, 2017) 15.
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conservo la delimitacion de centro a poniente y sur para la expansion de la modernizacion
urbana, habitable para las clases acomodadas y los sectores medios en formacion y; los
ideales de que la planificacion debian favorecer la higiene, el simbolismo nacionalista, la
especulacion inmobiliaria y los intereses economicos de la élite.?*

Para la interpretacion de los esquemas iconograficos de la publicidad de la industria
del cemento, que abarcan estos complejos temas y procesos, fue necesario construir un
enfoque multidisciplinario. Este comprende cultural visual, cultura material, historia de la
industrializacion, historia politica, historia ambiental, historia de la arquitectura, historia del
urbanismo, historia del arte e historia de la publicidad, como dispositivo de interpretacion
que me permitiera transitar del mundo hacia la imagen y de la imagen hacia el mundo.

La pertinencia de una perspectiva multidisciplinaria asimismo tiene fundamento en
estudios de la cultura material que hacen ver que la historia de la sustancias y la tecnologia
deben estudiarse de acuerdo con las condiciones especificas del contexto donde se insertan y
movilizan, ya que en su manipulacion se implican practicas de poder y grupos dominantes
que traducen la fuerza material en fuerza social.”> Es decir, al irrumpir como agentes
transformadores del paisaje, las sustancias reconfiguran la interaccion politica, economica,
cultural y ecoldgica del entorno donde se distribuyen.

Las funciones anteriores son posibles porque aunada a la transformacion del medio
fisico, la construccion en sentido extenso (infraestructura, arquitectura y complejos
industriales) al hacerse publica constituye un acto politico y estético en la medida que su
representacion depende de las précticas y sistemas de gobierno que piden tomar los mensajes
visuales como hechos sociales. A pesar de que la codificacion visual no corresponda con los
poderes reales. 2

En la representacion las sustancias, la infraestructura, los edificios y las calles dejan
de ser solo objetos tecnologicos para conformar catalizadores de fantasias y deseos

individuales y colectivos.”’” En el caso de la publicidad de cemento, la transformacion del

24 Mauricio Tenorio Trillo, “1910 Mexico City: Space and Nation in the City of the Centenario”, Journal of
Latin American Studies, Vol. 28, No. 1 (1996) 104.

25 Brian Larkin, “The Politics and Poetics of Infrastructure”, Annual Review of Anthropology, No. 42 (2013)
327-343. Tony Bennett, Patrick Joyce eds., Material Powers: Cultural Studies, History and the Material Turn
(London/ New York: Routledge, 2010).

26 Larkin, “The Politics and Poetics...”, 333-335.

27 Larkin, “The Politics and Poetics...”, 333-335.
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paisaje ambiental, urbano y arquitectonico, asi como la creacion de identidades apuntan a las
aspiraciones de un México con posibilidades de ser moderno, higiénico, cosmopolita,
nacionalista, capitalista, industrializado y “democratico”.

Asi pues, durante los veinte afios de publicidad continua que abarca este estudio,
por medio de las aportaciones de diferentes disciplinas es patente que la imagen fue un medio
decisivo en la educacion visual de la poblacion ante la dominacion, modernizacion y
comercializacion de la naturaleza; la legitimacion politica de la modernizacioén urbana; la
creacion de aspiraciones, habitos y gustos de los consumidores potenciales de cemento; la
unificacion y disciplinamiento de la fuerza de trabajo; y la construccion de los beneficios
sociales de la industrializacion atractivos para la concentracion de actividades en la capital.

Los trabajos comentados de la cultura visual y material sefialan que el estudio de la
historia de las sustancias y la transformacion del paisaje en relacion con los referentes
especificos que la informan, y los modos en que han sido entendidos, requiere generar una
metodologia propia. Para tal efecto, tracé un plan de trabajo a partir de tres estudios de caso,
establecidos tanto por su continuidad cronoldgica, como por los temas y problemas
inherentes a la imagen: la revista Cemento, la propaganda de la cooperativa Cruz Azul y, la
publicidad de la empresa Tolteca.

Antes de explicar en qué consiste cada estudio de caso debo hacer algunas
anotaciones sobre la delimitacién espaciotemporal de la investigacion. Determiné la década
de 1940 como limite temporal, por factores historicos que ataiien al impacto de la Segunda
Guerra Mundial en la produccion industrial en México. Al concluir el conflicto, el
crecimiento de la industrializacion nacional implicd un cambio notable en el discurso de la
publicidad de cemento, pues en lugar de codificarse como un recurso clave en la solucion a
las desventajas de los materiales de construccidon artesanales, se presume un elemento
integrador del pasado con el presente. Tal vez la construccion de Ciudad Universitaria es el
culmen de este nuevo discurso, consolidado por el movimiento de integracion pléstica.

También debo precisar que este estudio se cifie a la ciudad de México porque tras
fendmenos como el crecimiento de poblacidn y la concentracion de obras de infraestructura,

industrias de la transformacion y servicios, resulto el paradigma de la modernizacion del
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México posrevolucionario.”® A continuacién explico brevemente en qué consisten los
estudios de caso planteados y como se organizan en el capitulado de la tesis.

El estudio de la revista Cemento expuesto en los tres primeros capitulos tiene por
objetivo desarrollar una suerte de arqueologia de la imagen. Situar el contexto de produccion
de la publicidad, identificar quiénes eran los industriales, anunciantes y patrocinadores de la
publicacién, cudles eran sus intereses, en qué consistia la propaganda del cemento, cudles
eran las caracteristicas, antecedentes y funciones de las iméagenes, a qué publico se dirigian
sus contenidos, como se relacionan estas instancias con el estado constructivo de la ciudad
de México y con el objetivo principal de la publicacion, aumentar el consumo del cemento.

En el primer capitulo presento las caracteristicas de la industria cementera en
Meéxico y su publicidad durante la década de 1920. En los siguientes apartados desarrollo el
marco tedrico e historiografico que me permitid pensar en Cemento como un medio de
transicion en lo politico y lo industrial. En la esfera politica, la emision de Cemento se situa
entre las secuelas de la politica del progreso material de Porfirio Diaz y la fase
posrevolucionaria de reconstruccion de la ciudad de México. En el ambito industrial, la
revista transita entre el uso del concreto en la ingenieria y su asimilacion en el disefo
arquitectonico. Por lo tanto, los contenidos de Cemento estan delimitados por dos formas de
entender a la piedra artificial: como sustancia de progreso material y como producto de
consumo de masivo.

En el segundo capitulo sigo la trayectoria del cemento en la modernizacion de la
ciudad de México durante el porfiriato y la posrevolucion. Debido a que la modernizacion
urbana y la industrializacion del cemento iniciaron en el porfiriato, la revision de este periodo
es indispensable para reconocer qué tipo de obras se construyeron, cudles fueron los
esquemas visuales de representacion, mecanismos de difusion y, cudles se reprodujeron. Esta
reconstruccion consiste en el andlisis del intercambio de imdgenes publicitarias entre los
ingenieros mexicanos y la casa Hennebique en Francia, y en la propaganda de las
construcciones y publicaciones de Miguel Rebolledo, Angel Ortiz Monasterio, Manuel
Marroquin y Rivera y Modesto C. Rolland, ingenieros que impulsaron la introduccion del

concreto armado en México.

28Se debe destacar que las ciudades de Hidalgo y Monterrey también son centros importantes en la
industrializacion del cemento, pero dada la particularidad de cada contexto se deben hacer estudios especificos.
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En la segunda seccidon del capitulo analizo la resignificacion de los esquemas
visuales gestados durante el porfiriato y, reutilizados en Cemento en funcion de comercializar
entre el nuevo empresariado las ventajas politicas, tecnoldgicas, sociales y econdémicas del
progreso material. Reformulado por los funcionarios ptblicos de los presidentes Alvaro
Obregon y Plutarco Elias Calles.

El tercer capitulo se concentra en el estudio de las estrategias visuales empleadas en
la creacion del consumo de masas. En términos generales, la revista Cemento se adecud a los
parametros de las industrias internacionales. Estos mecanismos crearon una dependencia
entre publicidad, arquitectura moderna, ensamble de interiores y disefio grafico a fin de
construir y ofertar las cualidades estéticas de los productos industriales entre las clases
medias. El andlisis se fundamenta en el concepto de transferencia cultural para exponer el
modo en que esas tacticas se adaptaron al mercado inmobiliario de las zonas residenciales en
modernizacion de la ciudad México.

Si bien pareciera un tanto exhaustivo, este largo estudio de la revista Cemento es
necesario para entender el comportamiento de la publicidad durante las décadas de 1930 y
1940. A este periodo corresponden los estudios de caso de la propaganda de la cooperativa
Cruz Azul y de la empresa Tolteca, expuestos en el cuarto y el quinto capitulo
respectivamente. En este momento la publicidad sufridé un cambio rotundo ya que en 1931
los trabajadores de la fabrica Cruz Azul crearon una de las primeras cooperativas en México.
El hecho fue resultado de una huelga suscitada porque los duefios britanicos de la Tolteca
compraron la fabrica y se negaron a pagar liquidaciones a los obreros. Por estas fechas, la
revista Cemento salio de circulacion y tanto Cruz Azul como Tolteca siguieron parametros
diferentes de publicidad.

En razén de que los obreros de la fabrica Cruz Azul recibieron apoyo del Estado, los
gobiernos de Plutarco Elias Calles, el Maximato, Lazaro Cardenas y Manuel Avila Camacho
instrumentalizaron la imagen de la cooperativa para demostrar los avances de los programas
de integracion social y el apoyo gubernamental a la clase trabajadora en la lucha contra los
monopolios que se fueron consolidando por la apertura a la iniciativa privada en la
industrializacion desde la presidencia de Alvaro Obregon. En esta propaganda, los temas
iconograficos principales son la unidad social y la formacion de los cuerpos de los nuevos

ciudadanos, sanos, fuertes y productivos. Aqui me interesa reflexionar sobre los discursos
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higiénicos, eugenésicos, arquitectonicos, industriales, politicos y artisticos que subyacen en
la representacion de cuerpo, edificios, ciudad y ambiente construyendo la nocion del cemento
como un material de cohesion social.

El cuarto capitulo se ocupa de la publicidad de Cemento Tolteca difundida durante
la recuperacion de México, después de la Gran Depresion de 1929. Los objetos de estudio
son el concurso artistico convocado en 1931 por Federico Sanchez Fogarty para celebrar la
inauguracion de la nueva fabrica instalada en Mixcoac, la propaganda de la empresa sobre
los beneficios sociales de la obra publica y privada y, la publicidad de los grandes
corporativos y el desarrollo inmobiliario. El objetivo del analisis es delimitar las estrategias
visuales de las vanguardias de Europa, Estados Unidos y México que sirvieron a la empresa
para redisefar su imagen, transformada en una industria productora de un material de

renovacion y bienestar social.
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Capitulo 1

Revista Cemento

Temas y problemas de investigacion

En la historia del arte y la arquitectura en México la revista Cemento es reconocida por ser
uno de los primeros medios impresos nacionales en difundir propuestas de arquitectura
moderna internacional, junto con innovadores disefios editoriales tan coloridos como
sintéticos, con influencia del arte moderno de Europa y Estados Unidos. El Comité para
Propagar el Uso del Cemento Portland patrocind esta publicacion de 1925 a 1930 vy, el
publicista Federico Sdnchez Fogarty fue su editor. Cabe mencionar que también ha sido una
fuente un tanto relegada del estudio académico por sus objetivos netamente “comerciales”.?

Mas que un fenémeno estrictamente comercial, arquitectonico o artistico, la revista
Cemento situada en su contexto de produccion resulta un medio complejo de propaganda
politica y de produccion cultural para la creacion del consumo masivo de cemento. El
programa de difusion comprendid el uso del material en infraestructura y edificios
neocoloniales publicos, mobiliario urbano art déco de lujosos fraccionamientos, estructuras
y acabados de arquitectura comercial y de servicios, y decoracion residencial de disefio
clasico, neocolonial y modernista. La cobertura geografica de dichas aplicaciones fue versatil
y abarcd México, Francia, Alemania y Estados Unidos, principalmente.

La oferta de la revista Cemento indica que genero un sistema especifico, tal vez tnico,

de produccién y consumo cultural de ingenieria y arquitectura. Pues sus contenidos

2 El analisis de revistas de arquitectura en México es un campo de investigacion reciente. Dentro de la
bibliografia sobre publicaciones en la década de 1920, la revista Cemento es una referencia constante, pero sin
intenciones de un estudio profundo y sistematico. Ver Georg Leidenberger, “Tres revistas de arquitectura:
Portavoces de la modernidad, 1923-1950”, en Anales del Instituto de Investigaciones Estéticas, Universidad
Nacional Auténoma de México, No. 101, (2012) 109-138. Louise Noelle, “La arquitectura mexicana en las
publicaciones periddicas del siglo XX, en Bitacora, Facultad de Arquitectura, Universidad Nacional Autobnoma
de México, No. 19 (2009) 12-17. Patrice Elizabeth Olsen, Artifacts of Revolution: Architecture, Society and
Politics in Mexico City, 1920-1940 (United Kingdom: Rowman and Littlefield, 2008). Enrique X. de Anda
Alanis, La arquitectura de la Revolucion Mexicana: Corrientes y estilos en la década de los veinte (México:
Instituto de Investigaciones Estéticas, Universidad Nacional Auténoma de México, 2008).
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responden al ambiente de transicion en el que se gestdo. Fase de reconstruccion
posrevolucionaria en términos politicos y materiales, de manera simultanea, también
momento de transicion en la produccion y comercializacion del cemento en México y el
mundo.

El objetivo de este capitulo es sentar las bases historiograficas y conceptuales para el
estudio de caso de la revista Cemento. Los discursos visuales y textuales de la publicacion
requieren un preambulo historico y tedrico ya que, al reunir diversas tradiciones y usos de la
imagen, plantean diferentes problemas de investigacion que deben ser acotados. En un primer
acercamiento, a grosso modo, se puede enunciar que tales usos estuvieron vinculados con la
propaganda politica del progreso material de la ingenieria y la arquitectura posrevolucionaria,
con las secuelas del porfiriato y, por otra parte, con mecanismos de publicidad de la industria
de la construccion estadounidense y europea.

En el estudio de las revistas de arquitectura en México durante la década de 1920, la
complejidad del contexto de enunciacion de Cemento ha sido bocetada por el historiador
Georg Leidenberger, quien senala que ediciones como El Arquitecto (1923-1933) y Cemento
estuvieron atravesadas por tres grandes temas. Primero, la busqueda de identidad,
legitimacion y reposicionamiento de la arquitectura, tras la hegemonia de la ingeniera durante
el siglo XIX. Segundo, los procesos de migracion hacia la ciudad de México que
incrementaron la demanda de arquitectura habitacional y privada. Finalmente, la aceptacion
o rechazo de la arquitectura moderna del extranjero, por parte de arquitectos y editores de
revistas.>® En Cemento estos topicos no aparecen a modo de debate como en EI Arquitecto,
pero si son implicitos en la seleccion de referentes nacionales e internacionales que seran
analizados durante este trabajo.

De acuerdo con Leidenberger, la modernidad de las revistas y la aceptacion de las
tendencias internacionales dependio de la postura e intereses de los editores, el mercado local
conformado por lectores, suscriptores, anunciantes y patrocinadores, y de la reproduccion de
imagenes en alta calidad.®! Sin duda, los contenidos de Cemento, la sithan entre las
propuestas pioneras, abiertas hacia la arquitectura internacional donde podemos encontrar

fotografias de lujosas residencias neocoloniales en California, Estados Unidos, hasta los mas

30 Leidenberger, “Tres revistas de arquitectura”, 112-120.
3! Leidenberger, “Tres revistas de arquitectura”, 112.
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recientes encuadres de construcciones que ya enfatizaban la textura, sobriedad y pureza
formal del concreto, de arquitectos europeos como Le Corbusier, Robert Mallet-Stevens,
Max Berg y Hans Poelzing.

Cabe matizar que este panorama merece un acercamiento mas detallado, pues el
espectro de agentes involucrados en la produccion y consumo de la revista no se limitd a una
empresa privada con el tinico interés de difundir las tltimas tendencias arquitectonicas.>?
Dicho de esta manera, pareciera que se tratd de un grupo industrial desvinculado de la
construccion durante el porfiriato, la vida politica del pais, el mercado internacional y, la
inversion extranjera en México. Factores que hasta el momento no se han contemplado en
las referencias y estudios de Cemento.>

En este orden de ideas, falta analizar quiénes eran los industriales, anunciantes y
patrocinadores de la revista, cuales eran sus intereses, en qué consistia la publicidad, cuales
eran las caracteristicas, antecedentes y funciones de las imagenes, quiénes eran los lectores,
coémo se relacionan estas instancias con el estado constructivo de la ciudad de México y con
el objetivo principal de la publicacion, aumentar el consumo del cemento.

Debido al vacio de fuentes documentales que prevalece sobre el comportamiento del
mercado de cemento en los afios que me ocupan,®* quiza no sea posible dar una respuesta
completa a todas las preguntas planteadas. Sin embargo, se presentan como un primer plan
de trabajo, en atencidén a las interrogantes que la historia de la industrializacion y la
arquitectura permiten formular.

En principio, el andlisis de la revista Cemento nos obliga a revisar las continuidades
entre el porfiriato y la posrevolucion, ya que la industrializacion del cemento inici6 en los
ultimos afios del gobierno de Porfirio Diaz. La Revolucion Mexicana interrumpi6 la
produccion, pero mas tarde, la élite de ingenieros e industriales activos durante el porfiriato,
y los nuevos empresarios de Estados Unidos e Inglaterra reanudaron la operacion de las

fabricas.>

32 Leidenberger, “Tres revistas de arquitectura”, 128.

33 Ver nota 29.

34 El primer censo de la industria del cemento se realizd en 1935 y no incluye datos sobre el periodo de 1920.
Secretaria de la Economia Nacional, Direccion General de Estadistica, D.A.P.P., Censo industrial de 1935:
Cemento, Volumen III, Tomo XII, (México: Secretaria de la Economia Nacional, 1937).

35 Aurora Gomez Galvarriato Ferrer, “Industrializacion, empresas y trabajadores industriales, del porfiriato a la
Revolucion: La nueva historiografia”, en Historia Mexicana, Colegio de México, Vol. LII, No. 3 (2003) 792.
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Por su parte, en la historia de la arquitectura de la posrevolucion, Patrice Olsen ya ha
sefialado que entre la politica del gobierno y la practica de la arquitectura hubo fuertes
contrastes, sino es que contradicciones. Mientras Jos¢ Vasconcelos se propuso restaurar y
consolidar la unidad nacional, tomando la arquitectura social de disefio neocolonial como
bandera, en la construccion privada, el gobierno fomentod el desarrollo capitalista y el

enriquecimiento de una élite de ingenieros, funcionarios publicos y militares,>°

misma que
ya habia empezado a consolidarse antes de la Revolucion.

Desde la primera emision, la revista Cemento expreso sus vinculos con tal colusion
de ingenieros, industriales y funcionarios publicos, la editorial pregona: “Del presente
nimero de Cemento estamos tirando 8,000 ejemplares, que llevaran nuestro mensaje de
construccion moderna a los mas progresistas constructores y propietarios de México”.>” Es
decir, bajo los términos “progresistas constructores y propietarios” se esboza que su clientela
estaba conformada por los ingenieros y arquitectos Alberto J. Pani, Miguel Rebolledo,
Modesto C. Rolland, Manuel Marroquin y Rivera, Pablo Dubois, y Manuel Cortina, entre
otros actores que participaron en la introduccion del concreto en México y en la construccion
de obras de infraestructura que materializaron la politica del progreso material durante el
porfiriato, con la finalidad de hacer de la ciudad de México la imagen de la modernizacion
del régimen.

Durante la década de 1920, dichos personajes se reintegraron a dependencias
gubernamentales, fraccionadoras, fabricas de materiales de construccion y despachos de
arquitectura. Tanto secretarias de gobierno como empresas privadas utilizaron Cemento para
difundir grandes obras publicas y proyectos de arquitectura de beneficio social construidos a
lo largo del pais, pero principalmente en la ciudad de México.

De acuerdo con los anunciantes que aparecen en la revista, a esta vieja élite de la
construccion se sumaban empresas estadounidenses como Chapultepec Heights, Tubos
Hume, Bloques Hinton y Mosaicos Lapbrum. La incorporacion de estas compaiiias en la
industria mexicana, concentradas sobre todo en la prefabricacion, segun explicd Federico

Sanchez Fogarty, tuvo por objetivo extender el uso del cemento en toda la Republica

36 Olsen, Artifacts of Revolution, X11.
37 “Cemento”, Cemento, No. 1 (1925) 3.
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Mexicana en trabajos pequefios y grandes para conseguir el costo mas bajo de produccion,
asi como diversificar y crear demanda continua.®

De manera que los contenidos internacionales de Cemento sobre el uso del material
en “grandes y pequenas construcciones”, mas alla de ser una decision de interés cultural por
parte del editor, son producto de la presencia en México del mercado extranjero de la
industria de la construccion, y su manera de preconcebir la demanda del material.

Para este momento anticipé que la comercializacion del cemento atravesaba una fase
de transicion ya que, en el umbral del siglo XIX, los ingenieros, constructoras e industriales
consumian la produccion mundial practicamente en su totalidad. Después de los estragos de
Primera Guerra Mundial, en la década de los veinte la fabricacion de material tuvo que virar
a la produccion de la modernidad arquitectonica. Asi, el cemento abandonaba el mercado de
las patentes de concreto para convertirse en un material de disefio arquitectonico y de
productos prefabricados. Sectores liderados por Francia, Alemania, Inglaterra y Estados
Unidos.*

Con base en las anotaciones previas, en la primera parte de este capitulo expongo los
objetivos y caracteristicas de la publicidad de la industria cementera en México y en
particular de la revista Cemento. Tomando como punto de partida el estado de la industria en
la década de 1920 y su relacion con la publicidad estadounidense. En los siguientes apartados
presento el marco tedrico e historiografico que propicia pensar en Cemento como un medio
de transicion, cuyos contenidos estan delimitados por dos modos de entender el cemento:
como material politico y como materia de consumo de masas. Por lo tanto, sus estrategias
visuales y textuales consisten en dos formas de organizar la produccion y consumo cultural
de la piedra artificial. La primera de orden sociopolitico y la segunda de carécter industrial,
consumo masivo y educacion cultural.

En especifico, la propuesta de la segunda seccion es acotar los antecedentes
historiograficos y conceptuales para comprender la relacion de la revista Cemento con la
construccion durante el porfiriato. Momento historico, en el cual el concreto se consolidd
como un material politico y de progreso material, en gran medida, gracias a la difusion de la

fotografia de ingenieria. En el tercer tema, retomo la transicion del declive de las patentes de

38 Federico Sanchez Fogarty, Medio siglo de cemento en México (México: Camara Nacional del Cemento, 1951)
29.
39 Adrian Forty, Concrete and Culture: A Material History (Great Britain: Reaktion Books, 2012) 15.
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concreto al uso arquitectonico del cemento para exponer que la revista se insert6 dentro de
los parametros de las industrias internacionales utilizados para la creacion del consumo a
gran escala. En este apartado se presenta la manera en que se configur6 la sinergia entre
arquitectura, arte, disefio y publicidad para crear y ofertar el valor estético y cultural de los
productos industriales.

Por términos de extension, en este capitulo solo se trazan las lineas de investigacion
que seran desarrolladas en la segunda y tercera parte de la tesis, donde respectivamente
analizar¢ la difusion del concreto en los proyectos de modernizacion de la ciudad de México
durante el porfiriato y la posrevolucion y; las estrategias visuales empleadas en la creacion

del consumo masivo.

1. La publicidad en la industria del cemento durante la década de 1920

La Revolucion Mexicana implico el cese general de las actividades industriales. Al finalizar
el conflicto armado, la industria de la construccion se vio favorecida por el aumento de obras
publicas y por el proteccionismo que la politica econémica de los presidentes Alvaro
Obregoén y Plutarco Elias Calles garantizaba a inversionistas y empresarios nacionales y
extranjeros. Para resguardar los intereses de comerciantes e industriales, en 1917 se creo la
Secretaria de Industria y Comercio con la mision de generar las bases para la sustitucion de
importaciones de mayor alcance.

La postura de la Secretaria en relacion con la presencia internacional en la industria
no fue uniforme, en tanto que limito la participacion de empresas extranjeras en los productos
de exportacion, y fomentd la inversion de aquellas que contribuyeran al crecimiento
industrial y comercial del pais, este fue el caso de la industria del cemento.*

Debido a que las fabricas cementeras se levantaron con capital estadounidense e

inglés,*! las estrategias de publicidad siguieron el modelo norteamericano de financiamiento.

40 Graciela Marquez, “La concentracion industrial en México, 1925-1940”, en Maria Eugenia Romero Sotelo
coord., La industria mexicana y su historia. Siglos XVII, XIX y XX (México: Universidad Nacional Auténoma
de México, 1997) 321.

4 De acuerdo con el primer censo de la industria del cemento de 1935, el 54% del valor del cemento que se
obtenia en las fabricas de todo el pais, provenia de los complejos de capital estadounidense e inglés; mientras
el 46% restante, se cubria con el valor del cemento producido en los establecimientos de los propietarios
mexicanos. Secretaria de la Economia Nacional, Censo industrial de 1935, 10-12.
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Se trat6 de organizaciones de fabricantes de materiales de construccion, ingenieros y
arquitectos. En 1923 se fund6 el Comité para Propagar el Uso del Cemento Portland,
integrado por 4 de las 5 fabricas instaladas en el pais, Cementos Hidalgo (Monterrey)
Cementos Landa (Puebla), Cruz Azul y Tolteca (ambas en el estado de Hidalgo). La
localizacion y produccion de las manufactureras estaban pensadas para proveer a los
mercados de las ciudades en expansion: Monterrey y la ciudad de México. Jaime Garza
presidio el comité con asistencia técnica del ingeniero Alberto Alvarez Macias, Raiil
Arredondo en administracion y, Federico Sanchez Fogarty en la gerencia de publicidad.*?

En esta nueva organizacion, los ingenieros que participaron en la introduccion del
concreto y su promocion durante el porfiriato desempefaron diferentes funciones. Manuel
Marroquin y Rivera tomd el cargo de gerente general de la fabrica Cruz Azul, Miguel
Rebolledo dejo la milicia para dedicarse a su despacho de arquitectura y, Modesto C. Rolland
fue nombrado presidente de la Comisiéon Nacional Agraria en 1921%. Miguel Rebolledo y
Modesto C. Rolland difundieron sus construcciones en la capital y al interior del pais por
medio de la revista Cemento.

La publicidad para incrementar el uso del cemento dirigida por Federico Sanchez
Fogarty a partir de la década de 1920, ademas de Cemento, incluyd inserciones en prensa,
revistas de divulgacion y especializadas.** Estos procedimientos tienen origen en la
publicidad moderna de Estados Unidos. La afiliacion de Séanchez Fogarty con la
mercadotecnia estadounidense es manifiesta desde su concepto de publicidad a la que definid
como el arte de llamar la atencion, derivado del término inglés equivalente advertising que
significa “Ilamar la atencion hacia una cosa”.* El publicista Roland Hall, gerente de las
campafias de las empresas Alpha Portland Cement Company y Victor Talking Machine

Company, formulé esta definicién a principios del siglo XX.*¢

42 Barrera, “Desarrollo de la industria del cemento en México”, 17.

“Jorge M. Rolland,“Ingeniero Modesto C. Rolland”, 39.

4 De 1920 a 1930: El Excélsior, El Universal, Revista Mexicana de Ingenieria, Revista de Irrigacion, El
Arquitecto, Revista de Irrigacion, Revista de la CROM, Futuro, Forma, México al Dia, Hoy, Revista de
Revistas.

4 Federico Sanchez Fogarty, “La funcion social de la publicidad”, en Revista de Cultura Moderna, Universidad
Gabino Barreda, No.1 (1935) 87.

46 La nocion de publicidad de Federico Sénchez Fogarty parte del significado en inglés de publicidad, pero
originalmente la definicion de Roland Hall se desprende de la raiz latina de la palabra: “No satisfactory simple
definition for advertising has ever been written. The word itself is derived from the Latin advert meaning 'to
turn the attention toward”. Roland Hall, The Advertising Handbook: A Reference Work Covering the Principles
and Practice of Advertising (New York: Mc Graw-Hill, 1921) 1.
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En Estados Unidos, Roland Hall es uno de los pioneros de la llamada publicidad
moderna, al ser de los primeros autores a nivel mundial que escribié cursos por

correspondencia internacional.*’

La publicidad de este periodo se designd6 moderna porque
sus técnicas de persuasion eran la forma de adaptar las necesidades basicas, habitos de
consumo Yy, aspiraciones sociales de las grandes poblaciones urbanas a la aceleracion del
tiempo y modos de produccion del capitalismo.*®

Federico Sanchez Fogarty no explico el origen de sus ideas para la promocion del
material en sus textos sobre publicidad y la industria del cemento en México,* pero es
factible que su referente procediera de Estados Unidos porque en nuestro pais la publicidad
fue una profesion formal hasta la década de 1940, y el mismo Sanchez Fogarty se instruyo
por correspondencia.’!

Por otro lado, los formatos de la publicidad de la Association of Portland Cement
Manufacturers ya estaban presentes en las revistas de ingenieria desde el porfiriato. Sin
embargo, cabe destacar que durante el periodo de reconstruccion en la década de 1920, los
industriales y comerciantes mexicanos tuvieron por practica comun solicitar la asesoria de
empresarios y publicistas estadounidenses con la intencion de introducir el capitalismo en la
produccion en vias de industrializacién y comercio masivo.>? Por esta razon, en el panorama
general de la industria y el comercio nacional esta fase se conoce como la primera oleada de
influencia cultural de Estados Unidos en México. Aqui es importante precisar que la relacion

entre los cursos de Roland Hall y Sadnchez Fogarty es ain més cercana porque estos fueron

publicados por la editorial Mc Graw Hill, especializada en libros y revistas sobre ingenieria,

47 Frank G. Coolsen, “Pioneers in the Development of Advertising”, Journal of Marketing, Vol. 12, No. 1 (1947)
80-86.

48 Roland Marchand, Advertising the American Dream: Making Way for Modernity 1920-1940 (Los Angeles:
University of California Press) 9-13.

4 Federico Sanchez Fogarty, “La funcién social de la publicidad”, en Revista de Cultura Moderna, Universidad
Gabino Barreda, No.1 (1935) 87-90. Federico Sanchez Fogarty, Medio siglo de cemento en México (México:
Cémara Nacional del Cemento, 1951).

50 La Escuela Nacional de Publicidad y Ventas se abrié en 1947, pero la Secretaria de Educacion Publica
extendio titulos profesionales hasta 1964. Julio Moreno, Yankee Don’t Go Home! Mexican Nationalism,
American Business Culture, and the Shaping of Modern Mexico, 1920-1950 (Chapel Hill and London-
University of North Carolina Press, 2003) 92.

SlAna Luisa Sanchez Echenique, “Federico Sénchez Fogarty: Organizador, promotor y coleccionista”, en
Federico Sanchez Fogarty: Un visionario de du tiempo, cat. exp. (México: Consejo Nacional para la Cultura y
las Artes/Instituto Nacional de Bellas Artes/Museo Casa Estudio Diego Rivera, 2014)15.

52 Moreno, Yankee Don’t Go Home! 7.
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arquitectura e industria.>? Entre las mas conocidas, The American Architect, fuente recurrente
de Cemento.

El comité publicé formalmente la revista Cemento a partir de enero de 1925, previo
a este primer nimero, emitié una edicion de prueba en noviembre de 1924 con el titulo E/
Concreto, misma que se incorpord en el primer ejemplar de 1925. Fue una publicacion
mensual, dirigida por Federico Sanchez Fogarty hasta el nimero 19 de 1927, cuando Ratl
Arredondo tomo el cargo de director y la revista se tornd bimestral, aunque Sanchez Fogarty
continu6 colaborando como articulista. El tiraje de Cemento fue en aumento durante su
tiempo de vida, inici6 con 8,000 ejemplares, en agosto de 1925 crecié a 10,000 y en
septiembre de 1926 llegd a 12,000 ejemplares. En la emision 12, de febrero de 1926, se
agrego6 el subtitulo “Hacia el refinamiento de la construccion”.

La seccion editorial del nimero 8 expone que el objetivo de la revista era divulgar
todo lo referente a las construcciones, ingenieria, arquitectura, escultura, pintura y la misma
literatura. Constituyendo asi una labor cultural, ya que, de acuerdo con sus editores es “dificil
hablar de un arte sin abordar el otro”, en alusion a la promocidn arquitectonica y cultural del
cemento antes mencionada.

El escrito también explica que el Comité para Propagar el Uso del Cemento Portland
y la industria mexicana del cemento distribuian la publicacidn entre sus agencias en toda la
Republica. Estas a su vez, la enviaban a los interesados de sus localidades: gobernantes,
sacerdotes, industriales, agricultores, comerciantes, profesionistas en general, constructores
y propietarios o futuros propietarios, es decir, posibles clientes.**

De acuerdo con la clasificacion de Roland Hall, Cemento pertenece al género de
publicidad directa, son revistas corporativas que reforzaban la publicidad en prensa. Las
ventajas de estas publicaciones consistian en que a diferencia de la rapida atencioén que el
lector prestaba a la publicidad en diarios, la revista corporativa concentraba la atencion y
permitia ofrecer informacion detallada y especifica, asi como dirigirse a diferentes publicos

de manera directa.>>

33 Electrical World, Engineering News Record Power, Engineering and Mining Journal Press, Chemical and
Metallurgical Engineering Electric Railway Journal, Coal Age, American Machinist, Ingenieria Internacional,
Electrical Merchandising, Bus Transportation, Journal of Electricity and Western Industry, Industrial Engineer.
Hall, The Advertising Handbook, s.p.

54 “La revista Cemento”, Cemento, No. 8 y 9 (1925) 3.

55 Hall, The Advertising Handbook, 10.
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Al establecer un didlogo inmediato con diferentes grupos, los editores podian
diversificar los contenidos de las revistas para cubrir las necesidades informativas de los
usuarios asiduos al producto y crear nuevos consumidores. Repercutiendo en la efectividad
de la publicidad y, la reduccion de costos de produccion y venta.>®

La publicidad directa en México fue pertinente para reactivar el mercado de la
construccion, segin se desprende de los estudios sobre la concentracion industrial de la
posrevolucion. Para la década de 1920, el panorama de la industria del cemento era poco
favorable porque la produccion abastecia principalmente a la construccion de equipamiento
urbano, presas, vias férreas y caminos; y por los elevados gastos de transporte. Como
resultado, cada empresa operaba con un bajo nivel de su capacidad instalada, lo cual
representaba altos costos de operacion.’’

La baja operatividad de las fabricas fue un problema que se arrastro6 desde el
porfiriato, ya que, al no haber tecnologia disponible y adecuada a los cien afos de atraso
tecnologico del pais, los industriales importaron maquinaria ya capacitada para la produccion
a gran escala. Misma que también estaba desfasada de las necesidades del mercado de la
construccion, pues todavia para 1920, México seguia siendo profundamente rural y, salvo la
ciudad de México, las comunidades no rebasaban los 2 500 habitantes. En suma, no habia un
mercado capaz de absorber la produccion.®

Al finalizar el porfiriato ya se consumia el 43% de la produccion de cemento, aun asi,
el problema de baja operatividad y exceso de capacidad instalada se agravo porque la
carencia de una red de transporte hizo necesario abrir otras fabricas cercanas a las zonas en
crecimiento industrial y demogréfico, para cubrir la demanda de obra publica. Pero todavia
para 1925, el consumo de cemento no rebasd el 50% de la produccion.> De aqui se infiere
que la publicidad directa fue una estrategia para crear y consolidar mercados en las regiones
cercanas a las fabricas en Monterrey, Puebla e Hidalgo, cuyo mercado alcanzaba un

perimetro de 200 km por carretera y 300 km por ferrocarril.*°

56 Hall, The Advertising Handbook, 12-14.

57 Mérquez, “La concentracion industrial en México”, 339.

38 Stephen H. Haber, Industria y subdesarrollo: La industrializaciéon de México 1890-1940 (México: Alianza
Editorial, 1992) 43.

)La falta de caminos y carreteras propicio el desarrollo de monopolios regionales, y la baja competitividad
entre empresas. Por lo tanto, no es extraiio que las fabricas se unieran en un comité para promocionar el uso del
cemento. Haber, Industria y subdesarrollo, 48.

0 Marquez, “La concentracion industrial en México”, 339.
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Otra ventaja importante de la publicidad directa es que por repeticion su impacto era
practicamente infalible. Si tomamos en cuenta que los anunciantes de las revistas, en su
mayoria asociados a los fabricantes y constructoras, adquirian el derecho de publicitar sus
productos con los mismos esquemas visuales, motivos iconograficos y frases, en medios
impresos consumidos por el piblico a educar y convencer.®! En tanto las fabricas de cemento
en México eran subsidiarias de empresas estadounidenses, por derecho de repeticion, en la
publicidad mexicana se utilizaron slogans como “El polvo mégico”, “El concreto es para
siempre” o la “La era del cemento”, traducciones de sus semejantes en inglés “The Magic
Powder”, “Concrete for Permanence” y “The Age of Cement”.

En apego a las instrucciones de Roland Hall, los contenidos de Cemento comprenden
la difusion del conocimiento técnico sobre el material (historia, materiales de los que esta
hecho, procesos de manufactura y especificaciones para su uso), testimonios de los edificios
y obras publicas construidas por agentes, empresas e ingenieros contratistas de las fabricas
cementeras, mas informacion actualizada sobre la construccion internacional.®?

Las investigaciones sobre cemento de Estados Unidos eran la fuente principal de los
articulos de fondo. En su mayoria se trata de traducciones de los ingenieros Duff Abrams,
Frank Alfred, Harris Allen, miembros del American Concrete Institute, o textos tomados de
publicaciones de ingenieria y arquitectura de Francia, Estados Unidos e Inglaterra.®® Entre
los ingenieros y arquitectos mexicanos, Cemento cobrd especial importancia porque
periddicamente publico la razén-agua descubierta por Duff Abrams, tema de relevancia
mundial para el calculo de diferentes grados de resistencia en la preparacion del concreto y
prevencion de agrietamientos producidos por el calor en grandes volimenes de concreto. Mas
tarde, la razon-agua se convirtid en la base para el desarrollo escultorico y arquitectonico del

cemento.®

1 Hall, The Advertising Handbook, 602-620.

62 Hall, The Advertising Handbook, 164.

8 La Genie Civil, Concrete, Concrete work, Concrete Plain and Reinforced, Reinforced Concrete and Masonry
Structures, The American Builder, Architectural Record, The American Architect, Engineering News Record,
Concrete and Constructional Engineering, folleto Medusa, Concrete and Constructional Engineering, revista
Atlas y Concrete Highway and Public Improvements Magazine.

64 Sanchez Fogarty, Medio siglo de cemento, 14-15. La razén agua de Duff Abrams consistié en que €l ingeniero
advirtié que las grandes cantidades de agua debilitan la resistencia del concreto y como solucion, genero un
sistema de agregados para compensar la cantidad de agua. Lori Renée Aument, Experimentation in Concrete:
John J. Earley at Meridian Hill Park, Washington, D.C.: History, Technology, and Characterization of Exposed
Aggregate Concrete. Master Thesis. (Philadelphia: University of Pennsylvania, 1999) 10.
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Por otra parte, las colaboraciones de autores nacionales llevan la firma de Federico
Sanchez Fogarty y sus seudénimos (Derisanty y Ozy) e ingenieros participes de las tltimas
construcciones en la ciudad de México y Monterrey. Los mas frecuentes: Agustin Aragon,
Raual Arredondo, Enrique Becerril, Jos¢ Eugenio Boeuf, Jesus Bracho, Daniel Burnham,
Bernardo Calderon, Vicente Mendiola, Miguel Rebolledo y Luis Urbina.

En términos generales, Cemento seguia las directrices sugeridas por Roland Hall,
mismas que igualmente se pueden encontrar en las revistas y manuales de la Alpha Portland
Cement Company. Empero, los proyectos de los contratistas conformaron un mosaico
particular que describe cémo se fueron integrando los materiales modernos a la creciente
transformacion metropolitana de la ciudad de México y su representacion a través de la
fotografia y las corrientes artisticas de la época.®

La ciudad de México que corresponde a Cemento es la que enfrentaba la explosion
demografica de las tres primeras décadas del siglo XX. Recordemos que el desplazamiento
de migrantes del interior del pais hacia la capital en busca de un mejor estatus econémico y
social inicid desde el porfiriato, y su idea de convertir a la ciudad en la imagen del régimen
politico. La capital sufria intervenciones como la desamortizacion de terrenos, cambios de
uso de suelo, introduccién de servicios basicos y la extension de tranvias, todo esto iba
configurando la imagen de una ciudad moderna, salubre y alumbrada, alentando las
expectativas de una mejor calidad de vida. Asi de 1910 a 1921, la poblacion de la ciudad
creci6 de 471 0666 a 615 367 habitantes, y para 1930 sobrepasé un millon.®

Las obras de modernizacion del porfiriato también delimitaron la estratificacion socio
espacial de la ciudad, que se caracterizo por el establecimiento de colonias populares en el
centro, norte, noroeste y oriente, carentes de servicios basicos como agua potable, alumbrado,
pavimentacion y alcantarillas. Mientras tanto, los fraccionamientos de clase media y alta se
localizaron en el norponiente, poniente, sur y sur poniente, provistos de todos los servicios

basicos y equipamiento urbano.®’

85 Avanzados los diez primeros niimeros, la revista se dio a la terea de reportar la expansion de las construcciones
de concreto al interior del pais, principalmente en Monterrey, Tampico, Tamaulipas, Guadalajara, Oaxaca,
Toluca y Puebla.

66 Regina Herndndez Franyuti, “La ciudad de México en la segunda década posrevolucionaria”, en Federico
Sanchez Fogarty, 54.

7 Hernandez, “La ciudad de México...”, 54.
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Convertir a la ciudad de México en la imagen de la modernizacion en representacion
del poder politico fue un proyecto que continuaron los gobiernos de Victoriano Huerta,
Alvaro Obregon y Plutarco Elias Calles. De manera que la “nueva” imagen de la capital
posrevolucionaria enfrentd y retomd los problemas y proyectos inconclusos durante el
porfiriato. Los temas pendientes se enfocaron en resolver la insuficiencia de equipamiento
urbano y disminuir las desigualdades sociales de la ciudad.

La solucion inmediata consistid en la instalacion de servicios en las colonias
populares y la formulacion de reglamentos para los fraccionadores que construian nuevas
colonias, en los que se exigia el suministro de servicios basicos y programas de limpieza de
calles. El otro gran sector de construcciones se concentré en el desarrollo de la zona
residencial, localizado en la prolongacion de la Avenida Insurgentes, con la idea de que a
mediano plazo los terrenos vecinos se fraccionaran y entraran al mercado de la especulacion
inmobiliaria.®®

En Cemento la nueva fisonomia de la ciudad de México se puede dividir en dos
grandes conjuntos delimitados por los avances de la construccion publica y privada. Los
reportes de las obras gubernamentales registraron las obras de equipamiento urbano,
remodelaciones y nuevos edificios: el abasto de agua y luz en las colonias populares
Peralvillo, Federal y Moctezuma, el Centro Educativo Benito Juarez, el Palacio Nacional, el
edificio de la Secretaria de Relaciones Exteriores, el Banco de México antes la Mutua, la
Iglesia de San Pedro y San Pablo, entre otros.

Mientras tanto, los bancos, aseguradoras y tiendas departamentales encabezaron la
construccion privada. Estos inmuebles en el centro de la ciudad ocuparon los terrenos de las
propiedades demolidas durante la guerra cristera.%’ Entre los ingenieros y arquitectos mas
frecuentes durante los 32 niimeros de Cemento, destacan las obras del ingeniero Miguel
Rebolledo: el Hotel Regis, La Sagrada Familia, el Correo Francés, La High Life, El edificio
Excélsior, los laboratorios Samborn, la Ampliacion del Palacio de Hierro, la alberca Esther

y el edificio Santacilia.

6 Hernandez, “La ciudad de México...”, 55-56.
8 Olsen, Artifacts of Revolution, 12.

35



6 CEMENTO Mayo de 1925

ALBANALES DE CONCRETO

B sttt

Fig. 1. “Albanales de concreto”, Cemento, No. 5 (1925).

La construccion privada también abarc6 el desarrollo de la especulacion inmobiliaria
en las residencias y los fraccionamientos que comenzaron a extenderse a partir de la traza
delimitada durante el porfiriato hacia la zona de San Angel, en las colonias Roma, Condesa,
del Valle, Mixcoac, San Pedro de los Pinos, Lomas de Chapultepec y Guadalupe Inn.

En términos visuales, la trasformacién de la ciudad que se hacia sentir como un
retorno a la fiebre de las construcciones fue puesta en pagina con diferentes esquemas
visuales. En las obras publicas abundaron los fotomontajes de fotografias de ingenieria que
alternan puestas en escenas y encuadres cerrados de la introduccion de ductos de cemento en
grandes zanjas cavadas para la ejecucion de obras de abastecimiento de agua y drenaje en las
zonas residenciales y en algunas colonias populares (Fig. 1). Los edificios neocoloniales
comisionados por José Vasconcelos y Alberto J. Pani representaron a la arquitectura de
gobierno. En su mayoria son fotografias de fachadas e interiores en perspectivas isométricas

o paralelas con alta iluminacidn para enfatizar la solidez, higiene y, resistencia del concreto

(Fig. 2).
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Fig. 2. “La gran escuela Belisario Dominguez”, Cemento, No. 18 (s.a.).
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Fig. 3. “Construcciones del Ing. M. Rebolledo en Concreto Armado”, Cemento, No. 24 (1928).

Los inmuebles comerciales y de servicios se publicaron durante el proceso de
construccion en fotomontajes de registros de ingenieria, o bien, ya terminados, en fotografias
de fachadas y espacios interiores. (Figs. 3 y 4). En las grandes construcciones privadas
también se recurri6 al detalle fotografico para ilustrar la belleza, sobriedad, iluminacion e
integracion arquitectonica de elementos prefabricados como tragaluces y marquesinas (Fig.
5). Tanto en los trabajos de construccion, como en el detalle arquitectonico, en ocasiones, el
fotomontaje mas que seguir una secuencia narrativa del proceso constructivo, parece replicar
el impacto de las impresiones visuales de la vida urbana moderna.

Por ultimo, en el sector residencial el repertorio visual fue abundante. Vistas de
residencias neocoloniales recién construidas en los nuevos fraccionamientos y colonias
burguesas, acompafiadas por textos que describen la belleza, seguridad, ahorro, y el prestigio
entre otras ventajas provistas por la posesion de una casa propia. Detalles fotograficos de
muros aplanados con estuco, ornamentos y esculturas de cemento (Fig. 6). Hasta fotografias
a color de mobiliario urbano art déco, con disefios del arte moderno ya incorporados en la
publicidad. Por ejemplo, el uso del color en portadas de revistas, o el recorte y aislamiento

del objeto principal de la fotografia que pronuncia las cualidades plasticas de las formas
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8 CEMENTO 1 Abril de 1925 9

La High Life es un soberbio edificio que se levanta en la Gran Ave-
nida de la Capital mexicana.

En esta notable construccion hay belleza, luz, higiene, amplitud, apar-
te de que esté a prueba de fuego y de temblores. A prueba también del
tiempo.

La estructura, los muros, los pisos, las escaleras, la fachada, son de
concreto armado.

H Si la casa de usted se construye de concreto armado, habré en ella las

mismas ventajas que en aquel edificio.

Fig. 4. Edificio High Life, Cemento, No. 4 (1925).

Fig. 5. “La vida moderna”, Cemento, No. 23 (1928).
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Fig. 7. Portada. Fotografia de la Fuente del Popocatépetl, del arquitecto Gomez Echeverria., Cemento, No. 17
(s.a.).

arquitectonicas,’® como la ilustracion de la fuente del Popocatépetl en la colonia Condesa
(Fig. 7).

La gama iconografica expuesta sugiere que los principales publicos a educar por la
revista Cemento fueron la burguesia capitalina y la emergente clase media urbana, que
empezaba a conformarse como un publico potencial. Producto de la explosion demografica
de la ciudad de México, atrayendo su atencion hacia las nuevas zonas residenciales dotadas
de equipamiento urbano, servicios, viviendas y parques modernos.

Asi, por medio de la fotografia de ingenieria y arquitectura se configuraban dos
mensajes diferentes al rededor del concreto, el primero relacionado con los usos y practicas
de gobierno gestados durante el siglo XIX en los estados nacion. En este contexto, la
ingenieria y el concreto se entendieron como herramientas de empoderamiento politico,
territorial y econdmico. La difusion de imagenes registraba la transformacion y dominacion
del paisaje a la impronta del despliegue de obras de infraestructura y el emplazamiento de la

arquitectura de gobierno.”!

70 Marchand, Advertising the American Dream, 146.
I Durante los siglos XIX y XX en los paises de baja industrializacién como Rusia, Brasil y México, €l concreto
fue una herramienta de Estado en la conformacion de identidades nacionales. Forty, Concrete and Culture, 119.
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Por otra parte, la fotografia de arquitectura moderna, residencial y elementos
decorativos apela a una educacion visual y cultural. En el aleccionamiento, el lector no solo
se hacia familiar a percibir el cemento como un material estético, sino ademas se le persuadia
a su consumo mediante la modernidad, higiene, economia, prestigio social y buen gusto de
las nuevas construcciones. En estas asociaciones que sugieren las cualidades que el
espectador podia obtener con la compra de propiedades y productos de cemento, ya se
advierten los mecanismos de la publicidad estadounidense en su intencion de generar el deseo
de poseer mercancias con la promesa de ascenso social.”?

Sobre los fotdgrafos colaboradores de Cemento se sabe poco, ya que los propios
contratistas enviaban muchas de las fotografias a la revista, y la gran mayoria no tienen firma.
Los autores identificados son: M. Mellado con una fotografia nocturna de los aparadores de
la High Life;”> M. Ramos con su vista del Hotel Regis;”* y Guillermo Kahlo, autor del
levantamiento fotografico del Instituto de Higiene en Popotla y el edificio Santacilia de
Miguel Rebolledo.”® También es posible que el estudio Déctor realizara algunas imagenes ex
profeso para la publicacion.”®

A pesar de la falta de documentacion sobre el encargo y factura de las fotografias, la
trayectoria de Guillermo Kahlo antes y después de la revolucion indica que algunos de los
motivos iconograficos descritos, sobre todo obras publicas, edificios de gobierno y grandes
almacenes comerciales, tienen como antecedente la publicidad de empresas relacionadas con
la construccion y la propaganda politica del porfiriato. Kahlo recibid el contrato de estos

trabajos en diversas ocasiones.”’

2 Marchand, Advertising the American Dream, 11.

3 Cemento, No. 6, (1925) 2.

4 Cemento, No. 14 (1925) 50.

75 Carlos Obregdn Santacilia, “El Instituto de Higiene”, Cemento, No. 20 (s.a.) 23-29. “Construcciones del Ing.
M. Rebolledo en Concreto Armado”, Cemento, No. 24 (1928) 21.

"6Publicitado en el niimero 19 como especialista en fotografias de edificios, construcciones, obras, etc.,
colaborador de la revista. Cemento, No. 19 (1927) 2.

77 De 1898 a 1904 Guillermo Kahlo tom¢ las fotografias de la construccion del edificio Boker, fue fotorreportero
del Mundo Ilustrado, se le asignaron comisiones federales y la publicidad de la Compaiia Fundidora de Fierro
y Acero Monterrey. Juan Coronel Rivera, “Guillermo Kahlo: Fotografo 1872-1941”, en Guillermo Kahlo: Vida
y obra, cat. exp. (México: Museo Estudio Diego Rivera, 1993) 43-64.
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Fig. 8. A. “Un tipo de estacion tnica en Francia”, Cemento, No. 2 (1928). B. “Las grandes edificaciones de
concreto en Alemania”. Edificio del Centenario en Breslau. Fotografias de la obra de Max Berg.,

Cemento No. 31 (1929).
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En cuanto a los detalles fotograficos y encuadres abstractos de elementos
arquitectonicos probablemente los editores tomaron como referente las propias fotografias
de la arquitectura moderna europea publicada en Cemento. Algunos ejemplos son la estacion
de Lens en Francia o el edificio del Centenario de Max Berg en Breslau (Fig. 8). Estas
representaciones muestran la transicion de la fotografia de ingenieria sobre aspectos técnicos,
estructuras, iluminacion, forma, materiales y relaciones espaciales habituales en las revistas
publicitarias de los sistemas de concreto en el siglo XIX; hacia el uso de construcciones
visuales con caracteristicas similares para la apreciacion estética del concreto y su
divulgacion en publicaciones de arquitectura propiamente dichas.”®

Debido a que la revista Cemento posee agentes de los que sabemos poco tales como
la historia del concreto y la ingenieria en México, su fotografia, usos y funciones de la misma,
en el siguiente apartado, presento algunos trabajos de la cultura material urbana, la historia
del régimen de Porfirio Diaz, la historia de la fotografia, la antropologia y la historia de la
arquitectura que fueron utiles para delimitar los temas que seran desarrollados durante el

estudio de la publicacion.

2.Concreto, sustancia de progreso material

Las construcciones publicas y privadas realizadas con cemento y concreto descritas en el
recuento anterior indican que en la circulacion espacial, mediatica y simbolica del material
se tejieron valores que hablan de poder politico, econdmico, tecnoldgico, territorial, estatus
social e identidad de gusto y clase. Toda vez que en la publicidad que nos ocupa, el cemento
aparece como un agente activo capaz de marcar el rumbo de la modernizacion urbana, la
modernidad arquitectonica y proporcionar identidad a sus usuarios. Las mutuas
implicaciones entre el espacio urbano, arquitectonico, el cemento, sus consumidores y su
representacion requieren revisar algunos trabajos de la cultura material para dar sentido
histérico a los sistemas de iméagenes de la revista Cemento.

En las ultimas décadas el andlisis de la agencia e interaccion entre artefactos y

humanos ha marcado diferentes giros en las ciencias sociales. Los resultados de estas

8 Andrew Higgott, Timothy Wray, “Introduction: Architectural and Photographic Constructs”, Andrew
Higgott, Timothy Wray eds., Camera Constructs: Photography, Architecture and the Modern City (United
Kingdom: Ashgate Publishing Company, 2012)14.
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investigaciones volcadas hacia la cultura material sefialan que los objetos bidimensionales y
tridimensionales son agentes activos en la vida social en tanto que son catalizadores,
productores y receptores de procesos de identidad, poder, memoria, patrimonio, restitucion,
entre otros fendémenos, donde la agencia entre objetos y humanos llega a confundirse. En la
historia del arte, en particular, se dio lugar a los estudios de la cultura visual y la ciencia de
la imagen, expandiendo el campo de investigacion hacia todo tipo de artefactos alojados en
cualquier contexto arqueoldgico,” donde se inserta la presente investigacion.

Por su parte, en la antropologia y recientemente en los estudios urbanos se habla del
giro material. A este ultimo grupo pertenece la compilacion Material Powers editada por el
tedrico de la cultura Tony Bennett y el historiador Patrick Joyce.* El texto es de interés para
este trabajo porque las dos primeras secciones del libro analizan el espacio material
producido como un entramado de redes relacionales donde el poder del Estado e instituciones
aledafias se enredan con la agencia de las personas, la materialidad y la tecnologia en la
produccion del tejido urbano.

En la introduccioén, Patrick Joyce y Tony Bennett, con base en el concepto de Michel
Foucault, proponen que el poder mas que una cosa o propiedad es una condicidon que se
manifiesta en las practicas con las que se obtiene y ejerce. El poder es entonces un proceso
de constante flujo, reflujo, coleccion y dispersion en diferentes combinaciones y acuerdos.
En esta dinamica el Estado es el sitio que congrega distintos tipos de poder burocratico
(militar, empresarial, religioso) y, en donde la materialidad y la tecnologia tienen efectividad
de acuerdo con las posiciones que ocupan dentro de las redes relacionales del poder. En la
produccion del espacio urbano, los autores retoman el trabajo de Gilles Deleuze y Félix
Guattari, para explicar que las practicas de poder en la vida social conforman ensambles de
circuitos semioticos, materiales y sociales simultdneos, que afectan el entorno politico,

econodmico, cultural y social.®!

7 Keith Moxey, “Los estudios visuales y el giro iconico”, en Estudios visuales, No. 6 (2009) 8-27. Linda Béez
Rubi, “Teorias de la imagen en Alemania”, en Anales de Instituto de Investigaciones Estéticas, Universidad
Nacional Auténoma de México, No. 97 (2010) 157-194. Linda Béez Rubi y Emilie Carre6n Blaine eds., Los
estatutos de la imagen, creacion-manifestacion-percepcion, Coloquio Internacional de Historia del Arte
XXXVI (México: Instituto de Investigaciones Estéticas, Universidad Nacional Autonoma de México, 2014).
8 Tony Bennett, Patrick Joyce eds., Material Powers: Cultural Studies, History and the Material Turn (London/
New York: Routledge, 2010).

81 Patrick Joyce and Tony Bennett, “Material Powers: Introduction”, Bennett, ed., Material Powers, 18-24.
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De esta forma, la historia de los recursos materiales o sustancias y su relacion con las
obras de infraestructura son parte de las practicas de poder que constituyen y modifican el
paisaje y la vida urbana. El historiador Chris Otter argumenta que la infraestructura es
multiple, interrelacional y sinérgica, pues su trayectoria es dirigida y movilizada por
instituciones dominantes. Las acciones de estos grupos traducen la fuerza material en fuerza
social, determinando las condiciones de posibilidad de la tecnologia, cuya materialidad
redimensiona las formas de interaccion social, econdémica, cultural, fisica y ecologica.®?

En un estudio de caso que se acerca al comportamiento de la politica del progreso
material de Porfirio Diaz y la introduccion del concreto en México, Chandra Muker;ji hace
ver que el conocimiento de los recursos naturales de los ingenieros fue crucial tanto para la
conformacion del Estado francés del siglo XVII, como en la creacion paralela de una
burocracia que en principio no estaba contemplada en los planes de Luis XIV. En ese tiempo
los puertos, canales y fortalezas fueron los monumentos del reinado que demarcaron los
limites territoriales, lineas de comunicacion y comercio. A su vez, los ingenieros
aprovecharon las obras de infraestructura para beneficio propio y generaron una mayordomia
que redujo el poder territorial de la nobleza.®

Los estudios comentados nos obligan a preguntar, cudles fueron las condiciones
politicas, econdmicas y sociales que dieron posibilidad a la transferencia del concreto en
México, quiénes la transfirieron, qué tipo de obras se construyeron, cudl fue su dimension
social e ideologica, como se distribuyd, qué tipo de poderes paralelos al Estado se produjeron,
cudles fueron las convenciones visuales de representacion, flujo e intercambio y cudles se
reprodujeron. Aunque esta investigacion se centra en la posrevolucion, es necesario atender
a dichas preguntas, a través de la revision de la ingenieria en el ultimo periodo del porfiriato,
para identificar los usos y funciones de los contenidos e imagenes de la revista Cemento.

Cabe mencionar que en recientes investigaciones de la historia del arte en México ya
se inicid el andlisis de la actividad edilicia y administrativa de los ingenieros durante el

porfiriato,®* pero el estudio de su prictica en relaciéon con materiales, técnicas de

82 Chris Otter, “Locating Matter: The Place of Materiality in Urban History”, Bennett, ed., Material Powers,
66-68.

8 Chandra Mukerji, “The Unintended State”, Bennett, ed., Material Powers, 115-117.

8 Rosa Aurora Bafios Lopez, Formacion académicay obra arquitectonica de los ingenieros-arquitectos (AASC)
v de los ingenieros civiles (ENI) en la Ciudad de México (1857-1910). Tesis de doctorado en Historia del Arte
(México: Universidad Nacional de México, 2005). Maria de Lourdes Diaz, Alberto J. Pani, promotor de la
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construccion, la politica del Estado, la especulacion inmobiliaria y el mercado de la
arquitectura privada todavia estd pendiente.

Aun asi, el cruce de los estudios de la historia del arte con las aportaciones de la
historia social de la higiene, la participacion de México en las ferias internacionales y la
educacion de los ingenieros mexicanos,® expone que las obras en puertos, caminos, vias
ferroviarias, y sistemas de drenaje y saneamiento de la ciudad de México, caracteristicas de
la politica del progreso material de Porfirio Diaz, tuvieron como nucleo la capacitacion e
instrumentacion de los ingenieros para el control de los recursos y fuerzas de la naturaleza.
Estos proyectos se plantearon con una triple funcion: empoderamiento politico, orden social
y progreso econdmico. En términos de Otter, se puede decir que se tratd de obras multiples,
interrelacionales y sinérgicas, ya que modificaron el ambiente y la calidad de vida en la
ciudad de México, la vida comercial, la division socio-espacial, el comercio internacional de
imagenes, y la produccion de cemento en el pais.

Es importante destacar que las obras publicas tanto del porfiriato como de la
posrevolucion al interior de la Republica fueron fundamentales en la materializacion de la
politica social y econdmica de ambos regimenes. Mientras las realizadas durante el gobierno
de Diaz favorecieron a un grupo de industriales y hacendados, la infraestructura del progreso
material de la posrevolucion buscé resarcir los derechos de obreros y campesinos, quiza la
piedra angular de la justicia social posrevolucionaria es la democratizacion del uso del agua
de la Presa Calles.® Por términos de espacio y delimitacion de la investigacion, este estudio
se concentra en el uso y consumo del concreto y el cemento en la ciudad de México,
especificamente, en su impacto cultural y mediatico.

En cuanto a la introduccion del concreto en México, el trabajo de Mauricio Tenorio,

permite situarla entre las estrategias de la politica de sustitucién de importaciones. A partir

arquitectura en México, 1916-1955. Tesis de doctorado en Historia del Arte (México: Universidad Nacional de
México, 2009).

85 Claudia Agostoni, Monuments of Progress: Modernization and Public Health in Mexico City, 1876-1910
(University of Calgary Press, University Press of Colorado, Instituto de Investigaciones Historicas, Universidad
Nacional Autonoma de México, 2003). Mauricio Tenorio Trillo, Artilugio de la nacion moderna: México en las
exposiciones universales, 1880-1930 (México: Fondo de Cultura Economica, 1998). Milada Bazant, “La
enseflanza y la practica de la ingenieria durante el porfiriato”, en Historia Mexicana, Colegio de México, Vol.
XXXIII, No. 3 (1984) 254-297.

8 Sobre la construccion de carreteras y obras de riego en el marco del reparto agrario durante los gobiernos de
Alvaro Obregén y Plutarco Elias Calles véase Fernando Rosenzweig, El trimestre econémico, “La evolucion
economica de México 1870-1940” (México: Fondo de Cultura Econdmica, 1965) 11-56.
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de la década de 1880, la centralizacion economica y pacificacion politica que logro el
gobierno de Porfirio Diaz posibilitaron intensificar el programa de obras de infraestructura y
saneamiento de la ciudad de México. Las mejoras materiales pertenecian al proyecto de
integrar al pais en la economia mundial a través del crecimiento del mercado de
exportaciones. En la proyeccion internacional del régimen la imagen moderna e higiénica de
la metrépoli era indispensable para captar la atencion de empresarios extranjeros.®’

Como parte de las actividades diplomaticas de esta politica, la participacion de
México en las ferias internacionales pretendia estrechar lazos principalmente con el mercado
europeo, también como una forma de resistencia al crecimiento del influjo estadounidense
en el sector industrial. En este sentido, la Exposicion Universal de Paris de 1889 fue uno de
los modelos que sirvio a México para exhibir las obras publicas del pais internacionalmente
con el objetivo de generar inversidn extranjera en maquinaria y tecnologia para la
industrializaciéon de materias primas, e inducir la migracion europea. A fin de exponer la
imagen de México como una nacién con progreso moderno, industrial y capitalista, el
gobierno comision6 fotografias de vias férreas, puentes, fabricas, edificios y monumentos
construidos o en proyecto.®®

En su analisis de la Exposicion Universal de Paris, Tenorio Trillo explica que la
participacion de México no fue del todo exitosa, salvo por la premiacion del artista José
Maria Velasco, y mas bien constituyd una fuente de aprendizaje sobre las instancias
administrativas que el pais necesitaba desarrollar para comprar, vender, anunciar y exponer
los bienes y servicios de y para la nacion, incluido el comercio de imagenes nacional e
internacionalmente.®’

Entre las medidas administrativas derivadas de la experiencia de Paris, en 1890 se
aprobd una ley definitiva para agilizar el registro de patentes y ofrecer garantias a las mismas.
El autor aclara que el objetivo de esta iniciativa no era desarrollar la ciencia nacional, sino

atraer la inversion extranjera protegiendo su tecnologia en México. A mediano plazo, estas

87 Tenorio, Artilugio de la nacién moderna, 51-60.

8 Tenorio, Artilugio de la nacién moderna, 61-88.

8 El régimen porfirista fue especialmente eficaz en darse cuenta del uso de la fotografia en la propaganda para
lograr el reconocimiento y capital internacionales. Desde 1898 se contactaron agentes de periddicos en Estados
Unidos y Paris para que publicaran informes de México. En la ciudad de México, a partir de 1899, la propaganda
de las grandes construcciones de la capital se difundié en la columna grafica “México Moderno”. Tenorio,
Artilugio de la nacion moderna, 94-97. Claudia Negrete, “Arquitectura y fotografia: Complicidades
ideologicas”, en Alquimia, Sistema Nacional de Fototecas, No. 7 (1999) 10.
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reformas permitirian al gobierno reforzar la participacion del pais en la revolucion industrial
como suministrador de materias primas y consumidor de tecnologia internacional, meta del
plan de desarrollo econdmico porfirista a partir de 1889.%°

Con esta pauta, en 1901, los ingenieros militares Miguel Rebolledo y Angel Ortiz
Monasterio contrataron la patente de concreto armado del ingeniero belga Frangois
Hennebique, con sede en Paris. A continuacion, explicaré que el intercambio de iméagenes
entre los ingenieros mexicanos y la casa Hennebique responde al uso internacional de la
fotografia de ingenieria y arquitectura como herramienta de relaciones internacionales, y es
clave para entender las funciones del concreto en la comercializacion del progreso material
del México moderno tanto en el porfiriato como en la posrevolucion.

La historiadora Claude Baillargeon apunta que en Francia la Agencia Central de
Intercambios Internacionales de Alexandre Vattemare fue la primera institucion en emplear
la fotografia de construcciones en su correspondencia con ingenieros del Departamento de
Guerra y Tesoreria de Estados Unidos entre 1856 y 1861. Durante la década de 1850, la
fotografia de ingenieria pronto se convirtié en un instrumento comun de relaciones publicas
entre jefes de Estado, secretarias de gobierno, inversionistas, contratistas, ingenieros y
arquitectos. La autora sefiala que las fotografias de trabajos en construccion se consideraban
indice de progreso y herramientas vitales de competencia entre Inglaterra, Francia y Estados
Unidos.”!

Los principales canales de circulacion fueron la agencia de Vattemare, las
exposiciones nacionales e internacionales, la Sociedad de Ingenieros Civiles y la Escuela
Nacional de Puentes y Caminos, cuyo envio y recepcion de impresiones tenia el objetivo de
exportar el capital y el expertise de la ingenieria francesa. Baillargeon indica que las
colecciones francesas integran fotografias de trabajos realizados en diferentes partes del
mundo y, por lo tanto, no se ha podido establecer a ciencia cierta cuales intervenian en la

inversion, la supervision y la exportacion del conocimiento.’?

9 Tenorio, Artilugio de la nacién moderna, 185-187.

91 Claude Baillargeon, “Construction Photography in the Service of international Public Relations: The French
Connections”, Micheline Nilsen ed., Nineteenth Century Photographs and Architecture: Documenting History,
Charting Progress and Exploring the World (United Kingdom: Ashgate, 2013) 138-149

%2Baillargeon, “Construction Photography...”, 138-139.
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En Inglaterra, otra de las grandes potencias de la construccion, la fotografia de
ingenieria se uso a partir de la década de 1850.%* El modelo visual de documentacion se tomo
de la tradicion del paisaje topografico holandés, cuyos estudios de la perspectiva ortogonal y
detalle capturaba de manera precisa y realista la impronta industrial en los accidentes
geograficos. La precision de las topografias y los registros del proceso de construccion era
indispensable porque si se presentaba algin problema estructural o desavenencia en los
contratos, se recurria a la evidencia visual para su solucion.”*

El discurso del progreso decimononico en la representacion del paisaje en nuestro
pais encontro sus primeras expresiones en la construccion de la via férrea que comunico a la
capital y al puerto de Veracruz concluida en 1872, y en las publicaciones que acompafiaron
el advenimiento del ferrocarril para fomentar el maximo aprovechamiento y explotacion de
las riquezas regionales. De acuerdo con el estudio de Fausto Ramirez sobre la Historia del
ferrocarril mexicano: Riqueza de México en la zona del Golfo a la Mesa Central, bajo su
aspecto geologico, agricola, manufacturero y comercial, publicada en 1874, con estudios
cientificos de Gustavo Baz e ilustrada por un grupo de dibujantes y litdgrafos,” asi como el
Album del Ferrocarril Mexicano: Coleccion de vistas pintadas al natural por Casimiro
Castro publicado en 1877, con un texto descriptivo del gedgrafo Antoni Garcia Cubas, las
iconografias del paisaje se sirvieron de los esquemas de la fotografia cientifica como la
amplitud angular y en perspectiva de los panoramas de las bellezas naturales y urbanas de
los sitios recorridos por el camino de hierro para traducir a términos visuales el afan de
apropiacion y dominio del territorio y recursos naturales. De este modo el ferrocarril
represento el mejor medio para fortalecer el desarrollo econdmico de la nacion, la estabilidad

politica y la prosperidad general.”®

% Por medio del archivo de la Institucion de Ingenieros Civiles, hasta la fecha uno de los acervos mas
sistematicos y estudiados, se sabe que los ingenieros ingleses usaron primero el dibujo y mas tarde la fotografia
para controlar el proceso de construccion de grandes proyectos de infraestructura y trabajos individuales, que
incluyen principalmente, vias férreas, canales, puentes y las primeras estructuras de concreto reforzado. Michael
Chrimes, “The Institution of Civil Engineers Library and Archives: A Brief Introduction”, Construction History,
Vol. 5 (1989) 63-64.

%% Michael Collins, Record Pictures: Photographs from the Archive of the Institution of Civil Engineers
(London: Steidlmack, 2004) s.p.

% Santiago Hernandez, Antonio Orellana, J. Villasana, Hesquirio Iriarte, F. Poceros y Adolfo R. Sanchez.
%Fausto Ramirez, Modernizacién y modernismo en el arte mexicano (México: Instituto de Investigaciones
Estéticas, Universidad Nacional Auténoma de México, 2008) 82-89.
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Mas tarde, las pinturas de José Maria Velasco y las fotografias de Guillermo Kahlo
de la canada de Metlac, presentadas en la Exposicion Universal de Paris de 1889, utilizaron
como modelo la fotografia cientifica y de ingenieria para codificar el avance civilizatorio de
la tecnologia en el florecimiento y la prosperidad de los campos, poblados y ciudades en
comunicacion con los centros de poder econémico en simbolo del progreso del pais, el orden
politico y la paz social.”” En ese tiempo los paisajes topograficos también tuvieron
divulgacion en la propaganda politica de Porfirio Diaz en el Mundo Ilustrado y en la Revista
de Ingenieria, publicada por la Escuela Nacional de Ingenieria.

Entre los medios de difusion de la fotografia de ingenieria, la Gran Exposicion de
1851, realizada en el Crystal Palace de Londres marcd un cambio en la circulacion y
consumo de imdgenes ya que fue la primera en la que se exhibieron obras publicas e
imprimieron 4lbumes para que los expositores extranjeros pudieran mostrar el contenido de
la feria en instituciones locales.”® Este nuevo flujo de imagenes en medios impresos dio lugar
a que los ingenieros y fabricantes que comenzaron a perfeccionar la preparacion del cemento
y las técnicas de construccion en concreto armado en el siglo XIX,* optaran por educar a su
publico por medio de folletos y revistas que ademas de instruir y demostrar la eficiencia del
material, tenian la funcion de atraer contratos de construccion.'?

Las primeras revistas publicitarias sobre concreto armado fueron Le Ciment (1896) y
Le Béton Armé (1898) de Francia, y Beton und Eisen (1902) de Alemania. Para 1904, se
calcula que el nimero de publicaciones ascendié a una treintena repartidas entre Francia,
Alemania, Estados Unidos, Inglaterra, Italia, Suiza, Holanda y Bélgica.!?! El discurso visual

de estas publicaciones reunia diagramas, proyectos, fotografias de muestras experimentales,

97 Agostoni, Monuments of Progress, 88-89.

% Baillargeon, “Construction Photography”, 145.

% El inglés Joseph Aspdin en 1824 inici6 la produccion industrial del cemento, en ese afio patent6 el cemento
Portland fabricado con la mezcla de cal y arcilla cocida en hornos, el producto resultante se molia para obtener
el cemento. Las investigaciones posteriores en Francia, Inglaterra, Estados Unidos y Alemania consistieron en
el desarrollo de morteros hidraulicos, estucos y el concreto reforzado. La técnica de construccion de concreto
armado o reforzado es la mezcla de cemento, cal, arena y piedra para reforzar la estabilidad y resistencia de
estructuras metalicas. En los paises hispanoparlantes, el concreto armado se conocié como hormigoéon. En el
siglo XIX, los propietarios de las patentes de concreto mas importantes fueron Louis Joseph Vicat (1818),
Francois Coignet (1856) Joseph Monier (1868), en Alemania comercializada por la compania Wayss & Freytag
y Frangois Hennebique (1892). Forty, Concrete and Culture, 15-18. Cyrille Simonnet, Hormigon : Historia de
un material, economia, técnica, arquitectura (Espana : Nerea, 2009) 43-55.

100 Forty, Concrete and Culture, 15.

101 Simonnet, Hormigon, 83.
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detalles de maquinas, estructuras y edificios terminados. Las fotografias adquirian el caracter
de evidencia, justificado en la veracidad documental del medio y aunque en ocasiones se
contrataba a artistas, el fotografo se consideraba un técnico, cuya labor consistia en captar
tanto las complejidades de la construccion como la sofisticacion y cualidades de la obra
acabada.

Debido a que durante esta primera etapa los ingenieros explicaban los procedimientos
de los sistemas de concreto como un concepto quimico y matematico, en las revistas no hay
una codificacion visual homogénea. Sin embargo, el ingeniero Francois Hennebique en su
organo publicitario, Le Béton Armé, estableci6 algunas normas editoriales y visuales,
reproducidas por publicaciones posteriores: reportajes, puestas en escena, demostracion y
explicacion.!??

Los tipos iconograficos asentados por Hennebique fueron encuadres abstractos para
demostrar la naturaleza monolitica del concreto y escenas de desastres como evidencia de la
resistencia del material. Dentro de los paradigmas abstractos, las fotografias registraban las
formas, texturas y volumenes de los materiales constructivos con esquemas visuales
procedentes del calculo geométrico en funcién de conciliar los dos o6rdenes de la técnica,
como concepto y materializacion. La viga de resistencia, la diagramacion del reforzamiento
de estructuras, la puesta en escena de contextos de construccidn, y la representacion de
almacenes y silos con cualidades de esculturas monumentales son las variantes del esquema
geométrico de representacion. Estos tipos iconograficos dirigieron la lectura visual del
concreto en sus facetas de modelo tedrico y material de poder plastico.!%

Por otro lado, Hennebique en su seleccion, manipulacion y difusion de imagenes trazo
los paramentos para dotar de reconocimiento visual a un material sin iconicidad en si mismo
porque evoca conceptos abstractos como fuerza, masa, estructura y rigidez. En la
conformacion progresiva de la codificacion y memoria visual del concreto, la empresa de
Hennebique es un parteaguas al ser la primera que se consolidé a partir del intercambio y

circulacion de imagenes, ya que su oficina no construia edificios, sino los calculos y los

102 Simonnet, Hormigén, 90.

103 Cyrille Simonnet, “Hennebique et 1objectif ou le béton armé transfiguré”, Gwenaél Delhumeau, Jacques
Gubler, Réjean Legault, Cyrille Simonnet, Le béton en représentation : La mémoire photographique de
l'entreprise Hennebique 1890-1930 (Paris : Editions Hazan, 1993) 55-76.
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diagramas para que sus clientes materializaran los proyectos en concreto; a cambio, pedia
fotografias para la publicidad de su oficina.!**

El estudio candnico de los archivos de la firma de Hennebique reconoce que en todas
las formas de representacion del concreto en sus fotografias el mensaje es mas o menos el
mismo, la imagen acredita el empleo del concreto armado y da prestigio al maestro de obras,
concesionario, agente, oficina central o clientes. Pero no ocurre lo mismo, si estas imagenes
se interpretan en sus canales de circulacion, pues el envio, recepcion y publicacion de
fotografias implica un desplazamiento de sentido, en el que interviene tanto la manipulacién
del discurso visual como la creacion de significados circunscritos a estrategias publicitarias
y comerciales, con frecuencia emancipadas del mundo de la técnica.!%

En mi revision de publicaciones de Francia, Estados Unidos, Inglaterra y México de
los siglos XIX y XX adverti que, aunque hay ciertas convenciones de representacion en
comun, que seran expuestas en el siguiente capitulo, las revistas de ingenieria no son
homogéneas probablemente porque la naturaleza de las obras de infraestructura dependia del
contexto social y geografico donde se construyeron, asi como de los intereses acordados entre
los contratistas que las publicaron. Pues como sefiala Otter las sustancias obtienen significado
cuando entran en contacto con otras sustancias, es decir, entre el concreto y el recurso a
dominar.'%

Por lo tanto, mi andlisis de la circulacion de imagenes del progreso material en
México, expuesto en el primer capitulo, parte de la teoria de la antropologia del intercambio,
donde ya se ha hecho ver que los intercambios no son reciprocos, ni simétricos, ya que las
instancias materiales y las circunstancias sociales, politicas, econdmicas e historicas

involucradas en la negociacion tienen diferentes connotaciones para los participantes.'?’

104 Simonnet, Hormigdn, 93.

105 Ver Gwenaél Delhumeau, Jacques Gubler, Réjean Legault, Cyrille Simonnet, Le béton en représentation :
La mémoire photographique de l'entreprise Hennebique 1890-1930 (Paris : Editions Hazan, 1993). Sobre la
clasificacion y circulacion de fotografias de la firma ver especialmente los textos de Gwenaél Delhumeau, “De
la collection a 1’archive : Les photographies de 1 Enterprise Hennebique”, y Réjean Legault, “La circulation de
I'image”.

106 Otter, “Locating Matter”, 66-68.

107 Annette B. Weiner, “Inalienable Wealth”, American Ethnologist, Vol. 12, No. 2 (1985) 210-227.Annette B.
Weiner, “Cultural Difference and the Density of Objects”, American Ethnologist, Vol. 21, No. 2 (1994) 391-
403. Arjun Appadurai ed., The Social Life of Things: Commodities in a Cultural Perspective (Cambridge:
Cambridge University Press, 1988). Nicholas Thomas, Entangled Objects: Exchange, Material Culture, and
Colonialism in the Pacific (London: Harvard University Press, 1991).
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A modo de situar e identificar los significados pactados en la importacion del concreto
a México, sigo la circulacion de fragmentos y la repeticion en el tiempo sugerida por Annette
Weiner.! Mediante esta metodologia se observa que Hennebique y los ingenieros
mexicanos establecieron un patrén de intercambio de fotografias de cimentaciones y fachadas
de edificios. En esta negociacion se puso en juego la esencia telurica y la memoria lacustre
del subsuelo de México en relacion con el atraso tecnologico y enfermedades fisicas y
morales que habian impedido el desarrollo comercial de la capital, frente a la eficiencia
constructiva del concreto, materia prima de modernizacion en sentido extenso, politica,
urbana, ambiental y social. El mensaje de las amenazas de los recursos naturales controlados
y canalizados por la tecnologia moderna circulé en la autopromocion de Hennebique a la vez
proyeccion de México en Francia, la publicidad de los ingenieros mexicanos y la propaganda
politica del porfiriato difundida en el Mundo Ilustrado.

Ya en la década de 1920, la revista Cemento reprodujo un modelo similar de
promocion del material. Mas que un reciclaje de produccion y consumo de imagenes, la
repeticion de este patron debe interpretarse como un empoderamiento politico del gobierno
posrevolucionario y sus arquitectos, mismo que repercutidé en todo un sistema de
resignificacion del progreso material y de la imagen nacional.

Los tipos iconograficos establecidos en los medios impresos del porfiriato y
retomados en Cemento igualmente subrayan la continuidad del dominio de la é¢lite de
funcionarios publicos, ingenieros y empresarios a cargo de la administracion y construccion
de obras publicas y privadas. En su mayoria, las nuevas construcciones que la revista publico
dan seguimiento al “embellecimiento” de la ciudad moderna o burguesa que ya habia
empezado a extenderse hacia el este y suroeste de la capital, durante la gestion de Diaz, y que

ahora se transformaba en escenario mercantil de la modernidad arquitectonica.

3. El cemento en el consumo de masas

En la introduccion anoté que la década de 1920 marcé una transicion en la produccion de

cemento a nivel mundial. El historiador Adrian Forty dice que la industria se concentr6 en la

108 Weiner, “Inalienable Wealth”, 214.
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produccion de bloques prefabricados de concreto para cubrir la demanda de vivienda causada
por la devastacion de la Primera Guerra Mundial en Europa.'®

Por otra parte, la introduccion de cddigos que reglamentaron la comercializacion del
cemento y la expiracion de patentes de sistemas de concreto detuvieron la actividad de las
oficinas de calculo, como la de Frangois Hennebique, y su estrecha relacion con la industria.
Entonces, los fabricantes de cemento tomaron las cualidades del concreto, higiénico,
monolitico, moldeable, a prueba de incendios y temblores para promover su modernidad en
complicidad con la arquitectura, el arte y la fotografia. La sinergia de estos medios se produjo
por la necesidad de encontrar los esquemas visuales para la representacion del material.!'”

La unién de arte, arquitectura y fotografia es una estrategia de mercadotecnia propia
de la segunda revolucion industrial para fomentar el consumo de productos por sus cualidades
culturales y estéticas. Cabe recordar que una vez que los avances tecnoldgicos de la primera
oleada industrial generaron una produccion mecanizada en el siglo XVIII; la caracteristica
distintiva de la segunda fase de industrializacion fue el paso de la produccion en masas al
consumo de masas.'!

En la arquitectura decimondnica, la segunda revolucion industrial consistio en la
prefabricacion, estandarizacion y racionalizacion de los procesos constructivos, iniciando
con la fundicion de estructuras de hierro, seguida poco después por los sistemas de concreto.
En la historiografia del periodo, este momento se ha descrito como una globalizacion
arquitectonica definida por la importacién y exportacion de tecnologias de produccion y
sistemas constructivos.'!?

Los medios impresos reforzaron el concepto de globalizacion ya que durante el siglo
XIX los catalogos ilustrados de piezas de hierro y revistas sobre concreto como Béton Armé
fueron cruciales en la apertura de mercados trasnacionales. Gracias a su difusion medidtica,

las empresas de Europa y Estados Unidos alcanzaron diferentes partes del mundo en busca

de proyectos y compradores. Para el Gltimo tercio de la centuria, la circulacion virtual y fisica

199 Forty, Concrete and Culture, 116.

19 Forty, Concrete and Culture, 141.

! Terry Smith, Making the Modern: Industry, Art and Design in America (Chicago: The University of Chicago
Press, 1993) 6.

112 Jeffrey W. Cody, Exporting American Architecture, 1870-2000 (London: Routledge, 2003) XIV-XV.
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de materiales hizo posible que en casi todo el globo se pudieran utilizar productos industriales
en obras de infraestructura, equipamiento urbano y arquitectura.'!>

Una vez que las patentes de concreto expiraron, Adrian Forty observa que el uso del
cemento paulatinamente se trasladé del comercio de la ingenieria al mercado de la
arquitectura por medio de su promocion cultural. En Europa, tres ejes marcaron dicha
transicion. La Exposicion de Artes Decorativas e Industriales Modernas de Paris de 1925 fue
el escaparate donde el concreto se integro el disefio de interiores y exteriores, denominandose
el material preferido de la arquitectura moderna. Entre los arquitectos, las teorias de Eugene
Emmanuel Viollet-le-Duc, John Ruskin y Gottfried Semper sobre la honestidad de los
materiales tomaron fuerza. Mientras tanto, las fotografias empleadas en los catidlogos de
construccion se insertaron en libros y revistas de arte y arquitectura. En Francia, los medios
mas importantes fueron L ‘architecture et les matériaux nouveau, Art et décoration y la
conocida publicacion de Le Corbusier, L Esprit Nouveau.''*

Se debe destacar que, en Europa y Estados Unidos, la Exposicion de Artes
Decorativas e Industriales Modernas de Paris de 1925 es un marcador historico que inaugurd
el mercado de lo obsoleto. Las innovaciones en el disefio y exhibicion de productos
propuestos en la muestra dieron lugar a que los fabricantes renovaran sus mercancias, en
formas y colores, sin necesidad de invertir en el proceso de produccion.!'® El art déco fue el
gran resultado en arquitectura que hizo del concreto un elemento estético.

En México, una de las primeras acciones del Comité para Propagar el Uso del
Cemento Portland por incorporar el cemento al mundo de la arquitectura fue la convocatoria
a un concurso en 1924 dirigida a ingenieros y arquitectos, entre otros rubros, para presentar
proyectos sobre el uso decorativo del material.!'® Mediante el certamen, a su vez, el comité

se unio a la celebracion mundial del centenario de la invencion del cemento, acaecida en

Inglaterra.

113 Moénica Silva Contreras, “Los catdlogos de piezas constructivas y ornamentales en arquitectura: Artefactos
modernos del siglo XIX y patrimonio del siglo XXI”, en Anales del Instituto de Investigaciones Estéticas,
Universidad Nacional Autonoma de México, No. 97 (2010) 72-75.

114 Forty, Concrete and Culture, 82-102, 267-268.

115 Smith, Making the Modern, 360.

116 La convocatoria se dividio en tres temas: "Sobre las ventajas del uso del cemento en combinacién con el
concreto armado", "El empleo del cemento en mezcla de mortero" y "El cemento en artefactos y construcciones
desde el punto de vista decorativo”.
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Los arquitectos Vicente Mendiola y Bernardo Calderén, ganadores del concurso,
tomaron el reto lanzado por sus colegas europeos, y se dieron a la tarea de demostrar en
Meéxico que la fealdad del concreto, y otros materiales modernos como el acero y el vidrio,
no es inherente a ellos, sino al uso arquitectonico empleado, segiin se pronuncid en una
importante celebracion de la industria mexicana.'!”

Por su parte, la revista Cemento pertenece al género de publicaciones de promocion
cultural del material a través de la fotografia, la arquitectura y el arte. Integrando un sistema
particular de consumo que comprendid la arquitectura neocolonial del Estado, residencias
neocoloniales, estaciones, hoteles, museos, entre otros ejemplos de arquitectura europea. A
partir de 1928, con la contratacion del pintor Jorge Gonzalez Camarena probablemente por
influencia de la feria de Paris de 1925, a este mosaico se sumaron portadas con paisajes y
elementos populares propios del nacionalismo cultural, y otras propuestas de disefio mas bien
de vanguardia.

La singularidad de Cemento no es extrafia, considerando que los estudios de caso
sobre la publicidad de la primera mitad del siglo XX revelan que a pesar de que la
modernizacion y la estandarizacion de los medios de producciéon apuntaron hacia una
globalizacion tecnoldgica y econdmica, en las formas de consumo se configur6 la diferencia
cultural. Dicha particularizacion tuvo lugar porque la creacion de los mercados de masas
dependi6 de agentes culturales que intervinieron en la produccion y difusion de los motivos
iconogréficos de la modernizacion. '

Estos agentes culturales, lldmese empresarios de la industria y medios de
comunicacion, funcionarios publicos, publicistas y artistas, entre otros, generaron ensambles
donde la creacion y el fomento del consumo aparece como una negociacion entre tradicion,

moderno, clase, geografia y poblacion. De tal suerte que en la publicidad encontramos que

la modernidad y la modernizacion se inventaron, adoptaron y adaptaron en diferentes tiempos

17 Rodolfo F. Barrera, “Desarrollo de la industria del cemento en México”. Texto de la Conferencia que

sustent6 el Ingeniero don Rodolfo F. Barrera, en la Ciudad de México, en ocasion de la 27 celebracion del
Quincuagésimo Aniversario de la fundacion de la Confederacion de Camaras Industriales de los Estados Unidos
Mexicanos, en el Salon Tamayo del Club de Industriales, A.C., Hotel Camino Real, el dia 10 de febrero de
1969, a las 19 horas. En Camara Nacional del Cemento, Desarrollo de la industria del cemento en México,
(México: Camara Nacional del Cemento, 1969) 24. Los proyectos ganadores de Vicente Mendiola y Bernardo
Calderon se publicaron en los numeros 6 y 7 de Cemento de 1925 con el titulo “Arquitectura contemporanea”.
18 Smith, Making the Modern, 2-4.
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y lugares. Transformando la manera en que los consumidores se veian a si mismos, veian a
los otros y eran vistos por los otros.!'!’

En la historia del arte y la arquitectura en México las investigaciones de Fausto
Ramirez y Maria de Lourdes Diaz ya han explicado que el eclecticismo de referencias
iconograficas nacionales e internacionales en la produccion de arte y arquitectura prevalecio
desde fines del porfiriato hasta el segundo decenio del siglo XX. Esta diversidad de recursos
visuales alimenté a los proyectos del nacionalismo cultural, adaptando las influencias
estilisticas extranjeras a las circunstancias propias del pais, para representar la grandeza del
desarrollismo del Estado mexicano.

Fausto Ramirez argumenta que la revaloracion del paisaje, la arquitectura virreinal y
la representacion de los sectores populares, asi como la glorificacion de la ciudad moderna
son resultado de la influencia del modernismo europeo en los artistas finiseculares para
definir lo propio en respuesta y critica al imperialismo estadounidense y al materialismo de
la burguesia del porfiriato. Pero no se consolidaron propuestas claras de nacionalismo y los
temas del arte se dividieron entre criticas y exaltaciones al régimen. El arte posrevolucionario
incorpord la estética de puertas abiertas y las representaciones de lo propio, pero ya sin la
interpretacion decadente del modernismo, y para afianzar el compromiso del arte con la
politica y con la sociedad.!*

Maria de Lourdes Diaz toma como estudio de caso la Seccion de Arquitectura del
perioddico El Excélsior, a cargo de la Sociedad de Arquitectos de México de 1924 a 1927, y
expone que la redefinicion de la arquitectura posrevolucionaria estuvo conformada por
debates sobre la industrializacion, la modernidad y la identidad de la arquitectura en México.
En estas discusiones, los proyectos del nacionalismo mexicano, el urbanismo anglosajon, los
desarrollos inmobiliarios estadounidenses de casas economicas, y las teorias sobre la
honestidad de los materiales de John Ruskin, Viollet-le-Duc y Julien Gaudet Olsen
comprendieron los principales temas para delimitar la funcidon social y estética de la

arquitectura y la modernizacion '?!

19 Smith, Making the Modern, 4.

120 Fausto Ramirez, Modernizacion y modernismo en el arte mexicano (México: Instituto de Investigaciones
Estéticas, Universidad Nacional Autonoma de México, 2008).

121 En su estudio sobre los temas discutidos en dicha seccion, la historiadora Maria de Lourdes Diaz sefiala que
la forma de separar el campo profesional de la arquitectura, de la ingenieria y del antiguo régimen, fue explicar
por medio de las colaboraciones en el periodico, el compromiso que los arquitectos adquirian con el cliente y
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Con base en estas investigaciones se advierte que la seleccion, ensamble y adaptacion
de modernidades fueron los principales modos de operacion de Cemento. Por tanto, mi
analisis de las estrategias visuales para la creacion de consumo de masas propone que la
heterogeneidad de sus contenidos encuentra unidad en las ideas vigentes sobre la identidad y
la modernidad de la arquitectura durante la década de 1920 en México. Sin olvidar, que se
trata de conceptos aplicados especificamente en la construccion burguesa, para el consumo
potencial de la clase media, mercado de los nuevos fabricantes de productos de cemento.

El concepto de clase media en este periodo es difuso porque no hay criterios
socioecondmicos definidos que abarquen la diversidad de ocupaciones, ingresos, ideologia y
posturas politicas del sector intermedio entre la clase alta, obreros y campesinos.'?* Es decir,
se trata de una masa heterogénea que beneficiada por la modernizacion comienza a tener
acceso a niveles superiores de vida. Por este motivo se habla de grupos denominados clase
media baja, clase media emergente o clases de transicion y constituyeron uno de los
elementos mas problematicos de la estructura social posrevolucionaria porque eran producto
del cambio econdémico y las ambigiiedades de un Estado en formacion.!?* Los estratos medios
recibieron poca atencion de los primeros gobiernos posrevolucionarios, ya que su prioridad
radicaba en integrar econdmica y politicamente a las clases bajas.

Hasta la década de 1940, el Estado reconocid a la clase media como el grupo clave
para el progreso del pais. Este fendmeno estd asociado al modelo de desarrollo de los
presidentes Manuel Avila Camacho y Miguel Aleman, quienes privilegiaron los intereses del
capital frente al trabajo para apoyar la formacion de un vigoroso empresariado nacional y el
crecimiento industrial. Es entonces cuando las clases medias encarnaron el México moderno,
urbano, progresista, industrial, que gozaba de las ventajas de la expansion de
comunicaciones, servicios educativos, y consumidores del mercado interno de

manufacturas.'?*

la sociedad, y en qué consistian la calidad de sus servicios. Se asumieron como un grupo comprometido con el
mejoramiento de la sociedad por medio de discusiones sobre urbanismo, avances tecnologicos, decoracion,
jardineria e ingenieria sanitaria. Maria de Lourdes Diaz, Idedlogos de la arquitectura de los afios veinte en
Meéxico. Tesis de maestria en Historia del Arte (México: Universidad Nacional de México, 2003).

122 Esta tesis ha sido sostenida por diversos autores mexicanos y observadores extranjeros, una fortuna critica
en Tiziana Bertaccini, £l régimen priista frente a las clases medias, 1943-1964 (México: Consejo Nacional para
la Cultura y las Artes, 2009).

123Bertaccini, El régimen priista..., 218.

124Bertaccini, El régimen priista..., 218-222.
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Para el estudio de los grupos intermedios durante los afios inmediatos a la Revolucion,
la historiadora Soledad Loaeza plantea observarlos no exclusivamente desde el punto de vista
econdmico, sino desde su comportamiento cultural y educativo, en parte como lo propusiera
el sociologo Pierre Bourdieu en su trabajo sobre la distincion. Para la autora dichos criterios
son oportunos porque al igual que los sectores privilegiados de las sociedades precapitalistas,
las clases medias mexicanas fundaron sus aspiraciones en el reconocimiento social,
privilegios materiales, educacion formal y, estilo de vida.!* La revista Cemento no aporta
informacion suficiente para describir a ciencia cierta el perfil socioeconémico de su publico,
pero si proporciona elementos para sefialar que su oferta arquitectonica se construye con base
en el prestigio social de un estilo de vida.

Este modus vivendi incorpora actores y valores de la burguesia porfiriana, empezando
por su audiencia, “gobernantes, sacerdotes, industriales, agricultores, comerciantes,
profesionistas en general, constructores y propietarios o futuros propietarios”.'?® Mientras las
tipologias de edificios nacionales y extranjeros publicadas durante los 32 numeros de la
revista se clasifican en iglesias, residencias, edificios de apartamentos, escuelas, jardines,
fraccionamientos, hoteles, teatros, museos, edificios comerciales, restaurantes, clubes
deportivos, garajes, gasolineras y estaciones ferroviarias. Estos bienes y servicios son
identificables con algunos rasgos de la clase acomodada del porfiriato como la religiosidad,
el cosmopolitismo y la admiracion por el individualismo y la meritocracia de la sociedad
estadounidense.'?’

Lo anterior deja pensar que los editores de Cemento seleccionaron estrategias del
mercado de la construccion de Europa y Estados Unidos, como la promocion de la casa barata
y las artes decorativas parisinas, que fueran compatibles con el gusto de la burguesia ya
existente, cuyo estilo de vida al mismo tiempo sirve para persuadir la compra de las clases

medias en formacion. En nuestro pais casi por definicion estos grupos se han caracterizado

125 Soledad Loaeza, Clases medias y politica en México: La querella escolar, 1959-1963 (México: El Colegio
de México, 1988) 23.

126 «“La revista Cemento”, Cemento, No. 8 y 9 (1925) 3. Segun Soledad Loaeza las ocupaciones de la pequefia
burguesia del porfiriato por su continuidad son una variable para distinguir a las clases medias
posrevolucionarias. Para la autora las ocupaciones que trazan esta continuidad historica son: profesionales
liberales, pequefio industrial, pequefio comerciante, pequefio propietario, artesanos, empleados de empresa
publica y privada, burdcratas, oficiales suboficiales del ejército y maestros. Loaeza, Clases medias ..., 43.

127 Loaeza, Clases medias ..., 153.
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por el deseo de un mayor estatus social, vivir por arriba de sus posibilidades econdmicas, y
elegir modelos de consumo de sociedades mucho més ricas que la propia.'?8

De acuerdo con las particularidades de Cemento, mi propuesta de analisis es que la
revista construyo un ensamble de referentes nacionales e internacionales delimitados por los
conceptos de identidad y modernidad para crear un modelo de consumo burgués de
arquitectura. A partir de este hilo conductor argumento que recursos visuales como el
encuadre y el detalle fotografico, el fotomontaje y el disefio de portadas fueron estrategias
que, desde la anticipacion y estilizamiento de la imagen, incorporaron y adaptaron el cemento
a la arquitectura urbana, la modernizacion de la ciudad de México y, a la vida doméstica del
publico de la revista.

Recapitulando las lineas de investigacion expuestas en este preambulo, el estudio de
Cemento se organiza de la siguiente manera. En el segundo capitulo, presento un seguimiento
de la ingenieria entre siglos a nivel mediatico a fin de identificar los tipos iconograficos que
anteceden al progreso material de la posrevolucion y la tradicion editorial de la revista. Esto
s necesario para en un siguiente momento vincular las rupturas y continuidades en el analisis
de las funciones propagandisticas de la imagen de la modernizacion en Cemento.

El tercer capitulo analiza las estrategias visuales que subyacen en la promocion de la
casa barata, el ensamble y el disefio para que, por asociacion, repeticion y sugestion, el lector

asimilara, recordara y consumiera el cemento como un material artistico y de buen gusto.

128 1 paeza, Clases medias ..., 29-30.
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Capitulo 2

Progreso material
El concreto en la modernizacion de la ciudad de México durante el porfiriato y

la posrevolucion

En 1923 el arquitecto Alfonso Pallares establecido de manera sistemdtica que la finalidad de
la arquitectura es “la construccion humanamente expresiva”, mientras la ingenieria civil se
ocupa de “la transformacion, dominio y utilizacién de las fuerzas de la naturaleza para
hacerlas servir a la industria, a la vida humana”.'?® Esta definicion comparativa resulta un
corolario de la discusion sobre la especificidad de cada rama de la construccion que tuvo
lugar en Europa desde el siglo XVIII y en México en el siglo XIX. Los vertiginosos avances
tecnologicos de la revolucion industrial confrontaron a ingenieros y arquitectos repercutiendo
en la segmentacion de las academias de arte y la fundacién de institutos politécnicos. '

En México las actualizaciones de los programas educativos de arquitectos e
ingenieros civiles durante el siglo XIX fueron contundentes. La arquitectura consolido la
ensenanza de las bellas artes, el dibujo y los canones clasicos y; la ingenieria civil se

especializé en los aspectos cientificos, practicos y econémicos de la construccion. 3!

129 Alfonso Pallares, “Indole y ensefianza de la arquitectura”, en Anuario 1922-1923 Sociedad de Arquitectos
de Meéxico (1923) 98.

130 Sobre la separacion entre arquitectura e ingenieria en Francia e Inglaterra, ver Peter Collins, Los ideales de
la arquitectura moderna su evolucion, 1750-1950 (Barcelona: Gustavo Gili, 1997). Especialmente el capitulo
“La influencia de los ingenieros civiles y militares”.

131 La division a nivel institucional entre ingenieros y arquitectos inici6 con la reformulacion del plan de estudios
de la Academia de San Carlos en 1857. Esta renovacion fue motivada por la Constitucion de 1857, donde el
Estado asumia la modernizacién y construccion de la infraestructura nacional. Por lo tanto, se necesitaba de
ingenieros especialistas en la construccion de puentes, caminos generales y de fierro, entre otras especialidades
que salian de la competencia de los arquitectos egresados de la Academia de San Carlos. El perfil del arquitecto
y el ingeniero se distanciaron radicalmente a partir de 1867, cuando Gabino Barreda imprimié un marcado
enfoque positivista en la educacion publica, y cred la Escuela Nacional Preparatoria y la Escuela Nacional de
Ingenieros. Rosa Aurora Bafios Lopez, Formacion académica y obra arquitectonica de los ingenieros-
arquitectos (AASC) y de los ingenieros civiles (ENI) en la Ciudad de México (1857-1910). Tesis de doctorado
en Historia del Arte (México: Universidad Nacional de México, 2005) 92-269. Maria de Lourdes Diaz, Alberto
J. Pani, promotor de la arquitectura en México, 1916-1955. Tesis de doctorado en Historia del Arte (México:
Universidad Nacional de México, 2009) 71-99.

63



La instrumentacion tecnologica, diferencias educativas y compromisos sociales
propiciaron que la ingenieria afianzara su relacion con materiales modernos como el concreto
y, por consiguiente, con la politica del progreso material y la modernizacion de la ciudad de
México emprendida por el gobierno de Porfirio Diaz. La intensa actividad constructiva de
los ingenieros tuvo un alto impacto politico y fue parte de la propaganda del régimen
difundida en revistas especializadas de arquitectura e ingenieria, publicidad y prensa.

En este capitulo doy seguimiento al intercambio de imagenes publicitarias entre los
ingenieros mexicanos y la casa Hennebique en Francia, y a la propaganda de las
construcciones y publicaciones de Miguel Rebolledo, Angel Ortiz Monasterio, Manuel
Marroquin y Rivera y Modesto C. Rolland, quienes impulsaron la introduccion del concreto
armado en México. El objetivo de esta revision es reconocer qué tipo de obras se
construyeron en el marco de la modernizacion, cudles fueron los esquemas visuales de
representacion y mecanismos de difusion.

Después de la Revolucion Mexicana, el poder politico, tecnoldgico, econdmico y
mediatico acumulado durante el porfiriato por los ingenieros reaparecio en el discurso visual
de la revista Cemento. En la segunda seccion del capitulo, se analizara la resignificacion de
estos esquemas visuales para promocionar la modernizacion de la ciudad de México, y la

legitimacion histérica y social del progreso material posrevolucionario.

1. El concreto y la ingenieria civil en el progreso material entre siglos

El hundimiento de edificios fue uno de los grandes problemas que atraveso la urbanizacién
de la ciudad de México desde el siglo XVI, debido a que los espafioles extendieron la traza
urbana por medio de la desecacion y relleno de los sistemas de lagos que rodeaban los islotes
de Acolman y Aculco, donde antes se fundé México Tenochtitlan. Desde entonces, hasta el
siglo XIX, se crearon diferentes sistemas de cimentacion y nivelaciones para compensar las
cargas del subsuelo, ' sin obtener el éxito esperado pues los torrentes pluviales y la elevacion

de niveles de agua terminaban por debilitar cimientos y muros.

132 Los espafioles crearon tres sistemas de cimentacion. Pilotes colocados sobre emparrillados de madera para

edificios pesados como catedrales e iglesias, emparrillados simples para edificios piblicos y mamposteria para
la construccion de casas particulares. En el siglo XIX, las nivelaciones se realizaron en cuatro etapas de 1860 a
1898. Jesus Nazaret Marquez Soriano, Los Bancos Agricola e Hipotecario de México. Un ejemplo de
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Hacia 1900, las obras del Desagiie del Valle de México que concluirian la desecacion
del territorio y podrian fin a las inundaciones, suciedad de calles, malos olores y

enfermedades que habian impedido el desarrollo comercial de la capital, '3

paraddjicamente,
agravaron la descompensacion del suelo y se pronosticaban serios hundimientos. Para su
solucion, el contralmirante de la Armada Nacional, Angel Ortiz Monasterio y el ingeniero
naval, Miguel Rebolledo introdujeron el concreto armado en México mediante la concesion
de la patente de la casa de Francois Hennebique, extendida en 1901.134

Las cimentaciones de la Secretaria de Relaciones Exteriores (1903) y del Banco
Agricola Hipotecario (1904), ambos edificios disefiados por el arquitecto Nicolds Mariscal,
fueron los primeros trabajos que Miguel Rebolledo realizé en la capital. La noticia de las
construcciones se dio a conocer en el Arte y la Ciencia, donde rapidamente se anota que la
eficiencia del sistema Hennebique es definitiva porque desde el punto de vista teorico y
economico se adapta a las necesidades de la ciudad.!*> En seguida, el articulo presenta dos
vistas fotograficas de la cimentacion de la Secretaria de Relaciones Exteriores, las imagenes
muestran la relacion entre la estructura de reforzamiento, materiales de construccién y mano
de obra (Fig. 1). Antes de iniciar el analisis de las fotografias, cabe precisar que E/ Arte y la
Ciencia (1899-1911) es un punto de referencia para seguir el desempefio de la arquitectura y
la ingenieria porque fue la primera revista en México que publico las obras y estudios de
ingenieros y arquitectos mexicanos. 3¢

La composicion de las dos fotografias de la cimentacion de la Secretaria de

Relaciones Exteriores sigue las convenciones de representacion que Francois Hennebique

uso en las puestas en escena del contexto de construccion. Estas imagenes tuvieron

arquitectura ecléctica y moderna: El sistema de concreto armado Hennebique (1903-1910). Tesis de maestria
en Arquitectura (México: Universidad Nacional Auténoma de México, 2011) 43-45.

133 Un estudio sobre los proyectos de desecacion del Valle de México que iniciaron en el siglo XVII y
concluyeron con las obras del desagiie durante el gobierno de Porfirio Diaz como instrumento de desarrollo
capitalista en Sergio Miranda Pacheco, “Urbe inmunda: Prejuicios sociales y ansiedades ambientales en la
urbanizacion desagiie de la ciudad y valle de México en el siglo XIX” (en prensa).

134 Miguel Rebolledo, Cincuentenario del cemento armado en México, 1902-1952 (México: Construcciones
Ing. Rebolledo, 1952) s.p.

135 “Primera obra ejecutada en Méjico con el sistema de hormigén armado Hennebique”, E! Arte y la Ciencia,
Vol. VL., No. 7, (1904) 1.

136 José Victor Arias Montes, “El Arte y la Ciencia: Estudio introductorio”, en Carlos Rios Garza ed., Revista
el Arte y la Ciencia México, Coleccion Raices Digital 10 (México: Facultad de Arquitectura, Universidad
Nacional Auténoma de México, 2010) 38-39.
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CIMIENTOS DEL EDIFICIO DE LA SECRETAR{A DE RELACIONES EXTERIORES.
Arnultecto: Sefior Don Vieolés Marisca’.

Primens. obra ejecatada en Méjico con ol sistema de hormigén armado Heuuebique,

CIMIENTOS DEL EDIFICIO DE LA SECRETARfA DE RELACIONES EXTERIORES.
Atmultecte: Segor Don Nicolin Narheal.

‘Primers obra ejeoutada en Méjico oon el sistema d hormigén armaio Henusbigue,

Fig. 1. “Cimientos del edificio de la Secretaria de Relaciones Exteriores”, El Arte y la Ciencia, Vol. V1., No. 7,

1904.
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por caracteristica mostrar el trabajo conceptual y la materializacién de la homogeneidad y el
monolitismo del concreto reforzado, no siempre evidentes en los trabajos terminados. '’

En las dos fotografias de la cimentacion de la Secretaria de Relaciones Exteriores la
armadura de reforzamiento es el esquema visual que representa la precision cientifica del
concreto y opera como el diagrama del objeto.'*® Son graficos de lineas en perspectiva lineal
y lateral descritos por el amarre de estructuras, cuya percepcion volumétrica de la
organizacion espacial expone el rigor cientifico del sitio de trabajo y su disefo, afirmando el
componente conceptual del sistema constructivo. Mientras la materializacion del concepto
toma forma en el grupo de trabajadores y la textura caotica de los materiales extraidos, en
contraste con la plancha lisa y firme de las zapatas de concreto. Estos elementos condensan
los esfuerzos conceptuales y materiales que son necesarios para el funcionamiento correcto
de la cimentacion de concreto.

La verdad material de las fotografias y del concreto también depende de los
trabajadores, constructores y testigos de la experiencia. La posicion firme y frente a la cdmara
de la flota de obreros en la segunda toma otorga al evento el cardcter de una ceremonia
solemne. Se trata imagenes heroicas utilizadas por Hennebique y sus clientes que
documentan la transicion del concepto a la obra acabada, por lo tanto, son enlace esencial
entre el disefiador y el ejecutor, y artefactos imprescindibles en la construccion del prestigio
de ambos.'¥

Se sabe que los concesionarios de la casa Hennebique gozaban de libertad para hacer
las fotografias de sus proyectos, pero Hennebique se reservaba la decision de seleccionarlas
y editarlas para ser publicadas en Le Béton Armé y presentarse en exhibiciones. A pesar de
que no existe un documento como tal que explique los requisitos que debian cumplir las
fotografias comisionadas para publicidad,'# el cotejo de la propaganda de Hennebique en
Meéxico y Estados Unidos documenta el uso de un sistema de representacion globalizado.

Dentro de este, la puesta en escena del proceso de transformacion, compresion y resistencia,

137 Cyrille Simonnet, “Hennebique et 1’objectif ou le béton armé transfiguré”, Gwenaél Delhumeau, Jacques
Gubler, Réjean Legault, Cyrille Simonnet, Le béton en représentation: La mémoire photographique de
l'entreprise Hennebique 1890-1930 (Paris: Editions Hazan, 1993) 66-67.

138 Simonnet, “Hennebique et 1"objectif ...”, 66.

139 Gwenaél Delhumeau, “De la collection & 1’archive : Les photographies de 1'Enterprise Hennebique”,
Gwenaél Delhumeau, et. al., Le béton en représentation, 49.

140 Adrian Forty, Concrete and Culture: A Material History (Great Britain: Reaktion Books, 2012) 262-263.
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RETAINING WALL, CINCINNATI GENERAL HOSPITAL
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Fig. 2. Retaining wall, Cincinnati General Hospital, Samuel Hanstad &Sons Architects. Coal Bunker in Oliver

Iron & Steel Co.’s plant. Leather goods factory, John Meihl Co., Hennebique System (U.S., 1908).

representado como una suerte de ceremonia solemne, fue un tipo iconografico usual para
acreditar las acciones de la técnica en pleno desarrollo.!#!

Por ejemplo, la publicidad del sistema Hennebique en Estados Unidos sobre la
construccion de un muro de contencion del Hospital General de Cincinnati tiene una
composicion similar a las fotografias publicadas en el Arte y la Ciencia, perspectiva lineal
del reforzamiento de estructuras, mano de obra y acumulaciones de materiales (Fig. 2). Estos
elementos sintacticos reiteran la constitucion conceptual y material del sistema constructivo,
y en especial, la textura procesual e inacabada de la cimbra transmite el mensaje publicitario
que enaltecia al concreto armado como el arte de hacer grandes cosas con medios
pequefios. '+

La comparacion entre las fotografias del Hospital de Cincinnati y la cimentacion de
la Secretaria de Relaciones Exteriores ademés permite observar que Hennebique y sus
clientes emplearon convenciones iconograficas en comun para hacer reconocible la eficiencia

del concreto y simultaneamente jerarquizaron de diferente manera los motivos iconograficos

141 Simonnet, “Hennebique et 1'objectif ...”, 64.
142 Delhumeau, “De la collection a 1’archive...”, 44.
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en funcion de establecer los niveles y la lectura de la imagen convenientes a los intereses de
sus contextos. Al respecto, salta a la vista que en la puesta en escena del muro de contencioén
los trabajadores se localizan al fondo de la imagen, y en las representaciones de la Secretaria
de Relaciones Exteriores, la mano de obra se situa al fondo y de espalda al espectador en la
primera toma, mientras en la segunda fotografia, la escolta esta de pie y en primer plano,
sugiriendo la lectura de un pasado y un presente.

La representacion de la mano de obra al fondo y en primer plano implica el
reconocimiento del trabajador del campo y la ciudad en el discurso ideologico del Estado
como base de la riqueza y la prosperidad nacionales, realizado en el ultimo periodo del
porfiriato. En este tiempo los edificios publicos se decoraron con alegorias del trabajador
industrial y urbano, idealizados por cuerpos saludables, robustos y gallardos en panegirico
de los beneficios de la productividad, la paz y el progreso garantizados por el régimen. A este
tipo de exaltacion corresponden las alegorias murales de los hermanos Coppedé pintadas en
la Secretaria de Comunicaciones y Obras Publicas y, los paneles decorativos para la Escuela
de Artes y Oficios de Saturnino Herran.!#

La imagen de unidad y estabilidad social que los disefiadores de la propaganda del
Estado querian proyectar subyace en las fotografias de la cimentacion de la Secretaria de
Relaciones Exteriores mediante la descripcion de la realidad pasada y presente de los
constructores. En la primera puesta en escena los hombres se localizan al fondo, con posturas
inclinadas, apenas perceptibles en el total de la composicion y, vestidos con pantalones y
camisas de manta. En cambio, los trabajadores de la segunda fotografia, ademas de posar a
modo de tropa militante, visten pantalones, camisa, corbatilla y sombrero, atuendo todavia
tipicamente rural, pero adecuado para exteriorizar la unidad cultural y el sentimiento
nacionalista de los sectores en pugna con el régimen, considerados diferentes al ciudadano
occidental y agentes de atraso social. Los médicos e ingenieros a cargo de las comisiones
sanitarias recurrieron a este tipo de camuflaje de la poblacion indigena para exponer la
aculturacion progresiva de los grupos étnicos y, para justificar su presencia como sirvientes

y trabajadores en la ciudad moderna, ante ojos extranjeros.'#*

143 Fausto Ramirez, Modernizacion y modernismo en el arte mexicano (México: Instituto de Investigaciones
Estéticas, Universidad Nacional Auténoma de México, 2008) 268.

144 E] ocultamiento de la realidad de los grupos populares € indigenas fue parte de la politica ambivalente del
grupo de cientificos encargados de disefiar el discurso de integracion nacional. Por una parte, ya se habia

69



De acuerdo con esta primera aproximacion, al interior del pais las fotografias
comentadas probablemente fueron instrumentos politicos para demostrar el empoderamiento
intelectual y tecnoldgico del Estado sobre el control de las adversidades ambientales y
sociales, necesario para materializar la modernizacidon urbana y el progreso econémico del
pais. La concatenacion de estos factores es implicita porque de acuerdo con la historia social
de la higiene durante el porfiriato, el control de los hundimientos, inundaciones,
concentracion de desechos, pestilencias, enfermedades y vicios morales provocados por el
desbordamiento de los lagos de Chalco, Texcoco y Xochimilco e inconsistencia del subsuelo
tenia las funciones de afianzar el poder politico del régimen, concretar la higiene material y
social de la capital, y asi tener posibilidad de atraer inversién extranjera.'*’

La interpretacion politica de estas imagenes puede confirmarse por el conjunto de
iniciativas y publicaciones a las que pertenecieron. Para el control y solucion de los
problemas ambientales, el gobierno de Porfirio Diaz congregd a una comunidad de fisicos,
médicos higienistas e ingenieros encargados de realizar estudios diagnosticos, aplicar
medidas sanitarias en la planeacion urbana, difundir el conocimiento y educar a la poblacion
en los principios de la higiene ptiblica y privada.'#® Las investigaciones de Miguel Rebolledo
sobre los beneficios del concreto en la higiene de la ciudad tuvieron divulgacion en el Arte y
la Ciencia, y Hennebique publico las repercusiones de las nuevas construcciones de concreto
en el extranjero.

En diversos articulos del Arte y la Ciencia,'*’ Rebolledo explico que el concreto

armado era idoneo para el pais por ser el sistema mas racional, econdmico, resistente,

reconocido que el mestizaje era el niicleo de la cultura mexicana y, por otro lado, estos intelectuales emplearon
las teorias del darwinismo social y el positivismo para justificar los prejuicios hacia los nativos contemporaneos.
Mauricio Tenorio Trillo, “1910 Mexico City: Space and Nation in the City of the Centenario”, Journal of Latin
American Studies, Vol. 28, No. 1 (1996) 92.

145 Mauricio Tenorio Trillo, “1910 Mexico City: Space and Nation in the City of the Centenario”, Journal of
Latin American Studies, Vol. 28, No. 1 (1996) 75-104. Claudia Agostoni, Monuments of Progress:
Modernization and Public Health in Mexico City, 1876-1910 (University of Calgary Press, University Press of
Colorado, Instituto de Investigaciones Historicas, Universidad Nacional Autébnoma de México, 2003). Michael
J. Gonzales, “Imagining Mexico in 1910: Visions of the Patria in the Centennial Celebration in Mexico City”,
Journal of Latin American Studies, Vol. 39, No. 3 (2007) 495-533. Sergio Miranda Pacheco, “Urbe inmunda:
Prejuicios sociales y ansiedades ambientales en la urbanizacion desagiie de la ciudad y valle de México en el
siglo XIX” (en prensa).

146 Agostoni, Monuments of Progress, 23.

147 Miguel Rebolledo, “Materiales de construccion. El beton armado. Sus aplicaciones en la Republica.
Cimientos (1 de 2 partes)”, El Arte y la Ciencia, Vol. VI, No. 2 (1904). Miguel Rebolledo, “Materiales de
construccion. El beton armado (2 concluye), El Arte y la Ciencia, Vol. VI, No. 3 (1904). Miguel Rebolledo,
“Estudio sobre la cimentacion y construccion de edificios de la ciudad de México (1 de 2 partes), El Arte y la
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higiénico e indeformable, efectivo para cimentar suelos malos y prevenir el agrietamiento y
hundimiento de muros, a prueba de fuego, ligero para elevar edificios de gran altura urgentes
en la vida comercial moderna. Ademas, su preparacion in situ economizaba tiempos y costos
de construccién.'*®

Por ultimo, Rebolledo sugiere que, por su economia y ventajas, el concreto armado
también era apropiado para la construccion de obras de irrigacion, entubacion de agua y
drenaje. Es decir, el concreto llegd a México para materializar los cimientos del poder
politico, los drenajes de limpieza urbana y las construcciones higiénicas necesarias para
someter a la poblacion a la paz social y, levantar los edificios de la vida comercial. '*° En
suma, el concreto tenia la mision de ser el material de los monumentos del progreso.

Dicho esto, las fotografias de la cimentacion de la Secretaria de Relaciones Exteriores
en el Arte y la Ciencia resultan una legitimacion gremial, politica y tecnologica para los
ingenieros mexicanos sobre los arquitectos. Pues gracias a la fortaleza del concreto de
Frangois Hennebique, de fama internacional, se hacia posible dominar las circunstancias
ambientales que por siglos habian representado la destruccion, el atraso constructivo, social
y econdémico de la ciudad. Visualmente, el poder regenerativo del material, que incluso puede
interpretarse como el inicio de la era del progreso, es evidente en el saqueo de escombros,
extraccion de agua, nivelacion y compresion de la tierra, quiza por primera vez apreciable en
forma de plancha firme, monumental y monolitica.'*°

Ahora bien, si en México las imagenes del proceso de cimentacion significaron
simbolo de progreso, en la publicidad difundida en el extranjero se usaron representaciones

de proyectos terminados que exponen los significados del concreto para Hennebique y para

Ciencia, Vol. X No. 3 (1908). Miguel Rebolledo, “Estudio sobre la cimentacion y construccion de edificios de
la ciudad de México (concluye), El Arte y la Ciencia, Vol. X, No. 4 (1908).

148Rebolledo, “Materiales de construccion”, 40.

1499 El concepto de higiene social estd empleado en relacion con la construccion de instituciones de control social
durante el porfiriato: hospitales, panteones, la prision de Lecumberri, el Manicomio de La Castafieda, escuelas
y mercados, también ejecutados por ingenieros. Bafios, Formacion académica..., 170-180.

150 En los contextos coloniales durante el siglo XIX, el poder de la tecnologia y la industria se manifestaba y
circulaba por medio de fotografias que ponderaban la trasformacién de la cultura material de un estado
“primigenio” a un estado de progreso civilizatorio. Penny Harvey and Hannah Knox, “Abstraction Materiality
and the Science of the Concrete in Engineering Practice”, Tony Bennett, Patrick Joyce eds., Material Powers:
Cultural Studies, History and the Material Turn (London/ New York: Routledge, 2010) 165. Nicholas Thomas,
Entangled Objects: Exchange, Material Culture, and Colonialism in the Pacific (London: Harvard University
Press, 1991) 175-177.
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170 LE BETON ARME
Bangue agricole & Mexico

Vor o

Pont sur le Grand Canal, prés Mexice

Fig. 3. “Le Béton Armé au Mexique”, Le Béton Armé, No. 127 (1908) 170-171.

el gobierno mexicano. En Le Béton Armé en 1908, Hennebique prepar6 un reporte sobre las
obras en la ciudad de México ya concluidas, que incluye la fachada del Banco Agricola e
Hipotecario, el paisaje del puente sur del Gran Canal reflejado en un espejo de agua y la
fachada de la Casa de los hijos de Escandon (Fig. 3).

Las tres fotografias tienen las caracteristicas de las tarjetas postales en su predileccion
por difundir paisajes, edificios novedosos, monumentos historicos, el folklor regional, tipos
pintorescos y la mano de obra rural, tema claves para la promocién del turismo
decimonoénico. En la Exposicion Universal de 1900, las tarjetas postales se integraron a los
formatos de difusion de la ingenieria, y las obras de concreto armado comenzaron a
inscribirse en los géneros de paisaje y arquitectura.'>!

De acuerdo con el historiador Réjean Legault, la tarjeta postal fue un medio
conveniente para la comercializacion del concreto porque es un documento asociado al
desplazamiento semantico del paisaje. Es decir, registra la figura de un objeto novedoso que
imprime su marca en las localidades, el cambio de significado es visible en la transformacion
del paisaje y la arquitectura circundante. La construccidn entonces se convierte en curiosidad

y llena momentdneamente el vacio creado por esta ruptura semantica. El efecto de

151 R¢jean Legault, “La circulation de 1'image”, Gwenaél Delhumeau, et. al., Le béton en représentation, 83.
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resignificacion no se basa tinicamente en la novedad, también depende de la memoria de los
lugares.!

En el reporte sobre la ciudad de México de Hennebique encontramos una forma de
postal editorial que se organiza alrededor de la memoria lacustre y sismica del subsuelo de
la capital y las nuevas construcciones posibles gracias a la tecnologia moderna. El texto con
tono de misiva inicia por identificar las caracteristicas del lugar: “El terreno de la ciudad de
Meéxico es muy malo y es raro encontrar una construccion que no esté mas o menos agrietada
o més menos hundida en el suelo”.!** En las siguientes paginas se explican las caracteristicas
de los tres proyectos afirmando que por su resistencia y ligereza son el tipo ideal de
construcciones para la ciudad de México, donde el suelo es muy inconsistente, y donde muy
a menudo hay terremotos. La relevancia de los terremotos se trasmite por la leyenda en altas
“[...] ouil ya ASSEZ SOUVENT DES TREMBLEMENTS DE TERRE”.!>

El discurso visual registra el desplazamiento de las condiciones adversas del suelo
mexicano por medio del orden de los edificios. El puente sur del Gran Canal al centro de la
doble pagina conecta las fotografias de las fachadas del Banco Agricola e Hipotecario y la
Casa de los hijos de Escandon. Este enlace insinua la transformacion del entorno que colinda
con el puente. De acuerdo con su localizacion en la traza de la ciudad, los tres edificios
refieren al cordon sanitario que se delimité cuando terminaron las obras del Desagiie del
Valle de México. La nueva demarcacion unid al centro historico, ubicacion del Banco
Agricola e Hipotecario, con las zonas residenciales a lo largo del Paseo de la Reforma y la
Avenida Judrez, afamadas por experimentar una transformacion urbana, inspirada en el Paris
de Georges-Eugene Haussmann, y las versiones britdnicas y americanas de la ciudad jardin,
asi como por sus mansiones recién construidas por las élites, como la casa de los Escandén.!>

Por lo tanto, la postal de Le Béton Armé construye la imagen de la ciudad ideal que
los comisarios y planificadores del Estado crearon para expandir las fronteras comerciales

del pais e inducir la migracion europea, demostrando la modernidad de la ciudad de México,

152 Legault, “La circulation de 1'image”, 84-85.

153 “Le Béton Armé au Mexique”, Le Béton Armé, No. 127 (1908) 168.
154 “Le Béton Armé au Mexique™, 169.

155 Tenorio, “1910 Mexico City...”, 83.
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entendida como un espacio pacifico, con progreso cientifico y econémico, higiénico, bello,
confortable y cosmopolita.!>

En la puesta en pagina, el discurso cientifico tiene un lugar central en la
transformacion del paisaje, generado por la representacion del puente en un esquema
analitico del objeto, pues el reflejo de los elementos inferiores de la estructura en el espejo
de agua se acostumbraba para mostrar la complejidad conceptual del disefio, de la base a la
superficie.'>” El hombre situado hacia el costado izquierdo del puente, tnica figura humana
en todo el reporte, da cuenta de que la nueva morfologia del paisaje es obra del intelecto
humano. Asi se da a entender que las medidas sanitarias asociadas a la introduccion del
concreto en el pais serian germen del desarrollo econdmico y urbano de la capital,
representados por las fachadas del Banco Agricola e Hipotecario y de la Casa de los hijos de
Escandon.

Retomando el conjunto de las iméagenes hasta aqui analizadas, este primer
intercambio de cimientos por fachadas expone la asimetria de bienes “inalienables”
involucrados en la negociacién entre Hennebique, sus concesionarios y el gobierno
mexicano. Dentro de la logica del intercambio, la antropdloga Annette Weiner dice que los
objetos a dar y recibir son complejos en la medida que su densidad historica y simbolica
condensa una parte de la naturaleza y sustancia propia, de la que se desprende la relacion
inalienable a una persona o grupo. Por lo tanto, la fama de estos artefactos depende de quien
los posee, valores econémicos y tecnoldgicos, asi como de las situaciones en las que se
utilizan como medios de legitimacion y negociacion.'>®

Segun se vio en la cimentacion de la Secretaria de Relaciones Exteriores y la postal
de la ciudad de México publicada en Le Beton Armé, en el contacto entre el concreto y el
suelo de México, las historias de los desastres naturales asociadas a cada elemento
constituyeron la densidad histérica y simbolica que unidé a ambas sustancias. Esto es,
Hennebique consolid6 la fama de su patente de concreto armado por medio de la circulacion

de fotografias de edificios resistentes a catastrofes, para demostrar que su sistema era el mas

156 Tenorio, “1910 Mexico City...”, 78.

157 Simonnet, “Hennebique et 1" objectif ...”, 64.

158 Annette B. Weiner, “Cultural Difference and the Density of Objects”, American Ethnologist, Vol. 21, No. 2
(1994) 394-395.
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eficiente.!® Por el lado de México, es conocido que el desplazamiento de las placas de San
Andrés, Rivera y Cocos sobre las que se situa la Republica Mexicana, la hacen una de las
regiones sismicas mas activas del mundo.

La historia cultural de los terremotos en el imaginario del nacionalismo mexicano es
un tema vastisimo que rebasa esta investigacion, pero se debe destacar que, desde tiempos
prehispanicos hasta el mundo contemporaneo, los sismos son marcadores historicos, asi
como retos politicos, econdmicos y técnico-administrativos.'®® En esta historia,
evidentemente la tecnologia para reconstruir la devastacion y prevenir los desastres es un
poderoso artefacto de legitimacion politica. Durante el porfiriato en especifico, las decisiones
para hacer frente a la actividad sismica comprendieron el patrocinio de investigaciones sobre
el comportamiento del concreto reforzado y concluyeron con la fundacion del Servicio
Sismologico Nacional, inaugurado el 5 de septiembre de 1910, en el marco de los festejos
del Centenario de la Independencia Nacional.

En este orden de ideas es claro que las fotografias del progreso material circulantes
en M¢éxico y Francia fueron herramientas de legitimacion comercial y politica para
Hennebique, ingenieros y gobierno mexicanos, pero falta explicar por qué se publicaron entre
1904 y 1908. En el mundo de la construccion 1908 fue un afio relevante porque un terremoto
destruyo parte de la ciudad de Mesina, Italia, convocandose un congreso de especialistas a
nivel mundial en la misma ciudad para estudiar el fendmeno y presentar propuestas de
reconstruccion.'®!

En 1908 Hennebique intensifico la campafa para posicionar internacionalmente su

sistema como el mas efectivo y resistente frente a sismos. Hasta antes del terremoto en

159 Forty, Concrete and Culture, 262.

160 Después del terremoto de 1985 que destruyé la ciudad de México, especialistas de diversas disciplinas
convocaron a congresos y sefialaron la urgencia de investigar el impacto social y cultural de la actividad sismica
en la historia de México. Los resultados de los primeros encuentros se publicaron en el siguiente texto, que da
una perspectiva general de la historia de los sismos desde el mundo prehispanico hasta ese presente. Emilio
Rosenblueth et. al., Macrosismos: Aspectos fisicos, sociales, economicos y politicos (México: Centro de
Investigaciones y Estudios Superiores en Antropologia Social, 1992). Por otra parte, todavia en nuestros dias,
la dominacion del subsuelo es un poderoso agente politico, econémico y cultural en el financiamiento de
proyectos de especulacion urbana y conformacion del patrimonio, como se hizo ver durante la restauracion y
patrimonializacion de la Torre Latinoamericana en la década del 2000. Ver Fabiola Hernandez Flores, “Torre
Latinoamericana 50 afios: Restauracion de un testigo”, en Anales del Instituto de Investigaciones Estéticas,
Universidad Nacional Auténoma de México, Vol. XXXII, No. 98 (2011) 201-234.

161 T egault, “La circulation de 1'image”, 79.
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Mesina la patente de Hennebique tenia fama sobre todo por su entereza en incendios.!'®* En
este contexto, las caracteristicas de la zona sismica que abarca la republica mexicana
resultaban del todo provechosas para la publicidad del ingeniero belga. De este modo se
puede decir que Hennebique dio su expertise a los ingenieros mexicanos a cambio de la
memoria inalienable del subsuelo de la nacion para legitimar su sistema constructivo con la
difusion de obras terminadas resistentes a hundimientos y sismos, cuyo objetivo era atribuirse
el titulo de las construcciones y ponderar que su oficina producia trabajos ejecutados y no
solo proyectos. !¢

De manera simultanea, México estaba en visperas de la celebracion de las fiestas del
Centenario de la Independencia. Se sabe que desde 1880, la planeacion urbana y las reformas
sanitarias en la ciudad de México pertenecieron a la organizacion del centenario para acelerar
el desarrollo de la ciudad ideal dentro de los estandares internacionales de confort, higiene y
progreso general.'® El ritmo vertiginoso de la modernizacion puede leerse desde la
cimentacion de la Secretaria de Relaciones Exteriores publicada en 1904, hasta las fachadas
de los nuevos edificios modernos que hacia 1908, en Le Béton Armé dotaban de proyeccion
internacional a México con la imagen de una capital salubre y hospitalaria, poseedora de
bienes, instituciones y servicios propios de una nacion moderna que incentivaran la inversion
y la migracion europea.

En el informe del cinturdn sanitario de Le Béton Armé el mensaje de hospitalidad de
México al mundo es literal en la representacion de las casas de la élite porfiriana localizadas
en el Paseo de la Reforma y la Avenida Judrez, ya que los organizadores del centenario
propusieron que estas mansiones darian alojamiento a los diplomaticos invitados a los
eventos de 1910. Las familias que actuaron como anfitriones eran miembros ricos y
distinguidos de la burguesia capitalina: Escandén, Landero y Cos, Braniff, Landa, Limantour,
Scherer, Pasquel y Pearson, entre otros. 6

La postal de la ciudad de México que aparecid en Le Béton Armé es entonces una
carta de invitacion a las fiestas del centenario para los emisarios del extranjero y posibles

inversionistas de la ciudad ideal. Persuadiéndolos a través de la imagen de los suburbios que

162 1 egault, “La circulation de 1'image”, 79.

163 Forty, Concrete and Culture, 166.
164 Tenorio, “1910 Mexico City...”, 79.
165 Tenorio, “1910 Mexico City...”, 83.
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combinaban el confort urbano con la belleza y la salud de los jardines parisinos. Por si fuera
poco, el disefio neogdtico morisco del Banco Agricola Hipotecario afiadia plusvalia estética
al atractivo de México, adecuandose al gusto por lo exético del cosmopolitismo francés.
Retomando las palabras de Mauricio Tenorio Trillo, “la modernidad, el nacionalismo y el
progreso finisecular era cuestion de fachadas”.!%¢

En la historia de la ciudad de México se habla de la modernizacion emprendida en
tiempos de Porfirio Diaz como una ciudad ideal porque la transformacién urbana fue
selectiva y pragmatica.'®” El casco historico conectd a la ciudad tradicional con los nuevos
desarrollos inmobiliarios hacia el poniente y sur y, también constituyd el centro que marco
las diferencias con los barrios populares situados al norte y oriente de la capital. Las colonias
marginales mas temidas eran Santa Maria, Guerrero, la Bolsa, Diaz de Ledn, Rastro, Maza y
Valle Gomez.

Esos barrios proletarios contrastaban con la opulencia de la ciudad ideal al ser zonas
sin servicios, aridas, abandonadas, propensas al hacinamiento y la miseria. Donde ademas la
prostitucion, el alcoholismo y la criminalidad en abundancia desafiaban la construccion de
los discursos de orden, paz y progreso del ideario del Estado.!®

Las ansiedades de la élite porfiriana frente a las zonas oscuras de la urbe alcanzaron
la esfera publica por medio de los artistas modernistas, quienes influenciados por la vida
bohemia parisina pretendieron oponerse a la sociedad opulenta y pragmatica con
representaciones de la perversion, la trasgresion y la subversion de los comportamientos
arcaizantes de las capas populares.'®® Entre ellos, Julio Ruelas en la Revista Moderna
frecuentemente dibujo fantasias totalmente antisociales sobre los placeres etilicos y eroticos
del vulgo que asediaban como demonios a la complacencia burguesa. Un friso revelador de
estas diferencias sociales es el que reproduce la escena de dos “caballeros” del populacho

batiéndose a nivel de piso por los favores de una dama de abolengo. La mujer esta

166 Tenorio, Artilugio de la nacién moderna, 172.

167 Mauricio Tenorio Trillo, “1910 Mexico City: Space and Nation in the City of the Centenario”, Journal of
Latin American Studies, Vol. 28, No. 1 (1996) 75-104. Michael J. Gonzales, “Imagining Mexico in 1910:
Visions of the Patria in the Centennial Celebration in Mexico City”, Journal of Latin American Studies, Vol.
39, No. 3 (2007) 495-533.

168 Ramirez, Modernizacién y modernismo..., 123-124.

1Ramirez, Modernizacion y modernismo..., 124.
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Fig. 4. Julio Ruelas, friso con dos “caballeros” peleando por una mujer sentada en un banco. Revista Moderna,

2%, quincena de septiembre de 1901.

sentada en la banca de un parque moderno, posicion de altura desde donde su mirada y
postura hacia los combatientes, entre desprecio y curiosidad, afirma su propia superioridad
social y moral (Fig. 4).

La mirada distante de la mujer de Ruelas encarna los privilegios y prejuicios de la
¢lite y hasta cierto punto aborda la postura del propio gobierno. Pues hay que decir que el
embellecimiento edilicio y simbodlico de la ciudad estuvo acompaniado, por un lado, por
publicaciones periddicas con toda una red de discursos tranquilizadores para con bases
presuntamente cientificas diferenciar a los otros sociales de la superioridad y el refinamiento
de la burguesia. Por otra parte, se emitieron reglamentos para normar la salud, higiene y
moral publica con el objetivo de vigilar y reprimir a las clases que se juzgaban peligrosas.'”

Durante las fechas proximas a la celebracion del Centenario de la Independencia, las
medidas de represion incrementaron, llegando a restringir el transito de los pobres en la
seccion moderna de la capital a condicion de vestir apropiadamente. Asimismo, aumentaron
los eventos y las publicaciones pagadas por los empresarios cercanos al régimen que
acreditaban la realizacion plena de la imagen de la ciudad ideal. Se tratdé de discursos que
asignaban a la capital de México un ambiente favorable para los negocios y, un papel
centralizador en lo politico, administrativo, econdémico y social, compatible con las

aspiraciones de prosperidad de la politica desarrollista del Estado mexicano.!”!

170 Ramirez, Modernizacién y modernismo..., 123-124.
17! Gonzales, “Imagining Mexico in 1910...”, 531.
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De hecho, en las postrimerias de las fiestas del centenario, el intercambio de cimientos
y fachadas entre Frangois Hennebique y los ingenieros mexicanos se repitié nuevamente. En
México, Miguel Rebolledo publicité el concreto ahora en la Revista de Ingenieria de la
Escuela Nacional de Ingenieros, con una fotografia del proceso de cimentacion del
Monumento a Benito Judrez situado en el contexto de la excavacion. Este tipo iconografico
ya estaba asentado en el imaginario internacional del concreto.

Si comparamos los anuncios del sistema Hennebique en Estados Unidos y México, el
esquema visual es semejante, constituido por la segmentacion del espacio compositivo en
tres tercios verticales y horizontales (Fig. 5). La disposicion de elementos sintacticos
igualmente es equiparable, la fotografia de la cimentacion ocupa la intercesion de los puntos
de la zona aurea del tercio derecho, de manera que el pilote en Estados Unidos y la piloteadora
en México quedan fijos en el punto de interés visual. Por su parte, las fotografias tienen
convenciones de representacion parecidas: un plano frontal del artefacto tecnolédgico al centro
de la toma, escoltado por constructores en pose. Por ultimo, el pie de foto indica las
respectivas identificaciones, el pilote de compresol y la cimentacion del Monumento a

Juarez.
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El concepto abstracto que cada imagen representa construye las diferencias. En
Estados Unidos, la depresion del cimiento monolitico da visualidad a la capacidad de carga
del sistema compresol, explicado en el texto del anuncio. En México la perforacion se
interpreta como un acto de indagacion y dominacion del pasado y la realidad presente con
una fuerza simbolica mas profunda que anuncia la construccién del relato histérico que dio
fundamento y coherencia discursiva a las ideas de unidad nacional, liberalismo y progreso
material del régimen de Porfirio Diaz. Esto se entiende porque la puesta en escena de la
relacion entre la dominacion del subsuelo, la construccion del monumento al lider tan
zapoteco como liberal y, los trabajadores indigenas que lo forjan, lleva al consenso
establecido en el centenario de pensar la modernizacién como un proyecto de largo aliento
vinculado con el dominio de la ciencia, la naturaleza, la historia nacional y la estratificacion
social.

En la publicidad de Miguel Rebolledo la imagen de unidad nacional y racial entre los
indigenas del pasado y el presente, fuerza motriz que sustenta el progreso material, es una
iconografia politica en detrimento literal de la competencia estadounidense como se advierte
en la leyenda del aviso “el sistema Hennebique que supera al americano [...]”.!7% La
comparacion con la mano de obra de Estados Unidos es una reivindicacion de la clase obrera
mexicana de alto impacto econémico, en virtud de que los trabajadores mexicanos, en su
mayoria de origen campesino, eran conocidos por su pereza y falta de disciplina industrial al
verse obligados a trabajar a sueldo entre la fabrica y el campo.!”® La puesta en escena sobre
la unidad cultural del proletariado desafia las quejas de los empresarios que veian la baja
productividad de la mano de obra como uno de los principales obstaculos para la
industrializacion del pais. En este sentido, la publicidad de Rebolledo produce la imagen de
una fuerza laboral con el conocimiento tecnologico, valores nacionales y disciplina
suficientes para someterse al trabajo rutinario, comparables con el capital humano de los
paises altamente industrializados.

Los estudios sobre la trasformacion urbana de cara a los eventos de 1910 sefialan que

las pruebas del nacionalismo y la grandeza cultural de México expuestos en el centenario

172 Cemento Armado Sistema Hennebique y Pilotes Compresol, Revista de Ingenieria, No. 18, julio de 1913,

s.p.
173 Stephen Haber, “Assessing the Obstacles to Industrialization: The Mexican Economy, 1830-1940”, Journal

of Latin American Studies, Vol. 24, No. 1 (1992) 20.
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tuvieron la prioridad de usar la parafernalia de los higienistas en el seno mismo de la ciudad
para el convencimiento de las embajadas extranjeras y para el beneficio de los propios
mexicanos.!” La publicidad de la excavacion del Monumento a Benito Juarez de Miguel
Rebolledo aporta un ejemplo de estos mecanismos de difusion dotados de una interpretacion
mas nacionalista de los temas iconograficos del progreso material, que difiere de la
perspectiva principalmente sanitaria de la cimentacion de la Secretaria de Relaciones
Exteriores antes comentada.

A grandes rasgos se puede decir que hubo un cambio entre la propaganda de la
organizacion del centenario y la del festejo en si mismo. La prioridad de la primera etapa fue
producir y transportar la imagen higiénica del México moderno para el mundo, como se hizo
en las exposiciones universales.!”> En cambio, la ciudad de 1910 es la materializacién de una
nacionalidad coherente y unificada que hizo posible la consolidacion del Estado moderno, en
apariencia sin conflictos ni contradicciones sociales. De aqui se desprende la importancia de
que la modernizacion urbana adquiriera un fuerte vinculo con la memoria historica, el
mestizaje y el consenso liberal.!”®

El paso de los esfuerzos por conseguir la imagen de una metrépoli salubre durante la
planificacion de las fiestas del centenario, al proyecto de convertir a la ciudad en un libro
abierto de historia, donde la modernizaciéon va de la mano con la memoria historica, el
mestizaje, el liberalismo y el cosmopolitismo de la vida moderna también quedé registrado
en la publicidad de Hennebique. En un reporte preparado a todas luces para la celebracion de
la Independencia, aunque por alguna razon incierta publicado en 1912, Le Béton Armé dio a
conocer el conjunto de trabajos realizados en la ciudad de México durante 1910.

A diferencia de la version anterior concentrada en la descripcion del moderno paisaje
arquitectonico del cinturdn sanitario delimitado por el Desagiie del Valle de México, este
documento abarca en buena medida sitios histdricos de la misma region. El montaje de los
edificios tiene el siguiente orden: la Escuela Nacional Preparatoria, la Iglesia de San Angel,
el Monumento a Benito Juarez, residencias y oficinas localizadas en la colonia Roma y zonas

vecinas (Fig. 6).

174 Tenorio, “1910 Mexico City...”, 93.
175 Tenorio, “1910 Mexico City...”, 93.
176 Tenorio, “1910 Mexico City...”, 98.
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En esta segunda emision la imagen de México expresa de manera contundente las
lecciones aprendidas por el gobierno en su participacion en las ferias internacionales, donde
se le pedia exhibir sus Gltimos progresos en la administracion, y una conciencia historica y
teorica de como gobernar una nacién moderna de forma cientifica.!”” En la puesta en pagina
el disefio de una postal una vez mas exhibe estos valores. Las fotografias registran las
edificaciones que solo el concreto armado permite resolver en una regidon expuesta a
terremotos,!’® y al mismo tiempo tejen una red de significados que se van hilando con la
extension del concreto en el tejido urbano.!”

El orden de los edificios, cuya localizacion en la ciudad de México va de centro a sur,
describe con mayor claridad que el reporte anterior, el modelo hibrido de planificaciéon de la
ciudad porfiriana. Mauricio Tenorio explica que la ciudad ideal fue un modelo hibrido
derivado de la tradicion colonial espafiola combinado con la influencia del urbanismo
europeo del siglo XIX para conectar a través de avenidas principales el antiguo centro
politico con el orden moderno de los nuevos suburbios. Con este enlace discursivo era posible
resignificar los lugares de memoria del casco historico, ligados a los simbolos de la historia
nacional emplazados en el Paseo de la Reforma, y al mismo tiempo, unidos con el
modernismo y el cosmopolitismo del progreso material del porfiriato.'*°

De manera analoga la secuencia de imagenes publicadas en Le Béton Armé ensamblan
los simbolos de la ciudad hibrida para representar la formacion de la cultura civica de Porfirio
Diaz, sedimentada en lideres y politicas liberales como la educacion publica, la unidad
nacional y el progreso material. Dichas instancias quedaron ilustradas desde el principio de
la postal en los trabajos de ampliacion de la Escuela Nacional Preparatoria, pues las
instalaciones de altos estudios en derecho, medicina e ingenieria civil, dice la publicacion
francesa, ya no eran suficientes para el nimero de candidatos a las profesiones liberales,
haciendo que el gobierno adquiriera edificios vecinos para ampliar la institucion. '8!

No es fortuito que el reporte inicie con la Escuela Nacional Preparatoria ya que desde

las reformas introducidas por Justo Sierra y Gabino Barreda, la educacion publica se pensaba

177 Tenorio, Artilugio de la naciéon moderna, 190.

178 “L e Béton Armé au Mexique”, Le Béton Armé, No. 169 (1912) 85.
179 Tenorio, “1910 Mexico City...”, 84.

180 Tenorio, “1910 Mexico City...”, 83-89

181 e Béton Armé au Mexique”, 85.
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como un semillero de los abogados, médicos e ingenieros que habrian de ser lideres y
constructores del progreso material, y como uno de los principales vehiculos para generar la
unidad nacional.'®? Las fotografias de Guillermo Kahlo de la institucion representan la base
cientifica y cultural de la educacion.

El orden cientifico se avista en la imagen de la boveda de cristal de una galeria de la
preparatoria. Es el esquema de una caja en perspectiva lineal, practicamente sin volumen y
sin fondo que construye la cognicidon de un grado cero de la espacialidad. Se trata de un tipo
de representacion abstracta del espacio y el contorno que da cabida a los nuevos modos de
produccion y percepcion de la ciencia.!®? En la arquitectura industrial, la abstraccion de la
boveda sirvio para comercializar la flexibilidad y la amplitud espacial de las salas de
maquinas construidas en concreto. En México Guillermo Kahlo introdujo esta codificacion
visual en la publicidad de la Compaiiia Fundidora de Fierro y Acero de Monterrey.

En la resena de la Escuela Nacional Preparatoria, la nueva manera de percibir la
realidad est4 asociada a la vision positivista de la historia oficial en su revaloracion del legado
colonial, componente indispensable de la integracion cultural y de la identidad mestiza de los
mexicanos, instaurada por los historiadores a cargo de la escritura de México a través de los
siglos.'8* El pasado colonial visto con nuevos ojos consiste en la codificacion de las vistas
del interior del anfiteatro con el esquema visual de la caja en perspectiva como si fueran salas
de maquinas. La fotografia del arco y la columna es una variante util en la exhibicion de la
resistencia de armazones de concreto.'® En las dos fotografias del auditorio, la amplitud del

espacio generada por la toma dirige la mirada al reconocimiento de la riqueza decorativa y

182 Gonzalez, “Imagining Mexico in 1910...”, 525.

183 Legault, “La circulation de 1'image”, 70.

134 E] uso del pasado como aglutinador de identidad nacional se consolidé en México a través de los siglos
primera historia general de México, publicada en segmentos de 1884 a 1889. La obra fue dirigida por Vicente
Riva Palacio en 1881 y se dividid en cinco tomos: T. I, Historia Antigua y de la conquista (desde la antigiiedad
hasta 1521) por Alfredo Chavero; T. II, Historia del Virreinato (1521-1807) por Vicente Riva Palacio; T. IIl, La
guerra de Independencia (1808-1821) por Julio Zarate; T. IV, México Independiente (1821-1855) por Juan de
Dios Arias, continuada por Enrique de Olavarria y Ferrari; T. V, La Reforma (1855-1867) por José Maria Vigil.
Meéxico a través de los siglos también fue la fuente esencial de las representaciones que dieron imagen a la
Nacioén moderna mexicana, a nivel nacional e internacional, circuladas en la Academia de San Carlos, las ferias
internacionales y el Paseo de la Reforma. Fabiola Hernandez Flores, Un paseo para la memoria: De
Chapultepec al centro historico, usos y apropiaciones en tres momentos. Tesis de licenciatura en Arte (México:
Universidad del Claustro de Sor Juana, 2008) 31-71.

18 Legault, “La circulation de 1'image”, 86.
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estructural de los procedimientos empleados en la colonia, de gran valor histérico por ser un
edificio levantado en un suelo inconsistente. '3

Al reconocimiento del patrimonio cultural del virreinato se suma la reconstruccion de
la iglesia de San Angel realizada por Miguel Rebolledo. La fotografia es de Guillermo Kahlo
y es parte del inventario de Templos de la Propiedad Federal y el Levantamiento de los
Bienes y Monumentos Nacionales Inmuebles, comisionado por el Secretario de Hacienda
José Yves Limantour en 1904.'8” El tema iconografico de la arquitectura conventual
enmarcada por la naturaleza que presenta la fotografia de la iglesia de San Angel fue un
género socorrido por los fotdgrafos viajeros y por los pintores modernistas. Una vez que se
super? la hispanofobia de la que adoleci6 gran parte del siglo XIX, los artistas inspirados en
el romanticismo alemén se dirigieron a la arquitectura tradicional con sentimiento de
nostalgia en busca de refugio para subsanar la ruptura entre el hombre moderno, su entorno,
y la destruccion de su pasado producidas durante la construccion de la urbe cosmopolita.!®®

Las obras de Saturnino Herran, Francisco de la Torre, Francisco Romano Guillemin,
Mateo Herrera y Fernando Best Pontones, entre muchos otros artistas, manifestaron el
repudio a la sociedad opulenta y su forma de desplazar las costumbres del pasado para
adoptar estilos de vida extranjeros. Las pinturas y fotografias de la religiosidad tradicional
enunciaron la preocupacion por crear iconos de las particularidades de la arquitectura y la
vida vernaculas como emblemas aglutinantes de la identidad nacional. Ya en los derroteros
del poder, como el inventario de Templos de la Propiedad Federal y el Levantamiento de los
Bienes y Monumentos Nacionales Inmuebles, la reafirmacion de las tradiciones ibéricas
equivalia a replantear el fendémeno del mestizaje racial y cultural.'®

La fotografia bucolica de la Iglesia de San Angel inscrita en el discurso construido en
Le Béton Arme apela a la reconciliacion con Espafia como un signo de madurez fisica y
cultural del gobierno laico. Mismo que tras debilitar el poder politico de la iglesia es capaz

de reconocer el legado cultural de la madre patria a la grandeza de la historia nacional.'®® De

186 «“T e Béton Armé au Mexique”, 85.

187 Juan Coronel Rivera, “Guillermo Kahlo: Fotografo 1872-1941”, en Guillermo Kahlo: Vida y obra, cat. exp.
(México: Museo Estudio Diego Rivera, 1993) 66-67.

188 Ramirez, Modernizacién y modernismo..., 45.

189 Ramirez, Modernizacién y modernismo..., 52.

190 E] hispanismo fue particularmente notable en el nimero de homenajes y discursos dedicados a Espafia
durante el festejo. Este cambio oficial en la historia nacional se hizo a través de una variedad de formalidades
diplomaticas. Espafia devolvio las prendas de Morelos a México, y concedio la honorifica Orden de Carlos III
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tal suerte que la reconstruccion del templo habla de que la modernizacion se concebia como
una conquista sobre la tradicion y sobre el paisaje local, producto de los conceptos liberales
de ciencia, nacion y raza.'®!

Conforme a la secuencia del relato liberal emplazado en la traza de la urbe, y
reproducido en Le Béton Armé, el Monumento a Benito Juarez es el icono central que sirve
de transicion entre la ciudad antigua y la ciudad moderna. La presencia de Benito Juérez es
clave en la representacion de la unidad nacional planteada con la Escuela Nacional
Preparatoria y en el camino hacia la culminacién del México moderno y su progreso material.

En el imaginario de la unidad nacional Benito Juarez, en su origen zapoteco, fue uno
de los principales simbolos que se enaltecid durante las fiestas del centenario con el objetivo
de afianzar el mestizaje y la transformacion de la poblacion indigena contemporanea por
medio de la educacién laica y el rechazo al catolicismo, posiciones que el mismo Judrez
defendio y personifico. Le Béton Armé sugiere la aculturacion de los indigenas mexicanos,
destacando que en el centro del monumento de marmol Benito Judrez es coronado por las
alegorias de la Gloria y la Justicia.'®> Tal como se dijo en México, para Hennebique el
marmol empleado por el escultor Guillermo Cérdenas fue un medio para representar a la raza
en su forma mas pura y universalizar los ideales de Juéarez, en ese contexto, transformados
en simbolos de modernidad, secularizacion y liberalismo.'”?

La posicion del Monumento a Judrez en el centro del discurso visual, ademas lo une
con su heredero liberal Porfirio Diaz. Recordemos que las leyes de Reforma expedidas
durante el gobierno de Benito Juarez fueron cruciales en el ambito juridico y politico ya que
por su conducto no solo se secularizo el Estado, también se hizo posible transformar el orden
urbano. La desamortizacion y expropiacion de los bienes de la Iglesia sentaron las bases para
hacer que la capital pasara de ciudad barroca a espacio republicano donde se empezo6 a

adaptar el modelo europeo de ciudad moderna. El nuevo orden entonces se veria

a Porfirio Diaz. A cambio, México inaugur6é un monumento a Isabel la Catoélica y honro al enviado espaiiol, el
Marqués de Polavieja. Tenorio, “1910 Mexico City...”, 101.

191 Tenorio, “1910 Mexico City...”, 102.

192 Tenorio, “1910 Mexico City...”, 89.

193 Gonzales, “Imagining Mexico in 1910...”, 529.
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materializado en el levantamiento de simbolos nacionales en las grandes avenidas y en los
proyectos de urbanizacion.!*

La revista de Hennebique dio cauce a la apoteosis de la ciudad moderna con las
fotografias de suntuosas residencias, el Hotel de México, las oficinas del periddico el
Imparcial y otros edificios, concluidos y en construccion, localizados en las colonias
recientemente urbanizadas. Todos ellos comprueban que la vieja ciudad colonial habia
quedado transformada en una gran urbe cosmopolita y, en una tierra de oportunidades
econdmicas.

El conjunto de iconos integrados por Rebolledo y Hennebique en la propaganda de
los preparativos del Centenario de la Independencia y su consumacion resultan fuentes de
suma importancia para la historia cultural del concreto en México porque presentan parte del
proceso de simbolizacion que hizo de este sistema constructivo la materia prima de la
modernizacion ideoldgica y fisicamente. Esto significa que el concreto al verse involucrado
con los proyectos de modernizacion urbana, politica y social del gabinete de Porfirio Diaz
adquirié una carga simbolica que lo relacionan con la dominacién de la naturaleza, la
recuperacion-superacion del pasado, la cimentacion de la memoria nacional, el imaginario
de la unidad nacional y el liberalismo, para concluir con la construccion plena del progreso
material.

Dichos topicos tendran vigencia hasta la década de 1940 (y probablemente en la
actualidad) con diferentes resignificaciones y actualizaciones iconograficas que seran
analizadas en los estudios de caso de la revista Cemento, y las campafias publicitarias de la
cooperativa Cruz Azul y la empresa Tolteca. La permanencia de larga duracion del concreto
como materia prima de la modernizacion se debe a que después del destierro de Porfirio Diaz,
los gobiernos posrevolucionarios siguieron la tradicion de usar las celebraciones de las fiestas
patrias para promover su ideologia y planes de administracion. A pesar de que los
funcionarios de la posrevolucion crearon una nueva version de la historia mexicana, se

apropiaron y reformularon muchos programas de la era liberal incluyendo la integracion de

194 En 1876, Miguel Lerdo de Tejada acepto la estatua de Colon donada por Antonio Escandén para colocarla
en la primera glorieta del Paseo de la Reforma, pieza inaugural del conjunto escultorico desplegado en la
avenida durante el porfiriato. Hernandez, Un paseo para la memoria, 63-64.
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las masas hibridas de México en la cultura nacional por via de la educacion publica, el
anticlericalismo, el mestizaje racial y cultura y, el desarrollo econdémico. '

Estos procesos que quedaron inconclusos durante el porfiriato seran las bases sobre
las que se levante la ciudad de México posrevolucionaria. Las iniciativas que se conservaron
casi en su totalidad durante la posrevolucion fueron la delimitacion de la ciudad hibrida, de
centro a poniente y sur para la expansion de la modernizacion, y los ideales de que la
planificacion urbana debian favorecer la higiene, la modernizacién de la naturaleza, el
simbolismo nacionalista, la especulacion inmobiliaria y los intereses econdmicos de la
élite.!°

En este orden de ideas falta identificar los tipos iconograficos empleados en el
porfiriato y reutilizados en la posrevolucién para representar la modernizacién de la
naturaleza y el embellecimiento de la ciudad, ambos estrechamente relacionados con el
empoderamiento burocratico, tecnologico y econémico de los ingenieros a cargo de las obras
publicas.

En el libro World’s Greatest Architect, el tedrico de la cultura visual William Mitchell
plantea que los artefactos, incluidos los objetos arquitectonicos y de ingenieria, tienen una
intencion, funciones y significados. La intencidon y la funcidon primera de los artefactos
dependen de uno o més individuos, por tanto, su uso necesita explicarse ya sea en la forma
material o a través de textos.!”” Desde esta perspectiva, las publicaciones revisadas sobre el
comportamiento del concreto de Miguel Rebolledo y Frangois Hennebique cumplen la tarea
de revelar en el medio empresarial en México y Francia los adelantos en ciencia,
administracion, higiene y servicios de la capital, a conseguir y obtenidos, por medio o con
pretexto de las cualidades del concreto.

Sin embargo, como portadores de significado, los artefactos también conectan

sistemas y son parte de construcciones simbolicas mas complejas y extensas, donde los textos

195 Gonzales, “Imagining Mexico in 1910...”, 518.

19 Tenorio, “1910 Mexico City...”, 104.

197 E] conjunto de ensayos contenidos en este texto puede considerarse una extension de Iconology y Picture
Theory donde el teorico William Mitchell teoriza y analiza las nociones de imagen (imagenes mentales), picture
(no traducible al espafiol, pero concebida como imagenes bidimensionales) e imagenes verbales (textos que
recrean imagenes visuales). En World's Greatest Architect, el concepto de picture se entiende desde un matiz
antropologico hacia el analisis de artefactos como portadores de significado, su relacion con los textos y los
efectos de su sinergia en la cultura visual. William John Thomas, Mitchell, Iconology: Image, Text, Ideology
(Chicago: University of Chicago Press, 1986) William John. Thomas Mitchell, Picture Theory: Essays on Visual
and Verbal Representation (Chicago: The University of Chicago Press, 1994).
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crean y simbolizan a los artefactos con asociaciones de metonimia y sinécdoque.'”® Estas
anotaciones son convenientes en razon de que la difusion del cemento y del concreto, durante
la primera mitad del siglo XX, tuvo la dindmica de una cultura impresa, principalmente a
partir de la circulacion y recon-textulizacion de imagenes. En México, la propaganda de las
obras publicas, o mejoras materiales, instituy6 al concreto en el material de modernizacion
de la naturaleza.

La asociacion entre el concreto y las mejoras materiales fue puesta en pagina en E/
Imparcial y el semanario El Mundo Ilustrado, medios conocidos por ser voceros del coto

presidencial,'”’

y divulgadores de la construccidon e inauguracion de las grandes obras
publicas y edificios donde se emplearon los ultimos avances en concreto armado. El
Acueducto de Xochimilco (1904-1914), proyectado y dirigido por Manuel Marroquin y
Rivera, al ser una de las obras mas importantes de abastecimiento de agua de la Ciudad de
México fue un tema recurrente en EI Mundo Ilustrado.**

En la entrega de 1907, los registros de ingenieria son esenciales para informar sobre
los avances de las excavaciones en la Noria y la construccion de un pozo de concreto para la
captacion de agua mediante un montaje de fotografias desplegadas a doble plana y dos tercios
del largo de la misma (Fig.7). Las fotografias de la primera doble plana tienen las
convenciones de las puestas en escena al modo de Hennebique, en las que se alterna vistas
de la excavacion y la cimentacidn, inspeccionadas por buzos y realizadas por cuadrillas de
constructores al mando de bombas, piloteadoras y emparillados. Los pies de foto numeran y
describen cada imagen en una suerte de secuencia constructiva.

En el siguiente par de paginas, el fotomontaje corre por las franjas inferior y superior
de la doble plana, intervenido por una horizontal en la pagina impar, generando marcos donde
se insertan textos que describen y explican los procedimientos de la obra. Las iméagenes del

eje diagonal son puestas en escena que acentuan el dinamismo de la construccion con angulos

frontales, en picada, contra picada y en perspectiva paralela. En esta secuencia, la

198 William John Thomas Mitchell, World's Greatest Architect: Making, Meaning, and Network Culture
(Massachusetts: Massachusetts Institute of Technology, 2008) VIII.

Denise Hellion, Exposicion permanente: Anuncios y anunciantes en El Mundo Ilustrado,
(México: Instituto Nacional de Antropologia e Historia, Universidad Autonoma Metropolitana-Azcapotzalco,
2008) 22.

200 “Agua potable para la ciudad: Las grandes obras del Xochimilco”, El Mundo llustrado, 29 de octubre
de1905. “Agua potable para la ciudad: Las grandes obras del Xochimilco”, EI Mundo Ilustrado, 16 de junio de
1907. “Una excursion cientifica al lago Xochimilco”, EI Mundo Ilustrado, 2 de septiembre de 1911.
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Fig. 8. A. Bahia and Sao Francisco Railway, No. 362, Bank 76, looking north, 4 February 1862. Photographer
H. Vignoles /B. Mudlock. Engineer C.B. Vignoles. Vignoles Collection, Institute of Civil Engineers. B.
Colombo Harbour, Root of SW Breakwater, 1876, Photographer unknown. Resident Engineer John
Kyle, Code Archive, Institute of Civil Engineers. En Michael Collins, Record Pictures, s.p.
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profundidad y la monumentalidad del pozo y ductos de concreto son pronunciadas con la
clara intencion de hacer ver el avance del progreso material.

Las series horizontales en contraste se integran por vistas apaisadas de la vegetacion
y accidentes topograficos que circundan al ojo de agua de Xochimilco. Estas fotografias
llevan el esquema de la perspectiva lineal y el detalle de la intervencidon topografica e
hidrografica acostumbrado en los registros de ingenieria, derivados del paisaje holandés (Fig.
8).

El cuerpo de la noticia tiene una estructura de tres secciones, la primera otorga los
créditos al Gobierno General y al autor del proyecto Manuel Marroquin y Rivera, acto

seguido, se explican los objetivos de la construccion, haciendo notar que:

La importantisima mejora que estd a punto de tocar a su término hara de la
metropoli una de las poblaciones del mundo mas bien surtidas del preciso liquido,
contribuyendo de manera muy especial al mejoramiento de sus condiciones
higiénicas, pues es indudable cuando se cuente para el servicio doméstico con un
caudal que por si solo baste para las exigencias del consumo, el agua que ahora se
recibe del Desierto de los Leones y de otros puntos, podrd destinarse
exclusivamente para el lavado de las atarjeas de saneamiento, para el regadio de
los jardines y para el aseo de las calles; todo lo cual habra de redundar en el

beneficio de estos ramos.?°!

La segunda parte de la noticia describe a detalle el procedimiento de la excavacion, la
cimentacion del pozo de concreto, tiempos y costos de construccion. Al final, se enlista el
personal de ingenieros que ejecutan “la gran mejora material”. Atendiendo a los significados
generados en la alternancia de imagen-texto, en esta secuencia conformada por imagen-
discurso politico-imagen-explicacion técnica-imagen- equipo de ingenieros (Fig.7), el texto
construye la lectura del concreto como un generador de mejora material, preservacion de la
limpieza del “precioso liquido™, higiene social, aseo ambiental y urbano, y eficiencia

constructiva. En sentido inverso, las fotografias dan credibilidad o evidencia a los empefios

201 “Agua potable para la ciudad: Las grandes obras del Xochimilco”, El Mundo Ilustrado, 16 de junio de 1907.
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del gobierno y sus ingenieros, al tiempo que educan las expectativas de la poblacion en los
beneficios de la higiene privada y publica.

Segun se aprecia en el discurso visual y textual del reporte comentado, la relacion
entre el concreto y los recursos naturales es compleja desde el porfiriato porque por un lado
fue el material para dominar, domesticar y distribuir elementos ambientales como el subsuelo
y el agua y, por otra parte, también pertenecio a las politicas de conservacion forestal. En la
historia ambiental se dice que el concepto de modernizacion desde la Ilustracion tuvo esta
perspectiva de dominacion y domesticacion de la naturaleza, que en México se introdujo por
medio de las leyes Borbonicas.?’?

Durante el porfiriato, en las obras de modernizacion urbana, al desecho, distribucion
y saneamiento del agua se sumaron otras iniciativas como la reforestacion propuesta por José
Yves Limantour y el ingeniero Miguel Angel de Quevedo para limpiar el ambiente y al
mismo tiempo, ilustrar la civilizacion de la ciudad y sus habitantes. Sobre todo, para Quevedo
los parques, jardines y las avenidas arboladas eran la solucion para la pobre higiene de la
urbe, la transgresion moral y el desorden social. Entre otras acciones, Quevedo impulsé la
reforestacion del bosque de Chapultepec, la creacion del parque Balbuena y la fundacion de
los viveros de Coyoacén.?%?

Los conceptos sobre la domesticacion y la dominacion de recursos naturales en el
marco de la modernizacion explican la variedad y montaje de fotografias de procesos
constructivos y vistas topograficas del reporte del Acueducto de Xochimilco. Ya que la
modernizacion de la naturaleza es la idea que da orden a la transformacion del paisaje, donde
el entubamiento del agua, la conservacion y el riego de parques son indice de la mejora social
y la bonanza de la capital.

A pesar de que no me pude detener en un analisis exhaustivo del reporte en prensa de
las obras publicas realizadas durante el porfiriato, a partir de una revision general del Mundo

llustrado se extrae que, en la difusion y propaganda de las construcciones de concreto, se

establecid un formato editorial de las “grandes obras”. ?°* Textualmente este esquema tuvo

202 Emily Wakild, “Naturalizing Modernity: Urban Parks, Public Gardens and Drainage Projects in Porfirian
Mexico City”, Mexican Studies/Estudios Mexicanos, Vol. 23, No. 1, (2007) 101.

203 Emily Wakild, “Naturalizing Modernity”, 111-123.

204<La Internacional, S.A. Las obras del nuevo rastro”, El Mundo Ilustrado, 5 de marzo de 1905. “La ruta de
Tehuantepec: Un proyecto realizado- Via comercial internacional- Aproximacion de importantes mercados-
Visita del Sr. Gral. Diaz al Istmo”, EI Mundo Ilustrado, 2 de abril de 1905. “Las compuertas del lago de
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un formato de tres secciones: objetivos del gobierno, descripcion del proyecto e ingenieros
comisionados. El correlato visual del texto residid en el montaje de puestas en escenas,
paisajes topograficos y encuadres cerrados de la monumentalidad y monolitismo del
concreto.’> De modo que el progreso material y la modernizacion de la naturaleza son
codificados por la secuencia de imagenes, portadoras de una suerte de sinestesia visual del
sonido de las maquinas y la transformacion del horizonte geogréfico.

Las obras publicas fueron de gran impacto en lo politico, econémico, cientifico, moral
y simbolico,?’® y ademas una fuente de poder politico y empresarial para los ingenieros
civiles. En principio, el gobierno favorecié a empresas internacionales y sus ingenieros, pero
en 1876 creo la Secretaria de Fomento y en 1891, la Secretaria de Comunicaciones y Obras
Publicas para regular la intervencion extranjera en la explotacion de recursos naturales y vias
de comunicacion.?’” Los estudiantes egresados de la Escuela Nacional de Ingenieria (ENI)
en especial recibieron los beneficios de esta politica, ya que las mismas dependencias los
canalizaban como técnicos en comisiones encargadas del estudio del subsuelo, trazo de vias
férreas, explotacion de cuencas hidrologicas, obras de saneamiento y provision de agua de la
ciudad de México.?%

De esta forma, de 1890 a 1910, los ingenieros conformaron una élite técnica, que
después de la Revolucion Mexicana se integro en la administracion publica, la educacion y
constructoras internacionales. Los alumnos de la ENI tuvieron apoyo de los gobiernos de
Venustiano Carranza, Alvaro Obregéon y Plutarco Elias Calles, quienes igualmente
impulsaron la educacion técnica y la creacion de organismos para administrar los recursos

naturales.?” De hecho, en un acucioso andlisis sobre la educacion durante el porfiriato, se

Texcoco: Trabajos de la Comisién Hidrografica”, El Mundo llustrado, 24 de marzo de 1907. “Doscientos mil
litros de agua. Obras colosales. Los depositos de Molino del Rey”, El Mundo Ilustrado, 26 de enero de 1908.
205 Hennebique también us6 esta estructura del texto para el reporte de obras publicas en Le Béton Armé. El
montaje de imagenes proviene quiza de la publicidad estadounidense del cemento como las revistas de la
compaifiia Alpha Portland Cement.

206 Agostoni, Monuments of Progress, 41-51.

207 Sobre la inversion privada en las obras publicas y las medidas normativas del gobierno de Porfirio Diaz para
intentar centralizar su construccion, control y explotacion véase Priscilla Connolly, “Lo ptblico y lo privado de
las obras publicas en México: Los primeros 100 afios”, en Sociologica, Revista del Departamento de Sociologia,
Vol. 8, No. 22 (1993) 103-124.

208 Rebeca de Gortari Rabiela, “Educacion y conciencia nacional: Los ingenieros después de la revolucion
mexicana”, en Revista Mexicana de Sociologia, Vol. 49, No. 3, (1987) 133-140.

209 Secretaria de Industria (1917), Comision Nacional de Fuerza Motriz (1922), Comisién Nacional de Caminos
(1925), Comision Nacional de Irrigacion (1926).
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afirma que el objetivo de la ENI de formar constructores al servicio del Estado no fue del
todo exitoso, pues sus facultades dentro y fuera de la administracion publica los capacitaron
para desempefiarse sobre todo como ingenieros-arquitectos, construyendo una gran cantidad
de obras publicas y privadas.?!’

La flexibilidad burocratica y empresarial de los ingenieros que fomentaron el uso del
concreto es evidente en su trayectoria. Sin ser exhaustiva, se puede mencionar que Angel
Ortiz Monasterio en sus funciones militares fue uno de los grandes contratistas en la
modernizacion de los principales puertos del pais (Veracruz, Coatzacoalcos, Salina Cruz,
Acapulco y Campeche), colaboré en la actualizacion positivista de la Escuela Nacional de
Ingenieria del Colegio Militar, fund6 varias empresas y negocios, entre ellas, introdujo el
fotograbado en México y el primer estudio con servicio de ilustracion de libros y periddicos.
Manuel Marroquin y Rivera, al tiempo que dirigi6 las obras del acueducto de Xochimilco,
fue maestro de la Escuela Nacional de Ingenieria del Colegio Militar y Secretario de
Agricultura, Industria y Fomento. Por ultimo, Modesto C. Rolland, ademas de ser profesor
de la ENI, de 1913 a 1919, alternd la construccion con la patente de productos prefabricados
de cemento.?!!

Por su parte, los ingenieros que ya tenian un despacho, como Manuel Marroquin y

Rivera, Angel Ortiz Monasterio y Miguel Rebolledo de manera simultanea dirigieron obras

210 Milada Bazant, “La ensefianza y la practica de la ingenieria durante el porfiriato”, en Historia Mexicana,
Colegio de México, Vol. XXXIII, No. 3 (1984) 254-297. El consumo publico y privado del concreto también
impuls6 la produccion industrial del cemento. En 1900 habia algunas fabricas que utilizaban el cemento como
materia prima de mosaicos y piedra artificial. Para 1911, la demanda de cemento increment6 a 75,000 toneladas
por afio, en parte, las tres primeras fabricas cubrieron la demanda de las principales ciudades en expansion:
Monterrey y la Ciudad de México. La primera fabrica es Cementos Hidalgo, fundada el 3 de febrero de 1906
en Hidalgo, Nuevo Ledn, su principal promotor fue el americano Juan Brittigham. En 1907, empez6 a operar
la Cruz Azul en el Estado de Hidalgo, establecida en Jasso al mando de Enrique Gibbons y Jorge Watson. Por
ultimo, la Tolteca en el estado de Hidalgo, fue montada en 1910 con capital de empresarios ingleses
representados por Douglas H. Gibbs, hasta entonces a cargo de fomentar las importaciones en México de
cementos procedentes de Gran Bretafia. Rodolfo F. Barrera, “Desarrollo de la industria del cemento en México”.
Texto de la Conferencia que sustento el Ingeniero don Rodolfo F. Barrera, en la Ciudad de México, en ocasion
de la 27 celebracion del Quincuagésimo Aniversario de la fundacion de la Confederacion de Camaras
Industriales de los Estados Unidos Mexicanos, en el Salén Tamayo del Club de Industriales, A.C., Hotel Camino
Real, el dia 10 de febrero de 1969, a las 19 horas. En Camara Nacional del Cemento, Desarrollo de la industria
del cemento en México, (México: Camara Nacional del Cemento, 1969) 10.

211 1 eticia Rivera Cabreles, Vicealmirante Angel Ortiz Monasterio. Precursor de la Marina Mexicana: Del
porfiriato a la decena tragica (México: Secretaria de Marina-Armada de México, 2006). Miguel Rebolledo,
Cincuentenario del cemento armado en México, 1902-1952 (México: Construcciones Ing. Rebolledo, 1952).
Jorge M. Rolland, “Ingeniero Modesto C. Rolland: Pionero del uso de prefabricado de cemento armando en
Meéxico”, en Construccion y tecnologia en concreto, Instituto Mexicano del Cemento y del Concreto, Vol. 4,
No. 11 (2015) 36-41. “Obituario Manuel Marroquin y Ribera”, Cemento, No. 17, (s.a.) .3.
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publicas, construyeron edificios comerciales y residencias de renombradas familias. De
acuerdo con los archivos del Fondo Hennebique, de 1903 a 1913, Miguel Rebolledo y Angel
Ortiz Monasterio contrataron 73 construcciones, que incluyen obras publicas, escuelas,
mercados, bancos, almacenes, fabricas, iglesias, edificios de departamentos y residencias.

Los propietarios de los edificios son el General Porfirio Diaz, el Secretario de
Hacienda José Yves Limantour, la familia de fraccionadores Escandon, José Reyes Espindola
dueno del Imparcial y el Mundo Ilustrado, el empresario de la tabaquera el Buen Tono,
Ernesto Pugibet y hacendados. El disefio de estas construcciones estuvo a cargo de los
arquitectos José Luis Cuevas, Pablo Dubois y Manuel Cortina.?'? Grupo de hombres de
negocios y arquitectos que mas o menos sera el perfil de la clientela de la revista Cemento.
Asi pues, en la ciudad de México, el concreto empezo a propagarse del orden politico, por la
limpieza urbana y paz social de las obras publicas, al progreso econémico de una élite de
ingenieros- militares-funcionarios publicos y empresarios del comercio, la industria, la
especulacion inmobiliaria y medios impresos.

En el texto citado, Mitchell sefiala que cuando las formas, temas y convenciones de
representacion de los artefactos se alojan en la cultura visual frecuentemente migran a otros
sistemas ajenos a sus canales primeros de produccion y circulacion.?'® EI Mundo Ilustrado
no trasladod los atributos del concreto a otros rubros diferentes a la construccidn, sino a la
publicidad y difusion de fraccionamientos, residencias y edificios comerciales construidos
con cemento y en concreto. Estas descripciones emplean palabras como mejora, progreso
material, higiene, salud, costos y moderno, asociadas por metonimia al concreto en el marco
de la propaganda politica de las obras publicas. Pero ahora, estos términos describian el
embellecimiento de la ciudad concentrado en las zonas mas exclusivas y novedosas de la
capital, localizadas a los costados del Paseo de la Reforma: Juarez, Cuauhtémoc, Roma y

Condesa.?!* Por ejemplo, la publicidad de la colonia Cuauhtémoc describe:

La mas hermosa Colonia, no solo por su posicion que le es contigua al Paseo de la

Reforma, sino por las personas que estan comprando lotes, pertenecen a lo mas

212 Ver anexo 1.

213 Mitchell, World's Greatest Architect, XVIL.

214 Sobre las obras publicas en estos sectores ver Agostoni, Monuments of Progress, 86-87. Bafios, Formacion
académica..., 209-265.
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granado de nuestra sociedad, quienes desean construir magnos edificios, que en
época no muy lejana llegardn a ser el lugar mas de moda y el centro de las lujosas
residencias de la ciudad de México.

Creemos que en un tiempo no muy remoto, México llegara a ocupar la primera
fila por sus edificios en el hemisferio occidental. Tiene la ventaja natural, que no

gozan otras capitales: salud y cultura.?!?

De acuerdo con el aviso, el valor cultural de la colonia era tacito por su localizacion, vecina
al Paseo de la Reforma, eje reforestado con fresnos y eucaliptos donde se inauguraba la
historia en bronce, y ademas por sus habitantes, entiéndase funcionarios publicos y
empresarios nacionales y extranjeros. Mientras tanto, la salud era garantizada por las “calles
de asfalto, banquetas de cemento, drenaje y sistema completo de agua” (Fig. 9 A).

El binomio de salud y cultura como herramientas de especulacion inmobiliaria
también aparecid en las descripciones comisionadas por el gobierno en el Mundo Ilustrado y
El Imparcial. Aqui el concreto se sumo a la iconografia de la fiebre de las construcciones,
que fue el nombre genérico utilizado para referir a las demoliciones, edificaciones y
trasformaciones de la urbe a la impronta de la arquitectura de hierro (Fig. 9 B).?!® La higiene,
ligereza, flexibilidad de espacios interiores y resistencia al fuego de las estructuras de
concreto armado fueron de gran relevancia en la arquitectura comercial y aunque ha sido
menos estudiado, el concreto desde luego repercutid en la higiene de la construccion
residencial.

En un reporte publicado en 1910, las residencias de concreto fueron el leitmotiv para
exponer la trasformacion del sistema colonial de casas, resguardadas por rejas de hierro y la
penumbra de muros macizos, hacia la elevacion de las mansiones de concreto que en

contraste, proporcionaban viviendas mas higiénicas, “bafadas en sus cuatros lados por el sol

215 Aviso publicitario colonia Cuauhtémoc, EI Mundo Ilustrado, 23 de octubre de 1904.
216 Monica Silva Contreras, “Arquitectura y materiales modernos: Funciones y técnicas internacionales en la
ciudad de México 1900-1910”, en Boletin de monumentos historicos, Tercera época, No. 22 (2011) 183-184.
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Fig. 9. A. Aviso publicitario colonia Cuauhtémoc. EI Mundo llustrado, 23 de octubre de 1904. B. “La fiebre
de construccion de acero en México”, El Imparcial, 11 de diciembre de 1910. C. “Residencias

modernas”, El Mundo Ilustrado, 25 de octubre de 1908.
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y perfectamente ventiladas”.?!7 Las fotografias de perspectivas isométricas a sol y sombra de
las moradas expusieron este argumento en repetidas ocasiones. Los asolamientos son un tipo
iconografico creado por Hennebique en funcién de guiar la recepcion de las cualidades
higiénicas del concreto.?'® (Fig. 9 C.) El texto de la nota de igual modo produce la lectura
higiénica del material y concluye: “Esta visible transformacion, es obra del progreso material
de la ciudad y del nuevo criterio sobre la higiene publica que hasta hace pocos afios solo
existia en el corazon de la Metropoli”.?"?

En la historia de la modernizacion de la ciudad de México y su difusion en el siglo
XIX ya se ha dicho que las descripciones comisionadas por el gobierno resaltaban la
prosperidad del pais y los avances en la construccion, asi como la supremacia de la capital
sobre el resto de la reptiblica para atraer y asegurar la inversion extranjera.??’ No obstante, se
debe precisar que el “embellecimiento de la capital” tuvo un sistema de representacion visual
y textual mas o menos delimitado. Por lo que concierne al concreto, fraccionamientos,
residencias y la fiebre de las construcciones fueron los tipos iconograficos utilizados durante
el porfiriato y la posrevolucion por la especulacion inmobiliaria en la intencion comercial de
generar el deseo de poseer y habitar la cultura del progreso material. La continuidad de esta
forma de mercadotecnia no es extrafia pues como he reiterado, la ¢€lite de ingenieros,
funcionarios publicos y militares que venimos comentando acapar6 el desarrollo capitalista
de la ciudad, para quienes la Revolucion Mexicana implicé una interrupcion, pero no su
disolucion.

Es mas, la centralizacion de la construccion publica, comercial y privada por parte de
los ingenieros durante las Gltimas décadas del gobierno de Diaz ya era evidente y provoco
fuertes debates entre los arquitectos que defendian el buen gusto de las bellas artes y la
decoracion francesa, frente a los ingenieros que apostaban por la experimentacion con los

nuevos materiales de construccion sin reparar demasiado en el resultado estético.??!

217 En los estudios y diagndsticos higienistas se estimaba que la luz y la ventilacion eran indispensables para
eliminar gérmenes patégenos de la tuberculosis y el beneficio del organismo bioldgico y moral de los
individuos. Diaz, Alberto J. Pani..., 136-137.

218 Simonnet, “Hennebique et 1’objectif ...”, 55.

219 «“Residencias modernas”, El Mundo Ilustrado, 19 de junio de 1910.

220 Agostoni, Monuments of Progress, 113.

221Silva, “Arquitectura y materiales modernos”, 181-201.
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398 BOLETIN DE INGENIEROS

Fig. 1

La fig. 1 muestra c6mo se rompié6 la primera vigueta. Inme-
diatamente después de la ruptura resistfa atn 3000 kg.; minu-
tos después 2500; al dfa siguiente resistia 2200 kgs.

Fig. 10. “Ensayo de una vigueta de concreto armado”, Boletin de Ingenieros, 31 de octubre de 1917.

A medida que los ingenieros ganaban experiencia en la construccion de obras de
infraestructura y arquitectura, las competencias de los arquitectos comenzaron a ser
seriamente cuestionadas. La llamada decadencia de la arquitectura se atribuia a que su
ensefianza estaba disociada de los problemas sociales, la economia nacional, el manejo de las
nuevas técnicas y el diseno de materiales industriales. A diferencia de los ingenieros civiles
quienes entendian la construccion desde una perspectiva capitalista, en términos de
disponibilidad, distribucién y explotacion de recursos naturales, economia de tiempo,
materiales, trabajo e inversion.*?

En el ambito de las revistas especializadas, el dominio de los ingenieros en la posesion
y difusion del conocimiento técnico fue contundente. A pesar de que el Arte y la Ciencia
desde sus primeras épocas publico investigaciones sobre la composicion y fabricacion del
cemento; las aplicaciones del concreto, calculos, diagramas, muestras de laboratorio y

pruebas de resistencia abundantes en los medios internacionales se reunieron en La Revista

de Ingenieria. Organo de la Sociedad de la Escuela Nacional de Ingenieros (1908-1914) y

222 pallares, “Indole y ensefianza de la arquitectura”, 94. Agustin Aragon, “Sobre las aptitudes que deben tener
los jovenes que se dediquen a la carrera de ingenieria, y las dificultades de adquisicion de los conocimientos de
la misma carrera, y ventajas del ejercicio de ésta, dada por el sefior Ingeniero Don Agustin Aragon, en la Escuela
N. Preparatoria”, en El Arte y la Ciencia, Vol. VIII, No. 12 (1907) 319-334.
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el Boletin de Ingenieros. Organo del Departamento de Ingenieros de la Secretaria de Guerra
v Marina (1910-1917). En ambos casos, al interior de los textos, la viga de concreto fue uno
de los géneros mas socorridos para acreditar el rigor cientifico de los ingenieros mexicanos
(Fig. 10).

En el lenguaje internacional del concreto, la viga de resistencia se entendié como una
imagen de dominio conceptual y material, pues su poder yace en la ampliacion del objeto, y
la dramatizacioén de formas y tonos. Con esta manipulacion el referente visual dejaba de ser
solo una viga para materializar los conceptos abstractos que dan identidad al concreto: forma,
fuerza y resistencia.’?> En las revistas de ingenieria mexicanas, la puesta en escena de la viga
de resistencia por lo general tendidé a demostrar el dominio de los ingenieros sobre los
estandares técnicos, constructivos, formales y materiales del comportamiento del concreto.

Las diferencias editoriales en las publicaciones mexicanas de arquitectura e ingenieria
se pueden explicar porque como difusora de las actividades de la Escuela Nacional de Bellas
Artes, la mision del Arte y la Ciencia sobre todo era defender el valor artistico de la
arquitectura.’®* Ademas para 1910, arquitectos e ingenieros por educacion ya se
retroalimentaban de fuentes internacionales de diferente indole.

Durante el periodo entre siglos, los problemas practicos y administrativos presentados
en las obras de modernizacion motivaron reformulaciones en los planes de estudios de la
ENI. En estos, se incorporo la corriente americana de ingenieria de corte mas pragmatico que
la francesa, cuya orientacion teodrica habia prevalecido en la ensefianza de la arquitectura y
la ingenieria durante el siglo XIX.

Como parte de las actualizaciones, las autoridades mexicanas solicitaron al gobierno
de Estados Unidos permiso para que los alumnos de ingenieria realizaran practicas en ese
pais. Los laboratorios fueron equipados con maquinas e instrumentos estadounidenses y la
biblioteca fue renovada con libros y revistas en inglés.?>> Por su parte, la Secretaria de
Fomento promovié la publicacion de las investigaciones y obras del profesorado de la
escuela, entre ellos, Modesto C. Rolland publicé el primer manual de calculo Cemento

Armado en 1910.

223 Simonnet, “Hennebique et 1"objectif ...”, 55.
224 Arias, “El Arte y la Ciencia”, 39-43.
225 Bazant, “La ensefianza y la practica...”, 256-285.
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Se debe destacar que para 1900, Estados Unidos ya era de uno los principales
exportadores de cemento y concreto a nivel mundial. En 1902 se fundo la Association of
Portland Cement Manufacturers, que fue de los primeros organismos especializados en la
comercializacion trasnacional del cemento y el concreto, equipado con un poderoso aparato
publicitario. Las publicaciones de la asociacion reunian los ultimos avances en ciencia,
industria, y edificios de prestigiadas firmas de construccion.?2

Estos folletos, libros y manuales concentraban ciencia, industria y arquitectura porque
en Estados Unidos los grandes fabricantes y constructores se unieron a los institutos de
investigacion y sus estudiantes, en razon de que su asesoria sobre el comportamiento del
cemento y el concreto era indispensable en la proyeccion y ejecucion de grandes obras. A
partir de esta premisa, la historiadora de arte, Amy Slaton dice que la industria de la
construccion en Estados Unidos se cimento en la coalicion entre ciencia y comercio, y en
conjunto, desarrollaron el sistema de especificaciones y estandarizacion de productos como
estrategias para el control del mercado.?*’

Aunque en México, la investigacion sobre el comportamiento de materiales de
construccion apenas emergia,??® es probable que tras el estudio y practica en el mercado de
la construccion estadounidense los ingenieros mexicanos tomaran la iniciativa de ofertar su
conocimiento tecnolodgico y hacer lo propio por medio de la Revista de Ingenieria. La
informacion del boletin comprendid reportes de obras publicas, estudios de profesores
especialistas en concreto y publicidad de materiales y servicios para la construccion: Cal
Hidalgo, Cementos Tolteca, cAmaras Kodak para tomar accidentes y monumentos (de valor
artistico, historico o arquitectonico), Cemento Armado Sistema Hennebique, Modesto C.
Rolland y, los servicios de maestros y alumnos de la ENI.

En la Revista de Ingenieria ademds se reunieron los autores y colaboradores que en

la década de 1920 encabezarian las paginas de Cemento: Luis Urbina, Modesto C. Rolland,

Agustin Aragon vy el fotografo Guillermo Kahlo. La formacion en la vieja escuela francesa y

226 Jeffrey W. Cody, Exporting American Architecture, 1870-2000 (London; Routledge, 2003) 45.

227 Amy Slaton, Reinforced Concrete and the Modernization of American Building, 1900-1930: Studies in the
History of Technology (Baltimore: John Hopkins University Press, 2001).

228 De acuerdo con mi investigacion, el primer laboratorio de materiales de construccién en México se fundé
en 1910 en la Escuela Nacional de Ingenieria del Colegio Militar. “La oficina de experimentacion de
materiales”, Boletin de Ingenieros, 15 de noviembre de 1910.
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la nueva tendencia estadounidense en ingenieria de estos profesionales de la construccion
prefigura el perfil de la cultura visual de la revista Cemento, entre Francia y Estados Unidos.

Subrayo que el impacto politico, social y cultural del concreto durante el porfiriato
debe estudiarse a profundidad mas alla de debates arquitectonicos y eclecticismos. Sin
embargo, el conjunto de imagenes y sus contextos analizados en este apartado indica que los
negocios entre militares, ingenieros-arquitectos, funcionarios publicos, empresarios y
agentes educativos que participaron en la produccion del progreso material resultaron en una
acumulacion de conocimiento y poder politico, tecnolégico, econdmico y mediatico. Este
empoderamiento les permitié consumir y gestionar la globalizacion del concreto a nivel
material y simbolico.

Es decir, en la circulacion y recontextualizacion de puestas en escenas, topografias y
fotografias de arquitectura, en asociacion simbdlica, compositiva y sintactica con textos,
generaron las bases de un sistema de representacion, flujo e intercambio. En este esquema,
el concreto fue instituido en el material de los cimientos de la memoria-historia de la nacion,
la construccion de la unidad nacional de la fuerza de trabajo, las fachadas de instituciones y
servicios para atraer inversion y habitantes europeos, la transformacion del paisaje, mejora
social y progreso material de las grandes obras publicas y, por Gltimo, del embellecimiento
de la capital para incentivar la especulacion inmobiliaria y la actividad mercantil.

Este sistema de representacion y simbolizacion del poder tecnologico y sociopolitico
del concreto serd apropiado y resignificado por los gobiernos posrevolucionarios, en el marco

del progreso material y la reconstruccion de la ciudad de México.

2. Cimientos, fachadas, grandes obras y embellecimiento de la capital en el progreso material

posrevolucionario

La gestion de recursos naturales, el apoyo a la industrializacidon y el crecimiento econdémico
de la ciudad de México fueron aspectos en comun entre la politica del progreso material del
porfiriato y los gobiernos posrevolucionarios. Por decreto de la Constitucion de 1917, se
diferencio y establecié que el objetivo del progreso material de la posrevolucion era integrar
a obreros y campesinos en el proyecto nacional. Para tal efecto, se procedio a la creacion de

instrumentos legales e instituciones que garantizaran salud, educacién y vivienda a los
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sectores econdmicamente desfavorecidos, asi como al fortalecimiento de la produccion
agricola.?”

Durante los primeros afios de la posrevolucion, la reconstruccion de la ciudad de
México se concentrd en obras de pavimentacion, abastecimiento de agua, alumbrado publico,
remodelacion de edificios y el inicio del plan de escuelas aprobado por el presidente Alvaro
Obregén.?*® De acuerdo con la historiadora Patrice Olsen, en esta primera etapa, la
arquitectura de justicia social en la capital no buscaba consolidar materialmente la retorica
revolucionaria, sino reconstruir la legitimidad del Estado por medio de su representacion en
el espacio constructivo.??! La publicidad de la industria del cemento documenta que tal
legitimacion y creacion de la imagen de la arquitectura nacional también fue una empresa
mediatica.

La remodelacion del Palacio Nacional ordenada por el ingeniero Alberto J. Pani en
1922 dio lugar a una repeticion del sistema de cimientos y fachadas, similar al ocurrido
durante el porfiriato. Esta vez la referencia a la cimentacion se publico en la revista E/
Arquitecto en 1926.

La publicidad de cemento Tolteca consiste en una fotografia apaisada de la fachada
del Palacio Nacional en la parte superior del espacio visual y tiene un borde blanco grueso a
modo de marco (Fig. 11 A). En el extremo inferior derecho, la imagen del Palacio es
intervenida por un detalle fotografico en formato circular de un cartel de cemento Tolteca
colocado sobre la estructura del edificio. A su vez, el detalle en circulo tiene una relacion
diagonal con el logotipo de la marca dispuesto en el extremo inferior izquierdo. Los bloques
de tipografia equilibran el peso visual de las imagenes.

La composicion de rectangulos y circulos yuxtapuestos fue un esquema visual
frecuente en la publicidad estadounidense (Fig. 11 B). Por el momento, podemos sefialar que

los espacios en blanco, el equilibrio y la variedad de formas que acompafian a esa estructura

229 En la Constitucion de 1917 se decret6 el reparto de las tierras agricolas a los grupos indigenas, los derechos
de los trabajadores obreros, el establecimiento de la educacion publica gratuita y obligatoria, la propiedad de la
Nacion sobre sus recursos naturales y la responsabilidad de Estado en la vigilancia de las garantias individuales
de todos los ciudadanos. Diaz, Alberto J. Pani..., 140-141.

230 Patrice Elizabeth Olsen, Artifacts of Revolution: Architecture, Society and Politics in Mexico City, 1920-
1940 (United Kingdom: Rowman and Littlefield, 2008) 4.

B1 Olsen, Artifacts of Revolution, 8.
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ADVERTISEMENT ILLUSTRATION 381

Palacio Nacional
de México

el cemenfo de calidad

A B
Fig. 11. A. Publicidad del Palacio Nacional, E/ Arquitecto, No. X-XI (1926) s.p. B. Uso del montaje en
publicidad. Hall, The Advertising Handbook, 381.

basica son recursos visuales y textuales de apoyo para captar la atencion visual y psicoldgica
del lector.

El publicista Roland Hall refiere que la atencion en la mercadotecnia se consideraba
desde el ambito visual y psicologico porque dependia del vinculo entre ilustracion, texto,
composicion del anuncio, contraste e interés personal. Este tltimo, construido por diferentes
operaciones mentales como familiarizacion, asociacion, sugestion y repeticion.?*?

Los elementos visuales para captar la vista radicaban en el contraste de espacios en
blanco, medios tonos, tipografia, bordes e ilustraciones. Dentro de este esquema visual, las
imagenes ocupan las secciones mas amplias del espacio compositivo para cumplir sus dos
objetivos, atraer la atencion del lector y ayudarlo a visualizar la informacion o argumento del
anuncio.?*® En particular, en la publicidad de la Tolteca se utiliza la intervencién circular,
que era el recurso sugerido para mostrar diferentes aspectos de la construccion y centrar la

mirada en la veracidad del detalle (Fig.11 B). Por su parte la atencion psicologica consiste en

22 Roland Hall, The Advertising Handbook: A Reference Work Covering the Principles and Practice of
Advertising (New York: Mc Graw-Hill, 1921) 94.
233 Hall, The Advertising Handbook, 347.
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la familiarizacion para insertar al cemento en el horizonte de la cultura mexicana,?** mensaje

explicito en el texto del anuncio:

Desde los muy lejanos tiempos de los aztecas, a través del largo virreinato espafiol y
por ultimo, durante la independencia con la Republica y el corto intervalo de los
imperios, el asiento del poder politico en México ha descansado siempre sobre los
mismos cimientos.

Muchas transformaciones han forjado en el vetusto edificio los gobernantes y
las épocas, pero con la reciente reconstruccion y ampliacion interior y exterior, el
Palacio Nacional reflejara al fin con su bella arquitectura los ideales de grandeza que

animan para su pais los hombres de México.?*

En esta relaciéon entre imagen y texto opera una compleja legitimacion politica donde
nuevamente el texto simboliza a las imagenes por medio de la evocacion del pasado, en su
capacidad de vincular personas y cosas a través de la trascendencia de la cultura material en
el tiempo. Es decir, la propiedad de artefactos consagrados por ancestros asegura la
inmortalidad de un grupo o el desplazamiento del poder y, por ende, la densidad simboélica
de los objetos se utiliza para legitimar o anunciar un cambio politico.?*® En la publicidad que
nos ocupa, la reconstruccion que se levanta sobre los cimientos del Palacio Nacional funge
como la investidura que da sentido a la transformacion politica y material de la
posrevolucion.

En la construccion visual la arquitectura neocolonial afianza la nocion de pertenencia
a un territorio y a un pueblo con un pasado comun prehispanico, colonial, e independentista.
Con la intervencion de la tecnologia moderna, el edificio y su pasado al mismo tiempo
participan del legado universal de las ciencias, la tecnologia y el arte generadores del
progreso y la civilizacion.?’

Para hacer evidente este enlace de instancias materiales se recurre a la asociacion.

Entendida como la operacion de fijar un pensamiento en conexidon con otros pensamientos,

234 Hall, The Advertising Handbook, 174.

25 El Arquitecto, No. X-X1 (1926) s.p.

236 Weiner, “Cultural Difference and the Density of Objects”, 395-399.
237 Diaz, Alberto J. Pani..., 161-162.
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asi cuando el lector evocara cualquiera de los elementos visuales y textuales involucrados en
la relacion, seguramente recordaria el resto.??® En consecuencia, en esta cadena asociativa, el
logotipo de la marca de cemento, la estructura tecnologica y la arquitectura neocolonial se
integran a la cultura material sobre la que han descansado “los cimientos del poder desde los
lejanos tiempos de los aztecas”, a la vez que ilustran los ideales del nuevo régimen en su
empresa de dar unidad retérica al desarrollo cultural, industrial y artistico del pais.

Una vez mas y de manera semejante a lo sucedido durante el porfiriato, el cemento
absorbia el pasado y era sustancia de los cimientos de la nacion. La toma simbolica del
material y la relectura del pasado suscrita en el anuncio del Palacio Nacional no fue exclusiva
de la publicidad de cemento, sino parte de los proyectos culturales emprendidos durante los
primeros afios de la posrevolucion con el objetivo de reconstruir la imagen del Estado y de
la arquitectura nacional.

Las fiestas de la Consumacion de la Independencia celebradas en 1921 iniciaron la
resignificacion del progreso material, narraciones e imagenes de la nacién construidas
durante el porfiriato. De acuerdo con el andlisis comparativo de la historiadora Annick
Lempériere, la conmemoracion de 1921 espacialmente siguid el programa de las fiestas del
centenario del Inicio de la Independencia de 1910, pero en términos ideoldgicos, el discurso
histérico evolucionista de la nacion utilizado en la época de Porfirio Diaz cedi6 su lugar al
enfoque arqueoldgico y antropoldgico propuesto por Manuel Gamio y su obra cumbre
Forjando Patria®® El texto de Gamio fundamenté la memoria culturalista de la
posrevolucion e instituyo a la antropologia como la nueva ciencia para integrar el pasado
prehispanico y colonial en la historia de una nacién que iniciaba a pensarse multicultural >4

A raiz de la revaloracién de la tradicion colonial justificada por Gamio, en la
conmemoracion de la Independencia de 1921 se promovid la restauracion de edificios
virreinales,?*! empezando por el Palacio Nacional y la Plaza de la Constitucion. Ademds,
durante la celebracion se resignificaron espacios que habian conformado parte importante del

imaginario de la historia-memoria del progreso material del porfiriato. Entre ellos, la Escuela

238 Hall, The Advertising Handbook, 80.

2%Annick Lempériére, “Los dos centenarios de la Independencia (1910-1921): De la historia patria a la
antropologia cultural”, en HMex, Vol. XLV, No.2 (1995) 318-321.

240 Lempériére, “Los dos centenarios de la Independencia”, 349.

241 Lempériére, “Los dos centenarios de la Independencia”, 348.
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Nacional Preparatoria, la Secretaria de Relaciones Exteriores, el Convento de San Pedro y
San Pablo y la Escuela Nacional de Ingenieros, ahora experimentados como lugares de la
cultura en tanto sedes de exposiciones y platicas de arte colonial y popular.?#?

En la propaganda de la restauracion y la modernizacion del espacio urbano que siguid
a los festejos de 1921, la élite politica e intelectual incorpor6 el ideario antropoldgico y
arqueologico de Manuel Gamio, pero en gran medida reanudé la agenda y mecanismos de
difusion utilizados por el régimen anterior. Me refiero a que las noticias sobre la
modernizacion se ocuparon de resignificar lugares de memoria del centro histérico para
redireccionarlos a la historia del liberalismo de la posrevolucion, asimismo cubrieron los
proyectos de educacion publica y, documentaron el embellecimiento de la capital bajo los
ideales de nacionalismo, higiene, cosmopolitismo y especulacion inmobiliaria establecidos
durante el mandato de Porfirio Diaz.?*?

El nuevo régimen inici6 sus labores con las précticas procedentes del pasado porque
los miembros del gobierno y la iniciativa privada que apoyaron a los lideres revolucionarios
habian sido formados en las nociones de nacionalismo, embellecimiento, higiene y
comodidad del porfirismo como signos de modernidad, y estaban convencidos de que los
sectores educados y quienes tenian recursos para construir la cultura nacional debian
fusionarse para trabajar por el bien social. Una vez que se reestablecio el orden politico,
Alberto J. Pani, José¢ Vasconelos, Jos¢ Manuel Puig Casauranc, Aarén Sanz y Manuel Rojo
Gomez fueron algunos de los funcionarios que se pronunciaron a favor del embellecimiento
de la capital para agilizar la construccion de la cultura nacional y su difusion.?**

La alianza entre el gobierno y el sector empresarial fue un remanente del porfiriato,
pero era explicita y bien vista debido a que los promotores de la modernizacion como Alberto
J. Pani y José Vasconcelos asumieron que el gobierno debia desempefiar un papel
proteccionista en la edificiacion de escuelas, hospitales y espacios de entretenimiento para el

beneficio y mejoramiento fisico y moral del pueblo, sin embargo, consideraban que el Estado

242 Diaz, Alberto J. Pani..., 182.
243 Gonzales, “Imagining Mexico in 1910...”, 529. Tenorio, “1910 Mexico City...”, 104.
24 Diaz, Alberto J. Pani..., 101.
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no podia asumir toda la responsabilidad en la reconstruccion del pais sino que esta debia ser
una labor compartida con las instituciones benéficas y con los capitalistas decentes.?*®

La industria del cemento fue uno de los agentes que se pensaban determinates para el
desarrollo y el progreso del pais. Por este motivo, la revista Cemento se sumo a la difusion
de las acciones de la familia revolucionaria integrada por instancias gubernamentales y
privadas para proteger y proveer al pueblo. En tanto la modernizacién fue un proyecto
compartido de labor educativa, la publicacion difundid las construcciones de las principales
dependencias que unieron esfuerzos para la formacion de la cultura nacional, la Secretaria de
Comunicaciones y Obras Publicas, la Secretaria de Relaciones Exteriores y la Secretaria de
Educacién Publica.?*¢

Entre los personajes que apoyaron las iniciativas gubernamentales y privadas, el
ingeniero Alberto J. Pani, asistente de Manuel Marroquin y Rivera en la construccion del
Acueducto de Xochimilco y activo promotor de las ideas higienistas en la ciudad de México
durante el gobierno de Diaz, fue el encargado de edificar y divulgar el progreso material
posrevolucionario nacional e internacionalmente.

Al terminar las fiestas de la Consumacion de la Independencia, como Secretario de
Hacienda y Crédito Publico, Pani resolvié continuar la modernizacion de la ciudad de México
para incentivar la inversion y el turismo.?*” El proyecto contempl6 la construccion de una
cultura que al igual que la capital debia ser moderna con sentido revolucionario. Lo moderno
se anclaria en la unién de la tradicion con los valores universales de la cultura clasica.
Mientras el caricter revolucionario seria consagrado por la accion de compartir el
conocimiento de lo nacional y lo universal con sectores mas amplios de la poblacion. Con
este concepto la modernizacion contempl6 el rescate de la tradicion del arte prehispanico,

popular y colonial; la terminacion de obras publicas para el embellecimiento de la capital y;

2% Diaz, Alberto J. Pani..., 173. Una de las misiones de la Secretaria de Educacion Pliblica a cargo de José
Vasconcelos fue convencer a voluntarios de los sectores medios y alto para colaborar en el interés social y
economico de la educacion publica. De este modo poder cubrir al pais con una verdadera red de escuelas
primarias. Claude Fell, José Vasconcelos: Los aiios del aguila (1920-1925) (México: Instituto de
Investigaciones Historicas, Universidad Nacional Auténoma de México, 1989) 53.

246 Diaz, Alberto J. Pani..., 173.

247 La industria del turismo inici6 en el gobierno de Venustiano Carranza cuando se visualizé que México tenia
atractivos para los extranjeros como sus bellezas naturales y sus culturas autoctonas pasadas y actuales. Con
Alvaro Obregén y Plutarco Elias Calles la industria del turismo comenzé a tomar forma con las fiestas de la
Consumacion de la Independencia. En 1928, el gobierno asumio la regulacion del turismo por medio de apoyos
a particulares para la construccion de hoteles y lugares de entretenimiento. Diaz, Alberto J. Pani..., 357- 358.
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la construccién de los edificios del departamento de salubridad y escuelas centrales de
agricultura.>*

En apoyo a los objetivos de Pani, la revista Cemento sigui6 el programa de difusion
del progreso material establecido por el Secretario de Hacienda. En el nimero 16, se publico
el reporte de la remodelacion del Palacio Nacional. El texto de la nota retoma el formato
acostumbrado en el Mundo Ilustrado para el informe de las obras publicas, integrado por la
descripcion de las iniciativas de gobierno, la sapiencia de los ingenieros y la eficacia del

concreto, como se lee en el contenido del reporte:

La reconstruccion y ampliacion de que ha sido objeto el Palacio Nacional de México,
bajo los auspicios del Presidente de la Republica general don Plutarco Elias Calles, y
de su Secretario de Hacienda y Crédito Publico, sefior don Alberto J. Pani, pasaran
forzosamente a la Historia en calidad de una obra muy loable y a la vez muy necesaria.
El Palacio Nacional es ya un verdadero palacio, y para ello la labor arquitectonica que
se ha hecho es notable, habiendo alcanzado resonancia en el extranjero, donde se le
considera de mucha importancia.
[...]

El majestuoso proyecto y la direccion general de las obras han estado a cargo
del eminente arquitecto don Augusto Petriccioli.

Todos los nuevos pisos, entrepisos, techos y muros levantados se han
construido de concreto armado, habiendo estado su construccion contratada por la
empresa Constructores y Equipos S.A., quien puso al frente de los trabajos al

Ingeniero don Alberto Alvarez Macias.?*

La estructura de la nota es practicamente la misma del discurso visto en el porfiriato, no
obstante, la integracion de la eminencia del arquitecto Augusto Petriccioli marca un cambio
en el que si antes la ingenieria fue la profesion del progreso material en la posrevolucion, la
arquitectura se restituyd como simbolo de poder, y el empleo de la tecnologia permitia a los

arquitectos comenzar a reestablecer su funcion social. Este argumento es implicito en el

248 Diaz, Alberto J. Pani..., 358.
249 «“E] Renacimiento del Palacio Nacional”, Cemento, No. 16 (1926) 6.
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cierre del texto: “el Palacio Nacional reflejara al fin con su bella arquitectura los ideales de
grandeza que animan para su pais los hombres de México”, dando a entender que los
arquitectos eran los constructores de la belleza y grandeza de México.

Entre sus multiples funciones, la revista Cemento puede considerarse un medio de
legitimacion de los arquitectos del Estado: Augusto Petriccioli, Jos¢ Villagran Garcia,
Manuel Ortiz Monasterio, hijo de Angel Ortiz Monasterio, Vicente Mendiola y Carlos
Obregdn Santacilia. Arquitectos quienes, por sus lazos sociales, parentesco y afinidades con
algunos miembros de la administracion publica proyectaron los espacios para mejorar las
condiciones de vida de las mayorias, y las sedes de las instituciones que acorde con el
mandato constitucional debian velar por las garantias sociales. Esta nueva orientacion de su
ejercicio profesional se apartaba radicalmente de la situacion elitista de los arquitectos al
servicio del gobierno porfirista, y legitimaba su representatividad como constructores
revolucionarios.?

El disefio editorial del reporte del Palacio Nacional de igual modo es una actualizacion
de las noticias sobre edificios de gobierno publicadas en el Mundo Ilustrado. En ese entonces
los proyectos se daban a conocer con el dibujo o fotografia de la fachada en la parte superior
de la plana, seguido por la descripcion de la construccion en el sector inferior (Fig. 12 A'y
B). En el caso de Cemento este formato aparece modificado por la distribuciéon de
ilustraciones sugeridas por Roland Hall (Fig. 12 C), quien decia que las paginas de las revistas
habian de disefiarse como anuncios autdnomos, y los titulos y subtitulos hacer las veces de
slogans, para que la publicidad fuera vista, leida, creida y recordada.?®' Asi el titulo “El
Renacimiento del Palacio Nacional” capta la vista del lector entre la imagen y su explicacion,
mientras el subtitulo, “La Grandiosa Labor Arquitectonica Realizada”, actia como un
refuerzo del discurso visual y textual.

El tamafio sobresaliente de la fotografia en perspectiva paralela de la fachada del
Palacio Nacional que ilustra el reporte corresponde con la indicacion de atraer la atencion y
motivar la visualizacion del texto. >>* Por lo tanto, es posible que la imagen circulara en el

extranjero donde el edificio “habia alcanzado resonancia y se le consideraba de mucha

250 Diaz, Alberto J. Pani..., 162.
251 Hall, The Advertising Handbook, 171.
252 Hall, The Advertising Handbook, 347.
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El Renacimiento del Palacio

i A

ADVERTISEMENT ILLUSTRATION i

C
Fig. 12 A. “El Renacimiento del Palacio Nacional”, Cemento, No, 16 (1926) 6. B. “El Banco Agricola e
Hipotecario de México S.A.”, El Mundo Illustrado, 18 de septiembre de 1904. C. Plantillas de

distribucion de ilustraciones en anuncios publicitarios. Hall, The Advertising Handbook, 377.
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importancia”,?** segun dice el anuncio. Esta informacion es viable puesto que, para Pani a la

usanza del porfiriato, la edicion de folletos de riquezas naturales, ciudades virreinales, zonas
arqueologicas y proyectos urbanos y arquitectonicos eran medios para atraer la inversion
extranjera y promover la emergente industria del turismo.?>*

Entonces puede pensarse que las fachadas de los edificios de gobierno publicadas en
la revista Cemento tenian funciones similares a las fotografias de México en Le Béton Arme,
esto es, captar recursos humanos y econdmicos para la ciudad de México, pero con el
atractivo arqueolégico y cultural de las reformas posrevolucionarias y a nivel nacional.>> La
persuasion de empresarios era necesaria para reanudar las actividades industriales y
comerciales que se vieron paralizadas a causa de la revolucion. Tras la inestabilidad politica
y econdmica provocada por la lucha armada, muchos inversionistas protegidos de Porfirio
Diaz emigraron al extranjero, llevandose sus capitales. Por esta razoén concluir el
embellecimiento de la capital era un punto estratégico, como en el porfiriato, para la creacion
de nuevas industrias.

En estas circunstancias la repeticién de la iconografia de cimientos y fachadas que
recuerdan los acuerdos entre Frangois Hennebique, Angel Ortiz Monasterio, Miguel
Rebolledo y el gobierno mexicano no fue casualidad, ya que la publicidad del Palacio
Nacional coincidié con su inauguracion planeada para los festejos de la Independencia de
1926. De hecho, los nimeros 15 y 16 de Cemento, que corresponden a los meses de
septiembre y octubre del mismo afio, cubren el objetivo de comercializar los valores politicos,
tecnologicos, sociales y economicos de la modernizacion como lo hiciera Le Béton Armé en
su tiempo.

A continuacion, presento una revision de los contenidos publicados durante la
celebracion de la Independencia de 1926 y su relacion con niimeros posteriores. El objetivo
del recuento es identificar los proyectos que quedaron inconclusos durante el porfiriato y
aquellos que pertenecen a la arquitectura de beneficio social. Mismos, que en su conjunto

resignificaron el sentido del progreso material y la reconstruccion de la capital.

253 “E] Renacimiento del Palacio Nacional”, Cemento, No. 16 (1926) 6.

254 Diaz, Alberto J. Pani..., 173.

255 Es importante sefialar que Monterrey es la otra gran urbe de la que se difunden las fachadas de su crecimiento
arquitectonico, industrial y residencial y puede ser que la revista también buscara fomentar la inyeccion de
inversion y poblacion hacia esa ciudad. Sin embargo, el estudio del progreso material de Monterrey durante el
porfiriato y la posrevolucion requiere un estudio de caso que excede los alcances de esta investigacion.
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El ntimero 15 en parte tuvo por tema la terminacion de obras de suministro de agua
y drenaje en las colonias populares, Moctezuma y Federal, y la instalacion de postes de
concreto y alumbrado publico en la Calzada de la Piedad. En ambos casos se usa el montaje
de las “Grandes Obras”, integrado por fotografias de puestas en escena, vistas de la
intervencion topografica y tomas cerradas de los tubos y postes de concreto en perspectiva
lineal que destacan la monumentalidad y avance civilizatorio de estos elementos
constructivos (Fig. 13).

La diferencia interpretativa entre la iconografia de las obras del acueducto de
Xochimilco y los ductos de Cemento radica en que, para este momento en publicidad, la
monumentalidad de las piezas de concreto y su transformacion del paisaje ya se consideraba
indice de la universalidad del material.>>® Sentido que se otorga en la descripcion del drenaje:
“No solamente en Estados Unidos y en Europa se pueden jactar de emplear extensamente el
concreto para obras de drenaje, pues en el Distrito Federal se emplea ya en grande escala.
Ofrecemos estas interesantes fotografias como muestra”.>’

Dentro de la ideologia de Pani, mostrar que la modernizacién de orden universal
alcanzaba a sectores mas amplios de la poblacion era la justificacion politica para concluir
los proyectos de equipamiento y renovacion urbana iniciados durante el porfiriato. Entre las
obras de terminacion, Cemento publico la remodelacion de la plaza del Teatro Nacional de
la ciudad de México, actual Palacio de Bellas Artes, y los jardines y el tren para niflos del
bosque de Chapultepec (Fig. 14).

El informe de los tres edificios tiene el formato de tarjetas postales en la intencion de
fijar la identidad de un lugar de acuerdo con las caracteristicas de su paisaje arquitectonico.
Pero a diferencia de las imagenes del universo de la construccion que predominé en la
difusion del concreto armado antes de la Primera Guerra Mundial, en la década de 1920 las
representaciones de las obras terminadas tenian la funcion de presentar el catalogo de formas
arquitectonicas que era posible expresar en la textura, superficie, volumenes y juegos de luz
a los que el concreto es susceptible.?>® Las banquetas de la plaza del Teatro Nacional, y los
usos del concreto en el bosque de Chapultepec en fuentes, quioscos, balaustradas, porticos,

pérgolas y la estacion de ferrocarril para nifios resaltan la mencionada belleza arquitectonica

2% Hall, The Advertising Handbook, 90.
257 “Gran Colector de Concreto”, Cemento No. 15 (1926) 7.
28 Legault, “La circulation de 1'image”, 89.
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Gran Colector de Concreto
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Fig. 13 Grandes obras en el Distrito Federal, Cemento No. 15 (1926). A. Obras de abastecimiento de agua y
drenaje en las colonias Moctezuma y Federal. B. Instalacion de postes de concreto y alumbrado

publico en la Calzada de la Piedad.

115



Fig. 14. Terminacion de proyectos de
modernizacion en el Teatro Nacional de
la Ciudad de México y el Bosque de
Chapultepec. A. Cemento No. 27 (1929).
. B. Cemento No. 19 (s.a.). C. Cemento,
[ No. 24 (1928).
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del concreto y su versatilidad para dar variedad al paisaje, comodidad, solidez, higiene,
ventilacion, economia y lujo a las construcciones de las ciudades modernas.?>

Este amplio repertorio de las aplicaciones del concreto y el cemento en las plazas y
parques publicos de nuevo construye la imagen de una ciudad higiénica como indicador del
progreso material, espiritual y moral de sus habitantes, al modo del porfiriato. La
resignificacion social y politica de estos sitios ya conocidos yace en que “revelan el progreso
de la civilizacién contemporanea no en razén de sus dimensiones materiales sino tomando
en cuenta el beneficio que su uso presta a la colectividad”.?® Por uso colectivo debemos
entender por un lado, que la cultura y el embellecimiento de la capital no podia promoverse
como atractivo turistico ni empresarial si la ciudad no contaba con parques modernos y sus
plazas publicas seguian en estado deplorable.

Por otro lado, la higiene debia elevar el nivel cultural de las mayorias, ya que esta era
una disciplina de formacidon de més y mejores individuos en el aspecto fisico, intelectual y
moral, por medio de recintos recreativos, plenos de naturaleza purificadora en los términos
propuestos por Miguel Angel de Quevedo. Bajo los estatutos de las reivindicaciones
posrevolucionarias, la higiene era uno de los valores que el gobierno protegia en garantia de
las ideas de democracia, igualdad y fraternidad entre los ciudadanos, accesible en los espacios
publicos y privados y, ya no solo en recintos exclusivos de la élite, como era la intencion
primera del Teatro Nacional y los suburbios modernos cercanos al bosque de Chapultepec.

La apertura al uso democratico de los espacios publicos como medio de depuracion
de los privilegios del régimen anterior, tampoco fue una estrategia inventada en la
posrevolucion. Ya en tiempos de la Reforma, Benito Juarez hizo del Paseo de la Emperatriz,
hoy Paseo de la Reforma, una avenida publica, lo renombré Paseo Degollado para
contraponerlo al uso imperial de la corte de Maximiliano de Habsburgo, y marcar el espacio
como simbolo de la Republica.?®!

En la apropiacion y levantamiento de nuevos edificios comisionados por Alberto J.
Pani y José Vasconcelos es clara la intencion de vincular y redireccionar la historia de la
secularizacion de la ciudad y el liberalismo en México hacia el ideario del progreso material

posrevolucionario. No en vano una de las primeras intervenciones fue la Plaza de la

259 “El cemento en los jardines”, Cemento No. 19 (s.a.) 27-31.
260 “E] gran ferrocarril para los nifios de México”, Cemento, No. 24 (1928) 8.
261 Hernandez, Un paseo para la memoria, 60-61.
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Constitucion, sitio laico y publico desde la Constitucion Cadiz a la que debe su nombre; y las
primeras escuelas activas en la capital llevaron el nombre de Benito Juarez y Belisario
Dominguez; ambos oponentes de Porfirio Diaz antes y durante su gobierno. La evasion de la
referencia a Diaz y sus allegados en los espacios del progreso evidentemente eludia su
relevancia historica y presencia simbdlica.

Sobre la arquitectura de beneficio social es conocido que las escuelas activas
materializaron la reforma cultural de José Vasconcelos, quien vislumbro los espacios
educativos como centros de unificacion nacional por medio del fortalecimiento espiritual,
econdémico y cultural de grupos étnicos, campesinos y obreros para integrarlos a la vida
productiva.?®? El ntimero 16 de Cemento dedicé un amplio fotorreportaje al reconocimiento
de la Escuela Benito Judrez, construida por el arquitecto Carlos Obregon Santacilia (Fig. 15).

El trabajo candnico del historiador Claude Fell sobre las iniciativas de Vasconcelos
explica que, para el secretario de educacion, la arquitectura de las nuevas escuelas cumplia
una doble funcidon: estética y social. En lo estético se recuper6 la tradicion arquitectonica
colonial a fin de evitar la imitacion de modelos extranjeros como fue regla en tiempo de
Porfirio Diaz, y en su lugar construir una arquitectura familiar para los habitantes de las
ciudades que debia actuar como una estructura receptiva y facilitar la integracion de la
educacion a la vida nacional. En cuanto a la funcion social, los establecimientos se disenaron
con salas muy amplias y techos muy altos teniendo en cuenta las exigencias de la higiene y
de la pedagogia moderna para la regeneracion fisica e intelectual de los alumnos.?®?

Si bien la industria del cemento era uno de los sectores puente para conectar la
industrializacion con una educacién adaptada a la realidad socioecondmica del pais, es
probable que Jos€ Vasconcelos no estuviera de acuerdo en que sus escuelas aparecieran en
un medio que alentaba el consumo burgués de un producto extranjero como Cemento. Pues,
por un lado, para ¢l la arquitectura debia emplear materiales tradicionales y autdctonos y; por
otra parte, una de las bases de su reforma educativa era aumentar la capacidad de cada
ciudadano y suprimir la minoria de consumidores para que los frutos del producto nacional

se repartieran de manera mas equitativa.?¢*

262 Olsen, Artifacts of Revolution, 10.
263 Fell, José Vasconcelos..., 107-109.
264 Fell, José Vasconcelos..., 298.
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En este punto hay que precisar que la promocion de los centros escolares en Cemento
no pertenece a las acciones emprendidas por la Secretaria de Educacion Publica durante la
gestion de José Vasconcelos de 1921 a 1924, cuyo objetivo era convencer a la sociedad de
su compromiso con la educaciéon publica. La difusion de estos planteles obedece al
advenimiento de la educacion técnica que el presidente Plutarco Elias Calles se propuso
impulsar para incorporar a las grandes colectividades campesinas e indigenas a la formacion
de un personal industrializado y capacitado para una vida verdaderamente civilizada.?6>

La educacion técnica se finco sobre las bases de la escuela activa, en relacion a que
la educacion debia ser un aparato institucional que facilitara el acceso de todos los ciudadanos
a la vida social y econdmica del pais, admitiendo que una industrializacién generalizada bajo
el control del Estado conduciria a un mejoramiento del nivel de vida del colectivo. Sin
embargo, los principios de la formacidn técnica se enfocaron en el estudio mas profundo de
la influencia del medio sobre el hombre, y el control de los estimulos que el individuo recibe
del hogar, la calle, la escuela y los juegos. Ademas, Manuel Puig Casauranc, secretario de
educacion publica de Calles, buscaba integrar campesinos y obreros en la cultura nacional a
través de actividades practicas concretas en lugar de hacerlo por via de la alta cultura, como
era el plan de Vasconcelos. Estos factores modificarian el pensamiento, la sensibilidad y
modelarian la conducta para hacer profesionistas conscientes de sus responsabilidades
econdmicas y sociales dentro del contexto nacional.?%®

En apego a la influencia del medio en la formacion del cuerpo y habitos de los
alumnos formulado en la educacion técnica, las fotografias del reporte de la Escuela Benito
Juarez son tomas frontales y laterales de las fachadas, diferentes dngulos del claustro,
perspectivas lineales de interiores y una vista del enfilamiento de los escolares (Fig. 15).
Estos esquemas visuales dan la idea de que el concreto retine condiciones inmejorables de

seguridad, higiene, disefio de amplias puertas y ventanas que suministren a los espaciosos

265 Fell, José Vasconcelos..., 258.

266 Fell, José Vasconcelos..., 155. Sobre la influencia de las teorias del ambiente de John Dewey, Maria
Montessori, Francis Galton y Gregorio Maraiion en las relaciones entre ensefianza, teorias arquitectonicas y la
produccion artistica y visual en la creacion de programas educativos para el mejoramiento de raza durante el
periodo posrevolucionario ver. Renato Gonzalez Mello y Deborah Dorotinsky Alperstein coords., Encauzar la
mirada: Arquitectura, pedagogia e imagenes en Meéxico 1920-1950 (México: Instituto de Investigaciones
Estéticas, Universidad Nacional Autonoma de México, 2010).
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La Escuela Benito Judrez
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Fig. 15. “La Escuela Benito Juarez: Admirable plantel Educativo en la Ciudad de México”, Cemento, No. 16
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Fig. 16. A. “La instrucciéon publica en Puebla: Fundacion de dos Escuelas Modelo Porfirio Diaz y Ramon
Corral”, El Mundo Ilustrado, 24 de mayo de 1908. B. “Congreso de Higiene”, El Mundo Ilustrado, 9
de diciembre de 1906.

salones luz y ventilacion en abundancia. “Ambiente propicio para el desarrollo de todas las
potencialidades mentales y corporales de la nifiez para formar los hombres del mafiana que
han de seguir la tarea de forjar de México un pais grande y poderoso”.?®’

Quiza por su atencion a la higiene mas que a las cualidades estéticas del disefo
neocolonial de la escuela Benito Judrez, el reporte en general reproduce las noticias sobre las
inauguraciones de escuelas e inspecciones higienistas del porfiriato (Fig. 16). En ese
momento la disciplina y adquisicion de buenos habitos de los educandos establecidos por las
reformas positivistas de Justo Sierra encontraban correlato visual en la representacion de
ceremonias civicas y espacios amplios, ventilados, asoleados e higiénicos.?%

Es conocido que el proceso de transformacion de los indios y mestizos en ciudadanos
alfabetizados y productivos iniciado por los liberales en el siglo XIX qued6 como un trabajo

en progreso, siendo José Vasconcelos quien logré implantar un sistema educativo y cultural

moderno adaptado a la realidad contemporanea.?®® Sin embargo, el editor de la propaganda

267 “La Escuela Benito Juarez: Admirable plantel Educativo en la Ciudad de México”, Cemento, No. 16 (1926)
18.

268 Gonzales, “Imagining Mexico in 1910...”, 526-528.

269 Fell, José Vasconcelos..., 12-19.
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del progreso material de Cemento prescindid de la representacion de las manifestaciones
deportivas y culturales con las que Vasconcelos demostrd el éxito de sus reformas
pedagogicas,?’® probablemente por la rivalidad politica entre el ex secretario de educacion y
Plutarco Elias Calles. Y en su lugar, retomdé los esquemas visuales del antiguo grupo de
cientificos, asociados a la sustitucion de creencias religiosas por honores patrios para
constituir una version temprana del tipo iconografico del cuerpo de la nacién homogéneo,
estandarizado y obediente, recurrente en la publicidad de la industria del cemento durante la
década de 1930.

Como representaciones del cuerpo social homogéneo, los enfilamientos de alumnos
establecen semejanza y continuidad con las fotografias de la mano de obra en la cimentacioén
de la Secretaria de Relaciones Exteriores y la Excavacion del Monumento a Benito Juarez
publicadas durante las fiestas del Centenario (Fig. 1 y 5), ya que todas recurren a la imagen
de unidad nacional y racial para ofertar el conocimiento tecnologico, valores nacionales y
disciplina de la fuerza de trabajo. A diferencia del régimen anterior, el nuevo gobierno ya no
se ve en la necesidad de pacificar y domesticar a los indios, ya que é] mismo modela el cuerpo
y la mente de los futuros obreros. Asimismo, es evidente que los orquestadores de la
educacion técnica ya tenian mas claro que el cemento debia ser un poderoso material
profilactico en la formacion del proletariado.

En el capitulo cuatro revisaremos con mas detenimiento que la representacion del
cemento en relacion a la formacion del cuerpo de los nuevos ciudadanos durante el gobierno
de Plutarco Elias Calles, el Maximato y el cardenismo tuvo fundamento en el encuentro de
discursos higiénicos, eugenésicos, arquitectonicos, industriales, politicos y artisticos, para
construir la nociéon del cemento como un material de cohesion social, destinado a
homogeneizar la constitucion fisica e ideologica de edificios, ciudad y cuerpo social. El

fotorreportaje de la escuela Benito Juarez incita un primer ejemplo de esta actualizacion e

270 La inauguracion del Estadio Nacional en 1924, ordenado por José Vasconcelos fue uno de los primeros
eventos masivos donde los mass ornaments dieron una imagen de unidad social al régimen surgido de la
Revolucion. Los estudios sobre la propaganda del Estadio Nacional en: Diana Briuolo Destéfano, “El Estadio
Nacional: Escenario de la raza cosmica”, en Cronicas, No. 2 (1999) 8-43. Rubén Gallo, Mexican Modernity:
The Avant-Garde and the Technological Revolution (Cambridge: Massachusetts Institute of Technology Press,
2005). Lynda Klich, “Estridentopolis: Achieving a Post-Revolutionary Utopia in Jalapa”, The Journal of
Decorative and Propaganda Arts, Vol. 26 (2010)102-127. Juan Solis, “El Estadio Nacional: Donde la raza se
hizo masa”, en Monserrat Sanchez Soler, Dafne Cruz Porchini coords., Formando el cuerpo de una nacion: El
deporte en el México posrevolucionario (1920-1940) cat. exp. (México: Consejo Nacional para la Cultura y las
Artes/Instituto Nacional de Bellas Artes/Museo Casa Estudio Diego Rivera y Frida Kahlo, 2012) 115-136.
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interpretacion politica del material, el cuerpo y la arquitectura dirigida por los pies de foto
formulados como pequefios anuncios publicitarios para que, por repeticion y asociacion, el
lector advirtiera que el concreto es eterno, resistente, “material de la arquitectura
contemporanea”, garantia de “la vida de la infancia” y “factor del progreso material
contemporaneo”.?’!

Por otra parte, la combinacion de formatos de la propaganda del progreso material del
porfiriato con recursos de la publicidad estadounidense probablemente fue una estrategia
disefiada por Federico Sdnchez Fogarty. Puesto que el manual de Roland Hall dice que un
buen publicista debia conocer y recabar todo lo que previamente se habia publicado sobre el
producto para realizar una campafia efectiva;>’? y el mismo Sanchez Fogarty alguna vez
menciond que la publicidad al ser una técnica de persuasion era igualmente utilizada por la
industria, el comercio y la politica en todas sus fases.?”?

De manera que con sus matices publicitarios la revista Cemento absorbid las
funciones de las descripciones en prensa comisionadas por el gobierno de Porfirio Diaz para
difundir, legitimar, simbolizar y comercializar el progreso material, ahora marcado con un
claro giro de integracion y justicia social posrevolucionaria. Parte de esta integracion, es el
reconocimiento a la industria del cemento por su intervencion en los proyectos publicos para
elevar la calidad de vida de los futuros sectores productivos, haciendo efectivas las garantias
de la Constitucion y las causas revolucionarias.>’*

Otras obras de beneficio social difundidas por Cemento fueron el Estadio de Jalapa,
la escuela Belisario Dominguez, el Instituto de Higiene, el Banco de México, el edificio de
la Inspeccion de Policias y Cuerpo de Bomberos y el orfanatorio de San Antonio y Santa

Isabel.?” Propaganda politica, donde en temas de ingenieria se usa el montaje de fotografias

acostumbrado para las grandes obras publicas, y en arquitectura se acude a las vistas de

271 “La Escuela Benito Juarez”, 18.

272 Hall, The Advertising Handbook, 12.

273 Federico Sanchez Fogarty, “La funcion social de la publicidad”, Revista de Cultura Moderna, Universidad
Gabino Barreda, No.1 (1935) 87.

274 Diaz, Alberto J. Pani..., 143.

275 Estas obras fueron publicadas en los siguientes niimeros de Cemento. El Estadio de Jalapa del Ing. Modesto
C. Rolland, No. 10 y 11 (1925). La Escuela Belisario Dominguez del Arq. Edmundo Zamudio y el Ing. Alberto
Alvarez Macias, No. 18 (s.a.). El Instituto de Higiene de José Villagran Garcia y Carlos Obregén Santacilia No.
20 (s.a.). El Banco de México, No. 20 (s.a.). Inspeccion de Policias y Cuerpo de Bomberos de los arquitectos
Guillermo Zarraga y Vicente Mendiola, No. 27 (1929). Orfanatorio de San Antonio y Santa Isabel del Arq.
Manuel Cortina y el Ing. Miguel Rebolledo, No. 30 (1929).
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fachadas, interiores y perspectivas isométricas utilizadas para mostrar la ventilacion y
asoleamiento de las construcciones higiénicas.

Los edificios hasta aqui comentados formaron parte de los iconos que reactivaron y
resignificaron las funciones simbolicas de la ciudad de México de acuerdo con las intenciones
de Pani para hacer de la capital el centro representativo de la historia, la cultura, la
modernizacion, el liberalismo y la hospitalidad.?’® La inconsistencia de la politica social en
materia de arquitectura salio a relucir en la construccion privada, ya que los industriales y
comerciantes conservaron sus derechos sobre la propiedad y los medios de produccion.?’”’

Después de la guerra cristera, los terrenos expropiados fueron ocupados por tiendas
departamentales y edificios de oficinas, mientras el sector de clase media siguid su
crecimiento a lo largo de las nuevas zonas de la avenida Insurgentes, Condesa, Del Valle,
Jalisco, Mixcoac y Lomas de Chapultepec.?’® Estas colonias pusieron a la vanguardia la
imagen de los fraccionamientos mexicanos en el uso internacional del concreto artistico en
jardines y parques publicos.?”

En razén de que los poderes politicos y empresariales estaban fuertemente implicados
en la modernizacion y el desarrollo del capitalismo en la construccion, y la revista Cemento
era promotora de ambos; la publicidad de fraccionamientos y arquitectura comercial cohabito
el progreso material, digno de hacerse notar durante las fiestas nacionales.

La mejora y embellecimiento de las colonias modernas dio secuencia a la
transformacion de la ciudad de México en los contenidos del No. 15 de Cemento preparados
para la celebracion de la Independencia de 1926. La portada es una celebracion al alumbrado
moderno al que da vida un faro en la colonia Condesa disefiado por el arquitecto José¢ Gémez

Echeverria (Fig. 17A). Esta representacion del concreto da continuidad a la promocion de

276 QOlsen, Artifacts of Revolution, 12.

277 Diaz, Alberto J. Pani..., 140-141.

28Qlsen, Artifacts of Revolution, 18.

27 La modalidad escultorica y decorativa del cemento inicié en el Meridian Park en Washington (1915-1936)
y se actualizo en Europa con la Exposicion de Artes Decorativas e Industriales Modernas de Paris de 1925. Lori
Renée Aument, Experimentation in Concrete: John J. Earley at Meridian Hill Park, Washington, D.C.: History,
Technology, and Characterization of Exposed Aggregate Concrete. Master Thesis. (Philadelphia: University of
Pennsylvania, 1999) 11. En Cemento la Fuente de Tiempo del Meridian Park se publico en el No.1 de 1925 y
los jardines de la Exposicion de Paris en el No. 14 de 1926.
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Fig. 17. Embellecimiento de la capital moderna. Cemento, No, 15 (1926). A. Candelabro del arquitecto Gomez
Echeverria en la colonia Ex-Hipodromo de la Condesa. B. Residencias del Ingeniero Kunhardt en la

colonia del Valle. C. Construcciones del Ingeniero Miguel Rebolledo.

125



fraccionamientos empleada en el porfiriato, que consistia en la exaltacion de la cultura e
higiene publica y privada de los nuevos sectores residenciales (Fig. 9).

A la usanza de ese tiempo, la higiene publica tiene orden en las calles asfaltadas,
pavimentos de cemento y espacios arbolados, ambientados en la atmosfera aséptica del fondo
blanco. La higiene privada se sugiere por la casa de concreto debidamente ventilada. Hacia
la pagina 13, la publicidad de los bungalows californianos del ingeniero Teodoro Kunhardt
explica que las nuevas moradas fungian como muestra de la calidad y la economia de los
bloques de concreto, que junto con techos, tubos y mosaicos eran los primeros productos de
la industria de la prefabricacion en México con intencidon de extenderse en trabajos pequenios
y grandes (Fig. 17 B).?® Las residencias modernas hacian gala de los ultimos avances
tecnologicos en la transformacion de la ciudad de México, como en su momento lo hicieron
las higiénicas y asoleadas mansiones eclécticas del porfiriato (Fig. 9 D).

El atributo cultural de los fraccionamientos modernos evidentemente radica en el
disefio art déco de mobiliario urbano y residencias californianas habitadas por caballeros de
sombrero y traje, segun se ilustra en la fotografia del faro en la colonia condesa.

Antes comenté que el mismo nimero 15 documento las obras de electrificacion en la
Calzada de la Piedad (Fig. 13 A). En este sentido, el reporte de la urbanizacion en las colonias
populares y residenciales fue un gesto para evidenciar los fracasos del antiguo régimen, y
equilibrar o encubrir las inequidades de la modernizacion. Pues para el pensamiento
posrevolucionario, el alumbrado era una metafora de modernidad que acabaria por
transformar las divisiones sociales entre los pobladores de la capital, al acortar las distancias
y replantear las relaciones entre el nicleo y la periferia.?®!

Aun asi, los bungalows californianos del ingeniero Teodoro Kunhardt, construidos
en la colonia del Valle motivan la comparacion de desigualdades entre los asentamientos
populares de escasas viviendas de ladrillo y ldmina, rodeadas por un mar interminable de
terraceria, en contraste, con los céspedes pavimentados de la colonia moderna.

Por ultimo, el embellecimiento de la capital cerré con una compilacion fotografica a

cargo de Guillermo Kahlo de las obras en construccion de Miguel Rebolledo: El Correo

280Federico Sanchez Fogarty, Medio siglo de cemento en México (México: Camara Nacional del Cemento, 1951)
27.

281 Ramirez, Modernizacion y modernismo..., 81.
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8 CEMENTO ] Marzo de 1925 .

LAS GRANDES OIJRAS DE CONCRETO

El Hotel Regis es ¢l edificio particular més alto de la Ciudad de Mé-
xico, y es de estructura, pisos, muros y techos de concreto armado.
Debido al mal subsuelo de la Capital, el concreto es el material para

los edificios altos, por su ligereza, mientras por otra parte estd a prueba
de fuego, un requisito imprescindible de la época contemporanea.

El Teatro Regis es una bella obra de concreto, en la que se pudo
hacer gala de sobrias y elegantes lineas,

Fig. 18. Fachada e interior del teatro del Hotel Regis. Cemento, No. 3 (1925).

Francés, la High Life, el Edificio Excélsior, el Hotel Regis y el Edificio Gante (Fig. 17. C).
En la historia de la arquitectura en México, los edificios comerciales que ya empezaban a
abandonar la ornamentacion de fachadas como los de Rebolledo, o El Palacio de Hierro y El
edificio Cidosa de Pablo Dubois y el Instituto de Higiene, se entienden como formas de
transicion hacia el purismo formal del funcionalismo.??

En Cemento, la higiene, ligereza, resistencia al fuego y flexibilidad de espacios
interiores de las estructuras de concreto armado también comenzaron a dirigirse al
refinamiento arquitectonico y la estética de la simplicidad y honestidad de los materiales.
Sobre todo, estas ideas aparecieron en la apreciacion de interiores de los edificios terminados,
modo en que se describe el Teatro del Hotel Regis: “bella obra de concreto en la que se pudo
hacer gala de sobrias y elegantes lineas”.?®*> Visualmente la fotografia de la boveda de
concreto en perspectiva lineal explica el argumento. Se trata de la representacion de la caja

en perspectiva antes comentada en los interiores de la Escuela Nacional Preparatoria (Fig. 6).

282 En México la simplicidad de la arquitectura moderna fue precedida por la ensefianza del concepto de la

sinceridad arquitectonica de Viollet-le-Duc y Julien Gaudet Olsen, Artifacts of Revolution, 15-18. Maria de
Lourdes Diaz, Idedlogos de la arquitectura de los aiios veinte en México. Tesis de maestria en Historia del Arte
(México: Universidad Nacional Autonoma de México, 2003) 116-119.

283 “Las grandes obras de concreto”, Cemento, No. 3 (1925) s.p.
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Aqui el esquema es ttil para resaltar la amplitud del teatro, delimitada por la sutil linea de
palcos de concreto (Fig. 18).

Esta breve mencion sobre las primeras apreciaciones estéticas de la arquitectura
comercial es motivada porque a pesar de que ya era una expresion mas actual en términos de
modernidad visual, en el marco del progreso material fue mas conveniente acudir a la vieja
representacion de almacenes y servicios dentro del tipo iconogréafico de la fiebre de las
construcciones. Es decir, es una resignificacion del esquema visual del reforzamiento de
estructuras de concreto usual en el siglo XIX. Lineas arriba expliqué que estas fotografias
fueron un documento que registraba la transicion del concepto a la obra acabada (Fig. 1).

En el conjunto de edificios de Miguel Rebolledo la codificacion del reforzamiento
de las estructuras de concreto, dentro de los parametros de la fiebre de las construcciones,
apela a la sensacion de demolicion y edificacion que seguia siendo sintoma de transformacion
de la imagen urbana, prosperidad econdémica y modernizacion de la capital, a la que se
sumaba el valor de la hospitalidad turistica. Industria que durante la posrevolucion habria de
elevar la vida comercial de la urbe.

La comparacion de continuidades y diferencias del sistema de cimientos, fachadas,
obras publicas y embellecimiento de la capital entre el progreso material del porfiriato y la
posrevolucion expuesta en este capitulo lleva a la conclusion de que las referencias
iconograficas y usos de la imagen de la propaganda de Cemento no podian diferenciarse
demasiado de las empleadas en el antiguo régimen. En primer lugar, porque la élite politica
y empresarial que sabia los procedimientos y tenia los medios para construir y promover la
modernizacion se unidé a la reconstruccion de la imagen nacional del México
posrevolucionario.

Luego, para dar sentido y resignificacion mediatica a remodelaciones, proyectos
inconclusos, nuevas edificaciones y a su material de construccion habia que simbolizarlos y
hacerlos publicos en el contexto de los festejos de la Independencia. Momento que “los
magos del progreso porfiriano” instituyeron fundacional, y cuya conmemoracion es un
marcador de cumplimiento de objetivos, ciclos y cambios.

En términos ideoldgicos, igualmente es notorio que la propaganda de la
modernizacion de la ciudad de México provista por Cemento tuvo la intencioén de re-crear

una imagen del progreso material, culturalmente incluyente, liberal y democratico. Aun asi,
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las funciones de las imagenes no fueron muy diferentes: dar sentido revolucionario a los
cimientos de la nacion, atraer inversion, habitantes y turistas a la ciudad de México con
fachadas de la arquitectura de gobierno, mostrar los beneficios sociales de las grandes obras
publicas, comercializar la unidad y disciplina de la fuerza de trabajo, y promover el consumo
de la arquitectura comercial y privada.

Por ultimo, hay que decir que en la revista Cemento, el progreso material no solo
figur6 como propaganda politica y estrategia de comercio ya que, en el caso de la ciudad de
México, las desigualdades sociales en la reparticion del progreso fueron contexto y
herramienta de persuasion en la creacion de necesidades y publicos para al consumo de

fraccionamientos, residencias y decoraciones de cemento.
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Capitulo 3

Arquitectura moderna, ensamble y disefio en la creacion del consumo masivo

de cemento

En el primer capitulo sefalé que las publicaciones corporativas ofrecian la ventaja de crear
consumidores de manera directa. Los contenidos de la revista Cemento exponen que los
nuevos usuarios a educar eran los integrantes de la burguesia capitalina y los proéximos
sectores medios, entonces persuadidos como los futuros propietarios de residencias. La
designacion de este publico coincide con el mercado de la construccion y los problemas de
habitacion presentados en la ciudad de México durante la década de 1920.

La deficiencia y escasez de vivienda en la capital durante los primeros afios de la
posrevolucion han sido estudiadas ampliamente por diversos autores desde la historia del
urbanismo y la arquitectura, haciendo notar que el sector de las residencias de clase media y
construcciones privadas fue el mercado captado por empresas fraccionadoras y constructoras
mexicanas y extranjeras.?$*

De acuerdo con el ultimo censo del porfiriato realizado en 1910, el nimero de
habitantes de la capital sumé 471 066 y en 1920, fue de 615 367.%° El crecimiento
poblacional produjo hacinamiento en vecindades y casas del centro de la ciudad, asi como la
creacion de nuevas colonias en la periferia. Para 1921, una gran proporcion de las viviendas
en la ciudad de México carecia de agua potable, luz y drenaje. En su mayoria estaban

construidas de adobe, madera y otros materiales de baja calidad que agravaban la higiene y

284 Maria Soledad Cruz Rodriguez, Crecimiento urbano y procesos sociales en el Distrito Federal (1920-1928)
(México: Universidad Autonoma Metropolitana-Azcapotzalco, 1994). Horacio Sanchez, La vivienda y la
ciudad de Meéxico: Génesis de la tipologia moderna (México: Universidad Auténoma Metropolitana-
Xochimilco, 2007) Jorge H. Jiménez Mufioz, La traza del poder: Historia, politica y los negocios urbanos en
el Distrito Federal desde sus origenes a la desaparicion del Ayuntamiento (1824-1920) (México:
Dédalo/Codex, 1993). Patrice Elizabeth Olsen, Artifacts of Revolution: Architecture, Society and Politics in
Mexico City, 1920-1940 (United Kingdom: Rowman and Littlefield, 200). Stephen H. Haber, La industria y
subdesarrollo: La industrializacion de México, 1890-1940 (México: Alianza Editorial, 1992).

285 Maria de Lourdes Diaz, Idedlogos de la arquitectura de los afios veinte en México. Tesis de maestria en
Historia del Arte (México: Universidad Nacional Autonoma de México, 2003) 77.
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salud de sus habitantes. Los gobiernos posrevolucionarios emprendieron algunas medidas
para solventar el problema de la vivienda obrera,?® pero su participacion en la reconstruccion
del pais se concentrd en obras de infraestructura amparadas por la politica del progreso
material, revisada en el capitulo anterior.

De este modo desde la década de 1920 en la ciudad de México se desato la
especulacion de la inversion privada en fraccionamientos y la construccion de casas para la
clase media. Dicho negocio inmobiliario enfatizé la desigualdad social de la ciudad, pues
mientras en algunas zonas prevalecia el atraso urbano y constructivo; empresarios, ingenieros
y arquitectos invitaban al ptblico a invertir en la construccion de su casa bajo el concepto de
ciudad-jardin, inspirado en modelos de Inglaterra y Estados Unidos.

En la adaptacion del urbanismo anglosajon a Mé¢xico, el paisaje adquirid una
connotacion de cosmopolitismo para los habitantes que deseaban alejarse del desorden e
insalubridad del centro de la ciudad de México. Por su parte, la residencia de concreto fue el
género donde ingenieros y arquitectos como Modesto C. Rolland y Bernardo Calderon
ensayaron las maneras de ser moderno, nacional, higiénico, sincero, social y civico.?®” Sin
embargo, los capitalinos estaban acostumbrados a la vivienda de materiales vernaculos como
el tabique y el tepetate.”®® Por estas circunstancias, la introduccién del cemento en el gusto
de la poblacion demand6 su aleccionamiento visual en las cualidades plasticas de la
modernidad arquitectonica y la arquitectura mexicana, con base en la transferencia cultural
de modelos de mercadotecnia y estrategias de educacion tecnoldgica y estética de Estados
Unidos y Europa.

En este capitulo se analiza la adaptacion de dichas estrategias en la revista Cemento
para el fomento del consumo masivo del material. Una vez expuestos los conceptos de
trasferencia cultural, arquitectura moderna e identidad, el estudio se concentrard en la

publicidad de la casa propia, el ensamble y, el disefio en la creacion de articulos de lujo.

286 Sobre las politicas de vivienda del periodo de 1910 a 1950 véase Manuel Perlé Cohen, “México: Politica y
vivienda en México 1910-1952”, en Revista Mexicana de Sociologia, Vol. 41, No. 3 (1979) 769-835.

287 Diaz, Idedlogos de la arquitectura. .., 77.

288 De acuerdo con del Segundo Censo de Edificios del Distrito Federal realizado en 1939, los edificios
construidos con materiales de baja calidad, como son: adobe madera, varas, embarro y lamina, sumé 64 633
unidades, lo que representaba el 42% de un total de 157 342. Mientras las construcciones de bloques de cemento
sumaron 531, equivalente al 0.33 % del total. Segundo Censo de Edificios del D.F., 1939 citado en Ma. del
Carmen Espinosa de los Monteros, et. al., La industria del cemento en México (México: Banco de México,
S.A., Oficina de Investigaciones Industriales, Seccion de Economistas, 1950) 49.
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1. Transferencia cultural. Arquitectura moderna e identidad como diferencia cultural

La portada del nimero 8 presenta la oferta de arquitectura moderna de la revista Cemento.
Es un fotomontaje blanco y negro que reune tapas previas, organizadas diagonalmente en
tres tercios horizontales y, agrupadas de acuerdo con las cualidades formales de edificios y
fotografias (Fig.1). En el tercio superior el templo de San Luis Gonzaga ocupa el lado derecho
con una fotografia que tiene una maria luisa, el edificio Echegaray lo acompana al costado
izquierdo en una foto que en contraste carece de marco. El comin denominador de esta
seccion es el uso del cemento en decoraciones de arte popular de tipo arqueologico en
mosaicos y tezontles. Este rasgo es pronunciado porque la mitad inferior de ambas fotografias
esta cubierta por las ilustraciones del segundo tercio del montaje, asi la vista del lector se
concentra en las aplicaciones artesanales de los remates de los edificios.

El tema del tercio medio es el sector residencial, ilustrado con la fotografia del patio
mexicano enmarcado por una gruesa maria luisa, en oposicion al disefio en alto contraste de
una fuente urbana art déco. Al igual que el tercio superior, las imagenes estan cubiertas en la
mitad baja, para liberar la parte alta y destacar el uso del concreto en elementos curvos como
bovedas de arista de tipo colonial y ctpulas art déco.

Por ultimo, el tercio inferior abarca el uso del concreto en diferentes sectores de la

vida moderna. Es un montaje del corredor de la escuela Benito Juarez, un depdsito de agua
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cubierto por el aviso de tarifas de la revista y la fachada del edificio de seguros Cidosa. En
la explicacién que aporta la revista, las tres imagenes se asocian por resolver temas de
higiene, seguridad y resistencia estructural. Ademas, son homogéneas porque tienden a la
simplicidad formal.

En una primera lectura, el fotomontaje funciona como un complejo ensamble que
acota la especificidad cultural de la revista Cemento por medio de la representacion de la
identidad y la modernidad del concreto en la vida religiosa y doméstica de asumidas raices
mexicanas, evidentes en los elementos decorativos, asi como en la modernizacion de
infraestructura y servicios en el sector educativo, urbano y comercial. El ensamble de
diversos referentes culturales para construir el consumo de un material de uso mundial,
adecuado al horizonte cultural donde se promociona es un mecanismo propio de los procesos
de transferencia cultural.

La transferencia cultural se define como el desplazamiento de un objeto en el espacio,
que pone en contacto dos sistemas auténomos y asimétricos, por ende, supone una
transformacion del objeto vinculada a la cultura receptora.?®® De acuerdo con el estudio de
Hans-Jiirgen Liisebrink, tedrico de la comunicacion intercultural, sobre la transferencia
cultural en medios impresos y cine, en los procesos de transferencia, las formas de recepcion
se diversifican en operaciones de seleccion, mediacion, apropiacion, adaptacion e
imitacion.?*

Para Liisebrink, los procesos involucrados en la transferencia cultural son ejercicios

de poder, ya que las conexiones y la heterogeneidad de contenidos son establecidas por

289 Hans-Jiirgen Liisebrink, “Le transferts culturels: Théorie, méthodes d’approche, questionnements”, Pascal
Gin, Nicolas Goyer, Walter Moser eds., Transfert: Exploration d 'un champ conceptuel (Canada: Les Presses de
1"Université d'Ottawa, 2014) 26. El concepto de transferencia ha tenido diferentes acepciones durante la historia
del vocablo. Su origen se remonta al latin transfert relacionado con las victorias politicas de los imperios
antiguos. Hasta el siglo XX el concepto de transferencia abord6 la hegemonia politico-cultural del imperialismo
y el colonialismo. A partir del trabajo del antropdlogo Fernando Ortiz y su concepto de transculturacion,
publicado en 1940, la transferencia se desplazo al analisis de la resistencia de las comunidades colonizadas,
pero sin perder sus connotaciones de poder y violencia. Dentro de los estudios culturales recientes, enfocados
en los flujos e intercambios de la globalizacidn, el concepto de transferencia ya no se limita a las relaciones de
dominacién entre centro y periferia, sino a la observacion del flujo, recepcion y adaptacion de productos
culturales por medio de parametros socio-temporales especificos, ya que los vectores de interaccion, o
ensambles, son multiples e impredecibles. Walter Moser, “Introduction, Du travail sur le concept”, Moser ed.,
Transfert, 1-21.

20 La seleccion y mediacion son operaciones que delimitan contenidos y formas de recepcion. La adaptacion y
la apropiacion se refieren a como se adectian titulos, subtitulos, tipografia y puesta en pagina (texto-imagen) al
horizonte lingiiistico y retorica local. La imitacion observa si la estructura de los textos traducidos o transferidos
influye en las caracteristicas editoriales de la publicacion. Liisebrink, “Le transferts culturels”, 25-48.

134



instituciones que construyen la especificidad diferencial, asi como modelos de consumo y
produccion cultural mas o menos estratificados que responden a estrategias politicas,
culturales y economicas.?’! Las formas de consumo que resultan de la transferencia cultural
no son estables pues al constituirse a partir de un ensamble de multiplicidades se mantienen
en transformacion permanente. De aqui se deriva la imposibilidad de pensar la modernidad,
la modernizacién y sus modernismos como unidades historicas fijas, o como proyectos
unidireccionales y totalizantes.?*?

El concepto de transferencia cultural es util para analizar los contenidos de la revista
Cemento porque revela que la recepcion y adaptacion de modelos internacionales del uso y
promocion cultural del cemento estuvo condicionada por los intereses politicos, econdmicos,
sociales y culturales de los funcionarios publicos, empresarios, arquitectos e ingenieros
anunciados en la revista, que al mismo tiempo participaban en la modernizacién urbana y
arquitectonica de la ciudad de México. Los objetivos de este filtro perseguian menguar el
problema de exceso de capacidad instalada sefialado en el primer capitulo y, reactivar el
mercado de la construccion a través de la educacion del gusto y habitos de consumo de
arquitectura de la clase media.

Segun se sugiere en el fotomontaje sobre la decoracion artesanal, residencial y la
higiene, seguridad y resistencia de los espacios modernos, los conceptos de arquitectura
moderna e identidad vigentes durante la década de 1920 son el trasfondo ideoldgico de la
revista para integrar elementos nacionales y extranjeros. Antes de abundar en las nociones
de modernidad e identidad considero necesario identificar la especificidad cultural de
Cemento y cudl era su propuesta de arquitectura para sector medio. Para ello, primero analizo
la seleccion de construcciones nacionales e internacionales difundidas en la publicacion, y
después regreso a una interpretacion mas detallada de la portada del nlimero 8.

En el capitulo anterior referi que durante el porfiriato el cemento en términos
generales no tuvo buena recepcion en el gremio de los arquitectos e incluso para la década

de 1920, todavia se consideraba el patito feo de los materiales de construccion. A pesar de

21 Liisebrink, “Le transferts culturels”, 41.
22 Una fortuna critica sobre los conceptos de modernidad, modernizacion y en modernismo en la historia del
arte en México en Rita Eder, “Modernismo, modernidad, modernizacion: Piezas para armar una historiografia

del nacionalismo cultural mexicano”, en Rita Eder, coord., El arte en México: Autores, temas y problemas
(México: Fondo de Cultura Econémica, 2002) 341-371.
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que en Cemento hay edificios de arquitectos mexicanos, los textos sobre los valores
arquitectonicos del concreto en su mayoria son de Federico Sanchez Fogarty o traducciones
de ingenieros y arquitectos norteamericanos. Sobre las cualidades plasticas del concreto
llama la atencion la postura de Federico Sanchez Fogarty, quien expresd: “Me parece que el
tanto buscar algo enteramente nuevo es un esfuerzo malgastado, y que obtendremos los
mejores resultados en concreto, lo mismo que con la piedra, construyendo en el estilo méas
adecuado a la ocasion”. >

De igual forma, en la revista prevalece la heterogeneidad arquitectonica. Edificios
neocoloniales de beneficio social comisionados por José Vasconcelos y la propuesta cultural
de la modernizacion de Alberto J. Pani. Bungalows californianos de prestigiadas familias de
industriales construidos en México y Estados Unidos. De Francia, se registran iglesias como
la abadia de Le Mont Saint Michel y la iglesia de Le Raincy, la Estacion de Lens, un Hotel
en Tours y edificios de apartamentos de los arquitectos Marcel Hennequest, Le Corbusier y
André Lurcat.?** Algunas construcciones alemanas documentadas son: el Hotel Palacio
Breidenbacher en Diiseldorf, la Exposicion de Stuttgart, el Banco Municipal de Ahorros de
la ciudad de Friburgo, el Restaurante "Die Bastei", el Planetario de Dusseldorf, los Edificios
del Centenario de Max Berg en Breslau y la Escuela de Artes de Hamburgo.?*

Es obvio que esta seleccion no corresponde con los ejemplos mas representativos del
uso del concreto en el mundo. Pues durante los siglos XIX y XX la arquitectura industrial

afianzé la modernidad del concreto en Estados Unidos y Europa,? y para este momento las

293 Derisanty, “El concreto y los estilos arquitectonicos. Conviene y es factible la creacion de un estilo especial
para ese material? (sic)”, Cemento, No. 14 (1926) s.p.

294 Derisanty, “Francia medioeval y contemporanea. La Abadia de Le Mont Saint Michel y la Iglesia de Le
Raincy”, Cemento, No. 8/9 (1925) 8-9. F. Honoré, “Un tipo de estacion Unica en Francia, Cemento, No. 21,
(1928) 20-22. “Interiores modernistas franceses”. Dos fotografias del hotel en Tours, Cemento, No. 23 (1928)
24-25. “Obras en Paris, Francia”. Fotos del edificio de departamentos del arquitecto Marcel Hennequest,
Cemento, No. 21, (1928) 28. “Residencia modernista francesa”. Fotografias de la casa construida por Le
Corbusier en Garches, Francia, Cemento, No. 30 (1929) 30. “Casa de Apartamentos en Bagneaux, Francia”.
Fotografia de la obra del arquitecto André Lurcat, Cemento, No. 32 (1929) 22.

295 “Marquesina de concreto en el hotel Palacio de Dusseldorf, Alemania, Cemento, No. 27 (1929) 13. La
exposicion de Stuttgart, el Banco Municipal de ahorros de la ciudad de Friburgo, el Restaurante "Die Bastei" y
el planetario de Dusseldorf en F. S. Onderonk, “Cenicienta. Un verdadero cuento de hadas que es también una
profecia”. Traducido de "Concrete", Cemento, No. 30 (1929) 19-22. “Las grandes edificaciones de concreto en
Alemania. Edificio del Centenario en Breslau”. Fotografias de la obra de Max Berg, Cemento, No. 31(1929)
24. “Interior de la Escuela de Artes de Hamburgo, Alemania”, Cemento, No. 32 (1929) 24.

2%Ver Reyner Banham, 4 Concrete Atlantis: U.S. Industrial Building and European Modern Architecture,
(Cambridge/Massachusetts: MIT Press, 1986). Adrian Forty, Concrete and Culture: A Material History, (Great
Britain: Reaktion Books, 2012).
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fabricas de Peter Beherens, Walter Gropius y Louis Kahn ya eran emblematicas. Asimismo,
los rascacielos de la escuela de Chicago brillan por ausencia.?’” Por lo tanto, se infiere que
en la seleccion de Cemento sobre el uso del concreto en México y el mundo yace la
especificidad cultural.

A pesar de su opinion ambigua sobre la estética del concreto Sdnchez Fogarty externd
en el articulo “Principios arquitectonicos” que toda arquitectura es bella siempre y cuando
cumpla los principios de sinceridad, propiedad, estilo y escala.?’® Con esto, el publicista hace
una interpretacion libre de las ideas decimononicas de Eugéene Emmanuel Viollet-le-Duc,
Gottfried Semper y John Ruskin sobre la honestidad de los materiales que fueron la base
tedrica para promover las virtudes plésticas del cemento tanto por arquitectos como por la
industria en Europa, Estados Unidos y México, y se refiere a que la arquitectura no debe
ocultar su materia prima y adaptarse al tamafio y estilo de las tradiciones locales. Sin importar
la eleccion de productos artificiales, naturales, decorados o aparentes, si estos contribuyen a
la belleza y armonia de las ciudades.

Sanchez Fogarty aflade que, en atencion a la sinceridad, propiedad, estilo y escala,
construir un rascacielos de veinte pisos seria conspicuo para la ciudad de México.>® Segun
esta logica, y dado el bajo nivel de desarrollo industrial de la capital en aquel entonces,>*
pensar en difundir la estética de las fabricas modernistas también resultaba fuera de lugar.

Por medio de un balance de las tipologias arquitectonicas que la revista refiere y
transfiere encontramos que la seleccion de Cemento es un compendio de bienes y servicios
aspiracionales y atractivos para la creacion de un estilo de vida de clase media: residencias,

edificios de apartamentos, escuelas, jardines, fraccionamientos, hoteles, teatros, museos,

27 En la década de 1920 la escuela de Chicago fue determinante en el desarrollo del mercado y exportaciones

de estructuras de rascacielos. Sector mas importante de la construccion en Estados Unidos aproximadamente
hasta la década de 1940. Jeffrey W. Cody, Exporting American Architecture, 1870-2000 (London: Routledge,
2003) 85-121.

298 Federico Sanchez Fogarty, “Principios arquitectonicos”, Cemento, No. 10y 11 (1925) s.p.

299 Sanchez Fogarty, “Principios arquitectonicos”, s.p.

300 Los estudios clasicos de Stephen Haber sobre el desarrollo de la industrializacion en México indican que las
décadas de 1910 y 1920 constituyeron una importante fase de equipamiento, suministrado por la importacién
de maquinaria en la produccion de cerveza, cigarros, zapatos, textiles, papel, hierro, acero y cemento. Pero en
la produccion y consumo de masas, la actividad industrial no fue eficiente por obstaculos gestados durante el
porfiriato como la incapacidad de construir economias de gran escala, la baja productividad laboral y los altos
costos de equipamiento, produccion y transporte. Stephen H. Haber, “Assessing the Obstacles to
Industrialization: The Mexican Economy, 1830-19407, Journal of Latin American Studies, Vol. 24, No. 1
(1992)1-32.

137



edificios comerciales, iglesias, restaurantes, clubes deportivos, garajes, gasolineras y
estaciones ferroviarias. Tomando los ejemplos mas adecuados de Monterrey, la ciudad de
Meéxico, Estados Unidos, Francia y Alemania.

A grandes rasgos la revista menciona que su publico es el sector medio conformado
por funcionarios, sacerdotes, industriales, agricultores, comerciantes, profesionistas en

general, constructores y propietarios o futuros propietarios.’!

Los tipos de edificios
seleccionados para persuadir a esta poblacion pertenecen a una clasificacion delimitada por
el prestigio social del consumo y, trazan continuidad con el estilo de vida burgués del
porfiriato.>%?

En el primer capitulo senalé que, al ser grupos en formacion, los criterios
socioecondmicos para definir a las clases medias durante los primeros afios de la
posrevolucion son inciertos, y una via para identificar algunos de sus rasgos es la
incorporacion de valores que los estratos medios adoptaron de la clase acomodada del
porfiriato para marcar la identidad de su rango social. Tales como la religiosidad, el
cosmopolitismo y la admiracion por el individualismo y la meritocracia de la sociedad
estadounidense.’*?

Este marco de diferenciacion es valido para las clases medias en México porque en
su historia han dominado mas el orden simbolico de su identidad cultural y social por la
forma en que usan sus posesiones que por su poder de accion en la economia. Pero gracias a
su nivel educativo, pueden asegurar un determinado tipo de actividades y un estilo de vida.

Asimismo, buscan afirmarse a través de convenciones culturales que definen la jerarquia de

prestigio, e identificarse con valores democraticos vinculados con la meritocracia, la

301 “La revista Cemento”, Cemento, No. 8 y 9 (1925) 3.

392 La estratificacion del prestigio social indica que las clases mantienen una identidad cuyas caracteristicas
derivan de su ocupacion, condiciones materiales de vida y del lugar que les corresponde en la jerarquia de
prestigio de la sociedad a la que pertenecen. Por otro lado, una clase social no existe de manera aislada, forma
parte de una totalidad cuyos elementos mantienen entre si no solo relaciones de yuxtaposicion, sino que también
se califican y modifican mutuamente. Por lo tanto, cada clase posee caracteristicas propias que se van derivando
de su posicion en el conjunto. En la sociedad mexicana, el consumo ha sido una variable que los sectores medios
han empleado para asumir que viven en una sociedad abierta donde es posible desplazar a las clases altas.
Soledad Loaeza, Clases medias y politica en México: La querella escolar, 1959-1963 (México: El Colegio de
Meéxico, 1988) 29.

303 Loaeza, Clases medias..., 153.
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movilidad social y la igualdad de oportunidades. A pesar de que esto implique vivir por arriba
de sus posibilidades econdmicas, manifestando el deseo de ascender en la escala social.>*

La relacion histérica de la burguesia decimonoénica con las actividades y modos de
consumo para las clases medias propuestos en Cemento se advierte en la comparacion con la
oferta de la revista y las obras contratadas de 1903 a 1913 a la casa Hennebique por los
ingenieros mexicanos, que incluyen obras publicas, escuelas, mercados, bancos, almacenes,
fabricas, iglesias, edificios de departamentos y residencias.?%

Si bien el modo de emplear el cemento tanto en el porfiriato como en la posrevolucion
habla de un estatus social burgués,**® en los contenidos de Cemento, el material se perfila
hacia la clase media por medio de la democratizacion del consumo. Esto se lee en textos
extraidos de manuales estadounidenses para el uso de cemento en pisos, techos, esculturas y
en articulos sobre elementos decorativos del arte popular. Dichas explicaciones algunas veces
se acompanan con titulos que aluden a la aristocracia de las clases altas, como los habitantes
de Chapultepec Heights, la duracion, resistencia y precio del material; en otras ocasiones,

307 como “no consuma su

tienen encabezados que cumplen las funciones de la orden directa,
dinero, capitalicelo” o, “haga que sus pesos trabajen”.

La revista promocion¢ la arquitectura neocolonial, las aplicaciones del arte popular
en la arquitectura, las innovaciones del concreto en la construccion moderna, el estilo de vida
de las clases altas, y la movilidad social por medio del ahorro porque son estrategias que
coinciden en el tiempo y se enlazan con la construccion del discurso de la homogeneidad del
arte posrevolucionario, y con la politica de integracion de las clases populares.

Desde el siglo XIX el modernismo nacionalista aport6 al arte mexicano algunos temas
para delimitar las nociones de identidad dentro de la modernidad global: la revaloracion de

las tradiciones historicas, el paisaje, la arquitectura virreinal y las imagenes de costumbres y

tipos populares. Pero no se cristalizaron propuestas satisfactorias de unidad nacional y, los

304 T oaeza, Clases medias ...,56, 80.

395 Ver anexo 1.

306 1 oaeza, Clases medias..., 41.

397 La teoria de la orden directa partia dice que, si no hay razon de oposicion, la mente del espectador se inclina
naturalmente para adoptar una sugerencia. En los anuncios la orden directa se usaba para impresionar
positivamente al lector sin darle opciones de eleccion. Roland Hall, The Advertising Handbook: A Reference
Work Covering the Principles and Practice of Advertising (New York: Mc Graw-Hill, 1921) 89.
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objetos de la vida cotidiana no recibieron valoracion artistica propiamente.’®® Esto sera
resultado en parte del surgimiento, a principios del siglo XX, de un concepto antropoldgico
y relativista de la cultura, que la concebia como una manifestacion del modo de vida
particular de cada grupo social y no como la acumulacion progresiva de elementos
civilizadores. Por otro lado, responde a las nuevas teorias estéticas vigentes en las artes
plasticas en el siglo XX, que descubren en el arte no occidental y no-académico una fuente
para el arte contemporaneo liberado de los cdnones renacentistas de representacion.>®

El factor determinante para la integracion de valores estéticos de diversos grupos
sociales en un concepto de arte nacional homogéneo fue el proyecto mas amplio de
consolidacion politica y social de la nacion generado por los artistas e intelectuales de
principios del siglo XX durante el régimen de Venustiano Carranza. Adquiriendo un caracter
definitivo en el periodo de presidencia de Alvaro Obregon.?'? El antropélogo Manuel Gamio

realiz6 uno de estos primeros planteamientos para enfrentar la fragmentacion social mediante

la vinculacion del arte culto y el arte popular en su libro Forjando Patria:

Ya es bastante con la diferencia étnica y econdmica que separa a aquellas dos clases
sociales. El transcurso del tiempo y el mejoramiento econdémico de la clase indigena,
contribuiran a la fusion étnica de la poblacion, pero también coadyuvara de manera
eficaz, para el mismo objeto, la fusion cultural de ambas clases. Es, pues,
indispensable laborar en este sentido. Para ello debe sistematizarse —hasta donde son
posibles método y sistema en materia de arte— la produccion artistica del indio y del
individuo de la clase media. Hay que acercar el criterio estético del primero hacia el

arte de aspecto europeo e impulsar al segundo hacia el arte indigena.>!!

El proceso de vinculacion entre las propuestas estéticas de los llamados "arte culto" y "arte

popular" fue un vehiculo simbdlico para enlazar a la poblacion rural con la identidad del

308 Fausto Ramirez, Modernizacion y modernismo en el arte mexicano (México: Instituto de Investigaciones

Estéticas, Universidad Nacional Auténoma de México, 2008) 68.

399 Karen Cordero, “La invencion del arte popular y la construccion de la cultura visual en México”, en Esther
Acevedo coord., Hacia otra historia del arte en México: La fabricacion del arte nacional a debate (1920-1950),
T. III (México: Arte e Imagen/ Consejo Nacional para la Cultura y las Artes/ CURARE, 2002) 68.

310 Cordero, “La invencion del arte popular...”, 70-71.

31 Manuel Gamio. Forjando patria: Pro-nacionalismo (México: Porria, 1916) 66-67.
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gobierno federal. Paralelamente esa asimilacion se convirtié en un fenémeno comercial para
apoyar a la industrializacion y a los empresarios privados, educando el gusto estético y las
ideas sociales de los sectores medios con una mejor comprension de lo que significa ser
mexicano, prescribiendo un equilibrio entre lo universal y lo nacional.?!> De esta forma,
Cemento pertenece a los instrumentos empleados por la industria, como el turismo, donde el
arte popular y la modernizacion urbana representan una fuente de integracion econdmica
generada por la reorganizacion de la produccion local y las estructuras del mercado urbano
de la construccion.

Lo que se busca entonces es rescatar los aspectos puramente estéticos de la
arquitectura vernacula y la produccion artesanal, y perfeccionarlos en funcion de los
conocimientos tecnoldgicos modernos para lograr un acercamiento de la clase media al
consumo arquitectonico de cemento. Apaciguando el rechazo hacia los sectores populares
gestado durante la lucha armada al situar la produccion artesanal en la economia urbana de
la ciudad de México moderna. Al mismo tiempo, la revista hace de la clase media un factor
positivo para la expansion y la fortaleza de la economia. Pues al absorber los elementos mas
avanzados de las clases bajas y las aspiraciones de ascenso social emulando el gusto de la
burguesia, estos grupos cristalizan el ideal de un consumo democratico de los beneficios de
la modernizacién.’!?

En su estudio sobre los complejos vinculos politicos, econdmicos y estéticos tramados
en la invencion del arte popular, el arte moderno, la modernizacion, y su difusion entre las
clases media y alta en el México del siglo XX a modo de solucién a la fragmentacion y
diversidad socio-cultural, econdmica y politica del pais, la historiadora Karen Cordero
explica que los artistas activos entre los afios 1910 y 1930 propusieron diversas estrategias

para relacionar el recién bautizado arte popular con la utopia politica-social de la modernidad

312 1 oaeza, Clases medias ...,126, 173.

313 En México democracia y clase medias son valores que conjugan el ideal de la nacién prospera y equilibrada
que desde el siglo XIX ha sido un enunciado que legitima las acciones gubernamentales. A lo largo del siglo
XX se ha establecido entre ambas nociones una relacion univoca en el plano simbolico, de suerte que la
existencia y el crecimiento de sectores intermedios ha servido para disimular las desigualdades. La posicion de
prestigio de las clases medias, tanto como su crecimiento y liderazgo, se funda en el hecho de que por lo general
se han mantenido identificadas con la modernidad y la apertura al cambio de las instituciones de poder. Loaeza,
Clases medias ..., 36.
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de Europa y Estados Unidos y asi generar un discurso democratizante que incorporara estas
multiples realidades en el proyecto de un México moderno.3!*

Las propuestas y proyectos plasticos, como las Escuelas de Pintura al Aire Libre, el
método de dibujo Best Maugard y el estridentismo, establecieron coincidencias con los
lenguajes de vanguardia de Europa, ligados a una correspondiente utopia politico-social. Sin
embargo, la asimilacion de lo popular y el lenguaje de la modernidad fue un proceso
paulatino y selectivo, en funcion del contexto diverso al cual buscaban responder.’!®

En los parrafos siguientes explicaré que en Cemento el vinculo entre la arquitectura
neocolonial, la produccién de elementos decorativos artesanales y los parametros de la
arquitectura moderna de Europa y Estados Unidos est4 condicionado por diferentes factores:
la transicion internacional del uso estructural del concreto al disefo de interiores y exteriores,
el empleo del cemento en los sectores de la vivienda econdmica fomentado al finalizar la
Primera Guerra Mundial, y la adaptacion de estos fendmenos en la redefinicion de la
profesion del arquitecto en su manera de entender la industrializacion, los conceptos de
modernidad e identidad, adecuados al contexto social y econdomico de la ciudad de México.

Cabe sefialar que para este momento en nuestro pais el cemento ya se dirigia hacia
cierta modernidad artistica, en términos de honestidad arquitectonica de los materiales, pero
todavia prevalecian las secuelas de la ingenieria del porfiriato y su atencion a la higiene, la
educacion del usuario, la economia y, la utilidad de las construcciones.

Entre los articulos traducidos en Cemento, el reporte de la construccion en 1927 de la
Estacion de Lens en Francia, publicado en el No. 21 y tomado del periédico francés
L Tlustration,>'® es un caso ejemplar de transicion sobre el uso estructural del concreto a su
valoracidn arquitectonica. Se trata de una traduccion que sigue a cabalidad la organizacioén
del texto original, dividido en tres secciones. La primera expone el desgaste del suelo de la
region y los problemas constructivos que acarreaba. En seguida se explican los
procedimientos de cimentacion y estructurales realizados para prevenir el hundimiento de la

estacion.

314 Karen Cordero Reiman, “Ensuefios artisticos: Tres estrategias plasticas para configurar la modernidad en
Meéxico, 1920-1930”, en Modernidad y modernizacion en el arte mexicano, 1920-1960 cat. exp. (México:
Museo Nacional de Arte/Instituto Nacional de Bellas Artes, 1991) 53-63.

315 Cordero, “Ensuefios artisticos”, 54.

316 F, Honoré¢, “Un Type de Gare unique en France”, L lllustration, 27 Aott 1927.
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Finalmente, el articulo discurre en una amplia apreciacion sobre los discretos juegos
de luz generados por la transparencia de los tragaluces, en armonia con la simplicidad de la
masa geométrica, sobriedad tonal y desnudez de los muros.?!” Lenguaje formal que, durante
el tiempo de vida de la revista, se convirtid en el acostumbrado para describir los ejemplos
de arquitectura modernista europea, cuyos esquemas visuales y montaje seran analizados en
apartados siguientes.

318

No sorprende que las apreciaciones de arquitectura moderna o modernista”'® sean

traducciones o colaboraciones firmadas por Federico Sanchez Fogarty, ya que desde el

® mismos

porfiriato el nimero de ingenieros sobrepasd cuantiosamente al de arquitectos,’!
que se distanciaron de los nuevos géneros como fabricas, puentes, estaciones de ferrocarril y
almacenes comerciales. Por esta razon es entendible que la revista careciera de arquitectos
mexicanos entre sus colaboradores.

Pero esto no implica que los fabricantes de cemento y los anunciantes de la
publicacion no tuvieran el interés de inducir la contratacion de los servicios de los arquitectos
en los nuevos desarrollos inmobiliarios. No hay que perder de vista que las demandas de la
creciente urbanizacion de la ciudad de México habian cambiado respecto al porfiriato. En
ese momento, se necesitaban mas ingenieros porque la prioridad era construir infraestructura
de dotacion de servicios y saneamiento de recursos naturales, mientras la edificacion de
viviendas privadas atendida por los arquitectos era menor porque no habia grandes zonas
residenciales, y la clase media tampoco era numerosa, comparada con la inmensa masa de
campesinos, obreros, artesanos y burdcratas que arribaron a la ciudad de México en las tres
primeras décadas del siglo XX.

En este contexto, el uso arquitectonico del concreto y la reactualizacion de las
funciones de los arquitectos se da en un momento cuando la capital ya tenia infraestructuras
basicas y necesarias para la urbanizacion, los sectores medios enriquecidos antes y después
de la revolucién habian aumentado y, por lo tanto, también se deseaba expandir la

habitabilidad urbana. El refinamiento de la construccion privada en disefio de jardines,

317 F. Honoré, “Un tipo de estacion Unica en Francia”, Cemento, No. 21, (1928) 20-22.

318 En la revista se utiliza el término moderno para abordar temas de arquitectura contemporanea en general, y
modernista para referir especificamente a la arquitectura europea.

319 En 1895, en el Distrito Federal habia 80 arquitectos y 718 ingenieros. Censo General de la Republica
Mexicana verificado el 20 de octubre de 1895, Ministerio de Fomento, Direccion General de Estadisticas, 1898.
Citado en Diaz, Idedlogos de la arquitectura..., 52.
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interiores y exteriores promocionado por los industriales y los fraccionadores fue una forma
de alimentar la demanda de arquitectos.

Los contenidos de Cemento se apoyan en las construcciones de los ingenieros para
mostrar el mencionado refinamiento porque ellos llevaban décadas dedicandose a la
edificacion de infraestructura y tenian la batuta en la discusion sobre materiales modernos.
Sin embargo, la actitud de los arquitectos frente a las nuevas técnicas y materiales de
construccion ya habia empezado a modificarse al finalizar la Revolucion Mexicana. En 1919,
con la creacion de la Sociedad de Arquitectos de México, sus miembros se decidieron a
reformular el perfil de la profesion y deslindar su préctica ante la opinion ptblica de las élites
gubernamentales y empresariales que durante el porfiriato solicitaban palacios de gobierno,
residencias lujosas y demds géneros que aludian al progreso del pais.*?°

La gran mayoria de ingenieros y arquitectos activos durante la década de 1920 ain
permanece en el anonimato, y su obra construida y escrita es apenas conocida. Pero gracias
ala Seccion de Arquitectura del periddico El Excélsior, a cargo de la Sociedad de Arquitectos
de México de 1924 a 1927, se sabe que la redefinicion de la arquitectura y la profesion estuvo
atravesada por debates sobre la industrializacion, la modernidad y la identidad de la
arquitectura en México.**!

La historiadora Lourdes Hernandez senala que esta primera modernidad contiene mas
ambigiiedades y términos implicitos que explicitos. En primer lugar, el propio concepto de
moderno no significaba que la arquitectura debia prescindir por completo de rasgos
historicistas u ornamentos, como se¢ entenderia tras la asimilacion del funcionalismo en
México durante la década de 1930. Para 1920, la arquitectura se pensaba como una
manifestacion que caracteriza y define al tiempo historico y al pueblo que la produce, por lo
tanto, entre sus acepciones se denominaba moderna a la construccion practica, comoda,
higiénica y econdmica. Las soluciones plasticas, y a veces simplicidad formal, buscaban
adaptarse a las normas estandarizadas y, a la industrializacion de la construccion.??

La seleccion y gama arquitectonica de Cemento sugiere, desde la industria, que la

actualizacion propuesta por los arquitectos en México fue en parte una respuesta a la

320 Diaz, Idedlogos de la arquitectura..., 52-53.
321 Diaz, Idedlogos de la arquitectura...,53.
322 Diaz, Idedlogos de la arquitectura...,140.
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industrializacion, como sucedid en Estados Unidos, Alemania y Francia.’”®> En la
publicacion, de igual forma se reitera que el cardcter moderno de la arquitectura, mas que al
resultado formal, se referia a la solucion de grandes y pequefas construcciones con
materiales, técnicas y productos industriales, llamese cemento, concreto armado o elementos
prefabricados, proyectados a extenderse a todo tipo de edificios necesarios para la vida
moderna.

En Cemento este argumento aparece en diferentes articulos como el titulado “La vida
moderna”, destinado a explicar el uso de tragaluces de concreto en Estados Unidos y Europa
para solucionar las necesidades de iluminacion y ventilacion de las nuevas actividades de la

época. En la conclusion, el texto expone:

Aunque en México no tenemos realmente los problemas que preocupan a los
habitantes de otros paises [la oscuridad y larga duracién de los inviernos] el estudio
de esta clase de aplicaciones de concreto combinado con vidrio no deja de ser
interesante, no solo por la elegancia que se puede obtener en todos los detalles de
nuestras construcciones, sino porque como vieja ciudad colonial tenemos edificios
muy sombrios en el centro de la poblacion, tristes y obscuros en donde cambiando
unos cuantos techos en la forma que hemos indicado, se pueden obtener resultados

muy satisfactorios.*?*

En el discurso anterior, similar a la explicacion de Lourdes Diaz, es implicito que la
modernidad en arquitectura era un término por demds ambiguo, pues a la vez que apuntaba
a los ultimos avances de la construccion, estaba asociado al cosmopolitismo del porfiriato,
todavia presente en el articulo comentado, y a la busqueda de la identidad de la arquitectura.
Por su parte, la identidad podia referirse al aspecto formal del edificio y/o a la solucion de
problemas regionales. En el texto sobre tragaluces, el argumento tiene el compromiso de

explicar el uso de la tecnologia moderna para atender las necesidades locales.

323 Adrian Forty, “Concrete and Print: Buildings and Words”. Conferencia presentada en Environment Review,
10-12 abril de 2013. Disponible en sitio de internet: https://www.youtube.com/watch?v=cmPQfYFwrcE
Consulta: 9 de diciembre de 2015.

324 “La vida moderna”, Cemento, No. 23 (1928) 23.
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Sobre el concepto de identidad se debe sefialar que también tenia diferentes
acepciones.>? Una de ellas enmarcada por el rescate antropoldgico y arqueoldgico de ruinas,
flora, fauna y artes populares con la intencion de definir la mexicanidad en términos de
mestizaje, trasladando al plano cultural la mezcla racial entre sangre indigena y europea.
Tanto en arte como en arquitectura esta revaloracion llevo al establecimiento de estereotipos
iconograficos de la mexicanidad.

En arte es conocido que Alberto J. Pani y José Vasconcelos apoyaron la labor de
convencimiento de las clases alta y media para su aceptacion del arte popular con una serie
de proyectos culturales. Entre ellos, la Exposicion de Arte Popular organizada en 1921 por
el pintor Gerardo Murillo (Dr. Atl), las Escuelas de Pintura al Aire Libre y, la conclusion del
rescate de iglesias de México terminado por el Dr. Atl. Estas actividades consolidaron tipos
iconograficos de lo nacional como paisajes bucdlicos, campesinos, construcciones
vernaculas, objetos coloniales y artesanias locales.>%

Los estereotipos de la pintura se harian presentes en Cemento a partir de la
contratacion en 1928 del pintor Jorge Gonzalez Camarena para ilustrar las portadas de la
revista. Conforme al espiritu de unir la estética universal y nacional, sus disefios varian entre
escenas urbanas de tintes futuristas y paisajes de bucolicas residencias neocoloniales. En su
mayoria prescinden de los personajes populares porque la publicacion no tenia el objetivo

politico de reivindicar los estilos de vida tradicionales de campesinos y artesanos, sino educar

325 Entre los arquitectos las posturas mas conocidas para definir la identidad de la arquitectura fueron la de Jests
T. Acevedo, Federico Mariscal y Carlos Obregdn Santacilia. Para Jests T. Acevedo la arquitectura colonial era
la expresion legitima de la identidad nacional por ser la raiz de la tradicion mexicana. Federico Mariscal
promovié el estilo neocolonial en virtud de que era el resultado moral ¢ intelectual de la mezcla de la raza
espafiola y los pueblos indigenas. Carlos Obregdn Santacilia también favorecio el estilo neocolonial, pero sobre
todo propuso que la arquitectura debia rechazar el pasado asociado con el régimen de Porfirio Diaz, comprender
y resolver el nuevo contexto social. Olsen, Artifacts of Revolution, 5-6. Para el analisis de Cemento retomo el
concepto de identidad de la Seccidon de Arquitectura del periddico El Excélsior, reconstruido por Lourdes Diaz,
porque es el que mas se acerca a los contenidos de la revista.

326 Los estudios sobre arte popular y paisaje durante la posrevolucion son muy vastos, a continuacion, enlisto
algunos titulos que considero parte de la bibliografia basica sobre el tema: Esther Acevedo, “De lo nacional a
lo arquetipico: La des-territorializacion del paisaje”, en Esther Acevedo coord., Hacia otra historia del arte en
Meéxico: La fabricacion del arte nacional a debate (1920-1950) (México: Arte e Imagen/ Consejo Nacional
para la Cultura y las Artes /CURARE, 2002) 91-104. Karen Cordero: “Construcciones y desplazamientos:
figuraciones de lo rural en el arte mexicano”, en Paraiso recobrado: Escenario rural del arte mexicano, cat.
exp. (México: Instituto Nacional de Bellas Artes, 2010) 45-68. Karen Cordero, “La invencion del arte popular
y la construccion de la cultura visual en México”, en Esther Acevedo coord., Hacia otra historia del arte en
Meéxico: La fabricacion del arte nacional a debate (1920-1950), T. 1l (México: Arte e Imagen/ Consejo
Nacional para la Cultura y las Artes/CURARE, 2002). 67-90. Fausto Ramirez, “Los saldos de la modernidad
y la revolucion”, en Gustavo Curiel, Pintura y vida cotidiana en México, 1650-1950, cat. exp. (México:
Fomento Cultural Banamex/ Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, 1999) 245-350.
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estéticamente a la clase media urbana, mostrandole el color y la riqueza formal de la
produccion artesanal para la modernizacion de estos medios de manufactura.’?’ Las portadas
que incluyen trabajadores urbanos no manifiestan una intencién clara por revalorar a las
clases populares, mas bien son representaciones del trabajo obrero en la construccion de la
modernizacion que pesar de coincidir tematicamente con la nueva iconografia del
mexicanismo, en su tratamiento plastico retoman los parametros de la ciudad del futuro, con
una skyline de rascacielos y hombres con el torso desnudo, propios del esfuerzo y la virilidad
atribuidos a los constructores en la publicidad estadounidense.?8

En relacion con la arquitectura, el concepto de mestizaje cultural llevo al rescate del
pasado colonial y prehispanico, y se tradujo en la incorporacion de fragmentos a modo de
evidencia de la mezcla cultural, resultado de la conquista. En la historia del arte se sabe que
el uso de fragmentos en la formacion de canones artisticos fue una préctica gestada por el
romanticismo aleman y durante la modernidad sirvi6 para caracterizar y definir el tiempo
histérico y al pueblo que producia determinadas manifestaciones artisticas.’*® En la
definicion de la mexicanidad de la arquitectura se tratd de la integracion de elementos
compositivos del arte colonial: balcones, patios y claustros adaptados a las nuevas técnicas
de construccion, el uso de decoracion artesanal y el empleo de materiales vernaculos como
canteras, chilucas, tezontles y tepetates, inspirados en la teoria de la policromia de la
arquitectura de John Ruskin.?°

Entre sus matices, el estudio de Lourdes Diaz precisa que parte de la identidad de la

arquitectura incluia llevar las importaciones de hierro, acero y concreto a los sectores de

327 Cordero, “La invencién del arte popular...”, 74.

328 Desde el siglo XVII la representacion del trabajo no solo tiene una relacion simbiética con la identidad
nacional y la ideologia del consumismo que caracteriza a la economia capitalista moderna de los Estados
Unidos, sino que es fundamental para la comprension estadounidense de la posicion social, el prestigio y la
autoestima. Erika Doss, “Looking at Labor: Images of Work in 1930s American Art”, The Journal of Decorative
and Propaganda Arts, Vol. 24, Design, Culture, Identity: The Wolfsonian Collection (2002) 230-257.

329 Los fragmentos durante la historia del arte estdn vinculados a la creacion de cénones para expresar
continuidad y discontinuidad. El romanticismo aleman se diferencié de la antigiiedad clasica y el renacimiento,
porque fue el primer movimiento que utiliz6 el fragmento para proyectar una identidad a futuro. En los
movimientos anteriores, en el fragmento predominé el valor de prestigio y linaje, en su preservacion, rescate y
destruccion. Ver. Glenn W. Most, “On Fragment”, William Tronzo ed., The Fragment: An Incomplete History
(Los Angeles: Getty Research Institute, 2009) 23-38.

330 Entre los arquitectos mexicanos los conceptos de Ruskin fueron el fundamento para argumentar que los
materiales de cada localidad eran los que debian emplearse en arquitectura para expresar la identidad regional.
El color y la mano de obra artesanal de acuerdo con Ruskin, también eran elementos indispensables de la
expresion estética de la arquitectura. Diaz, Idedlogos de la arquitectura..., 94-96.
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salud, educacion y vivienda. Por lo tanto, los términos de identidad y moderno en ocasiones
se fusionaban para aplicarse a las construcciones que resolvian problemas de actualidad, y
ambas palabras eran vélidas para edificios con decoraciones neocoloniales o soluciones
modernistas.*’!

Este concepto de arte homogéneo, fusion entre arquitectura moderna, entendida como
solucion actual, local e industrial, e identidad arqueoldgica es implicito en los temas cubiertos
en los tres modulos del fotomontaje de la portada del nimero 8 de Cemento, concentrados en
la recuperacion del pasado, la vivienda del sector medio y la vida moderna (Fig. 1). La
composicion muestra que, tras las connotaciones de los conceptos de modernidad e identidad,
que a su vez comprenden la higiene, la educacion, la cultura, la idiosincrasia, la sinceridad y
la utilidad, lo que se intentaba era perfilar a la arquitectura como un bien social. 332

Es decir, la arquitectura debia ser sincera, tomar como punto de partida el pasado,
basarse en los modos de vivir actuales, solucionar problemas locales y, educar a las personas
a vivir mejor de acuerdo con su economia.*** Tépicos expuestos en el fotomontaje y en los
argumentos que Sanchez Fogarty intentd desarrollar en su explicacién de los principios
arquitectonicos de sinceridad, propiedad, estilo y escala.?**

A partir de esta primera aproximacion se puede apuntar que la oferta de la revista
Cemento buscaba crear un mercado favorable para los arquitectos mexicanos, la produccion
local de materiales de construccion, y los empresarios de las constructoras nacionales y
extranjeras, educando el gusto de la clase media en los valores de la arquitectura nacional y
la modernidad arquitectonica. Al mismo tiempo esta promocion estd justificada por los
requerimientos de los conceptos de modernidad e identidad implicitos en la redefinicion de
la arquitectura en México.

Estos intereses dan unidad a la difusion del uso del concreto en las obras de progreso
material y beneficio social; la promocién de la casa propia en la cultura del ahorro y el gusto
por el cemento relacionandolo con la decoracion vernéacula y el arte moderno; y finalmente,

la explicacion de las ventajas précticas y estéticas del uso del cemento en las necesidades de

la vida moderna y su cosmopolitismo.

331 Diaz, Idedlogos de la arquitectura..., 96.

332 Diaz, Idedlogos de la arquitecturad..., 130.
333 Diaz, Idedlogos de la arquitecturad..., 130.
334 Sanchez Fogarty, “Principios arquitectonicos”, s.p.
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Las estrategias de producciéon de gusto y educacion visual igualmente fueron
multiples y multiculturales, algunas ya presentes en el montaje de la portada del nimero 8 y
que anuncian la agenda de estudio: el contexto arqueologico que sitiia culturas, geografias e
identidades; el ensamble decorativo como identidad de clase y; el fotomontaje de fragmentos
capaz de recontextualizar y unificar disefios en un museo imaginario, sin importar si se trata

de escuelas, ductos, edificios modernistas o residencias neocoloniales.

2. El bungalow boom. México-Estados Unidos

La revista Cemento contribuy6 con la produccion del gusto capitalino en torno al concreto,
en primera instancia, al fomentar el deseo por la posesion de la casa propia, y al educar a su
publico en el uso del cemento de manera econdmica, eficaz, y estética. Con este fin se utilizo
el llamado estilo neocolonial californiano en México, y bungalow en Estados Unidos, como
prototipo de salud, confort, seguridad personal, felicidad, aristocracia y buen gusto.

Durante la década de 1920, la publicidad se volco hacia la creacion de tales deseos y
la estimulacion de las emociones porque las investigaciones en psicologia en Estados Unidos
advirtieron que los consumidores actuaban menos por logica que por anhelos no racionales.
Ademas, la manipulacion del deseo de un nivel de vida mas alto, mejor conocido como suefio
americano, inspiraba a las poblaciones rurales y urbanas a trabajar mas. El incremento en el
rendimiento del trabajo era conveniente para los industriales en tanto contribuia de manera
positiva en los niveles de produccion.®*®

Esto dio lugar a que los publicistas optaran por vender los beneficios, en lugar del
producto en si. Para ello, crearon una serie de convenciones iconograficas y retoricas, o
clichés visuales y parabolas de la modernidad, que ayudaran al espectador a imaginarse como
participe de las satisfacciones prometidas por el progreso tecnoldgico y el esfuerzo personal
de la publicidad del suefio americano.**

Federico Sanchez Fogarty aplic6 dichas convenciones en diversos articulos donde
cred imagenes visuales y mentales sobre la importancia del cemento en la ciudad y en la

vivienda. En el texto intitulado “Las ciudades y las alturas”, el publicista argument6 que el

335 Marchand, Advertising the American Dream, 31.
336 Marchand, Advertising the American Dream, 11.
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cemento es el material que protege al hombre de las fuerzas de la naturaleza, lo libera de la
esclavitud y el aguijonamiento de las concentraciones centrales y lo conduce hacia la soberbia
de la cima de las montafias.**’ La ciudad de México que superaba ese nivel primitivo, en
palabras de Sanchez Fogarty, era aquella que se extendia hacia San Angel: la colonia Juérez,
Roma, Condesa, Del Valle, San Pedro de los Pinos, Mixcoac, Tacubaya y San Angel Inn.*38
Es decir, el sector de los fraccionamientos, las residencias de concreto y la ciudad-jardin
promovida por los clientes de las fabricas cementeras y anunciantes de la revista.>*’

La civilizacion redimida es la formula retorica empleada tras la figura de la
confrontacidn entre las ciudades y las alturas, y consistia en atribuir un caracter mesidnico a
los productos. Esta cualidad se creaba induciendo al lector a imaginar escenarios donde las
mercancias aparecen como el antidoto ante la opresion y estrés de la frenética vida
moderna.*** Funciones que el cemento prometia desempefiar, al proteger al hombre de la
naturaleza y liberarlo de los problemas de pago de rentas, deficiencias urbanas y
hacinamiento de la ciudad de México. Y que, dicho sea de paso, los fraccionamientos también
ofrecian “resolver”.

Para dar imagen a la emancipacion prometida por el concreto, el articulo se acompana
con fotografias de fachadas y perspectivas isométricas de residencias neocoloniales, tipo
bungalow, rodeadas por vegetacion abundante, localizadas en Monterrey, Chapultepec
Heights y Los Angeles, California (Fig. 2). La relacion entre imagenes, texto y pies de foto
articulan dos mensajes, uno sobre las ventajas del concreto en la vivienda y el otro, se refiere
al prestigio social de sus habitantes.

La higiene, resistencia y belleza de las residencias de concreto que el texto explica
encuentran discurso visual en el disefio de fachadas, la ventilacion, los asoleamientos, los
jardines y el fondo blanco de las fotografias. Por su parte, los pies de foto acreditan el
prestigio social de estas moradas, atribuyendo su propiedad a familias influyentes o

poderosos industriales.

337 Federico Sanchez Fogarty, “Las ciudades y las alturas”, Cemento, No. 7 (1925) 8.

338 Sanchez Fogarty, “Las ciudades y las alturas”, 8.

33 Fraccionamientos Insurgentes-Condesa de los Sres. Basurto y de la Lama, General Construction Co.,
Chapultepec Heights, Construcciones y Equipos, S.A., Compaiiia Constructora y Bienes Raices, Concreto S.A.,
Construcciones Modernas, Bloques de concreto Hinton, Tubos Hume, La Victoria, Mosaicos Lascurain. Casa
Lapbrum, Talleres de granito y piedra artificiales de Bernardo Nuiiez.

340 Marchand, Advertising the American Dream, 226.
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Las Ciudades y La

Sanchez Foga

Fig. 2. Federico Sanchez Fogarty, “Las Ciudades y las Alturas”, Cemento, No. 7 (1925).

como los Garza y Sada de Monterrey, los habitantes de Chapultepec Heights, y Los Angeles,
California.
Asignar la propiedad de las construcciones era relevante para desplegar el estilo de

vida de las clases altas, quienes representaban autoridades de gusto,’*!

y de este modo
promover la movilidad social. Puesto que se pensaba que los ricos aristocratas eran siempre
los primeros en reconocer los productos de alta calidad y, la noticia de sus preferencias
gradualmente se difundiria para influir el consumo de las masas.>** Esta forma de vincular
imagenes y textos proviene de la mercadotecnia estadounidense. Pais donde efectivamente
el bungalow era la tipologia de moda, producida por todo un fenémeno industrial, de

especulacion inmobiliaria y meditico.

341 Para una idea de la clase alta se puede tomar como ejemplo la poblacién de Lomas de Chapultepec habitada
por politicos, funcionarios del gobierno federal, banqueros y hombres de negocios, como Pedro Chapa, Gerente
de la Cia. Telefonica Ericsson, Adolfo Prieto, Eduardo Neri, procurador de la Republica, Rafael Alducin, gerente
de Exceélsior, Agustin Legorreta, gerente del Banco Nacional y Vito Alessio Robles, gerente del diario E/
Democrata. Sergio Miranda Pacheco, “Chapultepec Heights y las continuidades urbanas de la revolucion”, en
20/10 Memorias de las revoluciones en Meéxico, sitio de internet
http://www.terra.com.mx/memoria2010/articulo/859520/CHAPULTEPEC+HEIGHTS+Y+LAS+CONTINUI
DADES+URBANAS+DE+LA+REVOLUCION.htmé&paginaid=1 Consulta: 1 de abril de 2013

32Marchand, Advertising the American Dream, 196.
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La propagacion del bungalow en Estados Unidos fue consecuencia de la intensa fase
de industrializaciéon que experiment6 el estado de California durante la década de 1880.3*
La inmigracion de trabajadores y la especulacion de terrenos en los poblados cercanos a la
ciudad de Los Angeles resultaron en la formacion de nuevos asentamientos de clase media,
en ese entonces conocidos como boom towns. Para atraer compradores, las compafiias
desarrolladoras crearon planes que permitieran a los residentes adquirir lotes solos o
equipados con una casa. Generando de esta manera redes empresariales de financiamiento o
cooperativas. En estas organizaciones el gobierno apoyaba tanto a empresarios como a
compradores.’*

El pabellon del estado de Luisiana, presentado en la Exposiciéon Mundial Colombina
de Chicago en 1893 introdujo la revaloracion del pasado colonial en el disefio de viviendas.>*
Después de su éxito en la exposicion de Chicago, el bungalow colonial se convirtié en una
de las primeras tipologias domésticas totalmente ensamblables, y con todo un sistema de
produccién y consumo de masas que pronto inicié un proceso de globalizacion.>*® Para la
década de 1920, los bungalows ya se habian extendido por todo Estados Unidos y Canada,
pero conservaron la designacion de californianos porque esa localidad fue su semillero en

variedad y densidad.**’

Ademas a nivel mediatico, ahi se consolidaron como simbolos de
tradicion histérica, moda, hedonismo e inversion potencial.3*®
En la publicidad de México y Estados Unidos, el paisaje fue un elemento iconografico

indisociable del bungalow, ya que represento el equivalente visual de la redencion de la

343 La palabra bungalow proviene del bengali bangka que significa casa baja con galerias o porches alrededor.
Fue el tipo de construccion que utilizaron los ingleses en la colonizacion de la India durante el siglo XIX. Clay
Lancaster, “The American Bungalow”, The Art Bulletin, Vol. 40, No. 3 (1958) 239.

3% En un inicio se construyeron casas tipo cottage victoriano, después para reducir costos de produccion se
buscaron materiales, procesos de construccion y estilos mas econémicos. Barbara Rubin, “A Chronology of
Architecture”, Annals of the Association of American Geographers, Vol. 67, No. 4 (1977) 522-523.

345 El pabellon tuvo reconocimiento por la aplicacion del estuco, pasta de yeso y fibras, en el recubrimiento de
la estructura, inspirado en las misiones espafiolas. En sus primeros disefios, el bungalow consistié en una
estructura de madera de un piso con diferentes tipos de recubrimientos, aleros y porches. Con el desplazamiento
de los materiales artesanales, se incorporaron elementos estandarizados como bloques de concreto y variantes
decorativas. Rubin, “A Chronology of Architecture”, 526.

346Rubin, “A Chronology of Architecture”, 526. La difusion del bungalow abarcé la publicidad de industriales,
desarrolladores residenciales, anuncios de hoteles, parques de diversiones y escenarios cinematograficos. Esto
sucedid porque el estilo colonial, 0 mediterrdneo como también se le llamo, significd un respaldo histdrico para
dar sentido de seguridad y permanencia a los inversionistas que llegaban a California. Michael McDonough,
“Selling Sarasota: Architecture and Propaganda in a 1920s Boom Town”, The Journal of Decorative and
Propaganda Arts, Vol. 23, Florida Theme Issue (1998)10-31.18-26.

347Rubin, “A Chronology of Architecture”, 526.

348 McDonough, “Selling Sarasota”, 26.
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Fig. 3. Disefo de portada de casa suburbana de estuco, camino, garaje y cerca de concreto. En Hall, The

Advertising Handbook, 443.

civilizacion, en su capacidad de ilustrar la higiene, la felicidad, el progreso y la emancipacion
familiar de los problemas urbanos. En los anuncios estadounidenses, el tipo de vegetacion
variaba de acuerdo con el contexto al que se adaptaba el bungalow, que a su vez se integraba
a cuadros sociales de estereotipos mas amplios. El objetivo de estas relaciones era que el
lector advirtiera los aspectos utilitarios, al mismo tiempo que se le proponia fantasear en la
estética y el estilo de vida de los desarrollos residenciales.**’

En los folletos estadounidenses para promocionar el cemento este tipo de cuadros
sociales fueron comunes sobre todo en las portadas. Por ejemplo, la caratula de Alpha Cement
representa una variante que fusiona el primer piso de un bungalow y el segundo de un cottage
con un techo de dos aguas, enmarcado por una avenida de pinos que se proyecta hacia el
fondo de la composicion. Mientras en el primer plano, una mujer a la moda en sombrero y
convertible, conduce su automdévil por una via curva de cemento hacia el garaje construido
con el mismo material, de su residencia terminada en estuco (Fig. 3). El tema del cuadro

social es el uso del cemento en la estructura y en la decoracion de la arquitectura suburbana,

3% McDonough, “Selling Sarasota”, 25. Los cuadros sociales construidos en la publicidad no existian en la
sociedad como tal, mas que como ensofiaciones. Por esta razon, los estudiosos de la publicidad los criticaron
severamente por subestimar al lector, negaron cualquier vinculo con el realismo social, dandoles el nombre de
realismo capitalista. Marchand, Advertising the American Dream, XVIII.
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Fig. 4. A. Jorge Gonzalez Camarena, Fantasia, Cemento, No. 22 (1928). B. Artista desconocido, Ringlinng
Trust and Savings Bank Check, ca., 1925. En McDonough, “Selling Sarasota”, 25.

cuya seleccion, gestion y administracion correspondian al ama de casa, seglin el estereotipo
de la familia estadounidense.*°

Las referencias a la arquitectura mediterranea y espafola junto a la vegetacion local
fueron los principales indicadores iconograficos de la arqueologia regional y de la naturaleza
liberadora en Estados Unidos. De manera andloga, en la revista Cemento, los volcanes
acompafiaron con frecuencia a multiples variantes de bungalows. La primera portada de este
género es la nimero 22, firmada por el pintor Jorge Gonzéalez Camarena. El esquema visual
de la acuarela es semejante al descrito antes, guiado por un camino curvo que sale del primer
plano y lleva la vista hacia la residencia resuelta en el llamado estilo mision, seguramente
con recubrimiento de estuco (Fig. 4A). En esta colorida composicion de tonos otofiales,
Gonzalez Camarena utilizd dos estrategias para situar cultural y geograficamente la
“Fantasia”, titulo literal de la portada.®>!
La primera tactica consiste en la factura del tronco de un arbol esbelto en la esquina

izquierda del primer plano. La atencidn se concentra en esta seccion por el juego de tonos

frios y célidos generados entre largas pinceladas, cuya continuidad y entrelazamiento

330 Marchand, Advertising the American Dream, 131.
351 Los titulos de las portadas de Jorge Gonzalez Camarena estan registrados en el indice publicado en el nimero
32, que enlista los contenidos de la revista a partir del numero 19.
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constituyen vetas que dan cuerpo y forma al madero. La manera de resolver este elemento se
acerca a la descomposicion y sintesis de los modernismos europeos, pero situada en el medio
artistico de México de ese tiempo, claramente alude a las Escuelas de Pintura al Aire Libre,
donde Jorge Gonzéalez Camarena inicio su educacion pictorica.

La ausencia de habitantes urbanos o rurales hace evidente que se trata de una
idealizacion del paisaje, comin en el arte nacionalista de 1920, en su modalidad
decorativa.*? Si bien la factura de la pintura designa el entorno artistico de la portada, el
volcan nevado y su acompanante dormida, bocetados al fondo del paisaje, son la segunda
estrategia que nos sitian en una region cercana al horizonte cultural de la ciudad de México.

Recordemos que el paisaje de los volcanes mexicanos fue un vehiculo del
nacionalismo cultural desde fines del siglo XIX en la literatura de Ignacio Manuel Altamirano
y en las pinturas de José Maria Velasco. A principios del siglo XX su uso proliferd, en parte
por responsabilidad del Dr. Atl, quien explord los volcanes bajo una perspectiva cientifica y
politica, emblema de la lucha por los derechos sobre la tierra.>>* Los alumnos de Gerardo
Murillo, como Jorge Gonzalez Camarena, adoptaron rapidamente el tema, en ocasiones ya
despolitizado y sin asociacion a la realidad concreta. Las influencias impresionistas, fauvistas
y primitivistas sirvieron para transmitir una idea de origen esencialista, transformando a los
volcanes en un simbolo, o lugar comun, de la identidad mexicana para su uso comercial en
decoraciones y tarjetas portales, similares al paisaje de la residencia neocolonial de Cemento.

Cabe observar que, a pesar de su aire nacionalista, la acuarela no omite el
cosmopolitismo tipico de la revista, sugerido por la palmera emplazada frente a la residencia,
y que probablemente refiere al origen californiano del bungalow estilo mision. Tomando en
cuenta que la arquitectura colonial precedida por una palmera, para 1925, ya era un cliché

del paisaje paradisiaco de Florida (Fig. 4B).>>*

352 Los esquemas visuales del paisaje rural en la pintura de la posrevolucion pueden agruparse en la tierra como
protagonista, la tierra antropomorfa y agraria, la idealizacion del campo, la invencidn del campo y el campesino
doliente. Karen Cordero, “Construcciones y desplazamientos”, 57.

353 Karen Cordero Reiman, “La construcciéon de un arte mexicano moderno, 1910-1940”, en James Oles coord.,
South of the Border: Mexico in the American Imagination (Washington/London: Smithsonian Institution Press,
1993) 16.

3% McDonough, “Selling Sarasota”, 18.
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La Casa Sofiada

Por Rail Arredondo

S odos loe casados, cusado menos aque-
llos que tenemos la dicha de contar con ua
hogar feliz, alegrado por la mujercita hacen-
dosa y buena que con tanto carifio se afans
por hacernos gratas las horas que pasamos
a e lado y por las risas  llantos de uwn tier-
o nifio, pensamos con frecuencia en la delic
a de poscer nuestra casa propia. Esa casa

te, con la misma idoa en mente, consultamos
& las empresas constructoras de casus, pidién-
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Fig. 5. Raul Arredondo, “La casa soflada”, Cemento, No. 28 (1929) 16-17. Ilustracion de Jorge Gonzalez

Fig. 6. Patio colonial, 6leo de Jorge Gonzalez Camarena, Cemento, No. 26 (1928).
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De regreso a México, sabemos que los volcanes, la vegetacion y la decoracion de tipo
artesanal y modernista tenian la funcioén de inducir la compra de la casa propia en Cemento
porque fueron recurrentes en las descripciones de los editores al imaginar “La casa sofiada”.
Como lo hiciera Ratl Arredondo en su contemplacion desde la terraza de su residencia ideal
donde admira: a la blanca princesa Iztaccihuatl y el Bravo Popocatépetl, jardines con fuentes
moriscas y francesas, muebles modernistas, salones tipo espafiol, entre otras posibilidades
fantasticas, todas realizables gracias al cemento portland y al esfuerzo personal.>>®

Jorge Gonzéalez Camarena ejecutd otras posibles visualizaciones de la casa propia
derivadas de esta ensofiacion como el grabado que ilustra el mismo texto de Raul Arredondo.
Esta es una reinterpretacion de los anteriores elementos paisajisticos y decorativos en recortes
geométricos cubistas sino es que surrealistas (Fig. 5). En términos de plastica mexicana, la
portada del nimero 28 toma el tipo iconogréfico del patio colonial para elogiar la riqueza del
arte popular, pintada a detalle en la cupula y la fuente recubiertas de talavera, las diferentes
terminaciones de la piedra labrada de la escalinata y, en sus descansos decorados con arcos
de medio punto. Los frutos mediterraneos, uvas y naranjas, que enarbolan el patio acenttian
la herencia espafiola del lugar de recreo. (Fig. 6).

Esta idealizacion de la casa propia no fue privativa de la revista Cemento, sino la
manera en que la casa moderna se comprendia. Pues debia atender los problemas de
nacionalismo y modernidad por medio de la higiene, la comodidad, la economia y la
identidad con aplicaciones decorativas.’*® De hecho, los arquitectos que colaboraban en la
Seccion del periddico Excélsior, antes de que apareciera Cemento, ya celebraban el paisaje,
la higiene y la arquitectura de los nuevos asentamientos de clase media, aplaudidos en la

siguiente descripcion de la colonia Portales:

Estan ya enmarcadas las calles en esa moderna colonia y a sus lados, se levantan

hileras de arbolillos que purifican la atmosfera, como son los jardines y los prados

355 Ratil Arredondo, “La casa sofiada”, Cemento No. 28 (1929) 16-17. Es posible que el exotismo del espacio
doméstico sea resabio del cosmopolitismo del siglo XIX. Entre la burguesia estadounidense era comtin decorar
las casas suburbanas con habitaciones tematicas como muestra del conocimiento cultural, etnografico y
geografico de sus propietarios. Por este motivo la residencia suburbana se pensaba un paraiso habitacional y
cultural. Kristin Hoganson, “Cosmopolitan Domesticity: Importing the American Dream, 1865-1920”, The
American Historical Review, Vol. 107, No. 1 (2002) 55-83.

356 Diaz, Idedlogos de la arquitectura..., 52.
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que se estan construyendo en lugares a apropdsito, dentro de la misma colonia de los
Portales, sera en breve que uno de los sitios mas hermosos de México, por sus
modelos de construcciones. Por su limpieza y su higiene, por la vigilancia que evita

asaltos y porque todo ahi respira felicidad.’

Es importante precisar que el tipo de construcciones, urbanismo, sistemas de produccion y
consumo del bungalow estadounidense fue uno de los principales referentes para resolver los
problemas de higiene y habitabilidad de la ciudad de México, no solo por influencia
arquitectonica, publicitaria y cultural; sino mas bien porque los propios terrenos y medios de
construccion pertenecian a la propiedad privada, en la que habia una fuerte participacion de
empresas estadounidenses. Chapultepec Heights, entre las méas importantes.>>8

Si bien los debates en arquitectura se referian a los problemas que aquejaban a las
clases populares, la solucion y la practica se pensaron para la clase media porque era el sector
con el salario minimo requerido para adquirir una casa. Recapitulo que por clase media
debemos entender burdcratas de cierta jerarquia, incipientes profesionistas, jefes de empresas
o talleres y personas de cierto nivel educativo con un sueldo minimo de 300 pesos, de los que
pudieran disponer 100 pesos mensualmente para liquidar una casa, en un plazo maximo de 5
afios. Los sectores populares no tenian posibilidad de comprar una casa propia porque solo

contaban con 50 a 70 pesos mensuales para el pago de una renta.*>’

357 “La colonia los portales progresa rapidamente y numeroso son los edificios que se construyen”, El Excélsior,
22 de julio de 1922.

358 La inversion de funcionarios publicos y empresas extranjeras y mexicanas en los fraccionamientos se ha
expuesto en diversos estudios de caso: Sergio Miranda Pacheco, “Chapultepec Heights y las continuidades
urbanas de la revolucion”, en 20/10 Memorias de las revoluciones en Meéxico, sitio de internet
http://www.terra.com.mx/memoria2010/articulo/859520/CHAPULTEPEC+HEIGHTS+Y+LAS+CONTINUI
DADES+URBANAS+DE+LA+REVOLUCION.htm&paginaid=1 Consulta: 1 de abril de 2013. Patrice Olsen,
“Un hogar para la revolucion: Patrones y significado del desarrollo residencial”, en Maria del Carmen Collado
coord., Miradas recurrentes I. La ciudad de México en los siglos XIX y XX (México: Universidad Autéonoma
de México/Instituto Mora, 2004) 132-165. Maria del Carmen Collado Herrera, “Chapultepec Heights: Un
negocio urbano en la Ciudad de México posrevolucionaria”, en Antropologia, No. 72 (2003) 42-51. Maria del
Carmen Collado Herrera, “José G. de la Lama en la expansion urbana de los afios veinte”, en Graziella
Altamirano coord., En la cima del poder: Elites mexicanas 1830-1930 (México: Instituto Mora, 1999) 202-204.
Jorge H. Jiménez Mufioz, La traza del poder: Historia de la politica y los negocios urbanos en el Distrito
Federal desde sus origenes a la desaparicion del Ayuntamiento (1824-1928) (México: Codex, 1993). Priscilla
Connolly, "Promocion inmobiliaria en la Ciudad de México 1920-1940: El caso de la Colonia Anzures”,
en Socioldgica, No. 8 (1989). Sitio de Internet http://www.revistasociologica.com.mx/pdf/0907.pdf Consulta:
16 de abril de 2013.

3% Diaz, Idedlogos de la arquitectura..., 223-236.
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Fig. 7. A. “Como es la casa que regalamos”, El Universal, julio 1921. B. “La verdadera felicidad. Colonia de

los Pinos”, El Excélsior, 1923.

Para incentivar la compra de la casa propia, los agentes involucrados en la
construccion (arquitectos, ingenieros, propietarios de terrenos, industriales y funcionarios
publicos) emprendieron diferentes acciones. Entre ellas, buscar un modelo de vivienda
economica, adaptable al clima, materiales y apariencia regional; educar a los trabajadores en
el habito del ahorro y; generar instrumentos legales de financiamiento basados en el modelo
estadounidense.>®°

Asi se definié un patron de mercadotécnica de la casa propia cercano al de Estados
Unidos, asentado en la ubicacion, servicios, urbanizacion, lotificacion, respaldo financiero y
casas comodas, baratas y modernas. En Cemento se difundi6 la “casa barata” de Modesto C.
Roland, el sistema Loria, y los fraccionamientos antes mencionados.

Por otra parte, la publicidad de fraccionamientos y materiales de construccion
publicados en otros medios, asi como las rifas de casas del periddico El Universal
documentan que Cemento pertenecia a un sistema empresarial y de persuasion mucho mas
extenso Yy reiterativo, ya que en todos prevalece el paisaje del bungalow en perspectiva
paralela como imagen auto promocional (Fig. 7). Por lo tanto, no es extrafio que colonias

como Lomas de Chapultepec, Polanco, Roma, Condesa o San Pedro de los Pinos, hasta hoy

30 Diaz, Idedlogos de la arquitecturad..., 230.
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Fig. 8. “La gran ciudad de México en 1934”, Futuro, No. 7 (1934).

sean abundantes en el estilo neocolonial californiano. Cabe anotar que este nombre, en
particular comun en México, probablemente se afianzé por la fusion entre la revaloracion del
pasado colonial del arte nacionalista y la influencia de peliculas y actores de Hollywood,
quienes hacian gala en notas de ocasion de sus lujosas residencias en California, por ejemplo,
la actriz Dolores del Rio.*®!

Sin embargo, a fuerza de asociacion y repeticion, al identificarse como la arquitectura
de los “nuevos ricos” en la cultura visual, el estilo neocolonial californiano derivo en
marcador de desigualdad social y motivo de critica a los proyectos de modernizacion
posrevolucionarios. Con tono mordaz, la revista Futuro publico el fotomontaje de lujosos
bungalows en contraste con el hacinamiento de viviendas autoconstruidas que exhibe las
fuertes desigualdades sociales y territoriales de la modernizacion de la ciudad de México,

més que evidentes para la década de 1930 (Fig. 8).%¢?

361 «“Residencia neocolonial de Dolores del Rio”, Revista de la CROM, 15 de octubre de 1931, 26. En los
primeros afios de 1930 la revista Hoy tenia una seccion titulada “Como viven las estrellas” en la que publicaba
pequetios reportajes de las casas de actores en Estados Unidos y México.

362 Los problemas y citricas a las nuevas colonias surgieron porque al destinarse a los sectores medios y alto, se
prolongo el hacinamiento de los estratos pobres en el centro. Por otra parte, la mayoria de los fraccionamientos
se promovieron sin plan previo, carecian de vias de comunicacion, redes de saneamiento y equipamiento. Al
cabo de pocos afios, la ciudad antigua se fue rodeando de zonas de miseria. Diaz, Idedlogos de la
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Hasta aqui, el cotejo de la publicidad del bungalow de Estados Unidos y su adaptacion
a México merece algunas observaciones que cierran este apartado e introducen los temas a
tratar en el modulo siguiente. La primera de ellas es que al abordar la trasferencia cultural
del bungalow del pais vecino del norte a México se corrobora el caracter transcultural de su
apropiacion y adaptacion. Pues si bien, para esta seccion elegi ejemplos de ambos paises que
me permitieran identificar esquemas visuales, tipos iconograficos y temas, con el fin de
observar sus constantes y variantes, debo aclarar que dejé afuera otras estrategias como el
ensamble y el uso del arte en el disefio de productos y su publicidad, emanadas de tendencias
europeas que influyeron en la publicidad de Estados Unidos y en la de México. Por tanto,
debian ser desarrolladas como temas de analisis independientes.

Dentro de las constantes y variantes retdricas e iconograficas identificadas entre la
publicidad estadounidense y mexicana eludi conceptos como hibridacion, aculturacion o
sincretismo porque evidentemente los ejemplos extraidos de ambas geografias tienen
influencias multiculturales y de diversos sistemas, de manera que es complejo establecer
equivalencias contundentes entre el “original” y la adaptacion. Problema que tal vez ha sido
explicado con mas claridad en la teoria de la traduccidn, en tanto no hay vocablos totalmente
equivalentes entre idiomas.’®® Por supuesto, aqui hablamos de fendémenos visuales no
traducibles.

Es decir, en el caso de la publicidad mexicana de la casa propia, al tener el matiz de
la busqueda de identidad con las ambigiiedades expuestas se nutre del rescate arqueologico
del arte colonial y popular, y del paisaje de las Escuelas de Pintura al Aire Libre. Pero como
estos recursos visuales también se funden con las aspiraciones de una arquitectura moderna

son compatibles con otras tendencias plasticas de los modernismos europeos.*** Panorama

arquitectura...”, 85-196. Sobre las demandas de las nuevas colonias véase Erica Berra Stoppa, La expansion
de la ciudad de México y los conflictos urbanos 1990-1930. Tesis de doctorado en Historia (México: El Colegio
de México, 1982).

363 E] problema de la pureza y unidad del original en relacion con la recreacion de un otro dado por la traduccion
fue formulado por Walter Benjamin en su ensayo “The Task of the Translator”. Dentro de la teoria cultural
contemporanea se considera que la traduccion ha rebasado los limites meramente lingiiisticos y se ha convertido
en un tema central para el estudio de la apropiacion, desplazamiento y transmision cultural. Felipe Hernandez,
Dynamic Identities and the Construction of Transcultural Architectures. Thesis submitted for the degree of
Doctor of Philosophy (United Kingdom: University of Nottingham, 2002) 71-72.

3¢4 Algunas portadas de Camarena tienen una clara influencia surrealista y cubista. No las refiero como
vanguardia porque la revista en ningin momento aborda el arte de vanguardia, y engloba las tendencias
europeas como modernismos.
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que no se puede encontrar en la publicidad de las empresas cementeras e inmobiliarias de
Estados Unidos.

En México esta convivencia de modernidad-identidad es comun a otros proyectos de
nacionalizacion del arte popular y del arte moderno apoyados por el régimen y la iniciativa
privada que hicieron de la definicion del arte homogéneo una estrategia economica. Algunos
ejemplos de estas iniciativas son la promocién turistica de la ciudad de México, las
exposiciones y catalogos de arte popular destinados a crear un mercado nacional y extranjero
de arte mexicano, los anuncios en inglés publicados en la revista Mexican Folkways, y la
publicidad de las tiendas Weston Mexican Art Shop y The Aztec Land, especializadas en
artesanias, antigiiedades coloniales y arte moderno mexicanos.>®

Esos artefactos culturales en su totalidad refuncionalizaron la cultura popular dentro
de un discurso estético modernista para impulsar el coleccionismo y el consumo de arte. Pero
todos difieren en la seleccion y tratamiento discursivo de los referentes locales e
internacionales de este material, delimitados por las estrategias ideologicas, estéticas y
comerciales para las que utilizaron los recursos expresivos del arte homogéneo.

Las diferentes formas de manipulacion del discurso visual revelan, por una parte,
complejos acuerdos entre el régimen y los artistas del periodo posrevolucionario, quienes
asumieron un papel fundamental como creadores y promotores de politicas culturales y
sociales.*%® Por otro lado, la incorporacion selectiva de elementos visuales y conceptuales de
las vanguardias internacionales plantea el problema de que en México se establecieron
variaciones de perspectiva sobre la modernidad de escala global, produciendo resultados
formales y conceptuales que difieren notablemente entre si, y en relacion con sus contrapartes
europeas.>¢’

Lo anterior de igual forma se observa en las publicaciones sobre arquitectura y
urbanismo contemporaneas a Cemento; El Arquitecto (1923-1933) patrocinada por la

Sociedad de Arquitectos Mexicanos, dirigida por Alfonso Pallares y, Planificacion (1927-

365 E] analisis de estos artefactos culturales en Karen Cordero, “La invencion del arte popular y la construccion
de la cultura visual en México”, en Esther Acevedo coord., Hacia otra historia del arte en Meéxico: La
fabricacion del arte nacional a debate (1920-1950), T. Il (México: Arte e Imagen/ Consejo Nacional para la
Cultura y las Artessf CURARE, 2002) 67-90. Karen Cordero Reiman, “La construccion de un arte mexicano
moderno, 1910-1940”, en James Oles coord., South of the Border: Mexico in the American Imagination
(Washington/London: Smithsonian Institution Press, 1993) 16-46.

366 Cordero, “La invencion del arte popular...”, 79-80.

367 Cordero, “La construccion de un arte mexicano moderno...”, 18.
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1934) del Organo de la Asociacion Nacional para la Planificacion de la Reptiblica Mexicana,
ambas instancias creadas por Carlos Contreras. El Arquitecto se centrd en los aconteceres
nacionales, dio poco espacio a la arquitectura internacional, y prescindi6 totalmente de las
tendencias vanguardistas del pais y el exterior porque su objetivo fue consolidar el campo
profesional en el interior de México. Para ello, el editor optd por asociar la vigencia de su
programa arquitecténico con el discurso revolucionario y nacionalista, ignorando casi por
completo el movimiento moderno como tal, y asi prevenir el peligro de una imitacion que
resultara incongruente con la realidad nacional.>®

Por su parte, Planificacion asimil6 la vanguardia de los estudios y experiencias
urbanisticas de Estados Unidos, Inglaterra y Francia y, fueron una fuente de
retroalimentacion para los profesionales mexicanos en el disefio de los primeros proyectos
de urbanizacion de 1925.%% Desafortunadamente los estudios con los cuales contamos hasta
la fecha sobre ambas revistas no aportan informacion suficiente sobre el discurso visual de
estos medios para establecer una comparacion con Cemento.>””

En mi revision general del Arquitecto y Planificacion noté que la relacion entre el arte
popular y la modernidad estadounidense y europea propuesta en Cemento aparece como una
estrategia especifica incluso dentro del contexto de las publicaciones mexicanas de la
construccion. En razon de que este es un discurso que dependid de los intereses de
funcionarios publicos, arquitectos e ingenieros promotores de la modernizacion y del

nacionalismo cultural, fabricantes de materiales, empresarios de la especulacion inmobiliaria,

368 Georg Leidenberger, “Tres revistas de arquitectura: Portavoces de la modernidad, 1923-1950”, en Anales

del Instituto de Investigaciones Estéticas, Universidad Nacional Auténoma de México, No. 101, (2012) 112-
120.

3% Ma. Alejandrina Escudero Morales, La revista Planificacion y las bases para el desarrollo del urbanismo
en México 1927-1934. Tesis de maestria en Historia del Arte (México: Universidad Nacional Auténoma de
Meéxico, 2006) 25-49.

370 Ver Georg Leidenberger, “Tres revistas de arquitectura: Portavoces de la modernidad, 1923-1950”, en
Anales del Instituto de Investigaciones Estéticas, Universidad Nacional Autonoma de México, No. 101, (2012)
109-138. Louise Noelle, “La arquitectura mexicana en las publicaciones periddicas del siglo XX, en Bitacora,
Facultad de Arquitectura, Universidad Nacional Auténoma de México, No. 19 (2009) 12-17. Carlos Rios Garza
ed., Revista Planificacion 1927-1936, Raices Digital: Fuentes para la historia de la arquitectura contemporanea
(México: Facultad de Arquitectura, Universidad Nacional Auténoma de México, 2008) edicion digital. Ma.
Alejandrina Escudero Morales, La revista Planificacion y las bases para el desarrollo del urbanismo en México
1927-1934. Tesis de maestria en Historia del Arte (México: Universidad Nacional Auténoma de México, 2006).
Carlos Rios Garza ed., Revista El Arquitecto 1923-1927, Raices Digital: Fuentes para la historia de la
arquitectura contemporanea (México: Facultad de Arquitectura, Universidad Nacional Auténoma de México,
2004) edicion digital.
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y finalmente confiado a la habilidad del pintor Jorge Gonzalez Camarena para representar la
modernizacion dentro de las cualidades plasticas del arte nacional y del arte moderno.

Las relaciones publicas de Federico Sanchez Fogarty y las resefias de sus fiestas en la
famosa casa de Tacubaya dan cuenta de esta cercania entre funcionarios, industriales,
intelectuales, arquitectos y artistas.>’! Personajes en colaboracion, a veces disimbola, pero
siempre unisona para educar a su publico sobre el valor cultural, social, tecnologico y estético
de su mercancia, el cemento.

De tal suerte que las combinaciones de Cemento entre arte popular, nacionalista y
modernista en arquitectura y pintura deben entenderse como la diferencia cultural, producto
del gusto, conceptos y valores de la emergente clase industrial en México. Una vez en la
revista, estos valores se trasladan a la produccion de una incipiente cultura industrial, que
apuntaba transformar la vida cotidiana, como ya sucedia en Estados Unidos y Europa.

En la industrializacion de la vivienda es claro que Estados Unidos fue el modelo a
seguir. Sin embargo, para el andlisis de las propuestas en disefio de exteriores, interiores y
muebles hace falta revisar la cultura industrial europea para seguir la reconstruccion del

ensamble de “modernidades” de Cemento.

3. Ensamble. De la produccion industrial a la produccion del museo imaginario

A partir de septiembre de 1925, la Exposicion Internacional de Artes Decorativas e
Industriales Modernas, celebrada en Paris el mismo afio, fue un tema tan polémico como
recurrente en las emisiones de Cemento. En los primeros textos sobre el evento Federico

Sanchez Fogarty reiter6 que las exhibiciones de los ensemblier y la creacion de un nuevo

37! Federico Sanchez Fogarty es reconocido en México por ser uno de los miembros fundadores de la Asociacion
Nacional de Publicidad, y del Instituto Mexicano de Relaciones Publicas, entre otras asociaciones de la industria
y del comercio. También por las célebres y extravagantes fiestas que ofrecia en su casa de Tacubaya; a las que
asistia la élite social de la época, incluidos politicos, arquitectos y artistas como Alberto J. Pani, Enrique del
Moral, Luis Barragan, Mario Pani, Enrique de la Mora, Carlos Tejeda, Manuel Alvarez Bravo, Jorge Gonzalez
Camarena, Alberto Isaac, Edmundo O ‘Gorman, Jesus Reyes Heroles y Salvador Novo. Ver. José Alberto
Villamil Duarte, Publicidad mexicana: Su historia, sus instituciones, sus hombres (México: Demoscopia,
1971). Ana Luisa Sanchez Echenique, “Federico Sanchez Fogarty, organizador, promotor y coleccionista”, en
Federico Sanchez Fogarty: Un visionario de su tiempo cat. exp. (México: Consejo Nacional para la Cultura y
las Artes/Instituto Nacional de Bellas Artes/Museo Casa Estudio Diego Rivera y Frida Kahlo, 2014) 15-36.

164



estilo moderno, sintético y dinamico resultaban los aspectos mas llamativos de la exposicion.

Sobre el caracter innovador del disefio moderno y el ensemblier, el publicista explica:

Desde luego el nuevo estilo ha creado un nuevo arte y un nuevo artista es el
“ensemblier”, voz francesa que carece de equivalencia espafiola, la cual designa a
la persona cuya profesion es esencialmente inventar, arreglar, disponer o dirigir,
interiores; es decir, conocer de decorados y mobiliarios en general.

Hasta ahora estos asuntos habian puesto en juego los conocimientos de
diversos especialistas, quienes cada cual por su lado, y sin emplear mucho ingenio,
equipaban una casa, suministrando los muebles al ebanista, al “tisserand”, los
tapices y cortinajes y asi en su ramo el pintor, el escultor, el alfarero y el ferretero.

El “ensemblier” no es un técnico, sino un artista que estudia las artes y los
oficios que intervienen en la composicion en un interior. El “ensemblier” se parece
al aparadorista de una tienda. El “ensemblier” considera las dimensiones

estructurales de una habitacion, estudia la psicologia y ocupacién del duefio [...]*"

En esta exposicion Federico Sanchez Fogarty abarca los dos aspectos que la muestra de Paris
revoluciond en la produccidon y consumo industrial, y tema de este apartado. El primero es la
integracion del arquitecto y el artista en el proceso de produccion industrial por medio del
disefio del producto y, su ensamble en el disefio de interiores. El segundo es la propagacion
del ensamble como instrumento de produccion de necesidades, identidad y gusto del
consumidor.

El ensamble y el fotomontaje en los contenidos de Cemento establecieron una relacion
de semejanza en la educacion visual del lector, conformando una suerte de museo imaginario
como autoridad de gusto y clase. Para explicar este argumento parto de una revision de la
Exposicion Internacional de Artes Decorativas e Industriales Modernas de Paris y la creacion
de los conceptos de ensamble y fotomontaje, entendido como museo imaginario.

De acuerdo con los estudios sobre el impacto de la industrializacién en Europa en la

arquitectura y el arte, en la primera mitad del siglo XX, la union de industriales, artistas y

372 Derisanty, “Interiores en Paris: El nuevo estilo creado por €l “ensemblier” francés”, Cemento, No. 8 y 9
(1925) 18.
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artesanos fue un recurso de mercado para agotar o aumentar el consumo de la produccioén
masiva, e incluso para mantener cierta competitividad entre mercados internacionales.*”* El
Werkbund alemén, fundado en 1907 y antecedente de la Bauhaus, liderd la produccion de
bienes industriales por medio del trabajo coordinado entre arte, artesania, industria y
comercio. En su conjunto perfilaron una estética basada en las cualidades plasticas de los
materiales y en la funcion de los objetos con preferencia hacia las formas vernéaculas y
populares. Al igual que las vanguardias esta tendencia buscaba la democratizacion del arte y
del disefio como parte de la revolucion cultural de la industrializacion.>”*

Para la década de 1910 la produccion alemana ya representaba una amenaza para el
mercado internacional de artes decorativas de Francia, al que se consideraba anquilosado en
el art nouveau y en la repeticion de estilos del pasado. Esta desventaja se atribuia a un desfase
entre el trabajo artesanal y la produccion masiva, ya que ni los artistas, ni los artesanos tenian
una participacion activa en los procesos de industrializacion debido a que los industriales se
limitaban a solicitar copias. Asi en 1911, la Société d' Encouragement al 'Art et 'Industrie
dio apoyo financiero para realizar una exposicion internacional de artes decorativas, con el
objetivo de redefinir la organizacién de la produccion industrial a través de la union entre
artistas, productores y artesanos con la intencion ultima de disolver el sectarismo de los
fabricantes.’”

En las diversas reorganizaciones que atraveso el comité de la exposicion a causa de la
Primera Guerra Mundial y conflictos internos, se decidid que la muestra no estaria enfocada
en el cambio de la organizacion de la produccion sino en la presentacion del consumo. Esta
decision obedecid a que los industriales participantes en la feria no estaban interesados en

promover la unidad de productores, ni el disefio como arte social al modo del mercado

373 Nancy Troy, Modernism and the Decorative Arts in France: Art Nouveau to Le Corbusier (New Haven: Yale
University Press, 1991), 3.

374 E]l Werkbund tuvo fundamento en las ideas del arquitecto Hermann Muthesius, quien desdefiaba el elitismo
de las bellas artes y favorecia la postura del ingeniero y el industrial para producir la vanguardia de una
inminente revolucion cultural. De manera semejante al movimiento de Arts and Crafts, el Werkbund idealizo
la artesania por su simplicidad, forma y honestidad de materiales. Pero no defendia la manufactura artesanal,
para este movimiento la industria y la maquina eran aliados en el proyecto de modernidad. Nicolas Maffei,
“John Cotton Dana and the Politics of Exhibiting Industrial Art in the US, 1909-1929”, Journal of Design
History, Vol. 13, No. 4 (2000) 305-306.

375 Simon Dell, “The Consumer and the Making of the Exposition International des Arts Décoratifs et Industriels
Modernes, 1907-1925”, Journal of Design History, Vol. 12, No. 4 (1999) 313.
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aleman. Su prioridad consistia en mantener el consumo elitista de las artes decorativas y para
ello debian generar equidad en las necesidades y habitos de los consumidores.?”¢

Entonces se proyect6 que los productos podian asumir su total valor decorativo solo si
se presentaban la intencion y la funciéon en su contexto de uso mediante ensambles de
viviendas modernas, concebidas cada una de manera diferente, totalmente decoradas por
dentro y por fuera, de la sala, a la cocina, al bano. Los expositores trasladaron los
procedimientos de ensamble de la produccion industrial a la organizacion de espacios y
disefio de interiores. El artista quedaba integrado a este sistema como disefiador de muebles
e interiores, o ensemblier y, su funcidn seria armonizar los objetos individuales en busca de
la unidad de estilo.

Por otra parte, ademas se establecidé que los disefnos del ensemblier no llevarian el
nombre del artista, ni la denominacion de arte. Los ensambles se definieron por ser un modo
de concebir y unificar las necesidades e identidad del consumidor.?”” Las repercusiones de
este concepto de ensamble fueron muchas y diversas.>’® La mas inmediata es que el disefio
de interiores tornd en un dispositivo para educar el gusto de la clientela, y al poco tiempo, la
subordinacion y posesion de objetos ensamblados constituyé una forma de auto
representacion y distincion de la burguesia. Este amplio y rapido panorama de la exposicion
de artes decorativas es necesario porque la nocion de ensamble expuesta influy6 tanto en los
contenidos como en el disefio editorial de la revista Cemento.

Sobre los contenidos, es evidente que Cemento concentr6 la cobertura en la
exposicion de Paris, y no en otros movimientos de vanguardia y disefio, porque su audiencia

era la emergente burguesia de la posrevolucion, compatible con la vocacion elitista de las

376 Dell, “The Consumer...”, 313-314.

377 La definicion del ensamble en su modalidad de espacio disefiado para las necesidades del consumidor fue
establecida en el catalogo oficial de la exhibicion: “The decorative and industrial arts are, like all forms of art,
an expression of life: they evolve from age to age with needs, morals and materials, to which they must respond.
However, this general statement could be qualified, and the expression of life defines through the subordination
of details to the logic of the ensemble. At all times, it is truly the subordination of details to the ensemble, of
contained to container, that has to promote de unity of expression which males the style of an epoch, or more
simply, the harmony of the house”. Dell, “The Consumer...”, 318.

378 Dell, “The Consumer...”, 320. En el mercado de Estados Unidos y Europa la difusion de la exposicion de
Paris tuvo un fuerte impacto en la remodelacion de tiendas departamentales, el uso del color en publicidad, el
mejoramiento de técnicas de impresion, la racionalizacion del disefio publicitario, los cambios anuales de disefio
de productos, la planeacion de exposiciones de arte industrial en museos, entre otros. Carma R. Gorman, “An
Educated Demand: The Implications of Art in Every Day Life for American Industrial Design, 1925-19507,
Design Issues, Vol. 16, No. 3 (2000) 47.
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artes decorativas parisinas. En México el disefio de interiores se considerd parte de las
competencias del arquitecto hasta la década de 1940.3” Cemento presenta un antecedente y
emul¢ la actividad internacional con articulos que responsabilizaban al arquitecto del arreglo
mobiliario y de cuidar la simplicidad del arte moderno.>*° Ademas, a partir del nimero 20, la
revista inaugur6 una seccion de muebles y disefio de interiores para que el lector tuviera
noticia de las ultimas tendencias.

La seccion estuvo integrada por el montaje de fotografias de residencias en Europa,
Estados Unidos y México. En este sentido, se puede decir que el concepto de ensamble
repercutié sobre todo en la ediciéon del material grafico de los articulos en diferentes
modalidades, que empezaron a ser expuestas desde las resefias de la Exposicion Internacional
de Artes Decorativas e Industriales Modernas de Paris de 1925.

Dicho cambio se advierte en la comparacion entre la puesta en pagina entre las
primeras noticias de la exposicion y resefias posteriores. Por ejemplo, el texto sobre el
ensemblier de Sanchez Fogarty estd ilustrado con dibujos y fotografias del disefo de una sala
y una biblioteca, que conservan la calidad tactil de la litografia, habituales en las revistas de
arquitectura (Fig. 9). Mientras el texto y las imdgenes se distribuyen en la pagina de acuerdo
con los principios de equilibrio y variedad sugeridos por el publicista Roland Hall.*8!

En contraste, el segundo articulo sobre la exposicion de Paris tiene una maquetacion
de fotografias totalmente diferente, tanto en las caracteristicas formales de las fotografias
como en su montaje. Las diferencias son contundentes, pues se trata de tomas que alternan
vistas panoramicas, detalles decorativos y estructurales, primeros planos, y perspectivas

lineales y paralelas de los interiores y las fachadas de los pabellones (Fig. 10).

379 En la década de 1930 ya habia importantes despachos de disefio como Elite o el de Arturo Pani. Pero la
decoracion de interiores se integro a las formas de habitar a partir de las décadas de 1940 y 1950, con proyectos
como los multifamiliares de Pani o las casas del Pedregal. Anahi Ballent, “La publicidad de los ambitos de la
vida privada: Representaciones de la modernizacidon del hogar en la prensa de los afios cuarenta y cincuenta en
México”, en Alteridades, Universidad Autonoma Metropolitana-Iztapalapa, Vol. 6, No. 11 (1996) 61.

380 Bernardo Calderén y Vicente Mendiola, “Arquitectura Contempordnea”, Cemento, No. 6 (1925) 3-5.
Bernardo Calderdn y Vicente Mendiola, “Arquitectura Contemporanea”, Cemento, No. 7 (1925) 3-5. Ricardo
Calderén, “El arquitecto y el mobiliario” (continuacion), Cemento, No. 12 (s.a.) s.p. Jesus Bracho, “La
simplicidad en el Arte Moderno”, Cemento, No. 25 (s.a.) 16-20. Irvin F. Morrow, “En Pro del Modernismo”.
Tomado de Revista "Arquitectura" de Montevideo, traduccion del Journal of American Architects, Cemento,
No. 32 (1929) 20-26. C. Harris Allen, “En Pro de la Tradicion”, Cemento, No. 32 (1929) 27-30.

381 Ver Fig. 12. C del capitulo 2. Plantillas de distribucion de ilustraciones en anuncios publicitarios. Hall, The
Advertising Handbook, 377.
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Fig. 9. Derisanty, “La Gran Exposicion Internacional de Arte Moderno Industrial y Decorativo en Paris”,

Cemento, No. 10y 11 (1925).

En este fotomontaje las imagenes son independientes al articulo, y tienen un discurso
autonomo por medio de los pies de foto que guian la vista del lector por interiores y exteriores
a modo de paseo arquitectonico.

Con base en las diferencias se puede formular que el montaje de la segunda resefia de
la exposicion de Paris se perfila hacia las funciones de un museo imaginario, de acuerdo con
el andlisis historico y formal del fildsofo e historiador de arte Georges Didi-Huberman. En
sus estudios sobre el trabajo editorial de André Malraux, Didi-Huberman observa que la
edicion de textos de arte entre las vanguardias y los historiadores de arte, durante la primera
mitad del siglo XX, fue un mecanismo para reorganizar el esteticismo e historicismo
centrifugo de la historia organica, evolutiva del arte y repensar la diversidad de

manifestaciones plasticas como un ensamble de culturas. **? En el museo imaginario, la

382 La Psychologie de I'Art (1947-49), Les Voix du Silence (1951), Le Musée Imaginaire de la Sculpture
Mondiale (1952-1955) son las tres obras de André Malraux analizadas por Georges Didi-Huberman en el ciclo
de conferencias presentadas en el Museo de Louvre del 16 al 30 de septiembre de 2013. Georges Didi-
Huberman, “La reproductibilité de I’art et I’ouverture du champ imaginaire”, Conferencia dictada el 16 de
septiembre de 2013, Museo de Louvre, Paris. Disponible en: http://www.louvre.fr/l-album-de-l-art-l-epoque-
du-musee-imaginaire-par-georges-didi-huberman Consulta: 27 de abril de 2016.
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El concreto e una foente
mageeable de efecton exculturales

Fig. 10. “Arte Moderno Arquitectonico. Informe de la Exposicion de Paris por D. Everett Waid, Presidente del

Instituto Americano de Arquitectos”, Cemento, No. 12 (s.a.).
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fotografia es esencial porque la unidad cultural del discurso se construye gracias a los poderes
técnicos de la fotografia.

A vuelo de pajaro, algunas estrategias comunes del museo imaginario presentes en el
reporte en cuestion son el montaje de fragmentos alternados con la vista general de los
edificios, para generar la sensacion de experiencia estética, como se percibe en el recorrido
visual de los interiores del Gran Palacio y los pabellones de Printemps y de los Oficios (Fig.
10). Una segunda operacion del museo imaginario es la homogeneizacion de la diferencia.
En este paseo arquitectonico las fotografias apaisadas de fachadas en perspectiva lineal y
paralela unifican los disefios orientalistas y art déco de pabellones y almacenes. Mientras las
notas que acompafian a las imagenes dirigen la comprension del lector sobre las cualidades
que debe advertir en el arte moderno “liso-espiritual y 16gico” y en el concreto, “fuente
inagotable de efectos esculturales y arquitectonicos”.

A partir este primer ejemplo es argumentable que en la revista Cemento observamos
la transformacion del cemento de un producto industrial a su apreciacion estética, donde el
montaje fotografico, entendido como museo imaginario, y el ensamble de interiores
constituyeron modelos complementarios de produccion y consumo cultural del material. Esta
hipotesis es motivada en atencion a que la historia del ensamble de muebles y el fotomontaje
esta enraizada en los modos de produccion industrial, transferidos a la produccion de la
identidad y gusto de los consumidores. En las lineas previas ya se explico el concepto de
ensamble y falta anotar el origen industrial del fotomontaje.

El texto clasico de Dawn Ades dice que el movimiento Dada berlinés invento la
palabra fotomontaje en 1916, pero la practica es anterior y usual en la propaganda politica y
la publicidad. Los artistas George Grosz y John Heartfield, creadores del término, eligieron
la voz fotomontaje porque se consideraban ingenieros y hablaban de construir, ensamblar
(montieren en aleman) sus obras. Ades especifica que la nocién de ensamblar se referia a la
cadena de montaje y a las operaciones de mecénicos e ingenieros.*%

El arquitecto suizo Le Corbusier quizd fue uno de los primeros personajes de
vanguardia en advertir y reproducir las funciones culturales que el fotomontaje desempenaba
en la publicidad industrial. En el analisis de la produccion editorial de Le Corbusier, Beatriz

Colomina senala que el arquitecto tuvo influencia de la publicidad en los procesos de

383 Dawn Ades, Fotomontaje (Espafia: Gustavo Gili, 2002) 12-24.
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coleccion, manipulacion y edicion de iméagenes extraidas de anuncios, revistas y catdlogos
que utilizaba para construir visualmente sus argumentos.>** En el contexto de la Exposicion
Internacional de Artes Decorativas e Industriales Modernas de Paris, Le Corbusier publicé
en L'art d'aujourd'hui décoratif el articulo titulado "Otros iconos: Los Museos”, en el que
escribe: "Los museos acaban de nacer. No habia ninguno en otros tiempos. En la incoherencia
tendenciosa de los museos, el modelo no existe, s6lo los elementos de un punto de vista. El
verdadero museo es el que contiene todo”.*%

De acuerdo con la glosa de Colomina, el museo al que se refiere Le Corbusier es el
museo fotografico que depende de las operaciones mentales del editor y del espectador. Para
Le Corbusier, los nuevos medios de reproduccion transformaron la creacion en un acto de
eleccion, al hacer posible reunir todo lo fotografiable. En la seleccion y re-contextualizacion
visual y textual de articulos ordinarios las nuevas condiciones de apreciacion recreaban un
pensamiento también nuevo sobre ese objeto. Por lo tanto, para el espectador del museo
imaginario, la contemplacion unidimensional del museo institucional ya no era posible, pues
solo podia realizar una operacion intelectual para reconocer el arte en el discurso del montaje,
o en su defecto, la esteticidad del objeto de uso superfluo.*

Por su parte, Didi-Huberman rastrea que André Malraux retom¢ el problema entre el
desfase de la reproduccion de imagenes y la mirada unidimensional del museo institucional
para crear un nuevo libro de arte, mejor dicho, la primera historia del arte totalmente
fotografica, que respondiera a la realidad cultural de inmediatez en la produccion y difusion
de imégenes. Los siguientes andlisis de algunos fotomontajes de la revista Cemento sugieren
que la produccién de esta nueva literatura conformada por la edicion de albumes de arte, o
museos imaginarios, también fue una practica en la creacion del consumo de masas.

Entre sus principales caracteristicas el museo imaginario tiene la cualidad de crear
unidad estética, histdrica y cultural por medio de la fotografia. En Cemento, los primeros
montajes que integraron una familia de construcciones de concreto tuvieron por objetivo

producir una mirada estética del material en su paso por la ciencia, la industria y el arte. En

la contraportada del numero 4 esta relacion tiene lugar mediante el montaje de cuatro

384 Beatriz Colomina, “L’ Esprit Nouveau: Architecture and Publicité”, Michael Hays ed., Architecture Theory
since 1968 (Massachusetts: MIT Press, 1998) 624.

385 Colomina, “L" Esprit Nouveau”, 629.

386 Colomina, “L" Esprit Nouveau”, 629.
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Fig. 11. Contraportada, Cemento, No. 4 (1925).

fotografias que registran la curacion de un arbol con concreto, una pérgola, un tinaco y, una
estacion de sefiales (Fig. 11).

La unidad de estos elementos no depende tanto de las construcciones sino de las
caracteristicas formales de las fotografias, generando dos lecturas del montaje. La primera,
centra la atencion en el tipo de usos del concreto en la ingenieria y la arquitectura, distribuidos
en los tercios verticales de la pagina. Hacia el tercio derecho se localizan los temas sobre
ingenieria, la curacioén del arbol y el tinaco, el registro de ambos es un formato vertical
cerrado. En contraste, las aplicaciones arquitectonicas del cemento en la pérgola y la estacion
tienen un formato apaisado.

La lectura de los tercios horizontales, sin embargo, armoniza ingenieria y arquitectura
por medio de la escala tonal. Es decir, la curacion de concreto y la pérgola establecen
semejanza porque en ambas imagenes prevalece el alto constarse entre el primer plano y el
fondo. En equilibrio, las fotografias del tinaco y la estacion conservan una armonia tonal de
baja saturacion. Las funciones de las fotografias son complejas, pues por medio del formato
del registro y la variacion tonal crean el aura o atmdsfera estética de objetos escindidos de la
vista en la vida cotidiana como arboles, tinacos y estaciones de sefiales, transformandolos en
piezas museograficas, unificadas por la universalidad del concreto en la vida moderna y su

estética.
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En el montaje del museo imaginario el comentario establece correlacion con el
encuadre y la iluminacion, y adquiere la voz de una autoridad estética. Su funcién es
recontextualizar a las imagenes y dirigir la experiencia estética o, la apreciacion de unidad y
universalidad.*®” En nuestro fotomontaje el texto explica la versatilidad del concreto en
ingenieria y arquitectura. La unidad histérica y universalidad de las construcciones se
sobreentiende porque no hay informacioén sobre la localizacion espacio temporal de los

objetos. Por afiadidura, para la belleza del concreto las fronteras culturales se diluyen:

La versatilidad del concreto es uno de los factores que han hecho de este material la
base de la construccion contemporanea.

En los campos, al servicio de la ciencia, doblega a la Naturaleza con presas
canales, puentes de fantastica enormidad. En las ciudades, al servicio del arte, levanta

monumentos de hermosura imponente, casas de romantica belleza.*®

En esta descripcion de lo general a lo particular se induce la transformacion del uso cientifico
y estructural del concreto que prevalecid en el siglo XIX, al consumo cultural del cemento
en el arte urbano y bellas residencias, centro de gran parte de las estrategias publicitarias de
la revista Cemento. Antes de comentar los fotomontajes sobre disefio de interiores es
conveniente revisar el montaje fotografico de productos ensamblables. En virtud de que los
editores de Cemento ejercieron una suerte de doble educacion visual que acostumbro al lector
a apreciar elementos prefabricados de manera aislada y en el conjunto de interiores.

Los tragaluces y bloques de concreto son los productos prefabricados que recibieron
un puesto cumbre en la vida moderna, industrial y doméstica. Sobre todo, los tragaluces
dieron lugar a paseos arquitectonicos y apreciaciones estructurales. La cubierta del edificio
Cidosa aparecio en varias ocasiones con la fotografia de una vista en contra picada del panel
que recibe una luz tenue, iluminando el brillo rutilante de los cristales, elevados en pilastras
esbeltas de concreto (Fig.12 A). En otra colaboracion sobre la casa Samaco, la “seguridad,

belleza y solidez” de los tragaluces se perciben por el montaje de las proyecciones lineal y

387 George Didi-Huberman, “L’autorité du style et la cloture du champ littéraire”, Conferencia presentada el 23
de septiembre de 2013, Museo de Louvre, Paris. Disponible en: http://www.louvre.fr/l-album-de-l-art-1-
epoque-du-musee-imaginaire-par-georges-didi-huberman Consulta: 20 de abril de 2016.

388 Contraportada, Cemento, No. 4. (1925).
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Iragaluz, Edificio Gidosa, México, D. F

1S ESTAN VACIADOS ENTRE CONCRETC

A B
Fig. 12. A. Tragaluz, Edificio Cidosa, México, D.F., Cemento, No. 8 y 9 (1925). B. Tragaluces en el Edificio
de Telégrafos Nacional en Guadalajara, Jal. En Federico Sanchez Fogarty, “Por el interior del Pais. El

uso del concreto sigue creciendo en todas partes”, Cemento, No. 23 (1929).

lateral de la cubierta en alto contraste que detona la estabilidad radiante de las vigas interiores
(Fig.12 B).

En ambos casos el encuadre e iluminacion del fragmento es el mecanismo que da una
lectura estética a los tragaluces en una doble operacion: demostracion de la eficiencia
constructiva, y a la vez, metamorfosis de su apreciacion en un objeto artistico, “bello y
s6lido”.*® Si bien podria pensarse que la marcada geometrizacién y la angulosidad de las
perspectivas de los productos prefabricados tiene alguna relacion con la fotografia o el cine
de vanguardia, también es viable que estas caracteristicas sean la actualizacion fotografica
de los esquemas visuales gestados en el siglo XIX durante la comercializacion de las primeras

estructuras de hierro ensamblables.

389 E] fragmento y el primer plano en el museo imaginario legitiman el aura de los objetos porque reformulan
su comprension mediante las acciones de agrandar, descubrir, comparar, demostrar y metamorfosear. George
Didi-Huberman, “L’album des images et 1’expressivité du cadre, de la lumiére, du montage”, Conferencia
presentada el 19 de septiembre de 2013, Museo de Louvre, Paris. Disponible en: http://www.louvre.fr/l-album-
de-l-art-1-epoque-du-musee-imaginaire-par-georges-didi-huberman Consulta: 20 de abril de 2016.
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Fig. 13. Manual de Antonio Rovira y Rabassa, El hierro, sus cortes y enlaces, Barcelona, Libreria de Ribo y

Marin, 1900, 1am. 18 (bis). Tomado de Silva, “Los catalogos de piezas constructivas...”, 85.
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Fig. 14. OZY, “Bloques de concreto, procedimiento de manufactura inglés”, Cemento, No. 14 (1926).
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Prefabricar, industrializar, estandarizar y ensamblar son los procedimientos que
inauguraron la construccién propiamente moderna, con origen en el desarrollo tecnologico
del hierro fundido. En esta primera fase de industrializacion, el ensamble resultd el proceso
clave de experimentacion y paralelamente, desarrolld un sistema de representacion.®*® Este
se difundié en manuales y catalogos de piezas estandarizadas y semielaboradas. La
coordinacion modular de las estructuras tenia explicacion visual en esquemas basados en la
geometria descriptiva de las partes y su ensamble (Fig. 13).*! En un ejercicio comparativo,
si imaginamos las fotografias de los tragaluces de Cemento sin los efectos de la iluminacion;
el corte, perfiles y proyecciones de los elementos que integran la cubierta son familiares a los
comportamientos geométricos utilizados para guiar el ensamble de las piezas de hierro
decimondnicas.

La transicion del dibujo geométrico a la representacion fotografica de los productos
prefabricados del siglo XX, en Cemento tal vez es mas evidente para el caso de los bloques
de concreto. Este traslado es expuesto en un articulo sobre la fabricacion y el comportamiento
de los bloques Hinton, ilustrados de manera individual por dibujos geométricos de los tipos
de bloque, mientras su ensamble se muestra en la fotografia de un primer plano aislado de la
interseccion de dos muros (Fig. 14). La vista frontal de la fachada y una perspectiva
1sométrica de una residencia neocolonial ejemplifican la apariencia final de los bloques
ensamblados, cuyo angulo pone la unién de los muros en el centro visual. En esta explicacion
sobre los bloques de concreto no hay una apreciacion artistica o estética como tal, sin
embargo, la rotacion de angulos de uniones de muros interiores y exteriores transcendid a
montajes arquitectonicos y decorativos.

Ya en la seccion sobre ensamble de interiores publicada desde el numero 20 de
Cemento, la gama de disefio se estructur6 a partir de los conceptos de identidad y modernidad
de la arquitectura en México, analizados previamente. La primera entrega consiste en el
disefio colonial de muebles y parafernalia de sala de una residencia en la colonia Condesa,
arreglados por la Casa De la Pefa y Lascurain (Fig. 15). En términos formales, las fotografias

dispuestas a modo de recorrido visual del interior, todavia no se acercan a la racionalizacion

39 Ménica Silva Contreras, “Los catalogos de piezas constructivas y ornamentales en arquitectura: Artefactos
modernos del siglo XIX y patrimonio del siglo XXI”, en Anales del Instituto de Investigaciones Estéticas,
Universidad Nacional Auténoma de México, Vol. XXXII, No. 97 (2010) 86-89.

391 Silva, “Los catélogos de piezas constructivas...”, 90.
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Fig. 15. Interior de la casa No. 69 de la calle Colima, arreglado por la casa de la Pefia y Lascurain, Cemento,

No. 20 (s.a.) 20-21.

Fig. 16. Interiores modernistas franceses: Arriba, Estudio-Fumador por Maurice Dallot. Abajo: Recamara

estudio por Gh. Ringuet. Cemento, No. 22 (1928) 16.
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y depuracion del arte moderno, y mas bien observan las convenciones de las escenas
costumbristas, alumbradas por una luz tenue de ventana que gradualmente ilumina muebles,
lamparas, textiles y retratos. Dando lugar a una atmdsfera de “romantica belleza”, compatible
con el aire bucolico del bungalow neocolonial.

Debido a que el disefio modernista de interiores en México todavia era accesible solo
en las revistas, este tipo de ensamble residid en ejemplos europeos. Asi, el estudio-fumador
de Maurice Dallot y la recamara estudio de Gh. Ringuet, publicados en el nimero 22, ambos
equipados con muebles geométricos, modulares y, altos contrastes tonales entre muros,
textiles y maderas (Fig. 16). En especial, la recdmara hace gala de tragaluces y paneles
estandarizados cuya luminosidad, textura y ensamble es palpable por la rotacion de la union
de muros interiores, antes vista en las descripciones geométricas y en la fragmentacion
fotografica de productos prefabricados.

En la modalidad neocolonial o modernista, los dos conjuntos descritos siguen los
parametros del concepto de ensamble establecidos en la feria de Paris de 1925. Es decir, son
dispositivos que al seleccionar y relacionar objetos funcionan como educadores de gusto,
apreciacion y consumo. Cabe agregar que ademds de instruir al espectador en el
reconocimiento estético del disefio en objetos cotidianos, el ensamble representd un
importante vehiculo para transferir los gustos e ideas de las €lites a las masas de compradores,
constituyendo una via de particularizacién de las mercancias.**?

Para Cemento la particularizacion del disefio de interiores y exteriores cobra
importancia porque la creatividad de los editores rebaso la transferencia de fotografias de
ensambles extranjeros, € hizo del fotomontaje un medio de transculturacion en si, con el
objetivo de aglutinar en una misma secuencia de imagenes las ideas de identidad y
modernidad. Esta operacion tiene lugar gracias a la homogeneizacion de la diferencia
permitida por el museo imaginario.

Las imagenes de objetos diferentes o migrantes en el tiempo y en el espacio, en el
museo imaginario establecen equivalencia por el encuadre y la relacion que ocupan dentro

del montaje.’*® En Cemento 1a homogeneizacion de la diferencia se utilizo para construir una

392Marchand, Advertising the American Dream, 132.
393 Didi-Huberman, “L’album des images...”.
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Fig. 17. Derecha: Casa de bloques de concreto con sombrilla de concreto del Arq. Jos¢ Gomez Echeverria, en
la calle de San Antonio, colonia del Valle, D.F. Izquierda: Interiores modernistas franceses. Arriba:

comedor por Ledn Jallot. Abajo: Vestibulo por Paul Follot. Cemento, No. 25 (s.a.) 12-13.

idea de habitabilidad o “refinamiento de la construccién”, que retine el neocolonialismo y el
modernismo en exteriores € interiores, en cualquier variedad de combinaciones.

La homogeneizacién entre tradicion y modernismo es resuelta, por ejemplo, en un
complejo fotomontaje a doble pagina publicado en el nimero 25, donde se utilizan recursos
que el lector probablemente entendia por efecto acumulativo. En la primera pagina, se
dispone la vista frontal y lateral de una residencia neocolonial en la Colonia del Valle, hacia
el centro un recorte oval de una sombrilla de concreto interviene el espacio. En la siguiente
plana se presenta el ensamble modernista de un comedor y una sala francesa (Fig. 17).

El fotomontaje acepta varias lecturas. Primero, cada pagina puede entenderse como
un paseo arquitectonico independiente. En la residencia neocolonial, el recorrido depende de
la transicion de la vista por exteriores: del frente, al jardin oval y, hacia el viraje lateral de la
fachada. En el ensamble francés, el paseo se sugiere en la rotacion de muros y el ligero
desfase lateral entre la fotografia del comedor y la sala. Por otra parte, la doble pagina en su
totalidad da sensacion de que la ronda discurre por el exterior e interior de una misma

residencia de fachada neocolonial e interiores modernistas. El recorte oval de la sombrilla
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del jardin a sol y sombra dirige la mirada del exterior hacia los interiores franceses de
iluminacion discreta.

La homogeneidad entre identidad y modernismo en esta construccion visual se logra
porque la arquitectura neocolonial tiene encuadres modernos que facilitan las transiciones
espaciales y de iluminacion. Quiza los editores consideraron hacer ver esta unidad como parte
de la expresion de la idiosincrasia de la arquitectura en México, “equilibrio de la estética
nacional y universal”, y para que el lector imaginara su presentacion en el ensamble total.
Pues cabe decir que este tipo de combinaciones entre bungalow neocolonial, art déco y
funcionalismo en la ciudad de México, en efecto se ofertaron y construyeron, con la intencion
doble de reformular el estado de la construccion y el consumo de arquitectura.®*

Los referentes internacionales se pensaban un auxilio para satisfacer las necesidades
urgentes en la sociedad: edificios sanos, con mejor iluminacidn, ventilacion, limpieza y
mayor economia. Por otro lado, la variedad de disefios nacionales e internacionales se hacia
necesaria para modificar la mentalidad de los consumidores y que aceptaran necesidades que
antes no tenian, entre ellas, el deseo de estar a la moda y renovar constantemente los
objetos.**> En Cemento, el ensamble y el montaje fotografico, como se condensa en el ultimo
ejemplo, fueron los vehiculos de educacion para construir el deseo de habitar la arquitectura
moderna, en las variantes permitidas por los anunciantes de la revista.

De esta forma, a la luz del concepto de ensamble de la Exposicion Internacional de
Artes Decorativas e Industriales Modernas de Paris, Cemento generé un museo imaginario
que comprendio6 la versatilidad y la ubicuidad del cemento, desde magnas presas hasta la sala
de novisimas residencias, a formas mas complejas de edicion y fotomontaje. El arte de
vanguardia en Estados Unidos y Europa fue el gran aliado de la industria al estilizar a la
produccion masiva, dentro y fuera de la publicidad.’’® En Cemento a falta de vanguardia
fotografica, los editores recurrieron a la vanguardia editorial por medio del encuadre, la

fragmentacion, la iluminacion y el paseo arquitectonico para construir una mirada estética y

3% Sanchez, La vivienda y la ciudad de México, 141.

395 Sanchez, La vivienda y la ciudad de México, 141.

3% Ver. Dawn Ades, Fotomontaje (Espafia: Gustavo Gili, 2002). Beatriz Colomina, “L" Esprit Nouveau:
Architecture and Publicité”, Michael Hays ed., Architecture Theory since 1968 (Massachusetts: MIT Press,
1998). Andreas Huyssen, Affer the Great Divide: Modernism, Mass Culture, Postmodernism
(Bloomington/Indianapolis: Indiana University Press, 1986). Roland Marchand, Advertising the American
Dream: Making Way for Modernity 1920-1940 (Los Angeles: University of California Press, 1985).
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homogénea hacia la belleza, buen gusto, e identidad del cemento, sus productos prefabricados
y la moda en disefio de interiores, con sus variantes posteriores en selecciones de arte y

colores.

4. El arte en la permanencia del concreto y lo obsoleto del disefio

Durante la década de 1920 el arte y el disefio se convirtieron en compaifieros indispensables
de la publicidad. Dicha relacion se establecio de dos formas. Por una parte, el disefio de un
mismo producto en diferentes variaciones de forma y color, casi siempre modernistas,
permiti6 aumentar la demanda de la novedad y la necesidad de cambiar modelos
periddicamente. Por otro lado, los publicistas introdujeron el arte clasico al disefio de
anuncios y productos como una suerte de redentor educativo para elevar el nivel cultural de
las masas.>*’

Las nuevas tendencias de disefio en Cemento se hicieron presentes en una serie de
portadas a color publicadas a partir del numero 15. El centro de atencion son los nuevos
edificios de la ciudad de México como el Correo Francés, una fuente art déco en la colonia
Condesa y el Fronton de Lomas de Chapultepec (Fig. 18). La multiplicidad de colores y
tendencias arquitectonicas de este grupo responde a la sustitucion del valor utilitario del
consumo por campaias publicitarias que mostraban el confort y los beneficios a obtener con
la compra de mercancias.*”®

En si, la intencion era reeducar al publico para persuadirlo sobre cuan placentera
podia ser la arquitectura por medio del color y el disefio de edificios, integrados en escenarios
que resonaran con la vida moderna.>*® En las portadas que nos ocupan, las ultimas tecnologias
de impresion de imagenes a color y los principios del arte moderno dotan de modernidad al

almacén, el parque y, el club deportivo. 4%

397 Marchand, Advertising the American Dream, 118-120.

398 Marchand, Advertising the American Dream, 118.

399 Marchand, Advertising the American Dream, 120.

400 Para la década de 1920 la impresion a color en revistas fue mas facil y economica porque €l desarrollo de
las placas de vidrio permitié imprimir ilustraciones a partir de tres colores, sin necesidad de las 6 a 10 planchas
que se requerian en los procesos litograficos. Ademas, el uso del color fue incentivado por las investigaciones
en psicologia, pues sus resultados decian que el color era muy eficiente para captar la atencion del lector a la
pagina. Hall, The Advertising Handbook, 418-421. Marchand, Advertising the American Dream, 121-122.
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CEMENTO CEMENTO

Fig. 18. A. Correo francés, Cemento, No.18 (s.a.). B. Fronton Chapultepec, Cemento, No.19 (s.a.). C. Fuente

modernista del arquitecto Leonardo Noriega, Cemento, No. 21 (1928).
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Las tres caratulas representan al objeto principal de la composicion con el esquema
visual de la distorsion expresiva del arte moderno. Este consiste en exagerar formas, colores
y relaciones espaciales para amplificar la novedad del disefio arquitectonico. También
emplean el principio de simplicidad con la intencion de que las formas de fachadas y costados
sobresalgan a la vista, eliminado los detalles innecesarios del contexto de construccion.*’! En
suma, gracias a estos recursos visuales, las diferentes modalidades de disefio de exteriores a
base de cemento adquirian las connotaciones de estilo, lujo y moda.

En cuanto a la introduccion del arte clasico en publicidad, las empresas buscaban
transmitir el sentido de belleza eterna a los consumidores ofreciendo productos que
ejemplificaran la madurez de su gusto y el reconocimiento de las cualidades perennes de las
bellas artes.**> Cemento produjo la eternidad del material con el slogan “El cemento es para
siempre”. Y este pertenecia a una gama mas amplia de estrategias de Estados Unidos que
surgieron de las investigaciones del arquitecto y escultor John Early.

Asi como en Francia el art déco fue una de las primeras tendencias que empleo el
concreto arquitectonicamente, en Estados Unidos, John Early estudié el disefio de interiores
y jardines de las villas italianas y el puntillismo impresionista para aproximarse al cemento
desde un punto de vista artistico que revelara la honestidad del material. En sus experimentos
Earley indago en la variacion de agregados del cemento con el objetivo de obtener diferentes
colores, texturas y formas. En multiples etapas de investigacion, el arquitecto escultor logro
superficies con color, mosaicos de texturas diversas y la aplicacion de estuco en muros, pisos
y elementos decorativos como balaustradas, columnas y esculturas.**®

Sustancia, forma y color*™*

es el titulo de las investigaciones de Early y al ser
patrocinadoras por los industriales, sus resultados sirvieron para incorporar el cemento entre
las clases medias. Los nuevos productos se pusieron a disposicion del publico en las revistas
corporativas de Estados Unidos y también alcanzaron divulgacién en México. En Cemento

encontramos instrucciones para que el lector aplicara el cemento y el estuco en pisos,

401 Marchand, Advertising the American Dream, 146.

402 Marchand, Advertising the American Dream, 127.

403 John Earley aplico los resultados de las investigaciones en sus obras mas notables, el Meridian Hill Park y
la iglesia del Sagrado Corazén, ambos en Washington. Lori Renée Aument, Experimentation in Concrete: John
J. Earley at Meridian Hill Park, Washington, D.C.: History, Technology, and Characterization of Exposed
Aggregate Concrete. Master Thesis. (Philadelphia: University of Pennsylvania, 1999).

404 John Earley, Substance, Form and Color through Concrete (New York: The Atlas Portland Cement
Company, 1925).
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mosaicos u ornamentos, o que pudiera comprarlos ya terminados en las casas y talleres de
especialistas, Mosaicos Lascurain, La Victoria, Casa Lapbrum, Talleres de granito y piedra
artificiales de Bernardo Nufiez y el escultor Enrique Nessi.

Como estrategia de mercadotecnia “Sustancia, forma y color”, ademas de las
investigaciones y construcciones de John Early, constituyé toda una campana publicitaria
para dar densidad historica al valor artistico del cemento. Concrete Through the Ages*®® es
uno de los folletos emblematicos donde se reviso el uso del cemento en tiempos de la Antigua
Roma, con la particularidad de que esta valoracion no abordo tanto las virtudes estructurales
del cemento en ingenieria, sino sus cualidades arquitectonicas en templos teatros, puentes y
acueductos.

El texto de Concrete Through the Ages esta ilustrado con acuarelas del dibujante de
arquitectura, Birch Burdette Long, y son composiciones de tonos calidos saturados y en alto
contraste que resaltan la integracion arquitectonica de las vetustas construcciones al paisaje
lacustre y topografico por medio del color, la textura y la solidez de las magnas obras
romanas. “*® Entre ellas, el Pante6n Romano, el Pont du Gard y el Puente Fabricio (Fig. 19).
Los marcos de las ilustraciones, decorados con guirnaldas y lacerias a modo de libro miniado
afianzan el mensaje sobre la eternidad del concreto. Al mismo tiempo, esta actualizacion de
larga duracion del material se enlaza a la construccion de Estados Unidos con la leyenda
“Concrete for Permanence, Pennsylvania Portland Cement”.

Tiempo después, algunas acuarelas similares a las del folleto mencionado se
difundieron en anuncios autdbnomos con el lema “Sustancia, forma y color”, e incorporaron
tipologias recientes como los famosos bungalows (Fig. 20). En Cemento el mismo slogan
acompaind6 a diferentes tipos de ilustraciones en blanco y negro, probablemente porque el
color no se usaba al interior de la revista. El dibujo de la fachada del edificio Cidosa es uno
de los disefios al que el concreto dio “sustancia, forma y color” (Fig. 21A). Ademas,

encontramos una columna toscana con dos reflejos diagonales en diferentes grados de

405 Concrete Through the Ages (New York: Pennsylvania Portland Cement, 1916).

406 En las primeras décadas del siglo XX en publicidad predominé la acuarela porque la economia de lineas y
los tonos vibrantes permitian dirigir la vista del lector con mas efectividad y, la intervencion tipografica era
menos violenta que en otras técnicas como el 6leo. Por otra parte, la rapidez de las pinceladas era mas adecuada
para el trazo de formas abstractas, cubistas, futuristas, yuxtaposiciones y montaje de imagenes. Marchand,
Advertising the American Dream, 142.
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Fig. 19. A. Panteon Romano. B. Pont du Gard. C. Puente Fabricio. Acuarelas de Birch Burdette Long en
Concrete Through the Ages (New York: Pennsylvania Portland Cement, 1916).
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Fig. 21. A. Edificio Cidosa, Cemento, No. 7 (1925). B. “Substancia, forma, color”, Cemento, No. 18 (s.a.).
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Fig. 22. Jorge Gonzalez Camarena, Fantasia, Cemento, No. 30 (1929).

difuminacion, expresando que la “sustancia es concreto”, “la forma se vacia en concreto” y
el “color esta en el concreto” (Fig. 21 B).

La eleccion de la columna toscana y el edificio Cidosa tienen la intencion de trazar
una larga duracion del cemento, cuya eternidad y vigencia va del arte clasico a los edificios
de disefio moderno.

En las portadas de Cemento Jorge Gonzéalez Camarena recurrio con frecuencia a la
actualizacion del pasado por medio del disefio y el color para adaptar el cemento tanto a la
idea de eternidad como a la modernidad del disefio arquitectonico. Entre las mas aventuradas,
el pintor se dio a la tarea de recrear un zigurat con terminado art déco, que se mantiene firme
en el plano medio de la acuarela, a pesar del turbulento oleaje que agita el primer plano de la
composicion. Aludiendo, puede pensarse, a la resistencia y permanencia del concreto en
medio de un diluvio de proporciones biblicas (Fig. 22). Este tema tal vez resultaba mas
accesible para un publico catolico como el mexicano, que el uso del cemento en la ingenieria
romana.*"’

Avanzada la segunda mitad de la década de 1920, el disefio de anuncios y portadas

incorporo los principios del ensamble establecidos en la Exposicion Internacional de Artes

407 Esta interpretacion parte de que, en la transferencia de representaciones internacionales, €l imaginario
colectivo de la cultura receptora influye en las formas de adaptacion. Liisebrink, “Le transferts culturels”, 31.
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Fig. 23. Jorge Gonzalez Camarena, Puente de concreto, Cemento, No. 28 (s.a.).
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Fig. 24. Jorge Gonzalez Camarena, Edificios de concreto fantasticos, Cemento, No. 24 (1928).
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Decorativas e Industriales Modernas de Paris de 1925, a saber, representar el producto en la
atmosfera ideal de consumo. De acuerdo con el caracter transcultural de la revista, los
esquemas visuales no necesariamente provenian directamente de la industria del cemento o
de la arquitectura, también de otros medios o géneros de publicidad.**® Este es el caso del
cliché sobre el pueblo eterno, recurrente en Estados Unidos por las compaiiias de
automoviles, llantas y el turismo que pretendian incentivar largos viajes en carretera.

El tema iconografico del pueblo eterno representaba una suerte de paliativo para
menguar la exaltacion nerviosa de la vida moderna.*” Una composicion de este tema es el
siempre verde paisaje de cascadas y volcanes humeantes y nevados de México, contemplados
desde un automovil que transita por la elevacion de un magno puente de concreto (Fig. 23).
Portada ejecutada por Gonzalez Camarena para el nimero 28, donde el paisaje se despliega
como un lugar de retiro fisico y psicologico, reestableciendo el contacto entre la escala
humana y la identificacion con el paisaje regional. El efecto compensatorio de la naturaleza
se observa por el contraste con el esquema visual de la ciudad del futuro, eficiente, mecanica
y despersonalizada, con representacion en la parte inferior del disefio, fondo del titulo
Cemento.

En Estados Unidos el esquema del pueblo eterno y la ciudad del futuro no convivian
en una misma composicion por ser poco verosimil.*!° Sin embargo, Gonzalez Camarena solia
manejarlos como tema principal o ensamblados. En el nimero 24, pint6 en todo su esplendor
la ciudad del futuro, dominada por rascacielos art déco con avenidas libres y arboladas, como
idea del futuro relacionado con proyectos de urbanizacion y construccion, y sus consecuentes
connotaciones de prosperidad, higiene, orden y eficiencia (Fig. 24).!!

Después de la contratacion de Jorge Gonzalez Camarena en Cemento predomind el
principio del ensamble en su idea de mostrar el cemento en todas sus asociaciones posibles.
Para los numeros finales de la revista los disefios del pintor se tornaron tan complejos como

anticipatorios, en la medida que reunian muchos de los recursos visuales desarrollados

408 1 analisis de la publicidad requiere considerar la cultura mediatica diacrénica y sincronicamente porque en
su transferencia no hay una sola matriz de produccion y adaptacion. Liisebrink, “Le transferts culturels”, 39.
409 Marchand, Advertising the American Dream, 270.

410 Marchand, Advertising the American Dream, 262.

411 Marchand, Advertising the American Dream, 258.
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CEMENT®

Fig. 25. Jorge Gonzalez Camarena, Tanque de natacion, Cemento, No. 27 (1929).

durante el tiempo de vida de la publicacion, e iban incorporando otros temas iconograficos
de moda en arte y publicidad.

Quiza la portada del nimero 27 condensa los recursos mas frecuentes en Cemento
para fomentar el consumo del material entre la clase media. Se trata de un ensamble que
retne lo mejor de México, Francia y Estados Unidos. Es decir, una residencia en un
fraccionamiento o ciudad jardin equipada con una piscina, decorada con una estatua clasica
de belleza eterna, y coronada por una modernisima pérgola art déco. A lo lejos, a la derecha
se despliega el imprescindible paisaje volcanico de México. En compensacion, a la izquierda,
se levanta la ciudad del futuro, la que habria de construirse con cemento (Fig. 25).

Todo este ensamble pleno de identidad, modernidad y buen gusto se presenta para el
disfrute de la dama que descansa en la piscina, en representacion del consumo y las masas.
Jorge Gonzalez Camarena emple la figura femenina solo en dos portadas,*!? pero para este

momento era por demds conocido que las mujeres solian ser las principales consumidoras.

412 La otra portada donde aparece la representacion de la mujer es la numero 32, con el titulo “Costefia”. Es una
pintura que tematiza el pueblo eterno en un paisaje tropical con casas resueltas en planos cubistas, habitado por
el busto de una bafiista. Sobre la influencia del cine y la moda deportiva en las representaciones de baiiistas
Jorge Gonzalez Camarena ver. Fabiola Hernandez Flores, “Cuerpo de modernidad, cuerpo de publicidad: Las
baiiistas de Jorge Gonzalez Camarena”, en Bitdcora, Facultad de Arquitectura, Universidad Nacional Autonoma
de México, No. 29 (2015) 124-139.
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Razén de mas, para ser protagonistas de la moda arquitectonica, la decoracion de interiores
y la publicidad. 4'3

A modo de conclusién se puede decir que Cemento hizo uso de la fotografia, el
ensamble, el arte y el disefo grafico y arquitectonico para generar el aura de nacionalismo,
modernidad, estilo, eternidad y calidad estética en torno al cemento, y de este modo educar
a la clase media urbana en el equilibrio del arte nacional y universal sembrado por la idea
posrevolucionaria del arte homogéneo. En este caso, adaptado a los intereses de los agentes
inmersos en la modernizacion y el desarrollo de la especulacion inmobiliaria de la ciudad de
Meéxico. La diversidad de edificios, productos prefabricados, ensamble de interiores, y disefio
de portadas cumplian con el objetivo de promocionar los nuevos desarrollos residenciales y
el consumo del disefio clasico, nacional y moderno, dentro de los pardmetros de lo obsoleto,
para menguar el problema de exceso de capacidad instalada que aquejaba a la industria
cementera.

En la serie de asociaciones de los elementos anteriores Cemento cred un modelo de
produccion y consumo cultural especifico, delimitado por las diversidades socioculturales de
los agentes productores de la revista. Quienes fungieron como mediadores de la seleccion y

adaptacion de formas de mercadotecnia de diferentes contextos culturales,*!*

adecuadas para
construir la nocion del cemento como un material higiénico, resistente, accesible, de buen
gusto, cosmopolita, moderno y adaptable al clima y a las tradiciones locales. Dando lugar a
que en este sistema de imagenes se ensamblaron el nacionalismo cultural, los métodos de
promocion del bungalow de empresas estadounidenses, asi como la difusiéon de la
arquitectura moderna europea. Todos ellos, casi siempre en constante regeneracion y mutua
retroalimentacion.

En los ensambles de Cemento también encontramos la semilla de la heterogeneidad

arquitectonica de la ciudad de México, cuyas zonas residenciales oscilan entre preferencias

413 Los estudios de mercado en Estados Unidos y Europa durante 1920 identificaron que el 80% de las compras
eran realizadas por mujeres. Por este motivo, la publicidad estaba dirigida principalmente al publico femenino.
La representacion de la mujer no fue unidimensional, ya que aparecia como centro del ambiente familiar,
consumidora de la Gltima moda y como objeto decorativo. Marchand, Advertising the American Dream, 167-
168. Un estudio sobre la mujer como representacion de las mercancias y las masas en Andreas Huyssen, “Mass
Culture as Woman: Modernism’s Other, After the Great Divide: Modernism, Mass Culture, Postmodernism,
(Bloomington/Indianapolis: Indiana University Press, 1986).

414 Liisebrink, “Le transferts culturels”, 33.
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Fig. 26. Jorge Gonzalez Camarena, Vaciando concreto, Cemento, No. 29 (1929).

coloniales, neocoloniales, art déco y mas tarde funcionalistas. Este mosaico puede pensarse
resultado del impacto del mercado global en México y las nuevas formas de produccion de
materiales arquitectonicos, sector encabezado por el grupo de industriales y especuladores
urbanos a cargo de desarrollar el mercado de la construccion dentro de los esquemas del
consumo masivo del capitalismo. Pues como sefiala Patrice Olsen, en el paisaje urbano, y
afiado en la publicidad, es donde sabemos quiénes tuvieron el poder econdmico, tecnolédgico,
politico y mediético para producir y dirigir la revolucion capitalista de la construccion.*!?
Finalmente, los contenidos revisados en el capitulo presente y en el anterior muestran
que desde el porfiriato la publicidad de la industria del cemento idealizé la modernizacion
urbana y arquitectonica con el consecuente atractivo territorial, paisajistico y ambiental,
eminentemente para el consumo de las clases acomodadas y el sector medio. Quedando en
el plano de la retérica y la estética, las politicas posrevolucionarias de integracion social de
obreros y campesinos. Sin embargo, las Gltimas portadas de Jorge Gonzdlez Camarena sobre
la ciudad del futuro anuncian que, para la década de 1930, el cemento seria un agente crucial
en la representacion de las fuerzas de trabajo y el desarrollo industrial posrevolucionario (Fig.

26).

415 Olsen, Artifacts of Revolution, X.
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Capitulo 4

Cruz Azul

El cemento en la construccion de la unidad social y formacion de cuerpos de la nacion

Durante 1931 el conflicto entre los trabajadores de la fabrica de cemento Cruz Azul en el
Estado de Hidalgo y los duefios de la empresa Tolteca fue uno de los temas mas relevantes
en la vida laboral del pais. El desacuerdo se suscitd porque los propietarios ingleses de la
Tolteca, guiados por intereses monopolicos, compraron la fabrica Cruz Azul con intenciones
de cerrarla, argumentando que la maquinaria estaba muy desgastada y los costos de
manutencion no eran sostenibles. Tomando en cuenta que para este momento la Tolteca
estaba por abrir una nueva fabrica en Mixcoac, en la ciudad de México. Los nuevos duefios
ademads se negaron a pagar liquidaciones a los obreros, diciendo que su empresa resultd en
exceso afectada por la Gran Depresion de 192941

En este ambiente, los obreros de la Cruz Azul sostuvieron una huelga en reclamo de
sus liquidaciones. Con apoyo del gobernador del Estado de Hidalgo, Bartolomé Vargas Lugo,
al poco tiempo los trabajadores iniciaron un juicio de expropiacion. Finalmente, el gobierno
federal se pronunci6 a favor del proletariado y, resolvié expropiar la fabrica con fondos del
Banco Nacional. El objetivo de este acuerdo fue que los obreros administraran la produccion,
comprometiéndose a pagar al gobierno el costo de las instalaciones en un plazo de diez afios.
Constituyéndose asi, el 2 de noviembre de 1931, la primera expropiacion y la formacion de
la primera cooperativa en el estado de Hidalgo.*!”

En este capitulo y el siguiente se reconoce que después de la expropiacion, los
discursos publicitarios de la Cooperativa Cruz Azul y la empresa Tolteca establecieron
marcadas diferencias iconograficas. A pesar de que ambas campainas construyeron valores
nacionalistas en torno a la arquitectura posrevolucionaria, la Cruz Azul configur6é un mensaje

de reconstruccion y unidad social, mientras la Tolteca encumbr6 a la transformacion del

416 Miguel Alfonso Pérez Arroyo, Naturaleza social de la Cooperativa Cruz Azul. Tesis de licenciatura en
Derecho (México: Universidad Nacional Autonoma de México, 1979) 156.
417 pérez, Naturaleza social..., 158.
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paisaje y sus recursos naturales en simbolos de la revolucion constructiva y el bienestar de
las masas. Es decir, la escision de ambas fabricas fue una decision politica impactante que
requirié el respaldo de la propaganda visual y la circulaciéon masiva de la imagen para
robustecer el poder politico del material de construccion.

De manera semejante a la publicidad de otras corporaciones como la tabacalera el
Buen Tono, la compaiia de telefonia Ericsson y la Fundidora de Acero Monterrey, Cruz Azul
y Tolteca delimitaron espacios en los que el sector industrial se presume un agente importante
en la construccion de la identidad nacional, por medio de la difusion de las nuevas obras de
infraestructura en comunicaciones, transporte y arquitectura.*'® Sin embargo, el discurso de
los empresarios no fue homogéneo ya que dependi6 de sus acuerdos y complicidad con la
ideologia del régimen. Estas alianzas son evidentes en la publicidad de Cruz Azul pues,
aunque prevalece el conjunto de cuerpo y arquitectura en forma de nicleos de renovacion
social, los programas iconograficos tendieron a ser adaptados a la agenda politica de los
presidentes Plutarco Elias Calles, Lazaro Cardenas y Manuel Avila Camacho.

La funcién cultural de la arquitectura en la consolidacion del Estado es un fopos de
larga tradicion durante la historia del hombre. La construccion y apropiacion de simbolos es
efectiva de acuerdo con los significados vigentes en el contexto especifico de enunciacion.
Con fundamento en la arqueologia del régimen de la posrevolucion,*!? Peter Krieger sefiala
que el poder politico de la arquitectura subyace en la relacion de cuerpo, edificios, ciudad y
ambiente.*?

A través de diferentes temas iconograficos, la campafia de la cooperativa Cruz Azul
entretejio estos elementos en diversas combinaciones, a partir de puntos de encuentro entre
discursos higiénico-eugenésicos, arquitectonicos, industriales, politicos y artisticos, para
construir la nocioén del cemento como un material de cohesion social, capaz de homogeneizar

la constitucion fisica e ideoldgica de edificios, ciudad y cuerpos de los ciudadanos. En la

418 Ver Rubén Gallo, Mexican Modernity: The Avant-Garde and the Technological Revolution (Massachusetts:
Massachusetts Institute of Technology, 2005). Michael Snodgras, “We are All Mexicans Here: Workers,
Patriotism, and Union”, Mary Kay Vaughan, Stephen E. Lewis eds., The Eagle and the Virgin: Nation and
Cultural Revolution in Mexico, 1920-1940 (Durham: Duke University Press, 2006) 314-334.

419 Renato Gonzalez Mello ed., Los pinceles de la historia: La arqueologia del régimen. 1910-1955 cat. exp.
(México: Museo Nacional de Arte, 2003).

420 peter Krieger, “Body, Building, City and Environment: Facets of Contemporary Political Iconography in the
Mexican Megalopolis”, Udo J. Hebel, Christoph Wagner eds., Pictorial Cultures and Political Iconographies
(Berlin/Boston: De Gruyter, 2011) 401-428.
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tarea de codificar el poder de unién del cemento, los disefiadores de la propaganda Cruz Azul
usaron recursos visuales del nacionalismo cultural mexicano y otros procedentes de los
totalitarismos europeos.

En la historia del arte en México textos candnicos y recientes han estudiado la
apropiacion de estrategias visuales de regimenes politicos contemporaneos como el italiano,
el aleman o el soviético, en la creacion del sistema cultural e informativo del Estado
mexicano.*?! En este capitulo retomo la metodologia comparativa y los resultados de estas
investigaciones para la interpretacion de la iconografia politica del cemento en la propaganda
de la Cooperativa Cruz Azul. El andlisis comprende cuatro temas: cohesion social,

estandarizacion, cooperativismo, y el “indio fuerte”.

1. Estadio Nacional. Modelo de disciplina y cohesion social

Dentro de la iconografia que perfilo al cemento como un material de cohesion social, el
Estadio Nacional fue el tema modelo. Estas representaciones son ensambles de
construcciones y fotomontajes de distintas vistas del centro deportivo.

Sobre el primer tipo, encontramos un anuncio disefiado alrededor de un logotipo
circular de cemento Cruz Azul que ocupa y atrae la atencion hacia el centro del espacio
visual. A su vez, un borde negro subraya la cincunferencia de la que salen una flecha
ascendente y otra en descenso, sugiriendo la lectura de las fotografias de los cinco edificios
que ocupan el fondo del cartel (Fig.1). De acuerdo con la trayectoria descrita por las flechas,
el recorrido visual incia con el perfil de la Secretaria de Educacion Publica (1922), sigue por
un par de fotografias del interior y exterior del Estadio Nacional (1924) en la parte superior,
continta hacia la esquina del Palacio del Hierro (1891) en el tercio medio, desciende en el

Frontén México (1929) y concluye, con el Edificio Cidosa (1924).

421 Renato Gonzalez Mello ed., Los pinceles de la historia: La arqueologia del régimen. 1910-1955 cat. exp.
(México: Museo Nacional de Arte, 2003). Mireida Velazquez Torres, La obra grafica de Francisco Eppens en
los talleres de impresion de estampillas y valores de la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico, 1935-1940.
Tesis de maestria en Historia del Arte (México: Universidad Nacional Autonoma de México, 2009). Monserrat
Sanchez Soler, Dafne Cruz Porchini coords., Formando el cuerpo de una nacion: El deporte en el México
posrevolucionario (1920-1940) cat. exp. (México: Consejo Nacional para la Cultura y las Artes/Instituto
Nacional de Bellas Artes/Museo Casa Estudio Diego Rivera y Frida Kahlo, 2012). Dafne Cruz Porchini,
Proyectos culturales y visuales en México a finales del cardenismo. Tesis de doctorado en Historia del Arte
(México: Universidad Nacional Auténoma de México, 2014).
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Fig. 1. “Cruz Azul. El cemento modelo”, El Nacional, 9 de agosto de 1932.

El esquema visual de circulos y flechas en la publicidad de productos de cemento en
Meéxico antes sirvid para narrar la historia de los sistemas constructivos de cohesion de
materiales antiguos y modernos. La revista Cemento represent6 este desarrollo tecnoldgico
en una composicion de tres marcos circulares que contienen la gravedad del sistema de
arquitrabes de los dolmenes prehistoricos, la mezcla de mortero del Partendn y, las piezas de
hierro de la Torre Eiffel ensambladas por tornillos. Mientras en el presente, un albaiiil vierte
la mezcla del concreto monolitico y, una flecha serpentina lo une a la arquitectura moderna,
dibujada por el Edificio Cidosa (Fig. 2A).

Mas tarde en la misma publicacion, la iconografia de lineas radiales y circunferencias
explico la fabricacién de tubos de concreto de fraguado centrifugo, capaces de soportar
grandes cargas de presion (Fig. 2B). La publicidad del Estadio Nacional que nos atafie retoma
el sentido de cohesion, progreso, resistencia y fuerza concéntrica provisto por la estructura
grafica de flechas y circulos. Pero en lugar de explicar temas netamente constructivos, estos
elementos sintacticos son reinterpretados para demostrar la transformacion material, social y

politica del espacio urbano durante la posrevolucion.
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Fig. 2. A. “Gravedad, mezcla, tornillos, monolitico”, Cemento, No. 12 (1926). B. Anuncio Tuberias Hume,

Cemento, No. 26 (1928).

En atencion al recorrido de las flechas que apuntan a la educacion, el deporte, la
bonanza econdmica y tecnoldgica, esta ultima representada por el Edificio Cidosa y el

422 el anuncio describe el programa de

Palacio de Hierro, reconstruido en 1921 en concreto,
renovacion social propuesto por José Vasconcelos, durante su direccion de la Secretaria de
Educacion Publica de 1921 a 1924. A grandes rasgos, la iniciativa de Vasconcelos consistio
en reformular los programas de educacion con un fuerte énfasis en el arte y el deporte para
integrar a los grupos indigenas y las clases trabajadoras en la agenda politica del proyecto de
nacion. Es conocido que esto era una prioridad porque al finalizar la Revolucion Mexicana,
la poblacion estaba fragmentada en profundas desigualdades entre sectores sociales,
econdmicos y étnicos.

Desde el estudio clasico de Claude Fell y en analisis mas recientes sobre la politica

de José Vasconcelos se ha subrayado que la reforma cultural inici6 desde el porfiriato, con

el diagnoéstico y modificacion de los hébitos las clases menesterosas.*?* No obstante, los

422 Bernardo Calderén, “Propiedades y ventajas de las estructuras de concreto armado, en relacion con las de
acero estructural desde el punto de vista de la economia, en Revista Mexicana de Ingenieria y Arquitectura,
Vol. 111, No. 6 (1925).

423 Claude Fell, José Vasconcelos: Los afios del aguila (1920-1925) (México: Instituto de Investigaciones
Historicas, Universidad Nacional Auténoma de México, 1989) 10-12.
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programas desarrollistas de Vasconcelos dieron un nuevo impulso al discurso de renovacion
con base en concepciones higiénicas y eugenésicas para formar una generacion sana, fuerte
y productiva.***
Tanto en la modernizacion urbana como en la construccion de instituciones de salud
y educacion prevalecio la teoria del ambiente del naturalista francés Lamarck, quien postuld
que la degeneracion podia ser revertida por medio de la influencia de los factores externos
en la fisiologia humana, de modo que a través de la regeneracion higiénica adquirida era
posible restablecer la biologia de las generaciones futuras.**® Dada la flexibilidad estructural
del concreto para dirigir la circulacion de factores ambientales como el aire y la luz, los
arquitectos a cargo de hospitales y escuelas del sector publico introdujeron el cemento como
parte de las medidas profilacticas de ventilacion y asoleamiento, necesarias para preservar la
salud y la recuperacion del cuerpo humano.**
Ademéds, los planes del nuevo régimen retomaron concepciones socialistas y
corporativas de organizacién de la sociedad para eliminar el individualismo y al mismo
tiempo, modernizar y pacificar a la poblacion. De aqui la importancia de incorporar en la

educacion el trabajo colectivo en el cultivo de jardines, granjas y por supuesto, el deporte.*?’

424 La ingenieria social del régimen para mejorar la calidad de la vida de la poblacion tuvo dos vertientes. Los
antrop6logos y etnélogos disefiaron una politica indigenista para integrar a la diversidad de grupos étnicos al
resto de la poblacion a través del mestizaje y la educacion. Por otra parte, los médicos propusieron medidas
profilacticas en la vida reproductiva a fin de controlar la herencia degenerativa de individuos con inclinaciones
hacia el alcoholismo, la drogadiccion, las enfermedades mentales, las desviaciones sexuales y las tendencias
criminales. La eugenesia y la higiene mental fueron los ejes tematicos y conceptuales que dieron sentido a la
biopolitica del Estado, en términos de Michel Foucault, ya que las medidas de la profilaxis social querian
redimir al proletariado afectado por vicios que amenazaban el ascenso del capitalismo. Beatriz Urias Horcasitas,
“Degeneracionismo e higiene mental en el México posrevolucionario (1920-1940)”, en FRENIA, Vol. 1V, No.
2 (2004) 38-43.

425 Imelda Paola Ugalde Andrade, Biopolitica o la creacion de una institucién cultural en la ciudad de México
durante el Maximato, 1929-1933. Tesis de doctorado en Historia (México: Universidad Nacional Autonoma de
México, 2017) 66.

426E] Sanatorio de Tuberculosis de Huipilco de José Villagran construido en 1929 es uno de los primeros
proyectos donde el concreto se concibié como parte integral del disefio de la arquitectura de profilaxis. Mas
tarde, las funciones profilacticas del material también fueron consideradas en las escuelas urbanas construidas
por Juan O ‘Gorman para la Secretaria de Educacion Publica, y en las propuestas para la planeacion de la casa
obrera minima de Juan Legarreta. Kathryn E. O'Rourke, “Guardians of Their Own Health: Tuberculosis,
Rationalism, and Reform in Modern Mexico”, Journal of the Society of Architectural Historians, Vol. 71, No.
1 (2012) 60-77. Taller 1932, Utopia, No utopia: La arquitectura, la ensefianza y la planificacion del deseo cat.
exp. (México: Museo Casa Estudio Diego Rivera y Frida Kahlo/Instituto Nacional de Bellas Artes, 2003).
Claudia C. Zamorano Villareal, Vivienda minima obrera en el México posrevolucionario: Apropiaciones de una
utopia urbana (1932-2004) (México: CIESAS, 2013).

427 Carlos Martinez Valle, “El nuevo cuerpo politico de la nacion: El deporte en la disciplina y educacion social
del México posrevolucionario”, en Monserrat Sanchez Soler, Dafne Cruz Porchini coords. Formando el cuerpo
de una nacion, 83.
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Entre las construcciones comisionadas por la Secretaria de Educacion Publica, el
Estadio Nacional fue la culminacion de la reforma cultural y politica de Vasconcelos.
Durante la inauguracion del recinto, el 5 de mayo de 1924, los espectaculos ejecutados por
miles de nifios en marchas, cantos y danzas demostraron el éxito de las reformas educativas,
ya que por primera vez habia orden y estructura en las masas antes desarticuladas. Y ahora,
representaban el nacimiento de una nueva raza, subordinada a un todo nacional colectivo.*?®

De esta forma, el conjunto de edificios que acompafian al Estadio Nacional en la
publicidad de la Cruz Azul resultan una sintesis de la biopolitica impuesta por la Secretaria
de Educacion Publica a través de la salud, la disciplina del deporte y la productividad para
integrar a los sectores desfavorecidos al cuerpo social.*** En este caso, bajo el rubro de la
Cooperativa Cruz Azul, los avances de este modelo disciplinario alcanzaban un grado
maximo de realizacion en tanto los obreros se empoderaban de los medios de produccion.

Ya que la mayoria de los edificios presentados en el anuncio datan de la década de
1920, y particularmente el Estadio Nacional en 1932 fecha de la publicacion ya estaba
practicamente en desuso, la pregunta obligada es por qué la cooperativa decidié retomar
edificios emblematicos de la gestion de Vasconcelos para proyectar su imagen publica.

De acuerdo con el ambiente politico en temas laborales que siguieron a la crisis
econdmica de 1929, y con las notas periodisticas que cubrieron la conformaciéon de la
cooperativa, puede pensarse que el discurso visual de la publicidad de estos primeros afios
obedeci? a la alianza politica de los trabajadores con el gobierno federal, y a la necesidad de
construirse una imagen que pudiera competir con la Tolteca, utilizando un mensaje de fuerza
y unidad nacional con este objetivo.

En lo politico prevalecioé el descontento desde 1929, cuando Plutarco Elias Calles
prohibid el Partido Comunista Mexicano y ordend la subordinacion de los sindicatos al
aparato del Estado central. A esto se sumaron las sublevaciones de trabajadores que acusaron
al gobierno de Calles y el Maximato por favorecer a las empresas extranjeras en las disputas
obrero-patronales.*** Por otra parte, la Tolteca emprendié una campafia de desprestigio que
sefald a los obreros de la Cruz Azul por adulterar el cemento con el fin de abaratar el costo,

aumentar utilidades y, poder liquidar el monto de la expropiacion. Para desmentir el rumor,

428 Gallo, Mexican Modernity, 209.
429 Martinez, “El nuevo cuerpo politico de la nacion”, 82.
430 Snodgras, “We are All Mexicans Here”, 315.
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la Cruz Azul publicéd periédicamente avisos que aclaraban el origen de la acusacion, y la
calidad de su producto.*’!

En este contexto, los instrumentos de control, jerarquia y productividad,
representados en la publicidad de Cruz Azul por el edificio de la Secretaria de Educaciéon
Publica, el Estadio Nacional, a los que se agregan el Palacio de Hierro y el Fronton México
iconos del derroche y habitos de la élite urbana, oscilan entre su caracter disciplinario y las
funciones del espectaculo propias del deporte y el consumo masivo como herramientas con
la misién de neutralizar las fuerzas del orden publico.**? Es decir, se trata de un ejercicio de

demostracion, organizacion del poder y propaganda,**

para limpiar o estabilizar la imagen
del gobierno, representando su lucha contra la formacién de monopolios y apoyo al “esfuerzo
del proletariado por transformar la estructura social y econémica del México neocolonial y
retardatario”.*3*

Es importante sefialar que la expropiacion de la Cruz Azul fue una situacion idonea
para el gobierno, ya que por su naturaleza juridica de cooperativa los trabajadores no tenian
derecho de pertenecer a sindicatos ni a huelga, y los obreros dependian del Estado para la
apertura de mercado.**> Ademas, como se verd en el siguiente capitulo, la promesa de Calles
de apoyar la formacién de futuras cooperativas con base en el éxito de la Cruz Azul,**¢ no
implico que el gobierno dejara de hacer concesiones a las empresas extranjeras como Tolteca.
Misma que mediante otros recursos visuales como la produccion masiva de sacos de cemento
para la construccion de fabricas y rascacielos de la iniciativa privada también mostro la
contundencia del autoritarismo y el fortalecimiento del capitalismo que caracterizaron a la

consolidacion del Partido Revolucionario Institucional desde su fundacion en 1928. En otras

palabras, el uso controlado de la imagen permiti6 al gobierno vigorizar su poder politico tanto

41 Un ejemplo de estas explicaciones en: “De interés para los consumidores de cemento”, EI Nacional, 26 de
noviembre de 1933.

432 Krieger, “Body, Building, City and Environment”, 409.

433 Eric Hobsbawm explica que, entre los totalitarismos de la primera mitad del siglo XX, la relacion entre arte
y poder se articulo en tres ejes. Demostrar la gloria y triunfo del Estado por medio de ensambles de monumentos
y obras publicas representativas de la reconstruccion y transformacion de las ciudades. Organizar el poder como
un drama publico dentro de los parametros del surgimiento del entretenimiento masivo. La producciéon de
propaganda para inculcar los valores del Estado por medio de la educacidn, el arte y la arquitectura. Eric
Hobsbawm, “Foreword”, Ades ed., Art and Power.: Europe Under the Dictators, 1930-45 (London: Hayward
Gallery, 1995)11-12.

434 “El peligro de los monopolios”, Eurindia, 1 de enero de 1934.

435 Pérez, Naturaleza social..., 132.

#36«“Cooperativas”, El Nacional, 19 de agosto de 1933.
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en la contencion disciplinaria de las masas como en el desarrollo econdmico e industrial del
pais.

De hecho, es posible que el régimen gestionara la imagen publica de la Cruz Azul ya
que los obreros no sabian como operar la fabrica y, tuvieron que pedir apoyo al personal de
confianza de la antigua administracion.**’ Estos personajes muy probablemente eran
cercanos a los miembros del Comité para Propagar el Uso del Cemento Portland, y conocian
el programa de control social que animo a la construccion de escuelas publicas durante el
gobierno de Alvaro Obregon y los planes de educacion técnica de Plutarco Elias Calles. Cabe
recordar que estas iniciativas para producir la unidad nacional e inducir a la poblacién al
progreso material ya se habian difundido en las fotografias de ordenamientos de alumnos de
la escuela Benito Juarez, publicados en la revista Cemento.**

En capitulos previos anoté que la unidad social es un tema constante en la publicidad
de la industria del cemento y en constante resignificacion. En este punto hay que reparar
sobre cudl es la idea de unidad social que subyace en el ensamble de edificios publicos y
privados que acompafian al Estadio Nacional en nuestro anuncio. El historiador Rafael Lopez
Rangel explica que durante la posrevolucion el sentido de beneficio y unidad social de la
arquitectura estuvo enmarcado por las diferentes formas econdmicas, politicas e ideoldgicas
en que la clase dominante concibid a los objetos de consumo masivo, a los consumidores y
en general a la sociedad misma.**

El historiador expone que la arquitectura técnica para afrontar los problemas de la
llamada sociedad de masas en México transitd un complejo proceso que abarcO tres
fenomenos. El fortalecimiento de la burguesia industrial y comercial por medio del fomento
del consumo urbano de objetos de disefio industrial durante el gobierno de Alvaro Obregon.
El control y represion politica de las masas, en un contexto de manipulacion de simbolos e
imagenes adecuados a los propositos educativos y mesidnicos de José Vasconcelos. Y el
abandono de la politica nacionalista por un discurso mas bien populista propagado a través

de la arquitectura funcional durante el Maximato y los gobiernos sucesivos. En estos, se

437 Pérez, Naturaleza social..., 158.

438 Ver en el capitulo 2, la figura 14. “La Escuela Benito Juarez: Admirable plantel Educativo en la Ciudad de
Meéxico”, Cemento, No. 16 (1926).

439 Rafael Lopez Rangel, Origenes de la arquitectura técnica en México: La Escuela Superior de Construccion
(México: Universidad Autonoma Metropolitana-Unidad Xochimilco, 1984) 10.
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siguié gobernando en nombre de la unidad del pueblo y la revolucion, pero se prefirié el
término de justicia social, en un clima de algunas concesiones a las masas populares y ante
la presion de esas.*4?

En la publicidad de la industria de cemento que abarca este estudio, los fenomenos
referidos por Lopez Rangel encuentran correlacion en los contenidos de la revista Cemento,
asi como en los discursos de la publicidad de Cruz Azul y Tolteca. En Cemento segun se vio
en capitulos anteriores, la arquitectura neocolonial constituyd la impronta social y
nacionalista del régimen. Al mismo tiempo que se promovid la estandarizacion de los
parametros del consumo doméstico de cemento entre la clase media. A partir de este objetivo
la publicacion cred y ofertd el ensamble del lenguaje plastico del arte popular, los productos
de diseno del suefio americano y las artes decorativas parisinas en la arquitectura privada,
comercial y residencial de las capas burguesas en labor modernizadora a lo largo de las
colonias Condesa, Roma, San Pedro de los Pinos, entre otras.

En la propaganda de la Cruz Azul, expuesta en este aparatado, se empalman las
intenciones de disciplina y unidad social del proyecto nacional de José¢ Vasconcelos con el
concepto de ingenieria social del urbanismo europeo funcionalista. Aqui lo social aparece
como una forma de neutralidad politica, ya que la sociedad se concibe como un colectivo que
se organiza para en comunidad de medios, dirigirse hacia un fin determinado, el progreso.**!
Esa finalidad ltima borra las contradicciones de clase y la explotacion laboral para hacer de
la sociedad un ente homogéneo y neutro.

Por su parte, la publicidad de la Tolteca, analizada en el siguiente capitulo, presenta
la politica de la conciliacion de clases establecida por la introduccion del funcionalismo en
el pensamiento oficial y la iniciativa privada.**?> En estas imdigenes la produccion
estandarizada de la emergente industrializacion nacional adopta el espiritu de justica social
en la demostracion de la aplicacion de la arquitectura técnica al servicio de las mayorias y
del desarrollo capitalista.

Considerando el contexto anterior, el discurso de unidad social en la propaganda de
Cruz Azul tiene rasgos de una transicion de las ideas politicas de modernizacion de

Vasconcelos a la incorporacion del urbanismo funcionalista segun lo entendieron los

40 Lopez, Origenes de la arquitectura técnica en México, 22-23.
41 Lopez, Origenes de la arquitectura técnica en México, 25.
42 Lopez, Origenes de la arquitectura técnica en México, 32.
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sistemas totalitarios. En este sentido es viable, como se explica a continuacion, que los
orquestadores de esta publicidad tuvieran noticia de los movimientos fascistas y socialistas
que en Europa aludian al cemento como un material de renovacion y cohesion social.**?

En la historiografia del periodo ya se ha discutido que José Vasconcelos era
simpatizante de las tendencias fascistas, expresadas en sus ideas sobre depuracion racial,
nacionalismo, mesianismo cultural, culto al super hombre inspirado en el pensamiento de
Nietzsche, idealizacion del pasado, formulacion de utopias y obsesion con los estadios y
espectaculos de masas.*** En la propaganda de la Cruz Azul que nos ocupa estas nociones
estan sugeridas en las relaciones entre educacion, deporte y productividad.

Sin embargo, los materiales modernos como el acero y el cemento no eran del gusto
neoclasicista de Vasconcelos, quien los calific de un “mal necesario”.*** La preferencia por
la arquitectura neoclésica desde luego manifiesta la afinidad del Secretario de Educacion
Publica con el estilo de las dictaduras de Hitler, Stalin y Mussolini (en la fase tardia) quienes
veian la arquitectura moderna como una expresion de la izquierda; quizé la Bauhaus es uno
de los mejores ejemplos del ataque hacia los movimientos modernos. El rechazo de José
Vasconcelos a las connotaciones politicas de los materiales de vanguardia es tacito en las
construcciones y murales que patrocind, ya que en estos se produjeron escasos esquemas
visuales que relacionaran directamente al cemento con el mesianismo de sus programas de
renovacion y cohesion social. *4¢

Tal vez por este motivo, la sintaxis de los elementos compositivos de la publicidad
de Cruz Azul que visualmente ayudan a pensar en el cemento como un material de
transformacion y unidn nacional establecen semejanza con el fascismo francés que precedio
al régimen de Vichy (1940-1944) y con el realismo socialista soviético impulsado por el

gobierno de Stalin1(1922). Con la variante de que, en el contexto mexicano, el concepto de

43 Mi hipotesis se apoya en la investigacion de Beatriz Urias Horcasitas, quien explica que el proceso de formar
una sociedad unificada estuvo marcado por el ascenso del corporativismo. En la definicion de un nuevo
nacionalismo confluyeron ideas y representaciones extraidas de corrientes ideoldgicas muy diversas y en
ocasiones contradictorias como el corporativismo fascista, la socialdemocracia, el jacobinismo anticlerical y el
radicalismo bolchevique. Urias, “Degeneracionismo e higiene mental...”, 40.

444 Estas ideas son expuestas en la revista Timdn, dirigida por José Vasconcelos durante la Segunda Guerra
Mundial, subsidiada por la embajada de Alemania en México. También son palpables en la comparacién entre
la propaganda del Estadio Nacional y los espectaculos masivos en estadios comisionados por los regimenes de
Benito Mussolini y Adolfo Hitler. Fell, José Vasconcelos..., 10-12. Gallo, Mexican Modernity, 217-225.

45 Gallo, Mexican Modernity, 203.

46 Por ejemplo, la fotografia de Tina Modotti de las gradas del Estadio Nacional, tomada en 1927, pero tal vez
por las diferencias politicas ente la fotdografa y el gobierno este trabajo fue poco difundido.
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Fig. 3. Publicidad Cimentolithe, L ‘Architecture d” Aujourd 'hui, No. 4 (1932) s.p.

socialismo no contemplaba la socializacion generalizada de los medios de produccion, sino
una armonia de clases sociales en favor del mejoramiento de las condiciones de vida de los
desposeidos.**” De modo que se trata de un ensamble de referentes visuales y textuales que
refuerzan la naturaleza capitalista del Estado posrevolucionario, al tiempo que la concilian
con el espiritu de union socialista.

En Francia el partido fascista abogaba por un urbanismo que fomentara la higiene y
la salud moral para la reconstruccion de una sociedad que se pensaba degenerada por la
industrializacion, la velocidad de la vida moderna, el capitalismo y, la Primera Guerra
Mundial.**® La influencia de estas nociones se observa en la comparacion entre la figura 1 y
el anuncio de Cimentolithe “Cementos de Paris para la limpieza de fachadas” (Fig. 3). Ambos
se estructuran a partir de un muestrario de monumentos y edificios en orden circular de la
vida moderna.

En la publicidad de Cimentolithe, la limpieza facista estd representada por la
fotografia en detalle del relieve de un dguila abrazada por una mujer. Esta imagen se sitia

en el centro superior y sirve como eje a los trios verticales de fotogafias circulares de otros

47 Lopez, Origenes de la arquitectura técnica en México, 61.
48 Xavier de Jarcy, Le Corbusier, un fascisme frangais (Paris : Albin Michel, 2015) 27.
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edificios, deplegadas en los flancos derecho e izquierdo, que en conjunto forman un arco.
Aunque es dificil identificar de qué edificios se trata, es conocido que el dguila imperial
romana fue un simbolo que vinculé al fascismo con el poder, la cultura y la gloria de la
tradicion de la Antigua Roma.**

La insercion del aguila como clave del arco de imagenes no es fortuita, ya que es
coherente con la ideologia de la Redressement Frangais, grupo de industriales de tendencia
fascista con una participacion importante de los productores de cemento, cuyo objetivo era
reforzar el poder de la élite y hacer de Francia una fuerza productiva por medio de la
generalizacion del taylorismo en todos los sectores de la vida urbana.*** Los miembros
asociados a este grupo fueron médicos, abogados, ingenieros y arquitectos, entre ellos Le
Corbusier. Hay que subrayar que este arquitecto no sostuvo una postura politica definida y,
mas bien se desempefid como un empresario oportunista que se ofrecio a todo tipo de
sistemas para realizar sus proyectos.

De acuerdo con el estudio del historiador Xavier de Jarcy sobre el contexto politico
de las ideas de Le Corbusier, su urbanismo de la ciudad contemporanea de 1922 formulado
bajo el signo de la salud, la naturaleza y la higiene mental tuvo influencia del médico Pierre

Bl En el seno de esta

Winter, igualmente miembro de la Redressement Frangais.
organizacion, Le Corbusier postuld que la higiene y la salud moral dependen del trazo de las
ciudades, ya que sin ellas, la célula social se atrofia y, fue uno de los primeros arquitectos en
pensar en el cemento como “la nueva arcilla que permitird construir una célula clara, sin
esquinas de sombra y polvo, donde la salud encuentre su mejor cuadro”.**?

La idea de recurrir al cemento para limpiar todas las esquinas de Paris en la publicidad
de Cimentolithe encuentra eco en la invitacion a usar este material para renovar monumentos,

bajo relieves, y exteriores antiguos y modernos.*>* En el esquema visual, la asociacion del

49 Dawn Ades, “Art as Monument”, Ades ed., Art and Power, 53.

430 Jarcy, Le Corbusier, 65-67.

“1pierre Winter decia que la degeneracion del hombre solo podia combatirse por un cambio de la medicina
individual a una medicina de la poblacion bajo el control del Estado. Misma que debia regirse por el taylorismo
a fin de reparar la biologia del funcionamiento individual y social. Para Winter, la salud fisica era la base de la
salud mental y ambas debian reinar en todas las areas de la vida humana. Jarcy, Le Corbusier, 27-29.

42Jarcy, Le Corbusier, 33. En Europa esta base lamarckiana del urbanismo moderno fue un punto de encuentro
entre los grupos de izquierda y derecha. Ya que fue promovida por arquitectos de la vanguardia constructivista,
también fomentada por la social democracia en Alemania en los proyectos de planeacion de Frankfurt y Berlin.
Comunicacion por correo electronico con Peter Krieger, 9 de mayo de 2017.

433 El concepto de “limpiar” es una nocion socio-espacial vinculada a la tradicion del urbanista George-Eugéne
Haussmann.
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cemento con la higiene social tanto en la publicidad de Cruz Azul como de Cimentolithe
tiene lugar en las perspectivas laterales e isométricas que desde el siglo XIX se
acostumbraban para mostrar el asoleamiento y la ventilacion de las construcciones de
concreto. En capitulos anteriores sefalé que estas convenciones iconograficas fueron
habituales en la publicidad de Frangois Hennebique y, en México en la propaganda politica
del porfiriato y la revista Cemento.

Por otra parte, en ambas imagenes se plantea el proyecto de renovar la capital bajo
una mirada de profilaxis social con matices cientificistas, capitalistas, progresistas y
materialistas.*** En el caso de Cimentolithe estos conceptos radican en el desplazamiento del
cemento de “fabricacion cientifica” y “estandarizada”, que parte del 4guila imperial y
desciende por edificios neoclasicos al parecer publicos y departamentos modernos, todos
enmarcados por el ojo circular de la ciencia. Con respecto a la propaganda de Cruz Azul, a
los edificios de normalizacion, disciplina y socializacidn, unidos por la fuerza centrifuga que
emana del logotipo de cemento, se inserta la produccion capitalista, ponderada por las
fotografias del Palacio de Hierro, el Fronton México y el Edificio Cidosa. Integrando asi, a
la élite econdmica capitalina en el modelo de “unidad y regeneracion social” en aras del
bienestar y el progreso nacional.

En una breve menciéon comparativa se debe anotar que, entre los materiales
industriales, no solo el cemento fue un catalizador de aspiraciones sociales, politicas y
utopicas dentro de los proyectos de reconstruccion que sucedieron a la Primera Guerra
Mundial. En Italia, la politica fascista promovi6 el poder bélico del acero, en Alemania la
transparencia del cristal entre los expresionistas recibi6é connotaciones de regeneracion social
y unidad, mientras para Le Corbusier los paneles de cristal enmarcados por bastidores de
concreto armado apelaron a la reintegracion del hombre moderno al orden de la naturaleza.*>

Empero, el poder de unidad social atribuido al cemento trascendié a nivel mundial por obra

434 La semejanza de conceptos en la modernizacion urbana entre México y Francia, durante la década de 1930,
de acuerdo con Paola Ugalde se debe a que los médicos mexicanos a cargo de la investigacion y control del
higienismo, la herencia, la degeneracion, y el mejoramiento del ambiente se nutrieron de la literatura francesa,
mas que de la sajona que habia predominado en el cambio de siglo. Ugalde, Biopolitica o la creacion..., 61.
455 El régimen nazi favoreci6 en la vivienda construcciones tradicionales de ladrillo porque reservo el acero
para la produccion de armas, como preparacion de la guerra. Comunicacion por correo electronico con Peter
Krieger, 9 de mayo de 2017. Tim Benton, “Dreams of Machines: Futurism and 1"Esprit Nouveau”, Journal of
Design History, Vol. 3, No. 1 (1990) 19-34. laian Boyd Whyte, “Berlin, 1 May 1936, Ades ed., Art and Power,
48-50. Marc Perelman, Le Corbusier : Une froide vision du monde (Paris : Michalon, 2015) 97-107.
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del escritor soviético Fyodor Gladkov. En su novela Cemento establecio la figura del material
en representacion de la unidn proletaria, orgullo y progreso nacional. El libro se publico en
1925, y tradujo al espaiol en 1928. En México el texto fue bien recibido por la minoria
simpatizante del comunismo.**¢

Cemento pertenece a la narrativa del realismo socialista, y es la historia de Gleb
Chumalov, un trabajador que al regresar a casa después de pelear en la Revolucion
Bolchevique encuentra la fabrica de cemento abandonada. Al ver en ruinas el sitio que antes
fue un monumento de produccion y eficiencia, Gleb se propone reconstruir su centro de
trabajo. En si, la novela no habla del cemento como tal, sino de la organizacion de los obreros
en sus enfrentamientos con la burocracia en busca de fondos para levantar la fabrica. No
obstante, Fyodor Gladkov asento la relacion indisociable entre el cemento y el nacionalismo
de la clase trabajadora en el pasaje emblematico en el que Gleb pronuncia un discurso y dice:
“Camaradas [...] el cemento cimienta bien. Nuestro cemento es una buena base para la
Republica. El cemento somos nosotros, camaradas, la clase obrera”.*’

Rubén Gallo explica que en la metafora pronunciada por Gleb y en las lineas
narrativas alternas al argumento principal de la novela, el cemento adquiere diferentes
acepciones.*® La que aqui interesa destacar es la representacion del proletariado por
conducto de las propiedades constructivas del cemento: fuerza de union y estabilidad para
construir los cimientos de una nueva sociedad socialista.

En México el emplazamiento de estructuras solidas y uniformes de concreto con
connotaciones de fuerza social y espiritual de la nueva sociedad moderna, equiparables con
la metafora de Gladkov, inici6 con el Estadio de Jalapa, comisionado por el gobernador de
Veracruz, Heriberto Jara en 1925. El ingeniero Modesto C. Rolland diseii6 el estadio, es el

primer edificio mexicano que prescindié de materiales de recubrimiento, y donde se propuso

una innovadora estructura conformada por un techo cantiléver en U, soportado por una serie

436 Gallo, Mexican Modernity, 174.

457 Fyodor Vasylevich Gladkov, Cemento, trad. José Viana (Madrid: Editorial Cenit, 1929) 93.

458 En el analisis comparativo entre las versiones escritas por Fyodor Gladkov en 1925 y 1934 con la traduccion
al espafiol de 1929, Gallo advierte que las connotaciones de la palabra cemento oscilaron entre el material de
union, cimientos, y semental, de modo que el proletariado es la union y base de la nueva sociedad, asi como
garantia de su preservacion y reproduccion. Gallo, Mexican Modernity, 175-177.
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Fig. 4. Estadio de Jalapa, Horizonte, No. 8 (1926) s.p.

de columnas delgadas. Asi, se logrd la continuidad de cimientos, muros, graderias, columnas
y techo. +**

Para la ciudad de Jalapa, el estadio constituyéd un marcador de la modernidad en
términos materiales y simbolicos al trastocar la arquitectura tradicional provinciana,
construida piedra sobre piedra, caracteristica del tejido urbano de la localidad. Por lo tanto,
las nuevas técnicas de construccion hacian posible avistar el levantamiento de una nueva
sociedad.*®® El grupo estridentista, a cargo de la propaganda politica de Heriberto Jara, asocid
el monolitismo del Estadio de Jalapa, “pieza contintia de concreto”, con la idea de revolucion
social. En las paginas de su revista Horizonte, la fotografia de la estructura de techo y

columnas del estadio es una “arquitectura de la revolucion fuerte en los materiales y en el

afan espiritual que lo erigio” (Fig. 4).

4%Un antecedente del Estadio de Jalapa es el Estadio Gerland localizado en la ciudad de Lyon, Francia disefiado
por el arquitecto Antonio Garnier y, construido de 1913 a 1919. Primer estadio moderno concebido para
albergar espectaculos masivos deportivos y politicos. Durante la década de 1930, la edificacion de estadios con
los ultimos sistemas constructivos fue un eje crucial en la consolidacion de los totalitarismos en su necesidad
de movilizar a las masas en apoyo de su agenda politica. Entre los mas importantes se consideran el Estadio
Dinamo, Moscu (1928), Estadio Mussolini, Turin (1934), Estadio Giovanni Berta, Florencia (1934) y el Estadio
Olimpico de Berlin (1936). Robert W. Lewis, “A Civic Tool of Modern Times: Politics, Mass Society, and the
Stadium in Twentieth-Century France”, French Historical Studies, Vol. 34, No. 1 (2011) 155-184.

460 Sobre el andlisis del contexto politico del Estadio de Jalapa ver. Abraham Broca Castillo, “El Estadio
Jalapefio: Otro punto de vista”, en Ivan San Martin Cordova, Fernando N. Winfield Reyes comps., Miradas
desde adentro y hacia afuera: Interpretaciones regionales y nacionales del movimiento moderno (México:
Documentacion y Conservacion del Movimiento Moderno /Universidad Veracruzana, 2015) 19-30.
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Fig. 5. Estadio Nacional, E/ Universal, 29 de julio de 1932.

En contraste, José¢ Villagran no logré aprovechar el concreto armado para proponer
un proyecto innovador en el Estado Nacional. José Vasconcelos modifico sus planes y el
edificio termin6 en una estructura de hierro, recubierta de mamposteria y cantera, y al poco
tiempo presenté graves agrietamientos.**! Sin embargo, en la publicidad de Cruz Azul donde
el Estadio Nacional es el tema principal, con fotografias de la aparente continuidad de las
gradas y la poco afortunada fachada neocolonial, los textos recuperan el sentido de cohesion
social del cemento: “Una verdadera obra publica nacional y patridtica. El cemento Cruz Azul
elaborado por mexicanos y para los mexicanos” (Fig. 5).

En esta composicion el texto induce la adaptacion ideoldgica de un material global de
construccidn para describir la unidad social en términos de una neutralidad entre los intereses
y las necesidades de productores y consumidores de cemento, homogéneos por ser
“mexicanos” y; sefialando al Estadio Nacional como una obra publica icono del objetivo en
comun: el desarrollo industrial para el mejoramiento de condiciones de vida del colectivo.*6?

Como ya lo dijo Rubén Gallo no es coincidencia que, tanto en Rusia como en México,
el cemento se concibiera un material politico representado con una estética basada en la

cohesion. Ya que los dos paises habian sido fragmentados y divididos por una larga guerra

461 Un estudio detallado sobre el disefio y modificaciones de los planos del Estadio Nacional en Diana Briuolo
Destéfano, “El Estadio Nacional: Escenario de la raza césmica”, en Cronicas, No. 2 (1999) 8-43.
42 Lopez, Origenes de la arquitectura técnica en México, 25.
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civil, y ahora aspiraban a la unidad y la solidez. Para ambos, el cemento parecia un antidoto
contra los vicios del antiguo régimen.*%> Esta codificacién visual y textual en nuestro pais
quiza tuvo un alcance socio-cultural reducido, pues la socializaciéon de los medios de
produccioén y la arquitectura de gobierno eran temas de discusion y division imperantes entre
las élites politicas, econdmicas, académicas y artisticas.***

Tampoco es azaroso que en México predominara el reciclaje y el ensamble de
fotografias del Estadio Nacional, edificios publicos y comerciales para representar “uno de
los ensayos mas enérgicos y generosos del cooperativismo nacional y en consecuencia un
ejemplo elocuente de la capacidad administrativa y de la disciplina de la clase del obrero
mexicano”,*% en lugar de usar representaciones de los trabajadores y la fabrica en si misma.
Sintoma de la vulnerabilidad politica y medidas de coercion del Estado, ya que desde tiempos
de Alvaro Obregén se establecid que las imagenes del régimen debian evitar cualquier
referencia directa a la violencia, optando por un lenguaje alegdrico de valores universales.*6
En esta linea, es l6gico que se pensara en configurar el cooperativismo como una victoria
producto de la disciplina deportiva, mas que como una afrenta o posicionamiento social y
politico.*’

Incluso la tnica imagen que localicé con referencia a la huelga de los obreros de la
Cruz Azul y que bien pudo ser construida con la fuerza y la virilidad del proletariado descrito
por Gladkov, dadas las semejanzas entre la novela rusa y la realidad mexicana, resulta mas
bien una construccién jerarquica y normativa de la “Fébrica de Cemento Cruz Azul
[intervenida]” (Fig. 6). Es un fotomontaje delimitado por el contorno de una fébrica
encabezada por el retrato del gobernador Bartolomé Vargas Lugo, y flanqueada por los

retratos de perfil de los senadores del Estado de Hidalgo, el coronel Matias Rodriguez a la

derecha y Arcadio Cornejo en la izquierda. Al interior del perfil de la fabrica, se yuxtaponen

463 Gallo, Mexican Modernity, 177.

44 Lopez, Origenes de la arquitectura técnica en México, 31-32.

465 “E] peligro de los monopolios”, Eurindia, 1 de enero de 1934.

466 Robin Greeley, “Muralism and the State in Post-revolutionary Mexico 1920-1970”, Alejandro Anreus,
Leonard Folgarait, Robin Adéle Greeley eds., Mexican Muralism: A Critical History (California: University of
California Press, 2012) 15.

467 Cabe recordar que el deporte estaba directamente relacionado con la productividad porque la actividad fisica
ofreceria al trabajador un ambiente de tranquilidad, recreacion metodica y estimulante para canalizar sus
energias psiquicas y corporales, y reponer su fortaleza. Ademas, el deporte fomentaba la formacion de lazos de
cohesion grupal y ofrecia una meta comun al equipo como una forma de cuerpo politico. Deborah Dorotinsky,
“Dejar las armas y tomar la pelota: Deporte, ejercicio y juego en el campo mexicano”, en Monserrat Sanchez
Soler, Dafne Cruz Porchini coords., Formando el cuerpo de una nacion, 61.
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Fig. 6. “Fabrica de Cemento Cruz Azul [intervenida]”, El Nacional, 27 de mayo de 1932.

fotografias del ferrocarril, hornos y almacenes colosales, mas dos retratos grupales en el
extremo izquierdo, alineados con la cabeza del gobernador. El primero es de los miembros
de la directiva de la fabrica y por debajo, el segundo retrato es una toma de menor formato
de los obreros del primer turno, representados como una pequefia masa uniformada por la
postura sedente de la subordinacion y la resistencia pacifica. En el conjunto total, la unidad
cimentante de los obreros resulta ain mas disminuida por el peso de la humeante mole

industrial y el Estado guardian y vigilante.

2. Estandarizacion. El hombre nuevo al servicio de la industria y el Estado

Del apartado anterior, salta a la vista la ausencia del cuerpo social, ya sea como receptor,
constructor o espectador de las politicas y discursos transmitidos en y por medio del espacio
urbano.*®® Hacia 1933 y 1934, la primeras imagenes de la Cruz Azul sobre la representacion
del cuerpo se alinearon con el objetivo de crear un nuevo cuerpo politico que transmitiera la

unidad fisica y simbolica del espiritu de renovacion posrevolucionario.

468 Krieger, “Body, Building, City and Environment™, 404.
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Fig. 7. “El verdadero cemento blanco nacional”, Eurindia, 1 de mayo de 1934.

La publicidad de cemento blanco presenta a un atlético y colosal hombre modular,
quien con un saco de cemento al hombro corre por un fondo abstracto, conformado por un
triangulo invertido blanco a la izquierda, y equilibrado por vertiginosas lineas diagonales
ascendentes que forman dos sectores triangulares en interseccion con el espacio blanco. A
los pies del coloso, en el punto donde se ensamblan los planos del fondo, se despliega un
horizonte urbano descrito por el esquema de una casa, rodeada por el boceto de una naturaleza
en alto constraste. Gradualmente, en escala geométrica y tonal, la linea del paisaje asciende
a un rascacielos y devuelve la mirada al super hombre (Fig. 7).

En el estudio de la cultura visual de la posrevolucion se ha reiterado que la imagen
del coloso, derivada del Leviatan de Thomas Hobbes, dio lugar a diversas interpretaciones
como representacion de una concepcion de gobierno, en la que el Estado es tan fuerte como
un hombre artificial, ya que integra a diferentes gremios de la sociedad para formar un todo

organico.*®® De igual forma, la construccion de un cuerpo nuevo fue un tema en comiin que

469 Bl historiador de arte Horst Bredekamp inici6 el estudio de la iconografia politica del Leviatan. En México
las aportaciones de Bredekamp han servido para el analisis de la propaganda politica del régimen
posrevolucionario, desde la exposicion y el texto fundacional Los pinceles de la historia: La arqueologia del
régimen. 1910-1955 sobre la conformacion del sistema de propaganda del Estado mexicano, hasta analisis mas
recientes de la cultura visual de la posrevolucion, con temas especificos como el deporte. Ver Horst Bredekamp,

214



llevo al establecimiento del deportista, el constructor, y el obrero como arquetipos de la
fuerza y virilidad deseabales en el ciudadano modelo, sano y productivo.

Pero a falta de consenso sobre cémo se debian representar estos canones culturales,
las iconografias, estilos y medios utilizados fueron distintos para abordar las practicas de la
élite, el pueblo y las instituciones disciplinarias.*’® En este panorama, cabe acotar que la
relacién entre urbanismo, arquitectura y hombre, articulados por escalas geométricas,
repeticion de modulos y ensambles de la imagen descrita, se fundamenta en el vinculo entre
la produccion industrial estandarizada y su aplicacion en el urbanismo de la primera mitad
del siglo XX.

Como tal, la estandarizacion es el vector de la produccion industrial establecido por
el taylorismo y el fordismo, con el objetivo de fabricar unidades idénticas en materia y forma
para racionalizar y economizar costos de manufactura. Al finalizar la Primera Guerra
Mundial, la fabricacion estandarizada de materiales de construccion dominé en la planeaciéon
del urbanismo moderno. Diversos estudiosos de las propuestas de planificacion urbana que
surgieron en Francia, Alemania, Italia, Estados Unidos, la Union Soviética y México
observan que la estandarizacién no solo se refirié a la eficacia econdmica, ademas sirvio
como instrumento para imponer valores, éticos, politicos y estéticos.*’!

Bajo la premisa de la racionalizacion de la maquina, la estandarizacion fue una
herramienta politica para unificar las necesidades, los sentimientos y las pulsiones de la
sociedad enervada y dispersa por el individualismo. La producciéon de estandares seria

entonces el modo de dar orden al mundo por medio de la articulacion estructural en orden

Thomas Hobbes-Der Leviathan: Das Urbild des modernen Staates und seine Gegenbilder. 1651-2001 (Berlin:
Akademie Verlag GmbH, 1999). Renato Gonzalez Mello ed., Los pinceles de la historia: La arqueologia del
régimen. 1910-1955 cat. exp. (México: Museo Nacional de Arte, 2003). Monserrat Sanchez Soler, Dafne Cruz
Porchini coords., Formando el cuerpo de una nacion: El deporte en el México posrevolucionario (1920-1940)
cat. exp. (México: Consejo Nacional para la Cultura y las Artes/Instituto Nacional de Bellas Artes/Museo Casa
Estudio Diego Rivera y Frida Kahlo, 2012).

470 Martinez, “El nuevo cuerpo politico de la nacién”, 83-84.

471 Los casos referidos son el Plan Voisin de Le Corbusier de 1925, la Skyscraper City de Karl Hilberseimer
propuesta para el plan de la renovacion de Berlin en 1925, La Citta Nuova de Antonio Sant’Elia de 1914, los
proyectos de ciudades industriales en la Unidon Soviética, y para la vivienda de Frankfurt de Ernst May y Mart
Stam, el High-Rise Steel Frame Apartment Building de Walter Gropius de 1931, y el Lema Muzquiz, proyecto
de vivienda obrera de Juan Legarreta de 1932. Tim Benton, “Speaking without Adjectives: Architecture in the
Service of Totalitarism”, Ades ed., Art and Power, 36-42. Xavier de Jarcy, Le Corbusier, un fascisme francais
(Paris : Albin Michel, 2015) 76. Tanja Poppelreuter, “Social Individualism: Walter Gropius and his
Appropriation of Franz Miiller-Lyer's Idea of a New Man”, Journal of Design History, Vol. 24, No. 1 (2011)
37-58. Claudia C. Zamorano Villareal, Vivienda minima obrera en el México posrevolucionario: Apropiaciones
de una utopia urbana (1932-2004) (México: CIESAS, 2013) 45-89.
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geométrico, replicando el orden de la naturaleza, de edificios, ciudad y ciudadanos. De
manera que el entorno determinaria todos los momentos de la vida cotidiana, las relaciones,
sus dimensiones y manifestaciones en el espacio.*’?

Las formas de resolver los problemas de la existencia humana definidas por el
Congreso Internacional de Arquitectura Moderna (CIAM) en 1928, vanguardia del
urbanismo de su tiempo con su culto a la racionalidad de la maquina, se concentraron en
cuatro funciones: habitacion, trabajo, recreacion y circulacion.*’? En el anuncio de cemento
blanco la casa, el rascacielos y la actitud deportiva del coloso constructor de la nueva
sociedad sugieren las funciones del urbanismo moderno.

Por su parte, la abstraccion y la repeticion son las cualidades estéticas que surgieron
de los procesos de racionalizacion y unificacion. La publicidad de productos prefabricados
en serie y a gran escala presentd a la estandarizacion y la repeticion de modulos en
recubrimientos, mosaicos y estructuras, entre otros materiales como la contribucion de la
industria a la grandeza de la civilizacion (Fig. 8).

La racionalizacion y el heroismo de los productos estandarizados recibi6o énfasis
mediante la monumentalidad de los motivos iconogréficos, fondos blancos y ausencia de
ornamentos, en sefial de los espiritus civilizados, despojados de intereses individualistas.*’*
La universalidad de valores sociales también tuvo presencia en el disefio abstracto de la
tipografia, el orden urbano y el cuerpo humano, reducidos a una expresion minima para
fungir como signos mundialmente identificables y asi transmitir el mensaje politico propio
de una sociedad utépica.*’®

En este tejido, el hombre abstracto modular es la medida armonica a escala humana,

compatible universalmente con la naturaleza, la arquitectura y la maquina. Dicho de otra

472 Jarcy, Le Corbusier, 81.

473 Posteriormente Sigfried Gideon, ex-secretario del CIAM criticé los efectos de la mecanizacion de la vida
cotidiana en el comportamiento y la psique humana en su libro Mechanization Takes Command, publicado en
1948. Sigfried Gideon, Mechanization Takes Command: A Contribution to Anonymous History (New York:
Oxford University Press, 1948).

474 Perelman, Le Corbusier,77. La maxima de Adolf Loos del ornamento como crimen fue instrumentalizada
tanto por los productores del mercado masivo como por los gobiernos populistas. Hobsbawn, “Foreword”, 14.
475 La abstraccién como simbolo expresivo de la nueva sociedad universal utopica es un rasgo en comun entre
el dadaismo, De Stijl, la Bauhaus y el constructivismo ruso. Dawn Ades, “Function and Abstraction in Poster
Design”, Dawn Ades ed., The 20th-century poster: Design of the Avant-Garde (New York: Abbeville Press,
1990) 20.
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forma, el urbanismo y la arquitectura, se organizan, fabrican y constituyen con el cuerpo, a
partir del cuerpo, alrededor del cuerpo y por el cuerpo.*’®

Entendido bajo los argumentos de la estandarizacion, el anuncio analizado resulta una
legitimacion del cemento “verdadero”, fabricado en apego al orden “armoénico” y “orgéanico”
de la naturaleza y la industria, en defensa de los rumores que acusaban de adulteracion a la
fabrica Cruz Azul. Pero, sobre todo, se trata de una iconografia politica, donde el coloso
adquiere la forma de un demiurgo universal que construye un nuevo mundo y un nuevo orden
social siguiendo los preceptos del funcionalismo: el maquinismo, la estandarizacion, la
organizacion y, la separacion de funciones. El fondo blanco en si mismo es un signo politico
de redencion.

El orden ascendente de la composicion refuerza el caracter utdpico de la imagen, los
constructivistas disefiaron este esquema para simbolizar la planificacion y el disefio de una
nueva sociedad industrializada y sin clases sociales.*’” En armonia con los proyectos de
planteles educativos de Juan O ‘Gorman y vivienda obrera de Juan Legarreta, realizados en
México durante la década de 1930, la construccion visual condensa el lenguaje de la
vanguardia, el funcionalismo y la estandarizacion para cristalizar una utopia urbana vy,
conciliar la restauracion nacionalista en el marco de una modernidad, abstracta y supra
historica.

Durante la primera mitad del siglo XX los totalitarismos se apropiaron del concepto
organicista de la sociedad del urbanismo moderno y su pretension de que el bienestar de la
colectividad sobrepasara los anhelos personales, para expresar su capacidad de disciplinar e
integrar a los individuos en la méquina totalitaria. Segin explica Xavier de Jarcy, la
estandarizacion urbana funciond como una medicina social puesta al servicio de la
fabricacion de un hombre nuevo adaptable y eficiente a los intereses de la industria y el
Estado. Esto significa que el urbanismo debia subordinar la voluntad individual y definir las
condiciones fisicas, mentales, espirituales, morales, civicas y econdémicas, basadas en
medidas antropométricas y diagndsticos médicos, para que el hombre se pudiera acoplar

armoniosamente a la administracion del mundo moderno.*’®

476 perelman, Le Corbusier, 207-211.

477 Amanda Hernédndez Pérez, “Las masas y los simbolos en la obra de Luis Arenal”, en Gonzalez Mello ed.,
Los pinceles de la historia, 90.

478 Jarcy, Le Corbusier, 201.
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Fig. 9. Cemento Cruz Azul, E/ Universal, 3 de noviembre de 1933.

En la publicidad de Cruz Azul la representacion de este hombre nuevo producido por
la industria y para la industria reprodujo el canon de la virilidad virtuosa, cuyas virtudes
radican no tanto en la perfeccion de su cuerpo, sino en la cooperacion, el orden y el
acatamiento de la jerarquia (Fig. 9).*° Estas caracteristicas aqui son delineadas por los
movimientos sincronicos entre la silueta del obrero al fondo y el hombre que empuja costales
de cemento Cruz Azul.

Ademas, el desdibujamiento de rasgos individuales de los trabajadores, aunque no
llega a la abstraccion, adquiere los tintes universalistas del hombre colectivo, unificado para
el progreso de la sociedad. En este caso, el cuerpo del progreso se acopla al orden de la cadena
de construccion, integrada por magnas estructuras de acero soldadas, sacos de cemento, y
obreros encargados de garantizar “la resistencia, duracion y seguridad de las grandes obras
de arquitectura”. Estos temas proporcionaron material para un discurso visual demostrativo
e impactante en razéon de que la mecanizacion y la estandarizacion del urbanismo y la
arquitectura eran temas del debate politico de esa época en algunos paises europeos. Y en
Meéxico la discusion dio lugar a la formacion de la Escuela Superior de Construccion en 1932
(antecedente del Instituto Politécnico Nacional, 1937) y a las polémicas platicas de 1933 en

la Sociedad de Arquitectos Mexicanos.

479 Martinez, “El nuevo cuerpo politico de la nacion”, 87.
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Por lo anterior se debe destacar que la monumentalidad de la estructura de acero
sobrepasa a la fuerza de trabajo y al cemento mismo porque en ese entonces en México no
habia un sistema extendido de estdndares industriales. Gracias al establecimiento de
corporativos como la Cruz Azul y Construcciones Modernas S.A., del arquitecto Manuel
Ortiz Monasterio, se hacia posible desarrollar métodos de prefabricacion de largo alcance,
desde paredes hasta cerraduras, para elaborar construcciones que atendieran diferentes
necesidades y presupuestos. 3

En esta publicidad de la cooperativa la ideologia del régimen subyace en el
acoplamiento de materiales, sistemas de construccion y cuerpo de trabajo, ya que el Estado
estaba empefiado en construir una modernizaciéon con base en la técnica, la eficiencia y la
“armonia entre capital y trabajo”.*3! Entonces a través del ensamble monumental se presenta
una vision heroica de la parte por el todo, la normalizacion de la industria para el desarrollo
del urbanismo moderno y su consecuente produccion de ciudadanos modernos.

Tanto el coloso como maquina totalitaria, las utopias de industrializacion urbanas, y
la ingenieria social asociada a la produccion de individuos despersonalizados, geometrizados
o en filas fueron recursos visuales comunes entre los regimenes comunistas para representar
el cambio social por via de la industrializacién.*®? En particular, la publicidad de la Cruz Azul
guarda semejanza con el realismo socialista de la propaganda soviética, donde la
glorificacion del Estado encarnada en la figura del coloso, acompafiado de formaciones de
hombres modulares, simboliz6 la transformacion de las masas amorfas en una fuerza nacional
unificada (Fig. 10).

El entusiasmo soviético y mexicano por el progreso industrial entre los temas
principales de propaganda se debid a las circunstancias politicas y sociales que rodearon a

los procesos de modernizacion de ambos paises. En México, el tema de la industrializacién

480 Bn cuanto a sistemas constructivos los principales cambios tecnolégicos en México al iniciar la década de
1930 fueron el uso extensivo de cemento Portland, la produccién masiva de tabique de barro cocido delgado en
sustitucion de materiales pétreos, tepetate y adobe y, la sustitucion de remachado en las estructuras de acero por
soldadura. Rafael Lopez Rangel, La planificacion y la ciudad de México 1900-1940 (México. Universidad
Auténoma Metropolitana-Unidad Azcapotzalco, 1993) 79.

“1De acuerdo con Rafael Lopez Rangel la educacion téenica fue un claro intento de aplicar una politica
educativa coincidente con la industrializacion, el fomento a la inversion de la iniciativa privada, las reformas
sociales y el mejoramiento de las condiciones de vida de la poblacion. Lopez, Origenes de la arquitectura
técnica en México, 30-35.

482 Toby Clark, Art and Propaganda: The Political Image in the Age of Mass Culture (New York: Harry Abrams,
Inc., 1997) 73.

220



i -“‘}()4 L

ORAER]

Fig. 10. V.M. Lobanov, Seid bereit fiir die Verteidigung der Oktoberrevolution. Die Industrialisierung ist die
Basis der Selbsverteidigung der USSR, 1932 (Preparense para la defensa de la Revolucion de Octubre. La
industrializacion es la base de la autodefensa de la URSS, 1932). Museum fiir Gestaltung Ziirich.

no se refiri6 al auge de la produccion militar como en Rusia, la comparacion tiene cabida
sobre todo porque se trata de dos paises fundamentados en una revolucion.

En términos del historiador Toby Clark, a diferencia del nazismo que surgi6 en parte,
en reaccion a la inestabilidad producida por la rapida modernizacion, en la Union Soviética
y México, la revolucion politica tuvo lugar antes de la industrializacion sustancial, en
consecuencia, los gobiernos de campesinos y obreros tendrian la mision de producir la
revolucion industrial.*®* En la préctica, la revolucioén en continuo proceso para transformar
la conciencia y la realidad social se implement6 con programas nacionales de reconstruccion
urbana, la mecanizacion de los medios de produccion y la colectivizacion de la agricultura.

De este modo, la publicidad de la Cruz Azul sobre la estandarizacion del espacio
urbano da respaldo politico y mediatico al conjunto de reformas por medio de las cuales el
Estado asumi¢ la produccion del urbanismo y la vivienda para trabajadores como parte de

sus obligaciones.*®* En sintonia con las tendencias internacionales, la urbanizaciéon en

483 Clark, Art and Propaganda, 74.

484 En 1933 Carlos Conteras oficializé la publicacion del Plano Regulador del Distrito Federal que permitio
establecer las condiciones para el mejoramiento de las viviendas de los obreros. El consejo consultivo de la
ciudad de México aprob6 destinar un millon de pesos para construir 600 o 700 casas obreras completamente
equipadas y con una amplia infraestructura de servicios. Con estas medidas el gobierno absorbi6 las
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México de influencia racionalista y funcionalista tuvo objetivos interconectados: lograr cierta
unidad de mando para sosegar las constantes luchas antagénicas, construir instituciones
capaces de homologar los intereses de la iniciativa privada y el Estado, buscar los medios
para una modernizacion por via de la industrializacion, y hacer de la planificacion urbana un
paradigma de progreso.**>

Estos objetivos también recibieron el apoyo de los arquitectos radicales en sus
declaraciones sobre la construccion de vivienda higiénica para los trabajadores y una

organizacion organica y funcional de la ciudad en su conjunto, como se expresa en el

siguiente fragmento de una ponencia de Juan Legarreta:

Si la arquitectura en manos de un Estado socialista reduce los costos de construccion,
racionaliza el uso del suelo y suprime los elementos ornamentales, producto de la
vanidad estupida y restacuerismo cursi que caracteriza a la burguesia [...] entonces,
con el proceso del proyecto de construccidon arquitectonica mediante la estandarizacion,
la taylorizacion y la socializacion de los procedimientos arquitectonicos, podemos
garantizar una poblacion [...] sonriente, bien alimentada y albergada confortablemente
mediante casas bien construidas, limpias, claras, y bien ordenadas, en una ciudad con
jardines amplios para todos, con edificios colectivos donde las actividades culturales
de toda la poblacion puedan encontrar su plena exposicion [...] una ciudad donde
abolidas las diferencias de una sociedad clasista, la vida humana recupera su dimension

propiamente humana.*3¢

La publicidad de la cooperativa expuso los ideales de los arquitectos funcionalistas sobre la
estandarizacion de la economia, la higiene y la estética del orden social con planos de calles
pavimentadas con cemento, ordenadamente seccionadas en areas de vivienda, recreacion y
circulacion; y la repeticion modular de fuertes postes de cemento (Fig. 11). Los estandares

urbanos, ambientales e industriales en estos esquemas visuales hacen de la ciudad una

responsabilidades de garantizar vivienda a los trabajadores que, por dictado de la Constitucion de 1917,
correspondian a los empresarios pero que hasta este momento se habian negado a cumplir. Zamorano, Vivienda
minima obrera..., 95.

485 Zamorano, Vivienda minima obrera..., 97.

486 Juan Legarreta, conferencia inédita, citada en Zamorano, Vivienda minima obrera..., 120.
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Fig. 11. A. “Ultima palabra en pavimentacion moderna”, El Nacional, 2 de noviembre de 1932. B. “Son mas

fuertes de cemento”, El Nacional, 6 de diciembre de 1933.

codificacion del poder politico y medio de educacion y conciencia.*®” El objetivo es unificar
y hacer del ciudadano ideal un engranaje mecénico, quien conforme al desempefio ordenado
de sus funciones sea parte eficaz de la maquinaria de la industria y del Estado.

A pesar de que estas imdgenes parecen estar informadas por la ideologia de los
arquitectos de izquierda, en su defensa de un orden urbano estandarizado y socialista, en la
adaptacion iconografica muestran que los industriales de la construccion daban prioridad al
crecimiento de la iniciativa privada y la especulacion inmobiliaria, antes que a las
necesidades de los sectores populares. Esto se advierte porque son graficas carentes de
peatones a favor del desarrollo urbano de suburbios con casas tipo bungalow, fuentes y
espacios de circulacién para automoviles de lujo. El deseo de la expansion de la cultura
capitalista del automovil es alin mas contundente en la sensacion de movimiento descrita por
la trayectoria de postes de concreto estandarizados.

En efecto, en el cumplimiento de los planes de urbanizacion y vivienda, los métodos
industriales de construccion cubrieron las necesidades principalmente de fabricantes de

materiales, fraccionadores y burdcratas, y en menor medida las del proletariado.*®® No

487 Krieger, “Body, Building, City and Environment”, 402.

48 En 1935 Cosme Hinojosa, Director del Departamento del Distrito Federal (DDF), suspendié la
intermediacion del DDF en la construccion de casa baratas para obreros, ya que las empresas fraccionadoras y
de materiales de construccion sefialaron que los costos de urbanizacion y lotificacion no eran redituables
considerando el bajo salario de los trabajadores. Las casas en las colonias Balbuena, La Vaquita y San Cosme
que debian ser destinadas a los obreros, se asignaron a empleados del gobierno. Zamorano, Vivienda minima
obrera..., 127. Una fortuna critica sobre las facilidades institucionales para construir vivienda, la aparicion de
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obstante, en la propaganda de la Cruz Azul las figuras del bienestar obrero y la cooperacion
frecuentemente sirvieron de armazones para construir la autoimagen de los discursos

“socialistas” del gobierno.

3. Cooperativismo y progreso social

En la arqueologia del régimen se dice que las campafias de propaganda y electorales se
concibieron como oportunidades para expandir el alcance del Estado y vigorizar la
colonizacién interna.*®® En 1934, en su contienda por la presidencia, Lazaro Cérdenas se
apropio del valor simbolico de la Cruz Azul para asentar que uno de los objetivos principales
de su gobierno seria la unificacion de la clase trabajadora para promover el desarrollo de la
industria nacional, disminuir la dependencia en el capital extranjero y la importacion de
productos.*® Tomando como ejemplo la expropiacion de la fabrica Cruz Azul, el General
Cardenas se comprometié a que no habria ninguna industria inactiva, asegurando que las
instalaciones paralizadas serian confiscadas, y el Estado como arrendatario, las pondria en
manos de todos los obreros.*!

Semejante a los gobiernos que hicieron del trabajo colectivo uno de los signos magnos
de la victoria y progreso social de la nacion,*? los planes socialistas de Lazaro Cardenas en
la publicidad de Cruz Azul tuvieron representacion por medio de dos estrategias: la
movilizacion de simbolos nacionales para dar respaldo histérico, mitico y social al imaginario

del cooperativismo y, la integracion de la mujer como agente activo en las fuerzas de trabajo.

fraccionadoras, negocios urbanos especulativos y protesta de importantes sectores profesionales en Rafael
Lopez Rangel, La planificacion y la ciudad de Meéxico 1900-1940 (México: Universidad Auténoma
Metropolitana-Unidad Azcapotzalco, 1993) 49-96.

489 Renato Gonzalez Mello, “Los pinceles del siglo XX: Arqueologia del régimen”, en Gonzalez Mello ed., Los
pinceles de la historia, 21.

490 Cuando Lazaro Céardenas asumi6 la presidencia en 1934, heredd la insurgencia laboral desatada por la gran
depresion y un movimiento de trabajo mejor organizado y con demandas mas radicales. Para responder a las
movilizaciones, su politica estableci6 dos objetivos basicos: la unificacion de los trabajadores en un solo centro
laboral, la Confederacion de Trabajadores Mexicanos, y la negociacion arbitrada por el gobierno de contratos
colectivos que garantizaran los derechos constitucionales. Snodgras, “We are All Mexicans Here”, 315.

491 «“Las fabricas paralizadas seran tomadas por el gobierno como la Cruz Azul”, EI Nacional, 20 de mayo de
1934.

492 Los representantes del nacional socialismo, el comunismo y el fascismo, todos en sus variantes, crefan que
el trabajo colectivo, institucionalizado en Estados corporativos, habia creado nuevas formas de vida. Ya que
estos gobiernos fueron creados ostensiblemente para el beneficio de todos los ciudadanos, en oposicion a las
estructuras mas limitadas que solo habian favorecido a déspotas y burgueses. David Elliot, “The Battle for Art”,
Ades ed. Art and Power, 31.
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La adaptacion de la historia de México al imaginario del progreso nacional del
cardenismo encontrd difusion en una serie de anuncios en los que la solidez, la seguridad y
la modernidad del cemento se dotaron de fuerza politica por su asociacion con edificios
emblematicos de la identidad, cultura, y rituales de la nacidon, como la Columna de
Independencia, el Palacio de Bellas Artes y el Monumento a la Revolucion, hasta llegar a la
reconstruccion del pais, provista por la arquitectura moderna (Fig. 12). La nocidn de relato
historico se percibe por la publicacion subsecuente de dichos anuncios, en su mayoria,
durante los festejos de las fiestas patrias.

El avance de la historia inici6 con la alegoria de la solidez. Es una composicion donde
el aguila nacional en descenso vacia un saco de cemento que lleva entre las garras sobre la
ciudad de México. El horizonte urbano estd concentrado en edificios que definen la fisonomia
del centro histdrico de la capital, una casona colonial que recuerda a la Casa de los Azulejos,
el Palacio de Bellas Artes y la Columna de la Independencia (Fig. 12A). De acuerdo con la
tipografia, de influencia constructivista en la intencion de transmitir el mensaje por medio

del disefio de letras como elementos sintacticos,*’?

la solidez se presenta como un valor
mitico, atemporal que emana del manto dureo habitado por el 4guila nacional. Mientras, el
polvo caido del cielo simboliza los principios e ideales, “que un grupo de patriotas sostuvo
en 1810 y que se cristalizaron por su solidez en nuestra Independencia”.

Entonces bajo el signo de la solidez se expone una historia memorable de la
cooperacion, encabezada por un grupo de patriotas que triunfaron sobre el pasado colonial,
considerando que los granos de cemento apenas tocan la casona, para dar respaldo historico
y cultural a “toda obra moderna”. El Palacio de Bellas Artes aporta el valor cultural. Este fue
un signo burgués que puede apelar al papel redentor de la cultura clasica atribuido a las bellas
artes por José Vasconcelos. Pero para este momento, ya se proyectaba convertirlo en un
espacio desacralizado por la inauguracion en el mismo recinto del Museo de Arte Popular en
1934. Lo cual satisfizo las necesidades de la politica estatal y populista de Cardenas al

transformar el edificio porfiriano en un lugar del pueblo y para el pueblo.***

493 Ades, “Function and Abstraction in Poster Design”, 62.
494 Cruz, Proyectos culturales...,19.
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Fig. 12. A. “Solidez”, El Universal, 16 de septiembre de 1933. B. “Simbolo de seguridad”, E/ Universal, 15 de

septiembre de 1934. C. “La reconstruccion de México”, El Universal, 1 de enero de 1935.
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En si, se trata de una mezcla kitsch de simbolos asociados a la cultura popular y a la
burguesia para construir valores eternos por medio del material visual urbano. *> Mismo que
funciona como herramienta para incorporar al cemento tanto en la identidad nacional como
en la descripcion del cardcter mesianico de la politica cooperativa del cardenismo.**

El aguila en este contexto no es como tal el ave devorando una serpiente posada sobre
un nopal emblema del labaro patrio, alusivo a la fundacién de México Tenochtitlan, sino un
simbolo de construccion de progreso y unidad nacional. En su iconografia original, el aguila
y la serpiente representan el culto azteca al dios sol Quetzalcoatl en el combate entre la luz y
la oscuridad, el bien y el mal, para dar origen a la civilizacion.*”’ Segiin explica el historiador
Rudolf Wittkower, el aguila es una figura en constante migracion desde tiempos antiguos
hasta hoy. Entre las culturas clasicas de Medio Oriente, Europa y América la lucha entre el
aguila y la serpiente a pesar de sus variaciones siempre simbolizo la oposicion fundamental
entre la luz y la oscuridad.**® Sin embargo, en el mundo contemporaneo, la relacion del dguila
con la deidad solar y la descendencia de gobernantes a la que representa frecuentemente se
transfiere a la esfera politica para conmemorar eventos y victorias actuales.*”’

La actualizacion politica del aguila en la propaganda de la Cruz Azul radica en que
no devora una serpiente, y en su lugar, proporciona el material para construir el pasado, el
presente y el futuro de México. En la arena politica posrevolucionaria, este renacimiento de
Quetzalcoatl tuvo lugar en un clima intelectual gobernado por la omnipresencia del
pensamiento liberal. Los valores que consagro la resignificacion del héroe son los mas
preciados de la tradicion liberal oficial: educacion, progreso social y desarrollo econémico.
Dicho resurgimiento se enmarco en la necesidad del Estado de modernizar a un pais
preeminentemente rural y unificar e integrar a la marcha del progreso a una poblacion cultural

y racialmente heterogénea.’*

495 Clark, Art and Propaganda, 60.

46K rieger, “Body, Building, City and Environment”, 403.

497 Rudolf Wittkower, Allegory and the Migration of Symbols (New York: Thames and Hudson, 1977) 25.

498 Wittkower, Allegory ..., 26.

499 Wittkower, Allegory ..., 42.

5% En el siglo XX Quetzalcoatl recuperd su fuerza simbdlica en buena medida gracias a la arqueologia. En 1921
Manuel Gamio reconstruy6 el Templo de Quetzalcoatl de Teotihuacan. A raiz de este trabajo arqueolodgico se
concluyo que esa ciudad fue la legendaria Tollan, patria del rey sacerdote Quetzalcoatl, creador de la grandeza
Tolteca. Esta idea acarre6 dos creencias: que el foco geografico que irradio la cultura, civilizacion y
espiritualidad de los pueblos indigenas se ubicaba en el centro de México y que Quetzalcoatl era la piedra clave
del desarrollo cultural y espiritual del pasado prehispanico. Itzel Rodriguez Mortellaro, “El Renacimiento
Posrevolucionario de Quetzalcéatl”, en Cuauhtémoc Medina ed., La imagen politica. XXV Cologuio
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Entre los personajes de la ¢lite cultural y politica que asumieron el oficio redentor del
Estado posrevolucionario, José Vasconcelos empled el 4guila como simbolo de construccion
y victoria de la educacion publica cuyo objetivo era consolidar la unidad nacional. Para el
ministro, el mayor atractivo de Quetzalcoatl residia en su calidad de héroe civilizatorio,
primer educador de México quien, cargado de ciencia y virtud, ensefio las artes, reformo las
costumbres y sembr6 el desarrollo de las industrias.*"!

Durante sus misiones para convencer a voluntarios de la clase alta y media,
exhortandolos a ser maestros urbanos y rurales, el secretario de educacion solia decir que
cada instructor se convertiria en la reencarnacion de Quetzalcoatl, el dios constructor,
principio de la civilizacion, con el fin de aniquilar a Huitzilopochtli, el demonio de la
violencia y del mal. Los maestros representaron de esta forma los combatientes que mediante
la ensenanza transformarian a los mexicanos en un pueblo de 4guilas, que de una vez por
todas exterminan a las serpientes taimadas e insolentes, portadoras de gérmenes contrarios a
la paz social, a la justicia social y al mejoramiento de la condiciéon humana.>%?

El aguila de la Cruz Azul tiene ese significado de construccién de unidad social y
progreso, donde Quetzalcoatl es una especie de “Hermes americano”, antecedente de la
simiente civilizada e ilustrada del pais, que enlaza los tiempos mitico e historico, y en sus
garras esparce la civilizacion, el bienestar y el progreso.>*® Este simbolismo se trasladé del
ideario vasconceliano a la imagen de identidad e inclusion social cardenista probablemente
por medio de los artistas Gabriel Fernandez Ledesma y Francisco Diaz de Leon, ambos
ligados a las esferas oficiales durante los anos 1920 y 1930 y, quienes promovieron una
politica artistica que imaginaba como deberia ser el arte nacional, asi como su planeacion e

instrumentacion.>*

Internacional de Historia del Arte “Francisco de la Maza” (México: Instituto de Investigaciones Estéticas,
Universidad Nacional Autonoma de México, 2006) 336-340.

501 Rodriguez, “El Renacimiento Posrevolucionario de Quetzalcoatl”, 338.

302 Fell, José Vasconcelos...131.

303 Rodriguez, “El Renacimiento Posrevolucionario de Quetzalcoatl”, 342.

504 Gabriel Fernandez Ledesma (1900-1983) trabajo con Miguel Othon de Mendizébal en el Museo Nacional
de Arqueologia y en los primeros afios del vasconcelismo recibid el encargo de los lambrines de cerdmica para
la decoracion de San Pedro y San Pablo. En 1922 asisti6 a Roberto Montenegro en el edificio del Pabellon
mexicano de Rio de Janeiro. En esta época, Vasconcelos lo nombro director Artistico del Pabellon de Ceramica
de la Facultad de Ciencias Quimicas. Ilustrd varios libros entre ellos, las Lecturas Clasicas para nifios. Fue
profesor de dibujo en la Secretaria de Educacion Publica y colabor6 estrechamente con la revista Forma y
dirigi6 los centros populares de pintura. A principios de la década de los afios treinta, ademas de pertenecer al
grupo treintatrentista presidio el Museo Civico y otras galerias patrocinadas por el Estado. Con Diaz de Leon
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Fig. 13. Francisco Diaz de Ledn y/o Gabriel Fernandez Ledesma, Carteles del Departamento Auténomo de
Prensa y Propaganda (DAAP) reproducidos en Memoria del Departamento Auténomo de Prensa y
Propaganda, septiembre de 1937- agosto de 1938.

En la propaganda de Lazaro Céardenas proxima a la expropiacion petrolera, atribuida
a Fernandez Ledesma y Diaz de Ledn, se repite el motivo del ave que desciende sobre el
territorio con una iconografia similar a nuestro anuncio. Solo que no lleva cemento entre las
garras sino una torre de petrdleo. Las leyendas “Confianza, unidad y trabajo para fortalecer
la independencia econémica” de igual modo instigan a la soberania y a la unidad nacional
(Fig. 13).

No es fortuito que en ambos carteles el dguila sea un emblema de unidad nacional y
progreso equiparable con la funcion de la educacion establecida por José Vasconcelos, ya
que para Cardenas la propaganda tenia una funcién semejante a la educacion en tanto habia
de levantar la cultura, el sentido ético y la conciencia de que el individuo es miembro de una

clase y ciudadano de una patria, con derechos a exigir, pero también con responsabilidades

coordind exposiciones en la sala de arte popular de Bellas Artes. Francisco Diaz de Leon (1897-1937) asumid
la direccion de la EPAL de Tlalnepantla en1925 y Alfonso Pruneda lo invit6 a formar parte del circulo artistico
de México, con la finalidad de impulsar las artes plasticas nacionales. Pertenecio al grupo 30-30 y fundé el
taller de grabado en la Academia. En 1933 recibio el cargo de director de la Escuela Central de Artes Plasticas,
donde encabez6 la seccion de publicaciones del Palacio de Bellas Artes. Desde 1937 Fernandez Ledesma y
Diaz de Leon pertenecieron al Consejo Técnico del Departamento Autonomo de Prensa y Publicidad (DAPP),
organismo encargado de disefiar la propaganda de Lazaro Cardenas. Cruz, Proyectos culturales..., 53.
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que afrontar. Y esta labor educativa debia quedar a cargo tanto de la escuela como de la
publicidad y la propaganda.>®®

La conciencia ciudadana y de clase es el concepto que diferencia el tipo de unidad
social a la que se refiere cada anuncio. En la representacion de la expropiacion petrolera la
soberania nacional llama a la defensa de los recursos naturales para la independencia
econdmica. En cambio, en el anuncio de Cruz Azul los edificios de la tradicion liberal, la
columna de Independencia, el Palacio de Bellas Artes y la Casa de los Azulejos, que
describen el horizonte urbano en lo politico, cultural y las buenas costumbres de la tradicion
tienen la intencion de incluir al sector medio en la construccion de la identidad
revolucionaria. Reconociendo el papel dirigente que este habia desempefiado en el glorioso
pasado de la nacion durante las luchas civicas: la reforma, la independencia y la revolucion,
asi como en el desarrollo cultural y social del pais.’%

El reconocimiento politico de los sectores medios no fue una prioridad del
cardenismo, pero si una campaia necesaria para limar asperezas con los oponentes a la
administracion de Lazaro Cardenas procedentes de este estrato. En oposicion al nuevo
gobierno estaban los latifundistas, empresarios de alto nivel, burdcratas, profesionistas,
militares de alto rango, y ex revolucionarios que serian excluidos de las funciones ptblicas y
veian en la reforma agraria, en la politica obrera cercana al socialismo y, en la educacion

socialista una amenaza a la libertad del hombre, al derecho a la propiedad individual, al

derecho en la educacion de sus hijos y, a la libertad de credo.>"’

305 Cruz, Proyectos culturales..., 41.

306 Segtin la version oficial de la historia de México gestada en el siglo XIX, el sector medio ya habia surgido
en 1810, cuando Miguel Hidalgo tocé la campana de Dolores. Sucesivamente, luego de haber derrotado a Santa
Anna, ellos mismos protagonizaron la guerra de Reforma, encabezada por Benito Juarez, considerado miembro
del sector medio, entre otros personajes heroicos como Morelos, los Bravo, o los Galeana que forjaron el destino
de México. La clase media también era depositaria de la cultura, ya que poseia el sentido creador que le habia
permitido realizar obras pictoricas, arquitectonicas, musicales y distinguirse en el estudio de las ciencias
abstractas, la educacion, la jurisprudencia y la medicina. Tiziana Bertaccini, £l régimen priista frente a las
clases medias, 1943-1964 (México: Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, 2009) 276-283.

597 Las tres principales organizaciones de clase media opuestas a la campafia presidencial del cardenismo fueron
el Comité Pro Raza, la Accidon Mexicanista Revolucionaria y la Confederacion de la Clase Media. A partir de
1937 la oposicion cardenista se volvid mas organizada y se caracterizo por el agudo anticomunismo y el fuerte
nacionalismo. Una parte de la clase media se habia aliado con la corriente cardenista pero numeroso opositores,
potenciales o reales provenian precisamente de esos sectores. Muchos eran ex revolucionarios, carrancistas y
maderistas. Algunos seguian lineas moderadas de contestacion, otros en cambio propendian a tendencias
extremistas nazi-fascistas. Las organizaciones de oposicion eran la Unioén Nacional Sinarquista, la Union de
Veteranos de la Revolucion, el Partido Antirreeleccionista de Accion, la Vanguardia Nacionalista Mexicana, el
Partido Nacional Femenino, la Sociedad de Precursores Revolucionarios de los afios 1910-1913, el Frente
Constitucionalista Democratico, el Centro Unificador Revolucionario, el Comité Nacionalista Depurado de
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La publicidad de la solidez del cemento por lo tanto es una imagen de conciliacion
social que narra la historia del México indigena del pasado y del presente en cuyo desarrollo
quedan incorporadas las identidades de los sectores medios, enaltecidas por las acciones que
han desempefiado en el pensamiento politico y cultural durante la historia de México a modo
de imponer orden y una idea de progreso unidireccional. Dicho de otra forma, el anuncio
busca una alianza politica que contrarreste la desconfianza de los sectores medios que temian
que las politicas populistas de Cérdenas llevaran a la radicalizacion del socialismo y el
fascismo. %

La intencién de integrar a las clases altas y medias en el discurso de unidad social
sera frecuente en la publicidad de la Cruz Azul. En este sentido, se trata de imagenes que
cuestionan el caracter radical y autoritario que predomind en la propaganda populista del
cardenismo, dejando ver que su sistema de representacion fue cambiante y a veces moderado.
Ya que para concretar alianzas y lealtades entre actores locales, regionales y nacionales que
diferian de las directrices culturales del Estado, su proyecto de propaganda visual conformé
una iconografia multidireccional del poder. °*

En la busqueda de la centralizacion del dominio politico, los disefiadores de la imagen
de gobierno crearon un lenguaje visual que fusiona la utopia liberal progresista con simbolos
y esquemas visuales diversos donde una misma imagen podia ser refraseada, como el adguila
de unidad nacional, con elementos anejos y nuevos, unificados por su propio liberalismo y
readaptados a una vision de la historia totalizante.>!°

En el disefio de la publicidad de la Cruz Azul la cohesion social es un elemento
indispensable en tanto consolida la jerarquia social de las €lites culturales posrevolucionarias
al tiempo que mantiene el caracter populista de las transformaciones sociales, politicas y
econdmicas supeditadas a las medidas laborales del cooperativismo defendido por Lazaro
Cérdenas, del cual la fabrica Cruz Azul era una de sus mejores expresiones. Es decir, se
trataba de favorecer la conciliacion entre la industria moderna y los valores tradicionales de

las €lites intelectuales y econdmicas mediante un discurso progresista proclive a la apertura

Razas Extranjeras, La Accién Civica Nacional, el Frente Anticomunista y el Partido Accién Nacional.
Bertaccini, El régimen priista..., 229-230.

598 Bertaccini, El régimen priista..., 225.

39 Cruz, Proyectos culturales..., 18-25.

510 Cruz, Proyectos culturales..., 18.
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de negocios publicos y del mercado urbano de la construccion, y de esta forma legitimar y
asegurar la proteccion de una red de poder.>!!

El proceso de articular el cemento con la unidad nacional y con la historia redentora
del progreso social posrevolucionario continud en el siguiente anuncio sobre la seguridad
(Fig. 12.B). Aqui, se retoma el tema del aguila que desciende sobre la ciudad, pero se
incorpora un esquema iconografico religioso, usual entre los regimenes totalitarios para
encumbrar el caricter apotedsico de su mision y obtener el apoyo popular.’'? Durante el
cardenismo, estos simbolos fueron una forma de sellar el pacto de unidad nacional frente a
los movimientos de resistencia: la cristiada, la cruzada vasconcelista y el sinarquismo,
sofocados, mas no exterminados.”!?

En este caso, el 4guila irradia luz a modo de espiritu santo y, esparce particulas de
cemento sobre la ciudad que hace las veces de una nueva Jerusalén, circunscrita no por una
boveda celeste, sino por una cruz. Los extremos de la cruz, a su vez, trazan una trinidad que
une al dguila fundacional, la Columna de Independencia y el Monumento a la Revolucion,
simbolo por antonomasia de la cohesion social posrevolucionaria.

Si bien, la connotacion del cemento como simbolo de seguridad social se construye
por su paso a través de la mitica Aztlan, la independencia y la revolucion, la tipografia del
rotulo de Cruz Azul localizado en la base del anuncio, y disefiado como bloques monoliticos
de concreto, alude a la capacidad del material de dar cimientos al nuevo orden social. Este
significado coincide con la metafora del realismo socialista comentada en parrafos anteriores,
pero en la historia de la publicidad de la industria del cemento en México es una actualizacion
de la iconografia de la cimentacion con origen en tiempos de Porfirio Diaz y en la
remodelacion del Palacio Nacional en 1926.°'* Puede pensarse que en este contexto, la
cimentacion es un empoderamiento del suelo simbdlico de la nacidon y una apropiacion de la

tradicion liberal que legitima y anuncia el desplazamiento del poder.>'>

511 Crugz, Proyectos culturales..., 25.

312 Clark, Art and Propaganda, 52.

513 Alicia Hernandez Chavez, “La vida politica”, en Javier J. Bravo Garcia coord. México, Tomo. 4. 1930-1960,
Mirando hacia adentro (México: Fundacion Mapfre y Santillana Ediciones Generales, 2012) 43.

514 Ver en el capitulo 2 Fig. 1. “Cimientos del edificio de la Secretaria de Relaciones Exteriores”, El Arte y la
Ciencia, Vol. V1., No. 7, 1904. Fig. 5. A. Cemento Armado Sistema Hennebique y Pilotes Compresol. Revista
de Ingenieria, No. 18, julio de 1913. B. Compressol System of Foundations, Hennebique System (U.S.: 1908).
Fig. 11. A. Publicidad del Palacio Nacional, £l Arquitecto, No. X-XI (1926) s.p.

515 Annette B. Weiner, “Cultural Difference and the Density of Objects”, American Ethnologist, Vol. 21, No. 2
(1994) 395-399.
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Una vez que Lazaro Cardenas obtuvo la presidencia, la Cruz Azul celebro el triunfo
del cooperativismo con la iconografia de la camaraderia en 1935 (Fig. 12.C). En este anuncio
es evidente que las alegorias de la publicidad previa sobre la unidad nacional y el progreso
social tuvieron por objetivo enlazar el pasado remoto con la modernidad para redimir el
presente.’'® En una secuencia que parte del mito atemporal, el renacimiento de la
independencia y la regeneracion posrevolucionaria.

El espiritu de reconstruccion nacional toma forma en el amanecer de un sol radiante,
frecuente en la iconografia politica de rayos solares de larga tradicion visual, vigente desde
las monarquias hasta los movimientos socialistas tempranos. En esta composicion, el astro
rey ilumina el tiempo y el espacio mediante su presencia desde la cifra 1935 y la extension
de lineas radiales hacia una ciudad moderna, identificable por la silueta del Monumento a la
Revolucion. En el plano medio, una pareja de constructores con el torso desnudo sostiene un
logotipo de Cruz Azul, que se empalma con el monumento y replica el astro del fondo,
situandolo como un sol del presente en la reconstruccion de México. Por ultimo, en la base
del anuncio se reitera la funcion de la tipografia de monolitos de concreto, cimientos del
nuevo orden social.

El gobierno de Léazaro Cardenas establecié el tema iconografico del trabajo
cooperativo en el pasado, presente y futuro de México a través de monumentos historicos,
edificios coloniales, infraestructura moderna y héroes para estructurar la identidad del
régimen con simbolos comunes que ilustraran la historia del cardenismo de principio a fin.
Es decir, como un proceso de constante evolucion en el que debia superarse el pasado, sin
ser olvidado.’!”

Los medios para reforzar las acciones gubernamentales en el imaginario colectivo
comprendieron el uso de simbolos nacionalistas con la misiéon de conformar una identidad
unidireccional y la repeticion de estos mensajes en prensa, timbres fiscales, estampillas

postales, y revistas.’!®

316 Dawn Ades, “Art as Monument”, Ades ed., Art and Power, 52-53.

317 Velazquez, La obra grdfica de Francisco Eppens...,21.

518 Bl 31 de diciembre de 1936 por decreto presidencial, se cred el Departamento Auténomo de Prensa y
Publicidad (DAPP), instancia encargada de centralizar y difundir la informacion generada por el Ejecutivo y
sus dependencias. Con conocimiento de los programas de propaganda que se desarrollaban en Alemania, Italia
y Espatia, esta oficina generd un monopolio que control¢ la circulacion de la informacion y de las imagenes en
radio, prensa e imprentas. Cruz Porchini, Proyectos culturales..., 40-42.
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f PtsOs. Fig. 14. Francisco Eppens, Abrazo obrero campesino, 1936.

En la historia del arte, las investigaciones de Aby Warburg apuntalaron que la
migracion de motivos iconograficos en diferentes medios es una fuente de exploracion que
revela informacion sobre la construccion de ficciones y formacion de valores politicos a
través de la delimitacién de temas y soluciones plésticas.’’ Por esto, no sorprende que la
publicidad de Cruz Azul comparta caracteristicas con la propaganda producida por los
medios monopolizados por el gobierno como los Talleres de Impresion de Estampillas y
Valores de la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico o la revista Lux, 6rgano del Sindicato
Mexicano de Electricistas, integrandose al conjunto de imagenes dirigidas a moldear el
subconsciente colectivo.

Pero a diferencia de timbres fiscales, estampillas postales y portadas de revistas,
algunas disefiadas por Francisco Eppens, que representan la union de la clase obrera y el
campesinado con marcados rasgos indigenas (Fig. 14), en la publicidad de Cruz Azul, los
constructores son resueltos con un cuerpo mas bien ario. En atencidn a estos contrastes, se
debe recordar que la camaraderia es un motivo iconografico utilizado desde los murales de
la Secretaria de Educacion Publica de Diego Rivera, para simbolizar la industrializacion

como una utopia, resultado de la convivencia arménica entre trabajadores y campesinos.>?

519 Peter Krieger, “Las posibilidades abiertas de Aby Warburg”, en Lucero Enriquez ed., (In) Disciplinas:
Estética e historia del arte en el cruce de los discursos, Memoria del XXII Coloquio Internacional de Historia
del Arte (México: Instituto de Investigaciones Estéticas, Universidad Nacional Auténoma de México, 2000)
261-280.

520 Mary K, Coffey, “All Mexico on a Wall: Diego Rivera’s Murals at the Ministry of Public Education”,
Alejandro Anreus, Leonard Folgarait, Robin Adéle Greeley eds., Mexican Muralism, 71.
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Fig. 15. Diego Rivera, La mecanizacion del campo, 1926.

En el panel de la Mecanizacion del campo, en el extremo superior izquierdo, Rivera
pint6 un trabajador, un campesino y un revolucionario con cuerpos indigenas, siguiendo los
postulados de los muralistas, para quienes las figuras populares eran la expresion maxima del
espiritu colectivo (Fig. 15).%!

Sin embargo, el Estado en tanto agente unificador de las fuerzas de trabajo reservo
para si mismo la imagen del coloso y la pureza racial a fin de encarnar la superioridad,
fortaleza y virtud moral, necesarias para guiar a la nacion.’*? De acuerdo con Peter Krieger,
las representaciones de los gobernantes en México, desde la colonia, se basan en el acuerdo
de que su fisionomia describe a la élite blanca dominante de la clase politica, como

instrumento para delimitar su distincion y derecho a dominar a la sociedad mexicana.>** En

los colosos de la Cruz Azul, la superioridad del Estado toma cuerpo a partir del desnudo

521 En 1922, la Declaracion de Principios Sociales, Politicos y Estéticos del recién formado Sindicato de
obreros, técnicos, pintores y escultores, repudio los siglos de dependencia artistica a Europa en favor de una
estética nativa: “No solo todo lo que es trabajo noble, todo lo que es virtud es de nuestro pueblo (de nuestros
indios muy particularmente) sino la manifestacion mas pequefia de la exigencia fisica y espiritual de nuestra
raza como fuerza étnica brota de él y lo que es mas una facultad admirable y extraordinariamente particular de
hacer belleza: el arte del pueblo de México es la manifestacion espiritual mas grande y mas sana del mundo
indigena es la mejor de todas. Y es grande precisamente porque siendo popular es colectiva, y es por eso que
nuestro objetivo estético fundamental radica en socializar las manifestaciones artisticas teniendo a la
desaparicion absoluta del individualismo burgués”. Citado en Dawn Ades, Arte en Iberoamérica, 1820-1980
(Madrid: Ministerio de Cultura-Centro Nacional de Exposiciones, 1990) 153-154.

522 Gonzalez, “Los pinceles del siglo XX, 23.

53 Krieger, “Body, Building, City and Environment”, 405.
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masculino idealizado por el arte oficial nazi, y sus connotaciones de autocontrol de instintos,
disciplina y pureza racial >

En una breve comparacion, estos colosos tienen una composicion similar a la
Camaraderia, escultura de Josef Thorak (Fig. 16). En ambos, predomina la musculatura en
defensa de las agresiones exteriores y contencion de las pasiones interiores. La postura de la
espalda es firme y la mirada se eleva hacia el horizonte. En la escultura de Thorak, la union
de individuos se describe por el entrecruzamiento de piernas y manos, mientras en la
publicidad de Cruz Azul, el logotipo que sostienen ambos hombres afianza la formalidad
cooperativa.

En el analisis de la propaganda del régimen se ha expuesto que la camaraderia dentro
del nazismo fue una herramienta para promover la cohesion de la sociedad alemana, y en
México, se adecuo a contextos especificos como ejemplos de hombres que pertenecen a una
sociedad con un proyecto utdpico y que sostienen en la mirada hacia el horizonte.’?> En
nuestro estudio es patente que los colosos de la Cruz Azul no corresponden a una camaraderia
de cuerpos civiles, sino a la alianza entre la industria del cemento y el Estado en su empresa

de crear una imagen idealizada de una sociedad moderna y unificada, en cuerpo y condicién

524 Nasheli Jiménez del Val, “La amistad y la camaraderia”, en Gonzalez Mello ed., Los pinceles de la historia,
92.
525 Jiménez, “La amistad y la camaraderia”, 92.
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urbana. Auto describiéndose como modelos de comportamiento y perfeccionamiento racial,
mismo que no fue ajeno a las politicas de los secretarios de educacion de Lazaro Cardenas,
Ignacio Garcia Téllez (1934-1935) y Gonzalo Vazquez Vela (1935-1939).

Por otro lado, la representacion de la industria y el Estado como entidades de raza
blanca también pudo ser una forma de identificacidon con el sector de empresarios, publico al
que estaba dirigida la publicidad de Cruz Azul. Ya que tomando en cuenta la alta codificacion
de las imagenes y dependencia con textos, es poco probable que los sectores populares
todavia con un alto grado de analfabetismo tuvieran acceso al mensaje.>?°

También debe tomarse en cuenta que el gobierno de Lazaro Cardenas efectivamente
buscéd garantizar los derechos de la clase trabajadora como arbitro, pero al inicio de su
mandato heredé la desconfianza de patrones y obreros, asi como la necesidad de restructurar
un mercado interno que cubriera las demandas de las clases medias urbanas y rurales.>’
Durante el gobierno de Calles en la publicidad de Cruz Azul, la rispidez de estas relaciones
se expres6 mediante una clara restriccion en la representacion del cuerpo de trabajadores.
Mientras en el cardenismo seguramente para mantener la estabilidad del mercado de la
construccion, las imdgenes de la cooperativa que respaldaron las politicas del Estado
tendieron a ser estilizadas con los parametros plasticos del gusto de las élites.

Dicha adaptacion es explicita en los calendarios que la Cruz Azul entregaba a sus
clientes sobre las funciones de la mujer en la sociedad posrevolucionaria. En estas, se
promueve la integracion femenina a la fuerza de trabajo y la procreacion, tal como se postuld
en la educacion socialista instaurada por Lazaro Cardenas en 1934.

En la pintura Las Bariistas de Jorge Gonzéalez Camarena, la presencia exclusivamente
femenina en la escena pondera el entusiasmo en el deporte de la politica cardenista, inculcado
en las mujeres para reformular la moral sexual que la liberara de sus funciones familiares,
integrandose a la fuerza de trabajo, pero conservando su postura como pilar del bienestar
social con la practica de la puericultura y la maternidad.’®® En esta composicion, la

emancipacion y participacion social de la mujer se pregona en los banadores llamativos,

526 Para 1934, el porcentaje de analfabetismo ascendia a un 50% de la poblacion a nivel nacional. Velazquez,
La obra grdfica de Francisco Eppens..., 12.

527 Hernandez, “La vida politica”, 43.

S28Martinez, “El nuevo cuerpo politico de la nacion”, 84.
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Fig. 17. Jorge Gonzalez Camarena, Las baiiistas, 1935.

semidesnudos y posturas erdticas de las bafistas que se recrean en una piscina expuesta a la
mirada publica, en un mensaje contundente de liberacion sexual (Fig. 17).

Por su parte, los cuerpos ejercitados poseen el pardmetro del mddulo humano
estandarizado, antes expuesto, como evidencia de la moralidad, higiene y camaraderia entre
sexos. Estos valores encuentran equilibrio con la pulcritud y el aerodindmico lenguaje
maquinista de la plataforma de clavados. Es decir, el pintor concibid el espacio deportivo
como una suerte de fabrica productora de mujeres hechas a la medida y necesidades del
Estado: la autodisciplina del trabajo y el cuidado de los futuros ciudadanos, personificados
por el par de nifias al centro de la composicion.

El cuerpo casi automata de las badistas, en efecto, refiere a la asimilacion de valores
masculinos como la fuerza fisica, canalizacion de instintos y uniformacion, necesarios para
el desempefio laboral.>?° Pero como expliqué en otro espacio, situada en la cultura visual del
momento, la codificacion de estos cuerpos no pertenece a los sectores populares, sino a la

emancipacion de la mujer de las altas esferas sociales. Mientras, las posturas y agrupamientos

529 Martinez, “El nuevo cuerpo politico de la nacioén”, 87.
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Fig. 18. Jorge Gonzalez Camarena, Mujer, s.a.

de mujeres son una actualizacion del erotismo del bafio, tema de larga tradicion en la historia
del arte, aqui dirigido a un publico masculino burgués.>*°

Sobre la figura de la mujer como base de la reproduccion y el progreso social, Jorge
Gonzalez Camarena pintd un calendario dividido en tres secciones, en el fondo un volcan
brota en erupcion, en el centro se emplaza una cruz monumental de concreto y, en el primer
plano, una cuadrilla de obreros distribuidos en andamios construye una cabeza colosal de
Muger. Este rostro tiene una fisonomia autoctona: ojos grandes ligeramente rasgados, nariz
aguilefia, labios carnosos, y el pufio en sefial de lucha. (Fig. 18).

En términos generales, la pintura sintetiza tres sectores fundamentales en los planes
cardenistas: la nacionalizacion de recursos naturales, la industrializacion y la integracion

social de mujeres e indigenas al desarrollo social y econémico del pais, usando la retérica de

330 Fabiola Herndndez Flores, “Cuerpo de modernidad, cuerpo de publicidad: Las bafiistas de Jorge Gonzalez
Camarena”, en Bitacora, Facultad de Arquitectura, Universidad Nacional Auténoma de México, No. 29 (2015)
124-139. Sobre los conflictos sociales que atravesaron la representacion de la mujer moderna ver. Rita Eder,
Narraciones: Pequerias historias y grandes relatos en la pintura de Antonio Ruiz El Corcito (México: Instituto
de Investigaciones Estéticas, Universidad Nacional Autonoma de México, 2016). Especialmente el capitulo
“Verano: Un close-up de la modernidad”.

239



Fig. 19. A. Jorge Gonzalez Camarena, Magda, 1952. B. Jorge Gonzalez Camarena, Retrato de Federico, 1934.

la lucha de clases. Es factible que la imagen sea una adaptacion de estos temas para las ¢€lites
porque a diferencia de las vistas de cuerpo entero de las sufridas madres proletarias, victimas
de la burguesia mestiza o, la voluptuosidad femenina en asociacion a la fertilidad de la tierra,
frecuentes en el muralismo y la escultura durante 1930;>! 1a Mujer de Gonzélez Camarena
es un retrato en tres cuartos con la mirada al frente y gesto altivo, habituales en las
representaciones heroicas de gobernantes y lideres obreros del realismo socialista.

En México se sabe que el fotomontaje del rostro de Lazaro Cardenas yuxtapuesto con
fotografias del territorio, las masas, y la industria, fue un recurso para consolidar la
continuidad del cuerpo politico en tanto maquina totalitaria.’*? Sin embargo, Jorge Gonzalez
Camarena trasladé el montaje de estos elementos sintacticos a la pintura de caballete para
retratos de la élite politica, econdmica e intelectual del pais.’*® Por ejemplo, las pinturas
realizadas para el publicista de la fabrica de cemento Tolteca, Federico Sanchez Fogarty y su
esposa Magda (Fig. 19).

En estos Oleos, los silos de la nueva fabrica Tolteca de Mixcoac complementan al

perfil geometrizado de Sdnchez Fogarty, mientras en el fondo del retrato de Magda se levanta

331 Karen Cordero Reiman, “Construcciones y desplazamientos: Figuraciones de lo rural en el arte mexicano”,
en Paraiso recobrado. Escenario rural en el arte mexicano cat. exp. (México: Museo Nacional del Arte, 2010)
45-89.

332 Gonzélez, “Los pinceles del siglo XX, 23.

533 El pintor adopto recursos del realismo socialista no por afinidad politica con el comunismo, si no para dar
claridad al mensaje de la obra. Antonio Luna Arroyo, Jorge Gonzailez Camarena en la plastica mexicana
(México: Universidad Nacional Autéonoma de México, 1981) 99.
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una cantera de piedra caliza que se funde con una parte de su pelo, insinuando su
transformacion en una mujer de concreto, similar a la imagen del calendario. En las tres
representaciones, Gonzalez Camarena combind el geometrismo de las vanguardias y su
inclinacion por la escultura monumental de cabezas enormes monoliticas, de contornos
duros, textura de piedra tallada y rigor estructural, caracteristico de los monumentos olmecas,
para producir un choque en el espectador y expresar las contradicciones y continuidades del
hombre con la naturaleza, la cultura precolombina y el mundo moderno.***

Los cuadros de Sanchez Fogarty y su esposa son complementarios ya que representan
el apogeo de la industria del cemento por medio de una relacion dialéctica entre el principio
femenino y masculino del vinculo hombre-naturaleza, donde los tonos sombrios expresan la
tension y el drama entre la geologia, el humano y la técnica.’* A la luz de esta correlacion,
ambos son retratos politicos que celebran la contribucion de la pareja al desarrollo de la
produccion industrial del cemento en México, Magda en posicion de la abundancia de la
materia primera y Federico como promotor del concreto, la ingenieria y la arquitectura
moderna.>¢

Con base en lo anterior, es posible que en el calendario de la Cruz Azul, Gonzilez
Camarena tomara como sintesis la figura de la mujer indigena de talla moderna para
representar el matrimonio dialéctico entre el gobierno y la industria a través del lenguaje
metaférico del paisaje.’*’ El volcan entendido en su dimensién politica, alusiva a la energia

del Estado posrevolucionario,’*® la cruz monumental de concreto en sefial del afianzamiento

534 Luna, Jorge Gonzdlez Camarena..., 37.

335 Jorge Gonzalez Camarena fundament6 su vision historica en la dialéctica hegeliana, en la que todo fendmeno
econdmico, politico y artistico no solo es resultado de una modificacion anterior (tesis, antitesis y sintesis), sino
que en si es el germen de una nueva concepcion de la coexistencia de instituciones (familia, sociedad, industria,
gobierno, etc.) que guardan una relacién armoénica entre si, en grado de desarrollo, evolucion y progreso. Luna,
Jorge Gonzalez Camarena..., 43-44.

536 El retrato de Magda fue encargado desde un inicio para complementar y fortalecer al de Federico. Jorge
Gonzalez Camarena lo pintd dieciocho afios después porque el publicista lo comisiono a otros pintores, con
resultados fallidos. Ana Luisa Sanchez Echenique, “Federico Sanchez Fogarty: Organizador, promotor y
coleccionista”, en Federico Sanchez Fogarty: Un visionario de su tiempo cat. exp. (México: Consejo Nacional
para la Cultura y las Artes/ Instituto Nacional de Bellas Artes/ Museo Casa Estudio Diego Rivera, 2014) 27.
537 La interpretacion plastica y conceptual de la naturaleza de Jorge Gonzalez Camarena tuvo influencia de la
vision cosmica, bioldgica y politica de Gerardo Murillo (Dr. Atl), asi como por las nociones de ritmo, equilibrio
y color de su técnica paisajistica. Luna, Jorge Gonzalez Camarena..., 29.

538 Para el Dr. Atl, los volcanes fueron un objeto de exploracion artistica, cientifica y politica. Peter Krieger,
“Gerardo Murillo (“Dr. Atl”) La sombra del popo, 19427, en Peter John Brownlee ed., Picturing the Americas,
Landscape Painting from Tierra del Fuego to the Arctic (Connecticut: New Haven, Yale University Press,
2015) 256-257.
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del crecimiento industrial, ambos orientados a la mujer, cabeza y madre de la unidad social,

en construccion.

4. El indio fuerte

La formacion de un hombre nuevo que encarnara la trascendencia de la humanidad a un
estado superior fue un objetivo en comun de las ideologias autoritarias y totalitarias. Al
finalizar la década de 1930 se cristalizd que ese hombre nuevo, lejos de ser o representar un
grado de civilizacidon universal, reforzé los nacionalismos ya radicalizados por discursos y
practicas de depuracion racial.>*

En México, los disefiadores de la propaganda visual de los gobiernos de Manuel Avila
Camacho y Miguel Alemén no utilizaron el modelo eugenésico de la raza cosmica de José
Vasconcelos, sino el mestizaje de los muralistas. En especial retomaron la autenticidad mitica
de los indigenas para producir la historia de la politica corporativa del Estado.’*® En los
calendarios de la Cruz Azul el indio fuerte es el principal tema iconografico acorde con la
retorica oficial.

En El albariil Jorge Gonzalez Camarena reprodujo el origen esencialista del indio y,
a la vez es una contra imagen sobre la institucionalizacion posrevolucionaria. El motivo
iconografico de la pintura es un musculoso indio sentado con el rostro cubierto por una manta
y el torso desnudo, sobre el pantalon de trabajo lleva un faldellin alusivo a un guerrero azteca,
en la mano derecha empufia una pala y en la izquierda sostiene una plomada. La volumetria
y masa del cuerpo moreno del albafiil sobresale por el contraste con la formacion de rocas

terracota del fondo, de lineas mas bien geométricas (Fig. 20).

539 En Europa perme0 la radicalizacion del antisemitismo, propagada por el conocido racismo nazi, el heroismo
de laraza eslava del socialismo soviético, y la depuracion del linaje mediterraneo del fascismo francés e italiano.
Mientras en Estados Unidos y América Latina, increment6 la fundacion de instituciones y programas de
eugenesia para el control de uniones matrimoniales, natalidad y migracion de grupos étnicos a los centros
urbanos, favoreciendo la inyeccion de poblacion europea para el perfeccionamiento de la raza. Ver. Dawn Ades
ed., Art and Power: Europe Under the Dictators, 1930-45 (London: Hayward Gallery, 1995), especialmente
las secciones sobre Berlin y Mosct. Xavier de Jarcy, Le Corbusier, un fascisme frangais (Paris: Albin Michel,
2015). Sobre la eugenesia en América durante la primera mitad del siglo XX ver Roberto Mac-Lean y Estenos,
“La eugenesia en América”, en Revista Mexicana de Sociologia, Vol. 13, No. 3 (1951) 359-387.

540 Greeley, “Muralism and the State...”, 26.
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Fig. 20. Jorge Gonzalez Camarena, E! albariil, 1940.

Este disefio pone en el primer plano al indigena como eje de las acciones estatales y
protagonista de la revolucidn social, indicando en las herramientas de trabajo y calculo que
los obreros y campesinos podian alcanzar la perfeccion fisica e intelectual, siguiendo los
postulados del Estado cardenista.>*! Ademas, la obra tiene un matiz mitico fundacional
gracias a los recursos que Gonzalez Camarena retomo6 del arte precolombino para abordar
los intereses materiales y espirituales del pueblo, y las raices nacionales. Tales como la fuerza
plastica del paisaje con sentido de permanencia y eternidad, la masa estatica e introvertida
del indio, inalterable a pesar de la violencia que habia soportado durante siglos, pero que en
si mismo y en sus ruinas es depositario del origen nacional y del porvenir patrio.>*?

Desde 1940 como se sabe el estado mexicano intensifico la industrializacion para el
desarrollo de una economia capitalista, y asimilo los discursos de nacionalismo racial y
cultural del cardenismo, pero rechazo la retdrica de la lucha de clases a fin de promover el
consumo urbano burgués. De manera que, en la representacion del llamado milagro
mexicano, los indigenas, campesinos y clases trabajadoras fueron incorporados en la historia
oficial como enclaves culturales y al mismo tiempo, como ejemplo del poder del gobierno

para subordinar a las masas, fuerza de trabajo en la industrializacion de México.>*

S Velazquez, La obra grdfica de Francisco Eppens..., 24.
542 Luna, Jorge Gonzdlez Camarena..., 128.
343 Greeley, “Muralism and the State...”, 26-27.
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En El albariil encontramos estas dos facetas del discurso modernizador. Por una parte,
la musculatura, aplomo y sobriedad tonal y gestual del indio, enraizado al paisaje, catalizan
la nacionalidad, fuerza, honestidad y ética de trabajo que el gobierno buscaba promover en
la sociedad mexicana a través de la figura del indio. Por otro lado, Gonzalez Camarena,
consciente de la instrumentalizaciéon de las masas posrevolucionarias y el descuido
gubernamental a sus necesidades sociales y materiales, pintd al albafiil con atributos
guerreros, pero sin rostro, sentado y en espera indefinida, para ilustrar la revolucion como
una realidad detenida, de rostros guerreros sin idearios, y cuerpos indios petrificados,
olvidados y relegados al mito.>**

A lo largo de este capitulo he reiterado que las imagenes de la Cruz Azul tendieron
a integrar a las élites, mas que a persuadir a las masas, adaptando la ideologia estatal al
imaginario e intereses de industriales. Por este motivo, el indio fuerte subordinado para
construir un nuevo México constituy6 el ethos de la publicidad, en tanto simbolo y base de
la fortaleza interna de México, abierto a la inversion privada y extranjera.>*

En El futuro de México, Gonzalez Camarena pintd ese prometedor porvenir del
México industrializado capitalista, condensando buena parte de las funciones del cemento
hasta aqui discutidas en la creacion de la unidad social y formacion de cuerpos para la
modernizacion del pais. Es una escena de una obra en construccion, estructurada en orden
jerarquico. En la parte baja del primer plano, un par de indios fuertes recogen arena y vacian
un voluminoso saco de cemento en una mezcladora. En el plano medio, un costal horizontal
es cimiento de una ciudad funcionalista, de crecimiento modular y estandarizado. Al fondo,
un cielo claro y luminoso bafia de salud e higiene la ciudad del futuro (Fig. 21).

En esta composicion se fusionan los principios del realismo socialista, el taylorismo

y el indigenismo nacionalista. La arena, trabajadores y cemento son la materia prima que

54 Para Jorge Gonzélez Camarena la revolucion fue un movimiento estancado por el fortalecimiento de la
oligarquia y la division de las oposiciones. Por este motivo en su pintura, los viejos revolucionarios aparecen
sin rostro, con las armas listas, pero con cuerpos esqueléticos. Elisa Garcia Barragan, “Un insolito estilo de
congregaciones”, en Jorge Gonzalez Camarena: Antologia cat. exp. (México: Consejo Nacional para la Cultura
y las Artes/ Instituto Nacional de Bellas Artes/ Palacio de Bellas Artes, 1996) 25.

%5 Greeley, “Muralism and the State...”, 27.
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Fig. 21. Jorge Gonzélez Camarena, E! futuro de México, 1940.

mediante la produccion mecanizada constituyen los cimientos del desarrollo capitalista. Esta
mecanizacion sigue una iconografia militar, semejante a una pirdmide humana, donde los
constructores realizan movimientos rutinarios como extensiones de la mezcladora, con
posturas inclinadas para exponer la sumision, disciplina y organizacion de la fuerza de la
mano de obra, garantia del desarrollo industrial del pais.>*® Por su parte, la monumentalidad
de los indios imprime el nacionalismo y el espiritu de bienestar colectivo al que su piel
representa.

En suma, es un mensaje que oferta la domesticacion de la fuerza de trabajo, y el poder
tecnoldgico de la industria mexicana, relacionando estos aspectos con el consumo de la salud
y la higiene del estilo de vida estadounidense, en ascenso durante el gobierno de Avila
Camacho.>"’

Aun asi, Gonzalez Camarena no oculto su critica a la posrevolucién, ya que el indio

situado en el extremo derecho es una de las pocas iméagenes en la publicidad Cruz Azul donde

la perspectiva en contra picada enaltece al indio, y cuya monumentalidad rebasa la

546 Martinez, “El nuevo cuerpo politico de la nacién”, 93-94.
547 Greeley, “Muralism and the State...”, 27.
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normatividad de la maquina y el mddulo urbano, trasgrediendo el principio de unificacion y
estandarizacion. Ademas, el atuendo de ambos trabajadores retoma la postura de guerreros
fantasma, de espalda y cara ausente al presente y futuro de México.

Para concluir, resulta paraddjico que la publicidad de una fuerza de trabajo como fue
y es la cooperativa Cruz Azul representara mas los alcances del gobierno en la formacion y
domesticacion de las masas que el orgullo de sus propios obreros, contradiccion que es
inherente a la Revolucion Mexicana. En la situacion especifica del discurso visual en estudio,
tal circunstancia se debid a que estas imagenes fueron un instrumento del Estado para
neutralizar y reprimir los conflictos sindicales y sociales, integrar a las élites, y quiza
amedrentar a los opositores del gobierno centralista. Con este objetivo, en la propaganda de
la Cruz Azul prevalecid la construccion visual de la unidad social idealizada, que se fue
adaptando al discurso y monumentalidad de cada gobierno.

En otras palabras, esta publicidad presenta una recodificacion constante de los valores
politicos esgrimidos en la relacion e influencia de la arquitectura, ambiente y ciudad en el
cuerpo politico y ciudadano. Durante el gobierno de Plutarco Elias Calles y el Maximato el
poder se expresd por el despliegue de las instituciones y edificios canodnicos que
suministraron las medidas profilacticas y disciplinarias asignadas a normalizar y estandarizar
ala poblacion. Ya fuera el Estadio Nacional o el propio urbanismo, entendido como ambiente
reglamentario y productor del ciudadano ideal.

En el cardenismo, el espiritu cooperativo y de progreso social encontr6 representacion
en la reinvencion de la historia del material urbano, ligado a visiones futuristas para
estructurar la identidad y programas sociales de la politica de Lazaro Cardenas. Traduciendo
estos mensajes al imaginario de las élites gobernantes. Por su parte, las raices y el empefio
fisico del indio fuerte fue la imagen de la unidad nacional, racial y cultural de las masas
domesticadas, necesarias para el crecimiento economico del México industrializado de
Manuel Avila Camacho.

Otras constantes son la auto representacion del Estado investido en la maquina
totalitaria del coloso y la figura del constructor estandarizado, subordinado, despersonalizado
y socialmente pasivo en aras del bienestar colectivo. Mientras, el cemento fue ganando
terreno en el imaginario de la modernizacion: materia prima de cohesion, cimiento de

progreso y, tecnologia de disciplina y profilaxis del nuevo orden social. En su conjunto, estos
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significados dieron cuerpo a las imagenes de fuerza nacional unificada, en sus variantes y
combinaciones tayloristas, socialistas o indigenistas.

La heterogeneidad de resultados formales que predomind en las imagenes de la Cruz
Azul obedecio tal vez a que estas atravesaron por la transicion en la incorporacion del
funcionalismo en la arquitectura oficial del gobierno y la iniciativa privada. En el siguiente
capitulo veremos que la Tolteca avanzé a la cooperativa en términos de unidad pléstica, ya
que su discurso visual logr6 alinear a la vanguardia arquitectonica, pictorica y fotografica en
su intencioén de transmitir el sentido de “justicia social” de la arquitectura técnica para el

beneficio de las “masas”.
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Capitulo 5

Cemento Tolteca

Materia prima de construccion masiva y “conciliacion social”

En agosto de 1931 la revista Tolteca, 6rgano de difusion de la empresa cementera del mismo
nombre, publicé la convocatoria a un concurso artistico en el que se invitaba a pintores,
dibujantes y fotografos a realizar una obra con motivo de la recién inaugurada fabrica de
cemento en Mixcoac, en la ciudad de México. La ocasion merecia una celebracion de gran
magnitud porque los organizadores del evento consideraban que: “ese organismo
manufacturero es a la vez admirable como fabrica de cemento y como ejemplo, como
demostracion de lo que el cemento mismo significa y trasciende en la vida social”. >*

El jurado del concurso estuvo integrado por Mariano Moctezuma, ingeniero y director
de la Facultad Nacional de Ingenieria; el arquitecto Manuel Ortiz Monasterio; el pintor Diego
Rivera y el publicista de la compafiia Federico Sanchez Fogarty. En el certamen participaron
496 obras: 121 pinturas, 93 dibujos y 282 fotografias. Manuel Alvarez Bravo obtuvo el
primer lugar en fotografia y Juan O ‘Gorman recibi6 el primer lugar en pintura. °** Las obras
inscritas en la convocatoria se expusieron del 5 al 15 de diciembre de 1931 en el Museo
Civico del Teatro Nacional, hoy Palacio de Bellas Artes. La exposicion y el concurso
tuvieron gran relevancia por dar a conocer a los artistas de la emergente vanguardia en
Meéxico: Manuel Alvarez Bravo, Agustin Jiménez, Lola Alvarez Bravo, Aurora Eugenia
Latapi, Juan O ‘Gorman, entre otros.

Después de estos eventos, la empresa Tolteca continud una intensa propaganda sobre
la modernizacion que la ciudad de México experimentaba en esos a afios a ritmo vertiginoso
y pasos agigantados, posible segun Federico Sanchez Fogarty gracias a la “labor dirigente y
armonizadora del Gobierno Constitucional para mejorar la economia nacional, el bienestar

de los hombres de trabajo y el porvenir de México.** Las fotografias y fotomontajes a cargo

548 «“Convocatoria”, Tolteca, No. 20 (1931) 272.
54 En la categoria de dibujo no se otorgaron premios de primer ni segundo lugar.
550 “Ahora més que nunca”, Tolteca, No. 17 (1930) 211.
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de los artistas contratados después del concurso mostraban como la produccion masiva de
cemento de la nueva fabrica, los productos estandarizados y la arquitectura funcionalista iban
transformando el paisaje de estados rudimentarios al levantamiento de industrias, caminos,
viviendas, infraestructuras de luz, agua y transporte para el beneficio de las mayorias.

Tanto en el certamen artistico como en la publicidad la constante fue demostrar la
funciodn social de la produccion masiva de cemento por medio del uso ideologico de la imagen
para vincular a la empresa y al régimen con una idea de renovacion y conciliacion social.
Este discurso pertenece a la incorporacion del funcionalismo en el pensamiento oficial y la
arquitectura privada en México, y a la introduccion de los codigos de representacion de la
vanguardia fotografica en la propaganda de la industria y el Estado. En este capitulo se
propone el analisis del concurso y la publicidad de la empresa Tolteca difundida durante la
década de 1930. Tomando como marco de referencia la influencia que presentan estas
imagenes de las industrias y movimientos artisticos internacionales contemporaneos que
concebian la unién entre arte, industria y tecnologia como catalizadores de cambio social.

Hay que subrayar que la propaganda visual sobre la funcion social de la industria fue
especialmente necesaria en la reconstruccion de las economias nacionales después de la crisis
de 1929. En el caso de la Tolteca, construir una imagen de interés social, evidentemente era
oportuno para subsanar las acciones monopolicas que habian llevado a la empresa al
enfrentamiento legal con los obreros de la fabrica Cruz Azul. Ademas, el Estado se vio
involucrado en esta propaganda porque dada la situacion subdesarrollada y periférica de la
economia mexicana, la industrializacion requiri6 que el gobierno apoyara al capital
extranjero, como la Tolteca, para la importacion de tecnologia que permitiera incentivar la
produccion nacional. !

El historiador Rafael Lopez Rangel afirma que el lenguaje internacional de la
vanguardia y el funcionalismo tendieron a crear la nocidon de democracia e igualdad al atender
necesidades universales como son la racionalidad, la eficiencia y la economia. Pero al situar
al funcionalismo y a los objetos de disefio industrial dentro de sus procesos de produccion,

distribucion, consumo y situaciones sociales concretas se expone que estos constituyeron

551 Rafael Lopez Rangel, Origenes de la arquitectura técnica en México: La Escuela Superior de Construccion

(México: Universidad Autonoma Metropolitana-Unidad Xochimilco, 1984) 50.
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artefactos ideoldgicos, estéticos y politicos, que respondieron a los significados que la clase
dominante confirié a dichos objetos y procesos.>>?

Sobre la introduccioén del funcionalismo en México, Lopez Rangel apunta que la
arquitectura técnica puede considerarse una manifestacion de las corrientes del pensamiento
oficial que, para apoyar el emergente disefio de la industrializacion nacional capitalista,
crearon toda una ideologia populista alrededor de una mejor calidad de vida de las masas.
Los enunciados fundamentales del Estado durante los ultimos afios del Maximato fueron:
reconstruccion nacional, elevar las condiciones de vida de los individuos (sobre todo de los
desposeidos) y el aumento de la produccion sobre la base del respeto a la propiedad privada.
En otras palabras, la retorica de la conciliacion de las diversas clases sociales avalo a la
construccion masiva, en aras del desarrollo capitalista y postrevolucionario del pais.®>

En una comparacion reveladora se reconoce que, en el contexto europeo, el idealismo
social dirigi6 el comportamiento de grupos como el Werkbund aleman, la Bauhaus, y De Stijl
en su produccion y distribucion de mercancias. Con la caracteristica de que las tendencias
socialdemocratas de estos movimientos no excluyeron su interés por integrarse al mercado y
al consumo de masas. En consecuencia, su estética de la maquina nutrié a los imaginarios
nacionalistas y a la posicion del capitalismo dentro de éstos.”* Dando lugar a que, por
ejemplo, la Bauhaus se viera en el problema de confrontar su anhelo de hacer productos para
las masas versus el mercado real que demandaba articulos sofisticados de disefio, caros y
exclusivos.

Mientras en Estados Unidos después de la Gran Depresion, muchos disefiadores
abandonaron el art déco y cambiaron su lenguaje formal al funcionalismo para redisefar la
imagen de la industria en busca de la restauracion del consumo y el restablecimiento de la
confianza publica en los corporativos estadounidenses. En los nuevos cddigos de

representacion el mundo empresarial se afianzo en la fuente principal del progreso nacional.

352 Lopez, Origenes de la arquitectura técnica en México, 10-11. Para el andlisis del funcionalismo en México
me baso principalmente en los estudios de Rafael Lopez Rangel porque es uno de los autores que analiza el
fenémeno desde los proyectos politicos y econdmicos asociados a la industrializacion, las reformas educativas
y la planificacion de la ciudad de México y, no solo desde los debates entre arquitectos que son mas frecuentes
en la historiografia del periodo.

553 Lopez, Origenes de la arquitectura técnica en México, 43.

5% Judith A. Barter, “Designing for Democracy: Modernism and Its Utopias”, A7t Institute of Chicago Museum
Studies, Vol. 27, No. 2, Shaping the Modern: American Decorative Arts at The Art Institute of Chicago, 1917-
65 (2001) 10.
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En el mismo pais, el Estado y las grandes firmas tomaron con mayor ahinco el patronazgo de
la vanguardia estadounidense y de los artistas europeos recién llegados al suelo americano
para demostrar el poder de la industria en exposiciones, catalogos y publicidad.”>® Estas
campaiias vaciaron el contenido politico de los esquemas visuales del arte de Europa, ya que
la ideologia socialista se neutraliz6 a un estilo, el “international style”.

Atendiendo al panorama internacional, mi propuesta principal de interpretacion es
que el concurso y la publicidad de la Tolteca analizada en este capitulo puede considerarse
una adaptacion del mecenazgo que los grandes corporativos de Europa y Estados Unidos
emplearon para consolidar la funcion social de la industria durante la década de 1930. En
Meéxico la alianza entre la Tolteca y el gobierno persigui6 legitimar su posicion dentro de la
industrializacion, la modernizacién de la ciudad de México y la promocion de la arquitectura
moderna. En términos politicos, la ideologia de la conciliacion social unificé a esta
construccion masiva, expresandose en la capacidad funcional del cemento para servir a todo
tipo de obras y clientes.

Para desarrollar este argumento el analisis se estructura a partir de tres estudios de
caso. Las piezas ganadoras en fotografia y pintura del concurso Tolteca, cuya codificacion
de las propiedades de las materias primas y los procesos de manufactura recibieron
connotaciones estéticas y politicas a modo de que la produccién masiva de cemento se
entendiera como un nucleo de renovacion social. La propaganda de la empresa que tiene por
tema los beneficios sociales de la obra publica y privada. Por ultimo, la publicidad sobre el

uso del cemento en los grandes corporativos y el desarrollo inmobiliario.

1. Concurso Tolteca. Arte, industria y cambio social

Entre las obras presentadas en la categoria de fotografia en el concurso Tolteca, la calidad
tactil de Triptico Cemento 2, del fotografo Manuel Alvarez Bravo, resultd emblematica para
el jurado otorgandole el primer premio. Es una composicion monocromatica con aspecto de
fotomontaje que contrasta la textura heterogénea, granulosa y osca de un monticulo de arena,
situado en oposicion al cuerpo firme, liso y esbelto de un muro de concreto que emerge de

entre la masa de piedra triturada. En el fondo, el recorte geométrico de un entorno industrial

555 Barter, “Designing for Democracy...”, 14.
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de tonos grises y negros altamente saturados desataca las propiedades tactiles y estructurales
de la materia prima y los rastros del proceso de factura del muro (Fig. 1).

De acuerdo con la apreciacion del jurado, esta composicion merecio la distincion
porque los estimulos sensoriales que las texturas de la materia detonan en el espectador
lograron resumir y trasmitir los alcances de los avances tecnologicos y estéticos en la historia
de la construccion, que subyacen tras la factura del muro de concreto. Como se explica en el

articulo ;Por qué este primer premio?:

Emblema es el muro que erigido, fuerte, armonioso, parece levantarse de entre aquel
amontonamiento de piedra suelta, todavia muy primitiva y desordenada, simbdlica
del cemento y del concreto. Este muro mineral, vaciado en madera y en cual han
quedado impresas, petrificadas para siempre las huellas de las juntas y las mismas
vetas del molde vegetal, revela en la fotografia de Alvarez Bravo, toda la sutil, y al
mismo tiempo, toda la tosca sensibilidad grisacea, viril desafiadora del concreto, la
piedra humana que es eterna y al mismo tiempo esbelta; fruto maravilloso e
internacional del genio del inglés Aspdin, albaiiil, inventor desde 1824 del cemento,
del francés Monier, jardinero, descubridor desde 1849 del concreto reforzado, del
suizo Le Corbusier, del francés Perret, del aleman Poelzig y de tantos otros

arquitectos consumaron la independencia del sistema de construccion concrecional,
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monolitica, desde que proclamaron su belleza desnuddndolo de revestimientos
falsos, artificiosos y abandonando valerosamente estilos arcaicos al mostrar al

concreto tal cual es.>*°

La transformacion de los procesos industriales en una experiencia estética construida por la
presentacion de los efectos y afectos que los materiales de uso cotidiano despuntan en la
sensibilidad humana, descrita en el fragmento anterior, tiene origen en los nuevos sistemas
de pedagogia desarrollados en la Bauhaus. El objetivo de estas reformas fue reorientar el
disefio y la manipulacién de materias primas en respuesta al cambiante ambiente politico, y
a los nuevos métodos de produccion.>®’

En Triptico Cemento 2 encontramos los principios de estructura, textura y factura
impartidos en el taller Arte y Técnica de la Bauhaus dirigido por Johannes Itten de 1923 a
1925, relevado el mismo afio por el artista constructivista hingaro Laszl6 Moholy—Nagy.
Estas nociones utiles en la observacion integral de las propiedades y el comportamiento de
la materia permitian que los estudiantes trasladaran la versatilidad de los materiales a la
creacion de formas técnicas para el arte y la industria. Moholy-Nagy recogi6 sus reflexiones
sobre estos conceptos en el libro Vom Material zur Architektur publicado en 1929, traducido
al inglés en 1932, con el titulo 7he New Vision.

En su estudio sobre la genealogia de los principios de estructura, textura y factura en
el seno de la Bauhaus, Matthew Mindrup sefiala que es dificil encontrar diferencias entre los
objetivos pedagodgicos de Itten y Moholy-Nagy pues ambos adoptaron el énfasis
constructivista hacia la honestidad de los materiales. Moholy Nagy defini6 la estructura como
la forma inalterable de la materia prima, la textura es el resultado orgéanico de esta estructura
en la superficie, y la factura es la apariencia de la superficie, producto del proceso de
manufactura.>*8
A la luz de estas definiciones, Triptico Cemento 2 puede entenderse como un ejercicio

integral de exploracion de la materia que pasa por un reconocimiento del aspecto primitivo

de la estructura y textura de la arena, materia prima del concreto, a las huellas de la cimbra

536 «; Por qué este primer premio?”, Tolteca, No. 21 (1932) 295.

557 Matthew Mindrup, “Translations of Material to Technology in Bauhaus Architecture”, Wolkenkuckucksheim,
Internationale Zeitschrift zur Theorie der Architektur, Vol. 19, No. 33 (2014) 161.
538 Mindrup, “Translations of Material...”, 166.

254



impresas en la factura del muro, hasta las energias internas y simbolicas trasmitidas por el
concreto en su desnudez. Haciendo del conjunto de elementos constitutivos del concreto un
objeto de apreciacion técnica y estética. Quiza el propio titulo Triptico Cemento 2 aluda al
desdoblamiento y sintesis de las tres facetas del material: estructura, textura y factura.

En ese tiempo la vanguardia en México todavia no se consideraba un movimiento
consolidado, pero estas nociones sobre la materia no fueron del todo desconocidas para los
artistas de nueva generacion que participaron en el concurso, Manuel Alvarez Bravo, Lola
Alvarez Bravo, Agustin Jiménez y Aurora Eugenia Latapi. Quienes tuvieron noticia del
trabajo de la Bauhaus, la nueva objetividad alemana, el constructivismo soviético y la nueva
vision o straight photography estadounidense a través de revistas extranjeras como Camera,
Craft Amateur, Photographer and Photography, y gracias a la influencia de Edward Weston
y Tina Modotti, desde su llegada a México en 1923.5%°

Para los miembros del jurado los conceptos de estructura, textura y factura tampoco
resultaban ajenos, pues desde su desarrollo en los talleres de la Bauhaus, se formularon con
la premisa de que la creacion de productos industriales seria un método complementado con
procedimientos de la construccion. De esta forma, los ejercicios de exploracion de
propiedades de los materiales no eran muy diferentes a las operaciones de la ingenieria.>®
Hay que recordar que los evaluadores del certamen estaban acostumbrados a este lenguaje
visual porque la circulacion de fotografias abstractas de muestras industriales en contextos
cientificos, artisticos y publicitarios ocurria habitualmente en el desempefio profesional del
ingeniero Mariano Moctezuma, el arquitecto Manuel Ortiz Monasterio, el pintor Diego
Rivera y el publicista de la compaifiia Federico Sanchez Fogarty.

Durante la tesis expliqué que el lenguaje abstracto, estructural y tactil del concreto en
Meéxico es rastreable desde las publicaciones de ingenieria nacionales y extranjeras que
circularon en la ciudad de México durante el porfiriato. Ya en la década de 1920, las revistas

de arquitectura como Cemento crearon la lectura estética de estas composiciones, en el

traslado del concreto de los sistemas de ingenieria al disefio de elementos arquitectonicos.”®!

5% Carlos A. Cordova, Agustin Jiménez y la vanguardia fotogrdfica mexicana (México: Editorial RM, 2005)
63.

360 Mindrup, “Translations of Material...”, 166.

561 Ver capitulos 1y 3.
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De hecho, el criterio técnico, funcional y estético del jurado se hizo notar sobre todo
en la valoracién de la pintura y el dibujo que segin Manuel Ortiz Monasterio y Federico
Sanchez Fogarty en general fue de poco interés. En una entrevista, Manuel Ortiz Monasterio
dijo:

Pocas obras tuvieron los méritos especiales que exigian las bases del concurso... Lo

primero que debieron haber hecho los artistas que tomaron parte fue estudiar a fondo

la fabricacion del cemento en la Tolteca. ;Como crear un concepto artistico sin
conocer bien el organismo industrial que arranca la materia prima del sefio de las
montafias y después reduce el cemento?... Los artistas necesitaban, ademas, darse
exacta cuenta de que la Tolteca en Mixcoac consistia en una obra de ingenieria

encerrada dentro de una obra de arquitectura.>®?

Tal vez el jurado exigia demasiado a los artistas, considerando que para aquellos afios la
poblacion en México estaba poco familiarizada con la industrializacién del cemento y con
las construcciones de concreto, pues en el paisaje urbano de la ciudad de México todavia
prevalecian materiales de factura artesanal.’® Pero a partir de esta critica por parte del comité
evaluador se entiende su decision en la seleccion de piezas que respondieran al lenguaje
visual y principios de la ingenieria, como las fotografias de corte vanguardista y £/ Aeroplano
de Juan O" Gorman, analizado lineas abajo.

Para el momento de factura de Triptico Cemento 2, el contraste entre materias primas
y las formas resultantes de los procesos de manufactura y construccion fue una formula de
composicion util para fines experimentales, artisticos y publicitarios y, también para
codificar significados estéticos, politicos y sociales. En lo practico, los estudios de la materia
de Moholy-Nagy tenian por objetivo ser una fuente de creacion en el disefio de ilustraciones
editoriales, publicidad, mobiliario, artes aplicadas, maquinas, empaques, arte y arquitectura.

Por su parte, el mensaje social y politico se transmitia mediante la integracion de los

362 “Ortiz Monasterio”, Tolteca, No. 23 (1932) 351.

363 De acuerdo con del Segundo Censo de Edificios del Distrito Federal realizado en 1939, los edificios
construidos con materiales de baja calidad, como adobe, madera, varas, embarro y lamina, sumo 64 633
unidades, lo que representaba el 42% de un total de 157 342. Mientras las construcciones de bloques de cemento
sumaron 531, equivalente al 0.33 % del total. Segundo Censo de Edificios del D.F., 1939 citado en Maria del
Carmen Espinosa de los Monteros, et. al., La industria del cemento en México, México (México: Banco de
Meéxico, S.A., Oficina de Investigaciones Industriales, Seccion de Economistas,1950) 49.
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Fig. 2. Rudolf Schwarz, “Erneuerung des Kirchenbaus?”, Die Form, Heft 21/22 (1930).

materiales modernos a las condiciones climéaticas, geograficas, circunstancias de vida y
trabajo de los contextos regionales, haciendo que el artista se viera obligado a mejorar la
construccion local bajo el impacto de la nueva tecnologia.>**

Este largo espectro de aplicaciones de los ejercicios de la materia puede apreciarse en
la revista Die Form, 6rgano de difusion del Werkbund aleman. La comparacion de materiales
antiguos y modernos la encontramos principalmente en articulos sobre métodos de disefio,
apreciaciones arquitectonicas y publicidad que explican los beneficios de los nuevos
procedimientos de construccion en relacion con las formas vernaculas. Por ejemplo, la
fotografia del plano de la capilla adicional de una iglesia franciscana en Hagen, Westfalia,
tiene un esquema visual semejante a la pieza de Alvarez Bravo, muros novisimos de concreto
elevados sobre suelo primigenio (Fig. 2). En este caso, la fotografia busca motivar una
evaluacion plastica sobre la composicion material y espacial de la geografia local y, la
adaptacion de las formas de la técnica en la renovacion de la arquitectura religiosa tradicional.

En publicidad, el artista Max Burchartz, alumno de la Bauhaus de 1922 a 1924, fue
uno de los primeros disefiadores funcionalistas que exploré la integracion de las relaciones

artisticas, cientificas, técnicas y sociales de materiales industriales para su promocion

364 Mindrup, “Translations of Material...”, 167.
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comercial en Alemania y Suiza.’® En el articulo “Neuzeitliche Werbung” (La publicidad
moderna) publicado en Die Form en 1926, Burchartz establecid una serie de preceptos para
construir un anuncio exitoso. Entre los diversos puntos, expone que la publicidad debe ser
capaz de crear necesidades y despertar el interés del espectador mostrandole las posibilidades
que el producto le ofrece por medio de una codificacion comprensible y, apelando a la
condicién sensorial en la expresion de imagenes, letras y palabras. Tratandose de objetos
industriales, el artista sostiene que el anuncio debe aclarar dos aspectos: la expresion de la
funcion y la unificacion en el disefio de elementos individuales para educar al ptiblico.>®

La expresion de la funcion requiere una formacidon del artista en el proceso de
manufactura del producto. El conocimiento de las propiedades de las materias primas
permitiria mostrar, en el disefio del anuncio, la forma visible de las leyes orgéanicas que hacen
que determinado articulo cumpla la funcion para la que esta fabricado. La unificacion del
disefio consiste en generar una relacion de equilibrio entre todos los componentes visuales,
necesarios para construir la funcion. Burchartz sugiere que el contraste violento de elementos
sintacticos es el fendmeno Optico mas efectivo para atraer la atencion hacia la funcion, ya
que los sentidos humanos no son capaces de percibir nada que no esté en oposicion con otras
opciones de apariencia disponibles. Las alternativas de contraste son: luz y oscuridad, espacio
y cuerpo, reposo y movimiento, tamafios grandes y pequefios, orientacion vertical y
horizontal.>%’

Por ultimo, Burchartz dice que el disefio estético de la funcion no solo permite, sino
exige el uso de las ultimas técnicas y métodos de organizaciéon econdmica, es decir, la
organizacion del trabajo y la estandarizacion de la industria estadounidense. La
estandarizacion de todos los elementos del anuncio es la forma mas significativa para
demostrar el ahorro de energia, tiempo y eficiencia de la funcion. ¢

El disefo de la uniéon de elementos para conformar la funcion social de las materias

primas es claro en el anuncio de la empresa suiza Ziircher Brechkoks, especializada en la

365 En la historia del disefio grafico en Alemania y Suiza, Max Burchartz se reconoce como uno de los pioneros
en trasformar la publicidad en un artefacto social y estético por medio del traslado del funcionalismo y el
constructivismo al disefio del discurso visual. Para el artista, la publicidad es una construccion que no solo
define, sino sintetiza una unidad de tiempo, contenido y tema. Richard Hollis, Swiss Graphic Design: The
Origins and Growth of an International Style 1920-1965 (London: Laurence King Publishing Ltd, 2006) 28.
56 Max Burchartz, “Neuzeitliche Werbung”, Die Form, Heft 7 (1926) 136-137.

567 Burchartz, “Neuzeitliche Werbung”, 138-139.

5% Burchartz, “Neuzeitliche Werbung”, 140.
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Fig. 3. Anton Stankowski, Fiir die Heizung, Ziircher Brechkoks, Lieferung durch jeden Kohlenhéndler, 1933.

Museum fiir Gestaltung Ziirich.

distribucion de carbdn para calefaccion (Fig. 3). En este fotomontaje de Anton Stankowski,
alumno de Max Burchartz, la representacion fotografica del carbon parte de su constitucion
interna como amontonamiento de materia prima, hacia el movimiento industrial al que da
vida en su distribucion por tren hasta llegar a las chimeneas de concreto. La estandarizacién
de carrozas que movilizan al material y a la industria por los valles y llanuras del territorio
unifica el valor social del mineral para el distribuidor, el comprador y el consumidor. Cabe
destacar que, para la década de 1930, el crecimiento industrial de Suiza ya tenia reputacion
internacional por la estandarizacion de su arquitectura, ingenieria y procesos de
manufactura.’® En el fotomontaje, este dinamismo se percibe como una experiencia directa
e integral por el abultamiento horizontal de carbon, en contraste con la volumetria vertical de
la chimenea, acompafiada por las vias de ferrocarril. A lo que se suma, la oposicion entre los

tonos grises de las formas industriales y el fondo amarillo de matiz pujante y optimista.

369 Richard Hollis explica que al menos tres factores influyeron en la consolidacion de Suiza como potencia
industrial y centro de la vanguardia del disefo grafico en el periodo entre guerras. La posicion de neutralidad
politica del pais, el lenguaje que le permitié compartir ideas progresistas de la vanguardia alemana, y el sistema
de educacion técnica. Estas condiciones, a su vez, fueron apoyadas por la precision y la eficiencia de la industria
suiza ejemplificada por medio de la estandarizacion en la promocion de la ingenieria, la industria de la
trasformacion, pequefias empresas y el turismo. Hollis, Swiss Graphic Design, 9.
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De regreso al concurso Tolteca, a pesar de que el jurado no se pronuncio sobre el
significado social y politico de Triptico Cemento 2, en el contraste de luces, tonos, texturas,
y la horizontalidad del monticulo de arena frente al muro vertical se advierte la intencion de
crear una unidad para explicar simbdlica y visualmente la funcion social de la trasformacion
de la materia, en los términos expuestos por Burchatz. A nivel simbodlico es posible que
Alvarez Bravo pensara en la figura del cemento como material de cohesion social, expuesta
en el capitulo anterior, para crear una metafora sobre la desarticulacion de la poblacion
convertida en una multitud continua y homogénea, misma que da cuerpo al progreso del todo
nacional. O bien, siguiendo la interpretacion de Deborah Dorotinsky, la sintesis de la
naturaleza, la mano del hombre y la técnica elevan el valor formal del muro de concreto al
de una idealizacidon que “captura el nuevo espiritu de la arquitectura moderna, despiadada
contra la ornamentacion, sencillo, enorme. Tabula rasa”.>’

Estas interpretaciones que van de la funcion social del concreto a su impacto en la
representacion de la arquitectura moderna del pais son validas para Triptico Cemento 2 si
consideramos los significados de su codificacion visual dentro de la historia del arte y la
arquitectura en México. En principio, al nombrar su obra con un titulo que evoca a la tradicién
de los retablos, Manuel Alvarez Bravo coloca a la fotografia dentro de un proceso de
resignificacion del género que hizo de este formato religioso un portavoz de la modernidad
y de la modernizacion.

Tal resignificacion inicid con el retablo La industria nacional (1910) del pintor
Francisco Romano Guillemin (Fig. 4.). A finales del afio lectivo de 1909-1910, la Escuela
Nacional de Bellas Artes convocd a un concurso estudiantil entre los alumnos de
composicion. Francisco Romano Guillemin particip6 con este triptico. El cuadro representa
el interior de una fabrica de rebozos, aprovechando la segmentacion del triptico, para ilustrar
etapas sucesivas de la produccion, de izquierda a derecha, torcido de fibras, telar e hilado.

De acuerdo con el historiador Fausto Ramirez, esta es una de las obras mas
interesantes del periodo, ya que es revelador que el artista pintara un tema contemporaneo de

trabajo para un concurso de composicion, y haberle conferido la monumentalidad y la

570 Deborah Dorotinsky, “Federico Sanchez Fogarty: El concreto y la fotografia de arquitectura en 1933”, en
Concepcion J. Vargas Sanchez y Enrique Ayala Alonso comps., Seminario internacional arquitectura y ciudad:
Meétodos historiograficos de fuentes graficas (México: Universidad Autonoma Metropolitana, 2010) 207.
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Fig. 4. Francisco Romano Guillemin, La industria nacional, 1910. El Universal Ilustrado, 6 de marzo de 1910.

solemnidad propia del triptico, un formato de antafio asociado a la pintura historico-
religiosa.’!

Este enaltecimiento de la pintura de raices mexicanas tuvo origen en las reformas que
a principio del siglo XX se introdujeron en la ensefianza del dibujo y la pintura en la
Academia de San Carlos. La incorporacion al plantel magisterial del pintor catalan Antonio
Fabrés en 1903 propicid que se renovaran la estética de las tradiciones clésicas, a favor de un
enfoque mas subjetivo y experimental, donde el dominio técnico y formal cobraron valores
propios, tan relevantes como el tema. A la par, esto supuso una ruptura conceptual en la
jerarquia de los géneros que rigi6 en la Academia desde su fundacion y en casi todo el siglo
XIX.>7

Los pintores jovenes formados en la escuela del modernismo nacionalista tomaron
los asuntos de la vida cotidiana y la historia nacional ya no bajo la Optica del realismo
decimondnico, sino como figuras que encarnaban el vivir y el sentir que ellos juzgaban
representativos del alma nacional. Asi la pintura de historia sufri6 una mutacion sustancial,
decayeron los cuadros sobre la historia antigua y la conquista de México, y proliferaron las

pinturas y decoraciones que proclamaban el logro de la paz, el progreso y el florecimiento

571 Fausto Ramirez, Modernizacion y modernismo en el arte mexicano (México: Instituto de Investigaciones
Estéticas, Universidad Nacional Autdnoma de México, 2008) 260.

572 Segtin la tradicion, habia géneros mayores y menores, a la cabeza de todos iba la pintura historica, seguida
sucesivamente por el retrato, la pintura de costumbres, la de animales, el paisaje y el bodegon. Ramirez,
Modernizacion y modernismo..., 252.
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del comercio, las ciencias y las artes como principal argumento ideoldgico de exaltacion al
régimen.>’

La industria nacional es una demostracion de la fusion de géneros que, aprovechando
los discursos del modernismo nacionalista, aporta una imagen positiva del progreso
porfiriano, en tanto un tema costumbrista recibe los procedimientos plasticos antes
reservados a la pintura de historia. Corroborando la inoperancia de la vieja clasificacion
jerarquica de temas, frente al comportamiento que fue experimentando la practica de la
pintura en la sociedad moderna mexicana en la aceptacion de formas y formatos procedentes
de la pintura costumbrista y la cultura popular. Artefactos culturales que empezaron a
funcionar como reflexion sobre el pasado vivo, reconocimiento de las tradiciones propias,
constatacion de la pluralidad cultural y, por lo tanto, catalizadores de ambiciones creativas y
nacionalistas.>”*

En el arte posrevolucionario, la funcidon del retablo como elemento de inspiracion
artistica y emblema de la identidad nacional, con miras a un argumento ideologico de
exaltacion del arte moderno y del régimen, alcanzo6 sus ultimas consecuencias gracias a la
comunidad artistica, y a partir de personajes clave como Diego Rivera, el Dr. Atl, Anita
Brenner y René d"Harnoncourt. El desarrollo de este discurso, que pertenecio a la valoracion
e invencion del arte popular expuesto en el tercer capitulo de la tesis, se difundid en escritos
de estos artistas e intelectuales en el marco de exposiciones de arte mexicano realizadas en
Estados Unidos, la industria turistica y la formacion de colecciones de arte.’”

Para explicar este fendmeno que refuncionalizo a los retablos dentro de un discurso
estético modernista como paradigma de la pintura moderna mexicana es conveniente revisar
los textos de Diego Rivera, publicados durante la década de 1920. En 1922, Rivera escribio
un articulo para Azulejos, donde el pintor recién llegado de su larga estancia en Paris,

recuper6 el exvoto desde la perspectiva de la vanguardia europea, coherente con el interés

que sus colegas rusos manifestaban por la pintura, el grabado y las artesanias populares, como

573 Ramirez, Modernizacion y modernismo..., 253.

574 Ramirez, Modernizacion y modernismo..., 269.

575 Karen Cordero, “La invencion del arte popular y la construccion de la cultura visual en México”, en Esther
Acevedo coord., Hacia otra historia del arte en México: La fabricacion del arte nacional a debate (1920-1950),
T. III (México: Arte e Imagen/ Consejo Nacional para la Cultura y las Artes/CURARE, 2002) 79.
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fuente de inspiracion del arte contemporaneo.’’® Rivera tomo como punto de partida el
conjunto de exvotos de la iglesia de la Soledad de México y establecié paralelismos entre
estos objetos y diversas fuentes primitivas de la pintura moderna. Elogiando el despojamiento
de toda “estupidez académica” concluye: “Esto es plenamente lo que se llama obra de arte
completa y es natural, la pureza, la fe en la realidad de lo maravilloso, el amor y el desinterés,
ensefian a todo, inclusive a servirse de la expresion plenamente abstracta, de la “pintura pura”
de los modernos [...]”.>""

Mas tarde en 1925, Diego Rivera publico el articulo “Los retablos: Verdadera, actual
y Uinica expresion pictérica del pueblo mexicano”,>’® en la revista Mexican Folkways editada
por la folklorista estadounidense Frances Toor. En este escrito el pintor exalto el
superrealismo de los exvotos y en lugar de valorarlos por sus cualidades estéticas modernas,
los convirtié en simbolo politico, celebrado por su cardcter autéctono y su transformacion
sincrética del dogma cristiano. Es decir, son casos ejemplares de la supervivencia del espiritu
popular frente a las agresiones de la estética burguesa, influida por “desechos corruptos
europeos y norteamericanos”. En el retablo esas influencias se transforman de modo que, en
vez de corromper la pureza estética popular, se produce un mestizaje positivo. EIl género
religioso de esta manera tornd en una metafora de la condicion oprimida pero heroica del
pueblo; mientras su hibridez y singularidad formales adquirieron la forma de un reflejo del
mestizaje, caracteristica paradigmatica de lo mexicano.>”

De acuerdo con el estudio de la historiadora Karen Cordero sobre la legitimacion
politica de los retablos, la publicacion en 1929 de Idols behind Altars: Modern Mexican Arts
and its Cultural Roots de la antropologa Anita Brenner, citando los argumentos de Rivera,
confirm6 y amplio el papel clave de la pintura votiva en el discurso estético y politico del
arte posrevolucionario. Este texto junto con Mexican Folkways influyeron ampliamente tanto
en México como en Estados Unidos en la creacion del consumo artistico y comercial del arte
popular y moderno de México. Para Brenner los “milagros pintados” comprenden el proceso

logico evolutivo del arte mexicano que abarca las culturas prehispanicas y popular, pero

576 Diego Rivera, “Los retablos son hoy por hoy la verdadera pintura mexicana”, en Azulejos, T. 1, 5 de enero
de 1922, 22-26. Citado en Cordero, “La invencion del arte popular...”, 80-81.

377 Rivera, “Los retablos...”, 22-25.

578 Diego Rivera, “Los retablos: Verdadera, actual y inica expresion pictorica del pueblo mexicano”, en Mexican
Folkways, No. 25 (1925). Citado en Cordero, “La invencion del arte popular...”, 82-83.

579 Cordero, “La invencion del arte popular...”, 83.
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fundamentalmente, la autora define al retablo por su caracter histérico antropologico como
la manifestacion visual de la perspectiva mexicana ante la realidad que lograr unir lo
cotidiano con lo milagroso. Este argumento consolidd la carga simbdlica del retablo en
relacion con la construccion de un arte moderno mexicano, del que es fuente y justificacion,
enraizada en lo popular.’®°

En Triptico Cemento 2 la presencia simbolica del retablo que en este contexto obliga
a pensar en la esencia mestiza de la identidad y la realidad mexicana produce de igual modo
la idea de un mestizaje positivo entre lo mexicano y la modernidad europea, la unién emerge
de la fusion y el contraste de la materia primitiva y el muro de factura industrial-artesanal.
La fotografia presenta entonces una interpretacion mexicana de las virtudes de la tecnologia
moderna que surge del suelo simbdlico y cultural del ser nacional para dar vida a una sociedad
renovada y unificada y, al progreso industrial. Eliminado la posibilidad de que la pieza se
viera como una copia de un modelo extranjero.>®! Sobre todo, la construccion visual refrenda
el compromiso del arte posrevolucionario al servicio de la sociedad, coherente con el
concepto de un arte nacional que coadyuvara a la consolidacion politica y social del pais.

Aunado a este mensaje politico, la fotografia probablemente proporcionaba una
estrategia econdmica. Ya que para la empresa Tolfeca era conveniente conseguir imagenes
con una estética nacionalista y moderna atractivas para un publico internacional porque sus
planes consistian en dar a conocer los resultados del concurso en México y el mundo
seguramente para inyectar capital a la industrializacion. Entre los miembros del jurado no
solo Diego Rivera particip6é en la politizacion y comercializacion del retablo. Federico
Sanchez Fogarty igualmente sabia que el retablo era fundamental en la modernidad visual
del arte mexicano y que tenia una presencia efectiva en la escena artistica internacional,
principalmente en Estados Unidos, debido a que el publicista también fue coleccionista de
arte moderno nacional y promotor de la practica.>®?

Asimismo, Manuel Alvarez Bravo seguramente conocia la interpretaciéon simbélica,

esencialista, politica y econdomica del retablo como vehiculo de asimilacién de la modernidad

580 Cordero, “La invencion del arte popular...”, 84-85.

s81Cordero, “La invencion del arte popular...”, 87.

82 Ana Luisa Sanchez Echenique, “Federico Sanchez Fogarty, organizador, promotor y coleccionista”, en
Federico Sanchez Fogarty: Un visionario de su tiempo cat. exp. (México: Consejo Nacional para la Cultura y
las Artes/Instituto Nacional de Bellas Artes/Museo Casa Estudio Diego Rivera y Frida Kahlo, 2014) 22-28.
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extranjerizante y para el consumo extranjero porque, ademas de ser amigo cercano de Diego
Rivera, la fotografia constituyé otro medio de transformacion del modo de ver el arte popular.
El propio Alvarez Bravo colaboré en Mexican Folkways en 1930 gracias a la recomendacién
de Tina Modotti quien ilustré el texto Idols behind Altars, y su produccion del periodo en su
mayoria son fotografias de juguetes, artesanias y objetos cotidianos, aislados por el encuadre
riguroso de la fotografia moderna, que lo ayudaron a afirmar la identidad de los objetos, la
tierra y la gente de su pais natal.>%3

El aislamiento de fragmentos y detalles, ordenados con rigor geométrico, y los
manejos de luz y sombra de estas composiciones llevan influencia del concepto de
extranamiento de Albert Renger-Patzsch en la intencion de aprovechar la fotografia para
describir la objetividad precisa, exacta, fragmentaria y fria de la materialidad de los objetos.
Pero en el resultado formal, no son muy diferentes a la observacion atenta de las materias
primas propuesta en la publicidad funcionalista, ni al estilizamiento de las formas y texturas
de Triptico Cemento 2.

La manera de hacer coincidir la revaloracion del retablo en México con la estética y
el discurso social de la arquitectura moderna europea da pie a pensar que Alvarez Bravo cred
una imagen poderosa en lo artistico, lo politico y lo econdmico que no tuviera otra opcion
mas que ganar el certamen. Para ello, hecho mano de su experiencia en el medio artistico
mexicano y quiza se document6 en los modos de representacion de la industria internacional.
Una observacion similar es valida para Juan O® Gorman, pues no es casual que, siendo amigo
intimo de Diego Rivera, también recurriera al retablo y a la vanguardia internacional para
construir y legitimar politicamente la funcion social de la produccion masiva de cemento.
Dadas las circunstancias tampoco se puede descartar la hipotesis de que los resultados de la
premiacion de alguna manera estuvieran pactados en un momento previo al dictamen de las
obras que se presentaron en el concurso.

En lo que a arquitectura se refiere, la funcion social implicita en Triptico Cemento 2
desde luego tampoco paso inadvertida en su evaluacion y seleccion, pues en el gremio de
arquitectos e ingenieros uno de los principales temas de discusion era buscar una definicion

de la técnica como unico medio para afrontar los problemas masivos. En la adaptacion del

583 Horacio Fernandez, “Manuel Alvarez Bravo”, en Mexicana: Fotografia moderna en México, 1923-1940 cat.
exp. (Valencia: Generaliat Valenciana, 1998) 64-68.
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racionalismo funcionalista que se pensaba implantar en los planes de estudio de la Escuela
Superior de Construccion se decia que la forma construida resulta de la transformacion de la
materia prima de acuerdo con un procedimiento especifico y previo planteamiento de una
finalidad causal. La ensefianza de la técnica estaria condicionada por el desarrollo capitalista
y el alcance politico y social del régimen para transformar el medio fisico de una manera
adecuada a las necesidades de la poblacion mexicana. °

El funcionalismo en México, al igual que en Europa, surgié como un movimiento
renovador de la arquitectura en rechazo a la cultura de la academia de las Bellas Artes. El
debate entre los arquitectos radicales Juan Legarreta, Juan O' Gorman y Alvaro Aburto, y los
conservadores se suscitd porque los primeros apostaban por un funcionalismo populista,
argumentando que la finalidad causal debia cubrir valores primarios utiles-l6gicos, y de bajo
costo social, sin reparar en los resultados estéticos; mientras para los conservadores, menos
comprometidos con las necesidades del pueblo, la eficiencia funcionalista debia dirigirse a
una arquitectura racional, util, social, estética y mercantil.”®> M4s tarde, esta Gltima definicion
caracterizo a la teoria de la arquitectura de José Villagran, que desde 1940 y por treinta afios
fue el discurso teorico de la arquitectura oficial.

Gracias al concepto de mestizaje ponderado en Triptico Cemento 2, desde el punto de
vista de las discusiones arquitectonicas, la fotografia en el titulo, la estructura, la textura y la
factura ofrecia un modo de representar la arquitectura moderna-mexicana donde subyacen
los valores nacionales, logicos, funcionales, estéticos y potencialmente sociales y
econdémicos del cemento. En palabras del jurado: “Manuel Alvarez Bravo supo captar con un
humilde amontonamiento de piedra, el espiritu que anima, y con un muro de concreto util y

bello la forma que envuelve a la Tolteca en Mixcoac y finalmente también nos muestra al

584 De acuerdo con el pragmatismo funcionalista se definié que: “La ensefianza técnica es aquella que tiene por

objeto adiestrar al hombre en el manejo inteligente de los recursos tedricos y materiales que ha acumulado, para
transformar el medio fisico y adaptarlo a sus necesidades”. (Boletin SEP, 1932). Los recursos tedricos
comprendian las disciplinas cientificas (fisica, quimica, matematicas, etc.), asi como la informaciéon contenida
en catdlogos de conocimientos semejantes entre si, como la meteorologia, la botanica, la topografia, la
albafiileria, etc. En cambio, los recursos materiales se definieron como los sistemas de produccion y de cambio
de productos impuestos al individuo y al Estado para transformar el medio fisico. Lopez, Origenes de la
arquitectura técnica en México, 66.

585 Rafael Lopez Rangel, La modernidad arquitecténica mexicana: Antecedentes y vanguardia 1900-1940
(México: Universidad Autonoma Metropolitana-Unidad Azcapotzalco, 1989) 102. Johanna Lozoya Meckes,
“El lenguaje nacionalista de una élite: Las Platicas de Arquitectura de 1933”, en Bitdcora, Facultad de
Arquitectura, Universidad Nacional Autonoma de México, No. 21 (2010) 26-33.
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Fig. 5. Juan O ‘Gorman, Aeroplano, 1931.

concreto en funciones industriales auto reproductivas”.>®¢ La pertinencia de esta composicion
es evidente en fotomontajes posteriores de la Tolteca, analizados més adelante, estructurados
con base en el esquema visual de la confrontacion de la arena con estructuras y productos
estandarizados para expresar la funcién social del cemento dentro de la urbanizacion, y ya
con mensajes politicos explicitos que apuntan hacia la conciliacion de clases sociales.

La intencion de usar el concurso como una pesquisa de imagenes estéticas, politicas
y econdmicas que ratificaran la funcion social de la produccion masiva de cemento fue
contundente en la premiacion de la pintura de Juan O ‘Gorman, El Aeroplano. Se trata de un
paisaje industrial pintado en un retablo, que muestra en el primer plano, el barrio de San
Pedro de los Pinos todavia con el predominio de construcciones vernaculas, un yacimiento
prehispanico y fuertes coloniales. En el segundo plano, se levanta la fabrica de cemento, junto
a bodegas y depositos de agua rodeados por una muralla de hormigén, y en la parte de atras
se acerca un ferrocarril. Al fondo de la composicion se emplaza una gran masa de cerros
sobrevolada por un aeroplano (Fig. 5).

El paisaje fabril es un género bien conocido por ser representativo de la revolucion

industrial, sobre todo porque la fabrica humeante fue el emblema del progreso y el desarrollo

386 «; Por qué este primer premio?”, Tolteca, No. 21, (1932) 295.
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tecnologico de las potencias econdmicas durante el siglo XIX. En México estas
representaciones escasearon debido al bajo desarrollo tecnoldgico del pais y a la consecuente
insuficiencia de empresas contratistas. Las obras de Jos¢ Maria Velasco, comisionadas por
el gobierno de Porfirio Diaz, y las pinturas del movimiento estridentista de la década de 1920
son algunos ejemplos previos al Aeroplano sobre las primeras células industriales instaladas
en el entorno geografico y rural.>®

De acuerdo con la teoria de la cultura visual, la transformacion del paisaje es un
ejercicio de poder asociado al imperialismo, el capitalismo y la globalizacion. Ya que el
paisaje como tal es un medio fisico multisensorial, conformado por elementos autonomos
(tierra, piedra, vegetacion, agua, cielo, sonido, silencio, luz, oscuridad, etc.) cuya unidad en
el discurso visual se articula por procesos ideoldgicos de emancipacion, naturalizacion,
nacionalismo, identidad y unificacion.’®® Por tanto, la transformacion del paisaje tiene una
funcion historica especifica.

En el contexto de la industrializaciéon y la expansion de los modos de produccion
capitalista, el tedrico William Mitchell dice que la representacion de la transformacion del
paisaje es una forma de alienacion de la tierra e idealizacion del avance de la
modernizacion.’® Capitulos atras expuse que, durante el porfiriato, la propaganda visual
sobre la introduccion del concreto armado en la obra publica tuvo esta intencidon de afianzar
y comercializar el empoderamiento politico, social y econdmico del régimen.>*°

Para la década de 1930, la iconografia del cemento en relacidon con el paisaje marca
una nueva etapa a causa del crecimiento industrial en la explotacion de recursos naturales.
Dicho cambio pertenece a un primer impulso de fortalecimiento tecnologico generado por la
recuperacion del pais, tras la crisis economica de 1929. En el siguiente apartado se vera que
durante esta fase la transformacion de materias primas en la publicidad de la Tolteca
constituyd uno de los principales recursos visuales propagandisticos para legitimar la
produccién industrial, ntcleo de la metamorfosis del paisaje natural, rural, urbano y

arquitectonico de la capital.

387 Sobre la representacion del paisaje industrial en México ver James Oles, “Industrial Landscapes in Modern
Mexican Art”, Journal of Decorative and Propaganda Arts, No. 26 (2010) 129-159.

588 William Mitchell, “Imperial Landscape”, William Mitchell ed., Landscape and Power (Chicago: University
of Chicago Press, 2002) 5-34.

58 Mitchell, “Imperial Landscape”, 9.

59 Ver capitulos 1y 2.

268



La depresion de 1929 en México, como casi en todo el mundo, tuvo efectos negativos.
Pero a corto y mediano plazo, el incremento de costos de productos importados vigorizo la
politica de sustitucién de importaciones.>®! Para incentivar la produccién de materiales de
construccion, el gobierno permitié la explotacion de las minas de arena que abundaban en
Mixcoac, al sur poniente de la ciudad de México, donde se establecid la fabrica Tolteca. La
extraccion de estas montafias proporcioné los materiales para la modernizacioén urbana de la
capital hasta la segunda mitad del siglo XX.

En estas circunstancias, el Aeroplano de O” Gorman se aleja de los paisajes previos
porque en lugar de situar a la fabrica en el incipiente entorno industrial, aislado y apacible,
despliega el proceso de explotacion, transformacion, distribucion y consumo de los recursos
naturales, sugiriendo la metamorfosis tanto del medio natural como urbano. Es decir, presenta
un nuevo orden de la naturaleza organizado por la transformacion y la produccion masiva de
cemento. A continuacidon, veremos que es una remodelacion y re-conceptualizacion del
paisaje, resultado de la era de la industrializacién y del desarrollo urbano extendido.>*?

American Landscape (1930) y Classic Landscape (1931) del artista Charles Sheeler,
pintados a propdsito de la apertura de la fdbrica Rouge River de Ford, son referentes mas
cercanos que ayudan a esclarecer la idea de produccion industrial del Aeroplano. Ambos son
vistas de un mundo totalmente creado por el hombre, homo faber, ingeniero, empresario y su
consorcio, para quien la naturaleza es una mercancia, transportada en vias férreas y carrozas
cargadas de arena, tierra, cal y carbon (Figs. 6 y 7). La fabrica y los paisajes mencionados se
consideran iconos en la historia de la segunda revolucion industrial, ya que Rouge River fue
la primera planta integrada horizontalmente, siguiendo los procedimientos de la linea de
ensamble para construir automoviles a maxima velocidad. El disefio arquitectonico de Albert
Kahn y la publicidad de Charles Sheeler dieron sentido extenso al lema de Ford: produccion,
distribucion, publicidad y consumo masivos.**

El historiador Terry Smith expone que en la representacion y el titulo, estas pinturas

intentaron reemplazar a los paisajes previos, al instaurar a la linea de ensamble como el

31 Enrique Cardenas, La industrializaciéon mexicana durante la gran depresion (México: El Colegio de México,
1987) 35.

592 Peter Krieger, et. al., Transformaciones del paisaje urbano en México (México: Instituto Nacional de Bellas
Artes y Madrid, Ediciones El Viso, 2012) 108.

593 John O'Brian, “Landscape as Fordscape”, Peter John Brownlee ed., Picturing the Americas, Landscape
Painting from Tierra del Fuego to the Arctic (Connecticut: New Haven, Yale University Press, 2015) 190.
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Fig. 6. Charles Sheeler, American Landscape, 1930.
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Fig. 7. Charles Sheeler, Classic Landscape, 1931.
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proceso mas eficaz para transformar los recursos naturales y, como el modo de produccion
por antonomasia de la industria nacional estadunidense.’®* En ultima instancia, American
Landscape y Classic Landscape son cuadros de legitimacion artistica y politica, pues las
convenciones plasticas y serenas del romanticismo estadounidense dan autenticidad historica
a la produccion masiva, nucleo del nuevo orden social.>*

La intencion de reconocer la eficiencia de la linealidad de los modos de produccion
capitalista en el Aeroplano se incorpora en la monumentalidad de los diversos sectores de la
fabrica, distribuidos en orden horizontal, donde entra un camién y sale una carroza cargada
de materias primas. Pero a diferencia de las pinturas de Sheeler, el paisaje de O Gorman
reflexiona sobre el aprovechamiento de la produccion de masas para la planificacion de las
concentraciones urbanas, claramente sefialada por el poblado en primer plano.

En la ciudad de México, en particular, el problema de la escasez de vivienda y
equipamiento urbano cobr6 suma importancia debido a las grandes oleadas de migrantes que
llegaron a la capital durante las primeras tres décadas del siglo XX.>%¢ El notable crecimiento
de poblacion produjo hacinamiento en vecindades y casas del centro de la ciudad y la
creacion de nuevas colonias en la periferia. De tal suerte que para 1921, una gran proporcion
de las viviendas urbanas carecia de agua potable, luz y drenaje; en su mayoria, estaban
construidas de adobe, madera y otros materiales de baja calidad que agravaban la higiene y
salud de sus habitantes.*”’

A primera vista, pareciera que el Aeroplano tiene influencia de las ideas de Le
Corbusier, quien concebia la produccion industrial y la arquitectura como técnicas en
beneficio de la construccion para las masas. De hecho, en nuestra pintura encontramos el
esquema visual de la ciudad sobrevolada por un avion, frecuente en los textos de Le

Corbusier, en alusion a la fotografia derea como herramienta de diagnostico, andlisis, y

3% Terry Smith, Making the Modern: Industry, Art and Design in America (Chicago: The University of Chicago
Press, 1993) 117.

395 Smith, Making the Modern, 126.

5% Para 1910, en el ultimo censo del régimen porfirista el nimero de habitantes de la ciudad era 471 066, y
para 1920 ascendi6 a 615 367.

S"Maria de Lourdes Diaz Hernandez, “Presentacion”, en Enrique X. de Anda Alanis, Salvador Lizarraga
Sanchez eds., Cultura arquitectonica de la modernidad mexicana: Antologia de textos (1922-1963) (México:
Instituto de Investigaciones Estéticas, Universidad Nacional Auténoma de México, 2010) 22-28.
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ARCHITECTURE OR REVOLUTION

Fig. 8. A. Le Corbusier, Towards a New Architecture, 1923. B. Le Corbusier, Plan Voisin, 1922-1925.

disefio de ciudades (Fig.8 A).””® La idea de planificacion se refuerza por el mismo titulo
Aeroplano.

Sin embargo, el plano de O° Gorman no busca resolver los problemas de
centralizacion y concentracion de las ciudades capitalistas que ocupaban a Le Corbusier,
como el Plan Voisin (Fig.8 B), sino disefiar una ciudad industrial segin los parametros de los
arquitectos del constructivismo ruso. Como se sabe, en sus afios de formacion y busqueda de
teorias para la solucion de los problemas de habitabilidad del pais, O” Gorman se nutri6 tanto
del afamado libro Hacia una arquitectura del arquitecto suizo, asi como de las ideas de los
constructivistas a las que tuvo acceso por medio de su amistad con Diego Rivera y Frida
Kahlo.”

Asi pues, nos encontramos ante el disefio de una ciudad industrial con orden al
rededor del proceso de produccion de cemento. La funcionalidad y eficiencia de este esquema
de distribucion espacial dependen de la cercania de la fibrica con los yacimientos de
extraccion de la materia prima (arcilla, arena y piedra caliza), poblados que proporcionen

obreros suficientes y un sistema de transporte proximo al mercado.’®® De acuerdo con el

5% Anthony Vidler, “Photourbanism: Planning the City from Above and from Below”, Gary Bridge, Sophie
Watson eds., A Companion to the City (USA: Blackwell Publishers, 2003) 35-45.

59 Ida Rodriguez Prampolini, Juan O ‘Gorman, arquitecto y pintor (México: Instituto de Investigaciones
Estéticas, Universidad Nacional de Autonoma de México, 1983) 27.

600 A, Coleman, “Landscape and Planning in Relation to the Cement Industry of Thames-Side”, The Town
Planning Review, Vol. 25, No. 3 (1954) 216.
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modelo de ciudad industrial del arquitecto constructivista Berthold Lubetkin, més tarde
citado por O” Gorman como ejemplo de planificacion y cercano a la reticula del Aeroplano,
la linea de fabricacion es paralela a la red urbana para facilitar la llegada de la materia prima
y salida del producto por carretera o ferrocarril.®°!

A su vez, la eficiencia de la ciudad debia organizarse por medio de la planificacion
de zonas de trabajo, recreacion, deporte, ensefianza, cultura, edificios de distribucion de
comestibles, enceres domésticos y vias de comunicacién para automoviles y camiones.®? En
el Aeroplano las plazas ajardinadas, la escuela flanqueada por banderas mexicanas, el
expendio de nixtamal y la via radial a la fabrica, transitada por un camion de carga sugieren
ese modelo de zonificacion.

Entre las pocas criticas que este cuadro ha recibido durante su historia se dice que
adolece de no integrar a la clase trabajadora.®® Pero tal omision no es una desconsideracion
del pintor, por el contrario, la ausencia de trabajadores obedece a que en la ciudad industrial
la reduccion de distancias de cada linea de trabajo aumenta la produccion y disminuye el
numero de obreros necesarios, repercutiendo en la baja densidad de poblacion de la superficie
urbana.®** De tal suerte que el vacio de personas es un tema sobre la mecanizacion de la vida
moderna.

Por otra parte, también se ha pensado que en estos afios O° Gorman negaba
rotundamente la estética en la arquitectura funcional, o ingenieria de la construccion. Al
respecto, cabe aclarar que el rechazo se dirigia especificamente al academicismo del arte
burgués. Pues el arquitecto pintor no descartaba la posibilidad de que un objeto funcional,
lldamese acueductos, muebles o carruajes, pudieran provocar una emocion. Solo que las
posibilidades subjetivas de la técnica, para el pintor, estaban matizadas por su definicién
propia de realismo y a su vez, por la influencia de las ideas de Carlos Marx que el artista
estudio a detalle. Para O” Gorman el método dialéctico del marxismo conformé un modo de
razonar, ver y sentir el mundo, sintesis de opuestos y contradicciones que conducen a la

verdad.®0

0! Juan O’ Gorman, “Urbanismo estitico y urbanismo dindmico”, Espacios, 22 de octubre de 1949. En
Rodriguez, Juan O ‘Gorman..., 82.

02 0" Gorman, “Urbanismo estatico y urbanismo dindmico”, 82.

603 Oles, “Industrial Landscapes...”, 149.

604 0" Gorman, “Urbanismo estatico y urbanismo dindmico”, 83.

605 Rodriguez, Juan O ‘Gorman, 49.
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Segun el pensamiento de O” Gorman, por realismo debemos entender la tendencia en
la arquitectura de realizar expresiones de arte partiendo de la realidad como reflejo de las
aspiraciones nacionales y como medio para lograr una armonia con el entorno fisico, natural
y regional. Entonces, la arquitectura realista debia unificar el desarrollo de la técnica con la
tradicion para llegar a un estilo que se reconociera como nacional, con las variantes de
carécter local.®%

En atencion a esta definicion, el Aeroplano es una compleja utopia que recoge la
descripcion topografica en continuidad con la historia de la construccion prehispanica,
colonial y rural como enclaves culturales,®®” organizados por la sintesis de los modos de
produccion capitalista y las formas de planificacion urbana y de propiedad socialistas.
Hablamos de un modelo de produccion y distribucion de la riqueza de los recursos naturales
resultado de la sintesis entre objetividad técnica y subjetividad nacional. De acuerdo con el
analisis de Triptico Cemento 2, el Aeroplano también es un mestizaje positivo entre técnica
internacional y tradicion popular. La solucion folclorica sino es que naif de casitas y medios
de transporte enfatiza el alma nacional. La propuesta dialéctica asimismo radica en el uso del
color, el tono gris de las fabriles moles de concreto representa la integracion de los matices
ocres a frios de las montafas y la calidez del poblado preindustrial.

Los acentos mexicanos del funcionalismo empleados por Juan O° Gorman en el
Aeroplano, las casas que construy6 para para Diego Rivera y Frida Kahlo (1931), igualmente
presentes en las propuestas de la vivienda obrera de Juan Legarreta (1931) entendidos seglin
los principios del constructivismo que los animaron, mas que una adaptacion del lenguaje
internacional de la méaquina a la tipicidad del paisaje local, resultan una forma de hacer ver
nitidamente como la arquitectura técnica responde y se adectia al medio fisico, biologico,
social, y econdmico para el beneficio integral de las clases populares.®® Como se dijo en el
concurso, “la técnica pictorica del arquitecto O 'Gorman es tipica e inconfundiblemente
mexicana y de esta manera a primera vista y a los cuatro vientos proclama donde esta la

Tolteca en Mixcoac”.*” Asi pues, dichos matices verndculos conformaron simbolos politicos

606 Juan O ‘Gorman, ;Qué significa socialmente la arquitectura moderna en México?, Espacios 16 de julio de
1953. En Rodriguez, Juan O ‘Gorman..., 87.

607 Peter Krieger sefiala que no solo la arquitectura genera la identidad de un lugar habitado, la constitucion
geologica es un marcador del origen de la cultura. Krieger, Transformaciones del paisaje..., 76.

608 Mindrup, “Translations of Material...”, 167.

609 «“La pintura en el concurso Tolteca”, Tolteca, No. 23 (1932) 365.
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para neutralizar el cardcter contradictorio populista-burgués del régimen enfrentado a las
demandas de construccion masiva de los sectores populares y de la iniciativa privada.6!°

En este orden de ideas se puede decir que en el concurso convivieron las dos posturas
del funcionalismo, radicales y conservadores. Aunque evidentemente Juan O" Gorman
intentaba crear un cuadro de conciencia social sobre el uso y funcién de la técnica en la
explotacion de recursos naturales y la planeacion urbana, el jurado al parecer no percibio la
utopia de tecnologia capitalista y propiedad comunal propuesta en el Aeroplano, y galardon6
la pintura justo por criterios contrarios. Es decir, por los intereses oligopdlicos de la Tolteca
y asociados de transformar la ciudad chaparra y conectar la vida urbana con la rural,’!! cuya
actividad economica efectivamente estaba desvinculada por una falta de red de caminos
eficiente. En suma, mientras el Aeroplano presenta el sentido justiciero de la
instrumentalidad tecnologica, las opiniones sobre todo de Manuel Ortiz Monasterio evocan
las fuerzas del capitalismo para racionalizar la eficiencia mercantil de la industria de la
construccion.

A pesar de las diferencias Juan O Gorman y sus evaluadores si coincidieron en la
necesidad de conseguir un esquema de representacion que diera orden visual a la
transformacion de la materia y del paisaje urbano para legitimar politicamente la explotacion
de las minas de arena.®'? Pues el deroplano fue de la pocas obras que respondieron a la
convocatoria capaz de crear un concepto artistico extenso y comprensivo de la produccion
masiva de cemento, en opinion de Manuel Ortiz Monasterio: “Ahi la fibrica es una extension
de la naturaleza en todo su esplendor industrial y arquitecténico y frente a la ciudad
“chaparra” que se transformara con el material que produce. Alli la fabrica se une a la urbe.
[...] Solo que en este caso el retablo se anticipd al milagro... ;Si al milagro del cemento que
transformaria nuestra vieja ciudad!”.%!*> Una vez mas, el retablo aparece como un medio que

respalda, justifica y anuncia la modernizacion.

10 Lopez, Origenes de la arquitectura técnica en México, 50.

811 “Ortiz Monasterio”, Tolteca, No. 23 (1932) 351.

612 William Mitchell sefiala que el paisaje como medio cultural tiene una doble funcién con respecto a la
ideologia: naturaliza la construccion social y cultural, representando un mundo artificial como si fuera
simplemente dado o inevitable, y también produce que el espectador relacione esa representacion con una vista
o un sitio especifico. Mitchell, “Imperial Landscape”, 2.

613 “Ortiz Monasterio”, Tolteca, No. 23 (1932) 352.
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De manera semejante a las pinturas de Sheeler, el Aeroplano es un paisaje de
legitimacion artistica y politica ya que retoma recursos plasticos del arte popular como el
color y el retablo para dar consistencia historica a la nueva fabrica de cemento. En términos
politicos, la nacion y la técnica son concatenados en una relacion dialéctica por medio del
vuelo del aguila, seguida por el aeroplano, ambos en direccion hacia la letra T que corona la
fabrica, logotipo de Tolteca, y que puede hacer las veces de signo y sintesis de los permisos
de gobierno sobre la tierra y su alienacion por la empresa de capital britanico. Constituyendo
asi, a la produccion masiva de cemento en el nacleo de la transformacion de la naturaleza y
del orden urbano y social.

La produccion masiva de cemento en efecto produjo grandes cambios en lo social,
urbano y ambiental, pero no necesariamente en los términos optimistas vertidos en el
concurso Tolteca. Las imagenes analizadas mas adelante documentan que el control reducido
del gobierno en los medios de produccion, propiedad del capital extranjero y privado,
desembocd en una urbanizacion desmedida, acompafiada de segregacion socio-espacial,
explotacion laboral y deterioro de recursos naturales. Por otro lado, desde un punto de vista
mas positivo, el certamen en cuestion revoluciono el sistema de mecenazgo en México y
promocion cultural de la industria, haciendo ver esta labor como un ejercicio de interés social.

En su momento, mas de una fueron las opiniones que felicitaron a la compafiia porque
el concurso de la Tolteca seria inolvidable para los artistas. Por primera vez una empresa
industrial ofrecia premios considerables y publicidad efectiva al arte como funcién social en
estimulo cooperativo a la recuperacion econdémica del pais y al enriquecimiento de la
confianza en su porvenir.®'

El espiritu cooperativo de conciliacion social fue notorio en la exposicion celebrada
en el Museo Civico del Teatro Nacional. Altos funcionarios del Distrito Federal inauguraron
el evento y asistieron destacados personajes como el cineasta ruso Sergei Michailowitsch
Eisenstein, la escritora estadounidense Anita Brenner y el Secretario de Educacion Publica,
Narciso Bassols. De acuerdo con la compafiia, la muestra gozé de entrada libre y recibio la

visita de mas de 50, 000 personas de todos los matices sociales, culturales y profesionales.®!

614 Las resefias sobre el concurso de los periodicos més relevantes de la ciudad de México, El Excélsior, El
Universal y La Prensa entre otros, fueron publicadas en el namero 21 de 1932 de la revista Tolteca.

15Artistas, ingenieros, arquitectos, maestros de obra, albafiiles, representantes de la administracion, del
periodismo, de la politica, de la industria del comercio de la banca, obreros, empleados, artesanos, miembros
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Mientras el apoyo al arte y a la produccion nacional por parte de la Tolteca resulto
incuestionable pues con el certamen se demostrd que el arte es 1til para fines netamente
industriales y mercantiles.®!® A esto se sumé que la mayoria de las fotografias premiadas,
con su respectiva adaptacion tipografica al estilo Le Corbusier, formaron parte de la
publicidad de la empresa, publicada en el periddico Excélsior, patrocinador del concurso,
Meéxico al dia, Hoy, entre otros medios de divulgacion. Al mismo tiempo, Agustin Jiménez
recibi6 un contrato de colaboracion en la revista Tolteca.

Ademas, se tenia planeado que los resultados del concurso trascendieran fronteras,
enviando ejemplares de los dlbumes de la exposicion editados por el periddico El Excélsior
a las principales universidades y sociedades culturales, cientificas y artisticas del extranjero.
Al interior del pais, la propaganda del concurso seria distribuida por la Secretaria de
Relaciones Exteriores, la Comisiéon Nacional de Turismo, el Banco de México y otras
instituciones similares. Esto con el objetivo de dar a conocer a México, no s6lo en una de sus
fases industriales, sino en las importantisimas conexiones de la industria con el arte.®!”
Aunque no se ha investigado la difusion internacional de la fabrica Tolteca, su imagen

3618y en el libro de Esther Born,

se hizo presente en la revista Economic Geography en 193
The New Architecture in Mexico, publicado en 1937.5" Con esto se completaba el aparato de
difusion mediatica y la construccion cultural de la fabrica en el imaginario de la arquitectura
y la ingenieria moderna, y “como demostracion de lo que el cemento mismo significa y

trasciende en la vida social”,®%°

con repercusiones nacionales e internacionales.

Entonces podemos decir que el concurso de la Tolteca tiene fuertes implicaciones en
la fotografia, en la arquitectura y en la publicidad en México. En fotografia, en primera
instancia observamos que fue un espacio donde coincidieron el lenguaje internacional de la
industria, la arquitectura y la ingenieria modernas, cuyas convenciones de representacion

provienen de los manuales publicitarios del concreto, con los significados del arte moderno

de las embajadas de las legaciones de los consulados, turistas nacionales y extranjeros. “El Concurso Tolteca”
Tolteca, No. 21 (1932) 290-291.

616 “La pintura en el concurso Tolteca”, Tolteca, No. 23 (1932) 352.

617 “El Concurso Tolteca”, Tolteca, No. 21 (1932) 292.

618 M. Ogden Phillips, “Manufacturing in the Federal District”, Economic Geography, Vol. 9, No. 3 (1933) 279-
291.

619 Esther Born, The New Architecture in Mexico (New York: The Architectural record, W. Morrow & Company,
1937).

620 “Convocatoria”, Tolteca, No. 20 (1931) 272.
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y la vanguardia fotografica en México. Solo que, en este contexto, la negociacién entre
industriales, arquitectos y artistas trascendid al ambito estético, pues el concurso Tolteca
legitimé y dio impulso mediatico a la carrera de Manuel Alvarez Bravo, Agustin Jiménez,
Lola Alvarez Bravo y Aurora Eugenia Latapi.

En arquitectura, se esboza la colusion entre empresarios, arquitectos y politicos que
alinearon el sentido utilitarista y mercantil del funcionalismo con los discursos socializantes
de los arquitectos de izquierda. Quienes, a pesar de su ideologia marxista y esfuerzos por
integrarse al pensamiento populista del Estado, en realidad no cuestionaron profundamente
al sistema capitalista de los organismos gubernamentales y mds bien contribuyeron a
racionalizarlo con un sentido humanista.®?!

Cabe senalar que, en temas de arquitectura, la presencia de Diego Rivera como parte
del jurado era del todo pertinente, pues ademds de ser un alto representante de la pintura
mexicana contemporanea,®”? fue un agente activo en los debates sobre el rumbo de la
arquitectura en México y promotor del funcionalismo.®*® Tan es asi que, por su conducto,
Narciso Bassols, Secretario de Educacion Publica, comision6 a Juan O° Gorman para
proyectar 24 escuelas en 1932.

Por ultimo, en publicidad, Federico Sanchez Fogarty puso en marcha en todo su
esplendor el prototipo internacional de difusion de la industria, la ingeniera y la arquitectura
modernas. Es decir, engrand un dispositivo integrado por ingenieros, arquitectos, politicos,
artistas, promotores culturales, una exposicion y publicaciones de divulgacion y
especializadas nacionales e internacionales.

La convocatoria a un concurso artistico por parte de una fabrica de cemento fue
inédita probablemente a nivel mundial, como hizo saber la revista Tolteca. Sin embargo en
la historia de la arquitectura moderna y el disefio gréafico e industrial es por demas conocido
que el Werkbund aleman desde 1907 hasta 1934 represento el principal foro de discusion y
publicidad de las ideas del arte de vanguardia por medio de su revista Die Form y

exposiciones itinerantes.®** También se sabe que este movimiento dio fundamento a la Feria

621 Lopez, Origenes de la arquitectura técnica en México, 132.

622 “Convocatoria”, Tolteca, No. 20 (1931) 271.

623 Rafael Lopez Rangel, Diego Riveray la arquitectura mexicana (México: Direccién General de Publicaciones
y Medios, 1986).

624 Hollis, Swiss Graphic Design, 17.
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Internacional de Artes Industriales y Decorativas de Paris de 1925, y a las exposiciones de
diseno industrial efectuadas en el Instituto de Arte de Chicago a partir de 1912, y en el Museo
de Arte Moderno de Nueva York desde su fundacion en 1929, entre otros eventos y campaiias
publicitarias de la industria en Europa y Estados Unidos.*®

Dentro de este panorama, el ejemplo mas cercano al concurso de la Tolteca quiza es
la exposicion Machine Age, celebrada en Manhattan en 1927. El objetivo de esta exhibicion
fue demostrar que Estados Unidos tenia un arte de vanguardia propio, y no solo desarrollo
industrial. Comprobar ese argumento era necesario porque la influencia del art déco durante
la década de 1920 habia llevado a la opinidn publica a definir al arte estadounidense por ser
dependiente de las corrientes europeas.®?® En esta muestra, el articulo "The Americanization
of Art" del artista Louis Losowick, publicado en el catalogo de Machine Age, constituy6 una
piedra fundacional del arte moderno estadounidense, en tanto definié la iconografia de la
nueva estética de la maquina propia de ese pais, circunscrita a: "Los rascacielos de Nueva
York, los elevadores de granos de Minneapolis, las acereras de Pittsburgh, los pozos de
petréleo de Oklahoma, las minas de cobre de Butte y los astilleros de madera de Seattle
[...]7.6%7

En México, a semejanza de la exposicidon Machine Age, el concurso Tolteca hizo lo
propio para reorientar y encauzar las artes plasticas mexicanas hacia una nueva técnica
adecuada a la edad de la maquina, con ideas y elementos capaces de interpretar y hacer sentir
una estética también nueva, anclada a un lugar, la fibrica Tolteca en Mixcoac.?® Siendo
obras como Triptico Cemento 2 'y el Aeroplano, las codificaciones visuales que sirvieron
como base para dar sentido politico, estético y social a la emergente cultura industrial y a la

propaganda de la produccion masiva de cemento.

625 Ver Simon Dell, “The Consumer and the Making of the Exposition International des Arts Décoratifs et
Industriels Modernes, 1907-1925”, Journal of Design History, Vol. 12, No. 4 (1999) 301-325. Nicolas Maffei,
“John Cotton Dana and the Politics of Exhibiting Industrial Art in the US, 1909-1929”, Journal of Design
History, Vol. 13, No. 4 (2000) 301-317. Judith A. Barter, “Designing for Democracy: Modernism and Its
Utopias”, Art Institute of Chicago Museum Studies, Vol. 27, No. 2, Shaping the Modern: American Decorative
Arts at The Art Institute of Chicago, 1917-65 (2001) 7-17. Erika Doss, “Looking at Labor: Images of Work in
1930s American Art”, The Journal of Decorative and Propaganda Arts, Vol. 24, Design, Culture, Identity: The
Wolfsonian Collection (2002) 230-257.

626 Barbara Zabel, “Louis Lozowick and Urban Optimism of the 1920s”, Archives of American Art Journal, Vol.
14, No. 2 (1974) 20.

627 Louis Lozowick, "The Americanization of Art", Machine-Age Exposition Catalogue (New York: Little
Review, 1927) 18.

628 «“E] Concurso Tolteca”, Tolteca, No. 21 (1932) 291.
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LA PRESA PABELLON
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Fig. 9. A. “La presa pabellon maravilla de ingenieria”, £/ Universal llustrado, 10 de noviembre de 1932. B.

“La presa pabellon maravilla de ingenieria”, EI Universal Ilustrado, 17 de noviembre de 1932.

2. La produccion masiva de cemento para el beneficio de las masas

El cemento al ser materia prima de construccion masiva, modernizacion y transformacion
social segiin los enunciados del concurso Tolteca, la publicidad posterior siguié las
directrices de los proyectos de planificacion del Maximato. Las nuevas obras de
modernizacion querian lograr que las tierras, aguas y demads recursos naturales se
aprovecharan de la mejor manera posible en la reforma agraria, el comercio, la industria, la
modernizacion urbana vy, la rehabilitacion fisica e intelectual de los trabajadores.®* Con
similitud a la propaganda de la cooperativa Cruz Azul, se trata de un discurso visual
construido a través de los valores politicos de la relacion entre cuerpo, edificios, ciudad y

ambiente, 3

ahora acoplados desde el punto de vista del poder tecnologico de la iniciativa
privada y su interpretacion del funcionalismo. Pero de igual modo, no sin dejar de expresar
las contradicciones sociales que el gobierno provocd al apoyar el fortalecimiento del

capitalismo.

62 Lopez, La modernidad arquitectonica mexicana, 86-87.

630 Peter Krieger, “Body, Building, City and Environment: Facets of Contemporary Political Iconography in the
Mexican Megalopolis”, Udo J. Hebel, Christoph Wagner eds., Pictorial Cultures and Political Iconographies
(Berlin/Boston: De Gruyter, 2011) 401-428.
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La Enorme Presa Calles

> fanchez Fogarty

Fig. 10. “La enorme Presa Calles”, Cemento, No. 22 (1928).

En el marco de la reforma agraria, la Presa Pabellon culminé el sistema de riego
conectado a la Presa Calles (1927), emblema del régimen posrevolucionario en la
democratizacion del uso del agua. La propaganda de la presa consistido en fotografias en
panoramica y detalle de la cortina cilindrica de concreto, empotrada en los accidentes
orograficos del rio Pabellon para desviar su cauce hacia los vasos comunicantes con el
sistema Calles (Fig. 9).

En términos generales, este anuncio sigue el formato de las “grandes obras publicas”
frecuente desde el porfiriato para obtener el consenso publico. En el segundo capitulo de la
tesis se analizd que dicho diseno editorial dependié de una relacion entre imagen y texto,
donde la representacion de paisajes topograficos y tomas de la monumentalidad y
monolitismo del concreto funcionaban como evidencia de la materializacion de los proyectos
gubernamentales.®*! Incluso en las primeras noticias sobre la Presa Calles, publicadas en la
revista Cemento, prevalecio este esquema avalado por las proporciones monumentales del
concreto y la ingenieria en la trasformacion del paisaje (Fig. 10).

En la propaganda de la Presa Pabellon, el poder transformador de la ingenieria y el
concreto llevan una funcién similar al ilustrar la sinergia entre la J.G. White Engineering

Corporation, la Comision Nacional de Irrigacion y la Tolteca para construir la presa en menos

631 Ver en el capitulo 2, Fig. 7. Acueducto de Xochimilco, E/ Mundo Ilustrado, 16 de junio de 1907.
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de tres meses y a pasar de tener que transportar todos los elementos necesarios “a lomo de
burro”. Pero a diferencia de los paisajes acostumbrados en la publicidad de cemento con una
linea amplia y alta de horizonte (Fig. 10) en esta representacion de la presa, las fotografias
no se enfocan en el proceso de construccion sino en principios cercanos a la textura,
estructura y factura de Triptico Cemento 2. Esto es, el caracter civilizatorio de la superficie
monolitica de la cortina de concreto, impresa todavia por las vetas de la cimbra, se advierte
por su contraste con las formas irregulares y la textura gruesa del empedrado natural.

Este cambio en la iconografia del cemento en relacion con el paisaje se puede explicar
por la colusion entre la fotografia de vanguardia y la empresa Tolteca y, principalmente por
un cambio ideoldgico en la construccion publica. Peter Krieger dice que los valores politicos
del entorno urbano estan en constante recodificacion, y los temas ambientales son impulsos
que intervienen en la creacion de nuevos significados, ya que son utilizados por los
disefiadores de estrategias politicas y por quienes toman las fuerzas y el control del desarrollo
urbano para ser codificados en imagenes.%*?

Al respecto cabe observar que si bien durante las primeras décadas del siglo XX, el
gobierno buscaba el apoyo publico con la puesta en escena de su posesion y dominio de
sistemas constructivos para administrar los recursos naturales, ahora la politica més agresiva
en cuanto a la participacion de gobierno en la industrializacion permitia empoderar al Estado
y a la iniciativa privada como los principales productores de progreso industrial y
tecnologico.

Los logros de esta sinergia se ven catalizados en la representacion de la
transformacion industrial del paisaje, ya no en sentido extenso, sino de sus materias primas,
de piedra natural a piedra artificial. En la publicidad de la Presa Pabellon, el contraste en
detalle entre la textura en bruto de las rocas y la volumetria regular de la cortina de concreto
vincula directamente a la produccion industrial y a la funcionalidad del cemento con el
aprovechamiento de recursos naturales y la consecuente metamorfosis del paisaje natural y
rural.

La alianza entre el sector industrial y el gobierno en la simbolizacién politica de la
produccion masiva de cemento para el beneficio de las masas también se expuso en la

publicidad con temas sobre la modernizacion de la ciudad de México. Cuidado con el tren,

632 Peter Krieger, “Body, Building, City and Environment”, 403.
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Fig. 11. Agustin Jiménez, Cuidado con el tren, El Universal Ilustrado, 5 de enero de 1933.

fotomontaje de Agustin Jiménez, es quizd una de las piezas mds representativas de la
grandilocuencia propagandistica de la industrializacion del cemento en México durante la
década de 1930 (Fig. 11). A la vez, sugiere el tipo de organizacion modernizadora, tras los
mensajes de transformacion de la materia y de difusién masiva.

Es una impactante composicion sobre el dinamismo de la manufactura de cemento.
La actividad tiene movimiento mediante recortes de los silos monumentales de concreto en
la fabrica Tolteca de Mixcoac, desciende en la transformacion de la materia en un inmenso
saco de cemento, y culmina en la produccidon masiva manipulada por obreros para ser
distribuida por tren.

El fotomontaje parte de la vision proletaria del mundo, con origen en el
constructivismo. Después el realismo socialista hizo del movimiento obrero el principal tema
de transformacion de la realidad por medio de su dominacién tecnolégica y material.®** En
Meéxico, los primeros fotografos de la vanguardia y el lider de izquierda Vicente Lombardo
Toledano absorbieron estas ideas.

En particular, es posible que Cuidado con el tren tenga influencia del proyecto de
modernizacion de Lombardo Toledano, que consistia en emprender el desarrollo industrial

del pais y construir un capitalismo de Estado, lo cual suponia concretar la reforma agraria, la

633 Tzvetan Todorov, “Avant-Gardes & Totalitarianism”, Daedalus, Vol. 136, No. 1 (2007) 55.
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industrializacion y el fortalecimiento de la clase obrera.** Agustin Jiménez conocia esta
propuesta, pues al tiempo que realizaba la publicidad de la fabrica Tolteca, era colaborador
de la revista Futuro, dirigida por el mencionado lider, quien apoyaba el obrerismo soviético
con la aspiracion de ser emulado en México.

Antes de entrar en detalles cabe acotar que recortar, ensamblar y pegar son las
operaciones que hicieron del fotomontaje el medio por excelencia de reconstruccion y
reproduccion del mundo a través de la accion de la maquina y el trabajo de los obreros como
fuerzas emancipadoras.®®®> El montaje de formas, perspectivas, y puntos de vista aleatorios,
fragmentados y recontextualizados provocaba una calidad estética impactante en funcion de
impresionar sensorial y psicoldgicamente al espectador y de esta forma, demostrarle el
mensaje ideoldgico, incuestionable por la objetividad de la fotografia.%*® Por tanto, politica,
arte e industria tenian la misma matriz, el ejercicio del poder en la modernizacion y la
transformacion del entorno natural y urbano. La mayoria de las veces ese poder se impuso
por medios ilegitimos y, por esta razon la imagen fue indispensable en la recodificacion
estética e ideoldgica de la realidad para persuadir a las masas.®’

A primera vista, Cuidado con el tren tiene familiaridad con el realismo socialista en
su estética del cemento como un material de cohesion social. En el capitulo anterior anoté
que el escritor ruso Fyodor Gladkov asentd dicha figura en su novela Cemento, escrita en
1925. Aqui el cemento y el proletariado son la base de la manufactura en simbolo de fuerza
de union y estabilidad para construir los cimientos de una nueva sociedad. Mensaje necesario
para consolidar al cemento como un antidoto contra los vicios del antiguo régimen,®*® y al
mismo tiempo, alentar las esperanzas de liberacion social y econdmica, entre las masas

gobernadas.

634 Getsemani Barajas Guzman, El fotomontaje de propaganda politica en la revista Futuro. Tesis de

licenciatura en Estudios Latinoamericanos (México: Universidad Nacional Auténoma de México, 2009) 55.
035 Vladislav Todorov, “Introduction to the Political Aesthetics of Communism”, Textual Practice, Vol. 5, No.
3 (1991) 369.

636 Por sus intenciones de verdad y reconstruccion social, el realismo socialista tiene dos acepciones en su
relacion con la representacion del mundo. La veracidad se deposité en la representacion de lo objetivo,
incuestionable por medio de la fotografia. Mientras el contenido social se refirid a la creacion de ideales
permitida por el montaje de imagenes. Todorov, “Avant-Gardes & Totalitarianism”, 58.

37 Todorov, “Introduction to the Political ...”, 372.

638 Rubén Gallo, Mexican Modernity: The Avant-Garde and the Technological Revolution (Massachusetts:
Massachusetts Institute of Technology, 2005) 177.
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Fig. 12. Max Burchartz, Gelsenkirchen Industry, 1925-1929. Museum fiir Gestaltung Ziirich.

En su distribucion sintactica, sin embargo, el fotomontaje de Agustin Jiménez
adquiere parecido con los principios de Max Burchartz sobre el disefio de la funcion de los
productos industriales a partir de la unidad y el contraste de los elementos del anuncio. El eje
vertical de los silos de concreto y el saco colosal de cemento en contraste con las lineas
horizontales y diagonales que describen la distribucion del cemento por tren es un esquema
de verticales y diagonales analogo al que Max Burchartz usé durante la década de 1920 en la
propaganda de la ciudad alemana de Gelsenkirchen (Fig. 12). Hasta la Segunda Guerra
Mundial esta localidad fue el centro de produccion de carbon y derivados de petroleo mas
importante de Europa.

El fotomontaje de Gelsenkirchen tiene relacion discursiva con el anuncio de la
Tolteca porque pertenecié a la publicidad comisionada por empresarios y banqueros
alemanes que impulsaron la reestructuracion y la estabilidad econdmica de ese pais de 1924
a 1929. Estas campaifas representaron al progreso técnico como la semilla de una mejor

sociedad y un nuevo mundo industrial estandarizado.®*° Cuidado con el tren retoma el

63 Tras reponerse del pago de las indemnizaciones de guerra, durante 1924 a 1929, Alemania gozo6 de cierta
estabilidad econdmica y retomo el liderazgo de las industrias que solia dominar como la quimica y la
electrotécnica. Esto fue posible gracias a la concentracion de capital y a las alianzas de banqueros e industriales.
A principios de la década de los veinte muchos empresarios impulsaron a los artistas contemporaneos como
Max Burchartz, El Lissitsky. Richard Errel, Albert Renger-Patzch y Maurice Tabard para por medio de la
publicidad probar la existencia de un nuevo mundo. Ute Eskildsen, “Germany: The Weimar Republic”, Liz
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concepto de una realidad en construccion con redes industriales, funcionales y
estandarizadas. En la adaptacion de estos valores al contexto nacional, el fotografo formulo
una precisa propaganda politica de la modernizacion, y cierta critica a los procedimientos de
la empresa y el Estado esgrimidos en su ejecucion. Al integrar el proceso de manufactura con
énfasis en la distribucion del cemento por tren, el fotomontaje alude a la produccion masiva
de cemento que abastecio a las obras publicas y privadas de la capital en esos afios.

Antes referi que la década de 1930 fue una fase de crecimiento industrial y
demografico que aliment6 la primera modernidad urbano-arquitectonica de la ciudad de
Meéxico. La aplicacion de un conjunto de decisiones gubernamentales favorecio la
concentracion de actividades econdmicas, administrativas, culturales y politicas en la
capital.®*® Asi, de 1925 a 1937, el gobierno invirtié el 72.98% del erario publico en la
construccion de caminos, ferrocarriles, obras de riego, equipamiento urbano, escuelas y
hospitales.**! Por su parte, la iniciativa privada acaparo el sector inmobiliario en el desarrollo
de fraccionamientos y colonias de clase media. Como resultado, la capacidad de produccion
de cemento aumentd en un 82%, de 1926 a 1931.%4

En este tiempo, la prensa dotada de nuevas tecnologias de impresion que abarataron
la circulacion de publicaciones, se unid a la tarea de contribuir con la modernizacién social
por medio de la educacidn visual de las masas en su comprension de las transformaciones
del paisaje urbano a causa del proyecto industrializador del Estado.®*® En este sentido,
seguramente la publicidad de la Tolteca sobre los beneficios sociales de la produccion masiva
de cemento fue un instrumento para atraer capital y mano de obra a la ciudad de México,
colaborando con los planes de gobierno para la concentracion de actividades en la capital.
De aqui se desprende la importancia de que Cuidado con el tren retina el trabajo cooperativo
entre la industria, el gobierno y la sociedad en una imagen de la modernizacion en apariencia

funcional y estandarizada.

Heron, Val Williams eds., Illuminations: Women Writing on Photography from the 1850s to the Present
(London/New York: I.B. Tauris Publishers, 1996) 56-57.

640 Rafael Lopez Rangel, “Ciudad de México: Entre la primera y la segunda modernidades urbano-
arquitectonicas”, en Peter Krieger ed., Megalopolis: Modernizacion de la ciudad de México en el siglo XX
(México: Instituto de Investigaciones Estéticas, Universidad Nacional Autonoma de México/Instituto Goethe
de México, 2006) 180.

%41 Céardenas, La industrializacion mexicana...,158.

42 Céardenas, La industrializacion mexicana..., 140.

643 Barajas, El fotomontaje de propaganda..., 76.
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Fig. 13. A. ;{Quién carga a quién?, Fantoche, 22 de febrero de 1929. B. “Esta maravilla industrial estd en
México”, El Universal, 2 de abril de 1933.

Pero si observamos con detenimiento, en Cuidado con el tren, lo valores sociales del
maquinismo soviético se invierten, ya que el dngulo en contra picada acostumbrado para
monumentalizar al obrero se desplaza para sefalar el poder de la industria y el capital
extranjero representado por el colosal saco de cemento Tolteca. Tal inversion se debe a que
efectivamente, los presidentes Alvaro Obregén y Plutarco Elias Calles liquidaron a los
movimientos populares para propiciar un régimen capitalista, con base en el apoyo del
gobierno a la iniciativa privada, necesario para el desarrollo econémico del pais.®** Por lo
tanto no es extraiio que, en el fotomontaje en cuestion, se combinen los principios del
realismo socialista con la funcionalidad y la eficiencia del corporativismo, cercano al de la
industria alemana, para enaltecer a la Tolteca en monumento de la revolucion y la
modernizacion maquinista, en una celebracion contundente al capitalismo.

Mientras tanto, la domesticacion y reducida proporcion de los obreros en relacién con
silos y vagones, asi como el sefialamiento en cruz con la leyenda cuidado con el tren,

denuncian la explotacion de trabajadores y critican la legislacion laboral, que en ese momento

644 Rodriguez, Juan O ‘Gorman...,26.
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no reconocia el derecho a organizacion, ni garantizaba un seguro social en caso de ser llevado
por el tren, u otro tipo de accidentes laborales.®*

Cabe comentar que para la empresa esta iconografia de la virilidad virtuosa de la clase
trabajadora, asimismo recurrente en la propaganda de la cooperativa Cruz Azul,%* era una
forma digna de representacion ya que en su publicidad previa y contemporanea solia asociar
a la poblacion indigena y obrera con burros de carga. Por ejemplo, la tira comica publicada
en 1929 en la revista Fantoche, donde la etnia tolteca tiene un cuerpo de carga esclavizado
por lineas que semejan espinas de nopal y dan contorno a sus musculos predestinados a
“llevar siempre cemento” a cuestas (Fig.13.A). Por su parte, en la lectura inversa de la
imagen, el costal de cemento adquiere relevancia y calidad cultural por “llevar siempre
Tolteca”, en referencia a la habilidad artesanal de la cultura ancestral. Si bien esta
representacion se presta a la ambigiiedad, la compaiia reiteré su denostacion a la clase
trabajadora en la publicidad simultanea a Cuidado con el tren. Asi, el anuncio del magnifico
horno rotativo de la fabrica de Mixcoac cuya economia reside en la mano de obra barata,
personificada por un cargador descalzo de atuendo campesino, quien cual mula de carga
transporta cemento al lomo (Fig.13.B).

De modo que en Cuidado con el tren se utiliza el movimiento obrero y la
modernizacion del régimen posrevolucionario como simulacion del interés social del
presidencialismo en alianza con la iniciativa privada, pero lo que realmente construye es la
propaganda de un estado autoritario y de un oligopolio de la construccion.®’

En México el caracter oligopolico de la construccidon posrevolucionaria comenzd a
manifestarse en 1927, cuando el arquitecto Alfonso Pallares propuso adoptar el modelo de

los paises desarrollados para reformular la actividad de ingenieros y arquitectos. La iniciativa

%45 Barajas, El fotomontaje de propaganda..., 86.

646 Ver en el capitulo 4, Fig. 9. Cemento Cruz Azul, El Universal, 3 de noviembre de 1933.

%47 Debido a la represion obrera que prevalecio en México, salvo en el cardenismo, en general fueron pocos los
fotomontajes donde se representd el movimiento obrero como fuerza politica autébnoma que pugnaba por la
reivindicacidn de sus derechos sindicales. Y mas bien fueron figuras instrumentales de la propaganda de Estado
sin interpretacion critica del contexto social, politico y econdomico. Barajas, El fotomontaje de propaganda...,
142-143. Para el momento de creacion de Cuidado con el tren, difundir la manufactura obrera era del todo
conveniente en refuerzo de la campaiia presidencial bajo el lema “Mexicano, consume lo que hace tu hermano”,
cuyo objetivo era promover el consumo de la produccion industrial mexicana. Coérdova, Agustin Jiménez y la
vanguardia..., 62.
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contemplo fundar empresas de materiales baratos, asociaciones que promovieran el ahorro
del consumidor y empresas constructoras.®*

Para la década de 1930, en la propaganda politica y la publicidad de cemento estas
redes empresariales ya eran un sistema consolidado. Por un lado, las marcas de cemento
publicitaban sus tratos con secretarias de gobierno, arquitectos, ingenieros y fabricas de
empresas nacionales y trasnacionales. Una muestra de ese clientelismo es el anuncio Tolteca
con el titulo “Los mas grandes constructores de México emplean Cemento Tolteca” y que
retne a la Comision Nacional de Irrigacion, la Compaiia de Luz y Fuerza del Centro, los
arquitectos O Gorman y Monasterio, tubos Hume, la Ford Company, entre otros.®*’ Por otra
parte, las mismas relaciones se enunciaron en términos visuales y, la transformacion de masas
de arena y cemento para la construccion de paisajes, ciudadanos y edificios fue el tema
iconografico representativo de la modernizacion.

Bajo el lema de la eficacia del cemento en “grandes y pequefias obras”, la Tolteca
publicé una serie de fotomontajes sobre la transformacion de la materia prima en produccion
estandarizada. Con esquemas visuales similares al de Triptico Cemento 2, estas
composiciones ratifican de manera particular y global, la funcionalidad del cemento y el
compromiso del gobierno y el sector industrial en la modernizacién de la infraestructura
urbana en agua, luz, transporte y arquitectura, cada uno con mensajes politicos especificos

(Fig.14).

48 opez, “Ciudad de México...”, 182.

649 Bl listado incluye: la Comisiéon Nacional de Irrigacion, Tula, Pabellon; la Compafiia Mexicana de Luz y
Fuerza Motriz, S.A., Tuxtepec, Necaxa; los Arquitectos Davila y Jiménez del Moral, México; la Comision
Nacional de Caminos, México; el Edificio de La Nacional, S.A, México; la Compaiiia del Real del Monte y
Pachuca, Pachuca; la Fabrica de Mosaico Hércules, Guadalajara; el Arquitecto Juan Segura, México; la Fabrica
de Fibrocemento Eureka, México, Veracruz; el Ingeniero Federico Méndez Rivas, México; las Tuberias Hume,
Meéxico; el Ingeniero Rafael Prieto y Souza, México; la Fabrica de Mosaico Lascurain, México; Fabriles y
Aprovisionamientos Militares, México; Concreto, S.A., Contratistas, México; la Fabrica de Mosaico Quintana,
Meéxico; el Ingeniero Miguel Rebolledo, México; la Fabrica de Tubos Arbide, México; el Arquitecto Juan
O’Gorman, México; el Ingeniero Salvador Alvarez, Querétaro; el Departamento de Salubridad Publica; el
Ingeniero Carlos Mastreta, Puebla; la American Smelting and Refining, Angangueo; la Ford Motor Company,
México; la Fabrica de Mosaico Granada, Guadalajara; el ingeniero Francisco Serrano, México; la Fabrica de
Mosaico Lamas Garcia, México; el arquitecto Carlos Obregon Santacilia, México; la Compaiia Constructora
Andhuac S.A., México; el Arquitecto José Arnal, México; la Fabrica de Mosaico Mayol, Veracruz; el
Departamento del Distrito Federal, México; los arquitectos Monasterio y Calderén, México; la Fabrica de
Mosaico Talleri, México; los Ferrocarriles Nacionales de México; la Fabrica de Mosaico Martinez, Puebla; la
Compaiiia Constructora Rohl, SA., México; la Fabrica de Mosaico Alvarez, Leon y la Compaiiia Terminal de
Veracruz, S.A., Veracruz. “Los mas grandes constructores de México emplean Cemento Tolteca” El Universal,
15 de mayo de 1932.
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Fig. 14. A. “México- Potencia de calidad industrial”, E/ Nacional, 25 de agosto de 1932. B. “15,716 Postes de
Concreto”, El Universal Ilustrado, 30 de junio de 1932. C. “Mexico Tramways Company”, El Universal

Hlustrado, 23 de junio de 1932. D. “Iguales-de una pieza”, EIl Universal llustrado, 25 de agosto de 1932.
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La publicidad de la Tolteca en colaboracion con tubos Hume pondera el impacto de
la industrializacion del cemento en el suministro de agua. Esta composicion confronta la
agrimensura de la arena extraida de Mixcoac con filas modulares de ductos estandarizados,
la pieza monolitica que da cumbre a la montafia de arena enaltece a los albafiales en
monumentos del progreso (Fig. 14.A). La canalizacién de agua es una metafora de poder
porque en esos afos, la esperanza de una modernizacioén urbana y social incluyé el control
de las inundaciones torrenciales que caracterizaron a la ciudad de México desde la antigua
Tenochtitlan. >

Los estancamientos de charcos pluviales, las enfermedades resultantes y la
canalizacion de aguas potables y negras fueron un reto técnico-administrativo hasta la
segunda mitad del siglo XX, cuando el regente del Distrito Federal, Ernesto Urruchurtu
ordeno el entubamiento definitivo de rios y canales.®>! Aun asi, en esta primera modernidad,
no se presenta el hecho consumado, sino la conquista del espacio a futuro, alimentando las
expectativas de un mejoramiento de la vida agricola, industrial y urbana por medio de la
expansion de la infraestructura moderna.

La vision en el porvenir en este y el resto de los fotomontajes que integran este grupo
se levanta por la secuencia ascendente de los productos estandarizados a modo de
escalonamiento triangular. Esta codificacion corresponde a los esquemas visuales disefiados
por los constructivistas para simbolizar la planificacion y el disefio de una nueva sociedad
industrializada y sin clases sociales.®®? El monolitismo del concreto y la repeticion de
modulos estandarizados insintian la homogeneidad y la neutralidad del estrato social.

Por otra parte, la produccién masiva de postes de concreto dio imagen a la propaganda
de la modernizacion en la infraestructura eléctrica y transporte. En un par de fotomontajes,
los apilamientos en ascenso de postes estandarizados fabricados por la Compaiia Mexicana
de Luz y Fuerza Motriz y bien empleados por la Mexico Tramways Company certifican la
contribucion de la calidad del cemento Tolteca en la modernizacion, con la suma de 15, 716
postes producidos (Figs. 14. B y C). Hacer ver la funcionalidad del cemento en la

electrificacion del territorio con testimonios claros como son nimeros y transportes era clave

650 Krieger, Transformaciones del paisaje..., 64.

651 Peter Krieger, “Megalopolis México: Perspectivas criticas”, en Peter Krieger ed., Megaldpolis, 33.

652 Dawn Ades, “Function and Abstraction in Poster Design”, Dawn Ades ed., The 20th-century poster: Design
of the Avant-Garde (New York: Abbeville Press, 1990) 20.
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en la iconografia politica del régimen, ya que la electricidad significaba civilizacion y
modernidad. La luz eléctrica entrafiaba la posibilidad de dejar atréas las penumbras asociadas
al mal, a la ignorancia, para entrar en un futuro luminoso.**?

La produccion de masas como beneficio social ademas abarco la promocion de los
primeros edificios funcionalistas, cuya eficiencia y economia parecia ser la solucion a la
escasez de vivienda y escuelas para el sector popular. En el capitulo previo se dijo que el
cemento tuvo una presencia importante en los programas de ingenieria social en razon de que
los proyectos de modernizacion educativa y habitacional encontraron fundamento en
conceptos higiénicos, bioldgicos, anatdmicos y eugenésicos que aseguraba que, al cambiar
el ambiente, corregirian el cuerpo de los ciudadanos.

En la publicidad de la Tolteca, la confrontacion entre el escenario agreste de cuevas
y minas de arena sobre la que se levanta la pulcritud del edificio funcionalista transmite las
virtudes profilacticas de la arquitectura moderna, formadora del cuerpo y mente de la nacion
(Fig. 14. D.). Se trata de un ejercicio de inevitable desarrollo progresivo de la historia, de un
estado de retraso a una expansion de la cultura de la civilizacion, de un progreso que, a pesar
de construirse por elementos culturalmente disimbolos como un saco de cemento inglés de
nombre tolteca, cuevas mexicanas y un edificio de inspiracién europea, en si mismo es
“natural”, obra del “homo faber que construye su futuro sobre su pasado”.5>*

Se debe destacar que el tema de “la disponibilidad de un cemento de muy alta calidad
a un costo razonable”,®>> en estos fotomontajes representado por la transformacién de las
materias primas amorfas en infraestructura y edificios modulares contempla el concepto de
la estandarizacion funcionalista para transformar al individuo e introduce la idea del consumo
democratico de cemento. Es decir, el impacto de la piedra artificial en la modernizacion del
agua, luz, transporte y arquitectura apela a la funcionalidad tecnologica de matiz antiburgués

de los productos industriales en su capacidad de adecuarse al medio fisico-bioldgico,

independientemente de la situacion social del individuo y por ende son propensos al consumo

83Mireida Veldzquez, “Imagenes para la clase obrera: El discurso visual de la Revista Lux, érgano oficial el
Sindicato Mexicano de Electricistas, 1936-1941”, en Linda Béaez, Rubi y Emilie Carre6n Blaine eds., Los
estatutos de la imagen, creacion-manifestacion-percepcion, XXXVI Coloquio Internacional de Historia del
Arte (México: Instituto de Investigaciones Estéticas, Universidad Nacional Autonoma de México, 2014) 493-
494,

654 Krieger, Transformaciones del paisaje..., 150.

655 Anuncio de tubos Hume, El Nacional, 25 de agosto de 1932.
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de las grandes masas.*® Reiterando que las acciones de las empresas extranjeras son
dispuestas al servicio del pueblo.

La presunta “neutralidad social” de la produccién industrial no estaba exenta de
connotaciones politicas, ya que la neutralidad del cliente fue parte de la retérica de la
conciliacion social para no decir abiertamente que los verdaderos promotores y productores
de la construccion en México eran los industriales, las fraccionadoras, lo miembros
tradicionales de la oligarquia (propietarios del suelo urbano), los capitalistas extranjeros y
los recientes empresarios ligados al Estado.®®’

No obstante, el funcionalismo permiti6 virar a la arquitectura del academicismo y del
encargo exclusivo a una labor para las masas de acuerdo con los principios de minimo costo
y méxima eficiencia, interpretados con los matices propios de los arquitectos conservadores
y progresistas. Hay que recordar que para 1933 las dos lineas ya aceptaban el funcionalismo
y el desempefio del arquitecto como empresario, ambas asumiendo la condicion de eficacia
mercantil. En el caso de los conservadores el interés por aumentar la rentabilidad de los
edificios los obligaba a adoptar las nuevas tecnologias de construccion y sistemas de
racionalizacion, aunque sin asimilar del todo la simplificacion estética de la arquitectura
técnica por considerarla expresion del socialismo; y para los arquitectos progresistas la
eficacia implicaba bajo costo social, de orientacion populista, sin que importara la estética.®>®

Se puede decir que la empresa Tolteca aprovechd ambas corrientes del funcionalismo
para disenar el discurso visual de su propaganda. En el siguiente apartado abundaré en la
publicidad de las féabricas y edificios construidos por los arquitectos de tendencia
conservadora. Estos anuncios sobre chimeneas, desarrollos inmobiliarios y arquitectura
moderna residencial exaltan la cultura del capitalismo, el automdvil y el consumo a modo de
persuadir al publico sobre los beneficios de los negocios entre el gobierno y la burguesia para
el desarrollo nacional.

El fotomontaje titulado “El cemento en la Revolucion constructiva de México”,
publicado durante las fiestas patrias en 1933 retne las posturas radicales y conservadoras del
funcionalismo (Fig. 15). La composicién despliega una perspectiva global del impacto

positivo del cemento, materia prima de la modernizacion, en la formacion politica de cuerpo,

6% Lopez, Origenes de la arquitectura técnica en México, 31.
57 Lopez, La modernidad arquitecténica mexicana, 59.
886pez, La modernidad arquitecténica mexicana, 102.
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El cemento
en la Revolucién Constructiva
de México

Fig. 15. “El cemento en la Revolucion constructiva de México”, EI Nacional, 20 de noviembre de 1933.

edificios, ciudad y ambiente. La base ideoldgica del discurso visual sigue las ideas de los
arquitectos progresistas, grupo mas cercano a la construccion gubernamental durante los
ultimos afos del Maximato y el cardenismo, quienes pensaban que la industrializacion debia
favorecer el regionalismo, la formacion e integracion econdmica de las clases populares, la
normalizacidn y la estandarizacion de la infraestructura y la arquitectura moderna.

En el fotomontaje dicha planificacion del crecimiento industrial surge de una pila de
costales de cemento en el extremo inferior derecho, de la que emergen los silos de concreto
de la fabrica Tolteca. A su vez, los silos encauzan la mirada hacia el despliegue del paisaje
lacustre de la cortina de concreto de la Presa Pabellon, intervenida por el edificio de la
Nacional a la izquierda, y en el centro por el busto de una campesina. La mujer en el pecho
lleva un saco de cemento que la conecta en materia y espiritu con un edificio funcionalista
que recuerda a las escuelas urbanas de Juan O ‘Gorman de 1932.

La cadena de asociaciones del fotomontaje demuestra de manera clara la
funcionalidad del cemento en el manejo de recursos naturales en la reforma agraria, la
urbanizacion y la formacion de individuos para el desarrollo industrial del pais. En este caso,
la campesina, como en el calendario Mujer de Jorge Gonzédlez Camarena visto en el capitulo

anterior,® personifica la rehabilitacion fisica e intelectual de la clase trabajadora, necesaria

65 Ver en el capitulo 4 Fig. 18. Jorge Gonzéalez Camarena, Mujer, s.a.
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para la creacion de oportunidades de trabajo que permitiera activar el intercambio de
productos entre el campo y la ciudad.®®°

La reivindicacion de los grupos capitalistas, asi como la capacidad de conciliacion
social del cemento se lleva al limite por el recorte del edificio de la Nacional. Primer
rascacielos en México que marco la transformacion de la avenida San Juan de Letran, en el
centro histoérico de la capital, en un eje de negocios y especulacion inmobiliaria. Aqui el
monolito art déco disefiado por Manuel Ortiz Monasterio para la empresa de seguros La
Nacional es una suerte de representacion de la apertura a la inversion privada que se plantea
responder con eficiencia a las necesidades populares, encarnadas por la campesina.

En suma, el fotomontaje construye la nocion del cemento como un material de
neutralidad tecnologica e igualdad social que identifica a la arquitectura técnica con el
servicio a las mayorias. Las diferencias de clase se eliminan por la empatia entre la clase
trabajadora y el publico burgués, ambos consumidores modernos de cemento. En otras
palabras, la composicion exhibe la transformacion de la definicion del ciudadano politico,
segun la teoria aristotélica, a un ser comercial que emana de la ideologia de los dirigentes de
la sociedad de consumo (globalizada). Para quienes el consumo es el poder que unifica a las
masas, afecta la conciencia politica colectiva y la imagen de los poderes politicos.%¢!

Bajo la codificacion de un consumo “igualitario” se consolida para el imaginario
colectivo que el cemento es un poderoso material politico, en tanto mejora el
aprovechamiento de recursos naturales, nivela las diferencias entre el campo y la ciudad,
promueve la disciplina y la armonia social, y es promesa de movilidad social. Asi se describe
que la trasformacion de México se orientaba en un sentido de modernidad dentro del
capitalismo, pero con base en las reformas nacionalistas.®%?

A pesar de que la administraciéon de Lazaro Cardenas no se caracterizd por la
construccion de obras masivas de vivienda, hospitales y urbanizacion en la ciudad de México,

salvo el levantamiento de escuelas,®® la eficiencia tecnoldgica y social del cemento fue parte

0L opez, La modernidad arquitecténica mexicana, 136.

661 Krieger, “Body, Building, City and Environment”, 406.

62 Lopez, Origenes de la arquitectura técnica en México, 96.

663 Durante el cardenismo deliberadamente se invirtid poco en la urbanizaciéon porque la inversion federal se
dirigi6 fundamentalmente a las obras de irrigacion, comunicaciones y transportes. Lopez, La modernidad
arquitectonica mexicana, 41.
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Fig. 16. El maestro rural, 1 de enero de 1935. Fotomontaje de Lola Alvarez Bravo.

medular de la iconografia politica cardenista para soslayar las diferencias entre el campo y la
ciudad.

La fotografa Lola Alvarez Bravo reutilizo algunos esquemas iconograficos sobre la
funcionalidad del cemento Tolteca en los fotomontajes que disend para la revista El maestro
rural. La intencidon de estas imagenes ya no era legitimar a la iniciativa privada entre el
publico urbano, sino a las acciones de gobierno en la poblacion rural. La portada del 1 de
enero de 1935 es una composicion similar al fotomontaje antes analizado. En este contexto,
la dominacion de la naturaleza en las obras de riego, el tendido de infraestructura de acero y
concreto en comunicaciones y transporte, la fabrica Tolteca, el centro escolar Revolucion y
la masa obrera, simbolo de la reivindicacion social, son la materializacion del poder
transformador del Estado (Fig. 16).

El maestro rural desde 1932 fue uno de los principales o6rganos de divulgacion de la
Secretaria de Educacion Publica para instruir a la poblacion rural en la educacion socialista.
Cuando Léazaro Cardenas tomo la presidencia del pais, la revista fue un espacio abierto para
los artistas de vanguardia que se integraron a los codigos de legitimacion del poder. En el
estudio de los fotomontajes de esta publicacion se observa que, en la imposicion del proyecto
modernizador entre los estratos desfavorecidos, las imagenes de la propaganda cardenista

incurrieron en algunas paradojas al dar continuidad a las estrategias visuales del gobierno de
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Plutarco Elias Calles. Principalmente, el control y la alienacion de las masas, bajo el
argumento de la reivindicacion social y, el uso de un arte vanguardista e imagenes urbanas
para la modernizacion de un territorio predominante rural. %64

En el fotomontaje de Lola Alvarez Bravo la influencia de la publicidad de la Tolteca
resulta pertinente para vincular al cemento con la solucion al aislamiento de las comunidades
rurales prometida por el presidente Lazaro Cardenas. Aun asi, igualmente es problematico
que se promoviera el uso de este material entre sectores que no tenian el poder adquisitivo
para construir con cemento.®®® Ya que la oferta de la Tolteca estaba dirigida sobre todo a la
¢lite urbana, y en su momento fue conocido que los fabricantes de cemento impusieron
peticiones para erradicar el mercado negro del material %

En este sentido, hay que subrayar que los discursos populistas de la Tolteca sobre la
transformacion de recursos naturales, la expansion de la infraestructura moderna, la
arquitectura internacional y la formacion de ciudadanos modernos pertenecieron a la retorica
nacionalista de empresarios y el Estado para justificar la modernizacién industrial en el
espacio y el tiempo. Pero en la practica, la integracion de los sectores desfavorecidos no se
consolido en términos economicos, sociales, ni urbanos. Es mas, cuenta Federico Sanchez
Fogarty que por repetir en publicidad que esa era la edad del cemento, en 1941 la Secretaria
de Economia clasifico al cemento como producto de consumo necesario y asentd precios
fijos méaximos. Los industriales lograron revocar la ley hasta que el presidente Miguel
Aleman levantd los controles, y determind que las empresas debian pagar el 40% de sus
utilidades como impuesto.5®

Con base en lo anterior se puede considerar que la propaganda de cemento Tolteca es
un ejemplo temprano de la erosion politica del mundo contemporaneo, dominado por
empresas globales con mayor poder politico que las instituciones piiblicas.®®® A diferencia
del uso actual de imdgenes publicitarias internacionalmente intercambiables, gracias al apoyo

estatal y a la habilidad de los artistas de vanguardia en el manejo simbdlico de significados

664 Abraham Navarro Garcia, “Fragmentos de una revolucion en rojo: Fotomontajes en portadas de EI maestro
rural (1935-1936)”, en Alquimia, Sistema Nacional de Fototecas, No. 26 (2006) 19-23.

665 E] costo de una tonelada de cemento era de 10 pesos y el salario minimo de 100 pesos mensuales. “Los
precios del cemento”, EI Universal, 19 de noviembre de 1932.

66 Federico Sanchez Fogarty, Medio siglo de cemento en México (México: Camara Nacional del Cemento,
1951) 34.

67Sanchez, Medio siglo de cemento en México, 35.

68 Krieger, “Body, Building, City and Environment”, 413.
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y referentes locales, la Tolteca logro adaptar el discurso visual funcionalista de las industrias
de la trasformacion del primer mundo a la situacion de la industrializaciéon en México.
Estableciendo simbolos politicos coherentes con las identidades sociales y las caracteristicas
de los recursos urbanos y ambientales nacionales. De cualquier modo, esta
espectacularizacion de la iconografia politica del cemento es una simulacion propia de las
sociedades de consumo, amparadas en mensajes comerciales que eclipsan el crecimiento de
la miseria social en las ciudades.®¢’

Segin se ha demostrado en recientes investigaciones sobre la transformacion del
paisaje en México, la representacion en arte y otras fuentes visuales son recursos generosos
que nos permiten entender el entorno actual, en la medida que evidencian las formas en que
las imagenes contribuyen al proceso de domesticacion tecnologica y politica del territorio,
caso de los ejemplos hasta aqui comentados. Ademas, la comparacion entre recursos visuales
contrasta el discurso y la préctica, a la vez que documenta el proceder de la civilizacion que
gradualmente convirtié a la topografia natural en megalopolis hiperurbanizada.”

Para comparar la demagogia y la practica a continuaciéon presento algunas
observaciones sobre Monumento funebre al capitalismo industrial (1943) de Juan O’
Gorman y Rio Revuelto (1949) de José Chavez Morado (Fig. 17 y 18). Este par de pinturas
ofrecen un didlogo con la publicidad de cemento que nos acercan al consumo real del material
y a un panorama sobre las consecuencias de la concentracidon industrial, la modernizacién
urbana y la construccion masiva.

Hacia la década de 1940, Juan O Gorman decepcionado por el clientelismo de la
arquitectura en México pintd una serie de distopias que cuestionaron los conceptos
arquitectonicos, culturales, politicos y tecnoldgicos de la modernizacion. Entre ellas,
Monumento funebre al capitalismo industrial advierte sobre la descomposicion ambiental,
arquitectonica y cultural del tejido urbano, por medio de la acumulacién andrquica de
edificios industriales de acero y concreto, y rascacielos en construccion, conectados por
pesadillas interminables de tuberias. Al fondo, se levanta la estatua de un hombrecillo de

frac, con la antorcha de la libertad en una mano y, en la otra una bolsa de dinero (Fig. 17).

6 Krieger, “Body, Building, City and Environment”, 413.
670 Krieger, Transformaciones del paisaje..., 39-45.
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Fig. 17. Juan O'Gorman, Monumento fiinebre al capitalismo industrial, 1943.

En esta composicion, O Gorman utiliz6 su principio transformador cambiante de la
materia de montafias, cavernas y lagos,®’! para criticar las condiciones politicas y econémicas
que redefinieron la relacion entre ciudad y composicion geoldgica, dando lugar al caos de la
gran urbe.®’”> Resultado del régimen de propiedad privada, que impidio al gobierno
reglamentar el crecimiento urbano y hacer uso de su derecho de expropiacion de tierras y
recursos naturales para mejorar las condiciones de habitacion de la colectividad.®’® También

es posible que en la vision en contrapicada, fragmentada y aleatoria de la montana de detritus

671 Rodriguez, Juan O° Gorman...,62.

672 Krieger, Transformaciones del paisaje..., 87.

73 Q" Gorman, “Urbanismo estatico y Urbanismo dindmico”, 81. El origen de las viviendas populares al interior
y en la periferia de la ciudad de México se remonta a la década de 1940, época en que las politicas publicas en
Meéxico dieron un giro hacia la industrializacion de su sector productivo alentado por el crecimiento de la
economia nacional. Las contradiccion y errores estratégicos con que se sustentd el milagro mexicano dieron
lugar a varios fenémenos: inflacion prolongada, urbanizacion acelerada, empobrecimiento del campo,
cacicazgos politicos, territoriales y econémicos, ensanchamiento de la clase media, depauperizacion de
instituciones publicas, concentracion del ingreso, migracion del campo a la ciudad y a los Estados Unidos,
difusion de la vida urbana como aspiraciéon moderna y nacional y protestas sociales. La congelacion de rentas
y la extensa migracion a la ciudad en esa década colapsaron la capacidad habitacional del centro de la ciudad y
la mancha urbana extendié sus pasos hacia la formacion metropolitana de la capital, un proceso acompanado
por la segregacion socio espacial. Un contexto sobre las condiciones de vida y vivienda de las clases populares
durante el milagro mexicano en Sergio Miranda Pacheco, “La vivienda popular del milagro mexicano en la
ciudad de México”, en Héctor Quiroz Rothe comp., Aproximaciones a la historia del urbanismo popular una
mirada desde México (México: Universidad Nacional Auténoma de México, 2014) 111-125.
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industriales, O" Gorman cuestione a la fotografia de vanguardia, que en su momento dio
sentido visual e ideologico a las transformaciones profundas de la industrializacion.5”*

Los drenajes, selladuras de caminos, chimeneas, fabricas, rascacielos,
construcciones a gran escala y la expansion de la mancha urbana que en la publicidad de la
Tolteca parecian encumbrar una “modernizacion racional e igualitaria”, en la pintura de O’
Gorman se invierten para generar la contracara del progreso unidimensional. Este lienzo es
casi una respuesta negativa, sino es que una autocritica, al Aeroplano donde la modernizacion
se proyectaba a modo de un mestizaje positivo entre objetividad técnica y subjetividad
nacional, entre los medios de produccion capitalista y la planificacion urbana de propiedad
comunal.

A doce afios de distancia, con amargura y oposicion, en Monumento funebre al
capitalismo industrial, el pintor exhibe que la expansion de la infraestructura moderna se
llevd a cabo sin una regulacion, y mucho menos cuidado a la conservacion de la topografia
y la arquitectura como enclaves culturales. En este contexto, la nueva tecnologia y la
arquitectura burguesa de moda son una acumulacioén de implantaciones sin sentido de copias
del extranjero. Aludiendo puede pensarse a los medios publicitarios de la industria como la
revista Cemento que alentaban el consumismo arquitectonico mediante el buen gusto de las
bellas artes al estilo del Partenén que corona la montafia funesta y el disefio moderno de
rascacielos art déco.

La codificacion visual de acumulamiento voraz predice la hiperurbanizacion, el
desbordamiento de la expansion urbana hacia la invasion de cerros y la disolucion de las
fronteras entre la periferia y la ciudad que acabaria por desparramarse al Estado de México
en los afos sesenta. Hasta 1940 el gran crecimiento de la capital todavia era controlable y
contenible, es en la década de 1950 cuando el crecimiento econdémico basado en la
produccion industrial de bienes de consumo para un mercado urbano derivdo en una
concentracion urbana de tres millones de habitantes en un area de 180 Km?, marcando el
inicio de la metamorfosis de la hoy megaldpolis.®”

Monumento funebre al capitalismo industrial reproduce el comportamiento

desenfrenado de la modernizacion aunado a la explotacion del suelo urbano por el capital

674 Krieger, Transformaciones del paisaje..., 126.
675 Carlos Tejeda, “Planeacion urbana y responsabilidades politicas”, en Krieger ed., Megaldpolis, 263.
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internacional y la consecuente globalizacion arquitectonica. Como se aprecia en la pintura,
la velocidad de cambio y la actualizacion histérica de modas de arquitectura desvaneci6 la
memoria ambiental y urbana, sustituida por un paisaje de desorientacion cultural donde las
constantes fisicas y formales son contaminacién del aire, agua, y suelo, gastos excesivos de
materia y energia e infraestructuras que luchan contra las condiciones del medio fisico.®’® En
este paisaje, el cemento ya no es mas una promesa de modernizacion utdpica, ni de
conciliacion social, sino materia prima de la entropia y los excesos. Formulando asi una
aguda critica a la concentracion politica y socioeconomica de la industria de la
transformacion y sus efectos en la disgregacion entre arquitectura, ciudad y medio ambiente.

Los resultados del auge constructivo que se experimentaron en esos afos en la ciudad
de México construido por el apoyo a la inversion privada y extranjera recibieron una severa
critica, desde una perspectiva mas social, también en la pintura Rio Revuelto de José Chavez
Morado, de 1949 (Fig. 18). En este cuadro la vigueria de un edificio en construccion sirve
para dar estructura visual al ambicioso programa de desarrollo econdomico del presidente
Miguel Aleman, sexenio en el que se formalizo la estrecha colaboracion entre el poder
politico y la burguesia nacional.

El andlisis profundo de Fausto Ramirez ya dijo que los episodios urbanos enmarcados
por la estructura de Rio Revuelto presentan una condena mordaz a la injusticia, la corrupcion,
y la violencia social que subyacen tras la fachada constructiva del régimen de Miguel
Aleman. Y en especifico, el tema de pintura es la costumbre de la mordida y el entonces
charrismo sindical, aliado de la gran expansion capitalista que constituyo el proyecto central
en aquel sexenio. Todo ello como signos de la inequidad de un régimen que se singularizo
por su descomunal avidez de enriquecimiento.®’” Sin embargo, atendiendo a los motivos
iconograficos que este cuadro comparte con la publicidad de la industria del cemento también
habla del metabolismo depredador de la urbanizacion, la vulnerabilidad de la planificacion
urbana y la segregacion socio-espacial provocadas por la concentracion industrial y la

modernizacion a punta de construccion masiva, en algunos casos de cemento.

676 Felipe Leal, “La arquitectura de la megalopolis”, en Krieger ed., Megaldpolis, 76.

77 Fausto Ramirez, “A rio revuelto...: Una alegoria de la violencia social durante el alemanismo”, en Arturo
Pascual Soto ed., Arte y violencia. XVIII Coloquio Internacional de Historia del Arte (México: Instituto de
Investigaciones Estéticas, Universidad Nacional Autonoma de México, 1995) 218-219.
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Fig. 18. José Chavez Morado, Rio revuelto, 1949.

Para explicar estas ideas tomo la lectura que Fausto Ramirez realiza del eje vertical
de las vifietas de Rio Revuelto. De acuerdo con el autor, los recuadros que corresponden al
albanal, a la iglesia colonial de la que sale un matrimonio de nuevos ricos y, al paisaje fabril
con las chimeneas humeantes sugieren una evidente red de relaciones de clase y poder. En
esta jerarquia, la capa trabajadora permanece en el subsuelo, representada por un nifio
desnutrido, el binomio indigena del maiz y el maguey y, por un grupo de cargadores que
trepan por una rampa de madera, expresando las condiciones infrahumanas de miseria,
insalubridad y explotacion a las que millones de mexicanos han estado sometidos a través de
los siglos, y cuyos esfuerzos sustentan y posibilitan la acumulacion de riqueza del grupo

dominante, presidida por los judas. En este orden, la ciudad se edifica y transforma por la
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incorporacion de sus etapas sucesivas y acosta de una marcada estratificacion de clases
sociales.®”

Llama la atencidon que en esta secuencia vertical la base de la ciudad moderna sea la
fosa de un tubo y una banqueta de concreto que separan al mundo antiguo del México
moderno, refiriendo a que desde la fundacion de la capital novohispana hasta el siglo XX, las
sucesivas intervenciones artificiales sobre el medio ambiente para hacer de la urbe el centro
politico y econdmico del pais han estado dirigidas por las decisiones arbitrarias de los grupos
sociales que han conservado el poder en el crecimiento urbano. En este desarrollo la gran
parte del tiempo se paso por alto el estudio de la factibilidad ambiental, econdmica y social
de la concentracion urbana, propiciando que la extension de la tecnologia para la canalizacion
y suministro de servicios conforme un metabolismo depredador. ¢7°

El sentido depredador y degenerativo de la infraestructura moderna en la pintura es
superlativo pues en el cauce de la cloaca de concreto flotan cadaveres de perros, un par de
perros pepenan, una gran cabeza pétrea de serpiente emplumada emerge de un talud, una
barraca de laminas es bloqueada por pedregales y una recolectora personifica a la muerte.
Sin exageracion por parte del pintor, esta sola impresion resume siglos de historia de la
degradacion del medio ambiente y la cultura material del Valle de México procesualmente
narrada mediante la desecacion del suelo, la introduccion de mega estructuras hidraulicas sin
zonificaciébn que atentan contra la memoria ambiental y el patrimonio de la ciudad,
repercutiendo en enfermedades, produccion de desechos industriales, emisiones
contaminantes y, mortandad.5®

Si bien hacia el subsuelo el concreto se traga y aplasta el pasado ambiental y cultural
de la ciudad de México, en el presente, el grosor minimo del pavimento evoca la
vulnerabilidad de la planificacion urbana que resulté de la concentracion industrial en la
capital. A partir de los afos cuarenta, la industria de la transformacioén se concentraba en un
8.7% y ya en 1950 alcanzo el 20%. ®8! En Rio Revuelto encontramos algunos de los costos

ecologicos, materiales y sociales del privilegio industrial de la ciudad de México.

678 Ramirez, “A rio revuelto...”, 232.

67 Gonzalez Pozo, “Megaproyectos en el valle de México”, en Krieger ed., Megalopolis, 79-90.

680 Gonzalez Pozo, “Megaproyectos en el valle de México”, 79-90.

681 Rafael Lopez Rangel, La planificacién y la ciudad de México (México: Universidad Auténoma
Metropolitana-Azcapotzalco, 1993) 19.
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La tuberia de concreto que en lugar de transportar agua, almacena desechos, las
chimeneas humeantes y la ausencia de espacios verdes son otros efectos depredadores de la
falta de planificacion de la ciudad “moderna” que la pintura exhibe. Dejando entrever que
desde la década de 1950 el consumo de agua en la industria abarcod el 20% del cauce
reservado a la ciudad de México. Esto provocod problemas de abastecimiento de agua y
drenaje, contaminacién del liquido y hundimiento de edificios. Algo similar se puede decir
de las emisiones contaminantes de la atmésfera, calculadas en un 16% de origen industrial.%?
Por su parte, la reduccion de areas verdes se debe no solamente a la altisima concentracion
de actividades econdémicas y sociales y, a la fuerte migracion del campo a la ciudad, ademas
a las especulativas y costosas formas de produccién urbana.

Las propias chimeneas de Rio Revuelto ahora vistas desde los modos de produccion
del espacio urbano son un simbolo disimbolo de progreso y segregacion socio-espacial. Es
conocido que, durante la modernizacion, en gran parte de la ciudad se impuso el crecimiento
especulativo, desordenado y autoritario que privilegiaba el negocio privado, mientras las
proclamas progresistas se fueron diluyendo durante la década de los cuarenta. Las diferencias
en la reparticion del material del progreso en Rio Revuelto son contundentes en el contraste
entre la zona del Pedregal de San Angel cercana a la fabrica Tolteca, ubicable por el
empedrado que aparece en la base de la composicion junto al albafial de concreto, y el centro
historico representado por las torres campanario de la catedral metropolitana localizadas en
el fondo superior izquierdo.

En esta division socio-espacial el cemento es la materia prima de la arquitectura
triunfalista de los grupos cercanos al poder. Las chimeneas humeantes, los albaiiiles en obra,
el tinaco de concreto y el cuerpo de un rascacielos describen la construccion de la prosperidad
del Pedregal de San Angel en ese presente y durante la historia de poderes heredados en la
especulacion del suelo urbano que a lo largo del tiempo han marcado la traza del poder.%
Las torres de la vieja catedral disminuidas por las estructuras de concreto y acero, nuevas
catedrales del capitalismo, nos recuerdan que los funcionarios publicos, industriales,
ingenieros, y las compaiiias fraccionadoras durante la modernizacion fueron extendiendo a

su gusto y selectivamente la infraestructura del cordon sanitario construido en el porfiriato

882 Lopez, La planificacion..., 24.

683 Jorge H. Jiménez Mufioz, La traza del poder: Historia, politica y los negocios urbanos en el Distrito Federal
desde sus origenes a la desaparicion del Ayuntamiento (1824-1920) (México: Dédalo/Codex, 1993).
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hasta llegar al Pedregal de San Angel y convertirlo en un oasis de especulacién inmobiliaria
y ganancias inversionistas, aprovechando la cercania de la produccion industrial de
Mixcoac.%%

Las escenas intermedias de Rio Revuelto que conectan centro y sur de la ciudad
exponen los procedimientos de la urbanizacion especulativa y selectiva, pues como la
planificacion urbana real, se distinguen por una falta de zonificacion, fraccionamientos
mezquinos, vias congestionadas por el trafico de transporte publico y privado, desorientacion
y, autoconstruccion.

Ademés, el pintor ironiza la cultura consumista de los oligarcas del suelo urbano,
quienes ya contaminados por las modas estadounidenses representan su pujanza econdémica
con chimeneas de concreto, automoviles y cajas de rascacielos disefiadas al modo del
international style. Este consumo arquitectonico rastreable desde la revista Cemento se veia
muy brillante en las portadas de disefio nacionalista o0 moderno del arte homogéneo, sin
embargo, en la apreciacion practica del Rio Revuelto es innegable que la industria del
cemento contribuyo a la propagacion de la desorientacion arquitectonica y a la segregacion
socio-espacial de la ciudad, evidenciando que la modernizaciéon ha venido imponiendo
valores consumistas sobre los patrimoniales.®°

En contraste, en la zona del centro historico el concreto solo aparece en la via
congestionada por el trafico y en el anuncio amarrado en el extremo superior de la vigueria
con la leyenda “se vende cascajo”. Las diferencias entre los extremos de centro y sur se
explican porque efectivamente en esos afios las zonas populares del casco historico pasaron
al abandono gubernamental, los inmuebles antiguos sobre todo vecindades se dejaron al
descuido y al hundimiento y, el empobrecimiento de sus habitantes se generaliz6.%%¢

Rio Revuelto en todo su escenario muestra que el cemento estaba lejos de cumplir las
promesas publicitarias de la Tolteca que lo codificaban como un material “civilizatorio” de
consumo “igualitario”, funcional en el aprovechamiento de recursos naturales y, util para

nivelar las diferencias sociales en una cultura de disciplina y armonia social. Por el contrario,

684 Ver capitulos 2 y 3. La faceta inversionista de Miguel Aleman favorecié importantes proyectos de expansion
urbanistica y residencial hacia el Pedregal de San Angel, culminando con la inauguraciéon de Ciudad
Universitaria en 1952. Ramirez, “A rio revuelto...”, 230.

685 Gonzalez Pozo, “Megaproyectos ...”, 87.

686 L eal, “La arquitectura de la megalopolis”, 75.
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en el paisaje del “México moderno” el cemento es un claro demarcador de poder, lujo,
desigualdad social y degradacion ambiental, patrimonial y cultural.

Es un hecho que la vigueria de un futuro edificio sirvi6 a Jos¢ Chavez Morado para
mostrar el esqueleto de las redes del poder que gradualmente transformaron a la capital de
una ciudad vieja a una urbe moderna,®®’ y al mismo tiempo el armazon en lo alto y largo
narra la historia paralela de los jugosos negocios entre el Estado y la burguesia que fueron
construyendo en el espacio y en el tiempo la alta vulnerabilidad ecoldgica, material y social
de la actual megalopolis que ya se avistaba en 1949.

Por supuesto, en el contexto de la modernizacion, los beneficios y los costos de la
produccion y la construccion masiva de cemento deben analizarse con mas profundidad. Las
reflexiones motivadas por Monumento funebre al capitalismo industrial y Rio Revuelto son
un primer acercamiento.

La evidencia de que el cemento en principio fue un material exclusivo cuyo consumo
contribuy¢ a la segregacion socio-espacial de la ciudad de México y a la influencia cultural
de la arquitectura y el urbanismo estadounidense también se muestra en la propaganda de la
Tolteca en colaboracion con las grandes empresas, analizada en el siguiente apartado. El
discurso visual de estos consorcios indica de manera mas coherente que los planes nacionales
de industrializacion apoyaban abiertamente a la €lite y al imperialismo en la creacion de una
arquitectura y un urbanismo funcionalizados para promover el desarrollo del mercado

capitalista de la construccion.

3. La arquitectura técnica para el consumo de la élite urbana

A lo largo del capitulo he reiterado que el proyecto de modernizacion acarre6 la contradiccion
de que los problemas sociales producidos por la explosion demografica de la ciudad de
México justificaban la hegemonia de la élite y el capital extranjero para su solucioén. Con el
objetivo de posicionar a los empresarios en la cabeza del desarrollo industrial, urbano e
inmobiliario de la capital, la propaganda de cemento Tolteca promocion6 los bienes y

servicios atractivos para la clase media acomodada. En estas imagenes, la arquitectura

687 Ramirez, “A rio revuelto...”, 231.
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da en La Tolteca en Mixcoac
 —nuestra fabrica nimero 2,
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nia Latapi.)
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Fig. 19. Fabrica Tolteca. Fotografia de Aurora Eugenia Latapi. E/ Universal, 24 de abril de 1932.

industrial y moderna son objetos de identificacion de progreso y consumo cultural del nuevo
urbanismo moderno.

La fabrica Tolteca y las chimeneas de las industrias que se establecieron en la zona
de Mixcoac y San Pedro de los Pinos durante la década de 1930 tomaron el liderazgo del
progreso industrial en la propaganda. Esta region se consolidé como uno de los principales
centros industriales, en ese entonces afuera de la capital, gracias a las minas de arena y a la
red de ferrocarriles y tranvias que facilitaban el transporte de materiales y productos
manufacturados a la ciudad de México.®8®

En este caso, la fotdgrafa Aurora Eugenia Latapi dio una imagen de perfil
ultramoderno a la fabrica Tolteca (Fig. 19). El disefio de este edificio no corrid a cargo de

un arquitecto funcionalista, sino del porfiriano ingeniero Miguel Rebolledo, pionero en la

introduccion del concreto armado en México. De hecho, en la fotografia de la propaganda de

%88 Alejandra Padilla Pola, La fotografia como fuente para la investigacion social: Mixcoac y San Pedro de los
Pinos, 1920- 1994. Tesis de licenciatura en Historia (México: Universidad Nacional Autéonoma de México,
2007) 150.
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la empresa todavia se observan algunas lineas decorativas caracteristicas de la arquitectura
industrial decimondnica. Aun asi, la fotégrafa transcribié a la vanguardia el almacén de
bolsas de papel de la fabrica por medio de un esquema de representacion en el que los
volimenes arquitectonicos conforman un sistema geométrico casi en movimiento mecanico
de lineas interconectadas. El concreto aparente en su monumentalidad fria y solida acentua
la sensacion geometrizante y maquinista.

Segun se lee en el anuncio, la fotografia simboliza el advenimiento de la arquitectura
concrecional y funcional apta para el nuevo tiempo dominado por la tecnologia, misma que
garantiza la calidad de “este excelente producto nacional”, envasado y almacenado en
unidades estandarizadas de papel, y ya no en los anticuados sacos de lona. Es decir, la
arquitectura apoya fisicamente el ejercicio del poder, con una monumentalidad y disefio de
alta calidad que representa a la empresa como un umbral que introduce al pais a los
procedimientos del capitalismo del primer mundo.®®® Esto se entiende porque los almacenes
desde el siglo XIX fueron equipamientos emblematicos de la revolucion industrial,
complemento regulador y pasivo de la maquina de vapor. Hasta el siglo XX, el concreto y
los depositos establecieron una mutua iconizacion de la modernidad interpretada por el cruce
de exigencias técnicas, funcionales, econdmicas y estéticas, al grado de representar
ostentosas formas plasticas moldeadas casi como esculturas.*°

De acuerdo con Peter Krieger, la admiracion de la belleza arquitectonica es una
herramienta eficaz para estimular la formacién y afirmacion de normativas nacionales y
locales.®”! En esta representacion y las que se analizan a continuacién es evidente que

Federico Sanchez Fogarty adopto la arquitectura industrial, “moderna”, y la fotografia de

689 Krieger, “Body, Building, City and Environment”, 408.

690 Cyrille Simonnet, “Hennebique et 1’objectif ou le béton armé transfiguré”, Gwenaél Delhumeau, Jacques
Gubler, Réjean Legault, Cyrille Simonnet, Le béton en représentation : La mémoire photographique de
l'entreprise Hennebique 1890-1930 (Paris: Editions Hazan, 1993) 69-70. Es conocido que a principios del siglo
XX, Estados Unidos se construyod la imagen de un espacio sanitizado por medio de la circulacién de almacenes
de concreto. Motivando que en 1913 el arquitecto Walter Gropius, interesado en las posibilidades
arquitectonicas del concreto armado, publicara un articulo en el suplemento de Deutscher Werkbund, ilustrado
con nueve fotografias de elevadores de cemento en Kansas. Después de la publicacion del articulo de Gropius,
las fotografias fueron reimpresas en Europa por los siguientes 15 afios, principalmente en la revista de Le
Corbusier, L Esprit Nouveau, a veces como ilustraciones de articulos o como publicidad, y en su manifiesto
Vers une Architecture. Como resultado de esta circulacion constante, para finales de la década de 1920, los
almacenes de concreto ya eran considerados iconos de la modernidad. Adrian Forty, Concrete and Culture: A
Material History (Great Britain: Reaktion Books, 2012) 22.

091 Krieger, “Body, Building, City and Environment”, 407.
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Fig. 20. “Chimeneas de concreto”, E/ Universal, 26 de febrero de 1933.

vanguardia para crear la imagen corporativa no solo de la marca Tolteca sino también de la
pujante identidad industrial de la zona de Mixcoac, y su contribucion al progreso y
prosperidad de la capital. En la mayoria de los casos, esta supuesta vanguardia se ve
cuestionada por el conservadurismo plastico de los arquitectos e ingenieros que todavia
acarreaban vestigios de la escuela de arquitectura del porfiriato, como Miguel Rebolledo, y
aquellos que preferian el art déco sobre las formas simples del funcionalismo. Sin embargo,
estos arquitectos recibian los proyectos de la €élite industrial e inmobiliaria.

La identidad corporativa de las industrias que se establecieron en Mixcoac y San
Pedro de los Pinos encontr6 una imagen de vanguardia en un fotomontaje que retne a las
chimeneas de las fabricas Tolteca, sedas Aguila, hilados y tejidos Aurrera y artefactos de
hule Euskadi, disefiadas por Carlos Maier (Fig. 20). Estas empresas produjeron los materiales
y productos que abastecieron principalmente al desarrollo inmobiliario de las colonias
pudientes, a lo largo de la ampliacién de la Avenida Insurgentes y hacia la zona de San Angel,
cercana a la fibrica Tolteca.®%?

Vistas de manera particular, la mayoria de las fotografias de las chimeneas tienen una
composicién simétrica y ortogonal como la que se acostumbraba en el siglo XIX para

publicitar la identidad y la pujanza de los centros industriales en prensa y tarjetas postales.

2 Padilla, La fotografia como fuente..., 37.
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El vinculo de este sector con los poderes de la ¢lite urbana heredados del porfiriato es claro
en la fotografia del tinaco de la Beneficencia Espafiola neoclésica al centro del montaje, y en
la exdtica residencia de arco ojival, clipula y minarete de inspiracion oriental, propiedad del
General Andreu Almazan, Secretario de Obras Publicas en 1930 y 1931.

A pesar de que evidentemente el fotomontaje consiste en un reciclaje de imagenes,
ajenas a la estética de la maquina del siglo XX, toma la apariencia de una industria de
vanguardia por la yuxtaposicion de recortes, lineas diagonales, el apilamiento de costales de
cemento en la base del anuncio, y por la fotografia de Aurora Eugenia Latapi, presentada en
el concurso Tolteca. Esta ultima, es la tinica pieza que con inspiracién en la sintaxis de juegos
geométricos de Albert Renger-Patzsch, entiende al complejo industrial como objeto de
composicién artistica.®”® La fotografia de Latapi en el extremo inferior derecho crea un
impacto visual en su eje diagonal y la interseccion de lineas entre los bastidores de concreto
y la chimenea Tolteca que dirige la lectura del fotomontaje. El dinamismo de estas lineas
genera la percepcion del conglomerado industrial de Mixcoac como un espacio capitalista,
progresista, de vanguardia en ingenieria y arquitectura, que encaja con la estética maquinista
de la era industrial del siglo XX.

El fotomontaje de chimeneas tiene una alta carga discursiva en virtud de que
consigue reconstruir la imagen de la antigua aristocracia por medio de la tecnologia como
objeto de dominio y seduccidn estética. Por otro lado, sugiere la contribucion de este sector
industrial ultramoderno al desarrollo capitalista del suelo urbano, representado por llantas
Euskadi y la residencia del Secretario de Obras Publicas. Empero, la relacion entre las
industrias de Mixcoac y la modernizacion necesitaba ser expuesta por tecnologias y medios
mas acordes con la idea de urbanizacion moderna que los poderes politicos y econdomicos
querian transmitir, y para esto Sanchez Fogarty recurrio a la fotografia area.

En 1932, en la propaganda la Tolteca aparecio la vista area de la fabrica para invitar
al lector a tomar un “paseo en automévil por la calzada de México a San Angel [...] Desde
donde no solamente obtendra una vista panoramica de este monumento de la industria
nacional, sino también contemplard una grandiosa perspectiva del hermoso Valle de

México”%** (Fig. 21). Esta mirada desde arriba favorece el reconocimiento de los recursos

693 Dorotinsky, “Federico Sanchez Fogarty”, 207.
69 “Fotografia aérea de la Tolteca en Mixcoac”, El Universal, 10 de julio de 1932.

310



i

H

:
Fre
Hh

.
&
gEb
!-
5
i

i
il

Fig. 21. “Fotografia aérea de la Tolteca en Mixcoac”, El Universal, 10 de julio de 1932.

naturales que rodean a la fabrica, conectada por modernas vias para automoéviles al orden
reticular de los nuevos espacios habitacionales.

Por sus caracteristicas, la fotografia en cuestion es una version actualizada y
“objetiva” que intenta materializar la idea de modernizacion del Aeroplano de Juan O’
Gorman, pintura alabada por mostrar a la Tolteca “en todo su esplendor industrial y
arquitectonico, frente a la ciudad “chaparra” que se transformard con el material que
produce”. %%° En este contexto, el esquema visual de la planificacién aérea no buscar proveer
a las clases populares con los beneficios del cemento como era la intencion del pintor, sino
publicitar los nuevos proyectos de urbanizacion entre los habitantes pudientes. Estos
desarrollos inmobiliarios se avistan modernos por la racionalidad y orden de sus vialidades

y reticulas modulares y; también por las oportunidades que brindarian a los fraccionadores

695 “Ortiz Monasterio”, Tolteca, No. 23 (1932) 352.
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que consolidaron su poder econémico con la ampliacion de la Avenida Insurgentes, como el
poderoso empresario José de la Lama.5%

En efecto, esta fotografia pertenece al conjunto de imdgenes encargadas a la
Compafiia Mexicana de Aerofoto por funcionarios publicos, ingenieros, arquitectos,
urbanistas y fraccionadores durante las décadas de 1920 y 1930 para prevenir, guiar y
controlar la planificacion de la ciudad de México.®” De acuerdo con el analisis de los
archivos de esta empresa, en un inicio la fotografia aérea se pensé un recurso para promover
y valorar las obras publicas del Distrito Federal. Pero al estudiar esta produccion como una
fuente para la documentacion de la historia urbana se percibe que fueron instrumentos
politicos altamente selectivos vinculados con los intereses sociales y economicos de los
clientes de la Compaiia Mexicana de Aerofoto. Todos ellos interesados en conocer desde las
alturas sus nuevos nucleos habitacionales, advertir los avances de su construccion y publicitar
su terminacion. De aqui se desprende que la fotografia 4rea se publicara en libros, revistas,
periddicos, memorias e informes politicos y, anuncios turisticos y publicitarios.®®

Parte de esta construccion selectiva de la modernizacion vista desde el aire es que en
los archivos de la Compafiia Mexicana de Aerofoto no hay comisiones que registren los
asentamientos irregulares, sin servicios de equipamiento urbano, carentes de una fuerte
inversion y un urbanista. Por esta razon se deduce que los vuelos contratados obedecian a
intereses politicos o econémicos.®®” De manera coherente con su funcién social, la fotografia
de la Tolteca resulta un anuncio para si misma y para sus clientes, ya que enaltece a la fabrica
en un ornamento territorial que fija visualmente la colonizacion industrial de los territorios
naturales y la euforia de la planeacion y construccion de fraccionamientos, con influencia de

las ideas urbanisticas modernas de los Estados Unidos que promovian el atractivo natural y

6% José de la lama fue uno de los principales constructores y fraccionadores urbanos de las primeras décadas
del siglo XX. En asociacion son Rautl Basurto fraccion6 las colonias Condesa Hipodromo Condesa, Polanco,
Insurgentes, Jalisco, Insurgente Mixcoac, Insurgentes Hipoédromo, Insurgentes del Valle, la seccion Chiapas de
la colonia Roma, Parque de la Lama y una seccion de la Santa Maria la Ribera. Padilla, La fotografia como
fuente..., 37.

97 Alejandrina Escudero Morales, “La fotografia aérea y los conjuntos habitaciones en la ciudad de México”,
en Catherine Rose Ettinger McEnutlty, Louise Noelle Gras, Alejandro Ochoa Vega coords., Segunda
modernidad arquitectonica: Lecciones significativas de la segunda modernidad en Meéxico (México:
Universidad Autébnoma de México, 20014) 273.

8 Escudero, “La fotografia aérea...”, 275-276.

699 Alejandrina Escudero explica que las fotografias aéreas de las colonias de modestos recursos econdémicos
solo se encuentran en vuelos que cubrieron extensas areas del Distrito Federal y que obedecian a otros intereses.
Escudero, “La fotografia aérea...”, 277.
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la cultura del automévil.”® Justo estos valores del estilo de vida estadounidense fueron claves
para el desarrollo y venta de otro gran consumidor de la empresa, el lujoso conjunto
residencial Chapultepec Heights.”®!

También en obediencia a su funcion social, la vista aérea de la fabrica Tolteca es una
construccion parcial que dirige la mirada de la industrializacion hacia la modernizacion
brillante para el consumo de los estratos acomodados, y oculta el impacto de la produccion
masiva de cemento en los recursos naturales y en la segregacion socio-espacial que se generd
alrededor de la Tolteca. Sabemos de este deterioro ambiental y social por medio de las notas
periodisticas que durante la década de 1930 comenzaron a cuestionar las desigualdades de la

modernizacion. Entre ellas, la revista Hoy publicé el articulo “Las catacumbas de México”,

el texto abre con el siguiente cuadro:

Discurriendo el lector por las arterias principales de la ciudad, en donde abundan los
edificios rascacielos, almacenes de lujo, costosos automoéviles y hombres y mujeres
elegantes, estarda muy lejos de suponer que, a solo diez minutos por tranvia eléctrico,
existe una poblacidon subterranea, en donde sus moradores, obreros en su mayoria,
hacen vida de hombres de las cavernas.

[...]

Asi, por ejemplo, entre Mixcoac y Tacubaya, existiendo en el subsuelo una
magnifica arena que mezclada con cal forma un buen mortero para la construccion de
casas, empresas industriales por afios han explotado ese filon, extrayéndola y
formandose cuevas mas o menos amplias. Cuando por falta de apropiados sostenes, las

cuevas amenazan desplomarse, son abandonadas.”®

En esta doble impresion de la modernizacion advertimos que la fabrica Tolteca no solo fue

un marcador de progreso industrial, también de deterioro ambiental y desigualdad social. Las

0K rieger, Transformaciones del paisaje..., 124.

0Ver Miranda Pacheco, “Chapultepec Heights y las continuidades urbanas de la revolucién”, en 20/10
Memorias de las revoluciones en Meéxico, sitio de internet
http://www.terra.com.mx/memoria2010/articulo/859520/CHAPULTEPEC+HEIGHTS+Y+LAS+CONTINUI
DADES+URBANAS+DE+LA+REVOLUCION.htm&paginaid=1 Consulta: 1 de abril de 2013.

7021, F. Bustamante, “Las catacumbas de México”, Hoy, No. 2 (1937) 18.
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Fig. 22. “Las catacumbas de México”, Hoy, No. 2 (1937).

fotografias que ilustran el articulo registran el desgaste topografico producido por la fabrica
de cemento, la pérdida de tierras agricolas, la extension de comunicaciones, y la prolongacion
de asentamientos y construcciones; cuya expansion no regularizada acentu6 estos problemas
y cred otros como interferencias en el suministro de agua y abandono del paisaje rural. (Fig.
22).7% Por su parte, los retratos de las familias moradoras de las cuevas marcan el inicio de
uno de los grandes problemas de la actual megaldpolis, como es la division entre colonias
lujosas y cinturones de miseria. Tal invasion de los cerros seria solo el principio del
crecimiento demografico en la zona que hoy amenaza la constitucion geografica de las minas
y la vida de sus habitantes, expuestos a inesperados derrumbes, deslaves e inundaciones.”®*
El articulo citado ofrece un balance de la modernizacion y muestra que los intereses
de la clase capitalista se alejaron de las demandas sociales y culturales de la expansion
demografica. Dicho descuido es patente en la irregularidad de la explotacion y conservacion
de las minas, asi como en la falta de planeacion del crecimiento urbano y demografico de la
zona, dando lugar a una modernizacion fragmentaria que mas bien se desarrolld en islas de

progreso.’®

703 A. Coleman, “Landscape and Planning in Relation to the Cement Industry of Thames-Side”, The Town
Planning Review, Vol. 25, No. 3 (1954) 54.

704 José Lugo-Hupb, Maricarmen Cordero Estrada, José Juan Zamorano Orozco, “Releve, litologia y riesgos en
la zona urbana de la delegacion Alvaro Obregon, Distrito Federal, México™, en Revista Mexicana de Ciencias
Geologicas, Vol. 2, No. 1 (1995) 52-67.

705 Krieger, “Body, Building, City and Environment”, 411.
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Por otro lado, en las “Las catacumbas de M¢éxico” ademds encontramos que la
propaganda de la Tolteca y asociados fue tan agresiva como efectiva, ya que sus imagenes
de la modernidad lustrosa lograron demarcar la domesticacion tecnocratico politica del
territorio como estrategia para el crecimiento del urbanismo moderno, en términos fisicos y
para el imaginario colectivo.’” Esto se lee en la descripcion de “las arterias principales de la
ciudad, en donde abundan los edificios rascacielos, almacenes de lujo, costosos automoviles
y hombres y mujeres elegantes”. Se trata de una construccion virtual de la imagen urbana
porque hasta la construccion de la Torre Latinoamericana en 1951, el tinico rascacielos de la
ciudad de México era el edificio de la Nacional y los automoviles estaban lejos de abundar
en la capital. Sin embargo, corresponde con el discurso visual de la Tolteca, fraccionamientos
y las empresas estadounidenses que se asentaron en el pais, gracias a la apertura a la inversion
extranjera.

La Tolteca contribuy6 con la demarcacion de zonas clave de la modernizaciéon como
el edificio de la Nacional en el centro, la fabrica Ford en el norte y el edificio Jardin en la
colonia Escandon, localizada en las zonas residenciales vecinas a la Avenida Insurgentes. En
su conjunto describen la transformacion idealizada de la ciudad de México en un centro de
actividades industriales, empresariales e inmobiliarias. En los tres casos se trata de edificios
art déco, algunos con influencia funcionalista.

Como se sabe, el art déco fue el sello de marca de la arquitectura empresarial y
residencial en México durante la década de 1920 y avanzados los afios treinta debido a que
los arquitectos funcionalistas de la linea conservadora fueron cautos en la simplificacion de
elementos, planos y, volimenes de la vanguardia europea.’®’ En la propaganda Tolteca, estas
construcciones dan la impresion de ser ultramodernas porque se representan con esquemas
visuales de vanguardia, de manera similar a los ejemplos de la fabrica Tolteca y el
fotomontaje de chimeneas.

Se puede decir que esta produccion arquitectonica siguidé un modelo de publicidad

cercano al de Estados Unidos donde los rascacielos y las lineas aerodinamicas del disefio

706 Peter Krieger sefiala que la atraccion estética de la imagen urbana es un objeto de educacién poderoso en
tanto contribuye a la domesticacion del territorio fisicamente y construye esquemas mentales de identificacion
y reafirmacion dela cultura urbana misma. Krieger, Transformaciones del paisaje..., 39.

7 Lopez, La modernidad arquitecténica mexicana, 106.
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Fig. 23. Edificio de La Nacional, El Universal, 5 de junio de 1932.

grafico y el arte abstracto conformaron el lenguaje estético de la identidad corporativa.’® En
el caso de México, estos recursos visuales promovieron a la tecnologia como promesa de un
futuro de progreso y prosperidad segun la influencia de la cultura estadounidense. Asimismo,
sirvieron para educar al publico en la apreciacion de la arquitectura moderna, incluso
llegando a convencer a propios y extrafios que México se introducia en los estdndares del
“estilo internacional”.

Cabe mencionar que esa impresion se debid a que la revista Tolteca, organo
publicitario de la compaiiia de 1928 a 1932, dio a conocer la corriente racionalista europea y
fue una influencia innegable de recursos formales entre los arquitectos mexicanos.”” Pero
reitero que en la ciudad de México prevalecian nuevas construcciones en su mayoria art déco
llevadas al papel como funcionalistas.

Asi durante la construccion del edificio de la Nacional el rascacielos recibid
publicidad con el viejo tipo iconografico de la fiebre de las construcciones recurrente durante
el porfiriato para anunciar la modernizacién y el cambio de aquel régimen (Fig. 23).7!° No

sorprende la reaparicion de esta iconografia en razon de que era un lenguaje familiar en

708 Barter, “Designing for Democracy”, 14.

79 Carlos Gonzéalez Lobo, “Federico Sénchez Fogarty: Una nota sobre la arquitectura mexicana
posrevolucionaria”, en Federico Sanchez Fogarty, 71-77.

710 Ver en el capitulo 2 Fig. 9. B. “La fiebre de construccién de acero en México”, El Imparcial, 11 de diciembre
de 1910 y Fig. 17. C. Construcciones del Ingeniero Miguel Rebolledo, Cemento, No. 15 (1926).
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sentido literal para el arquitecto de la obra, Manuel Ortiz Monasterio, hijo de Angel Ortiz
Monasterio quien junto con Miguel Rebolledo fueron de los grandes contratistas de la
arquitectura comercial de la entonces ciudad de los palacios. En esta composicion, el
esquema funcionalista de la transformacion de costales de cemento estandarizados en
cimientos del rascacielos actualiza la fiebre de las construcciones a la era de la
industrializacién y el capitalismo.

Gracias a esta fusion de referentes visuales del siglo XIX y XX, el edificio de la
Nacional constituye un doble signo politico, materializacion del prestigio de la empresa
segn se decia en la publicidad de la misma,’!! y simbolo nacional de la industrializacién con
un futuro de éxito tecnoldgico y econdmico, equiparable al de Estados Unidos.”!?

Parte de la iconografia del éxito tecnologico y econdémico fue la fabrica Ford
construida en la colonia industrial en 1932. En la propaganda de la Tolteca, la perspectiva
lateral del edificio construye la imagen de una estructura modular, de lineas claras,
volumenes geométricos y sin ornamentos (Fig. 24). En la publicidad de la colonia industrial
se observa que la empresa Fomento y Urbanizacion, S.A. termin6 la fabrica Ford con
acabados art déco y una teja muy mexicana, pero muy poco funcionalista (Fig. 25). El mismo
anuncio documenta que la difusion masiva de la Ford se hacia necesaria porque prometia ser
fuente del desarrollo industrial e inmobiliario de la zona norte de la ciudad.

En este sector, uno de los principales beneficiarios fue el ingeniero Alberto J. Pani,
quien junto con el ingeniero Roberto Rodriguez desarrollaron proyectos de casas econdmicas
para obreros.”"* Finalmente, para la década de 1960, la irregularidad de los asentamientos y
el crecimiento poblacional termind por desbordarse hasta unir la mancha urbana con el
Estado de México,”!* como también sucedi6 al sur en las inmediaciones de la fabrica Tolteca.

A pesar de que los mensajes de la Tolteca resultaban desestabilizadores y pocos
mexicanos compartian el mismo optimismo por la alianza entre el comercio internacional y
la nacién, en su momento recibieron pocas criticas pues como afirma el historiador James

Oles, las imagenes de la Tolteca transmitian la idea de un nuevo mesias y la esperanza de lo

711 Publicidad de la Nacional, El Universal, 25 de agosto de 1933.

12 Krieger, Transformaciones del paisaje..., 149.

713 Maria Bustamante Harfush dir., /6 colonias, 16 delegaciones: Una ciudad (México: Consejo Nacional para
la Cultura y las Artes/ Fondo Nacional para la Cultura y las Artes, 2013) 14.

714 Bustamante, 16 colonias, 16 delegaciones, 15.
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Fig. 24. Ford Motor Company, El Universal, 29 de mayo de 1932.

Fig. 25. Colonia Industrial, EI Universal, 2 de enero de 1933.
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que estaba por venir.”'> Y si para la clase trabajadora la produccion masiva de cemento
prometia oportunidades de trabajo, centros educativos, y viviendas con servicios y
equipamiento urbano, para los sectores acomodados los atractivos fueron espacios estéticos,
arbolados, debidamente ordenados e higiénicos, a la moda con las ciudades europeas y
estadounidenses.

La publicidad del Edificio Jardin, hoy conocido como Edificio Marti, quiza fue una
de las modalidades més vanguardistas de representacion de la arquitectura residencial (Fig.
26). Es un complejo fotomontaje de los exteriores art déco e interiores funcionalistas de la
obra disefiada por el arquitecto Francisco J. Serrano en 1931.7'° En la época, el inmueble
tuvo relevancia al ser el primer condominio con un disefio de interpretacion libre de los cinco
puntos de la arquitectura funcionalista de Le Corbusier. En si, la importancia del conjunto
radico en la liberacion de espacios ajardinados entre cuatro crujias paralelas de
departamentos conectadas por puentes y levantadas sobre pilotes para dejar espacio a los
jardines de uso colectivo. Mientras el exterior ostent6 una llamativa decoracion art déco para
adaptar el esquema del arquitecto suizo a la tradicion mexicana y enfatizar la jerarquia de la
construccion (Fig. 27).7"

El Edificio Jardin se presume idoneo para la publicidad de la Tolteca en tanto hacia
del cemento un sindnimo de progreso y modernidad, entendidos segin el funcionalismo de
los arquitectos conservadores. Para estos la formula a seguir consistido en el minimo costo,
maxima eficiencia y rentabilidad para producir construcciones econdmicas, en serie, en
grandes cantidades, con la mejor calidad posible y adaptables a la vida moderna.”'®

Pero el resultado formal de la fachada art déco del edificio en cuestion estaba lejos
de materializar la expresion estética de la técnica y la maquina de la arquitectura moderna.
En este momento, la célebre exposicion Modern Architecture: International Exhibition del

Museo de Arte Moderno de Nueva York de 1932 ya habia institucionalizado el estilo

15 James Oles, “La nueva fotografia y cementos Tolteca: Una alianza utdpica”, en Mexicana, 152.

16 Francisco J. Serrano fue uno de los arquitectos conservadores, conocido por dar imagen a las colonias de
clase media alta como Roma, Escanddn, Judrez, Claveria, Lindavista, San Rafael, Cuauhtémoc, Anzures, y
sobre todo Insurgentes Condesa, Polanco y Lomas de Chapultepec. Maria de Lourdes Cruz Gonzalez Franco,
Francisco J. Serrano ingeniero civil y arquitecto. Tesis de maestria en Historia del Arte (México: Universidad
Nacional Autéonoma de México, 1994) 20.

"7 Cruz, Francisco J. Serrano ingeniero civil y arquitecto, 163.

"8 Cruz, Francisco J. Serrano ingeniero civil y arquitecto, 67.
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Fig. 27. Edificio Jardin, Francisco J. Serrano, 1931.
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internacional, y sus curadores repudiaron el disefio art déco, considerado objeto de vergiienza
nacional.”?

El disefiador del fotomontaje de Edificio Jardin en la necesidad de adecuar la
representacion del inmueble al lenguaje de la maquina de habitar, propia del estilo
internacional probablemente retomd el esquema visual de los machine ornaments del artista
Louis Lozowick. Con esta re-creacion sobresale la ingenieria y la eficiencia de las
instalaciones y los aspectos decorativos se confunden.

Los machine ornaments fueron una serie de dibujos realizados por Louis Lozowick
en 1923, con inspiracion en el constructivismo ruso y, consistieron en la combinacion de la
geometria y el movimiento de la maquina para crear disefios abstractos sobre la precision, la
estandarizacion y la racionalidad de la tecnologia. Durante la década de 1930, Lozowick
utilizd esta imagen sintética de los mecanismos industriales para el disefio de escenarios,

textiles y publicidad (Fig. 28).7%° Las portadas que este artista confeccioné para la revista

1% Henry Matthews, “The Promotion of Modern Architecture by the Museum of Modern Art in the 1930s”,
Journal of Design History, Vol. 7, No. 1 (1994) 50.

20 Virginia Hagelstein Marquardt, “Louis Lozowick: From "Machine Ornaments" to Applied Design, 1923-
19307, The Journal of Decorative and Propaganda Arts, Vol. 8 (1988) 40-57.
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Fig. 29. “Cemento Tolteca-para obtener concretos fuertes, y a la vez manejables”, El Universal, 10 de mayo de
1933.

New Masses se conocieron en México porque la publicacion tuvo difusion en el pais en los
afios treinta.’?!

En el fotomontaje del Edificio Jardin, la influencia de los disefios de Lozowick es
viable en el lenguaje geométrico-industrial que ensambla los recortes de distintas vistas de
las crujias de departamentos, yuxtapuestos con fragmentos de la jardineria que caracteriza al
edificio, dando la sensacidon de engranajes de una maquina en movimiento. O como dice el
texto que explica esta composicion, tal vez demasiado abstracta para el lector, “por fin
podemos entretejer nuestras casas con arboles y flores gracias a la fuerza y plasticidad y
economia del concreto”. Asi el conjunto art déco pasa por una obra que cumple los requisitos
de higiene, solidez, integracion a la naturaleza, mecanizacion de la vida privada, y disefio
abstracto del funcionalismo.

Quiza a falta de edificios funcionalistas a cabalidad, en 1933 la Tolteca optd por
anunciarse con el logotipo de la marca, ya con el disefio de un machine ornament, de circulos

concéntricos controlados por la T del nombre de la empresa a modo de manivela, que es una

abstraccion del fraguado centrifugo “para obtener concretos fuertes y a la vez, manejables”

21 Dafne Cruz Porchini, “Estrellas, abrazos, auroras y pufios en alto: La ilustracion politica en los afios treinta”,
en Salvador Albifiana ed., México ilustrado: Libros, revistas y carteles, 1920-1950 (México: Consejo Nacional
para la Cultura y las Artes/RM Verlag, 2014) 209-215.
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(Fig. 29). Con esto, llegamos al final de la instrumentacion del arte de vanguardia en la
creacion de la imagen corporativa de la Tolteca para promover el cemento como un material
de disefio moderno entre los sectores acomodados de la capital.

Para concluir este recorrido por la intensa propaganda de la empresa Tolteca no se
puede mas que afirmar que Federico Sanchez Fogarty cred la imagen del cemento como un
material de construccion masiva gracias a labor conciliadora del régimen, por no decir
represiva, entre el capital y el trabajo. Y de modo semejante al gobierno, sostuvo un doble
discurso de la industrializacion y la modernizacion.

Por una parte, una linea sobre todo declarativa que se apropid de las intenciones
socializantes del funcionalismo de la Bauhaus y de los arquitectos mexicanos radicales para
consolidar al cemento como un material de alto impacto politico en la industrializacion,
catalizado en el esquema visual de la transformacion de las materias primas. Aqui la
representacion del consumo igualitario de cemento evidentemente buscaba el consenso para
demostrar que las acciones de la inversion extranjera y privada estaban transformando al pais
en términos de un proyecto capitalista con cierto matiz de reforma social. De esta forma la
propaganda Tolteca constituyo un instrumento para atraer la concentracion de actividades en
la capital. Con la contradiccion de que la instrumentacion de las ideas socialistas de los
arquitectos y artistas de vanguardia terminaron por dar imagen y empoderar al
corporativismo de la construccion.

En este sentido cabe la comparacion entre el discurso cooperativo de la propaganda
de la Cruz Azul con el corporativo de la Tolteca. En un principio parecian posturas
antagdnicas, pero por lo expuesto en este capitulo se extrae que en realidad fueron propuestas
complementarias, resultado de la labor conciliadora y garantia al derecho de la propiedad
privada del régimen. Ambas campafias publicitarias con apego a la politica de la conciliacion
social se construyeron alrededor de los valores politicos de la relacion entre cuerpo, edificios,
ciudad y ambiente. En el discurso visual de la Cruz Azul estos valores se ensamblan para
ofertar la unidad, disciplina y sometimiento de la fuerza de trabajo. Mientras la Tolteca dio
orden visual y sentido social al poder tecnoldgico de la clase capitalista para concentrar a las
masas en la ciudad de México.

Por otro lado, el caracter retorico de la conciliacion social de esta primera linea es

expuesto por el segundo discurso de la publicidad Tolteca mas cercano al consumo real de
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cemento, dirigido a la expansion del mercado inmobiliario para los sectores econdmicamente
acomodados. En estas imagenes con influencia mas bien de la estética de la maquina y del
urbanismo estadounidense la participacion de los artistas de vanguardia fue tan importante
como en el conjunto anterior. Toda vez que el impacto visual de la arquitectura industrial y
moderna sirvid para redisefiar la imagen de la antigua élite y de los nuevos empresarios
representados como productores de progreso. Asimismo, la publicidad de industrias y
fraccionamientos residenciales crearon una vision clasista y fragmentaria de Ia
modernizacion a través de una cartografia que sefiald los puntos de crecimiento industrial e
inmobiliario al sur, norte y centro de la capital.

De esta forma se configurd la imagen virtual de la transformacion de la ciudad de
México en un centro de desarrollo industrial, negocios y alta calidad de vida residencial. Con
el problema de que a falta de edificios funcionalistas en la arquitectura privada, Federico
Sanchez Fogarty tuvo a bien redisefiar la produccion art déco de los arquitectos de la élite
con esquemas visuales mas afines al disefio moderno y a la estética de la maquina. En todo
caso, lo que si se puede afirmar es que en México habia publicidad funcionalista.

Tal vez por el entusiasmo que generd la Tolteca al tender la mano al arte
publicamente, dando cabida al movimiento de vanguardia, en la esfera artistica durante estos
primeros afios se suscitaron pocos pronunciamientos contra la propaganda masiva de
cemento. Monumento funebre al capitalismo industrial y Rio Revuelto son ejemplos de
algunas de las voces contestatarias que reinterpretaron la iconografia victoriosa de la
industrializacidon a modo de evidenciar los trastornos ambientales, sociales, culturales,
materiales, economicos y politicos de la “modernizacion unidimensional”.

Queda pendiente para un estudio futuro, el analisis comparativo entre los resultados
de esta investigacion y el discurso visual en obras de artistas que a partir de la década de 1940
denunciaron diferentes facetas de la modernizacion, a fin de hacer un balance mas detallado
sobre los efectos positivos y negativos generados por la transformacion de la gran urbe en un

valle de cemento.
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Conclusiones

Progreso material, integracion y bienestar social, modernizacion urbana, ambiental y
arquitectonica son significados indisociables de la construccion y difusion masiva de
cemento en México durante la primera mitad del siglo XX. Mediante un enfoque
multidisciplinario en este trabajo se ha intentado demostrar que la imagen fue un artefacto
poderoso tanto para crear esta simbolizacion del cemento como para educar a la poblacion
en lo ideoldgico, tecnoldgico y estético frente a las transformaciones que experimentd la
ciudad de México durante esos afios y, asi atraer la migracion y concentracion de actividades
en la capital.

Los resultados de este andlisis aportan una perspectiva novedosa sobre la publicidad
de la industria del cemento en relacion a estudios previos, ya que el didlogo con otras
practicas de la cultura visual a nivel nacional e internacional revelan que las campafias
publicitarias no fueron iniciativa original del ingenio de Federico Sanchez Fogarty, ni
discursos unidireccionales sobre la modernizacion y la arquitectura moderna como se ha
asumido en la historia del arte y la arquitectura en México.”*? Los estudios de caso de la
revista Cemento y la publicidad de la Cooperativa Cruz y la fabrica Tolteca sefialan que la
difusion propagandistica del cemento fue més bien un vehiculo de la compleja sinergia que
data desde el porfiriato entre el Estado, ingenieros, industriales, especuladores urbanos,

fraccionadores, arquitectos, artistas y propietarios de medios impresos en funcion de acoplar

722 James Oles, “La nueva fotografia y cementos Tolteca: Una alianza utopica”, en Mexicana: Fotografia
moderna en México, 1923-1940 cat. exp. (Valencia: Generaliat Valenciana, 1998) 139-152. Rubén Gallo,
Mexican Modernity: The Avant-Garde and the Technological Revolution (Massachusetts: Massachusetts
Institute of Technology, 2005). Laura Gonzalez, “Transitos y mudanzas de la fotografia moderna en México”,
en Liliana Pineiro, et. al., Territorios de didalogo, 1930-1945: Entre los realismos y lo surreal (Buenos Aires:
Fundacion Mundo Nuevo, 2006) 23-29. Enrique X. de Anda Alanis, La arquitectura de la Revolucion
Mexicana: Corrientes y estilos en la década de los veinte (México, Universidad Nacional Auténoma de México,
2008). Patrice Elizabeth Olsen, Artifacts of Revolution: Architecture, Society and Politics in Mexico City, 1920-
1940 (United Kingdom: Rowman and Littlefield, 2008). Deborah Dorotinsky, “Federico Sanchez Fogarty: El
concreto y la fotografia de arquitectura en 1933”, en Concepcion J. Vargas Sanchez y Enrique Ayala Alonso
comps., Seminario internacional arquitectura y ciudad: Métodos historiogrdficos de fuentes grdficas (México:
Universidad Autéonoma Metropolitana, 2010) 201-217. Georg Leidenberger, “Tres revistas de arquitectura:
Portavoces de la modernidad, 1923-19507, en Anales del Instituto de Investigaciones Estéticas, Universidad
Nacional Auténoma de México, No. 101 (2012) 109-138. José Antonio Rodriguez, “Un acto de vanguardia: La
Tolteca y su repercusion”, en Federico Sanchez Fogarty: Un visionario de su tiempo cat. exp. (México: Consejo
Nacional para la Cultura y las Artes/Instituto Nacional de Bellas Artes/Museo Casa Estudio Diego Rivera y
Frida Kahlo, 2014) 106-122.
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la planeacion urbana, el consumo arquitectonico y la capacitacion de la fuerza trabajo a los
procedimientos del capitalismo, la industrializacion y el consumo masivo. De tal suerte que
el amplio repertorio iconografico de la publicidad de cemento fue un vocabulario compartido
con la propaganda politica, el arte, la publicidad de fraccionamientos, colonias populares y
otros materiales de construccion.

Observar desde la cultura visual los fendmenos ambientales, urbanos, politicos,
culturales y sociales involucrados en la propaganda de cemento abre las posibilidades de
interpretacion de la imagen de los debates netamente arquitectonicos y artisticos,
amplidndolas hacia la identificacion de las funciones culturales, estéticas y mercadoldgicas
que la imagen desempefid en su momento, y las formas en que se actualizé. Es decir, la
dominacion y el aprovechamiento de recursos naturales en la reforma agraria, el comercio,
la industria, la modernizacion urbana, la creacion del gusto arquitecténico de consumidores
de cemento, y la unidad social por medio de la rehabilitacion fisica e intelectual de la clase
trabajadora son temas permanentes en el discurso de la publicidad de cemento, que se fueron
adaptando a la monumentalidad y los planes administrativos de cada gobierno.

En el orden internacional, la propaganda masiva de cemento difundida en México nos
enfrenta a un sistema de imagenes que dependio de la transferencia cultural de modernidades
y conceptos como ensamble, estandarizacion y funcionalismo al horizonte social, econdémico,
politico y cultural del pais. Pues como ya lo sefalé Adrian Forty, el concreto es uno de los
agentes que mediaron la experiencia de la modernidad en la historia global de los materiales
de construccion. Sin embargo, las connotaciones ideologicas del concreto no fueron
univocas, ya que los cambios que se representaron a traveés del material repercutieron en la
produccion de diversos significados sujetos a las diferencias climdticas, pasados historicos y
regimenes de regulacion de los paises del primer mundo y subdesarrollados donde el concreto
se consider6 un método de construccion que ofrecia oportunidades de transformacion,
seguridad, bienestar, salud, moralidad y crecimiento econdémico de todos los estratos
sociales.””> De modo que, en la necesidad de generar ambientes favorables para competir

mutuamente por el capital y las inversiones, los mercados locales tuvieron que manufacturar

723 Adrian Forty, Concrete and Culture: A Material History (Great Britain: Reaktion Books, 2012) 227.

326



la diferencia cultural por medio de procesos de intercambio y transferencia entre las
caracteristicas nacionales y los discursos del medio global de la construccién.”?*

A diferencia de los textos clasicos de Cyrille Simonnet y Adrian Forty concentrados
en el estudio de la imagen en la construccidon de la iconicidad tecnoldgica y estética del

concreto,725

este trabajo afirma que el discurso visual fue un medio fundamental que no solo
codificé la modernidad del concreto, sino también y sobre todo la diferencia cultural de la
modernizacion en México, que se abria paso en el camino del desarrollo mundial. Ya que la
representacion de edificios, ciudad, ambiente y cuerpo fue un vehiculo para demostrar el
progresismo del Estado y que a su vez redimension¢ la identificacion virtual y colectiva del
ambiente, la calidad de vida, la actividad comercial, las identidades y comportamiento de los
habitantes y, la division socio-espacial de la capital, paradigma por antonomasia del México
posrevolucionario.

Para investigaciones a futuro la historia cultural del cemento en México plantea la
posibilidad de un analisis mas profundo sobre las funciones disciplinarias y profilacticas del
concreto, la geopolitica e impacto ambiental del consumo de cemento en la ciudad de México
y al interior de la republica, asi como el estudio comparativo con otros paises
latinoamericanos como Brasil, Colombia y Argentina donde la producciéon masiva de
cemento también despuntd durante la primera mitad del siglo XX en una fuente de

crecimiento econdmico, industrializacion, modernizacion y nacionalismo.

24 Forty, Concrete and Culture, 142,

725 Adrian Forty, Concrete and Culture: A Material History (Great Britain: Reaktion Books, 2012) 227. Cyrille
Simonnet, Hormigon : Historia de un material, economia, técnica, arquitectura (Espaia : Nerea, 2009).
Gwenaél Delhumeau, Jacques Gubler, Réjean Legault, Cyrille Simonnet, Le béton en représentation : La
mémoire photographique de l'entreprise Hennebique 1890-1930 (Paris : Editions Hazan, 1993).
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Anexo 1

Proyectos contratados a la casa Hennebique, 1903-1913

Fuente: Fonds Bétons armés Hennebique (BAH). (76 Ifa), Cité de 1’ Architecture et du

Patrimoine. Centre d’Archives d’Architecture du XX° Siécle, Paris, Francia.

Arquitectura comercial

Proyecto

1 Banco Americano

2 Edificio para la
empresa Mexicana
Seguros de Vida,
Ciudad de México

3 Tienda Las Fabricas

Universales

4 Grandes almacenes del
Sr. Honnorat, Ciudad
de México, ampliacion

5 Grandes almacenes El
Importador, calle San
Bernardo, Ciudad de
México

6 Casa de comercio para
el Sr, Olivares, Calle
San Andrés, Ciudad de
México

7 Hotel Porter, Ciudad de

México

Afio

1905

1906-

1907

1907

1907

1907-
1908

1908

1908-
1909

Autor

Angel Ortiz
Monasterio
Arq.-Ing.

Genaro Alcorta

Eugeéne Ewald

Arq. Pablo
Dubois y F.
Marcon

Arq. Agustin
del Rio

Ing. Angel Ortiz

Monasterio

Arq. Manuel

Cortina
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Contratista

Gobierno
Mexicano
Mexicana
Seguros de

Vida

Messieurs
Reynaud et
Compagnie

L. Honnorat

Max Chauvet

Freéres

Sr. Olivares

Empresa
Concesionaria

José Delgado
Angel Ortiz
Monasterio
Miguel

Rebolledo

Angel Ortiz

Monasterio
Angel Ortiz

Monasterio

Miguel
Rebolledo

Miguel
Rebolledo



8 Hipédromo n. id.
Ciudad de México

9 Hotel Continental,
Ciudad de México

10 Gran Hotel para el Sr.

Gargolla, Ciudad de

México

11 Banco de Londres

1908

1909

1909

1910

Arq. Octave
Raquin, Ciudad
de México
Arq. Sr.
Quevedo, Ing.
Angel Ortiz

Monasterio

Arq. José Luis

Cuevas

Bétons armés

Hennebique

329

Sr. Gargolla

Miguel
Rebolledo

Société générale
de constructions
en béton armé et
de travaux
spéciaux en
ciment (SGCBA,
anciens
établissements
Dumesnil)
Société générale
de constructions
en béton armé et
de travaux
spéciaux en
ciment (SGCBA,
anciens
établissements
Dumesnil)
Société générale
de constructions
en béton armé et
de travaux
spéciaux en
ciment (SGCBA,
anciens
établissements

Dumesnil)



Obras publicas y edificios publicos

Proyecto

1 Arsenal, Veracruz

2 Canal de
Coatzacoalcos,
Veracruz

3 Suministro de

canal subterraneo
de agua potable y
alcantarillado a la
Ciudad de México

4 Presa para el Sr.
Pugibet

5 Varadero, Puerto
de Veracruz

6 Faro de Tecolutla

y Nautla

7 Puente sur del
Gran Canal del
Desagiie, Ciudad
de México

8 Puente sur del
Gran Canal del
Desagiie, Ciudad
de México

9 Sistema de
Irrigacion de la
ciudad de Colima,
puentes y

acueductos

Afio

1903

1904

1904

1904

1904-

1906

1905-

1908

1907

1908

1908-
1909

Autor

Angel Ortiz

Monasterio

Ing. Angel Ortiz
Monasterio
Angel Ortiz

Monasterio

Angel Ortiz

Monasterio

Angel Ortiz

Monasterio

Angel Ortiz

Monasterio
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Contratista

Ernesto Pugibet

Gobierno
Mexicano
Gobierno

Mexicano
Gobierno

Mexicano

Gobierno

Mexicano

Gobierno

Mexicano

Empresa
Concesionaria
Angel Ortiz
Monasterio
Miguel
Rebolledo

Miguel
Rebolledo

Fernando
Gonzalez
Angel Ortiz
Monasterio,
José Delgado
Miguel
Rebolledo

Miguel
Rebolledo

Miguel
Rebolledo



10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Puente-camino
Atotonilco,
Meéxico

Tanque n.id.
Ciudad de México
Acueducto para el
canal del Desagiie,
Ciudad de México
Escuela Normal,
Ciudad de México
Banco Agricola e
Hipotecario
Secretaria de
Relaciones
Exteriores, Ciudad
de México
Escuela Normal
de Maestras,
Ciudad de México
Escuela Naval de
Veracruz,
Veracruz

Palacio Nacional,
reconstruccion,
Ciudad de México
Escuela Nacional
Preparatoria,
Ciudad de México
Monumento
Juarez, México,
1910

Mercado
Municipal de

Veracruz

1910

1910

1912

1909

1904

1903

1907

1908

1908-

1912

1909-
1910

1910

1908-
1911

Ing. Angel Ortiz

Monasterio

Ing. Angel Ortiz
Monasterio
Ing. Angel Ortiz

Monasterio

Ing. Angel Ortiz
Monasterio

Arqg. Nicolas
Mariscal

Arg. Nicolas
Mariscal, Ing.
Angel Ortiz
Monasterio

Arq. Nicolas

Mariscal

Angel Ortiz

Monasterio

Arq. Manuel

Gorozpe

Arq. Samuel
Chavez, Ing. Angel
Ortiz Monasterio
Arq. Guillermo

Heredia

Ing. Angel Ortiz

Monasterio
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Gobierno

Mexicano

Gobierno

Mexicano

Gobierno

Mexicano

Banco Agricola

e Hipotecario

Gobierno

Mexicano

Secretaria de

Marina

Gobierno

Mexicano

Gobierno

Mexicano

Gobierno

Mexicano

Gobierno de

Veracruz

Miguel
Rebolledo

Miguel
Rebolledo

José Delgado
Fernando
Gonzalez
Angel Ortiz

Monasterio

Miguel
Rebolledo

Angel Ortiz

Monasterio

Miguel
Rebolledo

Angel Ortiz

Monasterio

Miguel
Rebolledo



22

Hospital Publico,
Toluca de Lerdo

Arquitectura residencial

Proyecto

Edificio de Bienes
Raices para
Eustaquio
Escandon, calle de
San Hipdlito,
Ciudad de México
Casa Habitacion
para el Sr. Parraga,
Ciudad de México
Edificio El
Candado

Casa Habitacion
para el SR.
Sanchez Facio,
Ciudad de México
Casa Habitacion
para el Sr. M.
Hirdchberg, calle
de Cérdova,
Ciudad de México,
Casa Habitacion
para el Sr.
Limantour,
Mixcoac, Ciudad

de México

1906 Ciudad de
Toluca

Afio Autor Contratista

1906- Arq.-Ing. Genaro Eustaquio

1908 Alcorta Escandon

1906 Angel Ortiz Sr. Parraga

Monasterio

1903 B. Quintero M. Crasmann

1906 Desconocido Miguel
Rebolledo
1906 Angel Ortiz Carlos
Monasterio Hirdchberg
1906 Angel Ortiz Julio
Monasterio Limantour
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Angel Ortiz

Monasterio

Empresa
Concesionaria
Angel Ortiz

Monasterio

José Delgado

Angel Ortiz
Monasterio
Angel Ortiz

Monasterio

Angel Ortiz

Monasterio

Miguel
Rebolledo



10

11

12

13

14

15

Casa habitacion,
esquina de la calle
de Las Artes y la
avenida de Paris,
Ciudad de México
Edificio
residencial del Sr.
Campos, calle
Londres, Ciudad
de México

Casa habitacion
para el Sr. Diaz,
Ciudad de México
Casa habitacion
para el Sr.
Miranda, Ciudad
de México

Casa habitacion
para el Sr.
Limandone,
Ciudad de México
Casa habitacion
para el Sr. Leyva,
Ciudad de México
Casa habitacion,
calle de Londres,
Ciudad de México
Casa habitacion
para la Sra. Vinda
de Hoth, calle de
Londres, Ciudad
de México

Casa habitacion

para el Sr.

1906

1906

1906

1906

1906

1906

1906

1906

1906

Desconocido

Angel Ortiz

Monasterio

Félix Diaz

Angel Ortiz

Monasterio

Angel Ortiz

Monasterio

Angel Ortiz

Monasterio

Angel Ortiz

Monasterio
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M. Campos

Sr. Miranda

Aurelio Leyva

Angel Galindo

Miguel
Rebolledo

Angel Ortiz

Monasterio

Miguel
Rebolledo

Angel Ortiz

Monasterio

Angel Ortiz

Monasterio

Angel Ortiz

Monasterio

Angel Ortiz

Monasterio



16

17

18

19

20

21

22

Galindo, Ciudad
de México
Edificio de
oficinas para Pablo
Escandon, calle de
las Damas, Ciudad
de México
Edificio de
oficinas para
Eustaquio
Escandon, calle de
las Damas, Ciudad
de México
Edificio residencia
para el Sr.
Vallarte, calle de
San Juan de
Letran, Ciudad de
México

Edificio n.id. para
J. Videgaray, Av.
Veracruz, Ciudad
de México
Edificio n.id para
la Sociedad Reyes-
Espindola, Av.
Juarez, Ciudad de
México

Edificio El
Imparcial, Ciudad
de México
Edificio de le

Empresa

1906 Angel Ortiz

Monasterio

1907 Args. Agustin del

Rio, Denario Alcorta

1907 Arq. Manuel Cortina

1909

1909

1910-
1911

1912 Bétons armés

Hennebique

334

Pablo Miguel
Escandon Rebolledo
Eustaquio Angel Ortiz
Escandon Monasterio
Alesandro Angel Ortiz
Vallarta Monasterio

J. Videgaray

El Imparcial Miguel
Rebolledo

Miguel
Rebolledo



Rebolledo, Ciudad

de México

23 Edificio 1912- Ing. Genaro Alcorta  Sr. Iturbe Miguel
residencial parael 1913 Rebolledo
Sr. Iturbe, A.

Juarez, Ciudad de

México

24 Garage para la 1913 Ing. Genaro Alcorta ~ Compaiia Angel Ortiz
Compaiiia Mexicana de Monasterio
Mexicana de Auto. Auto-taxis

Taxis, calle Bernal

Diaz, Ciudad de

Meéxico
25 Edificio 1912 Ing. Alberto Best Miguel
residencial para el Rebolledo

Sr. Best, Ciudad

de México

Arquitectura religiosa

Proyecto Afo  Autor Contratista Empresa
Concesionaria

1 Iglesia del Sagrado 1903-  Arq. J. Elguero, Ing. Miguel
Corazoén, Ciudad de 1906  Angel Ortiz Monasterio Rebolledo
México

2 Iglesia de la Santa 1905-  Angel Ortiz Monasterio José Delgado
Virgen 1906

3 Capilla del 1908-  Arq. Charles Grove Sir. Remetan Angel Ortiz
Cementerio Inglés 1910  Johnson Pearson Monasterio

4 Iglesia de la Sagrada 1909-  Arq. Manuel Gorozpe, Miguel
Familia 1911  Ing. Angel Ortiz Rebolledo

Monasterio

5 Seminario del 1909  Miguel Rebolledo Miguel

Sagrado Corazon de Rebolledo
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Jesus, Ciudad de

Meéxico
6 Iglesia, San Angel, 1910 Miguel
Ciudad de México Rebolledo
7 Iglesia Parroquial de 1910  Ing. Angel Ortiz Miguel
San Angel, techo, Monasterio Rebolledo
Ciudad de México

Arquitectura industrial

Proyecto Afio Autor Contratista Empresa
Concesionaria
1 Fabrica de ropa para 1905  Angel Ortiz Leén Angel Ortiz
la Sociedad Ledn Monasterio Hermanos Monasterio

Hermanos Compainia

Atlixco (México)

2 Hilados y tejidos de 1907  Angel Ortiz Compaiiia Angel Ortiz
algodon, Cocolapam, Monasterio Industrial de Monasterio
Orizaba, Orizaba Orizaba

3 Dulceria San Vicente 1908-  Arq. Sr. Secback Ramoén Angel Ortiz
M. Corona, San 1909 Corona Monasterio

Vicente, Ciudad de

México,
reconstruccion

4 Canalizacion la 1910 Sra. Vicente  Angel Ortiz
Hacienda EI Alonso Monasterio

Hospital, Ciudad de

México
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Publicidad Ruberoid, le revétement y Enterprise H. Guilmoto, L Architecture d’
Aujourd hui, No. 4 (1932) s.p.

Cemento Cruz Azul, El Universal, 3 de noviembre de 1933.

10. V.M. Lobanov, Seid bereit fiir die Verteidigung der Oktoberrevolution. Die

11.

12.

13.

14.
15.
16.
17.
18.

Industrialisierung ist die Basis der Selbsverteidigung der USSR, 1932 (Preparense
para la defensa de la Revolucion de Octubre. La industrializacion es la base de la
autodefensa de la URSS, 1932). Museum fiir Gestaltung Ziirich.

A. “Ultima palabra en pavimentacion moderna”, E/ Nacional, 2 de noviembre de
1932. B. “Son mas fuertes de cemento”, El Nacional, 6 de diciembre de 1933.

A. “Solidez”, El Universal, 16 de septiembre de 1933. B. “Simbolo de seguridad”,
El Universal, 15 de septiembre de 1934. C. “La reconstruccion de México”, El
Universal, 1 de enero de 1935.

Francisco Diaz de Leon y/o Gabriel Fernandez Ledesma, Carteles del Departamento
Autonomo de Prensa y Propaganda (DAAP) reproducidos en Memoria del
Departamento Autonomo de Prensa y Propaganda, septiembre de 1937- agosto de
1938.

Francisco Eppens, Abrazo obrero campesino, 1936.

Diego Rivera, La mecanizacion del campo, 1926.

Josef Thorak, La camaraderia, 1937.

Jorge Gonzalez Camarena, Las bariistas, 1935.

Jorge Gonzalez Camarena, Mujer, s.a.
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Fig

Fig
Fig

. 19. A. Jorge Gonzalez Camarena, Magda, 1952. B. Jorge Gonzéalez Camarena, Retrato
de Federico, 1934.
. 20. Jorge Gonzalez Camarena, E/ albaril, 1940.

. 21. Jorge Gonzalez Camarena, E! futuro de México, 1940.

Capitulo 5

Fig
Fig
Fig

Fig.

Fig.
Fig.
Fig.
Fig.

Fig.
Fig.
Fig.
Fig.

Fig.

Fig.

Fig.

. 1. Manuel Alvarez Bravo, T’ riptico Cemento 2, 1931.
. 2. Rudolf Schwarz, “Erneuerung des Kirchenbaus?”, Die Form, Heft 21/22 (1930).
. 3. Anton Stankowski, Fiir die Heizung, Ziircher Brechkoks, Lieferung durch jeden
Kohlenhéndler, 1933. Museum fiir Gestaltung Ziirich.
4. Francisco Romano Guillemin, La industria nacional, 1910. El Universal Ilustrado, 6
de marzo de 1910.

5. Juan O ‘Gorman, Aeroplano, 1931.

6. Charles Sheeler, American Landscape, 1930.

7. Charles Sheeler, Classic Landscape, 1931.

8. A. Le Corbusier, Towards a New Architecture, 1923. B. Le Corbusier, Plan Voisin,
1922-1925.

9. A. “La presa pabellon maravilla de ingenieria”, EI Universal llustrado, 10 de
noviembre de 1932. B. “La presa pabellon maravilla de ingenieria”, El Universal
Tlustrado, 17 de noviembre de 1932.

10. “La enorme Presa Calles”, Cemento, No. 22 (1928).

11. Agustin Jiménez, Cuidado con el tren, El Universal Ilustrado, 5 de enero de 1933.

12. Max Burchartz, Gelsenkirchen Industry, 1925-1929. Museum fiir Gestaltung Ziirich.

13. A. (Quién carga a quién?, Fantoche, 22 de febrero de 1929. B. “Esta maravilla
industrial esta en México”, El Universal, 2 de abril de 1933.

14. A. “México- Potencia de calidad industrial”, El Nacional, 25 de agosto de 1932. B.
“15,716 Postes de Concreto”, El Universal Ilustrado, 30 de junio de 1932. C.
“Mexico Tramways Company”, El Universal Ilustrado, 23 de junio de 1932. D.
“Iguales-de una pieza”, El Universal Ilustrado, 25 de agosto de 1932.

15. “El cemento en la Revolucion constructiva de México”, El Nacional, 20 de

noviembre de 1933.
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16.
17.
18.
19.

20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.

El maestro rural, 1 de enero de 1935. Fotomontaje de Lola Alvarez Bravo.

Juan O’Gorman, Monumento funebre al capitalismo industrial, 1943.

José Chavez Morado, Rio revuelto, 1949.

Fébrica Tolteca. Fotografia de Aurora Eugenia Latapi. El Universal, 24 de abril de
1932.

“Chimeneas de concreto”, El Universal, 26 de febrero de 1933.

“Fotografia aérea de la Tolteca en Mixcoac”, El Universal, 10 de julio de 1932.

“Las catacumbas de México”, Hoy, No. 2 (1937).

Edificio de La Nacional, E/ Universal, 5 de junio de 1932.

Ford Motor Company, E/ Universal, 29 de mayo de 1932.

Colonia Industrial, £/ Universal, 2 de enero de 1933.

Edificio Jardin, El Universal, 20 de agosto de 1933.

Edificio Jardin, Francisco J. Serrano, 1931.

Louis Lozowick, portada de New Masses, 1928.

Fig. 29. “Cemento Tolteca-para obtener concretos fuertes, y a la vez manejables”, El

Universal, 10 de mayo de 1933.
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