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contactamos a 
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HISTORIA 
1800 1920 1940 1960 

No fue hasta Los trajes de En mayo de 1946, Aunque "inventa-

principios del baño se convir- el diseñador de do" en 1946, 

siglo XIX que tieron en un con- moda Jacques el bikini con el 

nadar se convirtió junto de moda, Heim creó un traje ombligo no se 

en una actividad aunque seguían de baño de dos convirtió en la 

de recreación. siendo conser- piezas que nom- corriente principal 

Tanto hombres vadores, aunque bró como "Átomo " hasta mediados 

como mujeres ya quedaba y que publicitó de la década 

disfrutaban del al descubierto como "el traje de de 1960, acom-

agua con ropa. una parte de baño más peque- pañado de blusas 

Usaban vestidos y las piernas y los ño del mundo". más ligeras y más 

por debajo pan- brazos. La ma- Sin embargo, ralas con correas 

talones largos, y yoría de las todavía no era lo más delgadas. 

sombreros para chicas de esta suficientemente 

mantener su piel época usaban pequeño como 

totalmente pálida, trajes de baño para dejar el 

que en ese enton- confeccionados ombligo al des-

ees era símbolo en lana, y muchas cubierto, uno 

de estatus social. de ellas comple- de los mayores 

mentaban el outfit tabúes de la 

con medias. época. 

https:/ Iwww.infobae.com/tendencias/lifestyle/20 16/1 0/221 decada -por -de cada -la -evolucion -del-traj e-de -bano -femenino 1 
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1980 1990 2000 2017 

La fijación de La moda de En los primeros La fiebre por el 

la moda con lo trajes de baño quince años del sport Y llega a 

extremadamente se dividió en dos siglo XXI, la moda la moda de los 

esbelto dio lugar bandos en esta de los bikinis fue bikinis triunfando 

a cuerpos más década obse- una combinación verano tras ve-

atléticos. Los sionada con los del estilo de los rano, el topless 

estilos deportivos diseñadores: el años '50, '60, 70 está aceptado y 

se pusieron de ostentosamente y 'So. Si en los los bañadores se 

moda, person- glamuroso, inicios el mostrar consagran como 

ificados por las pesado en satén el ombligo se con- pieza que aporta 

piezas de color dorado y lagos, sideraba de mal glamour. 

rojo usadas por el y el minimalista, gusto, el cambio 

elenco de Bay- visto en las líneas de siglo lo con-

watch a finales de limpias del traje virtió en requisito 

la década. Hermes de Naomi indispensable. 

Campbell. El uso de géneros 

como Iycra, cro-

chet o el neopre-

no, crearon una 

amplia variedad 

de diseños. 
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BARr 
SWIM WEAR 

BarÍ 

Aunque es una marca mexicana, no se especializa en el cuerpo 

de las mexicanas. 

llene diseños en colores vibra, con cortes altos, espaldas bajas, 

tiras y lace-up. 

Su mercado es internacional. 

Página en linea: https:!/wwwbariswimwear.com 

Más de 20 puntos de venta sólo en México 

No tienes la posibilidad de comprar piezas separadas. 

Sus tallas: XS, S, M, L, XL. 
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D~ 
~/ 
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Cate De Mi 
Corazón 

Aunque es una marca mexicana, no se especializa en el cuerpo 

de las mexicanas. 

Su línea para playa está llena de color y cortes innovadores. 

Diseñan sus propios estampados. 

Cuentan con tienda en línea. 

Redes sociales: instagram: catecorazonsw 

Tilas XS, S, M, L, XL 
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Dulce 
Armenta 

Aunque es una marca mexicana, no se especializa en el cuerpo 

de las mexicanas. 

Sus diseños son clásicos con un twist súper delicado: holanes y 

cortes asimétricos. 

llene más de 8 mil seguidores. 

Cuentan con tienda en línea, showroom y con publicidad en 

varias revistas como BAZAAR y VOGUE MÉXICO. 

Redes sociales: instagram: dulcearmenta 

Tallas: XS, S, M, L. 
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2015 

Encuesta 
• mUjeres 

P1. ¿Cuántos años tienes? 

Respondidas: 80 Omitidas: -1 

1820 1 

masde30 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100". 

OPCIONES DE RESPUESTA 

... 18-20 

... 21-29 

... masde30 

TOTAL 

.. RESPUESTAS 

6,25% 

80,00% 

13,75% 

P2. ¿Cuántos trajes de baño tienes? 
Respondidas: 80 Omitidas:-l 

,.2 

Gomas 

0% 10% 20% 30% 40% 5~. 60% 70°4 80% 90% 100% 

OPCIONES DE RESPUESTA ... RESPUESTAS 

... 1a2 71,25% 

... 3aS 27,50% 

... 60mas 1,25% 

TOTAL 

15 

64 

80 

f{/ 

22 

80 



2015 

P3. ¿Qué talla de busto eres en traje de baño? 
Respondidas: 80 Omitidas: ·1 

xs I s_ 
M 

0% lOo¡. 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% 

OPCIONES DE RESPUESTA . RESPUESTAS 

· XS 1,25% 

· S 31,25% 

· M 50,00°/. 

· L 15.00% 

· XL 2,50% 

TOTAL 

P4. ¿Qué talla de calzón eres en traje de baño? 
Respondidas: 99 Omitidas: 1 

L_ 
XL . 

Nuncas:a~~ I 
20% 300/0 <10% 50% 60% 

OPCIONES DE RESPUESTA 

• XS 

• S 

• L 

• XL 

.. NuncasemitaUa 

TOTAL 

16 

80~ 90% 100% 

... RESPUESTAS 

2,02% 

19,19% 

45.45% 

20.20% 

8,OS"'" 

5,05% 

25 

40 

12 

80 

19 

45 

20 

99 



2015 

P5. ¿Cuántas veces has encontrado un traje de baño que creas que te 

favorece? 
Respondidas; 100 Omitidas: O 

0. , 

2.3 

Siempre 

O~/o 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% 

OPCIONES DE RESPUESTA RESPUESTAS 

... O a 1 47,00% 

... 2a3 42,00% 

... Siempre 11,00% 

TOTAL 

P6. ¿Cuánto pagas por un traje de baño? 
Respondidas: 100 Omitidas: O 

200 ¡¡600 

700.,000 _ 

1500a 2000 

2000. m', 1 
004 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80"1. 90% 100% 

OPC IONES DE RESPUESTA 

... 200 a 600 

.... 700 a 1000 

... 1500 a 2000 

... :2000 a mas 

TOTAL 

17 

... RESPUESTAS 

55,00% 

36,00% 

8,00% 

1,00% 

55 

36 

100 

47 

42 

11 

100 



2015 

P7. ¿Qué tan satisfecha estás con los diseños existentes en el mercado? 

Respondidas: lOO Omitidas: O 

N,d, I po,,_ 
Regular 

""'hO I 
0"4 10% 20% 30% 40"10 50% 60% 70% 80% 90% 100% 

OPCIONES DE RESPUESTA . RESPUESTAS 

· Nada 4,00% 

· Poco 31,00% 

· Regular 58,00% 

· Mucho 7,00% 

TOTAL 

P8. ¿Te gustaría poder personalizar tu traje de baño? 

Respondidas: 100 Omitidas: O 

OPCIONES DE RESPUESTA 

... Si 

• No 

TOTAL 

Si 

No 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% 

18 

RESPUESTAS 

91,00% 

9,00% 

31 

58 

100 

91 

9 

lOO 



2015 

P9. ¿Cuánto pagarías por un traje de baño personalizado? (poder elegir 

tallo, tipo de corte, tela) 
Respondidas: 100 Omitidas: O 

Menos de 1000 

1500 a 2000 

Mas de 2000 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% 

OPCIONES OE RESPUESTA • RESPUESTAS 

.. Menos de 1000 66.00% 

.. 1500 a 2000 3',00% 

.... Más de 2000 3,00% 

TOTA L 

P10 ¿Te sientes cómoda con los trajes de baño que tienes? 

Respondidas: lOO Omitidas: O 

Si 

No 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% 

OPCIONES DE RESPUESTA RESPUESTAS 

.. Si 70,00% 

• No 30,00% 

TOTAL 

19 

66 

31 

100 

70 

30 

lOO 



de esta encuesta nrv"iorn,-,c r<nror';r<r que el de 

vistadas tienen entre 18 y 30 años, el 68% tiene 1 a 3 trajes de baño, que el en 

talla es M, mientras que el es M en 

mujeres son la misma en ambas piezas. 

El 58% están satisfechas con los diseños que se encuentran en el rnorrr,rjr­

El 

por un 

tienen. 

a ver que en el caso de 

el 11% encuantra siempre trajes 
1 de que le o c;rn,,,lornonto 

paga a 

por lo que el 31% estaría U'Cl,.JUC"'''J 

per'sor1al¡;~aCIO y el no se siente rnrnnrlri 

Podemos concluir que nuestro mercado está 
tr\rrin,4n,"nc en la mr\ri,t"~r;ro,,,n 

20 

ver que no 

en-
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Encuesta 
hombre 

P1. ¿Cuántos años tienes? 

Respondidas: 80 Omitidas: -' 

18·20 I 
21-29 

mas de 30 

OPCIONES DE RESPUESTA 

... 18-20 

.. 21-:29 

.. masde30 

TOTAL 

0% 10% 20% 30% 40% 50'10 60% 70% 80% 90% 100% 

.. RESPUESTAS 

6,:25% 

80,00% 

13,75% 

P2. ¿Cuántos trajes de baño tienes? 
Respondidas: 80 Omitidas: -' 

Somas 

OPCIONES DE RESPUESTA 

.. la2 

.. 3aS 

.. 60 mas 

TOTAL 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 1000l0 

21 

.. RESPUESTAS 

71,25-;" 

27,50% 

1,:25% 

80 

57 

22 

80 
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P3. ¿Qué talla eres de traje de baño? 
Respondidas: 80 Omltldas: ·' 

OPCIONES DE RESPUESTA 

• XS 

• S 

• M 

• L 

• XL 

TOTAL 

XS I s_ 
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 800/. 90% 100% 

.. RESPUESTAS 

31,25% 

50,00% 

15,00% 

2,50% 

25 

40 

12 

80 

P4. ¿Cuántas veces has encontrado un traje de baño que creas que te favo­

rece? 
Respondidas: 80 Omitidas: -1 

0., 

2.3 

siempre 

OPCIONES DE RESPUESTA 

.. Oa 1 

... 2 a3 

.. siempre 

TOTAL 

0% 10% 20% 30% 40% 50°/" 60% 70% 80% 90% 100% 

RESPUESTAS 

31,25% 

41,25% 

27,50% 

22 

25 

33 

22 

80 
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P5. ¿Cuánto pagas por un traje de baño? 
Respondidas: 79 Omitidas: O 

200 a 500 

600.800 _ 

900 a 1500 

m"'''500 _ 

o·.. 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100'-. 

OPCIONES DE RESPUESTA . RESPUESTAS 

· 200 a 500 63,29% 50 

· 600 a 800 25,32% 20 

· 900 a 1500 7,59",b 

· mas de 1500 3,80% 

TOTAL 79 

P6. ¿Qué tan satisfecho estás con los diseños existentes en el mercado? 
Respondidas: 80 Omitidas: ·' 

N". 1 
POO • • 

Regular 

Mucho 

0 ',4 10% 20'1. 30% 40% 50".4 60-.4 70% 80% 90% 10001. 

OPCIONES DE RESPUESTA 

.... Nada 

.... Poco 

... Regular 

., Mucho 

TOTAL 

23 

.. RESPUESTAS 

3,75% 

20,00% 

72 ,50% 

3,75% 

l. 
58 

80 
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P7. ¿Te gustaría poder personalizar tu traje de baño? 

Respondidas: 80 Omitidas: -1 

Si 

No 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% 

OPCIONES DE RESPUESTA ~ RESPUESTAS 

... Si 71,25% 

~ No 28,75% 

TOTAL 

P8. ¿Cuánto pagarías por un traje de baño personalizado? (poder elegir 

estampado, tipo de corte, tela) 

Respondidas: 80 Omitidas: -1 

500 a 700 

800 alaDO 

mas de 1500 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60'% 70% 80% 90% 100% 

OPCIONES DE RESPUESTA • RESPUESTAS 

... 500 a 700 62,50% 50 

... 800 a 1000 32,50% 26 

... mas de 1500 5,00% 

TOTAL 80 

24 

57 

23 

80 
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P9. ¿Te sientes cómodo con los trajes de baño que tienes? 

Respondidas: 79 Omitidas: O 

Si 

No 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% 

OPCIONES OE RESPUESTA RESPUESTAS 

~ Si 89,87% 71 

No 10,13% 8 

TOTAL 79 

P10 ¿ Qué tipo de corte te gusta? 
Respondidas: 80 Omitidas:-' 

Speedo 

Arriba de la 
rodilla 

A la altura de 
la rodilla 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% 

OPCIONES DE RESPUESTA RESPUESTAS 

... Speedo 13,75% 11 

.. Arriba de la rodilla 58,75% 47 

.... A la altura de la rodi lla 27,50% 22 

TOTAL 80 
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El de años, el 

paga 

en el 

a 

En esté caso nuestro mercado va de hombres de 21 a 

el nuestras para un 

el corte base que usamos es arriba la rodilla (éste puede ser 

y nuestro ir a pesos ya que es 

personalizado. 
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PRODUOO 

SAGO ofrece trajes de baño para mujeres y hombres de 18 a 30 

años, especializados en la calidad y comodidad, ya que son hechos 

a la medida con la posibilidad de personalizarlos eligiendo tipo de 

corte, colores y en el caso de los hombres la capacidad de elegir 

el tipo de estampado. Es un traje de baño "diseñado" por nuestros 

clientes a un precio accesible. 

PRECIO 

El precio de nuestros trajes de baño será de $700.00 a $1,500.00 
con el valor agregado que SAGO ofrece a nuestros clientes que es 

un traje de baño persona lizado yola medida. 

PlAZA 

Actualmente SAGO cuenta únicamente con una tienda virtual, 

(wwwfacebook.com/sago.trajesl,) en la cual pagaremos por publici­

dad para aumentar el número de likes, posicionarnos en el mercado 

y aumentar el número de ventas. Las entregas serán gratuitas a 

domicilio dentro de la Ciudad de México; 

fuera de la república tendrán un costo adicional. 

PROMOCiÓN 

Ofrecer como introducción un descuento en la compra de 2 o más 

trajes de baño por la misma persona, así como, aplicar descuentos a 

quien adquiera productos SAGO en las pasarelas. 
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f\'lálisis I/OI)j\ 
DEBILIDADES 

-Ser sólo dos socios podría causar 

problemas a la hora de la toma 

de desiciones, ya que no hay una 

tercera persona que pueda elegir 

la meior opción cuando hay un 

desacuerdo entre ambos partes. 

-Por ser trajes de baño a la me­

dida, no podemos hacer entregas 

inmediatas. 

-No tenemos un buen posicionami­

ento a nivel nacional. 

-Abarcar la demanda sólo nacion­

al y no internaciona' 

FORTALEZAS 

-El traje es hecho a la medida de 

cada cliente. 

-Cada cliente puede diseñar su 

traje de baño. 

-Ofrecemos un precio por debajo 

del estándar que maneja la compe­

tencia. 

-Dependiendo del tipo de cuerpo 

y tono de piel, SAGO hace reco­

mendaciones para que el corte y 

el color sea ideal para cada cliente. 

30 

OPORTUNIDADES 

- La competencia en cuanto a 

trajes de baño no es amplia. 

-Producto dirigido a ambos 

sexos. 

- Es un producto básico en e l 

guardaropa. 

-Actua lmente no hay ninguna 

empresa mexicana que haga 

trajes de baño a la medida. 

-Nuestro producto se puede 

potencializar hasta un 31 % a 

nivel nacional. 

AMENAZAS 

-Producto de temporada, es 

adquirido en su mayoría en 

época vacaciona l. 

-Ser una empresa nueva com­

pitiendo contra empresas 

posicionadas. 

-El surgimiento de alguna 

empresa que haga trajes de 

baño hecho a la medida. 



Costos 
Materiales de Tmbajo 
Descripción Cantidad Costo Unitario Costo Total 
Mesa de corte 1 $ 1,50000 $ 1,5000.0. 
Anaqueles para a lmacén lO. $ 250.00 $ 2,50.0.0.0. 
Paquete de aqujas 12 $ 12.00 $ 14400 
Ti jeras 3 $ 7500 $ 22500 
Papel para trazo 70. $ 1.00 $ 70.00 
Jueqo de req las de corte 1 $ 50.00 $ 50.00 
Descocedores 3 $ 20.00 $ 60.0.0. 
Carrete de máquina recta 12 $ 500 $ 60.0.0. 
TOTAL $ 4609.00 

Material 
Uequerido para la 
Fabricación de un 
'fmje de 8UJ10 
Material Cantidad Costo por Pieza Costo Total 
Copas 1 $ 10.00 $ 11 .00 
Hilos 2 $ 18.00 $ 20.00 
Resorte 1.7 $ 21.25 $ 22.95 
Herra jes 2 $ 12.00 $ 1400 
Forro 1 $ 750. $ 850. 
licra 1 $ 19. 17 $ 20. 17 
Etiquetas 2 $ 0.71 $ 271 
Embala je 1 $ 300 $ 400 
TOTA L $ 103.33 

Material de trabajo y materiales requeridos para la fabricación de un traje 

de baño es el principal componente para la elaboración del producto. 

Descripción de 
Maquinaria 
Descripción Cantidad Costo Unitario Costo Total 
Máquina de coser casera 2 $ 6,0.000.0. $ 12,0.000.0. 
TO TAL $ 12,0.000.0. 

Descripción de maquinaria es lo que nosotros usamos para realizar el proto­

tipo del traje de baño antes de hacer una producción. 
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Descripción de 
Mobiliario de 
Oficina 
Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total 
Archiveros 3 $ 7000 $ 21000 
Lap top 2 $ 20,00000 $ 40,00000 
Escritor io 2 $ 1,50000 $ 3,00000 
Papelería 1 $ 1,00000 $ 1,00000 
Sillas 3 $ 1,00000 $ 3,00000 
Teléfono 2 $ 30000 $ 60000 
TO TAL $ 47,81000 

Mobiliario de oficina es necesario para realizar el trabajo administrativo y 

de diseño. 

Uequerimiento de 
ManodeObm 
Concepto Costo por pieza 
Cortadores $ 2000 
Costurera $ 6000 
Trasporte $ 3000 
TO TAL $ llOOO 

Mano de obra es el trabajo que participa en la producción del traje de 

baño. 

Costo Fijo 
Depreciación Total Entre 5 años 
Maquinaria $ 12,00000 $ 2,40000 
Materia les de Trabaio $ 4,60900 $ 921.80 
Equipo de O ficna $ 47,81000 $ 9,56200 
Amorizac ión 

IM PI $ 3,00000 $ 60000 
TOTAL $ 67,41900 $ 13,48380 

Costos Fijos son los que permanecen constantes ante variaciones en el nivel 

de actividad o producción. 
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Gastos (llvcJltos) 
Concepto Costo 
Pasarela 2013 $ 5. 10000 
Pasarela 2014 $ 5.40000 
Sesión Fotográfica 2012 $ 1.00000 
Sesión Fotográ fi ca 2013 $ 1.50000 
Sesión Fotoqráfica 2015 $ 2.95000 
Concurso Clara Porset $ 71000 
TOCA (exposición y ven tal $ 4.45000 
TOTAL $ 25.80000 

Un gasto es una partida que disminuye el beneficio de la empresa o. en su 

defecto. aumenta la deuda o pérdida. 

Balance general 
Uulunce Gene/'ul 
Activo circulante 

Caja y Bancos 
Mater ia l pa ra Fabricación $ 4.053.29 
M ater ia l de Trabajo $ 4.60900 
Papeleria y O ficina $ 1.210.00 
Suma de Activo Orculante $ 9.872.29 Pasivo Circulante 

Deuda a Corto Plazo 

Activo Fijo 
Mobliar io de Oficina $ 6.60000 Pasivo Fijo 
Equipe de Tra bajo $ 12.000.00 Deuda a Largo Plazo 

Equipo de Cómputo $ 40.00000 
Suma de Act ivo Fijo $ 58.600.00 Pasivo Dife rido 

Cobros Ant icipados 

Activo diferido 
Marca $ 3.00000 Suma Total Pasivo 

Capital 

Suma de Act ivo total $ 71.472.29 Capital Social $ 71,472.29 
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Punto de equilibrio 

PlIllto de 
Eqllilihrio 2011 / 201.5 

Ip * q - cv(q ) - d o LN p * q - cv(ql - cf o LN I UN I 
po precio $ 60000 $ 139.66771 I $ 144.190.34 I 
qo cantidad de trajes 

de baño 464 
evo costo variable de 

5 años $ 47.945.56 
cfo costo fijo $ 13.483.80 
uno ut ildad neta $ 144.19034 

El punto de equilibrio es aquel punto de actividad en el cual los ingresos 

totales son exactamente equivalentes a los costos totales asociados con la 

venta o creación de un producto. Es decir, aquel punto de actividad en el 

cual no existe utilidad, ni pérdida. 

listado de Uesultados 
Venta neta $ 283.80000 
Costo de Prod ucción $ 1CO.987 66 
Utilid a d Bruta $ 182,81234 

G asto de Operación 

G asto de Venta 

Gasto de Administració n $ 25,80000 

Utilida d antes de IS R y 
Reparto de Utilidades $ 157,01234 

$ 15701.23 
Utilidad N eta $ 141,311 11 
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Primer 
• prototipo 

Tenía las costuras por fuera. 

Usábamos resorte de tela, para la elasticidad. 

Las puntadas estaban muy pegadas, por lo que ocacionaba que la tela 

se frunciera. 

Se cosía toda la copa al forro. 
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Al coser el resorte se estiraba, lo que hacía que las puntadas se ten­

saran. 

Se puso el forro sólo en la parte de adelante, lo que ocasionaba que 

al mojar el traje de baño se transparentaba en la parte que no tenía 

forro. 
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Segundo 
• prototipo 

Tenía las costuras por fuera, pero continuas. 

Reemplazamos el resorte de tela por liga para la elasticidad. 

Las puntadas separadas, con la maquina se coser ya calibrada para 

coser licra. 

No se cosía la copa al forro. 
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La liga ya no se estira, y esto le daba mayor durabilidad. 

Se puso el forro en todo el traje de baño. 

Las terminaciones de las tiras quedaban por dentro. 
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Prototipo 
jinal 



Costuras ocultas. 

Forro en todo el traje de baño. 

Liga sin tensar. 

Usamos herrajes para amarrar la parte de arriba del traje de baño. 
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2015 
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2015 
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2015 

Proceso productivo 

El proyecto se centra en tres fases: 

-Planificación (Las socias asignan responsables, 

definición de las fases del proyecto, diseño del 

producto, determinación de revisión del diseño, 

preparación de esquemas de tiempo) 

-Desarrollo (Generación y revisión del patrón de 

diseño, requisición de equipo, compra de 

materia prima) 

-Producción (Corte y confección de la tela, 

etiquetado, empaque y transporte) 

-Se revisará el diseño antes y después de la 

elaboración del patrón con la finalidad de 

prevenir errores como: 

-Coincidencia en el corre de las telas al unirse 

-Que al unir las telas se obtenga un resultado 

diferente al esperado, entre otros. 



2015 

Especificaciones productivas 

Maquinaria 

http//articulo.mercadolibre.com.ar/MLA-622535728-

OVERLOCK 4 HILOS 

Características: cuatro hilos, 

alimentación diferencial y cambio de 

puntada automático. 

Usos: para costuras en la unión de 

piezas, sistema de agujas 81 * 1 

velocidad máxima 600 puntadas 

por minuto. 
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MÁQUINA DE COSTURA 
DE 2 AGUJAS 

Características: alineación por 

dientes y agujas acompañantes. 

Usos: unión del elastano a la prenda 

de forma flexible y resistente. 



~Iaterial necesario para lafabricación 

TELA 
Fibra sintética 

formada en un 95% 

por poliuretanos 

segmentados (span­

dex) a base de un 

éter polibuténico (5% 

un polímero amorfo), 

que actúa como un 

muelle y forma varios 

filamentos que pue­

de ser multifilamento 

o monofilamento. 

-Puede ser estirado 

hasta un 500% sin 

que se rompa. 

-Se puede estirar 

gran número de ve­

ces y volverá a tomar 

su forma original 

-Seca rápidamente. 

Resistente al sudor. 

Tejido más duradero. 

I 
FORRO 

Composición: 90% 

polio mida 10% 

elastano 

Ancho 150cm 

Gramaje: 205g/ 

m2 

Protección UV: 50+ 

UPF. 
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LIGA 

Cinta de caucho 

elástico de 5 mm. 

-Antienvejecimiento 

El uso del caucho 

permite que el 

material 

dure de 1 a 3 años 

intacto. 

-Excelentes propie­

dades de costura 

(no se rompe con la 

aguja). 

-Excelente recuper­

ación del estirami­

ento. 

-Resistente al cloro, 

agua salada yola 

transpiración. 



y sus características (~Iujeres) 

HERRAJES 

Pieza metálica. 

con un acabado 

electroquímico 

(capa galvanizada 

de zinc) que evita 

la corrosión. 

I 
HILOS 

Se utlizan hilos de 

alta tenacidad de 

nylon 6 tipo 400T 

Hechos de fibras 

sintéticas, cuentan 

con propiedades 

deseadas tales 

como alta tenaci­

dad, resistencia 

a la abrasión 

y resistencia a 

químicos. Tampoco 

se ven afectados 

significativamente 

por la humedad, 

podredumbre, 

moho, insectos o 

bacterias. 
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COPAS 

Copas prehorman­

das de neopreno. 



Patrones 

Proveedor( es) 

Temporada 

Primavera - verano 

Material 

-Lycra(95% poliuretano 

5% elastano) 

Descripción 

Patrones porte superior 

Colección 

2015 

Fecha 

05/04/15 

-Forro (90% poliamida 

10% elastano) 

-Resorte (Cinto de cau­

cho elastica de 5 mm) 

-Hilo de alto tenacidad 

Talla / no. 

S.M.L. 

-----

----
Pieza A 

d _______ Pieza B 

_______ .Pieza B.l 

Pieza C 

Yafei. Royal. Dialnet. Assatex. Ladicani. 

Especificaciones 
Unión Lyera 

Unión de primera pieza A con B 

Unión de segunda pieza A con B.l 

Unión de primer pieza e con pieza A 
No. de piezas requeridas 

10 piezas 

No. de piezas requeridas 

Pieza A 2 (Lyera) 2 (Forro) 

Pieza B 1 (Lyera) 

Pieza B.l 1 (Lyera) 

Pieza e 2 (Lyera) 2 (Forro) 
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Unión de segunda pieza e con segunda pieza A puntada 

100 (puntada de cadeneta simple) 

Unión Forro y Lyera 

Unión de primera pieza A lIyera) con A (forro) y resorte 

Unión de segunda pieza A (Iyera) con A (forro) y resorte Unión 

de primera pieza e (Iyera) con e (forro) 

Unión de segunda pieza e (Iyera) con e (forro) 

puntada 400 (puntada de cadeneta múltiple) 



Temporada 

Primavera - verano 

Colección 

2015 

Fecha 

05/04/15 

Patrones 

Proveedor( es) 

Yafei, Royal, Dialnet, Assatex, Ladicani. 

No, de piezas requeridas 

4 piezas 

No, de piezas requeridas 

Pieza A 1 (Lycra) 1 (Forro) 

Pieza B 1 (Lycra) 1 (Forro) 

Material 

-Lycra(95% poliuretano 

5% elostano) 

-Forro (90% poliamida 

10% elostano) 

-Resorte (Cinto de cau­

cho elastica de 5 mm) 

-Hilo de alto tenacidad 

Talla / no, 

S,M,L, 

__________ Pieza A 

__________ ,Pieza B 

Especificaciones 

Descripción 

Patrones porte inferior 

Para cortar tanto liera como tela se dobla la tela y del lado 

donde estan las (x) es el dobles de la tela 
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Unión Lyera 

Unión de pieza A con B 

puntada 100 (puntada de cadeneta simple) 

Unión de Forro 

Unión de pieza A con B 

puntada 100 (puntada de cadeneta simple) 

Unión Forro y Lyera 

Unión de pieza lIyera) con (forro) y resorte 

puntada 400 (puntada de cadeneta múltiple) 



Primer 
• protottpo 

Tela poliester 100 %, resorte trasero para ajuste, 

jaretas delanteras de nylon poco útiles, se usaron más como 

decoración porque no cumplían su función. 

El corte era largo (30 cm) tipo surf, bolsa lateral y forro de 

malla politejida 80% PoIiester 20% Elastano. 
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Segundo 
• protottpo 

Respetamos el mismo largo el cual no lucía mucho, debido a 

que decidimos poner resorte en todo el perimetro de la cad­

era, lo que hacía que se frunciera todo el traje de baño. 

Eliminamos la bolsa y las jaretas. Conservamos el forro de poli­

malla porque a nuestros clientes les parecia cómoda. 
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Traje de baño 
final 

Reducimos el largo del traje de baño a 25 cm ya que los 

resultados de las encuentas arrojaron que el 58 % de los hom­

bres prefieren los trajes de baño arriba de la rodilla . Anexa­

mos una jareta de cuerda trenzada de 6 mm en un granete de 

poliéster, colocamos una bolsa en cada uno de los laterales 

y una trasera, cada una con un ojillo para que pueda salir el 

agua, metimos doble costura en el resorte de la cintura para 

un mejor terminando. 
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2015 

Memoria descriptiva 
traje de baño para hombre 

Marca de tela: Barcelona Deportextil, aprovada por 

NORMA oficial Mexicana NOM-A- 172-C- 1980 Industria Textil 

Objetivos. 

Diseñar un traje de baño de corte universal el cual podremos ajustar a 

distintas tallas. Innovar en el diseño textil creando el gráfico de nuestras telas. 

Aspectos generales 

Traje de baño de una pieza de la última colección 2015 

Aspectos de mercado 

Hombres de 15 a 25 años de clase media/alta 

Aspectos Productivos 

Se plantea utilizar el mismo patrón de traje de baño para todos 

estandarizando tallas para poder realizar una gran producción. De esta 

manera reduciremos tiempos de ensamblaje y conseguiremos una línea de 

producción continua. 



2015 

Aspectos funcionales 

Trajes de baño resistentes al agua, secado rápido, capaces de cubrir áreas 

íntimas estéticamente. Dar seguridad al nadar. Agregamos bolsas laterales y 

una trasera para poder guardar y transportar objetos pequeños; colocamos 

un forro interno que les brinda mayor ajuste. 

Aspectos estéticos y ergonómicos 

Determinamos una altura media entre los tipo tight Y los estilo surfer teniendo 

así un patrón al cual le ajustamos la medida para cambiar de talla. Diseñamos 

cada una de las telas haciendo juego con líneas diagonales, horizontales y 

verticales, sublimamos telas de colores eléctricos y estampados de elementos 

referentes al mar. Siguiendo las tendencias del 2016. 
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es un proceso en el que intervienen la 

a todo por 

sistema de gran 

permite ser sometida a 

y éstos 

medio de offset, a través de una cuatricromía o selección a 

la 

Sublimación se llama Offset Sublimado, ya que como su 

es en por de 

de dar rapidez al proceso de y una excelente 

y 

El se 

prendas ya que al hacerse en 

El proceso es en 

máximo de 

que se 

textilera. 

esto quiere 

de 

Es importante mencionar que las superficies a sublimar, se recomienda, sean 

sin 

menores de poliéster, este tipo 

http//sublimaciontextil.com.mx/ 
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2015 

Tendencias 

RAYAS 

Estilo navy o rayas de diferentes colores y grosores. Este tipo de estampado 

va para jugar con los efectos visuales de estilizar o ensanchar la figura. Las 

rayas verticales dan la sensación de estrechez y alargan; en cambio las rayas 

horizontales ensanchan. 

ESTAMPADOS 

En este caso, se apuesta por todos aquellos inspirados en la naturaleza de 

todo tipo, desde frutas como piñas, mariposas, peces; estampados tropicales 

como palmeras, etcétera. Desde estampados más llamativos a menos, e 

incluso los estampados de camuflaje o geométricos. 
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2015 

Especificaciones productivas 
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2015 

Maquinaria 

http//arliculo.mercadolibre.com.ar/MLA-622535728-

OVERLOCK 4 HILOS 

Características: cuatro hilos, 

alimentación diferencial y cambio 

de puntada automático. 

Usos: para costuras en la unión de 

piezas, sistema de agujas 81 * 1 

velocidad máxima 600 puntadas 

por minuto. 
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MÁQUINA DE COSTURA 
DE 2 AGUJAS 

Características: alineación por 

dientes y agujas acompañantes. 

Usos: unión del elastano a la prenda 

de forma flexible y resistente. 



~Iaterial necesario para lafabricación 

TELA 

Tela 100% poliéster, 

es una micofibra 

repelente resis­

tente e inarruga­

ble, suave el tacto 

y tiene la carac­

terística de que el 

tejido es hidrófobo 

(no absorbente). 

Elegimos esta tela 

por sus atributos 

y porque es ideal 

para el proceso de 

sublimado. 

FORRO 

Forro de malla po­

litejido 80% PoIi­

ester 20% Elastano. 

Es una tela suave 

al tacto y flexible 

a la vez, puede 

adaptarse a la for­

ma del cuerpo. 

La malla politejida 

permite una buena 

transpiración y un 

secado rápido. 
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RESORTE 

Resorte 100% 

elastano debe de 

tener un grosor de 

40 a 50 mm. 

Es de elastano, 

es ideal porque 

repele el agua. 



y sus características (Hombres) 

-
I 

OJILLOS HILOS JARETA 

Pieza metálica Se utlizan hilos de Cuerda tren-

troquelada de 10 alta tenacidad de zada de 6 mm 

mm. Se utiliza en nylon 6 tipo 400T en un granete 

la parte de la hechos de fibras de poliéster de 

jareta para refor- sintéticas; cuentan alta tenacidad sin 

zar la tela y evitar con propiedades alma, con una gran 

desgarres y en deseadas tales resistencia al agua 

las bolsas traseras como alta tenaci- y al roce. 

para que el agua dad, resistencia Tiene un trata-

se filtre y no se a la abrasión miento especial 

retanga dentro de y resistencia a anti rayos ultravio-

ésta. químicos. Tampoco leta que la hace 

Es metálico con un se ven afectados muy resistente a 

acabado elec- significativamente los rayos solares. 

troquímico (capa por la humedad, 

galvanizada de podredumbre, 

zinc) que evita la moho, insectos o 

corrosión. bacterias. 
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• 

Patrones 

Ilelante corto 

Proveedor( es) 

Temporada 

Primavera - verano 

Colección 

2015 

Fecha 

05/04/ 15 

L 

S 

A X2 

X2 

Royal, Dialnet, Deportexti l, GISF. 

No, de piezas requeridas 

18 piezas 

Pieza D X2 (Forro) 

Material Descripción 

-Tela 100% poliéster 
-forro de malla poli teiido 80% 

Parte delantera y trasera 

Polrester 20% Bastano 
-Resorte 100% elastano 40 mm de 
ancho 
-Ojillo de 10 mm 
-Hilos de alta tenacidad de nylon 
b tipo 400T 
-Cuerda trenzada de b m/m en un 
granete de poliéster 

Talla / no, 

S,M, L 

ir8lS8l'ocorllO 

t: I 
E.1 

• 

~V 
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MI 
S 

~ 

-
-

Especificaciones 

Unión Tela Poliester 

r-

~ 

Unión de primera pieza A con A 
Unión de segunda pieza B con B 

B X2 

~4 J. o 
1 

D X2 

F X4 

F.1 X 4 

Un ión de primer pieza A con pieza B 

Costura de cadeneta simple de A Y B con 

resorte 
No, de piezas requeridas 

Pieza A: X2 (Te la poliester) 

Pieza B X2 {Tela paliesterl 

Pieza C • X2 (Forro) 

Pieza E X 1 (Tela poliesterl 

Pieza E. L X 1 (Tela poliesterl 

Pieza F. X4 {Tela p liesterl 

Pieza F. l . X4 (Forro) 

Union de pieza C y D con puntada de 

cadeneta simple 

Union de piezas A y B con C y D con 

cadeneta doble 
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• 
Temporada 

Primavera - vera na 

Colección 

20 15 

Fecha 

05/04/ 15 

Patrones 

~ 
x x x 

~ E 

E.1 
x 

x 

x 
O 

Proveedor( es) 

Roya l. D ialnet. Deportextil. G ISF. 

No. de piezas requeridas 

10 piezas 

No. de piezas requeridas 

Pieza E X 1 (Tela po liester) 
Pieza E.l X 1 (Te la poliester) 

P',eza F X2 IT ela pliester) 

Pieza F l X2 (Forro) 

F X4 

Material 

-Tela 10CY'h poliéster 
-Forro de malla poli teido 80% 
PoIiester 20% Elastano 
- Resorte 100% elastano 40 mm de 
ancho 
-Oiilo de 10 mm 
-Hilos de alta tenacidad de nylon 
6 tipo 400T 
-C uerda trenzada de 6 m/m en un 

gronete de poliéster 

Talla / no. 

N/A 

Especificaciones 

Descripción 

Ba lsas trasera y 

latera les 

F.1 X4 

Dobles de pieza E con costuras ocultas y 

acabado de cadeneta doble 
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Union de pieza E a pieza B lado derecho 

acabado cadeneta doble 

Dobles de pieza E.l pora unir a p ieza B 

lado derecho acabado cadeneta dob le 

Unión de piezas F costura cadeneta 

sencil la. 

Unión de F con F.l . cadeneta sencilla 

Unión de F y F.l a a piezas e y D pora 

bolsas acabado costura cadeneta doble. 



Patrones 

Proveedor( es) 

Temporada 

Primavera - verano 

Colección 

201 5 

Fecha 

05/04/ 15 

IL 

Roya l, Dialnet, Deportextil, GISF. 

No. de piezas requeridas 

10 piezas 

No. de piezas requeridas 

Pieza C : X2 (Forrol 

Pieza D X2 (Forrol 

Material 

-Tela 100% poliéster 
-Forro de malla poli tejido 80% 
Poliester 20% Elastano 
- Resorte 100% elastano 40 mm de 
ancho 
-Ojillo de 10 mm 
-Hilos de alta tenackJad de nylon 
6 tipo 400T 
-Cuerda trenzada de 6 m/m en un 
granete de poliéster 

Talla / no. 

S. M. L 

Descripción 

Forro 

IL 

- ---I--l--l-- D X2 
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Especificaciones 

Unión de piezas C con costura de 

cadeneta sencilla 

Unión de piezas D con costura de caneta 

senci lla 

C ostura de piezas C y D con resorte 

Unión de Piezas C y D con piezas A y B 



¿ Cuál es el traje de baño ideal 
según tu tipo de cuerpo? 

RELOJ DE ARENA 

Es la silueta casi 

perfecta, es la más 

armónica en cuanto a 

proporciones (cintura, 

pecho y caderas). Aqul 

puedes arriesgarte, 

queda cualquier estilo 

y recorte, aunque se 

sugiere optar por 

bikinis que maticen la 

figura. También lucen 

increíbles los calzones 

a la cintura estilo pin 

up. 

TRIÁNGULO 
INVERTIDO 

Si tu espalda es ancha 

o tienes mucho busto 

y poca cadera, los 

cortes de baño que 

te quedan son los 

cutouts o estampados 

yola citura. La parte 

de arriba debe ir 

con mucho soporte, 

como las varillas o los 

cortes cruzados que 

enmarquen el pecho. 

Evita los tops triangu-

lares pequeños. Este 

cuerpo es tradicional 

en las nadadoras con 

hombros marcados. 

TRIÁNGULO 

Las caderas son más 

anchas que el busto 

y la espalda. Toma 

en cuenta que las 

partes de arriba van 

con mucho detalle 

como estampados, 

alones, dibujos y el 

soporte debe ser 

push-up para resaltar 

la zona del pecho. 

El complemento de 

abajo puede ser liso 

o estampado para 

que haga la ilusión de 

adelgazar las ca-

deras. 

https:/ Iwww.infobae.com/tendencias/lifestyle/20 16/1 0/221 decada -por -de cada -la -evolucion -del-traj e-de -bano -femenino 1 
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RECTANGULAR OVALADO-cíRCULO 

Se caracteriza por Este tipo de cuerpo es 

tener alineados los talla extra en su ma-

hombros y las ca- yoría. Sugiere que los 

deras, además de la cortes en las piernas 

cintura poco definida. sean bajos, plisados y 

Aquí se apuesta por holgados para di-
los diseños que mar- simular panza y rayas 

quen la cadera como laterales para estilizar 

un trikini o laterales la figura. La parte de 

con tonos que con- arriba del traje debe 

trasten en el frente. tener varillas, tirantes 

El aliado básico para gruesos y mucho 

este tipo de cuerpo soporte para levantar 

son los calzones de el busto. Los colores 

talle bajo y el busto oscuros son tendencia. 

realzado. Utiliza colores neutros. 
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Medidas internacionales 

Tallas Internacionales de TOP 
s M L 

Busto (cm) 84-88 92-96 100-104 

Tallas Internacionales de Calzón 
s M L 

Cadera (cm) 85-90 90-95 95-100 

Pompa (cm) 90-95 95-100 100-105 

Éstos son los rangos de medidas que se usan para elegir las tallas 

basadas en la NORMA Oficial Mexicana, DGN-A- 182- 1977 talla 

para ropa (mediciones del cuerpo humano). 

Cada marca basada en estas medidas elige sus tallas, por ejemplo: 

Marca ( 1 ) usa las siguen tes medidas: 

Top: S (84L M (92) y L( 100) 

Calzón: S (cadera 85, pompa 90L M (cadera 90, pompa 95) y 

L (cadera 95, pompa 100) 

Marca (2) usa las siguen tes medidas: 

Top: S (88L M (96) y L( 104) 

Calzón: S (cadera 90, pompa 95L M (cadera 95, pompa 100) y 

L (cadera lOO, pompa 105) 

Marca (3) usa las siguentes medidas: 

Top: S (86L M (94) y L( 102) 

Calzón: S (cadera 87, pompa 92L M (cadera 92, pompa 97) y 

L (cadera 97, pompa 102) 
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En los 3 ejemplos sólo se ajusta perfectamente a una medida en específico, 

lo que significa que dependiendo de tus medidas puede que tu traje de baño 

esté de 2 a 4 cm desajustado. 

Investigación de camIlO 
Nombre Nacionalidad Edad Busto (cm) TallaTop Cadera (cm) Pompa (cm) Talla Calzón Estatura (m) 

Enma Francesa 25 85 S 86 93 S lb3 
Yaleria M exk:ana 24 92 M 88.5 93 S 1.56 
Stella Francesa 24 97 N/A 98 105 L 174 
Clara Francesa 26 87 S 88 101 SJt 1.73 

Inés Francesa 25 85 S 86 97 SlM lb6 
Dan~ela M exk:ana 25 91 N/A 81 98 N/A M lb 
Isabel Mexk:ana 24 88 S 80 89 N/AS lb 

Natalia Mexk:a na 25 91 N/A 90 93 S lb3 
uta Mexk:a na 26 89 N/A 82 94 N/AS lbl 

lo rena Mexk:a na 28 87 S 85 93 $1M lb 

En la tabla anterior se muestran las medidas de 10 chicas de nacionalidad 

francesa y mexicana de edades entre 24 y 28 años. 

Ahí vemos que de las 10 chicas 8 no coincide la talla del top con la del calzón 

, también de 8 sus medidas no coinceden con ninguna talla, por lo que para 

ellas puede llegar a variar el ajuste más de 4 cm. 

La combinación de saber tus medidas y el tipo de cuerpo que tienes hacen la 

perfecta combinación para elegir correctamente tu traje de baño. 



Comparación SAGO y Bari 

Modelo: Isabel 
Medidos: 
Busto: 88 
Codera: 90 

SAGO OTRA MARCA (BARI) 

Bari tiene 5 tallas que son: XS, S, M, L, XL, 

pero tiene la restricción de no poder 

mezclar las tallas. Por lo que según las 

medidas la talla en Bari de top es S y 

de calzón es XS, sin embargo tiene que 

adquirir el traje de baño en tallas S. 

Medidos y tollo que uso Bori: 
Medidos / Tollas 
Top (865/ 89cm) S 
Calzón (90/ 93cm) XS 
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SAGO 

T 

T 

OTRA MARCA (BARI) 

1\ 

• x 1 

En la parte de enfrente se puede observar 

como en Bari el busto no tiene el soporte, 

ya que se ve separado y un poco abajo 

en acomparación de SAGO 

En la parte de atrás en el traje de baño 

de SAGO tiene 2 cintas una más ancha 

que la otra lo que hace que visualmente 

alargue y adelgace su espalda. 
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SAGO OTRA MARCA (BARI) 

En el calzón compró la talla S que es una 

talla más grande a la suya, como se pue­

de ver en las fotos el traje de baño de 

Bari es más grande que el de SAGO 

Lo que se comprueba en las imágenes 

donde se comparan los patrones. 
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SAGO OTRA MARCA (BARI) 

Las fotos están tomadas a la misma 

distancia, el mismo ángulo y no hubo 

alteraciones físicas. Así como las 

imágenes de los patrones se encuentran 

en la misma escala. 

78 



Diseña tu traje de baño 
1. ¿CUÁL ESTUTIPO DE CUERPOYTUTONO DE PIEL? 

e 
A ~ -(} e 

l' ; 
,... 

[] O 
\ -

2. ESCOGE TU TOP 

n Srcopplec 

A Srcopplec 
mnhrcnres 

~ HoIrec 

3. ESCOGE TU CALZÓN 

~ Ocrccoolro 

Hisprer bikini 

Corre olto 

Brasileño 
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4. ELIGE EL COLOR 

CALZÓN 

- -
TOP 

-
5. DANOS TUS MEDIDAS 

Estatura: 1.65 cm 
CBusto: 87 cm 
CCadera:98 cm 
Pompa: 105cm 

6. RESUMEN DE COMPRA 

Traje escogido Color Medidas Precio 

Top: $370 
Estatura: 165 cm 

CBusto: 87 cm Calzón: $400 
CCadera:98 cm 

Pompa: 105cm 
Total: $750 
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Diagrama de proceso 
de diseño 

mparación de 

tendencias 

Duración: 1 Semana 

Patrones 

aprobados 

81 

e Se elige una tendencia 

Duración: 4 días 

e Prototipo de trajes 
de baño basado en 

los patrones 

Duración: 3, semanas ~ 

• Patrones no 

aprobados 



• Bocetos de propuestas 

Duración: 4 días 

• Elaboración de 
patrones 

Duración: 2 semanas 

82 

. Selección de diseños 
basados en los 

bocetos 
Duración: 2 días 

Compra de materia 
prima y elección 

de telas 
Duración: 2 días 



Diagrama de Proceso 
de Producción 

I)Uwllullllr"jede!lal;u ._­_ .. 
1=-

'=-"'::'-I~I- I :-- =: "--_ -- ... v.o 

• Recibimos el pedido 

via internet 

Envío 

• -Hacer patrón 

-Corte de tela y forro 

Duración: 30min por traje de 

baño 

.Empaque 
Duración: 5 min por traje 

de baño 

• Etiquetado 
Duración: 5 min por 

traje de baño 
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Acabados 

aprobados 

Primera costura 
forro y liga con 
máquina recta 

Duración: 12 min por 
traje de baño 

ninguna costura 

Duración: 5 min por traje de 

baño 

Acabados no 

aprobados 

84 

Segu costura con 

máquina overlock 

Duración: 10 min por traje 

de baño 

• Costura de acabado 
con máquina recta 

Duración: 15 min por cada 
traje de baño 







2011 

Primer logo 

POR 
ALEJANDRA MANRIQUEZ SARABIA 

Diseñadora Gráfica 
Logo utilizado sólo durante el 20 I I 
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En la búsqueda de la identidad de nuestra marca nos 

con un aspecto el es cómo se 

la empresa, los valores que se le , lo que usuarios 

y la sensación que evocaría ver nuestro 

nuestro primer acercamiento con los clientes. 

un 

propuestas se 

porque así un 

por separado, uno independiente del 

su uso en cuanto al y 

contactamos a la 

quien creó el de SAGO 

en instancia tenía que 

el mercado tenía que empatizar con 

lo que sería nuestro se que 

viene de la palmera era para nosotros este objeto 

y con nuestro 

es el la 

como 

inmediatamente con la 

El rosa se ya que que 

cionamos eran únicamente para mujeres y la finaliadad es 

la que este con el 

representamos el mar y el amarillo representa los rayos 

el la extracción la El 

y la era 

el movimiento característico de mar. 
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2012 

Logo definitivo 

POR 
ALEJANDRA MANRIQUEZ SARABIA 

Diseñadora Gráfica 
Logo utilizado a partir del 2012 
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2012 

Proceso de diseño 

El nombre de la empresa está basado en las primeras sílabas de los 

apellidos de las socias de la empresa, de ahí se tomo el concepto 

para el logotipo pero en lugar de utilizar las sílabas, se utilizó solo la 

primera letra de cada apellido ''5'' y "G". Utilizando un gráfico for­

mado por dos medios círculos que juntos forman las dos letras. Con 

4 puntos en cada extremo del gráfico que significan las carderís­

ticas principales de la empresa; Diseño, Innovación,Comodidad 

y Exclusividad. Los colores utilizados para el lago son: magenta 

(C: O M: 96 Y: O K: Ol y verde (C: 27 M: O Y: 100 K: OlEI tipo 

de letra institucional es San-serif, Century Gotic, ya que sugiere 

juventud y es de fácilledura y en el tipo de letra auxiliar, es Opti­

con Onel, por ser moderna ya que su mercado meta son jóvenes. 
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~Ianualde 

• OI]Jora ¡-va 



Tipografía Institucional 
Century Gotic 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890 
!"#$%&/O=?il 

Tipografía Institucional 
Opticon Onel 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890 
!"#$%&/O=?il 

Universo Tipográfico 

CO 
M96 
Y O 
KO 

e 27 
MO 
y 100 
K O 

Guía de Color 

• 

Aplicación de la imagen Gráfica 

Podrá ser utilizada para la papelería básica interna o en 

otras aplicaciones donde sea necesario. 

La imagen gráfica a color se utiliza para la papelería 

básica externa y otras aplicaciones. 
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2cm 
I 0. 

' 0 
T"'l~,cka..Ño 

L __ 
2cm 

Aplicación de Mínimos 

Para que permanezca 

visible la identidad, la 

aplicación mínima de la 

escala del símbolo debe 

der ser de 2cm de altura 

por 2cm de ancho. Esta 

reducción de diseño es 

para aplicaciones var ias, 

como promocionales. 

o ' 

Restricciones 

Límite Virtual 

El limite virtual es la referen­

cia para respetar los espa­

cios que rodea a la identi­

dad gráfica, permitiendo la 

aplicación correcta. 

La retícula es la guía para 

aplicaciones como borda­

dos y rotulaciones. 

. 
o 

? Qgo 

No Modificar la tipografía institucional ni auxiliar. 

No Modificar los colores. 

No cambiar las proporciones del tamaño. 

Utilizar en fondos oscuros y fondo blanco. 

No modificar la composición. 
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aplicaciones varias. 

ciones se agregaron 

pre familiaridad 

Institucional, Century 
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Frente 

Hoja Membretada y Sobre Oficio 

o 

27cm 

2lcm 

~ o 

Tarjetas de Presentación 

.' .. ~ 
•.. 

o" 
e., 
eo , 

Vuelta 

NOMBRE 
oc ly 

l05cm 

h, ... IK> .... .. ,o r".dr~Jt"u n'll '" , .. I~ <;<;IIJI t.f' I"'_'1I¡J9 
_.1 T,. I ,~~,I~ ~"'t.4U 

9cm 
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5cm 



-. 1": _ 

" ." , 

Etiquetas y Empaques 

15cm 

. ,-0' " , 

....... 1Il __ _ .. 

20cm 

'.­•••• 
l • • 

•••• ••• 
• • ••• •••• ••• • •• 
• • ••• •• • •• •• • 

15cm 

14cm 

.'. •• 4\" . 
Ii·'· 
•••• • • 1'. 

Carpeta 

.' ~ ..• -'--~:::,:;:;~ . ..-;-;.:::-::--

44cm 

6cm 

..: . .' •••• .,' . 

.~:¡ 

•••• • •• • ••• • •• • ••• 

273cm 

.-. •• 
• t 29cm • •• .~ • ••• . ·4 • •• 
.. ~ ••• .., 

••• 



2012 

Registro de la marca Sago 
Trajes de Baño ante el 
Instituto de Propiedad 

Industrial, IMPI . 

97 



2012 
Instituto 

I~ e Mexicano 
de la Propiedad 

Industrial 

SOLICITUD DE REGISTRO O PUBLICACiÓN [ ESIG" 
(Antelóellenarelfomlato,slrvaseleeflasconsidefaciones &neralesa -Por la presente le solicita: Usoexdusivo 

DelegaciOne.y Subdelegaciones Fea ~ .. Institulo Hex icano de 
(Marque sólo una opciOn) de la Secretaria de Economra la Pro,?ieGad Industrial 

~ Registro de Marca 
MHRCA 

(xpedi<3nla : 1317950 
folio : "196273 

O Registro de Marca Colectiva fECHA : 17/10/2012 HORA : 13 . 1S 

;{¡:'TRfUES OC AA o 
Cla .... :.:U>I O Registro de Aviso Comercial 

111 1111111111 ijllijUllllll1 111 11 O Publicación de Nombre Comercial 
sello, Fecha Y h0f8 de presentac' )n, 

No. de folio CSe enlrada 

1. DATOS DEL DE LOS SOLICITANTE S 
0', Nomb<e MARTINEZ SARABIA ANGELlCA, GONZALEZ GARZON DIANA 

O,) Nacionalidad (es): MEXICANA 

031 Domicilio del primer solicitante (calle, numero y colonia): FRANCISCO VILLA MI.69 LTI ORRES OEL POPTRER. OELEGACrON ALVARO OBREGON 

Población y Estado: DISTRITO FEDERAL 
Código postal: 01840 País: MEXICO 

04) Teléfono (clave):" 0445526596483 Correo--e:" TRAJES lAGO@HOTMAIL.COM 

11. DOMICILIO PARA olR y RECIBIR NOTIFICACIONES 
05) Calle, numero y colonia: 

EOUCACJON PUBlICA#39 COLONIA FEDERAL. DELEGACION VENUSTIANO e RRANZA 

Población y Estado: DISTRITO FEDERAL 

Código postal: 15700 

(6) Teléfono (clave):" 0445543372159 Correo--e:" TRAJE isAGO@HOTMAll.COM 

07) Tipo de Marca: NominalivaD Innominada D T imensional D Mixta 0 
08) Fecha de primer uso: O, I 03 1,0,0 No se ha usado: D 

DI. .... AIIo 

09) Clase: [I0 10) Productos o servicios, en caso de Marca o Aviso Comercial I ira preponderante, en caso de Nombre Comercial: 

PRODUCTO: TRAJES DE BAri.lO 

Continua en anexo D 
II)Oenominación:(SOlo marcas mixtas con denominación) 12)Signodisti ¡va: 

SAGO TRAJES DE BAri.lO • • 
131 leyendas '110 rrguras no reservables: 

~ 
(Sólo en caso de Marca). 

Continúa en anexo D 
14) Ubicación del establecimiento: 
Domicilio (calle, nUmero y colonia): 

Población y Estado: 
Código Postal: Pals: 

• 
15) Prioridad reclamada: o (Sólo en caso de Marca o Aviso Comercial presentado en el extranjero) 

Pals (Oficina) de origen: Numero: 
Fecha de Presentación 

O" I .... I AAo 

TrajE.sdE.BaÑo 

Baja protntli de decir verdad, el finnante maniflntli que los datos asentlidos en 
mandatario, cuenta con facultadeS para llevar a cabo el presente trAmite. 

tllta solicitud son ciertos y que en caso de actuar cama 

Mc:4on Q:¡.obc f.1?3"1C'1 ~~ MEXICO D,F A 17 DE OCTUBRE DEL 2012 

Nombre y firma del solicitante o su mandatario Lugar '1 fecha 

pagina 1 de2 lMP 1·0Q ·OOi 
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Con.lderacione. generales p4!1ra.u !l imado: 

• Los datos contenidos en la presente solicitud y sus documentos anexos SOI1 de carácter público. Los rubros marcados COfl un asterisco - son datos opcionales, 
- Este formato es de distribuciÓrl gratuita. Se auloriZa su libre reproduccl6n, siempre y cuando éste no sea allefado y sea preselllado impreso su anverso (P~ioa 1) 

y reverso (Pagina 2) en uoa sola hoja de papel blsl'lCOyentamalloordo. 
- Debe llenarse en idioma espaflol, prefefenlemente a través del Sistema Asistido de llenado de Solicitudes de Registro de Marca, Aviso Comerdal y Solicitud de 

Publicaci6n de Nombre Comercial {SOlMARNEn disponible en o,w,w.lmpi.goO.mx. No obstallle, podrá llenarse por otros medios, sIempre que la solicitud sea 
legible. La Información de la solicitud debe ser requisitada toda por el mismo medio, sin tachaduras ni enmenóaduras. 

• El lormato de solicitud por duplicado, redactado en idiOma espar.ot , debidamenle requisitado y firmado en todos sus ejemplares, asl como sus documentos anexos, 
deben presentarse en la Coordinación Depar1amental de Recepción y Control de Documentos de la Dirección Divisional de Marcas del Instituto Mexicano de la 
Propiedad Industrial. COfl domicilio en Arenal l' 550, Piso 2, Pueblo Santa Maria Tepepan, Delegación Xochimilco, C.P. 16020, México, D.F., con horario de 
atención de 8:45 a 16:00 horas de lunes a viemes o en la ventanilla de las OfICinas Regionales del IMPI o las Delegadones o Subdelegaciones Federales de la 
Secretaria de Eo:>nomía 

• También podrá remitirse la solicitud por correo, servicios de mensajeria u otros equivalentes o, en su caso, Pl"esentarse por tmnsmisión telefónica facsimilar, en los 
términos previstos en el articulo So. del Reglamento de la ley de la Propiedad Industrial. 

-los documentos arleXOS redactados en idioma distinto al espaflol deberán acompal'larse de la tradlJCCión correspondiente. 
- los documentos anexos provenientes del extranjero, cuando proceda, deberán acompal'larse de la legallzación o, en su caso, apostilla COITespondiente 

Por la presellle se soIieita: En el recuadro correspondiente marque con una ·X' la solicitud que desea presentar. 
L· DATOS DEL (DE l OS) SOLICITANTE (S): Anote los datos completos de la persona q\Je será, en su caso, titular de la Marca, Aviso Comercial Ó Nombre 
COI1IerdaL 
7) Tipo de Marca: Marque el recuadro qUtl corresponda al tipo de Marca: NOMINATIVA.- (denominación) cuando se deseen registrar elementos literales, asl como 
una o varias palabras desprovistas de lodo disel'lo; INNOMINADA.- (dlsel'lo) si se desea registmr una figura, di5ef",o o logotipo desprovisto de todo elemenlo literal: 
TRtDIMENSIONAL- (forma tridimensional) cuando se desea regiStrar el empaque, envoltura o envase del producto en lres dimensiones, o MIXTA.- si se desea 
registrar la combinación de cualquiera de las anteriores. (por ejemplo: denominación y diSel'lo; denominación y forma tridimensional; disel'lo y forma tridimensional ; 
denominación, dise/lo y forma tridimensional). 
8) Fecha de pnmef uso: Sel'lale la lecha a panir de la cual el signo disUntivo se ha venido usando en forma ininterrumpida. En caso COfltrario, marque el recuadro 
correspondiente a "No se ha usado". 
9) Clase: Cuando se conozca, anote en el recuadro el mimero de la clase a que COI'l'esponden los productos o servidos para los que se solicita el registro: para tal 
efecto, puede consultar el listado de productos y servicios de la Clasificaci60 de Productos y Servidos para el registro de las Marcas (ClasifICaCión de Niza) vigente, 
disponible en VNM'.impi.gob.mx 
10) Producto{S) oseMcio(s): SI LA SOLICITUD ES DE REGISTRO DE MARCA O MARCA COLECTIVA, especifique el o los productos o servicios que se protegen. 
SI SE SOLICITA El REGISTRO DE AVISO COMERCIAL anote el o los productos o servicios que se anul'lCian con el mismo. SI SE TRATA DE LA PUBLICACiÓN 
DE UN NOMBRE COMERCIAL, anote el giro preponderante del respectivo establecimiento. En el caso de que dicho espacio resulte InsufICiente, deberá indicarse 
en un anexo 
11) Denominación: SOlo en caso de Marcas Mixtas, deberá Indicar la denominación que desea protegef en exclusiva y que aparece en la etiqueta correspondiente. 
12) Signo distintivo: Se entendefá que el solicitante se reserva el uso exclusivo de la Marca, tal y como aparezca en este recuadro. En caso de ser marca 
nominativa, deberá plasmar en este recuadro la denominación que ampara sin tipografia estilizada y en color negro. En el caso de Marcas Innominadas o Mixtas 
adhiera en el recuadro la etiqueta con las medidas reglamentarias, no mayores de 10 cm x 10 cm, ni menores de 4 cm x 4 cm y en caso que contenga 
DenOl1linación esla deberé. COincidir con la plasmada en el rubro 11). Para Marcas Tridimensionales adhiera en el recuadro correspondiente ta impresión fotográflCS 
o el dibujo en los tres planos (anchura. altura y profundidad)coo las medidas reglamentarias no mayores de 10 an x 10 cm, ni menores de 4 cm x4 cm. 
13) l eyendas ~ figuras no Te$efVables: SókJ en caso de Marcas Innominadas, Tridimensionales o Mixtas. indique las palabras y/o figuras que aparezcan en el 
ejemplar del signo distintivo solicitado y que conforme a la Ley de la Propiedad Industrial no pueden ser de uso exclusivo, por ejemplo: Hecho en México, Talla, 
Ingredientes, Peso, Registro de Salud, etc. 
14) Ublcaci6n del establecimiento: En caso de haber senalado fecha de primer uso deberá indicar el OOrnicilio del establecimiento o negociación relacionado con el 
signo distintivo solicitado. En el NOI1Ibre Comercial el sel'lalamíento de la ubicaCión del establecimiento es obligatorio. 
15) Prioridad reclamada: En caso de contar con Derecho de Prioridad, deberá Indicar los dalos de la misma. 
Domicilios sel'lalados en la solicitUd: Deberá sel'lalar de manera completa y precisa los domicilios que indique en la solicitud, il'lCluyendo el Código Postal y el 
asentamiento en donde se ubique el domicilio bajo la denominadÓrl en que sea conocido; per ejemplo: Colonia, Pueblo, Municipio, etcétera. 
Las resoltJCiones, requerimientos y demas actos del Instituto se notiflC8rán a los solicitallles por correo cenificado con acuse de recibo al domicilio que hubiesen 
sel'lalado al efecto. También podrán notifICarse personalmente en el domicilio sel'lalado, en las oficinas del Instituto o por publicadón en la Gaceta. en términos del 
Reglamento de la Ley de la Propiedad Industrial. 
los datos consistentes en Teléfono y Correo electrónico contenidos en el presente formato son opcionales y tiene por objeto el facilitar un medio de contacto entre el 
solicitante y ros usuariOs Interesados en la solicitud en tramite, 
Nombre y firma del solicitante o su mandatario: Anote el nombre completo de una sola persona, ya sea el solicitante o su mandatario, quien deberá firmar la 
solicitud. En caso de que el titular sea una persona moral. deberá proporcionar únicamente el nombre y firma de la persona f1s1ca que este actuando en su 
representación. 
Continúa en anexo: Marque con una "X· sólo en caso de que sea necesario usar una hoja anexa para completar la información requerida 

Trámite al que corresponde la fonne: Solicitud de Registro de Marcas, Avisos Comerciales y Publicación de Nombres Comerciales. 
Número de Registro Feóefal de Trámites y Servicios: IMPt-Ol-001 , IMPt-01 -002, tMPI-01-003. IMPI-Ol-004. 
Fecha de 8utorlucl6n de la forma por parta da ta Dirección Ganeral Adjunta da Propiedad Industria l (Jel tMPI: 2-VIJ-2012. 
Feeha de autorización de ta forma por parte de t. Coml.loo Federal de Mejora Regulatoria: 10-VIJ-2012 

Fundamento Jundlco-adminlstratlvo; 
ley de la Propiedad Industrial. Arts, 6 fracd6n 111, 87-90, 93, 96. 98, 99-119, 121-126 Y 179-183 (O.O.F. 27-V1-91 , reformas o .O.F. 2-VIII-94, 25-X-96, 26-XII-97,17-
V-99,26-I-Q4,16-Vl-05,25-1-06, 06-V-09, 06-1-10, 18-V1-10, 28-Vl-10 Y 27-1-12) 
Reglamento da la Ley de la Propieoao Industrial, Arts. 5-7, 16, 17, 53, 56-61 Y 67 (o,O.F, 23-Xl-94, reformas O.O.F. 10-IX-02, 19-IX-03y tO-VI-l1). 
Acuerdo jXlf el q\Je se da a conocer la Tarifa por los servicios que presta el Instituto Mexicano de la Propiedad Il'ldustrial. Arts. 14a. 14c ~ 14e (o.O.F. 23-VIII-95, 
reformas o.O.F. 28-XIl -95, 100XII-96, 2-V-97, 4-V-98, 23·11·99, 1'-X-OO, 17-X-01 , 13-XI-ol, 24-Xn-01 , 27-11-02. 14-111-02, 14-XI-02. 04-11-03. 8-X-03, 27-X-04, 23·111· 
05, 13-IX-07, 1-Vl-09, 10-VII I-09, 24-VUI-09, 1-X-10 y 10-V· l1). 
Acuerdo que establece las reglas para la presentación de soIieitlJdes ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial. Am. 11 y 34 (o.O.F. 14-XII-94, reformas 
o .O,F. 22-1Il-99. 14-XII-00, 20-VI-03,1'-VII-03.'8-1II-10, 2-lV-10Y ' 0-1_12). 
Acuerdo por el que se establecen reglas y criterios para la resolución de diversos trámites ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial. Am. 19-26. (O,O.F, 
9-VItl-(4). 
Acuerdo perel que sedan a coooceflos horarios de trabajo del Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial. Art.1 , (O,O.F, 31-111-99. reforma D.O.F, 2D-l-ll) . 

Documentos anexos: 

~ Comprobante de pago de la tarifa (ooglnal y copla) 

D Reglas ele uso (sólo ef1 caso de Marca en copropiedad o Marca Colectiva) 

O ~~: ~:e~~al~~rsonalidad del mandatario (original o copia certifICada) o, en su caso, copla sImple de,a constancia de inscripción en el Registro 

O ~:a~~a ~~: :oo~~r~;~e~~':t! ¿::~~atariO público incluya nombre del titular, giro y ubicación del establecimiento. as! como una 

O Hoja adidonal complementaria a los puntos 10) y 13) 

TIempo de respuesta: El plaZo de primera fe5pU9Sta es de 4 meses por lo que respecta al examen da forma y de 6 meses por \o que respecta al examen de fondo. 
Aplica la positiva flCta al examen de forma. No aplica la negaUva ni la positiva flcta al examen de fondo 

Número telefónico para quejas: 
Organo Intemo de Control en el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial 
5624-04·12ó13 (directo) 5624-Q4-00 (conmutador) 
Extensiones: 11237y 11231 , Fax: 5624-04-35 
CorTeo electrónico: quejanet@lmpi.QOb,mx 

Para cualquier aclaración, dvda y/o romentario COCI respecto a 
este tramite, slrvase llamar al Sistema de Atención Telefónica a 
la Cludadanla-SACTEL a los teléfonos: 20002000 en el D.F. y 
área metropolitana, del interior de la República sin costo para el 
usuario al 01-SOQ-FUNCION (366-2466) o desde Estados Unidos 
y Canadá al 1-800-475-23-93. 

Número telefónico del responsable del t rámite para consulta.: 53-34-07--00 en el D.F. Y área metropolitana, del interior de la República sin rosto para el usuario 
01-800-570-59-90, extensiones 10180 y 10181, o bien, oonsunar la págIna en tntemet : VNM',lmpi.gob.mx 

Páglna2de2 IMPI-OO-OO1 
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CONTRATO DE COPROPIEDAD EMPRESARIAL QUE CELEBRAN , POR SU PROPIO 
DERECHO, LOS CIUDADANOS ANGELlCA MARTINEZ SARABIA, EN LO SUCESIVO 
"COPROPIETARIO A" , DIANA GONZALEZ GARZON , EN LO SUCESIVO 
" COPROPIETARIO B". BAJO EL TENOR DE LAS SIGUIENTES DECLARACIONES Y 
CLÁUSULAS: 

D EC LA RA C ION ES : 1.- Manifiesta el "COPROPIETARIO A" : 

1) Que es mayor de edad , con capacidad legal para contratar, de 
nacionalidad MEXICANA y con domicilio ubicado en FRANCISCO VILLA, 
MANZANA 69 , TORRES DEL POTRERO, DELEGACION ALVARO OBREGON, c.P. 
01840 

2) Que entre otros, se dedica a la comercialización de productos 
innovadores de diseño industrial. 

4) Que en virtud de que los " COPROPIETARIO B" se dedican a la misma 
actividad que ella , desea explotar dicha negociación mercantil , 
conjuntamente con los copropietarios de referencia . 

5) Que es su voluntad establecer las reglas que deberán regular el 
funcionamiento de la copropiedad. 

11.- Manifiesta el " COPROPIETARIO B" : 

1) Que es mayor de edad, con capacidad legal para contratar , de 
nacionalidad mexicana y con domicilio ubicado en EDUCACION PUBLICA, 
NUMERO 39, COLONIA FEDERAL, DELEGACION VENUSTIANO CARRANZA, c.P . 
15700 

2) Que entre otros, se dedica a la comercialización de productos 
innovadores de diseño industrial. 

4) Que en virtud de que los " COPROPIETARIO A" se dedican a la misma 
actividad que ella, desea explotar dicha negociación mercantil, 
conjuntamente con los copropietarios de referencia . 

5) Que es su voluntad establecer las reglas que deberán regular el 
funcionamiento de la copropiedad. 
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la 
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ESTATUTO DE SOCIEDAD POR 
ACCIONES SIMPLIFICADA 

En la Ciudad de México. a los 24 días del mes de Mayo del ano 2017. la C ANGÉLICA MARTINEZ 

SARABIA y la C DIANA GONZALEZ GARZÓN. ambas de nacionalidad Mexicana. con domicilios 

en la ciudad de México. declaran previamente al establecimiento yola firma de los presentes 

ESTATUTOS. haber decidido constituir una sociedad por acciones simplificada (SAS) denominada. 

SAGO TRAJES DE BAÑO SAS. para realizar cualquier actividad civil o comercial lícita. por término 

indefinido de duración. con un capital suscrito de $30.00000. dividido en 2 acciones ordinarias de 

valor nominal de $15.00000 cada una. que han sido liberadas en su totalidad. previa entrega del 

monto correspondiente a la suscripción al representante legal designado y que cuenta con un único 

órgano de administración y representación. que será el representante legal designado mediante este 

documento. 

Una vez formulada la declaración que antecede. las suscritas establecen los estatutos de la sociedad 

por acciones simplificada que por el presente acto se crea. 

ESTATUTOS 

ART. lo-Forma. 

La empresa que por este documento se constituye es una sociedad por acciones simplificada (SASI. 

de naturaleza comercial. que se denominará SAGO TRAJES DE BAÑO SAS. regida por las cláusulas 

contenidas en estos estatutos. en la Ley General de Sociedades Mercantiles y en las demás disposi­

ciones legales relevantes y vigentes. 

En todos los actos y documentos que emanen de la sociedad. destinados a terceros. la denominación 

estará siempre seguida de las palabras ·sociedad por acciones simplificada" o de las iniciales ·SAS" 

Las personas físicas que constituyen la presente sociedad son las que a continuación se senalan 

1 Angélica Martinez Sarabia. de nacionalidad mexicana y con domicilio en calle Francisco Villa 

número 7. colonia Torres de Potrero. delegación Álvaro Obregón CP 01840 Ciudad de México 

2. Diana González Garzón. de nacionalidad mexicana y con domicilio en calle Educación Pública no 

39. colonia Federal. delegación Venustiano Carranza CP157oo. Ciudad de México 

ART. 20-0bjeto de la sociedad 

La sociedad tendrá como objeto principal 

1 Realizar actividades de diseno. distribución y comercialización de ropa y accesorios. 

La sociedad podrá además. realizar cualquier otra actividad económica lícita. tanto en México como 

en el extranjero. de cualquier naturaleza. que esté relacionadas con el objeto mencionado. así como 

cualesquiera actividades similares. conexas o complementarias o que permitan facilitar o desarrollar el 

comercio o la industria de la sociedad 

ART. 30-Razón Social o denominación 

La razón social de la sociedad es SAGO TRAJES DE BAÑO SAS 
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Sccial ,Adeyzodc 
scciedad es de :Ji 71 .47229 divdido ec, dos occiones de valm lomnal 

_as acciones serán nomir,alivas y debe'óc, sel'nscritos en el:b,o que o sociedad leve confol'me o lo 
N,'entras olje subsista el derecho de y las demós resbcc'ones para su enajeclocicn, 

os acc'oc,es no c,egocimse sino con a lo previsto sobre el en los pcesentes 

estatutos y el !a Gec,eral de Sociedod Nlercoc,'iles 

nndnr¡;,n de los socios ,ARI60 

Codo socio 

sociedad 

Jn impor'e 

,ARI 70- Domicilio 

e! 50% del capital social au'orizado de lo 

El domicilio p:incipal de lo sociedad seró el ubicado en Cerro del Aire Colo:lia Romero 

de e:l lo CiJdad de /,I¡~éxico y s~ dirección poro notifica-

secó el antes ercenci'Jrlado 

Lo sociedad crear ageClcias o 

del exterior por disposición de lo asamblea 

¡\RI8 de lo sociedad 

eCl otros 

de accionis'as 

del 

Lo sociedad tendró JCl de direccióCl y ad",iClistracióCl denominado asamblea geCl-

ere! de accionis'as conformado por todos los socios y accionis'as de lo prese:l'e sociedad 

contaró coC] ~n representante 

de accionis'as 

Lo asamblea de accionis:as lo in'egran él o los accionislas de lo sociedad, 

reunidos co:] les sobre convoco:oriCJ y demós 

co'ldicioc']es previslCJs el'] eslos esla: ulos y en le 

CadCJ CJ'lO, derno de los :res rceses o lo clCJusura del ejercicio, el 31 de dicierc-

be del respec:ivo año mlendario, el reoresenlCJnle convocaró CJ le re¡Jnión ordinario 

de le CJSCJmbleo de cJCcionis:CJS, con el de so",eler considerociéy] ICJs 

CJel']tCJs de fin de ejercicio, así coerco el informe de y deercós docume'l:os 

oor le ley 

Lo asamblea 

incluido el 

o airo o 
adminis'rodor de le sociedad 

Los occionislas deliberarón con 01 orden del día orevislo en le co:wocaloriG Con 

los cJCcionis:CJs 
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AR~ lG.-COCivocatocia o lo osocnblea geneco: de accoc,istas La asa'flblea 

ser convocodc a clJcol;ier reuniCl pC" 'llis'fla o por e rep"esenkxlte de la scciedad 

mediante CO'flL,c,icación esccita a coda occioc,ista coc, uno anteoc'on 'fl:n'mo de cic,co (5) das 

I'ábies 

AJ( ll.-Ados 
Los decisiOCies de la osacnb:ea de accionistas se nmán COCista c en actas "n,n'''''i'', 
mis'fle, las perSOClos individuo!:llente pmo el efede e pcr uno ccmisiócl 

pero asombleo de occioc,istas Ec, coso de :0 de :os actos en una 

co'fl'sión, libre'llente los condiciones de h;nciclc'lliento de este órgenc 

en os oetos debecó 'nclLi:'se 'nformoción ecerca de fec~e, 1,0'C] y :ugcJI" de lo reLlión, el o:'den 

del día, os personas como y secretorio de asombleodentidod de ios 

occionistos presentes o de sus :'epresenkYltes o los documentos e intermes sometides o 

coc,siderocón de los occionistas. sintesis de las deliberaciOCies :Ievodos o cobo lo tcoc,scripción de 

los p:-opuestas onte lo eso'flbeo yel Clllmero de votes e'flitidos o iever, en contra y en 

boc,co respecto de cada ur,o de toes PI"OpL:estcs 

Le repcesentockYI :ego: de lo sociedod pO' ecciones 

noturo o occionisto o c,o. ouien c,o tendré 

por asemblee de eccionistas, 

esta:"ó o cargo de una persona 

"",<",n",,,,, pma un tél"cnino de un oF,o 

Los funcioc,es del representante tercn:nmán en coso de dimisión o revococ:ón por porte de :0 

oso:llb:eo de occionistCJs. de decese e de en que el ,'epresent-

or,te :ego: sea L:no persona r,otL:ro yen caso de liquidoc:ór, o iud:cial. cuordo el Cepl"esent-

ente seo lino persono 'urídico 

Lo cesacion de las 'unciones del I"epresentonte poc 

ildemn:zockYI de lCJtwo:ezo, di:e:'elte de oOLelas que confoc'fle o lo 

Ioboral, si tuere e! coso, 

Lo revecación per porte de lo oso'flb:eo de occ:onistos ne tendré eLJe estor motivo de y 

reo!izorse en tiempo 

'odo "e:llUCle"eción que tuvie,'e derecho e: rep:'esentcnte de lo seciedod. deberá ser 

AR~ 13.-Focultodes del I"epl"esentonte 

Le soc'eded secó odmiClistcode y :ego:mente onte tercecos pO' el cepresent-

onte quien no tendré resh"icciones de coc,trCJtoc'óc, por rozon de !o c,CJturdezo ni de lo cuantía 

deos oetes que ceebre por lo tonto se entenderá que e: rep:'esenkYlte celeb:-or o 

ejecutor todos los oetos y contrCJtos en e: social o que se I"elocioc,ec, d:recto-

mente cm lo y el 

El representante se er,tendecénvestdo deos 'flás para actum e r, todas :os 

c'rCl"lstoncias en lC'llbre de sociedod, con excepción de OOl;e!:CS focu:todes ql;e de cCl;erdo CCl 

se nLhel"en I"eservodo los eccionistos, ec, las I"elaciones fcente o terCel"OS, e 

po:' los oetos y COltcCJtOS celebcodos poc e rep Ceseltolte 

Le esté yo ios decnás odcninistradores dee sociedad por O per 

interpLJesto pe:'sono obtener tO:':110 e medo:dod présto'flos po:' pe:'te de :0 

socedad u obtenel" de porte de :e sociedod ove. foc,zo o cueOL,er oh"o tipo de qecoc,tia de sus 
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ART. 14-Ejercicio social. Cada ejercicio social tiene una duración de un aFio. que comienza el lo de 

enero y termina el 31 de diciembre. En todo caso. el primer ejercicio social se contará a partir de la 

fecha en la cual se produzca el registro mercantil de la escritura de constitución de la sociedad 

ART. 15.-Disolución. La sociedad se disolverá 

1" Por imposibilidad de desarrollar las actividades previstas en su objeto social; 

20 Por la iniciación del trámite de liquidación judicial ; 

30 Por voluntad de los accionistas adoptada en la asamblea o por decisión del accionista único; 

4" Por orden de autoridad competente. y 

50 Por pérdidas que reduzcan el patrimonio neto de la sociedad por debajo del cincuenta por ciento 

del capital suscrito. 

ART. lb-liquidación 

La liquidación del patrimonio se realizará conforme al procedimiento seFialado en la Ley General de 

Sociedades Mercantiles. Actuará como liquidador el representante legal o la persona que designe la 

asamblea de accionistas. 

Los accionistas constituyentes de la sociedad han designado en este acto constitutivo. a Emiliano 

Montes de Oca Téllez Rojo. identificado con el documento de identidad No 3CR641b81. como repre­

sentante legal de SAGOSAS. por el término de 1 aFio. 

Emiliano Montes de Oca Téllez Rojo. participa en el presente acto constitutivo a fin de dejar constan­

cia acerca de su aceptación del cargo para el cual ha sido designado. así como para manifestar que 

no existen incompatibilidades ni restricciones que pudieran afectar su designación como representante 

legal de SAGOSAS 

Los artículos del presente documento conforman los estatutos de la empresa. 

Las socias y accionistas lo firman en la Ciudad de México a los 24 días del mes de Mayo de 2017 

ANGÉLICA MARTINEZ SARABIA DIANA GONZÁLEZ GARZÓN 

(Autenticar en Notoria) 
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2011 

Al inicio del proyecto nos guiamos por nuestra experiencia como usuarios. A partir de ello 

decidimos realizar una investigación de campo (resultado encuestas mujeres pág. 13) con 

nuestras clientes potenciales (amigas y familiares); el 45% no es la misma talla de busto que 

de calzón, el 90 % quisiera personalizar su traje de baño, ya sea eligiendo la tela y/o el 

corte; cabe mencionar que el 30% hacía énfasis en tener cierta incomodidad de mostrar 

su cuerpo con los trajes de baño que tienen. 

Esta información fue punto clave para investigar sobre las marcas líderes en México y 

lo que ofrecían, al conocer más sobre las distintas marcas nos dimos cuenta que ninguna 

está diseñada especialmente para mexicanas. Uniendo los resultados de ambas investi­

gaciones se concluyó que las mujeres no se sienten cómodas con los trajes de baño ya 

que no hay una marca que cubra las necesidades que las mexicanas requerimos. 

Nuestro punto de innovación sería en tomo a la comodidad para lograr esto decidimos 

producir trajes de baño a la medida. Por ello les pedíamos a nuestros clientes que siguie­

ran los siguientes pasos: 

-Escoger uno de nuestros modelos. 

-Escoger la tela de su preferencia, basándose en los bocetos o en las fotografías. 

-Mandamos el diseño que eligió, por inbox, junto con: sus medidas de busto, cadera y 

pompa (yen caso necesario de requerir alguna otra medida se la solicitaríamos). 

El proceso de fabricación del traje se estableció de la siguiente manera: 

-A partir de la elección del modelo, las medidas del cliente y la selección de la tela del 

traje de baño se le da un precio. 

Al aceptar el costo del mismo, el cliente debe de depositar en una cuenta bancaria el 

50% del costo del traje de baño, estableciendo una fecha espec~ica de entrega, al 

momento de confirmarse el depósito se procede a elaborar el traje, el cual se le notifica 

que el mismo ha quedado terminado, para lo cual deberá de hacer el segundo depósito 

de liquidación del mismo y de acuerdo a las especificaciones que el cliente estableció. 

En caso de que el cliente radique fuera de la Ciudad de México, se le enviará el traje 

por paquetería, y si vive dentro de la Ciudad de México se le entregará directamente 

en su domicilio. 
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2011 

Primera temporada 

Por falta de presupuesto determinamos que la primer temporada sería elegi­

da mediante las ventas que se realizarán por internet (redes sociales). Para 

lograrlo hicimos una serie de bocetos mostrando diversas propuestas de trajes 

de baño, con las cuales nuetsros clientes elegían la que más les gustaba, nos 

contactaban por mensaje directo, se agendaba una primera cita para tomar 

medidas y darnos ya sea por deposito o efectivo la mitad del precio del traje 

de baño, para posteriormente agendar una segunda cita donde nos liquida­

rían el de traje de baño y se entregaría el mismo. 
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2011 

Éstos fueron los primeros trajes de baño que realizamos año y medio antes de 

entrar a la carrera, por lo que no seguíamos ninguna tendencia, ni tampoco 

teníamos una estructura clara de la logística de cómo se producirían. 

Se vendieron 15 trajes de baño con un precio de $450.00 a $500.00 MX, 

con lo que se recuperó la inversión inicial en un periodo aproximado de 4 

meses. 
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contra la 

No tenemos estas 

era un constante ejercicio 

para acentuar 

al señor 

por sus 

para com­

que tienen 



2012 

Primera sesión 
fotográfica 
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2012 

Fotografía: Balam Garcés Esparza 

Modelo: Verónica Calvo Guzmán 

Experimentamos con los diferentes diseños, por lo 

que todos los trajes varían en el tipo de corte, com­

binación de colores, accesorios, estampados, en­

tre otros, como se puede apreciar en las fotos. 

Todo lo anterior con el fin de que nuestras d­
entas tuvieran varias opciones y vieran qué tipo 

de corte les queda mejor de acuerdo a su cuerpo. 
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2013 

Con 
Clara L..-.L&..~""-

Objetivo: Promover entre las estudiantes y profesionales de la licenciatura 

de diseño industrial, la excelencia en la realización de proyectos de diseño 

de objetos y productos útiles, originales y capaces de satisfacer necesida­

des del ser humano. 

Temática: Podrán participar los proyectos de productos cuya forma o apa­

riencia externa, sea original e innovadora y refleje aspectos de nuestra 

identidad cultural, sin detrimento de sus cualidades y valores de uso. 
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2013 

Qué es: Traje de baño 

Objetivo: Enaltecer y preservar nuestra hermosa tradición del día de los 

muertos. 

Descripción del diseño: Para la creación de este traje de baño se utilizaron 

telas de colores contrastantes que se usaron en la vestimenta de la catrina 

o en el papel picado. La parte frontal del traje de baño tiene un elemento 

principal, es la representación de papel picado que enmarca al mismo 

tiempo el cuello. Esta fue la abstracción de la vestimenta de la catrina. 

En la parte posterior del traje de baño, retomamos la característica principal 

del papel picado que es la alta densidad de los huecos dejados en él. 

Esta fue la inspiración que nos llevó a contrastar dos colores de telas con el 

color de la piel. 
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2013 

Concepto 

https//espinterestcom/pin/305400418457296207/ 

EJE PRINCIPAL VERTICAL 

Colores contrastantes sólidos energéticos, constante juego de volúmenes con 

un cambio de textura con bordados y accesorios, gráfico surrealista. Se 

representa "en los huesos" alegre, vestimenta elaborada, divertida, coqueta 

y seductora. Nos da sentido de identidad de cultura y la asociamos con el 

placer de vivir ante la inminencia de la muerte. 
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2013 

Día de Muertos 

http/lproyectopuentecommx/2016/11 101 lcono-

SOMBRERO 

Los diferentes colores de las 

amapolas representan los 13 colores 

del maíz teotihuacano. Las plumas 

de avestruz representaban la noble­

za indígena. 

EL MAQUILLAJE 

Aporta los rasgos definitivos de su 

personalidad. Marca las órbitas 

oculares, los orificios nasales y las 

mandíbulas articuladas al cráneo, 

que expresa, con sus pelados 

dientes, impresiones sarcásticas. 
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COLORES 
PREDOMINANTES 

Naranja, morado, amarillo, rosa 

mexicano, rojo y verde. 

Garigoleados y seccionados. 



2013 
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2013 

CONCURSO CIDI 

En el 2013 lanzamos una convocatoria de diseño de 

trajes de baño para los alumnos del CIDI, institución 

de la cual recibimos todo el apoyo. 

Agradecemos la participación de la DI. Marta Ruiz 

quien supervisó todo el concurso. 

Este concurso les brindó a los alumnos ganadores la 

oportunidad de ver sus ideas en productos reales, 

y a nosotros nuevos diseños para nuestra tercera 

temporada. 
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Créditos: Erendira Martínez (Bocetos inferiores) 

Brenda Becerril (Boceto superior derecho) 
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2013 

Ganadores: Francisco Morales Miguel Diaz 

Requisitos para el concurso de SAGO Trajes de Baño: 

-Ser estudiante de diseño industrial 

-Seguirnos en nuestras redes sociales 

-Diseñar un traje para hombre o para mujer (lyera) 

-Debe ser industrializable 

-Elegir uno de estos temas: 

-Rockero 

-Vintage 

-Animal 

Entregables 

-Tema elegido 

-Bocetos de su propuesta 

-Patronaje 

-Explicación de su diseño 
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2013 

Curso Simulacro Empresarial 
INTEGRANTES DEL EQUIPO SAGa 

AINNE BERESTAIN 

Diseñadora Industrial 

CÉSAR HERNÁNDEZ 

Mercadólogo 

El Simulacro Empresarial BAW es el evento principal del Centro de Nego­

cios e Ingeniería Industrial, tiene como objetivo la realización de nuevas e 

innovadoras empresas, las cuales cuentan con el respaldo y asesoría del 

Centro de Negocios e Ingeniería Industrial. 

Durante los 6 meses que tiene como duración el BAW, los participantes 

formarman equipos multidisciplinarios y aprenden de la mano de exper­

tos, de manera práctica, las áreas funcionales que tiene una empresa, 

tales como Administración, Mercadotecnia, Recursos Humanos, Finanzas 

y Legal. 
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2013 

SARAY REZA ERNESTO TRUEBA 

Administradora de empresas Economista 

Con ayuda de los integrantes se crearon y mejoraron los aspectos de la 

empresa, tanto administrativos como en el área de mercadotecnia, cre­

ando una propuesta de plan de negocios. Obtuvimos el segundo lugar 

de 8 equipos participantes. Con la ayuda del equipo también llevamos a 

cabo una visita a una maquila en Tlaxcala en la que se necesitaba una 

inversión inicial de 50 mil pesos la cual no podíamos cubrir. 

Como resultado de este curso realizamos nuestra primera pasarela y una 

segunda sesión fotográfica. 
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Modelo: Kare n Chamosa 



2013 

Terceratentporada 

Comenzamos a ver aspectos de diseño y concepto al entrar a 

la carrera de Diseño Industrial, ajustamos patrones existentes 

de medidas universales a las medidas que nuestras dentas y 

le dimos un plus a nuestros trajes de baño dando la posibilidad 

de alternar varias partes con distintas combinaciones de telas, 

de esta manera nuestros usuarios pueden tener varios trajes de 

baño con un par de piezas. 

Mix and Match 

En esta temporada nos enfocamos en la función y en la 

producción principalmente, iniciamos con la fabricación 

de trajes con el concepto mix and match tomando como 

patrón de referencia los strapless y los cortes tipo halter. 
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2013 

Segunda sesión fotográfica 

Llevamos a cabo esta sesión fotográfica 

en el taller de fotografía del CIDI. Fue 

la primera vez que llevamos a cabo una 

sesión fotográfica a nivel profesional. 

Evocamos la juventud y la diversión con 

el uso de posturas de danza y acceso­

rios de malabarismo y de circo. 
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FOTOGRAFlíA YVIDEO 
POR 

ANAID Y AXEL SCARLETT GUZMAN. 
Fotógrafo y Camarógrafo 





2013 

Primer pasarela 

23 de Julio 2013, Av, Aztecas 467, A¡usco, CDMX 

Después de estar dentro del simulacro empresarial (Pág, 129) se planificaron 

varias acciones que harían que nuestro número de ventas aumentará, Una de 

ellas fue la ejecución de una pasarela donde únicamente se hizo la inversión 

en la renta de tarima y lo demás fue proporcionado por patrocinadores, 

Con esta pasarela dimos a conocer la marca y hacer labor de venta dentro 

del mismo evento, Se logró vender un 50% más que en un día promedio, ade­

más se aumentó en un 33% el número de visitas en redes sociales, 

138 







2014 

Cuarta temporada 

Continuamos utilizando los cortes más vendidos de la tem­

porada pasada, enfocándonos en las tendencias que exis­

tían en ese momento como son: los colores contrastantes 

y llamativos, combinar telas lisas y estampadas. Gracias 

a esto se logró un aumento en las ventas del 14% en com­

paración con la temporada pasada, ya que los clientes 

perciben una mejora en la estética de los trajes de baño. 

4 de Mayo. 2014. Estado de México. 
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2014 

Segunda pasarela 

20 de Moyo del 2014, Av, Aztecas 467, A¡usco, CDMX 

Llevamos los trajes de baño de los ganadores del concurso que rali­

zomas dentro del CIDI (Pag 125- 128), Los ganadores fueron los que 

realizaron la abstracción de animales tanto del género femenino como 

del masculino, Los trajes de baño de hombre eran diseños tipo tight de 

Iycra, 

En la pasarela destacan los trajes de baño en matices neón, entre los 

que sobresale el azul, verde, anaranjado, amarillo y rosa, 

Este tipo de tonalidades posee la ventaja de crear un contraste con 

casi cualquier tipo de piel, resaltando la belleza natural de la misma, 
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Modelos: Karen Chamosa, Karla Torres, Samara 

Gutierrrez, Alonso Rivas, 



2014 
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Revist~====~~~~==~~====~ 
JuventudDF 
REPORTAJE POR ITZEL GARCíA 
Julio 2014 

Número de edición 11 

Este reportaje es una pequeña compilación de cómo inició 

la marco, así como lo que habíamos realizado hasta ese 
momento. 
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2015 

Fotografias de nuestro stand y la labor de venta/ exposición de nuestros trajes 

de baño. 

150 



2015 

Trajes de baño 
para hombre 

Los trajes de baño para hombre no fueron vendidos satisfactoriamente, el nú­

mero de ventas no cubría la inversión que se hizo inicialmente, por lo cual, se 

decidió analizar la problemática y dar una solución. Anteriormente teníamos 

como diseño los trajes de baño tipo tight y optamos por diseñar trajes de baño 

cortos holgados. 
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Decidimos diseñar el gráfico que llevaría en la tela por lo que el proceso que 

elegimos para ello fue la sublimación (pág. 61 L además de cambiar de tela estas 

modificaciones llevaron a nuestro producto a ser un producto estrella, se aumen­

taron un 37% en las ventas mensuales. 
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Cuarta sesión fotográfica 

Locación Residencial Palanca 

En esta temporada pusimos en práctica el conocimiento adquirido a partir de 

la experiencia y de lo aprendido a largo de la carrera. Aplicamos los aspec­

tos del diseño industrial que son función, producción, ergonomía y estética. 

Tomamos en cuenta el confort de cada uno de los trajes de baño, implemen­

tando copas normales y push up a los tops (tomando en cuenta la opinión 

de los usuarios). Ajustamos las medidas en cada uno de los modelos a partir 

de las opiniones de nuestras compradoras, tomando en cuenta lo que querían 

disimular y lo que querían resaltar de su figura. 
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Elegimos colores de telas para todo tipo de piel con opción a ser cambiados 

a la elección de cada persona. En cuanto a la producción tenemos patrones 

predeterminados a los cuales hicimos modificaciones y anexamos accesorios. 

De esta pasarela se dio difusión en Facebook e Instagram con imágenes, 

textos y videos. En Facebook se aumentaron el número de likes casi un 50%, 

las visitas a cada fotografía llegaba a 200 visitas, mientras que los videos 

tienen un alcance de más de 700 reproducciones. 
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Conclusiones 

Después de invesitagar llegamos a la conclusión de que en el mundo hay 

diferentes tipos de cuerpos: existen los más armónicos en cuanto a propor­

ciones en cintura, pecho y caderas, los que tienen la espalda más ancha 

que la cadera, los que tienen la cadera más ancha que la espalda, los que 

tienen la misma medida tanto en espalda como en la cadera y los que son 

tallas extras. 

Dada la diferencia de cuerpos la industria en todo el mundo ha tenido que 

estandarizar los patrones separando el tallaje en su mayoría en XS, S, M, 

L, XL (cada país tiene una manera de representar cada una de estas tallas), 

existe un rango de medida, normalmente de top es de 4 cm y en calzón de 

5 cm con una diferencia entre talla y talla de 4 cm en el caso del topo 

En México no existe una marca que haga trajes de baño a la medida, hay 

marcas en México cuyos puntos fuertes son otros rubros como pueden ser el 

estampado de telas, patronaje y que algunas si te permiten comprar piezas 

por separado. 

Nuestro punto más fuerte, en comparación con otras marcas mexicanas, es 

que el cliente está más involucrado en su traje de baño, gracias a que combi­

namos los tres puntos que nos arrojó el resultado de nuestra encuesta: 

El 45 % no tiene la misma talla para el top y para el calzón, por lo que los 

trajes de baño no pueden venderse de la misma talla en ambos casos. 

El 89 % no encuentra trajes con los que se sientan cómodas. Eso es a causa 

de falta de conocimiento al no identificar su tipo de cuerpo. 

y que 011 90% de las mujeres les gustaría poder personalizar su traje de baño. 

Por lo que les damos la posibilidad de elegir el tipo de corte así como la com­

binación de colores y el uso de accesorios. 
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Un traje de baño que tenga 4 cm más o menos de tu medida no va a 

la manera por eso que nosotros proponemos 

baño a la que teniendo el conocimiento 

y el paso 

para 

que el 

estéticamente zonas específicas 

cinco años 

a través un constante 

esel que se como a 
nuestros recursos y conocimiento para 

que 

existentes. 

inversión y 





Bibliografía 

- Diana Angélica Zamora Najera, Proyecto de inversión para la 
instalación de una empresa productora de trajes de baño. (tesis 
para título) UNAM, Facultad de Economía. 

-https:!/wwwinfobae.com/tendencias/lifestyle/2016/ 10/22/ decada­
por-decada-Ia-evolucion-del-traje-de-bano-femenino/ 

-NORMA oficial Mexicana NOM-A- 172-C- 1980 Industria Textil 

-ASTM D3994 - 14 Standard Performance Specification for Woven 
Swimwear Fabrics. 

-"ABELARDO L. RODRIGUEZ, Presidente Constitucional Substituto 
de los Estados Unidos Mexicanos," LEY GENERAL DE SOCIEDADES 
MERCANTILES, Nueva Ley publicada en el Diario Oficial de la Fed­
eración publicada DOF 14-03-2016. 

-https:!/sep.gob.mx/work/models/ sep1 /Resource/f74e29bl-4965-
4454-b31a-9575a302e5dd/le¡; generalsomercantiles.pdf 

- - -




	Portada 

	Ficha Técnica 
	Índice

	Introducción

	Marca

	Estudio Técnico

	Estudio Organizacional

	Conclusiones 

	Bibliografía  




