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FICHA TECNICA

PERFIL DEL PRODUCTO

Mercado: Mujeres de 18 a 30 y Hombres de 20 a 30 Cy C+.

Comercializacién: Los productos estardn a la venta a través de nues-
fras redes sociales y nuestra pagina web donde se haran los pedidos
con las medidas vy especificaciones correspondientes de cada cliente.

Precio: Mujeres de $600 a $1500, Hombres de $800 o $1000.

Valores que ofrece: Trajes personalizados (disefio textil para hombres),
a la medida, asesoria y remendaciones de acuerdo al fipo de cuerpo
y color de piel.

Materiales:

Mujeres: Hilo, Tela (95% Spandex 5% éter polibuténico), Forro, liga, Co-
pas, y Herrajes.

Hombres: Tela 100% poliester, Forro (Red) , Resorte, Oijilo, Hilos, Jareta,

Procesos de Manufactura: Corte de Tela, Cosfura con maquina de 2
agujas v overlock de 4 hilos.

Planteamiento vy objetivo: Adaptar los trajes de bafio a los distintos
cuerpos de la mejor manera, favoreciendo v resalfando partes especi-
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INTRODUCCION

En el presente documento testificamos el proceso de cinco afios de
aprendizaje v desarrollo en el disefio y en la bisqueda de los mate-

riales necesario para la fabricacién de trajes de bafio tanto de hombre
como de mujer, asi como en la formacién fotal de la empresa SAGO.

SAGO es una pequefia empresa que comenzamos dos jévenes em-
prendedoras el 1 de marzo del 2011, Diana Gonzdlez Garzén y An-
gélica Martinez Sarabia a la edad de 18 afios tuvimos la iniciativa de
disefar v fabricar nuestros propios trajes de bafio para nuestro viaje
de generacién a Puerto Vallarta, ya que ninguno de los trajes de bafio
que teniomos nos gustaba, nos hacia sentir cémodas o seguras de lucir
un buen cuerpo.

Fl proyecto empezéd  con el famoso “operacion bikini” el cual nos hizo
plantearnos el ¢por qué la gente va al gimnasio para poder ir a la
playa vy lucir un buen cuerpo con su fraje de bafio? équé no eso ha -
cemos los disefiadores? disefiamos objetos con una funcién especifica
que en este caso es cubrir nuestras zonas intimas v realzar nuestra
figura. éPor qué al final el cuerpo se ha terminado ajustando al traje de
bafo, y no al revés?

Fue aqui cuando planteamos la idea de disefiar trajes de bafio para
mexicanas viendo las problemdticas que teniamos como:

-Patronaie universal
-Tallas ajenas a nuestra antropometria
-Precios elevados

Iniciamos el proyecto con un capital de $2,50000MX, el cual invertimos
en la compra de telas v en realizar los primeros profotipos los cuales se
vendieron e inesperadamente fueron un éxifo entre nuestras amigas vy
familiares.



Posteriormente confoctamos a Maria Guzman, de origen colombiano quien
se especializa en pafronaje v que nos compartié su conocimiento acerca del
fema en un curso, el cual impartia en la Ciudad de México.

Creamos una pégina web en Facebook, dicho proceso nos llevé a la eleccién
del nombre definitivo de la empresa: SAGO Trajes de Bafio. len lo sucesivo
sélo SAGO). Ideado por Angélica, la palabra "SAGO" combina la primer sf-
laba de nuestros apelidos, Sarabia y Gonzdlez, respectivamente. En un inicio,
publicamos Unicamente bocetos anfes de comenzar con su produccién, debido
a la falta de capital para invertfir.

Tiempo despies conocimos al Sr. Antonio Gémez, una de las personas mas
imporfantes en este proyecto, ya que es la persona que nos fabrica los trajes
de bafio y que por sus 30 afios de experiencia se volvié nuestro asesor
directo.

Durante los Ultimos cinco afios hemos realizado actividades complementarias
al disefio v produccién de trajes de bafio las cuales terminaron de formar la
empresa v la fortalecieron en conjunto.

En este tiempo cometimos errores por la falta de conocimiento, pues empezo-
mos este proyecto cuando teniamos 18 afios. Esto no nos limitd, nos impulséd
a tomar cursos, informamos, experimentar con varias formas y mo‘rerides, a
buscar expertos en el tema que nos pudieran orientar y asi, poco a poco,
fuimos infroduciéndonos al mundo empresarial, a la industria y al disefio textil.
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No fue hasta
principios del
siglo XIX que
nadar se convirtié
en una actividad
de recreacion.
Tanfo hombres
como mujeres
disfrutaban del
agua con ropa.
Usaban vestidos vy
por debajo pan-
falones largos, y
sombreros para
mantener su piel
fotalmente pdlida,
que en ese enfon-
ces era simbolo
de estatus social

Los trajes de
bafio se convir-
fieron en un con-
junto de moda,
aungue seguian
siendo conser-
vadores, aunque
ya quedaba

al descubierto
una parte de

las piernas v los
brazos. La mao-
yoria de las
chicas de esta
época usaban
frajes de bafio
confeccionados
en lana, y muchas
de ellas comple-
mentaban el outfit

con medias.

En mayo de 1946,
el disefiador de
moda Jacques
Heim creé un traje
de bafio de dos
piezas que nom-
bré como "Atomo”
y que publicité
como el traje de
bafio mds peque-
Ao del mundo”.
Sin embargo,
fodavia no era lo
suficientemente
pequeno como
para dejar el
ombligo al des-
cubierto, uno

de los mayores
fabies de la

época.

Aunque “invento-
do” en 1946,

el bikini con el
ombligo no se
convirtié en la
corriente principal
hasta mediados
de la década

de 1960, acom-
pafiado de blusas
mas ligeras y mds
ralas con correas
mds delgadas.

https://www.infobae.com/tendencias/lifestyle/2016/10/22/decada-por-decada-la-evolucion-del-traje-de-bano-femenino/
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La fijacién de

la moda con lo
extremadamente
esbelfo dio lugar
a cuerpos mds
atléticos. Los
estilos deportivos
se pusieron de
moda, person-
ificados por las
piezas de color
rojo usadas por el
elenco de Bay-
watch a finales de
la década.

la moda de
frajes de bafio
se dividié en dos
bandos en esta
década obse-
sionada con los
disefiadores: el
ostentosamente
glamuroso,
pesado en safén
dorado y logos,
y el minimalista,
visto en las lineas
mpias del traje
Hermés de Naomi
Campbell.

En los primeros
quince afios del
siglo XXI, la moda
de los bikinis fue
una combinacién
del estilo de los
afios ‘50, '60, 70
y '80.Sien los
inicios el mostrar
el ombligo se con-
sideraba de mal
gusfo, el cambio
de siglo lo con-
virtié en requisito
indispensable.

El uso de géneros
como lycra, cro-
chet o el neopre-
no, crearon una
amplia variedad
de disefios.

La fiebre por el
sporty llega a

la moda de los
bikinis triunfando
verano fras ve-
rano, el fopless
esfd acepfado vy
los bafiadores se
consagran como
pieza que aporfa
glamour.
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Bari

Aunque es una marca mexicana, no se especializa en el cuerpo
de las mexicanas.

Tiene disefios en colores vibra, con cortes altos, espaldas bajas,
firas y lace-up.

Su mercado es infernacional.

Pagina en linea: https://wwwbariswimwear.com

Mas de 20 puntos de venta sélo en México

No tienes la posibiidad de comprar piezas separadas.

Sus tallas: XS, S, M, L, XL.



Cate De Mi
Corazon

Aunque es una marca mexicana, no se especializa en el cuerpo
de las mexicanas.

Su linea para playa estd llena de color y cortes innovadores.
Disefian sus propios estampados.

Cuentan con tienda en linea.

Redes sociales: instagram: catecorazonsw

Tlas XS, S, M, L, XL



DULCE
ARMENTA

Dulce
Armenta

Aunque es una marca mexicana, no se especializa en el cuerpo
de las mexicanas.

Sus disefios son cldsicos con un twist siper delicado: holanes y
corfes asimétricos.

Tiene mas de 8 mil seguidores.

Cuentan con tienda en linea, showroom y con publicidad en
varias revistas como BAZAAR y VOGUE MEXICO.

Redes sociales: insfagram: dulcearmenta

Tallas: XS, S, M, L.






Encuestas

Previmente en el afio 2011 se realizé una encuesta, para conocer lo que nuestros clientes
potenciales buscaban, esta encuesta constéd de 7 peguntas v fue dirigida tnicomente o
mujeres y enfrevistamos a 38 mujeres, por lo que decidimos redlizar en julio del 2015 dos
nuevas encuestas, una dirigida a mujeres v ofra a hombres, en el caso de la primera se
enfrevistaron a 100 mujeres v en el caso de los hombres se enfrevistaron a 79

Los resultados de esta encuensta nos marcé pardmetros para disefiar lo que seria nuestra
cuarta femporada



2015

Encuesta
mujeres

P1. ¢ Cudntos afios tienes?

Respondidas: 80  Omitidas: -1

" _

mas de 30

0% 0% 20% 30% 40%  50% 80%  70% 80%  90% 100%

OPCIONES DE RESPUESTA ~  RESPUESTAS
~ 1820 6,25%

v 2129 80,00%

v mésde 30 13,75%
TOTAL

P2. ¢Cudntos frajes de bafio tienes?

Respondidas: 80 Omitidas: 1

6omis

0% 10% 20% 30% 40%  50% 60% 70% 80% 90% 100%

OPCIONES DE RESPUESTA ¥  RESPUESTAS
v 1a2 7,25%

> 3as 27.50%

~ Bomas 1,25%

TOTAL

57

22

80
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P3. 6Qué talla de busfo eres en traje de bafio?

Respondidas: 80  Omitidas: -1

XSI

0%  10% 20% 30% 40%

‘OPCIONES DE RESPUESTA

v XS
> S
>+ M
- 4
v XL
TOTAL

50% 60% 70% 80% 90% 100%

~  RESPUESTAS

1,25%
31,25%
50,00%
15,00%
2,50%

P4, 6 Oué talla de calzén eres en traje de bafio?

Respondidas: 99 Omitidas: 1

xs

X

Nunca se mi
talla

¢ -

® ﬁ
¥ -

2 .

. I

0% 10% 20% 30% 40%

OPCIONES DE RESPUESTA
- XS

v s

v M

- L

v XL

~ Nunca se mi talla

TOTAL

50% 60% 70%  80%

~  RESPUESTAS
2,02%
19,19%
45.45%
20,20%
8,08%

5,05%

90% 100%
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P5. ¢ Cudntas veces has enconfrado un traje de bafio que creas que te
favorece?

Respondidas: 100  Omitidas: 0

0al
N _
Siempre
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

OPCIONES DE RESPUESTA ¥  RESPUESTAS
v Oail 47,00% 47
v 2a3 42,00% 42
w Siempre 11,00% n
TOTAL 100

P6. ¢ Cudnto pagas por un traje de bafio?

Respondidas: 100  Omitidas: O

i _

700 a 1000

1500 a 2000

2000 a mas

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

OPCIONES DE RESPUESTA v  RESPUESTAS -
~ 2002600 55,00% 55
~ 700a1000 36,00% 36
~ 1500 a 2000 8,00% 8
v 2000 amés 1,00% 1
TOTAL 100
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P/ cOué tan satisfecha estds con los disefios existentes en el mercado?

Respondidas: 100  Omitidas: 0

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

'OPCIONES DE RESPUESTA ¥  RESPUESTAS 4
~ Nada 4,00% 4
¥ Poco 31,00% 3
~ Regular 58,00% 58
¥ Mucho 7.00% 7
TOTAL 100

P8. ¢ Te gustaria poder personalizar tu fraje de bafio?

Respondidas: 100 Omitidas: 0

Nu.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%  90% 100%

OPCIONES DE RESPUESTA ~  RESPUESTAS
v Si 91,00%

* No 9,00%
TOTAL
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PQ. ¢ Cudnto pagarias por un traje de bafio personalizado? (poder elegir
talla, tioo de corte, telal

Respondidas: 100  Omitidas: O

Menos de 1000

1500 a 2000

Mas de 2000

OPCIONES DE RESPUESTA

~ Menos de 1000
¥ 1500 a 2000

v Mas de 2000
TOTAL

P10. ¢ Te sientes comoda con los trajes de bafio que tienes?

Respondidas: 100  Omitidas: 0

OPCIONES DE RESPUESTA
v Si
¥ No

TOTAL

Si

No

4l

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70% 80%  90% 100%

RESPUESTAS
66,00%
31,00%
3,00%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

v

70% 80%

RESPUESTAS
70,00%
30,00%

90% 100%

66
3

100

70
30



Conclusiones
encuesta mujeres

Con los resullados de esfa encuesta podemos aprecior que el Y0% de las mujeres enfre-
vistadas fienen entre 18 y 30 afios, €l 68% tiene de 1 a 3 frajes de bafio, que el 38% en
falla de busto es M, mientras que el 45% es M en tdlla de calzon, podemos ver que no
fodas las mujeres son la misma falla en ambas piezas.

El 587 estdn satistechas con los disefios que se encuentran en el mercado, este resulado
nos ayudé a ver que en el caso de las mujeres no es fan importante el disefio del traje,
ya que sdlo el 11% encuanira siempre frajes de bafio que les gusia cémo lucen en ellos, el
47% encurnira sdlo 1 fraje de bafio que le favorece o smplemente no encuentra nada

El 36% de los mujeres paga de /00 o 1000 pesos, el Q0% quisiera poder personalizor
sus frajies de bafio, por lo que el 317% estaria dispuesto a pagar de 1000 a 1500 pesos
por un fraje personalizado vy el 30% no se sienfe cémoda con los frajes de bafio que
fienen.

Podemos condluir que nuestro mercado esid dirigido @ mujeres de 18 a 30 afios, enr
focdndonos en la modificacién de los fallas y patrones de los trajes de bafio, asl como
nuesiro precio publico puede ir de los 1000 a 1500 ya que €l traje de bafio es perso-
nalizado.
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Encuesta
hombre

P1. ¢ Cudntos afios tienes?

Respondidas: 80  Omitidas: -1

mas de 30

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

OPCIONES DE RESPUESTA
- 18-20

v 21-29

v mas de 30

TOTAL

P2. ¢Cudntos frajes de bafio tienes?

Respondidas: 80  Omitidas: -1

3as

6 0mis

0% 10% 20% 30% 40%  50% 60%

OPCIONES DE RESPUESTA

70% 80%

RESPUESTAS
6,25%
80,00%
13,75%

e _

70% 80%

RESPUESTAS
71,25%
27,50%
1,25%

n
80

80
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P3. ¢Qué talla eres de traje de bafio?

Respondidas: 80  Omitidas: -1

&

-

|

-l

XLI
0

%  10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

OPCIONES DE RESPUESTA ¥  RESPUESTAS o
v XS 1.25% 1
v S 31,25% 25
v M 50,00% 40
w i 15,00% 12
LR 1§ 2,50% 2
TOTAL 80

4. ¢ Cudntas veces has encontrado un traje de bafio que creas que te favo-
?
rece<

Respondidas: 80  Omitidas: -1

0al

e _

siempre

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%  70% 80%  90% 100%

OPCIONES DE RESPUESTA ~  RESPUESTAS f
v Oal 31,25% 25
v 2a3 41,25% 33
v siempre 27,50% 22
TOTAL 80

25
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P5. ¢ Cudnto pagas por un fraje de bafio?

Respondidas: 79  Omitidas: 0

200a 500
600 a 800
900 a 1500

mas de 1500

0% 0% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

OPCIONES DE RESPUESTA ~  RESPUESTAS o
~ 200a500 63,29% 50
~ 6002800 25,32% 20
~ 900a1500 7,59% 8
~ mas de 1500 3.80% 3
TOTAL 79

P6. ¢ Oué tan satisfecho estds con los disefios existentes en el mercado?

Respondidas: 80 Omitidas: -1

Mucho

e _

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%  70% 80%  90% 100%

OPCIONES DE RESPUESTA ¥  RESPUESTAS A d
v Nada 3,75% 3
v Poco 20,00% 18
» Regular 72,50% 58
» Mucho 3,75% 3
TOTAL 80

23
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P/. ¢Te gustaria poder personalizar tu traje de bafio?

Respondidas: 80  Omitidas: -1

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

OPCIONES DE RESPUESTA ~  RESPUESTAS
v si 71,25%

v No 28,75%
TOTAL

P8. ¢ Cudnto pagarias por un traje de bakio personalizado? [poder elegir
estampado, tipo de corte, telal

Respondidas: 80  Omitidas: -1

800 a 1000

mas de 1500

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%  90% 100%

OPCIONES DE RESPUESTA ¥  RESPUESTAS S
¥ 500a700 62,50% 50
~ 800a1000 32,50% 26
¥ mas de 1500 5,00% 4
TOTAL 80

2
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PQ. ¢Te sientes cémodo con los trajes de bafio que tienes?

Respondidas: 79  Omitidas: O

Si
No
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%  70% 80%  90% 100%
OPCIONES DE RESPUESTA ¥  RESPUESTAS
v Si 89,87%
¥ No 10,13%

TOTAL

P10. ¢ Qué tipo de corte te gusta?

Respondidas: 80  Omitidas: -1

soeece -
Arriba de la
rodilla

Alaaltura de
la rodilla

0% 10% 20% 30% 40%  50% 60%  70% 80%  90% 100%

OPCIONES DE RESPUESTA ¥  RESPUESTAS

~ Speedo 13,75% n
w Arriba de la rodilla 58,75% 47
~ Alaaltura de la rodilla 27,50% 22
TOTAL 80

25



Conclusiones
encuesta hombres

El 80% de los hombres enfrevistados tiene de 21 a 29 afios, el 2/% tiene de 3 a S trales
de bafio, el 31% encuenira 1 que le favorece o no ecuentra ninguno, el 25% paga de
600 a 800 pesos, &l 23% no le gustan los disefios de los frajes de bafio que hay en €l
mercado, al /1% le gustaria poder personalizarlo, el 32% estaria dispuesto a pagar de
800 a 1000 pesos por persondizarlo y el 58% prefiere un fraje de bafo con un corfe
arrba de la rodila.

Fn esté caso nuestro mercado va de hombres de 21 a 29 afios, nos enfocamos en
disefiar el estampado de nuestros telas, para hacerle un combio ol disefio de los trajes,
el corfe base que usamos es arriba de la rodila éste puede ser modificado segin e
gusto del diiente) y nuestro precio publico puede ir de los 800 a 1000 pesos ya que es
personalizado.









MISION:

VISION -

VALORES :

Mision, Vision y Valores

Crear un memento feliz , divertido y
positivo, haciendo de tu cuerpo y el agua uno

mismo.

Satisfacer los deseos y necesidades de

nuestros clientes con productos de disefio de la
mejor calidad.

Crear un ambiente de frabajo agradable; en el cual
los trabajadores se inspiren para aportar lo mejor

a la empresa y asi engrandecer su satisfaccién
personal.

Ser experfos en el disefio de patronaje para
brindar dia a dia mayor innevacién y confort para
nuestros usuarios.

Disciplina: Seguir un plan trazado a conciencia,

ponerse objefivos y luchar hasta alcanzarlos.

Responsabilidad: Respefar una serie de lineamien-
fos v reglas, ademds de contribuir en el crecimiento
y la armonia del entorno en el que nos desenvolve-

mos y con las personas que interactuamos.

Entusiasmo: Animar a los empleados a fomar la ini-

ciativa y dar lo mejor.
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Analisis FODA
DEBILDADES

-Ser sélo dos socios poaria causar
problemas a |a hora de la foma
de desiciones, ya que no hay una
tercera persona que puedd elegir
la mejor opcién cuando hay un
esacuerdo entre ampoos partes.

-Por ser trajes de bafio a la me-
dida, no podemos hacer entregas
inmediafas.

-No tenemos un buen posicionami-
ento a nivel nacional

-Abarcar la demanda sélo nacion-
al y no internacional

FORTALEZAS

-El traje es hecho a la medida de
cada dliente

-Caca cliente puede disefiar su
traje ae bano.

-Ofrecemos un precio por debajo
del estanaar que maneja la compe-
tencia.

-Dependiendo del tipo de cuerpo
y tono de piel, SAGO hace reco-
mendaciones para que el corte y
el color seaideal para cada cliente

OPORTUNIDADES

- Lla competencia en cuanfo a
trajes de bafio no es amplia.

-Producto  dirigido o  ambos
sexos.

- Es un producto bdsico en el
guardaropa.

-Actualmente no hay ninguna
empresa mexicana que haga
trajes de bafio a la medida.

-Nuestro producto se puede

potencializar hasta un 31% a
nivel nacional.

AMENAZAS

-Producto de temporada, es
adquirido en su mayoria en
época vacacional.

-Ser una empresa nueva com-
pitiendo  confra  empresas
posicionadas.

-El surgimiento  de alguna
empresa que haga trajes de
bafio hecho a la medida.




Costos

Materiales de Trabajo

Descripcién Cantidad Costo Unitario Costo Total

Mesa de corte 13 1,50000 | § 1,50000
Anaqueles para almacén 0] $ 25000 | § 2,50000
Paquete de agujas 12{% 12001 % 14400
Tiieras 3% 7500 [ $ 22500
Papel para trazo 70| $ 100([% 7000
Juego de reglas de corte 1[$ 50001 % 5000
Descocedores 313 20001 % 6000
Carrete de méaquina recta 2] $ 500§ 6000
TOTAL $ 4,60900
Material

Requerido para la

Fabricacion de un

Traje de Baiio

Material Cantidad Costo por Pieza Costo Total

Copas 1% 1000 | § 1100
Hilos 209 1800 | $ 2000
Resorte 171 % 21251 % 2295
Herrajes 2|% 12001 % 1400
Forro 113 750 % 8.50
Licra 113 1917 1% 20.17
Etiquetas 213 0711% 271
Embalaje 113 300] 9% 400
TOTAL $ 103.33

Material de trabajo y materiales requeridos para la fabricacién de un traje
de bafio es el principal componente para la elaboracién del producto.

Descripcion de

Maquinaria

Descripcion Cantidad Costo Unitario Costo Total
Mdaquina de coser casera 2[5 600000 | § 12,00000
TOTAL $ 12,00000

Descripcién de maqguinaria es lo que nosotfros usamos para realizar el proto-
tipo del fraje de bafio antes de hacer una produccion.



Descripcion de

Mobiliario de

Oficina

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total
Archiveros 33 70001 § 21000
Lap fop 2(% 2000000 | $ 4000000
Escritorio 219 1,50000 | $ 3,00000
Papeleria 1S 1,00000 [ § 1,00000
Silas 3% 1,00000 [ § 3,00000
Teléfono 2(% 30000 [ § 60000
TOTAL $ 47,81000

Mobiliario de oficina es necesario para realizar el trabajo administrativo y
de disefio.

Requerimiento de

Mano de Obra

Concepto Costo por pieza
Cortadores $ 2000
Costurera $ 6000
Trasporte $ 3000
TOTAL $ 11000

Mano de obra es el trabajo que participa en la produccién del traje de
bafio.

Costo Fijo

Depreciacion Total Entre 5 anos
Maquinaria $  1200000(% 2,40000
Materiales de Trabajo $ 460900 ([$ 92180
Equipo de Oficna $  478000(% Q,56200
Amorizacién

LMP. $ 300000 [ $ 60000
TOTAL $ 6741900]9% 13,483.80

Costos Fijos son los que permanecen constantes ante variaciones en el nivel
de actividad o produccién.
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Gastos (Iventos)

Concepto Costo

Pasarela 2013 $ 5,10000
Pasarela 2014 $ 540000
Sesién Fotogréfica 2012 | § 1,00000
Sesién Fotogréfica 203 | § 1,50000
Sesién Fotografica 2015 |'$ 2,95000
Concurso Clara Porset $ /1000
TOCA lexposicién y venta)| $ 4,45000
TOTAL $ 2580000

Un gasto es una partida que disminuye el beneficio de la empresa o, en su
defecto, aumenta la deuda o pérdida.

Balance general

Balance General

Activo circulante

Caja y Bancos

Material para Fabricaciéon| $ 405329

Material de Trabajo $ 460900

Papeleria y Oficina $ 1.21000

Suma de Activo Circulante| $ 9.872.29 Pasivo Circulante
Deuda a Corto Plazo

Activo Fijo

Mohiliario de Oficina $ 660000 Pasivo Fijo

Fquipo de Trabaijo $ 1200000 Deudo a largo Plazo

Fauipo de Cémputo $ 4000000

Suma de Activo Fijo $ 5860000 Pasivo Diferido
Cobros Anticipados

Activo diferido

Marca $ 300000 Suma Total Pasivo
Capital

Suma de Activo fotal $ 147229 Capital Social S 71,472.29
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Punto de equilibrio

Punto de

Equilibrio 2011 / 2015

p*g-aodgl- =N p*q-avgl- of = UN [UN

p= precio $ 60000 | $ 13966771 | § 144,190.34
o cantidad de trajes

de bafio 464

cv= cosfo variable de

S afios $ 4794556

cf= costo fijio $ 13,48380

ur= utiidad neta $ 14419034

El punto de equilibrio es aquel punto de actividad en el cual los ingresos
fotales son exactamente equivalentes a los cosfos totales asociados con la
venta o creacién de un producto. Es decir, aquel punto de actividad en el
cual no existe utiidad, ni pérdida.

I'stado de Resultados

Venta nefa $ 28380000
Costo de Produccién $ 10008766
Utlidad Bruta $ 18281234

Gasto de Operacién
Gasto de Venta
Gasto de Administracién | $ 2580000

Utlidad antes de ISR Y
Reparto de Utiidades $ 15701234

$ 15,701.23
Utlidad Nefa $ 141,311, 11
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Técnico




-Prototipos Mujer
-Memoria Descriptiva
-Especificaciones
Productivas
-Maquinaria/Materiales
-Patrones

-Prototipos Hombre
-Memoria Descriptiva
-Especificaciones Productivas
-Sublimacion / Tendencias
-Maquinaria/Materiales
-Patrones

-Tipos de Cuerpo

-Medidas Internacionales
-Comparacion SAGO y Bari

-Disena tu Traje de Bano

-Diagrama de Proceso de
Diseno

-Diagrama de Produccion




Primer
prototipo

Tenia las cosfuras por fuera.

Usdbamos resorte de tela, para la elasticidad.

Las puntadas estaban muy pegadas, por lo que ocacionaba que la tela
se frunciera.

Se cosfa toda la copa al forro.
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Al coser el resorte se estiraba, lo que hacia que las puntadas se ten-

saran.

Se puso el forro sélo en la parte de adelante, lo que ocasionaba que
al mojar el traje de bafio se transparentaba en la parte que no tenia
forro.
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Segundo
prototipo

Tenia las cosfuras por fuera, pero continuas.

Reemplazamos el resorte de tela por liga para la elasticidad.

las puntadas separadas, con la maquina se coser ya calibrada para
coser licra.

No se cosia la copa al forro.
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La liga ya no se estira, y esto le daba mayor durabilidad.
Se puso el forro en todo el fraje de bafio.
Las terminaciones de las tiras quedaban por dentro.
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Prototipo
final




Costuras oculfas.

Forro en todo el traje de bafio.
liga sin tensar.
Usamos herrajes para amarrar la parte de arriba del fraje de bafio.
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2015

' U ® ° ®
Memoria descriptiva
@ o
traje de baiio para
- A. e
mujer
Objetivos.
Disefiar y producir frajes de bafo especializados «
partir de los diversos cuerpos, en el mercado existen
5 tallas XS, S, M, L XL, generalmente no se pueden
mezclar entre ellas. lo que nos llevé a fabricar frajes

de bafie a la medida, haciendo variaciones, tomando
como base los patrones universales.

Aspectos generales
Iraje de bafio de dos piezas de la coleccién 2015

Aspectos de mercado
Muieres de 18 a 30 afios de clase media/alfa

Aspectos de distribucién

la venta se leva a cabo en nuestra tienda en linea,
para ello se invierte en campafias publicitarias, se leva
a cabo pasarelas, se hacen promocionales como vi-
deos y comerciales por redes sociales donde se da a
conocer nuesfras colecciones.
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2015

odelo:Danicla Ochct
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2015

Marca de tela: Assatex, aprobada por la norma textil
ASTM D3994 - 14 Standard Performance Specifica-
tion for Women Swimwear Fabrics.

la cual proporciona las especificaciones y métodos
de prueba para las propiedodes fisicas, mecdnicas

y quimicas de |os textiles, tejidos y telas, asi como las
fibras naturales y artificiales que los constituyen

Estas normas fextiles ayudan a los disefiadores y
fabricantes de tela a pruebas de calidad los textiles
para asegurar caracteristicas aceptables hacia el uso

final apropiado.

Referencia: https://wwwastm.org/Standards/D39%4.
htm

Aspectos funcionales

Trajes de bafo resistentes al agua, secado rdpido
capaces de cubrir dreas especificas del cuerpo.

Dar seguridad al nadar, favorecer cualquier tipo de
cuerpo.

Aspectos esféticos y ergondmicos

El disefio hace un juego con la tela vy la piel dejando
ol descubierte varias partes del cuerpo,
estratégicamente colocados. Se utilizé un color verde
lima que junto con los accesorios trenzados de los
firantes v la tira que adorna el calzén resaltan el tono
de piel de manera favorable. El ajuste que lo
determina el usuario al jalar las cintas que se
enfrelazan y se abrochan en la parte posterior.
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Proceso productivo

H proyecto se cenfra en tres fases:

-Planificacion (Las socias asignan responsables,
definicién de las fases del proyecto, disefio del
producto, determinacién de revisién del disefio,
preparacién de esquemas de tiempo)
-Desarrollo (Generacién y revisién del patrén de
disefio, requisicién de equipo, compra de
materia primal

-Produccién (Corte y confeccién de la tela,
etiquefado, empaque y fransporte]

-Se revisard el disefio anfes y después de |a
elaboraciéon del patrén con la finalidad de
prevenir errores como:

-Coincidencia en el corte de las telas al unirse
-Que al unir las telas se obtenga un resuliado

diferente al esperado, entre otros.
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Especificaciones productivas

Maquinaria
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OVERLOCK 4 HILOS MAQUINA DE COSTURA
DE 2 AGUJAS

Caracteristicas: cuatro hilos,
almentacién diferencial y cambio de Caracteristicas: alineacién por
punfada aufomdtico. dientes y agujas acompafiantes.

Usos: para costuras en la unién de  Usos: unién del elastano a la prenda
piezas, sistema de agujas 81*1 de forma flexible y resistente.
velocidad mdéxima 600 puntadas

por minufo.
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Material necesario para la fabricacion

TELA FORRO LIGA
Fibra sinfética
formada en un 95% Composicién: Q0% Cinta de caucho
por polurefanos poliamida 10% eldstico de 5 mm.
segmentados (span- elastano -Antienvejecimiento
dex) a base de un Ancho 150cm El uso del caucho
éfer pollbuténico (5% Gramaije: 205g/ permite que el
un polmero amorfo), s material
que actia como un Proteccion UV: 50+ dure de 1 a 3 afios
muelle y forma varios UPE. intacto,

flamentos que pue- -Excelentes propie-

de ser multiflamento
, dades de costura
o monofilamento. ( |

, no se rompe con la
-Puede ser estirado P

hasta un 500% sin agujal
-Excelente recuper-

que se rompa.
acién del estirami-

-Se puede estirar

gran numero de ve- ento.

ces y volverd a tomar -Resistente al cloro,

su forma original agua salada y a la
-Seca répidamente. franspiracion.
Resistente al sudor.
Tejido mds duradero.
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Vv suis caracteristicas (Mujeres)

——

HERRAJES

Pieza metdlica.

con un acabado
electroquimico
(capa galvanizada
de zinc) que evita
la corrosién.

HILOS

Se utlizan hilos de
alta tenacidad de

nylon 6 tipo 400T
Hechos de fibras
sinféticas, cuentan
con propiedades
deseadas tales
como alta tenaci-
dad, resistencia

a la abrasion

y resisfencia a
quimicos. Tampoco
se ven afectados
significativamente
por la humedad,
podredumbre,
moho, insectos o
bacterias.

COPAS

Copas prehorman-
das de neopreno.
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Temporada

Material Descripcion

% Primavera - verano ~lycral@5% poliuretano Fatrones parte superior
Coleccid 5% elastano)
Plecdion -Forro (90% poliamida
e 2015 10% elastano)
Facha Resorte (Cinfa de cau-
] cho elastico de 5 mm.)
) 05/04/15 -Hilo de alta tenacidad
Talla / no.
SML
Patrones
Pieza A
; ! Pieza B
‘ ! Pieza B.1
L
e Pieza C
Proveedor(es) Especificaciones

Yafei, Royal, Dialnet, Assatex, Ladicani.

No. de piezas requeridas
10 piezas
No. de piezas requeridas

Pieza A: 2 (lyera) 2 (Forro)
Pieza B: 1 {lycra)

Pieza B.1: 1 (lycral)

Pieza C: 2 lycra) 2 (Forro)

Unién Lycra

Unién de primera pieza A con B.

Unién de segunda pieza A con B.1

Unién de primer pieza C con pieza A

Unién de segunda pieza C con segunda pieza A, puntada
100 {puntada de cadeneta simple)

Unién Forro y lycra

Unién de primera pieza A {lycral con A fforrol y resorte

Unién de segunda pieza A {lycral con A {forro) y resorte Union

de primera pieza C {lycral con C {forro)
Unién de segunda pieza C {lycra) con C {forro)
puntada 400 {puntada de cadeneta multiple)



: Temporada
% Primavera - verano
Coleccién
e 2015
Fecha
Teajesde B
05/04/15.
Patrones
|
|
[5
/
i {
Proveedor(es)

Yafei, Royal, Dialhet, Assatex, Ladicani.

No. de piezas requeridas
4 piezas
No. de piezas requeridas

Pieza A: 1 {lycral 1 {Forro)
Pieza B: | (lycra) 1 {Forro)

Material Descripcién

~lyeral®5% poliuretano Fatrones parte nferior
5% elastanc)
-Forro {90% poliamida

10% elastanc)
-Resorte {Cinta de cau-

cho elastico de 5 mm)

-Hilo de alta tenacidad

Talla / no.
S, ML
Pieza A
Pieza B

Especificaciones

Para corfar tanfo licra como fela se dobla la tela y del lado
donde estan las {4 es el dobles de la tela
Unién lycra

Unién de pieza A con B.

puntada 100 {puntada de cadeneta simple)
Urién de Forro

Unién de pieza A con B.

puntada 100 {puntada de cadeneta simple)
Unién Forro y lycra

Unién de pieza {lycral con fforro) y resorte
puntada 400 {puntada de cadenefa multiple)
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—— Primer
£ prototipo

Tela poliester 100 %, resorte trasero para ajuste,

jarefas delanteras de nylon poco Utiles , se usaron mds como
decoracién porque no cumplian su funcién.

El corte era largo (30 em) tipo surf, bolsa lateral y forro de
malla  politejida 80% Foliester 20% Elasfano.
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Segundo
prototipo

Respefamos el mismo largo el cual no lucia mucho, debido a
que decidimos poner resorte en todo el perimetro de la cad-

o que hacia que se frunciera todo el traje de bafio.
Eliminamos la bolsa v las jarefas. Conservamos el forro de poli-

era,

malla porque a nuestros clientes les parecia cémoda.
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Traje de baiio

final

Reducimos el largo del traje de bafio a 25 cm ya que los
resultados de las encuentas arrojaron que el 58 % de los hom-
bres prefieren los trajes de bafio arriba de la rodila . Anexa-
mos una jareta de cuerda trenzada de 6 mm en un granete de
poliéster, colocamos una bolsa en cada uno de los laterales

y una frasera, cada una con un ojilo para que pueda salr el
agua, metimos doble costura en el resorte de la cintura para
un mejor terminando.

35









2015

Memoria descriptiva
traje de bano para hombre

Marca de tela: Barcelona Deportextil, aprovada por

NORMA dficial Mexicana NOM-A-172-C-1980 Industria Textil

Objetivos.

Disefiar un traje de bafio de corte universal el cual podremos ajustar a
distintas tallas. Ihnovar en el disefio textil creando el grafico de nuestras telas.

Aspectos generales
Traje de bafio de una pieza de la dltima coleccion 2015

Aspectos de mercado
Hombres de 15 a 25 afios de clase media/alta

Aspectos Productivos

Se plantea utilizar el mismo patrén de traje de bafio para fodos
esfandarizando tallas para poder realizar una gran  produccién. De esta
manera reduciremos fiempos de ensamblaje y conseguiremos una linea de
produccién continua.
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Aspectos funcionales

Trajes de bafio resistentes al agua, secado rdpido, capaces de cubrir dreas
intimas estéticamente. Dar seguridad al nadar. Agregamos bolsas laterales y
una trasera para poder guardar y transporfar objetos pequefios; colocamos
un forro interno que les brinda mayor ajuste.

Aspectos estéticos y ergondémicos

Deferminamos una altura media entre los tipo tight y los estilo surfer teniendo
asi un patrén al cual le ajustamos la medida para cambiar de talla. Disefiamos
cada una de las telas haciendo juego con lineas diagonales, horizontales y
verficales, sublimamos telas de colores eléctricos y estampados de elementos
referentes al mar. Siguiendo las tendencias del 2016.

59






2015

Sublimacion textil

PROCESO ELEGIDO PARA TRASFERIR LOS GRAFICOS A LA TELA

La Sublimacién es un proceso en el que intervienen la transferencia de
impresiones a fodo color por medio de calor, tiene como ventaja ser un
sistema de gran duracién en las prendas ya que su adherencia al tejido
permite ser somefida a cualguier fipo de lavado y éste nunca perjudicard la
infensidad v tonalidad de los disefios, siendo éstos aplicados a fodo color por
medio de offset, a través de una cuatriccomia o seleccién a color.

Este proceso de Sublimacién se llama Offset Sublimado, ya que como su
nombre lo indica es primero impreso en papel por medio de maguinaria offset,
brindando la ventaja de dar rapidez al proceso de impresién, y una excelente
calidad en definicién y color.

E Offset sublmado se aconseja para producciones grandes mayores a mi
prendas ya que al hacerse en maquinaria requieren de volimenes industriales.
El proceso es en papeles extendidos de 70 x @5 cm. y en rollo con un formato
mdximo de impresion de 1.50 cm. de ancho por metros linedles, esto quiere
decir que se pueden sublimar rolos de tela para cualquier tipo de industria
fextilera.

Es importante mencionar que las superficies a sublimar, se recomienda, sean
porcentajes 100% poliéster, sin embargo se pueden probar combinaciones
menores de poliéster, este tipo de tela brinda una fotalidad brilante en los
colores.

hrtp://sublimaciontextil.com.mx/
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Tendencias

RAYAS

Estlo navy o rayas de diferentes colores y grosores. Este tipo de estampado
va para jugar con los efectos visuales de estlizar o ensanchar la figura. Las
rayas verticales dan la sensacién de estrechez y alargan; en cambio las rayas
horizontales ensanchan.

ESTAMPADOS

En este caso, se apuesta por todos aquellos inspirados en la naturaleza de
fodo tipo, desde frutas como pifias, mariposas, peces; esfampados tropicales
como palmeras, efcétera. Desde estampados mds llamativos a menos, e
incluso los estampados de camuflaje o geométricos.
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Especificaciones productivas
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Magquinaria

I

htto://articulomercadolibre.com.ar/MIA-622535728-
OVERLOCK 4 HILOS

Caracteristicas: cuatro hilos,
alimentacién diferencial y  cambio

de punfada automdtico.

Usos: para costuras en la unién de
piezas, sistema de agujas 811
velocidod mdéxima 600 puntadas
por minufo.

htto:/fwwwsewingmachine china.es/th-8450b html

MAQUINA DE COSTURA
DE 2 AGUJAS

Caracteristicas: alineacién por
dientes y agujas acompafiantes.

Usos: unién del elastano a la prenda
de forma flexible y resistente.



Material necesario para la fabricacion

TELA

Tela 100% poliéster,
es una micofibra
repelente  resis-
fenfe e inarrugo-
ble, suave el facto
y tiene la carac-
feristica de que el
tejido es hidréfobo
(ho  absorbente).
Elegimos esta tela
por sus atributos
y porque es ideal
para el proceso de
sublimado.

FORRO

Forro de malla po-
litejido 80% Foli-
ester 20% Elastano.

Es una fela suave
al tacto y flexible
a la vez, puede
adaptarse a la for-
ma del cuerpo.

la malla politejida
permite una buena
franspiracion y un
secado rdpido.

RESORTE

Resorte 100%
elastano debe de
fener un grosor de

40 a 50 mm.

Es de elastano,
es ideal porque
repele el agua.
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v suis caracteristicas (Hombres)

OJILLOS

Pieza metdlica
tfroquelada de 10
mm. Se utiliza en
la parte de la
jarefa para refor-
zar la tela y evitar
desgarres y en
las bolsas traseras
para que el agua
se filtfre y no se
retanga denfro de
ésfa.

Es mefdlico con un
acabado elec-
froquimico (capa
galvanizada de
zinc) que evifa la
corrosion.

HILOS

Se utlizan hilos de
alta tenacidad de
nylon & tipo 400T
hechos de fibras
sintéticas; cuentan
con propiedades
deseadas tales
como dlta tenaci-
dad, resistencia

a la abrasién

y resistencia a
quimicos. Tampoco
se ven afectados
significativamente
por la humedad,
podredumbre,
moho, insectos o
bacterias.

JARETA

Cuerda tren-
zada de 6 mm

en un granefe

de poligster de
alta tenacidad sin
alma, con una gran
resistencia al agua
y al roce.

Tiene un trato-
miento especial
anti rayos ultravio-
leta que la hace
muy resisfente a
los rayos solares.
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Temporada Material Descripcion

Primavera - verano Tela 100% poliéster Parte delantera y trasera
Forro de malla poli tejido 80%
;s Poliester 20% Hastano
Caleccion —Resorte 100% elastano 40 mm de
o 2015 ancho
Ojilo de 10 mm
Fecha -Hilos de alta tenacidad de nylon
! = 6 tipo 4007
05/04/15 -Cuerda trenzada de & m/m en un
granete de poliéster
Talla / no.
S M L
Patrones
B e
B X2
L
M
S Tragero corlo " 7T4 STO
Delants corto b
A X2 / D X2
/ - F X4
“
F.1 X4
\! *
Proveedor(es) Especificaciones
Royal, Dialnet, Deportextil, GISF. Lidin Tl Peslicstise
No. de piezas requeridas Unién de primera pieza A con A.
' Unién de segunda pieza B con B
18 piezas Unién de primer pieza A con pieza B
No. de piezas requeridas Costura de cadeneta simple de A Y B con
Pieza A: X2 (Tela poliester)  Pieza D: X2 (Forro) res_orfe _
Pieza B: X2 (Tela poliester]  Pieza E: X1 (Tela poliester) Union de HSS C ¥ D con puntada de
Pieza C : X2 {Forro) Pieza E.1: X1 (Tela poliester) ccfienefo s_fmple
Pieza F: X4 (Tela pliester) Union de piezas Ay B con Cy D con
Pieza F.1: X4 [Forro) SierEisy Helie
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Temporada

Primavera - verano

Coleccion

2015
Fecha

05/04/15

Patrones

Material

-lela 100% poliéster

-Forro de malla peli tejido 80%
Poliester 20% Elastano

~Resorte 100% elastano 40 mm de
ancho

-Ojillo de 10 mm

-Hilos de alta tenacidad de nylon
6 tipo 400T

-Cuerda trenzada de & m/m en un
granete de pcliéster

Descripcién

Bolsas trasera y
laterales

Talla / no.

N/A

m

F X4

\

E1—1+

F.1 X4

Proveedor(es)

Royal, Dialnet, Deportextil, GISF.

No. de piezas requeridas
10 piezas

No. de piezas requeridas

Pieza E: X1 {Tela poliester)
Pieza E.1: X1 {Tela poliester)
Pieza F: X2 (Tela pliester}
Pieza F.1: X2 (Forro)
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Especificaciones

Dobles de pieza E con cosfuras ocultas y
acabado de cadeneta doble

Union de pieza E a pieza B lado derecho
acabado cadeneta doble

Dobles de pieza E.1 para unir a pieza B
lado derecho acabado cadeneta doble
Unién de piezas F cosfura cadeneta
sencilla.

Unién de F con F.1, cadeneta sencilla
Unién de Fy F.1 a a piezas C Y D para
bolsas acabado costura cadeneta doble.



Temporada

Primavera - verano

Coleccion
e 2015
N Fecha
05/04/15
Patrones

Forro delante corto

C X2—

Proveedor(es)
Royal, Dialnet, Deportextil, GISF.

No. de piezas requeridas
10 piezas

No. de piezas requeridas
Pieza C: X2 (Forro)
Pieza D: X2 (Forro)

Material Descripcion

-Tela 100% poligster

Forro de malla poli tejido 80%
Poliester 20% Elastano

—Resorte 100% elastano 40 mm de
ancho

-Ojilo de 10 mm

-Hilos de alta tenacidad de nylon
6 tipo 4001

-Cuerda trenzada de 6 m/m en un
granete de poliéster

Forro

Talla / no.

SSM, L

Forro frasero corto

Especificaciones

Unién de piezas C con costura de
cadeneta sencilla

Unién de piezas D con costura de caneta

sencilla
Costura de piezas C y D con resorte

Unién de Piezas Cy D con piezas Ay B
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,Cudl es el traje de baiio ideal
segun tu tipo de cuerpo?

RELOJ DE ARENA

z

TRIANGULO
INVERTIDO

TRIANGULO

0

|

Es la siluefa casi
perfecta, es la mds
arménica en cuanto a
proporciones (cintura,
pecho vy caderas) Aqui
puedes arriesgarte,
queda cualquier estilo
y recorte, aunque se
sugiere opfar por
bikinis que maticen la
figura. También lucen
incretbles los calzones
a la cintura estilo pin

up.

Si tu espalda es ancha
o fienes mucho busto
y poca cadera, los
cortes de bafio que
te quedan son los
cutouts o estampados
y a la citura. La parte
de arriba debe ir

con mucho soporte,
como las varillas o los
cortes cruzados que
enmarquen el pecho.
Evita los tops triangu-
lares pequefios . Este
cuerpo es fradicional
en los nadadoras con

hombros marcados.

las caderas son mds
anchas que el busto
y la espalda. Toma
en cuenta que las
partes de arriba van
con mucho defale
como estampados,
olanes, dibujos vy el
soporte debe ser
push-up para resaltar
la zona del pecho.

El complemento de
abajo puede ser liso
o estampado para
que haga la ilusién de
adelgazar las co-

deras.
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https://www.infobae.com/tendencias/lifestyle/2016/10/22/decada-por-decada-la-evolucion-del-traje-de-bano-femenino/



RECTANGULAR

o

OVALADO-CIRCULO

Se caracteriza por
tener alineados los
hombros y las ca-
deras, ademds de la
cinfura poco definida.
Aquf se apuesta por
los disefios que mar-
quen la cadera como
un frikini o laterales
con tonos que con-
frasten en el frente.
El aliado bdsico para
esfe tipo de cuerpo
son los calzones de
falle bajo y el busto
realzado.

Este tipo de cuerpo es
falla extra en su ma-
yoria. Sugiere que los
cortes en las piernas
sean bajos, plisados y
holgados para di-
simular panza y rayas
laterales para estilizar
la figura. La parte de
arriba del traje debe
tener varilas, tirantes
gruesos y mucho
soporte para levantar
el busto. Los colores
oscuros son fendencia.
Utiliza colores neutros.
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Medidas internacionales

Tallas Internacionales de TOP

S M L
Busto (cm) 84-88 Q2-96 100-104

Tallas Internacionales de Calzon

S M L

Cadera (cm) 85-90 Q0-95 Q5-100
Pompa (cm) Q0-95 Q95-100 100-105

Estos son los rangos de medidas que se usan para elegr los tallas
basadas en la NORMA Oficial Mexicana, DGN-A-182-197/ tala
para ropa (mediciones del cuerpo humano),

Cada marca basada en estas medidas elige sus tallas, por ejemplo:
Marca (1) usa las siguentes medidas:

Top: S (84), M (92) y L100)

Calzén: S lcadera 85, pompa 90), M [cadera 90, pompa 95) y

L {cadera 95, pompa 100)

Marca (2] usa las siguentes medidas:

Top: S (88), M (96) y L{104)

Calzén: S (cadera 90, pompa 95), M (cadera 95, pompa 100) y

L {cadera 100, pompa 105)

Marca (3] usa las siguentes medidas:

Top: S (86), M (94) y L(102)

Calzén: S lcadera 87, pompa 92), M (cadera 92, pompa 97) y

L {cadera 97, pompa 102)
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En los 3 ejemplos sélo se ajusta perfectamente a una medida en especifico,
lo que significa que dependiendo de tus medidas puede que tu traje de bafio
esté de 2 a 4 cm desajustado.

Investigacion de campo

Nombre |Nacionalidad Edad Busto (cm) Talla Top Cadera (cm) | Pompa (ecm) | Talla Calzén | Estatura (m)
Ermma Francesa 25 85 S 86 93 5 163
Valeria Mexicana 2 92 M 885 93 & 1.56
Stella Fro 24 97 /A 98 105 L 174
Clara 26 87 S 88 10 S 173
Inés s 25 85 S 86 o7 L 166
Daniela Mexicana 25 9l INIA 8l 98 16
Isabel Mexicana 2 88 S 80 8% 16
Natalia Mexicana ] il /A, 90 93 163
lita Mexicana 26 89 INIA 82 94 161
lorena Mexicana 28 87 5 85 93 16

En la tabla anterior se muestran las medidas de 10 chicas de nacionalidad
francesa y mexicana de edades entre 24 y 28 afios.

Ahi vemos que de las 10 chicas 8 no coincide la talla del top con la del calzén
, fambién de 8 sus medidas no coinceden con ninguna falla, por lo que para

ellas puede llegar a variar el ajuste mds de 4 cm.

La combinacién de saber tus medidas v el tipo de cuerpo que tienes hacen la
perfecta combinacién para elegir correctamente fu traje de bafio.
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Comparacion SAGO y Bari

SAGO OTRA MARCA (BARJ)

Bari tiene 5 tallas que son: XS, S, M\, L, XL,
pero tiene la restriccién de no poder
mezclar las tallas. Por lo que segun las
medidas la talla en Bari de top es S y
de calzén es XS, sin embargo tiene que
adauirir el traje de bafio en tallas S.

Modelo: Isabel Medidas y falla que usa Bari:
Medidas: Medidas / Tallas:

Busto: 88 Top: (865 / 89cm) S

Cadera: 90 Calzén: [0 / Q3em) XS

7>



SAGO

1
—
—
T

OTRA MARCA (BARJ)

7

N

En la parte de enfrente se puede observar
como en Bari el busto no tiene el soporte,
ya que se ve separado y un poco abajo
en acomparacién de SAGQO.

En la parte de afrds en el traje de bafio
de SAGO tiene 2 cintas una mds ancha
que la otra lo que hace que visualmente
alargue y adelgace su espaldal
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SAGO OTRA MARCA (BARJ)

En el calzén compré la talla S que es una
falla mas grande a la suya, como se pue-
de ver en las fotos el traje de bafio de
Bari es mds grande que el de SAGQO.

lo que se comprueba en las imagenes
donde se comparan los patrones.
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SAGO OTRA MARCA (BARJ)

Las fotos estan tomadas a la misma
distancia, el mismo déngulo y no hubo
alteraciones fisicas. Asi como las
imdagenes de los patrones se encuentran
en la misma escala.
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Diseiia tu traje de baiio

I. ;CUAL ES TU TIPO DE CUERPOY TU TONO DE PIEL?

2.ESCOGE TUTOP

Strapples
con firantes

3.ESCOGE TU CALZON

Hispter bikini

Corte alto

Braslefic

= B Gl O S |
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4.ELIGE EL COLOR

CALZON

\! m
W\.S\\\)ﬁ\
\\\\\\\\ A\

A
‘\nu\\'l

5. DANOS TUS MEDIDAS

Estatura: 1.65 cm
CBusto: 87 cm

C.Cadera98 cm
Pompa: 105cm

6. RESUMEN DE COMPRA
Traje escogido | Color Medidas Precio

$370

Top:
- Estatura: 1.65 ecm

CBusto: 87 ¢m .
CCadera:98 cm Calzén: $400

Pomoa: 105cm

Total:  $750
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Diagrama de proceso
de diseiio

‘‘‘‘

.Comporooon de @S¢ clige una tendencia

tendencias Duracién: 4 dias
Duracién: 1 Semana

Fatrones
aprobados

@ Produccion

@ Prototipo de trajes
de bafio basado en
los patrones
Duracién: 3 semanas

D)

D Patrones no

& aprobados



@ Bocetos de propuestas
Duracién: 4 dias

. !
@ Eloboracién

pafrones
Duracién: 2 semanas

de

@ Compra de materia

(Y |
V) \{
W I/
X
@ Scleccion de disefios
basados en los
bocetos

Duracién: 2 dias

prima y elecciéon
de telas
Duracién: 2 dias



Diagrama de Proceso
de Produccion

tu traje de baiio prs—
e -
‘ 1 » (S
=l P! Vw"(m,‘
e wlls [ =
B )

S e

via internef

é

@ Hacer patrén
-Corte de tela y forro
Duracién: 30min por traje de
bafio

é

'

@ Ermpaque @ Eiqueiado
Duracién: 5 min por fraje Duracién: 5 min por
de bafio

traje de bafo
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4
@ Primera costura de tela, @ Scgunda costura con
forro y liga con mdaaquina overlock
mdaquina recta
Duracién: 12 min por
traje de bafo

Duracién: 10 min por traje
de bafio

é

Acabados

~

-
aprobados @ Acabados [cortar los hilos ® Eg?%gq%iengcrgkg%do
salidos) revisar que no falte Duracién: 15 min por cada
ninguna costura traje de bafio

Duracién: 5 min por traje de
bafio

Acabados no
aprobados

@ Costura falante
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-Logo Inicial
-Logo Definitivo
-Manual de
Identidad
Corporativa
-Registro de
Marca

-Tipo de Sociedad
-Estatuto




201

Primer logo

POR
ALEJANDRA MANRIQUEZ SARABIA
Disenadora Grafica
Logo utilizado sélo durante el 201 |
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En lo busqueda de  la identidad de nuestra marca nos topamos
con un aspeclo determinante: el logo, es decir, cémo se proyecta
la empresa , los valores que se le afribuyen | lo que los usuarios
perciben y la sensacién que evocaria ver nuestro logo, este seria
nuestro primer acercamiento con los clientes. Se pensé  elegir
un logotipo, un isofipo, un imagotipo o un isologo. Analizando las

propuestas se legd a la conclusién de que un imagotipo seria la
mejor opcidn porque asi fendriamos un conjunto iconico-textual
por separado, trabajando uno independiente del ofro,
faciita su uso en cuanto al envasado vy etiquefado de

O gue nos

producto.

Para la creacion del logo contactamos a la disefiadora grdfica
Alejandra Manriquez quien cred el primer logo de SAGO.

El logo en primera instancia fenio que represenfarnos vy en se-
gunda el mercado tenia que empatizar con él. A través de
lo que seria nuestro imagotipo se buscéd reflejar la frescura que
viene de la playa. la palmera era para nosotros este objefo
icénico, al mismo fiempo, coincidentemente, es el significado de la
palabra “sago” (Se le conoce como Cycas Revoluta drbol relacio-
nado a los coniferas, proveniente de climas tanfo tropicales como
de subtrépicol. Este se ve relacionado inmediatomente con  la
playa v con nuestro producto.

El color rosa se planted ya que los trajes de bafio que confec-
cionamos eran Unicamente para mujeres v la finaliadad es
reflejar la feminidad que representa este color, con el color azul

representamos el mar v el amarilo represenfa los rayos del sol,
el verde representa la extraccién de la naturaleza. B logo sim-
boliza la diversién que caracteriza a la juventud,

playa v la libertad. La fuente era tipo cursiva, ésta representaria

a frescura de lo

el movimiento caracteristico de las olas del mar.
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2012

Logo definitivo
o
e
Trajesde Bario
POR

ALEJANDRA MANRIQUEZ SARABIA
Disenadora Grafica
Logo utilizado a partir del 2012

89



2012

Proceso de diseiio

) =)

Sago”® g 0 SAQO

Sago ()
Q)

El nombre de la empresa estd basado en las primeras silabas de los
apelidos de las socias de la empresa, de ahi se fomo el concepto
para el logotipo pero en lugar de utilizar las silabas, se utilizé solo la
primera lefra de cada apelido "S™ y "G". Utilizando un gréfico for-
mado por dos medios circulos que juntos forman las dos lefras. Con
4 punfos en cada extremo del gréfico que significan las carcteris-
ficas principales de la empresa; Disefio, Ihnovacién, Comodidad
y Exclusividad. Los colores utilizados para el logo son: magenta
(COM Y- 0K Oy verde (C. 27 M: O Y: 100 K: OF fipo
de letra institucional es San-serif, Century Gotic, ya que sugiere
juventud y es de fécil lectura y en el tipo de letra auxiliar, es Opti-
con Onel, por ser moderna ya que su mercado mefa son jévenes.
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corporativa

‘ Manual de
. Identidad

‘>,
P



Tipografia Institucional Tipografia Institucional
Century Gotic Opticon Onel
ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 1234567890

1#$%8&/()=2j; 1 #$%&/()=1i;

Universo Tipografico

C0 €. 27
M: Q6 M: 0
Y:0 Y: 100
K:0 K0

Guia de Color

—Fap' sde Bario T:—jp— sdeBario

Aplicacién de la imagen Grafica

Podrd ser utllizada para la papeleria basica interna o en
otras aplicaciones donde sea necesario.

la imagen grdfica a color se utliza para la papeleria
bdsica externa y ofras aplicaciones.
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1?.1|>.‘;r.‘3'= Bario

b = = = =

2cm

Aplicacion de Minimos

Para  que permanezca
visible la identidad, la
aplicacién  minma de  la
escala del simbolo debe
der ser de 2cm de altura
por 2cm de ancho. Esta
reduccién de disefio es
para aplicaciones varias,
como promocionales.

5 9

2.Q SAQgO

Treapes de Basio

&

Sago

Restricciones

Limite Virtual

El limite virtual es la referen-
cia para respetfar los espa-
cios que rodea a la identi-
dad grdfica, permitiendo la
aplicacién correcta.

la reficula es la guia para
aplicaciones como borda-
dos y rotulaciones.

No Modificar la tipografia institucional ni auxiliar.

No Modificar los colores.

No cambiar las proporciones del famafio.
Utilizar en fondos oscuros y fondo blanco.

No medificar la composiciéon.



En la papeleria basica siempre estd presente el
logotipo en; farjefas de presentacién, hoja mem-
brefada, sobre cficio v carpeta asi como en las
aplicaciones varios. En el disefio de las aplica-
ciones se agregaron elementos del logotipo, siem-
pre manfeniendo fomiliaridad entre todas las
aplicaciones. Lo tipografia  utiizada es la
Institucional, Century Gothic.
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Hoja Membretada y Sobre Oficio

9

i

2/cm

105cm

Tarjetas de Presentacién

Fre nte \/U e | ta
o e
» NOMEBRE
]_ e ‘: Sem
—F»:jasdaBaQn " ] Facs

Qem
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Etiquetas y Empaques

g g
= L '8 -“

2./3cm

Carpeta
o e
o o

B.o°
O

29em

L s
.. L] ..
[ )
()
[ Y
.‘ -

Adem
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2012

Registro de la marca Sago
Trajes de Baiio ante el
Instituto de Propiedad

Industrial , IMPI .
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2012

Instituto
Mexicano

de la Propiedad
Industrial

SOLICITUD DE REGISTRO O PUBLICACIO_N

(Antes de llenar el formato, sirvase leer

E SIG"

generales a

Por la presente se solicita: Uso exclusiva

(Marque s6lo una opcidn)

[x] Registro de Marca
[[] Registro de Marca Colectiva
[[] Registro de Aviso Comercial

D Publicacién de Nombre Comercial

No. de folio de entrada.

Delegaciones y Subdelegaciones Fedgrales
de la Secretaria de Economia.

Selio, Fecha y hora de presentacifn,

Institulo Mexicano de
la Proviedad Industrial

MARCAR

Expediente: 1317950

Folio: B196273
FECHA:17/10/2812 HORA:13.18

DENCHINAC TN
SAGD TRAJES NE BA 0 T

LIMMImAn

Fasssznen

DATOS DEL (DE LOS) SOLICITANTE (S)

01) Nombre  MARTINEZ SARABIA ANGELICA, GONZALEZ GARZON DIANA

MEXICANA

02) Nacionalidad (es):

'ORRES DEL POPTRER. DELEGACION ALVARO OBREGON

PRODUCTO: TRAJES DE BANO

03) Domicilio del primer solicitante (calle, nimero y colonia):  FRANCISCO VILLA MZ.69 LT7
Poblacién y Estado:  DISTRITO FEDERAL
Cédigo postal: 01840 Pais: MEXICO|
04) Teléfono (clave):* Correo-e:* TRAJESSAGO@HOTMAIL.COM
Il._DOMICILIO PARA OIR Y RECIBIR NOTIFICACIONES
05) Calle, nimero y colonia:
EDUCACION PUBLICA#39 COLONIA FEDERAL. DELEGACION VENUSTIANO CARRANZA
Poblacién y Estado:  DISTRITO FEDERAL
Cédigo postal: 15700
06) Teléfono (clave):* 0445543372159 Correo-e:* TRAJESSAGO@HOTMAIL.COM
07) Tipo de Marca: Nominativa I:| D D Mixta II]
08) Fecha de primer uso: 01 03 2010 No se ha usado: :]
Dia  Mes  Afo
09) ﬂ 10) Productos o servicios, en caso de Marca o Aviso Comercial / Giro preponderante, en caso de Nombre Comercial:

Contina en anexo D

11)Denominacién:(Solo marcas mixtas con denominacion)

SAGO TRAJES DE BANO

13) Leyendas y/o figuras no reservables:
(Sélo en caso de Marca).

Contintia en anexo D

14) Ubicacién del establecimiento:
Domicilio (calle, nimero y colonia):

Poblacién y Estado:

Cédigo Postal: Pais:

15) Prioridad reclamada:
(Sélo en caso de Marca o Aviso Comercial presentado en el extranjero)
Fecha de Presentacién

Nomero: Dia | Mes |Afo

Pais (Oficina) de origen:

12)Signo disliq i

TrdJEs deBario

Bajo protesta de decir verdad, el firmante manifiesta que los datos asentados en
mandatario, cuenta con facultades para llevar a cabo el presente tramite.

Notne,  Smobt Arelea Cﬁuﬁz

#sta solicitud son ciertos y que en caso de actuar como

MEXICO D,F A 17 DE OCTUBRE DEL 2012

Nombre y firma del solicitante o su mandatario

Lugar y fecha

Péagina 1 de 2

38

IMPI-00-001%



Consideraciones generales para su llenado:

- Los datos contenidos en la presente solicitud y sus documentos anexos son de caracter piblico. Los rubros marcados con un asterisco * son datos opcionales.

- Este formato es de distribucion gratuita. Se autoriza su libre reproduccién, siempre y cuando éste no sea alterado y sea presentado impreso su anverso (Pagina 1)
y reverso (Pagina 2) en una sola hoja de papel blanco y en tamaio oficio.

- Debe llenarse en idioma espariol, preferentemente a través del Sistema Asistido de llenado de Solicitudes de Registro de Marca, Aviso Comercial y Solicitud de
Publicacion de Nombre Comercial (SOLMARNET) disponible en www.impi.gob.mx. No obstante, podra llenarse por otros medios, siempre que la solicitud sea
legible. La informacion de la solicitud debe ser requisitada toda por el mismo medio, sin tachaduras ni enmendaduras.

- El formato de solicitud por duplicado, muamadc en idioma espafiol, debidamente requisitado y firmado en todos sus ejemplares, asi como sus documentos anexos,

e Recepcion y Control de Documentos de la Direccién Divisional de Marcas del Instituto Mexicano de la

Propiedad Industrial, con domicilio en Arenz\ # 550, Piso 2, Pueblo Santa Maria Tepepan, Delegacién Xochimilco, C.P. 1BDZD México, D.F., con horario de

atencion de 8:45 a 16:00 horas de lunes a viemes o en la ventanilla de las Oficinas Regi del IMPI o las Delegack Federales de la
Secretaria de Economia.

- También podra remitirse la solicitud por correo, servicios de , en su caso, por ision telefénica facsimilar, en los
términos previstos en el articulo 50. del Reglamento de fa Ley de la Propledsd Industrial.

- Los documentos anexos redactados en idioma distinto al espafiol deberan delatrad

- Los documentos anexos provenientes del extranjero, cuando proceda, deberén acompafiarse de la legalizacién o, en su caso, apostilla correspondiente

Por la presente se solicita: En el recuadro correspondiente marque con una *X” la solicitud que desea presentar.

.- DATOS DEL (DE LOS) SOLICITANTE (S): Anote los datos completos de la persona que sera, en su caso, titular de la Marca, Aviso Comercial 6 Nombre
Comercial.

7) Tipo de Marca: Marque el recuadro que corresponda al tipo de Marca: NOMINATIVA - (denominacién) cuando se deseen registrar elementos literales, asi como
una o varias palabras desprovistas de todo disefio; INNOMINADA - (disefio) si se desea registrar una figura, disefio o logotipo desprovisto de todo elemento literal;
TRIDIMENSIONAL.- (forma tridimensional) cuando se desea registrar el empaque, envoltura o envase del producto en tres dimensiones, 0 MIXTA.- si se desea
registrar la combinacion de cualquiera de las anteriores, (por ejemplo: y disefio; y forma disefio y forma tridimensional;
denominacin, diseo y forma tridimensional).

8) Fecha de primer uso: Sefiale Ia fecha a partir de la cual el signo distintivo se ha venido usando en forma ininterrumpida. En caso contrario, marque el recuadro
correspondiente a *No se ha usado’.

9) Clase: Cuando se conozca, anote en el recuadro ef nimero de la clase a que corresponden los productos o servicios para los que se solicita el registro; para tal
efecto, puede consultar el Listado de productos y servicios de la Clasificaci6n de Productos y Servicios para el registro de las Marcas (Clasificacion de Niza) vigente,
disponible en www.impi.gob.mx

10) Producto(s) o servicio(s): SI LA SOLICITUD ES DE REGISTRO DE MARCA O MARCA COLECTIVA, especifique el o los productas o servicios que se protegen.
SI SE SOLICITA EL REGISTRO DE AVISO COMERCIAL, ancte el 0 1os produictos o servicios que se anuncian con el mismo. SI SE TRATA DE LA PUBLICACION
DE UN NOMBRE COMERCIAL, anote el giro del respectivo iento. En el caso de que dicho espacio resulte insuficiente, debera indicarse
en un anexo.

11) Denominacién: Solo en caso de Marcas Mixtas, debera indicar la denominacién que desea proteger en exclusiva y que aparece en la etiqueta correspondiente.
12) Signo distintivo: Se entendera que el solicitante se reserva el uso exclusivo de Ia Marca, tal y como aparezca en este recuadro. En caso de ser marca
nominativa, debera plasmar en este recuadro la denominacion que ampara sin tipografia estiizada y en color negro. En el caso de Marcas Innominadas o Mixtas
adhiera en el recuadro la etiqueta con las medidas reglamentarias, no mayores de 10 cm x 10 cm, ni menores de 4 cm x 4 Cm y en caso que contenga
Denominacién esta debera coincidir con la plasmada en el rubro 11). Para Marcas Tridimensionales adhiera en el recuadro correspondiente fa impreniée togrésea
o el dibujo en los tres planos (anchura, altura y Ias medidas o mayores de 10 cm x 10 cm, ni menores de 4 cm x

13) Leyendas y figuras no reservables: Sélo en caso de Marcas Innominadas, Tridimensionales o Mixtas, indique las palabras y/o figuras que Shrezanend
ejemplar del signo distintivo solcitado y que conforme a la Ley de la Propiedad Industrial no pueden ser de uso exclusivo, por ejemplo: Hecho en México, Talla,
Ingredientes, Peso, Registro de Salud, etc.

14) Ubicacion del establecimiento: En caso de haber sefalato fecha de primer uso deberd indcar el domicio del i o i el
signo distintivo solicitado. En el Nombre Comercial el de la ubicacion del es obligatorio.

15) Prioridad reclamada: En caso de contar con uerecno de Prioridad, debera indicar los datos de la misma.

Domicilios sefialados en la solicitud: Debera sefialar de manera completa y precisa los domicilios que indique en la solicitud, incluyendo el Cédigo Postal y el
asentamiento en donde se ubique el domicilio bajo la denominacién en que sea conocido; por ejemplo: Colonia, Pueblo, Municipio, etcétera.

Las resoluciones, requerimientos y demas actos del Instituto se notificaran a los solicitantes por correo certificado con acuse de recibo al domicilio que hubiesen
sefialado al efecto. También podran notificarse personalmente en el domicilio sefialado, en las oficinas de! Instituto o por publicacién en a Gaceta, en términos del
Reglamento de la Ley de la Propiedad Industrial.

Los datos en Teléfono y C ico contenidos en el presente formato son opcionales y tiene por objeto el facilitar un medio de contacto entre el
solicitante y los usuarios interesados en la solicitud en tramite.

Nombre y fima del solicitante o su mandatario: Anote el nombre completo de una sola persona, ya sea el solicitante o su mandatario, quien deber4 firmar la
solicitud. En caso de que el titular sea una persona moral, deber proporcionar Unicamente el nombre y fima de la persona fisica que esté actuando en su
representacion.

Contintia en anexo: Marque con una *X" s6lo en caso de que sea necesario usar una hoja anexa para completar Ia informacién requerida.

Tramite al que corresponde la forma: Solicitud de Registro de Marcas, Avisos Ct de Nombres C
Numero de Registro Federal de Tramites y Servicios: IMPI-01-001, IMPI-01-002, IMP1-01- 003 1MP1-01-004.

Fecha de autorizacién de la forma por parte de la Direccién General Adjunta de Propiedad Industrial del IMPI: 2-VII-2012.
Fecha de autorizacién de la forma por parte de la Comisi6n Federal de Mejora Regulatoria: 10-Vii-2012

Fundamento juridico-administrativo:

Ley de la Propiedad Industrial. Arts. 6 fraccion Ill, 87-90, 93, 96, 98, 99-119, 121-126 y 179-183 (D.O.F. 27-VI-91, reformas D.O.F. 2-VIII-94, 25-X-96, 26-XII-97,17-
V-89, 26-1-04, 16-VI-05, 25-1-06, 06-V-09, 06-1-10, 18-VI-10, 28-Vi-10 y 27-I-12).

Reglamento de la Ley de la Propiedad Industrial. Arts. 5-7, 16, 17, 63, 566-81 y 67 (D.O.F. 23-XI-94, reformas D.O.F. 10-1X-02, 19-1X-03 y 10-Vi-11).

Acuerdo por el que se da a conocer la Tarifa por los servicios que presta el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial. Arts. 14a, 14c y 14e (D.O.F. 23-VIII-95,
reformas D.O.F. 28-XII-95, 10-XII-96, 2-V-97, 4-V-88, 23-11-99, 11-X-00, 17-X-01, 13-XI-01, 24-XII-01, 27-11-02, 14-11l-02, 14-XI-02, 04-1l-03, 8-X-03, 27-X-04, 23-lll-
05, 13-1X-07, 1-VI-08, 10-VIIl-09, 24-VIII-09, 1-X-10 y 10-V-11).

Acuerdo que establece las reglas para la presentacién de solicitudes ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial. Arts. 11 y 34 (D.O.F. 14-XII-94, reformas
D.O.F. 22-111-99, 14-XiI-00, 20-VI-03, 11-VII-03, 18-llI-10, 2-V-10 y 10--12).

Acuerdo por el que se establecen reglas y criterios para la resolucién de diversos tramites ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial. Arts. 19-26. (D.O.F.
9-VIlI-04).

Acuerdo por el que se dan a conocer los horarios de trabajo del Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial. Art.1. (D.O.F. 31-11l-99, reforma D.O.F. 20-1-11).

Documentos anexos:
IXCompmbame de pago de la tarifa (original y copia),

l:‘ Reglas de uso (s6lo en caso de Marca en copropiedad o Marca Colectiva).

Documento que acredita la del (original o copia . en su caso, copia simple de la constancia de inscripcion en el Registro
General de Poderes del IMPI.

D Fe de hechos en caso de Nombre Comercial en la que el fedatario publico incluya nombre del titular, giro y ubicacién del establecimiento, asi como una
fotografia de Ia fachada donde se ostenta el Nombre Comercial.

D Hoja adicional complementaria a los puntos 10) y 13).

Tlempo de respuesta: El plazo de primera respuesta es de 4 meses por 0 que respecta al examen e forma y de 6 meses por [0 que respecta al examen de fondo.
Aplica la positiva ficta al examen de forma. No aplica Ia negativa nila positiva ficta al examen de fondo,

. N Para cualquier aclaracién, duda y/o comentario con respeclo a |

Nimero telefénico para quejas: :

Organo Intero de Control en el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial e e Joidoncea

2212:;;2:;::;?1?2%’5?%3?22:;4?;)232?“0 &rea metropolitana, del interior de la Republica sin costo para el

s o e L usuario al 01-800-FUNCION (386-2466) o desde Estados Unidos
e ¥ Canada al 1-800-475-23-83.

Numero telefénico del responsable del tramite para consultas: 53-34-07-00 en el D.F. y 4rea metropolitana, del interior de la Replblica sin costo para el usuario
01-800-570-59-90, extensiones 10180 y 10181, o bien, consultar la pagina en Internet : www.impi.gob.mx
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CONTRATO DE COPROPIEDAD EMPRESARIAL QUE CELEBRAN, POR SU PROPIO
DERECHO, LOS CIUDADANOS ANGELICA MARTINEZ SARABIA, EN LO SUCESIVO
“COPROPIETARIO A”, DIANA GONZALEZ GARZON, EN LO SUCESIVO
“COPROPIETARIO B”. BAJO EL TENOR DE LAS SIGUIENTES DECLARACIONES Y
CLAUSULAS:

DECLARACIONES: I.- Manifiesta el “COPROPIETARIO A”:

1) Que es mayor de edad, con capacidad legal para contratar, de
nacionalidad MEXICANA y con domicilio ubicado en FRANCISCO VILLA,
MANZANA 69, TORRES DEL POTRERO, DELEGACION ALVARO OBREGON, C.P.
01840

2) Que entre otros, se dedica a la comercializacion de productos
innovadores de diseno industrial.

4) Que en virtud de que los “COPROPIETARIO B” se dedican a la misma
actividad que ella, desea explotar dicha negociacion mercantil,
conjuntamente con los copropietarios de referencia.

5) Que es su voluntad establecer las reglas que deberan regular el
funcionamiento de la copropiedad.

II.- Manifiesta el “COPROPIETARIO B”:

1) Que es mayor de edad, con capacidad legal para contratar, de
nacionalidad mexicana y con domicilio ubicado en EDUCACION PUBLICA,
NUMERO 39, COLONIA FEDERAL, DELEGACION VENUSTIANO CARRANZA, C.P.
15700

2) Que entre otros, se dedica a la comercializacion de productos
innovadores de disefio industrial.

4) Que en virtud de que los “COPROPIETARIO A” se dedican a la misma
actividad que ella, desea explotar dicha negociacion mercantil,
conjuntamente con los copropietarios de referencia.

5) Que es su voluntad establecer las reglas que deberan regular el
funcionamiento de la copropiedad.



Tipo de sociedad que se llevaria
a cabo en caso de registro

CAPITULO XIV DEL DECRETO POR EL QUE SE
REFORMANY ADICIONAN DIVERSAS DISPOSI-
CIONES DE LA LEY GENERAL DE SOCIEDADES
MERCANTILES .

De la sociedad por acciones smplificada
Caopitulo derogado DOF 11-06-1992. Capitulo adicionado
con denominacién reformada DOF 14-03-2016

Articulo 260- la sociedad por acciones simplificada es
aquella que se constituye con una o més personas fisicas
que solamente estén obligadas al pago de sus aportaciones
representadas en acciones. En ningun caso las personas fisi-
cas podrdn ser smultdnecmente accionistas de ofro tipo de
sociedad mercantil a que se refieren las fracciones | a VI, del
articulo lo. de esta ley, si su participacién en dichas socieda-
des mercantiles les permite tener el control de la sociedad
o de su administracién, en términos del articulo 2, fraccién
de la ley del Mercado de Valores.

;j



Los ingresos tofales anuales de una sociedad por acciones
simplificada no podrd rebasar de 5 millones de pesos. En
caso de rebasar el monto respectivo, la sociedad por ac-
ciones simplificada deberd transformarse en ofro régimen
societario confemplado en esta Ley, en los términos en que
se establezca en las reglas sefialadas en el articulo 263 de
la misma. El monto establecido en este pdrrafo se actualiza-
r& anualmente el primero de enero de cada afio, conside-
rando el factor de actualizacién correspondiente al periodo
comprendido desde el mes de diciembre del pendltimo afio
hasta el mes de diciembre inmediafo anterior a aguel por el
que se efectia la actualizacién, misma que se obtendrd de
conformidad con el articulo 17-A del Cédigo Fiscal de la Fe-
deracién. La Secrefaria de Economia publicard el factor de
actualizacién en el Diario Oficial de la Federacion durante

el mes de diciembre de cada afio.

En caso que los accionistas no lleven a cabo la transfor-
macién de la sociedad a que se refiere el pdrrafo anterior
responderdn frente a terceros, subsidiaria, solidaria e ilimita-
damente, sin perjuicio de cualquier ofra responsabilidad en
que hubieren incurrido.
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ESTATUTO DE SOCIEDAD POR
ACCIONES SIMPLIFICADA

En la Ciudad de México, a los 24 dias del mes de Mayo del afio 2017, la C. ANGELICA MARTINEZ
SARABIA v la C. DIANA GONZALEZ GARZON, ambas de nacionalidad Mexicana, con domiclios
en la ciudad de México, declaran previamente al esfablecimiento y @ la firma de los presentes
ESTATUTOS, haber decidide constituir una seciedad por acciones simplificada {SAS) denominada,
SAGO TRAJES DE BANO SAS, para redlizar cudlquier activided civil o comercial licite, por término
indefinido de duracién, con un capital suscrito de $30.00000, dividide en 2 acciones ordinarias de
valor nominal de $1500000 cada una, que hen sido liberadas en su fotalidad, previa entrega del
monto correspondiente a la suscripcién al representante legal designade v que cuenta con un Unico
6rgano de administracién y representacion, que serd el representante legal designade mediante este
documento.

Una vez formulada lo dedlaracién que antecede, las suscrites establecen los estatutos de la sociedad
por acciones smplificada que por el presente acto se crec.

ESTATUTOS
ART. To—Forma.
La empresa que por este documento se constituye es una sociedad por acciones simplificada (SAS),
de naturaleza comercial, que se denominard SAGO TRAJES DE BANO SAS, regida por las ddusulas
contenidas en estos estatutos, en la Ley General de Sociedades Mercantiles y en las demés disposi-
ciones legales relevantes y vigentes
En todos los actos y documentos que emanen de la sociedad, destinados a terceros, la denominacion
estard siempre seguida de las palabras: “sociedad por acciones simplificada” o de las miciales “SAS™
Las personas fisicas que constituyen la presente sociedad son las que a continuacion se sefialan:

1. Angélica Martinez Sarabia, de nacionalidad mexicana y con domicilio en calle Francisco Vila
nimero /, colonia Torres de Potrero, delegacion Alvaro Obregén CP 01840, Ciudad de México.
2 Diana Gonzélez Garzon, de nacionalidad mexicana y con domicilio en calle Educacion Piblica no.

39, colonia Federal, delegacion Venustiano Carranza CP15/00. Ciudad de México.

ART. 20—Objeto de la sodiedad .

La sociedad tendré como objeto principal:

1. Realizar actividades de disefio, distribucién y comerciclizacion de ropa y accesorios.

Lo sociedad podré ademds, redlizar cualquier ofra actividad econémica licite, tanto en México como
en el extraniero, de cualquier naturaleza, que esté relacionadas con el objeto mencionado, asl como

cualesquiera actividades similares, conexas o complementarias o que permitan fadllitar o desarrollar el
comercio o la industric de la sociedad.

ART. 30—Razén Social o denominacion

La razén social de la sociedad es SACO TRAJES DE BANO SAS.



So~Importe del Copital Secial Autorizade.

& copifal autorizado de ia socwedgd esde $ 7147229 divdido en dos ccciones de valor nominal
de $35.736.14 coda una,

Las acciones serdn nominativas y deberén ser inscritas en el ibro que o sociedad lleve conforme o la
ley. Mientras oue subsista el derecho de preferencia y las demés restricciones para su enajenacien,
ics acciones no padrén negediarse sino con arreglo a lo previsto sobre el particdar en los presentes
estatutos v en la Ley Generdl de Sociedad Mercortiles.

ART 6o Aportacién de los socios
Cada socio aporfard un importe equivalente al 50% del capital secial avtorizado de la
sociedad

ART Zo— Domicilio.

El domicilic principal de la sociedad serd el ubicado en Cerro del Aire 23, Colonia Romere
de Terreros, Delegacién Cayoacdn, en la Ciudad de México v su direccidn para notifica-
ciones judiciales serd el antes mencionado.

La sociedad podrd crear sucursales, agencias o dependencias en otros lugares del pais o
del exterior, por disposicidn de la asamblea general de accionisias.

ART. 8=Organos de la sociedad.

La sociedad tendrd un érgane de direccién y administracién denominado asamblea gen-
eral de accionistas conformado por todas las socias y accionistas de la presente sociedad.
Ademas, confard con un represenianie legal

ART
la \,aomb|e<) gemefo{ de accionistas fu infegran €l ¢ los accienistas de la sodiedad,
reunidos con arreg

as disposiciones sobre convocaloria, quérum, mayorias y demds
condiciones previstus en estos estatutos v en la ley.

Cada afo, dentre s tres meses siguientes a la cdausura del ejercicio, el 31 de diciem-
bre del fe%pec?’v«’\ afio calendomo el recresentante legal convocard ala reunién ordinaria

e
G

opdsito de someter a su consideracion las
cuentas dﬂ fin de ejercicio, asi come ef informe de gestién y demds documentos exigidos

oor la ley.

> general de accionisic

L, asamblea general de accionistas tfendra, las funciones previstas en la ley. las contenidas
en los pfeseq\es esfatulos y en cualquier ofra norma legal v:ge e
lac

la oersona d@ﬁ!gﬁ(]du oor &l ¢ los accionistas que asisfon.

aso de ausencia de éste, por

& presidida cor el recresenic

Los accionistas podran participar en las reunicnes de la asamblea, directamente o por
medic de un coder con feri"if* favor de cua
representante legal o cua
odm:ms?rod\f de la soc;edod.

ier persona natural o juridica, incluido el
otro individuo, aunque osfente ad de empleado o

Los accionistas delberardn con arregle al orden del dia previste en la convecatoria Con
todo, los accionistas podrén proponer modificaciones a las resoluciones sometidas o su
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podré ser convocade o cuciouier reunién per ela misma o por el representante legal de la sededad,
. . s . .. . . H . o . oy
mediante comunicacion escrifa dirigida a cada accionista con una antelacion minme de cince (5) dias

habiles.

ART. 1 —Actas.

Las dedisiones de la asamblea general de accionistas se hardn constar en actas aprobadas por ella

misme, por las persenas individualmente delegadas para el efecte ¢ per una cemision designade

por o asamblec general de accionistas. En caso de delegarse i aprobacién de los actas en una
comisién, los accienistas podrén fiier bremente las condiciones de fundenamiento de este érganc
lade.

Col

En las actos deberd ncluirse mformacién acerca de la fecha, hora v lugar de la reunién, el orden

del dia, las personas designades como presidente v secreterio de la asamblec, la identidad de los
accionstas presentes o de sus representantes o cpoderades, los documentos e informes sometides o
consideracidn de los accionistas, la sintesis de las deliberaciones levadas a ccbo. la transcripcion de
los propuestas presentadas anfe la ecsambiea y el nimero de votos emitidos a fevor, en contray en

blanco respecte de coda una de fales propuestas.

ART. 12 ~Representacién Legal

Lo representacion legal de la sodedad por acdones simplificeda esforé o carge de una persena
natural o juridica, accioniste o no, quien no tendré suplentes, designado para un término de un ofio

por 'a asamblea general de accionistas,

Las funcicnes del representante legal terminardn en caso de dimisién o revocacién por parte de fa

0s casos en que el represent-
ante legal sea una persona natural v en caso de liquidacién privade o judicial, cuando el represent-

asamblea general de accionistes, de decese ¢ de incepaddaed en aquel

ante legal sea una persona uridica.
Lo cesadion de las funcicnes del representante legal, por cualguier causa, no da luger ¢ ainguna
indemnizacién de cualquier naturaleza, diferente de aquellas que e correspondieran conforme a la
ley laboral, si fuere el caso.

La revecacién peor parte de la asamblea general de accionistas ne tendré que estar motivade v
podrd reclizarse en cualquier tiempo.

Toda remunerccidn a que tuviere derecho el representante

egel de la sededad, deberd ser

aprobada por la asamblea general de accionistos.

ART. 13 —Facultades del representante legal.

Lo socledad serd gerenciada, administrada v representada legalmente ante terc

o5 o €
ante legal, quien no tendrd restricciones de contratacién por razon de la ncturcleza ni de la cuantia
egel podrd ce
ejecuter fodos los actos y contratos comprendidos en el objefo social o que se relacionen directa-

epresent-

de los actes que celebre. por lo tanto, se entenderd que el representante ebrar o

mente con la existencia v el fundenamiento de le sociedad.

E representante legal se entenderd investido de los més cmplios poderes para actuar en fodas las

crraunstancios en nembre de lo sociedad, con excepcién de acueles faculfodes que. de ccverde con
los estotutos, se hubleren reservado los accionistas. en las relaciones frente a tercercs, o

sociedad auederd obligada por

os actos vy contratos celebrados por el representante legal.

Le est¢ prohbide of representante legal v @ los demds administradores de o seciedad, por sf o por
interpuesta persona, obtener bale cvalguier forma ¢ medalidad juridica préstamos por perte de la
sociedad u obtener de parte de lo sodiedad aval, fionza o cuclouier ofro tipo de garantia de sus

obligadcones persencles.



ART. 14—Ferdicio sodial. Cada ejercicio social tiene una duracién de un afio, que comienza el lo de
enero vy termina el 31 de diciembre. En todo caso, el primer ejercicio social se contard a partir de la
fecha en la cual se produzea el registro mercantil de la escritura de constitucion de la sociedad.

ART. 15=Disolucién. La sociedad se disolverd:

1° Por imposiblidad de desarrollar las actividades previstas en su obiefo socidl;

20. Por la iniciacion del trémite de liquidacion judicial;

3o. Por voluntad de los accionistas adoptade en la asamblea o por decision del accionista Unico;

4’ Por orden de autoridad competente, v

So. Por pérdidas que reduzcan el patrimonio nefo de la sodiedad por debajo del cincuenta por ciento
del capital suscrito.

ART. 16—Lliquidacion

La liquidacion del patrimonio se reclizard conforme al procedimiento seficlado en la ley General de
Sociedades Mercantiles. Actuard como liquidador el representante legal o la persona que designe la
asamblea de accionistas.

Los accionistas constituyentes de |a sociedad han designado en este acto constitutivo, a Emliano
Meontes de Oca éllez Rojo, identificade con el documento de identidad No. 309641681, como repre-
sentante legal de SACOSAS, por el #rmine de 1 afio.

Emiliane Montes de Oca Téllez Rojo, particioa en el presente acto constitutive a fin de dejar constan-
cdla acerca de su aceptacion del cargo para el cual ha sido designado, asi como para manifestar que
no existen incompatibiidades ni restricciones que pudieran afectar su designacién como representante
legal de SAGO.SAS.

Los articulos del presente documento conforman los estatutos de la empresa.

Las socias y accionistas lo firman en la Cudad de México a los 24 dias del mes de Mayo de 2017

ANGELICA MARTINEZ SARABIA DIANA GONZALEZ GARZON

(Autenticar en Notaria)
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Al inicio del proyecto nos guiomos por nuestra experiencia como usuarios. A partir de ello
decidimos realizar una investigacion de campo [resultado encuesfas mujeres pég. 13) con
nuestras dlientes pofenciales lamigos y familiares); el 45% no es la misma falla de busto que
de calzén, el QO % quisiera persondlizar su fraje de bafio, ya sea eligiendo la tela yio €l
corte; cabe mencionar que el 30% hacia énfasis en tener cierfa incomodidad de mosfrar
su cuerpo con los frajes de bafio que fienen.

Esfa informacion fue punto dave para investigar sobre las marcas lideres en México y
lo que ofrecian, ol conocer mds sobre las distinfas marcas nos dimos cuenta que ninguna
estd disefiada especialmente para mexicanas. Uniendo los resuliados de ambas investr
gaciones se condluyé que las mujeres no se sienfen cémodas con los frajes de bafio ya
que no hay una marca que cubra las necesidades que los mexicanas requerimos.

Nuestro punfo de innovacién seria en tomo a la comodidad, para lograr esfo decidimos
producir frajes de bafio a la medida Por ello les pediomos a nuestros dientes que siguie-
ran los siguientes pasos:

-Escoger uno de nuestros modelos.

-Escoger la tela de su preferencio, baséndose en los bocetos o en las fotografias.
-Mandamos el disefio que €ligié, por inbox, junto con: sus medidas de busto, cadera y
pompa ly en caso necesario de requerir alguna ofra medida se la solicitariamos)

El proceso de fabricacion del iraje se establecié de la siguiente manera:

-A portir de la eleccién del modelo, las medidas del diente y la seleccion de la tela del
fraje de bafio se le da un precio.

O,

Al aceptar el costo del mismo, el diente debe de depositar en una cuenta bancaria el
50% del costo del traje de bafio, estableciendo una fecha especifica de enfrega, d
momento de confirmarse el depdsito se procede a elaborar €l fraje, el cual se le nofifica
que el mismo ha quedado ferminado, para lo cual deberd de hacer el sequndo depésito
de liquidacién del mismo v de acuerdo a los espedificaciones que el dienfe establecia.
Fn caso de que el diente radique fuera de lo Ciudad de México, se le enviard el fraje
por paqueteria, y s vive denfro de la Ciudad de México se le entregard directomente
en su domicilio
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Primera temporada
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Por falta de presupuesto determinamos que la primer temporada seria elegi-
da mediante las ventas que se realizardn por internet (redes sociales). Para
lograrlo hicimos una serie de bocefos mostrando diversas propuestas de trajes
de bafio, con las cuales nuetsros clientes elegian la que més les gustaba, nos
contactaban por mensaje directo, se agendaba una primera cita para tomar
medidas y darnos ya sea por deposito o efectivo la mitad del precio del traje
de bafo, para posteriormente agendar una segunda cita donde nos liquida-

rian el de traje de bafio y se enfregaria el mismo.

m
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Estos fueron los primeros trajes de bafio que realizamos afio y medio antes de
entrar a la carrera, por lo que no seguiamos ninguna tendencia, ni fampoco
fenfamos una esfructura clara de la logistica de cémo se producirian.

Se vendieron 15 trajes de bafio con un precio de $45000 a $50000 MX,
con lo que se recuperd la inversién inicial en un periodo aproximado de 4

meses.
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Fotografica
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Segunda temporada

Teniendo el conocimiento bdsico del patronaije, realizamos
diversos modelos de trajes de bafio, simplemente se cumplian
nuestras exigencias y las de nuestros clientes, como:

-Cubrir o no cubrir ciertas partes del cuerpo.

-Usar deferminadas telas estampadas o lisas para acentuar algu-
nas partes del cuerpo.

-la eleccién de telas de acuerdo al fono de piel

-Uso de push-up.

Sin tener un enfoque marcado o un mercado a quien drrigirlo.
Uno de nuestros grandes aprendizajes fue la produccién,
levamos a cabo una investigacién acerca de los requerimien-
fos de los trajes de bafio, como la maquinaria. En un inicio cosi-
mos con mdquinas caseras, después con mdaguinas industriales

Después de visitar varios maquilas  conocimos  al  sefior
Antonio Gémez, quien tiene un taller pequefio v que por sus
40 afios de experiencia se volvié nuestro asesor de produc-
cién. Nos explicdé  que existen diversas  mdquinas industriales,
algunas especializadas en las telas que tenian elastano como
la overlock la cual redliza la costura con 2, 3, 4 y 5 hilos de-
pendiendo del tipo de puntada que se quiera, esfas mdquinas
reducen el tiempo de produccién, agilizando el proceso. En
ese momenfo no se confaba con el suficiente capital para com-
prar maquinaria industrial especializada para telas que tienen
elastano, asi que utlizamos las maquinas comunes industriales,
aprendimos a calibrarlas para darle el uso que se necesitaba

la manera de hacerlo es ajustando la tensién de los hilos,
midiendo el tamafio de la puntada v la presién  que se ejerce
contra la tela.

No tenemos medidas estas variantes, lo que nos permitia calibrar
las maquinas era un constante ejercicio de prueba vy error.

16
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Primera sesion
fotogrdfica
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Fotografia: Balam Garcés Esparza
Modelo: Verénica Calvo Guzmdn

Experimentamos con los diferentes disefios, por lo
que fodos los trajes varian en el tipo de corte, com-
binacién de colores, accesorios, estampados, en-
fre ofros, como se puede apreciar en las fofos
Todo lo anferior con el fin de que nuestras cli-
enfas tuvieran varias opciones y vieran qué tipo
de corte les queda mejor de acuerdo a su cuerpo.
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-Concurso

Clara Porset
-Concurso CIDI
-Simulacro
Empresarial
-Tercera
Temporada
-Segunda Sesion
Fotografica
-Primer Pasarela




Obijetivo: Promover entre las estudiantes y profesionales de la licenciatura

de disefio industria

’

a excelencia en la redlizacién de proyectos de disefio
de objetos y productos ttiles, originales y capaces de satisfacer necesida-
des del ser humano.

Temdtica: Podrén participar los proyectos de productos cuya forma o apa-
riencia externa, sea original e innovadora vy refleje aspectos de nuestra

identidad cultural, sin detrimento de sus cualidades y valores de uso.



Modelo: Carolina Reséndiz

Qué es: Traje de bafio

Obijetivo: Enaltecer y preservar nuestra hermosa tradicién del dia de los
muertos.

Descripcién del disefio: Fara la creacion de este traje de bafio se utilizaron
telas de colores contrastantes que se usaron en la vestimenta de la cafrina
o en el papel picado. La parte frontal del traje de bafio tiene un elemento
principal, es la representacién  de papel picado que enmarca al mismo
tfiempo el cuello. Esta fue la abstraccién de la vestimenta de la catrina.

En la parte posterior del traje de bafio, refomamos la caracteristica principal
del papel picado que es la alta densidad de los huecos dejados en él.
Esta fue la inspiracién que nos llevé a contrastar dos colores de telas con el
color de la piel.
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Concepto

https://es.pinterest.com/pin/ 305400418457296207 1

EJE PRINCIPAL VERTICAL

Colores contrastantes sélidos energéticos, consfante juego de volimenes con
un cambio de textura con bordados y accesorios, gréfico surrealista. Se
representa “en los huesos” alegre, vestimenta elaborada, divertida, coqueta
y seductora. Nos da sentido de identidad de cultura y la asociamos con el
placer de vivir ante la inminencia de la muerte.
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Dia de Muertos

http://proyectopuente.commx/2016/11/01 /cono- http//wwwbancodeimagenesgratis.com/2014/ 10/ dia-

SOMBRERO COLORES
PREDOMINANTES

Los diferentes colores de las

amapolas representan los 13 colores  Naranja, morado, amarilo, rosa
del maiz teotihuacano. las plumas — mexicano, rojo y verde.
de avestruz representaban la noble-  Garigoleados y seccionados.
za indigena.
EL MAQUILLAJE

Aporta los rasgos definitivos de su
personalidad. Marca las érbitas

oculares, los orificios nasales y las
mandibulas articuladas al crdneo,

que expresa, con sus pelados

d ientes, im presiones sarcdsticas. https://thiscosanostrawordpress.com/2015/11 /02/
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CONCURSO CIDI

En el 2013 lanzamos una convocatoria de disefio de
frajes de bafio para los alumnos del CIDI, institucién
de la cual recibimos todo el apoyo.

Agradecemos la participacién de la DI. Marta Ruiz
quien supervisé todo el concurso.

Este concurso les brindé a los alumnos ganadores la
oportunidad de ver sus ideas en productos reales,

y a nosofros nuevos disefios para nuestra tercera
femporada.
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Créditos:  Erendira Martinez (Bocetos inferiores)
Brenda Becerril (Boceto superior derecho)
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Ganadores:  Francisco Morales Miguel Diaz

Requisitos para el concurse de SAGO Trajes de Bafio:

-Ser esludiante de disefio industrial

-Seguirnos en nuestras redes sociales

-Disefiar un fraje para hombre o para mujer (lycral)
-Debe ser industrializable

-Elegir uno de estos temas:

-Rockero
-Vintage
-Animal

Entregables

-Tema elegido

-Bocefos de su propuesta
-Patronaie

-Explicacién de su disefio
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Curso Simulacro Empresarial

INTEGRANTES DEL EQUIPO SAGO

AINNE BERESTAIN CESAR HERNANDEZ

Disefiadora Industrial Mercadslogo

El Smulacro Empresarial BAW es el evento principal del Centro de Nego-
cios e Ingenieria Industrial, tiene como objetivo la realizacién de nuevas e
innovadoras empresas, las cuales cuentan con el respaldo y asesoria del
Centro de Negocios e Ingenieria Industrial.

Durante los 6 meses que tiene como duracién el BAW, los participantes
formarman equipos multidisciplinarios y aprenden de la mano de exper-
fos, de manera prdctica, las dreas funcionales que tiene una empresa,
tales como Administracidon, Mercadotecnia, Recursos Humanos, Finanzas
y Legal.
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SARAY REZA ERNESTO TRUEBA

Administradora de empresas Economista

Con ayuda de los infegrantes se crearon y mejoraron los aspectos de la
empresa, tanfo administrativos como en el drea de mercadotecnia, cre-
ugar

ando una propuesta de plan de negocios. Obtuvimos el segundo
de 8 equipos parficipantes. Con la ayuda del equipo fambién levamos a
cabo una visita a una maquila en Tlaxcala en la que se necesitaba una
inversién inicial de 50 mil pesos la cual no podiamos cubrir.

Como resultado de este curso realizamos nuestra primera pasarela y una
segunda sesién fotogrdfica.



Modelo: Karen Chomosa
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Tercera temporada

Comenzamos a ver aspectos de disefio y concepto al entrar a
la carrera de Disefio Industrial , ajustamos  patrones existentes
de medidas universales a las medidas que nuestras clienfas vy
le dimos un plus a nuestros frajes de bafio dando la posibiidad
de alternar varias partes con distinfas combinaciones de telas,
de esfa manera nuestros usuarios pueden tener varios trajes de
bafio con un par de piezas.

Mix and Match

En esta temporada nos enfocamos en la  funcién y en la
produccién  principalmente,  iniciamos  con la  fabricacién
de trajes con el concepto  mix and match fomando como
patrén de referencia los strapless y  los cortes tipo halter.



Modelo: Karen
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Segunda sesion fotogrdfica

I

Llevamos a cabo esta sesién fotogrdfica
en el taller de fotogratia del CIDI. Fue
la primera vez que levamos a cabo una
sesién fotogréfica a nivel profesional.
Evocamos la juventud y la diversién  con

el uso de posturas de danza y acceso-
rios de malabarismo y de circo.
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FOTOGRAFIIAY VIDEO
POR
ANAIDY AXEL SCARLETT GUZMAN.
Fotografo y Camardgrafo






2013

Primer pasarela

.;
< ufi
SAMArc UTlerrez

23 de Jdio 2013, Av. Aztecas 467, Ajusco, CDMX

Después de estar dentro del simulacro empresarial (Pag. 129) se plarificaron
varias acciones que harian que nuestro nimero de ventas aumentard. Una de
ellas fue la ejecuciéon de una pasarela donde Unicamente se hizo la inversion
en la renfa de tarima vy lo demds fue proporcionado por patrocinadores.
Con esta pasarela dimos a conocer la marca y hacer labor de venta dentro
del mismo evento. Se logré vender un 50% mdas que en un dia promedio, ade-
mds se aumenté en un 33% el nimero de visitas en redes sociales.
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Cuarta temporada

Continuamos utilizando los cortes mds vendidos de la tem-
porada pasada, enfocdndonos en las fendencias que exis-
tian en ese momento como son: los colores contrastantes

y llamativos, combinar telas lisas y estampadas. Gracias
a esto se logré un aumento en las ventas del 14% en com-
paracién con la temporada pasada, ya que los clientes
perciben una mejora en la estética de los trajes de bafio.

[ AT i |

4 de Mayo, 2014, Estado de México.
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Segunda pasarela

f,

20 de Mayo del 2014, Av. Aztecas 467, Ajusco, CDMX

Llevamos los trajes de bafio de los ganadores del concurso que rali-
zamos dentro del CIDI (Pag 125-128). Los ganadores fueron los que
realizaron la abstraccién de animales tanfo del género femenino como
del masculino. Los trajes de bafio de hombre eran disefios tipo tight de
lycra.

En la pasarela destacan los trajes de bafio en matices nedn, entre los
que sobresale el azul, verde, anaranjado, amarillo y rosa.

Este tipo de tonaldades posee la venfaja de crear un contraste con
casi cualquier tipo de piel, resaltando la belleza natural de la misma.
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Modelos: Karen Chamosa, Karla Torres, Samara
Gutierrrez, Alonso Rivas.
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Revista®

Juventud DF

REPORTAJE POR ITZEL GARCIA

Julio 2014

Nimero de edicién 11

Este reportaje es una pequefia compilacién de cémo inicié
la marca, asi como lo que habiamos realizado hasta ese
momento.
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-Conclusiones




TOCA

Primera Feria/venta de Disefio Universitario,
organizada por el Cenfro de Investigo-
ciones de Disefio Industrial, Time Out Mé-
xico y GASTVMX. Zacatecas 39. ColRoma
TOCA busca cbrir un espacio para el
talento joven del disefio industrial mexicano.

la feria fue un encuentro para la di-
fusion, exhibicion y consumo en el que
el piblico pudo acercarse con nosotras

y conocer nuestra propuesta de disefio




Fotografias de nuestro stand y la labor de venta/ exposicién de nuestros trajes
de bafio.




Traj es de baiio

parda hombre '
,"l

)

D
- mEET

Los trajes de bafio para hombre no fueron vendidos satisfactoriamente, el nu-
mero de ventas no cubria la inversién que se hizo inicialmente, por lo cual, se
decidi¢ analizar la problemdtica y dar una solucién. Anteriormente  teniamos
como disefio los trajes de bafio tipo tight v optamos por disefiar trajes de bafio
corfos holgados.



Decidimos disefiar el grdafico que llevaria en la tela por lo que el proceso que
elegimos para ello fue la sublimacién (pag. 61), ademas de cambiar de tela estas
modificaciones llevaron a nuestro producto a ser un producto estrella, se aumen-
faron un 3/% en las ventas mensuales.
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Cuarta sesion fotogrdfica

HELS
Tt LL

Locacién Residencial Polanco

En esta temporada pusimos en prdctica el conocimiento adquirido a partir de
la experiencia y de lo aprendido a largo de la carrera. Aplicamos los aspec-
fos del disefio industrial que son funcién, produccién, ergonomia y esfética.
Tomamos en cuenta el confort de cada uno de los trajes de bafio, implemen-
fando copas normales y push up a los tops (fomando en cuenta la opinién
de los usuarios). Ajustamos las medidas en cada uno de los modelos a partir
de las opiniones de nuestras compradoras, fomando en cuenta lo que querian
disimular y lo que querian resaltar de su figura.
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Elegimos colores de telas para todo tipo de piel con opcién a ser cambiados
a la eleccién de cada persona. En cuanto a la produccién tenemos patrones
predeferminados a los cuales hicimos modificaciones y anexamos accesorios.
De esta pasarela se dio difusién en Facebook e Instagram con imagenes,
textos y videos. En Facebook se aumentaron el nimero de likes casi un 50%,
las visitas a cada fotogratfia llegaba a 200 visitas, mientras que los videos
fienen un alcance de mas de /00 reproducciones.



Conclusiones

Después de invesitagar legamos a la conclusién de que en el mundo hay
diferentes tipos de cuerpos: existen los mds arménicos en cuanfo a propor-
ciones en cintura, pecho y caderas, los que tienen la espalda mds ancha
que la cadera, los que tienen la cadera mas ancha que la espalda, los que
tienen la misma medida tanto en espalda como en la cadera y los que son
fallas extras.

Dada la diferencia de cuerpos la industria en todo el mundo ha tenido que
esfandarizar los patrones separando el fallaje en su mayoria en XS, S, M,
L, XL {cada pafs tiene una manera de representar cada una de estas tallas),
existe un rango de medida, normalmente de fop es de 4 cm y en calzén de
5 cm con una diferencia entre falla y talla de 4 cm en el caso del top.

En México no existe una marca que haga frajes de bafio a la medida, hay
marcas en México cuyos puntos fuertes son ofros rubros como pueden ser el
esfampado de telas, patronaje y que algunas si te permiten comprar piezas
por separado.

Nuestro punfo mds fuerte, en comparacién con ofras marcas mexicanas, es
que el cliente estd mdas involucrado en su traje de bafio, gracias a que combi-
namos los fres puntos que nos arrojé el resultado de nuestra encuesta:

El 45 % no tiene la misma falla para el fop y para el calzén, por lo que los
frajes de bafio no pueden venderse de la misma talla en ambos casos.

Fl 82 % no encuentra trajes con los que se sienfan cémodas. Eso es a causa
de falta de conocimiento al no identificar su tipo de cuerpo.

Y que al | Q0% de las mujeres les gustaria poder personalizar su traje de bafio.
Por lo que les damos la posibilidad de elegir el tipo de corte asi como la com-
binacién de colores y el uso de accesorios.



Un traje de bafio que tenga 4 cm mdés o menos de tu medida no va a ajustarte
de la manera correcta, es por eso que nosofros proponemos hacer frajes de
bafio a la medida , hemos comprobado que teniendo el conocimiento del tipo
de cuerpo que fiene el cliente, més las medidas exactas, hardn que el traje
de bafio te brinde mayor ajuste, resalfando estéticamente zonas especificas
del cuerpo, ddndote seguridad y mayor confort.

Nuestro proceso de disefio durante los cinco afios de hacer frajes de bafio
fue cambiando vy perfecciondndose a fravés de un consfante prueba y er-
ror. Enfendemos que el mejor disefio es el que se hace como respueta a las
necesidades de los clientes v adaptar nuestros recursos y conocimiento para
resolverlas.

Con la invesigacion, y el paso del tiempo, perfeccionamos técnicas en el trazo
de los patrones pues tenemos mds en claro las medidas v los problemas que
tienen las mexicanas con los trajes de bafio existentes.

SAGO es una empresa viable, ya que se consiguié el reforno de inversién y
nos ha generado ganancias desde el segundo afio. Con la experiencia de
las ventas dentro de las exposciones/ventas de disefio y las ventas por inter-
net podemos decir que la gente ha acepfado de manera positiva nuestros
productos, que les gusta lo que hacemos vy, sobre fodo, que estén felices de
tener un traje de bafio SAGO, el cual pudieron personalizar y que es espect-

ficamente para ellas.
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