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INTRODUCCION

Desde hace algn tiempo, se ha cuestionado la democracia en México y la posibilidad de contender
por alglin cargo publico cuando no se cuenta con el respaldo de leyes que regulen a los candidatos
independientes. Fue desde las elecciones anteriores del 2015 en las cuales México se sumo a los
paises en los que se puede participar por algiin cargo sin que sea necesaria la militancia en algin
partido politico. Las candidaturas independientes, a pesar de no encontrarse reguladas en las leyes
hasta la pasada legislatura tuvieron gran auge en la arena politica, pues dictaban un nuevo

precedente en la manera con la que se llevarian a cabo las campaiias politicas.

Ademas de ser primerizos en este tema, el ambiente politico en el que se desarrollarian, estaba
permeado de insatisfaccion politica con un especial descontento hacia los partidos politicos
tradicionales que en cada elecciéon ganaban sin demostrar un verdadero beneficio para la
ciudadania. El contexto fue un aspecto importante a considerar para llevar a cabo las campafias
politicas de los candidatos independientes que alcanzaron el triunfo, aunado al uso de las nuevas
tecnologias, como lo fueron el uso de las redes sociales y el internet, asi como el buen uso del
Marketing Politico, pues pudieron hacer la diferencia entre una campafia exitosa y las que no lo
fueron, sin embargo, no solo basto el contexto, la verdadera lucha de las Gltimas campatfias politicas
llevadas a cabo, se realizd en medios digitales. Informacion para dar a conocer plataformas
politicas, experiencia de los candidatos, resaltar aspectos que favorecieran a un candidato por
encima de los otros, asi como “viralizar” imagenes que impactaran a los electores para influir en

su decision el dia de la votacion.

En gran parte este tipo de campafias por medios electronicos y nuevas tecnologias es favorable y
preferible debido al tiempo, dinero y resultados, pues el Marketing Politico Digital es mas efectivo
debido a la diferencia en planeacion, precision y coherencia que sustenta la campana digital, es por
ello, que para algunos podrian causar sorpresas y dudas. Estas nuevas formas de ejercer la
participacion en el &mbito de la politica, tanto del lado del candidato como en el de los ciudadanos
que deciden dar su voto a uno y no a los otros, incrementan las posibilidades de lograr una campana
exitosa o por el contrario, acabar con la imagen del candidato causada por campaias negativas o el
flujo de informacion no adecuada. La bipolaridad que pueden tener estas campafias hacen mas

atractivo su uso, el poder de los medios de comunicacidon masivos generan resultados a corto plazo



pero a su vez, se vuelven dificiles de controlar, pues la retroalimentacion entre los usuarios es
continua, pueden parecerles agradables y convincentes o por el contrario no lograr identificacion y

entonces crear un mensaje totalmente desfavorecedor para el candidato.

A pesar de la influencia de las campafias politicas de los candidatos independientes y de la
utilizacion de internet y redes sociales, varios expertos mencionan que los medios digitales no estan
siendo explotados de manera correcta, es por ello, que para poder entender la manera en la que las
campaiias politicas van evolucionando con la aparicion de nuevas tecnologias y la complejidad del
mercado electoral por diversas circunstancias, se vuelve interesante el analisis del triunfo de los
candidatos independientes: qué hicieron diferente a los demas candidatos y qué se puede rescatar
para que las campanias politicas puedan ser mas competitivas y ayudar a que la ciudadania deje ese

estancamiento respecto de la politica, o bien, fortalezcan la participacion ciudadana.

Al respecto, la aparicion de las candidaturas independientes en un sistema de partidos ayudan al
fortalecimiento de la democracia, por lo cual la figura de los independientes en los procesos
electorales (en una primera instancia a nivel local) también ayudan a la construcciéon de la
participacion ciudadana, debido a que la interaccion entre el posible candidato con los electores es
basico para formar un vinculo y lograr que se interesen por las propuestas y como posible
consecuencia, apoyen su registro. Este primer acercamiento crea un escenario de fortalecimiento
en la participacion, debido a que los colectivos, grupos de trabajo o personas que cobijan a los
independientes son creadores de nodos en la sociedad, forman parte de una comunidad y facilitan
el acercamiento, haciéndolo familiar y representativo. De alguna manera, esto podria desencadenar
un seguimiento a cierto tipos de candidatos que lograron identificacion con el elector y asi aumentar
el interés hacia la participacion y la politica. Por eso las candidaturas independientes abren un
espacio para disefar estrategias que ayuden a la interaccion entre ciudadanos y candidatos, creando

un nuevo modelo de comunicacion, dando paso al marketing politico.

Este modelo de comunicacion entre las masas por medio de una sociedad en “red” es inclusiva y
versatil, la facilidad con la que las personas se expresan y encuentran a otros con quien compartir
mensajes, informacién y opiniones generan cierta identificacion y espacios en los que cualquiera

puede participar, siendo un arma de doble filo para quien contempla una campaiia por estos medios



pues no solo se transmite informacion de manera rapida, también se incluyen las imagenes o videos
que pueden permanecer por mayor tiempo en la mente de las personas, definitivamente las
campafias politicas que consideran un uso de redes sociales e internet, deben contemplar como
parte de la estrategia la contencion de crisis asi como posibles escenarios que no siempre seran los

mas favorecedores.

Es asi como este estudio de caso, se centra en la campaia politica de Pedro Kumamoto Aguilar,
candidato independiente para diputado local en el distrito 10 de Zapopan, Jalisco, por medio de la
metodologia de Francisco Barranco, el cual desarrolla un Plan de Marketing que facilitara el
entendimiento del desarrollo de la campafia politica en mencion, atendiendo diversos aspectos
importantes basados en el reconocimiento del candidato, tipo de eleccion, espacio y tiempo en el
que se llevaran a cabo y por supuesto, investigacion previa del tipo de elector al que tendra que

dirigirse.

A lo largo del capitulo I, se da un acercamiento al marco conceptual, partiendo de la geografia
electoral, circunscripciones, distritos y, por tanto, tipos de elecciones que se realizan en el pais.
Ahora bien, una vez establecido lo anterior, se da paso a las candidaturas independientes, su
importancia como parte de la democracia, momentos que fueron claves para generar la reforma y
algunos autores importantes que las definen. Otro tema que se desarrolla en este capitulo es el

significado de la mercadotecnia politica, su importancia y papel en las campaias politicas.

Durante el capitulo II, se aborda de cerca el estado de Jalisco, la geografia electoral, los aspectos
demograficos, asi como la composicion de su congreso local; la presencia de los partidos politicos
en la actualidad y una breve comparacion con legislaturas anteriores para entender de mejor manera
el desarrollo de las preferencias partidistas y asi poder situarnos en la coyuntura del estado y

posteriormente del distrito en estudio.

El capitulo III se enfoca de lleno en el Plan de Marketing Politico de Pedro Kumamoto,
desarrollando las etapas que Francisco Barranco sefiala en su modelo las cuales son: andlisis,
prevision, objetivos, estrategia, ticticas y ejecucion-control de la campafia. Como apartado final,

el presente documento contiene un pequefio apartado relacionado a los resultados obtenidos en



materia electoral (votos) y gastos de la campaiia publicados por el mismo candidato, ahora electo

diputado local.

Se concluye esta investigacion con un analisis positivo respecto de la manera en la que se llevo a
cabo la campana politica, asi como del equipo de trabajo que desempefid de manera correcta cada
una de sus responsabilidades. Sin embargo, se identifican también areas de oportunidad para
consolidar las campafias politicas asi como en el ambito de la construccion de participacion en

estos nuevos modelos de comunicacion.

Considero que las posibilidades que se abren con las candidaturas independientes son enormes, por
tanto en la elaboracién de campafas politicas queda un amplio camino por conocer y entender,
pues dentro de los alcances que se logran con este trabajo, esta la comprension de que cada una de
las campafias son distintas, tratandose de electores, lugares y niveles de elecciones diversificadas,
siendo siempre fundamental el conocimiento del tiempo que se estd viviendo, asi como las
experiencia del mercado electoral de cada uno de los lugares en las que se realizaran. Por otro lado,
volver mas competitivas las elecciones considerando el papel de las campanas politicas y la forma
en la que se llevan a cabo, es un tema en el cual se necesita trabajar con esfuerzo, si bien es cierto,
ni todos los candidatos son los mejores, ni todas las campafias son buenas en su totalidad; sin
embargo, la evaluacion y rendicion de cuentas no deja de ser una herramienta importante para

complementar el proceso de eleccion a cualquier cargo publico.

El papel que tienen los electores en esta nueva manera de hacer campaias politicas se incrementa,
pues sin importar la afinidad politica, todos pueden expresar sus opiniones en cualquiera de los
medios de comunicacion debido a que el internet y las redes sociales lograron abrir el espacio para
crear mensajes y compartirlos, siendo los mismos usuarios quienes los aceptan, rechazan o

modifican de acuerdo a sus experiencias e informacion adquirida.



CAPITULO I
MARCO CONCEPTUAL

I.I GEOGRAFIA ELECTORAL

La geografia electoral obedece en esencia a la forma politico-administrativa en que se divide el
pais para su mayor organizacion, entendida como la delimitacion del ambito territorial para el
registro y distribucion de los ciudadanos que habran de participar en unas elecciones, establecida

en el articulo 53 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos (CPEUM):

“La demarcacion territorial de los 300 distritos electorales uninominales sera la que resulte de dividir la
poblacidn total del pais entre los distritos sefialados. La distribucion de los distritos electorales uninominales
entre las entidades federativas se hara teniendo en cuenta el Gltimo censo general de poblacion, sin que en
ningun caso la representacion de una entidad federativa pueda ser menor de dos diputados de mayoria.”

(Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos 2016)

Esta manera de organizacion facilita la emision del voto de los ciudadanos, teniendo un mayor
control de distribucion y asegurando que con esto no se beneficie a ningtn partido politico; ayuda
a que el voto tenga un mismo valor en la eleccion; y ademas, parte de la idea de preservar
homogeneidad en la division geografica. Es asi como se obtendran diversos niveles de geografia
electoral: nacional, circunscripciones plurinominales, entidades federativas, distritos electorales
uninominales, municipios y secciones electorales. La misma CPEUM establece que sera el Instituto

Nacional Electoral (INE) quien tendré a su cargo las actividades relativas a la geografia electoral.

Es asi como se originan 300 distritos electorales uninominales en el ambito federal, a la vez que
cada entidad federativa cuenta con propia division geoelectoral en el &mbito local; la organizacion
de los diferentes tipos de elecciones por las correspondientes autoridades electorales, dependiendo
de su ambito de competencia y determinacion territorial, depende entonces de la geografia
electoral. Ademas, estos datos forman parte de la identificacion electoral de cada ciudadano la cual

se vera reflejada en la credencial de elector.



México: Distritos Electorales Federales

Fuente: Informacion de cartografia federal del Instituto Nacional Electoral (INE)

También existen 5 circunscripciones plurinominales en el pais, las anteriores divisiones se

realizaran de acuerdo al ultimo censo poblacional y se ubican de la siguiente manera:

@ Circunscripcion 1

1- Baja California

2- Baja California Sur e - 1"
3- Sonora — 7—:—-?/
4- Chihuahua - <
5- Sinaloa = .

6- Durango . “\f F

7- Nayarit

8- Jalisco

Fuente: Informacion de cartografia federal del Instituto Nacional Electoral (INE)



@® Circunscripcion 2

1- Coahuila

2- Nuevo Ledn

3- Tamaulipas

4- Zacatecas

5- Aguascalientes
6- San Luis Potosi
7- Guanajuato

8- Querétaro

Fuente: Informacion de cartografia federal del Instituto Nacional Electoral (INE)

Circunscripcion 3 \ P
1- Veracruz T
2- Daxaca L 5
3- Tabasco 1 3
4- Chiapas ‘.“ J
5- Campeche 2 4
6- Yucatén {"

7~ Quintana Roo

Fuente: Informacion de cartografia federal del Instituto Nacional Electoral (INE)
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@ circunscripcion 4 \
- Guerrero 3 .
- Morelos o, »

1

2 .

3- Distrito Federal ™ rJ
4 \N\

5

- Puebla

Fuente: Informacion de cartografia federal del Instituto Nacional Electoral (INE)

@ cCircunscripcion 5 4, 1
e < -,
3- Estado de México \\\
4- Hidalgo

Fuente: Informacion de cartografia federal del Instituto Nacional Electoral (INE)

Entonces, ademas de contar con distritos electorales federales, cada entidad a su vez, tiene distritos

electorales locales. En otras palabras, el Instituto Nacional Electoral menciona que la geografia

electoral es:



“la representacion grafica en todo tipo de mapas, en los cuales se plasma total o parcialmente diversas
caracteristicas del territorio nacional a una escala proporcional a su dimension real... que permiten conocer

las circunscripciones, el estado, distrito, municipio y la seccion electoral”. (Instituto Nacional Electoral s.f.)

Es por lo anterior que existen seis tipos de votaciones para elegir autoridades, tres del orden federal:
presidente, senadores y diputados federales; y tres de orden local: gobernador, diputados estatales

y ayuntamientos (presidentes municipales):

“donde los marcos juridicos y los actores no son necesariamente equiparables, también las elecciones tienen

diferencia en cuanto al tipo de cargos de eleccion para las que son convocadas”. (Favela s.f.)

Luego entonces, el proceso electoral es:

““el conjunto de actos ordenados por la Constitucion y esta Ley, realizados por las autoridades electorales, los

partidos politicos, asi como los ciudadanos, que tiene por objeto la renovacion perioddica de los integrantes de
los Poderes Legislativo y Ejecutivo tanto federal como de las entidades federativas, los integrantes de los
ayuntamientos en los estados de la Republica y los Jefes Delegacionales en el Distrito Federal”. (Ley General

de Instituciones y Procedimientos Electorales s.f.)

L.IT ELECCIONES A NIVEL FEDERAL

Una vez establecida la geografia electoral, la forma politico-administrativa de nuestro pais conlleva
a distintos tipos de elecciones para cada uno de los niveles de representacion (federal y local). A
nivel federal podemos encontrar que los ciudadanos tenemos como obligacion ejercer el voto para:
Presidente: la eleccion de Presidente, es considerada la mas costosa debido a su realizacién a nivel
federal, en los 300 distritos electorales.

Senadores: representantes de los estados en el Poder Legislativo, se eligen 128: dos por entidad
federativa por el principio de mayoria relativa, uno de primera minoria y uno madas por
representacion proporcional (lista de candidatos que los partidos establecen). Se renuevan cada seis

anos.
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Diputados: 500 representantes de los cuales 300 seran por el principio de mayoria relativa (uno por
distrito) y 200 por representacion proporcional, mediante el sistema de listas regionales votadas en

circunscripciones plurinominales, renovandose cada tres afios.

LIII ELECCIONES A NIVEL LOCAL

Para lograr una mayor organizacion en la forma de gobernar, las elecciones a nivel local se
distribuyen de la siguiente manera:

Gobernador: cada una de las entidades elegira a su representante. Las elecciones estaran
organizadas por medio de los distritos que conforman a cada uno de los estados, a su vez, cada
entidad federativa se integra por municipios, los cuales elegiran al Ejecutivo y Legislativo en un
tercer nivel de organizacion politica.

Diputado Local: elegidos de igual forma por medio de los principios de mayoria relativa y
representacion proporcional, los estados cuentan con su propia legislacion para determinar el
nimero de diputados y ayuntamientos, asi como las féormulas para asignar a los diputados de
representacion proporcional, de esta manera, cada estado serd un caso especifico.

Ayuntamientos: conformados por el Presidente Municipal y los Regidores, representantes del

Poder Ejecutivo y Legislativo en los municipios.

Se puede entender que las determinaciones geograficas permiten que los procesos electorales se
puedan llevar a cabo de una mejor manera y la distribucion parte de la idea de una representacion
democratica a lo largo del territorio del pais, por lo que al aumentar la poblacion, la configuracion
de la geografia electoral se modifica, pudiendo aumentar o disminuir, dependiendo del nimero de

habitantes por territorio.
Ahora bien, la manera en la que se divide el pais para lograr una distribucion mas o menos

equitativa y poder realizar elecciones a nivel federal y local de forma organizada, nos permite

abordar otro tema de interés para la investigacion: las candidaturas independientes.
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I.IV CANDIDATURAS INDEPENDIENTES

Las candidaturas independientes en México, a través de la denominada reforma politica del afio
2012, incorpord en la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, el derecho de los
ciudadanos a ser registrados como candidatos independientes. Asimismo, en septiembre de 2013,
se llevd a cabo una reforma al articulo 116 bis con la finalidad de permitir las candidaturas
independientes en el ambito de las entidades federativas, sin embargo, fue hasta el 2014 en que se

emitieron las legislaciones secundarias para su regulacion.

La reforma del articulo 35 fraccion II de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos,

establece que:

“son derechos del ciudadano: ... II. Poder ser votado para todos los cargos de eleccién popular, teniendo las

calidades que establezca la ley. El derecho de solicitar el registro de candidatos ante la autoridad electoral
corresponde a los partidos politicos asi como a los ciudadanos que soliciten su registro de manera
independiente y cumplan con los requisitos, condiciones y términos que determine la legislacion”.

(Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos 2016)

Esta modificacion fue publicada en el Diario Oficial de la Federacion (DOF), el 9 de agosto del
2012, pero a pesar de ello, el texto constitucional Uinicamente consagro lo relativo al derecho de

todos los ciudadanos a ser candidatos, por lo cual en los transitorios se establece que:

“el Congreso de la Union debe expedir la legislacion correspondiente para hacer cumplir dichas

modificaciones, asi como la homologacion por parte de todos los Congresos de los Estados y sus legislaciones

secundarias” (Diario Oficial de la Federacion 2012).

Posteriormente, con fecha del 23 de mayo del 2014 se publica en el DOF, como parte de la reforma
constitucional, el Decreto por el que se expide la Ley General de Instituciones y Procedimientos
Electorales; y se reforman y adicionan diversas disposiciones de la Ley General del Sistema de
Medios de Impugnacion en Materia Electoral, de la Ley Organica del Poder Judicial de la

Federacion y de la Ley Federal de Responsabilidades Administrativas de los Servidores Publicos,
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el cual, establece legislaciones secundarias que dieron seguimiento a la regulacion de la

candidaturas independientes.

Desde entonces, las entidades federativas comenzaron a establecer en sus constituciones estatales
las leyes ordinarias y reguladoras de las candidaturas independientes, dando origen a una diversidad
de normas e interpretaciones que han devenido en un sin fin de significados para los electores,
académicos y politicos, lo que también ha logrado diversificar los escenarios de las campaias
politicas asi como la manera de llevarlas a cabo. Tener un marco regulatorio distinto con reglas
diferentes para las candidaturas independientes ha sido de los motivos por los cuales las reglas para
los candidatos independientes pueden ser variadas, teniendo que acoplar las estrategias para cada
una de las elecciones en cada estado para llevarlas a cabo de acuerdo a la normatividad aplicable.
Significados distintos para definir un candidato independiente pueden encontrarse a lo largo de los

estudios realizados, siendo algunos los siguientes:

Para Armando Robinson, investigador del Centro de Estudios para un Proyecto Nacional

Alternativo (CEPNA):

“independiente es un candidato sin afiliacion ni postulacion por un partido politico y que puede sostener un
punto de vista alejado de las posiciones de los partidos, o defender asuntos que la sociedad no siente que
aborde alguno de ello. En este sentido, la independencia va mas alla de una caracteristica electoral, es decir,
la mentalidad y forma de actuar en la politica debe marcar una diferencia partiendo de la identidad de los

partidos politicos”. (Robinson 2015)

Por otro lado, Beatriz Vazquez (Gaspar 2009), agrega que:

“es un instrumento para ejercer el derecho a ser votado: un candidato independiente es aquel postulante a
algtin cargo de eleccion popular y que no pertenece a un partido politico. A través de esta figura los ciudadanos
pueden ejercer el derecho a ser votado que es un derecho humano considerado inherente, universal e

inalienable al ser humano.”

De acuerdo con el Diccionario Electoral del Instituto Nacional de Estudios Politicos (Diccionario

Electoral 2006):
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“un candidato independiente es un aspirante a un cargo de eleccion popular que no esté afiliado a un partido

politico”.

Pero podemos agregar que en el sentido mas estricto, el término independiente es sélo una
caracteristica que se da a nivel electoral, aunque ahora tenga connotaciones de identificacion
cultural y simbdlica, ademas de crear la oportunidad de que el candidato tenga una propia ideologia

pudiendo partir de la otredad de los partidos politicos.

En la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, la candidatura independiente se

considera como:

““la postulacion individual que realiza un aspirante a un cargo. A través de esta figura, los ciudadanos pueden
solicitar su registro ante la autoridad electoral, para contender por cargos de eleccion popular, sin la mediacion

de los partidos politicos”. (Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos 2016)

La Constitucion por ejemplo, la contempla como parte los derechos de los ciudadanos teniendo un
significado mas general para ejercerse como derecho, sin embargo a pesar de contar con un amplio
numero de definiciones, existen filtros para acotar la participacion de los ciudadanos para contender
por una candidatura independiente. Mientras tanto, la definicion de candidato independiente que
se presenta en el articulo 3 de la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales

(LEGIPE), lo define como:

“todo el ciudadano que obtenga por parte de la autoridad electoral el acuerdo de registro, habiendo cumplido

los requisitos que para tal efecto establece la presente Ley”. (Camara de Diputados 2017)

Por lo que pone al alcance de cualquiera que asi lo desee la oportunidad de participar por una
candidatura. Tomando en cuenta las diversas definiciones de las candidaturas independientes,

podemos determinar que cumplen con ciertas similitudes:
- Son postulaciones individuales.

- Carecen de respaldo por parte de cualquiera de los partidos politicos.

- Son derecho de cualquier ciudadano.
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El desarrollo de las candidaturas independientes funge como otro elemento de la democracia, es
decir, acerca la participacion ciudadana en la toma de decisiones en temas de interés general de la

mayoria. En este sentido,

“la teoria de la democracia distingue dos aspectos: el prescriptivo y el descriptivo. El primero estd vinculado
con el conjunto de disposiciones normativas por medio de las cuales se indica el deber ser de la democracia;
el segundo sefiala lo que es la democracia en la realidad, en la practica de los Estados que se definen como

democraticos.” (Sartori, (Qué es la democracia? 2007)

Podemos entender que entre estos dos aspectos que Sartori menciona, se encuentra la democracia
como marco normativo pero no sélo eso, lo que implica la democracia en la realidad por lo que en
materia de candidaturas independientes ya se estipulo en las leyes de cada entidad federativa, sin
embargo, la realidad en la que se desenvuelven es totalmente distinta. Con las candidaturas
independientes comienza una etapa diferente que puede ayudar a demostrar que fortalece a la
democracia, considerando ademas la situacion por la que pasan los partidos politicos en el pais,

por lo que servird para dar a los electores otra opcion para ejercer su voto.

Entonces, las caracteristicas que se presenten dentro de cada estado podran describir la democracia
en la realidad, como se estan desenvolviendo las candidaturas independientes y el grado de apertura
en la arena politica. Algunos de los elementos que pueden considerarse en el desarrollo de las
campafias politicas de los candidatos independientes son la integracion social, las condiciones de
desarrollo econdmico, la cultura politica, las elecciones libres, la libertad de informacion, la
rendicion de cuentas, entre otros. Estas caracteristicas deben evaluarse de manera previa como
parte de las estrategias de campaia, los sondeos y encuestas son de gran ayuda para identificarlos

y con ayuda de estas saber la manera en la que se podra acercar al electorado.

Es asi como las candidaturas independientes a su vez, se incorporan como herramienta de la
participacion politica para la ciudadania, acompafando a los partidos politicos, que en este sentido,
siguen siendo un elemento central en el sistema politico electoral del pais y que desde la definicion
en la ley de los candidatos independientes, estos no pueden verse como una figura aislada, pues en

gran parte su consolidacién dependeré del papel de los partidos politicos.
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Ahora bien, una vez establecidas las campanas independientes en las leyes del pais, se debe
informar a los ciudadanos la manera en la que estas benefician o perjudican, asi al momento de
llevar a cabo las campafias politicas tendran mayor informacién y serda mas sencillo logar una
identificacion con el candidato una vez que se establezcan las diferencias con los partidos politicos.
En el caso de México y la etapa de descontento que se ha fortalecido, debiera facilitar a las

candidaturas independientes como opcion de gobierno, sin embargo, no siempre es asi.

En el &mbito jurisdiccional, durante las reformas politicas que se han llevado a cabo en México, se
han suscitado controversias en los registros de candidatos independientes, pues al no estar
reguladas de manera general y especifica, la realidad politica y el cambio en las necesidades de la

ciudadania ocasionaron que fuera un tema recurrente en los tltimos afios.

Estas controversias dieron lugar a posicionamientos de la Corte Interamericana de Derechos
Humanos (CIDH), caso de Jorge Castaneda Gutman, quien demand6 una presunta violacion de
derechos humanos al habérsele negado el registro como candidato independiente a la presidencia
de México en las elecciones del 2006. A pesar de que la resolucion de la CIDH resolvid que el
Estado no habia violado el derecho politico a ser elegido, se puso a discusion otro tema que no
habia sido contemplado y que iba mas alla de los derechos politicos y electorales: el derecho

humano a tener posibilidad de ser candidato independiente’.

Lo antes mencionado parte de una falsa premisa, pues el derecho humano es a votar y ser votado
siempre y cuando se cumplan los requisitos establecidos en la ley, tal y como se sefiala en las
fracciones I y II del articulo 35 de la Constitucion.

Frente a esta situacion, las candidaturas independientes son una nueva posibilidad para los
ciudadanos de participar activamente en la politica, dado que los partidos politicos ya no son una
opcidon para muchos mexicanos, sobre todo por la falta de identificacion con estos y por la

insatisfaccion que genera su forma de actuar frente a problemas de la sociedad.

1 El punto resolutivo favorable a Castafieda no tuvo que ver con el motivo central de su queja y demanda, que fue la
presunta violacion de sus “derechos humanos” al habérsele negado el registro como candidato independiente a
presidente de México, lo que Castaneda gano fue la resolucion de la CIDH en el sentido de que al existir una restriccion
constitucional que impide que el recurso de amparo proceda en materia electoral, el quejoso quedo sin la debida
proteccion judicial.
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Ahora bien, el sistema de partidos al ser elemento fundamental de la democracia, ha tenido varios
cambios que también han favorecido al surgimiento de las candidaturas independientes, pues la
evolucion de los partidos politicos en México responde en gran parte al comportamiento del
votante. Saber lo que motiva al votante para elegir a tal o cual partido, saber si acudira a votar o el
grado de participacion que ejerce en los procesos electorales son temas que impactan de manera

importante a las candidaturas independientes.

De esta manera, tratan de incorporarse reglas que permitan la interaccion entre partidos politicos y
candidatos independientes en la arena politica, partiendo de la idea de que son figuras juridicas

distintas. Sobre este tema, la Suprema Corte de Justicia de la Nacion (SCIN), ha sostenido que:

“los candidatos independientes y los partidos politicos son figuras juridicas diversas pues tienen naturaleza y
fines distintos. Los partidos politicos son entidades de interés publico, cuyo fin es promover la participacion
de la ciudadania en términos de la democracia, asi como permitir su acceso al ejercicio mediante el voto. En
cambio, para los candidatos independientes ejercen su derecho ciudadano pero no adquieren la permanencia

que un partido politico si puede obtener” (Alfaro 2015).

Es importante mencionar que la ley debe prever estas caracteristicas que aunque los diferencian,

no implica que deban tener un trato desigual.

Como se menciond al inicio, la incorporacion de las candidaturas independientes al sistema
electoral mexicano trae consigo la obligacion de llevar a cabo las reformas necesarias para darle
eficacia al derecho de los ciudadanos a ser registrados ante la autoridad electoral como candidatos
independientes. Por ello, se determind en los transitorios del Decreto publicado el 9 de agosto del
2012, que el Congreso de la Union expediria la legislacion reglamentaria y, por su parte, los
Congresos de los Estados asi como la Asamblea Legislativa del Distrito Federal (ahora Ciudad de
Meéxico) llevardn a cabo las adecuaciones necesarias de su legislacion secundaria. Fue hasta el 23
de mayo del 2014, con la promulgacion de la Ley General de Instituciones y Procedimientos
Electorales?, que se dio cumplimiento al mandato constitucional, pues en dicha legislacion se

incluyo un titulo dedicado a reglamentar las candidaturas independientes para cargos a nivel

2 Fecha del Decreto publicado en el Diario Oficial de la Federacion.
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federal, es decir, Presidente de la Republica, diputados y senadores del Congreso de la Unién por

mayoria relativa.

Al respecto, en la LEGIPE, se establece que los candidatos independientes para el cargo de
diputado deberan registrar la formula correspondiente de propietario y suplente. En el caso de
senadores, deberdn registrar una lista para la entidad federativa que corresponda, con dos férmulas

de candidatos independientes, propietarios y suplentes en orden de prelacion.

El Consejo General del Instituto Nacional Electoral (INE) emitira la convocatoria dirigida a los
ciudadanos interesados en postularse como candidatos independientes, quienes manifestaran, por
escrito, su interés de participar segun el cargo: a Presidente de los Estados Unidos Mexicanos, ante
el Secretario Ejecutivo del Instituto; a senador por el principio de mayoria relativa, ante el vocal
ejecutivo de la junta local correspondiente; y a diputado por el principio de mayoria relativa, ante
el vocal ejecutivo de la junta distrital correspondiente. Después de haber comunicado su interés de
participar, debera presentar la documentacion que acredite la creaciéon de una persona moral
constituida en Asociacion Civil, la cual tendra el tratamiento de un partido politico en cuanto a su
régimen fiscal. Para ello, el INE establecera un modelo Unico de estatutos de la asociacion civil.
De la misma manera, debera acreditar su alta ante el Sistema de Administracion Tributaria (SAT),
y anexar los datos de una cuenta bancaria a nombre de la persona moral para recibir el

financiamiento publico y privado correspondiente.

Los aspirantes deben lograr el apoyo ciudadano para obtener su registro como candidatos, en los

siguientes porcentajes:

1. Para Presidente de los Estados Unidos Mexicanos, la cédula de respaldo deberd contener
cuando menos la firma de una cantidad de ciudadanos equivalente al 1% de la lista nominal de
electores con corte al 31 de agosto del afo previo al de la eleccion, y estar integrada por
electores de por lo menos diecisiete entidades federativas, que sumen cuando menos el 1% de
ciudadanos que figuren en la lista nominal de electores en cada una de ellas.

2. Para formulas de senadores de mayoria relativa, la cédula de respaldo debera contener cuando

menos la firma de una cantidad de ciudadanos equivalente al 2% de la lista nominal de electores
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correspondiente a la entidad federativa en cuestion, con corte al 31 de agosto del afio previo al
de la eleccion, y estar integrada por ciudadanos de por lo menos la mitad de los distritos
electorales que sumen como minimo el 1% de ciudadanos que figuren en la lista nominal de
electores en cada uno de ellos.

3. Para formulas de diputados de mayoria relativa, la cédula de respaldo debera contener cuando
menos la firma de una cantidad de ciudadanos equivalente al 2% de la lista nominal de electores
correspondiente al distrito electoral en cuestion, con corte al 31 de agosto del afio previo al de
la eleccion, y estar integrada por ciudadanos de por lo menos la mitad de las secciones
electorales que sumen cuando menos el 1% de ciudadanos que figuren en la lista nominal de

electores en cada una de ellas.

Una vez obtenido el apoyo requerido como se menciona, los candidatos independientes podran
solicitar, en los plazos y ante los 6rganos competentes su registro, pero ninguna persona podra
registrarse como candidato a distintos cargos de eleccion popular en el mismo proceso electoral;
tampoco podra ser candidato para un cargo federal de eleccion popular y simultdneamente para
otro de los estados, los municipios o de la Ciudad de México. Ademas, los candidatos
independientes que hayan sido registrados no podran ser postulados como candidatos por un
partido politico o coalicién en el mismo proceso electoral federal, aunado a ello, no existe la
posibilidad de sustitucién de candidatos, y cuando en las formulas, ya sea de diputados o de

senadores, falte el propietario, se cancelara el registro.

Los candidatos independientes tendran acceso a los tiempos de radio y television como si se tratara
de un partido politico de nuevo registro, en forma proporcional al tipo de eleccion de que se trate;
obtendran financiamiento publico y privado, en los términos de la legislacion electoral, y podran
designar representantes ante los organos del INE, asi como ante mesas directivas de casilla y

generales, unicamente el dia de la jornada electoral.

Respecto de la propaganda electoral, les seran aplicables las disposiciones generales de la
legislacion electoral y, en todo caso, la de los candidatos independientes debera tener el emblema
y color o colores que los caractericen y diferencien de otros partidos politicos y de otros candidatos

independientes, asi como tener visible la leyenda “candidato independiente”. Por su parte, el INE,
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a través de la Unidad Técnica de Fiscalizacion de la Comision de Fiscalizacion, tiene a su cargo la
recepcion y revision integral de los informes de ingresos y egresos que presenten los candidatos
independientes respecto del origen y monto de los recursos por cualquier modalidad de

financiamiento, asi como sobre su destino y aplicacion.

En la boleta electoral, de acuerdo a la eleccion de que se trate, aparecerd el nombre completo del
candidato independiente o de los integrantes de la formula de candidatos independientes. Por cada
candidato independiente o féormula de candidatos independientes se utilizard un recuadro, con el
mismo tamafio y en un espacio de las mismas dimensiones que los partidos o coaliciones que
participan. Los destinados a los candidatos independientes seran colocados después de los partidos
politicos, y si fueran varios candidatos o formulas, apareceran en el orden en que hayan solicitado

su registro correspondiente.

Todas las anteriores especificaciones establecidas en el Decreto, permiten tener mas claridad sobre
la contienda electoral y definir de qué manera podran llevarse a cabo las campafas electorales en

términos de la ley.

Ahora bien, en términos de legislacion local, cada estado podra emitir su propia legislacion de
acuerdo a sus términos, lo que ha generado que cada congreso tenga restricciones diversas y
particulares, la manera de comprobar el apoyo al candidato, el tiempo de recoleccion de firmas,

comprobantes de militancia en algln partido y el tiempo de separacion, entre otras.

I.V MERCADOTECNIA POLITICA

Una vez establecidas las reglas para la competencia electoral, las candidaturas independientes
pueden también ser abordadas desde la mercadotecnia politica, es decir, la introduccidon de nuevos
competidores en el sistema de partidos para fortalecer la democracia permiten que esta nueva figura
participe y eleve la competencia durante las elecciones, tomando en cuenta la manera en la que

surgen y los motivos por los que se vuelve necesaria su adopcion en la legislacion.
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La mercadotecnia politica en las campanas electorales comienza a tener fuerza cuando existen
varios candidatos en la contienda electoral, caracteristica de las democracias, pues al tener un
numero de partidos que compiten por un cargo, es necesario saber lo que se va a comunicar y de
qué manera. En la actualidad, las campafias electorales tienen un caracter distinto, y deben
proporcionar elementos de juicio para ayudar a clarificar la eleccion. En este sentido, se ha
producido una mayor orientacion hacia el mercado en la situacion politica basicamente por lo

siguiente:

- Cambios en el electorado, tanto en sus caracteristicas como en la forma de tomar decisiones.

- Cambios en las organizaciones politicas, por ejemplo la introduccion de candidaturas
independientes ademas de los partidos politicos.

- Cambios en la presencia y transmision de la informacion, es decir, las nuevas tecnologias
y los espacios para incidir en los electores.

- Posibilidad de obtener nuevas tecnologias, pues en algunos casos se puede generar
informacion por medio de dispositivos electronicos asi como la creacion de estrategias que

contemplan internet y redes sociales.

Es por ello que la comunicacién politica ha evolucionado y encontrado otras herramientas para
comunicar, es asi como surge la mercadotecnia politica a través de estrategias politicas, electorales
y comunicativas, cuyo fin fundamental es persuadir a diversos grupos y facilitar el intercambio
politico entre actores de la politica y electores. El espacio en el que se desarrolla la comunicacion
politica permite que tanto el candidato como los electores puedan confrontar sus ideas, ademas de
acercarlos al debate y tener la posibilidad de que otras personas se informen, generando la
comunicacion en masas. La persuasion es considerada como parte fundamental en la realizacion
de estrategias de mercadotecnia politica, pues existen intenciones conscientes del emisor
(entendido como candidato) para influir en el receptor (electorado) suponiendo un grado de
identificacion entre uno y otro. Luego entonces, con las nuevas tecnologias como herramientas
para la persuasion, las estrategias de un equipo de campafia deben crearse para el electorado
objetivo y contener mensajes claros para aumentar las posibilidades de identificacion. De otra

manera, la mercadotecnia politica puede ser entendida como:
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“‘el proceso de planificacién con estudio previo del electorado, que se concreta en una oferta programética y

de personas, responde a las expectativas detectadas en el electorado desde una optica ideologica. Este proceso

se completa con la comunicacion de esa respuesta al electorado”. (Luque 1996)

Podemos ver que no puede existir mercadotecnia politica sin electorado pues es a ellos a quienes
debemos la construccioén del mensaje para poder persuadirlos en un objetivo unico (su voto), pero
ademas la definicion anterior hace énfasis en la investigacion previa de necesidades, considerando

también que la mercadotecnia politica son:

“las técnicas que permiten captar las necesidades que un mercado electoral tiene, estableciendo con base en
estas, un programa ideologico que las satisfaga y ofreciéndole un candidato que personalice ese programa; al

que se apoya ¢ impulsa a través de la publicidad politica”. (Barranco, Técnicas de Marketing Politico 1994)

De otra manera, se puede entender a las elecciones por medio de como se llevan a cabo las
campafias politicas, pues por medio del proceso y de como los electores pueden definir a través de
la persuasion a quién daran su voto, nos habla también de la manera en la que se pueden construir
vinculos que con el paso del tiempo generen una condicidn en el electorado para mejorar la politica.
Estudiar al electorado por tanto, se convierte en una de las partes fundamentales para la realizacion
de campafias, pues para ganar se tendra que llevar a cabo una investigacion previa para el desarrollo

de estrategias, ademds de considerar la transformacion tecnologica:

“basada en la digitalizacion de la comunicacidn, la interconexién de ordenadores, el software avanzado,
la mayor capacidad de transmisién por banda ancha y la omnipresente comunicacién local-global por

redes inalambricas, de manera creciente con acceso a Internet”. (Castells 2009)

Es importante sefialar que la mercadotecnia politica incluye la mercadotecnia electoral y
gubernamental, siendo su diferencia la temporalidad en la que se realizan, en este sentido, la
mercadotecnia electoral tiene tiempos especificos y recursos econdmicos restringidos, posee una
duracion concreta en el tiempo y recursos delimitados por la ley. Su objetivo es informar y
persuadir a los electores por medio de diferentes estrategias politicas y comunicativas; siendo por
esto que nos centraremos en ellas para analizar la campafia politica de una candidatura

independiente.
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Podria decirse que la mercadotecnia politica comienza en 1952 con Dwight D. Eisenhower,
presidente de Estados Unidos de América, pues al ser candidato en las elecciones primarias,
contraté los servicios de una agencia de relaciones publicas: la BBDO (Batten, Barton, Dustin y
Osborne)® para realizar su campafia electoral, utilizando técnicas inspiradas en el marketing
comercial. Su campafia tenia slogan, propuestas definidas y hacian uso de técnicas de investigacion

cuantitativa como las encuestas.

No esta de mas mencionar que la evolucion y desarrollo de la mercadotecnia politica es distinta en
Estados Unidos y México por temas como la globalizacion, la economia y el grado de democracia.
Las estrategias han evolucionado toda vez que se adaptan a los electores y se han incluido estudios
de investigacion que se van especializando. Ademas, el grado del entendimiento respecto de las
necesidades de la ciudadania por medio de la opinidon publica, son fundamentales para la

realizacion de una campafa politica exitosa.

Los aspectos que influyen en el comportamiento del electorado pueden ir desde cuestiones
personales como educacion, preferencia politica y experiencias hasta temas coyunturales que estan
fuera de las posibilidades del elector. Este tipo de situaciones deben considerarse para la realizacion
de una buena campana politica, pues no solo es adecuar al candidato para que se asemeje a las
preferencias del votante, sino, actualizarlo en informacion respecto de las necesidades y lograr que

la identificacion se refleje en las urnas el dia de la eleccion.

Si bien es cierto, todos los seres humanos ademas de ser racionales, se ven influenciados por los
sentimientos al momento de tomar decisiones. Trascender la mercadotecnia comercial a una
mercadotecnia politica puede tener similitudes, sin embargo, lo que se ofrece es distinto. Un
candidato puede amoldarse para cierto tipo de electores en algiin lugar especifico, pero al tratarse
de un sujeto lo que se da a conocer, el grado de aceptacion pude cambiar de un momento a otro,

convirtiéndose en un futuro incierto para el momento de la eleccion.

3BBDO es una de las agencias de publicidad mas premiadas del mundo. Con 15 000 personas en 289 oficinas
alrededor de 81 paises, es la segunda red global mas grande de publicidad, con oficinas centrales en Nueva York.
Comenzo en 1891 con una pequeiia agencia llamada Batten Company, la cual prospero y se asocié en 1928 con
Barton, Durstine y Osborn.

23



I.VI CAMPANAS POLITICAS ELECTORALES

La mercadotecnia politica ha creado expectativas en el desarrollo de escenarios politicos, mas alla
de ser parte importante en los fendémenos de poder, su utilizacién en temporada electoral para la

creacion de campaias politicas electorales ha diferenciado las elecciones.

El buen uso de estrategias en los mercados electorales puede permear la exigencia en el electorado,
mejorando con el paso del tiempo las campanas electorales y con ello, a las elecciones. Se pueden
mejorar los niveles en la contiendas y por decirlo de alguna manera, la calidad del electorado podria
aumentar si las campanas electorales se llevan a cabo de manera correcta, pues la informacion que
debiera comunicarse se retroalimentaria de las exigencias del votante, volviendo mas competitivos
a los candidatos y como resultado, mejorar la politica. Cabe sefalar que aunado a esto, se necesitan
mecanismos de rendicion de cuentas efectivos, para que durante el ejercicio del gobierno, se
constaten los resultados que el candidato electo haya logrado, siendo este, otro tema de

investigacion que por el momento no se abordara en el estudio pero que es importante sefialar.

Realizar campafias politicas electorales con un disefio estratégico permite que se posicione de
manera eficaz la propuesta del candidato, transmite con precision a todos los niveles el objetivo de
la campafia y sus prioridades; e indica a los simpatizantes cuales son los aspectos realmente

importantes para el partido o candidato durante el desarrollo del proceso electoral.

De esta manera, la planeacion de la campafia electoral y el disefio de estrategias o lineas
metodoldgicas de accion que permitiran el andlisis de una campafia exitosa estaran basadas en los

siguientes pasos metodolégicos?:

- Analisis: diagndstico de la situacion del partido (candidato independiente) en el mercado
politico y las causas que determinan esta situacion.

- Prevision: estimacion y total de votantes; y su distribucion por partido politico.

- Determinacién de objetivos: propdsito concreto de votos y las medidas que se requieran

para corregir en caso que se produzcan desviaciones del plan original.

4 Establecidos en el Plan de Marketing Politico (Barranco 1994)
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- Determinacién de la estrategia: definir acciones para anticipar ventajas y desventajas que
puedan presentarse.

- Fijar tacticas: elaboracion de programas de accion asi como personas responsables, tiempos
y recursos a obtener.

- Control del plan: evaluacién de los resultados.
Con lo anteriores elementos del Plan de Marketing es como podremos acercarnos a la campafia

electoral de Pedro Kumamoto en las elecciones del 2015 para diputado local por el distrito 10 en

Zapopan, Jalisco.
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CAPITULO II
JALISCO
IL.I GEOGRAFIA DEL ESTADO

El estado de Jalisco se ubica en la parte media occidental de la Republica Mexicana, de acuerdo
con los diferentes niveles de la geografia electoral, forma parte de la Circunscripcion 1 al igual que
Baja California, Baja California Sur, Sonora, Chihuahua, Sinaloa, Durango y Nayarit; la cual
servird para la eleccion de los diputados por el principio de Representacion Proporcional y el
Sistema de listas regionales. Por mandato constitucional, el territorio nacional esta integrado por
32 entidades federativas, la clave que le corresponde a cada entidad estd en funcidon de un
ordenamiento alfabético y se compone por dos digitos arabigos: 01 al 32. De acuerdo a este orden

a Jalisco le corresponde la clave 14.

“Respecto de los distritos uninominales, al dividir el nimero de la poblacién total del pais entre los 300
distritos totales, Jalisco cuenta con 19 distritos federales con los cuales se elegiran a los diputados federales
por el método de Mayoria Relativa; y 20 locales para la eleccion de los diputados en el congreso del Estado.”

(Instituto Federal Electoral 2004).
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Distritos Locales Jalisco. Mapa tomado del IEPC Jalisco
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Por otro lado, estan los municipios, considerados como célula basica de division territorial,

organizacion politica y administrativa en los cuales se elige a Presidente Municipal, Regidores y

Sindicos. Jalisco cuenta con 125 municipios, los cuales se distribuyen en 12 regiones para facilitar

el manejo del estado, cada region cuenta con un municipio sede designado por importancia y

ubicacion estratégica de dicho municipio.
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5 En 1998, se instituy6 la "Regionalizacion administrativa" para promover el progreso de la entidad, congregandose
los 125 municipios en 12 regiones, cada una asumiendo a un municipio sede, que hace la funcion de "capital” de la

region. Explicacion tomada del portal del Gobierno del Estado de Jalisco.
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Regién 01 Norte

Regién 02 Altos Norte

Regién 03 Altos Sur

Bolafios Encarnacion de Diaz Acatic
Colotlan Lago de Moreno Arandas
Chimaltitlan Ojuelos de Jalisco Canadas de Obregon
Huejucar San Diego de Alejandria Jalostotitlan
Huejuquilla el Alto San Juan de los Lagos Jestis Marfa
Mezquitic Teocaltiche Mexticacan
San Martin de Bolafios Union de San Antonio San Julian
Santa Maria de los Angeles Villa Hidalgo San Miguel el Alto
Totatiche Regién 05 Sureste Tepatitlan de Morelos
Villa Guerrero Concepcion de Buenos Aires Valle de Guadalupe
Region 04 Ciénega Chapala Yahualica de Gonzales Gallo
Atotonilco el Alto Jocotepec San Ignacio Cerro Gordo
Ayotlan Santa Maria del Oro Region 06 Sur
La Barca La Manzanilla de la Paz Gomez Farfas
Degollado Mazamitla Jilotlan de los Dolores
Jamay Quitupan Pihuamo
Ocotlan Tizapén el Alto San Gabriel
Poncitlan Tuxcueca Tamazula de Gordiano
Tototlan Valle de Juarez Tecalitlan
Zapotlan del Rey Regién 08 Costa Sur Toliman
Regién 07 Sierra de Amula Casimiro Castillo Tonila
Atengo Cihuatlan Tuxpan
Autlan de Navarro Cuautitlin de Garcia Barragan Zapotiltic
Ayutla La Huerta Zapotitlan de Vadillo
Cuautla Villa Purificacion Zapotlan el Grande
Chiquilistlan Tomatlan Region 11 Laguna
Ejutla Regién 10 Valles Acatlan de Juarez
El Grullo Ahualulco de Mercado Amacueca
Juchitlan Amatitlan Atemajac de Brizuela
El Limén Ameca Atoyac
Tecolotlain San Juanito de Escobedo Cocula
Tenamaxtlan El Arenal San Martin Hidalgo
Tonaya Etzatlan Sayula
Tuxcacuesco Hostotipaquillo Tapalpa
Union de Tula Magdalena Techaluta de Montenegro
Region 09 Costa-Sierra Occidental San Marcos Teocuitatlan de Corona
Atenguillo Tala Zacoalco de Torres
Cabo Corrientes Teuchitlan Regién 12 Centro
Guachinango Tequila Cuquio
Mascota Guadalajara
Mixtlan Ixtlahuacan de los Membrillos
Puerto Vallarta Ixtlahuacan del Rio
San Sebastian del Oeste Juanacatlan
Talpa de Allende El Salto
San Cristobal de la Barranca
Tlajomulco de Zuiiiga
San Pedro Tlaqupaque
Tonald
Zapopan

Zapotlanejo

Conformacion de regiones administrativas. Elaborada con informacion del porta del Gobierno del estado de Jalisco
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ILII ASPECTOS DEMOGRAFICOS

a) Poblacion

El estado de Jalisco es la cuarta entidad federativa con mayor niimero de habitantes de acuerdo al
censo poblacional del 2010, con una poblacion total de 7,350,682 personas distribuidas en
3,750,041 mujeres que representan el 51% y 3,600,641 hombres con el 49% y una edad promedio
de 25 anos (Consejo Estatal de Poblacion Jalisco 2011).

La poblacion por grupos grandes de edad esta conformada por 2,136,416 personas de entre 0 y 14
afios (29.4%), 4,666,739 de 15 a 64 afios (64.2%) y 460,858 con mas de 65 afios de edad (6.3%).
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Piramide de poblacion. Tomada del Censo de Poblacion y Vivienda 2010, INEGI

El 50% de los habitantes se encuentran distribuidos principalmente en Guadalajara, Tlaquepaque

y Zapopan, siendo los municipios mas poblados.
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ILIII ASPECTOS SOCIOECONOMICOS®

a) Vivienda y Hogar

Para el 2010, existian 2,316,087 viviendas particulares distribuidas de la siguiente manera:
1,656,378 casas independientes (90.5%), 109,226 departamentos en edificio (6%), 22,685
viviendas en vecindad (1.2%) y menos del 1% distribuidos en cuartos de azotea, vivienda moévil o

locales no construidos para habitacion.

En relacion al numero de hogares en el estado, 443,000 tenian jefatura femenina, mientras que

1,359,424 (75.42%) correspondian a un jefe de familia masculino.

b) Economia

Jalisco es la cuarta economia a nivel nacional aportando al PIB el 6.3% en 2014, destacando como
lider en el sector agropecuario representando el 11.0%. La principal actividad econdémica en Jalisco
es el comercio con una aportacion del 20.5%, seguido por la industria manufacturera con un 19.7%

de participacion.

La zona metropolitana de Guadalajara es uno de los principales destinos turisticos en el pais, y
Puerto Vallarta destaca en los centros de playa, lo que fortalece al sector servicios. Esto ha
permitido que se destaque en el &mbito internacional tanto en comercio exterior como inversiones,

lo que contribuye al desarrollo de la entidad.

c¢) Empleo
Durante el tercer trimestre del 2014, de acuerdo con la Encuesta Nacional de Ocupacién y Empleo’,
la poblacion ocupada correspondia a 3,343,313 personas, siendo los hombres los que ocupan cerca

del 70% de la poblacion econdmicamente activa.

6 Los datos de los aspectos demograficos y socioeconémicos fueron tomados del Censo de Poblacién y
Vivienda 2010, realizado por INEGI.

7 La Encuesta Nacional de Ocupacion y Empleo (ENOE) es la consolidacion y fusion de la Encuesta Nacional de
Empleo Urbano (ENEU) y la Encuesta Nacional de Empleo (ENE), proporcionando informacion de la poblacion
ocupada y desocupada. La encuesta fuse realizéo semanalmente de lunes a domingo, durante todo el afio.
Trimestralmente el tamafio de la muestra fue de 120 mil 260 viviendas.
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En el sector servicios se concentra el 36% de los trabajadores asegurados, seguida de la industria
de la transformacion con el 25% y comercio con el 20%. Las actividades principales de la industria
de la transformacion son la elaboracion de alimentos y la industria electronica.

El 78% del empleo se concentra en los municipios de Guadalajara (42%) y Zapopan (21%),
seguidos de Tlaquepaque (6%), Tlajomulco de Zuniga (4%) y Puerto Vallarta (4%).

d) Educacion

Segun datos del Censo en 2010:

“el 95% de la poblacion es alfabeta, mientras que el 17.7% no cuenta con primaria terminada con mas de 15
afios de edad. El porcentaje de poblacion entre 6 y 14 afios que asiste a la escuela es del 94.2%. Por orden de
alfabetizacion se encuentra Guadalajara con el 97.8%, seguido de Tlajomulco de Zuiiiga con 97.3%, y Puerto
Vallarta y Zapopan con 97.2% cada una. Ocupa el 13° lugar entre las entidades federativas con mayor

proporcion de poblacion de 15 afios y mas con educacion superior (19.0%).” (Censo de Poblacion y Vivienda

2010)

IL.IV CONGRESO DE JALISCO

El ejercicio de las funciones de los diputados al Congreso del Estado durante tres afios constituye
el periodo constitucional de una Legislatura, actualmente es la LXI Legislatura la que ocupa el

Congreso (2015-2018).

La Legislatura se integra por 39 diputados conforme a los lineamientos que determinan la
Constitucion Politica del Estado y la Ley Electoral. Todos los Diputados tienen los mismos
derechos y obligaciones; de acuerdo a lo establecido por la Ley Orgénica del Poder Legislativo,

siendo su obligacion entre otras:

e Asistir a todas las sesiones que celebre el Congreso del Estado.

e Asistir a todas las reuniones de comision y comité, de los que sean integrantes y presentar los
proyectos de dictamen de las iniciativas que les sean turnadas en los términos de la presente
ley.

¢ Informar permanentemente a la sociedad de sus actividades.
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Presentar al menos una iniciativa de ley dentro del tiempo que dure su encargo.
Acatar las disposiciones y encomiendas de la Asamblea y de la Presidencia de la Mesa

Directiva del Congreso del Estado que estén conformes con la presente Ley.

Para ser diputado se requiere (Constitucion Politica del Estado de Jalisco s.f.):

Ser ciudadano mexicano por nacimiento en ejercicio de sus derechos;

Tener cuando menos veintitn afos de edad el dia de la eleccidn;

Ser nativo de Jalisco o avecindado legalmente en el estado, cuando menos dos afios inmediatos
anteriores al dia de la eleccion;

No ser Magistrado del Tribunal Electoral ni integrante del Consejo Electoral con derecho a
voto, a menos que se separe de sus funciones dos afios antes de la eleccion;

No estar en servicio activo en el Ejército Nacional, ni tener mando en la policia o en cuerpo de
seguridad publica en el distrito en que se pretenda su eleccion, cuando menos sesenta dias antes
de ella;

No ser Secretario General de Gobierno o quien haga sus veces, Secretario del Despacho del
Poder Ejecutivo, Procurador Social, Magistrado del Supremo Tribunal de Justicia, del Tribunal
de lo Administrativo, integrante del Consejo General del Poder Judicial o Magistrado del
Tribunal de Arbitraje y Escalafon. Los servidores publicos comprendidos en esta fraccion
podrén ser electos siempre que, al efectuarse la eleccion, tengan cuando menos noventa dias de
estar separados de sus cargos; y

No ser Juez, Secretario de Juzgado, Secretario del Consejo General del Poder Judicial,
Presidente Municipal, Secretario o Sindico de Ayuntamiento, titular de alguna dependencia de
recaudacion fiscal de la Federacion o del Estado en el distrito por el cual se postule, a menos
que se separe de su cargo noventa dias antes del dia de la eleccion;

En el caso de quien ya hubiere sido diputado local, probar que la Gltima vez que lo fue, cumpli6
con la fraccion I del articulo 28 de la Constitucion Politica del Estado de Jalisco; si no cumplio,
se requiere transcurran cuando menos ocho afios a partir de la conclusion de tal cargo.

No ser Director o Secretario del Registro Estatal de Electores, presidente, secretario o
comisionado electoral de las comisiones distritales o0 municipales electorales a menos que se

separe de sus funciones noventa dias antes del dia de la eleccion.
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e Los diputados no podran ser reelectos para el periodo inmediato.
ILV PARTIDOS POLITICOS EN JALISCO

Los sistemas electorales tienen como propdsito fundamental formar gobiernos a partir del voto
ciudadano. En este sentido, buscan procurar la legitimidad de los liderazgos y del sistema politico.
Con el proceso de transicion del pais, Jalisco, como el resto de las entidades federativas ha formado
parte de las reformas politicas de estos afos, generando procesos electorales cada vez mas refiidos

y competidos, lo que ha incrementado a su vez la incertidumbre tipica de una elecciéon democratica.

La alternancia en Jalisco ha seguido un curso peculiar en cuestion de alternancia politica. Mientras
que en la titularidad del Ejecutivo del Estado, el PAN ha sido vencedor en elecciones consecutivas.
Se trata entonces de una entidad federativa con procesos ininterrumpidos de alternancia en lo que

corresponde al Congreso estatal y eleccion de Presidentes Municipales.

Nuimero de distritos locales ganados por partido
politico, 2006-2015
19
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Elaborada con informacion del IEEJ

En los distritos locales del 2006 a 2015 se puede observar el aumento de competitividad respecto
de los partidos politicos. En la LVIII Legislatura (2006-2009) se puede observar que los distritos
fueron ganados en su mayoria por el PAN, sin embargo, van disminuyendo para las siguientes

legislaturas en las que aparece como fuerza politica Convergencia, ahora Movimiento Ciudadano
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(MC). Para el 2012, el PRI conquistd la eleccion, regresando al poder después de tres
administraciones panistas (Gobernador) y siendo respaldado con la mayoria de las presidencias

municipales y del Congreso local.

Hasta el 2012, Jalisco podia caracterizarse como un sistema bipartidista en el que el PRI y el PAN
habian alternado gobernadores y presidencias municipales. Las nuevas condiciones electorales en
Jalisco estan configuradas por la evolucion reciente de la competitividad y el nimero de partidos,
pero también por otro indicador importante: la fragmentacion.® La creciente competitividad
politica en el estado se ha acompafiado de un crecimiento paralelo de fragmentacion electoral, por
otro lado, el descontento o falta de identificacion con los partidos tradicionales han provocado una

reconfiguracion electoral en términos de volatilidad, inconsistencia o falta de votos.

La presencia de la estructura de los partidos politicos en el territorio del estado es inconsistente, a
excepcion del PAN y el PRI que se han mantenido en gobiernos municipales en el Congreso o con
presencia en el gobierno del Estado. Este hecho explica, en parte, que el crecimiento electoral del
resto de los partidos tenga una dindmica de ascensos y descensos inestables, que depende mas de

la postulacion de candidatos que de un trabajo permanente con los ciudadanos.

En este sentido, Giovanni Sartori hace referencia a dos elementos fundamentales a considerar para

que los partidos politicos sean actores relevantes del sistema:

“su capacidad de conformacion de gobiernos (capacidad para formar alianzas que generen gobernabilidad) y

su capacidad de chantaje o negociacion politica”. (Sartori, Partidos y Sistema de Partidos 2005).

La participacion y competencia de los partidos en el ambito politico se ha centrado en un
acaparamiento electoral durante las elecciones, olvidandose de formar consensos que perduren para
la gobernabilidad, con ello se han modificado las identificaciones partidistas creando nuevas
fuerzas politicas como es el caso de Movimiento Ciudadano (MC) en 2015 y los candidatos

independientes. Lo anterior, es para algunos autores como Leonardo Morlino, caracteristica en las

8 Douglas Rae, uno de los pioneros en el estudio de los sistemas de partidos y mas especificamente del impacto de
los sistemas electorales en los sistemas de partidos, desarroll6 el Indice de Fragmentacion, el cual muestra el grado
de concentracion o dispersion del voto.
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democracias inmaduras de algunos paises de América Latina, pues el acaparamiento del voto por
parte de un solo partido merma las elecciones competitivas, una de las cualidades minimas que

deben existir.

Si bien es cierto, conforme se abren oportunidades para nuevos candidatos y partidos, también
crece el desapego a la politica y hacia los “politicos tradicionales”, ello debido a la experiencia que
los ciudadanos tienen con anteriores gobiernos. De esta manera, atraer a los ciudadanos hacia
nuevas maneras de hacer politica puede resultar confuso, pues la apatia y generalizacion de una
“mala politica” logra que sélo unos cuantos puedan decidir sobre las elecciones. Ademas, la falta
de identificacién permanente con el partido, ha provocado que los ciudadanos actuen como
respuesta a temporalidades, es decir, que cambien de partido politico de una eleccidon a otra,

fortaleciendo la inconsistencia partidista.

Es asi como las necesidades al interior de los partidos para elegir un candidato que atraiga votos el
dia de la eleccion ha sido el principal interés de los actores politicos, dejando atras la identificacion
con el electorado asi como la creacion de plataformas politicas que sean el resultados de las
necesidades de los votantes. Es verdad que una primera necesidad es la participacion politica, ya
que el voto ha sido por mucho tiempo la forma habitual de representarla, sin embargo, existen otras
actividades que también implican participacion y que tienen injerencia en la forma de hacer

politica.

Lograr el interés de los ciudadanos en un candidato con su partido durante las campaiias electorales
es uno de los retos, luego para los candidatos independientes es diferente, ya que la manera en la

que se dan a conocer y los recursos con los que cuentan son por lo regular inequitativos.

Los partidos durante la contienda politica demuestran la evolucioén de hacer campaiias electorales,
la ideologia se pierde cuando se trata de competencia, atendiendo a la descripcion de los modelos
de competencia de Sartori, la competencia centripeta caracteriza a los partidos mayoritarios que
tratan de moderarse y buscar el centro para captar el mayor numero de votos posibles, es decir, la

distancia ideologica disminuye generando mayor competencia entre ellos.
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En estos ultimos afios de cambios en la arena politica, las preferencias de los jaliscienses se han
desdibujado; los partidos se han debilitado y los poderes publicos han distorsionado la agenda de
gobierno, partidizan las decisiones, fragmentan la voluntad politica y menosprecian el interés
publico. Por su parte, los funcionarios de gobierno agregan a su inexperiencia y falta de oficio el
poco compromiso con sus electores. Es asi como la volatilidad electoral en Jalisco, que si bien no
es de las mas pronunciadas de México, de cualquier manera ha tenido un comportamiento irregular.
Lo anterior se expresa basado en que la volatilidad®, en especifico, traduce las preferencias
electorales cambiantes de los jaliscienses, e incluso las lealtades partidarias, pero no da cuenta de
la verdadera afiliacion partidaria de la poblacion en edad de votar, ni mucho menos de la magnitud
y la velocidad en que estas se han venido deteriorando en el estado hasta lograr una deslegitimacion

politica.

Esta deslegitimacion politica puede desarrollarse comenzando con los errores del sistema y las
singularidades en el actuar de la clase politica, seguido de una pérdida del sentimiento de eficacia
politica, principalmente con la expectativa de los ciudadanos referente a que el gobierno y los
funcionarios reaccionen a sus demandas e influencia, asi como al cumplimiento de promesas
realizadas durante campafa. Posteriormente, la disminucion del interés y la importancia de la
politica entre las prioridades personales son caracteristicas para que surja desinterés a lo politico.
La deslegitimacion tiende a una verdadera crisis de los partidos, que en la actualidad hemos podido

observar no solo e Jalisco, sino en gran parte del pais.

Conforme pasan elecciones y campaias politicas, los electores han modificado su manera de
actuar, el acercamiento con las nuevas tecnologias y la insatisfaccion politica han provocado que
el nimero de organizaciones civiles y no gubernamentales aumenten para formar parte de la
solucion a los problemas que sienten mas cercanos a ellos. Contar con un respaldo de personas que
se asemejan como apartidistas y que se vinculan entre ellos por ser vecinos, amigos o conocidos

refuerzan la identificacion y crean una posibilidad alterna a los partidos politicos.

% Inconsistencia, fragmentacion y volubilidad del voto popular en los procesos electorales. Sirve como indicador para
explicar el cambio en el comportamiento del voto en el sistema de partidos.
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Aunado a lo anterior, las reformas electorales influyeron en la relacion existente entre ciudadanos
y partidos para las elecciones del 2015. Es importante mencionar que la reforma politica aprobada
en 2014, tenia como objetivo generar una competencia electoral mas estricta y, a su vez, que los
ciudadanos sintieran certidumbre a la hora de emitir su voto, percibieran un sistema mas equitativo
y transparente, imparcialidad en los organos electorales, asi como generar confianza en las

instituciones a la hora se sancionar faltas cometidas durante los procesos electorales.

Otro aspecto a observar en Jalisco es la participacion politica, que al igual a nivel federal ha
disminuido, mostrando cierto rechazo hacia la politica en general, caracteristica que ha ido en
aumento. Seglin la encuesta 2015 de Jalisco Como Vamos'? a los tapatios les interesa muy poco la

politica. Dicha encuesta revela que:

e Mayormente estan insatisfechos con sus gobiernos.

e La aprobacion de alcaldes es menor al 50%, la mas alta se encontraba en Tonald con un 44%.

e Al gobernador en turno lo aprueba solo el 41%.

e En el Area Metropolitana de Guadalajara (AMG) se tiene mayor conocimiento del nombre del
gobernador que de sus presidentes municipales.

e Lamayoria desaprueba al Congreso Local. (Tema relevante para nuestro estudio).

e 9 de cada 10 tapatios no conocen el nombre de su diputado local. (Tema relevante para nuestro
estudio).

e Como temas prioritarios reconocen: seguridad publica y vialidades (calles y banquetas) y
mencionaron que un buen gobierno debiera mantener la economia, prevenir el delito y
garantizar la seguridad ciudadana.

e [amayoria de los entrevistados externaron que no participan en organizaciones de ningun tipo

y el 70% revel6 que la accion politica que estd mas dispuesto a poner en practica es el voto.

Podriamos decir que el tema de posicionamiento y reconocimiento de los candidatos (de menos al

nivel del Congreso Local) debiera ser una de las prioridades para el equipo de campafia de alguien

10 Encuesta de Percepcion Ciudadana ;Coémo nos vemos los tapatios? 2014, levantada durante el mes de octubre de
2014 a 2 mil 400 habitantes del Area Metropolitana de Guadalajara.
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que quisiera ocupar el cargo a diputado local, tomando en cuenta que el voto es la accion politica

que mas estan dispuestos a realizar los habitantes electores del estado.

Al no crear un vinculo entre los ciudadanos y gobernantes, se pierde el interés a la politica y genera
un sentimiento de lejania y falta de identificacion. Existe una relacion entre la percepcion de la
calidad de vida y la desacreditacion hacia los partidos, asi como con la insatisfaccion de los
gobiernos. La consecuencia es que los ciudadanos, por no sentirse representados o no tener un
sentido de pertenencia, no salen a las calles a votar. Por tanto, llegan al poder gobernantes con poca
o nula legitimidad y esto propicia que se continuie con un sentimiento de exclusion introducida en
un sistema con el cual no se identifica. Es esencial pues, que los candidatos que pretendan buscar
un cargo publico en el Estado de Jalisco, atiendan a aspectos como la seguridad, economia, empleo

y servicios publicos.

Dando pas6 a una nueva etapa en la vida democratica del pais y del estado, como respuesta a las
necesidades que han surgido en el sistema de partidos, las candidaturas independientes comenzaron
a formar parte de las opciones de participacion politica. Para las elecciones del 2015, asi fue la

numeraria a nivel local:

Cargos Aspirantes Registrados  Ganadores
Gubernaturas 12 3 1
Dip. Locales 218 28 1

Municipalidades 182 63 3
Jefes Delegaciones 51 7 0
Total 463 101 5

Elaborada con datos de Beltran (2015) y Ugalde (2015)

En todas las entidades federativas que celebraron la jornada electoral el 7 de junio existia al menos
un aspirante registrado. El 5% de las candidaturas fueron para gobernador, el 50% para

diputaciones locales y el 45% para cargos en ayuntamientos o delegaciones.

Otro tema relevante es la cantidad de firmas de apoyo que se requiere en algunas regiones del pais

para obtener una candidatura. A partir de ese dato, podria suponerse que la cantidad de aspirantes
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a candidaturas independientes disminuye en aquellos estados con una exigencia mayor de firmas

de apoyo.

Segtin lo establecido para el estado de Jalisco:

“...para formulas de diputados de mayoria relativa, la cédula de respaldo debera contener cuando menos la
firma de una cantidad de ciudadanos equivalente al dos por ciento de la lista nominal de electores
correspondiente al Distrito Electoral en cuestion, con corte al 31 de agosto del afio previo al de la eleccién, y
estar integrada por ciudadanos de por lo menos la mitad de las secciones electorales que sumen como minimo
el uno por ciento de ciudadanos que figuren en la lista nominal de electores en cada una de ellas”. (Codigo

Electoral y de Participacion Ciudadana del Estado de Jalisco s.f.).

Visto desde el escenario federal, de las 387 diputaciones locales de mayoria relativa, hubo 218

aspirantes, de los cuales solo 28 tuvieron éxito (13%) para obtener el registro.

De nuestro particular interés, el caso de Jalisco, hubo 15 aspirantes en el estado a candidatos
independientes de los cuales 5 cumplieron con el requisito de firmas y s6lo 1 resulté ganador: Pedro
Kumamoto Aguilar, con el 37.53% de la votacion emitida'!. Su victoria le permitié llegar al
Congreso local por el Distrito 10 de Jalisco, que abarca una zona de Zapopan habitada por gente

de clase media y media alta que hasta hace algunos afios era considerada como bastion panista.

RELACION DE APOYOS CIUDADANOS PRESENTADOS POR LOS ASPIRANTES A

CANDIDATOS INDEPENDIENTES Y PROCEDENTES UNA VEZ VALIDADOS POR EL
REGISTRO FEDERAL DE ELECTORES DEL INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL.

Nombre del aspirante a Cargo para el que se Numero de Registros de apoyos
. . . firmas a q
candidato independiente pretende postular ciudadanos
recabar
. . Presidente Municipal para Presentados: 3,225
Renet Pérez Valencia Puerto Vallarta. Jalisco 3,789
4 ’ Procedentes: 2,899
, . p ~ Presidente Municipal para GRG0 (1
José Francisco Sanchez Pefia Puerto Vallarta. Jalisco 3,789
’ Procedentes: 5,427
. Presidente Municipal para Presentados: 484
José Zepeda Contreras Valle de Juarez, Jalisco 4
’ Procedentes: 433
Luis Romeo Colossio Miranda LGRS il L) 17,923 No presento

Zapopan, Jalisco

11 Segtin informacidn publicada por el instituto Electoral y de participacion ciudadana de Jalisco.
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Presidente Municipal para Presentados: 7,792

Javier Ruiz Cabrera Tonalé. Talisco 5,780
? Procedentes: 6,447

Macario Miguel Angel Presidente Municipal para ,
Calzada Tejeda Puerto Vallarta, Jalisco 3,789 No presento

Presidente Municipal para Presentados: 485
Francisco José Arias Rama Tomatlan, Jalisco 466

Procedentes: 425
. . Presidente Municipal para [Pz g o8 272110

Guillermo Cienfuegos Pérez 23,887

Guadalajara, Jalisco Procedentes: 22,899

Mediante escrito
registrado con el N° de
Folio 00957, presento
Presidente Municipal para desistimiento a la

Gregorio Ballesteros Franco Zapopan, Jalisco 17,923 entrega de cédulas de
apoyo ciudadano que
habia entregado con
numero de folio 00956

. . . Presentados: 2,569

Jesus Oswaldo Silva Magafa e e 502

Tuxpan, Jalisco

Procedentes: 2,099
Presentados: 8,781

Diputado Local Propietario
por el Distrito Electoral | 5477

José Pedro Kumamoto

Aguilar

numero 10 Procedentes: 6,485
Armando Daniel Cervantes Diputado L.oca.H Propietario Presentados: 515
Acuilera por el Distrito Electoral 4,056
& numero 12 Procedentes: 439
. L Diputada Local Propietaria
Adriana Herminia Higareda de por el Distrito Electoral 3,946 No presento
Anda .
nimero 8
Zahida  Ivonne  Ramirez LDipriagh L.O%.ll O ,
por el Distrito Electoral 4,124 No presento
Salcedo ;
numero 9
Diputado Local Propietario
Gerdénimo Daniel Pifia Rivas por el Distrito Electoral 3,946 No presento
nimero 8

Elaborada con datos del IEPC. Jalisco Proceso Electoral 2015

Como puede observarse, el filtro de las firmas para lograr el registro es de los requisitos mas
complicados para un candidato independiente, mas cuando no se tiene un antecedente politico, lo
cual habla de condiciones para que se dé la participacion en un sistema de partidos y no para

candidatos independientes. .

Por otro lado, mientras que los partidos usan recursos publicos para organizar procesos internos de
seleccion de candidatos y fondear campaiias, los aspirantes a candidaturas independientes no
cuentan con esa posibilidad una vez registrados y el monto que entrega la autoridad electoral al

momento del registro es minima en comparacion con lo que se otorga a los candidatos respaldados
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por un partido politico. Ademads, la manera en la que se divulgan las plataformas politicas de los
candidatos no es equitativa. En este sentido, Jorge Sarmiento consider6 que una de las desventajas
de los candidatos independientes radica en que tienen un acceso muy limitado a la radio y la
television. Cabe sefialar, que en las elecciones del 2015, las redes sociales fueron de gran ayuda
para los independientes, logrando generar un nuevo espacio de participacion y opinion acercado a

los candidatos con los ciudadanos.

Referente a las nuevas formas de hacer politica, existen desventajas y diferencias al momento de
realizar campafias electorales cuando se trata de candidatos independientes, marcando nuevos
caminos y considerando los cambios en el sistema de partidos, que si bien siguen teniendo un peso
en la democracia, tendran que modificar sus estrategias para reflejar que son la mejor opcion para
los electores. Con ello, los independientes pueden formar una “personalidad politica” a partir de
las diferencias con los partidos politicos, crear su identidad partiendo de lo que no son y
aprovechando las debilidades de los partidos politicos que la ciudadania ha dejado en claro: la

desconfianza, corrupcion y en general una mala percepcion de los politicos.

Partir de una imagen distinta a la de los partidos politicos en un pais como México, con
antecedentes de gobiernos con poca alternancia y arraigo hacia un solo partido, vuelven a las
candidaturas independientes mas complejas. La mayoria de los votantes han perdido el interés por
la politica y estan acostumbrados a recibir algo a cambio por su voto, mas alla del derecho a elegir

a su gobernante.

Por otro lado, incursionar en las candidaturas independientes sin tener antecedentes similares deja
vacios que algunos podran usar a su beneficio, por ejemplo, llamarse independientes pero formar
parte de la clase politica que en algin momento fue partidista, ventajas econémicas en los recursos
usados para las campafias o simplemente usar esta nueva figura para la obtencion de alglin cargo
publico pueden ser algunas. Un hecho es que los partidos ya no son lo que eran porque no se han
adaptado a los cambios en la sociedad, no han dado respuesta a los electores y han surgido nuevas
formas de comunicacion que han servido para evidenciar su ineficacia y comunicar el descontento

de los electores.
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Es asi como se da paso al estudio del distrito 10, en Zapopan y al ahora diputado local Pedro
Kumamoto quien gan6é como candidato independiente sin antecedentes directos con algun partido,
en un escenario que supo aprovechar para lograr identificacién con los votantes y reflejandolo en

las urnas al momento de las elecciones.

La manera en la que hizo uso de las nuevas tecnologias, el conocimiento de la coyuntura politica
de su municipio, asi como el respaldo que obtuvo por parte de su equipo de campafia y expertos
que lo aconsejaron en temas especificos, fueron algunas de las fortalezas durante su campafia
electoral. Segun diversas fuentes, esta candidatura fue fortalecida por grupos de activistas de la
Ciudad de Guadalajara asi como del ITESO'?. Ademas de un trabajo de investigacion previo y la

planeacion de estrategias adecuadas para el mercado electoral que les interesaba votaran por €l.

Para el estudio de lo antes mencionado, se utilizara la metodologia de Francisco Javier Barranco

Sainz que a continuacién se abordara de una manera mas profunda.

12 Instituto Tecnologico y de Estudios Superiores de Occidente, Universidad Jesuita de Guadalajara de la que el
candidato en mencion era estudiante.
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CAPITULO III
CAPITULO III PEDRO KUMAMOTO PLAN DE MARKETING POLITICO

Como se menciono en el capitulo anterior, se utilizara la metodologia de Francisco Javier Barranco
S4inz'?, por ser uno de los autores que se ha destacado por tratar el papel significativo que
desempefian en los procesos electorales de cualquier tipo las denominadas tecnologias de la
informacion y del conocimiento (TIC), tanto las paginas web corporativas como el novedoso
fenomeno de las redes sociales, o el acceso a las aplicaciones de Internet a través de los teléfonos
moviles. Estas herramientas facilitan la interaccion con el votante y consiguen hacerle protagonista

y participe de la campana electoral.

Cabe recordar que para este autor, el marketing politico es “el conjunto de técnicas que permiten
captar las necesidades que un mercado electoral tiene, estableciendo con base en esas necesidades,
un programa ideologico que las solucione y ofreciéndole un candidato que personalice dicho
programa y al que se apoya e¢ impulsa a través de la publicidad politica” (Barranco, Marketing
Politico y Electoral 2010). Es por lo anterior que al reflejar las necesidades del electorado en un
programa ideoldgico, existe la posibilidad de crear estrategias para un candidato que englobe la

3

mayoria de las caracteristicas que el votante quiere ver en su representante, no solo es “un
producto” o “una imagen” lo que se vende, es decir, se trata de personificar y humanizar las
campaias electorales sin perder de vista el papel de la politica, ademas de utilizar herramientas

modernas como las tecnologias de la informacion y redes sociales.

Partiendo de esta idea, Barranco desarrolla un modelo para la realizacion del plan de marketing
politico para una campaifia electoral, el cual se pretende aterrizar a la campafia de Pedro Kumamoto

en el distrito 10 de Jalisco.

13 Licenciado en fisica y especialista en marketing, Barranco ofrece un manual acerca de como plantear y llevar a cabo
una campafia electoral. Describe el conjunto de tacticas y técnicas que, en dicha especialidad del marketing, se utilizan
para conocer las expectativas de los integrantes de sus correspondientes mercados y poder satisfacerlas a través de los
programas electorales y de los candidatos propuestos. Se desarrolla desde una dptica de planificacion estratégica a
través de cuatro instrumentos basicos: el analisis del mercado electoral, la politica del producto, las técnicas de venta
y la comunicacion politica.
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Andlisis: diagnoéstico de la situacion del partido (candidato independiente) en el mercado
politico y las causas que determinan esta situaciéon. Contar con un andlisis del contexto en el
que se tendrad que desarrollar el plan de marketing es primordial para conocer el escenario en
el que se creard e implementara la estrategia.

Prevision: estimacion y total de votantes; y su distribucion por partido politico. Una vez
desarrollado el primer punto, el candidato asi como su equipo deberan preguntarse hacia donde
se dirigen y el lugar que ocupan desde un punto de vista general en el mercado politico.
Determinacion de objetivos: proposito concreto de votos y las medidas que se requieran para
corregir en caso que se produzcan desviaciones del plan original. Ya analizado el mercado
politico e identificados los puntos favorables y desfavorables, deben establecerse metas a partir
de la realidad en la que se desarrollara la estrategia. Barranco menciona que estos objetivos
deberan ser “concretos y realistas, cuantificables, alcanzables, desarrollados en planes de
accion y controlables al menos en partes”. (Barranco, Marketing Politico y Electoral 2010)
Determinacion de la estrategia: definir acciones para anticipar ventajas y desventajas que
puedan presentarse. La estrategia debera estar conformada por una serie de acciones basadas
en la investigacion y realidad en al que se encontrard el candidato, guiando paso a paso para
alcanzar los objetivos.

Fijar tacticas: elaboracion de programas de accion asi como personas responsables, tiempos y
recursos a obtener. Barranco apunta que estas acciones especificas seran el plan de marketing,
el cual deberd contemplar objetivos y acciones alternativas, anticipAndose a posibles
contingencias que pudieran surgir en el transcurso de la campaiia.

Control del plan: evaluacion de los resultados. Un sistema de control serd necesario para
comparar conforme avance la campaiia, los objetivos planteados al inicio y la conquista de los

mismos, asi como su ajuste en caso de desviaciones.
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IILI ANALISIS: DIAGNOSTICO DE LA SITUACION DEL CANDIDATO PEDRO
KUMAMOTO EN EL MERCADO POLITICO Y LAS CAUSAS QUE LO
DETERMINARON.

a) Nuestro candidato

======== José Pedro Kumamoto Aguilar

José Pedro Kumamoto Aguilar, nacio6 el 26 de enero de 1990 en Guadalajara, Jalisco, su padre se
desempefia como asesor financiero independiente y su madre se dedica a las ventas en el sector
agricola. Estudio una licenciatura en Gestion Cultural en el Instituto Tecnologico y de Estudios
Superiores de Occidente (ITESO). Fue presidente de la sociedad de alumnos, lo que le permitio
crear relaciones con académicos, quienes fueron su primer apoyo politico. Ademas, trabajé un afio
en el Observatorio Legislativo, organismo técnico que evaliia al Congreso del Estado y a los
diputados, parte técnica que incremento su vision para entender donde se podia ubicar la plataforma
politica. Formé parte de asociaciones civiles y digitales como Wikipolitica'*, quienes fueron los

que lo impulsaron para obtener la candidatura.

Para poder obtener el registro como candidato independiente, uno de los requisitos fue reunir la
cantidad de firmas establecidas seglin el Codigo Electoral y de Participacion Ciudadana del Estado

de Jalisco al mismo tiempo que las precampafias de los partidos politicos en un lapso no mayor a

14 Red virtual y fisica de personas que pueden hacer propuestas que van desde campafias de comunicacion locales hasta
iniciativas de Ley. Son una red compuesta de nodos, se alimentan y comunican mutuamente pero trabajan de manera
independiente en diferentes ciudades o universidades del pais. Actualmente existen nodos activos en Jalisco, Distrito
Federal, ITAM y CIDE. Utilizan el Internet y el software libre como una herramienta de trabajo para la creacion
colectiva donde se pueden discutir ideas y enriquecer con el conocimiento de otros. Permiten hacer mas eficiente,
transparente y equitativo el proceso de deliberacion y construccion de propuestas, ademas participan en proyectos de
capacitacion ciudadana, organizando foros y talleres sobre cultura politica, derechos humanos o plataformas
tecnologicas colaborativas.
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cuarenta dias las cuales corresponden al 2% de la lista nominal, que a esa fecha eran de 5,477 (lista

nominal de 273,873). Una vez completado el registro con 6485 firmas'®, los candidatos para

diputado local del distrito 10 de Jalisco quedaron de la siguiente manera:

o) José Antonio Pinto Rodriguez

‘
Maria Margarita Alfaro Aranguren

Realizada con informacion del Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana de Jalisco

En este sentido, es importante sefialar que no existe alguna candidatura independiente registrada
con anterioridad para cualquiera de los cargos publicos a eleccion. Identificar el mercado politico
para Pedro Kumamoto, pudo entonces definirse mediante los partidos de oposicidn que habian
ocupado cargos anteriores para diputados locales, ademéas del estudio del voto nulo generado
durante las elecciones del 2009, pues fue Zapopan el municipio que mas respondi6 incrementando

de 7,572 a 25,530 del 2006 al 2009. Ademas, surgieron diversas movilizaciones durante este

15 Relacion de apoyos ciudadanos procedentes una vez validados por el Registro Federal de Electores del Instituto
Nacional Electoral.
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proceso electoral principalmente en internet mediante foros electronicos, correos-cadena, blogs,
YouTube, asi como en redes sociales virtuales, sobre todo Facebook y Twitter para promover la

campafa “Anulo mi voto”.

Votos nulos en municipios de la ZMG* 2006-2009

34930
25530
5015
15528 257 1178 7067
2945 4460 2489
Guadalajara Zapopan Tlajomulco Tlaquepaque Tonala
2006 =2009

Elaborada con informacion del Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana del Estado de Jalisco

* Zona Metropolitana de Guadalajara

Una vez identificada la anterior experiencia en los comicios electorales del 2009, debe ser
considerado el voto nulo como una de las posibilidades de atraccion para la plataforma politica del
entonces candidato independiente, pues algunas encuestas como la Encuesta Nacional de Juventud
(ENJ) y la Encuesta Nacional sobre Cultura Politica y Practicas Ciudadanas (Encup) del 2009,
arrojaron que el voto es visto como la mejor forma de participacion y la democracia como la mejor
forma de gobierno; sin embargo, s6lo 50% de los mexicanos cree que se vive en democracia y un
considerable sector de la sociedad percibe al gobierno como autoritario. Aunque consideran que el
voto es la mejor expresion de democracia, la desconfianza existe hacia los representantes de la

politica.

b) Los adversarios

Para tener entonces un escenario mas completo, a continuacion se presentan los perfiles de los
adversarios, considerando por los resultados arrojados en anteriores elecciones, Unicamente a los
principales tres contendientes: Jos¢ Antonio Pinto Rodriguez (PAN), Laura Lorena Haro Ramirez

(PRI-PVEM) y Maria Margarita Alfaro Aranguren (MC).
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José Antonio Pinto
Rodriguez (PAN)

Secretario General del H.
Ayuntamiento de Puerto
Vallarta (2010-2014).

Coordinador de Asesores en
el Congreso de Jalisco (2010-
2012).

Regidor en el H.
Ayuntamiento de Zapopan
(2007-2009).

Consejero Estatal del Partido

Accion Nacional (2003-
2014).

Secretario Municipal (2006-
2009).

Laura Lorena Haro
Ramirez (PRI-PVEM)

Licenciada en Derecho por la
Universidad de Guadalajara.

Regidora de Zapopan,
Presidente de la Comision
Colegiada y Permanente de
Reglamentos y Puntos
Constitucionales (2012-
2014).

Coordinadora de Programas
Estratégicos en el Gobierno
Municipal de Zapopan
(2012).

Fundadora de la organizacion
Movimiento Propuesta
Ciudadana (2008) .

Maria Margarita Alfaro
Aranguren (MC)

Licenciada en Derecho por la
Universidad Panamericana
(UP).

Regidora de Zapopan,
presidenta de la comision de
Desarrollo Economico y del
Empleo (2012-2014).

Consejera de la Camara de
Comercio de Guadalajara (sin
fecha confirmada).

¢) Estudios de opinion publica

La importancia de incluir los estudios de opinion publica como herramienta durante la planeacion
de las campanas electorales, es principalmente para conocer la opinion de los ciudadanos respecto
de algin tema, en el caso de las campafias politicas es para conocer y/o generar el posicionamiento
de nuestro candidato, asi como para saber de manera mas acotada cudles son los temas de mayor

impacto y que forman parte de sus prioridades.

Al respecto, surgieron diversos estudios de opinidon publica durante las campafias electorales, es
por ello que como equipo de campafia es importante estar al tanto de los resultados que estos
generan, aprovechando la informacion para posteriormente, determinar objetivos y crear

estrategias basadas en los ciudadanos y nuestros posibles electores.
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Un ejemplo de esto es la organizacion Jalisco Como Vamos, observatorio ciudadano que mide
indicadores de calidad de vida; realizando encuestas de percepciéon en 17 temas (que incluyen
salud, educacion, movilidad, vivienda, seguridad, entre otros) en el Area Metropolitana de
Guadalajara para realizar un indice de bienestar subjetivo.'® Esta organizacion, realizé la Encuesta
de Percepcion Ciudadana 2014 ;Como nos vemos los tapatios? En la cual se pueden identificar
aspectos como el nivel de satisfaccion con el gobierno, la percepcion de la calidad de vida, los
principales problemas que hay en los municipios que conforman el area metropolitana de
Guadalajara (entre ellos Zapopan), ademas del nivel socioeconomico de los encuestados, entre

otros.

Satisfaccion de los encuestados
en el AMG o 14)

56

TLAQUEPAQUE
: TLAJOMULED

Grafica tomada de la Encuesta de Percepcion Ciudadana 2014 ;Cémo nos vemos los tapatios?

Tomando en cuenta la informacion anterior, la insatisfaccion principal es con el gobierno, seguida
de la seguridad publica, sin embargo, la percepcion personal (lo mas cercano) es mas alta que la
colectiva, en cuestiones como la vida afectiva y la salud. Este es un dato importante, pues se debera
tener un impacto proximo a los electores para que comiencen a percibir un posible cambio a nivel

social.

16 Asi se describe la organizacion en su portal de internet http://www jaliscocomovamos.org, en la que ademés,
publica su estructura y estudios realizados, asi como su metodologia.
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Este tipo de informacion ayuda al equipo de campafia a la identificacion de problemas de los
habitantes del municipio en el que Pedro Kumamoto fue candidato, es asi como se puede dar un
acercamiento con la realidad del distrito, sin dejar de lado la campafia practica, es decir, aquella en

la que se acerca el candidato al votante para dar certeza de lo que los estudios han reflejado.

“¢ Cual considera que es el principal prablema que hay en su cnudad'-‘"

EL SALTD TLAQUEPAL UE ZAPOP ~H

“¢Qué debe hacer el gobierno para que usted lo considere bueno?”
(porcentajes correspondientes ; mas frecuentes en el £ 3 en 201

14

EL SALTO TLAQUERAQLE
TOMALA TLAJOMULCO GUADALAJARA

Grafica tomada de la Encuesta de Percepcion Ciudadana 2014 ;Como nos vemos los tapatios?

La realizacion de estrategias y una agenda de campafia basada en estudios previos, pueden lograr
la consolidacion de la campafia, ejemplo claro del candidato independiente. Cuando no se tiene
antecedentes de pertenencia a partidos politicos, posiblemente lo que impere sea el
desconocimiento por parte del electorado, por lo que antes de iniciar cualquier tipo de campafia, se
debe estar seguro del nivel de reconocimiento que nuestro candidato tiene en el territorio en el que

se postulard, para que la estrategia sea personalizada y efectiva.

En algunas encuestas realizadas por Grupo Reforma, publicadas el 29 de mayo del 2015 (a casi un

mes de las elecciones), se podia observar que la candidata por MC se encontraba encabezando las
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preferencias de los electores, a 7 puntos porcentuales se encontraba Pedro Kumamoto, sin embargo,

el partido que habia predominado en elecciones anteriores (PAN), ocupaba el ultimo lugar.

Si hoy 1 para local de su Distrito,
épor quién votaria?

@9" 17%

(+)
26%
Margarita Alfaro

MC

- N apae
z 28% !@! ! 21%

Porcentajes recalculados al excluir las respuesta No sabe, No contests, Anulé su voto.
Encuesta a 195 ciudadanos con credencial para votar vigente en el Distrito 10. Margen de
error +/- 6.9. Realizacién y patrocinio: MURAL

Laura Haro
PRI-PVEM

Encuesta publicada por Grupo Reforma

IILIL PREVISION: ESTIMACION Y TOTAL DE VOTANTES Y SU DISTRIBUCION
POR PARTIDO POLITICO

Idealmente, las campafias politicas deben estar basadas en el conocimiento del campo electoral,
investigar antecedentes del comportamiento de los electores asi como las razones que pueden
persuadirlos, para entonces crear estrategias que logren alcanzar nuestros objetivos durante la
campafa. Para poder continuar con el andlisis durante las campafias electorales, es importante
realizar una investigacion sobre el nimero de electores posibles que hay en el distrito electoral de
nuestra importancia. En este caso, conocer la lista nominal, los partidos politicos que han ganado
el cargo, votos nulos y participacion ciudadana son de gran interés para la realizacion de estrategias
de campafia. En este sentido, no so6lo se trata de cifras convertidos a votos, también deben
considerarse situaciones imprevistas que algunas vces estaran relacionadas con la coyuntira o

hechos sociopoliticos del lugar y tiempo.

Si se consideran los puntos anteriores sobre el mercado politico, sera mas facil establecer objetivos
a alcanzar durante la campafia, pues la claridad con la que se expongan ayudaré a que el equipo de
campafa delegue responsabilidades al resto de sus integrantes, haciendo mas facil y cuantificable

la eficacia y eficiencia de las estrategias.
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En el distrito 10 de Zapopan, Jalisco, durante el Proceso electoral del 2012, el candidato ganador
fue Luis Guillermo Martinez Mora (PAN), con 78,086 votos. Se registraron 196,133 votos totales
de una lista nominal de 281,174 electores, teniendo una participacion ciudadana del 69.75%. Cabe
sefialar que se registrd una participacion relativamente alta, debido a que se llevaron a cabo

elecciones federales. El nimero de votos nulos supero6 los votos de partidos como el PRD, PT y

Panal.
Resultados proceso electoral 2012
Diputados Locales
Nulos 10,313
NoReg | 290
Panal 4,307
MC I 38,480
PT mm 2,722
PRD 8,448

PRI/PVEM I 53 487
P AN I mmmm—— 718,086

Elaborada con informacion del Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana del Estado de Jalisco.

Para el 2009, a pesar de que el nimero de votos nulos era mayor en comparacion con las elecciones
del 2012, el candidato del PAN, José Antonio de la Torre Bravo, gand el distrito con 57,388 votos,
dejando como segunda fuerza partidista la alianza PRI-Panal. Se obtuvo una participacion

ciudadana del 50.61% de la lista nominal.

Resultados proceso electoral 2009
Diputados Locales
Nulos 14,513
No Reg 1 470
PSD mm 1,943
Convergen.. ™ 1,745
PVEM mssssssssm |2 884
PT =m 2697
PRD 3,036
PRI/Panal maa 4.8 278

i

P AN m—— 5] 388

>

Elaborada con informacién del Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana del Estado de Jalisco.
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En el proceso electoral del 2006, el PAN obtuvo 48,757 votos, teniendo una pequena diferencia
sobre el PRI, comenzando a tener una aparicion importante el partido. Como se vid en el capitulo
anterior, la mayoria de los distritos fueron ganados por el PAN durante estas elecciones,

comenzando a marcar una diferencia sobre el partido del PRI.

Resultados proceso electoral 2006
Diputados Locales

Nulos 3915
NoReg | 141

PASC = 1,189
Panal 4,290

Converge..m 872
PVEM s |] 448

PRD 20,722
PRI e 4.8 465

>

E

Elaborada con informacion del Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana del Estado de Jalisco.

IILIIL. DETERMINACION DE OBJETIVOS: PROPOSITO CONCRETO DE VOTOS Y
LAS MEDIDAS QUE SE REQUIEREN PARA CORREGIR EN CASO QUE SE
PRODUZCAN DESVIACIONES DEL PLAN ORIGINAL

Podra observarse el cambio a partir del 2006 hasta el 2012, en el que las tres legislaturas estuvieron
conformadas por diputados panistas del distrito 10, sin embargo, la aparicion de nuevos partidos y
la importancia que comenzaron a tomar como terceras fuerzas politicas (por ejemplo el partido
Convergencia que después se convirtié en Movimiento Ciudadano), son datos que no deben dejarse

de lado para el analisis del mercado electoral y Plan de Marketing Politico.

La lealtad politica que tienen los electores, en este caso hacia el PAN, podria caracterizarse como
de las mas importantes, ya que le han dado el triunfo consecutivo durante estos afios de elecciones.
En comparacion, los estudios de opinion publica realizados para las elecciones del 2015, anteponen

como fuerza politica a MC, pues para el 2012 a nivel estatal, el candidato para gobernador de
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Jalisco, tenia una lucha frente al candidato del PRI, dejando en claro que el estado se preparaba
para dejar de ser uno de los bastiomes panistas del pais.

En este sentido, se pueden ejemplificar las realidades diversas que puede estar viviendo un mismo
estado pero a diferentes niveles: los electores aunque son las mismas personas que ejercen su voto
para distintas elecciones, pueden votar de distinta manera dejandose persuadir para bien o para mal

por el gobierno estatal al mando.

Siguiendo con la idea de identificacion partidista al interior del distrito y la manera en la que van
surgiendo nuevas fuerzas politicas en un contexto mas amplio, para los candidatos cuando los
representa un partido politico, deben tener presente al conjunto de votantes que comulgan con la
ideologia del partido, es decir, el voto duro; por otro lado, los que a pesar de conocerlo no votarian
por €l y los que, finalmente, atin no tienen decidido su voto, siendo estos el voto fluctuante que
puede hacer la diferencia entre el ganador y el perdedor.

En el caso de Pedro Kumamoto, candidato independiente, tiene que realizarse un andlisis de
aquellos electores que no votarian por los partidos ya conocidos, siendo este uno de los mayores
apoyos para darse a conocer con una propuesta nueva, partiendo de la otredad como aquello que
no serd y marcar la diferencia. El voto nulo por otro lado, podra ser el conjunto de electores que no

tienen decidido por quien votar por diversas causas, una de ellas la falta de identificacion.

Una vez obtenidos los resultados de las elecciones anteriores, tomaremos en cuenta el promedio
del partido ganador durante las tres elecciones, asi como la lista nominal con fecha a las elecciones
del 2015 en el distrito 10, asi como el promedio de participacion ciudadana para acercarnos a la
cifra que en teoria, el equipo del candidato Pedro Kumamoto debia lograr para obtener el triunfo

como diputados local.

El promedio del partido ganador (PAN) en las elecciones 2012, 2009 y 2006, fue de 61,410 votos,
una lista nominal al 2015 de 273,873 electores y un promedio de participacion ciudadana (2012,
2009 y 2006) de 57.41%, equivalente a 157,248 votos; aunque debe considerarse segiin datos del
INE, la participacion en elecciones intermedias tiende a disminuir. Si se toma en cuenta el
promedio con el que el partido ganador logro el triunfo, se trata de un 22.42% respecto de la lista

nominal al 2015, sin embargo, este porcentaje se eleva a 39.05% si hablamos del nimero de
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electores que acudieron a las urnas (participacion ciudadana). Por tanto, otro de los temas que
debian contemplarse durante las estrategias del Plan de Marketing debia ser incentivar el voto entre
los electores, como consecuencia, el equipo de campana de Pedro Kumamoto debia fijarse como
objetivo conseguir entre el 22.42% y el 39.05% de los votos considerando el promedio de
participacion ciudadana que de anteriores elecciones se tenia. En otras palabras seria obtener arriba
de 35,255 votos.

Con estos datos podemos tener un poco mas claro los objetivos que debian plantearse para poder

ganar el primer lugar del distrito 10 en Jalisco.

IILIV. DETERMINACION DE LA ESTRATEGIA: DEFINIR ACCIONES PARA
ANTICIPAR VENTAJAS Y DESVENTAJAS QUE PUEDAN PRESENTARSE.

Una vez identificado el mercado politico, el equipo de campana debia construir un mensaje que
tomara en cuenta al electorado objetivo, se concentré entonces en los esfuerzos y recursos para
llegar a grupos prioritarios con mensajes especificos, uno de los principales fueron los jévenes con
edad para votar. Ese mismo mensaje tuvo que ser relevante, unico, creible, conciso y facil de
comprender. Su slogan de campaia fue “Los muros si caen”, haciendo referencia a los partidos y
clase politica enraizada que habia gobernado sin solucionar los principales problemas de los

habitantes.

Para la construccion de estrategias, ademas, se consideré que Zapopan esta conformado
principalmente por clase media y media alta y que cuenta con el mayor indice de educacion del
estado (preparatoria), aunado a que desde 1991 no habia ganado el PRI y que es considerado como
el municipio con mayor oposicion de Guadalajara. Por otro lado, Accidén Nacional contemplaba al
distrito como reserva pero fue el que mas voto dio a MC en la elecciéon de Gobernador hace tres

anos.

Siendo el distrito que mas respondi6 al voto nulo en 2009 con casi el 10% de sufragios anulados y
el que tiene mayor indice de participacion (mas del 55%), tuvo que considerarse como elemento
que se trataba de un distrito de electores volatiles para identificarse con los que sentian cierto

desapego a la politica o hacia partidos tradicionales.
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Ademas de plantear dentro de las estrategias formas innovadoras de llegar a los jovenes por la
manera en la que estaba distribuida el electorado, se tenia que enfocar en la campafia por tierra,
para llegar a las comunidades que no eran tan beneficiadas por el internet o que eran poblacion
adulta acostumbradas a las formas tradicionales de hacer politica. A continuacion se podran

observar los mapas de distribucion de jovenes de 19 a 28 afios y del voto nulo en 2009.

VOTOS NULOS PO

MAS vor0s

MERO DE

Imagenes tomadas del sitio Wikipolitica

Los principales temas y propuestas !’ que se identificaron para lograr acercamiento con el

electorado fueron:

e Ocupemos la ciudad: enfocada a crear un sentido de pertenencia entre las personas y el espacio
en el que viven, ayudoé a crear y reforzar la identidad de los habitantes del distrito 10, para que
se sintieran representados por el candidato, finalmente, el mensaje debia estar dirigido a la
emocion de las personas para asi lograr un voto a favor. Como propuestas se establecen las de
una ciudad democratica, sostenible e incluyente, resultado de los principales problemas que el

equipo de campatfia habia identificado, pues consideraron que de los principales problemas que

17 Publicadas en la pagina electrénica del candidato durante la campaiia.
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aquejaban a los ciudadanos era la falta de democracia, la desigualdad y cuestiones de
sustentabilidad debido a que la zona metropolitana de Guadalajara es el segundo nucleo urbano

mas grande del pais.

e Habitemos el gobierno: una gran razon para no permitir que la toma de decisiones quedara otra
vez en manos de partidos politicos que no habian solucionado los problemas de la sociedad,
de esta manera, creaba en los votantes la necesidad de dar oportunidad a nuevos actores que no
estaban relacionados con los politicos de siempre haciendo parecer que la politica estaba al
acance de todos. Sus propuestas fueron gobernar con las personas, la cual fue de las mas
importantes y simbdlicas, pues fue una de las razones por las que se pudo relacionar con las
nuevas tecnologias, el uso de internet y los celulare, considerandose como herramientas para
acercar al gobierno con las personas y asi hacerlas parte de la toma de decisiones; servicio

publico de excelencia y contrapeso al Ejecutivo.

Después de dar prioridad al electorado joven para construir un significado distinto de la politica y
asi contrarestar el voto nulo que caracterizaba al distrito, ya existia un slogan para la campana asi
como un perfil del candidato que debia mostrar transparencia y un desapego total hacia los partidos.
La campaiia entonces, estuvo basada por sus caracteristicas y analisis previo en: redes sociales,
calcomanias para automoviles y separadores de libros entregados en mano, asi como spots en
medios electronicos asignados por el INE: 12 por estacion de radio distribuidos en 60 dias, o lo que
es lo mismo, un spot cada cinco dias por estacion. La pagina habilitada durante su campana
kumamoto.mx acercaba a los posibles votantes a su plataforma politica, informando de una manera
sencilla y clara el cargo por el que competia, asi como su equipo de campafia que recorria las calles
y su experiencia profesional, asi como las personas que lo asesoraban. Posteriormente, esta misma

pagina sirvid para transparentar los resultados electorales e informar sus objetivos alcanzados.
A pesar de la estrategia digital, la cudl fue de las mas sobresalientes usada por candidatos

independientes y de partidos, la mas importante fue la comunicacion personal que hubo entre los

brigadistas (voluntarios) y el electorado.
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ACCESO A ¢
INTERNET

Imagen tomada del sitio Wikipolitica

Durante toda la campafia, el candidato hacia énfasis en los compromisos que tenia con su electorado
si ganaba las elecciones, siendo preciso y utilizando la investigacion previa de su equipo de

campaia para su elaboracion. Estos fueron:

e Renuncia del 70% de su sueldo como diputado.

e Retomar propuestas generadas por la red de vecinos “Aqui es el 10”13,

e Renuncia a las prestaciones mayores a las de la Ley, tales como: servicio médico, servicios
privados de seguridad, pago de celulares y servicios de transporte.

e Oposicion a nuevos privilegios para diputados.

e Justificacion de cada uno de sus votos a iniciativas o reformas promovidas, publicado en su
sitio web.

e Hacer publico su equipo de trabajo, incluyendo sueldo y capacidad profesional.

e Hacer publicos los gastos de su oficina legislativa.

18 Pagina de internet creada como un espacio para ciudadanos del Distrito 10 local de Jalisco, que tenian propuestas
para que se llevaran a cabo en el Congreso del Estado. Ahora forma parte de un grupo en Facebook en el que se
comparten las propuestas y se publican los eventos para dar seguimiento a las mismas.
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e Agenda diaria publica.

e Teléfono publico, redes sociales y correo publicos para la creacion de un enlace directo entre
representante y representados.

e Realizar cada seis meses de manera publica en el distrito, informes legislativos para observar

el desempefio legislativo, sin utilizarse como un medio de propaganda.

Es asi como los electores podian materializar las responsabilidades del candidato,

comprometiendose con cosas que realmente estaban a su alacance si ocupaba el cargo.

IILV. FIJAR TACTICAS: ELABORACION DE PROGRAMAS DE ACCION ASi COMO
PERSONAS RESPONSABLES, TIEMPOS Y RECURSOS A OBTENER.

Como se mencioné con anterioridad, para hacer llegar el mensaje al electorado, se llevaron a cabo

estrategias en las redes sociales, las cuales durante todo el proceso fueron significativas, pues:

“desempefiaron un papel importante a la hora de definir el comportamiento politico. Si las personas
encuentran actitudes con las que coinciden en su red social, son mas activas politicamente, mientras que las
ideas contradictorias reducen la participacion. Las que tienen convicciones firmes suelen estar en redes

politicas homogéneas.” (Castells 2009)

Se utiliz6 Whatsapp para convocar y movilizar a la gente, la obtencion de datos fue en campaia
por tierra, tenian contacto fisico con las peronas para después pedirles sus datos para enviarles
informacion (contenido textual y videos comprimidos) por esta aplicacion, llegando a mas de 4000
contactos. Twitter fue la herramienta que ocuparon mas para difundir informaciéon que sabian que
podia ser retomada por medios de comunicacion. También la usaron para hacer enlaces de
Periscope, y difundian la linea telefonica del candidato, misma que también aparecia en su pagina
de internet. En Facebook, el equipo de campafia tenia el objetivo de que cada “like” significara un
voto el dia de la eleccion por lo que se enfocaban en subir contenidos actualizados, documentos y

enlaces.

De los més importantes fue el uso de Google Drive, pues los documentos podian usarse y editarse

al mismo tiempo por distintas personas, sirviendo de retroalimentacion para el equipo de campafia
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y haciéndose mas independiente el flujo de la informacion. Ademas, en esta plataforma fue posible
la realizacion de un PREP! con el monitoreo de las casillas, a través de fotos que enviaban
mediante Whatsapp los representantes de las mismas, permitiendo identificar cualquier acto

sospechoso al momento del conteo.

Dentro del equipo de campaiia se encuentran Eliazar Parra Cardenas, quien fue el encargado de
programar y automatizar el uso de las herramientas tecnoldgicas usadas durante la campafia,
ademas, estuvo a cargo de la fiscalizacion, Edgar Quintana Uribe, que se desempeid como
encargado de imagen y estrategia de redes sociales. Eduardo Bohorquez, asesor y actual director
de Transparencia Mexicana, quien ha impulsado el proyecto #3de3?°. Lucia Petersen, Presidenta

de Wikipolitica; ademas de un grupo de asesores en diversos temas, tales como:

Jaime Preciado. Experto en geografia
politica, andlisis de politicas sociales y
geografia electoral mexicana.

\ Monica Unda. Doctora en desarrollo y
\Jexperta en temas de finanzas publicas e
¥ historia fiscal mexicana.

Rosanna Reguillo. Doctora en ciencias
sociales especializada en culturas urbanas
y juveniles.

/ edro Kumamoto Alberto Bayardo. Filésofo y maestro en

i l murps si caen" w Ciencia Politica. Consejero ciudadano en
la CEDHJ y el CCTZ.

Adriana Pantoja. Coordinadora de la
ﬁ R )Licenciatura en Gestion Cultural en el
‘ B/ ITESO. Ha colaborado en proyectos en

- FIL, CONACULTA y OEL
3
W {

Eduardo Bohorquez. Maestro en Estudios
del Desarrollo y Director General
de Transparencia.

R

Organigrama realizado con informacion publicada en la pagina electrénica de Wikipolitica

19 Sistema que proveia los resultados preliminares de las elecciones

20 Proyecto que invita a los candidatos a gubernaturas, alcaldias y diputaciones a hacer tres declaraciones
publicas: los detalles sobre su patrimonio (bienes inmuebles, vehiculos y cuentas bancarias), sobre sus intereses
(acciones, créditos, actividades empresariales, puestos publicos), y su declaracién de impuestos de la cual,
Pedro Kumamoto ha sido uno de los impulsores.
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La campafia por tierra consistid en acercar al equipo de campana y al candidato con la poblacion,
entregando las calcomanias para autos y los separadores, los cuales debian realizarse haciendo
contacto con las personas, a quienes estuvieran dispuestos a escuchar las ideas basicas de campana

y el perfil del candidato en aproximadamente minuto y medio.

Como parte de la estrategia del Plan de Marketing, se fijaron compromisos durante la campafia por
parte del candidato, estableciendo que realizaria una declaracidon patrimonial, fiscal y de intereses
(3 de 3), lo anterior, para transparentar frente al electorado la informacion y evitar dudas de
enriquecimiento ilicito. Frente a la indiferencia que los ciudadanos tienen para con los politicos y
la politica en general, era importante establecer claridad y demostrar que el candidato tenia como
una de sus cualidades, la honestidad. Ademas, ninguna de las personas que participaba en la
campafia electoral recibia un sueldo, ni contaba con privilegios o remuneracion de cualquier tipo,
la campafia pugnaba por ser un proyecto construido con la suma de voluntades e ideas, por lo cual
todos al interior de su equipo se hacian llamar voluntarios. No aceptaba apoyos matores a 7,001.92
pesos por acada aportante, para evitar algun compromiso que pudiera darse para con el donador;
no utilizd espectaculares como respuesta al hartazgo que reflejaban los ciudadanos respecto del
despilfarro que anteriores candidatos habian hecho durante las campanas electorales. Se
comprometidé a no hacer guerra sucia y a aceptar las invitaciones a debate que pudieran darse

durante la campana.

Como puede observarse, los compromisos de Kumamoto fueron objetivos y acciones especificas
que estaban dirigidas principalmente a una manera de hacer campafia de manera transparente y
persuadiendo al electorado para que miraran de una manera distinta la politica y pudieran
identificarse con el candidato como la opcion para los que ya no votarian los los partidos politicos
tradicionales. Este mensaje lo comunicaba en cada una de las oportunidades que tenia para hacer
contacto con su electorado, ya fuera en campafia por tierra o por medios digitales. Parte de este

cambio en la sociedad red?!, se debi6 a:

21 Castells llama sociedad red a la estructura social que esta compuesta por redes que se activan a través de tecnologias
digitales de la comunicacion. Aunque la sociedad red se considera global, esto no significa que todas las personas
participen en ella, sin embargo, esta distribuida selectivamente y los procesos afectan a todos los que forman parte de
la estructura social.
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“la tecnologia de la comunicacion que moldea un entorno comunicativo determinado, tiene consecuencias

importantes en el proceso de cambio social”. (Castells 2009)
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IILVI. CONTROL DEL PLAN: EVALUACION DE LOS RESULTADOS.

Barranco menciona que la tltima etapa del Plan de Marketing, es la manera en la que se evaluaran
las estrategias llevadas a cabo durante la campaiia, esto es para poder modificar o continuar con las
tacticas establecidas, de ser asi, se tendra que cuantificar el avance para el logro de nuestros
objetivos. De esta manera es como la retroalimentacion al interior del equipo de campana sera
fundamental para preparar al candidato, reforzar sus virtudes y capacitarlo en sus areas de

oportunidad.

En el caso de Pedro Kumamoto, el sondeo en redes sociales, el nivel de impacto en Twitter,
Facebook y paginas de internet era una manera de reflejar la simpatia con sus posibles electores.
En el caso especifico de su fanpage en Facebook, el reflejo de cada “like” simulaba un voto el dia
de la eleccion, el nimero de seguidores y cudntas veces se compartian sus videos o publicaciones
también fueron una variable en la evaluacion de las estrategias. Al momento de la eleccién, la

pagina de Kumamoto tenia 45,605 likes. Segun el computo oficial del Instituto Electoral y de
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Participacion Ciudadana de Jalisco, el candidato independiente tuvo 57,215 votos, es decir 1 like

equivali6 a 1.25 votos.

Los voluntarios de los que se hablé con anterioridad, podian irse sumando a la campana del
candidato, convenciendo a mas electores conforme se desarrollaba el proceso. La informaciéon que
se compartia de casa en casa o en las reuniones programadas y publicadas en las cuentas de las
redes sociales, despertaban interés entre los habitantes del distrito quienes también se encargaban

de la propaganda de “boca en boca”.

Durante la campafia electoral debieron prevenirse escenarios como:

o Falta de entendimiento de la propuesta.
e Rechazo de la propuesta por parte de los electores.
e Encuestas no representativas u objetivas.

e Acciones sorpresivas o agresivas por parte de los candidatos opositores.

Sin embargo, las propuestas realizadas, asi como las estrategias, respondieron ante un escenario de
electores dispuestos al cambio de los partidos politicos, por lo que el mensaje con tintes de
innovacion, transparencia y trabajo reflejado en los compromisos del candidato, fueron usados y
reforzados a lo largo de la campana, con ayuda de asesores especialistas en cada tema prioritario

que ayudaban a la evaluacion continua del Plan de Marketing.
Resultados

Al final de la campafia electoral, el costo total de la campafia del candidato independiente Pedro
Kumamoto fue de 242,900 pesos, de los cuales s6lo 18,626 pesos fueron de dinero publico; el resto
de donantes, quienes aportaron entre 20 y 7 mil pesos cada uno. Al respecto, el candidato publicéd
en su cuenta de Twitter un desglose de los gastos durante la campafia, mismo que presentd al

Sistema Integral de Fiscalizacion de INE.

En algunas entrevistas, Eliazar Parra, menciond que en Facebook la campaiia hizo un gasto de
20,273 pesos a lo largo de los 60 dias. El sitio web del candidato lleg6 a tener mas de 20,000 visitas
en un dia y casi el 50% de los visitantes lo hacian mediante dispositivos moviles por lo que

dedicaron contenido y cuidado a su plataforma para que puediera ser visible mediante estos medios.
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Informacion publicada en la cuenta de Twiter del candidato

Esta informacion demuestra que el monitoreo continuo a las tacticas y programas de accion fueron
de vital importancia para poder mejorar las estrategias y hacer llegar el mensaje del candidato de
una manera mejorada y epecializada, manteniéndose actualizado. Los resultados el dia de la
votacion favorecieron a Pedro Kumamoto. Al término de la jornada, los votos quedaron

distribuidos de la siguiente manera:

Resultados proceso electoral 2015
Diputados Locales

Nulos mm=== 3975
NoReg 1 358
Indep
PES 3,674
PH = 1422
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57,215

Elaborada con informacion del Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana del Estado de Jalisco.
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En consecuencia, la LXI Legislatura del Congreso de Jalisco fue conformada por 39 diputados,
entre ellos Pedro Kumamoto, quien tomo protesta como diputado independiente el pasado 25 de

octubre del 2015, durante la junta preparatoria del Poder Legislativo del estado.
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CONCLUSIONES

Llevar a cabo un adecuado Plan de Marketing y tener conocimiento del territorio en el que se
llevaran a cabo elecciones es de vital importancia. Como se pudo observar durante el desarrollo de
esta investigacion, las candidaturas independientes desde su inicid6 deben estar perfectamente
organizadas para poder lograr el cumplimiento de los objetivos, partiendo desde las firmas
necesarias para el registro hasta la obtencion del voto en las urnas. Derivado de esto, se puede decir
que dos de los retos a los que se enfrentan las candidaturas independientes y que pudieron
observarse en el presente documento, son: los criterios de registro de candidatos en los estados,
pues los requisitos son distintos y en algunos casos llegan a ser extremos pudiendo afectar la
posibilidad de contender por esta via; y el financiamiento publico, que en el caso especifico de
Kumamoto este ultimo tuvo menor relevancia (pero no por esto sin interés), ya que se debieran
tener mecanismos para que el financiamiento privado no rebase al publico y de esta manera, que la
campaiia y por tanto el candidato no se vean comprometido con uno o varios donantes; ademas de
mencionar el desequilibrio que existid entre el financiamiento de los partidos politicos y el de los

candidatos independientes en las elecciones pasadas del 2015.

También es de esperarse que los distintos niveles en los que se llevan a cabo campanas electorales
determinen la estrategia que puede utilizarse, pues el acercamiento del candidato a los votantes
puede diversificarse tratindose de una eleccion local o federal. En este sentido, estratificar de
manera correcta los lugares en donde se necesita mas apoyo es parte del trabajo que realiza el
equipo de campaifia, que debe estar atento e informado con investigacion previa. Al respecto, lo
factible seria que las candidaturas independientes pudieran fortalecerse a través de la cohesion con
sus votantes, es decir, al contender por cargos locales se pensaria que la identificacién con los
electores comienza de cero, para entonces conforme avance en su carrera politica al llegar a cargos
federales, existiera cierto nivel de conocimiento ¢ identificacion candidato-votante. Lo anterior
podria tener como premisa que las candidaturas independientes suelen tener mayor éxito a nivel
local que en el federal, siendo este un tema no abordado en el presente trabajo, sin embargo, de

interés y relacionado con las candidaturas independientes y sus posibles retos.
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Uno de los problemas durante las campaiias politicas es que la mayoria da por hecho la habilidad
de atraccion del voto, creando confianza en el candidato y no generando trabajos de investigacion
para facilitar la lectura del electorado al que se quiere persuadir. A esto, se agrega la particularidad
de las candidaturas independientes pues el reconocimiento y posicionamiento del candidato puede
dificultarse por la falta de respaldo que podrian otorgar los partidos politicos (en el caso de no
contar con antecedentes de militancia en alglin partido politico). Ademas, los tiempos de campana
y los requisitos para el registro de candidatos son verdaderos retos para los que buscan ser elegidos

independientes.

Es de resaltar la inclusion de herramientas digitales como lo son el internet y los medios sociales
pues el avance tecnoldgico va de la mano con la manera en la que la sociedad se esta
desenvolviendo. El comportamiento y la manera en las que éstas se usan en la vida diaria otorgan
un nuevo camino para llegar al electorado, siempre y cuando sepan utilizarse y no dejando de lado
la manera de hacer campanas de forma tradicional. Si bien estamos cada vez mas inmersos en el
mundo tecnologico, no podemos olvidar que la personificacion de las campafas politicas muchas
veces se logra persuadiendo al elector de manera sencilla, cara a cara, logrando identificar al
ciudadano con las propuestas de nuestro candidato, claro ejemplo de lo que ocurri6 en el distrito

10 con Pedro Kumamoto.

En el caso de investigacion no solo es de resaltar el uso de nuevas tecnologias y modelos de
comunicacion, también el contexto local en el que se desarrolla, un alto nimero de electores que
habian marcado elecciones anteriores con voto nulo, la participacién de nuevos partidos politicos,
la disminucion de arraigo para con los partidos tradicionales y la identificacion de segmentos

electorales que podian definir la eleccion con un mensaje bien dirigido.

El ahora legislador del Congreso Local de Jalisco, ademés, pudo englobar el malestar de sus
electores transforméandolo en propuestas y ejes tematicos durante su campana, plataforma politica
que estuvo apegada a la realidad en el lugar y momento preciso, habilidades del equipo de campafia
necesarios para un buen desarrollo de estrategias. En conjunto con lo antes mencionado, identificar
a cada uno de los colaboradores de campaiia y fijar objetivos, materializa las actividades a lograr

por lo que hay forma de evaluar el avance o retroceso durante la campana. La retroalimentacion y
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en su caso correccion de estrategias pueden lograr la diferencia entre una campaiia perdedora o una

exitosa.

En temas como participacion ciudadana e identificacion partidista, las candidaturas independientes
se dan en un contexto de creciente exigencia por parte de los ciudadanos, ejemplos como el voto
nulo o la poca participacion el dia de las elecciones son indicadores que pueden servir de apoyo
para la creacion de estrategias y propuestas. Cabe mencionar que “la desconfianza en partidos y en
las instituciones en general, y la crisis de representacion politica, no son, por supuesto, los tinicos
aspectos del contexto politico que han contribuido al impulso y aceptacion de las candidaturas
independientes. El casi monopolio de las dirigencias partidistas en la seleccion de candidatos a
puestos de eleccion popular es otro aspecto que ha influido en hacer de las candidaturas
independientes un instrumento atractivo para ciudadanos que no encuentran en los partidos
posibilidades reales de ejercicio de su derecho ciudadano a ser votado”. (Instituto Belisario
Dominguez 2015). Ante este escenario, las candidaturas pueden tomar fuerza y verse beneficiadas,
en gran parte si se les dedica investigacion previa para lograr una especializacion en tema de
campafias electorales. Es en este sentido que el trabajo desarrollado en esta tesina, tomd como
ejemplo a Pedro Kumamoto, favorecido por estrategia de campafia y siendo ejemplo de un caso de

éxito.

Se comprueba ademas, que es necesario abarcar la mayoria de los medios posibles para hacer llegar
a nuestro electorado el mensaje que se quiere comunicar, construido de manera eficiente y creado
para el electorado al que se quiere persuadir. En el caso de Pedro Kumamoto, el uso de internet y
redes sociales como Facebook y Twitter significaron de gran ayuda para entablar una relacion de
comunicacion con los habitantes del distrito, dar a conocer sus propuestas para posicionarse y
herramientas electronicas creadas por el mismo equipo de campafia para dar seguimiento al proceso

electoral de manera propia y asi asegurarse de la transparencia de la jornada electoral.

Esta nueva manera de llevar a cabo campanas electorales usando redes sociales y comunicando a
través de Internet, se convierte en otra forma de conectar con el electorado, en este sentido, como
especialistas en comunicacion y campaiias politicas, debe existir un compromiso de investigacion

para conocer de qué manera se debe transmitir y comunicar un mensaje de campafa para que éste
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sea exitoso. La transformacion de la comunicacion de masas a la autocomunicacion de masas, como

lo llama Manuel Castells,

“con la difusiéon de Internet, ha surgido una nueva forma de comunicacion interactiva caracterizada por la
capacidad para enviar mensajes de muchos a muchos, en tiempo real o en un momento concreto, y con la
posibilidad de usar la comunicaciéon punto-a-punto, estando el alcance de su difusion en funcion de las

caracteristicas de la practica comunicativa perseguida”. (Castells 2009)

Es por eso que al incluir estas herramientas en las estrategias de marketing politico, las
posibilidades se incrementan de manera exponencial, tanto para el aprovechamiento de nuestro
candidato como para su mal uso, es decir, nos enfrentamos al uso de internet y redes sociales como
un espacio de articulacion y ademas, como un escenario que cambia de forma constante en donde
la informacion falsa, campafas negativas y rumores se propagan, ocasionando que la percepcion

del candidato pueda desmoronarse de un momento a otro.

Es entonces como la participacion ciudadana podria incrementarse con estos espacios de
comunicacion pues el internet y las redes sociales han favorecido el flujo de informacioén para
conocimiento de candidatos, plataformas y avances, luego entonces el interés de segmentos
electorales puede despertarse para que incidan en la toma de decisiones no solo a nivel electoral en

las campanias politicas, sino de forma constante para lograr participacion politica razonada.

Finalmente, es prudente enfatizar en la evaluacion y rendicion de cuentas pues si bien es cierto, las
campafas politicas pueden disefiarse para generar verdadera competencia en las elecciones, sin
embargo, una vez elegidos los candidatos y pensando en una campafa exitosa, dar seguimiento al
candidato electo en el cargo publico permitiria demandar de manera informada el compromiso de
nuestros gobernantes para con la ciudadania. Pensando en un ideal en temas electorales, los
proximos candidatos tendrian que prepararse de mejor manera ante las demandas de sus electores,
permitiendo la especializacion de las campafias politicas creando la necesidad de incluir en sus

equipos de trabajo a especialistas en la materia.
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