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CAPITULO: I. Marco Tebrico General. Condiciones Histéricas.




1. Lla UNAM y la Educacidn Superior

La Universidad Nacional Autdénomz de México, como elemento integrante del sister: de
educacidn supericr, mantiene una relacidn de influencia reciproca con las demds institu

ciones educativas y con los distintos componentes que conforman el sistema social.

Tales relaciones se han caracterizado hasta ahora por colocar a la Universidad Ma-

cional como la institucidn central de la EDUCACION SUPERIOR a nivel Naciona].f

Asi dentro del sistemz de educacidn superior se le ha tomado como modelo en distin

tas situeciones. Lz Yniversidad Nacional Auténoma de “Yéxico, se halla inmersa en un -

sistema social czpitziista dependiente, y por lo tanto se ve obligada a satisfacer las

Y

i
necesidades del sezic- canitalista rmis avanzado de la sociedad, es decir aguel en zue

oredonina la

moncpdlica y que difunde el uso de tecnoloaias de capital intensi

vo: sea por ejesmpic preparando los rescursos humanos demandados por el aparatp procucton

y con este hecho sg hace subsidiaria del desarrollo de este sector y se aparta cacdavez
mds de ctros ssctores de la sociedad -ara los cuales sus funciones comienzan a carecer

de significado {szcicres rureles atrzsados, sectores populares, etc.)

Dadas las caracteristicas del proceso de produccion del sector capitalista y sor -
consecuenciz los rezuerimientos de fuerza de trabajo, se hace innecesaria la prenarazidn

universitaria de lcs productos directcs, va que la educacién resulta siempre para las




clases dominantes, un arma de doble filo; por un lado, estas clases se ven obligadas 2z
extender la accién de la educacidn hacia las clases y capas explotadas. Esta acciér,

asegura por un lado una extensién de los valores, normas, creencias, que justifican ;'
legitiman la explotacifn sobre la que descansa el sistema y en este sentido contribuye
a la reproduccifn del mismo. Pero tambidén, por el otro, al otorgar a los explotados -
un conjunto de técnicas y conocimientos, pone en sus manos instrumentos basicos pare -
una ampliacidn de su conciencia de clase. En Tas condiciones de las clases y capas Qg
metidas a un proceso de super-explotacian, esta ampliacidn de conciencia, puederesm:éF

extremadamente peligrosa para el sistema de dominacidn en su conjunto. . i

o
Es por esto que la burguesia dificulta en la medida de sus fuerzas, esta extensiFw

muy particularmente hacia los sectores rurales. Al17 donce no pueden impedirla:trazzs
SRR
de que los aparatos educativos funcionen de manera que reflejen su caracter de Apar

Ideoldgicos del Estado, de manera que excluyen 2 amplios sectores de la poblacidn.* | .

Las capas medias otorgan una importancia capital a los Aparatos Educativos cons‘Lg

randolos como mecanismos fundamentales para su ascensc en la sociedad.

2. La Democratizacidn de 1a E£ducacidn

La democratizacidn de ia educacidn corresponde objetivamente a los intereses delzs
. 1l
sectores pequefio burgueses y de las capas medias para quienes la democratizacidn de 72
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educacidn consiste en el incremento al acceso a la Universidad de " todas " las clases
y sectores sociales, ( aunque en realidad dicho acceso es muy limitado ). El acceso a
la Universidad supone el transito completo por los niveles anteriores a ella, cuando la

mayor parte del proletariado industrial, marginados, el proletariado agricola y el cam

pesinado, todavia Tuchan " por su incorporacion a los escalones iniciales de la edu-

cacian.

E£1 crecimiento de la educacion superior fué notable en el periodo de 1952 & 1972 -

ya que la poblacidn de la UNAM pasa de 33 000 a 167 900 alumnos.

En cuanto a ias tendencias de ese crecimiento ha sido posible observar:
- Ese crecimiento se ha dado muy intensamente en el conjunto de Humanidadeé, Peda

gogias, y Bellas Artes. - |

- Estas ramas, junto con Derecho y Ciencias Sociales cubren mis de 50 por ciento
de la matricula total. e

- Ho se registra una modificacidn sustancial del patrdn tradicional de distribu-
cion de la matricula por especialidades aunque hay un crecimiento significativo
en algunas de las carreras que suelen calificarse como modernas: Ciencias Exac:

tas y Naturaies.
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Las caracteristicas que presenta el desarrollo de la ensefianza superior van aunadas
con las caracteristicas asumidas por los procesos productivos; suponen un cambio cuali’

tativo en cuanto a Tos recursos humanos demandados.

Eilo nos explicaria el relativo crecimiento de algunas especialidades modanasvincgl
ladas directamente con 1a produccidn o la administracidn y organizacién de la misma.
Sin embargo, también entre aquellas caracteristicas se encuentra la del desarrollo de
téenicas productivas que suponen cambios en la cemposicidn orgidnica del capital, privi:
lTegiando el capital constante del capital variable. £Esto hace que la nueva demanda de:
recursos humanos, suponga en &stos una alta calificacidn, pero al mismo tiempo los re-.

quiere en nimero relativamente reducido.

¥ aunque 12 respuesta democratizante pueda involucrar un momento positivo para Tas;
burguesias en tanto constituye una base de alianza con la clase media, conduce, inevit@
blemente a un desajuste entre la oferta de graduados universitarios y la demanda gue -
i

puede estimarse tendrd el mercado de trahajo.

€on ello sumado el hecho simultinec de la progresiva devaluacidn de los diplomas),
el aparato educativo funcionard cada vez menos como canal de asrtenso de la clase media,

10 que conducird inevitablemente a2 la frustracidn de éstas.

Por otro lado la posibilidad de convertir a la Universidad en lugar de retardo del !

14 !



desempleo, parece demasiado costoso para resultar viable en la ciudad, AMlgo se ha pa-
liado este aspecto creando univzrsidades en provincia y localidades menores sostenidas
por los municipios o entidades zrivadas. A mediano plazo ésta no hard sino agravar --
las condiciones antes mencionadzs: sobre oferta de diplomados y desvalorizacidn corres

pondiente de esos diplomas,

Ya que el mercado para muchaas de las ocupaciones modernas es estrecho y las espe-
cialidades que a ellas corresponden no demasiado prestigiosas socialmente, se opta a -

nenudo por aquellas carreras consideradas como tradicionales.

{Por qué la clase dominant:z no coarta esas aspiraciones aplicando una politica ri‘
gidamente limitacionista?, Es zue ninguna burguesia puede imponer su dominacidn si no
logra poner de su parte por 1¢ —=nos a amplios sectores de la clase media, Los necesi
ta ern un doble sentido: parz cuarir las funciones que la produccién y repreduccidn que
el sistema requiere, y como base “ politica " en general. Asi al dar acceso a esas -
clases y capas a la Universida?, continlla alimentando el mito de la pasarela y mantie-

ne la ilusidn del ascenso socizl.

Para las clases medias, Tz manipulacidn de la educacidn se ha convertido en un re
curso para aumentar su poder en la sociedad. Sin embargo, ella estd siendo utilizada

en un sentide inverso, esto es tara contener o reducir las presiones de 1a clase media



cuando pretenda aumentar excesivamente su participacion en el ingreso monetario o en -~
el poder politico. La estrategia es relativamente simple: se amplia muy considzrable-
mente la participacidn educacional en los niveles medios y altos, ain a veces més alla
de las perspectivas, al mismo tiempo que se restringe su participacidn politica y la -

redistribucion del ingreso.

Pero adem3s, la expansién de los estudios superiores se acentlan en aquellas espe-
cialidades como Pedagogia, Bellas Artes, Humanidades, etc, en las gque el costo de ese

crecimiento resulta comparativamente menor.
3. Modernizacidn de la Educacidgn

La modernizacidn de la educacion corresponde sin duda, a los intereses objetives -
de las clases dominantes o sea la gran burguesia y los sectores de la burocraciz tecno

cratica.

Los elementos principales de la modernizacion de la educacign, estén consti%u{dos
por la " racionalizacién " ( administrativa )}, la ” despolitizacidn " de los precesos
administratives y la " tecnificacidn " de la problematica, todos contribuyendo?aI 10-: ! i
gro de una mayor " eficiencia “ del aparato Universitario. (Eficiencia para q?é? Hatu
ralmente para que la Universidad contribuya mejor 2 la reproduccién de las conc‘:ioneé

generadas por el desarrollo del capitalismo dependiente en que estamos y tambié~, para




coentribuir con su producto { recursos humanos } al mejor funcionamiento del Aparato de

Estado.

En sy forma mds elaborada 1a modernizacidn de la educacidn se expresa en el * cien

tificismo " { postulacidn de una " neutralidad " de la ciencia frente a la‘1dfha de cla

ses y a los procesos sociopoliticos en general ).

£n 1o que concierne a la Universidad en su funcionamiento interno, soﬁ'yarios-los
elementos gque componen dicha modernizacidn: De acuerdo a los sectores adminf{trativés
actuales en educacion se requiere la rencvacion de los métodos pedagfgicos, fa adecua-
cion de le:z contenidos de la ensefianza 2 los desarrollos de la " Ciencia a Hivel Infei

nacional ", la departamentalizacién de las facultades, la optimizacién de los recursos,

tanto humzirncs como materiales, etc.

Dadas las caracteristicas que toma la modernizacidn de la educacibén y debide a gue
el fin es lograr altos niveles de eficiencia y rendimiento, se postula y def{ende una
rigqurosa ssleccidn de aspirantes y nromccidn de a1umnos;selecci6n y promocidn que se -
hacen, neccsariamente segln pautas y modalos que corresponden a la ideo]ogiafde ta cla

se dominarnze, |
i

Dichas caracteristicas se oporen radicalmente a los objetivos de la demdcratizaL

cibn de la sducacidn, sustentada fundamentalmente por laclase media, £s obvio'qhe, en las
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presentes circunstancias, tales disposiciones niegan o dificultan seriamente 21 acceso

y/o estancia de anplios sectores de estas clases en la Universidad,

Un segundc aspecto en que la modernizacidn de la educacidn contradice al proyecto
de democratizacidn es que la Universidad tiende a satisfacer los rEQUerimienfos del =--
sector capitalista. £C1 proceso de modernizacion asi entendido lejos de convertir a 1a
Universidad en un centro creador y liberador de fuerzas para un cambio social efectivo,
somete el destino de 1a institucidn a la dinémica dominante de la "gran empresa moder-

"

na En la mecida que Tla periferia del capitalisme mexicano es dependiente de los --

"centros” domirantes del capitalismo mundial, (y por ende subsidiario de esos centros
en su organizacidn, en su desarrollo, en sy tecnelogia, etc,} el proceso de ‘moderniza
cion® de la Universidad implica tambié&n, para &sta, un proceso de creciente dependen-
cia. Convirtiendose ella de este modo, en una organizacidon reproductora y transmisora
de conocimientcs, tecnologia, etc., desarrollados en 1os centros capitalistas en el --
plano internacional, jos cuules producen esos conocimientos y técnicas, en una situa--
cidn histérico-social definida (en los gque ccnocimientos y técnicas participan del lta-
do del capital en une lucha de clases de connotaciones especificas) muy distintas de -

1a que puede cecnsiderarse nuestra scciedad subdesarrollada y dependiente.

Con elio, la instituciodn modernizada " viene a satisfacer los intereses del gran

capital internacional y de sus socios locales.
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La Universidad pasa asi a convertirse en un peldafio { el mds bajo ) en una escala prec-
fesional, cientifica, cultural, etc., cuyz ciispide la constituyszn las Universidades =

centros de investigacitn cientifica de prestigio internacional.

De esta manera vemos que la modernizacidn de la educacidn constituye una estructy
ra idecldgica perfectamente coherente con un sistema de dominacidn que supone el predo

minio del gran capital y 1a reproduccion incesante de la dependencia,
4. Situacidn actual de la Educacién

Debido 2 los fendmenos anteriormente descritos ( democratizacidn - modernizacitn
de la educacidn superior ) se ha venido dandc una lucha de clases dentro de la Univer-
sidad cuyo fin seria la toma del poder en la Universidad pero no para participar de €1,
sino parz poner a la institucidn al servicio de un proyecto transformador, y e)‘1ogro
de 1a mayor autonomia posible frente al C{stado para que ésta pueda cumplir cabalmente
su papel critico y revolucicnario. Para que de esta manera puesda darse una verdaders
"

proletarizacidn de la Institucidn ". ¢iPero como podria insertarse en una socidad C2

pitalista, tal Universidad?.

Estz lucha de clases le ha acarreado a la Universidad un gran " desprestigio sc-

cial " ya que se le tiene como un semillere de cuadros politicos y como lugar de agita

cion, lo que ha traido como consecuencia { como ya se menciond anteriormente ) ynagran




desvalorizacién social del profesionista egresado de la Universidad " Estatal " y un -

nivel academico muy bajo.

La UMAM para subsanar dichas deficiencias, est& llevando a cabo acciones; tanto -

para atender a la expansidn cuantitativa como para la elevacidn cualitativa.

Dentro de las acciones que la UNAM estZ llevando a cabo para la superacidn acadé-
mica, estd considerada la posibitidad de adoptar todo tipo de sistemas de ensefianza ma
siva, sin reparar en Su normalizacidn y aln sin un programa claro de financiamiento,
Por esta razén se ha buscado adaptar y adoptar tecnologias que han mostrado ya ser efi

cientes en la transmision de mensajes.

Principalmente por estas razores y para tratar de ordenar y controlar los siste-
mas existentes, se planea la creacidn de un centro de produccidn de recursos audiovisug

Tas.
5. Fundamentos de lz proposicién del Tema de Tesis.

Tomande en considsracidon las condiciones antes axpuestas y, de acuerdo a los re%
querimientos que tiene la UNAM para elevar su nivel académico proponemos la creacifni~
de un Centro de Produccidn de Material Audiovisual, el cual servird de apoyo para a -
imparticidn de la educacidn en las escuelas y facultades de la Universidad Nacional Rg

tonoma de Meéxico. La creacibn de dicho centro de produccién de material audiovisual -



coadyubard a elever el nivel académico en Ja UNAM. Ademds de Gue si consideramos el auge gue viene
niendo &l uso de la Televisidn en 12 educacidn a nivel masivo, se puede tomar como pu-to de arrangue -
para 1a futura implantacién del Sistema de Educacidn Audiovisual en iz Universisda Hacional Autdnomz -

de NHéxico.

En cuanto a a difusién de programas de tipo cultura, {Jo que ya se viene dando por medio de Te-
Tevisz e Imevisidn), sirven para predisponer a las personas parz que tenga una buena aceptacidn este -
sistema de educacidn audiovisual, y ademds se busca elevar el nivel intelectual de la poblacidn televi .

dente.
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1. Las comunicaciones y les KMedios Masivos de Comunicaciodn,

En la actualidad a través de las comunicaciones se mantiene la hegemonia . en un =~-
sistema social. Las comunicaciones hacen posible la simblica compartician de las .ex-
periencias humanes, proporcionanco cemprensidn comdn y una base para la accidn co]ecfi
va. La misma palabra COMUNIDAC implica significados y experiencias comunes que san CQ
MUNICADOS. Sin comunicacidn, en el presente nc podria existir nincdn concenso, ninguna
conciencia de comunidad ni nincunz accidn comunitaria. La emercencia de sociedades ma
sivas en el mundo se produjc paraizia con iz creacidn de instrumentos de comunicacidn
susceptibles de transmitir Jos triunfos de ia inteligencia rapidzrente y a grandes dfi
tancias, complementande con ello las comunicaciones de caracter directo e interperso-

nal.

T} espectacuylar crecimiento Jug han tenido les medios masivos de conunicacidgn en:
1a sociedad moderne ha venido a ser casi revolucionario en el sentido de dar forma y =

contenido nuevos 2 las comuricaciones sociales e indirectamente 2 todo estilo de vidal

“n toda la historia humana no nubo jamds tantas personas unidas por medios mecani

zados de comunicacibn destinades & atender a las necesidades y dsieos bdsices de las -

gentes.
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La sociedad moderna estd constituida por una gran variedad de grupos cuyos miem%
bras representan diversos intereses sociales. Los miembros de los distintos grupos -
viven comunmente separados unos de otros, renresentan trasfondes étricos, econdmicos,
religiosos y sociales distintos y comparten experiencias diferentes. Muchos de etlos
no se comunican nuncz entre s? en una relacidn intima, de carz a cara. Para que fun}

i
cionen come une unidacd coiectiva, las diferentes partes de semejante sociedad o comuﬁi

dad deben ser mantenidas juntas por el hilo de las comunicaciones.

En una sociedad de masas, de la cuai constituye ejemplo o1 moderno orden socialj
te misma magnitud de ia comunidad, le heterogeneidad de su cultura, el instinto de.apar
tamiento de su pueblo Timita el alcance y eficiencia de la comunicacién interpersonal.

En esta clase de grganizacidn societe

b

ia o comunitaria es donde los medios masivos me-

canizados hacen extenziva las lineas de o millones de personas

1
H

& base de alguna especie de cone ccidn social colectival

Los mecdics maesives generzles dependen ¢e un atractivoe schre las masas. No son.es

123

pecializados salve { como en el caso de la orense diaria en gen2ral ), gque pueden - estar

-

departamentziizados, con seccionss separadas dedicadas a intereses especiales. Si bhien
estos medios de conunicacién pueden ser srocisdad de grupos de empresas y estar contro
lTados por los mismos, basicamente para realzar sus propios intzreses financieros 0 su

soderio politico, se sostienen y se hacen funcionir ostensiblemente 2n interés " del -
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pueblo ". Dado que buscan un amplio sector de intereses reales o potenciales, no tie

den 2 seleccionar a su piblico. Tal ouede decirse especialmente de la ﬁrensa digria,

la radio y la televiszidn, salvo que en relativamente pocos casos estos medios se mani-

pulan destinados & un piblico selecto.
Sea como fuere, puede afirmarse que estos medios de comunicaciéﬁ‘airaviesan los ;
confines de los grupes raciales, étnicos, religiosos, econdmicos, c]asi;tas de ‘sexo0, -
edad o educacidn. Precisamente porgue estos medios proporcionan informacidn, propagah
da y entretenimients a2 un pdblico no selecccionado, contienen ciertes fundamentos eseﬁﬂ
ciales para una comprensidn comdn, o incluso una accidn colectiva de caricter bastanté
amplio. Los habitantes de las ciudades cbtienen gran parte de su conocimiento de Tos

hechos a partir de 13s columnas informativas de le prensa diaria, de lajradio o.la te-

leyisidn. Solo cuards las noticias informativas llegan hastz las masasies posible obt

jn

ner algo parecido 2@ un concenso sobre las cuestiones de interés piGblico. general.

La radio y 1z :ezlevisidén son los medios mds importantes de comunicacidn, oor loimg
nos en términos del volumen que adguiere la masa de su piblico. Antes de que se adoﬁti
ra generalmente la televisidn, se calculab2 que del 90 al 95. por ciento de 132 poblacidn

aduita escuchaba Tz radio 15 minutos o mds 21 difa. La televisidn tiene un atractivo -
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todavia mas amplio, y parece que es azyor la influencia que ejerce sobre el indivizuo,

Aunque los medios masivos de comunicacidn no se limitan en forma alguna a Iag ciu
dades, existen considerables indicios de que tas gentes ciudadanas son mayoeres coﬁsumi
dores del contenide de dichos medios, que los habitantes de distrites rurales, Til .-
puede decirse principalmente de los periddicos, libros y revistas, a juzgar porl1a cii

culacidn que adquiere esta literatura.

Los residentes en la ciudad son con mds frecuencia poseedores de aparatos de radic

y televisores que lcs residentes rurales. i
2. Los Medios Especializados.

Dado gque las personas estdn identificadas con distintos mundos sociales suelen vi
vir muy separadas entre si, debe haber interdependencia en los medios especializados péra -
ta diseminacidn de la correspondiente infcrmacion u opiniones. La crganizacidn déintg
reses sobre una base regicnal, nacional o internacional ha sido hecha posible porilcs
medios especializades, y los grupos organizados de este modo se han visto capacas de -
mantener un espiritu de cuerpo y una moral entre miembros a través de cauces de cdnﬁni
cacidn gue hacen posibie una especie u ctra de interaccion entre individuos que, en sy
mayoria, se ven privados de contacics interpersonales, salvo en asambleas 0 convencicw

nes. Estos medios no tan solo difunden informwacion especializada sino que comummérte
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son transmisores de propaganda que sirven a los intereses de un grupo determinado.

Para algunos grupos, los medios especializados hacen posible un " sentido de per-
tenencia " que probablemente no existiriz de otro mode. A través de tales meéios se -
forma un concenso respects a cuestiones de interés para los miembros. Bajo estas cir-
cunstancias, los grupos se convierten en un * pGblico ", y el concenso que ha hecho po
sible el medio de comunicacidn en mase repressenta una opinidn plblica sobre cuestiones
de interés para los miembros del grupo, que enfocan una situacidn o problemaidesde un
punto de vista idéntico ¢ parscide. Exicten considerables indicios de que las perso-
nas gue sostienen esta relacidn espescial tienden a estar influidas por los medios espe

cializados mds que por los medios masivos en general.
3. La Burpocratizecidn de lcs Medios Masivos.

E1 crecimiento de 1z burocracia en la sociedad modernz se manifiesta de un modo -
especial en los medios masivos de cemunicacidn. Los periddicos diarios queise publica

ban en grandes ciudades de f£stados Unidos y Europa se han reducido en cuanto a su nipe

ro pero en general han aumentado el volumen de su tirada, si bien en alguno$ cases con

no tanta rapidez como crecid lz poblacidn o como crecieron las ciudades. -Con el aumen’

to de los costos de produccifin, mis le competencia que les nacen la radio y la televi-

sidén, los periddices han podido sobrevivir unicamente gracias al recursc de las. fusin-
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nes y otros procedimienios cue han reducido el ndmero de los periddicos resfiantes y han
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aumentado sy volumen, Iumerosos periddicos del perfodo de la posguerra naufragaron to
talmente, en la inposibilidad d= obtener beneficios ni siquiera disponiendo-deiurz --

grande y creciente tirada.

Esta tendencia ha tenido por efecto crear muchas ciudades de un solo periddico.
Este monopolio puede afectar o no a la calidad de produccidn periodistica, pero si res
tringe el radio de accidn y el cardcter del contenide del periddico que deben limitar-
se a 1o que puedan querer aceptar los lectores. La creacidn de cadenas periodisticas
bejo un control central, comunmente con una politica editorial uniforme, extieﬁde toda

via més estez terndencia moncpolizadora.

Incluse mas pronunciada ha sido la burocratizacidn de la televisidn y delicine, -
con una tendencia complementaria hacia el moncpolio. Las tendencias burocriaticas en -
los medios masivos de comunicacion han tenido el efecto de concentrar muchas funciones

en unas pocas ciudades grandes de cadz pais, a menudo en una sola ciudad.

£n el Distrite Federal estdn situados los " cuarteles generales " de Tas‘principg
les redes de radio y televisidn., Ademids de ser el centro de control, el Distriic Fede
ral es también el centro de produccidn de muchos programas nacionales de radio y tele-

visidn.

En el ceniro de todas Tas funcicnes que realizan 1os medios masivos esta la -7 fysidn




de 1a informacibn, ya bajo la forma de hechos, ya bajo la de opiniones, In efecto, to
das las demids funciones, latentes o manifiestas, son subsidiarias a la funcién‘de trans
nitir conccimientos a los lectores, oyentes o tele-espectadores. &n un mundo moderno

de hechos en réapida sucesidn, crisis graves y cambios que afectan a Tas vidas de inzon
tables personas, los medios masivos proporcionan gran cantidad de la informacidn (aunque
no toda) que necesita la gernte para vivir en un mundo como este. £s dudoso que una so
ciedad urbana pudiera existir sin los medios masivos de comunicacidn, por lo menos en

su forma actual.
4. Los Efectos Sociales de la Comunicacidon de Masas,

Casi cualquier efecto que pudiera tener una comunicacidén de masas sobre grandes -
rimeros de personas podria ser legitimamente 1lamado un efecto social, ya que 1a gente
forma la scciedad y cualquier cosa que afecta a numerosas personas inevitablemente --

afecta a la sociedad.

podriamos, en consecuencia, considerar cualguiera de los miles de diferentes efec.
tos sociales producidos por la comunicacidn de las masas, - por ejemplo, como afecta -
la comunicacidon de masas a ias opiniones politicas de las personas y'al comportamiento-
en las urnas dc votacidn, o como afecta a ias compras de bienes de consumo en el audi-
ambién pecdriamos considerar algunas wmds abstractas, por ejemplo, las formas

en que las comunicaciones de masas han cambiado la estructura social ern conjunto y las
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retaciones de las personas dentro de ella. :

E1 primer punto que se debe establecer es relativamente obvio; zero sus inferén——
cias pasan algunas veces inadvertidas. Debemos sefialar que el auditorio para la c&mu-
nicacién de masas estid constituido por personas y que estas personas viven entre ofras
personas y entre instituciones sociales.

Cada una de estas personas ha estadc sujeta y continfia sujeta, 2 numerosas influen
cias ademds de la comunicacidn de masas. Todos con excepcifn de los nifios pequefios,
han asistido a escuelas y templos y han escuchado a maestros y predicadores, amigos:y
colegas, y conversando con ello. Han leido libros y revistas. Todos ellos, incluyen
do los nifios pequefiocs, han sido miembro de un grupo familiar. Como resultado de estas
influencias, han desarrollado opiniones sobre una gran variedad de materias, un conjug
to de valores y un conjunto de tendencias de comportamiento. Estas oredisposiciones -
son parte de la persona y las lleva consiqo cuando actGa como miembro del auditorioipa
ra la comunicacién de masas.

La persona que escucha un anuncic por radio gque lo exhorta a votar por un candida
to politico particuiar, nrobablemente tenia alguna opinién politica particular ante§ -
de encender el aparatc el ama de casa gue casualmente conecta Ja radio y escucha al‘f-
anunciador cuando declara que va a seguir un programa de misica cldsica. EI hombre\5->
gue sigue una obra de crimen en la televisién casi sequramente sintif, antes de ver .la

pieza teatral, que una cbra de crimen era o no su génerc dramdtico oredilecto.




£s obvio que una sola pelicula o anuncio o programa de radio ¢ televisidn no e5 -
probable gque cambie las actitudes existentes de los miembros de un piblico o auditorio,
particularcente si estas actitudes tienen raices relativamente profundas, Lo que nb -
es tan obvio es que estas actitudes, estas predisposiciones, estdn activas antes y du-
rante la exposicidn a las comunicaciones de masas, y que, en efecto, determinan en gran
medida Tas comunicaciones a las cuales estda expuesto el individuo, 1o que recuerda de
estas comunicaciones, como interpreta su contenido, y el efecto que tiene sobre el ila ‘

comunicacién de masas.

La investigacidn de comunicaciones ha revelado firmemente, por ejemplo, gue-las - ‘

personas tienden, en terminos generales, a leer, observar o escuchar las comunicacio-- i
nes que presentan puntos de vista con Tos cuales ellos mismos se encuentran en afidi--
dad o simpztia y tienden a evitar cinunicaciones de un matiz diferente. Se ha encon-
trado, por ejemplo, gue las personas gue fuman scn menos propensas a leer articulos de
paeriddicos acerca dei cigarrillo y =1 cdrcer, que los que no fumar, Docenas de otros
resultados de investigaciones muestran que la gente se expone a la comunicacidon de;ma-
sas en formz selectiva. Selsccionz el material cue estd de acuerdo com sus puntos:de
vista acerca de opiniones e intereses existentes y tiende a evitar material que noies-

td de acuerdo con esos puntos de vista g intereses.
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También ha demostrado la investigacidn que las personas recuerdan aquel material
que sostuvo su propio punto de vista, mucho mejor de lo que recuerdan del material jue
ataca ese punto de vista., Dicho de otra forma: la retencidn, asi como la exposicién,

es altamente selectiva.

Finalmente - y en algunos sentidos es de la mayor importancia -, la percepcion o
interpretacion tambien es selectiva. 0 sea qus las personas que estdn expuestas & cony
nicaciones corn las cuales no sienten afinidad 0 simpatia no es rarc que deformen el con
tenido de manera que terminan por percibir el mensaje como si apoyara su propio puntg
de vista. Las comunicaciones que condenan la discriminacidén racial, por ejemplo, haﬁ
sido interpretadas por perscnas con prejuicios como favorables 2 esta discriminacion.
Las personas que fuman cigarrillios para tomar otro ejemplo, se averigud que .no so]améi
te eran menos aficionadas a leer articulos acerca del cigarrillc y el cidncer, sino qﬁe

era menos probable que fueran convencidas de que el fumar causara cancer,

Ahora bien, es obvio que si la gente tiende a exponerse principalmente a comunibg
ciones de masas segln sus puntos de vista e intereses existentes y a evitar otro tipB
de material y si, ademis, tiende a olvidar otro tipo de material en la forma que 1o vén
y, finalmente, si tiende a deformar otro material tal como lo recuerda, entonces c1a;3
mente, no es nmuy probable que la comunicacion de masas cambie sus nuntos de vista. E;

mas probable, mucho més probable, que soporte v refuerce sus puntos de vista existentes
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Hay otros factores, ademds de los procesos selectivos, que tienden a hacer 1afco~
municacion de masas un medio mas favorable al refuerzo que al cambio. Uno de estos --
factores es el de los grupos a 1os cuales pertenece el miembro del auditoric y a las -
normas existentes en dichos grupos. Otro, es la actividad de la influencia interpgrsg
nal. Un tercero, se refiere a 10s aspectos econbmicos de los medios de masa en las SO

ciedades de libre ewmpresa.

Como ya se dijo anteriormente el efecto tipico de la comunicacién de masas es de
refuerzo, esa tendencia deriva del hecho que la comunicacifn de masas rara vez actGa -
directamente sobre el piblico. Los miembros del auditorio no se presentan al aparato
de radio o televisién, en un estaco de desnucdez psicoldgica. En lugar de ello se en-
cuentran vestidos y protegidos por predisposiciones existentes, per Jos procesos selec
tivos y por otros factores., Estos factores sirven para mediar en el efecto de la éomg
nicacion de masas y =s debido a esta mediacidn que la comunicacidn de masas generaTmeﬁ

te sirve como un agente de refuerzo.

Ahora bien, esto no significa que la comunicacidn de masas nunca pueda produc{r -
cambios en las ideas o gustos o valores ¢ el comportamiento ce su auditoria. En pxﬁmet
término, los factores gue fomentan los efectecs de refuerzo no funcionar con una eficien
cie del 100 por ciento. &n segundo lugar, vy 1o que es mds importante, los mismos fac-

tores algunas veces zlevan al maximo la nreobabilidad de que 12 comunicacidn de masas -




actle en intergs de un cambio. Este proceso ocurre cuando un miembro del plblico estd
predispuesto hacia el cambio. Por ejemplo, una perscna puede, por una razdn u otra,;—
encontrar que sus creencias anteriores, sus actitudes anteriores y su modo acostumbra-
do de comportarse no son ya satisfactorios psicologicamente. Puede, por ejemplo, desi
lusionarse con su partido politico o su iglesia o, en otros niveles, puede aburrirse -
con el tipo de misica que escucha ordinariamente. Es probable que esta persona busque
una nueva fe 0 que experimente con nuevos géneros de mlsica. Se ha vuelto por asi de-
cirlo, predispuesta al zembio., Y asi como sus lealtades anteriores la protegian de --
las comunicaciones de mzsas que no estaban de acuerdo con estas lealtades, asi tambiéﬁ
sus nuevas predisposiciones le hardn susceptibles a la influencia de esas mismas coOmu+

nicaciones de las cuales estaba efectivamente protecido anteriormente.

1

Se han citado ya l:s tres principios acerca de los efectos bdsicos de Ta comunici
cidbn de masas. Se ha nznifestado en primer términc, que la influencia de la comunica;
cidn de masas se ve mediada por factores tales como sredisposiciones, procesos selectﬁ
vos, afiliaciones a gruzos, v otros an&legos. Se h:z nropuesto en segundo término, gue

estos factores generairente convierten a la comunic2:i8n de masas en un agente de re

fuerzo. Finalmente, sz na dicho que estos mismos fzctores pueden, en ciertas condicio
nes, hacer de la comuriczcion de masas uyn factor de cambio. Todo eszte se ha dicho en
un contexto relativamerze abstracto. Veamos ahorz <370 se aplican estes princizios con:

referencia a términos sspecificos como el efectoe de ja comunicacion de masas sckre los'
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niveles de gusto pdbiico y el efecto de las descripciones de crimen y violencia,

Creo que todos convendremos en gue una gran proporcidn del material de los medios
de masas se encuentra en un bajo nivel estético o intelectual. Los medios, natura1meg
te, suministran miisica clasica, lecturas y dramatizaciones de grandes obras, programas
de asuntos piblicos y otro material de alto nivel. Pero el material inferior predomi-
na notoriamente. Y estamos familiarizados con el temor expresado fecuentemente de gue
esta diete continuada de material inferior, habra de rebajar o ha rebajado ya los gus-
tos estétices e intelectuales de la sociedad en general. ¢(fué ha descubierto la inves

tigacidn de comunicaciones con referencia a este asunto?,

La investigacidn en comunicaciones establecid hace tiempo que el principio de 1la

exposicidn selectiva era valido con referencia a cuestiones de gusto. Se encontrd gque
las personas gque habitualmente leen buenos libros escuchaban buenos programas de ragdio
¥y Gue las personas que lelan libros ligeros o gque no leian Iibros escuchaban programas
de radio ligerpos. La investigacidn reciente ha indicado que los nifios y jovenes gque -
gustan de novelas ligeras tienden a buscar programas ligeros frente 2l aparato de itelg

visidn y que las personas que leen libros sobre asuntos piblicos encontrardn y observa

ran discusiones scbre asuntos pldblicos en televisicn.

Aumentar la cantidad de material de alto nivel en el aire, seqgiin se ha averijuads,

resulta poco Gtil. Existe una buena cantidad de material superior, disponible en radic
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y televisidn, Aquellos que qustan de &1 1o encuentran. Los que no gustan de &1 bus--
can otros programas que, casi siempre los hay asequibles. &n resumen, y de acuerdo --
con los principios basicos ya mencionados anteriormente, la comunicacidn de masas gene
ralmente sirve para alimentar y reforzar los gustos existentes del auditorio, mas gue

para desagraderlios o mejorarlos.

Pero esto no significa que los medios de masas nunca se encuentren involucrados -
"en el cambio de gustos del auditorio. £1 tercer principio seqdn se recordard, declara,
que la comunicacidon de masas habrad de cambiar a las personas, si estas estan ya predis,
puestas al cambio. Daremos un ejemplo de este principio en funcionamiento, con referen

cia a 1os niveles del gusto.

Hace alguncs afios, un estudiante de investigacidn de comunicaciones hizo un estu-
dic de las personas que escuchaban ciertos programas de musica seria en la radio. En-
contrd que la mayoria nabia sido durante largo tiempo amante de Tz mlsica seria, aungue
algunos de sus componentes, por varias razones, no 1a habian podido escuchar tanto co-
mo les hubiera gustado hasta que la radio la hizo fadcilmente accesible. Aproximadamen
te el quince por ciento del grupc, sin smbargo, consideraba que la radio habia dinicia-
do su aficiin @ la mlsica cldsica. Pero - y aqui estd el punto esencial - un anilisis
mads estrechs reveld que la mayor parte de estas personas estaba predispuesta a‘desarrg

11ar un gusto cor este fipo de misica antes de que comenzara a escuchar tes progranas.



Algunos de ello, por ejemplo, deseaba emular a amigos que eran amantes serios de Ié nd
sica. Otros, habian alcanzado una estatura social o profesional tal que considerzta -
que debjan estar interesados en la misica cldsica seria, Con estas predisposiciones,

buscaron ¢ investigaron ios programas de mlsica seria y fomentaron el gusto por ese ti
po de misica. Sus gustos habjan side indudablemente cambiados por los programas; pero

habian llegado a los programas ya predispuestos a cambiar sus gustos., Los medios de -

masas simplemente habian suministrado el medio para el cambio.

tos descubrimientos de esta clase inevitablemente inspiran Ta interrogacion de si
seria posible crear deliberadamente en las personas predisposiciones para ampliar sus
horizontes intelectuales y estéticos y nutrir asi una elevacidn generalizada en 16; ni
veles del gusto. Podria desarrollarss esto si fuese cuidadosarmente planeado y ejecuta
do. Los nifios son particularmente buenos sujetos para este intento, ya gue los nifos

so0n cambiantes naturales ". Al crecer en edad naturalmente, cambian tanto fisica co
mo psicologicamente. Sus habitos respecto a los usos de los medios también cambian, -

aunque s6lo sea en el sentido de que progresan del material disefiado para adultos. E1

problema, pues, es predizponerlos de manera que avancen no solamente al material dise-

fiade para adultos sino jue continlen hacia un material adulto progresivamente meiar

En la medida que esas condiciones sean manipulables por los padres, las escuzias

o los programas sociales, se haria posible desarrollar predisposiciones hacia mazzrial
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de alta calidad en los medios, predisposiciones que podrian entonces ser estimu]adgg y
reforzadas por los mismos medios de masas, Hay que sefialar, sin embargo, que en‘eéke
proceso los medios estarian funcionando en su forma adjuntiva habitual. HNo estariéﬁ -
sirviendo, en si mismos y de si mismos, para elevar las normas del gusto plblico. Ser
virian, mas bien, para suministrar un canal de cambio para el cual el piblico ya esfé

predispuesto.
5. Los Medios Masivos de Comunicacion como Medios de Ensefianza-Aprendizaje,

La consideracién de los medios masivos de comunicacidn tales como la te]eiisiéﬁ;
el cinematdgrafo y la radic, en sy calidad de medios de enseflanza-aprendizaje, perm{te
penser en estrategias diferentes 2 las que emplea el tradicional sistema escolar estLg
Ta~profesor -pupitre, para disefiar otras que, por via extraescolar, permitan incorpﬁrar
en aiguna medide a nGcleos de poblacidn que no pueden ser absorbides por los sistema§

escolares, tal ccmo habitualmente estdan organizados estos.

Entre los problemas cue en el aspecto educativo confrontan los paises en desarro-

Tlo, se plantean Jos siguientes:

- Yo0s recursos financieros necesarios para el sostenimiento del sistema escolar
tradicional.

- la creciente demandas estudiantil,
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- la falta de recursos humanos especializados en el tratamiento de los problemac

educativos.
- el anacronismo imperante en los programas escolares.
- las desigualdades sociales, gue impiden Ta integracidm de una sociedad mas jus

ta.

Los educadores depositan sus esperanzas de innovacidon y progreso en el empleo de

Tos medios masivos de comunicacion.

Estos, se cree, permitiran la solucidn de los problemas educativos, con una origen
tacidn que opera en dos dimensiones opuestas: hacia la individualizacion y hacia la pa
sificacion del mensaje, disezfidndose ro solo la comunicacidn en si, sino también estra-

tegias para el control y seguiniento de los alumnos,

Los medics masives de ensenanza mas populares han sido la radio y 1a televisiénk
usados basicamente en programas de formacidn de adultes y en campafias de a]fabetiza:;
cion; en ssgundo término, estos medios sirven a la extensidn de los servicios que of;g
cen los sistemas educativos formales. La evaluacidn inmediata de 1o6s resultados seﬁg-

ta diversos grados de afectividad con el empleoc de estos medios,
6. Los Medios de Enssfianza Asrendizeje y la Innovacion Educativa.

Es frecuente identificar 1a innovacidn educativa con el empleo demedios sofisticados
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de enseflanza-aprendizaje, o que tiene poco usc en el saldn de clase, refiriendo el ya-
lor de 1a innovacidn & las caracteristicas fisicas de los instrumentcs, sin tomar ed -
cuenta que, como lo sefzla Tickton*, “que el wvalor de una innovacidn educativa, depen-

de de la finalidad que conlleva y no necesariamente de sus atributos fisicos”.

Analizar los medios de ensefianza-aprendizaje y la relacidn que estos quardan gon
ta innovacidn educativa, nos lleva & preguntarnos: iQué entendemcs por innovacidn edu-
cativa?. Es dificil legrar une definicidn breve y representativa de ella, quizd seq -
mds esclarecedor sedaiar algunas caracteristices de la innovacidn, ya sea que €sta se
dé en un sistema escotar o bien en un sistema educativo abierto.

fa innovacidn educativa posee, entre otras caracteristicas las siguientes:

- actitud decididamente abierta al cambioc en las personas e instituciones.

- aberda los problemas educativos con gran flexibilidad.

- busca incidir en el contexto social, transformdndolo en alguna medida.

- busca optimizar el uso de 10s recursos.

- busca maycr rendimiento académico de los estudiantes.

- cuestiona 1o establecido y busca nuevas alternativas.

- propicia cambios internss en los sistemas escolares, con tendencia a la'ga-

tisfaccién de las necesidades esenciales de la personalidad humana’ y de la so-

ciedad donde e genera el hecho educativo.



- fija metas educativas que superen ias concepciones tradicionales de 1a educa--
cidn que la consideran como una mera reproduccidon, o sea metas que reflejen 12 iy
il

posibilidad de transformacidn que encierra el acto educativo, i
|

Para lograr la innovacisn educativa se requiere algo mds que el empleo de apara-- i
tos o técnicas. Implica el cuestionamiento axioldgico, tedrice y metodolbgico de la -
educacidn, sin lo cual no serd pesible lograr una innovacién real de la ensefianza,

Con muchs frecuencia los medics de ensefanza aprendizaje son empleados para moder
nizar el sistema escolar, perc sin gue se cuestionen la esencia misma del acto educati

vo, sus formas de organizaci:

metas y sus objetivos, el tipo de relaciones .inter

personales entre preofescr y

y 10s contenidos miswos a tratar, i
En este sentido podemos decir que se instrumentan falsas innovaciones, ya que 1z
solucidn de Tos problemas educativos exige e} desarroilo de procesos analiticos gue -
permitan plantear soluciones tecnoldogicas y en ias cuales la seleccidn de los medios
estd siempre supeditada a los aprandizajes que se pretenden, en la situacidon concreta

en donde se ubtica el probleme.

En otras palabras, un ararato tal come el televisor, no se considera ni bueno ni
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malo para la ensefianza; simplemente es Gtil para poder instrumentar una concepcidn -«

innovadora o no del proceso educativo sin las limitaciones de espacic y tiempo.
7. El Desarrollo Historico de la Televisidn en México.

Los principios de 1z televisidn mexicana se remontan a 1930 con la fundacidn de -
la estacidgn de radio XEW. A partir de 1938 se realizaron las primeras transmisiones. -
experimentales de televisiBn. En 1950 inicia sus transmisiones el canal 4 siendo @éste
el primer canal comercial en México, un afio mds tazrde hace su aparicicn el canal 2 y -
también sé instala la primera estacidn repetidcra en el raso de Cortés, bajo Ta identi ;
ficacion XEQ, canal 9, er este mismo afio {1951} se transmite a colores por primera vez

desde 1a Escuela Nacional de Medicine,

En 1952 salio 2l aire el canal 5, siendo &ste el primer canal experimental en e]
mundo. Durante este afio los canales funcionaron bajo un sistema de competencia comer-
cial, la cual se 1levd durante el transcurso de tres afios, ya que para obtener un ma--
yor beneficio econdmico los tres canales (2,9,5) deciden fusionarse creando asi a Te]gh

sistema Mexicano, S.A.

Oesde el comienzo de la televisidn mexicara, el Estado ha manifestado planes para
otorgar un permiso 2 1a Universidad Macional Autfnoma de México para operar una esta-

cidn televisiva. Le U.N.A. M., sin embargo aparectemente nunca aprovechd la oportunidad



de abrir su propio canal de transmisidn cultural masiva.

En diciembre de 1958, se asigné el canal 11 de la Ciudad de México a la Secreta:
ria de Educacién Pdblica, la que lo transfirid al Instituto Politécnico Nacional, y no
fué sino hasta agostc de 1969 cuando por decreto Presidencial se definieron claramente
Tos objeticos oficiales del canal 11, como un canal dedicado a transmisiones educati-t
vas, culturales y de orientacidn social. Sin embargo el canal 11 no recibid el apoyo
completo y decidido para convertirse en une verdadera alternativa a la televisidn pri-

vada.

El proyecto gque se implantd durante la administracidn del! Presidente G. Dfaz Or-

daz (1964-1370) fué el de la teles-cuniaria, gue comenzd experimentalmente en 1966 con transmisiones -|
en circuito cerrado. En 1968 jos cursos de la telesecundaria se transmitieron a través

del canal & de esistemz Mexicano, aungue la produccidn era a cargo de la Secretari:z

de Educacicén PdSlica. La telesecundariaz ha sido el Unico proyecto educativo televisi-

vo del gobierno gque ha continuado por mds de tres periodos presidenciales. Sin embar-

go el origen d

ta telesecundaria parece no haber respondido directamente a las politi:

T

cas comunicativas del Estado, sino & la crisis educativa que envolvia al pafs, debido =

a la "insuficiencia creciente” de la educacidn directa paira satisfacer la demanda de

educacidn metiz y por el desequilibrio de educacifn entre zonas urbanas.y rurales.
Durante este periodo se inician las transmisiones via satélite (1965), siendo -
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1968 un afo muy significativo en el panorame de la televisidn nacional., La cobertur:z
de los eventos de la XIX Qlimpiada celebrada en la ciudad de México y su difusion al ~
mundo & través del satelite artificial Intelsat.

En septiembre lTanza al aire su primera imagen el canal 8 {(ahora 9), en octubré Te
lesistema Mexicano inicia sus iransmisiones 2 color y el canal 13 inicia sus transmi--

siones por vez primera. N

& inicios de 1973 el canal & (8) se fusionz a Telesistema Wexicano y en base é? -
consorcio de estos 4 canales (2,4,5 y 8) nace Televisa, S.A.; logrando de esta manéra
un mayor control sobre este madio de comunicecidn y obteniendo mayores ganancias a% -
evitar Ta libre compztencia comercizl y manipulando la programacidon a sp antojo ya que

las restricciones qus el Istado pona sen minimas,

En 1980 se iniciaron las transmisiones del satélite Westar II! que cubren la tctg
lidad del tesritorio Nacional, y hacen Tlegar en forma directa y continua la prograna-
cibn mexicana & varias localidades con densz poblacidn hispanoparlante de los Estadcs

Unidos de Norteamérica.

8. Situacion Actual de la Televisidn en México.

A partir de la orbitacitn de los satélites llamados Morelos, en el afio de 198%, -

se inicia una etapa muy importante en el &rez de la comunicacidn y la educacidn,
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Desafortunadamente,el progreso cientifico siempre ha estado ascciade al poderio -
econdmico y en el ramo de las comunicaciones tambi@n ha ocurrido esta interaccidon; --
Por elic los beneficios de la ciencia no han sido iguales en todos los paises, ni han
abarcado a todos los habitantes del planeta. Son todavia muchas ias regiones que padg
cen Tos efectos negatives de la irncomunicacidn., Es cierto que la superacion de muchos
de estos problemas atafie directamente a la estructura sociocecondmica, pero los medios
de comunicacidn masiva no son ajenos a ella, ni pueden eludir su responsabilidad en 12
generacibn de alternativas de desarrollo. Lz integracidn de un pals apoyada firmemen-
te en un sistema mcderno de comuricaciones que difundan y promuevan la educacion y la
cultura es un acto de soberania y de nacionalismo muy significative, UDificilmente un
mnedio de difusidon, por si mismo puede ser lesivo para el avance cientifico y el desarrg
110 culturai. Lo negativo es su manipulacidn para beneficio de intereses sectoria]es.
Ya que la televisidn es un producte de 1@ sociedad en que se desarroila, esta, agi co- .
rno todo el sisteme social mexicaro se encuentrz en un sistema social capitalista, cuye
fin es la reproduccidn del cepitel y la monopolizacidn de los medios masivos de comuni

cacion.

La televisidn en la actualidad se ha enfocado practicamente al entretenimiento dei
televidente, olvidindoss casi por completoe del 2specto cultural-sducativo que puede --
aportarse. Los c2nales gue cperan bajoe un sistema comercial crean programas en- su ma-

yoria intrascendentes gue enajenan y no ayudan en nada al televidente a superar su --
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nivel cultural, y en el aspecto informativo se manipula la informacion de manera gque -
se le informe al piblico unicamente lo que el Estado quiere o juzgue gue se puede in--

formar.

Ademas del sistema comercial de television, existe un principio de televisidon eduy
cativa que no se ha desarrollado por falta de promocidgn estatal y por falta de televi-
dentes que se encuentran en condiciones adecuadas para la asimilacion de dichas progra
maciones. La television educativa en otros paises ha sido proporcionada por diferentes
medios & 1a comunicacidn, para despertar en esta la conciencia a la comunicacion, en -
dichos intentos se facilitan los medios de comumicacion a grupos marginados de la socie
dad para que manifiesten sus problemas y visiones, brindandc 2l piblico general elenen

tos fehacientes para una mejor formulacidn de la realidad social,

Los estudiantes ocupan en este aspecto un lugar importante en la formulacidn de -
ideas y actitudes., Por formar parte del grupo mads interesado en el conocimiénto de ‘la
realidad y en la {ransmisidon de esta, los universitarios pueden utilizar Ios:canales -
de television nara la divulgacidn de la ciencia, ia recirculacion de la informaciodn y

el consiguients aumento del nivel de conccimientos.

A través de ellos es como se pueden establecer contenidos comunicativosibdsicos,

que brinden nuavas alternativas de eleccion a 1o0s grupos sociales carentes de los me-

dios eficaces para adquirir informacidn y cultura y que se ven obligados a formular -
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opiniones y conocimientos basindose en 1os mensajes que emiten los medios comerciales.

La instauracidn de centros de produccidn de material educativo audiovisual presen
ta amplias perspectivas de utilizacidn, tanto institucionales como en el sector sociai.
El empleo de los medios colectivos ern estos campos proporciona la movilizacion social

al crear ambientes mas democraticos donde prevalezca la vozr de todos,
9. E1 Desarrollo de 12 Television Educativa.

Muchas personas en todo el mundo reciben hoy educacidn, informacidon y cultura per

nedio de la televisidn educativa.

Estados Unides, Gran Bretziia, francia, Japdn, Yugoslavia, Polonia, la Unidn Sdvié

tica, China Comunista y Colomdia sor algunos de los numerosos paises cuya poblacidn of

serva programas de televisibn educativa,

En Europa la evolucidn de la televisidn educativa comenzd cpwande la British Broad
casting y la Radiodifusidn Televisidn Francesa presentaron prograpas para enriquecer -
lz ensefianza en las 2scueias z comienzos de la décade del S0, En 1958 Italia introdu-
jo la instruccion televisiva Zirectz mediante su tele-escuela o escuela televisiva del

aire.

E1 bloque de naciones ccisnistas contd con televisidn educativa por primera vez -

en 1960. Yugoslavia fué la -rimerz en introducir programzs de televisidn educativa, -
prog
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y fué seguida al mismo tiempo por Polonia. Desde 1962 la televisidn Soviética ha pres
tado gran atencion a sus programas de television educativa tante para adultos como pa-
ra escuelas ordinarias, La mayor parte de los satelites de Europa Oriental emitian en
1965 programas sobre cursos escolares comunes. En 1962 China comunista comenzd a difun
dir por su estacidon de televisitn en Shangai, aspectos de cursos universitarios en ma-
terias como Quimica y Fisica. Ademas, sus estaciones en Pekin, Tientsin y Harbin pre-
sentan "Universidades Televisivas" como parte de la campafia educativa nacional para los

trabajadores.

Japon se ha colocade a 1a cabeza del nmundo actual en wateria de teleyisiGn educa--
tiva y es el " primer pais del mundo que ha integrado plenamente a la televigién en sy
estructura educativa, desde el jardin de infantes hasta los estudios de nivei uniyersi
tario y en el amplio campo de 1a instruccidn para adultos“. En 1965 Japdn contaba con

46 estaciones de television educativa que emitian programas a través de toda la nacidn.

Desde 1953 hasta 1967, la televisiOn educativa de Estados Unidos se extendid des-
de el funcicramiento de urna sola estacidn hasta un conplejo de mas de 140 estaciones -

de televisidn educativa, que llegan a unz poblacidn de 140 millones de personas.

America Latinaz ha llevads a cabo un ambicioso programa de televisidon educativa --
desde fines de la dicada de o 50's. Colombie se encuentra a la cabeza de este movimien

to. Este pais ofrece unz amplia gama de temas de iz escuela primaria por la red naxional
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en el horario escolar comin.

En México, la televisidn =ducativa se ha venido introduciendo como un sevviéia -
"secundario” para la difusién de programas cuiturales, informativos y educativos; - -
siendec en la imparticién de la educacidn de la secundaria por televisidén el campo don
de ha tenido mayor desarrollo e importancia: actuzlmente se presta este servicio a 8
millones de estudiantes y se pretende ampliar dicho servicic para beneficiar 2 20 mi-

1lones de personas en toda le Replblica.

A nivel universitarioc la telavisién educativa se ha venido dando como un elemen-
to complementario en la imparticidn de la educacifn por los medios tradicicnales'y --

adn en el sistema de la Universidad abierta.

En estos Gltimos 2Aos se han venido organizando diversos encuentros y Seminarios
en foros iztinoamericanos alrededor de la problemdtica de la Tele-educacidn Universita

ria, y @ raiz de e

0

tos, las Universidades miembros de Ta Federaéién Latinoamericana -
de Faculifades de Comunicacidn Sccial (FELAFACS) propusieron constituirse en Asociacio-
nes tacionzles de Teleeducacién Yniversitaria, gue a su vez fuesen miembros de la --
asociacidn Latingamericana de Teleeducacion Universitaria (ALATU), como organiémé pro

motor del intercamdio académico y de produccidn de estas universidades. B

ALATU es una entidad sin n2; de lucrc que pretende "la integracidn latinoameri

cana a trevés de la produccién, difusidn e intercambic de programas de Teleeducatidn




destinados a la docencia, investigacidn y extensidon educativa®
Sus objetives y funciones son:

- Fomentar la produccidn, difusidn e intercambio de programas teleeducativos qué
abarquen toda la gama de medios de comunicacidn social y cuyos contenidos se orienten

a actividades de docencia, investigacidn y extensifn educativa.

- Promover, organizar y realizar eventos de nivel universitaric que tengan por -

objeto la reflexidn sobre problemas dz teleeducacidn.

- Promover la realizacidn de eventos y crear mecanismos que permitan vincular a‘

ALATU con otras instituciones a fin de establecer formas de intercambio.

- DJar a conocer las produccicnes de ALATY y de cada uno de sus miembros a través
de eventos que permitan la difusidn da tales programas entre el pOblico especializadyg

y el piblico masivo.

- Contribuir al mejoramiento y desarrollo constante de las diferentes tecnolo-.

gias relazivas a teleeducacidn.

- Fomentar el desarrollo de las entidades universitarias que se ocupan de la.te:

ieeducacidn en América Latina.

- Lontribuir a2 la creacidn de conciencia, tanto en las autoridades educacionales
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como en el piblico en general, acerca de la importancia que tiene la teleducacién uni-

versitaria en relacidn con el desarrollo sociocultural de Ameérica Latina.

Pensar en formas alternativas de estructura y de lenqguajes televisivos, a 1a vez
atractivos y formativos, nos permitird romper con las férmulas y lugares comunes que -
la produccion comercial ha implantado, y con las cuales el pdblico se ha fami]iérizado.
£1 reto es, entonces, ampliar creativamente estas formas alternativas mas alld de la -
estructura tradicional del "programa educative", zhurrido y sin mids 16gica que Ta ex--

tension y copia fiel de las clases impartidas ern las aulas.

Igueimente, la produccién de corte cultural & cargo de las universidades estd obl1i
gada a repensar el concepto misms de To cultural, dirigiéndolo hacia un reconocihiento
de nuestros propios valores y de lz creatividad de nuestros propios pueblos y de noso-

tros mismos, mis como producto de un proceso de fZlentidad sentida y no inducida.l
10. Enfoques Generzles Estatales,

La corporacidn Mexicana de Radio y Televisidn S.,A. de C.VY, se enmarca como objeto
de empresa de manera general en el art. 5° de 1z Ley Federal de Radio y Televisifn, --

gue establece:

“La radic y 12 televisidn tienen la funcids social de contribuir al fortalecimien

to de la integracidr nacional y al mejoramiento <& las formas de convivencia humana, -
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al efecto, a travées de sus transmisiones procurarén:

I. Afirmar el respeto y los principios de la moral social, la dignidad huména y

los vinculos familiares.

II. Evitar influencias nocivas o perturbadoras al desarrollo armdnico del pais

a la nifiez y 1a juventud.

II1. Contribuir a2l nivel cultural del pueblo y a conservar las caracteristices
racionales, Va propiedad del idiome y a exaltar 1os valores de la nacionalidad mexica-

na.

IV. Fortalecer las conviccicnes democrdticas la unidad nacional y la amistad y

cooperacidn internacionales.

La radio y la televisidn orientardn preferentemente sus actividades a 1a3am$1ia—
cion de la educacidon popular, la difusidn de la cultura, la extensidon de conocimiéntos.
la propagacion de las ideas que fortalezcan nuestros principios y tradiciones.\e]iesti
mulo & nuestra capacidad para el progreso, a la facultad creadora del mexicano por las
artes, y el andlisis de los asuntos del pais desde un punto de vista objetivo, a través

de orientacionas adecuadas que afirmen la unidad nacional

La participacion directz del estado frente a la televisidn eduycativa se limita 2

poner restricciones a la televisiOn comercizl, dejando a las instituciones educativas

52




( como es el caso de la Telesecundaria ) que entre ellas mismas se apoyen mutuamente -

para poder llevar adelante el desarrollo de este sisteme educative. :
11. Objetivos Personales.

Uno de los objetivos es el de establecer un sistema audiovisual que permita el -
desarrollo cuitural y la predisposicién del pliblico en general hacia este tipo de pro-

gramacion televisiva.

En cuanto 2l objetivo personal, lo bdsicec es crear un medio para elevar.el nivel
académico de la U.N.A.M. consideramos, qus su funcidn principal serd como un medic au-
xiliar en la imparticidn de lasc clases haciendo hasta cierto punto dichas clases obje~
tivas y més claras ya que por ejemplo; en nuestra escuela la imparticién de una clase
de construccién, con ayuda de los vidzgs se exnpondri una clase tedrica y hasta‘Cierto

punto priéctica ya que al ver lte pelicula sz va como se realiza esz parte de la obra.

De esta manera el profesor expone su clase y aclara los conceptos tedricos de 12

misma haciéndolos objetivos por medio de la televisidn.

Otro de Jos objetivos gue se persigus con la creacidn de los estudios de) televi-
sién es el de auxiliar el sistema WUniversidad Abierta, lo cual permitird Gn mayor acce
so a los estudios profesionales a un mayor nimero de persanas que por razones econdmi-

cas o por falta ce tiempo no pueden concurrir a las escuelas de ja UNAM que imparten -




dichos conocimientos en horarios normales.

Por otro lado, ai &goyar Ja Universidad Abierta y al desarrollarse esta, se Ta-
< . ; . . . . . . ; i
grard despejar las inszalaciones universitarias ya que como es sabido dichas 1nsta]a1

ciones para la capacidad real de estudiantes es insuficiente.

Otro objetive importante que perseguimos es el de establecer el punto de arrans
que de la educacidén to=al por medio de la televisidn, no pretendemos difundir la edu-
cacidn por medio de estos sstudios de televicidn sino mds bien gueremos motivar en. -

cuanto ail alcance de la Tesis a las Instituciones adecuadas para llevar a cabo dicha

implantacidn como un medic de educacidn a nivei masivo como se viene dando en los --

paises de todas partes del auado.

12. Centro Universitario de Produccidn de Recursos Audiovisuales {(CUPRA), Antecedent

tes.

E1 CUPRA inicia sus actividades ya como un organismo al servicio de la comuri-
dad universitaria a principios de 1980, 195 antecedentes de este organismo se remorn-

tan a 1973 con Ta creecidn de Didacta A. C. grupo nacido con el financiamiento de 1a

facultad de Qu s Y3 Facultad de Medicina, con &l fin de disminuir el alto costa

gue resultaba de Ya ;procduccidn del meteriai diddctico y audiovisual.



Siendo un organismo sin presupuesto propio, Didacta se instala fuera de Ciudad Universitaria en
una casa habitacidn que es adaptada para satisfacer las necesidades minimas en base a los regquerimier
tos que & continuacién se mencionan: o¢ficinas para la direccifn y unidad administrativa; departamen-

tos de televisidn, imprenta, fotografia y disefio.

En 1578 los empleados de Didacta A.C., exigen la igualdad de garantfas que tiene el trabajador
universitario obteniendo resultados favorables con la creacidn del CUPRA. Una vez integrado el CUPRA
se le asigna presupuesto propio, para entcnces el compromiso es con la UNAM y deberd prestar apoyo a

13 escuela o Tacultad que io solicite.

Por otro lado el espacio arquitectdnico contindz siendo el mismo, resultado completamente satura
do para fines de 1982; desde entonces se ha buscado la manera de resolver este problema pues también -
existe un altc riesgo de siniestro debido 2 Tos materiales que se utilizan y a 1a falta de instalécic-
nes especiales gue se requieren en estos casos. :

En 1985 se plantea la fusidn de Divulgacidn Universitaria y el CUPRA, credndose de esta manera
Televisidn UNAM, asigndndole un espacio compartido con otra dependencia en Ciudad Universitaria, mis-
mo que resulta insuficiente para concentrar a T.V. UNAM, dando como resultado dos unidades: unidaa C.
. (antes Divulgacidn Universitaria) y Unidad Coyoacin (CUPRA); para entonces la Unidad Coyoacdn lo-
gra ampliar sus instaleciones con la acdaptacidn d2 otra casa~habitacidn donde son trasladadas suSiofl

cinas, gquedendo as7 un edificio técnico s stro de oficinas, las cuales ahora resultan insuficientes.
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12.1  Ffunciones

£l objetivo primordial del Centro es coordinar las actividades de los centros de produccién au-

diovisual de las diferentes escuelas, facultades y dependencias universitarias.

El CUPPA tiens comc funciones: promover 1a formacidn de recursos humanos especializados en tecno
logia educativa y en la produccidn de recursos audiovisuales y proporcionar la asesorfa técnica para
mantener en operacién, compiementar y actualizar ia infraestructura técnice con la que actualmente -

cuenta la Universidad.

Asimismo el Zentro produce materiales y programas audiovisuales pare 1as escuelas, facdltades,
y dependencias de 1z UNAM gue los soliciten, al tiempo asesora a las autoridades universitarias en ma

teria de adouisiciln y empleo de sistemas de procuccidn y reproduccidn de material audiovisual.

13,  Conciusidn

Este procesc de adaptacion de espacios no es mds que un reflejo de la demanda que existe en ==
cuanto a la produccidn de recursos audiovisuales y al auge que han tenido estos medios en el proceso

educativa.

Por lo cual esta tesis se circunscribe en el marco de la educacidn en Mixico en el casoparticu

lar de Ta UNAM. Esta revisidn se hace desde la Optica del papel que la Universidad cumple en:su fun-




cidn de reproductora de 1a ideologia dominante, asf como el planteamiento de alterrativas de democra-

tizacifin y modernizacién de la educacién.

Es asi como, a partir de las consideraciones anteriores se 1lega al diagnfstico de la situacidn

actual de 1a educacidn en 1a UNAM y a la propuesta de alguna forma de contribucién a su transforma- -

cidn.
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CAPITULO  III.: El Proyecto. “Aspectos Generales.



1. Andlisis del contexto inmediato, a Ciudad Universitaria.
|

E1 &rea comprendida dentro del cuntexto inmediato a Ciudad Universitaria, se limita al norte por

Rio Churubusco, al sur por Anillo Periférico, al oriente por Calzada de Tlalpan y al poniente Ani?ip -
Periférico. .

ta Ciudad Universitaria se encuzntra en la zona sur, limitada al norte por la Avenida Universi-
dad; al sur con la Avenida IMAN; al oriente con el pueblo de Santo Domingo; al poniente con Jardines -
del Pedregal, tiene una superficie de 900.12 H.; los terrenos se localizan a 19°27' de latitud norte -

v sy altitud es de 2240 Mts. sobre el nivel del mar.

y 85°10' de longitud oeste,

La principal viz d= comunicacidn que da acceso a Ciudad Universitaria, es lu Avenida de los In-
surgentes, como avenidas secundarias estan Avenida Universidad, Avenida revolucidn y Avenida San Jéerd-
nimo, asi como la caile lerro del Aguz y como accesc a ie zona cultura; tenemos la Avenida de ios In-

surgentes y Avenida del IMAN.

En toda la zona tenemos contrastes muy marcados en torno a Crudad Universitaria, encontramosfco‘
lorias como Jardines del Pedregal que cuerta con una infrazestructura adecuada. Es una zona de bajea -
densidad de poblacidn, tiene calidad Ze construccifn como sucede también al sur de Ciudad Universifa-
riz en el Pedregal de San Angel. Al o-iente se encueatrz 1z colonia de Santo Demingo, esta colonia se
diferencia de las demds por ser unz Icna que carece de algunos servicics de infraestructura y equipa-

rento urbano (1989).
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La condicidn social de los habitantes de Santo Domingo llega a ser bastante precaria, es una 20

na con una alta densidad de poblacidn y de construccidn.

Al norte tenemos una condicidn social de los pobladores de clase media, tendiente a clase media

alta, y su probiemdtica no 1lega a ser tan acentuada como otras zonas adyacentes a Ciudad Universita-

ria.

2. Condicidn Social de los Pobladores

Pablacién Total {Censo de 1980)

Alvaro Obregbn £39,213 Hab.
Coyoacan 567,125 Hab.
Tlaipan 358,973 Hab.
Magdalena Contreras 173,105 Hab.
Poblacidn Total: 1'778,421 Hab.

Grupos de Edad:

Hombres Mujeres

0 - 10 Afios 353,481 344,206

11 - 28 Afies 283,612 280,075
21 - 30 Afos 153,330 197,447



Hombres Mujeres

31 - 40 Afios 126,330 135,314
41 - 50 Afios . 91,466 96,954
50 -Mis Afios 83,801 104,473

Poblacidn Econdmicamente Activa

Alvaro Gbregén 338,800 Hab.
Coyoacan 223,085 Hab.
Tialpan 133,328 Hab.
Hagcalena Conireras 48,827 Habh.

Poblacidn Urbina, Rural

Poblacién Total Urbanz 1'241,680 Hab.

Poblacién Total FRural 96,254 Hab,
3. Tipologias

La tipologia determina dentro de la arquitectura, las caracteristicas predominantes de.los édi-
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ficios asT como el usc y caracteristicas formales de los mismos.

En base a esto, se ha vistc que o1 &rea comprendida dentro del contexto inmediato a L.U. contiene
uy marcadas tipolegias, las cuales muchas de las veces son bastante contrastantes por la gran diferan-
cia que existe entre sus caracterfsticas tanto fisicas como sociales, por ejemplo tenemos conjuﬁtos re-
sidenciales con una tigdogia exciusiva frente a zonas eminentemente pobres, o tamhién hay; zonas con -~
una tipologia bien marcade come la hebitacifn unifemiliar y gue de un corto tiempo atrds a Ja fe¢ha se

he convertido en zonas multifemiliares con um uso intensivo del comercio.

£s importante irdicar que la tipoiogifa de csta drez, muchas veces la rigen el tipo de suelg en -
la que esta asentada; inclusive el tipc de suelc influye &~ Tos acabados constructives de los edifi~ -

cios como por ejempio 21 usdy intencivo de la piedra volcinica en las zonas de los cedregales.

Otro factor importante gue infiuye en las

£psca en gue cada tipolo

s fundadas =n la &poca de la colonia, o las zonas habita

[

gia fue establecida, =:tv lo vemos en las zon
cionales y de educacién estahlecidas en los Gitimas 40 afos y los edificios que han estado apareciendo

cone &l lentro Cultural Universitario y DANCOMER que rejresentan una arquitec-

rénea, {epcca de tos 80')

<. Condicignes Climdtizas.

Por situarss en

=
£
o
[«%
[2¥
m
&
x
=
(2]
[=]
<
on

rez Metropc.itena en el Valle de MExice, el clima es de -
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tipo subtropical de altura, registrande temperaturas miximas en el mes de Mayo de 31°C, la temperaty

ra media anual es de 1380°C y temperatura minima de 4°C.

Los vientos dominentes tienen una velociczd promedio de 10 m/ss y las precipitaciones pluvia-

les que abarcan los meses de Julio 2 Octubre, rormalmente se registra 1a mayor durante el mes de -+

Agosto de 322.4 mm., con una maxima de 54.3 mm.



CAPITULO 1V. El Proyecto. Aspectos Particulares.



1. Ubicacidn

La caracterizacidn de las actividades de lzs farmas de desarrollo educativo por medio de educa-
cidn masiva como ic es T.V. UNAM nos ha dado como resultado una problemitica respecto de las instala-
ciones que participan de dicho proceso, como 1o es el Centro Universitario de Produccion de Recursos
Audiovisuales, y gue puede resumirse en carencia de espacio as7 como espacios inadecuados dadas ' las -

caracteristicas de las instalaciones y materiales utilizados.

De esta mane-2 esta tesis responde a una realidzd objetiva. La necesidad de la apropiacidn de
un espacio que cumpla con los requisitos indispsnsazies para estas tareas y las alternativas de pro-

yeccidn a futuro,

€1 fin de crear este Centro dentro de la Univzd Universitaria, es como ya se dijo ayudar 2 los -
catedrdticos & impartir clases eaudiovisvales, con 1as cuales la ensefanze se hega mds clara. Esidecir,

ayuda al profescr & exponer su clase v aclara a 1os alumnos 1os conceptos tedricos expuestos.

Otro punic muy importante es que de servicic & todas las facultades y escuelas que lo soliciten.
(AsT pues &) CUPRA, estd localizade en la zonz cultural de Ciudad Universitaria, ubicada esta en

tre 1a Avenida de los Insurgentes y el Periférico).



2. Infraestructura

La Ciudad Universitarie cusnta con todos los elementos de infraestructura urbana coro son: agua

potable, energia eléctrica, alumbrado, l1¥neas teleffnicas, exceptuando red de drenazje.

A pesar de que el CUPRA se encuentra dentro de 12 zona cultural, estd fuerz de la configuracidn
de la 12 supermanzana, que contiene todas las obras culturales, debido a que estz zona se considera -
piblica ¥ el Centro (CUPRA) debe pertenacer a una zona privada, ligdndolo 2 tods el conjunto para --

atender las demandas.

Los accesos principales a esta zona son gor la Avenida de los insurgentes y por la Caizada del
IMAN. Existe una red de transporte colective que circula por la arteria principal, la delegacién -
cuenta con 4os ifneas de transporte urbano, que van de la Delegacidn Tlalpan a1 interior de Ciudad -

Universitariz, dsto facilite el accese y tiempo de recorrido.

La estructura vial de la zene cultural, estd comprendida por un circuito venfcular interior -
para dar accesp al terrenc, tiene unz circulacién peatonal que va de 1a Sala hetzahualcoyotl hasta -

el espacio Escultdrico.

En esta zona se encuentran las sigueintes obras arcuitectdnicas entre otras: la Sala de:Con-
ciertos Hetzahuaicoyotl, teatros-cines, una unidad bitliogrifica, la Direccidn General de Incorpora-

cidn y revalidacifn de estudics, la Direccidn General de estudios Administratives, la Comisidn de Es



tudios de Lostos Academicos.
3. Tipo y Naturaleza del Equipamiento. {

Este Centro (CUPRA) ncs crea un equipamiente el cual es de tipo educativo y-cultural.

En base a los estudios antes realizados, podemos decir que el CUPRA de acuerdo a suactividad -
elabora un producto que tiene mucha demanda de los centros universitarics del pais, su radio de in-
fluencia es a mivel Hacional principalmente, es exportador de servicios y a la vez es un sérvicio in- i

ducido por el crecimignto de las necesidades educativas de la UNAM,

izado en las dreas profecionales de su

NOTA: Lo 4N
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Para ello hem eido creadas; diversas
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Figura el Centro de Investigaciin y Servieics Educativos (CISE), -~

Sn de Dwmovaciones educativas, entre lag gue figura

e organizd en cuatro Departamentos, uno de los cua
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Zete departamenio lleva o cabo wna investigacién ajo el nombre de Proceso Hetal&gica de Ap

o
dizaje, cuyo okjetivo es producir progranas de cstudio dirigido, tendientes a auxiliar a los -

onicas de estudio, como base para pregramas tel

investigaciln Jue terminada en 1879.

EL CISE tiane o progroes de documentacidn, evemtos y publieacionee, por medio delicual se pre

tende colaborar v la ceidn y Sivulgaeisn Jzl comooimiento en materia educativa, para ello

. aleance: "perfiles educatives”, "radic

engaderes deatacadss eormc
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Ranza gque posefan como cerslarie, la idea y aplicacidn dz

les de eommeiieaeiln, previe andlisis » zer s de docementos informativor sokre diver

cuttos cerrados de 8n para Fines educativos.

4. (CUPRA. El Conjunto

Las instalaciones de que dispone el Centro, inadecuadas e inoperantes, condujeron & la necesi-
dad de concebir un nuevo edificio sede, que satisfacieraz las demandas técnicas y funcionablesipropias

del Centiro.




£l conjunto constituido por oficinas, drea técnmica, estudios, servicios generales y cafeterfa,
con dreas de estacionamiento y jardines, se proyect§ en un terreno de 10,000 metros cuadrados situados

en la zona sur de la UNAM, en la que se ha definido como "Zona Culturai™.

Una parte importante de este proyecto fue ol estudic de la interrelacidn con los demds edifi- -
cios de la zona, de manera que la vialidad del parsonal admini trativo, técnico, actores y plblico, -
fuerz fluida y bien definida por zcnas de seguridad. Desde el punto de vista de 12 composicidn arqui
tecténica se logrd, integrandose a unz reticula existente en todo el conjunto. Esta reticula esta -
formada por dos redes perpendiculares, una de ellas esta a 45° y 12 otra a 90°, estandc estas dos su-

perpuestas.

5. Descripcidn del Proyecto i

E1 Proyecto formal y funcionalmente estd dividido en tres elementos, uno que corresponde.al --

drea plblica, otro 2l drea técnica y el otro al &rea de servicios.

Los elementos correspondientes al drea piblica y privada, se encuentran integrados por una pla-

za de acceso, ie¢ cual permite el access al Centro, asimismo distribuye a las personas a los lugdres -

de interés.
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El cuerpo de ia zona piblica estd solucionada en dos niveles.

El primer nivel consta de un control general, oficinas de relaciones piblicas, informes, biblig

teca, drea de exposiciones, aulas de T.V., sanitarios y servicios, teniento estas dreas un acceso di-
recto desde la plaza.

EY segundo nivel estd formado por la seccidn administrativa de todo el Centro, por oficinas de

la Direccifn contando con una sala cde juntas, una sala de espera, dree para secretarias, oficinas ge-

nerales, técnicas y administrativas,

Todo este nivel cuenta con servicics sanitarios centralizados.

1 cuerpo correspondiente a 1z zoma privada contiene el drea técnica de los estudios. Esta for
mada por tres estudios con su respectiva cabins de grabacidn para cada uno, un control maestro, audio,

video y edicidn, telecine, un cuartc de fotografia, un taller para arreglos de aparatos electrénices,

irea para una videoteca, cintoteca, salas de descanso y servicios sanitarios.

E1 sequndo nivel de este cuercs contiens 1z zona de preparacidn de perscnal que graba programas,

esta formado por vestidores y camerinos, sales de maquillaje y vestuario,
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En el tercer nivel de este cuerpo, se localiza la cafeteria de uso comin a la zona pliblica y pri

vada.

E1 tercer cuerpo corresponde a la zona de servicios generales.
Estd formado gor unaz casetz de control, bodegas, talleres de carpinterfa y herreria, pintura y
cortinas, los cuzles etienden las necesidades de los estudios. El drea técnica estd ligada a-la zona

de servicios por un patio de manijobras, asi como guardado de las unidades mdviles.

Aqui se Jocaliza todo el eyuipo de suministros de energiz eléctrica, formado por una subesta~- -
cifn y una plenta de emergencia. Equipo de abastecimiento de agua; con caldera para la red de:agua -
caliente y un sisteva de bombeo progremado. Equipo <e aire acondicionado que contiene una manejadora

y una unidad condensadora.

Las dreas exteriores ademds de proporcionar un servicio cumplen una funcidn de integracign del
centro al medio ratural que le rodez, creando el ambiente adecuado y facilitando de esta forma;que di
cho centro cumplz con su cometido criginal, siendn estas: plazas de acceso, estacionamiento, éreas -

Jjardinadas y de <Zescanso.



5. Criterio Estructural.

Dadas las caracteristicas de la zona elegida para el proyecto consideramos conveniente emplear
sistemas constructives similares a los que reflejan los elementos existentes logrando de esta forma

que el edificio que proponemos se integre al contorno urbano existente.

Los muros exteriores serdn de concreto armado con acabados aparentes y estriados, los muros in
teriores serdn a base de tabique de barro recocido, y en algunos casos como son las dreas factibles

de cambio se usardn muros de tablaroca.
Le cimentacidn de acuerdo a las caracteristicas propias del terreno, como lc es la roca volci-
nica que ros da un2 alta resistencia, la compresidn serd a base de zapatas aisladas, ligadas entre -

sT por medio de contratabes de concreto arniado.

Las columnas y castiilos por razones de uniformidad en el sistema constructivo igualmente se -

hardn de concreto armado.
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Las losas de entrepiso; debido a la amplitud de espacios serdn losas reticulares con nervaduras
en ambos sentidos y aligerados por medio de casetenes de poliuretano, en las zonas de servicios se re
solyieron por medio de sistemas de trabelosas de concreto armado, 1o que nos permite salvar claros -
grandes sin apoyos intermedios, a la vez que se logra tener una ventilacidn e iluminacidn muy necesa~

rios.

Los elementos bdsicos como son los estudios se consideraron sistemas constructivos especiales -
dadas las necesidades especificas de los mismos, los muros serdn de concreto armado, asi mismo las co
Tumnas, debido @ lz necesided de eliminacion de ruidos del exterior, per su parte interior deberdn .-

Tevar un lambrin de tablaroca, €l cual estard separado del muro por un bastidor de madera, que de -
acuerdo a la necesidad de absorciln y reflexidn del sonido se hard de tal forma que nos permita tener
muros diagenales en el sentido vertical y horizontal del mismo, este lambrin 1levard un acabado acis-

tice que permitz una mayor absorcién ce sonido.

Para la cubierta ya que se rejuiere librar claros muy grandes se emplearon armadurasfde alma -
abierta de perfiles estructurales de acero, las cuales servirdn de apoyc a las losas del tipo span-
crete, y se llevard un rzcubrimiento de una capa de compresidn reforzacdz con mallacet en tgda la su-

perficie. ‘ ‘
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En la zona de talleres la estructura es a base de columnas de concreto armado, muros diviserios

de tabique rojo recocido y estdn cubiertos por losas de concreto armado en forma de diente de sierra

para permitir el paso de luz.

7. Criterio de Instalaciones.

a) Instalacidn Fléctrica e [luminacién.

fsta contaré con una subestacidn elécirica de cuerdo 2 la demanda requerida, de dreas a alimen-

tar, contaré también conm une plantz de emergencia, a base de un motor diese] y un generador de.corrien

te, calculada especificamente para abastecer de energfa, 2 la zona técnica, estudios y pasilles, la -
energia se repartird desde los gabinetes, en los cuales se encuentran 1os tableros generales.

De ahi, por medio de ductos subterrdneos especiales, ios tableros se repartirdn, uno por cada -
piso y por separado los estudios del drea técnica, se utilizard tuberia conduit la cual ird por falso
plafond a las diferentes dreasa alimentar.

Para la iluminacifn, se tomardn en cuent2 dos aspectos importantes: E1 cardcter formal y su -

funcidn.
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b

Instalacidn Hidrdulica.

El zbastecimiento de agua potable del conjunto se hard por medic de 1os pozos de almacenamienis

con ios que cuenta Ciudad Universitaria, 1a cual 1legard a une cisterna, dandc servicio a todos les
edificios por medio de un equipo dz sisteme programado de bombeo {hidroneumdtico).

Con respecto & 1a red de ague caliente se utiltizard una calderz, la tuberfz a utilizar serd de

fierro galvanizado y de cobre.

¢} Instalacidn Sanitaria

a.,

Para el desalcjo de estas aguas se utilizarin, dos redes, unz servird para desalojar aguas j2zso

wy

nisas y pluviales, por medio de bajedas de fierro fundido haciz grieizs en et subsuelo, y la otra -
red servird para dzsalojar las aguas negras, las cuales serdn conducidas a fosas sépticas y pozos ce
absorcifn.

d} Instalacién de Aire Acondicicnadeo.

instaiacidn estd basicamente constituida por una manejador:

™

St

o

v une unidad condensadora, i

ajre serd Conducido por medio d: ductos verticales y ramaleado en los diferentes pisos, en los cua-

les se conduciré por arriba del falso plafond, y en las salidas con rejillas de control y direccidn

de aire, esta inztalacién daré servicio ¢ la zona administrativa, z 1z

zon: técnica y a 1os;estudicsy




e) Instalacién de Equipos contra Incendios. i

Estd constituida basicamente por una red distribuida estrat@gicamente en los locales de mayor in!
terés, como son filmsteca, videoteca, discotecz, cabinas de control de los estudios, en los estudios y
en forma mds generz® en las oficinas, se contard con hidratantes colocados en las zonas gue marque el

reglamento & cubrir basicamente y de facil acceso.

§. Criteric de Aczizdos

Las construzciones de ta zona cultural de Ciudzad Universitaria manifiestan el tipo de arquitecty

ra moderna mexicarz, y como concepto tieren, Ta utilizacidn de concreto aparente, en algunos casos li-

SC y en utros est~’zda, por Io que ‘s Estudios de Televisidn Educativa UNAM en la par

te exterior serdn cz este Liro para no saiirse del contexto que los rodea. i

Con respectc a los acabados interiores, basicamente se utilizard mdrmol en pisos de planta baja,’
loseta vinflica en ciscs superiores y en pisos de corcreto en zonas de servicios, en muros, aplanados
risticos, lambrines de macere, en los estudies recutrimientos especiales por razones aclsticas, se uti

lizarén falsos plefones.



9. Datos Técnicos de un Estudio de Televisidn

Un Sett se compene para la grabacidn minima, dentro de un estudio, de la siguiente manera:

Tres (émaras

Tres Operarios de Cdmaras

Tres Ayudantes de Cdmaras

Una perscna de Audig

Un Iluminador

Un Ayudante de Iluminacidn

Un Floor Manager

Un Ciclorama de Fondo Azul (se uytiliza cuando no hay escenograffa)
Un Micréfono de Pie

Un Mcnitor de Salida
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ESTUDIO DE TELEVISION
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1.
2.
3.

4.

Puerte con proteccidn acdstica
Contral de Ilumiracidn en el estudio
Escenograffa por medio de paneles pintados

Micrdfonc llamadc Bumm
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5. (émares

6. Monitor de salida

7. Ciclorama

8. Conexion eléctrica de camaras, micrGfonos, monitor

9, Hurointericr quebrado por motivos aclsticos

18, Cémarz de aire entre los muras

w
©
©

i

mpara Ciclolight

[
—

4, Limparae reflector (cazuelas)
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Lampara sequidora

Reflector

Ciclorama

Muro inclinado por razones acisticas

Limpara (patones) s
Llegada del piso (sin tocar el muro por causas de vibracién)

Piso integral a base de resinas epoxicas

La parrille subird a la alturz del ciclorama a una altura de 6.70 mts. desde una distancia de 5.Dd‘mts,

La parrille estd compuesta de mddulos de Z.00 mts. X Z.50 mts. armada de maderz de 6 pulgadas y con tu-

bos de fierro galvanizade de 2 pulgadas par2 sostener las ldmparas.

PARRILLA DE ILUMINACION [

%5.50 é 5.00 .70
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Los ductos de iluminacidn {cableadso) deberin de ser cuadrados y registrables.

Para la conexion de cimaras y micréfonos se utilizard una placa de conexidn a una altura de 60 cm. del

piso. :

PLigs pe_comexion : |
hwivintoreeein foye:ni}

ID.GO m| ! i

/

La Cabina de Grabacidn i

25 el elemento unido al estudic en el cual-se controlan las tomas de las cdmaras para su graba-

cidn, asi como la referente al sonido.

el




La cabina de grzbacidn estd dividida en 2 secciones que son: grabacién y audio.

Grabacidn

1 Switcher

1 Iuminador

1  Monitor

AUDTIO

1 Consola de Audio

1 Tornamesa

{aparato que sirve para efectos propics de la televisign)
(aparato que sirve para los efectos de iluminacidn y control de la ilu-

minacidn)

{aparato que contiene 7 monitores en los cuales se puede observar de la

siguiente manera: } |
3 Monitores cada uno zara una cdmara
2 Monitores auxiliares

1 Monitor de pregrabacidn

1 Monitor de salida

{aparato gque sirve para dar efectos de sonido)

(aparato que sirve para fondos musicales) i

82



ESTUDIC

PRGCUCTOR
SHITCHER
ILUNTRADOR
FMONITOR
TORNAMESA

(SRS Ry S

Area del Master

CONGOLA DE AURIC

(Local para el control de calidad de la grabacidn se compone de la siguiente manera: )

3 Racks para cada estudio (Lontroiado de la Siguiente Manera: )
1 Rack para cdmaras
1 Rack pera control de luz y color
1 Rack para interferencias

1 Aparato de parcheo de audio

1  hAparato de parcheo de video

NGTA: Este loecl o manseivd gov airs asondieionaiz o wna temperatwra iz 1790
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SN BEEEREE IR

) N

Area de Videotape

(Lugar para la grabacidn definitivz del programa).

. APARATQ DE PARCHEO AUDIO
. RACKS

. APARATO DE PARCHEQ VIDEO
. MESA DE CONTROL

En @sta drea se localizan 2 mdquinas con monitores para cada estudio.

NOTA: Zste local ce mampended con aire coomizionads

‘onado o wia temperctura de 17°C y la inyeccidn serf ror’

2,50 .
; | +
i i B
i ~ ; (1.30
| - I
| +
T OO
4

1. MONITORES
2. CONTROL



ACUSTICHA

En el estudic se recomienda permitir dentro de el una intensided de sonido de 20 3125 DB.

Para lo cual se recomiendz utilizar muros dobles en lo cual lc Gptimo es que dichos muros tengan

quiebres,

N/

:::::::::::;::::::::::::: —///’,,/son100

PLANTA

Es necesario que los mures irteriores se les proteja con un sis’ante acdstico 1lamado masacdstic

En caso Ce economia éste aislante se pondrd de 1a altura de lz zarrilla de iluminacidn hacia arri-
g it
ta. ! i
i

Con 1o que respecta al piso £ste debe ser recortado sin 1legar z tocar el muro; esto se hace para

evitar las vibracion:s y se separaré 12:60 cm. con un recubrimiento z :zise.de resinas epixicas:



1. MUROS DEL ESTURIO

2. CAPA DE CORCHO
3. RELLENO DE TEZONTLE
4, LOSA DE CONHCRETO ARMADO
5. ACABADO INTEGRAL
(RESINAS EPOXICAS)
5
1 z .
4
i

Con relacidn a 1z cabina de grabzcidn la parte que comunica al estudio que es una ventana serd -

aislada por medio de 3 vidrios de 6.00 MM, colocados de la siguiente manera:

ESTUDIO

CABINA DE G=R

La escenografia también toma parte ce la aclstica y es por medio de mddulos de madera de 1.22 i -

mts. X 3.66 mts.

86



Aire Acondicionado
La temperatura interior que se debe lograr en el estudio es de 20°C que se logrard ﬁor medic. de

inyeccion lenta y por arriba. S

Para evitar las vibraciones de los ductos hacia el estudio se protegerdn con aislante aciistico

a base de fibra de vidrio.

PAPEL DE ALUMINIO E
FIBRA DE VIDRIO

LAMINA GALVANIZADA

L

Para la acometica de aire acondicionado se logrard de la siguiente manera:

1. UNIDAD HANEdFsDQRA DE AIRE
2. MUELLE i

=2 de aire es recomendable tener

ROTA: Las manziado alejadas da los estudics. EIn caso de no ser

sestble por rizsies economfeas se tratam con swsriiguadores para evitar las vibrasiones que. =

puedan producir en el interior dei estudio.




DATOS ESPECIFICOS DE LOS ESTUDIOS DE TELEVISION

ITuminacién
Tipo de ldmparas de Juz de cuarzo incandescentes
Carga mdxima de iluminacidn
10 reflectores de 500C watts
25 reflectores de 2000 watts
30 reflectores de 100C watts
20 reflectores cazuela de 2000 watts
20 reflectores cazuela de 1000 watts
10 proyectores de patones de 1007 watts

3 seguidores de 1000 watts
10 ciclo Tights de 400C watts

Total de Energfa premedio para un estudio

150 K/Matts

1 panel de control de S0 lampares
15 dimars de 12 K/MWatts

15 controles directos de 12 X/Waz:s

©

cdmaras
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micrdfonos

cableado eléctrico separado d

NOTA:

parrilla de iluminacién Gptima para el estudio

subestacisn eléctica de 350 K/Watts

zona de tableros con un drea de 12 m2

Zzr estar separados &2 ziclard ¥ 32

ty
3
5]
w
o
n
Y
1
A8
o
i1
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el cableado de aparatos electrdnicos {ver nota)

con una altura de 5.50 mts.

protegerd de la evizidad electromagnetics.



10, Programa Arguitectdnico

CERTRC UNIVERSITARIO DE PRODUCCIOR OE RECUSOS AUDIGYISUALES

1.1. 20NA DE OFICIRAS 2.1, , Z04A CE ESTUDICS ’ 3.1. ELEMENTOS AUXILIARES 4.1, ELENENTOS COMPLEMENTARIGS i
1.1.1.  Direccisn 2.1,1.  Estudtos (3) 3.1.2.  Control Maestro 4,1.1. Cintoteca
1.2.1.  Ofna, Adzinistrativa 2.1.2, Cabina de Grabacifn (3) 3.1.3.  Local 4o Audio 4.1.2. Vidroteca
.2.2. Ofna, de Prograzacién 3.1.4,  Local de Yideo 4,1.3. Bibliotecs ! i
1.2.3. Ofna. de Pedagogfa 3.1.5.  Local de £dicifn 4.1.6. Cafeterfa
1.2.4.  0Ofna. de Produccibn 3.1.6.  lecal de Telecine 4.1.9. Sodegas :
1.2.5. 0Ofna, de Contabiifdad 3.1.7.  Taller Fotogréfico 1.1.10. Cusrte de Miquinas !
1.2.6, Ofna, de Personal 3.1.9.  Henteninleate Téenico 4.1.16. fstz.ionamiento

B
.2.7.  Ofna. de Sudinistros 3.1.10. Bodega de Utilerfa ; I

S.1.18, Santtarios

w

.2.3.  Ofna. do Prucesamiento de 1.11, Cazerinos
fatos
3.1.14. Leca) de Raguillaje
1.2.10, fedaccifn .
3.1.15. tocal de Yestueric !
(.20, Disedo
3.1.18, ¥Yestidores Perscnales
.2.12. Ofna. Gereral Técnica
3.1,20. Taller de Carpinterfa
1.2.13. Ofna, de Sistemas
3.1.21. Taller de Herrerfa
1.2.14, Ofna. de Publicidad
3.1.22. Taller de Pintura

1.2.20, Ofna. de Relaciones Fidllcas ‘ ;
3.1.23. Tallee d¢ Cortinas !
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1.1. Zona de Oficinas

1.1.1. Direccidn 200 nl
1.1.2. Sanitarios ' e w2
1.1.3. Sala de Juntas e
1.1.4. Coordinador ’ Lo36. M
1.1.5. Secretarias 30. IO ;
1.1.6. Sala de Ezpera s
1.1.7. Circulacidn Peatonz] ‘ ‘ 61. M
1.z2. Oficinas Generales
1.2.1. Oficina Administrativa ‘ N R
1.2.2. Oficina de Programacidn ’ . o 28, e
1.2.3. Oficina de Pedagogfa 60, M2
1.2.4. Gficina de Produccion o oo, wE
1.2.5. Oficina de Contadilidad , FYR
1.2.6. Oficina de Persenal ‘ 2. 1
1.2.7. Gficina de Suministros Sl W
1.2.8. Oficina de Pagos 14 "
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-

Oficina de Procesamiento de Datos

11. Oficina de Disefio y Dibujo
12. Oficina General Técnica
13, Oficina de Sistemas

14, Oficina de Publicidad
15. Secretarias

16. Sala de Espera

17. Sanitarios H

18. Sanitarios M

19. Informacién

20. Relacicnes Pdblicas

21, Circulzcidn Peatonal

.1, Zona de

L

yeut

~

Estudios

Estudio chico, dos

.1. Estudio grande,

Cabine de Grabacidn, des

.1. Cabinz de Grabacidn grande

.2.10. Oficina de Redaccién de Guiones

92
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3.1. Elementos Auxilizres de los Estudios.

.11 Control de Acceso Piblico i 16, M2
3.1.2. Control Maestro ‘ 39;  K?
3.1.3.  Audio 6. W
3.1.4.  Video i 6. W2
3.1.5.  Edicién ' ; b 2
3.1.6. Telecine ; 18 u?
3.1.7. Fotografia ) 19, u? .
3.1.8. Cuarto Ubscuro . f 19, e
3.1.9. Mantenimiento Técnico ‘ : 79. w2
3.1.10. Bodega de Utilerfa ' ‘ ! 126, #%
3.1.11, Caperinos Generales Mujeres : 79.  ut
2.1.12. Camerinos Generales Hombres i 79, u? !
3.1.13. Cemerinos Individuales, das 19 : R
31,14, Mequiliaje ! N
3.1.15. vestuaria i 8. %,
3.1.16. Costurz y Planchado | 0. 2
3.2.17. Bodege de Biancos 6d. :22‘
:.1,18. vestidores Hombres ‘ 8z, &%
3.1.19. vVestidores Mujeres 67. °
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3.1.20. Taller de Carpinterfa ; 127, 0

3.1.2i. Taller de Herrerfa ' ‘f‘ 7.
3.1.22. Taller de Pintura g ge.
3.1.23. Taller de Cortinas o 54, M
3.1.23. Sanitarios Hombres ! 15 1
3.1.23. Sznitarios Mujeres i 15, 1
3.1.26. Circulacidn Peatonal ‘ 833, M°
3.1, Elementos Complementarios
4.1.i. Cintoteca i AT
4.1.2.  Videoteca : il Hz
4.1.3.  Biblicteca o : 17, N
4.1.4.  Area de Exposiciones Lo ‘: gl W
4.1.3.  Aula de T.V., dos 17 » Loz
4.1.5.  Cafeterfa ) ! 27,
4.1.7.  Caseta de Control 'y Cuarto de Aseo ' : ‘:‘ W
4.1.8., Almacen General : : EER e
4.1.%2.  Bodega General § J I8 "
2.1.12. Cuarto de Miquinas s
4,1.11, Subestaci6n Eléctrica : : 2wt




E

4,1.12. Unidades Mdviles : 90.

4.1.13. Ducto de Instalaciones : 12. Mz ;:
4,1.18, Patio de Maniobras : 255, W
4.1.15. Plaza de Acceso 406. M ‘
4.1.16. Estacionamiento 59 lugares 2925. H?
4.1.17. Circulacién Vehicular 1600, M

RESUHEN

1.i. Oficings ‘ ‘ 1193, M°

2.i.  Estudios ‘ ‘ 1032, K
3.1 Elementos Auxiliares i 2088, K !
4,3, Elementos Complementarios §392.
AREA  TOTAL : IR R URJ U
AREA  CONSTRUISA . 5,685, M

AREA SIN CONSTRUIR L5070, M
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