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Introduccion.

El presente manual tiene como proposito brindar a
sus usuarios toda informacién necesaria para la
produccion o disefio que contenga uno o mas de los
elementos que conforman la identidad grafica.
Estableciendo los lineamientos visuales y
compositivos, con el proposito de mantener la
continuidad y los estandares estéricos de producto.
Unificando los elementos vinculados a la marca
para posibilitar una claray rapida identificacion.



1. Elementos
Basicos del
Manual.



1.1 .Reticula.

|a reticula se usa para reproducir el

ogotipo en sus diferentes escalas, no se
debera deformar en ningun caso, el
logotipo siempre se debe conservar.







1.2. logotipo.
Identidad Grafica

El logotipo es el conjunto del
simbolo, la tipografiay los
colores institucionales como lo
son la gama monocromatica, el
esquema de trazado del logotipo
es un grafico que establece la
relacién ente las distintas partes
que lo componen.







2. Uso del
logotipo



2.1. Area de seguridad

Se llama area de seguridad al

espacio que existe a

lrededor del

logotipo 0 marca sin ningun

otro elemento que lo rebase o

interfiera, aseguranc

o la

iIndependencia visua
elementos graficos ¢

- de otros
ue lo

acompanarian, facilitando su

identificacion.
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2.2. Uso minimo.
Identidad Grafica

Se refiere al tamano mas
pequeno con el que se puede usar

el logotipo, sin que este pierda
visibilidad y sea legiblble.

Se recomienda hacerlo tanto para
impresos, como para web.







2.8. Usos 1ncorrectos.

Esto se refiere al como debe
usarse el logotipo. Especificando
si el logo debe de usarse con el
slogany en donde debe colocarse
la frase, asi como los usos
prohidos de la imagen de la
empresa.







3. Version
Cromatica.



3.1. Monocromia.

Para la aplicacion monocromatica se utiliza la escala de
grises, el negro con un porcentace 100% de tinta, con
transparencia al 20% y para la escala de grises se usara

el 35%.



Pantone Negro

CMYK
C:0% M:0% Y:0% K:100%

RGB
R:0% G:0% B:0%



3.2. Version

limitada.

Esta es una version limitada se realizaran
etiquetas doradas con la finllidad de
presentar un acontecimiento importante.






Pantone Dorado.

CMYK
C:20% M:30% Y:70% K:20%

RGB
R:171% G:144% B:85%



4. T1pogratia



4.1. T1pografia

Primar:a.

iLa tipografia es un componente esencial de la identidad de marca.
La tipografia primaria que se utilza es "Shadowed-serif" y la "Buch-
Sundance". por lo tanto la tipografia secundaria es "Din" para usos
complementarios, estas tipografias deben ser utilizadas en todos
los elementos del producto y publicidad de esta.

Acontinuacion las familias tipograficas.
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Buch-Sundance.



4.2. Tipografia

Secundara.

En la tipografia secundaria se utiliza Din, para el uso de
encabezados, titulos y cuerpos de texto, como para la papeleria,

folleteria y anuncios.
Din cuenta con una variedad tipografica para distintos usos.






5. Papeleria
Corporativa.



5.1. Papeleria.

La papeleria corporativa se
utilizara con el fin de colocar la
imagen uniforme.

Como lo es en tarjetas de
presentacion, hoja membretadas,

y documentos.






6. Elementos
de aplicacion.









Conclusion.

El diseAador grafico esta muy adentrado a la realizacion de la imagen, tienen la capacidad de llevar un proceso
metodologico, realizando un andalisis grafico, la elaboracion de este documento se llevo a cabo con una investigacion

previa del producto, buscando la competencia dentro del mercado y utilizando elementos graficos de ayuda.

Este documento consiste en la elaboracion de la marca utilizando el Brandig Corporativo de apoyo y la importancia que
tiene dentro del mercado y como se ha posicionado en la creacion de marca, ya que el objetivo de esto es facilitar al
lector como se fue abordando e investigando dicha marca, como derminar un logo a traves de un bocetaje y llegar al
final, que estilo de tipografias, gama de colores, como se trabaja un manual de identidada para poder utilizar

correctamente el logotipo. y la manera de convitar todos estos elementos para la elavoracion de la imagen corporativa.
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