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INTRODUCCION

Los grupos musicales emergentes son un tema importante debido a que
actualmente es mas comun encontrar jovenes que comparten un entusiasmo por
formar bandas de todo tipo de género, para dedicarse a eso como algo rentable,
impulsados por amigos a no tomarlo como un hobbie sino como un compromiso de

hacer lo que les apasiona.

Aunque la industria musical es cambiante debido a que cada dia surgen
nuevas técnicas de grabacion e innovacion en los soportes de almacenamiento, las
nuevas tecnologias se convierten en algo eficaz para los grupos nuevos, debido a

que es la forma mas adecuada y facil de acercarse al publico.

Retomando la opinién de Marcelo Basure en la revista Magazine a la
vanguardia del sonido: México es uno de los paises lideres en cuanto a nueva
musica en Latinoamérica, cada ano en sus ciudades nace un buen numero de

bandas que aportan frescura y novedad a la realidad musical.

En México existe mucho compromiso de los jévenes por formar parte de las
disqueras; no obstante la problematica radica en que los grupos mexicanos pocas
veces son reconocidos fuera del pais porque no se les da la difusion adecuada.
Ademas las disqueras no cuentan con el dinero para difundir nuevas bandas sin el
apoyo de viejos grupos conocidos, por ello el apoyo de esas bandas se vuelve

indispensable para comenzar a difundir un grupo musical.

En palabras de William Turer de “CNN MEXICO El rock mexicano no ha

tenido un relevo generacional oportuno Zurdok”.

“Las nuevas bandas tienen todas las herramientas, redes sociales y demas.
El problema es llamar la atencion entre tanta informacién que existe. En el cambio
a lo digital las disqueras todavia estan viendo cdmo hacer negocio y no arriesgan
tanto a un artista nuevo”. Por ello las redes sociales cumplen un papel importante al

ayudar en la difusién de los grupos.



Este proyecto se centra en el caso de la banda Killer Rose, grupo emergente
de hard rock /heavy metal, para lo cual se evaluo el papel de la bandas mexicanas

y la estrategia que pose esta banda actualmente.

Este grupo posee la particularidad de ser innovador en su musica vy letras,
por ello el plan de mercadotecnia resaltara este factor para introducirlos al area

comercial y lograr mayor difusion.

La investigacidn se iniciara con un analisis de la banda para poder encontrar
los puntos fuertes y poder explotarlos para introducirla al mercado, se platea que
tenga un alcance amplio, logrando la difusion del grupo a otros estados de la
Republica. Asi mismo las estrategias de difusién se proponen llevar a cabo en la

ciudad de México en zonas concurridas por jovenes de la edad del target.

Una vez que se recopile toda la informacién sobre la industria musical y las
bandas mexicanas, se hara el plan de mercadotecnia de la banda en una campana
que durara 5 meses desde enero a junio de 2017, al finalizar en junio, coincidira con
la época en que los jovenes se encuentran de vacaciones y podrian asistir a los

conciertos.

Esta investigacion consta de cuatro capitulos dentro de los cuales se inicia
con el concepto y la importancia del marketing musical, siguiendo con el segundo
capitulo donde se explican puntos importantes que sirven para la investigacion,
especialmente como surgen las bandas musicales y la relevancia del idioma inglés,
conocido como el idioma predominante. Posteriormente continua con un extenso
capitulo que abarca el manejo de la industria musical, para terminar con la

propuesta de estrategia de marketing para el grupo musical.

Por ultimo de manera personal elegi este tema porque las nuevas bandas
mexicanas representan un tema relevante debido a que en esta cultura es comun
encontrar jovenes que se sienten entusiasmados por formar bandas de cualquier
clase de género; no obstante los cambios en la industria musical representa retos
para las nuevas bandas que desean integrarse, al mismo tiempo que la competencia

contra las bandas extranjeras ya que éstas han logran tener mayor éxito.



CAPITULO 1 MARKETING

Se abordara el concepto de mercadotecnia, asi como la importancia que tiene para
difundir un nuevo producto; igualmente se explicara los elementos que componen
una estrategia de mercadotecnia para conocer la relevancia de éstos y el valor de

su implementacion para garantizar el éxito del producto.

1.1 Importancia de la mercadotecnia.

La mercadotecnia es considerada un arma eficaz para la comercializacion de
productos, ayuda a las empresas a conocer y difundir sus mercados; identificar las
caracteristicas, necesidades y deseos de sus clientes; conocer los productos y
meétodos de operacion de sus competidores, detectar las oportunidades y amenazas
del ambiente; conocer los avances tecnolégicos de materiales, productos, equipos,

sistemas y servicios. '

Para entender el uso de un plan de mercadotecnia a la hora de difundir un
producto, se debe partir por tratar de definir qué se entiende por la palabra

marketing.

Se toma la definicién de William Stanton, “el marketing es un sistema total de
actividades de negocios ideado para planear productos satisfactores de
necesidades, asignarles precio, promoverlos y distribuirlos al mercado meta, a fin

de lograr los objetivos de organizacion”.?

Es notable que el marketing debe buscar lo que desea el cliente vy tratar de
satisfacerlos, por lo cual los pasos a seguir serian: seleccionar al mercado meta,
establecer objetivos, desarrollar y mantener una mezcla de producto, precio, plaza
y promocion que produzca intercambios que satisfagan las necesidades de ese

mercado.

Actualmente existen muchas definiciones de este concepto y la idea general

que se tiene es, que el marketing es utilizado por las empresas que buscan crecer

Montafio, Arturo, Mercadotecnia investigacion y andlisis para el éxito, p. 11
2 ibid, Pagina 6



econdmicamente a través de la difusién de nuevos productos o servicios, para ello,

utilizan estrategias que les permitan conseguir mas clientes y retenerlos.

Para adentrarnos mas en el tema, se iniciara con algunas definiciones del

concepto de marketing:

“‘Marketing es el proceso de planear y ejecutar, la concepcion, el precio, la
promocion y la distribucion de ideas, bienes y servicios para crear
intercambios que satisfagan los objetivos de los individuos y de las

organizaciones”.?

También nos brindan una definicion hecha por Stanton donde se encuentra
un primer referente de la mezcla del marketing, que combina el producto con los
demas elementos que intervienen en su camino para llegar a las manos de los
consumidores meta, es decir, como y cuando se distribuira, como se daran a

conocer y la cantidad monetaria que por él se ha de pagar.*

Entonces podemos entender que el marketing por definicion se encarga de
planificar y ejecutar toda la serie de actividades que tienen como fin ultimo la
creacion de intercambios que satisfagan los objetivos, tanto individuales como

organizacionales.®

Pero una de las definiciones mas adecuada para este trabajo es, la que se

da en el libro Mercadotecnia por Arturo Montano ahi se toma esta definicion.

‘La mercadotecnia es una guia administrativa para la planeacion,
organizacion, ejecucion y control de la realizacion del proceso de las
actividades, en la distribucion al lugar adecuado de bienes y servicios, del
productor al consumidor, de la manera mas costeable, oportuna y eficiente
que los competidores, a un precio razonable y en equilibrio con su calidad,
mediante la investigacion, analisis, disefio de productos, produccién, uso de

tecnologia y demas necesarias, para identificar a la empresa y su producto

3 Kotler, Philip, Direccién de marketing conceptos esenciales, p. 4.

4 Viveros Cano Gilberto Alonso El éxito de la musica pop: una propuesta integral de promocidn, el consumo
musical pop , p. 137

Sibid., p. 142



con los consumidores, ambiente y factores mercadolégicos, logrando

beneficios para consumidor, empresa y demas partes interesadas “.°

Esta definicion resumen muy bien todas las actividades que rodean a la

mercadotecnia y resalta su funcion principal que es tratar de vender el producto.

Con lo anterior se establece que para que una estrategia de marketing pueda
ser efectiva, debe principalmente enfocarse en los deseos del cliente y satisfacerlos.
Asimismo en la definicién hecha por el autor Stanton se comienza a hablar sobre
los elementos que contiene un plan de mercadotecnia, los cuales tienen un papel
fundamental, tales como la distribucién del producto, asi como sus beneficios, su

precio, entre otros que se expondran detalladamente en el siguiente subcapitulo.

El término marketing engloba la capacidad de posicionar un producto en la
mente del consumidor, a través de una buena estrategia que implique resaltar los
beneficios del nuevo producto, ésta estrategia es de la cual comenzaremos a hablar

y a definir cada uno de los elementos que la componen.

Las nueve funciones de marketing
Marketing
y v A 4
Investigacion Precio Ventas Promociones Marketing
legal
v A
Producto Distribucion Publicidad Relaciones
publicas

Nota. Recuperado de “Cémo preparar un plan de mercadotecnia”, de Parmerlee D., 2002, p. 54, Barcelona. ediciones
gestion.

5Montafio. Op. cit., p. 12



La imagen que se expuso anteriormente nos habla sobre 9 funciones del
marketing, tales funciones como el precio, la promocion, el producto, estan dentro

de la estrategia de mercadotecnia y a continuacion se explicara a detalle cada una.

Las funciones de la mercadotecnia se dividen en dos:

Funciones de intercambio Funciones de los suministros fisicos
1.- compra y comercializacion 3.-Transporte
2.- ventas 4 .-Almacenamiento

Y por otra parte, los medios auxiliares y otras funciones
5.- Financiamiento

6.-Riesgo

7.-Precio

8.- Estandarizacion

9.- Informacion del mercado ’

Todos estos elementos se deben considerar para que la mercadotecnia

aplicada a un producto pueda resultar de una manera eficaz.

Los mercados han ido cambiando y cada vez esto sucede mas rapido, por
tanto las empresas deben adaptarse a estos cambios y evolucionar en su tecnologia
y en su administracion de los productos de tal manera que pueda entrar en la mente
de los nuevos consumidores de acuerdo a las necesidades que van surgiendo. No
obstante sin importar cuanto evolucione la mercadotecnia, el tema principal siempre

va a ser el cliente que es lo que destaca mas y lo que tiene mayor importancia.

Dentro de la mercadotecnia debe existir gran coordinacién y apoyo de todas
las areas de la empresa, ademas de tener bien establecidos los objetivos
economicos, sociales y de servicio que se basen en satisfacer las necesidades y
deseos de los consumidores.

7 Montafio. Op. cit., p. 13



Aunque una empresa debe evaluar la situacién en la que se encuentra para

lanzar un producto, también existen varios factores que se deben considerar y que

son ejemplificados con el siguiente cuadro:

Factores del proceso administrativo mercadolégico

*Prevision *Integracion
*Planeacién *Direccidn
*QOrganizacion *Control

Factores empresariales mercadoldgicos
*Objetivos *Mezcla de mercadotecnia
*Segmentacion *Mezcla de portafolio de productos
*Recursos *Ciclo de vida del producto
*Nuevos productos *Oportunidades y amenazas
*Eficiencia *Productividad

Factores que hay que investigar en el mercado

*Planeacidn de la investigacion *Tabulacién de datos
*Muestreo *Analisis de datos
*Recoleccion de datos *Informe de la investigacion

Factores del ambiente de la mercadotecnia

*Politicos *Autoridades *Culturales *Mercado
*Econdmicos *Tramitologia *Tecnoldgicos *Ecoldgicos
*Legales *Demograficos * Naturales

Factores del campo de accién de la mercadotecnia

*Estudios econdmicos previos *Servicio, refacciones, mantenimiento e instalacién

*Producto *Fuerza de ventas
*Planeacién del producto *Competencia
*Envase *Precio
*Empaque *Distribucion
*Almacén *Transportacion
*Garantias *Publicidad

*Promocion
*Relaciones publicas
*Comunicaciones
*Ventas
*Franquicias
*Comisién mercantil
*Consumidor

Nota. Recuperado de “Mercadotecnia investigacion y analisis para el éxito”, de Montaiio F. A., 2005, p. 20, México. Ed.

Trillas.




En la actualidad este concepto es muy importante ya que contribuye en todo
el proceso de los productos de las empresas, desde su creacidon, produccion,
comercializacion, hasta el servicio posventa, para lo cual define sus funciones, las

cuales varian segun la organizacién de la empresa. 8
1.2 Estrategia de mercadotecnia.

Para iniciar con un plan de marketing se debe elegir un segmento al cual
dirigirse, ya que a ellos se le ofrecera el nuevo producto, la importancia de definir
un publico es que de esta forma puedes conocer a detalle sus gustos y modo de
vida, esto permite facilitar acercarse a ellos y poder ofrecer la oferta de mercado

que proporcionara un beneficio.

¢ Por qué es necesario un plan de marketing? Como todas las cosas en la
vida cotidiana, la planificacion de un viaje, de sus ahorros etc., son necesarios para

garantizar el éxito de lo que se desea.

La planificacion es un método, una capacidad vital basica que empleamos

cuando tenemos muchas actividades que hacer y poco tiempo para cumplirlas. °

Pero no solo es necesario tener un plan sino que éste debe ser eficiente

porque el mundo se mueve constantemente y surgen mas clientes y mas ofertas.

El plan de marketing ofrece un marco o un bosquejo para trazar estrategias
orientadas hacia el cliente que aseguren el éxito comercial. El plan de marketing

exige tiempo y esfuerzo.

La actividad de una estrategia de marketing requiere de tres actividades:
seleccionar los mercados meta, establecer objetivos , desarrollar y mantener una
mezcla de mercadotecnia (producto, precio, plaza, promocion y servicio) que
produzca intercambios que satisfagan tanto las necesidades del mercado meta ,

como las de la organizacién.'®

8 Viveros Cano Gilberto, Op. cit., p. 22

% Hatton Angela, La guia definitiva del plan de marketing la via rdpida y mds inteligente para elaborar un
plan de mercadotecnia, p. 2

10 {bid. , Viveros Cano, p. 143.



El proceso de un plan de marketing se divide en tres etapas, la planeacion
(qué, cdmo, cuando, donde, por qué y para qué se van a llevar a cabo determinados
esfuerzos), la implantacion (ejecutarlos con base en lo estipulado y en razén de los
objetivos de la organizacién) y la evaluacion (el analisis de en qué medida se
lograron 0 no los objetivos, por qué fueron benéficos o perjudiciales para la

organizacién)."

La importancia radica en lograr posicionar un producto en la mente del
segmento que se haya elegido y como cada dia surgen nuevos productos dedicados
a satisfacer las mismas necesidades, se debe tomar en cuenta las oportunidades

que ofrece el producto y en qué se diferencia de otros.

Para conocer a fondo el producto se debe de realizar un FODA: Fortalezas,

Oportunidades, Debilidades y Amenazas.

Asimismo es importante conocer los elementos que conforman el plan de

marketing y para ello debemos iniciar por el concepto de producto.

Este puede precisar de la siguiente manera: es un bien o0 servicio con
determinadas caracteristicas, aspectos, servicios, calidad e imagen, que se coloca
en el mercado por un valor de intercambio denominado precio, por el cual se espera

que el consumidor pueda obtener el beneficio o satisfaccion deseado.?

Una vez que se conoce el producto a detalle se pueden encontrar la

oportunidad que hara que sobresalga en el mercado.

Para definir el concepto de estrategia, se retomara el libro el arte de la guerra

del autor Sun Tzun.

“La mejor forma de alcanzar los objetivos buscados al inicio de una situacion
conflictiva. Conflicto no implica necesariamente una pelea sino la lucha por obtener

una de dos o mas situaciones hipotéticas que no pueden darse simultaneamente.

11 Viveros Cano, Op. cit., p. 143.
2 Montafio, Op. cit., p. 28



Algunos dicen que "estrategia" es todo lo que se hace antes de ingresar al
conflicto. Luego empieza la "tactica". Establecer una "estrategia" implica conocer
de antemano las distintas formas en las que se va a derimir un conflicto y decidir de

qué forma enfrentarlo conociendo las metas que se desean alcanzar”. 13

Con la cita anterior se aclara que el término estrategia sirve para referir a una
situacion planeada que te lleva a conseguir un objetivo definido, esta estrategia

también se encuentra dentro del area de publicidad y mercadotecnia.
1.2.1. Estrategia publicitaria.

“La estrategia publicitaria implica acciones que te ayudaran al disefio de
campanas que permitan lograr una respuesta concreta se quiere provocar en el
publico objetivo. Se trata de persuadir al receptor con un beneficio para él y no solo
para quien envia el mensaje. Los clientes compran beneficios, no atributos. El
beneficio es el resultado final que obtiene el comprador. Los atributos son aquellas
cosas que hacen posible el beneficio. Los consumidores se interesan en los
beneficios, no en los atributos. La distincién entre atributos y beneficios es decisiva

para el desarrollo de estrategias publicitarias efectivas”!*

Por lo anterior se puede observar que la estrategia dentro de la publicidad
nos ayuda a tener una mejor tactica que permita lograr y alcanzar los objetivos que

se establecen en una campana.
1.3 Marketing musical.
El comienzo de este subcapitulo sera con una cita:
“La industria necesita el poder de la web para su difusion”®

Lo anterior es una verdad que se ve en la actualidad, cuando nuestros artistas
favoritos estan ocupando las redes sociales para anunciar sus conciertos,

productos, la fecha de la venta de un disco y en general para mantener contacto

13Sun Tzu, El arte de la guerra, pdf www.autodesarrollo.com (consultado 31 dic 2016)
Yibid.
15 Castafieda Giorgi, Andrea, El marketing 2.0 como estrategia clave en la industria musical, pag. 12
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con sus fans, lo cual permite que esta interaccidon vaya creando un lazo muy fuerte
entre la banda y sus seguidores; parte de lo anterior es de lo que trata el marketing

2.0 pero a lo largo de este subcapitulo se ira definiendo en que consiste.

Matias Dell’ anno Irioyen, Octubre 2011 “El marketing 2.0 es toda accion o
estrategia que involucre el desarrollo, difusion, distribucion o modelado de un
producto o servicio en la cual se utilicen herramientas que fomenten la participacion

de la audiencia objetivo”'®

Con esta definicion queda mas claro el concepto de Marketing 2.0 que ayuda
a crear experiencias que posibiliten una relacion valiosa entre el artista y sus fans,
para ello se ocupan diferentes herramientas tales como: Las redes sociales, por

medio de éstas nos mantienen actualizados sobre sus proyectos y su dia.

El marketing musical busca que el artista tenga una estrategia fundamentada
que le permita crear empatia y una buena relacion con sus fans para ello el principal
elemento que se necesita es algo que sea diferente de lo que ya esta en el mercado

y una vez que se tiene identificado, explotarlo como su ingrediente fundamental.

En resumen entre las estrategias que se sugiere seguir es tener un disefio
con el cual las personas identifiquen la banda y que pueda ser utilizado para la

interaccidn en redes sociales y en la web.

16 |bid Casteafieda Giogi, pag. 12

11



CAPITULO 2 GRUPOS MUSICALES Y EXTRANJEROS

En este capitulo se ofrece un panorama general de la situacion actual de los grupos
mexicanos y extranjeros, enfatizando las diferencias que existen entre ellos en
aspectos como la preferencia del publico y la visidon que tiene la industria musical
acerca de ellos, exponiendo datos recopilados a partir de articulos de opinién para

exponer una idea general del tema.

Asimismo se explicara algunos casos de bandas en sus inicios como hobbie

para posteriormente convertirse en grupos reconocidos.

Se debe aclarar que el publico al que refiere este proyecto se centra
principalmente en jovenes de entre 15 a 27 afios con un NSE C+CD, que tiene gusto
por lo mas actual ya que la inmediatez de la informacién es un aspecto importante
en su vida tanto estudiantil como personal; son principalmente estudiantes que se
reunen con sus amigos saliendo de clases y que va a los lugares reconocidos por
el mimo grupo de jévenes que les rodean, por lo cual, la tecnologia es un factor

clave influyente sobre sus gustos musicales.

Se hablara sobre la opinion de los jévenes con respecto a los grupos
nacionales e internacionales, informacion obtenida a partir de blogs, articulos y
opiniones, ademas se mencionan casos de bandas que han intentado competir

contra extranjeras sin llegar a ser tan reconocidos.

Para iniciar es importante mencionar que el rock es el género en el cual se
centrara este analisis. Este género es reconocido por la busqueda de conciencia
sobre la situacion que se vive actualmente, ya sea en un ambito politico, ambiental,
financiero, entre otros; esto ha llevado a popularizarlo principalmente en personas

de la edad media adulta, que buscan un cambio para el mundo.

Es quiza la tematica lo que logra que los jovenes sientan mayor interés de
acercarse al género pero principalmente a escuchar grupos reconocidos, que en su

mayoria son internacionales.

A continuacion se muestra una infografia de la historia del rock en México

para entender su evolucidén y el panorama en el que se encuentra actualmente:
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Retomando los resultados de un estudio realizado por Consulta Mitofsky en 2014
en un articulo titulado “México: Qué musica nos gusta?”, nos brinda un panorama

de los gustos musicales en el pais.

Nota. Recuperado de  “México ¢Qué musica nos gusta?”, de Maldonado F. L., (2014)

http://blog.amai.org/index.php/mexico-que-musica-nos-gusta/.
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En la tabla anterior se puede observar que el género rock, no es uno de los
mas escuchados; sin embargo se posiciona en la parte central y a continuacion se

mostraran datos mas especificos de las personas que lo escuchan.

Nota. Recuperado de “México ¢Qué mduasica nos gusta?’, de Maldonado F. L, (2014)
http://blog.amai.org/index.php/mexico-que-musica-nos-gusta/.

Estadisticamente en México hay mayor porcentaje de personas de entre 18
a 29 afnos que se sienten atraidos por el género rock, lo cual deriva en la
especulacion de que estos jévenes tienen un primer acercamiento con bandas
internacionales, al ser éstas las mas populares y reconocidas dentro de los grupos

de amistades cercanos.

Por otro parte, profundizando en el rock nacional e internacional, se tomo
como base una encuesta realizada en Argentina por Oir Mortales, la cual se llevo a
cabo entre los jovenes, ésta arrojo como resultados que el rock es el género mas

escuchado en los siguientes porcentajes:
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“Entre una amplia gama de géneros musicales, el 45 % de los argentinos se
autodefine rockero-dice el informe-: el 29,7% se inclina por el rock nacional,
porcentaje que asciende al 38% entre jovenes y adultos de hasta 50 afios, y el
15,2% prefiere el rock internacional, porcentaje que se eleva al 23,1% entre los

adultos de 31 a 50 afios.”"”

Retomando estos datos se observa que en Argentina es mas escuchado el
rock nacional que el internacional; sin embargo esto hace surgir la pregunta ¢ Por
qué en algunos sitios es mas favorecido el rock nacional que el internacional y

vicersa?

Aunque no existe un factor que determine la preferencia, el autor Leandro
Mattand se plantea si realmente existe una diferencia en el articulo “Rock inter vs

Rock nacional: jdos cara de la misma moneda?

Este texto cuestiona esta dualidad y citaré la frase mas importante que el
autor nos brinda para este debate “El rock es algo universal, a pesar de que los
contenidos poéticos, y la idiosincrasia de cada lugar siempre van a destacar y estar

presentes.”’®

Esta opinion, nos brinda un punto de vista en el cual se expone un género de
rock unificado, en donde los grupos van teniendo influencia de otros para iniciar, por
ejemplo, grupos mexicanos se basan en grupos internaciones pero, y cito: “Esto no
significa que nuestro rock nacional no sea original, todo lo contrario, pero la

influencias, estan claras.”’®

Siguiendo la linea que maneja el autor se ejemplifica de la siguiente manera:
algunos grupos mexicanos se basaron en grupos internacionales siendo éstos su
principal motivacion para crear algo diferente, se puede mencionar el caso de Los
Beatles, quienes alcanzaron tanto éxito que inspiraron a otras personas para

implantar algo innovador.

7 Oir Mortales, Encuesta: Los argentinos prefieren el rock. (Septiembre 17, 2014).
18 Leandro Mattand, Rock inter vs. Rock nacional: édos caras de la misma moneda?( Nov 24, 2012 )
9 1bim.
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“‘México es uno de los paises lideres en cuanto a nueva musica en
Latinoamérica, cada ano en sus ciudades nace un buen numero de bandas que
aportan frescura y novedad a la realidad musical.”?® Un ejemplo claro de la cita
anterior son los festivales que se llevan a cabo cada ano tales como Vive Latino,
este tipo de eventos buscan dar mas reconocimiento a la musica como forma de

expresion y sobre todo a grupos que traen nuevas canciones con un objetivo.

Y, aunque en un principio grupos mexicanos toman de ejemplo a extranjeros,
sSu musica y sus letras, no son similares, crean un estilo nuevo y diferente. Por lo
anterior en mi opinién si existe una diferencia que ejemplificaré con el caso de los

grupos Panic at the disco y Panda.

Estas agrupaciones comenzaron a tener un estilo muy parecido, ya que sus
letras estaban categorizadas dentro del pop-punk, sus nombres de canciones eran
muy largos y en cuestion de aspecto fisico de los integrantes también existia cierto
parecido, estos factores llevaron a pensar que alguno de los grupos buscaba

parecerse al otro.

Lo que los diferencia mas es el hecho de que Panda toca musica en espafol
y Panic at the disco musica en inglés pero el publico sigue comparandolos en varios
foros de internet, se habla sobre esta similitud, dejando en claro que Panda era una
imitacion pero sin el éxito de Panic at the Disco; no obstante hay opiniones
estableciendo que cada uno de los grupos tiene su propio éxito ya que los dos han

logrado posicionarse dentro de la cabeza de los jovenes.

Actualmente en México es mas reconocido el nombre de Panda, y en otros
lugares del extranjero se reconoce mas a Panic at the Disco. Y, lo relevante de este
debate es que, aunque hay personas que defienden el estilo de cada uno, también
existen otros que ven a los grupos mexicanos como imitaciones de los extranjeros,

desvalorizando su esfuerzo.

Para finalizar, recapitularemos, aunque existe la diferencia entre Rock

nacional e Internacional, va a depender de los gustos del publico para que un grupo

20 Marcelo Basaure, Mute Magazine a la vanguardia del sonido (Marzo 2014)
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tenga éxito y no se puede hablar de opacar a una banda con otra, ya que cada quien
va creciendo a su manera; no obstante, si va a existir un poco mas de preferencia
por grupos internacionales porque, como se menciono anteriormente estos han sido
ejemplos a seguir de muchos grupos mexicanos, ya sea por la admiracion o por la

tematica que manejaban.

Aunque en un principio los grupos mexicanos crecieran buscando llegar a
parecerse a grupos internacionales, en su camino por la industria musical, van
haciendo cambios, resaltando las nuevas propuestas que traen dentro del género

que adopten.

2.1 Grupos musicales como hobbie.

Dentro de este subtema se explicara la importancia de la musica en la vida y
coémo ésta ha llevado a jévenes a crear grupos musicales, que posteriormente se

han convertido en todo un éxito.

La musica siempre se ha considerado como una buena motivacion sea para
estudiar, hacer ejercicio, conducir, viajar, etc., esto es porque se relaciona con
experiencias que te ayudan a recordar cosas mas facilmente y a la vez relajarte, por
ello desde pequeiios nos van acercando a este ambito, para ir desarrollando nuestra
habilidades.

“La musica, ya sea tocar un instrumento, estar en un coro o tomar clases de
canto, puede ser una opcién muy saludable, para el cuerpo y para el alma. No sélo
invita a la creatividad, también trabaja la disciplina, se necesita ensayo y

perseverancia para lograr los objetivos propuestos.

Lo importante, es encontrar el medio (el instrumento y el estilo) que al nifio lo
motive y acomode, acompafiado de un profesor que impulse sus aptitudes y que
pueda explotar sus capacidades, sin olvidar que es una actividad extra-

programatica y no se pretende estresar a los nifios.”?!

2! Mariel Norambuena Ugarte, Cémo la musica puede ayudar al desarrollo de los nifios (jul 03 2013)
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Lo anterior menciona que la musica ayuda a desarrollar el lado creativo,
mismo que los jovenes utilizan para crear bandas musicales, las cuales en un primer
momento se ven como un hobbie, pero en algunos casos esto llega a desarrollarse

mas a fondo, hasta convertirse en grupos reconocidos, por ejemplo:

Retomemos a la agrupacion Panda, la cual se formé por cuatro amigos que
no tenian mucho que hacer en su tiempo libre, solian tocar covers (canciones de
otras bandas), hasta que empezaron a realizar sus propias composiciones
inspiradas en el tema de la juventud, es decir, amigos, buenos momentos, fiestas y

amor.

Lentamente armaron un repertorio de varias canciones con la cuales
grabaron un demo (Demo 1997). Fue entonces cuando obtuvieron un contrato con

una disquera independiente, “Movic Records”, a la edad de 18 afios.

No obstante, existen otros casos de grupos con un género musical distinto,
por ejemplo, Klan-Destino, retomando la cita textual de la pagina electronica de E/

occidente, escriben:

“La inquietud de un grupo de jovenes que se reunian con el unico interés de
tocar los éxitos de sus artistas favoritos, se convirti6 con el tiempo en una
maquina creadora de musica, estilo y sobre todo, frescura en los escenarios,
se trata de Klan-Destino, que cumple cinco afios de mantenerse fuerte en el

gusto del publico.”??

Como menciona el parrafo anterior, ésta es la historia del inicio de un grupo
y como eéste hay muchos casos en los cuales el principal motivo es la pasion por la
musica, posteriormente esa misma pasion es lo que impulsa a los grupos a darse a

conocer y enfrentar un compromiso con un publico.

Es relevante mencionar que en Meéxico, es mas frecuente encontrar
proyectos que, sin contar con una gran disquera (o incluso sin ningun respaldo de

este tipo), consiguen dar a conocer su trabajo mostrando esa firmeza de caractery,

22 QOrganizacién editorial Mexicana, Del hobbie al éxito musical (Abril 9 2015).
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por puro amor al arte (y gracias a la calidad de su trabajo) se mantienen haciendo

ruido, alejados de los reflectores que la escena musical suele brindar o negar.

Para finalizar, la musica es un ambito que permite a las personas decir lo que
piensa, es asi como esta idea atrae la atencion de los jovenes al buscar expresarse,
para posteriormente crear una banda musical; no obstante muchos se quedan
solamente en disfrutarlo como un hobbie aunque hay algunos como los casos
mostrados, en donde con constancia y perseverancia buscaron darse a conocer

hasta poder entrar en la industria musical.

2.2 El idioma inglés predominante en la musica.

La preferencia por utilizar canciones en idioma inglés ha ido incrementado en
los ultimos anos, ya sean grupos extranjeros o mexicanos, esta situacion cada vez
es mas predominante por lo cual se dedica este subtema para exponer las diversas

causas de esta eleccion.

Con referencia a este tema, Patricio Hirsch, vocalista y guitarrista de Los
Coming Soon mencioné para la revista generacion: “De alguna forma, el inglés esta
dentro de nuestra genética musical. Escuchamos muchos discos en ese idioma
desde chicos. Tal vez sea una cuestion de estilo: el funk, el Groove, la musica negra
en general, todo es esta cantado en inglés y, a la hora de hacer nuestra primeras

canciones, esa influencia salié naturalmente.”?3

Lo anterior se ve ejemplificado en varios grupos mexicanos que comenzaron
a crear su musica con base en los grupos que ya conocian y admiraban, que en su
mayoria se trataba de bandas extranjeras que componian sus canciones en inglés.
Tal es el caso, como ya se menciond, del grupo The Beatles, quienes inspiraron a

muchos grupos tanto extranjeros como mexicanos.

Muchos de los jovenes que comienzan un grupo admiran alguna banda en la
cual se inspiran ya sea por el éxito que han tenido o por el contenido de sus

canciones, de esta forma buscan acercarse lo mas posible a esos idolos y tratan de

2 Maximiliano Poter, Invasiones inglesas: el rock argentino que canta "in English” (21 oct 2014)
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que les vaya bien en la industria musical. Asimismo comienza la teoria de que

componer letras en inglés les abriran puertas mas facilmente.

“Para mi, si. Debe influir que los referentes de esos estilos no cantan en
espafnol, pero me da la impresién de que el idioma cambia el sentido de la
melodia”®*, dice la cantante Gwendolyne Moore, esta cita es importante de
mencionar debido a que la opinién de esta cantante es compartida por muchas
personas, la gente piensa que las canciones en inglés suena mas armoniosas que

las escritas en espaniol.

“‘Componer en inglés puede ser una eleccion natural por influencias
tempranas, musicalidad oral o pauta estética, pero también puede significar un
instrumento de doble filo para darse a conocer. Se podria especular que la
trascendencia universal del idioma otorga a los artistas que lo emplean una

«proyeccion internacional» para llegar a otros mercados”. ?°

Lo anterior es la opinién que se tiene en general al componer canciones en
inglés, como se dice, se emplea para darse a conocer internacionalmente y tener
potencial dentro de la industria musical; no obstante existen desventajas de seguir
la influencia de grupos en inglés, por ejemplo, al componer canciones en inglés, los
grupos empiezan a darse a conocer como algo comun, por tanto se presentan ante

el problema de tratar de verse como un grupo diferente que ofrezca algo nuevo.

Anexo a lo anterior se encuentra la problematica de que un grupo mexicano
se enfrentara a opiniones que los juzguen sobre la pronunciacién y el empleo de las

palabras en idioma inglés.

A pesar de las problematicas que implica manejar este idioma, muchos
grupos deciden irse por el camino de componer canciones en inglés debido a que
encuentran mas beneficios, por ejemplo en la revista Minero se toma la opinion de

estudiantes que crearon una banda:

24 Maximiliano Poter, Op. cit.
25 {dem.
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“Tocamos en inglés porque queremos una audiencia internacional, no solo
compuesta de mexicanos. Inglés es uno de los lenguajes mas utilizados en el
mundo entero y nosotros queremos que nuestra musica sea escuchada por la mas

gente posible”. 26

Este fragmento es muy certero, ya que en efecto el inglés es el idioma mas
hablado en el mundo, por lo tanto es una oportunidad en la industria musical,
igualmente al ser un idioma que estamos acostumbrados a escuchar desde
pequefios, su aceptacion es mas facil entre las personas; sin embargo lo ideal seria
que los grupos musicales se aventuraran a ser bilingles y tocaran en inglés tanto

como en su idioma natal.

Por ejemplo el caso de Kabaret Kaos, este grupo incluye algunas canciones
en espafol aunque su repertorio sigue prevaleciendo canciones en inglés, este
aspecto es importante porque “Aun cuando la musica en inglés es bien recibida en
México y preferida en los Estados Unidos, algunas bandas latinas rechazan

abandonar sus raices mexicanas”. 2/

Otro caso representativo es Fesway, sus canciones son una mezcla entre
inglés y espanol, lo cual aseguran que no es un factor determinante para tener éxito
fuera del pais "en California por ejemplo, hay una comunidad latina enorme y si
fuéramos como banda latina cantando en espafiol, creo que hubiera sido igual el
recibimiento, pero si nos catalogaron como 'banda bilingue' quiere decir que igual si
vamos a tener mas apertura a ir mas al norte de Estados Unidos o incluso a Canada

o pues a todo el mundo porque finalmente el inglés de abre puertas a donde quieras
ir". 28

En el mismo orden de ideas, puede hablar de las canciones hibridas y
discografia hibrida, pero ;,Qué son las canciones hibridas? Estas son melodias que

se han popularizado mucho en los ultimos anos principalmente en canciones de

26 Miguel A. Orta, La cruzada: Ser bilingiie en la escena musical. (12 Septiembre 2014).
27 {dem.
28 paola Cdrtes, Fesway, un respiro musical. (08 de Abril 2015).
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género pop; no obstante han sido tan bien aceptadas por el publico que es posible

que se mueva a otros géneros musicales en los proximos afos.

Un ejemplo de lo anterior se puede observar con la cantante Shakira en sus
ultimas canciones ha combinado el idioma espafiol con el inglés, canciones como
Hips Don't Lie, Beautiful Liar, han sido un éxito al integrar frases dentro de la melodia

en un idioma diferente del que se esta cantando.

Esto es conocido o nombrado como “Spanglish” lo cual ha triunfado en el
dificil mercado americano. Hoy dia es relativamente frecuente escuchar en una
emisora de radio anglosajona temas con algunas palabras o versos en espafol.
Canciones como Loca People y Danza Kuduro, las cuales estaban hasta hace muy

poco en la lista de los singles mas vendidos en UK.

¢ Qué es el Spanglish?, Se le conoce como la mezcla de espafiol e inglés,
algo frecuente en lugares donde se hablan ambos idiomas, como por ejemplo los
estados norteamericanos cercamos a Latinoamérica. Es un término bastante
impreciso y se utiliza de forma coloquial. Para los estadounidenses se refiere
principalmente al uso de palabras espafolas en su idioma, o algunas inventadas,

que se crean a partir de ambas lenguas.

Este fendmeno tiene sus origenes desde 1970 con la cancién /sla Bonita de
Madonna, para 1990 se cantaban canciones en inglés que ocasionalmente
contenian alguna frase o solo una palabra en espanol dentro del coro, algunos
éxitos de esa época son: Ricky Martin, #1 en UK y USA con Livin’ la vida loca,
Jennifer Lopez, con su primer single If | had your love fue #1 en USA y top 5 en UK

ese verano, Christina Aguilera, #1 en ambos paises con Genie in a bottle.

Actualmente este fendmeno sigue prevaleciendo y las canciones que lo
ocupan se han vuelto un éxito que dura mucho tiempo, por lo cual, se considera una

buena estrategia en el mundo musical.

Ademas de las canciones en spanglish, también hay artistas que dentro de
sus sencillos combinan canciones en inglés y otras en espafiol, esto con el fin de

darse a conocer en mas lugares y lograr una mayor difusion. Asimismo hay
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cantantes que cuentan con una reputacion de hace afios y que son admirados por
muchos fans, tal es el caso de Miguel Bosé, artistas como él han sacado su album
para posteriormente volver a sacarlo en version inglés, en estos casos solo se hace
una traduccion completa de las canciones pero no existe una combinacion de los

dos idiomas.

Para finalizar el subtema se debe analizar la importancia de sugerir a un
grupo musical que sea bilingue, este aspecto es relevante ya que la industria
musical busca grupos que ofrezcan algo nuevo y diferente, por ende para que una
banda mexicana pueda llegar a tener gran éxito, debe contar con factores a su favor,
entre ellos el mas importante es ser bilinglie para que puedan dar a conocer su

musica en varias versiones y llegue a varios lugares del mundo.
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CAPITULO 3 LA INDUSTRIA MUSICAL

Dentro de la industria musical se han presentado muchos cambios, debido a que
cada dia surgen nuevas tecnologias que provocan un reajuste en los habitos de
consumo del publico. Por ello es necesario dedicar un capitulo a este tema, para

identificar y entender como funciona actualmente esta industria.

Primero es necesario definir lo que es una discografica porque este elemento

es uno de los mas importantes dentro de la industria musical.

La discografia se dedica a comercializar y distribuir productos sonoros de

productores musicales y establecen su negocio en varias areas que se explicaran

a continuacion:

e Areade produccidn: Es el proceso creativo en la elaboracién de obras sonoras
donde intervienen compositores, musicos, letristas, productores musicales e
ingenieros de grabacion donde el objetivo es buscar canciones o temas que
puedan ser interpretados por los mismos artistas o hechos para que los
interprete un artista escogido por la discografica pudiendo ser asesorado por el
productor musical.

e Areade comercializacion: Donde la discogréfica llega a un acuerdo comercial
con el artista en la firma de un contrato generalmente bajo las siguientes

condiciones:

1) La discografica financia la realizacion del disco y es duefia del master o

grabacion.

2) El artista no tiene derechos sobre el master y a cambio de esto recibe una
prestacion contractual es decir recibe un avance sobre futuras regalias que genere
el disco tanto en venta como por interpretaciones en vivo o reproduccién sonora en
medios radiales o televisivos. Este puede estar entre el 4% al 20% dependiendo de

la trayectoria del artista y poder de negociacion para con la disquera.

3) El artista solamente comienza a recibir regalias cuando los costos de
produccion del disco se han cubierto y un porcentaje de costos de la produccién de

los videos musicales.
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4) La discografica se compromete en el mercadeo y publicidad del producto,
donde se busca la construccion de marca, difusion en medios (tv, radio, revistas

etc.) y creacion de una base de seguidores o fans.

e Areade distribucion: Donde el producto terminado bien sea una cancién o un
CD es llevado a las tiendas para su comercializacién, cabe recordar que a causa
del avance de la venta de musica por Internet una tienda puede ser una pagina
web donde se paga una cantidad de dinero por descargar una cancién ejemplo
de esto i-Tunes. Esta estrategia les da una ventaja ya que controlan la

produccion y distribucion bajo una misma empresa. 2°

Esta es la forma en la cual esta organizada una discografica y sus
importancia radica en que gracias a ella, los artistas obtienen promocion, mercadeo
y publicidad; no obstante el mundo de las discograficas no es facil, ya que solo 1 de
cada 10 artistas que promocionan, les genera éxito, por eso es que deben buscar

grupos musicales que sean rentables en el futuro.

Para un cantante o grupo musical es muy importante contar con una
discografica ya que con ella pueden contar con mejores estudios de grabacion,
mejores productores musicales y de video, ademas de contar con una estrategia de

publicidad, mercadeo y relaciones publicas adecuadas al cantante.

Ademas de las discograficas, también existen la agencia discografica y el

sello independiente; enseguida se explicara la diferencia entre estos dos:

Agencia_discogréfica. Una de las maneras en que las companias

discograficas fortalecen penetracion en la distribucion de productos musicales es a
través de las agencias discograficas, estas agencias interactuan de la misma
manera que las grandes compafias disqueras con la diferencia que no pueden
distribuir sus propias producciones. En el negocio musical las discograficas sacan
beneficios de estas agencias ya que los proveen con nuevos artistas y nuevas
producciones discograficas, en segunda medida fortalece la distribucion del trabajo

discografico ya que las agencias tienen una mejor presencia regional y llegan al

2% Horacio Campero, El negocio de la musica (blog Enero 2008).
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consumidor de una manera mas precisa y eficiente con el material musical del artista
0 banda, y en tercera medida las agencias proveen a las disqueras de productores
musicales, cuyos trabajos musicales con otros artistas garantizan el

posicionamiento de una cancién en el mercado musical.3°

Un_sello independiente: Los sellos discograficos independientes no

participan en la cadena de negocio entre agencias discograficas y las grandes
disqueras, los sellos discograficos independientes han sido responsables de darnos
a conocer los ritmos mas importantes de los ultimos 90 afios tales como el Country,
Blues, Rock, Hip-Hop, Grunge entre otros, Motown, Atlantic, Virgin han hecho parte
de estos sellos independientes. Los sellos independientes se especializaron en la
produccion de obras y han sido los proveedores de material sonoro que las grandes

compafiias adquieren a través de licencias, acuerdos, compras de derechos, etc.3'

Estos sellos discograficos permiten que el artista tenga control creativo sobre
su material, recibe un mayor porcentaje por la venta de sus obras, puede vender los
discos en espectaculos en vivo, participa mas activamente en la toma de decisiones;

sin embargo no puede llegar a tener difusion internacional.

Ahora se hablara sobre la situacion actual “En la Industria musical del siglo
XXI cualquier musico puede grabar sus canciones con una calidad mas que decente
a un bajo costo. También tiene al alcance de un solo clic todo un universo de

hipercomunicacion en Internet.”32

Lo anterior nos habla de una situacion en la que hay mayor competencia
porque, ahora es mas accesible subir videos a la plataforma de YouTube y esto
hace que surja una de las preguntas mas importantes para esta investigacion: ¢ Es

realmente necesaria la Industria musical?

30 Horacio Campero, Op. Cit.
31 {dem.
32 Little Martin, David Andrés, Marketing musical, musica, industria y promocién en la era digital, pag. 11
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Se puede llegar a pensar que ya no, debido a que ya no se necesitan a los
medios de comunicacion para llegar hasta el publico. No obstante se tiene que

examinar a fondo lo que compone a la Industria musical.

La industria de la musica se encuentra en un proceso de permanente cambio,

su composicién interna por ende también ha sufrido transformaciones.

Actualmente se habla de empresas todo terreno, es decir, aunque existen
diferentes areas de la Industria, cada vez son frecuentes la discograficas que son a
la vez agencias de management, o las agencias que ademas son sello discografico,
o los sellos-agencias que ejercen de promotoras de conciertos. Estas empresas
estan presentando el problema de que no existe el suficiente presupuesto y como

consecuencias hay cada vez menos personal.

3.1 Conceptos de la Industria musical.

Para entender mejor el funcionamiento de la industria musical, se deben explicar
varios conceptos que se manejan y son importantes de explicar para conocer su

funcionamiento.
Management

Es derivado del verbo To manage (inspeccionar, examinar, revisar y tomar
decisiones en relacién con algo o alguna cosa) introducido en la lengua inglesa a
partir del italiano manegiare, que significa manejar, maniobrar. De ahi que se llame
Manager a uno que inspecciona, examina, revisa toma de decisiones haciendo lo
que es conveniente o esmerandose en la conduccién de negocio y/o equipos de
persona y management a la accién o arte del managing, por aplicacion a aquellos

que conducen una empresa.33

De lo anterior se puede establecer que management es la persona que va a
ayudar principalmente a la empresa, que en este caso al hablar de una banda de
rock, se le conoce como el representante del grupo musical, es decir la “mano

derecha” y su principal fuente de confianza. “Su papel es el de fomentar el desarrollo

33 Del Val Pardo, Isabel, management estratégico, pagina 3
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profesional de un grupo y solista, actua de intermediario dentro del entramado
industrial y selecciona a sus representados entre la gran oferta existente de
artistas”.3*

Estas personas se dedican a organizar giras o buscar patrocinios con el
objetivo de que el artista funcione a cambio de un porcentaje de los ingresos del
mismo. No obstante, por los cambios a los que se somete la Industria, el

management y la industria discografica tienden a fusionarse.

Igualmente, es necesario informar mas a fondo sobre esta figura, aunque
actualmente no existe una definicion oficial ya que varias escuelas no han podido
precisar su significado, el concepto clasico de management, tiene que ver con la
satisfaccion de las necesidades humanas de diversos tipos, y no solo las
econdmicas, y con las maneras de hacer que las personas colaboren en el proceso

para satisfacer estas necesidades3®

En el libro Management estratégico nos brinda algunos beneficios y riesgos sobre
esto:

Nota. Recuperado de “¢Qué es el management?”, de Rosanas J., 2005, p. 3, México.

34Little Martin, Op. Cit., p. 41
35 Rosanas, Josep M., pero équé es el management? p. 32
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Y, por ultimo en la revista Entrepenur, se habla sobre las siete funciones del

management, las cuales se explicaran a continuacion:

1. La Direccién de la empresa o de la unidad.
Buscan que el artista en este caso, progrese y se dirija hacia un objetivo
especifico, planean el itinerario y los recorridos que haran durante alguna
gira o promocion.
2. La organizacion de la empresa o de la unidad.
Considera las alternativas a corto, mediano y largo plazo, siempre con el fin
de cumplir el objetivo inicial basandose en los siguientes procedimientos:
e De comunicacion y coordinacion.
e De reparto de las responsabilidades.
e De reagrupacion o division de las actividades.
e De creacion, de direccion o de consideracion de las estructuras

internas, tangibles o intangibles, formales o informales.
Manteniendo el orden dentro de cada proceso para garantizar que no haya errores.
3. La asignacion de recursos.

Para que la unidad funcione, conviene dotarla de un cierto numero de medios o
recursos, para lo cual se debe considerar los la calidad, los lugares y el material que

sera utilizado.
4. El control.

La funcion de control permite o bien regular y evitar degradaciones en términos de

costes, plazo, calidad o contenido.

Control de pertinencia, control de conformidad, control de coherencia, control de

eficiencia, control de eficacia.
5. La planificacion.

La planificaciéon consiste en determinar etapas precisas para el futuro y en poner en

marcha los medios adecuados para alcanzarlas en los plazos previsto.
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6. La activacion.

Su objetivo es combatir la rutina y la entropia, permitir la innovacion y la anticipacion,

dirigir el cambio mas que experimentarlo.
7. La animacion.

La animacion precisa de la utilizacion de dispositivos de comunicaciéon, de
evaluacion, de contrapartida a su contribucion, es decir, reglas de juegos claras y

explicitas, inclusos negociadas.

Estas funciones son importantes de mencionar, debido a que brinda un
ejemplo mas a fondo de lo que hace esta figura para la empresa (grupo musical).
Con todo lo anterior ejemplificado en las bandas de rock, nos damos cuenta de que
en los inicios de éstas, no tienen un management sino que ellos mismo actuan ese
papel de organizar y buscar un contacto con su entorno que les permita acercarse

a su publico.
Editoriales musicales

Se trata de empresas enfocadas en hacer que el publico se interese por el
grupo o artista. “Se dedica a promocionar las obras en el mercado e intentar darles
cabida en proyectos discograficos y publicitarios a cambio de una cesion de
derechos de explotacion”.28 Y uno de los principales problemas a los que se enfrenta

es la saturacion de oferta en el mercado.
Produccién musical

“La absorcién de las discograficas pequefas por parte de las grandes ha sido
un fendmeno frecuente en el mercado. Sin embargo, la caida de ventas de discos
ha fomentado procesos de fusidn entre las empresas discograficas mas grandes,
de modo que actualmente solo existen cuatro multinacionales operando en el sector
internacional: Sony Music Entertainment, Universal Music Group, Warner Music y
EMI Music”.%”

3| jttle Martin, Op. Cit. p. 42
3bid, pag. 43
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La cita anterior, habla sobre un proceso de cambio en el cual la adquisién de
la musica es cada vez mas sencillo, pues las personas pasaron de poder llevarse la
musica por medio de discos, a comprarla online. Esto derivo en la caida en picado
de las ventas de discos provocando que, cada vez mas los productores obtengan
un porcentaje de otras fuentes de ingresos del sector musical, desde el

merchandising hasta los derechos de imagen. 3

Esto es importante de mencionar ya que los principales gastos a los que se
enfrenta una empresa discografica derivan en buena parte de la fabricacién de la

copia fisica.

La distribucion de los discos consiste en repartir fisicamente el material en
los puntos de venta pero debido a que esto ha ido bajando, las discograficas se han
enfocado en diversificar su oferta al comercializar también con camisetas, posters

o algun accesorio. La disminucion de las ventas ha hecho que se plantee un cambio.

Actualmente lo digital es lo nuevo hacia este mercado ya que las personas
ya no gustan de la copia fisica, asi que la industria tuvo que hacer cambios y con

ello lleve la venta online de entradas de conciertos.

“En la era digital, la importancia de las nuevas tecnologias y la difusién online
son cada vez mas importantes. El sector de la musica es un sector en pleno proceso
de cambio, inmerso en un periodo de crisis donde los viejos modelos de negocios
estan en vias de desaparicion, mientras los nuevos mercados no acaban de

nacer.”3°

La evolucion que ha tenido Internet en los ultimos afos, ha cambiado la
forma de trabajo de las discograficas, los cambios que se han tenido que hacer
fueron por 3 principales razones: el mercado negro, ya que cada vez la calidad entre
un original y uno pirata es muy parecida por ello el publico se ve tentado a obtener

el disco de menor precio.

38 |jttle Martin, Op. Cit, pag. 43
3 fdem, p. 51

32



En segundo lugar se encuentra Internet con la aparicion de los audios
comprimidos y en tercer lugar, la musica libre ya que han surgido licencias
alternativas como las Creative Commons donde la musica se puede obtener y

reproducir sin el pago de derechos de autor.

Por lo anterior, se estan llevando a cabo acciones para intentar disminuir este
problema del descenso en la venta de CD’s, entre esas acciones se encuentra dar
mas valor al CD: Regalo de DVD, envoltorio de lujo, en definitiva, algo que nos cree
la sensacién de que merece la pena comprar el original frente al pirata, la venta
online de musica por internet, crear campafas publicitarias, demandas y cierres de

portales donde se comparte la musica.

‘Las empresas cada vez tienen menor peso, menos trabajadores y menor
liquidez, por lo que actualmente se esta produciendo una fusién entre las
actividades musicales (produccién musical, editoriales, management marketing y

comunicacién, promocién de conciertos). 4°
Promocién y produccién de espectaculos

Estas empresas se dedican a financiar conciertos con el objetivo de obtener
algun beneficio a través de la venta de entradas. Aunque hay algunos que dan

conciertos gratuitos financiados por instituciones que se utilizan para promocion.

Algunos ejemplos de lo anterior son festivales muy reconocidos actualmente,

como Vive Latino y Corona Capital.

El festival vive latino comenzo6 desde 1998 creado por Jordi Puig, el director
de eventos internacionales en OCESA y Andrés Sanchez (Gerente de eventos

internacionales).

Se pensd en juntar a varios grupos musicales en un solo escenario, tanto
grupos conocidos como emergentes con el fin de que se difundiera los nuevos
talentos y, aunque en un inicio se considerd solo traer bandas iberoamericanas, con

el tiempo se ha diversificado atrayendo agrupaciones de diferentes lugares.

40 Little Martin, Op. Cit., p. 44
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“Vive Latino ha demostrado ser un festival que con sus altas y bajas da de
que hablar, pero a pesar de las circunstancias ha sobrevivido 16 afios, poniendo
musica nueva o clasica, reggaeton o electronica, ska o banda, asi el Vive Latino, te
puede dar sorpresas agradables y desagradables, pero al fin el género de musica
no importa, lo importante es disfrutar y gozar de lo que a lo mejor algun dia se puede

acabar”.*'Actualmente este evento se celebra cada afio.

Del mismo modo, existe otro evento que se lleva a cabo anualmente, y que

es reconocido entre los jovenes, el Corona Capital.

El cual también reune bandas nacionales e internacionales, aunque tiempo
después solo se enfoco en traer andas de Norteamérica y Europa que jamas habian
pisado suelo mexicano, lo cual colocé al festival como uno de los mas reconocidos

por mostrar al publico musica diferente.

Este tipo de eventos son un aspecto muy importante dentro de la musica ya
que a través de ellos, los grupos musicales pueden atraer a mas publico y darse a
conocer para alcanzar el éxito, debido a que inversionistas y patrocinadores se

encuentran interesados en los festivales.

Por lo anterior es conocido que muchos grupos musicales desean estar

dentro del festival y cada afo surge una oportunidad nueva de poder integrarse.

Asimismo es importante mencionar que entre las formas de promocion de un
grupo musical, esta, la asociacion a marcas y el valor que éstas adquieren; es decir,
actualmente el valor que tiene un producto (grupo musical) esta relacionada con la

marca que tiene detras de él

“Cuando compramos un producto no compramos sélo el producto, sino el
conjunto de discursos que son parte de la mercancia. La marca se convierte en una
experiencia integral que nos hace sentir ser parte de un grupo determinado. La

marca, ademas de identificar al producto, identifica al consumidor”.4?

41p3gina http://culturacolectiva.com/vive-latino-ya-tiene-historia/ consultada agosto 2016, articulo “Vive
Latino ya tiene historia”
“?Hernando Lodos, Lo emocional en las marcas, p. 1
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Lo anterior lo podemos relacionar con los grupos musicales.

“Una marca aplicada a una persona rige los mismos principios del branding: ser
atractivo mediante atributos propios y poder diferenciarse claramente de los demas.
Pero sobre todo, requiere tener una gran coherencia entre lo que se dice y lo que
se hace. Cada acto o accion que realizan las personas conocidas publicamente son
formas de posicionamiento en la que comunican su marca personal. Politicos,
deportistas, empresarios, artistas, profesionales, lideres de opinion, entre otros, son
auténticas marcas individuales. Muchas veces la capacidad individual es lo unico
necesario para lograr la notoriedad. Pero hay otras actividades donde los valores y
cualidades no estan a la vista y se necesita crear una percepcién afectiva con el

receptor a través de la comunicacién”.43

Cuando un artista o grupo se vuelven reconocidos y se comienzan a
relacionar con marcas, sus seguidores se inclinaran por adquirir esas mismas
marcas, por ello es que es importante considerar todo el entorno que rodea al artista
ya que estas decisiones que tome tendran repercusiones en las preferencias de sus

fans.
Estudios de grabacion

Estos son independientes de las discograficas y el problema que se esta
presentando actualmente, es que, los nuevos grupos musicales ya no buscan los
estudios tradicionales sino buscan grabar en estudios de grabacion de forma mas

barata, lo que deriva en la demanda de estudios pequefos y caseros.
Salas de concierto
Existen diversos tipos de salas:

1) Salas locales con programacién propia: en estas el grupo no paga y la sala
decide a que grupos llevar, con respecto a los ingresos, son de las ventas de
entradas y comida y la sala paga a la banda, pueden ser grupos conocidos o

no.

43 Hernando Lodo, Op. cit, p. 5
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2) Salas locales o de alquiler: Son alquiladas por grupos conocidos pero en este
caso no se promociona el evento como tal.
3) Salas locales o mixtos: exigen un minimo de publico al grupo y cobran un

alquiler

3.2 Proceso de seleccién y medios de comunicacion.

Las agencias de comunicacion son indispensables para la difusion de un
grupo porqgue estas se relacionan con los medios para que la gente conozca al grupo
y vaya a sus conciertos. Por ejemplo cuando una banda va a lanzar un disco, 1 0 2

meses antes se comunica el evento.

Uno de los aspectos fundamentales a la hora de verificar si un grupo
musical tendra éxito o no, depende de lo que la industria musical este buscando ya
que actualmente existe mucha competencia porque cada vez surgen mas grupos
que traen una propuesta diferente. Y para que un grupo pueda triunfar, tiene que

pasar por varios filtros.

+« El primer filtro es lo que conocemos como industria musical ya que esta
selecciona las mejores propuestas musicales de los artistas en funcion
del publico objetivo o nicho de mercado al que quiere llegar. Su modos
operandi es la inversion de dinero en produccidon de contenidos

(grabaciones, fotos, videos, etc.).#4

Posteriormente pasan a un segundo filtro, se le conoce como lideres de
opinién, “Selecciona propuestas musicales que provienen de la industria musical y

que ya estén listas para el mercado”.*®

% Este segundo filtro nos habla acerca de los medios de comunicacion, los
cuales presentan al grupo y hablan sobre ellos o en otros casos también
existe la posibilidad de que los mismos artistas anuncien sus discos o
giras a través de sus cuentas personales de redes sociales, todo lo que

pueda influenciar.

44 Little Martin, Op. cit., p.55
4 fdem.
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“Existen diferentes grados de influencia y todos son importantes ya que
cumplen su funcion a pequena y/o gran escala en el marketing musical: usuario de
Facebook, personalidades famosas con cuentas en las redes sociales, blogs
medios online y offline, personas normales y corrientes. Todos estamos

interconectados”.46

“El grado de influencia de un lider de opinién depende del canal de
comunicacién en el que se desenvuelva (soporte online, radio, television, prensa) y

del publico objetivo que queremos alcanzar”.*’

“El papel de las relaciones publicas es fundamental para engrasar todos
los flujos de comunicacion. En este sentido, aunque las redes sociales permiten un
nuevo espacio capaz de abarcar a mucha mas cantidad de receptores potenciales,

de la comunicacion interpersonal sigue siendo mas efectiva que la virtual”.4®

Proceso de seleccion de un grupo musical

Industria Musical

Primer
Selecciona las mejores propuestas musicales
paso
Lideres de opinion
Segundo
paso Selecciona propuestas musicales provenientes

de la industria musical y que ya estén listas para

el mercado

46 Little Martin, Op. cit., p.57
Yibid, p. 124
“8 |bid, pag. 126
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3.3 Distribucién digital y redes sociales.

“Los habitos de consumo del publico han cambiado, la caida en picado
de ventas fisicas, el trafico online de musica grabada y el auge de los dispositivos

portatiles son claros sintomas de ello”.*?

Estos cambios son mas notorios con los jévenes ya que buscan los mas
facil, mas portatil y al momento y todo eso lo ha brindado internet , por ello es
necesario tomar las nuevas tecnologias y modificarlas para que la industria de la

musica siga evolucionando.

“Cada ano nacen y mueren nuevas plataformas donde la musica es el
principal aliciente, ya sean redes sociales y plataformas de distribucion o redes

interactivas”.®0

Y aunque iTunes o Spotify pueden parecer exclusivas, en realidad estan

abiertas a propuestas musicales.
Redes sociales

‘Las redes sociales suponen hoy por hoy uno de los escaparates
principales para la promocion musical. Estar presente en las redes sociales es
importantes, porque el publico las usa mayoritariamente y se comunica a través de

ellas™!

Por ejemplo pueden subir videos o informan al publico sobre sus vidas y

crean una conexion.

“Internet y las redes sociales han afiadido nuevos elementos de difusién
y, a su vez, han ofrecido una nueva dimension de la comunicacién entre personas

basan en la virtualizacion de las redes sociales”2

“Ljttle Martin, Op. Cit., p. 67
%0 |bid, p. 68

libid, p. 76

52 |bid, p. 126
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Las discograficas saben muy bien que en la industria de la musica el negocio
ya no es vender canciones, sino convertir a los artistas en ‘marcas’ y participar de
los beneficios de fuentes cada vez mas atractivas, como los conciertos o el

‘merchandising’.

Mas que artistas, son marcas globales cuyo negocio es cada vez mas amplio
y menos limitado a la que tradicionalmente ha sido la fuente principal de beneficios:

la musica grabada. 53

Por lo anterior es que muchos grupos musicales buscan que se interesen en
ellos, ya que representa una gran oportunidad de crecimiento, ademas las disqueras
buscan siempre estar actualizadas. La distribucion legal de contenidos musicales
mediante Internet, por companias como i-tunes o e-music, representa un nuevo
modo de vender, escuchar y, finalmente, producir musica y para ello es necesario

que los nuevos grupos musicales tengan apoyo de grandes companias.

No obstante hay grupos musicales que han decidido comenzar a grabar sus
canciones y videos a sus posibilidades y difundirlos por redes sociales. Su objetivo
principal es atraer y retener la mayor cantidad de tiempo a los usuarios a sus
paginas, su crecimiento se lo han debido en gran parte al auge de las comunidades
online donde paginas de estas caracteristicas se convierten en proveedores de
herramientas de generacién de contenido donde los usuarios se encargan de crear

y emitir sus conocimientos, gustos y pensamientos.®

La musica hace parte fundamental de estos espacios donde por ser tema
principal, los usuarios encuentran puntos de vista comunes para opinar y conocer

tanto afiliados como a una variedad de artistas de todos los géneros.

De esta manera el éxito econdémico se ve reflejado en la cantidad de visitas
que los afiliados generan ya que estas paginas viven del costo de la publicidad por

cantidad de visitantes.

*3Horacio Campero, Op. Cit, p. 15
5 |dem.
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Esta accién ha generado que un grupo pueda darse su propia publicidad y
difusion; sin embargo sigue siendo necesario el apoyo de las industrias ya que son

un gran monopolio que sin él se dificulta mas el éxito del grupo.

La musica es utilizada muchas veces como entretenimiento para los jévenes,
es por esto que el marketing se dirige mas este segmento y ha dado difusién a los
nuevos servicios en linea donde pueden obtenerse musica a un menor precio y de
manera comoda. Sin embargo el CD continua siendo el principal instrumento de

difusion, aunque la pirateria ha encontrado como seguir por el mismo camino.

Un ejemplo serian los portales de Internet, donde el usuario puede descargar
contenido musical sin pagar por él, a diferencia de I-tunes donde es necesario contar

con una tarjeta de puntos para realizar la descarga del material.

A su vez estas nuevas tecnologias también han permitido el desarrollo de
innovadoras propuestas musicales de manera independiente, gracias a esto han
podido darse a conocer y ganar un espacio de importancia en el cada vez mas
competido mercado de la musica. También han tenido la oportunidad de presentar
sus propuestas por medio de redes sociales como Facebook, Twitter y sitios como
YouTube logrando a través de ellos llegar a segmentos mucho mas delimitados y

generar un grupo de seguidores mucho mas afines y fieles a ellos.%®

El principal objetivo de las disqueras es conseguir clientes y que se mantenga
fieles a las bandas o artistas nuevos, de esta forma extender posibles ventas, esto

lo van logrando a través de estrategias de marketing.

Si se habla de una banda o artista como un producto, en la actualidad es
cada vez mas dificil posicionar ese producto en la mente del consumidor, debido a

que dia a dia salen nuevos que ofrecen satisfacer la misma necesidad y deseo.

Por lo anterior es muy importante que cuando sale una banda se haga un
analisis de que es lo que la diferencia de las demas, cuales son sus cualidades y

ventajas adicionales.

55 Viveros Cano, Op. cit., p. 27
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Segun Dominique Leguern, presidenta del Mercado Internacional del Disco y
la Edicion Musical (MIDEM) “ahora que el disco ha dejado de ser el pilar de la
Industria Musical, lo realmente importante para las compafias disqueras es el
generar estrategias 360° que permita diversificar y ofrecer una gama de servicios
mas amplia, tanto a los artistas que firman con ellas, como al publico a quien se

dirige.” %

Lo que nos dice la presidenta del MIDEM, no se ha logrado por completo en
México; no obstante otras bandas internacionales si han utilizado campafas 360°
para posicionarse mejor en la mente de su publico, tal es el caso de la banda
britanica The Black Sabbath, la cual utilizé este tipo de campafa para su nuevo
material discografico, consistid en posters anunciando otros eventos, que simulan
haber sido arrancados para dejar a la vista otros con el legendario logo de la banda
-pionera del metal-, aparentemente colocados mucho tiempo atras. Ademas debajo
se colocd un pequeno anuncio que dice “The Legends Return/New Album ‘13’ Out

Now”57

Fotografia obtenida de Roast Brief, pagina electrénica de la agencia de publicidad XY (Consultado Marzo

2014)

%6 Op. Cit. Viveros Cano, pagina 28
57 Las bandas de rock también saben hacer publicidad, julio 2013
http://www.roastbrief.com.mx/2013/07/las-bandas-de-rock-tambien-saben-hacer-publicidad/
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Ya no solo el artista se tiene que dar a conocer por sus canciones a través
de la radio, sino que se tienen que organizar giras mundiales en donde toquen
artistas importantes, de esta manera las nuevas bandas o nuevos artistas se
muestran ante un publico que elige seguirlos 0 no, posteriormente se hace uso de

materiales como productos.

Algunos ejemplos de ello en México son cantantes como Ricky Martin que
recientemente se le ha relacionado con la marca Nescafé, esta es una estrategia
para que las personas relacionen el cantante o banda, con un producto de uso

cotidiano, creando una relacién de pensamiento producto-artista.

A su vez uno de los mayores retos para el marketing es crear experiencias
fuera de lo comun que queden para siempre en la mente del publico y que logre

gran impacto para convertirlos en sus seguidores.

Maroon 5, es un ejemplo de lo mencionado, ya que para sacar su album “V”,
planeo una estrategia, la cual consistia en presentarse a bodas cercanas y pasar
desapercibidos hasta el momento que tocaba el vals de los novios, en ese momento
ellos comenzaban a tocar, dando una gran sorpresa ante el publico. Esto lo

repitieron unas veces en diferentes lugares como difusion para su album.

Dentro de la industria de la musica se puede utilizar la publicidad con gran
impacto, en especial la promocion, también las estrategias online se han

popularizado dentro del marketing.

Es importante que se hallen estrategias sencillas, que sean mucho mas
economicas y efectivas, y a la vez tendran la ventaja de propiciar el acercamiento

con personas que forman totalmente parte del segmento meta elegido®®

Sin embargo al ser un publico joven, las estrategias de difusion tienen que
llamar la atencion, ser diferentes a lo que se conoce, de tal manera que deje impacto

en esos jovenes.

%8 Op. Cit. Viveros Cano, pag. 32
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El mercado de una propuesta musical

La segmentacion es en tres niveles: en primer lugar estan los fans, seguido

por los que podrian llegar a ser fans y al final estan los que puede llegar a

interesarse por ese tipo de musica.

Para que una segmentacion de mercados en la industria de la musica resulte

efectiva y logré cumplir los objetivos planteados, sera necesario considerar los

siguientes criterios:

a)

b)

d)

Dimension: el segmento debe ser lo suficientemente grande para justificar
los costos del marketing que se invertiran para acercarse a él.

Medible: el segmento debe ser capaz de producir un analisis de si mismo y
de sus caracteristicas. A través de este analisis sera posible conocer los
constantes cambios del mercado y permitira la planeacion de estrategias
adecuadas que se adaptan a estos cambios.

Accesible: deben existir los canales apropiados para entrar en contacto con
los consumidores. Asi como para lograr una distribucion efectiva. Esta labor
se ha visto beneficiada por internet, que brinda la facilidad de permanecer en
contacto con el segmento meta de modo constante.

Capacidad de respuesta: el target debe tener la capacidad de responder
positivamente a los esfuerzos del marketing, consumiendo el producto.
Unico: cada segmento de mercado debe ser lo suficientemente Unico para
justificar los esfuerzos de marketing y los productos que se le ofrecen, es
decir, debe cumplir con ciertas caracteristicas en cuanto a gustos, habitos de
consumo Yy contacto con los medios para decidir de qué manera y a través

de qué se llegara a ellos.%®

59 Hutchison, Tom, (2010) Record label marketing. Estados Unidos: Focal Press, pag.23-24
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CAPITULO 4 PROPUESTA DE ESTRATEGIA DE MARKETING PARA KILER
ROSE

4.1 Brieff
4.1.1 Historia de Killer Rose

A continuacion se expondra los datos mas importantes de la banda Killer Rose, con
el fin conocer su historia y la forma en que han sido recibidos por el publico en los
ultimos afios, esto permitira verificar cuales son los puntos fuertes que se pueden

explotar para lograr una buena estrategia de publicidad y con ello un gran éxito.

(Foto sacada de la pagina oficial de Facebook de Killer Rose)

La historia inicia con los hermanos Robles, Jason, Axel y Vivian, estos
jévenes presentaron interés en la musica desde pequefios, viendo que su padre
pertenecia a un tributo de una banda de rock; esto provoco en ellos el deseo de
desarrollarse dentro de ese ambito musical, por lo cual decidieron aprender a tocar

la guitarra e ir haciendo ensayos de una de la bandas que admiraban /ron Maiden.
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Posteriormente se animaron a crear una banda musical “/ron Kidz”, la cual
nacié aproximadamente en Diciembre de 2009, después de una participacion de
los hermanos Jason, Axel y Vivian Robles con la banda “tributo a Iron Maiden, Iron
What?”, en el Multiforo Cultural Ollin Kan.

En esta presentacién ellos tocaron al final tres canciones y el buen
recibimiento de las personas hizo que se decidieran por completo para hacer una

banda, asi que decidieron formarla igual como un tributo a Iron Maiden (lron Kidz).

La primera vez que tocaron oficialmente bajo ese nombre fue en Agosto de
2010 en Hard Rock Café, posteriormente se presentaron en diversos lugares del
2010 al 2013 con la ayuda del padre de los hijos Robles, ya que esta persona
actuaba como su manager y les facilitaba poder tocar en eventos. Como un dato
importante, el nombre se seleccion6 porque todos los integrantes se encontraban

en una edad de entre 15 a 19 anos.

Dentro de esos afios la banda tuvo complicaciones para organizarse ya que
no todos demostraban un verdadero compromiso o sus diversas ocupaciones
impedian un buen desarrollo, por lo anterior en 2011 cambiaron de baterista (Héctor)

y entro Alex, asimismo el bajista Fabian dejo la banda y entré Patricio.

Como Iron Kinds tocaron en varios lugares donde las personas los recibian
muy bien debido a que eran jévenes y tocaban canciones en honor de una de las
grandes bandas que ha existido, los veian como algo extraordinario, les aplaudian

mucho y siempre querian que tocaran mas y mas.

Fue a finales del afio 2012, cuando los miembros de la banda decidieron
iniciar con un proyecto original: Killer Rose. Dicha banda tiene como estilo hard
rock/heavy metal tomando como principales influencias a Skid Row, Goftthard,
Crashdiet, Guns n’ Roses, Motley Crue, entre otras.

La idea de arriesgarse a crear algo nuevo, surgié de la necesidad de querer
mostrar algo suyo, algo que fuera de ellos y les perteneciera, admiraban al grupo
Iron Maiden pero ya habian tocado un repertorio de 50 canciones y pensaban que

debian ofrecer algo nuevo.
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Asi, comenzaron a componer nuevas canciones, al principio las compuso en
su totalidad Vivian Robles con ayuda de su hermano Jason en los acordes de la
guitarra; no obstante a la actualidad sigue siendo Vivian quién compone las

canciones.

Su nombre fue basado en lafamosa banda Guns N’ Roses eligieron 1 palabra
fuerte y 1 suave lo cual representaba que sus canciones van cambiando, creando

melodias pesadas y luego melddicas.

El grupo Killer Rose toca canciones en inglés, esto se debe a que todos los
integrantes de la banda prefieren y disfrutan de ese idioma, en la opiniéon personal
del integrante Vivian Robles, el idioma inglés suena fonéticamente mejor,

principalmente en el rock o metal desde su punto de vista.

La primera tocada como Killer Rose fue en una presentacion de Volkswagen
Beetle, componiendo una cancion especial para el evento, después concursaron y

quedaron en 2°lugar, ganado un premio EP *.

Sin embargo, esta fue su primera mala experiencia dentro de la industria
musical debido a que nunca cumplieron con el premio que se les otorgd porque
dentro del medio existen muchos productores que son “tranzas”; A pesar de que
esa vez no les fue bien, la banda no se desanimé y siguieron haciendo
presentaciones, aunque no con tanta frecuencia como la hacian bajo el nombre de
Iron Kids, ya que una banda nueva siempre tiene mas dificultad para ser aceptada,

al igual que para conseguir lugares donde mostrarse.

Paso aproximadamente un afo donde solo tocaron una vez, esto provoco
que Patricio (bajista) se saliera y entrara Erick, después de eso empezaron la
grabacion de su disco en Junio de 2014. Pero surgieron nuevas complicaciones
durante la grabacién, el vocalista, Alex, comenz6 a cambiar su voz por los cambios
de la adolescencia asi que suspendieron la grabacién y esperaron casi un afo a

que de nuevo se estabilizara la voz de Alex.

*EP- Se utiliza dicha abreviatura en el mundo de la musica, denominandose con la misma un formato concreto de grabaciéon musical. Se
encuentra, teniendo en cuenta su duracidn, entre 20 y 25 minutos, entre el sencillo y el album, siendo demasiado larga para considerarla
un sencillo pero, al mismo tiempo, también demasiado corta para que pueda ser catalogada como un album.

EP tiene mas canciones que un single, pero menos que un LP o "long play".
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En Febrero de 2015 acabaron la grabacion pero el baterista se sale por
problemas personales y entra Alberto por el mes de marzo aunque su estancia fue

corta ya que no le interesaba mucho la banda.

Por lo mencionado se generaliza que los problemas que ha tenido la banda
han sido por las constantes idas de sus integrantes por muchos factores entre los
que se encuentran diferencias musicales y poco interés o poca entrega a la banda

musical, pero a pesar de eso han logrado continuar en su lucha por ser escuchados.

Actualmente la banda lanzo su primer sencillo “My Time”, el cual se
encontrara incluido en su primer EP (proximamente a la venta) grabado por Gus

Santana, ex guitarrista de "Angeles del Infierno" y "Tercer Acto".

En este momento la alineacion de la banda es: Axel (Voz), Jason (Guitarra),

Vivian (Guitarra), Erlck (Bajo) e lan (Bateria).

Este sencillo ha tenido buena recepcién entre la gente y cuando han tocado
con otras bandas también han sido bien aceptados, estas otras bandas los han
invitado a participar en eventos porque reconocen su talento, asi cada vez tocan en
mas lugares y se van dando a conocer poco a poco ganandose el respeto en el

medio y el respeto de las bandas musicales.
4.1.2 Antecedentes publicitarios

Los inicios de la banda como /ron Kidz estuvo acompaiada de publicidad de
boca en boca, principalmente por la ayuda de su padre que, al haber pertenecido a
un tributo de una gran banda, conocia como funcionaba el medio, esto ayudo a que

su padre les ayudara a conseguir lugares donde presentarse.

Su padre se convirti6 en su manager, él conseguia y acordaba las
presentaciones en diversos lugares, ademas contaban con flayers que difundian por
medio de redes sociales especialmente en su pagina de Facebook, ademas
completaban anunciando o posteando cosas relacionadas con presentaciones en

su muro y en pedir a amigos que lo divulgaran.
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Iron Kidz

Luego, cuando formaron Killer Rose la estrategia siguié siendo la misma,
utilizaban los flayers por medio de Facebook pero esta vez contrataron publicidad
pagada por esta red social, la ocuparon 2 veces después de sacar su sencillo y tuvo

un costo de $500 cada vez.

También se apoyan por medio de la creacién de eventos a través de

Facebook invitando a todas las personas que han conocido en estos afios.

Ahora no cuentan con mas publicidad que la mencionada pero la banda
planea hacer nuevas fotos porque los integrantes son nuevos y a continuacion la
banda prevé volver a contratar la publicidad en Facebook, porque esta manera le
ha funcionado muy bien, en opinion de ellos, su fuerte es esta red social
complementada con Youtube para mostrar los videos y la publicidad de boca en

boca que le dan las personas que reconocen su trabajo.

Los siguientes son ejemplos de la promocién a través de Facebook para las
tocadas:
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Uno de sus primero Flayers Mayo 2014
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Aunque si cuentan con otras redes sociales, esas dos antes mencionadas
son las que les dan mas fuerza para su difusién en opinion de ellos por eso también
es utilizada para anunciar sus productos a la venta, se trata de una playera con el
logotipo de la banda con un precio de $80 y su primer sencillo (EP) en $70; no
obstante la banda espera que tras el éxito de su EP, la demanda por los articulos

crezca.

Actualmente cuentan con su primer videoclip oficial de la cancién “My Time”
que se puede ver por la plataforma de YouTube y a través de su pagina oficial de

Facebook donde se mantienen en constante contacto con sus seguidores.

Asimismo, la banda comenzé con un programa llamado “Sesiones metalicas”

por medio de la pagina www.96grados.org, lo que dio un gran paso para que sus

canciones llegaran a la plataforma spotify y a que otros programas de radio por

internet los solicitaran para entrevistarlos.
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Igualmente es importante explorar a fondo los carteles con los que se han
promocionado, por lo cual brevemente se mostraron los utilizamos en los ultimos

meses del 2016.
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Junio 2016
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Julio
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Septiembre
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Octubre
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Se observa que no hay una unidad en los carteles sino que van cambiando
dependiendo del evento, esto no los ayuda para ser reconocidos. Aunque cuenta
con un logo, este no es tan distintivo, muchas veces no es tan atrayente a primera

vista en el cartel.

Por lo anterior se considera la idea de crear un cartel oficial con el cual el
segmento meta puede reconocer que esta banda en especifico toca en ciertos

lugares.

Pero también se puede resaltar que han tenido varios eventos en especial,
uno de los mas representativos para la banda, fue el que se llevo a cabo el 25 de

Junio de 2016 porque fue la Presentacion del disco Rock & Roll Generation.

En este evento se hizo evidente todo el apoyo del publico con la banda, y
aunque participaron mas grupos, la mayor parte de las personas iban con el fin de

apoyar a Killer Rose.

62



63



64



Todo el apoyo que tienen por parte del publico es debido a que
constantemente mantienen contacto con ellos, ya sea a través de su cuenta de
Facebook o por su programa de radio donde escucha y platican con sus fans,
ademas con este evento surgio la idea de un After Party en el cual, el acercamiento
de los joévenes con la banda fue bastante, logrando crear asi una conexioén que les

permite seguir con la fidelidad de sus fans.

Esta banda ha logrado ir creciendo poco a poco, de tal manera que su
impacto ha quedado registrado en resefas que se elaboraron sobre sus conciertos,
tal es el caso del articulo titulado “Pélvora la explosion del rock Tenemos una Banda
Fest, escrito por André Dulché el 12 de Octubre de 2016 donde se menciond lo

ocurrido dentro de ese evento.

Para finalizar el capitulo se hace un breve resumen de los aspectos fuertes y

débiles de la banda Killer Rose.

Es esencial mencionar que uno de los puntos mas fuertes que se puede
sequir utilizando, es el gran contacto con sus seguidores, esto representa una gran
oportunidad, al igual que los articulos de venta; sin embargo, es necesario redefinir
las opciones de difusion a través de los carteles para que los consumidores logren

reconocerlos de una manera mas sencilla.
Lugares en los que se han presentado
Como Iron Kidz, la banda se ha tenido las siguientes presentaciones:

e Hard Rock Café Cd. De México - Abril 2010 - Agosto 2010 - Diciembre
2010 - Marzo 2011 - Junio 2011 - Julio 2011.

e Capsula en “Matutino Express” - Julio 2010.

e Espacio Cultural Nezahualcéyotl - Noviembre 2010.

e Gato Calavera - Febrero 2011.

e Amapola Cabaret - Marzo 2011.

e Kiss Lounge - Agosto 2011.

e Tianguis Cultural “El Chopo”- Diciembre 2010 - Octubre 2011.

e Rock & Road - Diciembre 2011.
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e “La Massacre” Bar - Noviembre 2011.

e Metro Tacubaya - Febrero 2011.

e Metro San Lazaro - Junio 2011.

e Bar Blue Factor - Abril 2011.

e “Heavy Metal Rock Show” - Abril 2011 - Mayo 2011.

e Programa “Entre té y té ni miento” (Canal 21) Marzo 2012.

e Programa “Sin Secretos” (Tv Mexiquense Canal 34) Marzo 2012.
e Barla Rodada Abril 2012.

e Circo Volador (abriéndole a Metalachi) Septiembre 2012

Bajo el nombre de Killer Rose, la banda ha tenido las siguientes presentaciones:

e Ganador del concurso para la presentacion del auto Beetle Fender en
Volkswagen Insurgentes (Componiendo una cancidon especial para dicho
evento) y participando en dicho evento en noviembre de 2012.

e Segundo lugar en el Concurso de Rock News en el Bar Vault. Primera ronda
en noviembre de 2012 y en la final de diciembre del mismo afio.

e Segundo lugar en el Concurso de La Academia de Musica Manyarts. Junio
2013.

e Bar Bierhaus Mayo 2014.

e Bar Hobos Diciembre 2014.

e Metal Rose Kafe Febrero 2015.

¢ Eikon Club Mayo 2015.

e Bar La Comandancia Metal Junio 2015  Agosto 2015  Octubre 2015.

e Bar Monster Rock & Beer Septiembre 2015

e Entrevista programa Indie MOV, Junio 08, 2016

e Entrevista www.circovolador.org Junio 15, 2016

e IDOL Hard rck & Heavy metal night Junio 25 216

e Bar la Comandancia Julio 16 2016

60 presskit de Killer Rose, informacién proporcionada por la banda.
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1° Festival Hard Rock Glam Julio 17 2016
Bar Costa Nostra Julio 30 2016

Sesiones Metalica www.96grados.org Agosto 09, 2016

Entrevista viveradio Agosto 31, 2016

Los monstruos del metal mexicanos en Costa Nostra Septiembre 04, 2016
Gato Calavera 10 de Septiembre 2016

IDOL 38 Septiembre 16

Sleaze Rock Glam Party IV Octubre 24, 2016.

SHOW CON TIM "RIPPER" OWENS Septiembre 29, 2016

Entrevista reactor 105.7 FM, Octubre 05, 2016.

Pizza del Perro Negro centro en el foro la capilla de los muertos, Octubre 07,
2016

Museo Franz Mayer #TenemosUnaBandaFest Octubre 08, 2016
Explanada del Teatro de la Juventud Alvaro Obregon Octubre 15, 2016
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4.1.3 FODA

Actualmente la competencia que existe entre los grupos musicales es muy dificil

debido a que cada vez tienen que tener mas elementos relevantes que los

sobresalgan de los demas, por ello es necesario conocer la historia y los aspectos

que se pueden explotar para lograr entrar en la industria musical y conseguir el éxito.

Conocer el pasado y presente de Killer Rose es necesario para analizar como es

difundida su musica, saber mas sobre lo que ofrecen y desean lograr para identificar

las herramientas necesarias con las que se lograra ese obijetivo.

Hechos Macro (Oportunidades y Amenazas)

Oportunidades

Amenazas

Explotacién de otras plataformas
iTunes, Spotify, Google Play,
DEEZER, Music, Amazon.

Letras innovadoras.

Ellos mismos buscan reproducir su
material.

Han tenido programas y entrevistas
de radio porque los han invitado.
Precios accesibles de su material (EP
y playera oficial).

Contactos anteriores de su padre
cuando estuvo en un tributo de joven.
Son una banda que se lleva bien con
los otros grupos por ello los invitan.
Han logrado tocar en eventos
importantes.

Hacen descuentos o promociones de
paquetes en su pagina de Facebook.

Tratan de tomar ideas de otros
géneros o de lo que viven para crear
letras e identificarse con el

segmento meta.

Existe mucha competencia dentro
del género del rock.

Tiene caracteristicas y vestuarios
similares a otras bandas.

No cuenta con una caracteristica
fisica que los defina.
Competencia con
experiencia en el mercado.
Saturacion del género musical en el
mercado.

En México no se reconoce mucho
a bandas mexicanas.

Preferencia del segmento meta
hacia grupos musicales
extranjeros.

Consumidores exigentes, debido a

mayor

la situacion actual, es mas dificil

impresionar a las personas.
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Hechos Micro (Fortalezas y Debilidades)

Fortalezas

Debilidades

Es una banda mexicana que
busca expandirse.

Busca utilizar las nuevas
tecnologias para difundirse, por
ello cuenta con cuenta privada de
Facebook, Twitter, Instagram.
Sus integrantes se mantienen en
un rango de edad pequefio y
permite mayor acoplamiento.
Mantienen humildad y sencillez
como caracteristica.

Tienen experiencia previa de su
padre que pertenecio a un tributo.
Crean letras a partir de escuchar
otros géneros y las adaptan.

En los “foquines” ellos mismos se
hacen promocion.

Se visualizan como una empresa.
Segmento meta definido.

Tienen 2 versiones del EP.
Campana publicitaria integral,
abarca redes sociales, carteles y
experiencias creadas con la
banda que permita interactuar

con ellos.

Bajo presupuesto ya que sus
videos no tienen mucha
produccion.

Al tener integrantes que no son
de la familia puede generar
conflictos.
Anteriormente
mucho de baterista.
Puede que la ayuda o influencia
de su padre no sea bien visto
por otras bandas.

Su crecimiento ha sido lento por
algunas cuestiones personales.
Se pierden consumidores ya
que va dirigido a un grupo
reducido de personas, amantes
del género.

Poca experiencia en la industria

cambiaban

musical.
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4.1.4 Competencia

La ventaja se encuentra en la originalidad de la composicion de las letras, debido
a que logran hacer que el consumidor se identifique al tocar temas de cosas

cotidianas y representativas de la ideologia de libertad que abarca el rock.
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4.1.5 Anatomia de marca

Beneficios

e Difundir un grupo musical mexicano que
se caracteriza por tocar un subgénero
que ya no es tan cotidiano entre otras
bandas.

e Generar una expectaciéon sobre la letra
de las canciones al decir que escuchan
otros géneros y los adaptan en sus
composiciones.

e Con los conciertos y la difusion de su EP,
el consumidor experimentara un
acercamiento con la banda.

¢ Con la creacioén de redes sociales y otras
plataformas de musica, habra mayor
interaccion con el segmento meta.

|

Atributos

e Cantantes mexicanos.
¢ No requieren grandes recursos para sobresalir.
e Contexto, difusién de EP.

e Participan en lugares concurridos y visitados por jovenes

reconocidos como el segmento meta.
¢ Bajo presupuesto.

¢ Vestuario acorde a la idea del género rock: cabello largo,
pantalones negros de vinil y aspecto despreocupado.

v

Esencia

e Portada 1 foto con todos los integrantes del
grupo.

e Género Rock hard rock/heavy metal.

e Composicién e innovacion en las letras.

¢ Vocalista acorde y canciones en inglés.

e Lugares donde tocan son visitados por el
segmento meta y ambientados por colores
0SCuUros.

e Mantienen una complejidad de Ia
estructura musical

¢ Integrantes: Axel Robles/ Erick Miranda/
Jason Robles/ Vivian Robles/ lan Garcia
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4.1.6 Problema Objetivo

El problema que tiene actualmente el grupo Killer Rose, es el alcance que
esta teniendo, a pesar de tener varios afnos de haberse formado como un grupo, no

han podido extender su musica a mas personas para incrementar su popularidad.
4.1.7 Target

Son jévenes de entre 18 a 30 afios que gustan de cosas nuevas que los
sorprendan y sean diferentes, disfrutan de salir con sus amigos a bares o “toquines”
del género musical que les apasiona. Ademas se caracterizan por el dominio de las
nuevas tecnologias y del internet. La interaccidén con los otros se da, en gran parte
a través de sus redes sociales como Facebook, Twitter, Instagram y YouTube, éstas
constituyen los principales sitios frecuentados y donde comparten sus

conocimientos, opiniones y experiencias.

Al ser jovenes de la nueva era, gustan de las cosas rapidas e instantaneas
por eso para ellos poder tener contacto con sus grupos musicales favoritos, resulta

muy importante.

La musica forma parte indispensable en su vida, portan miles de canciones
en sus dispositivos, acuden a conciertos, festivales y eventos. Principalmente son
defensores de bandas ochenteras, clasicas y aunque gustan de los grupos

internacionales, no estan cerrados a darle una oportunidad a las bandas mexicanas.

Aprecian los grandes recursos tecnologicos y las ideas que salgan de lo
comun, ellos prueban de todo, utilizan productos nuevos y sentir una experiencia

diferente; sobre todo identificarse con las letras de las canciones.

Son personas que, aunque tienen diferente personalidad, se unen todos en
una familia con el rock y el excitante rugido de las guitarras eléctricas.

Les gusta la libertad, para hacer, decir y mostrarse en publico como les dé la
gana, su vestuario es principalmente de colores oscuros. Siente orgullo de lo que
son y lo muestran. Disfrutan de cada cancién, cada concierto y estas son las cosas

que se vuelven parte de su vida.
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4.1.8 Posicionamiento actual

El grupo musical esta posicionado con uno de los mas reconocidos del
género Hard rock/ Heavy metal, entre los mismos grupos del género y aunque se
reconoce a innovacion de sus letras, no han alcanzado difundirse completamente al

segmento meta que escucha este género en particular.
419EP

Etiqueta actual del EP

e Empaque

Consiste de una caja de plastico con colores opacos en grises, la cual tiene una
fotografia de la banda como portada y su logo. La medida tiene una dimension de

13 cm ancho x 12.5 cm altura x 1 cm lomo
e Embalaje

El disefio actual del disco se distribuye quedandose de ver con los integrantes
del grupo o en los conciertos.

73



Disefio actual del EP
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En resumen, se puede observar varios puntos del EP con el que cuenta
actualmente la banda, contiene un numero reducido de canciones por lo cual se
sugiere sacar un album en el cual incluyan mas canciones y hacer un cambio en la

portada a una imagen mas llamativa con la cual el segmento meta se relacione mas.

Ademas la informacién que contiene el EP esta escrito en inglés, lo cual se
puede ver como un obstaculo ya que ellos son un grupo mexicano y el segmento al
cual se dirigen hablan mayoritariamente el idioma espafnol, se sugiere que las letras
de las canciones se escriban en inglés pero también la traduccion y que todos los
agradecimientos sean en espanol. Posteriormente cuando vayan creciendo en la

industria musical, pueden cambiar el idioma de la informacion del disco.
4.2 Estrategia creativa
4.2.1 Objetivo publicitario

Posicionar al grupo Killer Rose como el mejor grupo representativo del Hard
rock/Heavy metal y tener mayor alcance dentro del segmento meta al ser una banda

nueva e innovadora.
4.2.2 Plataforma creativa
4.2.2.1 Promesa basica

Las letras de las canciones de Killer Rose, hablan y representan la vida del
rockero apelando a las costumbres de estos y logrando transmitirlas al publico por

medio de la interpretacion.

4.2.2.2 Concepto creativo
Innovacion

4.2.2.3 Tono/ manera

Se difundira de manera llamativa, resaltando el producto (Killer Rose) a

través del disefio de sus ejecuciones.
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4.2.2.4 Personificacion

Es un joven mexicano de aproximadamente 22 afios de edad, de piel morena
clara, cabello negro ondulado que le llega al codo y con una altura de un metro con
setenta y cinco centimetros ( 1.75). Sus ojos son café oscuro con un poco de ojeras,
sus labios pequefios. Su complexion es medio robusto aunque es delgado y tiende
a usar ropa de colores oscuros como la vestimenta clasica de un rockero es decir,

playera blanca o negra con pantalones oscuros de vinil y botines.

A simple vista se ve como una persona de gustos selectos, permanece
conectado a través de las redes sociales como Twitter, Facebook e Instagram, esta

al tanto de lo que pasa y comparte sus gustos y pensamientos por estos medios.

Suele ser selectivo con sus amistades, se reune con personas que comparten
intereses y gustos similares, mantiene buenas relaciones y se caracteriza por ser
una persona que aprovecha las oportunidades que le presenta la vida y que le

permitan crecer sobre todo para cumplir sus suefos.

No le gustan las cosas comunes; siempre busca emociones distintas, experiencias

que le causen un fuerte impacto sobre todo si es del género musical rock.

Como persona es fiel a sus creencias y a su libertad, las defiende, da su
opinion respetando a los otros, esta orgulloso de quien es y lo que hace, asi como
de su nacionalidad y productos originarios, desde la comida hasta los grupos
musicales emergentes del pais por lo cual desea que los demas no sean tan

malinchistas.

En otros aspectos, disfruta de momentos de privacidad escuchando su
musica favorita la cual pertenece al género rock y entre ellas se encuentran: Guns
N’ Rose y Iron Maiden. Le gusta tocar la guitarra y de vez en cuando crear letras

que representen quien es, aunque las mantiene para si mismo.

Entre otros gustos se encuentra la asistencia a conciertos de rock o bares

con sus amigos.
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4.2.2.5 Ventaja competitiva

e Adiferencia de los grupos musicales de la competencia, Killer Rose presenta
1 disco EP lo cual facilita la promocion de su album y la edicidn especial que
permite conocer como es la banda al incluir fragmentos de grabaciones de
su dia a dia.

e La competencia no maneja playeras ni carteles por lo cual esto representa
una atractiva oportunidad que se puede explotar pues permite un mayor

acercamiento con el consumidor.
4.2.2.6 Posicionamiento deseado

Lograr posicionarme como el mejor grupo del género Hard Rock y ser

reconocido nacionalmente por la innovacion en sus letras.
4.3 Estrategia de producto

El lanzamiento del grupo musical Killer Rose tiene como finalidad posicionar dentro
del mercado una nueva propuesta musical para el género hard rock/heavy metal y
para ello se expondra un grupo de jovenes mexicanos amantes de ese género con
una gran motivaciéon por mostrar sus letras creadas con ideas originales que

permitiran mayor identificacién y acercamiento al publico.

Debido a que la industria musical se mantiene en un cambio permanente, y
que mayoritariamente los grupos musicales extranjeros tienen mayor aceptacién por
el publico mexicano, se propone una nueva presentacion de jovenes originarios de
México, que retoman influencias de grupos ochenteros, pero que ofrecen algo nuevo
en sus letras y que principalmente buscan resaltar el talento mexicano para que sea

tan apreciado como el internacional.

El plan integral de mercadotecnia busca explotar una banda musical
mexicana, joven, fresca, innovadora e interesante para el consumidor. A través de
una campana publicitaria integral. Se abarcara redes sociales como Facebook,
Twiter y Youtube, Instagramy YouNow, y la creacion de experiencias a traves de las

mismas plataformas, a la vez se hara uso de carteles de difusion.
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De esta forma, se lanzara al mercado un album, junto con su edicién especial.
La portada del disco sera una fotografia de ellos o un disefio referente a la banda y
la edicién especial tendran papel metalizado y traera material extra Making-of ,

entrevistas y saludos a sus seguidores.

Todo lo anterior se complementaria con el EP con el que actualmente
cuentan, ya que éste es un previo que se utilizdé para dar mas promocion cuando

saquen el album.

Para difundir el proyecto con mayor éxito, se daran a conocer a través de sus
redes sociales, los conciertos o “toquines” que se iran haciendo y la informacion de

su evento gratuito llevado a cabo en “Las Islas” en CU en junio de 2017.

También se informara de las convivencias llevadas a cabo alo largo de cinco
meses para acercarse mas a sus seguidores. Asimismo en cada lugar que toquen

se tendra un espacio especial para venta de su disco y playeras oficiales.

La oportunidad que presenta Killer Rose frente a la competencia es que
tienen mayor interaccion con sus seguidores, manejen un EP, que dara paso a su
album con edicion especial y letras innovadoras en inglés que permiten que se
identifiquen con ellos al tocar temas cotidianos, una mezcla de canciones pesadas

con melddicas.

La esencia de Killer Rose parte de la creacion de un grupo que quieren ser
diferente de lo conocido junto con la disposicién y constancia de los integrantes por

seqguir con su suefio de ser reconocidos internacionalmente.

El género musical rock resulta interesante porque explota una ideologia de
libertad y orgullo de lo que representa la persona, simbolizado por la guitarra
eléctrica, permite que la persona disfrute las canciones, la melodia y logra
apropiarse de ellas convirtiéndolas en parte de su vida.

Se representa una oportunidad ya que han surgido muchos subgéneros y las
letras hablan de diversos temas pero el hard rock/ heavy metal no se ha trabajado
tanto como otros subgéneros, por lo cual lo retoma Killer Rose en sus
composiciones.
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En México hay poca promocidon a grupos mexicanos, el mercado
principalmente elige dar mayor difusion a grupos extranjeros, por ello hay una mayor
apertura de este género por parte de jovenes mexicanos que, ademas suman las

nuevas tecnologias como ayuda en su promocion.

Considerando esto puede ser explotado y amado por el publico, el cual no
esta acostumbrado a que bandas mexicanas ofrezcan tanto talento y algo nuevo

que los impresione.

Por lo tanto Killer Rose pretende cumplir el objetivo de ofrecer algo innovador,

por medio de letras compuestas a partir de varios géneros, adaptandolo al suyo.
4.3.1 Precio

Actualmente se utiliza una estrategia de precios en la cual se manejan
descuentos si adquieres el EP + la playera. Ademas el EP baja de precio cuando la
venta es en alguna de las presentaciones y sube un poco cuando se pide a traves

de Facebook.

Para el album se manejara un precio de $120 y su edicién especial tendra un
precio de $140, igualmente se incluiran promociones con los productos oficiales de

la banda.
4.3.2 Distribucion

El tipo de distribucion para version normal de CD y edicion especial sera la
misma que el EP, una estructura vertical que iniciara desde el fabricante del EP,
siguiendo por el distribuidor, en este caso el grupo musical Killer Rose, quienes

mostraran su producto ante el consumidor para propiciar la venta del mismo.
4.3.3 Promocion

a) Tienda Online
Esta campana se realizara con el fin de incrementar las ventas del disco con
el que actualmente cuenta por lo cual, su venta sigue a través de su pagina

oficial de Facebook y en las presentaciones que tienen en diferentes fechas.
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b) Exhibidores

Dependen del lugar donde toquen, ya que en cierto espacio estaran los

articulos promocionales y disco del grupo. Vale mencionar que se tendra

presente el cartel de la banda.

c) Publicidad

Tipo de publicidad: Comercial.

Redes sociales

La comunicacion con los consumidores se dara a través de Facebook,

Twitter, Instagram, YouNow y Youtube

v' Facebook: Se seguira haciendo uso de la fan page donde se publica

v

v

novedades de las presentaciones o de la grabacion del EP,
imagenes de los carteles y datos curiosos sobre los integrantes.
También habra secciones donde los seguidores podran compartir
sus opiniones y participar en concursos sobre la creacién de un
nuevo cartel o de fotografias con sus fas, para obtener boletos de
sus presentaciones. Asimismo habra sorteos de la mejor fotografia
para ganar pases a las convivencias.

Twiter: En la cuenta oficial habra dinamicas para ganar boletos de
la convivencia o presentaciones; consistira en responder una serie
de preguntas que se realizaran sobre los integrantes y sobre la
banda en general, a su vez seran acreedores de productos oficiales.
Instagram: Se publicaran fotografias de los eventos y de su dia a
dia para que sus seguidores los conozcan mas.

YouNow: Una vez cada mes se hara una trasmision de una hora en
donde las personas podran hacerle preguntas o mandar saludos en

directo.

YouTube: A través de este medio se compartiran los videos oficiales

de las canciones o transmisiones de programas de radio a los

cuales fueran invitados.
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4.3.4 Portafolio de productos

Linea Killer Rose Productos

EP El disco contiene 6 canciones de la

banda, asi como informacién importante

Disco compacto , ;
de sus redes sociales y como pueden

El disco compacto
encontrarlos.

permitira al

Precio

Caja con un disco $70.
En los conciertos o
"toquines" se hace un
descuento, quedando un

precio de $50

consumidor escuchar Album (Disco) El disco contiene

la musica desde la canciones ya conocidas y nuevas de la
comodidad de su banda con una portada identificada como

hogar y revivir la su cartel oficial.

Caja con 1 disco $120

experiencia que le Edicién especial Contendra un CD con

transmiten las canciones y portada en papel metalico,
melodias incluira material extra de sus
grabaciones, errores y saludos a sus

seguidores.

Caja con 1 disco,
portada metélica y

material extra $140

Playeras
Una banda de rock da
EXeJolelati e ELINe-EI@  Playera Se ofrecen playeras negras,
playeras con las manga corta con el logo de la banda sus
cuales los principales éxitos.
consumidores se

sientan identificados

1 playera negra $80.
Promocion EP+playera
$130

Carteles

Carteles Los carteles seran gratis para

Se ofrece la .

_ darse a conocer en sus presentaciones y
oportunidad de hacer

posteriormente venderlos autografiados

carteles a partir de sus

. con una mayor elaboracion
fotografias

En un inicio seran
gratuitamente.
Posteriormente 1 cartel

autografiado $30
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4.3. 5 Benchmarking

Productos The Productos a Productos
Linea Killer Rose Productos Precio Linea . Second Of Lagartos en
Wizard . .
Silence el Abismo
Caja con un disco | Disco compacto | CD -The Wizard | CD Préximo CD | CD CD Sorry
EP El disco contiene 6 $70. En los Tener una demo LP Mom $79
canciones de la banda, asi conciertos o reproduccién en -Converse Tienen
como informacion "toquines" se CD brinda la Rubber canciones por
importante de sus redes hace un oportunidad de | -Tracks Sessions plataformas
Disco compacto sociales y como pueden descuento, escucharlo -The Wizard Google Play,
El disco compacto encontrarlos. quedando un cuando quieran. demo iTunes, Spotify,
permitira al precio de $50 -Converse Amazon.
consumidor Album (DiSCO) El disco Rubber
escuchar la musica contiene canciones ya -Tracks Sessions

desde la conocidas y nuevas de la Caja con 1 disco
comodidad de su banda con una portada $120
IR A dCl ‘dentificada como su cartel
experiencia que le oficial.
transmiten las
melodias

Edicion especial Contendra
un CD con canciones y Caja con 1 disco,
portada en papel metalico, | portada metadlica
incluird material extra de | y material extra
sus grabaciones, errores y $140
saludos a sus seguidores.

Playeras
Una banda de rock
ERERJelaiaIl«EI- I Playera Se ofrecen playeras
INEIAGEVEI-II negras, manga corta con el
con las cuales los logo de la banda sus
consumidores se principales éxitos.

sientan

identificados

1 playera negra
$80. Promocion
EP+playera $130

Carteles Carteles Los carteles seran En un inicio
Se ofrece la gratis para darse a conocer seran
oportunidad de en sus presentacionesy gratuitamente.
hacer carteles a posteriormente venderlos | Posteriormente
partir de sus autografiados con una 1 cartel
fotografias mayor elaboracién autografiado $30
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4.4 Estrategia de medios
4.4.1 Estrategia de Relaciones Publicas

e Anuncios en sus presentaciones
En las presentaciones cercanas al evento “Killer Rose celebration” se haran
anuncios para dar promocion y también a través de redes sociales y se

hablara acerca de lo que pasara ese dia.

e Evento “Killer Rose celebration”
El evento tendra lugar en “Las Islas” en Ciudad Universitaria debido a que
este lugar es visitado por jévenes del segmento meta y es cercano a Av.
Insurgentes y facil de localizar. Asimismo el lugar es bastante grande y

concurrido.

Antes y después del evento los espectadores podran tomarse fotografias con

los integrantes del grupo musical.
Noticias o publicity

Con el fin de asegurar la presencia de varias personas, se haran comunicado
a través de carteles, difundidos dias antes por la zona y por sus redes sociales;
igualmente se hara un comunicado en la gaceta de la UNAM anunciando el dia del

evento y asi lograr crear noticias posteriores y por ende mayor difusion a la banda.

Los invitados seran cadenas de radio como EXA, Los 40 principales, Oye
89.7 y Radio Disney, puesto que estos programas estan relacionados con la musica.
De igual manera, en la pagina electrénica oficial que se hara y en Facebook se
pondra informacion y fotografias sobre lo ocurrido en la presentacion del evento con

el objetivo de generar impacto en otros medios como internet.
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Servicio

Para el calendario programatico se prevén 5 meses antes del evento
denominado “Killer Rose celebration”, en los cuales de llevaran a cabo diversas
actividades para dar difusién al mismo y para incrementar la popularidad del grupo

musical.

Para el dia del evento, que se llevara a cabo en un lugar conocido como “Las
Islas” en Ciudad Universitaria, se empleara el espacio de recreacién, bocinas, y
personas que coordinen el evento. Los espectadores, podra ver y oir de esta musica
para posteriormente convivir con los integrantes de la banda y hacer una firma de
autégrafos. Asimismo durante todo este evento se venderan sus productos

promocionales.

Plan estratégico 2017

e 1° Apertura de la pagina web oficial y su
difusion por redes sociales.

FEBRERO e 14° Publicaciones de sus conciertos en los

proximos meses.

e 26° Mencionar que van a comenzar una nueva

dinamica para ganar boletos.

e 5°Anunciar los términos del concurso para
ganar los boletos, contestar preguntas por
Twitter, a los 3 primeros les dan un boleto.

e 20° Anunciar por redes sociales que tendran

una transmisién por YouNow el dia siguiente.

e 21° Transmision en vivo por YouNow y que

platiquen con sus seguidores.
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2° Se anunciara un concurso del cartel, a
través de Facebook y el premio seran una
playera oficial.

10° Anuncio de un nuevo album que saldra
proximamente.

12°Finaliza el concurso del cartel y se dan a
conocer los resultados y el ganador.

15°Se sube una foto a Instagram y Facebook
del ganador del concurso, con el premio
otorgado.

17°Se da la fecha exacta en que saldra el
album el 3 de Mayo.

26° Darle promocién al nuevo disco a través
de sus redes sociales para promover las
ventas.

3° Sale el nuevo album a la venta a través de
su pagina de Facebook.

8°Se publica que haran una convivencia
después de un concierto con una cooperacion
de $20 por persona.

16° Mas informacién sobre la convivencia.
26° Dia de la convivencia.

29° Se da informacion sobre el evento gratuito
“Killer Rose celebration”.

6° Se invita a la gente a publicar fotos de la
convivencia con el #killerose.

12° Se da a conocer informacién sobre su
evento en las islas de CU.

13°Se anuncia que hara una edicion especial
de su album.

16°Se hacen publicaciones sobre el evento.
23° Evento “Killer Rose celebration”.

24°Sale a la venta la edicién especial de su
album.

26° Toda la semana se da promocion a su
album y la edicién especial.
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4.4.2 Flowchart
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4.4.3 Presupuesto

A continuacidén se presenta la distribucion del presupuesto para la elaboracion de
este plan de marketing, los principales medios a ocupar seran redes sociales y

medios impresos.

¢ Internet Redes sociales (proyeccidén de un mes)

Facebook

-Publicidad pagada a post importantes $500 x 15 dias
-Publicidad pagada para promocionar sus conciertos $900 x 15 dias

Twiter

-Publicidad pagada difusion de concursos $200 x 10 dias

Instagram

-Publicidad pagada fotos de los conciertos $200 x 10 dias

Total $1,800
e Carteles (proyeccion 6 meses)
-carteles gratuitos a seguidores $1,900 x millar
e Evento (proyeccién unica)
-carteles de difusion $1,900 x millar

-insercion Gaceta UNAM no tiene costo

Presupuesto $5,600. 00
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4.4 4 Pautas
Para posicionar a Killer Rose, se ocuparan las siguientes pautas.

> Redes sociales
» Activaciones (Evento Killer Rose celebration)
» Plan de relaciones publicas

» Promocionales
4.4.5 Ejecuciones
Empaque

El album consistira en una caja de plastico con colores oscuros relacionados con el
logo de la banda vy la edicion especial tendra una variacion al imprimirse en papel

metalizado.
Embalaje

El producto se tendra en la tienda especializada que tiene por Facebook y se

llevaran ciertas cajas en las presentaciones para la venta.
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4.5.5 propuesta de cartel

Version 1
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Version 2

90



Versién 3
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PROPUESTA DE DISCO #1

Portada
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Contraportada
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PROPUESTA DE DISCO #2

Portada

94



Contraportada
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PROPUESTA DE DISCO #3

Portada
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Contraportada
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Contacto:

Facebook: Killer Rose Band - https://www.facebook.com/KillerRoseBand

Twitter: @KillerRoseBand - https://twitter.com/KillerRoseBand

Instagram: killer_rose_band - https://instagram.com/killer_rose band/

Soundcloud: killer-rose https://soundcloud.com/killer-rose/

Youtube: Killer Rose https://www.youtube.com/channel/UCBhMuBa-
nF aNv4lh4PLUTQ

Email: killerroseband@hotmail.com
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Conclusiones

Al iniciar el trabajo propuesta de plan de mercadotecnia, se presento la problematica
de las bandas mexicanas, las cuales son pocas veces reconocidas fuera del pais y
este inconveniente se basa principalmente en la difusion de las mismas a través de

la publicidad.

No obstante, después de realizar la investigacion se determiné que la difusion
es uno de los factores aunque no el unico debido a que en México se dan promocion
a muchas bandas emergentes a través de festivales anuales, pero para que puedan
ser reconocidas se debe tener dedicacion y una buena estrategia para penetrar en
el segmento meta, de esta forma, crear fidelidad con quien los escucha, asi esos

mismos clientes puedan promocionarlos posteriormente.

La industria musical es otro aspecto fundamental que se tomdé en la
investigacién ya que es muy cambiante y por ello, a una banda se le dificulta
sobresalir. Al finalizar la investigacion se determin6 que las redes sociales son un
instrumento que las puede ayudar significativamente para darse a conocer de una

manera mas facil y decisiva.

Puntualizando sobre el grupo Killer Rose, en un inicio se determind que los
elementos fundamentales por explotar de la banda musical eran, su musica y sus
letras, al retomar un género poco usado, el hard rock/heavy metal; esto resulté una
buena estrategia ya que permitia diferenciarlos de su competencia que tocaban rock

de otros estilos mas populares.

En relacion con la hipotesis del trabajo se establecia que la banda de rock
mexicana Killer Rose ha tenido dificultades para darse a conocer principalmente por
problemas internos con los integrantes, la poca publicidad que han tenido por ser
una nueva banda y que no cuentan con una estrategia publicitaria adecuada que
los ayude a ser reconocidos y aceptados en el mercado. Entonces, con una
adecuada estrategia que permita mostrar la banda a un publico definido que acepte
y guste del género de musica que ellos tocan, podra ayudar a que esta banda se
reconozca dentro de la industria musical y por ende del mercado, permitiendo de
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esta manera que otros lugares les aprueben tocar y darse a conocer mas

eficazmente.

Al final del trabajo se puede deducir que la hipotesis anterior era acertada, tal
es asi que una vez cambiando a los integrantes del grupo musical, la convivencia
mejorod porque ahora hay mejor comunicacion entre ellos; asimismo la publicidad
incrementd por medio de redes sociales lo que le permitio extender su musica a
otros jovenes y la estrategia logré hacer una planeacion mucho mas eficaz de

seguimiento y promocion.

Las conclusiones al terminar el trabajo, en cuestion de dificultad, lo mas arduo
fue la investigacion sobre el grupo debido a que se encontraba haciendo
presentaciones muy seguido, ademas cada integrante tiene actividades como
escuela y trabajo, por ello se realizaron pocas reuniones para saber hacia donde se

dirigia la banda y cuales eran sus planes y proyectos.

En cuestidn de la industria musical, también existieron dificultades ya que es
un tema poco explorado y cambiante, por lo cual las nuevas tecnologias también
influyen sobre la aceptacion de los grupos entre el publico, esto provoca una
investigacion mas profunda sobre los elementos que ayudarian al grupo a

sobresalir.

La presente estrategia podra servir para ayudar a otros grupos que desean
darse a conocer para resaltar los elementos necesarios y los potenciales para
sobresalir entre otras bandas; no obstante este tipo de estrategia se puede ocupar

para un solista o grupo de cualquier género musical.

Lo que aporta esta investigacion, esta propuesta de plan de mercadotecnia
esta disenado para ayudar en especifico a la banda de Killer Rose y lograr su
reconocimiento; sin embargo también aporta informacién para otros grupos de otro
género al contribuir con una investigacion sobre la industria musical, como funciona
y elementos actuales que podrian ayudar a la difusién de grupos como las redes
sociales que son gratuitas y son considerados una de las mejores opciones para ser

utilizados por grupos emergentes.
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A partir de este trabajo se puede obtener otros que tengan como tema base,
la musica. Por ultimo es importante mencionar que este plan de mercadotecnia es
una tentativa para que el grupo musical pueda tener mas alcance y lograr la venta
de discos para ser reconocidos primero nacionalmente para posteriormente

extenderse a otros lugares.
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