UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA
DE MEXICO

FACULTAD DE FILOSOFIA Y LETRAS

Valoracion visual del espacio turistico en Real de
Catorce, San Luis Potosi mediante la encuesta
fotografica

T E S I S

QUE PARA OBTENER EL TiTULO DE:
LICENCIADO EN GEOGRAFIA

P R E S E N T A:

Barriga Rivas Marco Antonio

ASESOR DE TESIS:
Dra. llia Alvarado Sizzo

Ciudad de Universitaria, CDOMX junio 2017



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



Esta tesis es producto del Proyecto DGAPA-PAPIIT 1A301116 Turismo cultural en
ciudades del patrimonio mundial y pueblos magicos una perspectiva de analisis desde las
representaciones espaciales.

Responsable: Dra. Ilia Alvarado Sizzo

Corresponsable: Dr. Alvaro Lopez Lopez



Dedicatorias

A mi madre, este trabajo es para ti por siempre ayudarme en absolutamente todo, por estar
siempre conmigo, por tu apoyo incondicional en mis decisiones y por cuidarme. No existen
las palabras exactas para expresar lo agradecido que estoy contigo y lo valiosa que eres

para mi. Gracias madre mia.

A mi padre, este trabajo es para ti, que en cierta medida también es tuyo porque sin tu
apoyo no habria podido llegar a este punto de mi carrera. Gracias por siempre estar al
pendiente de mi (aunque a veces en exceso) y por mostrarme la importancia de la

dedicacion al trabajo.

A mi hermano, por haber crecido conmigo jugado y peleandonos, también por estar
siempre sentado a un lado mio haciendo tarea a media noche aunque ni nos hablaramos

pero los dos sabemos que siempre nos apoyaremos.

A mis abuelitos Rufino y Juanita, porque siempre me han cuidado y apoyando en todos
los sentidos durante mi vida, por estar siempre ahi cuando los necesito y recibirme con los

brazos abiertos y una gran sonrisa en sus rostros.

A mi abuelita Catita, porque ademas de que me cuidas desde el cielo, sé que te daba gusto
que le echara ganas a mis estudios y siempre me apoyabas con lo que pudieras para que me

fuera bien en la escuela.

Los quiero mucho.



Agradecimientos

A la UNAM por ser mi alma mater que con sus millones de defectos y virtudes me ha
hecho crecer como ser humano y por darme la oportunidad de vivir un intercambio

académico en Francia, experiencia que jamas olvidaré.

Al Instituto de Geografia por darme apoyos econdémicos por mi desempefio durante la
carrera con la beca de Iniciacion a la Investigacion asi como brindar sus instalaciones para

la busqueda de bibliografia y apoyo técnico.

Al Proyecto DGAPA-PAPIIT 1A301116 Turismo cultural en ciudades del patrimonio
mundial y pueblos magicos: una perspectiva de andlisis desde las representaciones

espaciales, por la beca otorgada para la realizacion de la tesis.

A la Dra. Ilia por aceptarme como becario alla por el afio 2014, por ser mi asesora de tesis,
y ademas por todas sus atenciones y apoyos que me ha brindado a lo largo de este tiempo,

se lo agradezco mucho y me inspira para seguir adelante.

A mi sinodo Dr. Lépez, Dra. Boudreau, Dr. Propin, y Dra. Toscana, por aceptar formar

parte de mi jurado y por sus comentarios para mejorar este trabajo de investigacion.

A mis profesores de la carrera, en especial al Dr. Sdnchez, Dr. Zamorano, Dr. Navarro,
Mtro. Saracho y de nuevo Dr. Propin por haberme introducido al mundo de la Geografia y

haber aprendido mucho de ustedes.

A todos mis tios en especial, a mis tias preferidas Tere y Nena que me han apoyado en

todos los sentidos no solamente durante mi carrera sino a lo largo de mi vida.

A mis primos, en espacial a Lili, Clau, Angel, Pit y mi prima adoptada Leslie, porque

siempre disfruto cada comento que convivo con ustedes.

A mis compafieritos de francés, Alvaro (quien me ayudo en el trabajo de campo), Silvia y

Andrés, que siempre me hacen pasar muy buenos momentos riendo.

A la Miss Mariana por ser tan buena persona conmigo y una excelente amiga, confidente,
compafiera de viaje, por corregir mis mapas, por calmarme cuando me altero y por una

infinidad de cosas mas, gracias.



A Celi por compartir el gusto por el estudio, es decir ser nerds, y por esos momentos ya sea
en el salon de clases o en practicas de campo en donde reiamos sin parar por alguna que

otra cosa que se decia.

A Bruno por hacerme reir siempre y charlar siempre en la madrugada sobre problemas
existenciales y quejarnos del subdesarrollo.

A David por ser un buen amigo y compartir gustos musicales. También gracias a Willie,
Gerardo, Noel, Celeste, Cheyenne, Erick, Karen, Ivan y Juan Pablo por compartir buenos

momentos y buenos chismes.

A Zuleima por haber sido mi compafiera de intercambio, haberse convertido en mi 4+ %

y confidente, también por esas caminatas kilométricas, por ser mi compafierita de chino,
por pasar horas juntos charlando y riendo et parce que tu es ma belle épouse, merci

beaucoup & 45 45 .

A C. Dr. Carlos por compartir el gusto por el chino y ser una inspiracion para mi por todo

lo que has logrado en la vida, shianga hrisaca lii, xquixhe pe lii, nadxieelii stale. % 35!
AR S el > FIE AP A2 @Eﬁ)}%{ﬂ 4% JF % 7 | También no podia faltar
mi colocataire Angel por esos cinco meses en Francia de platicas, viajes y fiestas.

A los habitantes de Real de Catorce quienes me recibieron con mucha cordialidad durante
mi trabajo de campo.

Y por ultimo a Bernis por quererme tanto y yo a él.



Binni ni hrie xneza guidxilayuri' hriazaca ne hruyubica' ca neza ni caquiifieca, ne pa qui

guidxelacani, hruza'cabeni.

Diidxagola

La vida es como son los viajes, no es lo que uno vivio, sino lo Unico que uno recuerda, y

como lo recuerda para contarlo.

Gabriel Garcia Marquez

El fascismo se cura leyendo y el racismo se cura viajando.

Miguel de Unamuno

Jamais on ne pourra oublier le lieu d’un bel amour, le décor d’une joie profonde ou le
contexte d'une tendresse. C’est a traves de telles histoires que la géographie devient

humaine.

Serge Bouchard

The use of travelling is to regulate imagination with reality, and instead of thinking of how
things may be, see them as they are.

Samuel Johnson



indice

) € go o [T o] o] o ISP 4
Capitulo 1. Marco teorico-conceptual de la Geografia del Turismo y los estudios de la
1= To T o SO TO PP PR PSP 6
1. Nuevas perspectivas en la Geografia del TUuriSmMO..........coceeiiriiiiiiiiee e 7
1.1.Geografias del turismo y [0S NUEVOS Paradigmas..........cceceeerererererereese e 7
1.2.La imagen del destino tUFISLICO .........coveiierieiicree e 14
1.2.1. Percepcion de 10S espacios Y 12 IMagen .........ccoceveirenrienenensiese e 14
1.2.2. Laimagen vs el imaginario..........cccccovveiieiiieiieie e 15
1.2.3. IMAQEN Y PAISAJE ...cvvieveeveeieeieste ettt e ste et e e e e e e s te e e ra e te e e e sneenas 18
1.3.TUFISMO CUITUIAL ....c.viiiiiiiiceee e e 19
2. Métodos visuales en estudios del tUFISMO...........ccovvierereienesesee e 23
2.1.Paradigmas en 10S MEtodoSs VISUAIES ..........cceeveieeiiiieii e 23
2.2.La imagen del destino turistico y el ciclo de las representaciones............c.ccccveuene 26
3. Antecedentes INVESLIGALIVOS........ccviiuiiieiieecieste et 29
3.1.Trabajos sobre imagen Y tUriSMO .........cviiieiiie e 29
3.2.Trabajos sobre Real de CatOrCe.........ccuovviieiiiie i 31
Capitulo 2. Contexto geografico de Real de Catorce...........cccccevveeeiieiiece e 34
1. Antecedentes histéricos de la imagen de la localidad.............cocooeinieiiiniiiinciiens 34
2. Aspectos geogréaficos generales de Real de Catorce.........ooovvvereviienieiene i 46
7 Y/ 1= [ oI 157 oo USSR 46
2.2.0cupacion humana del ESPACIO.......c..cvveiiririiieee e 49
2.3.PrOCES0S ECONOIMICOS ...evvevieiresiesiiesieaseesseesteeseessaesseaseesseesesseesseessesseesseessesseesseensens 51

2.4.Caracteristicas de la publicidad turistica en el Pueblo Méagico Real de Catorce .... 53

3. RECUISOS tUMSTICOS .....vvivieieceie ettt ettt ste e sra e te e e 55
3.1.Zona de MonumMeNtos HIStOFICOS .........cveiieiiiiieiiecie e 55
3.2.Areas Naturales Protegidas ............coevreevrrerereeeiesieeesessesesssseseesesessesssessssssssssnens 62

Capitulo 3. Representaciones espaciales de Real de Catorce ..........ccccceeveveiveeiecciecneenne. 64

1. Metodologia aplICAUA. ........cceeieieieiierie et 64



2. Perfil del TUFISTA. ...c..e e e 72
2.1. ASPECLOS SOCIOBCONOMICOS. ... euvivieeiietesteieresie sttt see st sb ettt 72
2.2.Frecuencia de visitas y tiempo de estadia ..........cccocrereiiniinenene 75

3. Lapercepcion del espacio turistico por el tUriSta.........ccccvvvvieiiveieeierieie e 78

4. Nombramiento de PUEDIO MAJICO ........ccccoiuiiiiiiiiisee e 99

(O0] 0 [0d 11 ] To] g 2SR RRTROPRRN 102
= {01 FTo o] = - USSR 105
Cuadros

Cuadro 1.1 Transformaciones tUIISTICAS ......ccuevverviiirisieieie e 13
Cuadro 1.2 Tipos de turiSmo CUTUFAl .........ccoiiiiiiiiiiieee e 22
Cuadro 1.3 Paradigmas e implicaciones en los métodos visuales .............cccoceeveiveviernnenne. 25
Cuadro 2.1. Nombre de [0S SItioS tUFISTICOS. .....ueiviiiiiiiiieieiee e 62
Cuadro 3.1. Iméagenes seleccionadas para la encuesta fotografica ...........cccocevvvviiiiinnnnnn, 67
Cuadro 3.2. Resumen de la metodologia desarrollada en la investigacion ......................... 71
Cuadro 3.3. Perfil del tUFISTa ........ccoiiiiiieieiee e 74
Cuadro 3.4. Frecuencia de visitas, tiempo de estadia y motivaciones e informacion previa a
oI - USSP 77
Cuadro 3.5. Imagenes vistas previas a la visita y sitios visitados en la localidad por los
L0 1] 72 LSRR 80
Cuadro 3.6. Valoracion de la Parroquia de la Purisima Concepeion ...........cccccocvceveeneenen. 81
Cuadro 3.7. Valoracion del TUNel OQarrio ........ccccveceeieiieieee e 82
Cuadro 3.8. Valoracion de la Jardin Hidalgo ... 83
Cuadro 3.9. Valoracion de la imagen de San Francisco de ASIS ........ccccevvevevereieieseenean, 83
Cuadro 3.10. Valoracién de la vista panoramica de Real de Catorce ...........cccccceevevernenee. 84
Cuadro 3.11. Valoracion de la Calle Lazagorta ..........cccoveieienineneieseseeeee e 85
Cuadro 3.12. Valoracion de la Plaza de Armas .......cccceovieeiieieiiese e 86
Cuadro 3.13. Valoracion de la Casa de 1a Moneda .........ccccoveveveiiiiiesiieiene e 86
Cuadro 3.14. Valoracion de los Caballerangos ..o 87
Cuadro 3.15. Valoracion de Panteon de Guadalupe ..........cccooeieieiiiiienieieeese e 88
Cuadro 3.16. Valoracion del Pueblo Fantasma ..........ccccooeereniieiescseseeeeie e 89
Cuadro 3.17. Valoracion de la Capilla del TUnel Ogarrio .........ccocoveviiiiieieneienc e 89
Cuadro 3.18. Valoracion de 1as “WilLYs” ......ccooeiiiiiiiiiiiieiee e 90
Cuadro 3.19. Valoracion del Socavon de 1a PUriSImMa .......ccooeveieiiiiiiiieeeese e 91
Cuadro 3.20. Valoracion del PEYOLE .........cceiiiiiiiiiiriee e 92
Cuadro 3.21. Valoracion de la Plaza de tOroS .........cccivvieieienene s 93
Cuadro 3.22. Valoracion del Palenque de gallos ..........cooveiereiiiiiiiiseseeee e 93
Cuadro 3.23. Valoracion del Centro ceremonial WiriKuta............ccooovevvviininnenene e 94
Cuadro 3.24. Valoracion del deSIerto .........ccovveriiiiiiirieee e 95



Cuadro 3.25. Valoracion de la Peregrinacion Wirarika............c.coceeveniininenscnensenee 95
Cuadro 3.26. Imagen mas representativa del Pueblo Magico Real de Catorce, segun los

TUTTSTAS EIMCUBSTAS ettt se e es s e nes e sesnssnnsnennnnnnnnnnn 96
Cuadro 3.27. Frecuencia de visitas, tiempo de estadia y motivaciones e informacion previa
AL VST et e e ——— 100
Figuras

Figura 1.1 El circulo de las representaciones de las imagenes turisticas ..........c.ccoceevruennen. 28
Figura 2.1 Caracteristicas de la encuesta fotografica..........ccocovvirineiiiiiiiiinceeeee 66
Figura 2.2. Valoracion visual de Real de Catorce ...........cccovveveiieiieie e 101
Mapas

Mapa 1. Evolucion geohistdrica de la imagen de Real de Catorce .......cccccecevvvvieivinenns 45
Mapa 2. Ubicacion y aspectos fisico-geograficos de Real de Catorce.........c...ccccvvveireennne 46
Mapa 3. Cercania con principales centros urbanos y otros Pueblos Magicos..................... 52
Mapa 4. Recursos turisticos de Real de CatOrCe ........cevvevveveieriiesieeeieesere e 61
Mapa 5. Origen y procedencia de los visitantes de Real de Catorce ...........cccccevvvvveieennnns 75
Mapa 6. Valoracion de los recursos turisticos de Real de Catorce .........ccoceveveieivseinennns 97



Introduccion

Actualmente existen en el pais 111 localidades distribuidas a lo largo de todo el territorio
nacional designadas como Pueblo Magico. ElI Programa Pueblos Magicos, creado por la
Secretaria de Turismo, busca revalorar poblaciones de la Republica Mexicana consideradas
vernéculas. Un Pueblo Mégico es descrito dentro del programa como una localidad que
tiene atributos simbolicos, leyendas, historias, hechos trascendentes, cotidianeidad que lo
caracterizan como “un lugar magico”. Este reconocimiento es hoy un distintivo, una marca

turistica reconocida (SECTUR, 2015).

Las primeras entidades federativas en tener una localidad con esta denominacion fueron
Hidalgo, Morelos, Nayarit y San Luis Potosi, en el afio 2001. San Luis Potosi, ingresé con
la localidad de Real de Catorce ya que relne caracteristicas socioculturales importantes que
dan pie al desarrollo del turismo cultural. En el afio 2011, ingres¢ Xilitla, otra localidad al

Sureste del estado.

Real de Catorce, fue una de las cuatro primeras localidades a nivel nacional en ingresar a
este programa gracias a la riqueza histérica con la que cuenta la cual es tangible en su
patrimonio natural y cultural. En 2012, en el Diario Oficial de la Federacion, se declar6 una
zona de monumentos histéricos en la localidad de Real de Catorce, municipio de Catorce,
Estado de San Luis Potosi, con un perimetro que comprende un area de 0.395 kildmetros
cuadrados en donde quedan comprendidos 123 monumentos construidos durante los siglos
XVIII al XIX, destinados a templos, a fines benéficos, al servicio y ornato publicos, al uso

de las autoridades civiles, asi como las obras civiles de caracter privado (DOF, 2014).

A pesar del rico patrimonio cultural y de la importancia que tiene la actividad turistica en la
localidad, no se conoce la percepcion que los turistas tienen de los sitios turisticos que se
ofrecen. Ademas, no se han determinado los lugares que son mas frecuentados ni el
movimiento de los turistas dentro de la localidad. Por lo anterior, esta investigacion tiene
por objetivo explorar la valoracion visual del espacio y los recursos turisticos en Real de
Catorce, San Luis Potosi, y después determinar el movimiento de los turistas dentro de la
localidad.



Se partié de la hipotesis de que los visitantes centran su interés durante la visita en unos
cuantos elementos del territorio del Pueblo Mégico debido a que las personas buscan
reproducir las imé&genes que habian visto previamente o que cumplen las expectativas que
habian generado sobre la localidad lo que da como resultado que cierto nimero de
elementos patrimoniales sean excluidos de la experiencia turistica creando desigual

apropiacion de los espacios turisticos.

Para comprobar ese supuesto se utilizdé un meétodo visual conocido como la encuesta
fotografica, con visitantes como medio de investigacion bajo una perspectiva geografica. El
estudio de los materiales visuales puede jugar un rol central al permitir al investigador
acceder y crear conocimiento acerca del fenémeno turistico, el cual no podria adquirir con
la utilizacion de los métodos tradicionales (Rakic & Chambers, 2012). EI método elegido se
basa en la utilizacién de veinte imagenes que representan los sitios turisticos de Real de
Catorce las cuales seran utilizadas para que el informante genere comentarios durante una

entrevista.

El texto se compone de tres capitulos donde cada uno de ellos responde a dos objetivos
particulares de esta investigacion. En el primero se mencionan las nuevas perspectivas en el
estudio de la geografia del turismo y se aborda el tema de las representaciones visuales. El
segundo capitulo describe la historia y las caracteristicas geogréficas de Real de Catorce
que ayudan entender la situacion actual del patrimonio con el que cuenta esa localidad. El
tercer capitulo presenta la metodologia detallada de la encuesta fotografica asi como los
resultados de su aplicacion donde se muestra la valoracion espacial de la localidad.

Por ultimo, en la conclusion se desarrolla una discusion de los resultados y se menciona
que esta investigacion determina las representaciones visuales de los sitios turisticos de la
localidad de Catorce en relacion con la experiencia subjetiva de cada visitante o turista con
ayuda de la fotografia, y del significado que adquiere para cada uno de ellos dichos
elementos visuales. No obstante, esta representacion individual puede variar por diferentes

factores, como la precedencia o la motivacion del viaje.



Capitulo 1. Marco tedrico-conceptual de la geografia del turismo y los estudios de la

imagen

En este capitulo se presentan los postulados tedrico-conceptuales de la geografia del
turismo y los estudios concernientes al papel de las imégenes en la actividad turistica.
Actualmente, el fenémeno del turismo ha tenido una importancia creciente en los estudios
de diversas areas del conocimiento, y es sin duda, la geografia, una de las ciencias con

mayor presencia en este campo.

En la primera seccion de este apartado, se hace referencia a las lineas de investigacion en
geografia del turismo que se desarrollan en la actualidad. Los estudios de este campo han
empezado a tener un giro cultural y critico, asi como una influencia del posmodernismo en
sus postulados. Los temas actuales se desprenden del analisis espacial, el espacio

geogréfico, la produccion del espacio y el paisaje.

En el segundo apartado, se enuncian las metodologias que se han abordado para el estudio
del turismo y su relacion con las iméagenes. El turismo es esencialmente una forma de ver y
por lo tanto sus placeres se concentran en el ojo, en el disfrute de consumir lugares visual y
semi6ticamente (Urry, 2002)*. Gracias a estos métodos se examina la forma en que los
turistas consumen y reproducen los lugares turisticos a través de la imagen. Existen una
variedad de métodos para realizar estudios visuales por lo que se utilizan los de caracter
cuantitativo, cualitativo o una mezcla de ambos dependiendo de los alcances y objetivos de

la investigacion.

Por ultimo, el apartado tercero, hace mencién de los trabajos previos en donde se abordan
estudios del turismo usando los métodos visuales en la geografia de diversas partes del
mundo asi como los trabajos antecesores de la localidad de Real de Catorce, para tener en
consideracién la manera en que se ha estudiado a este Pueblo Méagico y enmarcar los

aportes novedosos de esta investigacion.

1 . . .y . . . .
Salvo indicacién contraria todas las traducciones en este trabajo son propias



1. Nuevas perspectivas en la Geografia del Turismo

Hoy en dia, las personas dedican cada vez mas tiempo a la planeacion y realizacion de
actividades recreativas. Una de las actividades recreativas mas comunes es viajar a lugares
diferentes al lugar de residencia, esa actividad se ha denominado turismo. El turismo, tiene
un peso muy importante en el desarrollo y transformacion de los espacios receptores por lo
que se ha convertido en algo mas que una simple actividad econdémica (Butler, 2012). El
fendmeno turistico se basa en el desplazamiento de personas. El desplazamiento es un
concepto de naturaleza geogréafica, por lo que la geografia tiene un papel fundamental en el

estudio del fenébmeno (Wilson, 2012).

Para Tribe (1997), el concepto de turismo tiene tres usos: el primero, es la actividad que las
personas realizan al viajar a diferentes lugares al lugar de residencia que incluye un
conjunto de motivaciones y la realizacién de actividades en los destinos; por otro lado el
segundo uso habla sobre los estudios académicos relacionados a dicha actividad vy la
busqueda de generar un marco tedrico que fundamente estos estudios; y por ultimo, el
concepto de turismo es utilizado para referirse a la ensefianza y capacitacion de personal

que busca ingresar al mercado laboral relacionad a esta actividad.

Con base en el parrafo anterior, esta investigacion utiliza el concepto de turismo como la
actividad que incluye el desplazamiento de personas, flujos monetarios y la relacion entre el
turista y la comunidad receptora pero que le da mayor peso a la percepcion del espacio por
parte de los visitantes. Ademas, contribuye en los estudios del turismo desde el punto de

vista de la Geografia.

1.1.Geografias del turismo y los nuevos paradigmas

La definicion de la geografia del turismo se ha ido enriqueciendo gracias a las aportaciones
de la sociologia y los estudios culturales. Asimismo, los gedgrafos del turismo han dado
grandes contribuciones a otras disciplinas al tiempo que han intervenido en la comprension
de la llamada “empresa turistica”, en la innovacion en el sector turistico, el desarrollo de los
canales de distribucion, asi como en tratados y negocios internacionales relacionados con
esta actividad (Hall & Page, 2012).



En primera instancia, se debe contemplar que el turismo tiene implicito un desarrollo
econdmico, asi como un conjunto de interacciones sociales entre los actores involucrados
en el proceso; también tiene implicaciones culturales, econémicas, ambientales, politicas y
de genero, sin embargo la clave esta en que son el resultado del multiple desplazamiento de
personas de un lugar a otro. Por este motivo, es importante tener en consideracion que la
geografia de turismo debe preocuparse por el analisis de los lugares de origen, asi como los
espacios receptores, su ubicacion relativa, la infraestructura de movilidad y los espacios que
temporalmente consumen y modifican aquellas personas que participan en el fendmeno
turistico (Butler, 2012).

La base del turismo es el consumo del espacio y tiempo, y su desarrollo esta formado y
mediado por un conjunto de bienes y servicios, de donde derivan ciertas comodidades
(Meethan, 2012). No obstante, el turismo mas alld de ser una actividad de ocio o un
conjunto de servicios distinguido por pasar jornadas y noches en lugares remotos, es una
actividad que en la actualidad tiene un peso importante en la sociedad ya que de cierta

manera envuelve y ayuda a darle sentido al mundo en que se vive (Gale, 2012).

Los diferentes estudios realizados en geografia del turismo han contemplado teorias como
el Ciclo de Vida de las Areas Turisticas (Butler, 1980) o la Modelacion del espacio turistico
(Miossec, 1977). Sin embargo, en la actualidad, mientras la rama de la geografia del
turismo se ha cimentado con ciertos marcos tedrico-metodoldgicos y metodologias
aplicadas, un nimero considerable de nuevas investigaciones han emergido con una vision
diferente en los estudios de esta disciplina. Por lo anterior, se menciona gque no existe una
geografia del turismo sino geografias de turismo que han generado nuevos paradigmas en la

comprension del fenémeno (Hall & Page, 2012).

Entre los nuevos paradigmas del conocimiento, se posiciona como corriente ideoldgica la
posmodernidad, concepto que se refiere a una nueva época cuyo nuevo orden
socioecondémico estd asociado al crecimiento del sector de servicios y la generacion de
nuevas sociedades postindustriales donde los centros de produccion son sustituidos por
nuevos lugares de consumo y entretenimiento (Usher & Edward, 1994). Por otro lado,
dentro de las ciencias, la posmodernidad ha dado una nueva forma de teorizacion (Gale,
2012) donde se da énfasis a:



El rechazo a las grandes teorias 0 metanarrativas que proclaman la universalidad de
los hechos y fendmenos y, por tanto, no permite la diferencia espacio-temporal o
cultural entre éstos.

La creencia de que no hay nada que se conozca que sea independiente a nuestra
forma de pensar.

La deconstruccién que propone que toda escritura no es la representacion de la
realidad sino, una construccion intencional rebasada por la univocidad y la
equivocidad (Huamén, 2003). Por lo anterior, se interrogan teorias para revelar

supuestos e ideologias y se experimenta con nuevos estilos de escritura.

Ademas de las caracteristicas ya mencionadas se pueden agregar otras que parten del

posestructuralismo, puesto que tiene caracteristicas similares a la posmodernidad y que ha

desarrollado varias teorias del turismo en investigaciones geogréaficas (Gale, 2012).

Algunos aspectos importantes del paradigma posestructuralista estan intimamente

relacionados con el estructuralismo sin embargo excluye que las estructuras no son

univocas al producir significacion (Garcia Fanlo, 2009), por consiguiente algunas

consideraciones del posestructuralismo con base en Gale (2012) son:

Las estructuras sociales constrifien a las acciones humanas, sin embargo no son
estrictamente econdémicas, también se debe tomar en consideracion el papel de la
cultura y la politica.

Por lo anterior, el espacio y los lugares no tienen un significado fijo y estable, sino
que son interpretados en diferentes sentidos por una variedad de actores ya sea un
individuo o grupo implicado en su produccion y consumo.

En vez de negar la existencia de una mente independiente del mundo, el
posestructuralismo reconoce que existen hechos objetivos a cerca de objetos
materiales que van siempre de la mano con significados subjetivos que se les son
atribuidos. Estos significados varian de acuerdo con el contexto social, pero pueden
tomar la apariencia de verdades absolutas donde son acertadas y aceptadas como

tales.



e Las investigaciones empiricas no son imposibles, siempre y cuando se reconozca
que hay un sesgo del investigador a través de la reflexividad, y la autorreferencial
por lo que se tiende a escribir en primera persona.

e Por otro lado, los investigadores contraen un deber moral con la sociedad y le dan

voz a los grupos vulnerables asi como apoyo a su manera de pensar.

Varios autores toman como base al posestructuralismo porque ayuda a entender el turismo
contemporaneo como un conjunto de practicas e ideas que se caracterizan por su
complejidad, institucionalizacién, incertidumbre, fragilidad y el hecho de ser incompletas
(Gale, 2012). La geografia no se ha quedado atras en la inclusion de estos grandes
paradigmas en el desarrollo de sus investigaciones por lo que ya se han desarrollado teorias
bajo este esquema. A continuacion se mencionan ejemplos de la integracion del

posestructuralismo en la ciencia geografica.

El primer ejemplo es la teoria del Ciclo de Vida de los Espacios Turisticos (Butler, 1980),
que tiene como variable independiente el tiempo, y como dependiente el ndimero de
visitantes en el destino, y representa la idea de que no existe una verdad absoluta, sino se
reconoce que existen hechos objetivos a cerca los destinos turisticos como las etapas
evolutivas pero que van siempre de la mano con significados subjetivos que se les son
atribuidos por lo que en diferentes contextos la teoria ha sido adaptada a situaciones y

circunstancias especificas (Gale, 2012).

El otro ejemplo es el modelo de transformaciones turisticas (Ashworth & Dietvorst, 1995)
gue ademas integra el concepto del posmodernismo ya gue lo considera como un acelerador
y visualizador puesto que las modificaciones en el destino no es una evolucion en el tiempo
sino que se acata a las demandas de los agentes turisticos. Las transformaciones que se
producen (Cuadrol.1) muestran como los productores y consumidores, intencionalmente o
inconscientemente, alteran las propiedades materiales y simbdlicas del medio de la

recreacion-turistica (Gale, 2012).

La geografia del turismo, por tanto, al tratar de estudiar el fenébmeno turistico, se centra en
el anélisis de la transformacion espacial. Los estudios derivados de este analisis incluyen el
crecimiento de otros ejes, por ejemplo, el decreto de patrimonio ya sea natural o cultural, el

medio ambiente, entre otros (Gravari-Barvas & Jacquot, 2012). Pero la contribucion
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substancial de esta rama de la geografia para la comprension de los aspectos espaciales de
dicha actividad basada en premisas del posestructuralismo, es que muestra el
comportamiento de los individuos y viceversa, y ademas el comportamiento puede explicar

el arreglo espacial del turismo (Hall & Page, 2012).

Por lo anterior se puede desprender la idea de que el turismo funge un papel importante en
la produccion del espacio y da a conocer el rol del turista en la cultura y economia politica
de la época contemporanea (Chang, 2012). De igual manera, el turismo tiene el potencial de
colapsar los espacios a través de sus inmensas formas de desarrollo, como la promocion
idealizada de lugares sin haber tomado en cuenta las consecuencias que puede traer dicho

fendmeno dentro del espacio.

En Geografia humana, el lugar se refiere al espacio que contiene un significado por parte
del habitante o del visitante, asi pues estos espacios adquieren un valor especifico para cada
persona hasta lograr el sentimiento de seguridad (Tuan, 1977, citado en Chambers, 2012).
Las experiencias, los encuentros personales y las actividades que se realizan en un lugar
determinado son importantes puesto que son los principales hechos que otorgan a los
lugares un significado. Lo anterior, provee al gedgrafo una manera de entender como la
gente crea su propio espacio de significados e identidad para vivir, trabajar o interactuar
dentro de €l (Chang, 2012).

Se puede decir que la actividad turistica se inicia en el preciso momento en que las personas
conocen e interactuan fisicamente, o a través de iméagenes o referencias, nuevos lugares. Lo
anterior termina por generar una experiencia que impregna un significado al lugar visitado,
y es este mismo significado, el que da una valoracion al espacio. Por lo tanto, se demuestra
que la actividad turistica influye considerablemente en la produccion espacial (Chang,
2012). La produccion de espacios relacionada con la actividad turistica también perjudica y
altera el territorio. Un ejemplo de lo anterior se observa cuando la capacidad de carga de un
sitio es excedida, ya que puede dar como resultado una devastacion ambiental, problemas

sociales y/o degradacion cultural (Chang, 2012).

El hacer o modificar la identidad de un lugar es, por lo tanto, el resultado de multiples
agencias y procesos, de los cuales el turismo forma parte. No es s6lo asunto de los gestores

sino que los consumidores quienes patrocinan y utilizan el espacio turistico, también
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determina el triunfo o fracaso de un proyecto turistico, por ejemplo, el visitar diversos
lugares otorga una distincién social a la persona que por medio de sus anécdotas y
experiencias compartidas provoca la atraccion de un gran nimero de personas a los sitios
visitados (Turner & Ash, 1991). Esta argumentado que los turistas, habitantes y prestadores
de servicios estan incluidos en el proceso de la produccion del lugar. De alguna forma, los
edificios y paisajes tienen la habilidad de afectar y también de ser afectados por los
usuarios (Chang, 2012).

En los destinos turisticos, los usuarios se encargan de dar la autenticidad a su entorno a
través de la préctica de diversas actividades y/o la reproduccion de ciertas rutas
preestablecidas lo que da como resultado que cada uno sea el encargado de la construccion
de un espacio auténtico (Chang, 2012). Se puede agregar que los lugares no son
contenedores estaticos de experiencias pero las crean a través de actos turisticos como
caminar, sentir, hacer y ser (Knudsen, Rickly-Boyd, & Metro-Roland, 2012). Las
cualidades de un espacio se quedan dentro de si mismo, sin embargo, las actividades
particulares que se realizan dentro de los espacios turisticos se deben tomar en cuenta para
comprender qué papel juegan dichas cualidades espaciales en el desarrollo de esas
actividades y que tienen una relacion sensorial y corporal con el lugar (Edensor & Falconer,
2012).

La relacion sensorial y corporal que existe en la actividad turistica es muy importante al
momento de generar un significado de cada lugar. En la actualidad el sentido de la vista ha
sido el que ha dominado el mercado internacional para el marketing de los productos por lo
que el turismo no se ha quedado atras en sacarle provecho (Edensor & Falconer, 2012). Asi
pues, el estudio de las imagenes referentes a los destinos turisticos, es un area que también
es examinada por geografos del turismo y que es fundamental para entender la produccion

del espacio turistico contemporaneo.
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Cuadro 1.1 Transformaciones turisticas.

Tipo

Actividades

Transformaciones
materiales por los

productores

Intervenciones de los productores en el desarrollo de los sitios de

recreacion turistica.

Transformaciones
simbdlicas por los

productores

Los productores que conscientemente promocionan cierto lugar turistico
resaltan ciertos elementos de la fuente turistica para hacerla notar de
manera que se crea una imagen del lugar deseada. Por lo tanto, los
destinos se convierten en simbolos, dejando a un lado todo lo que
deteriore la idea que el visitante debe de tener del lugar y reduce el
espacio a una serie de atracciones o clichés preferidos. Los intermediarios
como agencias y operadores se valen de lo ya mencionado para
desarrollar y sostener una imagen dada a un lugar a través de la
promocion y venta de paquetes turisticos y algunos otros servicios

relacionados.

Transformaciones
simbélicas por

consumidores

Antes de visitar el destino, el consumidor desarrolla una serie de
interpretaciones de lo que espera del lugar que dependen de diversos
factores tanto emocionales como sociales asi como la motivacién por
estar ahi. Existe un consenso general por todos los visitantes sobre el sitio
debido a que estan expuestos a ciertos “estereotipos” del destino que se
han ido formando a través de los folletos, sitios de internet, revistas,
videos, comerciales, recomendaciones por otras personas. Sin embargo,
es posible que el visitante modifique la manera de interpretar el destino
cuando narren su experiencia a amigos u otras personas al regresar a su

lugar de residencia.

Transformaciones
materiales por los

consumidores

Los lugares turisticos no solo son centros de consumo, Sino son
consumidos, tanto visualmente como fisicamente. Existe una diferencia
en la manera que impactan tanto el turista, el excursionista y otros tipos

de visitantes.

Fuente: elaborado con base en Ashworth & Dietvorst, 1995 & Gale, 2012.
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1.2. La imagen del destino turistico

El espacio turistico, es antes que nada una imagen (Miossec, 1977). Por lo tanto se puede
afirmar que las imagenes son una forma de representar la relacion que existe entre los seres
humanos y el mundo que los rodea donde quedan incluidos a los destinos turisticos
(Hiernaux & Lindon, 2012). Las imagenes pueden dividirse en globales derivadas de
estereotipos, tradicionales forjadas por la propia cultura o actuales ligadas a la moda del
momento (Miossec, 1977). La imagen tiene la caracteristica de ser el resultado de la
percepcion y cognicion humana (Hiernaux & Linddn, 2012). Por lo anterior es importante
analizar la percepcion que se tiene del espacio y lo que deriva de ella: la imagen vy el

imaginario.

1.2.1. Percepcion de los espacios y la imagen

La percepcidn es entendida como el proceso cognitivo de la conciencia que esta presente en
todas las actividades humanas y que consiste en el reconocimiento, interpretacion y
significacion para dar juicios con base a sensaciones obtenidas del ambiente, en donde
intervienen otros procesos como el aprendizaje, la memoria y la simbolizacién (Vargas
Melgarejo, 1994; Wood, 1970).

La percepcion de los espacios esta vinculada con la existencia de cada individuo, a sus
experiencias particulares, a su relacion con el entorno (Ortega Valcarcel, 2000). La relacion
del ser humano con su entorno segin H. y M. Sproud (citado en Wood 1970, pag. 131)
consiste en imagenes e ideas, que tienen como base los elementos del medio y los valores,
recuerdos e historia del individuo. Los estudios geograficos de la percepcion logran

profundizar la relacion entre la sociedad y el medio ambiente (Wood, 1970).

En el caso del turismo, las relaciones sociales con el lugar turistico, se generan a partir de
la percepcion que los individuos tienen de éste, asi como de las actitudes que toma y los
valores que atribuyen. Son extremadamente variadas las maneras en que las personas

perciben y aceptan los espacios turisticos (Xavier, 2007).

Es importante mencionar que junto con la cognicién humana, la percepcién permite

elaborar dentro de la mente de cada individuo una imagen de su realidad (Hiernaux &
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Lindon, 2012). Se tiene la idea de que se piensa primero con imagenes y a esas imagenes se
les asocia una palabra para describirlas. “Las imagenes y las palabras son indisociables,
estan unidad en la configuracion del conocimiento y al mismo tiempo se unen para producir

el pensamiento (Hiernaux & Lindon, 2012, pag. 9).”

Para que se genere una imagen del entorno es necesario que exista una relacion entre una
persona y el espacio en donde éste ultimo por medio de sus propiedades genere informacion
al observador, quien por medio de un sistema receptor visual, registra en su memoria las
observaciones con las que genera un significado del lugar (Xavier, 2007). Por lo que los
objetos percibidos del espacio ya sean resultado de factores culturales o del medio ambiente
son los que adquieren un significado (Gibson, 1950). EI mundo visual esta lleno de muchos
tipos de significados a los que se le adhieren otros conforme se redimensione, amplie y
profundice (Xavier, 2007).

Los estudios de la percepcion turistica con base en las experiencias sensoriales se han
enfocado principalmente en lo visual y examinan las practicas y experiencias turisticas para
argumentar la investigacion (Edensor & Falconer, 2012). Ademés de lo visual, los
investigadores estan actualmente analizando los sentidos del tacto, oido y gusto en relacion
con la experiencia turistica. Los encuentros sensoriales provocan un analisis geografico del
espacio material, con distintas vertientes (Paterson, 2009 &Gibson, 2012). La mayoria de
las experiencias que vive el turista visual, consisten en una serie de practicas conjuntas que
tienen como finalidad el entender al mundo como un lugar multisensorial y

multidimensional (Scarles, 2009).

1.2.2. Laimagen vs el imaginario

La literatura que ha abordado el tema de la imagen y el imaginario en algunas ocasiones no
desarrolla por separado los conceptos, por lo que es necesario hacer una distincion para no
generar ambiguedad a lo largo de este trabajo, asi como mencionar la imagen turistica y las

diferencias con el imaginario turistico.

Como se menciono en el apartado anterior, las imagenes son resultado de la percepcion

humana y son una forma de representar la relacién que existe entre los seres humanos y el
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mundo que los rodea. Actualmente, la imagen ha adquirido una nueva centralidad en la
sociedad debido a que no solamente es guardada en la memoria de las personas sino que se
puede reproducir gracias a la fotografia en formato fisico o electrénica (Hiernaux &
Lindon, 2012).

Actualmente, la fotografia ha tomado un papel fundamental por la cantidad de informacion
que puede adicionar a las investigaciones gracias a la profundidad de las perspectivas que
ofrece para la interpretacion y por la riqueza de la extrapolacion subjetiva que ella autoriza
(Marshall, 2009). La fotografia ha sido uno de los instrumentos que se han utilizado méas a
menudo para la obtencién de datos sobre la apreciacion estética del paisaje (Nogué i Font,
1992), ya que en torno a la imagen de los destinos turisticos que las fotografias representan
se tejen vinculos sociales, se crean identidades, se configuran aspiraciones, adquieren rostro
las alteridades, se dicta qué consumir, se conoce lugares remotos o cercanos, se objetivizan

formas de apropiacion del espacio (Hiernaux & Lindén, 2012).

La imagen es considerada como parte fundamental del equipamiento del ser humano para la
vida, ya que las personas atribuyen significados particulares a los objetos (Xavier, 2007).
Actualmente el poder de la imagen y de las grandes agencias publicitarias y de la
informacidn tiene gran peso en las decisiones. Por lo anterior, es importante definir a la
imagen turistica como “la representacion mental de las creencias, los sentimientos y la
impresion global del individuo sobre el destino turistico” (Baloglu; McCleary, 1999, citado
en Sanchez Mendoza, 2015), también es entendida como la representacién de un
determinado centro turistico con base en los elementos que componen el territorio (Nogué i
Font, 1992).

La imagen es una construccion mental la cual tiene un peso visual pero no siempre debe
estar presente. Los lugares turisticos buscan ser recordados por el turista de una manera
positiva, por lo que deben contar con un sistema tanto social, politico y econémico que
mantenga una evaluacion de la imagen en buenas condiciones (Xavier, 2007). Existen dos
factores que influyen en el proceso de evaluacion de la imagen turistica por parte del
visitante: el cognitivo que abarca los conocimientos y creencias del lugar; y el afectivo
relacionado a los sentimientos y apego al sitio visitado que dependen del primer factor
(Baloglu; McCleary, 1999, citado en Sdnchez Mendoza, 2015). Por lo tanto la imagen de un

16



destino turistico es subjetiva resultado de una interpretacion de la realidad (Maynez

Guaderrama et al, 2012, citada en Sanchez Mendoza, 2015).

Por otro lado, el imaginario tiene como base a la imagen ya que el imaginario es entendido
como las tramas articuladas de imégenes dotadas de significados (Hiernaux & Lindon,
2012). Es imprescindible marcar la diferencia entre una imagen, entendida como expresion
gréfica, y el imaginario como resultado de las relaciones de diversas imagenes, significados

y valores, que orientan a las personas en su vida practica.

El imaginario geografico puede ser definido como el conjunto de iméagenes mentales que
crean las representaciones de los lugares desconocidos, conocidos, lejanos, y/o exéticos que
ayudan a organizar las concepciones, las percepciones y las practicas espaciales. Este
imaginario esta construido a partir de una serie de elementos multiples y muy variados. El
imaginario geogréafico puede producir imégenes relativas a las actividades derivadas del
turismo (Pinedos, 2015).

A comparacion de la imagen turistica, el imaginario turistico esta compuesto por las
imagenes difundidas por los actores turisticos, turoperadores, por la gente local, asi como
por los mismos turistas. Gracias a la utilizacion de las nuevas tecnologias, la organizacion
de los viajes parte de éstas, asi como son fundamentales en la experiencia del turista y
posteriormente al compartir experiencias vividas (Pinedos, 2015). Los imaginarios de los
lugares turisticos tienen un trasfondo muy fuerte de pseudoimégenes que provienen de los

estereotipos creados y difundidos por los medios de comunicaciéon (Nogué i Font, 1992).

Los geografos han incluido al imaginario turistico en el desarrollo y planeacion de los sitios
turisticos, al examinar el proceso de la construccion bajo un punto de vista de la percepcion

subjetiva de los lugares (Knudsen, Rickly-Boyd, & Metro-Roland, 2012).

Los imaginarios turisticos representan una parte especifica de la vision del mundo por parte
de los individuos o de un grupo social, que se refiera a lugares ajenos a los de su lugar de
residencia. Los imaginarios pueden ser a la vez idiosincraticos o familiares, compartidos
culturalmente. Ellos pueden ser inculcados desde una edad temprana y convertirse en una

actitud inconsciente (Gravari-Barbas & Graburn, 2012).
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1.2.3. Imagen y paisaje

La Geografia dispone para el estudio del espacio, de una gran gama de herramientas.
Aunque el mapa junto con los sistemas de informacion geografica son elementos que se
relacionan directamente con el espacio, la fotografia tiene también un peso importante. La
imagen, donde se incluye la fotografia, tiene una definicion polisémica por lo que se presta
a diversos significados e interpretaciones dependiendo del lector (Chatelain, 1989) y su

estudio enriquece a las investigaciones geograficas y complementa a la cartografia.

La Geografia humana toma a la imagen como una forma de abordar la relacion del ser
humano con el entorno, o la relacion del ser humano con el medio. La geografia aborda el
tema de la imagen desde la percepcion del espacio, la exteriorizacion de las imagenes
mentales de los lugares que incluye la cartografia [los mapas son imégenes abstractas del
territorio] y la perspectiva del paisaje (Hiernaux & Linddn, 2012).

Cualquier elemento del paisaje tiene una realidad, una espacialidad y temporalidad
objetivas, propias e independientes de la mirada del observador. Una vez percibidos y
codificados a través de toda una serie de filtros personales y culturales, el elemento se
impregna de significado y valor; se convierte en simbolo (Knudsen, Rickly-Boyd, &
Metro-Roland, 2012).

Las narrativas turisticas plasmadas en las guias de viaje y en las postales, asi como el acto
de viajar estdn sumamente asociados con paisajes (Knudsen, Rickly-Boyd, & Metro-
Roland, 2012). Los promotores del turismo trabajan con base en los recursos de los lugares
para producir nuevos espacios turisticos. Los recursos pueden ser culturales o naturales
(Williams, 2009 citado en Knudsen, Rickly-Boyd, & Metro-Roland, 2012) pero siempre
estan relacionadas con el territorio. A partir de ello, se han generado marcas y esloganes
para promover el turismo lo que incide en la creacion de espacios destinados a la actividad
turistica (Knudsen, Rickly-Boyd, & Metro-Roland, 2012).

Algunos estudios sobre la creacién de espacios turisticos hablan del turismo como una
fuerza globalizadora que puede resultar en una homogeneizacion de los espacios destinados
a esta actividad (Knudsen, Rickly-Boyd, & Metro-Roland, 2012). Sin embargo, la

utilizacion del término autenticidad empieza a tener un papel importante para promover los
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destinos turisticos con base en los lugares, sitios iconicos del lugar o con actividades que
dan experiencias Unicas al turista. De este modo, la autenticidad de un lugar empieza a ser
uno de los motivos por lo que el turista decide realizar el viaje. Es importante considerar
que al momento de abordar lo anterior dentro de las trabajos cientificos del turismo, lo que
hace Unico a los sitios en el contexto cultural e histérico actual desde el punto de vista del
turista no siempre cuadra con el punto de vista que tienen los investigadores de lo auténtico

y lo que se debe valorar (Knudsen, Rickly-Boyd, & Metro-Roland, 2012).

El paisaje y el turismo son altamente visuales, por lo que, la evaluacién o valoracion
estética del paisaje ha sido uno de los temas debatidos en los estudios de la percepcion en
Geografia. La fotografia ha sido uno de los instrumentos que se han utilizado méas a
menudo para la obtencién de datos sobre la apreciacion estética del paisaje y los resultados
dependen del método que se utilice de lo cual se hablara en apartados posteriores (Nogué i
Font, 1992).

1.3.Turismo cultural

El turismo ha llegado a constituirse en un fendmeno complejo en el cual se entrelazan
dimensiones politicas, econémicas, sociales, medio ambientales, culturales, geogréficas e
incluso estéticas. La esencia del mismo, lo ha caracterizado como una actividad
esencialmente cultural y como un intercambio cultural y social, aunque se desarrolle dentro
de un mismo pais, con fines de ocio 0 negocio, ya que provoca el encuentro de personas de

culturas y costumbres diferentes (Cusimano & Giannone, 2008).

Los lugares turisticos han sido elegidos por las sociedades hospederas para representar algo
acerca de su sociedad hacia el mundo (Chambers, 2000) y por lo tanto estan sumergidos en
relaciones de poder. De hecho, el turismo esta implicado en la construccion y reproduccion
de identidades en un sinnimero de escalas. La mayoria de los sitios han optado por dar a
conocer su cultura a través del turismo, por lo cual el turismo cultural ha tenido un papel

importante en la actividad econdmica de ciertos espacios.

Se ha llegado a definir al turismo cultural en dos sentidos, uno conceptual y uno técnico; la

definicion conceptual se refiere al movimiento temporal de personas a un centro turistico
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considerado como destino cultural diferente al lugar de residencia habitual con la intencion
de satisfacer necesidades culturales, asi pues incluye el traslado de personas a los lugares
patrimoniales, eventos artisticos y culturales (Association for Tourism and Leisure
Education, 2015).

Por otra parte el Consejo Internacional de Sitios y Monumentos (ICOMOS) por sus siglas
en inglés, define al turismo cultural como un viaje que tiene la finalidad de conocer
monumentos Y sitios historicos-artisticos. Por otro lado, hace mencion del peso positivo
que presenta esta actividad ya que contribuye a la conservacion y proteccién (ICOMOS,

2016) de los elementos patrimoniales:

El turismo cultural es percibido en la mayoria de las veces como un fenémeno
socioecondémico positivo, en medida de integrarse de una manera equilibrada con la
naturaleza de los lugares, con las economias locales y el tejido cultural de los
territorios. Ya que la idea misma de cultura deriva de aspectos donde se supone que
los viajeros se desplazan con objetivos formativos, una actitud abierta hacia lo que
es nuevo Yy de respeto hacia la realidad observada. Esta vision fijada y romantica del
viaje como un Grand Tour moderno pone en riesgo en pasar por alto el hecho de
que el turismo cultural, como las otras formas de turismo, tienen un peso importante

sobre la organizacion del espacio (Cusimano & Giannone, 2008: 35).

El turismo cultural se ha divido en diferentes tipos con relacion a los espacios u objetos que
son consumidos por el turista; sin embargo todos son de alguna manera elementos del
patrimonio de una sociedad (Cuadro 1.2). El patrimonio contiene los elementos del pasado
de una sociedad y abarca elementos tangibles e intangibles de la cultura que estan en sitios
determinados y en una en relacion espacio tiempo (Johnson, 200:260 citado en Timothy,
2012). El pasado es uno de los recursos turisticos mas sobresalientes en el mundo actual, y
lleva a las personas a dejar sus casas en busca de experiencias nostalgicas de otredades que
ayudan a insertarlos en la vida moderna (Lowenthal, 1985 citado en Timothy, 2012) y
como un escape a la enajenacion de la vida urbana (MacCannel, 1976 citado en Cohen &
Cohen, 2012).

El peregrinaje es un ejemplo de la importancia del turismo relacionado con el patrimonio.

Las rutas originales de peregrinaje se han convertido en una huella del patrimonio, los
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recursos naturales y culturales de procedencia religiosa se han convertido en atracciones del
patrimonio incluso para los no-devotos, y las tradiciones religiosas asociadas con sitios
milagrosos y apariciones marianas se han convertido en lugares patrimoniales por

asociacion con lo divino (Timothy, 2012).

El turismo cultural se asocia en gran medida con entornos urbanos; sin embargo, algunos
espacios rurales también cuentan con una cantidad de elementos considerables para
desarrollar actividades turisticas. La poblacion urbana del siglo XIX y de inicios del XX
tenia una imagen idealizada del campo, relacionada con una nocién romantica de la
naturaleza salvaje y el encanto del viejo mundo, y era caracteristico, aunque sigue siendo,
el escapar del frenesi de la ciudad a favor de lugares mas tranquilos. Ademas, se debe
considerar que la ciudad es la principal proveedora de turistas asi como la principal

portadora de divisas a la actividad turistica (Timothy, 2012).

Los cambios derivados del turismo no siempre afectan solo areas urbanas o rurales.
Algunos territorios han sido creados especificamente para el desarrollo de actividades
recreativas, generando nuevos paisajes, en general a demanda de residentes urbanos que
desean disfrutar de un entrono tranquilo (Wall, 1977; Wolfe, 1952). Por lo anterior se ha
creado una percepcién de los asentamientos rurales destinados al turismo como un lugar de

recreo de la poblacion citadina (Hall & Page, 1999).

En el contexto mundial existe una percepcién distinta de las comunidades rurales. Algunas
regiones le dan una connotacion negativa a lo referente a la ruralidad, en cambio para otras
es sinénimo de armonia con la naturaleza y de una buena vida. En cierto modo, el espacio y
su entorno son factores que marcan el grado de atraccion de un destino turistico en
inmediaciones rurales, pero también es importante una buena accesibilidad, asi como qué
tan distantes son las culturas que se relacionan en el espacio turistico (turista-local), entre

otros aspectos. Actualmente, lo rural ha quedado subyugado a lo urbano (Saxena, 2012).

21



Cuadro 1.2 Tipos de turismo cultural.

Tipos

Productos y o lugares de consumo

Nuevas ramas

Turismo del
territorio 'y del

paisaje

Las culturas locales y la identidad
Gastronoémicos y enoldgicos

La provincia y ciudades de artes minoritarias
Los festivales populares y ferias locales
Celebraciones y representaciones sagradas
Las representaciones historicas

Los ecomuseos

Los museos difusos

Los museos del paisaje

Los parques y reservas naturales

Los parques literarios y culturales

El cine y las producciones televisadas

Turismo responsable
Enogastronomia

“Turismo lento”

Turismo de

diversion

El video casero

Espectaculos en vivo

El baile

Los festivales

Los parques tematicos y los centros comerciales
Los eventos

Las nuevas tecnologias

Los espectaculos de encuentro

Arte callejero

Turismo

cinematografico

Nuevo turismo

urbano

Las ciudades-laboratorio

La cultura culinaria

El urban life style

La contaminacion cultural y étnica
El disefio y la arquitectura “etiquetada
La moda y el estilo italiano

Los talleres

Los santuarios de la musica

Las casas de subasta

Los hoteles de arte

Los centros historicos

Los museo y galerias de pintura

EE)

Turismo  cultural

“cultural”

Las exposiciones

Los monumentos

Los lugares de culto
Los restos historicos
Los circuitos de museos
Los sitios arqueoldgicos
Las bibliotecas

Turismo realista

Visita de las minorias y

viaje en memorial

Turismo de

formacion

Vacaciones estudiantiles
Estancias linguisticas, etc.

Obras de restauracion

Fuente: elaborado con base en Cusimano & Giannone, 2008.
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2. Métodos visuales en estudios del Turismo

Existen diversas razones por la cuales se debe estudiar el fendmeno turistico por medio de
métodos visuales. Se parte del hecho de que existe una estricta relacion entre el turismo y
las imagenes. A partir de esa aseveracion, los métodos visuales permiten el acceso al
conocimiento que no podria ser el mismo por medio de los métodos tradicionales, ya que la
imagen puede tener varios significados y su analisis arroja resultados tanto cuantitativos

como cualitativos.
Con relacion a lo anterior, se ha sefialado que:

...el turismo es esencialmente una forma de ver y por lo tanto sus placeres se
concentran en el ojo, en el disfrute de consumir lugares visualmente y semidticamente.
Una de nuestras preguntas de investigacion se centra en examinar como los turistas
consumen y representan los lugares turisticos, cémo las preferencias del consumidor y
sus practicas contribuyen en la construccion y desarrollo de los destinos turisticos...

(Haldrup & Larsen, 2012, péag. 154).

2.1. Paradigmas en los métodos visuales

En la actualidad, existen diversas formas de evidencia visual que pueden ayudar la
comprension del fendmeno turistico, puesto que la imagen, en especial la fotografia, “es
una emblematica practica turistica y los estudios turisticos han sido denominados por un
paradigma visual de contemplar y fotografiar” (Haldrup & Larsen, 2012, pag. 153). Existen
diversas formas de abordar los estudios visuales por lo que diversos métodos cuantitativos

y cualitativos pueden ser utilizados dependiendo de los objetivos del autor (Rakic, 2012).

La actividad turistica es un fendmeno complejo que se ha estudiado por un gran nimero de
disciplinas bajo diversos paradigmas asi como distintos enfoques metodoldgicos, los
métodos visuales pueden ser utilizados dentro de diferentes disciplinas, enfoques
filoséficos y metodoldgicos. Asi pues, existen tres tipos principales de métodos visuales: el
primero es el que colecta materiales visuales de fuentes secundarias que posteriormente
seran analizados desde un punto de vista de analisis de contenido y semidtico; el segundo

es en el que el investigador crea materiales visuales como objetivo de la investigacion por
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ejemplo: video-documentales, album de fotografias, entre otros; y el tercero trata sobre la
utilizacion de los materiales generados por el propio investigador durante encuestas o
entrevistas como otra técnica de obtencion de la informacion (Rakic & Chambers, 2012) o

en un analisis autoreflexivo-autoetnografico (Scarles, 2010).

Al igual que en la Geografia, los grandes paradigmas que han estado presentes a lo largo de
los afios en otras ciencias han tenido una participacion marcada en el como se utilizan los
métodos visuales para explicar los fendmenos turisticos. En el Cuadro 1.3 se muestran los
cuatro principales paradigmas que han regido a los métodos visuales y se menciona sus
propiedades ontoldgicas (la naturaleza de las cosas); las epistemoldgicas (la relacion entre
el investigador y el conocimiento); y las metodoldgicas (la manera en que el investigador

resuelve la busqueda del conocimiento) (Rakic, 2012).

Historicamente, el positivismo ha estado asociado con los estudios de la geografia fisica,
mientras que la geografia humana y sus estudios sobre la geografia del turismo se han
caracterizado por mayor interpretacion, subjetividad, relatividad y critica al fendbmeno
(Echtner & Jamal, 1997). Para el caso de los métodos cualitativos visuales la mejor manera
de abordarlos es basarse en la forma de ver y pensar del constructivismo, asi como es
necesario que las barreras entre los paradigmas se atenuen y se flexibilicen para poder sacar

mejor provecho de cada uno de ellos (Rakic, 2012).

La utilizacion de las imégenes en los diversos métodos de investigacion tienen aspectos
objetivos asi como subjetivos. Las imagenes tangibles como las fotografias, videos o
peliculas tienen un punto de vista objetivo ya que representan una realidad, la parte
subjetiva no queda excluida, al contrario, estd inserta en la eleccion de ese segmento de
realidad para ser reproducido y que ademas representa diversos significados e
interpretaciones (Rakic, 2012).
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Cuadro 1.3 Paradigmas e implicaciones en los métodos visuales.

Positivismo Neopositivismo

Teoria critica

Constructivismo

Ontologia (Naturaleza de la realidad)

Realismo [ingenuo]: Realismo [critico]: la realidad

la realidad esta regida | esta controlada por leyes
por leyes naturales naturales que sdlo pueden ser
que deben ser en parte

descubiertas. percibidas/descubiertas.

Realismo
[critico/histérico/cargado de
valores]: la realidad es virtual
que puede ser s6lo percibida a

través del juicio de valores.

Relativismo: las realidades
son multiples,
individualmente y
colectivamente construidas,

locales y especificas.

Epistemologia (Relacion entre el conocedor y el conocimiento)

Objetivismo: el Objetivismo modificado: los

investigador es un investigadores estriban hacia
observador objetivo un ideal regulador de la
que excluye el sesgo | objetividad, buscando la
y busca posible verdad.
consideraciones

verdaderas.

Subjetivista/transaccional: los
valores median e influyen la

blsqueda.

Subjetivismo/transaccional:
busca la co-creacién a través

de la interaccion.

Metodologia (Teoria y los principios de la investigacién)

Hipdtesis/Pregunta de | Experimentacion modificada,

investigacion, creadas | con teorias mas consolidadas,
y probadas en triangulacion, con una mayor

entornos controlados. | gama de datos.

Dial6gico/transformativo/inte
ractivo, busca desafiar y

elevar la consciencia

Hermenéutico/dialéctico,
reconstruccion de las
realidades, destinado a
generar un 0 mas
construcciones a traveés del

consenso.

Métodos (Herramientas dentro de la investigacion)

En principio ContinGa con cuantitativos, e

cuantitativo introduce mas cualitativos.

En su mayoria

cualitativo/interpretativo

En su mayoria

cualitativo/interpretativo

Implicaciones potenciales para métodos visuales

Lo visual tiende a ser percibido como evidencia de las
realidad capturada en una imagen la cual, es usada
como dato cientifico que puede convertirse en un
del

textuales o visuales para los investigadores raramente

objeto  cientifico conocimiento; referencias

es incluida.

Lo visual es visto principalmente como un representacion de

la/una realidad como percibida y reproducida por la persona

quien cre6 la imagen en un contexto particular de tiempo y

espacio; la referencias

textuales y visuales

para los

investigadores son frecuentemente incluidas.

Fuente: elaborado con base en Rakic, 2012.
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Asimismo, bajo el punto de vista de los estudios culturales en el posmodernismo, las
imagenes de los destinos turisticos son una forma de texto usado para representar al mundo,
donde el significado del texto es utilizado més all4 de ser un simple conjunto de palabras
sino que incluye pinturas, mapas, fotografias y paisajes. No representan un solo significado,
dependen del sujeto lector para generar interpretaciones. La literatura académica desde la
posmodernidad est4 basada en la idea de que para realizar una investigacion no solo se trata
de transcribir la realidad en un texto cientifico, sino que se busca exponer una parte de la

realidad desde un punto de vista particular (Jenkins, 2003).

Las imagenes son principalmente generadas por un individuo que pertenece a un contexto
social, espacial e historico particular lo que imprime subjetividad al objeto. Como se
menciond anteriormente, las imagenes son polisémicas por naturaleza asi que las
interpretaciones de una simple imagen pueden ser variadas y representan diferentes cosas a
cada individuo (Rakic, 2012).

Las fotografias son el resultado de una eleccion que involucra valores estéticos y éticos
(Bourdieu, 1965 citado en Rakic, 2012; Sontag, 2016) La imagen puede ser elegida de una
manera inconsciente por el fotografo, sin embargo existe un trasfondo cultural, politico,
social o econdmico que lo lleva a tomar esa decision y que se explicara en el siguiente

apartado.

2.2. La imagen del destino turistico y el ciclo de las representaciones

Las imagenes visuales son un fuerte componente del marketing de los destinos turisticos,
esto incluye a las fotografias escénicas, paisajes e iconos dados a conocer por medio de la
promocion turistica a través de folletos de viajes, tripticos, publicidad en Internet, la
television o revistas (Jenkins, 2003). Cada turista forma la imagen del destino turistico que
visitara y como cada ser humano es subjetivo, varian de persona a persona. Sin embargo
hay una influencia de la sociedad en la construccion de esa imagen que se tiene del lugar
turistico. En la época contemporanea la fotografia es el medio por el cual se distribuye esa
representacion ideal de lo que se desea ver (Urry, 1990) y con el incremento de las nuevas

tecnologias, la difusion de esas imagenes es cada vez mas sencilla y rapida.
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La fotografia es una actividad que se lleva a cabo de manera casi automatica cuando una
persona viaja a otro lugar. Existen diferentes explicaciones al respecto, Sontag (2016)
sugiere que las fotografias son acumuladas en el viaje para que sean la muestra evidente de
que se realizé un viaje y que en él se realizaron diversas actividades recreativas. Asi, la
fotografia representa una realidad que se convierte en evidencia sobre eventos que
ocurrieron en cierto lugar (Urry, 1990 citado en Jenkins, 2003). La imagen generada por
cada individuo esta influenciada por las imagenes que circulan en su cultura y las ideas
sobre los lugares estdn basadas en imagenes promocionales y en comentarios de otras

personas (Jenkins, 2003).

El circulo de las representaciones de las imagenes turisticas o circuito de la cultura es
importante para explicar el comportamiento del turista (Jenkins, 2003). El circulo de las
representaciones de las imagenes turisticas (Figura 1.1) comienza cuando: (1) una imagen
0 grupo de imagenes sobre un lugar son elegidas por los promotores y gestores turisticos
para la promocion de la actividad turistica; (2) esta serie de imagenes son proyectadas a la
sociedad para dar a conocer el lugar que se desea insertar en el turismo; (3) las imagenes
junto con relatos de experiencias de personas que ya visitaron aquel lugar generan en los
individuos una motivacion para visitar el lugar que perciben en la imagen; (4) los
individuos emprenden el viaje para conocer el lugar y buscan visitar los mismos paisajes o
lugares iconicos que les aconsejaron, comentaron o vieron; (5) los turistas reproducen las
imagenes vistas con anterioridad por medio de su cadmara fotografica o de video para tener
una prueba de su visita al lugar y que posteriormente seran mostradas a personas conocidas
ademas de relatos sobre sus experiencias dando como resultado que estas nuevas personas

quieran visitar el lugar y asi se reinicie el circulo.

Las iméagenes visuales pueden llegar a los potenciales turistas por medio de programas de
television, del cine, videos por Internet. Pueden ser mostradas con el objetivo de llamar la
atencion de un destino a través de los anuncios. El papel de los medios de comunicacion en
el patron de los movimientos turisticos en la actualidad es muy importante y se enfatiza la
influencia predominante de las fotografias compartidas, ademas se ha hecho un prondstico
de que el rol de la fotografia en el sistema turistico estard aumentando constantemente
(Butler 1990, citado en Jenkins, 2003).
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Figura 1.1 El circulo de las representaciones de las imagenes turisticas.

Promotor
Imagen
[Gestor 4 \ proyectada
\L_;‘/
Icono Imagen
fotografiado5 percibida 5

AN /

Icono visitado
4

Fuente: con base en Hall, 1997.

Por lo tanto, deben existir ciertos aspectos en el territorio para que el ciclo de
representaciones se complete. En primera, debe existir un objeto Gnico en el espacio
dirigido al turismo y este elemento sera visitado y dado a conocer por medio de la
publicidad. Estos lugares seran famosos por el simple hecho de serlo. Después, hay una
serie de atracciones particulares que se deben visitar después del lugar iconico. Luego, debe
haber una atraccion con aspectos no familiares de la vida cotidiana de los visitantes asi
como otros que a la vista sean familiares donde se derivan actividades no particulares del
lugar. Por altimo, objetos o lugares particulares tendran una cierta atraccion aunque no se
habian considerado en el planteamiento del destino turistico. Asi pues, siempre se tiene en
cuenta que el aspecto visual tiene una posicidon esencial en el desarrollo de la actividad
turistica (Urry, 2002).

En general, la incorporacion de los métodos visuales en estudios del turismo tiene un peso
tedrico y metodoldgico con respecto de la ciencia que lo esta utilizando. Principalmente se
ha buscado la objetividad en los trabajos, sin embargo la subjetividad del autor es un
elemento que no se puede evitar y que es valido para la ciencia (Rakic, 2012). Por lo tanto

es pertinente mencionar algunos casos de estudio en el siguiente apartado.
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3. Antecedentes investigativos

Las ciencias sociales que estudian al turismo han utilizado el soporte visual como un apoyo
extra desde la legitimizacion de los métodos cualitativos asi como de la basqueda de nuevas
formas de investigacion (Rakic & Chambers, 2012). La mayoria de las publicaciones
cientificas destinados al turismo donde se utilizan métodos visuales, tienden a ponerlos en
un segundo plano y no se toma en consideracion las bases tedricas de los métodos, sin

embargo se pueden inducir gracias a la vision de la ciencia que lo emplea.

En este apartado se mencionaran algunas de las investigaciones en varias disciplinas sobre
la utilizacion de la imagen como un elemento importante para entender el fendmeno
turistico con diversas metodologias visuales asi como la forma en que se usan las imagenes
en la investigacion. Las investigaciones geograficas han incrementado el empleo de la
imagen como fuente de investigacion. Ademas, en este subcapitulo se mencionan las
diversas busquedas cientificas que se han hecho sobre el lugar de estudio de este trabajo,
Real de Catorce, para mencionar los diferentes enfoques que se le ha dado al estudio de ese

espacio turistico, asi como a otros con caracteristicas similares.

3.1. Trabajos sobre imagen y turismo

Los trabajos sobre la imagen en Geografia han estado presentes en la historia de la
disciplina; sin embargo en los ultimos afios han repuntado debido a que en esta época lo
visual tiene un peso muy importante para el desarrollo de muchas actividades humanas. En
este sentido, se han generado investigaciones donde marcan los elementos méas importantes
para la estructura fisica de una ciudad desde un enfoque visual en la planeacién urbana y
gue son primordiales en los espacios urbanos: sendas, fronteras, distritos, nodos e hitos

(Lynch, 1960), aunque esa misma tipologia puede ser extensiva a los destinos turisticos.

Se han utilizado las imagenes como la fuente de un discurso temaético con valor cualitativo
en el estudio de caso del memorial del World Trade Center en Nueva York, en ese trabajo
se muestran los beneficios de utilizar el método de Analisis de Datos Cualitativos (QDA,
por sus siglas en inglés) (Sather-Wagstaff, 2012). Desde el punto de vista geogréafico, se ha

hecho un analisis del territorio a través de la fotografia y la sensibilidad fotografica del
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geografo para poder obtener informacion del espacio que observa a través de una imagen

que se complementa posteriormente con un trabajo de campo (Marshall, 2009).

El uso de la fotografia ha sido descrito como un método eficiente para acercarse mas al
participante, y para descubrir sus propias categorizaciones y definiciones subjetivas de su
vida-mundo. Consecuentemente, el método de la encuesta fotografica ha sido
frecuentemente utilizado como un tipo de técnica que facilita la interaccion social en una
entrevista. Las imagenes visuales juegan un rol muy importante siendo un elemento
principal en la investigacion (Andersson Cederholm, 2012). Esta técnica ha sido una
manera de entender y analizar la experiencia turistica desde la antropologia y la sociologia,
sin embargo existen trabajos de geografia que lo han utilizado.

Existen estudios sobre la vision que se tiene de un lugar turistico desde la mirada de un
local y un turista. En esta investigacion, con el método de la encuesta fotografica se
descifra la identidad que se tiene de los sitios turisticos tanto de los visitantes como de los
residentes para poder obtener el potencial turistico del pueblo de Levanto en Italia
(Antonioni, Gamini, & Mazzoli, 2010).

Ademas, se ha estudiado la imagen de ciudades patrimonio mundial y su gran fuerza de
atraccion de turistas asi como el papel que tiene la imagen en despertar un deseo en visitar
y admirar en vivo lo que ya apreciaron en aquellas imagenes. Sin embargo, el tratar de
conservar ese tipo de imagen atractiva para el turista ha derivado ciertos conflictos en el

espacio ya sea de aspectos urbanos y de politica local (Mercier, 2010).

El proceso de construccion de la imagen como soporte para el desarrollo de un sitio
especifico ha sido estudiado para los casos de las ciudades europeas inscritas en la Lista
del Patrimonio Mundial, haciendo especial énfasis en el logo o la imagen de marca que se
ha generado, y se realizan entrevistas para conocer la percepcion de la poblacién local asi
como los puntos de vista de las autoridades que apoyan esa imagen (Dumont, Asensio, &
Mortari, 2010)

Como se observa en parrafos anteriores hay diversas posiciones tedricas y metodoldgicas
que se han utilizado para abordar al turismo desde la perspectiva de la imagen visual; sin

embargo, la mayoria de estos textos se centran en estudios de caso de paises europeos 0 son
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elaborados por investigadores de aquellos paises. Para el caso de México, los estudios sobre
la imagen del turismo no se han abordado con igual magnitud, en el siguiente apartado se

mencionaran algunos que tienen alguna relacion ya sea con el lugar de estudio o la imagen.

3.2. Trabajos sobre Real de Catorce

Un tema que se ha incrementado en los estudios actuales en nuestro pais es el de los
Pueblos Magicos debido a que en los Ultimos afios este programa de la Secretaria de
Turismo ha nombrado a gran cantidad de sitios con este titulo. Es fundamental tener
conocimiento de estas investigaciones ya que Real de Catorce forma parte de las 111

localidades incluidas en el programa mencionado.

Un estudio menciona el papel de los Pueblos Magicos y la funcion que tienen en la
actividad turistica es en pocas palabras dar a conocer la cultura y tradiciones de la
comunidad que alberga esta denominacion; no obstante, se le agregan otros recursos
turisticos como el turismo de aventura, con deportes extremos ya que estos pueblos se
encuentran muy cerca de paisajes naturales donde se realizan actividades que requieren

algun esfuerzo fisico (Ruiz, 2014).

Se ha dicho que los Pueblos Magicos, a pesar de tener una oferta turistica muy importante y
tener singularidades, quedan como destinos secundarios en los itinerarios de la mayoria de
los turistas, y con visitas promedio de menos de 24 horas, lo que origina que la derrama
economica esté basada principalmente en los locales de comida o artesanias ya que los
hoteles ademas de ser pocos y ser hoteles boutique tienen la capacidad para hospedar a

pocas personas (Alvarado, 2015).

Las localidades inscritas en el programa han sufrido una transformacion muy marcada a
partir del nombramiento puesto que deben acatar ciertos puntos para poder ingresar y
permanecer en el programa por lo que el impacto del turismo en estas localidades es muy
significativo desde un punto de vista visual en la renovacion de elementos patrimoniales y

equipamiento urbano en primera instancia y de trasfondo cultural y social (Cruz, 2015).

La zona de estudio ha sido abordada desde diversas perspectivas, dentro de la misma

Geografia asi como en estudios socioldgicos, politicos y econdémicos. Los primeros
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estudios que se han llevado a cabo sobre la zona de Real de Catorce han sido referentes a
cuestiones sobre la actividad minera que tuvo un peso importante durante los siglos XVIIl'y
XIX que dio origen a la comunidad.

La region de Real de Catorce ha sido estudiada desde la historia y la antropologia. Sobre
todo en los ultimos afios con la presencia de la nueva compafiia minera canadiense y los
dafios ambientales que se esperan de su actividad, con lo cual también resurgié el interés
por el estudio de este pueblo y sus valles adyacentes. Por otro lado, la Comisién Nacional
de Areas Naturales Protegidas, realiz6 el Estudio Previo Justificativo para el
establecimiento del &rea natural protegida federal, en 2012, para proponer a Wirikuta
como Area Natural Protegida Federal, en donde hacen una monografia de la zona.

Dos obras fundamentales que se encuentran en la literatura sobre Real de Catorce son: El
Real de Minas de la Purisima Concepcién de Catorce, S.L.P. que es fuente indispensable
para la historia del poblado y zonas aledafias ya que permite orientar la busqueda en ciertos
documentos debido a las extensas y detalladas referencias que presenta (Montejano y
Aguifiaga, 2008); y otro libro que hace una catalogacion y delimitacion de la zona de
monumentos ademas de una propuesta para la rehabilitacién del poblado la cual contienen

numerosas imagenes y mapas (Diaz-Berrio, 1976).

En cuanto a libro de divulgacion, la guia del Instituto Nacional de Antropologia e Historia
(INAH, 1999) da un acercamiento a la zona de estudio por medio de recorridos historicos
dentro del real. Recientemente, en 2015, esta misma institucién publicé Real de Catorce,
Zona de Monumentos Historicos, donde se mencionan los 123 monumentos dentro de la

zona de conservacion asi como ilustraciones y la historia de su construccion.

Otros trabajos se enfocan en el area de Real de Catorce desde el punto de vista econémico
como el comercio, el abasto, el transporte de los minerales, entre otras actividades de la
localidad (Palmer, 2000); asi como las que mencionan la importancia de los empresarios y
la naturaleza de las compariias mineras de la época de bonanza (Gamez, 2004); o la
trayectoria vital del grupo de los operarios (Torres, 2007). Por otro lado, dentro de la
disciplina geogréafica, se ha abordado al area de Catorce desde los conflictos territoriales

generados por la mineria en el territorio wixarika (Boni Noguez, 2014).
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La imagen de Real de Catorce ha sido estudiada desde las técnicas fotograficas para una
promocion turistica bajo un punto de vista de la comunicacion visual y marketing (Ortiz
Becerril, 2006). Mientras que desde un punto de vista del anélisis paisajistico, se ha
explicado de manera global los diferentes paisajes mineros donde estd incluido Real de
Catorce, en particular sus cambios ambientales por el impacto de la mineria (Avalos, 2010);
ademas, existe una perspectiva espacial que contribuye al conocimiento de la localidad
estudiada al mostrar las transformaciones generadas por la relacion del ser humano con su

entorno (Barrera, 2012).
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Capitulo 2. Contexto geografico de Real de Catorce

Como en todo trabajo especializado dentro de la Geografia, es fundamental tener un
panorama de los elementos que componen el lugar de estudio por lo que el presente
capitulo se estructura en tres apartados que establecen un marco geogréfico general de la
zona de Real de Catorce, desde una perspectiva geohistérica hasta la conformacion actual

de la localidad catorcefia.

El primer apartado expone las etapas geohistoricas de la imagen de Real de Catorce. En él,
se desglosan diversas etapas que se han desarrollado a lo largo de la historia de la
comunidad a las cuales se les adjudica una imagen iconica a cada periodo. La imagen de
cada etapa describe claramente los hechos que distinguen al pueblo y gracias a ellas se

entiende la que predomina en la actualidad.

El segundo, sefiala los aspectos geograficos tanto fisicos como socioecondmicos del
municipio de Catorce haciendo un énfasis en su cabecera municipal. En este apartado se
explican ciertos factores fundamentales que forman parte de los principales recursos

visuales que singularizan a esta localidad.

El ultimo apartado muestra las denominaciones que ha adquirido la localidad de Real de
Catorce para impulsar en cierta medida la actividad turistica, la cual a través de los afios se
ha posicionado en la principal forma de remuneracion de los habitantes. Por lo anterior, se
describen los monumentos que caracterizan este poblado tomando en cuenta la perspectiva

institucional asi como los sitios promocionados por medio de la oferta turistica.

Con el desarrollo de los temas mencionados se puede vislumbrar la importancia de la

imagen en la produccion del espacio turistico del Pueblo Magico Real de Catorce.
1. Antecedentes historicos de la imagen de la localidad.

La historia de Real de Catorce es muy reciente en comparacion con la mayoria de las
poblaciones mexicanas que datan de periodos precolombinos. En esta seccion, se desarrolla
la historia del lugar de estudio en relacion con la imagen que se tiene en cada momento. Las
seis etapas geohistdricas que se pueden determinar con base en la bibliografia de Real de

Catorce asociadas a representaciones visuales son:
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l. La Gran Chichimeca (antes de 1546)

El norte del pais desde la época prehispanica ha estado poblado por grupos némadas que no
tenian establecido un determinado centro poblacional donde dirigieran las actividades que
se realizaban en un territorio. “Todo lo que es el Altiplano Potosino, mas otras extensas
regiones al Oeste y Sureste del mismo... en la época de los grandes descubrimientos y
conquistas, recibié la vaga y espantable denominacion de La Gran Chichimeca”
(Montejano y Aguifiaga, 2001, pag. 15). A esta gran region se le concebia como un lugar
extremoso, ya que era asociado con el desierto, asi como peligroso, por la presencia de
grupos némadas. A dos grupos chichimecas que se encontraban por estas latitudes se les
conoce como “negritos y guachichiles” (SECTURSLP; SECTUR; CUATE; UASLP, 2014).
Por lo tanto se puede deducir que la imagen espacial que tenia esta zona era la de un lugar
de barbaros, como eran considerados por las comunidades originarias de Mesoamérica y los

espafioles en un principio después de la conquista.

Ademas de los chichimecas, otro grupo originario que es relacionado con esta zona, son los
huicholes que en cierta parte del afio se ubican en la planicie de Wadley y cerca de la Sierra
de Catorce (Cerro Quemado). Estas zonas son el escenario de diversas actividades sagradas
para este pueblo prehispanico, por lo que son zonas importantes de culto (Barrera de la
Torre, 2012).

Il. La atraccion minera del Altiplano Potosino (1546 — 1772)

Con la llegada de los espafioles y la conquista de la mayor parte de los pueblos originarios,
la principal actividad econémica realizada en la zona fue la mineria. Esta promovié la
conquista del norte, y desde el descubrimiento de vetas en Zacatecas (1546) comienza la
expansion territorial que impulsa a los colonos la bdsqueda de riqueza mineral, vy tierras
para la agricultura y ganaderia. El ambiente tan poco favorable para los nuevos habitantes,
que en esa epoca eran de origen espafiol, asi como la hostilidad de los grupos indigenas que
aun seguian imperando en esta area, hizo que los nuevos asentamientos humanos se

convirtieran en enclaves con cierto grado de autosuficiencia (Barrera de la Torre, 2012).

Para 1574, por parte de un grupo de colonos se fundé el Real de Santa Maria de las Charcas

en el actual Estado de San Luis Potosi que en poco tiempo fue destruida por los grupos
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originarios del Norte del pais. Sin embargo diez afios més tarde, se fundé Charcas Nuevas,
cerca del anterior asentamiento humano, donde se construy6 el convento franciscano e
iniciaron las politicas de paz por parte del capitan don Miguel Caldera. Es asi cuando inici6
la pacificacion del Norte de San Luis Potosi, y posteriormente la poblacion se dirigiria a

Matehuala y por ultimo a la Sierra de Catorce (Montejano y Aguifiaga, 2001).

Para el afio de 1639, el marqués de Cadereyta, como virrey de la Nueva Espafia, cede a los
naturales del reino, como se denominaba a los pueblos originarios, las tierras para su uso en
ganado y caballerias con el fin de asentar y calmar a los pobladores. Este lugar se le
conocia como el Paraje de Alamitos (Sanchez, 2008). En 1717, gracias a la orden de los
franciscanos, la cristianizacion y la aculturacion se dieron en esta zona. Los misioneros de
San Francisco estaban ubicados en el convento de Charcas, que fungia como el
asentamiento principal del Altiplano Potosino. Sin embargo, estos papeles donde se
decretaba su propiedad fueron quemados en 1744 por otros grupos indigenas como sefial de
inconformidad (Montejano y Aguifiaga, 2001).

Para finales del siglo XVIII, las reformas borbdnicas impusieron una nueva organizacion
tanto de la economia como de la administracion territorial en la Nueva Espafia. Entre 1765
y 1771, estas reformas fueron consolidadas. Por lo anterior la mineria fue elegida como el
principal eje para el desarrollo de la corona espafiola, lo que dio pie a las grandes
exploraciones en terrenos aun no conocidos sobre el territorio mexicano con el fin de

encontrar grandes fuentes de explotacién minera (Barrera de la Torre, 2012).

En 1767, debido a que no se contaba con documentos oficiales que sefialaran la pertenencia
de las tierras, demandaron al rey Carlos Ill, titulos de propiedad y fue asi que en ese mismo
afio, el alcalde mayor de la ciudad de San Luis Potosi, se asienta en este lugar para
confirmar la peticion. La demanda de titulos de propiedad se debi6 a que Juan Ldpez
Hinojosa un habitante de Charcas, reclamaba como suyas unas propiedades mineras como
suyas gue se encontraban dentro de Catorce, por lo que los habitantes buscaron cerciorarse

de la pertenenecia de su patrimonio (Sanchez, 2008).

A este periodo de conformacion territorial del norte del pais, en especial a la zona del

Altiplano Potosino se le puede atribuir a la imagen de la mineria como principal objetivo
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para descubrir este territorio ya que era vista como la actividad que generaba riquezas a la

poblacion.
I La creacion del Real de la Purisima Concepcion de Catorce (1772 —1779)

En la literatura concerniente a la historia de Real de Catorce, existe una variacion entre la
fecha del establecimiento del Real. Los afios varian entre 1772 y 1773, sin embargo

tomando en cuenta la cita siguiente, esa discusion puede aclararse:

. el licenciado don Silvestre Ldpez Portillo (del Real Tribunal General del
importante Cuerpo de Mineria del reino [47])... que conocia muy bien... las
condiciones y quilates de las minas... luego de escribir una carta misiva, la firmé
asi: “Real de Ntra. Sra. De la Concepcion de Guadalupe de Alamos, y julio 23 de
17727 (Montejano y Aguifiaga, 2001, pag. 19).

En el texto anterior, se revelan dos hechos importantes: el primero es que las minas del
Catorce ya habian sido descubiertas antes de la fecha establecida en el documento, y
segundo, que ya era considerado como un real o una poblacién de minas. En el mismo
documento, se menciona que segun para antes de julio de 1772, bajo la orden del
Licenciado Silvestre Lopez Portillo, Sebastidan Coronado y su hermano habian encontrado
una veta a la cual le pusieron el nombre como "Descubridora”, sin embargo fue abandonada

por no hallar la riqueza que se esperaba (Montejano y Aguifiaga, 2001).

Posteriormente para el afio de 1773, de nueva cuenta, bajo érdenes del Licenciado Lopez
Portillo, Sebastian Coronado y Manuel Martinez descubre una veta “en el paraje nombrado
“Los Catorce” por lo que pueden ser nombrados como los descubridores materiales

(Montejano y Aguifiaga, 2001).

Afos maéas tarde, las minas descubiertas siguieron sin tener una organizacion y
administracion adecuada por parte del gobierno. No es hasta el 1 de julio de 1776 cuando se
ordena la ereccion de un cuerpo formal de mineria, que para el 11 de agosto del siguiente
afio el virrey Bucareli decreta la creacion del Real Tribunal General de Mineria el cual tiene
como objetivo facultar los bancos de avios para el desarrollo de las minas y posteriormente
establecer un Real Seminario de Mineria. El primer administrador General del Tribunal fue
Juan Lucas de Lessaga y el primer director general fue Joaquin Velazquez de Ledn. Este
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ultimo es quien despierta el interés por la explotacion de Catorce (Montejano y Aguifiaga,
2001).

El 11 de agosto de 1777, aparece la primera denominacion de “Los Catorce”, en un
manifiesto que hizo Sebastidn Coronado, de una mina en el cerro de los Catorce, no
obstante aun se preferia escribir el nombre original que aparece en la firma del documento
ya mencionado; el 26 de agosto del mismo afio, él mismo registré la mina de la
Descubridora, mina muy conocida por sus grandes bonanzas (Sanchez, 2008). Durante este
afio y el siguiente se tiene registro de una gran cantidad de vetas por diferentes personajes
mostrando el gran interés que se tenia por desarrollar la actividad minera en esta zona

(Montejano y Aguifiaga, 2001).

Para el afo de 1778, Zepeda y Coello da con un hallazgo muy importante en donde se
realizan las primeras excavaciones para la basqueda del mineral por lo que se les puede
considerar junto con los dos primeros ya mencionados en parrafos anteriores como los
fundadores materiales del real, ya que gracias a ellos se formé el primitivo
“Descubrimiento de Nuestra Sefiora de la Concepcion de Guadalupe de los Alamos”. Para
el 15 de agosto del mismo afio se abriria la primera boca de la mina. En octubre se hizo el
ultimo denuncio en Charcas y de ahi en adelante los demas se asentaron en el Nuevo
Descubrimiento, lo que significa que la nueva localidad formada empezaba a tener un gran

peso desde el punto de vista administrativo (Montejano y Aguifiaga, 2001).

Al generar una gran ilusion de encontrar gran cantidad de minerales dentro de las vetas
descubiertas, en noviembre de 1778, Ventura Ruiz halla otra mina a la que le nombra
“Sefior de los Milagros” debido a su excelente calidad de minerales. Para ese entonces, la

localidad ya era digna de portar el nombre de real (Montejano y Aguifiaga, 2001).

Como se observa en parrafos anteriores, la imagen que se tenia de este nuevo territorio era
el descubrimiento de minas y la esperanza de encontrar riqueza dentro de ellas. Se veia al
antiguo Real de la Purisima Concepcion de Catorce con buen augurio asi como el lugar de
grandes incognitas por no tener la certitud de cuanto se podria obtener al trabajar las minas.
Por lo tanto se creaba una idea de quiza una prosperidad econdmica al explotar los

yacimientos, lo que llevé a obtener nuevo peso tanto politico como administrativo.
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IV.  Real de Catorce: simbolo de riqueza (1779 — 1910)

Para el afio de 1779, donde antes se encontraba una parte arida en el Altiplano Potosino, se
establecid una poblacion donde “... abundaban alli los advenedizos de toda laya y la plata
de muy alta ley...” (Montejano y Aguifiaga, 2001, pg. 46). En este mismo afio, después de
la fundacion del nuevo Real de la Purisima Concepcion de Catorce, se crea una Diputacion
de Mineria, lo que indica formalmente la principal vocacién de esta localidad. En 1781, fue
nombrado don Silvestre Alonso Lopez Portillo como encargado de todo lo gubernativo y
econdémico en beneficio del Mineral; fungi6 como principal autoridad del partido de

Catorce y precisamente de Real de Catorce, cabecera del partido? (Sanchez, 2008).

Gracias a las continuas diligencias efectuadas a cargo del licenciado Lépez Portillo, se
realiz6 otro gran hallazgo, nombrado “Nuevo Descubrimiento de Nuestra Sefiora de la
Concepcion de Guadalupe de los Alamos”. Sin embargo, como bien se ha mencionado en
los textos historicos, el lugar tenia caracteristicas muy desfavorables para alojar a una
comunidad grande y se podian agravar debido a que los nuevos pobladores eran mineros de

escasos recursos (Montejano y Aguifiaga, 2001).

Asi pues, el licenciado Lopez Portillo se da a la tarea de recorrer toda la region para poder
hacer un inventario de lo que se tiene en las cercanias asi como de las necesidades basicas
del poblado. Le asigno al agrimensor don Francisco Bruno de Urefia la realizacion de la
traza completa de un nuevo poblado, “...como a dos leguas distante de las minas de los
Catorce, al pie de la sierra por la parte del Oeste...” (Montejano y Aguifiaga, 2001, pag.
49). El principal objetivo era reubicar el asentamiento del real a un sitio con mejores
condiciones geograficas; cuando finalmente lo encontro, convoco a una junta para tomar la
decision.

Para la fecha del 8 de julio de 1779, después de casi dos meses de una larga investigacion
en el poblado, el licenciado Portillo escribié “Para beneficio y formacion de este nuevo
Real” en el cual exigia al rey recursos monetarios y materiales para mejores
establecimientos de la nueva localidad. Dos dias después Ilamé a una Junta de mineria
donde asistieron los sacerdotes recién llegados, el Licenciado Moreno, un médico y un

2 . . e g . . see .. . ,
El partido era la divisidn territorial politico-administrativa que se tenia en ese momento.
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cirujano para presentar la justificacion del porqué era necesario abandonar el asentamiento
irregular cerca de la mina y trasladarse a otro punto mas seguro ya perfectamente ubicado y
con una nueva traza recién disefiada. A pesar de toda la planificacion, los mineros
rechazaron dichas propuestas por temer a que perdieran su parte de la mina (Montejano y
Aguifiaga, 2001).

Un afio después, para el 25 de enero de 1780, en ausencia de don Silvestre, los pobladores
hicieron presion y se asentaron definitivamente en el espacio que buscaban reubicar. En
octubre de 1780 la Real Audiencia de Guadalajara apoyé la decision de los mineros y
hacenderos por lo que a don Silvestre Lopez Portillo no le quedé mas que acatar la orden y
la voluntad de aquéllos. Hizo la traza definitiva del Real ya espontdneamente delineado por
los primeros pobladores. Con el mapa en mano, otorgd posesion legal de la tierra a los

solicitantes (Montejano y Aguifiaga, 2001).

En un oficio del 22 de febrero de 1782, se informaba a la Audiencia de Guadalajara por
medio de la alcaldia mayor de Charcas que en menos de un mes se habian descubierto 48
minas productoras de plata. Las minas mas importantes de las que se extraia plata de buena
calidad eran: Descubridora, Purisima, Guadalupe, Dolores, Zavala, Refugio y San Agustin
(Juarez Rueda, 1989). En el primer libro de gobierno de la parroquia, se le denomina “Real
de la Purisima Concepcion de los Catorce”, por lo que antes de la primera bonanza se

cambié el nombre de la localidad (Montejano y Aguifiaga, 2001).

Antes de la parroquia existia la Sacristia contemporanea que dio servicio entre veinte y
veintiln afios y se encuentra dentro del pantedn. La primera imagen que recibi6é culto
publico fue la imagen de una virgen con la misma forma que tiene la que se encuentra en
San Juan de los Lagos, Jalisco en el afio de 1967. Su origen es de la poblaciéon de Pinos,
Zacatecas. En 1783 fue colocada la primera piedra de lo que ahora es la parroquia dedicada
a la virgen de la Purisima Concepcion. Después de muchos problemas en su construccion
se finalizo el 7 de diciembre de 1817 bajo la direccion de un ingeniero francés llamado
Lacroix (Sanchez, 2008).

Real de Catorce se superd con adelantos tecnoldgicos que, a su vez, sirvieron para la
instalacion de diferente maquinaria minera, por ejemplo, las bombas para la extraccion del

agua en zonas inundables, luz eléctrica, la perforacion del cerro para hacer un tunel y
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colocar un tranvia eléctrico que trasladaria metal al Potrero y de alli en ferrocarril a las
haciendas de beneficio o fundicion en Cedral. Sirvid para el traslado de pasajeros y fue
escenario de una gran sociedad bien constituida, con un poder econémico muy remarcado,
un acercamiento con la cultura muy importante y grandes innovaciones (Juarez Rueda,
1989). Cuando Humboldt estuvo en México, Catorce ocupaba entre el segundo y tercer
puesto entre las minas mas importantes del pais clasificada por la cantidad de plata que
producia segun lo que afirmd él mismo en su libro Ensayo Politico de la Nueva Espafia

(Montejano y Aguifiaga, 2001).

En 1873, como muestra de que la poblacion de Real estaba a la vanguardia, se utilizé por
primera vez en la Republica Mexicana la dinamita en lugar de la p6lvora, hecho realizado
en la mina de la “Purisima” en Catorce. Para 1877, se abrié un camino de Catorce a
Matehuala, estableciendo asi un ramal telegrafico entre ambas poblaciones. Entre 1881 y
1885, se construy6 en Catorce, el adoquinado y embanquetado de las calles de la ciudad y
se colocaron bancas de hierro en la plaza principal. EI 28 de mayo de 1888, llega el
ferrocarril hasta la Estacion Catorce, y en 1893, se inauguré la fuente de la plaza principal,
asi como la instalacion en la mina de Santa Ana de un motor eléctrico para el trabajo de la
misma (INAFED, 2016).

Catorce alcanzaba la cima de su apogeo ya que en poco mas de un siglo gracias a la
generosidad de las vetas y la iniciativa de los grupos mineros, lo que era una parte de
desierto se convirtié en un Real de minas cuya técnica fue la mas avanzada en el pais, lo

que llevo en 1895 a la visita del Gral. Porfirio Diaz (Montejano y Aguifiaga, 2001).

El 13 de julio de 1897 iniciaron las obras de la construccién del famoso tunel Ogarrio, que
cuenta con dos kilometros de extension. Fue finalizado el 2 de abril de 1901 e inaugurado
por Blas Escontria, entonces gobernador de San Luis Potosi (Montejano y Aguifiaga, 2001).
Estas fueron las Gltimas muestras de grandeza del Real ya que posterior al afio 1910, al

estallar la revolucién, cambia el panorama de la localidad.

Claramente, esa época esta marcada por la riqueza que se tenia en este pequefio lugar que
era de reciente creacion por lo que la imagen representativa de Real de Catorce era la plata
de la cual se derivaban otras actividades relacionadas con una sociedad de clase alta, asi

como el inicio de la construccion del patrimonio minero.
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V. San Francisco de Asis: imagen del pueblo tras el abandono minero (1910 —
1991)

La Revolucion fue un parteaguas para el futuro de Real de Catorce. La poblacién local fue
participe de enfrentamientos contra los empresarios mineros de quienes habian recibido
maltrato. El desenlace de la confrontacion contra los empresarios mineros de la etapa
porfirista no ha sido estudiado a detalle, lo que se conoce es que los movimientos armados
iniciaron a principios de 1911, cerca de las localidades de Matehuala, VVanegas, Cedral y la

cabecera municipal de Catorce (Montejano y Aguifiaga, 2001).

Algunos registros que se hallaron mencionan que los obreros de las minas de El Refugio y
El Potrero, se declararon en huelga porque los patrones pretendian que el trabajo continuara
de la misma manera que en tiempos del General Diaz. Posteriormente, el pueblo busco
sacar a los empresarios Maza, que eran los principales duefios de las minas por lo que se
desataron revueltas dentro del Real, en donde intervinieron tropas paras apaciguar la

situacion (Barrera de la Torre, 2012).

La accion de los revolucionarios, cuyas filas se presumia eran integradas en su mayoria por
barreteros de la region, se centrd en las lineas del ferrocarril, en las estaciones Vanegas,
Catorce y Wadley, por lo que afect6 en gran medida al transporte de insumos y mercancias

a las compafiias mineras del Real de Catorce (Barrera de la Torre, 2012).

En junio de 1914, los llamados “expropiadores” encabezados por Antonio Torres entraron a
catorce derrotando a la guarnicion, asi fue como se dedicaron a saquear el pueblo y las
minas. El Real de Catorce y las poblaciones adyacentes fueron practicamente abandonados,
con poco mas de 700 habitantes para el afio de 1921 y ninguna mina en funcionamiento

formal (Montejano y Aguifiaga, 2001).

A partir de esta fecha la religion comenz6 a tener un papel mas importante en la
comunidad. La imagen de San Francisco de Asis que es mundialmente conocida por los
milagros que se le atribuyen, se veneraba como cualquier otra; sin embargo, desde que se
acabd la actividad minera, comenz6 a cobrar fama ya que se ha considerado uno de los

elementos importantes gracias a los cuales la localidad del Real no quedd completamente
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abandonada puesto que la tendencia general de localidades que se dedican a la mineria una

vez terminado el mineral es quedar en el olvido (Juarez Rueda, s/a).

En Real de Catorce se venera este Santo que los devotos han nombrado de carifio “El
Charrito” o “Panchito”. Esta imagen se le rendia culto en la Capilla de Guadalupe pero fue
trasladada a peticion de los mineros a la Parroquia principal de la Purisima Concepcion,

donde actualmente se encuentra (Juarez Rueda, s/a).

Probablemente los catorcefios que emigraron, convirtieron al santo en una imagen popular
y milagrosa fuera de Real de Catorce ya que cada vez que regresaban a su pueblo iban a
encomendarse a San Francisco de Asis. El 4 de octubre, el dia que se festeja al santo, es
cuando un gran numero de personas acude a visitarlo y a pedirle favores. La fiesta
comienza a partir de las fiestas patrias, del 15 de septiembre hasta el dia del santo
(SECTURSLP; SECTUR; CUATE; UASLP, 2014).

El origen de la imagen no es muy preciso. Existen varias leyendas que explican el arribo de
la imagen al pueblo como la que llegd cargada por un burro o que fue traida por dos mulas,
también se dice que fue traida por padres franciscanos desde Zacatecas (Juarez Rueda, s/a).

Por otro lado, es importante mencionar que al mismo tiempo que esta peregrinacion de
origen catdlica, hay otra paralela y mucho mas antigua que sigue llegando a las
inmediaciones del Real: la de los huicholes, quienes llegan al bajio de Catorce para
recolectar el peyote y al Cerro del Quemado para entregar las sagradas ofrendas a sus
dioses (SECTURSLP; SECTUR; CUATE; UASLP, 2014).

La veneracidén a San Francisco marca una etapa muy importante en esta localidad y que
desde el inicio del abandono de la localidad en los afios veinte del siglo pasado es de suma
importancia para la dindmica del territorio. Posteriormente, se desarrollaria una actividad
terciaria la cual se aborda en el siguiente apartado que le ha dado un nuevo sentido a la
localidad y que ha hecho que la localidad sea concebida de una manera distinta a como fue

en el origen.
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VI.  Un pueblo fantasma atractivo turistico de Real de Catorce (1991 — actualidad)

Con el declive de la mineria, otra actividad comenzd a desarrollarse en el area, basada en el
patrimonio heredado de la época del auge minero del poblado. Las actividades turisticas se
vislumbran por la gama de recursos que se ofrecen para ser consumidos. A partir de la
década de los noventa, se busca un nuevo tipo de turismo que se sume al religioso que
comprende los festejos ya mencionados a San Francisco de Asis, por lo que en un estudio
realizado en 1994 se planteo la posibilidad de regir a la localidad por el turismo cultural
(SECTURSLP; SECTUR; CUATE; UASLP, 2014).

El rodaje de peliculas, el nombramiento en 2001 como Pueblo méagico, asi como la reciente
inclusion del patrimonio minero al catdlogo de monumentos histéricos del Instituto
Nacional de Antropologia e Historia en 2012, hacen que el turismo rija a la localidad con
base en una imagen de Pueblo Fantasma, ademas goza de recursos y apoyos por parte del
gobierno para mantener su papel de sitio turistico. Al dia de hoy Real de Catorce esta
pasando por su tercer periodo de auge, que ya no es minero, sino turistico (SECTURSLP;
SECTUR; CUATE; UASLP, 2014).

El Mapa 1.1 muestra la evolucion de la imagen que ha tenido Real de Catorce a nivel
territorial y se observa que el area de influencia de cada imagen del lugar respecto a cada
etapa geohistorica ha cambiado con el paso del tiempo hasta concentrase s6lo en el
territorio que comprende actualmente la localidad de Real de Catorce. La primera etapa es
la que ocupa mayor territorio porque se generalizaba la imagen de los chichimecas por toda
la parte norte del pais debido a la falta de conocimiento de lo que habia en cada lugar, por
otro lado la quinta etapa que habla de San Francisco de Asis es la que menor territorio
abarca ya que el santo se veneraba al interior de la iglesia y la localidad estaba casi

abandonada.
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Mapa 1. Evolucion geohistorica de la imagen de Real de Catorce.
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2. Aspectos geograficos generales de Real de Catorce

La poblacion ha creado un espacio con caracteristicas singulares que son l