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RESUMEN EJECUTIVO

INTRODUCCION

Noruega, Amok y mi participacion

En mi noveno y décimo semestre como alumno del CIDI tuve la oportu-
nidad de realizar un intercambio académico en Noruega gracias al
programa de movilidad internacional que ofrece la UNAM. En el
segundo periodo de la estancia en Noruega (Enero-Julio 2016) surgi6 la
posibilidad de desarrollar un proyecto con una compaiiia que disefia y
fabrica Hamacas colgantes para acampar llamado Amok Equipment.
Por medio de la universidad de Noruega NTNU (Norges Teknisk-
Naturvitenskapelige Universitet) y Amok Equipment es que se dio la
posibilidad de trabajar en este proyecto que decidi utilizar como tesis
profesional.

El proyecto donde yo estuve trabajando fue en el desarrollo y fabricacion de un
stand para la venta y exhibicion de los productos Amok. Este stand se planted
para usarse como exhibidor en ferias asi como en alguna tienda donde Amok
pueda vender sus productos.

Actualmente lo que vende Amok Equipment es una tienda de campafia
colgante, ellos la denominan “Una hamaca para acampar completamente
plana” y algunos accesorios para esta. Su plan a corto plazo era darse a
conocer mas para abrir su mercado y en el verano del 2016 empezar a
diseflar otras versiones que tengan un concepto similar. Una de sus
estrategias para darse a conocer era empezar a ir al mayor numero de
ferias y exhibiciones relacionadas con montaiiismo y alpinismo, por lo
que necesitaban desarrollar un stand para exhibir esta hamaca.

Lo interesante, entre otras cosas, es que este stand tenia que servir para
que las personas se puedan subir y probar el producto, al mismo tiempo
tenia que ser facil de transportar pues planean llevarlo de aqui para alla
y, como en casi cualquier disefio, debia ser econémicamente accesible
pues es una empresa relativamente nueva.

Debido a las dimensiones y caracteristicas de la hamaca este stand va a
ocupar mucho espacio, aproximadamente 3 metros de largo lo que es un
problema, ya que por lo general el espacio en ferias y tiendas es
pequefio, lo que quiere decir que no tendran lugar para poner un librero,
una pantalla o un escritorio en el caso de las ferias. El stand ademés de
cumplir la funcién de exhibir la hamaca y que el interesado pueda
probarla tendréa que servir como exhibidor de los demas productos de la
empresa como; el techo para la hamaca en caso de lluvia, un colchén
extra etc., o la posibilidad de poder poner una pantalla para demostrar
algin video o tener las demas hamacas listas para ser entregadas si
alguien decide comprar el producto.

Yo en conjunto con Mikkel Haslum disefiador y socio de Amok tuvimos
la labor de desarrollar este stand.

El poder ayudar a una empresa que lleva pocos afios en el mercado es
una actividad atractiva, se abre la oportunidad de realmente ayudar a
resolver su necesidad y ser parte del proceso de crecimiento en una
empresa. Es un proyecto real en el que el objetivo era fabricar el stand y
producirlo, no un proyecto-concepto el cual solo se quedara plasmado en
este documento como una “bonita idea”.

En este documento expongo la metodologia usada para el desarrollo no
solo del diseflo conceptual sino del producto final. También se explica
como este stand ayudard al crecimiento de la empresa y se exponen los
resultados obtenidos a partir del proceso de disefio.
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AMOK

:QUE ES AMOK?

La marca, la hamaca y el stand

Amok Equipment es una marca de origen Noruego que se dedica hacer
hamacas para acampar.

“We are Norwegian engineers and entrepreneurs. Our story begins in early 2013
with the goal of creating a completely flat camping hammock.”- Amok Equipments-
“Somos Ingenieros y emprendedores Noruegos. Nuestra historia empieza a principios del 2013 con el objetivo

de crear una hamaca-tienda de campaiia totalmente plana.”-Amok Equipments-

Esta hamaca ha Ganado diversos premios como: Scandinavian Outdoor
Award™ en el Outdoor Show 2016 en Friedrichshafen. Finalista en el
hardware summer category en ISPO Brandnew Munich 2015.
Nominado como “Excellent Product Design” en el German Design
Award 2016.

Definicion del Producto: Stand para hamaca Amok™ Draumr 3.0™ de
Amok equipment.

El Proyecto del Stand para este producto Amok™ Draumr™ se propone
no solo como producto, sino como una herramienta que impulsara el
crecimiento de esta compaiiia por medio de la posibilidad de nuevos
puntos de venta ampliando su mercado.

Objetivos generales:

-Generar un stand que refleje la personalidad de la marca.

-Reducir costos en la fabricacién de los stands ahora usados.
-Transportable

-Proyectar una propuesta que sea realizable, considerando el uso de
materiales locales en Noruega.

-Tener 4 stands terminados para la exhibicion el 9 de Julio 2016 en Frie-
drichshafen, Alemania.
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PROBLEMATICA

PROBLEMATICA

Amok Equipment y su oportunidad para crecer

Amok Equipment es una empresa pequefia que apenas lleva 3 afios en el
mercado, que se ha mantenido creciendo gracias a las ventas via internet
y las ferias en las que participa. Actualmente cuenta con un solo
producto llamado Draumr 3.0™,

La venta de Draumr 3.0™ se hace principalmente por dos medios:
Venta por internet; uno accede a su pagina web, configura el color del
producto, llena la informacioén solicitada, realiza el pago y unas semanas
(dependiendo el lugar de residencia del comprador) la hamaca llega al
destino. El segundo punto de venta es a través de ferias deportivas y
exposiciones de actividades al aire libre, ya sea en Noruega o en otros
paises de la Union Europea como Alemania, Francia y Austria.

La empresa quiere incrementar el niumero de ventas por medio de dos
maneras principalmente; empezar a vender sus productos en tiendas
departamentales de deportes dentro de Noruega e ir al doble de ferias
deportivas que en los afios anteriores.

Por consiguiente se considerd que la necesidad de un stand el cual fuera
personalizado para Amok era indispensable. No es posible aislar el stand
del producto.

EL STAND ES UN VINCULO ENTRE LA MARCA Y EL CLIENTE, ES EL PUENTE QUE
TRANSPORTA EL PRODUCTO HACIA EL USUARIO.

El stand entre otras cosas tiene la funcién de resaltar al producto y que
se diferencie de la competencia logrando captar la atencién del cliente.
Un stand bien logrado transmite la personalidad de la empresa, da confi-
anza al cliente y a su vez ayuda a que la empresa crezca y se expanda
pues funciona como una herramienta para darse a conocer.

El que Amok actualmente no cuente con un stand personalizado repre-
senta un problema para sus objetivos de crecimiento, pero al mismo
tiempo ofrece la posibilidad de disefiar uno, el cual sea especificamente
hecho con las dimensiones y caracteristicas especificas para los produc-
tos de Amok.

aa
AMOK
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PROBLEMATICA

EI STAND

Su potencial e importancia en una exhibicion

Las exhibiciones son un gran recurso para darse a conocer y atraer a
clientes potenciales, investigaciones han encontrado que el 53% de las
personas que atienden a ferias compran por lo menos un producto o
servicio de lo que ven en esa exhibicién (fuente: CEI ‘Use and Value of
Face to face’ report).

El stand de un producto influye directamente en las ventas, la percepcion
del producto por parte del usuario y la imagen de la compafiia/empresa.
En promedio una persona que asiste a determinada feria se tarda 3
segundos en pasar al lado de un stand. Eso nos da tan solo unos instantes
para capturar su atencion, demostrar tu marca y despertar su curiosidad

El personalizar un stand genera varias ventajas a la empresa ayuda a
proporcionar un posicionamiento acorde con el mensaje comunicativo
con el que trabajan los departamentos de marketing de las empresas. Es
optimo que la reputacion de una empresa tenga coherencia en todos los
actos publicos en los que participa.

Esta personalizacién también genera una reputacion corporativa positiva
la cual en dificultades econémicas o en comienzos de empresas gran-
jeard a la empresa como una imagen de fortaleza en el sector, al mismo
tiempo ayuda a diferenciarse de la competencia ddndole originalidad.

“Posiblemente lo mas importante cuando se disefia un stand es ser completa-
mente claros con tu mensaje. Si los visitantes que pasan a lo largo no pueden
instantaneamente ver lo que haces u ofreces, es probable que pasen de largo.”

por el producto que uno ofrece.

La mejor forma de lograr atrapar la atencién en una exhibicién es por
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medio del stand. Asegurando que tienes un stand que logre reflejar la
personalidad de la marca, que este bien hecho y que sea llamativo tendra
la atencion y te ayudaré a diferenciarte de los demds exhibidores.

Los stands en exhibiciones son una herramienta excepcionalmente ttil
para crear interés. El propésito general es aumentar el reconocimiento de
tu marca, ayudar en la estrategia comercial de una empresa, y en particu-
lar, acertar en sus comunicaciones. Es importante lograr un balance entre
un buen display, al igual que refleje tu concepto como marca y personali-
dad, y los objetivos comerciales de la empresa y prioridades en el mar-
keting.

De ahi que haria una diferencia significativa si en vez de escoger un
stand ya prefabricado, se disefiara uno que se ajuste a las necesidades
especificas de los productos Amok. Un stand original y personalizado
tiene una mayor oportunidad de generar interés en una marca.

-Amy Wallis Senior Accounts Manager Planet Interactive Arts-

Consideramos que antes de disefiar el stand se debia de conocer el
producto y hacer un andlisis de marca asi como un compendio de los
puntos necesarios de este stand, con el fin de tener un mejor resultado.

10 —
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PROBLEMATICA

ENFOQUE DE AMOK

Su filosofia y relacion con el stand

Hoy, las cosas estan claras: no se trata de contemplar panoramas ni de sorpren-
derse por una belleza lejana; ni tampoco de visitar paisajes trillados o tachar
lugares de una lista: no se trata de ser extranjeros, y eso, Amok lo sabe. Se trata
de la vida; se trata de los sueiios; se trata de que el viento se lleve el aliento al
punto de congelarse o de ser absorbidos por una montaiia cuando apenas clarea
y los pajaros despiertan; se trata, en fin, de recordar: que los propios latidos no

son mas que la risa de un rio.

Este es el enfoque de Amok hacia sus productos y la naturaleza, este es
su mensaje, lo que transmite con sus productos y lo que espera que el
cliente perciba cuando conozca a la marca.

El stand debia de reflejar esta filosofia, plasmar estos ideales y en el
mejor de los casos lograr que cuando el usuario pruebe la hamaca con
ayuda del stand logre visualizarse sumergido en la naturaleza. Una natu-

raleza sin huella humana, sintiéndose diminuto ante un increible paisaje.

A su vez Amok queria que este stand estuviera acorde a la marca y su
personalidad el cual se explicara a detalle posteriormente. Es una marca
que busca despertar el espiritu aventurero, que posiblemente yace
dormido a causa del estilo de vida que llevamos en la actualidad, a ser
héroes en situaciones comunes, el disfrutar de la naturaleza cuidandola
y amandola. Este mensaje lo transmiten en gran parte por medio de su
publicidad, los elementos visuales que utilizan, a la composicién que
usan para sus fotografias, el tipo de videos que realizan etc. A todo esto
le denominamos “las guias”.

12—
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ANTECEDENTES

ANTECEDENTES

Mi experiencia con la hamaca

Parti de la premisa que para hacer un buen stand sobre un producto lo
primero que se debe hacer es conocer el producto como tal, mientras
mas a fondo mejor.

Mi primera actividad que realicé en este proyecto fue vivir en la hamaca
por dos noches. Con botas, chamarra, mochila en hombros y obviamente
la hamaca, nos fuimos de excursién a una montafa para vivir la expe-
riencia, para entender el funcionamiento de la hamaca, y absorber la
filosofia de la marca.

Con la nieve hasta las rodillas, con una nevada que apenas dejaba ver tus
manos y a una temperatura de -10° celcius, yo y los demas integrantes de
la empresa pasamos dos noches a cuestas de la Draumr 3.0™. Asi
entendimos sus peros y puntos positivos, su forma de montado y
desmontado, lo comoda o incémoda que era, la versatilidad y ligereza de
esta. Al final estuve convencido de que era un buen producto, esto fue
muy importante pues sirvi6 como motor durante el desarrollo del
producto, sirvié para mantenerme motivado durante todo el proyecto.

Ademaés esta excursion resulté ser una actividad sumamente ttil pues
fue una forma muy amena de integrarme al grupo de trabajo, los conoci
en otro ambito al del trabajo. Logré crear un vinculo de confianza y
amistad lo que aliviano la toma de decisiones.

Una vez que entendi més a fondo el producto del cual haria el stand se
empezd a trabajar con el anélisis de marca para que ahora también
entendiera las raices de la marca y que el stand tuviera armonia con el
producto y con la marca, durante este proceso Mikkel Haslum estuvo
orientando y asesorandome.
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ANTECEDENTES

PROCESO DE DISENO

Entender, investigar, bocetear, probar y fabricar

El proceso de disefio inicialmente se plante6 de una forma lineal
dividida en distintas etapas: Analisis de la empresa, ideas y bocetos,
ejecucion de un primer prototipo rapido, exploracion en tiendas y ferias,
re-construccion de prototipos, encontrar fabricante, reajustes en el
prototipo final y creacién del producto.

Claro que en ocasiones fue necesario retroceder de una etapa a otra por
lo que se volvié un proceso iterativo especialmente en la parte de
prototipos volviéndose una etapa de prueba y error.

Después de recibir la ODT de la empresa, conocer a los miembros de
Amok Equipment, probar Draumr 3.0™, dormir en ella, subirme,
cargarla, armarla, desarmarla y montarla en varias distintas ubicaciones,
empecé a entender la vision y personalidad de esta marca por lo que se
decidi6 hacer una analisis de la marca a fondo la cual se enfocaria en
conocer el arquetipo de personalidad, al mercado que va dirigido, la
relacion entre el usuario y la naturaleza, la estructura de la empresa, en
qué sector del mercado se ubican y sus objetivos a mediano y largo
plazo.

Una vez concluida la investigacion se realiz6 un prototipo rapido escala
1:1 para una feria de deportes en Berlin el 11 de Febrero 2016.

Después de este prototipo se hizo la exploraciéon en tiendas departamen-
tales para ofrecer la venta del producto. Una vez que se recopild esta
informacion se redisefio el stand y se hicieron 2 prototipos mas antes de
llegar al producto final.

Cuando estuvo lista la propuesta final, se hizo una exploracién de posi-
bles fabricantes para tener listos 3 stands para la feria en Alemania el 9
de Julio.

Analisis de la marca

Exploracion de tiendas

Ideas y bocetos

Prototipos

ESQUEMA DEL
PROCESO DE
DISENO




— 11

ANTECEDENTES

ANALISIS DE LA MARCA

Arquetipo, marca y el usuario

Algunas personas asumen que la marca es como el posicionamiento en
el mercado, sin embargo no es asi. Digamos que el posicionamiento es
un concepto fluido, es decir, uno puede colocarse en diferentes momen-
tos en distintos mercados con diferentes productos. En cambio la marca
es un cimiento -un factor de reconocimiento-

La marca debe seguir las reglas que ti estableces, mismos colores, tipo
de letras, logo, tu forma de presentarte. Si uno no sigue estos lineamien-
tos que ti mismo pones las personas no te recordardn, uno busca crear
una apariencia similar en todas tus actividades para que las personas te
recuerden y se cree un vinculo de confianza.

Cabe mencionar que la marca tiene que hacerte sentir algo, al ver esa
marca uno tiene que captar el mensaje que ella te quiere transmitir por
poner un ejemplo una marca tecnolégica no puede tener una apariencia
de algo viejo pues es una contradiccion.

La marca es una acumulacién de asociaciones emocionales y funcio-
nales, es una promesa de que el producto funcionara de acuerdo a las
expectativas del usuario.

“UNA MARCA: CONJUNTO COHERENTE DE IDEAS EN LA MENTE DE LOS CONSUMI-
DORES™ -MICHAEL PORTER

Nos ayuda a dar informacién particular sobre la organizacion, el
producto o el servicio diferencidndonos de la competencia. Una marca
fuerte es un medio de hacer tomar conciencia de lo que representa la
empresa y cudles son las ofertas que ofrecen.

Al mismo tiempo simplifican la decisiéon de compra de los consumi-
dores. Durante un periodo, los consumidores descubren cuales son las

marcas que satisfacen sus necesidades. Los consumidores permanecen
leales a cierta marca si esta sigue cumpliendo las expectativas del consu-
midor y generando una experiencia de uso satisfactoria.

Menciono todo esto pues considero que es necesario para entender la
importancia de un analisis de marca antes de empezar a disefiar algo para
ella.

En la actualidad las marcas intentan asemejarse a personas, es decir, se
intentan personificar y al igual que una persona, las marcas tienen
nombre, personalidad, caracter y reputacién. Y como a una persona uno
puede respetarla, quererla e incluso amarla. Uno puede pensar sobre la
marca como un amigo, un acompafiante o solo un conocido. Asi como
hay personas que nos gusta tener cerca y otras que no, lo mismo pasa con
las marcas. Las personas tienen caracter y las marcas también.

Es por esto que a la hora de analizar la marca de Amok Equipment nos
basamos en la teoria de arquetipos de Carl Gustav Jung (C.G Jung)
médico psiquiatra y psicélogo, persona de importancia en la etapa inicial
del psicoanalisis, fundador de la escuela de psicologia analitica, también
conocida como psicologia profunda. Consideramos que su teoria de los
arquetipos era una forma efectiva y no tan complicada de entender y
extrapolar los puntos esenciales de la marca para llevarlos al disefio y
caracteristicas del stand.
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ANTECEDENTES

ANALISIS DE LA MARCA

Arquetipo

El término “arquetipo” tiene sus origenes en el Griego antiguo. Su raiz
archein significa “original o nuevo” y typos, signfica “patrén, modelo o
tipo”. La combinacién de esto es un “patrén original” de la que se
derivan todas las demds personas similares, objetos o conceptos, copiar,
modeladas , o emulados.

“THERE ARE FORMS OR IMAGES OF A COLLECTIVE NATURE WHICH OCCUR PRACTI-
CALLY ALL OVER THE EARTH AS CONSTITUENTS OF MYTHS AND AT THE SAME TIME
AS INDIVIDUAL PRODUCTS OF UNCONSCIOQUS. THESE ARE IMPRINTED AND HARD-
WIRED INTO OUR PSYCHES. "-C.G JUNG

Hay imagenes o formas que suceden practicamente en toda la tierra, que son de naturaleza colectiva, estos

forman a los mitos y al mismo tiempo son los productos individuales del inconsciente

Estos son impresas y construidas en nuestras psiques (mentes).-C.G Jung

El psicélogo, Carl Gustav Jung, uso este concepto en su teoria de la
psique humana. Aunque existen muchos distintos arquetipos, Jung
defini6 doce primarios que simbolizan las motivaciones bésicas
humanas. Aunque casi todas las personas pueden tener muchos arqueti-
pos que juegan en su vida personal, uno o dos son los que dominan su
personalidad.

Cuando se aplica a la marca sirve como un filtro para crear asociaciones
sobre la marca: crea una direccion para la marca, define un tono que es
parte de la marca, abre la marca a la creatividad, crea asociaciones emo-
cionales para el consumidor, ayuda a reforzar los valores internos y la
visién hacia el exterior.

Se concluy6 que Amok es una marca que tiene una personalidad mez-
clada entre rebelde y explorador.

&
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LEMA: Las reglas hechas para romperse
EXPLORADOR (T DESEOBASICO:  Revolucion
ESTRATEGIA: Interrumpir, llamar la atencién
00/04 OBJETIVO: Derrocar lo que no funciona
% . -
0 TEMOR: Ser impotente o ineficaz
DEB”.'DAD Cruzar al lado oscuro, el crimen
TALENTO Extravagancia, la libertad radical

REBELDE

Actia casi al margen de la ley. Su comunicacién se fundamenta en
romper lo establecido y convencional. Suele asociarse a marcas de
desarrollan la pertenencia al grupo o tribu. Interpretan al mundo pensado
que las reglas se han hecho para romperse

También se conoce como el forajido, el hombre revolucionario, salvaje,
inadaptado...
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ANTECEDENTES

LEMA:

DESEQ BASICO:

ESTRATEGIA:
OBJETIVO:
TEMOR:
DEBILIDAD:
TALENTO

&
S
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§
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S
No me encierres
libertad para descubrir EXPI.ORADOR REBEI.DE
Viajar y experimentar
&y,
Un mundo mejor, mas auténtico 0400
Quedar atrapado y conformidad 0
Vagar sin rumbo, ser inadaptado

Autonomia, ambicion y fiel

EXPLORADOR

Personalidad auténtica, libre, descarada, independiente y atrevida. Su
visién pasa por un prisma personal que le hace interpretar el mundo a su
manera. Independiente, su comunicacién transpira cierto descontrol y
parece no tener limites ni barreras. También se conoce como “el que
busca”, iconoclasta, vagabundo, individualista, peregrino.

ANALISIS DE LA MARCA

Posicionamiento de la Marca

La raiz de la marca reside en las actividades al aire libre como la caceria,
el campismo, montaflismo, etc... Sin embargo no encaja del todo ahi. La
marca es un forajido-explorador el cual se acerca a distintos deportes
como una alternativa mas cruda y ruda, llevandote a un estilo de explo-
rador el cual es autosuficiente, un estilo innovador y atractivo.

Los pasatiempos de estas personas varian entre surf, caceria, produccién
de cerveza, campismo, montafiismo, escalada deportiva, kite, vela,
kayak.

La marca busca estar en esa linea delgada entre las actividades al exte-
rior recreativas; vas con amigos un fin de semana, haces fiesta, bebes
alcohol y te regresas el domingo en la noche, y los deportistas extremos
que van de excursién en un modo de supervivencia. Es para personas
que viajan en grupo de 5 personas que no necesitan buscar la fiesta sino
reflexionar sobre la vida, tener platicas filoséficas y disfrutar la natu-
raleza por unos cuantos dias para después regresar a su vida laboral.
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LA MARCA ES “FRESCA™ EN ESTOS ASPECTOS

SUPERVIVENCIA MILITAR

autosuficiencia

Este es el cliente y los minoristas a los

que se quiere llegar. Seran alcanzados
desde el sector de “Aire Libre” el cual es ACTIVIDADES
“el hogar” de la marca. COMUNES
-Caceria
-Fogatas
Kayak

-Produccion de cerveza

EXPLORADOR

AUTENTICO

Esta es la raiz de la
marca y tiene que ser
auténtica.

AIRE LIBRE

caceria,
campismo,
montaiiismo

GUIAS
-Ropa (antigua)

-Accesorios (antiguos)

-Melancolia
-Acciones crudas
-Fotos espontaneas

FORAJIDO/REBELDE

La marca tiene sus raices en el sector de
actividades al exterior, pero no encaja ahi.
La marca es un “forajido-rebelde” de este
sector y toca los deportes de ese segmento
como una alternativa mas cruda-salvaje
llevandote hacia un estilo de explorador
como una alternativa innovadora y nueva.

LA MARCA ES “SALVAJE” EN ESTOS ASPECTOS

DE?ORTES JARDIN

surf,
kite,
etc...

VIEJA-ESCUELA/ ACCESORIOS RUSTICOS
HACE QUE LA HAMACA RESALTE
EN IMAGENES MAS SUTILES
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ANALISIS DE LA MARCA

Usuarios

El mercado al cual Amok quiere llegar y crear un vinculo se divide en
tres segmentos.

El primero es la persona joven que denominamos Balder para el hombre
y Frgya para la mujer los cuales simbolizan dioses de la mitologia
noérdica; Balder es el Dios predilecto, complaciente, hermoso y alegre y
Freya se asocia con el amor, la fertilidad y la juventud. Son personas
activas y ambiciosas, apenas adentrandose al mundo de ser adultos
quieren conocer y descubir el sentido de la vida y su propia identidad,
acostumbrados a vivir en ciudades buscan escaparse a tomar un respiro
al aire libre.

La persona adulta denominada Hildegunn que significa mujer guerrera y
Thor que representa al Dios nordico mas famoso. Este usuario es el prin-
cipal mercado de Amok: es una persona madura, que disfruta de lo
auténtico y actividades simples en compaiiia o solo. Siempre busca salir
a la naturaleza cuando tiene una oportunidad y el clima no lo detiene, al
contrario lo acepta y saca provecho de eso nutriéndose de nuevas expe-
riencias. Nunca pasa demasiado tiempo entre él y la naturaleza. Le
importa y cuida de las personas que estan involucradas en su vida.

El tercer grupo es la persona mayor nombrado como Odin que es el
rey/padre de los dioses, dios de la sabiduria y de la muerte y Frigg
esposa de Odin y la diosa més respetada Esta persona es sabia, ha
viajado por todo el mundo y leido todos los libros. Ha conocido a
muchas personas, se encuentra en paz consigo mismo y encuentra como-
didad en los detalles pequefios de la vida. Es un placer estar con él
debido a que tiene infinidad de historias que compartir. Un trotamundos
de las generaciones pasadas, seguramente es alguien que James Bond
respetaria.

PERSONA JOVEN

S

PERSONA ADULTA

Balder/Fraya

20-30 afios.

Activo, joven. En busqueda
del sentido de la vida y su
verdadera identidad.

15% DEL MERCADO

Hildegunn/Thor

30-45 afos.

Maduro. Le gusta lo auténtico
y actividades simples. El mal
clima no lo detiene.

10% DEL MERCADO

Odin/Frigg

55 afios 0 mas.

Sabio. Ha viajado alrededor
del mundo. Encuentra placer
en las cosas pequefias.

15% DEL MERCADO

o
AMOK

26—
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ANALISIS DE LA MARCA

Relacion con personas, el tiempo y la naturaleza

Decidimos que habia tres actores que afectan y se relacionan con la
imagen de la marca. Las personas, la naturaleza y el tiempo. Amok esta
enfocado en aquellas personas que les gusta reflexionar; tener el tiempo
para estar solos sin sentirse solos, un estado positivo y constructivo. Es
un momento que se puede utilizar para la reflexion y el crecimiento, un
medio de disfrutar de la tranquilidad, es algo que cultivamos, una opor-
tunidad para renovarnos. Estas personas aunque pueden viajar en grupo
buscan su introspeccién, mas que estar solo, es estar con uno mismo.
Seguros de si mismo y llegados a ser considerados salvajes por la socie-
dad.

El tiempo determina como funciona el mundo, nuestra persepcion de la
realidad, y nosotros consideramos que Amok un tanto ambicioso quiere
ser percibido como una marca sin tiempo desafiando por su personalidad
rebelde las constricciones del tiempo. En el marketing las fotos tienen
que tener un toque nostalgico, de melancolia usando ropas notablemente
usadas, herederas y de buena calidad con colores no llamativos sino
tonos pastel.

La naturaleza es un actor sumamente importante en Amok debido a que
el producto esta pensado para estar funcionando rodeado de naturaleza.
Amok quiere que esta naturaleza se vuelva tu casa, que estés a gusto con
ella que seas parte de ella, pues creemos que la naturaleza es nuestra
primera casa, como dijo Nietzsche “El que nos encontremos tan a gusto
en plena naturaleza proviene de que ésta no tiene opinién sobre
nosotros.”
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RELACION CON PERSONAS

HERMITANO SOCIAL

=1 persona. > 5 personas.
Agusto estando solo. Grupos grandes.
Hermitafio. Urbanos.

Lobo solitario. Pertenecen a un grupo social.

Expresiones alegres, fiesta.

RELACION CON EL TIEMPO (MODA)

MODERNO VIEIO

Moda. Costumbres y tradiciones.
Efimero. Objetos de museo.
Ropa nueva y colorida. Blanco y negro.
Relojes, GPS, conectados a la

web.

RELACION CON LA NATURALEZA

SUPERVIVENCIA EXPLORAR

Como escape. El destino y el camino.
Equipaje ligero. En busca de un pasto mas
Extremo. verde.

SOLITARIO

< 5 personas independientes juntas.
Confianza en si mismo.
Salvajes.
Expresiones melancélicas, reflexivas.

PERPETUO

Auténtico.
Ropas duraderas, visiblemente
usadas y heredadas.
Tonos pastel-tierra.

HABITAT NATURAL

Calidad y peso en el equipaje.
La reflexion y meditacion de estar
en ese lugar.

La experiencia por si misma.
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DRAUMR 3.0

Draumr 3.0™ y sus caracteristicas

Antes de hablar de los stands que Amok utilizaba hablaré un poco del
producto como tal. Draumr 3.0™ cuyo nombre viene de Drgm=Sueiio
en Islandés, es la tercera generacion de esta hamaca la cual esta disponi-
ble en colores azul, rojo, verde y amarrillo.

Lo innovador de esta hamaca es que a la hora de subirte en vez de quedar
viendo paralelo a los arboles del cual esta colgada, uno queda perpen-
dicularmente a ellos por lo que se puede apreciar el paisaje.

Al mismo tiempo esta hamaca tiene la opcién de poder ajustarse para
que uno pueda escoger entre estar acostado o sentado.

“Who knows? Maybe I'll never sleep on the ground - or even my own bed- ever
again.” - Perry Rosenblum, Glacier National Park Travel Guide

“¢Quien sabe? Tal vez nunca volveré a dormir en el suelo -0 incluso en mi propia cama- nunca mas”
-Perry Rosenblum Glacier National Park Travel Guide

Especificaciones generales de Draumr 3.0™:
Peso de la hamaca

1340g / 470z (sin carpa)

2053g / 720z (con carpa)

Capacidad
150 kg / 330 lbs resistencia maxima
16 kN mosquetones

Distancia entre arboles: Minima 2.5 m / 8', maxima 6 m / 20’

Uso de la hamaca: Para una persona. Longitud maxima 200cm. Colchén
de aire es necesario y vendido por separado.

Mosqueton

Mosqueton 250cm
— izquierdo

derecho

Ridgeline

~ correas parte
superior

Red
anti-insectos

Correas
parte inferior

Area
de pies

Diferentes usos y posiciones

Hamaca empacada
colores disponibles
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DRAUMR 3.0

Secuencia de uso

3.6 METROS (Distancia entre los arboles)

i |
1

Ridgeline

0] Encontrar 2 arboles que tengan una distancia de 3 a 6 metros entre ellos. Abrir la bolsa y sacar
las correas de suspension. Colgar el armazon verde alrededor del arbol izquierdo de tal forma que
la correa de suspension tenga un dngulo de 30°. Estirar el ridgeline y el sobrante de la correa de
suspension. Colgar el armazoén rojo al arbol derecho. No intente tensar el ridgeline lo més posible,
intentar mantener el dngulo de 30° como en la imagen.

03 Si usted se acuesta planamente, pero se inclina hacia algtin lado (imagen derecha), es necesa-
rio ajustar las correas de suspension. Esto se logra tensando/destensando las hebillas metalicas, y/o
ajustando las correas sujetas a los drboles. Ajuste hasta que se encuentre plano como en la imagen
izquierda, el ridgeline debe tener un dngulo de 0°. Recuerde el dngulo de 30°.

02 Doblar el area de los pies. Siéntese con cuidado encima de la parte doblada sujetandose del
ridgeline. Tus pies deberian de tocar el suelo, de lo contrario ajustar la suspension para bajar la
hamaca. Sujetarse de la ridgeline y recargarse hacia atras, levantar las piernas y dejar que el area
de los pies se desdoble. Poner los pies adentro del area de los pies, sin zapatos. Ajustar el punto de
balance presionando hacia abajo con tus manos y moviendo su cuerpo hacia arriba o hacia abajo.

04 Si por alguna razon tensé de mas las correas con el arbol y ya no puedes aflojarlo, tire de la
correa con forma de dona hacia la hamaca al mismo tiempo que levanta y empuja la esquina de la
hamaca en direccién del arbol (como se muestra en la primera imagen). Una vez que haya dado la
vuelta a la horquilla metélica jale ambas mano hacia usted para liberar las correas (segunda
imagen).

34—



—35

ANTECEDENTES

DRAUMR 3.0

Secuencia de uso

05 MOdO Sllla Las correas internas de la hamaca

sirven para ajustar el asiento del usuario. Pueden con-
vertir tu hamaca desde una posicion totalmente vertical
hasta una de silla. Levanta tus rodillas y tensa ambas
correas hasta la posicion deseada. Si deseas que la
hamaca este totalmente plana libera toda la tensién de
las correas. Asegurate que a la hora de bajarte de la
hamaca la posicion sea de “cama”, es decir, totalmente
plana.

06 Red AntI-InSBCtOS. La hamaca cuenta con una red anti-insectos la cual se encuentra en
la bolsa de la esquina izquierda. Ajustar el pequefio mosquetén al ridgeline antes de usar el zipper.
Adentro existen dos correas para ajustar. Una es para levantar toda la red hacia el ridgeline el otro
es para tensar la red cuando uno estd en el modo silla. Al igual hay una guia eldstica que al tensarla
evita que la red choque con tu cara. Colocar la red una vez sentado/acostado en la hamaca. Evite
sentarse encima de la red pues se puede romper.

Fotografia: Bar{

Bberg-Photography

36—
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STANDS ANTERIORES

Lo que existia

En el momento que yo me incorporé al equipo Amok ellos contaban con
ciertos stands que iban modificando para cada exposicion, en cada feria
tenian que improvisar un stand distinto para exhibir a Draumr 3.0™.
Usualmente hechos de madera, sin estética compleja, solucionados de la
forma mas simple posible para hacerlo mas econémico y facil de trans-
portar. Sin embargo el improvisar un stand para cada feria presentaba un
problema econdmico y de tiempo, pues se tenia que solucionar la forma
de presentar el producto dias antes de la exhibicion lo que hacia que la
marca no tuviera una imagen determinada, sin continuidad y con una
forma ineficiente para ser reconocida por el publico, al revés muchas
veces la audiencia pensaba que eran marcas distintas.

Todos los stands tenian una base en comtn; dos elementos verticales en
donde cada extremo de la hamaca era colgada, y un travesafio que unia
estos dos elementos verticales para darle estabilidad y estructura al
stand.

Al mismo tiempo era necesario modificar el stand pues hasta ese enton-
ces los stands solo eran planeados para ferias, y con el propésito de
empezar a vender el producto (draumr 3.0) en tiendas era necesario
desarrollar un stand que funcionara tanto como para ferias como para
tiendas departamentales.

Yo no tuve la oportunidad de conocer estos stands mas que en fotos pues
una vez terminadas las ferias se tiraban o se reutilizaba la madera para
otras cosas. Sin embargo en las fotos siguientes uno puede observar la
inclinacion hacia disefios simples y funcionales en los cuales la hamaca
resalta mucho mas que el stand.

Feria de Austria 2014

Outdoor show, Nuremberg 2015

Feria Hardware, Munich 2015
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PROTOTIPOS

Caracteristica de los stands, Requerimientos

Para llegar a a la propuesta final, el cual fue usado para la feria a la que
asistio6 Amok Equipments en Friedrichshafen, Alemania el 9 de Julio
pasamos por varios prototipos que poco a poco se fueron mejorando y
detallando.

Debido a que el stand planeado debia de ser adecuado para exponerse
tanto en tiendas departamentales como en ferias deportivas, antes de
tomar el lapiz y hacer bocetos, lluvia de ideas y empezar a disefiar el
stand, decidimos (Mikkel y yo) hacer un mapa comparativo entre las
necesidades de un stand para feria y un stand para exhibidor. De esta
forma podiamos detectar los puntos elementales que se necesitan para
hacer un stand adecuado para ambos escenarios.

En este esquema se expone de una forma clara y simple las distintas y
similares necesidades que tiene un stand para feria y uno para tienda.
Al mismo tiempo hicimos un diagrama mostrando los requerimientos
que Amok pedia, de acuerdo a las necesidades de la hamaca misma, -las
dimensiones-, la posibilidad de que este en espacio cerrado o al aire
libre, que refleje la personalidad de la marca, que fuera hecho de materi-
ales econémicos y que el stand fuera lo necesariamente resistente y esta-
ble para que la gente pudiera probar la hamaca.

Después se realiz6 un primer prototipo el cual fue usado para una
exhibicion en Berlin el 11 de Febrero 2016, a partir de ese stand se hizo
una exploracion de tiendas para comparar y recibir retroalimentacion,
después se decidi6 explorar otros materiales y se hizo un prototipo a
base de tubular metélico al mismo tiempo que se redisefiaba y mejoraba
el primer prototipo llegando asi a otra propuesta la cual después de unos
ajustes, cotizaciones y hacer los planos se lleg6 a la propuesta final la
que se mando a fabricar en router CNC y se us6 para la feria en Fried-

richshafen, Alemania el 9 de Julio.

CARACTERISTICAS
DE LOS STANDS

FERIAS
TIENDAS Y EXHIBICIONES

Ahorrar espacio

Facil montaje
de la hamaca

Necesidad de sacar
dentro o afuera del lugar

Transportable en

una camioneta Van .
Rapidez de armado

Facil
almacenamiento

Integracién de
pantallas/bocinas

Flexible para varios usos

Resistente y seguro para
y segurop Exhibir/probar/almacenar

nifos/ que se pueda
probar el producto Posibilidad de exhibir varias

hamacas al mismo tiempo

42—
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REQUERIMIENTOS
GENERALES

Que exhiba y se pueda probar

Dimensiones el producto

Apariencia estética
acorde al producto

N7
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o %
. » f’ \ e Refleje
Para ferias - Y o= >
ytiendas 5 \ ! & marca
.9 Wi '.
.
* ."
‘e ans®
Independiente al entorno
(adecuado para diversos
espacios)

Ahorrar espacio

REQUERIMIENTOS
ESPECIFICOS

Soportar un peso de

150k . .
8 Comunicar la idea de
-
- = ] .z .
AP A Sea »*suspensién y ligereza
Longitud minima S Se. R4
. LR de la hamaca
de 250cm entre R <
armazones s, »* N
N S
jue exhiba v se pueda probar
" Dimensiones ’ ! la ,H‘”:L: : Apariencia estética Ad
Altura del ) acorde al producte ¢
. .
stand === .
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‘ '
Independiente al entomo
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- K === Integrar més
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: fhammm== \ Multifuncional
Transportable * (exhibir, probar,
en una van Exhibir varios almacenar y explicar
productos al producto)

mismo tiempo
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PROTOTIPOS

ler Prototipo (rdpido)

El primer prototipo que realizamos lo empezamos hacer en conjunto con
todo el analisis de la marca, usuarios, secuencia de uso etc... Pues Amok
tenia una exposicion en la feria de deporte y montaiiismo en Berlin el 11
de Febrero de 2016 por lo que era necesario tener un primer stand para
antes de esta fecha. Este stand ademas de tener el propodsito de servir
para la exposicion en Berlin, era el primer acercamiento hacia el
prototipo final. Aqui ibamos a probar las dimensiones, los materiales, la
resistencia y el balance una vez que las personas estuvieran encima de la
hamaca.

Es importante recalcar que este primer prototipo tuvo varios errores y
detalles que resolver en gran parte por el escaso tiempo que tuvimos (2
semanas) para fabricarlo. Sin embargo este prototipo fue un muy buen
acercamiento, el cual sirvi6 como cimiento para desarrollar los demds
prototipos.

Se empez6 a trabajar el 1 de Febrero 2016, el equipo de Amok dio 4
requerimientos fundamentales. 1) El stand tenia que consistir en dos
elementos unidos por una barra, estos dos elementos tendrian la forma
de una piramide triangular de una altura minima de dos metros de altura
y la barra una longitud de 2.7 metros, desarmado, el stand tendria que
caber en una Van. 2) El primero prototipo deberia de estar listo a mas
tardar el 11 de Febrero 2016 ya que ese dia el equipo de Amok Equip-
ment viajaria a Berlin a una expo de deportes extremos. 3) Tendria que
estar hecha con materiales locales, debido al precio y la accesibilidad de
conseguirlos. 4) Funcional: a) Las personas podrian subirse y probar la
hamaca, el stand deberia de soportar el peso de la hamaca maés el de una
persona. B) Contar con repisas para poder exhibir pantallas, panfletos,
hamacas empacadas entre otros.

En este primer prototipo y en los deméas Mikkel Haslum estuvo como
supervisor.

REQUERIMIENTOS
ler PROTOTIPO

PIRAMIDE 2 pirdmides conectadas por una barra. Inicio: 1 de Febrero

DIMENSIONES Por lo menos 200cm de
altura y 270 de largo.

Fecha de entrega: 11 de Feb

Exhibiciéon en Berlin.

TRANSPORTABLE EN UNA VAN
FORMA
PIRAMIDAL

FABRJCACION
RAPIDA

TRIPLAY “piel”

del stand. PROBAR

Las personas
deben poder
subirse y probar
la hamaca.

MATERIALES

METAL para repisas facil LOCALES

fijado y fabri-
REPISAS

Tener al menos una repisa
para poner hamacas
empacadas, catalogos etc.

MADERA Material principal, maquinas en el
taller. Econémico. Adecuado con la
marca. Material ligero. RESISTENTF

Resistir el peso de la hamaca y el de una
persona encima. Ademas de ser estable.

3
AMOK
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PROTOTIPOS

Proceso

0] Partimos de una pirdmide triangular. Hicimos una “dummie” para ver la estructura y verificar
las dimensiones. Descubrimos que tenia que tener un marco en la parte inferior. Concluimos que
la forma piramidal era estable, si se rigidizaba la estructura. Después se hicieron 2 modelos a
escala donde se mostraba la forma de la cubierta del stand.

02 Se cre6 un marco inferior y superior para hacer més estable el stand, la repisa se decidié hacer
de metal, para que hubiera contraste ademéas que dado el poco tiempo era una solucién sencilla de
hacer (lamina cortada y doblada). La cubierta se colocé hasta el final la cual ayuda a darle
estructura y darle cardcter de stand. Se decidié quemar la madera para darle un tono oscuro y mas
natural.

ESTRUCTURA REPISAS PIELY ACABADO

Lamina de acero calibre 20.
Doblada. Unién mecanica por
medio de tornillos

Madera de pino. Listones de
45x45 cm

Triplay de pino de 6mm.
Madera quemada para darle
una apariencia cruda y natural

Este prototipo fue el que se us6 para la exposicion en Berlin, sabiamos que no era el mejor resul-
tado y que necesitaba de varias mejoras, sin embargo nos ayud6 para plantear una idea.

Uno de los mayores problemas era su estabilidad; a la hora que una persona se subia a la hamaca
y se mecia; todo el stand se movia, es decir, se veia y sentia fragil. Consideramos indispensable
solucionar este problema ya que una parte esencial es que la persona cuando probara la hamaca se
sintiera lo mas comodo posible y este problema de estabilidad hacia que la persona dudara de la
resistencia de la hamaca y del stand cosa que perjudicaba a la credibilidad e imagen de la empresa.

Igualmente le faltaban muchos detalles en acabados: el logo, nombre de la empresa una mejor
presentacion, una estética adecuada y sus dimensiones estaban excedidas. Antes de empezar a
realizar el segundo prototipo decidimos llevar esto a tiendas para que nos dieran su opinién.
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PROTOTIPOS

Exploracion en tiendas

A partir de este primer prototipo acudimos a diferentes tiendas en Trond-
heim, Noruega con tres propoésitos principales: hablarles sobre el
producto y plantear la posibilidad de que en un futuro vendieran la
hamaca exhibiéndolo en el stand disefiado. Recibir retroalimentacion y
recomendaciones de los gerentes de esas tiendas con respecto a nuestro
stand y comparar nuestro stand con los de otras empresas en aquellas
tiendas.

Acudimos a 5 tiendas en Trondheim, para ensefiarles nuestro stand y el producto.
Dos de esas tiendas demostraron gran interés por el producto y continuamos el
contacto con ellos hasta el final del proyecto.

BULDRSENTER Stiklestadveien 2, 7041 Trondheim

Este es un gimnasio de escalada, el cual tiene una pequeiia tienda donde
venden articulos para campismo, escalada y otros deportes de esa indole.
El espacio de la escalada era sumamente amplio por lo que era un buen
lugar para exhibir las hamacas.

SKANDINAVISK Olav Tryggvasons gate 3, 7011 Trondheim

Esta tienda es el equivalente a una especie de Marti o REI pero enfocada
solo a deportes al aire libre, como pesca, montafiismo, kayak, rafting,
campismo, escalada, esquiada etc. Los clientes de esta tienda encajan a
la perfeccién con los usuarios de Amok.

El espacio es reducido ya que existen muchos stands de diversas empre-
sas y productos. El duefio de la tienda estuvo muy interesado en el
producto y en la posibilidad de venderlo en su tienda, pero para esto se
necesitaban hacer algunas modificaciones al stand, sobre todo en sus
dimensiones.

En todas las tiendas a las que acudimos nos dieron retroalimentacion y
sugerencias de como mejorar el stand, las cuales tomamos en cuenta.

Tienda Skandinavisk;2016

Tienda Buldersenter, 20;

Tienda Skandinavisk, 2016

o
AMOK
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PROTOTIPOS

Exploracién en tiendas

Al acudir a las tiendas aprovechamos para comparar nuestro stand con el MATERIALES
de otros productos y empresas. Se descubrié que nuestras dimensiones —
eran mas grandes de lo necesario, que deberiamos de considerar el uso de 80%
un mayor porcentaje del metal debido a su resistencia, aunque también 70%
se considero la posibilidad de solo usar madera pues refleja mas el estilo Porcentaje 60%
y personalidad de la marca. La necesidad de un logo en el stand es funda- de 50%
mental. materiales usados 40%

30%
Otro problema a resolver era que debido al espacio que ocupa la hamaca 20%
una vez extendida y montada (2.7 metros de largo), y al poco espacio que 10% ‘ v
generalmente disponen las tiendas, los gerentes nos comentaban que era 0% g : : 4
imposible que ellos la pudieran exhibir montada y extendida. Entre otros Madera Metal Plastico Otros
comentarios de los gerentes de las distintas tiendas fue la importancia de m STAND AMOK 809 2000 00fo 0%
movilidad del stand, que se pudiera cambiar facilmente de lugar, las = OTROS STANDS 18% 56% 209% 6%
dimensiones en general, la posibilidad de ser desarmable y el logotipo de
la empresa.

DIMENSIONES

Casi todos los stands que observamos estaban hechos de metal 250
(estructura y durabilidad) y plastico (disefio grafico, vinilos, y algunas
carcazas). En cuanto a las dimensiones no encontramos ninguno mas alto 200
que el nuestro exceptuando los que eran repisas o estaban colgados en la
pared. En cuanto a longitud si existian otros stands mas largos, sin 150
embargo estos eran de marcas donde exhibian varios productos distintos
y una gran cantidad de ellos. 100
Como resultado de estos andlisis y comentarios se replantearon nuevos 50

requerimientos. Y explorar otras opciones ahora que se contaba con mds
tiempo pues la siguiente exposicién era hasta Julio.

AlturaMin. ~ AlturaMax. | Longitud Min. = Longitud Max.
mSTANDAMOK 150 20 60 100
= OTROS STANDS 40 180 40 150 *Cotas en cm

s
AMOK

52—
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Requerimientos nuevos

Con la nueva informacién que obtuvimos gracias a la exhibicién en
Berlin, la exploracién de tiendas y recomendaciones de los gerentes
decidimos crear una nueva serie de requerimientos que en lo posible
deberiamos de cumplir.

Definitivamente teniamos que ajustar las dimensiones de nuestro stand
pues estas eran demasiado grandes. Tenia que contener el logotipo de
Amok para que los clientes pudieran identificarlo rapidamente.

De preferencia que tuviera la opcién de ser desarmable para que fuera
mas facil de transportar. Los gerentes de las tiendas nos comentaron que
es comun el reacomodo de los stands, por lo que seria una ventaja si
estos stands fueran ligeros, tuvieran ruedas o que de alguna manera
fueran faciles de mover de un lugar a otro dentro de la tienda. También
surgi6 la idea de que la barra transversal que conecta los dos stands se
pudiera colgar del techo mientras exhibia la hamaca, esto surgi6 a partir
de los comentarios de los gerentes que nos comentaban que debido al
espacio que ocupaba la hamaca extendida era complicado mostrarla
dentro de la tienda.

Al mismo tiempo exploramos la posibilidad de usar otros materiales
como el metal, incluso, hacer un stand de puro tubular metalico. Con
esto en mente concluimos que podiamos disefiar dos prototipos que
fueran completamente distintos.

El primero consistia en hacer un stand usando el metal como elemento
principal, para explorar otros materiales y procesos, en este igualmente
se tenia que respetar la forma piramidal.

El segundo era redisefiar el prototipo rapido, resolviendo los problemas
observados como las dimensiones y sensacién de inestabilidad, pero
manteniendo el mismo concepto y el mismo estilo.

DESARMABLE LOGOTIPO

MATERIALES FORMA
LOCALES PIRAMIDAL

FACIL DE AJUSTAR
MOVER DIMENSIONES
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Stand tubular

Al decidir que realizariamos un prototipo hecho a base de tubular decidi
que el concepto fuera comunicar los valores que representa el producto
mismo. Tome 4 elementos (subconceptos) que de alguna forma estan
interconectados los cuales sirvieron como guias para darle forma y
sentido a este stand tubular.

Linea continua: La linea continua refleja simplicidad, si un stand de
exhibicion logra comunicar esta idea habla muy bien del producto
Suspension: esta idea surge del producto Draumr 3.0 es una hamaca
suspendida en el aire.

Balance: por motivos de uso el stand tiene que ser estable por lo que la
idea del balance y balanceo le viene muy bien.

Ligereza: Esta idea es interesante pues tiene que ser un stand que se vea
ligero para reflejar el producto (solo pesa 2kg) pero al mismo tiempo
debe de verse y sentirse resistente para que las personas estén comodas
en subirse y probar la hamaca.

La propuesta consiste en una “linea” que forma el stand, esta linea es
simétrica y ligera. De la parte superior del stand cuelgan repisas donde
se pueden colocar hamacas asi como también cuelgan hamacas para dar
esta imagen de suspension y ligereza.

La linea tubular aunque se ve como si fuera de una sola pieza consiste en
varias secciones tubulares las cuales tienen unién mecanica por lo que se
pueden desarmar y transportar. Fue decidido de esta forma debido al
requerimiento de ser fécil de transportar y que el proceso de fabricar el
stand de una sola seccién era mucho més costoso y complicado.

El acomodo de las repisas y de hamacas colgando puede ser arreglado de
varias formas distintas.

(

LINEA CONTINUA

!

AL

DIMENSIONES
GENERALES

180 em

SUSPENSION

i
¢
é
&

125 em

165¢em

L]

L)
BA ECE _

LIGEREZA
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Ensamblado

La estructura tubular una vez desarmada cabe en una caja de 180x100x25 cm y un peso de 26 kg.
Si bien no es la caja mas compacta cabe en una camioneta estilo “Van” sin dificultad alguna.

En el stand uno puede jugar bastante con la forma de acomodo y niimero de repisas; uno puede
tener todos los elementos suspendidos o colocar repisas de triplay transversalmente para colocar
ahi los productos, o una combinacion entre objetos suspendidos y otros sobre repisas. Esto le da
dinamismo y flexibilidad de acuerdo a la necesidad del expositor. Pensando en ferias donde se
tenga pensado montar mas de una hamaca este stand permite una configuracién modular en la cual
uno puede usar una seccion del stand para exhibir cosas y colgar otra hamaca. Pensando en tiendas
se puede usar solo una “piramide” del stand como exhibidor exponiendo una apariencia de simpli-
cidad y ligereza.

.

OPCIONES DE STAND
PARA TIENDA

OPCIONES DE STAND
PARA FERIAS
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Componentes

Para soportar las repisas y los elementos suspendidos se hizo una red de
cable de acero de 2 mm de didmetro que va zigsagueando los tubulares
metalicos los cuales son de pulgada y media, y la extension de este cable
es aproximadamente de 20 metros. Las repisas de triplay cuentan con un
canal (cortado con router CNC) por donde pasa el cable haciendo que se
atore ahi. Estas repisas podian dejarse en color natural y solo ser barniza-
das para darles mayor vida, pero también se podrian usar para poner
algun tipo de grafico. Para la estructura tubular se decidié dejarlo en su
color natural y pasarle una capa de barniz natural mate, para que tuviera
un aspecto natural acercandose mds a la personalidad de la marca.

Este prototipo que si bien era atractivo y diferente en el cual se resuelve
de una forma efectiva el concepto de la ligereza, linea continua, balance
y suspension del producto que estd exhibiendo, contaba con algunos
problemas. El costo de produccién de este stand era mas elevado que el
presupuesto contemplado; El metal es mucho mas caro que la madera en
Noruega y al aumentarle el proceso de doblado tubular se duplicaba este
costo. También aunque el stand pudiera ser montado y desmontado el
proceso de hacer esto era bastante tardado, debido a la cantidad de piezas
y elementos para tensar el sistema de cableado. Pero el mayor problema
que presentaba este stand era que para los integrantes de Amok no era un
prototipo que reflejara a la marca, principalmente por el uso de metal que
aun dejando de lado el proceso dificil y el costo, sentian que las propie-
dades de ese material como color, textura y forma no iban de la mano con
el producto y la marca, pues Draumr 3 esta disefiado para estar rodeado
de naturaleza por lo que se inclinaban més al uso de la madera pues con-
sideraban que es el material que refleja mas esta atmosfera de estar en la
naturaleza.

Por estas razones se opt6 por regresar a usar la madera como el material
principal del stand sin embargo se decidi6 incorporar perfiles de metales
para conservar la resistencia y estructura.

COMPONENTES DEL CABLEADO

/o B ¥ 20 metros cable de
i :I ' acero de 2mm de
-------- 4 - didmetro
" Abrazadera

Terminal para cable

ss= Copete para metal
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La madera, el material vivo

Como mencione anteriormente al mismo tiempo que estuve trabajando
en el stand tubular, también estuve modificando y mejorando el primer
prototipo de madera, el cual la mejora y redisefio de este se convirti6 en
el prototipo final.

Decidimos regresar a la madera como material principal por varias
razones. Una de ellas; la relacién entre Noruega y la produccién de
madera. Noruega es un pais donde la madera abunda, es de las materias
primas mas econdémicas debido a la inmensa cantidad de bosques, “Los
bosques cubren aproximadamente el 37%=119,000km2 de la superficie
terrestre de Noruega de los cuales el 23% es considerado como bosque
productivo.”-The worldbank-.

Econémicamente hablando la silvicultura y la industria forestal son
operaciones importantes de Noruega. En 1995, el valor bruto de produ-
cci6n para el sector forestal, incluyendo la silvicultura primaria y la
industria forestal fue valorado en 35.000 millones NOK. El valor afla-
dido era alrededor de 16 mil millones NOK y el valor de exportacion de
17.000 millones NOK. 30.000 personas recibe sus ingresos de la silvi-
cultura primaria y la industria forestal.

Debido a las politicas, reglamentacién y consciencia ambiental la tala de
madera en Noruega es de las mas sustentables del mundo, durante
muchos afios, un menor nimero de arboles han sido extraidos de los
bosques de Noruega que el incremento anual permite. Segin
borealforest.org indica que la biomasa de los arboles en pie casi se ha
duplicado desde 1925. Los residuos no son basura, sino recursos que se
transforman en energia. Separan tanto los residuos que incluso tienen
que comprar residuos a otros paises con los que mantener su sistema
energético

Sin embargo para Noruega la madera no es solo un producto material.

Si consideramos los bosques como un recurso puramente material, la
repoblacién forestal es un medio positivo de aumentar o mantener el
stock de materia prima. Sin embargo, la siembra puede tener un gran
impacto en la diversidad bioldgica. Por esta misma razén el gobierno
Noruego ha reducido en los tltimos afios la plantacién de bosques entre
200 - 300 km2 plantado o sembrado cada afio.

A su vez para Amok la madera es el material que mejor refleja a la
marca. La madera es un material que varias personas consideran “vivo”
pues reacciona a su entorno, si hay agua la absorbe, se hincha y se va
transformando, es un material que te transporta a los bosques debido a
que proviene de los arboles y esto es justamente lo que busca Amok al
ensefiar su producto; que al ver el stand junto con la hamaca te transporte
a una montafia, a una excursiéon donde vas a pasar la noche o a la orilla
de un rio en medio de un cafién. La madera es de los materiales més efec-
tivos para dar esta sensacién de naturaleza debido a la textura, el olor y
sus colores.

"The scent of fresh wood/is among the last things you will forget/when the veil
falls./The scent of fresh white wood/in the spring sap time/as though life itself

walked by you,/with dew in its hair.” -(Hans Bgrli)

“El aroma de la madera fresca / es de las iiltimas cosas que olvidaras / cuando el velo caiga./ El aroma fresco
de la madera blanca / savia en el tiempo de primavera / como si la vida misma caminara junto a ti, / con el

rocio en su cabello”. -(Hans Borli)

Este extracto de poema es de un libro llamado; Norwegian Wood: Chop-
ping, Stacking, and Drying Wood the Scandinavian Way, describe muy
bien la belleza de la madera y la forma en que los noruegos perciben
este material.
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Caracteristicas principales

A grandes rasgos este prototipo que fue el final consistia de 3 elementos:
2 pirdmides triangulares y una barra transversal uniendo las dos
piramides para darle estabilidad a todo el stand, contaba con la posibili-
dad de ser colgada del techo para exhibir la hamaca desde una altura
determinada (esto pensando en las tiendas departamentales que no cuen-
tan con mucho espacio).

A diferencia de la primera propuesta este era menos alto y mas angosto.
La estructura superior e inferior eran metdlicas para darle mayor
estructura, toda la parte de en medio del elemento piramidal estaba
abierto para que en ese espacio se exhibirian hamacas empacadas. La
barra transversal podia estar anclada a las pirdmides o sujetarse del techo
por medio de un mecanismo simple de poleas, donde se podia determinar
la distancia del suelo mientras se exhibia la hamaca desplegada.

Otros puntos importantes a destacar en comparacién con el primer
prototipo es que este estuvo mejor resuelto en cuanto a proceso de fabri-
cacion y planeacion. Se hizo un modelado preciso en 3D que sirvi6 como
base para ajustar las medidas y dngulos necesarios. Se tomo en cuenta el
material usado y se intent6 agilizar los procesos de manufactura de la
mejor forma, por ejemplo, la cubierta antes era mas grande y dificil de
cortar pues la parte superior del stand y la inferior compartian el mismo
corte de triplay, ahora estaba dividido en dos partes por lo que el corte
era mas sencillo al mismo tiempo que se podia aprovechar de un mayor
espacio de la hoja de triplay, ahorrando material.

En las siguientes paginas hablaré a mas detalle sobre la funcién, produc-
cion, partes y formas de acomodo de esta propuesta final.

163 cm

PROPUESTA DEL STAND

Altura
ajustable

BARRA TRANSVERSAL

>

|
i

Lol

-

STAND

270 ¢cm

—

410cm
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Funcién

BARRA: La barra tiene la funcién de dar rigidez a todo el stand, en esta
barra se monta la hamaca. También cuenta con la posibilidad de ser
colgada en el techo y ajustar la altura. Esta dltima caracteristica surgio a
partir del comentario general de los gerentes acerca del exceso de dimen-
siones a la hora de exhibir la hamaca. Con esto en mente decidimos que
la barra tuviera la posibilidad de ser anclada al techo permitiendo que la
hamaca se elevara por encima de los stands para poder ser exhibida sin
interferir con el espacio de los otros productos en la tienda.

TIENDA DEPORTIVA

PIRAMIDES: Las piramides tienen la funcion de atraer a los clientes, de
llamar su atencién y que se acerquen a ver el producto, a su vez también
funcionan para darle estructura y altura a la hamaca y que las personas se
puedan subir y probarla. Las pirdmides tendran el logo, las hamacas
empacadas y la posibilidad de colgar pantallas/televisiones o elementos
de mercadotecnia como, panfletos y catalogos.

160 cm

65cm

SUPERIOR

Estara el logo, la estructura metélica superior,
el mecanismo que recibe a la barra y el display
deseado. En esta parte estara la estructura para
colocar las hamacas empacadas que estaran
colgadas en la parte central.

Sl (ENTRAL

Aqui es donde se encuentran las hamacas
empacadas colgadas, también en caso de ser
requerido es donde se pondran los monitores,
por medio de perfiles de madera se conecta la
parte inferior a la superior.

ey INFERIOR

Cuenta con la estructura metalica inferior que
le da resistencia y durabilidad. Esta parte
cuenta con un espacio para almacenamiento.
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Acomados del stand

Esta modalidad también nos da la posibilidad de conectar varios stands
por medio de las barras, es decir, si conectamos 3 pirdmides con 2 barras
se pueden montar 2 hamacas. Esto hace que en ferias de deportes uno
pueda jugar con el acomodo de las hamacas montadas, ademas pensando
en el futuro si Amok llegara a exhibirse en algtn lugar al aire libre o
fueran contratados para montar sus productos en un festival cultural se
podrian montar varias hamacas haciendo un espacio de descanso o
encuentro social.

En las siguientes imagenes se muestran diferentes opciones que uno
puede llegar a hacer teniendo mas de 2 pirdmides como stand.
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¢Como esta hecho?

Para explicar el proceso de construccién y cudles son los materiales que
lo conforman (produccién), dividiré el stand en dos partes: La estructura
y cubierta.

ESTRUCTURA: L barra es un listén de madera de pino con medidas de
4.6x4.6cm de 325cm de largo. En cada extremo tiene un barreno pasado
perpendicular al suelo, por medio de este barreno es que la barra se ancla
a la piramide por medio de un “bolt”. Draumr 3.0 va sujeta a esta barra
por medio de un gancho con cuerda. Se usan insertos de madera para que
el esfuerzo no recaiga en la madera desgastandose, para darle méas movi-
lidad a la hamaca cuando se esta probando; del tornillo de gancho se
coloca un mosquetén y de ahi se sujeta la hamaca. La barra ademas
cuenta con otros dos ganchos con cuerda en la cara superior con la idea
de poder hacer un mecanismo a base de poleas para sujetar la barra del
techo y ajustar la altura si se requiere.

BARRA

325 cm
[+] o
s (2] L*]
‘J 270 cm
- P
N. g D
LISTON DE PINO TUERCA GANCHO CON MOSQUETON

4.6x4.6cm INSERTO CUERDA

Para la estructura de las pirdmides se decidi6 hacer dos marcos de metal
uno superior y otro inferior. La estructura esta hecha perfil en L de acero
con medidas de 2x2 cm. El conjunto de perfiles de L soldados te da la
forma del marco. Antes de empezar a hacer la estructura fue modelada
para ratificar dngulos, medidas y la cantidad de material necesitada.
Después con ayuda de escantillones de madera se hizo la estructura.

MARCO METALICO

En el primer prototipo nos dimos cuenta que debido al peso y al mo-
vimiento de la hamaca cuando se estaba probando habia una fuerza de
torsion que hacia que la madera (al ser un material flexible) se doblara
por lo que se volvia inestable.

El marco metélico resolvia este problema: nos daba la resistencia y la
estabilidad requerida, esta estructura nos daba la posibilidad de desarmar
los stands. Todos los elementos de la cubierta y los perfiles de madera
que conectan la estructura inferior y la superior iban unidas por medio de
tornillos a estas estructuras.
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¢ Como esta hecho? La estructura

En el primer prototipo nos dimos cuenta que debido al peso y mo-
vimiento de la hamaca cuando se estaba probando habia una fuerza de
torsion que hacia que la madera (al ser un material flexible) se doblara
por lo que se volvia inestable.

El marco metalico resolvia este problema: nos daba la resistencia y la
estabilidad requerida, esta estructura nos daba la posibilidad de desarmar
los stands. Todos los elementos de la cubierta y los perfiles de madera
que conectan la estructura inferior y la superior iban adjuntabas por
medio de tornillos a estas estructuras.

Esto resolvia varios objetivos; al poder desmontar la cubierta de la
estructura hace que el stand se vuelva mucho mas compacto haciéndolo
mucho més facil de transportar, un stand desarmado ocupa una tercera
parte de un stand armado. Por otro lado la posibilidad de cambiar las
cubiertas hacia que si sufrian algin dafio o se introducia un nuevo
producto o una nueva forma de presentar el producto uno solo tenia que
remplazar las viejas cubiertas por las nuevas. Esto también permitia
jugar con las caras laterales del stand, podiamos optar por tener todas
descubiertas o una cubierta y las demas descubiertas, es decir, muchas
mas posibilidades de configuracion usando la misma estructura.

Por poner un ejemplo, si en algtin futuro Amok llegara al acuerdo con el
gobierno Noruego de poner ciertas hamacas en distintos parques, ellos
podrian ocupar la misma estructura del stand propuesto y solo cambiar
las cubiertas por una madera para exteriores, y si al mismo tiempo Amok
esta introduciendo un nuevo producto al mercado podria igualmente usar
la estructura del stand y solo cambiar las cubiertas para que se mostraran
iméagenes y propaganda del nuevo producto, en vez de tener que disefiar
un stand para cada situacién particular.

El marco metalico superior tiene una red metéalica de donde se cuelgan las hamacas empacadas
para que puedan ser exhibidas, las hamacas van suspendidas en el espacio central del stand a distin-
tas longitudes o a la misma como uno lo prefiera.

Forma de la red. Con ayuda
de mosquetones se cuelgan las
Amoks empacadas

Barra metalica para hacer la
estructura-red

Las Amoks cuelgan de la
estructura. La red esta oculta
por la cubierta

VISTA SUPERIOR

Listones de madera. Los listones de madera son de pino (4.6x4.6cm) unen la estructura superior de
la inferior consolidando la forma piramidal. Estos pueden ser desatornillados de la estructura
metalica haciendo que el stand sea mds facil de transportar.
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¢ Como esta hecho? La cubierta

CUBIERTA: La cubierta es el componente que el cliente vera, aqui ira
plasmado el logotipo y algin elemento visual si es deseado. También
oculta la estructura y termina de crear la forma de pirdmide triangular.
La cubierta usando triplay de 12 mm consiste en 7 partes. Las cubiertas
del prototipo fueron cortadas con caladora pero se propone el uso de
router CNC para generar un corte exacto y simplificar el proceso. Una
vez cortadas se atornillan a la estructura.

Las cubiertas se montan y desmontan de la estructura por lo que son
intercambiables y también de ser necesario podrian utilizar cubiertas de
otros materiales como acrilicos o textiles. Esto le da una gran versatili-
dad al stand pues los graficos del stand se pueden modificar de acuerdo
al producto/temporada que esten exhibiendo.

EXPLOSIVO

CUB'ERTA Puede ser cambiada,

utilizar distintos materiales y graficos.

—— > PATAS: Madera de pino, posibilidad
o de desmontarse para hacer el stand
compacto.

—
L » ESTRUCTURA: perfiles metélicos,
U es el elemento que da la forma

*_ piramidal al stand.




— 11

DESARROLLO

PROTOTIPO FINAL

Proceso

0] Primero se model6 en Rhino 3D y se tomaron medidas. Se hizo la estructura metalica superior
con ayuda de escantillones y patrones. Se adjuntaron las patas de madera para ratificar medidas y
proporciones y luego se mont6 la cubierta en la parte superior. Con esto se empezé a crear la
estructura inferior.

02 Una vez teniendo la estructura superior se realizo la estructura inferior de una forma mucho
mas rapida pues la superior servia como guia. Se probd esta estructura y se ratificaron algunas
medidas debido al balance de la hamaca, después se adjuntaron las cubiertas y se volvi6 a probar
el stand. Este era mucho mas estable que los otros prototipos debido al ajuste de medidas (se hizo
menos alto, mas ancho y se agregaron las estructuras metélicas).

La parte inferior del stand es un espacio de almacenamiento de 4 paredes, es decir, esta descubierto
lo que hace la colocacién de hamacas u otros accesorios facil de acceder y retirar. Las dimensiones
de este espacio es un triangulo equilatero extruido de 70cm de largo y 50 de alto, espacio para
almacenar dos pisos de hamacas empacadas el primero con 8 hamacas y el segundo con 5. La barra
es anclada por medio de los barrenos y un tornillo metalico fijado a presion en la cubierta superior
de las piramides. Una vez que esta colocada la barra encima de la pirdmide se pone una tuerca para
fijarlo y que no gire, dandole mas resistencia.

DESPIECE POR STAND
MARCO SUPERIOR MARCO INFERIOR

PERFIL METALICO

=

CUBIERTA SUPERIOR

2mm

CUBIERTA INFERIOR

X6
Triplay
Pravss-

PATAS

TORNILLOS

<6 /\Xz x180 g X2
D

Triplay 12 mm [ruev

X2
=" x4

Madera de pino X6

[

BARRA TRANSVERSAL

Madera de pino x1

— T i —
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Ergonomia y otros aspectos

El primer prototipo se plante6 con una altura de 210cm para que las
personas pudieran circular por debajo del stand, sin embargo se observé
que las personas no circulaban por ahi asi que esa altura se redujo a
165cm de altura, lo que también generaba mas estabilidad a la estructura.
Esta altura es determinada por las caracteristicas de la hamaca una vez
montada.

Del punto donde se conecta la hamaca con el stand debe de haber una
minima altura de 154cm de lo contrario cuando la persona se suba a la
hamaca esta tocara con el suelo. Se decidi6 darle 11cm de margen debido
a que con esta altura la parte superior del stand iba a sobresalir de los
demas stands en las tiendas.

También se estudié que para una persona que estd de pie es natural y
cémodo observar un objeto que esta dentro de un rango de 160-180cm
de altura pues no necesita inclinar la cabeza haciendo menos esfuerzo
para enfocar y observar.

Para colgar las hamacas empacadas se utilizan ganchos tipo escalada los
que facilmente se accionan para liberar y sujetar la hamaca.

Para montar la hamaca y exhibirla en el stand se ocupan el mismo tipo
de gancho haciendo casi intuitivamente su armado y desarmado lo que
ahorra tiempo, ademas si el cliente observa o pide que monten o
desmonten la hamaca tendra el recuerdo de lo rapido y facil que es,
dejandolo con una idea de sencillez de armado que en muchas ocasiones
en accesorios de campismo no es comun.
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Ajustes finales

Uno de los problemas que tenia la propuesta anterior es que para quitar
las cubiertas era necesario desatornillar las piezas, lo que toma tiempo
ademas ciertos tornillos no estan en la posicion mas adecuada para ser
desatornillados.

Igualmente cuando se fue a cotizar con distintos manufactureros la
estructura metalica se salia del presupuesto contemplado. Cada par de
estructuras (superior e inferior) costaba 16mil pesos aproximadamente
(7,500 NOK). Por lo que se tuvo que replantear estructura, también se
decidi6 aumentar 5 centimetros de largo a cada lado de la base, de 65 a
75cm, para asegurar la estabilidad del stand.

Debido al costo de la estructura metalica se decidi6 regresar a la idea de
utilizar solamente madera. Se removi6 toda la estructura (marcos metdli-
cos y perfiles de madera que funcionaban como patas). Se dejo el mismo
grosor de cubierta 12mm, la posibilidad de poder desarmar el stand fue
descartada debido al costo y tardanza en desatornillar las piezas. Esto
significa que la vida del stand no serd tan larga como si la estructura
fuera metalica lo que en primera instancia puede resultar como algo
negativo, pero hay que tener en cuenta que la produccién estd hecha en
Noruega por lo que solo usar madera resulta un plan atractivo debido al
precio y ciclo de vida que tiene la madera en Noruega.

Para fabricar el stand final se realizé un modelado en Solidworks con las
medidas exactas para mandar a cortar en router CNC de 3 ejes, Se fabri-
caron 4 piramides para la exhibicién el 09 de Julio en Friedrichshafen,
Alemania.

Para esta exposicion en especifico se decidi6 dejar el espacio central en
dos caras y la tercera cara tapada completamente. Al cortar en CNC se
disminuye la mano de obra, que en Noruega es costosa. Decidimos unir
las cubiertas superiores con las inferiores reduciendo el nimero de
piezas. Se opt6 poner una tapa al espacio de almacenamiento para ocul-
tar las cosas almacenadas y de manera simultanea decidimos descartar el
sistema de colgado de las hamacas empacadas pues el stand no se veia
organizado y el minimo movimiento del stand provocaba que las hama-
cas se movieran lo que reflejaba inestabilidad, en vez, la tapa funcionaba
perfectamente como una repisa donde se podian colocar uno o dos hama-
cas empacadas. De igual forma se opt6 por hacer un sencillo soporte para
una television/pantalla y un letrero con el logotipo de la marca.

El ensamble en todas las piezas se resolvi6 de una forma simple y til
gracias a la precision del corte router CNC. La union de las caras fue a
corte de 45° y 4 canales paralelos al suelo en cada una de las caras.
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El stand final

Este stand fue el resultado de trabajo de Enero a finales de Junio del
2016. Un stand casi en su totalidad de madera. Construido con triplay de
pino de 12mm y un listén de pino de 4.6x4.6cm. Tiene las medidas adec-
uadas para poder ser usado en alguna tienda deportiva, en ferias ya sea
en interior o exterior y ser transportado en una camioneta tipo Van. Se
ensambla por medio de pegamento por lo que se evita usar cualquier tipo
de tornillo/pija, exceptuando tinicamente los 2 “bolts” que unen el trave-
safio con las pirdmides. Se decidi6 darle un acabado de madera quemada
por medio de un soplete para que la veta resaltara mas.

Uno puede pensar que la fabricacién por Router CNC esta de mds, pero
hay que tener en cuenta que la mano de obra en Noruega es mucho mas
cara que en México, que la madera que no se usa es reciclada casi en su
totalidad por lo que a pesar de que en el acomodo de las piezas en las
hojas de triplay se esté desperdiciando madera realmente la madera es
rehusada.

El costo de los cuatro stands incluyendo, material -6 hojas de triplay de
150x244 cm de 12 mm y 2 listones de pino-, uso de Router CNC, hora
de trabajo y transporte fue aproximadamente 8mil NOK, es decir, 16mil
pesos. Para costos en México es una cifra muy elevada pero consid-
erando uno de los paises mas caros del mundo es un precio justo.
Pensando en un futuro cercano es una gran ventaja el que la produccién
del stand sea por medio de corte Router CNC. Suponiendo que Amok
Equipments siga creciendo y empiece a asistir a ferias en otros conti-
nentes como América o Asia, en vez de transportar los stands desde
Noruega, el corte Router CNC nos da la posibilidad de mandar a fabricar
el stand al lugar deseado ahi recogerlos, armarlos y montarlos. Otra
ventaja del Router CNC es que las piezas salen casi terminadas con los
cortes necesarios para ser pegadas sin necesidad de utilizar
pijas/tornillos.

Stay wild.
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Fotos

Outdoor Show Friedrichshafen, Alemania 2016

Overall Winner in the Scandinavian Outdoor Awards™ Frle{lri(}phd[en‘ Alemania 2016
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Medidas, materiales y especificaciones
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CONCLUSION

Lo que se cumplid, lo que falté

Los objetivos generales planteados al inicio del proyecto fueron:

-Generar un stand que refleje la personalidad de la marca.

Considero que este objetivo es el mas dificil de comprobar ya que es un
tema que no se puede medir ni cuantificar. Partiendo del hecho que esta
propuesta fue aceptada por los integrantes de Amok se puede decir que
hasta cierto punto si es un stand adecuado para el concepto y enfoque de
la marca.

-Reducir costos en la fabricacién de los stands ahora usados.

Si bien el costo no es el mas econémico, al estandarizarlo y definir un
stand para una marca, a largo plazo se convierte en un ahorro pues ya no
se tendré que pensar en disefiar y buscar proveedores para fabricar un
stand distinto cada vez que vayan a una feria, ademas la gente empezara
a asociar el producto que se ve con caracteristicas del stand como el uso
de materiales y acabado.

-Transportable

Faltd desarrollar mas y darle mayor importancia a este aspecto, si bien el
stand es transportable debido a sus dimensiones sigue siendo estorboso.
Una mejor solucion de acuerdo a este objetivo podria ser que fuera ple-
gable o desarmable. Hubo falta de tiempo y de investigacion en este
aspecto.

-Proyectar una propuesta que sea realizable, considerando el uso de
materiales locales en Noruega.

Este objetivo se cumpli6 en su totalidad debido a que la propuesta fue
realizada y usada para una exhibicién como era el objetivo. Se utilizd
uno de los materiales mas abundantes y econémicos de Noruega que es
la madera, material que también ayuda reflejar la personalidad de la
marca.

-Tener 4 stands terminados para la exhibicion el 9 de Julio en Frie-
drichshafen, Alemania.

Este punto era posiblemente el mas importante, era, por asi decirlo, la
fecha de entrega del proyecto. Se logré terminar gracias en gran parte a
la tecnologia de Router CNC pues es un proceso més rapido que si uno
lo hace a mano y también por el apoyo de Mikkel Haslum.

En general creo que se obtuvo un resultado satisfactorio. Se desarrolld
un stand para una empresa pequefia la cual estuvo lo suficientemente
contenta con los resultados como para usar la propuesta como el stand de
sus producto en las exhibiciones y ferias a las que fueron. Debido a las
condiciones econémicas y politicas entre Noruega y México, el proceso
y desarrollo del proyecto se ejecuté de forma distinta a que si se hubiera
realizado en México, debido a la diferencia de precios en las materias
primas como la madera en relacion al metal (en Noruega es mucho més
caro el metal), el costo de mano de obra es mucho mas elevado en
Noruega, hacen que algunos aspectos como el uso de material y el
proceso de fabricacién serian distintos si se realizara este mismo
proyecto en México. Desde mi punto de vista falt6 tiempo para disefiar
un stand mas completo y con una carga mas fuerte en el area de disefio,
sin embargo el tiempo era limitado al igual que el presupuesto y a dife-

rencia de un trabajo escolar este proyecto desde el principio se planted
con el objetivo de llevarse a cabo por lo que desde el primer minuto en
el que empecé a trabajar en él estaba mas restringido en cuanto a concep-
tos y propuestas innovadoras, pues en el compendio habia ciertos puntos
como la forma y medidas ya establecidas las cuales uno tenia que
respetar.
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El CIDI, la tesis y Noruega

Mas allé de explicar mi proyecto de titulacion, en esta tesis mi intencion
personal es hacer alusién de forma breve y resumida a mi estancia de 5
afios en disefio industrial en el CIDI, decir lo que se siente ser parte la
UNAM, vivir en la Ciudad de México y también mencionar mi intercam-
bio académico y lo importante que fue para mi vivir en Noruega, tanto en
mi desarrollo personal como escolar.

De cierta forma en este trabajo esta concentrado mucho de lo que aprendi
en el CIDI, la forma de investigar, el planteamiento de problemas para
después llegar a propuestas, toda la parte de conceptualizacion, el
enfoque funcional y el proceso. Desde hacer un formato estético para
que sea agradable y atractivo, usar fotografias de alta resolucién para que
no se pierdan a la hora de imprimir hasta entender -hasta cierto grado-
teorias del color, armonia, simetria etc., Saber que una investigacién
profunda facilita y alienta a que al final se llegue a un resultado mas
completo y real. El conocer distintos materiales y sus propiedades para
saber cuél es el mds adecuado para cierto producto, el conocimiento de
técnicas y herramientas ya sean fisicas o virtuales que ayudan a que los
demas entiendan las ideas que traes en la cabeza por locas o reales que
sean. Todas estas cosas me las ensefiaron en el CIDI y por ende los profe-
sores que dan clases ahi. Siempre he dicho que una de las cosas que mas
me gustan del CIDI es que tiene todas las ventajas de una escuela grande
asi como de una pequefia.

Decidi empezar mi tesis en Noruega por varias razones, podia utilizar lo
ya aprendido en el CIDI y aplicarlo en un pais donde su forma de ensefiar
es distinta al igual que su enfoque, al mismo tiempo que podia utilizar
elementos y herramientas aprendidas en NTNU para aplicarlas en el
dltimo trabajo de mi formacion académica. Me enfrente a retos desde
saber como se dice tornillo en noruego hasta convencer a mi supervisor
de usar procesos y materiales que él no conocia.

Me tuve que adaptar a la forma en que alld se trabaja asi como ellos a la
forma en la que yo trabajo encontrando un balance entre ambas. Definiti-
vamente creo que haber hecho mi tesis sobre este proyecto ayudando a
una marca amante de la naturaleza durante mi estancia de en Noruega
fue un acierto en todos los sentidos.

Considero que la experiencia de irse a otro pais de intercambio es funda-
mental y tremendamente enriquecedora en todos los aspectos, personal-
mente regrese fascinado de mi estancia en Noruega, de su gente, de su
cultura, de sus avances tecnoldgicos pro-ambientalistas, de su conscien-
cia y respeto hacia la naturaleza, de sus ciudades en donde existe un con-
cepto de comunidad y apoyo al vecino a un nivel altisimo, de sus
bosques, sus lagos y montaiias, del disefio minimalista y elegante que
inspiran a todo el mundo.

Sin duda para mi fue inspirador en varios sentidos el conocer un pais asi
de avanzado, donde la corrupcion es casi nula, donde la libertad, tus
derechos y el respeto no solo son palabras escritas en papel sino es una
forma de vida.

Estoy consciente que este proyecto es el fin de un ciclo y el inicio de otro
y por eso intento de alguna forma transmitir estos pensamientos y viven-
cias, mezclandolas con mi desarrollo profesional y el disefio. Trayéndo-
las a México, escribiéndolas para que no se olviden y compartiéndolas
con quien quiera leerlas para que sepa que hay muchas formas de hacer
diseflo, muchas maneras distintas de relacionarse con la naturaleza y con
las personas que te rodean.
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