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Capitulo 1 . Marco Histérico: llustracion, teorias de la fantasia y portadas de discos.

Introduccion

Planteamiento del problema

El presente trabajo busca responder y aportar informacion en torno a la siguiente pregunta ¢ existe una relacion entre el manejo de los
elementos del disefio grafico en una portada de disco (teoria de la imagen, color, composicién, etc.)Y la iconicidad o trascendencia
de las mismas portadas entre la poblacion consumidora de los discos en los subgéneros del rock como el hard rock o el heavy
metal?

Para realizar esta tarea, se realizara el redisefio de las portadas de los cuatro primeros discos de la banda de rock mexicano Enigma,
mismos que originalmente fueron lanzados en formato LP entre los afios 1971 y 1987. Trataremos ademas, el contexto histérico
social de la banda y su relacién con el medio del rock mexicano y extranjero, asi como el arte de las portadas de los albumes de las
bandas extranjeras y nacionales de géneros y épocas similares, para poder entender mejor qué clase de ideas querian los musicos
trasmitir a través de las caratulas de sus discos, que técnicas eran manejadas, cuales eran los simbolos, figuras retoricas, teoria del
color, psicologia del color del que hacian uso.

Para el disefio de portadas y su aplicacién a diversos formatos como es el LP, CD, o digital, es necesario efectuar una investigacion
de las caracteristicas de una portada de disco en general, sus antecedentes historicos y evolucién hasta el dia de hoy, siguiendo con
el formato de CD y sus caracteristicas, materiales, tipografia, etc. Este proceso lograra un mejor discernimiento de la retérica de la
imagen, las técnicas, composiciones etc. para obtener una mejor visualizacion de las portadas, y no solo eso, para lograr imagenes
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Capitulo 1 . Marco Histérico: llustracion, teorias de la fantasia y portadas de discos.

gue perduren en la mente del consumidor, lograr imagenes que se conviertan en iconos. Del mismo modo se necesita retornar,
como en el caso de los musicos extranjeros, las ideas, inquietudes y expresiones del grupo, sus creencias, idiosincrasia y filosofia
reflejadas en sus letras para lograr entender mejor que tipo de imagenes o simbolos es pertinente transmitir. Y por ultimo lograr
trasmitir el mensaje visual requerido de la manera mas clara, directa y sencilla de modo que no ocasionemos confusién, desinterés,
aburrimiento o desagrado en el consumidor, sino mantener su interés a la primera vista de las portadas.

Objetivo general

Desarrollar una nueva propuesta visual para las portadas de los primeros cuatros discos del grupo de rock mexicano Enigma, con
base a un andlisis de las portadas originales, para adecuar la nueva propuesta a las ideas del grupo, idiosincrasia del grupo, su
filosofia de vida, sus creencias y como estas fueron reflejadas en las letras de sus canciones, proporcionandonos una serie de ideas
gue nos permitan desarrollar una nueva propuesta visual para las portadas de sus discos.

Objetivos especificos

e Conocer las aportaciones de artistas visuales anglosajones al campo del disefio de portadas, comparar y analizar sus estilos
e Encontrar semejanzas y diferencias que permitan orientar los conceptos de las portadas

e Preservar la parte medular del concepto o tema de la portada original, con el fin de respetar la idea que el grupo busco en
la época que las portadas fueron hechas

e Crear una serie de personajes o mascotas publicitarias, que se identifiquen con los integrantes del grupo basadas en su
nombre artistico y astrolégico y en motivos de la mitologia mundial.

Justificacion

La portada de un disco es la carta de presentacion de un grupo, como estrategia de marketing, publicidad o posicionamiento en la
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Capitulo 1 . Marco Histérico: llustracion, teorias de la fantasia y portadas de discos.

mente del consumidor més alla de su caracter informativo, ha habido disefios de portadas cuya base altamente artistica y distintiva
los ha colocado un peldafio aparte del resto. Para lograr crear un concepto iconico a ser plasmado, es necesario estudiar a fondo
la semidtica de la imagen, el concepto y teoria de la misma. Los tipos de composicion, asi como conceptos de teoria y origen del
color, ademas de sus aplicaciones. Es evidente que la idiosincrasia y el contenido del disco estan estrechamente relacionados. Si
gueremos transmitir efectivamente un concepto, idea, filosofia, etc., se necesita proveerse no sélo de una buena cultura visual, sino
también de los tema y conceptos anteriormente mencionados. No obstante, el bombardeo de imagenes e informacion en nuestros
dias ha dificultado considerablemente el hecho de poder generar imagenes con una cargar iconica relevante. El facil acceso a la
tecnologia ha abaratado costos y abierto el mercado a personas aficionadas o no profesionales quienes son capaces de elaborar
productos de disefio que si bien cumplen una funcion utilitario, se pierda la carga iconica y la trasmision de ideas. En el caso de
las portadas de discos, y por consiguiente en la musica rock, se ha visto una decadencia y una falta de ideas muy notoria en los
disefios de sus portadas,dado que el género se ha visto desplazado por otros como el pop o el rap. Las industrias discograficas han
invertido cada vez menos en las portadas de los discos, a esto debe sumarse la crisis de la musica en formato fisico debido al auge
del internet y la descarga gratuita a través de programas p2p.
La industria musical se ha transformado demasiado rapido en
muy poco tiempo, sin embargo mas de un ejecutivo discografico
se ha negado a adaptarse a los tiempos, a buscar algin modelo
efectivo que favorezca a consumidores, empresas y musicos
por igual. En los afios setenta, sin embargo, la situacion era
radicalmente distinta. La musica rock estaba en su apogeo a
nivel comercial y artistico, siendo la oportunidad perfecta para
hacer negocios y a la vez generar la ilusion de una conciencia

: i : - EPIC =
. E ErwsS

social politica, ideoldgica, etc. Esto se vio reflejado a través de
las portadas de los discos, aunque cabe recalcar que las drogas
psicodélicas jugaron un papel muy importante en la creaciéon de
musica y eso se reflejé en las portadas de los albumes de las
bandas.

Fig. 1.1 Material promocional del grupo Enigma (1972)
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Capitulo 1 . Marco Histoérico: llustracion, teorias de la fantasia y portadas de discos.

Aunque la fotografia dominé durante alguna época, fueran los costos y necesidades
creativas de las bandas lo que exigio el predominio de la ilustracion fantastica o de ciencia
ficcion por encima de la fotografia. Entre los temas destacables estuvieron la fantasia
medieval, los cuentos de hadas, el surrealismo onirico, la ciencia ficcion, la mitologia,
etc. La mayoria de las ilustraciones de dichas portadas fueron elaboradas en técnicas
tradicionales, como grafito, carboncillo, aerografo, lapiz de color, gis pastel, dleo, etc.
En el caso que nos atafie con la banda Enigma, no puede hablarse de un disefio con
una composicion discernible o justificada. Si bien hay paletas de color y cierto manejo
de la composicién no se puede hablar de un disefio realizado con las reglas bésicas de
composicion, teoria del color, teoria de laimagen, etc. sino de una artesania o una imagen
simplemente utilitaria. Del mismo modo, no fue un fenédmeno exclusivo de Enigma casi
ninguna banda de la época posee un buen disefio grafico en sus portadas.

Es por ello que no podemos considerar que el disefio anterior cumpla las expectativas
del grupo, y debemos redisefiarlo tanto para ello, como para conmemorar la importancia
historica del grupo Enigma, asi como para realizar un homenaje a Pablo Cancer (1948-
2013), fallecido lider de la agrupacion, y adaptar o modernizar el legado de Enigma por
medio de una propuesta visual mucho mas fresca, contemporanea, concreta y definida

&

Fig.1.2 Material promocional del grupo Enigma (1972)

Hipotesis

e Una portada de disco que hace un buen uso de los elementos del disefio (composicidn, color, punto. Linea, plano, tipografia,
imagen...) tiene mayor posibilidad de colocarse en la memoria del consumidor

e El uso del logotipo con base en buen uso de las reglas de composicion, tipografia, y color, dentro de una portada de disco
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Capitulo 1 . Marco Histérico: llustracion, teorias de la fantasia y portadas de discos.

tiene mayores posibilidades de ser recordado por el publico consumidor

e La creacion de una mascota o grupo de mascotas o personajes fantasticos con base en ejercicio semiotico de los signos,
simbolos, imagenes e iconos proporcionados por la mitologia universal, para un concepto de portada de disco y su consiguiente
repeticion seriada durante varias portadas tiene mayores posibilidades de convertirse en una imagen o sefia de identidad del

grupo

Capitulo 1. Marco Historico: llustracion, teorias
de la fantasia y portadas de discos.

1.1 Antecedentes histéricos del diseno grafico

Existen diversas opiniones y enfoques sobre el nacimiento del disefio, pero puede
considerarse que el disefio tal y como lo conocemos en la actualidad surge a finales
del siglo XIX. La revolucion industrial habia ocasionado un cambio enorme en la
produccion de los objetos de consumo en la vida daria. Desde libros y revistas hasta
las vasijas, y los trastos, la estandarizacion provoco un abaratamiento de los costos
de produccion y por lo consiguiente un mayor acceso de productos y servicios a
la poblacion que facilitaron la vida de muchisimas personas en las ciudades. Sin
embargo, existia una preocupacion en la época, que aseguraba que la masificacion
y produccion en linea habia deshumanizado los objetos. No solamente la calidad de

Fig. 1.3 Cartel de Arts & Crafts (fines del siglo XIX)
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Capitulo 1 . Marco Histérico: llustracion, teorias de la fantasia y portadas de discos.

los productos habia bajado sino también la calidad de vida de los obreros, quienes en su mayoria habian emigrado del campo a
la ciudad con la esperanza de un mejor porvenir, pero a pesar de los beneficios de la industria en ascenso, pagaba un costo muy
alto. Confinados a trabajos de dieciséis horas diarias y a una vida hostil en condiciones de pobreza, deuda y hacinamiento en las
grandes ciudades. La situacion precaria de los trabajadores propicié surgimiento de diversos movimientos socioculturales y politicos
en pro de la mejora de los trabajadores, desde el luddismo, pasando por el cartismo, hasta llegar al socialismo propuesto por Marx
y Engels,

En el Reino Unido,, a finales del siglo XIX surgio Arts. and Crafts (Artes y Oficios) un movimiento que buscaria el regreso a las
raices estéticas y artesanales de los objetos, oponiéndose diametralmente a la industrializacion y estandarizacion de los objetos
de consumo masivo. El movimiento Arts and Crafts estuvo liderado por el impresor William Morris. Influido por las ideas del escritor
John Ruskin, quien estaba fascinado con el arte medieval y era un acérrimo defensor de los objetos como productos artesanales.
sostenia que, cualquier objeto debe estar concebido pensando en su belleza, su funcién y su calidad. Destaco la importancia de las
artes decorativas, de modo que el buen gusto, el amor por el detalle, la composicidn, el uso de la ilustracion y el color en los objetos
debia ser usado en pro de la sociedad y el cultivo del buen gusto. No obstante, aunque su propuesta de que “No quiero que el arte
sea de unos pocos” no fue del todo exitosa entre los consumidores de la época, el trabajo de Morris sento el precedente del disefio
actual al hacer uso de la teoria del arte y teoria del color en los productos masificado, siendo posible décadas mas tarde gracias
al perfeccionamiento de las tecnologias de maquila, impresién, tefiido, grabado, etc. Que hicieron posible la produccion de objetos
muy similares a los que Morris elaboro en su taller, pero esta vez de forma masiva.

Las ideas de Morris sin embargo, encontraron un nuevo huésped en el llamado Art Noveau. El Art Nouveau retomo el concepto
de que el arte debia ser parte importante de la vida cotidiana, contrario a las pretensiones de fabricacion local y artesanal del
movimiento Arts and Crafts, estuvo a favor de irrumpir en picada a la modernidad y la industrializacion, dejando atras los fantasmas
del siglo XIX para iniciar al siglo XX.

La nueva corriente hizo del cartel impreso su bandera artistica, y apoyados en los enormes avances de la imprenta, lograron
introducir su arte a un publico cada vez mayor. Sin embargo, aunque su actitud ante la tecnologia y la industria en apogeo

18



Fig. 1.4 La danza, Herni Matisse, 1909

Capitulo 1 . Marco Historico: llustracion, teorias de la fantasia y portadas de discos.

habia cambiado, para los artistas del Art Noveau la
seduccion del pasado o del sentido artesanal y exotico
no desaparecio del todo, retomando temas medievales,
celtas e incluso orientales.

No obstante, fue en las calles de las ciudades que
crecian vertiginosamente al final del siglo XIX donde
se presentaron los carteles como una expresion de
vida economica, social y cultural, compitiendo por la
atencion de los compradores de las nuevas mercancias
y audiencias para las diversiones. El cartel y la tipografia
fueron pues, las manifestaciones artisticas por medio de
las cuales el Art Noveau ganoé fuerza entre las masas.
El uso liberal y extensivo de la tipografia, jugando con
el color, el tamafio y las formas de la letra jugd un papel
decisivo en los carteles del nuevo movimiento artistico,
rompiendo con las leyes hasta ese momento muy rigidas

en torno a la composicion y uso de la tipografia

Uno de los artistas mas destacados en el uso del cartel del Art Noveau fue Henri Toulouse-Lautrec: “Henri de Toulouse Lautrec (1864-
1901) influy6 notablemente en la elaboracion del cartel moderno (poster). Entendia que los carteles eran un medio de comunicacion
con otras personas, que se dirigia a cierta audiencia. Descubrio la importancia de trasladar su trabajo a la imprenta, y aprovecho la

litografia a gran escala.

La tradicion clasica de la tipografia centrada, usando varias formas de letras, tuvo sus origenes en los letreros y en la caligrafia,
pero hubo innovadores que estaban preparados para desafiar los valores existentes, en busca de una forma de comunicacién mas

efectiva y original.”
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Capitulo 1 . Marco Histoérico: llustracion, teorias de la fantasia y portadas de discos.

Por su parte, habria que destacar también la figura de Alfonse Mucha, artista quien hizo uso de la litografia a gran escala (una
caracteristica del cartel del Art Noveau fue el uso extenso de la litografia como medio de impresion, aprovechando las mejoras a la
técnica traidas a fines del siglo XIX a la imprenta en general) creando obras de gran colorido y belleza artistica, en los que destaca
la figura femenina sensual y curvilinea enmarcada por motivos arabes, celtas, bizantinos o medievales.

La inminente llegada de la Primera Guerra Mundial cambio por completo el panorama sociocultural del mundo occidental. La
guerra trajo un sinfin de innovaciones tecnoldgicas que transformaban cada vez mas rapido al mundo en general. Es por ello,
gue, en el seno de la confusién y la industrializacién acelerada posterior a la Primera Gran Guerra, es cuando surge el movimiento
denominado Art Deco. Aunque no fue un movimiento muy cohesivo, sino una serie de movimientos con caracterizas mas o menos
similares entre si.

La progresiva industrializacion y modernizacion del mundo occidental trajo ideas nuevas al arte, que se vieron plasmadas en el
Art Deco. La linea, el poliedra, la esfera y la figura sobria, abstracta y geométrica quizas
fueron las formas mas solicitadas por los practicantes del art deco, que por primera vez
se erigird como un arte puramente industrial e integral, abarcando desde la arquitectura
hasta la muasica. Sin embargo, la sobriedad de las formas contrastaba con el contexto
sociocultural de la época, lleno de hedonismo, decadencia, tension social y politica, que
vendria culminado con la Gran Depresion de 1929. Citando al blog “Historia del Disefio
Grafico” el art decd puede ser descrito como: “...muebles y pequefios objetos que no
sabe uno si son horribles o hermosos; relieves, ilustraciones contrastadas, tipografia de
aire metalico, mucha forma aguda o en zigzag... Los artesanos dec6 son adictos a los
lacados y al uso de incrustaciones de nacar, bronce o seda. También se utilizan las figuras
en estafio y la marqueteria en maderas nobles o exéticas. Se trata de generar un lujo
para gente moderna. Los juegos geométricos son algo toscos y la estilizacion de rayos
de sol, cabelleras, nubes, cataratas, flores o animales recuerda a las figuras mayas o
egipcias” (Tejeda, 2006).Entre los artistas destacados podemos mencionar a Joseph
Csaky, Jacques Lipchitz, Louis Marcoussis, Henri Laurens, Paul Ruard y Gustave Miklos.  Fig. 1.5 Edificio Chrysler, un ejemplo del Art Dec6

!
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Capitulo 1 . Marco Histérico: llustracion, teorias de la fantasia y portadas de discos.

Paralelamente al Art Decd que florecia en paises como Estados Unidos, y Francia, en Alemania surgié una escuela de arte y
disefio enfocada en rescatar los viejos principios del movimiento Arts & Crafts d Inglaterra. Se trataba de la escuela Bauhaus,
surgida en Weimar, Alemania en el afio de 1919, cuyo objetivo de ensefianza era ofrecer a los artistas, artesanos, arquitectos y
disefiadores una formacion integral que unificara la teoria, la tecnologia y la practica, de modo que se elaborasen productos de
disefio funcionales a la vez que artisticamente valiosos. Fundado por Walter Groupius , Se caracterizé ademas por su ensefanza
liberal y pretendidamente anti dogmatica en la que se buscaba ademas la experimentacion con los materiales y la creatividad asi
como el manejo de un estilo minimalista, sencillo, directo y abstracto que terminaria por convertirse en el estilo insigne de la escuela.
La web Catélogo Disefio define las caracteristicas esenciales de la Bauhaus como “los impresos sin adornos, la articulacion y
acentuacion de paginas con simbolos distintos o de elementos tipograficos destacados en color, y la informacién finalmente directa
en una combinacion del texto y de la fotografia,” (Catalogo de Disefno, 2013) Entre los personajes que desfilaron por las paredes
del instituto destacan Joost Schmidt — Alfred Arnt — Lyonel Feininger — Marcel Breuer — Herbert Bayer . Ludwig Mies van der Rohe,
Paul Klee, entre otros. La escuela se convertiria en un referente para las artes y el disefio durante el resto del siglo XX , a pesar de
cesar su existencia en el aflo de 1933 cuando es clausurada y cerrada por el régimen nazi.

Las tensiones sociales, politicas y culturales se incrementaron a raiz del
surgimiento de los primeros Estados fascistas o totalitarios en Europa.
El clima social resultaba poco propicio para los artistas o disefiadores
emergentes quienes en mas de una ocasion tenian que lidiar con la
censura o0 la presion politica por parte de los gobiernos autoritarios
de sus paises. La Segunda Guerra Mundial trajo el viraje del mundo
hacia la industrializacion, masiva en pro de la guerra y el disefio no fue
exclusivo de este cambio, siendo utilizado comun medio de propaganda
nacionalista en la mayoria de los paises del mundo desarrollado. Las
terribles consecuencias de la guerra no se hicieron esperar cambiar por
completo el curso de la cultural mundial con el inicio de la llamada Guerra
Fria.

Fig. 1.6 Chica llorando, Roy Liechteisntein, 1964
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Capitulo 1 . Marco Histérico: llustracion, teorias de la fantasia y portadas de discos.

En los anos cincuenta florecieron varias corrientes artisticas de las cuales hemos de notar por su vigencia hasta nuestros dias, el
arte pop y el expresionismo abstracto norteamericano. Ambas compartian ideales el comun: el rechazo o critica la sociedad de
masas, el cinismo y descreimiento por una sociedad cada vez mas robotizada de acuerdo a su concepcion, la normalizacién de la
violencia, lo grotesco y la represion de los instintos basicos. No obstante, esta concepcion se convertiria en un lugar comun a través
de los ojos de artistas y disefiadores hasta nuestros dias, en mayor o menor medida.

El arte pop, destacé por su colorido y por el uso liberal de objetos de uso cotidiano, a la vez que tomaba referencias a la cultural
popular de la época,. Como una forma de critica al consumismo, la frase definitiva del arte pop fue “Usese hoy, tirese mafana” El
avance de la tecnologia de impresion permitié producir cada vez mas materiales a bajo costo y asequibles para las grandes masas.
Asimismo, el pop art hace énfasis en lo kitsch o en el llamado “mal gusto” de forma ir6nica, mas que preocuparse por el verdadero
placer estético o bien por el buen disefio, entendido como estéticamente agradable y a la vez funcional. El pop art ha mantenido su
influencia hasta nuestros dias, donde lugar a lo que hoy en dia conocemos como posmodernismo.

El cartel de nuevo tuvo una importancia preponderante en el arte pop, siendo ejecutado por exponentes Andy Warhol, Roy
Liechtenstein, Phillip Hefferton, Robert Dowd, Wayne Thiebaud, Joe Goode, Edward Rusch, entre otros.

No obstante, a partir de los afios cincuenta el avance de la tecnologia en todas las facetas de la vida humana fue abrumador,
emergiendo en los aflos ochentas las primeras computadoras personales, lo que le dio un nuevo impulso masivo al disefio. Debido
a esta situacion el disefio se volvio aun mas definitivo dentro de la sociedad de masas aumentando su presencia en todos los
rincones del mundo, y en ocasiones tomando caracteristicas de culturas dispares entre si para lograra un éxito hasta en el ultimo
rincon del mundo. La creciente globalizacién fue de la mano con los proceso de disefio, quienes, mas que redefinir conceptos o
innovar, basicamente reciclaban situaciones del pasado y estilos antiguos de disefio. Con la llegada de los medios electronicos
como el internet y la telefonia celular, el disefio incremento su caracter masivo, mas sin embargo se ha visto una baja en la calidad
del disefio grafico alrededor del mundo debido al bajo costo de muchos disefios y de la practica de la profesioén realizada por
personas sin la suficiente preparacion. . Los medios editoriales, por su parte han perdido terreno a favor de los medios electronicos
siendo asi la produccién cada vez mas escasa en pro de reforzar a los medios electronicos. Ahora el disefio no es universal, sino
que se ha fragmentando en pequeinos nichos mercadoldgicos cada vez mas estrictos y definidos entre si. No obstante en este siglo
XIX el disefio sigue siendo parte importante d nuestras vidas, sigue determinando habitos de consumo y reflejando las preferencias
deseos, anhelos y esperanzas de diversos sectores poblacionales.
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1.2 La portada de disco: origen, caracteristicas , actualidad y futuro

Originalmente la portada del disco surge como una necesidad funcional, como un simple proteger y servir como receptaculo del
contenido para evitar el dafio ocasionado por factores externos como el sol, la lluvia, el fuego, etc. Los origenes de la musica
grabada y transportable se remontan a fines del siglo XIX, con el gramofono perfeccionado por Emile Berliner, que reproducia
discos rudimentarios hechos de cera, pasta o laca. A inicios de los veintes, y con la expansién de la industria discografica hacia
otros mercados mas alla de la muasica clasica, empezaron a editarse por primera vez discos en masa. Las portadas de los discos en
aquella época constaban de una cubierta sencilla de carton o papel de estraza, con un troquelado en el centro que permitia mirar
la etiqueta del disco con sus correspondientes datos, que solian indicar el nombre de la casa disquera, el compositor, el titulo de la
obra y su intérprete. Era una funcidon mas bien utilitaria, realizada con el fin de apilarse adecuadamente en libreros o estanterias sin
estorbar. El nombre de album con el que conocemos también a los discos se origina debido a la introduccion de cajas recopilatorios
de discos, principalmente de musica clasica, que contenian obras o piezas musicales que debian ser separadas en mas de un
disco debido a su longitud. Del mismo modo, también se debe destacar que los discos en los primeros afios de produccion masiva
contaban solo con dos canciones, una en cada cara del album.

Ahora bien, en aquella época aun no existia la idea de utilizar la portada como soporte para un producto musical, como estrategia
de marketing. Lo mas parecido que existia eran carteles publicitarios, en los que se promocionaba principalmente a la disqueray en
segun lugar al artista. Sin embrago en los afios veintes las fundas precarias de papel de estraza o cartdén ya contenian disefio grafico
como tal, con todas sus caracteristicas compositivas, con tipografia especializada y una paleta de color definida, todo el disefio la
gran mayoria de las veces centrado totalmente en promover a la casa disquera y no al artista, orquesta o compositor.

No es hasta finales de los treinta, con la consolidacion de las grandes casas discograficas en Estados Unidos, que empieza a
buscarse una forma de competir con la radio, medio que gano gran proyeccion frente a también. Los discos y el gramo6fono debido
a su bajo costo y su difusion masiva, factores que pusieron a la radio en ventaja durante la crisis econdmica de 1929, dejando en
jaque a las casas discograficas. Es hasta 1939 que un joven disefador, director de arte en Columbia, pone en practica una idea
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arriesgada de marketing: llustrar las portadas de discos. Su nombre era Alex Steinwess, y fue quien concibio la idea de crear un

grafismo musical basado no solo en la tipografia sino también la ilustracion, el color y las caracteristicas del medio para producir un
resultado final que fuera lo suficientemente atractivo para los consumidores. El secreto de Steinwess fue aplicar el lenguaje grafico

“THE THR

MAED G ALLIER
THE FIMIE IS

Fig.1.7, 1.8 y 1.9 Portadas disefiadas por Alex Steinweiss
a un campo que hasta entonces fue carente de tratamiento visual. (Villaseca p. 6, 2008)

Con Steinwess, hubo una conjuncion entre tipografia, color y composicién. En el campo de la tipografia esta en un inicio tuvo una
importancia definitiva debida tanto al uso estético y compositivo que le dieron los disefiadores, y en segundo lugar debido a la facilidad
y ductilidad que presentaba el uso de tipografia para los procesos de impresion y reproduccién masiva. No obstante, el color fue el
otro factor dentro de estas portadas primigenias que también estuvo supeditado a los costos de produccién, y que Steinwess vino
a cambiar. En esos afios la paleta era limitada, tratandose de tintas sepia 0 marrdn sobre un soporte de papel coloreado; Steinwess
utilizo una paleta de colores vivos, normalmente primarios o secundarios. Y por ultimo, la aplicacion correcta no solo de las paletas
de color, sino también de los tipografias en las portadas de los discos, su uso equilibrado, artistico y enfocado definié la composicion
de las portadas de discos como un objeto propio, como un producto de disefio totalmente nuevo con sus caracteristicas propias.
La idea probo ser exitosa, obligando al resto de las casas disqueras a adoptar el mismo modelo. Sin embargo, la competencia y
la innovacion tecnoldgica en los afios cuarenta y cincuenta empezarian a cambiar las cosas de forma cada vez mas vertiginosas.
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La llegada de la fotografia por medio de la impresion en offset supondria una cierta decadencia para las portadas ilustradas,
pero a su vez traeria mas experimentacion en cuanto a color y tipografia, al contar con mayores recursos y mayor capacidad de
reproduccion masiva. A esto se sumo el cambio de formatos en los discos, siendo inventados el LP de 331/2 revoluciones, que
buscaba sustituir al viejo de 78 revoluciones que existia desde principios de los afios veinte del siglo XX, y el de 45 revoluciones.

El formato LP permitia reproducir 45 minutos de mausica, mientras que el de 45 contenia capacidad para dos o tres canciones,
convirtitndose en un difusor de la musica de forma masiva, inmediata y directa por medio del llamado single o sencillo. Ambos
formatos discograficos se mantienen intactos hasta el ano de 1989, cuando son sustituidos por el formato digital o CD, el ultimo de
los formatos fisicos.

Caracteristicas de la portada del disco

Entendemos portada como la cara frontal de la envoltura de un disco, cuyo objetivo mas primario es proteger el disco. Todo disco
desde su origen como portada ilustrada que busca colocarse en el mercado, debe tener una series de caracteristicas que lo definan
como tal, lo ubican como un proyecto de disefio Unico y distinguible del resto y buscan logren ser atractivos para el consumidor. Sin
embrago, puede también afirmarse que es también el arte supremo de refinar y definir la esencia de la musica. EI CD documenta
un periodo dentro de la evolucion musical del grupo. El buen grafismo musical envuelve de forma certera a la musica con sus
elementos visuales. (Roselli p. 3 1996)

Imagen o ilustracion:

Puede ser una fotografia, una ilustracion, dibujo, graficos, logotipo, etc. Originalmente, con el uso de los LP, cuatro veces mas
grandes que un CD, buscaban ser llamativas, impactantes, unicas e iconicas, ya que ello es lo define su éxito d evento. La seduccién
dentro de la imagen del disco es el elemento mas importante ya que sin ella el consumidor no sera capaz de ver o experimentar el
cuerpo de la obra musical hasta que la envoltura sea rota.. (Rivers p.83, 2004)
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Color.

El color es un elemento indispensable en los productos de disefio y la portada del disco no es la excepcion. Asi pues,
dependiendo de la atmosfera, sentimiento, sensacion o emocién que queremos lograr en la caratula del &lbum es cuando

la paleta de color viene en nuestra ayuda. No se debe, por lo tanto subestimar y tampoco abusar de ella, sino siempre hacer

el uso del color en funcién del concepto, logotipo y atmosfera que deseamos aplicar en nuestra portada. Asimismo, dada la
contextualidad y significado de los colores, que varian en cada cultura, el analisis detallado del contextos sociocultural de nuestra
poblacién meta sera una herramienta que nos permitira ubicar que paleta de colores podria ser la mejor para nuestra portada.

Logotipo:

Puede estar o no presente, sin embargo es también un elemento adicional o aquello que refuerza el mensaje e identifica la porrada
con el artista, siendo también otro elemento de vital importancia para el posicionamiento en el mercado del disco.

Formato:

Cdémo se mencion0 anteriormente, la portada de los LP busca ser llamativa, en el caso de los CD cuya portada no rebasa las 5
pulgadas en comparacién de las 12 pulgadas del LP original, se suple dicha circunstancia por medio del lanzamiento de portadas en
edicidon especial, plastificadas, holograficas, 3D o alguna caracteristica o técnica de impresion que sirva para su atractivo comercial.
(tabla de formatos de CD Y LP)

Tipografia.

Aunque no siempre esta presente, la tipografia también es un elemento visual importante, que se una para reforzar, complementar,
o dar equilibrio dentro de la composicidn de la portada, Puede ser una tipografia regular o de fantasia segun sean las necesidades
del disefio. Fue a través de los afios por el avance de la tecnologia , el apoyo en el marketing y la reduccién de costos que la
tipografia empez6 a quedar reducida a un segundo o tercer plano, o llego a ser llanamente inexistente, en favor de la imagen y el
logotipo.
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Soporte

En las ediciones regulares de Cd podemos hablar de una portada integrada al librillo donde se da fe de las letras o los datos del
grupo o artistas de los créditos, estas normalmente son impresas en papel couche de diversos gramajes por su bajo costo de
produccion masiva. Si se trata de ediciones especiales o de aniversario, conmemorativa, o cualquier tipo de edicion que ofrezca algo
extendido aumentado o diferente del producto regular, puede usarse plastico, metal o cartdon segun sea el concepto o la necesidad

La portada de disco en la actualidad: decadencia y futuro

Las portadas de discos fueron durante muchos afios objetos culturales o tendencias por si mismo, volviéndose iconos de culturas
juveniles desde los afios cincuenta del siglo pasado. Modo objeto de consumo, fetiche y culto la portada de disco, creo mitos
modernos relacionados con la belleza, la juventud, la rebeldia, vive rapido y muere joven; las altas y bajas de la cultura popular y la
alienacion juvenil y sobre todo capturando la circunstancia de un momento particular, convirtiéndose en una capsula del tiempo. En
palabras de Nick DeVille, como consecuencia las portadas estdn mas inscritas en la memoria de la cultura popular que cualquier
otro tipo de imagenes(DeVille, p 8-9, 2003) Al formar parte de la contracultura, como enuncian Andrew Potter y Joseph Meath la
portada del disco como imagen de la rebeldia juvenil ha terminado por expresar no solo el sentir de una cierta poblacién o sector,
sino que al hacerse popular y por lo consiguiente, volverse demandado, ha reforzado al sistema capitalista y a sus valores o
costumbres mas que oponerse a él. La contracultura, pues, es la expresion maxima del consumismo juvenil. (Heath; Potter , 2004)

El avance de la tecnologia impulsé, conservo, pero a la vez ha demeritado la importancia de la portada del disco. Aunque en un
principio podriamos ubicar la crisis en nuestros dias con la aparicion del intercambio de musica digital y la descarga gratuita por
Internet, en realidad la crisis de la portada de disco es mucho mas antigua. En los afios ochenta suceden dos acontecimientos
gue cambian el curso de la musica hasta nuestros dias: el video musical y el CD, el nuevo formato digital. La oportunidad de los
jovenes o los publicos de mirar a sus idolos en un cortometraje por television era algo raramente visto en décadas anteriores, y
ademas , les ahorraba el costo de asistir a alglin concierto e incluso de adquirir el sencillo mas reciente. Era no solo la musica,
sino la narrativa visual y dramética la que logré darle el éxito al video musical, en detrimento del disco. Y mas tarde el CD que es
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presentado como un avance tecnologico en el que no solo tendremos mejor calidad de audio, sino tendremos un envoltorio méas
resistente, una presentacion mas fina y sobre todo un costo menor , ‘principalmente para las casa discograficas. Es aqui que el
CD gana terreno por las ventajas que ofrecia como formato de audio, pero a la vez trae un cambio en las portadas que s e vuelven
cada vez mas insipidas insulsas, el disefio se deja de lado en favor de la inmediatez y el consumo voraz. No obstante, el tamafio
del CD permitié una experimentacion mayor en técnicas de impresion y materiales de soporte, siendo que los costos de aplicacidon
eran mucho menores que si fueran aplicados a un LP. Las disqueras aprovechan esta ventaja y es aqui cuando se lanzan ediciones
conmemorativas, de aniversario, ediciones extendidas de albumes exitosos de la época o reediciones de LPs. Sin embargo, el CD
solo duraria cerca de diez afios como formato dominante, debido a la aparicion de sitios web como Napster que ofrecian descargas
gratuitas de musica a los usuarios, sin CD ni portada, solamente para ser almacenadas en forma de archivo digital en los discos
duros de sus computadoras personales. Tras una serie de batallas legales, controversias, campafias antipirateria y tergiversaciones
sobre el medio de Internet como nueva plataforma para la adquisicion y consumo de musica, el CD declino lenta y dolorosamente
a través de la década de los 2000. El Mp3 ha llegado y se perfila como inmediato, gratuito , portatil y abundante,

En la actualidad las grandes disqueras, en crisis y aferradas a un modelo que reporta cada vez menos ingresos tanto para
musicos como para ejecutivos, siguen comisionando arte de portada peor es raro encontrar ejemplos con alguna resonancia u
originalidad. Segun Adrian Shaughnessy :Solo los artistas profundamente comprometidos con un corolario visual para su musica
siguen encargados de vigilar y velar por un buen arte de portada, siendo en ocasiones ellos mismos quienes realizan el arte del
disco(Shaughnessy, p.6, 2005)

La mayoria de los discos o su arte en estos dias son meramente utilitarios carecen de algun sentido o de alguna idea de disefio.
La sediciones especiales mencionadas anteriormente siguen existiendo, pero aunque la produccién de estas se ha orientado a los
artistas previos a la aparicion del CD, apelando al valor de la nostalgia y un resurgimiento en el interés por la masica de décadas
pasadas, siguen sin poder competir hombro con hombro frente al mp3. También ha habido relanzamientos y una revaloracion del LP,
poniéndose de nuevo a la venta no solo los discos sino ademas los aparatos de tornamesa para ser reproducidos, ya compatibles
con la tecnologia actual y con defectos corregidos, desafortunadamente los consumidores de esta tendencia que es parte del
llamado movimiento vintage, suelen ser muy escasos, Y los altos costos de los LP, por ser tecnologia vieja ya no producida a nivel
industrial sino a nivel casero o artesanal, con tirajes o lineas de produccién muy limitadas, han mantenido a las grandes masas
consumiendo el mp3.
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1.3 Teorias de lo fantastico: siglo XIX hasta la actualidad

No fue sino hasta el siglo XIX que los escritores, literatos, artistas y fildsofos comenzaron a discutir sobre lo que entendemos como
“fantasia” en la época actual , partiendo mas alla de su simple concepcion etimoldgica, la naturaleza de ésta, el propdsito, el origen
y hasta dénde podemos definir y discernir entre lo “real” o lo “irreal”. De la mano de movimientos artisticos como el romanticismo,
el realismo o incluso el naturalismo, los eruditos comenzaron a buscar una definicién de aquello que resultaba tan nebuloso, que
parecia abarcar desde el cuento de hadas, pasando por el relato mitoldgico, la leyenda, el rumor o incluso la misma imaginacién. Por
lo consiguiente, intentaremos exponer usa serie de definiciones o conceptos que nos acerquen mas al nucleo de lo que llamamos
“fantasia”.

e Desde su raiz etimoldgica, Fantastico proviene del latin phantasticus, que a su vez proviene del griego fantastikos. Que
significa lo quimérico, lo onirico, lo irreal. (RAE,2016)

Rosemary Jackson

Segun Rosemary Jackson, lo fantastico se aplica criticamente a toda aquella obra literaria que se escapa de los canones de la
narrativa realista y que se caracteriza por un rechazo absoluto a la representacion del mundo real, quedando en esta categoria tan
amplia y difusa géneros como el folklor, cuentos de hadas, ciencia ficcion, relatos de horror, relatos alegoricos, etc.

Asimismo, se busca derrocar las leyes de lo “aceptado” dentro del canon narrativo de modo que se considera a la literatura fantastica
como literatura de subversion. La fantasia, pues, no esta disociada completamente de la realidad sino que existe como una meta
realidad parasitaria o simbdlica. No puede existir, pues, la fantasia sin la realidad
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Después, realiza otra division de la fantasia a la que llama menipea. O fantasia primigenia, que es un tipo de fantasia que mas
alla de buscar una subversién de la realidad fisica busca la subversion en una realidad metafisica, filosofia y existencial. Lamenta
también en el hecho de que la fantasia moderna se haya ido por lo carnavalesco, vistoso y colorido, por lo aparentemente superficial
en lugar de un cuestionamiento directo de la realidad filosofica misma. (Jackson, 11-23, 1986)

Fyodr Dostoievski

Para Dostoievski la fantasia no es solo una via de escape de la vida mundana, sino también una reaccion directa contra el sistema
y la Unica via para combatir expresivamente a los sistemas jerarquicos dominantes.

Vladimir Soloviov

“En el verdadero campo de lo fantastico, existe, siempre la posibilidad exterior y formal de una explicacién simple de los fenémenos,
pero, al mismo tiempo, esta explicacion carece por completo de probabilidad interna

Olga Reimann

El héroe siente en forma continua y perceptible la contradiccidon entre los dos mundos, el de lo real y el de lo fantastico, y el mismo
se asombra ante las cosas extraordinarias que lo rodean”

Jean Paul-Sartre

Segun Sartre la fantasia es una funcion totalmente humana, aparentemente escapista en un mundo secularizado, pero en un fin
ultimo trasformadora. La fantasia segun Sartre toma el mundo real, el mundo humano y lo trasforma en un mundo dentro de este
mismo.

Georges Batalille

Georges Bataille define la fantasia como la reaccion ante el mundo absurdo de lo que no es, una reaccién del hombre frustrado
contra el fracaso de lo ideal. En un mundo descreido, la fantasia ocupa el lugar negativo del mito religioso. El deseo de lo otro pues,
se desplaza hacia realidades cada vez mas imaginarias e irracionales. (Jackson, 11-23, 1986)
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Castex

En Le Conté fantastique en France, Castex afirma que “Lo fantastico... se caracteriza... por una intrusién brutal del misterio en el
marco de la vida real”

Louis Vax

Louis Vax, en El Arte y la Literatura fantastica dice que “El relato fantastico... nos presenta por lo general a hombres que, como
nosotros, habitan el mundo real pero que de pronto, se encuentran ante lo inexplicable”.

Roger Caillois

Roger Caillois, en Au couer du fantastique, afirma que “Todo lo fantastico es una ruptura del orden reconocido, una irrupcion de lo
inadmisible en el seno de la inalterable legalidad cotidiana”

Irene Bessiere
Irene Bessiere sostiene que “la fantasia no esta ligada a lo irracionalidad, sino a la realidad y racionalidad misma. Lo contrario

pues seria la anti racionalidad que define a lo real y racional como una construccion social arbitraria. No es el caso de la fantasia
que une significados contradictorios y desafia a la razén para fortalecerla.”

Kathryn Hume

Kathryn Hume es una de las pocas teoristas que no entra en ninguna categoria sobre la fantasia. Ella trato de crear una vision
totalmente nueva hacia la literatura de fantasia. Ella sugiere una inclusién radical, argumentando que la fantasia no es un género
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sino uno de los dos impulsos que originan la literatura. El otro impulso es llamado mimesis. Ella entiende la mimesis como un
deseo de imitar y describe esa verosimilitud con la premisa de “el otro comparte tu experiencia “El deseo de la fantasia, manifiesta
pues, un deseo de cambio , producto del aburrimiento, el juego, la vision, el anhelo de algo, o una necesidad de imagenes
metafdricas que impacten en la audiencia.

Tzvetan Torordov

En su libro Introduccidn a la literatura fantastica, Tzvetan Todorov discute que una de las principales caracteristicas que conforman
el relato fantastico es la necesidad de justificar el evento inverosimil y la falta de encontrar dichas justificaciones bajo las normas de
la razon del universo del lector. “Lo fantastico es la vacilacion experimentada por un ser que no conoce mas que las leyes naturales,
frente a un acontecimiento aparentemente sobrenatural”. De acuerdo a sus tesis, Torodov enuncia dos tipos de relatos fantasticos
0 imaginarios:

e Relato de lo extrafo. Torordov aqui enuncia lo que podemos definir con la conocida frase vulgar “la realidad supera a la
ficcion” En este apartado podemos incluir todas aquellas situaciones que son reales y perfectamente explicables por la
casualidad, la coincidencia, el sentido comun o la simple consecuencia desafortunada y no esperada del azar.

e Relato de lo maravilloso En este tema. Lo extrafio, sobrenatural, fantasmagorico o magico es parte de la realidad, no provoca
esto ninguna vacilacion, miedo, o extrafieza en los personajes. El lector o espectador acepta como normal y deseable la
circunstancia descrita. En este rubro podemos incluir los mitos de la antigiiedad Clasica y los cuentos de hadas.
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Harry Belevan

En su libro Teoria de lo fantastico, Harry Belevan arguye que lo fantastico es un sintoma que provoca esta vacilacion en el lector:
“Lo fantastico es la toma de conciencia de si mismo, toma de conciencia que, al requerir una definicion, un asidero, en/por parte de,
el lector, no dura sino el instante mismo de una vacilacion, de una dubitacion, de una suerte de ‘tartamudeo reflexivo™ (Jackson,
11-23, 1986)
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1.4 La ilustracion: Definiciéon y tipos

Eugene Arnold definié la ilustracion como hacer el uso de técnicas artisticas para ser aplicadas y reproducidas en masa. (Arnold,
p. 5, 1982)La ilustracion es la expresion mas vital del arte moderno porque concreta su funcién con un fin consecuente y objetivo.
La ilustracion busca trasmitir ideas en un solo salto y en una sola imagen para influir en la vida sociocultural del individuo, en sus
creencias de la religion, de la politica, etc.

Esencialmente se puede clasificar la ilustracion de acuerdo a la técnica utilizada: asimismo, existe una clasificacion de acuerdo al
medio en que se realiza, dividiéndose en:

1. Lailustracion tradicional se basa en la realizacién manual de dibujos o bocetos mediante materiales de dibujo tan tradicionales
como lapiz, goma... 6 con pintura o collage, sobre soporte de papel o lienzo y a partir del esbozo de una imagen trazada o
dibujada a mano por el artista. Histéricamente la ilustracién nace en el renacimiento, con la necesitas de los fildsofos de
plasmar sus ideas y pensamientos, con la técnica de grabado acompafnando la palabra escrita...

2. Lailustracién digital surge a partir del uso de la computadora. Algunos de los pioneros en la ilustracién digital desarrollaron
mas tarde software como el Adobe Photoshop.

Actualmente la ilustracién digital se ha convertido en una forma de arte emergente que utilizando las técnicas de la pintura
tradicional y, mediante la aplicacién de herramientas digitales (escaners, ordenadores, tabletas y programas informaticos), ha
conseguido representar sus obras directamente sobre la pantalla del ordenador. (Blog Curso Wordpress, 2012

e Segun la RAE: ilustracion es definido como:
f. Accion y efecto de ilustrar.

f. Estampa, grabado o dibujo que adorna o documenta un libro.
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f. Publicacion, cominmente periédica, con laminas y dibujos, ademas del texto que suele contener. (RAE, 2016)

La ilustracion ha desarrollando con el avance de la tecnologia, la fotografia supuso un gran avance en este sentido, y con la era
digital se ha consolidado De acuerdo a su aplicacion se clasifica en los siguientes tipos:

[lustracion cientifica

Suelen ser imagenes realistas que facilitan el entendimiento de textos
cientificos, sea en libros de texto, en estudios, folletos explicativos, etc. El
detalle es crucial en estas ilustraciones, de modo que para su realizacidén es
necesario apoyarse en modelos reales, modelos en 3d, fotografias, etc. Para
lograr un mayor realismo y concision en la representacion del objeto

P 0 R A P

llustracion literaria

Sirve para acompafar un texto literario y dar informacion sobre él, creando
imagenes alusivas lo que se narra. A la par que los géneros literarios y sus
correspondientes subgéneros también existen tipos de ilustracion ligados a
estos, como puede ser la ilustracion infantil, ilustracion de fantasia, ciencia

ey
0
0,
()
{

(a7

Fig. 1.11 llustracion digital

ficcion, terror, misterio, etc.
Fig.1.10 llustracion tradicional
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Fig. 1.12. llustracion cientifica

Fig 1.14 llustracion literaria

llustraciéon publicitaria

Se aplica a la etiquetas de los envases y al packaging de
productos variados, folletos promocionales o carteles, y se usa
para ofrecer una informacion sobre el producto a simple vista.
En esta ilustracion pueden crease letras o tipografias de fantasia
especialmente disefladas para apoyar al mensaje o bien derivadas
del logotipo de la marca o producto en cuestion. Del mismo modo
la creacion de una mascota o personaje ficticio o caricaturizado
puede ser parte importante de la ilustracion publicitaria. Al tratarse
de una ilsustracion para promover la m’suica de un grupo msuical
ne la portada dle disco, podemos, pues, afirmar que la portada a
redisefiar encajaria dentro de la ilustracion publicitaria.

Ssmooth
character.

Fig. 1.13 llustracion publicitaria

llustracion Editorial

La que se emplea en revistas, disefio grafico, portadas de CD, carteles, disefio
de web. Esta no es distinta de las anteriores en el sentido de que los medios
editoriales son solo un soporte, que cambia de acuerdo al medio, ya sea
impreso o virtual. Debemos tomar en cuenta las particularidades de cada medio
para poder hacer una buena eleccion de la técnicay el tipo de color a utilizar en
caso de que sea reproducida a gran escala o bien utilizadas en el medio digital.
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1.5 llustracidon de fantasia en las portadas de discos

Mucho se ha mencionado anteriormente, fue por medio de Steinwess que empez6 a realizarse la ilustracion como medio de imagen
mercadoldgica en los discos. Aunque la ilustracion pierde auge en los afios cincuentas debido a la creciente experimentacion en el
disefio de las portadas, de la mano de los avances tecnolégicos y de las tendencias musicales reinantes, no sera sino hasta fines
de los sesenta que vuelve a ver un auge importante de dicha tematica.

La portada de disco se ha definido de tal modo que su naturaleza nos dice que el consumidor no sera capaz de ver o experimentar

el cuerpo de la obra musical hasta que la envoltura sea rota. Por tanto la portada debe seducir al consumidor potencial usando la
imagen para mostrar las posibilidades de la musica. No obstante, la imagen en las portadas de discos ha sido definitiva para todas
las épocas pintando paisajes visuales en los que la musica es la banda sonora (Rivers p.83, 2004) Es asi como, a fines de los
sesenta, las drogas alucinégenas y la busqueda de nuevas sensaciones sensoriales, la elevacion de la conciencia y la expresién
de conceptos hasta ese entonces imposibles de expresar con la fotografia, inspiran a los musicos para la trasmisién de las ideas en
sus portadas, por lo consiguiente le dan un nuevo impulso a la ilustracién en las portadas de discos. En un principio las portadas
psicodélicas se caracterizaban por sus colores chillantes, casi ofensivos, muy vivos e integradas dentro de la ilustracion. La tipografia
no quedo exenta de la experimentacion siendo en muchas ocasiones un elemento mas de la composicion general,. La psicodelia,
sin embargo, estaba aun lejos de retratar los mundos imposibles que aparecerian en los afios venideros.

La psicodelia se encogio gradualmente y vino a formar parte de los nuevos subgéneros musicales surgidos a principios de los
setenta. En géneros como el hard rock, heavy metal, rock progresivo, jazz rock o rock experimental, ya algo mas libres de la
influencia alucinégena, fue donde la ilustracidon fantastica encontré un terreno floreciente donde empezé a definirse como tal. El
alunizaje trajo una revolucidn conceptual en los disefiadores y artistas de la época, mostrandoles nuevas posibilidades conceptuales
en las que podrian desarrollar los temas requeridos por los artisticas musicales, en los que la muestra de la infinidad del espacio y la
posicion del ser humano en el universo cambio muchas de las ideas de tanto musicos como disefiadores y artistas de la época. Esto
genero nuevos conceptos basados en leyenda, mitologia, ciencia ficcion, horror, fantasia, historia antigua, etc. (Lopez p.60 2009 )
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Durante el resto de los afios setenta la portada ilustrada mantiene cierta presencia, pero es la llegada de nuevos géneros musicales
nuevas tendencias juveniles y estrategias mercadotécnicas lo que empieza dejar destronadas a las ilustraciones en las portadas
de discos. No es sino hasta los afios ochenta que las portadas de fantasia o ciencia ficcidn experimentan un modesto regreso de
la mano del resurgimiento comercial del hard rock y el heavy metal, aunados a una serie de subgéneros nuevos. El impacto sin
embargo dentro de la iconologia de las caratulas de los 4lbumes, fue menor que el conseguido una década atrds, quedando esta
vez relegado el contenido del mensaje y la estrategia de marketing a grupos o nichos muy especificos y reducidos. Desde entonces
las portadas de ilustracion fantasiosa o de ciencia ficcion han quedado reducidas a publicos muy especificos, sin embargo el cambio
de formato de LP a CD les ha afectado también.

Artistas destacados

Desde principios hasta mediados de los setenta puede considerarse la época mas creativa, florida y prolija de las portadas ilustradas

en el tema fantastico o de ciencia ficcién, habiendo una serie de artistas y disefiadores que hasta nuestros dias son reconocidos y
conservan su prestigio como los ilustradores de las bandas y discos mas importantes, exitosos e influyentes de la época. El estilo
surgio sobre todo en Europa, en especifico Gran Bretafia y Alemania. A continuacién veremos una breve semblanza biografica de
algunos de los mas importantes ilustradores de la época, junto con una pequefia galeria de sus trabajos en las portadas de discos
de rock.

38



Capitulo 1 . Marco Histérico: llustracion, teorias de la fantasia y portadas de discos.

Roger Dean

(Kent, Inglaterra, 1944- ), inicia su carrera como ilustrador en el afio de 1968. Se caracteriza por sus paisajes de formas organicas

y complejas, inspiradas en una mezcla eclética de fantasia y ciencia ficcion, dando siempre una importancia al paisaje y a la
inmensidad mas que a un punto 0 a un objeto determinado. Sus obras son realizadas principalmente sobre acuarela, gouache ,
tinta, crayon y collage. Entre las portadas que realizo destacan trabajos para bandas como Yes, Budgie, Gentle Giant, Uriah Heep,
Atomic Rooster entre otras. Es también notorio el disefio del logotipo de la banda britanica Yes. En la actualidad ha realizado disefio
de videojuegos y disefio arquitectonico a la par que sigue activo en el disefio de portadas.

Fig. 1.16-1.17 y 1.18 Never turn your back to a Friend (1973), Relayer (1979) ,Tales from Topographic Oceans (1973).
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Patrick Woodroffe

(Halifax, Inglaterra, 1940-2014) en el afio de 1972 se convierte en artista de tiempo completo. Realiza portadas de libros y de
discos desde entonces, utilizando técnicas tan diversas como grabado en cobre , escultura. acuarela , tintura en metal, tinta china,
carboncillo, etc. Sus ilustraciones tienen gran nivel de detalle, dramatismo y complejidad, caracterizadas por la saturacion de
elementos y un uso extensivo del surrealismo y la fantasia mas que de la ciencia ficcion. He realizado portadas de discos para
grupos como Greenslade, Judas Priest , Budgie, Stratovarius entre otros.

'juﬂaﬁgrfirﬁt

-~

Fig. 1.19-1.20y 1.21 Sad Wings of Destiny (1976), Bandolier (1974), Night Fright (1989)
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Joe Petagno

‘(Portland, Mainel, EU 1948-) emigra a Inglaterra en 1972, sin embargo su experiencia como ilustrador de portadas comienza en el
afio de 1975 realizando la famosa mascota que adorna las portadas de la banda inglesa Métorhead. A partir de ahi inicia una carrera
fructifera que incluye disefios para artistas como Pink Floyd, Led Zeppelin, Nazareth, Sweet, Motérhead, Roy Harper , etc. Sus
técnicas son tradicionales, estando orientado hacia la acuarela, el 6leo, la tinta china, gouache, etc

Fig. 1.22-1.23 y 1.24 Overkill (1978) Peace Sells...But Who's Buying? (1986), Journey Ming (2015)
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Drew Struzan

(Oregon City, Oregon, Eu, 1947-) Mas conocido por su realizacion de carteles y pdsters promocionales para cintas de Hollywood
como Volver al futuro, Indiana Jones, Star Wars, Harry Potter, Rambo, Blade Runner entre otras,, en los inicios de su carrera realiza
portadas para artistas y bandas tan diversos como Tony Orlando and Dawn, The Beach Boys, Bee Gees, Roy Orbison, Black
Sabbath, Glenn Miller, Iron Butterfly, Bach, Earth, Wind and Fire, and Liberace., adames de disefiador el primer logotipo de la
famosa empresa de efectos especiales Industrial Light and Magic Su técnica principal es el aerografo utilizando acrilicos, técnica
en la que ha destacado por la maestria con la que la ejecuta.

Fig. 1.25-1.26 y 1.27 Rampant (1974) Scorching Beauty (1975) Sabbath Bloody Sabbath (1973)
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Jim Fitzpatrick

(County Meath, Irlanda, 1946-) Conocido por ser el autor de la famosa imagen en alto contraste de Ernesto “Che” Guevara, trabajo
extensamente desde inicios de los setenta como ilustrador, de libros y portadas de discos, siempre orientado a un estilo nacionalista
e idiosincratico, desatancado siempre sus raices celtas en un estilo lleno de colorido, precision y amor al detalle y sobre todo un uso
de motivos, patrones y simbolos ligados a la identidad celta y su folclor. Utiliza extensivamente técnicas como lapiz de color, tinta
china, gouache, oleo, aerografia, combinandolas con técnicas digitales modernas. En su trabajo de portadas es mas conocida su
labor para la banda irlandesa Thin Lizzy.

THIN LIZZY

b .('-‘)

CalOATOLIN

Fig. 1.28-1.29 y 1.30 Johnny the Fox (1976), Black Rose: A Rock Legend (1979) , Chinatown (1980)
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1.6 El logotipo en la historia del rock

En los afios cincuenta, momento en que surge la musica rock, no se acostumbraba a que los artistas grupos ,orquestas o cantantes
tuvieran una identidad o una serie de letras o simbolo que los representaran como tal. Solia jugarse bastante con la tipografia y la
fotografia, variando el color, el tamafio, y la forma para hacerlos mas atractivos a los futuros compradores.. si bien se llegaban a
utilizar fuentes excéntricas, estas solian ser de la familia caligrafica o bien derivadas de alguna familia serif o sans serif.

The Beatles, la banda de rock quizas mas exitosa, influyente y artisticamente trascendente de todos los grupos de rock hasta la
época actual, fueron los responsables de poner en el mapa la idea del grupo de rock como un producto comercial mas con su
logotipo imagen propia correspondiente. Gracias al genio empresarial de su manager Brian Epstein,

el coincidio la idea del logotipo al observar el bombo de la bateria de Ringo Starr y determinaran que seria bastante llamativo el
colocar el nombre del grupo en el parche delantero de este, el que quedaba visible al publico la mayor parte del tiempo. El disefiador
a cargo, de nombre Ivor Arbiter, utilizo una fuente serif en la destaco, la particula “beat” y la letra “t” del nombre “Beatles” para lograr
mayor impacto visual. Asi, fe como, tras el éxito musical y comercial de los Beatles, el situar el logotipo en el parche frontal del
bombo de la bateria se convirtié en una practica comun de los grupos de rock hasta la actualidad. Y por lo consiguiente, el uso de
los logotipos para mayor promocion de las bandas. Un caso especial de utilizar el logotipo de una banda musical como la imagen de
una corporacion fue el caso de The Monkees, quienes se convirtieron no soélo en una banda musical, sino en una serie de television,
en varias peliculas, en memorabilia, instrumentos musicales, muebles, plateria, mochilas, valijas. etc. Otro logotipo que terminaria
por convertirse en leyenda, sin necesidad de letras o ningun elemento tipografico fue el de los Rolling Stones, disefiado a partir de
la boca y lengua del vocalista Mick quien solia hacer gestos con la boca y la lengua durante sus presentaciones en vivo.

Afines de los sesenta, con la moda de la psicodelia hippie invadiendo la musica popular era evidente que la estética de los logotipos
cambio bastante. De la simplicidad y las formas sobrias que utilizaron los grupos musicales de la llamada invasion britanica a inicios
de los 70, pasamos a las letras deformadas, extendidas, con reminiscencias orientales, distorsionadas, pero garantizando cierta
legibilidad.

La excepcion quizas en las bandas de psicodelia de finales de los sesenta que no sucumbié completamente a la faramalla psicodélica
fueron The Doors, quienes optaron por un logo con la particula “the” reducida , siendo la Unica que era vagamente psicodélica, y la
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palabra “doors” destacando, utilizando una letra completamente geométrica y legible, algo que recordaba mas a los artistas de la
Bauhaus que a los tipicos posters psicodélicos de los artistas de San Francisco.

La psicodelia derivo mas tarde en hard rock, rock progresivo y heavy metal. La calidad de los
logos se fue haciendo algo mas sobria, pero sin dejar de lado el elemento onirico, fantasiosos
y exagerado. No fue hasta mediados de los setenta que una camada de bandas, desligadas
de los géneros anteriormente mencionados, realiza nuevos logotipos. Entre ellas destacan
el logo de la banda americana Kiss inspirado parcialmente en la tipografia de la SS Nazi el
de ACDC,, y el de Ramones quienes sustituyeron inteligentemente la diagonal que indicaria
“corriente alterna corriente discontinua” (el significado de las siglas acdc , en inglés) por un
relampago, acentuado de algun modo el caracter estridente y agresivo de la musica del
grupo y de paso, logrando hacerlo mas atractivo comercialmente. Mientras que los Ramones
optaron por parodiar el sello de la casa blanca
cambiando la leyenda “united states of america”
por los nombres de los integrantes del grupo y
Fig. 1.31 Logotipo de The Who (1964) una de las ramas de olivo que sostiene el aguila

calva por un bate de béisbol, todos estos elementos
aceptando la supuesta rebeldia musical y visual de la banda. Los tres grupos conservan
sus logos originales hasta nuestros dias, lo que les ha permitido ser una referencia no
solo comercial o publicitaria, sino que se han convertido en parte de la cultura popular.

Fue a fines de los setenta, que los logotipos comenzaron a hacerse mas persuasivos
en el mundo del rock. Las bandas del genero denominado soft rock o arena rock,
constantemente criticadas por su supuesta falta de autenticidad y por lo que se creia
era una produccion excesiva y rimbombante en sus albumes musicales, hicieron uso
deliberado de los logotipos, incrementando la animosidad de ciertos sectores entre
los fanaticos de la musica rock quienes los consideraban poco auténticos, falsos y
artificiales., y mas interesados en hacer dinero que en producir buena musica. El

Fig 1.32 Logotipo de Rolling Stones (1970)
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movimiento punk reacciond contra los excesos de estos grupos,
y en general contra casi toda la musica del momento, pero ello
no lo eximio de tener que crearse una identidad propia y una
imagen de marca para distinguirse del resto. Los Sex Pistols , un
grupo basicamente creado por el empresario Malcolm McLaren
no solo incluia letras e imagen provocativa en los integrantes del
grupo, sino el logotipo y la imagen de marca disefiada en torno
a ellos pretendia ser vulgar, violenta, desgarrada y callejera. El
truco publicitario funciono, y las bandas de punk desde entonces
han imitado los conceptos planteados por McLaren no sélo en la

. . ., . . Fig.1.33 Logotipo de Kiss (1974)
Imagen, sino también en el disefio de sus logotipos

En los afios ochenta el avance de la tecnologia y la mejora en la calidad de vida comparado a la de décadas anteriores acrecento
el consumismo en las sociedades occidentales. Si bien en el ambiente musical géneros como el punk seguian vigentes, habian
producido una serie de subgéneros que bebian directamente de su estética minimalista. Los logos de géneros como el rock gotico,
el new wave, el post punk y los primeros artistas del llamado rock alternativo, optaron en la mayoria de los casos por un minimalismo
mas limpio y discreto, algunos alejandose completamente de la suciedad del punk. No obstante, el futurismo, y las referencias a
la fantasia y al ciencia ficcion resurgirian de la mano de las bandas del glam metal, heavy metal y hard rock Mientras que algunos
retomaban la vieja época de los logos simples pero efectivos del hard rock americano, otros se inclinaban por un futurismo estridente
mas similar a la bandas del rock progresivo.

La década termino, y con ella, vino un rechazo hacia

todo lo fastuoso y colorido de la cultura popular .

de los afos ochenta. Los noventa trajeron una

vuelta de la suciedad del punk, pero con un matiz CE N

psicodélico: el rock alternativo y el grunge habian S

surgido. El minimalismo no se hizo esperar, llegando
en ocasiones al caso de utilizarse logos caligraficos Fig. 1.34 Logotipo de Alice in Chains (1990)
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gue no eran mas que inscripciones a mano retomadas de las bandas en su época amateur, o de sus inicios cuando sus casetes
de demos musicales circulaban entre la escena local o las radios universitarias. La era grunge termino a mediados de los noventa,
y desde entonces hemos observado un reciclaje de tendencias tanto musicales como visuales, y si bien aun existen artistas que
otorgan propuestas originales la tendencia ha sido esa, de revision, de rememorar, de la nostalgia.
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Capitulo 2. Marco conceptual: Principios del disefio para este proyecto

2.1 Laimagen

Definiciones y teorias de la imagen

La imagen puede ser entendida de muchas formas, sin embargo el concepto que el ser humano tenia de imagen ha evolucionado
de la mano del avance cientifico, filosofico y tecnoldgico. En este apartado se busca dar una definicion concreta y universal sobre
la imagen ya que no pueden hablarse de leyes, sino de teorias de la imagen. Buscamos lograr mas que una definicion de un solo
autor, quedarnos con varias prospectivas sobre el tema para poder definir que partes o como podemos construir una definicion util
para el presente proyecto. Como colofén de este apartado podemos intentar proporcionar una serie de definiciones comunes sobre
la imagen

e Etimolégicamente, proviene del latin imago, que significa retrato copia o imitacion, a su vez proveniente del vocablo
indoeuropeo aim que tenia el mismo significado. La imagen pues, es una representacion o copia de algo ya existente.

e Puede ser también, desde el punto de vista de las artes graficas, la representacién de uno o mas elementos visuales en un
soporte bidimensional o tridimensional, logrado a través de técnicas como la pintura, la fotografia el dibujo, el software de
disefio, etc.

e Desde el punto de vista de la 6ptica, rama de la fisica, la imagen es “aquella figura que esta compuesta por varios puntos
hacia los cuales se dirigen los rayos que derivan de ciertas fuentes tras interactuar con la estructura optica. Es posible hablar,
en este sentido, de imagen real (la cual surge cuando los rayos luminosos resultan convergentes) o imagen virtual (opcion
que se crea cuando los rayos divergen luego de atravesar el sistema 6ptico).” (Definicion.De, 2016)
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e Existe también la imagen religiosa, que es aquella representacion pictérica, escultorica, arquitectdnica o de cualquier indole
artistica de un tema, personaje, dios, santo o figura relacionada con algun culto o religion.

e Y por ultimo esta la llamada imagen corporativa, que se considera, al grupo de graficos, cualidades, logotipos, fuentes, paleta
de color o atmdsferas con los que una empresa, grupo, gobierno o persona se proyecta en sociedad.

Teorias de la imagen

e Uno de los primeros filésofos que trataron de definir la naturaleza de la imagen fue el griego Platon. A través del llamado mito
de la caverna, para Platon la realidad no es mas que una coleccion de apariencias, el hombre realmente nunca puede ver la
realidad tal como es, y la imagen es simplemente eso, un reflejo o imitacion palida de la realidad. No es una representacion
porque la imagen es imperfecta, ya que el hombre nunca ha visto la verdadera realidad. Esta concepcion platonica de la
imagen se extendid también al arte, de modo que el arte pues, segun Platon es “solo una imitacion de la imitacion, no una
representacion “(Ferrater, p. 514, 1979)

e Por su parte Bertrand Russell, fildsofo y matematico empirista enfoco laimagen desde una perspectiva de la Iégica gramatical,
buscando mas un significado como expresién denotativa “ desarrollando una linea de tipos cada vez mas universal y de
acuerdo a las expresiones aplicables a un concepto.” (Beochot, 144-145,2004)

e Arnheim entiende la imagen como un ente subjetivo, que viene a ser determinada por la totalidad de la experiencia visual a lo
largo de la vida del ser humano, de modo que toda imagen esta delimitada en un espacio y tiempo determinados. (Arnheim
58-59, 1999)Las imagenes son simbolos que nos llevan al modo engafioso de la irrealidad, esto es, tienen cierta subjetividad
inherente.
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e Umberto Eco considera a laimagen como una fuerza social y no como mero instrumento que la refleja “el signo que el hombre
utiliza es el hombre mismo”). Segun Eco “toda interpretacion esta sujeta a interpretacion”(Eco, 82-83,1990). La expresion
metafdrica es un mecanismo semidtico que viola las siguientes maximas: de calidad, de cantidad, de manera y de relacion.

De este modo podemos deducir la plétora de teorias de la imagen a través de los siglos, y de todas podemos discernir un significado
util para el presente proyecto. Podemos entender entonces la imagen, en suma, como un concepto subjetivo limitado a un contexto
socio histérico y cultural, transitorio, engafoso y volatil, con un significado en si mismo mas que como una representacion. Es
asi como vemos que nuestra época actual estd compuesta de imagenes, en la que la irrealidad y la volatilidad predominan en la
produccion y consumo visual del ser humano, siendo los cambios tecnoldgicos quienes han propiciado esa aceleracion del consumo
y la produccién indiscriminada en detrimento de la calidad , universalidad y permanencia de las imagenes en la memoria colectiva

Clasificacion de Michael Denis.

Hemos decidido utilizar la clasificacion de las imagenes de Michael Denis, ya que, como se teorizd anteriormente, la imagen
fantastica en la mayoria de las veces es una imagen originada de forma pura y
llanamente mental, a través de fragmentos, capas o colecciones de imagenes
gue ya hemos visto con anterioridad en el mundo real.

Michael Denis intenta definir varios tipos de imagenes, centrados en el estudio
de la percepcion de la mente humana. Su clasificacion se centra en lo que él
llama imagenes mentales, las cuales conceptualiza como “procesos mentales”
Enmarcados por una gran plasticidad y susceptibles de soportar diferentes
operaciones: Deformaciones, cambios de perspectiva y multiplicaciones.”
(Méndez, p. 205-213, 1990)

Con base a esta definicion, distingue varios tipos de imagenes dividas a su vez
en subcategorizas:

Fig. 2.1 Alucinacién generada por drogas psicodélicas
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Imagenes Alucinatorias

Son aquellas que son percibidas visualmente por la persona, pero sin haber ningun estimulo externo que la desate, estas a su vez
se dividen en:

e Las imagenes hipnagogicas . Alucinaciones que suelen ocurrir antes de las primeras etapas del sueiio.
e Las imagenes hipnicas . Aparecen en el suefio.

e Alucinaciones puras- Imagenes coloridas y distorsionados, no suele haber realismo ni coherencia en ellas, mucho mas
comunes en personas que sufran patologias o experimentan con drogas alucindgenas.

e Las imagenes de aislamiento perceptivo. Imagenes ocasionadas por una privacion de la sensorialidad y que hacen creer a
la persona que el objeto imaginario es la realidad.

Imagenes de tipo relacionado con la percepcion

Imagenes ocasionadas durante el periodo mas activo y despierto de la persona
y estimulan su actividad mental.

e La imagen consecutiva Imagen que esta mas cercana al ser humano
en el tiempo y que, claramente puede ser evocada sin problemas en el
instante después del hecho.

Fig.2.2 Persistencia de la memoria, una imagen de suefio
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e Laimagen consecutiva de memoria Imagenes que se puede evocar a largo plazo, sin necesidad de la temporalidad.

e Laimagen eidética Imagenes que se evocan por un periodo determinado de tiempo, tras saber presenciado el hecho.

Imégenes de pensamiento

Representacion mental de una situacion, hecho o circunstancia en la mente, sin necesidad de estimulo externos que pretende
reconstruir dicha situacion en la mente. Es la mas comun en nuestra vida diaria

e Imagen de memoria. Los recuerdos, las imagenes fieles que sirven para generar un sentimiento de familiaridad o de
reconocimiento en un objeto o situacion.

e Imagen de Imaginacion. Son el resultado de combinar experiencias anteriores y recuerdos hasta formar en ocasiones una
imagen totalmente nueva.

Semiotica de la imagen

La semiotica se entiende como la disciplina que hace el estudio de los signos y sus interrelaciones entre ellas y con los seres
humanos en modelos de comunicacion e interaccion humana. La imagen es un objeto de comunicacion ,y como se ha podido
observar de la mano del avance tecnolégico la imagen ha comenzado a tomar un peso superior al de las palabras o a la lengua
escrita. A diferencia de la semiologia que se ocupa del estudio de los signos linguisticos la semidtica busca un enfoque mas amplio,
siendo considerada por algunos expertos como la ciencia en la que toda disciplina debe apoyarse para entender la relacion de estas

frente a la sociedad.
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El estudio de la imagen y las comunicaciones visuales en realidad desborda lo estrictamente pictorico o visual, tal como pueden ser
los analisis de colores, formas, iconos y compaosicion, para dar paso a los elementos histéricos y socio-antropoldgicos que forman
parte de la semidtica de la imagen. Hay que ver la semiética de la imagen dentro de una “semiética de lo visual”. El conocimiento
de esta area de la semidtica es mas diverso de lo que parece porque existen diversos tipos de imagen en variados dispositivos
manuales o electronicos, estaticos o dinamicos. Lo visual supera el ambito de la produccién de la imagen; lo visual implica una gran
division entre lo estatico y lo dinamico, igual si ve a la imagen desde la sintaxis o la recepcion. Lo visual, por ejemplo, integra a lo
plastico y a lo iconico (Haidar, p. 195, 1996)

Para lograr relacionar efectivamente la semidtica y laimagen, hemos de definir primero algunos conceptos basicos estudiados de la
semidtica, de modo que podemos tener un marco mas extenso en el que estos puedan ser aplicados a la imagen, asi como diversas
posturas de importantes semiologos para lograr una mayor comprension del tema y contrastar posturas.

Simbolo

Un simbolo es un signo sin semejanza ni continuidad solamente con un vinculo convencional entre su significado y denotado ademas
de contener un orden intencional para su designado. Esto es, puede ser una imagen arbitraria con un significado no implicito ni
metafdrico, sino con un significado arbitrario y denotativo. (Sebeok, p.49, 1994). Aunque en dado momento los simbolos tendrian
un papel importante en esta obra, es el uso reiterado del logotipo donde mejor se ajusta y entiende este concepto. No obstante
las imagenes también pueden convertirse en simbolos, como ha ocurrido a partir del siglo XX con la proliferacion de los medios
masivos, quienes son capaces de convertir, ya sea por fines publicitarios, ideolégicos o sociales a una imagen en un simbolo.

Cadigo

Caddigo es el conjunto de signos que sirven para asociarse semanticamente los valores del repertorio de los significantes y de esta
manera organizar los significados que carecen de sentido, desligados unos de otros. (Zechetto, 119-120, 1999.) En pocas palabras
los codigos también estan definitivos cultural, social, politica, ideolégica o econdmicamente y el conocimiento de estos facilita y
traduce el saber a la idea transmitida. En nuestro caos la imagen en mas de una ocasion esta determinada por estos codigos,
siendo un elemento basico a utilizar e el proyecto que estamos a realizar. Un codigo fuera del entorno dado es totalmente distinto,
incomprensible o inexistente. En muchos casos, la globalizacion ha traido mas que incomprension significados polisémicos.
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icono

Los iconos pueden entenderse como el tipo de signos definido por su cierta semejanza con el objeto referido; es el grado de
iconicidad que mantiene con respecto a la idea que lo “posibilita”, es decir que lo traduce a objeto (por ejemplo, un retrato o un
diagrama). Es iconico aquel signo que posee algunas propiedades del objeto representado, o mejor “que tenia las propiedades de
sus denotados”. (Karam, 2014) .Sin embargo, hay que entender también que en todo icono existe cierto grado de similitud entre
significante y significado, aunque esta relacion ultima puede ser escasa. (Hall, p. 13, 2006.) Es en este proyecto nuestro trabajo
crear nuevos iconos, a traves de significados muy concretos. Por otro lado, podemos definir la imagen icénica como una convencion
plastica motivada (es decir, una convencién plastica no arbitraria), que combina en diferente grado el principio de isomorfismo
perceptivo y ciertas aportaciones simbolicas de tipo intelectual, propias de cada cultura, que plasman propiedades de los sujetos
u objetos representados. (Bubern, 21-25, 1996.) El icono, es entendido como la mayor simplificacion del signo, aquel signo que se
mantiene por si solo de forma independiente de la cultura o sociedad, aquel que perdura independientemente de la trasmutacion
sociocultural de las imagenes.

Significado

El significado se entiende como la sustancia expresiva del signo y el significado del concepto que el
autor quiere expresar con ello. (Eco, 1990). Si bien nuestro campo no es la linguistica el significado esta
presente en la imagen, de modo que esta definicion no debe ser ajena a nosotros. El significado, pues,
ma&s que nunca esta condicionado por el entorno sociocultural e historico, a diferencia de los signos y
los codigos. Esta sujeto a mayor mutabilidad, en esta época de imagenes, pueden crearse significados
arbitrarios a objetos sin significado o con significados totalmente distintos.

Signo Fig. 2.3 Simbolo (Prince)

Saussure, en su definicidn de signo, reemplazara el vocablo nombre, utilizada en la conceptualizacion de nomenclatura, por imagen
acustica esto es, la imagen mental que reemplazara a la cosa por el concepto. Es otras palabras, en su definicion, “une dos
entidades que pertenecen al lenguaje eliminando el plano de la realidad de los objetos, esto es, los referentes sobre los cuales se
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emplea el lenguaje. Porque si tanto el significado como el significante son entidades mentales, es evidente que su marco tedrico
propone una ruptura entre el plano linguistico y el plano del mundo externo a la mente.” (Saussure, p. 67,2002)

Thomas A. Sebeok, al hablar del signo, puede considerarse como uno de los primeros semidlogos que devolvieron la semidtica
su origen como un término mas relacionado a la biologia que a la linguistica, la filosofia y hermenéutica. Basando su trabajo
en la obra del biélogo Jakob von Uexkill , quien aseguraba que “la intuicion de la realidad es consecuencia de una interaccion
mutua entre ambos: el mundo privado de sensaciones elementales “signos perceptuales”) asociado a

sus transformaciones significativas en impulsos activos (, “signos operativos”) y el mundo fenomenal, es

decir, el mundo subjetivo que cada humano o animal presenta como modelo de su entorno “verdadero” ( E'l'.

“realidad”) que Gnicamente se revela a si mismo a través de signo” (Sebeok , p.27, 1996) Del mismo
modo planeta su idea de semidtica como la relacion de simbiosis entre dos seres u objetos: el observadory
el observado. O en términos semioticos, el observador y el signo. En pocas palabras “la semiética no versa
en absoluto sobre el mundo “real” sino sobre modelos reales complementarios o alternativos de él, y -como
Leibniz pensaba- sobre un numero infinito de posibles mundos antropolégicamente concebibles. De este
modo, la semiodtica no revela nunca qué es el mundo, sino qué circunscribe lo que podemos conocer de él;  Fig. 2.4 Cédigo QR

en otras palabras, o que un modelo semiético representa no es la “realidad” como tal, sino la naturaleza descubierta por nuestro
método de investigacion (Sebeok, p. 20, 1996)

Finalmente, define tres tipos de procesos de los signos:

La naturaleza (el mundo, el universo, el cosmos, la verdadera realidad, etc.) se revela a si misma a
través de los procesos de los signos o semiosis. Estos son de tres tipos distintos:

1. semiosis de la informacién que emana del entorno inanimado (estimulos externos)
2. semiosis de la sintomatizacion en la que la fuente esta viva; (reacciones involuntarias)

3. semiosis de la comunicacion (reacciones voluntarias).

Fig. 2.5 icono (Informacién)
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Elsigno puede ser entendido como algo que esta para alguien en algun

lugar bajo algun aspecto o capacidad. En la mente del receptor se A~
crea un equivalente méas desarrollado. El primero pues, esté en lugar | | f"w R
de algo, en lugar de su objeto. (Pierce, 2. p. 228 1897) Tomaremos ‘f:‘-,,-,..“ fRetrcTion
esta definicidon a diferencia de la de otros autores por ser altamente { 3 :
ductil, adaptable y universal, no solo limitada a la lingiistica o filosofia N LOVE B cr
del lenguaje. Todo signo posee una serie de funciones importantes I ]
gue todo mensaje debe llevar implicitos para considerase como tal. - _J L - .
HARMONY e——— l
E-q‘ -vsiﬂuﬂou
2.1.1 El color o

Fig 2.6 Significado (amor)

Al igual que la imagen, el color aun no ha logrado ser definido o conceptualizado como tal, de una forma fija e inmutable. Tato las
investigaciones cientificas como filoséficas aunque siguen indagando el posible origen del color, y el debate entre el color como
fendmeno filosdéfico y el color como fenbmeno puramente fisico sigue hasta nuestros dias. Intentaremos pues, de forma breve,
definiendo el color de acuerdo a su raiz etimolégica y de acuerdo a la fisica.

e Etimologicamente. La palabra color viene del latin coloreum, que a su vez derivo del latin antiguo colos, término basado en el
vocablo indoeuropeo kel que significaba cubierta. Se le llamé asi porque, se creia que le percepcion del color era una cubierta
gue se extendia sobre los ojos.

e De acuerdo a la fisica, el color no es otra cosa que “la longitud de onda de la radiacion luminosa que impresiona nuestro
sentido de la vista, en concreto a la retina”. (Sevillano, 1999)

e El color también puede usarse para realizar una descripcion figurada o metaférica de ciertas caracteristicas atribuidas a un
objeto, persona , animal o planta, e incluso sonidos y texturas.
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Brosatin

“El color puede entenderse como un procedimiento l6gico de sustraccion de la densidad de la materia, asi como en igual medida una
técnica material de objetivizacion y de adicién de una idea peculiar y de una tintura medicada sobre lo real que se toma como real.
Disefo irregularmente cada campo material y cada historia ideolégica enfatizando las areas de discontinuidad poniendo delante
de cada observador cada analisis perceptivo principios no abstractos de lugar, tipografia, referencia, sensaciones de parada, etc.”
(Brosatin, 30-31, 1996)

Swann

“El color es un factor clave en nuestras composiciones graficas. Los colores representan una base importante en el mensaje ya que
son el primer estimulo en ser captado por la vista del ser humano., No obstante el lenguaje de color requiere una serie de reglas
gramaticales si quiere aplicarse de forma efectiva.” (Swann 10-12, 1993)

Estas definiciones pueden parecer estériles y carentes de significado por si solas. No sin razén puesto que el color sigue siendo,
como dijimos arriba motivo de misterio y fascinacion para los cientificos, los artistas, los fildsofos, como para la gente comun de la
calle. No obstante, en este trabajo buscamos definirlo de la manera mas exacta , breve y concisa. A continuacién enunciaremos las
teorias tanto fisicas como filoséficas del color mas destacadas.

Teorias fisicas del color

Antes de los grandes avances cientificos de los siglos XIX y XX, no existia forma definitiva de comprobar aquello que llamamos
“naturaleza del color” o de por qué los seres humanos podemos ver una gran variedad de colores y muchos animales solo perciben
pocos colores o en blanco y negro en su defecto. En la actualidad desde el punto de vista de la ciencia se ha estimado que
el fendmeno del color es puramente fisioneurologico y subjetivo, en palabra de Koppers “El color es unicamente un fendmeno
fisiologico. El 6rgano de la vista es el que nos proporciona un discernimiento de la teoria del color. Sin la percepcidn visual no
tendriamos una idea del color.” (Koppers, 11-21, 2009)
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Teorfa tricromatica

Originalmente concebida por Thomas Yound en 1802, fue retomada por Herman Helmholtz en 1852. Segun esta teoria son tres
mecanismos en el 0jo que responden a tres longitudes de onda distintas y que reaccionan en el sistema nervioso mediante impulsos
eléctricos. Partiendo de que estas longitudes de onda coincidian con el postulado que , si se mezclaban los tres colores primarios,
se podian obtener la mayoria de los colores que vemos. Helmholtz identificé los tres colores primarios con los tres receptores, cada
uno captando un tipo d ronda, (corta, mediana, larga). No obstante, no fue hasta el descubrimiento de los conos retinales, en el afio
de 1964 que esta teoria tuvo una base mucho mas solida, convirtiéndose en la base de lo que hoy en dia conocemos como “colores
luz” o sea colores aplicados a los medios electronicos como la television , el cine, las computadoras, celulares, etc.

Teoria de los procesos Oponentes

Propuesta por Ewald Hering en 1878, esta teoria sostiene que no solo existen tres colores primarios, sino cuatro que serian en rojo
azul, verde y amarillo. “Sin embargo, esta teoria indica que cada uno de esos receptores esta dedicado al procesamiento de un par
de colores oponentes y la respuesta de los receptores es bifasica, es decir excitatoria e inhibitoria.” (Luna, Tudela p.59, 2006 ) Esto
es, cada que un par de colores reacciona, los otros suelen atenuarse y viceversa, provocando asi las mezclas de tonalidades que
percibimos.

Teoria Retinex

Formulada por Land, la teoria Retinex sostiene que el sistema visual compara registros de luminosidad de una escena obtenidos
para las tres bandas de onda. (Garcia, 2006) Esto es , la luminosidad de una superficie u objeto hace reaccionar a las tres longitudes
de onda que nuestro cerebro percibe a través de los conos retinales, llegando hasta el cortez cerebral. De ahi, le nombre que se le
otorgo , componiendo las palabras retina (reti) cortex (tex). De modo que si la luminosidad cambia o es alterada de alguna manera,
el color también seré percibido de diferente forma.
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Teorias filosdéficas del color a través de los siglos

Desde el principio de los tiempos filésofos, pensadores y cientificos se han planteado la interrogante de conocer la naturaleza del
color, su origen y sus porqués. Mientras que algunos lo han hecho desde una perspectiva fisica otros lo han hecho desde una
perspectiva mental o filosofica.

Desde el punto de vista y objetivo final de este trabajo, mas ligado al arte y la grafica podriamos considerar que nuestra busqueda
comienza con Johann Wolfgang von Goethe, quien fue uno de los primeros pensadores que intento escudrifian en los significados
filosoficos y subjetivos del color.

En su tratado sobre el color “sobre la teoria del color” concibe al color como un fenémeno puramente mental, emocional y filosofico,
oponiéndose a Newton quien buscaba siglos atras una explicacion fisica, matematica y materialista de este. Por lo tanto Para
Goethe era de la mayor importancia comprender las reacciones humanas al color, y su investigacion marca el inicio de la psicologia
moderna del color. (Heller, 2013) En la actualidad existe cierta controversia ya que si bien aun existen partidarios de Goethe y su
teoria subjetiva y perceptual del color, los avances cientificos en la investigacion neuropsicolégica y biolégica nos demuestran que
MAas que oponerse, son teorias complementarias la de Newton y Goethe.

Goethe

Segun Goethe, el color del objeto no solo depende de la materiay laluz, sino de nuestra
percepcion, de como lo entendemos, de nuestro contexto subjetivo y sociocultural.
Pero sin embargo, hace un especial hincapié en la luz y la sombra como generadores
primordiales del color. Para ello cre6 un modelo del color que consistia en un triangulo
con los colores primarios y sus complementarios, asi vez relacionando cada color con
una emocion o sentimiento dentro de la mente humana. Por ejemplo él entendia el
color amarillo como un color luminoso y su complementario, el purpura como un color
de oscuridad. El verde, pues, al ser la mezcla de un color luminico y uno oscuro,
resultaba en un equilibrio mas cercano al gris.

Fig..2.7Teoria tricomatica
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Runge

El pinto Otto Runge, por su parte, disefio un esquema denominado la esfera
cromética, en el que ubicaba también a los colores primarios como los colores
ideales, en especial al color rojo. En su version del triangulo cromatico ubico
los colores de acuerdo a la ergonomia del cuerpo del pintor, logrando una \ s M
gran semejanza con lo propuesto con Goethe

Opponent-Process Theory

Itten y Kuppers

Itten concibi6 su circulo cromético, denominado, Circulo de Color como un
esquema de doce colores cuyas partes son equivalentes y equidistantes entre L R worm—
si. Itten Traté de establecer una armonia objetiva del color con base a sus [ Ay T
experimentos, y definiendo tres colores, que llamo “Colores Elementales”, el

amarillo, el rojo y el azul. Sin embargo, Itten cometié un error, ya que obtuvo F9- 2:8 Teoriadelos procesos oponentes

sus colores a través de mezclas. Fue Kuppers quien realiza este analisis, haciendo la

reproduccién del circulo de Itten. Kuppers encuentra que Itten no fue capaz de llegar a L /
los colores puros. T “\ RED FILTER

En este sentido, tal y como apunta Kuppers (1992), “el Circulo del Color de Ittenno |, | ;““‘H g

es completo porque faltan algunos colores cromaticos puros. El color elemental rojo- ey K"
magenta no existe. También los colores elementales cromaticos azul-violeta, azul- '/”r/

cyan y verde solamente tienen una aproximacion burda a ellos. También los colores GREEN FILTER

elementales amarillo y rojo-naranja no son exactos” “Ew
L - +
NO FILTER T —

Paul Klee basé gran parte de sus modelos del color en la obra de Runge, sin embargo,
Fig. 2.9 Teoria Retinex
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Klee hizo hincapié , en el movimiento del color. Mientras que Runge miraba a sus modelos del color como muestrarios inamovibles
y estrictos, Klee se aprovecha del movimiento para obtener una respuesta mas exacta sobre las combinaciones del color. Para
culminar este proceso, construyo la llamada “estrella cromatica” en la que consideraba también a los colores secundarios e incluso
al gris.

Clasificaciones del color

Al igual que como ha ocurrido con las diversas teorias tanto fisicas como psicolégicas o filoséficas del color, este puede ser
clasificado de diversas formas. A continuacion analizaremos diversas clasificaciones de acuerdo a la fisica, a la armonia del color, a
la temperatura y a la composicion. Ninguna de estas categorias pretendemos sea la definitiva, sino que, reiteramos que se exponen
para lograr un concepto mas universal del tema a tratar,

Por Armonia del color

Armonizar, desde un punto de vista en general puede significar ordenar,
equilibrar arreglar, coordinar. Cuando nos referimos a armonia del color,
puede entenderse que se busca poner en orden a los colores dentro de una
jerarquia de valores cromaticos, para poder hacer un uso correcto de ellos
dentro de una composicion, una pintura, un disefo, fotografia, etc.. Al igual
gue con la musica, en la armonia de color puede hablarse de tonalidades,
modulaciones, dominantes y subdominantes.

Podemos entonces, clasificar a los colores en tres tipos de acuerdo a la
armonia del color:

e Tonico: El color méas potente, el que destacay se utiliza como punctum
dentro de la composicion. Dota de fuerza, vivacidad y brillo a la obra

Fig. 2.10 Circulo de color de Goethe
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e Dominante: Debe abarcar mayor extension en nuestra composicion y su principal funcién

es la de hacer destacar a los colores opuestos o complementarios en esta. PRy e
COLOUR SPHERE

e Subdominante: Es un color que funciona de transicion de mediador entre el ténico y
dominante. Suele ubicarse en un punto intermedio entre el dominante y el ténico en el
circulo cromético

Por Contraste de color

Cuando hablamos de contraste, hablamos de una contradiccion entre dos situaciones. En el
color, pues se busca que dos colores se contrapongan o se enfrenten, sin romper las reglas
tradicionales de la armonia anteriormente mencionadas. Existen varios tipos de contraste R Fhae ol 10y
cromatico: ———

Fig. 2.11 Esfera cromatica de Runge
e Contraste tonal : Se utiliza el mismo color de base, pero se alteran sus niveles de saturacion e iluminacion dentro de diversos
maodulos en la composicion

e Contraste de blanco y negro. Los puntos extremos son el blanco y negro puros, mientras
gue se podrian utilizar las sombras de gris para mediar o graduar entre ambos extremos

e Contraste de color: Se contrapone un color puro (blanco, negro, gris) frente a un color
basico o complementario

e Contraste de cantidad: Tomando dos colores, podemos colocar cantidad exagerada de un
color, y muy poca del otro

e Contraste simultdneo: Dos objetos o elementos dentro del espacio compositivo producen
un efecto de contraste, esto es dependiendo del color de fondo de cada objeto. Fig. 2.12 Circulo cromatico de ltten
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e Contraste entre complementarios: Se coloca un color basico y un complementario frente
a frente. Puede utilizarse adicionalmente el negro, blanco o gris para acentuar el efecto bl vt
del contraste.

% b
Clasificacion fisica e A
_'-ﬁ

U def

De acuerdo a las investigaciones en el terreno del arte, la fisica, la psicologia, la filosofia o e

la sociologia, pudimos entender hasta nuestros dias que existe una clasificacion que separa Y
. . . ;. 29 , . \-~F \"\
diametralmente a los colores obtenidos por materiales fisicos (sélido, liquido y gaseoso) y ' » .
\ ’[’B 1Tt
los que podemos obtener por medio de fuentes luminicas (fotones). La fisica ha llegado a la /55 )
., . . . . . adiiso Tt Bpnit (h wah Lantlonfima Selyond auf b Sedimalesl by Sk
conclusion de que, al realizar diversas combinaciones envolviendo a una paleta de tres o cuatro | = s ses il 8 s ins o e SRE s
colores, la luz o la ausencia de esta determina la cualidad del color tanto en su variante material
L. L . Fig. 2.13 Estrella cromatica de Klee
como luminica. Trataremos de definir, pues, en que son diferentes los colores que obtenemos

por medio de la luz o inmateriales a los colores obtenidos por medios materiales o tangibles.
Color luz

A modo de experimento, podemos utilizar fuentes luminicas que solo produzcan los colores azul, verde y rojo, proyectarlos en una
pared y jugar libremente con ellos, de modo que nos daremos cuenta de cOmo interactian entre si. Al fusionarlos en mayor o menor
cantidad, obtenemos la mayoria de los colores que podemos percibir. A este fenOmeno se le llama sintesis aditiva, y se explica por
el hecho de que la luz blanca esta constituida por estos tres colores basicos. Suele ser el modo de color que utilizamos dentro de los
aparatos electronicos como las computadoras, los teléfonos celulares, la television, el cine, los dispositivos electrénicos, o gadgets,
etc.

Color pigmento

Estan basados en la luz reflejada sobre los pigmentos en las superficies de los objetos, que pueden ser de original animal, vegetal
o mineral. Estos colores son llamados sintesis sustractiva al reaccionar entre ellos, ya que al agregar mayor cantidad o superponer
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mas pigmentos estos terminaran por oscurecerse cada vez mas hasta llegar al negro,
absorbiendo cada vez mas luz. Estan constituidos por el azul cyan, el amarillo puro, el
rojo magenta y el negro profundo. Son los colores que utilizamos en los impresos, en

los materiales, en la pintura, la fotografia impresa, etc. Han desplazado hasta ahora a :
los colores tradicionales debido a su flexibilidad y maleabilidad para obtener la mayor /
cantidad de tonos posibles para nuestra percepcién

Por Temperatura del Color

Cuando hablamos de los colores pigmento, que seran los utilizados para fines de .

esta investigacion en ultimo lugar,. Se habla de la temperatura de estos dentro de \V
una composicion. La temperatura del color en cuanto al pigmento se refiere a que

tan llamativo o que tan oscuro es el color, esto es, que tanta luz u obscuridad tienen

los pigmentos que utilizamos Cicho esto, los pigmentos de color de acuerdo a su

ARMONIA DE LOS COLORES

temperatura se clasifican en: Fig. 2.14 Armonia del color (t6nico, dominante y subdominante)

1. Calidos: Son colores tradicionalmente llamativos, luminosos y alegres. Suelen ubicarse en la parte superior del circulo
cromatico, y se recomienda usarlos en baja cantidad dentro de nuestra composicion debido a su calidad abrasiva e
invasora (Guerrero p. 187, 2002)

2. Frios. Colores tradicionalmente oscuros, apagados, tristes, discretos y carentes de luz. Suelen ubicarse en la parte
inferior del circulo croméatico. Estos colores son 6ptimos como envolventes del color céalido, ya que lo hacen destacar aun
mas, creando una mayor sensacion de equilibrio y orden en nuestra compaosicion.
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Contrasie de Valor

Por psicologia del color .

Caontraste deo Saturacidn

En todas las sociedades humanas. tradicionalmente se ha asociado al color con una sensacion, sentimiento,
deseo o pulsion dentro de la mente humana. Cada color tiene un significado y expresa una sensacion P e Toulo

Caniraste de complemeniancs
[FTEPRE

agradable o desagradable, fria o calida, positiva o negativa. El estudio de la influencia psicologica de los
colores, es hoy en dia una ciencia que se aplica a muy diferentes campos debido a la importancia que
puede tener en los ambientes, en la vida diaria y en la publicidad. También hay que tener en cuenta, que
el color puede cambiar su significado dependiendo del pais y su cultura, y al igual que el color, hay otros T .
elementos (circulo, cuadrado u otra forma) que las personas pueden asociar con un concepto diferente al 7 T
que normalmente se le atribuye a dicho elemento. La funcion de los elementos graficos, no es simplemente
adornar, sino atraer, representar la realidad y proporcionar mas informacién que la escrita, o hacerla mas
evidente. (Netdisseny, 2010) Debido a ello, podemos elaborar una clasificacion de forma general de los colores,
y a qué situaciones, sentimientos, deseos o ideas han estado asociados tradicionalmente. No pretendemos
abarcar todas las culturas y significados sin elaborar un esbozo general de las relaciones entre estos
colores y las experiencia humanas.

(108 sarepnnn

Fig. 2.15 Tipos de contraste

Eva Heller realizo una clasificacién del color, con base a una extensa investigacion, la cual arrojo las
interpretaciones psicologicas de los colores mas comunes en las sociedades humanas. A continuacion
la clasificacion lograda en su libro “Psicologia del color”(Heller, 1996)

1. Azules “El color preferido, el color en la simpatia, la armonia y la fidelidad, pese a ser frio y
distante, el color femenino y de las virtudes espirituales.”

2. Rojos “El color favorito de todas las pasiones , el color del amor y del odio. El color de los  Fig. 2.16 Colores luz 0
. . . ” modelo aditivo
reyes y del comunismo, de la alegria y del peligro.
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9.

Amarillos “El color favorito de todo lo contradictorio, o del optimismo al igual que de los celos.
El color de la diversion, del entendimiento y sin olvidar de la traicion.”

magenta

Verdes “El color favorito de la fertilidad, de la esperanza y de la burguesia. Verde sagrado y
Verde venenoso. El verde es la quinta esencia de la naturaleza, es una ideologia un estilo
de vida, es conciencia de medioambiente, amor a la naturaleza y al mismo tiempo es el color

blau rot

del rechazo de la sociedad dominada por la tecnologia.” cyan gelb
Negros “El color favorito del poder. De la muerte y el universo. El color favorito de algunas i
profesiones y de la juventud en su edad gética. El color de la negacién y de elegancia, el

. , . , Ly Fig. 2.17 Colores pigmento o
color de la exposicion, asi como el oro negro o ‘la nueva’ avaricia. modelo substractivo

Blancos “El color favorito de la inocencia, el color del bien y de los espiritus, el invierno, el
norte, el color de la luz y la nada, lo limpio.

Violetas “El color favorito de la ambivalencia, de la parpura, la tecnologia, feminismo, movimiento gay las personas que lo
rechazan son mas que las que lo aceptan, temen aceptarlo de forma diferenciada.
Es el color que mas raramente se ve en la naturaleza. El color de la lila.”

Colores
calidos

Rosas “El color favorito de lo dulce y delicado, al igual que lo escandaloso y

curioso yendo del rosa masculino al rosa femenino,... como los sentimientos f‘f"""’"s
. " . i rios

asociados al rosa son positivos en sus sentidos. Es el nombre de una flor asi

entonces como el de una mujer .”

. . . . . . i Fig. 2.18 Colores calidos y frios en el circulo cromatico
Oro “El color favorito del dinero, ostentacion, lujo, el mal gusto, lo excesivo....

10.Plata “El color favorito de la velocidad, del dinero y la luna... es el ultimo color en que se piensa, siempre comparado con el

dorado, color mas veloz pero siempre segundo, el nombre del gigante, practico y precioso, simbolo del vil dinero, simbolo
de la falsificacion de marca, femenino en la luna y en cancer, simbolo de la fria distancia clara e intelectual, simbolo de
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modernidad por su brillo, usado en lo personal y elegante.”

11. Marrén “El color favorito de lo acogedor, lo corriente y necio. se considera el color de lo feo y antipatico, pereza, necedad,
acogedor, de lo corriente y anticuado, el color de los sabores fuertes e intensos, de la materia robusta, de los pobres. El
color del secreto amor, el ideal de la belleza bronceada.”

12.Gris “El color del aburrimiento, de lo anticuado y de la crueldad. Utilzado con otros colores en los test psicolégicos
disefiados por Goethe

Color por denotacién y connotacion

El sitio web NetDisseny propone una clasificacién del color de acuerdo a la composiciéon. Esta clasificacion es bastante liberal y
Unica ya que integra elementos de las tres anteriores agregando a su vez o expandiendo algunos conceptos propios. Hace pues,
una distincion entre color denotativo y connotativo, a su voz divididos en varios subtipos.

e El color denotativo: EIl color como atributo realista de la imagen aqui que solo describe las situaciones tal y como las vemos.
Se encuentra seccionado en tres subtipos

e El coloricénico: Identifica un color determinado con una situacion, objeto, cosa o persona. La expresividad cromatica en este
caso ejerce una funcion de aceleracion identificadora, acentuando el efecto de realidad.

e El color saturado: Busca exaltar un sentimiento o una realidad dedada. Muy utilizado en medios como la television ,el cine,
los medios impresos etc.

e El color fantasioso: Un color que es manipulado exaltado, exagerado, o francamente intercambiado por otro para darle alguna
caracteristica especial a la composicion. Se busca asi mismo, una ambigledad y una sensacion de choque, de suefio o
ilusion al alterar dicho color.
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e El color connotativo:” La connotacion es la accion de factores
no descriptivos, sino precisamente psicologicos, simbdlicos
0 estéticos, que suscitan un cierto clima y corresponden a
amplias subjetividades. Es un componente estético que afecta
a las sutilezas perceptivas de la sensibilidad” (Netdisseny, ppuarzeza :
2010) ignorancia ~ alegria

soledad i plenitud
luto h .. ahorro

tristeza
pobreza
sravedad

_ Q_s_ph_‘mdnr
progreso
gloria

e EIl color simbdlico: Es el color en cuanto a una significacidon
social o cultural, sin embargo esta puede cambiar de acuerdo _
a las circunstancias humanas. temor honradez ¢

riqueza idealismo ¥
movimiento fidelidad

e El color emblematico: Un color relacionado a una corporacion,
empresa, gobierno, sociedad, grupo o club, es utilizado para
dar una sefa de identidad e indicarnos de los valores, la mision
o la visién de dicho grupo. O bien puede ser utilizado como una
convencion social estandarizada , y facil de reconocer en cualquier lugar del mundo.

Fig. 2.19 Psicologia del color, un esbozo grafico

e El color convencional: “Se trata de usar el color en una absoluta libertad de abstraccion, al margen de la representacion.
Este no esta orientado a la representacién mimética, sino que se aplica para colorear diferentes superficies o grafismos del
mensaje visual: las masas cromaticas en la relacion figura-fondo, donde las primeras son figuras generalmente geomeétricas.
Se busca aqui una expresividad por el color, por ejemplo en las compaginaciones tipograficas, o cuando se colorean los
esquemas, graficos estadisticos, diagramas y otras visualizaciones esquematicas no sujetas al cédigo de la realidad ni a los
codigos”.(Netdisseny,2010?
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2.1.2 Composicion

La composicién de manera general, puede entenderse como el ordenamiento sistematizado y equilibrado de los elementos en un
disefio. Existen varias definiciones sobre el tema. Mismas que intentaremos plasmar a continuacion:

e s.f. del latin componere “componer, poner en orden”. Accién y efecto de componer, formar de varias cosas una, juntdndolas
y coloc&ndolas con cierto orden y relacion entre las partes y el todo. (Medel p. 180, 1986)

e “Casitodos los disefios tienen estructura. La estructura debe gobernar la posicién de las formas en un disefio. La estructura,
por regla general, impone un orden y predeterminan las relaciones internas de las formas en un disefio. Podemos haber
creado un disefio sin haber pensado conscientemente en la estructura, pero la estructura siempre esta presente cuando hay
una organizacion.” (Gémez, p. 5, 2010)

e Reunion y disposicion de diversos elementos, formando un solo conjunto también es conocido como el arte de coordinar, en
funcion decorativa, los diversos elementos de que dispone el artista para expresar determinados sentimientos. (Ruskin, 1994)

e Lacomposicion es algo mas que la seleccibn mecéanica de un espacio y unos elementos que lo habitan, el efecto de totalidad
es facilmente perceptible si comparamos una imagen «compuesta» de un tema con otra imagen accidental de dicho tema.
Los limites de la imagen resultan prolongables a izquierda y derecha en la segunda. por arriba y por abajo, mientras que, en
la compuesta, dichos limites resultan infranqueables. (Villafafie 1977-181, 1996)

e Las composiciones estan condicionadas por la cultura de la que proceden. Para comprender y realizar obras es necesario
conocer las leyes que han sido utilizadas y los condicionantes de nuestra percepcion. Es importante economizar en medios
y elementos, evitando las anécdotas los adornos que puedan confundir el mensaje. La finalidad de una composicion se
basa en la unidad, que implica que los elementos estén colocados segun su importancia. Esto se realiza estableciendo una
jerarquia de las formas mas importantes (y, por tanto, mas llamativas) a las de menor relevancia.(Barguefio p. 68, 2012)
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e La composicion por regla general, impone un orden y las relaciones internas de las formas de un disefio. Podemos haber
creado un disefio sin haber pensando conscientemente en la estructura, aunque esta presente cuando hay una organizacion
coherente. Su estructura puede ser formal, semiformal o informal, Puede ser activa o inactiva, También puede ser visible o
invisible” Wucius Wong. (Wong, p. 10, 1995)

Elementos basicos de la composicion

Toda composicién posee una serie de elementos distintivos que la definen como tal y que sin ellos, no seria mas que
una mancha o un objeto aleatorio. La composicion busca ordenar, esquematizar y equilibrar, haciendo uso de es-
tos elementos para lograr un resultado estético, bello, agradable a la vista, o simplemente funcional.

Punto

e El punto es el centro geométrico de una superficie, sobre todo si es regular, Este condiciona el espacio del plano por que
constituye los centros de atencioén. Las propiedades que definen al punto son: la dimension, la forma y el color. El punto no
tiene nada que ver con un aspecto grafico sino con su naturaleza. Dinamica sobre el plano de la representacion. Este es un
elemento grafico con figurante. (Villafafie, 2002)

e Segun la RAE. punto.
(Del lat. punctum).

m. Senal de dimensiones pequenas, ordinariamente circular, que, por contraste de color o de relieve, es perceptible en una
superficie. (RAE, 2016)

e Segun el sitio web Red Grafica: “Es el elemento grafico basico y conforma la unidad minima de la comunicacién visual. Es
de vital importancia y puede verse intensificado por medio del color, el tamano y su posicién en el plano. Por el principio de
agrupacion es posible construir formas, contornos, tonos o colores (un ejemplo de esto son las imagenes creadas con tramas
partir de puntos para su composicion).
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Las principales caracteristicas del punto son:
Cuando se encuentra solo en el plano tiene un gran poder de atraccion.

Si se afiade otro punto en el mismo plano, produce una sensacion de tension.
1. Da lugar a la conformacion de otros conceptos como el color, cuando aparecen varios puntos en el mismo campo visual. *

(Red Gréfica, 2013)

Toda ilustracion bien efectuada y que busque una buen composicion puede Hacer un uso simétrico, equilibrado o libre del punto
siempre y cuando Este justificado.

Linea

e Segun Villafafie: “La linea es un elemento visual de primer orden. Es demostrado en los paisajes Urbanos que se encuentran
definidos y limitados por estructuras lineales. Esta tiene innumerables fines, su capacidad aporta dinamicidad, la cual separa
Dos planos, produce contornos, da volumen, puede representar una Tercera dimension y es un elemento que ayuda a formar
proporcion”. (Villafafie, 2002)

e Segunla RAE 1. f. Geom. Sucesion continua e indefinida de puntos en la sola dimension de la longitud. (RAE, 2016)

e Segunelsitio Web Fotonostra la linea posee cualidades importantes que enuncia como “ritmo, direccion, humor y organizacion”
(Fotonostra, 2016)
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Sin la linea seria mas dificil aunque no imposible lograra nuestros objetivos; A pesar de ellos sigue siendo un componente de vital
importancia en la aplicacion Y el objeto de estudio dado los contextos y el tipo de ilustraciones que Estamos manejando

Plano

Segun el blog Red Gréfica la linea “Sirve para conectar dos puntos en el espacio. Podemos definirla como la unién o
aproximacion de varios puntos. Casi siempre genera dinamismo y definen direccionalmente la composicion en la que la
insertemos. Su presencia crea tension en el espacio donde la ubiquemos y afecta a los diferentes elementos que conviven
con ella. Puede definirse también como un punto en movimiento o como la historia del movimiento de un punto, por lo cual
tiene una enorme energia, nunca es estatica y es el elemento visual basico del boceto. (Red Grafica, 2013)

y va asociado por el color o la textura. Los planos son elementos idéneos para

fragmentar el espacio plastico de la Imagen, sugiere la tercera dimension a partir de
espacios bidimensionales. (Villafafie, 2002)

Segun la RAE 5. m. Posicion, punto de vista desde el cual se puede considerar
algo. (RAE, 2016)

El plano es el soporte de una imagen, le da una estructura dimensional. Este Tiene
una naturaleza espacial, y tiene otros atributos como una superficie Bidimensional _

Segun el sitio Web Fotonostra: Para el disefio basico se considera el plano basico
al formato poligonal cuadrado, es decir una figura plana, cerrada por cuatro rectas
iguales que forman cuatro angulos rectos. (Fotonostra, 2016)

Fig. 2.20 Punto, unidad basica del disefio grafico

El plano basico esquematico esta limitado por dos lineas horizontales y dos lineas verticales. Se considera a la linea horizontal
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como una linea en reposo y una linea vertical, en equilibrio, pero no en movimiento. Por lo tanto el cuadrado es la suma
de dos fuerzas en equilibrio y dos fuerzas en reposo, para lograr asi una forma basica capaz de comunicar visualmente
proporcidn, armonia, simetria, igualdad y relacion entre sus partes

e Y segun Wucius Wong o: En las superficies bidimensionales todas las formas que no sean reconocidas como lineas o puntos
son planos. Las formas planas estan conformadas por lineas conceptuales y estas presentan variedad de figuras que pueden
ser geometricas, organicas, rectilineas e irregulares, manuscritas y accidentales. (Wong, 107-111, 1995)Sin embargo, del
plano se desprende una caracteristica muy importante, que nos servira para poder darle un mejor sentido especial a nuestras
imagenes: la escala

Escala

Se refiere a la manipulacion de tamafo que podemos hacer de un objeto dentro de la composicién

Hay , sin embargo, que hacer una distincién entre escala interna, que se refiere al tamafo de los objetos contenidos dentro del
plano, que puede se runa fotografia , una pintura, dibujo, ilustracion, etc. y la escala
externa, que es el tamafio real o estimado con los parametros del mundo real de

. .y D i L
los objetos representados en la compaosicion. .

De acuerdo a la escala interna, en la composicion podemos tener diversos tipos B e ek s em i ime ime i oo o ::0
de planos que enunciamos enseguida. No obstante esta clasificaciéon de planos, -
, IS T , ;o L A R B B B R 2R R ..I......
ademas de ser valida para la fotografia, lo es separa las artes graficas en general: '.. : *
ee T
. .
L
Ve . . .
1. Plano general o panoramico. En este plano buscamos mostrar una escena lo - 3
P . . . . "
mas amplia posible, sin entrar en detalle y abarcando o mas que podamos '-,. oo
L

e
dentro de nuestra composicion. No obstante, si hemos de destacar puntos RS enses
de interés dentro de este.

Fig. 2.21 Lalinea, una sucesion de puntos.
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2.

Textura

.Plano medio: Plano recortado, aun mas reducido que el anterior. En este podemos apreciar un poco mas de detalle, sin
embargo los puntos focales siguen ahi).

Primer plano: En este plano vemos al objeto de cerca, pudiendo adivinar muchas de sus caracteristicas. Suele abarcar la
mayor parte de la imagen, siendo el mayor punto de atencion de la imagen el objeto en cuestidn

Plano detalle: El plano en el que enfocamos un objeto, situacién o caracteristica del objeto que queremos destacar
especialmente. Suele ser aun mas reducido que el primer plano, siendo util para enfocar, como lo dice su sombre un detalle
gue en los planos anteriores resulta dificil de apreciar a simple vista,.(Bahamon, 2013)

De acuerdo a Ortiz, la textura:"es un elemento que sensibiliza y caracteriza
materialmente a una imagen, en ella coexisten cualidades téctiles y Opticas.”
(Ortiz, 2008)

Segun la RAE textura.
(Del lat. textara)

f. Estructura, disposicion de las partes de un cuerpo, de una obra, etc. (RAE,
2016)

Otra definicion es la propuesta por Carlos Banamon el blog Ingenieria
Multimedia:"Textura es agrupacion de pautas situadas a igual o similar distancia
unas de otras sobre un espacio bidimensional, pueden tener relieve. Podemos
reconocerla por el tacto, la vista 0 ambos. La textura puede tener cualidades
Opticas u ninguna tactil (lineas impresas). (Bahamon, 2013)

Fig. 2.22 El plano, soporte del disfieo bidimensional
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La repeticion de lineas y la repeticion de puntos, crea trama que puede crear texturas. La funcion plastica de la textura es se
capacidad para sensibilizar superficies. Las superficies texturadas ofrecen opacidad, pesan mas y posee uniformidad. Los tipos
son: organicas y geométricas. Otra funcién de la textura es la codificacién del espacio en profundidad.” (Anénimo, 2010)

El sitio web Fotonostra determina tres tipos de texturas:

1. Textura tactil: Superficies fisicas perceptibles por el sentido del tacto. Es todo aquello que definimos de acuerdo a nuestras
sensaciones fisicas como “rugoso” “suave

N A LLINT3

aspero” “con relieve”, etc.

2. Textura Visual: Aquellas texturas impresas en forma bidimensional o tridimensional que se parecen a la realidad. Pueden ser
simulando a seres y objetos de la naturaleza como rocas, tierra, arena, plantas, el pelaje,
plumas o escamas de un animal, etc.

3. Textura mosaico o patrén Un patrén o mosaico seria un tipo de textura visual. Cuando una

O
O °
imagen o una linea, del tipo que sea, se repite de forma (Fotonostra, 2016) . .

Fig. 2.23 La escala, variacion del tamafio
en un objeto

Tipos de composicién

Composicion por ritmo

Se define ritmo a todo aquello que parece darnos una sucesion equilibrada y gradual de orden y avance de una composicion, situacion,
objeto o progresion. Segun la real academia de la lengua espafiola, el ritmo:

(Del lat. rhythmus, y este del gr. puBudg, de peiv, fluir).
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m. Orden acompasado en la sucesion o acaecimiento de las
cosas. (RAE, 2016)

Patricio Giacomino hace una clasificacion de ritmo en el sitio web
Comunicacion Visual 2.0 entre los que destacan:

a4
EN PARALELD CONTRAPICADOD PLANC MEDIO PLANG AMERICAND PLAND ENTERD

1. Ritmo Vital, El que se observa en la naturaleza

PRIMER PLANG PLANG DETALLE

2. Ritmo Estético: El que se ve en las obras del hombre et

3. Ritmo Continuo. Representacién grafica de formas
sucesivas, acompaifas en continuidad.

4. Ritmo Simple Alterno. Logrado simplemente con la
diferente ubicacion de las formas.

PLANC GEMERAL PLAND GEMERAL LARGO PLANG PANCRAMICA

Fig. 2.24 Planos en la composicién

5. Ritmo Compuesto Alterno. El intervalo correspondiente
al espacio de dos formas.

6. Ritmo Creciente. Cuando las formas “sonidos” van creciendo, como
podria igualmente suceder con los intervalos. (Giacomino, 2014)

Composicion por simetria

Simetria se entiende vulgarmente como la propiedad de los objetos a ser divididos
geomeétricamente en varios fragmentos iguales, en una representacion o superficie
plana. Segun la RAE. simetria.(Del lat. symmetria, y este del gr. cuppeTpia).

Fig.2.25. La textura, capaz de generar sensaciones y sentimientos.
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f. Correspondencia exacta en forma, tamafio y posicion de las partes de un todo.

(RAE, 2016)

Segun Giacomino, la simetria se puede clasificar en:

e Simetria matematica: Evidenciacion del uso matematico-geométrico de la armonia de posicion de una forma y sus partes con
respecto a un eje ubicado en la mitad de la forma.

e Simetria reflejada o axial: Representacién de la armonia de posicién de dos formas con respecto a un eje fuera de la forma.
e Simetria rotatoria: Armonia de posicion de formas con respecto a un punto fuera de las formas.

e Simetria desplazada: Evidenciacion de la simetria de posicion de unas formas respecto a formas desplazadas.

e Simetria dilatada: Simetria por dilatacion de una forma

e Asimetria: También denominada ritmo libre, se da cuando la sucesion ritmica varia indefinidamente en la composicion. Se
deriva de la simetria; es vigorosa, diferente, por tanto la operacion compositiva debera tener un peso equilibrado para permitir
una visibilidad mas clara de la composicion. (Giacomino, 2014)

Composicion por seccion aurea

Si bien este estilo de composicion es aplicado casi universalmente el dia de hoy en la fotografia tradicional y digital, tiene sus
origenes en la pintura, y puede ser aplicable a la ilustracion también. A continuacién enunciaremos los tipos de encuadre so angulos
gue pueden utilizarse en este modo de composicion. Los antecedentes mas antiguos que tenemos de la regla de tercios o seccidn
aurea datan de la Grecia antigua, para mas tarde ser retomados por la Roma Antigua, el arte medieval y renacentista. Ha existido,
no obstante, una critica contra este estilo de composicion por parte de escuelas artisticas o de disefio mas actuales, en las que se
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hace hincapié en su supuesta rigidez, inmovilidad y falta de plasticidad. Sin embargo, este estilo de composicidén sigue siendo un
referente basico en la ilustracion, la pintura, la fotografia, etc. No se trata pues, de ignorar o descartar para siempre estas leyes
de composicion sino saberlas utilizar de formas creativas, inusuales e innovadoras. Fotonostra define varios tipos de leyes de
composicion derivadas de la ley de tercios:

La Ley del Horizonte

Se indica, que en el recuadro fotografico deben trazarse, imaginariamente y con una afinidad, tres lineas horizontales de igual
anchura, tanto si se esta trabajando en posicidén horizontal o vertical, y en la gran mayoria de las ocasiones, darle alrededor de
dos bandas a la zona donde se encuentra el motivo principal, y mas o menos una banda a la zona secundaria. Generalmente, la
amplitud de ambos espacios dependera de la mayor o menor importancia de cada uno de estos, pudiendo ser casi iguales si la
relacion entre el motivo principal y el secundario no es tan desequilibrado nuestro fotograma, hasta reducirse la zona secundaria
a solo un pequeio borde si el motivo principal es muy destacado. Es importante destacar, que esta regla no solo se aplica cuando
esta presente el horizonte, sino en toda imagen que tenga una linea mas o menos horizontal que divida a la composicion en dos
espacios significativamente diferenciado aleatoria, matematica o geométrica, acaba creando una textura visual.

La Ley de la Mirada

Es aquella ley en que toda persona, animal o cosa, dentro del recuadro
fotografico debe de tener mas espacio libre hacia su parte frontal que
lo que ocupa su parte trasera, independientemente de la amplitud de lo
abarcado en el encuadre de la toma. Incluso podemos recortar el borde
del recuadro fotografico, la parte del elemento grafico en cuestidn por su

parte posterior, si este se encuentra en un plano cercano a la camara
0 es de dimensiones muy grandes. Siguiendo la pauta de estas leyes,
concederemos mas 0 menos espacio a nuestro objetivo principal, (

el individuo, personaje o plano) segun la importancia del campo que
tengamos delante, siempre que sea directamente proporcional entre el
valor de lo mostrado y el espacio que nos ocupa.

Fig. 2.26 Ejemplos del uso del ritmo en la composicién
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Regla de los tres tercios

La denominada regla de los tercios divide la escena en tres partes, tanto horizontal como verticalmente. Las lineas que determinan
estos tercios se cortan en puntos estéticamente adecuados para situar el centro de interés, con lo que evitamos que éste, al estar
situado en el centro de la imagen resulte estatico.

La Ley de los Tercios

Se marca, en el recuadro fotografico deben trazarse, imaginariamente, dos lineas equidistantes verticales y dos horizontales, siendo
en torno a alguno de los cuatro puntos donde se cruzan las cuatro lineas, en donde debe colocarse el motivo que deseamos resaltar
dentro de la composicion.

Esto ocasiona un arreglo asimétrico de la imagen, con el polo de maximo interés visual encontrandose relativamente cerca de
alguna de las cuatro esquinas del recuadro, y el area central de la grafica ocupada por elementos secundarios. Es posible y hasta
recomendable, cuando se pueda hacer, cumplir las tres leyes de La Regla de Oro en una misma fotografia, pues estas no solo son
perfectamente compatibles entre si, sino también complementarias.

Los puntos fuertes

Segun la division por tercios de una escena, la confluencia de los tercios marca unos °
=]

puntos donde se hacen llamativos los objetos, llamados puntos fuertes. El centro es un L]

punto fuerte. Es recomendable hacer coincidir los objetos con estos puntos. (An6nimo,
2013)

Fig. 2.27 Simetria y Asimetria
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Composicion por estructura segun Wucius Wong:

Wucius Wong enumerd en su libro Principios del disefio varios tipos de composicion grafica que él llama estructuras. Hace también
varias distinciones propias en las que la linea , el punto y el plano se complementan o se confunden entre si, proponiendo asi una
nueva significacion para dichos elementos.

Formal

“Se compone de lineas estructurales que aparecen construidas de manera rigida matematica, Las lineas estructurales habran
de guiar la forma completa del disefo, El espacio queda dividido en una cantidad de subdivisiones, igual o Unicamente, y las
formas quedan organizadas con una fuerte sensacion de regularidad; los diversos tipos de la estructura formal son la repeticion,
la gradacion y la radiacion.”

Semiformal

“Una estructura semiformal es habitualmente regular, existiendo una ligera irregularidad, puede componerse o no de lineas
estructurales que determinan la disposicion de los médulos”

Informal
“No tienen normalmente lineas rectas y equidistantes. La organizacion es generalmente libre o indefinida”

Inactiva

“Una estructura inactiva se compone de lineas estructurales que son puramente conceptuales. Tales lineas estructurales son
construidas en un disefio para guiar la ubicacion de formas o de médulos, pero nunca interfieren con sus figuras ni dividen el espacio
en zonas distintas, donde pueden ser introducidas las variaciones de color
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Activa

“Se compone de lineas estructurales que son asimismo conceptuales. Sin embargo, las lineas
estructurales activas pueden dividir el espacio en subdivisiones individuales, que interactian de varias
maneras

A. Subdivisiones estructurales: aportan una completa independencia espacial para los médulos.
Cada uno existe aislado, como si tuviera su propia y referencia de marco. Pueden tener un sin fin
de técnicas como fondo de color diferente a la figura, juegos alternados, etc.

B. Dentro de la Subdivisidon Estructural: cada modulo puede ser trasladado para asumir posiciones
excéntricas. Puede inclusive deslizarse mas alla de la forma definida.

Fig. 2.28 La seccién aurea en el rostro
C. Cuando el Modulo Penetra en el dominio de una subdivision estructural adyacente, puede d9e'aMonatisa

considerarse esta situacion como el encuentro de 2 formas y puede procederse como se desee a
la penetracion, la union, la sustraccion o la interseccion.

D. El espacio aislado por un modulo en una subdivision estructural puede ser
reunido con cualquier modulo o subdivision estructural vecina.

Invisible

“En la mayoria de los casos, las estructuras son invisibles, sean formales,
semiformales, informales, activas o inactivas. En las estructuras invisibles, las
lineas estructurales son conceptuales, incluso sin cercenan un fragmento de
un modulo. Tales lineas son activas, pero no son lineas visibles, de un grosor
mensurable”

Fig. 2.29 Ley de los tercios en la fotografia
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Visible

“A veces un disefador puede preferir una estructura visible. Esto significa que las lineas estructurales existen como lineas
reales y visibles, de un grosor deseado. Tales lineas deben ser tratadas como una clase especial de modulos. Ya que poseen
todos los elementos visibles y pueden interactuar con los médulos y con el espacio contenido por cada una de las subdivisiones
estructurales”(Wong, 27-31, 1996)

Leyes de la Gestalt

Las “Leyes de la percepcion” o “Leyes de la Gestalt” fueron enunciadas por los psicologos de la Gestalt (Max Wertheimer, Wolfgang
Kohler y Kurt Koffka en Alemania a principios del siglo XX) quienes, en un laboratorio de psicologia experimental, demostraron que
el cerebro humano organiza los elementos percibidos en forma de configuraciones (gestalts) o totalidades; lo hace de la mejor forma
posible recurriendo a ciertos principios. Lo percibido deja entonces de ser un conjunto de manchas o de sonidos inconexos para
tornarse un todo coherente: es decir: objetos, personas, escenas, palabras, oraciones, etc. El cerebro transforma lo percibido en algo
nuevo, algo creado a partir de los elementos que percibe para hacerlo coherente aun pagando a veces el precio de la inexactitud.
Asi, las tareas del cerebro consisten en localizar contornos y separar objetos (figura y fondo) unir o agrupar elemento (similaridad,
continuidad, destino comun) en comparar caracteristicas de uno con otro (contraste - similaridad) en destacar lo importante de lo
accesorio (figura y fondo) en rellenar huecos en la imagen percibida para que sea integra y coherente (Ley de cierre). Leone, 2010

Las leyes de la Gestalt seran utiles en nuestro trabajo, ya qué, al someter a un analisis superficial las portadas ya disefiadas, podemos
apreciar que intentan o buscan realizar las leyes Gestalt, pero de una forma mas bien intuitiva, casi al azar o a la aleatoriedad y no
de forma planeada o justificada. El hecho de contar con las leyes definidas en este trabajo, nos permitira no solo un mejor analisis
de los problemas o de los elementos compositivos de las portadas, sino un mejor redisefio de estas.

e Simplicidad: Todo estimulo tiende a verse de modo tal que la estructura resultante sea ta iconicas
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Figura y fondo: La superficie rodeada tiende a ser figura y la superficie que rodea se convierte en fondo. Todas las portadas
a redisenar deben asemejarse a través de esta premisa

Superposicion: La unidad cuyo contorno continua siempre se ve adelante y la que se interrumpe se ve detras. Practicamente
es parecido a figura fondo, sin embargo es propio de nosotros utilizarlo correctamente.

Ambiguedad bi-tridimensional: Nuestra psiquis percibe rapidamente una figura 3d aunque esta se encuentre en un plano
bidimensional. No se aplicara en todos los casos, sin embargo la textura y el degradado nos permitira echar mano de esta ley

Escala: Relacion espacial y formal que se entable entre un objeto y lo de mas. Aplicable para practicamente todas al portadas

Profundidad: Se produce por los gradientes que actian en nuestra retina. Para que el aumento o disminucién se produzca es
necesario que las formes tengan entre si el mayor parecido posible. De vital importancia para todas las portadas

Movimiento en formas inméviles: Cualidad dinamica propia de los fenomenos moviles, aun cuando aquellos se vea despojados
del movimiento real. De acuerdo a los canones de proporcion y a todas las formas vivientes, todo tiene movimiento.

Formas expansivas: Efecto cinético de vibracion dinamica o efecto gamma que actiua como estimulante de la atencion visual.
En dado momento nos sera de utilidad

Efecto estroboscépico: Estructura de movimiento que no coincide con la realidad, produce la sensacion de que las figuras se
animan y se mueven, sin embargo nada se ha desplazado de su lugar. En una de las portadas si la necesitaremos, esta por
verse si seria aplicable a todas. (Koffka ,1953)

Tan simple como lo permitan las condiciones dadas. Los personajes que crearemos, asi como las ilustraciones deben
mantener simplicidadUnidad: Primero percibimos los todos construidos, antes que el significado

Lo similar tiende a formar unidades que se separan del resto. Todos los personajes, el logotipo y las atmosferas deben tener
esa unidad, pertenecer al mismo campo semantico.

Similitud: El todo de cualquier configuracion se vera mas integrado y con mejor estructura formal si se cumplen ciertas
reglas de similitud entre sus partes. Tamafo, color, forma, ubicacion. Del mismo modo, la similitud en el campo semantico es
mandatorio.
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e Estructura: La forma es mas que la sumatoria de las partes. Toda imagen o personaje sin estructura bien definida no tendria
razon de ser en nuestro proyecto.

e Equilibrio: Estado en el cual las fuerzas que operen se compensa mutuamente. Depende del peso y de la direccién. Basico
para cualquier cosa que hagamos, necesitamos hacer hincapié en ello para lograr imagenes
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Fig. 2.30 Leyes de la Gestalt, ejemplos gréaficos
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2.1.3 Logotipo y tipografia

Tipografia: el origen del logotipo

En nuestro proyecto, hemos de destacar la vital importancia de los logotipos. Si bien no se realizara un redisefio del logotipo del
grupo Enigma. Si consideraremos las caracteristicas del los logotipos en general debo a la importancia que tendré este dentro de la
composicion total de la portada de disco

La tipografia fue la primera técnica que busco reproducir masivamente textos impresos y que se dedico a perfeccion el arte de crear
las letras escritas de un modo estandarizado , regular y uniforme. Por ello, Podemos ver , pues, que la tipografia podria considerarse
el antecedente mas antiguo del logotipo. Ahora intentaremos exponer una serie de definiciones que se han formulado sobre la
tipografia:

El Blog Ciencias Sociales y Humanas define tipografia como.” Definimos la tipografia como el arte o técnica de reproducir la
comunicacion mediante la palabra impresa, transmitir con cierta habilidad, elegancia y eficacia, las palabras”. (Anénimo, 2010)

Segun Stanley Morrison, la tipografia se define como:

e Arte de disponer correctamente el material de imprimir, de acuerdo con un propdsito especifico: colocar las letras, repartir el
espacio y organizar los tipos con vistas a prestar al lector la maxima ayuda para comprension del texto.

e Podemos ver que esta definicidon fue realizada en 1929 para esta época no se habia inventado la fotocomposicion ni mucho
menos la computadora. (Gutiérrez, 2012)
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Philip B. Meggs en su libro Historia del Disefio Grafico propone otra definicién:

e Término para impresion mediante el uso de piezas de metal independiente, mdviles y reutilizables, cada una de las cuales
tiene la forma de una letra realzada en la parte superior.. (Meggs, p.64 , 2005)

¢ Y finalmente la RAE define tipografia como:

(del griego TUTTOG tipos, golpe o huella, y ypdow grafo, escribir) se dice que es el arte y la técnica en el manejo y seleccion
de tipos para crear trabajos de impresion. (RAE, 2016

Clasificacion tipografica

La tipografia ha evolucionado desde su surgimiento en Occidente a finales de la Edad Media, yendo siempre de la mano tanto de
las innovaciones tecnoldgicas como de las corrientes artisticas y sociales de su Epoca. Algunas fuentes que se creian existentes o
estilos que se creian obsoletos, asimismo, han podido resucitar de la mano de la tecnologia digital. No obstante, debemos aclarar
qgue existen una serie de caracteristicas en la tipografia denominadas anatomia tipografica y que nos permitiran hacer un mejor
desglose del analisis de estas. A continuacién enlistamos las caracteristicas basicas de la anatomia tipografica

Una vez definido de forma muy general el tema de la anatomia tipografico, podemos proceder a enunciar su clasificacion. De
acuerdo al blog Tipos Formales, definiremos las tipografias en la siguiente clasificacion de cuatro tipos:

Grupo: Tipografias Serif (Con Serif 0 Roman)

Estilo: Romanas Antiguas (Garaldas)

Las Romanas Antiguas, son tipografias que poseen serif triangular y presentan diferencias en los trazos. Derivan de las inscripciones
romanas, originalmente talladas en piedra.

En general son tipografias con buena legibilidad y se utilizan habitualmente para textos de largo alcance. (Ejemplos: Garamond /
Times / Bembo)
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Estilo: Romanas Modernas (Didonas)

Las tipografias Romanas Modernas, presentan serif lineal o filiforme y una gran °
diferencia entre los trazos gruesos y finos. Al igual que las romanas antiguas, ab Cde f hl
derivan de los textos esculpidos en piedra, en las construcciones y monumentos g
romanos. (Ejemplos: Bodoni / Modern / Didot)

Estilo: Egipcias (Mecanas) Fig. 2.31 Familia de las garaldas

Las tipografias Egipcias se distinguen principalmente por el serif cuadrangular.
Pueden presentar o no diferencia en los trazos. En general son mas pesadas que las

romanas, y son utilizadas frecuentemente para titulos o rotulos. No es aconsejable su uso
para textos largos. (Ejemplos: Clarendon / Serifa / Schadow) ABcdhg

Grupo: Tipografias Lineales (Sin Serif o Paloseco)

. . Fig. 2.32 Familia de las didonas
Estilo; Geométricas.

Las tipografias de paloseco geométricas no presentan ningun tipo de serif o remate ni
diferencia en los trazos. Se caracterizan por una construccion rigida, donde predominan

[
las formas geométricas en apariencia puras. Las rectas pronunciadas y las formas ABcndabcdehl k
circulares hacen que no sea una tipografia aconsejable para la utilizacion en bloques de
texto. (Ejemplos: Avant Garde / Futura / Kabel)

Estilo: Neo-grotescas. Fig. 2.33 Familia de las mecanas

Lastipografias Neo-grotescas, aligual que las geométricas, no presentan serif, sinembargo ostentan trazos con mayores modulaciones
y una construccion mucho mas ductil y décil, resultado de cuidadosas correcciones Opticas. Del grupo de las tipografias sin serif, son
en general unas de las mas utilizadas para textos de corto y mediano alcance. Las tipografias Neo-grotescas presentan muy buena
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legibilidad en palabras o frases cortas, por lo que son consideradas como las e o
mas apropiadas para ser empleadas en sefializaciones. (Ejemplos:Helvetica / I
Frutiger / Univers)

Estilo: Humanistas.
Fig. 2.34 Familia de las grotescas

Lastipografias de estilo Humanista, al igual que las geométricas y neo-grotescas,

no presentan serif. Exhiben modulaciones en sus trazos, aunque puede o no

existir diferencia entre ellos. Se distinguen por un aspecto suficientemente A B C

organico como para ser consideradas como las de mejor rendimiento de lectura, a C
entre las tipografias sin serif. (Ejemplos: Optima / Gill Sans / Britannic)

Grupo: Tipografias Cursivas (Script) Fig. 2.35 Familia de neogrotescas

El término “cursivas” se utiliza para designar a las tipografias cuya apariencia

=
se asemeja o0 estd inspirada en la tipografia hecha a mano. Las tipografias
cursivas exhiben una fluidez y una gracia sensible propia del gesto manual, y I
una morfologia relacionada con el elemento escriptor.

Estilo: Caligraficas. . . -
Fig. 2.36 Familia humanistica

Las tipografias de estilo caligrafico, al igual que las tipografias gestuales imitan
0 se inspiran en la escritura hecha a mano, aungque en este caso su ejecucion
ostenta una serie de normas estrictas en cuanto a alineaciones e inclinaciones,
al igual que una marcada utilizacion de la pluma recortada como elemento
escriptor. El caracter caligrafico se encuentra acentuado por la existencia
de empalmes, remates y florituras. (Ejemplos:Commercial Script / Shelley /
Bickham)

Fig. 2.37 Familia de las caligréficas
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Estilo: Goticas.

& .
Las tipografias goticas, al igual que las otras tipografias del grupo cursivas @n {IE an (> ]: t
0 script, se inspiran en la escritura manual, aunque ademas de presentar g ) L‘P
normas y reglas muy precisas en su construccion, exhiben una morfologia

caracteristica, propia del estilo, producto del elemento escriptor utilizado en la
. . . Fig. 2.38 Famailia de las goticas
escritura original y su particular forma de uso.

(Ejemplos:Cloister Black / Goudy Text / Fette Fraktur)

Grupo: Tipografias Decorativas (Graphic)

En el conjunto de tipografias decorativas, fantasia o graphics, entrarian todos los tipos de letra
cuyas caracteristicas no se ajustan a las de los conjuntos anteriores. Son tipografias que en
su mayoria han sido creadas con fines especificos, y donde el aspecto de legibilidad no se ha F9-2:39 Tipografia decorativa
tenido demasiado en cuenta. A menudo presentan una gran carga expresiva, a través de atributos

tematicos (Gabriel, 2008)

Es posible subdividir el conjunto de tipografias decorativas atendiendo aspectos formales, relacionados con la apariencia de las
letras, por lo que se plantea, a modo de ejemplo, la siguiente segmentacion.

e Por construccion: Corresponde a la tipografia que presenta un disefio innovativo, de caracteristicas propias y Unicas.

e Pordeformacion de untipo estandar: A partir de una tipografia estandar se logran caracteristicas particulares que la diferencian
de la original, por medio de deformaciones morfolégicas.

e Por tratamiento superficial: En este caso la superficie de la tipografia presenta un tratamiento de textura, gradacién o volumen
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ilusorio, de manera que adquiere un caracter particular.

e Por adjuncion o sustitucion: Refiere a una tipografia estandar que se le adjunta algun elemento particular o se le substituye
alguna parte por un elemento que le genera identidad propia.

El logotipo: definiciones

e Segun la RAE logotipo.

(Del gr. Aéyog, palabra, y tipo).
1. m. Distintivo formado por letras, abreviaturas, etc., peculiar de una empresa, conmemoracion, marca o producto.
2. m. Impr. Grupo de letras, abreviaturas, cifras, etc., fundidas en un solo bloque para facilitar la composicion tipografica.

(RAE, 2016)

e Lafirma de disefio grafico Visible Logic Inc, dice: “Un logo es un simbolo grafico que representa a una persona, una compafia
0 una organizacion. Si es logo es lo suficientemente conocido, como la paloma de Niké, incluso puedes ver el logo sin el
nombre al que esta asociado y reconocerlo.” (Merca2.0, 2014)

e LaAmerican Marketing Association (en una de sus dos definiciones) sefala que el logo(abreviatura de logotipo) es “un disefio
grafico que es utilizado como una continuacién del simbolo por una compadia, organizacion o marca, y es a menudo, la forma
de una adaptacion del nombre de la compariia o de la marca, o es utilizado conjuntamente con el nombre” (A.M.A., 2006)

e El Diccionario de Marketing de Cultural S.A., define al logotipo como el “simbolo que utiliza normalmente una empresa o
marca para que la identifiquen con mas facilidad” (Pujol, p. 192, 2003)

e Stanton, Etzel y Walker, sefialan que el “término logo (abreviatura de logotipo) se usa indistintamente para denotar el simbolo
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de marca o incluso el nombre de marca, en especial si éste se escribe de forma distintiva y estilizada” (Stanton, p. 303, 2004)

e Por su parte, Richard L. Sandhusen, considera que “el logo de la marca es la parte de la marca que puede reconocerse, pero
no se presencia” (Sandhusen, p. 423, 2002)

En conclusion, la definicién de logotipo o logo describe a este importante elemento de la marca como “un disefo grafico que se usa
para denotar el simbolo de la marca, el nombre de ésta 0 ambos; el cual, es utilizado por empresas y organizaciones para que sus
marcas (corporativas o de productos) sean facilmente identificadas, rapidamente reconocidas y/o mentalmente relacionadas con
alguna cosa con la que existe alguna analogia”. (Thompson, 2006)

Para lograr realizar una clasificacion efectiva del logotipo, debemos discernir algunos conceptos que pueden prestarse a confusion
cuando hablamos del logotipo. Un logotipo, pues, se vera, dentro de las siguientes definiciones, como una parte pequefia de un
concepto mayor. Hablamos de los conceptos de marca, identidad visual e imagen de marca:

Marca

Esta es la huella o rasgo (si nos atenemos al latinismo) o el grafismo y conjunto de \V/ Ya
signos (si modernizamos el asunto hasta la tematica del disefio) que representan

l‘iOa.;,-(ﬂsr . %9 \_____ . ] d
i | lob Armi h By QT on
a una empresa u organismo y que por lo tanto engloba otros términos que hemos & U oAl
. P ~ & as Solo 5,:“._., /
mencionado y veremos mas tarde. El nombre de una compaiiia y los elementos ' " C 4'! %D @ng? (
‘3' .:.;,
visuales que la forman son su marca y de ésta dependen su logo, su manual J O [ U8 b
- ’ ’ . . ., . ; e %94"
de estilo y todos los demés términos que veremos a continuacion. Un logotipo 7 % ‘
no puede existir sin su marca previa y ella ademas es inmutable a los cambios. ‘ %' > >
Podemos cambiar el logo, la identidad de una marca pero no a la marca en si ‘g:) ﬁ S M
misma. p }-&H " 4 “ H
M. OO' ~ el ow .

Logicamente en su plasmacion visual, empezaremos a hablar de otros términos
pues la marca la podremos incluir en el logotipo, la podemos representar con un
simbolo, con unas siglas o con todo a la vez y cada uno utilizard una palabra

Fig. 2.40 Las marcas, iconos de la sociedad actual
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distinta segun lo que estemos viendo. El vocablo — marca — por tanto sobrevuela a
los otros, mas intangible pero inherente a todos ellos.

Identidad Visual

Sin dejar de ser un término inmaterial, comienzan a aparecer aqui los primeros
términos que supondran una representacion “real” de lo que estamos hablando.
Incorrectamente acotada a identidad corporativa (que suena igual para los que son
parcos en palabras, pero no es lo mismo) la IVC es una manifestacion fisica tanto de la marca como de la imagen de marca

Fig.2.41 Identidad visual

Esta identidad visual se adquiere al dar forma, planificar y organizar todos los elementos relativos a la marca dentro de una estructura
homogénea que permita tanto su difusion como su comprension, dentro de unos parametros de identificacién y reconocimiento
visual y grafico.

A partir de una marca y de su representacion fisica (mediante logotipos o simbolos) y de
su personalizacion a traveés de colores, figuras y formas, debemos componer un Manual
Corporativo, que no es otra cosa que un informe que organice y acote las limitaciones
de representacion grafica de una marca y su imagen: papeleria corporativa, uniformes,

senalitica, decoracion de interiores, rotulacion...

Toda empresa que quiera transmitir una imagen (si, de marca) debe planificar y estudiar JM n Va ue;
(9fe

la mejor adecuacion de su simbologia dentro de uno de estos manuales de identidad
corporativa que mas tarde aplicaran de manera sistematica (ay, de quién no atienda a su
manual y acabe imprimiendo folletos en un color y haciendo la web en otro) para unificar
criterios y aumentar la capacidad del publico para reconocer y recordar una marca.

Fig. 2.42 Imagen de marca
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Imagen de Marca

Continuamos con terminologia abstracta, pues la imagen de marca no es otra cosa que la percepcion de una empresa o producto
a través de sus rasgos graficos y visuales diferenciadores por el publico o la sociedad. Es decir, es un objetivo, un resultado de la
planificacién de nuestra identidad y de las herramientas que utilicemos para ofrecerla en formato exterior y tangible.

La imagen de marca la obtendremos después de haber disefiador nuestra identidad, de haberla planificado y estudiado en base a
unos valores y conceptos que queremos resaltar y difundir y después de haberla promocionado y publicitado, haciendo que todo
ello se interconecte con otros factores como la calidad del producto, el servicio representado o repercusion mediatica, reportando al
final una asociacion mental y una serie de sensaciones en los usuarios que haran que el trabajo de la marca, su implantacion en el
mercado o0 su mantenimiento en la retentiva popular tenga éxito o no.

Hechas estas aclaraciones, pudimos constatar lo que se mencionaba anteriormente. Un logotipo es solo una pequeiia parte de un
todo perfectamente sistematizado, elaborado y esquematizado, que las empresas utilizan en su publicidad o mercadotecnia para
posicionarse en las preferencias del consumidor. Ademas de no ser mutuamente excluyentes entre si, las definiciones anteriores
puede complementarse o fragmentarse en la siguiente clasificacion de logotipos Segun Todo Graphic Design, los tipos o variaciones
de lo que entendemos por logotipo son las siguientes

Logotipo Clasico

La RAE dice que logotipo “es el distintivo formado por letras, abreviaturas, etc.,

peculiar de una empresa, conmemoracion, marca o producto”. Segun su acepcion O e
etimolégica logos, es palabra; y typos, es sefal, Si lo entendemos en términos

modernos, podemos entender que el logotipo en el sentido mas estricto es la
representacion de una palabra o idea sélo con palabras. (RAE, 2016)

Fig. 2.43 Logotipo clasico: solo letras
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Isotipo

Segun su raiz etimoldgica, isotipo proviene del griego iso , que es igual; y tipos que
es sefal, con lo que podemos admitir que “el isotipo es la representacion grafica real
de un simbolo que ejemplifique la marca sin mencionarla, es decir una abstraccion
visual que represente su imagen. “ (Todo Graphic Design, 2013)

No obstante, el isotipo puede llegar a lograr un mayor nivel de complejidad que el
simple logotipo compuesto por letras. Todo Design Graphic propone una clasificacion  Fig. 2.44 isotipo, la abstraccién mayor de la marca
en seis subtipos

1. Monograma: Es la unién de dos o mas letras, generalmente las iniciales de las palabras que forman la marca y que se
fusionan creando un simbolo conjunto.

2. Anagrama: En el que varias silabas, especialmente en nombres largos, se unen para formar un emblema, generando a su
vez una palabra nueva para denominar a la marca, pasando a ser incluso la acotacion la propia marca.

3. Sigla: También es la unién de dos o mas letras, pero al contrario que en el monograma, éstas conservan su condicion de
lectura de manera que mencionamos cada una para hablar de la marca.

4. Inicial: Sélo la primera letra de la marca, representara a la misma en una sintesis de su nombre.

5. Firma: Aunque podria parecer un logotipo al uso (aquellos que sélo usan caracteres tipograficos), el caracter de personalizacion
que adquiere el simbolo, plasmando en unas letras autografiadas y auténticas, los valores de la empresa, lo convierten en
Isotipo como marca exclusiva.

6. Pictograma: De una forma abstracta o figurativa, estos simbolos pueden resumir el nombre de la marca, representar
sensaciones asociadas a ella o directamente ejemplificar en siluetas o formas el producto que se ofrece. (Todo Graphic
Design, 2013)
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Is6logo o Imagotipo

Ambos pueden venir de la fusion de los dos tipos anteriores. “Tanto el logo como el isotipo

se funden y forman un icono mas explicativo y descriptivo. En este punto, podriamos LACO ST E
diferenciarlos en el sentido que uno contiene dentro del conjunto las tipografias de manera que

forman un elemento indivisible (is6logo) mientras que el otro es una representacion separada Fig.2.45 Imagotipo

de ambos elementos interactuando para conseguir el objetivo de hacer reconocible la marca
(imagotipo).” (Todo Graphic Design, 2013)

Definiciones de logotipo

Partiendo de la definicion dada anteriormente, un logotipo es un disefio con fines netamente
comerciales, publicitarios, propagandisticos 0 mercadologicos. Por lo tanto podemos considerar que
el logotipo como lo conocemos en la actualidad, para promover un producto o servicio surge a finales
del siglo XIX. Fig. 2:46 Isologo

Segun el blog Logo Design Online, la historia del logo puede resumirse de la siguiente manera:

“Es en este momento en el que surgi6 el logo propiamente dicho, con dos objetivos. Por una parte, se crearon para diferenciar los
productos similares dentro de una misma area comercial. Dado que durante los siglos XVIII 'y XIX la mayoria de las personas eran
aun analfabetas, era necesario utilizar logotipos para que éstas distinguieran los productos. Los industriales, para evitar confusiones
con la competencia, incluyeron imagenes o emblemas en los envases y paquetes. Por otra parte, el logo funcionaria como garantia
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de calidad de los productos en serie, antes ofrecida por la firma (y por el contacto directo) del artesano. Luego, los productores
empezaron a incluir el nombre de la empresa junto con el icono, con una tipografia distintiva. En muchos casos los nhombres de las
compainiias eran los apellidos de los duefios (como por ejemplo, Kellog’'s o Levi’s). Con el transcurso del tiempo muchas de estas
marcas se hicieron realmente famosas.” (Logos, 2016)

Y segun el blog Template Monster, la historia del logotipo actual comienza a partir de la década de 1950

“La era actual del disefio de logotipos tiene sus raices en la década de 1950. El logotipo elaborado en 1960 por Chermayeffy Geismar
abrié el camino para el disefio moderno. Hoy en dia, los disefiadores utilizan las ultimas tecnologias e incluyen varios graficos
excelentes para crear disefios estupendos. Ahora el disefio de logotipos es en realidad imprescindible para las empresas. Ademas,
si alguna empresa quiere lanzar su sitio web, logotipo desempefia un papel crucial. Hoy Usted simplemente no puede ignorar el
poder del disefio del logo. En los ultimos afios este disefio se ha convertido en el disefio mas simple y eficaz. Los disefhadores
utilizan varios estilos, tipos de letra agradables y efectos visuales, etc. para disefiar logos inimaginables para empresas.” (Template
Monster, 2013)

2.1.4 Mascota publicitaria

En el sentido mas estricto del término la palabra mascota nos refiere a un animal de compania. Sin embargo, la palabra tuvo un
origine diferente como expresa el sitio web Ten Tu Logo

e “La palabra es de origen reciente y proviene del provenzal mascota, que quiere decir sortilegio. Se popularizé cuando el
compositor francés Edmond Audran compuso la opereta “La Mascotte”, estrenada en Paris el 30 de diciembre de 1880, que
estuvo mas de un afo en cartel ininterrumpidamente debido al gran éxito que obtuvo.”
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e Segun la RAE, mascota también puede ser : mascota.
(Del fr. mascotte).
1. f. Persona, animal o cosa que sirve de talisman, que trae buena suerte.

(RAE, 2016)

En suma, una mascota en el sentido mas general es un animal que representa un lujo, un
animal que tiene un valor simbdlico, de ornato o de estatus. Dicho esto, podemos definir mejor
de que se trata una mascota publicitaria. Para ello primero debemos investigar el origen de la
palabra publicidad, mismo que expondremos a través de las siguientes definiciones:

e O’Guinn, Allen y Semenik, autores del libro “Publicidad”, definen a la publicidad de la
siguiente manera: “La publicidad es un esfuerzo pagado, trasmitido por medios masivos

. . . - , . Fig. 2.48 Bibendum. mascota de Michelin, una de

de informacién con objeto de persuadir (O Guinn, p.6, 1999). las primeras mascotas publicitarias de la historia

o Kotler y Armstrong, autores del libro “Fundamentos de
Marketing”, definen la publicidad como “cualquier forma pagada de presentacion y promocion no personal
de ideas, bienes o servicios por un patrocinador identificado” (Kotler, p. 470, 2003).

o Para Stanton, Walker y Etzel, autores del libro “Fundamentos de Marketing”, la publicidad es “una
comunicacion no personal, pagada por un patrocinador claramente identificado, que promueve ideas,
organizaciones o productos. Los puntos de venta mas habituales para los anuncios son los medios de
transmision por television y radio y los impresos (diarios y revistas). Sin embargo, hay muchos otros
medios publicitarios, desde los espectaculares a las playeras impresas y, en fechas mas recientes, el
internet” (Stanton, p. 569, 2000).

Fig. 2.49 Mr Peanut, mascota de o Segun la American Marketing Asociation, la publicidad consiste en “la colocacion de avisos y

Planters . . . . . . . .,
mensajes persuasivos, en tiempo o espacio, comprado en cualesquiera de los medios de comunicacion
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por empresas lucrativas, organizaciones no lucrativas, agencias del estado y los individuos
gue intentan informar y/o persuadir a los miembros de un mercado meta en particular o
a audiencias acerca de sus productos, servicios, organizaciones o ideas” (A.M.A., 2016)

e ElDiccionario de Marketing de Cultural S.A., define ala publicidad como “una comunicacion
no personal, realizada a través de un patrocinador identificado, relativa a su organizacion,
producto, servicio o idea” (Pujol, p. 282, 2003).

Podemos entender, entonces, que una mascota publicitaria es un animal o personaje fantéstico,
antropomorfico o abstracto que busca resaltar los valores de la marca y los bienes posicionales
o las supuestas propiedades del producto de venta en cuestion. El blog Pixel Creative lo define
de la siguiente manera: © 2007 FiFA T

Fig. 2.47 Zakumi, mascota del mundial de
fatbol Sudéfrica 2010

e “Se define como mascota publicitaria a un personaje que representa a una marca,

creando un lazo entre el producto o servicio y el consumidor.
Estos personajes ligados a las marcas, suelen ser personas, animales u objetos caricaturizados.

Diversos productos y servicios buscan conseguir afinidad con el consumidor mediante todas las estrategias posibles, para lograr
este propdsito en muchos casos se recurre al uso de Mascotas Publicitarias.

“Las mascotas publicitarias son un recurso mas amigable de acercar al consumidor con determinado bien o

servicio, ya que en muchos casos esto se dificulta cuando las marcas son demasiado serias o cuando brindan
servicios que pueden generar desconfianza o miedo en los consumidores.” (Pixel Creativo, 2012)
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Sequn el sitio web El emprendedor, una mascota esta incompleta si no genera un vinculo con el consumidor, un vinculo que refuerce estos
valores 0 mensajes de la empresa con el consumidor, Define asimismo tres tipos de vinculos:

1. Vinculo por tema. Este tipo de vinculo se usa cuando se quiere asociar el personaje con el servicio que la empresa ofrece.
Por ejemplo, hacer un vinculo educativo para un colegio, o uno de diversion para una marca de juguetes, etc.

2. Vinculo por forma. En este caso se puede utilizar la forma del producto o del logo para que el publico objetivo haga una
asociacion casi automatica de la marca y su mascota. Por ejemplo, el boligrafo de las plumas Bic.

3. Vinculo por color. De igual forma, se utilizan los colores corporativos en el disefio del personaje para conservar la asociacion
con la marca. Por ejemplo, los colores del payaso Ronald McDonald con el logo de la empresa.

Mascotas famosas en la historia del rock

% Henry . Aparece por primera vez , como motivo simplemente decorativo en un cartel
de un concierto de la banda inglesa Black Sabbath a mediados de los afios 70. Geezer
Butler, bajista de la banda, retomé al personaje e hizo que los disefiadores de la
disquera lo colocasen dentro de la contraportada del aloum “Never Say Die” de 1978.
Desde entonces ha aparecido ocasionalmente en las portadas, conciertos, material
promocional, medios electronicos, calcomanias y en general memorabilia relacionada
a Black Sabbath

% Snaggletooth Creado a pedido de Lemmy Kilmister, lider de la banda inglesa Motorhead
al diseiiador e ilustrador Joe Petagno, fue en 1977 que la mascota debutaria en las
portadas del grupo. Concebido como un emblema de la ferocidad, la brutalidad, la
agresividad y la furia, Petagno mezclo elementos de diversos animales como el gorila, el rig. 250 Henry
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lobo, el jabali o el Rinoceronte. Agrego también los colmillos de jabali para hacer parecer
méas amenazador. Finalmente, el ya mencionado Lemmy le dio las caracteristicas del
vestuario de un motociclista pandillero: cadenas, casco, puas y pendientes. La mascota
adornaria la gran mayoria de las portadas de Motorhead desde 1977 hasta 2007,a veces
de forma discreta y velada, a veces estando como
Unico elemento de la portada.

% Murray Mascota de Dio Esta criatura de aspecto
tenebroso y demoniaco debutd por primera vez en
la portada del album Holy Diver de la banda Dio,
liderada por el cantante norteamericano Ronnie
James Dio. Fue disefiado por los ilustradores Randy
Berrett y Gene Hunter. La portada causo controversia,
debido a que presentaba al demonio intentando
ahogar a un sacerdote catélico encadenado, sin i 55 spaggletooth

Fig. 2.52 Murray embargo el personaje Murray vendria a ser identificado

positivamente entre los fans de la banda a través de
los afios. Durante el tour de 1987 de Dio, una publicista de nombre Heidi Robinson
escribio la curiosa historia de Murray, definiéndolo como un gigante inmortal, el ultimo
de su raza que sufrié severas mutaciones tras huir de sus enemigos y esconderse en
una caverna, hace miles de afios. Al salir de su cueva, se encuentra eventualmente con
Ronnie James Dio, con quien traba amistad y le proporciona inspiracion para los temas
y las portadas del grupo.

+ Eddie the Head Mascota de Iron Maiden Disefiado por Derek Riggs para la banda Iron
Maiden en su disco debut del mismo nombre, en el afio de 1980, El nombre viene de
la pronunciacion de la palabra “head” ( el primer mote que le dieron los miembros del
grupo) en un acento tipico londinense. Sin embargo, en las presentaciones en vivo del

Fig.2.53 Eddie the Head
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grupo fue donde se origind la version prototipica de Eddie. Originalmente creado como una mascara de papel mache por el
técnico de efectos especiales de la banda, de nombre David Beasley , La mascara seria utilizada en las presentaciones en
vivo por el baterista en aquellos afios, de nombre Doug Sampson. Mas tarde Beasley cre6 un modelo de fibra de vidrio que
contenia luces intermitentes en los ojos y la capacidad de expulsar humo por la boca. Tiempo después, al ser firmados por
la disquera EMI, el manager de Iron Maiden sugirié que le personaje fuese utilizado en las portada del disco debut. Bajo el
disefio de Derek Riggs, Eddie aparecié por primera vez en un disco de la banda, sin que nadie imaginase que se volveria tan
popular, Desde entonces Eddie the Head ha sido caracterizado de diversas formas adornando las portadas de iron Maiden,
desde soldado de la segunda guerra mundial, faradn egipcio, enfermo mental, guerrero del futuro, mutante de aspecto
repitolide, etc., ademas de hacer apariciones especiales tanto en conciertos de la banda como en los videos musicales de
esta. Ha sido objeto de controversia en mas de una ocasion por las controversias religiosas, histéricas, politicas y sociales
en las que se ha visto envuelto, como criticas al gobierno de Margaret Thatcher, asociaciones al satanismo, criticas a las
politicas militares de Gran Bretafa en Irlanda del Norte, etc.

Vic Rattlehead Mascota de Megadeth Creado por el lider de la banda Dave Mustaine,
por primera vez parece una referencia que podria haber dado origen al personaje en la
cancion “Skull Beneath the Skin” del album debut de Megadeth. Aunque fue disefiado por
Mustaine en un principio, fue la disquera Combat Records quien le dio los toques finales
al personaje. Retratado como un esqueleto con la mandibula, los oidos y las cavidades
oculares cerradas , cubiertas o cosidas, buscaba representar la frase “no ver mal, no oir
mal, no hablar mal”. La frase es asociada por Mustaine con una protesta hacia la represion
religiosa, social, econdmica, politica, de expresion, etc. El nombre viene de la union ,

segun Mustaine, de la contraccion de “vic” (victima) y “rattlehead” (cabeza sacudida, una
referencia al movimiento de la cabeza por parte del publico en los conciertos de heavy Fig. 2.54 Vic Ratiehead
metal, conocido como headbanging) El personaje apareceria de forma constante , a veces

velada, a veces explicita, de 1986 a 1997 en las portadas del grupo Megadeth, a veces en forma de ilustracion, otras veces
en forma de collage, disfraz o representacion fisica. En 2001 regresaria para adornar de nuevo las portadas, apareciendo de

forma mas o menos constante hasta la actualidad.
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2.1.5 El proceso de comunicacion

El proceso de comunicacion es definido de forma muy general como “el intercambio de datos entre dos o mas seres vivos. Consta,
en su forma mas béasica de una emisidn y una recepcion de informacion, que termina por complementar entre si los datos previos
de cada ser envuelto en el proceso” (Rivadeneira,2014)

La RAE lo define como: 1. f. Accidn y efecto de comunicar o comunicarse.
2. f. Trato, correspondencia entre dos 0 mas personas.
3. f. Transmision de sefales mediante un coédigo comun al emisor y al receptor.

4.f. Uniodn que se establece entre ciertas cosas, tales como mares, pueblos, casas o habitaciones, mediante pasos, crujias, escaleras,
vias, canales, cables y otros recursos.

5. f. Medio que permite que haya comunicacion (Il union) entre ciertas cosas.
6. f. Papel escrito en que se comunica algo oficialmente.

7. f. Escrito sobre un tema determinado que el autor presenta a un congreso o reunion de especialistas para su conocimiento y
discusion.

8. f. Ret. Peticion del parecer por parte de la persona que habla a aquella o aquellas a quienes se dirige, amigas o contrarias,
manifestandose convencida de que no puede ser distinto del suyo propio.

9. f. pl. Correos, telégrafos, teléfonos, etc. (RAE, 2016)
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Como podemos ver, la definicion puede ser un tanto amplia y ambigua, por lo tanto, quizas las respuestas que busquemos estén
mejor delimitadas por la teoria de la comunicacion y los autores que se han dedicado a ella. Con base a ello existen, pues, otras
definiciones que habremos de puntualizar respecto a la comunicacion

. Maria del Socorro Fonseca, define comunicar como: “llegar a compartir algo de nosotros mismos. Es una cualidad racional
y emocional especifica del hombre que surge de la necesidad de ponerse en contacto con los demas, intercambiando ideas que
adquieren sentido o significacion de acuerdo con experiencias previas comunes” (Fonseca, p.4, 2000)

. Stanton, Etzel y Walker: “la transmisién verbal o no verbal de informacién entre alguien que quiere expresar una idea y quien
espera captarla o se espera que la capte” (Stanton, p. 511, 2007)

. Lamb, Hair y McDaniel: “el proceso por el cual intercambiamos o compartimos significados mediante un conjunto comun de
simbolos” (Lamb, p. 484, 2006)

. Idalberto Chiavenato: “el intercambio de informacion entre personas. Significa volver comun un mensaje o una informacion.
Constituye uno de los procesos fundamentales de la experiencia humana y la organizacion social” (Chiavenato, p. 110, 2006)

. Robbins y Coulter: “Comunicacion es la transferencia y la comprensién de significados”. (Robbins, p. 156, 2005)

Existen varios modelos de procesos de comunicacion que han sido definidos o teorizados hasta nuestros dias ya que no todos
los procesos de comunicacion siguen la ruta simple del emisor y receptor, podemos mencionar entre los mas importantes a los
siguientes:

Modelo aristotélico

Aristoteles entendia la comunicacion como parte de la retdrica, y entendida esta, la comunicacion, pues era una forma de persuadir
por cualquier medio disponible, para inducir a la retroalimentacion, el convencimiento y finalmente la accién. Constaba, su modelo
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de comunicacion de tres elementos basicos:
a) Elque habla, el emisor
b) El discurso emitido

c) Elque escucha, el receptor

Modelo de Lasswell

El proceso de comunicacion segun Laswell se resume por medio de una serie de preguntas:

¢ Quién?
. Qué?
., Como?

¢A quién?

o~ W D PF

¢ Para qué?

Para Laswell es muy importante conocer el contexto de las relaciones o mediaciones entre los sujetos que se comunican, asi como
sus intenciones, motivos, razones, asi como el contexto general de la comunicacion en forma cultural, social, politica, econdmica,
etc.

Modelo de Shanon y Weaver

El modelo de Shannon originalmente estaba enfocado al medio de comunicacion y su trasmision efectiva de la mano de los avances
tecnoldgicos. Sin embargo, el avance de la tecnologia y el aumento en las comunicaciones a lo largo y ancho del globo desde el
final desde los afios cuarenta hicieron que esta teoria de la comunicacion cobrara cada vez mas relevancia. Shannon propone un
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modelo con base a la informacion transmitida en cantidad. Ubica los siguientes pasos para el proceso que enuncia:

. Fuente. El ser humano que quiere trasmitir un mensaje muy especifico a un destinatario

. Transmisor. Aquello que transforma el mensaje en un conjunto de codigos o senales

. Canal Dispositivo tecnolégico que trasmitir el mensaje a través de esos codigos o senales
. Receptor Aquello que codifica los mensajes

. Destino El ser humano que recibe el mensaje

. Ruido Toda perturbacion que interfiere o distorsiona el mensaje

Debemos destacar la importancia del ruido, , que vendria a ser definido como todo aquello que provoca una perturbacion, alteracion,
o cambio que distorsiona el mensaje e impide su correcta codificacion.

Modelo Berlo
A través de su modelo de comunicacién David K. Berlo busco entender la conducta individual de cada uno de los seres envueltos
en el proceso de comunicacion. Enuncié los siguientes puntos:

a. Fuente: Origen del mensaje, sensible al contexto socio cultural, politico, econémico, a las condiciones psicolégicas y
emocionales, etc.

b. Encodificador: Traduce y delimita el mensaje emitido por la fuente
C. Mensaje: Productor mas importante de la comunicacién. Debe contener un codigo, un propdsito y un resultado.
d. Canal: Medio por el cual se transporta el mensaje al destinatario
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e. Receptor, decodificador El receptor decodifica el mensaje, y sabe que esperar de este de acuerdo al conocimiento que tiene,
de acuerdo al contexto en el que vive.

El mensaje, siendo el elemento mas importante del proceso de comunicacion , contiene una serie de funciones que deben cumplirse
si desea se exitosos y que serdn de gran utilidad en el proyecto que hemos de realizar si queremos que el mencionado mensaje
tenga éxito.

Funciones del mensaje segun Pierre Giraud

Funcién referencial. Define las relaciones entre el menaje y el objeto. Busca formular a propdsito del referente una informacién
objetiva, verificable y definible. Tenemos la referencia en la mitologia, el color, y en el logotipo , es nuestro trabajo integrarles de
forma ordenada y estructurada para que dicha funcion sea palpable.

Funcién emotiva. Mensajes y emisor, las relaciones entre ambos son definidas por esta funcion. Nuestro objeto es trasmitir
sensaciones como ’épico ‘majestuoso’ ‘misterioso’ ‘especial’ ‘mistico’ es aqui donde entra funcién nos debe apoyar.

Funcién connotativa,. Define las relaciones entre el receptor y el mensaje, Aqui debemos tener cuidado, aunque nuestro mensje
puede ser muy concreto: la falta de claridad en el pudiera generar ideas erréneas, distorsionadas o poco claras.

Funcion estética, EI mensaje se relacione consigo mismo., Esta funcidén es obvio que las piezas de ilustracion que trabajaremos son
el mensaje mismo a la vez que el medio, existe cierta simbiosis a pesar de que ambos conceptos estan muy bien definidos.

Funcién metalinguiistica. Definir el sentido de los signos para evitar su incomprensién por el receptor. Aqui es tarea nuestra manejar
desde el principio la forma en la que queremos trasmitir en el mensaje contenido en la ilustracion, hacerlo lo mas claro y preciso
posible, sin olvidarnos de nuestro grupo objetivo y las expectativas, pulsiones, deseo, sentimientos que este posee.

Funcién fatica. El objetivo de esta funcion es afirmar, mantener o detener la comunicacion. Mediante el intercambio de formas
ceremoniales como lo son ceremonias, discursos, arengas, ritos, conversaciones, conferencias, etc.

En este tipo de acciones, el contenido concreto de la comunicacion tiene menos importancia y se enfatiza la presencia asi
como también se reafirma la adhesion al grupo. Las personas que no pertenecen a la comunidad donde se efectua este tipo de
comunicacion, perciben dialogos repetitivos e incluso absurdos, y los mensajes solo llegan a aquellas personas que se sienten
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aludidas. En ellos provocan euforia por la confirmacion de su pertenencia al grupo, sin embargo, en el momento en que ya no se
sienten aludidas reaccionan con irritacion y perciben la comunicacién como penosa. Concluimos que el referente del mensaje fatico
es la comunicacion misma.

Para lograr efectuar el proceso de comunicacion en nuestro proyecto, necesitaremos de un medio de comunicacion. Los medios de
comunicacion mas adecuados por los que se difunde el mensaje de las portadas de discos, hasta la fecha han sido el medio impreso
y el medio digital. Veremos a continuacion una serie de definiciones de ambos medios.

Medio impreso

El medio impreso surge como necesidad de la difusion de las ideas a nivel colectivo y el disefio ha ido de la mano con la evolucién
de estos. Con la evolucién de las técnicas de impresion de la mano de la tecnologia digital, pudieron ahorrarse cada vez mas los
costos de produccién, lograra mejor calidad de la imagen y un mayor alcance entre las masas consumidoras. El buen disefio de
un medio impreso no se relaciona con el uso arbitrario, aleatorio, caotico e indiscriminado de los elementos graficos y editoriales a
nuestra disposicion. si no del disefio directo y sencillo, bien formulado, aguel que transmite una idea concreta y concisa mediante
el uso de elementos compositivos, teoria del color, teoria de la imagen, tipografia. Entre otros, no sin antes hacer una evaluacién
profunda del mercado y el contexto socio cultural y econémico del sector de la poblacién al que va dirigido. Sin un conocimiento del
publico meta un disefo, sea cual sea dificilmente podremos lograr el éxito deseado.

El blog Taller de Medios entiende medio Impreso como los medios publicitarios que pasan por un proceso de impresion, cualquiera
gue éste sea. Normalmente los impresos son generados por imprentas convencionales offset o, en el caso de los diarios, por
rotativas.

Flanagan (1991) caracteriza este tipo de medios del siguiente modo:

“Los materiales impresos se diferencian de otros tipos de medios por el hecho de estar compuestos de hojas o pliegos (hechos,
sobre todo de papel) sobre los que la informacion se presenta en hileras de caracteres o simbolos. A veces se intercala también
material visual, entre las lineas. En ocasiones, el material impreso no es mas extenso que una sola hoja de papel; otras veces,
contiene una serie de paginas que pueden estar plegadas, cosidas, pegadas, atadas, encuadernadas o grapadas por uno de los
lados, formando una especie de paquete.”
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Medio digital

Con el avance arrollador de la tecnologia desde fines de los ochenta hasta la actualidad, el medio digital ha ido ganando cada vez
mas adeptos entre la poblacion mundial debido a su accesibilidad, bajo costo y cobertura aun mayor a la de los medios impresos.
Sin embargo, el disefo grafico sigue siendo parte seminal de los medios, en este caso el disefi6 aplicado a la Internet ha encontrado
un campo muy feértil para reinventarse y probarse a si mismo. Sin embargo, el alcance del medio electrénico ha obligado a que
las audiencias de este sean cada vez mas estratificadas, y no tanto una audiencia general, por lo que el disefio ha respondido a
esta tendencia volviéndose cada vez mas especializado. En nuestro caso, las portadas pueden ser promovidas comercialmente
o lanzadas también a través de los medios digitales, no solamente a través de un medio impreso, y es por ello que recalcamos la
importacion del medio electronico.

El medio digital es Definido por el sitio web de Microsoft como: Los medios digitales hacen referencia al contenido de audio, video
e imagenes que se ha codificado (comprimido digitalmente). La codificacion de contenidos implica convertir la entrada de audio y
video en un archivo de medio digital como, por ejemplo, un archivo de Windows Media. Una vez codificado el medio digital, se puede
manipular, distribuir y representar (reproducir) facilmente en otros equipos, asi como transmitir a través de redes informaticas.

Segun el blog Comunicacién digital “ el medio digital es aquel que transmite por medio de simbolos

Los simbolos comunicativos pueden ser linguisticos o escritos, y existe un consenso significativo para cada simbolo. Este consenso
se ordena bajo reglas y normas linguisticas. El significante y el significado de las palabras no tienen relacion. La excepcion son las
onomatopeyas, en las que la palabra tiene relacion directa con lo expresado.”

Segun la el sitio Web Informéatica Espafia, el medio digital es el medio por el cual es transmitida la informacion ( el email, la radio
y television por Internet, entre otros). El medio electrénico ha permitido la digitalizacion de muchos contenidos en los medios
tradicionales, o bien, se ha erigido como un medio en si mismos frente a los ya existentes.. Posee las siguientes caracteristicas:

Multimedialidad: Integrar varios medios en uno solo. Se debe realizar de la manera mas concreta, concisa y definida posible.

Hipertextualidad. El hecho de llevar al usuario del sistema a obtener mas informacion relacionada el tema de busqueda.
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Interactividad. Existe una retroalimentacion entre el emisor de los contenidos y los espectadores.

Actualizacion. El medio se renueva y cambia en tiempo real, no hay que esperar a que se vuelva a emitir una nueva edicion de la
publicacion. (Comunicacion Digital,2011)
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Capitulo 3. Analisis de las portadas

3.1 Antecedentes del grupo Enigma

El movimiento de la musica rock a fines de los sesenta y principios de los setenta ocasiond una gran efervescencia en los jévenes de
la época. Nuestro pais no fue la excepcion siendo una de las primeras naciones latinoamericanas capaz de producir masico original
que rivalizaba con los grandes grupos anglosajones de la época. Enigma, formado de las cenizas del grupo ‘las Ventanas’ ya habia
producido bajo aquel nombre el primer disco al cien por ciento con canciones originales en espafiol, de titulo Pastel de Aniversario,
con el fin de conmemorar el décimo aniversario de la musica rock hecha en México.

Bajo la direccion de José G. Cruz se encaminan hacia el hard rock en el que desarrollan su estilo hasta que su compafiia grabadora
los lanza al mercado nuevamente con el nombre de “ENIGMA”.

Motivados por la energia, potencia, y estridencia de artistas como Jimi Hendrix, Led Zeppelin, Cream, Deep Purple, Steppenwolf,
entre otros, deciden crear su estilo propio que diferia radicalmente de lo que habian grabado anteriormente.

El misticismo NewAge de los sesenta trajo consigo una devaluacién de los valores tradicionales de occidente en
favor de la reivindicacion de Oriente y la idea del buen salvaje. Filosofias como el budismo, el hinduismo, la Wicca,
la historia alternativa, la homeopatia, la creencia en seres de otros planetas o dimensiones estuvieron entre las
ideas mas permeables de la llamada Era de Acuario. Entre los miles de jovenes impactados por estas ideas apa-
rentemente nuevas, estuvieron los hermanos Gonzéalez, de nombres Pablo, Carlos y Sergio, todos ellos compartiendo obsesiones,
idiosincrasia, filosofias de vida y gustos musicales. A ellos se les unié un inquieto joven d e nombre Héctor Zenil, amante del jazz e
hijo de una actriz. La sincronia fue perfecta desde el inicio.
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Hay que recordar que toda la fuerza que impulsé esta segunda época del rock a fines de los afos sesenta fue el resultado de la
decadencia social y econdmica en la que se hundié Estados Unidos al finalizar la guerra de Vietnam: pues toda la economia que
se mueve a la par de la industria bélica obviamente se vio frenada repentinamente, y en el aspecto social quedaron muy tocados
los principios y valores que el pueblo norteamericano tendria hasta ese entonces, con muchos hijos muertos por una guerra que ni
era de ellos, y los que no murieron quedaron lisiados o bastante afectados psicolégicamente por las escenas o experiencias vividas,
a tal grado que cuando surgio la posibilidad de escaparse de la realidad, fuera como fuera, los jovenes decidieron probar senderos
por el camino de los estupefacientes y alucinégenos. (Zenil,2010)

La mistica del acto sexual, la astrologia , el amor como fuerza sobrenatural y amoral, fueron parte de los temas tocados en las
letras de Enigma. Aunque realmente no se podia hablar de una diferencia sustancial entre las liricas de ellos y sus homologos
anglosajones, no se puede negar la marca distintiva y personal que Sergio y Pablo, los compositores del grupo impusieron para la
posteridad.

Enigma (1970), fue su primer album lanzado bajo el sello Epic, filial de CBS, parte de la coleccion Ofensiva Pop que buscaba
lanzar a talentos jovenes del rock mexicano y posicionarlos facilmente en la radio y en las tiendas de discos. De aquel album
se desprendieron los primeros sencillos Bajo el signo de Acuario y el Llamado de la Hembra, Durante la creacion y grabacion
del album los musicos tuvieron gran libertad creativa a pesar de la reticencia inicial de su productor . En una estrategia por convencer
al productor de grabar en espafiol, se grabaron los sencillos del album en inglés y en espafiol, haciendo un lanzamiento simultaneo
en los dos idiomas. La estrategia probo ser exitosa al grado que los escuchas creyeron que el sencillo en inglés era d ella autoria
de alguna banda anglosajona nueva, debiéndose este éxito en gran parte a la gran calidad interpretativo de los muasicos a pesar de
tener pequenas deficiencias de pronunciacion y de produccion.

A raiz del éxito de ambos sencillos, la banda se presento en programas de radio, television, conciertos y bares, siendo de hecho
invitados al festival de Avandaro de ultimo minuto. Pero las cosas tomarian un giro desagradable. Dentro de un clima politico
totalmente adverso a las expresiones juveniles, parecia increible que un festival de tal magnitud se pudiera llevar a cabo. Los
organizadores, Luis de Llano hijo, Eduardo Lépez Negrete, y otros jovenes adinerados fueron quienes consiguieron la autorizacion
del entonces gobernador del Estado de México, para un dia y una noche de rock y carreras de autos (de alli el nombre original
de festival de rock y ruedas). El festival que terminé finalmente como un concierto de rock y sin carreras de automoviles. (El
Descafeinado, 2010)
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Se convocaron a varias bandas de rock ondero paratocar, Javier Batiz y Love Army se rehusaron a participar debido a que la cantidad
ofrecida porlos productores erainsuficiente para contratar sus servicios. Sinembargo, otras bandas siaccedieron a presentarse a pesar
de las pésimas condicionesdel sonido y los malos tratos por parte de los productores. Se hablé de la produccion de un disco y, de un
documental paralatelevisiony el cine. Ademas de que el festival se transmitia por laradio, y se esperaba una gran audiencia entre 150y
200milpersonasaproximadamente.Losasistentes, jovenesdedistintasedadesyclasessocialesfueronllegandoengrandescantidades
mientras varias bandas se fueron echando un “palomazo” para ambientar al publico mientras caialanoche y se comenzaba el concierto
formalmente.

Pero desafortunadamente con Avandaro se sell6 un destino negro para el desarrollo del rock en México. El festival motivd con
perversidad que se estructurara una campafa mediatica de desprestigio por parte de una clase gobernante que simplemente
se asustd con la capacidad de convocatoria que tenia el rock entre la juventud. Dicha campafia destaco-con mala intencion y
tergiversacion de la realidad-que el festival habia sido una gran orgia generalizada de sexo y drogas. Segun se dice, aquellos que
atestiguaron el evento vieron todo lo contrario, siendo un evento armonioso y pacifico. La consecuencia fue una virulenta campana
oficial de censura y represion en contra del rock mexicano. Incluso la musica rock desperté la desaprobacion tanto de los sectores
de derecha como de izquierda en el pais, mientras los primeros la consideraban una apologia a los vicios, a la inmoralidad y a la
perversion, los segundos la consideraban un arma imperialista que imponia el American Way of Life en los mexicanos, un arma de
control social, mental y politico hacia las juventudes hispanoamericanas.

Puede especularse que hubo una intencidon politica del entonces Secretario de Gobernacion Moya Palencia al utilizar el
pretexto del festival para darle un golpe al gobernador Hank Gonzalez. Pero el “dafio colateral” fue atrofiar el desarrollo del rock
mexicano como expresion cultural en por lo menos una década Después de Avandaro el rock se refugio en la clandestinidad
de las colonias periféricas populares. Bajo condiciones precarias lucho por sobrevivir. No fue sino hasta entrada la década de
los ochenta que el rock sali6 de ese atolladero y paulatinamente fue aceptado de nueva cuenta. (Kaiser, 2013) La compafiia
disquera, posterior al desastre de Avandaro, retird su apoyo al grupo Enigma después del festival. En medio de la campafia virulenta
gue censuraba a los grupos de rock, sin promocion a través de sencillos, propaganda o albumes nuevos, Los famosos hoyos
funky serian la Unica alternativa para los musicos, lugares totalmente improvisados, con pésimas condiciones para el sonido o
para albergar a publicos casi masivos, en condiciones peligrosas e infrahumanas y expuesto a operativos sorpresa donde la
mayoria de los detenidos era jovenes normales. sin vicios ni actitudes violentas o antisociales, que solo iban a pasar un buen
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rato y escuchar musica. En el nuevo clima adverso, sin recuerdos para grabar o expandir su éxito, le grupo cambio radicalmente
su forma de composicién, dedicandose a componer canciones con temas urbanos y adolescentes, mas cercanos a Three Souls in
my Mind, después el Tri que a Led Zeppelin, con el fin de lograr la empatia de los nuevas generaciones que llegaban al hoyo funky.
Cucaracha y No tengo Nada fueron dos de las canciones mas recordables de esta época, mismas que o serian grabadas hasta la
friolera de diez anos mas tarde. Las dificultades llegarian hasta el aino de 1981, en que Sergio, el bajista de la agrupacién, se retira
forzosamente debido a problemas de salud. Esto significaria la pérdida no solo de una mitad de la dupla compositora del grupo,
sino también de un musico increible. Sin embargo en aquel afio se grabo el segundo y ultimo disco d ella banda con sus integrantes
originales: Enigma Il, apodado el Morado, se aleja de la mistica del primer album, y de las letras urbanas dando lugar a una vision
mas madura del grupo. Seria también la ultima vez que Sergio tocaria el bajo y compondria en un disco de Enigma, siendo sustituido
por su hermano Carlos. La salida de Sergio no obstante representd un golpe muy duro del cual el grupo dificilmente se recuperaria.

En medio de la voragine de los nuevos tiempos y el resurgimiento de una escena mas consolidada en el rock mexicano, es en
1985 cuando lanzan su tercer obra: Duro y Pesado. Absorbiendo el sonido contundente logrado por bandas como AC/DC, UFO,
Judas Priest, Motley Crue entre otras nuevas bandas que representaban la vanguardia y el sonido fresco en el hard rock heavy
metal en la nueva década, Enigma actualizé su sonido clasico, haciendo de lado un poco sus raices en el R&B y boogie rock para
enfrascarse en la moda. Los temas misticos neopaganos quedaron relegados a un segundo plano en favor de letras que exaltaban
la masculinidad, la fuerza, la energia y la rebelion contra una autoridad opresiva. Nuevamente Enigma recupero el estatus que
mantuvo entre los veteranos del rock mexicano, consolidando una nueva audiencia y logrando el respeto de sus contemporaneos.
Un afio después Enigma lanza su cuarto album, de nombre Golpe Maestro. Esta vez con un sonido mas sintético y adentrado en
el terreno de los sintetizadores y efectos sonoros, De nuevo el grupo gozo de cierto éxito moderado, aunque no logroé llegar mas
alla de los confines de la Republica mexicana. De pronto llegaria una serie de corrientes y tendencias que cambiarian el panorama
drasticamente, haciendo las cosas mas dificiles para la banda. El lamado Rock en tu Idioma fue un movimiento promovido por las
principales casa discograficas, con el fin de ofrecer bandas imitativas o llanamente plagiarias de las bandas anglosajonas exitosas
de post punk,new wave o synthpop. Esto represento una competencia desleal a la bandas mexicanas subterraneas ya que los
musicos pertenecientes al llamado Rock en tu idioma contaban con el apoyo de los medios masivos y de las disqueras. En medio
de este clima adverso otro movimiento se gesto en el subterraneo, el llamado rock urbano, musica directamente influenciada por
el llamado rock rupestre de inicios de los ochenta y por el blues rock de bandas como el Tri, Dugs Dugs, Tequila, etc. La enorme
diferencia del llamado rock urbano en comparacion con los desaparecidos grupos de Avandaro era sus letras relacionadas con
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la vida lumpen, el pandillerismo, las drogas, la decadencia y pobreza de los barrios bajos de la ciudad de México, ademas de su
pobre calidad interpretativa y deficiente técnica. Esto ocasiono que los publicos para los que Enigma debia interpretar estuvieran
mas interesados en la violencia y los vicios que en la musica. El golpe letal vino en 1988, cuando Héctor sale de la banda debido a
problemas personales y asuntos laborales, dejando a los dos hermanos Pablo y Carlos como los Unicos integrantes del grupo. La
inercia de su disco anterior, hizo que grabaran otro album con los temas no grabados en los Setenta, de nombre Sin Registro.

Sin embargo, la seccidn ritmica de Enigma original ya no estaba, quitando gran parte de la calidad interpretativa y melodicidad al
grupo. Vinieron un sinfin de integrantes al grupo, pero ningan pudo llenar el enorme hueco que Sergio y Héctor dejaron al partir.
No es hasta es hasta 1998 que Omar e Ivan, sobrinos de Pablo se integran al grupo dandole un aire de nueva vida, frescura y
modernidad, acercandose de nuevo a las épocas doradas con Sergio y Héctor. Tras una serie de eventos ajenos al grupo y la
dificultad para poder encontrar localidades donde tocar, el grupo siguié con Omar e lvan hasta 2008, afio en que Ivan sale debido
a motivos personales. . En ese afo se incorpora Mario Padilla, un viejo amigo de Pablo en el bajo, en medio de un regreso del
grupo , esta vez en la escnea del blues La llegada del nuevo milenio junto con el enorme avance tecnologico y el auge de las redes
sociales en Internet trajeron una renovacion en los gustos del publico, a la vez que se establecia una nueva camada de seguidores
del grupo Enigma., en su mayoria jévenes, quienes, aunque no pudieron atestiguar las épocas subterraneas del grupo Enigma,
conocieron su musica a través de la difusion por la red. Tras una serie de cambios de personal, en 2010 ingresa Adrian, el hijo de
Pablo, en la armonica y segunda guitarra, mientras que en 2012, regresa Sergio al grupo, para incorporarse primero como miembro
de apoyo y mas tarde como miembro de tiempo completo. En el mismo afio, se efectla un éxito total una reunién de los integrantes
originales del grupo, que deriva en planes para una gira o serie de conciertos con los miembros fundadores. Desgraciadamente, al
afo siguiente, Pablo enferm6 de gravedad y falleceria en pocos meses, a la edad de 63 afios dejando incierto el futuro del grupo.
Tras un periodo de pausas, Sergio, Ivdn y Omar vuelven a reunirse bajo el nombre de Enigma, continuando con el legado del grupo
hasta la actualidad. A pesar del fallecimiento de Pablo, quien durante afios fue el rostro mas visible, vocero y pilar del grupo, no
se puede negar la importancia histérica en el rock hispanoamericano que dio el grupo Enigma, no solo por la gran calidad de sus
interpretaciones, sino por el sello tan caracteristico y el sonido contundente que siempre los caracterizd. Mientras existan personas
interesadas en el legado del grupo Enigma, la musica perdurara para siempre...
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3.2 Enigma (1970)

La portada en cuestion formo parte de la coleccion ofensiva Pop, de la disquera Epic. Un artista de la disquera fue comisionado
por peticion del grupo ara realizar la ilustracion de la portada, y a peticién de ellos hicieron la portada de una nebulosa imaginario.
El logo fue disefiado por Carlos Escorpion, arquitecto de profesion. Fue la Unica portada en ser disefiada por un artista o ilustrador
profesional en la historia del grupo Enigma.
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Imagen

Podriamos afirmar, de acuerdo a la clasificacion de las imagenes
realizada por Michael Denis, que se trata de una imagen de Imagi-
nacion, ya que la nebulosa representada en la imagen no corres-
ponde a ninguna nebulosa existente o descubierta por la astrono-
mia, sino una mezcla o alegoria de una nebulosa. No obstante,
podriamos afirmar que , por el uso del logotipo tan caracteristico
se trataria de una imagen consecutiva de memoria, hecha para ser
recordada.

Semiética de laimagen

El isotipo utilizado en las portadas del grupo Enigma terminaria
por convertirse en un simbolo, que segun Sebeok, es un signo que
contiende un significado arbitrario e inamovible para si mismo. En
el caso del grupo Enigma, el simbolo fue escogido por sus inte-
grantes para representar al grupo sin necesidad de incluir el logo-
tipo entero.

Podemos asimismo, también discernir un cédigo dentro del logo-
tipo, al formar las letras que lo componen parte del mismo campo
semantico visual o tipografia, y tras conocer los antecedentes del
grupo Enigma podriamos afirmar que el codigo de la tipografia nos
indica el dinamismo, la energia, el misterio y la mistica, con lo que
podriamos decir que el ,logotipo ha cumplido su cometido al tras-
mitir dichas sensaciones por medio del cédigo visual que utiliza.

El uso repetido del isotipo dentro de las portadas de Enigma, asi
como en las propagandas y material publicitario del grupo termino
por convertirlo en un icono, que se volvié facilmente reconocible
entre los fans del grupo y el nicho mercadolégico al que iba dirigida
la musica del grupo.

El isotipo que denominaron “los cuernos de la luna” segin Pablo
Céancer, fue ideado para representar la asociacion de la astrologia
y lo oculto con el grupo.

Podemos decir que desde el inicio se busco intencionalmente con-
vertir al isotipo en un signo, de modo que fuera facilmente com-
prendido por las personas que lo contemplaran en primera ins-
tancia. De acuerdo a las funciones del signo definidas por Pierre
Giraud, podemos definirlas de acuerdo al logotipo de la siguiente
manera:

Funcién referencial: Esta presente con el isotipo ya que desde el
inicio, con este disefio de busco lograr un mensaje objetivo, verifi-
cable y definible

Funcién emotiva.: El uso de los temas astrolégicos, misteriosos,
misticos u ocultos es perceptible de inmediato en el isotipo.

Funcién connotativa,. Si bien en algunos grupos sociales el mensa-
je del logotipo puede no ser comprendido con inmediatez, silo sera
para los que conozcan el grupo y los que seran familiares con los
temas que fascinaban a este.

Funcién estética, El mensaje se relacione consigo mismo., Esta
funcién es obvio que las piezas de ilustraciéon que trabajaremos
son el mensaje mismo a la vez que el medio, existe cierta simbiosis
a pesar de que ambos conceptos estan muy bien definidos.

Funcién metalingiistica. Al ubicar el nombre del grupo y utilizar
los simbolos relativos a la astrologia, el mensaje es definido con
mayor claridad.

Logotipo y tipografia

Segun el sitio web Tipos Formales, la Tipografia utilizada en el lo-
gotipo de Enigma podria clasificarse como decorativa o de fanta-
sia. Por su disefio, puede notarse que ha sido fabricada con el fin
especifico de ser el logotipo del grupo Enigma.

Podriamos considerarla una tipografia de construccion ya que tie-
ne sus propias caracteristicas Unicas, y del mismo modo, no existe
una tipografia parecida dentro de las tipografias clasicas.

La pleca que nos indicia la leyenda “ofensiva pop” es correcta de
acuerdo a la Ley del equilibrio de la Gestalt en la composicion. No
nos estorba ni nos distrae de la vista del logotipo y la imagen de
la portada.

La tipografia utilizada para la leyenda “ofensiva pop” puede ser
considerada segun la clasificacion tipografica expuesta antes,
como una fuente decorativa. Cumple adecuadamente su objetivo
de indicar la informacién que se lee, no siendo intrusiva ni excesi-
vamente llamativa.

A un lado de la pleca observamos el logotipo de la casa disquera
que de nuevo, resulta cumplir su funcién resultando poco intrusivo.
El logotipo no es del todo adecuado en cuanto a su colocacion , ya
que si bien no hay problema alguno en la tipografia, el color elegido
no es el adecuado ya que se pierde dentro de la ilustracion.

Mas que de un logotipo podriamos de hablar de un Imagotipo ya
que el punto sobre la letra “i" y el signo de exclamacion es también
un elemento destacado dentro de toda la composicién, o bien un
punto de interés, por lo que podria ser considerado un isotipo.

Al combinarse con la tipografia del nombre del grupo, se subraya la
idea de vender la marca comercial En los isotipos existe una idea
de ritmo, ya que primero se introduce el isotipo en plasta y después
el isotipo en borde del grupo. Este simbolo también se destaca en
la contraportada.
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Composicién

De acuerdo a los elementos compositivos basicos, podemos definir
gue existe la presencia del punto, tanto en el isotipo como en la
pleca, especificamente en la leyenda de “ofensiva pop”. La linea
también esta presente en la direccién y orientacion del logotipo.

El plano vendria a ser la imagen de la nebulosa ya que es el sopor-
te sobre el que se apoyan los logotipos y el isotipo.

La posicién del centro de la galaxia parece indicarnos que se hizo
uso de la Regla de los Tercios.

Podemos asumir que la portada utiliza la regla de composicién fo-
tografica horizontal en tres bandas, sin embargo, la posicion de la
nebulosa no resulta del todo exacta dentro de la composicién.

El logotipo parece estar regido por la ley de la simetria y el equili-
brio, arrastrando el peso visual hacia abajo, La escala de este nos
parece correcta al atraer el peso visual tanto a la nebulosa como
al logotipo.

.Lo mismo sucede en la contraportada en la que los isotipos se
colocan encontrados verticalmente para proporcionar una idea de
contraste.

El detalle de la galaxia en escala resulta adecuado, sin embar-
go por su colocacion entra en conflicto con el logotipo del grupo.
Creando un peso visual excesivo.

Los isotipos contrapuestos nos buscan dar una idea de contraste
visual que resulta bastante efectiva.

En la contraportada podemos observar que el peso visual se ve
arrastrado hacia los isotipos que en escala resultan correctos. Sin
embargo no puede decirse lo mismo del cuerpo de texto que, debi-
do a laiintrusién de la nebulosa en el fondo, resulta de dificil lectura.

Se puede percibir una textura visual, segun la clasificacion que
ofrece Fotonostra. Esta textura es perceptible por medio del disefio
de la galaxia y el universo en el fondo de esta.

No puede hablarse de una simetria radial o axial, sino de una asi-
metria dentro de esta portada, asi si no tomasemos en cuenta el
logotipo.

El ritmo contenido dentro de la ilustracién, podria ser considerado
vital, ya que la representacion de la nebulosa no corresponde a
ninguna obra humana, sino propia de la naturaleza. Al afiadir el
logotipo podemos hablar de un ritmo continuo.Segin Wong, po-
drimos considerar a la galaxia como una composicion informal, ya
que no sigue un parametro definido de modulos, sino que es total-
mente libre.

Del mismo modo, la estructura de esta composicion podriamos
considerarla invisible.



Leyes de la Gestalt

Simplicidad: Existente. El logotipo, la nebulosa y
los isotipos no saturan la imagen ni nos provocan
alguna sensacién de hartazgo o invasién del cam-
po visual.

Unidad: Existe la unidad si consideramos el color
de la galaxia, los isotipos y el logotipo. No obser-
vamos algo que realmente resulte “fuera de lugar”.

Similitud :También es observable, sobre todo por
la construccién del logotipo e isotipo y el color uti-
lizado dentro de estos.

Estructura: Existe solamente en los isotipos y lo-
gotipo, no asi en la ilustracién de la nebulosa.

Equilibrio Los isotipos y la extensién de la galaxia
a través de la portada y contraportada crean una
idea de equilibrio, al estar presente el centro de la
nebulosa en la portada, y un detalle de los isotipos
en la contraportada.

Figura y fondo: Existente a partir de que se desta-
ca el logotipo e isotipos (figura) y la ilustracion de
la nebulosa (fondo).

Superposicién: El logotipo e isotipos estan super-
puestos a la ilustracién de la nebulosa.

Ambigiiedad bi-tridimensional: La textura de la
galaxia y el espacio a través de ella, pueden crear
una idea de textura tridimensional.

Escala: Existe en cuanto a los isotipos y el isotipo,
con respecto a la nebulosa.

Profundidad: Podemos decir que existe al hacer
hincapié en el detalle del espacio detras de la ne-
bulosa.

Movimiento en formas inméviles: La representa-
cién de la nebulosa parece estatica, sin embargo,
la astronomia ha probado que las galaxias y es-
trellas estan en constante movimiento.

Formas expansivas: No esta presente.

Efecto estroboscépico: No esta presente.

Color

Puede hablarse de cierta armonia en el disefio
pictérico de la nebulosa, al utilizar sombras de
amarillo, purpura, gris y blanco. Hay buen con-
traste entre los colores de la galaxia y el color de
fondo del espacio. Sin embargo, el uso de las to-
nalidades amarillas y purpuras oscurece un poco
la imagenes, restandole atractivo visual de acuer-
do a la temperatura del color, el amarillo resulta
débil y poco llamativo. Compitiendo con el color
claro del logotipo.

El color de la pleca, la leyenda ofensiva pop y de
la casa disquera resultan en general llamativos.
El fondo oscuro claramente hace destacar al color
grisaceo de los elementos anteriormente mencio-
nados. Sin embrago, ocurre un problema de con-
sideracion- El detalle de la estrella en la ilustra-
cién, en la parte superior izquierda parece opacar
al logotipo de la disquera, ubicado en la esquina
superior izquierda y a la pleca, disminuyendo su
legibilidad o atencién hacia el publico.

En los isotipos podemos hablar de una idea de
contraste, ya que mientras uno esta realizado en
forma de color de plasta, el otro solo esta delinea-
do por medio de sus bordes dejando los espacios
vacios en su interior.

El color blanco de las letras del imagotipo suele
confundirse en algunas secciones con el centro
de la galaxia en la ilustracién, sobre todo con el
isotipo que aparece como punto de la letra “i".

La contraportada, sin embargo, nos ofrece buen
contraste en el detalle de los isotipos. La nebulosa
no interfiere con ellos de ninguno modo, desta-
candose por encima del fono oscuro.

Por Armonia del color

Ténico: Color blanco del centro de la galaxia.
Dominante: El color negro de la representacion
del espacio exterior que rodea a la galaxia.

Subdominante: El color amarillo que aparece en
los bordes de la nebulosa.

De acuerdo al contraste

Contraste tonal : Podriamos considerar que esta
presente dentro de las degradaciones del color
blanco hacia amarillo.
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Contraste de blanco y negro. Presente tanto en el
color del logotipo como en el punto méas atractivo
de laimagen, el centro de la nebulosa. Ambas son
de color blanco destacando sobre un fondo negro

Contraste de color: Presente: La nebulosa, en su
combinacion de blanco y amarillo destaca de in-
mediato sobre el fondo negro

Contraste de cantidad: El color amarillo esta mu-
cho menos presente que el color blanco, creando
un contraste de cantidad

Contraste simultaneo: Tanto el logotipo en color
blanco como la nebulosa crean un contraste si-
multaneo con el fondo negro.

Contraste entre complementarios: No presente.
El amarillo es un color primario, sin embargo se
hace énfasis en el color blanco de la nebulosay le
logotipo frente al fondo negro .

Clasificacion fisica

Nos encontramos ante un color pigmento, ya que
la portada fue elaborada mediante técnicas fisicas
de pintura, posiblemente 6leo u acrilico.

Por Temperatura del Color

Calidos: El color amarillo en los bordes de la ne-
bulosa es un color célido. Efectivamente se logra
un uso no invasivo de este color al utilizarlo en
baja cantidad con relacion al resto de la imagen.

Frios.: Efectivamente el color de fondo parece ser
una combinacién entre azul, parpura y negro, to-
dos ellos colores frios, y funcionan perfectamente
como envolventes del color célido al estar coloca-
dos en mayor cantidad.

Por psicologia del color

Azules Efectivamente, el azul utilizado en el fondo
mezclado con el negro cumple con su funcién de
crear una ilusion o sensacion de distancia.
Amarillos. Podria hablase de una sensacion de
contradiccion cuando observamos el choque del
fondo negro-azul con el amarillo en los bordes de
la nebulosa.

Negros. El color del universo. Efectivamente, al
estar mezclado con el color azul logra transmitir-
nos la idea de la profundidad del espacio exterior.
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Blanco: El color de la luz. En el centro de la nebu-
losa, el color blanco busca lograr el efecto de las
miles de estrellas en el centro de esta.

Color por denotacion y connotacién

El color denotativo: El color como atributo realista
de la imagen aqui que solo describe las situacio-
nes tal y como las vemos. Se encuentra divido en
tres subtipos.

El color iconico: Se busca identificar el amarillo y
el blanco tanto en la nebulosa como en el logotipo
con el nombre y el concepto de “Enigma” como
algo misterioso, insondable, oculto.

El color saturado: Presente en la nebulosa ay el
fondo de esta. Por medio de un efecto de satu-
racion de los colores, se busca llamar la atencion
del espectador.

El color fantasioso: La nebulosa, con sus tonali-
dades de amarillo combinadas con el color blan-
co sobre un fondo oscuro, pretende darnos una
representacion fantasias y hasta cierto punto
exagerada de una nebulosa real, cuyos colores
no son apreciables de no contar con aparatos y
telescopios especializados para ello.

El color simbélico: El color blanco del logotipo in-
tenta trasmitir esa idea de lo misterio, lo galactico,
lo espacial,

El color emblematico: Utilizado en el logotipo, el
color blanco podria ser considerado como un co-
lor emblematico.

El color convencional: Se busca una expresividad
por medio del contraste del logotipo de color blan-
co, de disefio altamente geométrico y el fondo de
color oscuro.
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3.3 Enigma Il ‘el Morado’ (1981)

e El primer disco de Enigma bajo su propia produccion independiente, la portada

de nuevo corri6 a cuenta de Carlos Escorpion.
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Imagen

Nuevamente de acuerdo a Michael Denis podemos definir esta imagen como una imagen de Imagina-
cion, ya que esta imagen esta inspirada en una serie de modulos geométricos que se usan no solo en
disefio sino también en arquitectura.,. No obstante, podriamos afirmar que , por el uso del logotipo tan
caracteristico, su repeticion modular, el uso de la paleta de color. Se trataria de una imagen consecu-
tiva de memoria, hecha para ser recordada.

Logotipo y tipografia

Segun el sitio Web Tipos Formales, la Tipografia utilizada en el logotipo de Enigma podria clasificarse
como decorativa o de fantasia. Por su disefio, puede notarse que ha sido fabricada con el fin especi-
fico de ser el logotipo del grupo Enigma.

Podriamos considerarla una tipografia de construccién ya que tiene sus propias caracteristicas Unicas,
y del mismo modo, no existe una tipografia parecida dentro de las tipografias clasicas

Se utilizé el mismo logotipo que en disco anterior sin embargo esta vez se ha reducido su escala
enormemente para evitar entrar en conflicto con el marco decorativo. Resulta atinada esta reduccion
de escala.

Existe una variacion distinta del isotipo, optando por una forma de plasta mas abierta para el signo de
exclamacion en lugar del logotipo hecho solo por bordes. No obstante, el logotipo de bordes se utiliza
en el marco decorativo.

Reconocemos que el uso del imagotipo en forma de repeticién contribuyo a mantener la imagen del
grupo en la mente de su publico, siendo una estrategia efectiva.

No existe ninguna clase de tipografia en la portada mas que la del logotipo del grupo.

Semidtica de la portada

Vemos el uso repetirlo del isotipo en sus dos variaciones para destacar la importancia de este. Al
igual que en la primera portada, el isotipo toma un lugar preponderante y busca transformarse en un
referente del grupo Enigma.

De acuerdo a las funciones del signo definidas por Pierre Giraud, en esta portada se cumplirian de la
siguiente manera:

Funcién referencial: El isotipo de la mano de su repeticion modular, busca darnos de entrada un men-
saje claro,, definido y objetivo. Esta vez ayudado por el uso de este en la portada anterior.

Funcion emotiva.: El uso de los temas astrologicos, misteriosos, misticos u ocultos es perceptible de
inmediato en el isotipo.

Funcién connotativa,. Si bien en algunos grupos sociales el mensaje del logotipo puede no ser com-
prendido con inmediatez, si lo sera para los que conozcan el grupo y los que seran familiares con los
temas que fascinaban a este.

Funcion estética, El mensaje se relacione consigo mismo., Esta funcion es obvio que las piezas de
ilustracion que trabajaremos son el mensaje mismo a la vez que el medio, existe cierta simbiosis a
pesar de que ambos conceptos estan muy bien definidos.

Funcion metalinglistica. Al ubicar el nombre del grupo y utilizar los simbolos relativos a la astrologia,
el mensaje es definido con mayor claridad.
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Técnica

La técnica compositiva parece ser muy similar a la anterior. El uso de una trasparencia en acetato esta
vez obtenida quiza por medio de serigrafia sobre un fondo violeta hecho con pintura vinilica se obtiene
una fotografia de la composicion.

Composicion

La portada parece hacer uso del plano medio dentro de la composicion clasica o fotografica, ya que
vemos con claridad el logotipo y los isotipos mas pequefios, como puntos secundarios de interés en
la imagen.

Por medio de la repeticion de los isotipos, podemos hablar de una idea de textura en el marco de la
imagen. Segun Bayamon, se trataria de una textura visual.

La construccion de un marco decorativo por medio de la unién del isotipo y su variacion, cumple con la
ley del equilibrio de la Gestalt, la ley d ela repeticién asimismo con la ley del ritmo al alternar los dos
isotipos de forma binaria.

Segun Patricio Giacomino, los isotipos terminaria por convertirse en una composicién por ritmo com-
puesto alterno, ya que se alterna la variacion y el isotipo original en una serie de puntos.

Del mismo modo podria afirmarse que existe una simetria axial solamente si tomamos en cuenta el
fondo, y el marco d isotipos, ya que el logotipo crearia una asimetria.

Podemos observar también un ritmo y una composicion formal, rigida y matematica dentro de la con-
cepcién de Wong. Asimismo podriamos también considerar que los isotipos son a su vez, una serie
de puntos que a su vez forman una serie de lineas de forma simultanea. Podriamos considerar que
también e s una composicion realizada por medio de lineas segun x

Del mismo modo, podriamos hablar de una composicion o una repeticion modular segun Wucius
Wong en el uso de los logotipos alternados en forma de marco.

Podria hablarse de una idea de composicion radial al utilizarse el logotipo en el centro de la imagen.
Sin embargo, no parece que este colocado exactamente en el centro, sino ligeramente desviado hacia
la izquierda.

Asimismo, podemos decir que se hace uso de la ley del horizonte, debido a la colocacion del logotipo,
la portada puede dividirse en tres bandas, quedando colocado el logotipo en la banda central.

La contraportada en esta ocasion no guarda relacion alguna con la portada. Es en su lugar una foto-
grafia del grupo en la parte izquierda de la contraportada, mientras que en la parte derecha aparecen
dos cuerpos de texto. No parece haber un desequilibrio , ya que la imagen arrastra la mayor parte del
peso visual. Tentativamente reutilizaremos la contraportada como esta para la composicion final del
disco.

Segun Wong, con el marco de isotipos alternados podriamos hablar de una composicion formal ya
que las lineas son visibles, definidas y claras desde un inicio. Del mismo modo podriamos también
considerarla como una composicién activa, ya que los isotipos podrian ser considerados modulos o
subdivisiones individuales. Y en la clasificacion de composicion activa podemos afirmar que pertenece
al subtipo de la subdivision estructural. Ya que estamos alternando los isotipos en sus dos variaciones.

Leyes de la Gestalt
Simplicidad: Existente. La paleta de color es limitada, y el concepto del marco y logotipo son simples,

directos y concisos.
Unidad: Existente. Por medio de los isotipos alternados y el logotipo centrado, vemos una idea de
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unidad que se acentla con el uso de un mismo color para ambos.

Similitud: Existente. Los isotipos y el logotipo, de nuevo comparten una similitud por ser de la misma
familia de disefio

Estructura: Existente. El marco de isotipos alternados de alguna manera crea una sensacién de todo,
al asociarsele con el logotipo centrado.

Equilibrio: Existente. No se observa en ningin momento alguna sensacién de saturaciéon o peso visual
demasiado recargada hacia algun sector o modulo de la portada.

hagamos, necesitamos hacer hincapié en ello para lograr imagenes iconicas.

Figura y fondo : Existente. La figura en este caso seria el marco de isotipos y el logotipo, mientras que
el fondo, el color violeta en plasta. El color utilizado para los elementos de figura los destaca aun mas
sobre el fondo

Escala: El hecho de que los isotipos estén escalados a ese tamafio para formar parte del marco, como
ocurre también con el logotipo, nos habla de la existencia de la escala.

Profundidad: Existente, pero no muy pronunciada, La relacién figura fondo entre isotipos y logotipo
colocados sobre el fondo, de algiin modo la crea.

Movimiento en formas inmoviles: El alternar los isotipos dentro del marco, crea una idea de movimiento.

Color

La paleta binaria de color nos habla favorablemente de una idea de contraste, sin embargo, no parece
haber una justificacion de porque se escogié el color violeta o bien de por se utilizé el blanco como
contraste y no el color amarillo complementario como afirmaria Kupper.

Por Armonia del color

Tonico: El color blanco del logotipo y los isotipos puede ser considerado tonico ya que es el que mas
destaca en la obra.

Dominante: El color purpura a violeta en la portada es el que abarca mayor extension, de modo que no
resulta invasivo, permitiéndole destacar al color blanco.

Por Contraste de color

Contraste tonal : No hay niveles de saturacion en el violeta o blanco. Se utilizan colores saturados.
Contraste de blanco y negro: No presente.

Contraste de color: Presente. Se antepone el color blanco del logotipo y de los isotipos en marco sobre
un color complementario, que es el purpura.

Contraste de cantidad Presente: Existe contraste entre la cantidad ingente del purpura y la cantidad
limitada del color blanco.

Contraste simultdneo: No presente, es una paleta de color binaria.

Contraste entre complementarios: No presente, solamente existe un color complementario.

Color pigmento

La portada posiblemente fue realizada por medio de pintura vinilica a través de la técnica de serigrafia,
por lo que puede hablarse efectivamente de un uso total del color pigmento.

Por Temperatura del Color

Célidos: No presente.
Frios: Presente. El color purpura o violeta utilizado en la portada es un color frio.

Por psicologia del color

Blancos: El color de la luz. Los isotipos destacan por encima del fondo violeta al esta realizados en
color blanco.

Violetas. El color extrafio, el menos comun en la naturaleza. El color del misticismo por excelencia.
Su predominancia en la portada nos ayuda a reforzar los conceptos idiosincrasicos del grupo Enigma.

El color icénico

El color blanco de los isotipos y el logotipo pretende ser iconico. Ya habia sido usado con anterioridad
en la portada previa, sin embargo el hecho de que se repita habla de una posible iconicidad.

El color saturado.

El color parpura utilizado en la portada es evidentemente saturado. Dado su uso para medios impresos,
tuvo que ser utilizado de ese modo.

El color fantasioso.

El color parpura de nuevo es fantasioso, ya que en el mundo real es dificil encontrar le color purpura o
violeta, y menos aun en ese grado de saturacion

El color simbdlico

La asociacion del color purpura o violeta con el misticismo es directamente relacionable a la idiosincra-
sia del grupo Enigma y su afinidad con lo mistico, misteriosos, espacial, etc.

El color embleméatico
Tras haber sido utilizado en la portada anterior, podemos afirmar que para el momento en que se lanzo
el segundo disco, el color blanco ya habia sido asociado con el logotipo del grupo.

El color convencional
El color banco y purpura solo buscan lograr un grafismo representativo, no una simulacién de la reali-
dad.
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3.4 Duro y Pesado (1985)

e Eltercer disco de Enigma, de nuevo con arte cortesia de Carlos Escorpién
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Aspectos destacados del disefio de la portada

Imagen

Nuevamente de acuerdo a Michael Denis podemos definir esta imagen como una imagen de margi-
nacion, ya que vemos la inspiracion de esta imagen en el arte popular que estaba siendo un éxito en
la década de los afios ochenta, utilizando colores brillantes y destacados. No obstante, podriamos
afirmar que , por el uso del logotipo tan caracteristico, el uso de la paleta de color. se trataria de una
imagen consecutiva de memoria, hecha para ser recordada

Logotipo y tipografia

Segun el sitio web Tipos Formales, la Tipografia utilizada en el logotipo de Enigma podria clasificarse
como decorativa o de fantasia. Por su disefio, puede notarse que ha sido fabricada con el fin especi-
fico de ser el logotipo del grupo Enigma.

Podriamos considerarla una tipografia de construccién ya que tiene sus propias caracteristicas Unicas,
y del mismo modo, no existe una tipografia parecida dentro de las tipografias clasicas

Este abarca toda la portada y contraportada, sin dejar espacio a ningun logotipo adicional, tipografia
o letras de las canciones. Volvemos a ver el uso de los dos isotipos clasicos, y el tercero que habia
parecido con anterioridad desaparece por completo.

El estilo del logotipo sigue siendo el mismo, sin cambiar desde el primer disco.

Posiblemente la idea de inmediatez del logotipo se haya visto memada al partirlo por la mitad para
extenderlo sobre la contraportada y portada, sin embargo el isotipo de nuevo resulta efectivo para
recordarnos de quien se trata

Semidtica de la portada

El isotipo utilizado en las portadas del grupo Enigma terminaria por convertirse en un simbolo, que
segun Sebeok, es un signo que contiende un significado arbitrario e inamovible para si mismo. En
el caso del grupo Enigma, el simbolo fue escogido por sus integrantes para representar al grupo sin
necesidad de incluir el logotipo entero.

Podemos asimismo, también discernir un cédigo dentro del logotipo, al formar la letras que lo compo-
nen parte del mismo campo semantico visual o tipografia, y tras conocer los antecedentes del grupo
Enigma podriamos afirmar que el codigo de la tipografia nos indica el dinamismo, la energia, el miste-
rio y la mistica, con lo que podriamos decir que el ,logotipo ha cumplido su cometido al trasmitir dichas
sensaciones por medio del cédigo visual que utiliza.

El uso repetido del isotipo dentro de las portadas de Enigma, asi como en las propagandas y material
publicitario del grupo termino por convertirlo en un icono, que se volvié facilmente reconocible entre
los fans del grupo y el nicho mercadolégico al que iba dirigida la musica del grupo.

El isotipo que denominaron “los cuernos de la luna” segiin Pablo Céancer, fue ideado para representar
la asociacion de la astrologia y lo oculto con el grupo.

Podemos decir que desde el inicio se busco intencionalmente convertir al isotipo en un signo, de
modo que fuera facilmente comprendido por las personas que lo contemplaran en primera instancia.
De acuerdo a las funciones del signo definidas por Pierre Giraud, podemos definirlas de acuerdo al
logotipo de la siguiente manera:

Funcién referencial Con el isotipo visible y el nombre del grupo extendido a lo largo de la portada y
contraportada, el mensaje pretende ser directo, conciso y objetivo

Funcién emotiva.: El uso del logotipo con el borrén de tinta como fondo relaciona al grupo con una idea
de dinamismo, energia y fuerza

Funcién connotativa,. Si bien en algunos grupos sociales el mensaje del logotipo puede no ser com-
prendido con inmediatez, si lo sera para los que conozcan el grupo y los que seran familiares con los
temas que fascinaban a este

Funcién estética, El mensaje se relacione consigo mismo., Esta funcién es obvio que las piezas de
ilustracion que trabajaremos son el mensaje mismo a la vez que el medio, existe cierta simbiosis a
pesar de que ambos conceptos estan muy bien definidos

Funcién metalingtistica. Al ubicar el nombre del grupo y utilizar los simbolos relativos a la astrologia,
el mensaje es definido con mayor claridad.

Técnica

En este se observa un disefio constituido de acetato sobre pintura vinilica.
Parece que para hacer el detalle de la pincelada se utilizo pintura vinilica sobre fondo blanco también
en vinil, ademas de repetirse el uso de la transparencia serigrafica con el acetato

Composicién

Por la extension de la ilustracion a través de la portada y contraportada, podemos afirmar que se trata
de un plano panoramico, si hablamos estrictamente de la portada, este se trata de un plano medio.
La pincelada parece estar colocada en modo de composicién diagonal, también abarcando hasta la
contraportada. Sobre la pincelada esta el logotipo del grupo Podemos hablar , en cuanto a la coloca-
cién del logotipo de una composicién apaisada.

Podemos hablar también que se intento hacer un uso de la simetria irregular, sobre todo en la pince-
lada trasera

Existe también una idea de textura visual con el borrén azul, ya que este nos indica una idea del uso
de alguna tipo de tinta.

Del mismo modo, podria decirse que el ritmo del borrén de tinta podria ser considerado estético ya
que fue realizado deliberadamente con ese fin y siguiendo un patron determinado, no fue realizado
totalmente al azar o aleatoriamente.

De alglin modo, aunque no se cumple estrictamente, podriamos hablar que se hizo uso de la ley del
horizonte al colocar el logotipo en una sector o banda imaginaria dentro de la portada

De nuevo vemos el uso de la simetria axial en el isotipo.

Segln Wong podemos considerar a esta portada como una composicion semiformal, ya que si bien
el borrén es irregular nos indica un punto de referencia que servira de soporte para el logotipo. Igual-
mente podemos considerar por este punto de referencia a esta composicion como visible.

Leyes de la Gestalt

Simplicidad: Existente. El logotipo no estd acompafiado de disefios o elementos extra ademas del
borrén de tinta y el fondo

Unidad: Ambigua. No es tan notoria. Solo en el logotipo y en el uso de colores plasta. Hay cierto cho-
que entre el color rojo y el azul.

Similitud: Ambigua. Si existe similitud en el logotipo, pero no con el borrén y el fondo

Estructura: Existente. En el logotipo. No en el fondo

Equilibrio: Existente. El logotipo se extiende a través de la portada y contraportada. Mientras que el
borrén de tinta a pesar del choque con el logotipo, no resulta invasivo o molesto.
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Figura y fondo: Existente. El logotipo busca destacarse sobre del fondo del borrén azul que

a su vez se apoya sobre el fondo blanco.

Superposicién: Existente. El logo esta superpuesta sobre el borro de tinta, sin embargo la paleta y la
técnica utilizada para ambos colores parece provocar una sensacion de choque

Ambigtiedad bi-tridimensional: No existente

Escala: Existente. El manejo del logotipo y el borrén, extendido a través de la portada y contraportada,
hablan de un buen uso del concepto de escala

Profundidad Existente. Podemos observar tres planos en la imagen. El fondo blanco, el segundo plano,
que es el borrén azul y el primer plano que es el logotipo, por encima de todos.

Movimiento en formas inmdviles: Existente. El borron pretende crear una idea de dinamismo y movi-
miento con los trazos angulosos a través de la portada y contraportada. Existente también en la letra g
adornada por una flecha.

Formas expansivas Existente. El borrén, se expande por la portada y contraportada, creando una idea
de dinamismo y energia
Efecto estroboscépico: No existente

Color

A pesar de que la paleta de color no es mala, parece elegida al azar. Hay un choque entre los colores
rojo y azul del logotipo y el fondo al estar realizados ambos como transparencias, lo que genera cierta
confusion y oscuridad, restandole vistosidad a la portada.

El fondo blanco destaca el color azul, sin embargo como hemos mencionado antes el logotipo de color
escarlata choca con el azul, oscureciéndolo.

Por Armonia del color

Ténico: El color rojo del logotipo podria ser considerado el color ténico

Dominante: El color banco del fondo abarca la mayor parte del espacio de la portada

Subdominante: El color azul del borrén de tinta que bordea y soporta al logotipo, sin embargo existe
cierto choque entre ambos

debido a la técnica utilizada

Por Contraste de color

Contraste tonal : No presente. Colores saturados en la misma medida

Contraste de blanco y negro. No presente. Solo se encuentra el color banco, pero no el negro ni som-
bras de gris

Contraste de color: Presente. Se colocan el color rojo y azul frente a un fondo blanco

Contraste de cantidad. Presente: La cantidad de azul representada por el borrén es mucho menos a la
del color rojo incluido en el logotipo

Contraste simultaneo: Tanto el rojo y el azul estan enfrentados entre si, y contrastando a su vez con el
fondo blanco.

Contraste entre complementarios: No presente

Color pigmento

La técnica que posiblemente se utilizo fue de impresién serigrafica en tinta vinilica, al igual que en la
portada anterior.
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Por Temperatura del Color

Calidos: Evidentemente el color rojo del logotipo es un color calido, sin embrago su uso es demasiado
saturado y abrasivo al estar abarcando una mayor superficie que el color azul.

Frios.: El color azul del logotipo, al estar colocado en tan poca cantidad no logra funcionar como una
buena envolvente para el color rojo, debilitandose considerablemente y chocando con este.

Por psicologia del color

Azules: El color espiritual y de la armonia. Evidentemente, se pretendia lograr estas sensaciones por
medio de este color, pero no se logro al estar interpuesto con el rojo en mayor cantidad.

“Rojos. El color de la furia, de las pasiones, de la guerra. La cantidad que se utilizo resulta exagerada,
de modo que choca con el azul del fondo y resulta hasta molesto.

Blancos: El color de la luz y la nada. Efectivamente, el color blanco logra que el contraste abrupto entre
los elementos de la portada sea ligeramente mas tolerable

Color por denotacién y connotacion

El color iconico: De nuevo, el color rojo del logotipo y el borrén azul, son los dos elementos que buscan
concretar y dar a entender el significado o icono del grupo Enigma.

El color saturado: Para la elaboracion de la portada, puede apreciarse que se utilizaron colores satu-
rados.

El color fantasioso: Tenemos una sensacion de ambigiiedad y de choque con el color azul y rojo, sin
embargo en ocasiones resulta molesta o invasiva a la vista

El color simbodlico: El color ha cambiado en el caso del logotipo. Esta vez es rojo, de modo que seria el
color para identificar al grupo Enigma durante esta época

El color emblematico: En esta etapa, el banco dejé de ser el color emblematico del grupo Enigma para
convertirse en el rojo

El color convencional: Basicamente se podria decir que el uso de los colores en esta portada fue con-
vencional , meramente decorativo y artesanal, y no relacionado a una buena praxis del disefio grafico,
esto es no correspondiente a la teoria del color, ya que el azul y el rojo chocan entre si creando una
sensacion de incomodidad, de oscuridad y saturacion.
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3.5 Golpe Maestro (1986)

El cuarto y ultimo disco que hemos de redisefar, como parte de la que consideramos la discografia clasica de enigma,
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Aspectos destacados del disefio de la portada

Imagen

Nuevamente de acuerdo a Michael Denis podemos definir esta imagen como una imagen de imagi-
nacion, ya que vemos la inspiracion de esta imagen en el arte popular que estaba siendo un éxito en
la década de los afios ochenta, utilizando colores brillantes y destacados., No obstante, podriamos
afirmar que , por el uso del logotipo tan caracteristico, el uso de la paleta de color. se trataria de una
imagen consecutiva de memoria, hecha para ser recordada

Logotipo y tipografia

Segun el sitio web Tipos Formales, la Tipografia utilizada en el logotipo de Enigma podria clasificarse
como decorativa o de fantasia. Por su disefio, puede notarse que ha sido fabricada con el fin especi-
fico de ser el logotipo del grupo Enigma.

Podriamos considerarla una tipografia de construccién ya que tiene sus propias caracteristicas Unicas,
y del mismo modo, no existe una tipografia parecida dentro de las tipografias clasicas

El cambio méas notable y que quizas se agradece por su inmediatez es el redisefio del logo por uno
mas dinamico y agresivo, mas acorde a los tiempos

Desaparece el signo de exclamacion y el isotipo contorneado para destacar al isotipo en plasta
Aparece una tipografia inspirada en el logotipo, que carece de los detalles del isotipo. El uso de esta
resulta acorde al estar colocada bajo el logotipo a una escala que no interfiere con el logotipo. Sin
embargo, no parece que se haya utilizado alguna escala o referencia para realizar esta proporcién
De igual forma la inclusién de la tipografia con el titulo del disco es destacable, ya que fue la primera
y uncia vez que se aprovecho este elemento de disefio

Semiodtica de la portada

El isotipo utilizado en las portadas del grupo Enigma terminaria por convertirse en un simbolo, que
segun Sebeok, es un signo que contiende un significado arbitrario e inamovible para si mismo. En
el caso del grupo Enigma, el simbolo fue escogido por sus integrantes para representar al grupo sin
necesidad de incluir el logotipo entero.

Podemos asimismo, también discernir un cédigo dentro del logotipo, al formar las letras que lo com-
ponen parte del mismo campo semantico visual o tipografia, y tras conocer los antecedentes del
grupo Enigma podriamos afirmar que el cédigo de la tipografia nos indica el dinamismo, la energia, el
misterio y la mistica, con lo que podriamos decir que el ,logotipo ha cumplido su cometido al trasmitir
dichas sensaciones por medio del codigo visual que utiliza.

El uso repetido del isotipo dentro de las portadas de Enigma, asi como en las propagandas y material
publicitario del grupo termino por convertirlo en un icono, que se volvi6 facilmente reconocible entre
los fans del grupo y el nicho mercadoldgico al que iba dirigida la musica del grupo.

El isotipo que denominaron “los cuernos de la luna” seguin Pablo Cancer, fue ideado para representar
la asociacion de la astrologia y lo oculto con el grupo.

Podemos decir que desde el inicio se busco intencionalmente convertir al isotipo en un signo, de
modo que fuera facilmente comprendido por las personas que lo contemplaran en primera instancia.
De acuerdo a las funciones del signo definidas por Pierre Giraud, podemos definirlas de acuerdo al
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logotipo de la siguiente manera:

Funcion referencial: Esta presente con el isotipo ya que desde el inicio, con este disefio de busco
lograr un mensaje objetivo, verificable y definible.

Funcion emotiva.: El uso de los temas astrologicos, misteriosos, misticos u ocultos es perceptible de
inmediato en el isotipo

Funcion connotativa,. Si bien en algunos grupos sociales el mensaje del logotipo puede no ser com-
prendido con inmediatez, si lo sera para los que conozcan el grupo y los que seran familiares con los
temas que fascinaban a este.

Funcion estética, El mensaje se relacione consigo mismo., Esta funcién es obvio que las piezas de
ilustracion que trabajaremos son el mensaje mismo a la vez que el medio, existe cierta simbiosis a
pesar de que ambos conceptos estan muy bien definidos.

Funcion metalinglistica. Al ubicar el nombre del grupo y utilizar los simbolos relativos a la astrologia,
el mensaje es definido con mayor claridad.

Técnica

Aparentemente fue realizado bajo la misma técnica que el segundo album. De nuevo nos encontramo
una posible impresién de acetato o serigrafia sobre un fondo vinilico.

Composicion

Parece que de nuevo se utilizo la regla de los tercios. Ellogotipo principal y la leyenda bajo el parecen
estar proporcionadas de forma hasta cierto punto armonica ya que lo que destaca inmediatamente es
el logotipo y no la leyenda bajo este.

No existe textura visible o discernible en esta ocasion. Hay un fondo de color platas que sirve de so-
porte al logotipo y el titulo del disco.

Vemos al isotipo mas destacado que en otras portadas, aunque no domina por completo al logotipo
y el titulo.

Existe sin embargo una idea de ritmo continuo en el titulo y el logotipo del grupo, que es fluido al ser
parte de la misma familia tipografica.

No parece existir simetria mas que en el isotipo.

Segun Wong, esta composicion puede ser considerada informal ya que no vemos o percibimos algin
maédulo que le dé sentido a la posicion del logo vy titulo con respecto del fondo. La mayor parte de la
composicion segun Wong podriamos ubicarla en el logotipo y el titulo, no obstante. En el logotipo y
titulo podrimos considerar que existe una idea de composicion activa e invisible.

Leyes de la Gestalt

Simplicidad: Existente. El uso de la paleta limitada y los logotipos, nos habla de una idea de simplici-
dad y concision

Unidad: Existente. El logotipo y el titulo del disco pertenecen a la misma familia tipografica. El uso de
colores célidos, quizas también podria hablarnos de una idea de unidad.

Similitud: Existente. Puede apreciarse en el logotipo y la tipografia del titulo del disco.

Estructura: Existente. Sobre todo en el titulo del disco y el logotipo.

Equilibrio: Existente en el titulo del disco y el logotipo. El titulo no resulta tan invasivo si lo compara-
mos al logotipo, que tampoco resulta invasivo en relacion a la portada en general.

Figura y fondo: Existente. El logo y el titulo descansan sobre la plasta de color rojos, que vendria a
ser el fondo
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Superposicién: Ambigua .A pesar de que existe la figura fondo, no podemos hablar de una idea de
choque o contraste abrupto dentro de estas.

Ambigtedad bi-tridimensional: No existente.

Escala: Existente, tanto en el logo como en el titulo del disco. EI manejo correcto de ambos con respecto
del fondo, impide que se vuelvan invasivos o molestos.

Profundidad: Ambigua A pesar de que existen dos planos, el uso de la paleta de color y al escalas no
resultan tan notorias para lograr dicha profundidad.

Movimiento en formas inmoviles Existente, sobre todo en las formas del logotipo y los titulos. Los deta-
lles de la flecha en algunas letras refuerzan esa idea de movimiento.

Formas expansivas: No existente.

Efecto estroboscépico: No existente.

Color

Aunque el uso del rojo y el amarillo resulta correcto dentro de la idea general del disco o lo que se
buscaba trasmitir con la portada, el logotipo amarillo no ayuda, al crear una sensacion de saturacion y
excesiva luminosidad mas que de contraste o de complementariedad.

Por Armonia del color

Tonico: El color amarillo del logotipo y el titulo del disco pretende ser un color tonico dominante:
Dominante: Color rojo de la superficie del disco busca ser el dominante, ya que abarca la mayor parte
de esta.

Subdominante: No presente .

Por Contraste de color

Contraste tonal : No presente. No hay gradacion de color, solamente colores saturados.

Contraste de blanco y negro. No presente. No existe el blanco, negro o gris.

Contraste de color: No presente. Solo existen colores primarios.

Contraste de cantidad: Presente. La cantidad de color rojo es tan exagerada que incuso lastima la vista.
Contraste simultaneo: No presente. Paleta de color binaria.

Contraste entre complementarios: No presente. Paleta de color binaria.

Color pigmento

Probablemente fue una técnica similar a las anteriores, pintura vinilica en impresion serigréafica, por lo
que es obvio que s e han usado colores pigmento.

Por Temperatura del Color

Célidos: Tanto el color rojo de la portada como el amarillo resultan ser célidos, creando una sensacion
de saturacién excesiva y hasta molesta para la vista. Es mucho mas notoria esta sensacion que en la
portada anterior.

Frios. La ausencia de los colores frios en esta portada es mas que notoria. Al no existir un color fria, el
color célido se vuelve excesivamente saturado e invasivo.

Por piscologia del color

Rojos: El color de la furia. Si bien el concepto del disco y el titulo pueden corresponder con el titulo del
disco, el resultado es demasiado agresivo.

Amarillos El color contradictorio. Se busco quizas hacer de este un color arménico con el rojo de la
portada, sin embargo no se logra del todo ya que el rojo termina supeditando al amarillo.

Color por denotacién y connotacién

El color iconico: El color rojo quizas busca lograr una identificacion icénica con el titulo del disco, sin
embargo no hay ninguna justificacion parta el color amarillo.

El color saturado. El rojo busca lograr esa sensacién de agresividad, poder, potencia, energia y violen-
cia, y el efecto de saturacion lo logra mejor.

El color fantasioso: Ambos colores son evidentemente fantasiosos y saturados, estan exagerados para
realizar una exaltacion de un concepto o sentimiento.

El color simbdlico: Es evidente que s rebusco el color rojo por su relacién con la furia, la guerra y la
agresividad.

El color emblematico: El color del logotipo y el titulo esta vez ha cambiado, sin embargo s e mantiene en
la linea del color célido o luminoso, dando a entender quizas una idea de energia, vitalidad, agresividad
y dinamismo.

El color convencional: Aqui vemos que de nuevo, el amarillo fue utilizado mas para fines decorativos u
artesanales, para complementar de algiin modo no soportado por la teoria del color, al color rojo.
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Capitulo 4. Propuestaderediseio de portadas de acuerdo alametodologia
de Morris Asimow

4.1 Introduccion

En su esquema del proceso de disefio, Morris Asimow sugiere una serie de puntos o0 aspectos a tomar en cuenta para la realizacion
de un disefio o redisefio. Primeramente segun Asimow un disefio debe cumplir los siguientes principios:

Necesidad. El disefio debe buscar satisfacer alguna necesidad individual o social.

Viabilidad fisica. El disefio debe ser posible de realizar de manera fisica.

Viabilidad econdmica. El disefio debe ser de un costo asequible en su realizacién.

Viabilidad financiera. El disefo, produccion y distribucion no deben exceder a las ganancias del productor.
Ubicuidad. El disefio escogido debe ser la mejor entre las alternativas posibles.

Optimizacion. En base en los criterios del disefio sera establecida una optimizacion.

Morfologia. El disefio debe ser realizado como un proceso de lo general a lo particular.

Proceso. El disefio debe seguir un proceso para solucionar el problema dado.

Solucién de subproblemas. En todo disefio existen una serie de subproblemas que deben ser atendidos.

Aseverados estos principios, Asimow define el proceso de disefio con una serie de fases que nos permitiran ubicar mejor la solucion
mas adecuada al problema.
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Escogimos este modelo de disefio ya que, al incluir un proceso de analisis y sintesis (en su forma mas reducida y abstracta) puede ser muy
util para el redisefio de un producto, ya que la etapa de analisis nos permite conocer el producto, sus caracteristicas fisicas, compositivas,
materiales, etc. Para ubicar si cumple o no con los objetivos que pretendid en un inicio, y finalmente la etapa de sintesis, donde enunciamos
gue rubros, partes, necesidades o funciones fueron cumplidas por el objeto de disefio y, cuales no y que s e puede hacer para solucionar
dichos problemas. Evaluacion optimizacion revision, instrumentacion.

Fase de Disefno

Fase | Estudio de viabilidad (viabilidad financiones, fisica, econdémica, social, etc.)

Fase Il Disefio Preliminar (bocetaje, seleccion y desarrollo del concepto)

Fase 1l Disefo detallado (descripcion del nuevo concepto, para su desarrollo pueden utilizarse no solo textos escritos sino tablas,
imagenes ,ilustraciones, esquemas, referencias graficas , bibliograficas y videograficas, etc.)

Fase IV Planificacién de produccion ( se decide como sera la produccion, a que escala, en que técnica, la impresion, etc.)

Fase de ciclo produccion consumo
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Dase V Plan de distribucion
Fase V1 Plan de consumo

Fase VII Plan de eliminacion (se estudia el impacto que produjo el producto ene le mercado, su duracion, sus efectos en el publico
objetivo, para una renovacion retiro o cambio en el producto)

Del mismo modo Asimow propuso un esquema de solucion de problemas de forma mucho mas general, al que llamo el proceso de
Disefo, que consta de las siguientes fases

A) Analisis. Incluye los puntos de viabilidad fisica, econdmica, financiera , social, asi como los problemas de disefio que podamos
encontrar en un producto o situaciones existente 0 no existente.

B) Sintesis. Concluimos cuales podrian ser las mejores soluciones para nuestro disefio o redisefio con base a los problemas observados
y la mejor o mejores formas de aplicarlo

C) Evaluacién o decision. Se evaluan, como su nombre lo indica, las posibles propuestas para la solucion dl e problema del disefio y
finalmente se escoge la mejor en base a laos deseos del cliente o a las necesidad del mercado, el publico, etc.

D) Optimizacion Es aqui donde aplicamos los conceptos del disefio para realizar la prepuesta decida, incluyen los bocetos finales, la
técnicas aplicadas.

E) Revisién. Comprobamos si el producto realmente satisfizo las necesidades que se buscaban cubrir, de no lograrse, pueden realizarse
modificaciones del producto

F) Implementacion. Indicamos el formato, la técnica la cantidad y como sera emitido el producto de disefio.
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De este modo podemos afirmar, que al tratarse de una propuesta de un disefio del cual planeamos lanzar en un tiraje limitado como una
edicion especial de pocas copias, es que la metodologia de Asimow es la mas adecuada para la realizacién de este proyecto.

Metodologia de Asimow aplicada al redisefio de portadas del grupo Enigma

Analisis

Una vez que hemos definido los pasos del disefio segun Asimow, de acuerdo a nuestro proyecto hemos de contestar las siguientes
Preguntas, como parte de la etapa de analisis:

e ¢/ Realmente satisface una necesidad?
e ¢(Esviable fisicamente?

e (Es viable economicamente?

e ;Es viable financieramente?

e ¢ Esun disefio bien realizado?

e (Cumple con los propositos del disefio?
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Realmente satisface una necesidad? Si, lo hace. Como se dijo antes en la justificacion, la falta de un disefo bien realizado o
consistente dentro de las portadas de los discos del grupo Enigma, afecto considerable su capacidad de venta y d e influencia
en el publico en el tiempo en que fueron lanzados los discos. Si bien hemos visto que algunos aspectos de la portada parecen
cubiertos de forma satisfactoria o utilizar, no podemos asegurara que efectivamente se cumplan todas las necesidades o que
bien, el disefio este completamente realizado y justificado.

Es viable fisicamente? Si, es viable fisicamente. Los avances en tecnologia de software, impresion, asi como el uso de
materiales de bajo costo nos permiten realizar tirajes por millar, en formato CD, de las portadas redisefiadas a un costo
relativamente bajo, algo que seria practicamente impensable en los afios ochenta para un grupo de rock independiente con
un presupuesto limitado.

Es viable econdmicamente? e Como se dijo anteriormente, el costo bajo de las impresiones y los materiales al mayoreo, nos
permite ahorra gran cantidad de costos , obteniendo impresiones de gran calidad producidas en serie. Los costos suelen
reducirse en las imprentas al aumentar el tiraje deseado.

Es viable financieramente. Si, es viable financieramente. La aplicacion de los programas de software de disefio ha agilizado
considerablemente el proceso de disefio, por no hablar del enorme ahorro en costos al momento de realizar la produccién
de un producto o disefio.

Es un disefo bien realizado? Si bien en algunos casos pudimos observar que se pretendio hacer un uso de la composicion,
las leyes de la Gestalt, la teoria del color, la semiotica de la imagen o el color, realmente no podemos decir que el objetivo
se haya cumplido por completo. Existen , en el caso del uso del color, multiples significados o distintas interpretaciones del
color o bien en las formas de composicion utilizadas, que pueden ocasionar confusion o mensajes mixtos o poco claros. En
conclusion, no se puede hablar de un disefio completamente bien realizado, sino de un disefio incompleto.

¢, Cumple con los propdsitos de disefio? A medias. Como lo dijimos anteriormente, si bien la inclusién de un logotipo e isotipo
altamente distintivos le otorga un carécter distintivo a las portadas, en la composicion y el uso del color resulta olvidable y
mas utilitario o artesanal que comunicativo de un concepto en especifico. O en ocasiones, se sacrifica el buen disefio en pos
del mensaje, lo que ocasiona una contradiccion en términos de comunicacion visual.
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Sintesis

Viendo que nuestra propuesta de redisefio de las portadas de discos para el grupo Enigma resulta viable en la mayor parte del
aspecto material (fisico, financiero y econdmico) y tras haber realizado un analisis del por que , como qué y donde podemos
encontrara fallas y aciertos, podemos concluir lo siguiente: estamos frente a un disefio que si bien, originalmente posee algunas
cualidades acertadas en la composicion, el color, la semidtica y la ilustracion, no logra completar el propdsito de comunicacion
visual, debido al un uso mas instintivo, utilitario y aleatorio de los conceptos anteriormente mencionados, sin una justificacion o bien
un marco conceptual de base. De modo que , debido a factores como la falta de tiempo, presupuesto, o de una formacion integral
en la disciplina del disefio, no pudo lograrse la trasmision completa del concepto que el grupo Enigma pretendia dar: la fantasia,
lo césmico, lo mitolégico, lo misterioso, lo mistico, lo sobrenatural, lo extrafio, lo legendario. Es por ello que, nos vemos obligados
a buscar una solucién determinada con base tanto a los conceptos de disefio que hemos propuesto como los antecedentes y la
idiosincrasia del grupo Enigma, sin embargo, respetaremos algunos aspectos de disefio que en ocasiones fueron logrados completa
o parcialmente, como es el caos del logotipo, el isotipo, algunas paletas de color, composiciones, etc.

Evaluacion

A continuacion proponemos una serie de soluciones tentativas para el problema de disefio al que nos enfrentamos..

Entre las posibles respuestas, tenemos:

= Una mejora de la paleta de color y la tipografia. Podria ser una solucién viable, sin embargo, al cambiar algun color de la
paleta original, sin alterar demasiado las portadas originales, de algin modo seria perjudicial para nuestro publico objetivos,
guienes no reconocerian o bien , les pareceria extrafio o fuera de lugar el cambio de la paleta de color, aunque este fuera
mucho mas correcto y coherente con los principios del disefio.

= Un cambio radical en el color y tipografia. Nos encontramos de nuevo con un problema mas grave que en la parte anterior.
El publico del grupo Enigma esta acostumbrado a una “atmdésfera” o “sensacion” relativa a las portadas originales del grupo,
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si removemos el arte anterior de estas, solo ocasionariamos confusion y un fracaso potencial en el producto.

= Un cambio de logotipo e isotipo. Este cambio resultaria el mas violento de todos, ya que el mas grande acierto ne las
portadas de Enigma es el uso reiterado del logotipo e isotipo, sin demasiadas variaciones, o que genero una identificacion
del grupo Enigma entre los fanaticos y el publico en general mucho mas que las portadas.

= Un cambio parcial que incluya una ilustracién basada ne los conceptos que fascinaban al grupo Enigma, pero que respete el
logotipo e isotipo del grupo, a la vez que incluya elementos distintivos y utilizados con anterioridad en las portadasanteriores,
tales como paleta de color, composicion, etc. Quizas la solucion mas viable de todas, ya que no ofrece un choque radical o
confusion para los fanaticos del grupo, sin embargo cambia y mejora lo ya existente, a la vez de lograra un mensaje mucho
mas concreto y coherente con la filosofia del grupo Enigma.

Decision

Nos hemos decidido por esta ultima ya que si bien hay un cambio notable en las portadas del grupo tanto en su técnico como
en la ampliacion o expansiéon del concepto, nos permite lograr un equilibrio al respetar elementos de disefio que existieron con
anterioridad en las portadas originales.

Optimizacion
Uso de una mascota publicitaria

Para el proceso de optimizacion, hemos decidido aumentar aun mas la iconocidad del grupo Enigma, con base a lo expuesto con
anterioridad utilizando una serie de personajes ficticios 0 mascotas publicitarias que presenten a los cuatro integrantes del grupo.

Como se dijo con anterioridad un grupo de los géneros de hard rock heavy metal tiene mayores posibilidades de posicionar sus
portadas o musica en la mente del consumidor si cuenta no solo con un logotipo, sino también con un personaje publicitario que
logre la suficiente atraccidén en su publico a través de un disefio unico, distintivo y original, y a través del uso continuado y repetido.
de este a través de las portadas y material publicitario del grupo.
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Disefio de las mascotas publicitarias

Los integrantes del grupo Enigma utilizaron como nombre artistico, a lo largo de toda la carrera del grupo, su nombre de pila 'y
cambiaron su apellido por el signo zodiacal de su nacimiento, para hacerlo méas acorde con la vibra o el ambiente mistico u ocultista
del grupo. Con base a ello, hemos decidio realizar una busqueda previa de los cuatro signos zodiacales de los integrantes originales,
mismo gue nos servira como un punto de partida para el redisefio de las mascotas publicitarias. Del mismo modo, haremos uso de
elementos relacionados a los signos zodiacales, al nimero cuatro y a los animales representados por cada signo.

Primeramente, hemos de enlistar alos integrantes originales del grupo (mismos que, la mayor parte estuvieron durante el lanzamiento
de los 4 discos que vamos a redisefiar en sus portadas)

Pablo Cancer. Pablo Gonzalez (29 de junio de 1948- 24 de mayo de 2013)
Sergio Acuario Sergio Gonzéalez (26 de enero de 1950-)

Carlos Escorpién Carlos Gonzalez (28 de octubre de 1945-)

Héctor Virgo Héctor Zenil (22 de septiembre de 1953-)

Ahora, veremos cuales son las asociaciones ,simbolismos, elementos y objetos relacionados a cada uno de sus signos zodiacales
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Cancer

Planeta: Luna
Simbolo: Cangrejo
Elemento: Agua
Color: Plata
Metal: Plata
Piedra: Perla
Arbol: Sauce

Flor: Margarita

Animal: Cangrejo
Acuario

Planeta: Urano
Simbolo: Aguador
Elemento: Aire
Color: Neon,
Metal: Uranio
Piedra: Zafiro
Arbol: Eucalipto
Flor: Orquidea

Animal: Aguilla

Capitulo 4 . Propuesta de redisefio de portadas
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Virgo

Planeta: Mercurio
Simbolo: Doncella
Elemento: Tierra
Color: Blanco,
Metal: Platino
Piedra: Topacio
Arbol: Cereza
Flor: Alpina

Animal: Abeja

Escorpio

Planeta: Plutén
Simbolo: Escorpién
Elemento: Agua
Color: Rojo

Metal: Sodio
Piedra: Malaquita
Arbol: Tejo

Flor: Azalea

Animal: Lagarto
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Como pudimos apreciar, el simbolismo y las asociaciones propias de la astrologia pueden proporcionarnos una fuente muy generosa
de elementos simbdlicos que podemos utilizar para el redisefio de los personajes publicitarios. Sin embargo, pueden utilizarse
algunas licencias artisticas para lograra mayor impacto o simbolismo ne la obra. Mismas que discutiremos a continuacion.

Simbolismos , asociaciones y adaptaciones.

Tal vez, ademas de los signos zodiacales, habria que rescatar el uso o el simbolismo del nimero cuatro dentro de nuestro marco
conceptual para la creacion de los personajes ficticios. Cuatro integrantes, cuatro elementos, cuatro personalidades, pueden usarse
de forma libre para asociarlos con toda clase de significados misticos u ocultos del numero cuatro. Entre uno de los simbolismos
més populares del nimero cuatro, encontramos a los animales del profeta Ezequiel, mencionados en el apocalipsis biblico:

= 6 Y delante del trono habia como un mar de vidrio semejante al cristal; y
en medio del trono, y alrededor del trono, cuatro animales llenos de ojos
delante y detras.

7 Y el primer animal era semejante & un leén; y el segundo
animal, semejante

a un becerro; y el tercer animal tenia la cara como de hombre;
y el cuarto

animal, semejante & un aguila volando.

8 Y los cuatro animales tenian cada uno por si seis alas
alrededor, y de dentro

estaban llenos de 0jos; y no tenian reposo dia ni noche, diciendo:
Santo,

santo el Seior Dios Todopoderoso, que era, y que es, y que ha
de venir.

(Andénimo, 1909)

= El numero cuatro aparece también representado en la tradicion

Fig. 4.1 Criaturas o animales de Ezequiel
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mitologica china por medio de los cuatro animales divinos: El tigre blanco del oeste,
la tortuga negra del sur, el dragdn azul del este y el fénix rojo del sur. Ambos estan
relacionados, como se puede apreciar, con los puntos cardinales, y estos a su vez con
las estaciones del afio, y por lo consiguiente con los cuatro elementos.

De modo que esta pieza mitologica china nos permite una mayor adaptacion, licencia
0 sincretismo con los cuatro seres que utilizaremos en nuestro proyecto,.

Asi, tomando las licencias adecuadas y para acentuar algunos efectos artisticos y
estéticos, lograr un aspecto mas mistico, fantastico, épico o impresionante (atractivo
para el consumidor) de los seres que crearemos, decidiremos las caracteristicas de
nuestros personajes, No sin antes aclarar una serie de puntos de licencia artistica

Fig. 4.2 Animales mitoldgicos de la tradicién China

= Usaremos los animales asociados a los signos del Zodiaco, mas no sus simbolos, ya que consideramos que resultaria menos
llamativo innovativo, , variado o distintivo el utilizar estrictamente los simbolos de los signos-. Ej. En Escorpién utilizaremos
el lagarto, en virgo la abeja, etc.

= Asociaremos un elemento , estacion del afio un punto cardinal en algunos casos totalmente nuevo a la criatura, para no
ocasionar repeticiones en el tema del simbolismo y lograra un sincretismo tanto con el pasaje biblico ya citado como con la
mitologia china manejando el simbolo del numero cuatro

» Resultaria mas efectivo acentuar el efecto de fantasia épica y lo atractivo del personaje si representamos a los seres a crear
como hibridos entre humano: y el animal que representan. Aunque esto ya ha sido realizado en varias obras de fantasia como
largometrajes, series animadas, juguetes, videojuegos, juegos de cartas, etc. previas a este trabajo, siempre resulta efectivo
para lograr mayor atencion e impacto en el publico.

= El color asociado a los signos zodiacales, no sera de utilidad, ya que debemos recordar que la paleta de color de las portadas
originales sera respetada.
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recibié el nombre de cuneiforme, al ser labrado con cufias de cobre sobre tablillas de barro.

Estética y arte sumerio
En el arte, la escritura, el grabado y la orfebreria fueron las disciplinas en las que mas destacaron, siendo las piezas dedicadas a
cada una de estas técnicas las que han perdurado hasta nuestros dias con mayor frecuencia.

En cuanto a la religion sumeria. El sacerdote o principe se le creia un ser todopoderoso, directamente escogido por los dioses. Los
sumerios identificaron al sol, la luna, el cielo, la tierra, el trueno con un pantedn de dioses, quienes decidian el destino del pueblo
sumerio a través de luchas y guerras constantes entre ellos.

Debido a la estrecha relacion de la civilizacidbn sumeria, y su cosmogonia con el universo y los fendmenos celestes, se ha llegado a
pensar, por parte de algunos cientificos, historiadores e investigadores que la civilizacion sumeria tenia un origen extraterrestres y
gue, los mitos sumerios representaban el nacimiento de la humanidad y el pueblo sumerio a través de la mano de los extraterrestres
(dioses). Como enuncia el blog Sobre Historia, quizas el investigador mas destacado de la teoria extraterrestre es:

“..el autor ruso

Zecharia Sitchin, quien sostuvo que la imagen fue inspirada por el conocimiento
gue solo una raza alienigena podia tener, y que habria estado en

contacto directo con los sumerios, quienes habrian transmitido, ademas, los

principios de la agricultura, metalurgia, y escritura “(Sobre Historia, 2010).

En este tenor podemos relacionarlo con las creencias New Age que profesaba Enigma, aunque de una forma mucho mas ladica, no
cientifica ni religiosa.. Por lo consiguiente, un analisis detallado de la escultura, simbologia, estética y armamento militar del pueblo
sumerio sera de gran utilidad para la realizacion del disefio de nuestros personajes
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» Representaremos a cada animal humanoide en una de las representaciones tipicas de la fantasia épica, que a su vez se
basa en los mitos y leyendas, tomando en cuenta esta vez a los mitos sumerios, representando a los seres como si fueran
dioses, héroes o espiritus del pantedn sumerio.

= El gusto de los integrantes del grupo por el tema de la vida extraterrestre y los OVNI, palpable desde el disefio del logotipo
e isotipo hasta la primera portada que representa a una nebulosa, nos permitiria asociaciones cosmicas, espaciales o
mitoldgicas en los personajes y portadas.

= Partiendo del punto anterior, haremos uso de la estética sumeria, ya que algunas teorias no comprobadas de la llamada
Historia alternativa o de algunos autores de la ufologia, sugieren que la civilizacion sumeria, la primera conocida en la tierra,
recibid su escritura y conocimientos de base de los visitantes extraterrestres, esto afirmado con base a antiguas leyendas
sumerias que describen sres y vehiculos que han venido a ser identificados en los dias actuales con seres del espacio.

Estética , simbolismo y armamento sumerio

Se considera ampliamente que la primera civilizacion que aparecio en la historia de la humanidad es el pueblo sumerio, cuyos
asentamientos mas antiguos descubiertos han sido fechados por los arquedlogos con una antigiiedad que data aproximadamente
del afio 5000 a. C.

Establecidos en el valle del Tigris y Eufrates, mejor conocido como Mesopotamia, (ubicado en el actual Irak) fueron también la
primera civilizacion que se establecid en ese lugar, previo a la aparicion de culturas que serian sus herederas culturales, sociales,
tecnoldgicas y militares, como lo fueron Babilonia, Asiria, Acadia, etc.

Los sumerios se destacaron por sus logros en agricultura, astronomia,, arquitectura, ciencia militar, politica y sociedad. Uno de los
campos de estudio en el que fueron mas destacados fue la astronomia, que les permitia elaborar predicciones sobre el climay las
estaciones del afo, para conocer cual seria la época mas adecuada para la cosecha.

Del mismo modo fueron uno de los primeros pueblos que desarrollé un sistema de escritura, en este caso del tipo ideografico, que
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Podemos hacer referencia a las representaciones humanoides en la cultura sumeria a través de su escultura. Segun Sanchez, la

escultura sumeria contiene las siguientes caracteristicas destacables:

“Las escultura mesopotamica trabaja sobre todo el bulto redondo y el relieve.La escultura exenta trata la iconografia de los oferentes
(sacerdotes y gobernantes), en diorita 0 alabastro. Los relieves representan deidades, escenas de guerra, caza y mitologia. Las
obras escultéricas sumerias poseen un profundo caracter religioso. Las figuras oferentes disponen sus brazos delante del pecho
con las manos cruzadas, 0jos enormes y desorbitados, en una actitud de quietud absoluta. La cabeza no suele ser proporcional al
resto del cuerpo”. (Sanchez, 2010.)

Segun el sitio Web Arte Ensefianza, pueden también referirse las siguientes caracteristicas:
”.Braquicefalismo: Cabeza y rostro redondeados y macizos.

. Ojos enormes y muy abiertos.

. Cejas arqueadas, amplias y unidas.

. Nariz ancha y corta y boca pequefa con labios bien definidos.

Las manos aparecen casi siempre en actitud reverencial,
entrelazadas a la altura del pecho.

. La actitud del cuerpo obedece a la ley de la frontalidad sin ser tan
estricta

y rigida como la escultura egipcia.”

.(Arte Ensefianza, 2013)

Fig. 4.3 Escultura sumeria
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Simbolismo sumerio

Un aspecto destacado a estudiar dentro de la escultura y grabado sumerio,
es el enorme simbolismo y metafora utilizado en las representaciones de
escenas mitolégicas. Entre los simbolos més utilizados destacan

Coronaotocado. Representa al DiosAnu, el padre de los dioses. Simbolizaba,
entre potras cosas a la autoridad, a la templanza, a la figura paterna y al
buen juicio. Los dioses masculinos solian llevarla como una representacion
de autoridad y poder, acentuado este efecto al adornarla con uno o mas
pares de cuernos de toro.

Espada. Representaba al dios Marduk

Arco y flecha: Enlil, el dios del inframundo, las tormentas y el viento. El arco

Fig. 4.4 Casco o tocado sumerio en . . ..
una estatua de Sargon y la flecha , las armas de Enlii parecen estar relacionadas a la fuerza divina

del viento, la tormenta y el cielo

Fig. 4.6 Pez sumerio, simbolo de Enki

Carro. Utilizado por el dios Shamash, dios del sol, se creia que el ciclo

solar representaba al dios viajando en su carro a través del cielo.
Otros dioses también montaban sobre un carro, como Enki, Enli o
Inana, mismo que se asociaba con la guerra, la velocidad, el ataque
sorpresivo, la conquista y al proeza militar

Serpiente. ldentificada con el dios Marduk, quien representaba la
lucha interna del hombre entre el bien y el mal, ademés de ser el santo
patrono de la ciudad de Babilonia. El zigurat, o templo politico-religioso

. .. ., Fig. 4.7 Barba sumeria, “simbolo de estatus
de Sumeria, fue su principal centro de veneracion. y poder

Fig. 4.5 Sol y Luna en un grabado sumerio
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Barba. Un elemento sumamente importante dentro de la escultura
de Mesopotamia, iniciado por los sumerios por mas adelante
: extendido a los acadios, babilonios y asirios, la barba se asociaba
it/ ~ a los seres divinos, a los servidores de los dioses o relacionados
' de algan modo cercano con los dioses. (héroes, semidioses etc.)

Alas. Relacionadas elementos relacionados con las tormentas,
el clima y el cielo. Relacionados con los dioses o espiritus del
desierto y el cielo.

Fig. 4.8 Toro sumerio Pez. Emblematico del dios Enki, protector y creador de la

humanidad, quien era representado rodeado de agua y peces.

Enki era el dios de océano, de la virilidad, de las artes y las artesanias, asi como el
destructor del mal y el expulsor de los demonios.

Sol Identificado con el dios Utu, el sol identificaba a la verdad, la justicia, la luz y las
leyes. Se le representa también con el disco solar alado, muy conocido y difundido en
las civilizaciones que sucedieron a Sumeria.

Luna: Relacionada con el Dios Sin, comunmente plasmada de forma creciente.

Ledn Relacionado a la diosa Innana, el ledn representaba el poder, la fuerza, el coraje  Fig. 4.10 El lesn, simbolo de Innana
y el valor, asi como la potencia sexual, la creatividad y la pasion.

Toro. Ligado a la Luna, relacionado con el dios Sin, que montaba un toro alado. Se le considera también representativo de la
ganaderia, las mareas, la luz en medio de la oscuridad, los ciclos menstruales, etc.

Armamento sumerio y tacticas militares

Los sumerios en principio no poseian un ejército propio, sino que de acuerdo a la organizacion de cada ciudad-estado, los
gobernantes de las ciudades llamaban a los hombres libres de cada ciudad a enlistarse al ejército. Las armas, armaduras y cascos
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eran proporcionados por los mismos ciudadanos libres. Con el tiempo, fue estableciéndose una casta de soldados profesionales,
guienes estaban mucho mejor equipados, utilizando armaduras, corazas y armas de cobre. Los sumerips, asimismo, fueron pioneros
en el uso del carro de guerra, la formacion de falange y el uso de las lanzas, arcos, flechas, cascos, escudos, armaduras y hachas
de guerra. Fueron también los inventores de la espada o sable curvo de nombre khopesh, que mas adelante se haria popular entre
los egipcios, asirios, persas, etc. A continuacion veremos un recuento de las principales armas sumerias.

Sumerian chariot of King Eannatum of Lagssh, 2580 1L

Fig. 4.12 Arqueros en un grabado asirio Fig. 4.13 Hachas de guerra sumerias

Fig. 4.11 Representacion de un carro de guerra sumerio
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Fig. 4.15 Espada sumeria

Fig. 4.14 Casco militar sumerio

Fig. 4.16 Falange sumeria Fig. 4.17 Daga sumeria
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Vestimenta sumeria

Los antiguos sumerios utilizaron los pocos materiales que el desierto y las duras condiciones alrededor de los rios Tigris y
Eufrates les ofrecian. Para su vestimenta hicieron uso del lino y la piel de las ovejas, la lana. El blog Historia de la Humanidad
Peru describe la vestimenta de la poblacion sumeria del siguiente modo:

“En los primeros tiempos, los hombres sumerios iban con el torso desnudo y descalzos por la ciudad, vestida sélo con una especie
de falda tradicional a base de lana de oveja. Ahora llevan un largo vestido de una sola pieza desde el hombro hasta las pantorrillas
hechas con lana finamente hilada en la temporada de frio o de noche, o de lino fino en los periodos mas calurosos.

A veces tiene un chal con flecos decorativos y flecos largos. En ocasiones formales sacerdotes todavia usan la falda de lana
tradicional, y sus largas barbas recortadas generalmente distinguirlos de los laicos nobles, los que sirven en el templo, pero no son
sacerdotes.

Las mujeres llevan un vestido de cuerpo entero cubierto, que normalmente se usa con el hombro y el brazo derecho libre, o un
hombro equipada con vestido hasta los tobillos. El cabello se usa en una amplia variedad de estilos, en trenzas o en espiral alrededor
de la cabeza, que fluye libremente con una cinta decorativa o rematado por un corto casco como sombrero. El cabello esta casi
siempre perfumado.” (Cardenas, 2015)

Este conocimiento y referencias de la vestimenta sumeria civil, religiosa y militar nos permitira hacer mas precisas las efigies de
nuestros personajes publicitarios
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Fig.4. 18 Representacion de rey sumerio Fig. 4.19 Representacion de ciudadanos libres sumerios Fig. 4.20 Representacion de soldados
sumerios
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Revision

Representacion especifica de cada uno de los personajes.

Una vez obtenidas las referencias graficas y simbdlicas que utilizaremos en nuestro
trabajo, podemos pasara a la etapa de disefio de personaje. Posteriormente, pasaremos
a la parte de disefio de portada ya incluyendo a los nuevos personajes 0 mascotas.
Debemos considerar el uso de vestimenta, armas, simbolos religiosos y militares
sumerios, asi como el uso total o parcial de la simbologia zodiacal que se ha mencionado
anteriormente.

Cancer: Podriamos utilizar un cangrejo comun para representarlo, sin embargo,
no lograriamos el mismo efecto de fantasia épica si solo utilizamos el cangrejo por
si mismo. Considerando las especies de cangrejos que habitaron el golfo Pérsico, el
mar mas cercano a la zona de Mesopotamia,
encontramos al cangrejo violinista.

Acuario. El aguila dorada es una de las
especies de ave de presa mas extendidas
sobre la tierra, y del mismo modo también
habito las zonas de Iran e Irag, donde nacié la civilizacion sumeria. Utilizaremos este

Fig. 4.21 Cangrejo violinista

animal para representar al signo de acuario. De nuevo hibridaremos al aguila con el ser
humano, logrando una representacion que ya ha sido realizada en los grabado sumerios
para ciertos dioses o espiritus del viento.

Fig. 4.22 Aguila dorada
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Escorpion. Como hemos visto con anterioridad, el lagarto puede ser utilizado también para representar al signo de Escorpion.
Podemos utilizar al lagarto endémico de Iraq llamado Varano del desierto.

Virgo. La abeja o avispa esta relacionada con el signo de Virgo, como ya hemos constatado con anterioridad. Utilizaremos a la
avispa oriental, que habita la zonas de medio Oriente y el norte de Africa como base en nuestro trabajo con este signo.

Fig. 4.23 Varano del desierto Fig. 4.24 Avispa oriental

Redisefio de las portadas y personajes publicitarios.

Parte de nuestras consideraciones generales con las portadas, sera le respetar la paleta de color original en la medida de lo
posible, sin alterar demasiado la imagen o concepto que se quiso trasmitir a traves del color. Asimismo, retomaremos el redisefio
del logotipo que fue realizado para el disco Golpe Maestro y lo aplicaremos en todas las portadas a redisefar, ya que consideramos
nos transmite una idea mejor de modernidad, frescura, velocidad, agresividad, energia, etc.
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Personajes publicitarios

Disefo de personaje A ',
Integrante: Sergio ~ é //4
/7
Signo zodiacal: Acuario //’
, AN
Criatura: Aguila § /. /

Punto Cardinal: Sur

Estacion del afo: Otofio

Elemento: Aire

/)

Disefo de personaje B

=Ny
e

Integrante: Héctor
Signo zodiacal: Virgo

%z
Criatura: Avispa (//llllll

Elemento: Fuego < X s

Punto Cardinal: Oeste Personaje A Personaje B

Estacion del ano: Verano
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Disefio de personaje C
Integrante: Carlos

Signo zodiacal: Escorpion

Criatura: Lagarto

Elemento: Tierra

Punto Cardinal: Este

Estacion del afio: Invierno

Disefio de personaje D

Integrante: Pablo

Signo zodiacal: Cancer

T

Criatura: Cangrejo

Elemento: Agua
Personaje C Personaje D
Punto Cardinal: Norte

Estacion del afio: Primavera

150



Capitulo 4 . Propuesta de redisefio de portadas del grupo de rock mexicano Enigma (1971-1986) de acuerdo a la metodologia de Morris Asimow

Propuesta de redisfieo de las portadas

Enigma (1970)

La nebulosa con la que contamos representa a un cuerpo celeste totalmente imaginario, y sin embargo, para el efecto que queremos
lograr de hacerlo mas legendario, galactico, césmico, o impresionante no logra transmitir esa sensacion césmica por completo.
Asi que, si bien respetaremos el color y caracteristicas de la nebulosa, procederemos a realizaciéon una busqueda iconografica de
alguna nebulosa real fotografiada que s ele parezca lo mas posible, pero que el angulo de la fotografia y la composicién de esta
logre ser mas impresionante y llamativo que en la portada original.

Para incluir a los protagonistas dentro de un contexto espacial, podriamos representarlos como totems o estatuas dentro de un
planeta inhdspito y muerto, con la nebulosa en el cielo de este. Retomaremos los conceptos de representacion y fisionomia de la
escultura sumeria para esta representacion. Haremos uso también de la ley de los tercios para representar y colocar las posiciones
de las estatuas. La unica condicion seréa la de que la paleta de color utilizada en el planeta y las estatuas sea armonico con el color
de la nebulosa. En esta ocasion no utilizaremos los puntos cardinales dirigidos a las criaturas como puntos de referencia para
colocarlos ne la composicion por ley de tercios, sino que, basados en esta ultima, buscaremos lograra un equilibro de pesos visuales
en la imagen. Retomaremos el logotipo del disco Golpe Maestro, sin incluir ningun titulo adicional, o tipografia mas que el logotipo.
Sera colocado en la esquina inferior derecha ya que en ese punto no interferira con la composicién general ni con la nebulosa, con
la que podria haber un choque debido a la paleta de color utilizada en el logo. Debemos también de tratar que la escala del logotipo
no resulte excesiva, de lo contraria sera un elemento invasivo en la portada del disco
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Fig. 4.25 Nebulosa dorada Fig. 4.26 Nebulosa dorada Il

Fig. 4.27 Superficie die asteroide Ceres Fig. 4.28 Superficie de Platén (representacion artistica)

Enigma Il (1978)

Los isotipos del marco seran eliminados de la composicion, ya que el elemento que hemos de introducir sera mucho méas pesado
visualmente y el contener tanto los isotipos como el nuevo elemento podria ocasionar un choque visual o una stauracion de la
imagen. sin embargo la paleta binaria del color en toda la composicidn ser& respetada., Podemos cambiar el logotipo ubicado en
el centro con una representacion  que fusione el isotipo clasico del grupo Enigma, un disco solar alado, tipico de la iconografia
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religiosa sumeria, con una brdjula o rosa de los vientos, originaria de China, para lograra el sincretismo de los cuatro seres con
los cuatro puntos cardinales, las estaciones del afio, los cuatro elementos, etc. Retomaremos también el logotipo mas moderno y
dindmico utilizado en el disco Golpe Maestro, sin embargo su escala y posicion sera debajo del disco solar, de modo que resulte
discreto y no invasivo o confrontado con el elemento del disco solar. No habra mas tipografia que el y este sera realizado en color
blanco, para que logre destacar en la portada de fondo violeta.

Fig. 4.31 Simbolo de Shamash (disco solar Fig. 4.32 Animales misticos de la mitologia
unido a los puntos cardinales) China

Debemos retomar elementos como las plumas, las texturas, las tramas, etc. Para adornar o
decorar el disco solar, las alas, la cola vy las criaturas, de las cuales solo representaremos sus cabezas y cuello. Debe existir
simetria radial en el disco solar alado y con cola, mas no lo habra en las cabezas de las criaturas. La composicién general sera
radial puesto que el elemento compositivo del disco solar-brujula y las criaturas estara colocado exactamente en el centro de la
portada. Del mismo modo, para lograr los adornos o los detalles del disco solar (grecas, plumas, lineas, etc) utilizaremos las leyes
de la Gestalt de la proximidad, semejanza y continuidad. Asimismo, para poder conciliar la idea de la brujula con el disco solar,
habremos de empezar por el norte en la esquina superior izquierda con la criatura que representa al Norte, luego colocaremos
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el Este, Sur y Oeste en el sentido de las manecillas del reloj. EI ordenamiento y direccidén de las cabezas de los seres en conjunto
con el disco solar logra también un ritmo continuo o, a ubicar las cabezas en un orden determinado, no aleatorio (generada por las
cabezas de los seres) y la simetria radial dada por el disco solar.

Fig. 4.30 Disco solar egipcio

Fig. 4.29 Sol alado sumerio

Duro y Pesado (1985)

Respetaremos la paleta de color original. Sin embargo para evitar que el color azul y el rojo choque, debemos usarlos inteligentemente,
reduciendo el color rojo al minimo. Podemos utilizar en este caso las representaciones similares a las realizadas en los grabados
sumerios, y colocar de perfil a los personajes en pares, enfrentados unos a otros, representados y proporcionados al estilo de
los grabados sumerios. Del mismo modo, podemos fusionar esta representacion con el elemento del borron de tinta en la portada
original, que nos trae enormes semejanzas con el estilo del movimiento expresionista abstracto. Esta composicion abarcara solo
la portada al contrario que en el disco original. Afiadiremos también el color negro a la paleta de tres colores, ya que es un color que
complemente perfectamente a la paleta y no provoca disturbios o un choque entre los colores ya existentes. Lo utilizaremos para
los contornos y detalles de las criaturas representadas. La composicion general serd compuesta, ya que fusionaremos la simetria
radial, destacando el logotipo e isotipo en el centro de la portada (usaremos el logotipo para crear uniformidad en nuestras portadas,
ya que si solo esta colocado el isotipo, se romperia con la uniformidad), mismo que ser& cruzado verticalmente por el borron de tinta
bicolor. Este borrén de tinta , podria tener formas sinuosas y organicas, curvas y fluidas, que nos recuerden al flujo del fuego o el
agua.
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Fig. 4.33 Grabado sumerio | Fig. 4.34 Grabado sumerio Il

Tanto el logotipo como el isotipo seran realizados en color blanco , ya que este color destacara por encima del borrén de color
bicolor, mientras que a la izquierda y derecha del logo colocaremos a las criaturas, generando una asimetria axial. Para equilibrara
la paleta de color utilizaremos a dos criaturas en color rojos y a las ultimas dos en color azul, pero a la vez, nuestro borron de tinta
sera bicolor, siendo de color rojo en el lado izquierdo (seres de tierra 'y fuego) y azul en el lado derecho (seres de aire y agua) .alas
criaturas de color rojo seran el lagarto y la avispa respectivamente, mientras que las de color azul seran el aguila y el cangrejo.

Golpe Maestro (1986)

Primeramente, introduciremos el color negro a la composicion, y retomaremos la idea de lo “espacial” “césmico” o “galactico”.
Cambiaremos el color rojo escarlata tan agresivo a la vista por un color mas oscuro, mas cercano al carmesi, para evitar cansancio
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visual o molestia. Este color sera aplicado en el fondo de la portada, sobre un fondo negro de modo que nos recuerde a nubes de
polvo , gas o parte de una galaxia, para volver a utilizar el elemento relacionado al espacio exterior. En este ocasion no utilizaremos

Fig. 4.35 Expresionismo abstracto |
Fig. 4.36 Expresionismo abstracto Il

como base las efigies animales plasmadas en grabados o

escultura sumerias, sino las extremidades reales de los animales a representar. Esta vez si utilizaremos el ordenamiento de acuerdo
a los puntos cardinales, colocando al cangrejo en el norte, al lagarto en el este, la avispa al oeste y el aguila al sur. Por lo que un
ritmo continuo en forma de cruz sera ideal para esta ilustracion. Las garras de los animales y el logotipo van a ser coloreadas de
amarillo,respetando la paleta original de color, para lograra mayor contraste y luminosidad en la imagen, sin embargo, debemos
representar las garras de los seres con textura , luces y sombras de modo que logremos generar un efecto mas dramatico y
llamativo. El logotipo sera el mismo que en el disco original, sin embargo esta vez eliminaremos el titulo ya que buscamos lograr
una uniformidad en las portadas redisefiadas hasta el dia de hoy usando solo el logotipo o isotipo en su defecto sin ninguna leyenda
o titulo adicional. De nuevo el logotipo va escalado en una esquina de la portada al tamafo suficiente para que no interfiera con la
composicion general. Esta vez lo ubicamos ne la esquina superior izquierda.
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Fig. 4.37 Detalle de la tenaza de un cangrejo violinista

Fig. 4.39 Detalle de la garra de un varano del desierto Fig.4.40 Detalle de la garra de un aguila dorada
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Implementacion

Enigma (1971)

En esta portada hemos logrado aplicar las ideas que propusimos en el apartado anterior, de modo que esta vez, tenemos un concepto
mucho mas definido de nuestra propuesta visual. El uso de las criaturas como estatuas de deidades en un planeta abandonado,
refuerza las creencias New Age de los integrantes del grupo, en los OVNIs y su supuesto origen extraterrestre, asi como el supuesto
origen extraterrestre de la civilizaciébn sumeria. Elementos compositivos importantes como la paleta de color, el concepto “espacial”
y el logotipo han sido respetados, y los nuevos que se afiadieron, no demeritan o dafian la idea original de la portada.
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Portada Original (1971)

Enigma (1971)
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Enigma Il (1978)

Se harespetado la paleta de color binaria, sin embargo al afiadir el disco solar fuertemente ornamentado, destacamos la iconografia
u ornamentos propios de las culturas de Oriente Medio, de la zona de Mesopotamia, que, siendo la civilizacién sumeria la primera
en emerger, se convirtid en el referente social, politico y cultural para el resto de pueblos mesopotdmicos que le sucedieron. El
disco solar, como simbolo de divinidad,sabiduria, iluminacion y conocimiento, precisamente es un elemento altamente prevalente
en estos, y al afiadir las cabezas de los seres reformamos no solo la idea del simbolismo de estos, sino también la idea publicitaria
de las mascotas. No incluimos ningan titulo extra para uniformizarla con el resto de las portadas, que en esta propuesta visual, no

lo tienen.
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Duro y Pesado (1985)

Es evidente que se han respetado los elementos como la paleta de color, el usode un color transparente para el borrén, pero esta vez
nuestra composicion resulta mas armoniosa y no hay un choque entre ambos colores. sino que esta vez logran complementarse.
Se afadio el color negro, que resulta ser un buen apoyo a la composicion en general, al ser un color discreto y no invasivo. Hemos
basado a las criaturas en las representaciones de héroes o dioses que pueden encontrarse en muchos grabados sumerios , pera
esta més acorde con la propuesta que hemos manejado a través de todas las portadas. Nuevamente no existen titulos extras, en
pro de lograr una serialidad y uniformidad entre los redisefos.
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241

Portada Original (1985)

Duro y Pesado (1985)
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Golpe Maestro (1986)

De nuevo aqui se puede apreciar el cambio en la paleta de color, donde afiadimos el negro y reducimos la intensidad del rojo para
evitar que sea tan intrusivo o violento a la vista. Las garras de los animales, que refuerzan la idea de “golpe”, son texturizadas y
destacadas en color amarillo para respetar la paleta original lo mas que podamos. El logotipo igualmente aparece en color amarillo,
y respetamos la idea uniforme de no incluir ningun titulo adicional. Aqui del mismo modo hacemos el sincretismo de los animales
con la idea de los puntos cardinales que les corresponden.
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Portada Original (1986)

Golpe Maestro (1986)
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Conclusiones

Si bien este es un producto totalmente dirigido a los seguidores de la banda, aqui vemos un trabajo de disefio que incluso esta
aun mas justificado que portadas de otros artistas extranjeros, ya que en muchas ocasiones las ilustraciones comisionadas por los
artistas eran simplemente delirios provocados por estupefacientes, fantasias sin sentido. En este caso tenemos un producto de
disefio coherente y bien establecido, que sin acercarse a la banalidad que en dado momento pudiera tener algan producto como
lo es el comic o los dibujos animados, consigue mantener un equilibrio entre el buen trabajo disefistico y artisticos y un producto
gue después pudiera ser redituable para las masas. Debemos recordar pues, que el presente trabajo se trata de una propuesta
solamente, no de la implementacion oficial y aprobada por los miembros del grupo, sino una reinterpretacion a juicio muy personal
de lo que podrian ser unas nuevas portadas en la discografia del grupo Enigma. Aun asi, queda camino por recorrer y estudios que
realizar porque solo asi es que legaremos crear imagenes que trasciendan en medio de la voragine y la trivialidad que rodea a las
iméagenes hoy en dia. El proyecto, pues, dado que la situacion de los discos en formato fisico es critica debido a sus bajas ventas,
esta contemplado para ser aplicado en el formato que sea necesario, desde una reedicién en CD o LP hasta un formato digital.
Podemos concluir, pues a titulo personal, que se logro una mejora sobre lo ya existente en las portadas, independientemente de si
estas se logran aplicar o no como disenos oficiales, ya que logramos mejor la trasmisién del mensaje que queriamos transmitir la
publico al echar mano de fundamentos y bases bien delimitadas aplicadas al disefio de las caratulas.
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