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CAPITULO I

La era del vacio
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1.1 INTRODUCCION

La intencion de la presente investigacion se basa en mi interés por el estudio
del comportamiento humano y de manera concreta, del individuo en la
sociedad posmoderna. Mi obra grafica presentada en este trabajo, pretende
interpretar graficamente tres de las conductas que considero relevantes en la
sociedad posmoderna: el narcisismo, el individualismo y la violencia. Estos
tres aspectos han sido ampliamente estudiados por el filésofo francés Gilles
Lipovetsky, por lo cual, considero importante retomar sus reflexiones como
base de mi investigacion.

La sociedad posmoderna contrasta drasticamente con la sociedad
moderna, pues esta ultima se caracteriza por: el orden, el trabajo, el respeto a
las instituciones, el valor del arte y la disciplina, mientras que la sociedad
posmoderna de acuerdo con Lipovetsky, es una sociedad definida por el culto
al cuerpo, al consumismo, al desarrollo de la cultura psicolégica (psi), a la
flexibilizacion de la sociedad, asi como por el interés por las expresiones de la
baja cultura. Estas caracteristicas han generado una nueva forma de vida que
se relaciona con una manera distinta de individualizacion.

Lipovetsky menciona que de manera continua se esta dando un proceso
de personalizacion que lleva a la sociedad a una nueva forma de organizacion
y orientacion, asi como a una forma distinta de gestionar los

comportamientos que desembocan en una sociedad flexible y tolerante.



La cultura posmoderna representa una sociedad que emerge de una
organizacion uniforme y que mezcla los ultimos valores modernos, realza el
pasado y la tradicion, revaloriza lo local y la vida simple, difumina lo
disciplinario y coloca en su lugar lo permisivo, disemina los valores del arte.

La imagen es el medio comunicativo por excelencia para la sociedad
posmoderna, ya que a través de ella se logran expresar: situaciones, ideas,
valores, gustos, preferencias, estilos de vida, etcétera. La imagen toma una
mayor relevancia debido al desarrollo desmedido de las redes sociales que
privilegian la comunicacién a través de la imagen y no del lenguaje. Asimismo,
las redes sociales permiten lo que Vargas Llosa denomina la baja cultura, un
arte sin fines estéticos, que s6lo comunican experiencias y sensaciones.

La obra grafica que propongo es una interpretacién de todo este
comportamiento posmoderno a manera de denuncia y critica social. Con
respecto a lo técnico, utilizaré las técnicas graficas de dibujo, dibujo digital,
pintura al 6leo y la técnica de la transferencia, lo cual se detallara en el

Capfitulo IIL



1.2 Pensamiento de modernidad y posmodernidad

Durante la década de los anos ochenta, Gilles Lipovetsky expone “La era del
vacio, ensayos sobre el individualismo contemporaneo”, dedicado al estudio
de las conductas del individuo en sociedades avanzadas. En el ensayo se
discute sobre la excesiva masificacion de productos y el consumismo, creando
con ello nuevas conductas gregarias en las sociedades occidentales; y define
el momento histérico posterior a la modernidad como postmodernismo. En
esta vision de la sociedad de Lipovetsky, se observa la existencia de un

individualismo de tipo narcisista.

El fil6sofo considera como un punto departida de la modernidad “el
hecho del desmoronamiento de ideologias e instituciones a finales de la
década de los sesentas, e iniciando con este suceso, la busqueda de
autorrealizaciéon por aparte del individuo.”! Lipovetsky en una de sus
principales obras “La era del vacio” (1983) analiza una sociedad
posmoderna marcada, desde su perspectiva, por una separacion de la esfera
publica, y a la vez una pérdida del sentido de las grandes instituciones
colectivas (sociales y politicas) y una cultura abierta con base en una
regulacion cool de las relaciones humanas: tolerancia, hedonismo, procesos
de socializacién, educaciéon permisiva, liberacién y diversidad sexual,

sarcasmo y violencia.

A lo largo de “La era del vacio”, Lipovetsky desarrolla el tema de un
evento generalizado en la sociedad francesa, que consiste en el cambio de

conducta del individuo en su caracter social, propiciado por un profuso

1 Lipovetsky. G. La era del vacio: ensayos sobre el individualismo contempordneo. Pag. 3.


http://es.wikipedia.org/wiki/Posmodernidad

consumismo, la excesiva informacién a través de los mass media y finalmente,
el narcisismo y el placer de autorrealizacion. Este autor propone que a cada
periodo historico se asemeja con un personaje de la mitologia griega, en el
caso de la Modernidad, se le atribuye la imagen de Sisifo? que es castigado por
los dioses con la pena de empujar a cuestas un gran pefasco hasta la cima,
pero antes de llegar al final, la piedra rueda hasta el valle de donde proviene y

asi comienza de nueva cuenta y de manera eterna.

Asi considera Lipovetsky a la modernidad:

“[...] ésta empuja a la sociedad hacia la cima del progreso por medio de la
industrializacién, el conocimiento y la revolucién, pero no logra llegar a la
cima, pues aparece la postmodernidad y con ella el mitico Narciso y su figura
que no demuestra una penitencia o sacrifico como es el caso de Sisifo, sino, una
autocontemplacion y concepcién del mundo a través de su propia imagen tal y

como Narciso lo hizo al mirar su retrato en el estanque de agua.

“En la posmodernidad se rinde culto a la imagen, se optan por ideas
terapéuticas, el culto al estimulo; de esta manera, el poder y la fuerza no son
suficientes para conquistar lo deseado, sino es a través del narcisismo y bajo la

égida de seduccion.”

2 LipovetsKky, G. Didlogo de Gilles Lipovetsky con profesores del Tecnolégico de Monterrey.
Recuperado de https://www.youtube.com/watch?v=UDNthyr0QIc (02 de noviembre de
2015)

3 Lipovetsky, G. Op.Cit. Pag. 13.

4 Lipovetsky, G. Didlogo de Gilles Lipovetsky con profesores del Tecnolégico de Monterrey.
Recuperado de https://www.youtube.com/watch?v=UDNthyr0QIc (02 de noviembre de
2015)

5 Ros Cherta, |. Gilles Lipovetsky o El culto a lo privado. (en linea). Recuperado de
http://www.raco.cat/index.php/RecercaPensamentAnalisi/article /viewFile/106332/15305
1.Pag. 10
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Segun Lipovetsky “la posmodernidad es un nuevo estadio histérico, en
el que han entrado ya las sociedades democratico-capitalistas avanzadas y
que se caracteriza por el vacio o la pérdida de sustancia de los ideales
proyectados durante la época moderna”> En la posmodernidad es donde los
valores sociales fundados durante la modernidad se deterioraran debido al
proceso de personalizacién, que en esencia, es el derecho a la libertad
concebido como: vivir de manera relajada, eligiendo el modo de vida que

mejor se adapte a los deseos y conveniencias del individuo.

El posmodernismo, consiste en la ruptura de valores sociales
modernos y el paso de un capitalismo productivo que mas tarde desemboca
en un capitalismo consumista. De esta manera, los ideales de revolucidn,

progreso y esperanza en el futuro han quedado rezagados.

En la cultura posmoderna existe una saturacién informativa
propiciada por los mass media creando una conciencia dispersa y la apatia.

Lipovetsky declara:

“Se define a la sociedad postmoderna como una sociedad donde
predomina la indiferencia de masa, prevalece el sentimiento de
reintegracion y estancamiento, en que la autonomia privada no se
discute, donde lo nuevo se acoge como antiguo, donde se banaliza la
innovacién, en la que el futuro no se asimila ya a un progreso

ineluctable (..) la gente quiere vivir enseguida, aqui y ahora,
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conservarse joven y ya no a forjar el hombre nuevo (...) ya no tiene

idolo ni tabu”.6

La necesidad compulsiva de autorealizarse, es lo que rige a la sociedad
posmoderna, que se desarrolla mediante estrategias cada vez mas flexibles y
abiertas. La cultura posmoderna amplia las posibilidades de eleccién para el
individuo e inicia una cultura personalizada, permitiendo emanciparse del

pasado disciplinario y revolucionario.

Después de reflexionar la lectura “La era del vacio” se citaran, de

manera general, algunas caracteristicas de la modernidad.

e Confianza en la razon.

e Laverdad no esta en las cosas, sino en el sujeto.
e Rechazo alo sobrenatural.

e Antropocentrismo.

e Desarrollo técnico.

e Ideay conviccion en el progreso.

e Vida centrada en el futuro.

e -Trabajo, esfuerzo y ahorro, para progresar.
e Racionalismo.

e Positivismo.

¢ Unidad social.

e Industrializaciéon

6 Lipovetsky, G. Op.Cit. Pag. 84.
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e Sociedad productiva.

e Sociedad centrada en la religion e interés por la politica.
e Interés por el estudio y el conocimiento.

e Sacralizacién, gusto por la religion.

e Sentido Unico de la historia.

e Epoca de revoluciones.

e Busqueda de expresion de sentimientos mediante el arte.
e Unificacién de culturas.

e El creador artistico estd por encima de la realidad cotidiana, es

visionario.
e Busqueda de expresiones artisticas.

La sociedad moderna es seducida por la militancia, proyectos y sujetos de los
diferentes partidos politicos de una creciente democracia para una
organizacion, planeacion y desarrollo social homogeneizado en ideas, gustos
y elecciones. Durante el modernismo se percibe una cultura social colectiva,
masculina, disciplinada, competitiva, enfocada a la produccién y al esfuerzo

de gozar un futuro placentero.

El mundo en general, posee directrices a seguir, como por ejemplo: la
secularizacion de la educacion, el término del comunismo y el socialismo para
instaurar el sistema democratico a nivel mundial. En el modernismo, se
procura el equilibrio entre las partes. La modernidad centra su pensamiento

en el desarrollo de un proceso de investigacién organizado de manera
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metodoldgica con base en lo empirico, objetivo y observable, es una sociedad

rigida y poco flexible.

La realidad funciona de una forma mecanica y las explicaciones de
ciencia deben demostrar el rigor técnico para ser creibles. La modernidad es
un periodo historico que demuestra un avance en la ciencia y en la
industrializacién, pero también contiene un gran pardlisis en el rubro social,
enmarcando al individuo en el contexto de ser productivo, disciplinado y con

la conviccién en un futuro prominente.

Luego de analizar la lectura “La era del vacio” se enunciaran algunas

caracteristicas de la posmodernidad.

e Derrumbamiento de las instituciones creadas durante la Modernidad.
¢ No busca una explicacién absoluta de la realidad.

e C(risis antropolégica y pluralidad cultural e ideoldgica.
¢ Predominio de la intuicién sobre la razén.

e Cultura psicoldgica.

e Pluralidad de conocimientos y experiencias.

e Método posdialéctico.

e Postestructuralismo.

e Predominio de los mass media.

e Sociedad consumista.

e Individualismo.

e Deseo de autorrealizacion.

14



e Narcisismo.

e Apatia e indiferencia.

e Violencia por placer.

e Sociedad sarcastica.

e Consumismo tecnoldgico.

e Predominio del capitalismo.

e Sociedad democratica.

La ciencia es un proceso no cambiante, complejo y no lineal.
e Creencia en la nada.

e Lo queimporta es vivir el presente.

e Diversidad y globalizacién de la cultura.

e Larevolucion pierde credibilidad y fuerza.

En resumen, estos son los valores generados en la modernidad y

posmodernidad:

Modernidad Posmodernidad
Coercion---------------------- Comunicacion
Prohibicion------------------- Placer
Anénimo---------------------- Personalizado
Trabajo------------------------ Ocio
Humor----------------nmnmmomm- Sarcasmo

En el momento en que las sociedades occidentales dejan de tener

importancia en el progreso y la esperanza en el futuro resulta desalentadora

15



es que las sociedades dirigen su interés en materializar sus deseos mediante
el placer, el consumismo y en disfrutar del tiempo presente obteniendo
objetos de lujo, fashion y high tech. “El individuo posmoderno demuestra un
rechazo al esfuerzo, la disciplina y al trabajo, debido a que su atencion esta
dirigida hacia la infinita gama de estimulos e informaciones.”’. La cultura

posmoderna amplia las posibilidades de elecciéon.

“El individuo en la posmodernidad no se afianza a algo, debido a que la
mayor parte de los placeres, objetos o relaciones se tornan efimeras
pues en cudnto aparece algo nuevo, lo actual deja de tener interés casi

de inmediato debido al imperante consumismo y a la novedad”.8

En esencia, el ensayo “La era del vacio” trata de dilucidar la conducta
del individuo en sociedad; conducta que consiste en romper los paradigmas
de socializacién modernos cambiandolos por una conducta relajada, apatica e

individualizada.

Lipovetsky considera a la sociedad posmoderna como plural, abierta,
que toma en cuenta los deseos de los individuos y en donde la barrera de la
prohibicion esta derruida por el creciente caudal del placer; se localizan una
gran cantidad de combinaciones halladas en el consumismo, con la finalidad
de que el individuo logre la satisfaccion de la autorrealizacion
“Autorrealizacién es lo que individuo pretende, pues una vez emancipado del

compromiso de llevar al mundo en el camino del progreso y de la revolucion,

7 Ibidem, pag.. 7.
8 Ibidem, pag. 22.
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crea un ego hedonista“® que solamente se satisface reordenando su

personalidad por medio del placer.

Esto da como resultado una sociedad sofisticada, violenta
fundamentada en la busqueda de estimulos y sensaciones publicitados por los
mass media. La manera en que el individuo decide dar la espalda a los valores

modernos es mediante la seduccién. En palabras de Lipovetsky,

“[...] se denomina seduccién porque reduce de manera sutil los marcos rigidos y
coercitivos, funciona sibilinamente jugando la carta de la persona individual,

de su bienestar, de su libertad, de su interés propio.”°

La seduccién adquiere una gran importancia en el proceso en el que el
individuo personaliza su existencia, es decir, la seduccién propone un
individuo agente, libre de su tiempo, sin estar condicionado a las normas de la
disciplina. En el ambito politico, la seduccién propone suprimir las relaciones
burocraticas de poder, hacer un individuo politicamente auténomo, por ello
los lideres politicos se exhiben con simplicidad en su imagen: ataviados en
jeans, reconocen sus limites, debilidades y exhiben a su familia, sus logros y

ambiciones.

“La imagen serd el medio que comunique de mejor manera ideas, mensajes, asi,
la ola de seduccién llegard sin la significativa barrera del lenguaje a la mayor

parte del mundo.” 11

9 Corral, R. Una sociologia del presente pos(hiper)moderno. (en linea). Recuperado de
http://www.uam.mx/difusion/casadeltiempo/01_oct_nov_2007/casa_del_tiempo_elV_numO
1_41_46.pdf. Pag. 42.

10 Lipovetsky, G. La era del vacio. Pag. 34.

11 Lipovtesky, G. La pantalla global. (video conferencia). Recuperado de
https://www.youtube.com/watch?v=4sWQs_tAPRw (02 de noviembre de 2015)
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La seduccion contribuye a que los individuos dejen de interesarse en
las instituciones sociales, alejdndose de los absolutos y virtudes. De manera
paradodjica, el sistema y las instituciones siguen funcionando, pero al parecer
solo por inercia, en el vacio, sin adherencia y sin sentido. El individuo decide
hacerse de un perfil inédito, demostrado en las relaciones con él mismo, con
su cuerpo, todo esto repercute en la sociedad, al tiempo en que el capitalismo
autoritario cede el paso a un capitalismo solo interesado en satisfacer los

deseos del individuo, un capitalismo hedonista y permisivo.

El capitalismo competitivo a nivel econdémico, sentimental,
revolucionario y politico confiere el paso a un individualismo puro,
desprovisto de los ultimos valores sociales y morales de la modernidad, esto
se demuestra en el momento en que la diversidn, el placer y el hedonismo
sustituyen al interés por la reflexién y gusto por el conocimiento, creando con
ello una relajacién y una personalidad cool, desinteresada, indiferente, avida

de emociones y sensaciones.

La personalidad cool deriva en apatia debido a la plétora de
informaciones que una vez registradas se olvidan, quedan en el pasado,
debido a que otra informacién mas espectacular se exhibe, creando un
ambiente efimero, obligado por la velocidad de transmisién de imagenes, por
ejemplo, programas televisivos que transmiten de manera ininterrumpida las

veinticuatro horas del dia.

El exceso de informacion concibe que el individuo genere una gran
tolerancia ante los diferentes gustos, tendencias o aconteceres sociales,

favoreciendo con ello una creciente apatia. La indiferencia gesta un principio

18



de aislamiento suave, pues los valores colectivos ya no tienen gran interés
para el individuo sino aquellos que propicien la busqueda del ego y que
satisfagan su propio interés, el éxtasis de la liberacion personal, la obsesion

por el cuerpo y el sexo.

En consecuencia, el espacio publico queda parcialmente sin
movimiento, pues todo el dinamismo se desarrolla en la busqueda del placer

y el narcisismo.

“El narcisismo encuentra su modelo en la psicologizacion de lo social, de
lo politico, de la escena ptblica en general, subjetivacion de todas las
actividades de antaiio impersonales y objetivas. La familia y miiltiples
organizaciones son ya (tan sélo) medios de expresion, tecnologias

analiticas y terapéuticas”.12

El Yo es el centro de atencidn, pero al mismo tiempo también se vacia,
es por ello, que se necesita de una busqueda constante de satisfaccion, por
eso resulta que: “el mismo individuo se convierte en un espejo vacio a fuerza
de informaciones, una pregunta sin respuesta a fuerza de asociaciones y de

anadlisis una estructura abierta e indeterminada reclama mas terapia.”13

El narcisismo arroja como resultado la llamada cultura Psi, con la cual
se identifica al individuo que la ejercita como un Homo psicologicus, es decir,
en donde existe una inflacidn de lo psicologico en las sociedades modernas, lo

cual llega a generar una serie de conflictos.

12 Lipovetsky, G. La era del vacio. Pag. 65.
13 Jbidem., pag. 67.
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La seductora propuesta de satisfacer las necesidades del ego
contribuye al vacio posmoderno, por medio del proceso de individualizacién

y se compone de dos facetas:

e limpiay operativa

e salvaje o paralela.

Limpia y operativa

Las democracias posmodernas no se consideran un desierto de valores, ya
que sélo se generan diversas formas de ellas, sobre todo de movimientos de
izquierda con la construccién de nuevos aparatos de poder programado para

estos fines.

El sentido de la indignacién moral no ha desaparecido en las
sociedades, lo que evidencia su permanencia es, la constante reorganizacién
en torno a un nucleo de valores compartidos; programas de voluntariado de
lucha contra la corrupcidn; la adhesién de las masas en favor de la tolerancia;
la reflexion bioética; los movimientos filantropicos y las fuertes propuestas

que denuncian la violencia sufrida a nifios e inmigrantes.

Salvaje o paralela

Es generada por voluntades de autonomia y de particularizaciéon de grupos e
individuos, por ejemplo: el neofeminismo y los movimientos de liberacion
social; la reivindicacion de minorias y de movimientos alternativos.

Lipovetsky, hace referencia a este fenémeno como un “Narcisismo Colectivo”.
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“(...Jya que las motivaciones no son altruistas ni sociales, pues son mds bien egoistas,
respondiendo a la angustiosa busqueda de identidad propia, en la que se explotan
las singularidades individuales y se utilizan de manera cinica los sentimientos de

otros para satisfacer el interés propio.”1%

El proceso de personalizacion es una estrategia global en la que, “el
querer” y “el hacer” se transforman a causa de la bisqueda de autonomia y
particularizacién de los grupos de individuos, se necesita tener una identidad
propia en la sociedad, separandose de la identidad universal. El individuo
necesita removerse del orden disciplinario-coercitivo, pues la idea de ser uno
mismo y liberarse del estandar y la rigidez son alentadas por el consumismo,

los mass media y la publicidad.

La aparicion de un individuo preocupado por si mismo, por su
satisfaccion y realizacion personal designa una nueva organizacién
descentralizada y fragmentada socialmente, lleva la atencidn hacia el
individuo y puede ser el resultado de proceso de personalizaciéon y
narcisismo. El narcisismo no se le aprecia como una causa, mas bien, es una

consecuencia del vacio generado en la esfera publica:

“Hoy Narciso no se encuentra con claridad en el espejo, donde pueda mirarse,
permanece flotante en la biisqueda de si mismo, o en un punto de referencia en

el cual reconocerse". 1>

"[...] en la era posmoderna existe un valor cardinal e intangible que se

manifiesta a través del individuo y su cada vez mds proclamado derecho a

14 [bidem., pag.53.

15 Ros Cherta, ]. Gilles Lipovetsky o El culto a lo privado. (en linea). Recuperado de
http://www.raco.cat/index.php/RecercaPensamentAnalisi/article/viewFile/106332 /15305
1. Pag. 10.
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autorealizarse, de ser libre en medida en que las técnicas de control social

despliegan dispositivos cada vez mds sofisticados y humanos."16

Segun Lipovetsky un individuo posmoderno presenta las siguientes

caracteristicas:

no concibe una imagen sugestiva de si mismo (personalidad cool

relajada).
¢ no tiene idolos ni tabues.
¢ no concibe un vacio que le represente tragedia alguna.
e demuestra apatia.
e actda con indiferencia.
e puede tener una actitud hedonista y narcisista.

Estas caracteristicas le permiten al individuo postmoderno el
abandono e nulo interés por asuntos sociales, nacionales e internacionales,
centrandose en sus preocupaciones personales de realizar y satisfacer sus
deseos. El individuo posmoderno establece relaciones mediaticas y efimeras,
pero constantes en sociedad, fundamentadas en la cultura de la imagen y en el
fashion, encontrando asi, una fuente inagotable de retroalimentacion a través
de los mass media: el cine, por lo cual Lipovetsky considera que es “una

sucesion de presentes aleatorios y desarticulados de toda tradicion.”1”

El individuo posmoderno experimenta una constante sensacion de

vacio, de malestar difuso que lo invade, con cierta incapacidad de sentir, sin

16 Lipovetsky, La era del vacio. Pag. 15.
17 Ibidem, pag. 58.
18 [bidem, pag. 17.

22



embargo, no es que viva en una enajenacion total, simplemente, hace parte de
una realidad subjetiva que se va adaptando a la globalizacién de la cultura, el

capitalismo y el consumismo.

Lo cool demuestra una personalidad simpatica, siendo ésta la esencia
misma del individuo narcisista, quien tiene una busqueda interminable de
placeres intensos y emociones inmediatas. “El individuo cool en sus maneras
de ser y de sentir, es libre de culpa, cuidadoso de su salud mientras que
arriesga su vida en autopistas, cirugias estéticas, deportes extremos, etc.” 17 El
cuerpo se torna un objeto de culto, un medio para expresarse, autorealizarse,

el cuerpo designa su identidad profunda, de la cual ya no cabe avergonzarse.

La personalizacion del cuerpo reclama el imperio de la juventud, lucha
contra la adversidad temporal a través de la cultura psi, los masajes, las
cirugias estéticas y obsesivos cuidados, intentando estar vigente en una

sociedad efimera y llena de veloces cambios.

“Como en todas las grandes dicotomias, la del cuerpo y del espiritu se ha
esfumado, el proceso de personalizacion, y particularmente aqui, la expansion
del psicologismo borra las oposiciones y jerarquias rigidas, confunde las

referencias e identidades marcadas. “1°

En cuanto a la personalizacion del cuerpo, el permanecer joven y no
envejecer es el mismo absoluto del reciclaje, ya que el cuerpo se modifica

mediante cirugias. Al parecer, se esta inmerso en una cultura dedicada a la

19 Ibidem, pag. 60.
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personalidad, a condicién de precisar que el propio cuerpo se convierte en

sujeto y se sitiia en la 6rbita de la liberacién.

El cuerpo reciclado y la actitud cool demuestran el predominio de:

e Lo individual sobre lo universal.

e Lo psicoldgico sobre lo ideolégico.

e La comunicacion sobre la politizacion.
e Ladiversidad sobre la homogeneidad.
e Lo permisivo sobre lo coercitivo.

El término posmoderno tiene diferentes valores respecto a los de la
Modernidad, ya que contempla la decadencia: moral y estética de nuestro
tiempo. El arte en la era posmoderna ya no es un vector revolucionario, pues
al parecer, pierde su estatus reflexivo, visionario y critico de su época,

desvaneciéndose en lo estereotipado.

“El cédigo de lo Nuevo es el instrumento con el que la sociedad individualista
favorece la aparicion de un arte efimero, en constante movimiento, deficiente

valores estéticos, de lectura rdpida y sin temas complejos.”0

Durante el posmodernismo, el arte desarrolla una tematica entorno al
individuo: experiencias y anécdotas personales o bien, del grupo donde se
desenvuelve el productor de arte. La incursion del artista y su produccion en
el ambito de los mass media, se suscita a través del uso de imagenes publicas
o bien, personajes anonimos. El arte no atiende a problemas de estética, se

concentra en la expresién propia del artista, sin importar el resultado, la

20 Lipovetsky, G. La era del vacio. Pag. 62.
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necesidad artistica reincide en la expresién de los grupos minoritarios, los
problemas de ecologia, conflictos politicos, el feminismo y las preferencias

sexuales.

La globalizacién de la imagen, como recurso comunicativo, es lo que
impera en la sociedad postmoderna y es un medio utilizado por los medios
masivos de comunicacién, la publicidad globaliza el concepto individuo

personalizado.

“La violencia apenas ha conseguido, casi ganar los favores de la
investigacién histérica, al menos aquella que por debajo de la espuma
de los acontecimientos mds o menos contingentes, se esfuerza en
teorizar los movimientos de gran amplitud, las grandes continuidades

que miden el devenir humano.”!

Cuando el individuo no posee una existencia autébnoma y esta bajo la
égida del estatus social, reina el cdédigo del honor, primado del prestigio y la
estima social, igual que el cédigo de la venganza. Significa la subordinacién
del interés personal al interés del grupo, simboliza la nula posibilidad de
romper las cadenas de alianzas por generaciones, de los vivos y los muertos,
la obligacion de poner en juego la vida en nombre del clan, el grupo, o el

linaje.

Honor y venganza expresan la prioridad del conjunto colectivo sobre el
agente individual en el momento que surge el estado, la guerra deviene en ser
un medio de conquista, captura y expansion, emancipandose al cddigo de la

venganza y el honor. Con el estado centralizado y el capitalismo, el individuo

21 Ipidem, pag.173.
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moderno comienza a absorberse en la dimensién privada que rechaza
someterse a reglas ancestrales de honor, exteriores a su voluntad intima.
Reconociendo como ley fundamental la supervivencia e interés personal, lo

cual sera un pretexto para la pacificacién de comportamientos sociales.

El proceso de personalizacion suaviza las costumbres del individuo,
institucionaliza las revoluciones, la lucha de clases, privilegia la negociacién
sobre la violencia. Sin embargo, ademas de suavizar las costumbres del
individuo, paradodjicamente, endurece las conductas criminales de los
marginados, estimula las acciones, conductas suicidas y de asesinato,
contribuye a un tipo de violencia cool, es decir, desinteresada, apatica,
impregnada de sarcasmo, similar al humor acido reproducido en los shows

televisivos.

La violencia en la postmodernidad, es pues narcisista, ya que satisface
la necesidad de autorealizarse como un individuo unico, personalizado hasta
en la forma de matar al otro, mezcla de placer y lujuria. La violencia se torna
seductora, un objeto de deseo, de estatus social; no se satisface con destruir,
tienen que aniquilar, no se conformar con mancharse las manos de sangre

una vez, lo necesitan hacer una vez mas.

La voluntad del individuo postmoderno gusta de conductas violentas
hundidas en la apatia, en el desenfreno, en la creciente necesidad de
satisfacer su parte emotiva a través del asesinato, la tortura, el exterminio. La
violencia se torna en un culto, comercializado a través de los mass media, se

torna romantica e ideal.
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“La violencia entra en el ciclo de la absorcion de los contenidos, la violencia de
desubstancializa en culminacién sin programa, sin ilusion, violencia hard,

desencantada.” %2

22 Ibidem, pag. 219.
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CAPITULO 11

Banksy: imagen y posmodernidad

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia.

Titulo: “Is this love...”

Técnica: stencil y pintura en aerosol aplicado sobre pared
Medidas: 60 x 40 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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CAPITULO I1I

Banksy y la imagen

2.1 Banksy

Reflexionar en torno al arte generado durante la postmodernidad, al igual que
su tematica siempre resultara demasiado amplio, por lo cual, me remito a
exponer el tema de la critica social en el periodo postmodernista, a través del
trabajo de Banksy y su posible relaciéon con el proceso de personalizacion

segun Gilles Lipovetsky.

Existe escasa informacién biografica en torno a Banksy, sin embargo, los
pocos datos nos remiten a la ciudad de Yate, localidad cercana de Bristol,
Inglaterra, donde Banksy nace, crece y trabaja en su juventud como carnicero.
Durante la década de los afios ochenta, se afilia a un club de grafiti llamado

Drybreadcrew (Add jammers)?3 iniciando su actividad con el grafiti.

En la década de los afios noventa, comienza su prolifica produccién de
imagenes, en paredes de la ciudad de Bristol. Banksy, como miembro de
Drybreadcrew, interviene imagenes de anuncios publicitarios en via publica
mediante trazos con pintura en aerosol y recortes. De esta manera, crea un

discurso alterno respecto al original.

23 Carducci, V. Culture Jamming: A Sociogycal Perspective, Journal of Consume Culture.
Recuperado de http://joc.sagepub.com/content/6/1/116.short (02 de noviembre de 2015)
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Welcome to

Imagen N21

Autor: Drybread Crew

Titulo: Welcome to the Marlboro Country
Técnica: impresion en offset.

Medidas: 12 x 8 metros.

Afo: s.f.

Fotografia recuperada de.
annietheflowerchild.blogspot.mx

Banksy perteneci6 a un grupo pictérico denomina de “The jammer culture”24

cuyo objetivo era:

e Intervenir los anuncios publicitarios

e Revivir el sentimiento de asombro y fascinaciéon sobre el medio que
nos rodea, inspirado frecuentemente en la ambigiiedad intencional de
una técnica, que estimule la interpretacion personal y el pensamiento
independiente a través de la intervencion de los anuncios publicitarios
exhibidos en via publica.

e Demostrar contrastes entre imagenes, practicas o actitudes,
desacralizar la importancia del consumismo. El objetivo es oponerse y
ridiculizar la estructura de poder de las corporaciones capitalistas, las
religiones y del gobierno.

e Incentivar interés en el combate civico y evitar la exclusién social.

Durante el postmodernismo, el interés de las empresas transnacionales
no es solamente vender productos, sino comercializar estilos de vida, por ello
la esencia de la cultura “jammer” es el acto de resistir a no ser manipulados

por la publicidad y sus anuncios que incitan al consumismo.

24 Logan Marshall, UrbanDictionary.
http://www.urbandictionary.com/define.php?term=culture+jam
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http://es.wikipedia.org/wiki/Exclusi%C3%B3n_social

2.2 Tematica en la obra grafica y plastica de Banksy.

Los avances tecnoldgicos aplicados a la industria favorecen que la producciéon
sea rapiday eficiente, desbordando el mercado de productos. La competencia
entre marcas hace que los mass media sean imprescindibles para la difusion
de la publicidad. La sociedad experimenta el fendmeno del consumismo
globalizado por medio de la publicidad, misma que fundamenta su poder de

persuasion en la imagen.

Lipovetsky propone que el “éxito del consumismo reside en la imagen
creada y utilizada por la publicidad: enfatizando el lujo, el fashion, la
sexualidad; elevandolos a categoria de modelos motivantes de éxito y
placer.”?> Asi pues, la imagen resulta ser un medio de comunicacién universal,
sin las fronteras del lenguaje, ideal en un mundo de conocimientos, gustos y
preferencias globalizados. Los mass media producen en el individuo el deseo

de “personalizar la existencia a la carta2¢” mediante anuncios publicitarios.

El mundo del consumismo propicia un ambiente de excitacién por las
compras y la reivindicacion social a través de las posesiones, es asi que la
sociedad experimenta con amplitud la estrategia de la seduccién mediante el
proceso de personalizacion. “El proceso de personalizacion, esencialmente
consiste en multiplicar y diversificar la oferta, en proponer mas para poder

elegir mas, en substituir la sujecién uniforme por la libre eleccion, la

25 Lipovetsky, "La pantalla global" (video conferencia).
https://www.youtube.com/watch?v=4sWQs_tAPRw

26 Lipovetsky, "Capitulo I", La era del vacio, p. 18
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homogeneidad sobre la pluralidad, la austeridad por la realizacién de los

deseos.”27

Los anuncios publicitarios pretenden comunicar mensajes como:
"realiza tu vida a tu manera, diviértete, haz lo que gustes aqui y ahora"; estas
ideas se repiten en diversas ocasiones, estos eslogan publicitarios propician
que el individuo tienda a dudar entre: disfrutar la vida en el presente o bien,
esperar un buen futuro. La decisién es desplazada por el frenesi de disfrutar
la vida de manera intensa y rapida. Simultdneamente, la creciente
concentracion del capital a través de fusiones empresariales crea

corporaciones cada vez mas grandes, capaces de acaparar mercados y

consumidores.

Imagen N92

Autor: Banksy

Titulo: “Slave Labour”

Técnica: stencil y banderas de tela
Medidas: 120 x 100 cm.

sobre muro.

Afo: s.f.

Imagen recuperada de:
blog.saatchigallery.com

fotdgrafo: Dennis Caglar

El entorno social parece no generar interés en la mayor parte de
individuos que conforman las sociedades actuales, pues el proyecto de
autorrelizarse merece su plena atencion y seguramente, la necesidad de
adquirir productos elaborados por empresas transnacionales los absorbe.
Capitalismo, consumismo y sus practicas en sociedad son temas que Banksy

asimila y logra expresarlo mediante la imagen, con un claro sentido

27 Ibidem, p. 19.
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humoristico, critico y de denuncia.

Banksy produce imagenes con técnicas y materiales que permiten una
produccion continua: el stencil y la serigrafia. La idea de realizar imagenes de
manera continua esta inspirada en el consumismo, ya que el consumismo
busca la constante adquisicion de productos y servicios. El fenémeno del
consumismo es uno de los temas que Banksy recrea en numerosas ocasiones
dentro de sus obras, pues considera que ello es una similitud con el
capitalismo, el cual permite realizar los deseos materiales del hombre

mediante la adquisicién de productos que propicien su autorrealizacion.

Imagen N23

Autor: Banksy

Titulo: “Shop wuntil you drop in
Mayfair.”

Técnica: stencil sobre muro.

Medidas: 170 x 110 cm.

Afo: s.f.

Imagen recuperada de:
en.m.wikipedia.org

fotégrafo: anénimo.

Mediante los anuncios publicitarios, los productos son globalizados,
suscitando que los deseos sean masificados y se tornen tangibles, mediante la
obtencion de productos, sin embargo, el individuo tiene el riesgo de que el
resultado de su personalizacion sea también masificada, y no una
individualizacidn pura y unica. El mensaje de Banksy a través de sus obras es
denunciar lo efimero y banal que resulta poner la atencién en los anuncios
publicitarios, mismos que a través de sus mensajes, ofrecen una vida y
sensaciones diferentes a las ya conocidas, al comprar o poseer los productos

que ellos anuncian.
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Imagen N24

Autor: Banksy

Titulo: “Sorry...”

Técnica: tipografia sobre pared.
Medidas: 250x 350 cm.

Afo: s.f.

Imagen recuperada de:
blog.saatchigallery.com
fotégrafo: Dennis Caglar

El éxito del consumismo en la postmodernidad se fundamenta en
productos que ofrecen una mayor satisfaccion y placer al individuo, mas que
una mera utilidad. La publicidad y las imagenes que genera, imperan en su
produccion, el kitsch y lo popular; por lo cual, Banksy realiza una mezcolanza
pictorica es decir, conjunta la posmodernidad con clasicos como el arte

renacentista, barroco y pop, afiadiendo una nueva lectura o recategorizacion

al exhibirlo en lugares publicos.

Imagen N2 5

Autor: Banksy

Titulo: “Vermeer”

Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: 400 x 250 cm.
Afo: s.f.

Imagen recuperada de:
telegraph.co.uk

fotdgrafo: Banksy.
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Imagen N26

Autor: Banksy

Titulo: “sin titulo.”

Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: 150 x 200 cms.
Afio: s.f.

Imagen recuperad de:
liveartdesign.mx.tl
fotégrafo: Banksy

B

Una de las valoraciones de una obra de arte consiste en la calidad de
emociones que suscite en el espectador, estas obras son exhibidas
normalmente en salas de exposicion, en cambio el genuino street art, se
presenta en espacios publicos. El arte postmoderno demuestra un contenido
tematico referente a: la guerra en el mundo, la violencia en las ciudades, la

independencia y valorizacién de la mujer en sociedad.

Tiempo de ignominia y placer, tal y como sus stenciles lo reproducen:
parejas de homosexuales besandose -contando con la peculiaridad de
pertenecer a Scotland Yard-, haciendo referencia de la sensibilizacién de la
sociedad en torno al derecho a la diversidad sexual y su paulatina aceptacion,

indiferencia o rechazo a determinadas preferencias.
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Imagen N2 7

Autor: Banksy

Titulo: sin titulo.

Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: 150 x 100 cm.
Afio: s.f.

Imagen recuperada de:
banksy.co.uk

fotégrafo: Banksy.

El arte también experimenta su masificacion: desde la produccién de
objetos, souvenirs referentes a obras consagradas de artistas plasticos como:
Salvador Dali, Leonardo Da Vinci, Andy Warhol y de artistas aun mas
actuales, tales como: Demian Hirst, Gabriel Orozco, Banksy, etcétera. El
trabajo del mismo Banksy también experimenta masificacién y consumismo,
por ejemplo, en Inglaterra se ofrecen recorridos para apreciar y tomar
instantaneas de sus piezas y se venden playeras con la imagen de los stenciles
mas reconocidos. En la ciudad de Nueva York, fuera del museo Guggenheim,

existen mesas y anaqueles en donde se venden serigrafias o reproducciones

de stenciles de este autor y su street art.

Imagen N2 8

Autor: Banksy

Aparador de venta, medidas variables.
Imagen recuperada de:

banksy.co.uk

fotégrafo: Banksy.
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Bajo la égida del capitalismo, el postmodernismo propicia la aparicién
de una produccién de arte de consumo masivo, rapido y econémico con
reminiscencias del arte pop en cuanto a la concepcién y la manera de aplicar:
forma, linea y color. El arte postmoderno logra crear un estandar creativo en
el ambito del Disefio Grafico y el street art, por lo que, la mayor parte de sus

imagenes son simplificadas y estilizadas en su forma y utilizan colores planos.

Imagen N99

Autor: Banksy

Titulo: “Pulp fiction”.
Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: 350 x 400 cms.
Afio: s.f.

Imagen recuperada de:
banksy.co.uk

fotdgrafo: Banksy.

El arte de la pintura y la grafica es la primera en experimentar estas
caracteristicas, pues la informacién estética a través de la linea y la forma son
simplificadas a colores planos y el uso de la linea es vectorizada, omitiendo el

accidente y lo gestual.

Imagen N2 10

Autor: www.logo-arte.com/
nacimientodevenus.htm

Titulo: nacimiento de venus (detalle)
Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: 480 x 360 cm.

Afio: s.f.

Imagen recuperada de:
blog.saatchigallery.com

fotografo: Dennis Caglar

La alta cultura, en cuestion de arte plastico, hace referencia a obras de
las cuales se requiere poseer un contexto historico, un horizonte intelectual
que permita interpretar la imagen observada, logrando entender con una

mayor amplitud el mensaje que el autor desea exponer a través de la pieza de

37



arte.

Imagen N211

Autor: Miguel Lezama
Titulo: “La patria.”
Técnica: 6leo sobre lienzo.
Medidas: 200 x 150 cm.
Afio: s.f.

Imagen recuperada de:
blog.saatchigallery.com
fotdgrafo: Dennis Caglar

La baja cultura hace referencia a los programas televisivos como: talk
shows, géneros de cine pulp, comedia, el cémic, manga, nanga, es decir, todo lo

utilizado en la cultura televisa y la publicidad.

La mayor parte de los individuos en la posmodernidad se identifican
con la produccion de imagenes y objetos cuyo disfrute no exige
conocimientos previos de estética, sino simplemente aquellos que le susciten
emociones y sentimientos que denoten un lenguaje sencillo y con temas no
proverbiales. Ejemplo de ello son los empaques y/o envases de diversos
productos que tienden a ser amables a la vista y al tacto del consumidor, a
través de una presentacion con influencia del pop art en cuanto a su forma y

color.

También existen productos high tech que se muestran puros, es decir,
los materiales son de mejor calidad, con colores: negro o blanco y el
imperante color aluminio o plata que hace alusion a la época tecnoldgica y de
temperamento cool, ecuanime y exitoso.
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El concepto de “lo amable” es una caracteristica de la personalidad coo;
personalidad que demuestra una aceptacion desinteresada de las situaciones
y asuntos que el individuo percibe en sociedad creando una tolerancia e

indiferencia.

La furiosa publicidad y sus imagenes, asi como la profusa enajenacion
de sus esloganes es lo que Banksy retoma durante la década de los afios

noventa y principios del siglo XXI.

Las presentes generaciones resultan ser mas sensibles a las imagenes
y el lenguaje sin sonido, ya que mediante el color y la forma se crean
estrechos vinculos con el espectador. Este principio lo utiliza Banksy al crear
personajes que demuestran rasgos sociales o psicolégicos de su época, por
ejemplo, en sus trabajos se localizan personajes de caracter andénimo,
estrellas de cine, personajes de talk shows, bomberos, policias, soldados,
etcétera. Asimismo, Banksy implementa figuras de nifios e imagenes

populares en el contexto de la critica social.

Imagen N2 12

Autor: Banksy

Titulo: “sin titulo”.

Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: s.m.

Afio: s.f.

Imagen recuperada de:
banksy.co.uk

fotégrafo: Banksy.
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C(@UNG THE RIGHT P

S ENVIRON

Imagen N2 13

Autor: Banksy

Titulo: sin titulo.

Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: 100 x 80 cm.
Afio: s.f.

Imagen recuperada de:
banksy.co.uk

fotografo: Banksy.

Imagen N¢ 14

Autor: Drybread Crew

Titulo: “Welcome to the Marlboro country”
Medidas: 12 x 08 metros.

Técnica: impresion en offset.

Imagen recuperada de:

banksy.co.uk

fotégrafo: Banksy.

Otro recurso en sus stenciles es la utilizacion de imagenes que remitan

a signos del capitalismo: carritos de supermercado, estrellas de cine

americano y logotipos de empresas transnacionales que se relacionan con el

sistema capitalista.

Imagen N2 15

Autor: Banksy

Titulo: “sin titulo.”

Técnica: serigrafia a tres tintas.
Medidas: 80 x 100 cm.

Afo: s.f.

Imagen recuperada de:
banksy.co.uk

fotégrafo: Banksy.
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Todos estos recursos de imagen dan como resultado un lenguaje iconico
individualizado y propio, que siempre lo distinguen de los demas productores
de street art. El cometido de su trabajo es contribuir a una reflexiéon en torno
al consumismo, al tiempo que es una critica al sistema y a las consecuencias
que tienen en la sociedad, es por ello que decide plasmar su trabajo en muros
y paredes de diversas ciudades inglesas, ya que de esta manera es posible

llegar a toda clase de espectador y se logra tener una mayor amplitud de

observacion de su trabajo.

Imagen N2 16

Autor: Banksy

Titulo: “Follow your dreams.”
Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: 200 x 80 cm.

Afio: s.f.

Imagen recuperada de:
banksy.co.uk

fotégrafo: Banksy.

La difusién de su trabajo coincide con una creciente aparicion de
profesiones que exigen expresion sensorial, gestual y psicologica: artes
visuales, artes plasticas, el arte de la instalacién, disefio grafico, etcétera, asi
como el deseo de manifestar estados de animo en diversas expresiones, tales
como: el teatro, musica, performance en donde la calidad marca la diferencia

entre alta y baja cultura.

En sus inicios, Banksy parece desarrollar su trabajo fuera del margen
de las galerias de arte, museos. Las imagenes y esléoganes son una constante

en su trabajo, mensajes continuos que aparecen de un dia a otro sobre calles y
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sobre muros de casas o comercios. Este principio de imagen y eslogan es
propio de la publicidad, de esta manera puede suponerse que demuestra una

asimilacion de ella.

Banksy demuestra una influencia de Xavier Prou, mejor conocido como

Blake le Rat, en cuestidon de composicion y calidad grafica.

Imagen N°17

Autor: Banksy y Blake le rat.
Titulo: sin titulo.

Técnica: stencil sobre muro
Medidas: 100 x 80 cm.
Afio: s.f.

Imagen recuperada de:
banksy.co.uk

fotégrafo: Banksy.

A través de su manifiesto, Bleke le rat, incita a Banksy a la creaciéon de

improntas urbanas, aqui un fragmento de su manifiesto:

“Intento exponer las mejores cosas de la vida mediante inesperadas imdgenes que
distraen y deleitan a los peatones, sacdndolos de sus preocupaciones cotidianas. A
pesar de las represalias por parte de la policia en contra del graffiti, continuaré
asaltando las calles en la oscuridad, ya que para mi, llevar el trabajo
directamente a las calles es parte primordial de la evolucién del arte... BLEK Le

Rat.28"28

En este manifiesto, Blake cita lo importante que resulta realizar imagenes en
espacios publicos con la técnica del stencil, con el fin de atraer la curiosidad

de la gente, ofrecer un clima relajado, fuera de la presiéon del trabajo,

28 Blek le rat, "Manifiesto". http://bleklerat.free.fr
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propiciando un ambiente cool, pues la disciplina y la rutina de la presion

social tratan de ser disueltas por medio de escenas divertidas a través del

grafiti.

La escritura acompafa en ocasiones a la imagen, siendo un recurso que tiende
a reafirmar la idea del mensaje. La tipografia que se presenta, resulta no muy
elaborada a la vista, sin embargo, esta perfectamente ubicada en su contexto.
La escritura en el grdfiti resulta ser lo primero, pues es donde comienza la
expresion de ideas, sentimientos y tendencias; posteriormente, aparece la
imagen. Tal suceso se percibe en las pintas callejeras de “Taki 183" y de
“Cornbread” a mediados de los aios ochenta en la ciudad de Nueva York,

EE.UU., predecesores a Blake le rat y éste ultimo de Banksy.

Imagen N2 18

Autor: Taki 183

Titulo: “Metro tag”

Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: 10 x 05 m.

Afo: s.f.

Imagen recuperada de:
wikiart.com

Fotégrafo: Carl manson.

La tipografia realizada por Banksy se percibe en un ambiente de
ilegalidad, ya que se refieren a letras en palo seco, todas realizadas en un
formato de caja baja o en Unciales, en ocasiones también parecen letras
pintadas en un formato de “bombas”, es decir, letras que su apice es curvo,
semejante a una burbuja, todo ello escrito de manera rapida, profuso e
intenso dejando ver la intencién del mensaje en una sola vista. Banksy adecua

la tipografia al contexto del tema o de la imagen.
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Imagen N2 19

Autor: Banksy

Titulo: sin titulo.

Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: 200 x 200 cm.
Afo: s.f.

Imagen recuperada de:
banksy.co.uk

Fotdgrafo: Banksy.

Banksy hace uso de frases de fildsofos griegos que invitan a la reflexién
y al uso de la razén, cosa que se va erosionando en los tiempos postmodernos,
pues el culto al “yo”, al placer y a la autorrealizacién no implica una reflexion,
sino una accioén, lo cual es evidente en los esléganes publicitarios, de los

cuales Banksy también encuentra una aliciente tematico.

Imagen N¢ 20

Autor: Banksy

Titulo: sin titulo.

Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: 100 x 80 cm.
Afio: s.f.

Imagen recuperada de:
banksy.co.uk

Fotégrafo: Banksy.

El principio de utilizar las calles como un galeria publica es una de las
caracteristicas de la obra de Banksy, cuestién que se convierte en un éxito
debido a los temas que desarrolla a través de la imagen, tales como: asuntos
cotidianos, desamor, engafio y/o cualquier asunto que es interpretado con

una carga develadora y de humor critico.
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Imagen N¢ 21

Autor: Banksy

Titulo: sin titulo.

Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: 200 x 150 cm.
Afio. s.f.

Imagen recuperada de:
banksy.co.uk

Fotdgrafo: Banksy.

Otra constante en el trabajo de Banksy, consiste en la critica hacia la
guerra, entendida como un acto de expansion militar con fines de dominio
economico. Ejemplo de ello es el conflicto que sostiene Occidente y Estados
Unidos contra Medio Oriente, el cual es un buen pretexto para crear imagenes
con mensajes de oposicion, critica y reflexion social mediante la utilizacion

iconos consagrados del capitalismo americano: Mc Donald’s y Walt Disney.

Imagen N2 22

Autor: Banksy

Titulo: Mc World

Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: 100 x 80 cm.
Afio. s.f.

Imagen recuperada de:
banksy.co.uk

Fotégrafo: Banksy.

Sus trabajos demuestran una gran observaciéon, hace uso del alto
contraste en la imagen, lo cual es una parte activa en la obra. Todos los
elementos conforman la unidad de la imagen mediante una armoniosa
simbiosis; el ritmo y cadencia de la imagen son enmarcados al presentarse al

aire libre en superficies de muros de variadas en texturas y colores.
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it Imagen N223

Autor: Banksy

Titulo: “Migrants.”

Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: 100 x 80 cm.

Afo: s.f.

Imagen reuperada de:
Calendar.boell.com

Fotografo: Creative Commos License

Las imagenes de Banksy son realizadas en alto contraste y en amplias
escalas de grises, haciendo con ello un modelado a través de luces y sombras

que brindan la apariencia de una figura en tercera dimensién.

Imagen N© 24

Autor: Banksy

Titulo: “sin titulo”

Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: 100 x 180 cm.
Afio: s.f.

Imagen recuperada de:
banksy.co.uk

Fotégrafo: Banksy.

La razén es abandonada durante la época postmoderna, la cultura y la
tan necesaria reflexion pasa inadvertida, asi como el gusto por el
conocimiento por el arte y la cultura. "La fantasia abandonada de la razon
produce monstruos imposibles: unida con ella es madre de las artes y origen

de las maravillas."?°

29 Lafuente Ferrari, “Los Caprichos”, pag. 96.
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Imagen N2 25

Autor: Francisco de Goya

Titulo: “El suefio de la razén produce monstruos.”
Técnica: aguafuerte

Medidas: 28 x 21 cms.

Afo: 1847

Imagen recuperada de: hoyesarte.com “fundacién Botin”
Fotégrafo: Paloma Botin.

En su momento histérico, Francisco de Goya enfrent6 el problema de
relegar la razén y reflexién consideradas como el camino hacia el progreso y
el advenimiento de un prometedor futuro en la sociedad occidental. En
cambio, durante el momento postmoderno, ya no es tan necesaria la razén y
reflexion (en apariencia), pues son desplazadas por la necesidad de
autorrealizacién, de esta manera, el logos se encuentra en un momento

crucial de su existencia.

Sin embargo, la saturacién de informacién por parte de los mass media
propician un ambiente de desinterés y apatia en el individuo, situaciéon idénea
para el arte callejero de Banksy, pues el trabajo artistico manual es
considerado como alternativo, paralelo a la masificacién tecnoldgica. Esto lo
deja muy claro Banksy, ya que esta en contra de las normas estipuladas por el
capitalismo. La autoridad considera subversivo su trabajo, debido a que es
publicitado en espacios publicos y hace una remembranza a la actividad

estudiantil de la década los afnos sesenta en occidente.
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La tradicion, la cultura y folklore son otros temas que inspiran a Banksy
para la creaciéon de piezas. La tradicion local reflejada a través de costumbres,
iconos y personajes ingleses globalizados por los mass media son utilizados

para crear un lenguaje universal con una carga de humor y critica social.

Imagen 26

Autor: Banksy

Titulo: “sin titulo.”

Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: 100 x 80 cm.
Afo: sf.

Imagen recuperada de:
banksy.co.uk

Fotégrafo: Banksy.

Imagenes de familias y nifios pertenecientes a las décadas de los afos
cincuenta - de la familia atémica - son la base visual y expresiva para
comunicar una critica social de su momento historico, contexto en el cual las
tecnologias de la informacion seducen al individuo, el sentido revolucionario

es consumido por medio del placer y la personalidad cool.

Imagen 27

Autor: Banksy

Titulo: “tourism. “

Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: 200 x 200 cm.
Afio: s.f.

Imagen recuperada de:
banksy.co.uk

Fotégrafo: Banksy.
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Lo handmade es revolucion y Banksy lo realiza mediante la imagen,
otorgandole una personalidad enérgica, pero divertida, logrando crear con
ello una reflexion. En un mundo de cultura fashion y economias globalizadas,
la razon no es considerada un camino viable para solucionar los problemas
sociales, esto causa repercusion en el arte, pues ahora con la difusion de blogs,
paginas web en Internet, redes sociales, etcétera, el arte viaja de manera
vertiginosa creando un vacio, no por falta de interés, sino una incesante

saturacion.

La facilidad con la que se conocen a multiples productores de arte,
resulta abrumadora, la creciente produccién de street art ha logrado colocar
en riesgo a la produccion del arte como se conocia hasta el siglo XX; un arte
dotado de talento y superioridad en su ejecucién y con un grado de pureza en

el discurso.

Las fronteras entre arte, disefio grafico y publicidad estan casi disueltas,
ya que el lenguaje se masifica; el creciente gusto por la llamada baja cultura,
que no depara en el conocimiento previo de los temas a apreciar, por el
contrario, impera el kitsch, el gusto por lo efimero, lo fast y econdémico,
permitiendo entonces el paradigma de que toda produccién de imagenes

puede ser arte.

Con el transcurrir del tiempo, la mayor parte de la produccién de Banksy fue
absorbida por el sistema capitalista, subastada en los grandes e importantes

circuitos de arte en Occidente y Norteamérica, aun cuando sus obras no
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fueron concebidas para tal fin, su obra se ha comercializado, ya sea mediante
la venta o la difusién electronica, ya que en las redes sociales y en su pagina
web oficial expone sus obras, generando asi, una difusiéon masiva y constante

de su trabajo las veinte y cuatro horas del dia.

2.2 Caracteristicas estéticas en la obra de Banksy

En una época en donde la reproduccién deviene en masificacion y ésta en
consumismo, el arte enfrenta un interesante momento, en el cual, el talento
artistico ya no es prioridad en la produccién, sino la rapidez de la misma y el
flujo de obras en el mercado de arte. Existen obras sin tematica profunda que
inundan ferias, galerias y el circuitos mercantiles, sin embargo también
concurren piezas de artistas, que demuestran una fusiéon de plasticidad,
diseno y comunicacién grafica con un inquietante reminiscencia de
publicidad, imagenes que tienen una relacién con trazos vectorizados en
programas de disefio digital o bien, productos directos de la influencia de

anuncios publicitarios en los mass media.

Poca es la produccion artistica fundamentada en discursos filoséficos,
estudios socioldgicos o estéticos. Seguramente se debe al creciente desarrollo
de técnicas de reproduccién aplicadas en el arte, como lo son, la computadora

y sus diferentes sistemas de impresion y disefio digital.

En el afio de 1993 aparece la web y con ello un imparable auge de
exhibicion de arte por Internet, iniciando con personas que cuentan con una
formacién empirica, aficionados y artistas visuales de renombre. Creadores y

productores de arte pueden exponer sus obras en galerias virtuales las veinte

50



y cuatro horas del dia, creando con ello una sélida red de producciéon en

movimiento.

Aunado a esto, la tecnologia permite una constante innovaciéon en
materiales de arte: colores, pinturas, soportes, etcétera, propiciando una
creciente diversidad de propuestas graficas y visuales. El arte experimenta un
avance vertiginoso que encuentra su expresion en la imagen. Cabe sefalar
que con los avances tecnoldgicos las delimitaciones entre arte y disefio cada

vez parecieran estrecharse mas.

En el street art, 1a creacion de imagenes tiene la apariencia de no contar
con una base sélida de conocimientos de estética, pues lo unico que importa
es la forma, es decir, que se asemeje a la idea de lo que se necesita o desea
expresar. La mayor parte de esta produccion no demuestra una
fundamentacion estética, tan solo el gusto de hacer imagenes que expresen un
momento determinado, o bien, una denuncia o critica sobre asuntos politicos,

econdmicos y sociales.

La variedad de formas utilizadas en el Street art son innumerables y
parecieran salir de las pinturas de Heironymus Bosch o de Peter Brueghel, o
bien, de la iconografia medieval, como lo son: seres antropomorfos, objetos
con vida propia o seres de fabula. La imagen femenina esta presente, pues
recuerdan a las pinturas realizadas por el pintor Rubens o Edgar Degas, ahora
recreadas con atuendos semejantes al fashion japonés: fruits, gothisc’s, lolitas
y que en su contenido tematico demuestra una aceptacion de la sexualidad
femenina durante la época postmoderna, por ejemplo las imagenes de Fafi y

Miss Van productoras de street art en Europa.
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Imagen 28

Autor: Pieter Brueghel

Titulo: “El jardin de las delicias” (detalle)
Técnica: 6leo sobre tabla.

Medidas: 220 x 389 cm.

Afio: 1524

Imagen recuperada de:
dominededalus.wordpress.com
Fotdgrafo: wordpress.

Imagen N2 29

Autor: Fafi .
Titulo: “fafinattes.”mercado de la calle condesa, México d.f. ™
Técnica: stencil sobre muro. it ‘.‘;\
Medidas: 1200 x 300 cm. Bt )

Afio: s.f. N
Imagen recuperada de: .
sites.google.com
Fotégrafo: Sony

Imagen N2 30

Autor: Fafi

Titulo: “sin titulo.”

Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: 1200 x 300 cm.
Afio: s.f.

Imagen recuperada de:
sites.google.com

Fotégrafo: Sony
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Imagen 31

Autor: Microbo
Titulo: “fantastici.” i
Técnica: stencil sobre muro. ' s R A
Medidas: 150 x 120 cm. A i W
Afio: s.f. iy 11
Imagen recuperada de: . ;‘ B
Designthesign.wordpress.com I ' y
Fotégrafo:wordpress. S HELA

.~
~
o

3
<zl
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La produccion de imagenes no contiene las caracteristicas estéticas del
arte de las vanguardias del siglo XX, ni mucho menos de los romanticos
alemanes, pues el street art, demuestra ser un arte econdémico en linea, forma
y color. Sintetiza en pocos trazos una imagen -en ocasiones la idea predomina
sobre la forma- el color plano o en términos de artes graficas en un color
plasta, es decir, sin matizaciones, ni degradaciones, el trazo de la linea es
contindo, semejante a una linea trazada a base de vectores. La técnica del
stencil es una manera rapida y efectiva de realizar una impronta grafica sobre
una superficie. El street art permite una reproduccién de la imagen, basada en

el concepto de la incesante transmision de imagenes en los mass media.

Imagenes realizadas a mano resultan atractivas en un sistema de
produccién masificada, donde el gusto estético deja de ser lo principal para
dar paso al placer y la no reflexién en la contemplacion e interpretacion de
una pieza grafica. Empero, Banksy, realiza imagenes en la tonalidad de blanco

y negro dedicando atencion a las sombras y luces sobre la forma.
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Imagen 32

Autor: Banksy

Titulo: “The life is beatiful.”
Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: 3000 x 400 cm.
Afo. s.f.

Imagen recuperada de:
banksy.co.uk

Fotdgrafo: Banksy.

Debido a la aplicacién de colores planos se le atribuye una influencia del

pop art en especial de Andy Warhol y Roy Lichtenstein.

Imagen 33

Autor: Andy Warhol

Titulo: “gun.”

Técnica: serigrafia sobre papel.
Medidas: 1200 x 300 cm.

Afo. 1961

Imagen recuperada de:
cultivatingculture.com
Fotégrafo: wordpress.

En cuanto al contenido, su eje tematico es el consumismo y el modelo
capitalista, denuncidndolo mediante una estrategia de imagenes exhibidas en
la calle. Banksy afirma que lo que realiza no es arte, sino una critica a su
momento histérico a través de la imagen. El fin estético no es su objetivo, sino
crear un sistema de imagenes de facil lectura, dirigida a toda clase de publico,
con temas de interés comun, que van a la par de los acontecimientos de su
época, sin esperar que su trabajo encuentre trascienda. El street art, pues
necesita una produccién sin interrupciones, hacer uso de técnicas que se

apliquen de manera rapida y constante.

54



Imagen 34

Autor: Obey

Titulo: “sin titulo.”

Técnica: serigrafia sobre papel.
Medidas: 62 x47cm.

Afo: s.f.

Imagen recuperada de:
obeygiant.com

Fotografo: Obey

PECC_.
&bxﬁoﬁxdﬂ

Banksy resulta ser uno de los mejores exponentes del street art, pues la

fuerza de la imagen es acompanada con el uso de tipografia, a la vez que su

trabajo no se ve limitado a la técnicas de la impresiéon de imagenes, sino

ocupa materiales como bolsas de plastico para intervenir espacios comunes

creando esculturas al aire libre.

Imagen 35

Autor: Banksy

Titulo: “sin titulo.”

Técnica: bolsa de plastico y cinta adhesiva
transparente sobre ducto de ventilacion.
Medidas: 60 x 100 cm.

Afo: s.f.

Imagen recuperada de:

banksy.co.uk

Fotégrafo: Banksy.

El trabajo de Banksy, interpreta la incertidumbre de la sociedad

postmoderna: falta de espiritualidad reflejada en los contextos del arte y sus

tematicas, que redundan en temas personalizados, lo an6nimo se torna

esencial en el trabajo de Banksy pues sus personajes son de rostro no
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identificable seguramente porque puede ser cualquiera que se encuentre bajo

la situacién representada en la imagen creada.

Banksy realiza una denuncia del momento histérico y social, desde un
punto de vista particular, pero que obtiene una trascendencia importante
debido a las técnicas utilizadas y a la eleccion de espacios donde exhibe sus
obras. Incluso, su obra es considerada ilegal debido a que no solicita permisos

para plasmarla.

Fiel a la corriente pictérica a la cual pertenece, Banksy logra mediante el
street art expresar ideas sin los protocolos del circuito de galerias y museos
de arte; siempre elige barrios o colonias donde la presencia policiaca sea
menor, con el fin de colocar sus stenciles, es por ello que el lenguaje grafico es
elocuente, sencillo y facil de entender. El artista no sélo se limita a intervenir
espacios en ciertas ciudades de Inglaterra, sino también realiza una serie de

viajes a diversos lugares como la franja de Gaza, ciudades de Africa y Nueva

York en Estados Unidos.

Imagen 36

Autor: Banksy

Titulo: “sin titulo”.

Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: 400 x 300 m.

Afio: s.f.

Imagen recuperada de:
banksy.co.uk

Fotégrafo: Banksy.

Banksy crea en cada una de esos lugares a donde viaja e imprime su
arte, una serie de imagenes exprofeso para cada ciudad, las cudles denuncian

problemas sociales y politicos en especificos, ocupando iconos
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representativos de cada una de esos paises, con este recurso, aborda

problemas historicos, sociales y artisticos.

Imagen 37

Autor: Banksy

Técnica: stencil sobre muro.
Medidas: 10x 05 m.

Afo: s.f.

Imagen recuperada de:
banksy.co.uk

fotégrafo: Banksy.

Imagen 38

Autor: Banksy

Titulo: “sin titulo”.

Técnica: serigrafia sobre papel.
Medidas: 160 x 100 cm.

Afio: s.f.

Imagen recuperada de:
banksy.co.uk

Fotégrafo: Banksy.

Banksy, a través de sus imagenes, desmitifica el icono de poder que
ostentan la politica, la disciplina policial y militar, asi como el arte producido
por artistas plasticos, haciéndolos risibles o bien, restdndoles importancia en
el momento de trasladarlos al ambiente de la personalidad cool del

postmodernismo.
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Imagen 39

Autor: Banksy

Titulo: sin titulo.

Técnica: serigrafia sobre papel.
Medidas: 160 x 100 cm.

Afo: s.f.

Imagen recuperada de:
banksy.co.uk

Fotodgrafo: Banksy.

Forma y color son una de las constantes en sus imagenes, logrando con
ello un ambiente de contradiccién en la lectura de sus piezas, pues temas
dificiles de tratar como la hambruna en Africa, la explotacion infantil, la
extincion paulatina de la fauna y el abuso de poder en contra de la poblacién
civil en el mundo, logran un grado de aceptaciéon mediante la aplicaciéon del

color sobre la imagen.

El street art tiene como predecesor al grafiti neoyorkino de la década de
los afnos setenta y ochenta demostrando una gran empatia con el
postmodernismo. Banksy uno de sus mejores exponentes, realiza una
integracion de lenguajes de la publicidad, disefio grafico y artes visuales. El
artista inglés, de formacién autodidacta realiza piezas con técnicas de
reproduccion serial, tales como: el stencil, la serigrafia y el sticker, también
hace uso de la tecnologia digital, para realizar sus imagenes. Banksy expone
su trabajo en espacios publicos y no recibe una remuneracién econémica, por

ello, su fin —dice el autor- es no ser reconocido.

En la obra de Banksy se vislumbra el cumplimiento de las
caracteristicas postmodernas en el individuo y sus relaciones en sociedad

pues la personalidad cool se manifiesta mediante imagenes, el desarrollo de
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los temas es desde una perspectiva de critica social. La imagenes con rostro
andénimo es un recurso, recurrente, seguramente, es un elemento integrador
en donde el espectador puede interpretar la imagen con base en su

conocimiento empirico o intelectual.

El street art, no cuenta con una gran aceptacion en la esfera del arte,
sin embargo, el trabajo de Banksy ha logrado un buen recibimiento en la
mayor parte de la sociedad, pues sus trabajos demuestran una calidad en su
elaboracién y por supuesto, vestigios de elementos estéticos como lo son: el
color, la forma, linea y mancha. Banksy logra democratizar y globalizar la
imagen del capitalismo como un sistema absurdo, hostil y sarcastico que

controla al individuo a través de la publicidad en cualquier parte del mundo.
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CAPITULOII

Super cool: interpretacion grafica de la “La era del vacio: ensayos sobre el

individualismo contempordneo.”

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “Ithing so...” (detalle)

Técnica: pintura de esmalte, pintura en aerosol sobre papel.
Medidas: 160 x 100 cm.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

“Toda obra es producto de su tiempo” Arnold Hausser.
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3.1 Antecedentes

Realizar una obra grafica con la firme conviccién de que con los afios se
convertirad en crénica de su tiempo es una de las razones por la cuales existe
mi produccion plastica. Después de treinta afios de la aparicion de “La era del
vacio”, parece ser una cronica de su tiempo, sin embargo, el contenido de este

ensayo demuestra ajustarse de manera exacta a la sociedad actual mexicana.

En un principio, la mayoria de los conceptos que Lipovetsky describe
en su ensayo no tenian coincidencia con la sociedad mexicana, sin embargo,
actualmente describen con exactitud la condicién social en México. La
indiferencia y apatia son actitudes que imperan en la mayor parte de la
sociedad creando un vacio que solamente es comparable, en importancia, con
la actitud hedonista del individuo, manifestindose en obtener nuevos fines,

valores y legitimidades sociales.

La légica del individualismo, que no es mas que el derecho del
individuo a la libertad, funciona en la sociedad mexicana, es decir, el proceso
de individualizacién junto con la apatia e indiferencia se desarrolla en el
aparato politico, el narcisismo y hedonismo en los mass media, asimismo, lo
que Lipovetsky denomina violencias salvajes, violencias modernas se torna
una conducta ejercida por individuos pertenecientes a cualquier nivel

socioeconémico.

El vacio, es propiciado por exceso de informacién, pues todo lo
publiciado en Internet o difundido por los mass media se torna efimero, de tal

manera que se vuelve irrelevante, al tiempo que genera indiferencia.
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Los gobernantes generan inestabilidad en el pais ayudados por los
medios masivos de comunicacién, aunado a esto existe una ausencia de
identidad en tradicion y costumbres producto de una denominada

globalizacién de la cultura.

La mayor parte de los productos que oferta el consumismo, son de
procedencia extranjera, mayoritariamente procedentes del pais del norte,
inundando el mercado con sus productos, publicitados en grandes campanfas
graficas y visuales por Internet y los medios masivos, creando con ello una
necesidad de adquirir el producto. La oferta y la demanda ceden el paso a un
consumismo: compra y venta, subastas y remates, el mundo esta comunicado,

ya nada causa asombro.

Lipovetsky propone que los tiempos posmodernos no deben ser
entendidos bajo la égida apocaliptica, sino que con el tiempo regresara la
modernidad, pero con la experiencia obtenida durante la posmodernidad. Sin
embargo, pareciera suceder que la era posmoderna que se vive en América,
especificamente en México, podria concebirse bajo una visiéon de violencia
desmesurada. México experimenta la posmodernidad de una manera violenta

y en retroceso.

En la actualidad, las tecnologias, alientan al individuo a reinventarse, a
través de la cultura psi, ver la vida con una actitud relajada e indiferente; el
individuo entiende mejor su entorno a través de su propia mirada; renovar el
cuerpo, haciendo uso de los avances tecnoldgicos en el campo de la medicina,

que en muchas ocasiones deriva en la aplicacion de cirugias estéticas.
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Son tiempos donde la existencia se personaliza a la carta, pues para
muchos individuos lo ya conocido no es suficiente y busca experimentar
nuevas cosas para saciar sus deseos. La era posmoderna parece estar
obsesionada con la informacién y la expresion, la mayoria de la gente esta
llena de deseos de ser escuchada, por ejemplo, nunca antes se habian escrito

tantas cosas como en esta época libre y gratuita.

La virtud contra el ocio, el talento contra el no talento, antinomias que
solamente son logradas en plenitud en una época donde la prioridad del acto
comunicativo es lo que importa; el emisor se torna mas importante que el
receptor, existe una necesidad de expresarse, comunicar por comunicar, esa

es la logica del vacio.

Sin embargo, existen momentos en los que la excesiva informacién
ayuda en las cuestiones sociales, por ejemplo, a inicios de la segunda década
del siglo XXI se llevaron a cabo derrocamientos de gobiernos debido a la
constante publicacién de manifiestos a través de las redes sociales y en la
web. La légica del vacio hace un paréntesis, pues las publicaciones dejan su

contenido trascendental para dar paso a contenidos importantes.

3.2 Marco Historico

La interpretacion grafica de “La era del vacio: ensayos sobre el individualismo
contemporaneo de Gilles Lipovetsky”, se desarrolldé durante la primera
década del Siglo XXI en la Academia de San Carlos, UNAM durante el curso del

posgrado en Artes Visuales. Como resultado de este trabajo tedrico-practico
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se obtuvo una prolifica produccién de obras plasticas, alrededor de

setecientas treinta piezas elaboradas con diversas técnicas.

El contenido tematico de este trabajo es el estudio y reflexién de la
posmodernidad a finales del siglo XX hasta el presente afio. Las series graficas
y pictoricas que propongo contribuyen a la interpretacion de los tiempos

postmodernos en el campo visual y plastico.

3.3 Técnicas de produccion grafica

En una sociedad donde impera el gusto por lo fast and easy; producir arte que
evoque a la reflexién, critica y didlogo con uno mismo resulta dificil.
Conmover el espiritu mediante el uso de la imagen es trabajar contra la
corriente estética que impera en este momento, la cual consiste en
representar lo social mediante el arte del hiperrealismo y colocado como un

arte publico, site art.

La estética que predomina en la produccién de arte actual consiste en
ofrecer una interpretacion del mundo a través de la mirada del artista, es
decir, una mirada que contiene el gusto y predileccion por el placer y la

diversion.

El espacio publico se torna vacio en su contenido emocional debido al
hastio informativo, reclamos y animaciones las 24 horas del dia, haciendo
menguar los referentes y la unidad que tiene el Yo, tornandolo incierto e

impreciso en su conjunto.
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Imagen N2 40

Autor: Elizabeth Peyton

Titulo: “sin titulo.”

Técnica: 6leo sobre papel.

Medidas: 80 x 160 cm.

Fotodgrafo: wordpress.

Fotografia recuperada de:
https://www.artsy.net/artist/elizabeth-peyton

La interpretacion grafica Lipovetsky considera las siguientes técnicas:

e Dibujos con tinta de china y plumilla caligrafica

e Dibujos con grafito sobre papel de algodén

e Dibujos con lapiz de grafito sobre papel de algodon.

e Huecograbados sobre planchas de madera, zinc, aluminio y fierro.
e Stenciles en backlite, papel y cartulinas, vinil autoadherible

e Pintura al 6leo sobre papel de algodon y lienzo.

e Libros de artista.

Fotografias digitales intervenidas en Adobe Photoshop.

Los conceptos interpretados en la era del vacio son:

e El cambio de actitud en la sociedad
e Las costumbres del individuo en una era de consumismo
e Masificacion de productos y servicios.
En esencia, el proceso de personalizacién hace posible el cambio de

actitud en el individuo, de una actitud heterogénea a una actitud
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personalizada, propiciando la personalidad cool y narcisista reflejada en la
sociedad actual. El hombre productor pasa a ser un a un hombre consumidor,
develando asi una personalidad, nerviosa y convulsiva por adquirir productos

que conlleven al placer y autorrealizacidn.

El boom del supermarket en México surge a principios del siglo XXI
ampliando el autoservicio, en el modo de adquisiciéon de productos con un
sistema de pago a plazos, de esta manera, el concepto del ahorro
fundamentado en la modernidad cede el paso hacia el momento posmoderno

de obtener aqui y ahora, lo materialmente necesario, lo anhelado.

“La avidez de comprar aumenta cuando las mercancias se sitian al alcance de
la mano, como bien saben los grandes almacenes y supermercados. El espacio
ilusorio de la fotografia publicitaria, heredero directo del de la pintura al éleo,
le proporciona esa sensacion de inmediatez, de contacto; construye unas
condiciones apropiadas para la fascinacion, para el deseo. Todo objeto bello, y
esa es la funcién del disefio y de la publicidad, establece un dmbito para el

deseo, es decir, invita a ser poseido.”30

La revolucién informativa hace posible un gran avance en la
propagacion de técnicas de expresidon, comunicacién y cultura psi, pues la
seduccion se convierte en el vinculo para la realizacion personal y el

consumismo.

30 Gilles Lipovetsky, "Capitulo 111", La era del vacio, p. 49
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“provocando de esta manera una reconquista del Yo e intentar la liberacion de
la disciplina y presién social por medio de la conciencia substituyendo la

conciencia de clase, por una conciencia indvidualista.”3!

Asi como lo indica la frase de Lipovetsky “to love myself enough so that
I do not need another to make me happy“3? La personalidad parece ser
profundizada y reinventada por el individuo desde su interior, con la
intencion de desarrollar una personalidad singular, intencién inspirada por
los mass media. De esta manera el hedonismo y lo permisivo se torna

esencial, junto con la cultura de la libre expresién y lo espontaneo.

El narcisismo funciona como una parte activa dentro del proceso de
personalizacién y hace posible la aceptacion de todos los comportamientos,
pues funciona como una emancipacion de la influencia del Otro a través de

una formacién permanente y un impulso hacia la autenticidad del Yo.

“De la misma manera en que el Yo se torna un espacio flotante por medio
de una disponibilidad pura, debido a la rapidez de combinaciones y la
fluidez de comportamientos en nuestros sistemas, el cuerpo pierde su
referente de materialidad y representacion social, pues el miedo a envejecer

crea la necesidad de reciclar el cuerpo*“.33

El tributo al cuerpo es otro elemento situado en la posmodernidad, ya
que demanda una presencia actualizada, no espera el mafiana; permanecer
joven y no envejecer es el movil del “reciclaje” y es mediante éste que se

conforma la personalidad, por ejemplo, las redes sociales o las selfies son

31 ibidem, p. 53.
32 Ibidem, p. 55.
33 Ibidem, p. 65.
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espacios en los cuales existe una actualizacion del estado fisico, psicolégico y

emocional, asi como una prueba irrefutable del tributo al cuerpo.

De acuerdo con Lipovetsky, las costumbres del individuo en la era de

consumismo y masificacion de productos y servicios son los siguientes:

e el proceso de personalizacion como movil de personalizar su
vida.

e el narcisismo.

e el cuerpo reciclado.

e laactitud cool.

e violencia y sarcasmo.

Estas caracteristicas son representadas a través de series graficas y

pictoricas. Por todo esto, resulta interesante analizar y plasmar en un trabajo

plastico la conducta del individuo en la sociedad posmoderna.

La vision del mundo posmoderno necesita una interpretacidon grafica
con fundamentos estéticos que ofrezcan una elucidacién amplia de los
conceptos en torno a las premisas de la posmodernidad y proceso de

personalizacion con fundamento en la teoria de Gilles Lipovetsky.

3.4 Propuesta grafica

De acuerdo a “La era del vacio”, banqueros, proxenetas intelectuales, modelos
anoréxicas, politicos, militares, asi como personajes anénimos son fuente de

inspiracién para mi produccidén grafica.

Para interpretar el proceso de individualizaciéon, narcisismo y

posmodernidad se realizan una serie de propuestas graficas y pictoricas.
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3.5 Interpretacion grafica de “La era del vacio”.

En la presente produccion plastica se aprecia el vitalismo de una sociedad en
crisis, en cuyo seno se gesta el germen del individuo posmoderno. Los
elementos que constituyen este momento histérico donde se enmarca mi
produccion plastica, son: el individualismo, el derrumbamiento del sistema

educativo, politico, moral y espiritual en la sociedad a nivel mundial.

El narcisismo y el hedonismo son elementos activos en el proceso de
individualizacién segin Gilles Lipovetsky, ya que son componentes que
motivan la critica social y la interpretacién de la posmodernidad en una
forma plastica. A través de la pintura denuncio la guerra como método de
obtener ganancias econdmicas por parte de naciones poderosamente
capitalistas, creando con ello un vacio econdémico en los paises

subdesarrollados.

La vida durante el posmodernismo esta impregnada de vacio,
propiciado por el exceso de informacién y el desmedido consumismo, esto lo
represento a través de mis composiciones graficas donde ubico la imagen
dentro de un espacio mayoritariamente blanco, haciendo del fondo una
interaccidn espacial con la figura matizada en una escala de grises. El espacio
en blanco tiene la utilidad de acentuar la intensidad y emotividad del
personaje en la escena social y a la vez, simboliza la vacuidad espiritual e

intelectual en la posmodernidad.
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Imagen N2 41

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia.

Titulo: “Be yourself” pieza del libro de artista
titulado: “cool”

Técnica: dibujo con tinta de china, transferencia
y aerégrafo sobre papel.

Medidas: 28 x 21 cm.

Fecha: 2015

Fotdgrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

La busqueda de la originalidad depende de cuan capaz sea el individuo
de vaciarse de sus propias emociones, con el fin de ser llenado de diversas
emociones y actitudes adoptadas a través de los mensajes de los mass media.
Una de las caracteristicas del momento posmoderno reside en la autonomia
del individuo respecto a la disciplina laboral, académica, religiosa y politica

instaurada durante la modernidad.

Imagen N2 42

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “Kiss me...” pieza del libro de artista titulado: “cool.”
Técnica: dibujo con tinta de china y aerégrafo sobre papel.
Medidas: 70 x 25 cm.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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El temor a la soledad es una constante social durante Ila
posmodernidad y lo represento mediante la composicion pictorica o grafica

con un solo personaje, raramente interactian dos personajes en una

composicion.

Imagen N2 43

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: ;lejos de casa? pieza del libro de artista
titulado: “Mcwar.”

Técnica: plumilla, pincel y tinta de china sobre
papel de algoddn.

Afio: 2015

Medidas: 17 x 15 cm.

Fotografo: Juan Carlos Trejo Garcia.

También la obra es influida por el entorno social en México: intenso,
emotivo y humoristico, que confluye con el momento posmoderno lleno de
violencia, vacuidad y de entusiasmo por experimentar nuevas emociones. La
composicion plastica de las piezas demuestra al personaje siempre en primer
plano, haciendo énfasis en que el individuo ocupa toda la atencién en la

sociedad y pretende ser el protagonista ante todos, incluso ante el mismo.

71



Imagen N 44.

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: ;Democracia now...? pieza del libro de
artista titulado: “Mcwar”

Técnica: plumilla, pincel y tinta de china sobre
papel de algodén.

Medidas: 17 x 15 cm.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

También, he utilizado impresiones en Plotter y Grabado en Siligrafia

producciéon de imagenes con Adobe Photoshop.

Imagen N2 45

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “relax...” pieza del libro de artista titulado:
super cool.

Técnica: impresion digital sobre lino sintético,
tinta de china y aerdgrafo.

Medidas: 40 x 20 cm.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.
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Imagen N2 46

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “cuerpo reciclado”

Técnica: siligrafia intervenida en Adobe
Photoshop

Medidas: 40 x 20 cm.

Afio: 2015

Fotdgrafo: Juan Carlos Trejo Garcia

A través de matizaciones y claro oscuros de color se recrean
atmésferas que evocan el dramatismo, la violencia y las emociones; mediante

esta técnica busco acentuar la idea de transicion de la modernidad hacia la

posmodernidad.

Imagen N2 47

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “lady slayer”. pieza del libro de artista titulado:
cuerpo reciclado.”

Técnica: aerosol, plumones y crayones industriales sobre
papel de algodén.

Medidas: 80 x 40 cm.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

El uso de técnicas manuales es relevante porque constituye una
propuesta firme y fundamentada en la calidad grafica y plastica de la obra,

esto se denota en las distintas creaciones de artistas plasticos que han optado
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por esta técnica para crear imagenes concernientes a la critica y la denuncia

propia de su época.

Entre los artistas plasticos que han optado por esta técnica se
encuentran: Jeroen Van Anken (El Bosco), Francisco de Goya y Lucientes, José
Guadalupe Posada, Melecio Galvan, Banksy y Blake le Rat, de los cuales tengo

influencia en mi produccion plastica,

La visién del individuo que presento es un individuo cool, relajado, con
pretensiones y en una lucha constante entre lo espiritual y lo material;
inmerso en la violencia de una sociedad que se debate entre la tecnologia y su

esparcimiento.

Imagen N2 48

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “good morning little school girl” pieza del
libro de artista titulado: super “cool.”

Técnica: tinta de china, aerégrafo e impresion
digital sobre lino sintético.

Medidas: 40 x 20 cm.

Afio: 2015

Fotdgrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

La cultura psi es interpretada mediante imagenes del cuerpo humano
en diseccion anatémica, pues de acuerdo con la Edad Media, en la anatomia
residia lo divino e ir6nicamente, en la actualidad, el individuo renuncia a ello

con la finalidad de reinventarse a si mismo y asi lograr el mayor placer.
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Imagen N2 49

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “una restirada...” pieza del libro de artista
titulado: el cuerpo reciclado.

Técnica: dibujo intervenido con Adobe
photoshop.

Medidas: 40 x 20 cm.

Afio: 2015

Fotdgrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Interpretar mediante imagenes las actitudes de la sociedad actual
durante el periodo posmoderno tiene la finalidad de dejar vestigios graficos
del individuo y sus deseos de protagonismo. Asimismo, la influencia de
Banksy en la produccion plastica se manifiesta con el uso de stenciles

aplicados en espacios publicos.

}
Imagen N2 50 X :

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “I want you...”

Técnica: stencil sobre pared. De la serie cool war
Medidas: 40 x 20 cm.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

=
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El presente trabajo se compone de seis series plasticas:

e Super cool.
e Del Iwantto be al just to be.
e Narcisismo.
e El cuerpo reciclado.
e Mcwar.
e Free democracy.
En cada una de estas series se desarrolla de manera grafica la totalidad

de “La era del vacio” de Gilles Lipovetsky.
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Super cool

En esta serie los protagonistas son personajes de caracter an6nimo que
aparecen en situaciones fortuitas e inusuales, que son caracteristica de la
personalidad cool, ligeros y sofisticados carecen de la preocupacion del diario
vivir, tomando con suavidad las situaciones. Dentro de cada escenario se
logra percibir simbolos de la cultura china y japonesa del taoismo, cAmaras de
vigilancia, acentuando la influencia de la cultura psi, el individuo posmoderno
comunicado y a la vez aislado se presenta sin idolo ni tabu. La técnica
utilizada es fotogarfias realizadas con modelos vivos, intervenidas
posteriormente en adobe photoshop, a continuacién se imprimen sobre lino

sintético y por ultimo son intervenidas con tinta de china y aerégrafo.

Imagen N2 51

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “I have 10 0000 likes...” de la serie: “super cool”

Técnica: imagen intervenida con Adobe photoshop, impresa en lino sintético intervenida con plumilla,
tinta de china y aerdgrafo.

Medidas: 40 x 20 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 52

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “be your self...” de la serie: “super cool”

Técnica: imagen intervenida con Adobe photoshop, impresa en lino sintético intervenida con plumilla,
tinta de china y aerdgrafo.

Medidas: 40 x 20 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 53

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “I wacht you...” de la serie: “super cool”

Técnica: imagen intervenida con Adobe photoshop, impresa en lino sintético intervenida con plumilla,
tinta de china y aerégrafo.

Medidas: 40 x 20 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.
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Imagen N2 54

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “I feeling...”

Técnica: imagen intervenida con Adobe photoshop, impresa en lino sintético intervenida con plumilla,
tinta de china y aerégrafo.

Medidas: 40 x 20 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 55

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “forever and never alone...” de la serie: “super cool”

Técnica: imagen intervenida con Adobe photoshop, impresa en lino sintético intervenida con plumilla,
tinta de china y aerégrafo.

Medidas: 40 x 20 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 56

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “no...” de la serie: “super cool”

Técnica: imagen intervenida con Adobe photoshop, impresa en lino sintético intervenida con plumilla,
tinta de china y aerégrafo.

Medidas: 40 x 20 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 57

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “Master sound...” de la serie: “super cool”

Técnica: imagen intervenida con Adobe photoshop, impresa en lino sintético intervenida con plumilla,
tinta de china y aerdgrafo.

Medidas: 40 x 20 cms.

Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 58
Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “flor de loto (cultura psi)...” de la serie: “super cool”
Técnica: imagen intervenida con Adobe photoshop, impresa en lino sintético intervenida con plumilla,

tinta de china y aerégrafo.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 59
Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “magic...” de la serie: “super cool”
Técnica: imagen intervenida con Adobe photoshop, impresa en lino sintético intervenida con plumilla,

tinta de china y aerégrafo.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.



Imagen N2 60

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ying yang power...” de la serie: “super cool”

Técnica: imagen intervenida con Adobe photoshop, impresa en lino sintético intervenida con plumilla,
tinta de china y aerdgrafo.

Medidas: 40 x 20 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 61

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ kiss me...” de la serie: “super cool”

Técnica: imagen intervenida con Adobe photoshop, impresa en lino sintético intervenida con plumilla,
tinta de china y aerdgrafo.

Medidas: 40 x 20 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 62

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “vasto...” de la serie: “super cool”

Técnica: imagen intervenida con Adobe photoshop, impresa en lino sintético intervenida con plumilla,
tinta de china y aerdgrafo.

Medidas: 40 x 20 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 63

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “sounds of heart...” de la serie: “super cool”

Técnica: imagen intervenida con Adobe photoshop, impresa en lino sintético intervenida con plumilla,
tinta de china y aerégrafo.

Medidas: 40 x 20 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.
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Serie: “Del I want to be al just to be.”

La presente serie del “Del I want to be al just to be.” Es una interpretacion
grafica-pictorica de la manera en que el individuo personaliza su apariencia y
reviste su cuerpo con diferentes atuendos con la finalidad de ser “diferente al
otro”, también es una alusién de los individuos que dicen en si mismos: “yo
quiero ser...” y asi inician la busqueda de sus propios placeres y el desarrollo
de su personalidad a través de actitudes, con el teimpo esta busqueda temina
en la frase “yo solia ser...”la mayor parte de estas imagenes expresan un
instante de como el individuo posmoderno se concibe, se presenta y se
expresa ante los demas. En los titulos de algunas piezas se hace uso de
términos en inglés, por la mera cuestion de hacer uso de términos de
expresion globalizados.

El desarrollo de esta serie es mediante el uso de técnicas, como la
transferencia de imagen sobre papel de algodoén, plumilla, pincel, tinta de
china, aerégrafo, sobre papel de algodon, también existen piezas donde se
utiliza crayon industrial, lapiz litografico, pintura de esmalte, pintura en
aerosol, aplicados sobre acrilico transparente. El uso de estos materiales es la
desicion del autor que obedece a la necesidad de interpretacion y expresion
del tema. Las imagenes son retomadas de la bja cultura.

Imagen N¢ 64

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “super vacuo...” de la serie: “Del I want to be al just to be.”
Técnica: transferencia, plumilla, tinta de china y aérografo.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 65

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ganga of brothers...” (detalle) de la serie: “Del I want to be al just to be.”
Técnica: transferencia, plumilla, tinta de china y aérografo.

Medidas: 40 x 20 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 66

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “open heart...” (detalle) de la serie: “Del I want to be al just to be.”
Técnica: transferencia, plumilla, tinta de china y aérografo.

Medidas: 40 x 20 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 67

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “weekend...” (detalle) de la serie: “Del I want to be al just to be.”
Técnica: transferencia, plumilla, tinta de china y aérografo.

Medidas: 40 x 20 cm.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 68

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “exprese youself...” de la serie: “Del I want to be al just to be.”
Técnica: transferencia, plumilla, tinta de china y aérografo.

Medidas: 40 x 20 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 69

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “exprese youself...” de la serie: “Del I want to be al just to be.”
Técnica: transferencia, plumilla, tinta de china y aérografo.

Medidas: 40 x 20 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 70

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “in the mood...” de la serie: “Del I want to be al just to be.”
Técnica: transferencia, plumilla, tinta de china y aérografo.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 71

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “I feeling...” (detalle) de la serie: “Del I want to be al just to be.
Técnica: transferencia, plumilla, tinta de china y aérografo.

Medidas: 40 x 20 cm.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

”

Imagen N2 72

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “men work...” de la serie: “Del I want to be al just to be.”
Técnica: transferencia, plumilla, tinta de china y aérografo.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.
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Imagen N2 73

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “nothing...” (detalle) de la serie: “Del I want to be al just to be.”
Técnica: transferencia con plumilla, tinta de china y aérografo.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 74

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “thing...” de la serie: “Del I want to be al just to be.”
Técnica: transferencia con plumilla, tinta de china y aérografo.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afo: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 75

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “la vida es suefio” (detalle) de la serie: del I want to be al just to be...”

Técnica: pintura de aerosol, crayon industrial y pintura de esmalte sobre acrilico transparente.
Medidas: 120x 100 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 76

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “baby doll...” de la serie: del [ want to be al just to be...”

Técnica: pintura de aerosol, crayén industrial y pintura de esmalte sobre acrilico transparente.
Medidas: 120 x 100 cms.

Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 77

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ Nellie y Denisse ...” de la serie: “del | want to be al just to be...”

Técnica: pintura de aerosol, crayén industrial y pintura de esmalte sobre acrilico transparente.
Medidas: 120 x 100 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 78

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “I thing so...” de la serie: del I want to be al just to be...”

Técnica: pintura de aerosol, crayén industrial y pintura de esmalte sobre acrilico transparente.
Medidas: 120 x 100 cms.

Afo: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 79

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “urban fruits...” de la serie: del I want to be al just to be...”

Técnica: pintura de aerosol, crayon industrial y pintura de esmalte sobre acrilico transparente.
Medidas: 120 x 100 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 80

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “sensual fit...” de la serie: del I want to be al just to be...”

Técnica: 6leo, pintura de aerosol, crayén industrial y pintura de esmalte sobre papel.
Medidas: 120 x 100 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 81

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “sucker pounch...” de la serie: del  want to be al just to be...”

Técnica: pintura de aerosol, craydn industrial y pintura de esmalte sobre papel.
Medidas: 80 x 60 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 82

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “sexy nurse...” de la serie: del I want to be al just to be...”

Técnica: pintura de aerosol, cray6n industrial y pintura de esmalte sobre acrilico transparente.
Medidas: 80 x 60 cms.

Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.
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Imagen N2 83

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “tesla...”de la serie: del I want to be al just to be...”

Técnica: pintura de aerosol, crayon industrial y pintura de esmalte sobre acrilico transparente.
Medidas: 80 x 60 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 84

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “angel...” de la serie: del I want to be al just to be...”
Técnica: 6leo y pintura de aerosol, sobre papel de algodoén.
Medidas: 80 x 60 cms.

Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 85

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “lady godiva...” de la serie: “del I want to be al just to be...”

Técnica: pintura de aerosol, crayén industrial y pintura de esmalte sobre acrilico transparente.
Medidas: 120 x 100 cm.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 86

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “gang...”de la serie: del [ want to be al just to be...”

Técnica: pintura de aerosol, crayén industrial y pintura de esmalte sobre acrilico transparente.
Medidas: 120 x 100 cms.

Afo: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 87

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “on the street...de la serie: “del [ want to be al just to be...”

Técnica: pintura de aerosol, crayén industrial y pintura de esmalte sobre acrilico transparente.
Medidas: 120 x 100 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 88

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “I'm sorry... de la serie: del I want to be al just to be...”

Técnica: pintura de aerosol, crayén industrial y pintura de esmalte sobre papel de algodén.
Medidas: 80 x 60 cms.

Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 89

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “de la serie: del I want to be al just to be...”

Técnica: pintura de aerosol, crayén industrial y pintura de esmalte sobre papel de algodén.
Medidas: 80 x 60 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Narcisismo

En la presente serie grafica se aborda el tema del narcisismo, el cual es
interpretado mediante imagenes anatomicas pertenecientes a grabados de
Andrea Vesalius, haciéndo alusién que el narcisismo se gesta en la mente
humana encontrando su expresion mediante el cuerpo. La diseccién antémica
es una constante durante la serie, pues nos recuerda que el individuo mas que
personalice su existencia, tenga poder econémico e intelectual, sus dias son
efimeros, y pasan como una sombra, ademdas que las imagenes renacentistas
son una constante en la pintura y grafica posmoderna. La serie se presenta a
manera de un relato grafico de desde la aparicion del narcisismo en el
humano. Para la realizacién de esta serie se utilizé la técnica de la
transferencia de imagen sobre papel de algodon y su intervenciéon con
plumilla caligrafica, pincel, tinta de china y acuarela.

Imagen N2 90

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “contenedor del alma...”de la serie: narcisismo.

Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N291
Autor: Juan Carlos Trejo Garcia
Titulo: “ presentacién de narciso... "de la serie: narcisismo.

Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.

Medidas: 40 x 20 cms.
Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 92
Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

nu

Titulo: “expresion...”..."de la serie: narcisismo.

Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.

Medidas: 40 x 20 cms.
Afo: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N293
Autor: Juan Carlos Trejo Garcia
Titulo: “dualidad...””...”de la serie: narcisismo.

Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.

Medidas: 40 x 20 cms.
Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 94

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “nacimiento de narciso...”"..."de la serie: narcisismo.

Medidas: 40 x 20 cms.

Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 95
Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “pensamientos multiples en torno a una misma idea...”"...”de la serie: narcisismo.
Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.

Medidas: 40 x 20 cms

Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 96

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “hedonismo y narcisismo naciendo de la voluntad humana...” ..."de la serie: narcisismo.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afo: 2015

Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 97

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ cuerpo alma y espiritu...””...”de la serie: narcisismo.

Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

nu

Imagen N2 98
Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

nu

Titulo: “digestion del orgullo...”“..."de la serie: narcisismo.

Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

102



Imagen N2 99

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “fundamentos del hedonismo...” ..."de la serie: narcisismo.
Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

na

Imagen N2 100

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ cuerpo, alma y espiritu en diseccidn...
Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.
Medidas: 40 x 20 cms.

na

...”de la serie: narcisismo.

Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2101

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “diseccién...”..."de la serie: narcisismo.

Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 102
Autor: Juan Carlos Trejo Garcia
Titulo: “la vanidad asentada en el hedonismo...

nu

..."de la serie: narcisismo.
Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2103

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “los dfas de tu vanidad...”..."de la serie: narcisismo.

Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

nu

Imagen N¢ 104

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “didlogo del hedonismo y narciso...
Técnica: lapiz de grafito, tinta de china sobre papel
Medidas: 40 x 20 cms.

na

...”de la serie: narcisismo.

Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N¢ 105

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “narciso y voluntad...”“...”de la serie: narcisismo.

Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afio: 2015
Fotdgrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

i
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Imagen N2 106

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “around to my head...””...”de la serie: narcisismo.

Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 107

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “giro de voluntades...”“...”de la serie: narcisismo.

Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 108

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “narciso y su completa expresion...
Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.
Medidas: 40 x 20 cms.

nu

...”de la serie: narcisismo.

Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 109

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “solamente omega...””... "de la serie: narcisismo.

Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.
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Serie: “el cuerpo reciclado.”

En esta serie se realiza una interpretacion de individuos que practican
reinventarse a través del fashion o bien por medio de cirjias faciales o
liposucciones, todo ello con fundamento en el concepto del cuerpo reciclado
segun Gilles aLipovetsky. Las técnicas utilizadas son pintura al 6dleo, e

imagenes intervenidas en adobe photoshop.

Imagen N2110

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “angel reciclado...” de la serie: “el cuerpo reciclado.”
Técnica: fotografia intervenida con adobe photoshop.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

7
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Imagen N2111

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “una restiradita...” de la serie: “el cuerpo reciclado.
Técnica: fotografia intervenida con adobe photoshop.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia

»

Imagen N2 112

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ecce obesus...” de la serie: “el cuerpo reciclado.”

Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2113
Autor: Juan Carlos Trejo Garcia
Titulo: “Mc boy...” de la serie: “el cuerpo reciclado.”

Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.

Medidas: 40 x 20 cms.
Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 114

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “barbie...” de la serie: “el cuerpo reciclado.”

Técnica: transferencia intervenida con plumilla, pincel y tinta de china.
Medidas: 40 x 20 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Serie: “Mc war”

La presente serie titulada “Mc war” es la sintesis grafica del capitulo IV de la
era del vacio”, en la cual se describe la violencia como parte de la diversion de
las sociedades actuales aunado a ello con el sarcasmo, el dinero y el sexo. los
personajes que forman parte de esta serie, son recopilaciones de individuos
de la vida cotidiana y con fundamento en sucesos internacionales. Cabe
sefialar que esta serie también codifica el suceso de la invasiéon de la
administracion Bush en medio oriente y el caos posterior a ello en la escena
mundial. Las técnicas utilizadas son el dibujo a tinta y grafito debido a la
rapidez con la que se puede codificar un suceso. Cada dibujo realizado en esta
serie es producto del andlisis y reflexiéon de un suceso por dia.

Imagen N¢ 115

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ fascinacién “de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 116

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ hey, you.. “de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 117
Autor: Juan Carlos Trejo Garcia
Titulo: “ fascinacidn...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.

Medidas: 14 x 10 cms.
Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N¢ 118

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ relax, solo es una guerra... “de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 119
Autor: Juan Carlos Trejo Garcia
Titulo: “ que se rompe...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algoddn.

Medidas: 14 x 10 cms.
Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 120

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ father of war..."de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algoddn.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 121

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ invitado especial “de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algoddn.
Medidas: 28 x 21 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 122

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ presagio...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.
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Imagen N¢ 123

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ planeacién“de la serie: “Mc war”

Medidas: 14 x 10 cms.

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algoddn.
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 124

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “lo ciego de la justicia...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.
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Imagen N2 125

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ buen muchacho...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 126

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ slave...“ (homenaje a Melecio Galvan de la serie: “Mc war’
Técnica: aguafuerte impreso sobre papel de algodén.

Medidas: 25 x 20 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

]
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Imagen N¢ 127

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ ;mascota?...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 128

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “old uncle Sam...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 129
Autor: Juan Carlos Trejo Garcia
Titulo: “ saludos matinales...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodoén.

Medidas: 14 x 10 cms.
Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 130

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ ;ignorancia?...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 131
Autor: Juan Carlos Trejo Garcia
Titulo: “ lucha por la democracia”...de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodoén.

Medidas: 14 x 10 cms.
Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 132

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “la sombra del horror...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 133

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ democracia now“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 134

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ por la democracia...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afo: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N¢ 135
Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ por la democracia: no hay mas remedio(dicho antes por Francisco de Goya...“de la serie: “Mc

”

war

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodo6n.

Medidas: 14 x 10 cms.
Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 136

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “lo ciego de la justicia...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 137
Autor: Juan Carlos Trejo Garcia
Titulo: “ metal head...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.

Medidas: 14 x 10 cms.
Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 138

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ democracy toy...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afo: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 139

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ american war...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N¢ 140

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ our war...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 141
Autor: Juan Carlos Trejo Garcia
Titulo: “ ...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodoén.

Medidas: 14 x 10 cms.
Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N 142

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ figth for your country, paisano...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N 143

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ gran botin...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 144

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ kill'em all...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N¢ 145

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ toy...“de la serie: “Mc war”

Medidas: 14 x 10 cms.

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N¢ 146

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ yankee...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 147

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ cool war...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con grafito sobre papel de algodon.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 148

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ mascota II...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con plumilla, pincel y tinta de china sobre papel de algoddn.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N¢ 149

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ funny tank...“de la serie: “Mc war”
Técnica: dibujo con grafito sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 150

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ recuerdo nuclear...“de la serie: “Mc war”
Técnica: dibujo con grafito sobre papel de algodoén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 151

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ lideres mundiales...“de la serie: “Mc war”
Técnica: dibujo con grafito sobre papel de algodon.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 152
Autor: Juan Carlos Trejo Garcia
Titulo: “ lideres mundiales...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con grafito sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 153

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ Jermias llorando la destruccidon de Jerusalem (interpretacion de la pintura de Rembrandt: “el
profeta Jeremias llorando la destruccion de Jesrusalem)...“de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con grafito sobre papel de algoddn.

Medidas: 14 x 10 cms.

Afo: 2015

Fotdgrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N¢ 154

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ambivalencia“ de la serie: “Mc war”
Técnica: dibujo con grafito sobre papel de algodon.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N¢ 155

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “dinero: caballero posmoderno“ de la serie: “Mc war”
Técnica: dibujo con grafito sobre papel de algodon.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 156

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ new order...“ de la serie: “Mc war”
Técnica: dibujo con grafito sobre papel de algodon.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N¢ 157

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “creogenia“ de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con grafito sobre papel de algodon.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 158

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “caliz..“ de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con grafito sobre papel de algodoén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N¢ 159

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “rey y ocaso...“ de la serie: “Mc war”
Técnica: dibujo con grafito sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 160

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ democracy: insert coin de la serie: “Mc war”
Técnica: dibujo con grafito sobre papel de algodoén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

134



Imagen N2 161

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “sword on the earth” de la serie: “Mc war”
Técnica: dibujo con grafito sobre papel de algodén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N¢ 162

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “en la cuerda...“ de la serie: “Mc war”
Técnica: dibujo con grafito sobre papel de algodoén.
Medidas: 14 x 10 cms.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 163
Autor: Juan Carlos Trejo Garcia
Titulo: “money..“ de la serie: “Mc war”

Técnica: dibujo con grafito sobre papel de algodén.

Medidas: 14 x 10 cms.
Afo: 2016
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.
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“Serie: consumismo (free democracy...)”

Estas fotografias codifican el trabajo grafico realizado en espacios publicos
expresando con ello las ideas relativas al street art, la democracia y temas
como el consumismo.

Imagen N2 164

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

De la serie: “consumismo

Técnica: stencil sobre pared.
Medidas: variables.

Afio: 2015

Fotdgrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 165

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “tele-monkey” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Afo: 2015

Fotdgrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 166

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “dias de vanidad” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Afo: 2015

Fotdgrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

-
=

Imagen N2 167

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “joker” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Ano: 2015

Fotografo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 168

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “rat” (interpretacion the rat by Banksy) De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 169

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “primal scream” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Afio: 2016
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 170

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “fast power” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2171

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “balls” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 172

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “Bob Marley” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Afio: 2015

Fotdgrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 173

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “tv boy” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

141



Imagen N2 174

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “in your eyes” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Afio: 2015

Fotdgrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N¢ 175

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “body and soul” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2176

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “pull...” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared..

Medidas: variables.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 177

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia
Titulo: “1” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared..
Medidas: variables.

Afio: 2015

Fotdgrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 178

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “.com” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared..

Medidas: variables.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 179

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “ muffin del amor” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared..

Medidas: variables.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.
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Imagen N2 180

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “uncle Bean” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared..

Medidas: variables.

Afio: 2015

Fotdgrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N¢ 181

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “star wars” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared..

Medidas: variables.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 182

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “joshua tree” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared..

Medidas: variables.

Afio: 2015

Fotdgrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 183

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “dripping ” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 184

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “buenos aires street” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.

Imagen N2 185

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “dude...” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 186

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “I want you...” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Afo. 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 187

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “peace and war...” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared..

Medidas: variables.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.
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Imagen N2 188

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “in the mood” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared..

Medidas: variables.

Afio: 2015

Fotdgrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 189

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “joshua tree” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared..

Medidas: variables.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 190

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “no lo sé” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared..

Medidas: variables.

Afio: 2015

Fotdgrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 191

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “vacio” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared..

Medidas: variables.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.
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Imagen N2 192

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “pinup” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared..

Medidas: variables.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 193

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia
Titulo: “rat” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared..
Medidas: variables.

Afio: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 194

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia
Titulo: “full” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared..
Medidas: variables.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 195

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “torcido” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared..

Medidas: variables.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 196

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “aliens rules” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared..

Medidas: variables.

Afio: 2015

Fotdgrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 197

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “godinez rules” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Afio: 2015
Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcfa.
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Imagen N2 198

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “very clean” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

T

Imagen N2 199

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “heat” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 200

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “cream” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Afio: 2015

Fotdgrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

Imagen N2 201

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “step” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.
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Imagen N2 202

Autor: Juan Carlos Trejo Garcia

Titulo: “apple” De la serie: “consumismo
Técnica: stencil sobre pared.

Medidas: variables.

Afo: 2015

Fotégrafo: Juan Carlos Trejo Garcia.

CONCLUSIONES

La lectura de “La era del vacio” de Gilles Lipovetsky contribuye a develar la
conducta de la sociedad actual. Durante su ensayo puede advertirse que el
tema de analisis es el individuo y su relacién en sociedad, en la que mediante
diversos estilos de vida se tiende a la individualizacién, una conducta propia

de la posmodernidad.

La posmodernidad se comprende como un periodo histérico en el cual
se suscitan cambios en la estructura social establecidos durante el
movimiento de la ilustracion, por ejemplo: falta de interés y credibilidad en el
aparato politico y gubernamental, rechazo a la disciplina coercitiva, desapego
social, etcétera. Todo ello para dar paso a una sociedad consumista,

ensimismada en el narcisismo y el placer.
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Una de las herramientas de las cuales se ha valido la posmodernidad
se localiza en los medios masivos de comunicacién o mass media que
contribuyen en el proceso de individualizacion, ya que a través de las
imagenes e informacion logran gestar la idea de que la individualidad es
posible, asi como gozar y disfrutar del presente sin la necesidad de

angustiarse por el futuro.

Lipovetsky retoma a la posmodernidad para enunciar lo dindmico,
globalizado, la actitud cool, la cultura psi (cultura psicoldgica), lo soft light,

entre otras constantes de las sociedades modernas.

La era del vacio es una critica a los sistemas politicos, sociales,
culturales, ideoldgicos y econémicos. Lipovetsky propone ver a la sociedad
actual a través de los gustos y preferencias de los individuos, donde ya no hay
idolo, tabd o un futuro apocaliptico, es por ello que toma como metafora la
figura mitica de “narciso” que solamente esta decido a contemplar su imagen
en un estanque de agua. La figura de “narciso” ayuda a comprender la idea en
que el individuo posmoderno tiende a comprender al mundo a través de sus

propios ojos.

La idea de la posmodernidad y el “narciso moderno” no so6lo ha
interesado a filésofos como Lipovetsky sino a creadores plasticos como
Banksy, ya que desde diferentes trincheras se busca hacer un andlisis de la

sociedad moderna, asi como sus vicios y debilidades.
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Banksy decide producir street art con el objetivo de ofrecer paradojas,
criticar los estilos de vida ofrecidos por la publicidad en las sociedades
actuales; sociedades con gustos “estandarizados” y explotados por la

publicidad creando asi un hastio generalizado.

La idea de ocupar espacios publicos reitera su critica, ya que utiliza
elementos originales y los modifica con stencil o aerosol para crear un nuevo
sentido y significado de la imagen. Resalta la importancia de la identidad y el

sentido de pertenencia del individuo.

Por otra parte, el trabajo “La era del vacio: una interpretacién grdfica”
es una produccion de imagenes que esta fundamentada en pasajes del ensayo
“La era del vacio” de Gilles Lipovetsky presentado en seis series graficas, cada
imagen alude a conceptos como: “narcisismo”, “personalidad cool”, “cuerpo

reciclado”, “violencia moderna” y el “fashion”.

La experiencia de analizar el concepto de posmodernidad y encontrar
un vértice practico en la figura de Banksy resulta un aliciente creativo en el
quehacer estético de la presente produccién grafica, pues, a través de su

trabajo de street art se ejemplifica el sentir posmoderno.

Por ultimo, se comprobd mediante la utilizaciéon del ensayo de Gilles
Lipovetsky y la obra pictorica de Banksy que la sociedad se encuentra en una
era posmoderna, en la cual se utiliza a la imagen como elemento enajenante y
de identidad. Asimismo, los mass media son los encargados en reproducir
estas imagenes que promueven estilos de vida utépicos, creando asi una era

del vacio, capaz de conflictuar al individuo.
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Es relevante considerar que la creaciéon plastica debe considerarse
como una posibilidad de denuncia acerca de los acaecimientos sociales, a fin

de promover la conciencia y la reflexion.
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