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Introduccion:

La presente investigacion surge de la necesidad de entender la importancia que los
estudios de opinion tienen dentro del desarrollo de la democracia representativa
entendida ésta como: “el sistema de gobierno donde existe un sufragio universal,
se realizan elecciones regulares y competitivas, existe un pluralismo politico, asi
como la existencia de mas de una fuente de informacién”, y explicar su impacto,
principalmente, en el desarrollo de los procesos electorales como una herramienta
de comunicacion reciproca entre los electores y los partidos politicos, puesto que
desde una vision pluralista ortodoxa, se considera a los estudios de opinion como
un mecanismo util que permite a las elites politicas (dentro o fuera del poder) recibir

una retroalimentacién de los intereses y de las necesidades sociales.

Esta relacion entre los estudios de opinidn para con los partidos politicos y
para la ciudadania esta principalmente regulada por un organismo electoral, en el
caso del Estado Mexicano, este organismo es el Instituto Nacional Electoral (INE)
sucesor del Instituto Federal Electoral (IFE) el cual fue constituido en 1990 siendo
sus acciones uno de los principales motivos que llevaron a México a constituirse
como una nacion democratica. No obstante la realidad siempre en movimiento
empezO a superar los planteamientos y cédigos que marcaba el actuar de los
partidos y la ciudadania dentro de las elecciones por lo que los cédigos federales
electorales pronto tuvieron que someterse a revision para reformarse y adaptarse a
la realidad inmediata. Uno de los principales motivadores de las reformas han sido
la introduccién de herramientas de marketing politico como los spots politicos, los
estudios de opinidn y los conteos rapidos, elementos que han volatizado y acelerado
los procesos electorales por la creacidén de tendencias en favor o en contra de un

candidato siempre tratando de convencer a la opinidn publica de su mensaje.



Esta constante adaptacion ha provocado que se cuestione sobre el impacto
de estas herramientas, las cuales al no estar completamente reguladas por el
codigo, al ser de nuevo ingreso, han contado con una mayor libertad en su ejercicio,
como lo fueron los spots politicos, lo cuales fueron ampliamente utilizados en la
campana electoral del 2000 en favor del candidato del Partido Accién Nacional
(PAN), Vicente Fox Quesada, la cual fue patrocinada por un grupo de empresarios
mejor conocidos bajo el nombre de “Amigos de Fox” por lo cual el IFE tuvo que
configurar el reglamento para restringir el patrocinio de agentes externos al partido
politico. Del mismo modo, durante el proceso electoral del 2006 los spots volvieron
a ser factor determinante, pero esta vez no fue el patrocinio, sino el mensaje que se
emitia dentro de ellos, debido a su contenido alusivo a descalificaciones del partido
contrario al partido regente en ese momento, o sea, el PAN, obteniendo como
resultado la elaboracion de una campana negra en contra del candidato predilecto
a ganar las elecciones Andrés Manuel Lépez Obrador candidato del Partido de la
Revolucion Democratica. En consecuencia el IFE tuvo que reformar sus cddigos en
cuestiones de contenido e incluso intervino dentro del mismo proceso para retirar

algunos spots politicos en contra del candidato del partido del Sol Azteca.

Regresando al objeto de estudio es visible que los estudios de opinidon han
tenido una evolucion lenta en el Estado Mexicano, pero su relevancia cuantitativa y
cualitativa cada dia son mayores, tan s6lo numeéricamente sus producciones se han
duplicado desde el periodo electoral del 2006 donde fueron recibidos por la junta
ejecutiva del IFE para su analisis 131 estudios de opinién a 320 estudios en 2012
(IFE, 2012,548).

Para las elecciones del 2012 por primera vez el Instituto Federal Electoral
presenta un acuerdo con el fin de prevenir el uso indiscriminado de estudios de
opinién y con el objetivo de regular la utilizacion correcta de la metodologia. El
acuerdo en el que se presentan dichas restricciones y regulaciones es el CG411 en
el que el IFE (2011) establece que “los lineamientos asi como los criterios generales

de caracter cientifico que deberan observar las personas fisicas y morales que



pretendan ordenar, realizar y/o publicar encuestas por muestreo, encuestas de

salida y/o conteos rapidos durante el proceso electoral 2011/2012” (pag. 1)

Es por ello que esta investigacion se plantea como objetivo general: Explicar
el papel que tuvieron los estudios de opinion como una herramienta de marketing
y/o propagandistica en el periodo de campafia electoral al formar una opinion casi

homogénea sobre las tendencias de opinion.

Con la finalidad de poder exponer en al aspecto practico la importancia
mediatica que estas herramientas tienen en la opinién publica y como éstas al estar
en sincronia pueden generar un imagen paralela de la realidad en contraste en

ciertos aspectos las manifestaciones reales de la ciudadania en practica civil.

El primer objetivo secundario se desarrollara en el capitulo uno y buscara:
Comprender tedricamente el papel que jugd la democracia en la formacion el
desarrollo del Estado-Nacion y como esta interactu6 con el liberalismo y la opinion
publica.

Con la finalidad de llegar a describir lo que en esta investigacion se
considerara como democracia. Estas bases teodricas influiran ideoldgicamente el
actuar tanto de los estudios de opinién como de los organismos reguladores de la
democracia, por lo cual se podra contrastar su deber ser con su actuar,
proporcionando un punto de partida para realizar un analisis critico sobre su

funcionamiento.

El segundo objetivo secundario se desarrollara en el capitulo dos y buscara:
Entender histéricamente el papel que jugo la creacion de un sistema electoral en la
apertura de la democracia y como este elemento interactua con los partidos
politicos, con la ciudadania y con las herramientas de marketing y propaganda.

La relevancia de este punto radica en explicar histéricamente la creacién de

la democracia en México como el resultado de modificaciones practicas y no como



la apertura de cierto modo panaceita del cambio sin modificaciones previas, sino

como un largo proceso de reformas electorales.

El tercer objetivo secundario se desarrollara en el capitulo tres y buscara:
Exponer analiticamente las caracteristicas, el crecimiento cuantitativo y cualitativo
que los estudios de opinion tuvieron en el proceso electoral del 2012 (principalmente
los relacionados con los medios periodisticos) y examinarlas a través de un analisis

de contenido.

En este analisis se compararan las cifras emitidas por las diferentes casas
encuestadoras, es decir, las cifras aportadas por el periddico el Milenio y o hechos
aportados por el periddico La Jornada, para realizar una contrastacion entre lo que

las cifras dicen y los que los hechos mencionan.

La importancia de este punto yace en analisis practico de los elementos que
se han descrito, ya que a través del primer objetivo secundario se lograra crear la
idea de los que los estudios de opinidn, los sistemas electorales y sobre todo la

democracia tienen como base para llegar a ser una pais democratico.

El segundo objetivo proporcionara los elementos necesarios para realizar un
analisis de como los elementos tedricos se aplicaron en el desarrollo de este pais,
en el desarrollo de la democracia, cuales fueron sus avances y cuales puntos

quedaron endebles.

El tercer objetivo secundario permitira llegar a analizar un proceso en
especifico teniendo bases tedricas e historicas fuertes, otorgando la posibilidad de
realizar un analisis de contenido para comprobar el objetivo general, es decir, lograr
exponer la importancia mediatica, cada vez mayor, de los estudios de opinién y
mostrar su capacidad de crear una imagen a través de las tendencias electorales

porcentuales que ellos transmiten, claro esto a través de los periodicos.



En funcién de estos objetivos es que se construyeron dos hipotesis. La
hipotesis general dicta que:

El incremento de estudios de opinion ha acelerado los procesos electorales
promoviendo el uso de tendencias electorales como parametro para identificar el
posicionamiento de los candidatos impactando en la participacion electoral y

debilitando la cultura politica.

Por otro lado, la hipétesis secundaria menciona que: E/ incremento de los
estudios de opinidbn provoca que los medios de comunicacion, principalmente
periddicos, se enfrenten en un juego de horse race news o “periodismo de

hipédromo”.

Las hipotesis parten de una base simple, jcuales son los efectos que
provoca la utilizacién y la multiplicacion de los estudios de opinién en los medios de

comunicacién periodisticos, el instituto regulador electoral y los partidos politicos?

Entendiendo que la tarea del entonces Instituto Federal Electoral (IFE) hoy
Instituto Nacional Electoral (INE) es regular la calidad de los procesos electorales
con la meta de generar procesos mas transparentes que refuercen la cultura politica
y la participacion ciudadana, pero también es la apertura la modificaciéon y la

regulacion de estos elementos lo que permite la claridad de las elecciones.

Por lo cual se analizara la influencia de conceptos como el concepto del carro
ganador, entendiendo esto como la afirmacion a través de las tendencias el
resultado de la eleccion provocando que la participacion electoral pueda modificar

su comportamiento al sumar sus votos al denominado ganador.

La hipdtesis primaria tiene por objetivo exponer como la légica de los
procesos electorales se han visto afectados por la insercion de los estudios de
opinién afectando la participacion electoral y deteriorando la cultura politica.



La hipdtesis secundaria tiene como principal objetivo exponer la relacion
mercadologica en la que se encuentran los medios de comunicacion cuando se
vuelven sujetos de opinion. Es decir, los medios de comunicacion realizan un claro
seguimiento sobre la justa electoral y publican cifras sobre el posicionamiento de
los candidatos, cuestidon que puede repetirse en los demas medios periodisticos.
Por lo cual, los medios se ven enfrentados en una lucha en donde cada medio

asegura ser quien lleva los resultados mas objetivos.

La hipotesis secundaria parte del principio “el medio es el mensaje”, es decir,
al adaptarse los medios de comunicacion, en este caso los peridédicos, compiten y
se transmiten los estudios de opinion. Los medios periodisticos también entran en
una competencia donde cada uno busca demostrar que sus resultados son los
mejores y los mas aproximados, ademas de realizar un seguimiento extensivo sobre
las tendencias a los largo de la competencia electoral, siendo la nota electoral la

principal sobre otros temas.



CAPITULO 1. PRINCIPIOS BASICOS DE LA DEMOCRACIA Y SU INFLUENCIA
EN LA OPINION PUBLICA Y EN LA CIUDADANIA.

La democracia, como hoy se concibe, esta compuesta por un sistema de
instituciones que aseguran una divisibn de poderes, donde existe un sufragio
universal, un sistema de elecciones regulares libres y competitivas, donde existe un

sistema de partidos plural y la existencia de mas de una fuente de informacion.

La democracia como un sistema de gobierno puede ser entendida mediante
tres concepciones: 1) Democracia antigua desarrollada en la antigua Grecia y
Roma, 2) Democracia moderna la cual surgié como respuesta al Estado Monarquico
en favor de la construccion de un Estado-Nacién basado en los ideales de Igualdad,
Libertad y Fraternidad, 3) Democracia contemporanea sujeta a un elaborado
mecanismo de pesos y contrapesos permitiendo la sustentabilidad de la division de
los poderes para que ninguna de las partes del sistema supere a los otros y los

domine.

La revisién que se realizara en este capitulo tiene la finalidad de exponer el
desarrollo historico conceptual de la democracia, partiendo del modelo de la
democracia moderna y sus tres ideales para analizar el desarrollo de los conceptos
de opinidn publica, ciudadania, los cuales son la base para entender la relacién que

existe entre las casas encuestadoras y los institutos reguladores electorales.

Con base en ello en el primer apartado se buscara mostrar los principios e
ideales que permearon la construccion de un gobierno democratico, asi como el
desarrollo de la ciudadania ateniense y de la opinidn publica como res publica en el

gobierno romano.
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En el segundo apartado buscara entender la influencia de la democracia
antigua en la construccién de los estados nacién, la expansion del concepto de
ciudadania en el desarrollo de la poblacién y el impulso de la opinién publica

provocado por la aparicidon de los medios impresos y sus principales consecuencias.

El tercer apartado buscara entender la concepcion moderna de la democracia
como democracia procedimental o electoral, como un compuesto de normatividades
y organismos que aseguran la competencia, la transparencia, o sea un proceso

electoral 6ptimo.

Los apartados ayudaran a entender los ideales, la estructura y la realidad
empirica que permea a la democracia actualmente y, en ese sentido, dara la
posibilidad de observar una interpretacion mas fidedigna y contrastante de sus
cualidades y deficiencias para entender como éstas impactan el desarrollo de los

estudios de opinion y de los organismos electorales.

1.1 Democracia antigua.

Dos son los elementos que se recuperaran en este apartado, los cuales son la base
de los estudios de opinidn y de los organismos reguladores electorales, estos son:
la ciudadania y la res publica. La primera se conformo principalmente en la antigua
Grecia, en tanto que la segunda se desarroll6 en la republica romana la cual a pesar
de no ser, como tal, una democracia conservo algunos de sus rasgos primordiales.
Sera a partir de la explicacion de la democracia y de su relacion con estos dos

conceptos que construiremos la base tedrica de la democracia.

La democracia antigua sienta las bases de la democracia moderna como la
forma de gobierno mas aproximada al bienestar general de la poblacion, a partir de
su construccion empirica en la sociedad griega, bajo la cual se formé un sistema de

gobierno directo, donde todos aquellos considerados ciudadanos tenian la
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oportunidad de participar en el gobierno, el cual postulaba y daba existencia a

valores como la libertad y la igualdad y fraternidad.

La experiencia que se dio en Grecia, genero expectativas muy grandes sobre
lo que deberia ser la democracia, parametros que serviran durante su desarrollo
historico para contrastar lo que es, por lo que deberia ser. En el sentido de la alta
participacion, la alta cultura politica y su mecanismo para la renovacién constante

de aquellos que participan en su gobierno.

La concepcion etimoldgica de la democracia, segun Sartori (2009) “viene de
la palabra griega demokratia la cual se compone de, demos que quiere decir
“‘pueblo”, y kratos que quiere decir “poder”. Por tanto traducida al castellano,

significa “poder del pueblo™ (pag. 9). Se puede entender que la democracia es una

forma de gobierno donde la mayoria, el “pueblo” sera la que gobernara.

En la época antigua segun Norberto Bobbio (2008) “existia un debate por
decidir cual era la mejor forma de gobierno, esto es representativo de pensadores
como Otanes, Megabyzo, Dario quienes ademas de describir los tipos de gobierno,
cada uno contaba con preferencias particulares sobre uno, respectivamente

hablando serian, la democracia, la aristocracia y la monarquia”. (pags. 15-20)

Estos autores tenian como punto de contrastacion la capacidad de los
individuos para gobernar y el beneficio que les darian a los grupos minoritarios o
contrarios, pero la clasificacibn mas completa de los tipos gubernamentales fue

desarrollada por Aristoteles.

La clasificacion de Aristoteles surge desde su observacion a las
constituciones que daban formay regian a las ciudades - Estado, de éstas derivaron
seis constituciones de las cuales tres son buenas y tres son malas. Su proceso de

sistematizaciéon surge del cruzamiento de criterios de clasificacion ¢Quién
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gobierna? (cuantos), ¢cdmo gobierna? (calificativo —bien o mal). A través del cual

pudo:

Identificar tres tipos puros monarquia, aristocracia y republica y tres tipos
corruptos tirania, oligarquia y democracia, siendo la republica el gobierno
ejercido por los muchos en provecho del interés de la comunidad y la
democracia una variante degenerada del mismo gobierno que los muchos

ejercian en su propio interés. (Gonzalo, 1999, pag. 179)

Como se muestra la democracia se encontraba dentro de la perspectiva de
las formas de gobierno corruptas. Sin embargo, Aristételes promulgaba que estas
formas de gobierno se desarrollaban en una constante transicion, de la forma pura
a la corrupta, por lo que, al ser la republica la mejor forma de gobierno, la
democracia se convierte en la mejor de las peores formas y al ser mas facil
mantener la estabilidad de una forma corrupta de gobierno, que una pura, la

democracia se convirtid en uno de los modelos mas recomendables.

Partiendo de este postulado se puede percibir como el ideal de la democracia
se forma, a partir de que se nombra como la mejor forma de gobierno, no obstante,
esto no hubiera sido posible sin las caracteristicas empiricas que le dieron forma a
la sociedad griega, las cuales se describiran a continuacion a partir de tres
elementos: la conformacion de la ciudadania, la igualdad y la libertad que los

permeaba.

La democracia en la sociedad griega se dio durante los siglos VI-IV, durante
ese tiempo la ciudadania fue un recurso importante para acceder a la democracia
como tal. Para definir la ciudadania es preciso describir el proceso historico que
llevé a Grecia a concebirse como una democracia y a tener una democracia fuerte,

esta puede ser descrita en tres momentos:
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e LAS REFORMAS DE SOLON
Incorporaron los derechos econémicos a todos los atenienses a partir de:
La eliminacién del cobro de la sexta parte producida por los campesinos.
La eliminacion de la esclavitud por deudas.
La esclavitud no desaparecio pero los esclavos ya no fueron atenienses.
e LAS REFORMAS DE CLISTENES
Realiz6 una reorganizacion social y urbana
Los cuatro grandes clanes fueron convertidos en diez tribus a cada uno
de los cuales se le dio el nombre de un héroe mitolégico enterrado en
Atenas. Estas serian la base del ejército y del Consejo de los quinientos,
en el que cada tribu tendria 50 escafios. Por lo cual, el ciudadano
ateniense asumia sus funciones con base en su pertenencia a un demos
y, por ende, a una de las diez tribus en que se dividié el Atica; era un
ciudadano con voz y voto, con capacidad para tomar decisiones y elegir
e LA DEMOCRACIA DE PERICLES
Expandié los derechos politicos
Transfiriendo algunos de los poderes del Aerépago a la Asamblea, al
consejo de los Quinientos y a los tribunales populares, ademas se
aumenté la responsabilidad de los magistrados y se extendio la isonomia

a los procedimientos judiciales. (Ospina, 2003, pags. 1-22)

El desarrollo de la ciudadania en la sociedad ateniense ha sido un término
que se ha refinado a través de distintos filtros, 1) El econdmico, el cual si bien no
iguala las capacidades econdmicas, protege a los atenienses de los castigos
econdmicos, como la esclavitud. 2) El Institucional- territorial, ya que a través de los
cambios efectuados por Clistenes se logré desaparecer las diferencias entre los
habitantes y forjar la identidad de la ciudadania ateniense. 3) El politico con el cual
se establecid una expansién de los derechos de participacion a los ciudadanos
atenienses, ya que si bien existia una rotacion entre cargos ocupados en el gobierno
ateniense, permanecian en estas caracteristicas aristocraticas en la eleccion de

altos cargos.
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No obstante la ciudadania quedd restringida socialmente, puesto que no son
ciudadanos atenienses los extranjeros, esclavos y mujeres, los jovenes que no han
llegado a la edad de inscripcidn y aquellos ancianos que han sido borrados de ella.

Por ultimo:

La gran afluencia de extranjeros, hizo que se tuvieran que promulgar leyes
para regular la ciudadania hasta el punto que en el afo 450, Pericles
promulgd una ley que restringia la ciudadania a aquellos descendientes de

padre y madre que poseyeran la ciudadania. (Rodriguez & Frances, 2011,

pag. 6)

Esto corresponde a lo sefialado por Aristoteles (2007) cuando menciona que
“El rasgo eminentemente distintivo del verdadero ciudadano es el goce de las
funciones de juez y magistrado”. (pag. 38) A partir de estas condicionantes se ha
definido a la democracia ateniense, como una democracia directa, donde la gente
no elige a los representantes para votar en su nombre, sino que ellos mismos
desarrollaban la legislacion y ejercian el poder ejecutivo de manera personal. Al
pertenecer a la ciudadania ateniense se podia acceder a “la ekklesia, es decir, en
una asamblea ciudadana; también existia un consejo (boule) de quinientos
miembros y, luego, toda una variedad de magistraturas; los cargos publicos eran

atribuidos por regla, por sorteo y con rotacién rapidisima”. (Sartori, 1993, pag. 204)

Sera desde los beneficios y las posibilidades de la ciudadania que se
generaran los ideales tedricos de la democracia ateniense bajo los conceptos de la

libertad y la igualdad que gozaban los ciudadanos.

e Lalibertad de los ciudadanos radicaba en:
Libertad positiva o politica, la cual corresponde a la situacién en la que
alguien puede orientar su voluntad hacia un objetivo; tomar decisiones
sin verse determinado por la voluntad de otros, no ciudadanos.

e Laigualdad de los ciudadanos radicaba en:
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Una igualdad de tipo formal (que coincide con el concepto de isonomia,
es decir de “igualdad de ley” o “igualdad establecida por la ley”).
(Vianello, 1997, pags. 58, 59)

Estos dos principios generaron las posibilidades suficientes para que la
ciudadania se expresara y transformara su sistema, conformando un proceso de
ida y vuelta, donde las exigencias de la ciudadania, que aseguraban que sélo un
grupo limitado pudiese tener incidencia, también posibilitan que este pequefio grupo
generara los cambios a partir del goce de la libertad y la igualdad que se les da por
ser un grupo reducido. Por lo tanto se debe considerar a la democracia ateniense
como “Altamente participativa y exclusiva, donde se intenta construir una
ciudadania total, que no es mas que el reflejo de los ideales politicos de los

atenienses en la época clasica.” (Saltor & Alfredo, 2008, pag. 271)

Las principales consecuencias o inconvenientes de la democracia griega
radican en la responsabilidad que ocupaba su ser ciudadano en la vida publica, mas
que en la privada y en las facultades del discurso elementos que son basicos para

que posteriormente se hable de opinion publica.

El primer elemento menciona la responsabilidad que el ciudadano griego
tenia para con su ciudad. Responsabilidad que estaba sobre sus propias
preocupaciones y responsabilidades privadas, de modo que cuando era llamado a
ejercerlo tenia la responsabilidad urgente de tomarlo sin posibilidad de declinar. De
manera que “el ciudadano en la polis griega es un hombre que destina los mejor de

él a la vida publica” (Ospina, 2003, pag. 15).

Responsabilidad que era de cierto modo reciproca, es decir, de la ciudad
para con sus ciudadanos puesto que se reconoce que es la colectividad misma la
fuente de la institucion politica, “cuestién que es visible en las leyes atenienses,
puesto que cada una comenzaba con la famosa clausula edoxe te boule kai to demo

(le parecio bien al consejo y al pueblo)” (Anchustegui, 2013, pag. 152)
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El segundo elemento tiene que ver con las cualidades del discurso, ya que
la democracia griega se lleva a cabo de una manera directa, en donde, en el agora
0 en las asambleas se debate mediante el discurso, herramienta principalmente
utilizada para tratar de convencer o persuadir a los integrantes de dichas

instituciones llevar a cabo, o no, alguna actividad.

El periodo mas brillante de la exposicion y debate mediante el discurso
transcurrié durante el gobierno de Pericles debido a su figura como autenticé lider
apoyada en su status personal y en su fuerza carismatica, la cual tenia una
importante influencia a la hora de decidir. Sin embargo la guerra del Peloponeso
cambiaria las reglas del juego discursivo al ser éste visto como un vehiculo de
dominacion y no como una herramienta para la discusiéon y la confrontacion de

ideas.

La muerte de Pericles marcé un cambio radical en la historia social del
liderazgo ateniense. Y ello no s6lo en lo referente al origen familiar de los
nuevos oradores (sectores populares) sino esencialmente en torno a las
estrategias discursivas demagaogicas que hacia finales del siglo V dominaron

la Asamblea. (Troconis, 2011, pag. 260)

Esto fue posible dentro del reducido ambiente donde se generd la sociedad
ateniense, solo concentrando este modelo en la ciudad, por lo que se debe
interpretar esta experiencia como la de una micro-sociedad, la cual sera una de las

principales diferencias con la sociedad moderna, por sus diferencias numéricas.

El término regente y dominante en la democracia griega fue la ciudadania.
Una ciudadania que al ser reducida en numero podia compartir la igualdad politica
con todos los asi llamados ciudadanos lo que eliminé la necesidad de
representantes, siendo ellos mismos los encargados de decidir y discutir de manera
abierta cualquier tema. Es importante resaltar el principio de igualdad, ya que éste
sera la base para que las democracias modernas expandan no sélo el sufragio

haciéndolo universal, sino que permitira formacion de diversas agrupaciones que a
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la postre se convertiran en partidos politicos, proveyendo la oportunidad de

participar a diversos sectores de la sociedad.

La ciudadania también es importante en cuanto se habla de libertad, la
democracia griega era una sociedad libre en tanto que no se permitia la esclavitud
entre iguales, o sea, atenienses, aunque se podia tener esclavos de otros lugares y

latitudes.

La libertad no era cooptada sélo en esa circunstancia, sino que el ciudadano
se veia atrapado por la falta de libertad que tenia cuando ocupaba un cargo debido
a que existia una predominancia de la relevancia de llevar a cabo la vida de la ciudad
con la vida privada. Es importante resaltar el principio de libertad, ya que este sera
la base para que en las democracias modernas se genere la vision de las libertades
o derechos fundaménteles pertenecientes a un ciudadano como individuo, sino que
también permitira teorizar la visidn de la opinion publica como el resultado de la
confluencia de opiniones individuales sobre un tema las cuales encontraban su

resonancia principal en el agora o en las asambleas.

Después de su experiencia en Grecia, la democracia veria algunos de sus
principios retomados en el Imperio Romano, pero con ciertas modificaciones. El
principal elemento que se modifico de la democracia griega en Roma fue la
consideracion de lo publico y lo privado a partir del derecho. En Grecia lo publico
siempre domind el aspecto privado, en cambio en Roma se realizé una distincion

que a la postre llevaria a la ascensién de lo privado sobre lo publico.

El principal autor que propicié la separacion segun Dario Sanchez (2008) fue
Cicerdén quien conceptualizé a la res publica definiéndola como “la res populi, es
decir, como los asuntos del pueblo en su conjunto y define al pueblo como la
comunidad que surge en torno a un acuerdo sobre el ius y el interés comun”. (pag.
44)
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Aligual que en Grecia, en Roma los derechos de la ciudadania no eran dados
a todos los habitantes del imperio, del mismo modo la oportunidad para participar
en su Gobierno era restringida, al conceptualizar Ciceron al pueblo y a los asuntos
que le pedian su opinion, lo publico se delimité a un pequefio grupo en especifico,
en el cual tenian que pensar en el bien comun, de Roma y sus habitantes, sobre

sus propios beneficios.

Por otro lado, la divisién entre las responsabilidades de los habitantes de
Roma permitié realizar una primera distincion basica entre el derecho publico y el

derecho privado como se vera a continuacion:

e Elderecho publico es tal en cuanto es impuesto por la autoridad politica,
y asume la forma especifica, y cada vez mas preponderante conforme
avanza el tiempo, de “ley”, en el sentido moderno de la palabra, es decir,
de norma obligatoria porque es impuesta por el detentador del poder
supremo (el soberano) y reforzada constantemente por la coaccion.

e El derecho privado o, mejor dicho, el derecho de los privados, es el
conjunto de normas que los sujetos establecen para regular sus
relaciones, entre las cuales las mas importantes son las relaciones
patrimoniales, mediante acuerdos bilaterales, cuya fuerza vinculante
reposa primordialmente, y por naturaleza, esto es, independientemente
de la reglamentacion publica, en el principio de reciprocidad. (Bobbio N.
, 1989, pag. 18)

La importancia de la separacién entre el derecho publico y el derecho privado
y sus responsabilidades para con el Imperio Romano seran la base para la
separacion entre los derechos de la monarquia y los derechos de la burguesia
basados principalmente en las responsabilidad individual econdmica del ciudadano

sobre el rey.

Estas dos experiencias ayudaron a fortalecer la visién del ciudadano como
un ser, que antepone su responsabilidad sobre el gobierno a su responsabilidad
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sobre su propia persona, generando altos niveles de cultura politica, debido a la
concentracion y al pequefio numero al que se le podia llamar ciudadano, en

consecuencia sin una ciudadania estable no podria existir un buen gobierno.

Algunos elementos plasmados en estos gobiernos marcan precedentes
histéricos de la concepcion de la opinidn publica, como en la democracia Griega
cuando se mencionan lugares como el agora o asambleas donde los ciudadanos
atenienses exponian y debatian diversas posturas ante un tema o un problematica
haciendo el uso de la confrontacion de opiniones con el fin de beneficiar a Grecia.
En Roma se observa en la division del derecho publico y privado, permitiendo a los
que se consideran como pueblo realizar una opinién sobre diversos temas de

caracter publico.

Estos gobiernos desarrollaron democracias en micro sociedades las cuales
eran demarcadas por la ciudad regente, en el caso de Grecia fue Atenas mientras
que Roma se asume como la capital de su imperio, en comparacién con los
gobiernos actuales su diferencia principal son sus limites geograficos, su densidad
poblacional y la paulatina universalizacién de la ciudadania junto con sus derechos

y libertades.

1.2 Democracia moderna: Estado—nacion vy liberalismo.

Después de la experiencia de la democracia en Grecia y en Roma la democracia
desapareceria de las constituciones y del uso comun del lenguaje por mas de mil
anos, debido a la nueva construccion del término soberania popular creada por

juristas medievales:

Partiendo de algun pasaje del Digesto, del cual los principales son el de
Ulpiano, en el que, después de la celebérrima afirmacion de que “quod
principi placuit, legis havem vigorem” se dice que el principe tiene la
autoridad porque el pueblo se la ha conferido y el de Juliano en el que, a

proposito de la costumbre como fuente de derecho, se dice que el pueblo
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no solo crea el derecho con el voto (dando asi vida a las leyes) sino también
“rebus ipsis et factis” (dando vida a las costumbres) (Bobbio N. , 2000, pag.
443)

Las sociedades se organizaron entorno a la monarquia misma que juega un
papel importante dentro de la construccion de una nueva democracia por dos
cuestiones, 1) el desarrollo de la monarquia y su transformacion en tirania, sera lo
que originara el nombramiento de la democracia como una necesidad para mejorar
el bienestar de la sociedad, 2) de la monarquia surgiran las bases para la formacion

del Estado—Nacion.

La monarquia es una forma de gobierno en la cual la jefatura o cargo
supremo es estrictamente personal, vitalicio, es decir, garantizado de por vida, y
usualmente designado por un orden hereditario. El término monarquia es designado
dentro del periodo de la edad media para definir a las republicas y los principados.
Segun Maquiavelo, el principado corresponde al reino, mientras que la republica

abarca tanto la aristocracia como la democracia.

El periodo monarquico sera ampliamente analizado por éste autor quien
mostrara como la mayoria de los ideales formulados en la edad antigua son
corrompidos ante la realidad siendo su aporte principal la teorizacién del ciclo de las
formas de gobiernos, el cual confronta la tipologia de los tipos de gobierno de
Aristoteles, partiendo del hecho, de que la transicién de una forma pura a una
corrupta no puede ser lineal y ciclica a la vez, es decir, una vez que la republica se
vuelve democracia y esta desaparece no es reemplazada lineal y ciclicamente por
la monarquia, que seria la primera forma de gobierno pura. En consecuencia la
transicion de una forma pura a una corrupta una vez que se acaba la tipologia es
imposible saber cual sera la siguiente forma de gobierno. Y por el comienzo de la
teorizacion del Estado cuando Maquiavelo (2000) menciona que “Todos los
estados, todas las dominaciones que han ejercido y ejercen soberania sobre los

hombres, han sido y son republicas o principados”. (pag. 4)
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Este punto marcara el inicio de la utilizacion del concepto del Estado como
elemento principal para definir a un gobierno que rige a una tierra con una poblacion
determinada, bajo ciertas leyes. No obstante Maquiavelo s6lo marca el inicio, por lo
que se ahondara mas en este concepto que sera de vital importancia para el

desarrollo de los gobierno y por ello el desarrollo de la democracia.

El Estado es un concepto que se refiere a una forma de organizacion social,
econdmica, politica, soberana y coercitiva formada por un conjunto de instituciones
no voluntarias, que tienen el poder de regular la vida nacional en un territorio
determinado. Su desarrollo comenzara a gestarse desde los tiempos de
Maquiavelo, donde el Estado principesco se caracterizd por el poder personal
ejercido uniformemente sobre un territorio estrictamente delimitado. De modo que
se puede observar como estos estados empiezan a conformar las caracteristicas
actuales de un Estado al tener una poblacion, un territorio, y la capacidad de crear

leyes y recabar impuestos.

El Estado actualmente puede definirse como:

Un conjunto de individuos (pueblo ) que habita en un territorio delimitado y
sobre los cuales el Gobierno posee tanto el derecho para dictar las reglas
de convivencia social como para hacerlas valer, asi como el monopolio
legitimo de la fuerza. El cual se basa o se funda en tres grandes pilares: Las

leyes, el monopolio de la fuerza y los impuestos. (Casar, 2010, pag. 11)

En esta definicidon se encuentra una descripcion mas formal de lo que es un
Estado y los elementos que le permiten concebirse y afirmarse como tal. La visién
del Estado Medieval permeara la conceptualizacién de las primeras naciones
Estado, y en consecuencia la obtencion de todos sus elementos no asegurara la
existencia de una identidad del pueblo con el Estado y la autonomia respecto a otros
Estados-Nacion, por ello a través de su desarrollo historico el Estado evolucionara
e incorporara elementos que le otorguen autonomia, legitimidad, legalidad interna y

externa.
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En la légica histérica de la democracia se debe entender que la realidad
politica del medioevo existia un uso aceptado de la violencia y se dio una gran
amplitud y confluencia de poderes, pero la monarquia rapidamente se convirtié en
una tirania que ocasiono una gran desigualdad entre los subditos, el gobernante y
sus protegidos. Esta desigualdad y la falta de oportunidad para que otros sectores
se desarrollaran, como era el caso de la burguesia y los artesanos termino por crear
un repudio hacia los gobernantes debido a la falta de oportunidades y garantias que

se le procuraban a la poblacion en general, la cual era casi nula.

Sera desde este argumento que se comenzaran a gestar corrientes de
pensamiento con el objetivo de justificar la separacion de la poblacién del poder del
regente, y a partir de esa separacion restarle poder a la monarquia. La principal
corriente de pensamiento que se desarrollaria en este periodo historico seria el
iusnaturalismo bajo las figuras de John Locke, la cual permitié el desarrollo del

liberalismo y su inevitable impacto en la democracia.

Historicamente Locke tuvo una injerencia importante en la promocion de los
valores e ideales que conformarian la democracia moderna, entendida ésta como
procedimental y representativa, su influencia tedrica permitié sentar las bases para
impedir la continuidad de los gobiernos absolutistas y otorgé un argumento para
luchar o revelarse contra estos gobiernos. En consecuencia estos planteamientos
tendria una influencia significativa en la conformacion y estructuracion institucional
de los nuevos Estados-Nacién, a partir del planteamiento de los derechos basicos
para el cuidado, de la ciudadania y de fomentar la idea de un contrato entre los
responsables o titulares del gobierno y la sociedad basada en la confianza y el
consenso, fortaleciendo la visidén de la responsabilidad que cualquier gobierno tiene

que asumir y la libertad de los individuos sobre su propia persona y la propiedad.
Uno de los principales motivos que originaron las teorizaciones de este autor

fue su posicién frente a los gobiernos monarquicos absolutistas, los cuales desde

su control total realizaban numerosas injusticias que impedian el desarrollo
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econdmico y politico de la sociedad, siendo los grupos burgueses los mas
afectados, fruto de esta desigualdad, es que se busco reivindicar el derecho
buscando derogar el derecho consuetudinario’ y proclamar un nuevo tipo de

derecho para legitimar su gobierno, partiendo de la base tedrica del iusnaturalismo.

El iusnaturalismo nace como una visién de ley, la cual defiende el derecho
del hombre, fundado en la naturaleza humana, universal, anterior y superior al
ordenamiento juridico positivo y al derecho consuetudinario, por lo tanto las teoria
iusnaturalista mantiene que la legitimidad de las leyes positivas (conjunto de leyes
efectivamente vigentes en un estado) dependen en ultimo término de su

concordancia con el derecho natural.

Esta corriente de pensamiento proclamaba como una de sus tesis principales
“la ley injusta, no es ley”, de modo que se conforma la idea de que existen derechos
del hombre, los cuales son universales y no pueden ser transgredidos sin que se
rompa la confianza y el contrato con el gobernante, otorgandole a la sociedad el

poder para revelarse y reconstruir su sistema gubernamental.

Uno de los principales aportes tedricos de Locke tienen que ver con la re
conceptualizacién del mundo, con la finalidad de crear una base teorica para
desustanciar la legitimidad del estado monarquico, de modo que se re-
conceptualizaran figuras simbdlicas, las cuales ayudaran a crear la independencia
del hombre sobre su gobierno nombrada como liberalismo. Algunos de estos

conceptos fueron:

El estado de naturaleza es definido como: Un estado de perfecta libertad
para que cada uno ordene sus acciones y disponga de posesiones y

personas como juzgue oportuno, dentro de los limites de la ley de la

' Son normas juridicas que no estan establecidas en ninguna ley, pero se cumple porque en el
tiempo se ha hecho costumbre cumplirla.
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naturaleza, sin pedir permiso ni depender de la voluntad de ningun otro

nombre. (Locke, 1997, pag. 11)

Dentro de este estado resaltan los valores de igual y libertad por sus

caracteristicas:

La consideracion de igualdad ha hecho que los hombres que no es menor
su deber de amar a otros que el de amarse a si mismos.

La libertad se basa en el fundamento, de que cada hombre tiene el derecho
de castigar al que comete una ofensa, y de ser ejecutor de la ley de la
naturaleza. Por otro lado la libertad del hombre en sociedad es la de no estar
bajo mas poder que legislativo que el que haya sido establecido por
consentimiento del seno del Estado, ni bajo el dominio de lo que mande o
prohiba ley alguna, excepto aquellas leyes que hayan sido dictadas por el
poder legislativo, de acuerdo con la mision que se le hemos confiado.
(Locke, 1997, pags. 12, 29)

Esta vision vendra a contrastar la vision del absolutismo teorizada por
Hobbes, quién postuld que el estado de naturaleza estaba dominado por la
violencia. Con Locke, al ser la razon él elemento vital de ordenamiento existe la
posibilidad de coalicion entre los miembros para asegurar su supervivencia. Esta

parte sera ampliada con la concepcién del contrato. El contrato es definido como:

El contrato se realiza para garantizar la seguridad de la propiedad de los
individuos — vida, libertad y bienes- por la inseguridad en el estado
naturaleza. La legitimacién y la autoridad del Estado surgen, por la
superacion de la inseguridad hobbesiana y la proteccion de los bienes
lockeana

Se crea la sociedad civil y politica a través de un contrato, y se crea al
gobierno como agente de esa sociedad. La sociedad ésta subordinada al

gobierno y el gobierno a la sociedad. (Locke, 1997, pags. 12, 29)

25



El contrato que se realiza entre los hombres trascendera cuando estos
otorguen sus poderes a una organizacion politica diferenciada, es decir, las
facultades del legislativo y el ejecutivo no pueden recaer en las mismas personas
debido a lo tendencioso y manipulable que puede llegar a ser. Locke propone como
elementos legitimadores de un Gobierno como la confianza y el consenso los cuales

deben existir en la sociedad en el manejo que los gobernantes tengan en el poder.

Sin embargo, dos elementos de caracter econémico intervendran en la
creacion de un modelo mas justo de gobierno, el primero es la propiedad y el

segundo es el dinero los cuales son definidos como:

1.-La propiedad se basa en la naturaleza, Dios que diera a los hombres en
comun, les dio también la razén para que de ella hicieran uso la manera y
ventaja de su vida y convivencia. La tierra y cuanto en ella se encuentra
dado fue a los hombres para el sustento y satisfaccion de su ser cada
hombre empero tiene una propiedad en su misma persona. A ella nadie tiene
derecho alguno salvo el mismo. El trabajo de su cuerpo y la obra de sus
manos podemos decir que son propiamente suyos. Cualquier cosa que él
saca del estado de naturaleza la produjo y la dejo, y la modifica con su labor
y afilade a ella algo que es de si mismo, es por consiguiente propiedad suya.
2.-Gracias a la invencion del dinero el hombre puede producir mas de los
necesario “aumentar la produccién y las posesiones, dar un incentivo para
producir excedentes y utilizar algo duradero que los hombres pudieran
guardar sin que se pudriera y que, por consenso mutuo se pudiera utilizar

en los trueques. (Locke, 1997, pag. 34)

Al generarse la vision del estado de naturaleza, en primer lugar se confronta
de manera formal al gobierno monarquico, ya que comienza por deslegitimar su
base de poder ligada al derecho divino, anteponiendo el esfuerzo de un hombre
como la unica cualidad para la apropiacién de los bienes. Ademas antepone la
asociacion de los hombres ante un gobierno y no ante una persona o una linea

familiar. Aunque las consecuencias del liberalismo no solo lograron crear una
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manera para erradicar el poder absoluto del gobierno sobre sus habitantes, sino que
lograron también generar a partir de la conceptualizacion del dinero y la propiedad
una desigualdad entre los habitantes, debido a que se antepusieron los derechos
privados de los ciudadanos antes que los derechos colectivos, aunado a la
acumulacion que muchos agentes privados lograron realizar sin la vigilancia del

gobierno.

Sintetizando, se puede apreciar que en esta primera parte del estado
moderno existe una supeditacion de la libertad del ciudadano sobre su igualdad, lo
que provocara una desequilibrada relacidon de crecimiento de la ciudadania y de la
cultura politica o en su defecto de la participacion de los habitantes en la vida
politica, por otro lado se puede hablar de una opinion publica argumentada, ya que
se podria inferir que en lo Unico que coincidian los habitantes de aquella época era

en la injusticia provocada por el estado absolutista y en su necesidad de un cambio.

La segunda fase parte de la construcciéon de un Estado liberal, el cual busca
su autoproclamacion como estado libre e independiente basado en principios
democraticos, mismos que se oponen tacitamente a los de la monarquia, llevando
como estandarte la division de poderes ejecutivo, legislativo y judicial, division

donde el liberalismo ocupara un papel importante.

El liberalismo es definido por Bobbio (1984) “como teoria econdmica, el
liberalismo es partidario de la econdmica de mercado; como teoria politica es
simpatizante del Gobierno del Estado que gobierne lo menos posible o, como se
dice hoy, Estado minimo”. (pag. 89) Por tal motivo se puede observar una

bifurcacién de objetivos de la misma teoria, pero que vez se complementan.

Estructuralmente lo que buscé el liberalismo fue en primer punto deshacerse
del Estado absolutista y generar a la vez la manera de que éste no resurgiera, por
lo que el Estado minimo se concibié como la manera mas acertada para conseguir

este fin, al separar las facultades de legislar y ejecutar las leyes. De manera
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complementaria, al minimizar la participacion del Estado se pudo lograr que el
mercado quedara libre, rigiéndose, solo por si mismo, es decir, se dejoé que fueran
los sujetos independientes los que realizaran e influyeran en la l6gica del mercado.
La caracteristica especial de este avance se puede encontrar en el desarrollo del
capitalismo, en sustitucion del feudalismo como modelo econémico. El capitalismo
es definido por Rene Villareal (2014) como: “Un sistema economico en el cual el
control de la produccién y la distribucién de los recursos reales y financieros estan

basados en la propiedad privada de los medios de produccién”. (pag. 127)

Se puede inferir que en términos reales la configuracion de los gobiernos en
general, se veria afectados por la vision de un Estado minimo y con una economia
capitalista regulada por las leyes del mercado, generando una desigualdad mas
grande de la que se habia recuperado con la implantacién de los derechos del
hombre, siendo el dinero el elemento que generaria mayor desigualdad ya que este
podria ser acumulada mediante el trabajo y a partir de ella conquistar o adquirir
nuevas tierras como lo fue en el caso de la conquista de América. El dinero es un
elemento que predominara la visidén de la sociedad en la etapa capitalista pudiendo
a través de su adquisicion y acumulacién diferenciar a los grupos de una sociedad

como lo hizo Karl Marx.

El trabajo como ultimo elemento capitalista se enreda con los dos anteriores,
ya que es el trabajo y su explotacion de donde los propietarios obtendran mayores
beneficios, al obtener una plusvalia del trabajo realizado por los hombres. Ademas
de que estos al no poseer —medios de produccion- sélo disponen de su fuerza como
herramienta propia para generar dinero. No obstante al no recaudar una ganancia
real de su trabajo quedan sumidos en un ciclo de impotencia, que no les permitira

generar una acumulacion y desarrollarse econdmicamente.
El trabajo, el dinero y la propiedad generaran una desigualdad que impedira

el desarrollo de la libertad y de la igualdad politica en cualquier Estado. Pese a ello

el Estado liberal alcanzaria a potenciar la democracia a través de eventos como la
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revolucion inglesa, la declaracion de independencia de los Estados Unidos de
América en 1783 y La Revolucion francesa en 1789 donde se manifiesta de manera
explicita e implicita que un orden politico legitimo no puede fundarse ni operarse sin
incorporar la voluntad popular. De modo que el principal cambio en el Estado se
daria en su forma, puesto que pasaron de una monarquia basada en la legitimidad,
definida por Norberto Bobbio (2000) como: “la existencia en una parte relevante de
la poblacion de un grado de consenso tal que asegure la obediencia sin que sea
necesario”. (pag. 31), basada en la herencia de sangre a la busqueda y desarrollo

de un estado democratico basado en las leyes y pensando en el consenso popular.

A pesar de los grandes avances que se encontrarian en el papel, es decir,
en la creacion de sus constituciones donde se favorece al pueblo sobre unos pocos,
sin los limites adecuados el estado liberal democratico se vio consumido por su
parte econdmica provocando que el desarrollo del capitalismo generara la primera
gran crisis en el afo 1929. Como consecuencia los Estados se encerraron en si
mismos econdmica y politicamente buscando generar procesos de desarrollo para

la democracia que produjeran un mejor manejo del gobierno y de la economia.

Ya que dentro de la l6gica del Estado Liberal nacional, éste:

Se convierte en un instrumento de colaboracion del desarrollo del
capitalismo transnacional, donde los gobierno de Estado imperialistas
transnacionales y las instituciones internacionales de mayor influencia
comparten un concepto de desarrollo global y de alivio de la pobreza
centrado en la expansién econdmica sin limites de los mercados abiertos y

de la liberacién del comercio. (Hernandez, 2007, pag. 71)

El aislamiento de las relaciones comerciales de los Estados-Nacion marcé
dos aspectos importantes, la primera fue la sociedad de masas, y la segunda fue la
ideologizacion nacional de esta sociedad. Al cerrarse los paises, su economiay sus
relaciones los habitantes de los paises pasaron por dos procesos, el primero fue su
crecimiento al asegurar derechos minimos que le proveian las herramientas

suficientes para su supervivencia y reproduccion, como consecuencia los paises
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comenzaron a incrementar su poblacion lo cual llevd a conceptualizar este
crecimiento como sociedad de masas, el segundo proceso fue su ideologizacion,
este proceso tuvo como principal objetivo crear una base identitaria que hiciera a
todas estas nuevas masas generar una afinidad para el pais en el que viven. Sin
embargo, este proceso no solo logro crear una base, sino que terminaron por
convertirse en cimientos de dictaduras militares como en el caso de Italia, Alemania

y Espafia como principales exponentes.

Este proceso al lograr extender una base de identidad solida sobre los
habitantes de un pais promoveria la fraternidad es dibujando las lineas de divisidon
social las cuales habian aparecido durante el estado liberal como la relacién obrero-
patrén transformandola en una relacion ciudadano—Estado. El desdibujar las
diferencias en la sociedad permitié que a través de la expansion de la igualdad todos
o la mayoria de los pobladores de Un Estado- Nacion pudieran asumirse como
ciudadanos de esta con derechos y una identidad que los convencia del rumbo

interno de la misma.

La principal consecuencia de la expansién de la igualdad en la ciudadania
sera la reduccion de la libertad, es decir, la libertad para que la propia ciudadania
se exprese ya que la unica y primordial voz sera la de la Nacién promoviéndose
como la opinién publica. Otro elemento a destacar sera la libertad de pensamiento,
puesto que debido a la prioridad que el Estado tendra sobre su Nacion, esté buscara
adoctrinarlo mediante la educacién buscando crear un lazo de lealtad impidiendo la
creacion de una cultura politica evaluativa y menos aun de grupos politicos con

ideales distintos.
En resumen se puede apreciar dos Estados completamente distintos:
1) Un Estado-Nacion Liberal donde la libertad es elemento dominante

otorgandole a los ciudadanos que manejan empresas privadas la

oportunidad para desarrollarse econdmicamente. Sin embargo se generd
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2)

una desigualdad debido a que mediante la acumulacién de dinero, la
adquisicién de tierras y la explotacion de otros ciudadanos sin medios de
produccion los ciudadanos duefios de empresas generaron sus grandes
riqueza durante este periodo, provocando que se generaran diferencias
marcadas en la sociedad debilitando el ideal de fraternidad y provocando
el nacimiento de luchas antagonistas, siendo el principal elemento
modificador de este gobierno el capitalismo.

Un Estado- Nacionalista donde la fraternidad sera el elemento dominante
permitiendo que las diferencias en la sociedad se desdibujen asumiendo
la idea de Nacién como elemento primordial de igualdad, de modo que
esta idea permite que la idea de ciudadania se expanda a la mayoria de
los pobladores, en consecuencia la libertad de pensamiento, de accion y
de expresion se verian limitados por ideal nacionalista, siendo el principal
elemento modificador de este sistema la creaciéon de un identidad

Nacional.

1.3 Democracia contemporanea: Opinion publica y cultura politica.

Después de la experiencia de los Estados Nacionalistas dictatoriales, el mundo
volvidé a requerir una manera de reconectarse comercial, cultural y politicamente sin
caer de nuevo en la libertad de los mercados o el yugo del control nacionalista, lo
que provoco volver a explorar la beta del liberalismo, pero con una democracia

representativa y con un mayor engranaje de mecanismos.

En su relacion con el liberalismo, la democracia no choca completamente,

pero tampoco puede desarrollarse sin él, con la finalidad de explicar su influencia
se comienza por definir a la democracia y en un segundo punto explicar su relacién

con el liberalismo en la produccion de la democracia representativa.

La democracia es definida por Norberto Bobbio (1984) como:
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Un conjunto de reglas (primarias o fundamentales) que establecen,
quien esta autorizado para tomar las decisiones colectivas y bajo qué
procedimientos. La cual precisa de al menos tres aspectos para poder ser
llamada democracia:

Sufragio Universal
Reglas procesales que aseguren la unanimidad o el consenso tacito
Presencia de derechos de libertad de opinién, de expresién de la propia

opinion, de reunion, de asociacion, etc. (pags. 14-15)

El primer punto se refiere a la capacidad del Estado para establecer el
derecho a que todos ciudadanos de una sociedad puedan manifestar su voto, en
éste existe una diferencia marcada con la democracia antigua, ya que el derecho
de voto estaba reservado a los ciudadanos, mientras que en las democracias
actuales se busca que todos los hombres y mujeres sin distincién de clase, religion
o etnia puedan tener la oportunidad de dar su opinidon sobre quién debe gobernar,
por lo tanto su institucionalizacion fue un proceso gradual de apertura de los pocos

a los muchos, terminando con la mayoria.

El segundo punto toma en cuenta al Estado de derecho, el cual se entiende
en general como un Estado en el que los poderes publicos son regulados por
normas generales (leyes fundamentales o constitucionales) y deben ser ejercicios
en el ambito de las leyes que las regulan. En la democracia, el Estado de derecho
postula a la regla de la mayoria como la regla principal para su funcionamiento. Pero
existen dos maneras para apreciar a la regla de la mayoria, 1) idealmente se
entiende como la unanimidad cuando un grupo de personas se ponen de acuerdo
para realizar el ejercicio de alguna accién, de modo que todo aquel que participo
estuvo de acuerdo. Aunque en una democracia real esto no es posible, debido a
que la democracia fomenta la discusion de ideas y posiciones politicas de modo que
se apoya en el disenso como herramienta vital para su funcionamiento. 2)
concretamente a través del consenso, el cual es definido por Sartori (1988) a partir

de tres caracteristicas:
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1. El consenso no es consentimiento real; no implica el consentimiento
activo de cada uno a algo.

2. El consenso puede ser simplemente aceptacion (en sentido débil y
basicamente pasivo)

3. El consenso es aceptacion es compartir que de alguna manera

vincula y obliga (pag. 122)

A partir de estas caracteristicas Sartori (1988) definira tres tipos de consenso

segun la cualidad de lo compartido:

1. Consenso basico: sefala si una sociedad determinada comparte en
su totalidad los mismos valores y fines valorativos por lo que
contribuye al proceso de legitimacion.

2. Consenso procedimental: es cuando se establecen las llamadas
reglas del juego en las que se puede encontrar a las constituciones
y especialmente a las que se encargan de definir como se deben
resolver los conflictos.

3. Consenso como disenso: el cual se refiere al desacuerdo sobre
politicas determinadas y sobre la oposicién sobre al gobierno es
disenso frente a los que gobiernan, no sobre la forma de gobierno.
(pags. 123-124)

El primero hace hincapié en que los votantes les sean garantizados los
llamados derechos de libertad de opinion, de expresién, de reunién y asociacion.
Mientras que la segunda cuestidon, se refiere al hecho de que un ciudadano
educado, es un ciudadano mas activo y en funcion de ello mas critico. Esta critica
es necesaria para la transformacion de la democracia representativa a una

participativa.

El tercer punto resalta la capacidad de aquellos que estan llamados a decidir
(poblacion) o elegir a quiénes deberan decidir (candidatos), se planteen alternativas
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reales para que estén en condiciones de seleccionar entre una y otra. Este punto
sera dominado por dos cuestiones 1) los derechos del ciudadano y 2) la educacién

del ciudadano.

A partir de estos tres elementos y de la influencia del capitalismo es que
Bobbio (1992) construy6é tres modelos de relacion entre el liberalismo y la

democracia:

a) Liberalismo y democracia son compatibles y por tanto pueden convivir, en el
sentido de que puede existir un Estado liberal y democratico sin que por lo
demas se pueda excluir un Estado liberal no democratico.

b) Liberalismo y democracia son antiéticos, en el sentido que la democracia, en sus
consecuencias mas extremas termina por destruir al Estado Liberal o sélo puede
realizarse plenamente en un Estado social que haya abandonado el ideal del
Estado minimo.

c) Liberalismo y democracia estan ligados necesariamente en el sentido de que
sélo la democracia es capaz de realizar en plenitud los ideales liberales y sélo el

Estado liberal puede ser la condicién para la practica de la democracia. (pag. 53)

Sera el tercer modelo el que le dara vida a la democracia representativa
como principal forma de gobierno que generara igualdad en los derechos que se
garantizan a sus pobladores y libertad a los mismos para desarrollarse politica y
econdmicamente. Sin embargo, la crisis de 1929 mostré que el mercado no se auto
regulaba como se habia pensado y que las libertades que se usaron para igualar
las condiciones entre los hombres, eran las mismas que ahora los separaban,
debido a la acumulacion de la propiedad y del dinero, teniendo como resultado un

declive del Estado liberal por lo que se necesitaba de un nuevo modelo democratico.
La democracia representativa siguiendo a Bobbio (1984) muestra que “las

deliberaciones colectivas, es decir las deliberaciones que incluyen a toda la

colectividad no son tomadas directamente por quienes forman parte de ella, sino
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personas elegidas para este fin”. (pags. 33-50) Por lo cual es importante definir

algunas de las caracteristicas de los representantes, las cuales son:

a) En cuanto gozan de la confianza del cuerpo electoral, una vez elegido ya
no es responsable frente a sus electores y en consecuencia no es
revocable

b) No es responsable directamente frente a sus electores, precisamente
porque él esta llamado a tutelar los intereses generales de la sociedad
civil y no los intereses generales de la sociedad civil y no los intereses

particulares de esta o aquella profesion. (Bobbio N. , 1984, pag. 39)

En consecuencia uno de los principales vicios que padece la democracia
representativa es la formacion de pequefas oligarquias, las cuales llevan sus
intereses a los representantes de manera directa promoviendo la implementacion
de intereses particulares antes de asegurar el beneficio de la sociedad. En
consecuencia el disenso se presenta como una cualidad necesaria mas de este
sistema, ya que al crear una competencia entre los partidos, esto los llevaria a un

desarrollo a través de la competencia entre posturas.

Los avances que promovera el desarrollo de la democracia representativa
sera la construcciéon de un aparato burocratico altamente sofisticado disminuyendo
la presion de los poderes reales de coercion como el ejército, para que su
empoderamiento no devenga en un golpe de Estado por estas fuerzas. La
administracién publica promovera el desarrollo y la solucién de los problemas
sociales, ya sea creando instituciones que se encarguen de ello o generando

politicas publicas que acaben o regulen los problemas sociales.

Dentro de la democracia representativa el organismo de representacién por
excelencia seran los partidos politicos quienes a través de la libertad e igualdad de
derechos politicos podran manifestar diferentes posiciones politicas, mientras estas
no transgredan las leyes constitucionales como en el caso mexicano en donde no

esta permitido que los miembros de 6rdenes religiosas se manifiesten y se agrupen
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politicamente. Los partidos politicos se asumen como los intermediarios entre la
sociedad y el gobierno, debido al constante crecimiento de la poblacién y la
especializacion del aparato burocratico. Sin embargo, se debe tener en cuenta que
antes de convertirse en partidos politicos institucionalizados muchos de ellos fueron
colectivos de grupos sociales buscando resolver problematicas politicas, sociales o
culturales y fue a través de la expresion de su opinién y de la adhesién de mas
personas a su causa que se pudieron convertir en intermediarios fijos de la
sociedad. Esta adhesion se puede interpretar como la homologacion de la opinion
de un grupo en particular a la opinion publica permitiendo la institucionalizacion de
algunos colectivos o movimientos sociales en partido politicos. Cabe resaltar que el
incremento de la participacion politica esta intimamente ligado a un desarrollo de la

cultura politica.

La cultura politica es definida por Gabriel Almond y Sydney Verba (2007)
como: “el conjunto de orientaciones de los miembros de una sociedad en relacién
con la politica” (pags. 171-202), no obstante la cultura politica no es homogénea en

la poblacion, ya que existen diferentes orientaciones como:

v' Orientacion cognoscitiva: estd representada por el conjunto de los
conocimientos y de las creencias relativas al sistema politico a las funciones que
la componen, a los titulares de estas funciones.

v' Orientacion de tipo afectiva: ésta representada por el conjunto de los
sentimientos albergados con el sistema, con sus estructuras, etcétera

v Orientacion evaluativa: comprende juicios opiniones sobre fendmenos politicos
y requiere la combinacion de informaciones, sentimientos y criterios de
evaluacion. (Almond & Verba, 2007, pags. 171-202)

La cultura politica se podria decir que ha existido en la mayoria de las formas
de gobierno antes que la democracia representativa al menos en sus dos primeras
formas, ya que siempre ha existido una impresion de los ciudadanos, de los
subditos, de los pobladores, sobre el gobierno, pero sera hasta la instauracién de

este concepto que crecera en su importancia, principalmente por dos cuestiones:
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a) En larealizacion de elecciones en la democracia, la cultura politica se
vuelve un factor determinante en el proceso electoral debido a que
dependiendo del tipo de cultura politica que tenga la poblacidon en
general, es como se realizaran sus campafnas los partidos politicos
con la finalidad de obtener mas votos.

b) El accionar de los ciudadanos en las elecciones, puesto que la
democracia al asegurar derechos y libertades permite que se genere
un cultura politica evaluativa, la cual puede reflejarse en los
movimientos ciudadanos, los cuales no sélo son tomados en cuenta
por los partidos politicos en la justa electoral, sino que pueden llegar

a influir en el desarrollo de la agenda del mismo proceso electoral.

De este modo la cultura politica en el mejor de los casos es una herramienta
utilizada por la ciudadania para hacerse escuchar y obtener alguna garantia para

que sus demandas sean atendidas.

Aunado a la cultura politica, la opinién publica se desarrollara con gran
importancia en los sistemas democraticos en gran medida por su relacién con los
medios de comunicacién y en menor grado con la ciudadania o la poblacion en
general, aunque la opinion publica sea retomada de estos aglomerados o se le

utiliza para su validacion.

La opinién publica puede ser definida en dos aspectos debido a que es un

concepto armado, es decir, puede ser entendido como:

Opinién: siempre es opinable, cambia con el tiempo y puede ser objeto de
disension, pudiendo de esa manera, expresar mas juicios de valor que
juicios de hecho, que pertenecen a la ciencia y a los expertos.

Publico: perteneciente al ambito o al universal politico, en oposicion al
ambito privado. (Bobbio N. , 2000, pag. 1075)
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Ademas puede ser definido como un concepto unificado como: “Es la
instancia intermedia entre el electorado y el poder legislativo, ya que expresa el
consenso con el gobierno entre una eleccion y la siguiente”. (Bobbio N. , 2000, pag.
1077)

La opinidn publica como elemento de expresion de una sociedad, de
aceptacion o negacion hacia un asunto, ha existido y se ha desarrollado
parcialmente, ya que como se ha mostrado en la sociedad griega el publico situado
en el agora o llamado ciudadano, en realidad era un pufiado de esa sociedad y por
ende privado, en tanto que en los gobiernos autoritarios, a pesar de otorgar casi a
la mayoria el estatus de ciudadano de una nacién, no se contaba con los elementos
cualitativos suficientes para generar una opinién critica sobre el manejo del Estado
y por esa misma condicion es que eran facilmente adoctrinados bajo los estandares

del partido al poder.

En este sentido la importancia de la opinion publica en la democracia se basa

en dos razones:

a) El grado de consenso que se puede obtener durante el rumbo de los
gobiernos, basandose en la opinidn publica para saber si las decisiones
tomadas por el gobierno son bien aceptadas o si son repudiadas,
pudiendo ocasionar, el hacer caso omiso de estos factores una afrenta
entre los ciudadanos y su gobierno.

b) El grado de legitimidad obtenido a través del seguimiento de estudios de
opinién durante el proceso electoral, obteniendo en consecuencia una

base para comprobar el triunfo de algun partido o candidato.

Tanto el consenso como la legitimidad son mostradas por los medios de
comunicacion principalmente los que se dedican a emitir noticias, en ellos se puede
apreciar que a partir de la observacion de la gente y de captar el clima social a través

de entrevistas y encuestas si la ciudadania esta de acuerdo con cual o tal cosa,
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pero ¢ Qué es lo que impide que la misma ciudadania se manifieste por sus propios
medios? Jurgen Habermas ofrece una respuesta a dicho cuestionamiento cuando
menciona las consecuencias de predominancia de la actividad econdmica durante

la etapa del liberalismo:

La actividad econdmica privada no ha de orientarse de acuerdo con un
trafico mercantil sometido a directivas y supervisiones de caracter publico,
las condiciones econdmicas bajo las que ahora se realizan estan
emplazadas fuera de los confines del propio hogar, por primera vez son de
interés general. Por ello, el trafico de noticias se desarrolla no sélo en
relacién con las necesidades del trafico mercantil, las noticias mismas se

han vuelto mercancia. (Habermas, 1981, pag. 35)

Con esto Habermas explica que la opinion al ser publica, sélo puede ser
transmitida por un medio masivo, debido a su capacidad de transmision y visibilidad,
cuestion que la ciudadania no puede realizar por si sola. No obstante nos menciona
su principal inconveniente, el cual es, que los medios de comunicacion masiva se
encuentran sumergidos en un trafico mercantil, por lo cual se encuentran en
competencia con otros medios y pueden anteponer sus necesidades financieras
sobre la veracidad de sus noticias 0 argumentos ademas de que siempre existe la
posibilidad de que algun medio de comunicacion este coludido con algun partido

politico directa o indirectamente.

El autor también habla de cémo se formé el pequefio grupo detras de estas
empresas que controlan los medios de comunicacién cuando reflexiona sobre la

geénesis de la publicidad burguesa:

Se desarrolla en la medida en que el interés publico de la esfera privada de
la sociedad burguesa, deja de ser prohibida exclusivamente por la autoridad
y empieza a ser tomada en consideracion como algo propio de los mismos
subditos, puede tomarse ante todo como la esfera en que las personas

privadas se reunen en calidad de publico. (Habermas, 1981, pag. 50)
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Esto permite ver dos procesos, por un lado el de la trasformacion de la esfera
publica en una pequefa esfera privada, debido al proceso de acumulacién del
capital basado en el principio de liberalismo econdmico, permitiendo que soélo un
pequeio grupo pudiera expresar su opinion a través de medios masivos de

comunicacién como el periodico.

El segundo proceso tiene que ver con el gusto, ya que al ser masivos estos
medios no solo recopilan y filtran informacion, ademas generan principios de gusto,
sobre lo correcto, sobre lo bello, sobre lo objetivo promoviendo una vision unica
sobre el mundo, por ello, cuando se habla de las caracteristicas de la democracia
se tiene como una importante razon el tener mas de una fuente de informacion, con
el objetivo de que exista una confrontacion de ideas. No obstante si s6lo existe un
medio de informacién, pronto permeara sobre toda la poblacion generando una
homogeneizacion de los gustos, principios y sobre la verdad en este caso del

desarrollo de los procesos electorales.

A partir de estos elementos se puede decir que en el mejor de los casos la
opinién publica sera un herramienta utilizada por los medios de comunicacién para
encontrar un consenso entre la ciudadania y el gobierno, en tanto que, en el peor
de los casos la opinidn publica es utilizada por los medios de comunicacion con la
finalidad de generar una base de legitimidad que asegure la constancia del medio

de comunicacion en el mercado.

Por ultimo, cabe destacar que la opinion publica y la cultura politica son
conceptos que se ayudan mutuamente, debido a que una cultura politica evaluativa
generara los elementos suficientes para que exista una opinion publica fuerte,

informada y diferenciada de todo partido politico, o0 medios de comunicacion.
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CAPITULO 2. ; COMO ENTENDER LA DEMOCRACIA EN MEXICO?

Si bien se ha visto que la democracia es un sistema de gobierno el cual se basa en
la division de poderes, que precisa de la libertad y de derechos para sus ciudadanos,
asi como un amplio espectro normativo y organizacional que asegure su
funcionamiento, esto no quiere decir que se inserte en uno u otro pais sin ningun
problema, y es que como se ha revisado anteriormente la democracia se presenta
en grandes saltos, es decir, que para su posicionamiento dentro de un gobierno
especifico, primero éste necesita desarrollar ciertos aspectos que ya se han
mencionado para su proclamacion, debido a ello en este capitulo se busca entender
el desarrollo historico de México y como este modifico la instauracion y desarrollo

de la democracia.

En América Latina la instauracion de la democracia presenta ciertas
dificultades, ya que: 1) no cuenta con ningun antecedente relacionado con alguno
de los seis tipos de gobierno marcados por Aristételes en su tipologia, 2) al ser
paises de nueva concepcidén o de reciente nacimiento, sus ciudadanos asi como
sus organismos sociales o politicos no se encuentran totalmente desarrollados para

poder soportar los requerimientos de la democracia.

En el caso especifico de México esté se concibe como una nacién libre y
soberana el 24 de agosto de 1821 cuando firmaron los tratados de Cordova Agustin
de lturbide y Juan O Donoju. En 1824 se consumaria la construccion de la carta

magna la cual es:

El acta y la constitucion de 1824, llegaron al punto mas alto al que pudieron

aspirar los pueblos como instituciones politicas, establecieron la division y
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separacion de los poderes publicos, la organizacion del ejecutivo, legislativo
y judicial como entidades fuertes y autbnomas y la independencia de los

estados limitados por el interés superior al nacional. (Rabasa, 2013, pag. 6)

La importancia de la constitucion en un gobierno, es vital y ya era utilizada
por Aristételes para distinguir los diferentes tipos de gobierno, de igual modo las

constituciones son importantes debido a que:

La constitucion o la carta magna no so6lo poseen en su interior los principios
que estan en la base de un sistema normativo que guiaran el actuar del
Estado y sus habitantes. Ademas de ello cuenta con una funcion
constitutiva, la cual nos recuerda que la constitucion ante la comunidad
internacional muestra el surgimiento de un nuevo componente que se afirma

como sujeto con pleno derecho de la misma (Bobbio N. , 2000, pag. 324)

Esto hace referencia al Estado de derecho el cual:

Es aquel que se rige por un sistema de leyes e instituciones ordenado en
torno de una constitucion, la cual es el fundamento juridico de las
autoridades y funcionarios, que se someten a las normas de esta. Segun
Manuel Garcia Pelayo las caracteristicas del Estado social de derecho son:
La creciente intervencién del Estado en las actividades econdmicas,
sociales politicas y culturales.

La armonizacién y la coordinacién de los diversos intereses de una
comunidad pluralista.

La redistribucién de bienes y servicios para alcanzar una meta: la justicia

social (Reyes, 2000, pag. 3)

La constitucion de 1824 fue principalmente influenciada por la Constitucion

de Cadiz y por la Constitucion Estadounidense.

De la constitucion de Estados Unidos, fueron tomadas la relacion del
gobierno federal con los Estados Federados y el sistema de frenos y

contrapesos entre los diversos procesos federales. Mientras que las grandes
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aportaciones de la constitucion de Cadiz, al mundo hispanoamericano
fueron los conceptos de poder conteniendo al poder, la soberania
depositada en la nacion y representada por las cortes, el principio de la
representacion popular y los derechos naturales y politicos del hombre.
(Rabasa, 1991, pags. 96,98)

Una de las principales virtudes a resaltar en esta constitucion es su adhesion
al federalismo, ya que al asegurar la libertad al interior de los Estados se daba una

garantia para que no se dieran usurpaciones desde el poder central.

En resumen se puede ver que al tomar como modelos dos grandes
constituciones se abarcaron los tres aspectos que enuncian las constituciones
modernas: 1.-separacion de poderes, 2.-garantizarian de derechos y 3.- existencia
de una estructura organizacional. Sin embargo la realidad arremeteria con este ideal
generando que esta constitucidn se reformara en dos ocasiones: la primera en 1857

y la segunda en 1917.

La constitucion de 18572 es importante en tanto que retoma los ideales de la
constitucién de 1824, implantando de nueva cuenta el federalismo y la republica
representativa. Obteniendo su reconocimiento por dos cuestiones la primera es que
realiza una reforma en las relaciones entre el Estado y la Iglesia (separandola) y la
segunda es la construccion de un sistema de defensa de la constitucion para evitar
el caudillismo. Por lo tanto, esta constitucion refleja la politica liberal al reconocer
los derechos vy libertades publicas de los individuos, ademas de limitar el ejercicio
de los poderes publicos y reconocer la preferencia del poder del Estado como

organizacion de los ciudadanos sobre cualquier otra organizacion.

2 De acuerdo con lo previsto en el plan de Ayutla el congreso constituyente fue convocado el 16 de Octubre
de Octubre de 1835, iniciando sus trabajaos el 14 de Febrero de 1856 con el fin de “constituir bajo la forma
de Republica democrética, representativa y popular. (Constituciones, 2014, pag. 14)
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La constitucion de 1917 que hasta hoy sigue rigiendo a pesar de la
multiplicidad de reformas que se han realizado fue redactada para dar estabilidad a

la nacion después del movimiento revolucionario contra Porfirio Diaz.

Diaz lleg6 a la presidencia y ocupo el poder durante 31 afos en los cuales el
desarrollo de la Nacion Mexicana se sostuvo como un Estado minimo basado en la
inversion extranjera, en consecuencia la poblacion nacional principalmente grupos
indigenas se vieron afectados al ser explotados en las haciendas y al no contar con

ninguna garantia de seguridad social.

Los primeros afos del gobierno de Diaz no representaron un gran avance
debido a la mala fama que habian dejado los gobiernos anteriores, enmarcando a
México la vision de un pais endeudado y sin estabilidad. Por ello el crecimiento
economico de la nacién se desarrollaria a partir de la apertura de sus fronteras,
cuando se permitié que el pais fluyera con el ritmo de los capitales internacionales
ocasionando que se presentara una gran desigualdad e injusticia entre la mayoria
de la poblacién y s6lo una pequeia porcion de la sociedad que contaria con una
gran riqueza, ocasionando la molestia de la poblacion en general, teniendo como

consecuencia el desarrollo del movimiento revolucionario.

Las causas de la aparicion del movimiento revolucionario pueden ser

resumibles en los siguientes enunciados:

El régimen de gobierno en el cual se vivié al margen de la constitucion
2. Elrompimiento de ligas del poder con el pueblo que dio por resultado
la deplorable situacién del campesino y del obrero
La ocupacion de los mejores trabajos por extranjeros
El gobierno central donde la uUnica voluntad fue la del presidente
La inseguridad juridica en que se vivid en donde el poderoso todo lo
pudo y al menesteroso la ley le nego su proteccion.
6. El uso de la fuerza tanto para reprimir las huelgas, como para

aniquilar a un pueblo o a un individuo.
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7. Haberse permitido una especie de esclavitud donde las deudas
pasaban de los padres a hijos, de generacién en generacion.

8. Intransigencia politica que se representd en la negacion rotunda a
cambiar al vicepresidente para el periodo de 1910-1916. (Carpizo,
1990, pag. 29)

Esto aunado a la consolidacién de un periodo mas en el Gobierno por parte
de Porfirio Diaz, (cuando ya habia anunciado su retiro de la silla presidencial)
generaria un descontento en el pueblo mexicano. Francisco |. Madero convocaria a
un levantamiento armado mediante la promulgacion del Plan de San Luis el 5 de
octubre de 1910. Sin embargo el movimiento revolucionario no fue guiado por un
solo personaje, sino que fue un movimiento fragmentado que se dio a partir de la
figura de Emiliano Zapata en el Sur, Francisco Villa en el Norte y Madero en el
Centro. Al final del movimiento revolucionario Madero asumié la presidencia del
pais, no obstante su gobierno acabaria rapidamente tras la decena tragica® en el
afo de 1913.

Nuevamente al pais se encontraria en un lapso de inestabilidad social, con
multiples fuerzas de poder real (ejércitos) esparcidos en lo largo y ancho del pais,
sin una figura que lograra aglomerar y reducir las manifestaciones de poder. Debido
a ello, la creacion del Partido Nacional Revolucionario (PNR) seria la principal figura
que marcaria el devenir histérico de la Nacion mexicana. Aunque su desarrollo no
hubiera sido posible sin la creacion de la Constitucién politica de 1917 que se forjé
dentro del Gobierno de Venustiano Carranza como un modo de legitimar su
Gobierno y la lucha revolucionaria, ya que en su interior se otorgaron derechos
diferentes al publico y privado concebidos como derechos sociales, los cuales

presentaran las siguientes caracteristicas:

3 Es el movimiento armado que tuvo lugar en 1913 para derrocar a Francisco |I. Madero,
creado por los opositores de su gobierno con la finalidad y la consecuencia de llevar a
Victoriano Huerta a la presidencia de la republica mexicana
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o Se refiere a los individuos en cuanto a integrantes de grupos o sectores
de la sociedad bien definidos: obreros, desvalidos, campesinos.

e Tienen un marcado caracter protector de las personas, grupos o
sectores que caen bajo sus disposiciones

e Al regular fundamentalmente intereses materiales de ciertos grupos o
sectores de la sociedad, pretenden establecer las instituciones o
controles para la transformacion de las contradicciones de intereses de

las clases sociales. (Reyes, 2000, pag. 4)

Las caracteristicas de la Constitucién de 1917 permitirian que la figura
institucional del PNR cobijara y cooptara a la poblacién mediante la promocién de
politicas sociales, permitiéndole tener un completo control de la sociedad en el
futuro al ser la mayoria de empresas y corporaciones pertenecientes al Gobierno

Mexicano.

Fruto de esta constitucion naceria el periodo denominado presidencialismo.
El sistema presidencial se caracteriza porque el Gobierno esta en manos de un
presidente elegido por el pueblo y los ministros son nombrados y removidos
discrecionalmente por él, y no son responsable ante el congreso. Mientras que en
el parlamentarismo es el parlamento quién tiene la direccién del gobierno y los

ministros del gabinete son responsables ante él.

Por ello la figura del Gabinete tiene un menor poder politico, puesto que el
parlamento puede censurar o negar un voto de confianza por lo que el gabinete
tiene que dimitir, pero el gabinete tiene la facultad de, en ultima instancia, de disolver

el parlamento y convocar a elecciones.

Se pueden apreciar las caracteristicas del presidencialismo* a partir de lo

expuesto por Carpizo (1979):

4 Es aquella forma de Gobierno en la que una vez constituida una republica, la constitucién establece una
disolucion de poderes entre el poder legislativo, ejecutivo y el poder El jefe de Estado ademas de ostentar la
representacion formal del pais, es también parte activa del poder ejecutivo como jefe de Gobierno.
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a) El poder ejecutivo es unitario. Esta depositado en el presidente que es,
al mismo tiempo, jefe de Estado y jefe de Gobierno

b) El presidente es electo por el pueblo y no por el poder legislativo, lo que
le da independencia frente a éste.

c) El presidente nombra y remueve libremente a los secretarios de estado

d) Ni el presidente, ni los secretarios son politicamente responsables ante
el congreso

e) Ni el presidente, ni los secretarios pueden ser miembros del congreso

f) El presidente puede estar afiliado a un partido politico diferente al de la
mayoria del congreso

g) El presidente no puede disolver el congreso, pero el congreso no puede

darle un voto de censura. (pag. 14)

Por ello existe un juego de pesos y contrapesos entre el poder ejecutivo y el
legislativo, debido a que el legislativo otorga el presupuesto a los planes nacionales
y da permisos para las visitas presidenciales, asi como aprueba las leyes y planes
que el ejecutivo plantea. Sin embargo el ejecutivo en el presidencialismo también
cuenta con la facultad de censurar al legislativo, debido a esta relacidon de estira y
afloja, se esperaria que existiera un presidencialismo donde los distintos puntos de
vista chocan y se buscara la mejor solucidon para que existiera un verdadero
desarrollo de la democracia donde se explotan todas las posibilidades y no se

imponen voluntades personales, en este caso, la del presidente.

En la creciente nacion mexicana no habria una oposicion clara que pudiera
representar una vision diferente en el congreso, ni tampoco se contaba con una
independencia entre el partido y el gobierno. Provocando que se fomentara un
presidencialismo fuerte. De modo que en México el presidente tendria en sus

manos:

Toda la materia agraria, internacional, laboral, educativa, minera, petrolera,

de electrificacion, de hacienda publica, politica monetaria y de crédito
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publico, seguridad nacional y culto religioso. Es el jefe del ejército y de hecho
de su partido, nombra a los personajes politicos diplomaticos, judiciales,
militares mas relevantes del pais. Es quien tiene el ejercicio de la accién
penal y quien decide las situaciones mas importantes del pais; legisla en los
casos de emergencia; y aun en tiempos normales es el colegislador mas
importante, ya que la gran mayoria de las leyes fueron proyectos suyos.
(Carpizo, 1990, pag. 295)

Como se puede observar en esta légica el presidencialismo se constituira
como uno de los principales inconvenientes para que la democracia se instalara en
el gobierno, ya que estando dotado de poder casi absoluto sobre organismos de la
nacion e industrias, no da pie a que se genere un sistema de competencia entre los
partidos politicos debido a la predominancia del PNR sobre todos los demas
colectivos sociales, ademas de controlar a los que iran emergiendo a través del
control de las fuerzas militares. Por lo que en el siguiente apartado se enfoca en
describir y analizar la formacion del sistema de partidos politicos en México y como
este desarroll6é la apertura del mismo lo cual es un punto fundamental para que

exista una transicion a la democracia.

2.1 Sistema de partidos en México: El sistema de partido hegeménico.

Uno de los puntos que mas acerco a México a la democracia fue la creacion de un
organismo que generara, regulara y anunciara al vencedor de las elecciones sin que
estuviera intimamente ligado al partido politico en turno o al presidente, es decir, un
organismo con un grado alto de autonomia. Sin embargo, para que dicho organismo
pudiera existir en México, primero se necesitd que el sistema de partidos
evolucionara gradualmente para que a través de las reformas politicas—electorales,

éstos se volvieran mas competitivos.

En este apartado se abordaran dos puntos: 1) la construccion del sistema de
partido hegemonico del Partido Revolucionario Institucional (PRI), 2) el proceso de
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creacion de un organismo electoral y su progresivo desarrollo con el sistema de

partidos.

En México el sistema de partidos encuentra a su mayor representante por
antiguedad institucional y no temporal al PRI, partido que tuvo sus comienzos como
Partido Nacional Revolucionario (PNR) en 1929 bajo la influencia de Plutarco Elias
Calles, mismo que se transformd6 en 1938 a Partido de la Revolucion Mexicana
(PRM) bajo el liderazgo del presidente Lazaro Cardenas del Rio, por ultimo este se

transformaria a su forma actual como PRI en 1946.

El desarrollo historico del PRI domind la silla presidencial durante 71 afios
bajo los cuales generd en el sistema econdmico una estabilidad y un crecimiento
economico que legitimaron su importancia en el poder, en el periodo determinado
como el milagro mexicano de 1940 a 1970. No obstante, también propicié que el
sistema econdémico fuera a menos, al punto de que la moneda sufriera varias
devaluaciones, mismas que sentaron la base para cuestionar el poder paternal que
el Estado tenia sobre el sistema econdmico y sus empresas paraestatales, y sobre
la idea de una competencia justa en las elecciones, debido al apoyo que tanto el
partido en el poder como el presidente en turno le daban al siguiente candidato

tricolor.

Estos hechos fueron uno de los principales antecedentes que originaron la
re-formulacién del sistema de partidos y que dieron pauta a la conformacion de un
sistema regulador electoral autonomo. Por lo cual, a continuacién se describe y
analiza la configuracion del sistema de partido hegemonico a través del desarrollo
histérico del PRI.

La primera etapa de configuracion del PRI corre a cargo del PNR, la nacion
mexicana antes de su nacimiento contaba con una constante inestabilidad politica
producto de la lucha entre la figura del vice presidente y el presidente, en

consecuencia:
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e El segundo siempre buscaba los medios para conquistar el puesto del
primero. Se produjo una cadena de golpes de Estado que terminaron por
hundir el desarrollo econdémico que se habia originado durante el
Porfiriato.

e Se desarrollé una descentralizacion del poder, por el esparcimiento de
poderes reales (ejércitos) que no acataban las leyes establecidas en la

constitucién, promoviendo su propia ley.

Asi, la falta de integracion entre los grupos insurgentes que se alzaron durante
el periodo revolucionario era la principal causa de inestabilidad. Hecho que
descubrié Plutarco Elias Calles, mismo que origind un proceso de erradicacion del
caudillismo®, el cual se concreto en el gobierno de Emilio Portes Gil cuando se validd
la existencia del PNR como el unico partido politico revolucionario de la nacion

mexicana.®

En nombre de la opinidon revolucionaria de México declaraba aceptar el
sistema democratico, la forma de gobierno, establecida por la constitucion y
se comprometia a luchar por hacer cada vez mas efectivos la libertad de
sufragio y el triunfo de la mayorias en los comicios procurar la estabilidad de
los gobiernos emanados de accion politica y a estimular el acceso de la
mujer mexicana en las actividades civicas. El nuevo partido reconocia, en
fin, que el gobierno debia estar integrado esencialmente con elementos de
la debida afiliacion politica, es decir con hombres de ideologia revolucionaria
(Garrido, 1979, pag. 119)

5> La palabra caudillo viene del diminutivo latino caput que significa cabeza o cabecilla el termino evoca al
hombre fuerte de la politica, el mas eminente de todos situado por encima de las instituciones de la
democracia formal cuando ellos son apenas embrionarios, raquiticos o en plena decadencia. (Castro, 2007,
pag. 3)

6 El nacimiento del PNR no implico la creacién oficialmente de un sistema de partido Unico, pero el esquema
al que este obedecia implicaba la reduccidén de las demas formaciones a la categoria de partidos “contra
revolucionarios” o “reaccionarios” que podian ser facilmente declarados ilegales (Garrido, 1979, pag. 100)
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No obstante la visidon que adoptd Calles sobre acabar con el caudillismo fue

una de las primeras que ejercio puesto que:

La falta de un poder central, caudillos y caciques en competencia y a su vez
a la desaparicion del general obregén, la clase politica bajo la egida de
Calles resuelve crear el PNR para evitar la lucha civil. Demostrando que la
fuerza que el PNR aporto al Estado todavia en re construccion, encumbro
en una suerte de caudillo burocratico al general Plutarco Elias Calles.
(Castro, 2007, pag. 15)

Es decir que Calles, a pesar de abandonar la presidencia, como tal, al final
de su gubernatura en 1928, seguiria presente como una figura de mando que elegia
a su sucesor para que éste siguiera su plan de reforzar al Estado Mexicano y evitar
asi una fragmentacién del mismo, por lo que a este periodo se le conocera como
Maximato, el cual abarcé desde 1928, con el gobierno de Emilio Portes Gil hasta
1934 con el inicio del gobierno de Lazaro Cardenas. En este periodo tres personas
fueron presidentes de México: Emilio Portes Gil,(1928 -1930) que goberné como
presidente interino tras la muerte de Alvaro Obregén; Pascual Ortiz Rubio (1930—
1932) que tomo el mando después de Emilio Portes Gil y Abelardo L. Rodriguez

(1932 -1934) quien fue también presidente interino tras la renuncia de Ortiz Rubio.

Desde esta revision se puede observar como la maximizacién de la figura de
Calles como principal regente del gobierno mexicano, desde las sombras, permitié
qué se consiguiera una visién de la democracia a través de la alternancia del titular
de la presidencia en el gobierno, pero perjudicandola al reproducir cualidades
dictatoriales y caudillistas. A pesar del control que ejercié Calles sobre sus tres

sucesores, este proceso se veria interrumpido con la llegada de Lazaro Cardenas.

La segunda etapa en la configuracion del PRI corre a cargo de la formacion
del PRM y de la influencia del General Lazaro Cardenas del Rio en la presidencia y
en la reivindicacion de las demandas revolucionarias, ya que si bien los ideales de

la Revolucidon Mexicana habian sido enmarcados en la Constitucion desde 1917,
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bajo el gobierno de Carranza, no fue sino hasta que Lazaro Cardenas asume el
poder de la presidencia que las metas de la revolucion logran consolidarse, por lo
que logra que se dé una re-significacion del movimiento revolucionario mitificandolo

nuevamente y de igual modo a su Gobierno.

Las principales acciones que llevaron a Cardenas trascender historicamente

en la memoria colectiva fueron:

e Haber llegado al nombramiento de candidaturas con un respaldo de una
base social y campesina.

e Su empatia y ayuda en la reconstruccion de la CROM para convertirse
en la Confederacion de Trabajadores de México (CTM),llevando a cabo
una unificacién obrera, debido a su constitucion doble: por sindicatos de
fabricas y por sindicatos industriales de jurisdiccion en todo el pais

o Elderrocamiento del poder del jefe maximo (Plutarco Elias Calles) el diez
de abril de mil novecientos treinta y seis cuando es expulsado del pais.
Aunado a la purga en el sistema politico de todo simpatizante Callista.
Ademas de haberse ganado al ejército por medio de una notable mejora
en sus servicios, de igual modo implantando a Avila Camacho como jefe
de las fuerzas armadas siendo civil, disminuyendo la fuerza de todo
general. Por ultimo asigné a Emilio Portes Gil como lider del Partido
Nacional Revolucionario.

e La cooptacion del sector campesino antes Confederacién Campesina
Mexicana CCM precedente de la Comisién Nacional Campesina (CNC),
formando no solo un organismo intermediario, sino también un
organismo que daba una fuente directa y especifica de poder.

o La expropiacion petrolera como muestra de autonomia y verdadera
independencia no solo legal, ademas econdmica.

(Benitez, 1978, pags. 75-98)

Sin duda los anteriores puntos son importantes, pero la sustancia del cambio
cardenista puede ser visto desde la creacion PRM, el 30 de marzo de 1938, como

una de las ultimas medidas para desmontar el aparato politico creado por Plutarco
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Elias Calles. Ese dia en la tercera asamblea nacional de PNR se constituyé como
el Partido de la Revolucion Mexicana, anadiendo cuatro sectores al nuevo marco

partidario:

a) El sector agrario compuesto por las ligas de comunidades Agrarias y
Sindicatos Campesinos y la CMC,;

b) El sector obrero integrado por la CTM, la CROM, la CGT, el Sindicato de
Mineros y el Sindicato de Electricistas,

c) El Sector Militar con los miembros del ejército y de la Armada; y finalmente

d) el Sector Popular constituido por Cooperativistas, Artesanos, Industriales,
Agricultores y Comerciantes en pequefio, aparceros rurales, estudiantes,
profesionistas y otros elementos afines que estaban dentro de la

revolucion.

Sin embargo, el PRM sodlo participaria como tal en las elecciones
presidenciales de 1940, apoyando la candidatura de Manuel Avila Camacho y en
las elecciones legislativas de 1943, puesto que el 18 de enero de 1946 Avila
Camacho, y, el entonces recién nominado candidato Miguel Aleman Valdés

impulsaron su transformacion en Partido Revolucionario Institucional (PRI).

La tercera y ultima etapa del desarrollo del partido revolucionario tricolor se
dara a partir de la conformacion del PRI desde su renovacién con el nombre actual
hasta el fin del sexenio de Luis Echeverria en 1976, puesto que a partir de esa fecha
las politicas electorales cobrarian mas fuerza teniendo una injerencia importante en
el desarrollo de un sistema pluralista de partidos politicos y reduciendo el poder del

presidencialismo.

A partir de 1938 se puede percibir un cambio radical en la estructura del
partido, puesto que pasa de ordenar a la fuerza politica a ordenar la fuerza social y
economica generando las bases del presidencialismo y de la vision del PRM como

partido de masas. Los partidos de masas surgen con base en el desarrollo de la
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sociedad industrial y la ampliacion del sufragio universal en relacién al mejoramiento

de la calidad de vida de la sociedad.

Uno de los elementos importantes dentro de los partidos de masas es la
propaganda, la cual es utilizada para dar legitimidad a la personas al mando del

gobierno, al grado de difuminar las lineas entre el Estado, el partido y la persona.

El PRM logré sentar las bases burocraticas corporativas para crear una
relacion de dominacion y cooperacion con diversos grupos, siendo los principales
los obreros, los campesinos y los propios funcionarios del Estado. Ademas de ello
logré reforzar las bases de identidad del pais como entidad auténoma, tras la
nacionalizacion del petroleo y logré generar una empatia paternal con la poblacion
al hacer validos los derechos plasmados en la Constitucion de 1917, al realizar un
reparto equitativo de la tierra y mejorando la situacién econémica del pais. Por lo
cual, la sociedad de masas se identificara con este partido porque es a la vez
nacional y revolucionario. Ademas de ello al retirarse de la presidencia de manera

voluntaria al finalizar su gobierno dio fe al sistema democratico.

¢, Como entender al PRI?, inevitablemente cada fase de este partido puede
asumirse de una forma diferente, por ejemplo su fase como PNR remite a su origen,
el cual se puede abordar desde la teoria de Maurice Duverger, cuando habla acerca

de qué el origen de los partidos politicos determina su esencia, el cual puede ser:

Con base en el parlamento

e Nacio con base en los comités notables que, interesados en participar
politicamente y acceder al parlamento, por que requerian de una
organizacion minima para competir en elecciones, ganar votos y
conquistar el poder

e Fuera del parlamento

e También llamado partido de masas, formado este por un grupo de

individuos con organizacién previa (social, gremial, religiosa, intelectual)
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constituyeron metas que no eran esencialmente electorales. (Duverger,
1980, pag. 47)

Como tal el PNR no se puede adscribir a ninguna de estas abstracciones,
puesto que México no contaba con un sistema parlamentario antes de concebirse
como una republica libre y soberana, no obstante al salir Plutarco Elias Calles y los
demas generales que conformaron el nuevo Gobierno de una institucion paralela al
Gobierno, se infiere que su fundacion es con base en el sistema gubernamental y
no fuera de él, debido a que ningun integrante pertenece a un sector diferente al

militar.

Aunado a ello su evolucion al PRM genero las bases ideoldgicas,
corporativas y mistificadoras que lograrian convertir al partido y a la figura del
presidente Cardenas como un ideal de igualdad, libertad y justicia social del
gobierno para con sus habitantes, de modo que al cumplirse parcialmente las
demandas plasmadas en el movimiento revolucionario, la revolucion y la figura de

Cardenas quedaron entrelazadas de modo que:

La revolucion mexicana funcioné como mito fundacional del régimen politico,
como imagen del pacto de dominacion en el que ese régimen se sustenté y
como fuente de legitimidad de las acciones y politicas gubernamentales que
se asociaron al cumplimiento del programa de reformas del mito politico. En
su dimension fundacional, sera advertido como el acontecimiento que rompe
con el antiguo régimen y finca una nueva era. Su irrupcién en el tiempo
nacional sera escenificada cada 20 de noviembre mediante ceremonias

civicas masivas. (Resendiz, 2005, pag. 144)

A pesar del desempeio de sus predecesores, es el PRI quien culminara su
transformacién al convertir su accionar en un sistema hegemonico, al recuperar los
elementos vitales de sus versiones pasadas, es decir del PNR al emplear el uso real

de la fuerza en el fortalecimiento de su autoridad y legitimidad, en tanto que la otra
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parte de su legitimidad se producia a través de la generacion y masificacién de

propaganda en favor del gobierno, del partido y de su candidato o presidente.

La transformacién del partido al convertirse en PRI, no fue solo estructural,
ya que se enfrentaba a un cambio generacional obligado por el envejecimiento de
los militantes formados durante la lucha revolucionaria, para abrir paso al poder, a
grupos de civiles con educacion revolucionaria. Aunado a ello se dara otro cambio
en su estructura al reanudar relaciones con la politica internacional al terminar la
segunda guerra mundial. La consolidacion del sistema fue posible a partir de tres

aspectos:

1. Presidencialismo: un ejecutivo fuerte que centraliza el poder politico.
Partido oficial: una maquina electoral que construia redes de lealtad
Corporativismo: Mecanismo de dominacién politica de los Estados

burocraticos.

El presidente resulto incuestionable en este proceso, una vez que se creo el
partido, ya que, paso de ser el lider formal y moral a convertirse en un factor de
unidad, asi como el principal dispensador de cargos politicos y el mediador de

conflictos.

El partido tiene un papel dominante sobre la movilizacién de los sectores
corporativos y la distribucion de beneficios, con lo que se garantizaba la lealtad

hacia el regimen.

El Corporativismo impedia y regulaba el desarrollo de los lideres, con lo cual
se formuld una escuela de cuadros que ideologizaba a sus posibles nuevos lideres,
al grado de igualar los objetivos de la burocracia y el partido generando un consenso

casi completo.

Esta dominacién del presidente y el partido fue posible gracias a tres factores.
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1. El control que tenia el ejecutivo sobre la maxima autoridad electoral
(Comisién Federal Electoral) se aplicaba a partir de que la organizacion
de los procesos electorales tenian que quedar bajo su custodia y, para
ello, el secretario de Gobernacion se encargaba de conducir el proceso.
Dada la integracion de la comision federal electoral es evidente que en
ella siempre habra un claro predominio del gobierno PRI y que las
funciones de esta comision muy poco o nada tienen que hacer los otros
partidos politicos.

2. Financiamiento a otros partidos: el PRI al ser el partido mas grande no
s6lo contaba con fondos del arca publica sino también de los grupos
sociales adyacentes al partido al igual que de las empresas
paraestatales.

3. Acceso a los medios de comunicacién, era tan desigual que el espacio
que tenian los candidatos del PRI respecto de los candidatos de los otros
partidos, que durante el periodo de campafias la propaganda politica
estaba centrada en los personajes y discursos de los candidatos del

Revolucionario Institucional. (Cadena, 2010, pag. 52)

La tradicion hegemonica del PRI se expresa ampliamente en la tradicion
electoral, ésta tiene sus comienzos en la época de Calles cuando logré imponer
Ortiz Rubio, quien al carecer de poder propio dependia del General Calles.

Para las elecciones de 1940 cuando domina el PRM, la oposiciéon habia entendido

las reglas del juego electoral:

Sobre todo catdlicos de clase media alta, la accién electoral tenia sentido no
tanto porque creyeran que el gobierno se iba apegar a las reglas de este
juego, sino por constituir un medio para educar politcamente al pueblo
mexicano y eventualmente sin violencia hacer aceptable a la sociedad
mexicana su vision conservadora del mundo. Siendo esta la razén de ser

del recién creado Partido Accién Nacional. (Meyer, 1989, pag. 94)
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A partir de ello es observable como la principal oposicion se atiene a la reglas
de juego esperando que estas les resulten fructiferas a la postre, quedando coludido
con el partido oficial, de manera que la oposicion existe no para ganar, sino para
simular un sistema de competencia y para expandir su poder, relevancia e

importancia del partido dominante.

Con el PRI se acentu6 su capacidad para designar de manera mas
centralizada a sus candidatos y los puestos de representacion popular, del mismo
modo hubo una disminucion notoria de la participacion de los distintos grupos y
sectores del partido en el acto o la influencia al designar a un posible candidato.
Para 1958 se configura una herramienta de disciplina institucional con la cual se

regula la designacién del candidato electoral.

La coyuntura electoral, genero términos como “dedazo” y “tapado” se
integran al lenguaje y al mecanismo de politica nacional. La designacion
recorria —y recorre— el camino que partia del dedo presidencial hasta

llegar al elegido “al tapado”. (Reyna, 1989)

La capacidad organizativa que demostro el PRI sirvié al fin de consolidar la
esfera politica al centralizar el sistema organizativo decisorio con la finalidad de no
generar divisiones dentro del partido mismo que posibilitd no solo una dominacion
hacia el exterior, hacia otros partidos, sino también generd una dominacion hacia el
interior del mismo partido. A partir de estas caracteristicas se puede interpretar que

el PRI generd un sistema de partidos de corte hegemonico

Giovanni Sartori define al sistema de partido hegeménico y da algunas de

sus caracteristicas que a continuacion expondremos.

o El partido hegemoénico no permite una competencia oficial por el poder,
ni una competencia de facto. Se permite que existan otros partidos, pero

como partidos de segunda, autorizados; pues no se les permite competir
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con el partido hegemonico en términos antagénicos y en pie de igualdad,
por lo tanto no contempla una rotaciéon del poder.

e Un sistema de partido hegemonico decididamente no es un sistema
multipartidista sino, en el mejor de los casos, un sistema a dos niveles
en el cual el partido tolera y asigna a su discusion una fraccion de su
poder a grupos politicos subordinados.

¢ No permite el enfrentamiento abierto ni el disenso efectivo y tampoco se
aproxima a la oligarquia competitiva de Robert Dhal. (Sartori, 2003,
pags. 275-295)

Ademas de dar una definicidn y las principales caracteristicas el autor
también describe un sistema de diferenciacion de dos modelos por lo cual los

sistemas hegemonicos pueden ser divididos en:

1. Partido hegeménico ideolégico: Representado principalmente por
Polonia donde los partidos periféricos son verdaderamente satélites solo
participando en las tomas de decisiones basicas. Representado un
pluralismo simulado como una valvula de escape del sistema politico
ideada para aplacar a la oposicion y ser una corriente de informacion.

2. Partido hegemonico pragmatico: Representado principalmente por
México, siendo similar al pluralismo unipartidista debido a la abrumadora
fuerza y durabilidad del PRI y la casi inmovilidad de la representacion de
los partidos menores, como el Partido Accion Nacional vigente desde
1938, representando ideolégicamente a la derecha reforzando la idea de
un PRI orientado a la izquierda. Por otro lado si los grupos de izquierda
si se convirtieran en una amenaza, el partido hegemodnico esta
plenamente dispuesto a reprimirlos por motivos de su seguridad interna

y a asegurarse de que sus resultados sean todo lo bajo posible. (Sartori,
2003, pags. 275-295)

A partir de esta definicion se puede entender que el presidencialismo
mexicano estaba dominado por el PRI como un partido hegemdnico pragmatico el

cual limitaba la participacion de otros partidos politicos.
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La consolidacién del PRI se desarroll6 en relacion al liderazgo del Presidente
lo que les permitié gobernar y desarrollar el Estado sin oposicion. A pesar de que el
ambito electoral se convirtié en una de las principales vias para el mantenimiento
de la democracia, la Comision Federal Electoral y sus acciones y sus acciones
estaban bajo el control del Gobierno tricolor y por ello se vieron coaccionadas
permitiendo que se llevaran a cabo relaciones desiguales en cuestiones de
financiamiento, propaganda electoral, espacio en medios de comunicacion

impidiendo el progreso de partidos pequefios y limitandolos a ser de segunda clase.

Estas caracteristicas hegemonicas, pronto dejaron de ser efectivas, debido a
dos cuestiones principalmente, 1) la expansion del modelo democratico por el
mundo, 2) desarrollo y fortalecimiento de una cultura politica en el pais y la creciente
vision negativa de la opinion publica respecto a la manera en que se manejaba el
gobierno ante su sistema econdmico y politico, este descontento y el cambio del

mundo provocando un cambio en la l6gica del sistema de partidos

2.2 Transicién a la democracia: La construccion de un sistema de pluralista de

partidos en México.

Tres son los elementos que influyen en la transicidon a la democracia en México: 1)
la complicada relacion que existe entre el gobierno y la sociedad debido a las
devaluaciones, 2) las reformas electorales que permitirdn que se sumen mas
partidos a la justa electoral y que los mismo tengan una oportunidad verdadera para

ganar, 3) desarrollo de los partidos de oposicion.

Cabe resaltar que histéricamente el primer elemento se desarroll6 a partir del
gobierno de Gustavo Diaz Ordaz (1964 — 1970), quien implantd una politica
autoritaria, la cual respondié con extrema dureza a las manifestaciones vy
movilizaciones civiles, como lo fueron el movimiento estudiantil de 1968 y al

movimiento generado por los médicos del ISSTE de tal modo que, se pudo
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presentar con éxito a la imagen internacional, una imagen de un México sin

problemas durante el desarrollo de los juegos olimpicos.

En la misma frecuencia Luis Echeverria (1970 — 1976) recibiria las
consecuencia del Gobierno pasado, pues, es durante el suyo que surgen
manifestaciones mas agresivas como los movimientos armados (guerrilleros)
liderados por Genaro Vazquez y Lucio Cabafias, en respuesta a la efervescencia
social se trataron de crear nuevos espacios para la insercion politica, teniendo como

resultado una nueva ley Federal Electoral el 5 de Enero de 1975 que consistia en:

1. Se aumenta el numero de diputados de 20 a 30

2. Se establece la edad de 21 a 30 afos para acceder a la diputacion y/o
senadurias

3. Se incorpora con voz y voto a la Comision Federal Electoral

Se precisa la credencial electoral.

La respuesta a esta apertura fue buena, logrando concebir la aparicién de
nuevos partidos como el Partido Democrata Mexicano (PDM), el Partido Mexicano
de los Trabajadores (PMD), el Partido Socialista de los Trabajadores (PST), el
Partido Revolucionario de los trabajadores (PRT) y el Partido Socialista
Revolucionarios (PST). A pesar de la estrategia planeada por el gobierno no se
conseguiria apaciguar las aguas por mucho tiempo, a causa de que al final de este
sexenio se vivid una tercera devaluacidon que disminuiria el valor del peso pasando

de $12.50 pesos por doélar a $19.50 pesos por ddlar.

Es asi como se desarrolla el segundo elemento, es decir, debido la presion
que manifiestan diversos colectivos sociales se produciran reformas electorales
para liberar dicha presion social, se debe aclarar que el desarrollo profesional que
se dio durante el milagro mexicano (1940-1970) generd6 un desarrollo importante a

nivel educacional, aumentando también el nivel de cultura politica provocando que
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a falta de accion y respuesta del gobierno ante las problematicas civiles, se crearan

asociaciones de tipo vecinal o civil intentando ellos mismos resolver sus demandas.

En consecuencia al debilitamiento del Estado y a la estructura interna del PRI
es que este busca generar una sistema pluralista para que las diferentes
perspectivas y posturas de otros partidos se puedan manifestar dentro del sistema
politico donde éste tenia el control y donde cada postura tendria que enfrentarse a

los demas y no solo al partido en el poder.

La principal reforma electoral que impuls6 la apertura politica fue la Ley
Federal de Organizaciones politicas y procedimientos electorales (LFOPPE) en
1977, la cual generdé una amplitud a grupos minoritarios en el sector legislativo,
introduciendo 100 diputados en la representacion proporcional, ademas de los 300

de mayoria relativa.

La segunda reforma que genera un cambio real en la estructura electoral es
la de 1989 cuando se eliminé el Consejo Electoral y se inaugura el Instituto Federal
Electoral, ademas de que se da la primera victoria de un partido de oposicion

cuando el Partido Accién Nacional (PAN), gana la gubernatura de Baja California.

La tercera aportacion dada por la reformas fue la autonomia del sistema
electoral en las reformas de 1993-1994, en la primera se elimind la auto calificacion
del poder legislativo, otorgando la responsabilidad a los consejeros del IFE de emitir
la declaracion de validez. Mientras que la segunda efectué modificaciones a la
legislacion electoral secundaria, suprimiendo la participaciéon del gobierno en su

direccién ejecutiva.
La cuarta aportacién dada por una reforma electoral fue la de 1996, la cual

muestra el fortalecimiento de un régimen competitivo, garantizando mayores

condiciones de equidad en la contienda electoral, independencia de la autoridad
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electoral, asi como innovaciones en el ambito de la justicia y los regimenes

electorales a nivel local. Normativamente impuso:

e Un limite maximo de representacion de la primera fuerza electoral de 300
diputados por ambos principios.
e Un limite minimo de 2 % de votacioén para que un partido mantenga los

200 escafos de representacion.

Las reformas electorales son un elemento vital no sélo para el desarrollo de
un sistema de partidos competitivos, sino para lograr la alternancia politica y para

permitir un avance en la transicién a la democracia.

Las reformas electorales de 1975 y 1977 permitirian la inclusién e
institucionalizacién de diferentes perspectivas como las de corte de izquierda
permitiendo que éstas tuvieran un pequefo grado de representacion. Aunado a las
reformas de 1989-1990 y 1993-1994 le otorgarian al sistema electoral una nueva
cara y autonomia para que el instituto no tuviera una influencia partidista, con la

finalidad de organizar y garantizar la imparcialidad en el conteo de las elecciones.

Por ultimo la reforma 1996 buscaria afianzar un sistema competitivo al poner
limites tanto en el grado de representacion dentro del gobierno como para

mantenerse dentro del sistema de partidos y poder acceder a la justa electoral.

De modo que estos elementos permitiran el surgimiento del tercer elemento,
0 séase, el desarrollo de partidos politicos altamente competitivos y hasta cierto
punto antagonista como el Partido Accion Nacional (PAN) y Partido de la Revolucién
Democratica (PRD).
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El PAN se institucionalizé dentro del sistema de partidos mexicano en 19397,
siendo su fundador y principal idedlogo Manuel Gémez Morin el cual cre6 al partido
con la idea de integrar a un grupo selecto y permanente de corte conservador, con
influencia catélica. Fue el presidente del mismo desde su creacion hasta 1949, por
lo cual ideolégicamente su accidn representa a la derecha promoviendo la posicidn

de un gobierno conservador y con una economia abierta al capital extranjero.

El desarrollo de este partido puede percibirse en tres momentos:

e Desde su fundacion hasta la aparicion de los diputados del partido.

e El cambio organizacional que llevé a cabo en las estrategias que
implementd, como la adaptacién al medio ambiente, que llevaron a
negociar espacios de poder, pero también a legitimar el partido en el
poder por su actividad pro gubernista, en donde el incentivo que propicia
esta actitud es su creciente participacion politica y electoral.

e El tercer momento, inicia en 1994, con la utilizacion de los medios
masivos de comunicacion como estrategia fundamental de difusién de
sus candidatos, pero también de su ideologia. (Gonzales, 2005, pag.
272)

La evolucion ideologica del PAN esta estrictamente relacionada con las
personalidades de aquellos que han estado a cargo de su direccidén, en su primera
etapa, el partido fue dirigido por Manuel Gémez Morin, quien o manejé como un
partido de cuadros con una importante participacion del sector eclesiastico y
empresarial, de modo que en relacidén con el PNR se condujo como un partido anti

gubernista realizando numerosas criticas a su accionar.

La segunda etapa fue producto de la direccion de Vicencio Tovar (1978-1984)
quien a partir de la reforma de 1977, cambio la dirigencia del partido volviendo su

perfil mas electoral y menos doctrinario, por lo cual la preocupacion del partido

7 En febrero de 1939, en el local de frontén de México, se constituyd el comité organizador y el 16 de
septiembre de este mismo afio quedd conformada la asamblea constituyente de Accién Nacional, que
adoptaria los principios de Doctrina y estatutos de la nueva organizacién. (PAN, 2014, pag. 1)

64



empez6 a ser la estabilidad, el crecimiento y la consolidacion de la propia

organizacion.

La tercera etapa se dio con la direccién de Luis Héctor Alvarez, quien desde
el proceso electoral de 1994 entendio la creciente participacion de los medios de
comunicacién en relacion a los partidos politicos y el electorado, lo cual provocé un
cambio organizacional en la estructura de las campafias de comunicacion de los

partidos. Mismo que repercutié en la campana electoral de Vicente Fox.

Por otro lado el PRD se incorporé al sistema de partidos mexicano en 1989,
no obstante su creacidén y conformacion provienen de anos anteriores siendo su
principal constante la figura de Cuauhtémoc Cardenas. Ideolégicamente visto desde
un mapa de espacio politico, el PRD representa a la izquierda, o sea a un modelo
politico que va en contra de medidas conservadoras y del capitalismo. En el sistema
politico mexicano esta posicion fue tomada anteriormente por el PNR-PRM (PRI)
aunque al convertirse en un partido dominante censuro la participacion de otros
grupos de izquierda como el Partido Comunista Mexicano (PCM). No obstante, la
reforma electoral de 1977 permitid la institucionalizacion del PCM permitiéndole
concebirse como un partido oficial y otorgandole la facultad para competir en la

contienda electoral.

Esta reforma fue un parte aguas en tanto permitié la entrada de partidos
politico de corte izquierdista, aunque su institucionalizacion no haya ayudado a la
cooptacion de votos y a la ocupacién puestos en el gobierno. En 1981, el PCM cedi6
su registro al recién creado Partido Socialista Unificado de México (PSUM) derivado
de la unién del PCM, del Partido del Pueblo Mexicano (PPM), el Partido Socialista
Revolucionario (PCR), el Movimiento Accion y Unidad Socialista (MAUS) y el
Movimiento de Accién Popular (MAP). No obstante los resultados electorales no
beneficiaron a la union, pues el PSUM en las elecciones presidenciales de 1982
s6lo logré obtener 3.48% del total. En consecuencia la apertura politica no

contribuy6 a una representacién real de los partidos politicos de corte izquierdista
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en el sistema politico mexicano, ya que a pesar de existir y ser aceptados
oficialmente, éstos no lograban obtener los suficientes votos para acceder a cargos

importantes y generar una representatividad real.

Retomando a Cuauhtémoc Cardenas como la constante del PRD y como su
principal eje, esté actor previo a las elecciones de 1988 formo parte de las filas del
PRI donde cre6 una faccion politica denominada “Corriente Democratica” la cual
buscaba democratizar los procesos de eleccion y toma de decisiones dentro del
partido, esto en respuesta al disgusto de muchos integrantes del partido, los cuales
se veian afectados, en términos de oportunidades del desarrollo de sus carreras
politicas, al ser este proceso de designaciéon (dedazo) dominado principalmente por
el titular del gobierno. La escision de la Corriente Democratica del PRI se dio a partir
de la eleccién del candidato del partido tricolor, cuando se nombré a Carlos Salinas
de Gortari como candidato oficial en consecuencia Cuauhtémoc Cardenas apoyaria

otros partidos de izquierda y a la postre crearia su partido propio.

Cardenas acept6 por parte del Partido Auténtico de la Revoluciéon Mexicana
(PARM), el ofrecimiento de postulacion como candidato presidencial,
ademas uniéndose, el resto de partidos bajo el nombre de Partido del Frente
Cardenista de Reconstruccion Nacional (PFCRN). Posteriormente se
sumarian organizaciones de izquierda que, aunque carecian de registro
electoral contaban con presencia en el plano politico como el Partido Social
Demécrata (PSD), Partido Nacional del Pueblo (PNP), Partido Verde
Mexicano (PVM), Partido Social Revolucionario (PSR), Unidad Democratica
de fuerzas progresistas (UPFN), El Colegio Nacional Obrero y la Alianza
Ecologista. (Serafin, 2011, pag. 157)

Pese a los esfuerzos de unificacion de la izquierda mexicana, esta no pudo
obtener mas del 30% de los votos del conteo general, hecho que suscitdé una gran
desconfianza en el sistema electoral, debido a que una gran parte de la poblacion
aludia que el resultado que daba como ganador a Salinas era producto de un fraude

electoral organizado por las altas esferas.
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Cardenas disgustado por el resultado electoral decide consolidar el frente
politico que se habia formado para esa eleccién. Aunque no tuvo el apoyo de
muchos partidos politicos como el PPS y el PARM. Fruto de los resultados del
proceso electoral el 21 de Octubre de 1988 se proclamaria la convocatoria para

constituir el Partido de la Revolucion Democratica.

El PRD se unificara bajo la figura de Cardenas para las elecciones de 1994
en las cuales no ganaria, pero conseguiria situar al partido como tercera fuerza
politica, ocasionando su deposicién del cargo como presidente del partido, dejando
a Andrés Manuel Lépez Obrador como sustituto. En el proceso electoral del afio
2000, la posicion de Cuauhtémoc Cardenas decaeria como lider del partido de
manera inevitable al perder de manera tajante la presidencia, al obtener solamente

un 16.64 % del total de los votos.

Las consecuencias de la pérdida del padre y fundador del partido fueron
inmediatas al darse una batalla interna dentro del partido entre las facciones del
mismo para obtener su dirigencia, provocando que existiera una imagen de

inestabilidad para el electorado y la opinién publica.

Como se observa para el proceso electoral del afio 2000 se contaba con
varios elementos como un sistema de partidos competitivo, una sociedad
diferenciada con una cultura politica mediana debido al desarrollo profesional y una
sociedad critica con la postura su gobierno. Todos estos elementos confluiran en
este proceso pudiendo generar la alternancia electoral, ¢pero es Io mismo la

alternancia electoral que la transicion a la democracia?

La alternancia electoral puede ser entendida como la posibilidad de permitir
una pacifica alternancia entre los lideres y partidos politicos que ejercen el poder
politico, es decir, el cambio de un partido, principalmente ejecutivo, en el poder por

otro. No obstante, también se puede entender como: “La etapa inicial del proceso
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de democratizacion y en ella confluye el fin e inicio de un régimen”. (Guzman, 2001,

pag. 51)

Esto teniendo en cuenta que en México el presidencialismo en conjunto con
la hegemonia del PRI habian impedido la alternancia en cualquier forma y nivel de
gobierno entendiendo este como Nacional, Estatal y Municipal, puesto que no fue
hasta 1989 cuando se dio un cambio en la direccién del gobierno de Baja California
cuando el PAN obtuvo la gubernatura de esté estado abriendo la apertura para que
esté como otros partidos politicos pudieran asumirse con la direccion de diferentes

gobiernos estatales generando la oportunidad para competir por la presidencia.

Cabe resaltar que esta alternancia politica a nivel estatal ayudé a los partidos
politicos en dos modos 1) expandir su poder politico creando un gobierno divido en

la republica, 2) Expandir su base electoral y sus afiliados.

Por gobierno dividido se debe comprender que es aquel donde la direccion
del ejecutivo y legislativo en los diferentes niveles que conforman un gobierno o
democracia representativa son ocupados por diferentes partidos politicos
generando asi una confrontacion de ideas, posturas y relaciones con la finalidad de
que no exista una vision Unica que permeé a toda la sociedad. “Al contrario, cuando
un partido posee el control, tanto del ejecutivo como del legislativo se habla de
gobierno unificado, mientras que cuando nadie cuenta con mayoria absoluta

congresional se habla de gobiernos no unificados”. (Hurtado, 1998, pag. 46)

En esta l6gica se puede entender que la alternancia politica es un proceso
simple en el caso de una democracia representativa solida en el cual mediante las
elecciones existe una transicién de un gobierno a otro pudiendo cambiar también el
partido en el poder. Sin embargo, en un gobierno donde no existen las bases para
que exista una rotacion en el poder debido a la fuerza del partido en el poder y de
su presidente a pesar de existir elecciones, éstas no aseguran una alternancia. La

alternancia se presenta como el momento en el que él gobierno hegemoénico se
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debilita y los otros partidos politicos pueden tener la posibilidad de acceder a
puestos, cargos medios y fortalecer sus bases para que a la postre puedan competir

a nivel nacional y generar un cambio desde alli.

Por otro lado la transicion a la democracia fue teorizada por Guillermo O’
Donnell y Philippe C. Schmitther quienes definen que este concepto esta

determinado por dos procesos:

1. EIl primero se da cuando se vuelven efectivos ciertos derechos, que
protegen individuos y grupos sociales ante los actos arbitrarios o ilegales
cometidos por el Estado o por terceros estas garantias incluyen los
elementos clasicos de la tradicion liberal: el habeas corpus, la
inviolabilidad de la correspondencia y de la vida privada en el hogar, en
el derecho de defenderse segun el debido proceso y de acuerdo con las
leyes preestablecidas, la libertad de palabra, movimiento y de peticion
ante las autoridades.

2. El segundo es el principio rector de la democracia involucra tanto el
derecho de ser tratado por otros seres humanos como igual con respecto
a la formulacion de opciones colectivas, como la obligacion de quienes
instrumentan dichas opciones de ser accesibles y responder por igual
frente a todos los miembros del sistema politico. (O Donnel & Schmitther,
1994, pags. 20,21)

Estos dos procesos conforman el periodo de transicidon, entendido como el
intervalo que se extiende entre un régimen politico y otro. Al contrario la

democratizacion se refiere a:

Aquellos procesos en que normas y procedimientos de la ciudadania son, o
bien aplicados a instituciones antes regidas por otros principios (p. eje, el
control coactivo, la tradicion social, el juicio de los especialistas o las
practicas administrativas) o bien ampliadas de modo de incluir individuos
que antes no gozaban de tales derechos y obligaciones (p. eje. Las personas

que no pagan impuestos, los analfabetas, las mujeres, los jovenes, las
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minorias étnicas y los residentes extranjeros) (O’Donnel & Schmitther, 1994,
pag. 22)

Si se parte de los requisitos para ver las posibilidades de realizar una
transicion a la democracia se infiere que el primer proceso tiene que ver con la
instauracion de un Estado de derecho el cual permita y proteja, en el caso politico,
a los ciudadanos para poder expedir su opinién a través del voto y que esta misma
opinion se proteja y no se vea afectada por otros, en consecuencia se debe de tener
en cuenta que la creacidon de un padron electoral respaldado en los derechos de la
constitucion permiti6 que se diera una expansion en la ciudadania mexicana,
permitiendo a los que estuvieran empadronados votar y que el conteo de los votos

fuera representativo.

El segundo proceso habla del respeto que debe de haber ante las nuevas
opciones colectivas, sobre la transparencia y rendicion que cualquier institucion
publica deberia de tener y con base en ello se puede decir que para las elecciones
del aino 2000 se habian creado nuevas opciones colectivas en el caso de los
partidos politicos, se renovo la Comisién Federal Electoral pasando a ser Instituto
Federal Electoral y este mismo adquirié autonomia y genero limites para determinar

su actuar y regular el de los partidos politicos.

Como se puede observar México contaba con los suficientes parametros
para realizar la transicion a la democracia efectiva si se llegaba a realizar la
alternancia electoral a nivel presidencial. No obstante las especificidades historicas

de este pais impediran que sea asi.

En México uno de los principales autores que analizaron el proceso de la
transicion a la democracia recordado por la alternancia politica cuando logré ser
presidente electo Vicente Fox Quezada del PAN fue Mauricio Merino (2003) quien
expone que: “La transicion en México ha sido primordialmente electoral postergando
la reforma de otro tipo de instituciones politicas que no han sido adaptadas al nuevo

70



contexto democratico”. (pag. 15). Por lo que estos cambios generan consecuencias
impensables al coexistir instituciones antiguas con nuevas formas de gobierno y de

comercio internacionales.

Otro autor que conceptualiza la transicién a la democracia a partir de la
evolucién electoral fueron José Woldenberg, Ricardo Becerra y Pedro Salazar

quienes explican que:

La transicion politica es distinta a todos aquellos y tiene su propio ritmo. De
hecho, empezé mucho antes que la propia transicidn econémica; que
provocada y estimulada por una situacion extremadamente conflictiva en
casi todos los 6rdenes de la vida social y por un divorcio profundo entre la
lucha real y la politica legal. (Becerra, Salazar, & Woldenberg, 2005, pag.
26)

Estos mismos autores explican algunas de las caracteristicas de esta

transicion a la democracia encontrandose entre ellos:

e Un trayecto que arranca de un gobierno autoritario, atravesando varias
fases hibridas distintas unas de otras.

e Un esfuerzo politico de instalar instituciones democraticas y hacerles
funcionar en contextos en contextos que las desconocian o que las
habian abandonado.

o Es distinta a la revolucién, ya que el cambio no es subito, generalmente
se desenvuelve por etapas y en el cual la linea entre el pasado y el futuro
esta sujeta a los vaivenes de las fuerzas politicas.

e Se da un cambio negociado, donde los actores no tienden a las rupturas
definitivas y son capaces de dialogar y establecer compromisos.

e Se da una negociacidn, la cual se centra en las reglas del juego, ellas no
estan definidas y hacen la parte medular del litigio politico. (Becerra,
Salazar, & Woldenberg, 2005, pag. 27)
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Esta revision ayuda a entender como el proceso de democratizacion no sélo
es politico, sino que a su vez es econdmico y hasta social y para poder comprender
como es que se puede o debe dar una democratizacion. Para entender esta
situacion nos atenemos al concepto del pluralismo tanto politico, econdémico,
societal y cultural para entender como este influye en la democratizacion de una
sociedad como la nuestra que a la vez se enfrenta al desarroll6 de la tecnologia,

globalizacion, pero que vive aun con rezagos en sus necesidades basicas.

El pluralismo es un concepto dificil de explicar y depende mucho del ambito
al que se refiera, una primera acepcion del pluralismo la encontramos en lo
constitucional donde la division del poder y la doctrina del equilibrio entre los
poderes, asi que esta division de poderes muestra de manera practica un pluralismo
de poderes. Sin embargo el pluralismo en su acepciéon general es producto del
proceso de modernizacion de la sociedad y de la division del trabajo. Algunas

caracteristicas del pluralismo politico son:

e Senala hacia la diversificacion del poder, y en términos mas exactos
hacia la existencia de una pluralidad de grupos que son independientes
como no inclusivos.

o Pluralista no es el consenso ni el conflicto, sino el disenso y el encomio
del disenso.

o Como se relaciona el pluralismo politico con la regla de la mayoria que
no es lo mismo que el principio de la mayoria. El pluralismo es enemigo
de la tirania de la mayoria.

e El pluralismo es un producto de las guerras y de las persecuciones
religiosas, como cabe detecta bien en los debates que llevaron al
principio de la tolerancia.

e El pluralismo no solo consiste en asociaciones multiples. Deben ser
voluntarias (no adscriptivas) Deben ser no exclusivas (basadas en

afiliaciones multiples)
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e Las sociedades multiplurales no son pluralistas mas que si los grupos
son asociativos (no consuetudinarias, ni institucionales) (Sartori, 2003,

pag. 37)

Se puede apreciar, que el papel del pluralismo en la democracia sirve como
un mecanismo, no soélo, que permite que se manifiesten diferentes perspectivas de
pensamientos y grupos sociales, sino que influye en la conformaciéon de una vision

plural representativa de la sociedad.

En el aspecto politico cabe resaltar que a partir de las reformas electorales
fue posible que los partidos politicos mas pequefios y con menos recursos fueran
fortalecidos poco a poco con la finalidad de que existiera un sistema plural que
garantizara la competencia y por ende que diera mas legitimidad al sistema

democratico del pais.

2.3 Proceso electoral del afio 2000: De la propaganda politica al marketing

politico—electoral.

La transicion a la democracia permitié que otros elementos también cambiaran,
evolucionaran o se agregaran, en este sentido las elecciones del milenio marcan el
comienzo de la transformacion de las campafrias electorales, las cuales empiezan a

implementar herramientas de marketing electoral en vez de propaganda politica.

Este punto es crucial en esta investigacion ya que ayudara a entender la
esencia del marketing y como esté a afectado el sistema de partidos. Ademas de

observar como el IFE se ha enfrentado al uso de nuevas técnicas.

Las elecciones del Milenio rompieron con la hegemonia del PRI en la
presidencia y crearon el mito de la transicion a la democracia, con la victoria del
PAN. No obstante este evento no hubiera sido posible sin el desarrollo de dos
elementos cruciales, siendo el primero la construccion de un sistema pluralista

hablando en términos politicos, del cual ya se ha hablado y el segundo elemento es
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representado por la reformulacién del espacio publico, basado principalmente en la
libertad de los medios de comunicacién para transmitir publicidad de partidos

politicos opositores al partido politico al frente del gobierno.

El segundo elemento es resultado de la pérdida de poder del partido
hegemaonico, el cual tiene que ver principalmente con la reestructuracion del espacio
publico, es decir, antes el partido hegemonico controlaba la mayoria de los sectores
productivos del pais por su facultad corporativista, en el caso mexicano, lo que le
permitia tener una completa injerencia sobre dichos sectores, lo que resultaba en
una desigualdad manifiesta en el control y la difusién a través de los medios de
comunicacién. En consecuencia cuando este poder hegemonico se empieza a
desdibujar genera la posibilidad de que exista el principio de igualdad de libertades
de expresion, generando una visibilidad de los partidos opositores, permitiendo que
su partido, sus candidatos y sobre todo sus campafas tengan un alcance mayor,
respaldados por la promocién a gran escala que pueden realizar en los medios de

comunicacion masiva.

Estos dos principios el de competencia y el de igualdad en la libertad de
expresion permitiran que se realice la transformacion que sufren las campafias
politicas de expresarse solamente mediante la propaganda al realizar e incorporar
técnicas de marketing politico. Aunque para entender dicho cambio primero se

abordaran sus caracteristicas especiales para saber en qué se diferencian.

Uno de los principales elementos que predominaron las elecciones del 2000
fue su manejo, ya que se dio una transicion de la manera en como se realizaban las
campanas electorales principalmente fundadas en el uso de la propaganda, a una
nueva forma en la que se daba un acercamiento a la mercadotecnia y al marketing

politico.

La propaganda es definida como:
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La difusién deliberada y sistematica de mensajes destinados a un
determinado auditorios y que apuntan a crear una imagen positiva o
negativa de determinados fendmenos (personas, movimientos,
acontecimientos, instituciones, etc.) y a estimular determinados
comportamientos. La propaganda es por consiguiente un esfuerzo consiente
y sistematico dirigido a influir en opiniones y acciones de un publico
determinado o de toda una sociedad. (Bobbio N. , 2000, pag. 1298)

Entre sus efectos principales se encuentran: a) el de simplificacién, el cual
busca condensar el mensaje al maximo, b) el de saturacién que busca generar una
repeticion constante del mensaje, c) el tercero busca representar posiciones
parciales, que solo reflejan el pensamiento de una minoria como si expresaran en
cambio la conviccién unanime de la poblacion, d) cuarto efecto es el de deformacién
y parcialidad, el cual nunca presenta la informaciéon en su totalidad ademas de

llenarla de adjetivos con visiones extremas.

Por otro lado el marketing politico es entendido como:

La técnica que busca la promocion y legitimacién de ideologias y propuestas
politicas que posibilitan la obtencion y mantenimiento del poder de un actor
y agrupacion politica para asi procurar las necesidades o deseos de los
ciudadanos o de uno una parte de estos. Sirviéndose principalmente en el
aporte de los partidos de candidatos legitimados con base en un perfil

carismatico y no por sus propuestas politicas. (Murillo, 2005, pag. 25)

El marketing politico estd intimamente relacionado con los estudios de

mercado siendo sus dos herramientas principales:
e La publicidad politica: ya que, es el medio a través del cual se pretende

seducir o influir en el elector para conseguir su voto en un proceso

electoral. (spots)
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e Los sondeos y las encuestas: que sistematizan a la opinion publica en
fotogramas periddicos, los cuales van dando cuenta del estado actual y

de su evolucion.

Una tercera caracteristica del marketing politico tiene que ver con su costo,
ya que a diferencia de |la propaganda, la cual suele elaborarse por un comité propio
y bajo un presupuesto definido, el marketing politico debido a su intencidén mediatica
y a su caracter tendencioso tiene que crear elementos mediaticos especificos para
ciertos grupos para que exista un abarcamiento total de la sociedad. Ademas de
que los asesores politicos que son necesarios para dirigir, vestir y crear mensajes
politicos para la campafna suelen ser ajenos al partido lo que genera un costo

adicional.

Sin embargo, la diferencia principal entre el marketing politico y la
propaganda, es que la propaganda conlleva una substancia ideologica dentro de su
ser como lo demuestra su desarrollo y existencia dentro de los principales paises

con regimenes totalitarios o cuasi totalitarios donde su objetivo principal era:

La difusion de la ideologia del poder publico, elabora los esquemas
mentales, las representaciones colectivas, define los valores; norma el
sistema el sistema de vida en que la clase gobernante se hace pasar como
representante del interés general para que de esta forma el ciudadano, no
unicamente soporte la division tajante de la realidad social de quienes
explota y son explotados, sino, que se adhiera al sistema con conviccion y

entusiasmo. (Llaca, 1997, pag. 21)

Este uso exacerbado de la propaganda tiene su principal exponente en los
gobiernos totalitarios como el denominado Tercer Reich impulsado por la ideologia
de Hitler la cual aseguraba que la raza Aria era superior a todas las demas
ejerciendo una influencia dominante sobre su pueblo acrecentando su sentido de
pertenencia a la nacionalidad, la cual era respaldada por carteles, simbolos y el

acercamiento discursivo de su mandatario mediante la promocion de su discurso a
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través de la radio, la formacion de cuadros juveniles y marchas militares las cuales

demostraban el poder de la nacion.

En México el principal componente para la creacion de propaganda se basa
en la ideologia revolucionaria, la cual fue utilizada por el PRI durante su periodo
hegemonico para respaldar su accionar, principalmente durante el gobierno de
Lazaro Cardenas, personaje que reivindico las demandas revolucionarias al realizar
diversos actos como la reparticion de tierras a los campesinos mediante la re
afirmacién de la reforma agraria y la nacionalizacion de los recursos petroleros a

través de la expropiacién petrolera.

Al contrario, el marketing politico mas que promulgar una ideologia, un plan
de accion o al partido mismo, busca resaltar las cualidades del candidato al que
representa. El marketing politico es producto de la segunda mitad del Siglo XXl y
tiene una relacion implicita con el marketing comercial como lo son: “a) ambas son
formas de persuasion, b) en ambos casos existen organizaciones (empresas o
partidos politicos) compitiendo entre si por el apoyo de un publico objetivo
(consumidores electorales) al que representa su alternativa” (Salgado, 2002, pag.
46).

Sin embargo también existen diferencias marcadas como la propuesta por
Salgado (2002) mencionar que “El papel que juegan los medios informativos es
diferente, puesto que normalmente los productos comerciales no se comentan en
las noticias y no confrontan al escrutinio periodistico al que estdan sometidos los

politicos y sus estrategias” (pag. 47).

Cabe destacar dos de las cualidades mas importantes del marketing politico,
el primero es su capacidad de participacion e influencia el cual tiene que ver con la
posibilidad de llevarla a cabo, ya que la publicidad politica en muchas democracias

europeas esta restringida, mientras que en democracias como la Americana y la de

77



México su uso esta permitido con algunas restricciones, pero que no evitan que

tengan un gran impacto.

La segunda cualidad y tal vez la mas importante es que los profesionistas del
marketing electoral tienen un fin pragmatico, legitimo y conocido; ganar elecciones
y para ello necesitan cooptar el mayor numero de votos lo que se traduce en

participacion politica y votos.

Las elecciones son definidas por Sartori (2003) como “la técnica de
conversidon de votos en escafios” (pag. 15). Partiendo de este principio
procedimental se puede intuir que el momento de mayor vulnerabilidad politica se
da en las elecciones pues en ellas existe un reacomodo politico dentro de las
instituciones del poder. Y la principal manera de obtener un éxito y ganar escafnos
es mediante la promocion de campafas electorales en las cuales se expone al

partido, a su ideologia o al candidato.

El Instituto Federal Electoral describe a las campanas electorales como:

El conjunto de actividades organizativas realizadas por los candidatos y
partidos que tienen como propodsito la cooptacion de votos. La cual
comprende dos aspectos:

e De proselitismo politico (tradicional):
El cual comprende un contacto mas proximo y directo entre candidatos y
electores.

e De los medios de comunicacion:
Se da a partir de la emision de los mensajes politicos utilizando los medios
de comunicaciéon, lo cual permite la recepcion de miles o millones de

electores, promoviendo la comunicacion impersonal. (IFE Glosario, 2012,

pag. 1)

Para la campafia electoral del 2000 convergieron las dos posiciones entre los

tres principales contendientes, el PAN y el PRI optaron por basar sus campafias

78



electorales a través de los medios de comunicacion. Mientras que el PRD concentré

su campanfa en el método tradicional.

En el proceso electoral del ano 2000 por el PRD Cuauhtémoc Cardenas
Solérzano se enfrentaria a su tercer proceso electoral como candidato, tras
participar en 1988 como candidato del Frente Democratico Nacional (FDN), donde
la principal imputacién ante la autoridad electoral fue la consideracion de fraude
electoral debido a una apagon en el sistema de conteo electoral, en 1994 vuelve a
participar ahora representando al PRD, pero sus esfuerzos serian en vano, puesto
que, no lograria la misma convocatoria del sexenio pasado, ademas de que su figura
se volveria menos atractiva después del primer debate televisivo donde se vio

disminuido ante la figura de Diego Fernandez de Cevallos del PAN.

El principal evento que lo traeria de vuelta como figura publica seria su
victoria electoral en 1997 ante Carlos Castillo Peraza, volviéndose el Primer
Gobernante de la Ciudad de México. En 1999 declinaria su cargo y lucharia con

Porfirio Mufioz Ledo por la candidatura del partido, en la cual resultaria ganador.

La campaia electoral se concentré en la promocidén y acercamiento de su
persona a los electores mediante mitines y manifestaciones cara a cara, ejerciendo
la primera posicion en el desarrollo de su campana electoral promoviendo una
accién lenta que no llega a todos los ciudadanos pero que puede presentar una
retroalimentacion, no obstante su defecto principal es que dichos eventos solian y
suelen realizarse en lugares donde los partidos tienen una base electoral fuerte o

con sus afiliados.

Por el PRI se presentdé a Francisco Labastida Ochoa como candidato,
originario de los Mochis Sinaloa, se afilié al partido desde 1964 y fue miembro del
Gabinete presidencial de Ernesto Zedillo desempefiando distintas funciones dentro
de su gobierno, siendo desde el Secretario de Gobernacién hasta el Director
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General de Caminos y Puentes Federales de ingresos y servicios Conexos
(CAPUFE).

La campania electoral de este candidato se enfoco en la realizacién de spots
politicos los cuales hablaban bien de él y se concentraban en atacar al candidato

blanquiazul. Aunque su efectividad fue menor al de la conseguida por esté.

El candidato del PAN para las elecciones del 2000 fue Vicente Fox Quezada,
no obstante su candidatura no la obtuvo por un consenso del partido politico, sino
que la construyd a partir de la estructuracion de una organizacion paralela que
impulsé su figura como actor publico, es decir, de la organizacion civil “Amigos de
Fox”

Vicente Fox Quezada a finales de 1964, comenzé a trabajar en la empresa
Coca Cola y permaneceria en ella durante 15 anos realizando una exitosa carrera
profesional dirigiendo la empresa al mas puro estilo americano basado en la
publicidad y la mercadotecnia, después de 1979 se retiraria de la compafia
refresquera para dedicarse a sus negocios, los cuales giraban alrededor de la
alimentacidon agropecuaria, la exportacién de verduras congeladas y el calzado.
Serda a partir de 1987 cuando Fox se unira a las filas del PAN bajo la direccion de
Manuel J. Clouthier quien abanderaria la direccién denominada “Los barbaros del

Norte” conformada por empresarios del Norte.

En 1995 asume la gubernatura del Estado de Guanajuato resultando ganador
con el 58 % de los votos frente a Ignacio Vazquez Torres y para 1997 declara
abiertamente su pretension de llegar a contender por la presidencia. Hecho que no
hubiera resultado posible sin la reforma al articulo 82° Constitucional® y a la

asociacion civil “Amigos de Fox”.

8 El articulo declara que: Para ser presidente se requiere:
e Ser ciudadano mexicano por nacimiento, en pleno goce de sus derechos, hijo de padre o madre
mexicanos y haber residido en el pais al menos durante veinte afios.
e Tener 35 afios cumplidos al tiempo de la eleccién
e Haber residido en el pais durante todo el afio anterior al dia de la eleccién. La ausencia del pais
hasta por treinta dias, no interrumpe la residencia
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La asociacion civil “Amigos de Fox nacidé en Febrero de 1998, siendo su
principal misidn conseguir apoyos para la campafia tanto financieros como de
participacion ciudadana y basicamente para poder penetrar en las asociaciones
intermedias de la sociedad civil. Esta organizacion se ligo al proyecto Millenium para
establecer una relacion mas estrecha con el partido. En él se establecian metas y
objetivos para avanzar en forma efectiva y consistente con el plan de campana, por
lo cual la propuesta principal era explotar en los medios la reputacion de Fox como

servidor publico integro, innovador, profesional y moderno.

Esta organizacion civil tuvo su principal auge después de Marzo de 1999
cuando el PAN acepto a Fox como candidato oficial. Sin embargo, esta organizaciéon

desapareceria al ganar Fox la presidencia.

Algunos puntos que se deben tomar en cuenta cuando se habla de esta

organizacion son:

Amigos de Fox es una expresiéon de ciudadania de nuevo tipo desarrolla
estrategias que tienen como objetivo instrumental promover una imagen y
su candidato.

Es una expresion ciudadania ambigua, que tiene una parte del cuerpo en la
sociedad civil y otra parte del cuerpo en los partidos politicos.

Amigos de Fox asumié junto al PAN una estrategia de acompanamiento de
objetivos politicos que ante la imposibilidad de cambiar las reglas del juego
electoral que se da por medio a un candidato de la oposicién y colocarlo en
el poder ejecutivo.

Amigos de Fox se expreso y avanzo en un ambiente donde hay problemas

de confiabilidad hacia los partidos politicos, logro conseguir la candidatura

e No pertenecer al estado eclesidstico ni ser ministro de algun culto.

e No estar en servicio activo, en caso de pertenecer al ejército, seis meses antes del dia de la eleccidon

e No ser Secretario o subsecretario de Estado, Fiscal General de la Republica, Gobernador de algun
estado ni jefe de Gobierno del Distrito Federal, a menos de que se separe de su puesto al menos
seis meses antes del dia de la eleccion.
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sin ser asumido por el PAN; jugo bajo las reglas juego del PAN y aprovecho

las reglas del juego del sistema politico. (Avila, 2005, pag. 84)

Este recuento nos sirve para apreciar que el Candidato del PAN rompid no
solo con la estructura del sistema de partidos al conseguir la transicion de Gobierno,
sino que también rompid con la légica doctrinaria del partido blanquiazul al no
someterse a los designios del partido, y buscando de alguna manera que su nombre
tomara resonancia en la opinion publica, de tal modo que logré conseguir una
aceptacion por parte de la sociedad civil mas alla de la afiliacion politica, esto dado
por sus caracteristicas propias de carisma y credibilidad, explotadas a través del

uso de la publicidad y propaganda, logrando imponerse como candidato.

2.3.1 La campana electoral en el proceso electoral 2000: Uso de spots y
publicidad politica.

La campana electoral de Vicente Fox se centrara en la creacion de elementos de
marketing electoral, como spots politicos que resaltaran su carisma, asi como spots
que demeritaran la imagen del partido en el poder o de su candidato, ademas de
todo tipo de slogans. Diferente a la propaganda que trata de crear una ideologia
este tipo de marketing se cimentara con la finalidad de “sacar al PRI de Los Pinos”
y de buscar resaltar cualquier actitud carismatica del candidato blanquiazul
logrando, en ultimo término, no sélo convencer a sus afiliados sino que logro

convocar a los adherentes de otros partidos a votar por él.

Por estas razones en la ultima década se ha estimado que la politica se ha
contraido a la etapa del proceso electoral por dos cuestiones: 1) es cuando los
partidos tienen una relacion mas cercana con los ciudadanos puesto que de su voto
depende que ellos sean elegidos 2) debido a que la democracia en México es
representativa el proceso electoral se presenta como una oportunidad para que los
ciudadanos manifiesten sus inquietudes y muestren algunos de los problemas

sociales que necesitan regulacién o solucion.
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Sin embargo con la transformacion de las campanias electorales del uso de
la propaganda al marketing se observa que este canal de comunicacion bilateral se
vuelve estrecho, debido a que las herramientas utilizadas por el marketing son
unidireccionales y si es cierto que esto permite que llegue a un mayor publico y
pueda cooptar un mayor numero de votos también impide que exista una retribucién

por parte de la ciudadania.

En el caso de la campafa mediatica de Vicente Fox, ésta se caracterizé por
la participacion de Carlos Carrera, Martha Sahagun, J. Luis Gonzales, J. Antonio
Sosa Plata, Santiago Pando, Francisco Ortiz Pinchetti y Francisco Ortiz Pardo
personas que fueron los pilares estratégicos del proyecto millenium, asi llamado,
para que Fox fuera presidente, el cual se materializé fundado en las 5 V: Dia V; V

de la Victoria, V de Vicente, V de vamos y V de Venceremos.

Francisco Ortiz Pardo declaré que para la campafia de politica de Fox se realizaron:

Cerca de 65 comerciales de television diferentes, muchos de ellos
disenados para pasar durante las telenovelas y en los programas comicos,
otros fueron disefiados para transmitirse en los espacios noticieros. Fueron
mensajes dirigidos especialmente a las audiencias a las audiencias que
queriamos impactar, audiencias que se identificaban con los mensajes
seleccionados. (Gudifio, 2008, pags. 32,33)

En este sentido la comunicacién mercadoldgica se enfrenta al problema de
la sociedad de los medios y de la principal diferencia que existe con la sociedad de
masas, la cual como antes se habia mencionado no tenia una oportunidad de elegir
a los medios que ver, y estos medios estaban bajo el control del Estado por lo cual
si bien existia una libertad de expresion, ésta no debia realizar criticas duras ni
pretender manipular la opinién publica en contra del Estado, de modo que el ultimo

filtro de comunicacion para aprobar alguna noticia era €l mismo.
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Mientras que en nuestra sociedad de los medios el problema actual radica en
dos aspectos, 1) es que existe una oferta amplia de comunicacién que genera que
no soélo el publico se divida sino que este interiorice de distintas formas el mismo
mensaje, originando que se busque unir a diversos grupos por una causa que de
cierto modo les ayude a todos y que todos se vean beneficiados, 2) como se mostro
anteriormente es el de generar mensajes para todos los publicos parcializados con
el fin de que se interiorice el mismo mensaje a partir de la presentacién de estos

bajo su mismo lenguaje.

Respecto a la primera forma de publicar el mensaje se puede entender como:

En el 2000, el anhelo por deshacerse del PRI que vino acompafiado de una
crisis econdmica que sirvio de acicate para que las masas decidieron votar
en contra del PRI no sélo como un hecho politico — ideoldgico, sino como
una expectativa emotiva e imaginativa y fantasiosa, de que si el PRI perdia
las elecciones y otro llegaba al poder, como fue Fox, las cosas cambiarian.
(Kuschick, 2009, pag. 33)

El PAN logré conjuntar ambas estrategias al crear una gran gama de spots
publicitarios pudo llegar a un publico mas grande y mas especializado lo que le
permitio llegar a un gran margen de la poblacion, por otro lado la interiorizacion del
mensaje se realizO de una manera mas sencilla debido a que el momento de
transicion electoral no se visualizd como el simple cambio de gobierno sino como el
principio de un verdadero cambio lo que permitié que el mensaje se procesara de

una manera mas emotiva que racional.

Por lo anteriormente visto se puede dividir en tres fases los momentos que

permitieron que Vicente Fox ganara la presidencia:

v La primera fase se desarrolla en su promocién independiente a partir
de la organizacion civil “Amigos de Fox” ,la cual le permitié desarrollar

dos acciones, la primera fue buscar apoyo financiero fuera del partido,
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permitiéndole tener cierta autonomia para no seguir la estructura
doctrinaria del PAN aunado a la creacién de redes de apoyo, ya que
la organizacion civil le permitid promocionar su figura con
organizaciones sociales de intensidad media, es decir, movimientos
sociales y organizaciones no gubernamentales permitiendo
promocionar su imagen fuera de las instancias politicas, teniendo en
respuesta que se diera una apreciacion de él como un hombre
interesado por el bien y desarrollo de la sociedad que como un politico
mas.

La segunda fase llevaria a Vicente Fox a la victoria a partir de su
nombramiento como candidato oficial del PAN que origin6 una
vinculaciéon entre la organizacién ciudadana “Amigos de Fox” y el
proyecto politico Millenium, el cual tuvo un gran impacto en el
desarrollo de la campafa de Fox, dirigiéndola como una campafa
centrada en el marketing politico y utilizando siempre a los estudios
de mercado electoral, permitiendo que se desarrollaran una gran
cantidad de spots politicos los cuales realizaban una critica a los
sexenios gobernados por el PRI y creando los principales slogans de
candidato blanquiazul a partir de los propios errores del candidato
como el “YA” y como el “HOY”. Esto logr6 que hubiera un
acercamiento discursivo entre el candidato y el electorado debido a
que su lenguaje se expresaba de manera coloquial y no a partir de
conceptos politicos como lo habian hecho anteriormente los
candidatos presidenciales.

La tercera fase que le ayudaria en su campafa seria la unificacion del
electorado bajo una causa, su causa, la cual se volvid universal, es
decir, “sacar al PRI de Los Pinos”, gracias a este concepto no sélo
pudo cooptar a la mayoria de los electores de su partido, sino también
de otros partidos, puesto que cuando se volvid una realidad que su
candidatura podria ganar, logré a través de esta propuesta unir los

opositores del PRI bajo su estandarte, del mismo modo logro llegar a
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una gran cantidad de electores catdlicos cuando se pronuncié en favor
de esta religion ondeando un estandarte de la Virgen de Guadalupe.
Se debe tomar en cuenta que la union se dio no solo por ir en contra
del PRI, sino también por la personalidad del mismo candidato ya que

representaba la antitesis del modelo de candidato presidencial.

El punto nodal de este capitulo y de la investigacion en si radica en percibir,
describir y analizar el beneficio o el perjuicio que este tipo de campanas electorales,
hablando de las que hacen un uso excesivo del marketing electoral, realizan a la
democracia, ya que si bien las campanas electorales siempre han tenido un caracter
persuasivo para con la ciudadania y la poblacion en general, la superposicién de la
esfera econdmica sobre la esfera politica expuesta por la creciente adhesion al
neoliberalismo por parte del gobierno mexicano han generado que se realice un

cambio en la sustancia de las misma campanas.

Las campanas electorales durante el periodo del partido hegemonico tenian
la finalidad de crear una legitimidad para con este partido, partiendo de la base
ideologica la cual se reafirmaba en su campafa. No obstante las campafas
electorales a partir de la alternancia de partido politico en la cabecera
gubernamental provocaran que su principal objetivo sea el ganar, perdiendo de vista
la construccion de una base social de legitimidad. En consecuencia las elecciones
seran vistas por los partidos politicos desde una forma econdmica de transaccion
donde cada voto es un recurso y donde lo importante sera conseguir ese recurso y

no la manera en la que se obtiene.

Partiendo desde esta perspectiva econdémica, lo antes dicho se debe
cuestionar, la validez de las propuestas, ya que al acceder a las técnicas de
mercado no importa mucho la calidad de los productos o candidatos, sino la
simulacion de sus cualidades, lo cual puede ser entendido ampliamente como
manipulacion o persuasion, por lo que el costo de la decision de votar suele ser

mayor al que se cree en verdad.
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Cabe resaltar que la cooptacion ideoldgica también manipula y persuade de
manera tajante al electorado como los muestran los ejemplos de las dictaduras
nacionalistas, aunque en ésta se entiende, de cierto modo, la facilidad con la que
se coopta al electorado, pues en estos regimenes no existe una base de derechos
que permita la libertad para manifestarse abiertamente en contraposicion al
gobierno ademas de que toda la educacion estaba encaminada a crear bases

identitarias, lo que limitd de cierto modo el desarrollo de la cultura politica.

Se debe cuestionar que la apertura hacia la democracia tiene como uno de
sus fundamentos la imparcialidad, la transparencia y la pluralidad de los elementos
comunicativos para que exista una garantia y confiabilidad en la informacién que los
medios de comunicacion difunden. En este sentido existe una contradiccion, al ser
los que difunden y manifiestan spots politicos con informacion dudosa o parcial. No
obstante este efecto no tardara en ser tomado en cuenta debido a dos cuestiones
principales, la primera, los multiples errores que cometera Vicente Fox durante su
gobierno, lo que contrarrestaba con la imagen que habia vendido manejando como
el cambio, cambio que, no sblo no sucedid, sino que su imagen como candidato
tendra un efecto en el cargo de la presidencia demeritando la percepcién del
presidente de una persona seria, preparada y a cargo de la nacion a un personaje

comun y corriente falto de educacion.

Una de las consecuencias mas visibles por la manifestacion del marketing
politico y la propaganda es la centralizacidén de las tendencias ideoldgicas por parte
de los partidos politicos provocada por su necesidad de obtener el mayor numero
de votos para ganar las elecciones. Uno de los pensadores que abordan esta
cuestién es Anthony Downs quien realiza una propuesta sistematica para entender
a la democracia desde una perspectiva econdmica en la cual plasma tres modelos

en los que los partidos politicos se configuran:
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Unimodal: responde al hecho cuando dos partidos convergen en el centro,
es decir, no se definen como partidos de derecha o de izquierda,
manteniendo propuestas ambiguas de manera que no emplean ninguna
propuesta directa o concreta.

Bimodal: se da cuando los partidos se dirigen hacia los extremos
identificandose a partir de la diferencia con el otro, partido de derecha o
izquierda, conservador o liberal, republicano o federal.

Multimodal: se da cuando la oferta hacia los votantes aumenta
aparentemente al existir varios partidos en competencia ligados a diversas
opciones ideoldgicas. Esto no genera una competencia todos contra todos,
sino que al final se forman coaliciones reduciendo el numero de

competidores. (Downs, 1973, pags. 123-141)

A partir del modelo de Downs se busca explicar como a pesar de que los
partidos politicos estén enmarcados en sistemas bipartidistas o multipartidistas,
estos partidos pueden desarrollarse en la justa electoral a partir de la forma que
llevan su campafa electoral, ya sea desdibujando las lineas ideoldgicas
concentrando su propuesta en un campo central. También pueden marcar en
demasia sus cualidades o diferencias ideoldgicas con la finalidad de dividir al
electorado. Estos dos procesos principalmente plasmados en los sistemas
bipartidistas también pueden darse en los sistemas multipartidistas, al desarrollarse
coaliciones las cuales pueden coincidir en una propuesta moderada o
ideoldgicamente en el centro o marcar diferencias en sus propuestas y dividir al

electorado.

Ante estas variaciones y combinaciones entre sistema partidista y modalidad
de desarrollo, Downs ofrece una interpretacion de como los electores actuan ante

dicha problematica:

1. En un sistema bipartidista: Las alternativas se plantean unicamente
entre cambio y no cambio. El gobierno considera en todo caso la

reeleccion como un mandato para continuar su politica interior. En
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cambio, la oposicion considera su triunfo como un mandato para
alterar, al menos parcialmente la politica del gobierno.

2. En un sistema multipartidista se realiza un estimacion de las que, a
su juicio son las preferencias de los demas votantes; después actua
de la siguiente forma. Si su partido favorito parece contar con
oportunidades razonables para ganar, vota en su favor. Si su partido
favorito no parece contar con una oportunidad alguna de ganar, vota
por otro partido que las tenga razonables, a fin de impedir la victoria
del partido que menos le gusta. Si se trata de un votante orientado
al futuro, puede votar por su partido favorito, aun cuando al parecer
no tenga oportunidades para ganar, a fin de aumentar sus opciones

en elecciones futuras. (1973, pags. 45, 53)

Como se puede observar el ciudadano dentro de esta perspectiva también
adapta su pensamiento y adecua su visidbn en términos econdmicos o de

maximizacion de razonamiento.

Estas cuestiones influiran en el desarrollo de las elecciones del 2006 dado
que los partidos y los ciudadanos se encuentran en un proceso de desarrollo en
conjunto con el marketing politico y de la mercadotecnia por lo que en este proceso
electoral se logré disminuir la importancia del candidato del partido del sol Azteca,
la cual se describira a continuacién teniendo como principal referente teérico el
apertura del espacio publico mediatico y la creacién de las campanas negativas
analizando la importancia de los medios de comunicacion (principalmente las

televisoras) jugaron en estas elecciones.

2.4 Proceso electoral 2006: Apertura de los medios de comunicacion y campafas

negativas.

Para el Proceso Federal Electoral del 2006, el sistema de partidos se preparaba

para un reacomodo, 0 al menos eso parecia. Debido a la deslegitimacion del PAN
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durante el gobierno anterior y ante la reestructuracién del PRI, el PRD se postulaba
como la primera fuerza electoral para ganar las elecciones. Aunque durante el
proceso de la campafa electoral su significativa diferencia de puntos entre el
candidato del PRD y el del PAN se desvaneceria magicamente por la utilizacion de
una campana negativa planeada por este ultimo, quien utilizando diversas
herramientas del marketing politico como los spots politicos, logré repercutir en los
resultados de las encuestas que en ese momento sondeaban el campo politico

dicha variacion de resultados dan muestra de dos cuestiones:

1.- La primera es la importancia que las herramientas del marketing politico
tienen en la construccion de los procesos electorales, volatilizando los
porcentajes que existen entre un candidato y otro, acelerando el proceso

electoral al realizar un seguimiento meticuloso de las tendencias.

2.- La segunda es la importancia de los medios de comunicacién y como
estos a través de la promocion de estos mensajes pueden generar

tendencias en el pensamiento de la ciudadania y la poblacion en general.

Para entender estos procesos se comenzara por entender cuales son las
principales cualidades tedricas que han permitido la apertura de los medios de
comunicacion y del espacio publico, y en un segundo punto se hablara sobre la
cualidad de los partidos politicos los cuales parecen haber desdibujado visiblemente
su base ideoldgica confrontdndose en el plano del candidato y no de la propuesta o

la ideologia.
En un segundo apartado se mencionaran a los candidatos y el proceso bajo
el cual se construyd su campana electoral para a través de la base tedrica entender

los hechos ocurridos en este proceso.

Otra de las caracteristicas que aseguran el funcionamiento de la democracia

es la existencia de mas de un medio de comunicacion con la finalidad de que no
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exista solo una fuente de informacion, la cual pueda ejercer una influencia en las
decisiones de la poblacion y por ende del electorado. En México el desempefio de
los diversos medios de comunicacion estuvo regulado en sus primeras etapas por
el Estado quién no permitia que se realizara critica alguna a su gobierno con el

objetivo de no generar fisuras en la identidad entre el partido y la poblacion.

La liberacion de los medios de comunicaciéon fue una de las consecuencias
de las reformas politicas, puesto que, es a través de la lucha politica que el PRI
perdera los canales necesarios para someter o negociar con los medios de
comunicacion la publicacién de ciertas noticias que afectarian al partido o que
darian el apoyo a otros partidos mas pequeinos. Es debido a estas caracteristicas
que se intenta definir la importancia del espacio publico como eje fundamental para

manejar o simular la opinién publica que derivaria en la generacion de un consenso.

El funcionamiento del espacio publico desempena el papel fundamental que
consiste en vigilar el equilibrio entre informacién, comunicacién y representacion.

Su desarrollo se ha dado en cuatro fases:

1. En el contexto griego clasico se llamé espacio publico a la plaza publica
donde los ciudadanos debian unirse para debatir sobre asuntos
concernientes a la ciudad.

2. A partir de la burguesia se dan dos formas de entender el espacio publico

La primera es explicada por R. Koselleck cuando menciona que
debido a las reglas de religién, la necesidad de mantener una cohesion
social pudo justificar la creacién de una esfera privada de la opinién publica.
Y el impulso que rompera con esa tendencia vendra de abajo cuando las
personas particulares, reunidas en los salones, los cafés y los clubes
constituiran las primeras esferas publicas burguesas para intercambiar sus
experiencias.

La segunda la explica Habermas cuando explica que el espacio
publico burgués se da a partir de la estructuracion tedrica del concepto

kantiano de publicidad.
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La tercera fase se da con el avance de las democracias de masas

En la cual se diluye la diferencia entre lo publico y lo privado en el
elemento social, donde el concepto de opinién publica se diluye su definicidon
como una opinion idealmente formada con la razén y se convierte en la
expresion de la masa segmentada de opiniones particulares en las que se
expresan intereses divididos y hasta conflictivos.

En este sentido la opinion publica se enfrenta a una nueva
feudalizacién del espacio publico; avasallamiento de la opinién publica por
medio de los partidos, los sindicatos, las asociaciones y todo cuerpo
intermedio.

La cuarta fase se justifica por el advenimiento de la sociedad de
medios, después de la sociedad de masas donde:

El espacio publico que con mucho desborda el campo de interaccion
definido por comunicacion politica, es en sentido lato, el marco mediatico
gracias al cual el dispositivo institucional y tecnolégico propio de las
sociedades pos industriales es capaz de presentar a un publico los multiples

aspectos de la vida social. (Ferry & Wolton, 1995, pags. 18-27)

Desde esta perspectiva se entiende qué, por mediatico se entendera aquello
que mediatiza la comunicacién de las sociedades consigo mismas y entre si y por
publico a todos sujetos que son capaces de percibir y comprender los mensajes
difundidos en el mundo. De modo que bajo esta concepcion todos los sujetos se
vuelven participantes de la opinion publica porque se les mediatiza y se les hace

participes de los procesos publicos.

Esta reestructuracion del espacio publico les da poder a las empresas de los
medios de comunicacion, ya que a partir de su comunicacion e influencia en la
sociedad pueden guiar de cierto modo a las masas. No obstante esta percepcion no
se debe confundir con el argumento de las sociedades de masas, ya que en éstas
las empresas de los medios de comunicacion estaban al servicio del Estado.
Mientras que en la vision de una sociedad mediatizada las empresas cuentan con
una autonomia que, a pesar de estar reguladas por el Estado, les permite realizar

criticas al Gobierno.
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Debido a este empoderamiento de los medios de comunicacion se han
creado perspectivas tedricas como la de Raul Trejo Delabre quién aportara el

concepto de mediocracia:

Es una nueva forma de gobierno, dominada por los medios de masas que
en los pasados treinta afios emergieron en las naciones abundantes de
informacion y que ahora se diseminan globalmente y se propagan a través
de las fronteras nacionales en la convergencia del entretenimiento, las
cadenas de television, los gigantes de la computacion y las
telecomunicaciones resultando en menos de una docena de grandes
conglomerados corporativos globales que ahora han capturado mercados

de interés de ciudadano. (Trejo, 2004, pag. 17)

En esta linea se puede encontrar también la conceptualizacion de Giovanni
Sartori (1998) al definir la video-politica “como uno de los multiples aspectos del
poder del video: su incidencia en los procesos politicos, y con ello una radical
transformacién de como ser politicos y de como gestionar la politica” (pags. 100-
110).

Si bien la primera teoria excede en magnitud la capacidad de poder politico
de los medios de comunicacion ya que si bien existen cadenas internacionales que
llegan a todo el mundo, también existen muchos paises como México que pese a
existir oferta de televisién extranjera, al ser de paga no suele estar presente en
muchos domicilios. Aunque también se debe considerar que debido a las politicas
neoliberales es mas facil que los medios de comunicacién puedan invertir en otros
sectores comerciales en el extranjero y asi incrementar su poder, su capital y su

influencia.
Por otro lado la segunda teoria tiene como objetivo marcar que la

denominada video-politica ha venido a cambiar la forma en la que se hace la politica
puesto que se antepone muchas veces la imagen del pais, del Estado, del
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presidente con la finalidad de generar una vision hacia el interior del pais como hacia

el exterior del pais para influir en la opinion publica nacional e internacional.

Sin embargo, en términos de consenso general se podra observar que a
futuro éste puede ser diferente a la opinidn publica que los medios presentaron y

recopilaron a través de encuestas o sondeos de opinion.

Lo cual confrontara a los medios de comunicacion con dos de sus principales
conceptos la opinién publica y el consenso, abriendo la pregunta ;cual es la
influencia de la opinién publica en el grado de consenso? Plasmandolo en este

ejemplo con las elecciones del 2006.

2.4.1 Campanas negativas y tendencias electorales.

Para estas elecciones como se menciond anteriormente tres serian los partidos
politicos principales que se enfrentarian por la presidencia, no obstante sélo el PAN
y el PRD serian dos los que tendrian oportunidad para ganar la presidencia. Por el
PRI seria nombrado Roberto Madrazo, por el PAN seria nombrado Felipe Calderdn
Hinojosa y por el PRD seria nombrado Andrés Manuel Lopez Obrador de los cuales
a continuacion se describe cual fue el proceso para acceder a esta posicion y como

después realizaron su campanfa electoral.

Las elecciones para el 2006 presentaron para el PRI una nueva oportunidad
dentro de sus filas, puesto que por primera vez el partido no contaba con el
presidente por lo que no podia existir el lamado dedazo. Esto posibilitdé que las

fuerzas dentro del PRI se movieran por si solas.

En este sentido el camino de Roberto Madrazo hacia la presidencia comenzo
desde que era el Gobernador de Tabasco, desde donde organizé todo para poder
presidir a su partido el cuatro de Marzo del 2002, cuando vencio por 1.66 % a Beatriz

Paredes. Ese mismo dia realiz6 dos anuncios, el primero que su partido
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abandonaba el nacionalismo revolucionario para transitar a la social democracia, y
el segundo que la nueva unidad, encabezada por él, los llevaria a recuperar la

presidencia de la Republica.

En su camino a la candidatura presidencial la primera prueba que enfrento
madrazo, fue la coalicion entre Elba Ester Gordillo y Martha Sahagun o lo que es lo
mismo la asociacion entre el Sindicato Nacional de Trabajadores (SNTE) y los
legionarios de Cristo y el regnum cristi. Sin embargo este acuerdo llevdo a que
existieran contrariedades dentro del partido, teniendo como conclusion la
destitucion de Gordillo como coordinadora de los diputados. Pero esto no detuvo la
ambicion de Gordillo debido a que en el 2005 fundaria su partido politico Nueva

Alianza.

El segundo problema para llegar a ser candidato a la presidencia lo
representd su contendiente por la candidatura a la presidencia Arturo Montiel, el
cual fue apoyado por el grupo politico TUCOM (Todos Unidos Contra Madrazo)
formado por el Senador Enrique Jackson, por los gobernadores Arturo Montiel
(Estado de México) y Enrique Martinez (Coahuila) y por los ex gobernadores Tomas

Carrington (Tamaulipas) y Manuel Angel Nufiez Soto.

Aunque este movimiento fue apagado por los rumores y escandalos, y demas
expedientes sospechosos y comprometeros que al final incidieron en la declinacion
de Arturo Montiel como precandidato, dejando como unico candidato a Madrazo. A
pesar de todos sus intentos no logré posicionarse cerca de sus contrincantes, tenia
la misma idea de que Obrador representaba un peligro para México, pero no

encontraba apoyo en su partido, lo que llevd a que su visibilidad fuera débil.

En el PRD un nuevo lider se habia levantado y Cuauhtémoc Cardenas por
fin habia dejado de representar al partido en esta justa electoral. Andrés Manuel
Lopez Obrador se presentaba como la nueva opcion este surgié de las bases del

PRI, y pronto se encontré en la Corriente Democratica, peled por la gubernatura de
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su natal tabasco, la primera vez estando con el Frente Democratico Nacional y la
segunda a través del Partido Revolucionario de la Democracia. Las dos veces
perdio. Sin embargo esto le sirvid de experiencia para que de 1996 a 1999 dirigiera

la presidencia del PRD.

En el afio 2000 escal6 un peldafio mas cuando se volvio jefe de Gobierno del
Distrito Federal, lo que lo volvié un posible candidato para la presidencia debido a
la visibilidad que generaba este cargo. Aunque hasta el afio del 2003 él declaraba
que no iba a pelear por este cargo. Sin embargo, la caida de Cuauhtémoc Cardenas
y su creciente visibilidad debido al conflicto que sostuvo con Vicente Fox Quezada

se fue postulando como un candidato fuerte.

Esto provocd que a un afo y medio de las elecciones se buscara, dejarlo
fuera de la competencia cuando a partir de la publicacién de dos videos donde se
mostraba que tanto Gustavo Ponce como René Bejarano eran corruptos, con el
objetivo de que el jefe de gobierno quedara sin el fuero gubernamental. Sin
embargo, el tema del desafuero catapulté a Lépez Obrador como candidato a la
presidencia. La marcha convocada por él para el mostrar la negativa hacia este
hecho el 24 de Abril de 2005, rebasd el millon de personas. Por lo que el 29 de Julio
de 2005 Lopez Obrador dejo el Gobierno del Distrito Federal para contender por la
candidatura en el interior de su partido. Su oponente interno fue Cuauhtémoc

Cardenas quien decliné antes de que terminara la contienda.

Por su parte el PAN al contar con la presidencia se presentaba a su primer
cambio de gobierno, por lo cual se enfrentaba a la situacién de seguir con el proceso
de democratizacién o buscar retener a toda costa el cargo presidencial, pese al mal
que se le podia ocasionar a la democracia. En este sentido no sélo Felipe Calderén
fue un importante agente para la victoria del blanquiazul, debido a que el hasta
entonces presidente Vicente Fox realiz6 actos que favorecieron su campana

electoral.
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Por su parte Felipe Calderén Hinojosa construyd su camino a la presidencia
en tres pasos, el primero fue postularse para la candidatura de Michoacan, la cual
no gand pero consiguid un buen numero de votos, el segundo fue cuando logré
dirigir el Comité Ejecutivo Nacional, el tercero fue cuando se unié al Banobras y
después de ello al gabinete de Vicente Fox, lo que le permitié acceder a una posicion
visible dentro del gobierno actual. Cabe destacar que la relacion entre Vicente Fox
y Felipe Calderdon no era muy buena debido a que esté cuando tuvo la direccion del
Comité Ejecutivo Nacional realizé varias criticas hacia el presidente por lo que se
puede entender que: 1) no se llevd acabo un dedazo por parte del presidente, 2) la

candidatura del Felipe Calderdn fue apoyada por el estructura interna del PAN.

En él periodo de campana electoral de 2006 predomindé la Television como
medio y espacio principal para su propagacion mediante el uso de spots politicos,
mismos que fueron la marca principal de esta contienda al no sélo ser utilizados
como medio para promover la imagen de un candidato, sino también como
herramientas para desestimar a otros candidatos, la llamada campafa negra. La
utilizacion de estos spots se realizé durante toda el periodo electoral, aunque para

el analisis se dividira el proceso a partir del lamado “momento chachalaca®.

Se debe tener en cuenta que los sujetos principales que interferiran en el
desarrollo de esta contienda electoral seran la television como medio de
comunicacion, los spots politicos como herramienta de marketing electoral y la
resolucion del Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacion (TEPJF) como

elemento regulador y la reforma del 2007 como consecuencia principal.

El desarrollo de los medios de comunicacion histéricamente ha repercutido
en la evolucion misma de la sociedad de manera significativa. Desde la invencién
de la imprenta en 1440 por Gutenberg, la cual permitié la propagacién de ideas
principalmente religiosas, al ser la Biblia el primer libro en ser producido en serie.
No obstante este invento rapido se convirtié en uno de los principales medios para

producir a los diarios, los cuales recababan informacion importante para que esta
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se difundiera como un medio informativo, teniendo como objetivo que existiera un

acercamiento a una revision histérica del presente.

El siguiente medio de comunicacidn que presentd un cambio en la
comunicacién de la sociedad fue la radio, la cual mediante la difusion de la palabra
hablada podia llegar a cualquier rincén del pais. El caso mas significativo en la
historia se dio en la Alemania Nazi cuando por orden de Joseph Goebbels (ministro
de propaganda de la Alemania nacional socialista) se regalaron radios a los
ciudadanos germanos, los cuales se utilizaron como receptores de la propaganda

nazi y de los discursos de Adolf Hitler, reforzando la ideologia alemana.

Por ultimo, la television se presenta como el medio de comunicacion de las
masas por excelencia, debido a su bajo costo y su contenido especializado en

entretenimiento.

El costo, si bien la television aparece como uno de los medios mas costosos
en primera instancia, a largo plazo se vuelve el mas barato, ya que los periodicos
precisan de su compra diariamente para renovar su informacion, por otro lado los
radios se encuentran en un rango inferior al costo, no obstante éstos se han vuelto
costosos debido a la agregacion de caracteristicas especiales como lector de CD o
de memoria USB por lo que son usados mas como medios de entretenimiento para

la accion de escuchar musica mas que de informar.

El contenido, parece la principal diferencia entre estos medios, si bien los tres
medios presentan vertientes de entretenimiento como lo es los periddicos de nota
roja, las estaciones de radio de musica de moda, la television se convierte en su
expresion maxima, ya que es el principal medio que pasa de ser un medio
informativo a un medio de entretenimiento. Sin embargo, existe una diferencia entre
la television de la sociedad de masas vy la television de la sociedad globalizada o de
los medios. La television en la sociedad de masas se comportaba dentro de los

parametros del gobierno promoviendo por un lado la figura de éste y exaltando el
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nacionalismo y sus cualidades, ademas de tener un caracter informativo en los
noticieros, mientras que en el entretenimiento se promocionaban programas muy

simples de corte comico y de deportes.

Con la apertura de los mercados los medios se empezaron a especializar de
manera que se crearon canales especializados sobre temas especificos, los cuales
muestran la diversificacion de la sociedad, de cierto modo, aunque el resultado fue
un sistema de entretenimiento privado que si bien podria presentar una forma para
que la sociedad evolucionaria a partir de diferencia, representdé un medio se
segmentacion social arraigando las diferencias. Por otro lado, la creacidén de canales
especializados responde a politicas de mercado (televisiéon de paga) por lo cual
éstas no estan al acceso de todos los ciudadanos comunes, dejando a éstos solo

con la posibilidad de acceder a la mentada television abierta.

En México el desarrollo de los medios de comunicacion como un medio
informativo y como un medio de entretenimiento se dio de manera simultanea. Esto
puede ser apreciado en los diarios que existieron en el periodo previo a la
Revolucidon mexicana en los cuales no sélo se informaba sobre los diversos hechos
que acontecian en el pais, sino que hacian uso de la caricatura politica como una
manera de critica que era apreciable por la sociedad en general y que deslegitimaba

de manera tajante la persona y su actuar.

Después de la revolucidn, el restablecimiento de los medios de comunicacién
y principalmente del peridédico llevaron un tiempo y cuando por fin lograron
levantarse se vieron atrapados dentro de la logica corporativista del Estado
mexicano con una aparente libertad de expresién, que era supeditada y regulada

por él mismo.
La televisién en la sociedad mexicana a partir de sus caracter informativo

construy6 un perfil dentro de la sociedad mexicana el cual le ayudé a considerarse

como un medio imparcial, por otro lado recibié una gran aumento de legitimidad
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cuando a partir de la liberalizacién y de la descentralizacién del Estado, pudieron
realizar criticas mas crudas hacia la politica mexicana y en especial hacia los
principales representantes del gobierno. Esto fue aumentado por su participacion
en los desastres naturales como el terremoto de 1985 donde empezaron a ser el
espacio y un medio para poder realizar ayuda, organizar a los afectados y poder
expresar la tragedia desde una perspectiva emocional acercando a la sociedad con
los medios. Mientras que los principales representantes del gobierno en ese caso

especifico no pudieron organizar la ayuda de una manera real.

Asi fue como los medios de comunicacién se fueron construyendo una
legitimidad en detrimento de la legitimidad de los partidos politicos como

instituciones capaces de ordenar y resolver ciertas problematicas.

Embajadores de la informacion y el entretenimiento, los medios y en especial
la television como la via preferida por los ciudadanos para informarse sobre asuntos
politicos, se han vuelto un importante consultor, ante decisiones como por quién
votar, esto se puede apreciar en el estudio realizado en Chile a partir del Latino
barometro a partir del cual se observa que la confianza en la television en América

latina y en México va en aumento hasta el 2006:

Cuadro N° 1.
Confianza en la television para informarse de la politica en América Latina y México.

Ano 1998 2000 2001 2002 2003 | 2004 | 2005 2006 | 2007 | 2008

% 45% 42% 49% 45% 36% 38% | 44% 64% | 47% | 51%

Fuente: (Latinobarometro, 2008, pag. 77)

Tomando en cuenta esto la publicitacion de los spots a través de la television
tiene una probabilidad de impacto mayor que otros medios debido a que por un lado
es el medios mas visto y por lo tanto el que mas se utiliza para conocer sobre las

tendencias y la contienda electoral, ademas al contar con un cierto grado de
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legitimidad, le otorga la cualidad para ser aceptados como confiables los mensajes

que a través de ellos se dan. Sean que éstos tengan o no un grado de manipulacién.

La campana electoral del 2006 puede dividirse en dos momentos, antes y
después del “efecto chachalaca” dado entre el 10 y el 15 de Marzo. Al principio de
la campana electoral algunas encuestas electorales (Mitofsky y Covarrubias)
situaban a Lopez Obrador de 8 a 10 puntos sobre Calderéon y de 10 a 17 sobre
Madrazo postulando al candidato amarrillo como el contendiente politico a vencer,
mientras que entre los contendientes del PAN Y PRI, seria la segunda figura que se
presentaria como segundo contendiente, de modo que la batalla principal por la

presidencia se daria entre el PAN y el PRD.

Ante dicha distancia se realiz6 una denominada campafna negativa en contra
del candidato del sol, en la cual participaron algunas organizaciones civiles
coaligadas al partido blanquiazul, al igual que el Consejo Coordinador Empresarial
(CCE). Se mostraron spots politicos donde se realizaban comparaciones como las

siguientes:

Transcurrié asi la campafia con spots cada vez mas controvertidos,- al
grado- donde se comprobaba a Lépez Obrador con personajes como Hugo
Chavez o incluso Hitler; se aseguraba que, de ganar el candidato de la
izquierda, vendria una crisis econdmica; se le califico también de populista

y de ser un peligro para México. (Roberto, 2013, pag. 135)

La intencionalidad de estos politicos fue tan evidente que la autoridad
electoral no tuvo otra opcion que ordenar la salida del aire de varios de estos

anuncios, al considerar que su contenido violentaba las reglas de contienda.

La intencionalidad de generar una campafa negra o una campafa negativa
sobre la propia campana positiva de Felipe Calderéon puede apreciarse como un
medio para aminorar la distancia porcentual e intencion del voto, la cual partia de la

generacion de miedo, o panico a partir la comparacion del candidato del sol Azteca
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con algunos dictadores. Este planteamiento puede ser resuelto entendido a través
del planteamiento tedrico del panico moral la cual expone que se precisa de 5

factores:

v" Un enemigo, el cual fue AMLO

\

Una victima, la clase media o los pobres.

v" Un sentido de emergencia: en donde la idea de que, de no detenerse el
“peligro”, las consecuencias pueden ser graves y generalizados.

v Los panicos morales se crean a partir de creencias pre establecida en el
imaginario colectivo de ciertos grupos que retoman con seriedad las
ansiedades publicas.

v El despliegue de los panicos morales esta intimamente ligado a los

medios de comunicacion, los medios definen y moldean los problemas

sociales que se presentan ante el publico. (Rangel, 2009, pag. 651)

Desde este planteamiento se puede apreciar que se promovid la figura de
AMLO como una amenaza como “un peligro para México” partiendo del hecho
fundamental de pertenecer a una corriente ideoloégica de izquierda con la cual se
podrian haber instaurado medidas y reformas politicas que llevarian a una nueva
crisis, siendo este el principal factor de miedo y de negatividad de la postura de
AMLO ya que como lo menciona los postulados, la creacion de los panicos morales,
no genera nuevos panicos como tal, sino que retoma elementos de imaginarios
colectivos, y uno de los elementos que permearon la memoria colectiva y que dieron

paso a la critica del gobierno autoritario priista, fueron las crisis econémicas.

Si bien la movilizacion de la campafia negativa o de la campana negra jugé
un papel importante en la descalificacion de AMLO como un candidato confiable su
influencia no hubiese podido ser total sin la presentacion de un hecho que
confirmara el mensaje que tanto repetia la organizacion coaligadas con el PAN. Este
hecho fue llamado, el “efecto chachalaca”, este se dio entre 15 y el 16 de Marzo
cuando hizo su primera parada en el municipio de Ocotlan de Morelos, ahi se refirid

a las criticas del entonces presidente Vicente Fox a su propuesta de bajar los
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precios al combustible jCallese ciudadano presidente!, deje de estar gritando como
chachalaca. No obstante la frase que inmortalizaria al tabasquefio se daria “el
jueves 16 de Marzo, todavia en el municipio de Tehuantepec se refirio al presidente
Fox como “la chachalaca mayor’” y de manera pausada le espeto “callate
chachalaca” (ADNPOLITICO, 2014, pag. 1).

Esta frase marcaria y le daria fundamento a la campafa negra realizada por
el PAN, dentro de los spots mas representativos siendo sus propios errores los que
llevarian a Andrés Manuel Lépez Obrador a desperdiciar su ventaja al punto de
perder las elecciones. Araujo menciona que tres fueron los errores que lo llevaron

a perder la presidencia.

El primer error fue haber callado al presidente Fox desde Ocotlan, Oaxaca,
el 15 de Marzo de 2006. Ahi dijo fuerte y ante una gran multitud: “jCallese
ciudadano Presidente, con todo respeto!”

Fox le contesté que en una democracia nadie calla a nadie, y tanto el PRI
como el PAN, ademas de los medios adversos, capitalizaron ambas
declaraciones y luego, los del blanquiazul lo equiparon con Hugo Chavez
cuando el 13 de noviembre de 2005 declaro a la television venezolana en
referencia a Fox:” No se meta conmigo, caballero, porque sale espinao”

El segundo error para muchos fue no asistir al debate el 25 de abril de 2006
con los demas candidatos. Las encuestas revelaron una subida de Calderén
en popularidad y lo contrario en Lopez Obrador. A Madrazo le fue muy mal
con el debate: bajo todavia mas en las preferencias ciudadanas. El hecho
de que AMLO no asistiera al primer debate llevé al candidato blanquiazul a
posicionarse en el primer lugar de las encuestas.

La tercera circunstancia que pudo llevar a la derrota de AMLO fue el
posicionamiento del voto util del PRI, que al saber que su candidato no tenia
una expectativa minima de ganar la presidencia, se dividié en dos: en el
Norte por el PAN y en el Centro y el Sur por el PRD.

La presencia de AMLO en el segundo debate reforzé su figura, ya que
expuso la moralidad de Calderdn al ventilar que su cufiado tenia tratos

exclusivos con diferentes ramas del gobierno federal y organismo
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descentralizado volviendo a equiparar las posiciones. (Araujo, 20006, pags.
95-101)

Al final de la jornada electoral y a través del Programa de Resultados
Electorales Preliminares (PREP) se dio como virtual ganador a Felipe Calderén
Hinojosa lo que provoco un movimiento reaccionario de parte del PRD y de manera
particular de Lopez Obrador, quién no tardé en impugnar el resultado y en
pronunciar que no debia ser el IFE quien le correspondia dictar el veredicto, sino al
TEPJF (Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacion), al cual le presento
un manuscrito de 15 puntos para que revocara el dictamen del IFE e hiciera una

revision de todas las actas y boletas electorales.

2.4.2 El resultado de la jornada electoral.

Del manuscrito que presenté Lépez Obrador ante TEPJF se deben resaltar los
siguientes puntos, los cuales tenian como principal objetivo impugnar los resultados
que otorgaban a Felipe Calderon como presidente. Los 15 puntos que se

presentaron fueron los siguientes:

1. Propaganda negra destinada a desacreditar la imagen publica de Lépez
Obrador.

2. Intervencion del presidente Vicente Fox, quien en medios electronicos,
impresos e internet se dedicé a inducir y coaccionar al electorado para
que vote en favor Felipe Calderén

3. Utilizacion de programas y recursos de Gobierno federal para impulsar
la campana de Felipe Calderon.

4. Propaganda religiosa en favor de Felipe Calderén Hinojosa y contra
Lopez Obrador.

5. Intervencién de empresas que exigieron a sus empleados votar por
Felipe Calderdn

6. EI PAN rebasé los gastos de campana autorizados
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7. Participacion de Politicos y asesores extranjeros en la campana de
Felipe Calderdn
Precampania de Felipe Calderdn
Negativa del IFE a atender inconformidades del PRD

10. Ineficiencia de la fiscalia especializada para la atencion de delitos
electorales. FEPADE

11. Utilizacion ilegal del padron electoral en la camparia de Felipe Calderdn

12. Presién a los electores

13. Manipulacién de Programa de Resultados Electorales PREP

14. Errores aritméticos en actas

15. El ejemplo de la casilla 2227 del distrito 8 en Salamanca, Guanajuato,
donde un funcionario de casilla indebidamente introdujo boletas en la
urna. (Islas, 2007, pag. 47)

Esta presentacion de acusaciones sobre las irregularidades llevadas a cabo
dentro de la Jornada electoral volvié a poner en duda la imparcialidad, no solo de
los partidos politicos, sino también de los medios de comunicacion, pero sobre todo
del organismo autonomo regulador de las elecciones y del mismo Tribunal Electoral

del Poder Judicial de la Federacion.

Ademas de la impugnacion presentada ante los medios resolutivos se debe
tener en cuenta el papel que jugo el presidente en turno el cual pertenecia al mismo

partido.

La imparcialidad del partido ante las elecciones puede ser vista mediante la
participacion del Presidente Fox en las elecciones. La figura de Vicente Fox fue
cuestionada como persona tanto como presidente, la participacion de esté
personaje en el proceso electoral era similar a la de Lazaro Cardenas después de
su Gobierno por el motivo de que se presentaba la posibilidad de afianzar su poder
en la presidencia o de dejar correr a los siguientes gobiernos. Como se sabe
Cardenas logré hacer la institucionalizacidn del gobierno mexicano al abandonar la

silla presidencial. De igual manera Fox se encontraba en una situacién coyuntural
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hablando moral y politicamente, pues podria apartarse del proceso electoral y dejar
que éste se desarrollara por si mismo o intervenir en el proceso electoral como lo
habian hecho los anteriores presidentes del PRI. Como se sabe el presidente
intervino en diversas ocasiones primero al tratar de eliminar de la competencia al
candidato PRD, segundo al dar su apoyo a un candidato diferente a Calderén, y
tercero apoyando a Calderdn por el “bien de su partido” y de las organizaciones que

comparten afinidades con su partido como el Consejo Consultor Empresarial.

Los medios de comunicacién también se vieron beneficiados por los hechos
ocurridos durante el proceso electoral, comenzando por la aprobacién de la
aprobacion de modificaciones a la Ley Federal de Radio y Televisién y la de
Telecomunicaciones denominada “Ley televisa”. Esta ley fue aprobada el 1 de
diciembre de 2006 presentado por la Junta de Coordinacion Politica de la Camara
de Diputados, éste fue puesto a votacidn y en menos de 7 minutos se aprobé con
327 votos a favor. Entre las principales consecuencias que estas reformas

provocaron se encuentra que:

Para la adquisicion de espacios destinados a proselitismo politico, la
iniciativa senalaba que se deberia informar al Instituto Federal Electoral
sobre la propaganda que hubiese sido contratada por los partidos o sus
candidatos. Aparentemente el IFE esa disposicion le permitiria a la autoridad
electoral fiscalizar el gasto de los partidos. No obstante el IFE era colocado
s6lo como el tesorero de recursos que los partidos segun acordasen con
cada empresa de television o de radio.

El espectro radiofénico propiedad de la nacion, queda esencialmente regido
por el libre mercado, y se reduce de manera sustancial |la rectoria del Estado
sobre un bien nacional, estimulando los monopolios y destinando a la
extincion a los medios publicos y comunitarios que ejercen una funcion

social. (stiftung, 2007, pags. 3,8)

Sera a partir de este momento en que los medios empiecen a ser percibidos

como actores sociales importantes en la constitucion del presente historico debido
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a que con su apertura en poder mediatico y econémico se volvieron referentes no
solo como consorcios exitosos, sino como monopolios de los medios de
comunicacion especialmente la television. La segunda razén que llevé a una
reduccion de confianza por parte del electorado fue la presentacion de los spots
politicos, ya que si bien ellos cumplian con promocionarlos y no habia de manera
clara una relacion con los partidos politicos, fue su falta de compromiso ético que
demostré que sus intenciones al hacer publicidad eran meramente econdémicas y
politicas pero no sociales y por ello se derrumbé el ideal de los medios de

comunicacién como mediadores entre la esfera politica y la social.

Por ultimo fue la misma relaciéon entre los medios de comunicacion y el
organismo regulador de las eleccion que sepulté a ambos, como se expuso
anteriormente la nuevas reformas permitirian que los medios promocionara
espacios publicitarios proselitistas mas amplios, mismos que serian regulados por
el IFE, estos espacios solo podrian ser contratados por el candidato o el partido. Sin
embargo organizaciones como el CCE tuvieron acceso a la contratacion de dichos
espacios en un primer punto, un segundo punto a resaltar es el gasto, s Cuanto
costo cambiar la imagen publica de Lépez Obrador? Como se sabe el IFE impone
un tope de campania el cual los partidos no pueden rebasar, con la finalidad de que
exista una competencia justa en términos econdmicos de promocion y visibilidad, si
bien dicho no es del todo igualitario es equitativo en el punto en que se le da un
mayor porcentaje de recursos a aquellos partidos que han conseguido mas votos
durante las elecciones pasadas, por lo cual hay un relacion existente entre votos y

recursos, mayores votos, mayores recursos.

Por lo tanto, la relacion esta pensada entre el Estado y los partidos politicos,
debido a ello el financiamiento para la promocion de un cierto partido no puede ser
realizado por grupos comerciales o con intereses privados de manera que no se
comprometa al partido politico con sectores empresariales fin de obtener beneficios
en cuanto a modificaciones en la ley o la concesién de proyectos estatales.
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Una de las bases sociales que tiene el PAN es el sector empresarial, el cual
en la campafia de Vicente Fox mostr6 que puede organizarse a partir de una
finalidad politica, por ello no existe una duda de que el sector empresarial jugé un
papel importante en la promocion de los spots politicos que tanto demeritaron la

imagen de Lopez Obrador.

Respecto a ello en el siguiente cuadro se mostraran las cantidades que el

IFE ha recopilado respecto al gasto de las campanas electorales.

CUADRO N° 2:
GASTOS DE CAMPANA EN MEDIOS (1997-2006)
Partido 1997 2000 2003 2006
PAN 54 125 864 32172 993 80735414 347 579 650
PRI 77536 375 236 826 138 72030 241 487 817 895
PRD 32 595 108 17 532 515 67 111 423 443 284 520
TOTAL 164 257 348 293 071 647 219 877 078 1278 682 066

FUENTE (Rangel, 2009, pag. 653)

En el cuadro N° 2 se puede observar como es que el costo de las campafas
electorales se ha ido incrementando, esto puede ser considerado como resultado
de la competencia entre los partidos que gastan mas dinero y recursos para ser
conocidos y afianzar la intencién del voto, también puede ser considerado como un
efecto de la desintegracion entre el partido y sus medios de propagacion, ya que
durante el Gobierno hegemoénico del PRI este contaba con todos los recursos y un
propio departamento de propaganda que le ayudaba a realizarla sin algun costo

mayor, de igual modo la promocion era realizada sin exigir un gran pago.
A partir de la liberalizacion politica, se dio también una econdmica que le
permitié a los medios de comunicacion constituirse como actores independiente y

autébnomos, rasgo que les permitié negociar las reglas de las campafias electorales

108



y con ello fortalecerse a si mismos, ya que con el intenso pago que se les tuvo que
hacer por la promocion de los spots y mensajes politicos, obtuvieron un
fortalecimiento como actores politicos. Esto repercutio en los partidos politicos
quienes en su adaptacion del marketing politico tuvieron que acercarse a los medios

de comunicacion nacionales y conformar un team coaching, es decir:

Un equipo de campafa, que son aquellos consejeros mediaticos del
candidato quienes le dicen cdmo comportarse frente a las camaras de
television, desde el volumen de la voz, que gestos hacer y cuales no y a
donde mirar, hasta que preguntas responder y cuales temas debe evitar.
(Nufez, 2013, pag. 141)

Por lo tanto se puede observar que una de las principales consecuencias del
marketing politico es el encarecimiento de las elecciones, y de la transmision de
publicidad politica gubernamental debido a que el marketing politico también es
utilizado para promocionar el avance de los programas sociales y de desarrollo,

dando cuenta de la existencia y avance del gobierno sea real o no.

En el cuadro también se puede apreciar que durante las contienda electoral
de 2006, qué fue el PAN quién menos recursos utilizé para su campana. Aunque se
debe de tomar en cuenta que muchos de los recursos utilizados durante una
campana no son registrados y en este sentido queda en duda si en verdad lo
regulado por el IFE es la cantidad que se utilizé y no sdélo un aproximado de un
escandaloso presupuesto mayor, ademas de que se debe tener en cuenta la
sustancia del marketing politico ya que en cuanto a términos de calidad e inventiva
muchos de los spots politicos del PAN van enfocados a un publico en especifico por
lo cual tienen mayor trascendencia que aquellos que son creados para la ciudadania

en general.

Como se puede observar en este apartado existen consecuencias a partir de

la insercion del marketing politico entre las que se encuentran cuatro:
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1.-Desarrollo de una competencia bipartidista en un sistema pluripartidista:
Debido al sistema de competencia en el que se desarrolla y la capacidad de los
partidos politicos para crear coaliciones se ocasiona que a pesar de la multiplicidad
de partidos que pueden existir, la competencia real en términos de posibles
ganadores se cierra a dos partidos politicos o dos coaliciones. Esto debido a que
muchos de los partidos politicos nuevos o minoritarios busca generar alianzas con
los partidos politicos mas importantes, lo que le permite a los partidos grandes tener
una pequefa ventaja sobre sus contrincantes y a los partidos pequefios ganar un
numero mas grande de escanos de los que ganaria por su propia cuenta. De tal
modo que la competencia se suele centrar en dos frentes entre la permanencia del
partido en el poder o en el cambio con la insercion en un nuevo partido politico en

el poder.

2.-Desdibujamiento de ideologias y la aparicion de un sistema unimodal:
Como se explico anteriormente en un sistema unimodal los partidos suelen
centrarse en un centro ideoldgico donde los partidos suelen mostrarse ambiguos en
cuestiones especificas, en este sentido si bien los partidos politicos conservan
mucha de su ideologia, ésta no se muestra de manera tacita en los spots politicos
ni en los slogans sino que centra su contenido en resaltar las cualidades de sus
candidatos mas que en sehfalar sus propuestas gubernamentales. De modo que los
medios de comunicacion desdibujan las lineas ideologicas que dividen a los partidos

politicos.

3.-Empoderamiento de los medios de comunicacion y su transformacion en

sujetos de opinidn:

A partir de la liberalizaciéon de los medios de comunicacion de las ataduras del
Estado, estos se han convertido en importantes empresas, en el caso mexicano la
industria televisiva se ha desarrollado como un duopolio, lo que les permitié no solo
transmitir informacion, sino también negociar el tiempo y los costos de la transmision
volviéndolos agentes importantes en el desarrollo de las campafnas electorales,

debido a la exposicibn que los candidatos encuentran en los medios de
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comunicacién, pudiendo de ese modo llegar a personas en lugares que éstos no
podrian visitar. No obstante los medios televisivos de igual modo que los medios
periodisticos tienen una linea de pensamiento bajo la cual se desarrollan y a través
de la cual realizan criticas al gobierno y a los diferentes partidos politicos mediante
sus noticieros en el caso de la television o sus columnas en el caso de los periddicos
los cuales se vuelven referencia de quien los consume y convierte a estos medios

en sujetos de opinion.
4 .-La Opinion publica no siempre refleja un consenso

Una de las principales consecuencias que se da por el uso del marketing politico es
la confusidbn que se genera cuando se recopila la opinidn publica mediante
encuestas y sondeos, ya que esta se concentra en saber cual es el candidato por el
cual la ciudadania va a votar o cual es el de su preferencia. Sin embargo esto no

indica que toda lo poblacion esté de acuerdo.

Como se menciond anteriormente uno de los principales problemas de los
sondeos y encuestas es que utilizan muestras representativas de la sociedad por lo
cual tienen un margen de error lo que tiene como consecuencia que la opinion
publica recabada no sea un consenso, ya que para serlo una gran parte de la
poblacién tendria que estar de acuerdo y como se describio los estudios de opinidn

se basan en muestras.

En consecuencia lo que pasa con regularidad es que existe una diferencia
entre los datos arrojados por las encuestas previo a las elecciones y las cifras que
se cuentan en la jornada electoral, pero esta diferencia no es sélo producto de la
dimensién de la muestra debido a que también puede ser ocasionada por el manejo

de los indecisos o la volatilidad o las tendencias de sus fabricantes o contratantes.
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CAPITULO 3. PARTICIPACION DE LOS ESTUDIOS DE OPINION EN EL
PROCESO ELECTORAL 2012.

Las elecciones del 2012 se presentan como la modalidad de tiempo principal donde
describe y se analiza el papel de las encuestas y sondeos de opinion en relacion
con el Instituto Federal Electoral para ello, cabe resaltar los puntos clave en el

desarrollo de la investigacién para poder analizar este proceso.

En el capitulo 1 se desarrollé el concepto de la democracia con la finalidad
de entender como este sistema de gobierno se ha desarrollado, equipandose con
cada avance de mas instituciones, pero siempre conservando una base ideoldgica
de principios. En consecuencia esta investigacion toma como concepto principal de
democracia al concepto de democracia procedimental para entender nuestra

democracia.

En el capitulo 2 se desarroll6 el topico de la democracia en México con el
cual se produjo una relacidn entre las bases de la democracia y como éstas se
fueron implementando en su desarrollo historico, con sus similitudes y sus
diferencias se mostré como el sistema de gobierno se organizé en torno a un solo
partido y como el pluripartidismo se desarrolld gracias a las reformas realizadas por
el IFE.

En el capitulo 3 se mostrara como la implementacion del marketing electoral
en las campanas electorales ha modificado el actuar de los partidos politicos, de los

medios de comunicacién y de la ciudadania y poblacidon en general.

A partir del desarrollo de estas tres ideas es posible abordar la importancia

de los estudios de opinion en el PEF 2012 tomando en cuenta que:
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El Estado Mexicano ésta en un sistema democratico en el cual existe una

democracia presidencial

Los principales actores de la democracia son los partidos politicos, los cuales
se encuentran en un sistema pluripartidista, pero en su lucha puede reducirse a un

bipartidismo.

A partir de la liberalizacion de los medios de comunicacion, los medios se
han vuelto sujetos de opinién y tienen un importante impacto en las campanas
electorales al favorecer o denegar el uso de su espacio a ciertos partidos politicos.
Estos tres puntos son los que delimitaran el desarrollo de los estudios de opinion y

para entender su impacto en estas elecciones.

v' En el primer apartado se describen cuales son las bases tedricas de los
estudios de opinion y como éstos pueden afectar un proceso electoral.

v' El segundo apartado describe a los candidatos y a sus campafas
electorales basandose en las delimitaciones temporales, describiendo del
mismo modo las principales notas sobre los actos de los candidatos.

v' En el tercer apartado se realiza un analisis de contenido a través del cual
se puede describir la importancia que han adquirido las cifras en los
periddicos y su relacion con su contenido en comparacion con las

primeras planas de otro periddico.

3.1 Bases teoricas de los estudios de opinion.

El desarrollo historico de los estudios de opinion comienza en los Estados Unidos
tuvo su comienzo y primer empuje cuando en 1936 una organizacion impulsada por
George Gallup contradijo los prondsticos de la prestigiosa revista literaria Digest,
logrando pronosticar como ganador de las elecciones presidenciales a Roosevelt.
Esta prediccion tuvo un gran impacto en el desarrollo de los estudios de opinién

debido al método y a la oportunidad de predecir con eficiencia el resultado. Debido
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a que Gallup con un muestra de cinco mil sujetos diferidos logro predecir el resultado
mientras que la revista literaria Digest tomé como muestra a sus suscriptores, a los
que les pidi6 que contestaran y enviaran una boleta donde indicaran el candidato
de su predileccion obteniendo dos millones de respuestas. Mostrando que importa

mas el método que la cantidad de la muestra.

Desde este momento empezaran a existir interpretaciones sobre su

funcionamiento siendo dos principalmente:

Pluralistas ortodoxos: han considerado a los estudios de opinién y las
encuestas preelectorales como util que permite a las elites politicas recibir
retroalimentacion esencial de la sociedad.

Elitistas: es donde los lideres politicos emplean los estudios de
opinion para medir reacciones de la sociedad y asi poder identificar fuentes

potenciales de oposicion. (Gamboa, 1997, pags. 29,30)

En México, los estudios de opinion tienen sus primeras experiencias durante
las elecciones las elecciones de 1976 y 1982 pero éstas no fueron particularmente
numerosas buscaban primordialmente medir la popularidad de los precandidatos
del partido oficial pero no fue hasta las elecciones de 1988 cuando se empezaron a
gestar elecciones competitivas que los estudios de opinidon abrigaron la esperanza

de que éstas ayudarian a prevenir diversas irregularidades.

Desafortunadamente los estudios prelectorales y la manera en que
estos se reportaron en la prensa dejaron mucho que desear. Luego que dos
respetados diarios (La Prensa y Unomasuno) publicaran un par de
encuestas controversiales- una inexistente y otro de muy dudosa calidad- la
reputacion de los estudios preelectorales y la posibilidad de usarlos como
reflejo fiel de las intenciones del voto resultaron severamente cuestionadas.
(Gamboa, 1997, pag. 38)

114



Para 1994 se volvi6 a presentar la posibilidad de un cambio politico y muchos
fueron los medios principalmente periodisticos que quisieron seguir el avance del
proceso electoral mediante la publicacion y analisis de las encuestas como fue el
caso de los periddicos como Reforma y Excélsior y revistas como Voz y voto y
Etcétera quienes dedicaron gran parte de su contenido a la discusion de temas
metodoldgicos. No obstante debido a la incapacidad de los medios por financiar sus
propias encuestas, éstos se vieron limitados a difundir datos de encuestadoras
independientes u oficiales generando una confusién en los electores pues algunos

estudios de opinién se contradecian totalmente.

Televisién Azteca reportd los resultados de un estudio que otorgaba
al candidato oficial sobre sus adversarios...mientras que el PRD se beneficio
a lo largo de la campafa mediante la difusion del periddico El financiero
debido a que las encuestas que publicaban eran patrocinadas por el Instituto
Mexicano de Opinién Publica (IMOP) organizacion claramente cercana a

Cuauhtémoc Cardenas. (Gamboa, 1997, pag. 45)

Sin duda la participacién de los estudios de opinion en estas elecciones no
fue totalmente pulcra pero este proceso ayudd a definir varios puntos respecto a su
metodologia que ayudaran en su desarrollo como lo fue la llamada asignacién de
indecisos la cual es “un método que supone que quienes no han definido por quien
votar lo haran de manera proporcional a la del resto de los ciudadanos” (Trejo, 1997,
pag. 76) Del mismo se empezd a sistematizar la metodologia al pedir que se
precisara las fuentes y criterios que llevaron a la encuesta a tener dichos resultados
a informar sobre cuales fueron las preguntas de sus cuestionarios y mencionar
quién o quiénes son sus patrocinadores para que se realice el estudio y sobre todo
el método bajo el cual lograron adquirir la informacién ya sea entrevista telefonica,

entrevista personal en la calle y entrevista personal en el domicilio del entrevistado.

Puesto que una entrevista telefonica en ese momento significaba excluir a la
poblacion que no contaba con este medio restandole representatividad al estudio,

por otro lado el entrevistar a una persona en la calle en ese afo representaba un
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impedimento debido a que muchos ciudadanos no se podian expresar libremente
por temor a ser reprimidos por la mayoria si su pensamiento fuera diferente por lo
cual la opcién mas fiable pero a la vez la mas costosa es la entrevista cara a cara

en el domicilio del entrevistado.

Un ultimo punto importante en la definicion de los estudios es el tamafio de

la muestra.

Ya que este determina cuanto tiempo y recursos son necesario para
llevarlo a cabo para lo cual se utiliza la inferencia estadistica para que a
partir de algunos elementos de la poblacién tratar de determinar entre cuales
valores se encuentra el de la poblacion total. Aunque cabe resaltar que el
tamafo de la muestra dependera del nivel de confianza con el que se quiera
trabajar y del error estadistico con el que se quiera trabajar. (Heras, 1999,
pags. 60,62)

De tal manera que con muestras pequefias menor es el grado de confianza
el cual suele situarse en 95% y mayor sera el grado de error quedandose sélo con

el cinco por ciento.

El desarrollo metodoldgico permitirian que los estudios de opinion se re
insertaran en la légica de las campafas electorales reestableciendo y fortaleciendo
su crecimiento. A continuacion se describira mas enfaticamente las implicaciones

tedricas de los estudios de opinidn.

Los estudios de opinidon pueden dividirse en dos tipos principalmente: a) las

encuestas y b) los sondeos.

La encuesta es una técnica de recogida de datos mediante la aplicacién de
un cuestionario a una muestra de individuos. A través de ellas se pueden
conocer las opiniones, las actitudes y los comportamientos de los
ciudadanos. En una encuesta se realizan una serie de preguntas a una

muestra de personas seleccionadas siguiendo de reglas cientificas que
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hacen que esa muestra sea, en su conjunto representativa de la poblacion
en general de la que procede.

Un sondeo de opinidbn es una medicion estadistica tomada a partir de
encuestas destinadas a conocer una la opinién publica. Estas mediciones
se realizan por medio de muestreos que estan disefiados para representar

las opiniones de una poblacion. (CIS, 2014, pag. 1)

Como se puede observar los estudios de opinidbn son herramientas de
investigacion las cuales tienen como objetivo principal conocer ciertos rasgos de
una poblacion, pudiendo recopilar datos duros como edad, percepcion econdmica,
Su sexo, entre otras, por otro lado también pueden ser datos mas cualitativos como
su opinion respecto a ciertos temas, personas o partidos politicos. La principal
diferencia entre la encuesta y el sondeo se observa cuando se habla de la poblacién
a la que se le pregunta, una encuesta abarca completamente o casi en su totalidad
a una poblacién por lo cual sus resultados son mas fiables y representativos, en
tanto que los sondeos suelen realizar preguntas a una cantidad mucho menor de la
poblacion, por lo que sus resultados tienen un porcentaje mas alto de error. No
obstante debido a su factibilidad los sondeos son mas faciles de realizar, debido a
la cobertura y a la metodologia que en ella se emplea cuando se trata de procesos

cortos como lo es un proceso electoral.

Los estudios de opinion pese a ser herramientas de investigacion objetivas
se ven afectadas cuando se someten a diversos procesos como lo son la evaluacion
de la poblacion como lo hace regularmente el Instituto Nacional de Estadistica y
Geografia (INEGI), o las realizadas por empresas privadas de encuestadoras para
percibir una opinién a lo largo de un periodo gubernamental o en un proceso
electoral. Se puede observar que los procesos suelen a afectar la manera en que
se realizan los estudios de opinion, a continuacién se menciona cémo los estudios

de opinién se ven afectados en el proceso electoral.
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Los estudios de opinion que se insertan en la logica de los procesos
electorales y se adaptan a Ila tematica, aunque no pierden
metodolégicamente su funcionamiento:

Los sondeos de opinién inician seleccionando una muestra de las personas
gue van a ser entrevistadas, a quienes se les denomina encuestados. A los
encuestados se les hace una serie de preguntas en un formato
estandarizado denominado cuestionario. Las repuestas a las preguntas de
la encuesta se tabulan por medio de computadoras y los resultados se
pueden representar en una gran variedad de formas. (Traugott & Lavrakas,
1997, pag. 29)

Al igual que los sondeos, las encuestas electorales no pierden su proceso y
son realizadas por tres sujetos: a) los candidatos electorales para que éstos
desarrollen y organicen su campafa, b) los medios de comunicacion para la
produccion de historias noticiosas, c) politélogos u otro tipo de investigadores
sociales con objeto de comprender cémo funcionan las campanas y para explicar la

repercusion que tienen los eventos sobre los votantes.

Los estudios de opinién pueden dividirse por su proposito, su metodologia y
su distribucion de tiempo, aunque la mayor parte de las encuestas se concentran
en determinar quién va a la delantera o quien va perdiendo, centrando su actuar en
una horse race news o periodismo de hipddromo, es decir, se concentran en
observar como se desarrolla la justa electoral en cuestiones porcentuales y no tanto
en saber las razones por las que el electorado prefiere o no a un candidato, por lo

que su desarrollo se centra en un seguimiento cuantitativo mas que cualitativo.

El periodismo de hipddromo o el horse race news no es el Unico problema en

la realizacion de los estudios de opinion, ya que existen otros problemas cémo:
e Generar una buena estimacion sobre quien va votar

e Capturar la volatilidad que surge en los electores

e Asignar preferencias a los que se dicen indecisos.
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El primer problema tiene una relacion intrinseca con el padron electoral, ya
que en éste se muestran todas las personas que estan dotadas con el poder para
participar en la justa electoral y de ese modo decidir sobre quien va a gobernar en
cuestion de partidos politicos o candidatos. Todos aquellos que estan inscritos en
el padrén electoral pueden participar, pero esto no quiere decir que todo ellos voten,
por lo que dos factores intervienen el nivel de participacion electoral, y el
abstencionismo electoral, estos dos factores intervendran en la proporcién de la

poblacion que se encuestara o que se tomara como muestra.

El segundo problema tiene que ver con la intencién del voto la cual puede
describirse como “Un concepto que incorpora dos medidas. La primera es un indicio
sobre el candidato que una persona prefiere, y la segunda es la indicacién sobre la
probabilidad que tiene esa persona de votar el dia de la eleccion.” (Traugott &
Lavrakas, 1997, pag. 34)

El tercer problema es la volatilidad la cual “se refiere a la suma total de votos
transferidos desde unos partidos a otros de una eleccion a la siguiente” (Mainwaring
& Zoco, 2007, pag. 151) la cual depende de diversos factores para darse como un
sistema de partidos endeble donde existe demasiados partidos los cuales no
pueden definirse ideolégicamente debido a la cercania de otros, lo que le facilita a
los electores votar por uno en una eleccion y votar por otro en la siguiente. Otra
causa de la volatilidad electoral se da como consecuencia de un bajo crecimiento o
una inflacién alta, ya que éstos pueden provocar descensos en los resultados

electorales de los partidos gobernantes.

Como se puede observar los estudios de opinidon encuentran dificultades en
su realizacion que dificultan su proceso, su objetividad y su validez. No obstante
estas herramientas también crean fendmeno a partir de su actuar los cuales han

sido estudiado en un tiempo corto los cuales se describen a continuacion.
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Los efectos que los estudios de opinion pueden tener en una eleccion pueden

clasificarse en cinco tipos diferentes:

1. El efecto del carro completo: Implica subirse al “tren” de los ganadores y
a su causa cuando los electores acuden colectiva y masivamente a
apoyar a aquel candidato que va delante de las encuestas.

2. El efecto de simpatia por el débil: Se configura cuando al unirse al
candidato “desvalido”, o lo que va abajo porcentualmente los electores
modifican su opcion u opciones iniciales para apoyar al candidato que
se ve desfavorecido por los resultados de las encuestas.

3. El efecto desmotivador. Se concreta cuando los electores se abstienen
de votar debido a la certeza de que su candidato preferido va a ganar.

4. El efecto motivador: Se presenta cuando en un proceso electoral
determinado los electores votan precisamente porque son las encuestas
los factores que los alertan sobre el hecho de que va a ver una eleccion.

5. El efecto del libre albedrio: Se presentan cuando los electores votan de
manera caprichosa —yendo contra la corriente imperante— probar con
un afan no exento de salud y robustez civica que las encuestas y las
instituciones que los promueven, regulan y alientan estan equivocadas.
(Sanchez, 2014, pags. 77, 78)

Estos efectos estan relacionados con la ciudadania y la poblacién en general
por lo cual son dificiles de distinguir una manifestacion clara de estos efectos. En el
caso de la investigacibn mas que centrarse en el efecto se busca ocupar de la

causa, es decir, como es que provoca que la sociedad caiga en estos efectos.

Si se reflexiona sobre ello se encuentra que si bien los estudios de opinion
son realizado por tres sujetos diferentes, uno de ellos tiene la posibilidad de
visualizar las cifras a tal grado de convertirse en un parametro importante a la hora
de decidir por parte de la poblacion. De modo que se habla de los medios de
comunicacioén los cuales poseen la capacidad masiva para transmitir las cifras y las

tendencias de voto sin ser cuestionados de una manera directa. Por lo que seran
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los que tengan una mayor relacion con los medios de comunicacion los que sean

mas visibles.

En el caso de México y del mundo en general los estudios de opinién han ido
evolucionando, en un principio era labor de cada organismo realizar sus estudios de
opinién con la finalidad de refutar lo que en el discurso se pronuncia, pero esta
accion tiende a sesgar demasiado los resultados, puesto que muchas veces los
cuestionarios suelen realizarse con la finalidad de favorecer al grupo al que se

pertenece partidos politicos, medios de comunicacion e investigadores.

Los partidos politicos y los estudios de opinion tienen una relacidn intrinseca
aunque suelen existir topes de campana con la finalidad de que éstos no puedan
adquirir mas apoyo del necesario y esto interfiera en el desarrollo del proceso

electoral.

Los medios de comunicacion también son otro sujeto que busca desarrollar
dentro de si departamentos que generen estudios de opinion con la finalidad de

crear noticias que contrasten o que den fe a la posicion de los candidatos.

Por ultimo, los estudios de opinion se han desarrollado en empresas
privadas, las cuales hacen de la demoscopia su forma de vida buscando generar
parametros de objetividad mayores presentados anteriormente. Aunque no logran
romper con el circulo vicioso, debido a que venden sus servicios a los anteriores

sujetos.

En resumen, se observa a partir de lo mencionado anteriormente que los

estudios de opinion son:

v' Herramientas de investigacion las cuales buscan recopilar datos sobre la

poblacion respecto a cierto tema en cuestiones de opinion.
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v' Herramientas que se ven afectadas al insertarse en un proceso electoral
teniendo como principal consecuencia el centrarse en obtener como
principal fin el saber quién va a la cabeza en la justa electoral y por cuanto.

v' Herramientas que pueden provocar efectos en la poblacion a favor o en
contra de un candidato posibilitando que se pueda influir en las elecciones
a partir del uso de encuestas y sondeos electorales.

v' Herramientas principalmente realizadas por empresas privadas en favor
de los partidos politicos, medios de comunicacion o cualquier otra

empresa que asi lo requiera.

Con lo cual se observa que los estudios de opinion tienen cierto grado de

maleabilidad, pese a su caracter objetivo como herramientas de investigacion.

3.2 Intervencién de los estudios de opinion en la campafia electoral 2012.

Para el proceso electoral federal 2012 se realiz6 una medida preventivas que
previera el descontrol de las encuestas por lo cual el IFE convocé a las principales
empresas de estudios de opinion para establecer una regulacion a estos
procedimientos sin intervenir en su libertad de expresion, pero para que los no
transgredieran los resultados falseandolos, dicho acuerdo se nombré CG411, el

cual establece que:

El Consejo General Establece los lineamientos, asi como los criterios
generales de caracter cientifico que deberan adoptar las personas fisicas o
morales que pretendan llevar a cabo encuetas por muestreo para dar a
conocer las preferencias electorales de los ciudadanos o las tendencias de

las votaciones. (IFE, 2011, pag. 7)

También se aclara en el documento que para tener una mayor certeza sobre
la veracidad de las cifras, la calidad del estudio y la legalidad el instituto durante el
proceso recibira los lineamientos metodoldgicos bajo los cuales se realizaron las

encuestas por muestreo:
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Para facilitar el cumplimiento de esa misma disposicién por parte de quienes
llevan a cabo ese tipo de sondeos o encuestas, el consejo general divulgara
ampliamente los criterios establecidos y ademas los pondra a la disposicion
de los interesados en la pagina de internet del instituto y en las oficinas de

la Secretaria Ejecutiva del Distrito Federal Electoral (IFE, 2011, pag. 7)

Con esto se busco dos aspectos 1) que hubiera una mayor transparencia en
la veracidad de las cifras emitidas por algun candidato, partido politico, medios de
comunicacién o empresa independiente, 2) realizar un seguimiento del crecimiento

y la productividad que esta herramienta tendria en estas elecciones.

Sin embargo, el crecimiento exponencial de este tipo de empresas durante
las campafias politicas y la falta de cooperacion con algunas empresas evitd que se
llevara a cabo un proceso transparente y con el respaldo suficiente para evitar que
el mismo organismo tuviera dudas sobre la eficiencia de este acuerdo como lo
demostrara Maria Marvan ex consejera del Instituto Federal Electoral al hablar en
una entrevista para el periddico La Jornada a menos de un mes de realizarse las

elecciones mencionando que:

Los estudios de opinidon son utilizados para decir mentiras; se estan
utilizando de manera manosa el IFE ha estado detectando multiples
deficiencias cientificas de los sondeos, sin embargo esto no ha sido
impedimento para la publicacién de supuestas tendencias. De 82 estudios
que han sido publicados por diversos medios de comunicacién, 13 no han

entregado un solo documento. (Martinez, 2012, pag. 7)

Con lo cual se puede apreciar la falta de cooperacion entre las empresas y el
IFE esto no sélo reduce la transparencia, sino que confunde a los ciudadanos
debido a la volatilidad con la que se manejan las tendencias en diversas encuestas
al tener resultados totalmente contradictorios como lo considera esta Consejera

Electoral al mencionar que:
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¢, Coémo pueden encuestas decir que son nacionales traer una 20 puntos de
ventaja (de un candidato sobre otro) y otra cuatro? No es creible, eso quiere
decir que una de los dos miente en relacién con una casa encuestadora cuyo
trabajo difunde un periédico de circulacion nacional, ese diario no ha
entregado a la fecha informacion de dos encuestas publicadas a pesar de

reiteradas solicitudes. (Martinez, 2012, pag. 7)

En consecuencia a la falta de funcionamiento en esta relacion bilateral el IFE
podria remitirse a sancionar como lo tiene previsto en el acuerdo, no obstante al
estar en una postura mas regulatoria el organismo se ve restringido al no poder
sancionar directamente a los medios de comunicacién con la represion de sus
nuevas encuestas ya que cualquier tipo de acto similar significaria una agresiéon

directa con la libertad de expresion.

Para la regulacion de las encuetas el IFE cred informes mensuales en los
cuales se recabd informacion metodoldgica asi como de relacién con sus
patrocinadores los cuales tenian por objetivo servir de filtro y dar fe de que las cifras
expuestas por los diferentes medios de comunicacién eran fiables y no tenian
ningun tipo de manipulacion. Los datos que se recabaron pueden ser observados
desde el cuadro N° 20 hasta el N° 24 en la seccién de anexos donde se pueden
observar entre los datos que el instituto recabd como los siguientes: quién ordeno,
quién realizé y quién publicé la encuesta, su fecha de publicacion el objetivo de la

encuesta, el método de recoleccion y el resultado.

También se puede apreciar en estos cuadros la falta de datos pedidos por el
IFE asi como los resultados que promocionaban al candidato tricolor como
candidato preferente a ganar, entre las encuestas que destacan este resultado
estan GEA-ISA Mitofski, BGC Ulises, Buendia Laredo.

En el caso de la encuestadora GEA-ISA sus resultados fueron publicados por

el periddico el Milenio en sus primeras planas del 27 de Marzo del 2012 al 27 de
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Junio del 2012 donde el candidato del PRI durante casi todo el proceso electoral
tuvo una diferencia con el segundo lugar de poco menos de 20 puntos porcentuales
cuestion que puede ser cuestionada si se remite a los hechos que ocurrieron y
afectaron a su campana durante el periodo electoral. Esto es visible en el Cuadro
N° 3 ubicado en la seccion de anexos donde se pueden apreciar los porcentajes
que se publicaron durante la campafa electoral en los cuales se puede apreciar la

diferencia entre el primer y el segundo lugar.

De igual modo en la grafica N° 3 ubicada en la seccion de anexos se puede
observar las tendencias el alza o la baja de los diferentes candidatos. A partir de la

cual se puntualiza tres aspectos importantes:

Primer comentario, existié una amplia ventaja entre el primer lugar ocupado
por Pefa Nieto durante todo el proceso electoral y el segundo lugar ocupado del 27
de Marzo al 23 de Mayo del 2012 primordialmente por Josefina Vazquez Mota y del
24 de Mayo al 27 de Junio del 2012 por Lopez Obrador. Esta ventaja porcentual
alcanzo su rango mas alto entre el 16 al 18 de Abril donde el candidato tricolor
alcanzdé un porcentaje de 55% de intencion del voto dejando un brecha con el
segundo lugar de 31% de diferencia lo que lo colocaba en una posicion

inalcanzable.

Segundo comentario, el momento mas endeble de Enrique Pefia Nieto se
manifestd el 2 de Junio cuando la diferencia entre el primero lugar, y el segundo
lugar Lopez Obrador, fue de 7 puntos porcentuales, los cuales en términos
generales también son muchos votos, pero mirandolo en perspectiva fue el mayor
acercamiento que se vio a lo largo de la campafa electoral, hecho que puede ser
respuesta de la critica realizada por un gran sector juvenil en contra del candidato

tricolor y de la cadena de medios de comunicacion Televisa.

Tercer comentario, a partir de la inasistencia del candidato tricolor al debate

organizado por el movimiento #Yosoy132 es que el candidato Enrique Pefia Nieto y
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sus porcentaje en la intencion del voto es que empiezan a recobrar fuerza al alejarse
de la critica de los medios alternativos y concentrarse en el aspecto mediatico de
los medios tradicionales. Lo que muestra que por si solos los medios alternativos
como el internet y las redes sociales no pueden llegar a un publico tan grande como
los medios tradicionales y que necesitan de la réplica de estos medios tradicionales

para crecer exponencialmente.

A continuacién se realizara una revision de los principales hechos que se
sucedieron en la campafa electoral para posteriormente pasar al analisis de
contenido y poder observar mas de cerca cémo fue su desarrollo del proceso

electoral y si éste corresponde a las tendencias electorales.

3.3 La campafia electoral 2012.

El ambiente politico para este proceso se presenté a favor del PRI debido a tres
cuestiones fundamentales 1) EI PAN se encontraba en un momento de
desacreditacion debido a que en los dos anteriores procesos gubernamentales no
logro el tan anhelado cambio, 2) EI PRD no se encontraba en su mejor momento,
debido a que se continuamente se hacian publicas las peleas internas que se
llevaban dentro del partido, ademas de que la figura de Lépez Obrador se habia
mantenido distanciada del partido durante casi toda la presidencia de Felipe
Calderon, 3) El PRI venia de un proceso de reestructuracion y su candidato contaba
con elementos carismaticos y con presencia en los medios de comunicacién. Por

estas razones parecia que era inevitable el regreso del PRI a la presidencia.

Para este proceso electoral tres fueron las candidaturas que se destacaron,
por parte del PRD se presentaria nuevamente Andrés Manuel Lépez Obrador
arrebatandole su oportunidad a Marcelo Ebrard. Por el PAN se presentaria una
candidatura sin precedentes, al menos en los partidos politicos mas grandes, siendo
postulada Josefina Vazquez Mota. Por ultimo, se presentaria Enrique Pena Nieto,

por el PRI
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El PRD después de las elecciones del 2006 y de las consecuentes
manifestaciones reprobatorias sobre la decisién del Tribunal Electoral del Poder
Judicial de la Federacién (TEPJF) Andrés Manuel Lépez Obrador decidio alejarse
de su partido en términos politicos, ya que no ocupd ningun cargo dentro del partido
politico o del gobierno, decidiendo comenzar una gira extensa por toda la Republica,
yendo de municipio en municipio para en primer punto generar una respuesta en la
gente de que tanto él como su partido habian ganado la eleccién y en segundo
término aprovechar para promocionar a su persona y a una organizacion civil a la

cual se podian adherir lamada MORENA (Movimiento de Regeneracion Nacional).

En el PAN para la eleccion de su candidato presidencial se llevé a cabo un
proceso interno abierto al publico en términos de publicidad, siendo el unico partido
politico en realizar un periodo de precampafia electoral donde compitieron Santiago
Creel, Ernesto Cordero y Josefina Vazquez Mota, siendo esta ultima quien asumiria
la candidatura debido a la frescura de la posibilidad de que una candidata mujer se

postulara en una de las tres principales fuerzas politicas.

El proceso interno se desarroll6 el 5 de febrero. Asistieron a los 689 centros
de votacion un total 547 mil 40 (entre activos y adherentes). De ellos el
53.2% (291 mil 45) favoreci6é a Josefina Vazquez Mota. Ernesto Cordero
quedo en segundo lugar con el 39.4% de los votos (21 mil 62) y Santiago
Creel en tercero con el 6 % (32 mil 800). Vazquez Mota aventajo en 25
entidades, mientras que Cordero se llevd las siete restantes. (Vazquez,
2012, pag. 21)

Dentro del PRI el clima politico parecia mejorar puesto que después de dos
sexenios de Gobierno del PAN, éste no habia logrado el tan anhelado cambio, en
consecuencia esto le permitié al PRI: 1) reestructurar su organizacion interna para
no presentarse como un partido con divisiones, 2) preparar un candidato el cual
gozara de cualidades carismaticas y que ademas fuera mediatico, 3) proponer la

vision de un pasado mejor con el PRI percibida por la poblacién ante la falta de un
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cambio verdadero, haciendo esta respuesta entendible debido a que el marketing
politico habia elevado demasiado las expectativas de cambio con Fox y de empleo
con Calderén. Estas caracteristicas impulsarian a Enrique Pefia Nieto para ser su

candidato.

Como se puede observar estos tres candidatos comparten un elemento en
comun el cual es el aspecto mediatico, es decir, los tres candidatos cuentan con
caracteristicas explotables por los medios de comunicacidon que los vuelven
atractivos al publico, por el PAN se vislumbra la posibilidad de tener a la primer
mujer presidente de México, por el PRD se presenta la oportunidad para que Lopez
Obrador se redima y gane las elecciones dandole la posibilidad a la izquierda de
gobernar y por ultimo el PRI se presenta con una nueva cara y con la ocasion para
regresar a gobernar el pais, estos elementos seran altamente explotados por las
herramientas del marketing politico a través de spots o para respaldar las cifras de

los sondeos o0 encuestas electorales.

Para el analisis de la campafa electoral se tendra como punto de separacion
entre uno y otro a los debates electorales: Primer periodo: parte del 30 de Marzo al
6 de Mayo del 2015; segundo periodo: parte del 7 de Mayo al 10 de Junio del 2015;
tercer periodo: parte del 11 de Junio al 28 de Junio del 2015.

En el primer periodo, del 30 de marzo al 6 de mayo de 2012, el candidato
tricolor se alejaba de los otros dos contendientes sin remedio, dejando a Lopez
Obrador y Josefina Vazquez Mota luchando por ser la segunda fuerza electoral y
conformarse como el principal contendiente de Pefia Nieto. La candidata del PAN
durante este mes se mostré como la favorita para ocupar esa posicion, no obstante
se presentaron dificultades que fueron cuestionado su figura como candidata

presidencial.
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En relacién al segundo periodo, del 7 de mayo al 10 de junio de 2012, la
candidatura de Lopez Obrador tomaria posicion como segunda fuerza electoral a

partir del surgimiento del movimiento-estudiantil #Yo soy 132.

Como se puede observar la relacién con los medios de comunicacién fue el
punto principal de critica para poner en duda la apariencia del candidato tricolor
cuestion que es altamente apreciable y relevante debido a que en los dos procesos
electorales pasados se dio una situacion similar sin ninguna repercusion social, no
obstante la critica del movimiento al ser apartidista se desvio del caracter principal
de la denuncia, la cual se fundamentaba en la ayuda que recibian los candidatos
antes los del PAN y ahora el del PRI de los medios de comunicacion y provocaron
un perjuicio en los otros candidatos, situando su preocupacion en la busqueda de
una apertura democratica de los medios, la cual hunca se supo si era en términos
politicos, econdmicos o de alguna otra indole restandole un valor real a su
manifestacion, debido a lo cual una vez acabadas las elecciones fue imposible

seguir con el movimiento.

Estos hechos indudablemente ayudaron al candidato de las izquierdas a
superar la popularidad de Josefina Vazquez Mota y colocarse como principal
contendiente ante Enrique Pefia Nieto. Esto fue apreciable durante el segundo
debate llevado a cabo en Guadalajara Jalisco cuando “los dos candidatos, que al
parecer disputaban el triunfo, Lopez Obrador y Pefia Nieto, dedicaron la mayoria de
los 30 minutos 30 segundos que le correspondian de participaciones, para proponer

y describir sus proyectos. No atacandose entre ellos.” (Méndez & Garduno, 2012,

pag. 3)

Por otro lado Josefina quiso incitar al escandalo politico sin muchos
resultados, mientras que el cuarto candidato del que hasta el momento no se habia
hecho mencion Gabriel Quadri se defendia de los ataques de Josefina Vasquez

Mota y de igual modo exponia su proyecto.
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En relacién al tercer periodo, del 11 al 28 de junio de 2012, Después del
debate y a menos de un mes que se realizaran las elecciones Pefia Nieto seguia
adelante con su campafna a pesar de los inconvenientes que trataron de imponer
los otros dos candidatos. Sin embargo el desgaste habia sido titanico y un solo error
aun podia hacer que su popularidad se viniera abajo, en este sentido habria un

evento que podria amedrentar su candidatura antes de la eleccion.

Esta accidn que trataria de confrontar abiertamente al candidato tricolor seria
el debate organizado por el movimiento #Yo soy 132 el 19 de Junio, al que se nego
a acudir aduciendo que no le garantizaban “condiciones de neutralidad e

imparcialidad”.

3.4 Analisis de contenido: Periddico “El Milenio” en contrastacion con el periddico

“La Jornada”. Cifras vs hechos.

El analisis de contenido es una técnica de reciente aparicion durante mediados del
siglo XX, es una metodologia de las ciencias sociales, la cual se enfoca en el estudio

de los contenidos de la comunicacion.

El analisis de contenido parte del principio de que examinando textos es
posible conocer no solo su significado, sino informacién vital respecto a su modo de
produccion, es decir que los textos, no sélo estan dotados por signos conocidos por
su emisor, sino que también presenta signos sobre lo que se dice del emisor, o

sobre su misma produccion.

Es por esta misma razon que se utilizara esta técnica para este estudio, ya
que al enfocar solamente en los medios periodisticos como muestra, éstos a la vez
son un medio para dar a conocer los resultados en las encuestas, pero también son
al mismo tiempo un espacio que exaltara o disminuira las posibilidades de influencia
de las cifras, es decir que los elementos vertidos dentro del mismo periédico, como

la frecuencia de la tematica, el orden de los elementos dentro del periddico, la
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tendencia valorativa de las noticias. Son de vital importancia, puesto que las cifras,
son sélo cifras y como tal no contienen un mensaje como tal, que no valla mas alla
de una especulacion. De tal modo que dentro del periddico se desarrolla el mensaje

sustancial.

Para este analisis se tomara como referencia principal a Laurence Bordin el

cual describe este proceso como:

El analisis de contenido es un conjunto de técnicas de analisis de las
comunicaciones utilizando procedimientos semanticos y objetivos de
descripcion del contenido de los mensajes, y su propdsito es la inferencia
de conocimiento relativos a las condiciones de produccion (o eventualmente
de percepcion), con ayuda indicadores (cuantitativos).

Se designa un conjunto de técnicos de analisis de comunicacién tendente a
obtener indicadores por procedimientos sistematicos y objetivos de
descripcion de contenido de los mensajes permitiendo la inferencia de
conocimientos relativos a la condiciones de produccion recepcion (Bordin,
1996, pag. 35)

El analisis de contenido consta de la elaboracién de tres procesos 1) pre analisis,2)

la codificacion y la categorizacion, y 3) del analisis.

3.4.1 El pre-analisis.

Tiene por objetivo la operacionalizacién y la sistematizacion de las ideas de partida,
para poder llegar a un sistema preciso de desarrollo de las operaciones sucesivas,

a un plano de analisis. Esta fase consta de tres procesos:

1. La eleccidon de los documentos que se van a someter a analisis: Para este
estudio seran sometidos a analisis las primeras planas de los diarios El
Mileno y La jornada del 27 de Marzo al 27 de Junio del 2015 siendo un total
de 92 dias.
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2. La formulacion de hipétesis y de los objetivos. Para este estudio se tienen
como hipotesis general que: “La constante tendencia de resultados arrojados
por el periodico Milenio ayudo a crear la idea de un Pefia Nieto Inalcanzable
como primera fuerza electoral lo cual derivé en la creacion de una opinion
publica de la poblacion mexicana, favoreciendo su victoria donde se podria
observar el efecto del carro ganador”. Como hipodtesis secundaria, se elaboro
la siguiente: “La constante aparicion de los resultados de los sondeos en los
diversos medios periodisticos, especialmente milenio, representa la
transicion de nuestros medios periodisticos al estilo estadounidense de

periodismo de hipdédromo”.

3. La elaboracion de los indicadores. Para esta investigacion se tendra como
principales indicadores a la tematica de los periddicos y la relacion entre el
encabezado y los datos de las encuesta, a partir del criterio si este es

favorable o desfavorable.

3.4.2 La codificacién y categorizacion.

La codificacién corresponde al proceso de transformacion efectuada segun reglas
precisas de los datos brutos del texto. Transformacién que por descomposicion,
agregacion y enumeracion permite desembocar a una representacion del contenido

0 de su expresion.

La organizacion de la codificacion comprende tres apartados en el caso del

analisis cuantitativo categorial:

v' La descomposicion: eleccién de unidades. Para ello se utiliza algo a lo
cual se le denomina unidad de registro, la cual corresponde al
segmento de contenido que sera necesario considerar como unidad

base con miras a la categorizacién y al recuento frecuencial.
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Para el presente estudio se utilizaran las categorias de:

v' Tema: el cual es la unidad de significacion que se desprende
naturalmente de un tipo de texto analizado segun criterios relativos.

v' Personaje: el cual se refiere al actor o actuante, para el cual se
establece una plantilla en funcién de las caracteristicas o atributos del
personaje.

v' Unidad de contexto: el cual corresponde al segmento del mensaje
cuyo tamafo —supera la unidad de registro-

v' La clasificacion y la agregacion: elecciéon de categorias vy

enumeracion.

Para el presente estudio se desglosaran las unidades de registro en las

siguientes categorias:

Unidad de registro: Tema
Categorias: Electoral, Narcotrafico, Econémico y Otros
Unidad de registro: Personaje:
v" Andrés Manuel Lépez Obrador
v' Enrique Pefa Nieto
v' Josefina Vasquez Mota
v Gabriel Quadri de la Torre
Los cuales seran medidos a través de las categorias

Favorable o desfavorable dependiendo de la primera plana.

Unidad de Registro: Contexto,
v' En ella se someteran a juicio sobre si los periddicos muestran
los principales hechos que pudieron marcar la carrara electoral,

bajo las categorias focalizado o no focalizado
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Por otro lado las reglas de enumeracion representan una manera de
representar el mismo valor simbdlico en un valor numérico. La manera mas sencilla
de enumerar a las categorias es el de método de la frecuencia, el cual también es

la medida mas utilizada, corresponde al siguiente postulado:

La importancia de una unidad de registro crece con su frecuencia de
aparicion. En relacion a este principio los valores tomaran el valor de uno, y segun

las veces con las que aparezcan seran su importancia o relevancia.

3.4.3 El analisis de contenido.

Una vez hecho mencion de los antecedentes se puede empezar con el analisis. El
corpus para este analisis seran los encabezados de las primeras planas de los
periodicos Milenio y La Jornada desde la fecha del 27 de Marzo del 2012 al 27 de

Junio del 2012, mientras que el enunciado que guiara el analisis sera el siguiente:

“Analisis de la exaltacion de las cifras arrojadas por las casas
encuestadoras, publicadas en los periédicos “El Milenio” y “La

Jornada” durante el Proceso Electoral Federal 2011-2012".

Para el diario La Jornada, los encabezados identificados se en encontraran
en el cuadro N°4 de la seccion de anexos. Por su parte, para el peridodico Milenio,
los encabezados identificados son expuestos en el cuadro N° 5 de la seccién de
anexos. En estos cuadros se encuentran la fecha de publicacion, el titulo del

encabezado y a que tema hace alusion dicho encabezado.
La primera categoria que expondremos sera la distribucion de los principales

temas que se expusieron en las primeras planas en los diarios el Milenio y La
Jornada de la fecha del 27 de Marzo al 27 de Junio del 2012.
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A partir de este registro es que se analizara la primera unidad de registro
siendo el tema al que alude la primera plana de los dos periodicos:

CUADRO N °6:
TEMATICA “Milenio y La Jornada”
PERIODICO ELECTORAL NARCOTRAFICO ECONOMIA OTROS
Milenio 50 21 1 21
La Jornada 24 23 31 15

Fuente: Cuadro N° 4 y 5 de la seccién de anexos.

La importancia de resaltar la tematica que manejan los periddicos yace en la
intencionalidad de observar si estos medios se ven envueltos por la Iégica electoral
del periodo politico y a partir de esto, su exposicidon de noticias en primera plana se

centra en esta tematica para aumentar su visibilidad

GRAFICA N° 6:
TEMATICA: " Milenio y La Jornada"
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Fuente: Cuadro N° 6 pagina 136
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A Partir de la divisién tematica se puede apreciar que el periddico Milenio
emitid mas primeras planas con titulos que aludian a la etapa electoral por lo que
se puede entender que este periddico se vio afectado por el periodo de campafia
centrando su atencion en este tema y dejando fuera casi en su totalidad a temas
economicos. En tanto que el periddico la Jornada mantiene un equilibrio en la

publicacion de sus temas no centrandose en uno solo.

Esto muestra que el periédico Milenio focalizo su contenido hacia el sector
electoral puesto que no s6lo muestra las tendencias de participacion electoral en su
primera plana sino que también los titulos de las primeras planas son sobre temas
electorales, esto representa una vision sesgada de la justa politica, ya que si bien
muestra como es que la competencia se desarrolla no muestra todos los elementos
que influyen dentro de ella. En esta categoria es clara la diferencia entre los
periddicos puesto que Milenio focaliza mientras que La Jornada abarca diferentes

ambitos de la sociedad.

A partir de la categoria tema se observa como se distribuye la importancia de
las tematicas dependiendo del mes y del periddico, con lo cual es visible si es que
existe un incremento de la importancia del tema electoral conforme se acercé el dia

de la justa electoral en periédico Milenio se tuvo la siguiente distribucion.

CUADRO N° 7:
TEMATICA POR MES “Milenio”
MES ELECTORAL NARCOTRAFICO ECONOMIA OTROS
Marzo 4 0 0 1
Abrril 10 6 1 13
Mayo 18 10 0 3
Junio 18 5 0 4

FUENTE: Cuadro N° 5 de la seccion de anexos
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Tanto en el cuadro como en la grafica se puede observar que en el peridédico
Milenio se dio un incremento de primeras planas con temas electorales conforme
se acervaba el dia de la justa electoral, lo que respalda el comentario sobre la

focalizacion de este periddico en lo electoral.

GRAFICA N°7:
TEMATICA POR MES. "Milenio"
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FUENTE: Cuadro N° 7 pagina 138

Mientras que en el periddico La Jornada se registré una variacion notable al

diario anterior mostrando que:

CUADRO N° 8:
TEMATICA POR MES “La Jornada”
MES ELECTORAL NARCOTRAFICO ECONOMIA OTROS
Marzo 3 2 0 0
Abril 2 7 13 8
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Mayo 8 9 10 4

Junio 11 5 8 3

FUENTE: Cuadro N° 4 de la secciéon de anexos

En el periédico La Jornada se puede observar que pese a la casi nula
exposicion de noticias en primera plana que aludieran al tema electoral en los meses
previos al dia de la eleccion, éste por su relevancia en el mes de junio supera a los

demas temas.

GRAFICA N° 8:
TEMATICA POR MES ."La Jornada"
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Fuente: Cuadro N° 8 pagina 139

En consecuencia se puede apreciar gracias a los cuadros y sus respectivas
graficas que el peridédico Milenio durante todo el periddico de campafia electoral tuvo
una preferencia por distinguir sus primeras planas con titulos que aludian a la
tematica electoral, mientras que el periddico La Jornada tuvo una produccién mas

equilibrada sélo enfocandose en la produccion de primeras planas con titulos de
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tematica electoral en los meses de mayo y principalmente en Junio cuando las

elecciones eran inminentes.

La segunda categoria de registro a analizar sera el personaje, en el cual se
realizara una medicion de frecuencia con la que los candidatos aparecen en la
primera plana, a partir de la cual se podra observar la importancia que tienen los
candidatos en el proceso electoral como eje fundamental para la atraccién de los

votantes.

Con lo cual se puede observar la diferencia entre los periodicos, por ejemplo

en el periodico EI Milenio se encontré que:

Cuadro N°9:
Menciones de candidatos en primera plana por mes. “Milenio”

CANDIDATOS MARZO ABRIL MAYO JUNIO TOTAL

Enrique Pefia Nieto 0 2 12 5 19

Andrés Manuel Lopez 0 0 4 6 10

Obrador

Josefina Vazquez Mota 0 2 3 3 8

Gabriel Quadri 0 0 0 0 0

TOTAL 37

Fuente: Cuadro 5 paginas de la seccion de anexos.

Tanto en el cuadro como en la grafica es visible que el candidato tricolor es
el que mas menciones tiene por mes y por totalidad lo cual en este periddico le
brinda una gran publicidad al casi duplicar en numero de menciones a su
contrincante del Sol Azteca. También se puede observar que es el mes de Mayo
donde mas menciones tiene el candidato del PRI y no en el de Junio lo que podria
interpretarse como una estrategia para mantener al publico informado pero sin llegar

a hastiarlo.
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GRAFICA N°9:
MENCIONES DE CANDIDATOS EN PRIMERA
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Fuente: Cuadro N°9.

Mientras que en el diario La Jornada se muestran las siguientes cifras:

Cuadro N°10:

Menciones de candidatos en primera plana por mes. “La Jornada”

CANDIDATOS MARZO ABRIL MAYO JUNIO TOTAL
Enricﬁ\ﬁztseﬁa 0 0 1 5 6
sl | o : : : :
Josefir;\;\o\{:zq uez 0 0 0 1 1
Gabriel Quadri 0 0 0 0 0
TOTAL 10

Fuente: Cuadro N° 4 de las paginas 180-182
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En el periddico La Jornada se puede observar que el candidato con mas
menciones es el candidato tricolor, seguido del candidato de las izquierdas, no
obstante el numero de menciones en comparacion al periédico anterior es menor,
puesto que el Milenio triplica el numero total de menciones. El numero de menciones
es mayor en el mes Junio y esto corresponde con el cuadro N° 6 donde se observa

que este mes es el que mas temas electorales maneja en sus primeras planas.

GRAFICA N° 10:
MENCIONES DE CANDIDATOS EN PRIMERA
PLANA POR MES. "La Jornada"
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Fuente: Cuadro N°10 pagina 141

Como se observa el peridédico La Jornada no tiene una amplia preferencia
por etiquetar a los personajes dentro de su primera plana, al contrario el Milenio
muestra que etiquetar los encabezados con los nombres de los principales
personajes del pais o del momento asegurara que se llame la atencién, ya sea por

la curiosidad o por el morbo.

La fortaleza de enunciar los nombres en las primeras planas es que se

asegura que la poblaciéon tenga un mayor conocimiento de los agentes que
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marcaran la direccion del pais, la debilidad es que al centrarse en los candidatos,
cuando éstos ocupan un puesto en el gobierno, se les ve como principales
detentores de la mejora o la depresion por la que pasa el pais, haciendo invisibles
sectores burocraticos del pais los cuales aceleran o aletargan la decision de estos
agente, es decir, que al ser lo candidatos tan mediaticos se vuelven ellos los

protagonistas de los aciertos y desacierto de todo el gobierno.

Por ultimo, dentro de esta herramienta soélo falta por analizar la direccién del
mensaje plasmado en la primera plana, el cual puede estar referido a cualquier
asunto, pero en cuento se relacione con los candidatos se dividira entre favorable y

desfavorable.

En el periodico Milenio encontramos la siguiente informacion:

Cuadro N°11:
Apariciones en primeras planas favorables y desfavorables. “Milenio”

Enrique Pefia Nieto 14 5 19
Andresol\gfgctljsrl Lopez 7 3 10
Josefina Vazquez Mota 4 4 8
Gabriel Quadri 0 0 0
Total 37

FUENTE: Cuadro N° 5.

En el cuadro como en la grafica es visible que el candidato mayormente
favorecido es el candidato tricolor con catorce primeras planas favorables
duplicando a su adversario del PRD lo que muestra una preferencia por el candidato
del PRI no solamente hablando numéricamente, sino porque en varias de sus
portadas se hizo alusion a la ventaja que tenia Enrique Pefia Nieto frente a sus

adversarios.
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GRAFICA N° 11:
APARICIONES EN PRIMERA PLANA FAVORABLE Y
DESFAVORABLE. "Milenio"
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Fuente: Cuadro 11 pagina 143

En tanto en el periddico La Jornada se observa que:

Cuadro N° 12:
Apariciones en primeras planas favorables y desfavorables. “La Jornada”

PRIMERA PLANA PRIMERA PLANA
ANDIDAT TOTAL
C oS FAVORABLE DESFAVORABLE ©
Enrique Pena 0 6 6
Nieto
Andrés Manuel 1 2 3
Lépez Obrador
Josefina
0 1 1
Vazquez Mota
0 0 0
Gabriel Quadri
10

TOTAL

Fuente: Cuadro 4 paginas.

En este periddico todas la referencias en su primera plana realizan una
mencidon desfavorable hacia los candidatos lo cual concuerda con su visidn critica,

aunado a ello el candidato con mas menciones desfavorables fue Enrique Pefia
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Nieto al duplicar las menciones de su principal contendiente Andrés Manuel Lépez
Obrador.

GRAFICA N °12:
APARICIONES EN PRIMERAS PLANAS
FAVORABLES Y DESFAVORABLES. "La Jornada"
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Fuente: Cuadro N°12.

Como se puede observar en el periédico Milenio el candidato Tricolor Pefia
Nieto fue de los tres candidatos principales el que mas menciones obtuvo en la
primera plana de este diario con una frecuencia de diecinueve portadas, sino que
también fue el mas favorecido o del que mejor se hablé debido a que catorce de
estas portadas favorecieron al candidato, a su persona o a sus propuestas sobre
los otros candidatos electorales. En consecuencia el menos favorecido por este
medio fue Lopez Obrador, él cual de sus diez apariciones en primera plana tres de
ellas lo desfavorecieron haciendo una critica a su persona, a su propuesta o a su
partido. Por ultimo la participacién de la candidata blanquiazul fue la mas equilibrada
ya que de las 8 apariciones en primera plana cuatro fueron favorables y las otras

cuatro fueron desfavorables.
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Mientras que en el periddico La Jornada se dio un suceso interesante en el
cual en ninguna de sus primeras planas se hizo mencién favorable a los cuatro
candidatos a la presidencia, al contrario toda participacion fue para hacer una critica
o cuestionar al candidato, de este modo el candidato con mas apariciones en la
primera plana de este diario fue Pefia Nieto con un total de 6 apariciones
desfavorables a lo largo del proceso electoral, seguido de Lépez obrador con 3
apariciones desfavorables en primera plana y el ultimo y la menos afectada fue

Vazquez Mota con sola una aparicion desfavorable en este medio.

Como consecuencia se puede entender que el periédico La Jornada, a pesar
de no mostrar preferencia por el candidato de las izquierdas, muestra que pertenece
a este corriente de pensamiento al cuestionar o desfavorecer la vision de Pehia
Nieto. De igual modo el diario Milenio muestra su preferencias por Pefa Nieto al ser
en sus primeras planas el candidato mas favorecido y aunado a ello realiza una

constante critica o cuestionamiento al candidato del Sol Azteca.

Como se puede observar existen en estos medios de comunicacion
preferencias claras por alguno de los candidatos a la presidencia, con lo cual se

muestran tres cosas:

1. Los medios de comunicacién carecen de imparcialidad puesto que estan
formados por personas las cuales cuentas con una cultura politica e
influye en la comunicacion de las noticias permeando de su punto de vista
a la noticia.

2. Todo medio de comunicacion cuenta con una corriente de pensamiento
bajo la cual funda, esto como tal no es malo ya que permite que exista
una pluralidad de medios para la pluralidad del publico, no obstante la
baja cultura politica de la poblacién genera que muchas veces se crea la
informacion del medio mas cercano. En este sentido muchos medios de

comunicacion en el caso de los periddicos a pesar de convertirse en
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medios de tiraje nacional tienen un publico duro regional dependiendo del
estado o ciudad en la que se hayan desarrollado.

3. La libertad de expresién permite que existan varios punto de vista al
mismo tiempo y muchas veces a pesar de que existe una instigacion a un
candidato o aun partido, como en el caso de Lopez Obrador en 2006, es
dificil visualizar la linea que divide la libertad de expresion con la agresion
debido a que cualquier regulacion o sancion hacia los partidos o algun

medio puede ser tomado como censura o favoritismo al partido agredido.

En consecuencia no se puede confiar en la imparcialidad de los medios de
comunicacion haciendo mas dificil que el ciudadano comun pueda informarse para
realizar una eleccion racional y objetiva sobre cual es el mejor candidato para ser

Su nuevo presidente.

A continuacidon se analizara la relacion que existe entre el contenido
plasmado en las primeras planas de los peridédicos “Milenio” y “La Jornada” siendo
estas organizadas como favorables y desfavorables hacia cualquier candidato sin
mencionarlo directamente y su relacion con el contiguo ejercicio para medir la

intencién del voto realizado por la encuestador GEA-ISA en el periédico milenio.

Con el objetivo de mostrar como es que existe una relacion hasta cierto punto
incoherente entre las tendencias recabadas por GEA-ISA y promovidas en el
periddico Milenio con los hechos que sucedian en el pais teniendo como principal
consecuencia que los niveles de intencion del voto por el candidato del PRI Enrique
Pefa Nieto no disminuyeran hecho que no se mostré objetivamente en los datos

mostrados en el periédico “Milenio.

Cabe resaltar que la elecciéon de si las portadas de los periddicos son

beneficiosas o0 no, se realizara bajo la siguiente linea:
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En el caso del PAN y de su candidata Josefina Vazquez Mota seran tomadas
como desfavorables todos las primeras planas que tengan elementos criticos o
negativos hacia su partido o al gobierno de Felipe Calderdn, por el hecho de que
unos de los principios basicos para los ciudadanos es el elegir entre el cambio de
gobierno o continuar con el actual, por lo que cualquier critica al gobierno de

Calderon le resta oportunidades a Vazquez Mota para ser elegida.

En el caso del PRI y de su candidato Pefia Nieto seran tomados como
desfavorables todas las primeras planas que mencionen al movimiento estudiantil
#Yo soy 132 debido a que en un principio su postura fue “antipefiista”
posteriormente su movilizacion se concentré en la democratizacién de los medios
de comunicacion, pero al estar el candidato tricolor relacionado con este tipo de

empresas como televisa, su manifestacion generaba una vision negativa hacia él.

En el caso del PRD y de su candidato Lopez Obrador seran tomadas como
desfavorables todas aquellas primeras planas que mencionen critica o
negativamente su relacién con el Instituto Federal Electoral y al tan mencionado
“fraude” en las elecciones 2006 debido a que este enfrentamiento con las
instituciones regulatorias electorales lo llevdé a una separacion temporal con su
partido, y por ende cualquier sintoma de duda ante el manejo de las elecciones
llevarian a la sociedad a recordar al Andrés Manuel Lépez Obrador que realizé un

mega paro en reforma imposibilitando la vida de muchos ciudadanos.

En el caso del Partido Nueva Alianza y de su candidato Gabriel Quadri de la
Torre se tomaran como desfavorables todas aquellas primeras planas que
mencionen critica 0 negativamente al sector educativo principalmente los maestros
pues gran influencia en la construccion de este partido tiene que con la ex
presidenta del Sindicato Nacional de Trabajadores de la Educacion (SNTE) Elba
Ester Gordillo un personaje percibido por la sociedad como corrupto, por ende
cualquier relacion con este personaje ponia en duda la misa calidad e integridad del

candidato.
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Para definir los elementos que nos ayudaran a definir si una primera plana
es favorable o desfavorable para cualquier candidato la estructura de la primera
plana se dividid en tres: 1) primera plana, 2) portada, 3) noticias menores en primera

plana.

De este modo si alguno de estos tres elementos hace alusion a los topicos

anteriores podra ser calificado como desfavorable.

El primer candidato a analizar sera Enrique Pefia Nieto

Cuadro N° 13:

Primeras planas favorables y desfavorables por mes. “Enrique Pena Nieto”

"Milenio" “La Jornada”
MES Favorables Desfavorables Favorables Desfavorables
Marzo 0 1 0 0
Abril 2 1 0 0
Mayo 9 6 0 10
Junio 6 0 1 13
Total 17 8 1 23

Fuente: Cuadro 4 y 5 paginas de la seccion de anexos

A partir del cuadro y la grafica se puede percatar que el numero de primeras
planas desfavorables publicadas en el periddico La Jornada es superior al nUmero
de primeras planas favorables aportadas por el periédico Milenio lo que da muestra
de:

1.- Que el periddico La Jornada se apegd a recabar los hechos que se
sucedieron a lo largo del periodo de campafa sin omitir o degradar diversos
acontecimientos, ya que muchos de los hechos que se retoman en las primeras
planas de la Jornada no aparecen o pasan a segundo término en el periddico

Milenio.
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GRAFICA N° 13:
PRIMERAS PLANAS FAVORABLES Y
DESFAVORABLES POR MES. "Enrique Peina Nieto"
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Fuente: Cuadro N° 13.
El segundo candidato a analizar sera el candidato de las izquierdas:

Cuadro N° 14 :

Primeras planas favorables y desfavorables por mes. “Andrés Manuel Lépez Obrador”

"Milenio" "La Jornada"
MES Favorables Desfavorables Favorables Desfavorables
Marzo 0 1 0 0
Abril 3 0 0 0
Mayo 7 1 5 3
Junio 3 7 1
Total 13 12 4

Fuente: Cuadro 4 y 5 de la seccién de anexos

En cuanto a este candidato se puede observar que tanto en la jornada como
en el periédico Milenio tiene un numero casi idéntico de primeras planas favorables,
no obstante también es visible que el peridédico que mas menciones desfavorables

es el Milenio y que éstas se concentran en el ultimo mes de la campania, lo que tiene
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como intencion debilitar o fortalecer la intencion del voto por este candidato
dependiendo si las primeras planas lo favorecen o lo desfavorecen.

Ademas se debe mencionar que el alza en sus primeras planas favorables
en La Jornada se debe al empuje que obtuvo el candidato del Sol Azteca a partir de
la insercion y participacion del movimiento #Yosoy132 hecho que fue degrado a

segundo término en el periddico Milenio.

GRAFICA N° 14:
PRIMERAS PLANAS FAVORABLES Y
DESFAVORABLE POR MES. "Andrés Manuel Lopez

Obrador™"
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Fuente: Cuadro N° 14.

La tercera candidata por el PAN se presentaria Josefina Vazquez Mota:
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Cuadro N° 15:

Primeras planas favorables y desfavorables por mes. ”"Josefina Vazquez Mota”

"Milenio" "La Jornada"
MES Favorables Desfavorables Favorables Desfavorables
Marzo 0 5 0 4
Abril 5 10 0 27
Mayo 6 12 0 16
Junio 3 10 1 12
Total 14 37 1 59

Fuente: Cuadro 4 y 5 paginas de la seccion de anexos.

Tanto en el cuadro como en la grafica se puede apreciar que fue la candidata
con mas desventaja en cuanto a primeras planas que desfavorecen a los
candidatos, puesto que tanto en La Jornada como en el periédico Milenio la cifra de
las primeras planas desfavorables hacia su persona, su partido o su actuar triplica
facilmente al numero de primeras planas que influyen favorablemente en su

candidatura.

Esto puede ser entendido como consecuencia de su mala planeacion en su
campana electoral, que su partido fuera el gobernante, debido a que durante su
gobierno no se habian logrado realizar muchas de las metas propuestas por el
presidente en turno, o que el primer presidente de su partido apoyara a su

contrincante y no a ella.
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Grafica N° 15:
PRIMERAS PLANAS FAVORABLES Y
DESFAVORABLES POR MES. "Josefina Vazquez
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Fuente: Cuadro N° 15.

Como cuarto candidato se presentaria Gabriel Quadri por el partido Nueva

Alianza:

Cuadro N° 16:

Primeras planas favorables y desfavorables por mes. “Gabriel Quadri”

"Milenio" "La Jornada"
MES Favorable Desfavorable Favorable Desfavorable
Marzo 0 1 0 0
Abil 0 2 0 2
Mayo 1 2 0 2
Junio 1 0 1 5
Total 2 5 1 9

Fuente: Cuadro 4 y 5 de la seccion de anexos.
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Este candidato tuvo poca participacion durante el proceso electoral y al ser
situado en la mayoria de las encuestas abajo del cinco por ciento tuvo una minima
replica en los dos periédicos, no obstante cuando se hablé de él fue para realizar
una critica hacia su candidatura la cual se consideraba era sélo una artimana de la

ex lider sindical Elba Esther Gordillo.

GRAFICA N° 16:
PRIMERAS PLANAS FAVORABLES Y
DESFAVORABLES. "Gabriel Quadri"
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Fuente: Cuadro N° 16

A partir de estas graficas se pueden sefialar dos elementos importantes

respecto a la coherencia entre cifras y hechos.

En primer lugar, al tomar como muestras a periddicos con tendencias
practicamente opuestas se encuentran aquellas deficiencias que el otro no cubre,
como se vio anteriormente el peridédico “Milenio” tuvo una predileccion en cubrir
noticias que aseguraban sino la victoria del candidato del PRI Enrique Pefia Nieto

si que éste llevaba la delantera como lo mostraban sus tendencias porcentuales la
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cual era al menos del 20 % hasta el 27 de junio siendo este el ultimo dia antes de
que empezara la veda politica. En cambio el peridédico La Jornada se concentrd en
realizar un seguimiento periodistico critico de los asuntos mas importantes los
cuales podian influir o no en el periodo de campafia electoral principalmente en el
candidato tricolor ya que cubrian notas y generaron articulos de importancia que

periddicos como el milenio no tomaron en cuenta.

A partir de ello se pueden comparar que en las grafica N°3 de tendencias
porcentuales gea-isa “Milenio” ubicada en la seccion de anexos donde se puede
observar que la ventaja de Enrique Pefia Nieto a principios de Junio sufrié una caida
que lo llevo a tener una diferencia de siete puntos porcentuales con el segundo lugar
de la cual se recuperd y volvia a distanciarse con al menos veinte por ciento, no es
totalmente veraz ya que al analizar las primeras planas de los periddicos es visible
una incongruencia debido a que en el peridédico” Milenio” para el mes de junio su
ventaja de notas favorables del mes anterior se redujo una tercera parte, mientras
que en el periédico “La Jornada” sus notas desfavorables comparadas con el mes
anterior se mantuvieron altas de diez a trece, con esto se quiere llegar a que
mediaticamente la vision del candidato tricolor sufrié en los dos ultimos meses un
desplome en su percepcion favorable frente a la ciudadania motivada
principalmente por la formacién del autodenominado movimiento estudiantil
#Yosoy132, no obstante Pefia Nieto logr6 mantener una ventaja considerable
debido a la emision de encuestas y sondeos como la publicada en el periddico

“Milenio” que lo mantenian con una diferencia amplia.

En segundo lugar, se debe tener en cuenta la escala en ascenso que permitio
a Lépez Obrador llegar al segundo lugar el cual se basé en dos hechos, primero la
realizacion de una mala campania por parte de Josefina Vazquez Mota y la influencia

negativa de los expresidentes Felipe Calderén y Vicente Fox para su campafia.

Durante una primera etapa Vazquez Mota se asumié como la principal

contendientes ante Pena Nieto, debido a que era una nueva propuesta de un parte
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grande como el PAN no obstante la mala logistica al inicio de su campana culminé
en la renovacién de su equipo de campafia con ayuda de Felipe Calderdn, aunque
el cambio no termin6 por convencer puesto que la candidata continué teniendo
enfrentamientos con la ciudadania y perdié la confianza de sus afiliados cuando

menciond que con su apoyo no era suficiente para ganar la eleccién.

Posteriormente el expresidente Vicente Fox realizd varios actos publicos
donde llamaba a votar por Pefia Nieto y aseguraba que estar en los mitines de
Vazquez Mota era un desperdicio de tiempo. Aunado a ello la mala relacién que
tenia Felipe Calderdn con el pueblo que dirigia vino a mermar la figura de Vazquez
Mota debido a que la guerra contra el narcotrafico, la falta de respeto a los derechos
humanos terminé por igualar su imagen a la del partido, es decir, elegir a Vazquez
Mota significaba continuar con las politicas implementadas por el PAN, como se
puede ver en la grafica porcentual como en la grafica de primeras planas favorables

y desfavorables el PAN y Vazquez Mota en los ultimos dos meses fueron a menos.

En cuanto a Lopez Obrador, éste comenzo siendo la tercera fuerza politica
que podia ganar las elecciones, durante la primera parte de la campafia electoral
su principal mision fue alcanzar y superar a la candidata blanquiazul lograndolo
segun el seguimiento de sondeo de intencién del voto realizado por el “Milenio” a
partir del 25 de Mayo del 2012, siendo el principal hecho que reavivo su capacidad
para competir por la presidencia el autodenominado movimiento estudiantil
#Yosoy132, el cual no sélo generd una imagen negativa en Pefa Nieto, sino que
fortalecio la postura de Lépez Obrador al ser este mismo quién se acercara para
tratar de apoyarlos en su misiébn y aunque posteriormente el movimiento se
denominara apartidista y no apolitico, por lo cual negaba cualquier adicion a un
partido politico en especifico, las ideas del movimiento y de tanto el PRD como de

su candidato confluian en la misma sintonia.

Como se puede observar en grafica de tendencias porcentuales el candidato

del sol azteca alcanza su maximo puntaje a principios de junio quedandose a solo
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siete por ciento de Pefia Nieto para después descender y quedarse alejado de este

por veinte por ciento.

Sin embargo, al observar la grafica de primeras planas favorables y
desfavorables podemos darnos cuenta que en el periédico “Milenio” su porcentaje
de primeras planas desfavorables aumenta mientras que el de planas favorables
desciende, en el caso del periddico “La Jornada” vemos que su proporcion de
primeras planas favorables casi se duplica mientras que sus primeras planas

desfavorables se reduce.

Con esto quiero llegar a que se entienda que las primeras planas favorables
del periddico “La Jornada” y la falta de las mismas en el periddico “Milenio” dan
muestra de una incongruencia entre las cifras y los hechos. En consecuencia si
hubiera existido un seguimiento imparcial las cifras de Pefia Nieto tuvieron que
haber seguido descendiendo mientras que las de Lopez Obrador tuvieron que haber
incrementandose un poco, por lo que la diferencia porcentual entre el primero y el

segundo no concuerda con los hechos.
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Conclusiones.

Esta investigacion surgid de la necesidad de realizar una descripcion de la
relevancia de la participacion que los estudios de opinion tienen en el sistema
politico y por ello afectan a tres sectores principalmente a la ciudadania, y a los

medios de comunicacién que los transmiten o replican sus resultados.

La participacion de los estudios de opinidén en las tres ultimas elecciones ha

alcanzado un nivel exponencial de crecimiento como se mostrara a continuacion:

Cuadro N° 17:
Crecimiento de la actividad demoscépica en México.

Mes PEF 2006 PEF 2009 PEF 2012
Enero -- 3 4
Febrero 9 4 18
Marzo 14 6 21
Abril 17 4 22
Mayo 17 8 69
Junio 41 22 74
Julio 33 6 112
Total 131 53 320

Fuente: (IFE, 2015, pag. 547)

Cabe destacar en primer lugar que esta tabla soélo contienen los estudios que
fueron recibidos por el IFE para su revision y validacion por lo cual no contempla la
totalidad de estudios realizados, aunque aun asi puede apreciarse como en

comparacion con el proceso electoral 2006 la cifra de estudios recibidos en total se
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duplico lo que implica 1) el crecimiento de casas encuestadoras, 2) el crecimiento

de estudios aplicados durante el proceso electoral.

Como lo demostré Milenio y GEA-ISA al realizar un seguimiento enfatico
sobre la intencion del voto durante aproximadamente noventa y dos dias mientras
que otros medios tardaban mas de una semana en volver a realizarlos. Aunque hay
que tomar en cuenta que muchos medios de comunicacidon mas pequefios como
diarios estatales o pequefias revistas también realizaban una réplica si es que
utilizaban las cifras de tal o cual encuestadora, por lo que se puede inferir que las
cifras no solo se publican y mueren sino que rebotan por algunos otros medios

influyendo sobre mas ciudadanos, como lo demuestra la siguiente tabla.

Cuadro N° 18:

Reporte final Monitoreo de encuestas y sondeos 2012

Mes del informe If):i(;lijr?aslfss Rep;rr(i);iitr:z(l:(iec;nes Notas Total
Enero 4 7 17 28
Febrero 109 10 254 373
Marzo 57 23 297 377
Abril 217 59 191 467

Mayo 680 130 272 1,082

Junio 613 206 295 1,114
Julio 574 142 276 992

Total 2,254 577 1,602 4,433

Fuente: (IFE, 2015, pag. 548)

En esta tabla se puede dimensionar la influencia que la participacion de los
estudios de opinidn tiene en una campafia, la cual como se puede observar es muy
grande al tener resonancia en otros medios o en notas informativas gana mas

exposicion mediatica ante los ciudadanos asegurando su visibilidad.
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Sin embargo, también hay que tener en cuenta que para que se dé una
influencia mayor en la ciudadania los datos de una mayoria de casas encuestadoras
deben ser iguales y no diferir demasiado en sus resultados. En la hipétesis

secundaria se menciona que:

“El incremento de los estudios de opinién provoca que los medios de
comunicacion se enfrenten en un juego de horse race news o periodismo de

hipédromo”

Durante la investigacion se encontré que a través de los informes de
encuestas y sondeos de opinidn realizados por el IFE, mismos que estan incluidos
en la parte de anexos, que el periddico El Universal y Excélsior al igual que Milenio
contrataron casas encuestadoras para realizar estudios de opinidn respecto a la
eleccion federal, en el caso del Universal este contratdé a Buendia & Laredo mientras
que Excélsior contrataria a BGC Ulises Beltran, aunque ninguno de ellos se
enfrasco en una guerra de tendencias: 1) porque compartian un rango de resultados
similares, 2) el peridédico Milenio fue el Unico en realizar un seguimiento tan

exhaustivo aparte de colocar los resultados en la primera plana.
Sin embargo, de acuerdo al séptimo informe del IFE estas casas

encuestadoras realizaban trabajos no solo por la financiacion de estos periddicos,

sino que tenian una red mas amplia de clientes como a continuacién se muestra:
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Cuadro N° 19:
Financiamiento de las encuestas

Encuestadora Estudios Ordeno la Encuesta

realizados
10 El Universal.

Buendia & Laredo, S. C 3 Partido Verde Ecologista de México.
2 Asociacion de constructores de Veracruz.
2 Asociacion de industrias del Estado de Veracruz.
2 Camara Nacional de la Industria de la

transformacion.Delegacion Poza rica Veracruz

1 Sin informacion.
18 Grupo Milenio

GEA -ISA 6 GEA - ISA
4 Grupo Diario Morelos
1 Partido Accion Nacional
10 El Heraldo de Chihuahua

BGC Ulises Beltran 9 Periodico Excélsior
2 BGC Ulises Beltran y asoc.

Sin informacion

Fuente: (IFE, 2015, pags. 549-552)

En el caso de GEA-ISA so6lo aparecen dieciocho estudios realizados para el
periodico Milenio por dos cuestiones la primera es que tanto en el segundo tercer y
cuarto informe de encuestas ,representados en esta investigacion como los
Cuadros N°20, N°21 Y N°22 de la seccion de anexos, cuando se entregaron sus
reportes metodoldgicos llegaba a integrarlos hasta por siete dias, el segundo asunto
es que después del tercer informe ,Cuadro N°21de la seccidon de anexos, la calidad
de sus reportes disminuyd, hasta el punto de no entregar ningun dato para el quinto

informe y casi nada para el sexto informe, Cuadro N°23 y Cuadro N°24 de la seccién
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de anexos. Lo que lleva a la conclusién que en este proceso electoral no se dio el
tan afamado periodismo de hipodromo debido a la falta de medios de comunicacion
relevantes que tuvieran datos contradictorios el uno con el otro, o por otro lado dos
medios importantes que tuvieran los mismos resultados asegurando que uno tenia

el dato oficial.

Aunado a ello, para entender la influencia que la participacion de los estudios
de opinion pueden o no tener en la ciudadania se tiene que partir del hecho en que

se encuentra el pais.

En el primer capitulo se define a la democracia como un conjunto de reglas
las cuales permiten el sufragio universal, aseguran unanimidad o el consenso y
protegen derechos como el de la libertad de expresion o asociacion, de modo que
es un pais donde existan y se respeten todo este entramado de reglas existira una
mayor posibilidad de que el gobierno se maneje con transparencia y que la
ciudadania del mismo tenga una cultura politica evaluativa activa y se interese por
su actuar. Del mismo modo en un gobierno donde no exista o no se respeten las
reglas del gobierno y se transgredan los derechos de sus ciudadanos, estos tendran

menores oportunidades para desarrollar una cultura politica evaluativa.

A partir de la definicion de Norberto Bobbio de democracia se puede
interpretar que hace alusion a los tres grandes ideales de la democracia, es decir,
libertad, igualdad y fraternidad y si estos se encuentran en una democracia de la

misma manera que se respeten las reglas y los derechos mejor sera la calidad.

En el caso del gobierno de México como se observé en el segundo capitulo
tuvo un largo proceso de desarrollo partiendo de la instalacion misma de un
gobierno a partir de la creacion de la Constitucidon en 1917 sentando esta las bases
del juego, el siguiente paso fue la creacion de reglas que aseguraran la unanimidad
y el consenso siendo estas concebidas como reformas politicas que aseguraran la

participacion de diversos partidos politicos permitiendo que se pudiera dar un
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consenso procedimental por la funcionalidad de las elecciones. Por ultimo tanto el
sufragio universal como los derechos de libertad de expresion como de asociacion
para las elecciones del 2000 parecia que la mayoria de la poblacion tendria acceso
a ellos, en el caso del sufragio universal el padréon electoral del IFE (2014)
“aseguraba que contaba con un noventa y cuatro punto veintidds por ciento de la
poblacidn respecto de la poblacion de 18 afios y mas, mientras que para 2006
contaba ya con un noventa y cinco punto cuarenta y uno porciento (pag. 25) por lo
que en un estimado eran muy poca la poblacion que quedaba imposibilitada para

votar.

En cuanto a los derechos que aseguraran la libertad y la igualdad de los
ciudadanos ante el gobierno, éstos a partir del 2000 fueron decreciendo debido a la
politica gubernamental calderonista de entrar en una lucha contra el narcotrafico,
provocando multiples dafos colaterales tanto en estructuras mobiliarias como en la
calidad de vida de sus habitantes haciendo visible la falta de seguridad, la expansién
del crimen organizado y su fuerza militar y politica. Estos hechos fueron en su
momento tan criticados que muchos pensadores sociales y lideres de opinion

aseguraban que existia un Estado de ingobernabilidad en México.

Por lo que se puede entender que la democracia como gobierno llegé muy
mermada al proceso electoral 2012 donde si podia apoyar la participaciéon de sus
ciudadanos, algunas libertades menores, pero no podia asegurar un consenso
favorable con su gobierno actual. Esto también puede ser interpretado como un
gobierno donde existe una libertad y una igualdad limitada y una casi nula
fraternidad entre gobierno y ciudadano dejandonos con una democracia

procedimental en la cual los procesos son cumplidos pero con una baja calidad.
Para esclarecer si pudiera haber una influencia de los estudios de opinién en

especifico las encuestas y sondeos en la ciudadania se pueden remitir a los

conceptos de efecto de carro ganador y la cultura politica y opinidén publica.
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El efecto de carro ganador menciona que los ciudadanos se ven influenciados
por la encuestas y que escogen al candidato que vaya puntero para subirse al tren
de los ganadores y por ello sentirse merecedores de todas las mejoras que este
partido o candidato aporte al gobierno o a la sociedad, ¢ qué tanta influencia puede
tener este efecto? Desde esta perspectiva depende de dos puntos el primero es el
publico que puede abarcar la influencia de la encuesta, y el segundo sera el tipo de

cultura politica de la sociedad.

En el caso del sondeo publicado por el periédico "Milenio” el publico al que
podia llegar su influencia era limitado puesto que solo abarcaba a los lectores de
este medio, no obstante la creencia de que Pena Nieto era el candidato preferido
para ocupar la presidencia se dio antes de que las encuestas fueran publicadas,
este preferencia fue fruto del hastié por el gobierno panista, del carisma del
candidato tricolor, de su trabajo como gobernador del Estado de México y de su

visibilidad mediatica.

Estas caracteristicas ya habian comenzado con el efecto del carro ganador,
las encuestas como la del periédico “Milenio” fueron un gran respaldo ya que
ayudaron a mantener la imagen de Pefia Nieto como inalcanzable, por lo que
mediaticamente es creible que la diferencia entre el primer y el segundo lugar fueran

de al menos 20%.

La cultura politica como se menciond son tipos de orientaciones hacia la
politica sus sistema, sus partidos o sus candidatos la cual puedes ser de tipo
afectiva, cognoscitiva o evaluativa en el caso de México durante el siglo pasado se
desarroll6 una cultura evaluativa la cual generé movimientos sociales para
demandar que sus problemas fueran resueltos, no obstante la poblacién que logra
acceder a una cultura politica es muy reducida, ademas de ello en las ultimas
elecciones el marketing electoral ha realizado sus campanas electorales para incitar
al sentimiento al afecto o al miedo para la cooptacion de votos centrandose en las

caracteristicas de los candidatos y no en las plataformas politicas. En consecuencia
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un gran sector de la poblacion se puede ver afectado por la técnica del carro

ganador al tener una cultura politica afectiva.

Ademas de que este tipo de poblacion puede verse afectada cuando cierta
tendencia llega a considerarse como consenso basico o como opinién publica. En
el primer caso es cuando un pequeio o0 gran grupo de personas (sin llegar a la
totalidad) las personas que comparten los mismos valores y afines valorativos
establecen un acuerdo el cual se demarca como una verdad en este supuesto seria

la victoria de Peina Nieto sin importar que mas pasara.

Por otro lado si se habla de opinién publica es una referencia general a la
poblacion de un pueblo, una ciudad o un pais dependiendo el tema del cual se hable
por lo que suele ser un concepto demasiado confuso, como lo mencionaria
Elizabeth Noelle Neuman en su libro titulado la Espiral del Silencio han existido al
menos 50 definiciones de la misma intentandola definir, en la investigacion se opté
por dividir el concepto y darle el peso al concepto de publico y por ello decir que la
opinién publica sera aquella que sea opinidn que sea transmitida por medios de

comunicacién publicos con mayor alcance.

En consecuencia se tendra primero a los medios tradicionales como la
Television, la radio y el periddico en el cual se enfoco y por otro lado estarian las
nuevas tecnologias siendo su principal exponente el internet y como herramienta
las redes sociales, las cuales tendrian un papel importante en el proceso electoral
2012.

En esta batalla de medios sin duda los medios tradicionales siguen teniendo
una mayor influencia en la ciudadania debido a dos motivos 1) la familiaridad con
los medios tradicionales puesto que una gran mayoria de la poblacién crecié con
ellos, y tiene un afecto para con ellos, 2) la capacidad para adaptarse a las nuevas
tecnologias, la poblacion de mayor edad encuentra una dificultad en adaptarse a

estas tecnologias y prefiere usar los medios comunes para informarse.
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Sin embargo cabe resaltar que los medios tradicionales también se
encuentran en constante evolucion ya sea como el periddico “La Jornada” lanzando
una version en linea donde se puede acceder a su informacién diaria o pasada, o
como el periddico “Milenio” quien entraria en territorio televisivo creando a la postre

de las elecciones Milenio.tv

No obstante la experiencia del proceso electoral 2012 también mostré que
existe un sector de la poblacidon que tiene una cultura politica evaluativa la cual se
manifesto a través del movimiento #Yosoy132, mismo que pedia la democratizacion
de los medos de comunicacion con la finalidad de que hubiera una mayor cantidad

de fuentes de informacién para la poblacion

En conclusion se puede deducir que existe una relacion entre la ciudania y la
cultura politica la cual puede afectar a la opinion publica o al consenso basico. A
menor cultura politica, mayor sera la capacidad de los estudios de opinién de influir
en la ciudadania y generar un consenso basico el cual puede ser interpretado como

una opinion publica, misma que puede influir en los resultados de la eleccién.

Este enunciado vendria a respaldar la hipétesis principal la cual dictaba:

“El incremento de estudios de opinion ha acelerado los procesos electorales
promoviendo el uso de tendencias electorales como parametros para
identificar el posicionamiento de los candidatos impactando en la

participacion electoral y debilitando la cultura politica”

Esto debido a tres puntos:

1. Aceleracion de los tiempos electorales. Si bien los diversos medios
periodisticos y casas encuestadoras no entraron en una lucha por saber
cuales de ellos tenian certeza sobre sus resultados, la mayoria de los que
se han mencionado con anterioridad como Excélsior, El Universal,

Encuestadora Mitofski llevaron un seguimiento, el cual a pesar de no se
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exhaustivo como el del periddico Milenio, si fue un referente, por otro lado
llama la atencién que este ultimo periddico empezara a presentar
primeras planas donde aludia a las fechas electorales como “AMLO
necesita quince puntos en doce dias”™, o “En el dia 64 de 90 Josefina se
lanza contra AMLO'?”, mostrando que acelera la percepcion del tiempo
electoral. Aunado a ello cabe resaltar que al incrementarse el numero de
estudios de opinion realizados y publicados, una mayor parte de la
poblacion tiene un acercamiento hacia ellos lo que puede desembocar en
su aceleracién puesto que constantemente se realiza y se transmiten los

resultados de estos estudios en diversos medios de comunicacion.

2. Impacto de los estudios de opinidn en la participacion electoral. Como se
describe anteriormente el fin de los estudios de opinion es mostrar una
radiografia de la opinién de los ciudadanos respecto a un candidato en el
caso electoral, no obstante en el caso mexicano estan sujetas primero a
la influencia del marketing electoral, el cual busca la victoria del candidato
primordialmente y segundo a la influencia del libre mercado lo que lleva a
los estudios de opinidn a ser de origen privado. Lo que lleva a entender
que no existen estudios de opinion totalmente imparciales. En
consecuencia su utilizacion refuerza el modelo de democracia econémica
dado por Anthony Downs, donde las lineas que diferencian a los partidos
politicos desaparecen y estos se mueven al centro de un mapa ideoldgico,
reproduciendo un modelo unimodal, siendo la consecuencia principal de
la utilizacion del marketing electoral el cual concentra su mayor atencion
en vender las caracteristicas del candidato que las propuestas
estructurales y gubernamentales del partido politico. En los estudios de
opinidon esto puede ser percibido ampliamente puesto que muchas de las
encuestas al realizarse se concentran en saber por cual candidato o

partido la ciudadania votara y no el porqué de esto. De modo que los

16/06/2015 primera plana periédico Milenio
1003/06/2015 primera plana periédico Milenio
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estudios de opinion influyen en la participacion electoral de manera
positiva para el PRI como se demostré en el analisis ya que logro
respaldar la imagen de Pefia Nieto como absoluto ganador manteniendo
una distancia notaria la cual concordaba con el contenido de su diario lo
cual ayudaba y respaldaba el efecto de carro ganador que venia
desarrollando este candidato por lo que logr6 que mucha de la
participacion electoral apostara por él. Contrariamente también se puede
advertir que los estudios de opinion tienen una consecuencia negativa ya
que al pronunciarse diferencias tan marcadas como las que mostraron
entre el primero y el segundo lugar, podria ocasionar que aumentara el

abstencionismo.

Estudios de opinién y debilitamiento de la cultura politica. Los estudios de
opinién son una herramienta de la democracia la cual permite que exista
un proceso retributivo indirecto entre los ciudadanos y los candidatos de
los partidos politicos, los partidos politicos se pueden enterar mediantes
estos estudios cuales son las principales problematicas que tiene una
sociedad, una ciudad o un pueblo y de ese modo aludir a la regulacion o
resolucion de éstos para ganar mas votos, por otro lado, mediante
estudios los candidatos se pueden enterar de la posicidn que ocupa su
candidato frente a otros lo que le permite ajustar su propuesta, ser mas
certera o dar un giro de torque para disminuir o a agrandar la ventaja. No
obstante la influencia del marketing electoral se olvida del publico y se
enfoca en el candidato provocando que no exista retribucion alguna entre
ciudadanos y candidato. Los principales aspectos que pueden influir
negativamente en la cultura politica son: Una falta de réplica, no hay
descripcion de los datos estos se muestran duros y frios, muchas veces
sin explicacion tanto del modo en que se realizaron, como también cuales
fueron las principales acciones que llevaron a tal candidato a acrecentar
o disminuir su ventaja. El crecimiento de los estudios de opinion debido a

que entre mas estudios se realicen y entre mas contradictorios sean
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mayor duda y confusion crearan. La idea errénea de los porcentajes, se
debe entender que muchos estudios de opinidn para la realizacion de sus
estudios toman pequefas muestras de la poblacion total para realizar una
aproximacion de la opinidn publica, no obstante esta opinion es solo una

muestra y como tal no puede representar a todos los ciudadanos.

En conclusion la insercion del marketing electoral en la democracia mexicana
ha venido a transformar gradualmente la interaccion que tienen los partidos politicos
con los medios de comunicacién y la sociedad provocando que se dé una relaciéon
mas distante con la sociedad, pero mas cercana con los medios de comunicacion
quienes actuarian como intermediarios, lo cual influye para que tengamos un
gobierno menos representativo al necesitar un intermediario para hablar o
comunicarse con los partidos politicos los cuales son los intermediarios entre el

gobierno y el pueblo.

Por otro lado tener un gobierno menos participativo pareceria natural ya que
los medios de comunicacién suelen ser de una via, es decir, del candidato de x
partido para la ciudadania, pero no hay muchas maneras o formas para que la
ciudadania se haga escuchar mediante los medios de comunicacion tradicional.
En este sentido los estudios de opinién podrian ser una respuesta para llenar esta
falta de atencion para la ciudadania, pero se han convertido en marcadores de
estaticos de puntuacion que solo reflejan las posiciones de los candidatos conforme

se acercan al dia de la Jornada electoral.

La influencia de los estudios de opinidon con tendencia de marketing electoral,
como se vio en el estudio, aun no ha alcanzado el periodismo de hipédromo, pero
si tenemos en cuenta que su produccion crece en los proximos procesos como lo
ha hecho anteriormente, es posible que en un futuro se convierta en uno de los

males de la democracia de este pais.
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ANEXOS.

A continuacion se incluyen los tres cuadros principales los cuales se usaron como
referencia para realizar el analisis de contenido. El Cuadro N° 3 en conjunto con su
grafica muestra el proceso gradual del desarrollo de tendencias y como este coloca
al candidato del PRI por encima de sus contrincante y con una ventaja casi
inalcanzable.

Por otro lado el Cuadro N° 4 y 5 muestran los distintos enfoques de los
periddicos al recatar datos como sus primeras planas ademas también se puede
observar como es que los hechos remarcados en las primeras planas no coinciden
totalmente con las cifras emitidas por GA-ISA. De tal modo que estos cuadros

representan nuestro corpus con el cual se trabajé el analisis de contenido.

CUADRO N° 3:
TENDENCIAS PORCENTUALES GEA-ISA “MILENIO”
Fecha de publicacién. Enrique Pefia -\ Andrés Manuel Josefina Gabriel Quadri
Nieto Lépez Obrador | Vazquez Mota

27/03/2012 49% 21% 30% 0.30%
28/03/2012 48% 20% 31% 0.40%
29/03/2012 48% 20% 32% 0.30%
30/03/2012 sir sir sir sir

31/03/2012 50% 17% 32% 0.50%
01/04/2012 51% 18% 31% 0.50%
02/04/2012 51% 18% 30% 0.80%
03/04/2012 50% 20% 30% 0.70%
04/04/2012 49% 21% 29% 1.20%
05/04/2012 49% 20% 30% 1%

06/04/2012 48% 23% 28% 1.00%
07/04/2012 49% 21% 29% 0.60%
08/04/2012 48% 22% 29% 0.90%
09/04/2012 52% 19% 28% 1.20%
10/04/2012 52% 21% 26% 1.70%
11/04/2012 53% 22% 24% 1.00%
12/04/2012 sir sir sir sir
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13/04/2012 sir s/r sir sfr

14/04/2012 53% 19% 27% 1.00%
15/04/2012 sir s/r sir s/r

16/04/2012 52% 18% 29% 1.30%
17/04/2012 53% 18% 27% 1.80%
18/04/2012 55% 19% 24% 2.00%
19/04/2012 54% 21% 24% 1.60%
20/04/2012 51% 25% 23% 1.30%
21/04/2012 48% 25% 26% 1.10%
22/04/2012 sir s/r s/r sir

23/04/2012 48% 23% 28% 1.20%
24/04/2012 49% 23% 28% 0.90%
25/04/2012 50% 22% 26% 1.60%
26/04/2012 49% 23% 26% 2.20%
27/04/2012 49% 24% 25% 2.30%
28/04/2012 50% 23% 25% 1.90%
29/04/2012 52% 21% 25% 1.70%
30/04/2012 sir s/r s/r sir

01/05/2012 sir s/r s/r sir

02/05/2012 51% 21% 26% 1.60%
03/05/2012 48% 23% 27% 1.30%
04/05/2012 49% 22% 27% 1.20%
05/05/2012 45% 25% 28% 1.40%
06/05/2012 47% 24% 27% 1.40%
07/05/2012 47% 24% 27% 1.90%
08/05/2012 47% 24% 26% 3.20%
09/05/2012 45% 25% 25% 4.70%
10/05/2012 46% 25% 24% 5.20%
11/05/2012 47% 24% 24% 5.80%
12/05/2012 45% 25% 25% 4.70%
13/05/2012 44% 25% 25% 6.00%
14/05/2012 45% 24% 25% 6.00%
15/05/2012 46% 23% 25% 6.60%
16/05/2012 46% 23% 25% 6.10%
17/05/2012 44% 25% 25% 6.50%
18/05/2012 45% 24% 25% 6.60%
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19/05/2012 46% 23% 25% 6.00%
20/05/2012 48% 22% 26% 5.00%
21/05/2012 48% 21% 26% 5.20%
22/05/2012 49% 21% 25% 5.30%
23/05/2012 47% 24% 24% 5.30%
24/05/2012 46% 25% 24% 4.50%
25/05/2012 45% 26% 25% 4.10%
26/05/2012 46% 25% 25% 4.50%
27/05/2012 46% 25% 24% 4.70%
28/05/2012 46% 25% 24% 4.90%
29/05/2012 sir sir sir sir

30/05/2012 44% 27% 26% 3.60%
31/05/2012 43% 27% 26% 3.60%
01/06/2012 43% 27% 26% 3.40%
02/06/2012 39% 32% 26% 2.57%
03/06/2012 46% 27% 25% 2.90%
04/06/2012 46% 26% 24% 3.40%
05/06/2012 46% 26% 25% 3.70%
06/06/2012 46% 26% 24% 4.00%
07/06/2012 46% 27% 24% 3.10%
08/06/2012 46% 28% 23% 3.20%
09/06/2012 45% 29% 23% 3.50%
10/06/2012 45% 29% 22% 3.60%
11/06/2012 45% 28% 24% 3.10%
12/06/2012 44% 27% 26% 2.60%
13/06/2012 43% 28% 26% 3.00%
14/06/2012 45% 28% 24% 2.80%
15/06/2012 45% 29% 23% 2.90%
16/06/2012 44% 29% 24% 2.40%
17/06/2012 44% 29% 25% 2.60%
18/06/2012 44% 27% 26% 2.50%
19/06/2012 46% 26% 25% 3.20%
20/06/2012 46% 27% 25% 2.70%
21/06/2012 45% 27% 25% 2.90%
22/06/2012 46% 27% 24% 2.70%
23/06/2012 45% 27% 24% 3.10%
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24/06/2012 45% 27% 25% 2.90%
25/06/2012 45% 27% 26% 2.70%
26/06/2012 46% 27% 25% 2.80%
27/06/2012 47% 28% 23% 2.60%

Fuente: Creacion propia a partir de investigacion hemerografica con las portadas del periédico Milenio
27/03/2012 al 27/06/2012

GRAFICA N°3:
Tendencias porcentuales GEA-ISA "Milenio"

60%

ool I\ M A
™

40%

RONRE T et

10%

3
o 2\ %\’1,
,\y\o Q'\,\Q Q%\Q

e FPN e AMLO s JV M| GQ

FUENTE: Cuadro N°3

179



Cuadro N°4:
Encabezados Periédico “LA JORNADA”

Fecha Encabezado Tema
27/03/2012 "Frena el IFE propaganda Electoral de Calderon” Electoral
28/03/2012 "Pentagono:150 mil muertos por narcotrafico” Narcotrafico
29/03/2012 "Luz verde a ley que criminaliza a los adolescentes"” Narcotréfico
30/03/2012 "Inseguridad y vacios legales, amenazas a los comicios: IFE" Electoral
31/03/2012 "La eleccion no se va descarriar: Consejeros" Electoral
01/04/2012 "1,123 millones pierde PEMEX por invertir en Repsol" Econdmico
02/04/2012 "Mas de 110 quedan fuera de la UNAM" Otros
03/04/2012 "En 3 meses, 30 mil denuncias contra los cobros locos de CFE" Econdmico
04/04/2012 "Controlan seis Bancos el Mercado en México" Econdémico
05/04/2012 "Ordena el TEPJF indagar aportes del ISSTE al Panal" Electoral
06/04/2012 "Cunde la revuelta en Grecia tras suicidio de Jubilado” Econémico
07/04/2012 "Al ejército y las politicas, 5 mil reclamos de la CNDH" Otros
08/04/2012 "Cuadriplica la banca privada financiamiento al sector energético” Econémico
09/04/2012 "Desplaza la IP a CFE; controla ya 55% del Mercado" Econdmico
10/04/2012 "Ssa: aumento la longevidad pero también sus males" Otros
11/04/2012 "En la nueva ley penal casi todos los delitos son graves" Narcotrafico
12/04/2012 "Demanda Pemex a 6 petroleras de EU por usar gas robado" Econdmico
13/04/2012 "Fast track en la cdmara al alza en la cuora al FMI" Econdmico
14/04/2012 "A FMI y BID se dara mas de lo que se gasta para seguridad social" Econdmico
15/04/2012 "El narco ya reemplaza funciones del Estado, reconoce Calderon" Narcotrafico
16/04/2012 "Blanqueo el narco 10 mil mdd en el sector financiero" Narcotrafico
17/04/2012 "Cristina Fernandez nacionaliza el petréleo argentino” Econdmico
18/04/2012 "IFE: Calderén con manos libres para violar ley electoral” Electoral
19/04/2012 "BM: México, bien comportado, pero con enorme rezago" Econdmico
20/04/2012 "BM: también estar la IP en la lucha anti narco" Narcotréafico
21/04/2012 "Drastica caida en el ingreso por habitante en México, revela BM" Econdmico
22/04/2012 "Inscritos a evaluacion universal sélo 30% de maestros de primaria” Otros
23/04/2012 "Voraz expansion de Wall Mart arrasé al pequefio comercio” Econdmico
24/04/2012 "Wall Mart a pique bursatil por el caso de sobornos" Econdmico
25/04/2012 "Abren vias para reparar danos por desaparecidos" Narcotrafico
26/04/2012 "Expertos: infla el gobierno cifras contra el narcotrafico" Narcotrafico
27/04/2012 "Incautan empresas y bienes de El Chapo en Colombia" Narcotrafico
28/04/2012 "Transportistas rompen pléticqs con"SCT; habra mas bloqueos Otros

advierten
29/04/2012 "Desalojo violento de casas del estudiante en Morelia, Michoacan" Otros
30/04/2012 "Casi 50 mil reos llenaran prisiones federales en breve" Otros
01/05/2012 "Torpedean Tv Azteca y Femexfut el debate" Electoral
02/05/2012 "Repudio total a recortes sociales en el dia del Trabajo" Econdmico
03/05/2012 "Balaceras en Sinaloa y Zacatecas:18 muertos" Narcotréfico
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04/05/2012 "Asesinan a 3 reporteros y a una joven en Veracruz" Narcotrafico
05/05/2012 "23 muertos en Nuevo Laredo por Guerra de Carteles" Narcotrafico
06/05/2012 "CFE facilita a grandes negocias a empresas que generan energia" Econémico
07/05/2012 "En acartonado debate, candidatos se quedan cortos" Electoral
08/05/2012 "Desaparecidos casi 400 mil millones de pesos en PEMEX" Econdmico
09/05/2012 "Exigen al director de PEMEX aclarar hoyo financiero" Econdmico
10/05/2012 "Fides, consorcio de Monterrey, va por Mexicana" Otros
11/05/2012 "Al alza morosidad en préstamos a la vivienda en México" Otros
12/05/2012 "Ya hay nuevo duefio de Mexicana anuncia juez Felipe Consuelo” Otros
13/05/2012 "Intencionales los fracasos de la lucha antinarco: Chomsky" Narcotrafico
14/05/2012 "Hallan 49 cuerpos mutilados en Cadereyta NL" Narcotrafico
15/05/2012 "Defiende la CNV envio de ganancias a bancos foraneos" Econémico
16/05/2012 "Murié el padre de la regiéon mas transparente” Otros
17/05/2012 "PGR: sin trasfondo politico, la captura de dos generales" Narcotrafico
18/05/2012 "Calderon secuestra el Congreso reformas estructurales” Electoral
19/05/2012 "Grecia cerca del limite, pesadilla si deja la eurozona " Econdmico
20/05/2012 "Miles salen a las calles en rechazo a Pena Nieto" Electoral
21/05/2012 "CEPAL: México de los que dan mas facilidades a la IP" Econdmico
22/05/2012 "Choque frontal entre Carlos Slim y Gurria" Econdmico
23/05/2012 "Solicitan amparos al menos seis mandos del Ejército" Narcotrafico
24/05/2012 "Al: el gobierno de Calderén, omiso en derechos humanos" Electoral
25/05/2012 "Analiza BBVA la venta de su afore Bancomer" Econémico
26/05/2012 "Sacan del pais dolares equivalentes al doble de la deuda externa" Econdmico
27/05/2012 "El movimiento de estudiantes apartidista no apolitico" Electoral
28/05/2012 "Expertos: el voto juvenil capaz de decidir la eleccion” Electoral
29/05/2012 "Deja Calderon gran campo santo: Sicilia Narcotrafico
30/05/2012 "IFE: peligro de ciber ataque el dia de la eleccién" Electoral
31/05/2012 "#Yosoy132:Juicio politico a Calderon, Pefa y Gordillo" Electoral
01/06/2012 "El délar en 14.50 el BdeM, otra vez al quite" Econdmico
02/06/2012 "Crece el cese magisterial; piden que cese ataque mediatico” Otros
03/06/2012 "Proliferan encuestas usadas mafosamente para mentir: Marvan" Electoral
04/06/2012 "Acusan a sacerdote de al menos 45 casos de pederastia” Otros
05/06/2012 "Va la judicatura contra 14 jueces y magistrados” Narcotrafico
06/06/2012 "Guerra sucia del PRI y AN contra AMLO" Electoral
07/06/2012 "Concentran 4 bancos el 73.95 de ganancias” Econdmico
08/06/2012 "Negociaron Pefia Nieto y TeIe_vis? torpedear a AMLO: The Electoral
Guardian

09/06/2012 The Guardian: auténticos los archivos sobre Pefia" Electoral
10/06/2012 "Acusa PRI a AMLO de un doble plan de financiamiento" Electoral
11/06/2012 "Candidatos lanzan alud de promesas" Electoral
12/06/2012 "Aboga Slim por privatizar todo en naciones en crisis" Econdmico
13/06/2012 "Entra de lleno Calderén a la lucha electoral” Electoral
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14/06/2012 "Llama el IFE a ser prudentes en la contienda" Electoral
15/06/2012 "Televisa lusacell, virtual duopolio con el aval oficial" Econdmico
16/06/2012 "EU dejara de deportar a migrantes jévenes sin documentos” Otros
17/06/2012 "Reporteros presas del estrés por agresiones en zona de conflicto" Narcotrafico
18/06/2012 "La crisis mundial esta en un nueva fase: alerta BM" Econdmico
19/06/2012 "EU origen de la crisis europea acusa la CE" Econdmico
20/06/2012 "Satura la red el debate organizado por el #Yosoy132" Electoral
21/06/2012 "Sat se rehusa decir a quienes perdoné 74 mil millones" Econdmico
22/06/2012 "Devolvié el fisco a consorcios 174 mil millones" Econdmico
23/06/2012 "Echan por tierra duro golpecaégsécotréfico: no cayé el hijo del Narcotrafico
24/06/2012 "Agentes de la DEA pidieron athztsgido que aceptara se el hijo del Narcotrafico
25/06/2012 "Elba Esther tras 5 millones de votos para Pena Nieto" Electoral
26/06/2012 "Matan a 3 Federales en el AICM, en accion antidroga" Narcotréfico
27/06/2012 "Cre6 Televisa unidad secreta para Pefia Nieto: The Guardian Electoral

FUENTE: Creacion propia a partir de investigacion hemerografica con las portadas del periédico La Jornada del
27/03/2012 al 27/06/2012

Cuadro N° 5:
Encabezados Periédico “Milenio”

Fecha Primera plana Tematica
27/03/2015 "Calderdn se mete a campaiia...turistica" Electoral
28/03/2015 "Baja AN 44 candidatos; en capilla, 58 del PRI" Electoral
29/03/2015 "Veo a Margarita presidenta en 2018: Calderén” Electoral
30/03/2015 "Clases bajo el Sol" OTROS
31/03/2015 "Muchos discursos pocas propuestas” Electoral
01/04/2015 "En Marzo la cifra de ejecutados més alta en 10 meses" Narcotrafico
02/04/2015 "DF Y Chihuahua con mas micas falsas de elector” Electoral
03/04/2015 "Obama: México paga caro lucha contra el narco" Narcotrafico
04/04/2015 "Empresas de EU se sienten seguras; la Coparmex, no" Econdmico
05/04/2015 "Militares se quedan en la calles: Pefia" Narcotrafico
06/04/2015 "Cinco millones se quedaran sin votar" Electoral
07/04/2015 "Lava 10 mil mdd el narco: DEA y SHCP" Narcotrafico
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08/04/2015

Lucha anti narco deja 120 militares desaparecidos" Narcotrafico
09/04/2015 "Calderonistas, al auxilio de Vazquez Mota" Electoral
10/04/2015 "No desconfi6 de las encuestas: Josefina" Electoral
11/04/2015 "Se catapultan hoteles a 85% de ocupacion” OTROS
12/04/2015 "Alertan de una dura sequia en sur de Yucatan" OTROS
13/04/2015 "Nerio se declara listo para Mérida" Electoral
14/04/2015 "IP yucateca se siente acosada por el IMSS" Electoral
15/04/2015 "SIN FUENTE" OTROS
16/04/2015 "Una Campanfa sin confrontaciones, apuesta de Nerio" Electoral
17/04/2015 "Incumplen con hospitales a yucatecos" OTROS
18/04/2015 "Repiten lluvia granizo y caos" OTROS
19/04/2015 “Abandonan comunas parques meridanos” OTROS
20/04/2015 “Enredo en la comuna por los parques” OTROS
21/04/2015 “Refuerza la comuna limpieza de parques” OTROS
22/04/2015 "SIN FUENTE" OTROS
23/04/2015 "Ponen en entredicho carrera magisterial" OTROS
24/04/2015 "Surgen vestigios de Gilberto en la costa" OTROS
25/04/2015 "Emporio maya, tras mercados internacionales" OTROS
26/04/2015 "Maestros exigen una evaluacion imparcial a SEP" OTROS
27/04/2015 "PRI: se gana con votos, no con milagros"" Electoral
28/04/2015 "Mancera empieza 2 a 1 sobre el PRI" Electoral
29/04/2015 "Fallida la estrategia de Calderon contra el narco: Pefia Narcotrafico
30/04/2015 "Pefia le llena el auditorio a Paredes" Electoral
01/05/2015 "SIN FUENTE" OTROS
02/05/2015 "Pefa: yo voy a debatir; la transmisién cosa del IFE" Electoral
03/05/2015 "una pérdida de tiempo, mitines de Josefina: Fox" Electoral
04/05/2015 "Veracruz: crimen organizado mato a los 3 fotégrafos"” Narcotrafico
05/05/2015 "Violencia cuesta 1% del PIB: S&P" Narcotrafico
06/05/2015 "Pefia sale a cuidar su ventaja de 20 puntos" Electoral
07/05/2015 "Josefina y AMLO golpearon: Pefia... Nieto también" Electoral
08/05/2015 "Debate supera al futbol en raiting " Electoral
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09/05/2015

"Calderon irrumpe en la campana... y censura el pasado” Electoral
10/05/2015 "AMLO: Calderdén puede expresarse” Electoral
11/05/2015 "Mantas de Pefia y PRD dividen a los fans de Paul" Electoral
12/05/2015 "Cayo el verdugo de los marinos" Narcotrafico
13/05/2015 "Pefia, por castigar a responsable de la deuda de Coahuila" Electoral
14/05/2015 "Tercera masacre en 10 dias, ahora en NL" Narcotrafico
15/05/2015 "Relacionadas las 3 matanzas: Poyré" Narcotrafico
16/05/2015 "Aprehende el ejército a ex ndmero 2 de Sedena" Narcotrafico
17/05/2015 "Elba: me voy cuando lo pidan los maestros" OTROS
18/05/2015 "Cinco mandos pusieron a los dos generales" Narcotrafico
19/05/2015 "Pefia: deja la derecha el peor PIB de AL" Electoral
20/05/2015 "Llama Josefina a tomar las calles contra Pefia Nieto" Electoral
21/05/2015 "Marchas contra Pefia definiran las elecciones: PRD" Electoral
22/05/2015 "No reinstaurare el viejo PRI: Pefia" Electoral
23/05/2015 "Espino el ex jefe del PAN, se va con Pefa" Electoral
24/05/2015 "Contra el narco, continuidad con cambio: AMLO" Narcotréfico
25/05/2015 "Basta de lavarse las manos: PGR a procuradores” Narcotrafico
26/05/2015 "Multiplicara Ejército prueba de poligrafo” Narcotrafico
27/05/2015 "Mas calle, proponen jévenes de #Yo soy 132" Electoral
28/05/2015 "AMLO: #Yo soy 132 ayuda contra Pefia" Electoral
29/05/2015 SIN FUENTE OTROS
30/05/2015 "#Yo soy 132 debate hoy si es anti-Pefia" Electoral
31/05/2015 "Pefia: el PAN puso al Chapo en Forbes" Electoral
01/06/2015 "Hidalgo, en alerta por ataques del narco: SSP" Narcotrafico
02/06/2015 "Por 3.3 millones de votos: Calderdn felicita a pefia Electoral
03/06/2015 "En el dia 64 de 90 Josefina se lanza contra AMLO Electoral
04/06/2015 "A votar por Pefia: Fox" Electoral
05/06/2015 "Por narco, PGR investiga a Juez y Magistrado" Narcotréafico
06/06/2015 "El ministro Cossio pide la cabeza de Ebrard" OTROS
07/06/2015 "Licita gobierno 100 obras para el 2° semestre” OTROS
08/06/2015 "Se enraiza la pirateria en Yucatan" OTROS
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09/06/2015 "Siempre si confia AMLO en el IFE" Electoral
10/06/2015 "Pefia sale a cuidar su ventaja de 16 puntos" Electoral
11/06/2015 "Josefina ataca; Pefia propone" Electoral
12/06/2015 "Las cuentas de AMLO no dan: Hacienda" Electoral
13/06/2015 "Poiré: aclarar no es hacer propaganda" Electoral
14/06/2015 "AMLO ya no ve fraude" Electoral
15/06/2015 "Indagan PGR y CNDH ejecucién de Baez Chino" Narcotrafico
16/06/2015 "AMLO necesita 15 puntos en 12 dias" Electoral
17/06/2015 "3 mil jovenes eligen trabajar que estudiar” OTROS
18/06/2015 "Ejércitos detras de candidatos" Electoral
19/06/2015 "Sale airoso Rolando de los ataques” Electoral
20/06/2015 "AMLO ahora ve fraude via teléfonos celulares" Electoral
21/06/2015 "Margarita empata a Felipe Enriquez" Electoral
22/06/2015 "EU iba por hijo del Chapo, no México" Narcotrafico
23/06/2015 "No es el hijo de EI Chapo: PGR" Narcotrafico
24/06/2015 "Estoy a 6 puntos de Peiia, insiste josefina" Electoral
25/06/2015 "IFE a las 23:45, virtual ganador" Electoral
26/06/2015 "Respalda Pefa once proyectos de Rolando" Electoral
27/06/2015 "ElI PREP es confiable; ya basta de mitos: Narro Electoral

FUENTE: Creacion propia a partir de investigacion hemerografica con las portadas del periédico Milenio

27/03/2012 al 27/06/2012

A continuacién se presentaran brevemente resumidos en Cuadros del 21 al
24 los datos recabados en los informes realizado por el Instituto Federal Electoral
durante el periodo de campafa electoral desde el segundo hasta el sexto

respectivamente.

La finalidad de realizar esta transcripcion son tres:

1.- Mostrar cuales fueron los valores que el instituto recabo durante la

campana electoral, mostrando que en términos procedimentales y
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metodoldgicos los puntos que se pidieron eran esenciales para dar fe que los

estudios sometidos revision fueran realizados debidamente.

2.- Mostrar que la casa encuestadora GEA-ISA del segundo al cuarto (Cuadro
N°20, 21, 22) informe respondi6é correctamente a los lineamiento pedidos por el

instituto.

3.-Mostrar que la casa encuestadora GEA-ISA en los informes Quinto y Sexto
no entregd muchos de los datos que el instituto pedia, no obstante siguié publicando
sus resultados en el periddico Milenio y debido a esto, dichos datos no pueden ser

del todo confiables.

Se publicaron seis Informes parciales del seguimiento de encuestas y

resultados:

Primer informe se publicé el 25 de enero del 2012 y tuvo la responsabilidad
de publicar los lineamientos bajo los cuales los siguientes informes serian
realizados, este reporte analiza las encuestas publicadas del 18 de diciembre del
2011 al 4 de enero del 2012.

Segundo Informe se publicé el 29 de Febrero del 2012 y contiene la
encuestas publicadas del 5 de enero al 15 de Febrero 2012, de los cuales se
entregaron dieciocho estudios a la Secretaria Ejecutiva del IFE, de los cuales nueve
se enfocaron principalmente al estudio de la tendencia electoral en relacion a las
elecciones federales, mientras que soélo cinco se enfocaron al estudio de las

tendencias de acuerdo al proceso interno del PAN.

Tercer informe fue publicado el 28 de Marzo del 2012 y contiene las
encuestas publicadas de 16 de Febrero al 14 de Marzo 2012 en la Secretaria
ejecutiva del IFE fueron recibidos veintiun estudios hasta el 14 de Marzo fecha de

corte de caja.
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Cuarto informe fue publicado el 25 de Abril de 2012 y contiene las encuestas
publicadas del 15 de Marzo al 11 de Abril, en la secretaria ejecutiva del IFE fueron

recibidos veintidos estudios hasta el 11 de abril del 2012 fecha de corte de caja.

Quinto Informe fue publicado el 31 d Mayo del 2012 y contiene las encuestas
publicadas del 12 de Abril al 16 de Mayo, en la secretaria ejecutivas del IFE fueron

recibidos sesenta y nueve estudios hasta el 16 de mayo fecha de cierre de caja.

Sexto informe fue publicado el 28 de junio de 2012 y contiene las encuestas
publicadas del 17 de Mayo al 13 de Junio, en la secretaria ejecutiva del IFE fueron

recibidos setenta y cuatro estudios hasta el 13 de junio fecha de cierre de caja.
Séptimo informe fue publicado el 28 de Julio del 2012 y contiene las
encuestas publicadas del 14 de Junio al 23 de Julio, en la secretaria del IFE fueron

recibidos ciento doce estudios al 23 de julio fecha de corte de caja.

En este anexo solo se recabaron los datos del segundo al sexto informe para

no exceder el tiempo de campana electoral.

187



SEGUNDO INFORME DE ENCUESTAS ENERO

CUADRO N° 20:

Encuesta Fecha de Objetivo Método de Resultado Ado
publicacié Recoleccion pcié
No° | Ordené Realizé Publicé n nde
créd
itos.
1 Politica MX. Consulta www.consulta.c | Enero 212 | Medir las preferencias en el Estado 3 de | Entrevistas PAN: 24.9%, PRI: 44.3%, PRD: Si
S.Ade C.V. Mitofsky om.mx Cancun vivienda 17.3%, Otro partido: 0.2% y No
declara: 13.3%".
2 Consulta Consulta www.consulta.c | Enero 212 | Medir las preferencias rumbo a las | Entrevistas “PAN: 21%, PRI-PVEM-Nueva Si
Mitofsky Mitofsky om.mx eleccion presidencial del 212 Vivienda Alianza: 39%, PRD-PT-
Movimiento Ciudadano: 18%".
5 Parametria Parametria Parametria SA Enero Medicion de preferencias electorales y | Entrevistas “PAN: 23%, PRI-PVEM-Nueva Si
SA de CV SA de CV de CV 2012 posicionamiento de candidatos viviendas Alianza: 39%, PRD-PT-
Movimiento Ciudadano: 17%,
Ninguno 1%, No sabe: 1% y No
contesta: 19%”.
8 Consulta Consulta www.consulta.c | Enero Medir las preferencias rumbo a la | Entrevistas “PAN: 21%, PRI-PVEM: 38%, PRD- | Si
Mitofsky Mitofsky om.mx 2012 eleccién Presidencial en México 2012. viviendas. PT Movimiento Ciudadano: 18%,

Nueva Alianza: 1%, No declara:
2%".
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12 Organizacién | Parametria | El Sol de México | Enero Medicidn de preferencias electorales y | Entrevistas “PAN: 20%, PRI-PVEM: 36%, PRD- | Si
Editorial SA de CV 2012 posicionamiento de candidatos. viviendas PT Movimiento Ciudadano: 16%,
Mexicana Nueva Alianza: 1%, Ninguno 1%,

No sabe: 4% y No contesta: 22%".
13 BGC Ulises BGC, Ulises | Diario Excélsior. | Enero Medir las preferencias Entrevistas “PAN: 26%, PRI-PVEM-PANAL: Si
Beltran Beltran 2012 viviendas 50%, PRD-PT-MC: 24%”". Se
recalcula
15- GEA-ISA GEA-ISA Férmula de la Enero Dar seguimiento al estado de la opinidn | Entrevistas “PAN: 23.7%, PRI: 36.8%, PRD: Si
1 Tarde 2012 publicay las preferencias electorales de | viviendas 13.7%, Otros: 2.9% e Indefinido:
WWW.isa.org.mx los ciudadanos mexicanos residentes 22.9%".
en el territorio nacional

17 Parametria Parametria | www.parametri | Febrero Medicion de preferencias electorales y | Entrevistas éUsted se enterd que el PRIy el Si

SA de CV SA de CV a.com.mx 2012 posicionamiento de candidatos viviendas. partido Nueva Alianza ya no irdn
en alianza en la préxima eleccion
de Presidente de la Republica?
“Si se enterd: 42%, No se Entero:
57%, Ns/Nc: 1%”.

19- Consulta Consulta www.consulta.c | Febrero Medir las preferencias rumbo a la | Entrevistas “Vazquez Mota: 24%, Peia Nieto:

1 Mitofsky Mitofsky om.mx 2012 eleccion Presidencial en México 2012. Viviendas. 40%, Lopez Obrador: 18%, Sin

candidato definido, Nueva
Alianza: 1%, No Declara. 17%"

FUENTE: (IFE, 2014, pags. 7-11)
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TERCER INFORME (16 de Febrero al 14 de Marzo)

CUADRO N°21:

TERCER INFORME DE ENCUESTAS MARZO

No° | Encuesta Fecha de Objetivo Método de Resultado Adop
publicacio recoleccion cién
Ordené Realizé Publico n de
crédit
os
6 El Buendia & | Diario El Febrero Estimar diversas opiniones y actitudes en | Entrevistas JVM-PAN: 25%, EPN-PRI: Si
Universal Laredo, Universal 2012 lo general y por segmentos especificos de | viviendas 36%, AMLOPRD: 14%,
S.C. la Poblacién. EPN-PVEM: 3%, AMLO-
PT: 2%, AMLO-MC: 0%,
NA: 0%, y No Respuesta:
20%".
7 Periédico Covarrubia | Periédico Febrero Evaluar el clima politico electoral | Entrevistas “PAN: 23.35%, PRI: sl
Digital sy Digital 2012 nacional, asi como posicionamiento que | Viviendas. 32.91%, PVEM: 2.7%,
Sendero, Asociados | Sendero, tienen entre la ciudadania, los aspirantes Nueva Alianza: 0.42%,
S.A.de S.A. de a la candidatura para la Presidencia de la PRD: 25.67%, PT: 1.02%,
C.V. C.V. Republica. MC: 0.48%, Ninguno:
http://sdpno 5.94%, y NS/NI: 7.5%”.
ticias.com
8 Consulta Consulta www.consu | Febrero Medir las preferencias rumbo a la | Entrevistas “Vazquez Mota: 25%, Pefia | S
Mitofsky Mitofsky Ita.com.mx | 2012 eleccion Presidencial en México 2012. viviendas Nieto: 40%, Lopez
Obrador: 17%, Gabriel
Quadri: 1%, No declara:
17%”".
13 GEA-ISA GEA-ISA Milenio Marzo Dar seguimiento al estado de la opinién | Entrevistas “PAN: 27.1%, PRI: 33.3%,
Noticias, 2012 publica y las preferencias viviendas PRD: 15.9%, Otros: 3.6% e
www.isa.or Indefinido: 20.1%”.
g.mx
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14 Organizaci | Parametri | www.para Marzo Medicion de preferencias electorales y | Entrevistas “PAN: 24%, PRI-PVEM: Si
6n Editorial | a SA de metria.com. | 2012 posicionamiento de candidatos. Viviendas 35%, PRD-PT Movimiento
Mexicana, cv mx y Ciudadano: 15%, Nueva
S.A.de www.oem.c Alianza: 1%, Ninguno 2%,

C.V. om.mx No sabe: 2% y No
contesta: 21%”.

17 Demotecni | Demotecni | Periédico Marzo Medicion de la percepcién de los | Entrevistas ¢Usted cree que si gana, Si
a, Division a, Division | 24 horas y 2012 precandidatos para Presidente de la | telefénicas va a haber un cambio en
Analisis, Analisis, www.elpais Republica electorales por partidos de la Meéxico o no? Pefia Nieto,

S.C. S.C. .com ciudadania mexicana para el Proceso Loépez Obrador, Vazquez
Electoral Federal del 1° de julio de 2012. Mota: Si 34 33 26
Probablemente 10 9 11, No
46 49 54, No sabe 109 9

18 Periédico BGC, Diario Marzo Medir las preferencias Entrevistas “Josefina Vazquez Mota: Si
Excélsior, Ulises Excélsior | 2012 viviendas. 29%, Enrique Pefia Nieto:

S.A. de Beltran y 47%, Andrés Manuel Lopez
C.V. Asocs. S. Obrador 23%”, Gabriel
C Quadri de la Torre 1%. Se

recalcula eliminando la no
respuesta.

FUENTE: (IFE, 2014, pags. 7-13)
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CUARTO INFORME (15 de Marzo al 11 de Abril)

CUADRO N°22:

CUARTO INFORME DE ENCUESTAS ABRIL

No.° | Encuesta Fecha de Objetivo Método de Resultado Adop
publicacio recoleccion cién
Ordenéd Realizé Publicé n de
criteri
os
1 Consulta | Consulta www.cons | Marzo Medir las preferencias rumbo | Entrevistas “Vazquez Mota: 24%, Pefia Nieto: Si
Mitofsky Mitofsky ulta.com.m | 2012 a la eleccion Presidencial en | viviendas 39%, Lopez Obrador: 18%, Gabriel
X México 2012. Quadri: 0%, No declara: 19%".
2 Grupo GEA-ISA Grupo Marzo Dar seguimiento a las | Entrevistas 17— 18-20 | 19-21 Si
Milenio 2012 preferencias de los | viviendas 19
Milenio www.mileni ciudadanos mexicanos para
o.com la eleccioén por la Presidencia JVM 21.2 221 22.6
de la Republica en 2012.
EPN 33.8%
32.6% | 31.1%
AMLO | 15.3% | 14.5% | 14.6%
GQT 0.8% 0.6% 0.5%
Indef. | 28.9% | 30.1% | 31.2%
5 Organiza | Parametria | www.para Marzo Medicion de preferencias | Entrevistas “JVM-PAN: 24%, EPN-PRI-PVEM: Si
cion metria.com | 2012 electorales y posicionamiento | viviendas 37%, AMLO-PRD-PT-Movimiento
Editorial SAdeCV | mxy de candidatos. Ciudadano: 17%, GQT-Nueva Alianza:
Mexicana www.oem. 1%, Ninguno 1%, No sabe: 1% No
S.A. de com.mx contesta: 19%
C.V.
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8 El Buendia & | Periddico Marzo Estimar diversas opiniones y | Entrevistas “JVM-PAN: 23.7%, EPN-PRI-PVEM: Si
Universal | Laredo, El 2012 actitudes en lo general y por | viviendas 42.5%, AMLO-PRD-PT-MC: 16.9%,
S.C. Universal segmentos especificos de la GQT-PANAL: 1%, y No respuesta:
poblacion. 15.8%".
11 Grupo GEA-ISA Grupo Marzo Dar seguimiento a las | Entrevistas 20-22 | 21-23 | 22-24 Si
Milenio 2012 preferencias de los | viviendas
Milenio www.mileni ciudadanos mexicanos para JVM 241% | 22.8% | 21.5%
o.com la eleccion por la Presidencia
de la RepUblica en 2012. EPN | 31.5% | 31.7% | 32.7%
AMLO 14.7% | 14.8%
13.8%
GQT 0.5% 0.6% 0.3%
Indef. 30.1% | 30.3% | 30.8%
23-25 | 24-26 | 25-27 | 26-28
20.4% | 19.6% | 20.6% | 21.0%
325% | 32.6% | 31.3% | 31.7%
14.4% | 13.7% | 13.4% | 13.0%
0.2% 0.2% 0.3% 0.2%
324% | 33.9% | 34.5% | 34.1%
12 Consulta | Consulta WWW.CoNs Marzo Medir las preferencias rumbo | Entrevistas “Vazquez Mota: 24%, Pefia Nieto: Si
Mitofsky Mitofsky ulta.com.m | 2012 a la eleccion Presidencial en | viviendas 39%, Lopez Obrador: 19%, Gabriel
X México 2012. Quadri: 0%, No declara: 18%”.
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14 Periddico | BGC, Diario Marzo Medir las preferencias | Entrevistas “JVM-PAN: 30%, EPN-PRI-PVEM: Si
Excélsior, | Ulises Excélsior 2012 electorales por partidos de la | viviendas 47%, MLO-PRD-PT-MC: 22%, GQ-NA:
S.A. de Beltrany ciudadania mexicana para el 1%”.
C.V. Asocs. S. Proceso Electoral Federal del
Cc 1° de julio de 2012.
17 Grupo Equipo de Blog de Abril 2012 Conocer la intencion de voto | Entrevistas Candidato(a) Hombres Mujeres
Reforma Encuestas | encuestas y otras opiniones politicas de Vazquez Mota 28% 36% Penfia
en los de los electorales con miras a | Viviendas Nieto 45% 45% Lopez
periédicos | Reforma, las elecciones de Presidente, Obrador 26% 17% Gabriel
Reforma www.refor Senadores y Diputados Quadri 1% 2%
dela ma.com/vo Federales del 1 de Julio de
Ciudad de | to12/encue 2012.
México, El stasy
Norte de Semanario
Monterrey | Enfoque
y Mural de
Guadalajar
a
18 Grupo GEA-ISA Grupo Marzo Abril | Dar seguimiento a las | Entrevistas 27-29 | 28-30 | 29-31
Milenio Milenio 2012 preferencias de los | viviendas
www.mileni ciudadanos mexicanos JVM 21.7% | 21.6% | 21.0%
o.com
EPN 30.9% | 33.5% | 34.2%
AMLO | 13.2% | 11.1% | 11.8%
GQT 0.2% 0.3% 0.3%
Indef 34.0% | 33.5% | 32.7%
30-1abril 31-2abril 1-3 abril
21.2% 20.9% 20.4%
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36.0% 35.0% 34.9%
12.8% 14.2% 14.9%
0.6% 0.5% 0.9%
29.5% 29.4% 28.9%
20 Grupo Equipo de | Diario Abril 2012 | Conocer la intencion de voto | Entrevistas Efectiva Bruta
encuestas Reforma, para Presidente del 1 de julio | viviendas
Reforma | en los www.refor de 2012, Distrito Federal. AMLO 45% 36%
periodicos ma.com,
Reforma www.elnort EPN 35% 28%
dela e.com, . -
Ciudad de | www.mural JVM 18% 15%
México .com, Blo
p 9 GaT 2% 2%
e
encuestas N.Contest
de o
Reforma, 11%
www.refor
ma.com/vo Voto nulo | 5%
to12/encue
sta No piensa | 3%
votar
21 Organiza | Parametria | www.para Abril 2012 Medicion de preferencias | Entrevistas “JVM-PAN: 22%, EPN-PRI-PVEM: Si
cion SA de CV metria.com electorales y posicionamiento | viviendas 40%, AMLO-PRD-PT-Movimiento
Editorial .mxy de candidatos. Ciudadano: 15%, GQT-Nueva Alianza:
Mexicana www.oem. 2%, Ninguno 1%, No sabe: 1% y No
, S.A. de com.mx contesta: 19%".
C.V.

FUENTE: (IFE, 2014, pags. 7-13)
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QUINTO INFORME (12 de Abril al 16 de Mayo)

CUADRO N°23:

QUINTO INFORME DE ENCUESTAS MAYO

No Encuestas Publicaciéon | Objetivo: Método de Resultado Adop
recoleccion cion
Ordené Realizé Publicé de
criteri
os
1 Grupo GEA-ISA Grupo Abril 2012 Dar seguimiento a las | Entrevistas
Milenio Milenio preferencias de los | viviendas
www.mile ciudadanos mexicanos para JVM
nio.com la eleccion por la Presidencia
de la Republica en 2012. EPN
AMLO
GQT
8 Organizac | Parametria | www.par | Abril 2012 Medicion de preferencias | Entrevistas “JVM-PAN: 20%, EPN-PRI-PVEM: 39%, Si
ion SA de CV ametria.c electorales y posicionamiento | viviendas AMLO-PRD-PT-Movimiento Ciudadano:
Editorial om.mx y de candidatos 18%, GQT-Nueva Alianza: 1%, Nulo 6%,
Mexicana, www.oe No sabe: 2% y No contesta: 14%”.
S.A.de m.com.m
C.V. X
10 Consulta Consulta www.con | Abril 2012 Medir las preferencias rumbo | Entrevistas “JVM: 22.6%, EPN: 40.2%, AMLO: Si
Mitofsky Mitofsky sulta.com a la eleccion Presidencial en | viviendas 17.3%” No suma 100% debido a que no
.mx México 2012. incluye a quienes no declaran
preferencias y no muestra el % para el
PANAL y su candidato.
1 Publicida Demotecni | Periddico | Abril 2012 Medicion de la percepcion de | Entrevistas “JVM: 23%, EPN: 37%, AMLO: 23%, Y Si
dy a, 24 los candidatos para | viviendas GQT: 1%” El resto respondié que no
contenido | Division Horas, Presidente de la Republica. votaria por ninguno, que no sabian por
editorial en quién votar o su votd era secreto.
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S.A.de Analisis, UNOTV,
C.v. S.C. y
www.elp
ais.com
13 Periédico | BGC, Diario Abril 2012 Medir las preferencias | Entrevistas “JVM-PAN: 29%, EPN-PRI: 50%, AMLO-
Excélsior, | Ulises Excélsior electorales por partidos de la | viviendas PRD-PT-MC: 20%, GQ-NA: 1%”.
S.A.de Beltrany ciudadania mexicana para el
C.V. Asocs., Proceso Electoral Federal del
S.C. 1° de julio de 2012.
14 Grupo GEA-ISA Grupo Abril 2012 Dar seguimiento a las | Entrevistas
Milenio Milenio preferencias de los | viviendas
www.mile ciudadanos mexicanos para
nio.com la eleccion por la Presidencia
de la Republica en 2012.
16 Grupo encuestas | Blog de Abril 2012 Conocer la intencion de voto | Entrevistas Si
Reforma en los encuesta y otras opiniones politicas de | viviendas
periodicos | s de los electorales con miras a
Reforma Reforma las elecciones de Presidente,
dela Senadores y Diputados
Ciudad de Federales del 1 de Julio de
México, El 2012
Norte de
Monterrey
y Mural de
Guadalajar
a
17 Organizac | Parametria | www.oe Abril 2012 Medicién de preferencias | Entrevistas “JVM-PAN: 21%, EPN-PRI-PVEM: 44%, Si
ion SA de CV m.com.m electorales y posicionamiento | viviendas AMLO-PRD-PT-Movimiento Ciudadano:
Editorial X de candidatos. 20%, GQT-Nueva Alianza: 1%, Nulo 6%,
Mexicana, No sabe: 2% y No contesta: 6%".
S.A.de
C.V.
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21 Grupo GEA-ISA Grupo Abril 2012 Dar seguimiento a las | Entrevistas Si
Milenio Milenio preferencias de los | viviendas
www.mile ciudadanos mexicanos para
nio.com la eleccion por la Presidencia
de la Republica en 2012.
22 Consulta Consulta Periddico | Abril 2012 Estimar diversas opiniones y | Entrevistas “JVM-PAN: 17.5%, EPN-PRI-PVEM: Si
Mitofsky Mitofsky EL actitudes en lo general y por | viviendas 41.6%, AMLO-PRD-PT-MC: 16.4%, GQT-
UNIVER segmentos especificos de la PANAL: 1.1%, y No respuesta: 23.4%”.
SAL poblacion.
25 Grupo Equipo de Blog de Abril 2012 Conocer la intencién de voto | Entrevistas
Reforma encuestas | encuesta y otras opiniones politicas de | viviendas
en los s de los electorales con miras a
periodicos Reforma las elecciones de Presidente,
Reforma www.refo Senadores y Diputados
dela rma.com Federales del 1 de Julio de
Ciudadde |y 2012.
México, EI | Semanari
Norte de o]
Monterrey | Enfoque
y Mural de
Guadalajar
a
30 Organizac | Parametria | www.oe Abril 2012 Medicion de preferencias | Entrevistas “JVM: 21%, EPN: 40%, AMLO: 20%, No
ion SA de CV m.com.m electorales y posicionamiento | viviendas GQT: 1%, Nulo: 1%, Ninguno 2%, No
Editorial X de candidatos sabe: 2% y No contesta: 13%”.
Mexicana,
S.A.de
CcVv
31 Consulta Consulta www.con | www.consult | Medir las preferencias rumbo | Entrevistas “JVM: 22%, EPN:38%, AMLO:18%, Si
Mitofsky Mitofsky sulta.com | a.com.mx a la eleccién Presidencial en | viviendas GCT:1%, No declara: 21%".
.mx México 2012.

199




40 Grupo GEA-ISA Grupo Abril-Mayo Dar seguimiento a las | Entrevistas “JVM: 22%, EPN:38%, AMLO:18%, Si
Milenio Milenio 2012 preferencias de los | viviendas GCT:1%, No declara: 21%".
www.mile ciudadanos mexicanos para
nio.com la eleccion por la Presidencia
de la Republica en 2012.
46 Grupo Equipo de Diario Mayo 2012 Evaluar el desempefio de los | Alternativo Intencién de voto para Presidente entre
Reforma encuestas | Reforma, candidatos a la Presidencia, consejeros y ex consejeros
en los El Norte, asi como dar a VM
periodicos Mural y conocer las preferencias PN
Reforma publicaci electorales de 518 LO
de la ones especialistas convocados a GQT
Ciudad de | electronic ver el debate y un grupo de
México, El | as suscriptores que calificaron
Norte de via internet
Monterrey
y Mural de
Guadalajar
a
47 Grupo Equipo de | Blog de Mayo 2012 Conocer la intencion de voto | Conocer la Conocer la intencion de voto y otras
Reforma encuestas | encuesta y otras opiniones politicas de | intencidén de | opiniones politicas de los electorales con
en los s de los electorales con miras a | votoy otras miras a las elecciones de Presidente,
periodicos Reforma las elecciones de Presidente, | opiniones Senadores y Diputados Federales del 1
Reforma Senadores y Diputados | politicas de de Julio de 2012
de la Federales del 1 de Julio de | los Grup | JV | EP | AMLO
Ciudad de 2012 electorales edad | M N
México, El con miras a
Norte de las
Monterrey elecciones
y Mural de de
Guadalajar Presidente,
a Senadores y
Diputados
Federales
del 1 de
Julio de
2012
48 Organizac | Parametria | www.oe Medicion de | Medickdayo &@12preferencias | Entrevistas “JVM: 21%, EPN: 41%, AMLO: 21%, Si
ion SA de CV m.com preferencias | electorales y posicionamiento | viviendas GQT: 1%, Ninguno: 1%, Nulo: 5%, No
Editorial electorales y| de candidatos. sabe: 0%, No contesta: 10%”.
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Mexicana,

posicionamie

nto

S.A. de de candidatos.
C.V.

51 Periédico | Buendia & | Periédico | Mayo 2012 Estimar diversas opiniones y | Estimar “JVM-PAN: 22.1%, EPN-PRI-PVEM: Si
EL Laredo, EL actitudes en lo general y por | diversas 39.2%, AMLO-PRD-PT-MC: 17.5%, GQT-
UNIVERS | S.C UNIVER segmentos especificos de la | opiniones y PANAL: 1.1%, y No respuesta: 20.2%”.

AL SAL poblacion. actitudes en
lo general y
por
segmentos
especificos
dela
poblacién.

59 Grupo GEA-ISA Grupo Mayo 2012 Dar seguimiento a las | Entrevistas Si
Milenio Milenio preferencias de los | viviendas

www.mile ciudadanos mexicanos para
nio.com la eleccion por la Presidencia
de la Republica en 2012.

62 Organizac | Parametria | www.par | Mayo 2012 Medicion de preferencias | Entrevistas JVM-PAN: 18%, EPN-PRI-PVEM: 34%, S|
ion SA de CV ametria.c electorales y posicionamiento | viviendas AMLO-PRD-PT-Movimiento Ciudadano:
Editorial om.mx de candidatos 19%, GQT-Nueva Alianza: 4%, Ninguno:
Mexicana, www.oe 1%, Nulo: 6%, No sabe:

S.A.de m.com.m

C.V. X

67 Consulta | Consulta www.con | Mayo 2012 Medir las preferencias rumbo | Entrevistas ¢ Quién gano el debate? “EPN: 33.5%, Si
Mitofsky Mitofsky sulta.com a la eleccion Presidencial en | viviendas JVM: 20.2%, AMLO: 15%, GQT: 13.9%,

.mx México 2012. NC: 17.4%".

Peridédico | Periddico Periddico | Mayo 2012 Estimar diversas opiniones y | Entrevistas “JVM-PAN: 19.4%, EPN-PRI-PVEM: sl

EL EL EL actitudes en lo general y por | viviendas 41.9%, AMLO-PRD-PT-MC: 20.9%, GQT-

UNIVERS | UNIVERS UNIVER segmentos especificos de la PANAL 2.1%, y No respuesta: 15.7%”.

AL AL SAL poblacién.

FUENTE: (IFE, 2014, pags. 7-26)
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SEXTO INFORME 17 (de Mayo al 13 de Junio)

CUADRO N°24:
SEXTO INFORME DE ENCUESTAS JUNIO

Encuesta Fecha de Objetivo Método de Resultado Adop
Publicacién recoleccion cién
Ordené | Realizé | Publico de
criteri
os
Grupo Equipo de Periédico | Mayo 2012 Conocer La intencién de voto | Entrevistas Si hoy hubiera elecciones Para Si
Reforma encuestas | Reforma y otras opiniones politicas de | vivienda residente de la republica, ¢,por quién
los electorales con Miras a votaria Usted?
las elecciones de Jefe de
Gobierno, Asamblea Candidato Estimador
Legislativa y Presidente del 1
de julio de 2012 JVM 13
EPN 27
AMLO 53
GCT 7
Grupo Equipo de Periddico | Mayo 2012 Conocer la intencion de voto | Entrevistas *Si hoy hubiera elecciones para
Reforma encuestas Reforma y otras opiniones politicas de | viviendas Presidente de la Republica, ¢por quién
los electorales con miras a votaria usted?*
las elecciones de Presidente,
Senadores y Diputados hombre mujer
Federales del 1 de Julio de
2012. JVM 23 33
EPN | 43 40
ALO | 30 25
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7 Periddico | BGC, Periédico | Mayo 2012 Medir las preferencias | Entrevistas - | “JVM---PAN:26%, EPN---PRI:45%, Si
Excélsior, | Ulises Excélsior Electorales por partidos de la | vivienda AMLO---PRD---PT---MC:26%, GQ---

S.A. de Beltrany , S.A. de ciudadania mexicana para el NA:3%”.
C.V. Asocs. cV proceso electoral Federal del
S.C. 1° de julio de 2012

9 Grupo GEA--ISA Grupo Mayo 2012 Dar seguimiento a las | Entrevistas Si
Milenio Milenio preferencias de los | vivienda

ciudadanos mexicanos para
la eleccion por la Presidencia
de la republica en 2012.k

11 Consulta | Consulta Consulta | Mayo 2012 Medir las preferencias | Entrevistas “JVM:21%, EPN:38%, AMLO:19%, Si

Mitofsky Mitofsky Mitofsky Rumbo a la eleccion | viviendas GQ2%” No declara:20%”
presidencial en México 2012.

14 Organiza | Parametria | Organiza | Mayo 2012 Medicion de preferencias | Entrevistas “JVM:20%,EPN:38%,AMLO:21%,GQT: | Si
cion SA de CV cion electorales y posicionamiento | vivienda 2%,Ninguno:2%, Nulo:3%,No sabe:2%,
Editorial Editorial de candidatos. No contesta:12
Mexicana Mexicana
, S.A.de , S.A. de
C.V. C.V.

15 Organiza | Parametria | 24 Horas | Mayo 2012 Medicién de preferencias | Entrevistas Conocimiento Si
cion S.A.de CV electorales y posicionamiento | vivienda
Editorial de candidatos. JVM 96
Mexicana
'S.A.de EPN 99
C.V.

AMLO 100

22 Consulta | Consulta Consulta | Mayo 2012 Medir las preferencias rumbo | Entrevistas “JVM:20.1%, EPN: 37.9%, AMLO: Si

Mitofsky Mitofsky Mitofsky a la eleccion presidencial en | vivienda 20.5%, GQ1.8%” No declarara:19.7%
México 2012.

25 Grupo GEA---ISA | Grupo Mayo 2012 Dar seguimiento a las | Entrevistas

Milenio Milenio preferencias delos | vivienda

ciudadanos mexicanos para
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la eleccion por la Presidencia
de la republica en 2012.

26 GEA-ISA | GEA---ISA | www.isa. | Mayo 2012 Dar seguimiento al estado de | Entrevistas Opcién Error al
org.mx la opinion publica y las | vivienda respuesta 95 %
preferencias de los
ciudadanos mexicanos para PAN 23.6%
la eleccion por la Presidencia
de la Republica en 2012. +/---2.8%
PRI 34.2%
+/---3.1%
PRD 17.0%/
+/---2.3%
OTRO 7.2%
+---2.2%
Indefinido 18.0% +/---
3.3%
28 Grupo Equipo de MURAL Mayo 2012 Conocer la intenciéon de voto | Entrevistas “EPN:41%, JVM: 22% AMLO:18%, Si
Reforma Encuestas y ofras opiniones politicas de | vivienda GQT: 5%,NO CONTESTO:8%, VOTO
en El los electorales con miras a NULO 1%, INDECISO 4% NINGUNO
periodico las elecciones para 1%”
MURAL Gobernador de Jalisco vy
Presidente de la Republica
del 1 de julio de 2012.

30 Organiza | Parametria | www.oe Mayo 2012 Medicién de preferencias | Entrevistas “JVM: 20%, EPN: 36%, AMLO: 23%, Si
cion S.Ade CV | m.com electorales y posicionamiento | vivienda GQT: 2%, Ninguno: 0%, Nulo: 8%, No
Editorial de candidatos. sabe: 5%,No contesta: 6%”.
Mexicana
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,S.A. de
cV

31 Organiza | Parametria | 24 Horas | Mayo 2012 Medicion de preferencias | Entrevistas Opci | Pob | Jove Si
cion SA de CV electorales y posicionamiento | vivienda 6n gen | nes
Editorial de candidatos. eral 18-
24
JVM | 25% | 32%
EPN | 46% | 43%
AML | 26% | 20%
GQT | 3% 5%
32 El Buendia & | El Mayo 2012 Estimar diversas opiniones y | Entrevistas “JVM---PAN:19.4%, EPN---PRI--- Si
Universal | Laredo Universal actitudes En lo general y por | vivienda PVEM: 41.9%, AMLO---PRD---PT---
segmentos especificos de la MC: 20.9%, GQT---PANAL 2.1%, Y No
poblacién. respuesta: 15.7%”.
35 Grupo Departame | Periédico | Mayo 2012 Conocer la intencion de voto | Entrevistas Candidato %
Reforma nto de Reforma y otras opiniones politica de | vivienda
Investigaci los electorales con miras a JVM 23
6n de las elecciones de Presidente,
Opinién Senadores y Diputados EPN 38
Publica de Federales del 1 de Julio de
Grupo 2012. AMLO 34
Reforma.
r GaT 5
39 Periédico | BGC, Diario Mayo 2011 Medir las preferencias | Entrevistas “JVM---PAN:24%, EPN---PRI:45%, Si
Excélsior, | Ulises Excélsior Electorales por partidos de la | vivienda AMLO---PRD---PT--- MC: 27%, GQ---
S.A. de Beltrany ciudadania mexicana para el NA:4%.
C.V. Asocs. S.C Proceso Electoral Federal del

1° de julio de 2012.
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41 Consulta Consulta Consulta | Mayo 2012 Medir las preferencias rumbo | Entrevistas “JVM:20%, EPN:36%, AMLO: 22%, Si

Mitofsky Mitofsky Mitofsky a la eleccion Presidencial en | vivienda GQ 2%”No declarara: 20%
México 2012.

42 Grupo GEA---ISA | Grupo Mayo 2012 Dar seguimiento a las | Entrevistas
Milenio Milenio referencias de los | vivienda

ciudadanos mexicanos para
la eleccion por la Presidencia
de la Republica en 2012
48 Grupo Departame | Diario Junio 2012 Conocer la intencion de voto | Entrevistas 18-29 | 3049 | 50 Si
Reforma nto de REFOR y otras opiniones politicas de | vivienda

Investigaci | MA los electorales con miras a o

on de las elecciones de Presidente,

Opinién Senadores y Diputados mas

Publica de Federales del 1 de Julio de S S 5

Grupo 2012. JVM 2 4% 25% 22%

Reforma EPN | 36% | 37% | 40%
AMLO | 31% 33% 37%
GQT 37% 5% 5%

49 Peridédico | Buendia & | Periddico | Junio 2012 Estimar diversas opiniones Y | Entrevistas “JVM---PAN:22.4%, EPN---PRI--- Si
EL Laredo, EL actitudes en lo general y por | vivienda PVEM:37.8%, AMLO---PRD---PT---
UNIVERS | S.C UNIVER segmentos especificos MC:23.9%, GQT--PANAL2.2%, Y No
AL SAL respuesta: 13.7%”.

De la poblacion.

54 Consulta | Consulta www.con | Junio 2012 Medir las preferencias rumbo | Entrevistas “JVM: 21%, EPN: 36%, AMLO: 24%, Si

Mitofsky Mitofsky sulta.com a la eleccion presidencial en | vivienda GQ: 2% No declarara: 17%”.
.mx México 2012.

65 Grupo GEA---ISA, | Grupo Junio 2012 Dar seguimiento a las | Entrevistas Si

Milenio GEA Milenio Preferencias de los | viviendas

ciudadanos mexicanos para

206




la eleccion por la Presidencia
de la Republica en 2012.

69 Periddico | BGC, Diario Junio Medir las preferencias | Entrevistas “JVM---PAN: 28%, EPN---PRI:42%, Si
Excélsior, | Ulises electorales por partidos de la | vivienda AMLO---PRD---PT---MC:28%, GQ---
S.A.de Beltran y Excélsior | 2012 ciudadania mexicana para el NA:2%”.
C.V. Asocs. S Proceso Electoral Federal del

.C.
1° de julio de 2012

70 Organiza | Parametria | Organiza | Junio 2012 Medicion de preferencias | Entrevistas (preferencia bruta)*JVM:18%, Si
cion SA de CV cion Electorales y | vivienda EPN:34%, AMLO:24%, GQT:3%,
Editorial Editorial posicionamiento de Ninguno:1%, Nulo:3%, No sabe:2%,
Mexicana Mexicana candidatos. No contesta:15%”.
, S.Ade , S.A. de
C.V. C.V.

73 Departam | Grupo Direccion | Junio 2012 Conocer la intencion de voto | Entrevistas candid | Electo | Electo Si
ento de Reforma, Editorial y otras opiniones politicas de | vivienda ato resde | resde
Investiga | Consorcio | del los electorales con miras a izq centro
cion de Interameric | periodico las elecciones de presidente,
Opinidn ano de Reforma Senadores y Diputados JVM 13% 20%
Publica Comunicac Federales del 1 de Julio de
de Grupo | i6n S.A. de 2012. EPN | 23% 32%
Reforma. | C.V.

AMLO | 60% 39%
GQT 4% 9%
FUENTE: (IFE, 2014, pags. 8-28)
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