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FICHA TECNICA

El proyecto que aqui se presenta describe la manera en
que el disefador industrial a través de la conceptualizacion
de un producto y el desarrollo de una marca se convierte en

empresario.

Se describen y analizan de manera especifica todos los as-
pectos involucrados en la creacién de una micro empresa y

el producto que esta comercializa.

Este documento pretende mostrar como todos los conocimien-
tos adquiridos a lo largo de a carrera son integrados en su
totalidad por el estudiante, ahora empresario, para integrarse

de manera independiente en el mundo laboral.
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HISTORIA

Tosca es fundada en Septiembre de 2011 por dos jévenes disefiadores industriales
mexicanos: Carolina Alaforre y Rodrigo Moya.

TOSCA se establece en Julio 2011 como una propuesta de disefio diferente.

Desde su origen la marca cuenta con una excelente aceptacion por parte del
mercado.

TOSCA ha logrado colocarse en puntos esfrakgicos de venta como lo son
tiendas como Cafiamiel en Santa Fe, Common People en Polanco, el show-
room de Mike Salas en la colonia Roma, Kardigan en la condesa entre ofros.
En el inferior de la republica la marca cuenta con distribuidores en disfintos
estados. La tienda virtual de TOSCA ya se encuentra en funcionamiento.

Desde su primera coleccion debut participa accesorizando la pasarela de
Marvin Duran y Air France para el 9° Festfival Francés en Acapulco y el DF.

Tosca es finalista en el proyecto MX Project, organizado por PROMEXICO,
en el afio 2012, parficipando con su coleccion Debut.

Con la 2¢ colecciéon TOSCA se integra al website inglés Boticca, catalogado
por el peridico The Times como uno de los mejores sitios web para compra
moda femenina a nivel mundial. El sitio ha reconocido a la marca con diversos
arficulos y entrevistas a los disefiadores.

En el afio 2013 TOSCA es considerado por la revista Marie Claire como uno
de los nuevos talentos y promesas de joyeria Méxicana.Ademds de esfa pub-
licacién también cuenta con publicaciones y editoriales en revistas nacionales

e internacionales como VOGUE, ELLE, El Universal, Instyle UK, Woman &
Home, Wester Morning News lodon y el periédico Londinense The Telegraph,
entre oftras.

Ademds de las publicaciones impresas se han hecho diversos reportajes sobre
la marca en blogs tanto nacionales como internacionales.

TOSCA actualmente se encuentra por lanzar su cuarta coleccion y espera a
partir de esta coleccién incrementar sus puntos de venta tanto a nivel nacional
como infernacional.

El mayor refo que te enfrentas al salir de la carrera de disefio es la carencia de
oferta laboral enfocada a la creatividad y mds ain que esté bien remunerada.
Actualmente estamos viendo talento mexicano bien posicionado a nivel infer-
nacional, que empezd como un proyecto emprendedor. Fue viendo esto que
decidi empezar mi propia empresa hace aproximadamente fres afios.

Conoci a Carolina trabajando los dos como interioristas, nos llevamos muy
bien y fuvimos intereses profesionales afines como la inquietud en el disefio
de joyerfa. Siempre tuvimos claro que mds que crear una coleccién queriamos
crear un concepto, y asi es como llegamos a la idea de redlizar todos nues-
tros disefios con la inspiracién del material crudo, como si fuera sacado de la
fierra para ser utilizado sin ningdn tipo de proceso. Basdndonos en esta idea
nombramos nuestra marca TOSCA. Los dos hemos estado involucrados des-
de un principio en todo lo relacionado a lo marca seleccionando la imagen,
lenguaje, empaque, disefio, fotografias, etc.



CAROLINA ALATORRE

Nace en la ciudad de Mazatlan y cursa sus estudios en Disefio Industrial en la
Universidad de Monterrey, obteniendo el titulo de Llic. En disefio industrial con
enfoque en disefio de Mobiliario y Accesorios. Durante sus estudios realiza
diferentes proyectos creativos de forma independiente.

Al concluir sus estudios se muda a la ciudad de Paris donde cursa estudios de
idioma con enfoque en Historia del Arfe.

Durante su estancia en Paris colabora en diferentes proyectos creativos, donde
nace su inquietud por el disefio de joyeria.

Al regresar a México en el 2010 se establece en el Distrito Federal e in-
gresa al Centro de Disefio Aleman, empresa en donde ademas de continuar
desarrolléndose y aprendiendo de las dltimas tendencias globales en disefio,
conoce a su futuro socio.

RODRIGO MOYA

Nace en la ciudad de México, crece en la ciudad de Aguascalientes y regre-
sa al Distrito Federal para cursar sus estudios en actuacién en la escuela de
Artes Escénicas Casazul de Argos. Durante sus estudios artisticos descubre su
pasion por el disefio participando activamente como disefiador de vestuario
y escenografia de algunas puestas en escena.

Al terminar sus esfudios se establece durante afio y medio en la ciudad de
Vancouver donde se impregna de la multiculturalidad que un pais como
Canadd ofrece.

Al regresar a México inicia sus estudios en Disefio Industrial en la Universidad
Nacional Auténoma de México.

Paralelamente tfiene la oportunidad de participar en repetidas ocasiones
como colaborador en  Mercedes Benz Fashion Week México vy reciente-
mente Fashion Week New York 2012.

Ademas de su inteés por la moda, su pasion por el arte y disefio lo llevan
a colaborar durante el afio 2010 en la galeria de Arte Contempordneo Luis
Adelantado, una de las mas importantes de Iberoamérica.

Como diseiador Industrial he realizado distinfos proyectos creativos de forma
independiente.

En 2013 me mudo a la ciudad de Milan en ltalia para estudiar, durante un
afio, en el Politecnico de Milan cursos relacionados al arte, joyeria y disefio
interior.
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DESCRIPCION

NOMBRE COMERCIAL: Tosca VALORES:

CONCEPTO DE LA EMPRESA: Calidad, innovacién, respeto, vigor y esfuerzo
Alta joyeria impregnada de atemporalidad, fuerza y una peculiar belleza que

se inspira en las caprichosas formas del mundo mineral. Texturas, volumenes

y morfologias complejas se fusionan en obras elegantes y protagénicas con
un lenguaie propio lleno de feminidad desbordada y refinada ostentosidad.

MISION:
Proyectar la fortaleza propia de cada mujer.

OBJETIVOS GENERALES:

Entender y valorar las necesidades propias de la mujer.
Satisfacer las mas altas expectativas

VISION:

Ser una de los cinco empresas lideres en el mercado nacional e infernacional,
por cohesionar de manera exitosa, alto disefio y calidad productiva.

FILOSOFIA:

Creer en la mujer sin distincion de raza, preferencias vy religion; en su fuerza,
belleza, respeto y deseo de superacién.



JUSTIFICACION

ENTORNO INTERNACIONAL:

De acuerdo con el “World Gold Council”, las ventas de oro en el mundo se
han visto poco afectadas por los cambios econémicos, a pesar de no ser un
producto de primera necesidad. Ya que, contrario a muchos ofros productos,
el oro sigue siendo el primer objeto de deseo entre el mercado mundial, prin-
cipalmente en paises como India, China y Estados Unidos, paises en donde
se registra el mayor indice de produccién y compra venta de joyeria. Ademas,
con el aumento de las casas de moda desarrollando una gran variedad de
piezas de oro, la joyeria se ha convertido en uno de los objetos mas desea-
dos por el mercado internacional; tal es el caso de marcas como Louis Vuitton,
Dior y Chanel, que han reportado un crecimiento mundial en sus ventas de
joyeria de oro.

Por ofra parte, de acuerdo con el Eurocentro de Nafin México, la Unién Euro-
pea se perfila como uno de los mercados principales para los joyeros mexica-
nos, ya que esta region importa alrededor de 6,000 millones de euros anuales
en el rubro de la joyeria y ha aumentado 8% las ventas del sector en los dltimos
afios; convirtiéndola en el segundo mercado de consumo de joyeria a nivel
mundial y en el centro de disefio que se foma como referencia en las crea-
ciones que se desarrollan en todo el mundo. Aunado al hecho que de todas
las importaciones realizadas por ésta regién, el 32% provienen de paises en
desarrollo, siendo China el principal proveedor, seguido por Tailandia e Indic;
quienes en conjunto, proveen el 80% de la joyeria de naciones emergentes.

Sin embargo, existen nichos de mercado para los paises latinoamericanos

cuyos productos son valorados por su disefio, originalidad, materiales y
raices culturales; aspecto que se ha visto refejado con el crecimiento de

las exportaciones de joyeria hacia la Unién Europea y que ha sido
aprovechado por el Eurocentro Nafin México para preparar a las
empresas latinoamericanas e invitarlas a revalorizar sus propuestas
comerciales para desarrollar futuros negocios con clientes potencia-
les en dicha region. Fuente: Eurocentro NAFIN México.

Ante este potencial de exportacion y con el fin de diversificar la oferta, varios
disefiadores a nivel internacional han optado por reutilizar o reciclar joyeria
existente con la finalidad de crear joyas atn mas preciadas por su valor histéri-
co y que, con un poco de infervencién creativa, resultan en hermosas piezas
con una estética Unica y confempordnea; ademds, de compensar el creciente
costo de los insumos. Tal es el caso de la joyeria comercializada en el gran
emporio de joyeria anfigua en londres, “S J Philips”. Otro ejemplo de dicha
diversificacién, es la joyeria exclusiva que se ha posicionado en competencia
con las obras de arte dentro de las galerias; donde las piezas de oro han
dejado de ser consideradas un articulo decorativo, para convertirse en inver-
siones de alfo valor econdmico y artistico. Ejemplo de ello son las singulares
joyas Dior que han sido exhibidas en la famosa “Galeria Gagosian” en Parfs.

Fuente: World Gold Council.
ENTORNO NACIONAL:

México es un pais fradicionalmente joyero desde tiempos prehispdnicos y
mundialmente reconocido por su variedad de artesanias y joyeria.

Con disefios generalmente cldsicos, inspirados en disefios precolombinos y
en la riqueza cultural del pais, poco innovadores y muy sensibles a las osci-
laciones en el precio del metal por el pequefio valor agregado que aportan.
Nota: Percepcion de la embajada de Espafia en México.

De acuerdo con la Cémara Nacional de Plateria y Joyeria, el consumo de
joyerfa fina en el pais es dominado por la plata; pues de las mas de 700
toneladas de joyeria que se consumieron en 2009, el 0% se regisiré en piezas
de plata. Lo mismo sucede con la produccién joyera mexicana, donde el 66%
corresponde a piezas de plata, el 24% a piezas de oro y el 10% a accesorios
de fantasio. Esto hace que la industria joyera en nuestro pais cuente con un
buen posicionamiento dentro del mercado internacional.

En 2005 México afravesd por un estancamiento en las ventas de joyeria de
oro debido al alto precio del metal. Desde dicho suceso, la oferta joyera del
pais sufrié una importante disminucién de empresas exportadoras, puesto que
el numero de establecimientos dedicados a la orfebreria y joyeria de metales
y piedras preciosos, disminuyd 20% de 2007 a 2010; ya que muchas empre-
sas se vieron forzadas a cerrar han quedado en el mercado Unicamente las
empresas mds competitivas y con verdadera vocacién joyera. Sin embargo,
éste hecho provocé también, que el mercado nacional fuera inundado con
bisuteria asidtica y que la produccién de joyeria de plata haya crecido con-
siderablemente en relacién con la joyeria de oro.

*Fuente: Camara Nacional de Joyeria 2005

De acuerdo con la embajada de Espaiia en México, la distribucion de joyeria
en México se realiza mediante importadores, mayoristas, fiendas, centros
joyeros y “aboneras”. Ahora bien, el Directorio Estadistico Nacional de Uni-
dades Econdmicas, registra actualmente en todo México 406 distribuidores
mayoristas de joyerfa, distribuidas de la siguiente manera:

Q6 en el Distrito Federal, 69 en Jalisco, 30 en Guerrero, 23 en el Estado de
México, 18 en Nuevo ledn, 16 en Michoacan, 16 en Guanajuato y 138 en
el resto del pais.

A pesar de que la fabricacion de joyeria en México es casi artesanal y se
realiza en pequefios talleres, actualmente se registra un consumo de 70 fone-
ladas al afio. Y aunque en toda la geografia mexicana es posible encontrar
tanto falleres como mercados joyeros, los principales centros de produccién
estén ubicados, por orden de importancia, en Guadalajara (Jalisco), Distrito
Federal y Monterrey (Nuevo Leén). Soélo en Jalisco se produce el 60% del total
de la joyerfa que se elabora en el pafs, con mas de 3,000 talleres de joyeria,

y genera mas de 15,000 empleos directos; hecho que ubica al estado en el
primer lugar en manufactura y exportacién de joyeria de oro y plata del pas.

Ofros estados donde se producen articulos de joyeria son: Zacatecas, Du-
rango, Puebla, Oaxaca, Chiapas, San Luis Potosi, Quintana Roo y Yucatdn.
la joyeria de fantasia se concentra principalmente en el D.F, Jalisco y Nuevo
Ledn. No obstante, por su tradicién y fama local, hay que destacar la cuidad
de Taxco en el Estado de Guerrero, considerada la capital de la orfebreria
mexicana. En Taxco, se especializan en la produccién de joyeria y orfebreria
de plata, ocupando el segundo lugar a nivel nacional. Sin embargo, en los
Gltimos afios, la posicion de Taxco ha ido perdiendo importancia en el panora-
ma nacional, debido a la modermizacion e industrializacion del sector; por lo
que Taxco ha orientado su produccién hacia disefios modernos y piezas con
motivos clasicos y prehispanicos, orientados a la exportacion a EE.UU.

En México existen solo dos cémaras dirigidas al giro de la joyeria, la primera
es la Camara Nacional de la industria de plateria y joyeria y la segunda es
la Cémara Regional de Joyeria y Plateria de Jalisco, siendo ésta tltima la mas
prestigiada y reconocida en el pas.

Afiliandose a ellas, los productores o comerciantes de joyeria pueden obtener
beneficios como cartas de traslado que facilitan el fransporte de mercancia,
asesoria juridica, informacién y acceso preferencial en eventos importantes
relacionados con el giro, asesoria en certificaciones, entre ofros.

MERCADO DE EXPORTACION:

México ha sido reconocido infernacionalmente por su calidad y riqueza de
plata desde la época colonial espafiola; siendo actualmente el primer pro-
ductor y el mayor exportador de éste metal con una produccion de 152.8
millones de onzas en 2011, seguido por Perd, China, Australia y Chile. Sin
embargo, aunque el volumen (kilogramos) de exportaciones de plata es 50
veces mds alto que el volumen de exportaciones de oro, perlas, piedras vy
metales preciosos del Sistema Armonizado de Designacion y Codificaron de
Mercancias, el valor en miles de délares que la plata en bruto, semilabrada
o en polvo representd en las exportaciones de México en ese mismo afio fue

de $449,764.00 miles de délares (34% del capftulo 71), mientras que el oro



en bruto, semilabrado o en polvo acumulé casi el doble de ganancias para
México (58% del capitulo 71). Fuente: The Silver Institute.

Las siguientes grdficas nos muestran que en el sector joyero internacional,
México es mejor reconocido por su aportacion de materia prima que por
sus productos ferminados. Ya que las ventas externas de los metales en bruto,
rebasan por mucho los ingresos generados por la exportacion de joyeria.

DISTRIBUCION PORCENTUAL DE LAS EXPORTACIONES
REALIZADAS EN EL 2013. CAPITULO 71. UNIDAD DE MEDIDA:
MILES DE DOLARES.
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Por ofra parte, el valor global de las exportaciones del sector de joyeria de
metal precioso o chapa alcanzé los $608,782.00 miles de délares en 2011,
mientras que el oro alcanzé los $7,721,010.00 miles de doélares y la plata
los $4,514,899.00 miles de délares. Sin embargo, las estadisticas muestran
que el mercado mexicano, a pesar de la extensa oferta internacional, prefiere
consumir lo "Hecho en México”. Simplemente, en los ltimos cinco afios, la
brecha entre las importaciones y exportaciones ha disminuido considerable-
mente, logrando una mayor apertura en el mercado exterior. Siendo Estados
Unidos, Reino Unido, Suiza, Canadd, Japdn, Emiratos Arabes Unidos, Colom-
bia e ltalia, los principales mercados de exportacion para México.

De las 12 mil empresas de estos sectores establecidas en el pafs, el 12 por
cienfo son exportadoras, las cuales fabrican o distribuyen principalmente joy-
eria de plata, articulos de joyeria de metales preciosos, sujetadores de plata
y joyeria chapada de metal precioso.

la exportacion de joyeria de metal precioso o chapa tuvo un descenso del
1.5% en 2011 respecto al afio anferior. Sin embargo, el sector joyero ha
mostrado una importante participacion en el exterior desde el 2004, logran-
do duplicar las ventas desde entonces. En contraste, la importacién de joyeria
de metal precioso o chapa muestra un incremento del 133% respecto al afio
2000, el cual, se ha mantenido constante desde entonces con una pequeia
caida durante el 2008. De 2010 a 2011 la importacion de joyeria tuvo un
incremento del 2%. Sin embargo, puede observarse que el sector de joyeria
representa tan sélo un 0.17% del total de las exportaciones del pais.

A nivel internacional, México es poco explotado como genero-
dor de disefios innovadores de joyeria.

Las siguientes graficas muestran que existe mds oferta y variedad de productos
de oro. Sin embargo, cada metal precioso tiene propio su nicho de mercado.
Lo cual significa que dificilmente competirén entre si por el mercado.

DIVISION PORCENTUAL DE LA VENTA DE JOYERIA NACION-
ALEN 2013
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Ahora bien, la definicion del mercado meta de TOSCA se realizé con base en la experiencia y conocimientos basicos del mercado. Con la finalidad de conocer
a fondo nuestro nicho de mercado, se realizo el estudio detallado de las variables que lo caracterizan.

ANALISIS DE MERCADO VARIABLES DEMOGRAFICAS

VARIABLES SOCIOECONOMICAS

VARIABLES GEOGRAFICAS

El mercado de joyeria en México, aunque afravesd una época de cambios oro, plata o cristales para obsequiar como regalos”.
originados por los altos precios del metfal y la llegada masiva de productos de
bisuteria asidtica al mercado, apuesta y suma esfuerzos de numerosos agen-
tes del sector por impulsar el disefio en las creaciones para, de esa manera,

acceder a mercados extranjeros de una manera mdas competitiva.

Para definir las estrategias de comercializacion de TOSCA, el mercado poten-
cial se dividi¢ en tres periodos decisivos para el crecimiento de la empresa,
concentrados en un plazo maximo de 5 afios. Donde el primer periodo (corto
plazo) transcurrira dentro de los primeros meses de operacion de la empresa,

VARIABLES CONDUCTUALES

La joyeria es un giro en el que las mujeres son los clientes potenciales, aunque
también los hombres, sobre todo los jévenes de entre 17 y 30 afios; siendo
las novias, uno de los principales nichos en México. Ahora bien, las pautas de
consumo varian en funcién de la edad y el status econdmico. Mientras que

seguido por el mediano plazo que cuenta a partir del primer afio. Por ltimo,
el largo plazo se contard a partir del segundo o tercer afio de operaciones.
Esto, considerando que para el correcto funcionamiento y crecimiento de la
empresa, dichos plazos podran reducirse sélo si las finanzas y ventas de la

la mujer joven prefiere joyeria en plato, la mujer mas adulta se decanta por empresa asi lo permiten.
disefios en oro. Del mismo modo, la clase social con mayor poder adquisitivo
opta por disefios mds sofiticados e innovadores, mientras que el resto consume

joyerfa en oro mas fradicional.

Por ofra parte, en los Gltimos afios ha surgido un nuevo fipo de demanda que
busca disefios innovadores, que sigan las tendencias de moda. Los fabricantes
y distribuidores en México han incrementado las importaciones de este tipo
de productos para satisfacer la demanda. Siendo los principales proveedores
de joyeria importada EE.UU., ltalia y Espafia. No obstante, cabe destacar los
nuevos proyectos que han surgido a nivel nacional con el fin de promover el
desarrollo y el impulso del disefio mexicano. “Tendencias de Joyeria” y la se-
leccion de joyeria de la Galeria Mexicana del Disefio, son algunos ejemplos
de estas nuevas iniciativas que fomentan el disefio nacional.

VARIABLES ESPECIFICAS VARIABLES PSICOGRAFICAS
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Mabel Guzman, de la Cémara de Joyeria de Jalisco, comenta que esta in-
dustria fiene gran tradiciéon en México y que los meses de mayor venta son
febrero y mayo. “En esta temporada los consumidores compran alhajas de




El sector seleccionado para andlisis es el grupo de 25 a 35 afios con un nivel
socioecondmico alto y medio alto. De acuerdo con la clasificacién socioeco-
némica de la AMAI el nicho de mercado seleccionado es el AB y C+.

De acuerdo con la division socioeconémica que realiza el INEGI, existen 7
estratos distintos que se designan considerando aspectos de bienestar, fales
como educacién, empleo, ocupacién, vivienda y salud. De acuerdo con esta
division socioecondmica, se sabe que Unicamente el 8.83% de la poblacion
nacional cuenta con el nivel socioeconémico mas alto (nivel 7) y que éste, se
ubica unicamente en el Distrito Federal. El siguiente estrato (nivel 6] se con-
cenfra en los estados de Jalisco, Aguascalientes, Nuevo Ledn y Coahuila y
representa al 13.74% de la poblacion nacional.

Con esto concluimos que los estados de la Republica Mexicana con mayor
poder adquisitivo y donde se encuentra el mercado potenciol de TOSCA son:
Nuevo Leén, Distrito Federal, Jalisco, Coahuila y Aguascalientes. Sin embar-
go, en la siguiente grdfica se muestra que aunque los estados antes mencio-
nados sean los mas ricos del pafs, la densidad poblacional de estados como
Mexico, Baja California y Chihuahua concentran también una gran cantidad

de poblacién A/B.
NIVEL SOCIOECONOMICO DEL DF

MUJERES DE 12 ANOS O MAS A NIVEL NACIONAL
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CARACTERISTICAS DE LOS ESTRATOS SOCIOECONOMICOA
LOS QUE VA DIRIGIDA LA MARCA

MUJERES DE 25 A 35 ANOS CON UN NIVEL SOCIOECO-

NOMICO ALTO DIVIDIO POR ESTADO.
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Siendo el Distrito Federal el estado de la Repiblica con mayor indice de riqueza, seguido por el Estado de Mexico, Nuevo Leén, Baja California y Jalisco, es
notorio desfacar que cualquier estrategio de expansion de la empresa seria enfocado a cualquiera de estos cuatro estados. Sobre todo, considerando que la
mayoria de la poblacion del nicho de mercado de TOSCA se ubica también en dichos estados. Dentro del Distrito Federal las delegaciones donde se concen-
fra el mercado objetivo de TOSCA son: Benito Judrez, Coyoacén y Miguel Hidalgo. Y aunque en todas las delegaciones existe poblacion A/B, es importante

considerar estatus percibido de acuerdo con el giro.



DIVISION SOCIOECONOMICA DEL DISTRITO FEDERAL SEGUN

ELINEGI
OBJETIVOS, METAS

Y ESTRATEGIAS
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Para el buen funcionamiento de la empresa desde un principio hemos definido Los objetivos estan divididos de acuerdo a las cuatro dreas funcionales de la
A— _ una serie de objefivos con sus estrategias correspondientes. Algunas de estas empresa: Produccién, Recursos Humanos, Finanzas y Mercadotecnia.
Pa—— _ estrategias ya son implementadas dentro de la empresa.
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DISENO Y CONCEPTO

Alta joyeria impregnada de atemporalidad, fuerza y una peculiar belleza que
se inspira en las caprichosas formas del mundo mineral. Texturas, volumenes
y morfologias complejas se fusionan en obras elegantes y protagénicas con
un lenguaie propio lleno de feminidad desbordada y refinada osfentosidad.

Cada una de las piezas de TOSCA es inspirada en las diversas morfologias
y texturas que encontramos en el mundo mineral.

Debido al tamafo de las piezas y al costo que estds representarian al piblico
fabricadas en ORO la empresa opto por fabricarlas en bronce y chapearlas
en ORO de 14K. Los materiales que seleccionamos son de la maxima calidad
y estan garantizados por un afio.

Las piedras que se utilizan son semipreciosas y provienen de distintas partes
del mundo.




PRODUCCION

Debido al nicho de mercado en el que poco a poco nos posicionamos y a la
exigencia del mercado nacional e internacional, del cudl ya formamos parte,
para nosofros como empresarios y disefiadores es fundamental ofrecer un
producto de méxima calidad.

El proceso de fabricacion que seleccionamos debido a la versatilidad del
mismo y a la situacién en la que la empresa se encuentra actualmente es el de
cera perdida. Para llevar a cabo la produccién de nuestras colecciones nos
hemos rodeado de una serie de proveedores y especialistas que nos permiten
producir los productos disefiados.

Es importante mencionar que nuestros disefios son producidos de manera semi
industrial pues hacemos uso de maquinaria y procesos que reproducen el pro-
ducto una gran cantidad de veces pero sin embargo las manos del hombre son
fundamentaes para la creacion de los mismos.

El proceso, que explicaremos de manera muy breve, es el siguiente:

*es imporinate mencionar que en el proceso se regresa vy se salta de un paso
a ofro segun sea necesario; por lo fento no es un proceso lineal

mp Diseic wmp  Modelos inicioles wp Coreccidn v pruebo  mip
mp Modelos Finales mp Masiers mp Molde:s s Vaciados b
mp Pieras Finoles ®mp Primer Pulide = Mon iije cle Piecas  mp

= _haopeado de Piezos s Peqodo de Piedos s Pulido Final mie

DISENO

Como paso inicial se elige el concepto general que unificara a todos los pro-
ductos que formarén parte de la coleccion que se planea lanzar. Se empieza
por definir el nimero de piezas, su tipologia (anillos, pulseras, brazaletes, efc).
Una vez definido esto se empieza a trabajar con los bocetos y dibujos inicia-
les asi como con la seleccién de texturas, imagenes de inspiracion efc.

MODELOS INICIALES

Se empieza a dar forma a los primero modelos en 3D redlizados en cera.
En esta etapa los disefiadores trabajan todo el tiempo de la mano con un
modelista especializado el cual con uso de herramental modela en escala
1:1 cada na de los piezas. Esta etapa es una en la que la experimentacion
es fundamental.

CORRECCION Y PRUEBA

Una vez obtenidos los modelos iniciales se hacen pruebas ergondmicas en
el cuerpo humano con cada una de las piezas. Se empiezan a montar de
manera simulada las piedras y se realizan los cambios necesarios.

MODELOS FINALES

En base a las correcciones realizada se obtienen los modelos finales que
estén listos para formar los masters.

MASTERS

Usando las ceras finales, se hace el primer vaciado para obtener los masters
en mefal. Estos serén los modelos sobre los cudles se haran los moldes. Es
necesario dar un acabado casi perfecto a las piezas para que los moldes
permitan obtener piezas sobre las que el frabajo que se tenga que realizar
sea el minimo posible.

MOILDES

A partir de los masters se obtienen los moldes en hule vulcanizado para poder
empezar con la produccién en serie.

VACIADOS

Usando los moldes se vacian las piezas en el metal deseado (bronce, platoa,
oro, vermail, efc)

PIEZAS FINALES
A partir del proceso de vaciado se obtienen las piezas finales.

PRIMER PULIDO

Las piezas finales se pulen y detallan, muchas veces a mano, para poder em-
pezar con el paso siguiente. Aqui la pieza debe de quedar perfecta.

MONTAJE DE PIEDRAS

Con las piezas adn sin pulir se montan e incrustan a mano cada una de las
piedras que se usardn.

CHAPEADO DE LAS PIEZAS

Las piezas se chapean con oro de 14K usando electrolisis.

PEGADO DE LAS PIEDRAS

Algunas de las piedras no se pueden montar directamente usando metal
por lo que deben de ser pegadas al final del proceso usando pegamento
epoxico.

PULIDO FINAL

Como parte final del proceso cada una de las piezas ya chapeadas y mon-
tadas se pulen y limpian a mano.




COLECCIONES

Hasta la fecha TOSCA ha sacado una coleccién por afio, a partir del 2015 se planea empezar a sacar una cada temporada, es decir, dos por afo.

Es fundamental que cada coleccion tenga un lenguaie propio sin perder la relacién con el concepto inicial de la marca.

DEBUT

Coleccién de lanzamiento en la que
TOSCA crea por primera vez obras
Unicas.
Las piezas se distinguen por la ex-
perimentacion con texturas diversas
T O S C A y grandes proporciones. El oro toma
un papel protagénico logrando ex-
plotar su belleza natural.



ANILLO DRUSA ANILLO ROCA

Inspiracion: Inspiracion:

Anillo inspirado en las diferentes texturas rocosas que encontramos en la Anillo inspirado en las distintas formaciones rocosas que encontramos a nues-
naturaleza. fro alrededor.

Descripcion: Descripcion:

Anillo de bronce chapeada en oro de 14 K. Pieza sencilla pero a la vez Formas rocosas talladas por manos expertas crean este hermoso ani lo de
llena de fuerza y personalidad. Esta piedra dorada atrapard la atencién de bronce chapeado en oro de 14 K.

fodos.

Dimensiones: Dimensiones:

23 x 23 xh 27 mm. 23 x 23 xh 27 mm.

Peso: 26.5 gr. Peso: 26.5 gr.

Material: Material:

Metal Base: Bronce Metal Base: Bronce

Acabado: Oro de 14K Acabado:Oro 14 K.




ANILLO PIEDRA REDONDO ANILLO PIEDRA CUADRADO

Inspiracion: Inspiracion:

Anillo inspirado en las diferentes texturas rocosas que enconframos en la na- Anillo inspirado en las diferentes texturas rocosas que enconframos en la na-
turaleza. turaleza.

Descripcion: Descripcion:

Anillo de bronce chapeada en oro de 14 K. Pieza sencilla pero a la vez llena Anillo de bronce chapeada en oro de 14 K. Pieza sencilla pero a la vez llena
de fuerza y personalidad. Esta piedra dorada atrapard la atencién de todos. de fuerza y personalidad. Esta piedra dorada atrapard la atencién de todos.
Dimensiones: Dimensiones:

23 x 23 xh 27 mm. 23 x 23 xh 27 mm.

Peso: 26.5 gr. Peso: 26.5 gr.

Material: Material:

Metal Base: Bronce Metal Base: Bronce

Acabado: Oro de 14K Acabado: Oro de 14K




PULSERAS VULCANICAS

Inspiracion:
Pulseras inspiradas en las milenarias rocas volcdnicas que se encuentran en
nuestro territorio.

Descripcion:
Pulsera de bronce con chapa de oro de 14 K. Puede ser usada de manera
individual o varias piezas a la vez.

Dimensiones:
Didmetro de 60mm

Material:
Metal Base: Bronce
Acabado: Oro de 14K

MAXIANILLO FLOR PETRIFICADA

Inspiracion:

Pieza inspirada en las diversas formas florales que encontramos en los mine-

rales. Morfologias orgdnicas y minerales se fusionan para dar origen a este
anillo.

Descripcion:
Pieza realizada a partir de pequefias rocas esculpidas a mano. Maxianillo
de bronce chapeado en oro de 14 k. Esta es una pieza de joyeria sumamente
profagonica.

Dimensiones:
30x25xh 32 mm.
Peso: 52 gr.

Material:
Metal Base: Bronce
Acabado: Oro de 14K




TERRA

Coleccion que fusiona piedras na-
turales, perlas, plata y oro para dar
origen a piezas imponentes llenas de
fuerza y personalidfad. Obras inspira-
das en complejas geometrias tectdni-
cas que enconframos en la naturaleza.



ANILLO VULCANICO LARGO ANILLO ALCATRAZ

Inspiracion: Inspiracion:

Anillo inspirado en las milenarias rocas volcdnicas que se encuentran en nues- Como el nombre que lleva esta pieza, se inspira en una flor de alcatraz pet-
tro territorio rificado.

Descripcion: Descripcion:

A través de un delicado proceso arfesanal, esta impresionante pieza de Este anillo de bronce chapeado en oro de 14 quilates evoca la forma de un
bronce chapeado en oro de 14 quilates se transforma una obra llena de alcatraz. Pétalos cubiertos en oro y pistilo de plata pura.(Ya que la plata tiene
textura y brillo. un miimo proceso la forma de la misma puede variar)

Dimensiones: Dimensiones:

38 x 20 x 23mm 27 x 20 x h 30 mm.

Peso: 23.4 gr. Peso: 18 gr.

Material: Material:

Metal Base: Bronce Metal Base: Bronce

Acabado: Oro 14 K. Pistilo: Plata Pura

Acabado:Oro de 14 k.




ANILLO AGATA COLLAR PIEDRA

Inspiracién: Inspiracién:

Colores y texturas se fusionan en estd increfble pieza. Collar inspirado por las diferentes morfologias rocosas que encontramos en
la naturaleza.

Descripcion:

Anillo de bronce chapeado en oro de 14k y Agata entintada. Puede ser uti- Descripcion:

lizado en cualquier dedo. Piedra disponible en varios colores. Pieza compuesta por pequefias rocas tallodas a mano que al arguparse en

forma circular crean este hermoso dije de bronce chapeado en oro de 14 k.
Dimensiones:

38 x27 xh 32 mm. Dimensiones:

Peso: 24 gr. Cadena: 90 cm.
Didmetro: 50 mm.

Material: Peso 50 gr.

Metal Base: Bronce

Acabado:Oro de 14 k. Material:

Piedra: Agata entintada Metal base: Bronce

Acabado: Oro 14 k.




ANILLO CON PERLA NEGRA DIJE CON PERLA NEGRA

Inspiracion: Inspiracion:

La naturaleza, perlas y texturas inspiraron este anillo. Una flor con el centro de La naturaleza, perlas y texturas inspiraron este anillo. Una flor con el centro de
perla que puedes usar como anillo o como dije perla que puedes usar como anillo o como dije

Descripcion: Descripcion:

Texturas diversas rodean una hermosa perla de swarovski para crear esta Texturas diversas rodean una hermosa perla de swarovski para crear esta
pieza Unica. Anillo de Bronce chapeado en oro de 14k que se puede utilizar pieza Unica. Dije de Bronce chapeado en oro de 14k que se puede utilizar

en cualquier dedo.

Dimensiones:
28 x 25 x h 32 mm.
Peso: 18 gr.

Material:
Metal Base: Bronce

Acabado: Oro de 14 k.

Perla de swarovski

lago o corto

Dimensiones:
28 x 25 x h 32 mm.
Peso: 18 gr.

Material:
Metal Base: Bronce

Acabado: Oro de 14 k.

Perla de swarovski




ANILLO CORAL

Inspiracion:
Anillo inspirado en arrecifes naturales

Descripcion:

Esta maravillosa pieza de bronce y chapa de oro de 14k fue esculpida a
detalle para crear un anillo rico en textura y color. Perlas y piedras naturales
adornan esta magnffica pieza.

Dimensiones:
28 x 25 x h 32 mm.
Peso: 18 gr.

Material:
Metal Base: Bronce

Acabado:Oro de 14 k.

Piedras: Perla cultivad, cuarzo herkimer y zirconias.

ANILLO CRATER

Inspiracién:

Cuando un meteorito afraviesa la atmosfera de la tierra, golpea en el suelo
mas rapido que la velocidad de la luz. El impacto es tan potente que crea una
depresion que puede llegar a medir hasta 10 millas de digmetro.

Descripcion:

Convertimos un crdtfer y el mefeorito que le dio origen en una fantdéstica pieza
de joyeria. Anillo de bronce chapeado en oro de 14 quilates. El centro de la
pieza es un cuarzo rosa o ahumado. Una pieza que cualquier amante de la
joyeria debe de tener.

Recomendamos usar esfa pieza en el dedo medio para que el crdter des-
canse en el anular.

Dimensiones: 34 x 24 x h 26 mm.Peso: 19 gr.

Material:

Metal Base: Bronce
Acabado: Oro de 14K
Piedra: Cuarzo ahumado o rosado




ANILLO VOLCANICO REDONDO

Inspiracién:
Anillo inspirado en las milenarias rocas volcdnicas que se encuentran en nues-
tro territorio.

Descripcion:

A través de un delicado proceso arfesanal, esta impresionante pieza de
bronce chapeado en oro de 14 quilates se fransforma una obra llena de
fextura y brillo.

Dimensiones:
Diametro: 40 mm.
Peso: 34 gr.

Material:
Metal Base: Bronce
Acabado: Oro 14 K.

DIJE AMATISTA

Inspiracién:
Concha fosilizada que guarda en su interior una bella amatista. Esta es una
inferesante pieza llena de luz y textura.

Descripcion:
Pieza de bronce chapeada en oro de 14 quilates y amatista. la cadena
puede ser ajustada para usarla a la altura deseada.

Dimensiones: 22 mm de didmetro.largo de cadena: 50 cm

Material:
Metal Base: Bronce

Acabado:Oro de 14 k.

Piedra: Amatista




VOLUMEN I

Coleccion complemento de Terra en
donde se continua experimentando con
fexturas creando piezas fuertes y pro-
tagdnicas.

COLLAR METEORITO DOBLE

Inspiracion:

Para esta pieza la inspiracion nace del choque que existe entre los meteoritos
y la tierra, lo que provoca la creacion de caprichosas formas que reflejan esta
lucha de fuerzas.

Descripcion:

Precioso collar que puede usarse en look casual o formal, largo o corfo.
2 elementos se fusionan entre si para crear una pieza de grandes propor-
ciones que sumado a su belleza lo convierten en el foco de atencién de
todas las miradas.

Dimensiones:

600 x 900 mm.

Peso: 65 gr

Cadena :800 mm.(incluye broche para ajustar el largo)

Material:
Metal Base: Bronce
Acabado: Oro 14 K




COLLAR Y ARETES DE ESTALACTITAS BRAZALETE LAVA PETRIFICADA

Inspiracion: Inspiracion:
En México podemos encontrar diferentes estructuras con estalactitas, varian- La lava al enfriarse se transforma en rocas hipertexturizadas, las cuales son la
do en tamafio y longitud. Estas formas naturales son la base de inspiracién inspiracion de este brazalete

para este par de piezas.

Descripcion:
Descripcion: Enorme brazalete con acabado en oro de 14 K
Hermoso collar y arefes hechos a base de 6 estalactitas esculpidas a mano.

Dimensiones:

Dimensiones: Didmetro: /O mm
600 x Smm. Peso: 60 gr.
Peso: 4.5 grc/u.

Material:
Material: Metal Base: Bronce
Metal Base: Bronce Acabado: Oro 14 k.

Acabado: Oro de 14 k




ANILLO LAVA PETRIFICADA ARETES VOLCANICOS

Inspiracion: Inspiracion:

La lava al enfriarse se transforma en rocas hipertexturizadas, las cuales son la Inspirados en las piedras milenarias volcanicos que podemos encontrar en el
inspiracion de esta pieza. sur de la ciudad de México.

Descripcién: Descripcién:

Anillo en bronce con chapa de oro de 14 K. Recomendamos hacer el pedi- Hermosos aretes en acabado de oro de 14 K. Sencillos y elegantes perfec-
do del anillo medio nimero mayor a la talla habitual. tos para el uso diario.

Dimensiones
Ancho: 12 mm.
Peso: 7.5 gr

Material
Metal Base: Bronce

Acabado: Oro 14 k.

Dimensiones:
Digmetro: 10 mm
Peso: 2.4 grc/u

Material:
Metal Base: Bronce

Acabado: Oro 14 K




TRIO DE ANILLOS CORAL

Inspiracion:
Anillo inspirado en arrecifes naturales.

Descrpicon:

Juego de 3 anillos con perla y piedras azul y rosa. Juntos se fusionan en una
sola pieza, la cual al usar 2 juegos a la vez, crean un efecto de maxianillo.
Es posible usar de forma individual cada elemento.

Dimensiones:
Espesor: 3 mm c/u
Peso: 4 grc/u
Piedra: 4 mm.

Material:
Metal Base: Bronce

Acabado:Oro de 14 k

Piedras: Perla cultivada vy zirconias.

ARETES CRATER

Inspiracion:

Cuando un meteorito atraviesa la atmosfera de la tierra, golpea en el suelo
mas répido que la velocidad de la luz. El impacto es tan potente que crea
una depresion que puede llegar a medir hasta 10 millas de diametro.

Descripcion:

Convertimos un crdter y el mefeorito que le dio origen en una fantéstica pie-
za de joyeria. Par de aretes de bronce chapeados en oro de 14 quilates. El
centro de la pieza es piedra granate.

Dimensiones:
Didmetro: 13 mm
Peso: 6.5 gr.

Material:
Metal Base: Bronce

Acabado:Oro de 14 k.

Piedra: Granate o aguamarina




EMBALAJE

Parte fundamental para la venta de un producto es el embalaje. Cuando un
producto no cuenta con el embalaje apropiado el valor percibido del mismo
puede disminuir dramdticamente. Para TOSCA cada detalle es fundamental
por lo que hemos disefiado cada elemento con sumo cuidado. El embalaje
no es la excepcion.

Contamos con fres empaques que combinamos entre si dependiendo el volu-

men de lo compra o el costo de cada pieza.

CAJA:

Fabricada en cartén y papel con logotipo estampado en serigrafia.

BOLSA DE TERCIOPELO:

Fabricada en terciopelo con el logotipo impreso. Permite proteger cada una
de los piezas y transportarlas con facilidad sin que estas se maltraten.
Fabricadas en 3 tamafios distintos para piezas de distintas proporciones.

BOLSA DE PAPEL:

Pequefas bolsas con asas fabricadas en papel con impresién en serigrafio.
Cada caja y/o bolsa de terciopelo es entregada dentro de las mismas.

LA MARCA

Concepto

|dentidad
Estilo de Vida
Marketing y Publicidad



CONCEPTO

Tosca surge como una propuesta de disefio que experimenta con la materio
que da origen a sus piezas. A fravés de un delicado proceso artesanal, cada
elemento es esculpido a detalle logrando devolverle al material su potencia
original.

Alta joyeria impregnada de atemporalidad, fuerza y una peculiar belleza que
se inspira en las caprichosas formas del mundo mineral.

Tosca busca proyectar la fortaleza propia de cada mujer que se identifica en
el vigor de nuestras piezas.

Texturas, volimenes y morfologias complejas se fusionan en obras elegantes
y profagénicas con un lenguaje propio, lleno de feminidad desbordada vy
refinada osfentosidad

IDENTIDAD

Para nosotros resulta fundamental el crear una identidad de marca que la gen-
te pueda empezar a reconocer poco a poco, con la cudl identifique y logre
fransmitir los valores de la marca.

Nuestro objefivo es posicionamos como una marca de méxima calidad y con
un nivel operacional.

DISENO GRAFICO

LOGOTIPO

Colores:

Negro: El color negro estd asociado con el poder y la elegancia.

Dorado: El dorado estd asociado con la fortaleza. Al ser una marca cuyo
material primordial es el oro era basico manejarlo en la identidad.

Tipografia: Un trazo cldsico con contrastes entre Iineas gruesas y delgadas
que denota ideales de perfeccién, estabilidad y refinamiento.

El contraste entre negro y dorado hace que el dorado sea muy evidente y
tenga mucha fuerza y personalidad.

ISOTIPO

Para la marca era fundamental que el logotipo fuera acompafiado de un
Isofipo sumamente identificable. Un elemento grafico que se pudiera utilizar,

aislado, de distintas maneras y que fuera tan estktico para estar en cada una
de las piezas e incuso se pudiera llegar a fransformar en una pieza de joyeria
por si sola (mancuernillas, dijes, eretes, efc).

Una vez mds los colores utilizados son el negro en el fondo y el dorado en
primer plano.

Fuerza, vigor protagonismo y refinamiento que se reflejan e un simbolo fotal-
mente simétrico que combina formas redondeadas con algunos extremos en
punta.

El Isotipo disefiado es grabado en cada una de las piezas y es el simbolo que
se utiliza en todos los empaques.




Las publicaciones en las que se participa son pieza clave en la representacion Las imagenes que la marca publica en sus paginas de internet y redes socia-
de este LIFE STYE. les estan siempre enfocadas en rrepresentar un estilo de vida y una filosofia
llena de elegancia, sensualidad vy fuerza.

ESTILO DE VIDA

Para TOSCA que el cliente logré relacionar a la marca con un cierto estilo de La relacion de TOSCA con marcas de lujo que ya se encuentran posicionadas
vida es fundamental. en el mercado es de gran ayuda para que poco a poco el consumidor logre

identificarse con la marca. Muchas de las clientas son quienes suben este tipo
La marca debe de estar presente en el dia a dia de los consumidores y para de fotografias a las redes sociales.

esto se debe de seleccionar de manera sumamante acertiva las imégenes que
representardn este esfilo.

ARLADME STy -

erdifo
"Iu'(l;_}]l

Wi




	Índice
	Introducción
	La Empresa
	El Producto
	La Marca



