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Introducciéon

A tres dias de la eleccion presidencial y en coincidencia con el inicio de la veda electoral, el
28 de junio de 2012 aparecié publicada en Milenio Diario una nota informativa cuyo titular
exponia “Seguidores de AMLO persiguen, injurian y escupen a Carlos Marin” (Montes,
2012, p. 13). Segun la misma, un dia antes el director general editorial de grupo Milenio
encaro los embates de alrededor de cincuenta personas que desviaron su camino hacia el
Zécalo de la ciudad de México, donde atenderian el cierre de campafia del candidato a la

Presidencia por la coalicion Movimiento Progresista, Andrés Manuel Lépez Obrador.

De acuerdo con la nota, los seguidores del entonces candidato cuestionaron al
periodista respecto a lo que caracterizaron como el fraude electoral de 2006 —eleccién en
la que también participd Lépez Obrador como candidato a la Presidencia— y sus
colaboraciones en la empresa Televisa. Luego de aclarar que él no representaba ni al
Instituto Federal Electoral (IFE)* ni a Televisa, Marin argumento frente a los reclamos: “(...)
no tiene sentido ante el director de una publicacidon que ha dado cuenta de las actividades

de Andrés Manuel como ningun otro medio”.

Ya el mes anterior, el editor de la seccion “Politica” de Milenio Diario, Heliodoro
Cardenas, habia sefialado que Lopez Obrador no podia argumentar un “cerco informativo”
en su contra, al menos no de parte de ese diario; medio para el cual él, de manera
personal, habia cubierto todas las actividades del politico durante 2006 y en los afios

posteriores.

Desde el 30 de marzo, dia en que comenzaron las campafias del Proceso Electoral
Federal 2011-2012, hasta el 27 de junio, fecha en que la declaracién de Carlos Marin tuvo
lugar, Andrés Manuel Lépez Obrador en su condicidn de candidato a la Presidencia fue el
motivo de 17 portadas de Milenio Diario con alusion directa a su persona. Durante ese
periodo 16 crdénicas y un reportaje sobre sus actividades de campafia aparecieron en el

periodico.

' A partir de abril de 2014 se transformé en el Instituto Nacional Electoral (INE).



En el 92.2% de esos 90 dias una nota o mas en la seccidon de “Politica” se ocupd del
personaje, en tanto en el 54.4% uno o varios de los columnistas y articulistas del periddico
le dedicaron sus lineas en las secciones “Al frente” —localizada en las paginas 2 y 3—,
“Politica” y “Acentos”; las tres secciones siempre ubicadas en ese orden, en el caso de las

dos ultimas la numeracién de las paginas que ocuparon fue cambiante.

A partir de que los datos numéricos confirmaron una amplia cobertura de la
campafia de Lopez Obrador por parte de Milenio Diario —aunque esto siempre dependera
del criterio con el que se juzgue—, la atencidon se centrd entonces en qué fue lo que se dijo
en los discursos que formaron parte de la misma. Al considerar tales discursos como el
testimonio tangible y susceptible de un analisis que ayudase a comprender el porqué de
una situacién que tuvo uno de sus puntos mas llamativos en el episodio antes descrito;
ese ejercicio se reveld como incompleto de no tomar en cuenta los discursos del
candidato a la Presidencia, que pudieron influir también en el desarrollo de esa

controversia.

Por lo tanto, se plantearon varios objetivos: definir cdmo se construye el poder en
la actualidad a través del discurso, describir los antecedentes y las circunstancias en las
cuales se desenvolvid la interaccion, identificar los intereses politico-econdmicos que la
determinaron y analizar la construccidon de escenarios en los discursos de ambos actores

que dieron pie a la mutua denuncia de los mismos.

Luego de conocer a fondo el porqué de la situacion y sus caracteristicas, se llegé al
punto de cuestionar cual era la problemadtica en el marco de una campaiia electoral
rumbo a la Presidencia y qué relevancia tenia. Sobre ésta ultima, resalté el hecho de que

III

en la actualidad los medios de comunicacion son el “el espacio donde se crea el poder”
(Castells, 2012, p. 262), lo cual se logra a través de los discursos de los actores

involucrados en su persecucidon o conservacion.

Tales actores conforman la comunicacion politica, entendida por Gianpietro

Mazzoleni (2010) como “el intercambio y la confrontacidon de los contenidos de interés



publico-politico que produce el sistema politico, el sistema de medios y el ciudadano-

elector” (Mazzoleni, 2010, p. 36).

De manera particular, a la comunicacidon politica la define un “nexo entre la
actividad politica y las estrategias y acciones de comunicacién que derivan de ella”

III

(Garcia, 2014, p. 83). Tales estrategias, consisten en un “plan integral” en el que cobre
sentido todo lo que se hace y se deja de hacer; todo lo que se comunica o se deja de

comunicar (Duran, 2002, p. 35).

El hecho es que los politicos necesitan a los medios tanto como éstos a los
politicos. Dicha necesidad reciproca puede inducir a los actores a “preferir la negociacién
o intercambio de recursos al conflicto”. Es decir, una adaptacion mutua a las necesidades
o pretensiones del otro basada “en una evaluacion de los beneficios que puede aportar el

compromiso en comparacion con los costes del choque” (Mazzoleni, 2010, p. 98).

Por ello, si en la eleccion presidencial de 2012 un medio de comunicacion fue
acusado de instalar la idea de una eleccidon definida desfavorablemente para un candidato
desde antes de iniciada la campafia. Y si a su vez, en la réplica del medio se alegd
intolerancia a la critica y la libertad de expresion por parte del candidato: se vislumbran

dos estrategias fallidas de comunicacion politica.

Se parte del supuesto de que en la actualidad en México, tanto como en la mayor
parte del mundo, para que una eleccion sea libre y competitiva —tal como esta concebida—
, debe haber equidad en las campafas. En la democracia serd necesaria la intervencién de

los medios, tanto como en éstos debe prevalecer un comportamiento democratico.

Durante la situacién abordada, en ambos actores existié la pretension de imponer
sus “criterios de seleccidn y construccion de la realidad” (Mazzoleni, 2010, p. 32) de cara
al publico-elector. El andlisis del discurso propio de la comunicacién politica, discurso
politico, dara cuenta de las “exigencias estratégicas” que requirio ese propdsito, pues estd

inscrito “en las relaciones de fuerza como uno de sus componentes o dispositivos,



acomodandose incesantemente a cada una de sus fases o momentos” (Giménez, 2008, p.

42).

Para tratar todo lo anterior, la investigacion se ordend en cuatro capitulos. En el
primero, Comunicacion y politica a través del discurso, se define el marco tedrico. Se
expone como el poder se construye a través de los medios de comunicacién, en lo cual el
periodismo juega un papel importante al instalar percepciones sobre los candidatos en el
publico. Ademas, se caracteriza al periédico como un actor equiparable a un aspirante a la
Presidencia en una campafia electoral y se profundiza en las condiciones que determinan
el tipo de relacién que sostendran entre si durante tal periodo. Por Ultimo, se caracteriza
el modelo en el cual ambos actores emiten sus discursos y se desglosan las caracteristicas

particulares de éstos, asi como la forma en que pueden ser analizados.

En el segundo capitulo, La circunstancia del discurso, se describe el contexto de la
situaciéon analizada. Se refiere cudl ha sido la atribucién de poder a los medios de
comunicacion en México en circunstancias similares —algunas de las cuales han
representado problemadticas entre los politicos de la izquierda electoral y los medios—. Se
profundiza en la caracterizaciéon de los protagonistas del intercambio particularmente
abordado, como ha sido su relaciéon a lo largo de la historia y qué estrategias han
empleado. Asimismo, se delimita el modelo de comunicacidon politica que prevalecio

durante la campafia de 2012 y se ilustra como se desarrollé en éste la interaccidn.

A lo largo del tercer capitulo, Andlisis de los intereses politico-econdmicos en el
discurso, se identifican los intereses de orden politico y econdmico que determinaron la
interaccion. Se visualizan los actores con los que el candidato vinculé al medio cuando
denuncié a quienes afectaron el desempefio democratico de la campafia. De manera
paralela, se registran aquellos personajes que hablaron sobre el aspirante presidencial a
través del periédico, asi como las empresas, organizaciones o instituciones a las que

estaban vinculados.
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Por ultimo, en el cuarto capitulo, Andlisis de la construccion de escenarios en el
discurso, se analiza lo que se enuncié en los discursos de ambos actores respecto al otro

en el marco de la campaiia electoral.

A continuacion se ilustra de manera general como se abordé la interaccidn y los
pasos que se siguieron en la metodologia. En un esquema que también explica la

seleccion del corpus conforme avanzé la investigacion:

(Actor colectivo) < MILENIO AMLO

Discursos Discursos

e Reporteros que

escriben la nota

principal

— Fotodgrafos vy
editores que

Criterio para seleccion del corpus de analisis:
que hicieran alusion al otro

(Del 30 de marzo al 28 de junio de

. = | (A diferencia del periédico, los
eligen la 2012, periado de la campafia, Se m | textos considerados se ubican en
imagen que buscé balance entre relatos vy § misr der v ssitio:. icon  una
la acompafia comentarios, en un periddico que 8 temporalidad igualme;\te iregilar)

e 2 directivos mas | carece de editorial) g‘
importantes que | e Notas principales (15 titulares e Libros de su autoria

hablaron sobre
AMLO en sus
columnas de

o La mafia que se aduefio de
México... y el 2012 (2010) (1
parrafo, correspondiente al

y 15 textos, asi como 3
imdgenes que los acompafiaban
y ofrecian un significado propio,

opinion: Carlos
Marin y Ciro
Gomez Leyva
Todos los
articulistas y
columnistas en
su corl1junto

incluso muy distinto al resto del
discurso)

e Columnas de opinion (8 textos
de Carlos Marin en El Asalto a
la Razon y 13 textos de Ciro
Gomez Leyva en La Historia en

v

(Relacionados con)

Otras empresas

Breve) —CAPITULO 4—
\%
Por su relevancia se retomaron

también textos con las mismas

caracteristicas  publicados en la
semana siguiente a la eleccion (3

notas principales, 1 Asalto a la Razén

y 1 Historia en Breve) —CAPITULO 4— ————> *Uso de software ATLAS.ti

punto Democratizar los medios
masivos de comunicacion de los
10 postulados bdsicos para la
transformacion del pais)

o No decir adiés a la esperanza
(2012) (4 parrafos
actuacion de algunos medios,

sobre

en especifico  Milenio vy
Televisa)
Demanda presentada luego de

acontecida la eleccion (1 parrafo sobre
actuacién de Milenio) —CAPITULO 4—

\%

—Se notd que al establecer los criterios de construccion del corpus, se
dejaron fuera ejemplos caracteristicos de la interaccion. Por ello se hizo
un recuento cronolégico de ese intercambio a través de las péginas del
diario que abond a la contextualizacidn. En total, se retomaron 5 notas, 4
columnas de opinidn y 3 fotografias —CAPITULO 2—

—Para identificar los intereses politico-econdmicos que determinaron la interaccién, se localizé en la
Demanda a todos los actores denunciados por el candidato (con especial atencion en el papel atribuido a
Milenio). Asimismo, se registraron todos los articulistas y columnistas que hablaron sobre AMLO en el titular o
en el cuerpo de sus textos durante la campafia; luego se hizo una relacién de a qué otras empresas
pertenecian aquellos que lo hicieron de manera predominante —CAPITULO 3—

*Uso de software Pajek
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1 Comunicacion y politica a través del discurso

A partir de la comunicacién, la interaccién entre dos actores, asi como los momentos de
discordia que derivan de la misma, pueden ser abordados desde diversas perspectivas.
Delimitando mas, las problematicas surgidas en las campafias politico-electorales que
involucran a medios de comunicacion y lideres politicos, también son multiples vy
presentan en cada ocasién fendmenos particulares, algunos vinculados al uso de

novedosas plataformas.

Sin embargo, los escenarios —entendidos como el conjunto de circunstancias en
torno a alguien o algo— que un medio de comunicacién construye en su discurso respecto
a un candidato a la Presidencia de la Republica durante una campafia electoral; asi como
lo que ese candidato construye sobre la cobertura de ese medio en particular o de los
medios de comunicacién en general, se ilustran idealmente en términos de lo que Manuel

Castells (2012) denomina las “instituciones y parainstituciones estatales” (p. 40).

Lo anterior, en correspondencia con la caracterizacién de los discursos como
formas alternativas o complementarias al ejercicio del poder propuesta por el mismo
autor. Los medios de comunicacion pueden ser considerados parte de las
parainstituciones estatales —al funcionar al margen del Estado, pero junto a éste—,
dependiendo del contexto en el cual se desenvuelven. El discurso de un candidato de la
izquierda electoral, quien desde la oposicidn aspira a ocupar el poder ejecutivo y denuncia
un sesgo que le es adverso en el escenario trazado discursivamente por un medio de
comunicacién —al cual identifica como afin a intereses creados desde las fuerzas politico-

econdémicas dominantes—, se sostendra como alternativo a tal influencia.

Desde luego, eso no descarta la posibilidad de que el propio medio de comunicacion,
considere y/o reivindique su discurso como alternativo al poder de ese candidato a la
Presidencia, quien es también un lider politico capaz de movilizar a una amplia porcién de
la poblacién. Es a partir de esas posibilidades, que ambos actores plantearan sus

estrategias en la interaccidon que implica una campafia electoral.
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1.1 EL PODER QUE SE CONSTRUYE DESDE LOS MEDIOS A TRAVES DEL DISCURSO

El poder, “la capacidad relacional que permite a un actor social influir de forma asimétrica
en las decisiones de otros actores sociales de modo que se favorezcan la voluntad, los
intereses y los valores” de ese actor; es aquello a lo cual aspira un candidato a la
Presidencia de la Republica —y contra lo que en algunos casos debe enfrentarse para
lograr su fin—. Este, se ejerce no sélo mediante la coaccién, sino también “mediante la
construccion de significado partiendo de los discursos a través de los cuales los actores

sociales guian sus acciones” (Castells, 2012, p. 33).

El advenimiento de elecciones genuinamente competidas, convirtié a éstas en un
“periodo de incertidumbre” (Kuschick, 2014, p. 10) en el cual los distintos candidatos
realizan ofertas esperando convencer mayoritariamente a los votantes. Ese proceso toma
lugar en buena medida a través de los medios de comunicacion y, en consecuencia, frente
al publico —asimilado al electorado—, el cual ya estd acostumbrado a las formas
comunicativas predominantes. Las élites politicas deben ajustarse a la légica mediatica

para acceder al poder y luego mantenerse en éste.

Al advertir la falta de consenso sobre el efecto de esos discursos comunicativos
formulados en los medios, Kuschick (2013) distingue entre los extremos como el supuesto
de la capacidad ilimitada de la comunicacién y los planteamientos que alegan que los
efectos de los medios son minimos. Rescata el hecho concreto de que “no existen
actualmente otras opciones para lograr influir y actuar sobre los grandes publicos” que no
sean los medios de comunicacidn: “las campafias, los acontecimientos, los temas y las
agendas que ahi son publicitadas adquieren notoriedad, impacto, interés y llaman la

atencién de los mas importantes y numerosos grupos sociales” (p. 504).

Para apoyar la idea de los medios de comunicacién como tribuna indispensable, el
autor toma en cuenta otro factor contundente: son cada vez mds los recursos que se
gastan en los medios de comunicacidon “buscando influir en la conducta de millones de

personas” (Kuschick, 2013, p. 506).
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Debido a la falta de acceso a sus contenidos o a la imposibilidad de comprender la
totalidad del debate sostenido en sus diferentes plataformas, en el caso de un pais como
México resulta imposible sostener que lo acontecido en los medios permea en toda la
sociedad para definir su voto. Sin embargo, el interés que su actuacién despierta en los
politicos mexicanos, asi como el dinero que estdn dispuestos a gastar en campafias
mediaticas que comuniquen sus logros o propuestas; reconocen implicitamente que el
mensaje vertido en los medios de comunicacidn tiene la posibilidad de alcanzar a la

mayoria de los ciudadanos.

En palabras de Castells (2012), “poder es algo mas que comunicacion, vy
comunicacién es algo mas que poder. Pero el poder depende del control de la
comunicacion, al igual que el contrapoder depende de romper dicho control” (p. 23). En
reflexiones realizadas a partir de la practica periodistica, como en el caso de Raymundo
Riva Palacio (1997), también se reconoce el poder de los medios para dictar marcos de
referencia y agendas, utilizando una frase sintetizadora: “El poder de los medios es poder

politico” (p. 34).

El autor habla de un doble objetivo de los medios: ayudar al votante a conocer su
mejor opcién y ser el vehiculo a través del cual los aspirantes (al poder) ganan soporte
publico. Define ademas a la prensa escrita como “el medio que mejor estructura las
percepciones que los ciudadanos tienen de los candidatos a puestos de eleccidon popular”
(Riva, 1997, p. 35). En este punto, resulta ineludible precisar que los medios también
pueden sugerir a los votantes cual es el peor de los candidatos. De ser el caso, seria en la
prensa escrita donde con mayor detalle se expondrian esas caracteristicas negativas o

esos escenarios adversos para el politico.

La manera en que se organiza y jerarquiza la informacidon en el discurso de los
medios, integrando u omitiendo elementos a considerar durante una eleccidn, es definida
por Ciro Gomez Leyva (2007) —quien durante la campafa electoral de 2012 se desempefid
como director editorial adjunto de Grupo Milenio— como “un ejercicio absolutamente

vertical” (p. 317). A pesar de que hay millones de personas que se informan a través de los
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distintos medios de comunicacién, estos Ultimos no convocan a asamblea alguna para
definir cudl serd la primera plana ni sostienen reuniones con grupos sociales para definir a

qué se le dara prioridad y a qué no.

Sin contradecir el caracter vertical de la jerarquizacion de la informacién en los
medios, es discutible que un medio de comunicaciéon no consense con ninguln tercero
(adicional al medio y su publico) lo que prioriza en su cobertura y cémo lo construye en su
discurso. El propio Carlos Marin (2006), director general editorial de Grupo Milenio,
asegura que lejos de ser un trabajo desinteresado e imparcial, el periodismo constituye
una manifestaciéon de la lucha de clases, es decir, de los intereses econémicos y politicos
que representa cada empresa periodistica. Para él, el tratamiento de los hechos
periodisticos “expresa un modo de percibir y analizar la realidad: proyecta una postura

frente a los hechos” (p. 11).

Esas motivaciones implicitas —que en ocasiones se hacen explicitas— determinan la
actuacion de un medio de comunicacion, el cual se define en la situacién abordada frente
a un candidato a la Presidencia, a su vez lider politico y social, con una condicién de actor

politico practicamente inherente a él.

1.2 EL PERIODICO COMO ACTOR POLITICO FRENTE A UN CANDIDATO A LA PRESIDENCIA

Entre los actores que participan en la comunicacion politica, Gianpietro Mazzoleni (2010)
atribuye a los medios de comunicacidn, como actores politicos, un valor afadido, un
mayor peso frente a los politicos y los ciudadanos. Esto debido a la “mediatizacion de la
politica”, que implica que “la actuacién politica publica se produce en la actualidad dentro
del espacio mediatico o depende en una medida significativa de la actuacion de los

medios” (p. 28).

De manera similar a lo ocurrido en el resto del mundo, las reformas que hicieron

posible un sistema politico mds competitivo en México, trajeron consigo no sélo la
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incertidumbre en el resultado final de las elecciones; sino también la aparicidon de nuevos
actores como los partidos politicos recién incorporados a la legalidad y sus respectivos

candidatos, asi como los medios de comunicacion.

La Ley Federal de Organizaciones Politicas y Procedimientos Electorales (LOPPE)
aprobada en 1977 abrid tiempos oficiales en radio y televisidon para la promocion de los
partidos politicos de forma permanente, ademads de incluir una prerrogativa que facilitaba
a los partidos contar con los medios adecuados para tareas editoriales. En 1996 se
reformd el Codigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales (Cofipe), surgido
inicialmente en 1990, para permitir por primera vez que los partidos de oposicion

pudieran acceder a los horarios con mayor audiencia en la television.

Con la actuacién de los medios de cara a los candidatos de las diversas opciones
politicas acotada en términos legales desde décadas atrds, lo revelador de un sistema
politico —que necesitaba entonces tanto como ahora proyectar apertura democratica—, se
encuentra en la interaccion cotidiana de los medios con los partidos politicos y sus

candidatos, con repercusion en los ciudadanos.

1.2.1 PARAMETROS EN LA INTERACCION DE UN PERIODICO CON UN CANDIDATO A LA PRESIDENCIA

Un peridédico puede ser planteado como un igual frente a un candidato a la Presidencia en
una situacion de comunicacién, que es ademas un momento de incertidumbre,
evidentemente relevante para la vida democratica de México. Existen parametros para

analizar tal equiparacion.

Dentro de esos parametros, por actor politico se entendera “todo actor colectivo o
individual capaz de afectar el proceso de toma de decisiones en el sistema politico”. A
partir de lo cual, el periddico independiente aparece como “un verdadero actor politico de
naturaleza colectiva cuyo ambito de actuacién es el de la influencia, no el de la conquista

del poder o la permanencia en él” (Borrat, 1989, p. 10).
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En ese desempefio, puede distinguirse “una tendencia a narrar y comentar todo
conflicto en funcion de los grandes antagonistas individuales que ocupan posiciones de
poder o liderazgo” (Borrat, 1989, p. 22), categoria en la que resulta viable ubicar a un

candidato a la Presidencia.

En cuanto a la forma en que a partir de esa narrativa, un peridédico de circulacidn
nacional y un individuo con innegable liderazgo como el candidato presidencial se
relacionan en la cotidianidad, Héctor Borrat (1989) elabora una clasificacion de las criticas
gue los politicos hacen llegar a la prensa. En este caso las declaraciones del politico estan
dirigidas a un periédico en concreto, “sea por la via de la alusiéon o la identificacidn directa,
sea con o sin identificacién del periodista a quien se considera responsable de esa

actuacion del periddico” (p. 34).

Una cuestién paraddjica igualmente expuesta por Borrat (1989) es que “el politico,
para atacar publicamente a los medios o a la prensa, tiene que hacerlo (...) por medio de
su propio antagonista” (p. 35). Mientras tanto, la mediacién de dicho antagonista, “no
puede ser «objetiva» ni «neutral»: se realizard, obviamente, en funcion del propio interés
que tiene el medio en convertir la critica que le hace el politico en recurso para su propia

contraofensiva” (p. 36).

Por ultimo, bajo la misma perspectiva de Borrat (1989), se enlistan a continuacién
una serie de condiciones que deben tomarse en cuenta al analizar cémo construye un

periodico a su adversario:

= Los politicos profesionales son fuentes basicas de la informacidn politica. Algunas de estas
fuentes individuales actian en representacion del correspondiente colectivo
gubernamental o no gubernamental, ya porque desempenan su jefatura, ya porque han
sido investidos por él como sus portavoces.

= Ni los periodistas ni los politicos desempefan sus roles por si y ante si: son miembros de
organizaciones de diferente naturaleza pero intensamente interrelacionadas (p. 60).

= Las relaciones interpersonales no son mero reflejo de las que existen entre las respectivas

organizaciones, pero si son estas ultimas las decisivas (p. 61).
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= La mayoria de las noticias diariamente publicadas en los periddicos y emitidas por los
medios audiovisuales se refieren a cuestiones politicas. De esta manera, las palabras y las
acciones de los lideres politicos alcanzan con frecuencia audiencias de millones (p. 98).

= El politico, esté en el Gobierno o en la oposicién, tiene necesidad, como el periddico, de
contar con sus fuentes de informacién y su propio bagaje de conceptos y modelos de
analisis. Interpreta, conecta y disemina la informacién que ha recibido o que ha buscado
(p. 100).

= Es mucho mads sencillo narrar y calificar comportamientos de unos pocos autores
individuales con rango de lideres famosos que procesos histéricos también protagonizados
por actores individuales de menor o ninguna famay por actores colectivos de composicién
heterogénea.

= Cuesta menos imaginar y asignar motivos a los personajes ya conocidos, y teatralizar sus
acciones, que ampliar el elenco con muchos otros actores, individuales y colectivos.

= Para el consumidor de textos, es mucho mas «interesante», «entretenida», «excitante» la
anécdota de un conflicto entre lideres famosos que el analisis de elencos mas amplios.

= La personalizacidn de los conflictos refleja una cultura politica, la del individualismo liberal

(p. 126).

1.2.2 LOS INTERESES EN LA INTERACCION

Para una mejor comprension del desarrollo de la interaccién que sostienen durante una
campaia electoral un medio de comunicacién y un candidato a la Presidencia, es
necesario evitar en la medida de lo posible que el conocimiento previo que se tiene de
ambos actores reduzca su relacion —de antagonismo o cooperacién— a un caso aislado que
solo responde al albedrio de cada uno de éstos. Por otro lado, tampoco hay que dar por
sentado su caracter de antagonistas o aliados de otros actores individuales o colectivos, y
como consecuencia menospreciar la interaccién que puedan sostener durante una

situacion especifica.

Para ello, se concibe al poder como un aspecto de la interacciéon que el medio y el

candidato sostienen entre ellos, pero también de la interaccién que mantienen con otros
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actores sociales. En términos de David Knoke (2003), se trata de una verdadera
comunidad del discurso politico, compuesta por la “influencia que se origina en las

estructuras de comunicacién que enlazan un conjunto de actores sociales dispares” (p. 4).

Se parte del supuesto de que a pesar de que hay sélo dos actores visibles —aunque
el medio en si mismo es un actor colectivo—, esta interaccion vinculada con el poder es

mas compleja, ya que involucra a muchos actores mas, como el discurso mismo lo revela.

Se considera prudente buscar esa red de intereses en el discurso mismo debido a
la posibilidad de que la relacidn con uno o varios de esos otros actores a los cuales estén
vinculados los discursos de la situacién de comunicacion entre el medio y el candidato,
pueda pasar inadvertida o desvelarse de manera incompleta. Ya sea debido a la falta de
evidencia documental de la misma, o incluso al enfoque con el que estas relaciones son

usualmente revisadas.

1.2.3 LAS ESTRATEGIAS DE COMUNICACION POLITICA EN UNA INTERACCION IDEAL

Gianpietro Mazzoleni (2010) asegura que “alli donde las instituciones son sélidas y estan
sanas, ambos actores (medios de comunicaciéon y politicos) pueden enfrentarse o
colaborar no sélo sin peligro, sino también con ventaja para la ciudadania, que puede ser

testigo de los actos de los politicos a través de los medios (...)” (p. 10).

A partir de esa premisa, se desprende la definicion de estrategias ideales para
ambos actores, en su interaccion durante una campafia electoral rumbo a la Presidencia.
Estan compuestas por diversos puntos que corresponden a las necesidades de la situacion

especifica, si desde la posicidn de cada uno se antepusiera el intercambio al conflicto.

19



1.2.3.1 LA ESTRATEGIA IDEAL DE UN MEDIO DE COMUNICACION

El propio Mazzoleni (2010) prevé un “modelo de intercambio” (p. 98) en el cual los medios
de comunicacién dan acceso a los politicos al canal de comunicacién que de forma
inherente los primeros tienen establecido con los ciudadanos, a cambio de los datos que
los politicos pudieran ofrecer. Estos datos pudiesen ser primicias o exclusivas que se

traducen en mayor prestigio —y posiblemente mayor audiencia— para el medio.

En concordancia con ese tipo de metas, a lo largo de una campafa electoral un
medio de comunicacién no asumiria una funcién persuasiva, propia de los candidatos, sino
una funcién “informativa, critica, e incluso de entretenimiento” (Mazzoleni, 2010, p. 149).
Al no tratar de incidir en el resultado de una eleccion de manera directa, ya sea
proyectando un resultado de la eleccién o haciendo campafa en favor o en contra de un
candidato, el medio no se confrontaria directamente ni con un candidato ni con un sector

del electorado y, en consecuencia, no cerraria su canal de comunicacién con éstos.

Los medios de comunicacién no reproducen —o reflejan— la realidad, sino que
aportan una “realidad construida” en la que ciertos acontecimientos sélo cobran sentido
debido a su cobertura (Mazzoleni, 2010, p. 191). Son responsables finalmente de la
seleccion de temas que incluyen en sus espacios, asi como de la visién (ldgicamente

interesada) con la que hacen referencia y reconstruyen los acontecimientos.

Esa intervencion del medio serd distinta de la perspectiva de otros actores
involucrados en dichos acontecimientos. La comprension de esa responsabilidad, podria
derivar en didlogos mas fluidos cuando surge un conflicto con un actor que se sienta

agraviado por el discurso o la cobertura del medio.

1.2.3.2 LA ESTRATEGIA IDEAL DE UN CANDIDATO

En el marco de unas elecciones competitivas, inmersas en la légica mediatica, es

fundamental sefialar que un candidato necesita una estrategia de comunicacién. Tal
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estrategia no debe ajustarse al animo del candidato o a cualquier otro factor azaroso, sino
ser la consecuencia de estudios previos; como encuestas de opinion, grupos de enfoque y

el monitoreo de los medios, entre otras herramientas de investigacion.

En palabras de Jaime Durdn (2002) “la politica en gran parte es pasion, pero la
estrategia es racional” (p.36). En ese sentido, el candidato podra hacer una fria evaluacion
sobre los beneficios que puede traerle atender las necesidades de los medios —y sus
periodistas— (la antes mencionada posibilidad de proporcionarle entrevistas exclusivas o

primicias), antes que enfrentarse a ellos.

La comunicacion que se emite durante la campana electoral debe estar dirigida a
una finalidad concreta: “obtener el voto de los electores” (Mazzoleni, 2010, p. 149). Al ser
los medios la forma decisiva para hacer visible a nivel nacional el mensaje de esa
comunicacién de campafia, los candidatos necesitan prever la forma en que seran
construidas las noticias dia a dia, es decir, “adaptar las estrategias de campafia a esas

expectativas” (Mazzoleni, 2010, p. 187).

Tal como el medio construye una realidad —y no la reproduce—, el candidato
debiera tener presente que la realidad como él la percibe, no es mas que una visién
subjetiva, que dista de lo que el medio construye, pero también de lo que simplemente

sucede.

1.3 EL MODELO EN EL CUAL SE EMITE EL DISCURSO

Al analizar la actuacién de un medio de comunicacién frente a una candidatura, asi como
la respuesta del candidato ante ese desempeio —y los discursos derivados de tal
interaccion—, cabe la posibilidad de dar por sentado el modelo de medios y su correlacion

con el sistema politico, ante la situacidn particular considerada.

Para profundizar en las caracteristicas del modelo de medios en el que se emiten

esos discursos, se acude a una tradicién de investigacién en comunicacion que se ha
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ocupado desde su origen de la construccién de un “sistema de medios democratico”
(Mosco, 2011, p. 62). Desde la economia politica de los medios de comunicacion, el
analisis de la actuacion de éstos en los procesos democraticos resulta imprescindible.
Segun Robert McChesney (2008), la demanda de un periodismo de calidad depende de
gue exista una fuerte cultura politica, ya que si bien “es sabido que la democracia requiere
de periodismo (...), lo que se enfatiza con menos frecuencia es que el periodismo necesita

democracia” (p. 34).

Planteado esto, se toma distancia de las posiciones que considerarian infructuoso
el estudio de un medio de comunicacién y un lider politico que estan abiertamente
encontrados. La premisa de que el periddico pudiera escribir para los ciudadanos que de
antemano estan en contra del candidato, y que este uUltimo se dirige a sus seguidores,
quienes no revisan —u otorgan credibilidad— al diario, resulta menor frente a la necesidad
de un ejercicio periodistico real y, en este caso, el sefialamiento de que lo contrario es lo

que prevalece.

Si en una sociedad formalmente democratica, predomina lo que McChesney (2008)
identifica como una “falta de equidad rampante, acompafiada de una vasta
desmoralizacién y despolitizacion; el periodismo (...) sera especialmente discutible y dificil

de llevar a cabo, y las noticias tenderan a gravitar hacia la propaganda” (p. 152).

Esto no se restringe al papel del periodismo y los medios de comunicacién. Del
otro lado estara el lider politico, capaz de movilizar a una buena parte de la sociedad con
su cuestionamiento a los medios de comunicacién, y en consecuencia a la democracia, lo
cual dista de ser lo deseable para un régimen democratico y para el periodismo; tan

necesario uno para la existencia del otro.
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1.3.1 MODELO MEXICANO

Respecto a esa equidad necesaria para un ejercicio democratico del periodismo y un sano
intercambio entre medios y candidatos durante los periodos electorales, en México desde
1996 se establecié que el financiamiento publico seria siempre preeminente en relacién al
financiamiento privado. Uno de los objetivos buscados con ese modelo fue que los
partidos politicos no permanecieran rehenes de los grandes grupos econdmicos (algunos

de los cuales son duefios de medios de comunicacion).

No obstante, existe la nocidn de que los avances tendientes a desmercantilizar la
competencia electoral, “se han dado en el contexto de una correlacién de fuerzas adversa
para los poderes formales” (Gutiérrez, 2012, p. 15), frente a los poderes facticos

representados en los medios de comunicacién.

Ese contexto se define por una tendencia concentradora en la propiedad y los
contenidos mediaticos. Ademas, por la puesta en practica de tratos informales entre
medios de comunicacién y candidatos a puestos de eleccién popular que inciden en la
cobertura y el discurso de esos medios; pasando asi por encima de una regulacién cada

vez mas consciente de su influencia en el resultado final de una eleccion.

Castells (2012) explica que, en la sociedad actual, los medios de comunicacién
funcionan de acuerdo con una légica empresarial independiente de su estatus legal.
Dependen de la publicidad, patrocinadores corporativos y pagos de los consumidores para

obtener beneficios para sus accionistas (p. 109).

Bajo esa légica empresarial, es de esperarse que los medios de comunicacion, y los
actores individuales que en ellos se desenvuelven, produzcan un discurso vinculado a sus
intereses y los de sus patrocinadores. Sin embargo, aunque previsible, el tema no es
menor. Para José Woldenberg (2012), primer consejero presidente del Consejo General
del IFE, “de las relaciones entre politica, dinero y medios, dependerd la calidad de la

democracia en cada pais” (p. 9).
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La legislacidn con la que México llegd a la eleccidn de 2012, ofrecid dos respuestas
a esta inquietud: obligd al IFE a entregar a los concesionarios de la radio y la televisidon
lineamientos para realizar una cobertura equilibrada y a poner en marcha un monitoreo
del tiempo que los noticiarios de radio y televisidon le otorgaron a las diferentes
candidaturas. En ambos casos, lo que ocurrié en la prensa escrita quedd fuera de lo
previsto, pese a que fue el medio —como ya se mencioné— donde, debido entre otras

cosas a su extension, mejor se estructuraron las percepciones sobre los candidatos.

1.3.2 EL PERIODICO INDEPENDIENTE

Asi como desde la economia politica de los medios de comunicacién no se da por sentado
el modelo de medios, tampoco se puede obviar el tipo de periodismo que se ejerce en una
sociedad. Para McChesney (2008), el periodismo profesional, no militante, tiene vicios
profundamente arraigados. Tales como considerar la base de noticias legitimas todo lo
proveniente de fuentes oficiales, evitar sistematicamente la contextualizacion y estar
sometido a la necesidad constante de mejorar los ingresos por parte de los duefios del

medio (pp. 31-37).

En prensa escrita, ese periodismo profesional se ejerce a través de los periddicos
independientes, los cuales se definen y actian “en funcion de los objetivos permanentes
de lucrar e influir, excluyendo toda relacién de dependencia estructural respecto de
cualquier otro actor que no sea su empresa editora” (Borrat, 1989, p. 9). Para el autor,
esos objetivos traducen a su vez los intereses que a través de la editora concurren:
empresariales, privados y sectoriales. Estos son “cualitativamente diferentes del interés
«publico», «general» o «nacional» cuya representacion el propio periddico se arroga,

abusivamente, en sus actuaciones publicas” (p. 43).

Para entender mejor qué motiva la actuacidén de un periddico, cabe distinguir entre
el lucro y la influencia: “el lucro es cuantificable” (Borrat, 1989, p. 43). Para un periddico,

el riesgo de apostar en pro de sus intereses, cuantificables o no, en una situaciéon como la
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aqui planteada, se configura “cuando mediante una campafia periodistica ha desafiado
poderes politicos o econdmicos capaces de aniquilarlo”. Es prudente tener en cuenta que

un candidato a la Presidencia, en efecto puede resultar electo Presidente.

Cabe sefialar que en México desde 1896, con la puesta en circulacion del periddico
de El Imparcial, “el mercantilismo permea al periodismo para ser de ahi en adelante uno

de sus principales objetivos” (Toussaint, 1998, p. 76).

1.4 LA CONSTRUCCION DE ESCENARIOS EN EL DISCURSO

La situaciéon de comunicacidon que se produce entre el periddico y el candidato a la
Presidencia como actores enfrentados a través de su discurso, revela una condicién que
de manera mutua se le atribuye a éste: su capacidad de movilizar y de construir nociones
de la realidad. Gilberto Giménez (2008) lo define como el “poder del discurso” (p. 10), que
implica la posibilidad de que sea usado al servicio o en contra del poder instituido y/o

predominante.

“El discurso tiene, como propiedad inherente, una capacidad congénita de
construccidn simbdlica de la realidad. Lejos de ser un mero canal de informacién, una
mera expresion del poder o una «mascara» enganosa que oculta la realidad, el discurso es

un componente o una dimension co-constitutiva de la realidad” (Giménez, 2008, p. 10).

Si bien el analisis que Giménez realizé sobre el discurso del poder fue aplicado al
discurso gubernamental a través de los informes de gobierno de tres expresidentes
mexicanos, en ese mismo trabajo se expone que ese poder constructivo del discurso
puede ser encontrado en las columnas de los periddicos, las cuales suponen una
“«teatralizacion» orientada de la realidad, de modo que lo descrito o lo narrado resulte

verosimil o aceptable para los destinatarios” (Giménez, 2008, p. 11).

En ese sentido, existen enfoques que definen de entrada a la noticia como

“construccién social de la realidad” (Tuchman, 1983, p. 9). Ademadas, se toma en
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consideraciéon el hecho de que a tres sexenios de distancia de la etapa abarcada por
Giménez en su analisis, como ya se ha sugerido, los discursos que involucran al poder vy la
persecucion del mismo se despliegan de manera predominante en los medios; ya sea con

el acompafiamiento o la confrontacion de éstos respecto a los lideres politicos.

Dicho esto, es provechoso identificar la construccion de escenarios de un peridédico
y un candidato a la Presidencia a través del discurso, para interpretar el enfrentamiento
que sostuvieron durante una campafa electoral. Esto, una vez que se les ha definido como
actores politicos equiparables e interesados —aunque por distintas motivaciones— en el

resultado de la eleccion.

Por construccion podemos entender el ordenamiento y disposicion al que se
sometieron las palabras en una frase para expresar con ellas un escenario, que a su vez
puede definirse como el conjunto de circunstancias que rodean a algo o alguien. No
obstante, también en este punto es necesario profundizar en la conceptualizacién y las
caracteristicas particulares de los tipos de discursos que se analizaran a partir de la

situacidon de comunicacién planteada.

1.4.1 EL DISCURSO EN UN DEBATE

De acuerdo con Giménez (2008), ese poder constructivo del discurso que culmina en la
teatralizacion de la realidad, “opera sobre todo a través de la argumentacién”. El acto de
argumentar implica el calificar en términos positivos o negativos y, en consecuencia,
orientar al destinatario —en este caso el publico/votante— “hacia ciertas conclusiones,

apartandolo de otras” (p. 11).

El autor sostiene una cuestion toral para el tipo de analisis con el que se
identificard la construccién de escenarios en el caso de Milenio Diario enfrentado a Lopez
Obrador: la “omnipresencia de la argumentacién en el discurso explica por qué (...) el

analisis del discurso es indisoluble del analisis argumentativo” (Giménez, 2008, pp. 11-12).
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Existe consenso respecto a que la argumentacidon busca convencer. En una
situacion como la analizada, equiparable a cualquier otro debate politico, debe
considerarse la respectiva contra-argumentacion. “Todo discurso tiene la capacidad de
voltearse mediante otro discurso; todo lo que estd tejido con palabras puede

deshilvanarse con palabras” (Gimate-Welsh, 2013, p. 43).

Para conjuntar la influencia que se persigue al argumentar con la aparicién de una
respuesta que procura lo mismo, se retoma la explicacién planteada por Susana Gonzélez
(2013) de la argumentacion como “un proceso de interlocucién en el cual hay el interés de
influir en el otro, pero que da cabida a una participacién activa en los sujetos para

construir, interpretar y responder el discurso” (p. 161).

Redondeando la idea planteada desde el inicio, Giménez (2008) asegura que el
poder del discurso se manifiesta con una claridad singular en el debate politico. “(...) El
ambito politico es, por definiciéon, la arena donde se lucha incesantemente por incorporar
sentidos diferentes —y a veces contrapuestos— a la realidad econémica o social; (...) por

imponer determinada idea o proyecto de nacién” (p. 12).

1.4..2 EL DISCURSO DEL CANDIDATO

Cuando se habla de un candidato a la Presidencia, se le considera a partir de una
coyuntura que lo caracteriza como un aspirante al cargo publico de mayor envergadura en
el pais, el cual contiende con otros personajes con caracteristicas equivalentes. Al mismo
tiempo, se trata de un lider politico, el cual construye un discurso que “instaura metas o
proyectos considerados valiosos para la organizacién de la convivencia social, en
contraposicidon a otros que se consideran equivocados, ilegitimos o no deseables”

(Giménez, 2008, p. 39).

A partir de esta postura, es pertinente examinar el discurso del candidato como

discurso politico. Incluso en el habla popular el nexo entre discurso y politica parece
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obligado; “al pensar en un politico, una de las primeras imagenes que nos asaltan es la de
un orador ferviente que, ya sea para ganar votos, partidarios, condenar enemigos,

III

justificar sus planes o proyectos, encuentra en la palabra un arma fundamental” (Salgado,

2003, p. 32).

En cuanto a la confrontacion de ideas, Eva Salgado (2003) realizd una investigacion
gue aborda el periodo histérico de 1917 a 1946, donde analiza el discurso del poder con
una metodologia que se expondrd de manera amplia por su utilidad en el presente caso.
Uno de los elementos contemplados es la construccién de adversarios como una de las
caracteristicas distintivas del discurso politico, “pues la politica implica enfrentamiento,
relaciéon con un enemigo y lucha entre enunciadores” (p. 65). El discurso politico, “a la vez

gue sitUa y forja aliados, caracteriza también a los enemigos” (p. 66), agrega.

También para Giménez (2008), el discurso politico “es un discurso de
confrontacion (...) inscrito en una determinada relacién de fuerzas (...), esencialmente
polémico (...), instaura siempre como destinatario directo o indirecto a un adversario” (p.
43). Sin embargo, este discurso de confrontacion no va Unicamente dirigido al destinatario
aludido en él, sino que trata de convencer —en términos de Giménez— a la “opinion

publica”.

Esa opinién publica a la cual el discurso politico busca convencer, no es mas que “el
ambito de discusion y expresion de los puntos de vista del publico [o los publicos] sobre
los asuntos de interés general, dirigidos al resto de la sociedad y, sobre todo al poder”
(Monzdén, 1990, p. 137). Ese fendmeno puede ser descrito también como “la gestion de
procesos de comunicacidn por parte de actores sociales que buscan el cambio social y
llegan a modificar las relaciones de poder influyendo en la «mente colectiva»” (Castells,

2012, p. 24).

Son diversas las plataformas en las que un candidato a la Presidencia puede
colocar su discurso y construir su propia versién sobre problematicas, soluciones e incluso
resultados electorales. A continuacidn se desarrollan brevemente dos de ellas, que son las

que permitirdn, a través de fragmentos del discurso, revelar las caracteristicas de la
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interaccion analizada y la posible estrategia a la que el candidato apelé al abordar Ia

actuacion de los medios de comunicacion en general o de un medio en particular.

1.4.2.1 LIBROS ESCRITOS POR EL CANDIDATO

A partir del éxito obtenido en 2008 por el entonces primer candidato —y hoy Presidente
norteamericano— en destinar recursos y personal a administrar cuentas en las plataformas
de comunidades virtuales cominmente conocidas como redes sociales, como parte de su
estrategia de comunicacion con el electorado’; es casi un requisito para un candidato a
cualquier puesto de eleccién popular abrir una cuenta en esos espacios. Con mayor razon,
si se trata de un candidato a la Presidencia. Sin embargo, el ingreso a las nuevas
tecnologias, no ha puesto en desuso una plataforma significativamente anterior: los libros
escritos por los candidatos poco antes de que inicien las campafias o mientras se

desarrollan.

Al menos en el caso mexicano, la publicacidn de estos libros cumple con la funcién
de ser el testimonio de que existe un proyecto por parte de los candidatos en caso de
llegar a la Presidencia. Sin que haya certeza respecto a la autoria de los textos en todos
los candidatos, finalmente se trata de un discurso susceptible de anadlisis que fue
concebido especificamente para, en palabras de Gilberto Giménez (2008), “imponer

determinada idea o proyecto de nacion” (p. 12).

Desde luego, en esos libros usualmente también se identifican los problemas que
aquejan al pais y se ofrecen soluciones. Se plantean metas y se comprometen acciones de

gobierno.

? Barack Obama, quien es también el primer Presidente afroamericano de los Estados Unidos de América.

29



1.4.2.2 DEMANDAS PRESENTADAS POR EL CANDIDATO O LOS PARTIDOS QUE LO POSTULARON

Durante la campaiia electoral, y también luego de realizada la eleccién, es comun que los
candidatos y los partidos o coaliciones que los lanzan, acudan ante la autoridad
competente para denunciar lo que consideran comportamientos fuera del marco de la ley
por parte de sus adversarios o de otros actores involucrados en el desarrollo de la

eleccidon; como los medios de comunicacion.

Debido a su indole, se puede afirmar que en esas demandas se emplea lenguaje
juridico, el cudl es caracterizado por Gianpietro Mazzoleni (2010) como un tipo de discurso
politico “usado con profusidon en la comunicacién politica de tipo institucional” (p. 124).
Para el autor, pese a la aparente precision de las férmulas juridicas que suelen acompanfar
los discursos politicos, este tipo de lenguaje suele ser flexible o ambiguo, ya que su

interpretacion dependera de su contexto y de los intereses que persigue.

Por otro lado, Mazzoleni (2010) apunta que cuando el lenguaje juridico transita por
los canales mediaticos, “no tiene mas remedio que adaptarse a la sintaxis (y a la ldgica) de
los medios, arriesgdndose a perder por completo su naturaleza y a convertirse en un

lenguaje de otro tipo” (p. 125).

Lo mas factible es que una demanda juridica sea redactada por abogados u otros
especialistas con conocimientos especificos en los temas expuestos en ella. Sin embargo,
en esa redaccidon existirda consonancia con lo que el candidato expuso y/o denuncié
durante la campafa, debido a que es su postura —y su interés— la que se representa en la

demanda.

1.4..3 EL DISCURSO DEL PERIODICO

El discurso del periddico es una construccidon “producto de una serie de actuaciones no
publicas del periédico” (Borrat, 1989, p. 38), que implican reunir informacién que se

incluye o excluye y se jerarquiza, a partir de lo cual se articulan los temas que se narrany
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comentan en los distintos espacios del medio. Cabe mencionar que el periddico en
ocasiones “comenta ciertos temas construidos al margen de la actualidad politica
narrada” (p. 95), lo cual pone de manifiesto su capacidad de construir un tema a

discrecidn segun sus propios criterios.

Existen varias tendencias en el periodismo actual, y en particular en la cobertura
de temas politico-electorales. Dichas inclinaciones, son compendiadas por Aquiles Chihu
(2010) como una “americanizaciéon” (p. 20) de la comunicaciéon politica, haciendo
referencia a un acercamiento de las campanas presidenciales de América Latina al modelo
norteamericano que, entre otros elementos, incluye el establecimiento de la agenda
durante la campafia por parte de los medios, una creciente personalizacién —focalizacién
en personas y candidatos—, campafas negativas con mensajes agresivos y la acentuacién

de la competencia entre candidatos.

Algunos de los desencuentros entre medios de comunicacién y candidatos a
puestos de eleccién popular se derivan de una de las tendencias antes mencionadas.
Como parte de la acentuacion de la competencia entre candidatos en la narrativa
medidtica durante las campafias —que sin duda deriva también en una personalizacién de
lo relatado—, la presentacién de los resultados de encuestas de opinién ha ocupado cada

vez mas espacio en las pdginas de los diarios.

Mas que enfocarse en la mera presentacion de las encuestas como tal, para
estudiar el discurso del medio en su interaccién con el candidato, habra que encausar el
analisis a la forma en que esas encuestas fueron integradas al discurso periodistico del
medio. Como en todo periddico, ese discurso esta dividido en géneros periodisticos, que

cuentan con sus propias estrategias discursivas.

Estas estrategias discursivas se condensan en el concepto «argumentacion
periodistica», “cuyo propdsito es convencer a las personas a quienes se dirige la
informacién y las opiniones, para que acepten la explicacién y los juicios que respecto del
acontecimiento social hace el periodista” (Gonzalez, 2013, p. 154). Si bien hay géneros

periodisticos que tradicionalmente se definen a partir de la carencia de juicios, la autora,

31



aporta el planteamiento de que “en la argumentacién periodistica puede no interesar
necesariamente lograr la persuasion; puede bastar la informacién, aunque con el sélo
hecho de enterar si se pretende influir en el pensar y el actuar de quien recibe esa

informacién” (p. 155).

Sin embargo, si cabe hacer una distincidn entre dos tipos de géneros, clasificados
por Gonzalez (2012) como “relatos y comentarios” (p. 13). Diferenciarlos desde el discurso
en la presente investigacion, parte del propdsito de enmarcar los dos tipos de discurso
gue se analizardn para dar cuenta de la interacciéon con el candidato y de la posible
estrategia construida por el medio. Entrardan en ese corpus las notas informativas
principales del peridédico y las columnas de opinion de los entonces dos actores
individuales mas relevantes en el discurso del medio: el director general editorial y el
director editorial adjunto, siempre que hayan tratado en su titular algin asunto

relacionado con el candidato presidencial.

Borrat (1989) relaciona el dominio de los estudios especificos de la noticia como
género periodistico, o incluso de algun otro género, con la tendencia “a omitir sus
conexiones con los demds, (es decir que) escasean los intentos de articular relatos y
comentarios como temario global del periddico” (p. 111). Con la finalidad de articular
ambos tipos de discurso y poder identificar las conexiones que prevalecen entre estos, se

precisan antes sus caracteristicas.

1.4.3.1 LANOTA INFORMATIVA

La vision que de la nota informativa se tiene en el Manual de periodismo de Carlos Marin
(2006)* -y que probablemente aplica en su ejercicio como director general editorial de
Milenio Diario—, es de un género que si bien no puede ser objetivo, porque la sola

valoracion de los datos con que se procesa implica un juicio por parte del periodista, si “es

3 . .z . . , . ~
Manual que contd con una version previamente publicada en 1986 en coautoria con Vicente Lefiero; en la
cual Lefero participd en el desarrollo de los contenidos.
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el menos subjetivo (...). En la noticia no se dan opiniones: se informa del hecho y nada

mas” (p. 63).

Respecto a una aseveracidn tan tajante sobre la omisidn de la opinién en la nota
informativa, desde un enfoque distinto, Teun A. van Dijk (1990) identifica el hecho de que
“ - . -

aun cuando muchos productores de noticias comparten la vision ideoldgica de que el
hecho y la opiniéon no deben mezclarse, (...) los comentarios aparecen frecuentemente en
la noticia, si bien a veces de una forma indirecta” (p. 87), frecuentemente a través de las

evaluaciones de terceros citados en el texto.

Esa posibilidad de deslizar la opinidn a través de otros, remite a una nocién de la
nota informativa como “un relato reformulado, (...) recreado y reconstruido a partir de los
dichos y escritos de otros (las fuentes), del periodista que esta influenciado por el medio, y
de este modo, las noticias y por ende el discurso periodistico puede sufrir una serie de

transformaciones retodricas y linglisticas” (Sanchez, 2012, p. 28).

En cuanto a su estructura, Gonzélez (1999) da cuenta de una presentacion que si
bien ha sufrido cambios a lo largo del tiempo, conserva su propdsito de colocar en primer
término “la idea principal, y luego todos los datos secundarios que, no obstante su
importancia, pueden suprimirse sin que se afecte el contenido de la noticia” (p. 28). Cabe
sefialar que a pesar de que las notas pueden deslizar opinién a través de otros y nunca
pueden ser del todo objetivas, si pueden contener un discurso en buena medida de tipo

referencial (que expresa un acontecimiento sin valorarlo).

1.4.3.1.1 LA FOTOGRAFIiA QUE ACOMPANA LA NOTA INFORMATIVA

Algunas notas informativas suelen estar acompafiadas por fotografias relacionadas con el
tema que se aborda en el texto, las cuales estdn compuestas por personajes, objetos o
fendmenos. Lejos de la concepcion cldsica de la fotografia periodistica como un registro

de la realidad, ésta aporta su propia significacién en la trama del discurso del periddico.
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Usualmente incluye un breve texto escrito, ubicado en la parte inferior; éste
cumple con la funcién de aportar al lector informacién especifica sobre la imagen en
cuestién y es conocido como pie de foto. Pero ademds de ese escrito y de los otros
elementos evidentes que la componen (sin olvidar que la imagen misma puede incluir
palabras o frases), la fotografia contiene un mensaje implicito connotado —entendido
como la proposicidn de un discurso (y en consecuencia un significado) anadido y distinto

al explicito—.

En términos de Roland Barthes (1995), en ese plano de la connotacién juegan un
rol importante las “intervenciones del hombre” (p.5), entre las que ubica el encuadre, la
distancia y la luz, entre otras; resueltas al realizar la fotografia. El autor realizdé un analisis
de la imagen publicitaria, debido a que considerd que “en la publicidad, la significacion de

la imagen es sin duda intencional” (p.1).

En la presente investigacion se sostiene que las fotografias que acompafian a las
notas periodisticas en un diario, son también susceptibles de un andlisis semidtico de ese
tipo, pues del mismo modo la intencién juega un papel determinante en éstas. De
entrada, el fotégrafo lleva una orden de trabajo respecto a qué tipo de fotografias tomar;

en este caso, del candidato en cuestidon o de su campafia.

No sélo decide en qué momento tomar la fotografia, sino que ademads, propone
y/o envia a su medio las fotografias que él supone que se publicaran, de acuerdo con la
linea editorial. Por si esto fuese poco, finalmente un editor en el peridédico decide con

plena intencion qué foto utilizar para acompafiar la nota.

1.4.3.1.2 LANOTA INFORMATIVA QUE CONSTITUYE EL TITULAR PRINCIPAL DEL PERIODICO

Por su relevancia o por su idoneidad respecto a los intereses y objetivos del medio,
usualmente una nota informativa, con sus caracteristicas antes descritas, es elegida para

constituir el titular principal de un periddico. Es decir que, por ejemplo, esa posibilidad de
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deslizar la opinidn a través de otros sobre un tema, tiene una repercusion mucho mayor al

ocupar la portada del diario.

Se trata de la “noticia que destaca entre todas”, del registro de lo que “dia con dia,
los grupos de poder o de resistencia al poder —si acaso estos Ultimos tienen acceso a la
prensa— han juzgado como lo mas destacado dentro de una inabarcable sucesion de

hechos publicos y la opinién que de ellos han merecido” (Salgado, 2009, p. 20).

1.4.3.2 LA COLUMNA DE OPINION

Para Marin (2006), una columna se define a partir de sus caracteristicas de presentacion:
“Nombre fijo, lugar fijo (dentro de una pdgina o seccién del periddico), periodicidad,
autoria, presentacién uniforme, estilo caracteristico y temas habituales” (pp. 283-284). En
su propia tipologia de las columnas, clasifica a aquellas como la suya y la de su compaiero
Ciro Gomez Leyva (director editorial adjunto de Milenio Diario en 2012), como columnas

de comentario y “de un solo tema” (p. 302).

Las columnas que, como las de los dos personajes antes mencionados, abordan
temas politicos, tienden a ser “una de las culminaciones posibles en la carrera profesional
de un periodista politico” (Borrat, 1989, p. 137). Hay una relevancia notable en lo que
pudieran proyectar sobre una eleccién presidencial las columnas de los dos mas
importantes directivos del periddico en el momento de la situacién abordada, cuantimas
cuando se trata de un periddico que carece de editorial, pues podria tratarse del discurso
gue pudiera estarlo sustituyendo en la definicion de la postura del periédico como

conjunto.

Lo anterior, luego de reparar en la nocién de que “los periddicos que llegan a
determinar un publico mediante el peso y la influencia de su opinién, pueden

considerarse, normalmente, como los mas influyentes” (Nunez, 1979, p. 279). Sin poder
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asegurar que el periédico analizado se encuentre entre éstos, sélo se podra llegar a su

postura mas influyente si se toma en cuenta el discurso de los dos columnistas-directivos.

Para Nufiez (1979), los géneros periodisticos como la columna de opinién son
habitualmente “el desarrollo argumentado de una tesis previa y, ademas, un desarrollo
discursivo, en el que la escritura se combina para potenciar sus recursos persuasivos,
desde el estilo a la ironia, desde la seleccidn del dato a la consistencia cuasildgica de la de

la argumentacién” (p. 295).

Con el fin de ofrecer una definicidn de la columna de opinién actual, se retoma de
Gonzalez (2012) la siguiente reflexion: “su propdsito es comentar, interpretar, analizar y
explicar algun suceso con amplia libertad en el uso del lenguaje y en la composicion de su
discurso” (p. 128). De acuerdo con la autora, todo lo anterior se realiza “con el propdsito

de orientar al publico respecto de acontecimientos noticiosos diversos” (p. 132).

En cuanto a su estructura, Gonzalez (2013) especifica que una columna no
necesariamente lleva un titulo que “aluda al contenido” (p. 141). Ya en un trabajo previo,
Gonzalez (1999) aseguraba que una columna “no puede ajustarse a un modelo fijo” e
identificaba tres posibilidades para su elaboracion: mezclando informacién y comentarios,
so6lo usando la informacién para referirse al suceso componiendo el articulo con los juicios
del columnista y de manera esencialmente informativa incluyendo algin comentario para

lograr el efecto opinativo de todo el articulo (p. 95).

1.4.4 EL ANALISIS DE ESOS DISCURSOS

Si bien los distintos discursos de ambos actores poseen caracteristicas particulares, la
comprensiéon de la interaccidon que sostuvieron requiere de un estudio en el que puedan
ser equiparados. El analisis del discurso es un método que permite profundizar
cualitativamente en las estrategias de los discursos que derivan en una interacciéon con

determinadas caracteristicas, en un contexto especifico.
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En diversas disciplinas, como la linglistica o la psicologia y, desde luego, la
comunicacion, se aplica el andlisis del discurso. Desde luego, las variaciones en el tipo
especifico de método que se emplea, dependen del objeto de estudio. En la presente
investigacion se analiza el discurso politico, en el cual se forjan aliados y, en consecuencia,
adversarios, al mismo tiempo que el propio emisor se puede autodefinir mientras delimita

la realidad con el propésito de convencer.

Cuando se habla del analisis de los discursos del medio y el candidato, se incluye en
esa denominacion a notas informativas, columnas de opinién, parrafos de libros y
apartados de demandas, asi como fotografias que acompafiaron las notas informativas. La
imagen es un discurso, de tipo visual, que permite inferir significado. Sin embargo, en este

caso es pertinente denominar su estudio de manera especifica como analisis semidtico.

Se trata de una interpretacion de la significacion contenida en los mensajes —
entendidos en este caso como conjuntos de signos— que pueden ser resumidos a partir de
Barthes (1995) como: 1) mensaje linglistico, 2) mensaje denotado y 3) mensaje
connotado. Es decir, dos mensajes visibles (lo escrito y los elementos que componen una

imagen) y una intencién implicita en el tercero que debe ser descifrada.

Por otro lado, en la presente investigacién se desarrollé una modelo original de
analisis basado en la posibilidad de conocer, a través de los discursos mismos, los
intereses politico-econdmicos que los determinaron. Para ello, se retomaron
concepciones propias del analisis de redes sociales, como la idea de que en una
interaccion vinculada con el poder, puede que sélo dos actores sean visibles, pero muchos
mas estan involucrados, asi como la necesidad de visualizar a esa red de actores para

comprender la situacion.

Para el resto del andlisis, el de la construccidon de escenarios en el discurso —que es
también la parte mas extensa de la investigacién—, como ya se menciond es necesario
unificar los criterios con los cuales se consideran los discursos del medio y el candidato.

Asi se podran equiparar también los resultados obtenidos.
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Hay antecedentes en el estudio de la prensa y su discurso respecto al candidato
presidencial de la izquierda en México, Andrés Manuel Lépez Obrador. Uno de los mas
interesantes es el caso del andlisis del framing® (que se ocupa del proceso mediante el
cual una fuente de comunicacidon define una cuestién politica) en la eleccién de 2006
(Chihu, 2010). Ahi, aparecié un marco de referencia denominado “del juego” (pp. 75-76),
gue evidenciaba que los medios ponian énfasis en la competencia de los candidatos
(sobre todo en quién iba a la cabeza gracias a una estrategia supuestamente acertada) y

no en los temas de la campafia.

En el caso de 2012, podria asumirse que ese marco fue también usado por los
medios de comunicacidén, sobre todo en el caso de Milenio. Sin embargo, no habria
manera de confrontar de manera congruente esos marcos encontrados en la actuacion

del medio y, por otro lado, los empleados por el candidato a la Presidencia.

Asi, se llegdé a una metodologia propuesta por Eva Salgado (2003). Se trata de una
clasificaciéon para el andlisis del discurso politico, que ha sido aplicada al discurso de los
medios de comunicacidn y al de los politicos con resultados significativos y equiparables
(siempre hay un referente o un adversario, por ejemplo). Resulta ideal, por su probada
eficacia para analizar tanto el discurso del periédico como el del candidato en el caso de la
interaccion que se aborda en la presente investigacion. A continuacidn se incluye un

resumen de la misma:

=  Autoconstruccion del hablante: Se manifiesta tanto por las realizaciones |éxicas de la
primera persona (singular y plural), como por las formas flexivas de verbos y posesivos,
que permiten detectar cuando el hablante considera primordial referirse a si mismo, ya
sea como individuo o como miembro de una colectividad o grupo.

= Construccidn de interlocutores: Esta encaminada a lograr, por parte de los interlocutores,
la adhesién, convencimiento obediencia u otra reaccidon conveniente a los fines del

hablante.

“El origen del concepto es cominmente atribuido a Erving Goffman y su obra E/ andlisis del marco: Un
ensayo sobre la organizacion de la experiencia (1974).
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=  Construccion de adversarios: Al combinar las valoraciones negativas explicitas, asi como
aquellas construcciones que por medio de nexos u otros procesos sintacticos den como
resultado esta valoracidon negativa, serd factible aislar las acciones que tienen como fin
ultimo la construccion discursiva del adversario.

=  Construccion del referente: Entran en este rubro conceptos como nacién, patria, pais,
bandera, historia y, en general, todo lo que colectivo universal mas abarcador del léxico
politico, reforzado por procesos de sinonimia o de oposicién, con lo que se va tejiendo un
universo de significaciones complejas. En el caso de la prensa, dar cuenta de la realidad

gue se construye (pp.58-70).

Con la finalidad de profundizar en la manera en que se construye lo enunciado, a
gué se apela para respaldarlo o cémo se disimulan sus motivaciones, al modelo anterior se
incorporan —de la misma manera tanto al discurso del medio como al del candidato— dos
operaciones en el discurso categorizadas por Silvia Gutiérrez (2003) a partir de los modos

5
2. Ambas

de operacion de la ideologia de Thompson (2002): “legitimacion” y “simulacion
son utiles para determinar el uso estratégico de las fuentes (entendidas como las
confidencias, declaraciones o documentos, emitidos por personas o entidades, que sirven
de base para la elaboracién de los textos) por parte del hablante al construir el referente

(e incluso alguna otra de las categorias) en los discursos de la interaccion abordada:

e legitimacidn: Una hipodtesis que no esta propuesta para su refutacion, sino que el
locutor asienta como un hecho. El locutor puede usar fuentes para darle mds peso o

credibilidad a su discurso (p. 59).

e  Simulacion: El sujeto no asume directamente lo enunciado. Caso contrario al de Ila
legitimacion, el locutor, al no querer mostrar sus verdaderos valores, o ideologia, se

esconde en otro enunciador. (pp. 59-60).

Por ultimo, la referencia a ese uso estratégico de las fuentes, se complementara
con la caracterizacién del origen de éstas (ya sea que se encuentre formalmente

identificado o que pueda indagarse a lo largo del discurso), a partir de una tipologia

5 e .z .7 e .z .
A estos se suman “unificacion”, “fragmentacién” y “cosificacion” para completar los cinco modos generales
de operacién de la ideologia. Ver El discurso argumentativo: Una propuesta de andlisis (p. 51).
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también retomada de Eva Salgado (2009) —aplicada a lo que dicen los periddicos, pero

también trasladada a lo enunciado por el candidato analizado: en ambos casos se asume

la posibilidad de que ese origen se trate de una combinacidn—. Se incluye una parafrasis

de la definicion de cada tipo de origen de las fuentes, poniendo énfasis en lo que

concierne a la presente investigacion:

Como tdpico de la informacién: Construccidn del texto a partir de lo expresado por las
fuentes. No se recurre a ellas para respaldar informacién u opiniones, sino que se da toda
la importancia a lo que enuncian.

Confidenciales o subrepticias: Se recurre de forma secreta a fuentes de informacion para
filtrar, avalar, contradecir, refutar o argumentar informacion. Es decir, los trascendidos.
Especialistas: Los textos se construyen a partir de las opiniones que expertos, o
autoridades en la materia, tienen en relacion con los hechos.

Agencias noticiosas: Referidas sobre todo cuando dan cuenta del mismo contexto
geografico desde donde se produce el texto. Ya sea para distanciarse de la informacion o

|ll

bien para dar voz a un personaje “neutral” en la construccién de los hechos.

Protagonistas como su propia fuente: Cuando los propios actores del hecho referido
fabrican y difunden la informacién, mediante el envio de boletines de prensa y/o la
organizacién de conferencias de prensa, por ejemplo.

Intertextualidad: Cuando los propios medios se convierten en fuente de informacién para
otros, como un periédico dando amplia difusién a lo acontecido en una entrevista
televisiva o a lo publicado en internet.

Opinidén publica: Encuestas, sondeos o cartas del lector.

Observacion directa: Se ejercen funciones de reportero o cronista y lo que se escribe

proviene de la propia observacién (pp. 125-135).

40



2 La circunstancia del discurso

Luego de que se llevo a cabo la eleccion del 1 de julio de 2012, el cdmputo dado a conocer
por el Instituto Federal Electoral (IFE) otorgd el segundo lugar en el voto de los electores a
Andrés Manuel Lépez Obrador. La coalicion que lo lanzé6 como candidato, Movimiento

Progresista, pidié la nulidad de la eleccién.

La impugnacion presentada por Lopez Obrador y Movimiento Progresista, incluyo
acusaciones como la compra masiva del voto por parte del Partido Revolucionario
Institucional (PRI). En cuanto al terreno de la comunicacién, se cifié a lo que a su juicio fue
el papel que jugaron algunos medios, principalmente Televisa y Milenio. Respecto a
Televisa, se sugirié la venta de espacios para propaganda disfrazada de noticia o de
opinién independiente en favor del candidato del PRI, Enrique Pefia Nieto, incluso antes

de que las campanas iniciaran.

En lo que toca a Milenio, el tema principal fue la integracion a su discurso de la
encuesta que dia a dia presentd en las paginas de Milenio Diario la empresa GEA-ISA. En
ésta, se sostuvo hasta el final una ventaja de Enrique Pefia Nieto sobre Lopez Obrador casi
tres veces mayor a la que de hecho obtuvo en la eleccidn, de la que el primero fue

declarado ganador.

De manera explicita, el candidato Lopez Obrador y aquellos involucrados en su
campafa, atribuyeron a la actuacién de un medio de comunicacion efectos sobre el
resultado de la eleccion. Es en ese contexto que se emitid el discurso de la interaccidén que

se analiza.

2.1 LA ACTUAL ATRIBUCION DE PODER A LOS MEDIOS EN MEXICO

Al plantear el caso de México, en donde desde su fundacion en 1929 hasta el afio 2000, el

PRI —con distintos cambios en su estructura y sus siglas— ocupd la Presidencia de la
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Republica, resulta casi inevitable la atribucidon de los triunfos y fracasos electorales al
control territorial y al corporativismo. Ademds, se suelen tomar en consideracion
trapacerias electorales como la cooptacion del voto, el acarreo, el cambio de actas o la

caida del sistema de conteo de votos.

Sin embargo, como ya se menciond, en 2012 —afio que representd el regreso del
PRI a la Presidencia— a través de lo argumentado por Lépez Obrador y su campana se hizo
manifiesto el hecho de que si bien una victoria o una derrota tienen una explicaciéon

multifactorial, ésta de manera forzosa involucra a los medios de comunicacion.

Precisamente cuando el PRI perdio las elecciones presidenciales por primera vez en
mas de 70 afios, en las Elecciones Federales del 2000, quedd claro que en México no se
podria prescindir mds de una estrategia de campafia basada en los medios comunicacién
si se queria aspirar al cargo de eleccidn popular mas importante del pais. El entonces
candidato ganador, Vicente Fox, implementd el uso desinhibido de la mercadotecnia
politica y recurrié a un discurso que supo recoger los anhelos de la sociedad en ese
momento, con un estilo desparpajado que rompia con las formas que acostumbraban los

politicos de ese nivel.

Fue en la eleccidn presidencial siguiente, la de 2006, cuando “entre los lideres
politicos se instald la idea de una nueva asimetria de fuerzas que se habia traducido en
abusos de los medios y en una amenaza para la igualdad de las contiendas”.
Contrariamente a lo ocurrido en 2012, en esa eleccién, Andrés Manuel Lépez Obrador
arrancé como el candidato favorito en la preferencia de los ciudadanos. Sin embargo,
luego de que los medios fueran usados como “tribuna de la propaganda negativa que
partidos y algunos actores privados difundieron durante la contienda” (Buendia y Azpiroz,
2011 pp. 14-15) en su contra; la diferencia con su mas cercano competidor se fue
cerrando, al grado de que, segun la versién periodistica de Oscar Camacho y Alejandro
Almazan (2006), el propio Lépez Obrador se vio sorprendido e “hizo cambios en la

estrategia” (pp. 56-57).
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Pero incluso en la época en que en México el triunfo estaba definido de antemano
en favor del candidato del PRI, se realizaban campafias electorales, y de manera formal los
medios de comunicacion eran el vehiculo a través del cual los distintos candidatos daban a

conocer sus propuestas.

Si bien, tal como lo documentaron Adler-Lomnitz, Salazar y Adler (2004), esa
funcién estaba mermada en los hechos porque la prensa no contaba con un minimo de
imparcialidad frente a las distintas opciones politicas y el patrén distintivo en ella era “una

IH

cobertura apabullante de la campana del candidato del PRI” (p. 246). El hecho es que para
sostener el sistema politico, mantener el poder, era necesario también el consentimiento
de los grandes publicos, para lo cual se realizaba una cobertura mediatica que daba

cuenta de la campafia y legitimaba la eleccion.

2.1.1 EL PERIODISMO, LA IZQUIERDA Y EL PODER EN MEXICO

En México, el que ha llegado a ser considerado un sistema tripartitita representado por el
Partido Revolucionario Institucional (PRI), el Partido Accion Nacional (PAN) y el Partido de
la Revolucion Democratica (PRD), coexiste también con organizaciones de izquierda
revolucionaria (comunistas, socialistas, trotskistas y demas) que en realidad sélo son

presenciales.

En el momento de la eleccidn de 2012 existian otros cuatro partidos nacionales con
registro (pequefios en comparacién a los tres antes mencionados), dos de ellos
considerados de izquierda. De hecho, el PRD junto con ellos —el Partido del Trabajo (PT) y

Movimiento Ciudadano (MC)- lanzé la candidatura de Andrés Manuel Lépez Obrador.

Es decir, que al hablar de la izquierda representada por Andrés Manuel Lopez
. . . s . 6 /
Obrador, se hace referencia a la izquierda electoral en México’. Mas el caracter no

revolucionario de la izquierda electoral en Meéxico, no le ha librado de abiertas

°A partir del 9 de julio de 2014, fue reconocido oficialmente como partido politico el Movimiento
Regeneracion Nacional (Morena), cuyo Consejo Nacional preside Lopez Obrador.
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confrontaciones con los medios de comunicacidon a través de su ejercicio periodistico.
Carlos Fazio (2013) identifica las mas relevantes, entre las cuales —aparte del ataque en
1999 que desde la television se hizo de la gestion de Cuauhtémoc Cardenas tras el
asesinato del conductor de televisién Francisco Stanley7— figura invariablemente Andrés

Manuel Lopez Obrador.

Desde los llamados videoescdndalos de 2004, concebidos para dafar su imagen
rumbo a la Presidencia y transmitidos en distintos noticiarios de Televisa, en los que
informadores como Joaquin Lépez Dériga y Victor Trujillo “Brozo”® asumieron las
funciones de aguerridos fiscales; hasta la respuesta editorial de algunos periodistas —
acusando demagogia— al documento que volvid a posicionar a Lépez Obrador en la agenda
mediatica en 2011, “Fundamentos para una republica amorosa”. La relacion del lider
politico con los medios antes de la campafia de 2012 habia estado llena de momentos

rispidos.

Es el caso de la construccién de una imagen de populista radical del entonces Jefe
de Gobierno, la cual tiene su origen en una colaboracién en el diario Reforma de Andrés
Oppenheimer (periodista argentino, radicado en Estados Unidos) que data de enero de
2003. Entre abril y diciembre del afio siguiente, aparecieron una serie de notas
informativas en el mismo diario, asi como columnas de opinion publicadas en Milenio
Diario y en El Universal —firmadas por Jorge Fernandez Menéndez y Raymundo Riva

Palacio, respectivamente— en las cuales se reprodujeron filtraciones, sin citar fuentes

" El 7 de junio de 1999, una de las figuras mas populares de la television mexicana en ese momento,
Francisco Stanley, fue asesinado en el estacionamiento de un restaurante de la Ciudad de México. A pesar
de que desde un principio la linea de investigacién apuntaba a un tipico ajuste de cuentas entre bandas
criminales; las pantallas de TV Azteca —principalmente—y de Televisa, se llenaron de mensajes emitidos por
sus principales conductores de noticiarios e incluso por el duefio de la primera (Ricardo Salinas Pliego), en
los que éstos exigian la renuncia del entonces Jefe de Gobierno, Cuauhtémoc Cardenas, quien era el favorito
para ser el candidato de la izquierda a la Presidencia en la eleccidn del aio siguiente.

8 El 1 de marzo de 2004, Lépez Doriga presentd una grabacion en la que se podia apreciar apostando en un
exclusivo casino de Las Vegas, en Nevada, Estados Unidos, al secretario de Finanzas del GDF durante la
administracion de Lopez Obrador. Dos dias después, su exsecretario particular, René Bejarano, era exhibido
por Victor Trujillo al presentar un video que lo mostraba guardando fajos de billetes que le entregaba el
empresario Carlos Ahumada; el entrevistador le exigié una explicacion en el estudio de televisidn al que fue
invitado para hablar de otros asuntos.
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concretas, sobre supuestos vinculos de la administracion de Lopez Obrador en el DF con la

guerrilla.

Esos discursos editoriales, derivaron en fendmenos paradigmaticos de Ia
comunicacion politica en México y de las estrategias requeridas para lidiar con ellos. Tanto
desde los medios de comunicacién, a través del periodismo, como desde la politica, ya sea

en el ejercicio del poder o en la busqueda del mismo.

2.2 LOS ACTORES Y SU INTERACCION

Los senalamientos a la cobertura de Milenio Diario fueron realizados por quien ha sido
candidato a la Presidencia en dos ocasiones. Obtuvo el respaldo de 14 millones 756 mil
350 votantes en 2006, que representaron el 35.31% de la votacién total. En 2012 alcanzé
15 millones 848 mil 827 votos, equivalentes al 31.59%. La respuesta editorial de Milenio
Diario, a través de Carlos Marin, interpretd que parapetado en el respaldo de esos casi 16
millones de votos, el excandidato atizaba “de nuevo (asi como en 2006) la persecucién a

informadores y criticos”. Ademas, Marin manifesto:

Cuando, en 2006, Andrés Manuel Lépez Obrador llevaba 42 veces azuzando a multitudes
contra medios y periodistas (en especial Televisa, MILENIO, Ciro Gomez Leyva, Joaquin
Lépez-Dériga, Carlos Marin...), lo mismo desde templetes que en “entrevistas” de

orientadores sociales adictos a su causa, terminé por dejar de contarle sus instigaciones.

(...) Ante las agresiones que ha suscitado su aversion a la libertad periodistica, AMLO viene

manteniendo un complaciente, impudico silencio.

Volvié ayer por la tarde a sus arremetidas, al responsabilizar antes que a nadie a Televisa 'y

a MILENIO de que dos de cada tres votantes no lo quieran en la Presidencia.’

Uno de los primeros registros de la relacién entre Lopez Obrador y Milenio data de

1999. Se trata de una entrevista realizada por Ciro Gdmez Leyva al entonces saliente

° Marin, C. (2012) “No soporta la libertad periodistica”, Milenio Diario, afio 13, nim. 4578.
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dirigente del PRD y préximo candidato a jefe de gobierno del Distrito Federal, la cual se
convirtié en la portada de la revista Milenio Semanal y se titulé “El hombre que sacé del

marasmo a la izquierda”*°

. El texto fue acompanado por una fotografia en la cual Lépez
Obrador besa a Gonzalo, su entonces hijo menor. En algin punto entre ese momento y la

proximidad a la eleccion de 2006, la relacion cambid.

Las diferencias entre Andrés Manuel Lépez Obrador y Milenio Diario pueden
rastrearse en ejemplos como el del 23 de junio de 2005, un afio antes de la eleccién
presidencial de 2006. Ciro Gémez Leyva escribid lo siguiente sobre el caso del empresario
de origen argentino Carlos Ahumada —quien participd en la elaboracién de los llamados
“videoescandalos” concebidos para dafar la imagen de AMLO cuando éste era Jefe de

Gobierno del Distrito Federal—, en su columna La historia en breve:

(...) Ahumada no estd en la carcel por ser el constructor mas abusivo de la ciudad. Se pudre
en el Reclusorio Norte por haber desafiado al jefe de gobierno. No esta preso por un
fraude, que por lo demads pudo haber reparado. Ahumada es un preso politico. Un preso

politico de Andrés Manuel Lépez Obrador.

(...) Tengo que coincidir en una cosa con el subcomandante Marcos, si hay un parecido
entre Salinas y Lopez Obrador: los dos son capaces de perseguir con fiereza a quien se

atreva a declararles la guerra politica™.

Mas de un afio después, pasadas las elecciones del 2 de julio de 2006, el 19 de
octubre aparecio publicada en el periddico La Jornada una carta en la que el periodista
Federico Arreola, —fundador de Milenio Diario, asi como en otro tiempo su director;
puesto al que renuncié para incorporarse a las redes ciudadanas en favor de AMLO-
comentaba su salida como columnista de ese medio. Un dia antes recibié la llamada de
Ciro Gémez Leyva, quien le notificd que su columna de opinidon no se publicaria mas.

Arreola habia realizado una lista de los encabezados en varios periddicos del lunes 16 de

1% Recuperado el 14 de agosto de 2014, de http://www.sdpnoticias.com/columnas/2012/03/01/ciro-dira-no-
saben-lo-que-se-gana-cuando-se-pierde-la-vergueenza.

' Gémez, C. (2005) “El preso politico de Lépez Obrador”, Milenio Diario, (en linea). Recuperado el 15 de
agosto de 2014, de: http://www.carlosahumada.com/html/preso politico.html.
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octubre, un dia después de los comicios para gobernador de Tabasco, cinco de esos

periddicos pertenecen al grupo que edita Milenio Diario:

Pulso de San Luis: "Revés al PRD y Lépez Obrador".

Express de Nayarit: "AMLO hunde al PRD".

Diario Olmeca de Tabasco: "Aniquila a Ojeda, hunde a Obrador".

Reforma del DF: "Dan revés a AMLO: gana PRI Tabasco".

El Norte de Monterrey: "Dan Revés a AMLO".

Palabra de Saltillo: "Dan revés a AMLO: gana PRI Tabasco".

Mural de Guadalajara: "Dan revés a AMLO: gana PRI Tabasco".

Cronica del DF: "AMLO toca fondo: el PRI arrollé en Tabasco".

Excélsior de la ciudad de México: "AMLO cae en Tabasco".

Milenio Diario del DF: "El PRI arrasa con Lépez Obrador en Tabasco".
Milenio Diario de Monterrey: "El PRI arrasa con Lépez Obrador en Tabasco".
Publico de Guadalajara: "El PRI arrasa con Lopez Obrador en Tabasco".
Milenio Diario de Tampico: "El PRI arrasa con Lépez Obrador en Tabasco".

La Opinién Milenio de Torredn: "El PRI arrasa con Lépez Obrador en Tabasco".

Arreola Concluyd su texto diciendo: "Buena parte de la prensa mexicana sigue sin

tocar a Calderdn, pero eso si, se ve decidida a aniquilar a Lopez Obrador

712

de Milenio apareci6 a través de la columna de Gémez Leyva:

. La respuesta

Federico sabe que MILENIO enfrenta la presidn recurrente de uno de los hombres mas

poderosos de México: uno con gran solvencia econdmica y logistica para financiar y

administrar sus embestidas. En la disyuntiva MILENIO-Andrés Manuel Lépez Obrador,

Federico nunca dudd en ponerse del lado de su lider politico, en adjetivar a favor de su

lider politico. Y se le respetd. ¢Cuantos otros medios habrian hecho algo medianamente

parecido?

(...)Mucho mas que un periodista, él es hoy un hombre de poder. Entiendo, pues, el

disgusto, el fastidio, la ira que debe producirle un diario que no estd interesado en besarle

la mano a Lépez Obrador®.

12 . . . . . ,
Arreola, F., “Federico Arreola y su expulsion de Milenio”, El correo ilustrado, La Jornada (en linea).

Recuperado el 19 de agosto de 2014, de
http://www.jornada.unam.mx/2006/10/19/index.php?section=opinion&article=002a2cor.

13 Gobmez, C., “Federico”, La historia en breve, Milenio Diario (en linea). Recuperado el 28 de enero de 2015,
de http://www.etcetera.com.mx/articulo/federico/3481/.
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El 27 de octubre de 2009, aparecid publicada en Milenio Diario una nota en la que
se daba cuenta de los tenis (zapatillas deportivas) —con un precio de mas de 800 ddlares
en EU- que Andrés Manuel Lopez Beltran, hijo de Lépez Obrador, lucié en un mitin de su
padre. Al dia siguiente el tema expuesto fueron los paseos en yate que el joven mostraba
a sus amigos en las redes sociales. Ante el par de notas que sugerian que algo malo
sucedia con Lépez Beltrdn y su estilo de vida, o al menos este era incongruente con el
discurso de su padre, via Twitter, AMLO reacciond de la siguiente forma: “Son explicables
los ataques en Milenio, su duefio, Francisco Gonzdlez, pertenece a la mafia del poder y

guieren destruirme politicamente”.

Previo a entrar de lleno en los discursos de la interaccion entre Milenio Diario y
Lépez Obrador durante 2012, cabe senalar que el cruce discursivo entre ambos actores no
culmind con la eleccidon del 1 de julio. Hay sefialamientos mutuos posteriores a ese

periodo, los cuales reiteran la trascendencia de estudiar el intercambio.

Tal es el caso del mitin del Movimiento Regeneracion Nacional (Morena) realizado
el jueves 18 de octubre de ese afio en Aguascalientes. En su calidad de presidente del
Consejo Nacional, Lopez Obrador pidié a los delegados de dicha organizacién no repetir
las observaciones que realizaron en asamblea al reportero de Milenio, asimismo sugirio
una explicacién: “iNo!, a ti no te repito nada porque tu perteneces a la mafia del poder, tu
lo que quieres es perjudicar a Morena; mis inconformidades ya las planteé, pero no me
voy a dejar utilizar por la prensa vendida”. Fue hasta el martes 23 cuando la respuesta de

Milenio llegé a través de Ciro Gomez Leyva:

Un movimiento politico que tiene como eje la agresién verbal no es pacifico. A otro con

ese cuento.

Poner a toda una asamblea contra un reportero es un hecho pusilanime, un acto de

cobardes. Andrés Manuel es un cobarde.

Asumo que no aceptarad una confrontacion periodistica conmigo para desmenuzar, uno a

uno, sus insultos, sus mentiras. Asi que tendrd que ser tiro por viaje. Cada que trate de

48



intimidar a un compafiero, quedara registrado aqui. Y se titulara: “Tiro por viaje: Andrés

Manuel es un cobarde®®.

Como se ha evidenciado, asi como la interaccién se da entre personajes con
nombre y apellido, se enuncia en mas de una ocasion en contra, o en representacion, del
medio en su conjunto. Por ello, para profundizar en la circunstancia, habrd que ahondar
en la caracterizaciéon de los actores mas visibles de la misma, incluido el medio como actor

politico que es.

2.2.1 MILENIO DIARIO

Segun la Ultima actualizacién —realizada en julio de 2011— del Padrén Nacional de Medios
Impresos (PNMI), Milenio Diario tiene una circulacién pagada de 78 mil 753 ejemplares,
llega a los 32 estados de la Republica y su lector promedio es el hombre de 35 a 44 ainos
con nivel de licenciatura y empleado. Es presentado por su director general editorial,
Carlos Marin (2006), como un periédico que tiene “como parte esencial de su oferta la

opinién de sus articulistas” (p. 71).

En 1974 el grupo Multimedios, propietario ya de una radiodifusora y un canal de
television, incursiono en la prensa escrita con El Diario de Monterrey, que tiempo después
se convertiria en Milenio Diario de Monterrey (“Multimedios: Nuestra Historia”, 2014).
Milenio Diario, de circulacidon nacional y radicado en la Ciudad de México, nacié el 1° de
enero del 2000, en coincidencia con la campafa electoral que daria paso a la alternancia

en México.

De acuerdo con Eva Salgado (2007), Milenio Diario fue concebido “como un diario
critico al poder, lo cual le permitiria conquistar el mercado de medios impresos”. Pronto
se registraron en su historia “diversos episodios que se resumen en la mezcla de intereses

III

politicos del gobierno en turno y conflictos comerciales por su linea editorial”. Tanto asi,

14 Gobmez, C., “Tiro por viaje: Andrés Manuel es un cobarde”, Milenio Diario, (en linea). Recuperado el 30 de
enero de 2015, de: http://www.milenio.com/cdb/doc/impreso/9162413.
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que “en septiembre del 2001, su director original, Raymundo Rivapalacio, fue removido
del cargo. Segun trascendid, la decision fue resultado de presiones de Martha Sahagun, la

esposa del entonces jefe del Ejecutivo” (p. 43).

Actualmente, como empresa, Milenio publica 18 diarios a lo largo de la Republica
Mexicana, posee una sefial televisiva de noticias, 4 estaciones de radio y se anuncia como
el segundo diario mas visitado en internet del pais (“Multimedios: Grupo Milenio”, 2014).
En 2011, a través de una carta dirigida al columnista Héctor Tajonar, Carlos Marin admitié
gue Grupo Milenio estd asociado en los sistemas de cable del norte de México con
Televisa —grupo que domina el mercado de las telecomunicaciones en México—, aunque
precisé que eso no incluia la seifal de Milenio Television. La alianza “quedd confirmada
desde que la empresa de Emilio Azcarraga Jean adquirié desde marzo de 2006 el 50% de
Television Internacional S.A. de C.V. (TVI), propiedad de Grupo Multimedios, al cual

pertenece el Grupo Milenio” (Villamil, 2011).

En el plano editorial también se han dado movimientos, al grado de que ahora se
puede entender al medio como un ardid en si mismo a partir de su comportamiento. Se
introdujo en el espectro de la prensa como un periddico critico del poder en turno y
cercano inclusive a las posiciones de la oposicion de izquierda. Paulatinamente, se
transformdé en un medio con una linea editorial y una distancia del poder distintas a lo

antes descrito.

En ese sentido, fue identificado por el otro actor analizado en la presente
investigacion como una especie de avanzada discursiva de los grupos de intereses que,
legitimamente o no, se oponen a la posibilidad de que una opcidn de izquierda acceda al
poder. A partir de esa definicidn, cabe sefialar que si se toma en cuenta su discurso y sus
intercambios con Lépez Obrador, Milenio resulta el actor mas estridente y mas constante
durante 2012 en anunciar una contienda de antemano perdida por cualquiera que no
fuese Enrique Pefia Nieto, el entonces candidato puntero en las encuestas y hoy

Presidente de México.
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Finalmente, asumié la significativa diferencia entre la encuesta publicada en sus
paginas y el resultado final de la eleccién. Mientras la encuesta cerrd con una diferencia
de 18.4% entre Pefia Nieto (en el primer lugar) y Lopez Obrador (en el segundo); el

resultado de la eleccidon presentd una distancia de 6.62% entre los dos personajes.

Vale la pena rescatar la visiéon de un tercero en enero de 2012, previo a que la
campafia diera inicio, para ilustrar con mayor claridad a Milenio Diario como actor situado
en ese momento y esa interaccion. Tanius Karam (2012) cerrd su analisis sobre el virtual

regreso de Lépez Obrador como candidato a una campana electoral de la siguiente forma:

“Lépez Obrador presente, (...) con medios de comunicaciéon donde por una parte,
vuelve a tener espacios, y en otros —el caso del diario Milenio o el programa radiofénico
que tiene el director de Milenio Television, Ciro Gomez Leyva— donde es constante objeto
de criticas y sefialamientos amén de ser caracterizado como un politico retrégrado y

empecinado” (p. 33).

En correspondencia con la composicién del corpus de analisis —derivada a su vez de
las caracteristicas del desarrollo de la situacion entre Milenio Diario y Lépez Obrador—, a la
par de las notas principales con alusion directa al candidato, se analizard el discurso con
las mismas caracteristicas de los entonces dos principales directivos/columnistas. Antes

resulta necesario reconstruir a estos dos personajes como actores politicos.

2.2.2 CARLOS MARIN

Carlos Marin Martinez inicid como periodista en 1969. En 1973 se estrend como reportero
del diario Excélsior. Cuando éste sufrid un boicot publicitario que culmind con una
asamblea de cooperativistas en la que fue expulsado de la direccion del periédico Julio
Scherer Garcia —acto atribuido a la animadversion del expresidente Luis Echeverria
Alvarez—, Vicente Lefiero (1978) documentd la intransigencia de Marin respecto a

abandonar la causa del depuesto director: “no toleraba la tibieza de quienes dudaban
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entre buscar trabajo en otros diarios o permanecer al lado de Scherer aun a costa de los

sacrificios implicados por el desempleo” (pp. 235-236).

En 1976 participd, al lado del depuesto director de Excélsior y el grupo de
periodistas que lo siguié en su salida de Excélsior, en la fundacidn de la revista Proceso.
Ahi publicé trabajos que el propio Julio Scherer (2012) calific6 como “memorables”, entre
los que figuran las revelaciones sobre la matanza de Acteal acontecida en 1997, en la cual
resultaron “coludidos el ejército y grupos paramilitares” (p. 9). Llegd a ser parte de un
sexteto de personajes que dirigid la revista al delegar Scherer esa responsabilidad, pero a
la par de la designacion de Rafael Rodriguez Castafieda como Unico director, Marin

abandond Proceso.

En 1999 ingresd a Grupo Milenio como colaborador de la revista Milenio Semanal
iniciando la columna de opinién a la que tituld El Asalto a la Razén —la cual se analizard en
el presente trabajo—, frase que tomd del filésofo hlingaro marxista Georg Lukacs y con la
gue da a entender que se ocupa “de asuntos que atentan contra el sentido comun o
contra la inteligencia”. En su primera colaboracion escribié “que el mundo se esta
desinstitucionalizando y colgando de caudillos que frecuentemente se comportan de
acuerdo con lo que desayunaron o comieron”, entre los que él coloca a Andrés Manuel

Loépez Obrador (Marin, 2009).

Carlos Marin participd en el lanzamiento de Milenio Diario en el afio 2000,
Raymundo Riva Palacio era entonces el director general editorial y Marin el director
general editorial adjunto. Riva Palacio dejé el medio en septiembre del 2001 y Carlos
Marin asumié desde entonces la direccion general editorial. Ademas, desde 2008 participd

como conductor del programa Tercer Grado, en Televisa.

La pdagina web Los 300 lideres mds influyentes de México, en su versién de 2012, lo
colocd en el lugar 171 y concluyd describiéndolo de la siguiente forma: “Su postura y
tendencia respecto al proceder de lideres politicos, y la expresién de sus puntos de vista,

le ha valido el reconocimiento de sus seguidores como periodista, y a su vez, la réplica de
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actores sociales que no coinciden con sus ideales”. Sobre sus intercambios con Lopez

Obrador se ahondara a lo largo de esta investigacion.

2.2.3 CIRO GOMEZ LEYVA

A sus 23 afios Ciro Gdmez Leyva fue nombrado subdirector de la revista Expansion.
A partir de 1992 se desempeid como reportero en los diarios El Financiero y Reforma. En
1999 concibid y dirigié el proyecto de television CNI Noticias de la joven sefial CNI Canal
40, donde ademas se convirtid en el conductor estelar del noticiario nocturno en el que
mostrd su estilo: “confrontarse con el poder todo el tiempo (..); el de la posicion

contestataria no gobiernista” (Fernandez, 2008).

Precedida por un conflicto comercial con TV Azteca, una huelga de trabajadores
saco del aire a CNI Canal 40 en 2005. A principios de 2006 fue invitado a colaborar —al

igual que Carlos Marin— en el programa de opinién Tercer Grado, transmitido por Televisa.

Luego de fungir un tiempo como editor de Milenio Semanal, en 2003 inicid la
publicacidn de la columna La historia en breve —la cual se analizara también en el presente
trabajo— en Milenio Diario. Asimismo, en 2008 forjé el concepto y comenzd a dirigir
Milenio Television, donde volvié a la pantalla como conductor del noticiario estelar, a la

par de su papel como locutor en un programa vespertino de Radio Formula.

A partir de su comentada actuacion en tales plataformas, el propio Goémez Leyva
identifica el momento en el que su relacidon con Lépez Obrador y quienes lo siguen cambid

en definitiva:

“Hasta (antes de) el programa de Tercer Grado que hicimos después de las
elecciones del 2006, yo podia asistir a los mitines, la gente me saludaba y podia conversar
sin mayor dificultad con muchos de los asistentes. Lopez Obrador iba a todos nuestros
espacios en los distintos medios, hablo de los periodistas que participamos en Tercer

Grado, y nos felicitaba por la serie de Televisa. El problema no es Tercer Grado, el
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problema arranca el 30 de julio del 2006 cuando Andrés Manuel Lépez Obrador toma una
decision que desde mi punto de vista, y el de muchos otros, fue absolutamente
reprobable. Le metid una cufia a la Ciudad de México, la lastimd con su plantén. Decirlo

asi de claro es lo que nunca nos tolerd a quienes lo criticamos” (Gomez, 2008).

Al ser uno de los columnistas que mas retomd sus resultados, asi como el
conductor del noticiario principal en el que eran anunciados con conviccidn; tras la
eleccién de 2012 Ciro Gémez Leyva asumid personalmente la responsabilidad de la
disparidad entre la prediccion de la encuesta GEA-ISA publicada en Milenio y el resultado
de la eleccidon. En octubre de 2013 abandond su puesto directivo en Milenio y la
titularidad en la conducciéon del noticiario estelar del canal que él mismo forjd, sin una

explicacion clara de por medio.

Actualmente, luego de seguir colaborando por un tiempo con sus comentarios
tanto en Milenio Diario, como en Televisa, mudd su columna de opinién al periddico E/
Universal. Ademas, ante el fin del programa de television Tercer Grado, sélo conserva su

espacio en Radio Formula (ahora matutino) como escaparate en medios audiovisuales.

2.2.4 ANDRES MANUEL LOPEZ OBRADOR

Andrés Manuel Lopez Obrador inicié su carrera politica en 1976, al integrarse a la
campafa del poeta tabasquefio Carlos Pellicer rumbo al Senado. Desde entonces ocupd
cargos publicos —como el de director del Instituto Indigenista de Tabasco— y milité en el
PRI. Posteriormente, se uniod a la Corriente Democratica nacida en el seno de ese partidoy
encabezada por Cuauhtémoc Cardenas. Luego de que se concretara la escisién en el PRI
como consecuencia de esa formacidn politica, fue candidato a gobernador de Tabasco en

dos ocasiones.

En 1996 inicié su etapa como presidente nacional del Partido de la Revolucién

Democratica (PRD). En el 2000 resulté electo jefe de gobierno del Distrito Federal, cargo
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en el que cabe resaltar su buena relacidon con los medios, derivada de una estrategia de
comunicacion que implicd su revelacion como el primer funcionario publico de México en
ofrecer todos los dias a las 6 de la mafiana una conferencia de prensa; cuestidon que le
permitio ser el primero en dictar la agenda en las alrededor de mil 500 ruedas de prensa

efectuadas con una amplia convocatoria.

Su popularidad lo perfilaba como favorito rumbo a la Presidencia de la Republica,
pero también como el objetivo de las estrategias de sus adversarios. En 2004, luego de
gue su gobierno fuera acusado de desobedecer la orden judicial de suspender la
construccidon de una via de acceso a un hospital, por tratarse de un predio previamente
expropiado y en litigio, la Procuraduria General de la Republica (PGR) solicité un juicio de

desafuero contra Lépez Obrador al Congreso de la Union.

Luego de ser desaforado el 7 de abril de 2005, ante la demora en la consignacién
de su expediente y abrazado por una serie de manifestaciones multitudinarias en apoyo
de su causa, el 25 de abril regresé a sus funciones. A tres dias de distancia, el entonces
Presidente, Vicente Fox, anuncié que la PGR no ejerceria accidn penal en contra de Lopez
Obrador. Las encuestas desde el principio del proceso revelaban la desaprobacion del
desafuero por parte de la ciudadania®, ante el desenlace de dicho episodio esa simpatia
por Lépez Obrador se afianzd en un sector amplio de la poblacién, hecho que lo convirtid

en el candidato natural de la izquierda electoral rumbo a la eleccién presidencial de 2006.

Previo a la eleccidn, al hablar de la propuesta del candidato de la izquierda, José
Woldenberg (2007) la caracterizaba como “una nueva pretensién de mas intervencién
estatal en los asuntos de la economia, un dirigismo mayor” (p. 117). En cuanto a la
idoneidad de identificar a Lopez Obrador como un personaje de izquierda, a partir de su
frase de campafia “Por el bien de todos, primero los pobres”, Woldenberg (2007)

reflexiond: “si la derecha pone sobre todo el acento en la libertad, y la izquierda en la

1> En agosto de 2004, de acuerdo con la empresa Parametria, 40% de las personas a nivel nacional se
oponian al desafuero, frente a un 29% que estaba de acuerdo. Recuperado el 28 de enero de 2015, de
http://www.parametria.com.mx/carta parametrica.php?cp=18.
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igualdad y equidad, (...) la funcién fundamental de Lépez Obrador es la de la equidad” (p.

119).

En lo mediatico, Ldpez Obrador se convirtido en el blanco de spots televisivos y
radiofénicos, patrocinados principalmente por el Partido Accién Nacional (PAN) y
organizaciones empresariales; asi como del tratamiento editorial de ciertos periodistas,
que lo construyeron como un simil de “peligro, inseguridad e intolerancia” (Gutiérrez,
2007, p. 31). Tras ser declarado perdedor de la eleccidn por .58% de los votos, Lopez
Obrador utilizo la palabra “fraude” para describir lo ocurrido durante la campana, el dia de

la eleccidn y en el conteo final de votos.

La campafa negativa en su contra a través de los medios, la abierta intervencion
del Presidente de la Republica en turno —Vicente Fox— con la intencién de influir en el
resultado, irregularidades al constituir el padrén electoral, anomalias e inconsistencias
aritméticas en el conteo de los votos y un comportamiento parcial de la autoridad
electoral; fueron algunos de sus argumentos. En consecuencia, decidié tomar la avenida
Paseo de la Reforma durante casi tres meses, lo que le reditué en una cobertura adversa

por parte de la mayoria de los principales medios de comunicacién.

Frente a la estrategia que implementd en los anos siguientes: organizar mitines a lo
largo de todo el pais recorriendo 2 mil 452 municipios —misma que ha llegado a ser
calificada como “pre-moderna” (Karam, 2012, p. 31)-, Lopez Obrador si atribuyd
relevancia a los medios en 2012. Esto implicé el despliegue de una nueva estrategia de

comunicacion.

En el plano discursivo, desde finales de 2011 incorpord un elemento “amoroso” a
su visidon de pais. El 6 de diciembre de ese ano, se publicd en el periddico La Jornada el
articulo “Fundamentos para una republica amorosa”, firmado por Lépez Obrador. En éste,
se diagnosticaba una decadencia en Meéxico, como consecuencia de la falta de
oportunidades de empleo, estudio y otros satisfactores bdsicos. Para contrarrestar lo

| “"

anterior, se proponia el “progreso con justicia (...), auspiciando una manera de vivir

sustentada en el amor a la familia, al préjimo, a la naturaleza y a la patria”. Casi al finalizar
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el texto, incluso se proponia “propagar virtudes y destacar ejemplos positivos en los

medios de comunicacion” (Lépez Obrador, 2011).

En cuanto a su relacidn con los medios, prometié acudir a todos los espacios
noticiosos que le extendieran una invitacion. El 16 de noviembre de 2011 incluso ofreci6 al
conductor del noticiario estelar de Televisa, Joaquin Lopez Dériga, una reconciliacion
extendiéndole su mano en el set donde era entrevistado. En cuanto a sus propuestas,
contempld la democratizacién de los medios y hacer efectivo el derecho a la informacién,

facilitando la entrada de cualquier actor interesado en adquirir un canal de televisién.

A todo lo anterior debe sumarse un canal de Youtube, red social basada en la
difusion de videos, en la que fue el mas activo de los presidenciables. Ademas, resulta
paradigmatico el periédico Regeneracion, con un tiraje de “cinco millones de ejemplares
mensuales” (Hurtado, 2012, p. 34), en el cual se promovidé su figura y las causas

enarboladas por su movimiento.

2.2.5 TESTIMONIOS DE LAS ESTRATEGIAS IMPLEMENTADAS POR LOS ACTORES

Como se ha expuesto, al caracterizar a los actores aparecen datos que permiten desglosar
algunos de los elementos que formaron parte de sus estrategias de comunicacion en la
interaccion analizada. Por supuesto, analizar los discursos de esa situacién permitird

profundizar en la construccidn de esas estrategias y en sus implicaciones.

Por otro lado, existen testimonios procedentes de fuentes cercanas a lo
acontecido. Estos aportan matices efectivamente parciales o subjetivos de esas
estrategias o de sus antecedentes, pero dificilmente asequibles mediante el analisis de los
discursos construidos o mediante un recuento de los sucesos. Su revisién abona a la

contextualizaciéon e incorpora valiosos antecedentes al analisis.
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2.2.5.1 TESTIMONIOS DE LA ESTRATEGIA DE MILENIO DIARIO

Tal como se menciond, el otrora reportero —y hoy editor— de Milenio Diario, Heliodoro
Cardenas, nego la existencia de un cerco informativo en torno a Andrés Manuel Lopez
Obrador. En “El cuento del ‘cerco informativo’ de AMLO”, publicado el 18 de mayo de
2012, Cardenas asegurd que desde el 11 de agosto de 2005, recibié la orden de
informacién por parte de sus superiores en Milenio que le exigia cubrir todas las
actividades de Lopez Obrador, por lo que dio cuenta de su precampafia y su campafia en
2006, asi como de su movimiento de protesta posterior a esa eleccion. Asi hasta el 15 de
diciembre de 2010, cuando el politico comenzaba a organizar su segunda candidatura

rumbo a la presidencia.

Cardenas describié ese periodo como 5 afios de escuchar a un personaje lanzar
diatribas contra los medios de comunicacion y sus reporteros, acusando a la prensa de sus
fracasos. Experimentd dos accidentes de consideracion como consecuencia de reportear
el paso de Lépez Obrador por los 2 mil 500 municipios del pais, recorrido en el cual —segun
su version— el Unico medio que estuvo presente desde un inicio fue Milenio, traduciendo
esa cobertura en contenido tanto para la edicién nacional del periédico, como para mas

de 10 periddicos en los estados y, por supuesto, para Milenio Television.

De acuerdo con el periodista, fue el propio Lépez Obrador quien dispuso en
diciembre de 2010 que no queria mas reporteros en sus giras, y no permitié que ningin
medio lo acompanara, sino hasta que relanzé su candidatura rumbo a la elecciéon de 2012.
Asimismo, sefialéd que él personalmente siempre le pidid una entrevista exclusiva al
politico tabasqueno, cuestién que le fue negada, obteniendo la ultima ocasiéon por

respuesta un “si les doy una entrevista van a vender mas periddicos y yo no quiero eso”.
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2.2.5.2 TESTIMONIOS DE LAS ESTRATEGIA DE LOPEZ OBRADOR

Los periodistas Oscar Camacho y Alejandro Almazan (2006) elaboraron el libro La victoria
que no fue: Lopez Obrador, entre la guerra sucia y la soberbia luego de la eleccién de
2006. El subtitulo describe la tesis central del libro: el excandidato presidencial fue victima
de una serie de estrategias en su contra, algunas al margen de la ley, pero también de sus

propias fallas, de una estrategia errada, o incluso de la carencia de una.

Se trata de una versién periodistica basada principalmente —al hablar de la
actuacion de Lépez Obrador— en las confidencias que personajes cercanos a la campaiia
les hicieron a cambio del anonimato. Tal como en el caso de lo consignado por Heliodoro
Cardenas respecto a Milenio, se retoma el testimonio de lo ocurrido en 2006, ya que en
éste se hallan elementos que pudieran explicar el comportamiento del candidato durante
2012 frente al medio de comunicacion. Ademas, se trata de un referente respecto a lo que

pudo haberse repetido.

Se asegura que en la campaiia de 2006 nunca hubo una estrategia de medios. En
una légica que solo respondia a su intuicién, el candidato presidencial determind no dar
entrevistas: ni colectivas al grupo de reporteros que cubria sus actos, ni exclusivas a
ningun medio local, nacional o internacional. Lo anterior, con la expectativa de que en los
medios se refirieran exclusivamente los discursos que ofrecia en los mitines, sin ningun

otro distractor de por medio.

Desde antes de que la campafia comenzara, Lopez Obrador desdefié un paquete
de tarifas especiales para promocionarse en la pantalla de Televisa (en 2006 aun era
posible contratar tiempos entre particulares, éstos no eran asignados por la autoridad
electoral). De fondo, habia una conviccién: se podia ganar la eleccidon presidencial sin la
television. Pero esa creencia no lo llevd a acercarse a los otros medios de comunicacion,
de hecho, de acuerdo con Camacho y Almazdn (2006), Lépez Obrador manifestd

abiertamente a sus colaboradores que la prensa escrita le provocaba pereza.
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En este orden de ideas, el candidato dejé claro desde un principio a sus
colaboradores que él era el estratega de toda la campania. Entre las decisiones que tom¥,
se encuentra el no recibir a los medios internacionales que buscaban entrevistarlo porque
lo concebian como el préximo Presidente en la vispera de la eleccidn. Luego de no ser
declarado ganador la noche del 2 de julio del 2006, se dedicé a dar entrevistas, aunque
s6lo con los medios que él prefirid. Incluso en ese momento asegurd que habia un cerco
informativo en su contra. De acuerdo con Camacho y Almazan (2006), “con algunos

medios tenia razén. Pero con otros simplemente fue paranoia: él fue hermético” (p. 41).

Existe un testimonio mads sobre la estrategia seguida por Lépez Obrador, pero en
este caso a partir de una fuente plenamente identificada de la campafia de 2012. Por
decision de Lopez Obrador, el 31 de mayo de ese afio, el hasta entonces responsable de su
estrategia de campanfia (segun el dicho del estratega mismo, ya que el candidato nunca lo
reconocid), Luis Costa Bonino, fue relevado de su posicion, luego de que se diera a
conocer en el diario E/ Universal una grabacién en la que éste realizaba estimaciones de

las necesidades financieras de la campanfa y pedia su apoyo a un grupo de empresarios.

Un afio después escribié su relato de lo ocurrido en la campaﬁals. Planted que a su
llegada se encontré con un conjunto de consultores, publicistas y allegados que no
lograban condensar una sola idea. Al mismo tiempo, habia ya algunas crisis que se podian
haber evitado y de las que él culpa a personajes que intentaban sabotear la campafia

desde su interior.

En el plano de la estrategia que dirigid, identifica como su primer triunfo el spot en
el cual el candidato emitia un mensaje de reconciliacién dirigido especialmente a los
lideres de opinidn y a quienes pudieron verse afectados con el movimiento que encabezé
luego del 2 de julio de 2006. Segun su interpretacion, consiguid darle a Lopez Obrador su

imagen mas favorable hasta ese momento frente al electorado.

16 Recuperado el 2 de febrero de 2015, de http://www.costabonino.com/mexico.htm.
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Pese a la creacién de buenos contenidos de la campana, prevalecia en la opinién
publica la creencia de que ganarle a Enrique Pefia Nieto era imposible, por lo que Costa
Bonino confiaba en que eso se podria revertir al confrontar a Ldpez Obrador con el menos
experimentado candidato del PRI durante el primer debate entre candidatos a la
Presidencia. Sin embargo, en lo que considera una demostracion de soberbia, Lépez

Obrador decidié no prepararse para el debate.

De acuerdo con el estratega, luego de que estudiantes de la Universidad
Iberoamericana protagonizaran una protesta por la presencia de Enrique Pefia Nieto en su
institucion, y posteriormente dieran a conocer su oposicidén a lo que concebian como una
manipulacidn mediatica en favor de tal personaje; en la campafia hubo un cambio de tono
muy afortunado para Lopez Obrador. Quedé claro que el sector de los jovenes

simpatizaba con su candidatura.

En consecuencia, se elaboraron contenidos de campafia manifestando tal
concepcién. Pero también hubo una respuesta de parte de los adversarios, que incluso

caracterizaban a Costa Bonino como la mente detras de las movilizaciones de los jovenes.

Ya en el mes de mayo, ademas de los jovenes, el estratega considerd necesario
allegarse el apoyo de otro sector: los indecisos. Para ellos, se realizaron una serie de
mensajes. En el mas significativo de ellos, el candidato explicaba su propuesta para

ofrecer seguridad.

Costa Bonino asegurd que el dinero siempre fue un problema para la realizacién
de las ideas que surgian conforme la campafia avanzaba. Gente de la campafia le negaba
los recursos o le planteaba que personalmente los buscara. En ese contexto fue invitado a
la cena en la que fue grabado haciendo una estimacidn del dinero que faltaba para poder
ganar la eleccidén y en la que él creia estar hablando frente a empresarios afines a la causa
de Lopez Obrador. La grabacién fue dada a conocer el mismo dia que en la encuesta del
diario Reforma, Lépez Obrador aparecia sélo 4 puntos por debajo de Enrique Pefia Nieto
en la preferencia del electorado. Ese fue el ultimo dia que conocié de primera mano las

estrategias asumidas por la campafia.
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2.3 EL MODELO DE COMUNICACION POLITICA QUE PREVALECIO DURANTE LA CAMPANA

Al revisar la interaccién entre un medio de comunicacién y un candidato a la Presidencia
durante la campafia electoral de 2012 en México, resulta ineludible remitirse a 2006. Esto
es, debido a que en buena medida el modelo de comunicacién politica que, formal o
informalmente, prevalecié en 2012, es consecuencia de lo acontecido en la eleccién

anterior.

En 2006, nuevas estrategias mediaticas se integraron a las campafias, buena parte
de ellas dirigidas hacia el propio Lépez Obrador. En el balance realizado por Buendia y
Azpiroz (2011) para el Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacidn (TEPJF)Y, los
autores identifican dos problematicas que afectaron a Lopez Obrador y que pudieron
perjudicar al resto de los candidatos por igual: “la falta de mecanismos y procedimientos
para reclamar una cobertura noticiosa equilibrada (...) y la ausencia de garantias de
igualdad en el trato a los partidos en el ambito de la contrataciéon comercial de pautas de

transmisién de mensajes y su elevado costo” (Buendia y Azpiroz, 2011, pp. 15-16).

Ambos aspectos fueron denunciados por la coalicion Por el Bien de Todos que
lanzo a Lopez Obrador en 2006. Esto, a la par del tema que Buendia y Azpiroz (2011)
identifican como aquel que afectdé de manera singular al candidato de la izquierda y que
se convirtid en el paradigma de la reforma que vino después de ello: la difusién de una
campafia negra a través de los medios de comunicacién (que implicé la contratacion de

tiempos en radio y televisidon por parte particulares para llevar a cabo ese tarea).

La reforma que comenzd a discutirse desde 2007 y que dio pauta al modelo de
comunicacion politica que prevalecid en la eleccion de 2012, reforzé las facultades de la
autoridad electoral en cuanto a fiscalizacién y acceso a medios. Otorgd a los partidos
tiempos oficiales para la transmisidn de sus spots de campafia, en sustitucidén de la venta

diferenciada de espacios al aire por parte de los concesionarios. Asimismo, el IFE asumid

Y Encaminado a evaluar la reforma electoral 2007-2008 y sus implicaciones para los medios de

comunicacion.
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funciones de fiscalizador de los contenidos de la propaganda electoral. Sin embargo,

nuevas problematicas surgieron.

2.3.1 ENCUESTAS

Incluso para los estudiosos del tema, la cantidad de encuestas que fueron publicadas
durante 2012 resulta desconcertante. Tal es el caso de Murilo Kuschick (2014), quien
identificd a 30 empresas, algunas dedicadas a la investigacion de mercado en general y
otras exclusivamente enfocadas al mercado electoral, las cuales realizaron su propia
encuesta. El autor lanza el siguiente cuestionamiento: “suponiendo que la totalidad de
estos ejercicios fueron realizados de manera confiable y que sus datos son fidedignos,
resulta sorprendente la cantidad de estudios. (...) Si todos fueron finalmente divulgados,
por algun medio de informacidn, habria que preguntarse ¢cudl puede ser su objetivo?” (p.

13).

Ademas de la obvia posibilidad de informar a la poblacién respecto a los posibles
escenarios de la elecciéon —si se previera de manera fidedigna un resultado, esto
aumentaria el prestigio entre los lectores, radioescuchas o televidentes de los medios—.
Kuschick (2014) identifica, luego de subrayar que en el caso de la eleccién de 2012 en
México una gran cantidad de encuestas no coincidié con el resultado final de las
elecciones, el hecho de que la publicacién de los resultados de las encuestas puede tener
como fin “apoyar en la de decisién de los ciudadanos asi como de los grandes «electores»:
empresarios, lideres politicos, sindicales. (...) Impactar e influir en la decision de los

electores” (p. 14).

Kuschick (2014) ofrece también una posible explicacién a la diferencia entre la
percepcion que buena parte de las encuestas construyeron y el resultado de la eleccion.
Incorpora el concepto de “preferencia efectiva” (p. 16) para explicar que si bien para su
divulgacidon en medios es aceptado por los investigadores presentar las encuestas sin la

presentacion de la “no respuesta”, o los “indecisos” (como suele conocerse a aquellos que
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en una encuesta no manifiestan preferencia por alguno de los candidatos); esto genera
una falsa percepcién de los posibles resultados. Se ostentan porcentajes mucho mas
elevados de lo que se mostraria si se incluyera el porcentaje de aquellos que no se

manifestaron por ningin candidato.

Durante la campafia, y luego de la eleccidn, de 2012, el caso mas senalado fue el
de la encuesta de GEA-ISA publicada en Milenio Diario, la cual arrancé el lunes 19 de
marzo colocando a Pefa Nieto en el primer lugar con 48% de la preferencia electoral,
mientras a AMLO le asignaba un 20%. Lo significativo fue que la encuesta se publicé dia a
dia durante 101 jornadas y cerrd el miércoles 27 de junio con 46.9% para Pena Nieto y
28.5% para AMLO. El resultado de la eleccidn del 1 de julio en porcentajes (segun lo dado
a conocer al finalizar el computo del 100% de casillas) fue 38.21% para Pefia Nieto y

31.59% para AMLO.

2.3.2 LA COBERTURA MEDIATICA

El domingo 6 de mayo, en el marco del primero de dos debates presidenciales, Andrés
Manuel Lépez Obrador recuperd la informacion publicada por el reportero Jenaro Villamil
en el semanario Proceso sobre la supuesta venta de minutos al aire en espacios noticiosos
para de manera encubierta proyectar la imagen de Enrique Pefia Nieto. Como nota
principal publicada el 7 de junio, firmada por la reportera Jo Tuckman, el periddico
britanico The Guardian retomo el tema con el titular “Archivos informdaticos sugieren que
Televisa vendid cobertura a altos politicos mexicanos. Documentos salen a la luz unas

III

semanas antes del Proceso Electoral Federa

Mas allad de las revelaciones periodisticas —en el caso de The Guardian, el diario
ofrecié disculpas a Televisa al no poder confirmar la autenticidad de los documentos en
los que basd su nota—, la coalicion Movimiento Progresista realizé un recuento de lo que a
su consideracién eran ejemplos de empresas editoriales que habian prestado sus paginas

para la promocidn del candidato del PRI.
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Por otro lado, fue muy relevante la aparicién de un numeroso movimiento juvenil,
principalmente integrado por estudiantes universitarios, que exigia la democratizacion de
los medios de comunicacion y rechazaba la supuesta imposicion medidtica del candidato

del PRI, Enrique Pena Nieto, en la Presidencia de México.

2.3.3 EL CASO PARTICULAR DE LA PRENSA ESCRITA

Lo ocurrido en la prensa escrita quedé fuera del monitoreo que si se realizé en los
espacios informativos de la radio y la televisién por parte del IFE. Lo mismo sucedid con
las recomendaciones realizadas por parte de dicha autoridad electoral, para realizar una
cobertura equitativa. Sin embargo, existen investigaciones que si se aplicaron también a la
prensa escrita, y que pueden servir como referente para hablar de un peridédico en

particular.

Segun el indice de cobertura informativa realizado por Julio Judrez (2013), la
prensa escrita fue mas favorable para el candidato de la izquierda que las otras
plataformas (radio y television). Incluso, en los periddicos fue mas favorable la cobertura
para él que para los otros tres candidatos. El autor incluye una especificacion: “las
imagenes demostraron ser indicadores mas confiables que los textos para explicar

movimientos en la valorizacion de la informacion” (p.188).

Al abarcar varios diarios, el dato antes expuesto no define la actuacién particular
de Milenio Diario. Hay elementos que se retoman de lo propuesto, tal es el caso de

advertir la importancia de las imagenes para definir el tipo de cobertura que se realizo.

En este caso, como parte de la contextualizacidn es necesaria una descripcidn, que
rebase lo explicito y permita registrar los momentos mas caracteristicos de la interaccion:
tanto el reporte que realizé6 Milenio de los sefialamientos lanzados por Lépez Obrador al

medio mismo, como las respuestas de éste al candidato; asi como cuando Milenio tuvo la
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iniciativa al enunciar acusaciones contra Lépez Obrador y obtuvo una respuesta del

politico. Cuestion que se desarrollara a continuacion.

2.4 COMPENDIO DE EJEMPLOS CARACTERISTICOS DE LA INTERACCION A TRAVES DEL DISCURSO

DEL DIARIO

Al sistematizar los elementos de los discursos de Milenio Diario y Andrés Manuel Lopez
Obrador a partir de criterios de composicién del corpus tanto del andlisis de los intereses
gue determinan el discurso, como de los escenarios construidos en las estrategias
discursivas de los actores; existe la posibilidad de dejar fuera ejemplos representativos de
la interaccion durante el periodo de la campafa electoral. Con el fin de abordar el
intercambio de la manera mas completa posible, se hace un recuento cronoldgico de tales

ejemplos contenidos en las paginas del diario.

Aunado a esto, se aprovecha la oportunidad para realizar un analisis semiético de
las imagenes que formaron parte de ese discurso. Con ese fin, a partir del trabajo de
Barthes (1995) —y una vez explicado el por qué se considera viable aplicar sus criterios a
las fotografias que aparecen publicadas en un periédico—, se contempla ubicar en las
fotografias que acompafiaron distintas notas informativas, los siguientes mensajes, para

realizar una interpretacién de los mismos:

1) Mensaje lingistico
2) Mensaje denotado

3) Mensaje connotado

Se trata de cinco notas, cuatro columnas de opinién y tres fotografias:

El 21 de abril de 2012, en la pdagina 6 de la seccidon “Politica”, junto a una cronica de
un mitin de Lépez Obrador en Chilpancingo, Guerrero, que aparece rotulada de manera

equivocada como entrevista —y en la cual se hace hincapié en las disputas internas que
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existen a nivel local por las candidaturas, mas que en el mitin mismo—, aparece una nota

resefid la conferencia de prensa matutina del candidato.

En esa nota, firmada por el reportero Israel Navarro, se apunta que el candidato
desestimd la encuesta presentada por Milenio y aseverd sobre ésta: “no hay rigor
periodistico, no hay seriedad y se utilizan las mediciones con fines propagandisticos”. Esto
ocurrid al ser cuestionado sobre su impresion, luego de que por primera vez la encuesta le
otorgaba el segundo lugar en las preferencias, por encima de la candidata del PAN,
Josefina Vazquez Mota. De acuerdo con la nota, Lopez Obrador agregdé “Quiero que los
directivos de MILENIO entiendan que no es nada personal. Tengo la obligacion de decirlo,
la republica amorosa es también decir la verdad, no es un asunto personal, nosotros no
tenemos rencores, no odiamos, pero es evidente de que estan haciendo camparia a favor

de PenRa”.

Ambos temas estaban incluidos en los sumarios de la nota. La imagen elegida para
ilustrar la nota es la fotografia realizada por Jorge Carballo a un “incidente” ocurrido en el
mitin de Lépez Obrador en Chilpancingo, en el que un perro atravesé el templete

[lamando la atencidon del candidato.

| No tiene nada contra directivos de MILENIO, aclara

® —— Asegura AMLO que no hay rigor

&

periodistico, pura propaganda

Reitera que este diario hace campana a favor de Pefa Nieto

entrevista R

por Liliana Padilla

Israel Navarro/México

Pugnas internas por
candidaturas plagan el
mitin de Lopez Obrador

El abanderado BITACORAm
de las izquierdas ?
hace caso omiso
@ Prometid reivindicar a Acapulco y
de los reclamos que nuevamente sea I sede del
Tianguis Turlstico. “Sin ttubeos, voy
y solo agradece aestar aqulen e Tianguis Turstico
|a acictencia a aii de Acapulco, vamos a devolver eso

Icandidato de la
Mo

Oferta

mitin en
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Incidente ocurrido en su mitin en Chilpancingo.

1) Mensaje lingliistico: Para poder entender el pie de foto, sélo es necesario estar
al tanto —a través de la nota que enmarca a la imagen o del conocimiento
previo de su figura— de al mitin de quién se hace referencia: el candidato
presidencial Lopez Obrador. Este mensaje tiene a su vez un aspecto denotado y
otro connotado.

» Denotado: La fotografia da cuenta de un incidente suscitado durante el
mitin de Lopez Obrador en Chilpancingo.
» Connotado: El que un perro haya subido al templete es lo

| o

suficientemente importante para ser considerado el “incidente” del

mitin.

2) Mensaje denotado: Tres elementos componen la imagen y son faciles de
identificar. En un primer plano un can, en un segundo plano el candidato presidencial y en
un tercer plano los seguidores que atendieron el mitin del segundo. El candidato voltea al
paso del can, que cruza indiferente a la presencia de éste a lo largo del templete, mientras
los seguidores centran su atencién en el candidato.

3) Mensaje connotado: La imagen deja la idea de que el mitin del candidato fue tan
poco relevante en otro sentido, que un perro en el templete fue lo mas significativo de la
jornada. Remite mas a una escena chusca de la vida cotidiana que a un evento politico de
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gran envergadura. Por otro lado, el candidato parece inmerso en el ridiculo; ni siquiera el
perro nota su presencia y/o no le concede ninguna importancia a lo que dice.

Cinco dias después, el 26 de abril, una nota en la quinta pagina retomaba la
opinién que Lopez Obrador tenia del formato previsto para el debate organizado por el
IFE, ademas de que volvia a sefialar a la encuesta GEA-ISA publicada por Milenio como
ideada para favorecer a Pena Nieto. La imagen que se eligio para ilustrar la nota fue una
fotografia de René Soto en la que el candidato al subir al templete de su mitin en
Aguascalientes, se encontrd con una mujer en minifalda que ya se hallaba en éste.

AMLO: son muchos
temas para el debate

Recibe el tabasqueno apoyo de Enrique
Peria y arremete de nuevo contra MILENIO

RENE SOTO
.y 1
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1) Mensaje lingiiistico: Para poder entender el pie de foto es necesario saber quién es
el llamado candidato de las izquierdas (Lépez Obrador) y a qué corresponde
Aguascalientes (un estado de la Republica Mexicana). La frase no da cuenta de la
accion principal observada en la fotografia.

2) Mensaje denotado: Son varios los elementos que componen la imagen. Los
principales son, en un primer plano una mujer retratada de la cintura para abajo en
minifalda, en un segundo plano el candidato subiendo hacia el templete y en un tercer
plano distintas personas congregadas por el mitin —algunos parecen estar atendiendo
labores de logistica—.

3) Mensaje connotado: No se comprende la eleccidn de la imagen para acompaiiar la
nota informativa, salvo a partir de la mujer en minifalda. Cabe la pretensién de sugerir una
actitud inapropiada por parte del candidato, ya que el dngulo resulta poco ilustrativo en
otro sentido, el candidato apenas se ve.

Nuevamente pareciera que en la campafia de Lépez Obrador no estd ocurriendo algo que
sea mas relevante que eventos que —como minimo- resultan chuscos. Por otro lado, si se
ahonda en la actitud inapropiada, sin atreverse a hacer una acusacién directa a través de
mensaje linglistico alguno, la imagen puede estar denunciando un acto reprobable por
parte de un candidato que aspira a gobernar a todos los mexicanos por igual: la
cosificacidon de la mujer, al centrarse en sus atributos sexuales y su belleza fisica.

A dos dias de distancia, el 28 de abril, Milenio Diario expuso a través de una nota
firmada por Mariana Otero-Briz, que el IFE avalé la metodologia empleada por la encuesta
GEA-ISA y desecho asi la queja presentada desde entonces por la coalicion Movimiento

Progresista.

El 12 de mayo, en su columna Doble o Nada Francisco Gardufio acusd una
campaiia de crispacién contra los medios, y en especial contra Milenio, por parte de Lopez
Obrador. “Parece delirio el mantener tales niveles de animadversién contra los medios

gue no le son afines o que no le dan el tratamiento que cree merecer”, aseguro.
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FRANCISCO
GARDUNO

francisco.garduno@milenio.com

Mentiras

as fijaciones son terribles. Cuando una idea se
transmuta en obsesion, se convierte en una
pesadilla para el objeto del deseo, pero, sin
duda, en una mucho mas terrible para el obseso.

Es el caso de Andrés Manuel Lopez Obrador, quien
desde hace seis afios decidié convertir a MILENIO en
el objeto de su obsesion.

Es dificil saber qué persigue con esta despropor-
cionada campaia de crispacion contra los medios
e, insisto, en especial contra MILENIO, medio ante
el que muestra especial virulencia.

Parece delirio el mantener tales niveles de animad-
version contra los medios que no le son afines o que
no le dan el tratamiento que cree merecer.

Por su parte, en su espacio Paralaje Liébano Sdenz el 19 de mayo realizé la

segunda entrega de lo que irénicamente titulé “La republica del odio”, haciendo

referencia a “La republica amorosa” enarbolada entonces como plataforma por Lépez

Obrador. En el texto, el columnista expuso: “No es aceptable que sélo se admita al que

coincida con la propia causa y que el voto del adversario se considere una expresién

deformada”, en referencia al comportamiento que, a su parecer, Lépez Obrador sostenia

con aquellos que no apoyaban su campafia.

f

> o

PARALAJE

http://twitter.com/liebano

LA PASION Y Ia vehemencia son inevitables. Que los candidatos reclamen
e intenten diferenciarse es parte del juego. También lo es que los seguidores
hagan lo propio. Lo que es innoble es participar y anticipar que la tinica manera
de convalidar la competencia es que el resultado sea favorable a la propia causa.

iempre vale la pena dar cauce al :
debate de las ideas. Sobre todo, :
cuando el didlogo e intercambio :
de argumentos, lareflexion delos :

Larepublica del odio/ I1

mismosyla comprensién del discursodel i

adversario convergen haciaun piso comtn. :

CLAUDIA GUADARRAMA

El dia 27 de ese mismo mes, Néstor Ojeda titulé su columna Vuelta Prohibida con

una frase que retomé de su compafiero Héctor Zamarrén: “MILENIO no es cdmodo para

nadie”. Argumentd que Milenio era blanco de una nueva andanada de descalificaciones
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maniqueas que sélo se explicaban “porque los grupos sociales y politicos en México

simplemente no cuentan entre sus virtudes el compromiso democratico, la autocritica y la

tolerancia (...)".

“MILENIO no es cémodo para nadie”

ieto y a Miguel Angel

xto se debe al tino de  ros a Enrique

El 29 de mayo, una nota firmada por Liliana Sosa relata una supuesta confusiéon de
Lépez Obrador, consecuencia de la cual acusaba a Milenio de atribuirle la direccion del
movimiento #YoSoy132. En la nota se dice que en una entrega previa solo se mencioné
que Lépez Obrador hablaba de los beneficios que tiene el movimiento juvenil. El titular

resulta ilustrativo por si mismo: “AMLO confunde un titular y ataca de nuevo a MILENIO”.

Ofrece laborar hasta 18 horas diarias  pTACORA m P
AMLO confunde un titular o
y ataca otra vez a MILENIO

Andlisis de la Fotografia 3
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El tabasqueiio encabezé ayer por la tarde un mitin en Chimalhuacan.

2) Mensaje lingiiistico: Para poder entender el pie de foto es necesario conocer el
origen de Andrés Manuel Lopez Obrador (nacido en el estado de Tabasco), asi
como la divisién politica del Estado de Meéxico, para ubicar al municipio de
Chimalhuacan.

2) Mensaje denotado: Con el sol y el cielo de fondo, en el plano principal aparece el
candidato en alto contraste, al uso del micréfono y gesticulando con las manos.

3) Mensaje connotado: Al aparecer la foto en alto contraste, entre luz y sombras, y
sin mayor contexto, da la impresion de un candidato predicando (debido a la posicién de
las manos, tipica de esa accidn) a solas. La imagen remite a una escena desértica, sin color
ni repercusion. Esa condicion de predicador solitario en medio del desierto, remite a la
caracterizacion mesidnica que desde 2006 pesa sobre Lopez Obrador, como consecuencia
de los sefialamientos que sus adversarios han realizado de su persona en ese sentido.

El 30 de mayo una nota firmada por Liliana Padilla, advertia en su sumario que a
pesar de que Milenio Television transmiti6 de manera integra el primer debate
presidencial, Lépez Obrador pedia a Milenio sumarse a la cobertura en el segundo

encuentro. “Me gustd el anuncio (de Tv Azteca), ya ayer Televisa hizo lo mismo, falta
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MILENIO, Francisco Gonzalez, a ver, que ponga en su Twitter que van a transmitir el

debate”, declaré AMLO, segln consignaba el texto.

Tv Azteca transmitira el
segundo debate por el 13

Lopez Obrador pide que MILENIO también haga la cobertura, pese a que el primer
encuentro pasé integro por esta sefial y fue promocionado con dias de anticipacion

Finalmente, el 3 de junio, en su espacio de opinidn, Jorge Medina Viedas anunciaba
en su titular “El regreso del verdadero Lépez Obrador” y sentenciaba: “Vuelve el mismo
que remueve el sentimiento de las masas para el voto de la negacién del otro, del
enemigo, y lo hace como quien pretende transmitir algo mds que la emocién para obtener
la victoria. Lo que Ldopez Obrador siembra de nuevo en la gente es el rencor propio, el
resentimiento acumulado de sus derrotas o de sus victorias amargas”. Previendo un
escenario en el que al final de la campaiia sélo serian opciones viables Enrique Pefia Nieto

y Lépez Obrador, Medina se ocupaba de la construccién del otro realizada por el segundo.

jorge.medina@milenio.com -

Y tan impor
condiciones, unz

quierdas que el “control de dafios”

En sintesis, el recuento de ejemplos caracteristicos de la interaccion entre Milenio
y Lépez Obrador, revela que el diario reprodujo ampliamente la opinién de Lépez Obrador
sobre su rigor periodistico y la confiabilidad de la encuesta GEA-ISA. Al mismo tiempo que
se daba cabida a esas expresiones en el texto escrito, las fotografias que en apariencia

s6lo acompanaban éste, ofrecian otro discurso que incluso puede interpretarse como una
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respuesta indirecta, pues muestran al candidato en situaciones absurdas. Fue el caso de

las tres imagenes encontradas junto a los textos seleccionados.

También hubo refutaciones explicitas a lo dicho por Lépez Obrador, aunque no
necesariamente aparecieron en la misma nota. Algunas se dieron a través de otros textos,
como aquel en el cual se resaltaba el aval de la autoridad electoral a la encuesta, o en las
columnas de opinién en las que se argumentaba una animadversion delirante del

candidato hacia el medio.

En dos casos, si se dio respuesta a los sefialamientos del candidato en la misma
nota, donde se acusd incluso una lectura tergiversada de un titular del medio por parte

del candidato.
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3 Andlisis de los intereses politico-econémicos en el discurso

Como ya se ha mencionado, la interaccidon entre Milenio Diario y Andrés Manuel Lépez
Obrador, naturalmente involucra a estos dos actores (entendiendo que el periddico, actia
a través de individuos, como el reportero encargado de redactar la nota principal del dia o
sus dos columnistas/directivos mas importantes). Sin embargo, esa interaccion involucra a
muchos actores mas que determinan, en menor o mayor medida, si en la misma se opta
por el intercambio o por la confrontacidn. Es decir, qué tipo de estrategia se construye a

partir del fin que se persigue.

Se trata de una red (entendida como un conjunto de personas o entidades
relacionadas para una determinada actividad) de intereses politico-econdmicos, que ya
sea abiertamente denunciada, o implicita, se encuentra en el discurso. Es por ello que
para analizarla se propone un modelo original de analisis del discurso que incorpora

algunas herramientas y nociones usualmente utilizadas en el andlisis de redes sociales.

Mediante la categorizacidén, jerarquizacion y comparacién de datos que se

encuentran en el discurso, se ahonda en el porqué de su enunciacién.

3.1 SELECCION DEL CORPUS DE ANALISIS PARA AMBOS ACTORES

Se consideran varios actores y el papel de unos frente a otros en la construcciéon o el
significado del discurso. Es decir, los intereses de quiénes son preponderantes frente a
otros cuando Milenio Diario habla sobre Lépez Obrador o cudles son aquellos
sobresalientes (en términos discursivos) contrarios a la candidatura de tal personaje y al
desarrollo democratico de la eleccidon —segun los propios términos del candidato y su

campafia—, asi como el papel que el candidato le otorga al medio en esa lista.
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3.1.1 EL DISCURSO DE LOPEZ OBRADOR SOBRE SUS ADVERSARIOS

Andrés Manuel Lépez Obrador identificé a Milenio como contrario a su campafia y al
desarrollo democratico de la eleccidn. Se registraran todos los actores caracterizados de la
misma manera por el candidato, en la demanda que constituyé el Juicio de Inconformidad
por Nulidad de la Eleccion de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos, presentada por
la coalicion Movimiento Progresista ante el Consejo General del IFE y posteriormente ante

el TEPJF.

Es en esa igualdad de circunstancias que se podra definir si hay algunos mas
mencionados que otros, y esas menciones a qué tipo de actividad imputada estdn

vinculadas, asi como cual es el papel de Milenio en esa red.

La red, entendida en este caso como un conjunto de personas y entidades
estructurado con la finalidad de dafiar su campafia y la eleccion (segun el discurso de la
demanda en cuestion), no esta definida en este caso personalmente por Andrés Manuel
Lopez Obrador, sino —se asume— por un equipo entre los que figuran abogados y otros
especialistas requeridos por el candidato para la elaboracién de la demanda. Sin embargo,
recoge fielmente los senalamientos que desde la persona y la candidatura de Lopez
Obrador se realizaron antes de la campaiia, durante la misma y en los dias posteriores a la

eleccion.

A pesar de la existencia de declaraciones en diversas plataformas y citas
bibliograficas en las que Lépez Obrador hace alusion a esos actores, se eligié la demanda
debido a que se trata del Unico posicionamiento formal institucional sobre la campana
gue reune a todos los actores mencionados de manera dispersa o incompleta en otros
espacios. Cabe sefialar que Lopez Obrador ya se ha referido a sus adversarios en términos
de una “mafia” (Lépez Obrador, 2010, p. 186) o de un “grupo” que, entre otras cosas,

posee o controla la mayoria de los medios de comunicacion (Lopez Obrador, 2012, p.19).

La reconstruccién de una red de aliados —en lugar de adversarios— de Ldpez

Obrador, sin duda resultaria en datos significativos para la comprension de la escena
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politica nacional de ese momento, e incluso de la actual. Sin embargo, la situacion de
comunicacion aqui planteada desde un inicio: la interaccién a través del discurso entre
Milenio Diario y Lopez Obrador durante la campafia de 2012, y el hecho de que en la
demanda estdn contenidos los sefialamientos hacia los medios de comunicacion,
requieren que esta parte del analisis se centre en los intereses contrarios al entonces

candidato.

3.1.2 EL DISCURSO DE MILENIO DIARIO SOBRE LOPEZ OBRADOR

Para identificar los intereses en la construccion del discurso de Milenio Diario respecto a la
candidatura de Andrés Manuel Ldpez Obrador en 2012, se enlistaran todos los articulistas
y columnistas que —desde el 30 de marzo, dia en que iniciaron las campanas electorales
rumbo a la Presidencia de la Republica, hasta el 28 de junio, dia en que obligatoriamente
se cerraron— escribieron sobre él. Dia a dia se registraran todos aquellos actores

individuales que hayan participado bajo la misma circunstancia.

En este caso se puede hablar también de una red, un conjunto estructurado de
personas con un mismo fin: escribir sobre Andrés Manuel Lépez Obrador. Dentro de esa
red, se podra ubicar a los actores mas importantes, en términos de los que mas

escribieron durante toda la campafia.

Una vez ubicados esos actores individuales mas importantes, se hara una relacién
—mediante investigacién documental- de a qué otra empresa, institucidon u organizacién
pertenecian tales individuos al momento de escribir sobre Lopez Obrador durante la

campana.

Asi, se elaborard una nueva red que puede ser entendida de la siguiente manera:
gué empresas, instituciones u organizaciones hablaron de manera predominante sobre
Lopez Obrador a través de Milenio, develando asi los intereses politico-econdmicos de ese

discurso.
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3.2 APLICACION

Tanto la identificacidn de los actores mds mencionados que otros en la demanda del Juicio
de Inconformidad, (aunado a qué tipo de actividad desempefiaron y cudl es el papel de
Milenio en esa red), como la ubicacion de los columnistas y articulistas que mas
escribieron en Milenio Diario sobre Lépez Obrador (y la relacidon que se pueda hacer sobre
qué empresas, instituciones u organizaciones hablaron a través del medio); culminaran en

la visualizacidon de esos intereses en la situacion de comunicacion analizada.

Brandes y Lerner (2008) hablan de este tipo de datos, que describen en términos
llanos “quién hizo qué a quién” en un evento especifico y son usados tanto para la
evaluacion de situaciones politicas actuales o pasadas, como para la validacion estadistica
de teorias sobre el resultado de lo que caracterizan como “conflictos”. Para los autores,
imagenes bien disefiadas a partir de datos de un conflicto le dan al analista una vision
grafica de los datos, cuestidon que “puede revelar patrones esperados o sorprendentes v,
por lo tanto, llevar a hipdtesis que puedan ser validadas o rechazadas después”. Ademas,
describen las imagenes como “muy convenientes para presentar y comunicar ideas a los

demas” (p. 1).

Existe una coincidencia respecto a lo que se ha sostenido antes —con Knoke como
base— sobre la utilidad de la idea de red social, al considerar las relaciones de poder entre
muchos actores en un sistema politico grande. “Mientras que los estudios de los conflictos
a menudo se centran en el nivel diddico (es decir, la relacién entre dos actores), hay un
creciente interés en la aplicacion de técnicas de andlisis de redes para entender la politica

a nivel sistémico” (Brandes y Lerner, 2008, p. 3).
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3.2.1 DEMANDA DEL JUICIO DE INCONFORMIDAD POR NULIDAD DE LA ELECCION DE PRESIDENTE

DE LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS PRESENTADO POR LOPEZ OBRADOR

A continuacién se presenta un grafico que resume el proceso seguido en el andlisis de la

demanda.

¢Quiénes son todos los mencionados a lo largo del documento?

¢Qué tipo de actividad desempefianaron segun la demanda?

¢Cudntas veces fueron mencionados? éRelaciondndolos a qué
actividades?

¢Quién, desde esta perspectiva, es el mas mencionado
(identificado como principal adversario)?

éCudl es el papel de Milenio en esta red de actores?

Se trata de un complejo documento de 638 cuartillas, de las cuales en realidad la
relacion de actores se encuentra desde el inicio hasta la pagina 79 (el resto consiste en
interpretaciones de la ley, argumentos a favor de esas interpretaciones, dudas sobre la
reforma en materia electoral y principios constitucionales desarrollados a lo largo de la
demanda, asi como requerimientos a la autoridad, pruebas testimoniales; tales como
facturas, videos y notas informativas y, por supuesto, conclusiones). Debido a lo anterior,

se hacen especificaciones sobre los actores que serdn registrados en este ejercicio:

e Sélo se tomard en cuenta la mencidn cuando ésta implique la directa atribucién
de una accion al actor y cuando ésta sea en detrimento de la candidatura de
Andrés Manuel Lopez Obrador y del desempefio democratico de la eleccion
(por ello, a pesar de que pueden aparecer mas veces los nombres de los
actores incluidos, pero sin la imputacién de una accién, u otros no incluidos en
absoluto, como aquellos que presentaron la demanda o las autoridades que

dieron fe de la entrega de un documentos; no se registraran tales menciones).
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Si se menciona una accién desempefada por un actor, y luego se entra a
detalle en la descripcion de tal accion y se vuelve a aludir su nombre, sélo se

tomara en cuenta como una mencion.

Se ubicaron en total 25 actores mencionados en la demanda: Enrique Pefia Nieto,

coalicion Compromiso por México, GEA-ISA, El Universal/Buendia y Laredo, BGC/Excélsior,

Consulta Mitofsky, Partido Revolucionario Internacional, Partido Verde Ecologista de

Meéxico, Gobierno del Estado de México, Grupo Televisa, Radar Servicios Especializados de

Mercadotecnia, Grupo TV Promo, Alejandro Quintero [fiiguez, Yessica de Lamadrid Téllez,

Astron publicidad, Grupo Fdérmula, Organizaciéon Editorial Mexicana, Revista Quién,

Alejandro Carrillo Garza, Banco Monex, Sindicato Nacional de Trabajadores de la

Educacién, Maria Elena Barrera Tapia, Milenio Diario, Partido Accidon Nacional e Instituto

Federal Electoral.

De esta manera, se encontré que el rango de menciones va del 1 al 5.

Finalmente, se identificaron 20 actividades imputadas a los actores:

1)
2)
3)
4)
5)
6)

7)
8)
9)
10)

11)

Gran derroche de recursos en arranque de campafa

Violacién al tope de gastos de campafia

Adquisicidn encubierta de tiempo en radio y television

Gasto de 364.3 millones de pesos en compra de informaciéon como gobernador
Actos de presién y coaccion de naturaleza econdmica a los electores

Superd en casi 3 a 1 los tiempos en radio y televisién otorgados a su coalicién
como tal

Rebase de topes de campafia

Difundio resultados que no resultaron ser acordes con la realidad

Emisidn de mensajes calumniosos en contra de AMLO en radio y televisién
Obtuvo contratos para realizar estrategia de campana desde la gubernatura del
Estado México rumbo a la presidencia

Presenté de manera reiterada opiniones partidizadas como hechos noticiosos y

encuestas que daban como resultados determinados
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12)

13)

14)

15)

16)

17)

18)

19)

20)

Obtuvo pagos por comentarios editoriales en noticiarios de Joaquin Ldépez
Dodriga y Oscar Mario Beteta

Realizd6 mas de 70 entrevistas como parte de una estrategia de comunicacion
para EPN

Realizd una cobertura especial a EPN con entrevistas exclusivas que ocuparon
todas las portadas de sus periddicos

Dedicé mas de 170 espacios a la Familia Pefia Rivera desde 2010

Contraté tiempo al aire para posicionar la imagen de EPN en EUA

Se transfirieron fondos no reportados a través de su institucidon para la
campaiia de EPN, mismos que se distribuyeron a través de tarjetas

Acarreo y coaccidn del voto durante la jornada electoral

Ejercio presidn a los electores publicando todos los dias supuestos resultados
de encuestas en las que permearon que EPN irremediablemente seria electo
presidente

Ineficiente al detectar y recontar las casillas que presentaban errores evidentes

aritméticos en el escrutinio y cdmputo de los votos

Luego de la elaboracion de una tabla que permitid sistematizar las dos variables

relacionadas con los actores de los que se ocupa el analisis: 1) nUmero de menciones y 2)

las actividades imputadas que esas menciones implican; se realizo la visualizacidn, a través

del software Pajek y con base en manual Visualizacion con “Pajek” (Ruiz y Jung).

Se le asignd a cada actor y a cada variable un valor numérico, con la finalidad de

abonar en la comprension de los actores que forman parte de la red. Asimismo, se

considerd su prominencia en cuanto a menciones, y consecuentemente actividades

desempeiiadas, que derivan en su influencia en la situacion de comunicacion —ademas del

papel que Milenio ocupa en esa red—. Lo anterior, siempre de acuerdo con el emisor del

discurso. Se obtuvieron los siguientes graficos.
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En ellos los actores y las dos variables estan representados de esta forma:
A\ Representa alos actores mencionados en la demanda.

‘ Representa el numero de veces que fue mencionado un actor (va sélo de 1 a

5)

' Representa las actividades imputadas a los actores.
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Figura 1.1 Red de todos los actores mencionados en la demanda del Juicio de Inconformidad por Nulidad de la Eleccion
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Elaboracidn propia con Pajek.
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demanda. Veldzquez, Elaboracion propia con Pajek (modificada manualmente con fines demostrativos).
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Ejercio presion a los electores publicando todos los dias supuestos resultados de encuestas en las que pemeaton que EPN inemediablemente seria electo presidente

Figura 1.4 Cuadro que resume el papel de Milenio dentro de la red encontrada en la demanda. Se le menciona en una
ocasion y se le atribuye —mediante la publicacion diaria de supuestos resultados de encuestas— haber ejercido presion
sobre los electores; al permear en ellos la nocidn de que la eleccién estaba definida en favor de Enrique Pefia Nieto,

candidato del PRI. Veldzquez, Elaboracion propia con Pajek.
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3.2.2 LA RED DE INTERESES EN EL DISCURSO DE MILENIO DIARIO SOBRE LOPEZ OBRADOR

A continuacién se presenta un grafico que resume el proceso seguido en el analisis de la

cobertura de Milenio Diario sobre Lopez Obrador.

Enlistar dia a dia todos los articulistas y columnistas que durante la camparia escribieron
sobre AMLO en Milenio

Registrar el total de veces que aparece cada uno de esos articulistas o columnistas

Anotar quiénes son los que mds escribieron en Milenio sobre Andrés Manuel Lopez
Obrador

Identificar -si este es el caso- a qué otra empresa, organizacion o institucion pertenecen
esos actores que mas escribieron sobre AMLO en las paginas de Mileno.

Realizar una relacién de esos otros actores, que no aparecen explicitamente pero estan
presentes, con Milenio y la situacion de comunicacion analizada.

Se tomaron en cuenta todos aquellos columnistas y articulistas que ya fuese en el
titular o en el cuerpo de sus textos, se ocuparon de Andrés Manuel Lopez Obrador. Lo
anterior, se hizo con el fin de tratar de abarcar integramente esa red, que a su vez llevara
a la totalidad de intereses involucrados y a la preponderancia de unos sobre otros.
Ademas, se atendid el hecho de que en géneros de opinidn los titulares pueden distar
ampliamente del contenido del texto, por lo que basarse sélo en éstos puede privar de
informacién relevante para el andlisis acerca de todos los actores que hablaron sobre

AMLO. Se incluyen también algunas especificaciones particulares:

o Al registrar las menciones tanto en el titular como en el cuerpo de columnas y
articulos sobre Lopez Obrador para integrar cada caso al conteo de
participaciones en el discurso, se atendieron las distintas formas de referirse al
personaje (AMLO, Lépez Obrador, “Presidente Legitimo”, Peje, Andrés Manuel,
AMLOVE, pejistas, Sefior Lépez, candidato de la izquierda). Sin embargo, la
condicion fue que estas menciones implicaran decir algo sobre AMLO, ya que

por la naturaleza de la época electoral, en varios casos se enlistaron los
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nombres de los 4 candidatos a la presidencia (Enrique Pefia Nieto, Josefina
Vazquez Mota, Andrés Manuel Lépez Obrador y Gabriel Quadri) sin expresar

absolutamente nada sobre el personaje que concierne a esta investigacion.

e Después de conocer los actores individuales con mayor preponderancia en el
discurso de Milenio Diario sobre Lépez Obrador, en la relacién que se hizo de
estos personajes con otras empresas, instituciones u organizaciones, se tomé
en cuenta la actividad desempefiada en esa otra entidad, cualquiera que esta
fuese. Aun en casos tan particulares como el de Carlos Marin, director general
editorial de grupo Milenio, a quien se le vinculdé con Televisa, en la cual se
desempeiié como conductor de televisién durante la campafia (y durante mas
de dos afos después). Esto a pesar de que sus actividades prioritarios
seguramente las desempeia en Milenio, donde ademas de ser directivo era —y

es— columnista y conductor de television.

e En el caso de aquellos que colaboraban en ese momento en mas de dos
empresas, como Ciro Gémez Leyva, quien ademas de ser director editorial
adjunto, columnista y conductor de Milenio durante la campafna electoral de
2012, era conductor en Televisa y locutor en Radio Formula; con el fin de
obtener la relacion mas amplia posible de intereses, si —como es el caso— otro
personaje (u otros) ya aparecia ligado a Televisa, se escogid Radio Férmula
como la empresa a la que esta vinculado a través de Ciro Gomez Leyva el

discurso de Milenio Diario.

e Entre los actores mas sefalados hubo un par de casos que no pudieron
vincularse a ninguna otra empresa, institucién u organizacién. Por ello,

finalmente aparecen sélo vinculados a Milenio.

Durante los 91 dias analizados en las paginas de Milenio Diario, se localizaron 39
actores, entre columnistas y articulistas, que escribieron sobre Andrés Manuel Lépez
Obrador: Carlos Marin, Jairo Calixto Albarrdn, Joaquin Lépez Dériga, Carlos Mota, Liébano
Sédenz, Carlos Puig, Rosario Robles, Juan Gabriel Valencia, Roman Revueltas, Alan Arias
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Marin, Juan Ignacio Zavala, Jorge Medina Viedas, Juan Pablo Becerra-Acosta, Luis Gonzdlez
de Alba, Roberta Garza, Ricardo Monreal, Francisco Garduiio, Joel Ortega Judrez, Federico
Berrueto, Néstor Ojeda, José Luis Reyna, Ledn Krauze, Ciro Gdmez Leyva, Marco Rascén,
Pablo Gémez, Epigmenio lbarra, Hugo Garcia Michel, Carlos Tello Diaz, Oscar Mario
Beteta, Alvaro Cueva, Roberto Blancarte, Héctor Aguilar Camin, Luis Petersen Farah,
Didédoro Carrasco Altamirano, Marco Provencio, José Antonio Alvarez Lima, Heliodoro

Cardenas, Adriana Malvido y Ramdn Cota.

El nimero de participaciones en el discurso de Milenio Diario sobre Lépez Obrador

vade1a38.

A continuacién se puede visualizar a todos los participantes del discurso de Milenio
Diario sobre Andrés Manuel Lépez Obrador durante la cobertura que hizo de la campana

electoral de 2012:

° . Representa a Milenio Diario

° A Representa a los participantes en su discurso sobre AMLO
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Figura 1.5 Red donde aparecen todos los actores individuales (columnistas y articulistas) que escribieron sobre AMLO en

fa electoral de 2012. Veldzquez, Elaboracidon propia con Pajek.

Milenio Diario durante la campa
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Se le asignd a cada personaje un valor numérico y se hizo una relacién del nimero

de participaciones que tuvo en el discurso a lo largo de la campaiia:

. ’ Representa el nUmero de participaciones
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Figura 1.6 Cuadro que muestra el nimero de colaboraciones en las que cada personaje escribié sobre AMLO. Veldzquez,

Elaboracion propia con Pajek (modificada manualmente con fines demostrativos).
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A partir de ese ejercicio, se conocieron los once personajes que mas escribieron
sobre Lépez Obrador en Milenio Diario. Es decir, los discursos mas relevantes respecto al
candidato durante la campaiia electoral de 2012. Estos personajes van de las 10 a las 38

participaciones (se elige el nimero once debido a hay un empate de los personajes nueve,

diez y once con 10 participaciones).

Carlos Puig 17
Hector Aguilar Camin 14
Juanlgnacio Zavala 13

Jairo Calisto Albarran 23

Ricardo Monveal 11

Carlos Marin 31
Liébano Séenz 10

Joaquin Lopez Dériga 34
Juan Gabriel Valencia 10

Luis Gonzdlez de Alba 10

Ciro Gimez Leyva 38

Figura 1.7 Red de los 11 actores que mas escribieron en Milenio Diario sobre AMLO durante la campafia electoral de

2012, con su respectivo numero de colaboraciones. Veldzquez, Elaboracion propia con Pajek.
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Se hizo la relacion de las empresas, instituciones u organizaciones a las que estan

vinculados los personajes que mas escribieron sobre AMLO:

Ciro Gémez Leyva (38) Radio Férmula
Joaquin Lopez Dériga (34) Televisa
Carlos Marin (31) Televisa

Jairo Calixto Albarran (23) MVS

Carlos Puig (17) Milenio

Héctor Aguilar Camin (14) Revista Nexos

Juan Ignacio Zavala (13) Campafia JVM PAN

Ricardo Monreal (11) Campafia AMLO MP

Liébano Saenz (10) Gabinete de Comunicacién Estratégica
Juan Gabriel Valencia (10) Radio Educacion

Luis Gonzalez de Alba (10) Milenio

A continuacién se presenta en una red, en la cual:

o ‘ Representa a las empresas y organizaciones.
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Figura 1.8 Red de Empresas y Organizaciones vinculadas a los personajes que mas escribieron en Milenio Diario sobre

AMLO durante la campafia electoral de 2012. Veldzquez, Elaboracion propia con Pajek.
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3.3 INTERPRETACION

Con base en las graficas, en ambos casos se observaron varias implicaciones significativas

para la confrontacion entre Milenio Diario y Lépez Obrador.

3.3.1 SOBRE LA DEMANDA DEL JUICIO DE INCONFORMIDAD POR NULIDAD DE LA ELECCION DE

PRESIDENTE DE LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS PRESENTADO POR LOPEZ OBRADOR

En el caso de la demanda que constituyd el Juicio de Inconformidad por Nulidad de la
Eleccién de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos presentado por Andrés Manuel
Lopez Obrador y la coalicion Movimiento Progresista, sin duda Enrique Pefa Nieto resulta
el actor prominente —al cual mas actividades contrarias a la candidatura de AMLO vy al
desarrollo democratico de la elecciéon se le atribuyen—: gran derroche de recursos en
arranque de campania, violacién al tope de gastos de campafia, adquisicién encubierta de
tiempo en radio y television, gasto de 364.3 millones de pesos en compra de informacién

como gobernador y actos de presidon y coaccion de naturaleza econédmica a los electores.

Al menos tres de estas actividades estdn directamente vinculadas con aquellas
imputadas a los medios de comunicacién, asi como a las empresas de publicidad y las

encuestadoras con las cuales se les vincula.

Como resultado del andlisis aplicado y su posterior visualizaciéon, se pueden
conocer los casos de cada medio de comunicacidon al que se le imputaron acciones
indebidas previamente y durante la campafia. Esto, revela casos usualmente no
recordados como los “mads de 170 espacios” dedicados a la Familia Pefa Rivera desde
2010 en la Revista Quién, o las “mds de 70 entrevistas como parte de una estrategia de

comunicacién para Enrique Pefia Nieto” realizadas, segun la demanda, por Radio Férmula.

En el caso especifico de Milenio Diario se le atribuye haber ejercido “presion a los
electores publicando todos los dias supuestos resultados de encuestas en las que

permearon que Enrique Pefia Nieto irremediablemente seria electo presidente”. Esto esta
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directamente relacionado con lo atribuido a GEA-ISA, la empresa responsable de la
encuesta que Milenio Diario publicé durante 101 jornadas: difundir cifras que no
resultaron ser acordes con la realidad, haciendo referencia a que dicha encuesta cerré el
miércoles 27 de junio con 46.9% para Pefia Nieto y 28.5% para AMLO, cuando el resultado
de la eleccidon del 1 de julio en porcentajes fue 38.21% para Pefia Nieto y 31.59% para

AMLO.

A pesar de que Milenio Diario s6lo aparece mencionado atribuyéndole una
actividad —segun los parametros previamente definidos en esta investigacion—, éste es el
promedio de actividades que se le atribuyen a todos los medios y encuestadoras

mencionadas (ninguno rebasa esa cantidad).

Ademas, a pesar de que se menciona a cuatro encuestadoras, difundidas en
diferentes medios, es Milenio Diario el medio de comunicacién al cual se le atribuye el
haber sembrado la idea una eleccién de antemano ganada por Enrique Pefia Nieto —y en
consecuencia perdida por Andrés Manuel Lépez Obrador— integrando a su discurso todos
los dias resultados de encuestas que se ponen en duda. Todo lo anterior convierte a

Milenio Diario en el caso prototipico de esa problematica.

La identificacidn, posterior a la eleccidn, de actores especificos citados por nombre
y actividad desempefiada, en realidad coincide mucho con las alusiones indirectas o
dispersas —en diferentes declaraciones y escritos del candidato Lépez Obrador— sobre la
actuacidn de la gran mayoria de los mismos, previo y durante la campafia. Lo cierto es que
esos mismos adversarios, ya sea por méritos propios o por estrategia del candidato y su

equipo, estaban ya bastante bien identificados antes de que ocurriera la eleccién.

Quienes no pertenecen a esa aplastante mayoria plenamente identificada, actores
individuales como Maria Elena Barrera Tapia, son identificados y se puede ver que su
papel es tan importante como el atribuido a un partido politico, como el Partido Verde
Ecologista de México (PVEM), al incurrir en “actos de presidén y coaccién de naturaleza

econdémica a los electores”, por poner un ejemplo.
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Queda constancia del alcance de los elementos identificados como contrarios a la
candidatura y al desarrollo democratico de la eleccién; estos no exceden los limites

nacionales.

La visualizacion de una red como la que se realizé a partir de la demanda, facilita la
identificacién clara e integral de los actores involucrados, siempre segun el emisor del
discurso, asi como del papel particular de Milenio Diario. Lo anterior, permite no aludir de

manera genérica a la circunstancia analizada o a partir de preconcepciones.

3.3.2 SOBRE EL DISCURSO DE MILENIO DIARIO RESPECTO A LOPEZ OBRADOR

En cuanto a los intereses que a través del discurso de Milenio Diario hablaron de Andrés
Manuel Lépez Obrador en la coyuntura de la campaiia rumbo a la presidencia en 2012,
esta el antecedente de los sefialamientos que sobre el tema realizd el propio Lopez
Obrador, asi como personas afines a su candidatura. De manera implicita o explicita se
vinculé al medio con un grupo de intereses creados que lo llevaban a construir ese

discurso contrario al candidato.

Sin embargo, a partir de un ejercicio como el realizado, se puede hablar de manera
clara acerca de los intereses a los que estuvo vinculado en los hechos ese discurso, y si la
participaciéon predominante de ciertos grupos empresariales o politicos (a través de la
pluma de algun personaje) pudo determinar una interaccion aun mas rispida del medio

con el candidato.

Se identific6 con nombre y apellido a todos aquellos actores que en algln
momento de la campaiia participaron en el discurso de Milenio sobre Lépez Obrador, asi
como quiénes de ellos fueron preponderantes en cuanto a esas colaboraciones que
desembocaron en el discurso del medio visto como un conjunto. Adema3s, se vinculé a
tales actores preponderantes con otras empresas u organizaciones al momento de escribir

sobre el candidato.
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A través del andlisis realizado y su posterior visualizacion, se llega al dato de que
fue Televisa la empresa que mas estuvo presente en el discurso de Milenio Diario sobre
AMLO; a través del conductor de su noticiario estelar, Joaquin Lépez Ddriga, quien en 34
dias —de los 91 de campaia electoral-, escribié en algin punto del cuerpo de su columna
En Privado sobre el entonces candidato. No se trata de un dato menor, si se toma en
cuenta que en el analisis previo de la demanda del Juicio de Inconformidad presentada
por Lépez Obrador, se da cuenta de las actividades atribuidas a través del discurso a

Televisa:

1. La obtencién de “contratos para realizar estrategia de campafia (para Enrique Pefa

Nieto) desde la gubernatura del Estado de México rumbo a la Presidencia”.

2. Facilitar la “adquisicién encubierta de tiempo en radio y televisidon” por parte de la

campana de Enrique Pefia Nieto.

3. Presentaciéon “de manera reiterada de opiniones partidizadas como hechos
noticiosos y encuestas que daban (se presentaban) como resultados determinados

(definitivos)”.

A Joaquin Lépez Dériga, le siguen Ciro Gdmez Leyva, con 38 aportaciones, y Carlos
Marin, con 31; ambos participaron en ese momento como conductores del programa de
opinién de Televisa “Tercer Grado”. Se trata de los tres principales personajes que
escribieron sobre Lépez Obrador en Milenio —dos de ellos entonces directivos del medio—,
cabe sefialar que las intervenciones de Ciro Gdmez Leyva recogieron en buena medida los

resultados arrojados por la encuesta GEA-ISA.

Se deben hacer ciertas aclaraciones sobre un par de personajes encontrados en la
red. Jairo Calixto Albarran, con 23 participaciones, se dedica a escribir humoristicamente
sobre politica, dado que el tema politico de interés casi Unico eran las campafias
presidenciales, es natural que en varias de sus intervenciones hiciera mencion de Lopez
Obrador, nombrado en Politica Cero, su columna, como AMLOVE. Lo cierto es que de la

misma forma hacia mencién del resto de los candidatos. Si bien es el cuarto personaje en
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cuanto a intervenciones, y en ese momento era (y es) locutor de MVS Radio, cabe la

aclaracion sobre la naturaleza de sus columnas.

Por otro lado, esta el caso de Ricardo Monreal, quien a través de su espacio, no
identificado con un nombre, fue el octavo actor en participacién (11 en total) del discurso
de Milenio Diario sobre AMLO. Ricardo Monreal es y ha sido una persona cercana a Lopez
Obrador, tanto asi que en ese momento se desempefiaba como su coordinador de
campafia, por lo tanto es natural que en practicamente todas sus intervenciones hablara
de su candidato. Constituyendo asi el caso particular de un coordinador de campafia, que
se desempefiaba también como colaborador de un medio que era construido de manera

negativa desde dicha campana.

El resto de los datos dan una idea integral de los intereses involucrados en ese
discurso, fuera del caso de dos personajes en ese momento sélo vinculables a Milenio,
aparecen la Revista Nexos, la campafia de Josefina Vazquez Mota y el PAN, la empresa de
investigacion en opinién publica Gabinete de Comunicacion Estratégica y, de manera no
prevista (basados en nociones anteriores) Radio Educacion; a través de Juan Gabriel

Valencia.

Al condensar ambos casos, se ubica Milenio Diario como el actor caracteristico de
la integracion de las encuestas a su discurso periodistico para plantear una eleccién de
antemano perdida por Lépez Obrador, y también se descubre que entre los 3 actores mas
preponderantes en el discurso de ese medio sobre el candidato, se encuentran los
entonces dos directivos mas importantes de su estructura (uno de los cuales basé en
buena medida su discurso en la integracion de la encuesta que se publicé dia a dia). A
partir de lo expuesto, se refuerza la necesidad de analizar lo argumentado en ese discurso,

la construccion de escenarios.

100



4 Analisis de la construccion de escenarios en el discurso

Analizar la construccién de escenarios en los discursos de Milenio Diario y Andrés Manuel
Lopez Obrador, es ubicar en qué sentido encaminaron sus estrategias discursivas frente al
publico elector durante la campafia electoral de 2012. Asimismo, implica identificar qué
argumentos emplearon y cémo lo hicieron, para explicar el tipo de interaccién que, luego

de caracterizarse mutuamente, sostuvieron entre si.

Con esa finalidad, se eligieron una serie de textos escritos que pueden dar
testimonio de esas estrategias discursivas y su desarrollo. Tales textos, no siempre fueron
publicados en la misma plataforma, y aun en el caso en que si ocurrid (lo publicado por
Milenio Diario), éstos pertenecen a distintos géneros. En consecuencia, la clasificacion de
las unidades de analisis (parrafos de un libro, apartados de una demanda, notas
principales o columnas de opinién), los criterios de construccidon del corpus de esas
unidades y su posterior interpretacion; dependeran siempre del género al que pertenecen

los textos y se especificaran en cada caso.

Como ya se ha sefialado, tanto en los discursos de Milenio Diario como en los de
Lépez Obrador, se aplicara la clasificacion para el andlisis que contempla Autoconstruccion
del hablante, Construccion de interlocutores, Construccion de adversarios y Construccion
del referente (Salgado, 2003). Del mismo modo, a partir de la ultima categoria antes
mencionada, en ambos casos se identificard el uso estratégico de las fuentes a través de
dos operaciones en el discurso: legitimacion y simulacion (Gutiérrez, 2003). Ademas, se
caracterizard el origen (u origenes) de tales fuentes a partir de una tipologia concebida

para ese fin (Salgado, 2009).

Si el propio analisis revela la inviabilidad de aplicar una (o varias) de las categorias
en algun texto, se especificara por qué, como parte de los resultados obtenidos. Se
establece un criterio general de aplicacion: no se busca identificar cudl es la que mejor
define a cada wunidad de andlisis, sino distinguir en su conjunto esas

categorias/construcciones a lo largo de todo el texto que compone una unidad de analisis
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—o en su defecto, la locucién (entendida como el grupo de palabras que forman un

sentido) que mejor las compendie—.

La finalidad es registrar cdmo se desplegaron esas estrategias discursivas durante
la campafia (o como evolucionaron de un momento a otro, incluso antes de la campania
y/o después de la misma), determinando asi el tipo de interaccion que sostuvieron el
diario y el candidato. Al retomar integramente los textos, se hace frente a la diversidad en
su estructura que —dependiendo del género— pudiera ocasionar que al cefiirse sélo a una

parte de ese texto, fragmentos trascendentes del mismo quedaran fuera del analisis.

Para sefialar dénde se encuentran las categorias antes mencionadas a lo largo de
los textos (compilados en formato de imagen), se utiliza el software para andlisis de datos
cualitativos ATLAS.ti. La actividad bdsica que se puede desarrollar en dicho programa es

Ill

“Codificar”, entendida como el “proceso de asignacién de categorias” (Friese, 2012). Es

posible agregar comentarios a esas codificaciones, como al consignar el tipo de fuentes.

Luego de esa codificacion y su correspondiente visualizacion (mediante los
comandos Codigos>Administrador de Codigos>Imprimir>Citas de cddigos seleccionados>Si
incluir citas>Archivo & EJECUTAR), con variaciones en el proceso de cada uno de los casos
desarrollados a continuacion —especificadas en su momento—, se registra en tablas
integradas en el cuerpo de la presente investigacidn lo siguiente: cdmo se construyeron
las categorias en cada unidad de analisis, el uso de las fuentes para construirlas y una

interpretacion sobre lo mas significativo de lo enunciado.

Ahi donde sea necesario, las unidades de analisis se agrupardan por temas
(definidos conforme el andlisis del corpus los revele), para una mejor comprensién de cual

fue el sentido predominante en esas argumentaciones.

Se comienza con los discursos de Andrés Manuel Lépez Obrador, con la nocion de
gue el candidato se ocupd de hablar del papel de los medios de comunicacién en general y
en particular de Milenio Diario. Posteriormente, se podra analizar qué fue lo que dijo en

su discurso el medio de comunicacion.
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4.1 EL DISCURSO DE ANDRES MANUEL LOPEZ OBRADOR

En su condicién de candidato a la Presidencia, durante la campafia electoral de 2012
Andrés Manuel Lépez Obrador estuvo dedicado a una serie de actividades como la
realizacion de mensajes publicitarios de campafa, entrevistas con medios de
comunicacion, reuniones privadas con grupos religiosos y empresariales, encuentros con
estudiantes de universidades privadas, debates con los otros candidatos y, desde luego,
mitines acompafado de sus seguidores (pertenecientes a diversos sectores de la
poblacidn), entre otras. Por tal motivo, su discurso fue emitido en disimiles plataformas,

con una temporalidad irregular y en circunstancias muy especificas en cada ocasién.

Es decir que, a diferencia del discurso de un periddico, los textos escritos que
forman parte del discurso de un candidato, se ubican en mas de un sitio. Con mayor razén,
cuando especificamente se busca lo argumentado por el candidato respecto a los medios
de comunicacion, y particularmente sobre la actuacion de uno de ellos. Con ese fin, en el
siguiente orden, se incluyen para su analisis fragmentos de dos libros escritos por el

candidatoy un fragmento de la demanda que presentd después de la eleccidn.

4.1.1 LIBROS SOBRE LA ELECCION DE 2012

En junio de 2010, Andrés Manuel Lépez Obrador publicé el libro La mafia que se aduefd
de México... y el 2012. En el texto explica la situacion de México —pobreza, desempleo,
inseguridad, violencia, falta de democracia—, como resultado de la existencia de un grupo
reducido de potentados que, segln su version, se aduefié de las instituciones y los
recursos del pais. Sin embargo, tal como el titulo lo indica, al final se ocupa de la
posibilidad de revertir esa realidad, cristalizada en la eleccidn que se llevaria a cabo en

2012.

Ante la proximidad de esa nueva contienda rumbo a la Presidencia, Lopez Obrador

también deslizd la intencién de volver a ser el candidato de la izquierda y, en
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consecuencia, presentd en el libro 10 postulados que considerd bdsicos para la
transformacién de México. En uno de éstos, se ocupd de la democratizacién de los medios

masivos de comunicacion.

Por otro lado, una vez transcurrida la jornada electoral del 1 de julio de 2012, en
noviembre de ese aino Lépez Obrador publicé el libro No decir adids a la esperanza. Los
primeros dos capitulos (de tres) se ocuparon de lo acontecido durante la campafiay en la
eleccién reciente. Al exponer los elementos de lo que caracterizdé como un fraude
electoral que impuso a Enrique Pefia Nieto en la Presidencia, el excandidato de la
izquierda se ocupd, en distintos parrafos a lo largo de su obra, de los medios de

comunicacion.

Lépez Obrador expuso tanto la propiedad que se ejerce sobre los medios y los
intereses a los que en razén de ello responden, como de la actuacién que protagonizaron
en general durante la eleccidn presidencial de 2012 y las caracteristicas de algunas

actuaciones de medios especificos.

4.1.1.1 Los 10 POSTULADOS BASICOS PARA LA TRANSFORMACION DEL PAiS: DEMOCRATIZAR LOS

MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION

Los 10 postulados basicos para la transformaciéon del pais que propuso Lépez Obrador,
ocupan de la pagina 180 a la 186 del libro La mafia que se adueiid de México... y el 2012.
Llama la atencion que el punto donde se propone la democratizacion de los medios de
comunicacién aparezca en el segundo lugar de una serie de temas considerados cruciales.

La lista completa es la siguiente:

Rescatar al Estado y ponerlo al servicio del pueblo y de la nacidn
Democratizar los medios masivos de comunicacion

Crear una nueva economia

Combatir las practicas monopdlicas

Abolir los privilegios fiscales

o vk wNe

Ejercer la politica como imperativo ético y llevar a la préctica la austeridad republicana
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7. Fortalecer al sector energético

8. Alcanzar la soberania alimentaria

9. Establecer el Estado de bienestar

10. Promover una nueva corriente de pensamiento

El punto 2. Democratizar a los medios masivos de comunicacion, esta desarrollado

en un parrafo extenso, registrado en la siguiente tabla:

1) Democratizar a los medios masivos de comunicacion (Lépez Obrador, 2010, pp. 180-181)

Categoria

Cémo se construyo en el

discurso

Tipo de fuente

Interpretacion

Autoconstruccidn

del hablante

No hablamos de

“(.)

expropiacion”.

Construccién de

interlocutores

“Para ello no hace falta
eliminar el régimen de
concesiones, ni crear una
excesiva reglamentacion,
ni mucho menos optar por

la censura (...)".

Construccion de

adversarios

“Es inaceptable que un
pequeio grupo posea el
control de la television vy

de la radio, y administren

LEGITIMACION:
Asienta como un
hecho la

concentracion de los

medios en  unas
cuantas manos. Lo
realiza sin citar
explicitamente a
alguien mas, pero
también  sin  dar
pauta a cualquier
duda sobre lo que
asevera.

ORIGEN: El

protagonista fabrica
su decdlogo y
expresa su propia
observacion sobre la
situacion. Utiliza
algunos términos que
bien pudieran
emplear especialistas

en la materia.

Habla en primera persona plural

para negar una intencién de
expropiacion de los medios de
comunicacion. Adelantandose a
que ésta pudiera ser atribuida a
su persona, considera necesario
mismo

referirse a si como

miembro de una colectividad.

No menciona explicitamente a
sus interlocutores. Sin embargo,
al ser wuna

propuesta para

transformar a  Meéxico, se
entiende que les habla a los
proximos votantes, a quienes

aclara que no pretende un
cambio radical en la propiedad de
los medios, ni ejercer sobre ellos
un férreo control y enfatiza que

tampoco busca censurarlos.

Desde el inicio, reprueba vy

caracteriza a un reducido grupo
que, segun su dicho, controla los
administrar  la

medios para
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la ignorancia en el pais en ignorancia de la poblacidon

funcién de sus intereses”. mexicana de acuerdo con sus

intereses.
Construccién del | “(...) Sélo impidiendo que Al mismo tiempo que finaliza su
referente se concentren en unas propuesta, define la realidad que
cuantas manos como construyd a lo largo del parrafo a
sucede en la actualidad”. partir de un hecho: en |la

actualidad los medios de
comunicacién estan concentrados

en unas cuantas manos.

Andrés Manuel Lopez Obrador bosqueja a un grupo que en la actualidad concentra
la propiedad de los medios de comunicacion en México y ejerce asi una influencia en favor
de sus intereses. Resulta relevante que construya a dicho grupo como su adversario a
partir de su propio criterio, ya que entonces expresa de manera implicita que de ser
candidato a la Presidencia en 2012, podria enfrentarse con éste (al cual denomina desde el

titulo del libro como una “mafia”).

4.1.1.2 NO DECIR ADIOS A LA ESPERANZA: FRAGMENTOS SOBRE MEDIOS DE COMUNICACION Y

MILENIO

A lo largo de No decir adids a la esperanza (2012), Lépez Obrador ahonda en la idea
expuesta en el libro anterior sobre la existencia de un grupo que controla la mayor parte
de los medios de comunicacién y a través de ellos manipula a la poblacién. En este caso se
refiere a la actuacién de algunos medios en especifico durante la campaiia electoral recién
acontecida. Se trata de Televisa y Milenio, los cuales son construidos en cuatro parrafos
distintos expuestos a continuacién, donde si bien se menciona a otros actores —como
Enrique Pefia Nieto—, el andlisis se enfocarda en lo que se dice de ambas empresas

periodisticas.
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El primer parrafo analizado en este libro (y segundo de los discursos de AMLO) esta

dedicado al grupo que controla las instituciones del pais y los medios de comunicacién. Se

profundiza en el tema al mencionar por su nombre a algunos actores. Esta registrado en la

siguiente tabla:

2) No decir adids a la esperanza (Lépez Obrador, 2012, pp. 22-23)

Categoria Como se construyd en el | Tipo de fuente Interpretacion
discurso
Autoconstruccion | “Hemos tenido que | LEGITIMACION: Habla en primera persona
del hablante enfrentar la  estrategia | Asienta como un | plural. Considera necesario
politica de este grupo (...)". hecho la | referirse a si mismo como

Construccién de | “Téngase también en cuenta

interlocutores que (...)".

Construccién de | “(...) Salinas empezd a

adversarios operar, haciendo
mancuerna con Televisa,

para proyectar a Enrique

Pefa Nieto”.

Construccién del

referente

“Asi construyeron, con este

personaje toda una
telenovela con la
participacion de actrices,

actores y conductores de

noticieros que recibieron la

construccion de EPN
por la TV. Lo realiza
sin dar pauta a
cualquier duda sobre
lo que asevera.

ORIGEN: Expresa su

propia observacion.
Se apoya en
aparentes  fuentes
confidenciales que
confirman una
mancuerna entre
Salinas y Televisa,
ademas de lo
ocurrido en la
pantalla de la

televisora misma.

miembro de una colectividad,

para aseverar  que ha

enfrentado una  estrategia
dirigida por el grupo que ejerce
el control a través de los medios

de comunicacion en México.

No menciona explicitamente al
interlocutor, pero se entiende
que es a su lector a quien le
cuenta la

pide tener en

estrategia que ha enfrentado.

Ya no se limita a hablar en
abstracto de un grupo. Enuncia
los nombres de los actores a
quienes imputa la proyeccion
de EPN como presidenciable:

Carlos Salinas y Televisa.

Finaliza con la definicién de lo
que relata como ocurrido: la
construccién de EPN como un
personaje presidenciable de la
television, apoyado

irrestrictamente por diversos
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consigna de protegerlo en

todo.”

actores de ésta.

El parrafo en el cual se aborda el uso de la encuesta GEA-ISA, publicada en Milenio

Diario, para plantear escenarios adversos a Lopez Obrador por parte de actores como Ciro

Gdémez Leyva —incluso antes de la campaiia de 2012, se registra en la siguiente tabla:

3) No decir adids a la esperanza (Lopez Obrador, 2012, pp. 45-46)

Categoria Cémo se construyo en el | Tipo de fuente Interpretacion
discurso
Autoconstruccion “(..) en mi contra. | LEGITIMACION: Habla en primera persona
del hablante Recuerdo...”. Asienta como un | singular. Considera necesario
hecho que todos los | referirse a si mismo como

Construccién  de | “Aqui debo aclarar que

interlocutores las encuestas (...)".

Construcciéon  de | “(...) Durante la

adversarios campaina, fue utilizada
por Milenio con fines
propagandisticos  para
favorecer a Enrique Pefia
Nieto. (..) En su
noticiero de radio Ciro
Gbémez Leyva sentencid
(...)".

Construccién  del | “(...) En ese entonces se

referente

publicaban encuestas

medios  publicaban
encuestas amafiadas
desde antes de Ila
campana. Lo realiza
sin dar pauta a
cualquier duda sobre
lo que asevera.

ORIGEN: Expresa su
propia observacion.

Se apoya en la

opinion publica. Es
decir, las encuestas

publicadas en varios

medios de
comunicacion,
principalmente la

GEA-ISA de un dia en
particular, asi como
en el noticiario
radiofénico de

Gbmez Leyva.

individuo —incluso aludiendo a su
propio recuerdo— para describir
acciones considera

que se

llevaron a cabo en su contra.

No menciona explicitamente al
interlocutor, pero se entiende
que es a su lector a quien aclara
que no esta de antemano en

contra de las encuestas.

Explicitamente identifica a
Milenio como un medio que
utilizdé una  encuesta para
favorecer a Pefia Nieto durante la
campana de 2012. Aunque de
manera indirecta, menciona
también a Ciro Gomez Leyva. Es
decir, no sélo identifica al medio,
sino también a un personaje

dentro de éste.

Asegura que desde antes de

iniciada la campaiia de 2012, en
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amafiadas en todos los
medios de informacion,
la mayoria de ellas
tendenciosas y en mi

contra.”

todos los medios se publicaban

encuestas arregladas, buena
parte de ellas en detrimento de

su campania.

El parrafo que se ocupa de los medios que se dedicaron a proyectar la imagen de

Enrique Pefia Nieto, entre los cuales ubica a Milenio y a Televisa, se registra en la siguiente

tabla:
4) No decir adids a la esperanza (Lopez Obrador, 2012, pp. 74-75)
Categoria Como se construyd en el | Tipo de fuente Interpretacion
discurso
Autoconstruccion | “Ya vimos”. LEGITIMACION: Habla en primera persona
del hablante Asienta como un hecho | plural. Considera necesario

Construccién de

interlocutores

“Ya vimos también cémo
la estrategia que pusieron

(..)”

Construcciéon de

adversarios

“(...) Televisa, Milenio vy
muchos otros se
dedicaron a proyectar una

imagen de Pefia Nieto

()"

que desde antes de
que iniciara la
campafia, Televisa y
Milenio se dedicaron a
proyectar una imagen
de Enrique Pefia Nieto
gue no correspondia a
la realidad. Lo realiza
sin dar pauta a
cualquier duda sobre
lo que asevera.
ORIGEN: Expresa su
propia observacion. Se
apoya en lo ocurrido
en las plataformas de
Televisa y Milenio, en
comparacion con los

desatinos de EPN

compartidos a través

referirse a si mismo como
miembro de una colectividad,

para hacer una revision de la

estrategia establecida en los
medios de comunicacion.
Si bien no menciona

explicitamente al interlocutor,

al mismo tiempo que se
construye como hablante, alude
a una revisién previa de una
estrategia, realizada a la par de

su lector.

Explicitamente identifica a

Televisa y a Milenio como los

medios de comunicacién que se
dedicaron a proyectar la imagen

de Pefia Nieto. Llama la

atencién que a pesar de que

asegura que muchos otros
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Construccion del

referente

“(...) Televisa, Milenio vy
muchos otros se
dedicaron a proyectar una
imagen de Pefia Nieto que
no corresponde a lo que

es y representa”.

de las redes sociales.

estuvieron involucrados en la
misma tarea, solo incluye la
denominacién de los dos

medios antes mencionados.

Asegura que desde antes de
iniciada la campafia de 2012,
fueron Televisa y Milenio los
medios encargados de construir
una imagen del candidato del
PRI que no correspondia con la

realidad; una figura mediatica

gue constituia una farsa.

Por ultimo, el parrafo en el cual se aborda de lleno la difusién de la encuesta GEA-

ISA en Milenio, asi como sus predicciones, se registra en la siguiente tabla:

5) No decir adids a la esperanza (Lépez Obrador, 2012, pp. 78)

Categoria

Cémo se construyo en el

discurso

Tipo de fuente

Interpretacion

Autoconstruccion

del hablante

“(...) Pefia Nieto mantenia
una ventaja de 18.4 por

ciento (...).

Construccién de

interlocutores

“Por ejemplo, (...)".

Construccién de

“(...) la encuesta GEA-ISA/

LEGITIMACION: Sin
esconder su intencidn
detras de otros

enunciadores, si se vale de
ellos como fuentes para
darle mds peso o
credibilidad a su discurso.
Lo realiza sin dar pauta a
cualquier duda sobre lo
que asevera.

ORIGEN: Opinién publica.
Todas las plataformas de
Milenio en las que se dio
difusién a los resultados

de la encuesta GEA-ISA y

En este caso el hablante no
se  autoconstruye, aun
cuando la ventaja de 18.4%
(en la encuesta GEA-ISA) a la
cual hace referencia, es de

Pefia Nieto sobre él como

candidato a la Presidencia.

No menciona explicitamente
a sus interlocutores. Se
intuye que se trata de su
lector, al cual le ofrece un
ejemplo especifico sobre un

tema que ha desarrollado

previamente.

Menciona explicitamente a
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adversarios Milenio (...)".

Construccién del | “(...) Este medio sostuvo

referente que ‘tras 101 dias de
seguimiento diario
electoral’, Pefia Nieto

mantenia una ventaja de
18.4 por ciento, casi tres
veces por encima del
resultado  oficial que

reconocio el IFE.”

el resultado oficial de la
eleccion dado a conocer

por el IFE.

la encuesta GEA-ISA
publicada en Milenio para
argliir sobre la manera en
que las encuestas no se
ajustaron a una metodologia
creible (lo que argumenta en
parrafos previos en términos

generales).

Al citar los resultados tanto
de la encuesta GEA-ISA
publicada en Milenio
(incluso transcribiendo de
manera textual el como se
construyd la prediccion del
resultado) como del IFE, el
hablante dio mucho mas
peso a su argumentacion
sobre lo poco certeras que
fueron las encuestas —sobre
todo la que publicé Milenio—
, tema en el que insiste a lo

largo de distintos parrafos.

Andrés Manuel Lopez Obrador caracteriza a los actores que considera operaron en

favor de Enrique Peina Nieto y, como consecuencia, en detrimento de su campafia. Resulta

significativo que entre éstos identifique de manera explicita —construyéndolos como

adversarios— a dos medios: Televisa y Milenio (aunado a este ultimo, GEA-ISA, empresa

que realizo la encuesta publicada en sus pdginas). Menciona incluso a un colaborador de

ambos al momento de la eleccion: Ciro Gomez Leyva.

Les imputa, de manera explicita, la proyeccion de la imagen de Pefia Nieto como

una relumbrante figura medidtica (sin correspondencia con la realidad), la utilizacion de
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las encuestas con fines propagandisticos en favor de dicho personaje y la publicacion de

predicciones poco confiables a partir de esas encuestas.

Asi, representa a Enrique Pefia Nieto como una fabricacion artificial, que se logro
gracias a que desde antes de iniciada la campafia de 2012 en todos los medios se
publicaban encuestas amafadas (sin reparar mds en la gravedad de la anterior
aseveracion). Segun su dicho, al mismo tiempo que dichas encuestas encumbraban al
priista, enterraban sus propias posibilidades como candidato. Resulta relevante que
identifique como el climax de dicha problemdtica la publicacion en Milenio de la encuesta
GEA-ISA al cierre de la campaia. En ésta, se colocd al candidato del PRI con una ventaja
sobre Lopez Obrador casi tres veces mayor en comparacion con el resultado oficial dado a

conocer por el IFE.

4.1.2 DEMANDA DEL JUICIO DE INCONFORMIDAD POR NULIDAD DE LA ELECCION DE PRESIDENTE

DE LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS: LO ARGUMENTADO SOBRE MILENIO DIARIO

Como ya se seiiald en el andlisis de los intereses en el discurso, la demanda que constituyd
el Juicio de Inconformidad por Nulidad de la Eleccién de Presidente de los Estados Unidos
Mexicanos, recoge los sefialamientos que desde la persona y la candidatura de Lépez
Obrador se realizaron. Al mismo tiempo, constituye el Unico posicionamiento formal-
institucional sobre la campaiia. Por ello es relevante retomar para su andlisis lo que en
ésta se argumentd especificamente sobre Milenio Diario. Se trata de un parrafo,

registrado en la siguiente tabla:

6) Demanda del Juicio de Inconformidad por Nulidad de la Eleccion de Presidente de los Estados

Unidos Mexicanos (2012, p. 61)

Categoria Como se construyo en el | Tipo de fuente Interpretacion
discurso
Autoconstruccion | --- LEGITIMACION: El hablante no se autoconstruye. Es
del hablante Asienta como un | probable que esto se deba a que se
hecho que Milenio | trata de un discurso juridico que
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Construccién de

interlocutores

Construcciéon de

adversarios

“(...) Milenio television y
Diario ejercieron presion

()",

Construccién del

referente

“(...) Ejercieron presién a
los electores publicando
todos los dias supuestos
resultados de encuestas
o estudios de opinidn
realizados cada cuatro
dias, en los que
permearon de manera
permanente y
sistematica que Enrique

Pefia Nieto

ejerci6 a través de
sus dos plataformas
presién sobre los
electores al instalar
en ellos la idea de
una eleccion definida
en favor de Pefia
Nieto. No se esconde
detras de otro
enunciador, sino que
se vale de citar un
estudio de opinidn
para dar mas peso a
su argumentacion. Lo
realiza sin dar pauta
a refutacion alguna.

ORIGEN: Opinion
publica. Se construye

a partir de la propia

encuesta GEA-ISA,
publicada por
Milenio.

busca una aparente impersonalidad
y precision, aunque esté formulado
en consonancia con la postura

(expuesta en los textos antes

analizados) y los intereses del

candidato.

No menciona explicitamente a sus
interlocutores. Al igual que en el
caso de la categoria anterior, es
probable que se deba a |Ia
impersonalidad y precisién con la
que pretende construirse el
discurso. Sin embargo, se intuye
que trata de convencer a la

autoridad electoral (el IFE vy

posteriormente el TEPJF) y, a su
repercusion en la

vez, Causar

opinién publica.

De manera explicita construye a

Milenio —en sus plataformas

television y periddico impreso—,
como un actor al cual se le atribuye
una accién en detrimento de la

campana de Lopez Obrador.

En la demanda se construye un

escenario:  Milenio  Diario (y

television)  influyd sobre los
electores al instalar en ellos la idea
de una eleccion de antemano
definida en favor de Enrique Pefia
Nieto -y en consecuencia, de
manera desfavorable para Lépez
Obrador-. Esto, a través de la
encuesta que se publicé a diario en
sus

paginas (y espacios de
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irremediablemente seria television), cuya veracidad se pone
electo presidente de los en duda.

Estados Unidos

Mexicanos (...)".

Lo sostenido en este discurso guarda relacion con lo previamente encontrado sobre
los medios de comunicacion en México, la actuacion de algunos de éstos durante la
campaia de 2012 y en especifico respecto al medio aqui analizado. Sobre este ultimo, se
construye un escenario con mucha mayor contundencia: Milenio Diario (y television) fue el
responsable de instalar la idea en el electorado de una eleccion de antemano definida en
favor de Enrique Pefia Nieto. No debe perderse de vista lo significativo que resulta que

dicha imputacion esté contenida en una demanda juridica.

En esta construccion para denunciar actividades fuera de la legalidad, se recurre a
la encuesta que dicho medio publicd, pero sélo para dar mds peso al argumento; al poner

en duda su veracidad.

4.2 EL DISCURSO DE MILENIO DIARIO RESPECTO A ANDRES MANUEL LOPEZ OBRADOR

A diferencia del candidato, el discurso de Milenio Diario fue emitido en una misma
plataforma y con una temporalidad definida incluso en la denominacion del medio. Luego
de identificar los intereses en la construccion de ese discurso respecto a Andrés Manuel
Lopez Obrador, se analizd lo ahi argumentado especificamente sobre el candidato, aunque
pudieran aparecer otros actores. Como ya se ha definido, se buscé articular lo construido

en los relatos y comentarios del periddico.

En consecuencia, se analizaron todas las notas principales y las columnas de
opinién El Asalto a la Razon y La historia en breve (de Carlos Marin y Ciro Gémez Leyva,
respectivamente) que hicieron mencidon de Lépez Obrador en su titular durante la

campafia electoral 2012. Dicha mencién podra ser a través de sus iniciales, sus apodos, e
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incluso una identificacidn clara a sus seguidores: “AMLO”, “Lépez Obrador”, “Presidente
Legitimo”, “Peje”, “Andrés Manuel”, “pejistas”. Al momento de realizar el analisis se

repara en las distintas caracteristicas que implica la construccidn de cada género.

4.2.1 LAS NOTAS PRINCIPALES

En total, durante la campafa electoral de 2012 (del 30 de marzo al 28 de junio), 15
portadas y, en consecuencia, 15 notas principales, fueron dedicadas a Lopez Obrador en
Milenio Diario, pues aludieron directamente a su persona en el titular. Se enlistan a

continuacion:

1) 13 de abril: “AMLO dice no a las reformas estructurales”

2) 16 de abril: “Tiré AN 12 afios: Pefia; alternar, un engafio: AMLO”
3) 20 de abril: “AMLO rebasa a Vazquez Mota”

4) 21 de abril: “Josefina y AMLO recortan ventaja de Pefia Nieto”
5) 7 de mayo: “ Josefina y AMLO golpearon; Pefia Nieto... también”
6) 10 de mayo: “AMLO: Calderdén puede expresarse”

7) 24 de mayo: “/Contra el narco, continuidad con cambio’: AMLO”
8) 28 de mayo: “AMLO: #YoSoy132 ‘ayuda contra Pefia’”

9) 1 de junio: “Mandoki y Hellmund deben aclarar: AMLO”

10) 3 de junio: “En el dia 64 de 90, Josefina se lanza contra AMLO”
11) 7 de junio: “No perseguiré al Presidente’: Ldpez Obrador”

12) 9 de junio: “Siempre si confia AMLO en el IFE”

13) 12 de junio: “Las cuentas de AMLO ‘no dan’: Hacienda”

14) 14 de junio: “AMLO ya no ve ‘fraude’”

15) 16 de junio: “AMLO necesita 15 puntos en 12 dias”

4.2.1.1 TITULARES

Al corresponder a las portadas del periddico, los temas abordados en los titulares antes
enlistados cobran una relevancia mucho mayor frente a otros elementos del discurso
sobre Lépez Obrador en Milenio Diario. Por ello, antes de analizar lo argumentado a lo

largo de los textos que constituyen las notas informativas correspondientes a esos
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titulares, se realiza un analisis tépico para definir en principio de qué se habla —y también,

en consecuencia, de qué no se habla—, de qué se habla mds y con qué caracteristicas.

Los topicos identificados a partir de los titulares, asi como el numero de veces en

los que se habld de ellos, son los siguientes:

e AMLO sobre otros actores de la campanfia (4)
e Propuestas de campaiia de AMLO (3)

e Colocacién en las preferencias electorales de AMLO respecto a sus
competidores (3)

e Opinién de AMLO sobre sus competidores (1)

e Actuacion de AMLO en el debate (1)

e Relato de la interaccién entre AMLO y sus competidores (1)
e (Critica de un tercero a propuestas de AMLO (1)

e AMLO sobre legitimidad de le eleccion (1)

El tema mds abordado es lo que Ldpez Obrador dijo sobre otros actores
involucrados en la campafa electoral: el entonces Presidente Felipe Calderon, el
movimiento #YoSoy132, sus cercanos colaboradores envueltos en un escdndalo (Luis

Mandoki y Adolfo Hellmund) y el IFE.

Le siguen otros dos temas entre los mds abordados. El primero de ellos corresponde
a las propuestas de campafia del candidato: rechazar las Illamadas “reformas
estructurales”, dar continuidad a la lucha contra el narco implementando cambios en ésta
y la no persecucion de Felipe Calderdén una vez concluido el periodo de éste al frente de la

Presidencia de la Republica.

A la par del anterior, el otro tema del que mds se habla es la colocacion en las
preferencias electorales de Andrés Manuel Lopez Obrador respecto a sus competidores: el
momento en que rebaso a la candidata del PAN Josefina Vdzquez Mota, el hecho de que

ambos se le aproximaban al puntero Enrique Pefia Nieto y la nocion de que a 12 dias del
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cierre de las campanas electorales, Lopez Obrador necesitaba 15 puntos porcentuales en la
preferencia de los votantes para alcanzar a dicho puntero. Es relevante mencionar que
estos titulares responden a los datos arrojados por la encuesta GEA-ISA, publicada en las

pdginas del periddico durante 101 jornadas.

El resto de los temas fueron tratados sélo en una ocasion. Resulta interesante el
hecho de que con dos temdticas diferentes, se hiciera mencion de la impresion de Lopez
Obrador respecto a la posibilidad de un fraude electoral y de la autoridad encargada de
vigilar que esto no ocurriera; al manifestar el candidato —segun el diario— su confianza en

el normal desarrollo de la eleccidon y en el IFE.

Llama la atencion también que no se habla de la interaccion entre Lépez Obrador y
Milenio, asi como tampoco de su interaccion con otros medios, como Televisa. Tampoco
aparece, cuando se abordan las propuestas de campaia del candidato, su propuesta
respecto a democratizar los medios de comunicacion o el diagndstico que a menudo hace

de éstos.

4.2.1.2 TEXTOS

Los textos de las notas informativas que corresponden a los titulares antes enlistados se
ubicaron en alguna de las primeras paginas en el interior del periddico, variando su

ubicacién exacta y su formato de un dia a otro.

No se desarrollaron con el mismo formato que los otros textos (tanto el discurso
de Lépez Obrador, como las columnas de opinion del propio Milenio Diario), debido a que
por su naturaleza referencial/informativa (en términos de narrar o dar noticia de algo),
resultd6 mas provechoso poner el acento en cdmo se construyd ese referente. A

continuacion, se presenta lo encontrado:

e 13 de abril: “AMLO dice no a las reformas estructurales” (Granados, O.y
Mercado, A., Pagina 4).
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Se describe la reunidn que Lépez Obrador sostuvo con integrantes del Instituto
Mexicano de Ejecutivos de Finanzas (IMEF). En ésta, el candidato asegurd que el pais no
requeria de las reformas estructurales para tener un mayor crecimiento, sino del ataque a
la corrupcidn, un plan de austeridad y el fin de los privilegios fiscales. Comenté que a

diferencia de los otros candidatos, él no contemplaba la privatizacion de Pemex.

En la nota se expone con quiénes se reunid el candidato, en qué contexto y cudles
fueron los argumentos que él esgrimié ahi. Por ello, se identifica que el diario tuvo un
discurso esencialmente informativo del acontecimiento. Es decir, en buena medida Lépez
Obrador fue el tépico mismo de la informacion. No obstante, se incluyd también la

opinién de un especialista, José Antonio Quesada, presidente nacional del IMEF.

e 16de abril: “Tiréd AN 12 afios: Pefia; alternar, un engafio: AMLO” (Padilla, L.

y Damian, F., Pagina 5).

Se describe el mitin de AMLO con sus seguidores en la Huasteca potosina. En éste,
el candidato asegurd que la alternancia fue un engafio, debido a que no habia diferencia
en la manera de actuar del PRIy del PAN, y por eso era necesario un cambio verdadero de

régimen politico.

En la nota se registra donde se realizd el mitin y cuales fueron los argumentos
esgrimidos ahi por el candidato. Hasta ese punto, se puede hablar de un discurso
informativo. Sin embargo, al final de la nota, se construye un referente significativo a
través de un comentario que los reporteros legitiman al no dar pauta a cualquier duda
sobre su propio punto de vista: Lépez Obrador ha regresado a “viejos errores”, ya que los
recursos destinados para la movilizacidn electoral nuevamente son manejados por una
estructura paralela a los partidos politicos (Morena). Es decir, que se pasé del candidato
como toépico mismo de la informacién a una interpretacién a partir de la observacion de

los periodistas.
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Asimismo, se incluyd una fotografia para acompafar la nota, en la cual, mientras
da su discurso, el candidato se seca el sudor y es capturado en un momento gracioso que

incluye una expresion doliente de su parte.

La imagen en apariencia solo da testimonio del
mitin abordado en la nota. El mensaje
lingliistico en ella (pie de foto) reitera la
o referencia a lo que AMLO dijo a sus seguidores
en éste. Sin embargo, se construye un
referente aparte. En el mensaje denotado
aparece el candidato secandose el sudor
mientras hace uso del micréfono. Hay un
mensaje connotado: Su rostro parece doliente
y/o cansado, una expresion ridicula que resta

Lopez Obrador pidié a sus seguidores no anclarse en el pasado. seriedad a lo que argumento (retomado en el

texto escrito que constituye la nota).

e 20de abril: “AMLO rebasa a Vazquez Mota” (Redaccidn Milenio Diario,
Pagina 4).

Se describe como AMLO ha superado en las preferencias electorales a la candidata
del PAN, con 1.7% en las preferencias de los electores seguin la encuesta GEA-ISA,
publicada en el diario. Los resultados de la encuesta se presentan como datos duros.
Hasta este punto, se puede hablar de un discurso informativo por parte del diario (si se

obvia la controversia con Lopez Obrador que ya ha generado la encuesta).

Sin embargo, casi al final se incluye una aclaracién reveladora que construye un
referente: de poco sirve el avance de Lopez Obrador, Pefia Nieto lo supera por el doble. La
frase textual es la siguiente: “Pese a su avance en la encuesta, Lopez Obrador es superado
por mas del doble de las preferencias por el candidato de PRI-PVEM, Enrique Pefia Nieto,
guien obtuvo 50.8 por ciento”. El origen de la informacién va asi de la opinidon publica, a la

observacion e interpretacién de quien redacta.

e 21 de abril: “Josefina y AMLO recortan ventaja de Pefia Nieto” (Navarro, |.,

Pagina 6).
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En este caso, a partir del titular, se desarrollan varias notas. La mas grande de ellas
corresponde a las declaraciones de la candidata del PAN, Josefina Vazquez Mota. En la que
le sigue, se retoman las declaraciones de AMLO realizadas en Guerrero, en las cudles
desestima los resultados arrojados por la encuesta GEA-ISA publicada en Milenio e incluso

envia un mensaje a los directivos de dicho medio.

A pesar de lo controversial del tema, sélo se apunta lo expresado por el candidato:
el lugar donde lo realizd, frente a quiénes y como. Se puede hablar de un discurso del
diario meramente informativo, con el candidato como tdpico y como protagonista de la

conferencia de prensa en la que realizé sus declaraciones.

e 7 de mayo: “ Josefina y AMLO golpearon; Pefia Nieto... también” (Damidn,

F., Paginas 4y 5)

En la nota se relata el cruce de sefialamientos entre los candidatos a la Presidencia
durante el primer debate organizado por el IFE. Hasta este punto, se puede hablar de un
discurso informativo por parte del diario, con los protagonistas como fuente. Sin embargo,
se construye un referente de manera implicita: Lépez Obrador tuvo una actitud
beligerante durante el encuentro. Lo anterior, mediante la selecciéon de términos con los
que se refirid la actuacion del personaje a partir de la observacién del reportero: “Andrés
Manuel Lépez Obrador recurrié al golpeteo sistematico”, “(...) respondio a las ofensivas de
Lopez Obrador” y “Lépez Obrador prepard durante las primeras rondas el escenario para

su embestida contra Pefia Nieto”.

e 10 de mayo: “AMLO: Calderdn puede expresarse” (Padilla, L. y Flores, E.,
Pagina 4).

Se retoma lo expresado por Lépez Obrador en distintos contextos: su conferencia
matutina, una reunidon con representantes de empresas inmobiliarias, un mitin en
Tulancingo, Hidalgo, y en otro en Texcoco, Estado de México. Ahi realiza consideraciones
sobre la libertad de expresidon del Presidente Calderdn, el rating del debate, cdmo

impulsar la industria de la construccién, la reactivacion de la empresa Mexicana de
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Aviacion, la conclusion de la refineria proyectada y la necesidad de cubrir todas las casillas

el dia de la eleccidn.

A pesar de tratarse de distintos escenarios y varios temas, se puede hablar de un
discurso informativo de parte del diario, con el candidato como tdpico y protagonista,

ampliamente citado.

e 24 de mayo: ““Contra el narco, continuidad con cambio’: AMLO” (Flores, A.,

Pagina 4).

Se presenta la estrategia de seguridad que Lépez Obrador seguiria en caso de
llegar a la Presidencia. Se detalla mediante las declaraciones mismas del candidato.
Incluso aparece al final su opinidn sobre otro tema, pero de igual manera sdlo refiriendo
lo que él dijo. Por lo tanto, se puede hablar de un discurso meramente informativo por

parte del diario, con el candidato como tépico.

e 28 de mayo: “AMLO: #YoSoyl132 ‘ayuda contra Peiia’” (Padilla, L. vy

Rodriguez, O., Pagina 4).

Se registra la impresidn que Lopez Obrador manifestd, en la ciudad de Oaxaca, del
movimiento #YoSoy132 (que ayuda a desenmascarar la imposicion mercadotécnica de

Pefna Nieto) y se reproducen sus aclaraciones respecto a la independencia éste.
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Se puede hablar de un discurso informativo por parte del diario, con el candidato
como topico, hasta este punto. Sélo al final del texto, se incluye el relato de una frustrada

manifestacidon de un grupo priista que irrumpié en el mitin del candidato en Huajuapan de
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Manifestantes priistas intentaron llegar hasta el lugar donde el perredista realizaba su mitin. o
Ledn, Oaxaca, construido a partir de la observacion directa de los reporteros. A pesar de
ser el tema menos tratado a lo largo de la nota, la fotografia que se incluyd para ilustrarla

fue la de una manta de los manifestantes.

La imagen y los mensajes lingiisticos en ella (tanto el pie
de foto como el texto que se puede leer en la manta que
aparece) construyen un referente poco abordado en el
texto escrito: el mitin de AMLO se resume en la
e 1 de junio: “Mandoki y Hg manifestacion de un grupo de priistas. En el mensaje
4). denotado aparece una persona leyendo el contenido de

la manta que sostienen dos manifestantes en medio de la

calle. En el mensaje connotado, hay simulacién al no
Se refieren las declaraciones de Ld asumir directamente lo enunciado en la manta, pero
prensa, respecto a una grabacién previ claramente transmitir su mensaje: Lopez Obrador es
incongruente respecto al tema de los sindicatos, sélo
colaboradores pidieron apoyo econdmicq realiza promesas, mas no acciones y hace sentir indefensa

a la ciudadania al hablar de sacar el ejército de las calles.

sélo se transmite lo que el candidato 4

candidato a Jefe de Gobierno, Miguel Angel Mancera). Sin contradecir su versién o
comentar algo al respecto, se puede hablar de un discurso meramente informativo de

parte del diario, con el candidato como tépico y protagonista.

e 3 de junio: “En el dia 64 de 90, Josefina se lanza contra AMLO” (Brito, O.,

Pagina 4).
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Se divulga lo argumentado por Josefina Vazquez Mota, candidata del PAN a la
Presidencia. Si se analiza el texto a partir de Lopez Obrador, se podria identificar una
simulacién en la construccion del referente por parte del diario (hablando a través de
Vazquez Mota): AMLO representa la cara nostalgica y populista del PRI —construyéndolo a

él, de manera evidente, como el antagonista—.

Sin embargo, si se aplica el mismo criterio que al resto de las notas informativas
analizadas, en este caso se retoma lo dicho por Vazquez Mota y, en consecuencia, se
puede hablar de un discurso informativo con Vazquez Mota como tdpico. A ello, se suma
la referencia a lo expresado por el presidente nacional del PAN, quien asegurd que Lépez
Obrador “no es un demdcrata”. Cabe sefialar que Madero también hizo referencia a la
percepcion de que el priista Pefia Nieto ya tenia ganada la eleccidn, la cual describié como

“artificialmente construida con base en mentiras”.

e 7 de junio: ““No perseguiré al Presidente’: Lépez Obrador” (Redaccién

Milenio Diario, Pagina 5).

Se retoma lo que Lopez Obrador argumentd en el programa Tercer Grado
transmitido por Televisa la noche anterior. Entre otras cosas, su intencidn de reconciliar al
pais —por lo cual asegurd que no estaba entre sus planes perseguir al saliente Presidente,
Felipe Calderén—, y que segun sus propias encuestas él se encontraba 2 puntos arriba de
Pefia Nieto, con lo cual contradijo a la encuesta GEA-ISA. Se da voz a las preguntas
planteadas por algunos de los periodistas que participaron en el encuentro, con sus

propios términos, pero sélo para ahondar en las respuestas del candidato.

Se puede hablar de un discurso informativo de parte del diario, con el candidato
como tdpico, pero al mismo tiempo se trata de una fuente surgida de la intertextualidad,
pues se retoma lo ocurrido en una entrevista televisiva. Se incluye un apartado extra,
construido a partir de la observacion directa del reportero, en el que se relata un
altercado entre algunos simpatizantes de Lopez Obrador que acudieron a las instalaciones

de Televisa y el periodista Carlos Loret de Mola, cuando éste ultimo arribd al lugar. Cabe

123



sefialar que se retoma lo ocurrido en un programa de Televisa, sin mayor especificacidn

por parte del diario, como si se tratase de un contenido propio.
e 9de junio: “Siempre si confia AMLO en el IFE” (Padilla, L., Pagina 4).

Se presenta lo expresado por Lépez Obrador en una conferencia de prensa,
ofrecida en su casa de campafia, respecto al compromiso por parte del IFE de que habria
elecciones trasparentes y equitativas. Asegurd que tal afirmacion ayudaba, pero que al
mismo tiempo estaba confiado en la estructura ciudadana de cuatro millones de personas
que —seguln su dicho— cuidarian el voto en favor de la coalicién que lo lanzé6 como
candidato. Asimismo, se retomoé lo que dijo respecto a si acudiria al debate organizado por

el movimiento #YoSoy132, y sobre lo nerviosos que estaban sus adversarios.

Se puede hablar de un discurso informativo de parte del diario, con el candidato
como tépico y protagonista. Sin embargo, en el titular de la nota, al utilizar la frase
“siempre si confia”, se construye el referente de que el candidato se estd desdiciendo de

una postura previa, connotando incongruencia.

e 12 de junio: “Las cuentas de AMLO ‘no dan’: Hacienda” (Arellano, S.,

Verdusco, A., Padilla, L. y Damian, F., Pagina 4).

Dos dias después de realizado el segundo debate entre candidatos a la Presidencia,
en la nota se refieren principalmente las declaraciones del gobierno federal en respuesta
al plan de austeridad esbozado por Lopez Obrador en tal encuentro (en voz del Presidente
Calderdn, del secretario de Hacienda José Antonio Meade y del el subsecretario de
Egresos de la Secretaria de Hacienda, Carlos Trevino). En sintesis, las expresiones
retomadas por el diario, aseveraban que no habia manera de ahorrar 300 mil millones de

pesos bajando el sueldo a los funcionarios de la alta burocracia (como lo propuso AMLO).

Se incluye también, como tema secundario, la réplica del propio Lépez Obrador,
quien expresd que sus cuentas estaban claras y que ese modelo propuesto ya lo habia
aplicado como Jefe de Gobierno en el Distrito Federal. Asimismo, casi al final, se retoma lo

explicado por el entonces asesor financiero del candidato, Mario di Costanzo, respecto a
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en qué rubros se aplicaria ese plan de austeridad para alcanzar la cifra bosquejada en el

debate.

Si se aplica el mismo criterio que al resto de las notas informativas analizadas, se
puede hablar de un discurso informativo de parte del diario, en el cual se retoma lo
argumentado por otros actores como tdpico principal. Sin embargo, cabe anotar el
espacio que a lo largo del texto se otorga a la versidn sobre la inverosimilitud de la
propuesta de AMLO. Incluso, desde el titular del diario “Las cuentas de AMLO ‘no dan’:
Hacienda” se puede identificar una simulacion (valiéndose de la Secretaria de Hacienda

como fuente) para construir un referente: lo propuesto por AMLO es una falacia.

e 14 dejunio: “AMLO ya no ve ‘fraude’” (Padilla, L. y Rojas, M., Pagina 4).

Se apunta lo expresado por Ldpez Obrador en una conferencia de prensa ofrecida
en La Paz, Baja California Sur, respecto a la peticién que le hizo el Consejo Coordinador
Empresarial (CCE): firmar un pacto para respetar los resultados de la eleccidon. El candidato
aceptd suscribir el documento que le enviaron (no sin antes incluir precisiones entre
corchetes), confiado en la estructura de 450 mil representantes de casilla que —segun su
nuevo dicho— cuidarian el voto en favor de su opcidn politica durante la eleccién del 1 de

julio.

En la nota también se retoma lo argumentado por el candidato respecto a la nueva
actuacién del CCE en comparacion con la eleccidon de 2006, asi como del deslinde de sus
seguidores con relacidn a provocaciones contra Pefa Nieto y su opinién sobre el llamado
III

“voto util”. Hasta este punto se puede hablar de un discurso informativo de parte del

diario con el candidato como tdépico y protagonista.

Sin embargo, desde el titular, al utilizar la frase “ya no ve ‘fraude’”, de nuevo se
construye el referente de que el candidato se esta desdiciendo de una postura previa:
connotando incongruencia. La nota se ilustra con un grafico que sigue mostrando a AMLO
en un lejano segundo lugar respecto al candidato puntero en la encuesta GEA-ISA (28.1%

frente a 44.8%), con lo cual la fuente vira hacia la opinién publica.
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e 16 de junio: “AMLO necesita 15 puntos en 12 dias” (Redaccién Milenio

Diario, Pagina 4).

Se presentan los datos arrojados por la encuesta GEA-ISA a 12 dias de que
terminaran las campafias para la eleccién presidencial. Se exponen las preferencias
electorales de los candidatos con vy sin la presentacion del porcentaje correspondiente a
los encuestados indecisos —incorporando el dato, en apariencia mas fidedigno, de que
incluso sin ese porcentaje Pefia Nieto se ubicaba 15 puntos arriba de Lépez Obrador
(44.3% frente a 29.2%)—-. Asimismo, se incluyeron los resultados de la preferencia por

partido politico, y de las opiniones positivas y negativas sobre cada candidato.

Hasta este punto, se puede hablar de un discurso informativo de parte del diario,
con la opinidn publica como fuente. Sin embargo, llama la atencién que en el ultimo titular
gue se ocupa de Ldpez Obrador durante de la campafia, Milenio Diario ponga énfasis en la
construccidon de un referente: la distancia de dos digitos que el candidato de la izquierda
debe revertir en menos de dos semanas para poder alcanzar al puntero en las encuestas.

Hay una connotacién; es improbable. Se ilustra con un grafico que muestra los resultados

de la encuesta.
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La imagen y los mensajes linglisticos en ella
(denominaciéon del ejercicio, preguntas con
especificaciones, identificacion de los candidatos
con su respectivo porcentaje y la nota
metodolégica de la  encuesta) apoyan
graficamente la construccion del referente
encontrado en el texto escrito: AMLO debe
revertir una distancia de dos digitos en menos de
un par de semanas para poder alcanzar al puntero
en las encuestas. Lo anterior, se legitima a partir
de la propia encuesta. En el mensaje denotado
aparecen las cifras —con y sin indefinidos— que
corresponden a las preferencias manifestadas por
cada candidato segun la encuesta, en las cuales el
grafico  correspondiente  a Pefia Nieto
efectivamente aparece muy por encima de AMLO
y del resto de los candidatos. Hay un mensaje
connotado: con una  presentacién  tan
contundente de las cifras, luce improbable una
modificacion del resultado en favor de AMLO.




De inicio, se podria sefialar que Milenio Diario en su parte informativa —los relatos
correspondientes a las notas principales que se ocuparon de Lopez Obrador a lo largo de la
campafia—, cumplio con su funcion periodistica como medio. Lo anterior, al construir su
discurso con el candidato como tdpico y protagonista. Se describio lo ocurrido en los
distintos actos de campafia de éste y se retomaron incluso sus propuestas, reclamos e
impresiones (en una ocasion se reproduce tal cual su discurso, aun cuando se cubrieron

cuatro eventos distintos).

Sin embargo, al poner atencion en como se construyo ese referente, se identificaron
elementos muy reveladores que incluso remiten a una interpretacion distinta del sentido
en el que a primera vista se construyen las notas. Por ejemplo, las fotografias que en

apariencia sdlo ilustran el texto escrito.

En una de ellas, se mostré a Lopez Obrador en un momento ridiculo, restando asi
seriedad a sus argumentos, previamente retomados en el cuerpo de la nota. Otra imagen,
se mostré como lo mds significativo de un mitin del candidato a pesar de ser un tema
apenas bordado, una frustrada y poco angelada manifestacion de un grupo priista. En ese
caso, hay simulacion al no asumir directamente lo enunciado en la manta, pero
claramente transmitir su mensaje: Lopez Obrador es incongruente, demagogo e

irresponsable.

También ocurrid que la imagen coincidiera de manera precisa con lo enunciado a lo
largo de la nota: es el caso del ultimo dia que Milenio Diario se ocupd de Lépez Obrador en
su titular. Se puso énfasis, tanto en el texto como en una grdfica, en lo inalcanzable que el
puntero de las encuestas, Enrique Pefia Nieto, resultaba para Lopez Obrador a menos de

dos semanas del dia de la eleccion.

Aparecen también comentarios explicitos —se entiende que de parte de los
reporteros o de la redaccion del diario, que firman las notas respectivamente—, propios de

un género periodistico de opinion. En éstos se sefiala lo que se concibe como errores del
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candidato, asi como lo imposible que le resultard rebasar al puntero en las encuestas (al
mismo tiempo que se informa de su avance en las preferencias electorales). Esto ultimo,
siempre con base en la opinion publica, es decir, en los resultados de la encuesta GEA-ISA.
Cabe sefalar que, a manera de réplica, se retoma lo expresado por el candidato respecto

al propio Milenio Diario y su encuesta.

En un par de notas se incluye el discurso de otros actores que caracterizan de
manera negativa a Lopez Obrador o desacreditan sus propuestas, a partir de lo cual se
podria identificar una simulacion para construir un referente hostil al candidato —con él

como el adversario—.

Aparecen datos interesantes, como el hecho de que Lopez Obrador haya asegurado
que en sus encuestas estaba dos puntos arriba de Pefia Nieto, cuestion que tampoco
coincidid con el resultado final de la eleccion. También llama la atencion que en una nota
se reproduce lo ocurrido con Lépez Obrador en un programa transmitido por la empresa de
telecomunicaciones Televisa, sin mayor especificacion, como si los contenidos de esa

televisora fuesen una plataforma mds de Milenio —o viceversa—.

Destacan dos casos, en los que aunque el cuerpo de la nota sélo da cuenta de lo
expresado por el candidato sobre diversos temas, el titular si connota incongruencia de su
parte. Se trata de temas delicados, como la confianza en la autoridad electoral y la

legitimidad del resultado de la eleccion.

4.2.2 LAS COLUMNAS DE OPINION

Durante la campana electoral de 2012, los dos directivos mas importantes de Milenio
Diario comentaron sobre Andrés Manuel Lopez Obrador a través de sus columnas de
opinién en repetidas ocasiones entre el 30 de marzo y el 28 de junio. Bajo el criterio de la
aparicién de una mencidn explicita del candidato en el titular de dichos textos, se trata de

21 unidades de analisis contempladas en conjunto.
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4.2.2.1 EL ASALTO A LA RAZON

Carlos Marin menciond a Lopez Obrador en el titular de su columna El Asalto a la Razdn —y

en consecuencia comento sobre él a lo largo de todo el texto— en 8 ocasiones en total

durante el periodo que abarcé la campafia electoral de 2012. A continuacién se enlistan:

1)
2)
3)
4)
5)
6)
7)
8)

“Pefia

tabla:

9 de abril: “Pefia y AMLO por la misma ‘estrategia equivocada

nm

(Pagina 3)

20 de abril: “AMLO esta muy, muy ardido” (Portada)

24 de abril: “AMLO, la inseguridad y las promesas” (Portada)

14 de mayo: “Josefina, AMLO y el chisme como discurso” (Pagina 3)
29 de mayo: “Gran pase de baldon a Lopez Obrador” (Portada)

31 de mayo: “No basta que Lopez Obrador se deslinde” (Portada)

6 de junio: “AMLO vy Tercer Grado en Twitter” (Portada)

7 de junio: “Se quiere reelegir el ‘Presidente Legitimo’” (Portada)

y AMLO por la misma ‘estrategia equivocada

nm

se registra en la siguiente

1) “Pefia y AMLO por la misma ‘estrategia equivocada’” (9 de abril de 2012, p. 3)

Categoria

Como se construydé en el

discurso

Tipo de fuente

Interpretacion

Autoconstruccién

del hablante

Construccién de

interlocutores

“Y si no, que pregunten a los

votantes potenciales en
Michoacan, Durango,
Tamaulipas, Coahuila,
Nuevo Ledn, Chihuahua,

Guerrero Veracruz o Sinaloa
si quieren a las tropas ‘de
regreso en los cuarteles...’

Téngase también en cuenta

que (...)".

Construccién de

“Pefia y AMLO, por la misma

LEGITIMACION:
Asienta como un
hecho que Ldpez

Obrador (y EPN) a

pesar de no

admitirlo,  coincide
con la estrategia de
seguridad de Felipe
Calderdn. Lo realiza
sin dar pauta a
cualquier duda sobre
lo que asevera.

ORIGEN: Sin aludir a
de

ello manera

explicita, parece

El hablante no se autoconstruye

en el texto, salvo la
presentacidon caracteristica de

su columna.

Su interlocutor es el lector de su
columna en general, pero apela
los

al entendimiento con

habitantes de los estados de la

Republica Mexicana que
menciona (golpeados por el
crimen  organizado) 'y  sus

necesidades.

Mediante el uso de comillas,
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adversarios

‘estrategia equivocada’™.

Construccién del

referente

“Aun a regafiadientes

(ilusos, para ganar votos

creen que les conviene
cacarear la vaguedad de que
‘la estrategia estd
equivocada’), los principales
opositores del panato (el
priista y Andrés Manuel
Lépez Obrador) coinciden
con Felipe Calderdn (sin
admitirlo expresamente, por
supuesto), en el empleo de
donde

militares no hay

policias confiables”.

basarse en fuentes
confidenciales que le
permiten saber que
AMLO cree en algo

distinto a lo que

caracteriza a AMLO (y a Pefia
Nieto) como un personaje que
se contradice entre su discurso
y sus planes en caso de llegar a

la Presidencia.

abiertamente
sostiene. También

cabe la posibilidad —

tampoco del

especificada— de que
se base en su propia
observacion de
declaraciones

anteriores del

candidato.

entre Lopez

comparten

Sugiere que no hay diferencias

Obrador, Pefa

Nieto y Calderdn. Esto, a través

argumento de que

una misma

estrategia de seguridad: el uso
del ejército para combatir al
crimen organizado en tanto no

haya policias confiables.

“AMLO estda muy, muy ardido” se registra en la siguiente tabla:

2) “AMLO esta muy, muy ardido” (20 de abril de 2012, p. 1)

Categoria

Cémo se construyé en el

discurso

Tipo de fuente

Interpretacion

Autoconstruccién

del hablante

“Y en alusién a (..) Ciro
Gdmez Leyva, Joaquin Lépez
Marin,

Dériga y Carlos

sentencid: ‘ya no sirven para

rn

nada’.

LEGITIMACION: Asevera
que Lbépez Obrador ha
sido incapaz de alcanzar
al candidato puntero en
las encuestas, se vale de
éstas para reforzar su
punto.

ORIGEN: El

candidato

como tépico (con sus

El hablante se
autoconstruye incluso al
mencionar su nombre en el
cuerpo del texto (a la par de
otros periodistas), cuando
alude a una declaracion de
Lépez Obrador (sin
especificar si el candidato

los mencioné también por
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Construcciéon de

interlocutores

“iPensard de veras que un
sondeo (tan efimero como
los que hacemos sobre
asuntos mas bien triviales)
tuvo mas valor que las

muchas verdaderas

encuestas que realizan casas

tan profesionales como

GEA/ISA o Mitofsky?”.
Construccién de | “AMLO estd muy, muy
adversarios ardido”.

Construccién del

referente

“é0lo que le arde es que ha
sido incapaz de acercarse al
puntero en el arranque de

las campafias?”

declaraciones) vy la
opinion publica (el
sondeo de Milenio.com,
la encuesta GEA/ISA vy

Mitofsky).

su nombre en esa

declaracién).

Con el fin de convencer a

sus lectores, y contra-
argumentar respecto a los
sefialamientos de Ldpez
Obrador (quien asegurd que
Milenio borré de su pagina
de internet una encuesta en
la que él llevaba Ia
delantera): menosprecia los

sondeos que su propio

medio realiza en soporte
web, compardndolos con las
caracteriza

que como

“verdaderas encuestas”,

como la GEA-ISA.

Desde el titular identifica a
AMLO como el adversario de

su comentario, al describirlo

como un resentido
(mediante una expresidon
coloquial).

Mediante una frase,

puntuada como pregunta,
sugiere que lo que molesta
(dicho de nuevo con una
expresién coloquial) a Lopez
Obrador, es el no poder
alcanzar al candidato
puntero (Pefia Nieto) segln
las encuestas (como la que

Milenio publica).
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“AMLO, la inseguridad y las promesas” se registra en la siguiente tabla:

3) “AMLO, la inseguridad y las promesas” (24 de abril de 2012, p. 1)

Categoria Como se construyé en el | Tipo de fuente Interpretacion
discurso

Autoconstruccion | ---- LEGITIMACION: Asegura | El hablante no se

del hablante que la propuesta de | autoconstruye en el texto,
Lépez Obrador tiene sus | salvo la presentacion
bemoles y los sefiala, sin | caracteristica de su
dar pauta a cualquier | columna.

Construccién de | “Ambos compromisos | duda sobre lo que | Con el fin de sugerir a sus

interlocutores tienen sus Bemoles (...)". asevera. lectores una postura frente
ORIGEN: El candidato | a la propuesta de Ldpez

Construccién de

“AMLO, la inseguridad y las

adversarios promesas”.
Construccién del | “Ambos compromisos
referente tienen sus bemoles:

reuniones de un gabinete

como tépico de la
informacion, al retomar
sus declaraciones para

criticarlas.

Obrador, presenta de

manera explicita los
bemoles que él nota en ésta.
En su exposicion de esas

fallas, vuelve a apelar al

entendimiento  con los
habitantes de los estados
mas golpeados por la
inseguridad.

Desde el titular identifica a
AMLO como el adversario de
su comentario. Sin ser
explicito en la manera en
que lo plantears, si adelanta
que es sobre las propuestas
en materia de inseguridad
del candidato. Al llamarlas
“promesas” ya esboza una

idea.

Al realizar una lista de los
estados de la Republica mas

afectados por la inseguridad,
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federal de seguridad en
Monterrey cada 15 dias,
muy bien, pero, éy cada
cuando en las capitales de

estados emblematicos del

crimen organizado como
Chihuahua, Coahuila,
Tamaulipas, Veracruz,
Durango, Sinaloa o

Michoacan?”.

da peso a su argumento
central: la propuesta de
Lépez Obrador de realizar
una reunién de seguridad en
la capital de Nuevo Ledn
cada dos semanas, es
inviable, ya que tendria que
realizar una similar en el
resto de los estados de la

Republica que menciona.

“Josefina, AMLO y el chisme como discurso” se registra en la siguiente tabla:

4) “Josefina, AMLO y el chisme como discurso” (14 de mayo de 2012, p.3)

Categoria

Cémo se construydé en el

discurso

Tipo de fuente

Interpretacion

Autoconstruccidn

del hablante

Construccién de

interlocutores

“El chismorreo disputa al
periodismo la oportunidad
de conocer informaciones y
opiniones fundadas acerca
de hechos de interés
publico. Y peor: los chismes
aderezan el discurso

politico”.

Construccién de

adversarios

“Josefina, AMLO y el chisme

como discurso”.

LEGITIMACION:
Argumenta sobre las
motivaciones de AMLO
(y JVM), sin dar pauta a
cualquier duda sobre lo
que asevera.

ORIGEN: Especialistas,
autoridades en materia
hacendaria y judicial.
Ademds de los tres
candidatos como tdpico
de la informacién, a
partir de sus

declaraciones.

El hablante no se

autoconstruye en el texto,

salvo la presentacion
caracteristica de su
columna.

Sin construir explicitamente
a sus interlocutores; apela a
un entendimiento con éstos
para distinguir opiniones
fundadas sobre hechos de
interés publico (como las
suyas, segun se entiende),

de los “chismes” que

permean el discurso politico.

Desde el titular identifica a
AMLO (y a Josefina Vazquez
Mota) como adversario de

su comentario. Sin ser muy
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Construccion del

referente

“Necesitados de remontar el
remoto segundo lugar que
se disputan en las
preferencias, a Josefina
Vazquez Mota y Andrés
Manuel Lépez Obrador les
parece correcto hacer suyo
el chisme para afirmar lo
que ninguna autoridad ha
hecho: culpar a Humberto
Moreira de las
falsificaciones y calificar a

Pefia de ‘cinico’ por pedir lo

unico légico”.

descriptivo, si sugiere que el

personaje esta relacionado

“«

con lo que él llama “el
chisme como discurso”.
Luego de realizar wuna

reflexion sobre el término
“chisme” y de abordar el
tema de la cuantiosa deuda
adquirida por el estado de
Coahuila en el periodo del
priista Humberto Moreira;
en el dUltimo parrafo se
construye el referente
anunciado desde el titular,
argumento central de todo
JVM

el texto: AMLO vy

incorporan a su discurso el

chisme.
Incluso, ya al final del
parrafo, se defiende

implicitamente al candidato
del PRI, Enrique Pefia Nieto,
al argumentar frente a los
sefialamientos de los dos
personajes antes
construidos, que éste Ultimo
solo realizé una peticion

légica.

“Gran pase de baldn a Lépez Obrador” se registra en la siguiente tabla:

5) “Gran pase de balon a Lopez Obrador” (29 de mayo de 2012, p.1)

Categoria

Como se construydé en el

discurso

Tipo de fuente

Interpretacion
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Autoconstruccidn

del hablante

Construccién de

interlocutores

“Estrujantes  fueron los
testimonios y reclamos que
les hicieron algunas de las
victimas de la violencia, y
muy fuertes los
sefalamientos que les

propind Javier Sicilia”.

Construccion de

adversarios

“En vez de ofenderse o

ignorarlo, Lépez Obrador
debiera agradecerle a Sicilia

esa observacion (...).”

Construccién del

referente

“Sicilia le soltd que gente
que apoya su candidatura

tiene ‘espiritu fascista’.

SIMULACION:

No asume directamente
lo enunciado. Con el uso
de la onomatopeya
“iGulp!” da pauta a
entender que respalda lo
dicho por otro
enunciador: Javier Sicilia.
ORIGEN: Javier Sicilia y
Lépez Obrador como
tépicos de la
informacion, a partir de

sus declaraciones.

El hablante no se

autoconstruye en el texto,

salvo la presentacion
caracteristica de su
columna.

Sin construir explicitamente
a sus interlocutores, apela a
la empatia de sus lectores
con los reclamos que Javier
Sicilia y otras victimas del
movimiento que encabeza

hicieron a los 4 candidatos a

la Presidencia. Esto, al
adjetivarlos como
“estrujantes” y “muy
fuertes”.

Desde el titular de la

columna aparece el nombre
de Loépez Obrador, sin
embargo, en éste parece
que simplemente se habla
de una oportunidad que
alguien mas le concedid.

Es a partir de lo
argumentado a lo largo del
texto, que se le construye
como el adversario y en el
ultimo parrafo se asegura
que en lugar de ofenderse,
debiera agradecer los
sefialamientos de los que

fue objeto.

Sostiene a lo largo del texto
que a Lépez Obrador le fue

otorgada una oportunidad, a
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1”7

iGulp

partir de la construccién de
un referente —de acuerdo
Sicilia—: la

con Javier

candidatura de Lopez
Obrador es apoyada por

gente intolerante, “fascista”.

“No basta que Lépez Obrador se deslinde” se registra en la siguiente tabla:

6) “No basta que Lopez Obrador se deslinde” (31 de mayo de 2012, p.1)

Categoria

Cémo se construydé en el

discurso

Tipo de fuente

Interpretacion

Autoconstruccién

del hablante

Construccion de

interlocutores

“Lo grave, y mucho, es que

en la reunion (...)".

Construccién de

adversarios

“No basta que Ldpez

Obrador se deslinde”.

LEGITIMACION:
Argumenta sobre lo que
Lépez Obrador debe
hacer, a partir de algo
gue él asume ya sucedio,
sin dar pauta a cualquier
duda sobre lo que
asevera.

ORIGEN: Intertextual, al
citar lo publicado por
otro periddico (EI
Universal). Asimismo,
aparece Ldépez Obrador
como topico, al retomar
una de sus

declaraciones.

El hablante no se

autoconstruye en el texto,

salvo la presentacion
caracteristica de su
columna.

Sin construir explicitamente
a sus interlocutores, apela a
la atencién de sus lectores
en la gravedad de que en
una reunién en la cual se
pidi6 dinero a nombre de
AMLO, hayan estado
presentes 3 de los

colaboradores mas cercanos

de éste.

Desde el titular, se
construye a Ldépez Obrador
como el sujeto del cual se
espera una accién de mayor
trascendencia:
probablemente una

explicacion mas detallada.
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Construccion del

referente

“Precisamente por haber
estado ellos, no basta que el
candidato a la Presidencia
(...) se deslinde: debe hacer
publico lo que vya le

informaron €sos tres

colaboradores”.

“

Esto, ya que, se dice, “no
basta” con el deslinde que

ya ha realizado.

A lo largo del texto, el
columnista concede a Lépez

Obrador la duda sobre que

él no haya estado
involucrado con el
denominado  “pase de

charola” que tres de sus
colaboradores hicieron a un
grupo de empresarios. Sin
embargo, construye un
argumento central: el
candidato ya fue informado
a detalle de lo ocurrido, y
debe hacer mas que sdlo

deslindarse del hecho.

“AMLO vy Tercer Grado en Twitter” se registra en la siguiente tabla:

7) “AMLO 'y Tercer Grado en Twitter” (6 de junio de 2012, p.1)

Categoria

Cémo se construyé en el

discurso

Tipo de fuente

Interpretacion

Autoconstruccién

del hablante

SIMULACION:

A pesar de que es el
hablante quien sostiene
que la presencia de
Lépez Obrador en Tercer
Grado  desbordd la
actividad en Twitter,
esa “expectacion” se
desarrolla a través de los

dichos de algunos

El hablante no se
autoconstruye en el texto,
salvo la presentacion
caracteristica de su
columna. Esto, a pesar de
que a lo largo del texto
incluye  comentarios que
realizaron usuarios de
Twitter, en algunos de los

cuales se hace referencia al
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Construccién de

interlocutores

“Aqui algunos de los menos

ofensivos: (...)”

Construccién de

adversarios

“AMLO y Tercer Grado en

Twitter”.

usuarios.

No asume directamente
lo enunciado, ni las
denostaciones al
candidato v sus
seguidores, ni aquellas
atribuibles a esos
seguidores; en las que

incluso se insulta a los

periodistas entre los
cuales figura él.
ORIGEN: Opinidn
publica, al referir lo

expresado por usuarios

de la red social Twitter.

grupo de periodistas que
colabora en el programa
Tercer Grado (entre quienes
figura él) con términos como

“vendidos” o “malnacidos”.

Sin construir explicitamente
a sus interlocutores, busca
establecer cierta interaccion
con sus lectores (e incluso
los televidentes del
programa de Televisa en el
que colabora, asi como con
el publico en general con
acceso a Twitter).

En ese esfuerzo, expone
algunos de los comentarios
que consideré menos
ofensivos, difundidos en la
red social antes mencionada

con motivo de la visita de

Lépez Obrador a Tercer
Grado.
Desde el titular, se

construye a Ldépez Obrador
como el sujeto del cual se
en el

hablara, marco su

visita al programa Tercer
Grado. Sin embargo, a pesar
de que se incluyen
comentarios de terceros que
lo denigran, estos se
equilibran con aquellos que
injurian  al grupo de
periodistas encargado de

entrevistarlo. El hablante no
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Construccién del

referente

“La expectacion por la
presencia de Andrés Manuel
Lépez Obrador esta noche
en Tercer Grado se
desbordé en el circulo

tuitero”.

hace manifiesta una

construccidn del adversario.

Se construye un referente:
la visita de Lopez Obrador al
programa Tercer Grado
despertd mucha expectacion
y eso se hizo manifiesto a
través de los d&nimos
encendidos, ejemplificados a
través de los comentarios de

usuarios de Twitter. Al

desarrollar ese referente,

emergen construcciones
sugestivas en lo
argumentado por  otros
enunciadores: los
seguidores de Lépez

Obrador son intolerantes
(tema que ya se habia
expuesto a través del dicho
de Javier Sicilia en otra
columna) y Lépez Obrador, y
sus seguidores, son
contradictorios, al denostar
siempre a Televisa, pero
atender con mucho interés
la invitacién que la empresa

le extendid al candidato.

“Se quiere reelegir el ‘Presidente Legitimo’” se registra en la siguiente tabla:

8) “Se quiere reelegir el ‘Presidente Legitimo’” (7 de junio de 2012, p.1)

Categoria

Como se construydé en el

discurso

Tipo de fuente

Interpretacion
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Autoconstruccidn

del hablante

Construccién de | “Antier anticipd lo que ayer
interlocutores enfatizé: (...)".
Construccion de | “Se  quiere reelegir el

adversarios

‘Presidente Legitimo’”.

Construccién del

referente

“Antier anticipd lo que ayer
enfatizé: que de no
prosperar la ‘guerra sucia’
(muy ‘limpia’ debio ser la
cena del pase de charola en

las Lomas), se le cometera

otro ‘fraude’.

LEGITIMACION:
Argumenta sobre lo que
Lépez Obrador declard,

sin dar pauta a cualquier

duda sobre lo que
asevera.
ORIGEN: El candidato

como tdépico, al retomar
sus declaraciones.
Asimismo, la
observacion directa

como fuente de una

interpretacion poco
favorable para el
personaje.

El hablante no se

autoconstruye en el texto,

salvo la presentacion
caracteristica de su
columna.

Sin construir explicitamente

a sus interlocutores, apela a

que den un atento
seguimiento a las
declaraciones de Lopez
Obrador.

Desde el titular, se

construye a Lépez Obrador
mediante una acusacion: la
pretension de reelegirse. Sin
mencionarlo por su nombre,
se hace alusion a su persona
por medio del titulo con el
seguidores o

que sus

distinguieron luego de Ia
polémica eleccion de 2006.
A partir de los antecedentes,
desde el uso del término por
parte del hablante se puede
inferir una intencién
despectiva, cuestion que se
comprueba a lo largo del

texto.

Previa realizacién de

acotaciones para denotar
que no se trata de un
personaje del todo inocente,
se retoman las declaraciones
del propio Lopez Obrador

respecto a las supuestas
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Obsesionado por ocupar un estrategias que sus

lugar que imagina merecer, adversarios emplearan para

Andrés Manuel revela estar impedirle llegar a la

resignado a seguir viviendo Presidencia  (incluida la

del cuento”. posibilidad de un fraude
electoral).

Lo anterior, para construir
un referente: el candidato
de la izquierda y su discurso
estan basados en la fantasia,
pues éste supone que
merece  estar en la
Presidencia, por lo cual
vislumbra maquinaciones en
contra de ese fin por parte

de sus adversarios.

En el discurso se construyen referentes significativos como la cercania de las
propuestas de Lopez Obrador con las de los actores que ha criticado o la inviabilidad en la
realizacion de éstas. Asimismo, sobre la apropiacion de patrafias en el discurso del
candidato de la izquierda, la necesidad de que éste ofrezca explicaciones mds profundas
sobre temas polémicos y la fantasia con la que el candidato cree merecer la Presidencia y

en consecuencia vislumbra maquinaciones de sus adversarios para impedir tal fin.

Ahi donde al construir el referente el enunciador se apoya en otra fuente para
reforzar su punto, aparece la opinion publica, representada por la encuesta GEA-ISA, para

definir la imposibilidad de que Lopez Obrador alcance al candidato puntero en ésta.

Por otro lado, escondiéndose detrds del discurso de otros enunciadores, se sostiene
que la campaia de Ldpez Obrador es apoyada por gente fascista, o que esos sequidores y

el propio candidato, son contradictorios en su actuar.
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4.2.2.2 LA HISTORIA EN BREVE

Ciro Gomez Leyva menciond a Léopez Obrador en el titular de su columna La Historia en
Breve —y en consecuencia comentd sobre él a lo largo de todo el texto— en 13 ocasiones
en total durante el periodo que abarcé la campaiia electoral de 2012. A continuacién se

enlistan:

1) 11 de abril: “¢Estan liquidados Josefina y Lopez Obrador?” (Pagina 3)

2) 17 de abril: “Es el final de Lépez Obrador, y él lo sabe” (Pagina 3)

3) 18 de abril: “La zacapela de ayery el ‘final de Lépez Obrador’” (Pagina 3)

4) 20 de abril: “Lépez Obrador le quita el segundo lugar a Josefina” (Pagina 3)

5) 24 de abril: “Mas pronto cae un Peje que un cojo” (Pagina 3)

6) 16 de mayo: “La mejor campafia ha sido la de Ldpez Obrador” (Pagina 3)

7) 22 de mayo: “La protesta tira a Lopez Obrador” (Pagina 3)

8) 24 de mayo: “Lépez Obrador se pone 25 puntos arriba de Pena Nieto”
(Pagina 3)

9) 28 de mayo: “éQuién leerd mejor el momento, Pefia Nieto o Lopez
Obrador?” (Pagina 3)

10) 7 de junio: “Mis tres preguntas a Lépez Obrador en Tercer Grado” (Pagina
3)

11) 8 de junio: “Tercer Grado: una hora y media con Andrés Manuel” (Pagina 3)

12) 27 de junio: “Lépez Obrador 2012 ¢ éxito o fracaso?” (Pagina 3)

13) 28 de junio: “La agresidn de los pejistas a Carlos Marin” (Pagina 3)

“¢Estdn liquidados Josefina y Lopez Obrador?” se registra en la siguiente tabla:

1) “¢Estdn liquidados Josefina y Lépez Obrador?” (11 de abril de 2012, p. 3)

Categoria Como se construyé en el | Tipo de fuente Interpretacion

discurso

Autoconstruccién | “Con esa misma pregunta | LEGITIMACION:  Se | El hablante se autoconstruye
del hablante titulé mi texto del 20 de | apoya en la encuesta | ampliamente en primera
marzo, en el que revisé los | GEA-ISA para darle | persona singular desde el
numeros de arranque de la | mas credibilidad a su | primer parrafo al realizar una
encuesta de seguimiento | discurso. Lo realiza | revisidn de su reflexion personal

diario MILENIO-GEA/ISA. Y | sin dar pauta a | respecto a las posibilidades que

142




respondi: “Por supuesto que
no”. Tres semanas después,

no estaria tan seguro”.

Construccién de

interlocutores

“Algunos analistas afirman
que las cosas no se han
movido mayormente. Desde
la aritmética, ya no tienen

razon”.

Construccion de

adversarios

“éEstan liquidados Josefina

y Lopez Obrador?”.

Construccién del

referente

“El tabasquefio, en cambio,
avanza; de a poquito, pero
otrora

se mueve. Sus

terribles  negativos  son
ahora seis puntos positivos.
Estda lejos de Pefia Nieto,

pero se mueve”.

cualquier duda sobre
lo que asevera.

ORIGEN: Opinidn
publica, al retomar la
encuesta  GEA/ISA.
Ademas, recurre a los
especialistas, para
controvertir sus

prondsticos.

tienen AMLO y JVM de alcanzar
a Peifa Nieto a partir de los

datos de la encuesta GEA-ISA.

Sin construir explicitamente a
sus interlocutores; apela a que
lectores atiendan

Sus sus

argumentos acerca de la
ventaja de Pefa Nieto sobre sus
competidores. Lo anterior, de
frente a la opinién de otros
cuales

analistas  (con los

establece una especie de
debate al contradecirlos, pero
sin  mencionarlos por su

nombre).

Desde el titular, y nuevamente
en el cuerpo del texto, a través
de una enunciacién en forma de
pregunta, se construye la

posibilidad de que Lépez
Obrador y Josefina Vazquez
Mota puedan considerarse
anulados de la contienda por la

Presidencia.

Lo enunciado respecto a los

resultados arrojados por la
encuesta GEA-ISA y lo que éstos
significan para los candidatos,
dan la pauta para construir un
referente: Lopez Obrador ha
crecido en las preferencias
electorales, pero lentamente, y
ese tipo de crecimiento no es
alcanzar al

suficiente para
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puntero en la encuesta, Enrique

Pena Nieto.

“Es el final de Lépez Obrador, y él lo sabe” se registra en la siguiente tabla:

2) “Es el final de Lopez Obrador, y él lo sabe” (17 de abril de 2012, p. 3)

Categoria

Cémo se construyé en el

discurso

Tipo de fuente

Interpretacion

Autoconstruccidn

del hablante

“Me tocd vivir con GEA/ISA

la furia de Lopez Obrador en

2006. El y sus
incondicionales abrieron
una atroz ofensiva para
acusarnos de corruptos,

vendidos a las peores causas

del pais”.

Construccién de

interlocutores

“En fin, aqui estamos seis

afios después. Nosotros,

midiendo el sentir de Ia
gente; él, tildandonos de
corruptos, de engainar a la

gente”.

LEGITIMACION: ~ Se
apoya en la encuesta
GEA-ISA para darle
mas credibilidad a su
discurso. Lo realiza
sin dar pauta a
cualquier duda sobre
lo que asevera.

ORIGEN: Opinidn
publica, al basarse
esencialmente en la
encuesta  GEA/ISA.
Asimismo, en una
parte el candidato es
el topico, al retomar
sus impresiones
sobre las encuestas,
para criticarlas. Por
ultimo, a partir de la
observacion directa,
el columnista
reconstruye lo vivido
6 afios atrds en una
circunstancia que
considera similar e
interpreta lo que

ocurre en la

El hablante se autoconstruye en
primera persona singular al
comenzar con la narracion de su
experiencia al lado de Ia
encuestadora GEA-ISA frente a
la reaccion de Lopez Obrador a
partir de los resultados

arrojados por ésta en 2006.

Inmediatamente después se
autoconstruye en  primera
persona plural al referir las

acusaciones del candidato y sus

colaboradores.

Sin construir explicitamente a
sus interlocutores, apela a que
sus lectores —y en consecuencia,
los futuros votantes— atiendan
sus argumentos sobre la
imposibilidad de que Lépez
Obrador alcance al candidato
puntero en las encuestas. Lo
anterior, alegando que lo que
sostiene estd basado en una
medicion del “sentir de la
gente”, mientras Lopez Obrador
solo busca engafiar con sus

acusaciones en contra de la
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Construccién de | “Es el final de Lopez

adversarios Obrador, y él lo sabe”.

Construccién del | “Soy un fervoroso de la
referente l6gica electoral. No hay
posibilidad de que remonte
34 puntos, y menos con esa
figura deslucida que
presenta en esta
temporada: el rebelde viejo
instalado en el confortable
conformismo de la

inconformidad”.

actualidad.

encuesta.

Desde el titular se construye a
Lépez Obrador como un
candidato con un panorama
desolador que actua a partir de
la desesperacion. Este
argumento se desarrolla a lo
largo de todo el texto y se
repite de manera exacta justo al

final del mismo.

Se argumenta respecto al
entusiasmo con el cual se
atienden  estrictamente los
resultados y se recurre a una
caracterizacion poco favorable
de Lopez Obrador para
construir un referente: a partir
los datos arrojados por la
encuesta GEA-ISA, resulta
imposible que el candidato de la
izquierda pueda alcanzar al
candidato puntero, Enrique
Pefia Nieto, ya que tendria que
remontar 34 puntos
porcentuales en la preferencia

de los votantes.

“La zacapela de ayer y el ‘final de Lépez Obrador’” se registra en la siguiente tabla:

3) “La zacapela de ayer y el ‘final de Lopez Obrador’” (18 de abril de 2012, p. 3)

Categoria Como se construydé en el

discurso

Tipo de fuente

Interpretacion

Autoconstruccion | “(...) Reclamaron que en mi

del hablante texto de ayer sentenciara

LEGITIMACION:

Asienta como

un

El hablante se autoconstruye en

primera persona singular al
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(.-
()"

No creo, en cambio

Construccién de

interlocutores

“Con

del

razdén, simpatizantes

candidato de |las

izquierdas reclamaron que

en

mi texto de ayer

sentenciara (...)".

Construccién de

adversarios

“Sobre Lépez Obrador”.

hecho la derrota de
Lépez Obrador y el
final de su carrera
electoral. En esta

ocasion, lo realiza sin

citar a la encuesta
GEA/ISA, pero
también  sin  dar
pauta a cualquier

duda sobre lo que
asevera.

ORIGEN: En un
principio, acude a la
opinion publica,
representada en los
reclamos que le
hicieron llegar
simpatizantes de

Lépez Obrador (no
aclara de qué forma).
En su respuesta, que
representa el resto
del texto, se basa en
su observacion
directa para emitir
una opinidn
terminante sobre el
futuro electoral del

candidato.

hacer alusion a lo que el dia
anterior sentencié simplemente
como el final de Lépez Obrador.
Tres parrafos después, se
autoconstruye de igual manera,
para expresar su opinion sobre
la inviabilidad de que Lépez
Obrador fuese candidato a la
Presidencia tercera

en una

ocasion.

Construye de forma explicita a
los simpatizantes del candidato
de la izquierda que le
reclamaron su sentencia del dia
anterior, el “final de Lopez
Obrador”, para establecer un
didlogo con ellos. Parece
hacerles una concesidon (que
AMLO aun tiene mucho que
aportar en la politica y la lucha
social), para finalmente
convencerlos —o convencer al
resto de los lectores y votantes—
de que se avecina una derrota
en la

inexorable préxima

eleccidon que significa el fin de

la carrera electoral del
tabasquefio.
Desde el titular menciona a

Lépez Obrador, pero solo para
hacer notar que retomarad lo
que dijo el dia anterior (aunado
a lo que caracteriza como una
rifia con bulla, que en realidad

fue protagonizada por el PAN y
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Construccién del

referente

“Debi ser mas preciso vy
escribir que era el final
electoral. Coincido con ellos
en que su inexorable
derrota en julio no tiene por
qué marcar el término de su
actividad politica, de su

lucha social (...)".

el PRI). En este caso incluye un
subtitulo en el que especifica
que argumentara sobre Lopez
Obrador, mismo que da pie a la
reiteracion del escenario de una
inexorable derrota de dicho

personaje.

Se precisan los términos y se
hacen concesiones respecto al
futuro promisorio de Lopez
Obrador como personaje de la
construir un

politica, para

referente: su derrota en la
eleccion del 1 de julio de 2012
es irremediable y ésta significa
el fin de sus participaciones en
electorales

contiendas como

candidato.

“Lépez Obrador le quita el segundo lugar a Josefina”

se registra en la siguiente

tabla:
4) “Lopez Obrador le quita el sequndo lugar a Josefina” (20 de abril de 2012, p. 3)
Categoria Como se construyé en el | Tipo de fuente Interpretacion
discurso
Autoconstruccién | “Propuse aqui desde la | LEGITIMACION: El hablante se autoconstruye en
del hablante semana pasada que los | Asienta como un | primera persona singular al
puntos que (...)". hecho que la | hacer alusién a lo que Ila

candidata del PAN
cayé al tercer lugar
de las preferencias e
interpreta que en
consecuencia AMLO

parecié renacer, se

semana anterior propuso que
podia suceder en las
preferencias electorales luego
del inicio de una campafia
negativa implementada por el

PAN.
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Construccién de | “(...) Al menos en las

interlocutores encuestas, el ciudadano no
estd premiando los ataques,
la virulencia”.

Construccién de | “Y no porque Andrés

adversarios

Manuel Lopez Obrador esté

haciendo una campaia
fuera de serie, sino porque
la de Josefina Vazquez Mota
inicié en el desastre y no se

ha podido enderezar”.

Construccion del

referente

“(...) Lo cierto es que, para el
registro, el jueves 19 de
abril la candidata del PAN
cayo al tercer lugar. Y el de
las izquierdas renacio.

Parecio renacer”.

vale de la encuesta
GEA-ISA  para dar
mayor peso a su
argumento, sin dar
pauta a cualquier

duda sobre lo que

asevera.
ORIGEN: Opinién
publica, al retomar
esencialmente los
resultados de la

encuesta GEA/ISA.

Construye al ciudadano en
general como interlocutor, al
mostrar comprensién hacia lo
de las

que éste reprueba

campanas electorales.

A pesar de que desde el titular
menciona a Léopez Obrador, en
realidad su construcciéon del
adversario se encamina mas al
otro personaje que también
aparece en tal enunciacion:
Josefina Vazquez Mota, cuya
campana es calificada como un
“desastre”. De AMLO se dice
que la suya no es una campana

excepcional.

Se registra de manera acuciosa
la caida de Josefina Vazquez
Mota al tercer lugar en las
preferencias y se define como
un “renacimiento que parece

”

ser” el ascenso de Lopez
Obrador el segundo, segun la
encuesta GEA-ISA del dia
anterior. Esto, para construir un
referente: la disputa entre los
candidatos del PAN y de la
izquierda es por el segundo

lugar.

“Mas pronto cae un Peje que un cojo” se registra en la siguiente tabla:

5) “Mds pronto cae un Peje que un cojo” (24 de abril de 2012, p. 3)

Categoria

Como se construyé en el

Tipo de fuente

Interpretacion
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discurso

Autoconstruccion

del hablante

“Retrotraigo lo anterior

porque Lopez Obrador
descalifica un dia si y otro
también la encuesta de
seguimiento diario

MILENIO-GEA/ISA (...)".

Construccién de

interlocutores

“Covarrubias presentd ayer
el resultado de una
encuesta nacional levantada
la semana pasada. Los
nameros son iguales

a los nuestros (...)".

Construccién de

adversarios

“Mds pronto cae un Peje

que un cojo”.

LEGITIMACION:
Asienta como un
hecho que AMLO

estd 10 millones de
votos atras de Pefa
Nieto. Si acude a otro
actor para enunciar
lo que quiere decir,
pero al final
construye de manera
explicita su
argumento, sdlo
valiéndose de dos
encuestas para dar
mayor peso y
credibilidad a lo que
sostiene. Lo realiza
sin dar pauta a
cualquier duda sobre

lo que asevera.

ORIGEN:
Especialistas, al
comenzar con lo

revelado por Cristina
Covarrubias en 2006
sobre las
predicciones
electorales. Opinidn
publica, al basarse en
los resultados de las
encuestas

Covarrubias y

GEA/ISA. Por dultimo,

a partir de la

El hablante se autoconstruye en

primera persona singular al
explicar por qué retrocedid en
el tiempo para hablar
ampliamente de lo acontecido
entre la encuestadora
Covarrubias y AMLO en 2006,
asi como en la precampafia de
2011: para contextualizar la
relacion de AMLO con Milenio y

GEA-ISA.

Sin construir explicitamente a
sus interlocutores, establece un
didlogo con los resultados de la
encuestadora Covarrubias, para
apelar a lectores

que sus

atiendan sus argumentos
basados en la encuesta GEA-ISA.
Esto, ya que, segun su dicho, a
pesar de que la primera es una
encestadora que cuenta con la
confianza de AMLO, los
numeros arrojados por ambas

encuestas son iguales.

Desde el titular construye a

Lopez Obrador como el
adversario de su argumento.
Enuncia una frase, que asemeja
a un conocido dicho popular, en
la cual sustituye la palabra
“hablador” por el sobrenombre
con el que algunos se refieren a
Obrador.

Lépez Repite la

enunciacion en el penultimo
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Construccion del

referente

“En la encuesta de sus
confianzas, y en la nuestra,
estda 10 millones de votos

atras de Pefa Nieto”.

observacion directa

ofrece su propia
interpretacion de
Lépez Obrador como
un candidato que a
pesar de estar
vencido

electoralmente, no lo

aceptara.

parrafo.

Se refiere a la diferencia que se
dio entre los datos que en el
cierre de la eleccion de 2006
ofrecia AMLO y los dados a
conocer por la encuestadora de
su confianza —se argumenta por
qué ésta sigue siendo creible
para el candidato—y se citan los
datos mads recientes tanto de
esa casa encuestadora como de
la que ha citado a lo largo de la
campafia, para construir un
referente: Lopez Obrador esta

10 millones de votos atras de

Pefa Nieto.

“La mejor campania ha sido la de Ldpez Obrador” se registra en la siguiente tabla:

6) “La mejor campafia ha sido la de Lépez Obrador” (16 de mayo de 2012, p. 3)

Categoria

Como se construydé en el

discurso

Tipo de fuente

Interpretacion

Autoconstruccién

del hablante

“Si con base en la encuesta
de  seguimiento  diario
MILENIO-GEA/ISA afirmé la
semana pasada que Enrique
Pefia Nieto habia ganado el

primer debate, con la misma

base tengo que afirmar que,

justo a la mitad del
calendario, la mejor
campaina ha sido la de
Andrés Manuel Lopez
Obrador”.

LEGITIMACION:
Asienta como un

hecho que aunque

AMLO siga
avanzando, seguira
perdiendo por 2

digitos. Acude a la
encuesta GEA-ISA
para dar mayor peso
y credibilidad a lo
que sostiene. Lo

realiza sin dar pauta

El hablante se autoconstruye en
primera persona singular al
recordar que la semana anterior
afirmé que EPN habia ganado el
debate e inmediatamente
después lo hace de nuevo para
admitir que la mejor campafia
es la de AMLO hasta ese

momento.
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Construccién de

interlocutores

“Estadistica pura y dura.

Seguimiento diario”.

Construccién de

adversarios

“La mejor campafia ha

sido la de Lépez Obrador

Construccién del

referente

“(...) Contrario a lo que he
escrito aqui, la republica
amorosa si arroja
dividendos. El problema es
la velocidad con que lo
hace. Si la dindmica de la
primera mitad de |Ia
campaifia se repite en la
segunda, Lépez Obrador
habria hecho la hazafia de
comerle 20 puntos en tres
meses a Pefia Nieto, pero
perderia por dos digitos.

Paliza”.

a cualquier duda
sobre lo que asevera.
ORIGEN: Opinidn
publica, al basarse
esencialmente en los
resultados de |la
encuesta  GEA/ISA.

Asimismo, a partir de

la observacion
directa, realiza su
particular

interpretacion de los
porcentajes de esos

datos.

Sin construir explicitamente a
sus interlocutores, apela a que
sus lectores atiendan sus
argumentos al cerrar con una
frase contundente que pone
énfasis en la base de éstos —
segun su dicho—: un
seguimiento diario que arroja

estadistica pura y dura.

No construye a un adversario de
manera explicita o implicita a lo

largo del texto. Sin embargo,

desde el titular menciona a
Lépez Obrador como el
personaje  sobre el cual

argumentara —y al final vuelve
a afirmar que esta derrotado en
la contienda electoral—-, aunque

lo hace de manera templada.

Concede que la estrategia de
Lépez Obrador ha funcionado y
hace un célculo de qué tanto
podra crecer en las preferencias
de los votantes si continua su
avance como hasta ahora. Todo
construir un

ello, para

referente: aun con la mejor

campania, de cualquier forma el
derrotado

tabasquefio  serd

estrepitosamente por Pefia

Nieto.
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“La protesta tira a Lépez Obrador” se registra en la siguiente tabla:

7) “La protesta tira a Lopez Obrador” (22 de mayo de 2012, p. 3)

Categoria

Como se construyé en el

discurso

Tipo de fuente

Interpretacion

Autoconstruccidn

del hablante

“Después de cubrir los

cierres de campafia de
Cuauhtémoc Cardenas en el
Zbcalo capitalino en 1994 y

2000 abandoné esa idea”.

Construccién de

interlocutores

“Quiza sea cierto eso de que
el elector quiere premiar a
quien esté mas alejado del
conflicto, no lo sé. Pero de
que los gritos en el centro
de la ciudad no dan votos
nacionales,

dudas.”

tengo menos

Construccién de

adversarios

“La protesta tira a Loépez

Obrador”.

Construccién del

referente

“Habra que esperar los

numeros de los préximos

LEGITIMACION:
Asienta como un
hecho que a quien
menos  sirven las
protestas anti-Pefia
Nieto es a AMLO.
Acude a la encuesta
GEA-ISA

para dar

mayor peso y
credibilidad a lo que
sostiene. Lo hace sin
dar pauta a cualquier
duda sobre lo que
asevera.

ORIGEN: La
observacion directa
del columnista, que
le lleva a formular la
hipdtesis central de
lo argumentado.
Ademas, se recurre a
la opinidn publica, a
través de la encuesta

GEA-ISA.

El hablante se autoconstruye en
primera persona singular al
rememorar en qué momento
fue que abandond la idea de
que las grandes movilizaciones
en la capital del pais favorecen
a la izquierda y son una prueba
de que ésta se encuentra

vigorosa.

Intenta establecer un diadlogo

con los electores y sus

impresiones, al realizar una
interpretacion de éstas a partir
de un entendimiento al

haber

que
considera llegado: el
disgusto por el conflicto que
prevalece entre los votantes

mexicanos.

Desde el titular construye a
Lépez Obrador como a quien
destruye el tema que abordara:
la protesta. No explica esa
construccién, que en un
principio hace ver como una
cuestion de causa-efecto. Sélo
desliza una hipdtesis respecto a
que el elector premia a quien

estd mds alejado del conflicto.

Rememora actos masivos,

“maravillosos”, que en el
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tres, cuatro, cinco dias, pero
es claro que la protesta anti-
Pefia Nieto no le ha servido
a Josefina y menos al

candidato de las izquierdas.”

pasado no se vieron reflejados
en un resultado positivo para
los candidatos de la izquierda el
dia de la eleccién y hace un
recuento semanal de los
resultados que ha arrojado la
encuesta GEA-ISA a partir de
que iniciaron las protestas
contra Pefia Nieto. Todo ello,
para construir un referente: a
quien menos ayudan las
protestas es a Lépez Obrador
(esto, a pesar de que, como se
menciono, se trata de protestas
contra EPN y no hay un indicio
de que la causa de que a AMLO
no le vaya bien en las encuestas
son las manifestaciones masivas
de los ultimos dias, salvo la

intuicion del enunciador).

“Lépez Obrador se pone 25 puntos arriba de Pefia Nieto” se registra en la siguiente

tabla:

8) “Lopez Obrador se pone 25 puntos arriba de Pefia Nieto” (24 de mayo de 2012, p. 3)

Categoria

Como se construyé en el

discurso

Tipo de fuente

Interpretacion

Autoconstruccién

del hablante

“Lo esencial, creo, es que de
mantenerse la proporcion
52 a 27, y si sufraga un
porcentaje parecido al de
2006 (67 por ciento), Lopez

Obrador podria alcanzar los

2 millones 800 mil votos de

LEGITIMACION:
Asienta como un
hecho que en el
plano nacional no
impacta, mas que de
manera simbdlica, el

hecho de que Ldpez

El hablante se autoconstruye en
primera persona singular al

hacer manifiesto lo que él

considera relevante de Ia
votacidn esperada en el Distrito

Federal.
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aquella vez (...)".

Construccion de

interlocutores

“No se trata de ninguna
broma, sino del desglose de
las cifras del DF en la
encuesta nacional de
seguimiento diario MILENIO

GEA/ISA (...).”

Construccién de

adversarios

“Lépez Obrador se pone 25

puntos arriba de Pefia

Nieto”.

Construccién del

referente

“iQué tanto impacta esta

situacion en el plano

Obrador obtenga
mds votos en el DF.
Acude explicitamente
a la encuesta GEA-ISA
para dar mayor peso
y credibilidad a lo
que sostiene. Lo hace
sin dar pauta a
cualquier duda sobre
lo que asevera.

ORIGEN: Opinién
publica, a partir de
los resultados de la
encuesta GEA-ISA en

el Distrito Federal.

Sin  construir de  manera
explicita a sus interlocutores,
aclara a sus lectores que la
enunciacion que intitula su
columna no se trata de una
broma. Probablemente, en un
intento de aducir veracidad a la
encuesta GEA-ISA, expone que
ésta, en el DF, si le da una
amplia ventaja a Lopez Obrador
por encima de Pefia Nieto (es
decir, que ese resultado es
confiable, tanto como el que a
nivel nacional indica que Pefia
Nieto rebasa por 21 puntos

porcentuales a AMLO).

Desde el titular se menciona a

Lépez Obrador como el
personaje sobre el cual se
argumentara, pero no se le

construye como adversario de
manera explicita. De hecho, se
dice algo en apariencia positivo:
que se ha colocado 25 puntos
arriba de EPN. Pudiera tratarse
de una construccidn sarcastica,
ya que inmediatamente
después se aclara que esos
datos corresponden al DF, y que
a nivel nacional ese porcentaje

es practicamente equivalente

con saldo negativo para AMLO.

Expone los resultados que la

encuesta GEA-ISA ha arrojado
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nacional? En las estadisticas,
no mucho. La misma
encuesta MILENIO GEA/ISA
marca que Pefia Nieto tiene
una delantera de 21 puntos
sobre Lépez Obrador. Pero
simbdlica y politicamente, la
inexorable paliza en la
capital no solo pondra en la
de Pefia

tierra los pies

Nieto, sino que proyectara a

la izquierda como la
oposicidn del nuevo
gobierno.”

en el DF, y que ponen a AMLO
por encima de EPN en la
preferencia de los votantes
capitalinos. Asimismo, hace una
interpretacion de la
trascendencia simbdlica de esos
datos. Todo ello, para construir
un referente: No importa que
en el DF Ldpez Obrador y los
partidos que lo apoyan lleven la
delantera, a nivel nacional Pefa
llevandole 21

Nieto sigue

puntos de ventaja.

“éQuién leera mejor el momento, Pefia Nieto o Lépez Obrador?” se registra en la

siguiente tabla:

9) “¢Quién leerd mejor el momento, Pefia Nieto o Ldpez Obrador?” (28 de mayo de 2012, p. 3)

Categoria Cémo se construyo en el

discurso

Tipo de fuente

Interpretacion

Autoconstruccion | “(...) Tomo esa fecha como

del hablante referencia porque registra

(..)".
“Pregunté ayer a
especialistas y lo mas que
sugieren es (...)".

“Yo me quedo con otro

dato”.

Construccién de | “Pregunté ayer a

interlocutores especialistas y lo mas que

LEGITIMACION:
Explora dos
posibilidades y

argumenta sobre lo
que representarian
en caso de suceder
una u otra. Acude a
fuentes

otras para

dar mayor peso vy
credibilidad a lo que
sostiene. Lo hace sin

dar pauta a cualquier

El hablante se autoconstruye en
primera persona singular al
explicar las fechas que toma
referencia

como para

diagnosticar que las
preferencias electorales no se
han movido, para narrar su
intercambio con especialistas

en la materia y rescatar el dato

que a él le parece relevante.

Establece un didlogo con las

opiniones de distintos
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sugieren es observar que los
indefinidos se volvieron a
trepar arriba de 20 por

ciento.  Algunos  siguen
pensando que ese factor
asociado a la naciente
movilizacidn le traerd
inexorables rendimientos a
Lépez Obrador. Otros, por el

contrario, calculan que por

cada adhesion al
tabasqueiio, basicamente
en el Valle de Meéxico,

perdera 1.1 de votantes en
el pais que no quieren ver
gente gritando en las calles
y que por lo dltimo que

votarian es por la agitacion”.

Construccién de | “éQuién leerd mejor el

adversarios momento, Pefla Nieto o
Lépez Obrador?”.

Construccién del | “Si el candidato de las

referente

izquierdas lee mejor que el
priista la intemperie
nerviosa de los ultimos dias
de mayo y los primeros de
junio, quizd veamos que lo

increible comience a

duda sobre lo que
asevera.
ORIGEN: Opinidn

publica, a partir de la

encuesta GEA-ISA.
Asimismo,
especialistas en

medicién de las
preferencias

electorales.

especialistas (a quienes no

identifica por nombre o

adscripcién) para condensar lo
como mas

que interpreta

relevante de cara a sus lectores.

Desde el titular se menciona a
Lépez Obrador —a la par de
Pefia Nieto— como el personaje
sobre el cual se argumentar3,
pero no se le construye como
adversario. La manera en que se
enuncia desde el principio el
tema (una pregunta cuya
respuesta no estd definida) se

mantiene durante todo el texto.

Expone los resultados arrojados
por la encuesta GEA-ISA (que no
se han movido, segun su
interpretacion) y las divergentes
opiniones de  especialistas
respecto a cdmo se moveran los

numeros de los candidatos a
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hacerse realidad.

Claro que si Pefia Nieto lee
mejor el momento que
Lépez Obrador seria jaque

mate”.

partir de los eventos mas
recientes (las movilizaciones en
contra de EPN sobre todo en la
Ciudad de Meéxico). Todo ello,
para construir un referente:

puede ser que ocurra lo
improbable y Loépez Obrador
remonte en las preferencias,
pero si Pefla Nieto arma mejor
su estrategia en lo inmediato,
se trataria de una derrota sin

escapatoria para AMLO.

“Mis tres preguntas a Lépez Obrador en Tercer Grado” se registra en la siguiente

tabla:

10) “Miis tres preguntas a Lopez Obrador en Tercer Grado” (7 de junio de 2012, p. 3)

Categoria

Como se construydé en el

discurso

Tipo de fuente

Interpretacion

Autoconstruccién

del hablante

“(..) Estas son mis tres
preguntas para esta noche.
No sé si habra tiempo vy

circunstancia para hacerlas y

desarrollarlas. Las dejo
aqui”.
Construccién de | “En un par de horas

interlocutores

comenzara Tercer Grado. No
he visto a Andrés Manuel
Lépez Obrador desde que lo

entrevisté en Radio Férmula

LEGITIMACION:

Caracteriza a AMLO
frente a la prensa,
califica a la encuesta
GEA-ISA como la mds
exacta en 2006 vy
rememora lo
propuesto por AMLO
respecto a la lucha
contra el narcotréfico
en esa misma
eleccién. Acude a las
propias declaraciones
de AMLO para dar

mayor peso y

El hablante se autoconstruye en
primera persona singular al
introducir las tres preguntas
que planteara en el programa
Tercer

de televisidon Grado,

transmitido por Televisa, a
Lépez Obrador. Al enunciar la
primera de esas preguntas
también se autoconstruye en

primera persona singular.

Establece un didlogo anticipado
con Lépez Obrador al exponer
las preguntas que le formulara
en el programa que se grabara

mas tarde ese dia. Al mismo
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en junio de 2006. Estas son
mis tres preguntas para esta
noche. No sé si habra
tiempo y circunstancia para
hacerlas y desarrollarlas. Las

dejo aqui”.

Construccién de

adversarios

“Fui a mi archivo y encontré
17 menciones tuyas sobre
mi trabajo, y mi persona,
desde julio de 2006. Todas
son descalificaciones, y
algunas son agresiones. (...)
El Unico de los “politicos
nacionales” que trata de
intimidar sistematicamente

ala prensa eres tu (...)".

Construccion del

referente

“(...) El Unico de los ‘politicos
nacionales’ que trata de
intimidar sistemdticamente
ala prensaeres tu (...)".

“La encuesta GEA/ISA, a la
que descalificaste e
injuriaste desde marzo de
2006, y que fue la mas
exacta de todas en aquella
eleccion (...)".

“Dijiste el 11 de mayo de

2006 que plantearias ‘que el

Ejército pueda dedicarse al

combate del crimen
organizado, pero
fundamentalmente al

combate del narcotrafico™.

credibilidad a lo que
sostiene. Todo lo
realiza sin dar pauta
a cualquier duda
sobre lo que asevera.
ORIGEN:

Intertextualidad, al
citar lo ocurrido en el
pasado en Radio

Formula y aludir a lo

que ocurrira esa
misma noche en
Televisa, ademas,

cuando habla tanto
de las menciones a su
persona que ha
registrado en su
archivo como de
otras declaraciones
del candidato,
seguramente se
refiere a fragmentos
recuperados de los
medios de
comunicacion.

También se vale de
su observacion
directa al compartir
sus consideraciones
y, nuevamente, de la
opinidon publica, al
recuperar la encuesta

GEA/ISA.

tiempo, involucra a sus lectores,
y potenciales televidentes, para
interesarlos en el desenlace de

ese encuentro.

En el segundo parrafo el
hablante construye de manera
explicita como adversario a
Lépez Obrador, al caracterizarlo
como quien lo ha descalificado
y agredido: el unico politico
mexicano que “trata de
intimidar sistematicamente a la

prensa”.

Expone las tres preguntas que
le formulara a Lopez Obrador al
mismo tiempo que construye
tres referentes: AMLO intimida
sistematicamente a la prensa, la
encuesta GEA-ISA fue la mas
exacta en sus predicciones de la
eleccion de 2006 y su propuesta

para combatir al narcotrafico

era similar entonces a la que

tanto ha criticado del
Presidente  saliente, Felipe
Calderdn.
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“Tercer Grado: una hora y media con Andrés Manuel” se registra en la siguiente

tabla:

11) “Tercer Grado: una hora y media con Andrés Manuel” (8 de junio de 2012, p. 3)

Categoria

Como se construyé en el

discurso

Tipo de fuente

Interpretacion

Autoconstruccién

del hablante

“Yo no lo habia visto en seis
anos. Ya no es el de

entonces (...)".

Construccién de

interlocutores

Las

“(..)

hicimos fueron las ldgicas y

preguntas que

nadie le tendid una

emboscada. Sin embargo,
parecia no tener respuestas.
Hora y media sin
argumentos renovados, sin

sound bites”.

Construccién de

adversarios

“(.)

intransigencia propagadora

Hoy persiste la

de una doctrina
rudimentaria, pero la
actitud es de apdstol.

Apostol fatigado”.

LEGITIMACION:

Caracteriza a AMLO
como un dogmatico.
Apoya su argumento
en la exposicién
previa de una frase

usada

dicho—

—segln  su
por AMLO
para dar mayor peso
a lo que sostiene: “Lo
mio es un
apostolado”. Lo
realiza sin dar pauta
a cualquier duda
sobre lo que asevera.
ORIGEN:

Intertextualidad, al
referir ampliamente
lo ocurrido en un
espacio de Televisa.
La actuacién del
candidato en el
programa televisivo
es el topico sobre el
cual, a partir de la
observacion directa,
se hacen
consideraciones. Se

refiere brevemente a

El hablante se autoconstruye en

primera persona singular

mientras describe su
experiencia al estar cara a cara
con Lopez Obrador, luego de 6

afios de que eso no ocurriera.

Sin construir explicitamente a
sus interlocutores, apela a que
sus lectores coincidan con él —
ya sea porque vieron lo mismo
en el programa transmitido la
noche anterior o por el propio
peso de sus argumentos— en
que se le hicieron preguntas
obvias a Lépez Obrador para las
cuales el politico no tuvo
argumentos renovados ni frases
cortas que pudieran sonar bien
al dia siguiente en los titulares
(dice esto ultimo a través de
inglés

una frase en

perteneciente al argot

periodistico).

Aunque sin mencionar su

nombre en la enunciacidn,

construye a Lopez Obrador

como un intransigente
propagador de una doctrina

rudimentaria con actitud de
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Construccion del

referente

“Por eso no tiene destino
pedirle que reconozca sus
errores en el tema de las
encuestas, o en cualquier
otro. Es el evangelizador
dogmatico, duefio de las
verdades absolutas,
repelente a cualquier

verdad contradictoria”.

la opinién publica —la
encuesta GEA-ISA-,
para sefialar que el
candidato se
equivoca en ese

tema.

apostol fatigado.

Caracteriza a Lopez Obrador
como un evangelizador
dogmatico, duefio de la verdad
absoluta y repelente a cualquier
version contradictoria. Todo lo
anterior, para construir un
referente: es imposible pedirle
que admita que se equivoca en
el tema de las encuestas (las
cuales, de acuerdo con lo
previamente publicado, no le

favorecen).

“Lépez Obrador 2012 ¢ééxito o fracaso?” se registra en la siguiente tabla:

12) “Lopez Obrador 2012 ééxito o fracaso?” (27 de junio de 2012, p. 3)

Categoria

Cémo se construyé en el

discurso

Tipo de fuente

Interpretacion

Autoconstruccion

del hablante

“(...) Propuse aqui el 28 de

mayo, plena remontada,
que si Lopez Obrador leia
mejor que Pefia Nieto la
intemperie nerviosa de ese
momento, ‘quizd veamos
que lo increible comience a

hacerse realidad’ (...).”

Construccién de

interlocutores

“Revivir millones de
simpatias, hacerlas sofiar y
aun asi perder por dos
digitos seria un fracaso.

No hay que darle vueltas”.

LEGITIMACION: Hace
un recuento de las
acciones de AMLO
que considera
equivocadas. Apoya
su argumento en lo
declarado por el
candidato en el
programa Tercer
Grado y en una de
sus frases de
campafia, para dar
mayor peso a lo que
sostiene. Lo realiza

sin dar pauta a

El hablante se autoconstruye en
primera persona singular al

aludir a lo que él mismo

enuncié un mes atras.

Sin construir explicitamente a

sus interlocutores, busca el

entendimiento con las

expectativas de los votantes y

apela a que sus lectores, con
base en sus argumentos,
consideren un fracaso la
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Construcciéon de

adversarios

“El no modificd el discurso,
no tuvo propuestas

atractivas, se aferré a los

clichés del ‘cambio
verdadero’. Perdio el
impulso y, por ende, la
eleccion”.

Construccion del

referente

“Fue en esos dias cuando,

contra la légica, Lopez
Obrador resucit6 el discurso
del fraude y dijo en Tercer
Grado que desconfiaba del
IFE. PRI y PAN registraron su
avance en las encuestas y
comenzaron a atacarlo en
los spots, algo que no
habian hecho.

El no modificé el discurso,
no tuvo propuestas
atractivas, se aferré a los
del

clichés ‘cambio

verdadero’. Perdio el
impulso y, por ende, la
eleccién.
Revivir millones de
simpatias, hacerlas sofar y
aun asi perder por dos
digitos seria un fracaso.

No hay que darle vueltas.”.

cualquier duda sobre
lo que asevera.
ORIGEN:
Observacion directa,
a partir de la cual se
interpreta el fracaso
de Lépez Obrador.
Opinién publica, con
los resultados de la
encuesta GEA-ISA.
Intertextualidad, al
recuperar lo
expresado por el
candidato en un
programa de
Televisa. El
personaje, es ademas

es el topico mismo

de la informacién.

actuacion de Lépez Obrador en

la presente eleccion.

Aunque desde el titular se
menciona a Lépez Obrador y la
palabra fracaso, su conexién se
deja abierta a discusion. Sin
embargo, es en el pendltimo
parrafo donde se le construye

como el culpable de perder una

eleccién que aun no ocurre.

Enuncia los que considera
errores en el discurso de Lopez
Obrador e incluso una parte de
la estrategia de sus adversarios
en su contra. Todo lo anterior,
para construir un referente:
Lépez Obrador ya perdid la
eleccion, cuatro dias antes de

que ésta ocurra.

“La agresion de los pejistas a Carlos Marin” se registra en la siguiente tabla:
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13) ““La agresion de los pejistas a Carlos Marin” (28 de junio de 2012, p. 3)

Categoria

Cémo se construyé en el

discurso

Tipo de fuente

Interpretacion

Autoconstruccién

del hablante

“Seis afios de agravios. Ni
hablar, son los tiempos que
nos tocaron. Un fuerte
abrazo a mi querido director

Marin.”

Construccién de

interlocutores

“Lo facil seria concluir

diciendo que, por fortuna,

no paso nada. Si pasd”.

Construcciéon de

adversarios

“Agresiones que no serian
entendibles sin la inagotable
invocacion de Lépez

Obrador”.

Construccién del

referente

“Agresiones que no serian
entendibles sin la inagotable
invocacion de Lépez
Obrador sobre los medios y
periodistas al servicio de la
siniestra conspiracion de las

fuerzas corruptas contra él y

su pueblo bueno”.

LEGITIMACION:
Formula una
explicaciéon de las
acciones que
denuncia. Apoya su
argumento en lo
declarado por el
candidato (segun se
puede inferir por el
uso de cursivas), para
dar mayor peso a lo
que sostiene. Lo
realiza sin dar pauta
a cualquier duda
sobre lo que asevera.
ORIGEN: A partir de
la observacion
directa, se interpreta
lo ocurrido a Carlos
Marin.

Intertextualidad, al
referir la cobertura
que se le dio a ciertos
temas en el
programa Tercer
Grado y en otros
espacios.  También
Lépez Obrador
aparece como tépico,
al referir

declaraciones suyas.

El hablante se autoconstruye en
primera persona plural para
colocarse a la par de Carlos
Marin —director general
editorial de Milenio—, frente al

asunto tratado.

Sin construir explicitamente a
sus interlocutores, apela a que
sus lectores reparen en Ia
gravedad del asunto tratado,
alejandolos de una conclusion

optimista.

Desde el titular se menciona a
seguidores de Lépez Obrador
como quienes llevaron a cabo
una accién reprobable. Sin
embargo, es en el
antependultimo parrafo donde
se identifica al propio candidato
como el culpable, al incitar
mediante su discurso —segun el
dicho del columnista— a ese tipo

de acciones.

Remite a lo declarado por Lopez
Obrador respecto a los medos
de comunicacion v los
periodistas que estan
confabulados en su contra (sin
citar cuando o en qué contexto
se dieron esas declaraciones).
Todo lo anterior, para construir

un referente: Lopez Obrador es
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el culpable de las agresiones en
contra de los periodistas que

denuncia.

Resulta significativo que el hablante se autoconstruya ampliamente, incluso
fusiondndose (discursivamente) con la encuestadora GEA-ISA. Se trata de una redaccion
basada explicitamente en reflexiones y experiencias personales que se adhiere todo el

tiempo a los resultados de dicha encuesta; a la cual caracteriza como estadistica pura.

A partir de lo anterior, apela a que los lectores —y futuros votantes— atiendan su
opinién, por encima de la de otros analistas, respecto al comportamiento de las
preferencias electorales y ponderen sus argumentos frente a las acusaciones de Lopez

Obrador, a quien considera anulado de la contienda electoral.

Incluso cuando construye como interlocutores a los simpatizantes de Lopez
Obrador, es para convencerlos de que se avecina una derrota inexorable en la proxima

eleccion, que significa el fin de la carrera electoral del tabasqueio.

Muy revelador es el tono que utiliza el hablante, al emplear términos que atacan
directamente a la persona de Ldpez Obrador, mds que a su campafia o a sus ideas. En
algun punto lo construye como un personaje que actua a partir de la desesperacion y lo
llama “hablador” (valiendose de un dicho popular), o lo caracteriza como un “intransigente
propagador de una doctrina rudimentaria”. Lo define ademds como el unico politico
mexicano que “trata de intimidar sistemdticamente a la prensa” y como el culpable de

perder una eleccion que aun no ocurre.

Se construye un referente inamovible respecto a Lopez Obrador: aunque ha crecido
en las preferencias electorales, ese avance no le serad suficiente para alcanzar al puntero en
las encuestas, Enrique Pefia Nieto. Se insiste en esa imposibilidad al mencionar cifras como
34 puntos porcentuales (que necesitaria AMLO para alcanzar a EPN), al plantear que su

contienda es en realidad por el sequndo lugar y que estd 10 millones de votos atrds de

163




Pefa Nieto. Incluso se denomina como “paliza” lo que le ocurrird a Lopez Obrador frente a

Peia Nieto.

4..2.3 TEXTOS PUBLICADOS DESPUES DE LA ELECCION DEL 1 DE JULIO

A través del andlisis se encontraron elementos relevantes en textos con las mismas
caracteristicas de los previamente considerados de Milenio Diario (notas principales y
columnas de opinidn de sus dos directivos mds importantes con alusién directa a AMLO en

su titular), pero publicados después de acontecida la eleccién del 1 de julio de 2012.

En atencidn a que algunos de los textos analizados del discurso de Lépez Obrador,
a pesar de que hablaban sobre lo ocurrido durante la campana, fueron emitidos también
una vez que ésta se habia realizado. Se retoman 5 unidades de analisis correspondientes a
lo publicado por Milenio Diario en la semana siguiente a la eleccidon. Se enlistan a

continuacion:
La notas principales

1) 3 dejulio: “Lépez Obrador no acepta su derrota”
2) 5dejulio: ““AMLO, predecible; PAN, a refundacién’”

3) 6 dejulio: “Pefia: ‘“AMLO, mal perdedor’”

El Asalto a la Razon, Carlos Marin

e 3 dejulio “AMLO vuelve a sembrar odios” (Portada)

La Historia en Breve, Ciro Gdmez Leyva:

e 5 de julio: “¢Qué le ha parecido el desempeiio de Ldépez Obrador,
Presidente?” (Pagina 3)
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Se desarrollan de la misma forma que las unidades de andlisis previas:
» Titulares de las notas.

El Unico tépico identificado a partir de los 3 titulares contemplados, fue el

siguiente:

e Laactuacién de AMLO después de la eleccidon

Llama la atencion precisamente que el tema planteado es el mismo, se insiste en
que Lopez Obrador no acepta su derrota (lo relevante estd en la forma en que esto se
plantea, ya que bien pudiera hablarse de que AMLO denuncia irregularidades en la
eleccion, sin embargo, se asegura que estd derrotado y no lo acepta). Se enuncia a través
de 3 hablantes distintos: El diario a partir de las declaraciones del Lopez Obrador, el

Presidente Calderdn y Enrique Pefia Nieto.

En los ultimos dos casos, para reforzar la idea emitida desde el martes 3 de julio,
hay una simulacion en la construccidn de los titulares. El diario sostiene su dicho sin asumir

lo enunciado, acude a otros enunciadores.
» Textos de las notas.

e 3 dejulio: “Lopez Obrador no acepta su derrota” (Padilla, L., Pagina 4).

Se retoma lo declarado por Lépez Obrador en conferencia de prensa, realizada a
un dia de la eleccién. Se menciona que impugnara la misma, el tipo de protesta que tiene
prevista, su opinidn sobre quienes respaldaron una votacién mayoritaria a favor del PRI, Ia
responsabilidad de la autoridad electoral y la inconformidad de los ciudadanos que lo

respaldan.

A pesar de tratarse de temas polémicos e incluso preguntas incdmodas, lo Unico
referido en el cuerpo del texto son las respuestas del candidato. Por lo anterior, se podria
hablar de un discurso informativo de parte del diario, construido a partir del candidato
como topico y protagonista. Sin embargo, desde el titular se decreta que Lopez Obrador
ha sido derrotado —antes de que la autoridad electoral haya dado a conocer el resultado
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oficial de la eleccion—; como consecuencia, Lopez Obrador es caracterizado de manera

implicita como un terco al no aceptar tal “derrota” y, por el contrario, impugnar la

eleccion.

Asimismo, la nota se ilustra con una fotografia en la cual nuevamente el candidato

aparece secandose el sudor, con una expresion de desesperacién, con lo cual se construye

un referente aparte.

En apariencia solo se da testimonio de la
conferencia de prensa abordada en la nota. El
mensaje lingiiistico en ella (pie de foto) retoma
una parte de lo declarado por el candidato, en
la cual asegurd haber realizado una buena
campana. Sin embargo, se construye un
referente aparte con la imagen. En el mensaje
denotado aparece el candidato secandose el
sudor frente al micréfono. Hay un mensaje
connotado: Su expresion al momento de ser
captado es de desesperacidn y/o desasosiego,

se le muestra como ciertamente derrotado.

El tabasqueiio aseguré que se aplicé a fondo durante la campaia electoral.

e 5dejulio: “AMLO, predecible; PAN, a refundacién’” (Gémez, C., Pagina 4).

En este caso, el texto correspondiente al titular del periddico es una entrevista que
Ciro Gémez Leyva le realizd al Presidente Calderdn. Dada la naturaleza del género del
texto (basado en este caso en la exposicion de las respuestas del entrevistado), es normal
que el discurso de parte del diario sea en esencia informativo. Se transmite la impresion
de Calderdn, como protagonista, frente a los malos resultados de su partido —el PAN— en

la mas reciente eleccion.

Sin embargo, se decidi6 titular la nota, y abrir el primer parrafo, a partir de lo
argumentado por el entrevistado respecto a la actuacion de Lépez Obrador después de la
elecciéon. Hay una intencion de resaltar ese tema (el cual no es el que mas se desarrolla a
lo largo de la entrevista). De hecho, Calderén no ahonda en su respuesta mas alla de lo

consignado en el titular; asegura que en las ultimas horas el candidato de la izquierda ha
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tenido un comportamiento predecible, pero incluso antes de eso asegura que éste tuvo un

buen desempeno en la contienda electoral.

Hay simulacion al preguntar, y después resaltar, con la intencién de construir un

argumento sobre Lépez Obrador a través de Calderdn.

e 6 dejulio: “Pefia: ‘“AMLO, mal perdedor’” (Redaccion Milenio Diario, Pagina

a).

Se apunta lo expresado por Enrique Pefia Nieto a medios de comunicacién
internacionales —BBC Mundo y El Pais—, respecto a la actuacién de Ldépez Obrador.
También se retoma, en menor medida, lo declarado por el priista respecto a la actuacién

de su propio partido en la eleccién y sobre el tipo de gobierno que encabezara.

Hasta este punto se puede hablar de un discurso informativo por parte del diario,
gue simplemente retoma lo dicho por el personaje, como protagonista, en tales
plataformas. Sin embargo, es la redaccidon de Milenio Diario quien decide qué parte de lo
expresado por Peiia Nieto es la que retoma ampliamente y como la resalta. En ese
sentido, hay una simulacién para dar continuidad a la construccion de un argumento
desarrollado —con otros matices— desde el principio de la semana. En este caso, a través

del candidato del PRI, se plantea: Lopez Obrador es un mal perdedor.

En sintesis, es revelador que en su construccion de titulares y en las imdgenes
elegidas para ilustrar las notas publicadas después del dia de la eleccion, Milenio Diario
muestre como derrotado a Ldopez Obrador. Igual de significativo resulta que luego de dar
por cierto ese descalabro, a través de los dichos de otros personajes relevantes de la vida
politica nacional —el Presidente Calderon y Enrique Pefa Nieto—; el medio caracterizo al

tabasqueno como un predecible mal perdedor.
» Columnas de opinién.

> El Asalto a la Razon

167



“AMLO vuelve a sembrar odios” se registra en la siguiente tabla:

1) “AMLO vuelve a sembrar odios” (3 de julio de 2012, p. 1)

Categoria

Como se construyé en el

discurso

Tipo de fuente

Interpretacion

Autoconstruccidn

del hablante

Construccién de

interlocutores

“En esa ‘conferencia’, Juan

Pablo Becerra-Acosta,
Adriana Esthela Flores y
Joaquin Fuentes, entre

muchos otros informadores,
fueron agredidos

verbalmente por sus

lambiscones, mientras él
guardaba ominoso y
alcahuete silencio, y
mientras... otra reportera de
esta casa, Liliana Padilla, era
despojada de su iPad por
alguien disfrazado de

#YoSoy132”.

Construccién de

adversarios

“AMLO vuelve a sembrar

odios”.

LEGITIMACION:
Asienta como un

hecho que Ldépez
Obrador, a pesar de
lo legitima que fue la
eleccion,

responsabiliza a otros
de su derrota. Acude
a la generacion de
codigos de seguridad
del IPN y al
monitoreo de medios
realizado por la

UNAM, asi como a las

declaraciones del
propio AMLO (sin
citar de manera

exacta ninguna de las

fuentes) para dar

mayor peso a su
argumento. Lo realiza
sin dar pauta a
cualquier duda sobre
lo que asevera.

ORIGEN: A partir de
la observacion
directa, describe vy
califica lo ocurrido en
la conferencia de

prensa de Lodpez

El hablante no se autoconstruye

en el texto, salvo la
presentacidon caracteristica de

su columna.

Sin construir explicitamente a
sus interlocutores, apela a que
sus lectores tengan simpatia por
los comunicadores que

menciona por nombre vy
apellido (sin especificar si todos
pertenecen a Milenio o a qué
otro medio estan adscritos).
fueron

Sostiene que

verbalmente agredidos por
seguidores de Lopez Obrador en
la conferencia de prensa que
éste ofrecié. Al mismo tiempo,
denuncia el robo que padecié
otra reportera por parte de
“alguien disfrazado de
#YoSoy132”. En este ultimo
caso, no especifica cudl es la
relacion del hecho con Lépez
Obrador, o cémo pudo él

intervenir.

Desde el titular se construye a

Lépez Obrador como el

adversario al aseverar que
nuevamente estd sembrando

odios. Ya en el texto especifica
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Construccién del

referente

“Como si la voluntad
expresada en las urnas y su
medicién por el IFE (que
previamente avalaron el
Instituto Politécnico y la
Universidad Nacional)
fueran un embuste, Andrés
Manuel Lépez Obrador
cometid ayer la impudicia
de responsabilizar a los
duefios de Televisa 'y
MILENIO de su patético

fracaso”.

Obrador, quien es el
tépico y protagonista

del comentario.

que se trata de animadversion
hacia los medios de
comunicacion (duefios y
trabajadores) por parte de sus

seguidores.

Argumenta sobre la legitimidad
de la eleccién, citando Ia
participacion en ésta de dos de
las mas importantes
instituciones de  educacién
superior en el pais; asi como las
declaraciones del dia anterior
de Lépez Obrador, para
construir un referente: a pesar
de la comprobada legitimidad
de la eleccién, AMLO se atreve
a culpar a los duefios de
Televisa 'y Milenio de su

“patético fracaso”.

En sintesis, resulta significativa la caracterizacion de Lépez Obrador como alguien

que propaga el odio hacia los medios de comunicacion. A partir de ello, se construye un

referente: a pesar de la comprobada legitimidad de la eleccion, AMLO se atreve a culpar a

los duefios de Televisa y Milenio de su “patético fracaso”.

> La Historia en Breve

“éQué le ha parecido el desempefio de Lopez Obrador, Presidente?” se registra en

la siguiente tabla:

1) “¢Qué le ha parecido el desempefio de Lopez Obrador, Presidente?” (5 de julio de 2012, p. 3)

Categoria

Como se construyé en el

Tipo de fuente

Interpretacion
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discurso

Autoconstruccion

del hablante

“(.)

encontré en Los Pinos a un

Ayer, por ejemplo,

Felipe Calderén relajado,

diria que de buen humor

()"

Construccién de

interlocutores

“El periodismo regala a
veces momentos cargados
de simbolismo. Ayer, por

ejemplo (...)".

Construccién de

adversarios

“éQué le ha parecido el

desempefio de Lépez

Obrador, Presidente?”

Construccién del

referente

“No quiere pleito. No sé si
su actitud es la de un
impecable jefe de Estado, o
el ‘esta ya no me toca a mi’
de quien piensa que ha

peleado lo suficiente”.

LEGITIMACION: ~ Se
apoya en lo
declarado por

Calderén para darle

mas peso a su
discurso. Sin
embargo, la
interpretacion  que
hace de ello, es

explicitamente
propia. Lo hace sin
dar pauta a cualquier

duda sobre lo que

asevera.
ORIGEN: Felipe
Calderdn, como
tdpico de la

informacion. A partir
de la observaciéon
directa, interpreta el
simbolismo en Ia
situacion, y en las
respuestas, de quien

fue su entrevistado.

El hablante se autoconstruye en
primera persona singular al
describir la impresidon que le
dejé el Presidente Calderdn, al
encontrarlo 6 afios después en

persona.

Sin construir explicitamente a
sus interlocutores, apela a que
sus lectores atiendan o
emblematico de lo que esta a

punto de narrar.

Desde el titular, se refiere que
es Lopez Obrador el personaje
sobre el que se argumentara. Si
bien no se le adjudica
directamente nada negativo, la
propia pregunta (y en el cuerpo
del texto, la nociéon de que
Calderéon no profundiza en su
respuesta para no pelear),
sugiere que hay algo digno de
sefialarse en la conducta de
Lépez Obrador, probablemente

algo negativo.

Ofrece dos interpretaciones
sobre lo que la corta respuesta
del Presidente Calderén sobre
la actuacién de Lépez Obrador
representa. Lo anterior, para
construir un referente: Calderén
tiene mucho mas que decir
sobre Ldépez Obrador y su
conducta, pero no lo hace por

prudencia o desentendimiento.
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En sintesis, sin construir explicitamente a Lopez Obrador como adversario, si
sugiere que hay algo digno de sefialarse —probablemente negativo— en la conducta de éste

después de la eleccion.
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Conclusiones

La presente investigacién tuvo como punto de partida la mutua denuncia publica de lo
enunciado por Milenio Diario y Andrés Manuel Lépez Obrador, durante la campafia
electoral en la cual se decidid si el segundo se convertia en Presidente de la Republica o
no. Con el andlisis, se evidencid que el periddico contribuyé a menoscabar la figura del
candidato, al mismo tiempo que el personaje se confronté de manera explicita con ese
medio de comunicacién, a pesar de tener plena conciencia del poder atribuible a la

respuesta que naturalmente obtendria.

La relevancia de esa interaccidn se corrobora en la persistencia con que Milenio
Diario publicé predicciones del voto que distaron del resultado final de la eleccién y
mostraron al candidato como inevitablemente derrotado desde antes de iniciada la
campafa. Asimismo, en la manera en que Lépez Obrador construyé al medio como un

adversario mas de la contienda.

La difusién de esas nociones en la escena politica por parte de ambos actores, con
el publico-elector como destinatario, configuré la problematica mas significativa del
modelo de comunicacién politica que rigié la eleccién de 2012. A través del discurso
politico, se pudo identificar la construccidon estratégica de significado por parte de los

actores, adaptada a las exigencias de la situacién.

Por lo tanto, el discurso politico es el testimonio tangible que mediante el analisis
permite desentrafiar las estrategias de comunicacién de los actores politicos en
situaciones trascendentales para la vida publica de un pais. Cuestidn relevante si se toma
en cuenta que en el caso mexicano esto ha sido necesario al menos en las Ultimas dos
elecciones presidenciales, las cuales han estado marcadas por el protagonismo de los
medios de comunicacidn, asi como por un cruce de seflalamientos entre algunos de éstos
y el candidato que ha sido colocado en el segundo lugar por los resultados oficiales,

Andrés Manuel Lopez Obrador.
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En 2006, el analisis de la imagen negativa que se construyd de Lépez Obrador en
los medios fue motivo de reflexiones académicas que ahondaron en el comportamiento
de la prensa, de sus opositores —mediante spots televisivos y radiofénicos— e incluso de
programas comicos. Lo que marcé 2012, fueron los sefalamientos del candidato de Ia
izquierda sobre una proyeccion encubierta de la imagen de Enrique Pefia Nieto en algunos
medios, imputacidon que en absoluto es desdefable, pues a pesar de las contundentes

predicciones en otro sentido, se tratd de una eleccion refida.

En el caso de Milenio, cuando los efectos de esa acusacién llegaron a un punto
extremo, la defensa por parte del medio estribé en la amplia cobertura otorgada a la
campafa de Lépez Obrador. Al realizar en el inicio de la presente investigacidon un conteo
de esa cobertura, se repard en que esas cifras no explicaban el tipo de interaccidon que se

desarrolld entre los dos actores.

Ese principio aplica también para el tipo de monitoreo que realizé el IFE del tiempo
dedicado en los espacios noticiosos de radio y television a los distintos candidatos. Mas
alld de que en éste no se considerd lo enunciado en la prensa escrita, esta el hecho de que
seria imposible comprender una problematica compleja como la abordada a partir de
conocer que Lépez Obrador quedd en tercer lugar en cobertura mediatica respecto a los
demas candidatos a la Presidencia o que se le dedicaron 37865 piezas informativas en

radio y televisidon que incluyeron 974 valoraciones negativasls.

Se realizd un analisis cualitativo de qué se dijo en ese discurso, que no se limité a
distinguir entre menciones positivas y negativas. Se pudo establecer qué antecedentes y
elementos en los discursos aportaron el significado reflejado en la confrontacién, se
identificaron los intereses politico-econdmicos que determinaron, y apoyaron, esa
actuacidn; asi como los escenarios construidos en lo argumentado para explicar la mutua

denuncia de los mismos.

'8 Datos obtenidos del Monitoreo de Espacios Noticiosos en Radio y Television encargado por el IFE.
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Conforme se aplicéd el andlisis, surgieron también conclusiones respecto a la
metodologia misma, como la necesidad de diferenciar dos posibilidades cuando se
observa el uso de las fuentes para construir un referente. En efecto, se entiende que en la
simulacién el sujeto no asume directamente lo enunciado y se esconde detrds de otro
enunciador; por otro lado, en la legitimacién se enuncia una hipdtesis que no esta

propuesta para su refutacion.

El segundo caso, reveld que una es la legitimacion cuando la hipdtesis se construye
a partir de otros para dar mds peso o credibilidad al discurso y otra la que podria
denominarse como “autolegitimacién”: una suposicion asentada como un hecho en

apariencia construida a partir del dicho mismo del hablante, sin referencia explicita a otro.

En ese sentido fue muy util identificar posteriormente el origen de las fuentes, asi
se determind que si bien no siempre es evidente, siempre hay una fuente a la cual el
hablante recurre para construir su discurso. Mientras se analizaban esos textos, también
resalté el hecho de que la fotografia periodistica que los acompana puede aportar un
significado propio al discurso, incluso diametralmente contrario al tono de los textos

escritos.

A partir de los resultados, obtenidos al centrar la atencién no en cuantas veces se
menciond a un actor (ya fuese en el discurso del medio o en el del candidato), sino en qué
términos —y con qué significado— se hizo alusidén a éste; se conceptualizé la problematica

identificada desde un inicio mediante la observacion.

DO0S ESTRATEGIAS FALLIDAS DE COMUNICACION POLITICA

En sintesis, se definen dos estrategias fallidas de comunicacién politica que se
encontraron —en términos de una oposicidon o enfrentamiento—. Esto, como consecuencia
de actuaciones que se alejaron de los propdsitos inherentes al medio y al candidato,

durante el evento politico que despierta mayor interés en el publico-elector.
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Por un lado, Milenio Diario, cuya funcién era informar con antelacién y de manera
creible para ganar publico; dedicado a construir un escenario tan adverso al candidato al
cual no estaban ligados sus intereses, que eso lo enfrentd abiertamente con él y con sus
seguidores (quienes finalmente son parte del publico). Del otro lado, un candidato a la
Presidencia con el cometido de formular mensajes convincentes para obtener el voto de
los electores; concentrado en censurar al medio que no da cuenta de la campafia como a

él le gustaria.

Las estrategias no son fallidas en un sentido catastréfico, sino desde la certidumbre
de que de manera irreversible las campafas se desenvuelven esencialmente en los medios
de comunicaciéon y tanto éstos como los candidatos, estan sujetos a atender los
requerimientos de ese juego medidtico-democratico. Ya sea por la necesidad de
intercambio y colocacién del discurso de cara al publico, conceptualizados en esta

investigacion como referente, o incluso porque la ley asi lo exija.

Lo aclaracion anterior, porque desde otro punto de vista pudo tratarse de dos
estrategias redituables: el medio denosto la figura del candidato que no representaba sus
intereses politico-econdmicos y el candidato tuvo a quién culpar (junto con una red de
actores a los cuales se atribuyeron actividades contrarias a su campafa y al margen de la

legalidad) del resultado de la eleccién.

En ambos casos, existio la intencion de imponer sus criterios de construccion de la
realidad mediante estrategias discursivas. Una vez identificadas, éstas prueban que
Milenio Diario utiliz6 buena parte de sus recursos, incluyendo su relacién con otros
medios, para mostrar como derrotado al candidato y atacarlo en términos personales por
no aceptar esa conjetura. Asimismo, se hace evidente que Lépez Obrador ingresé en un
terreno no conveniente para su campafia, al lanzar acusaciones contra Milenio en
repetidas ocasiones, retomadas por el propio medio de manera poco favorable para él; en

lo que fue un circulo vicioso improductivo.

Las estrategias son fallidas, porque aunque estuviesen planeadas tal como se

realizaron, los actores no ganaron nada al utilizar una plataforma publica para dirimir una
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pugna que en mas de una ocasion se tornd personal. En el desarrollo de tales estrategias,
se observa que el medio no modifico sus dichos como consecuencia de los sefialamientos
del candidato, asi como éste ultimo no perdid la eleccidon por la significativa distancia que

presumio a diario —y con estridencia— el medio.

A continuacién se desglosa lo mas significativo de esas dos estrategias, a partir de

lo hallado en la investigacién.

LA ESTRATEGIA DE MILENIO DIARIO

En los antecedentes del discurso de Milenio sobre Lépez Obrador, aparecié una referencia
del politico —13 anos atrds—, distinta a lo enunciado durante la campaiia electoral de 2012:
entonces se le definia como quien nuevamente daba vigor a la izquierda en México y se le
retrataba de manera favorable junto a uno de sus hijos. Se acredité asi que el discurso del
medio cambid, probablemente paralelamente a los intereses politico-econdmicos detras

del mismo.

Aun con la posibilidad latente de que una vez acontecida la eleccién que ocupa
esta investigacidon, ese discurso tuviese que replantearse nuevamente frente a un
personaje que podia convertirse en Presidente de la Republica, el medio optd por
confrontarse abiertamente con él. Los principales actores del medio defendieron la
ecuanimidad de ese ejercicio periodistico, incluso aseguraron que estaba basado
Unicamente en estadistica pura y dura. Sin embargo, se identificaron los intereses politico-

econémicos que pudieron determinar la estrategia argumentativa de Milenio Diario.

A través del conductor de su noticiario estelar, Joaquin Lopez Dériga, la empresa
gue mas habld sobre Lépez Obrador durante la campana en la plataforma de Milenio
Diario fue Televisa. El dato resulta significativo si se advierte su condicién de grupo
dominante en el mercado de las telecomunicaciones en México y se retoma la nocién de

que “los medios de comunicacién dominantes constituyen en la actualidad un grave
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problema para la democracia, (ya que) no contribuyen a ampliar el campo democratico

sino que se empenan en restringirlo y minarlo” (Ramonet, 2011, p. 44).

Al punto anterior, cabe agregar que en Milenio Diario se reprodujo ampliamente lo
ocurrido cuando Lopez Obrador visitd un espacio de la barra de opinion de Televisa, sin
mayor especificacién, como si se tratase de la misma empresa (sin que esto sea asi de

manera oficial).

Milenio, al igual que todo medio de comunicacion, actué a partir de intereses
empresariales (segun el caso antes sefalado). Lo reprobable de este medio en particular,
es que con toda esa fuerza ideolégica y empresarial —expuesta a través del analisis de su

discurso—, dictamind un perdedor antes de ocurrida la contienda.

A lo largo de las pdginas del periddico, se encontrd que en repetidas ocasiones se
hizo referencia a los sefialamientos del candidato, algunos de los cuales estaban dirigidos
a los directivos del medio. Evidentemente, esa alusidon no fue neutral, aunque en el caso
de los relatos correspondientes a las notas informativas, la respuesta no siempre fue
explicita, sino a través de la incorporacion de elementos extra en el discurso (fotografias,

graficas, sumarios, etc.) que aportaron un significado poco favorable para el candidato.

Mientras Lopez Obrador criticaba abiertamente la falta de rigor periodistico y la
utilizacion propagandistica de la encuesta GEA-ISA difundida por Milenio, y éste en
apariencia sélo se limitaba a retomar el discurso del candidato; las imagenes elegidas para
ilustrar esas notas mostraban al candidato inmerso en el ridiculo, insinuando una actitud

inapropiada de su parte o con apariencia de predicador solitario.

En los textos correspondientes a los relatos del periddico, se incluyeron algunos
comentarios sin mayor especificacion en donde se enunciaron los errores de campana del
candidato. Asimismo, se incluyd el discurso de otros actores que lo caracterizaron de
manera negativa y se presentaron titulares que connotaban incongruencia de su parte en
temas delicados como la confianza en la autoridad electoral y la legitimidad del resultado

de la eleccion.
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En cuanto a los comentarios del diario, columnistas y articulistas caracterizaron
como un delirio la animadversién del candidato contra Milenio. Incorporaron al discurso la
version de que Lépez Obrador fantaseaba con merecer la Presidencia y por ello también
imaginaba maquinaciones de sus adversarios para impedir tal fin. Se caracterizé a sus
seguidores como fascistas y contradictorios (tanto como su lider, segin lo dicho). Ademas,
se consideré a Lopez Obrador anulado de la contienda electoral, incluso construyendo a
sus simpatizantes como interlocutores para convencerlos de que se avecinaba una derrota

inexorable en la elecciéon, misma que significaba el fin de la carrera electoral del politico.

En esos textos, se emplearon términos poco institucionales que atacaron
directamente a la persona del candidato: “hablador”, “intransigente propagador de una
doctrina rudimentaria”, el Udnico politico mexicano que “trata de intimidar

Ill

sistematicamente a la prensa”, e incluso fue descrito como el “culpable” de perder una
eleccidn que aun no ocurria. Asi, se puso énfasis a lo largo del discurso en lo imposible que
le resultaria a Lopez Obrador rebasar al puntero en las encuestas, al mismo tiempo que se

informaba de su insuficiente avance (asi expuesto) en las preferencias electorales.

Llama la atencién el caso particular de Ciro Gémez Leyva, quien al basar en buena
medida sus intervenciones sobre el candidato en la encuesta GEA-ISA, parecia estar
comprometido como nadie con los datos arrojados por ésta. Otros actores del medio,
pusieron mayor énfasis en describir un comportamiento erratico de parte del candidato
de la izquierda que en la contundencia de la encuesta. Después de la eleccion, en efecto
fue Gémez Leyva quien asumid la responsabilidad de la diferencia entre los resultados de
la eleccién y las predicciones publicadas. Sin que se especificara la razén, un poco mas de

un afio después salié de Milenio.

Luego de acontecida la eleccidn, a través de tres hablantes distintos se insistié en
que Lépez Obrador no aceptaba su derrota: el diario a partir de las declaraciones del
propio personaje, el Presidente Calderén y Enrique Peia Nieto. En ese momento se le
caracterizd como alguien que propagaba el odio hacia los medios de comunicacién,

mediante la construccién de un referente: a pesar de la comprobada legitimidad de la
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eleccion, AMLO se atrevid a culpar a los duefios de Televisa y Milenio de su “patético

fracaso”.

LA ESTRATEGIA DE LOPEZ OBRADOR

Hubo congruencia en lo que el candidato sefialé antes, durante y después de la campafia
respecto a Milenio Diario. Se revela como una posibilidad que precisamente esa fuese la
estrategia: denunciarlo como adversario y deslegitimar su actuacién. Esto, en lugar de
buscar la colocacién en dicho espacio de un discurso atractivo o ineludible que
respondiera a las expectativas de su campana, a pesar de que en su propia

argumentacion, insistié sobre la influencia que los medios podian ejercer en los electores.

Al profundizar, con apoyo de la visualizacién de redes, en cémo Lépez Obrador
caracterizd a Milenio Diario entre todos los actores que intervinieron indebidamente
contra su candidatura y la equidad de la eleccién —segln su propia consideracién—, se
pudo identificar que fue Milenio Diario (y television) el actor al cual se acusé de ejercer
presion en los electores, al permear en ellos la idea de que Pefia Nieto irremediablemente

seria electo Presidente.

De manera previsible, la descripcion anterior se vinculd con la acusacion vertida
sobre la encuestadora GEA-ISA: la difusidn de cifras que no resultaron acordes con la
realidad. Los términos utilizados para de manera especifica hacer referencia a ambos
actores son significativamente contundentes, sobre todo si se toma en cuenta que en
dicho documento se menciond a 4 encuestadoras mas, respectivamente difundidas en

distintos medios.

En relacidn con los escenarios que construyo en el discurso y que ayudan a explicar
el tipo de interaccion sostenida, Lopez Obrador definié desde antes de la eleccion como
adversario a un grupo que concentraba la propiedad de los medios de comunicacién en

México, utilizdndolos para influir en la poblacion. Al llegar al punto de sefialar de manera
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explicita a esos medios, sélo lo hizo con Televisa y Milenio (y aunada a este ultimo, a GEA-

ISA).

Milenio quedé representado como la plataforma en la cual se llegd al punto climax
de una fabricacién artificial de resultados que mientras encumbraban a Enrique Pefia
Nieto como favorito, enterraban las posibilidades de Lépez Obrador como candidato. En lo
argumentado, se hizo hincapié en que la encuesta GEA-ISA cerré colocando al candidato
del PRI con una ventaja sobre Lépez Obrador casi tres veces mayor en comparacién con el

resultado oficial dado a conocer por el IFE.

EL ANALISIS DEL DISCURSO COMO HERRAMIENTA PARA ESCLARECER CONTROVERSIAS

ELECTORALES

En ambos casos, el analisis del discurso permitid desentrafiar esas estrategias que
entraron en juego durante un evento tan importante como la contienda electoral en la
cual se eligi6 al Presidente de México. Al no sélo tener en cuenta las cuantificaciones de la
cobertura al candidato, fue posible observar tendencias en donde se corrobord que un
medio tomé partido por un determinado candidato —al descartar la figura de otro— e

incluso se pudo ahondar en los intereses que motivaron esa actuacién.

Se encontrd también la evidencia de que el candidato aboné a la confrontacién, al
desacreditar el ejercicio periodistico del medio incluso antes de iniciada la campafia. Esa
actitud se sostuvo con una serie de imputaciones que fueron llevadas hasta una demanda

de nulidad de la eleccion.

El andlisis del discurso se probd como una herramienta ideal para esclarecer las
controversias que cada eleccidn se presentan en el modelo de comunicacién politica y que
representan una amenaza para la incipiente democracia mexicana. La inclusidn de este
tipo de andlisis cualitativo en la legislacion y, de manera consecuente, en un monitoreo

realizado por la autoridad electoral, facilitaria la comprensién del desarrollo de las
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campafas y proporcionaria certeza a quien acuse una actuacion viciada de alguien mas en

el marco de la comunicacion politica.

Aunque se lograse a posteriori, permitiria prever casos similares y establecer
parametros para todos los actores que en el terreno de la significacion —con su respectiva
proyeccidn mediadtica— pudiesen estar interesados en destruir al otro: candidatos, dueios
de medios de comunicacién, periodistas y demas. De cara a los ciudadanos y, desde luego,

a la autoridad electoral.
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