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INTRODUCCION

La poblacién heterogénea de nuestro pais presenta grupos
culturales que - entre su dispersién vy aislamiento - aun se
mantienen con niveles de subconsumo, formando en una extensa area
rural, conglomerados campesinos en donde la Gnica agencia de
cultura es la escuela rural, insuficientemente dotada.

E1 sector rural comprende aproximadamente un poco menos del 50%
de nuestra poblacién (1). Las ocupaciones predominantes de la
poblacién rural son: 1la agricultura y 1la ganaderia y - en
proporcién menor - la explotacién forestal y pesquera. En
nuestro pais los agricultores proveen 1los alimentos para el
mantenimiento de buena parte de la poblacién.

E1 aporte rural al sustento nacional, se cumple con regularidad
Y permanencia,aunque con notables diferencias entre los
productores minifundistas productores de granos bésicos,los
productores hotofruticolas vy los productores de oleaginosas del
norte del pais. En este caso los productos como el café, ganado,
algodén, lana, azlGcar, cereales, vegetales, etc. son las lineas
principales de exportacién y parte importante del acopio de
divisas. Es aqui, donde nuestra balanza de pagos depende
directamente de 1la suerte de estos productos en el mercado
internacional.

La migracién del campo a 1la ciudad es una de las consecuencias
del desarrollo industrial y comercial urbano que brinda mejores
retribuciones al trabajo asalariado y ofrece los servicios vy
ventajas de las instituciones concentradas. Las ciudades ejercen
fuerte atraccién a 1las juventudes rurales. La necesidad de
encontrar empleo, la presién de .1os valores sociales y el anhelo
de horizontes amplios, deslumbran a las nuevas y viejas
generaciones origindndose problemas de cesantia pobreza vy
marginacién, cuando la corriente migratoria excede con mucho a la
demanda de trabajo.

El nivel de vida de 1os campesinos es bajo en comparacién con
los niveles de vida moderna. Los campesinos son tradicionalmente
sobrios en sus costumbres, no sienten el deseo de confort del
tipo actual.Sin embargo esta actitud concurre con la escasez de
sus medios econémicos para adquirir bienes materiales.Asi mismo
el atraso de sus métodos de produccién, basados en el esfuerzo
manual antes que mecanizado, se traduce en bajos rendimientos que
no abastecen a las necesidades de 1la vida moderna por 1lo que
muchos de ellos, los buscan en las ciudades.

E1 estado prefiere concentrar sus servicios en 1los centros
urbanos acentuando la marginacién de l1a poblacién rural.

Los habitantes del medio rural con capacidad contributiva tienen
acceso a los servicios médicos del Seguro Social a través de
diferentes esquemas. La poblacién rural concentrade o dispersa



sin capacidad contributiva recibe atencién a través de la
Secretaria de Salud de los Servicios Estatales, y del Programa
IMSS-COPLAMAR.

AGn hay aproximadamente ? millones de mexicanos que no tienen
acceso a servicios permanentes de salud, debido a 1a dispersién
de 1la poblacién y @ la carencia de servicios piUblicos en las
localidades.

Las condiciones de salud de 1a poblacién rural, concentrada o
dispersa, siguen siendo precarias, debido a diferentes factores
que mantienen ingresos familiares muy bajos, deficiente
saneamiento, alimentacién insuficiente, analifabetismo ¢ baja
esceclaridad, 1o que favorece que aumenten los riesgos y dafios a
la salud; mismos que no pueden resolverse con la sola instalacién
de servicios médicos permanentes.

E1 nivel educacional en 1las comunidades rurales mexicanas es
bajo, si se le compara con el de los centros urbanos. Las rafces
de esta realidad se remontan & la época cclonial de cuyas
caracteristicas, alguna aln subsiste. Actuaimente los niveles de
educacién de las masas rurales se miden por contrastes con los
niveles de los paises metropolitanos. Las diferencias no deben
explicarse Gnicamente en términos de presupuestos, métodos vy
programas, sino en la sensibilidad y las actitudes tradicionales
que deben ser materia de cambios.Asi mismo, incorporar como
principio el propésito de cada comunidad para imprimir un sentido
institucional educativo en su dindmica local.

La enseflanza amplia los horizontes sociceconémicos. Aquella
tendencia a concentrarse en 1o0s contenidos de simple escolaridad
se fortalece con necesidades vitales, basadas en 1o¢s procesos
sociales del diario vivir. En los campos agricolas, el técnice
enfoca sus programas en los problemas v en la estructura cultural
de la comunidad.

Si el método es el camino para llegar a un fin, en las etapas
iniciales, éste debe ser el de trabajo v el de educacién de la
comunidad, método que se valdré& de técnicas y procedimientos con
un nuevo tipe de maestro rural y una 1imagen distinta de ls
escuela y de la educacién.

El presente trabajo presenta un estudio sobre 1a influencia de 1a
capacitacién en el sector rural, sus ventajas vy desventajas,
efectos sobre el educando y el papel del educador.Se postula que
aquella ( 1a capacitacién ) como parte de la Educacién no Formal
(Educacién Popular) con métodos y técnicas especificos, debe ser
un proceso comunicativo que se va consolidando con el pueblo .

Este proceso comunicativo surge al facilitar el didlogo vy la
participacién del pueblo, inicialmente consoiidando y organizando
a los agentes de cambio y a 1los grupos de vanguardia, para
arribar a una organizacién social que permita planificar,



experimentar y . criticar colectivamente diversas acciones
concretas, que sucesivamente proporcionan una memoria colectiva
que va cimentando su identidad como clase.

Por 1o mismo se requiere de educandos y educadores comprometidos
con las luchas del pueblo, enmarcados en el contexto de este
iltimo y hablando el mismo lenguaje.

El contenido de 1la investigacién quedd distribuido de la
siguiente forma:

En el primer capitulc se explica el proceso de la capacitacidn
rural vy el papel que ha jugado en nuestro pais dentro del
Programa de Desarrollo Rural.

En el segundo capitulo, y debido a que la Teoria de 1la
Comunicacién es muy amplia, 8610 se hace referencia a aquellas
partes que fundamentan este estudio.

En el tercer capitulo se explica la teoria del Anélisis de
Contenido, siguiendo 1a propuesta de Berelson.

En el cuarto capitulo se detalla todo el proceso metodolégico que
se llevo a cabo para el an8lisis de contenido del material
audiovisual con el cual se obtubieron sus caracterfisticas
estructurales: imégen, edicidén, fotografia, informacién Yy
lenguaje.

Posteriomente a este andlisis se realizé una investigacidén de
campo, 8 fin de obtener los efectos de los audiovisuales sobre un
grupo de productores, realizdndose un diseNo de investigacién
Antes-Después, con proyecciones intermedias de los audiovisuales
previamente elaborados.

E1 quinto capitulo, para finalizar resume las conclusiones que se
encontraron durante este estudio,los alcances de la investigacidn
y se apuntan algunas recomendaciones para futuros trabajos de -
capacitacidén con productores, con los que se utilizaréd el medio
audiovisual,

.

NOTA:
t. Secretaria de Gobernacidén "Censo General de Poblacién 1960",
México S.G. 1880.



1 EL PAPEL DE LA CAPACITACION EN LA PROBLEMATICA RURAL

1.1 Aspectos bésicos de la problemdtica rural

A pesar del proceso de crecimiento y" modernizacién por el que hsa
atravesado la sociedad mexicana en las Gltimas cuatro décadas, la
problématica rural continia ubicada en un primer plano, como
origen de fuertes desequilibrios ¥ fuente de importantes
contradicciones sociales. Destacan como problemas centrales de
una gran parte de la poblacién rural v por su gravedad, la
carencia de recursos vy empleo, el deterioro de 1a estructura
productiva vy los bajos niveles de ingreso vy bienestar. En una
perspectiva més general, el pais se enfrenta al riesgo de la
permante dependencia alimentaria y a 1la precaria situacion
nutricional de wun alto porcentasje de 1la poblacidn nacional.
Esto, independientemente de las limitaciones mds especificas que
una estructura rural deteriorada, econdémica y socialmente,; impone
en su relacion con otros sectores al procesc de desarrollo en su

conjunto"(1).

Los estudiosos del tema han anotado que el origen de la crisis y
del conjunto de desajustes que la acompafian, encuentra su
explicacién en dos vertientes principales: 1la forma en que se
desenvolvid el proceso econdémico mexicano de los afos
cuarenta a la fecha vy en 1la politica de crecimiento econdmico
instrumentada por el Estado.

El modelo de crecimiente apuntalado por la
industrializacién,impuse al sector rural cumplir con las
importantes funciones de aportar alimentos y materias primas a
bajos precios, '"con las divisas derivadas de la exportacidén de
productos agropecuarios, permitidé 1la adquisicién de bienes de
capital,aporté fuerza de trabajo a bajos niveles de salario,
transfirié excedentes a otros sectores y contribuyd a la
ampliacidén del mercado. Estas funciones constituyen adin hoy dia,
los mecanismos principales con los que 1la agricultura en
general y las formas de produccién campesina, se articulan y
subordinan al proceso nacional de acumulacion y condicionan su
dinémica interna.

Dentro del mismo modelo, se generan procesos de concentracién de
los recursos productivos en una parte reducida de Tos
productores rurales que se fortalecen en empresas de tipo
capitalista vinculadas al mercado externo de productos
agropecuarios. Por otra parte, las formas de produccién
campesinas resguardadas parcialmente por las formas de propiedad
social en el campo, el ejido ¥ 1a comunidad, se
desenvuelven bajo sistemas de autosubsistencia, en condiciones
de atraso tecnoiégico, falta de recursos y bajos ingresos"(2).

Las principales caracteristicas de este ambivalente proceso de
desarrollo del sector rural, son la desigual magnitud con la que
cada unidad produce, 1la diversidad de las formas de produccién,



las diferentes formas de abastecerse de maquinaria vy equipo,
insumos, credito etc., asi como los diferentes grados de
desarrollo de los individuos de cada unidad.

En materia agropecuaria,la politica econdémica del Estado tendid a
favorecer este proceso desigual de crecimiento a fin de velver

productiva a la industria, apovando aquellas explotaciones
agricolas més avanzadas, las de los grandes terratenientes, cuya
produccidén es de exportacién.Por otro lado, la falta de

apoyoc & las unidades sociales, contribuyeron a reforzar el
cardcter minifundista, la desintegracién vy la descapitalizacién.

El deterioro creciente de la agricultura productora de alimentos
bésicos, resultante de esta politica de favorecimiento al gran
capital vy de 1a estrategia de crecimiento impulsada por el
Estado, se pueden obsevar algunas tendencias generales en el
desarrollo del sector rural aque manifiestan claramente su
insercidén en el proceso global de acumulacién de la economia
nacional.

- desarrollo de la agricultura comercial productora de alimentos
para la exportacién, de acuerdo con los requerimentos del mercado
internacional.

= la creciente especializacidén de 1la produccidn agricola vy la
cada vez mayor integracién de 1la agricultura con 1la industria.
Esto en respuesta a los habitos alimenticios de 1la poblacién
urbana vy rural aque demanda productos con algdn tipo de
procesamiento o beneficio.

- un creciente control del capital financiero internacional y
nacional del proceso productivo rural en todas sus fases: abasto
de 1insumos, produccién agricola y pecuaria, transformacién y

distribucion . E1 financiamiento desempefiard un papel vital en
el desarrollo agropecuario, apoyando a Tos productores
de tipo comercial y recientemente, contribuyendo a la
integracién de los productores campesinos en la dindmica de
ampliacién del mercado interno, esto contribuira a la
creciente monopolizaciodn del capital en la actividad
agropecuaria y agroindustrial, profundizaréa la

diferenciacién de 1la estructura productiva y agravaréd la
desintegracidén de las formas mas atrasadas de produccidn

campesina.

Al igual que en el resto de 1a economia nacional el Estado ha
contribuido en forma determinante a crear las condiciones
materiales y sociales para el desarrollo del pais convirtiéndose
en el promotor més importante de las principales
transformaciones de la estructura productiva v social del medio
rural.

En los Gltimos afios, la intervencién del Estado se ha
profundizado, consolidando las tendencias de 1la acumulacidén de
capital en sus formas de concentracidn de 1los recursos,



internalizacién de 1la agricultura y creciente control de la
produccidén por el capital financiero. Por otra parte, frente a
la alarmante disminucidn de la produccién de alimentos bésicos,
el Estado ha puesto en marcha, sin mucho éxito, algunos programas
con el fin de recuperar 1la autosuficiencia alimentaria vy
reactivar la economia de los campesinos.

Estos, obligados por la produccién tan incipiente que obtienen y
por las mayores y cada vez més frecuentes dificultades para
satisfacer sus necesidades basicas, venden su fuerza de trabajo
fuera de su parcela.Ademés de este tipo de campesinos encontramos
también a los jornaleros agricolas que dependen de salario pues
no poseen tierra para trabajarla. .

Por otro lado el estancamiento de los precios de los productos
agropecuarios, el aumento de 1los precios de los bienes que
consume la poblacidén campesina y las desfavorables condiciones
en que se realiza 1a comercializacidn de las cosechas, tienden a
agravar la situacién econdémica de las unidades campesinas
acelerédndose 1os procesos de emigracién, renta vy abandono de
parcelas.

1.2 El proceso de la capacitacidén campesina como factor de cambio

social.

El sector piblico en 1a puesta en préactica de importantes
programas de apoyo a i1a produccién, organizacidén y el ingreso
rural, 1le ha atribuido a la capacitacidén el objetivo estratégico
de contribuir a 1incorporar conciente y técnicamente a los
grupos campesinos y al personal técnico,en las tareas de
programacién, ejecucidn y evaluacidn del proceso de desarrolilio
del sector rural.

Estas estrategias y politicas que desde principios de los
setentas ha implementado el Estado proponen superar la crisis de
produccién vy las deformaciones de 1la estructura agraria,
resultantes del modelo de crecimiento vigente, en las dltimas
cuatro décadas.De esta forma, se plantea el propésito general de
alcanzar un desarrollo econdmico més equilibrado, fundamentado en
el apovo interinstitucional con programas de capacitacién hacia
los sectores mé&s atrasados de la agricultura a fin de que éstos
alcancen un aumento sostenido de 1la produccién de aiimentos
badsicos y materias primas, el nivel de empleo, del 1ingresc y del
bienestar social de la poblacién rural.

Como parte del conjunto de factores que dintervienen y determinan
el proceso de desarrollio del sector rural, 1las politicas del
Estado han considerado a 1la capacitaciéon de los productores
rurales como un instrumento prioritario,



Se entiende al desarrollo como aquel proceso social iterativo del
aprendizaje, negociacidén, aplicacidén critica y rectificacidén de
los acontecimientos que afectan a una sociedad y que le permiten
a ésta, en la medida que recorre ese camino en forma conciente,
adquirir un mayor control del medio fisico, socioecondémico e
institucional. Es un proceso planificado, es decir, sistematico
continuo, iterativo vy autocontrolable, donde los sujetos en
forma activa, conciente y organizada, formulan objetivos
concretos, metas y los traducen en programas de accién, con base
en los recursos intervinientes,

Un desarrollo es integral cuando implica la consideracién de
todos los s=-~tores de 1la economia involucrados en 1los niveles
local, regional y nacional, en sus interacciones y vinculacién
reciprocas. Ademas necesita surgir vy sustentarse en una
concepcidn socialmente articulada generada participativa vy
globalmente compartida, capaz de orientar la toma de decisiones
democraticas vy comprometidas, en todos 1los niveles de 1la
realizacién y 1la transformacidn productiva vy social. Supone
también 1la formulacién de un conjunto armédnico de postulados
politicos econdmicos y sociales centrados en el hombre vy sus
relaciones en su realidad y sus proyectos.

E1l Estado en esta forma se convierte en el instrumento
facilitador de 1a planeacién local realizada por 1la comunidad y
en el pivote generador de satisfactores bésicos e indispensables,
jerarquizados por el grupo demandante.

Con esta concepcidén se han programado proyectos importantes de
capacitacidén en las Secretarias de Agricultura vy Recursos
Hidréulicos, Retorma Agraria, T1a Compafiia Nacional de
Subsistencias Populares y el Instituto Nacional de Capacitacién
del Sector Agropecuario A.C.

Sin embargo en l1a préactica dentro del sector piblico se realizan
cantidades de programas o cursos de capacitacién sin objetivo
definido, a no ser por el de cubrir un expediente y mucho menos
con un andlisis de las necesidades de capacitacién, provocando
entre los educandos, frustaciones y conductas {inadecuadas que
en lugar de lograr un beneficio, producen problemas y conflictos
dentro de la organizacién.

"A pesar de 1la gran importancia adquirida por la capacitacién
campesina como accién que contribuye al desarrollo del sector
rural, son auin muy limitados 1los intentos de evaluacién
sistemdtica que permitan conocer y ubicar su impacto real en las
condiciones econdémicas y sociales de la realidad rural.

Esto determina que, en muchos casos, se exija a la capacitacién
efectos y resultados que por la naturaleza propia de su actividad
o por el contexto socioecondémico en que se realiza, no sean
factibles de lograr, al menos no directamente. Esta limitacién
en la evaluacidén de la capacitacidédn campesina condiciona también
la falta de una base objetiva que, al conocer el tipo de impacto
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que ésta puede producir, pueda aportar informacidn y esquemas de
an&lisis necesarios para proponer ajustes en los programas,
métodos, estrategias y contenidos con que se 1lleva a cabo la
capacitacidén a los grupos campesinos".(4)

La capacitacién de los productores rurales puede tener incidencia
y contribuir & lograr ciertas transformaciones en la realidad
rural,a continuacién se proponen algunas consideraciones
generales que permitan el an&lisis detallado de los factores
internos y externos de aquella, que condicionan su impacto.

"la capacitacidn de los campesinos independientemente del tipo de
métodos y contenidos que utilice, no puede producir, por si sola,
ningin cambio en la produccidn vy organizacidén de los nlcleocs
rurales en que se realiza, esto es asi, porque 10s procesos
econémicos y sociales que determinan la problématica rural son
dindmicos, complejos y contradictorios, en este sentido, 1los
cambios que se producen al 1interior de 1l0os grupos rurales
estan condicionados por miltiples factores e interrelaciones
dindmicas entre los mismos".(5)

Sin embargo,los procesos de cambio qe se dan en las condiciones
productivo-organizativo de los grupos rurales, son a la vez, los
ambitos de incidencia de la capacitacion vy sus primeros
condicionantes.

Esto es asi porque dentro de un procesc educativo encaminado a
preparar a las personas para el cambio social, es imprescindible
el desarrollo de las habilidades necesarias para aplicar los
principios generales, las técnicas de informacién ¥
comunicacidén social a la creacidén de organizaciones comunitarias
autogestivas con capacidad de decisién.

Por capacitacidén entendemos toda accién educativa intencionadsa,
que utiliza un método, una técnica o conjunto de técnicas
destinadas a la creacidén v desarrollo de nuevas y mejores formas
de actividades, conocimientos , actitudes y destrezas de los
recursos humanos con los gque se cuenta para los fines de su
participacidén en las actividades productivas, se interpreta como
sinénimo de educacién para el trabajo y 1a productividad.

Este concepto va mds alléd del de entrenamiento, entendiendo éste
s61o en acepcién de mejoramiento de 1las habilidades y aun del
conocimento tecnoldégico, en cambio 1la capacitacién tiene como
objetivo principal 1a realizacién plena de la persona en el
émbito del trabajo, desanvoiviendo y facilitando las
capacidades de comunicacidén, toma de decisiones, de organizacidén
y de adaptacién flexible al cambio.

La capacitacién de 1os recursos humanos es una tarea compleja que
presenta multitud de facetas que requieren de profunda atencidén vy
estudio. En este trabajo el concepto se ha restringido al vinculo
entre el hombre y el trabajo y a su realizacién a través de éste.
Por ello 1la capacitacién se interpreta como sinénimo de



educacién para el trabajo, sin embargo, es importante sefialar
que la accidén de la capacitacidédn debe tener lugar comoe un medio
para que los individuos que forman la poblacién, tengan acceso a
un gran cuimulo de conocimientos existentes, que 1le permitan un
mejor aprovechamiento de sus capacidades y recursos vy que en
Gltima dinstancia, dé 1lugar a su pleno desarrollo como seres
humanos y a su participacién mds activa en la consecucidén del
desarrollo de su comunidad.

En esta forma la capacitacidén supone un proceso sistemdtico,
continuo y bidireccional en l1a siguiente forma:

PLANEACION 3 OPERACION EVALUACION _._______l

CARACTERISTICAS DEL RETROALIMENTACION

SUJETO

La capacitacién campesina planteada en 1los diversos programas
federales tiene los siguientes propdsitos generales:

- Desarrollar, entre los campesinos, conocimientos, capacidades,
destrezas y habilidades en el dmbito productivo, que contribuyan
a incrementar la produccién vy la productividad haciendo un uso
eficiente de l1os recursos.

- Informar a 1los grupos campesinos de la legislacién,
politicas, estructuras institucionales, programas y servicios
vigentes en el sector agropecuario y foretal.

- Promover la participacién y la organizacidén econdmica y
social de Tos campesinos.

La detecidn de necesidades de <capacitacidén es un medio a través
del cual, cualquier organizacidén puede conocer hacia donde debe
enfocar sus esfuerzos de capacitacién, a fin de lograr un mejor
alcance de los objetivos y metas planteadas.

En el proceso para detectar las necesidades que una organizacién

tiene de capacitacién, se utiliza una serie de instrumentos que
proporcionan informacién necesaria para determinar sobre qué,
para qué y quiénes deben ser capacitados, asi como, qué

elementos de 1a organizacién deben ser modificados para que
puedan obtenerse mejores resultados de los programas de
capacitacién rural implementados.

Es recomendable seleccionar aquellas técnicas que generan y
motivan la colaboracidén, cordialidad y didlogo y no aquellias que
en un momento, puedan generar hostilidad y agresion entre los
participantes. Se debe tomar en consideracién el tipo de
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personas que forman el grupo para elegir 1as técnicas adecuadas.
Los siguientes puntos se consideran cuendo se decide elaborar un

programa de capacitacién:
a) los objetivos que se persiguen
b) las caracteristicas del grupo
i) tamafio
i1) contexto social
iii) tipologia socioeconémica del grupo
iv) expectativas y necesidades
c) materiales didécticos
d) experiencia del capacitador

e) técnicas grupales

Esta técnica permite el andlisis y la reflexidn de todos los que
participan en el proceso de capacitacién para conocer hasta dénde
el interés, la dedicacién, 1la atencién vy participacién, es
decir, el total de sus caracteristicas perscnales v grupales,
estd incidiendo en el logro total o parcial de los objetivos.

Las técnicas de autoevaluacién grupal permiten a los
participantes de un grupo de trabajo, analizar conforme a ciertos
objetivos, criterios y pautas de referencia, sus actitudes,
acciones y caracteristicas, emitiendo juicios sobre su capacidad
de lograr colectivamente determinados objetivos y con esto, 1la
posibilidad de retroalimentar el procesc en todas sus partes.

Por otro lado, es dificil llegar & una definicidén univoca y
generalizada acerca de 1los que constituye los productos o
resultados de un provecto o accidédn de naturaleza educativa.
Existe inclusive una disparidad de percepciones en relacién a los
resultados de los proyectos aln suponiendo que existe acuerdo
sobre el posiblie tipoc de resultados especificos dentro de un
proyecto, persiste el problema de discernir si tales resultados
se deben efectivamente a 1la accién del proyecto o son mds bién
explicables por la interaccién del proyectc con otros elementos
del &mbito de operaciones debido a situaciones provocadas por la
intervencién de factores externos al proyecto.

Sin embargo, si lo que se quiere es ensefiar @ aprender, a
investigar, a crear, si se desea capacitar para el cambio resulta
fundamental escuchar 1las dinterrogantes de los educandos vy
orientarlos a formular preguntas cada vez més significativas.
Cualquier tema deberia partir y centrarse en el cuestionamiento
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critico. Simultédneamente a la formulacidédn de preguntas se buscaré
el método alternativo para encontrar respuestas, es necesario
recalcar que no habréd avance en el aprendizaje si los educandos
no estédn interesados en esa bisqueda, si no se amplia el campo de
su visién o de su percepcién.

A través de la perspectiva dialdégica., se ve el papel de la
palabra, de l1a reflexién como una capacidad de ordenamiento de lo
real, tomandolo como un elemento fundamental para el proceso de
participacién y toma de decisiones.

Para formar la conciencia critica, resulta necesario cambiar los
ambientes educativos actuales en donde se aprende a ver de un
modo u otro, a callar, a etiquetar, a generalizar sin razén, etc.

En otras palabras, es posible concebir la capacitacién desde la
perspectiva de la educacidn popular participante, como una forma
de accién transformadora en la medida en que ella crea
situaciones para una permanente reflexién-revisidn de 1la
realidad-accién.

El ejercicio de la conciencia critica solo puede ser eficdz vy no
demagogica, si la reflexidén se une a la accidén. Reflexidn-acciébn,
teoria-préctica scn los dos polos de cuya integracidén depende que
pueda pasarse, yva no de la mera informacidén a la formacidén, sino
de la formaciédn a la autogestién educativa dialdgica,
participativa vy popular.

Lo que se pretende es que la capacitacién 1inculque un conjunto
de habilidades, conocimientos y actitudes que permitan la accidén
organizada sobre el mundo para interpretarlio y transformarlo.

La formacidén de una conciencia critica implica que el educando
analice su propia realidad en comunidad, detecte las causas y
consecuencias de los fendémenos naturales y sociales que afectan
su vida vy elija alternativas de accién para transformar los
condicionamientos que impiden su desarrollo personal y social.

Estas actividades suponen en principio una interaccién dialégica
que genera el pensar critico, sin é1 no hay comunicacidén y sin
ésta, no hay verdadera educacidén,misma que ha superado la
contradiccidén educador-educando, para colocarse en una actitud
refiexiva, en la que los sujetos inciden en su objeto de
conocimiento, transformdndo en conciencia critica el proceso
mediacién-inaccidén,en conciencia critica-accién-transformacién.

E1l objeto de esto es comparar la propia percepcién vy valoracién,
con la del grupo al que se pertenece, para poder actuar sobre la
realidad en unidén con 1los demés. Todos tienen derecho vy
obligacién de decir su palabra sobre la realidad que afecta a
todos.
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Considerando nuestra ubicacién en 1la estructura de clases y la
consecuente acumulacién privilegiada de porciones significativas
de la produccién cientifica, estamos colocados frente a una
posibilidad-responsabilidad de contribuir en 1la promocién del
poder, es decir, la pobreza no es sélo una cuestidén de técnicas
de produccién vy de inversion de capitales, es una cuestién
politica, entrafa cuestiones relativas a la actual distribucidn
de l1a riqueza y de 1a localizacién actual del poder dentro de las
naciones y entre ellas.

Esta realidad tiene que ser aprehendida por el pueblo vya que a
partir de ello es posible estructurar su propio prcyecto, que
tiene su base cognoscitiva en:

a) un incremento en la capacidad para aprehender 1a accidén de las
leyes vy de 1os elementos de la naturaleza, para conservar, usar
y desarrollar los recursos naturales para sus fines.

b) un 1dincremento en el proceso cegnoscitivo del educando para
transformar organizada y solidariamente los mecanismos
y estructuras locales que los limitan en su desarrollo.

¢) un incremento en la capacidad para analizar y superar sus
propias estructuras mentales vy su percepcién de 1la realidad,
producto de la dominacidén cultural.

En suma, "las transformaciones mads importantes que experimentan
los nGcleos rurales en cuanto a su dinamica interna,
principaimente productiva vy organizativa, obedecen a las
tendencias generales de desarrolloc de la estructura productiva vy
social del sector rural en su conjunto. Asi el 1impacteo
socioecondémico de la capacitacidédn campesina se determina en un
primer nivel por la accién de las tendencias mencicnadas, que
condicionan estructuralmente el cumplimiento de los objetivos
que la capacitacidn se propone.

Desde este punto de vista, habria que ubicar a la capacitacidn
como un factor que sdélo en relacidén con otras accicnes y en forma
trenzada con los propios elementos de la realidad en que se lieva
a cabo, incide en 1los procesos de cambio de los grupos
ruraies",.(6)

Lo anterior nos lleva a plantear algunas consideraciones en torno
a la capacitacion:

a) para que tenga una incidencia favorable en 1las condiciones
productivas, organizativas y sociales de las comunidades rurales,
es necesario que formen parte de estrategias, politicas vy
programas que contribuyan en forma integral al desarroilio de los

grupos rurales.
b) la accién capacitadora debe ser un proceso, f{integrado vy

permanente de las practicas sociales que 1os propios campesinosg
realizan para transformar sus condiciones de trabajo y de vida.
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Es decir, no puede considerarse a la capacitacidén como un
componente que " desde fuera " de los procesos econdmicos y
sociales en los que interactian 1los grupos rurales, pueda
producir cambios.

NOTAS:

1. Instituto Nacional de Capacitacidén del Sector Agropecuario,
A.C. "La Evaluacidén en los Cursos de Capacitacidn: Experien-
cias y Resultados" Cuadernos de Capacitacidén No. 12. INCA-RU
RAL. México. 18983. p. 16

2. ibidem p. 17

3. Rsllo, Fernando y Gordillo, Gustavo. "E1 Movimiento Campesino
Situacidn Actual y Perspectivas Mineo. México. 1982.

4. Instituto Nacional de Capacitacién del Sector Agropecuario,
opus cit. p. 23

5. ibidem p. 23

6. ibidem p. 23



2 LA COMUNICACION

2.1 Teoria de la comunicacién

€1 saber comienza
con la conciencia
de saber poco.Sé6-
lo sabiendo que -
se sabe poco uno

se pregunta para

saber més.

Joao Bosco Pinto

La evolucidén significa cambios repentinos y novedad auténtica,
incluyendo transformaciones internas del sistema evolutivo y de
sus interrelaciones con el exterior. Se la supone como un proceso
dramdtico cuya constante es el logro progresivo de una mayor
eficiencia vital, suprimiendo aquellos eslabones, especies o
elementos que por sus propias condiciones Y capacidades
resultan 1inadecuados en el contexto de 1a evolucidén general.

Asi como un sistema reducido - observable con precisién -
reproduce un ciclo de retroalimentacién negativa, incrementado su
propia energia y regulando los errores de su funcionamiento con
1la informacidén aferente, de esta forma se persigue la generacidn
de especies m&s aptas y perfectas, deshechando sus errores
eventuales: las especies inadaptadas al medio.

Este proceso de 1informacién y autoregulacién de 1as conductas
permitié 8 1a naturaleza crear al ser humano, doté&ndolo de una
conciencia propia capaz de reflexidén y de creacidédn concientes.

En el orden biolégico, 1la especie viva funciona gracias a un
sistema sumamente preciso y autoregulado, mediante el proceso de
retroaccién y retroalimentacién, cuyo conjunto de mecanismos
garantiza la economia del metabolismo. Esto puede llamarse
informacién para la economia vital, es " una serie de estructuras
Yy de secuencias, un orden predeterminado de informacién
biolégica“(1), es una secuencia de moléculas y el conjunto de sus
funciones y de sus interrelaciones.

El intercambio de informacién entre los pares de moléculas que
forman la unidad bé&sica del material genético, constituye el
proceso biolégico de comunicacién, fundamento de ia vida.

La capacidad del hombre de manejar informacién, le ha permitido
sobrevivir sobre 1la faz de 1a tierra vy proyectarse hacia los
espacios exteriores, permitiéndole superar las limitaciones
impuestas por la naturaleza. De esta capacidad dependen:
sociedad, cultura y civilizacién.
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Para Menéndez (2) la informacidén, es " 1la clasificacién de los
simbolos vy sus 1interrelaciones en una expresién, 1la de los
érganos y sus funciones e interrelaciones, y Jla trasmisién de
informacién es 1a relacién significativa de eventos y hechos".

En el orden de 1o humano interpersonal y en el de las estructuras
sociales, 1la comunicacién no es sélo requisito indispensable de
toda relacién, sino el instrumento especifico de la inteligencia
hacia el conocimento, el aprendizaje, la civilacién y la cultura.
En efecto, 1la teoria de 1la informacién contempla el progreso
como una lucha triunfal del hombre contra 1la indeterminacién de
los fenémenos y contra la falta de conocimiento respecto de los
mismos.

De esta forma, 1la comunicacién permite y motiva la participacién
del hombre aislado en las labores comunes de su especie. Canaliza
su aplicacién en bién del grupo.

En todo organismo exite un 1impulso vital de comunicacién que le
permite satisfacer sus estados de necesidad, o sea, Ssus
motivaciones psiquicas o fisicas, con el fin de mantener su
equilibrio vital. Se realiza mediante procesos dinémicos con el
exterior, en permanente intercambio de acciones y mensajes
reciprocos.

Meta genérica de todo proceso de comunicacién humana, es
transformar el medio, participar en la decisiones que afectan al
mundo en que vivimos.

Mediante el proceso de comunicacién ampliamos el horizonte de
nuestras vidas al hacernos concientes de las diversas condiciones
de otras vidas, paises y sociedades. :

Para evidenciar més aln que la comunicacién es un proceso, es
decir, algo en constante devenir, se puede establecer 1la
diferencia entre informacién y comunicacién.

La informacidén es de carécter unilateral, tiene un sélo sentido y
es una parte de la comunicacién, esta contenida en el mensaje Yy
se caracteriza por la ausencia de retroalimentacién. Cuando el
receptor se transforma en emisor y da una respuesta, ésta es ya
una nueva informacién que también tiene un sélo sentido.

Hasta el momento en que estas dos informaciones se unen y pasan a
formar parte de un mismo proceso de transmisién e intercambio
de informaciones, se puede hablar de comunicacién.

La comunicacién no es sbélo la esencia misma de la existencia
individual y social concientes, sino también de la continuidad e
integracién de la especie vy de los conocimientos adquiridos por
ésta, a través del tiempo y revaluados de continuo. Se inicia
para el hombre como un proceso de toma de conciencia, esto es,
autoidentificacién vy desarrollo 1{interno, crecimiento hacia
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adentro, al mismo tiempo implica un equilibrio en 1los diversos
niveles, - biolégico, emocional y volitivo - en la estrategia de
adaptacién y en el dominio frente al medio, mismo que se percibe
por la via sensorial y transforma con su capacidad mental vy
operacional 1la respuesta en conductas subjetivas y objetivas,
que a su vez, modifican, perfeccionan o destruyen el medio
exterior, seglin sus necesidades de superviviencia.

El individuo sélo aprende a comunicarse cuando puede idiniciar un
simbolo al que responda del mismo modo que lo hardn los demds,
es decir, la comunicacién humana se realiza con una cierta
identidad en 1las respuestas que, a través de significados,
conducen a individuos separados y distintos hacia un simbolo
determinado, el <cual provoca la misma serie de respuestas
internas ( significados ) tanto del emisor como del receptor.

Es a través del simbolo como el hombre aprende a manipular
significados dentro de si (pensamientos) y a intercambiarlos
(comunicacién personal o social).

El proceso de interaccién simbélica nos permite conocer los
hébitos simbélicos a través de la naturaleza vy estructura del
lenguaje wutiliados. De esta manera, nos es posible conocer -de
un individuo- su organizacidén social y su formacidén personal,
es decir, el producto de los intercambios comunicacionales que ha
experimentado

Sin el adecuado manejo de los simbolos el hombre no habria podido
desarrollar sociedad, cultura y civilizacién, en otras palabras,
no habria podido expresar y precisar 1las normas de grupo,
ejercer control social, definir roles, confirmar expectativas,
coordinar esfuerzos, mantener el cuerpo social, manipular
significados, definir pensamientos vy creencias sobre si
mismo,etc.

Muchos seres de la escala filogenética pueden comunicarse e
influirse mutuamente utilizando diferentes bases vy pricipios,
como los 1lamados insectos " sociales" o las aves migratorias,
poseedoras de una organizacién social bastante desarrollada, en
la que se intercambian sefiales de comunicacidén y signos de
entendimiento mutuo, tendientes a coordinar las diferentes tareas
especilizadas que cada cual debe realizar. Dichas seflales pueden
partir de técnicas para generar o recibir olores y estimulos
téctiles, visuales o sonoros.

Este tipo de comunicacién se basa en mecanismos bidlogicos
hereditarios. Sus ténicas de comunicacién son parte de su
instalacién genética.

Este acto de comunicacién entre animales capaces de aprendizaje,
se basa en el signo natural -que figure en su repertorfo. Y sélo
cuando dos organismos han desarrollado individualmente un cédigo



comin de patrones vy hé&bitos -coordinados de tal modo que la
respuesta de uno sea un estimulo para el otro- se puede hablar de
comunicacién.

sin embargo, es el hombre quien por su capacidad para significar
su experiencia y representar l1a realidad mediante el wuso de
simbolos (signos, gestos o ademanes, convencionales o
arbitrérios), se distingue de los demés seres.

Muchos animales pueden aprender a tener significados y a
responder a signos naturales, pero sélo el hombre es capaz de
simbolizar, esto es, de abstraer la realidad.

Todo acto de pensar 1implica un sujeto que piensa y un sujeto
pensado. El primer sujeto mediatiza al segundo y la comunicacién
que se d& entre ambos, se establece & través de signos
lingufisticos. E1l mundo humano es por ello un mundo de
comunicacién.

Como cuerpo conciente, el hombre actiGa, pfiensa y habla sobre la
realidad, que es la mediacién entre é1 y los otros hombres que
también actGan, piensan y hablan.

E1 sujeto pensante no puede pensar solo, no puede pensar sin la
coparticipacién de otrec sujeto en el acto de pensar sobre el
objeto.

Esto es un " proceso de interaccién social basado en el uso de
sistemas simb6licos, por el cual los seres humanos intercambian
en plan dialégico, experiencias afectivas y cognoscitivas,
influyéndose reciprocamente en su conducta con diversos fines"

(3).

Esta definicidn se ha preferido sobre otras, pues en vez de
Tlevar implicita una visién autocrética de las relaciones entre
los seres humanos, es decir, suponer un emisor activo obrando
sobre la conducta de un receptor pasivo en relacién vertical,
donde aquel rige y domina 1la conducta del receptor, Beltrédn la
entiende como una relaciédn horizontal entre emisor vy receptor,
basada en el dif&logo. Dicha relacién {implica una 1libre vy
equitativa oportunidad de infiuencfa mutua y no reconoce el afén
de persuasién como principal propésito de 1a comunicacién social.

Se ha establecido que la comunicacidén constituye un proceso
permanente, dindmico y cambiante, ahora se postula que dentro de
éste, existen los sigufentes elementos:

Emisor.- Fuente de {informascién que emiteb-uedfante lenguaje de
voces, tonos e inflexiones, gestos y ademanes o escritos- las
seﬁalgs. signos o simbolos de su informacién y cultura.

Todo esto conforma la codificacién del emisor con la que se
_estructura el mensaje, el cual lleva una intensién comunicativa.

a0



Canal o Vehiculo.,- Utilizado por el emisor para dinformar al
receptor y viceversa. La informacidén previa, 1la estructura
peculiar, 1los antecedentes y la capacidad del receptor, integran
lo que se 1lama Descifrador del Receptor, esto 1le permite
transformar el mensaje original en una forma acequible para sf
mismo.

Receptor.- Quien recibe el mensaje y cuya respuesta origina la
retroalimentacién.

La informacién o mensaje puede trasmitirse a través de un medio
que abarca desde las ondas sonoras en 1la comunicacién cara a
cara, hasta cualquier otro medio méds sofisticado como el
telégrafo o 1a televisién.

Veamos a continuacién algunos esquemas basicos de la comunicacién
social y humana:

El ciclo estimulo-conducta-refuerzo o el de
percepcién-voliciédn-conducta constituyen el médulo, 1la matriz
permanente condicionada y condicionante de la actividad humana en
su connatural impulso de dominio sobre la naturaleza.

ESQUEMAS

La fuente emite un mensaje c¢ifrado o elaborado por un emisor,
este mensaje se dirige y envia a un receptor o descifrador quien
representa el destino del mensaje:

FUENTE CIF%ADOR SENﬁL DESC{FRADOR DEST}NO

Al i
EMISOR RECEPTOR

Para cifrar o descifrar un mensaje se parte de un cimulo de
experiencias de informacién sobre algo y mientras mé&s cercanos o
comunes sean los campos de experiencia del emisor y el receptor,
més eficaz seré& la comunicacioén,

CAMPO DE LA CAMPO DE LA

EXPERIENCIA XPERIENCIA

IFRADOR

CIFRADOR

FUENTE DESTING

EMISOR RECEPTOR



Si una persona puede comunicar y recibir, entonces es comunicador

en si mismo:
CAMPO DE LA
EXPERIENCIA
-ESHINO
'ERﬁEPTOR
COMWNICADOR
CIFRADOR

En el di&logo o comunicacidén entre dos individuos el papel del
comunicador le corresponde al primero que emite el mensaje, si el
segundo individuo descifra 1la sefial cumplird 1la funcidén de
receptor o descifrador, pero si este mismo responde a su vez al
mensaje y es captado y descifrado por el otro, 1la comunicacién
se convertird en un proceso dialéctico que hard de cada uno de
ellos un receptor y un emisor en si mismos.

CAMPO DE LA
EXPERIENCIA

FUENTE

COMUNICADOR

COMUNICADOR PERCEPTOR

DESCIFRADOR

CIFRADOR

INTERPRETE INTERPRETE

CIFRADOR

RECEPTOR

EMISOR

DESCIFRADOR

Lasswell (4) en su diagrama introduce el CANAL en el que se
trasmiten los mensajes y los efectos que éstos producen:
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QUIEN~-dice-QUE-en qué-CANAL-a3-QUIEN-con qué-EFECTOS

Con base en l1os estudios de persuacidn que l1levé a cabo el grupo
de Hovland en Yale (S5), Nixén (6), modifica el diagrama de

Laswell:

QUIEN—-——)dice—-——-—-)QUE.____}a QUIEN
en qué cangl con qué efectos
coh qué intensiones bajo qué condiciones

Wilbur Schramm (7) adaptd el modelo de Shannon y Wweaver(8) al

FUENTE DESTINO

sistema de 1a comunicacién humana:
CIFRADOR L LDESCIFRADO

EMISOR RECEPTOR

En este diagrama Schramm incluye como condicién esencial para la
percepcién del mensaje, 1a experiencia comin del emisor vy
receptor con la clave y significado del mensaje. Si los campos de
experiencia del receptor no son los mismos que los dezl emisor,
no se comprende el mensaje. La utilizacidén de clavss {lenguaje,
por ejemplo) no comunes, produce las "interferencias semdnticas®
algo parecido como cuando las interferencias aimosféricas
dificultan la recepcién de los mensajes.

Un tipo de comunicacidén interpersonal es la que surge cuando
emisor y receptor utilizan el mismo cédigo.Este es un sistema de
signos cuya significacidén ha sido convenida por un grupo de
personas, como en el lenguaje en el que aparentemente cada
palabra tiene un significado convenido de antemano por toda la
sociedad y que sin embargo el significado de las palabras depende
del uso que se les da,la época en la que se usa vy el estrato
social de quien 1o utiliza, vya que responde al tipo de intereses
del grupo al que pertenece dicha persona y por 1o tanto, al
significado convenido por los integrantes del mismo.
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INTERFERENCIAS SEMANTICAS

CAMPO DE LA EXPERIENCIA XPERIENCIA
ASIFRADOR DESCIFRADOR
FUENTE DESTINO
EMISOR
CAMPO COMUN DE EXPERIENCIAS
MIENTRAS MAS GRANDE ES,MAS
EFICAZ ES LA COMUNICACION
D. Berlo(8) identifica al codificador y al descifrador

independientemente. El1 codificador traduce a una clave los
propbésitos de 1la fuente vy el descifrador traduce 1la clave a
términos que puedan ser comprendidos por el perceptor:

i N B B By

LA FUEN EL CO EL MEN EL CA EL DES EL RECEP
TE DE DIFICA SAJE NAL CIFRA TOR DE
COMUNI DOR DOR LA COMU
CACION NICA
CION

La tuba de Schramm(10) es el modelo mé&s comun de la comunicacién
colectiva vy de 1los diagramas que m&s nos interesan en nuestro
estudio:

CIFRADOR 2
OMUNICADOR é§§
|INTERPRETE - ANALES TECNICOS o udzg
ESCIFRADOR @
PRRCEPTOR PUBLICO
RECEPTOR
MUCHOS MENSAJES MUCHOS RECEPTORES
IDENTICOS Y CADA UNO DESCIFRANDO
SIMULTANEOS . INTERPRETANDO, INFOR
MANDO.CADA UNO CONEC
TADO CON UN GRUPO
APROVECHAMIENTO DE LA COMUNICACION DE RETORNO

ENTRADA DE FUENTES NOTICIOSAS,ARTISTICAS, ETC.
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Dumazedier(11) a partir de 1la teoria del “flujo de 1la
comunicacién en dos etapas", elabora un diagrama que 1indica la
posicidén de 1o0s lideres de opinién como intermediarios en la
transmisidn de los mensajes de los medios de comunicacién social
hasta el piblico.

EDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

/ =0
3 —3% 5TROS MEDIOS
DE

COMUNICACION

§
N —eusLIco

e COMUNICACION INICIAL MAS IMPORTANTE
—————— COMUNICACION INICIAL DE MENOR IMPORTANCIA
—— =— —— COMUNICACION DE RETORNO MAS IMPORTANTE
== = = = — COMUNICACION DE RETORNO MENOS IMPORTANTE

Este modelo de comunicacidén de doble via, establece una relacién
mutia (que sea @ nivel interpersonal o de grupo),o relacién
cognoscitiva entre el emisor v el receptor. Hay identidad en el
caso de que los significados o conocimientos sean similares.Hay
que hacer la distincidén entre los hechos o informacién vy las
opiniones o valores. En el primer caso, hay identidad de
conocimientos (sobre cémo son las cosas),en el segundo hay
acuerdo (sobre cémo deben ser las cosas).

Nosotros pensamos que un diagrama de comunicacién como el que en
este estudio se comenta, seria el siguiente:

Emisor —pCanal—jpMensaje —dreceptor

—sContexto socjél del grupo

Donde el contexto social tamiza totalmente todo el proceso, es
decir, el agente externo al comprometerse con el grupo se incerta
cognoscitiva,emocional y activamente en é1.

B&sicamente estos son los efectos que busca 1a comunicacién:

identidad de conocimientos vy de acuerdo. La modificacién de la
conducta serd consecuencia de los anteriores efectos.
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Hay también otras relaciones cognoscitivas entre 1los sujetos que
se comunican: cada uno sabe 1o que se piensa, hay concordancia o
acuerdo en la medida en que esos pensamientos sean similares; hay
coincidencia, cuando 1o que uno se 1imagina que piensa 1la otra
persona, realmente coincide con sus pensamientos; hay
congruencia, cuando lo que piensa la otra persona es percibido
por uno como similar a 10 que uno piensa.

Para el establecimiento de estas relaciones cognoscitivas, se ha
postulado la eficacia relativa de 1los distintos medios de
comunicacién disponibles (canales) seglin su naturaleza y alcance
(nimero de personas que toman parte en el acto de 1la
comunicacién) y segin 1los efectos que se buscan con 1la
comunicacién.

I. Segin su naturaleza y alcance, los medios se clasifican en in-
terpersonales (comunicaciédn cara a cara); especializados o se-
lectivos (contenido restringido); masivos, los cuales emplean
recursos tecnolégicos para alcanzar audiencias numeros o "ma-
sas" definidas, los cuales sélo se pueden alcanzar a través de
sistemas de produccidén y distribuciédn masivas.

La distancia, tanto fisica como psicoldégica entre comunicador
y receptor, prescribe los tipos de medios a emplearse.

II. Los medios se pueden clasificar en orden de efectividad para
influir en las relaciones cognoscitivas entre comunicador y
receptor. La comunicacién interpersonal que proporciona re-
troalimentacién inmediata y en la cual intervienen més senti-
dos, es la mas influyente sobre cualquier tipo de relacién
cognoscitiva.

La comunicacién selectiva o especializada es mds efectiva que la

masiva, en lograr tanto identidad de conocimientos como

coincidencia; y 1la masiva, en la cual hay poca interaccién
social, puede ser influyente sobre la comprensién de los hechos

(identidad) aunque no el acuerdo sobre los mismos, y sobre la

coincidencia entre los sujetos que se comunican.

De entre todos los posibles mensajes corresponde al emisor, la
eleccién del adecuado mensaje a su receptor, es decir; el emisor
debe de adaptar el mensaje a las posibilidades del receptor, el
monto de informacién y el grado de redundancia requerido para que
se verifiquen una aprehensidén y un aprendizaje correctos.

El propésito de la comunicacién debe ser:
a) Consistente y sin contradicciones
b) Expresado en términos operacinales

c) Relacionado con el comportamiento comunicativo real
d) Compatible con las formas en que se comunica la gente
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81 el propdésito de la comunicacidén se colocara a 1o largo de un
continum, en un extremo se colocaria al "propésito consumatorio”
y en la otra al ‘“proposito instrumental', es decir; hasta qué
punto se cumplen totalmente el propdésito de este mensaje en el
momento de su consumacién o hasta qué punto 1lega esta
consumacién a ser solamente instrumental al provocar vy permitir
una conducta ulterior.

El cerebro humano opera con base en significados socioculturales.
A todo objeto o persona o papel social, institucidédn local,
regional etc., & todas las conductas requeridas por cada uno de
esos flujos de comunicacidédn, el cerebro aprende a dar un
significado, aunque en muchos casos el significado no necesita
estar asociado a palabras.

La comunicacién participatoria, requiere de un ajuste entre los
céddigos del trasmisor y el receptor, una vez logrado este ajuste,
a mayor participacidén en las tomas de decisién mé&s probablemente
habréd una aceptacién de conductas - respuesta a un mensaje. Esto
es, en relacién al significado de palabras o de mensajes no
orales, el cerebro trabaja selectivamente, no necesariamente
elige siempre el significado literal de 1a palabra o alguno de
los que aparecen en el diccionario.

Podemos decir que la comunicacién es una informacién
deliberadamente codificada.

El individuo sélo aprende a comunicarse cuando puede 1iniciar un
didlogo al que responda del mismo modo que responderdn los otros.
La comunicacién se realiza gracias a una cierta identidad de las
respuestas que en significados aprendan a dar 1individuos
separados y distintos, hacia un simbolo determinado.

Por ésto, es necesario que el emisor se halle al tanto del cédigo
utilizado por el receptor (motivos, intereses, fines,
intensiones, etc.) vy que la formacién de dicho cédigo se halle
determinada por la experiencia vital del receptor, es decir; por
elementos sociales y psicolégicos, por el grupo familiar a que
pertenece, 1la clase social vy el momento histérico en que dicho
grupo familiar se encuentre inmerso, o sea, el especifico proceso
de socializacidén al que estuvo expuesto.

E1l que recibe un mensaje tiene que reflexionarlo, hacerlo suyo y
traducirlo en accién. E1 no reflexionarlo y traducirlo en accidn
convierte a la comunicacidén en intrascendente y queda sélo a

nivel de conocimiento.

La intencionalidad de la comunicacidén se refiere a la intencién
conciente o inconciente de establecer un cierto tipo de relacién
psicosocial entre el emisor y el receptor.
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El andlisis de toda situacidn de comunicacidén debe tener en
cuenta las siguientes premisas: 1la forma en que la fuente traté
de afectar a 1a persona que recibe el mensaje y el modo en que el
receptor tratdé de afectarse a si mismo o a otros.

La relacién entre mensaje y comprensién apunta a un anélisis de
1a relacién entre un sistema de pensamiento, un sistema de
explicacién y 1a comprensién.

Es decir, gr&ficamente tendriamos:

coherencia y significado
orden de idex > simbolos fisicos ) —)poseido

trasmisién recepcién

Entonces y sb6lo entonces,ios objetos de 1a comprensién tienen
significado para el intérprete. #

E1 mensaje o material trasmitido por medio de una red, esté
compuesta por tres factores:

a) C6digo.~- es el método de estructuracién de las sefiales.

b) Contenido.- es el material seleccionado por el emisor para
expresar su propdésito.

¢) Tratamiento.- es el conjunto de criterios y decisiones que el
emisor toma en relacién al cédigo y al contenido del mensaje.

E1 1lenguaje obedece a la necesidad individual y colectiva de
lograr que los demés participen de los significados propios y de
obtener ciertas respuestas objetivas de 1interés comln, consta
fundamentalmente de dos elementos: Cédigo comin de signos,
(vocabulario) vy un método de combinarlos de modo significativo,
(sintaxis). Cumple dos funciones fundamentales: 1la de expresar
nuestros propios significados de las cosas y 1a de interpretar y
recoger el significado ajeno. E1 significado no esté en el
mensaje, ni es susceptible de ser descubierto en las palabras, ni
siquiera en los diccionarios.

La comunicacién no' consiste en trasmitir significados, sino en
1a trasmisién de mensajes mediante signos, cuyo significado real
esté en y dentro de los sujetos de la intercomunicacién: emisor y
receptor.

Tanto codificador , como descifrador se componen de cinco
factores:

I.- Técnicas de comunicacién. Esto es, habilidad, destreza o
técnica suficiente para codificar o descifrar 1os mensajes.
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II.- Actitudes o series de respuestas con que un organismo
reacciona ante los estimulos externos. La actitud predermina o
condiciona la conducta mental y fisica del organismo, ia forma de
interpretar 1o que ve v 1o que oye se convierte en guia y camino
para ver y oir.

El contexto mental de la actitud estd formado por:

a) patrones de juicio, valores y normas sociales impresos en el
individuo, desde su infancia y adolescencia.

b) marcos referenciales o forma de clasificar hechos vy personas
con base a ciertos marcos predeterminados.

c) Existen también tres tipos de actitudes que afectan la
trasmisién de la comunicacién:

i) actitud del emisor hacia si mismo.
fi) actitud del emisor hacia el tema de su mensaje.
iii) actitud del emisor hacia el receptor.

El grado en que cambian las actitudes de un individuo, se
relacionan positivamente con la confiabilidad que se le asigna a
la fuente o canal.

IITI.- Nivel de conocimientos, no podemos comunicar 1o que no
sabemos.

E1 conocimiento esta configurado por cuatro elementos:
a) Los intereses reales del sujeto en pos del conocimiento.
b) Las caracteristicas reales del objeto a ser conocido.

c) Las operaciones de seleccién por l1os cuales pueden aprenderse,
experimentarse v medirse las caracteristicas.

d) E1 cbédige v los recursos fisicos necesarios para almacenar y
usar de nuevo dicha informacién.

IV.- Sistema sociocultural que determina parcialmente el uso de
palabras, motivos y propbésitos de 1la comunicacién, Tlos
significados que incorpora cada palabra, 1os canales que usa y el
tipo de mensajes.

V.-Tiempo histérico, constituido por las variables del desarrollo
de una sociedad determinada.

En 1a comunicacién también hay que distinguir entre sefial, signo
y simbolc:
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Sefial es todo estimulo proveniente del exterior carente de valor
semdntico.

signo es una sefial con valor seméntico, que alude a otros
estimulos o sefiales ausentes por el momentoc, capaces de provocar
o determinar una conducta en el observador.

Simbolo es el signo capaz de regir la conducta de un organismo
hacia un objetivo, de modo similar o idéntico a como otra cosa o
elemento la regiria. es algo que representa o significa.

E1 signo debe tener el mismo significado para los sujetos que se
comunican o no se hace viable la comunicacién entre ambos, por
falta de 1a comprensién indispensable.

Hay que apuntar que la dnica relacidén existente entre un signo vy
un simbolo es que ambos comparten la propiedad comin de ser
fisicos.

Aunque es cierto que los signos pueden elicitar determinados
significados para determinados individuos, nunca se los emplea
intencionalmente en el proceso de 1a comunicacién. La
comunicacién se refiere al uso deliberado e intencional de
complejos simbdélicos fisicos, justamente con el propésito de
elicitar significados especificos en 1a mente de otro ser humano.

Simbolo y experiencia nunca se conectan de modo directo, sino
por conducto del pensamiento, 1lazo de unidén entre realidad y
simbolismo, que a través de su sistema sensorial de aprehensién,
su capacidad de abstraccidén, su memoria para recordar, evaluar y
clasificar, capta la realidad y crea simbolismo.

Condicionantes del Significado:

1.- Tiempo histérico
1.1.-Personal y familiar
t.2.- Social

2.- Ubicacién personal dentro del contexto social.

3.- Personalidad.

3.1.- Temperamento

3.2.- Motivacién

3,2.1.- Del impulso

3.2.2.- Del propbésito u objetivo
3.2.3.- Del refuerzo o principio del placer/displacer

3.3.- Carécter

3.4.~ Circunstacias personales

Por cuanto, significade de un objeto o evento es el modo peculiar
como un {ndividuo lo percibe, 10 aprende y 1o interpreta, con
las condicionantes arriba mencionadas.
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La palabra Retroalimentacién fué acuRada en el vocabulario de la
cibernética y significa informacién recurrente. La
retroaliemtacidén es wuna funcidén de control que trasmite a una
fuente de operaciones reguladas, las informaciones concernientes
a los resultados de estas operaciones (informacidén de retorno),
permitiendo regular 1a fuente para 1a adopcidén de normas y
objetivos antes de seguir avanzando.

§61o0 cuando existe retroalimentacién se puede habiar realmente de
comunicacidén, va gque al existir una informacién por parte del
receptor, como respuesta al mensaje enviado por el emisor, éste
formulard una nueva informacidén, en 1a que se considerarén los
datos externados por el receptor, quien a su vez, al recibir el
nuevo mensaje, volverd a transformarse en emisor vy enviard una
nueva respuesta, y asi sucesivamente.

La naturaleza de la Retroalimentacién es una aplicacidén de la
teoria de la comunicacién a la idea de relacidén, es decir, segin
la retroalimentacién que se dé en el proceso de 1la comunicacién,
asi serd el tipo de relacién que exista:

Retroalimentacidén oral = relacidén personal
Retroalimentacidén escrita = relacién individuo~ 1ibro
Retroalimentacién audiovisual = relacidén individuo-televisidén o

medios sociales de comunicacién.

La investigacién sobre comunicacién es necesariamente una
blisqueda de conocimientos respectc de la mente del hombre, como
resultado de su exposicién a diversos estimulos fisicos.

Sucede a menudo, que un objeto o evento nunca es captado del
mismo modo por dos o mé&s personas, puesto que cada una de ellas,
estéd condicionada por sus peculiares factores integrantes, es
decir, por su tiempo histérico, contexto social, motivaciones,
intereses reales, antecedentes y elementos de 1a perscnalidad,
contexto mental, marcos de referencia ético-moral, actitudes,
etc., Lo que resulta de particular importancia para la teoria de
la comunicacién es, en primer lugar, la necesidad de tomar en
cuenta 10 qué el interprerte sabe vy ain nc sabe acerca de un
determinado tema. Esto implica que cuanto mavor ser8 l1a precisién
comunicativa de un determinado mensaje, tanto mayor resultard la
comprensidén de éste.

La comunicacién implica la existencia de algin complejo simbélico
fisico, el significado a que apunta éste y alguna mente que
interprete ese complejo. Si bién el proceso de comunicacién
implica a un aspecto fisico, mecé&nico o vehicular, asi como las
ideas que se trata de trasmitir mediante estos vehiculos,
pareceria que el foco de atencién més importante deberia
dirigirse hacia estas Gltimas, las ideas particulares, por las
cuales se inicié ante todo el proceso de comunicacién.
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La comunicacidén se refiere a la elicitaciédn del significado a que
se apunta. El significado es wuna funcién de 1las 1dideas vy las
ideas estan en la mente. No existe nunca un significado por si
mismo, en ningin complejo simbdlico fisico. Las palabras nunca
poseen significado por si mismas.

Se entiende que el significado es un atributo de la mente de 1los
seres humanos y no de los objetos fisicos, que las ideas pueden
representar. Cualquier informacién de conocimientos acerca del
significado del "significado", si es cierta, es al mismo tiempo
una afirmacién del conocimiento de 1a naturaleza de las ideas.

Tanto 1a organizacién social como el patrén de respuestas
individual, se relacionan con los procesos de comunicacién en un
contexto dado, es decir, el status social es resultado de una
correlacién entre el genotipo (herencia) y el fenotipo (
aprendizaje fendémenico).

En la organizacidén social de un gallinero, la posicién relativa
de una gallina en el orden de picoteo, resulta de una serie de
combates por parejas, 1los cuales aclaran 1la posicidén respectiva
de 1a dominante y la dominada.

El picoteo es pues, una sefial natural convertida en un signo de
comunicacidén que se transforma en un mero levantamiento o
abatimiento de las cabezas de las gallinas, para significar su
respectivo dominio o sumisién.

Mediante las técnicas modernas de comunicacién, dirigidas a la
vida social, se crean 1imAgenes 1institucionales favorables, se
estimula el consumo 3 se endurecen actitudes vy acciones
politicas, didedlogicas o religiosas, fecundando 1la conciencia
social con sus mensajes, via los modernos medios de
comunicacién, manipulados por "organismos especializados'.

Wilbur Schramm (12), sostiene que para definir el proceso de la
comunicacién colectiva se debe partir de 1os elementos minimos
que nos explican la operacién continua de 1la comunicacién, es
decir, el aspecto de informar en un sentido, y el de
retroalimentar o responder en el otro, proceso dialéctico cuyo
resultado es la comunicacidédn interpersonal.

Dice adem&s que para entender el mecanismo a través del cual
se genera la comunicacién social es necesario:

a) partir de sus elementos fundamentales
b) conocer las funciones especificas de cada uno de ellos
¢c) conocer las relaciones que tienen entre sfi

d) conocer el proceso por el cual se d&d la comunicacién
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Pardinas (13) define a <cada uno de 1los términos de 1la
~ comunicacion social de 1a siguiente manera:

"Medio es el instrumento técnico de reproduccidédn multiplicadora
de la imagén y la palabra hablada o escrita, de 1la misica y el
movimiento.

Masiva quiere decir que el mensaje puede
llegar a centenares de miles de personas desde lugares lejanos"

Son medios de comunicacién masiva, porque la mayor parte de los
mensajes son decididos por acuerdo a los c¢bédigos de una serie
eslabonada de trasmisores, hasta llegar al trasmisor inmediato,
cuya imagén aparece en la pantalla de cine o televisidn.

La informacidén es un mensaje trasmitido por y para los fines del
productor.

Se requiere una actitud verdaderamente cientifica que nos permita
captar la realidad vy la esencia del proceso general de la
comunicacidén en todos sus aspectos y sus fases, sin la cual no es
posible juzgar validamente, ni entender el papel, la
responsabilidad y las limitaciones de su instrumental, esto es,
de los medios masivos a los que pretende juzgar al margen de la
realidad, en forma emocional o arbitraria.

Para Paul Lazarfeld,(14) 1a caracterizacidén funcionalista de los
medios de comunicacién se resume en dos grandes funciones
sociales y una disfuncidn:

a) Funcidén de conferir prestigio: 1la posicién social de las
personas , acciones o grupos, se ve prestigiada vy enaltecida
cuando consigue atraer la atencién favorable de los medios.

b) Funcién de reforzar las normas sociales: al dar publicidad a
las conductas desviadas se acorta 1a distancia entre moralidad
piblica vy las actitudes privadas, ejerciendo presidédn para que se
establezca una moral dnica.

¢) Disfuncién narcotizante: 1los medios disminuyen el tiempo
dedicado a 1a accién organizada, el hombre informado tiende a
considerarse participante, cuando en realidad no desarrolla
accidén social alguna, conoce los problemas pero no actia para

resolverlos.

Lazarfeld (15) proporciona después algunas apreciaciones acerca
de los medios en general:
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a) Los medios representan un nuevo tipo de control social que
viene a sustituir sutilmente, el control social brutal que antes
ejercia la sociedad.

b) Los medios son los causantes del conformismo de las masas.

c) Los medios deterioran el nivel de 1la cultura popular,
alimentando gustos vulgares.

Esto nos quiere decir que el sistema de comunicacidén social,
realiza una presién continua vy creciente, si bién con diverso
grado de intensidad, sobre 1los diversos segmentos del cuerpo
social.

Los medios masivos emplean distintos 1lenguajes y formas de
expresidén para comunicar. La radio, 1las cintas vy los discos,
hacen uso el lenguaje verbal o auditivo, en cambio, el empleo de
las im&genes en 1la televisidén, el cine, 1las filminas o los
carteles, determinan el lenguaje visual.

Otra forma de expresién 1la constituye el lenguaje escrito
utilizado en 1la elaboracién de libres, revistas, diarios,
manuales, etc.

Los medios masivos usualmente se perciben y wutilizan en forma
selectiva. S6lo 1los mensajes que refuerzan 1las actitudes o
creencias prevalescientes, tienen probabilidad de penetrar en la
mente, mientras que los mensajes que no estédn en esta situacién,
son rechazados por 1los aparatos mentales del individuo de
contacto y percepcién selectivos.

Aunque lo anterior depende del tipo de canal que se utilice,
expliquemos esto:

Los canales son combinaciones de sefflales captables por nuestros
sentidos externos o 1internos. Existen tantos canales como
terminales sensibles podamos tener en nuestro organismo.

Cada sentido capta exclusivamente una clase de vibracidnes, por
eso se puede definir el canal de safiales que le corresponde a
través de las terminales sensibles. Las sefiales combinadas
1legan al cerebro por medio de los canales en formas gréficas,
fonéticas, olfativas, etc. 4

Los canales de comunicacién se hallan clasificados en personales
y masivos.

" ge clasifica como personal, la comunicacidén oral proveniente de
miembros de 1la familia, vecinos, amigos, comerciantes vy
vendedores, maestros, extencionistas y otros. Y como masiva,
todos los tipos de canales impresos y electrénicos” (16)

Algunas de las caracteristicas mds importantes que distinguen
los canales personales de los masivos, son las siguientes:
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CANALES
PERSONALES MASIVOS
DIRECCION DEL MENSAJE EN AMBAS DIREC EN UNA SOLA
CIONES DIRECCION
VELOCIDAD EN UN AUDI- LENTA RAPIDA
TORIO GRANDE
PRECISION DEL MENSAJE ESCASA GRANDE
EN UN AUDITORIO GRANDE
CAPACIDAD PARA SELEC- GRANDE ESCASA
CIONAR AL RECEPTOR
CAPACIDAD PARA EVITAR GRANDE ESCASA
LOS PROCESOS DE SE -~
LECCION
CANTIDAD DE INFORMA-- GRANDE ESCASA
MACION DE REGRESO
EFECTO PROBABLE CAMBIO DE AUMENTO
ACTITUD DE CONO
CIMIENTOS

Los medios de comunicacidén masiva se distinguen en general de la
comunicacidén personal por los siguientes elementos:

a) E1 tamafio potencialemente mayor del auditorio simulténeo que
se puede alcanzar.

b) La comunicacién entre la fuente vy el receptor mediante un
instrumento.

¢) La posibilidad de una demora en la comunicacién.
d) La dificultad de obtener respuesta de l1os receptores.

e) La ausencia de una vigilancia mutua entre la fuente vy el
receptor.

Podemos clasificar también a 1los canales como locales vy/o
regionales: 1los canales locales se originan en el sistema social
del receptor y los canales regionales se originan fuera del
mismo, por ejemplo, 1los canales orales pueden ser 1locales o
regionales, un vecino es un canal local y un extensionista es un
canal regional. Aunque ambos representan formas de comunicacién
personal. Los canales masivos son casi siempre regionales.
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Clasificacion cruzada de 1os canales de comunicacion:

NATURALEZA DEL CANAL LUGAR DE ORIGEN
LOCAL ESTATAL/REGIONAL
VECINOS AGENTES DE COMUNI-
CACION
PERSONAL CONSEJE~-
ROS DE VENDEDORES
COMUNIDAD
PARIENTES
PERIODICO | RADIO
DE COMUNI
SOCIAL DAD TELEVISION
CINE
PERIODICOS
LOCALES

Los canales personales estatales son méds importantes en la
trasmisién de conocimientos técnicos relativos a una innovacién,
que en la formacién de actitudes favorables hacia la nueva idea.
Los campesinos con mentalidad moderna tienden a wutilizarlos més
frecuentemente y a adoptar las 1ideas que éstos trasmiten.
Quienes la adoptan més tarde no dependen de estos canales, sino
que utilizan las experiencias locales que se han acumulado en la
comunidad para el momento en que se han decidido a adoptar la

innovacién.

El "modelo de comunicacién de la aguja hipodérmica", supone que
el auditorio es una masa atomizada de individuos desconectados y
que hay una relacién direta e 1inmediata de estimulos de
respuesta, entre el envio y la recepcidédn de los mensajes de los

medios de comunicacién social.

Medios de Comunicacién
Social

Efecto directo sobre
el auditorio

36



El "modelo de flujo de dos etapas", no distingue entre las
funciones de conocimientos vy convencimiento del proceso de
decisién. Investigaciones realizadas desde 1940, indican que
probablemente los medios de comunicacién social llegan hasta los
lideres de opinidén y los segquidores para crear conocimientos,
pero el convencimiento ocurre principaimente como resultado de la
comunicacién personal, que se origina en los lideres de opinidén.

Lazarfeld vy otros, en un estudio en 1844 (17), no encontraron
ninguna infiuencia en lugar de ello, se reconocidé la influencia
personal de los lideres de opinidn como un mecanismo
interviniente, que operaba entre 1los mensajes de los medios
sociales de comunicacidén y sus efectos sobre la conducta humana.

Medios de Comunicacién
Social

I 1T 1 1
Lideres de Opinién

I T

Efecto indirectc de
los medios masivos
sobre el auditorio

La homofilia actia como una barrera invisible al flujo de las
innovaciones dentro de un sistema social, estos patrones de
interaccién homofilica hacen dque las ideas nuevas en una
comunidad, circulen horizontaimente hacia otros 1individuos del
mismo status, filtrdndose lenta e indirectamente hacia aquellos
otros de menor status.

2.2 Efectos de la Comunicacién

E1 concepto sobre los medios de comuinicacidén de masas como '"el
mads irreprochable instituto de 1a sociedad" concepto hébilmente
impuesto a las masas -permite mantenerlas en la ignorancia de que
también 1a fuerza de la palabra, puede obedecer a la fuerza de la
corrupcidn., En realidad el pibiico tiene que contentarse con
versiones en vez de hechos, versiones que hasta los politicos les
dan crédito.

El nuevo medio -la televisién- convierte al espectador en parte
del proceso total de 1a comunicacién, en parte del canal, del
medio y del mensaje, automatizédndolo, resténdole parte de su
propio albredio.
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Esto es, el principal objetivo del continuo bombardeo que los
medios masivos de comunicacidén realizan, tiene como finalidad el
de alterar o implantar, pautas de conducta en el piblico a través
de sus.mensajes. Con este proceso se presenta la esencia de que
un mensaje persuasivo, es el que presenta ciertas caracteristicas
que alteran o condicionan el funcionamiento psicolégico, de tal
manera que el individuo responde con formas de conducta
deseadas, previstas o sugeridas por el mensaje o contenido vy su
representacién ser-“a la siguiente:

MENSAJE PERSUASIVO MODELO DE ACTITUD CAMBIO DE ACTITUD
DESEADO

Este principio tiene una base tebérica sobre diferentes teorias de
la motivacién, percepcidén y aprendizaje. Sin embargo se ha
visto, por otros estudios, que dependiendo del mensaje, la
importancia vy repeticién, éste puede o no tener el efecto
previsto o deseado.

Las variables sociales vy culturales son determinantes para la
adopcidén de ideas y actitudes, por parte de esas variables las
cuales provienen en forma de mensajes de los medios de
comunicacidon masiva.

Estos medios socioculturales nos ayudardn a determinar en gran
parte, la direccidédn que ante el estimulo o mensaje tomaréd el
individuo, vy en 1o general se fundamentan en 1la premisa de los
mensajes emitidos por los medios de comunicacién se pueden usar
para permitir que 1los 1individuos adquieran interpretaciones,
ideas o actitudes que antes no tenian, e&esi su conducta podria
determinarse.

La cantidad de conocimientos aprendidos a través de los medios de
comunicacién sobrepasa 1o que se aprende por medio del contacto
personal, dentro y fuera de la escuela.

E1 consumidor de conocimientos precocidos, aprende a reaccionar
ante el conocimiento que ha adquirido, més que ante la realidad,
de la cual un grupo de expertos lo ha abstrafdo.

Efectos de 1a Exposicidén repetida de 1os Medios Masivos.

I) El interés especifico por un medio de comunicacién hace al

individuo mé&s perceptivo hacia otras formas de informacién

II) Cine y televisidén han creado un dislocamiento y un desequili
brio en las formas naturales de comunicacién naturales del
hombre.

III) Los medios de comunicacién audiovisual, ejercen un vigoroso
proceso de condicionamiento reflexolégico que le imposibili-
tan al hombre una accién libre.

IV) Sometido a la informacién electrdénica audiovisual, la parti-
cipacién del individuo es mayor, prevaleciendo la imagen so-
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bre el signo, 1o verbal padece descrédito irrevesible.

Los medios de comunicacién de masas por su estructura
centralizada, explotadora y clientela especialmente urbana, son
los menos aptos para llevar mensajes de importancia o relevancia
para pablico rural, como para constituirse en canal de expresién
para éste,

A pesar del 1intenso bombardeo que 1los medios tecnoldgicos
utilizados realizan en la comunicacidén o flujo de mensajes, el
cerebro humano puede ser educado para conservar su libertad
interior, para elegir alternativas.

La posibilidad de programar conductas en los seres humanos
depende de 1a informacién y entrenamiento que tengan las personas
para criticar en su interior, los mensajes que reciben.

E1l hombre de hoy se ve expuesto a wuna comunicacién social
instanténea, que se ha vuelto verdaderamente popular. Todos
tenemos acceso a un sin nlmero de canales: radio, periddicos y
revistas multicolores, peliculas sonoras, monitores de T.V.,
etc., los cuales proporcionan innumerables experiencias vividas,
también numerosos y variados fendémenos.

En el proceso de comunicacidén, el medio es el intermediario que
transporta todos esos mensajes a través del tiempo y el espacio.

Dentro del contexto de cultura de masas, el individuo no es
generador de <cultura, sino receptor de una serie de elementos
culturales inestructurados que son trasmitidos a él a través de
los medios de comunicacién y a los cuales é1 estid dispuesto a
aceptar y adoptar como cultura propia.

La trasmisién de informaciones provenientes de 1los medios de
comunicacién a los 1lideres y de éstos a sus seguidores se
denomina "flujo de comunicacidén en dos pasos". Sin embargo 1os
fenémenos de comunicacidén en el liderazgo de opinibn adquieren el
carédcter de ‘Ypasos miltiples', debido a8 1la existencia de
repetidores de las afirmaciones de 1los lideres, quienes por su
parte también buscardn las opiniones de otras personas.

La informacidén puede 1llegar a 1los receptores a través de
miltiples y distintos canales. Es necesario ubicar 1os canales
para establecer correctamente las relaciones de éstos con los
lideres vy el puablico, puesto que cada canal por sus
caracteristicas influird o no en 1a toma de decisiones tanto del

1ider como de sus allegados.

Un 1ider de opinién es un 1individuo que recibe de primera mano
las informaciones de 108 medios para trasmitirlos después a
personas m&s desvinculadas pero incluyendo va, su propia
interpretacidén de 1a informacién recogida.

39



Los lideres no se desvian mucho de 1las normas de los grupos que
conducen; son fieles a ellos con especial coherencia.

Caracteristicas de l1os lideres de opinién:

a) Ocupan posiciones en la comunidad consideradas como adecuadas
para darles competencia especial en ciertos temas.

b) Son pescnas accesibles y gregarias.

¢) Tienen contacto con informacidén provenientes del exterior. Es
tas les 1legan a través de los medios de comunicacién de ma- ~
sas, a los cuales prestan €xagerada atencién, o por viajes y
visitas, etc.

d) Los lideres estén bajo 1a influencia de los medios apropiados
a la esfera que encabezan. E1 liderato de opinién es especifi
co de un campo dado.

Otro aspecto relacionado con la comunicacién y sus efectos es el
de 1la publicidad, ésta como una forma de comunicacidén masiva
tiene el poder de mover a la gente, porque penetra en el interior
de l1a mente del individuo hasta 1los 1imites mé&s hondos del
conocimiento racional, wutilizando las leyes de la atencién y la
asociacién, usando la sugestién y algunas formas de asociacidn
estimulante y agradables.

Los medios sociales de comunicacién se ofrecen como los medios
piblicos, por antonomdcia, se asocian justamente con elementos de
alto poder de comunicacidén, cuyo mensaje educativo llega a todos,
aunque la realidad sea otra.

Estos medios son pGblicos en una direccién unilateral vy
parcialmente, ya que llegan a 1la opinién piblica pero ésta no
1lega a ellos. Complicando mé&s ésto, 1la televisidén funciona en
una sola direccidén; hay quienes emiten mensajes y hay quienes los
reciben, éstos no pueden hacer llegar sus mensajes.

Hallédndose en manos de propietarios privados, es posible que
funcionen como medios de las expresidén y educacién de esta clase.
Pero inclusive, siendo propiedad del Estado no dejan de funcionar
como agencias de minorias, en este caso burocréticas que ignoran
o excluyen a 1a comunidad (este punto es tratado con més detalle
mas adelante).

Como Mattelart (18) lo explica "los medios sociales de
comunicacidén tienden a romper el foquismo vy el localismo de la
mentalidad tradicional, ademds de funcionar como aceleradores de
las expectativas y aspiraciones que la situacién de estancamiento
estructural impide satisfacer",

Pretender que los medios 1informativos se conviertan en agentes
formativos y culturales preocupdndose sélo de 1los contenidos (o
del mensaje) es un imposible tanto en las sociedades capitalistas
como en las socialistas. Es algo evidente que el contenido de
los medios sociales de comunicacién no estd sujeto al querer de
los dueflos, mientras los apetitos, 1los gustos, 1los rasgos
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determinantes de una colectividad, sigan impregnando los
contenidos de muchos mensajes. Contra ésto, el camino m&s viable
y seguro es educacién del receptor, sélo asi llegaré el pueblo a
ser gestor de sus propios mensajes.

2.3 Comunicacidén e ideologia

En una sociedad (urbana u occidental) donde todas las relaciones
se hallan dominadas por 1la ganancia y la competencia, las
presiones del mercado exigian a los directores publicitarios un
conocimiento acabado de su pablico a fin de perfeccionar los
métodos para llegar a sus receptores por medio de 1la radio, la
televisién, el cine, los diarios y las revistas.

La ideologia -seglin Adam Schaff- "designa 1las opiniones
referentes a 1os problemas del objetivo deseado en el desarrollo
social; opiniones que se forman sobre la base de determinados
intereses de clase, a cuya defensa contibuyen".(19)

Esta definicién nos indica la génesis de 1a ideologia referente a
los problemas sociales moldeando una opinién en sentido de los
intereses de una clase social, asi como la funcidén que ella -la
opinién- cumple para defender dichos intereses.

Para Mattelart la ideologia conlleva:

a). Mitos (mecanismos reproductores de la realidad)
b). Las representaciones colectivas.

c). E1 estereotipo social.

A diferencia del enfoque empirista, que se detiene en el an&dlisis
simplemente estadistico del contenido manifiesto que trasmite el
mensaje del medio de comunicacién de masas, 1o que nos interesa
principalmente, es el contenido latente de estos mensajes. E1
medio de comunicacién de masas es mirado aqui, como el soporte de
un conjunto de mensajes implicitos y estructurados, sistema que
defiende sus 1intereses com clase social y da origen a
comportamientos prescritos frente a tal o cual problema social.

E1l problema para dar solucién en el estudio de los contenidos
latentes, consiste en identificar 1las estructuras que dan
coherencia al mensaje y finalmente vertebran en un sistema el
cuadro interpretativo de los medios de comunicacidén de masas a
propésito de los fenbémenos sociales.

La ideologia se halla relacionada con 1a formacién de conceptos
que tienden a representar categorias de pensamiento 16gico,
(16gico pues se aceptan los supuestos epistemolédgicos sobre los
cuales se halla edificada 1a ideologia).

Su modo de aprehensién de la realidad, se realiza por medio del

proceso cognoscitivo que se conforma al criterio de 1la
objetividad que da coherencia interna al sistema conceptual.
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“La lectura ideolégica permite decodificar el sentido que tienen
los mensajes. Todo lenguaje analizado a través del filtro de la
ideologia, aparece prefiado de sentido fdeolégico ya que revela
la filigrana de una socfedad aprehendida en su totalidad, as{
como la inmanencia de 1los intereses que dicha sociedad
protege®(20).

E! mito cumple una funcién determinada: sftiar a las fuerzas
capaces de contrariar o desenmascarar 1a {impostura de 1la clase
dominante y su sistema.

Cumple esta funcién.‘ explicando la realidad por medio de los
mismos principios que sirven de cimientos al sistema.

E! mito no oculta 1a realidad del fenémeno, no niega las cosas
(1a negacién y el rechazo del hecho empfirico serfa mas bien,
actitud de una prensa oscurantista) hace por el contrario
desaparecer el sentido indicativo de 1la realidad social, que
dicho fenémeno no podrfa tener, asignando a ese fenémeno una
explicacién que oculta las contradicciones del sistema.

"€l mito vacfa de 10 real, los fenémenos sociales, deja al
sistema fnocente: 1o purifica®(2t). En cierto sentido, priva a
estos fenémenos de su sentido histérico y 1los 1integra a la
naturaleza de las cosas.

El pGblifco al recfbir una informacién determinada, explicada con
los 1{instrumentos del sistema, por medio de 1la comunicacién de
masas, 1o encontraré natural y no tratard de interpretarlio, como
fenémeno que pone al descubierto la crisis que afectan al sistema
existente, v 1o ponen en tela de juicio. E1 mfto, pues domestica
1a realidad, 1a anexa en provecho de una seudo-realidad: 1la
realidad impuesta por el sistema, 1a cual no es real si se le
excluye 1a base sobre la cual se halla edificada: 1la ideologia
burguesa. Estos mecanismos de reduccién de 1a realidad se pueden
considerar desde dos puntos de vista:

a). Estrategias de Recuperacién.- Cuando el procedimiento empleado
por medfo de la comunicacién de masas, para privar de cebo al
fenémeno social, viene a alimentar la dindmica del sistema so
cial que 1o absorve.

b). Estrategia de Dilucién.- Cuando el medio de comunicacién de
masas priva al fenémeno de su sentido conflictivo y 1o inte-
gra en el fondo de las representaciones estereotipadas: por
ejemplo, 1a telenovela a través del orden del corazén, disuel

ve Yo soclal.

Mattelart 11ama a las  "representacfones colectivas" a aquellas
“formas estereotipadas por los medios de comunicaciédn de masas
burgueses, de concebir 1la realidad, en una realidad burguesa
natural y que por medio de é&stas se bipolariza 1la personalidad
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del hombre, sintiéndose la burguesia como parte de uno y como
obstéculo para comprender y realizar el proceso
revolucionario®(22).

El mensaje reformista trasmitido en las campafias de
concientizacién desarrolladas por algunos organismos nacionales,
entra en conflicto con el mensaje tecnocrdtico del medio de
comunicacién social, monopolizado por 1la clase dominante por
ejemplo este fenémeno se ve agravado en la misma medida en la
reforma agraria, es un fendmeno parcial y no masivo; y en que
esta reforma no corresponde a cambio paralelos de las estructuras
urbanas, en la industria, l1a banca, etc.

Por su parte el medio de comunicacién de masas liberal, pretende
imponer 1a neutralidad social de 1la tradicién y de 1a
modernizacién, tratando de descubrir 1las contradicciones del
sistema burgues en todos 1los niveles -econémico, politico,
juridico, moral- y su proyeccién en los individuos con esta
accién el examen de los mensajes trasmitidos por el medio de
comunicacién de masas, es solamente uno de 1os numerosos aspectos
del trabajo, para descubrir esos niGcleos de obstruccidn racional.

La ideologia burguesa caracterizada por el establecimiento de una
racionalidad, en el cuadro de un sistema social determinado, se
relaciona con la formacidén de conceptos que tienden a representar
categorias de pensamiento 16gico, de esta manera su modo de
aprehensidén de 1a realidad, se realiza por medio del proceso
cognoscitivo que se forma, al criterio de objetividad que da
coherencia interna al sistema conceptual.

Asi el estereotipo es 1la resultante de un modo de captacién
pragmdtica de la realidad, en la cual interviene 1a actitud
emocional vy volitiva de los individuos o grupos sociales.

Igual que la 1ideologia, el estereotipo social es un producto
elaborado por 1la clase dominante, expresan la visién de una
sola clase acerca de una personalidad modal, 1a cual no toma
en cuenta el hecho de que 1la existencia de una estratificacién
socfal rigida, origina subculturas diferentes una de otras.

Adam Schaff (23), proporciona una buena explicacidén acerca del
estereotipo y 1a ideologfa, " Hay como parte integrante de toda
ideologia ciertos estereotipos de grupos humanos, de oficios,
de comportamientos, etc., enlazados con el sistema -Je valores
reinante en cada caso, la ideologia no es pues idéntica al
estereotipo, tampoco estd en relacién de clase o subclase,
aunque la ideclogfa y los estereotipos se hallen estrictamente
relacionados y ejerzan influencia mutua unos sobre otros, porque
asi como los estereotipos 1influyen sobre la formacién de la
ideologfa, las ideologfas influyen sobre 1a formacién de los
estereotipos sociales".
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Admitiremos que el tipo de burguesia dominante, asi como e!
sistema de produccién que le da forma, es el elemento
determinante en 1la fijacién de estos estereotipos y de su
interaccién con la ideologia.

Al mismo tiempo, 1la radio, la televisidén, el cine, las revistas,
las historietas, no son simples medios de informacién, sino que
de hecho, estan modificando 1las relaciones estructurales de
nuestra sociedad. E1 obrero y el industrial, el campesino, el
estudiante, todos viven cada dia m&s despersonificados, desde el
momento en que viven y duermen acompafiados por un trasmisor.

Segin David Lerner "los medios masivos sirven en primera
instancia para ampliar el horizonte de 1a opinién. La gente
expuesta a los medios masivos tiende a opinar mids sobre una &rea
mayor de aspectos" (24).

Los medios masivos sirven para crear en la mente de 1la gente,
situaciones nuevas a las cuales se deber&n adaptar, por lo tanto,
los medios masivos amplian 1a empatia de la gente.

La prensa en general, promueve el '"stato quo" vy condena sin
discriminar todo intento de cambio social como contrario a la paz
mundial, el orden, 1la democracia, 1la ley, etc. El1 contenido al
que asignan mayor espacio es el de deportes y entretenimiento,
exhibiendo escaso interés por informacién relativa al desarrollo
nacional.

E1l concepto de cultura de masas que se suele aplicar a los
productos culturales que se trasmiten en 1los 1lamados medios
masivos de comunicacién, debe ser ensanchado, para cubrir el
conjunto de los signos reveladores de modelos de aspiraciones y
de relaciones sociales que forman parte de la vida cotidiana del
hombre.

En las nuevas tecnologfas de comunicacién, ninguna parcela de la
realidad permanece al margen de 1las connotaciones ideolégicas,
ningin campo, por académicamente consagrado que esté, escapa a
los intereses que se debaten en la lTucha de clases
internacional, 1fincluso ni el imperialismo aparenta jugar al
liberalismo, entregando al mundo las migajas del aparato
reproductor de 1los beneficios de sus grandes corporaciones
multinacionales.

E1 paso de un entretenimiento masivo hacia una educacién masiva,
va a la par con un desplazamiento de los centros de elaboracién
de los mensajes hacia los fabricantes de las nuevas tecnologias.
De esta forma la funcién educativa se convierte en un servicio
16gico de las grandes corporaciones que manejan la tecnologia,
que permite fabricar 1los aparatos electrénicos que serén el
vehiculo de 1los nuevos mensajes. Ejemplo de ésto es el de
la Cia. Westinghouse, que convencida de que la radio vy la
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televisién deben de asumir un papel v una responsabilidad
creciente, auspician programas de televisién que tratan de
los negros, las cérceles, etc.

Estamos lejos de 1a clé&sicamente 1lamada cultura de masas. Pero
de hecho nunca hemos estado tan cerca de ella, si aceptamos
reconectar esta cultura y su redefinicidén con la cultura que las
grandes corporaciones tratan de gestar y conformar a partir
de su préctica y vivencia internacionalizada.

Para responder a las précticas de 1las clases dominantes y
recuperar sus luchas por lograr cambios, el imperialismo y las
burguesias 1locales, ya no se contentan con una respuesta
metabdélica del sistema que se autogenera, asimilando 1los
anticuerpos subversivos. Ahora,planifican explicitamente 1las
é&reas cada vez mé&s numerosas, de su politica de oposicién a los
procesos revolucionarios. Incluso puede decirse que 1la
aguidizacién de 1a 1lucha de clases ha hecho franquear a las
clases dominantes un peldafio en 1la conciencia de su sistema de
dominacién. Su ideologfa vivida se est& convirtiendo en muchos
campos, en un proyecto internacional con agentes identificables.

Reconectar el problema de 1a comunicacién y de la cultura con su
infraestructura, y de romper con las falsas dicotomias
mecanicistas, que cargando el acento de uno u de otro lado,
mutilan el proceso de congruencia.

Esta operacién le ha parecido a Mattelart urgente de atender,
“cuanto que una de las concepciones que circulan sobre la cultura
de masas en varios medios criticos de esta cultura, tiene como
resultado préctico, aislar el andlisis y el entendimiento de
los productores culturales de 1a existencia concreta de los
hombres, en un sistema integrado de dominacién"(25).

El proceso de toma de conciencia de las masas se circunscribiria
de esta forma ,solamente a un proceso de intelectualizacidn,
desde su peculiar posicién de clase, duefia del instrumento
cientifico, 1los culturalistas estiman que las masas deben
recorrer el mismo camino para desmitificar 1la realidad de
dominacién. Se olvidan del hecho elemental de que 1a conciencia
de clase es producto de 1a lucha de clases,la que permitiré
otra lectura de 1a realidad, la creacién de una nueva cultura
y una nueva vida y que esta conciencia es definitiva.

2.4 Comunicacién, Educacién y Desarrollo

La educacién es comunicacién. Sin comunicaciédn no puede darse
una verdadera educacién. E1 problema més serio del sistema
escolar es precisamente la falta de comunicacién.
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Toda transformacién social y humana es consecuencia de 1la
dialoguicidad, la comunicacién horizontal o participatoria, es el
dnico proceso capaz de realizar al hombre, como hombre de pensar
critico.

"La escuela como parte del aparato 1ideolégico de 1la sociedad
capitalista es uno de los principales vehiculos a través de los
cuales se trasmite e {nculca la concepciédn burguesa del mundo,
sus {deas y valores, con ello 1implicita y explicitamente, a
través del aparato escolar, se ayuda a 1lograr una hegemonia
cultural que garantice la coherencia, la estabilidad y 1a validéz
del sistema "(28).

Inversamente "la accién cultural 1iberadora es un factor de
instrumentacién de 1la praxis del oprimido, en 1a medida que
traduce (organfzando e intepretando) para la masa oprimida y con
ella, los términos de esa acciédn transformadora®(27).

El didlogo serfa posible, si su objeto girard en torno de su vida
diaria y no en torno de técnicas.

La educacién es comunicaciédn, es diSlogo, en la medida que no
es la transferncia de saber, sino un encuentro de sujetos
interlocutores, que buscan la significacién de los significados.
Ahora bién, 1la comunicacién se verifica entre sujetos sobre algo
que los mediatiza y que se presenta ante ellos como un hecho
cognoscible, que puede ser tanto un hecho concreto -como 1la
siembra y sus técnicas, como un teorema matemético.En ambos casos
la comunicacién no esté& en la exclusiva transferencia del
conocimiento de un sujeto a otro, sino en su cooparticipacién,
en el acto de comprender la significacién del mensaje linguistico
criticamente. ' i

El extensionista se reconoce como agente de cambio, pero no
- percibe que en su labor educativa, 1los hombres con quienes
trabaja, no pueden ser objetos de su accién. STno por el
contrario, agentes de cambio como &1.Si los reconociera como
tales, vya no se sentiria el agente exclusivo.

La visualizacién de estos problemas van a crear ciertas
condiciones tedéricas y estructurales para la formulacién del
método de dinvestigacién-acciédn por parte de tres reconocidos
tedricos-précticos:

La fnvencién del método psfcosocial o de concientizacién de Paulo
‘Freire,(28) no es un hecho causal, sino que corresponde a nivel
ideolégico, al proceso dinémico hacia un cambio radical de
estructuras.

Kurt Lewin (28), también por su parte propone un método de
anélisis de 1las relaciones sociales vy la elaboracién de
constructos cifentificos mediante su * teorfa del campo " en la
que planteaba estudiar 1a conducta del individuo, estudiéndolo en
su espacio vital, el ambiente donde vive.
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"La solucién dz un problema de la vida de un grupo siempre ha de
basarse finalmente, en un procedimiento analitico de éste tipo.
€610 considerando 10s grupos en cuestidén de su situacién actual,
podemos estar seguros de que ninguno de los comporitamientos
esenciales posibles ha sido pasado por alto'"(30)

"Una herramienta bdsica para el andlisis de la vida de grupo, es
la representacién de éste y su situacién en un campo social®(31)

Pichdén Riviere (32), por su parte al desarroliar la experiencia
Rosario mediante 1la aplicaciédn de técnicas especificas, una
didéctica interdisciplinaria y utilizando métodos de indagacidn
de la accidén o indagacidn operativa, coloca las bases
tebricas-metodolbégicas del método investigacidédn-accidn.

E1l 1investigador-educador "debe de saber que estéd incluido,
comprometido en el terreno mismo de sus indagaciones y que al
indagar produce de cualquier manera un 1impacto determinado. La
posibilidad de realizar su trabajo depende en gran medida de un
clima particular, que se puede preparar o condicionar por medio
de técnicas de planificacidén, transformando ésta situacidn en el
campo propicio para la indagacidn activa"(33)

La comunicacién grupal es posible por la existencia de un esquema
conceptual, referencial y operativo de «carécter grupal. En un
grupo ésta comunicacidédn tiende a estructurarse comoc un proceso
dialéctico, que coincide con el curso que sigue el aprendizaje.

El tipo de educacidén en 1la se basa la capacitacidén, "para ser
funcional sélo puede realizarse en la préctica en 1la accidn, vy
en la reflexidén. En la comprensién critica de 1las implicaciones
de la propia técnica'(34).

Dentro del proceso educativo, 1la comunicacidén no puede quedar
reducida a un simple traspaso de datos (informacidén}, sino que
debe ser un proceso de descubrimiento de nosotros mismos vy del
mundo que nos rodea por medio del di&logo.

La comunicacién dialdégica, 1incluye como paso metodoldégico, la
dindmica de grupo, ésta implica plena participacién con libertad
y compromiso personal de cada uno de los participantes del grupo.
s6lo en estas condiciones puede llevarse & cabo 1a més plena
interrelacién educativa.

Muchos de los instrumentos de comunicacién al servicio de la
distribucién comercial, han empezado a ‘¢crea:r wuna revolucién,
pugnande por su desarrollo auténomo para responder a necesidades
especificamente educativas, videocasets, peliculas didacticas,
televisién educativa, etc., son en esta época, cada vez més
comunes en las actividades educativas rurales.
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En las sociedades divididas en clases, algunos grupcs dominan los
medios de produccidén y controlan los modos de intervencién
social, la educacidén rural como uno de esocs modos, es
a través de los siguientes objetivos atribuidos & ells:

a) la socializacidén de adultos con el propdsito de integrarlos
ajustadamente 2 sus ambientes sociales.

b) La elevacidén del nivel cultural de 1a poblacidén campesina.

¢) La preparacién para formas cada vez més perfeccicnadas de
participacidén en las actividades de produccién.

Estos propésitos educacionales se dividen en muchos otros vy
normaimente encubren usos politicos que pueden 1incluso,
permanecer no concientizados por muchos de sus controladores y
realizadores:

a) El1 control ideolégico de los grupos dominados, hecho sobre
todo por la difusién sistemética de la ideologia de 1los grupos
dominantes.

b) La formacién condicionada de expectativas, aspiraciones y
actitudes consonantes con el destino atribuido al pueblo por el
grupo dominante

c) La formacidédn de mano de obra calificada para la aplicacidén de
locales de produccidén, bajo control de 1los intereses de los
grupos dominantes.

Todo miembro de una sociedad tradicional, es sometido desde su
infancia a un proceso de condicionamiento que lo integra a la
cultura de grupo, dictando modalidades de comportamiento, que
abarcan desde un c¢édigo moral, hasta la organizacién social, las
creencias y la tecnologia de la produccién.

Todo educador que se propone modificar 1las actitudes vy el
comportamiento de los miembros de un grupo social sea en el ramo
de la salud, agricultura, alimentacidén o la simple instruccién,
enjuicia los modelos culturales del grupo.

Las reacciones del educando frente al educador o el método
educativo, no son reacciones accidentales, son la expresién de su
condicionamiento psico-socioldégico que se ha acumulado desde hace
muchas generaciones.

El proceso educativo es la adquisicién de elementos culturales,
éstos deben ser tan semejantes como sea posible, a los
establecidos por la sociedad o grupo que se pretende educar. Sin
embargo 1la préactica educativa descansa sobre mecanismos
institucionales de difusién, es decir, 1la distribucién de 1la
informacién se encuentra altamente centralizada y obedece a
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las necesidades de quien las trasmite, a fin de asegurar mayor
comunicacién jerarquizada o igualitaria entre los individuos
bajo una politica de dominacién.

Este sistema de comunicacién estd establecido con miras a adaptar
al individuo al medio social y material en que vive.

La educacién de adultos es una educaciédn permanente, en la que
las actividades de juego, distraccién y tiempo 1libre, son de
gran 1importancia, vya que contienen un nimero determinado de
elementos repetitivos que van a inscribirse en el 1lenguaje del
individuo, y en general, en su campo de conocimientos.

La educacién permanente es un factor determinante para la
evolucidén de 1la sociedad, ya que los individuos integrados al
proceso de la produccidén deben adaptarse constantemente & 1la
curva del progreso, cuyos conocimientos técnicos no son
estdticos, ni permanecen quietos.

La simple observacidén del pasaje progresive de interpretaciones
de 1la educacidén rural, segin la justificacidn atribuida a este
progreso institucicnalizado, no estd ni en la educacién en si
misma, ni en sus posibles respuestas de desarrollo personal.

E1l andlisis sociolégico mds actual, comprende que es la propia
sociedad 1la que determina ia manera como sus miembros
individualmente necesitan de 1a educacidén, determinaciones que
no son hechas por la sociedad como un todo, sino que responden a
perspectivas e intereses de los grupos dominantes.

Un programa de educacién rural tiene como fundamento la necesidad
y 1la posibilidad de que el sistema sea transformado por el
pueblo, para que éste pueda transformarse en agente de su
propia historia. Toda 1la instrumentacién de ta educacibn
rural, debe tener como objetive una mayer inadscuacidén al
sistema opresor y al mismo tiempo, una mayor adecuacidén a los
procesos a través de los cuales se moviliza lea accién
transformadora.

La didéctica de 1a comunicacién, ha estudiado y comprobado, la
eficacia de los recursos audiovisuales, incluyendo, en lugar
preponderante a la radio y la televisidn, para ayudar a que el
mensaje educativo sea vivencia permanente en el sujeto del
aprendizaje, pero naturalmente, deben ser utilizados segin una
amplia y realista planeacién que permita conbinarios en el
ndmero vy proporcién que exija la estrategisa del planteamiento
educativo, tanto en el anélisis de necesidades y actitudes
del pablico, como en 1a constitucién de la infraestructura
de recepcidédn de programas.

E1l mensaje por tanto, en estos medios debe ser reforzado o
reforzar a otros medios.
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2.5 La comunicacién en el medio rural

El creciente interés de los campesinos por los medios, se debe
entre otras cosas, a que al 1lievar al aula experiencias
simuladas, tan cercanas a la realidad, no sbélo vivifican la
ensefianza influyendo favorablemente en T1a motivacién, 1la
retencién y la comprensién, sino que también, dada su capacidad
para vencer las barreras de la comunicacidén de sucesos que se dan
en tiempos y lugares inaccesibles, ahora pueden introducirse
elementos nunca antes disponibles en la ensefianza.

E1 técnico agricola puede emplear hoy numerosos Jlenguajes para
trasmitir su mensaje al campesino en dimensiones mayores que la
palabra oral o impresa. "Cuando se aprende a través de una
actividad directa o por experiencia mediadora -como en el caso de
cualquier habilidad o destreza- se habla de experiencia directa
(aprender haciendo).Otra manera de adqirir dinformacién, que
caracteriza a los seres humanos es mediante el aprendizaje por
observacién, -l1o que se denomina experiencia vicaria, indirecta
o mediadora- que hace uso de informacién codificada
simbélicamente y trasmitida por distintos medios"(35).

En otras palabras el medio tiene una funcidén de intermediario,
de mediador, vya que cualquier informacidén se puede adquirir por
dos caminos: por experiencia directa o por experiencia mediadora.

La educacidén rural considera que -‘las transformaciones escolares,
van ligadas a 1las sociales, rechazando 1las ideas de una
aceptacién pasiva del futuro,formando hombres concientes ¥
capaces de afrontar un mundo en constante evolucién, por esto, se
hace necesario que en la relacién de comunicacién, esté siempre
presente la retroalimentacién.

El medio en el &mbito educativo abarca dos sentidos:

a) E1 aspecto institucional, 1a organizacién vy estructura del
proceso de ensefianza-aprendizaje, en la elaboracién del mensaje o
contenido que se va a trasmitir, vy

b) E1 aspecto mecénico, maquinaria, equipo, funcionamiento
técnico de la producciédn vy trasmisién Tlogistica necesaria para
materializar el mensaje.

Aunque al educador le corresponde ias tareas referentes al primer
aspecto, debe manejar los factores institucionales y ser capaz de
generar el contenido del mensaje, organizédndolo de acuerdo con
una estratégia de aprendizaje.

Por otro lado, el educador rureal debe tener en cuenta que
existen dos formas de actividad educativa debidamente

intercaizsionadas:

a) la enseffianza de conocimientos, destrezas, actitudes y habitos
de valor social, y
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b) el mejoramiento mediante accidén social directa de las
condiciones de vida de la comunidad.

Como resultado de 1la comunicaciédn horizontal en el proceso de
aprendizaje, vemos que la participacién del educando es
necesaria, esto es, percibir, intuir, criticar y crear, en este
proceso desaparece el profesor para dar paso al educador.

La comunicacidén para el cambio busca crear significados mediante
la ensefianza o informacién, asi como también, que se les valore
positivamente y se les adopte como nuevo patrdn de conducta.

Escudero (36), nos habla del proceso pedagdégico como un sistema
de comunicacién, cuya meta es modificar el estado de saber, del
saber hacer, o del comportamiento del receptor lo cual 1o haré
comprender y posteriormente lograr cualquier cosa. Este proceso
debe ser siempre bipolar vy bidireccional, en el que alternativa
y simulténeamente se desempefien los papeles y funciones del
emisor y el receptor.

Lo anterior segln Barreiro (37), nos da las cinco
caracteristicas siguientes:

a) Los programas de educacién popular pueden y deben constituirse
como uno de los instrumentos de formacidén -organizacién- del
pueblo a 1o largo de su propia accién transformadora.

b) Consecuentemente, la tarea de 1a educacién, es ponerse al
servicio de la preparacién de grupos populares, para que éstos
actlden como agentes concientes.

¢) El1 pueblo pasa a niveles de accién colectiva cada vez més
organizada, mds amplia y més critica.

d) Asumida por el pueblo esta tarea, se llega a l1a transformacién
estructural de 1la sociedad, donde se localizan y emergen las
contradicciones sociocecondémicas y culturales del sistema vigente.

e) Esta transformacidén local puede ser trasladada a niveles
regionales y aln nacionales.

Tres estrategias nos resultan al enlazar comunicacién, desarrollo
y cambio:

a) una estrategia que combine 18 medios sociales, con los canales
de comunicacién interpersonal.

b) Una que utilice 1los medios de comunicacién tradicional
trasmitiendo mensajes modernos.

c) Una que preste mayor atencién a ios canales verticales de
comunicacién.
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Por otro lado se debe tener en cuenta 1o siguiente:

Las actitudes mids firmes de la gente no son modificadas por
la influencia de los medios sociales de comunicacidén, aunque si
pueden inducir a 1la gente a formar nuevas actitudes favorables
al desarrollo y a cambiar aquellas levemente sostenidas.

El status social, el analfabetismo, tienden a aumentar el
contacto con 1os medios de comunicacidén, proceso que nos permite
sensibilizar a m3s gente y obtener el efecto esperado: un cambio

de actitud.
Ahora bién debemos distinguir dos tipos de actitudes:

a) Un clima de modernizacidén psicolégico, que es esencialmente
una actitud general hacia el cambio vy

b) Actitudes especificas hacia las innovaciones.

Al parecer los medios de comunicacién social, pueden crear una
disposicién generalmente favorable hacia el cambio, pero raras
veces pueden cambiar las actitudes especificas hacia nuevas
ideas, algo que se 1logra mediante 1los canales de comunicacién
personal.

E1 problema de si es posible lograr un cambio de actitudes vy de
mentalidad a través de la comunicacién masiva, es importante dado
que todo cambio social implica un cambio de mentalidad vy un
progreso de desarrollo.

Si se revisa la bibliografia al respecto se encuentra que:

a). Las actitudes y opiniones de 1las personas dependen de las
actitudes del grupo de referencia en las cuales se mueven.

b). Dados ciertos intereses, opiniones y valores 1a gente
selecciona aquellos medios que expresan opiniones més de acuerdo
con las suyas propias, por lo tanto, no es muy probable que la
comunicacién de masas cambie sus puntos de vista, mds bien tiende
a soportar y reforzarlos.

c). Cuando una persona o grupo se halla predispuesta al cambio
la comunicacién masiva opera como refuerzo y acelerador de las
actitudes que existen.

d). Los 1lideres de opinién son uno de 1los factores que més
influyen en la creacién de actitudes por ta razén es conveniente
combinar ambos (comunicacién interpersonal a través de lideres de

opinidén).

$2



Hay que tener en cuenta también que las actitudes de los
campesinos frente a la erosién, a 1a reforestacién, a 1a siembra,
a la cosecha, tienen que ver con sus actitudes frente al culto
religioso, al culto de 1los muertos, a la enfermedad de los
animales y su curacién, manifestaciones de su totalidad cultural.

Resumiendo todo 1o anterior, tenemos que el primer paso para
implementar un cambio en 1la comunidad, consiste en la educacién
de 1a misma a través del reconocimiento de 1os hechos sociales
existentes; de manera principal la configuracién de 1las
relaciones en 18 1localidad, 1l1a organizacién habitual a nivel
informal vy formal. E1 segundo es la canalizacién de 1la
organizacién existente hacia la promocién del sistema escolar vy
su ampliacién hacia los aspectos educacionales generales que
concurren para el desarrollo de la comunidad. De ésta manera
los objetivos escolares promueven 1a definicién de los
objetivos educacionales generales y de cambio para la comunidad.

“En esta etapa la comunidad desarrolila una capacidad analftica
de todos sus problemas locales, implementa posibilidades de
solucidn y se propone planes de accién"(38).

Se ha hablado de desarrollo y cambio y el papel que juega los
medios soctales en el proceso de la educacién, sin embargo poco
gse ha dicho en sf del proceso de desarrollo.

Al crecimiento acompaliado de cambios estructuras se 1le 1lama
desarrollo; sin embargo, éste puede verse frenado por el atraso
de varios sectores, 1lo que provoca una distorsién del mecanismo
econémico. Por otra parte, las condiciones de vida siempre
siguen inmediatamente al proceso econémico.

Por desarrollo al igual que Bernal, entendemos a8 aquel "procesc
dirigido de profundo cambio acelerado, que genere
transformaciones sustanciales en 1a economia, 1la cultura y la
ecologia de un pafs, a fin de favorecer el avance moral vy
material de la mayoria de su poblacién, dentro de condiciones de
fgualdad, Justicia y 1ibertad".(39).

Aunque la palabra desarrollo estéd muy desprestigiada, puede ser
usada también para designar los cambios sociales.

Otra palabra un tanto ambigua utilizada también en este contexto
es modernizacién. Desarrollo y Modernfzacién d{indicarfan un
nimero de conductas colectivas que se han modificado en un tiempo
dado, esas conductas son mensajes o respuestas a mensajes.

El desarrollo ya sea a nivel nacional o regional, se ha entendido
como un proceso dual de enriquecimiento y cambio estructural,
Por un lado generalmente {invclucra 1a transformacién de una
aconomfa de origen tradictonal y de subsistencia a una estructura
més diversificada en 1a que se genera un superavit que permite
fnversiones subsecuentes. Este proceso dual tiene su
contra-parte a nfvel humano, ya que i{nvolucra crecimiento y



cambio estructural. En este caso una nueva estructura social
debe propiciar mayor movilidad social y una distribucién
del ingreso mé&s equitativo.

Muchos investigadores estdén de acuerdo que una vez solucionado el
problema b&sico del ingreso bajo y de 1a tasa de crecimiento
inadecuado serd& mé&s facil atacar 1os problemas distributivos
que el proceso de crecimiento inicial pudiera haber exacerbado.

Etapas del proceso de adopcién de una nueva idea:

"a) Se sabe de la existencia del hecho (conciencia)

b) Se muestra interés por la idea (espontdnea o inducida por los
medios masivos de comunicacién).

c) Se hace cierta evaluacién mental de la idea (se suponen los
efectos de la adopcién o no de la nueva ides).

d) La adopcién o no, de 1a nueva idea est& dada por la evaluacién
personal vy social del ensayo, m&s que por el éxito del
mismo"(40).

Por 1o tanto, 1a Educacién para el Desarrollo Rural, es un
proceso que tiene por objeto actuar sobre 10 que un individuo
cree, sabe, piensa y hace, en el cuadro de su grupo social, a fin
de producir en un sentido determinado, una modificacién durable
de sus maneras de pensar y de obrar.

Se supone que el sentido de esa modificacidén, estéd determinado
por las exigencias del bienestar social y por los imperativos del
desarrollo.

Algunas 1investigaciones halladas por Bernal(41) han puesto de
manifiesto que el contenido de 1os medios masivos es contrario a
la mayoria campesina e 1indiferentes a 1las necesidades del
desarrollo rural. Otras veces parece ser contrario a éste,
o por 1o menos, opuesto & la reestructuracién social requerida
para incorporar a la masa campesina al esfuerzo del desarrollo.

E1 papel principal y general de los medios de comunicacién como
agentes generadores de desarrollo es 1la creacién de un clima
social propicio a éste, es decir; forjan un ambiente en que las
personas tienden a cambiar de conducta a fin de recuperarse.

Una vez creado este ambiente, l1os medfos masivos de comunicacién,
implantan "imagenes" de un mundo ideal. Este Tmaginarse asf
mismo en situaciones ] papeles distintos contribuye a
desarrollar en la gente la habi1{idad de comprender e
identificarse con los demés.

Unas GItinas palabras a manera de conclusién:
No es tan diffcfl que una comunfdad cambie sus conductas -
respuestas en tecnologfa o en usos de instrumentos en economfia,

demografia, politica, en su organfzacién escolar, sindical o
familiar. Para algunos el conjunto de cambios en estas
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conductas en una localidad, significaria desarrollo integral de
una comunidad, de una institucidén, de un subsistema, pero con
la cautela de reflexionar que ese desarrollo integral no estaré
s6lidamente anclado mientras no se reestructure dentro del
sistema més amplio en que esté& situado.

E1 verdaderc desarrollo integral sélo puede ser intersistémico y
por lo tanto, debe convertir las relaciones de dependencia en
relaciones de participacién.

La investigacién existente sobre comunicacién y desarrollo, con
la realidad 1latinoamericana, es que ésta Gltima condiciona la
existencia de aquellos.

No puede darse un desarrollo integral parcial si no hay
comunicacién participatoria. No podrd& darse un desarrocllo social
parcial si los receptores no participan en la toma de decisiones
del cambio de conductas.
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3 ANALISIS DE CONTENIDO
3.1 Introduccién

En el capftulo anterior se expuso como tema central aquellos
elementos que intervienen en el proceso de la comunicacidn, como
parte del mismo ahora centraremos nuestra atencién en el
contenido (mensaje) vya que representa el conjunto de medios a
través de los cuales personas o grupos se comunican entre si.

E1 andlisis de contenido se aplica a todos 1los campos de
investigacién y a todas 1las 1instituciones vy actividades que
compartan una expresidén verbal o una forma cualquiera de
comunicacién. E1 andlisis de contenido se esfuerza por dar una
descripcidn cualitativa del contenidoc de 1as comunicaciones. En
cuanto tal, puede ser aplicado en el an&lisis de 1os medios de
comunicacién sociales,ya que reflejan las opiniones, actividades,
y la conducta de grupos o individuos o 1instituciones del

conglomerado social.

El andlisis de contenido aplicado a los receptores es interesante
en la medida en que nos permite conocer "las actitudes intereses,
valores vy costumbres de la poblacidén" a partir de los cuales
podemos inferir los temas de interés del piGblico. E1 andiisis de
contenido a proporcionado al investigador elementos susceptibles
de orientar su aproximacidn al piblico.

Esta técnica de investigacién se ha convertido en el instrumento
indispensable para proceder a una descripcidén objetiva,
sistemética vy cuantitativa del contenido manifiesto de las
comunicaciones.

El andlisis de contenido es Gtil cuando se desean detectar,
actitudes, normas, 1interés de grupos o individuos y que por
alguna razén sélo se tiene, acceso & los documentos, de ésta
forma el anédlisis de contenido se utiliza en el estudio del
mensaje relacionando signos entre si, asi como el significado v
su significante.

Los objetos del an&lisis de contenido son:

a). Las caracteristicas del contenido: descripcién de las
tendencias, descripcién del estilo, exposicién de la técnica de
elaboracidén del medio de comunicacién.

R i Las causas del contenido: o temas referentes a los
productores, identificacién de 1las 1intenciones del emisor,
determinacién del estado psicoldgico de 1las personas vy de los
grupos, detecciédn de 1a existencia de propaganda, etc.

c). Los efectos del contenido: o asuntos referentes al piblico,
revelacidn de los focos de atencién delimitacibébn de los esquemas
culturales de los diversos grupos de poblacién,
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El andlisis de contenido centra la atencién sobre el objeto; pero
el exd&men del contenido se considera, ante todo como un medio
capaz de proporcionar al investigador pistas,que é1 probaré
después en el auditorio con el fin de cambiar sus efectos.

Seglin Merton(1) wuna de las principales misiones del andlisis de
contenido es proporcionar pistas para las reacciones probables de
cualquier informacidn trasmitida. Su mérito radica en el aporte
de una expresién cuantitativa de los datos.

Su limitacién se debe a que el analista, al reunir datos
totalmente manifiestos, encuentra, después de grandes esfuerzos
la que ya se presentia.

Mediante el andlisis de contenido puede hacerse una valoracién de
los diferentes modelos de comunicacién utilizando tres formas de
evaluacién:

1) Evaluacién de l1a eficiencia de 1a comunicacién con relacién a
modelos sociolégicos construidos o prioritarios, como el
equilibrio o el propésito social.

2) Evaluacién de 1la eficiencia de un trozo del contenido
comparado con otros.

3) Evaluacidén de la eficacia de trozos de contenido comparados
con una fuente ajena al mismo.

La 1importancia del andlisis de contenido radica que su uso se
aplica principalmente al estudio de mensajes o informacidén
trasmitida por los medios de comunicacién social. VYa hemos visto
como los medios se han convertido en uno de 1os agentes
socializadores més importantes en el mundo, cuando al trasmitir,
repetir y reforzar normas vy pautas culturales, logran su total
ocupacién e internalizacidén por parte de 1los individuos cuyo
objetivo es poder adaptarse y funcionar en Jla sociedad a 1la que
pertenecen.

Resumiendo, podemos decir que el andlisis de contenido es
importante porque ayuda a detectar los efectos que los mensajes
tienen en grupos, instituciones vy sociedades a través de la
informacién trasmitida que trata de alguna manera afectar la

conducta.

E1 andlisis de contenido se 1limita al estudio del contenido
manifiesto de 1a comunicacién y no se aplica en forma directa
(aunque si se hacen 1{interpretaciones) al andlisis de las
intensiones latentes que el contenido puede expresar o aquellas
que puede provocar.

A continuacién se mencionan otras definiciones importantes:
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"E1 anédlisis de contenido sistemdtico trata de refinar més las
descripciones casuales del contenido, de tal forma que muestra
objetivamente 1a naturaleza y la fuerza relativa de los estimulos
aplicados al lector o a quien escucha'(2).

"Una cldusula de 1la ciencia social pertenece al ané&lisis de
contenido si satisface todos los siguientes requisitos: (1) debe
referirse o bien a las caracteristicas sintédcticas de 1los
simbolos... o bien a las caracteristicas seménticas...; (2) debe
indicar frecuencias de ocurrencia de esas caracteristicas con un
alto grado de precisidén, o quizéd se podria decir, con més
exactitud, que debe asignar valores numéricos a esas frecuencias;
(3) debe referirse a esas caracteristicas por medio de términos
de carécter general...; (4) debe referirse a esas caracteristicas
con términos que aparecen... en proposiciones universales de la
ciencia social. Se puede pensar en afadir a esta definicidn otro
requisito: {(8) los términos usados para referirse a las
caracteristicas simbélicas estudiadas deben tener una gran
precisién(3).

"El and&lisis de contenido aspira a realizar una clasificacién
cuantitativa de un trozo del contenido, de acuerde con un sistema
de categorias ideado para producir datos apropiados a las
hipbdtesis especificas concernientes a ese contenido®(4).

"l an&lisis de contenido puede definirse refiriéndolo &
cualquier técnica aque sirva para la clasificacién de 1los
portadores de signos (sign-vehicles). La técnica depende
Gnicamente de los juicios de un analista o grupoc de ahalistas en
relacidén a tipos de portadores de signos incluidos en ciertos
tipos de categorias. Dichos juicios pueden varias, tedéricamente,
desde las discriminaciones de la percepcién hasta las més puras
conjeturas. También debe basarse la técnica de clasificacidn de
los portadores de signos en reglas explicitamente formuladas vy
con la condicién de que los juicios del analista se tomen como el
informe de un observador cientifico. tos resultados de un
andlisis de contenido describen la frecuencia en que ocurren los
signos =-o grupos de signos- en relacién a cada categoria del
esquema de clasificacién"(s).

"€l andlisis de contenido es una técnica de 1investigacién que
sirve para describir objetiva sistemdtica y cuantitativamente el
contenido manifiesto de la comunicacién"(6).

Por contenido de 1a comunicacién entendemos al igual que Berelson
resolver "el conjunto de significados expresados a través de los
simbolos (verbales, musicales, pictéricos, plasticos,
genticiales) que constituyen la comunicacidén misma"(7).
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3.2 El1 mensaje

El efecto que produce el contenido en las sociedades modernas se
da en funcidén de la amplitud de las dreas de atencidn de la gente
y de la orientacién de los mensajes.

E1l andlisis de contenido contribuye a la 1investigacién (de estos
efectos) vya sean superficiales o decisivos, inmediatos o remotos
de reforzamiento o trésmisidén, de actitudes conductos, opiniones,
gustos, etc.

La 1dinvestigacién semética del contenido (independiente de la
informacién fisica) que se 1lleva a cabo en el mensaje, no es
computable cuantitativamente, pero es definible a través de una
serie de mensajes significantes que por su estructura puedan
generar otros significantes.

Es aqui donde podemos hacer una diferencias entre informacién
fisica e informacidén semdntica. La primera estd reducida al
cédigo del mensaje como un sistema de probabilidad y sobrepuesta
a la fuente; 1la segunda se reduce a la seleccién de un mensaje
significado operado por el destinatario sobre la base de cédigos
puestos en juego por el emisor.

En relacién al contenido del mensaje, el anidlisis de contenido no
es mis que la transcripcidén o descripcidn en relacidén a las
normas de un cdédigo.

En todo proceso de comunicacién el sujeto se vale de un cédigo
generalmente linguistico, para encifrar su mensaje.

En éste caso, el objetivo del analista es aplicar al texto
ciertas categorias que tienen su origen en un esquema tedérico.

E1l cédigo del andlisis de contenido permite explicitar en forma
rigurosa la totalidad de los significados posibles del texto, es
decir, " el cédigo hace corresponder un significante ( o clase de
significantes ) a cada significado contemplado por el marco de
referencia y viceversa "(8).

La construccidén de un cédigo de andlisis obedece a dos
exigencias:

a) E1 marco de referencia con base en 1o que se desea trabajar
(investigar) es decir, para proceder al andlisis sistemdtico de
un contenido se debe definir el marco de referencia o la teoria
particular sobre 1a cual 1los significantes adquiriran el
significado que especifica el cédigo.

Hay que aclarar que si la determinacién del marco de referencia y
los criterios de seleccién de 1los significados no estan bién
explicados, el rigor de 1la construccién y la aplicacién del

cédigo, se verdn afectados.
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También hay que pensar que en 1la elaboracién del cédigo, el
investigador hallard menos dificultades cuanto mé&s estructurado
sea el marco de referencia tedérico.

b) La generalizacién que se pretende alcanzar en la descripcién
del contenido. Esta basada en 1la cualidad del cédigo (fino o
basto ) con 1o que se atribuird significados diferentes a
expresiones que no deberfan considerarse distintas o 1iguales. Es
evidente que cuanto mé&s clara sea nuestra imagen del marco de
refencia, menos riesgos de 1inadecuacién entre el cbédigo vy el

contenido correremos.

La finalidad del uso de l1a sintédxis en el cédigo serd 1a de fijar
las relacciones entre nociones simples en un contecto definido.

En vez de partir del anélisis de las formas linguisticas para
establecer un significado a través de su comportamiento en el
discurso, se fijarén las unidades de anflisis, asi como sus
posibilidades de combinacién, en funcidén de 1la organizacién
propia, no linguistica del marco de referencia.

La distincién entre los aspectos seménticos y sintécticos de un
cédigo tiene un carécter relativo; es decir, 1a agrupacién de los
términos en clases seménticas nos da de inmediato 1a relacién

de sustitucién posible entre los términos.

E1 requisito seméntico-sintéctico se refiere a 1a exclusién del
contenido latente o dimensién pragmética del 1lenguaje,
1imiténdose sél1o al contenido manifiesto de la comunicaciédn. Sin
embargo los resultados del andlisis de contenido sirve
frecuentemente como base para hacer estas interpretaciones al
contenido latente.

El significante es la imagen mental de la forma fénica, la idea
que se tiene del sonido vocal de una palabra dada, mientras que
el significado es el concepto, 1a imagen mental de 1la cosa.
Cuando ambos se relacfonan el cédigo fija un sistema de signos.

Una vez formulado el mensaje éste se presenta como un conjunto de
significantes que el destinatario podré& 1lenar de 1los
significados correctos con el acuerdo técito de recurrir a los
mismos cddigos utilizados por el emisor.

se define asf el significado como "el acuerdo que tiene una
comunidad sobre el simbolo de un mensaje, el cual se establece
por convenio y con base en la experiencia™(9).

E1 mensaje como una forma de significante, es la configuracién de
los sfignos escogidos vy combinados del emisor, el mensaje existe
aunque el receptor no 1o note.

De acuerdo con su sistema cultural y psicolégico el receptor
interpretaréd al emisor en base a los c6digos que éste empleo.
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E1 destinatario reduce en la informacién del signo 1las seflales
fisicas, constituyendo una fuente de posibles mensajes como
sistema de significantes, pudiendo interpretar 1l1a frase de
diferentes formas.

E1 concepto cldsico que preside el andlisis de contenido como
"seleccionador de pistas" implica la posibilidad de fragmentar
los efectos de tal o cual medio. Esta operacién parceladora del
mensaje serfa pausible en caso de querer estudiar la reaccién del
sujeto a tal o cual producto comercial, pero no cuando el mensaje
o los mensajes tienen un carécter totalizante y difuso.

En los Gltimos affios se ha originado un debate de grandes
proporciones al querer introducir en el andlisis de contenido la
exploracién de los aspectos cualitativos del mensaje, es decir,
el contenido latente del mismo.

Por una parte, est&n aquellos que afirman que los aspectos
cuantitativos (contenido manifesto) justifica la razén del
andlisis de contenido, el cual mide s6lo 1la frecuencia de
aparicién de simbolos o unidades en cada categoria.

Por otro 1lado, existe un grupo que acepta 1la distincién entre
cuantitativo y cualitativo, insistiendo en que 1los estudios
documentales sistemdticos de este Gltimo constituyen una forma
del anélisis del contenido més importante vy quizé mas
significativa.

“Los requisitos de la objetividad, el sistema y 1a generalizacién
no son exclusivos del andlisis de contenido, sino condiciones
necesarias de toda indagacidén cientifica. En términos generales,
el andlisis de contenido es 1a aplicacién del método cientifico a
la evidencia documental"(10).

Es generalizable cuando 1los documentos tienen una importancia
tedérica cuando la informacién del contenido est& seleccionada con
otros atributos de los documentos y con las caracterfisticas del
emisor o del receptor del mensaje.

Es sistem&tico cuando la inclusién o exclusién de contenidos o de
categorias, se hace de acuerdo con reglas aplicadas en forma
consistente, en otras palabras, la construccién de categorfas se
debe hacer con base a ciertos canones generales.

La objetividad se entiende como la formulacién explicita de cada
fase del proceso de 1investigacién, se requiere que el
investigador use su juicio al tomar decisiones sobre los datos,

es decir:
¢{Qué categorias va usar?

iCulles son los criterios que 1le permitirdn decidir en que
categorias debe colocar una unidad del contenido (patabra, tema,
narracién, etc.)?
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Una vez codificado el documentos y sintetizado 1os resultados:

¢Cudl es el rezonamiento de conduce a inferir ciertas
alternativas de vez en otras alternativas?

"La objetividad 1implica que estas y otras decisiones sean
orientadas por un conjunto de reglas explicitas que minimicen,
aunque probablemente nunca eliminen completamente 1a posibilidad
de que 1os hallazgos reflejan las predisposiciones subjetivas de
analista, en lugar del contenido de 1os documentos de los
anélisis"(11).

Un ejemplo de objetividad de los datos es cuando el investigador
puede comunicar a otros sus procedimientos y criterios de
seleccién, pueden determinar 1o que en 1los datos es adecuado o
no, y puede interpretar los descubrimientos.

Se concibe asi al anélisis de contenido como un instrumento
basico de investigacidén, util en varias disciplinas para muchas
clases y problemas de 1la investigacidén, revela ademads un amplio
acuerdo en 1los requisitos de objetividad, sistematizacién y

generalizacidn.

La historia del andlisis de contenido revela una serie de
tendencias, interrelaciones y continuos hacia:

a). El1 uso creciente del anélisis de contenido.

b). Un dinterés cada dia mayor por cuestiones tedéricas vy
metodolégicas.

¢). La aplicacién a una variedad de problemas, especialmente en
aquellos en que centran su interés en 1os antecedentes y efectos
de la comunicacién colectiva.

d). E1 creciente uso del método para probar hipdtesis.
e). Una mayor diversidad del material estudiado.
f). E1 uso de la técnica junto con otros medios de investigacién

social.

3.3 La técnica del ané&lisis de contenido

La 1lamada comunicacién de masas o medios de comunicacién social,
ha ido adquiriendo importancia cada vez mayor como rama de la
psicologia social y la sociologfa, el andlisis de contenido toma
aquf importancia pues sus técnicas nos permiten acercanos a los
estudios del proceso por medio del cual se trasmiten significados
y se producen efectos de una persona a otra.



Berelson (12) sefala los siguientes propésitos especificos del
andlisis de contenido siguientes:

a). Describe tendencias de comunicacién
b). Compara niveles de comunicacién

c). Existe un control del contenido de l1a comunicacién contra los
objetivos

d). Cuestiones referidas a 1los productores o causas del
contenido.

e). Identificacién de intenciones y otras caracteristicas de los
comunicantes.

f). Determinacién del estado psicoldgico de personas y grupos.
g). Deteccién de la existencia de propaganda.

h). Cuestiones referidas al piblico o efectos del contenido.
i). Reflejar actitudes, interéses y valores del contenido.

j). Revelacién de focos de atencién

k). Descripcidén de las respuestas de actitud y de conducta ante
las comunicaciones.

E1l andlisis de contenido es 1la técnica m&s difundida para
investigar el contenido de las comunicaciones de masas, mediante
1a clasificacién en categorfas de 1ios elementos de 1la
comunicacién. Interesa fundamentalmente el estudio de las ideas
y no lo que las palabras expresan, ideas que pueden ser
analizadas en textos escritos, (diarios, revistas, 1libros,
discursos, propaganda, etc.,) y en impresiones no escritas,
(emisiones radiales, televisadas, fotografias, films, etc.,).

Berelson apuenta en su estudio tres enfoques del andlisis de
contenido:

I). Caracterfisticas del contenido.
Este enfoque se centra su interés en la forma del contenido.
a). describe tendencias en el contenido de 1a comunficacién

b). compara medios o niveles de comunicacién en el proceso de
moldear 1a opinién piblica.

c). para detectar técnicas de propaganda o formas de influir en
el piblico

II). Productores o causas del contenido.
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Este segundo enfoque trata de extraer 1influencias vélidas a
partir de 1la naturaleza del contenido respecto de 1las
caracterfisticas de quienes producen el contenido o de las causas
de éste para:

a). identificar las tendencias vy caracteristicas de 1la
comunicacién.

b). determinar el estado psicolégico de personas y grupos
(personalidad)

c). detectar l1a existencia de propaganda. El material difundido
por el canal investigando qué caracteristicas conlleva.

III). E1 piblico o efectos del contenido.

Este G1timo enfoque interpreta el contenido con 1la finalidad de
revelar algo sobre la naturaleza de los receptores. E1 material
se toma como base para inferir 1las caracteristicas de los
receptores o para determinar los efectos de la comunicacién.

a). Para reflejar actitudes, interéses y valores de grupos de
receptores.

b). Para detectar correspondencias entre el contenido
cognoscitivo del plblico sometido a 1a influencia de éstos
mensajes.

c). Para describir respuestas que configuran conductas vy
actitudes ante las comunicaciones.

d). analizar materiales producidos en respuesta a alguna
comunicacién.

e). mostrar las relaciones empiricas entre el contenido vy las
respuestas a ella.

f). se hacen inferencias directas del efecto del contenido sin
ninguna relacidén con los mismos datos de respuesta.

El objetivo del andlisis de contenido es convertir los fenbémenos
registrados en datos que puedan tratarse esencialmente en forma
cientifica a fin de construir un cuerpo de conocimientos.

Concretamente el an&lisis de contenido debe realizarse para crear
datos:

a). reproducibles y objetivos.
b). susceptibles de medicién y tratamiento cuantitativo.

¢). que tengan significacién para alguna teorfa sistemdtica.
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d). que puedan generalizarse m&s alld del conjunto especifico de .
material analizado.

Los usos del andlisis de contenido estan fundamentalimente
relacionados con la sustancia y la forma.

a). De acuerdo con la sustancia o fondo (primera componente de
mensaje) el andlisis de contenido puede ser aplicado para
descubrir 1las tendencias del contenido de 1a comunicacién
detectando el sentido de su orientacién o los cambios que el
contenido sufre de un periodo a otro.

b). La forma (segundo componente del mensaje) es el aspecto que
ha 1levado a aplicar el andlisis de contenido al estudio de las
propagandas y del material . impreso, como libros y revistas para
descubrir los rasgos estilisticos de la literatura, 1la
oratoria,la retérica.

Caracteristicas del contenido.

1.- Substancia.-

1.1. Describir tendencias del contenido.

1.2. Describir el desarrollo del conocimiento académico

1.3. Revelar diferencias internacionales con el contenido de la
comunicacién.

1.4, Comparar los medios o niveles de comunicacién.

1.5. Examinar el contenido de la comunicacidén con respecto a sus
objetivos.

1.6. Construir y aplicar modelos de comunicacién.

t.7. Ayudar en las operaciones técnicas de la investigacién.

2.- Forma.-

2.1. Exponer técnicas de propaganda.

2.2. Medir la legibilidad

2.3. Describir rasgos estilisticos.

2.3.1. Lenguaje y literatura.

2.3.1.1. Totalidad del lenguaje

2.3.1.2. Patrones estilisticos de varios perfodos.
2.3.1.3. Tipos de discursos.

2.3.1.4. E1 autor individual.

2.3.2. Retérica y oratoria.

3.- Emisores del contenido

3.1. Identificar las intenciones y otras caracterfisticas de los
comunicadores.

3.2. Determinar el estado psicolégico de personas y grupos.

3.3. Detectar la existencia de propaganda.

4.- Los publicos perceptores del contenido.
T Reflejar 1las actitudes, intereses y valores (pautas
culturales) de los diferentes grupos de poblacién.

5.- Efectos del contenido.
5.1. Revelar los focos de atencién.
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5.1.1. Simbolos

5.1.2. Temas

5.1.3. Orientacidn.

S.1.4. Fuente

5.1.5. Materiales narrativos

5.1.6. Accesibilidad a 1a atencién

5.2. Describir las respuestas en actitud y en conductas que se
dan en la comunicacién.

Unidades del Andlisis de Contenido.

Para introducirnos al método o téncnica del andlisis de
contenido, es necesario distinguir claramente 1las unidades de
andlisis, utilizando algunas de sus subdivisiones:

a). unidad de registro.-
Es la porcién més pequefia del contenido dentro de 1a cual se
cuantifica 1a aparicién de una referencia.

b). wunidad de contexto.- Es 1a unidad de registro, ésta seria la
oracién o el péarrafo.

¢). unidad de clasificacién.- Es 1a base sobre la cual se analiza
o clasifica el contenido.

d). unidad de enumeracién.- La base sobre la cual se tabula o se
registra.

Existen cinco unidades de andlisis de contenido.

Palabras.- iLa unidad més pequefia que generalmente se aplica en el
andlisis, ésta unidad idéntica al simbolo o unidad de simbolo,
incluye tanto composiciones de palabras en forma de frase, o
palabras aisladas.

Su aplicacién tiene como resultado una 1lista de frecuencia
relativas de palabras relacionadas o de categorias seleccionadas
de palabras.

Tema.- Es la unidad amplia del andlisis, en su forma més simple,
es una oracién (sujeto y predicado).

El tema es 1la unidad m&s Gtil del andlisis de contenido
particularmente para el estudio de los efectos de la comunicacién
sobre la opinién paGblica. Al mismo tiempo se le considera como
una de las unidades de an&lisis més dificiles desde el punto de

vista de su confiabilidad.

E1 Personaje.- E1 uso de pesonajes ficticios e histéricos como
unidades es apropiado en el andlisis de narraciones, dramas,
esbozos biblidgraficos en los casos donde la narracién gira en
torno a personas particulares.
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El Item.- Es 1a unidad natural global, empleada por 1los
productores del material simbolico, puede tratarse de un libro,
un articulo, una narracién, una carta, algunos mensajes
trasmitidos por radio, etc.,

Medidas de Espacio-Tiempo.- Cuando se clasifica el contenido por
divisiones fisicas columnas, péginas, la linea, el pérrafo, el
minuto, el pie, se hacen distinciones més precisas de las que son
posibles con la unidad del Item.

Después de desarrollar el plan de andlisis y el procedimiento de
determinacién de las unidades, estos deben aplicarse al contenido
en una forma preliminar para descubrir qué modificaciones son
necesarias.

Este ensayo de 1os procedimientos de codificacién también se usa
como un periodo de entrenamiento para las personas que deben
hacer 1a codificacién definitiva. Existe un procedimiento
estandarizado (Round Robin) para esto: se selecciona un conjunto
de materiales al azar y cada codificador realiza su labor
independientemente. Se anotan todos los desacuerdos entre los
codificadores y se wutilizan como control preliminar de 1la
contabilidad de la codificacién. Ademés se examinan los
desacuerdos para ver que mejoras se pueden introducir. Las
variedades del plan de an&lisis que no se ajustan bién al
material deberdn redefinirse o eliminarse.

Los sistemas de catergorias que no sean exhaustivos o mutuamente
excluyentes se detectardn y revisarén. Finalmente se controlaré
el sistema de notacién sobre las hojas de codificacién, para
determinar si es posible y conveniente para una codificacién
répida y automdtica y si facilitard al mé&ximo la tabulacién.

Las Categorias.-

Las categorias son los cimientos de todo el proceso de andlisis
de contenido, los estudios 1levados a cabo en este campo han sido
productivos, sélo en aquellos casos en donde Jlas categorias se
formularén claramente y se adaptarén bién al problema vy al
contenido.

Las categorias se disefflan teniendo en cuanta el problema
particular que estamos investigando, de ésta manera tenemos los
siguientes tipos de categorias:

a). categorias relativas a la esencia del contenido.
i). Asunto.- Responde a 1l1a pregunta &de qué trata la
comunicacién? Cuando el andlista se propone determinar 1los

enfasis relativos, dados a diferentes tépicos en cierta porcién
del contenido de 1a comunicacién.



ii). Tendencia.- También denominada "orientacién" o "carédcter" se
refiere al tratamiento que se hace en pro o en contra de un
asunto, es decir, consiste en ese grado de positividad o
negatividad del contenido en relacién a un tépico.

iii). Tema.- Llamada también "fundamentos", se refiere a la base
sobre 1la cual se realiza la clasificacién por orientacién,
averigua en qué términos se basa 1a evaluacién.

iv). Valores.- Se refiere a las metas y deseos de las personas,
ésta categoria se funda aunque no siempre en los andlisis de
materiales de ficcién, aplicados a l1os personajes.

Esta categoria ha sido atil, cuando se ha formulado més
especificamente o mé&s préximo al verdadero contenido.

v). Métodos.- Cuando 1los valores tienen que ver con las
finalidades de 1a conducta responde a 1la pregunta d<como se
lograrédn Tlos objetivos?. Esta categorfa se ha estudiado sobre
materiales politicos, en términos de métodos, tales como en el
an&lisis de 1a propaganda, la empresa u organizacién.

vi). Rasgos.- Denominada también "aptitudes" o "estados
subjetivos", incluye caracteristicas personales comunes, algunos
rasgos psicoldégicos v otros terminos utilizados para describir a
la gente.

vii). Actor.- Se refiere a 1la persona, grupo ¢ sujeto, que
aparece en la posicién central como 1iniciacién de 1la accién

central.

viii). Autoridad.- Llamada también "fuente', se refiere a la
persona, grupo u objeto, en cuyo nombre se hace una declaracién.
Algunas aplicaciones de ésta categorfa tienen que ver con las
fuentes especificas de las referencias documentales.

fx). Origen.- Se la utiliza para identificar el lugar de origen
de la comunicacién. Resulta adecuada para indicar c¢on que
ampiitud o estrechez se estd orientando la atencién del pablico.

x). Grupo al que se Dirige 1la Comunicacién.- Llamada también
"destinatario®, se refiere al grupo hacia el cual se orienta
particularmente 1a comunicacién. Se utiliza entre otras cosas
para revelar el grado en que se estéd enfocando, més que al
paiblico en general, al grupo particular.

b). Categorias de 1a Forma de Expresién
i) Forma o tipo de comunicacién.- Se refiere al tipo de canal

utilizado.
ii). Forma de 1a declaracién.- Se refiere a 1a forma gramatical o
sintédctica en que se presenta 18 comunicacién o sus componentes

estructurales.



Ya que esta categoria es muy especifica, se ha aplicado tomando
como base oracién por oracién.

Laswell(12), ha clasificado ésta categoria en tres aspectos:

- declaraciones de hecho, referidas al presente o al pasado.

- declaraciones de preferencia, simples o formuladas.

- declaraciones de identificacién.

iii). Intensidad.- se refiere &a 1la fuerza o al valor de
excitacién que se 1a ha dado a 1la comunicacién. En esta
categoria el analista se 1interesa en calibrar 1la intensidad
relativa de diferentes contenidos, este factor se considera
dorado de efectividad especial para influir en los 1lectores y el
auditorio. De éste modo el componente emocional del contenido de
la comunicacién resulta una categoria relativamente popular
dentro del an&lisis. )

iv). Intencionalidad.- Esta categoria se refiere a una porcién
del contenido sobre 1la base de sus cualidades retéricas o
propagandisticas, es dificil analizarla objetivamente vya que
engloba a una compleja totalidad del contenido.

Confiabilidad

Ya que el andlisis de contenido debe ser objetivo, 1la
subjetividad del analista debe ser reducida al minimo. La
confiabilidad o grado en dque los datos son independientes del
instrumento de medicién, del analista sobre dos tipos de
afinidad:

i). afinidad entre los analistas.

ii). afinidad a través del tiempo.

Se pueden utilizar procedimientos estadisticos para dindicar con
cuanta porbabilidad estaremos en lo correcto o viceversa, cual es
la probabilidad de que nos equivoquemos cuando hagamos 1la
generalizacién con base en una muestra. Resumiendo, la estadista
es un conjunto de instrumentos Gtiles en muchas etapas de la
investigacién para el uso sumario de los resultados y 1la mejoria
de la calidad de la interpretacién y la inferencisa.

En el capitulo antecedente hemos anotado que 1los medios de
comunicacién social se han convertido en uno de 1los agentes
socializadores mas importantes, ya que por sus caracteristicas
trasmiten, repiten y refuerzan, conocimientos, normas y pautas de
conducta, atrayendo la atencién de los educandos.

Por los mismo, la capacitacién rural utiliza estas técnicas para
trasmitir conocimientos y h&bitos tecnolégicos y sociolégicos con
los cuales se piensa apoyar a los productores rurales, a fin de
que modernicen sus técnicas productivas y alcancen mayor

bienestar.
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Por otro lade, en este capitulo se resumieron los postulados del
andlisis de contenido, haciendo énfasis en esta técnica como una
herramienta que sz utiliza para construir un  cuerpo de
conocimientos, que nos ayudan a explicar la realidad a partir de
fendémenos registrados.

Por 1lo tanto, este estudio hace referencia al an&lisis de las
caracteristicas del contenido de un Programa de Capscitacion
Rural aque utiliza técnicas audiovisuales, a fin de examinar el
contenido de 1a comunicacidn con respecto a los objetivos que se
plantea el audiovisual.

.

El 1interés de este andlisis es descubrir la relacién entre el
contenido de la comunicacién y sus efectos sobre los educandos.
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4 DISENO DE INVESTIGACION Y METODOLOGIA

4.1 Planteamiento del problema

Actualmente la capacitacidén campesina toma cada dia mayor impulso
va que se palpa la necesidad urgente de lograr que los
productores rurales eleven su nivel de vida,haciendo més
eficientes sus précticas y técnicas agropecuarias.

El objetivo de estos programas es propiciar e incrementar el
desarrollo rural, considerando todos aquellos sectores que
permitan superar la baja utilizacién de los recursos humanos y
materiales. Para ello, ademds de intensificar las actividades de
organizacién social de los productores mediante la capacitacién
campesina, se pretende fomentar el desarrollo 4dintegral de la
familia vy 1a comunidad.

Es por esto que la capacitacién campesina en actividades de
producciédn agropecuaria, no se restringe a la actualizacién de
métodos de siembra, cosecha, comercializacién e
industrializacién, sino que considera todos los problemas
socioeconémicos y culturales de 1los grupos campesinos vy sus
comunidades.

Esta apreciacidén de 1a comunidad en su conjunto coloca 1las bases
para realizar acciones de capacitacién rural en forma integral y
no dispersa, centrédndose en la problemdtica total de las
comunidades rurales y en el fortalecimientc en 1a organizacidédn de
los productores y en sus préacticas autogestivas.

Si esta concepcidén es tomada en cuenta, la capacitacién a
productores no se limitard a entrenar a los mismos, en asuntos
estimados como necesarios para el aumento de 1la produccidédn, sino
el de tratar de profundizar y ampliar el horizonte de comprensién
y participacidn de todas las personas de la comunidad
involucradas en lo que respecta a los diferentes fendémenos de la
actividad rural, a fin de que incidan sobre ellos, para esto la
capacitacién rural debe de wutilizar 1l1os medios de ensefianza
adecuados para hacer frente a este reto.

La capacitacién rural tiene que hacer uso de técnicas de
comunicacién especificas, mediante 1las cuales se facilite, no
s6lo la participacién de 1los productores, sino una toma de
conciencia que haga posible una apropiacién por el educando, del
problema que se le presenta, a fin de que éste participe en 1a
solucidn del mismo, desde su implementacién, planeacién,
ejecucién, hasta su evaluacidén y retroalimentaciédn, tomando en
cuenta sus caracteristicas particulares y el contexto en el que

se encuentra.

Por lo anterior el interés de este estudio, es analizar los
efectos que sobre el educando tiene un programa de capacitacién
audiovisual sobre temas agropecuarios y destinado a productores

rurales.
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En este estudio se tratard de dar respuesta a las siguientes
interrogantes:

{Qué caracteristicas tiene la capacitacidén rural que wutiliza los
medios audiovisuales?

iQué efectos tiene sobre el educando el programa audiovisual?
LQué contenidos de aprendizaje trasmite el audiovisual a los
educandos?

4.2 Objetivo General

La capacitacién rural que se 1lleva a los productores rurales de

una comunidad, utiliza técnicas vy medios de comunicacién
adecuados a las necesidades, caracteristicas y contextos de los
educados, que deben de facilitar una apropiacién de los

contenidos en materia agropecuaria o de aspectos socioecondmicos
y culturales, a fin de que participen en 1la solucidédn de los

mismos.

Por 1o anterior, el objetivoc principal de este trabajo, es
determinar las caracteristicas de un programa de capacitacién
rural que wutiliza 1a técnica audiovisual, con 1la cual se
trasmiten contenidos de aprendizaje a un grupo de productores
rurales, asi como los efectos que sobre su conducta tiene este
programa audiovisual.

4.3 Escenario

A fin de obtener resultados sobre el objetivo planteado, se
escogid trabajar con productores rurales de 1los ejidos de EI
café, Vicente Guerrero, Leyes de Reforma y La Gloria vy las
Cadenas, pertenecientes al Municipio de José Azueta, en el Estado

de Veracruz.

Se escogieron estos ejidos, dado que el suscrito realiza
actividades profesionales de apoyo y asesoria a los ejidos de
este Municipio dentro del Programa de Desarrollo Rural Integral
del Instituto Mexicano de Tecnologia del Agua de 1a SARH.

E1 Municipio de José Azueta esta considerado como Proyecto Piloto
por el IMTA, vy algunas de sus comunidades y ejidos son atendidos
con la metodologia y técnicas propias del Programa.

Los ejidos sefilalados anteriormente, pertenecen al &rea de
influencia del Proyecto Tesechoacdn, a 10s cuales el IMTA-SARH,
les proporciona servicios de asesoria y apoyo técnico en materia
administrativa y tecnico-agropecuaria, forestal, hidréulica,
organizativa y de desarrollo familiar.
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Como se explica mas adelante el piloteo del instrumento se 1levéd
a cabo en los ejidos E1 Café, Leyes de Reforma y Vicente Guerrero
y la investigacidén experimental en el Ejido La Gloria y Las
Cadenas.

L.t Sujetos

Los sujetos que participarén tanto en el piloteo del instrumento
como en la investigacién experimental, fueron habitantes mayores
de 16 afios de estas comunidades, a los cuales previamente a las
aplicaciones se les invitdé a participar.

Por sus caracteristicas climatoldégicas, geogréficas, morfoldgicas
y tecnolébgicas, estas comunidades se encuentran en procesos de
transicién socioecondémica y cultural, producto de la
transformacién y modernizacién de la agricultura, impulisada por
el capital financiero a través de 1importantes inversiones a
proyectos productivos y afluencia de crédito. En estas unidades
se combinan en forma contradictoria, 1las formas de produccién
moderna y aquellas més atrasadas.

Son de transicién porque pasan de formas tradicionales de
explotacidén a otras més modernas, con independencia del régimen
de tenencia de la tierra de que se trate, asi mismo, cuando no
logran las formas de eficiencia suficiente para integrarse como
empresa con cierta autonomia, se ven sujetas a una
desarticulacidén, convirtiéndose sus integrantes en asalariados
directos o indirectos.

Algunos rasgos importantes de este tipo de unidades son:

~ Producen principalmente para el mercado interno, aunque no
dejan de producir para el autoconsumo.

- En el proceso de comercializacién mantienen una importante
vinculacién c¢on grandes acaparadores agroindustriales y en
algunos casos con empresas comerciales.

- Se encuentran en un proceso paulatino de incorporacién de la
tecnologia moderna combindndola con tecnologias tradicionales.

-~ Se ubican en tierras de temporal de buena calidad, de humedad y
de riego incipiente. o

- La organizacién del trabajo se d& en pequefias unidades
familiares.

- Pueden involucrar trabajo colectivo parcial o total.

- Combinan el trabajo directo con el asalariado.

4.5 Hipbtesis

Hipotesis conceptual

"La Capacitacién Rural es un proceso sistemdtico de ensefianza
aprendizaje, que mediante el wuso de técnicas adecuadas a los
educandos, facilita la participacién, comprensién y aprendizaje"
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"E1l aprendizaje de los educandos se facilita por la utilizacién
de medios audiovisuales"

"Los medios de comunicacién audiovisual estructurados a partir de
las caracteristicas del educando, facilitan el aprendizaje'".

"E1l aprendizaje de contenidos educativos, que trasmiten los
medios audiovisuales al educando, provoca cambios de conducta."

HIPOTESIS DE TRABAJO

"La capacitacién a productores rurales utiliza técnicas de
comunicacién adecuadas a 1os mismos, con las que se facilita su
participacién, comprensidén y aprendizaje'.

"E1l contenido del material trasmitide por el audiovisual, asfi
como el lenguaje utilizado, facilitan la comprensién vy
aprendizaje del educando",

Wgl aprendizaje de un educando se observa cuando proporciona
diferentes respuestas a un cuestionario Antes que a otro
Después'.

VARIABLES
VARIABLE INDEPENDIENTE

"El Programa de Capacitacién Audiovisual es wuna técnica de
ensefianza-aprendizaje que facilita la participacidén, comprensidn
y aprendizaje del educando". (Definicién Conceptual).

"El Programa de Capacitacién Audiovisual son las peliculas de
contenidos agropecuarios escogidos mediante una muestra al azar
sobre el universo total de peliculas producidas por el Proyecto
Piloto de Veracruz". (Definicidén Operacional).

VARIABLE DEPENDIENTE

"en el educando se realizan procesos cognoscitivos de asimilacién
de conocimientos, mediante los cuales se facilita su
participacién comprensioén y aprendizaje". (Definiciébn
Conceptual).

"en la variacién de las respuestas que los educandos proporcionen
a un cuestionario Antes y a otro Después, es posible observar los
efectos sobre su aprendizaje". (Definicidén Operacional}.

4.6 Procedimiento

Dado que el tema de este trabajo es analizar ‘'os efectos que
sobre el aprendizaje tienen 1los medios audiovisuales entre los
campesinos se decidié aplicar a un grupo de éstos, una muestra,
escogida al azar. Del material audiovisual elaborado por el
Proyecto Centro de Veracruz, del PRODERITH, a productores del
Proyecto Tesechoacén, Ver., también del PRODERITH, los cuales
presentan las mismas caracteristicas socioeconémicas, culturales
y técnico-productivas que aquellos.
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E1 20% obtenido de 1a muestra mediante el procedimiento aleatorio
simple, del total del material audiovisual producto (anexo 1)
arrojé los siguientes tres audiovisuales sobre temas de
capacitacién a productores:

- La Inseminacidédn Artificial.
- La Elaboracién de quesos
- La Produccidén y las Inundaciones en Medellin y Jamapa

Cada wuno de estos audiovisuales pertenece a diferentes &reas
temdticas de capacitacién: ganaderia, desarrollo familiar e
infraestructura, respectivamente.

Inicialmente se realizdé un andlisis de contenido a cada uno de
los tres audiovisuales obtenidos de 1la muestra, de los que se
pretendian obtener los efectos de aprendizaje sobre los
productores (Anexo 2).

La metodologia utilizada para realizar el andlisis de contenido,
surge de una adecuacidédn probada por 1a Dra. Georgina Ortiz en
varios estudios similares en la Facultad de Psicologia de la UNAM
(1), @ 1la técnica de analisis de contenido de BERELSON, para
mensajes audiovisuales, mediante la cual en un cuadro elaborado
exprofeso, se desglosa por cada una de las secuencias el texto,
la imagen, la misica y la duracién.

Bajo este procedimiento se analizan principalmente 1os siguientes
indicadores:

Congruencia entre la imégen y el texto.

Los contenidos del mensaje que se envian

El Tenguaje que se utiliza

ta duracién de cada secuencia y del audiovisual en general

ia estructura general de la edicién del audiovisual

La claridad de los mensajes

La correspondencia entre 1los objetivos del aprendizaje vy el
contenido del mensaje.

El andli1s1s de contenido realizado a los tres audiovisuales sobre
estos indicadores nos dié como resultado, al analizar secuencia
por secuencia:

a) 89% de congruencia entre 1a 1imdgen vy el texto 1los
audiovisuales estan elaborados de tal manera que las imégenes
corresponden a los textos en cada secuencia. Existe un trabajo
cuidadoso para colocar y presentar aquellas imédgenes que
presenten y refuercen visualmente lo que se dice o expone, (sélo
la secuencia 53 del audiovisual de Inseminacién Artificial no
corresponde la imagen al texto).

b) Los contenidos de 1los tres audiovisuales corresponden al
mensaje que se envia. Los tres audiovisuales contienen
informacién concreta vy directa sobre el tema de interés, no
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existe otra informacién, tanto en texto como en imigenes, que se
del

desvie del objetivo afectando 1a atencién educando
desvidndola o introduciendo "ruido".

c) Se utiliza un lenguaje, exento de tecnisismos y se intenta
adecuarlo a las condiciones de 1la poblacidén; esto es mis
evidente en el audiovisual ‘"La Produccién y las Inundaciones en
Medellin y Jamapa", donde se utilizan testimonios de productores
de 1la zona del proyecto vy se les piden sus opiniones
permitiéndoles expresarss en sus propias palabras. El

audiovisual de la Elaboracidén de Quesos utiliza un expositor del
Estado que en forma sencilla explica los procedimientos para lsa
elaboracidén de 1los diferentes tipos de quesos. sélo el
audiovisual "La Inseminacién Artificial" tiene lenguaje wurbano
y contiene palabras técnicas para designar la anatomia de los
bovinos. Esto serad una variable importante al momsnto de las
exposiciones con los educandos, como mas adelante se explica.

d) La duracidén de Tlas secusncias es apropiado en cads una de
ellas dado que como se habia mencionado anteriormente, el
contenido es directo y exento de otro tipo de informacidén que no
sea la qus se envia. Los tres audiovisuales estan formuladocs de
tal manera que la mayoria de 1los promedios en 1a secuencia
oscilan entre 16 y 20 segundos de duracién. Asi tenemos los
siguientes promedios de duracidédn de s=zcuencia: 40 secuencias con
un promsdio de 15 seg. vy 46 décima de seg., para el audiovisual
"La Produccidn y las Inundaciones" vy un tiempc total de 10 min.
30 segq. Para lz Elaboracidén de Quesos: E1l Queso Molido: 38
secuencias con un tiempo promadioc de 20 seg. 44 décima de seg. y
un tiempo total 13 min. 30 sea. y finalmente para 'La
Inseminacidn Artificial 59 secuencias con tiempo promedio 18 seg.
08 décimas de seg. y tiempo total de 17 minutos 48 seg. Las
escenas de larga duracién correspondsn a imagenes de alto valor
informativo; en éstas se wutilizan como efzctos artificiales
enfoques o acercamientos con 1o que la atencidn no se pierde y no
se hace cansada la exposicién.

e) Los tres audiovisuales estan editados correctamente vy sin
fallas o cortes bruscos todas las secuencias entran a tiempo y no
hay errores en los cortes al cambio de secuencia.

f) Los mensajes en los tres audiovisuales son claros y concretos

g) En los tres audiovisuales existe una correcta correspondencia
entre los objetivos de aprendizaje que se pretanden trasmitir y
los contenidos que estos envian.

4.6.1 Determinacidén y definicidén de categorias.

A partir de este andlisis realizado a cada una de las secuencias
de los tres audiovisuales se determinaron tres categorias con las
cuales se formularon los instrumentos de anédlisis de 1los efectos
de los audiovisuales sobre las conductas de los campesinos:
Informcidén, Confirmacién y Continuidad.
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La categoria de Informacidén se refiere a las palabras e imdgenes
que trasmiten contenidos de ensefianza-aprendizaje del objetivo
del audiovisual.

La categoria de Confirmacién se refiere a las palabras e imdgenes
que trasmiten contenidos de refuerzo para la
ensefianza-aprendizaje del objetivo del audiovisual.

La categoria de Continuidad se refiere a las palabras e imigenes
que no envian contenidos de informacidén o refuerzo sobre el
objetivo del audiovisual.

Una vez definidas estas categorias se procedié a elaborar el
instrumento de 1investigacidén que nos daria respuesta sobre los
efectos de los audiovisuales.

Para ello, se procediéd a elegir las palabras cuyo contenido de
informacién fueran las més relevantes de cada audiovisual, a fin
de realizar 1la deteccién de contenidos de 1informacién
aprehendidos por el educando.

Se eligié el procedimiento de jueces para la determinacidén de
estas palabras.

4,.6.2 Resultados del andlisis de los jueces sobre las categorias

Cada audiovisual estéd elaborade por ténicos en comunicacidn,
tomando como base la informacién de especialistas en la rama que
se pretende sea aprendida:

Asi tenemos que el audiovisual de '"La Produccién y las
Inundaciones en Jamapa y Medellin" es elaborado a partir de la
informacién de 1Ingenieros Civiles que realizaron 1las obras de
drenaje en la zona rural.

El Audiovisual de Elaboracién de Quesos fué producido tomando en
cuenta el trabajo de las Trabajadoras Sociales.

Yy finalmente, el audiovisual de la Inseminacién Artificial, se
realizé bajo la Guia de Médicos Veterinarios.

Por 1o tanto nuestros Jueces fueron Médicos Veterinarios,
Trabajadoras Sociales e Ingenieros Civiles, los que determinaron
las palabras mds relevantes cuyo contenido de dinformacién fuera
el que se deberia de aprender.

Para tal fin se proyecté a cada grupo de especialistas el
audiovisual que correspondia a la rama de su profesidn,
solicitédndoles al finalizar la proyeccién escribieran en una hoja
en blanco las palabras e imagenes que correspondieran a las tres
categorias elegidas previamente, y comentadas lines arriba.

A continuacién se presentan los resultados de este procedimiento:
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Para el audiovisual de'La producciédn y las Inundaciones en Jamapa
y Medellin", las palabras fueron:

Infraestructura
Exceso de agua
Inundaciones
Siembras

Anegacién

Pérdidas de cosecha
Cultivos

Drenaje

Dren
Mantenimiento
Azolve

Asistencia Técnica
Parcelas

Para el audiovisual de "Elaboracién de Quesos" 1las palabras més
relevantes fueron:

Leche

Quesos

Crema

Excedente

Protefnas

Calcio

Derivado

Elaboracidén de Quesos

Nutrientes

Higiene

Nutricién

Cuajo

Para el audiovisual de"La Inseminacién Artificial" las palabras
fueron:

Razas Ovarios

Bobinos Fecundacién
Ganaderia Tecnificada Asistencia Técnica
Inseminacién Artificial Nitrégeno Liquido
Semén Flujo

Pipeta Pelvis

Organos Genitales Evyaculacién

Celo Técnica Recto vaginal
vagina Fecha del Ultimo Parto
Utero Manejo

Vulva Tubos

Servix

Matriz

Las palabras que se anotaron 1ines arriba corresponden a 1a cate-

79




goria de Informacién, dado que 1o que nos interesa conocer es los
efectos del audiovisual sobre el educando por los contenidos de
enseflanza-aprendizaje que se le envian, y corresponden a aquellas
que alcanzaron a ser identificadas por el 80% o mas de los Jueces
(4 6 méds, de S5) Anexo 3.

4.6.3 Procedimiento piloto y resultados

Una vez obtenidas estas palabras para cada audiovisual, se
procedié a pilotearlo con campesinos de la misma 4&rea de
influencia del grupo escogido como experimental.

Para el efecto, se elaboré un cuestionario abierto de 69
reactivos que inclufa estas palabras y otras derivadas del
analisis de contenido de 1los audiovisuales a fin de obtener la
relacién de preguntas mds representativas para 1los campesinos.
(Anexo 4).

Se eligié a los habitantes del Ejido E1 Café (hombres vy mujeres
mayores de 14 afios y alfabetos) a los que previamente se les
cité. E1 Ejido E1 Café pertenece al area de influencia del grupo
experimental.

A la cita para el piloto del instrumento en el ejido E1 Café,
1legaron hombres y mujeres mayores de 14 afios, 1os analfabetos se
excluyeron a si mismos dadas las caracteristicas de 1la reunién
(muestra incidental). Grafica No. 1.

Dado que el dia que se les visité para programar la reunién se
les habia comentado 1la posibilidad de proyectarseles tres
audiovisuales, a la cita llegaron personas interesadas en conocer
mé&s a fondo sobre los temas de los mismo, una vez reunidos todas
las personas que se esperaban, se les informé y solicité su
participacién para contestar un cuestionario previo a las
proyecciones explicdndoles que esta etapa era parte de una
investigacién que el suscrito estaba realizando para titularse,
propuesta que se acepté, procediendo a repartir hojas en blanco
para las respuestas, lapices y hojas con las preguntas,
cuestionario Antes.
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Una vez que el (ltimo asistente terminé de contestar las
preguntas, se proyectaron los tres audiovisuales, en el siguiente
orden: La Produccién y Las Inundacicnes en Jamapa y Medellin, La
Inseminacién Artificial y La Elaboracién de Quesos.

A final de éste Gltimo audiovisual, se volvid a solicitar su
participacidén para contestar el mismo cuestionario.

E1l piloteo al instrumento permitié detectar 1las siguientes
caracteristicas del procedimiento:

- Ya que el cuestionario tendrfa que ser resuelto individualmente
y por escrito, se excluyeron asf mismos aquellos productores
analfabetos.

- Las preguntas que el cuestionario contenia no fueron resueltas

ni siquiera en un 20%, probablemente se debié a que el cuestio-~
nario era muy extenso, y a que no se entendian las preguntas
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tanto el Antes como el Después. (Las respuestas a este proce-
dimiento pueden encontrarse en el Anexo 5).

- El1 cuestionario, tanto por su extensién como por la informacién
que solicitaba, credé un clima de tensiéon entre los asistentes,
ya que los campesinos no estén acostumbrados a realizar acti-
vidades mediante lenguaje escrito. Esta situacién incididé en
la capacidad, calidad y cantidad de respuestas proporcionadas
por los asistentes, m&s alin en las respuestas al cuestionario
Después, al cual sélo 13 de los 31 asistentes respondieron algu
nas preguntas (Anexo 5).

- Se detectd que muchas palabras y contenidos de aprendizaje eran
desconocidos por los campesinos, ejemplo: palabras como semen,
vagina, nitrégeno, celo, infraestructura, técnico, PRODERITH,
institucidén, razén, bovino, seleccidén, roza, pipeta, sintomas,
eyaculacién, calcio, derivado, 1o cual también influydé para
contestar las preguntas.

- E1 ambiente de tensién producido por todo 10 anteriormente men-
cionado, fué interpretado como resultado de la cantidad de pre-
guntas que el cuestionario contenia. Gr&ficas 2 y 3.

Los resultados obtenidos en esta primera aplicacién de los
instrumentos, permitidé realizar la modificacién al cuestionario,
con base en las respuestas proporcionadas por los participantes.

Este procedimiento se realizé tabulando en un cuadro cada
pregunta, marcando aquellas que fueron contestadas y eligiéndose
a las que lo fueron por cuando menos 5 &6 més miembros del ejido.

Originalmente se pensd que las preguntas que fueron claras para
ios encuestados podian ser contestadas por un minimo de 50% de
ellos, sin embargo la ralidad mostrdé que fueron muy pocas las
preguntas entendidas por muestros sujetos, 1legando a encontrarse
dnicamente 27 preguntas que fueron respondidas por mds de 5
educandos. Por lo que fué necesario bajar el porcentaje previsto
al 16.6% de manera arbitaria.

Con este procedimiento se obtuvo que 2?7 preguntas habian sido
contestadas por 1o menos por 5 miembros, con 1o que teniamos un
instrumento de 27 reactivos, que incluia preguntas de los tres
audiovisuales (Anexo 6).

4.6.4 Procedimiento experimental y resultados

Este instrumento de 27 reactivos se pensaba serfa el definitivo,
por 1o que se decidibé utilizarlo con dos ejidos de 1a misma &rea
de influencia del proyecto Tesechoacén, en los ejidos Vicente
Guerrero y Leyes de Reforma. Para el caso se siguié el mismo
procedimiento para c¢itar a los habitantes a participar en el
ejercicio. Procediéndose a repartir hojas, l4pices Y
cuestionarios una vez que se reunieron en el salédn de la
primaria, aplicédndose el cuestionario Antes; inmediatamente de
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gue &1 Gltimo miembro entregd sus respuestas se¢ proyectaron los
tres audiovisuaies y al finalizar el tercero de ellos s¢ aplicéd
#]1 cuestionarioc Dsspués. Gréfica No. & y 5.

fieren mucho de

Los resultados de estas sasplicaciones no di
; {Anexo 7).

s
zquellos obtenidos en el Ejido El Café
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RESULTADOS INVESTIGACION PILOTO EJIDO EL CAFE
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Y asi se tiene que hubo:

-Apatia para contestar las preguntas iniciales y franco rechazo pa
ra contestar las del segundo cuestionario. -

-75% de preguntas no contestadas en ambos cuestionarios, por cada
uno de los asistentes.

-Abandono del espacio escolar cuando se solicitaba responder al
segundo cuestionario.

-Aburrimiento y cansancio para contestar el cuestionario Después,

dado que la proyeccidn continua de los tres audiovisuales al mismo

tiempo, 1incidia para contestar el cuestionario Despues. Ver

Graficas 6 a 13.

E1 andlisis de estos resultados permitié llegar a la conclusién de
que el cuestionario abierto implicaba que el sujeto tuviera que
escribir las respuestas, procedimiento que le 1levaba mucho tiempo
y al cual no estaban acostumbrados; que la presentacién de 1los 3
audiovisuales les cansaba y exigia durante mucho tiempo, para
ellos (45 minutos), de su atencidn. Asi mismo por observaciones
del encuestador al momento de las exposiciones se detectaba que el
audiovisual de la Inseminacidn Artificial era el que que se le
ponia mas atencidédn aunado al hecho de que éste tiene una mayor
cantidad de contenido de aprendizaje (como se puede comprobar con
la 1lista de palabras que emiten 1los jueces).

Estos hechos nos permitieron 1legar a 1a conclusidén de elaborar un
cuestionario de sbélo 10 reactivos con las preguntas del
audiovisual 1a Inseminacién Artificial, (Anexo 8) elaborado en
forma cerrada con respuestas de eleccién multiple vy aplicar sélo
este audiovisual, a solo un ejido del area de 1influencia del

Proyecto Tesechoacén.

Otro factor 1importante para 1a eleccidén del audiovisual 1la
Inseminacién Artificial, fué el de l1a facilidad que se tuvo para
trabajar con el proyecto Tesechoacdn en el cual se encontraba un
ejido en donde sus productores poseen una expectativa elevada para
el tema, vya que sus terrenos poseen un alto potencial para la
explotacién ganadera y casi todos los ejidatarios poseen entre 5 y
20 cabezas de ganado bovino.

Una vez realizadas estas modificaciones, se reunié a ejidatarios y
sus esposas del ejido "La Gloria y Las Cadenas", a la misma hora vy
en el salén de clases de la primaria, se les proporciond la mismas
instrucciones, se les aplicé el cuestionario Antes. Una vez que
todos entregaron el mismo, se les proyecto el audiovisual de la
Inseminacién Artificial vy sin mediar ningin comentario se les
aplicé el cuestionario Después.

En esta ocasién se obtuvo mas participacidén de los asistentes para
contestar los cuestionarios, sin embargo las respuestas al mismo,
obtienen puntajes por abajo de una media 5,06 de calificacién
(Anexo 9 ) para los participantes. Ver gréfica 13.
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Al analizar los cuestionarios y las respuestas que cada productor
daba en é1, al momento que 1o entregaba, uno podia darse cuenta de
los errores cometidos al contestar las preguntas y el casi nulo
aprendizaje, ( en al anexo 8 se pueden apreciar como algunos
productores no contestan ni dos preguntas. )

Por 1o anterior, al entregar el Gltimo productor su cuestionario
después, se inicié un didlogo con 1los productores participantes,
sobre el ejercicio realizado; sus comentarios permitieron encon-
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trar que las palabras . que se utilizaban en el
audiovisual, en su gran mayoria no eran comprendidas por los
asistentes, por 1o que la comprensién, atencién y aprendizaje se
dificultaba enormemente.

En esta pl&tica, 1los productores mencionaron que se entendia las
imdgenes, pero causaba mucha confusién y angustia " No entender 1lo
que el locutor decia ".

Al comentarse estos resultados, sobre las experiencias del piloteo
y la aplicacién experimental al asesor de este trabajo, se
concluyé que seria muy conveniente realizar otra aplicacién del
mismo audiovisual, en el mismo ejido y con los mismos asistentes,
dejando pasar unos difas; realizando para el efecto una adecuacidn
al texto, a las caracteristicas lingufsticas de 1la poblacién, el
cual seria leido y explicado por el suscrito, durante 1la
proyeccién del audiovisual, mismo que se pasaria sin sonido.

Pasados 30 dias se regresé al proyecto, con el texto modificado
(Anexo 10 ) el cual trata de explicar el significado de las
palabras que en é1 se utilizan, cambiédndolas por aquellas que la
poblacién conoce vy reconoce: Previamente a 1la proyeccibén, se
aplicé el cuestionario Antes, y en la proyeccién del audiovisual
se dieron tantas explicaciones y se detuvo la proyeccién hasta que
los asistentes entendian de 1o que se estaba hablando (los
resultados de este procedimiento se encuentran en el Anexo 9 y se
muestran en contraposicién_.al primer ensayo con el locutor). Ver
Gré&fica 14.

Adem&s de que la media de aprendizaje se eleva hasta una posicién
mas aceptable, es de notarse que esta forma de exposicién vino a
favorecer el didlogo con los asistentes y entre ellos mismos, dado
que la exposicidn y la repeticidén de palabras e im&genes ademss de
favorecer un clima de confianza, permitia la participacién de los
asistentes, en contraposicién con la situacién pasiva con un
locutor, "al que no se le ve, ni se le puede preguntar una duda.

Este procedimiento por sus caracteristicas permitié:
- Que los asistentes tuvieran de frente y en persona al expositor-
locutor, al cual le podian preguntar y comentar sus dudas.

- E1 locutor expositor de frente al auditorio, podia darse cuenta
cuando en el auditorio habfa alguna laguna o duda, o no se enten
dia alguna explicacién, repitiendo texto e imagen, y explicando
puntuaimente 1a duda surgida. 'g

- De esta forma las explicaciones se volvigron mas personalizadas
e individualizadas.

- Se crebé un clima de mayor participacién y didlogo entre el grupo
y el expositor, al existir una comunicacién en dos sentidos.

- A Tos productores se les dié la posibilidad de "decir su pala-
bra".
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Pensamos que este procedimiento en el cual se explicaron de frente
y en persona los contenidos de aprendizaje, favorecieron la
posibilidad de realizar un didlogo con los asistentes, 1lo cual
redundé en una mayor participacién, comprensidén y aprendizaje en
los productores.

Es pertinente aclarar que dada las condiciones del estudio no fué
posible hacer un control experimental riguroso, si no m&s bien
esta investigacidén queda a nivel descriptivo, vya que por las
caracteristicas de 1los datos no fue posible realizar ninguna
correlacién estadistica dado que no se reunfan 1los requisitos
necesarios en las pruebas adecuadas para ello, o porque se
sesgaban los datos. sin embargo, esto no implica que los datos
obtenidos en este estudio sean 1inGtiles. Consideramos que para
que este tuviera el rigor experimental requerido, seria necesario
hacer un estudio cuasi experimental con 1o que ello conlleva.

NOTA:

1. Gémez, Patricia. Andlisis de Contenido a un Programa de Capaci
tacidén Tesis UNAM 1882.



5 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

A lo 1largo de este estudio hemos visto la importancia de
desarrollar metodos did&cticos adecuados a las caracteristicas de
los educandos, desde una posicién profesional que busca, no la
imposicién ideolégica de contenidos de aprendizaje que
favoreceran intereses de dominacién, sino como un método en el
que el educando vy educador tienen fines comunes y 1los buscan
desde posiciones de igualdad, en las que ninguno es superior al
otro, sino que la relacidén posibilita el mutuo aprendizaje, sobre
un sistema dialégico que los enriquece.

Dadas 1las circunstancias mencionadas 1ineas arriba en el
desarrollo de los procedimientos experimental vy piloto en cuanto
a la cantidad de preguntas y 1la exposicién de los tres
audiovisuales, 1los cuales cansaban al auditorio, asi como la
falta de un control experimental en el disefio, no podemos decir
que nuestras hip6tesis se confirmaron o rechazaron.

Pensamos que las proyecciones de los audiovisuales sin audio vy
con un personaje al frente del auditiorio encargado de realizar
una amplia explicacién vy presentacién de 1los mismos, puede
facilitar el didlogo, 1la comprensiédn y el aprendizaje en los
educandos, posibilidad que puede ser investigada si se realiza
con un disefio de 1investigacién adecuado y bajo un control
experimental apropiado (Grupo experimental y grupo control).

Esta posibilidad la dejamos abierta a futuros investigadores
interesados en el tema.

Sin embargo,estos resultados alcanzados demuestran 1la bondad de
entablar un didlogo de igual a igual, donde el enemigo a vencer
es la ighorancia y las posiciones falsas del educador tradicional
y su sistema educativo obsoleto vy apuntan hacia una nueva
concepciédn de 1a educacién de 1los sdultos (en nuestro caso el
rural) desde una perspectiva dialégica y dialéctica menos

mecanisista.

Hemos visto en este estudio que el educando se toma como un
objeto de un aprendizaje que le es impuesto, bajo condiciones que
no corresponden a su cultura, 1o cual da un aprendizaje minimo.

Hemos visto también, que no es suficiente elaborar "bonitos"
audiovisuales bien estructurados, si el elemento humano queda
fuera, y el educando es simple receptor de contenidos de
aprendizaje. E1 didlogo que entablemos con é1 posibilitars
reconocer lo que puede aprender y lo que puede ensefiar.

ALGUNAS RECOMENDACIONES

1. Los medios de difusiédn masiva, como los audiovisuales, la
radio y la T.V., que 1llegan a las comunidades no ayudan en
general al promotor en sus tareas porque desvian la atencién de
la comunidad de sus problemas y de la blisqueda de soluciones.
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2. En primer lugar no cualquier medio sirve para una determinada
situacién. EN nuestro caso, para promover una reflexidén, el
audiovisual parecia ser el m&s adecuado, ya que es motivador,
atractivo y permite 1a participacién de la comunidad, siempre y
cuando estén adecuados a sus caracteristicas socioculturales.

3. Es importante considerar las posibilidades concretas
(econbmicas, técnicas) para elegir un medio adecuado. En
relacién con ésto, la estrategia participativa permite el
aprendizaje de técnicas para que en el futuro personas de la
propia comunidad puedan implementar los medios adecuados.

4, E1 uso de un medio debe partir de una necesidad sentida. Si
el Equipo de Comunicacién hubiera decidido hacer un audiovisual,
o un cartel, o un boletin al margen de 1a discusién con el equipo
de Promotores el audiovisual, el medio, no cumplirfa con su
objetivo de servir a la comunidad.

5. El1 medio no debe ser un producto final de consumo, sino una
herramienta para que se profundice en una verdadera comunicacién
en la comunidad. En efecto, con la elaboracién del audiovisual
no termina el proceso comunicativo. E1 audiovisual visto y oido
en las comunidades, serd el elemento generador de una reflexién
entre Promotores y comunidades.

6. Los servicios de extensién agricola siempre basan su trabajo
en la utilizacién de la comunicacidén interpersonal, materiales de
extensién de tipo empresa o audiovisual, para facilitar el
aprendizaje. Se piensa que el medio audiovisual por si sélo debe
tener un fuerte impacto sobre la trasmisién de conocimientos
practicos y cientificos en los campesinos.

7. La capacitacién rural que busca el desarrollo de una comunidad
debe ser entendida como un proceso social en el cual interviene
el sujeto con sus 1intereses y necesidades, la educacién y
comunicacién popular pretenden un entendimiento comin entre los
participantes.

8. Los medios de comunicacién tan sé6lo son una herramienta para
constituir un proceso y para asistir en el aprendizaje vy nunca
podrén reemplazar el contacto interpersonal como parte de las
actividades de relacién social.

9. Las metas de 1las capacitacidén rural sélo podrén cumplirse
cuando se utilice su potencial para motivar la participacién y la
organizacién de l1a poblacién rural en el objetivo que se pretende
alcanzar con ese programa.

10. Como bien 1o reconoce la FAO (1): "Hasta ahora el problema ha
sido que el uso compartido de conocimientos no ha ocurrido
espontédneamente entre los agentes del desarrollo y los
campesinos, puesto que ninguna de 1las partes ha tenido las
habilidades necesarias para superar ciertas barreras. En primer
lugar las barreras socioculturales; a menudo 1los esfuerzos de



desarrollo han sido socavados por enfoques de comunicacién
incompatibles, por un choque de niveles diferentes de educacién y
alfabetismo y uso diferente del lenguaje".

11. Hay una tendencia a simplificar 1la problemética del
desarrollo y no se toman en cuenta las contradicciones sociales,
econémicas y politicas entre clases sociales y 1la estructura del
sistema.

12. La capacitacidén debe de utilizar técnica de comunicacidén en
dos sentidos,que involucran con mds intensidad al campesino desde
el planteamiento e implementaciédn de actividades y programas.

13. Asi mismo la capacitacidn debe de buscar mé&s y mejores
métodos apropiados que ayuden a la poblacién rural a adquirir
conocimientos y habilidadesy; vy a promover el intercambio de
informacién entre ellos mismos vy con las instituciones vy
dependencias involugradas en el sector rural.

14, La inadecuada administracién que estd vigente actualmente en
la mayoria de las dependencias del gobierno federal, no permiten
tener una estructura que apoye los diferentes 1intentos que en
materia de productividad se hacen, entre ellos la capacitacién.

15. Un indicador que demuestra la relacién entre la calidad de la
participacién de los asistentes con los resultados del proceso
ensefianza-aprendizaje, es el que se refiere a la integracién de
la mayoria de los participantes a una dindmica de trabajo grupal,
en la que se discute y analiza acerca de 1los contenidos
desarrollados al interior del curso de capacitacién.

16. Un aspecto al que habrd que dedicar atencién es la habilidad
del educado para fomentar esta dindmica e integracién del grupo vy
lograr al interior del mismo 1la expresién més 1ibre de los
campesinos.

17. La poblacién al situarla como objeto de un programa, queda
excluida de los logros del proceso de aprendizaje.

La evaluacién de 1impacto de 1a capacitacién campesina debe
permitir ubicar el papel que las acciones de capacitacién cumplen,
respecto a los procesos de cambio socioeconbédmico que afectan a
las comunidades rurales en que éstas se realizan.

18. La condicién de funcionalidad y significancia del aprendizaje
de los adultos, plantea la subordinacidén de los propios procesos
educativos a otras actividades de contenido social, econbémico y
cultural que contribuyan dinémicamente a la conformacién de la
experiencia de 1los adultos., Plantea esa condicidén de
funcionalidad, el rol de apoyo, facilitacidén, 1integracién y
consolidacién de 1los procesos educativos, en relacién a los
proyectos y programas de desarrollo.



19. Los supuestos en los que se fundamenta la préctica educativa
de 1la educacidén de adultos, establecen que el aprendizaje se
realiza, no como resultado de las consecuencias del
comportamiento, sino como un producto de la interaccién grupal o
individual con el medio ambiente vy particularmente, de la forma
como los datos generados mediante esa interaccién, son integrados
a la experiencia dindmica de esos grupos e individuos. EI
aprendizaje se realiza porque resulta significativo en funcidn de
la estructura cognoscitiva de los grupos e individuos y no tanto
porque se fundamente en zsociaciones de comportamiento cuya
afinidad se establece, fundamentalmente, en virtud del
condicionamiento operante. El aprendizaje humano Y
particularmente el de 1los adultos se da en cuanto que es
significativo y funcional, o simplemente no se da.

20. Se debe reconocer que la cultura de 10s que no tienen acceso
a la educacién, no es igual a la de aquellos que si tienen acceso
a ella, en consecuencia el educador o técnico extensionista se
encuentra de frente con grupos campesinos cuya cultura es
bastante diferente. Estos no comparten 1la misma comprensién
conceptual de los signos y simbolos que se les trasmiten en los
programas educativos.

21. En este mismo orden de ideas se supone que el auditorio esté
tan motivado y por esto mismo es capaz de aceptar y poner en
prdctica nuevas ideas, que sbélo basta trasmitirselas. De esta
forma el educador se convierte tan sélo en un trasmisor de
informacidén empaquetada proveniente desde 1os niveles centrales o
regionales.

22. A través de la comunicacién participativa, del di&logo y de
la elaboracién de medios adecuados, podemos ir gestando un
proceso que sea a la vez ameno y centrado en las necesidades y
problemas de las comunidades. E1 proceso no es féacil de
implementar, no existen las recetas, es un camino que esta
abierto para ser enriquecido en la préctica de todos.

23. E1 objetivo de elevar el nivel de vida de 1los productores
rurales, deberia transitar por la recuperacién de la palabra, de
la participacién creativa de dichas comunidades, en el anélisis
de las causas y las soluciones a sus problemas.

24, Se debe privilegiar la aplicacién del videocasette, que si
bién es de mds reducido alcance en cuanto al nimero de
participantes, ofrece 1las siguientes ventajas, si desde su
construccidén participan los productores:

- Flexibilidad.- Los grupos no estan sujetos a un horario fijo,
como en el caso del radio, cada grupo puede realizar las
proyecciones en el dfa y hora que le resulte mas cémodo,
utilizando para ello la técnica del foro. En caso de cualquier
eventualidad 1a proyeccién puede pasarse para otro dia.
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- Espontaneidad.- Al realizarse 1los audiovisuales con la
participacién de 1a poblacidén, los grupos pueden expresarse en el
lenguaje sencillo y corriente que utilizan en la vida cotidiana.

Nota

1. Informe "Comunicacidn para el Desarrollo" Consulta de Expertos
organizada por la FAO 8-12 jun. de 1987.

Organizacién de 1las Naciones Unidas para la Agricultura vy 1la
Alimentacidén. Direccidén de Informacién.
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ANE

10.

1.

X0S8 1: RELACION DE MATERIAL AUDIOVISUAL PRODUCIDO EN EL
PROYECTO CENTRO DE VER.

Desarrollo Rural Integral en el Proy. Centro de Veracruz 1984.
Destinatario: Campesinos y Técnicos. Clase: Informacidn.
Autor: Atoyar. Duracién 13 minutos.

E1l PRODERITH en Medellin, Jamapa y Manlio Favio Altamirano
1880, Destinatario: Campesinos. Clase: Capacitacidn.
Autor: Atoyac. Duracidén 12 minutos.

Curso E1 Cultivo de Mango-1: Establecimiento de Almacigos 1984
Destinatario: Campesinos. Clase Capacitacién.
Autor: Atoyar. Duracidén 13 minutos.

Curso E1 Cultivo de mango-5: Mejoramiento de Mango por Injerto
1981. Destinatario: Campesinos. Clase: Capacitacién.
Autor: Atoyac. Duracidén 15 minutos.

Curso E1 Cultivo de Mango: Como Adelantar la Cosecha de Mango
Manila 1987. Destinatario: Campesino. Clase: Capacitacién.
Autor: Atoyac. Duracién 12 minutos.

El Cultivo de Maiz en el Centro de Veracruz (1a. parte ) 1983.
Destinatario: Campesino: Clase: Capacitacidn.
Autor: Atoyac. Duracidén: 17 minutos.

La Inseminacidén Artificial 1983. Destinatario: <Campesinos.
Clase: Capacitacién. Autor: Atoyac. Duracién 18 minutos.

Uso y Manejo del Yunticultor 1883. Destinatario: Campesinos.
Clase: Capacitacién. Autor: Atoyac. Duracién 25 minutos.

Serie Infraestructura-2: La produccidn y las inundaciones en
Medellin y Jamapa 1982. Destinatario: Campesinos.
Clase: Capacitacidén. Autor: Atoyac. Duracién: 11 minutos.

Serie Infraestructura-3: Que es el Drenaje 1982,
Destinatario: Campesinos. Clase: Capacitacién.
Autor: Atoyac. Duracién: 14 minutos.

Serie Infraestructura-4: La Propuesta de Drenaje para el Rio
Jamapa 1982. Destinatario: Campesinos. Clase: Capacitacién
Autor: Atoyac. Duracién: 26 minutos.

Desarrollo Familiar en Atoyac 1981. Destinatario: Técnicos y
Campesinos. Clase: Informacién. Autor: Atoyac.
Duracién 21 minutos.

Curso Salud Rural-4: La alimentacién durante el embarazo
1983. Destinatario: Campesinos. Clase: Capacitacion.
Autor: Atoyac. Duracién 20 minutos.
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14,

15«

16.

19.

20.

21.

22.

Curso Salud Rural.-5: Alimentacién para las Madres qus Amaman
tan 1885. Destinatario: Campesinos. Clase: Capacitacion.
Autor: Atovyac. Duracién i4 minutos.

Mejoramieanto de Fuentes de Abastecimiento de Agua 1983,
Destinatario: Campesinos. Clase: Capacitacién.
Autor: Atovac. Duracidén: 16 minutos.

Las Mujeres también pueden 1985. Destinatario: Campesinos.
Clase: Capacitacién. Autor: Atoyac. Duracién: 15 minutos.

E1 Agua y las Bombas de Jarra 1987. Destinatario: Campesinos
Clase: Capacitacién. Autor: Atoyac. Duracidén: 16 minutos.

Curso Alimentacidén-1: Elaboracién de Quesos- E1 Queso Molido
o del Pais 1982. Destinatario: Campesinos. Clase: Capacita
cién. Autor: Atovyac. Duracién: 13 minutos.

Curso Alimentacién-2: Elaboracién de Quesos- El Queso Panela
1985. Destinatario: Campesinos. Clases: Capacitacién.,
Autor: Atoyac. Duracién: 10 minutos.

Curso Alimentacidén-3: Elaboracién de Quesos- El Queso Asadero
o de Hebra 1882. Destinatario: Campesinos. Clase: Capacita-
cién. Autor: Atoyac. Duracidén: 10 minutos.

Cristalizado de Frutas 1981. Destinatario: Campesinos.
Clase: Capacitacidén. Autor: Atovac. Duracién 12 minutos.

Que es el PRODERITH 1980. Destinatario: Campesinos.
Clase: Capacitacién. Autor: Atoyac. Duracién 12 minutos.
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ANEX0 2: PROGRAMA LA PRODUCCION Y LAS INUNDACICHES

TE PROBLEMA AFECTA A NUCHOS EJI-
D0S DE LA PARTE CENTRAL DE VERA-
cRoz.

INNDADO, LA INAGEN SE ALEJA ¥
APARECE UNA NILPA Y UN ARBOL A LA
IMIECIIA

(ko TEXTO TKAGEN WUSICA  [DURACION

1] sm T BARRAS DE COLORES ENPIEZA Wi-| 997

SICA GUITA-
A

2 |LA SECRETARTA DE AGRICULTWRA Y [APARECEN LETRAS SOBRE FONDO AZOL [SIGUE NUSI-| 18°03

RECURSOS NIORADLICOS. REY QUE OICE  SARH CA DE GUITA
L]

3 |A TRAVES DE SU REPRESENTACION E|AGUA QUE CORRE DE DERECHA A I2- |SE INCLUYE | 118
EL ESTADO DE VERACRWZ PARA  |QUIERDA APARECE EL ESCODO DEL ES-|EL CLAVECIN
PRODERTTH TADO OE VERACREZ AL LADO I2QUIER-[VALO

DO ¥ APARECEN LETRAS QUE DICE
PRODERITH EN EL ESTADO OE VERA-
ces2.

o [PRESENTA SERIE INFRAESTROCTURA |WM RIO, EN EL QUE LA INAGEN SE EN|SIGUE NUSI-| 20%S0
PROGRANA Mo 2 PIEZA A ALEJAR AL FONDO SE NOTA “|CA TGUAL
LA PRODECCION Y LAS  {U PUENTE, APARECEN LETRAS SUBIEN
INGNDACTONES DO EN LA INAGEN: PRESEATA |
NEDELLIN Y JANAPA  ISERIE INFRAESTRSCTURA

PROGRANA No. 2
LA PRODUCCION ¥ LAS INOMDACIONES
£ NEDELLIN ¥ JANAPA

§ [EW EL TRABAJO QUE EL PRODERITH [SIN AUDIO; UN PRODUCTOR QUE ESTA [CANBIA LA | 18%4
HA VENIOO REALIZANDO DESDE HACE |SIENDO ENTREVISTADO ESTA HABLANDO |NUSICA ARPA
TIENPO FRENTE A UN NICROFONO, AL FONDO |Y GUITARRA

SE NOTA LA PARTE DE OTRO PRODUC-
Ton.

6 |V EN PLATICAS QUE SE HAN TENIDO [SIN AUDIO WN PRODUCTOR HABLANDO |SIGUE WUSI-| A%
CON CANPESINOS DE NEDELLIN ¥ JA-FRENTE A W WICROFONO FRENTE A LAICA I6UAL
NAPA CARARA

1 [SE WA VISTO QUE UNO DE LOS PRO- |SIN AUDIO, DOS PRODUCTORES HABLAN|  IDEN 2
[sLemas DO NACIA LA INAGEN SE NOTA QUE AN

TES DE INICIAR HABLANDO WK 8RA20
LE PASA EL NICROFONO
¥ [NAS FUERTES ES EL ENCESO DE AGUA|SIN AUDIO, UN PRODUCTOR SENTADO |  IDEW "3
{HasLADO
9 [LAS INONDACTONES W CANPO. TNUNDADO 10EN ]
10 [ES NOTORIO CONO ARO CON ARO, ES- WA CASA DE NADERA SOBRE N CANPO) IDEN | 10%(§




[won

TEXTO

INAGEN

NUSICA  |DURACTON

—

TAHTO EN SU VIDA DIARIA

UN POBLADO INUNDADO, LA INAGEW SE
VA ALEJANDO Y DEJA VER NAS CASAS
SOBRE EL AGHA

IDEN

COMO EN S¥S COLTIVOS

UNA PARCELA CON PLANTAS DE WAIZ
INUNDADAS LA CANARA LA RECORRE DE
T2QUIERDA A OERECHA

I0EN

EL DIA DE HOY LOS CANPESINOS QUE

TE PROBLENA Y EXPONEN ALGUNAS
IDEAS DE COMO PIENSAN SE PUEDE
RESOLVER ESTE PROBLENA ASI CONO
SUS DUDAS

VIVEN EN ESTA 20NA, HABLAN DE ES|NARA SE DIRIGE HACIA DONDE ESTAN

D0S PRODUCTORES, DE PERFIL, LA CAl

VIENDO, APARECER UN GRUPO OE PRO-
DUCTORES, QUE LA CANARA RECORRE
DE DERECHA A I2QUIERDA

T0EN

17938

L0 QUE SE QUIERE ES QUE AL FINAL
DE ESTE PROGRANA LOS CANPESINOS
DE ESTE EJIDO, EXPONGAN DE LA
NISHA NANERA, SUS IDEAS Y SUS 09
DAS.

UNA NUJER DE ESPALDAS SENTADA EN
UN BANCO DE ESCUELA NIRANDO LA TE|
LEVISION, LA CANARA SE VA RECO-
RRIENDO ¥ ALEJANDO Y SE ENPIEZAN
A APARECER BN GRUPO OE PERSOMAS
TANBIEN SENTADAS EN BANCOS Y EN
EL NISHO CUARTO, VIEKDO TANBIEN
LA T.V,

10EN

1218

15

L0S TECNICOS PRESENTES, DEBERAN
RESPONDERLES, PARA QUE DE ESTA
NANERA SE PUEDAN IR TOMANDO
ACUERDO PARA EL TRABAJO, OIGANOS
DE BOCA DE LOS CANPESINOS COMO
SERA ESTA SITUACION:

SIN AUDIO, UNA NUJER HABLANDO A

UN GRUPO DE PERSONA, SEWALA A UN
PRODUCTOR Y ESTE TONA LA PALABRA,
LA INAGEN LO ENFOCA Y DE DESAPARA
CE LA NUJER.

IDEN

16°12

SALE EL AGUA... ANEGA T0DO...SE-
GUN BAJA EL RIO DE AQUI ALLA...
YA VEM... QUE AL... POR EJENPLO
QUE... AHORITA ES AHORITA Y AL
RATO... YA VEM PUEDEN ENTRAR CON
LA CANIONETA HASTA ACA, AUNQUE
ANTES ESTE HONDO PERO YA BAJO...

AGUA ¥ PUEDE LLEGAR HASTA UN NES
0 ALGO NAS PUEDE SER NAS ALGO
NAS.

|00 CRISTOBAL FERNANDEZ

PERO PARA ALLA ABAJO NOS QUEDA |DESAPARECEN LAS LETRAS

UN PRODUCTOR SENTADO HABLANDO OE
FRENTE A LA CANARA, APARECEN LE-
TRAS AL PIE DE LA INAGEN QUE DICE

EJIDO LAS PUERTAS

SIN NUSICA

1'%

ENTONCES SI DEWORA UM NES, AL

PARA VENIR A TRABAJAR... ES TRAS
TORMO, SOM TIENPOS QUE SE VAN,

CUANDO LLEGA EL TIEWPO DEL FRI-
JOL O ALGUNA OTRA SIENBRA YA N0
NOS OA TIENPO, LLEGA EL NORTE Y

QUE TIENPO SE COMPONE SU TIERRA FDADO LA INAGEN LO RECORRE DE I2-

UN CANPO DE PLANTAS DE NAIZ ININ-

QUIERDA A DERECHA,

SIN KUSICA

W'




L1 TEXTO INAGEN NUSICA  |DURACION
NOS FRIEGA LA PLANTA.
18 |HASTA PARA LOS SENORES QUE TIE- [ON PRODUCTOR HABLANDO SENTADO SIN NUSICA| 10%93
HEN SUS GANADERIAS PORQUE TAN-
BIEN 5US PROTEROS SE LES VAN A
PIQUE ¥ TAHBIEN SACAN SUS GANA-
DOS, SE LES PIERDE EL PASTO SI
TIENEN, TODO ESO PERJUDICA.
19 JAHORA ES DON JOSE LUIS RAHON DEL|UN PRODUCTOR CON UM KICROFONO EM | SIN NUSICA| 21%85
EJIDO EL TEJAR. LA NAKO RABLANDO SIN AUDIO (CUAM-
UNQ ES LA ANEGACION DE VARIAS  |DO EL WARRAGOR DEJA DE KABLAR SE
HECTAREAS DE TERREMO, NOS AFECTA|OYE LA VOZ DEL PRODECTOR.
[DURANTE ENOS SEIS MESES LA AREG A
CION CUBRE TOTALMENTE ESTAS PAR-
CELAS ¥ OTRAS PARCIALMENTE, KO
PUDIENDO SEKBRAR WADA EN ELLAS.
26 |Y L0S CONPANEROS EJIDATARIOS QUE[UH REBARO DE BOVINOS PASA DE DERE) SIN NUSICA| 10%64
TIENEH GANADO TAMBIEN SUFREN LA {CHA A IZQUIERDA
PERDIDA DE SU GANADD POR LA TNV
DACIOK TENIENDO QUE BUSCAR OTRO
LADO DOMDE TRASLADAR S¥ GANADO.
21 {LAS COMSECUENCIAS DE LA IRBHDA- | OTRO PRODUCTOR HABLANDO STH NUSICA] 11%84
CION SON PERDIDAS DE COSECHA, TE
[HENOS NALOS CAMINGS EN LAS
AGUAS, NO HAY TRANSPORTE PARA KE
TER LOS INSUKOS ¥ LAS NERCANCIAS
¥ RO PODENOS, WO TEMENOS CASI
TRANSITO.
22 |{NARRADOR) EN REALIDAD TODO CAN-| UN CANPO YA BARBECHADO. ESTA SIN NUSICA] 12°%8
BIA DE ASPECTO CON LAS PRIMERAS | LLOVIEWDO
LLUVIAS, LAS TIERRAS TOMAN LA HU
HEDAD MECESARIA PARA LA SIENBRA.
23 JCON ESTO LOS CULTIVOS ENPIEZAM AJEN UNA PARCELA DE WAIZ UN PRODUC-| SIN NUSICA| 12%68
CRECER EN BUENAS COMDICIOMES....|TOR ESTA TRABAJANDO COM SU YURTA
SE PUEDE ESPERAR KUCHO OE ELLOS {DE BYEYES. LA CAMARA LO SIGUE N
59 RECORRIDO.
24 |PERO CON EL EXCESO DE LLEVIAS  [UNAS PLANTAS DE WAIZ INUMDADAS SIN RUSICA] 510
25 IVIEME TAMBIEN EL DESANINO DE LOS|UN CANPESINO DE PERFIL VIENDO HA-| SIK KUSICA} &%8!
PRODUCTORES CIA LA T2QUIERDA
26 [SIN ENBARGO ELLOS TIEMEM IDEAS (UK PRODVCTOR MABLAMOO SIN ABDTO | SIN NUSICA| 32%3¢
DE COMO PIEWSAN QUE SE PUEDE RE-
SOLVER ESTOS PROBLEKAS. OIGANOS|(CUAHDO EL NARRADOR DEJA DE KA-
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TEXTie

THAGEN

HUSICA

DURACION

UN TESTINONIO:

Y0 PARA MI ME CREQ QUE LEJOS DE
QUE EL GOBIERHO NO NOS DIERA MY-
CHO DINERO PARA TRABAJAR, MO?
CREO QUE SERIA PERDIGO ¥ SI SE
CERRARA EL ARROYD, ENTONCES CON
NENOS 0 QUIZA HASTA SIN NADA
SENBRARIANOS POQUITO, PERO SEGU-
RG, DE OTRA NAMERA, PODENOS HA-
CER NYCHO, PERO ES EM PERDIDA

BLAR SE OYE LA YOZ DEL PRODUCTOR

]

TAL VEZ ENTONCES CORRERIA NEJOR,
|¥0 SE BOTARIA TAN PRONTO, Y SI

SE BOTARA PRONTO, NAS PRONTO JA-
LARIA EL AGUA, PARA QUE LAS TIE-
RRAS QUEDARAN SIQUIERA, SI SE

PERDIO ESTA SIEMBRA AL POCO TIEN
PO PODER SENBRAR OTRA COSA. |

UNA PARCELA INUNDADA, LA CAMARA
LA RECORRE DE IZQUIERDA A DERECHA
EN ESTE NARGEN SE NOTA ONA CO-
RRIENTE SOBRE LA INUNDACION.

SIN NUSICA

15766

2%

(NARRADOR) IDEAS COMO ESTA HAN
SIDO TOMADAS EN CUENTA POR INGE-
NIEROS DE PRODERITH, YA SE HAM
ECHO ESTUDIOS SOBRE LOS COSTOS
DE LA OBRA LOS PROBLEWAS QUE PO-
DRIAN SURGIR Y LOS POSIBLES BENE
FICIOS.

DOS PERSONAS REVISANDO UNA HOJA
GRANDA (NAPA) UMA DE ELLAS SENALA
CON UNA PLUNA DORADA LA CAMARA EN
FOCA LA HOJA

SIN NUSICA

1650

2%

CON ESTO, SE HA EMPEZADO A INFOR
HAR A LOS CAMPESINGS Y SE KAN CO
MENZADO A HACER LAS OBRAS

AQUI TEMEMOS ALGUNAS OPINIONES
EN RELACION A LA INFORMACION.

UN CANAL CON AGUA, LA CAMARA SE
VA ALEJANDO ¥ AL FONDO ¥ POR ARRI
BA DEL CANAL SOBRE SU NARGEN IZ-
QUIERDA.

SIN NUSICA

1312

30

¥ A LOS BENEFICIOS QUE PUEDEN
TRAER LAS 0BRAS

SI COXO MO, UNA INFORMACION MUY
CLARA, EL PERSONAL DEL PRODE-
RITH, NOS CITO PARA UNA REUNION
EN LA CASA DEL CAKPESINO, EN LA
CUAL NOS PASO PELICULAS Y HOS W[
20 UNA PLATICA AL RESPECTO, COMO
SE VA A ENPEZAR, COMO SE VA A
TERKINAR EL DRENAJE.

UN PRODUCTOR ALGUIEN LE PASA N
KICROFONO ¥ DICE:

APARECEN BNAS LETRAS QUE DICEN:
SR, VENTURA NERT EJIDO EL TEJAR

SIN NUSICA

26°50

i

HUCHISING NOS PUEDE BENEFICIAR,
YA QUE EL ARROYO DE CANALIZO
SIENPRE HA ESTADO ENSOLYVADO, EN-
TONCES TODAS LAS AGUAS HOS AWEGA

UN CAMPESINO HABLANDO COM UN MI-
CROFONO EN LA MANO

IBAN NUESTRAS LAS PARCELAS AHORA |

SIN NUSICA

2813
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TEXITO

TNAGEN

NUSICA

[ouracton

CON ESTA OBRA SE VA A PERNITIR
QUE TODAS LAS AGUAS CAMALICEN HA
CIA EL ARROYO TONEN SU CHRSO ¥
PERNITIENDOMOS A NOSOTROS LOS
EJIDATARIOS, SEMBRARLA V APROVE-
CHARLA, LOS BENEFICIOS QUE LA
TIERRA NOS TIENE QUE DAR.

3

ESTA OBRA QUE EL GOBIERMO ESTA
LLEVANDO... VA A BENEFICIAK A VA]
RIOS EJID0S... A NUCHOS CANPESI-]
NOS, TODOS ELLOS DE LA NARGEN I1
QUIERDA DEL RIO JANAPA, CONO SON]
105 EJIDOS EL TEJAR RANCHO DEL
PADRE, EL ESIDO SAM NIGUEL, EL
EJIDO NORALILLO Y QTROS EJIDOS
QUE SE VEN BASTANTE AFECTADOS
POR EL AZOLVE DEL ARROYO CAMALI-
t0.

EN UN CANAL UNA PALA MECANICA ES-
TA ESCABANDO LA INAGEM SE VA ALE-
JANDO DEJANDO VER TODA LA OBRA.

SIN HUSICA

23

3

(NARRADOR) MO OBSTANTE LOS CANPE|
SINOS TIENEM TODAYIA ALGUNAS DU-
DAS QUE TIEWEN QUE ACLARARSE PA-
RA QUE SE TOMEN LAS NEDIDAS NECE
SARIAS Y PODER NARCHAR DE CONEN |
ACUERDO.

SEIS PRODUCTORES, UNO DE ELLO EX-
PLICA ACALORADAMENTE ALGO A LOS
DENAS (SIN AUDIO) ACCIOHANDO LAS
NANOS

SIN NUSICA

15"31

1}

NOS GUSTARIA SABER LAS CARACTE-
RISTICAS DE LA OBRA, LA PROFUNDI
DAD, LO ANCHO DEL DREM Y SABER |
CONO SE VAN A RESOLVER LOS PRO-
BLENAS DE LAS AFECTACIOMES,

UN PRODUCTOR DE FRENTE HABLANDO
HACIA LA CAMARA CON UN NICROFOMO
EN LA BAND.

SIN KUSICA

15%4

3§

BUENO.. WIRE... LOS DETALLES...
ESTE DREN DESPUES SI VA A TENER
NANTENIMIENTO... O NOSOTROS TENE
NOS QUE DAR EM ALGUNA FORNA AL-
GUN APOYO O HABER EN QUE FORMA
SE PODRIA..., ESTE.. TENER LA IN-
FORNACION OE LA TERKIMACION DE
ESTA 0BRA.

OTRO PRODBCTOR DE FRENTE SE NOTA
QUE LE PASAN EL NICROFOMO Y CO-
NIENZA A HABLAR

SIH KESICA

11023

ESTE... TANBIEW SI SE VA A TEWER
VIGILANCIA YA QUE ESTO ES KUY IN
PORTAKTE, UNA YEZ QUE ESTA COI’A’
CLUIDA LA OBRA KO? SI VA A TEWER
WHA OBSERVACION POR PARTE DE LOS
TECKICOS NO? PARA QUE TENGA FLUI
DEZ ¥ HO HAYA CONTRATIEMPOS YA |
VEN USTEDES QUE... NUCHAS VECES

EL PRODUCTOR DE LA INAGEN PASADA
LE PASA EL NICROFOMO A OTRO PRO-
DUCTOR QUE ESTA A SU IZQUIERDA ¥
AHORA ES ESTE QUIEN TONA LA PALA-
BRA.
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IDURACIOI

SE LLEVA A CABO UNA OBRA Y LOS
TECNICOS SE LA ENTREGAN A LOS
CAMPESINOS Y ESTA POR FALTA DE
NANTENINIENTO Y VIGILANCIA, POS
SE ECHA A PERDER, YA QUE ESTA
OBRA ES NUY INPORTANTE PARA TO-
D05 NOSOTROS, PUES NUESTRA PREO-

3

(NARRADOR) BIEN.. HAN VISTO Y E
CYCHADO LAS OPINIONES DE SUS CO
PANEROS.

TRECHA A TZQUIERDA.

16 PRODUCTORES EN UNA REUNION SEN
TADOS LA CAMARA LOS RECORRE DE DE

SIN NOSICA

i

QUEDA AHORA PLATICAR DE COMO
AFECTA EL EXCESO DE AGUA A ESTE
EJIDO0

UNA CALLE, A SUS LADOS CASAS TODA
ELLAS INUNDADAS.

SIN NUSICA

(1)

3

CUANTAS PARCELAS SE INUNDAN?
CUANTAS NO SE TRABAJA POR ESA |
CAUSA? QUE SE PODRIA SENBRAR EN
ELLAS?

UNA PARCELA INUNDADA LA CAMARA LA
RECORRE DE I2QUIERDA A DERECHA

SIN KUSICA

12766

A0

DE QUE FORMA SE PODRIA ORGANIZAR
EL EJIDO PARA HACER MEJOR ¥SO OE
LAS OBRAS DE DRENAJE

UN DREN COM AGUA AL FONDO SE APRE|
CIA UN JEEP

ENPIEZA NY-
SICA AL TE
NINAR DE "3
BLAR EL NA-
RRADOR GUI-
TARRAS.

3%

M

ESTE PROGRAMA FUE REALIZADO POR
CANPESINOS Y TECKICOS DEL PROYEC
T0 VALLE DE ATOYAC, VERACRUI.

UNA PRODUCCION DEL CENTRO DE CO-
NUNICACION LA COMISION DEL PLAN
NACIONAL WIDRAULICO PARA PRODERI
TH, JULIO DE 1982, ]

SECRETARTA DE AGRICULTURA Y RE-
CURS0S WIDRAULICOS.

SOBRE FONDO AZUL APARECEN LETRAS
QUE SUBEN DESDE EL FONDO DE LA
INAGEN:

ESTE PROYECTO FUE REALIZADO POR
CAMPESINOS Y TECNICOS DEL PROVEC-
TO VALLE DE ATOYAC EN VERACRUZ.

UNA PRODUCCION DEL CENTRO DE CONY
NICACION DE LA CPNH PARA PRODERI-
™.

JULIO DE 1982

SARH
SE DETIENE LA INAGEN
UN POCO ¥ LUEGO SE DESVAKECE

NUSICA DE
GUITARRA

'




PROGRANA QUESO NOLIDO

TEXTO

INAGEN

NUSICA  [DURACTON

URA DE LAS ACTIVIDADES PRODUCTI-
VAS NAS COMUKES EN EL TROPICO H{
NEDO MEXICANO ES LA PRACTICA OE
LA GANADERIA

UN REBANO DE BOVINOS ARREADAS POR
UN YAQUERO NONTADO EN UN CABALLO,
LOS CUALES SE ALEJAN DE ESPALDAS
EN UN CANINO ARBOLADO.

SIN HUSICA

1389

DE ELLA EL HOMBRE OBTIENE ALGY-
NOS PRODUCTOS QUE SE PUEDEN DES-
TINAR A DIFERENTES FINES.

ORDERANDC UNA VACA, URAS NANOS D E
JAN CAER LA LECHE EN UNA CUBETA.

SIN KOSICA

(M1

-

SIN TEXTO

CUATRO HOMBRES VIENDO COMO UKO OE
ELLOS VACIA LECHE EN UM RECIPIEN-
TE

SIH NUSICA

2

TAL VEZ EL CONSOKO DE ESTOS PRO-
|OUCTOS REPRESENTA UNO DE LOS HA-
YORES BENEFICIOS PARA LAS FANI-

LIAS,

EN UNA NESA CUATRO PLATOS QUE CoNj

TIEREX DIFERENTES PRODUCTOS Y OK
VASO DE LECHE.

SIN WUSICA

121

PORQUE SE RELACIONA DIFIRITIVA-

EL BIEMESTAR.

|HERTE COM SU ALIMERTACION, CON !DO LA IMAGEW ENFOCA EL PLATO ¥

UNA MIAA SENTADA A LA MESA COMIEN|

APARECEN LETRAS: CRENA

SIN RUSICA

864

Y BUEN DESENYOLYIMIENTO DE CADA
4K0 DE SUS NIENBROS

EN B SALON DE CLASES SIETE MIROS
SENTADOS EN SUS BANCAS Y ESCRI-
BIENDO

SIH WUSICA

5510

-~

PARA LAS NADRES EMBARATIADAS Y
LAS QUE DAM EL PECHO A LOS NINOS
PEQUENDS

UNA SENORA SENTADA DANDOLE EL PE-
CHO A SY RIJO

SIH KUSICA

834

LA LECHE ES ENO DE LOS KEJORES

ALIKENTOS PORQUE CONTIENE PROTEI
JMAS Y CALCIO ENTRE OTROS Iﬂlll[ﬂ
TES.

UNA KINA TOMANDO LECHE DE UN VASO

SIN RUSICA

10%41

LA LECHE PUEDE CONSURIRSE EN WU~
CHAS FORMAS COMO:

QUESOS, CREWAS YOGURTH, MANTEQSI
LLAS ¥ OTROS CADA UNO DE ESTOS |
DERIVADOS CONTIENE ADEMAS

UN PLATO COM QUESO (LA INAGEW SE
RECORRE A LA DERECHA ¥ VAN APARE-
CIENDO OTRAS COSAS) WHA TASA CONM
CREKA, UNA TASA CON YOGURTH, UR
PAN Y UNA BARRA DE MANTEQUILLA.

SIN WUSICA

(Y081}

NAYORES CANTIDADES DE ALGHHOS OE
L0S HUTRIENTES QUE LA LECHE MO
TIENE CUANDO ESTA PURA

UNA CUBETA DE ALUKINIO A LA QUE
CAEN CHORROS DE LECHE

SIN RUSICA

612

EN ESTE CURSO VEREHOS CONO $TILY
IAR LA LECHE PARA ELABORAR QUE-
§05.44

UNA TIHA PEQUENA DE PLASTICO CO-
LOR RARANJA, UNA NANO SOSTEWIENDO
Uit CUCHILLO CORTA EL FORDO BLANCO

SIN HUSICA

SHA

i




NN TEXTO ITNAGEN NUSICA IDURACIOI
12 JEL QUESO NOLIDO UN PLATO CON QUESO SOBRE UNA TA- | SIN KUSICA| 13'21
|BLA APARECEN LETRAS.
QUESO KOLIDO
LA INAGEN SE ALEJA ¥ SE RECORRE
NACIA LA IZQUIERDA, APARECE UNA
OLLA CUBIERTA CON TELA EN SU FON-
DO UN QUESO, APARECEN LETRAS.
EL PANELA QUESO PANELA
13 |¥ EL QUESO AZADERO OAXACA O DE |EN WN PLATO UN QUESO TIPO OAKACA | SIN WOSICA| %15
EBRA APARECEN LETRAS
QUESO OAXACA
14 |HABLARENOS TANBIEN DE ALGUNOS  |EN UNA TINA CUBIERTA CON TELA WNA| SIN NUSICA| 12%2
CHIDADOS ¥ DETALLES QUE DEBEMOS [PERSOMA VIERTE.LECHE, TONA LA TE-
TENER EN SU PREPARACION. LA ¥ COLOCA UNA NANO DEBAJIO DE LA
TELA, LA INAGEN EMFOCA ESTE NOVI-
|MIENTO.
15 LA SECRETARIA DE AGRICULTURA Y {SOBRE FONDO AZUL NUSICA FOL-| 1020
RECURSOS HIDRAULICOS, A TRAVES [APARECE EL ESCUDO DE LA SARN DEBAJKLORICA
DE §Y REPRESENTACION JO DE E1 APARECER LETRAS.
SECRETARIA DE AGRICBLTURA Y RECHR
§05 HIDRAULICOS.
16 |GENERAL EN EL ESTADO DE VERACRUZ|SOBRE FONDO AZUL IIUSICA FOL-f %26
PARA PRODERITH EL ESCEDO DEL ESTADO DE VERACRUZ [KLORICA
APARECEN LETRAS.
PRODERITH EN EL ESTADO DE VERA-
({9
17 |PRESERTA X PAR DE NANOS Y LA SBRE DE UNA
SERIE: DESARROLLO FAMILIAR VACA EN ACCION DE ORDERA
CYRS0: ALIMENTACION APARECEN LETRAS
PROGRAA: DERIVADOS DE LA LECHE [PRESENTA
SERIE DESARROLLO FAMILIAR
CHRSO ALINENTACION
PROGRAKA DERIVADOS DE LA LECHE
ELABORACION DE QUESOS
18 |EN ESTE PRINER PROGRAMA VEREMOS |UN PLATO, QUESO, W CUCKILLO TODO| SIN NUSICA| 7°21
CONO PREPARAR EL QUESO MOLIDO O |SOBRE UNA TABLA
DEL PAIS
19 |MO DEBENOS OLVIDAR QUE ANTES DE |DOS PERSONAS LAVANDOSE LAS NANOS | SIN NUSICA| 28%18
IHICTAR LA PREPARACION DE CUAL- |UNAS DESPUES DE LA OTRA.
QUIER ALIMENTO ES IMPORTANTE LA-
YARSE BIEN LAS NANOS COM AGUA Y
JABOK, PARA EVITAR QUE BASURAS Y
NICROBIOS CONTAMINEN EL PRODHCTO

12




TEXTO

ITNAGEN

NYSICA ]DURACIOI

2

|ES RECOMENDABLE QUE LA LECHE QUE
VAYANOS A UTILIZAR PARA LA PREPA
RACION DE LOS QUESOS ESTE LIBRE
|o€ INPURE2AS.

A UNA CHBETA COM LECHE CAEN CHO-
RROS DE LA WISHA.

SIN NUSICA

1%t

]

UNA BUENA NEDIDA ES HACER ESTO:
(LA V02 DEL INSTRUCTOR EN LA INA
GEN) ESTO SE HACE CON EL FIN OE
QUE LA LECHE MO LLEVE RESIDUOS
{DE TIERRA O DE ALGUNA OTRA... AL
GUNAS OTRAS COSAS QUE ECHAN A 1
PERDER EL PRODYCTO,

DOS PERSOMAS UNA DE ELLAS VACIA
LECHE SOBRE LA TELA QUE CUBRE LA
CUBETA. LA PERSONA QUE ESTABA VA-
CIARDO LA LECHE DEJA EL VASO Y TO
HA LA TELA, LA NUESTRA ¥ QUITA
L0S RESIDUOS QUE QBEDARON EN LA
TELA.

SIN WUSICA

16%21

2

(INSTRUCTOR) PARA ELABORAR EL

QUESO NOLIDO VANOS A NECESITAR
ESTOS WTENCILIOS WN RECIPIENTE
DOKDE QUEPAN NAS 0 NENOS, APROXI
NADANENTE DIEZ LITROS DE LECHE, |
VANOS A NECESITAR.... LECHE, CUAl
40 LIQETDO, O CUAJO EN PASTILLA,]
UNA JERINGA PARA MEDIR EL C¥AJO

UNA CUCHARA DE NADERA

UM LITRO PARA NEDIR LA LECHE

N CUCHILLO LARGO DE ACERO INOXI
DASLE

UN RECIPIENTE

NAKTAS DE CIELO

MOLDES ¥ UN HOLINO DE CARME

ko.

UN HONBRE DETRAS DE URA MESA DE
FRERTE A LA IMAGEN. EN LA NESA
SE ENCUENTRAN VARIOS OTEMCILIOS,
L0S CUALES LOS VA NOSTRAKDO UNO
POR URO:

TOMA UHA TINA COLOR NARANJA Y LA
INCLIKA HACIA LA IMAGEM NOTANDOSE
LECHE EH 5B FONDO, LA DEJA EN LA
NESA, TOMA UN FRASQUITO LO MUES-
TRA ¥ LO DEJA, ENSERA UNA PASTI-
LLA ¥ LA DEJA, TONA UNA JERINGA ¥
LA DEJA, TONA UNA CUCHARA DE NADE}
RA Y LA DEJA, TOHA 6N RECIPIENTE
¥ LO DEJA TOMA UN CUCHILLO ¥ LO
DEJA, ENSENA UN SARTEM V LO DEJA,
ENSENA BNA MANTAS ¥ LUEGO UHOS
AROS OE FIERRO, TOMA UN NOLINO LO
ENSENA, LA CANARA ENFOCA EL NOLI-

SIN NUSICA

$528

a3

(NARRADOR) INICTALNENTE MECESITA
NOS QUE LA LECHE QUE SE VA A UTI
LIZAR ESTE TIBIA.

EL RECIPIENTE NARANJA CONTENIENDC
LECHE,

SIN NUSICA

19°14

L}

5

(NARRADOR) OESPUES SE PROCEDE A
PREPARAR EL COAJO.

(INSTRUCTOR) VAMOS A ®TILIZAR
UNA JERINGA PARA MEDIR EL CUAJO.
ESTE CYAJO LO DISOLVENOS EN 1OMM
LITROS DE AGUA, LO AGITAKOS V¥
LUEGO LO AGREGANOS A LA LECHE,
AGITANDO LA LECHE CONSTANTEMEN-
TE, ST O CONTAKOS CON CUAJO LI-
QUIDO PODENOS UTILEIZAR PASTILLAS

(NARRADOR) EN ESTE CASO VAMOS A
UTILIZAR CHAJO LIQUIDO.

UNA PERSONA TOMA CON LA NARO DERE|
CHA UNA JERINGA Y COM ELLA OBVIE-
ME DE UN FRASCO UN LIQUIDO OSCUR-
RO LA INAGEN ENFOCA LA JERINGA,
COM LA NANO T2QUIEROA TONA UN VA-
$0 OE VIDRIO CON AGUA ¥ UNA CUCHA
RADA OE NADERA, LOS AGITA Y LOS
VUELVE A DEJAR EN TOMA EL FRASCO
CON EL LIQUIDO OSCYRO EN UNA NANO
Y CON LA OTRA TONA Y ENSERA UNA
PASTILLA,

GNA CUBETA COLOR NARANJA CON LE-
CHE, WA PERSONA ATRAS DE LA CUB;

SIN NUSICA

SIN MUSICA

A5%0

21

113
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(INSTRUCTOR) SE LE AGREGA DESPA-
CITO Y SE LE AGITA

YA QUE ESTA BIEN AGITADO SE DEJA
REPOSAR DURAMTE WAS O NENOS UNOS
AS NINUTOS O HASTA QUE DEFINITI-
VANENTE COAGULE.

SE TAPA PARA QUE NO LE CAIGAN R
SIDBOS DE POLVO O ALGUNA BASURA.

TA SOSTIENE EN UMA KANO EL VASO
CON AGUA Y EN LA OTRA UNA CUCHARA
DE NADERA, VACIA EL CONTENIDO DEL
VASO EM LA CUBETA COM LECHE, ¥ LA
AGITA CON LA CUCHARA.

SACA LA CUCHARA, LA CAMARA ENFOCA
LA TINA Y SE NOTA QUE UNAS KANOS
CUBREN COM UNA NANTA LA TINA.

2

Ya esta la cuajada lista para ha

dritos, esto es con el fin de se
parar la pasta que ya esté com-
pacta.

cer los cortes no olvidemos que |y aparece la tina con leche, una
los cortes son horizontal y ver-|meano introduce ua cuchillo y co-
ticalaente si? hasta formar cua-[aienza a hacer cortes verticales

Aparece una tela que es retirada

y horizontales.

SIN NUSICA

LI M1

1

Se d& una rotacidn con las manos
ya después que se le dié el novi

|niento de los diez minutos, se
deja en reposo otros cinco minu-[aiento), saca las menos y las es-

tos

na persona con las manos dentro
de 12 tina removieado el conteni-
do, (12 inagea enfoca este movi-

curre.

SIN NUSICA

A5t

28 |Bueao, para el queso molido, ya

que se le did el reposo, se pro-
cede a desuerar

sobre wna manta de cielo
lo dejamos que se desuere poqui-
to para después presionario. Es-
te desuerado se llama por pre-
sidn manval, Se va presionando
POCO & poco.
(narrador) Hacemos esto para que
la masa quede compacta.

En sequida del desuerado

agregando poco a poco el suero, |bre la tela 1a cual cubre la cub

Una tina sostenida por waz manos
a la que entra usa olla saca un
liquido blanco que es vertido so-

¢
ta tosa la tela y cosienza a pr¢51
sionarla para que caiga a la cubg
ta todo ¢l liquido (1a imagen se
desvanece)

SIN MUSICA

1142%18

2

Se procede a salar la pasta al

|punto que sé desee

Sobre un sartén ua par de manos
quitan de Ta tela los residuos de
12 nasa

SIN NOSICA

30 [Esta masa 1a wolemos solo wma

{aa 1o esté accionando, 1a pasta

Un nolido que parte de wna perso-

cae en un sartén,

SIN NUSICA
(risas)

Después 1a noldeanos cémo lo es-
tamos viendo

Unas manos toman del sartén wn pof
co de masa la ponen en un 2ro ¥

le danos forsa presionando lige-
ramente.

III del circulo

1a presionan para que tome la for|

SIN NUSICA

12'12
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LT TEXTO INAGEN
32 |Por @ltino e1 queso se eavuelve |Un molde circular conteniendo 1a | SIN NUSICA| S4'S3
con la misma manta, se deja repojnisna nasa es cebierto por una te
sar durante 24 horas, colocéndo-]la y sobre é1 wnas manos colocan
le algén objeto pesado, en la  |una piedra
Iparte superior, para que agarre
1a forma del aro. (1a imagen se desvanece pero sin
desaparecer)
Este objeto deberd ser casbiado |E1 molde con la piedra arriba es
del lado opuesto, tocada § ho- [tomado por wnas sanos y volteado,
ras, hasta completar las 24 ho- [volviéndole a colocar la piedra
ras. en la parte superior.
33 |Asf el proceso de elaboracién  |Ea wn plato wn queso SIN NUSICA] %0
del queso termina y queda listo
para comerse
34 |Como hemos mencionado el consumo[Un nifo tomando leche de wm vaso | SIN NUSICA} 9°60
de leche es importante para lue#
tro ceerpo, por el valor autrit
vo que contiene,
35 |Cuando la tenemos a auestro al- |Ua sefior seatado ordeBando waa vl SIN WUSICA (1]
cance en grandes cantidades y mojca
la coasurimos toda.
36 |Podenos elaborarla y obtener projtaa persona toma leche de ua po- | SIN NUSICA| 12%6¢
ductos tan mutritivos como cuan-|rron con wn litro, y la vacia en
do esti en su foraa natural. wa tina azul
37 |En este prograns hemos visto l1a |En una tina rosa una persona (a | SIN RUSICA| 9°88
elaboracida del queso, en forma [la que sélo se le vé parte del
seacilla, ésta, es wna buena forjcuerpo) cucharea con una sano el
Ina de consusir productos sabro- |1fquido blanco en ella
sos y autritivos
30 |En e} siguiente programa, vere- [Wna tina rosa con leche deatro, | SIN NUSICA| 14°12
mos c6mo preparar otro tipo de |una persons que estd detras de la
queso !lamado panela tina ensefia wna santa y wna cama s
ta.
39 |Este programaz fue realizado por|Sobre fondo azal SIN WGSICA| 33768

personal del Proyecto Valle de
Atoyac em Veracruz.

Una produccién del Ceatro de Co
suaicacion Reral de s Comisida
del Plan Nacional Hidrdulicos J
1io de 1982,

Secretaria de Agricultura y Re-
cursos Hidrdulicos

Aparecen letras que van subieado
en la inagea

- |ESTE PROGRANA FUE REALIZADO POR
PERSONAL DEL PROYECTO VALLE DE
G|ATOYAC EN VERACROZ

UNA PRODUCCION DEL CENSO DE CONE-
NICACION RURAL DEL LA CPHH.

SARH JULIO DE 1882
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PROGRANA INSENINACION ARTIFICAL

IIUI TEXTO INAGEN NUSICA IDUIACXOH
t {Desde hace wiles de afios el cru-[Un rebafio de vacas en movisiento | SIN NUSICA| 9°%2
taniento natural del ganado bovilde frente a la imagen.
no dio como resultado waa amplia
variedad de
2 [Razas que se fueron adaptando a |Un bovino comienod. (se le ve s6-| SIN NUSICA| 425
las condiciones del medio nbieg lo 1a cabeza)
te en que
3 [Se desarrollaban ¥n bovino § (diferente color y ra) SIN NUSICA] 3'8
13) }
4 [Sin texto Un bovino (diferente color y ra- | SIN NUSICA| 4783
1)
§ |Sin texto Ua bovino (diferente color y ra- | SIN NUSICA] 10%00
23)
6 [Al comenzar el Rosbre a doaesti-|Un productor a caballo sacando & | SIN NUSICA| 1291
car a los animales, también enpefvarios bovinos de wa corral
20 a buscar la forsa de aejorar
la calidad de las razas y en es-
ta busqueda ha encoatrado que
1 |Con el cruzamiento de ganado de |Un bovino comiendo en wn pastizal| SIN NUSICA] "3
diferentes caracteristicas pue-
den mejorarse
§ |Las razas ya existentes dos bovinos wno de ellos monta al| SIN WUSICA| §°f8
otro
8 [Asf han ido apareciendo razas  |Ua becerro mamando de la wbre de | SIN NUSICA| &°16
una vaca
10 |Que s¢ han adaptado mas a los d i Un semental parado y amarrado a | SIN NUSICA| 3%67
fereates tipos de climas una estructura de acero
11 |Aunentando a su vez la produc- |Un bovino comiendo SIN NUSICA| %00
cién, tanto en cantidad.
12 |Como en calidad ¥a grupo bovino comiendo en wn SIN NUSICA| 425
pastizal.
13 |Sin texto lnos bovinos cowiendo en un come- | SIN NUSICA| 8°12
dor, al que llegan otros dos bov |
n0s a comer.,
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En nuestro medio es comén encon-
trar una ganaderfa poco tecnifi-
cada, basada e la explotacidn

de razas nativas que no estan es|

tn productor seatado en un banco
ordehando wna vaca

SIN RUSICA

14400

Esto se traduce en bajos rendi-
|eientos e ingresos para el camp
sino

an bovino de cuerpo completo

SIN NESICA

153

pecializadas en la produccién de
leche ni de carne

gl
Sin embargo, productores del Tr
Ipico Himedo haa logrado elevar

la calidad de su ganado y con
ello la productividad, cruzdado-
lo con animales de razas euro-
peas del tipo Holstein y Suizo
Pardo, principalnente,

Ea un corral, un productor colo-
céndo forraje a todo lo largo del
comedero, los bovimos se acercan
a comer, en el mismo corral otro
productor hace lo eismo en otro
comedero al que también otros bo-
vinos se acercan.

SIN KUSICA

1688

1

En los Ceatros de Investigacida,
adends del crezamieato.

dos instalaciones de ladrillo con
techo de dos.

SIN KUSICA

A3

Se han desarrollado métodos que
por su bajo costo y por el rela-
tivo poco tiempo que tardan ea
dar resultados pueden ponerse en
prictica.

tres becerros comiendo ea coeede-
ros separados.

SIN HUSICA

para fntrodacir nvevas razas es-
|pecializadas en 1a produccidn de
carne o leche,

Un bovino coaiendo (se le nota 5o
To la cabeza)

SIN HUSICA

22

Uno de estos métodos es la Inse-
winacidn Artificial, de la cual
hablaremcs en este programa.

Un bhombre de camisa blanca mete
un brazo cubierto de pléstico en
el resto de una vaca.

AL FINAL €
PIEZA LA K
SICA

i
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La Secretarfa de Agricultura y
Recursos Hidréulicos.

Aparece sobre fondo aze! rey el
escudo de 1a SARH, y letras que
dicen LA SECRETARIA DE AGRICULTS-
RA ¥ RECURSOS HIDRAULICOS.

NUSICA FLO

KLORICA AR-]
PA Y JARANA

Y

163
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A través de su Representacidn Gef
neral en el Estado de Veracruz,
para PRODERITH

El escudo del Estado de Veracruz
sobre fondo azul rey sbajo de és-
te letras que dicea PRODEKITH.

EN EL ESTADO DE VERACRYUZ (se des-
vanece)

COMTINUA K
SICA

U
ﬁ

"9t
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o TEXTO INAGEN NUSICA IDOIACIQN
23 |Presenta: Serie Asisteacia Técai|Aparecen letras que van subiendo:|CONTINUA l!* 2331
ca “Ieresenta SICA

Prograsa: La Inseminacion Artifi SERIE
cial ~ N ASISTENCIA TECNICA
PROGRANA
LA INSENINACION ARTIFICIAL
2 |La inseminacida Artificial coa- |El érgano sexual de wna vaca (1a | SIN NUSICA| 3265
siste ea depositar el semen por |cémara se aleja) se ven una mano
nedio de wna pipeta o tubo de  |que sostiene un tubito de pldsti-
pléstico en el lugar adecuado de|co el cual es introducido por el
los érganos genitales de 1a va- forgano genital (la isagen se ale-
ca, efectuando ésta operacion en)ja y aparece wa hoabre de overol
el nomeato oportuno del celo |y sombrero con la mano izquierda
cubierta de pldstico introducida
en el recto de 1a vaca y cor la
derecha sosteaiendo el tubito deg)
tro de los genitales de la vaca,
Saca las manos y desaparece de la
inagen missa que se aleja aén mas
conpleténdose la figura de la va-
ca.
25 |Para poder efectuar wna inseminauna vaca pastando en un caspo apaf SIN NUSICA| 1553
cibn artificial debemos conocer [recen letra:
donde estén los Grganos reproduc ORGANOS REPRODHCTIVOS
tivos de la vaca DE LA VACA
26 |La parte externa de los genita- [Aparece wn dibujo de cuatro es- | SIN NUSICA| 1'08%60

les se 11ama vulva, le sigue la
vagina que es una especie de tu-
|bo que comunica al servix, éste

sa que al tocarlo se siente como
un cuello de gallina, y esta for)
[sado por tres anillos,

le sigue el Utero o Matriz, que
consta de wa cuerpo en forsa de
de se realiza la fecundacién y
se eapieza a desarrollar el feto
Por §1tino tenemos los ovarios

Ko de vaa nuez.

tiene wna estructura cartilaginofcero semejando canales huecos, y

cuernos hacia abajo, es aqui don|[VAGINA sarcan dos lfneas el lugar

que son dos estructuras del tamajlabra
Tuero sekalando dos 1fneas el lu-

tructuras longitedinales:
El primero en color blanco seme-
jendo vértebras, el sequndo y ter)

el tercero un canal blanco seme-

jando uaa estructura ésea.

Aparecen letras sobre el seguado

canal en el margen izquierdo que

dice

VULVA sarcan el lugar dos Ifacas
negras

se desvanecen y aparecen las le-
tras.
CERVIX se desvanece aparece 1a paf

qar doade se encuentra se dosvaneq
ce y sparece la palabra OVARIOS b
SERALANDO TRES LINEAS el lugar
donde se localiza,

1g




NN TEXTO INAGEN NUSICA  [DURACION
21 |La técnica que aquf veremos se |aparecen letras sobre fondo amari] SIN NUSICA| 14758
conoce cono pecto vaginal y parafllo: 7
Ilevarla a cabo necesitamos con- TECNICA ¥
tar con el siguiente equipo. EQUIPO
28 |Una cajs para el instrumeatal  [Aparece una caja metélica SIH HUSICA| 1'55%19
Ua tereo para el semen on terno forrado de tela
auantes de pléstico de trapeador.
Caja de unicel con hielo y 2gea [La imagen se recorre 2 l2 ixquieg
|para descongelar el sesen da y va apareciendo un hoabre ves|
Un concector de hule con jeriaga|tido de overol y soabrero el cuaf]
deshechable abre 1a caja setalica y saca
un abre aspolletas par de guantes de pldstico, los
Papel deshechable quarda y saca wna caja de unicel,
pipetas deshechables lo guarda, saca una jeringa, la
Y bojas de registro isagen enfoca la punta de la je-
El cuerpo contiene ¢l nitrigeso |ringa donde se mota un conmector,
liquido hasta la part lo sefizla con un dedo, la guarda
pieza el cuello. y saca en tubito de pléstico lo
Los bastones que sostienen las |guarda y saca en rollo de papel,
aspolletas con el sémen, se coloflo quarda en 1a caja metélica, sa
can en la canastilla y luego se1ca un tubo de acero mas gordo con
cuelgan del cuello del termo, cofuna punta delgada y larga, la ing
|no 1o hace e} técaico. gen 13 afoca deteniéndose wn ra- |
to, lo gurada, y saca un cuaderao
lo abre y lo veelve a guardar,
28 |El sémen viene en 2mpolletas y |Aparece la tapa del termo, unas | SIN HUSICA| 31%9
fajillas, aqui wtilizarewos el |wanos abren la tapa y sacan del
que viene ea ampolletas, su alazjterno un cordon del cual penden
cenaniento requiere de un termo,fun tubo y Tas ampolletas deatro
Tos hay de diferentes capacida- |de &1, ensefa las ampolletas,
des, éste que vemos aqui puede |guarda el tubo y cierra la tapa,
conservar 252 ampolletas.
Por lo regular el sémen viene
congelado a menos 193 grados cen
tigrados. Esto se logra con vapo)
[res de nitrégeno liquido. ]
30 {Veamos las partes que componen |Aparece el mismo termo pero con | SIN WUSICA| 1'10850
un tereo: Cuerpo, Cuello, Basto-{un corte transversal a lo large
ses v canastilla. de su estructura ung @ano con un
€l cuerpo contiene el nitrégeno [sefialador va indicando las dife-
ifquido hasta Ta parte donde ea-|rentes partes del cuerpo del ter-
rpieu el cuello, (T8
Los bastones que sostienen las |[Aparecen las pieraas y la caders
aspolletas con sémen, se colocan|de una persona sus wanos toman la
en la canastilla y luego se cuelitapa del termo v la abre, saca un
gan del cuello del terso, como |[tubo hacia arriba del termo de!
To hace &l técnico. que cuelga un tubo mas delgado de

Uk




[IUI TEXITO TNAGEN KUSICA lDUIACIOI
1a boca de éste saca un tubito
delgado y pequeRo, lo guarda mete
Tos tubos en el termo y tosa 1a
tapa con la que cierra el terso.
31 |veamos ahora el proceso de Inse-|Aparecen sobre fondo amarillo las| SIN WUSICA] 1°85
|ninacida. letras:
PROCESO DE INSENIHACION
32 |A] momento de inseminar debemos [Al lado derecho de 1a imagen wa | SIN WUSICA| 15%81
estar sequros de que la vaca es-[hoabre de la cintura para arriba
té en condiciones, para realizar|escribe ea wa cuaderno, al fordo
ésta prictica. y al ceatro se nota la parte tra-
sera de waa vaca.
Esto lo podeaos realizar revizaa
do la fecha del §ltino parto.
33 |V 1a del dltino calor. [pos becerros en un pastizal. SIN WUSICA|  8%h0
Los sintomas que muestra la vacajAparece al pie de la inagen las
cuando esta ea calor son letras  SINTOHAS
34 |Inchamiento de 1a vulva y flujo |La parte trasera de un bovino de | SIN KUSICA| 4°$1
la que escarre wn liquido transpaj
rente. i
35 |Adends que trata de moatar a  |Dos bovinos en un corral wao de | SIN NUSICA{ 8%92
otras vacas y se deja soatar ellos monts a! otro
36 |Es recomendable realizar esta  [Un hombre vestido de overol y sow| SIN NUSICA| 13%16
préctica bajo techo, para evitar|brero y botas de bule, a la iz- 1
que ¢l sol descomponga ¢! sémen, |quierda de la imagen, del otro 13
y cerca de la vaca para realizar|do se mota el tracero de un bovi-]
las maniobras. no. La isagen se aleja y ambos se
ven bajo un cobertizo deatro de
un establo.. Nés a 1a izquierda
se ven la caja metdlica y el ter-
0.
31 |visto esto, seleccionanos 12 am-|La tapa del termo, dos manos la | SIN NUSICA| 30°25
polleta, la sacamos del terno y |abren extraen wn tubo delgado cu-| -
en menos de cinco minutos hay |ya parte inferior se nota con hie|
que introducirla en la caja des-|lo, lo colocan arriba del terso,
congeladora ensequida wna mano saca en tubo
delgado de cuyo cuello sacan wna
|0e no hacerse asf, existe la po-|ampolleta
sibilidad de que los rayos sola-|La colocan en la caja de wnicel
res afecten el sémen, dentro de la caja metdlica, la
La caja descongeladora deberd teJcual ests a la derecha del terso,
ner medio litro de agua y medio |cierra 1a caja de unicel, toma el
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INAGEN

NUSICA

ouracton

litro de hielo.

tubo que se quedo arriba del ter-
|mo, lo mete al termo y cierra con
1a tapa.

1

En 10 minutos estos cosponeates
[harén subir 1a teaperaturas de
la aspolleta a 3 6 & grados cen-
tigrados.

|Nieatras esto sucede, preparemos
el colector de hule y 1a jeria-
g3, uniéndolos a la pipeta.
Iqualnente tendremos listas dos
tiras de papel.

La caja metélica abierta (12 ima-
gen se aleja) enas manos toman wn
tubo del cual sacan otro mas del-
gado y al que se conecta wna je-
ringa una vez comectada la jerin-
ga coa el tubo soa colocados en
la caja metélica. Las miseas ma-
nos sacan de la caja wa rollo de
|papel del cual toma dos pedazos y
los dobla.

SIN NUSICA

56%07

Transcurridos los 19 minutos, se
saca la ampolleta y 1a secamos

con papel desechable, o con las
|sanos porque 1a contamisarfamos.

Ahora abrimos la aspolleta y di-
|riginos 1a pipeta al fondo, suc-
cionando lentamente el sémen,
fornando una columaa pareja, es
decir, que no tenga burbujas de
aire,

Hay que temer presente que los
genitales estan situados en el
piso de la pelvis

hacfa el lado derecho

Una caja metélica abierta y m
terno en el piso (1a imagen se
aleja se acerca ua hombre vestido
de overol se poae en cuclillas sa
ca ¢l guante de pldstico y se lo
pone ea la maro izquierda, le cu-
bre hasta el hoabo. Toma un pedq
20 de papel samitario y lo pasa a
12 sano en guantada, saca después
de wna cajita wna ampolleta y la
lispia con el papel que tiene en
12 mano enguantada (1a imagen en-
foca este movimiento) la sano sa-
le de foco y eatra a 12 imagea
con wn cutter, coa este corta 18
anpolleta (1a imagen se aleja y
se ve a un hombre en cuclillas, J
se levants, tosa la pipeta y colo
ca el extremo en la ampolleta (la
imagen enfoca la pipeta).

[E1 hombre se agacha para recoger
algo y su cabeza pasa fuera de fof
co e la isagen se levanta y can’]
na hacia 1a fzquierda de la ina- ]
gen, la fnagen lo sigue y va
apareciendo la parte trasera de
un bovino. E1 hosbre se para fren|
te a la parte trasera del bovino
con la pipeta en la mano derecha,
enseguida se 1a pone en la boca
con 1a mano derecha tosa la cola
del bovino y mete s mano hquieg
da enguantada en el ano y recto
de 1a vaca.

SIN NUSICA

v
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(1}

Introduciendo la sano izquerda
por ¢l recto podenos levantar di
chos organos.

Con caracteres animados y ua diby
jo con tres canales al cual y
sieapre en dibujos animados eatra
una ano sia quante por el canal
oscuro superior, tonando mediante
un novimieato hacia abajo la par-
te coloreada del canal de abajo.
La mano tomando ésta parte se re-
corre y aprisiona.

SIN NUSICA

4

P

eatonces con la mano derecha, to)
|samos la pipeta

Un hombre de overol de frente a
la parte trasera de un bovino con
la sano izquierda dentro del rec-
to del bovino, introduce por los
genitales de la vaca la pipeta

SIN NUSICA

6912

42

Y la introducinos en la nlu...l

£l dibujo animado de los canales
al coal eatra un tubito delgado

por el canal iaferior y atravieza
la parte dicha coloreada de rojo.

SIN NUSICA

L}]

Paso sequido, se desplaza el cue
110 del cervix hacia la pipeta..

La sano en el dibujo tomsndo la
parte coloreada, se desplaza ha-
cia 1a fzquierda, recorriendola,
y aparece 1a puata del tubito por
el otro extremo de 1a parte colo-
reada.

SIN NOSICA

§135

L]

1 so penetra el conducto, final-
seate se inyecta el sémen

Parte del hosbre de overol, con
la pipeta introducida, tomada la
jeringa ¢ inyecta.

SIN NUSICA

825

(1]

se retira la pipeta

En el dibujo animado corre wna | il
nea blanca dentro de tubito y
caea tres cuadritos al canal.

SIN NUSICA

14750

(1]

Y se hace wna exitacién al clito
|ris, como vemos, para favorecer
con las contracciones de la vaca
la fertilidad del sémen.

q-mm de entrada y salida, ense|

E1 hombre del overol retira la pi
peta de los organos geaitales de

la vaca, vy la sano izquierda dea-
tro de 1a vaca la mueve com movi-

guida retira 12 nano 12 cual sal¢|
sucia, y con esa mano estinmula
con movimientos suaves los genitg
les de la vaca, nisna que para la
cola. Se retira hacia la izquier)
da coa lo que aparece completa la
vaca.

SIN NUSICA
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NUSICA IDUIACIOI

[wow TErTO INAGEN
Al Un termo ea el piso, aparecen una
palabra arriba de &1,
RECOMENDACIONES
Recomendaciones Se acerca un hoabre en overol son

Hay que temer cwidado de que el
nivel del nivel del nitrdgeno 1i
quido en ¢l terao, nunca

Sea menor de la cuarta parte del
cuerpo, asi nantendrd la tesper
ruta indicada,

Tendremos pues, que checarlo ca-
da seaana. Se recomienda utili-
ar sémen congelado en ampolle-
tas.

brero y botas de hule, con una re]
gla en 12 sano tomando la tapa

Tlabre el termo, saca un cilindro e

introduce el medidor, lo saca y
con 12 otra mano indica el nivel
en donde cambia de color la regla

8

Por lo seacillo que resulta s
aanejo, identificacion y almace-
nanieato,

Por otro lado el indice de ferti
lidad es alto y el riesgo de con
taminacion no existe.

ta hoabre parado de perfil iz-
quierdo, escribiendo en un cutdet
no a la izquierda de la imagen se
ve la cabeza de wn bovino el hoa-
bre se sueve y 1a imagen enfoca

T1as hojas en donde escribia.

SIN NUSICA

17404

L4}

Ventajas de la inseminacidn arti
ficial

Sobre fondo amarillo aparecen las
letras
VENTAJAS OE LA INSENINACION ARTI-
FICIAL

SIN NUSICA

LY

50

El hecho de que se recosiende la
prictica de la Inseminacion Arti]
ficial, para mejorar la produc-
cién pecuaria de las zonas trop i
cales, tiene que ver entre otras
cosas, con las ventajas que re-
presentan respecto de la monta
directa, veremos algunas en...

Un corral con muchos bovinos, la
imagen lo recorre de derecha a iz
quierda en esta parte aparecen e§
tablos comederos y corrales techa)
dos.

SIN NUSICA

211

51

Primer lugar se evitan enferseda
des trasaisibles como la trico- |
meniasis, la brucelosis, la fi-
brosos, 13 tectospirosis, la tu-
berculosis, en sequndo lugar...

Dos bovinos y dos personas atras

de ellos el bovino de la izquier-
da nonta y penetra la vaca de la

derecha, la inagen enfoca el cu-

briniento.

La monta directa supone wna eya-
culacién para inseminar a waa so
la vaca, en tanto que la inseni-
nacion artificial, hace que de

Siete bovinos en wn potrero acos-
tados.

una eyaculacion...

SIN NUSICA
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53 |Se puedan inseminar un promedio SIN WUSICA| 1°1S
de 150 vacas

54 [En tercer legar nos encontrames [Un camion de redilas que sale SIN KUSICA] 7950
que ¢l sétodo tradicional de cry
13, isplica el traslado y mante-
niniento del sesental.

§5 {Adends de su alimentacién, la ag Cinco bovinos cominendo en un co-| SIN NUSICA| 83
pinistracion de medicamentos y |medero
la nano de obra que esto implica

56 |Con la imseminacidn artificial SIN HUSTCA| %0
se evitan todos estos gastos y
trabajos

51 |Finalsente, con la inserinacidn SIN HUSICA| 14%06
artificial, se logrard un leior!
niento de la raza, que se tradu-
ce en una mayor produccion de
carne y de leche,

58 |Resistencia de los animales ha- Ceando el | 1&%16
cia las enfermedades, todo ésto Tocutor de-
en conjuato, traerd un mayor in- ja de ha-
qreso al productor, blar.

59 |Este programa fué realizado por |Sobre fondo azul aparecen letra |Comienza Byl 3684
Ipersonal de la subsede de comuni|ESTE PRGSRANA FUE REALIZADO POR sica flol-
|cacuones del proyecto Valle de [PERSONAL DE LA SUBSEDE DE COMUMI-|klorica.

Atoyac, Veracrur.

¥na produccidn de 1a Unidad Cen-
tral del Sistesa de Comumicacién
Rural PRODERITH

Néxico mayo de 1883 SRIA de
AGRIC y REC, HIDRAULICOS

CACIGHES DEL PROYECTO VALLE DE
ATOYAC EN VERACRYZ.

URA PRODUCCION DE LA UNIDAD CER-
TRAL OEL SISTEMA OE CORUNICACION
RURAL DEL PRODERITH-SARH.
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ANEXO 3" RELACION DE PALABRAS OBTENIDAS A TRAVES DE JUECES

PRLEERAS FOTANE SHLESD MTNES FRACTSID FEEAEG S9SAM

v
BOVINOS

SELECCION NATURAL
GANADERIA TECNIFICADA
INSENINACION ARTIFICIAL

e PE BE oo BE m<

- e

ORGANOS GEMITALES

OVARIOS
FECUNDACION
ASISTENCIA TECHIA

GRADOS CENTIGRADOS
VAPOR

NITROGENO LIQUIDO
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PALISRAS PHTAJE (OIS 6. LIS J. AWEER NISSEL A. CARISS

EXCESO DE AGUA
TNUNDACTONES
STENBRAS
REUNTONES

ANESACTON

PERDIDAS DE COSECHA
PERDIDA DE GANADO
COLTIvOS

PRODERTTH

DRENAJE

TLUVIAS

DREN

SOLUCION DEL PROBLENA
NANTENINIENTO
GOBIERNO

AZOLVE

ASTSTENCIA TECICA
INFRAESTRUCTURA
PARCELAS
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DESARROLLO FANILIAR
LECHE

PROTEINAS

QUESO

CALCIO

CRENA

NUTRINENTOS
DERIVADO

HIGIENE

NUTRICION

CUAJ0

ALINENTACION

YOGURT

ELABORACION DE QUESOS
LAVARSE LAS NANOS
EXCEDEKTE
PRODYCTOS
NANTEQUILLA
CUI0A00S
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ANEXO &: RELACION TOTAL DE PREGUNTAS ELABORADAS A PARTIR DEL
ANALISIS DE CONTENIDO A CADA UNO DE LOS AUDIOVISUALES.

INSEMINACION ARTIFICIAL

Por qué cre usted gque existan tantas razas de bovinos?

Desde cuando existen las razas de bovinos?

Cémo se fueron adaptando las razas de bovinos al medio?

Conoce usted la teoria de la seleccién natural?

Para qué domesticé el hombre a los bovinos?

Para qué se mejor& la calidad de los bovinos?

Qué se entiende por ganaderfa poco tecnificada?

Cué&l seria aquella més tecnificada?

Qué diferencias existen en dos bovinos, uno trabajado por una
ganaderfa poco tecnificada y otro con ganaderia tecnificada?
Cémo se puede mejorar una raza de bovinos criolla vy qué ' se gana
con ello?

Qué es un Centro de Investigacién?

Qué es la Inseminacidén Artificial?

Que es la SARH vy el PRODERITH?

Qué es la Asistencia Técnica?

Qué es el semen?

Qué es la pipeta y qué forma tiene?

Cuéles son los 6rganos genitales de una vaca?

Qué queremos decir cuando nos referimos a una vaca en celo?

Qué debemos saber para realizar una correcta Inseminacién
Artificial?

Cémo se llama la parte externa de Tos 6érganos genitales de una
vaca?

Qué es la vagina y el utero?

Qué es el servix y de que esta formado?

Qué forma tiene 1a matriz de una vaca?

Dénde se encuentran los ovarios de una vaca?

Qué debe tener 1a caja descongeladora?

Cdanto tiempo tarda el semen en descongelarse cuando 1o sacamos
del termo?

Qué temperatura debe tener el 'semen para realizarse ia
inseminacién artificial?

Para qué utilizamos el papel deshechablie?

Qué se utiliza para succionar el semen?

Qué se encuentra en el piso de la pelvis?

D6énde se deposita el semen dentro de la vaca?

Para qué se estimula el clitoris de 1a vaca?

Que es el clitoris?

Qué nivel debe tener el nitrégeno l1iquido dentro del termo, y qué
se logra con esto?

Cada cuéndo es conveniente revisar el nivel del nitrégeno liquido
dentro del termo?

Cuéles son las ventajas de 1a inseminacién artificial?

Cudntas vacas se logra inseminar con el semen de un toro mediante
la inseminacién artificial?

Qué tié de misica t{iene este audiovisual?
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QUESQ MOLIDO

Qué beneficios se obtienen de los derivados de la leche?

Quiénes de sus familiares los deberian tomar?

Qué es un excedente?

Sabe usted 1o qué son las proteinas?

Sabe usted 1o qué es el calcio?

Qué productos se obtienen de la leche?

Sabe usted 1o qué es un derivado?

Describa la forma para elaborar queso molido?

Porqué es 1importante lavarse las manos antes de preparar los
alimentos?

Qué temperatura debe tener 1a leche para 1iniciar el proceso de
elaboracién del queso?

Qué es el cuajo?

Qué es la fecundacién y dénde se realiza?

Describa la técnica de 1a Inseminacién Artificial?

Enliste 1los instrumentos qué necesitamos para realizar una
correcta inseminacién artificial?

Qué es el unicel?

Qué es un conector de hule?

Para qué sirve una jeringa?

Qué quiere decir 1a palabra deshechable?

Qué es una ampolleta?

Qué es llevar un registro?

Qué es una fajilla?

Para qué sirve un termo?

Qué significa 1a palabra capacidad?

Qué entiende usted por grados centfigrados?

cémo se logra alcanzar una temperatura de menos 193° centfigrados?
Qué es un vapor?

Qué es el nitrégeno 1iquido?

De qué partes estd compuesto un termo?

En qué parte del termo se encuentra el nitrégeno 1iquido?

En qué parte del termo se encuentran las ampolletas?

De qué parte del termo se encuentran sostenidos los bastones?
Cémo sabemos que una vaca esta en condiciones de ser fecundada?
Que significa que una vaca esta en calor?

Qué significa 1la palabra flujo?

Describa las caracteristicas que debe tener el 1local dénde vamos
a realizar la inseminacién artificial?

Qué es una maniobra?

Qué le pasa al semen cuéndo 1o sacamos del termo en una ampolleta
y nos tardamos més de cinco segundos expuesto al sol?
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ANEXO & A: CUESTIONARIO PILOTOC

1.
2.
3.
4.
S.

14,
15,

16.

17.
18.
18.
20.
21.

23.
24.
25,
26.
27.
28.
29,
30.
3.
33.
34.
38.
36.

37.
38.

¢Qué es la SARH y de quién depende?

é{Qué significa la palabra Infragestructura?

¢Qué es el PRODERITH?

¢A quién conoce usted del PRODERITH y desde hace cuénto?
(Esta comunidad en qué regidén del estado de Veracruz estd lo-
calizada?

(En este ejido afecta el exceso de agua?

¢Qué se ha hecho para solucionar este problema?

(A qué institucidon se le ha presentado este problema para su
solucién?

¢{Qué obras se requieren para su solucién?

¢Qué maquinaria es necesaria para realizar las obras?

¢A quién le corresponde solucionar este problema?

é{Cudles son las principales causas de que exista este proble-
ma?

éCulles son las principales razones para querer solucionar es
te problema?

¢Su parcela se ve afectada por este problema?

¢Qué acciones ha ralizado usted para solucionar este probie-
ma?

¢Explique en breves palabras lo qué es la Inseminacidén Artifi
cial?

{Qué es un bovino?

i{Porqué cree usted que existan tantas razas de bovinos?

¢Cémo se fueron adaptando las diferentes razas de bovinos?
éConoce usted la teoria de 1a seleccidn natural?

éPor qué creé usted que el hombre domesticd a los animales?
¢{Para qué se mejora una raza de bovinos?

¢En este clima qué razas de bovinos se ha adaptadc mejor?
{Qué se entiende por ganaderia poco tecnificada?

¢Cudl seria aquella muy tecnificada?

{Qué diferencias habria en dos vacas, una trabajada por una
ganaderfia poco tecnificada y otra trabajada por una ganaderiaz
muy tecnificada?

¢Cémo se mejora una raza de vacas criollas vy qué se gana con
ello?

{Qué es un Centro en Desarrollo Bovino y para qué sirve?

{ Qué es la Asistencia Técnica?

¢Qué es el semén?

{Qué es una pipeta y para que sirve?

éCudles son l1os 6rganos genitales de una vaca?

¢Cuando decimos que una vaca est&d en celo? {qué queremos de-
cir con ello?

¢Qué debemos saber para realizar una correcta inseminacién ar
tificial?

iCémo se¢ liama 1a parte externa de los érganos genitales de
una vaca?

{Qué es 1a vagina y el Gtero y en qué parte del cuerpo de una
vaca se localiza?

¢Qué es el servix y de qué esta formado?

{Qué es la matriz y los ovarios y dénde se encuentran locali-
zados?
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38.
40.
41,

42.
43,
bb,
45.
46,

47.
L8.
48.
50.

51.
52.

S3.

54 .
55.
56.
57.

59.
60.
61.

62.
63.
64.
65.
66.
67.

68,
68.

LQué es la fecundacidn y dénde se realiza?

¢Qué quiere decir la palabra Recto Vaginal?

¢CEnliste el equipo que se requiere para realizar una correcta
Inseminacidén Artificial?

iQué es el unicel y qué forma tiene?

¢Qué quiere decir la palabra deshechable?

¢Qué es llevar un registro?

iPara qué sirve un termo?

¢Cémo se logra alcanzar una temperatura de menos 186 grados
centigrados?

{Qué es el nitrédgenc liquido?

¢Cuélles son los sintomas de que una vaca estéd en calor?

¢Qué enfermedades se evitan con la Inseminacién Artificial?
¢Cuéntas vacas se pueden inseminar con la eyaculacién de un
toro?

¢Algin miembro de su familia toma leche, quién?

Cudntos litros de leche le sobran, después de que los miem-
bros de su casa ya tomaron?

{Sabe usted qué beneficios se obtienen de los derivados de la
leche?

¢Consumen en su familia estos derivados de la leche?
¢Quiénes de su familia los deberian tomar principalmente?
¢Sabe usted 10 qué es un excedente?

¢{Sabe usted 1o qué es una proteina y para qué sirve?

¢{Qué productos se obtienen de 1a leche?

{Sabe usted 1o que es el calcio y para qué sirve?

¢Sabe usted 1o qué es un derivado?

i{Sabe usted cémo se elabora el queso molido? en caso afirmati
vo describa brevemente su forma de elaboracién.

¢Quién tiene mds nutrientes: la crema, el queso o el yogurt?
(Describa la forma que usted realiza para elaborar queso?
{Qué es el cuajo?

{Qué temperatura debe tener la leche para iniciar la elabora-
cién del queso tipo molido?

i{Por qué es importante lavarse las manos antes de preparar
los alimentos? :

{Qué es mejor para una buena alimentacié4n tomar leche, o co-
mer un pedazo de queso?

{Cudnto tarda la elaboracién del queso tipo molido?

{Qué alimentos se deben consumir al dia para tener una buena
alimentacién?
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ANEXO 6: CUESTIONARIO EXPERIMENTAL

6.
7.

10.
1.
12.
13.

14,
15.
16.
17.
18.
19.
20.

21.

¢Qué es la SARH, y de quién depende?

{Qué es el PRODERITH?

¢Cudles son las principales causas de que existan las inunda-
ciones?

¢Cuéles son las principales razones para querer solucionar es
te problema?

Explique en breves palabras 10 qué es la Inseminacién Artifi-
cial.

{Para qué se mejora la calidad de una raza de bovinos?

¢Qué diferencias habria entre una vaca trabajada con ganade-
ria muy tecnificada y otra vaca trabajada con ganaderia poco
tecnificada?

¢{Qué es un Centro de Investigacién en Desarrollo Bovino?
{Qué es la Asistencia Técnica?

{Qué es el sémen?

{Qué es una pipeta y para qué sirve?

¢Cudndo decimos que una vaca estd en celo qué queremos decir
con ello?

¢Qué debemos saber para realizar una correcta Inseminacién
Artificial?

(Qué es 1a matriz vy los ovarios y ddnde se encu=ntran?

(Qué es la fecundacidén y dénde se realiza?

¢Qué quiere decir la palabra deshechable?

¢Para qué sirve un termo?

t{Qué es el nitrégeno liquido?

{Cudles son los sintomas de que una vaca esta en calor?
¢Cudntas vacas se puede inseminar con la eyasculacién de un
toro?

¢{Sabe usted qué beneficios se obtiene de los derivados de 1a
leche? )

{Quiénes de su familia los deberian tomar?

¢Sabe usted lo qué es una proteina y para qué sirve?

¢Qué productos se obtienen de la leche?

{Sabe usted 1o qué es el calcio y para qué sirve?

{Qué es el cuajo?

¢Cudnto tarda la elaboracién de un quesoc tipo molido?
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ANEXO 7 RESULTADOS INVESTIGACION EXPERINENTAL 1
EJIDO VICENTE GUERRERO

~

RELACION OF  RESPUESTAS  CONTESTADAS  POR  LOS  SUJETOS

T2l e S]] 9] teftt] 2] 13] & 15 18] 17] 104 18
soJdET0os Jrlalrpafrgaelafralat2feiefe e 2fafefr]a)efafe 2je]a efaf 2 af2gt]2ft|2
GLORIA JAINES  JX|! 1 x| Ixq |epgx] qxfefe t 11 1
|HUNRERTO LUNA 1 [t 1 IRORURLRLULURRLLIT
ROSA GONEZ 1 X X 1 1 | 1 X
JAINE SANCHE2 |1 1L L] 1 1
HUNBERTA GALICIAS HE 1] |t ] el gx) x | 1
LEONCIO CANPOS 1fx i 11
DOLORES OCMOA X 1 1 I
VICTOR NENDOZA X1 HI 1 I Hxjtfi
GUADALUIPE OLVERA i 1|1 I RRL BRI i
MESTOR JAINES 1 1 H] 1 1T
M. LUISA FIGUEROAX{1}1 HRHOERIIEE 1 1K 1
GERNAN NUREZ 1 ] T ti
LVIS NEHDOZA H I 11} 11 141
ALBERTO BEMITES 11 IR T HIT 11
CARLOS GOMEZ 1 i1 ML 1
ROBERTO RANIREZ 1 i X
RUPERTO COMDE  |X HEOUUHERUL i 1
ALFONSO CARDENAS X THEL st
ELIGIO WEMDEZ 1 f H
ILDEFONSO GOMEZ HEL T il L
JESHS OCHOA 1 X 1 1
JORGE CHETO i 1t t]x ]
AMADO ALCOCER 1t )] 1
JOSE LUIS NUROZ 1
FRANCISCO NENDOZA
EDNUNDO CANPOS 1 X IR BB )
HUGO FLORES i 1 i thfe] §oxhe 1]
JORGE OLVERA 1 TR 1
BENJANIN PAZ 1 1 AL 1 1 ¥ix
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RESULTADOS INVESTIGACION EXPERINENTAL I
EJIDO LEYES OE REFORMA

RELACION  DE  RESPYESTAS  CONTESTADAS POR  LOS  SUJETOS
T2 3 [a S eT o] 1] tof 12f 3] 1a] tsf 16} 17 18

SWJETOS tafefaf 222 efafefapf2fefafefeqe)2)e|2qef2f |2y f2frf2fti2)t 2
JAINE LARA T X HELILIREL Xy LIRER L RRRR LY AR AR X
SONIA ROSAS 1t UL 1 HEULULL UL 1
ROBERTO ROJAS 1 1t I UL L X I
NARTHA SANCHEZ X I HEUUUULUBURUL 1
RUPERTO OCANPO |1 1 1 1
EUSENIA DIAZ H UBLUBLULUUL T URL
FLORENTINO ROJAS i UHEL UL
ROSA NORENO X X HUUUURUL HEL
JUVENAL ROSAS HRL 1 1 1
FLOR SANCHEZ 1t It HEUL I it 1
LUIS SANCHEZ T X
STXTA PEREZ 1 URLUERL X HRLUEL 1
HOMORIO PEREZ tm I i it X
SUSANA OCANPO I X 1 ! X 1 X
JUVENCIO LARA 1 X it
JUANA LURA X 1 | 1 ! X
ANTONIO FLORES X 1 1 IR
HARCOS LARA 1 X
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ANEXO 8: CEDULA DE INVESTIGACION EXPERIMENTAL

A)
8)
C)

8.
A)

e)
C)

NOMBRE

EDAD

¢Qué es un bovino?

Los caballos y los burros

Los toros y las vacas

Los conejos y los burros

Por ganaderia tecnificada se entiende?

Al ganado y los técnicos
La utilizacidén de la técnica para mejorar el ganado
Los ganaderos y los técnicos

Qué es la Asistencia Técnica?

Las pléticas que dan los técnicos a los campesinos
La Asistencia Médica

Los Técnicos y las instituciones

Qué es el sémen?

Una bebida alcohélica

Una medicina

Los espermatozoides

Para qué sirve una pipeta?

Para que el ganado tome agua

Para realizar 1a inseminacidén artificial
Para sacar agua de un pozo

Cuando una vaca estd en celo, queremos decir con ello que:
Una vaca esté celosa

Una vaca estd en calor

Una vaca qguiere comer

La matriz v los ovarios se localizan en:
Los toros

Las hembras

Los burros

La fecundacién se realiza en:

El estémago de una vaca

La matriz de una vaca
El intestino de una vaca
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9. E1 nitrégeno liquido sirve para:

A) Conservar los alimentos frios

B) Para conservar el sémen frio

C) Para fertilizar las hortalizas

10. La inseminacién artificial sirve para fecundar con el sémen
de un toro:

A) A 40 vacas

B) A 150 vacas
C) A 20 vacas
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ANEXO 8: RELACION DE CALIFICACIONES MEDIAS DEL GRUPO SEGUN CADA
APLICACION

NOMEBRE PRIMERA APLIC. |SEGUNDA APLIC.
ANTES DESPUES [ANTES DESPUES
JULIAN MATIAS MARTINEZ 2 0 i 7
JUAN AMADOR $ 8 ? -]
MELQUIADES R. M. 6 6 S 7
RICARDO REYNA 6 9 7 9
ELIGIO MATIAS 3 6 4 7
BLAS MARTINEZ 3 0 2 ?
JULIAN MATIAS 3 2 2 7
PABLO REYNA AGUILAR 6 10 8 10
FIDEL CASTRO 6 8 1 9
MARIO AGUILAR 7 10 i0 i0
AURELIA HERNANDEZ 4 7 5 8
FELIPE RAMOS 0 i 1 b
JOAQUIN CANELO 1 1] 0 7
ROBERTO AGUILAR 0 ] Y 6
MARCELINO AZAMAR 5 9 8 i0
CALIFICACION MEDIA 3.8 5.06 b. L€ 7.8
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RELACION OE RESPUESTAS A LA APLICACION DEL AUDIOVISUAL COR LOCUTOR

10

Pt €D €D €D €D i bt €D €D €D D €D bt b &
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|BLAS NARTINEZ
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FELIPE RANOS
JOAQUIN CANELO
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RELACION DE RESPUESTAS A LA APLICACION DEL AUDIOVISUAL SIN LOCYTOR
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ANEXO 10: LA INSENINACION ARTIFICIAL  (TEXTG NODIFICADO)
(o TEXTO INAGEN NUSICA  |DURACION
DESDE WACE NUCHOS AROS LA CRUZA |UN REBARD DE VACAS EN NOVINIENTO
1 |UN VACAS O GANADO BOVINO EN ESTA|Y DE FRENTE A LA TMAGEN. SIN NUSICA| 942
SALVAJE, DIO COHO RESULTABO.
NUCHAS RAZAS OE VACAS QUE SE FUE[UN BOVINO CONIENDO (SE LE VE S0L0
2 [RGH ACLINATANDO AL AMSIENTE EN |LA CABEZA). SIN NESICA| A28
QUE.... v
NACIAN ¥ CRECIAN UN BOVINO (DIFERENTE RAZA ¥ CO-
) LoR) SIN NUSICA| 3'8
SIN TEXTO UN BOVING (DIFERENTE RAZA Y CO-
' LOR) SIN NUSICA| 403
SIN TEXTO UN BOVINO (DIFERENTE RAZA Y CO-
§ LOR) SIN KUSICA| 10%00
AL CONENZAR EL HOMBRE A DONESTI-
§ [CAR A LAS YACAS O GAHADO BGVINO, |UM PRODUCTOR A CABALLG SACAMGO A | SIK WUSICA| 12741
SE 010 CUENTA QUE AL CRUZARSE  |VARIOS BOVINOS DEL CORRAL.
DOS VACAS DE DIFERENTES RAZAS.
1 | ueen nEJoRARSE UN BOVINO CONTENDO EN W PASTIZAL! SIN WYSICA| 4'3)
$US CARACTERISCIAS, APROVECHANDO|DOS BOVINOS, UNO DE ELLOS NONTA
¢ Lo nesor D€ AL 0TRO SN NUSICA| 5718
UN BECERRO NANANDO DE LA WRBRE OE
2| Teut #HA VACA SIN NUSICA| A"16
WN SENENTAL PARADO Y ANARRADO A
THIRGT VKA ESTRUCTURA DE ACERO SIN NUSICA| 3*97
1| e N BOVINO CONIENDO SIN musIca| aveo
W GRUPO OE BOVINOS CONIERDO EN
1| 16wt W PASTIZAL SIN NUSICA| 4925
" 00S BOVINOS CONIEWDO EN We CONED ¢
1| 6L 20 AL QUE LLEGAN OTROS 0OS BOVI- | SIN NUSICA| %12
0S.
EN ESTOS EJIDOS DEL NUNICIPIO DE[VN PRODUCTOR SENTADO EN WN BANCO,
16 [JOSE AZVETA SE PUEDE VER QUE LA [ORDERANDO WNA VACA SIN WOSICA| 14%00
GMIADERTA SE REALIZA SIN LA TEC-
NICA APROPIAOA.
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N TEXTQ INAGEN NUSICA  [ouRAcIon.
15 | I6UAL UN BOYINO OE CUERPO CONPLETO SIN WUSICA| 7733
TGUAL (EXPLICACION DE TROPICO [EN UN CORRAL UN PRODUCTOR COLOCAN
1% HUNEDO FORRAJE A TODO LO LARGO DEL COME-] SIN MUSICA| 16985
DERO, LOS BOVINOS SE ACERCAN A CO
NER. EN EL NISNO CORRAL OTRO PRJ
DUCTOR HACE LO NISHO EM OTRO CONE]
DERO, AL QUE TANBIEN OTROS BOVI-
NOS SE ACERCAN.
EN LOS LUGARES OONDE SE HACEN E5{DOS INSTALACIONES DE LADRILLO CON
11 |TUDIOS SOBRE EL GAMADO, SE HA LO|TECHO OE DOS AGUAS. SIN NUSICA] 4953
GRADO PONER EN PRACTICA UNA TEC-
NICA CON LA QUE SE OBTIENEN NEJO)
RES ¥ NUY FACILNENTE RESULTADOS |
OBTENER WA NEJOR CALIDAD DE ANI]
18 |WALES SIN NUSICA| 9%00
19 |Y UNA NEJOR PRODUCCION DE CARNE | UN BOVINO CONIENDO SIN NUSICA| 8122
Y LECHE 2
UN HOMBRE DE CAMISA BLANCA NETE
20 | I6UAL LA NANO EN EL RECTO DE WNA VACA | SIN NUSICA{ 11%22
APARECE SOBRE FONDO AZUL EL ESCU-{ENPIEZA NY-
2| I66AL 00 DE LA SARH Y LETRAS QUE DICEN:|SICA FOLKLO] 1773
LA SECRETARIA DE AGRICULTURA Y RE[RICA OE AR-
CURSOS HIDRAULICOS PA Y JARAMA
APARECE EL ESCUDO DEL ESTADO OE
22| IeuaL VERACRUZ SOBRE FONDO AZUL Y ABAJO|SIGUE WySI-| 9%
DE ESTE, LETRAS QUE OICE: fea
PRODERITM EM EL ESTADO DE VERA-
CRUZ (SE DESVANECE)
APARECE LETRAS QUE VAN SVOIENDO
0| Ieut PRESENTA SIGUE WUSI-| 23°%
SERIE: ASISTENCIA TECNICA lea
PROGRAMA: LA INSENINACION ARTIFI-
CIAL
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TEXTO

ITNAGEN

NYSICA

Iouracton

%

LA INSEXIMACION ARTIFICIAL CON-

SISTE EN ECHARLE A LA VACA EL SE|CANARA SE ALEJA) SE VE UNA NANO

NEN O VIGOR DEL WACHO, UTILIZAN-
DO UK TUBITO DE PLASTICO LLANADO
PIPETA, COM LA CUAL SE INTRODUCE
EL SEMEN, HASTA ADENTRO DE LOS

ORGANOS SEXUALES DE LA VACA CUAN|Y SOMBRERO, EL CUAL CON LA NANO

DO ESTA SE ENCUENTRA ALBOROTADA
0 EN CELO,

EL ORGANO SEXUAL DE LA VACA (LA

QUE SOSTIENE UN TUBITO DE PLASTI-
€0, EL CUAL ES INTRODUCIDO POR EL
ORGANO GEMITAL. LA IMAGEN SE ALE
JA Y APARECE UN HONBRE DE OVEROL

17QUIERDA CUBIERTA DE PLASTICO £
INTRODUCIOA EM EL RECTO DE LA VA-
CA Y CON LA DERECHA SOSTENIENDC
UX TUBITO DENTRO DE LA VACA, SACA
LAS WAROS ¥ LA TMAGEN SE ALEJA
APARECIEMDO LA FIGURA DE UHA VACA

SIGYE WUSI-
CA

32°85

2

T60AL

YA YACA PASTANDO EN UN CANPO,
APARECEN LETRAS QUE DICEW: ORGA-
H05 REPRODUCTIVOS DE LA VACA.

SIN RUSICA

15953

%

LA PARTE DE AFUERA DE LOS ORGA-

NOS SEXYALES DE LA VACA, SE LLA-
NA YULYA, (SIGUE IGUAL, SOLO EX-
PLICACION DE FECUNOACION, FETO ¥
QVARIOS).

APARECE UM DIBUJO DE CUATRO ES-
TRUCTURAS LONGITUDINALES. EL PRI
NERD EN COLOR BLANCO SEMEJANDO
VERTEBRAS, EL SEGUNDO ¥ TERCERD
SEMEJANDO CARALES HUECOS, ¥ £L
CUARTO SEEJANDO WNA ESTRUCTHZX
OSEA, APARECEM LETRAS SOBRE EL SE
GUNDO CAMAL QUE DICEM VULYVA, Sfii
LANDO COM DOS LINEAS NEGRAS EL L§
GAR DOMDE SE ENCUENTRA, IGUAL PA-
Rk YAGINA, CERVIX, UTERO ¥ OVA-
R108.

SIK KUSICA

11ests0

2

IGWAL  SOLO EXPLICACION DE RE(
T0 VAGINAL

APARECEN LETRAS SOBRT FONDO ARAR
LLO GUE DICEN: TECNICA ¥ EQUIPG

SIH HUSICA

%58

2@

I66AL  SOLO EXPLICACION OE SE-
NEN, ONICEL, CONECTOR, JERINGA
DESHECHABLE, PIPETA, REGISTRO, Y
NITROGENO LIQUIDO.

APARECE GNA CAJA NETALICA ¥ UK
TERUG FORRADO DE TELA DE TRAPEA-
DGR, LA IMAGEN SE RECORRE A LA I
QUIERDA ¥ APARECE UN WOWBRE DE |
OVEROL ¥ SONBRERO, EL CUAL ABRE
LA CAJA NETALICA Y SACA UM PAR 0
GUANTES DE PLASTICO, LOS GUARDA ¥
SACA UNA CAJA DE UNICEL, LO GuAR-
DA ¥ SACA UNA JERINGA, LA IMAGEW
EMFOCA LA PUNTA DE LA JERINGA DO
DE SE NOTA UM CONECTOR, LO SEMALA
COR EL DEDO, LA GUARDA ¥ SACA BR
TUBITO DE PLASTICO, LO GUARDA Y
SACA ¥ UN ROLLO DE PAPEL, LO GUAQ
OA ¥ SACA Uk TUBO DE ACERO NAS
GORDO, COM UNA PUNTA DELGADA ¥
LARGR, LA INAGEN LA AFOCA DETENI-

SIN WUSICA

11555748

1S




[jon

TEXTO

INAGEN

NUSICA

DURACION

DANENTE POR UN RATO, LO GUARDA ¥
SACA UN CUADERNO DE REGISTRO, LO
ABRE Y LO GUARDA.

IGYAL. SOLO EXPLICACION DE SE-
MEN, AMPOLLETAS TERNO, GRADOS
CENTIGRADOS, TEMPERATURA, VAPOR
Y NITROGENO LIQUIDO.

APARECE LA TAPA DEL TERMO, UNAS
[NANOS ABREN LA TAPA DEL TERNO Y
SACAN UN CORDON DEL CUAL PENDEN
N TUBO Y LAS AMPOLLETAS ENSERA
LAS ANPOLLETAS, GUARDA EL TUBO Y
CIERRA LA TAPA,

SIN NUSICA

IGUAL

APARECE EL TERNO PERO CON UN COR-
TE TRANSVERSAL, A LO LARGO DE LA
ESTRUCTURA.  UNA NANO CON UN SENA
LADOR VA INDICANDO LAS DIFERENTES]
PARTES DEL NISNO. SUS NANOS ABREN
EL TERMO Y SACA UN TUBO HACIA
ARRIBA DEL TERNO QUE CUELGA N T 4
BO NAS DELGADO, DE LA BOCA DE ES-
TE SACA UN TUBITO DELGADC Y PEQUE]
#0, LO GUARDA, NETE LOS TUBOS EM
EL TERNO Y TOMA LA TAPA, CON LA
QUE CIERRA EL TERNO.

SIN NUSICA

111050

I6UAL

APARECEN SOBRE FONDO AMARILLO LAS
LETRAS: PROCESO DE INSENINACION.

SIN NOSICA

1%85

16UAL

UN HOKBRE ESCRIBIENDO EM UN CUA-
DERKG, AL FONDO Y AL CENTRO SE WO
TA LA PARTE TRASERA DE WNA VACA. |

SIN NUSICA

151

3

T160AL

|00S BECERROS EN UN PASTIZAL, APA-
RECEN AL PIE DE LA IMAGEN LAS LE-
TRAS QUE DICEN: SINTOMAS

SIN NUSICA

8%0

]

I6UAL

LA PARTE TRASERA DE UNA VACA DE
LA QUE ESCURRE UN LIQUIDO TRANSP A
RENTE.

SIN NUSICA

'

EH

I6WAL

00S BOVINOS EN UN CORDAL WO DE
ELLOS NONTA AL OTRO

SIN NUSICA

"o

T6UAL

WA HONBRE VESTIOO OE OvEROLL, $0W]
BRERO Y BOTAS DE WHLE, A LA I2-
QUIERDA OE LA IWAGEN SE NOTA LA
PARTE TRASERA OE WA VACA LA TNA-
GEN SE ALEJA Y ANBOS SE VEN DEBA-
40 0 WN COBERTIZ0, DENTRO OE WA
ESTABLO NAS A LA T2QUIERDA SE VEN
LA CAJA NETALICA ¥ EL TERNO.

SIN NYSICA




[ TEXTO

ITNAGEN

NUSICA

DURACION

I6UAL (EXPLICACION DE PORQUE SE
31 |DESCOMPONE EL SENEN AL DESCONGE-
LARSE)

APARECE LA TAPA DEL TERWO, DOS WA
NOS LA ABREN Y EXTREN WM TYBO DEL
GADO CUYA PARTE INFERIOR SE NOTA
CON NIELO, LO COLOCAN ARRIBA DEL
TERNO, ENSEGUIDA UNA NANO SACA UN
TUBITO DELGADO DE CUYO CUELLO SA-
CA UNA ANPOLLETA, LA COLOCAN EN
LA CAJA OE ONICEL, DENTRO DE LA
CAJA NETALICA, CIERRA LA CAJA OE
UNICEL, TOWA EL TWBO QUE SE QUEDO
ARRIBA DE LA TAPA DEL TERMO, LO
NETE AL TERMO Y CIERRA COM LA TA-
.

SIN NUSICA

302§

I6UAL
i

LA CAJA NETALICA ABIERTA, (LA INA
GEN SE ALEJA) UNAS NANOS TOWAM UM
TUBO DEL CWAL SACAN OTRO NAS DEL-
GADO ¥ AL QUE SE CONECTA UMA JE-
RINGA. WNA VEZ COMECTADA LA JE-
RINGA COM EL T¥BO, SOH COLOCADOS
EN LA CAJA NETALICA, LAS NISHAS
NANOS SACA BE LA CAJA WM ROLLO DE
PAPEL DEL CUAL TONAN DOS PEDA20S
Y 10§ DOSLA.

SIN NUSICA

H )

I60AL
b1 ]

UNA CAJA NETALICA ABIERTA ¥ U
TERNO EN EL PISO (LA INAGEN SE
ALEJA) SE ACERCA VX HONBRE VESTI-
D0 OE OVEROLL, SE PONE EN CUCLI-
LLAS, SACA UM GUANTE DE PLASTICO
SE L0 PONE EN LA NANO IZQUIERDA.
TONA WM PEDAZO DE PAPEL SANITARIO
Y LO PASA A LA NANO ENGUANTADA,
SACA DESPUES DE UNA CAJITA UNA AW
POLLETA ¥ LA LINPIA COM EL PAPEL |
QUE TIENE EX LA NANO ENGYANTADA
(LA INAGEN EMFOCA ESTE NOVINIEN-
T0) LA NANO SALE DE FOCO Y ENTRA
CON WH COTTER, COM ESTE CORTA LA
ANPOLLETA ¥ LA LINPIA CON EL PA-
{PEL (LA IMAGEN SE ALEJA Y SE VE
AL MONBRE EN CUCLILLAS, SE LEVAN-
TA, TOWA LA PIPETA ¥ COLOCA EL EX
TRENO EN LA ANPOLLETA (LA INAGEN |
ENFOCA LA PIPETA) EL HONSRE SE
AGACHA PARA RECOGER ALGO Y SU CA-
[BEZA PASA FUERA DE FOCO EN LA IN
GEW, SE LEVANTA ¥ CANINA NACIA LA
TZQUIERDA LA TMAGEN LO SIGNE ¥
APARECE LA PARTE TRASERA O WM sgl

SIN WUSICA

1114013




™

TEXTO

INAGEN

NUSICA

[owRacton

VINO, EL HONBRE SE PARA FRENTE A
LA PARTE TRASERA DEL BOVINO CON
LA PIPETA EN LA NAMO DERECHA, SE
LA PONE EN LA BOCA, CON LA NANO
DERECHA TONA LA COLA DEL BOVINO ¥
NETE LA NANO IZQUIERDA ENGUANTADA
EN EL ANO Y RECTO DE LA VACA.

L]

T6UAL

N DIBUJO COM CARACTERES ANINADOS
¥ TRES CANALES, ENTRE UNA NANO
SIN GUANTE, POR EL CANAL DE ARRI-
BA, TOMANDO WEDIANTE WM NOVINIEN-
T0 HACIA ABAJO LA PARTE COLOREADA
DEL CANAL DE ABAJO, LA NANO TOMAN
DO ESTA PARTE SE RECORRE HACIA LA
T2QUIERDA ¥ LA APRISIONA.

SIN NUSICA

2%

M

TGUAL (EXPLICACION DE PIPETA) [UN NONBRE DE OVEROLL DE FRENTE A

LA PARTE TRASERA DE ®N BOVINO,
CON LA NANO IZQUIERDA DENTRO DEL
RECTO DEL NISNO, INTRODUCE COM LA

NITALES DE LA VACA

JIAIO DERECHA LA PIPETA POR LOS G|

SIN WUSICA

A2

I6VAL

[eL 0180s0 ANINADO DE LOS CAMALES,
AL CUAL ENTRA O TUBITO DELGADO
POR EL CANAL INFERIOR ¥ ATRAVIEZA
LA PARTE COLOREADA DE R0JO.

SIN NUSICA

(]

IGUAL (EXPLICACION DE PROCEDI-

NIENTO)

LA NANO EN EL DIBYJO TOMANDO LA
PARTE COLOREADA, SE DESPLAZA WA-
CIA LA TZQUIERDA RECORRIENDOLA, Y
APARECE EL TUBITO POR EL OTRO EX-
TRENO DE LA PARTE COLOREADA

SIN NUSICA

435

L1}

IGUAL

PARTE DEL HOMBRE DE OVEROLL, COM
LA PIPETA INTRODUCIOA, TONMA LA JE
RINGA E INYECTA,

SIN NUSICA

82

(1}

160AL

EN EL DIBUJO ANINADO, CORRE WNA

LINEA BLANCA SOBRE EL CANAL OE EN| SIN WUSICA

NEDIO, CAEN TRES CUADRITOS AL CA-
NAL 0SCURO.

1450

1]




TEXTO

INAGEN

NUSICA

[ouracton

L1}

TGUAL (EXPLICACION DE CLITORIS,
CONTRACCIONES Y FERTILIOAD)

EL HONBRE DEL OVEROLL RETIRA LA
PIPETA DE LOS ORGANOS GEMITALES
DE LA VACA ¥ LA NANO I2QUIERDA
DENTRO DE LA VACA LA NUEVE COM MO
VIKIENTOS DE ENTRADA ¥ SALIDA, EN|
SEGYIDA RETIRA LA KANO ENGUANTADA
LA CUAL SALE SUCIA Y COM ESA NANO
ESTINOLA CON NOVINIENTOS SUAVES
L0S GENITALES DE LA VACA, NISHA
QUE PARA LA COLA, SE RETIRA HACIA
LA 12QUIERDA CON LO QUE APARECE
CONPLETA LA VACA.

SIN NUSICA

20460

47

TGUAL

UN TERNO EN EL PISO, APARECE UNA
PALABRA ARRIBA DE EL:
RECOMENDACIONES
SE ACERCA UN HOMBRE EN OVEROLL,
SONBRERO ¥ BOTAS DE HOLE, CON BNA
REGLA EM LA NANO TONA LA TAPA Y
ABRE EL TERMO, SACA UM CILINDRO E
INTRODUCE LA REGLA, LO SACA Y COK
LA OTRA MANO INDICA EL NIVEL EN
{DONDE CAMBIA DE COLOR LA REGLA

SIN NOSICA

11}

IGUAL (EXPLICACION DE CONTAMINA-
CI0H)

N HONBRE PARADO DE PERFIL 1Z-
QUIERDO, ESCRIBIENDO EM WN CUADER
MO, A LA T2QUIERDA DE LA TMAGEW, |
SE VE LA CABEZA DE N BOVINO, EL
HONBRE SE NUEVE Y LA INAGEW ENFO-
CA LAS NOJAS DONOE ESCRIBIA

SIN NUSICA

1704

(1)

I6AL

SOBRE FOMDO AMARILLO APARECEN LAS
LETRAS VENTAJAS OE LA INSENINA-
CION ARTIFICIAL

SIN NUSICA

50

IGUAL (EXPLICACION DE PECUARIO,
FORESTAL MONTA DIRECTA)

¥ CORRAL COM NUCHOS BOVINOS, LA
INAGEN LOS RECORRE DE DERECHA A

T2QUIERDA, EN ESTA PARTE APARECEN
ESTABLOS, CONEDEROS Y CORRALES TE
CHADOS .

SIN NUSICA

21487

St

160AL

D0S BOVINOS ¥ DOS PERSOMAS ATRAS
DE ELLOS EL BOVINO DE LA IZQUIER-
DA NONTA ¥ PENETRA AL OE LA DERE-
CHA, LA IMAGEN ENFOCA EL CUBRI-
NIENTO.

SIN NUSICA

52

TGUAL (EXPLICACION DE EYACULA-
()]

SIETE BOVINOS EN WN CORRAL ACOST
00§

1 SIN WUSICA

13°1§

148




EUI TEXTO INAGEN NESICA ]DUMCIOI
§ T6UAL 29 VACAS EN ON CORRAL SIN NUSICA] 1%15
Sk 168AL UN CANION DE REDILAS QUE SALE SIN NUSICA| 1°S8
5§ I60AL CINCO BOVINOS CONIENDO EN UN CONE| SIN NUSICA| 8%3
DERO
56 IGUAL SIN NUSICA| 6%60
51 I6UAL SIN NUSICA| 14%06
1] 16UAL SIN NUSICA| 1A°%16
1] I6UAL SOBRE FONDO AZOL APARECEN LETRAS:
ESTE PROGRANA FUE REALIZADO POR NUSICA H ]
PERSONAL DE LA SUBSEDE DE CONUNI-| FOLKLORICA

CACIONES OEL PROYECTO VALLE DE
ATOYAC EN VERACRUZ UNA PRODUCCION

DE LA UNIDAD CEMTRAL DEL SISTENA
DE CONUNICACION RURAL DEL
PRODERITH  SARM
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