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Introduccion

El presente trabajo de tesis tiene por objetivo disehar editorialmente el
catalogo promocional de productos para la empresa Havells México con la
finalidad de generar un impacto visual a través de la promocién de sus
productos.

Se abordardn ampliamente conceptos y funcion del diseno editorial para
la composicion de una publicacion como es el catélogo; el desarrollo de la
propuesta y justificacion hasta el resultado final del objeto de disefo.

La presentacion de este proyecto tiene como premisa el método de diseno
de Jorge Frascara el cual se compone de diez puntos para la secuencia del
proceso de disefo: (1)Encargo del proyecto por cliente, (2)recoleccién de
la informacion, analisis, (3)interpretacién y organizacién de la informacion
obtenida, (4)especificacion del desemperio del disefo, (5)especificaciones
para la produccion, (6)desarrollo del anteproyecto, (7)presentacion al cliente,
(8)organizacién de la produccién, (9)supervisién de implementacion y (10)
evaluacion.

El uso de un método en el proceso de disefio actuard como una directriz
para identificar las prioridades, requerimientos y como estrategia para guiar
cada uno de los procesos que el proyecto requiere. Teniendo como respaldo
conceptos tedricos, que en este trabajo de tesis parte de conceptos basicos
de composicion de disefo y particularmente se enfoca al disefio editorial.
Los disefiadores gréaficos tenemos como misién dar solucién a problemas de
comunicacion visual, por ello es importante tener una formacion profesional
que nos aporte los conocimientos tedricos y practicos para la correcta
aplicacion de herramientas y composicién visual. Y finalmente, partir
de un método adecuado de trabajo para la planificacion de la estrategia
comunicacional y desarrollo de la produccion.
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Con base en la secuencia conforme se organiza la planificacién del método
propuesto de este trabajo se presenta en el mismo orden en cuatro capitulos:

El primer capitulo, refiere a la informacion recabada acerca del cliente y
como surge la necesidad del objeto de disefio es decir el Encargo del proyecto
por cliente. En un margen general se presenta la informacién del cliente
(la empresa HAVELLS México), asi como una descripcién del giro al que se
dedica y productos que comercializa con la finalidad de interpretar los datos
obtenidos y jerarquizar la importancia de los mismos acordé al contenido
que el catalogo requiere (Determinacion de objetivos).

En el segundo capitulo se vera la parte tedrica acerca del disefo editorial,
que va desde antecedentes historicos, elementos basicos que lo componen,
hasta su funcion en la elaboracion de publicaciones impresas y digitales, asi
como su importancia para la realizacién de éstas. También se presentaran los
tipos de soportes (publicaciones) mas sobresalientes en el campo editorial y
con ello adentrarse a la publicacién de interés de este proyecto, el catalogo.

El tercer capitulo tiene como objetivo definir al catdlogo para conocer su
funcion, caracteristicas y uso como una publicacién promocional en el
disefio editorial. Se profundizard la informacién al respecto a caracteristicas
y tipos de catalogo para clasificar y conocer a detalle la publicacién en la que
se centra este proyecto, el catdlogo de producto.

El cuarto capitulo desarrolla bajo la metodologia de Jorge Frascara el disefio
editorial del catdlogo de productos 2012 de la empresa Havells México, se
presentard su realizaciéon descriptiva y grafica desde bocetaje, propuesta
final y su produccién. Finalmente se mencionara los alcances logrados y los
comentarios del cliente respecto en la resolucion al problema de disefio, y se
cerrara con las conclusiones derivadas del proyecto de investigacion.



Capitulo 1

HAVELLS México

En la elaboraciéon de un mensaje visual el rol que cumple el disefador grafico en el
proceso de comunicacion es el de codificador o intérprete del mensaje; en este trabajo
de investigacion se presentara cada etapa para realizacién del proyecto: catdlogo general
de productos 2012 de la empresa HAVELLS México. Por ello este primer capitulo tiene por
objetivo conocer al cliente (HAVELLS) en diversos ambitos como es identidad e historia
de la corporacién, y particularmente al giro que se dedica pues es de vital importancia
conocer sus productos asi como su clasificacién ya que tanto la identidad de la empresa,
prestigio, calidad y organizacién de sus productos debe verse reflejado en el catalogo a
través de un impacto visual que promocione la marca e impulse sus ventas.



Capitulo 1

1.1 HAVELLS: Una empresa lider en desarrollo de soluciones integrales en iluminacion.

HAVELLS, es una empresa de clase mundial
trabaja y desarrolla de soluciones profesionales
de iluminaciéon con una experiencia de mds de 50
anos en el mercado colocandose como una de las
empresas lideres en el suministro de soluciones
integrales en iluminacién que comprenden los
sectores: publico, industrial y privado.

El origen de la empresa se remonta en Nueva
Delhi, India cuando Qimat Rai Gupta fundador,
y actual presidente y director de HAVELLS India
Ltd. en el aflo de 1958 comenzd con una pequena
empresa comercial que vendia accesorios y cables
eléctricos para las empresas cercanas. Gracias a las
ventas positivas la empresa de Qimat Gupta fue
creciendo poco a poco hasta que aflos después, en
1971 la empresa se dio a conocer bajo el nombre
de HAVELLS convirtiéndose en una nueva marca de
productos eléctricos en el mercado hindu.

Hoy en dia, la marca prevalece como una de
las marcas lideres en la industria eléctrica
consoliddndose como una de las organizaciones
mas grandes de productos eléctricos en India.

g..l

HAVELLS

Entre los productos fabricados destacan: productos
industriales y domésticos, proteccién de circuitos
de conmutacién, motores, cables, luminarias para
uso doméstico, comercial e industrial, interruptor y
modular.

El crecimiento de HAVELLS en India le abrié las puertas
al mundo, ya que tan sélo en su pais de origen cuenta
actualmente con 18 plantas, también en Europa,
América Latina y Africa conformando un total de 50
paises donde la marca ha tenido presencia en las
ultimas décadas gracias a su calidad en productos y
experiencia en la industria eléctrica.

HAVELLS posee una amplia linea de productos de
los cuales destacan: Crabtree, Sylvania, Concord,
Lumiance, Linolite y SLI Lighting.“En paises de todo el
mundo, la gente confia en productos como Concord,
Lumiance y Sylvania para adquirir soluciones de
gran calidad y bajo consumo que satisfagan sus
necesidades especificas de iluminacion.”’

La empresa provee productos de iluminacién que
abastecen desde pequerios establecimientos, hasta

grandes empresas y participa en proyectos privados

! Havells Sylvania, “Historia e informacién de la empresa’; en linea. Disponible en: http://www.havells-sylvania.com, Consultado: 14/08/12.
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Capitulo I

o0 gubernamentales alrededor del mundo. HAVELLS
ha estado en prestigiosos proyectos a nivel mundial:
la iluminacion del museo de Louvre en Paris, el
Aeropuerto de Dublin, la universidad de Cambridge,
el hotel Fullerton en Singapur, entre otros proyectos.

La presencia de HAVELLS ha calificado en proyectos
de gran importancia debido a su alta eficacia y
sistemas avanzados de iluminacién que la empresa
ofrece a través de su gama de productos disefiados
especialmente para cada necesidad del sector
luminico. Sus diversas manufacturas alrededor del
mundo brindan eficacia en la distribucién de los
productos, permitiendo a los consumidores tener
mas opciones al adquirir productos de iluminacién
para sus hogares, la industria, comercios, alumbrado

publico, etc.

1.2 HAVELLS México
“En México nuestro enfoque son las soluciones
recursos de

eficientes en iluminacion. Nuestros

ingenieria y desarrollo se encuentran en centros de

2HAVELLS MEXICO. Catélogo de productos 2012. México: HAVELLS MEXICO, 2012 p. 5

manufactura a lo largo del mundo, con ello logramos
asegurar la mas alta calidad en productos existentes y
facilitar la salida al de mercado de nuevas soluciones."

Asi es como nos da la bienvenida HAVELLS México
a través de su catdlogo de productos 2012, como
introduccion y presentacion a la empresa de origen
hindu en el territorio mexicano cuyo corporativo se
encuentra en la capital del pais y distribuye productos
HAVELLS a todo el territorio nacional, Guatemala y el
Salvador.

La primera vez que HAVELLS se incursion6 en México
fue como SLI Lighting, mismo nombre con el que el
corporativo fue acogido en el pais. “HAVELLS Sylvania,
compafnia de clase mundial que ofrece soluciones
eficientes en iluminacién ha llegado a nuestro pais
a través de la marca HAVELLS SLI Lighting para
incursionar en el mercado eléctrico nacional con la
mas alta tecnologia.”

En México HAVELLS cuenta con una hodega comercial en el Estado de México,
mientras que el corporativo se encuentra en el Distrito Federal, donde se hace
la planeacion y distribucién de productos a todo el pais.

HAVELLS

México

L

Ing. Angélica Valderrama directora de HAVELLS México

3lluminet (2010, Junio), Llega a México Havells Sylvania con tecnologia de vanguardia para iluminacion, lluminet revista online

disponible en: http://www.iluminet.com.mx, Consultado: 16/08/12
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Qimat Gupta (derecha) y su hijo Anil Gupta (izquierda) director actual de HAVELLS
India Ltd. Su esfuerzo y dedicacion por la compafiia han posicionado a la marca
como lider de productos de iluminacién en India.

Por casi una década SLI Lightning comercializé en
México, sin embargo como parte de la estrategia de
HAVELLS India para ampliar su distribucién en América
latina, a finales del afo 2009 la empresa se prepard
para una nueva transicion. Con el crecimiento de
ventas, distribucién y nuevos ajustes en el personal del
corporativo, en el aflo 2010 con la llegada de la nueva
directora de origen colombiano, la ingeniera Angélica
Valderrama cuyo liderazgo sigue actualmente al
frente de la empresa SLI Lighting, cambié de razén
social para ser conocida como: HAVELLS SLI México.

Este cambio transitorio durante el afo 2010 y
principios del 2011, permanecié mientras otro cambio
se aproximaba en el ambito administrativo y de
identidad visual en la empresa, la imagen corporativa
también comenzé a tener modificaciones importantes
que fueron notables hasta dar un giro por completo.
“Entre otras acciones, HAVELLS SLI México contempla
ser la punta de lanza para el desarrollo de mercados
para Latinoamérica.

Cuando HAVELLS contempld conservar “SLI” dentro
del nombre de la marca fue con el propésito de hacer
el cambio gradual para el publico y la marca no se
percibiera como desconocida dentro del mercado en

“lbidem

HAVELLS México

el que ya se habia posicionado. Respecto a la
imagen corporativa de la empresa, SLI Lighting adn
conservaba algunos impresos sobre todo de papeleria
oficial y publicitaria como hoja membretada, folletos,
tripticos, y pagina web.

A principios del afio 2011 y con la campafa
publicitaria para fortalecer la marca en México el logo
de SLI Lighting dejé atras su presencia y en su lugar
se posiciond el logo de HAVELLS tanto en productos
como articulos promocionales, sin embargo SLI
Lighting continuaba dentro de los catdlogos, y
material impreso promocional que pronto también
debia ser renovado en su disefio en esta transicion de
SLI Lighting a HAVELLS México.

La estrategia de marketing que la empresa desarrollé
a mediados del 2011 y durante el afo 2012 fue
fortalecer la nueva identidad de la marca y mostrar
que SLI Lighting se mostraba ahora como HAVELLS
como mejora de calidad y crecimiento en la linea de
productos en México: “la estrategia de Mercadotecnia
busca la consolidaciéon de la marca en el mercado
mexicano, asi como dar a conocer la calidad de los
productos y servicios de la empresa.’*

SLI LIGHTING

Logo SLI Lighting y catdlogos anteriores, material impreso que cuya imagen
decidié cambiarse al momento de la transicion hacia la marca HAVELLS México,
dichos catalogos se descontinuaron a mediados del afio 2011.

® lluminet (2012, Julio), La convencién Havells México sent¢ las bases de su politca comercial, lluminet revista online, disponible en: http://www.iluminet.com.mx,

Consultado: 17/08/12
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SLELIGHTING
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1zq. empaque y material impreso (flyer y catdlogo) de SLI Lighting, cuando la empresa se regia bajo
este nombre su identidad visual manejaba colores frios que iban desde el verde, azul, hasta el gris
presentando varias tonalidades como las que se encuentra en la barra inferior del logo. Sin embargo,
cuando se realizd el cambio a HAVELLS el contraste fue evidente ya que dicha marca tiene una
presencia muy limpia ocupando sélo el blanco y el pantone rojo respectivamente (derecha).

Una parte fundamental dentro de esta estrategia
fue el cambio visual dentro de la corporacién,
mientras que SLI Lighting poseia colores que iban
desde el negro, azul celeste y gris. Con la llegada de
HAVELLS los lineamientos cambiaron, y ahora los
colores corporativos fueron predominados por el rojo
(PANTONE 485C) y sus variantes de aplicacién en negro
y blanco. Esta pauta fue el inicio para un cambio en
toda la linea publicitaria tanto interna como externa.
De manera general se puede decir que estos cambios
fueron desde promocionales, anuncios, eventos,
uniforme del personal, y presentaciones corporativas.
Especificamente esta investigaciéon se abocara en
como esta serie de cambios tuvieron impacto en los
impresos publicitarios de la marca y particularmente
en el catdlogo general de productos 2012 pieza
fundamental en esta investigacion.

Hoy en dia tanto clientes, competencia y medios de
comunicacion se refieren a la empresa como HAVELLS
México, dejando atras los nombres de “SLI Lighting”
o “HAVELLS SLI" por lo que la consolidacién de la
empresa

15/ LIGHTING
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empresa en territorio mexicano cada dia va creciendo,
y destacando por encontrarse entre las mejores marcas
en productos de iluminacién, “HAVELLS México, es una
de las empresas de iluminacién mas importantes en
nuestro pais...”® Por lo cual la empresa se fija metas
mas grandes y solidas, como lo menciona su eslogan:
“Pasion por crecer”.

La calidad de sus productos y su eficiencia en servicio
se ha reflejado en opiniones publicas provenientes de
los medios de comunicacién, dicha imagen cada dia
destaca mas y por ello ha sido de vital importancia
implementar cada uno de sus elementos como es
la publicidad impresa, herramienta base para sus
agentes de ventas.

El material publicitario que se elabora dentro de esta
empresa se organiza acorde a los tipos de productos y
su clasificacion se basa en cualidades y caracteristicas
de los
informacion se presentara a continuacion la forma

mismos. Para comprender mejor esta
general de organizacién respecto a los principales

sectores que donde se comercializa.

¢ Portal Politico, Havells de México y el gobierno mexicano en beneficio de los ciudadanos, en linea. Disponible en: http://www.portalpolitico.tv Consultado: 18/08/12



1.3 Tipos de iluminacion en los productos HAVELLS

La informacién técnica que se ofrece al cliente de
los productos HAVELLS a través de flyers, brochures
o catdlogos se presenta acorde a las cualidades y
caracteristicas, su uso ideal para el cual fue disefiado,
y el sector al que pertenece, de esta forma el cliente
tendrd una visibn mas clara para poder elegir el
producto de su preferencia o bien que cubra las
necesidades para la tarea encomendada.

Por ello la primera clasificacion que podemos
encontrar en los productos HAVELLS se basa en tres
sectores: lluminacién industrial, luminacién comercial
e lluminacién exterior.

lluminacién industrial

El sector industrial requiere de una iluminacién
especializada que cubra las normas de seguridad
y el equipo adecuado para su funcionamiento en
recintos como son: plantas industriales, fabricas,
bodegas,
industriales etc.

talleres de manufactura, laboratorios
“Ademas, este tipo de iluminacién
posee caracteristicas distintas a las luminarias
convencionales o residenciales, como mayor potencia,
brillo, incandescencia y mayor tolerancia a los cambios

bruscos de voltaje.”’

Por lo cual los especialistas en iluminacién deben
disenar luminarias y ldmparas adecuadas y que
requeridos para
poder funcionar dentro de las naves industriales o

cumplan con los certificados
espacios utilizados para dicho trabajo “La experiencia
demuestra que una buena iluminacién en las fabricas
y talleres es una manera muy eficaz de incrementar
tanto la productividad como la calidad® Dentro
de la publicidad impresa y electrénica, la marca
HAVELLS clasifica las luminarias, proporcionado las
caracteristicas técnicas, voltajes, medidas, certificados
que los productos poseen y avalan su uso para el

sector industrial.

HAVELLS México

Pasiin por crecer

Superia
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Anuncio promocional en revista. Uno de los objetivos de la publicidad en
medios impresos fue dar a conocer a los sectores para los cuales HAVELLS
cuenta con un extenso stock en productos.

“El proposito basico de equipos de iluminacién
industrial es proporcionar seguridad y accesibilidad.”?
Por lo cual al elegir algun tipo de luminaria, o lampara
para el sector industrial siempre se deberd tomar
en cuenta que los productos que cumplan con las
caracteristicas adecuadas ademas del asesoramiento
de un profesional para una correcta instalacion.

lluminacién comercial

“La parte luminica de un espacio comercial hard que
cuando éste se ilumine se acentlen las principales
caracteristicas y peculiaridades del mismo, aflorando
y destacando sus bondades y virtudes."'® Asi es como
cada espacio que requiere de iluminacién artificial
también relne caracteristicas particulares que
determinan el tipo de necesidades dependiendo el uso

que se le va a dary la finalidad o propdsito del espacio.

7 Canal de Eficiencia Enérgetica, lluminacién Industrial, (en linea). Disponible en: http://www.empresaeficiente.com. Consultado: 18/08/12

8 Ibidem

? lluminacién, lluminacién industrial (en linea). Disponible en: http://iluminacionlamparasluces.blogspot.mx Consultado: 18/08/12
1% Cotado, Ivan, Claves en en la iluminacién comercial de un negocio, (en linea) Disponible en: http://ivancotado.es/blog/diseno Consultado: 18/08/12
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Huminacion
Industrial

Los espacios comerciales podrian sefalarse
como los mas cotizados en cuanto la variedad
de productos luminicos que se han disefiado,
ademas de necesitar una minuciosa planificacién
que solo especialistas en iluminacién pueden
lograr de forma exitosa una instalacion.

La iluminacién comercial puede ir desde
pequefios comercios, locales o bazares hasta
grandes plazas comerciales, desfiles de moda,
tiendas departamentales museos, teatros, cines,
supermercados, hoteles etc; dentro de este
sector los parametros son diversos, no es lo
mismo las luminarias para un restaurante que
las utilizadas en un cine por ejemplo, por ello los
expertos en iluminacién buscan los productos
con el disefio méas adecuado para la planificacién
en la realizacién de algun proyecto comercial.

La competencia entre marcas dedicadas en
este sector han logrado que cada vez los
diseflos sean mas competitivos buscando ser
los predilectos para los consumidores, esta
competitividad ha llevado a realizar diversos
concursos, uno de ellos realizado en marzo 2011
cuando Concord, submarca perteneciente al
grupo HAVELLS Sylvania recibié el premio de
Disefo de lluminacién por su luminaria Beacon
Muse destacada en disefio y efectividad para
decoracién de interiores. Cada punto es vital
en el disefio de estos espacios y la iluminacién
empleada es uno de los puntos clave para lograr
un agradable y adecuado ambiente en estas
areas comerciales.

Fotografias que fueron parte de la publicidad de HAVELLS para
dar a conocer los principales sectores a los que la compaiiia dedica
sus productos, esta difusion se dio a través de anuncios de revista
y periddico ademas de redes sociales.



lluminacidn exterior

Al pensar en lo que a la iluminacién exterior refiere
de inmediato viene a la mente espacios al aire libre,
y siendo acertada esta suposicion, este tipo de
iluminacién cubre desde espacios publicos como
parques, alumbrado publico, monumentos, fachadas,
hasta estadios, aeropuertos, tuneles, jardines, etc.
La mayoria de los casos este tipo de iluminacion es
requerida por la noche ya que de dia los espacios
abiertos dependiendo cual sea éste son cubiertos
por la luz natural, por lo que se requiere de otro tipo
de disefo, “La creacién de ambientes urbanos que
hagan nuestra vida nocturna mas agradable es una
de las grandes aplicaciones del alumbrado exterior.""

Los productos parailuminacién exterior por lo regular
se venden directamente por proyecto, que involucran
directamente interés gubernamentales y en algunos
casos a companias privadas que son los encargados
en realizar obras viales y espacios publicos para la
sociedad. La negociacion es llevada a cabo mediante
licitaciones donde las marcas postuladas deben
demostrar las mejores cualidades que ofrecen sus
productos en cuanto a durabilidad, potencia, disefio
y ahorro de energia. La marca HAVELLS ofrece desde
proyectores, lamparas y luminarias para alumbrado
publico, y con la nueva tecnologia LED, la gama de
disenos se extiende ain mds con productos que
contribuyen a la conservacién del medio ambiente.

Los niveles de resistencia y capacidad en un espacio
exterior deben ser ain mayor, pues se encuentran
expuestos al clima, posibles incidentes, variedad
de voltaje, etc. por ello la capacidad debe ser lo
suficientemente capaz para alumbrar aun en la
oscuridad total. Los estandares en la iluminacién
exterior exigen cadadiaalas marcas ofrecer productos
mas eficaces y resistentes, en el cumplimiento de su
labor asignada.

HAVELLS México

Los luminarios viales se encuentran dentro de los productos estrella para
iluminacion exterior, ademds de éstos existe una amplia gama de luminarios
y lamparas tanto para vialidades asi como diversas dreas que requieren de
resistencia a la intemperie.

Su asesor global
para soluciones
Integrales en iluminacién

Luminarios

QPTAL 2

TR ROUING

"' Luminotecnia. lluminacion de exteriores. (en linea). Disponible en: http://edison.upc.edu Consultado: 18/08/12
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1.4 Productos distribuidos y en venta en México

Los principales productos que HAVELLS México
ofrece y distribuye son: lamparas, LED’s, balastros,
luminarias, rejillas, y portaldmparas, de ahi existen una
gran variedad de acuerdo a su funcién o clasificacion
a continuacién se mencionardn algunos de estos
productos.

Lamparas

En México el nombre comercial mas comun es lampara,
sin embargo coloquialmente podria denominarse
como “foco” o “bombilla” a estos productos que cuya
funcién es servir de soporte y conexion a la fuente
eléctrica de los dispositivos generadores de luz
esto quiere decir que cada vez que presionamos un
interruptor, la corriente eléctrica llega para que nuestra
ldampara ya sea en casa, oficina, escuela o comercio y
pueda iluminar determinado espacio. Para ello en una
de las recomendaciones por parte de HAVELLS sugiere
escoger el tipo de lampara adecuado tomando en
cuenta los siguientes aspectos: “El color de los objetos,
Iluminacién general o dirigida, apariencia o tonalidad
de la fuente de luz, eficiencia energética de ldmpara, y
facilidad de mantenimiento."'?

HAVELLS clasifica las ldmparas que ofrece al publico de
la siguiente manera:

Lamparas fluorescentes: este tipo de lampara
también conocida como “tubo fluorescente” ha sido
sugerida como ideal en hogares, industria y comercios
dependiendo el tipo uso que se le dé, sin embargo,
su gran utilidad es gracias al vapor de mercurio a baja
presién lo que permite su uso comun.

Lamparas de Sodio: Como lo indica su nombre son
[dmparas hechas a base de sodio, “sustituyen a las
ldmparas de mercurio por ser 250% mas eficaces”™ su
sugerencia de uso puede ser en carreteras, bodegas y
exteriores siempre y cuando no necesiten apreciacion
de color.

2Q0p. Cit. HAVELLS MEXICO, p. 7
3|bidem
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Lamparas del tipo fluorescente, algunas son importadas de Alemania y otras de
China, sin embargo ambas tienen la cualidad de ser ahorradoras de energia y
amigables con el medio ambiente.

Lamparas de Aditivos Metalicos: son lamparas de
descarga de alta presidn una de sus grandes cualidades
radica en su alto rendimiento de color ademas de
su reproduccion de luz ultravioleta, lo que las hace
ideales para supermercados, campos deportivos, y
principalmente iluminacién de tipo comercial.

Lamparas de Aditivos Metalicos de Pulso: considerada
entre las nuevas tecnologias en la industria eléctrica
estas lamparas deben su eficacia a que contienen
un quemador de cuarzo el cual eleva su eficacia y
rendimiento lo que logra colocarlas como ideales en
iluminacién comercial y exterior.



Lamparas de Aditivos Metalicos Ceramicos: en
HAVELLS son conocidas con las siglas “CMI” “este tipo
de ldamparas cuenta con un tubo de arco monopieza
que permite manejar temperaturas mucho mas altas
que los aditivos convencionales”', por lo cual el mayor
uso que se le ha dado a este tipo de [dmpara es en los
comercios y aparadores que requieren de una eficacia
superior en el tipo de iluminacién.

Lamparas de induccién magnética: Conocidas y
elogiadas como una de las nuevas tecnologias en
el ahorro de energia este tipo de lamparas pueden
reemplazar a las lamparas de vapor de sodio, y por su
facil mantenimiento, ademas una larga durabilidad que
puede llegar hasta 100 000 horas de vida util, por lo
cual frecuentemente su uso es en alumbrado publico.

Lamparas tipo LED (Diodo Emisor de Luz): Siendo
una de las tecnologias de punta hoy en dia y su uso ha
llegado desde hogares hasta la industria o comercio,
los “LED’s” funcionan por medio de la recepcién
de energia eléctrica que llega a través del LED o
Diodo Emisor de Luz, esto se convierte en luz visible,
su variedad y eficacia los convierten en modelos
excelentes reproductores de luz por su resistencia,
larga durabilidad y su bajo consumo de energia, hoy en
dia este tipo de iluminacién es una de las mas utilizadas
a nivel mundial.

Comercial

Industrial
Residencial
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HAVELLS México

Asi concluye la clasificacién de ldamparas de acuerdo
a la forma sugerida de la marca HAVELLS México de
acuerdo a su existencia en el mercado y clasificacion
en su catidlogo. Ademads de ldamparas otros elementos
fundamentales en todo sistema de iluminacién son
los luminarios y balastros cuya funcién se describe a
continuacion.

Luminarios

También conocidas como luminarias, al referirnos a
este término se habla de un tipo de cuerpo o estructura
que cubre a la ldmpara y la protege para difundir la
luz emisora, ademds de actuar como una estructura
estética en la decoracién del sistema de iluminacién
en el espacio interior o exterior que se instale. También
denominado “Aparato de alumbrado que reparte, filtra
o transforma la luz emitida por una o varias lamparas y
que comprende todos los dispositivos necesarios para
el soporte, la fijacion y la proteccién de las lamparas.” '?

Podemos encontrar una gran variedad de luminarias
que van acorde al tipo de ldmpara(s), uso, costo, pais
de origen, certificados etc. es importante consultar
a un experto antes de adquirir alguna luminaria, ya
que una buena planificacién desde la construccién de
algun espacio comercial, industrial o habitacional nos
brindara el correcto funcionamiento en el sistema de
iluminacion.

Ejemplo de los productos HAVELLS y su clasificacion.

Balastros Luminarios
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Lamparas LED

*Fundacién para el medio ambiente, Definicién de luminaria segiin Norma une en 60.59.1 (en linea). Disponible en: http://www.anfalum.com Consultado: 19/08/12
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Capitulo I

Balastros electrénicos

Un balastro o balastra como también se le nombra
en algunos paises de habla hispana, se denomina
como un equipo cuya funcién es mantener un flujo
de corriente estable en lamparas, actia como un
regulador, ya sea en un tubo fluorescente, ldmpara
de vaporde sodio, lampara de haluro metélico u otro
tipo de lamparas. Para su correcto funcionamiento,
existe un determinado balastro para cada tipo
de ldmpara, en el cual se dan las caracteristicas
técnicas para su compatibilidad, existen balastros
electrénicos y electromagnéticos todo dependera
al tipo de lampara y corriente eléctrica al cual se
desea instalar.

Rejillas y Bases

Este tipo de productos HAVELLS los sugiere como
ideales y complementarios para ldmparas y
luminarias, sirven para colocar lamparas como son:
portaldmparas o las rejillas cuyo uso es proteger las
luminarias y lamparas, ademas ser difusores de luz.
Este tipo de productos también pueden encontrarse
dentro del catdlogo y su medida dependerd del
producto al cual se requiere montar o poner.

Este capitulo ademas de recabar informacion acerca del cliente presenta el primer panorama en cuanto ala su
historia y organizacién de la empresa (cliente) lo que sera nuestro punto de partida y referencia para plantear
el desarrollo del objeto de disefio (catdlogo), mismo que serd posible a través de las pautas y elementos del
diseno editorial, que son la base para la creacién de publicaciones como es el catdlogo, la informacién que
alude a ello la veremos a continuacién en el siguiente capitulo.
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Capitulo 2

Diseno Editorial

Toda publicacion surge a partir de un proceso creativo de elaboracién y disefio que nos
permite comenzar desde una hoja en blanco hasta un libro, una revista, catalogo, etc.
Nada de esto seria posible sin los conocimientos y lineamientos que el disefio editorial
proporciona como base para la creacién de toda publicacién. Laimportancia de conocer
estos principios facilitara el proceso de desarrollo dando como resultado un disefio
funcional y atractivo, meta que todo disefador gréfico debe tener en mente desde el
bocetaje. Con la experiencia, estos conocimientos se convierten en herramientas y tal
como si fuese una obra arquitecténica, la estructura mostrara desde el interior hasta el
exterior lo que estamos construyendo desde el proceso de disefio.



2.1 Antecedentes histdricos

Los origenes del disefio editorial se remontan a siglos
atras en la historia, en Occidente con la invencién de
laimprenta, sin embargo también se han encontrado
fuentes que datan de origenes en Oriente “se
remonta al ano 960 en China, donde se usaron tipos
moviles de madera!”! En la antigliedad cuando aun
la imprenta no existia la Unica manera de reproducir
textos en serie era por medio de caligrafos, quiénes
eran personas preparadas para realizar manuscritos
y copiarlos, aun en Oriente y Occidente se sabe que
estas personas eran religiosos que dedicaban su
vida a la transcripcién de manuscritos o elaboracién
de ilustraciones a mano.

Se podria decir de una manera general, que el disefio
editorial surgio a partir de la necesidad de reproducir
textos en serie para su difusion “La pretension del
Disefio Editorial es disefiar obras y difundirlas...”
Para el Renacimiento, la necesidad por una mayor
difusién fue marcada por el panorama tan amplio
que abrié en las artes, la cultura y la ciencia, para
poder llegar mas alld de sélo eruditos y religiosos,
por lo que fue inminente la necesidad de difundir
a través de publicaciones, ya que antes de la
imprenta sélo se contaban con algunos ejemplares
de manuscritos cuya reproducciéon era muy lenta
y dependiendo el nimero de paginas habia tirajes
que llegaban a tardar hasta diez afios en realizarse.

1ZANON, David. Introduccién al Disefio Editorial. Vision Net. Madrid, 2007, p. 11
2Ibidem, p.9

Capitulo II

Aunque en China ya se tenian antecedentes
sobre los tipos moéviles de madera, aiin no era la
técnica adecuada ya que las reproducciones aun
mantenian un laborioso y muy lento el proceso de
reproduccion. Con el paso del tiempo en Occidente
la técnica de tipos méviles se retomo, sin embargo,
en vez de realizarse sobre un soporte de madera
como fue en Oriente se pensdé sobre metal; lo
favorable fue la resistencia del material pues cuando
se hacia sobre madera no permitia grandes tirajes
por el desgaste de la misma. Es asi como el invento
de Occidente revolucion6 con esta mejora, ademas
de la interaccién de la tinta sobre el papel ya que
se diluia con aceite lo que permitia una mayor
precisién al imprimir.

En su mayoria las diversas fuentes de informacién
atribuyen el invento de los tipos moéviles metalicos
en Europa a Johannes Gutenberg, “esta considerado
tradicionalmente como el inventor de la imprenta
en Occidente. Los libros del primer impresor de
Maguncia, y en concreto el ejemplar conocido
como la Biblia de Gutenberg.® Con la invencion
de Gutenberg el sistema de impresibn mejor6
indudablemente logrando expandirse en poco
tiempo por Europay después en el resto del mundo.

3ALIPSO. “Historia del Diseio Editorial”, (en linea). Disponible en: http://www.alipso.com Consultado: 03/09/12
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Capitulo II

Johannes Gutenberg, considerado como el precursor principal de la imprenta
de tipos méviles moderna, impulsando la impresion de publicaciones de
forma masiva.

La rapidez del sistema de tipos moéviles redujo
el tiempo de impresién a casi la mitad de lo que
antes conllevaba una produccién, ademds de dar
una calidad en el impreso que en poco tiempo fue
aceptado por las personas de aquella época; sobre
todo la sociedad ilustre y la comunidad religiosa
de aquel tiempo. La obra considerada por muchos
como la primer publicaciéon impresa fue la Biblia,
producida por el mismo Gutenberg, lo que llevé a
reproducir mas y mas obras logrando tan sélo en un
periodo menor a los cincuenta afos que el sistema
de impresiéon lograra constituir imprentas por
doquier acelerando y mejorando la técnica hasta
lograr que los caligrafos dejardn los manuscritos
sustituyéndolos por obras impresas.

Para el afio 1885 otra importante mejora marcoé la
evolucion de la imprenta con la linotipia, invencion
del aleman Ottmar Mergenthaler, consistia en un
sistema que permitia automaticamente colocar los
caracteres por medio de un operador. Este invento
revolucion6 nuevamente a la imprenta, ya que las
mejoras venideras fueron acercdndose cada vez mas
hasta los sistemas de impresidén actuales.

4ZANON, Op. Cit. p. 9

Los beneficios en el sistema de impresién siempre
trajeron consigo una mejora en la diagramacién y el
disefio de las obras, dando versatilidad a lo que hoy
conocemos comodiseno editorial yaquelacolocacién
de las ilustraciones, tipografia, ornamentos etc. eran
en funcién a la armonia visual de la obra impresa.

La invencion de la computadora y los programas
disefados (software) para el manejo de cajas de texto,
imagenes, y elementos graficos, han constituido la
parte medular del disefio editorial actual ya que no
sélo se puede elaborar un disefio, ademas también se
pueden configurar ajustes para impresidn entre otras
mejoras entorno a la creaciéon de una publicacién. El
disefio editorial no puede olvidar sus inicios, aunque
hoy en dia se realizan por medio de la computadora
y sistemas digitales, la composicién y armonia
son base fundamental en la creacién de cualquier
publicacién o disefio que busque el equilibrio visual y
su funcionalidad 6ptima.
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2.1 Funcion del Diserio Editorial

Actualmente el Disefio Editorial se coloca como una
de las areas del disefio grafico, una rama que actua en
funcién a un objetivo: la comunicacién visual a través
de texto e imagenes. Su composicidn y desarrollo nos
lleva al manejo y disefio de diversas publicaciones entre
las que destacan: libros, periddicos, revistas, catalogos,
folletos, manuales, etc.

“Se encarga de organizar en un espacio texto, imagenes
y, en algunos casos multimedia; es la busqueda del
equilibrio estético y funcional entre el contenido
escrito, visual y los espacios Entender la funcién del
Disefno Editorial es comprender y dar propésito a una
publicacion.




Si bien, hoy en dia el disefio editorial no sélo se
compone por las publicaciones tradicionales
impresas, la revolucion electrénica en los medios
de comunicacién nos ha innovado con el disefio
de publicaciones electrénicas derivadas de las
publicaciones impresas. Ademas de comprender su
funcién del Disefo Editorial también hay que tomar
en cuenta sus conceptos basicos, mismos que son
fundamentalesalahoradedesarrollarunapublicacién,
pues el mensaje a transmitir debe tener propésitos
muy claros en el tema que se esté abordando, por
ejemplo si es alguin género literario en especifico,
alguna tematica de revista o bien informacion
promocional como catdlogos o folletos. El disefio
siempre debe ser especifico, claro, sin ambigiiedades
y que dirija un mensaje objetivo al publico.

Diseno Editorial
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Ejemplos de publicaciones que se pueden realizar y difundir gracias a las herramientas editoriales.

“...en el medio editorial, el disefio puede desempenar
diversas funciones, por ejemplo: dotar de expresiéon y
personalidad al contenido, atraer y retener la atenciéon
de los lectores o estructurar el material de una manera
nitida.® Es cierto que muchos de estos conceptos
pueden comprenderse gracias al disefo grafico, asi
es como se coloca la rama editorial dentro de esta
disciplina, especificamente esta industria tiene sus
propios conceptos, pero el propdsito de comunicacion
visual va ligada a la estructura del mensaje pensado
en lo que“se va a decir”y “como se va a decir.”

Disefio Editorial

Por ello que los profesionales dedicados al disefo
editorial buscan por sobre todas las cosas lograr
armonia de diagramacion entre texto, imageny otros
elementos graficos que compongan la publicacion.

Una de las principales cualidades del disefio editorial
es el orden, bajo esta premisa la organizacion siempre
serd la presentacién para cualquier publicacién, en
una revista, por ejemplo, siempre buscaremos que el
texto vaya acorde a las imagenes y viceversa ya sea
en un libro, periédico, catadlogo etc. de igual manera
para cualquier otro elemento se debe pensar cémo
afectara al resto del disefo. Por sencillo o complejo
que el disefo sea, el lector siempre buscara ser
guiado por la organizaciéon de la publicacién para
comprender el contenido.

“Cuando se opera en el medio editorial, el disefio
puede desempenar diversas funciones, por ejemplo,
dotar de expresiéon y personalidad al contenido,
atraer y retener la atencion de los lectores o
estructurar el material de una manera nitida"® Al
trabajar en este rubro, no sélo podemos encontrar
la organizacion del disefio o el contenido del mismo,
ademas podemos formar una personalidad que vaya
desde un pequeno tiraje de publicaciones hasta la
imagen corporativa de una editorial.

°PUBLICIUDAD. “La funcién del disefio editorial” (en linea). Disponible en: http://publiciudadperu.blogspot.mx Consultado: 03/09/12.
SZAPATTERRA, Yolanda. Diserio Editorial. Periddicos y Revistas. Gustavo Gili. Barcelona, 2012, p. 12.
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Quiza un lector comlin no sabrd los elementos
editoriales que conforman su publicacion favorita,
pero se sentird atraido por leer el contenido si se
sabe cémo llamar su atencién. Esto dependerd de
su personalidad, estatus socioeconémico, grado
de estudios o tema de interés, por ejemplo, existen
publicaciones muy saturadas de imagenes o por el
contrario manejan un disefio limpio, u otros factores
como: color, la tipografia, el papel y hasta la calidad
de impresién son criterios que el lector buscara en
exterior e interior de la publicacién acorde a su gusto.

La identidad en las publicaciones y la importancia
que tiene su prestigio la mayoria de las veces se logra
gracias a la funcionalidad y atraccién del disefio, por
lo que el publico demandara su consumo si es atraido
por el aspecto visual en la publicacién logrando
posicionamiento de marca.

Desde la invencion de la imprenta hasta las
publicaciones actuales el disefio editorial se ha
encargado de ser un reflejo en culturas, épocas o
tendencias.Tan s6lo con ver una publicacién podemos
darnos una idea de que época es o pais de origen lo
que convierte a las piezas editoriales también como
parte de la historia.

Comprender la funcion del disefio editorial va mas alla
de solo crear publicaciones o tirajes en serie, es darle
sentido a la informacién escrita o imagenes colocadas
dentro de la publicacién, con el propdsito de elaborar
mensajes visuales en el dmbito editorial. La nueva
era digital también ha beneficiado al disefio editorial
permitiendo publicaciones electrénicas generadas
desde la computadora por medio de algun software,
posteriormente son distribuidas de forma electrénica
ya sea en paginas web, correo electrénico, o tiendas
en linea dedicadas a estos productos.

Hoy en dia podemos conocer publicaciones de
todas partes del mundo y aunque el texto esté en
otro idioma nos percatamos del disefo o tendencia
utilizada, y ésta a su vez nos da una idea de la cultura
que proviene, y la tendencia editorial en ese pais.

7 BHASKARAN, Laskshmi. ;Qué es el diserio editorial?, Barcelona, Index Book, 2006, p. 52.

Cada publicacion tiene determinados lineamientos
por lo que es necesario conocer los tipos de soportes
editoriales que existen y los elementos que los
componen, pues no es lo mismo disefiar para una
revista que para un libro o catélogo, por ejemplo.

2.3 Soportes del diseiio editorial

Todo diseno tiene una presentacién, ya sea fisica o
digital (como algunos formatos actuales), sin embargo,
se actla con base en algun formato o soporte. “En
pocas palabras, es la manera en la que se presenta
la informaciéon al lector. Libros, revistas, folletos,
catalogos e informes son algunos de los formatos mas
usados en el disefio editorial”

Para que cada una de las publicaciones pueda
catalogarse dentro de cada formato debe reunir
caracteristicas especificas, por ejemplo: si se desea




disefar un libro debe cumplir todas las normas
establecidas para este tipo de formato, asimismo para
revistas, periédicos, catalogos, etc.

La diversidad que existe entre publicaciones
actualmente es muy variada, podemos encontrar
desde formatos estandares hasta disefos especiales
con materiales y tamafos especificos. Una publicacién
no debe perder el objetivo de presentar su contenido
de la manera mas adecuada para el lector por lo
que siempre habra que considerar factores como:
presupuesto, tiraje, publico dirigido, nimero de
paginas, contenido, entre otros factores que se daran a
conocer a continuacién junto con las especificaciones
de cada tipo de publicacién.

2.3.1 Libro

Uno de los primeros formatos por los que el Disefio
Editorial se dio a conocer fue sin duda el libro. Desde
los primeros indicios de la imprenta ya se data de
pequenos panfletos y otros escritos pero no tuvieron
la demanda que los libros tenian en aquella época.

Un libro es una publicaciéon u obra impresa, y para
considerarse como tal se debe contar con un minimo
de 49 paginas, diversos datos oscilan que deben ser
entre las 48 y 50 pdginas pero de estos estandares
existen variaciones, sobre todo en libros infantiles
que pueden tener hasta 20 pdaginas, por lo que mucho
depende del género literario que se trabaja.

Disefio Editorial

Libros, periédicos, revistas, catalogos y folletos son los
principales soportes para publicaciones , sin embargo hoy en
dia se pueden proponer diversos formatos y disefios .

Cada
caracteristicas por lo cual, una obra como es el
libro también cuenta con partes que lo conforman
sin importar el tamafo o numero de paginas de su
contenido, destacan las siguientes:

formato editorial tiene determinadas

EXTERIORES

Cubierta o primera deforros: La cubiertade unlibro
es la presentacion del libro o cominmente llamada
portada, ésta puede ser de pasta dura o suave
dependiendo el tipo de edicién o editorial que lo
publica. Su presentacién por lo regular se componen
del titulo del libro, autor, ilustracion (si lleva) y
editorial; entre otros datos podemos encontrar
volumen, tomo o algun dato extra que sea breve
como parte de la presentacién de la publicacion.

Contraportada o cuartade forros: Como sunombre
lo indica es la parte opuesta a la portada aunque en
términos editoriales su nombre correcto es cuarta de
forros. Por lo regular se utiliza para presentar al libro
por medio de una resefia ya sea de su contenido,
del autor o ambos, inclusive puede haber alguna
fotografia o bien continua con la ilustracion que
precede de la portada.

También puede contener legales, como el logotipo
de la editorial, codigo de barras, algin nimero de
serie u otro dato oficial de importancia.
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Partes del libro
Guarda

Sodapa

Paginas de respeio

‘Htﬂ-
| LA AMANTE
o || DE BoLZAND

Portadilla

Sobrecubicrt
o figemo

Portada
& Preeey o forme

Loma

El lomo: Se ubica en la parte lateral del libro dénde
se reunen los pliegos del papel que conforman las
paginas, que dependiendo del nimero de éstas, sera
el grosor del lomo y a su vez dependera del tipo de
encuadernado utilizado.

Solapas: Se utilizan en ambas partes laterales del
libro de manera vertical dobladas en las cudles puede
contener mas informacién acerca del libro o el autor,
o inclusive publicidad por parte de la editorial.

Forro o sobrecubierta: Actia como una envoltura
que protege el cuerpo del libro exteriormente, por
lo regular se trata de una cubierta de papel mas
delgado que envuelve el libro y se sujeta mediante
las solapas para la proteccién del libro en su exterior.
No todas las ediciones llevan esta cubierta, por
ejemplo las ediciones de bolsillo o de bajo costo
debido al presupuesto no cuentan con cubierta
asi que dependerd de la clase de edicién para que
pueda contar con forro.

Confrmaportada -

§ Cuprta G med

Pagina de derechos:

INTERIORES

Los interiores de un libro comprenden la distribucién
del contenido en las pdaginas, el orden y datos
esenciales que la publicacién debe incluir:

Guardas: El uso de guardas es utilizado en su
mayoria cuando las publicaciones son de pasta dura
esto con la finalidad de darle un soporte mas rigido
al libro, puede ser de algun papel especial, decorado
con iméagenes o simplemente en blanco.

Paginas de respeto: Son las paginas que se dejan
en blanco al principio del libro puede variar el
numero dependiendo la publicacién pero se toman
en cuenta en el momento de su foliacién aunque no
lleve el niUmero de pagina.




Portadilla: Se denomina como pdagina impresa
dénde Unicamente se coloca el titulo completo de la
obra, y se ubica en pagina impar.

Portada: También se coloca en pdgina impar, una
hoja después de la portadilla, contiene el nhombre
del autor, titulo de la obra y en la parte inferior el
logotipo o nombre de la editorial.

Pagina de derechos: Al reverso de la portada se
ubican los datos de derechos de la obra entre los
datos que destacan los siguientes: Derechos de
autor, pie de editorial, lugar, nombre, fecha de la
publicacion, nimero de ISBN, pais o ciudad dénde
fue impresa la obra, datos extras de la editorial, asi
como la direcciéon completa y pagina web (si tiene).

Dedicatoria o agradecimientos: Consiste en la
mencion breve de alguna persona o grupo de
personas, a la que el autor dedica su obra.

Cuerpo del libro: Es el contenido sustancial de la
obra es decir comprender desde la introduccién,
prélogo o bien el primer capitulo hasta el final de la
obra o conclusiones.

indice: Puede ir antes del contenido o al final de la
obra, menciona el orden y nimero de pagina del
libro ya sea por tema, capitulo o apartado.

Bibliografia: Son las obras citadas o de referencia
utilizadas por el autor que aparecen en orden
alfabético.

Estos datos pueden variar ya que cada publicaciéon es
diferente, y dependiendo el tema, género o edicién
serdn el niumero de datos que se agreguen.

Disefio Editorial

2.3.2 Revista

La revista es una publicacién editada periédicamente
puede ser semanal, quincenal, mensual, trimestral
etc. El contenido de una revista es diverso, pero
la mayoria de los casos contienen articulos sobre
diferentes temas dependiendo el tipo de revista
pueden haber: articulos de opinién, de divulgacion
cientifica, entretenimiento, resefas, criticas, recetas,
cronicas, etc.

También existen revistas que sélo contienen
fotografias y pie de foto, ilustraciones o bien en su
mayoria contienen articulos, son a todo color o en
blanco y negro. Para que una revista pueda definirse
debe generar un concepto en base a una tematica,
conquistar a su lector por su contenido y atraerlo por
su atractivo visual.

A diferencia del libro suele tener menor nimero de
paginas, también existen revistas de gran volumen,
pero al tratarse de una publicaciéon periédica su
precio esta muy por debajo de lo que podria costar
un libro por ejemplo. Una de las grandes cualidades
que posee la revista es su diversidad de contenido y
su facilidad para llegar a todo tipo de publico, gracias
a la cantidad de temas existentes: entretenimiento,
hogar, moda, cine, musica, deportivas, culturales,
turismo, videojuegos, cientificas, juveniles, finanzas,
politica, arte, publicitarias, entre otros temas.
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“Un disefo claro y funcional otorga a la revista una
posibilidad de compromiso con el lector. El hecho
de que el contenido sea muy legible y visible facilita
la atencion que presta el lector hacia la revista.”®
La revista es una de las publicaciones que mayor
libertad posee en su disefio, al ser una publicacién
periédica debe mantener una forma dindmica de
atraer a sus lectores. Esto no significa que debe
haber cambios radicales en cada publicacién, por
el contrario, el concepto debe mantenerse ya que
éste le puede dar prestigio aunque puede presentar
pequenas variantes como las que se pueden generar
a través de fotografias, ilustraciones, elementos
gréficos, vifietas, contenido y publicidad.

Hoy en el dia la publicidad juega un papel muy
importante en las revistas, actualmente muchas de
las publicaciones periddicas obtienen la mayoria
de sus ingresos en base a la publicidad anunciada
en su contenido. Inclusive en la mayoria de los
casos la publicidad va acorde al tipo de revista lo
que permite tener una mayor coordinacién entre
publicidad y disefo.

El formato en la revista es un factor fundamental
para la distribucion del contenido y los elementos
graficos asi como para la publicidad.

La gran mayoria de las revistas se han ajustado a
formatos convencionales: carta, media carta y oficio
los cuales tienen un excelente aprovechamiento
en el pliego de papel (mas adelante se veran
especificaciones). Sin embargo, podemos encontrar
otros estilos de formato que ofrecen al lector una
amplia variedad de tamanos y estilos para la revista
de su preferencia.

Al igual que en libro, la revista también comprende
partes esenciales:

8 ZANON, Op. Cit. p. 72

Una portada llamativa siempre serd la carta de presentacion de una revista, por
ello es importante adecuar los elementos en un orden equilibrado y llamativo
para el poblico lector.

EXTERIOR

Portada: Es la cubierta cuya funcién es presentar
la revista, define el contenido y el articulo mas
sobresaliente mediante la cabecera, por lo regular
tiene una estrecha relacion con la fotografia o
ilustracién principal de la revista, otros elementos son:
Titulares: Son los titulos de los articulos mas
sobresalientes de la revista.

llustracidon o Fotografia principal: Es fotografia o
imagen que enmarca toda la portada.

Cintillo: Unifica informacién en enunciados breves
para dar informacién eficaz y concreta al lector
Codigo de barras: En la actualidad la mayoria de
las revistas cuenta con un cédigo de barras dénde
podemos encontrar la informacién de nimero, sitio
web o fecha de publicacién, y precio.




INTERIORES

Contenido o sumario: Se podria considerar como
un resumen con los titulares colocados en una
breve informacién de cada una de las secciones,
las paginas donde se ubican y muchas veces esta
informacién se apoya con pequefias imagenes.

Pagina editorial: Se coloca en las primeras paginas
como nota introductoria del contenido de la revista,
por lo regular es redactado por la persona a cargo
de la edicion de la publicacion.

Directorio: Presenta de forma ascendente a
descendente, segun el cargo, los nombres de las
personas que participaron en la edicion de la revista.

Requerimientos legales: Afio, numero, volumen,
fecha, entre otros dependiendo la editorial.

Secciones o articulos: El contenido informativo
de la revista, suele ordenarse por secciones
y posteriormente dependiendo la seccién se
encuentra cada articulo correspondiente. Estos
pueden abarcar varias paginas, una pagina completa
o bien sélo una columna.

Contenido o Sumario
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Pagina editorial

Disefio Editorial

Publicidad: Actualmente la publicidad busca el
espacio minimo en la publicacién para anuncios
de productos o servicios los cuales muchas veces
van acorde a la tematica de la revista, en ocasiones
comparten pagina con el articulo de manera
que inviten al lector a consumir. De acuerdo a la
colocacién y tamano del anuncio (pagina completa,
media pagina o fraccidén) es como se designa el costo
del anuncio dentro de una publicacién.

Gracias a la diversidad, tanto en el interior como en el
exterior de una revista es que cada uno de nosotros
podemos encontrar algun tipo de publicacién
que vaya acorde a nuestro gusto, personalidad,
informacion requerida o simple entretenimiento por
lo que esta publicacién es uno de los medios impresos
de mayor demanda tiene en la industria editorial.

Ejemplos de las pdginas de contenido, pagina editorial y publicidad. Estas
son paginas primordiales en cualquier revista por lo cual independiente a la
tematica que corresponda encontraremos este tipo de presentacion

Publicidad

Fiojiblancd

=

t
-
£
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2.3.3 Periodico

“Un periddico es un vehiculo para la transmisién de
noticias e ideas. El disefio es una parte integral en
ese proceso.” El periédico también es una de las
publicaciones de mayor antigiiedad en la historia,
su principal objetivo es informar al lector a través

FORMATO:

Existen diversos formatos para periddico
dependiendo la regién del mundo y las medidas que
se designen, por lo regular en occidente los formatos

mas comunes son:

* Sabana (en inglés broadsheet): 56x43.2cm aprox.
¢ Berlinés: 47x31.5cm medida aproximada.
* Tabloide: 35.5x25.5 -30.5 cm medida aproximada.

de articulos, crénicas, reportajes, noticias actuales
o de Ultimo momento. Su publicaciéon es periddica,
y en su mayoria son publicados diariamente de ahi

que reciba el nombre de diario.
*Bandera o Cabecera: Es el nombre del periédico,

Su evolucién data desde sus primeros indicios en la
antigua Roma, por medio de una lista de eventos
designada Acta diurna se colocaban los eventos mas

ejemplo:El Universal, La Jornada etc.; debe serlegible,
atractiva, distintiva y a un tamano considerable
para su visibilidad, asi el lector puede distinguir el

periddico de su preferencia.

eMembrete: Es la informacién que proporciona
nombre del periédico, lugar de publicacion, editor,
nombre del director, fecha de fundacién, fecha de
publicacién, ndmero y aio.

eFolios: Indican los numeros de paginas, sin embargo
en un periédico suelen incluir el nombre del
periddico o logotipo, ciudad de edicién fecha y el
numero de plana o seccién.

sobresalientes publicados por el imperio dénde
sélo las personas que sabian leer podian enterarse.
Posteriormente, lo que formalizé al periddico fue el
invento de la imprenta, se comenzé por imprimir en
hojas sueltas cuyo contenido era informativo, pero
no tenia gran variedad de articulos como es un
periédico actual. Fue hasta finales del siglo XIX que
el periédico se consolidé como una publicacién de
caracter informativo.

Hoy en dia los periédicos
estan divididos en secciones,
el formato designa su disefio
y muchas veces podemos
encontrar suplementos que
han convertido al periédico
en una excelente opcidon como
fuente de informacién impresa. !
Para comprender mejor el disefio — el 3 PP
editorial de un periédico, primero
debemos conocer cada una de las
partes que lo conforman.

sl

s TrinasdTd
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9ZAPPTERRA, Op. Cit. p. 7




*Titulos permanentes: Corresponde a los
encabezados que dan titulo a un texto, este contenido
varia, constituye en uno 6 dos renglones breves y a
veces son acompanados de alguna imagen.

* Nota de 8 columnas: Se le conoce asi al encabezado

Disefio Editorial

A pesar de las nuevas tecnologias y la comunicacion
con dispositivos electrénicos, con acceso a internet,
los periédicos impresos aln conservan esa fuerza
informativa que mantiene su alta demanda a diario.
Por ello han tenido que innovarse en su disefio,

mas importante del dia, ocupa todo el ancho del
periédico respetando margenes pero por debajo
del folio de primera plana, designado como el titulo
principal.

* Cintillo o balazo: Se coloca como pequeno antetitulo
situado por encima del titulo principal.

* Sumarios o secundarios: Se ubican del lado lateral o
bien en el inferior con breve informacién de las notas
mas relevantes de las secciones, el texto puede estar
acompanfado por imagenes que apoyen a los titulos.

e Columnas: El nimero de columnas en un periédico
varia segun el formato, existen peridédicos que van
desde 5 hasta 8 columnas.

informacion, variedad de contenido, fotografias
exclusivas y otros elementos que posicionen al
periédico como uno de los medios impresos mas
importantes en noticias que dia a dia mantienen al
mundo informado.
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2.3.4 Folleto

Es un documento impreso cuya funcion es difundir
promover algun
producto o servicio en un formato determinado que
puede ir de 8 hasta 48 pdaginas. Son considerados
como un material de apoyo informativo o publicitario
en diversos eventos como son:
campanas publicitarias o informativas, puntos de
venta, negocios, etc.

determinada informacién o

exposiciones,

La informacién suele ser muy especifica ya que debe
captar de inmediato la atenciéon del receptor de
manera que pueda comprender tan sélo con leer
unas lineas el objetivo de la informacion, servicio o
producto que se esta dando a conocer.

Para darle soporte a esta informacion el disefio debe
buscar los elementos necesarios para ir acorde con lo
que se quiere deciry asi cumplir su objetivo. Para ello,
la planeacién de cualquier folleto debe comenzar

Tipos formato de folletos

m

Sin plegar

Tres pliegues
(8 caras) doblado
acordeodn o zig zag

con la eleccion del formato:

Dos pliegues
(6 caras) doblado
en acordedn

0

Tres pliegues
(12 caras) doblado
en zig zag y cruz

combinados

1]

Un pliegue
4 caras

i

Tres pliegues
(8 caras) doblado
en ventana o cartera

2 caras

Tres pliegues
(12 caras) doblado
simple y ventana
combinados

Teniendo el tipo de formato adecuado se tendrd la
estructura sobre la cual se disefiara en base a una
reticula que nos dara el orden de los elementos,
mismos que guiaran al lector al momento de leer la
informacion algunos de éstos elementos son:

-Texto (por lo regular distribuido en parrafos).
-Imdagenes ilustrativas.

-Elementos gréficos decorativos (plecas, vifetas,
marcas de agua, etc.)

-Material técnico.

-Acabados especiales en el impreso: barniz UV, tintas
especiales, texturas, etc.

Sea cual sea el tipo de folleto elegido, lo que dara
el efecto y objetivo deseado es la presentacion de
la informacién y el disefio organizado una 6ptima
planeacidon en el mensaje que se va transmitir al
receptor mediante un atractivo visual, capacidad

comunicativa e identidad corporativa.
Dos pliegues

Dos pliegues
(8 caras) doblado (8 caras) doblado
central

en cruz
Cinco pliegues

Cinco pliegues
(10 caras) doblado (10 caras) doblado
en zig zag

enzigzagyventana
combinados

Dos pliegues
(6 caras) doblado
en ventana




2.3.5 Catalogo

Posee cualidades y objetivos en comun con el
folleto: promocién de productos o servicios. Sin
embargo, su distincién radica en que el catdlogo
sigue con detenimiento cada uno de los productos
de alguna empresa o marca con especificaciones
técnicas, fichas de informacioén, diversas fotografias,
y los productos son organizados por temporada,
existencia, oferta, sector etc. En caso de los servicios
pueden ampliar informacién, anexar galeria de
imagenes, directorio, etc.

Existen otra gran variedad de tipos de catalogos,
dicha informacién serd detallada (ver Capitulo 3)
para un mayor entendimiento sobre este impreso.

2.3.6 Anuncios impresos

Los anuncios son espacios publicitarios en una
publicacion impresa, revista, catalogo, folleto,
periddico, boletin, etc. En las publicaciones estos
espacios son definidos por pdagina, colocacién
y tamafo, ademas hacen una pausa en el flujo
de lectura de una manera agradable y atractiva
para el publico invitdindolo a consumir gracias a
la combinaciéon que se logra a través de disefio y
mercadotecnia. Estos espacios se venden acorde al
tamano que ocupan en la publicacion:

-Pagina completa

-1/2 pagina.

-1/4 pagina.

-Fraccién o banner publicitario.

Por sus caracteristicas los anuncios siguen ciertos
lineamientos que los distinguen:

-Lineas cortas en sus textos resaltando las cualidades
de sus productos.

-Fotografias o ilustraciones de gran impacto visual
en calidad, colores, o efectos visuales.

-Logotipo de la marca anunciada a un tamano
adecuado y visible.

-Slogan o “lema” publicitario.

-Altos contrastes en el color para resaltar textos o el
producto anunciado.

Disefio Editorial

Los anuncios publicitarios juegan un papel muy
importante en cualquier medio de comunicacion,
particularmente en los medios impresos pueden
llegar a sustentar en gran parte los gastos para la
publicaciéon, ademds es una excelente herramienta
en una campafna publicitaria ya que se difunde en
forma masiva.

La publicidad en revistas
tienen mayor impacto cuando
se alinean con la linea de
interés de los lectores

i/4 plana

146 plana 143 plana
Interior intarior interiar
e i BExiZlcms 582249
[ =t

Coern %11,403.00 Casto 9,660 Cogtn $13,975

(arriba) Ejemplo de cotizacion de un anuncio de revista acorde a su tamafio
y nimero de tintas, esto nos da una idea aproximada de costos por ello
debe pensarse en el tamaiio y uso del espacio que se desea adquirir en una
publicacion (abajo).

B
1



Capitulo II

2.3.7 Manual

Un manual es un compendio de pdginas que
conforman un contenido sustancial en informacién
que delimitan normas, reglas, usos, procedimientos,
asignaturas, etc., cuando tratan de temas especificos
éstos son desarrollados de una manera analitica,
concreta y objetiva.

Ill

También conocemos como“manual”alos cuadernillos
que acompafan algun producto en su empaque
con la finalidad de dar a conocer el procedimiento
de armado, uso, limitantes, advertencias, consejos o

manutencion.

La informacién que podemos encontrar en un
manual es mucho mas especifica de la que podemos
encontrar en un folleto, entre los mas sobresalientes
se encuentran:

-Manuales de asignatura o tema especifico.
Asignan informacion sintetizada, analitica o concreta
en algun tema en particular.

A
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-Manuales de procedimientos. Utilizado en
administrativos, da a conocer el
funcionamiento interno, describiendo la ubicaciéon
y funciones de sus tareas, responsabilidades, con el
objetivo de favorecer el vinculo entre areas.

organismos

-Manual de identidad corporativa. Se utilizan
y disefia con la finalidad de crear y establecer los
lineamientos de una identidad y todos los elementos
visuales que conforman una compafia, servicio,
producto o institucién para su uso, aplicacién o
reproduccion.

-Manual de productos o servicios: Indican uso,
manutencion, procedimientos en un producto o
servicio con el fin de dar soporte al consumidor al
momento de adquirir un producto nuevo.

Los manuales actian como soporte, sintetizan con
orden y claridad las ideas, procesos, o lineamientos
a seguir por lo que es indispensable que todo
el contenido sea lo mas claro posible para uso o
aplicacion.

BlackBerry Poarl 510

Ejemplos de manuales tanto corporativos, como de productos. Estos Gltimos
pueden ser presentados en diversos formatos acorde a las necesidades del
producto.




2.3.8 Publicaciones digitales

Uno de los cambios mdas radicales en el disefio
editorial durante el ultimo siglo se ha producido
gracias al avance tecnoldgico, la invencién de la
computadora, dispositivos electronicos, software
especializado para desarrollar disefio a través de la
PC y herramientas que podemos encontrar desde
internet. “Ahora que el proceso de disefio se ha
informatizado, es dificil pensar en él de cualquier
otra manera, pero no hace mucha la creacién de
una publicacién era un trabajo lento y que suponia
organizar todo de manera manual y colocar el
contenido a mano.""°

El dilema de las publicaciones impresas contra las
digitales se han convertido en una especulacién
hacia el futuro debido a que dia a dia la demanda
de lectores de publicaciones digitales aumenta, sin
embargo, el impreso conserva su posicionamiento
por encima del documento electrénico ya que aun
muchas personas conservan el gusto por la pieza
editorial tangible, deleitando las colecciones a través
de pdaginas impresas.

Paginas web =n -~
e

En una obra impresa el soporte o formato
corresponde al papel y su tamafo, por otra parte
en el caso del disefio digital el soporte o espacio de
publicacion seria la red, a la cual podemos acceder
por medio de cualquier computadora con servicio de
internet. A través del navegador podemos conocer
una infinidad de pdginas de internet o sitios web los
cuales son creados por medio de una diagramacion
digital la cual llega a parecerse a la maquetacién de
una publicacién, se usan imagenes, texto, tipografias,
texturas y colores.

19BHASKARAN, Op. Cit. p. 28.

Disefio Editorial

Por lo que en las pdaginas de internet de periédicos,
revistas, y editoriales proponen su sitio muy semejante
a como si fuera la publicacion impresa. Esto es
posible gracias a todos los avances tecnolégicos de la
actualidad, por lo que muchos disefiadores al realizar
la maqueta de un sitio web retoman muchos principios
del disefio editorial como es una reticula, alineacién
del parrafo, titulos y subtitulos, cuerpo de texto y otros
conceptos que se veran mas adelante.

Con la herramienta de internet como medio, actualmente es muy facil y rapido
acceder a diversas paginas web.

El éxito de la mayoria de los sitios en la red se debe
en gran parte a su atractivo visual y a la diagramacién
correcta entre sus elementos graficos. Al igual que una
publicacién impresa, la organizacién de cada uno de
los recursos es la estrategia para generar el impacto
deseado y sea guia para la navegacién del sitio por
parte del usuario.

Una pdagina de internet no es considerada como
una publicacién, pero actualmente en muchas de
ellas podemos encontrar contenidos semejantes a la
organizacion de un documento impreso, contenidos
editoriales electronicos como copias digitales de
libros, catalogos, revistas y periddicos virtuales que son
elaborados desde un software y logran tener un mayor
publico, pues recordemos que internet es uno de los
medios masivos mas importantes en la actualidad.
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Publicaciones en formato PDF

Hoy en dia al referirse a algun m

documento en extensién PDF es
como denominamos a un archivo
digital que podemos visualizar
de forma virtual a través de un
software desarrollado por Adobe
Systems. El término PDF proviene de las siglas en
inglés: Portable Document Format (Documento de
Formato Portable), cuyo uso cada vez es mas comun
y se ha convertido en un formato universal para la
exportacion de archivos en internet, revision de
documentos digitales, e inclusive para la salida a
impresion de algunas publicaciones.

“El PDF captura informacién del formato de varias
aplicaciones, haciendo posible que aparezcan en el
monitor de la persona que lo recibe o en laimpresora
exactamente como fueron creados.”"

Esto nos permite poder enviar archivos tal cual
se visualizan por el programa o software que fue
creado; ademds su facil transferencia hace que
podamos compartir este tipo de documentos desde
una computadora o dispositivo electrénico portatil,
lo que nos permite generar archivos para lectura,
edicion o compatibilidad.

En los ultimos afos el formato PDF en el disefio
editorial ha tenido un papel muy importante debido
a su 6ptima funcion para generar archivos de lectura
digital, generando desde un previo hasta el archivo
final paraimprenta. Su versatilidad nos permite alojar
archivosenlared de manerasencillaenalguin servidor
o0 pagina web, convirtiéndose en un contenido
descargable paralos usuarios y éstos a su vez pueden
guardarlos en su computadora o dispositivo movil
lo que permite consultar informacién, publicidad,
documentos de uso personal, archivos de trabajo
que en caso del disefio pueden convertirse en
publicaciones como: catdlogos, folletos, libros,
documentos digitalizados, imagenes, instructivos,
manuales, anuncios, y revistas digitales.

E-book o libro electrénico

El término e-book proviene de la abreviatura en
inglés: electronic book (libro electrénico), elaborados
y recopilados a través de software especializado
cuyo destino es que puedan visualizarse mediante
aplicaciones en dispositivos electrénicos que van
desde una computadora hasta un teléfono celular o
tableta electrénica, como se conocen hoy en dia.

" Masadelante.com, “;Qué es un PDF?” (en linea) Disponible en: http://www.masadelante.com/faqs/pdf Consultado: 18/11/2012




La recopilacién de libros en formato digital es una
muestra de ediciones electrénicas cuya visualizacion
final sera como las paginas y portada de un libro
impreso tanto en el interior como en el exterior.

Existen determinados software que permiten
anadirle efectos visuales o sonoros como el hojear
una pagina o bien, seleccionar el nimero de pagina
deseada con un click en el cursor, texturas o llevar la
secuencia de la lectura de un libro impreso.

Los e-books han provocado gran polémica en
los ultimos afos, diferentes opiniones datan la
inconformidad, y a pesar de todos los efectos visuales
no se compara con la lectura y posesién de una copia
impresa como objeto fisico, en acabados, el papel
impreso y todas las connotaciones que inspira a un
libro como pieza editorial.

Estos dispositivos méviles conocidos como
Tablets o Tabletas pueden acceder a internet
y reconocer diversos formatos de lectura
para publicaciones electrénicas.

Disefio Editorial

Por otra parte se ha mencionado que los e-books
poseen ventajas ecoldgicas como es el ahorro de
papel y practicidad, ya que al ser un documento
electrénico puede almacenarse en la memoria
de algun dispositivo portatil asi como una gran
cantidad de libros electrénicos lo que invita al lector
a interactuar. Ademas la adquisicion es a bajo costo,
o en algunos casos de manera gratuita via online a
través de diversos formatos de acuerdo a nuestras
necesidades o tipo de dispositivo que nos permita su
lectura.Talcomo nos sugiere el sitio web Observatorio
Tecnolégico cuya siguiente descripcidon nos muestra
los diversos formatos electrénicos en un e-book:

Formato Descripcion
ePub Es un formato libre basado en el estdndar XML desarrollado por el IDPF (International Digital Publishing Forum). Los
libros con este formato pueden ser leidos por diferentes lectores, a diferencia de los libros bloqueados con DRM.
PDF Adobe Portable Document. Es el formato mas utilizado debido a que su uso se ha generalizado, ya que es muy facil
generar y ver documentos en el ordenador. Entre sus ventajas se puede citar su portabilidad y su estandarizacion 1SO.
DJVU DjVu es un formato libre que destaca en el almacenamiento de imagenes escaneadas. Cuenta con la virtud de bajar la
resolucién de estos documentos digitalizados para hacer archivos de un peso 6ptimo para distribuirse por internet.
mobi Mobipocket es el formato nativo del eReader Kindle.
azw Es el formato creado para dar soporte al lector de libros electrénicos comercializado por Amazon (Kindle). Esta basado
en Mobipocket. Tiene su propio formato DRM. Amazon es la tienda de libros electrénicos mas grande del mundo.
FictionBook es un formato XML para el almacenamiento de libros donde cada elemento del libro es descrito por
fb2 etiquetas. El objetivo principal para el almacenamiento de libros en el formato FictionBook es su precision de
mantenimiento de la estructura del libro
doc y docx Formato de Microsoft Word, que es procesador de textos mds utilizado en el mundo y por lo tanto, el formato en el que
se genera la mayoria de la documentacion
html Formato de las paginas web. Existen diversos sitios web que almacenan publicaciones electrénicas como son los e-book.

2 M Observatorio Tecnoldgico. “Libros electrénicos (e-books)” (en linea) Disponible en: http://recursostic.educacion.es Consultado: 18/11/12
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Aun en la actualidad el libro impreso aun prevalece sobre el formato
digital, y aunque el indice de lectura de manera electrénica va en
aumento, este tipo de publicaciones requieren de una diagramacién
editorial para su uso y funcién, por lo que se cree que la publicacién
impresa asi como la digital seguiran siendo del gusto de una gran
cantidad de lectores mostrando ambas opciones para permitir la
creacion y distribucion de diversas publicaciones bajo los principios
que sélo el disefio editorial nos pueden brindar, mismos que se daran
a conocer a continuacion.

2.4. Elementos del Diseno Editorial

En la realizaciéon de todo tipo de proyecto es necesario crear una
estructura que sustente paso a paso desde la concepcién de la idea,
el método para su realizaciéon, materiales, y todos los elementos que
deberan conformarlo. Visto desde el punto de vista del disefio grafico,
todo disefo es formado por elementos basicos como: punto, linea,
plano, textura, color, armonia, contraste, ritmo, etc.

De igual manera, en el disefio editorial toda publicacién nace de una
serie de elementos basicos que la conforman y son el fundamento
principal para su elaboracidn, algunos de los estos elementos son:

2.4.1 Formato

El formato comprende el tamano del area total dénde se maquetara
una publicacién, es decir donde se disefiara la publicacion. Es el primer
elemento que debe considerarse en la planeacion de cualquier tipo
impreso, ya que es el punto de partida para decidir la distribucion de
todos los elementos que vayan a conformar el disefo.

Toda publicaciéon debe considerar varios aspectos antes de la aplicacién
del formato:

PRESUPUESTO TIPO DE PUBLICACION

Otro factor importante es el tipo
de publicaciéon y el publico al que
va dirigido, no es lo mismo una
gaceta a una revista de moda cuyas
fotografias deben ser grandes y
de un mayor formato, por tanto es
importante analizar el tema, nimero
aproximado de paginas, contenido y la

Todas las publicaciones estan sujetas
a un determinado presupuesto,
por lo que deben seguir formatos
convencionales para el ajuste de
costos o bien si es un proyecto
con posibilidad de un presupuesto
mayor se puede proponer mejores
materiales para su produccion.

Elementos del
Diseno
Editorial

ELEMENTOS DE DISENO

La orientacién de los elementos es otro
factor fundamental, estamos hablando
de cajas de texto, la colocacion de las
fotografias, ilustraciones, entre otros
elementos que nos pueden determinar
la direccién del formato.
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Existen formas basicas para el formato que se vaya
elegir, de acuerdo a la clasificacion de David Zanén
(2007) los tamanos se ajustan de la siguiente manera:

Cuadrado. Estabilidad, seguridad, equilibrio. Es
apropiado para maquetar elementos graficos tanto
en vertical como en horizontal. Pero nos transmite
dureza, frialdad, sequedad y masculinidad.

4

Ejemplo de formato cuadrado

Vertical. Es la forma natural, facil de manejar y la ol = J:—J- !
habitual en el uso. Los tamafos mas adecuados o " N \
para optimizar la utilizacion de los estandares de v l-q = i

papel son 15 x 21centimetrosy 17 x 24 centimetros. i
Ejemplo de formato vertical

Horizontal. Estd recomendado para imdagenes
2 . Lp= Ejemplo de formato horizontal
panoramicas de gran tamano, pero hay que tener -
N O o
en cuenta que cuando la publicacién esté abierta i ﬁ
con las dos paginas puede resultar incémoda . : mﬂ
debido a su gran horizontalidad. '“.,
— i '3
Cual sea el formato utilizado debe ser prioridad aprovechar el espacio
para determinar los elementos que lo conformen. Como si fuera una 3.”
estructura el formato es la parte medular dénde otros elementos I
fundamentales se posicionen construyendo asi la maqueta que se esté / : y
por diseAar. .
ot
o =
2.4.2 Unidades de medicién E

Existen diversos elementos que conforman el sistema editorial, porlo que
es imprescindible conocer las unidades de medicidn y sus aplicaciones.
Estas formas de medida surgieron a partir de diversos materiales
y elementos que conforman la elaboracion de una publicacién. Al
formalizarse la imprenta como una profesion aproximadamente en el
siglo XVI “...las distintas profesiones utilizarian diferentes sistemas de
medicion, segiin con qué proveedores mantenian relaciones comerciales.
Esto ha perdurado hasta nuestros dias.” ™

m
' Ny '

mmm

{ {FEEL '.’.’..

&

Il

]
']

3 ZANON (2007), Op. Cit. p. 16
" LUIDL, Philipp.Tipografia Bdsica. Campgrafic, Alemania, 2004, p. 65.
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Antiguamente estas unidades se aplicaban al
momento de colocar los tipos moviles de metal,
las cajas tipograficas, espaciados, interlineas etc.
actualmente estas unidades se siguen utlizando en el
proceso electronico gracias a los diversos softwares
especializados para disefio editorial donde podemos
ajustar sencillamente la unidad de medicién que
utilicemos para el proceso de diagramacién.

La siguiente clasificacion de unidades de medicién
retoma las mas utilizadas en la actualidad, asi como
su funcién acorde a lo que sugiere Philipp Luidl'>.

ECHELLE FIXE
de 144 points Typographiques.

1

i
Metros, centimetros y milimetros. Son lasunidades
de medida mas utilizadas debido a su uso universal
las podemos utilizar en medicién de papel, formato,
pliegos, etc. Fueron creadas en base al sistema de
medicion decimal.
Cicero y punto. Hoy en dia el cicero ha dejado de
utilizarse con la frecuencia que solia hacerse debido
a que el punto se ha estandarizado como la unidad
de medida en el tamafo de la letra, es decir la
tipografia. Su origen proviene gracias a Pierre Simén
Fournier quién se bas6 en la fundicién los tipos
moviles desde la imprenta para la creaciéon de un
sistema propio de medicién.
Fournier tomo el tipo mas pequeio que utilizaba
dividiéndolo en 6 partes y a cada uno lo llamé punto.
Al duplicar esta medida y viendo su éptima funcién,
es decir 12 puntos, lo llamé: cicero.
Quedando establecida esta unidad de medida para
el tamano del tipo, actualmente podemos encontrar
dentro de los programas para edicién de texto y
disefo que el punto es la unidad de medida mas
utilizado para el manejo de tipografia e interlineado.

NN NN

'> |bid, pp. 65-67.

Pulgada y punto de pica. Derivado de la pulgada,
el punto de pica tiene origenes anglosajones por lo
que se considera una unidad tradicional desde los
antiguos tipografos hasta los actuales programas de
edicién digital de disefo.

Una pulgada equivale a 72 puntos de pica que
en traduccion al sistema decimal son 25,398mm.
Antiguamente la pica servia sélo para medir la
altura del cuerpo del tipo de metal en la imprenta
tradicional pero hoy en dia se utiliza para medir la
letra impresa, el espacio entre las letras, palabras y
lineas.

El uso de estos sistemas de medicidon actualmente
se maneja en su mayoria de forma digital y debido
al uso universal en el idioma inglés para el uso de
estos programas de computadora es que en nuestro
continente se usan estas unidades derivadas del
sistema anglosajon, sin embargo existen otras
unidades como son:

Sistema europeo o Didot: este sistema ha sido
adoptado en varias partes del mundo excepto los
de origen anglosajon. “Su origen se remonta al afo
1760 donde Francois Ambroise Didot perfeccioné el
sistema de medida de Fournier tomando como base
el Pie de Rey dicha medida proveniente de Francia
en aquella época.’™

16 17centimetros. “Tipometria” (en linea) Disponible en: http://www.17centimetros.com, Consultado: 20/11/12




Didot tomé como referencia la pulgada francesa
dejando el punto tipografico como 1/72 de pulgada
equivalente a 0,376mm.

Para comprender mejor estos tres sistemas de medicion:
sistema Fournier (cicero y punto), sistema anglosajén
(Pulgada y punto de pica) y el sistema Didot (Punto
Didot) se muestra la siguiente tabla de cada unidad en
equivalencia con el sistema decimal:"

Disefio Editorial

|:|||11u

idot
0.3/6 mm

Equivalencia en mm
Sistema de medida Punto Cicero/Pica Altura del tipo
Fournier 0.350 4.200 22.050
Europeo o Didot 0.376 4.512 23.566
Angloamericano 0.352 4.233 23.317

Aunque las unidades de medicién sean utilizadas por
diversos paises es importante entender la relacion y
equivalencia de cada una, al momento de maquetar
una publicacion los componentes tipograficos deberan
ser ajustados o proporcionados adecuadamente de
acuerdo al sistema de medicién por el que se esté
rigiendo, esto aplica para tipografia, interlineado, cajas
de texto, lineas y otros elementos.

2.4.3 Reticula

Dentro del disefio grafico la reticula juega un papel
fundamental, no sélo organiza los elementos dentro
del espacio sino que genera toda una estructura de
principio a fin al momento de realizar un disefo. La
reticula no sélo es aplicada en disefio editorial, suuso en
general es aplicado a todo disefio bidimensional como
puede ser publicidad, disefio de envase, ilustracion y
actualmente también es un recurso prescindible en
disefio web.

Existen diversos ejemplares que sugieren a los
disefiadores su uso y todos los recursos posibles con
distintos modelos de reticulas existentes o bien las que

se puedan generar dependiendo el tipo de disefio,
una de las definiciones descrita por Timothy Samara
en su obra es: “Una reticula consiste en un conjunto
determinado de relaciones basadas en la alineacién,
que actian como guias para la distribucion de los
elementos en todo el formato.” @

Timothy Samara se refiere a la alineacién a través de
todo el formato para la organizaciény planeacién de los
elementos graficos. También debe tomarse en cuenta
el tipo de disefio, la cantidad de elementos requeridos,
si es una publicacién, qué tipo y la disposicion del
formato, es decir el tamano con el que se cuenta.

Por ello, el primer factor que debemos tomar en
cuenta es la eleccion de la reticula para nuestro disefio,
en caso de optar por un estilo mas libre podemos
construir la reticula adecuada y que contemple la
mayoria de los elementos para la maqueta: cajas de
texto, ilustracién o fotografias, plecas, pies de pagina,
vifietas, ornamentos etc.

"7 Taller de Disefio Editorial “Tipometria” (en linea) Disponible en: http://www.tallerdedisenoeditorial.com Consultado: 20/11/12

'® SAMARA, Timothy “Disefiar con o sin reticula’, Gustavo Gili, Barcelona, 2004, p. 21.
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Una vez elegida la reticula es importante conservar A continuaciéon se mencionaran los elementos
su unidad, es decir respetar los pardmetros y principales de la Anatomia segin Samara en una
medidas establecidas dentro de ésta. de sus obras:"

Los margenes.
® _ 9

son los espacios negativos
entre el limite del formato
y el contenido que rodean
la caja o mancha en los
que se disponen los textos
e imagenes.

® Las lineas de flujo

Son las alineaciones que
rompen el espacio en bandas
horizontales.

Las zonas espaciales

Son grupos de médulos que
forman campos definidos.

—

Los marcadores Los moédulos
Las cplumnas . Son indicadores del lugar para Son unidades individuales
Z?r}dallniacfones Yert'calesl ‘fque el texto subordinado o de de espacio separado por
ividen horizontalmente el formato en aparicion constante: folios, pie intervalos.

unidades de una misma anchura P
de pégina, fecha etc.

Y SAMARA, (2008), “Los elementos del disefio. Manual del estilo para disefiadores grdficos’, Barcelona: Gustavo Gili, p. 203.
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La oportunidad de darle a nuestro disefio el ajuste
necesario al momento de maquetar pueden lograrse
a través de una reticula adecuada, a continuacion los
esquemas de reticulas mas utilizadas en editorial:

Reticula de manuscrito

Reticula de manuscrito: Conocida como la reticula  Este tipo de reticula es ideal para
X X textos largos tales como una obra
mas sencilla, debido a que se trata de un solo bloque,  Jiteraria o mancha tipografica
su estructura es facil de comprender ya que esta :;'If::’rﬂ:s';sw“:;:g:::r‘:efl:i'l'lI:::
disenada para contener una caja de textoqueabarque  lalectura.
elespacioen unsolo bloque central cubriendo el largo
y ancho de la pagina respetando los margenes. Su uso
ideal es para manuscritos de libros cuyos textos son
extensos y requieren de un tratamiento sencillo que
nos guie la lectura por parrafos. Este tipo de reticulas
muestran de forma simple un pie de pagina, folios,
nombre del capitulo o libro y por lo regular casi no
hay imagenes en el contenido. Realmente el reto en
este tipo de reticula es cuidar el buen funcionamiento
de la caja de texto, el interlineado, el puntaje de la
tipografia, el espaciado entre palabras, margenes
adecuados y todo aquello que nos favorezca para

lograr una lectura fluida y procure no fatigar al lector.

Reticula de columnas

Reticula de columnas: Este tipo de reticula coloca
la mancha tipografica de forma simétrica dividida |
por columnas que a su vez alojan cajas de textos e
imagenes. Las columnas pueden ir en orientacion
verticaluhorizontal dependiendolo quela publicacion
requiera, ademas por su versatilidad puede manejar
el contenido en varias secciones dentro de la misma
pagina; por ello este tipo de reticula se utiliza mucho
en periodicos, revistas, boletines y gacetas.

T {mmD

STANDARD T
cald (1™
ralin! Samapt

Eisa in bl a g o pemadyp
La reticula de columnas nos permite unidad entre el texto
e imdgenes, el nomero de columnas puede variar segin
sea el tipo de publicacion.

———————————
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Reticula modular: Para referirse a la reticula
modular diversos autores coinciden que este
tipo de reticula es recomendada para proyectos
complejos: “Los proyectos de gran complejidad
requieren de cierto grado de control que va mas
alla del que ofreceria una reticula de columnas."?°
La dificultad de este tipo de reticulas radica en
dar equilibrio por medio de los médulos a cada
elemento como cajas de texto, imagenes, plecas,
pies de foto etc. Este orden dependerd de la
proporcién que se le otorgue a cada cuadrante por
lo que es recomendable médulos medianos para
una mayor flexibilidad entre los elementos, sin
embargo, esto dependera del tipo de publicacién,
tamano de las imagenes, y la distribucion de la
informacién. Los médulos actuardn como una
red dénde nosotros como disefiadores seremos
los encargados de colocar acorde al tamafio y
relevancia, los elementos graficos implicados
para el disefio; es recomendable evitar el exceso
de subdivisiones que nos puedan confundir o
inclusive saturar la publicacion.

Reticula jerarquica: La formacion de su estructura
es variante ya que depende de las necesidades del
tipo de disefo requerido. Esto se debe a la variacién
acorde las proporciones de los elementos, ejemplo:
su alineacidn, relevancia o formato.

Este tipo de variaciones permite tener una vision
en movimiento o una interacciéon 6ptica que nos
guie de pies a cabeza mostrandonos la informaciéon
conforme a su importancia, de ahi el nombre de
este tipo de reticula. Por lo regular es utilizada
en carteles, publicaciones y actualmente es muy
recurrida en pdginas web cuya estructura se
presenta de forma ascendente a descendente y se
ajusta al orden de informacién que tenga mayor
relevancia para el sitio o bien facilite la ubicacién
para el usuario.

' SAMARA, (2008), Op. Cit. p. 31.

i ==

Las reticulas modulares permiten
ser versatiles al momento de
disefiar sin perder el equilibrio
todo dependerd del uso que se le
dard al conjunto de médulos, el
acomodo los elementos grdficos
asi como las cajas de texto.

el
o —— . —
w b —m

La reticula jerdrquica basa mucho su funcién de acverdo al contenido o
relevancia de la informacion que se vaya a colocar, el disefio de paginas web

es un claro ejemplo en este tipo de reticulas.



Reticulas hibridas o compuestas: Como su
nombre nos lo indica este tipo de reticulas propone
un estilo mas libre almomento de hacer la propuesta
editorial, mantienen parametros de otras reticulas
sin embargo, podemos hacer combinaciones que
sean pertinentes para nuestro disefo.

El ritmo que se le dé a una reticula es una constante
para tener éxito en el equilibrio que se desea en
compensacién de columnas, el manejo adecuado
elementos, cajas de texto y titulares que son la
pauta para que este tipo de reticulas sean la opcién
para nuestra propuesta de disefo.

Una de las ventajas mds sobresalientes para
proponer este tipo de reticula es la variacién en la
diagramacién entre una pégina y otra, es decir el
manejo de columnas o médulos puede ir variando
en el contenido de la publicacién siempre y cuando
se mantenga el equilibrio en la colocacién de
elementos y la visualizacion en la superficie total de
nuestro formato.

2.4.4 Margenes y blancos

El uso de los margenes en el disefo editorial es
de vital relevancia una vez que se tiene el formato
seleccionado. Establecer la medida en cada uno de
los margenes no solo dependera del formato, sino
del tipo de publicacién, del presupuesto, la reticula
seleccionada, entre otros factores.

Disefio Editorial

Estos son algunos ejemplos
de una reticula compuesta se
puede observar la combinacion
entre los médulos y columnas.

Rally Lisboa

Se planean las mismas medidas de margenes para
todas las paginas del contenido “...los margenes
que nos encontramos en una publicacién: el
margen superior o de cabeza, el margen inferior o
de pie, el margen interior o de lomo y el margen
exterior o de corte””

Mancha

|
margen interno o de Iorry

Margen Superior

Medianil

Margen Inferior

La doble pdgina se contempla para las
publicaciones por lo que los margenes deben
poseer equilibrio visual y actuar en funcion
a una adecvada lectura asi como el tipo de
encuadernacién propuesta.

Margen exterior o de corte

2 Blogartesvisuales. Establecer los mdrgenes. (Entrada de blog) En: Blogartesvisuales, Disefio Editorial www.blogartesvisuales.net Consultado: 28/12/12
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La sugerencia para la medida minima en un margen
es de T0mm y una de las razones principales, ademas
de la estética, es el suaje y tipo de encuadernado ya
que se corre el riesgo de mutilar parte del texto al
hacerlo en una medida menor.

Cuando observamos diversas publicaciones podemos
encontrar distintos tipos de margenes, por ejemplo
existen los margenes uniformes que muestran una
misma medida igual entre cada lado, sin embargo
suele ser monétono y poco usual en publicaciones
como libros, revistas u otras cuyo volumen de paginas
sea mayor a las cincuenta pdaginas.

Los margenes mas utilizados se ajustan al tipo de
publicacién, al volumen de pdaginas o tipo de edicién,
por lo regular poseen una medida mas ancha en la
parte interior e inferior y si se trata de un gran volumen
de pdginas como puede ser una enciclopedia los
margenes llegan a ser mas amplios en la parte del
lomo, es decir los margenes interiores.

Es importante asegurarnos que los margenes
establecidos sean adecuados para nuestro disefo,
ya que determinan la visualizacién del contenido,
el nimero de paginas que puede llegar a tener y e
implementar una lectura fluida.

Los blancos

Los espacios que son producidos por el contraste
entre el contenido y son del color del soporte de la
paginason conocidos como blancos”...se utilizan para
aumentar el contraste con los elementos tipograficos,
textos o imdagenes. De la misma manera que son
invisibles para el lector, el disefador dispone de ellos
para construir su composicién de forma armonica.” 22

Los blancos recurren como un recurso mas en la
visualizacién de la maqueta, de no ser manejados con
cuidado llegan a provocar en el lector una saturacion
que afecte la lectura o por el contrario hasta un vacio
mondtono que dificulte continuar con la lectura.

2ZANON, , Op. Cit. p. 55.

La primer ventaja que se produce con un adecuado manejo de los blancos es el
espacio, dentro de nuestro campo visual, por lo tanto la vista descansa al momento
de seguir la composicion dentro de la publicacién.

2.4.5 Ancho de la columna

El ancho de la columna depende principalmente
del cuerpo de texto, los factores que deben tomarse
en cuenta son: el tamafo del tipo, grosor, tipografia
utilizada y por supuesto el tamano del formato.
La relevancia en el factor del ancho de la columna
consiste en darle al lector las mejores opciones para
tener una lectura cdmoda y 4gil, ya que en el caso
de tener una columna muy ancha podemos producir
un agotamiento a la vista, y si por el contrario se
coloca una columna muy estrecha el efecto visual
serd también incomodo al sentir esa sensacion de
informacion precipitada o incompleta.

Cabe mencionar el interletrado como otro factor
que influye para la legibilidad del cuerpo de texto,
se podria considerar entre los 60 a 70 caracteres para
un ancho éptimo, no es una regla sin embargo la
importancia radica en la armonia y legibilidad para
mantener una columna funcional para la lectura.




2.4.6 Tipografia

A la par que la imprenta fue evolucionando de igual
forma sucedié con la tipografia, inclusive muchos
de los impresores eran tipdgrafos o “cajistas” como
también se les llamaba debido a que se dedicaban
a la transcripcion de textos, sermones y al acomodo
de los tipos moéviles dentro de las imprentas. La
tipografia podria parecer simplemente el manejo de
las letras desde un angulo técnico, sin embargo, en
los ultimos tiempos se ha reconocido a la tipografia
como un arte y una especialidad para reproducir
palabras o textos, considerandose como un medio
de expresion para frases y palabras que inclusive
han pasado a la historia como iconos en la sociedad
o culturas gracias al impacto visual que puede tener
un estilo tipografico.

“La tipografia es el reflejo de una época. Por ello
la evolucién del disefio de las mismas responde a
proyecciones tecnolégicas y artisticas.”?® Al referirse
a la tipografia de una época nos remontamos a
observar los estilos utilizados en aquel entonces,
lo mismo sucede con las nuevas tendencias en
el disefo tipogréfico por ello es que la tipografia
debe ser conocida desde su contexto, forma, estilo,
anatomia y otros puntos que serdn presentados a
continuacion:

Brazo
Ascendente

Altura de
las mayusculas

Altura de “x"

Descendente

Barra Asta Pata

Remate

Disefio Editorial

A a

Tipografia

v

2.4.6.1 Composicion de la letra

Cada bloque de caracteres nos expresa unaidea, esto
se debe a su forma o composicion. Es importante
conocer las partes que componen al tipo ya que nos
sera de gran ayuda para elegir la tipografia adecuada,
conocer su clasificacién o estilo al que pertenecen, la
siguiente imagen se muestra la anatomia de la letra
asi como las partes que la conforman:

Contraforma Arco Lagrima Hombro Ojo

p O T

Cuello Cartela

Eje de modulacion

Fanthi vie's’ SSSEERA0 (e

2 Fotonostra “La tipografia y su evolucién” (en linea) Disponible en: http://www.fotonostra.com Consultado: 29/12/12
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Otros de los aspectos a considerar son:

* Altura de x: Delimita la altura de las minusculas. La“x"
representa la medida base de los caracteres de caja
baja que va de la linea base hasta la linea media.

Linea base: Esta linea es la referencia para tomar el
« apoyo para la atura de “x."

Altura de las mayusculas: Se toma como referencia
« desde la linea base hasta el borde superior del tipo en
este caso al ser caracteres de caja alta.

Linea ascendente: También conocida como asta,
« debido aque es un asta que sobresale por arriba de la
altura de “x"

Linea descendente: Se toma de referencia por debajo
* de la linea base.

Conocer la anatomia de cada tipo sirve como apoyo
principal para reconocer un estilo o una familia
tipografica, determina los rasgos mas sobresalientes
los cuales los ubica dentro de una clasificacion.

2.4.6.2 Familias tipograficas

Cuandohablamosdetipografiaunodelosprincipales
conceptos con el que nos encontramos es con la
clasificaciéon de estilos. Al escuchar el nombre de
alguno de estos grupos como:“palo seco,”“romanas,’
“egipcias,” entre otras definitivamente se convierte
en una prioridad saber reconocer a las principales
familias de acuerdo a los rasgos, caracteristicas y
composicién ya que asi es podremos distinguir cada
una de las familias existentes y asignar la tipografia
adecuada para nuestro proyecto.

El nombre y clasificacién de algunas familias se
asocian con el contexto histérico, otras por sus
caracteristicas fisicas como remates,
formas, astas, inclinacion, etc.

grosores,

24 Op. Cit. Samara. (2008), p. 125.

A continuacién se presenta una de las clasificaciones
mas utilizadas y comunes en los estilos tipograficos
sugeridos por Timothy Samara? :

De estilo antiguo o Romanas.

Antiguamente en Roma las letras eran trazadas
con pincel cuadrado y después grabadas en cincel
sobre piedra. Se caracterizan por ser moduladas
por notables y finos remates, su demanda en textos
comunes se debe a su gran calidad visual que las
hace muy legibles ya sea en caja alta o baja por su
excelente espaciado entre letras siendo visibles
hasta en puntajes pequenos. Las romanas poseen
una gran variedad de familias dentro de este grupo
que van desde las romanas antiguas hasta romanas
modernas.

Aa

Romanas

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg




De transicion

Poseen trazos redondeados, letras abiertas asi
como una variedad de fuentes con trazos finos
a delgados. Su legibilidad las convierte también
es uno de los estilos mas utilizados, entre
éstas destacan: Times New Roman, Garamond,
Century Old Style cuyos remates en los caracteres
(principalmente minusculas) son de forma oblicua
y mas finos, también reciben el nombre de
Romanas de transicion.

Modernas.

El contraste entre el ancho y remates de
los caracteres es uno de los elementos mas
caracteristicos de este estilo. Los trazos pueden
ser muy finos en alguna parte de la anatomia de la
letra, mientras que del lado tienden a ser gruesos.
Los remates en caracteres de caja alta suelen ser
geométricos y delgados. Su legibilidad se limita en
textos extensos por su variacién tan contrastada
entre pesos pero es muy util en titulares,
capitulares o bien textos cortos; cabe mencionar
que requieren una mayor interletrado.

Palo Seco.

Una de las caracteristicas que de inmediato
saltan a la vista al observar las familias de Palo
Seco sin duda es la ausencia de remates. Su
forma geométrica tan marcada no nos permite
tener terminaciones decorativas, por el contrario
son muy uniformes. Son ideales para rotulacion
como sefalizaciones, anuncios, avisos, etc. Por su
legibilidad para definir palabras a primera vista.
Sin embargo, su monotonia entre trazos puede
no ser tan util en textos decorativos o con algun
objetivo artistico.

Disefio Editorial

Aa

Transicion

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg

Aa

Modernas
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg

Aa

Palo Seco
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
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Egipcias

Provenientes de rasgos rectangularesy remates
sumamente anchos, las egipcias son definidas por
su peso en cada caracter, este grosor tan marcado
no las hace ideales para los textos de libros,
documentos o revistas (refiriéndose al contenido),
pero podemos verlas cumpliendo una gran
funcién en rétulos, titulares, carteles, logotipos, ya
que a diferencia del estilo palo seco poseen una
mayor personalidad en el grosor de sus remates y
pueden lograr un buen ritmo en las palabras.

De Fantasia.

Una de las familias mds libres en tipografia
es el estilo de fantasia o también llamadas
experimentales por la libertad de sus trazos y
elementos variables de diversa naturaleza que
las hacen ideales para titulos, marcas, logotipos,
publicidad e iconos.

No es ideal para cuerpo de texto, salvo lineas o
parrafos cortos ya que al tener elem entos tan
variables entre un tipo y otro la legibilidad corre el
riesgo de ser confusa.

Esta familia destaca por su estilo libre que genera
caracteres de texto que pueden actuar como
elementos graficos o bien para darle personalidad
a las palabras. Existen tipografias disefiadas para
remitirnos alguna caracteristica en especial como:
culturas, festividades, épocas, animales, texturas,
estaciones del afio, etc.

Elegir la tipografia adecuada para un proyecto,
publicacién o anuncio, es una decision que
dependera en gran medida del tipo de proyecto
que se planea. La tipografia es quien le da
vida a cada caracter en un contenido; desde
una pequena caja tipografica, hasta un gran
espectacular publicitario en donde la funcién del
texto dependerd de los titulares del anuncio.

Aa

Egipcias

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg

?ch tasta
Griego
Japon

*

o 65
’ a@ﬁé
YAQUERD

Podemos poseer un gran catdlogo de familias, sin
embargo, el primer el objetivo es que sea funcional
y podamos expresar el mensaje correcto mediante
la tipografia adecuada, pues no sélo es un recurso
de texto, también actia como un elemento que
expresa sensaciones, sentimientos, culturas e
inclusive épocas historicas o tendencias.




2.4.6.3 Fuentes tipograficas

ComuUnmente podemos denominar como “tipo
de letra” al nombre de una fuente tipografica, pero
no asi a una familia, por ello es importante saber la
diferencia entre familia y fuente. “Una familia es una
coleccién de fuentes en comun. Una fuente es un
conjunto completo de letras, nimeros, signos de
puntuacién y simbolos.”

Si bien, Jury nos refiere a como diferenciar ambos
conceptos de forma adecuada, llamando a “tipo de
letra” con el nombre correcto: fuente tipografica;
éstas existen en una variedad infinita, ademas las
nuevas tecnologias permiten crear y distribuir una
fuente facilmente en medios electrénicos como es
el internet. Adquirir una fuente hoy en dia puede
ser a través de una compra en linea para obtener
legalmente los derechos de una fuente tipogréafca
para su uso publico; también existen descargas online
gratuitas dedicadas a ofrecer a los usuarios diversas
fuentes, las cuales pueden instalar facilmente en
determinados programas o sistemas operativos.

Es gracias a esta revolucién tecnolégica que nuestros
recursos son mayores, dia con dia para la composicién
y disefio, lo que vuelve mas facil nuestro banco
de elementos graficos. Sin embargo, es por esta
misma razon que se debe cuidar a mayor detalle la
saturacion de elementos, el uso apropiado y evaluar
detenidamente si el mensaje esta cumpliendo con la
labor asignada.

Existen muchisimas fuentes, algunas son iconos
en el disefio editorial por su gran uso y excelente
funcionalidad, otras tantas aun son desconocidas,
pero pueden resultar un gran recurso, por ello es
deber del disefiador consultar un catdlogo de fuentes
antes de llegar a la aplicacion final.

25 JURY, David. “Regreso a las normas Tipogrdficas,” Index Book, Barcelona 2002, p. 38.

Disefio Editorial
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A través de internet existen numerosos sitios dedicados a la venta en linea
de fuentes tipograficas acorde a su popularidad o autor depende el costo,
ésto nos da la ventaja de tener mds recursos al momento de disefiar la
magqueta editorial.
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2.4.7 Mancha tipografica

También conocida como caja tipografica, es un
término editorial que se refiere al drea que contiene
todos los caracteres tipograficos dentro de ciertos
margenes establecidos. Estos elementos van
desde titulos, ornamentos, cuerpo de texto, signos,
capitulares e imagenes.

Lograr un equilibrio visual en la mancha tipogréfica en combinacién de varios
elementos, obtendrd un resultado exitoso, lo que determinard sv funcionalidad.

El buen uso de la caja tipogrifica dependera de
la colocacion de los elementos, su orientacion
o tamano. Es decir el puntaje tipografico, la
alineacion del parrafo, los elementos extras como
son ornamentos decorativos, vifietas, plecas, etc.
Este tipo de elementos se revisardn con mayor
detenimiento a continuacién:

Definir la mancha tipografica va de la mano con la
seleccién de la reticula, ya que estos elementos
trabajan al unisono dentro de la composicion
editorial “...la colocacién de la mancha en el blanco
de la pdagina y dar margenes amplios, en tanto
que muchos editores buscan aprovechar lo mas
posible el tamafo del papel aunque los margenes se
reduzcan al minimo indispensable.” %

El ahorro de papel es indispensable para los costos
y formatos de impresién, aunque existen ediciones
de lujo, por ejemplo aquellas que se preocupan mas
por la estética debido a que el costo puede cubrir y
contemplar estas necesidades.

2.4.8 Alineacion del parrafo

Crear una lectura agradable consiste en reunir los
elementos necesarios para llevar un buen ritmo,
uno de estos factores es la alineacién del parrafo.
“La longitud de las lineas de texto varian mucho de
acuerdo al tipo de documento. Un diario o revista
tienen lineas de texto cortas que serian molestas en
una novela de 400 pdaginas."”’

Para la composiciéon del parrafo debemos tomar
en cuenta la fuente elegida, puntaje, tipo de
publicaciéon; para ello contamos con distintos tipos
de alineacién, y asi elegir la alineacién que vaya
acorde a la necesidad del texto.

267ZAVALA, Roberto. El Libro y Sus Orillas: Tipografia, Originales, Redaccién, Correccién de Estilo y de Prueba. UNAM, México, 1991, p. 51.

YLE COMTE, Christian. Manual Tipogréfico, Infinito, Buenos Aires, 2004, p. 29.




Composicion enbloqueojustificada: Es una de las mas utilizadas
desde tiempos antiguos, como su nombre lo indica genera
parrafos en bloque dando consistencia solida beneficiando a los
textos cuya caja es ancha como en libros y algunas revistas. Sin
embargo, no es muy funcional en cajas tipograficas pequenas
ya que genera desigualdad entre palabras cortas y palabras
largas llevandolas a la siguiente linea provocando blancos muy
marcados y poco legibles.

Composicion quebrada: A diferencia de la composicion en
bloque, este tipo de alineacién se caracteriza por su desigualdad
al final de cada linea “..Ia encontramos con frecuencia en textos
con lineas cortas en las que no es un requisito primordial la
delimitacion y la separacién nitida.” 8

La desigualdad visual de esta alineacién puede provocar poca
fluidez en la lectura por lo que es adecuada para pequenas
columnas, pie de fotos, fichas técnicas, resefias cortas y textos
similares.

Composicion en poética o bandera: Dentro de la literatura
podemos encontrar casos muy especiales; el género lirico se
caracteriza por versos, mismos que pueden ser muy cortos. Su
alineacion izquierda es totalmente recta y la alineacidon derecha
depende de la linea del verso. También es llamada alineacién en
bandera por la forma desigual del tamafio de la linea que puede
asemejarse al de una bandera virando a la derecha.

Composicion alineada al centro: Funciona desde el centro hacia
los lados, su alineacién es tan variada como la composiciéon en
bandera, puede llegar a verse como una piramide en el caso de que
el texto sea corto o bien como un eje que dirige al ojo a la parte
central y su funcién principal enfatiza algunas lineas como en la
literatura, nombres, titulos y hasta subtitulos.

Composicion alineada a la derecha: este tipo de composiciéon
también puede ser utilizada en textos literarios como es retdrica y
poesia, sin embargo también es usado para pie de foto en revistas,
libros o periédicos, en general esté alineacidn es ideal su uso sélo si se
presta su direccion hacia la derecha en el texto editorial.

LUIDL, Op. Cit. p. 82.

Disefio Editorial

“Durante el dfa, derrumbdndose de suefio, gozaba
en secreto con los recuerdos de la noche anterior.
Pero cuando ella (Pilar Ternera) entraba en la casa,
alegre, indiferente, dicharachera, €1 (José Arcadio) no
tenfa que disimular su tensién, porque aquella mujer
cuya risa explosiva espantaba a las palomas, no tenfa
nada que ver con el poder invisible que lo ensefiaba
a respirar hacia dentro y a controlar los golpes del
corazén, y le habfa permitido entender por qué los
hombres le tienen miedo a la muerte”.

Composicién justificada

“Durante el dia, derrumbéndose de
suefio, gozaba en secreto con los
recuerdos de la noche anterior. Pero
cuando ella (Pilar Ternera) entraba en la
casa, alegre, indiferente, dicharachera, él1
(José Arcadio) no tenia que disimular su
tensién, porque aquella mujer cuya risa
explosiva espantaba a las palomas, no
tenfa nada que ver con el poder invisible
que lo ensefiaba a respirar hacia dentro
y a controlar los golpes del corazén, y

le habia permitido entender por qué los
hombres le tienen miedo a la muerte”.

Composicion quebrada

Te contaré deseos en tus labios,

el placer serd mi arma para sofiar,
recorreré tu alma

y secuestraré tu amor.

No habr rescate:

sélo la pasién

Composicion en bandera

“Durante el dia, derrumbédndose de
suefio, gozaba en secreto con los
recuerdos de la noche anterior. Pero
cuando ella (Pilar Ternera) entraba en la
casa, alegre, indiferente, dicharachera, él
(José Arcadio) no tenfa que disimular su
tensién, porque aquella mujer cuya risa
explosiva espantaba a las palomas.”

Composicion alineada al centro

Durante el dia,
derrumbéndose de suefio,
gozaba en secreto

con los recuerdos de la noche
Pero cuando ella

entraba en la casa,

alegre, indiferente,
dicharachera,

no tenfa que disimular

su tension, por aquella.

Composicion alineada hacia la derecha
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2.4.8 Interlineado

Otro de los componentes basicos en la composicidon
tipogrdfica es el interlineado, siendo éste el espacio
entre cada linea del cuerpo de texto, antes debemos
saber que la longitud de la linea determinara la
interlinea mdas adecuada. “La interlinea depende
sobre todo de la longitud de la linea y del cuerpoy a
mayor cuerpo, menor requerimiento de interlinea.”?
El mayor beneficio de una interlinea correcta es la
legibilidad de la lectura ya que al tener el espacio
adecuado permitira a la vista una lectura agradable
entre cada linea.

Para poder medir la interlinea en nuestro sistema se
hace mediante puntos Didot de igual manera que el
tamano del tipo; de esta forma se puede equilibrar
el espaciado en ambos. Hoy en dia esto es posible
de manera mas sencilla gracias a los programas de
disefo o edicion de texto que nos permite ajustar
manualmente o bien sugerir opciones de interlinea,
alineacion y hasta longitud de la linea.

Sin embargo, es tarea del disefiador buscar el
equilibrio visual para determinar la
correcta, por ejemplo es regla esencial jamas elegir
un interlineado menor al tamafio de la tipografia o
por el contrario exagerar el espaciado entre lineas
hasta perder la congruencia en la lectura. No existen
reglas exactas para determinar el espaciado correcto

interlinea

pero se puede dar el criterio adecuado a factores
que determinaran la interlinea adecuada, como
el tipo de letra que se elija, el tamano de la linea y
orientacion del parrafo que son los elementos que
pueden hacer posible la composicion tipografica.

2.4.10 Elementos de apoyo y decoracién

Contar con otros elementos para la composicién
tipografica nos pueden auxiliar como soporte
decorativo o bien complementario para el tipo de
diseno que se esté realizando. Desde la antigliedad
los escribas y posteriormente los tipografos
realizaban estas decoraciones que daban un realce
artistico y llamativo a los escritos que iban desde
publicaciones, cartas personales o invitaciones.
Hoy en dia se cuenta con una amplia variedad en
el disefio de formas decorativas, algunas son muy
geométricas, ornamentales, estilos libres o icdnicos
que complementan la composicion haciéndola
mas atractiva.

Gracias a los programas para disefio editorial, actualmente es muy practico
ajustar la interlinea y aplicarla para todo el documento, o hien para una
determinda seccion.

Ahg
Abg cwsrpe 10/ inledineads 12

Abg 20124

Abg 30/36
Abg 40/48

| E COMTE, Op. Cit. p. 44.




Filetes: Se caracterizan por ser lineas rectas, pueden
ser angulares, verticales u horizontales. Su variedad
se distingue por su posicion o grosor, algunos
pueden agruparse en columnas o bien distinguirse
por su gradaciéon, misma que puede determinarse
por su grosor medido en puntos Didot.

Los filetes son elementos muy utilizados en las
publicaciones como periddicos, revistas o boletines
que se caracterizan por tener diversos articulos y
secciones. Los filetes ayudan a distinguir un titulo,
nombre, o seccién; ademas de actuar como un
elemento decorativo.

Orlas y Vinetas: Este tipo de elementos son de uso
decorativo. Las orlas son muy parecidas a pequefas
piezas de mosaicos, se pueden apreciar de manera
individual o en conjunto como piezas angulares o
marcos decorativos de una pagina. Por otra parte las
vifietas son menos abstractas, pues en la antigiiedad
solian usarse como pequefas decoraciones en
escritos formales y con gran frecuencia en las
invitaciones en eventos de la nobleza, estilo que se
denota por sus finos trazos o figuras. En la actualidad
las vifietas suelen utilizarse para resaltar algun titulo
o listas puntuales que sefalan cada oracidn con éste
elemento de aspecto geométrico.

Cada vez podemos encontrar nuevos disefos
y elementos graficos que nos faciliten lo que
gueremos expresar como son: vectores, vifietas
predisefadas, ornamentos ordenados en bibliotecas,
etc. Sin embargo, es tarea del disefiador saber cémo
utilizarlos y discernir si realmente son necesarios
pues pueden saturar la composicion, por ello estas
herramientas deben utilizarse sélo si son necesarias.

Disefio Editorial
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(arriba) Los filetes se usan para definir secciones a través de plecas, éstas
pueden tener defiiniciones geométricas hasta artisticas.

(abajo) Las orlas y vifietas utilizadas en la antigiiedad han sido retomadas
para composiciones que lo requieran por lo que ahora se pueden usar desde
un formato digital.
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2.5 Color en el diseiio editorial

En el mundo del disefio, el color representa el alma
de la composicion, aquello que puede dar vida
desde formas abstractas hasta fotografias, tipografia,
papeles texturas y todo elemento que participa
en una composicién de disefo; aunque no se
descarta las grandes obras que se pueden lograr en
monocromia, los colores pueden ir mas alla y basta
con un vistazo en cualquier objeto de disefio para
lograr diversos efectos, sentimientos y opiniones. “El
color es una de las herramientas mas importantes
que posee el disefador grafico. Puede usarse para
comunicar muchisimas emociones y sentimientos
para captar la atencién de inmediato y para avisar."*°

Es de vital importancia para el
disefador grafico que se instruya
sobre teoria y psicologia
del color, pues no existen
significados exactos para cada
tono o matiz, sin embargo,
su aplicacién dependerd
mucho del contexto en el
que se esté trabajando:
pais, aspectos culturales,
tendencias o publico
seleccionado. Por ello
debemos considerar al co-
lor como una herramienta
que debe aplicarse con
cautelay con base en
fundamentos justificados.

3BHASKARAN, Op. Cit. p. 80.

En este punto se analizara el color como herramienta
en la composicion editorial, mas adelante se
retomard su teoria para uso y ajustes de impresién.
Una vez que contamos con el formato, reticula,
mancha tipografica, asi como otros elementos, la
composicién grafica debe verse en armonia con
los colores seleccionados, esto debe ser verificado
por el disefiador en base a pruebas de edicion e
impresion pues cada detalle influird en la percepcién
del publico.

El color no sélo es parte de lasimégenes y fotografias,
se involucra con cada elemento de la composicion
gréfica, desde el color de la fuente tipogréfica hasta
la eleccién del color de papel; en el ambito editorial
lo vemos cotidianamente reflejado en coloridas
portadas, obras literarias, revistas, catdlogos etc.

La planificacidon que se asigne a cada pdagina respecto
al color formalizara la esencia de la publicacion ya
que es importante saber cémo aplicar este recurso
en cada pagina. Existen publicaciones muy limpias
cuyo color soélo se ve reflejado en fotografias o
ilustraciones mientras que el resto de los elementos
gréficos aparecen de forma discreta. Todo
depende del tema al que pertenezca la
publicacién, ya que por otrolado también
hay revistas cuyo disefio es saturado
por imagenes, fondos decorativos, y
exceso de elementos y por lo mismo va
dirigido a otro tipo de publico.
Por otra parte el color
es unos de los factores
importantes que define
costos de produccioén, esto
podemos verlo por ejemplo,
en periddicos donde el color
L b se emplea solo en ciertas
b secciones o bienenla
T, publicidad, misma
que es bien pagada
a la editorial.




La capacidad del color para transmitir infinidad
de ideas o provocar una reaccién Unica en cada
persona independiente a la subjetividad que
represente; puede atraer al publico mediante
anuncios, fotografias, ilustraciones, etc. Ademas
dia con dia se cuentan con mas recursos como
son acabados de barnices, texturas o pigmentos
especiales que nos llevan a un contacto mas
atractivo con la publicacion.

31BANN, David. Actualidad en la produccion de artes gréficas. BLUME, Barcelona, 2008, p. 30.
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2.6 Imagen

Dentro de la composicion editorial las imagenes
desempefian un papel fundamental, mas aun si se
tratan de publicaciones como revistas, catédlogos y
periédicos. Estds imagenes pueden ser fotografias,
caricaturas, ilustraciones digitales o tradicionales
que deberan presentarse en la mejor calidad posible
para su impresion final.

El proceso para cada imagen es diferente, en muchos
de los casos las imagenes se entregan editadas y
listas para colocarse en la maqueta, estas imagenes
por lo regular son previamente editadas por algun
departamento de disefio dentro de la misma editorial
o bien por agencias de publicidad dedicadas al
retoque de imagen. La tarea del disefador es revisar
que cada imagen cumpla con los pardmetros para su
impresion correcta, y gracias a programas digitales
como Photoshop se pueden revisar: curvas, brillo,
contraste, tamano, resolucién, saturacién, filtros, etc.
Las imagenes pueden medirse en pixeles y la
resolucién en DPI (Dots Per Inches) o bien traducido al
espanol Pixeles Por Pulgada. A mayor pixeles dentro
de una imagen mayor sera su resolucion, por tanto
su calidad de imagen. Dependiendo el formato las
imagenes llevan una determinada resolucién, por
ejemplo si la imagen va a ir colocada en alguna
pagina web, lo ideal seria que tuviera un maximo de
72dpi ya que los archivos web deben mantener una
resolucion baja para su visualizacién rapida.

Sin embargo, los diversos sistemas de impresién
requieren de la mayor calidad posible para su salida
final, cuya resolucién minima debe ser de 300dpi.“Es
necesario a menudo afinar las imagenes digitales;
que dispongan de suficiente contraste (sin que las
zonas muy iluminadas aparezcan sobreexpuestas o
que las sombras se emborronen).”*!
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Los formatos mas utilizados para imagenes son:
JPEG (Joint Photographic Experts Group) “Grupo de
Expertos Fotograficos Unidos’, TIFF (Tagged Image
File Format) “Formato de Ficheros de Imégenes
Etiquetadas” y PNG (Portable Network Graphics
“Graficos de Red Portatiles,” dichos formatos son
compatibles en computadoras, dispositivos moviles
y software de sistemas de impresién como offset,
plotters, impresion laser, flexografia, entre otros.

2.7 Sustrato

En disefo gréfico el sustrato es el término que se
le da al soporte dénde se realizard la maqueta o
el proyecto, puede ser un lienzo, madera, u otros
materiales. Pero es el papel el soporte mas utilizado
en impresion y por tanto para el disefio editorial.

2.7.1 Papel

La fabricacion del papel es muy diversa, en la
actualidad podemos encontrar una gran variedad de
papeles con distintos acabados, texturas y grosores.
Elegir el papel mas adecuado para nuestro diseio
tanto términos estéticos como en calidad y funcién es
una de las virtudes mas grandes de un soporte, esto
representa personalidad y presentacién a nuestro
trabajo. También define costos de produccién asi
como la calidad, que en combinacién con el sistema
de impresion que se elija nos mostrara los acabados
finales, y como afectan sobre los elementos graficos
(texto e imagen).

Cuando el papel es procesado puede recibir
diferentes acabados o bien ser tratado con diversas
materias primas, esto nos da como resultado una
amplia variedad de papeles. “...se puede clasificar
de acuerdo con los siguientes criterios: por el tipo de

superficie que presente, por la composicion de la
pasta a partir de la cual se ha elaborado y por su
gramaje.”*? Por todas estas caracteristicas que redne
un tipo de papel, es que se clasifica de diversas
formas; a continuacién se mencionaran los papeles
mas relevantes para impresion digital como nos
menciona David Bann* en su obra (2008).

Papeles estucados: estos papeles ha recibido en
su fabricacién una capa externa de un compuesto
quimico para mejorar su acabado dandole mayor
suavidad y blancura, teniendo una textura lisa que
lo hace ideal para impresion. Cuenta con acabado
mate o brillante y referente a su grosor, existen
diversos calibres desde soportes ligeros y delgados
hasta rigidos todo depende del proyecto para el que
se contemple.

Suele ser muy utilizado para publicaciones como
libros, revistas, catalogos, flyers publicitarios, pdsters
invitaciones entre otros formatos impresos.

Papeles autocopiativos: Este tipo de papeles son
procesados para ser utilizados en impresiones de
baja calidad como son fotocopias, manuscritos, e
impresiones de gran volumen cuya calidad debe ser
baja para su bajo costo. Su composicidn reacciona
ante la tinta o téner de manera que se impregna
bien y seca rapido.

32 JOHANSSON,Kaj. Manual de produccion grdfica recetas. Gustavo Gili, Barcelona, 2004, p. 230.

33BANN,(2008) Op. Cit. p. 128.




Papeles para impresion digital: Los papeles
empleados para impresién digital son muy
diferentes en comparacién a los que son utilizados
para las técnicas artisticas por ejemplo. Se procesan
en factor a la funcién de las prensas mecéanicas como
es el offset o impresién laser digital que comprenden
diversos factores: la humedad, la saturacién de tinta
o téner, el calor o algun otro factor dependiendo la
calibracién de la maquina.

Esporelloqueestos papelesdependiendosugramaje
deben ser lo suficientemente resistentes como en el
caso de la impresién a cuatro tintas (cuatricromia) o
bien la aplicacién de barnices especiales, por lo que
se cuida mucho el tipo de sustancias quimicas a las
que estaran expuestas.

Papeles técnicos: Su uso es especializado por sus
procesos mas complejos, su costo se incrementa por
lo que sélo se utiliza en impresiones de alta calidad
0 cuyos acabados requieren de una presentacién
mas fina como es la fotografia, las portadas,
guardas, etiquetas autoadheribles, y
en la aplicacién de barnices o con un
acabado en especifico.

2.7.2 Formatos de papel ﬂl‘

Hablar del formato en el
papel es sinénimo de
hablar del tamafo : '
exacto que llevara =

la maqueta en toda su
superficie. Cuando se fabrica

el papel, el producto final se asigna
por pliegos éstos a su vez son definidos en
diversos tamafios estandarizados los cuales nos
da diversas opciones de formato a elegir.

-5
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Las ventajas de basarse en un formato establecido
para un disefio es el ahorro por parte del pliego
utilizado, lo cual beneficia costos de produccion asi
como las salidas de tamafo para las maquinarias,
ya que muchas impresoras e imprentas se basan en
estos tamaios para su impresion.
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Por su uso a nivel mundial los formatos mas
conocidos son los basados en el sistema anglosajon:
carta, oficio, legal y tabloide. La demanda de estos
formatos se debe a que son utilizados tanto uso
casero asi como comercial en oficinas, documentos
oficiales, fotocopiasy publicaciones convencionales
como revistas, catalogos y libros.

En la siguiente tabla se muestran las medidas de
cada formato:

Tamaiio AnchoxAlto(mm) AnchoxAlto(pulg)
(Carta 279x216 11x 8%

Oficio 330x216 13 % 8%

Legal 356x216 14 x 8%
Tabloide 432x279 17x11

Estos formatos derivan de estandares de papel
basados en normas de clasificaciéon que establecen
ciertas reglas a las medidas de los formatos, los
cudles se dividenen A, By C.

Formato DIN-476 serie A

Los formatos de la serie A se basan en una hoja de
una superficie de Tm? (A0=1.189 x 841mm). El lado
corto respecto al largo que guarda la relacién 1:+/2
(6 1:1,414). “El lado mas largo de estos rectangulos
es el lado corto multiplicado la raiz cuadrada de dos
(su diagonal)”3*

Axv2 o

Ax+2

34 DE BUEN, Jorge, Manual de diseno editorial, Santillana, México D.F, 2003, p. 114.
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FORMATO DIN-476 SERIE A

Este formato es uno de los mas utilizados en nuestro
pais debido a que deriva del sistema anglosajén,
aunque hoy en dia también se comercializa con
otros formatos como la serie B y C que se muestran
a continuacion.

Formato DIN serie B

Elformato B se ha caracterizado por formar tamafnos
intermedios respecto a la serie A. Proporciona mas
opciones para la propuesta de publicaciones y se
a dado a conocer por su uso para formacién de
sobres y pasaportes.
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FORMATO DIN SERIE B FORMATO DIN SERIE C
Formato ISO 269 serie C 2.7.3 Gramaje

Este formato posee relacién entre la serie Ay B, esto
se debe que la serie C es usada para la elaboracién
de sobres por lo tanto se alinea ligeramente mas
grande con formatos de las series mencionadas.

Las normas de medida fueron asignadas por la
Organizacién Internacional para la Normalizacién
designando como la norma ISO 216 para la
estandarizacién del papel.

Es importante conocer estos formatos para poder
ampliar nuestro criterio al momento de proponer el
formato para una publicaion editorial.

Como disefiadores, debemos saber sobre el gramaje
en papeles, es decir su grosor, de este modo sabremos
si nos serd Util o para que podria ser asignado en
el proyecto de disefio. Un claro ejemplo sucede
con las publicaciones cuyas portadas no tienen el
mismo gramaje que sus paginas interiores, por lo
regular suelen ser mds gruesas para su proteccion y
resistencia. El gramaje se determina por el peso en
una superficie por metro cuadrado es decir (g/m?) de
esta manera a mayor gramaje mayor sera su grosor,
por tanto su peso.
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Ejemplos de variedad de gramajes de la imprenta PrintCarrier, asi como ésta
también otros impresores ofrecen acabados y gramajes diversos segin lo
reuquiera la publicacién.

Existen papeles cuyo peso es estandarizado, un
ejemplo es el papel para impresoras caseras, fax o
fotocopiadoras cuyo gramaje oscila en los 75 g/m’.
Conocer los diversos grosores en papel nos ayudara a
determinar el gramaje éptimo para nuestro proyecto
ya que influird en los acabados, presentacion e
impresidon de nuestro disefio, aunque siempre
serd recomendable consultar previamente con el
impresor ya que puede orientarnos para determinar
si el tipo y peso del papel son factibles para el sistema
de impresion que se vaya a asignar.

2.8 Preprensa

La etapa de preprensa como su nombre nos lo indica,
es realizar todos los preparativos previos para que
el archivo digital pueda imprimirse correctamente.
Con la revolucién de la era digital algunas cosas han
cambiado comor ir del modo manual al digital; hoy en
dia programas de disefio nos brindan las herramientas
para hacer ajustes desde la computadora cuestién
que antes sélo era posible en el original mecanico.
Es este el proceso donde el disefiador debe estar en
estrecha comunicacién con el impresor para evitar
cualquier tipo de error técnico que afecte al disefio.

Para ello a continuacion se revisaran los puntos mas
relevantes en este proceso previo a la impresion de
un archivo digital.

s

2.8.1 Imposicion

La organizacién en los documentos de varias paginas
se denomina con el término de imposicién, en
disefo editorial. Por lo regular se contempla esta
organizacion de contenido desde su planeacién
inicial, sin embargo es preferible hacer un dummie
para visualizar el acomodo y a su vez cdmo seran
organizados los pliegos lo cual es muy util para evitar
errores en la impresion.

Al realizar la imposicion obtenemos un cuadernillo, éste contiene las pdginas
debidamente ordenadas aprovechando al maximo el pliego de papel propuesto.

Es tarea del disefador verificar el orden asignado
junto con el impresor a cargo, por lo que un principio
basico a contemplar, es que las maquinas imprimen
las paginas sobre los pliegos en multiplos de 4,
ejemplo: 4,8, 16, 32 etc.

Imprimir en multiplos de cuatro se debe a las salidas
convencionales de las maquinas y el uso del pliego
acorde a estandares establecidos.



Hoy en dia podemos acceder a funciones digitales
que nos permiten hacer de manera automatica
(desde el programa de disefio) la imposicion de
paginas de nuestro archivo, sin embargo, tanto
en el disefio como en el proceso de preprensa se
debe ser muy cauteloso y verificar que el dummie
coincida correctamente, ya que un solo error
afectara a toda la produccion.

Disefio Editorial

Con la experiencia resulta menos complejo
entender la compaginacion y mas facil asi su
visualizacién.

La imposicién puede ayudarnos a planificar gastos,
merma de papel y distribucién de tintas, es decir,
existen publicaciones cuyos contenidos no basan
todo el contenido a todo color y llevan Unicamente
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Los dummiessirven tanto al cliente como alimpresor
para acordar un previo de la publicacién final
“Normalmente, los trabajos se lanzan o imponen
en un solo pliego pero en las maquinas a hojas se
pueden imponer a tiro y retiro (0 imposiciéon de
blanco y vuelta).”

3BANN, Op. Cit. p. 72
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el tiraje a una tinta (negro en la mayoria de los
casos), los tirajes pensados a una tinta sin duda
son mas econdmicos, debido a que sus tiempos de
produccién se pueden realizarse hasta en la mitad
de tiempo; ademas reducen significativamente
costos.
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2.8.2 Caracteristicas del archivo digital para impresion

Una vez terminada la maqueta digital, misma que ya ha sido revisada para su
impresion en cuestion ortografica, visual, e inclusive se cuenta con el Vo.Bo por
parte del cliente (o persona a cargo del proyecto), el archivo debe guardarse en
el formato correcto para enviarse a la imprenta directamente. Algunos de los
formatos mas utilizados son:

EPS: Encapsulated PostScript o bien Postscript Encapsulado. Este tipo
formato por lo regular esta pensado para albergar objetos vectoriales,
sin embargo también pueden contener texto e imagenes editables, lo
que resulta muy util para el impresor por si debe manipular algun objeto
en especifico del disefio.

PDF: Este formato permite exportar los elementos gréficos tal cual lo
vemos en pantalla ademas de manipular calidad para salida a impresion,
sin embargo no tiene la cualidad de ser editable para realizar cambios
en elementos especificos como fotos e imagenes por lo cual se sugiere
exportarse hasta que el archivo no requiera mas cambios.

Formatos deimagen: Lasimagenes pueden ser enviadas paraimpresion
en formato JPG, TIFF, o PNG; estos formatos anteriormente ya se vieron asi
como sus cualidades, (véase tema 2.6) cabe destacar que estos formatos
también son utiles para impresiéon en gran formato.

Formatos de archivo origen: en los ultimos anos algunos programas
para disefio se han hecho indispensables para la elaboracién de disefos
digitales, tal es el caso de la empresa estadounidense Adobe Systems,
la cual cuenta con una amplia variedad de software para diseio como
son: Adobe Photoshop, Adobe lllustrator, Adobe Indesign. Existen otros
nombres mas en programas de disefo asistido por computadora, pero
son éstos anteriores los mas utilizados en la actualidad.

Estos formatos de salida cuentan con su propia extensidén para generar archivos
digitales, ejemplo, si eleboramos una imagen en Photoshop el archivo origen
serian (.psd), de igual manera para Illustrator (.ai), Indesign (.idd), Corel Draw
(.cdr).

JPG

Adobe

TIFE

PHG
=i




Finalmente dependiendo la versién que se posea,
muchos los archivos en
el formato origen siempre y cuando todo esté
correctamente especificado, para ello es preciso
elaborar una carpeta digital donde esté todo el
contenido y elementos utilizados para nuestro
disefo como son: fuentes tipograficas, imagenes,
objetos, etc. Ya que los archivos origen funcionan
reconociendo la localizacién de estos elementos y
asi poder mostrar cada elemento correctamente

para su salida a impresién posteriormente.

impresores aceptan

2.8.3 Preparacion

En cada proceso de produccién grafica debemos
revisar detenidamente si nuestro archivo final cumple
con los requerimientos para su impresion final. Tanto
el disefador como el impresor deben verificar que el
archivo final esté correcto en el nimero de péginas,
orden, seleccion de imagenes o posicién de los
elementos graficos.

El proceso de preparacion de un archivo inicia una
vez que éste ha ingresado a la imprenta, se verifica
que el archivo coincida con material requerido
como es: medidas, pdginas, calidad de imagen,
margenes, rebases etc. estas consideraciones deben
tomarse en cuenta en los tiempos de la produccién,
es decir contemplarlo dentro de la calendarizacién
del proyecto el tiempo de como pruebas y revisién
previo a la impresion.

Cabe mencionar que se debe ser muy puntual con los
tiempos que se manejan dentro de laimprenta ya que
al demorar mucho en la revisién puede ser a su vez
mas costoso a continuacion se presentan algunos de
los errores mas comunes en el proceso de preprensa:

Disefio Editorial

Errores ortograficos: Estos errores son muy comunes ya
que los textos no suelen ser del todo exactos por parte de los
correctores de estilo o copy write.

Errores estéticos: Algunas imagenes pueden llegar a
moverse mientras se manipulan otros elementos, o al
hacer cambios en general algunos objetos pueden resultar
afectados.

Erroresde descuido oinexperiencia: Dentro del documento,
muchas veces al desconocerse el proceso de maquetacién
en algunos aspectos se pueden cometer errores visuales o
cambios de configuracién en la salida del archivo.

L o W

Contemplando lo mencionado, es importante que el documento escrito esté
verificado en cuanto a ortografia y respecto a la maqueta siempre hacer una
revisién en cuanto este tipo de errores.

2.8.4 Prueba y correccion de color

Los trabajos impresos requieren de una prueba para
su verificacion de calidad y pardmetros de colores.
Estas pruebas sirven como referencia para el trabajo
final que sera entregado, por lo que se podra proceder
a produccion una vez que el cliente apruebe el previo.

“...la prueba del color del impresor, hecha en principio
con maquinaria y programas mas adecuados y
especializados, debe tenerse por mas atendible. Se
da por hecho que el impresor imprimira la tirada de
forma que la diferencia entre su prueba y las copias
impresas esté dentro del margen de error tolerado.”*

% La Prueba de color. Ajustarse a las pruebas (en linea) Disponible en: http://kailepdesign.wordpress.com Consultado:22/02/13
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Laspruebasrealizadas son casisiempre sobreel tipode
sustrato elegido por el cliente, observar los acabados,
color de impresién y finalmente autorizarlas.

Existen diversos tipos de pruebas que son desde
peliculas hasta impresiones laser o pruebas digitales:

Peliculas: Las peliculas actualmente son casi obsoletas, sin embargo,
anteriormente se presentaba el fotolito original de donde seria reproducido
para su impresion.

Pruebas de prensa o directa: En el caso del offset este tipo de pruebas se
obtienen directamente de la maquina dénde se va a imprimir el tiraje sin
embargo, este tipo de pruebas se utilizan cuando se trata de un proyecto
de gran numero de ejemplares, asi en caso de requerir ajustes se podran
hacer directamente desde la maquina.

Pruebas en impresion laser: Hoy en dia son las mas utilizadas por la
mayoria de las imprentas ya que son rapidas y pueden mostrarle al cliente
un acercamiento del acabado y del color sobre el sustrato elegido suelen
entregarse a escala o bien sobre pliegos extendidos para su valoracion y
aprobacion.

Pruebas digitales: Son mas prdcticas pero menos confiables ya que se
presentan desde el monitor por lo regular como un archivo tipo PDF, sin
embargo muchos tonos podrian variar de la pantalla a la impresién, por
lo que solo son un previo pero no asi como una prueba del color real.

Correccion del color

La correccién del color viene cuando se presenta
alguna irregularidad entre el archivo digital y el
impreso. Pese a que se trabaje desde un principio en
el modo CMYK pueden ocurrir algunas variaciones,
pero mientras se mantengan en un margen entre un
5% o0 -5% en cuanto a saturacion, luminosidad y tono,
cabe dentro de un margen aceptable.’”

37 |bidem

Sin embargo, no sélo pueden ocurrir cambios en
el color del disefio también deben revisarse las
imperfecciones como manchas, lineas, desgaste por
parte de las tintas de la maquina, etc.




Las pruebas de color actian como un comprobante
de calidad tanto parael cliente como paralaimprenta,
por lo que es importante revisar los detalles para
evitar tener errores en tiraje final.

En casoderequeriralguntipo de correccion se podran
coordinar tanto el diseflador como el impresor para
detectar si el error proviene de la maquina o bien
del archivo original. Existen imprentas que poseen
al personal adecuado para verificar con diversos
métodos la fidelidad de la valoracién cromética,
ajustar desde la maquina o archivo digital para su
corroboracién y solucién del problema de color.

2.9 Métodos de impresion digital

Desde la antigliedad diversos sistemas de impresién
requerian de procesos rudimentarios como cajas
de texto y otros procesos que ahora con el avance
de la tecnologia han mejorado notablemente, sin
embargo, en la ultima década los sistemas se han
ido convirtiendo cada vez mas en procesos digitales
mismos que se ajustan desde una computadora o
software para impresoras caseras hasta sistemas laser
o plotters que imprimen en gran formato.

Se le conoce como impresién laser al método directo
de impresion desde un archivo digital para tirajes
cortos que pueden ir desde una copia hasta unas
3000 mil copias. Este sistema digital puede imprimir
sin necesidad de contar con una pelicula, positivo,
placa u otro método previo.

En el caso de la serigrafia, se requiere de un positivo
que serevela por medio de unaemulsién fotosensible
y en la fotografia tradicional, antiguamente se
obtenia de una pelicula que a su vez se revelaba por
medio de negativos.

Disefio Editorial

Méaquinas y diversos materiales para la suministracion en el sistema de
impresion offset.

A pesar de la nueva era digital muchos de los métodos
tradicionales se siguen utilizando como: la litografia,
serigrafia, huecograbado y otros métodos que también
se han fusionado con los nuevos sistemas digitales
como es el offset que pertenece al sistema tradicional
de la litografia derivado hoy en dia como offset digital.

El sistema offset serd tratado de una manera especifica
y relevante en este proyecto ya que es el mas utilizado
para tirajes de diversos tipos de publicaciones por lo
que es imprescindible contar con los conocimientos
del funcionamiento del offset en el 4rea editorial.

2.9.1 Offset tradicional y digital

Siendo uno de los sistemas de impresibn mas
populares por su alta demanda, el offset precede del
procedimiento del sistema litografico sin embargo éste
ultimo actualmente ya sélo se usa para obras artisticas
o artesanales, pero sus principios han dado la pauta
para la inventiva del offset que conocemos hoy en dia.

Al
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Bajo el principio de la litografia que ha sido
utilizada desde tiempos antiguos donde la
grasa de la tinta no se mezcla con el agua. Se
usaba sobre una superficie rocosa o lamina
tratada quimicamente de forma que el area de
impresion aceptara la tinta (sustancia grasosa) y
rechazara el agua; por otro lado el drea donde
no se imprimiria reciba agua, y asi evitar la tinta,
de esta forma al estar lista la piedra o lamina
bajo la aplicaciéon de diversos quimicos entre
los que destacan: acido acéticoy goma arabica;
éstas guardan las areas de impresion de forma
que al pasar el rodillo entintado Unicamente las
areas impresidn se impregnaran con el liquido
graso al colocar la piedra o lamina sobre una
plancha, y al estar en contacto con el sustrato
(papel) se imprimird la imagen, ilustraciéon o
texto al ejercer presién en la superficie del
papel o sustrato.3®

Esta forma de reproduccién fue una de las mas
utilizadas durante el siglo XVIII, sin embargo, con
el progreso de la imprenta los procesos mecanicos
adoptaron el principio de la litografia para lo que
actualmente conocemos como Offset.

La maquina Offset
Es hasta el siglo XIX cuando las primeras mdaquinas
de impresién Offset comenzaron funcionar, ya que la

Magquina de offset para impresion
utilizada en las imprentas que
imprimen publicaciones a gran escala.

HociaCs eninbadones

Cindic
Fora-Moniilo

Popsel
Irrress

Proceso tradicional de Offset

la litografia presentaba problemas al momento
de realizar grandes tirajes; la piedra o ldmina se
desgataba afectando la produccién por lo que no
cubria las necesidades para publicaciones numerosas
de prensa, boletines u obras literarias.

38EL PROCESO DE LA LITOGRAFIA, (2013), Recuperado de: http://www.graficamexico.com Consultado: 01/03/13




Respetando el principio de separacién entre
agua y el aceite, las maquinas de impresién offset
trabajan con la rotacién de rodillos que transmiten
a gran velocidad tinta sobre papel en un orden,
actualmente se puede imprimir desde una hasta seis
tintas.

En el sistema offset se imprime de manera indirecta
con ldminas o placas metdlicas (por lo regular
hechas de zinc) las cuales se someten a un proceso
fotoquimico y la zona atraida por la tinta serd donde
la exposicion UV haya afectado, mientras que las
areas limpias seradn atraidas por agua de esta forma
se lograra hacer la separacion liquida y graso.

Litografia

Plancha o piedra
(trazo de la ilustracion)

Preparacion de la plancha

. ¢ [

Entintado

Impreg:ién sobre papel

Se le denomina como impresidn indirecta ya que
no son las placas (a diferencia de la litografia) las
que transmiten la tinta al papel, de ser asi en poco
tiempo se desgastarian por lo que lo que existe un
rodillo cubierto de caucho el encargado de recibir
la tinta y a su vez lo transmite al papel de manera
rapida y eficiente para para tirajes de gran volumen
en corto tiempo.

Dependiendo de las necesidades del material
impreso que se requiere existen diversas maquinas
para el sistema offset destacando las siguientes:

Disefio Editorial

Prensa Offset Rotativa

Ademas de ser una de las mas utilizadas para
impresion en papel, hoy en dia sigue siendo una de
las maquinas que imprime a gran velocidad tirajes en
blanco y negro o a color. Los tirajes por lo regular van
mas alla de las 10,000 unidades, por lo que es ideal
para tirajes como: periédicos, revistas, catdlogos,
folletos y toda publicacion que se planee reproducir
agran escala.

Se le llama rotativa ya que funciona a través de
numerosos rodillos que giran y transmiten la tinta
sobre el papel suministrado por un un bobina de

papel y no por pliego.

Cilindro de entintado

[Tl Impresién

Caucho

“Su rapidez y eficacia permiten imprimir hasta 12,000
unidades por hora* El papel pasa por diversos
rodillos con placas, éstas contienen cada una de las
paginas que se van a imprimir llegan a tener hasta
8 paginas por placa. En el caso del color los colores
son separados (CMYK), imprimiendo primero los
colores mas claros hasta el mas oscuro (negro)
sobreponiéndose uno a uno hasta lograr lo que
comunmente se conoce como impresion a todo color
o cuatricromia, donde los colores pigmento se suman
hasta lograr la gama deseada de tonalidades, matices
o plastas de color.

3 LA ROTATIVA OFFSET, (2011), Recuperado de: http://disenopreimpresioncamposan.wordpress.com Consultado: 01/03/13.
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Prensa Offset de Hoja

Utilizada para tirajes mas cortos estas maquinas
pueden verse en pequefas imprentas y grandes
empresas dedicadas a la impresién en papel. Pueden
imprimir diferentes formatos a una 6 dos caras, en una
tinta o bien hasta seis tintas para lograr la cuatricromia
(CMYK) mds una o dos tintas especiales como barnices
o bien, algun pantone en especifico.

“Estas maquinas pueden imprimir desde 4,000 hasta
15,000 hojas por hora!*® lo que nos muestra su rapida
capacidad, a diferencia de la rotativa que posee otras
virtudes, ya que ésta reproduce tirajes cortos, en
diversos tamanos de papel a menor costo y tiempo que
una impresora casera por ejemplo, lo cual beneficia
producciones de pequefos establecimientos, boletines
escolares y otras publicaciones de tiraje corto.

Miéquina de Prensa Offset de Hoja

Offset digital

Este esunodelos métodos mas actuales cuyademanda
cada dia se incrementa su innovacioén se debe a que
no requiere planchas o peliculas y por el contrario se
puede imprimir directamente desde un archivo digital,
lo que ahorra gastos de pre-produccién y tiempo.

Por otro lado aun tiene la desventaja que sélo se utiliza
para tirajes cortos, su tiempo de impresién aun no se
compara con la offset de bobina, y los costos en toner
(tinta) aun son elevados en comparacion al sistema
antecesor. Sin embargo, es una buena opcién para

“lbidem.
“10p.Cit. Bann p. 96.

impresiones de alta calidad para fotografias, tirajes
cortos, proyectos especiales ya que se puede tener un
mayor control en el margen de errores.

“Los fabricantes de maquinas digitales creen que muy
pronto el umbral de rentabilidad del offset subira
de 500 a 3,000 copias."" Esto nos indica que aun el
offset tradicional no serd sustituido a corto plazo por
el digital, pero es muy probable que dia con dia se
realicen mejoras a este sistema de impresién hasta
convertirlo una en un sistema de alta demanda.

Maquina de Offset Digital

2.10 Manipulado y tipos de encuadernacion

Una vez que el producto estd impreso existen una
serie de pasos mas para su acabado final, como es
el manipulado y posteriormente el encuadernado;
o bien cualquier otra manipulacién que requiera la
publicacién o producto.

El manipulado consiste en los tratamientos de acabado
posteriores a la fase de impresidén, misma que debe ser
considerado desde la planificacion del disefo pues
implica en los aspectos de costos, margenes, tipo de
reticula y tiempo de entrega.
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Existen maquinas especializadas para el manipulado 10,000 por hora. Existen diversas opciones de
o plegado de las hojas impresas, esto ahorra tiempo plegado para ello se cuentan con dos tipos de
y costos de produccién ya que hacerlo de forma opciones en maquinaria: plegadoras de cuchilla y
manual seria muy tardado y menos preciso, “.. de bolsa!*

actualmente hay maquinas que pueden plegar hasta

Plegadoras de cuchilla: La forma de manipulado
de la cuchilla introduce al papel de forma '-J’;'L..‘"“..ﬂ 2
automadtica hasta dos rodillos que giran de forma e s

contraria uno del otro para poder hacer el doblado ’ﬁ;{—\
rapidamente soportando altos gramajes. ) ?‘*" o

Plegadoras de bolsa: Se le denomina asi a
esta maquina introduce el papel a un espacio
simulando una bolsa cuyo tope define con un
choque la colocacién donde se hara el doblez por
medio de dos rodillos que completan el doblado y
un tercer rodillo que detiene el papel mientras los
dos anteriores hacen el plegado.

Siendo estos dos los mas utilizados para publicaciones
con diversas paginas también existen otras alternativas
de plegado que Bann (2007) nos sugiere:

Plegado de acordedn: Como su nombre lo indica Plegado acordeon

simula un acordeén que puede ser de varias
paginas para documentos que no llevan ningun
engrapado o encuadernado como publicidad,
mapas, etc.

Plegado en ventana: Es un doblado simple por
la mitad del documento (en forma de cruz) suele
ser utilizado con gran frecuencia para organizar la
compaginacion de libros o revistas.

Plegado francés

i SN

“2Sappi Europe SA (2001) Plegado y Hendido de hojas de papel estucado después de ser impresos en offset. Recuperado de: http://blog.urdanizdigital.com
(Documento PDF) COnsultado: 14/09/12
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Otros procesos de acabado

Posteriormente al doblado, no todas las publicaciones suelen ser
encuadernadas dependerd de las necesidades del producto o el
presupuesto con el que se cuenta, en otras opciones podemos

encontrar las siguientes.

Engrapado: Consiste en sujetar las hojas por medio
de una grapa por en medio del lomo o bien de forma
lateral para mantener la sujecién de la hojas uniformes,
suele ser una buena opcién para publicaciones de bajo
costo y poca cantidad de péginas.

Taladrado: Se trata de una o mas perforaciones en
el costado de las hojas para carpetas, arillos u otro
soporte que coloque las hojas por medio de orificios.

Hot stamping: Llamado asi en inglés, se trata de un
estampado o encuadernado a base de calor con una
maquina especial que sujeta las paginas aplica un
pegamento especial y finalmente el calor se ejerce para
unir y secar de inmediato, es un un método de bajo
costo y de buena calidad pero de poca durabilidad.

Laminacidn: Basicamente es una pelicula que recubre
el impreso de manera protectora a la impresion a base
de calor.

Encuadernado

Engrapado

N
Taladrado
= [ - <
| T
l P
! = ”;
Estampado

_Soporte

" Rodillos de presion

'T Aplicacion

Laminacion
€ calor

Aligual quelosimpresores otipdgrafos antiguamente
el proceso de encuadernado se consideraba un
oficio para las personas que conocian y sabian cémo
emplear estos métodos de encuadernado tradicional.
Hoy en dia, con la rapidez que requieren los tirajes en
salir se utilizan en su mayoria maquinas que ayudan

engranparteoentodoel procesodeencuadernacion,
peroenalgunos otros métodos se sigue manteniendo
la mano del hombre para su complemento por ello
importante conocer los métodos mas comunes:




Encuadernacion rustica pegada: Es una de las mas
utilizadas para publicaciones de bajo costo, como ediciones
de bolsillo, folletos, catalogos, revistas, entre otros; debido
a que las cubiertas van pegadas directamente al lomo de
las paginas siendo flexible y de bajo costo, sin embargo su
durabilidad puede no ser muy resistente con el tiempo.

Encuadernacion rustica cosida. Pensada para textos
con alto volumen en sus pdaginas ya sean de ediciones
econdémicas hasta ediciones mas costosas, el cosido consiste
en unir por medio de hilo librillos que juntos forman el
contenido total de la publicacién de esta forma se refuerza
por seccién y a la vez un todo, lo que evita que se puedan
llegar a deshojar los pliegos.

Encuadernacion de tapa dura. Algunas publicaciones
requieren de mejores acabados para su presentacién o bien
para su resistencia y durabilidad. Suelen ser para ediciones
mas costosas donde las cubiertas son pastas duras forradas
con diversos materiales especiales para encuadernacion
cuyos forros pueden ser papeles comunes hasta papeles
importados lo que eleva su costo, en general utilizan el
cosido para unir los pliegos, estas ediciones pueden llevar
un forro extra para proteger alin mas las cubiertas.

Encuadernacion amano. Considerado un trabajo artesanal
debido a que hoy en dia la mayoria de los procesos de
encuadernacion son realizados por maquinas, por lo que
este proceso es muy recurrido para ediciones especiales o
de lujo. Su estética es indudablemente una de las mejores y
llegaralucircomo obradearte o bien se utiliza para restaurar
antiguas colecciones, muchas veces sus revestimientos
llegan a ser de materiales especiales, como papeles finos,
telas, cuero etc. Al tratarse de un proceso manual y de corto
tiraje los costos en estas ediciones suelen ser muy elevados.

Disefio Editorial
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Una vez que el proceso de manipulacién ha terminado
las editoriales proceden a la distribucion tanto en
librerias, establecimientos comerciales o directamente
en algun punto de venta para que el producto final
pueda llegar a manos del publico.

A lo largo de este capitulo se hizo un recorrido desde los antecedentes histoéricos del disefo editorial, los
elementos que lo componen, y finalmente hasta la fase de produccién en publicaciones. El propésito de
este recorrido fue conocer a detalle cada componente que hace posible la elaboracion de piezas editoriales,
comenzando con la concepcién de una idea, el trazo de la maqueta como médula de la publicacién, para
gue posteriormente se desarrollen como un libro, una revista, folleto, catélogo, periddico, etc.; y éstos a su
vez se conviertan en herramientas comunicativas, publicitarias, obras artisticas o literarias y por medio de
su reproduccién lleguen a manos del consumidor final cumpliendo el propésito asignado. Por ello, es de
vital importancia que el disefiador grafico conozca los principios editoriales, explore las herramientas a su
alcance y organice la planificacién que una publicacién requiere para su realizacion.
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Capitulo 3

El Catalogo

Conocer al catdlogo como publicacién y objeto de disefio nos permitird comprender
su funcién y desempeno en el disefio editorial, asi como los factores que clasifican los
distintos tipos de catdlogos de los cuales se expondrd su descripcidn y caracteristicas. Se
concluird con la mencién de esta publicacion como herramienta de marketing, es decir
el catédlogo de producto el cual destaca por su uso promocional de productos y servicios
de una determinada marca o empresa, siendo el tipo de publicacién a la que pertenece
este proyecto.



3.1 El catalogo en el diseno editorial

La industria editorial es la encargada de dar vida a
diversos tipos de publicaciones que dia a dia nos
informan, entretienen o promocionan segun el
objetivo que se les asigne; es por ello que existe una
clasificacién enlos medios editoriales de acuerdo a su
funcién. En lo que respecta al catdlogo es un medio
que cumple el propésito de difundir informacion
especifica que proviene de una clasificacion entorno
a un producto o productos, un servicio o compaiia,
esto si su proposito es publicitario. Sin embargo,
el catdlogo también cumple el rol de ser un medio
informativo entorno a un inventario de objetos,
como es el caso de los catalogos bibliograficos,
museograficos o de alguna materia especifica que
simplemente tenga el propdésito de clasificar una
serie de objetos o informacion en particular.

La evolucion del catédlogo se remonta alrededor del
siglo XVIII a partir de la necesidad de sistematizar
informacion relacionada a un repertorio de objetos
“..el aumento de la produccién de libros y la
difusién de la cultura promovié una evolucion de
las bibliotecas y de los bibliotecarios, comenzando a
racionalizar y sistematizar los trabajos bibliotecarios,
entre ellos, la elaboracién del catédlogo.”

La intervencién del disefo editorial en el catdlogo
surgedelanecesidad porordenartodalainformacion
recabada que dard como resultado un orden y una
serie de descripciones especificas entorno a una lista
de objetos, inventarios, clasificacion etc.

"ALQUIBLA “Los Catalogos : conceptos, clases y fines” (en linea)

Disponible en: http:/bibliotecas1978.wordpress.com/2012/07/04/los-catalogos-concepto-clases-y-fines-46-2/

\
— :\

Asimismo el disefio editorial propone el uso y
colocacién de toda la informacion incluyendo
imagenes, fichas técnicas, listados y todo elemento
que pueda componer a la publicacién.

Hasta hace poco el catdlogo aun no poseia una
identidad propia, sin embargo con el paso del
tiempo se le ha asignado la tarea de sistematizar
informacion al convertirse en una publicacién
producida en serie para llegar a las manos de las
personas que requieren acceder a su contenido.
Hoy en dia laindustria editorial se encarga de realizar
el formato, ediciéon y contenido de un catdlogo.
Todo catalogo por sencillo que parezca requiere de
una organizacion editorial en su contenido asi como
en su exterior; muchos de estos elementos los vimos
en el capitulo anterior como son: portada, formato,
reticula, margenes, texto, imagenes, color, tipo de
impresion acabados, etc. Por lo que es tarea del
disefador revisar cada una de estos requerimientos
dependiendo el tipo de catdlogo para el disefo,
edicion y produccion.

Para los catdlogos publicitarios la produccion
puede llegar a ser en grandes tirajes si se requieren
impresos o bien con la tecnologia actual ya existen
catalogos digitales que difunden la compra y venta
de algun producto o servicio.

Consultado: 10/06/13




<

Capitulo III

3.2 Funcion del catalogo

“Por su etimologia, catalogo significa lista, registro, memoria
o inventario de personas, cosas o sucesos puestos en orden y
siguiendo determinado método.” 2 Dependiendo del tipo de
catalogo su contenido es presentado de forma distinta acorde
al tema o caracteristicas que requiera, sin embargo en todos los
casos el objetivo es el mismo: facilitar la localizacién de objetos,
documentos, personas, obra, productos o servicios a través de una
serie de descripciones en un determinado orden o seguimiento.

Organiza o clasifica Facilita la biisqueda
de lainformacion

Para que su funcién sea eficaz dicho contenido debe ser breve y
objetivo, pues a diferencia de otro tipo de publicaciones donde
lainformacion es subjetiva para el lector, el catdlogo es un medio
de informacioén directa donde la persona que lo consulta confia
en la veracidad de las descripciones que se presentan del objeto
que se estd mostrando o bien la informacién del documento que
se estd consultado, por lo que muchas veces un catalogo suele
ser muy sistematico en su disefio con el objetivo de la facilitar
la busqueda de la informacién que suele ser guiada por indices,
indicadores por color, seccién, clasificacién, folio etc; o bien las
imagenes mismas nos van guiando segun el tipo de catélogo del
que se esté hablando.

En el caso de los catdlogos publicitarios sin duda el primer
objetivo es promocionar y vender el producto o servicio que se
esté ofreciendo. Puede llegar de forma directa al consumidor
final a través de correo, algun agente de ventas, internet, punto
de venta etc.

2 Enciclopedia llustrada Cumbre (1997). (Vol. 3) México, D.F.: CUMBRE p.339

Catalogo

Es una publicacion o
medio de consulta




3.3 Tipos de catalogo

Una publicacion como el catdlogo puede clasificar
una gran variedad de documentos, informacién,
productos, servicios, etc. Cada tipo de catilogo
guarda una informacion especifica que nos guia al
momento de hacer algun tipo de consulta ya sea
como usuarios o bien como miembros de algun
recinto educativo, centro bibliografico, comunidad

El Catélogo

cientifica, lugar laboral, etc. “Debido a la variedad
de actividades artisticas, culturales, cientificas,
comerciales e industriales de la vida moderna el
catalogo ha ido adquiriendo creciente importancia
y alcanzado una presentacion de gran lujo en
muchos casos.”

A continuacién se presentard un listado de los tipos de catadlogos mas

relevantes, caracteristicas y funciones:

en su tipologia en catalogos bibliogréficos*:

Por su extension:

recinto.

3 Ibidem

4“LAMARCA Maria de Jesus. Tesis. El nuevo concepto de documento en la cultura de la imagen. (en linea) Disponible en: http://www.hipertexto.info Consultado: 24/06/13.

Catalogobibliografico.Esunconjuntoderegistros dedocumentos
que describen alguna coleccion de obras literarias, cientificas,
artisticas, histéricas o de alguna materia en especifico que se
encuentre dentro de una biblioteca o centro de documentacion.
Para clasificar esta informaciéon en un determinado orden de
acuerdo a su y funcién como nos sefala Maria Lamarca Lapuente

Colectivos: Reunen informacién bibliografica de distintas
bibliotecas para tener un registro general de dicho conjunto.

Generales: Puede reunir la informacion general de una
- biblioteca en base a todos los materiales existentes, es decir
todo tipo de documentos que se encuentren dentro de dicho

Especiales: Estos pueden encontrarse dentro del recinto
— bibliotecario como catalogos especializados en un tema o
bien alguna seccién particular del lugar.
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Por su uso

en la biblioteca.

centro bibliotecario.

Otros tipos de catdlogos:

Catalogo Topografico: Resguarda una copia de la ficha de
cada uno de los documentos de la biblioteca ordenas por
area o asignatura.

Catalogo Analitico: Muestran una informacién especifica
detallada de algin elemento que se requiera resaltar del
documento.

Catalogo de Registro: Es una base de datos donde se
registran los nuevos materiales que llegan al centro de
documentacion.

Existen otros catdlogos que muestran los documentos por su orden
alfabético, numérico, o bien por algun otro dato en especifico.
Asimismo estos catdlogos se pueden encontrar fisicamente
(impreso) o bien digital en CD, base de datos, online y en formato
de lista o fichas.

Internos: Son para uso del personal que labora dentro del
rm— recinto y sirve como control y manejo del material existente

Publicos: Son para consulta general de los usuarios del




El Catélogo

Catalogo cientifico: Para comprender la funcién de los catalogos en el
rubro de las ciencias, es prioridad saber previamente que es la divulgacién
cientifica:**...la divulgacién es una recreacion del conocimiento cientifico
para hacerlo accesible al publico.” De acuerdo a esta referencia es claro
que el catalogo cientifico es un medio mas para hacer posible que la
divulgacion de la ciencia llegue al publico organizando diversos medios,
aqui algunos ejemplos:

Catalogo de obras y revistas cientificas: Divide y ordena
obras de caracter literario o bien en el caso de revistas, las
publicaciones en torno al tema de divulgaciéon de las ciencias.
Estas se dividen por tema, editorial, region o pais. Acerca al
publico de manera concreta a saber cuales son los medios que
publican articulos u obras de difusién cientifica.

Catalogo de oferta cientificas: Por lo regular estos catalogos
son divulgados en las instituciones dedicadas a formacién
académica para la ciencia. Es decir universidades o colegios
cuyo objetivo es hacer del conocimiento de los estudiantes
las empresas, centros de investigacion, asi como todo lugar
de oferta laboral para que los egresados puedan desarrollarse
y prestar sus servicios.

Catalogo taxonomico: Derivado de la ciencia encargada L TR 1”!;%
para la clasificacion de las especies en cuanto a flora y fauna. T,':"ﬁ';'}' £ “"'” o S
— Por medio de nomenclaturas establecidas se asigna un

orden especifico a la biodiversidad de seres vivos mismo que
necesitan ser catalogados para su consulta.

5 SANCHEZ, Ana Maria. La divulgacién de la Ciencia como literatura. UNAM. México, 2000, p. 17
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Catalogo astronémico: Agrupan toda la informacién en base a “un
listado o tabulacion de objetos astronémicos™ a su vez clasificados
por su tipo, morfologia, origen, clase, entre otras caracteristicas que
los astrénomos han ido registrando conforme a su descubrimiento
para su documentacién y sistematizaciéon de la materia. Entre los
catalogos que destacan en objetos celestes son:

« Catalogo de estrellas

« Catalogo de constelaciones

« Catalogo de nebulosas

« Catalogo galaxias, camulos de estrellas y cometas

El listado anterior son los objetos astronémicos de Uno de los descubridores de cuerpos celestes mas
mayor relevancia en materia de cuerpos celestes, sin importantes, y mundialmente conocido es Charles
embargo al ser un gran nimero de registros de éstos Messier “Debido a la belleza de los objetos de Messier
objetos suelen catalogarse por su descubridor, es y gracias a que son accesibles con telescopios
decir acorde al nombre de la persona, observatorio pequenos, figura como uno de los catadlogos favoritos
astronémico, universidades, etc. que hayan realizado entre los conocedores en materia astronémica.”” Asi
el registro en un listado esto es soportado por cifras, como el catdlogo de Messier existen muchos mas que
fotografias, datos técnicos y la ubicacién del objeto figuran en la lista de catalogos astrondmicos, existen
descubierto. como referencia y consulta de objetos celestes.

Catalogo filatélico: Se trata de un catdlogo de sellos o estampillas
ordenados cronolégicamente o bien de forma tematica mostrando las
tendencias en el servicio postal de un pais. Los catdlogos de filatelia
existen desde tiempos memorables asi como sus coleccionistas
quiénes realizan sus propios catalogos aficionados de series de
estampillas que han marcado la época de un pais a través de un sinfin
de disefos de sellos conmemorativos en el correo postal.

|
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¢ Wikipedia, la enciclopedia libre. Catdlogo Astronémico (en linea) disponible en: http:/es.wikipedia.org Consultado: 24/06/13
7 BACHILLER, Rafael. Astronomia: de Galileo a los telescopios espaciales. LUNWERG, Barcelona, 2009, p. 66.




Catalogo musical: Hace referencia a la compilacién de las obras
musicales de un determinado compositor o artista musical su
orden puede variar, pues puede presentarse en base a cronologia,
temadtica, obra, etc.

Catalogo cinematografico: Almacena la informacion referente a
material filmico grabado en la historia de la cinematografia, por lo
regular se organiza por géneros y acorde a la necesidad del catdlogo se
puede clasificar por época, pais, regién, director, actores, nominaciones
y premios, etc.

Catalogo de las bellas artes: Aloja la informacién correspondiente
a los diversos tipos de materiales con informacién especializada en
artes plasticas, danza, musica, teatro, cine y otras disciplinas artisticas
muchos de estos catdlogos se encuentran en museos, centros
culturales, y estancias correspodientes a estas disciplinas artisticas.

Catalogo de artista: Siguiendo la misma linea que el catdlogo de las
bellas artes, este listado u organizaciéon se hace acorde a un artista
en especifico, se recaban sus obras mdas importantes por orden
cronoldgico durante su carrera artistica hasta su muerte o bien hasta
la mas reciente. Entre los ejemplos mas sobresalientes se encuentran
artistas como: Picasso, Leonardo Da Vinci, Vincent Van Gogh, Frida
Kahlo; escultores como: Rodin, Miguel Angel, y otros artistas mas
cuyas obras numerosas son clasificadas dentro de un catélogo.

Catalogo numismatico: Reline caracteristicas similares al catdlogo de
filatelia, s6lo que éste se encarga de catalogar el historial referente a
monedas Yy billetes utilizados en un pais a través de su historia. Estos
catalogos datan referencias desde material con el que fue elaborado el
objeto, nUmero de serie, hasta la biografia del personaje que aparece
en la moneda o billete y otros datos que en conjunto forman un
inventario histérico en el dmbito econémico de un pais.

El Catélogo
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Catalogo comercial: Setratadeuna publicaciénde caracterpromocional
su contenido es exclusivo para ofrecer productos y servicios de alguna
empresa en particular. La diferencia con la publicidad de anuncios o
comerciales es que actua directamente, presenta el producto tal cual es
en un determinado orden y de manera descriptiva, “permite ensefar de
una manera correcta todos los contenidos deseados por la empresa, sin
limitar la calidad ni espacio en la publicacion de sus productos”®

Los catdlogos comerciales han tenido un gran auge en el disefio
publicitario pues el primer factor de atencién para el consumidor es
la imagen del producto, la cual debe ser atractiva, demostrativa y que
muestre claramente al consumidor el producto real.

Su finalidad es actuar como una herramienta visual para promocién y
venta del servicio o producto ofrecido, su publicacion dependera de
la renovacién, stock, o periodicidad con la que la empresa decide el
lanzamiento de un nuevo catdlogo que muchas veces suele ser mensual,
por temporada o bien anual.

3.4 Caracteristicas de un catalogo de producto

Al ser la base de este proyecto el catalogo de producto, se mencionaran las caracteristicas mas
sobresalientes, su uso e importancia en el dmbito publicitario, “...teniendo en cuenta que las grandes
firmas comerciales e industriales editan catdlogos periédicamente para dar a conocer sus productos
y novedades, el catédlogo ha de ser distribuido con mas cuidado que cualquier otro soporte impreso
eligiendo sélo los posibles clientes especializados en el uso de los productos...”®

En este contexto, al ser una publicacién que organiza un listado o inventario de productos asi como
informacion corporativa de laempresa, su contenido y aspecto visual suele ser formal y muy emblematico
en referencia a la marca o empresa que representa. El catdlogo de producto sobresale por sus fotografias
llamativas y a todo color resaltando las cualidades del producto o bien su estética. La informacién que
suele aparecer en este tipo de catalogo suele ser:

« Presentacion de la compaiiia: descripcion breve de su historia o servicios.
« Informacion del contenido: presentacion de la coleccion o del listado de productos.

« Lista de precios: En algunos casos se coloca el precio a cada producto, por lo regular es junto a su

fotografia o bien se anexa una lista al final del catdlogo cotejado con alguna clave del producto.

8 SlideShare. E/ catdlogo o Brochure, (en Linea) Disponible en: http://www.slideshare.net Consultado: 24/06139
9 JUAREZ Malagén Norma, Tesis, Catdlogo de Obras Artisticas de Universum: El museo de Ciencias de la UNAM, México, 2000.
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- Indice por secciones: se ordena por tipo de producto o bien en el orden que determine la

compaiiia para la aparicién de los mismos.

« Informacién de contacto: se anexa datos como teléfono, direccion, contacto directo con algtn

agente de ventas, correo electrénico, sucursales, etc.

« Contenido: se compone de fotografias, tablas con informacion, listas, iconos, pie de fotos, planos

o diagramas, encabezados, titulos o subtitulos entre otros elemento gréaficos que dependeran

segun el tipo de productos que se anuncian.

El catalogo como herramienta en mercadotecnia

Con el paso del tiempo los catalogos cada vez tienen
mayor importancia en el plano de la mercadotecnia
son vistos como herramientas para promocion
y venta, sin embargo la competitividad entre
mercados ha hecho que el catdlogo evolucione en
su forma y contenido.

“El poder de los catadlogos es multiple, puede abrir
puertas, persuadir, vender contar una historia,
cambiar percepciones.
extremadamente valioso y usados correctamente,
se convierten en una poderosa herramienta
comunicativa."'°

Constituyen un activo

© WILSON, Harvey. Disefo de Catalogos y Folletos 3. Gustavo Gili, Barcelona, 2004, p. 6.
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Por lo que cada dia se imprimen y publican miles
de catdlogos que compiten entre si para ser ese
oro que brille ante los ojos del consumidor. Es
una publicaciéon en la que participan disefadores
graficos, redactores, mercadolégos, fotégrafos y en
conjunto realizan la planificacion del catdlogo como
mensaje promocional para el publico con unaimagen
impecable, contenido clave e informacion clara de lo
que se estd anunciando.

El disefador grafico actia como intérprete y punto
medio del lado de la marca o empresa hacia el
publico, es decir, recibe la informacion, contenido y
material fotografico y lo traduce para el consumidor
de manera que sea entendible en su contenido,
llamativo en su apariencia y cumpla con el mensaje
asignado: vender.

El catalogo de producto como objeto de diseio

Ademds de la importancia comercial que tiene
el catdlogo, en las ultimas dos décadas se le ha
reconocido y valorado por su importancia como
objeto de disefio. “La calidad de los catalogos es
tan variada como diferentes son las personas que
los elaboran y editan. Del DIN A7 al gran formato,
del blanco y negro a los colores especiales, de la
estampacion con barniz, del plegado sencillo a la
encuadernacioén, de los elementos graficos basicos a
las fotografias auténticas de gran valor informativo.

El éxito que el catalogo puedatenerpublicitariamente
se ve reflejado en la asertividad del concepto grafico
propuesto; no basta una portada bonita para pensar
que es una buena publicacion; es la funcionalidad
el motor para que el catdlogo pueda tener un gran
potencial.

"' FREUNDE, Fnf, + de 100 ideas de diserio de catdlogos. Reditar, Barcelona, 2009, p.8.

“Existen muchos tipos diferentes de catélogos vy,
como sucede con la mayoria de las otras formas de
disefio editorial, es la combinacién de contenido y
publico objetivo lo que determina la direcciéon que
seguira el disefo.""?

Una vez teniendo claro el objetivo del mensaje,
el tipo de catdlogo y publico dirigido, ya se puede
pensar en laimagen o presentacién que se le vaa dar
anuestra publicacion. Estos dos adjetivos de funcién
y estética es lo que se va a calificar para evaluar un
catalogo desde punto de vista del disefio grafico.
Numerosos ejemplares de disefio de catalogos han
pasado a la historia en recopilaciones de libros de
disefo editorial elogiados por su buena elaboracién
y resolucion al mensaje visual que requerian, fungen
como muestras para las nuevas generaciones de
disefiadores para que aprendan de tendencias,
procesos creativos, y otras formas de disefio (en
el caso de ser ejemplares de otros paises), esto
despertard en el disefador ideas complementarias
o bien, ideas propias para crear y producir la
publicaciéon con un determinado método que lo
convierta en un objeto de disefio.

2 BHASKARAN, Laskshmi. ;Qué es el diserio editorial?, Barcelona, Index Book, 2006, p. 114.
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A lo largo de este capitulo se dirigi6 al catdlogo desde su esencia como publicacion
en el disefo editorial hasta su funcién y diversidad en su tipo. Es su objetivo
principal ser un medio en el cual se pueden registrar o clasificar objetos, personas,
documentos, sucesos etc. siguiendo un determinado método de organizacion.
El primer beneficio de un catdlogo es facilitar la busqueda de informacién a las
personas que requieren acceder a su contenido.

La presentacion del registro o inventariado varia acorde al tipo de catdlogo que se
trate, al ser este proyecto basado en un catdlogo de productos se determinaron
las caracteristicas mas importantes y su funcién como herramienta comercial
dirigida a consumidores donde el catdlogo a través de su potencial funcional y
visual debe impulsar la venta de productos de una marca o empresa. Para ello el
catalogo debe convertirse en un objeto de disefio a través de un método o proceso
de comunicacion para la elaboraciéon del mensaje y exponerlo de manera visual
hasta convertirse en una publicacién. Dicho proceso se vera el siguiente capitulo.



Capitulo 4

Diseno editorial del catalogo general de
productos 2012 de la empresa Havells México

Todo proceso de disefio conlleva una serie de pasos para su realizacion, que funcionan
como pauta en la solucién de un problema, sin embargo en el transcurso puede
amplificarse o bien resumirse el problema de estudio; por ello es de vital importancia
tener ideas claras y objetivos determinados para actuar de manera ordenada en la
construccion del objeto de disefio. Este capitulo desarrolla una propuesta de disefio a
través del método de Jorge Frascara y su proceso de diseno, el cual se compone de diez
puntos que concluiran hasta el objeto de disefio y su conclusion.



Soluciones Integrales en
lluminacion

=L

Nuestra vida cotidiana se compone de innumerables
actividades, en cadaunaaplicamosunaseriede pasos
para realizar y lograr nuestras tareas u objetivos. Lo
mismo ocurre en cada profesién y en nuestro caso
particular al disefo, en donde los métodos son mas
avocados al proceso creativo que conlleva.

Cabe mencionar que estos métodos no son la
férmula para generar la idea creativa de nuestro
objeto de disefio, pero el uso de una técnica en el
proceso de diseno nos ayudard a identificar las
prioridades, requerimientos y coordinacion en la
secuencia de cada uno de los pasos que requiere la
elaboracion de nuestra investigacion.

Actualmente los disefiadores contamos con diversos
métodos para llevar acabo nuestros disefos los
cuales podemos consultar a través de sus autores; y
aunque algunos poseen similitudes su enfoque varia
de acuerdo al problema que se plantea resolver.
Estos métodos lo que hacen es establecer una
manera ordenada de trabajar, ademas de planificar
el desarrollo del trabajo de disefio en diversas fases
hasta llegar al producto final.

www. havells-mexico.com

HAVELLS

FrIran

HAVELLS

4.1 Primera definicion del problema: Método de
disefno Jorge Frascara

Para el desarrollo del Disefio editorial del catdlogo

general de productos 2012 de la empresa Havells
México se propone el método de disefio de Jorge
Frascara, mismo que podemos encontrar en su obra
El diserio de Comunicacion el cual sintetiza los pasos
mas constantes de la siguiente manera:

1. Encargo del proyecto por cliente.
(Primera definicién del problema)

2. Recoleccion de la informacion.

3. Anélisis, interpretacién y organizaciéon de la informacién
obtenida. (segunda definicién del problema)

4. Especificacion del desempeiio del disefo.

5. Especificaciones para la produccion.
(tercera definicién del problema)

6. Desarrollo del anteproyecto.
7.Presentacion al cliente.

8. Organizacion de la produccion.
9. Supervision de implementacion.

10. Evaluacion.

=

HAVELLS
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El disefio gréafico posee diversas areas y aunque
parte de un tronco comun los enfoques varian seguin
al medio que vaya dirigido, esto refiere a que no es
lo mismo trabajar en una campana publicitaria que
en una presentaciéon audiovisual, una revista o un
manual de identidad corporativa. De igual forma, al
leeryanalizaralgunos de los métodos mas relevantes
que conoci a lo largo de la carrera, el que llamé mi
atencion fue el desarrollado por Jorge Frascara, que
al evaluarlo me parecié el mas adecuado para la
realizacion de este proyecto, debido a su enfoque en
el desarrollo de objetos de disefio de reproduccion
en serie, tal y como es el caso del catidlogo general
de productos 2012 de la empresa Havells México.

Este catdlogo se desarrolla a través de la planificacion
tal y como Frascara nos sugiere, por lo que este
capitulo también mostrara desde el proceso
visual, hasta la etapa final del objeto y la mecanica
comunicacional y visual que comprende el estudio
del problema e incluso la produccién que integra
la organizacién de los recursos y por lo tanto los
resultados y conclusiones del proyecto.

4.2 Encargo del trabajo por cliente

En el afno 2011 la empresa Havells México cambié
su residencia de oficinas administrativas a Lomas
de Chapultepec, México D.F, con ello vino una
renovacion tanto en el personal como en varios
aspectos de la identidad visual de la empresa.

Uno de los cambios que destacé durante proceso
fue la formacién de un departamento de disefio
cuya funcion seria apoyar al drea de marketing en
la creacion de materiales gréficos y audiovisuales
para Havells. En Mayo 2011 mis servicios como
disenador fueron requeridos para formar parte de
este departamento, con ello tuve la oportunidad de

impulsar mis conocimientos en disefio editorial para
un proyecto en particular cuyo objetivo era el disefio
de un catalogo de los productos de la empresa Havells.

En una sesiéon con los directivos de la empresa
expresaron la necesidad de crear un catdlogo para
que fuese la herramienta principal de apoyo al area
de ventas ya que hasta ese momento sélo contaban
con algunos folletos y brochures los cudles no
contemplaban todos los productos ni contaban con la
informacion completa.

La conclusién y definicion de problema principal
después de esta sesion fue la creacién del catdlogo
de productos Havells como herramienta de apoyo
publicitario y de ventas para la empresa.

Se contempld que este catdlogo fuera lanzado a finales
de 2011 para darse a conocer con los productos mas
sobresalientes para promocionarse en 2012.

Los directivos expresaron estar abiertos a propuestas
tanto de formato como de disefio, por lo cual el primer
requerimiento fue la presentacién de propuestas y
bocetaje para determinar qué tendencia visual podria
resultar la mas adecuada para el catalogo.

4.3 Recoleccion de la informacion

De las diversas areas existentes dentro de la empresa
el departamento de Producto es quién tiene como
responsabilidad manejar toda la informacién técnica
y operativa de los productos, por lo cual se definié a
los cuatro Ingenieros Eléctricos que componen en
su totalidad dicho departamento como la fuente de
informacion para la organizacién del catalogo, mismos
que me brindaron las facilidades para obtener los
datos necesarios que comprenderia el catdlogo y la
organizacion del mismo.




Disefio editorial del catilogo general de productos 2012 de la empresa Havells México

En la primera junta con el departamento de
Producto se realizé la planeacién de cémo podria ser
organizado el catdlogo, en la cual se acordd integrar a
los siguientes sectores que componen los productos
mas importantes de la empresa:

-Lamparas.

-Balastros.
-lluminacién comercial.
-lluminacién industrial.
-lluminacién exterior.
-Rejillas y portalamparas. PHILIPS

Posteriormente la tarea seria ubicar cada producto . m A
en un sector para finalmente obtener un listado de la
informacién de los mismos.

MUEBVAS LUMINARIAS
DECOHRATIVAS

Competencia

Ademés de organizar la informacion técnica de
los productos de la empresa, también se revisé la
informacion obtenida de la competencia, que mas
alla de ser sobre sus productos se enfocé al disefio y
organizacion de sus catalogos.

En los parametros que se revisaron destacan los
siguientes: concepto de disefio, formato, sustrato, .
organizacion de la informaciéon y fotografias de los Sretermia Power Logic
productos. Entre los principales competidores de o el S
Havells se encuentran las marcas: Philips, OSRAM,
Tecno Lite, Shneider Electric, IUSA, y MAGG, mismas
que cuentan ya con su respectivito catidlogo en
productos de iluminacién. La revision de estos

identidad gréfica de cada uno de los impresos de
otras marcas para que estas caracteristicas no fueran
a repetirse en el catdlogo de HAVELLS que estaba por
realizarse, ya que unos de los objetivos principales
era que el nuestro tuviera su propia identidad visual Sehpper
frente a los de la competencia.

catdlogos tuvo como finalidad el escrutinio de la ‘
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Imagen corporativa HAVELLS

Retomando la informacién del capitulo 1 de este
proyecto de recordemos que la
empresa HAVELLS de origen Hindu que rige suimagen
corporativa desde las oficinas centrales en Noida, India;
por lo cual muchos de los parametros en el uso de los
colores, formas y tipografias tanto para papeleria como
en folletos o brochures dependen de los lineamientos
especificos (que mas adelante se presentaran) que son
enviados desde dicho pais con el fin de su seguimiento,
por lo cual en la realizacién de folleteria promocional
los disefos que fuesen realizados en México primero
tendrian que ser aprobados por el departamento de
mercadotecnia en India para poder ser impresos.

investigacion,

Datos extras

Tiempo atrds bajo la razén social de SLI Lighting
existian algunos catdlogos de productos particulares
como lamparas, balastros y productos de tecnologia
LED que provenian de Centroamérica y algunos
otros de Estados Unidos, dicha informacién que era
traducida para elaborar promociones o lanzamientos
de nuevos productos. Sin embargo, ahora con el
nuevo nombre de HAVELLS México, no existia ningln
catdlogo o folleto que hablara de la empresa o
mostrara alguna presentacién corporativa, por lo que
se aprobd realizar una breve introduccién de la marca
en México, su mision y visién, asi como su importancia
y potencial crecimiento a nivel mundial.

Toda esta informacién fue recabada gracias al
departamento de mercadotecnia por lo que con estos
elementos y algunos ejemplos de productos tanto
en fotografia como en informacién técnica, ya se
podia generar un analisis de la informacién de forma
visual para integrar una propuesta, lo que nos llevé al
siguiente paso.

"FRASCARA, Jorge. El disefio de comunicacién. INFINITO, Buenos Aires, 2006, p.95.

4.4 Anadlisis, interpretaciéon y organizaciéon de la
informacion obtenida. (Segunda definiciéon del
problema)

De acuerdo a lo que propone Jorge Frascara, este
punto refiere a la reunién de toda la informacion
proporcionada por el cliente, esto con el fin de
jerarquizar los datos obtenidos, asi como hacer un
analisis de la informaciéon para descartar y/o aceptar la
utilidad de todos los elementos proporcionados.
Frascara sugiere que “La informacién obtenida es
materia prima para el desarrollo de una estrategia
pero, no dicta la solucion del disefio”! Es decir que
el contar con una amplia informacién o bien por el
contrario carecer de datos respecto al proyecto de
disefio, no significa que toda la informacién deba
interpretarse como una especie de rompecabezas y
que el disenador sea el encargado de armarlo y nos dé
como resultado la solucién al problema.

Cierto es que un brief es de gran ayuda al disefiador,
pues es como si se tratara de la cédula de identificacion
del producto o campana que se esté por desarrollar. El
brief por lo regular es elaborado por un mercadolégo o
bien alguna agencia que previamente hizo un estudio
al objeto de disefio, sin embargo en caso de carecer
de este elemento podemos recurrir a otros recursos
como: el manual de identidad corporativa, pagina
web, historial corporativo, disefios previos, archivos
digitales con tablas de informacién o bien datos que
nos pueda proporcionar el cliente.

Lo mencionado anteriormente asume el rol que
debe jugar el disefiador también como investigador
y procesador de toda la informacién en el momento
que toma el timén para darle la nueva direccion al
proyecto asignado. La interpretacién de los datos
debe ser cuidadosa y por ello el disefiador debe elegir
qué informacién realmente contribuye a la solucién
del problema antes de comenzar la fase de bocetaje.
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Se presentard a continuacion un cuadro de referencia del brief como punto de partida para el catalogo:

Empresa: HAVELLS México

Lider en el desarrollo de soluciones profesionales de iluminacién con experiencia de mas de 50 afos
en México y en el mundo. Suministramos soluciones integrales en iluminacién para el sector publico,
comercial, industrial y privado. Nuestra identidad la respaldan los productos de excelencia tanto
para el ahorro de energia como para el control de luz, que van desde lamparas fluorescentes hasta
lamparas de descarga de alta presion. Todo esto con altos estandares de calidad y servicio.

Filosofia:

Mision

Ser el proveedor de iluminacién nimero uno en servicio al cliente, calidad e innovacién.
Vision

Ser la empresa de iluminacién en México que agregue mayor valor a sus clientes.
Valores

Nuestros valores son el soporte de nuestras acciones para lograr la misiéon de la empresa:
* Integridad

« Satisfaccion del cliente

» Mejora continua

« Trabajo en equipo

Pais de origen: India
CEO: Qimat Rai Gupta
CEO México: Ing. Angélica Valderrama

Datos adicionales: antes de 2011 y por 10 afos la empresa trabajé bajo el nombre de SLI Lighting,
durante la transicién se autonombré Havells SLI 'y finalmente su nombre actual, Havells México.

Presencia de marca en el pais:

La empresa cuenta con cinco gerentes regionales encargados de cubrir el drea comercial en los 31
estados de la Republica Mexicana y la capital del pais. Denominados en las areas:

Occidente: Baja California Norte y Sur, Jalisco, Sonora, Sinaloa y Nayarit.

Noroeste: Chihuahua, Nuevo Leén, Tamaulipas, y Durango.

Suroeste: San Luis Potosi, Guanajuato, Querétaro, Hidalgo, Puebla, Oaxaca, Guerrero, Michoacan,
Aguascalientes, y Zacatecas.

Este: Yucatan, Veracruz, Tabasco, Campeche, Quintana Roo, Chiapas.

Centro: Estado de México, Zona Metropolitana y Distrito Federal.

e —
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Bussiness Objectives:

- Ser el proveedor de iluminacién nimero uno en servicio al cliente, calidad e innovacion.

« Ofrecer soluciones integrales en iluminacién para el sector publico, comercial, industrial y
privado.

« En el drea comercial, ser la plataforma de punta para la distribucion de los productos Havells y
dar a conocer la calidad e innovacién que agregue mayor valor a sus clientes.

Slogan: “Pasion por crecer”

Significado: Es toda la pasion que se tiene, tanto de forma individual como todo el equipo, de
crecer, tener un liderazgo en el mercado mexicano, como en otros paises; la motivacién del
propio equipo transmite un gran desempeno y dedicacion.

Marketing Target
Los productos HAVELLS estan enfocados a cuatro distintos sectores:

Comercial Privado Piblico Industrial
-Tiendas departamentales. -Desde pequeiias a grandes -Sectores gubernamentales, -Empresas publicas o privadas
-Distribuidoras pequenas a empresas, cuyo requerimiento | dependencias dedicadas que requieren de un equipo
grandes comercializadoras de | de productos sea por volumen | a requerir materiales de especializado y que cumpla
productos de iluminacion. o proyecto. iluminacion en proyectos a con las normas establecidas

través de licitaciones. para iluminacién industrial.

Dentro de estos cuatro sectores se puede encontrar un publico que vaya desde comerciantes
comunes, hasta personas especializadas en el sector eléctrico como son: Ingenieros Industriales,
Ingenieros Civiles, Ingenieros Eléctricos, arquitectos, contratistas, especificadores, entre otros
profesionistas, lo que resume que va a un publico que al menos cuente con conocimientos basicos
en iluminacién eléctrica, para que a su vez puedan ofrecer el mejor producto al usuario final.

o o ¢

HAVELLS
HA“ELLE HAUELLS 5u asescr global

Pasion por crecer Integraied en iminecion
Logo Logo y eslogan Logoy firma

HAVELLS j,J:\"jd HE

Aplicaciones permitidas
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PANTONE 485 C

PANTONE BLACK

Proyecto de catalogo de productos

El primer contacto con el cliente para tratar el tema de este proyecto se dio durante
una junta en la que la expectativa e informacidn que expresaron durante la reunién se
resumen a continuacién en la siguiente tabla resaltando los datos mas objetivos:

. . . : Elementos graficos Competencia
Necesidad del cliente.| Contenido deseable [Datos proporcionados requeridos directa
-Disefio de catalogo -Presentacion -Logotipo en curvas con -Informacion técnicay -Philips
que incluya todos los corporativa. su respectivo PANTONE, promocional. -OSRAM
productos de HAVELLS | _Glosario de datos y aplicaciones. -Tecno Lite
México. técnicos de iluminacion. -Fotografias de los -MAGG
-Presentacion de los -Fotografias de casi la productos y sus -lUSA
-El catdlogo como aplicaciones. -Sheneider Electric

apoyo promocional
para el drea de ventas
y distribuidores
autorizado.

- Identidad visual para el
catédlogo frente a los de
la competencia.

productos en el siguiente
orden:

*Lamparas.

*Balastros.

*luminacién comercial.
*luminacién industrial.
*lluminacién exterior.

*Rejillas y portaldmparas.

mitad de los productos
que se desea incluir.

-Propuesta de formato y
papel de impresion.

-Tipografia legible y de
buen tamario para su
lectura.

Jorge Frascara le llama “Segunda definicidon del problema” a este punto debido a que
gracias a la organizacién e interpretacion de la informacion tenemos una referencia
clave para emprender la solucién del problema con bases sélidas de informacién veraz
y de utilidad y asi no caer en ambigliedades que puedan alejarnos de los objetivos y de
la solucién eficaz del problema.
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4.5 Especificacion del desempeiio del disefo.

Tal y como nosotros controlamos en la actualidad
algun aparato electrénico para cumplir con
determinadas funciones que les asignamos y que
pueden ir desde érdenes simples hasta complejas;
del mismo modo es tarea del disefiador determinar
con precision lo que el objeto o “pieza” de disefio
debe hacer 6 como lo debe hacer, por ello es
de suma importancia tener claro el objetivo del
proyecto.

La comunicaciéon del proyecto hacia el publico debe
ser clara para que pueda ser aceptado, por ello Jorge
Frascara menciona que justo este es el punto de la

y estudio preliminar de la implementacién; ya en
la primera y segunda etapa del proceso de disefio
se tuvo el primer acercamiento con el cliente
seqguido de la recoleccion de la informacién. Asi
que siguiendo este orden se describira el objetivo y
elementos que conformaran el acto comunicacional
en el objeto de disefio.

A partir de estos datos se puede integrar al “testeo”
como Frascara llama al proceso de bocetaje o
pruebas para evaluar los aspectos de preferencia
del cliente en el desarrollo de la estrategia hacia la

Objetivo

General de sus productos.

Disefar editorialmente el catdlogo promocional de productos para la empresa
Havells México con lafinalidad de generar un impacto visual a través de la promocion

Especificaciones de

Exteriores: La publicacion debe seguir los lineamientos corporativos de la marca
HAVELLS que seran aprobados desde las oficinas centrales en India.

los aspectos
visuales

Interiores: Se espera una propuesta nueva por parte del disedador, respetando
aspectos corporativos, uso correcto del logotipo e inclusién de toda la informacion
que requerida para cada uno de los productos y presentacién de la empresa.

Canal

Publicaciéon impresa: su distribucion se hara a partir de una reproduccién en serie, por
medio del sistema de impresion offset, se estimé un primer tiraje de 50,000 mil piezas.
Digital: se distribuirad por medio de la pagina web de HAVELLS México en un apartado
especial de descarga, dénde podra obtenerse en formato PDF para consulta general.

Definicion
delos
argumentos

La necesidad gréfica se presentd en la empresa Havells México en el afio 2011 debido
a que pasaba por una transiciéon de imagen y razén social. Esta transicidn trajo como
consecuencia un cambio en su imagen corporativa, papeleria y publicidad gréfica
por lo que tenia que seguir la linea de los estandares corporativos de la marca Havells
establecidos en India.

definicién del canal: “Para que se adopte, el publico
debe percibir una ventaja en su adopcién.”

Es a partir de este punto dénde se toman acciones
por la resolucién del problema, sus especificaciones

2 Ibidem, p. 105.

solucion del problema, lo que nos lleva a la
especificaciéon del desempeno de disefo, fase que
se explicara a continuacion.
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4.6 Especificaciones para la produccion.
(Tercera definicién del problema)

Comprende la definicién en términos de disefio,
la realizacion de propuestas al cliente en base
a todos los datos obtenidos en la primer y
segunda fase de definicion del problema. Dirige
tanto al cliente como al disefador al desarrollo
de propuestas visuales preliminares en torno a
elementos de disefo grafico, lo que permite una

evaluacion de los diferentes estilos que se
presenten en cada propuesta. “El objetivo de esta
etapa es seleccionar y organizar los elementos
visuales en el desarrollo del proyecto.”?

A continuacién se presentara el desarrollo de la
etapa de bocetaje, presentacion al cliente para su
interpretacién en el proceso de disefio.

Este es un ejemplo de flyer de la empresa
HAVELLS que promociona alguno de sus
productos de iluminacién industrial.

El ejemplo gréfico fue proporcionado por
el cliente con la finalidad de que retomara
algunos recursos gréficos, sobre todo en
la diagramacion de la informacion de las
tablas de especificaciones técnicas.

Uso del logotipo

Descripcion del producto

Fotografia del producto

Uso de tablas para
informacion técnica

3 Idem

Uso de fotometrias en cada producto
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Una de las situaciones que se vive constantemente
con algunos clientes es la resistencia al cambio,
aun mayor a la renovacion de imagen de la marca,
aun cuando ésta lo requiera. En la busqueda por

ejemplificar el material grafico trabajaron con
disefadores anteriores, encontramos el ejemplo de
portada del catdlogo, que la empresa trabajé bajo la
razén social de SLI Lighting:

Propuesta del catalogo
HAVELLS - SLI Lighting 2010-11

=
—

SLF LIGHNTING

- | =
a1l st St

SLI Lighting y Sylvania son dos marcas pertenecientes a
HAVELLS Ltd, y fue bajo SLI Lighting como se dio a conocer
en México, por ello dentro del logo la leyenda: “a HAVELLS
Sylvania Company” para su identificacion, por otra parte
Sylvania es otro nombre de la marca HAVELLS dénde se
maneja exclusivamente con esta imagen en algunos paises
de Europa como: Reino Unido, Alemania, Bélgica y en
América: Estados Unidos, Costa Rica y Sudamérica.

Dejar el estilo visual de Sylvania en las portadas de flyers y
catalogos confundiria al publico entre marcas y por otra parte
no respetaria la imagen de HAVELLS que el corporativo en
India requeria en el cambio de la misma. En el primer ejemplo
se puede observar el disefio limpio y predominante por el
rojo y sin marcas de agua como muestra el caso de Sylvania.

_SL7 SYLVANIA
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Fase de propuestas y bocetaje

A continuacién se presentaran las dos propuestas

de bocetaje previos ala propuesta final:

Propuesta 1

9

HAVELLS
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Soluciones Integrales en luminacién

HAVELLS

Propuesta de portada y contraportada
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Propuesta de indice

Esta primera propuesta desarrolla los contenidos
basicos para poder definir la personalidad visual
del catdlogo: portada, contraportada, indice,
diagramacion de la presentacién corporativa y
las paginas de contenido dénde se presentan los
productos con sus respectivas caracteristicas.

Para esta propuesta retome algunos elementos del
estilo visual de la marca Sylvania en sus catdlogos,
a peticion del cliente quién mostraba interés en
ver si existia la posibilidad de fusionar un estilo con
elementos de HAVELLS y Sylvania. Estos elementos
los podemos ver reflejados en las lineas delgadas
color gris. Los cuadrados simétricos que enmarcan
elementos o fotos, y finalmente la tipografia Frutiger
para encabezados y caja tipografica.

El formato se conservo tamaiio carta 21.5x27.9cm tal y como habia sido en catélogos anteriores.
Finalmente también se mantuvo la propuesta del contenido del catdlogo en el desarrollo de
los productos donde la diagramacion fue muy similar al catdlogo anterior de SLI Lighting,
mostrando: nombre del producto, caracteristicas, fotografia, certificaciones, fotometria y plano

de montea, tabla de datos técnicos, pie de paginay alguna fotografia de muestra de aplicacion.

AP CLLE

L]

— = — ___ -

Propuesta de contenido
(presentacién de productos)
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Propuesta 2
Propuesta de portada y contraportada

o ad

HAVELLS  sucionesintegaten en Humingcion HAVELLS

N b www. havells-sli.com.mx
T D1800-4447-458

Propuesta de interiores (presentacién corporativa) ® Propuesta visual de “indice”
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Este segundo grupo de propuesta desarrolla un
contraste a la primera, conserva la dominancia de los
fondos blancos y limpios, factor inamovible que se
conservara en toda propuesta ya que asifue asignado
por el cliente. A diferencia de las lineas delgadas y el
color predominante en gris, la segunda propuesta
denota una presencia mas colorida y predominante
por el rojo corporativo del logo HAVELLS, lineas y
rectangulos de un calibre mas grueso, tipografia en
Arial con variantes en color negro para caja de texto,

titulares y rojo para resaltar palabras importantes.

Una de las caracteristicas mas sobresalientes de
esta propuesta es el uso de color como factor

identificador para cada seccion, es decir propuse la

Propuesta de contenido (productos)

idea de asignar un color determinado para identificar
la seccion de lamparas, balastros, iluminacién
comercial, iluminaciéon industrial y exterior, este
color se asignaria a plecas y encabezado de forma
que el lector pudiera asociar las secciones por
colores y asi encontrar de manera facil el producto
deseado y ubicarlo en la categoria asignada. Esto
fue algo que agrado mucho al cliente, se consulté
con el drea de ventas y fue del mismo agrado ya que
expresaron que también seria de ayuda para que
ellos como agentes de ventas ubiquen los productos
por secciéon y la localizacién rapida para algun
c6digo o nombre clave que facilitara la organizacion
en ordenes de pedidos.
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Las propuestas anteriores fueron presentadas al
cliente, mostrando mayor interés por la segunda
propuesta debido a que le parecié que formaba una
nueva identidad para los catdlogos de la empresa y
seguia mas el lineamiento de la imagen de HAVELLS
en su publicidad impresa. Algo muy importante que
Frascara* hace hincapié en este punto del proceso de
disefo es laformacién de la apariencia visual del objeto
de disefio, por ello mi eleccién en la presentacion de las
propuestas anteriores. Y algo que se debe tener muy
en cuenta ante las posibilidades visuales y también nos
menciona el autor de este método son: forma, el color,
textura. Que a su vez estdn constituidos por puntos,

lineas y superficies, organizadas en 3 posibilidades*:

Semejanza: la vision tiende a agrupar/relacionar los elementos
que muestran caracteristicas similares o iguales, y segregar los
elementos diferentes. Esto puede suceder en varias dimensiones
visuales tales como color, tamao, orientacion, etc.

Proximidad: la vision tiende a agrupar/relacionar los elementos
que se encuentran cerca unos de otros en el campo visual, y
segregar los distantes.

Cierre: la vision tiende a agrupar-relacionar los elementos cuya
posicién genera una configuracion simple en su conjunto.

4 Ibidem, p. 106-107.
°ldem

Otros elementos que también resultan de ayuda en la

planificacién visual® son:

Rotacion: cambio de actitud de un elemento en forma secuencial.

Repeticion: secuencia sin cambios. Forma simple de ritmo.
Ritmo: secuencia con acentos y pausas.

Trama: relacionada con repeticion, requiere dos dimensiones, mientras
que el ritmo puede ser lineal. La trama cubre superficies con al menos dos
elementos distintos.

Serie: agrupacion de elementos, generalmente direccional, sin mostrar
cambios graduales controlados, sino mostrando elementos meramente
pertenecientes a la misma clase.

Secuencia: serie de elementos organizados sobre la base de un cambio
gradual controlado.

Equilibrio: equivalencia de pesos o fuerzas a ambos de un eje central
imaginario en un formato.

Simetria: igualdad o semejanza a ambos lados de un eje vertical central,
en su forma mds simple, o igualdad o semejanza a ambos lados de uno o més
ejes articulados sobre un punto central.

Movimiento: sensacion dindmica producida por la posicion de una
serie de elementos en una composicion. Normalmente combina posicién y
semejanza.

Finalmente Frascara nos sugiere estas posibilidades
organizativas como elementos de apoyo en la
configuraciéon de nuestra propuesta final, lo que
nos lleva al siguiente punto dénde se presentara la
propuesta definitiva y el desarrollo del proyecto y
el funcionamiento de los conceptos anteriores en el

objeto de diseio.
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4.7 Desarrollo del anteproyecto. Consideraciones

de forma, contenido, canal y tecnologia.

Finalmente en este punto se presentara la propuesta
final de disefo, forma, contenido, y el proceso para su
realizacion.

Ya en el punto anterior se presentaron las dos
propuestas de disefo que fueron revisadas por el
cliente, ambas propuestas tuvieron sus respectivas
conclusiones, lo que nos lleva a poder medir las
ventajas y desventajas de cada una.

En esta junta de revision de propuestas, mi rol
fue expositivo al describir y mostrar al cliente las
posibilidades visuales que el catalogo podria tener,
mientras que el cliente observaba y formulaba
preguntas. Al respecto me parece importante
mencionar que es una fase crucial ya que como
disefladores debemos asesorar al cliente con bases
sélidas que muestren lo mas conveniente para la

resolucion del problema.

Establecer prioridades es algo fundamental en la toma
de decisiones, es por ello que uno de los objetivos
que delimité la propuesta final fue la formacién
de identidad de la marca en el disefio editorial del
catalogo de productos HAVELLS; es decir abandonar
toda idea que pueda remitirnos a SLI Lightning o
Sylvania y generar un concepto que pudiera inclusive
dar la pauta para un generar una unidad visual en la
publicidad impresa de la marca.

La funcion de un catalogo consiste en la organizacion
de informacién, imagenes u otros elementos que en
conjunto se convierten en una publicacion de indole
promocional, para ello requerimos las herramientas
y conocimientos que el disefio editorial nos puede
ofrecer para su realizacién, a continuacion se
presentara la propuesta definitiva del catdlogo de
productos HAVELLS 2012.

Presentacion visual del Catalogo general
de productos HAVELLS México 2012

EXTERIORES

En esta propuesta uno de los cambios significativos
fue el formato, en las opciones anteriores se optd por
un formato convencional, que es el tamafio carta. Sin
embargo expuse al cliente que un formato diferente
podria ser un factor benéfico e innovador por dos

situaciones principalmente:

1) Implementar la imagen de la marca HAVELLS distinguiéndose
de otras marcas por su formato custom (a la medida), llamando la
atencién al piblico.

2) El formato que se propone es de 24x24cm lo que
geométricamente es un cuadrado, visualmente representa equilibrio
y ergonémicamente tiene un tamafo adecuado y practico en su
uso. Finalmente tanto las formas rectangulares como cuadradas son
elementos visuales a los que la marca HAVELLS recurre con frecuencia
en su publicidad impresa (vista anteriormente) por lo que sigue con
la linea visual de estos elementos.

Portada

Es la presentacién de cualquier publicaciéon impresa
o digital. La propuesta contempla elementos muy
sencillos, el logo en la parte inferior derecha, y
el elemento cargado a la izquierda se compone
de un rectangulo color rojo que dentro lleva el
titulo: “Soluciones integrales en iluminacién” en
tipografia Arial 24 puntos. Debajo se presenta
una imagen a color que representa el interior de
un edificio con distintas tonalidades que refiere al
tipo de iluminacién: luz calida, luz fria, interiores y
exteriores, que es a lo que refiere el significado de
laimagen.
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Debajo de la imagen del lado inferior derecho se
encuentra la leyenda obligatoria que debe llevar
la publicidad impresa de la marca: “a Havells
Sylvania Company”y finalmente la descripcion de
la publicacién: “Catdlogo 2011-2012" en Arial 13
puntos y la descripcién del contenido ordenadas
por vifetas cuadradas,

tipografia Arial 7puntos.

alineacion izquierda

Contraportada

El disefio de la contraportada es algo muy
sencillo, contiene la ubicacién de los principales
centros de distribucién en la Republica Mexicana
enmarcada por un rectangulo rojo con tipografia
Arial Bold 9 puntos contrastada en blanco. Debajo
se encuentra un franja roja donde nuvamente
enmarca la leyenda: “a Havells Sylvania Company”
del lado inferior izquierdo tenemos la direccién
corporativa con los datos de oficina, tipografia
Arial Bold 9 puntos, del lado contario se encuentra

el logo HAVELLS.

Formato: 24x24cm Extendido: 48x24cm

Reticula

Lareticula seleccionada para los forros del catdlogo
es modular, fue planeada asi por el tipo de formato.
Este tipo de reticulas suelen dar un equilibrio entre
texto e imagenes por su distribucién en médulos
lo que permite una reparticion uniforme, que en
este caso al ser un formato cuadrangular se puede
manejar de manera simétrica.

Reticula utilizada para portada y contraportada

1M
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Tipografia

La tipografia seleccionada para los datos y titulos tanto de la portada como contraportada es la fuente
Arial aplicando también sus variaciones bold, italica y regular. Fue seleccionada esta fuente debido a
que en el manual de papeleria corporativa de la marca HAVELLS estd establecido el uso exclusivo de las

fuentes Arial y Helvética para la aplicacion de textos en papeleria, brochure, flyer y catélogo.

Tipografia Arial
Variantes: Regular, Italica, y Bold
Caracteres:

Regular:
abcdefghijklmniAopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

i “THESU&/I()=7]

Italica:

abcdefghijklmniAopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

i “THSWE&/()=7

Bold:

abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

i “THSW&I()=?




24cm

2.8cm

2.8cm 1.2cm

2.8cm

24cm

48cm




Propuesta final: del catdlogo general de productos 2012 de la empresa Havells México.
(Vista de cubiertas 1a'y 4a de Forros)

Centros de Distribucién

Tultitlan, Estado de México Guadalajara, Jal. \Veracruz, \er. MeéridaYuc.
Av. José Lopez Portillo #6 Calle Diaz Mirén #30 Calle Echeven N 461-A Anillo Periférico KM 41
Col. San Francisco Chilpan Col. Hernandez Romo Col. Centro Bodegas Yucatan # 2B
CPR 54945 CP 44380 CR 91700 Col. Nora Quintana
52(55)5387 76 70 10(33) 3856 4007 01(229) 200 40 40 CPR 97238
0180044 47 458 01(999) 912 29 06

: Soluciones Integrales en
Gerencias

. .z
Gerencia Regional Gerencia Regional Gerencia Regional Gerencia Regional I | U m I n aC I O n
Este

Noreste Suroeste México

Coahuila, Chihuahua, Quintana Roo, Campeche San Luis Potosf, (55) 36 1508 36 e —
Nuevo Leén y Tamaulipas y Yucatan Querétaro e ID 52+293725*14 i "
(81)13410012 (99) 924004 02 Hidalgo ]
1D 52*293725*5 ID 52*293725+11 (55) 21 23 06 06 Gerencia Regional H

ID 52+293725+22 Oeste
(81)15940381
Representantes Foraneos 1D 52+293725*19

Tabasco, Chiapasy Puebla, Tlaxcala Sinaloa, Sonora Guanajuato,
Sur de Veracruz y Oaxaca Baja California Sur Aguascalientes
(92)11520558 (222) 1995062 (55) 43 2266 08 y Michoacan
D 52*293725*9 1D 52*293725*16 1D 72*816638*1 (4771224602

ID 52*293725*12
Veracruz Morelosy Jalisco
(122)92 94 98 44 Guerrero Ventas
1D 52*293725*31 (55)36 1508 36 (33)39.442030
ID 52+293725*14 ID 52*293725*6

A Havells Sylvania Comp:

A Havells Sylvania Company
Catélogo 2011-2012

= Iluminacion Industrial

Centro de informacién al cliente = lluminacién Comercial
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Presentacion al 50% de su tamano real



Disefio editorial del catilogo general de productos 2012 de la empresa Havells México

Presentacion visual del Catalogo general
de productos HAVELLS México 2012

INTERIORES

El cambio en el formato del catdlogo incité al cambio
de diseno editorial en el desarrollo de la propuesta
del contenido. La opcidén 2 del bocetaje presentada
anteriormente fue el que llamé mas la atencién del
cliente por lo que directamente se trabajoé por buscar
unidad visual en todo el contenido, es decir buscar la
identidad que se ajustaria al caracter de lamarcay su
percepcion corporativa.

El contenido final se decidio en el siguiente orden:
-Carta presentacion de la empresa
-HAVELLS en el mundo
-HAVELLS México
-Informacion técnica: “;Qué es la Luz?"y

“Tipos de lamparas”

-indice
-Seccion: Lamparas
-Seccion: Balastros
-Seccion: lluminacion comercial
-Seccion: lluminacion industrial
-Seccion: lluminacion exterior
-Seccion: Rejillas y bases
-Glosario y datos técnicos

Una vez elegido el contenido, la diagramacion seria
en el mismo orden, comenzando con la primera
pagina impar y posteriormente el desarrollo de la
propuesta a doble pagina. Las siete paginas iniciales
comprenden la presentacidon corporativa de la
empresa, dicha informaciéon fue proporcionada
por el departamento de comunicacion interna, y
al tratarse de una presentacién corporativa para
un catidlogo comercial se hizo énfasis en ser lo mas
concisos y claros con la informacién para incitar
al cliente a leer y a conocer mas sobre la marca
HAVELLS y la empresa que representa.

Con el fin de mostrar mas atractiva esta informacion,
el disefio es dindmico variando de una a dos
columnas en mancha tipogrifica e imagenes, se
utilizan encabezados, pie de foto, subtitulos, entre
otros elementos que logran asemejar a un articulo
de revista sin perder el enfoque ejecutivo, dichas
propuestas se presentan a continuacion, asi como
su interpretacioén gréfica.

El enfoque en i excslenca
S atassin il gy g g et it i
RN O — R R
g e
.'ut",-ull i L W b A B i i) b W W

HAVELLS
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Portada

Encabezado del catalogo
Arial Regular 24/28pts

Soluciones Integrales en
lluminacion

i Bt

Leyenda: “A Havells Sylvania Company”
Arial Regular 6/8pts

Catalogo 2011-2012 T T
atdlogo - ® Arial Regular 13/16pts

w lluminacion Industrial
= lluminacion Comercial

e Presentacion de secciones

= lluminacién Exterior

o a Arial Regular 7/9pts
a Rejillas y portalamparas v Tipo de vifieta: ll

HAVELLS | . Aplicacion logo HAVELLS

El Pantone utilizado para plecas y los elementos
graficos en rojo, fue el 485 C correspondiente

Centros de Distribucion para el uso en impresos de la marca HAVELLS.

Tultitlan, Estado de México Guadalajara, Jal. Veracruz, Ver. Mérida Yuc.
Av. José Lopez Portillo #6 Calle Diaz Mir6n #30 Calle Echeven N 461-A Anillo Periférico KM 41 PANTONE 485 C
Col. San Francisco Chilpan Col. Herndndez Romo Col. Centro Bodegas Yucatan # 2B
C.P.54945 C.P.44380 C.P.91700 Col. Nora Quintana
52(55)53 87 76 70 10(33) 38 56 40 07 01(229) 200 40 40 CP.97238
018004447 458 01(999) 91229 06

Gerencias

Gerencia Regional Gerencia Regional Gerencia Regional Gerencia Regional
Noreste Este Suroeste México
Coahuila, Chihuahua, Quintana Roo, Campeche San Luis Potosi, (55) 36 15 08 36
Nuevo Leén y Tamaulipas y Yucatan Querétaro e ID 52*293725*14
ontraportada
ID 52%293725*5 ID 52*293725*11 (55) 2123 06 06 Gerencia Regional
ID 52*293725%22 Oeste

(81) 1594 03 81
ID 52*293725*19

Representantes Foraneos

Tabasco, Chiapas y Puebla, Tlaxcala Sinaloa, Sonora Guanajuato,

Sur de Veracruz y Oaxaca Baja California Sur Aguascalientes Direccidn de oficinas y teléfonos:
(92) 11520558 (222) 199 50 62 (55) 432266 08 y Michoacén .
ID 52*293725%9 ID 52%293725*16 ID 72*816638*1 (47)71 22 46 02 Arial Regular 9/11pt$
1D 52+293725%12
Veracruz Morelos y Jalisco
(122) 9294 98 44 Guerrero Vi

1D 52*293725*31 (55) 36 15 08 36 (33) 3944 20 30
ID 52*293725*14 1D 52%293725%6

Leyenda: “A Havells Sylvania

A Havells Sylvania Company Company"
Arial Regular 12/14pts

Centro de informacién al cliente ° “Centro de informacién al cliente”
a Arial Bold 10/12pts

Montes Urales #455 3er piso
Lomas de Chapultepec
Meéxico D.F. 11000 '

Teléfono 52 (55) 46275500 I icacié
Lace: 01800-4447-545 ——e Aplicacion logo HAVELLS

customerservice@havells-sli.com H Av E L Ls

www.havells-mexico.com
e Informacion oficinas centrales
Arial Regular 9/11pts
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El enfoque en la excelencia de

Su asesor global
para soluciones
integrales en
iluminacion

HAVELLS

HAVELLS es una empresa lider en el desarrollo de soluciones
i inaci de mas de 50 afios en
México y el mundo ini i i en ilumi 6

de con

para el sector pablico, comercial, industrial y privado.

Nuestra identidad la respalda los productos de excelencia que van desde
lamparas fluorescentes hasta sistemas integrales para el ahorro de
energia y desde lamparas de descarga de alta presion hasta aplicaciones
para el control de la luz. Todo esto con altos estandares de calidad y

servicio.

Nuestro objetivo en HAVELLS es ofrecer a su empresa productos de
primer nivel. Ya sea un pequefio establecimiento o un gran centro

gamas de eni 6n para todos los

tipos de categorfa

Cada uno de nuestros expertos estdn a su disposicién. Brindamos

, 6n integral y cursos de formacion
personalizados para desarrollar junto con usted las soluciones ideales en

funcién de sus necesidades especificas.

Pasioén por crecer

Reticula: Es del tipo jerdrquica, debido a que tiene el objetivo
resaltar de manejo de elementos de acuerdo su a relevancia en la
parte superior para el encabezado, izquierda la columna de
subtitulo e imagenes, y del lado derecho cuerpo de texto y slogan.

La primera pégina del catalogo, corresponde a
una presentacion de la empresa como identidad,
mision y vision. La propuesta de disefio mantiene
un espacio limpio resaltado por un encabezado
en rojo (pantone 485 C) de uso corporativo.

El concepto de la pagina 1 a la 7 fue enfocado a la
lucir como un articulo de revista, atractivo por su
encabezado y diagramacion de texto e imagenes,
pero sin dejar ese toque corporativo de logos,
color, y seriedad que la empresa representa.

Tipografia: todo el contenido del catdlogo

es manejado en la fuente Arial y sus

variaciones: Regular, Narrow, ltalic, y Bold.

Encabezado: Arial Narrow 52/62pts
Subtitulo: Arial Narrow 22/26pts

Cuerpo de texto: Arial Regular 9/11 pts

Rejilla base: impone una ordenacién visual de ejes horizontales,
mientras que la reticula nos muestra el orden de diagramacion la
rejilla base indica la forma de descanso de los elementos gréaficos de
texto e imagenes para que se apoyen sobre ella en sus lineas base

(baseline) funcion que podemos visualizar desde el programa de
disefio (Adobe Indesign).

J

7 U z. 21\ J|

3

HAVELLS

Su asesor global

HAVELLS es una empresa lider en el desarrollo de soluciones
de iluminacién con experiencia de mas de 50 afios en

México y el mundo. soluciones integrales en iluminacion

para-selusienes
I

para el sector publico, comercial, industrial y privado.

iluminacion

Nuestra identidad la respalda los productos de excelencia que van desde
lamparas fluorescentes hasta sistemas integrales para el ahorro de

energia y desde lamparas de descarga de alta presion hasta aplicaciones

para el control de la luz. Todo esto con allos estandares de calidad y

servicio.

Nuestro objetivo en HAVELLS es ofrecer a su empresa productos de
primer_nivel. Ya sea un_pequefio o un_gran centro

comercial, ofreciendo gamas de soluciones en iluminacién para todos los
tipos de categoria.

Cada uno de nuestros expertos estan a su disposicion. Brindamos

asesoramiento profesional, planificacion integral y cursos de formacion

para desarrollar junto con usted las soluciones ideales en

funcion de sus necesidades especificas.
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HAVELLS EN EL MUNDO

HAVELLS enelmundo

Una de las empresas de prOdUCtOS eléctricos y de iluminacion mas Havells es uno de los principales productores mundiales de fuentes de iluminacion y fabrica una amplia gama de lamparas:

incandescentes, halogenas, fluorescentes, induccion, balastros y LED's, ademés de una extensa gama de lamparas HID y otros
importantes del mundo productos de iluminacion especificos para diseadores y usuarios profesionales.

Las | de Havells desde nuest tros de ventas en todo el mundo, a los fabricantes de equipos originales,
les, mayoristas alos ¥ usuarios finales.

NUESTRAS FABRICAS

Havells la India Ltd. es una de las organizaciones mas grandes
en la fabricacion de productos eléctricos, que van desde la
distribucion eléctrica y equipo de alimentacion hasta una amplia
gama de productos industriales y domésticos, proteccion de
circuitos de conmutacion, Motores, Cables y Alambres,
ventiladores, condensadores de potencia, lmparas, luminarias
para uso doméstico, comercial e industrial, interruptores y
modulares.

Havells posee algunas de las marcas de prestigio mundial
como son: Crabtree, Sylvania, Concord, luminance, Linolite SLI
Lighting y Havells

Contamos con més de 91 oficinas de representacion y mas de
8.000 profesionales en mas de 50 paises del mundo. EI grupo
ha logrado un rdpido éxito en los dltimos afios, considerado
como un sinénimo de excelencia y experiencia en la industria
eléctrica

ERLANGEN (ALEMANIA) SHIPLEY (INGLATERRA) TIENEN (BELGICA)

Havells cuenta con fabricas y centros especificos donde convergen disefio, marketing e ingenieria de produccion de cada grupo
En Abril de 2007 se consolidé Havells Sylvania como propiedad clave de productos.
de la India Ltd. Havells es uno de los fabricantes de mayor

crecimiento en componentes eléctricos. El grupo ha crecido « Erlangen (Alemania): produce lamparas fluorescentes de todos los tipos
rapidamente a un 1 billén de dolares.

- Shipley (Inglaterra): fabrica Iamparas fluorescentes compactas, innovadoras y de bajo consumo
Con 18 plantas de fabricacion en la India, Europa, América

Latina y Africa, el grupo produce productos de gran
reconocimiento a nivel mundial, como son: conectores, cables,
accesorios, lamparas, luminarios de primer nivel, motores y
ventiladores

« Tienen (Bélgica): se especializa en lamparas halégenas de bajo voltaje y directas a red, lamparas HID, lamparas.
incandescentes y LEDs.

Havells empresa lider en iluminacion en India

HAVELLS

F HAVELLS HAVELLS q

\ [
Pagina 2 Pagina 3

Encabezado: Arial narrow 52/62pts

Subtitulo: Arial Narrow 22/26pts

Cuerpo de texto: Arial regular 9/11 pts

Pie de Foto: 9/10pts

Reticula: también se utilizé reticula del
tipo jerarquica debido a que se adapta a
la informacidén que se presenta.

El articulo destaca la informacion de la
empresa a nivel mundial, las imagenes de
la planta matriz en India asi como de otras

alrededor del mundo. Para encontrar un
Una de las empresas de productos eléctricos y de iluminacion mas Incandescens. hal a 5. . b LEDs, i HO balance en |OS es0s de |OS elementos
importantes del mundo ’ p

graficos, la primer pagina juega con dos

en ta fabricacion de productos elécticos, que van desde Ia
aisirbucion séctrica y equipo de alimentacion hasta ina ampla

columnas equilibrada por el cuerpo de

P e Py e textos y ambas imagenes.

e T s
Contamos con mas s 91 ofcnas g repasentacin y mas o Mientras que la segu nda pagina conserva
E‘:S":ﬂ:z‘d;"t:‘ e e s s s corsoersdo ERLANGEN (ALENANIA) SHIPLEY (NGLATERRA) TIENEN (BELGICA) una co I umna o) p orta d a por tres

R e eyt ~, ——— imagenes, de esta forma se podréa hacer
T — S e ——— una lectura dindmica y atractiva en la
combinacion de texto e imagenes.

LLS EN EL MUNDO

Gon 18 planias e fabricacin. en a India, Europa, América - -~

Lstna_y_Afica, ol _grupo_produce _productos de_gran — S - Tienen (Belgica) so especialza on lmparas halégenas de bajo vltaje  directas a ed, limparas HID, lemparas
reconocimiento a nivel mundal, como son” conectores, caties £0s.

‘ccesoros, TAmparas, Umafos Ge prmer Vel mowres

oS Havels amprosa ide on luminacién en ndia

HAVELLS

HAVELLS HAVELLS
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HAVELLS MEXICO

HAVELLS México

“Nuestro enfoque son las soluciones eficientes en
iluminacion, como uno de los fabricantes mas
grandes en el mundo”

T

A

En México nuestro enfoque son las soluciones eficientes en iluminacién. Y, como uno de los fabricantes més grandes de lamparas en el

lamparas. halégenas, compactas, tubulares hasta,
las fluorescentes tubulares de alta tecnologia.

Nuestros iay nuestros centros de manufactura a lo largo del mundo, con ello logramos

asegurar la mas alta calidad en los productos existentes y faciltar la salida al mercado de nuevas soluciones.

En Havells México estamos listos para exceder sus expectativas.

HAVELLS
- HAVELLS HAVELLS -
| |
Pagina 4 Pagina 5

Finalmente la presentacién de la
empresa concluye con la
informacién de HAVELLS México.
Es una descripcion muy breve
con el fin de no ser repetitiva.

La diagramacion se enfocéd més al
aspecto visual presentando las
instalaciones en imagenes a todo
color y de buena resolucién,
respaldadas por el parrifo de
texto, por ser un texto breve se
distribuy6 en una sola columna.

Tipografia, conserva los mismos

W valores que la pagina 2 y 3 en

encabezado, subtitulo y cuerpo
“Nuestro enfoque son las soluciones eficientes en de texto.

iluminacién, como uno de los fabricantes mas
grandes en el mundo”

Reticula y rejilla base, al tener
dos imagenes de casi las mismas
dimensiones y texto en una sola
columna, la reticula conserva un
equilibrio en pesos distribuido en
cada pagina mientras que el texto
se ajusta a la rejilla base.

1as fuorescentes tbiares de aa ocnolagia,

asequrar

En Havells México estamos listos para exceder sus expectativas.

HAVELLS

HAVELLS HAVELLS
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Informacion
Técnica

¢ Qué es la luz?

La luz es una forma de radiacion electromagnética, indispensable para
poder ver las cosas, por eso puede ser usada como una herramienta
p en el desarrolk Para lograr el
efecto deseado en iluminacion hay que tomar en cuenta varios aspectos
como el color e intensidad de la luz, dimensiones, reflectancias, tipos
de lamparas y tipos de luminarias. Conociendo y aplicando adecuada-
mente estos factores es que se logra crear ambientes y sensaciones
agradables y placenteras.

COLOR
Elojo hacia

Para entender c6mo el ojo humano ve los colores es necesario aclarar
dos conceptos: la apariencia y el rendimiento del color. La apariencia
del color se refiere a Ia temperatura, es decir a la percepcion del ojo
humano hacia la fuente e luz.

Los tipos de lamparas tienen diferentes rendimientos de color, por lo
que es importante conocer la aplicacion especifica para escoger la lm-
para més adecuada.

INTENSIDAD LUMINICA

La intensidad luminica mide la cantidad de luz emitida en una direccion
particular. Y, es de gran importancia al disefiar iluminacién por reflec-
tores y en este caso se mide en Candelas de Potencia. Y, en el caso de
otras fuentes de luz normalmente se expresa la cantidad total de flujo
luminoso, la cual se mide en lumenes.

DIMENSIONES Y REFLECTIVIDAD

Es y la reflectividad de los I

iluminar para obtener el ambiente deseado. Las dimensiones permiten
determinar las areas a iluminar, asi como las distancias a las que se
encontrarn las fuentes de iluminacion del plano de trabajo. La reflec-
tividad es una variante esencial del 4rea a iluminar, se refiere al color y
al acabado de las paredes, cielo raso y piso.

HAVELLS

Tipo de lamparas

Para escoger el tipo de lampara adecuado se deben tomar en cuenta
varios aspectos:

«El color de los objetos

« lluminacién general o dirigida.

« Apariencia o tonalidad de la fuente de luz.
iencia energética de la lampara.

- Facilidad de mantenimiento.

LAMPARAS FLUORESCENTES

Son ideales para la iluminacion general de interiores como:
oficinas, fabricas y lugares publicos en general. Han obtenido un
desarrollo importante especialmente las nuevas lamparas T5y T8,
que tienen un alto rendimiento de color y eficiencia luminica. Y, con las
lamparas fluorescentes compactas, que sin duda son una alternativa
muy eficiente ante las lamparas incadescentes ya que duran 10 veces
mas y ahorran hasta un 75% de energia en iluminacion.

LAMPARAS DE ALTA PRESION DE SODIO

Sustituyen a las lamparas de mercurio por ser 250% mas eficaces
(LPW). Son adecuadas para iluminacion en carreteras, bodegas y
exteriores en donde no se necesite apreciacion de color.

LAMPARAS DE ADITIVOS METALICOS

Son casi tan eficientes como las de Sodio y brindan un alto
rendimiento de color, lo cual las hace ideales para la iluminacion
de campos deportivos, supermercados, tiendas y cualquier tipo de
edificacion comercial.

LAMPARAS DE ADITIVOS METALICOS DE PULSO

Este tipo de lamparas son la evolucién de las lamparas de aditivos
metalicos estandar, Ia mejora en su quemador de cuarzo logra elevar
la eficacia hasta 115 ImW y mejorar su reproduccion de color IRC>75,
siendo una de las tecnologias més eficientes en la actualidad.

INFORMACION TECNICA

LAMPARAS DE ADITIVOS METALICOS CERAMICOS

Havells cuenta con la mejor lmpara de aditivos metalicos ceramicos.
Los modelos CMI cuentan con un tubo de arco monopieza que permite
manejar temperaturas mucho més altas que los aditivos metalicos.
convencionales. Logrando una gran estabilidad en su operacion,
alcanzado niveles de reproduccion de color de hasta 96 y eficacias de
hasta 100 Im/W.

LAMPARAS DE INDUCCION MAGNETICA

Estas lamparas utiizan el mismo principio de las lamparas
fluorescentes convencionales, a diferencia que estas no-utiiza
cétodos. En su lugar se utiizan bobinas con nicleos de ferrita de muy
bajas pérdidas y su excitacion es por medio de un generador de alta
frecuencia el cual enciende la lampara por més tiempo y prolonga su
vida il promedio- hasta 100 000 horas.

LED (Diodo Emisor de Luz)

Este tipo de tecnologia también pertenece a la familia de tecnologias
sin cétodos, la cual funciona con la excitacion por medio de
una corriente eléctrica que fluye a través del LED la cual es
transformada en luz visible, a esta tecnologia no le afectan  los
encendidos ni reencendidos. Existen modelos atenuables con
larga vida til promedio de hasta 50 000 horas y 100 000 horas en
algunos casos. Excelente reproduccién del espectro cromatico y gran
control de luz para miiliples aplicaciones.

HAVELLS !

Pagina 6

- Informacion
| Técnica

INFORMACION TECNICA

Tipo de lamparas

LQUG eslaluz?

varos aspecios:
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LAMPARAS DE ADITIVOS METALICOS CERAMICOS
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LED (Diodo Emisor de Luz)
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HAVELLS

HAVELLS
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Pagina 7

Las paginas 6 y 7, fueron pensadas
para ofrecer al cliente informacién
técnica acerca del color y la luz. Del
lado derecho de una forma muy
general se habla del funcionamiento
de acuerdo a la composicion de las
ldmparas.

Se puede observar que es una gama
mas amplia de informacion por lo que
se decidi6 colocar en dos columnas.

En la pagina 6 la columna izquierda es
una caja de texto y la segunda
columna contiene imagen asi se crea
equilibrio visual.

La pagina 7 presenta los tipos de
ldmparas en diversos parrafos dando el
espacio al lector para reconocer los
productos.

Titulos y cuerpo de texto conservan el
mismo puntaje que las paginas 5y 6
mientras que la reticula es mas estable
destacando por sus dos columnas,
pero sigue dando el mismo apoyo en la
parte superior al encabezado por la
pleca color rojo tal y como ha sido en
paginas anteriores.
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indice general

Disefo de indice, posterior a la seccién de la presentacién de la empresa e informacién técnica, el indice
general marca el inicio de la presentacién de los productos del catdlogo. Sé pensé de forma visual en
cuanto a imdagenes ilustrativas y llamativas cuyas cualidades fueran el color y calidad. Se le denominé
indice general ya que sélo marca ubicacién por seccién en la que se clasificaron los productos, para la
localizacién especifica se disefiaron indices por seccién que mas adelante se presentarén. En la pagina 8
se muestra la imagen de la portada del catédlogo extendida y con la leyenda “Soluciones integrales en
lluminacién” con el fin de asociar esta imagen como representativa del catdlogo 2012, como se puede
observar contiene colores que van de célido a frio en secciones verticales mismos que matizan con los
colores que se presentan en el indice; la asignacion de cada color se explicara en la siguiente pagina.

Reticula: Para la pagina 9
se pensé en una reticula
modular, su aspecto de
matriz de celdas, a los que
se llaman modulos fue la
forma de organizacion y
logré ajustar las imagenes
en una misma direccién
de forma vertical como
horizontal.
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indices de cada apartado

Debido a que el listado de productos para el catdlogo era
muy amplio se pensé en facilitar al lector la ubicacion de los
mismos con un apartado para cada clasificacién. Para

de apoyo para la clasificacion de cada seccion fue la
asignacion de un color como identificador entre cada
seccion, este recurso visual es muy Util para que los clientes

puedan encontrar con facilidad el producto que estan
buscando y a su vez el vendedor pueda recordar la
ubicacion o listado segun su clasificacion al momento de
ofrecerlo al cliente.

guiarlo de lo general a lo particular, localizando primero la
seccion (en el indice general se puede encontrar la
ubicacion) posterior en el contenido de lamparas (por
ejemplo) y el producto especifico que se busca. De igual
forma con los demas apartados, por ello uno de los recursos

TONO SECCION JUSTIFICACION
Recientemente HAVELLS maneja muchas ldamparas denomidas “ecolégicas” y en
La’mparas implementacion a esta cualidad se design6 el color verde, color por excelencia para
productos sustentables.
Los balastros son el equipo que mantienen el flujo de energia de las ldamparas, estos
Balastros productos vienen en caja con etiqueta purpura, por ello se asigné esté color para que

se asociara del mismo color que el de su empaque con el producto.

Se asign6 el color debido a uso por normatividad en el equipos de seguridad en el
sector industrial, los productos de iluminaciéon también son herramientas primordiales
en seguridad ya que son equipos especiales para el sector industrial.

lluminacion Comercial

Los productos de esta seccion van enfocados a uso de comercio especificamente en el
area de tiendas departamentales y oficinas, se asigné el color azul ya que este tipo de
recinto son de caracter sobrio y serios cualidades de dicho color.

lluminaciéon Industrial

La mayoria los productos de esta seccion son de alumbrado publico y vial, y en relacion
aello, se asigné el color amarillo cuyo significado en las normas de vialidad en contraste
con el negro indica prevenciéon el cual va en relacién a las cualidades de estos
productos certificados para la iluminacién correcta en iluminacién exterior.

lluminacion Exterior

Las rejillas y bases son aditamentos internos para lampras y luminarios, y debido a que
dentro de los colores de seguridad en la industria el color naranja es también utilizado
en partes interiores de proteccién de maquinas se asigné para la seccién.

Reticula

Rejillas y bases

Dentro del catalogo se realizaron seis indices, cuya reticula se basoé en la pagina maestra de la propuesta.
Lo mas factible y que logré el ajuste del listado de los productos fue la reticula de columnas que se
presenta en la pagina non, mientras que la pagina par se colocé una imagen de pagina completa.

La reticula de columnas suele ser flexible y muy ordenada, en este caso fue muy util para proponer el listado de
productos y su pagina correspondiente.
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Propuesta

El disefio del indice de cada seccién fue propuesto a doble pagina, del lado izquierdo (pagina par) se presenta una
imagen de pagina completa relacionada a la aplicacién del producto en algun recinto, en este caso la iluminacién
de lamparas en el anfiteatro como parte del disefio del interior. Mientras que del lado derecho (pagina impar) se
presenta el listado de productos comenzando por la fotografia en miniatura (para su ubicacion visual) enseguida
el nombre comercial y la pagina para su localizacién en el apartado.
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Sylwing 68
Ivy Crystal 69
Luminarios Innova 70
LED
(qe]
Innova LED 71 © —
O
| -
Mini Insaver LED 72 QEJ
Instar LED 73 (@)
Pagina 66 pagina 67

Los catalogos de producto suelen tener fotografias de la aplicacion de los productos, cdmo lucirian en determinado
lugar, o sugerencias de uso, o en el caso de los catdlogos de calzado y ropa, con modelos que luzcan los productos que
se ofrecen dentro del catalogo resaltando sus cualidades, lo que nos lleva a presentar buenas fotografias previamente
editadas, provenientes de algin banco de fotos o bien de alguna sesion fotografica. En el caso de las fotografias para
este catdlogo previamente tuvieron una revisén y edicién de color, contraste, y resolucién como control de calidad.

w Cenit 76

F | Hydroproof4 77
i
F Campana Industrial
% Prisma de Induccion Magnética 78
.
j Sylwater 79
1 Sylwater Pro 80
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w Hydroproof 2 81
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Proyector Jeta 3 o ~_  LEDWallWasher 95
WRGB

Proyector Jeta 6 85 '\ TunelLight LED 96

Proyector Jeta 7 8 e 0opninLeD 97

Luminario Wl Pack . P— %8

Petrol Pump IP 65

Luminario Vial Optal 2 88

Luminario Vial Induccion
Magnética Accent Roadway

F&iPe e

Luminario Vial Induccién %0
Magnética Optal Round

A, Luminario Vial Accent 9
Outsaver Uplight LED 2
Outsaver Floodlight LED 93

Outsaver Floodiight LEDRGB 94

ol =
Exterior

Pagina 10 Pagina 11

En la cultura occidental nuestra guia de lectura va de izquierda a derecha, por lo que basado en ello el orden de
lectura es presentar la fotografia y propiciar que el cliente se sienta atraido por la misma. Posteriormente un
listado de fotografias en miniatura ya que el nombre comercial es asignado por la empresa, sin embargo el cliente
puede desconocer su apariencia por lo que como apoyo visual la fotografia a escala familiariza con el nombre del
producto. Por ultimo, la pleca funciona como solapa e indicador de la seccién en una franja con el color asignado.
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Presentacion del producto

Anteriormente se presentaron bocetos para esta seccion del catalogo, fue la propuesta 2 la que tuvo influencia sobre la -
presentacion final. Una vez aprobada, esta propuesta asi como el resto del catalogo en conjunto fue desarrollado en el
programa de disefio Indesign versidn CS5, software perteneciente a la compaiia Adobe, especializado para la
maquetacion de péginas, publicaciones y material editorial impreso y digital.

En nuestra formacién como disefadores, las herramientas digitales actuales
nos permiten desarrollar multiples propuestas, y plasmar aquello que
comenz6 como un boceto. Por ello es de vital importancia conocer en su
mayoria las herramientas y ventajas que cada software nos puede oferecer.
Una de las cualidades que destacan en Indesign es el desarrollo de paginas
maestras, que podrian denominarse como plantillas y se aplicaran a todo el
documento, o bien a determinadas paginas.

La pagina maestra permite agregar los elementos que se repetirdn
constantemente a lo largo del desarrollo de la publicacién como son: plecas,
elementos para la colocacién de folios, vifietas, imagenes, titulos, subtitulos,
marcas de agua, y todo elemento constante que aparezca en la publicacion
que nos pueda optimizar tiempo y precision en disefo.

InDesign CSs

En la presentacion de los productos dentro del catalogo fue primordial el uso
de pdginas maestras, que permitieron movilidad para agregar o quitar
productos, ubicacion de los datos e imagenes y rapidez en su diagramacion.
A continuacion se presentan las paginas maestras utilizadas:

Paginas maestras

Estas son las paginas maestras utilizadas para los apartados de los productos, contienen los elementos que se repiten en
cada pagina, funcionan como plantillas que se pueden aplicar pagina por pagina a nuestro documento si deseamos
agregar un elemento ritmicamente. Es de gran importancia revisar la pagina antes de aplicarla y asi evitar errores
tipograficos o elementos que puedan afectar la visbilidad del contenido.

lluminacién Exterior luminacién Exterior

Balastros electronicos Balastros electrénicos




Pleca para colocar nombre de
producto debajo el titulo de la seccion

Propuesta final de disefio catdlogo de productos HAVELLS 2012

Recuadro para colocacion de imagen
de aplicacion del producto

Lamparas

- HAVELLS

Es importante conservar el
espacio correcto para
desarrollar la publicacion

HAVELLS .

L___ colocacisn

de folio

Nombre del producto Imagen de aplicacion

lluminacion Comercial

- HAVELLS

— Otra de las ventajes del uso de
paginas maestras en indesign es
la importacién de elementos de
otros programas de disefo que

B I Il petesiy i
de este vector creado en Adobe

Ilustrator.

HAVELLS .

L Colocac.lon —— Las paginas maestras permiten uso de patrones como plecas o marcas
de folio de agua que se repetiran en el mismo sitio cada vez que se aplique
sobre el documento.

Previo a la creacién de la pagina maestra, se
debe planificar una reticula para la correcta
distribucion de los elementos y establecer
pardametros de margenes, cajas de texto,
imagenes, etc. Nuevamente pensando en una
reticula a dos columnas se realizo el esquema
para la pagina maestra, se puede observar en
la parte superior para pleca e imagen, y la
division para el desarrollo de la propuesta.




Propuesta editorial
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El objetivo principal de un catalogo de producto es actuar como una herramienta visual para promocién y venta del
mismo, a través de su distribucién en punto de venta, por medio de un agente de ventas o su difusion en fuentes
electrénicas como paginas web o correo electrénico. Para ello su contenido debe contar con diversas caracteristicas
para poder cumplir su funcién, es decir elementos de vital importancia como: informaciéon completa del producto o
lista de productos que se promocionan, cualidades (certificaciones, ventajas, durabilidad y especificaciones si las
requiere), sugerencia de uso que suele ser visual mediante fotografias mostrando forma de uso.

En el caso del catalogo HAVELLS sus productos cuentan con especificaciones técnicas que se manejaron con mucho
cuidado ya que van desde ldmparas para hogares hasta equipos de iluminaciéon industriales de alumbrado publico que
cumplen con una serie de normas y certificaciones para su venta. Visualmente esto se ve reflejado en tablas de datos
técnicos, listados de caracteristicas, fotometrias y medidas que se presentan en la propuesta de disefio y dénde el
disefio editorial juega el rol de dar orden y ubicacion a cada dato dentro de la publicacién.
El catdlogo esta conformado por un total de 112 paginas y la presentacién de casi 100 productos en su contenido. A
continuacion se mostraran algunas paginas de la propuesta editorial para ejemplificar cada seccién.

Nombre(s) del producto
Arial Narrow 32p

Titulo de la seccién—

Arial Regular 24p

1

. PANTONE 361 C

Aditivos Metalicos

Especificaciones
(cualidades del producto)
Arial 7/10p

Fotografia del entorno
donde se sugiere la
aplicacién del producto.

Fotografia del producto.

Aditivo Metélico Estandar

0 e AR
ANSI
e Bulbo Base Empaque
e Enzs £ 6
MS8/E ED28 E39 6
MSS/E ED28 E39 6
M47/E BT 56 E39 6

a

-

F5) e

4

LVector utilizado en torno a
la fotografia del producto
su funcién es contrastar la
imagen del fondo blanco.

Cuando se encuentra mas
de un producto en la misma
pagina debajo de su
imagen se coloca el
nombre comercial para su
ubicacion.

Tipografia: Arial Narrow 10p

Aditivo Metalico de Pulso

[ 4

ANSI

EaTere) Bulbo Base Empaque
M90 ED17 E26 6
—— 2 0
M155 BT 28 E39 6

Especificaciones
@ Las lamparas de aditivos metalicos esténdar estan disponibles en potencias de
175W hasta 1 000W.
® Poseen una vida dtil promedio de 10 000 a 20 000 horas; ofrecen una mejor
reproduccién de color; IRC > 65.
c mayor eficacia periodo de vida en comparacion
conlas lamparas de mercurio.
 Ideales para iluminar: industrias, gasolineras, espacios piblicos y deportivos.
L o
max  nom
. s 2110 88
0w 2210 89
sow 2210 89
E39 L 1000W 4110 182
Oimarsres (o)
Cédigo Modelo Potencia Glgo IRC Temperatura  pogiion
Luminoso de color
P005501-15 AM WM175U 175w 14000im 6 4200k Universal
PO0SS0215 AM M250U 2500 20500m o 200K Universal
P00S503-15 AM 400U 00w 38000 m 65 4200 Universal
P005515-15 AM M1000/U 1.000W 90 000 Im 65 4 000K Universal
Especificaciones
® Ofrecen un mejor desempefio y mayor estabilidad de color
® Menor depreciacian y vida il promedio de 20 000 horas.
@ Eltiempo de reencendido es més répido que en lamparas
de adiivos metalicos estandar. —F
@ Operacién en luminarios abiertos. méx__nom
2z s
00w 42 s
C= sow 142 54
vl w221 s | &——
L] E el mow 227 w0
; wu| 400N 200 120
£3 €26 .
o B T E oimensnes o
A d - -
[ Modelo Potencia g T CnEEis Posicion
Luminoso de color
P005522-15 AM de Pulso MPS70/U 70W 5600 Im 75 4 200K Universal
P005523-15 'AM de Pulso MPS100/U 100W 8700 Im 75 4 000K Universal
POOSS1215  AMdePusoMPSISOU  150W Bs0m 75 4 000K Universal
'AM de Pulso MPS250/U 250W 25000 Im 75 4 000K Universal
POOSSTI-15 A dePusoMPSI2OU  320W W00m 75 4 000K Universal
POOSST31S  AMdePusoMPSAODU  400W  44000im 75 400K Universal
n HAVELLS
Diagrama de la ldmpara

como recurso visual para
indicar sus dimensiones.

Tabla de dimensiones
indicando longitud y
didmetro dependiendo
el voltaje del producto.

Tabla de cédigos y especificaciones técnicas
en cuanto a capacidad y composicion del
producto, debido a que algunas tablas
contienen largos listados se propuso una
franja intercalada al 50% del pantone
propuesto para su facilitar la lectura.

-Tipografia: Arial Regular 6p

Simbologia de uso y
certificados del producto.
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Propuesta a doble pagina de la seccién de ldmparas

Esta es una seccion dénde los productos se presentan por grupos como tablas, imagenes, ubicacion de diagramas y especificaciones
de acuerdo a su composicién, por ello se integran uno o mas que siguieran un determinado ritmo y el lector pudiera
productos por pagina, a pesar de ser varios los datos e informacion familiarizarse rapidamente con la localizacion de la informacion.
técnica qué especificar se buscé equilibrar elementos gréficos

Aditivos Metalicos ' . Halogenuros Metalicos

SHP Estandar
Lamparas

Especificaciones Especificaciones

© Las lamparas de adiivos metalicos estndar estén disponibles en potencias de

175 hasta 1 00O, ol
© Poseen una vida it promedio do 10 00D a 20 000 horas; offecen una mejor .

reproduccién de color IRC > 65.

@ Alta eficacia en un disefio tubuiar compacto,

. P

conlas famparas de mercuri. © Idealos para lluminacion nteror y extorior

¥ P

. indust i i

i= =1 )
o Aditivo Metalico Esténdar e I mex_vom Halogenuros Metalicos HSI
% 2 L o 7

] & 5 x f vow 1es 5 B Lo G

[y

e

: S— Tomporain  poge T 1
coso Moo pourda PP o PTOMN o ML oo Empae r Modoo  Pownde i, RO TGILGT e i, Buo B o
T ) oo U weE o e s rooeie sonwnL W som s o e s ©
< P R 1 1 H R g D S o ®
e (o umew M ¢
et ke oow  mowe prooR . Especifcaciones
Especifcaciones .

iomcas oa TON hasi 4000

© Ofrecen un mejor desempefio y mayor estabilidad de color o P

o Monor deprciacin i e do 2000 hoas, A - © Etcacado st 115 . A

® Eltiempo de reencendido es mas répido que en lamparas v @ Larga vida dtil promedio de hasta 24 000 horas.

o aditos melaicos estandar.

3
“d .
& Fonc parashorar anerla

 Igeales para alumbrado publico, carrteras y autopistas.

@ Operacion en luminarios abiertos

Fa LS
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L = : [ [ ]
. ——

codigo Modslo. Potencia o IRc  Temperatura Posicién ANSI Bubo Base Empague

N o AL - S -

Codigo Modelo Potencia o IRC P Posicion Bulbo Base Empaque.
P005522-15 AM de Puiso MPSTOIU TOW. 5600 Im s 4200k Universal [ ED 17 E26 3 Luminoso de color Balastro
M . — :
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Propuesta a doble pagina de la seccion de balastros

Se ilustré con un trazo
— vectorial con forma de
T5 FH O : : - circuito electrénico para esta
| - seccion ya que la aplicaciéon
) | ' de este producto es de
Balastros electronicos A r forma interna en lamparas y

.PANTONE 361C

no se puede mostrar
— Caracteristicas generales: fotog rafias ambientales
zl::;:ﬂ::g:;:::::g:(:nmneo o rapido programado. COmO en Otl’OS CaSOS.
Especificaciones,
composicion del
producto. Nivel de sonido: A
Oy ion libre de Flicke 3
Distancia méxima de Instalacién remota: hasta § metros dependendo de Fotografia del producto.
del
::sgea(;a automatico de lamparas defectuosas al final de la vida util.
‘Cumple: ANSI, FCC part 18 (clase A) por EMI y RFI
Certificados: UL,CSA, NOM, FIDE.
— Garantia: 5 afios.
Gaw L W W s
Uinea completadobaasos oecktnios ez s
P pormndo a poublldd e ingr. | 22019 Balastros electronicos T5 FHO
Clboradecuat ara o apicochn | A019 ) )
temiada Fezz Tabla de dimensiones.
N "‘“‘;‘" Empaque
[S— 5 oo dogaran [ES——
P822460-19 S'—‘g‘;g’\mf_ﬁcwu 1XF24T5 24w 120V-277V 28W 0.19-0.10 20,98 <10% 102 x x 10
] oxets ww vearv sw o oss-023 0m <o 100
Tabla de cédigos y Programado, .5 anos de gara F2AaTSFHO FTIBLLERGH
especificaciones técnicas pazsote  sUpssPUNDOC TS sw  wveanv aw oot soss <iow 102 X x o
- x5S sw  wov-amv sw ososm 0% <o 100 X x
en cuanto a capacidady FosTs PO Aramun s v v, e —
composicién del PosiGn o SUSIPUWEZIO axpeats sW -y W 18206 0% <ion 108 X x 10
producto, debido a que o= axpeats saw novearrv aww  201-088  som  <iow 10 x o x
algunas tablas contienen rararre — 5 oo do garat FutsE
largos listados se Pezzseio  SUPUWCZNG ixgasts mw vearv s ozs-01z o <ion 100 X 10
propuso una franja . oxees ww  wveamvsew  osozm 0% <ion 100 x
i 0
intercalada al 50% del o *El puntaje en tipografia
pantone propuesto para PE2SME019  SLIZSAPUNVD20OC  1XSATSHO saw 20v-27V eW 052-023 09 <10% 100 X x 10 . d I
facilitar la lectura. o] axsiTsHo saw oW 103-08 100 X ox © se mantiene de en la
pazsariao Faari sow o o misma medida presentada
en la pagina anterior.
m HAVELLS
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Propuesta a doble pagina de la seccidn de balastros

T5 FHO

Balastros electronicos

T5 FHO

Balastros electronicos

Caracteristicas generales:
Tipo de encendidos Instanténco o rapdo programado,
Circuitos Parailo 6 sere.

sion univorsal: 120 277V 0%, 50/60Hz
Distorsién de arménicas: <10%

Nivel de sonido: A
Oporacien o do Ficker

modelo.

‘Cumple: ANSI, FCC part 18 (lasa A) por ENI y RFI
Certificados: ULCSA, NOW, FIDE.
Garantia: 5 a5

Fezo1s 362

Jado automatico do lamparas defectuosas al fnl do a vida

0 w0 s
0 a2 0
j

2475 FHO Aranus Raido Programaco, Vol Unirsl, 5 afos 6o garana

Balastros electronicos T5 FHO

e s

[ r——

e SEEWCRS e aw ey me awen o am o m x x o ow
= T amm aw uwamy mw o omom w o am om
swn snsewome oS ww moemv aw  omes  am aon i@
s aow vy om omom o am
4546019 “‘m‘w XFEATS W V-2V ew 152-086 098 <10% 108
e rurse
e ; 2
s sz vems amw voeamy s oman  aw <o e x ®
L= [ n——
Farsors s sz
s smwewome  berso  sw  woeay  ew  omam  am o <o im X x ®
[OT— [ o X x w
ety s v -
HAVELLS

Caracteristicas generales:

Tipo d encendidos Instantinco o rapdo programado,
Circuito: Parailo s sere.
Tensién universal: 120 277 = 10%, 5010Hz

Factor do crasta: >1.7
Tomporatura minima do encendido: -18°C
Nivel de sonido: A

Operacien o do Ficker

Apagado automico delmparas defectuosas al fnl do a vida i
Resncandido automtico sl realzar s cambo.

‘Cumple: ANSI, FCC part 18 (Claso A) por ENIy RFI
Conlifcados: ULCSA. NOM.

T —

Privstae  sumauNEN 2eats aw wwary s ossoz 0w
ae2ts ww o aweny ooz o

PTTING  SUIUNEN s oy w 05007 sngs
BewuTs o avaryaew oasoz g8
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Balastros electronicos T5 FHO
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s
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En esta seccién la distribucion de los elementos cambié un poco ya que sélo es un producto por pagina (laimagen es

mas grande) y las tablas sélo se distribuyen en media pagina dejando espacio a nuevos elementos como imagenes de

fotometrias y planos de dimensiones, esta distribucion es la misma para las secciones: comercial, industrial y exterior.

PANTONE 361 C

Especificaciones,
composicion del
producto.

Simbologia de usoy
certificados del
producto.

Fotometria

(diagrama que
muestra la curva de la
intensidad luminosa).

Tabla de codigos 'y
caracteristicas técnicas.

—1—e

Sylwing

lluminacién Comercial

Especificaciones

Housing: Cuerpo de lamina de acero recubierta con pintura blanca de
poliéster con aplicacién electrostatica. EI marco rigido exterior cubre los
perfiles T del falso techo o permite que el luminario se apoye sobre ellos.

@ Difusor:L

Opcional: Louver tridimensional HI-CELL Gptica T5 fabricado en acriico
resistente al impacto de alta eficiencia y control visual con acabado
especular y semiespecular.

Optica: Europea tridimensional T5 de bajo brilo y alto rendimiento de hasta
84%.

® Equipo: Balastro electrnico de encendido instantaneo voltaje universal o
electrénico de encendido rapido programado voltaje universal.

ISl o 7 D I —

Opcion de balastro electronico atenuable
+ Balastro atenuable de 100% a 5%.

Opci6n de balastro electronico de emergencia
+ Balastro de emergencia de 700 Im hasta
1300 Im y 90 minutos de respaldo.

Sylwing 314w

CARACTERISTICAS TECNICAS

Cédigo  Descripcion Comercial Tipode  Potencia Tension
limpara  delinea  dered
P203201-36  Sylwing R BESS 3x14W ALB41 Fl4TS841°  40W  120V-277V

* FHE= At efcencia

n HAVELLS

ey
— _— o Fotografia
j -~ |
— - = del producto.

Salas de reuniones
Edificios publicos

Oficinas con equipo de cémputo
Centros escolares
Bancos

Opciones de Balastro electronico

Encendido
Répido programado  universal
Instanténeo universal Alto

Voltaje  Factor de potencia  @—————t———
Alto

Pleca con listado de
lugar de sugerencia de
uso y colocacion.

Tabla de sugerencia
de balastro.

Diagrama de

J;L} @ dimensiones.
|
0
DIMENSIONES (mm) Opciones de acabados en lamparas:
Lampara L h Temperatura de color
3x14 605 605 60 3 000K Tabla de
4 100K i i
& Joox ° dimensiones y
6 500K temperaturas de
lamparas.




Propuesta a doble
pagina

de la secciones:
-Comercial
-Industrial
-Exterior

Aunque los datos sean
diferentes, manejar el
mismo tipo de
distribucién en la
infomacion nos
permite crear un
determinado ritmo y
secuencia lo que
resulta como un
beneficio en el orden
de la informacién.

. PANTONE 485 C

PANTONE 101 C

I

Sylwing

lluminacién Comercial
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Ivy Crystal

lluminacién Comercial

Especifcaciones.

o Housing: s do iina co scaro rcubioa con pinra birca do
poléstarcon sphcacn secossics € mare rgdo axrr cbrs o
pertie dl s echo 0 et que o inar e oye sobrs sl

 Dlsor Lower dmensinaabrcadosn aluinosatnadossamiospocular.

@ Opciont Louver tsdmensional HLGELL éptca TS fabrcada an arico
Siant of mpaci o aka sfcend y convl Vel con. scabads
ccpocuar  somespocular

© Gptca Europea idmensioni T5d bojo byl rendimintodehast
iy

o o Bl slactrinico e sncenddo nsantino ot unversal o
acnic do encondo rapd programade vala rversal.

A IEUE= R G —

" peitn de botaso siectnico stenuatle
~Bataso tenuatio ce 100% 3 5%

Oficinas con equipo do cmputo  Salas de reuniones.
Centros escolares. Edificios publicos
Bancos

~'Batasro do amergencia de 700 Im asta
1300 my 50 miwton o respasd

[ —— Farse on vov-zmy

n HAVELLS

Espocificaciones

o Housing: Curpo do i do s, con s o1 piura an ot
coorblanco co alcacn cectoestsics

@ Opica: Roficior o aumino spoculr oo atarfleciani.
& Limpara:Teonkgiafurescone T3 mayor fcac y mefrconal

o Enapo:Bas scirti 1AWy 1A, 055

Opson dobasto slcuonio aenuatie
~Gatasro atenuabi de 100% 5%

Opsen ds bt slactonio de amargancia
~Bataso de smorgencia do 700 m hasa
900 m do 50 mitos e respaii

CARACTERISTICAS TE

-
PIOSUSZ oyt Fario aw  wy

HAVELLS ﬂ

Cenit

lluminacién Industrial

Especifcaciones,

@ Housig: Cuerp e estucua compacta, fabicadoen amina de cero de
prmora calida, con arabd o i 10 poltrdo oo con apiacén

@ Disor. pcional, et prismato o askeido de aeico 100w pur,
estbizads conta 10 fayos UV, para dreas s y de poko e o
equeran

@ Opta: Roteciores do aumiio espacua d alla preza, o diseo on
fcance mayor 8 50%

Eaupo: Balssuo slcuaico de ncendda rpida progamado, vlze
e 120277

NEER Y O —

o %

CARACTERISTICAS TECNICAS

n HAVELLS

Opetn de bl isctrco de amergencia
- Bolasto de emergenci de 700 m hsta 1300 m
790 minuos de respado

omENSONES (m)

Hydroproof 4

lluminaci6n Industrial

Especificaciones

 Housing: Cusrpo G flra o veo, roforado con posésor do ata reisteci
ackesrios sueadores y ancjes deacro e

o osor
extonas y restenca maima a s Inacios. La caa d l o o5 vansparente

sorsones G 1a iibucinprelondia oo rfecirs. Lo ososlenen pamas
neales preisos y 0 extemos estn evement esmerados para reer o bl

© Optca Roflockres o ki espacar do ot preza, excalore conl do iz
' eienciaOpc de piatn (cnarl) faicada n ace prepiado en 1, coe
Dianca con n minmoderfectani ot ol B7%

© Equipo: Baasto sicrtrico de encendo rapdo_programado, votaje uiversal
1200277V, Dstorsionde rmiricas THD <10%, o fcir o poteacis 096

Opcion de baisero ssctnica e smergenca
- Balaso de emergencia de 700 m 6 1300 I
390 minutos de respao

CARACTERISTICAS TECNICAS

G LA h
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Proyector Jeta 3

Iluminacién Exterior

Especificaciones.

Housing Cuerpo fabrcado en yeccion d ahmiso a presin, leacén
LA para prtecion 1P, acabado on piura spoxica do povo con
aplcacn secuosaLea oo s osc,

Tapida ssttcion oo a mpare.
Opic: Roecio o amino anzaofacoiado,dpica asimtica.

Limpara: Limparadealogenuros Metdicos HSI-TD en TOW y 150W base
Rte

Equip: Balasuo magnéto con capacior e fnior megado,facor de
pokenca 300 ern 2200

NNERERY © ===

CARACTERISTICAS TEGNICAS

n HAVELLS

Anundios Monumentos y fachadas.

Zonas industriales Areas recreativas

[——

Proyector Jeta 6

lluminacién Exterior

Especiicaciones.

Housing: Cusoo fabricado n yeccin do auinio  presien, aacion

LM28 por okccin P65, acabado o epica e poho 6o ol
o s oz

Cutiena: Prtecci ot de crsal templado de Srm e grosor
oy a choque trmico acon rida con cips 50

ara praunarpida sustaucion oo aampara.

Opta: Reflector do akmine anodizado y  faceiado, Gpica s

amétnea

Limpars: Adiuos etdlcos en 250 Wy 400 W base €35

Limpara: Vapordo ot aliapresin o 250 Wy 400 W b E30.

o Bolasto magnitco pura Adios Metdcos,fcior d potenca
090’ tosion Cuagol 120V 208V 12400 1277

Balasiro magnéteo con capacior & nor Itgrado, acto G poencia
030y tosiona 201,

NREPERY O a

incios Monumentos y fachadas
Zonas industriales Areas recreativas

Equipo magneico de_doble vl de_petencia_para lamparas do 250W
Sorlo Aa Preiin, obtnendo ahoros dé enerla te hisa. un 40% en
horarcs donde o s recuers e 100% de a fumiacion
CARACTERISTICAS TECNICAS.

EI—
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Propuesta a doble pagina de la
seccion “rejillas y bases”

El ultimo apartado es “Rejillas y bases” que
son aditamentos complementarios para la
colocaciéon de lamparas y luminarios, el stock
es pequeio por lo que se pudo organizar en
dos pdginas colocando del lado izquierdo el
listado de Rejillas y del lado contrario en una
tabla las diferentes bases en existencia, su
cédigo correspondiente mismo que se le
asigna a todo producto para su localizacién
en el inventario general.

Contando con la premisa de la reticula de
columnas, se colocé de un lado las tablas
con los datos de los productos mientras que
del otro lado imagenes de los mismos.

. PANTONE Bright Orange C

Esta tabla maneja iconos que que
funcionan como localizadores de las
cardcteristicas que cuenta cada base,
por otra parte se encuentran en
imagenes miniatura los productos,
creando una dindmica visual y a
pesar de ser una tabla con muchos
datos sea mas practico su uso.
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Rejil

envol

Pos2448.19

Codigo

16200333
1620101

P162020-19

n HAVEL

as plasticas, acrilicos y
lventes

Rejilla plésticas, acrilicos y envolventes
P12448-41 Rejilla THIN CELL metalizada 1/2x1/2x3/8",2x4"
P752448-16 Rejilla PARACUBE V 2x4" (19 x 19 x 19mm)
P302347-54. Rejilla PARACUBE Il con pestafia.

24 cuadro 12" 1

estandar.

Acrilicoy envolvente

Descripcion

Lente prismético punta diamante (acrilco) 2¢4” espesor 0.1"
Envolvente prismético (acriico) 47.87" patron 12

Difusor asimétrico para luminario gasolineria 20x20cm

Protectores de Tubo

s P162054-11
i P162006-11 P162007-11
T2 P162004-11 P162005-11

LS

Paracube 1 Paracube 2

Acrilico prismatico Rejilla con marco

HICELL

Rejilla sin marco

tbo

Portalamparas para lamparas

line

PO13654-45

Po23654-45

ales

P113654-51

P123654.51

P113666.45

PO13666-51

PO13652.46

P023652-46

PO135376

P023653.76

1335150

P023351-50

o

PO13451.75

02345175

P231507-50

PO02536-51

PO02537-51

Caracteristicas

HAVELLS ¥
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Informacion complementaria y técnica

Posterior a los 6 apartados el catadlogo concluye la presentacion de sus productos, sin
embargo se incluyeron un total de 5 péaginas con informacién adicional respecto a
conceptos basicos de iluminacion y su medicion, de acuerdo a la informacién presen-
tada en las paginas anteriores de productos, podria denominarse como un glosario
iconico para entender mejor la simbologia y términos de medicién en la luz eléctrica.
Estéd informacion va dirigida a clientes que se encuentran relacionados en este sector.
Estd infomacién fue avalada por el departamento de Producto de la empresa,
proporcionando imdgenes y tablas de informacion.

— Tipografia titulo: Arial Regular 32p

— Tipografia cuerpo de texto: Arial Regular 7/10p

Color de pleca: Black 30%

Datos Técnicos

Datos Técnicos

Derominacion  Base  Volaje WG Temperauradecolor  VidaUtl Fhio Lumnoso/
Intensiond Luminosa
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Nota
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Datos Técnicos Datos Técnicos

merdda e candela (cd). licacion especiica cada.

Itensidad lminosa. Foomeria
ESla cantidad de luz emiica por una fuerte puntforme que i
5e propaga en una determinada drecoion  su undad de luz.Es do
para dotr
|

Indice de reproduccion cromia (IRC). uminaro al cont
ah o los colores. ol emitdo por  fuente, marca &

Para determinar la reproduccion cromética de una fuenie de luz, se calculan [0S efectos cromatcos de aficencia toal del

una escala o ocho colores propios, balo ol Upo do uminacén que debe ser calficado, asi como balo [a probatie que de probiemas de desumbramienta por

luminacion de referencia, y se esiabiece su rlackon mulua. La cadad asi averiguada de Ia reproduccion et 1o va do 45.90" os responsable generaimento dol

cromética es expresada on indices de IRC. que se pueden referr tanto a la general (Ra) como i valor

merd, 0.a reproduccion de Getos colores ndviduaes.

El indice maximo de 100 signifca una. reproduccion comdtica igeal, como la aue exist balo 1z do i

mpara incandescente o u2 durne. k. i S— 130322,

indican ademis [os componentes “DLOR (Down Light Output Ratio) y “ULOR” (Upper
Light Ouput Rato).

Temperatura de colr uminaria en os

La temperatura de color do una fuente do luz se define comparando su clor dentro del especto luminoso con o do la Iz que et un Cuerpo negro e bt

por una fusnte fnaiment
o o el

nnnnnnnnn superfcios on las que es rofiiado,
e \. i
uprfcie. Uridad de medida:ux ).

€ (luminancia) = (fuf luminoso incdente)
Alaea)
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Datos Técnicos

Paginas finales

Haz de luz difuso Residencial y hotelero

Simétrico difuso

irons do smacanas Pese a que esta infomacién va al final, no significa que
sea menos relevante, para que el lector pueda tomarla
Directafindirecta lEstaf;ionamien.(os . . R
interior y exterior en cuenta sin pasar desapercibida es importante
) - integrarla de manera agradable para su lectura.
Areas de oficinas

Areas deportivas

interier y exterior En este caso la simbologia dentro del rectdngulo se
plantea a dos columnas se plantea a 2 columnas para
crear una simetria y dar equilibrio a la composicion

lluminacién de fachadas

Departamentales y comercios hac
monumentos y edificios

© 43N NE B

editorial.
Librerias y bibliotecas Plazas publicas
Aulas y auditorios Jardines y areas verdes
Salas y areas de recepcién Vialidades y autopistas
(W] supemerns oo hemasis
Aislamiento funcional
T@I Restaurantes y comedores y conexion a tierra
m HAVELLS
HAVELLS lanz6, mediante una revista de nombre Obras Finalmente la ultima pagina del catdlogo deja un espacio para
distribuida en el pais mensualmente, este anuncio casi al notas, es costumbre en algunas publicaciones de indole
mismo tiempo que el disefio del catélogo fuera terminado, por promocional dejar algunas péginas al final para anotaciones

ello y una mayor difusién de la marca se incluyé como la
penultima péagina de la publicacion.

referentes a los productos de interés o bien datos de interés.

a Su asesor global
para soluciones

integrales en iluminacion
HAVELLS g

Nuestra identi

fluc
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4.8 Presentacion al cliente

Las revisiones del proyecto con el cliente eran
constantes ante cualquier cambio, pero finalmente el
departamento de Producto aprobaba la informacién
y ciertamente marcaba el ritmo de avances en el
desarrollo del catdlogo ya que ante algiin cambio de
datos ya sea para agregar o quitar era inminente la
posibilidad de algun cambio visual.

Por otra parte el tiempo fue una constante que
determiné que el cliente aceptara la propuesta sin
ningun cambio mas, pues la Ultima junta se desarrollé
en diciembre 2011 dénde el catdlogo fue aprobado
para su produccion inmediata y asi poder distribuir
en el comienzo de afio en 2012.

Me parece pertinente mencionar que los disefiadores
debemos cuidar mucho el tiempo y forma de entrega
asi como negociar cambios en el disefio para que el
cliente pueda comprender que constantes cambios
retrasan la produccién, cuando se tiene una fecha
limite de entrega o publicacion como es un catalogo.

4.9 Organizacion de la produccion.
Especificaciones técnicas completas.

Dependiendo el proyecto parael que seacontratadoel
disefiador, la mayoria del tiempo su labor no concluye
en so6lo entregar la propuesta, la participacion de
nosotros va mas alla de sélo entregar un CD o archivo
digital.

En el caso de este proyecto su realizacién fue planeada
desde el principio con al menos 50,000 piezas en su
primer tiraje por lo que previo a la preparacién del
archivo se buscaron opciones de imprentas que
cumplieran las expectativas del cliente en cuanto
calidad y precio. Y es que todos estos puntos deben
acordarse con la mayor claridad ya que definiran la
forma fisica de nuestro objeto de disefo.

Seleccion del sistema de impresion

Al ser una planificaciéon de una publicacién en serie
se pensé en el sistema offset para su produccion, ya
en el capitulo 2 vimos que hoy en dia forma parte
de los sistemas de impresidn mds recurridos por su
calidad y precio accesible para volumenes grandes.
Después de consultar varias opciones en imprentas
de la ciudad, se seleccion6é a Grupo Infagén, de
empresas dedicadas al servicio de la impresion
comercial en publicaciones periddicas y de gran
volumen, esto llevé a conocer al proveedor en
cuanto a calidad, precio y servicio.

Las imprentas manejan un sistema de recepcién de
archivos para impresion, por lo regular envian un
formato con especificaciones en cuanto a formato,
peso del archivo, y medida.

En el caso de la imprenta los requerimientos
fueron los siguientes:

-Entregar en (D o dispositivo para guardado de archivos (USB)
formato original del documento en los programas de disefio:
*Adobe lllustrator
*Adobe Indesign

-Archivo dentro de una carpeta adjunto con imagenes
y tipografias utilizadas.

-Enviar PDF con el documento para su visualizacion.
-Indicaciones claras si la publicacién llevara tintas o
barnices especiales.

Es importante dar seguimiento al proceso de la
imprenta y estar en cpmunicacién con el impresor
para evitar de errores desde el primer paso para la
produccién final.

M



142

Capitulo IV

Acabados: seleccion de papel, imposicion y
encuadernacion.

Los acabados en cualquier tipo de impresién y
publicacion determinaran el prepuesto de cada
ejemplar que se solicite asi como el volumen, pues
a mayor demanda mas bajos serdn los costos de
produccion de acuerdo al método offset.
Finalmente el cliente determinaria acorde a su
presupuesto, sin embargo se solicité pruebas de
otras publicaciones impresas por el proveedor
dénde se verificarian los acabados y tipos de
papeles para la seleccién adecuada de sustrato que
daria vida al catalogo.

El papel couché o estucado como también suele
llamarse se ha convertido en una buena opcién
dentro de la gama de materiales para impresién
por poseer un brillo, suavidad y reduccién a la
absorbencia de tinta dejando un acabado 6ptimo
en publicaciones impresas, por ello se seleccioné
como la material de impresion.

Otro factor que determinaria el costo de impresién
seria la selecciéon de encuadernado, en un principio
se hablé de realizar la publicacién en pasta dura, sin
embargo por lo regular este tipo de encuadernados
son para ediciones de lujo, o libros de gran
volimenes de paginas.

La encuadernacion rustica fue la seleccion al ofrecer
un buen acabado que diera al catalogo flexibilidad
y durabilidad gracias al volumen de paginas que
permitiria que tanto contenido como cubiertas
fueran pegadas directamente al lomo de las paginas.

(Catalogo Papel Gramaje Encuadernado
Forros Couché 1509
mate
Interiores Couché 909 Rustico
brillante pegado

En cuanto a la imposicion, recordando el capitulo
2, este término refiere a la manipulaciéon de las
planchas para que una vez impreso y doblado el
papel del pliego formen los cuadernillos con las
paginas en el orden y posiciéon adecuados.

Para el offset el método mas adecuado es la
imposiciéon de tiro/vuelta, donde el documento
se imprime dos veces, en una primera pasada se
imprime la cara de la paginacién definida en funcién
del numero total de pdginas. Posteriormente,
impresas todas las copias, se para la maquina,
y se cambian las planchas para colocar las
correspondientes e imprimir por el reverso.
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Preparacion del archivo

Ya estan seleccionados método de impresiéon y
acabados, por lo que se prosigue a la preparacion
del archivo para su envio a la imprenta, sin embargo
antes hay que considerar unos aspectos mas:

Color: Dentro del documento se debe revisar que
los colores estén en CMYK y de llevar nimero de
pantone esté seleccionado correctamente para
evitar algiin cambio en el color.

Imagen: Al igual que el color las imagenes deben
ir seleccionadas en CMYK y a 300Dpi, recordemos
que el sistema offset funciona por cuatricromia para
imprimir imagenes a todo color.

Tipografia: Al abrir un documento el programa
de disefio requerird los elementos utilizados
originalmente, principalmenteimagenesytipografia,
por ello es posible anexar mediante una carpeta en
el archivo digital con las fuentes utilizadas.

Exportacion del documento

Indesign es un programa disefiado para la creacién
de publicaciones impresas y digitales, por ello
cuenta con la funcién de exportar el documento
con los requerimientos necesarios como se puede
observar en la imagen, de este modo el impresor no
tendra problemas para abrir el archivo.

Cualquier elemento perteneciente al archivo para impresion debe
contenerse dentro de una carpeta digital.

Una vez enviado a la imprenta el impresor hard
pruebas de color, necesarias en todo tipo de material
para reproduccién en serie, que podria considerarse
como un ensayo o previo del dummie final.

4.10 Supervision de implementacion (produccion)

Jorge Frascara sugiere este momento dénde el
impresor fabricante toma el proyecto para su
realizacion, por ello es necesaria toda la atencién
del disefiador y la comunicacién constante ante
cualquier anomalia. En el caso del catdlogo de
productos HAVELLS se realizé una prueba de color de
cada pagina para verificar cualquier detalle que no
estuviera contemplado.

Verificacion de color, formato y armado para produccion

La prueba de color verifica las tonalidades de acuerdo
al ajuste de la maquina en la imprenta, cada maquina
puede estar ajustada de diferente forma, de manera
que el impresor también debe anotar todos los
pardmetros con los que cuenten su equipo en ese
momento para que en caso de estar correctamente
imprimir de acuerdo a la configuracién, o bien corregir.
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Capitulo IV

En el caso del catalogo, se hicieron dos correcciones
referentes a los colores verde y amarrillo los cuales
lucian muy palidos y el impresor corrigio hasta ser
aceptado por el cliente, y mientras las pruebas de
color no posean la firma o V.o.B.o por parte del
cliente, no se puede proceder a produccién, asi que
en la mayoria de los casos una copia se la queda el
cliente y otra laimprenta.

4.11 Evaluacién. Monitoreo del grado en que
los objetivos establecidos son alcanzados.
Implementacion del disefo.

Este es el punto final que desarrolla Frascara en su
método y planificacion de disefio, sin embargo no
es s6lo esperar a que objeto de disefio esté listo
fisicamente para concluir el problema, sino que
realmente nos extienda una invitacion a la reflexion
y organizacion de los puntos anteriores para
evaluarnos y darle seguimiento al objeto de disefio
que se haya realizado con el fin de medir alcances,
errores y posibles mejoras para su implementacion.

“La riqueza de una pieza de disefio depende de la
inteligencia de la solucién, la belleza de las formas
de la solucién...”” muchas veces esperamos que los
resultados sean inmediatos y nuestra pieza brille
por si sola o tengamos la creencia que si el cliente lo
ha aprobado tendrd aceptacién en cualquier sitio;
tampoco es tener una idea pesimista de lo realizado,
pero siempre es bueno contemplar los detalles y
mejorarlos. Posterior a la produccién el catalogo de
la empresa HAVELLS se distribuyé de forma impresa
a través de agentes de ventas y exposiciones para
promocion de la marca en distintos puntos del pais.

°ldem.

Actualmente se encuentra de manera online en la
pagina oficial de HAVELLS México:

www.havells-mexico.com, como
contenido descargable en formato PDF.
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Ahora la empresa cuenta con una herramienta mas
para la promocioén y distribucién de sus productos
e implement6é la imagen corporativa HAVELLS
solidificando su identidad como empresa y que
dio pie a desarrollar una papeleria mas unificada
en cuanto flyers y brochures, por otra parte al
tratarse de una publicaciéon que por lo regular se
actualizara cada afo puede mejorar su desempefio
buscando nuevos objetivos pero sin perder las
bases propuestas, eso es lo que mantiene al objeto
de diseno en constante cambio para generar una
retroalimentacioén en el proceso de mejoras.
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El cuarto capitulo representa la culminacion del proyecto comenzando por el
desarrollo del método elegido paso a paso lo cual permite visualizar desde la
primera definicion del problema iniciando con la necesidad del cliente por la
realizacién de una publicacién impresa para la promocién de todos sus productos,
siendo como nacié la idea de un catdlogo y partiendo de esta necesidad definir
el objeto de disefo a realizar con base en la informacion recolectada y finalmente
la presentacién de la propuesta aprobada la cual le da sentido a los 3 capitulos
anteriores ya que es en esta parte donde la identidad de HAVELLS, como empresa,
se plasma en el disefio como carta de presentacidn y da la imagen corporativa
al catdlogo, posteriormente se puede observar el uso y manejo de los conceptos
editoriales a través del disefio de la publicacién para definirse como un catdlogo
de producto comprendiendo la importancia de los tipos de catélogo y las
caracteristicas que deben componerlo para generar el impacto visual que se desea.

Finalmente las especificaciones de la produccién cierran tal como indica el método
propuesto dando una retroalimentacion general de los objetivos alcanzados lo
que concluye y comprueba la importancia del uso del método de disefio en el
desarrollo y solucion a un problema de comunicacién visual.



Conclusiones

De la presente investigacion se enlazan diversas conclusiones como balance
general de los resultados obtenidos, ya que no sélo representa un trabajo
de tesis, ademas cuenta con la virtud de ser mi primer trabajo profesional
publicado en serie, por lo que considero este doble reto como el enlace que me

condujo de mi formacién universitaria al campo profesional.

Durante el desarrollo del proyecto ademas de aplicar los conocimientos
aprendidos durante la carrera pude formar un criterio propio para el
planteamiento y manejo del problema con base en la necesidad del cliente.
Dicho criterio fue moldeado a través del uso de métodos de disefio en trabajos
escolares durante mi formacion académica, y en ocasion de esta investigacion
no fue la excepcidn, por lo que en mi experiencia, haber realizado un trabajo
de tesis, amplié mi visidon general para la seleccion y aplicacién de un método
respecto a un problema de disefio. Al presentarse un cliente y una necesidad
real como primera instancia y posteriormente una serie de planteamientos que
dividieron al proyecto en diversas etapas convirtié el método de Jorge Frascara
en la mejor opcion para el desarrollo del objeto de disefo que se estaba
planteando. Contar con un método de disefo no nos da una formula infalible
para la resolucién del problema ya que pueden existir factores que cambien
durante el proceso, sin embargo si acttia como una estrategia de comunicacion
y en palabras del propio Frascara: proyecta, coordina, y selecciona una de

factores y elementos destinados a producir comunicaciones visuales.

Teniendo el método seleccionado y como parte medular del proyecto cabe
mencionarotradelasgrandesaportaciones paralaculminacion de este proyecto
que es la valoracion por la investigacion. Es tarea de todo disefiador, ademas
de ser el desarrollador del producto final, forme parte como investigador y se
involucre en el tema que estd trabajando ya que cada dato recabado es una
herramienta para la resolucién del problema, recabar recursos y el manejo de
diversas fuentes de informacién se aprende desde la formacién académica pero

con mayor énfasis se refuerza al realizar un trabajo de tesis.
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Representa una doble satisfaccién que el proyecto actualmente esté en uso
por parte del cliente como herramienta publicitaria para su marca y que
dicho disefo llegue a diversas personas, lugares, sitios comerciales y cumpla
su cometido como catalogo de impulsar las ventas en sus productos. Por otra
parte se propone que esta investigacidn sea una aportacién para la comunidad
universitaria y en determinado momento represente un apoyo para consulta
tematica y bibliografica.

Realizar proyectos de esta indole nos permite autoevaluarnos como
profesionistas y especificamente como disefadores sobre la responsabilidad
que recae en nosotros al aceptar una posicion laboral o bien un proyecto dénde
nuestros conocimientos y decisiones se veran reflejadas en alguna campana
social, producto, servicio, empaque o como es el tema de esta investigacion, una
publicacion editorial. Los usuarios seran los beneficiados de nuestros aciertos o
bien afectados por elementos no manejados adecuadamente, por ello es de vital
importancia visualizar el alcance de cada factor involucrado en el disefio ya sea
caracter estético, uso de la informacion, legalidad, etc.

Finalmente el factor para que este catdlogo pasara de ser sélo una propuesta
gréficay actualmente circule de manera comercial como una herramienta visual,
ha sido gracias a su produccion en serie, la cual tuvo un primer tiraje de 50,000
ejemplares y aun se sigue reproduciendo acorde a las necesidades de la empresa.
Como disefadores representa un gran reto involucrarse en el proceso de
producciénya que esla ejecucion de todo el trabajo realizado y que culmina como
objeto de disefio. Es cierto que producciones a gran escala se experimentan hasta
la etapa laboral en su mayoria, sin embargo es primordial conocer los procesos
y opciones de produccion de manera tedrica durante nuestra formacion pues el
cliente, editores, impresores, etc. dependeran de nuestro criterio e instrucciones
para laejecucion técnica lo cual se vera reflejado en el aspecto visual del objeto de
disefoy sufuncién comunicativa trascendiendo laimportancia en la urgencia del
diseno; creando asi propuestas no sélo promocionales, sino también materiales
de consulta que traera como beneficio disefios mas perdurables, funcionales y
significativos para el cliente y el destinatario final.
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| enfoque en la excelencia de

Su asesor global
para soluciones
integrales en
iluminacion

HAVELLS

HAVELLS es una empresa lider en el desarrollo de soluciones
profesionales de iluminacion con experiencia de mas de 50 afios en
México y el mundo. Suministramos soluciones integrales en iluminacion
para el sector publico, comercial, industrial y privado.

Nuestra identidad la respaldan los productos de excelencia que van
desde lamparas fluorescentes hasta sistemas integrales y para el ahorro
de energia o bien desde lamparas de descarga de alta presién hasta
aplicaciones para el control de la luz. Todo esto con altos estandares de
calidad y servicio.

Nuestro objetivo en HAVELLS es ofrecer a su empresa productos de
primer nivel. Ya sea un pequefio establecimiento o un gran centro
comercial, ofreciendo una gama de soluciones en iluminacién para todos
los tipos de categoria.

Cada uno de nuestros expertos estan a su disposicion. Brindamos

1to profesional, ificacion integral y cursos de formacion
personalizados para desarrollar junto con usted las soluciones ideales en

funcion de sus necesidades especificas.

Pasion por crecer



HAVELLS enelmundo

Una de las empresas de producios eléciricos y de iuminaciin mis

importantss del mundo.
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“Nuestro enfoque son las soluciones eficientes en
iluminacitn, como uno de los fabricantes més
grandes en &l mundo.”
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Tipo de lamparas

Para escoger el tipo de ldmpara adecuado se deben tomar en cuenta
varios aspectos:

« El color de los objetos.

« lluminacion general o dirigida.

« Apariencia o tonalidad de la fuente de luz.
« Eficiencia energética de la lampara.

« Facilidad de mantenimiento.

LAMPARAS FLUORESCENTES
Son ideales para la iluminacién general de interiores como:
oficinas, fabricas y lugares publicos en general. Han obtenido un
importante ite las nuevas lamparas T5y T8,
que tienen un alto rendimiento de color y eficiencia luminica. Y, con las
lamparas fluorescentes compactas, que sin duda son una alternativa
muy eficiente ante las lamparas incadescentes ya que duran 10 veces
mas y ahorran hasta un 75% de energia en iluminacion.

LAMPARAS DE ALTA PRESION DE SODIO

Sustituyen a las lamparas de mercurio por ser 250% mas eficaces
(LPW). Son adecuadas para iluminacion en carreteras, bodegas y
exteriores en donde no se necesite apreciacion de color.

LAMPARAS DE ADITIVOS METALICOS

Son casi tan eficientes como las de Sodio y brindan un alto
rendimiento de color, lo cual las hace ideales para la iluminacion
de campos deportivos, supermercados, tiendas y cualquier tipo de
edificacién comercial.

LAMPARAS DE ADITIVOS METALICOS DE PULSO

Este tipo de lamparas son la evolucion de las lamparas de aditivos
metalicos estandar, la mejora en su quemador de cuarzo logra elevar
la eficacia hasta 115 Im/W y mejorar su reproducclon de color IRC>75,
siendo una de las mas enla I

LAMPARAS DE ADITIVOS METALICOS CERAMICOS

Havells cuenta con la mejor ldampara de aditivos metalicos ceramicos.
Los modelos CMI cuentan con un tubo de arco monopieza que permite
manejar temperaturas mucho mas altas que los aditivos metalicos
convencionales. Logrando una gran estabilidad en su operacion,
alcanzado niveles de reproduccion de color de hasta 96 y eficacias de
hasta 100 Im/W.

LAMPARAS DE INDUCCION MAGNETICA

Estas lamparas utilizan el mlsmo principio de las lamparas
cor que estas no utiliza

catodos. En su lugar se utilizan boblnas con nucleos de ferrita de muy

bajas pérdidas y su excitacién es por medio de un generador de alta

frecuencia el cual enciende la ld&mpara por mas tiempo y prolonga su

vida 0til promedio hasta 100 000 horas.

LED (Diodo Emisor de Luz)

Este tipo de tecnologia también pertenece a la familia de tecnologias
sin catodos, la cual funciona con la excitacion por medio de
una corriente eléctrica que fluye a través del LED la cual es
transformada en luz visible, a esta tecnologia no le afectan los
encendidos ni reencendidos. Existen modelos atenuables con
larga vida util promedio de hasta 50 000 horas y 100 000 horas en
algunos casos. del espectro atico y gran
control de luz para miiltiples apllcaclones

HAVELLS -
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Rejillas plasticas, acrilicos y

envolventes

Rejilla plésticas, acrilicos y envolventes

Ccodigo Descripcion

P162048.30 -
Pi620s0-16 e HELL W o | b el
P162050.30  Halln HMEELA el B s bl e

Picosias gL wley i et Ve

P162009-16 Rejila THIN CELL blanca opalina 1/2x1/2x38', 2¢4"

P12448-41 Rejilla THIN CELL metalizada 1/2x1/2x3/8' 2x4"

P512448-41 Rejilla PARACUBE Ill 2X4'cuadro 3'X3'1.5" 105 de 3" acabado protector ultralux
P752448-16 Rejilla PARACUBE V 2+4" (19 x 19 x 19mm)

10244854 Rejilla PARACUBE Il 244" (38 x 38 x 25mm) sin marco acabado ultralux
P302347-54 Rejilla PARACUBE Il con pestafia
5244819 Rejla 1 2xd cuadro 1/2 127cm,

Acrilico y envolvente

Codigo Descripcién

P162003-33 Lente prismético punta diamante (acrilico) 2xd” espesor 0.1"
P162010-1 Envolvente prismatico (acrilico) 47.87" patron 12
P162020-19 Difusor asimétrico para luminario gasolineria 20x20cm
Protectores de Tubo
Tipo de lampara lLongitud 4 8
-5 P162054-11
8 P162006-11 P162007-11
12 P162004-11 P162005-11

Paracube 1

HI CELL

Protectores de tubo

Paracube 2

Rejilla con marco

Acrilico envolvente




Datos Técnicos
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Datos Téenicos
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