UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
—al) % FACULTAD DE ECONOMIA

COORDINACION DE EDUCAQION CONTINUA'Y
VINCULACION
SEMINARIO DE TITULACION ECONOMIA INTERNACIONAL

“RELACIONES COMERCIALES
MEXICO — ALEMANIA”
(2000-2012)

ENSAYO

QUE PARA OBTENER EL TiTULO DE:
LICENCIADO EN ECONOMIA

P R E S E N T A:

MARIA GABRIELA VENEGAS RIVERA

ASESOR: LIC. JAVIER MERAZ MARTINEZ

MEXICO, D.F., NOVIEMBRE 2014




e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



Dedicatoria

A Emiliano

Por ser mi compariero de vida, por tu apoyo incondicional, por alentarme a
segquir, por tu compresion y paciencia. Este trabajo lleva mucho de ti.

A mi Mama

Margarita Rivera porque gracias a ti “Soy”.

A mi Papa

Gabriel Venegas que siempre vivira en mi corazon.
A mi Hermana Paola

Por estar y acompafiarme siempre.

A mi sobrina Eva

Por ser luz y alegria en mi camino.



Agradecimientos

A los profesores del seminario: Javier Meraz y Fausto Estrada porque son
hacedores de suerios y sin ustedes no habria llegado a cumplir el mio.

A la maxima casa de estudios, porque lo que me ha dado es invaluable y se lo
agradezco infinitamente.



INDICE

INTRODUGCCION ...ttt st eae e nenens 1
CAPITULO 1. MARCO TEORICO........cooouiieieieeeeeeeeeeeeee e 5
Importancia del Comercio Internacional.................oooviiiiiiiiiiiiiiiicc e, 5
Teoria de la Ventaja Comparativa ...........ccoouveiiiiiiiiiiieeeee e 6
Ventajas del comercio internacional ... 9
CAPITULO 2. ALEMANIA EN EL MUNDO ......ocooiiiiiieeeee e, 12
Informacion General ... 12
ST 1 (UF=TedTo] o TN =T oo ] Vo] 1 o1 o= PR 13
Poblacion activa y desempleo ..o 16
Principales sectores de la economia ...........coovvieeiiiiiiiiii e 16

RS T= o (o] il o 4T = 3 o 16
1= T e (o] gE=T=To1U [ T =1 4 o T 17
7= e (o] gl =T (o7 4 o TS 19

S T= e (o] gl (=] [ S 20
Importancia de Alemania en el mundo y la Unién Europea ..................cc...... 21
Politica de Comercio EXIEriOr ........oooviiieeiii e 23
Politica Comercial Comun (PCC) .....cooviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 24
Capitulo 3. MEXICO EN EL MUNDO ........ccoooiiieeeeieeeee e, 29
Informacion General ... 29
ST 1 (U= Ted (o] T =t oTo] aTo ] o 4] (= RS 30
Principales Sectores de la Economia .............coooviiiiiiiiiiiiiiieiiee e, 33
7= Yot (o]l o] 414 aF=T 4 o TP PSPPSR 33

S T=Tox (o] g <T= o1 oo F- T [o T 34
Y= Tox (o) g (=Y o =T o 35
Politica de COmMErcio @Xterior. .........ooiiiuuuuiiie e 37
CAPITULO 4. RELACION COMERCIAL MEXICO — ALEMANIA..................... 40
ANTECEABNTES ... 40

Antecedentes del TLCUEM ..., 41



Comercio Bilateral México —AlemMania ........ccouveneeeee e 45

(O70] 04 [T ool [N 1V [T o= T o o = T 46
Flujos de inversion México-Alemania..........cccooveuuiiiiiiiiiiiieiiice e 52
Facilitacion comercial: factor de competitividad...............ccooviiiiiiiiiiiniiirneeens 53
Programas de fomento al comercio exterior de México............cccccevveeevnennnnn. 54
Facilitacion del Comercio en el marco del TLCUEM.............ccooviiiiiiiinienenns 55
CONCLUSIONES ...ttt ettt e e e e e e e eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeees 57

BIBLIOGRAFIA ...ttt s, 61



INTRODUCCION

La principal funcion del comercio internacional es vigorizar y fortalecer la
economia de cada pais; la importancia del buen desempeio de las relaciones
internacionales en el desarrollo, politico, comercial, cultural a nivel mundial es

primordial hoy dia para el logro del desarrollo integral de cada pais en el mundo.

No podriamos decir que existe una sola nacidn que pueda considerarse
autosuficiente asi misma y que no necesite vincularse con los demas paises, aun
las naciones mas ricas necesitan recursos de los cuales carecen y que por medio
de las negociaciones y acuerdos mundiales suplen sus necesidades y carencias

en otras zonas.

México adoptd la estrategia de crear y fortalecer sus lazos con el exterior, a través
de la firma de acuerdos que crearan condiciones de seguridad y legalidad tanto

en asuntos politicos como econémicos.

Es bien sabido que nos hemos concentrado en la relacion que existe con América
del Norte, particularmente con Estados Unidos a través del Tratado de Libre

Comercio que tenemos con esta region.



En este trabajo se pretende analizar la relacion de México con Alemania y al
analizar la economia de México debemos de revisar la dimension que trasciende

sus fronteras, la que aborda los problemas econémicos con fines internacionales.

La importancia que tienen las relaciones internacionales de México en el campo
comercial, politico o cultural ha alcanzado, un profundo significado, a tal grado
que no se puede hablar tan sélo intercambio de bienes sino de se podra referir

una integracion.

Siendo de suma importancia las relaciones de México con los demas paises y
siendo Alemania un pais con gran desarrollo pareceria relevante estudiar y

analizar la Relacion estos paises.

De tal forma, el presente trabajo de investigacién nos senala un entorno mundial
de profundas transformaciones en el aspecto politico, comercial y econémico a
nivel internacional, a las que México ha ido insertandose poco a poco permitiendo
su apertura comercial y con ello, adaptarse al proceso de la globalizaciéon para
un mejor funcionamiento en el sistema mundial y en las relaciones

internacionales.

Al comenzar se podra ver como es que influye en México y en Alemania las
diferentes teorias del comercio internacional, siendo la mas estudiada y principal

aqui la Teoria de Ventaja Comparativa.

En el Capitulo 2 se examinan las principales caracteristicas de Alemania, sus

antecedentes, su estructura econémica y su participacion como actor clave en la



UE, haciendo ademas una revision de su politica comercial exterior en el marco

de la Politica Exterior Comun de la UE.

Alemania como socio estratégico de México, intentando marcar un punto de
partida para la futura evaluacion de otros socios comerciales; la identificacion de
Alemania como socio radica en su condicidon de pais desarrollado con una
economia dinamica altamente industrializada y diversificada, con una posicion de
liderazgo mundial, siendo acreedor de la cuarta economia mas grande y el motor

economico de la UE.

En el Capitulo 3 se revisa las principales caracteristicas de México ,las cifras del
comercio exterior las cuales manifiestan la persistente concentracién de éste con
Estados Unidos, revelando un elevado estado de dependencia de la economia
mexicana a la dinamica estadounidense, por lo que se hace necesario hacer una
evaluacion de las relaciones comerciales de México con todos sus socios
comerciales, a fin de identificar y determinar el potencial de los acuerdos

alcanzados y corregir las limitaciones de la politica de diversificacion desplegada.

Después se podra ver un acercamiento a la Relacién Comercial que llevan ambos

paises.

Asimismo, es importante resaltar que Alemania es un actor primordial en el

comercio internacional

Se revisa la opcion para aprovechar el Tratado de Libre Comercio entre la UE y

México (TLCUEM), que constituye el acuerdo mas ambicioso que ha firmado



México, tanto por los objetivos planteados como por el numero de paises

firmantes, pero que no ha repercutido en beneficios tangibles para México.

A este respecto, se evaluan las caracteristicas del mercado aleman y su

importancia tanto a nivel mundial como al interior de la UE.

Finalmente, se presentan las conclusiones obtenidas del presente trabajo de
investigacion en forma de perspectivas, en las que se define a Alemania como
un socio estratégico para México, capaz de promover la diversificacion comercial

del pais.



CAPITULO 1. MARCO TEORICO

Importancia del Comercio Internacional

En la actualidad comercio tanto de bienes como de servicios las economias de
diferentes paises se encuentran estrechamente relacionadas, es una de las
actividades dinamicas de la economia, cuyo funcionamiento esta en estrecha
relacion con el desarrollo de todas las ramas de la produccion, ya que es el

conducto mediante el cual llegan los productos a los consumidores.

“Todo el mundo sabe que cierto comercio internacional es beneficioso”.! Y con
esto se entiende que los paises comercian porque son diferentes, porque seria
dificil que un pais fuera autosuficiente; cuando los paises se venden bienes y

servicios mutuamente, la mayoria de las veces surge un beneficio para ambos.

El comercio internacional es un factor completamente para las economias y un
instrumento de desarrollo que les permite dedicarse a lo que pueden producir
mejor, para lograr altos niveles de eficiencia y competir ventajosamente con

ciertos productos en el mercado mundial.?

Los mercados internacionales son competitivos no solamente por la

disponibilidad de los factores de produccion basicos, sino por la adaptacion y

" Krugman Paul R., et al Economia Internacional, Teoria y Politica, Pearson, 92 edicion, Madrid
2012, p 3.

2 Corona Guzman, Roberto. “El entorno econémico internacional en un mundo mas
interdependiente”, Comercio Exterior, vol. 46, num. 11. México, Noviembre de 1996. p 912 .



asimilacion de nuevos elementos constitutivos de los factores como son los
correspondientes al capital y a la mano de obra, en lo pertinente a la formacion,
preparacion, calificacidon y especializaciéon, asi como a la asimilaciéon de
tecnologias pertinentes al manejo de los fendmenos macroeconémicos que
interfieren en la valoracién de los capitales financieros, representados en
instrumentos y herramientas que contribuyen a compensar los flujos de caja y
hacer realmente competitivas las economias internacionales, incluso las de
paises con reducidos factores de produccion segun la connotacién tradicional,
pero con potenciales elementos innovadores que encajan dentro de la
clasificacion de los factores a la luz de la posmodernidad econémica, ampliando
el espectro de la conceptualizaciéon de la teoria econdmica en lo relativo al

comercio internacional.

Teoria de la Ventaja Comparativa

En este trabajo se plantea el modelo de la teoria de la ventaja comparativa siendo
uno de los conceptos basicos que fundamenta la teoria del comercio
internacional y muestra que los paises tienden a especializarse en la produccion
y exportacion de aquellos bienes que fabrican con un coste relativamente mas
bajo respecto al resto del mundo, en los que son comparativamente mas
eficientes que los demas y que tenderan a importar los bienes en los que son
mas ineficaces y que por tanto producen con unos costes comparativamente mas

altos que el resto del mundo.



La teoria clasica del comercio internacional se basa en las aportaciones de Adam
Smith, David Ricardo y J.S. Mill. Adam Smith, centro su analisis en los efectos
reales que el comercio exterior tiene sobre el funcionamiento de la economia.
Para él, el mayor beneficio que esta actividad da a un pais es que al ampliarse el
tamafno de los mercados aumentan las posibilidades de colocar una mayor
produccion en estos, favoreciendo asi un grado mas alto de especializacién en
su economia, siendo la principal manera de aumentar la productividad del trabajo

y, por tanto, la produccidn, la renta y el bienestar de la nacion.?

La aportacion mas importante que Adam Smith hizo a la teoria del comercio
internacional consistio en aplicar la teoria de la division del trabajo al intercambio
internacional. EI mérito de Smith consistié en haber presentado por primera vez
un estudio sistematico de la economia politica y, en materia de comercio
internacional, demostrar la conveniencia de la especializacién del trabajo entre

los paises y la aconsejable aceptacion del intercambio entre éstos.*

A principios del siglo XIX David Ricardo, explicd el comercio en términos de las
diferencias internacionales en la productividad del trabajo. Su teoria de la ventaja
comparativa demuestra que, dos paises pueden comerciar con ventajas mutuas,
incluso cuando uno de ellos es mas eficiente que el otro en la produccion de todos

los bienes, y el menos eficiente compite sélo pagando menores salarios. Segun

3 Qyarzun de Laiglesia, Javier. “Los modelos de comercio internacional un resumen
historico”, en Gonzalez Sara (coord.) Temas de organizacion econdmica internacional. Mc
Graw-Hill, 12 edicién, México 1993, p. 3.

4 Torres Gaytan, Ricardo. “Teoria del Comercio Internacional”, Siglo XXI, 252 Edicién, México
2005, p. 81.



Ricardo, el comercio aporta beneficios al permitir a los paises exportar bienes
cuya produccion implica la utilizacion de recursos abundantes en estos paises,
mientras que importan aquellos bienes para producirlos requieren la utilizacion

de recursos que son escasos en los mismos.

El principio de la ventaja comparativa implica la existencia de una especializacion
y division del trabajo que se muestra en el comercio. Entre los aspectos
considerados como fuente de ventajas comparativas estan: los costd de factores,
el nivel de la ventaja situado en el pais, ya sea en larama o en la empresa, y las

ventajas que pueden modificarse por actos de los gobiernos o las empresas. °

Para Ricardo, el comercio internacional seguiria el patron sugerido por la ventaja

comparativa, lo que resultaria provechoso para los paises implicados.

A partir de esto, Ricardo, desarrolla el principio basico de la Teoria de la ventaja
comparativa: un pais exportaria (importaria) la mercancia que produce con un

menor (mayor) coste relativo, en términos de la otra mercancia. ©

En afios mas recientes se ha visto como se ha conformado la nueva escuela del
comercio internacional, ante profundos cambios econdmicos y tecnoldgicos, que

encuentran factores de suma importancia de la ventaja comparativa.

5 Corona Trevifio, Leonel. “Competitividad y ventajas comparativas. El punto de vista de los
paises industrializados”, Economia Informa. Nium. 222. FE-UNAM. México. Octubre de 1993.
P. 56.
6 Bajo, Oscar. “Teoria del comercio internacional”. Antoni Bosch. 12 edicién, Barcelona. 1991.
p 16.



La nueva escuela del comercio internacional, se concentré en torno a Paul

Krugman, constituyendo sus modelos a partir del supuesto de economias de
escala y competencia imperfecta, basados en los avances de la teoria de la
organizacion industrial durante los afos setenta, que revelan la interdependencia
entre la estrategia de las empresas y la estructura de la industria a la que
pertenecen. Al mismo tiempo, se revela que la causa de la existencia de
industrias oligopdlicas reside en la presencia de economias de escala en la

produccion.

Ventajas del comercio internacional

Sin embargo, las caracteristicas actuales del comercio internacional lo configuran
como un nuevo fendbmeno con aspectos determinantes que han llevado a
plantear nuevas teorias del comercio internacional, sobre todo enfocadas a

explicar el comercio intra-industrial.

La importancia que tienen las relaciones internacionales en el campo comercial,
politico o cultural ha alcanzado, a nivel mundial, un profundo significado, a tal
grado que no se puede hablar tan solo intercambio de bienes sino de programas

de integracion.

La teoria econdmica sefiala convincentes razones para esa relacion. Todos los
paises, incluidos los mas pobres, tienen activos -humanos, industriales, naturales

y financieros- que pueden emplear para producir bienes y servicios para sus



mercados internos o para competir en el exterior. La economia nos ensefia que

podemos beneficiarnos cuando esas mercancias y servicios se comercializan.

Las ventajas principales del comercio internacional consisten en el mejor empleo
de los recursos productivos con la finalidad de que mediante el comercio cada
pais: a) se provea de mercancias que no puede producir; b) obtenga aquellas
que se producen en cantidad insuficiente; c) adquiera mercancias que no

obstante poderlas producir, las importa a un costo relativo menor. ”

EL comercio internacional permite una mayor movilidad de los factores de

produccion entre paises, dejando como consecuencia las siguientes ventajas:

1. Cada pais se especializa en aquellos productos donde tienen una mayor
eficiencia lo cual le permite utilizar mejor sus recursos productivos y elevar
el nivel de vida de sus trabajadores.

2. Los precios tienden a ser mas estables.

3. Hace posible que un pais importe aquellos bienes cuya produccion interna
no es suficiente y no sean producidos.

4. Hace posible la oferta de productos que exceden el consumo a otros
paises, en otros mercados. ( Exportaciones)

5. Equilibrio entre la escasez y el exceso.

6. Los movimientos de entrada y salida de mercancias dan paso a la balanza

en el mercado internacional.

" Torres Gaytan, ép. cit., p. 100.
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Por medio de la balanza de pago se informa que tipos de transacciones
internacionales han llevado a cabo los residentes de una nacidén en un periodo

dado.

Los paises comercian porque son diferentes, porque seria dificil que un pais fuera

autosuficiente.

Los mercados internacionales son competitivos no solamente por Ia
disponibilidad de los factores de produccion basicos, sino por la adaptacion y
asimilacion de nuevos elementos constitutivos de los factores como son los
correspondientes al capital y a la mano de obra, en lo pertinente a la formacion,
preparacion, calificacion y especializacién, asi como a la asimilacion de
tecnologias pertinentes al manejo de los fendmenos macroeconémicos que
interfieren en la valoracién de los capitales financieros, representados en
instrumentos y herramientas que contribuyen a compensar los flujos de caja y
hacer realmente competitivas las economias internacionales, incluso las de
paises con reducidos factores de produccion segun la connotacién tradicional,
pero con potenciales elementos innovadores que encajan dentro de la
clasificacion de los factores a la luz de la posmodernidad econémica, ampliando
el espectro de la conceptualizaciéon de la teoria econdmica en lo relativo al

comercio internacional.
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CAPITULO 2. ALEMANIA EN EL MUNDO

Einigkeit und Recht und Freiheit
«Unidad y Justicia y Libertad»

Lema de Alemania

Informacion General

Alemania (en aleman: Deutschland), oficialmente llamada la Republica Federal
de Alemania, es un estado federal, democratico y social. Su capital Berlin el
estado mas grande de los dieciséis que la conforman Ubicado en el centro de
Europa y miembro de la Unidon Europea; limita al norte con el mar del Norte,
Dinamarca y el mar Baltico; al este con Polonia y la Republica Checa; al sur con
Austria y Suiza, y al oeste con Francia, Luxemburgo, Bélgica y los Paises Bajos.
El territorio de Alemania abarca 357.168 km? 8 y 80 219 697 millones de
habitantes (censo 2011)°. El idioma oficial es aleman y su unidad monetaria

desde el 1°de enero de 2002 es el euro.

Los principales polos econdmicos de Alemania son la Cuenca del Ruhr (antigua
region siderometalurgica que se esta consolidando como localizacion de la alta
tecnologia y el sector terciario), Munich y Stuttgart (alta tecnologia, fabricacién de

automoviles), Rin-Neckar (quimica), Frankfurt del Meno (centro financiero),

8 Sitio web: http://www.tatsachen-ueber-deutschland.de/es/

9 Sitio web: http://www.statistik-portal.de/Statistik-Portal/de jb01 jahrtab1.asp
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Colonia, Hamburgo (puerto, fabricacion del Airbus). Paralelamente, se ha
consolidado un pequefio pero potente sector industrial en diversos polos de alta
tecnologia, denominados regiones faro en Dresde, Jena, Leipzig, Leuna y Berlin-
Brandeburgo.'°

En el escenario internacional, Alemania es miembro de los principales
organismos financieros internacionales -el FMI, el Banco Mundial, la OMC, la
OCDE, la ONU, la OTAN, el G8 -, aunque no es perceptor de fondos. Y dentro
de la OMC rigen para Alemania los acuerdos negociados a través de la UE en la

rondas de negociaciéon de la OMC -antiguo GATT-. (Guia pais Alemania 2012)

Situacion Econémica

La economia de Alemania es la cuarta economia mas poderosa del mundo
después de la de Estados Unidos, Japon y China. Es el segundo mayor
exportador mundial y el segundo pais con un superavit comercial mayor.

Asimismo, es considerado el motor econémico de la Unién Europea (UE).

Alemania es econdmicamente la nacion mas poderosa de los paises que
componen la eurozona y de Europa en general, seguida de Francia y del Reino
Unido (siendo esta no perteneciente a la Eurozona). Francia es considerada su

principal socio comercial dentro de Europa.

10 “Informe Alemania” 2011. Instituto Valenciano de la Exportacion, Munich, 2011, pp. 11-12.
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Tabla 1. PIB Nominal.

2012
Lugar Pais PIB
1 Estados Unidos $ 16,244,600,000,000.00
2 China $ 8,229,490,030,098.00
3 Japon $ 5,937,766,585,288.00
4  Alemania $ 3,425,956,470,874.00
5 Francia $2,611,221,313,282.00
15 México $ 1,186,460,890,130.00

Fuente: Elaboracion Propia con Datos del Banco Mundial

El puerto mas préspero de Europa es el de Hamburgo que, segun las
estimaciones, pronto rebasara al puerto de Rotterdam como el de mayor

movimiento en el continente.

Alemania presento en el afio 2012 la estructura econdmica propia de un pais
altamente desarrollado, donde la agricultura tiene un escaso peso en el PIB. El
sector industrial es comparativamente mas importante, que en otros paises, pero
también esta perdiendo importancia frente al sector servicios, tanto en ocupacion,
como en generacion de valor afadido

Alemania en la economia mundial radica en varios factores uno de los principales
es la influencia que como pais puede ejercer en el ambito financiero, econémico
y en el comercio internacional. Asi mismo Alemania representa a nivel mundial

un lider de poderio econémico y politico.

Los productos alemanes encuentran mercados en todo el mundo. Alemania es
un pais dotado de una excelente infraestructura y una mano de obra altamente

calificada y motivada.

14



Otro elemento caracteristico de la proyeccion econdmica del pais es su

tecnologia de punta en el ambito de la investigacion y el desarrollo.

El elevado grado de competitividad en precios y calidad de los productos
alemanes ha permitido a las empresas germanas consolidar y ampliar su poderio

economico a través de la integracion europea.

En este sentido, Alemania destaca como la cuarta economia mundial — precedida
por Estados Unidos, China y Japon- y la primera de Europa, con un PIB de 3.4
billones de ddélares en 2012, que representa el 4.7% del PIB mundial (71.7

billones de ddlares), segun estimaciones del FMI. '

Grafica 1
PIB Nominal Mundial 2012

Estados Unidos

China

Japoén

Pais

Alemania

Francia
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- 200 4.00 6.00 8.00 10.00 12.00 14.00 16.00 18.00
PIB (Billones de délares)

1 International Monetary Fund, World Economic Outlook Database, April 2013:
http://www.imf.org/external/pubs/ft/weo/2013/01/weodata/index.aspx
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Fuente: Elaboracion Propia con en base a cifras del Banco Mundial.

En el segundo trimestre de 2012 la economia alemana creci6 un 0,5% interanual,
confirmando la desaceleracion tanto respecto a 2011 (+3%), como al primer
trimestre de 2012 (+1,7%). Los indicadores de confianza empresarial y el
comercio exterior también ofrecen claros sintomas de enfriamiento. Sin embargo
de momento los efectos en el mercado de trabajo estan siendo muy limitados. La

tasa de paro contintia siendo inferior a la de hace un afio.'?

Poblacién activa y desempleo

En agosto de 2012 hubo 2,91 millones de desempleados, de los cuales un 29,9%
aproximadamente son de larga duracién, para una tasa de desempleo del 6,8%.
En agosto de 2011 la tasa habia sido de 7%. La evolucién del mercado de trabajo

por ahora no se esta resintiendo apenas de la crisis econémica internacional. '3

Principales sectores de la economia

Sector Primario

El sector primario aleman (agricultura, ganaderia y pesca) ocupa a unas 860.000

personas, aproximadamente un 2% de la poblacién ocupada y genera alrededor

12 “Guia pais Alemania 2012”. Oficina Econémica y Comercial de Esparia en Berlin,
Alemania, octubre de 2012.

13 “Guia pais Alemania 2012”. Oficina Economica y Comercial de Espafia en Berlin,
Alemania, octubre de 2012, pp. 5
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del 1% del PIB. La Superficie Agricola Util se ha mantenido estable durante los
ultimos 15 anos y es de unas 17 millones de hectareas.

En los antiguos Lénder (tierras) predomina la explotacion de pequefio tamarfio —
35 hectareas de promedio. En general se trata de explotaciones unipersonales o
familiares.

La produccién nacional sirve para cubrir aproximadamente el 80% de las

necesidades de consumo domeéstico, siendo cubierto el resto con importaciones.

Sector secundario

El sector industrial, la mineria, la construccion y el suministro de agua y energia
se agrupan en las estadisticas alemanas bajo el nombre de Sector productivo.
La industria emplea a unos 7,3 millones de personas, aproximadamente el 18%
de toda la poblacién ocupada. Las caracteristicas fundamentales son la elevada
Productividad y la fuerte orientacion hacia los mercados exteriores.

En los afios 90’s la aportacion en valor afiadido bruto del sector disminuyd, debido
al importante desmantelamiento industrial operado en la antigua Alemania del
este tras la reunificacién.

Desde entonces el sector se ha recuperado con fuerza, pero el aumento en la
productividad ha ido asociado a una importante reduccion del empleo. Por este
motivo la participacion total del sector en el PIB ha descendido de un 27% en

1991 al 23,7% en 2010.%

14 “Guia pais Alemania 2012”. Oficina Econoémica y Comercial de Espafia en Berlin,

Alemania, octubre de 2012, pp. 10
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Aunque el 90% de las empresas son pymes, solo generan el 42% de la
facturacion industrial total y dan empleo al 43% de la poblacion ocupada en el
sector.

Por ramas de actividad la importancia principal corresponde a las mas clasicas,
como el automoévil, el sector quimico, la maquinaria y la electronica y la
electrotecnia. En las tres primeras al menos dos tercios de la facturacion
proceden de la exportacion.

Entre los sectores en ascenso destaca la biotecnologia y el equipamiento de
medioambiente.

En los sectores del automovil, maquinaria e industria quimica es donde se realiza
el mayor gasto en | + D y también aquellos en que la balanza comercial arroja un
superavit mas elevado.

La mineria alemana esta especializada en el carbén, mayormente localizada en
la cuenca del Ruhr.

El sector industrial en general y la energia en particular estan muy condicionados
en los ultimos afos por las necesidades de ahorro y la normativa medioambiental.
Esta se traduce en un aumento cada vez mayor de la tributacion de los
combustibles fosiles y la limitacion de los derechos de emisién de gases con
efecto invernadero.

Por otra parte se esta fomentando el empleo de las energias renovables mediante
la imposicion de remuneraciones minimas, al tiempo que se subvenciona la

investigacion en estas energias.
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Sector Terciario

La construccion en Alemania es un sector dual; existe una multitud de pequefias
empresas, con facturacion inferior a 1.000 millones de euros y solo cuatro
grandes empresas, de facturacién superior a 2.000 millones de euros, que son
Hochtief, Bilfinger Berger, Ed. Zlblin y Strabag '°.Las grandes empresas tienden
a concentrarse en el sector de la gran obra publica donde dominan el mercado,
y las empresas medianas o0 pequenas estdn mas presentes en la construccion
residencial, industrial o comercial.

La modificacion estructural mas importante de la economia alemana en las
ultimas décadas ha sido el descenso en la participacion del PIB del sector
primario y el sector productivo frente al aumento del sector servicios. Asi en 1970
el sector productivo y el de servicios tenian aproximadamente el mismo peso en
el PIB, un 48%, y el sector primario un 4%. En el afio 2010 el sector servicios —
sin contar la construccion - contabiliza el 71% del PIB, mientras que el sector
productivo y el primario aportan solo el 23,7% y el 1% respectivamente.®
Durante 2010, los servicios dieron empleo al 73,5% de la poblacidon ocupada,
correspondiente con unos 29,5 millones de personas, frente al 19% del sector

productivo. 17

5 Guia pais Alemania 2012”. Oficina Econémica y Comercial de Espana en Berlin,
Alemania, octubre de 2012, pp. 11

16 |bid.,pp. 12

7 Ibid., pp.12
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El descenso en la aportacion al PIB por el sector productivo y el correlativo
ascenso en el segmento de los servicios a empresas llevan a la conclusion, de
que ha habido un trasvase de empleo de aquél a éstos, originado por el aumento

de la subcontratacién o outsourcing de terceros por parte de la industria

Sector Exterior

Alemania cuenta con gran tradicion exportadora. Desde 2003 hasta 2008 fue el
primer exportador mundial, aunque en 2009 ha sido superada por China y en
2010 por Estados Unidos de América. Sus exportaciones de bienes
representaron el 8,3% del total de exportaciones mundiales en 2010.

En su conjunto la balanza de pagos es superavitaria. En 2011 obtuvo un superavit
por cuenta corriente del 5,3% del PIB.

La crisis del comercio internacional castigd duramente a la exportacién alemana
en 2009, pero en los dos anos posteriores se ha recuperado con fuerza y ahora
el valor de sus exportaciones es superior al de antes de la crisis.

La mayor parte de las exportaciones alemanas son realizadas dentro de la misma
Union Europea. Se observa claramente desde algunos afios que esta
disminuyendo el peso de la zona euro como destino de las exportaciones
alemanas, mientras que aumenta el de China y los paises del sudeste asiatico.
Por productos, es destacable la gran concentracion en productos industriales v,
dentro de ellos, en los productos de valor afadido alto. Sin embargo la

exportacién alemana esta muy diversificada.
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La distribucién geografica de las importaciones es parecida a la de las
exportaciones.

Al estar la economia alemana especializada en sectores de media y alta
tecnologia, resulta menos vulnerable a la competencia de los paises
extracomunitarios de salarios bajos.

Tabla 2. Balanza Comercial de Alemania 2001-2012

ALEMANIA

Afo Exportaciones Importaciones Comercio total Balanza comercial

2001 $ 571,426,720.00 $ 486,022,068.00 $ 1,057,448,788.00 $ 85,404,652.00
2002 $ 615,997,391.00 $ 490,450,056.00 $ 1,106,447,447.00 $ 125,547,335.00
2003 $ 748,531,267.00 $ 601,761,022.00 $ 1,350,292,289.00 $ 146,770,245.00
2004 $ 911,742,096.00 $ 718,150,018.00 $ 1,629,892,114.00 $ 193,592,078.00
2005 $ 977,131,972.00 $ 779,819,058.00 $ 1,756,951,030.00 $ 197,312,914.00
2006 $ 1,121,962,887.00 $ 922,213,393.00 $ 2,044,176,280.00 $ 199,749,494.00
2007 $ 1,328,841,354.00 $ 1,059,307,813.00 $ 2,388,149,167.00 $ 269,533,541.00
2008 $ 1,466,137,400.00 $ 1,204,209,300.00 $ 2,670,346,700.00 $ 261,928,100.00
2009 $ 1,127,839,900.00 $ 938,363,080.00 $ 2,066,202,980.00 $ 189,476,820.00
2010 $ 1,271,096,300.00 $ 1,066,816,800.00 $ 2,337,913,100.00 $ 204,279,500.00
2011 $ 1,482,202,274.00 $ 1,260,297,537.00 $ 2,742,499,811.00 $ 221,904,737.00
2012 $ 1,416,184,200.00 $ 1,173,287,600.00 $ 2,589,471,800.00 $ 242,896,600.00

Fuente: Elaboracion Propia en base a cifras del FMI

Importancia de Alemania en el mundo y la Unién Europea

Siendo motor de la Union Europea, Alemania dispone de la economia mas
potente de la Eurozona, y sus indicadores macroecondmicos son una referencia
indiscutible a nivel internacional, mostrando desde hace décadas unos claros
indices de modernidad y fortaleza. Alemania es el cuarto pais del mundo por PIB

y el quinto pais segun el indice de Competitividad Global calculado por el Foro
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Econdmico Mundial. Ademas, Alemania se encuentra dentro de los primeros 20
paises a nivel mundial en el ranking de los paises con mayor renta per capita,

siendo esta en el 2012 de $ 42,860 dlls. (Datos del banco mundial).

Alemania comparte todas sus fronteras con otras naciones europeas, por lo cual
siempre ha participado de manera activa en el proceso de integracion de la UE,
siendo uno de los seis paises fundadores y respaldando la profundizacién de su
integracion, ampliacion e institucionalizacion.
Como organizacién internacional, la UE siempre ha prestado especial atencion a
las relaciones con el resto del mundo, a través de su politica exterior, conformada
por:

e La Politica comercial,

e La Politica de ayuda al desarrollo

e La Politica Exterior y de Seguridad Comun y, por exclusion

e Las restantes medidas de politica comercial.
En este sentido, la PCC (La Politica Comercial Comun de la Uniéon Europea) ha
sido de gran apoyo para configurar de forma progresiva un esquema de
relaciones exteriores articulado y ha consolidado al libre comercio como uno de
los principios en los que se sustenta la UE.™®
Asimismo, la UE se caracteriza por desempefar un papel clave en las estructuras

creadas para facilitar el comercio global, como el GATT, organismo creado en

18 Nieto Solis, J. A. “La Unién Europea: una nueva etapa en la integracion econémica de
Europa”, Ed. Piramide., Madrid, 2001. pp. 229-230.
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1948 para garantizar el desarrollo del comercio internacional por medio de
normas comunes (OMC a partir de 1995).
La participacion de Alemania como actor clave en la UE radica basicamente en
dos factores:
A. Con 82 millones de habitantes, Alemania es el mercado de mayor tamano
y mayor peso especifico de la UE (constituye el 16.2% de la poblacién
total).95
B. Es el pais que mas contribuye econdomicamente a la UE. En 2012, segun
estadisticas mas recientes, el presupuesto de la UE fue de 147 mil

millones de euros de los cuales Alemania aporto 22 820."9

Politica de Comercio Exterior

En el contexto que vive en mundo hoy, hablando de la globalizacion, la politica
exterior adquiere una especial importancia al constituir una politica ejercida
desde el interior de un pais hacia el resto del mundo, en un entorno donde paises,
sociedades 'y espacios econdmicos se relacionan 'y actuan
interdependientemente.

Para Alemania, el final del conflicto Este-Oeste brindé nuevas expectativas a su
politica exterior, ya que bajo el antiguo orden mundial, ésta dificilmente habria

podido establecer con tanta libertad sus prioridades esenciales. Sin embargo, en

19 Sijtio web: http://ec.europa.eu/budget/financialreport/2012/pdf/financialreport-2012 en.pdf
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los ultimos afios los asuntos de caracter nacional se han decidido internamente
y no mas por orientacion de otros paises.

El principio mas importante de la politica alemana en el sector externo es el libre
intercambio (de bienes, servicios y capital), sistema introducido en la posguerra
por el Ministro de Economia Ludwig Erhard, mediante el cual Alemania ofrece a
sus contrapartes extranjeras multiples oportunidades comerciales, para las

cuales demanda reciprocidad.

Politica Comercial Comun (PCC)

Como bien se sabe, Alemania forma parte de la UE, participando activamente en
el proceso de integracion desde sus origenes, posterior al fin de la Segunda
Guerra Mundial.

La pertenencia a la UE implica para sus Estados miembros el establecimiento de
una serie de politicas comunes con el fin de coordinar sus economias. En
particular, destaca la importancia de la Politica Comercial Comun (PCC),
recogida en el articulo 3 del Tratado de Funcionamiento de la Union Europea
(TUE) 2° En este sentido, la politica comercial de Alemania no se ejecuta de forma
autébnoma, sino que en lo esencial ha pasado al ambito comunitario. Cabe

mencionar que una parte importante de la PCC se ejecuta a través o en relacién

20 version consolidada del Tratado de Funcionamiento de la Union Europea en:
http://eurlex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:C:2010:083:0047:0200:es:PDF
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con la OMC, debido al peso de la organizacion en las relaciones comerciales
mundiales.?’

El principal objetivo de la PCC es contribuir al interés comun mediante el
desarrollo del comercio mundial, la supresion progresiva de las restricciones
sobre el comercio internacional y la reduccidn de los obstaculos al comercio.

La PCC en relacion con paises terceros se fundamenta en una amplia red de
acuerdos que se pueden agrupar en dos categorias:

1. Acuerdos reciprocos. Las relaciones se establecen sobre una base de
equilibrio, con concesiones reciprocas por ambas partes.

2. Acuerdos no reciprocos. Las relaciones se establecen con el objetivo de
facilitar las exportaciones de paises cuya situacién de menor desarrollo
justifica un trato especial, sin que se busque por tanto el equilibrio en las
concesiones de las partes del acuerdo.??

A este respecto, la tendencia actual de la PCC se orienta hacia los acuerdos
reciprocos, tratando de situar las relaciones comerciales sobre una base de
igualdad entre las partes y ajustando ademas los acuerdos concluidos a las

normas de la OMC.

21 En la OMC, la Comision Europea se expresa en nombre de la UE y consulta de manera
activa con todos los Estados miembros.

(http://europa.eu/legislation summaries/external trade/index es.htm)

22 [s.n.] “La Politica Comercial Comun de la Unién Europea. La Organizacion Mundial de
Comercio”. Universidad Nacional de Educacioén a Distancia. Véase en:
http://www.uned.es/deahe/doctorado/gescribano/polcom%20UE.pdf
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Los acuerdos con terceros paises son regulados y condicionados por la
aplicacion de los distintos instrumentos con que cuenta la PCC, que son: 23

(i) Politica arancelaria:

La UE cuenta con un arancel exterior comun, aplicado por todos sus miembros.
El arancel de partida se fij6 como media aritmética de los tipos que se aplicaban
en los cuatro territorios aduaneros que constituian la Comunidad inicial, y ha ido
variando desde entonces, por regla general en sentido descendente como
consecuencia de las negociaciones y compromisos asumidos en el marco de la
OMC.

(i) Regimenes de importacion y exportacion,

Los regimenes de importacidn y exportacion tienen por objeto establecer un
reglamento comun aplicable en la UE -basados en el principio del libre comercio-
, asi como definir los procedimientos para que la UE aplique, en caso de
necesidad, las medidas de vigilancia y de salvaguardia pertinentes para proteger
sus intereses.

El régimen de importacion que se aplica a los paises de la OMC y asimilados
esta regulado en el Reglamento 260/2009. En él se establece el principio general
de la libertad de importacion (con exclusién de los productos textiles sujetos a un
régimen especifico de importacion y de productos originarios de determinados
paises terceros sometidos a un régimen comun de importaciones), y se fijan las

condiciones conforme a las cuales éstas pueden restringirse; sélo con caracter

2 [dem., pp.9-19
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excepcional y temporalmente puede restringirse la importacion. Para los paises
que no son miembros de la OMC, es de aplicacion el Reglamento 110/2009 que
si considera excepciones concretas al principio de libertad de importacion y que
ademas fija condiciones menos estrictas para la aplicacion de medidas de
salvaguardia.

Por su parte, el principio general de libertad de exportacion aparece recogido en
el Reglamento 1061/2009, por el cual las exportaciones de la UE a terceros
paises no estaran sometidas a restricciones cuantitativas, si bien cabe imponer
excepcionalmente restricciones a la exportacion por razones de moralidad,
seguridad, salud publica, defensa del patrimonio artistico y protecciéon de la
propiedad industrial y comercial.

(iii) Instrumentos de defensa comercial y Reglamento de Obstaculos al
Comercio:

La liberalizacion comercial implica la necesidad de contar con mecanismos para
asegurar que las reglas del comercio mundial se respeten, asi como para
proteger a cualquier parte perjudicada por algun incumplimiento. En este sentido,
la UE ha adoptado las normas internacionales acordadas en el ambito de la OMC
o las derivadas de acuerdo bilaterales con terceros paises, que pretenden

salvaguardar la realizacién de un comercio equilibrado.

Ademas, la UE cuenta con el Reglamento 3286/94, relativo a las practicas ilicitas
y a los obstaculos al comercio que puedan afectar a las exportaciones

comunitarias hacia los mercados de terceros paises, por el que se establecen
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procedimientos comunitarios a fin de eliminar el perjuicio o los efectos
comerciales adversos derivados de los mismos de acuerdo con las normas del
comercio internacional.

(iv) Sistema de Preferencias Generalizadas (SPG):

La UE mantiene el SPG, por el que de manera autbnoma reduce o elimina los
aranceles para las importaciones procedentes de paises en vias de desarrollo,

con el objetivo de contribuir a su desarrollo.

28



Capitulo 3. MEXICO EN EL MUNDO

<<La patria es primero. >>

Lema de México
Informacion General

México, su nombre oficial Estados Unidos Mexicanos, se localiza en América del
Norte, limita al norte con Estados Unidos de América, al sureste con Belice y
Guatemala, al oriente con el golfo de México y el mar Caribe y al poniente con el
océano Pacifico. Con una superficie de 1.96 millones de km?, es el décimo cuarto
pais mas extenso del mundo. Posee una poblacién de aproximadamente 117
millones de personas en 20122%* |o cual lo coloca como el décimo primer pais mas
poblado del mundo. El idioma oficial es el espaiol y la moneda de uso es el peso
mexicano. México es una republica democratica, representativa y federal
compuesta por 32 entidades federativas: 31 estados y el Distrito Federal.

En lo que toca a la politica exterior, el pais sostiene varios principios que se
encuentran definidos en la Constitucion: el derecho de autodeterminacion, el
principio de no intervencion, la solucion pacifica de conflictos, la proscripcion de
la amenaza o el uso de la fuerza en las relaciones internacionales, la igualdad
juridica de los estados, la cooperacién internacional para el desarrollo y la lucha

por la paz y la seguridad internacionales.?®

24 INEGI
25 Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos (p.72):
http://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/pdf/1.pdf
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El Presidente de la Republica tiene la facultad de representar al pais para
celebrar tratados internacionales y todos los asuntos relativos a la politica
exterior.

En el escenario internacional, México es miembro de los principales organismos
financieros internacionales, entre ellos: la ONU, el FMI, el Banco Mundial, el
Banco Interamericano de Desarrollo (BID), la OCDE, el Foro de Cooperacién

Asia-Pacifico (APEC), la OMC, el G20.

Situacion Econémica

La economia de México estda basada en el mercado libre orientado a las
exportaciones. Siendo esta la primera potencia econdémica mas grande de
Hispanoamérica, la segunda de América Latina y la tercera economia de mayor
tamano de toda Ameérica, solo después de la de los Estados Unidos y la de
Brasil.?® Por el desarrollo de su economia, México destaca como la décimo cuarta
economia mundial, con un PIB de 1.2 billones de délares en 2012, que representa
el 1.6% del PIB mundial (71.3 billones de ddlares), segun el FMI

A pesar de su estabilidad macroeconémica que ha reducido la inflacion y las
tasas de interés a minimos histéricos y que ha incrementado el ingreso per capita,
existen grandes brechas entre ricos y pobres, los estados del norte y los del sur,

y entre la poblacién urbana y rural. Algunos de los retos para México siguen

26Segun datos de 2009 del FMI
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siendo mejorar la infraestructura, modernizar el sistema tributario y las leyes

laborales asi como reducir la desigualdad del ingreso.

La economia contiene una mezcla de industrias y sistemas agricolas modernos
y antiguos, ambos dominados cada vez mas por el sector privado. Los gobiernos
recientes han expandido Ila competencia en puertos maritimos,
telecomunicaciones, la generacion de la electricidad, la distribucion del gas
natural para modernizar la infraestructura. Se trata de una economia orientada a
las exportaciones, con un comercio exterior regulado en tratados de libre
comercio (TLC) con mas de 40 paises, incluyendo a la Unién Europea, Japon,
Israel y varios paises de la América Central y la América del Sur. El TLC mas
influyente es el Tratado de Libre Comercio de América del Norte (NAFTA por sus
siglas en inglés), firmado en 1992 por los gobiernos de Estados Unidos, Canada

y México, el cual entré en vigor en 1994,

México juega un papel cada vez mas relevante en el panorama internacional. El
incremento demografico que paulatinamente vivié durante el siglo pasado, junto
con la etapa de industrializaciéon y las recientes mejoras de las comunicaciones
e infraestructuras, se han reflejado en la economia nacional hasta el punto de
que, a nivel global, México llegd a entrar en el exclusivo grupo de paises mas
ricos del mundo por PIB. No obstante, los indicadores del Banco Mundial dejan
entrever que todavia queda mucho margen para la mejora, especialmente en el
terreno social, en lo relativo a riqueza per capita (México ocupa el puesto 46° en

las economias con mayor renta per capita del mundo), y sobre todo, en lo referido
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a la competitividad global. Segun el Foro Econémico Mundial, México ocupa en

2011 el puesto 66° de los paises mas competitivos.

De acuerdo con el informe “Perspectivas econémicas mundiales” del Banco
Mundial publicado en enero pasado, en 2012 la economia de México, -la segunda
mas grande de Latinoamérica-,112 continud siendo sdlida, con un crecimiento
del 3.9% respecto de 2011, a pesar de sus fuertes vinculos con la economia de
Estados Unidos. No obstante, las perspectivas sefialan que el crecimiento podria
alcanzar tan solo un 3.3% en 2013, en parte debido a la menor expansion de
Estados Unidos.?’

El crecimiento econdmico nacional se caracteriza por profundizar las
desigualdades econdmicas y sociales inherentes a un pais con una economia
subordinada y dependiente. Dichas desigualdades han sido el producto, tanto de
factores externos (economia nacional subordinada y dependiente de Estados
Unidos) como internos (excesiva concentracion de la industria, el comercio, los
servicios y la mano de obra en algunas regiones, a expensas del atraso y la

pobreza del resto del pais).

27 De acuerdo con la OCDE.
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Tabla 3. Balanza Comercial de México 2001 — 2012

MEXICO

Ano
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012

€N H N hH hH NP hH LPH hH Ph hH &

Exportaciones

158,386,217.00
160,750,540.00
164,906,509.00
187,980,442.00
214,207,306.00
249,960,546.00
271,821,215.00
291,264,809.00
229,712,337.00
298,305,075.00
349,569,049.00
370,642,552.00

€ fhH f P LA h fhH hH P LA & &h

Importaciones

168,376,891.00
168,650,541.00
170,545,787.00
196,808,375.00
221,818,980.00
256,085,920.00
281,926,513.00
308,583,120.00
234,384,532.00
301,481,734.00
350,842,386.00
370,751,407.00

€ H BH BH hH N &hH LH hH L &h &

Comercio total

326,763,108.00
329,401,081.00
335,452,296.00
384,788,817.00
436,026,286.00
506,046,466.00
553,747,728.00
599,847,929.00
464,096,869.00
599,786,809.00
700,411,435.00
741,393,959.00

Balanza comercial

9,990,674.00
7,900,001.00
5,639,278.00
8,827,933.00
7,611,674.00
6,125,374.00
10,105,298.00
17,318,311.00
4,672,195.00
3,176,659.00
1,273,337.00
108,855.00

Principales Sectores de la Economia

Fuente: Elaboracion Propia con datos del FMI

Sector primario

En México hay, grandes plantaciones de productos tropicales con destino al

mercado internacional. En el pais se producen, productos agricolas como:

algodon, frijol, arroz y cafia de azucar por mencionar algunos; las explotaciones

estos, se localizan en el norte y el resto en el sur, aqui se utilizan todos los

avances que les proporcionan la revolucién verde.

Entre los principales productos que sobresalen se encuentran el maiz, el frijol, el

trigo, el arroz, el sorgo, la cafa de azucar y las oleaginosas, en tanto que entre

los productos de exportacion mas importantes se incluyen el café, el jitomate, el

algodon y algunas frutas: Maiz vy frijol.
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Tabla 4. Principales Productos Agricolas de México

PRODUCCION EN

PRODUCTO TONELADAS (2007)
Cana de azucar 52 089 356
Maiz 23512752
Platano 19 645 452
Sorgo 6 202 920
Naranja 4 233 538
Trigo 3 515 392
Jitomate 2425403
Limon 1922 592
Chile 1 883 983
Papa 1750 797
Mango 1643 355
Cafe 1427 332
Aguacate 1142 892
Frijol 993 953
Cebada 653 075
Manzana 505 078
Uva 356 258
Arroz 294 697
Durazno 192 261
Fresa 176 396
Cartamo 113 334
Soya 88 371
Ajonjoli 29 045

Fuente: Elaboracion Propia con datos de INEGI

Sector secundario
La manufactura es la forma mas elemental de la industria; la palabra significa

"hacer a mano" pero en economia significa transformar la materia prima en un
producto de utilidad concreta.
También en un panorama general se producen quimicas de base: producen

acidos, fertilizantes, explosivos, pinturas y otras sustancias.
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Otra industria que entra en este rango y que es de suma importancia Industria
automotriz: Esta por lo regular es de origen extranjero pero han buscado
colocarse en México, en puntos estratégicos, en los cuales los automoviles se
producen en suelo mexicano con inversion extrajera directa, por mas de 7mil
millones de dodlares, para fabricacion de vehiculos completos, motores y

trasmisiones, entre otros.

Sector terciario

Es el predominante en la estructura econémica nacional, el cual genera el 59.7%
del PIB (ocupa a unas 30.1 millones personas, equivalente al

60.6% del total de empleos); el sector industrial ocupa el segundo lugar, con una
participacion del 36.5% del PIB (ocupa a unas 12.7 millones personas,
equivalente al 25.5% del total de empleos); mientras que la agricultura, como
porcentaje del PIB (3.8%) ha decrecido constantemente y juega un papel cada
vez menor en la economia, aunque emplea a un porcentaje alto de la fuerza
laboral (6.5 millones personas, equivalente al 13.1% del total de empleos), la

mayoria de los cuales cultivan para subsistencia.

Comercio exterior de México con el mundo

Segun datos del Banco Mundial, las exportaciones mexicanas de bienes y
servicios alcanzaron en 2012 los 370,642 millones de ddlares (la cifra mas alta
de la historia), lo que representa una expansion del 6% respecto de 2011y 58.4%

respecto de 2009 (229,712 millones de ddlares), ano en que las exportaciones
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disminuyeron 20.9%, derivado de la crisis mundial. De hecho, el sector
exportador ha sido uno de los motores que impulsaron el crecimiento de la
economia mexicana, el cual genera el 32.9% del PIB y uno de cada cinco
empleos esta vinculado a la actividad exportadora.

Por su parte, las importaciones de bienes y servicios crecieron un 5.2% en 2012
para alcanzar los 370 751 millones de ddlares (34% del PIB). Dicho incremento
obedecié a los siguientes crecimientos individuales: bienes de capital (16%),
bienes intermedios (15%) y bienes de consumo (25%).116

Como resultado, en 2012 el déficit comercial de México se ubicé en 12,703
millones de délares (1.1% del PIB), el menor de los ultimos 14 anos y 17.4%
menor respecto del afio anterior (15,370 millones de doélares).

Derivado de lo anterior, en 2012 el comercio exterior de México presenté un
desempefo muy positivo, ya que no solo consolidé su recuperacion de los efectos
derivados de la crisis econdmica mundial, sino que alcanzé nuevos niveles

historicos.
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Tabla 5. México Exportaciones e Importaciones 2001-2012.

MEXICO

Ano Exportaciones Importaciones

2001 $ 158,386,217.00 $ 168,376,891.00
2002 $ 160,750,540.00 $ 168,650,541.00
2003 $ 164,906,509.00 $ 170,545,787.00
2004 $ 187,980,442.00 $ 196,808,375.00
2005 $ 214,207,306.00 $ 221,818,980.00
2006 $ 249,960,546.00 $ 256,085,920.00
2007 $ 271,821,215.00 $ 281,926,513.00
2008 $ 291,264,809.00 $ 308,583,120.00
2009 $ 229,712,337.00 $ 234,384,532.00
2010 $ 298,305,075.00 $ 301,481,734.00
2011 $ 349,569,049.00 $ 350,842,386.00
2012 $ 370,642,552.00 $ 370,751,407.00

Fuente: Elaboracion propia con datos del Banco Mundial

Politica de comercio exterior

La politica de comercio exterior es un tema de gran importancia, ya que nuestro
pais no se encuentra aislado del resto del mundo, sino que es uno mas de los
multiples actores del complejo sistema internacional. La agenda de politica
exterior comprende muchos temas; pero el presente ensayo se enfocara en el
estudio de la politica comercial mexicana en el sistema internacional.

El interés nacional de México en el exterior se encuentra plasmado la Fraccion X
del articulo 89 de la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos, que

sefala que entre las facultades y obligaciones del Presidente se encuentra:

“Dirigir la politica exterior y celebrar tratados internacionales, asi como terminar,
denunciar, suspender, modificar, enmendar, retirar reservas y formular declaraciones

interpretativas sobre los mismos, sometiéndolos a la aprobacién del Senado. En la
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conduccion de tal politica, el titular del Poder Ejecutivo observara los siguientes principios
normativos: la autodeterminacién de los pueblos; la no intervencion; la solucién pacifica
de controversias; la proscripcion de la amenaza o el uso de la fuerza en las relaciones
internacionales; la igualdad juridica de los Estados; la cooperacion internacional para el
desarrollo; el respeto, la proteccion y promocién de los derechos humanos y la lucha por

la paz y la sequridad internacionales”. (p. 72)

Los principios normativos enunciados, se convirtieron en directrices clave de la
politica exterior para dar legitimidad a los gobiernos posrevolucionarios y, a pesar
de que México, por su situacién geografica, estaba dentro de la esfera de
influencia de Estados Unidos, no se alined a los designios de dicho pais.

Para Alejandro Chanona (2006), el prestigio internacional de la politica exterior
mexicana del siglo XX consistia en el simple reconocimiento que México tenia de
una politica exterior propia y de que la ejercia con independencia diplomatica.
En el ambito del comercio exterior se puede hablar de dos tipos de diversificacion:

(i) la diversificacion geografica, entendida como la busqueda de nuevos
mercados para las exportaciones nacionales vy,

(i) la diversificacion de composicién del comercio, que se refiere a la
variacién o ampliacion de la gama de productos que son comerciados
por una nacion. En este sentido, el objetivo principal de la
diversificacién es el de conseguir un equilibrio en materia de socios
comerciales y balanza comercial, a fin de evitar la dependencia de un
solo mercado y/o producto.

México cuenta con una red de 10 Tratados de Libre Comercio con 45 paises

(TLCs), 30 Acuerdos para la Promocién y Proteccion Reciproca de las
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Inversiones (APPRIs) y 9 acuerdos de alcance Ilimitado (Acuerdos de
Complementacion Econdmica y Acuerdos de Alcance Parcial) en el marco de la
Asociacion Latinoamericana de Integracion. (ALADI).
Ademas, México participa activamente en organismos y foros multilaterales y
regionales como la Organizacién Mundial del Comercio (OMC), el Mecanismo de
Cooperacion Econdmica Asia-Pacifico (APEC), la Organizacion para la

Cooperacion y Desarrollo Econémicos (OCDE) y la ALADI.?8

28 Sjtio web:_http://www.economia.gob.mx/comunidad-negocios/comercio-exterior/tlc-acuerdos
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CAPITULO 4.
RELACION COMERCIAL MEXICO — ALEMANIA

Antecedentes

Las relaciones entre México y Alemania se remontan a la época colonial con el
arribo de religiosos y técnicos alemanes a nuestro pais. Posteriormente,
Alexander von Humboldt (gedgrafo, astronomo, humanista, naturalista y
explorador aleman) contribuyé de manera importante a despertar el interés de
México en la botanica, la mineria, la geografia y la economia mexicanas, jugando
un papel fundamental en el desarrollo de los contactos bilaterales iniciales. 2°

La difusién de conocimientos que empezo6 a realizar Humboldt sobre México
desperto el interés de comerciantes y pequefios artesanos alemanes, quienes
una vez declarada la independencia, emigraron a nuestro pais, logrando que en
1879 se establecieran relaciones diplomaticas entre México y Alemania. En
adelante, los vinculos comerciales entre ambos paises fueron fortaleciéndose
progresivamente con la firma de tratados comerciales y de navegacion, y a ello
se agregaron lazos politicos y culturales. (Idem.)

A través de casi dos siglos, México y Alemania han mantenido una activa y

diversificada relacion. Los vinculos bilaterales han sido marcados por los signos

29 Sitio de la Embajada de México en Alemania. http//embamex.sre.gob.mx

40



de su tiempo. La primera fascinacion que desperté en Alemania la cultura y la

historia de México, senté las bases de una nueva disciplina académica.

Actualmente, México y Alemania mantienen relaciones comerciales en el marco

de la UE al amparo del TLCUEM.

Antecedentes del TLCUEM

Por razones historicas y culturales, la relacién con Europa ha sido siempre muy
importante para México. Actualmente la UE es el segundo socio comercial de
México (8.0%), asi como su segunda fuente de IED (30%).3°

Las relaciones de cooperacion entre la UE y México se remontan a la firma de
dos acuerdos en materia de cooperacion (1975 y 1991) previos al Acuerdo
Global (Acuerdo de Asociacion Econdmica, Concertacion Politica y Cooperacion,
Bruselas, 8 de diciembre de 1997). Dichos acuerdos, pero sobre todo el de 1991,
son el fundamento de las relaciones de cooperacion entre las dos partes debido
a la puesta en vigor de proyectos concretos en distintas areas.3'

No obstante, es importante mencionar que desde la firma, en 1975, del primer
acuerdo comercial de relevancia entre México y la entonces CEE, las relaciones
y el acercamiento entre México y Europa se han intensificado en lo politico, pero

han decrecido en lo econdmico.

30 Sitio web de la Secretaria de Economia (2013):
http://www.economia.gob.mx/comunidadnegocios/ comercio-exterior

31 Sitio web de la Unién Europea (2013):
http://eeas.europa.eu/delegations/mexico/eu_mexico/political relations/index_es.htm
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Bajo dicha dinamica, en 1990 México ingresé al Banco Europeo de
Reconstruccion y Desarrollo (BERD) como socio fundador, y en 1991 se firmo el
Acuerdo Marco de Cooperacion entre México y la Comunidad Europea, para
estimular los intercambios y la cooperacion.

Posteriormente, la entrada de México a la OCDE en 1994, significé otro
acercamiento con los paises miembros de la UE, y el 2 de mayo de 1995, México
y la UE anunciaron la decisién de ampliar y profundizar sus relaciones bilaterales
creando un nuevo marco que permitiera reforzar el dialogo politico, establecer
una zona de libre comercio e intensificar su cooperacion en el largo plazo.

El 13 de mayo de 1996, el Consejo de Asuntos Generales de la UE aprob¢ el
mandato de negociacion para el nuevo acuerdo entre la UE y México. Las
negociaciones de dicho acuerdo comenzaron en octubre de 1996 y finalizaron en
julio de 1997. El 8 de diciembre de 1997 se logré otro de los avances mas
significativos en el fortalecimiento de la relacion bilateral, mediante la firma (en
Bruselas) de los tres instrumentos que constituyeron la base juridica de la nueva
relacion: (i) el Acuerdo Global, que contiene disposiciones en materia de dialogo
politico, comercio y cooperacién, sentando las bases para la negociacién del
TLCUEM,; (ii) el Acuerdo Interino, que establece los mecanismos y el formato
para lograr la liberalizacion comercial; y (iii) el Acta Final, que constituia una
Declaracion Conjunta que permitio iniciar las negociaciones tanto en las materias

de competencia mixta como en aquellas de competencia comunitaria exclusiva.3?

32 Sitio web del SICE (2013): http://www.sice.oas.org/TPD/MEX _EU/MEX EU_s.asp
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El 23 de marzo de 2000, se reune el Consejo Conjunto del Acuerdo Interino y
adopta los resultados en materia de bienes, mediante la firma del TLCUEM, como
parte integrante del Acuerdo Global. Dicho acuerdo en materia de bienes entro

en vigor el 1° de julio de 2000.

El 27 de febrero de 2001, se reune por primera vez el Consejo Conjunto del
Acuerdo Global y adopta los resultados de la negociacion en materia de comercio
de servicios, movimientos de capital, inversion y propiedad intelectual,
plasmandolos en el TLCUEM. De esta forma, el 1° de marzo de 2001 entra en

vigor el conjunto completo de disciplinas comerciales que conforman el Acuerdo

Global, asi como la vertiente de dialogo politico y de cooperacion del acuerdo.

En este sentido, el Acuerdo Global constituye uno de los instrumentos de politica
exterior mas ambiciosos que México ha celebrado y el unico de este tipo que la
UE negocidé con un pais no europeo, reuniendo en un mismo texto el dialogo

politico, la cooperacion y la liberalizacion comercial.

Se presumia que con la firma del TLCUEM, México obtendria una situacién
privilegiada al contar con acuerdos de libre comercio con los dos mercados mas
importantes del mundo: (i) América del Norte (Estados Unidos y Canadad) y (ii) la

UE (con 15 estados miembros en el momento de la firma y 27 actualmente).

Asimismo, se consideraba que la ubicacion geografica de México era estratégica,
al servir como puente de enlace entre América del Norte y el resto de América

Latina, asi como entre los paises al otro lado del Atlantico y del Pacifico.
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Sin embargo, los resultados observados hasta ahora no son acordes con las
expectativas generadas. En lo que se refiere a la liberalizacion comercial y la
cooperacion econodmica, se esperaba que el Acuerdo Global creara beneficios a
largo plazo para México, tanto respecto a la diversificacion como a la
competitividad internacional a nivel macroecondmico y microeconémico (sector
empresarial, sector publico, sector laboral, sector agropecuario, sector
académico, exportadores e importadores); no obstante, tales expectativas no han
sido cumplidas, puesto que en 2011 México tan sélo intercambié con la UE el
8.0% de su comercio total (en 2000, el volumen de comercio intercambiado era
del 6.1%).33 En este sentido, el beneficio que aporta el comercio exento de
derechos, en virtud del TLCUEM, parece limitado. Como se puede ver en la tabla

a continuacion.

33 Sitio web de la Secretaria de economia (2013):
http://www.economia.gob.mx/comunidadnegocios/comercio-exterior/informacion-estadistica-y-
arancelaria
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Tabla 6. Principales socios comerciales de México

PRINCIPALES SOCIOS DE MEXICO
EXPORTACIONES

2012
Pais Lugar Total (miles de délares) % (*)
Estados Unidos 1 $ 288,178,654.00 77.75%
Canada 2 $ 10,927,229.00 2.95%
Espafa 3 $ 7,023,928.00 1.90%
China 4 $ 5,720,856.00 1.54%
Brasil 5 $ 5,657,554.00 1.53%
Alemania 7 $ 4,484,348.00 1.21%

Mundo - $ 370,642,552.00 -

(*) Porcentaje respecto del total de exportaciones del pais
Fuente: Elaboracion Propia con datos del FMI

En 2012, la UE ocup6 el segundo lugar como socio comercial de México, tan sélo
detras de Estados Unidos, tras haber ocupado en 2010 y 2011 la tercera posicion
(previo a dichos afos, la UE habia ocupado histéricamente el segundo lugar). Tal
como se puede apreciar en el siguiente grafico, la UE fue superada por China en

2010 y 2011, como segundo socio comercial de México.

Comercio Bilateral México —Alemania

La relacién comercial, empresarial y de inversiones entre México y Alemania se
ha recuperado tras los estragos ocasionados por la crisis financiera de 2008. El
afio 2010 registr6 en comparacion con 2009 un alza considerable en las
transacciones comerciales entre ambas naciones y el afio 2012 fue un afo de

consolidacion para las inversiones alemanas en México.
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Comercio de Mercancias

Alemania es el quinto socio comercial de México a nivel mundial y el primero

dentro de la UE.

En 2012, Alemania ocupo el séptimo lugar como comprador de productos

mexicanos (4,484 millones de dodlares, equivalente al 1.2% de las exportaciones

totales) y como proveedor, ocupé el cuarto lugar (13,508 millones de ddlares,

equivalente al 3.6% de la importaciones totales). Como se muestra en los

siguientes cuadros.

Tabla 7. Exportaciones de México al mundo 2012

2012
Pais Lugar

Estados Unidos 1 $
Canada 2

Espafia 3 $
China 4 $
Brasil 5 $
Alemania 7 $
Mundo - $

$

Total (miles de dolares)
288,178,654.00
10,927,229.00

7,023,928.00
5,720,856.00
5,657,554.00
4,484,348.00

370,642,552.00

% (%)
77.75%
2.95%
1.90%
1.54%
1.53%
1.21%

(*) Porcentaje respecto del total de importaciones del pais
Fuente: Elaboracion propia en base cifras del Banco Mundial
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Tabla 8. Importaciones México al mundo 2012.

2012
Pais Lugar Total (miles de ddlares) % (*)

Estados Unidos 1 $ 185,683,875.00 50.08%
China 2 $ 56,936,125.00 15.36%
Japon 3 $ 17,655,206.00 4.76%
Alemania 4 $ 13,507,763.00 3.64%
Corea del sur 5 $ 13,340,966.00 3.60%
Mundo - $ 370,751,407.00 -

(*) Porcentaje respecto del total de importaciones del pais
Fuente: Elaboracion propia en base a cifras del Banco Mundial.

Por su parte, México ocupd en 2012 el lugar vigésimo octavo como destino de
las alemanas por 11 429 mil millones de ddlares y el lugar trigésimo sexto con la
cantidad de 5 559 mil millones de ddlares como proveedor de importaciones,
siendo el segundo socio comercial de Alemania en América Latina después de

Brasil, que ocupa los lugares 20 y 24, respectivamente.
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Tabla 9. Exportaciones de Alemania al Mundo en 2012.

2012

Pais Lugar Total (miles de dolares) % (*)
Francia 1 $ 134,257,552.00 9.48%
Estados Unidos 2 $ 112,085,666.00 7.91%
Holanda 3 $ 91,193,828.00 6.44%
Reino Unido 4 $ 89,287,968.00 6.30%
China 5 $ 85,943,843.00 6.07%
México 28 $ 11,429,884.00 0.81%
Mundo - $ 1,416,184,200.00 -

(%) Porcentaje respecto al total de exportaciones del pais.
Fuente: Elaboracion Propia en base a cifras del FMI
Tabla 10. Importaciones de Alemania al Mundo 2012.
2012

Pais Lugar Total (miles de délares) % (*)
Holanda 1 $ 111,028,780.00 9.46%
China 2 $ 100,675,769.00 8.58%
Francia 3 $ 83,240,680.00 7.09%
Estados Unidos 4 $ 66,556,879.00 5.67%
Italia 5 $ 63,205,797.00 5.39%
México 36 $ 5,559,613.00 0.47%
Mundo - $ 1,173,287,600.00 -

(%) Porcentaje respecto al total de importaciones del pais.
Fuente: Elaboracion Propia en base a cifras del FMI
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Tabla 11. Comparacién de Importaciones México —Alemania 2001-2012

IMPORTACIONES

Ano México Alemania

2001 $ 168,376,891.00 $ 486,022,068.00
2002 $ 168,650,541.00 $ 490,450,056.00
2003 $ 170,545,787.00 $ 601,761,022.00
2004 $ 196,808,375.00 $ 718,150,018.00
2005 $ 221,818,980.00 $ 779,819,058.00
2006 $ 256,085,920.00 $ 922,213,393.00
2007 $ 281,926,513.00 $ 1,059,307,813.00
2008 $ 308,583,120.00 $ 1,204,209,300.00
2009 $ 234,384,532.00 $ 938,363,080.00
2010 $ 301,481,734.00 $ 1,066,816,800.00
2011 $ 350,842,386.00 $ 1,260,297,537.00
2012 $ 370,751,407.00 $ 1,173,287,600.00

Fuente: Elaboracion propia en base a cifras de FMI

Miles de dolares

Grafica2
Importaciones México -Alemania 2001-2012

$1,400,000,000.00
$1,200,000,000.00 ‘./K /
$1,000,000,000.00 e
$800,000,000.00
$600,000,000.00
$400,000,000.00
$200,000,000.00
$

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Ao

=f=|\]éxicO === Alemania

Fuente: Elaboracion Propia con datos del Banco Mundial.




Tabla 12. Comparativo Exportaciones México —Alemania 2001-2012 .

EXPORTACIONES

Ano
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012

México
158,386,217.00
160,750,540.00
164,906,509.00
187,980,442.00
214,207,306.00
249,960,546.00
271,821,215.00
291,264,809.00
229,712,337.00
298,305,075.00
349,569,049.00
370,642,552.00 $

€ N P h P P L P AP L PP
& P P P AP L P AR L PP

Alemania
571,426,720.00
615,997,391.00
748,531,267.00
911,742,096.00
977,131,972.00

1,121,962,887.00

1,328,841,354.00
1,466,137,400.00
1,127,839,900.00
1,271,096,300.00
1,482,202,274.00
1,416,184,200.00

Fuente: Elaboracion propia con datos del FMI

Miles de ddlares
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Principales Productos Mexicanos Importados a Alemania

1. Vehiculos automoviles, tractores, demas vehiculos, terrestres y sus
partes.

2. Méaquinas, aparatos y material eléctrico, sus partes.

3. Maquinas, reactores nucleares, calderas, artefactos mecanicos.

4. Instrumentos, aparatos de Optica, fotografia, cinematografia.

5. Productos quimicos organicos.

6. Leche y productos lacteos; huevos de ave; miel natural.

7. Materias plasticas y sus manufacturas.

8. Productos fotograficos o cinematograficos

9. Cinc y manufacturas de cinc.

10. Aceites esenciales y resinoides; preparacion de perfumeria.
Principales productos Alemanes importados en México, 2012.

1. Maquinas, reactores nucleares, calderas, artefactos mecanicos.

2. Vehiculos automoviles, tractores, demas vehiculos terrestres, sus
partes.

3. Maquinas, aparatos y material eléctrico, sus partes.

4. Productos farmacéuticas.

5. Instrumentos, aparatos de optica, fotografia, cinematografia.
6. Materias plasticas y sus manufacturas.

7. Fundicion, hierro y acero.

8. Manufacturas de fundicion, de hierro o de acero.

9. Productos quimicos organicos.

10. Productos quimicos diversos.
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Flujos de inversién México-Alemania

La entrada en vigor del APPRI entre México y Alemania, el 13 de febrero de 2001,
asi como la inauguracion del Centro Aleman de Industria y Comercio de México
en octubre del mismo afo -el primero en su género en Ameérica Latina-,
contribuyeron desde entonces a dar mayor confianza a los inversionistas de la
pequefia y mediana industria alemanas, actitud que se ha venido reafirmando
debido a las posibilidades econémicas y de inversién que ofrece México.3
Las exitosas experiencias de inversion y establecimiento de companias

alemanas en México son muestra del potencial de esta relacion. De acuerdo

con informacion de la Embajada de México en Alemania, hoy en dia, se
encuentran mas de 1,300 empresas alemanas en México, que disponen en su
conjunto de 120 mil empleados y de un capital acumulado de aproximadamente
25 mil millones de dodlares (su actividad productiva representa alrededor de 7%
de nuestro PIB industrial). Su actividad se desenvuelve en sectores clave, como

son manufacturero, automotriz, eléctrico-electrénico, quimico y maquinaria.

En lo que a inversiones directas se refiere, las sociedades con participacion
alemana en México materializaron inversiones por 5,654 millones de doélares
entre 2000 y 2012. El monto de IED alemana acumulada durante dicho periodo
representd 1.9% de la IED total que ingresé al pais en el periodo. Con ello,

Alemania ocupo la cuarta posicion entre los paises de la UE que en ese periodo

34 Sitio web: http://es.germancentre.com.mx/konzept
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realizaron inversiones en México, y el séptimo lugar entre los principales paises

inversionistas en el pais.3®

Facilitaciéon comercial: factor de competitividad

Organismos internacionales como la OCDE, la OMC y el BM han acufiado el
término Facilitacion Comercial (FC), cuyo objetivo es lograr la simplificacion y
armonizacion de procedimientos de comercio internacional y en la que confluyen
aspectos relacionados con la estructura arancelaria, regulaciones y restricciones
no arancelarias, aspectos de infraestructura y logisticos, la mejora regulatoria, y

los procedimientos aduaneros.

Las politicas publicas sobre la FC estdan basadas en los principios de
transparencia, certidumbre, no discriminacién y mejora regulatoria y tienen, en
general, un efecto directo sobre la competitividad de las empresas, en particular,

en aquellas que realizan operaciones de comercio exterior.

Atendiendo a lo anterior y en el marco de la Politica Econdmica para la
Competitividad implementada por el Gobierno Federal el sexenio pasado, la
Secretaria de Economia presenté acciones concretas para incrementar la
competitividad, a partir de las cuales ha dado prioridad a aspectos de la FC, cuyas

areas de oportunidad son:

35 Sitio web: http://www.economia.gob.mx/comunidadnegocios/
competitividad-normatividad/inversion-extranjera-directa/estadistica-oficial-de-ied-en-mexico
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Reduccion de restricciones al comercio exterior, ya que un indicador de la
debilidad institucional de un pais es la superabundancia y extensién de
regulaciones, normalmente acompafnada de problemas de gestion;
Politica arancelaria orientada a eliminar las incongruencias arancelarias,
a disminuir la carga impositiva y la dispersidén arancelaria;

Logistica en las cadenas de valor;

Valor agregado, tecnologia y servicios, en donde se busca un
escalamiento de la produccién a segmentos con mayor valor agregado y
mayor intensidad tecnologica; y

Uso de tecnologias de la informacion, en los procedimientos y operaciones

de comercio exterior.

Como se puede apreciar, la implementacién de politicas de FC hace necesario

un proceso de desarrollo institucional, con el objeto de transitar a un conjunto de

reglas mas eficiente que reduzca los costos de transaccion.

Programas de fomento al comercio exterior de Méxicos*

En linea con las acciones internacionales encaminadas hacia la facilitacion

comercial, México ha desarrollado a través de la Secretaria de Economia y otras

dependencias del Gobierno Federal, entre ellas el Banco Nacional de Comercio

Exterior (Bancomext), diversos programas de fomento a la produccién y las

36 Sitio web de la Secretaria de Economia: http://www.economia.gob.mx/comunidad-
negocios/industriay-comercio/instrumentos-de-comercio-exterior/fomento-a-la-produccion-y-las-

exportaciones
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exportaciones, destinados a fortalecer y desarrollar el ramo productivo del pais,
mediante apoyo a las empresas nacionales que buscan introducirse en el

mercado internacional con sus productos.

Dichos programas estan orientados a promover la productividad y la calidad de
los procesos que elevan la competitividad de las empresas y permiten su
incorporacion adecuada al mercado mundial. Lo anterior, con base en la
reduccion de cargas arancelarias para los insumos, partes y componentes que
se incorporaran en el producto de exportacion y la simplificacion de tramites

administrativos por parte del gobierno federal.

Facilitacion del Comercio en el marco del TLCUEM?37

En virtud del TLCUEM se eliminaron o redujeron los impuestos que México y la
UE aplican a la importacién de una gran cantidad de bienes. Sin embargo, no
todos los productos estan sujetos a disminuciones arancelarias y tampoco todos
los aranceles se redujeron de forma simultanea, ya que se negocié un calendario
de es gravacion progresivo para permitir una transicion al libre comercio en

distintas velocidades, de acuerdo al sector y al miembro del tratado.

En este sentido, desde 2007 -salvo casos particulares- existe libre comercio para

los productos industriales entre México y la UE. La liberalizacion arancelaria para

37 Sitio web de la Secretaria de Economia (2013):
http://www.protlcuem.gob.mx/swb/es/Proticuem/p TLCUEM
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los bienes mexicanos exportados a la UE concluyd el 1 de enero de 2003;

mientras que la del mercado mexicano el 1° de enero de 2007.

56



CONCLUSIONES

En el comercio mundial, se observa una tendencia a la apertura comercial y a la
desregulacion econdmica asi como a la construccion de bloques econémicos que
impulsan la integracién y la ampliacion de las fronteras. Frente a éste fendmeno
aparecen formas renovadas de proteccionismo econémico. Por esto, el actual
contexto internacional se encuentra caracterizado por vinculos de relaciones
interdependientes, en donde la influencia reciproca conlleva a una actitud mas
dinamica, sobre todo en el ambito econémico y comercial a nivel mundial. La
necesidad de los paises a unirse para ser mas competitivos ha configurado la
creacion de bloques comerciales que han globalizado los procesos de produccién

y comercializacién en el mercado mundial.

Este hecho representa un gran desafio para México de frente al Tratado de
Libre Comercio con la Unién Europea dadas las diferencias fundamentales en

cuanto al grado de desarrollo. Esta situacion la reconoce la propia Comision

Europea, mediante la evaluacion de los criterios de convergencia al interior de la

propia Unién Europea.

Es en este contexto como México se ha integrado a la politica econémica
internacional en donde predomina la tendencia de libre comercio, la supresiéon de
fronteras de capital, la desregulacion de los mercados y existe una minima

intervencion del Estado en donde él se rechaza casi cualquier politica
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La integracion de los paises en desarrollo como el caso de México, a los
mercados mundiales, forma parte de la l6gica econdmica y financiera a la que
este ha dado lugar, constituye la via idonea para la optimizacién del capital

internacional.

En ese sentido, se identificé a Europa como una zona prioritaria para diversificar
sus relaciones internacionales pero sobre todo, para hacer un contrapeso a la

influencia de los Estados Unidos.

A lo largo de este trabajo pudimos comprender el siguiente hecho fundamental,
la asociacién de México con la Union Europea, esta muy lejana todavia de poder
contrarrestar la influencia de los Estados Unidos en nuestro pais, tanto en materia
econdmica como politica. La diversificacion e intensificacion de nuestros lazos
con el exterior sin duda requiere del disefo, implementacion y seguimiento de
una serie de acciones encaminadas a reafirmar la presencia de México no solo
en Europa, sino también en América Latina y los paises de la region del Pacifico,
asi como en las instituciones de caracter mundial que promueven el desarrollo

econdmico y social de todos los paises.

Como pudo analizarse a lo largo del presente trabajo, Alemania constituye un
socio estratégico para México, partiendo de la premisa de que existe una notable
necesidad de diversificar el mercado mexicano y, en consecuencia, reducir la

histérica dependencia del mercado de Estados Unidos.
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Revisando los datos entre exportaciones e importaciones con Alemania, México
tiene una gran oportunidad para poder comerciar y hacer a Alemania un socio
primordial dentro del comercio internacional. Ubicando la informacién pertinente
para hacer negociaciones con Alemania; ya que como a lo largo de este trabajo

se vio existe una gran oportunidad y apertura de parte de este pais Europeo.

Lo anterior, bajo la consideracion de que Alemania es un actor clave en el
escenario internacional, siendo la cuarta economia mundial en términos de PIB y

la principal economia de la UE.

Ademas, Alemania representa una oportunidad para que México vaya
incrementando gradualmente su presencia en los mercados de los demas paises

comunitarios, aprovechando su influencia y preponderancia en la UE.

La economia alemana se caracteriza por ser altamente diversificada y esta
integrada principalmente por servicios financieros, logisticos y empresariales, asi
como una industria productiva definida por un alto valor agregado en los sectores
automotriz, ingenieria mecanica, farmacéutica, electrénica, quimica,
aeroespacial, manufactura especializada y productos tecnoloégicos. En este
sentido, al analizar la composicién tanto de las exportaciones como de las
importaciones alemanas, se observa que el éxito de su economia se origina
fundamentalmente de su produccion intensiva en capital, altamente eficiente por

la innovacion y desarrollo de tecnologia aplicada a la industria.
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Los principales bienes intercambiados entre México y Alemania son insumos vy
bienes finales de la industria automotriz y equipo eléctrico. Sin duda, el sector

automotriz es central en las relaciones entre los dos paises.

El plan del gobierno y las empresas alemanas para aumentar sus negocios en
otros paises se ejecuta a través de las camaras empresariales y los
departamentos comerciales de las embajadas, de institutos de fomento al

comercio y de ferias en Alemania y fuera de ella.

Es necesario ordenar en un marco estratégico la apertura comercial, hasta ahora
indiscriminada que, entre otros factores, ha ido desplazando a México de los

mercados mundiales y profundizando las desigualdades internas.
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