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A mi asesor,
Rodolfo Palma Rojo:

A los miembros jurado:
Anamari Gomis Iniesta,
Edgar Morales Flores,
Eduardo Casar Gonzdlez
y René Ndjera Corvera:

A todos los que
participaron en

Matar Dragones:

Gracias por tu direccién; le hallaste pies y
cabeza a esta corazonada, cosa increible,
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Por leerme con atencién, con cuidado,
conscientes y, a pesar de ello, contentos;

gracias por su apoyo.

Muchas gracias por confiar en el proyecto,
y regalar a la revista su tiempo y prestarle

su talento.



A Mis padres, Maria Luisa y Carlos:
Por ser mi sustento, mi techo, mi
cimiento. Para ustedes va cada una de
las letras de este informe. Gracias mil

veces por lograr que se escribiera.

A Santiago, mi hijo:
Contigo llegé el Sol y broté un
corazon de cada mueble; eres la razén
por la que la tierra merece ser arada.

Santiago, cultivo de amor.




A mi tia Lola y Melina:

Un par formidable de mujeres: La feminidad en accién.

A mi tia Elvira:

Porque haces sumamente entrafiables las tardes en
familia: tu pldtica aligera las horas y las pierde sin que
uno las extrafie.

A Mary Pacheco y Guillermo Ortiz Torres:
Su corazén es enorme. Gradias por su amistad y su confianza.

A Silvia Rojas, Leticia Muioz y Catalina Miranda:

Por sus consejos y apoyo.

A Eloisa Reyna:
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A mis sobrinas, las invencibles: Diana, Sharon y Lili:
Ojald yo tuviera la mitad de sus ganas de andar en
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A mi sobrino Arturo:
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;Para qué escribe uno si no es para

juntar sus pedazos?

Eduardo Galeano

Pasé la diligencia por el camino y
se fue.

Y el camino no se hizo mads bello,
ni tampoco mas feo.

Asi es la accién humana en el
mundo.

Nada quitamos y nada ponemos;
pasamos y olvidamos;

Y el sol es siempre puntual todos
los dias.

Fernando Pessoa
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Justificaciéon

Pretendo titularme con este informe académico porque deseo dar algin peso
académico a la labor que desempefié durante casi dos anos (desde julio de 2003
amayo de 2005, tomando en cuenta el tiempo de planeacién que precedié al pri-
mer niimero) como directora de la revista de creacion literaria Matar Dragones.

En la dltima pagina de cada uno de los tres niimeros publicados de la
revista, como colofén, aparecieron los “Patetichistes”. En el correspondiente al
primer nimero, se presentan las personajes protagonistas, Lola y Yuri, disfra-
zadas, una de dragén y la otra de caballero (con armadura y todo), sentadas
despreocupadamente ante una mesa tomando café:

—Esto de la revista li-
teraria es una edad mental
que nunca se supera —afir-

ma una.

—Si —corrobora la

otra— como la adolescencia.

Decidimos —hablo

en plural porque lo hago

como representante del gru-
po creador de Matar Dragones— integrar esta reflexién ilustrada —que conside-

ramos graciosa— como el botén que bastara de muestra del modo en que un




proyecto editorial como la revista de literatura subyace latente en las mentes de
los estudiantes de letras, de nosotros mismos, que veniamos fantaseando con
ella desde que iniciamos la carrera, cinco anos antes de que se publicara nuestro
acariciado primer niimero.

La revista literaria independiente ronda de modo etéreo la cabeza de
todo humanista que se precie de serlo, pues promueve la cultura y constituye
en si misma el canal adecuado, sin filtros, que conduce las ideas directamente
del pensador que las produce hasta el lector que deberia consumirlas. Es un
medio de comunicacion que elimina al intermediario, el ruido, la interferencia
distorsionadora.

La revista independiente es, en estos términos, un hecho sumamente de-
seado por el creador, mas no por ello ficilmente consolidado ni ficilmente sus-
tentable, si por buena fortuna logra adquirir cuerpo. El caso de Matar Dragones,
aunque me duela aceptarlo, se ciné fielmente a esta afirmacién. La revista, tras
una larga gestién, logré encarnar (empapelar, para ser mds exactos) pero quienes
le ayudamos en este proceso carecimos de la pericia necesaria para recuperar en
dinero, el tiempo, esfuerzo y dinero en ella invertidos.

No obstante, el aprendizaje lleg6é a mares. Fue taller y laboratorio. En su
manufactura, los participantes del proyecto pusimos en practica lo aprendido
sobre edicién, correccién y critica literaria en la carrera de Lengua y Literatura
Hispanicas, y yo diria que con buenos resultados. Garantia de ello es que para in-
tegrar la antologia Los mejores poemas mexicanos, que Grupo Editorial Planeta edi-
ta tradicionalmente cada afio y cuyo antologador, en 2005, fue el poeta Francisco
Herndndez, se eligieron dos poemas de Matar Dragones: “No fui a trabajar” de
Alma Jiménez, aparecido en nuestro nimero 2 y “Conjuro y contigo” de Eduar-

do Casar, publicado en el suplemento La Gaceta del Tugurio de nuestro niimero



3 (Herndndez, 2005: 43 y 76). En dicha antologia, ademads, particip6 también,
aunque no con un texto de Matar Dragones, Ivan Cruz, poeta que en nuestro nu-
mero 3 publicé tres pequenios textos reunidos bajo el titulo “Lobreguez”.

En el proyecto ejercimos conocimientos relacionados con nuestra
carrera, asi como algunos otros, concernientes a disefio editorial, manejo de
software, organizacién de proyectos, ventas, tramites legales, regateos y consultas
telefénicas para conseguir buenos precios en la imprenta, por mencionar
algunos de los adquiridos sobre la marcha. Nos enfrentamos con las armas que
nos dio la escuela (y la practica y la vida) cara a cara con el monstruo mitico, la
revista independiente de literatura: el dragén al que dimos muerte, literalmente
hablando.

En el presente informe describiré el proceso creativo que siguié un pro-
yecto editorial independiente que, al concretar tres publicaciones con una cali-
dad apreciable, podriamos calificar como exitoso. Y asimismo analizar con ojo
critico tanto fallas como aciertos a la luz de los resultados obtenidos al tomar
tal o cual decision.

Que quede por escrito para que algo quede cuando todo se nos olvide.
La memoria humana —no estoy encontrando el hilo negro— es sumamente
fragil y corruptible; en la mia, la nuestra —de los que participamos en el proyec-
to—, la suya, estimado lector, acabard por extinguirse este esfuerzo editorial tan
significativo; escribirlo, sin embargo, lo rescatard de la no existencia en que se
sumiria de quedar s6lo en la memoria de cuantos participamos de su corta vida,
lo rescatara para que en las bibliotecas, ya de cuerpo presente, este informe, esta
revista, nos trascienda y quede ahi hasta el fin de los dias posiblemente —segu-
ramente— intacto, inmaculado y lleno de polvo, pero vivo para todo aquel que

no le interese leerlo, aunque pudiera servirle de algo.

~ P LIS
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Advertencia: lo independiente. La tan pregonada independencia, a fin de cuentas,
es muy probable que sea el lastre que lleve a pique una revista, porque la inde-
pendencia incluye el inconveniente de que, para salir adelante, no pueda uno
ampararse bajo el ala de ninguna institucién privada o publica que intente me-
ter la mano en los contenidos de la edicién. Dicho de otro modo, si uno quiere
incluir lo que le dé la gana tendrd que tomar en cuenta que lo mds probable
sera que no consiga apoyo econémico desinteresado, de ese que se otorga por
puro altruismo, por puro gusto, por la satisfaccién de que estos muchachos
sigan sacando su revistita, tan bonita la revistita, Siganle muchachos, su trabajo
es tan admirable, tan valiente. Ahi les van otros 10 mil pesos. No, las cosas no
son tan faciles. Como editora, soy la primera en negarme a aceptar que una re-
vista de literatura sea dificil de mantener, y lo hago aun sabiendo que mi revista
murié con su nimero 3. Las razones del deceso podemos achacarlas a que los
relizadores del proyecto tenemos la costumbre burguesa de comer y porque
para comer debimos trabajar en otra cosa que no nos dejé tiempo para cuidar
de nuestra pequena criatura, la que, por otro lado, no podria ni haber querido
pretender mantenernos debido a que ni siquiera logré ser autosustentable.

Y como editora de una revista literaria fenecida, debo comunicarle a
usted, amigo editor que me lee y que como yo ha soniado con hacer triunfar su
revista de poemas, de cuentos, de ensayos haideggererianos, que, antes de lan-
zarse de bruces en el profundo y regularmente pequeno océano de la edicién
primeriza e independiente, se pregunte de manera muy seria “; Quiero satisfac-
cién o quiero dinero?”. Si lo que usted quiere es dinero, haga una revista de otra
cosa o, mejor, no haga una revista. Si quiere satisfaccién y trabajo intenso y no
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remunerado, publique literatura. Ahora, si usted es de los nuestros, de los que
hacen las cosas por el placer de hacerlas y no para que un dia pueda bafarse en
una tina llena de monedas, es posible que si lo planea muy bien, si se rodea de
los colaboradores adecuados, trabaja sin descanso durante el tiempo suficiente,
y no teme invertir en un proyecto asi una cantidad importante (desgraciada-
mente necesaria), es posible que el destino le sea benéfico y consiga no sélo
mantener con vida su revista —y lo digo con conviccién porque estoy segura
de que usted lo planeard mejor que yo— sino hasta logre hacerla negocio. Esa
es mi idea, que una revista de literatura logre ser negocio. Tendria que asegurar
la distribucién, la puntualidad de la publicacién mes a mes (cuando el periodo
entre un niimero y el siguiente excede los 30 dias se vuelve mucho mas dificil de
vender tanto al lector como al anunciante), poner nombres de reconocido pres-
tigio en su consejo editorial y cuidar con especial énfasis la calidad en cuanto a
contenidos, ediciéon y disefio.

Pero no pretendo dictar lineamientos sobre como hacer dinero porque,
aunque en lo personal me encuentre convencida de que es un propésito que
puede ser logrado, de ello no podria sino teorizar sin bases reales. Del triunfo
econémico de la literatura en este universo del tercer mundo, donde los lectores
son cuentos chinos, no tengo sino la esperanza, la ilusién.

En Matar Dragones gané experiencia. Y serd de esto sobre lo que trate
el presente informe, para que, acaso, sirva como apoyo al editor que sea mas
avezado a poner el pie un peladano arriba, cuando intente subir la pendiente
escalonada tan llena de preocupaciones que significa la edicién de revistas in-

dependientes, eso o, por lo menos, aburrirlo un poco.



Descripcion de la tarea sobre la que se realiza

el informe y su metodologia

En el presente texto describiré el proceso que dio lugar a la existencia y poste-
riormente a la desaparicion de la revista Matar Dragones. La particié'n de cada
tema en capitulos, apartados y subapartados, asi como su sucesiva apariciéon
correspondera al orden racionalizado de nuestro proceso de edicién. (No en-
traré en detalles sobre el orden temporal en que se hizo cada cosa porque, tem-
poralmente hablando, no podriamos hablar de ninguno, aparte de aquél, muy
obvio, de que al nimero 1 siguio el 2 y a éste el 3, y eso porque los distintos
procesos mas de una vez se nos encimaron, revolvieron y extraviaron, mejor no
ahondar en ello.)

Volvamos a la metodologia. Incluiré asimismo bibliografia de consulta
y un par de ponencias, una original de Guillermo Ortiz Loza, y la otra escrita a
“cuatro manos” entre él y yo, que ilustran el modo en que inici6 el proyecto y
los problemas que, a nuestros ojos, enfrenta la edicién independiente.

También incluiré ilustraciones, carteles y el material grifico que se
produjo al amparo de Matar Dragones, para dar alguna idea del concepto inte-

gral de la revista, que incluyé desde siempre el arte plastico.
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Matar Dragones:

las causas del siniestro

El 28 de mayo de 2004, presentamos el niimero 1 de la revista en el Aula Magna
de la Facultad de Filosofia y Letras (E E y L.). En la mesa estuvieron presentes los
profesores Rodolfo Palma Rojo, René Ndjera Corvera, ambos editores y amigos del
proyecto; Axayacatl Campos Garcia Rojas, moderador y representante de las autori-
dades escolares, y Guillermo Ortiz Loza, escritor y miembro del consejo editorial de
la revista. Este tiltimo prepard y leyé una ponencia en la que aborda las causas bajo
las cuales se originé este primer niimero. A continuacién anexo un fragmento de
tal ponencia como pieza importante y punto de partida ideal en esta reconstruccién
de los hechos.

1. Presentacion del nimero 1 de la revista
para Luna y Febo, testigos silenciosos

El largo camino de la literatura es el largo camino de la incertidumbre. Mien-

tras escribo estas lineas, que no mientras las leo en voz alta frente a ustedes, los




imagino. Creo a cada uno y en un mismo grupo los difumino, los edifico como
una sola, misericordiosa, persona; pero ese publico, esa creacion, esa ficcion de
rostros y opiniones como un collage, serd otro muy distinto del que realmente
me escuche enunciar estas palabras. ;Qué he de decirles? Les pido indulgencia
por tanta informalidad, por tan enredado y pobre exordio. Yo vine aqui a ha-
blarles de nuestra revista que es también, espero, desde siempre, vuestra revista.
Cémprenla.

Hemos recibido poca pero sustanciosa correspondencia, ha habido al-
gtn despistado que nos ha felicitado por tratar el género de la literatura fantds-
tica (creo que lo dice por los dragones), mientras otros (digo, hay que reconocer
que los dragones son animalitos entranables) nos han incriminado, con toda
razon, el contenido violento implicito en el nombre de la publicacion.

;Quién sabe ahora lo que significan las palabras? Si para matar se usa li-
bertar... Se dice, “liberaremos a este pueblo” y la accién inmediata es “matamos
a este pueblo”, ;quién sabe ya lo que significa matar, quién sabe ahora lo que
significan las palabras y lo que hacen?

Matar Dragones surge de una anécdota, si explico la anécdota, como
en los chistes, destruyo su chispa, la apago. Por eso voy a recurrir a una
anécdota paralela y que yo en tres vidas no podria contar mejor. Cito, del
Manual de zoologia fantdstica de Borges: “Chuang Tzu nos habla de un hombre
tenaz que, al cabo de tres improbos afios, domind el arte de Matar Dragones,
y que en el resto de sus dias no dio con una sola oportunidad de ejercerlo”
(Borges, 1998: 68).

El problema de citar a Borges es que después uno como que se queda
sin palabras, todo parece un desacierto. No se le cita impunemente. Consejo: la

préxima vez, mejor citar a Borges hasta el final.



En fin, comenzamos a tramar esta revista, creo que desde que terminé
la huelga. Porque hubo una vez una huelga.! Nos reuniamos los viernes en
un lugar de Copilco cuya direccién es mejor no recordar; haciamos un taller
inventado por nosotros, construido sélo con nuestras opiniones y sostenido
por tres reglas bdsicas: 1) el autor no opina ni enmienda ni aclara, el autor se
calla y habla el texto, 2) el alcohol sélo estd permitido cuando se ha leido todo
y 3) prohibido patear al gato. Con el transcurso, con el uso, las reglas se fueron
relajando y poco a poco a fuerza de conocernos, nuestro taller fue decayendo:
el autor hablaba, siempre habia cervezas y el gato... el gato sobrevivié aunque
se fue meses mds tarde. Cuando nos sentimos listos para publicar nos topamos
con que estdbamos exactamente igual que al principio, sin la mds remota idea
de para qué diablos habian servido todos esos dias, todas esas noches, todas
esas palabras; habiamos conocido gente que poco a poco se fue yendo y al final,
los que quedamos, descubrimos que el trabajo sélo habia dado sus frutos en
una entranable amistad, que no es poca cosa. Ninguna de las personas que fue a
uno de nuestros talleres salié sintiéndose mejor escritor; pero la bohemia habia
valido la pena. En una ceremonia ticita, ni dicha ni realizada, pero que funcio-
no en silencio para cada uno de nosotros, vimos la imagen de los que entraron
a la Facultad de Filosofia y Letras plasmada en una credencial y nos pedimos
disculpas por todos los dafios que ya para entonces nuestros excesos habian
marcado en nuestros respectivos cuerpos. Tal vez si nos hubieran preguntado
hace cinco o seis anos —o los que sea que llevamos aqui— ;a qué nos ibamos
a dedicar, de qué ibamos a vivir? Hubiéramos respondido, llenos de certeza,
Coémo que de qué, voy a escribir libros y voy a vivir de las regalias que me dejen,

por eso estudio Letras. Ahora todo es muy distinto, algunos decidimos abando-

nar la carrera convencidos de que no ibamos jamads a leer a Feijoo para hablar




luego de él ante una clase repleta, otros, con mejores pulmones y suelas mads
anchas, continuaron, aprendieron las declinaciones, se sumergieron en la yod,
hicieron trabajos exprés para extraordinarios, terminaron su carrera y el caso
es que hoy aqui, festejamos a este pequeno engendro que salié con suerte e
intuicién, que llegé con su torta bajo el brazo aunque él mismo se la comié en
papeles, imprenta y encuadernaciones. Si la revista Matar Dragones ha de valer
por algo es, sin lugar a dudas, por ser el testimonio de un gran optimismo y
al mismo tiempo el objeto clave que siempre aparece en la escena del crimen.
No sé si me estoy dando a entender. Esta revista vale por ser la prueba de que
las cosas se pueden hacer y hacerse medianamente bien y valga el lugarsote

comin [...] &=

GOL
México, DF
mayo de 2004
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Organizacion

Matar Dragones fue planeada o pensada —seria mds correcto decir— en dos eta-
pas. La primera duraria un ano, o sea, cuatro ntimeros. Las razones de que esto
fuera asi se sostuvieron en que, dado que desedbamos publicar a autores jévenes
y desconocidos, debiamos primero contar con material adecuado y suficiente
para garantizar la puntual asistencia de cada uno de nuestros niimeros. Con una
revista trimestral tendriamos mads tiempo para planear cada ejemplar, para cui-
darlo mds y, al mismo tiempo, continuar con nuestras actividades de siempre.
Decidimos que deberiamos primero crear alguna fama, confianza entre
los creadores para que nos entregaran sus escritos. Para conseguirlo, el primer
nimero de Matar Dragones fue armado en su mayoria con textos de nuestra pro-
pia autoria, la de los miembros del consejo editorial, porque ademds nos fue
virtualmente imposible conseguir textos de alguien mds cuando sélo contdba-
mos con nuestros impetus como garantia para nuestros futuros colaboradores.
La segunda etapa daria inicio con la beca “Edmundo Valadez” que otor-
ga el Fonca (Fondo Nacional para la Creacién Artistica) a revistas independien-
tes. Sin embargo las cosas ocurrieron de modo mds complicado. Matar Drago-
nes, que tir6 para sus dos tltimos niimeros 2 mil ejemplares y que contaba con
una edicién costosa, completé a duras apenas un niimero 3, con el que ganaba

el derecho de concursar por la beca en 2005. Pero el hacer planes sobre algo tan



incierto como una beca del gobierno no deja nada bueno porque, dado que
nunca previmos no ganarla, no pensamos tampoco un “plan B” de emergencia
que nos sacara adelante en caso de que algo asi ocurriera. El resultado previsible

fue la desgraciada muerte de nuestra revista.

1.  Sobre el consejo editorial o lo que la muralla le hizo a China

Matar Dragones nacié como un proyecto entre amigcs y lo mantuvimos como
tal durante su desarrollo y hasta su término.

Nuestro consejo editorial lo conformé un pequefio grupo de personas:
Paola Berenice Lopez Turcott, Fernado Xavier Rodriguez Herndndez, Guillermo
Ortiz Loza, Diego Veldzquez Betancourt y yo, como directora general. Casi to-
dos, salvo Fernando, quien, aunque iniciara con nosotros en la UNAM, terminé
su licenciatura en la Escuela de Periodismo Carlos Septién Garcia, estudidba-
mos Lengua y Literatura Hispdnicas en la Facultad de Filosofia y Letras.

También casi todos escribiamos y fue gracias a este gusto que iniciamos
los circulos de lectura que posteriormente desembocarian en la creacion de la
revista y en que una manana, tras un suefio intranquilo, nos viésemos converti-
dos en un consejo editorial.

El porqué de que sélo este limitado conjunto de individuos fuera el
consejo editorial y no otro radica en que es a éstos en particular a quienes co-
rresponde la autoria intelectual de Matar Dragones. Con nosotros inicié y con
nosotros —quizd por nosotros— se acabd. ;Qué trato de decir con esto? Nada
nuevo, lo mismo que le sucedié a China tras siglos de aislamiento dentro de su

Gran Muralla. Gracias a nosotros, que ademds de ser consejo editorial haciamos
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de disefiadores, formadores, editores, promotores, distribuidores y autores, Ma-
tar Dragones logré llegar a su tercer niimero, pero nuestra soberbia pretension
de que podriamos acaparar y conducir de forma adecuada todos estos dmbitos
y ademads hacer crecer la revista sin dedicarle tiempo completo, desembocd, por
supuesto, en la muerte prematura de nuestro nonato nimero 4. El aislamiento
nos condujo al retraso y por fin —todo lo contrario a lo que hoy en dia sucede
con China— a la desaparicion.

Alguna vez, tras una de las varias presentaciones que hicimos del niime-
ro 2, recibimos un correo en la direccién electrénica de la revista, en el cual un
anénimo nos acusaba de ser un circulo de amigos, y que por tal razén Matar
Dragones no podria nunca cumplir como foro realmente abierto a todas las
voces que deseaban hacerse escuchar en él. Segiin el citado correo, nosotros,
los hacedores de Matar Dragones, éramos una mafia acaparadora, una burla de
la pluralidad que, imaginaba, pretendia nuestra revista. Nuestra reaccion a su
critica fue de verdadera indignacién: “Claro, somos un circulo cerrado, ;cudl es
el problema?” En realidad para nosotros esto nunca representé una cuestion a
discutir porque tampoco nunca fue nuestro ideal unirnos mediante Matar Dra-
gones a las filas del socialismo. Matar Dragones no fue pensada para fungir como
un hoyo negro al que todo, absolutamente todo, le cupiera en aras de la igual-
dad entre los hombres. Primero, por la simple y obvia razén de que, teniendo
un ndmero finito de péginas, su contenido debia ser también finito. Una vez
decidida y consensuada la propiedad privada de la revista, puesto que noso-
tros, no el pueblo ni alguna otra institucién publica o privada, sino Gnicamente
nosotros éramos duefnos de la publicacién (bueno, y mis papds, pero de eso
hablaré mas adelante), decidimos con base en la finitud de lo publicable que

debiamos hacer, como consejo editorial, de coladera. No desedbamos publicar



s6lo textos nuestros, aunque esto hubiese sido la razén de revista, desedbamos
abrirla a externos, incluir a mas autores y, aunque esto no fuera equitativo o
democratico, debiamos elegir qué publicar y qué no. Debia haber un proceso
de seleccién también para procurarle, seglin nuestro propio criterio que siempre
puede ser discutible, alguna calidad editorial a la revista.

Para cerrar esta seccién, me gustaria declarar aqui que todos, internos y
externos, ilustradora, publicista, disefiador, todos —salvo la imprenta, claro est4,
y las librerias que cobraban comisiones barbaras— trabajamos gratis en Matar
Dragones. A la larga, por muy buena fe, pesa la falta de retribucién monetaria. ;A
quién le gusta trabajar y que no le paguen? La ausencia de sueldos se tradujo en

falta de compromiso de parte de los colaboradores, de todos nosotros. ...
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Contenidos

i La tematica

Nuestros tres niimeros se integraron por textos de género y temadtica mixtos.
No teniamos ninguna linea en particular de publicacién, a no ser porque los
textos debian ser breves, esto es: cuatro cuartillas como maximo. No obstante, si
podriamos hablar de algunas constantes: siempre incluimos prosa (cuentos, mi-
nificciones, prosa poética y algunos tantos otros escritos que no caerian bien a
bien en ninguna clasificacién) y poesia. Esto, porque de este tipo fueron los tex-
tos que llegaron con mads afluencia a nuestra redaccién. Como dije, no tenfamos
restricciones en cuanto a género, pero ensayos nos llegaron muy pocos publica-
bles, de hecho, ninguno, ya fuera porque sobrepasaban la extensién requerida,
ya fuera porque no eran aprobados por el consejo editorial. Resefia nos llegé
una, obras de teatro, ninguna, ninglin texto para nifios ni articulo periodistico,
ninguna critica literaria. Para el niimero 4 publicarifamos una crénica, pero ya no
se pudo. Dependimos demasiado de lo que por buenaventura cayera en nuestras
manos y que, encima, fuera aprobado por el consejo editorial.

Si, el arribo de textos a nuestro correo, desde el lanzamiento del niimero
1, fue regular y hasta tumultuoso. Tuvimos que leer mucho, y sin embargo, fue

muy poco lo que al final elegiamos. Tal circunstancia nos dejaba las mds de las



veces con demasiadas paginas en blanco que debimos ocupar con textos nues-
tros, previamente aprobados, o algunos mas que no eran de primera opcién. No
obstante, me parece que si llegamos a publicar textos con calidad, bien estructu-
rados, coherentes, legibles y hasta estéticos... qué importa que fueran nuestros.
Matar Dragones fue una revista de creacién literaria porque el motor que
de inicio incentivara su existencia fue que nosotros, el consejo editorial, éramos
escritores de ficcion y desedbamos publicar nuestras creaciones y las de —;por
qué no?— otros autores que, COMO NOsotros, empezaban a darse a conocer. So-

namos con promover la literatura.

2, Las secciones

Algunas de éstas se definieron desde el primer niimero y se conservaron durante
toda la existencia de la revista: la pagina legal, el indice, la editorial y, después de
ésta, los textos de creacion, dispuestos siempre de tal modo que se alternaran los
distintos géneros. Hacia el final de cada texto acostumbramos poner una ilustra-
cién alusiva. Para los nimeros 2 y 3 la revista creci, integrando en sus pdginas

una entrevista y La Gaceta del Tugurio, de las que hablaré a continuacién.

3. La entrevista

Seglin se planed, ésta debia siempre abordar el tema de la creacién literaria.

Nuestros dos y tinicos entrevistados fueron, para el niimero 1, el cantautor Os-



car Chdvez en su faceta como escritor de poesia, especialmente de sonetos; vy,
para el segundo, el profesor Eduardo Casar. A ambos también los publicamos
en La Gaceta del Tugurio, hoja suelta anexa a Matar Dragones, en la que planed-

bamos incluir obra inédita del entrevistado en turno.?

4, La Gaceta del Tugurio

La idea original pertenece a Oscar Chavez. Tengo entendido, pero mis recuerdos
sobre el asunto ya son nebulosos, que bajo su casa hay o habia una cantinita a la
que apodaban asi, “el tugurio”, donde solia reunirse con los amigos. La Gaceta,
ideada tinicamente para distribuirse entre cuates con textos propios o del que se
dejara, pertenecia a ese lugar. Lleg6 a nosotros gracias a la intervencién de Susana
Salazar y de su hija, Brisa Lopez Salazar, encargada para el segundo nimero de las
relaciones publicas y amiga nuestra. Conocian a Chévez de mucho tiempo atras
y estaban al tanto de su gusto por apoyar esfuerzos culturales como el nuestro.
Recibimos La Gaceta... agradecidos, conmovidos, encantados, azorados... porque
ademads con ella vendrian incluidos sonetos originales e inéditos del cantautor y
los cartones de Los Agachados de Eduardo del Rio, Rius, a quien, por cierto, nunca
conocimos en persona, pero cuyo consentimiento nos llegé a través de Chavez
(Del Rio, 1971: 61, 123 y 258). Cabe decir que también esto, lo de los cartones
de Rius, fue idea del cantautor. Total que, de cualquier modo, nos entregaron
La Gaceta... completita. Rehicimos el disefio, formacion, originales; imprimimos,
doblamos e integramos al final de la revista. La pagamos y distribuimos con el
visto bueno y espaldarazo de Oscar Chévez, quien nos la regalara de buen grado,

sin observaciones ni obligaciones, por puro amor al arte.



5. “Los Patetichistes”

Por ultimo, en la pagina final de la revista, se incluyeron los “Patetichistes”:
cartones humoristicos con los que no muchos estuvieron de acuerdo, pero que,
aunque no vinieran al caso (porque después del primero no volvieron a abor-
dar ningin tema cultural ni de lejos), decidi incluir porque me parecian gracio-
sos. Su publicacién se debe a que, segtin recuerdo, deseaba quitar seriedad a la
literatura, afirmar con ellos que es algo que se puede y debe tomar a la ligera,
con gozo y disfrute, como se lee un chiste. Sin embargo, la ilustradora y yo nos
sumergimos en un estire y afloje constante, y no conseguimos ponernos de
acuerdo sobre el modo en que trabajariamos juntas. Y, en el caso particular de
los “Patetichistes”, no dejé de incluirlos, pero tampoco logré que se les impri-

miera un aire menos trivial.

6. Colaboradores externos: seleccion del material a publicar

Después del primer niimero, Matar Dragones empezaba a darse a conocer. Crea-
mos una cuenta de correo electrénico (matardragones@yahoo.com.mx) para
recibir las colaboraciones de todo autor interesado en ser publicado por noso-
tros. El método empleado para la seleccién de los textos era sencillo: una vez
reunida una buena cantidad de ellos, éstos eran leidos por el consejo editorial.
Se les discutia y, posteriormente, se les votaba, y solamente los textos que con-
taran con el acuerdo general eran publicados.

Hablar del criterio de seleccién resulta un tanto complicado, debido a

que la base en la que cada miembro del consejo sustentaba su voto por tal o



cual texto al final fue siempre la propia subjetividad; la literatura, como una
labor primordialmente humana, dependiente siempre del sujeto que la crea y
del que la recrea al leerla, es poco susceptible de ser valorada bajo ningiin pa-
rametro distinto a lo humano y a lo subjetivo. El texto gustaba o no con base,
inevitablemente, en lo que cada uno considerara como un texto mejor o peor
construido. La literatura es un deporte de apreciacién. Mas —y aqui entran tam-
bién en juego las razones por las que éramos amigos aparte de un grupo de tra-
bajo— por muy individual que fuera nuestro gusto existfan criterios comunes; a
continuacién hablaré de algunos de ellos sin ahondar demasiado, pues para ello
habria que escribir bibliotecas enteras que, por cierto, ya existen. *

Legibilidad: que se entendiera lo escrito. Aunque Word allane en gran
medida los problemas ortograficos y sinticticos, muchos de los textos que re-
cibimos eran alarmantemente cripticos. Si debiamos hacer ocho lecturas para
comprender lo escrito, el texto se dejaba de lado. En este punto quiero acotar
que el gusto del grupo tendia a la simplicidad sintictica. Y declaro desde ahora
que los grandes juegos de palabras, aquellos fuegos artificiales —que también
nos llegaron— en donde el sentido del texto debe hallarse entre lineas, hurgan-
do en la sintaxis, fueron victimas de la mas déspota discriminacién a causa de
nuestra falta de gusto y, quizd, también a consecuencia de nuestro escaso enten-
dimiento.

Cohesién y coherencia: es decir, que las palabras, oraciones y parrafos
se sucedieran unos a otros de manera coherente e hilada, de tal modo que su
entramado edificara un texto sélido e integrado en cuanto sintaxis y sentido.

Estructura: las fronteras entre géneros literarios son difusas. Nunca ca-
lificamos un texto en tanto cuento o poema o ensayo sino en tanto texto. Sin

embargo, asi como sucede en la pintura abstracta, cuyos trazos se encuentran



delimitados siempre por las fronteras del lienzo, buscibamos que el texto prin-
cipiara, que se desarrollara y, claro, que se resolviera; que estuviera atenido a
limites tangibles, inteligibles para nosotros. Ninguna de sus partes debia ser
gratuita, no debia faltar ni sobrar nada.

Temadtica: no tenfamos ningtin lineamiento en particular, pero los textos
de vampiros y los de detectives y los eréticos y los de temas urbanos eran leidos,
ya de entrada, con prejuicios en su contra a causa de su recurrencia.

Con todo y esto, los textos que mds publicamos fueron con temdtica
urbana, aquellos donde los personajes eran habitantes y victimas del estrés cita-
dino; de la soledad, del trifico, de la deshumanizacién que se atafie, por anto-
nomasia en este pais, al chilango.

Ortografia: aunque la buena ortografia en si misma nunca ha hecho me-
jor o peor escritor a nadie, nos hablaba del compromiso del autor con su obra;
el autor limaba las ufias y alisaba el cabello de su creacién, la queria y cuidaba
y atin asi nos la encomendaba. El autor se tomaba con seriedad su trabajo y al
hacerlo también nos tomaba con seriedad a nosotros. Nos gustaban los textos
sin errores ortograficos garrafales, con una edicién bien cuidada porque, por
otra parte, eran muy pocos los que recibiamos.

Y finalmente, tomdbamos en cuenta la extensién. Muy a nuestro pesar
debimos dejar pasar muy buenos textos demasiado largos, porque no cabian en
las finitisimas paginas de Matar Dragones.

Lineas antes hablé de “gusto”. El gusto personal por un texto es lo que al
final lo hacia entrar en la publicacién. Hubo un cuento en espacial, enviado para
el nimero 3: era demasiado largo pero estaba de verdad muy bien estructurado
y su edicién y ortografia eran impecables. Por un momento pensé en publicarlo

pese su extensién, sin embargo, lo que al final nos hizo echarlo de lado fue el
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tema: era de vampiros: demasiado trillado su manejo y muy poco verosimil en

si mismo. Me gusto pero no fui secundada y el texto se dej6 pasar.

A Concepto grifico

Quiza uno de los mds grandes errores que cometimos al hacer Matar Dragones
fue no tomar en cuenta, no pensar en el ptblico al que queriamos llegz'ir. Es decir,
un publico aparte de nosotros, sus hacedores. Como un trabajo profesional, de-
bimos sustentar nuestro proceso creativo en algo mds que la pura corazonada.

Hicimos la revista que nosotros queriamos leer y como nosotros queria-
mos que se viera y, con base en esto, decidimos que debia tener una ilustracién
por texto para volverla mas atractiva para.... nosotros que si la leiamos. Sucede
que estdbamos convencidos que si nos gustaba a nosotros debia gustarle a todo
el mundo —disculpe el lector la egolatria— y que, ademds, el mundo (asi de
difuso como se escucha) se veria conquistado por sus paginas llenas de letras si
éstas eran acompanadas por alguna vineta ilustrativa. Y si la vifieta ilustrativa
era ademads de muy buena calidad pldstica —segtin nosotros— el mundo enlo-
queceria por Matar Dragones.

De ningtin modo intento demeritar este esfuerzo que, en gran medida,
significé mucho del éxito de la revista. No. Sélo intento dejar por sentado que
también en este rubro debimos fundamentar nuestras decisiones en algo mas que
el gusto propio, para con ello, sacarle el mejor partido posible al concepto grafico.

Yurixtzi Herrera Garza se encargé de las ilustraciones, miembro hono-
rario del consejo editorial, coautor intelectual del proyecto y amiga de todos

nosotros. Yuri, como le deciamos de carifio, era estudiante de la carrera de artes
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plasticas en la Esmeralda, como se le conoce a la Escuela de Dibujo, Esculturay
Grabado del Cenart (Centro Nacional de las Artes). Ilustré la revista de manera
creativa, con laminas originales hechas en varias técnicas, todas a una sola tinta:
aguadas, dibujo a lapiz, a tinta china; fotografias, fotomontajes y retoque digital

o la combinacién de varias o todas las técnicas citadas y algunas mds. =%
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Edicion

1. Correccion de textos

La primera correccién la hacia algiin miembro del equipo en la computadora,
directamente en Word, con la ayuda —muy ttil— de la herramienta “Ortografia
y gramdtica”. Una vez concluido este primer rastreo, se imprimia el texto y, algiin
otro elegido, le daba una segunda lectura sobre papel. Con el texto limpio, se hacia
después la formacion en Illustrator, de Adobe.

Aqui me gustaria acotar que es importante cerciorarse, antes de elegir
cualquier fuente, que ésta contenga acentos, efies, guiones largos, signos de inte-
rrogacion... porque nosotros tuvimos la mala ocurrencia de elegir una sin ellos.
Habia que agregarlos manualmente; situacién que no sélo nos multiplicé el

trabajo sino que aumenté las probabilidades de error en la versién final.

2. Correccion de pruebas de impresion

Debido a nuestro método de formacién, del cual hablaré mas adelante, la co-
rreccion se nos volvié una hazafa interminable. Nunca tuvimos a una persona

encargada estrictamente de esta tarea. Lo haciamos entre todos y esto, como el



lector puede imaginar, provocé que la responsabilidad se diluyera y perdiéra-
mos el control sobre las erratas mas empecinadas. Muchas se nos fueron.

Hasta que la revista era impresa no dejabamos de meterle mano tanto a
la formacién como a los textos, al tamano de las imédgenes, al interlineado de la
caja de texto, al espacio entre caracteres, en los datos a publicar... siempre habia
algo susceptible de ser mejorado.

Una vez formado el texto dentro de las plantillas que ya guardaban ima-
genes, nlimeros de pagina, plecas y espacios destinados para la caja de texto y
encabezados, imprimiamos un dummy,* una maqueta, que era leida y corregida
tres veces, por tres personas distintas para limpiarla lo mejor posible de errores

de formato, edicién o disefio. i
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Formacion’

1. Procedimiento

Primero, los textos eran revisados, corregidos y editados en Word. Después, cada
uno era pegado por partes en un archivo individual de Illustrator, facilmente identi-
ficable porque en el nombre llevaba el niimero de pégina correspondiente. Al prin-
cipio probamos armar la hoja oficio completa (formato final extendido de Matar
Dragones), frente y vuelta, con las cuatro paginitas que cabian en ella, como pensa-
bamos que se usaba para la impresién. Por ejemplo, en un archivo que titulibamos
“Hoja-2-f" (la 'f era de “frente”) disponiamos las paginas 40 y 1 de nuestro forma-
to, en ese orden vista la hoja de frente, y en el archivo con el nombre “Hoja-2-v" (la
'v' es de “vuelta”) colocibamos las paginas de la revista que corresponderian a los
nimeros 2 y 39, de modo que al imprimirse quedara la pigina 2 detris dela 1 yla
39 de la 40. Pensdbamos que después se doblaria, coseria y refinaria,® y no habria
mds dificultades. Se dice que ser joven no es ser tonto, sino profesionalmente inex-
perto. Nuestras buenas intenciones de aligerar la carga (y los costos) del impresor
s6lo nos hicieron el trabajo atin mas dificil y cansado.

No hace mucho descubri que la composicion o enrame’ en la imprenta
de cualquier publicacién que no sea hoja suelta obliga a que las pdginas se

dispongan sobre el pliego in plano® en el que se ha de imprimir, de tal modo
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que “una vez impreso y doblado el pliego, el orden numérico o filiacién sea
correcto, consecutivo. [...] Las paginas se colocan |[...] siguiendo el orden debido
(algunas quedan de pie y otras en sentidos contrario)” (Zavala, 1993: 90). Y lo
que digo con esto es que nuestra elaborada composicién no servia de nada en
la imprenta, sino que aumentaba el trabajo tanto al impresor como a nosotros.
Cabe apuntar aqui que de un pliego de 70 x 95 cm, utilizado para formatos fina-
les en miiltiplos del tamafio oficio ordinario, salen 32 pédginas en formato final
de medio oficio. Nosotros teniamos 40, el lector ya puede imaginar las compli-
caciones que significaron las ocho paginas sobrantes y el aumento de trabajo
pues, tratindose de offset, la imprenta cobra completa la impresién sobre
cada cara del pliego sin importar la cantidad de tinta utilizada. Pagamos por 40
pdaginas impresas lo mismo que hubiéramos pagado por 64.
Para el niimero 3 ya teniamos mecanizado el trabajo y habiamos ideado
algunos métodos para aligerarlo. Entonces cada pagina de la revista era formada
por separado y mds facilmente, gracias a las plantillas destinadas para cada una,

que ya teniamos guardadas en archivos Illustrator independientes. .
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Diseno

El trabajo de disefio corri6 a cargo de Ramiro Cortés Sdmano, administrador de
carrera, disenador y publicista de vocacién, en colaboracién con la antes citada

artista plastica Yurixtzi Herrera Garza.

1. Definicién de la imagen

La revista debia ser pequena, tanto en formato como en paginas, para que fuera
de cémoda transportacién y ficil lectura. Desedbamos ademads que fuera objeto
coleccionable, es decir, no s6lo que no se le echara a la basura asi como asi, sino
que el piblico buscara niimeros subsecuentes y los guardara en su librero con-
sentido junto a Cortazar, Garcia Marquez y Sabines o ya de perdida en el bano
como material de lectura recurrente, ameno y de gran calidad y resistencia junto
a Cortdzar, Garcia Mdrquez y Sabines. Porque hasta quien no lee, lee en el bano,
el bafio es el escaparate entre los escaparates para la literatura.

Pero decia, en la portada llevé impresos los siguientes datos, con el fin
de que el lector pudiera identificar contenido y tema con sé6lo un golpe de vis-
ta: nombre de la publicacién (Matar Dragones), subtitulo aclaratorio (Creacién

literaria), periodicidad (Revista trimestral), niimero (empezamos en el 1 y llega-



mos al 3), estacién del afio a que correspondia el niimero en cuestién (prima-
vera, verano y otono), y ano de la publicacién (2004). Un breve listado de los
géneros incluidos, un anuncio de La Gaceta del Tugurio y, ya en el nimero 3, el
ISSN (Ntdmero Estandarizado para Publicaciones Periédicas).

En portada se incluyeron también dos logotipos: uno compuesto por la
marca de agua de un dragén que, alargado y perpendicular, atravesaba la por-
tada de derecha a izquierda. Y otro, constituido por el titulo “Matar Dragones”,
subrayado por una pequena espada y acompafiado por un pequefio recuadro
blanco en cuyo interior podia advertirse, con algo de imaginacion, la silueta de
un dragén sentado. El fin de la eleccién de estos motivos era remarcar visual-
mente el concepto que daba nombre a la revista. Decia Ramiro, nuestro disefia-
dor, que los dragones no sobraban, muy al contrario, cuanto mas los usaramos

mds se fijaria el nombre en la mente de nuestro publico.

. Vinetas

Yurixtzi Herrera Garza, Yuri, fue quien se encargé de ilustrar la revista. El plan era
que cada uno de los textos contara con su propia ilustracién. El proceso seguido
fue el siguiente: una vez elegidos los textos que publicariamos, los pasdébamos a
Yuri, quien, a su vez, los leia y dibujaba, fotografiaba, retocaba, acuareleaba o en-
tintaba, segtin se lo dictara el corazén. Dicho proceso representé problemas por-
que, antes de pedir a Yuri su intervencién, era mejor tener bien definidos el lugar,
la disposicién y las dimensiones que tendria cada vifieta. Sin embargo, éstos no
estaban garantizados hasta que la revista se iba a la imprenta, pues los textos anda-
ban perpetuamente de aqui para all4, trashumando de una pagina a otra.
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Asi, el trabajo de ilustracién nos resulté muy complicado, porque casi
siempre Yuri terminaba por transformar, recortar, agrandar o achicar cada vine-
ta, segin el espacio que quedaba al final del texto; no obstante, llevamos esta
labor a buen término y no me parece exagerado decir que gran parte del atrac-
tivo de la revista fue la excelente factura de sus ldminas, el talento que Yuri les
imprimio.

En cuanto a los “Patetichistes”, s6lo anadiré que los publicados fueron
s6lo unos cuantos entre la coleccién que formamos Yuri y yo con sarcasmos de
nuestras propias vidas y las de nuestros conocidos. Eran chistes profundamente
personales que tal vez se quedaron en eso, pero que nos parecian divertidos y
que, puesto que poseiamos una revista, decidimos publicar aunque no vinieran
al caso. Hubo votos a favor y en contra, pero al final los escasos halagos les va-

lieron la permanencia.

3. Eleccion del formato

El formato final de la revista fue medio oficio (21.59 x 17.78 cm) y su elec-
cién se basé en el mero capricho. Quisimos que la revista fuera pequena vy,
creyendo que de este modo abatiriamos costos, tomamos como modelo otra
revista ya extinta de nombre Sub (nims. 4 y 5, 2000 y 2002). Quiza debimos
tomar una viva. Bueno, ahora sabemos que el tamano de los pliegos en que
las compafiias papeleras sacan a la venta su papel, muchas veces también esta
determinado por el capricho y, por tanto, conviene, ya que se ha elegido algtin

tipo en particular, cerciorarse de cudl es el tamano del pliego, y con este dato



elegir el formato final de la publicacién para evitar desperdicio y el aumento
innecesario de costos.

Para fines de impresién nuestro formato, que no resulté tan econémico,
se manejaba asi:

Interiores: 20 hojas tamano final medio oficio (21.59 x 17.78 cm), im-
presas frente y vuelta en 1 x 1 tintas, sobre papel Bond Cultural o Ahuesado
(depende de la compaiiia papelera) de 90 gr.

Forros (cubiertas): formato final medio oficio, impresos frente y vuelta
en 2 x 1 tintas, en cartulina Granito Clasico Terra de 210 gr.

El folleto luego era engrapado “a caballo” (esto significa que los pliegos
impresos son puestos uno sobre otro, doblados sobre si mismos hasta conse-

guir el tamarno final y cosidos, en este caso, con dos grapas de cobre).

4, Eleccién de la fuente® y mancha tipografica®

El criterio para la eleccién de las fuentes en portada se sostuvo en la legibilidad.
Evitamos los caracteres demasiado ornamentados y nos fijamos bien en que
tuvieran o no tuvieran patines. Me explico. Patines son las pequenas patitas que
sobresalen al cuerpo de la letra.'? En portada: para el logotipo, la fuente elegida
los llevaba y por tanto, para el resto de los datos de portada, se usé otro tipo de
fuente, una Arial de 12 puntos sin ellos, para que ésta no llamara la atencién
sobre aquélla.

La fuente empleada en la mancha tipogrifica fue ITC Giovanni de 14
puntos (para el nimero 3 seria de 11) y Arial Narrow de 18 puntos, para los

encabezados.'?



En todo momento privilegiamos la presencia de blancos.'* Algunas re-
vistas con escaso cuidado editorial, sobre todo las independientes, aprietan la
mancha tipogréfica hasta volverla ilegible, la desbordan con caracteres minus-
culos, evitan las sangrias y reducen a su minima expresién los margenes a fin
de aprovechar al maximo el espacio disponible. En Matar Dragones decidimos
que, aunque lo que publiciramos fuera poco, se leeria sin dificultad, un poco
al modo de los libros infantiles. Mantuvimos los margenes amplios y evitamos
encimar las vifietas al texto. No obstante nuestro amor por el blanco, para el nu-
mero 3 nos enfrentdbamos cara a cara con la falta de espacio. Desde el nimero
anterior habiamos incluido en nuestras tltimas paginas la entrevista con algtiin
personaje de renombre en el mundo cultural mexicano que, por muy corta que
estuviera, las dos tinicas veces que la publicamos, siempre se extendié mds alla
de las cuatro cuartillas que admitiamos como maximo. Hubo que reducir la
fuente y apretar y apretar, puesto que aumentar paginas a la revista (dado nues-
tro desconocimiento de las técnicas de impresién) no era la opcién, dada la otra
apretazon, la de los costos. Es claro que ambas apretazones van de la mano y
que, aunque transgredimos una de nuestras leyes basicas, la del tamano de la

fuente, tampoco llegamos a la ilegibilidad de lo publicado.

. Eleccion del papel

Los forros fueron impresos en una cartulina de nombre Granito Clasico Terra
de 210 gr. Y los interiores en Bond Cultural (o Ahuesado, segtin la marca) de 90
gr. Para esta eleccién tomamos como modelo la revista Punto de Partida, de la

UNAM (nidm. 119, 2003); nos gusto su excelente presentacion, no obstante el



uso predominante de una sola tinta en portada. Lucia a nuestro parecer (el mio)
muy elegante y, a decir de nuestro disefiador, baratisima, acostumbrado como

estd al disefio e impresién masiva de tripticos publicitarios a colores.

G. Eleccién de las tintas

De inicio yo pensaba en imprimir todo en una sola tinta (como lo ‘marca la
tendencia de las revistas independientes de cultura en el pais y, en concreto, la
de Ordculo Poesia (nim. 10, 2003); ademads asi lo requeria el presupuesto). Sin
embargo, al creador del diseno original, Ramiro, se le hacia que dos tintas en
los forros externos harian mas atractiva la publicacién y que no la encareceria
demasiado. Acepté en buena hora. La revista, con papel, formato y nimero
de hojas, ya era suficientemente costosa asi que dos tintas en forros no hacfan
mucha diferencia, ademds Ramiro tuvo razén. El uso de tinta negra y un color
extra distinto en cada nimero le imprimi6, sea dicho literalmente, un estilo

particular a Matar Dragones.

~]

Las cuatro portadas

Todas serian a dos tintas y en todas apareceria algiin dragén o algo relacionado
con este motivo. En alguna ocasién mi asesor, el maestro Rodolfo Palma Rojo,
editor con mucha trayectoria, afirmoé que las portadas son lo mas dificil en cual-

quier publicacién. Le doy la razén; aun ahora que ha pasado el tiempo sigo a
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disgusto con las nuestras, sobre todo las de los niimeros 2 y 3. Se hicieron al va-
por y sin el cuidado obligado en la fotografia ni las especificaciones requeridas
en todo lo que respecta a calidad de imagen (éstas deben integrarse al disefio
con, al menos, 300 DPI'* para asegurar que luzcan correctamente en la impre-
sién). Ademads, las dos tintas de Ramiro pudieron aprovecharse mucho mejor.
Pero la falta de experiencia nos limité. Para el nimero 4, que ya no llegé a la
imprenta, Edgar Acosta, disefiador del periédico Reforma, realizé una portada
duotono, es decir, en ésta se combinaba la tinta del color en turno con la negra
para lograr un color intermedio. Ademds se hizo con el software adecuado, lo

que garantizaba mucha mejor calidad. (Ver al final.)

8. Software utilizado

En 2003 trabajé en Milenio Diario como auxiliar de ediciéon. Me pagaban sete-
cientos pesos al mes por mi trabajo de ocho horas diarias. A primera vista, po-
dria pensarse que me explotaban pero, no entonces, ahora que recuerdo aquella
época, estoy convencida de que la retribucién econémica fue un extra al apren-
dizaje adquirido en la redaccién de aquel importante periddico.

En el diario se empleaba el programa InDesign, de Adobe. Desdichada-
mente, a nosotros no nos sirvié (modo eufemistico para decir que no supimos
sacarle provecho) debido a nuestro disefio de interiores. No logramos que este
programa respetara las plecas,'® aunque ordenaray ligara el texto de una pagina
a otra sin mayor problema. Subordinamos el disefno de la pagina a los motivos
grificos, aunque entonces no sabiamos a qué grado debia cumplirse lo que de-

clara Roberto Zavala Ruiz (1993: 66): “el primer objeto de la tipografia no es la



decoracién sino la utilidad, [...] un buen impresor sabe que nunca debe distraer
al lector, ni siquiera con la belleza”.

Nos recomendaron otros: Quark Xpress, Pagemaker, usado para libros,
Freehand, empleado en revistas, pero al final optamos por Illustrator, también
de Adobe, por dos razones primordiales: nos permitia conservar el disefio y
adaptarlo segtin lo necesitara cada pagina y porque fue en éste programa que
Ramiro, disenador, formé todo el niimero 1 y porque podia ensenarnos a usar-
lo. Ante cualquier duda siempre podiamos recurrir a él para preguma.r. Ramiro
fungié como manual ambulante para nosotros que armamos los niimeros 2 y
3, ya que, después del nimero 1, Ramiro nos eché la bendicién y nos dejé ir
solos, obligado por la pesada carga de trabajo a que lo somete su empresa de
publicidad.

Bueno, Illustrator significé ventajas y desventajas porque no es un pro-
grama ideado para la formacién de publicaciones especificamente, a pesar de
constituirse como uno de los mejores para disefio grifico gracias al empleo de
vectores, también llamados “curvas”. No permite ligar el texto de una pagina
a otra. De este modo, una a una las paginas debieron ser construidas manual-
mente; copiar y pegar los motivos y los textos; abrir y cerrar archivos para corre-
gir las pruebas, para adjuntar las ilustraciones. Si habia que insertar una linea en
el texto ya formado, y que por ésta tuviera que recorrerse el resto del texto en las
pdaginas subsecuentes, se armaba tal descompostura que el trabajo de correccién
se nos volvié un monstruo que a cada paso amenazaba con devorarnos.

No obstante, mantuvimos nuestras bonitas plecas.

Si vuelvo a tener una revista la formaré en InDesign.

Pese los problemas, Illustrator nos sacé de muchos apuros en cuan-

to al disefio de la publicidad, del que también nos encargamos. Asimismo
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este software fue el adecuado para los forros, el directorio y la editorial, que
contaban también con disenos especiales.
Junto con este programa usamos Photoshop, también de Adobe, para edi-

tar las vifietas, y el basico ineludible, Word, de Office, para los textos. .
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VII

Impresion

1. Tipo de impresion

Elegimos impresién offset mediante el uso de negativos.!” Se nos dio a elegir entre
este método y el digital, en el cual el trabajo se envia directamente de la computa-
dora a la imprenta. Este tipo de impresién, segiin se nos informé, era mas econé-
mico si se trataba de tirajes cortos y de una sola impresién, pero poco adecuado si
desedbamos hacer alguna reimpresién en el futuro. Pero, como aspirdbamos a la
trascendendia, sofidbamos con la reimpresién, elegimos aquel mencionado primer
método. Los negativos, que eran caros, serian nuestros para llevarlos a cualquier otra
imprenta, o a esa misma, y realizar en el futuro una reimpresién mucho mds barata
que aquella primera. Ademds dichos vegativos proporcionan mucha calidad a la
impresion de tiradas grandes, pues logran un registro mds preciso (Zavala, 1993:

94-98). Por cierto, los de los niimeros 1 y 2 nunca los recogimos.

2 Eleccion de la imprenta

Trabajamos con dos imprentas. A la primera, Cromocolor, llegamos por in-

tercesion de la Facultad de Filosofia y Letras, pues, aparte de pagar la mitad



del nimero 1, nos asesor6 en este rubro que, para entonces, desconociamos
completamente. La licenciada Martha Canti se encargd de cerrar el trato con
la imprenta y hacerle llegar el dummy y el CD con los archivos de la revista.

Esta primera impresién de mil ejemplares nos costé 8 mil pesos, con
IVA incluido.

El niimero 2 los sacamos por completo con nuestros propios recursos,
tanto econémicos como técnicos y morales. Nosotros mismos, sin intermedia-
rios, negociamos con Cromocolor y logramos que nos hiciera un descuento
considerable a cambio de ser anunciada en la revista. En esto nos ayudé mucho
el espacio comprado por Oscar Chavez en la cuarta de forros. Asi, con esta clase
de anunciantes, al duefio de la imprenta le pareci6 una excelente oportunidad
anunciarse también.

Este segundo niimero, ya con el descuento y pasados algo mds de tres me-
ses desde la impresion anterior, nos costé 8 mil 500 pesos, IVA incluido. Fueron
en esta ocasion 2 mil ejemplares.

La Gaceta del Tugurio, que se integro a partir de este nimero, fue impre-
sa aparte, en un lugar muy pequeno de Santo Domingo (Centro Histérico de
la ciudad de México). Nosotros mismos compramos las hojas Couché Mate
de 90 gr sobre las que se hizo una muy mala impresion. También doblamos
y encartamos todas nosotros mismos. Eran 2 mil y salieron con todo e IVA en
500 pesos.

Para el niimero 3 nos atrasamos mas de lo previsto. Muchos colaborado-
res se perdieron en ignotas lontananzas y también el dinero que nos quedaba de
la fiesta, hecha previamente para recaudar fondos. Cromocolor en esta ocasién
no bajo sus precios a cambio de ninguna publicidad y debimos buscar en otra

parte. Usamos la seccién amarilla y dimos, después de muchas llamadas y mu-



chos regateos con Dissa, impresiones. Nos ofrecieron el mejor precio por 2 mil
ejemplares de la revista mds los 2 mil de La Gaceta..., que entregarian ya doblada

y encartada. Pagamos 9 mil pesos, con IVA incluido. Una verdadera ganga.

3. Qué se entrega a la imprenta

Nosotros entregamos siempre un dummy (original mecanico) impreso en laser
a color con el formato y los colores finales; formado y compaginado; es decir,
con la apariencia mds cercana posible al modo en que planedbamos la revista.
Asimismo, entregdbamos un CD con archivos Illustrator individuales para cada
pagina de la revista (o para cada dos pdginas, segin describi en el apartado V,
“Formacién”, y que, no esta de mas recordar aqui, era un error). En el CD, asi-

mismo, incluimos también las fuentes y las imdgenes empleadas en el disefio.

4. Cudnto tardard la imprenta en hacer la entrega

Antes de poner fecha para cualquier presentacion de una revista, el editor debe
tomar en cuenta el tiempo que tomara a la imprenta hacer la entrega, ya que
puede tardar de diez a quince dias, sin contar fines de semana ni posibles con-
tratiempos extras, para completar el trabajo. En nuestro caso, siempre que man-

damos a imprimir tardaron mds de lo prometido. i



VIII

Promocion, los dineros,

la comercializacion

1. Costos de la revista por unidad y de la

edicién, y algunas consideraciones afines

El costo de portada se impuso como un valor representativo més que con fines
de lucro. Nuestro gusto habria sido regalarla desde el principio, sin embargo,
consideramos que si nuestro publico pagaba algo por ella la valoraria mds. A
este respecto me gustaria hacer un par de anotaciones: un publicista de medios
impresos nos dijo que venderla a diez pesos y regalarla afuera del Metro era
exactamente lo mismo.

Es decir, diez pesos no es una suma para nada respetable. No, nos reiteré
un administrador de empresas, si se ha de poner un precio de portada ha de ser
uno que valga, para que el comprador sienta que con este gasto obtiene no sélo
literatura de jévenes, sino cultura de la cara, de la buena, estatus, guapura y un
estilo de vida mejor. Como sucede con revistas como Letras Libres o Arqueologia
Mexicana, por poner algunos ejemplos.

Si usted, amable lector, quiere vender una revista cultural déla cara, de

cualquier modo, barata, no se vende con facilidad.



2, Dé déonde sale el dinero

a. $Quién venderd la publicidad y

quién se encargard de las relaciones piiblicas?
De esto nos encargamos todos, cada uno hacia un poco, siempre al tanteo.
Conseguimos organizar cinco presentaciones oficiales, una fiesta para recaudar

fondos, y dos ponencias, pero de todas estas hablaremos mas adelante.

b. Presentaciones y ponencias
Sobre éstas puedo resumir: una, la primera y mds importante tuvo lugar en la
Facultad de Filosofia y Letras el 28 de mayo de 2004. En la mesa, como dije an-
tes, nos acompanaron los profesores René Najera Corvera, Rodolfo Palma Rojo,
Axaydcatl Campos Garcia Rojas y el compafero cuentista Guillermo Ortiz Loza.

Para el niimero 2 convocamos a dos presentaciones: una, la oficial, se
llevé a cabo el 9 de julio de 2004 en Casa Refugio Citlaltépetl (Citlaltépetl 25,
colonia Hipédromo Condesa) y fue organizada por Brisa Lopez Salazar. La otra
en la Quinta Tepantitla (calle de la Gloria 14, antes 92, colonia La Candelaria,
Coyoacdn). En esta ultima, fue Guillermo Ortiz Loza quien se presento a la
mesa, otra vez, como representante de Matar Dragones.

Para el nimero 3 hubo, también, dos presentaciones: una se llevo a
cabo en El hijo del Angel, cantina ubicada en el centro de Coyoacin (calle Tres
cruces casi esquina con Miguel Angel de Quevedo, colonia Centro, Coyoacan).
Y la segunda en la biblioteca piiblica Adolfo Lépez Mateos del municipio de
Jojutla, Morelos. Esta fue una presentacién colectiva a la que también asistieron

las revistas literarias de la regién Perro Azul y Tabique.



Asimismo, como directora de Matar Dragones, participé como ponente
en los festejos organizados por el Colegio de Letras Hispdnicas con motivo de
los 80 anos de la Facultad de Filosofia y Letras, el jueves 18 de noviembre de
2004, en la mesa denominada “Actividades estudiantiles en la FE F y L.”. En
la misma mesa participaron ademds Andrés Marquez, Rafael Mondragén, José
Roberto Cruz Arzabal y Francisco Javier Sainz Paz. La moderadora en esa oca-
sién fue la profesora Mariana Ozuna. Del 7 al 9 de diciembre de 2004, en el
Jardin Borda de Cuernavaca, el Centro Morelense de las Artes realizé su primer
encuentro estatal de poesia bajo el nombre “El corazén de la palabra”. En dicho
encuentro participé en la mesa “Panorama editorial en nuestros dias”, acom-
panada de los directores de revistas Ricardo Ariza (Tabique), Alejandro Campos
Oliver (Artes y Después), Juan Francisco Garcia, Gerardo Ochoa y Ricardo Vene-
gas, todos editores j6venes de la regién. La ponencia que lef entonces también
se publicé en el Regional del Sur, periédico distribuido en Cuernavaca. Al final
del presente informe la anexo como apéndice para todo aquel lector interesado

que no se haya atin aburrido lo suficiente.

c. Carteles
El cartel promocional para la presentacién del niimero 1 fue elaborado por los dise-
nadores del departamento de Extensién Académica de la Facultad de Filosofia y Le-

tras. Los siguientes los disefié yo misma en [llustrator. Al final del trabajo los anexo

d. Convenios. (ICM, 2tres, Biblioteca Adolfo Lépez Mateos)
Cerramos tratos con el ICM, es decir, Instituto de Cultura de Morelos, para que
distribuyera a Matar Dragones en sus tiendas dentro del estado. El portal de
internet “2tres” nos abrié un lugar a cambio de promocionarlo en nuestras



paginas. En lo que respecta a la Biblioteca Adolfo Lopez Mateos, de Jojutla de
Judrez, Morelos, ésta fungié como nuestra distribuidora gracias a la invitacién

del promotor cultural de esta ciudad: Jestis Zavaleta.

e Intercambios con otras revistas
Hago hincapié en este escafio, mds como apunte para el futuro que por alguna
accién realizada a este respecto. Teniamos planes para intercambiar espacios
con algunas revistas de literatura que, como nosotros, tenfan poca difusién a
causa de la escasez de presupuesto. Desgraciadamene el destino nos alcanzé

antes de concretar el proyecto.

f La famosisima beca
En la pagina de internet http://fonca.conaculta.gob.mx/ pueden consultarse las
bases para la beca que, ano con ano, concede el Fonca (Fondo Nacional para la
Creacion Artistica) a revistas independientes. Existen tres categorias (revistas de
literatura dentro del Distrito Federal, del resto de la Republica y revistas de artes
en general en todo el pais). Puede concursarse asimismo con un proyecto re-
ciente que tenga al menos tres niimeros publicados o con un proyecto de nueva
época. Concursamos en 2005, con nuestros tres nimeros publicados, pero no

ganamos y después perecimos. Fin.

g Patrocinios
La Facultad de Filosofia y Letras de la UNAM, como sefnalé ya lineas atrds,
nos apoy6 con la mitad del costo para la publicacién del primer namero. A
nuestro pesar, el trato no se prolongé ya para los nimeros subsecuentes por

dos razones: una, que la aprobacion del presupuesto debia anticiparse con



seis meses a la publicacion. Tiempo con el que, muy a nuestro pesar, nunca
contamos. La otra razén fue que los hacedores de Matar Dragones dejamos
por una u otra razén de pertenecer a Filos y, por tanto, la facultad se vio
imposibilitada para patrocinarnos como externos. De cualquier modo, apro-
vecho el espacio para agradecer las facilidades y ayuda otorgada por nuestra
amada facultad a este pequeno engendro editorial. Nos presté su nombre
para adornar nuestras paginas y eso, aqui y en China, hablara siempre de la
calidad de la revista. '

Para el niimero 2, el cantautor Oscar Chévez compré la cuarta de forros
en 2 mil pesos para anunciar su concierto anual en el Auditorio Nacional. Para

.

él, nuestro mds profundo agradecimiento.

h. La fiesta

Para el nimero 2 hicimos un fiestén de época para recaudar fondos. Tuvo
lugar en la Quinta Tepantitla, hogar de un amigo encarifnado con las causas
perdidas. Cobramos a quince pesos la entrada y llenamos el lugar a toda
su capacidad. Nos dieron portazo tres veces y ni atn asi hubo pérdidas.
Hubo alcohol, performance, proyeccién de videos de arte, malabares con
fuego, un zanquero y un DJ que terminé por correr a la gente a las cinco
de la mafnana. Hasta Oscar Chéavez se presentd para apoyarnos. Un evento
en grande.

Reunimos 20 mil pesos para la causa, que nos sirvieron para pagar
la mitad del primer nimero, la mitad del segundo, la inversion de la fiesta y
gastos extra. Definitivamente es mejor negocio la entretencién de masas que
la literatura, una ojeada a la televisién publica a las 2:00 de la tarde bastard

para confirmarlo.




1. Venta de publicidad
Como vengo relatando —quejandome linea tras linea— nosotros mismos,
dummy mediante, intentamos vender publicidad. Sin embargo, dado que no
teniamos un mercado meta definido,'® como dicen los administradores de
empresas, es decir, no sabfamos a quiénes queriamos llegar, vender la pu-
blicidad se torné una labor muy dificil. Aparte de que ninguno de nosotros
tuvo nunca el espiritu, la tenacidad, la pericia del vendedor de Biblias, que
de puerta en puerta se ampara al cobijo de la fe que vende, hasta 'que vende.
Ademds, como ya he dicho, tampoco sabiamos claramente a quién ofrecer
nuestros espacios publicitarios. No supimos vender ni cémo vender ni a
quién vender. Intentamos en las fondas, escuelas de inglés, cervecerias cer-
canas a la Filos. Hasta en una condoneria, pero en cada nimero terminamos

siempre por regalar publicidad para llenar los huecos en blanco.

7 Cobro de las ventas. (El engorrosisimo procedimiento, descuentos,

persecuciones, filas interminables, siplicas y corajes)
Aqui no hay mucho mds qué decir que no lo diga ya este rétulo y que no
haya ya anticipado. Todavia mds trabajoso que vender fue, y ha sido, reunir
los dineros. A la fecha, Gandhi nos debe alrededor de 800 pesos que no
podemos cobrar porque hay primero que tramitar una credencial que nos
acredite como sus proveedores. Y una vez que la tengamos, debemos ir
los primeros dias del mes y hacer fila en sus oficinas de la calle Benjamin
Franklin (México, DF) para dejar las facturas y luego ir nuevamente el

dia 15 para cobrar el dinero. Demasiado tramite para mi gusto y para mi

paciencia.



k. La verdadera fuente del ingreso: los padres del director
En este pequeno apartado quiero dar, una vez mds, las gracias a mis padres
porque fue por su auspicio que publicamos nuestro niimero 3; ellos, con ingre-
sos propios, rellenaron los huecos econémicos que no alcanzaron a cubrir los
patrocinios ni las fiestas ni la publicidad. Compraron computadora, software,
pagaron renta, libros, pasajes. En pocas palabras, si una revista como Matar
Dragones no cuenta con padres como los mios, estd francamente imposible que

logre ningin nimero.

3, Estudios de mercado

Al escribir, siempre se ha de tener en mente a la persona por quien deseamos ser
leidos. ;Se trata de un nino? ;El profesor de Espanol? ;Una mujer?: “Y bien, yo
necesito decirte que te quiero...”

Al escribir, al hablar, al hacer la comida...

Como en todos los dmbitos de la existencia, en los que el “otro” se man-
tiene ahi, pese nuestros intentos de anularlo, al publicar una revista o, mejor
dicho, al lanzar un nuevo producto al mercado, mas valdria tener en cuenta
los gustos y necesidades de aquel que en un futuro se erigird como su bendito
consumidor.

Habria que trazarlo con detalle pornogrifico: ;c6mo queremos que sea?
;Joven? ;Entre qué edades, exactamente? ;Soltero, casado, con hijos, con qué
estudios, con qué poder adquisitivo? Habria que imaginarlo en su casa, saber
qué comida prefiere, qué auto maneja. Cuanto mejor le conozcamos, con mas

eficiencia planearemos el producto, la revista, que desea comprar.
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Para esto y mas sirve un estudio de mercado. En Matar Dragones, por
cierto, no lo tuvimos y, lldmenme supersticiosa, pero quizd, repito, quizd, por
esto no prosperamos mas alla del tercer niimero: creiamos que la literatura era

para todos. e



IX

Aspectos juridicos

X El representante legal y su RFC

Tanto para la venta de publicidad como para la venta de la revista en librerias
es necesario contar con un representante legal. Tal personaje es aquel que se da
de alta como “persona fisica” en la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico
para con ello adquirir la facultad de emitir facturas y la obligacién de declarar
impuestos. En el caso de Matar Dragones, fui yo quien se erigié como tan impor-
tante individuo.

Una amiga de mi hermana, la licenciada Ixchel Rosas, me apoy6 en el
trance. Me acepté como cliente en su despacho contable sin cobrar un pesoy
se encargé de todos los trdmites. Mandé a imprimir el bloc de facturas, llevé
mi expediente, hizo declaraciones mensuales y terminé por darme de baja
ante la falta de ingresos. Como ya dije antes, a la fecha atin no cobramos el
total de los dineros recaudados y, claro, la continua y prolongada declaracién
en ceros se constituyd en un gesto tan heroico como innecesario. Ixchel me
dio de baja de Hacienda el pasado mes de junio de 2006 y hoy por hoy las
deudas no saldadas con nuestros clientes que exigen factura quedaran asi por

los siglos de los siglos.
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2, Derechos de autor

Los tramites de reserva de derechos de Matar Dragones los realizamos, con una
paciencia indigna, en el Indautor (Instituto Nacional para los Derechos de Au-
tor), ubicado, en el Distrito Federal, en la calle de Dinamarca 84, colonia Jud-
rez. CP 06600. A tres cuadras del Metro Cuauhtémoc, entre Marsella y avenida
Chapultepec.

No anexo mds detalles para no aburrir mds a mi lector. Baste infor-
mar al interesado que todas sus dudas al respecto serdn resueltas en la pa-
gina oficial, editada por la Secretaria de Educacién Publica, http://www.sep.
gob.mx/wb2/sep/sep_459_indautor, o en los teléfonos del Indautor 3003
8210 y 3003 8216, en el DE y 01 800 767 3400, para el interior de la Repu-
blica. O en el correo electrénico infoinda@sep.gob.mx.

Habrd ademads que contar con tiempo, paciencia y alrededor de 2 mil

pesos para completar el tramite.

3. ISSN

El Nimero Internacional Normalizado para Publicaciones Seriadas o ISSN, por
sus siglas en inglés, es el niimero de identificacién que, por costumbre interna-
cional y por evitar los inconvenientes marcados por el “Articulo 53" de la Ley
Federal del Derecho de Autor, se da a una publicacién que pretende emitirse en
nimeros subsecuentes de manera indefinida.

Identifica de manera rdpida y sin errores la informacién relevante sobre

la publicacion seriada a que se asocia. Es el equivalente al ISBN de los libros.



Consta de ocho digitos que estdn ligados al titulo de la obra, de los cuales el
dltimo es un nimero de control.

Su tramite no tiene ningiin costo y se inicia en la direccién del Indau-
tor (descrita en el apartado anterior) después de haber reservado los derechos
de la obra. Para mds detalles puede consultarse el documento en la siguien-
te direccién electronica: http://www.sep.gob.mx/work/resources/LocalCon-
tent/35798/23/issn.pdf o llamar a la Direccién de Reservas de Derechos, a
los teléfonos 01 800 007 4800, para el interior de la Reptiblica, y 5230 7500,
extensiones 21126 y 21134, para la ciudad de México.

S6lo hasta su nimero 3, Matar Dragones consigui6 publicar su ISSN.

4. El cédigo de barras

Es la traduccién a barras del ISSN y se utiliza porque es la forma mas extendida
de codificacién comercial.

Se realiza con un software especializado. En el caso de Matar Dragones,
s6lo aparecié en nuestro nimero 3 y fue el impresor quien se encargd de

elaborarlo.

[lustremos el modo en que se construye un cédigo de barras con el ISSN

de Matar Dragones:
977 1870004 00 9 03
W 5 d Adendum
: odigo de igito de
Prefijo EAN ,IS.SN sl 8 g1 (namero fasciculo
dltimo digito precio control
o entrega)




ISSN 1870-0047

Adendum (nim. de
fasciculo o entrega)

03

917718701004009 11 pioito ge

[ | | control
Prefijo EAN ISSNsinsu Codigo de
ultima cifra  precio

El prefijo EAN (European Article Number) siempre serd 977, pues dicha
cifra es la designada para las publicaciones seriadas. Después se coloca el ISSN
sin el dltimo digito (el de control en el ISSN). Luego, el cédigo de precio se
identifica con los dos nimeros siguientes que, en caso de designar el precio
regular, se identifica con 00, s6lo se modifica cuando se trata de algtin precio
especial. El dltimo nimero en el c6digo de barras es el digito de control. Se ob-
tiene mediante un programa al aplicar un algoritmo (el EAN-13). En un bloque
aparte el editor puede anadir el Adendum de dos a cinco digitos para indicar el
nimero de entrega. (Matar Dragones no lo tuvo, pongo el que debi6 correspon-

der al nimero 3 para ilustrar lo explicado.)

5. Certificado de licitud de titulo y contenido

Ambos documentos los extiende la Secretaria Técnica de la Comisién Califi-

cadora de Publicaciones y Revistas Ilustradas de la Secretaria de Gobernacién.



“Este documento certifica que la publicacién estd exenta de los inconvenien-
tes sefialados en el ‘Articulo 6°’” del Reglamento sobre Publicaciones y Revistas
[lustradas® (cito de la pagina de la Camara de Diputados, http://www.stccpri.
gob.mx/Portal). Con el cumplimiento de éste tltimo tramite, que involucra los
tres anteriores, termina por hacerse legal la publicacién. Sin embargo, habrd que
decir que pocas revistas de circulacién nacional en México cuentan con él, que es

caro y que, de cualquier modo, no es imprescindible para vender la revista. ...
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Distribucion

1. Librerias

El lugar obvio para la distribucién masiva de literatura estd en las librerias,
y por alli empezamos. Matar Dragones se exhibié y vendié —mads o menos—
en varias librerias del Distrito Federal: Mascarones, de la E E. y L.; Librerias
Gandhi (después de Sanborns, el corporativo mds grande en este rubro en
toda la Republica) y Librerias Educal, dependientes del Consejo Nacional
para la Cultura y las Artes (Conaculta), que llevaron la revista a sus tiendas

en todo el pafs.

¢ Otros puntos de venta <

e
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El Instituto de Cultura de Morelos movié a Matar Dragones dentro de sus insta- -

laciones (valga el ingenioso juego de palabras) y aproveché para ello los foros
sobre literatura que organiza como parte de su calendario de actividades. Ven-
dimos en Libreria Hypatia, de la Casa Refugio Citlaltépetl; en la biblioteca José
Vasconcelos de Jojutla, Morelos. Incluso la colocamos en una cadena de condo-

nerias (Condén.pon) en la que, de principio, se vendié muy bien.
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3.

Tramites

En general, el colocar revistas de literatura de edicién independiente en las li-

brerias ofrece muchas dificultades y, redobladas, si no se cuenta con alguien que

pueda dedicarse de tiempo completo a esta tarea. La distribucién formal (lla-

mémosle asi para distinguir ésta, que se hace mediante contrato y facturas en

librerias bien instituidas, de la otra, la de mano en mano) ofrece ventajas, a mi

gusto, sélo ilusorias. Me explico: para que mi revista de pocos recursos llegue a

un escaparate medianamente atractivo de, pongamos por ejemplo, Gandhi, hay

que seguir una serie de pasos que, con muy pequenas variantes, son los mismos

para todos los establecimientos de este tipo:

1)

2)

3)

4)

Darse de alta en Hacienda, para que la libreria en cuestién pueda extender
una factura de pago por los ejemplares que lleguen a ser vendidos. Este
punto incluye, por supuesto, la debida declaracién de impuestos que, por

si mismo, es un tramite cansado.

Llamar a la libreria y hacer una cita con el encargado de compras.

Asistir a la cita con algunos ejemplares y la especificacion del produc-
to por escrito. En ésta se incluirdn definicion y justificacién del giro,

tipo de publico, formato, tiraje, precio y periodicidad.

Una vez aceptados todos los términos. Las revistas se dejardn “a consigna-
cién”, es decir, la libreria s6lo pagara por lo que sea vendido en un plazo de-

terminado. En nuestro caso con Gandhi, entregadbamos diez revistas de cada



5)

6)

ntimero al mes, por las cuales . se nos extendia una orden de compra. Al
mes, se vendian, digamos, ocho ejemplares en total. (Muy rara vez, una pu-
blicacién independiente y con pocos recursos econémicos como la nuestra
vende mads.) Y si Matar Dragones tenia un costo por unidad de diez pesos —
IVA incluido— el total vendido equivalia a 80 pesos. Por esta cantidad se nos
extendia una orden de pago, menos el porcentaje de la libreria (con Gandhi
acordamos el 35%). Si hacemos cuentas, nosotros al mes gandbamos, segtin

este ejemplo que no estd alejado de la realidad sino por centavos, 52 pesos.

Para cobrar dicho dinero habia que ir, durante los primeros 5 dias del
mes, a la matriz de la libreria a dejar la orden de compra para luego reci-
bir el dinero, por ahi del dia 15. A lo cobrado ademads hay que quitarle el

15% de la declaracién a Hacienda.
Total que, después de tanta mortificacién, obteniamos 44.2 pesos. Y ha-
brad que restar a esto pasajes y los tacos de canasta, indispensables para

continuar en la lucha.

Estd de mds recalcar lo complicado de tales tramites, el tiempo perdido en

filas, en transporte ptiblico, en aclaraciones. Realmente era muy poco rentable:

supongamos que el nimero vendido de revistas al mes es constante, que logra-

mos siempre, ya sin IVA, 44.2 pesos. Necesitariamos diez meses para juntar 442

pesos y cien para reunir 4 mil 420, cantidad que ademds no alcanzaba para el

tiraje trimestral de la revista.

Procedimientos parecidos habia que seguir en Mascarones y en Educal, y

tan pesado y poco redituable se nos hizo que, a la fecha en que redacto el pre-
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sente, a mads de tres anos de nuestro tiltimo nimero, aiin no hemos cobrado el
dinero de las ventas en dichos establecimientos. Ni lo haremos porque terminé
por darme de baja en Hacienda donde no tenia caso estar declarando mes a mes

mis redondos ceros.

4, La posibilidad de una distribuidora profesional

Alguna vez contemplamos también el poner la revista en Sanborns. Incluso
llamé para informarme al respecto, pero me comunicaron que no hacian
tratos directos con el impresor sino con alguna distribuidora especializada en
publicaciones.

En internet encontré algunas. S6lo unas cuantas trabajaban con revistas
culturales. La idea era magnifica, porque con su ayuda podriamos dejar de en-
cargarnos nosotros mismos de los trimites detallados antes y ademds colocar
la publicacién en locales abiertos (puestos de periédicos) y cerrados (librerias
y tiendas departamentales) de todo el pais. Del total de las distribuidoras que
contacté, sélo una se mostré interesada en mi proyecto. Les envié un par de
ejemplares pero, acabaron por denegar mi solicitud. Las razones no las supe
sino de segunda mano, a través de la secretaria de aquella empresa: 1) me infor-
moé que muy probablemente fue porque Matar Dragones era trimestral, lo que
obligaba a que un mismo ejemplar permaneciera demasiado tiempo a la vista
del publico, que se maltratara y que, al final, nadie la comprara. 2) Que era
demasiado barata: si a los diez pesos por unidad vendida le quitdramos lo que
cobra la tienda y lo que cobra la distribuidora nos quedarian tres pesos menos

IVA, cada tres meses. La distribuidora gastaba mds en colocar la revista que lo
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que podria recuperar. Y 3) era de literatura, nadie, salvo si se es Octavio Paz o
Enrique Krauze, y a veces ni ellos, venden lo suficiente tratindose de revistas.

Definitivamente no es negocio.

5. La que si funciona: distribucién de mano en mano.

Sus ventajas y desventajas

La revista independiente es un albur tanto para quien la produce como para
quien la compra. Muy poca gente invierte en un producto de este tipo o, mas
concretamente, en una revista de estudiantes como la nuestra, cuyo principal
nicho de venta se ubicé, sin querer, entre los mismos estudiantes.

La distribucién de mano en mano nos significé muchas ventajas. La mas
importante entre éstas fue el ahorro en papeleo, las filas, los ruegos y corajes
que implica la distribucién formal. Uno encara al cliente y lo convence sin mu-
cho esfuerzo, casi siempre.

En lugares con tanta competencia visual y de marketing como las li-
brerfas, una revista independiente, de formato pequefo y carencia de colo-
res vistosos, muy dificilmente encuentra el camino hacia su consumidor. En
cambio, en la venta cara a cara el producto va directo hacia la persona que
en ocasiones venturosas —;qué son diez pesitos?— se convertira en su com-
prador.

Funciona, de verdad funciona cuando uno tiene sangre de vendedor
o de héroe en las venas; lo malo fue que nosotros, simples mortales, consejo
editorial y “mil usos” en este proyecto, no contidbamos con tales poderes. No lo-
gramos vender lo suficiente, quiza también porque nuestro ptblico final, el de
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los estudiantes, por lo regular, anda siempre corto de dinero y aquél que podria
erigirse en comprador se qued6 nomads en obsequiado.

Alguna vez lef la queja de un autor sobre dicha tragedia: el médico no
regala sus consultas para demostrar a sus cuates que trabaja, en cambio el es-
critor, como si fuera mandato divino, tiene la obligacién moral de regalar sus
obras para que le crean, para demostrar que si trabaja: “;Y, qué? ;A poco publi-
cas? ;No me vas a regalar tu librito?”.

Mucha gente que tuvo la revista en sus manos consideraba, presuponia

y al final acertaba, que la regalibamos:

—;Son diez pesos? Luego paso, gracias —dijeron muchos al enterarse

que habia que pagarla.

Por otra parte, la venta en librerias nos daba estatus. El solo hecho
de que Educal o Gandhi o Mascarones exhibieran nuestra publicacién ya ha-
blaba mucho de la calidad de su contenido. Nos daba prestigio, ldstima que
uno no puede pagar con prestigio ni el papel, ni las tintas, ni la impresién.
A los escritores, en cambio, si y esto es una pena también: que los escritores
debamos conformarnos con conseguir prestigio, que prestigio sea lo mds a
que podamos aspirar, aunque no podamos morderle a la hora de la comida,
0 comprar con prestigio el uniforme de los nifnos.

Es una pena que, en el mejor de los casos, el escritor deba manejar un
taxi, vender seguros o contestar teléfonos para seguir escribiendo y continuar
asi a la caza del prestigio, de la trascendencia y del estatus y que, de tanto

trabajar en cosas que no vienen a cuento, a la larga, deba también dejar de

escribir.



6. Crénica de las exitosas aventuras del valeroso vendedor

de revistas literarias del transporte ptiblico urbano

Durante el “Segundo Encuentro Estatal de Poesia”, celebrado en Cuernavaca,
Morelos, en 2004, fui invitada a participar como ponente en la mesa dedicada
a la edicion. En ella estuvieron presentes otros directores de revistas, uno de
ellos, durante su turno, con ingenio e ironia abordé un tema doloroso: la distri-
bucién. Dijo que con frecuencia, cuando los tirajes de revistas excedian los 500
ejemplares, se volvian automdticamente “tirajes” a la basura por las complica-
ciones que presentaba la distribucién. Puede sonar exagerado, sin embargo,
aunque ciertamente dichos excedentes no son echados al camién recolector,
muchas veces si son relegados al cléset o a algiin cuarto de trebejos para que,
dentro de sus cajas, sirvan de vez en cuando como excelentes sustitutos de sillas
para los invitados que llegan tarde a las fiestas.

Matar Dragones fue rescatada de este fin paupérrimo, de esta muerte in-
atil, por un héroe que durante los ratos de ocio que le permitia su heroicidad
se dedicaba al periodismo. Aunque suene a fantasfa, Fernando X, miembro de
nuestro consejo editorial, al grito de “bara-bara” vendié mejor la revista en el
metro y varias rutas de microbuses del Distrito Federal, que en cualquier presen-
tacién, fiesta o reunién que con tal motivo hubiésemos organizado. En Gandhi
o Conaculta nunca se vendié tanto una revista: mds de 10 mil pesos al cash,
libres de impuestos y comisiones.

La pregunta obligada aqui es ;por qué vendié tanto, si el publico del
transporte publico (de la Repiblica) es tan heterogéneo; es decir, sin ningin
perfil en particular o, mejor dicho, dueno de gustos sumamente diversos y de

estatus culturales completamente contrastantes? Resulta curioso que este pu-



blico de mil caras se interesase en una revista con tintes tan poco populares.
Fernando, nuestro heroico vendedor, cuenta que entre sus compradores podia
verse igual a jovenes estudiantes que amas de casa, viejitos y obreros que a duras
penas sabian leer. ;Por qué vendié tanto la revista entre ellos? Cualquier res-
puesta s6lo podria ser ofrecida por mi como conjetura. Fernando, segtin cuenta,
suele leer en voz alta alguno de los textos de la revista, prosigue con un breve y
sustancioso discurso sobre la importancia de apoyar proyectos editoriales inde-
pendientes y concluye con el precio: “jDiez pesos, sélo diez pesos!”. '

El precio no es alto. Lo mismo cuesta hacerse de un CD pirata que, pueda
ser, al llegar a casa comprobemos que no sirve. Quiza por eso, este publico trashu-
mante invierte en una revista que, aunque en blanco y negro, estd llena de textos
con los que, a juzgar por lo que acaban de oir, puedan identificarse. Diez pesos
no es tanto y esos versos de “No voy a trabajar”, por poner un ejemplo, le sientan
bien a estas mujeres que, con su revista bajo el brazo, descienden del metro tran-
quilas porque su cansancio vital no es solo de ellas, puede leerse en ese poema.
La literatura es de a de veras cuando trasciende la anécdota particular y alcanza
la universalidad. Puede ser que alguno de nuestros textos sea de veras literatura,

ademds, ni qué decir del metro, donde todo, todo, todo se vende. L.
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Conclusiones

Concretemos:

Matar Dragones fungié como el laboratorio en el que sus creadores en-
sayamos muchos de los conocimientos adquiridos en la carrera de Lengua y
Literatura Hispdnicas, tales como: redaccion, ortografia, critica literaria, edicién
y uso del espaiiol.

Asimismo, aprendimos y ejercimos otro tipo de conocimientos, indis-
pensables para los estudiantes de letras, que por desgracia no ofrece la carrera:
organizacion de proyectos, mercadotecnia, disenio editorial, administracion de
empresas.

Entre los creadores de Matar Dragones contemos, por orden alfabético, a
Diego Veldzquez Betancourt, Fernando Xavier Rodriguez Herndndez, Guillermo
Ortiz Loza, Karla Cano Sdmano, Paola Berenice Lépez Turcott, Ramiro Cortés
Sdmano y Yurixtzi Herrera Garza.

Matar Dragones se construyé gracias a la literatura de creadores jévenes
y, por tal razén, constituyé un medio de difusién cultural perfecto; altavoz de
ideas, estilos y corrientes nuevas. Publicé principalmente a jévenes, muchos
de ellos estudiantes de la Facultad de Filosofia y Letras. La temadtica y género
de lo publicado fueron libres, sin embargo, los géneros mas recurrentes fueron

cuento y poesia.



El trabajo en Matar Dragones dur6 casi dos anos, que abarcaron pla-
neacion, recopilacion del material, disefio, formacion, impresién, promocion,
distribucién y cobranza.

Matar Dragones publicé tres nimeros, correspondientes a la primavera, el
verano y el otono de 2004.

Junto con la revista, publicamos una hoja suelta de nombre La Gaceta
del Tugurio, idea original del cantautor Oscar Chévez.

Matar Dragones tiré mil ejemplares de su nimero 1y 2 mil de los nime-
ros 2 y 3, que fueron vendidos (exhibidos) en Librerias Gandhi, Educal (en toda
la Republica), Mascarones, Instituto de Cultura de Morelos, Libreria Hypatia
(de Casa Refugio Citlaltépetl), Condén.Pon y Biblioteca Adolfo Lépez Mateos,
de Jojutla, Morelos.

Matar Dragones terminé por venderse, ahora si, en el Metro (Sistema de
Transporte Colectivo Metropolitano). Y, aunque al final sus tirajes no fueron a la ba-
sura, estoy convencida de que no debieron exceder los 500 ejemplares por niimero.

Matar Dragones tuvo una edicién e impresion costosas (casi 9 mil pesos
cada uno de sus nimeros, sélo de impresién y papel) sin embargo, mediante
una investigacién previa sobre imprentas, costos de papel y técnicas de impre-
sién pudieron idearse métodos para abaratar costos y optimizar recursos.

Existe software especializado para la formacién de publicaciones, tal
como Quark Xpress; Free Hand; InDesign o Pagemaker, éstos dos tltimos de
Adobe. Nosotros usamos Illustrator, también de Adobe, pero, como es un pro-
grama para disefio en general, el trabajo se complica muchisimo porque no
enlaza el texto de una péagina a otra.

Publicamos 29 textos inéditos hasta entonces, dos entrevistas sobre el que-

hacer literario, tres portadas y 31 vifietas originales para ilustrar los interiores.
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En la antologfa de Los mejores poemas mexicanos, Edicién 2005, editorial
Planeta publicé dos de nuestros textos: “No voy a trabajar” de Claudia Jiménez
y “Conjuro y contigo” de Eduardo Casar. La seleccién la hizo el poeta Francisco
Hernandez. &

oo S LES




I

Apéndice

“Autores poco conocidos, corazén de la revista literaria”. Ponencia’escrita
con motivo del Segundo Encuentro Estatal de Poesia del Estado de Morelos,

por Karla Cano Samano con la colaboracién de Guillermo Ortiz Loza

El corazén de la palabra, en la palabra el corazén. Corazén y palabra,
razones lnicas que justifican la existencia de la revista independiente de
literatura.

La revista literaria no es una cuestién poco compleja. ;Qué clase de ser
mitolégico es éste? Producto del mds disparatado ingenio, la revista literaria es
un ente editorial, cuya estructura dsea se constituye de papel y su médula, por
inscripciones en tinta de dificil inteligibilidad.

Aunque sus hojas suelen ser visitadas por autores consagrados, los
verdaderos inquilinos, los que en ella mantienen invertidos palabra y co-
razén, no son otros que los mds nobles, sofiadores e ilustres desconocidos.
Y asi, las revistas independientes de literatura nacen, viven su efimera exis-
tencia aislados unos de otros y mueren sin ningin tipo de trascendencia,
desaparecen sin dejar ningtin rastro. A veces alguien los recuerda: en tal afo,
en tal generacién hubo tal revista que era muy mala, dicen. Y eso es todo en

el mejor de los casos, en el mejor de los caos.




Pero ahondemos en la cuestién de los desconocidos, el problema real y
la esencia de la revista literaria independiente. La publicacién de autores ano-
nimos, que empiezan, que desean abrirse camino en el intrincado, angosto ca-
mino hacia la luz publica, constituye el fin primordial de este tipo de quimera
de tinta y papel. Encontrarse, desconocidos y revista, podria pensarse como el
motivo fundamental que incentiva su respectiva existencia.

El autor inédito, por su parte, da voz, cuerpo, sustancia a la revista de li-
teratura que, como aquél, inicia. Y por la suya, la revista que inicia se constituye
a si misma, y no sin esfuerzo, en un espacio alternativo para la publicacién. Tal
logro, sin embargo, no la hace sino ser merecedora de la etiqueta de “mutante
editorial”. Tres son las razones de ello: falta de publico lector, los laberintos de
la distribucién y la escasez de recursos.

Hablemos de la primera de éstas: la escasez de lectores.

El porqué de que un autor escriba en forma —aunque muchos autores
que no escriben lo nieguen— es para ser leido. ;Si no por qué molestarse en
hacer legible, coherente, algtin texto? Su intencién es siempre comunicarse. Re-
cordar a Franz Kafka o Fernando Pessoa, quienes murieron casi por completo
inéditos y casi por completo desconocidos, no viene al caso: sus escritos rescata-
dos del polvo dan vivas muestras de haber sido dirigidos a algin lector, aunque
dicho lector pudiera tratarse del escritor mismo o de otros escritores creados por
él, como en el caso de Pessoa.

Punto niimero uno, un escritor escribe para alguien. Punto nimero dos,
la revista literaria funge como canal entre el autor y su lector posible. Punto
namero tres, el lector posible estd muy ocupado haciendo miles de cosas mas
importantes que detenerse frente a cualquier revista que remita a cualquier cosa

cultural y comprarla, ya no digamos leerla. El desinterés por completar el ciclo
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escritor-texto-lector por parte del piblico en general mantiene a la revista lite-
raria fuera de la competencia en el mercado, el que, por su parte, se encuentra
abarrotado de otras publicaciones como libros de editoriales famosas y de cos-
tosa edicién, periddicos, revistas de politica, de chismes, separadores, volantes
(que ademads son gratis), la contracara de los shampoos para cabello de normal
a seco que no dejan rastros grasosos en tu cuero cabelludo. Rara vez, quien lee,
invierte su dinero en revistas de bajo presupuesto donde colaboran talentosos
escritores desconocidos. En estas circunstancias la revista literaria media el ca-
mino entre el escritor y ninguna parte.

;Quién es culpable de estos desencuentros? El lector podria ser el pri-
mer sospechoso, el que compra libros y revistas y que es finalmente el que deja
vivir o mata una publicacién; pero también habria que traer al banquillo de
los acusados al editor de las revistas literarias, a los consejos editoriales que
deciden lo que se publica, a los disenadores que vuelven ilegibles los textos.
Las revistas literarias tienen en su contra una mala fama, un desprestigio que,
por qué negarlo, se ha venido fortaleciendo durante afios por la poca calidad y
el escaso compromiso editorial que padecen algunos de quienes se embarcan
en estos proyectos. Adquirir una revista joven es siempre un riesgo, porque no
solamente se arriesga el precio de portada que se pagé por ella, no, también se
arriesga tiempo de lectura. ;Alguna vez han reparado en la cantidad de textos
que leemos sin pedirlo? El texto ha sido explotado y degradado por la publici-
dad, los textos de los anuncios, de los esléganes, los textos de los politicos, los
de la television, los que nos van arrebatando cada dia un poco mads la libertad
de elegir con supremo albedrio qué leer. La revista literaria, sin embargo, no
arrebata, no invade el cielo cuando alzamos los ojos, la revista espera, paciente

) y silenciosa la llegada de esa mirada que la saque del anonimato.



Otro problema importante y harto dificil de salvar es la distribucién. De-
jando de lado la venta de mano en mano, la venta en los semaforos, la venta en
microbuses, la revista debe ir aumentando su presencia en los puntos de venta
importantes. Al pensar en distribucién y cobranza uno no puede evitar que un
intrincado, espinoso, desolador laberinto se dibuje ante si, lleno por completo de
sellos, cartas dirigidas a tal o cual persona o institucion, filas, peticiones, ruegos,
persecuciones, sollozos. Como ya lo hemos dicho, la revista literaria indepen-
diente, debido a su poco piblico consumidor, suele carecer también de dinero
para sus procesos internos y tal carencia no puede siao conducir a que aquel
laberinto al que hemos hecho referencia se nos vuelva a cada paso mas estrecho.
Resulta pues que todo aquel intrépido editor seducido por el dulce canto de la
publicacién independiente termina ahogado, no por ceder ante tan bella voz di-
rectamente, sino por las salvajes olas alzadas por la distribucién, ya que acaba
siendo €l mismo (o el escritor o el corrector de estilo o hasta el ilustrador) quien
tiene que trasladarse, a veces durante horas, para llevar paquetes de revistas (bien
acompanados de facturas, 6rdenes de compra, firmas) a cada uno de los puntos
de venta, los que, ademas, deben ir en aumento si se desea que la revista alcance
por lo menos a ser vista por el publico que no va a comprarla. La sobrecarga de
trabajo se instaura como el castigo al atrevimiento y junto con la poca o nula
remuneracién econémica que tales labores implican, la revista independiente
muere a pocos numeros de su nacimiento. Pero, como escribié alguna vez Pes-
803, para seguir recorddndolo: “Hay que ser de vez en cuando infeliz / Para poder
ser natural... / No todos los dias son de sol / Y la lluvia, cuando falta mucho, se
ruega” (Pessoa, 2005: 93-94). Pese a todo, por el puro gusto de la rebeldia, la
revista literaria concreta una y otra vez la resurreccién del Fénix, resurge por la

necesidad de expresion latente en todo autor, conocido o no, y aunque nuestro



engendro editorial, nuestra pequena revista carezca de ptiblico lector, abunda en
colaboradores que desean mostrarse, mostrar su voz a través de ella. La desapa-
ricién definitiva de este tipo de publicaciones reflejaria en primera instancia la
también definitiva desaparicién de la necesidad de la gente por decir algo, lo que
sea, y tal hecho, a su vez, podria solamente ser consecuencia de una esclerosis del
pensamiento, de una pardlisis de las ideas, de la conformidad.

La constante aunque esporddica presencia del este bicho conocido
como revista independiente de literatura viene a dejarnos dos cosas en claro:
una, que dado su cardcter revolucionario (revolucionario por el sé6lo hecho de
atreverse a ser en un mercado guiado por lo comercial) no resulta extrano que
perezca con prontitud, y dos, que su regreso reiterado a este mundo material
se constituye en la viva muestra de que las opiniones no se han acabado, de
que la imaginacién no se apabulla ante la uniformidad de las cosas, que por
ahi existe gente capaz de comprometerse con las causas perdidas y que sélo
por ello resulte que no estén del todo perdidas. La conformidad no ha tomado
todo el terreno.

Nosotros, los que hacemos Matar Dragones, hemos ido un poco a ciegas,
aprendiendo un poco de todo y haciendo también un poco de todo.

Hacer una revista de esta calana es un acto productivo de rebeldia, una
intrusion del circulo en la cuadratura por decirlo con palabras geométricamente
metaféricas.

Dice Erwin Chargaff: “Si el mundo atin puede salvarse sera por los ama-
teurs. Los expertos son los responsables principales del lio en que nos encon-
tramos. Saben mucho de muy poco, cada quien de lo suyo, y dificilmente se
entienden unos con otros (Chargaff, 1998).” Amateur viene del francés y quiere

decir “el que ama algo”. Si existe algo que pueda agrupar a los hacedores de re-
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vistas literarias es el amor por el trabajo de hacerlas, un amor del bueno, de ese
desinteresado, de ese que como en la cancién lo puede todo: “El mundo entero si
me mandas te lo pongo de otro modo”.

;Podria hacerse pervivir a una revista literaria? Ese es el reto. Por lo general
estas publicaciones obtienen recursos de quienes las hacen, pero hay formas, nada
sencillas por cierto, de hacerlas sobrevivir: una es la publicidad, abrir espacios en las
paginas y venderlos para comerciales; otra forma es la beca, ayuda legendaria que
brinda el gobierno a través de Fonca; otra, nada despreciable, es la organizacién de
eventos a beneficio de la publicacién, y los caminos no estan hechos, cada publica-
ci6n nueva ha de encontrar sus propias formas de financiamiento. Lo importante
es mantener viva la esencia de la revista independiente, conservar la libertad en la
eleccién de los contenidos. Habra también que aprovechar los sitios alternativos de
distribucién. Y el trabajo no termina ahi, el tiempo no se detiene a esperar que nos
volvamos un negocio, las revistas literarias suelen morir pronto, van contrarreloj,
su supervivencia estd sujeta a su capacidad de volverse rentable. Este es el problema
principal, el obstdculo maximo, sin embargo, si se lograra sortear, si alguna de estas
pequenas revistas logra escalarlo y sembrar en su cumbre la bandera de la conquista,
habré conquistado ademads de su derecho a la vida, el derecho a la vida para tantas y
tantas revistas como ella, pues un logro de esta indole no puede sino ser la fehaciente
prueba de que algo ha cambiado fuera de sus péginas, en las calles, entre la gente:
ha conseguido lectores, ha creado lectores y ;qué mds necesita un autor para seguir
escribiendo?, ;qué mds requiere un indefenso animalito como la revista indepen-

diente de literatura para mantener en correcto funcionamiento el corazén? =«

Jojutla, Morelos
diciembre de 2004



Notas

La huelga de la UNAM (1999-2000) duré 9 meses y se inicio a raiz del desconten-
to ocasionado por la modificacién que hiciera el entonces rector, Francisco Bar-
nés de Castro, al Reglamento General de Pagos, para permitir el cobro-de cuotas.

Hoja suelta: “todo impreso que, sin ser periédico, no llega a cinco pdginas”. (Za-
vala, 1995: 33).

Un libro muy 1itil en este rubro es Andlisis estructural del relato literario, de Elena
Beristdin (2003).

Dummy o diagrama o boceto: “Plano de una obra impresa. [En el que] deben re-
gistrarse las medidas de la pagina en blanco y las de la pagina impresa, lo mismo
que los margenes que deberan dejarse; los cuerpos y la familia; el lugar y tamano
de las ilustraciones; clase de papel y tintas; marcas para efectuar el corte al encua-
dernar los ejemplares; sistemas de composicién; etcétera” (Zavala, 1993: 64).

La formacién de una obra, también llamada compaginacién, deberd poseer “las
mismas medidas e incluir todos los elementos que la componen: péginas preli-
minares, texto, ilustraciones de todo tipo, titulos y subtitulos, cuadros, blancos,
folios, cornisas, etc.” (Zavala, 2004: p. 89).

Cortar con guillotina los excedentes del formato final.

“Disposicién de las paginas de impresién sobre ambas caras de una hoja comple-
ta (quedan algunas de pie y otras de cabeza) para que al doblar, coser y refinar el
pliego, éstas queden en el orden debido (Zavala, 1993: 90).

In plano: hoja completa (pliego extendido para impresién) (Zavala, 1993: 27).

Con esto me refiero a que la tonalidad de este dragén perpendicular era mucho
mds ligera que la del fondo, aun cuando ambos, fondo y dragén, eran del mismo
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color. Se conoce asi, como marca de agua, a tal técnica porque la tinta empleada
era mucho mds aguada.

“Clasificacion de los caracteres tipogréficos, dentro de una misma familia (con-
junto o coleccion de tipos y cuerpos de un mismo dibujo o trazo, es decir, de un
mismo estilo, obtenidos a partir de un disefio basico).” Existen diversas fuentes
(Zavala, 1995: 46 y 47).

La mancha tipogrdfica, caja o caja de composicién es el “espacio que ocupa la pa-
gina tipogrdfica sin los madrgenes, es decir, la parte impresa de la plana” (Zavala,
1995: 51). '

Patines: también llamados “gracia, remate, pata, serif, terminal o desbordamien-
to, trazo horizontal en que suelen terminar los rasgos verticales o redondeados
de las letras (que se llaman palos o astas)” (Zavala, 1995: 39).

Titulo de una seccién del libro (apartado, capitulo, indice... etcétera).

Espacios dejados deliberadamente en blanco por la mancha tipogrifica en la pa-
gina de impresion.

DPI (dots per inche) es la abreviatura que designa los puntos (pixeles) por pulgada
que componen una imagen.

En tipografia se conoce como plecas, filetes o rayas a “las piezas de metal [y a las
impresiones que dejan en el papel| de igual altura que los tipos y terminadas en
una o mds rayas de grosores y dibujos variados. Los cuadros por lo general estin
delimitados en cabeza y pie por filetes gruesos o finos, que varia de acuerdo con
el estilo editorial” (Zavala, 1993: 61-62).

La impresion offset, a grandes rasgos, se obtiene del siguiente modo: una vez
hecha e impresa sobre papel couché u otros materiales traslicidos o transpa-
rentes, la composicion ha de “fotografiarse y transformarse en diapositivos que
insolardn las planchas o laminas flexibles de cinc, de aluminio o de una aleacion
apropiada [matriz]. Cuando se trate de impresiones a colores debe hacerse una
plancha o ldmina para cada uno; si la ilustracién, sea por caso, lleva seis o siete
colores, éstos se logran combinando los colores bdsicos y por supuesto, el negro.
La matriz para offset no queda en negativo sino en positivo, ya que debe transfe-
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rir el positivo de la plancha, luego de recibir la tinta, a otro cilindro revestido de
caucho que recibe texto e imagenes al revés para imprimirlos al derecho cuando
el papel pasa entre el cilindro de caucho y el de impresién o portapapel” (Za-
vala, 1993: 95-96).

“Conjunto de compradores que tienen necesidades o caracteristicas comunes, a
los cuales la empresa decide servir” (Kotler, 2003: G5).

“Es libre el uso de la obra de un autor anénimo mientras el mismo no se dé a co-
nocer o no exista un titular de derechos patrimoniales identificados” (Ley federal
del derecho de autor, 2003). ’

Tales inconvenientes son: “I. Contener escritos, dibujos, grabados, pinturas, im-
presos, imdgenes, anuncios, emblemas, fotografias y todo aquello que directa
o indirectamente induzca o fomente vicios o constituya por si mismo delito;
[I. Adoptar temas capaces de daifiar la actitud favorable al trabajo y el entusias-
mo por el estudio; III. Describir aventuras en las cuales, eludiendo las leyes y el
respeto a las instituciones establecidas, los protagonistas obtengan éxito en sus
empresas; [V. Proporcionar ensefianza de los procedimientos utilizados para la
ejecucion de hechos contrarios a las leyes, la moral o las buenas costumbres; V.
Contener relatos por cuya intencién o por la calidad de los personajes provoquen
directa o indirectamente desprecio o rechazo para el pueblo mexicano, sus apti-
tudes, costumbres y tradiciones; V1. Utilizar textos en los que se empleen expre-
siones contrarias a la correcciéon del idioma, y VII. Insertar articulos o cualquier
otro contenido que por si solos, adolezcan de los inconvenientes mencionados
en cualquiera de las fracciones anteriores” (Reglamento sobre publicaciones y revistas
ilustradas, 1981).
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