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I. Los tiempos cambian

1. LA VELOCIDAD

Cuando uno piensa en las mudanzas que sufrié la vida de la so-
ciedad en el ultimo siglo, asombra cobrar conciencia como las
cosas que forman parte de nuestra vida cotidiana han variado
tanto y cémo, con ellas, han venido un sinnimero de nuevos
objetos —articulos y maquinas.

Este asombro fue lo que llevo, en el siglo xix a Walt Whitman
a cantar “A una locomotora en invierno”: “Tu cuerpo negro, Ci-
lindrico, laton dorado y acero plateado, / Tus pesadas barras la-
terales, paralelas y conectando los ejes, girando, trasmitiendo el
movimiento a ambos lados.” Fue asimismo esta sorpresa lo que
impulso a los futuristas y, en particular, a F. T. Marinetti a celebrar
vehemencia los automoviles y denostar el pasado: “... un automo-
vil que parece correr sobre metralla, es mas hermoso que la Vic-
toria de Samothacia.”. Mas tarde, esta celebracion abarcaria al
telégrafo, al teléfono, a los gramdéfonos, al avion, a los transatlan-
ticos, a los periddicos, a diversas formas de impresion, a un varia-
disimo repertorio de artefactos diminutos o inmensos y a la oscura
ciudad iluminada y cicatrizada por largas avenidas. Todas estas
nuevas presencias eran un simbolo de los nuevos tiempos y signi-
ficaban el cambio y la velocidad. Neruda encarecié al “Fantasma
del bugue de carga” diciendo: “Los muebles viajan llenos de su
ser silencioso / como pequefios barcos dentro del viejo barco.””

1 Walt Whitman, “A una locomotora en invierno”, en Radiacion Transpa-
rente [en linea], México, 26 de enero de 2011 <http://radiaciontransparente.
blogspot.mx/2011/01/una-locomotora-en-invierno-por-walt.html>. [Consul-
ta 3 de octubre de 2014].

2F. T. Marinetti, “El futurismo” en Las palabras en libertad, Hiperion, Es-
pafia, 1986, p. 191.

8 Pablo Neruda, Obras completas 1, Barcelona, Galaxia Gutenberg, 1999, p.
290.
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Aqui en México, Manuel Maples Arce y Germéan Lizt Ar-
zubide, dos Estridentistas*, también festejaron, junto con las
vanguardias y el nuevo espiritu moderno, la transformacion de
lo pequefio y lo grande, la plasticidad de los espacios en comuni-
cacion, la rapidez desconocida y las nuevas ciudades en eclosion.
Por esa razon, en “Cancion desde un aeroplano”, Maples Arce ex-
preso: “Estoy a la intemperie / de todas las estéticas, // propulsion
/ entusiasta / de las hélices nuevas.” List Arzubide, en consonan-
cia con su amigo de banda, escribid: “Yo puse mi boleto / ha-
cia todos los horizontes / y la ciudad se desgrano por telégrafo”.

No solo los Estridentistas —la vanguardia mexicana— se en-
tregaron a este goce, también varios de los poetas del grupo Con-
temporaneos® —los poetas “puros”— pensaron en los nuevos
objetos y en la nueva ciudad. Pellicer experimentd esa emocion
cuando dijo: “me gusta mas Veracruz, / que Curazao. / Aqui llega
la primavera, / en buque de vapor.”® Y Villaurrutia, con perpleji-
dad y melancolia, contemplé a la quimérica urbe en una visién
colmada de extrafieza: “Sofiar, sofiar la noche, la calle, la escale-
ra/y el grito de la estatua desdoblando la esquina.””

En este contexto, el libro como objeto, como cosa en si para
ser leida, permanecio, en apariencia, inmutable, aunque fuera al
mismo tiempo terreno de la experimentacion verbal y tipografica;
espacio de la innovacion en el orden de las palabras y en el dise-
fio al convertir las portadas —Ila primera de forros— en carteles

4 El grupo Estridentista estaba formado principalmente por Maples Arce,
German Liz Arzubide, Salvador Gallardo, German Cueto, Fernando leal,
Fermin Revueltas, Fernando Alva de la Canal y Luis Quintanilla entre otros.
% El llamado grupo Contemporaneos estaba formado por Xavier Villaurrutia,
Salvador Novo, Carlos Pellicer, José Gorostiza, Jorge Cuesta, Jaime Torres
Bodet, Gilberto Owen, Enrique Gonzalez Rojo y Bernardo Ortiz de Monte-
llano.

® Carlos Pellicer, Obras, México, f.c.e., 1994, p. 75.

7 Xavier Villaurrutia, Obras, México, Fce 1974, p. 46.
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o anuncios publicos; efecto de la proliferacion de estilos y del
incremento de copias en las prensas planas o en el offset; y, por
ualtimo, vehiculo del nuevo mensaje, testimonio escrito de la rea-
lidad emergente, memoria del gran cambio que sufria el mundo.

2. Los cAMBIOS EN LA DIMENSION DE LAS EMPRESAS

A principios del siglo xx el formato del libro no era muy diferen-
te del formato que habia dominado durante el siglo xix: textos
intonsos, doblados de acuerdo a la medida del pliego, cajas ar-
monizadas a partir del medianil y familias tipograficas con diver-
sas clases de patines. La busqueda de una realizacion més rapida
y efectiva en el mercado habia difundido y afirmado los libros
en formato muy pequefio, en octavo, y la formacion de amplias
colecciones a precios bajos. En Europa —en Francia, en Ingla-
terra 0 en Alemania—, desde principios del siglo xix, las casas
editoriales habian alcanzado una dimension industrial a través de
los periddicos o de los tirajes masivos de novelas, almanaques y
repertorios caseros o de rutinas de trabajo. Por ejemplo, ciertas
obras de Honorato de Balzac o de Alejandro Dumas alcanzaron
tirajes en miles de libros. La invencion de las rotativas —como la
Suhler Press—y de las prensas planas de capacidad fabril, ya no
de madera sino en metal, abrieron un espacio a la multiplicacién
de los titulos y a los tirajes considerables y casi sin limitaciones
con respecto al pasado. El adelanto de la produccién mecéanica
permitié disminuir el precio por unidad. El precio de los perio-
dicos era accesible, lo mismo que el de los libros, para una po-
blacion en aumento y con mejor educacion, alfabetizada. En este
proceso, los editores cobraron una importancia social insoslaya-
ble. Producian grandes capitales y modificaban la opinién publi-
ca. El avance de este complejo proceso es el desarrollo de una
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sociedad cada vez méas con mayores recursos y mas informacion.
En llusiones perdidas, Balzac y, en Bel Amy, Guy de Maupassant
dieron cuenta en el siglo xix de este fendmeno tan asombroso
como turbulento. Los periddicos satisfacian la necesidad de sa-
ber qué pasaba en el presente inmediato. La multiplicacion de los
libros impulsaba nuevas formas de recreacion y, al mismo tiem-
po, de difusion de la técnica y de la ciencia. La velocidad no sélo
de las maquinas aumentaba, también aumentaba la rapidez del
intercambio de informacion y la rapidez de las transacciones eco-
némicas. Muchas de las colecciones creadas a finales del siglo
xix Yy durante la primera mitad del siglo xx estaban encaminadas
a propagar una literatura elaborada y dirigida a lectores que, has-
ta hacia relativamente muy poco tiempo, eran minoritarios, como
es el caso de la literatura femenil y la literatura de aventuras; asi-
mismo, un variado ndmero de series buscaban propalar de mane-
ra practica, en casas y talleres de trabajo, la nueva cultura de la
técnica y el conocimiento. El crecimiento y la consolidacion de
los grandes sellos editoriales en Francia, Alemania, Inglaterra y
Estados Unidos fue producto del desarrollo de esta clase de edi-
ciones y, al mismo tiempo, de la fuerte competencia que genero
la baja de los precios y la ampliacién del mercado. En otro plano,
periddicos y casas editoriales peleaban entre si para atraer la de-
manda, pero al mismo tiempo se complementaban y se estimu-
laban. Segun Fernando Escalante Gonzalvo un cambio enorme
ocurre a mediados del siglo xx. Una editorial de prestigio incor-
pora sus actividades a la vida financiera. Escalante nos cuenta:
“... se puede proponer una fecha inaugural del momento mono-
polico: octubre de 1959, cuando comienza a cotizarse en la Bolsa
de Nueva York una primera emision de acciones de la editorial
Random House” ® a la que seguirian —agrega Escalante en el pie
de pagina— Simon & Schuster, Alfred Knopef y W. W. Norton.

8 Fernando Escalante Gonzalbo, A la sombra de los libros, El colegio de
México, México, 2007, p. 2001
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A partir de ese momento, el editor grande se distancié com-
pletamente del editor pequefio. Dejaron de ser la misma perso-
na. Para el primero, para el editor de productos, para el editor
financiero, lo mas importante devino en la creacion de grandes
tirajes de libros o de autores que realizaban el circuito dine-
ro-mercancia-dinero en un tiempo de circulacion lo mas corto
posible; para el segundo, para el editor lector de libros, para el
editor que nunca dejaba de pensar en la lectura, lo fundamental
seguia siendo la entrega de un libro a través de una transaccién
con un lector, es decir, el ciclo que le interesaba reproducir era
mercancia—dinero—mercancia o, lo que era lo mismo, libro
nuevo propuesto como inédito-manufactura del texto—Ilibro
nuevo propuesto, como edicion impresa y encuadernada, al
lector.

Estos dos circuitos, el que comienza con dinero y termina con
dinero y el que principia con un libro y vuelve a terminar con un
libro, representan dos formas radicalmente distintas de pensar el
mercado y, sobre todo, de concebir la finalidad principal de los
editores. Para los primeros, el receptor de los articulos o “pro-
ductos” de la actividad editorial son consumidores; para los se-
gundos, simple y llanamente los que leen. Tal vez en esto estriba,
de modo esencial, el contraste entre un productor de productos y
un editor de libros. Tal vez en esto también estriba la razén por
la cual el editor financiero busca simplificar y reducir las diferen-
cias profundas de cada género de libro y el editor “artesanal” las
aumenta, de un modo espontaneo, casi sin darse cuenta.

En el caso mexicano, librerias e imprentas se encargaban
de distribuir las viejas y las nuevas ediciones, pero también
muchas veces de producirlas. En ocasiones, un librero, o un
impresor, creaba una coleccion y, otras veces, un escritor de re-
nombre o uno mas o menos desconocido pagaban por la edi-
cion de sus libros en un taller de artes graficas.
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Poco a poco comenzaron a surgir manufacturas cada vez
mas grandes y sellos editoriales que ya no eran ni las imprentas
ni las librerias. Los establecimientos de monotipia o los locales
con uno o dos linotipos, térculos y una prensa, mudaron a for-
mas de produccion en linea. La dispersion y la espontaneidad
de las ediciones cedi6 el paso a formas mucho méas organiza-
das. Los nuevos editores mexicanos con marcas distintivas pro-
pias, como antes los libreros y los impresores, querian vender
los libros que ellos mismos habian disefiado y vigilado, pero
eso no implicaba que dejaran de pensar como lectores y en el
publico lector al que se dirigian.

Durante la primera mitad del siglo xx diversas clases de em-
presarios, con o sin talleres graficos, afrontaron las ventajas y
desventajas de la industrializacion en gran escala. Algunos al-
canzaron la prosperidad en sellos que todavia existen; otros
realizaron una labor memorable y después desaparecieron; y
otros mas dejaron nada més una leve huella o ninguna.

3. CONTRADICCION

El proceso de disociacién entre el que propone lecturas y el que
solo quiere alcanzar ganancias rapidas y crecientes tal vez al
principio no fue tan evidente. Las grandes empresas durante mu-
cho tiempo tuvieron, en distintos niveles de mando, verdaderos
lectores y las editoriales al viejo estilo continuaron tratando de
penetrar en el mercado. De hecho, de algiin modo, este fenéme-
no persiste. Las grandes compariias contratan académicos, lite-
ratos o personas que por puro gusto han leido mucho y conocen
los laberintos del lenguaje y del texto impreso, para realizar las
diferentes labores de edicion. Sin embargo, estos conocedores
acaban siendo reducidos a meros operarios que nunca pueden
perder de vista el verdadero objetivo: la utilidad. En el otro lado,
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los editores reales, pequefios 0 medianos, cada vez tienen un es-
pacio mds reducido en el mercado y en la sociedad. No pueden
entrar en las grandes cadenas de distribucion, en las librerias con
sucursales o en los almacenes libreria y tampoco en muchas de
las librerias bien establecidas con espacios dignos, pero aisladas
y dirigidas por los criterios de los “grandes editores™. Los edito-
res reales o los editores de viejo cufio tienen que conformarse en
participar en un circuito mas pequefio de tiendas especializadas o
de casas de libros que todavia les importa una oferta de lecturas
no comerciales, donde asisten los lectores duchos y exigentes, es
decir, los lectores habituales. Confinados en este ambito tan es-
trecho, muchos pequefios y medianos editores, con una forma de
trabajo bajo el cariz de las pequefias editoriales manufactureras
de finales del siglo xix Yy la primera parte del xx, tendieron a con-
vertirse en una porcion infima del mundo editorial y, sobre todo,
del mercado. Es una historia larga y compleja que abarca, sobre
todo, la segunda parte del siglo xx.

Sin embargo, en paralelo a este proceso, el observador puede
advertir que junto al desarrollo de la concentracién de la activi-
dad editorial, a un lado de la transformacion de las grandes y pe-
quenas editoriales en grandes empresas Yy, después, en compafiias
monopdlicas y, méas tarde, en empresas pertenecientes a holdings
de la industria multimedia, no dejan de aparecer constantemente
minudsculas unidades artesanales de creacion de textos originales
o0 de libros realizados con criterios de edicion mas rigurosos y
en correspondencia con las normas tipogréficas de la tradicion.
Mas en el espiritu original de Gutenberg, aunque parezca naif
y utdpico, que en el modelo industrial o financiero. Uno podria
pensar que esta practica es una reaccion de los ultimos tiempos,
pero en realidad desde finales del siglo xix ya se observaba este
fendmeno. A. Millares Carlo, citando a Bohigas, indica como un
ejemplo de lucha contra el comercialismo la “probable influencia
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del movimiento representado por la Kelmscott Press, en la reac-
cion contra la industrializacion del libro y a favor del de artesania
que se produjo en Catalufia, en los altimos afios del siglo xix.”
Asimismo, Maria Isabel Grafién Porrua, a propoésito de este mo-
vimiento de resistencia nos cuenta:

Hacia finales del siglo xix, cuando los procesos mecani-
cos habian desplazado a los artesanos, William Morris,
poeta y disefiador inglés se empefio en rescatar a la ti-
pografia de su triste fin. Volvié a la usanza tradicional,
la composicién y la impresion se hicieron manualmente
para que el tipografo tuviera el control total sobre cada
etapa de la hechura. El resultado fue la sorprendente edi-
cion de Los cuentos de Canterbury, el primer gran libro
moderno hecho a espaldas del desarrollo tecnoldgico. Se
observé que la industria habia logrado producir mas vo-
lumenes de libros y més baratos, pero no mejores.°

La proliferacion de editores enanos, hormiga, artesanales, mar-
ginales o muy pequefios, puede ser observada a simple vista,
porque muchos de estos editores “insignificantes” fueron los
editores de obras eminentes que mas tarde los editores comer-
ciales tomaron y en su momento los financieros convirtieron
en parte de sus catalogos y de sus éxitos. Al respecto, es muy
ilustrativo el caso arquetipico de la gran obra de James Joyce,
Ulises. Como es conocido, esta gran obra fue rechazada no una
sino muchas veces. Héctor de Maule6n ha traido a colacion la
historia en los siguientes términos:

° A. Millares Carlo, Introduccion a la historia del libro y de las bibliotecas,
FcE, México, 1975, p. 162.

10 Marfa Isabel Grafién Porr(a, “Presentacion” en Taller Martin Pescador,
Ed. Juan Pablos-Ediciones Sin Nombre-Instituto de Artes Graficas de Oaxa-
ca, México, 1999, p. 10
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Sylvia Beach, la propietaria de la libreria més célebre de
Paris, narra en sus memorias, Shakespeare & Company,
las penurias que pasé James Joyce para publicar Ulises
(novela rechazada por veintidos editores), y reproduce
una carta de Bernard Shaw que podria ocupar un sitio
destacado en rejectioncollection.com: “He leido algu-
nos fragmentos del Ulises... constituyen una asquerosa
muestra repugnante de nuestra civilizacion... Debo afia-
dir, ya que su nota incluye una invitacion a la compra
del libro, que soy un viejo caballero irlandés y si usted
puede llegar a imaginar que cualquier irlandés, y mucho
mas si es de edad madura, pagaria 150 francos por un
libro como éste, es que conoce usted muy poco a mis
paisanos”. ;No seria buena idea abrir una editorial que
publicara exclusivamente manuscritos rechazados?'

El caso de Joyce es uno entre muchos més. Oscar Wilde, Mar-
cel Proust, Vladimir Navokov, George Orwell*?, sufrieron, mas
0 menos, el mismo tratamiento en el intento por publicar en una
primera instancia obras que el paso del tiempo ha convertido en
monumentos de la literatura universal. Lo importante aqui es
destacar el papel de los editores que sin relevancia industrial,
comercial y financiera logran ver la importancia de una obra
y la publican con auténtico entusiasmo por el libro hermoso y
resistente y con una verdadera vocacion por la lectura.

Pero no sélo eso. Los editores independientes, artesanales
0 pequefios en su espacio reducido, en su tiempo lento, son, en
muchos casos, la puerta de entrada a un mundo desconocido de
lecturas. Los grandes editores o los editores integrados en con-
sorcios uniforman cada vez mas el universo del libro y, por tanto,

11 Héctor de Mauledn, “Manuscritos rechazados”, en Laberinto sup. de Mi-
lenio, columna “Corriente Secreta”, sabado 22 de noviembre de 2008, p. 5.

12 Otros casos citados por Héctor de Mauleén en el mismo articulo.
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el universo de la lectura, al privilegiar diversos géneros de nove-
la de accién y melodrama personal o histdrico; al colocar en el
centro de la atencion los libros de sabiduria en frases generales y
parrafos o lineas cortas donde cabe todo; al divulgar manuales de
autoayuda y noticias cientificas sin consejos reales y sin ciencia
auténtica; al sobreponer la imagen sobre la letra; o al fomentar
la escritura de novelas ligeras de facil lectura, a veces bien escri-
tas, pero sin verdadera densidad literaria e intelectual. En sentido
contrario, la naturaleza esencial de los editores hormiga o arte-
sanales es diversificar las lecturas hacia todo aquello que tiene
interés en una lectura a fondo y hacia lo que el mercado excluye
en forma directa: la poesia, el teatro, la historia compleja y dis-
tintas formas de reflexion, donde juega un papel central el ensayo
y el estudio erudito. Si el gran editor homogeniza la oferta en el
dominio de los campos con méas ganancia y, de ese modo, tam-
bién iguala la demanda; el editor pequeio diversifica la oferta de
lecturas y, si no aumenta en forma considerable el nimero de lec-
tores, si amplia la riqueza bibliografica y fortalece la cultura. El
efecto econdmico de los pequefios editores es reducido, pero el
alcance intelectual y cultural es relevante y, contradictoriamente,
en muchas ocasiones impacta la realidad econémica con sus des-
cubrimientos.

4. Poca ATENCION

Los estudiosos de la nueva situacion del libro han observado el
aumento cuantitativo de la oferta de libros y la simplificacion
cualitativa, es decir, las empresas editoriales producen cada dia
un namero mayor de libros y, al mismo tiempo, los temas o las
materias de interés han disminuido.

En este contexto, es curioso notar que los articulos o los li-
bros sobre el caracter del nuevo crecimiento y el nuevo feno-
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meno editorial advierten el comportamiento diferente de las
pequenas editoriales, pero lo minimizan y lo ignoran y dejan de
lado el hecho fundamental de que son precisamente esta clase
de editores de quienes depende la diversificacion real de la lec-
tura y, por tanto, de la oferta.

Es extrafio leer, en México, los textos de Gabriel Zaid, Fer-
nando Escalante Gonzalvo, Adolfo Castafion, Juan Domingo Ar-
glelles y Marcel Uribe. Ellos han hecho concienzudos examenes
de la situacion, conocen los problemas fundamentales que aque-
jan a la industria editorial y siempre, de una forma u otra, tratan
los riesgos de la simplificacion de la diversidad de los libros.

¢Por qué ellos que han comprendido tan bien el universo ac-
tual del libro han hecho caso omiso de quienes de manera es-
pontanea, pero persistente, estan protegiendo precisamente la
diversidad de la produccion editorial y de la lectura? ¢Por qué
han ignorado el papel esencial que juegan los editores alternati-
VO0s, pequefios, diminutos o artesanales?

Quiza una de las razones que explican esta omision es el
hecho de que todos ellos al pensar la actividad editorial, privi-
legiando el resultado econémico, ocultan sin darse cuenta un
proceso que aunque no es financieramente notable, en términos
de proceso real de la cultura y de la vida intelectual, es eximio.
Los editores marginales, los editores independientes, los edito-
res pequerfios, aseguran la continuidad de la diversidad necesaria
para la creacion y el pensamiento y adelantan, en forma “micros-
copica” lecturas y autores que seran una necesidad social.
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Il. Probleméatica general
de las pequefias editoriales

1. Los NUEVOS PEQUERIOS EDITORES

En los dltimos cuarenta afios ha cobrado una mayor fuerza un
proceso editorial si no nuevo, si diferente: pequefias empresas
dedicadas a la produccion de libros de cultura en general, de
literatura en particular y, en no pocos casos, de poesia en forma
singular, han surgido y se han multiplicado de un modo rapi-
do y, aungue no tienen un proyecto econémico claro, revelan
una vocacion de lectura, un aprecio por la buena hechura del
libro, una voluntad y una fuerza para durar. Y varias de ellas
han constituido fondos apreciables y numerosos. Este fendme-
no puede ser distinguido claramente en las Ferias del Libro In-
dependiente que ha organizado el Fondo de Cultura Econémica
(Fce) y la organizacion de editores alternativos. Asimismo,
puede ser advertido en las ferias del libro de caracter general,
aunque en este caso los pequerios editores aparecen de manera
dispersa y menos visible. A lo largo de los Gltimos cinco afos
no ha dejado de crecer el numero de editores alternativos que
muestran sus libros en estos espacios.

Estas empresas son en realidad micro organizaciones, socie-
dades diminutas, clubes, pequefias o pequefisimas editoriales
oruga o escarabajo. Casi todas ellas carecen de una estructu-
ra productiva bien organizada, de fondos financieros y de una
red de distribucién. No obstante estas limitaciones, las editoria-
les minusculas, en forma irregular, pero significativa, publican
libros de gran valor —dos ejemplos son la antologia de Fiori
di sonetti / Flores de sonetos de Antonio Alatorre, publicada
por Aldus, e Isla de las estaciones de Seamus Heany, editado
por Ediciones Toledo— y logran llegar en forma imperfecta al
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sistema de distribucion formal, es decir, a una parte de la red
de librerias y otros puntos de venta. Asimismo, las pequefias
empresas editoriales consiguen una presencia mediatica rela-
tivamente importante, de tal forma que los consumidores, los
lectores, tienen conocimiento de la oferta de esta clase de edi-
tores a través de periodicos, revistas, noticieros culturales, fes-
tivales literarios y ferias del libro. Son, por tanto, organismos
lentos y cadticos, pero persistentes y logran con frecuencia una
visibilidad no despreciable.

La existencia de estas empresas plantea varias interrogan-
tes: ¢Coémo es posible que sociedades tan pequefias y tan mal
estructuradas, que adolecen de organizacion econdémica, de
soporte financiero y de una infraestructura minima de distribu-
cién logren crear fondos amplios, consigan subsistir por mu-
chos afios y alcancen una presencia en el consumo de libros,
es decir, entre los compradores y, sobre todo, entre los lecto-
res reales? ;Como podemos explicar que esta clase de micro
editores permanezcan en el mercado sin un verdadero estimu-
lo economico: no solo sin ganancias sino muchas veces sin el
pago suficiente de costos fijos? Y ;Cémo es posible entender
un fendmeno con tantas debilidades o anomalias econdmicas
que prolifera, de manera constante, en la actividad editorial de
México?

2. EL NOMBRE

Si tratamos de aproximarnos a la comprension de estas situacio-
nes contradictorias, nos damos cuenta de que el extrafio estatus
de las pequefias editoriales mexicanas cobra expresion, desde un
primer momento, en la propia conciencia de los pequefios edito-
res, ya que éstos para auto explicarse o autodefinirse han recurri-
do a diversos nombres.
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En unos casos, hace tiempo, emplearon el término o la auto
denominacién de editores marginales y, mas 0 menos por ese
mismo periodo, de artesanales; en otros casos, echaron mano
del nombre de editores culturales y, a veces, de editores infor-
males; mas tarde también usaron la formula editoriales alter-
nativas y, en ocasiones mas especiales, cartoneras; incluso, en
algunas circunstancias, llegaron a hablar de editoriales de es-
critores hechas para escritores o de lectores para lectores que
no quieren pasar por el mercado y que son mas bien clubes de
letras; y, en los dltimos tiempos (aproximadamente diez afos),
han tomado el nombre de editores independientes.

. Son correctas estas autodefiniciones de esta curiosa clase de
editoriales? ¢De qué estan marginadas? ¢Del mercado? ¢De las
organizaciones editoriales? ¢De las compras del Gobierno? ;Son
alternativa con respecto a qué otra opcion? ;De las empresas
grandes? ¢De las empresas medianas? ;De qué son independien-
tes? ¢ Estos nombres las explican correctamente? O, por el contra-
rio, ;estas calificaciones velan y, a la vez, sefialan otra realidad?

Como quiera que sea todas estas auto denominaciones son
una manifestacion del caracter peculiar que tienen estas socie-
dades y son, también, una expresion de las dificultades econo-
micas que enfrentan.

Este trabajo parte de la idea de que estas expresiones mani-
fiestan una realidad insoslayable, pero que tal vez el nombre mas
apropiado que deberiamos darles a las singulares empresas seria
el de pequefios editores artesanales, a veces tan pequefios, como
ya dijimos, que nos hacen pensar en una oruga en el trabajo de de-
vorar una hoja y, a veces, tan decididos y testarudos como el es-
fuerzo de un “escarabajo”. Aunque, como veremos mas adelante,
sin dejar de ser objetivamente pequefias empresas son algo mas
por su buena factura y su fuerte sello personal: sociedades carac-
terizadas por el entusiasmo del bien hacer, la lectura y la escritura.
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I1l. ;COmo aparece ante nuestros 0jos
la actividad de las pequefias editoriales?

1. EDITORES LECTORES

Si dejamos de lado el problema de cémo debemos llamar a esta
clase de nuevos editores (marginales, culturales, informales, al-
ternativos, cartoneros, de escritores para escritores, independien-
tes...), al observarlos con detenimiento salta a la vista un rasgo
fundamental: son, por un lado, aunque no lo quieran los propios
agentes involucrados en el proceso de edicion, pequefios empre-
sarios; pero son, al mismo tiempo, diminutos corptsculos dedi-
cados a la lectura y, en muchas ocasiones, a la escritura.

Estas organizaciones casi siempre surgen por los siguien-
tes motivos: uno, porque quieren auto publicarse; dos, porque
quieren encontrar libros que no se encuentran en librerias; tres,
porque desean publicar un texto que les parece pertinente e
indispensable y que nunca ha sido publicado; cuatro, porque
quieren retomar, en la publicacion, lecturas que los grandes edi-
tores han abandonado o descatalogado y que el lector regular
deberia encontrar, por lo menos, en bibliotecas e indices; y cin-
co, porque tienen la expectativa de establecer una empresa que
con el tiempo crezca hasta convertirse en un negocio prospero.
Aunque parezca contradictorio, ésta es la posicion menos pro-
funda y mas ingenua porque la fundaciéon de una empresa de
esta naturaleza —si de negocios se trata— en realidad no pue-
de comenzar de manera simple con un proyecto de lectura sino
que requiere, antes que nada, la posesion de un capital.

Estos motivos los llevan a la conciencia de la necesidad de
un nuevo giro en la edicion de libros y a constituirse en pe-
quefias unidades econémicas que tienen que encadenarse con
las necesidades del mercado. Es decir, estas micro empresas,
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desde el primer momento saben lo que quieren pero tienen que
enfrentar, en condiciones muy limitadas o adversas, los proble-
mas relativos a sufragar los costos del papel, de la impresion,
de la encuadernacion y las serias dificultades que representa en-
trar en el mercado y resolver el laberinto de los tramites hacen-
darios. Los otros costos (concepcion de un proyecto, disefio de
forma editorial y de colecciones, derechos de autor, formacion,
correccion de los textos y supervision general de las ediciones)
casi siempre los cubren ellos mismos con su trabajo, sin impor-
tarles mucho la recuperacion de tales valores o cubriendo estos
gastos con un minimo importe que para nada tiene que ver con
un planteamiento mercantil.

El objetivo de los editores pequefios, oruga o escarabajo, no
es la ganancia, es ofrecer un nuevo libro, dificil de encontrar en
los espacios convencionales de las editoriales comerciales y en
los canales de distribucion establecidos y, con ello, estos peque-
fiisimos editores abren un espacio nuevo, aunque desorganizado
y débil, en el mercado y en las opciones de lectura.

Como podemos entrever, estas empresas no surgen como la
consecuencia de que hay en la actividad econémica un nicho o
un nuevo nicho de mercado interesante o inexplorado, sino como
un proceso real, concreto, personal, de interés en una cosa pecu-
liar: el libro y su inevitable diversidad profunda.

Si normalmente un empresario abre una compafiia después de
hacer un estudio de mercado y calibrar cuidadosamente las opor-
tunidades econdmicas en el giro o en los giros que le interesan, el
editor marginal, alternativo o independiente casi nunca procede
de esa forma. El pequefio editor lo Unico que sabe y de lo que
esta absolutamente seguro es que él necesita realizar la lectura de
textos que le son vitales y que el libro representa para la comuni-
dad un bien, un bienestar, un progreso indudable. De esta forma,
podemos decir, casi sin temor a equivocarnos, que estos microor-
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ganismos, estos extrafios clubes de produccion de libros, estos
“artesanos” nos ofrecen una contradiccién muy especial: el inte-
rés concreto por el valor de uso que representa el texto impreso
esta muy por encima del interés por el valor abstracto monetario
que podria representar la realizacion del precio de ese impreso en
el mercado.

El investigador econdmico de este nuevo fenémeno de edicion
podria suponer que esta contradiccion entre el interés en el libro,
como cosa Util, y la realizacién de éste, como valor de cambio en
el proceso de circulacion, deberia abatir y liquidar rapidamente
a quienes intentan llevar a cabo esta actividad descabellada. El
fendmeno de los pequefios editores tendria que desembocar en
un estado efimero y sin muchas consecuencias, ya no digamos
en el mercado, sino incluso en la esfera de los valores culturales.
Sin embargo, la realidad, la persistencia y el aumento de los pe-
queios editores y la indudable significacién que éstos poseen en
el mundo del libro, tanto en México como fuera de México, nos
revelan lo contrario: los editores marginales, alternativos, inde-
pendientes o pequefios, en su invisibilidad y en su lentitud, no
son una circunstancia de paso; son una necesidad.

¢Son una necesidad de quée?

Basicamente, podriamos decir que nos muestran, por un
lado, la fuerza de una red cultural extendida mas alla de Méxi-
coy, por el otro, la existencia de un nucleo duro de lectura, que
aunque pequefio con respecto al tamarfio total de la poblacién
en México o en otros lugares, es cualitativamente muy fuerte y
activo. También nos muestra la energia, la originalidad de la li-
teratura mexicana, que a pesar de no que posee un gran nimero
de lectores, si pensamos en la extension de la lectura en nuestro
pais, si tiene un espacio singular de recepcion, en donde pocos
lectores, hablando en términos relativos, constituyen un nicho
de consumo real y creciente.
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También es necesario sefialar que esta peculiar clase de edi-
tores conviven, crean vinculos de comunicacion y se suman de
manera imperceptible al proceso de edicion de los editores bien
establecidos en términos econdémicos
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IV. Breve historia de las editoriales
con fondos literarios
y de las pequefias editoriales literarias.

1. EbicioNESs EL TUCAN DE VIRGINIA

Para tener una comprension adecuada del planteamiento de esta
tesis, es necesario sefialar que esta reflexion es fruto de una expe-
riencia editorial de 35 afios de Luis Soto y del autor de este texto.
Ediciones el Tucan de Virginia, como club, actividad alternativa
0 como empresa —de acuerdo a la Optica adoptada—, ha cons-
tituido durante mas de tres décadas un fondo editorial de mas de
250 titulos y ha publicado, casi de una manera exclusiva, libros
de poesia.

A lo largo de estos afios, el fondo de esta pequefia editorial
constituyd cuatro colecciones: Los Bifidos, la columna verte-
bral de la editorial que consiste en una serie de poesia en forma-
to bilingiie; Vita Nova, donde estd publicada una buena parte de
la poesia mexicana actual entre los viejos y los nuevos poetas;
Zona, una serie de las antologias de un pais o de una lengua; y
Al Volante, una serie donde el lector encuentra primeros libros o
libros de jovenes. Ademas, en los Gltimos afios se han agregado
una coleccion de biografias, Mrs. Dalloway, y otra de ensayos
sobre asuntos historicos, Batallas de Conquista.

El Tucén no s6lo ocupa un nicho muy pequefio en el espa-
cio editorial mexicano, sino que la tendencia hacia un libro de
facil lectura y realizacion rapida en el mercado mexicano vuel-
ve cada vez mas limitado el lugar donde opera.

El objetivo central de Ediciones el Tucén de Virginia es en-
contrar tanto al lector como al escritor de poesia y en esa bus-
queda hallar los poemas de los autores que representan la vida
nueva de la poesia actual, tengan o no interés en el proceso de
comercializacion.
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Ediciones el Tucan de Virginia es una pequefia editorial oru-
ga o0 escarabajo dedicada a crear puentes entre realidades muy
diferentes o, incluso, entre realidades que el mercado conside-
ra impertinentes o anacrénicas, como, por ejemplo, el rescate
de poetas que escriben en Idish o la promocién de traducciones
y antologias de movimientos literarios, como el romanticismo
griego, o la publicacién de ediciones trilingues.

Lo que caracteriza a esta pequefia casa es usar de una mane-
ra deliberada una velocidad lenta en sus operaciones de trabajo.
No hay prisa. Y es conveniente decir algo que desde el punto
de vista de una empresa suena horrible: si la venta de un libro
ocurre en un tiempo corto, 0 muy corto, estd muy bien, pero si
la venta de ese libro sucede en un tiempo largo, muy largo, que
es lo que normalmente sucede, también esta muy bien.

De aqui resulta una idea esencial: en los casos de realiza-
cion muy lenta, la editorial nunca ha saldado un libro y ademés
el recurso de “rematar” una edicidn, la empresa lo considera un
atentado contra el autor, la propia editorial y la literatura. En este
sentido, El Tucéan estd convencido de que hay libros que exigen
que tanto el editor y el librero asi como el lector dispongan de
todo el tiempo del mundo para asimilar la nueva escritura.

2. BREVE HISTORIA DE LAS EDITORIALES LITERARIAS

2.1. FINALES DEL SGLO XIX Y PRINCIPIOS DEL XX.

¢De donde vienen las editoriales con fondos literarios y, en otro
plano, las editoriales marginales, independientes, artesanales o
pequefas?

Desde principios del siglo xx, en el momento de la prolifera-
cién de toda clase de artefactos y maquinas (no hay que olvidar
que Rubel armo el primer offset en 1905 y que la Potter Prin-
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ting Press C. O. lo produjo y lo comercializd en todo el mun-
do®), muchos autores fundamentales de la literatura mexicana
publicaban, al viejo estilo decimondnico de los pequerios talleres
tipograficos, ediciones de autor —yvigiladas por ellos mismos—
0 daban a conocer sus textos en establecimientos comerciales
como librerias e imprentas o, en una situacion mas significativa,
en las ediciones que surgian espontaneamente de las publicacio-
nes regulares —periodicos y revistas.

Por ejemplo, la imprenta Davalos public6 a Manuel José
Othén en 1880 y la Imprenta Mexicana editd hacia finales del
siglo xix a Salvador Diaz Mirén, a Juan José Tablada y a Enrique
Gonzélez Martinez. Asimismo, la Tipogréifica de Bruno E. Gar-
cia y la Tipogréfica de Ignacio Escalante dieron a la luz a Othén
—Ia primera— y a Tablada —la segunda. Gonzalez Martinez
publico su primer libro, Preludios (1903), en Imprenta y Casa
Editora de Miguel Retes y Cia., en Mazatlan, y Los senderos
ocultos (1911) en la imprenta de La Voz del Norte, en Mocorito.
En 1909, Talleres del Mundo Ilustrado edit6 La epopeya nacio-
nal. Porfirio Diaz de Juan José Tablada y, muchos afios después,
en 1918, Imprenta Bellesca, Fervor de Torres Bodet. De esta ma-
nera de produccién de libros forma parte la publicacion de la pri-
mera reunion de la prosa de Lopez Velarde en Imprenta Murguia.
El 19 de junio de 1923, bajo el cuidado de Enrique Fernandez
Ledesma, dicha editorial dio a la luz ElI minutero. Asimismo, en
1925 Talleres Gréficos de la Nacion sacé a circulacién libros de
Salvador Novo y Manuel Maples Arce y, en 1932, a instancias
del Blogue de Obreros Intelectuales, esta misma imprenta lanzo
la reunion de la obra poética dispersa de Lopez Velarde, El son
del corazén, un libro péstumo del gran poeta zacatecano, que in-
cluia entre otros textos “La suave Patria”, publicada en 1921 por
la revista EI Maestro, impulsada por José Vasconcelos.

13 Goffrey Ashall Glaister, An encyclopedia of the book, Ed. The World Pu-
blishing Company, N. Y., 1966, p. 282.
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A principios de siglo, entre las tiendas dedicadas a vender
libros, destaca la Libreria de la \Vda. de Ch. Bouret, un negocio
que trabajaba desde mediados de la centuria anterior y que Raul
Millie dirigié a partir de 1906. En las ediciones de esta libreria
aparecieron titulos de Rubén Dario, Amado Nervo, Luis G. Ur-
bina, Manuel Flores, José Juan Tablada, Efrén Rebolledo y va-
rios poetas mexicanos mas. Muchos de los libros de la libreria
Bouret eran ediciones cuidadas y finas.

Junto a la produccion de las librerias, los escritores también
acostumbraban publicar sus obras bajo el sello de las revistas.
Es el caso otra vez de Ramén Lopez Velarde que imprimié La
sangre devota, en 1916, en las ediciones de Revista de Revistas
y Zozobra, en 1919, en las ediciones de México Moderno. Esta
forma de publicacion de hecho nunca desaparecid, ya que las
revistas de los Contemporaneos, de los Estridentistas y de otros
muchos magacines que van de los afios 30 hasta los afos 80 del
siglo xx, actuaron de la misma forma. Entre los ejemplos mas
importantes podemos sefialar, en 1928, la Antologia de la poe-
sia mexicana moderna de Jorge Cuesta —una edicion de Con-
temporéneos y que inicia la evaluacion critica de nuestra lirica
moderna— y los libros de Ulises, Horizonte, Fabula y Taller
Poético. Muchos afios después, a partir de 1943, la selecta ga-
ceta El Hijo Prddigo también edité libros. En tiempos recien-
tes, las revistas Vuelta y Nexos siguieron el mismo ejemplo.

2.2. LAS PRIMERAS EDITORIALES

El mundo literario promovia ediciones de autor o ediciones don-
de una editorial comercial abria un espacio para publicar libros
con el apoyo del autor o con otros soportes no convencionales o
arriesgando sus propios recursos. A esta Ultima clase de editoria-
les pertenece Porrtia Hermanos que publicd La muerte del cisne,
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en 1915, de Enrique Gonzélez Martinez. En esta direccion, Edi-
torial Cultura —empresa fundada por Agustin Loera y Chavez,
Rafael Loera y Chdvez y Julio Torri en 1916— llevo a librerias
textos de Salvador Diaz Mir6n, Alfonso Reyes, Salvador Novo,
Carlos Pellicer y muchos més. La legendaria Editorial Cultura
publicé Canciones para cantar en las barcas, en 1925, de José
Gorostiza y, en otra empresa, Ediciones R. Loera y Chavez, en-
treg0 al publico lector Muerte sin fin en 1939.

En la época en la que los poetas del grupo de Contempora-
neos o los poetas Estridentistas de la revista Horizonte daban a
la luz publica sus textos, comenzo6 un brote de nuevas edicio-
nes. Ulises, fundada en 1927 y dirigida por Salvador Novo, pu-
blic6 a Gilberto Owen, Carlos Pellicer, Jorge Cuesta y Xavier
Villaurrutia; y Editorial Contempordneos, en 1928, a Bernar-
do Ortiz de Montellano y a la famosa antologia de Cuesta; por
otro lado, entre 1926 y 1927, Horizonte edita a Manuel Maples
Arce, Arques Vela y German List Arzubide.

Asimismo, Editorial Fabula de Miguel N. Lira fue el editor
de Nocturnos, en 1931, de Xavier Villaurrutia y de Luna silves-
tre, en 1933, el primer libro de Octavio Paz. También publicd
a Alfonso Reyes, Salvador Novo y Renato Leduc. Edmundo
O’Gorman y Justino Ferndndez organizan, en 1932, Editorial
Alcancia y ponen en circulacion La fabula de equis y Zeda de
Gerardo Diego y a otros autores como Federico Garcia Lorca,
Juan Larrea, José Gaos, Renato Leduc, al editor Miguel N. Lira
y a Barba Jacob.

En impresiones mas comerciales, Editorial Botas, que habia
sido fundada y era dirigida por Gabriel Botas y Diaz, realiz6
también tiradas de la literatura mexicana como por ejemplo,
en 1939, Juan Ruiz de Alarcon, bibliografia critica de Ermilo
Abreu Gomez o, en 1940, Poesias de sor Juana Inés de la Cruz
con prélogo y notas del mismo critico. También Editorial Pa-
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tria, una empresa en constante reorganizacion economica, ini-
ci6 en 1933 sus actividades con el fondo que habia pertenecido
a Libreria Bouret.

En un plano méas modesto, destacan Editorial Hipocampo
—organizada por los Contemporaneos— y Simbad, donde Paz
publicé jNo pasaran!, en 1936, y Raiz del hombre, en 1937.

2.3. EL Fonpo bE CuLTura Economica

Desde temprano del siglo xx comienzan a surgir editoriales
que tuvieron por fin principal abrir nuevos campos de cono-
cimiento —en un principio las doctrinas econémicas—, pero
que también contemplaban otras areas del saber. De hecho
cuando el lector observa detenidamente ElI Maestro, la revista
de principio de los afios veinte alentada por Vasconcelos y diri-
gida por Agustin Loera y Chavez y Enrique Monterde, descu-
bre con cierto asombro que en esta publicacion conviven junto
a textos de los autores mds sofisticados e la época, de México
y del mundo, articulos de carécter practico, relacionados con
el campo, las manufacturas y las necesidades del hogar. Era
una influencia del utopismos de la época y quizd hasta de las
ideas de Tolstoi acerca del arte, la cultura y la educacion. En
este contexto, Daniel Cosio Villegas fundé en 1934, el Fon-
do de Cultura Econdmica (Fce) —un fideicomiso publico y
privado—*, en compafiia de un grupo de conocedores de los
problemas del pais y de la cultura. En esta congregacion de
profesionales y amigos estaban Eduardo Villasefior, Emilio
Martinez Adame, Manuel Gomez Morin, Adolfo Prieto y Gon-
zalo Robles. Fue precisamente en la oficina de este ultimo, en
el Banco Nacional Hipotecario Urbano y de Obras Publicas,

14 Contaba con financiamiento de la iniciativa privada y del Banco de México.
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en el nimero 32 de la calle Madero,* donde firmaron el primer
contrato de la sociedad. Un poco después se integraron Jests
Silva Herzog y Enrique Sarro. También tuvo una breve parti-
cipacion Antonio Castro Leal.'® Ese primer afio, la nueva ins-
titucion editd cuatro libros. Alfonso Reyes cred en 1939, cinco
afios mas tarde, la coleccion Tezontle para dar salida a libros
que dificilmente encontrarian un editor espontaneo o un sello
establecido. El primer titulo fue un libro de poesia: Primavera
en Eaton Hastings. Poema bucdlico con intermedios de llan-
to, de Pedro Garfias. Con esta obra comienza la fructifera aso-
ciacion editorial y literaria entre los refugiados republicanos
en México y la literatura de nuestro pais. En esta serie apa-
recieron también Alfonso Reyes en 1942, Max Aub en 1943,
Guadalupe Amor en 1943, José Moreno Villa en 1944, Manuel
Gonzalez-Prada en 1945, David George Hogarth en 1945, Eu-
genio Imaz en 1946, Juan José Arreola en 1949, Daniel Cosio
Villegas en 1949. Un poco mas tarde aparecieron, ni mas ni
menos, los siguientes libros de Paz: Libertad bajo palabra, en
1949; ¢Aguila 0 sol?, en 1951; y Piedra de sol, en 1957. Esta
coleccion también publico a Ledn Felipe y a Fernando Benitez
en 1951, Agusti Bartra en 1955, José Gaos y Sara de Ibanez
(la madre de Ulalume Gonzélez de Leo6n) en 1957, entre otros
muchos. Vale la pena decir que, aunque el Fce tenia como ob-
jeto crear colecciones de conocimiento especializado en ma-
terias tales como filosofia, antropologia e historia, sobre todo
tenia como fin fundamental, constituir un repertorio de la teo-
ria econdmica clasica y moderna. Sin embargo, las colecciones
de literatura fueron cobrando una dimensién cada vez mayor,

5 Marcela Davalos, Gonzalo Robles: una utopia sepultada, Ed. El Tucan de
Virginia, México, 2014, p. 185.

16 Victor Diaz Arciniega, Historia de la casa Fondo de de Cultura Econémi-
ca (1934-1994), Ed. Fce, México, 1994, p. 52.
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algunas como pequefias series y otras como acervos sistemati-
cos. Esto era un reflejo de la fuerza insoslayable de la literatu-
ra mexicana y de la presencia de una nueva corriente en la vida
intelectual y cultural de México.

2.4. Los EDITORES REPUBLICANOS

La llegada de los republicanos espafioles en 1939 enriquecio de
una manera profunda y amplia la vida editorial. La actividad
de los refugiados fundd y cred asociaciones de gran importan-
cia durante los afios 40, 50 y 60. Entre las muchisimas obras
notables de los exiliados de Espafa destaca la obra de Rafael
Giménez Siles. Casi inmediatamente después de haber llega-
do a México, el 25 de mayo de 1939, este hombre excepcio-
nal concibio, el 7 de julio de ese mismo afio, en asociacién con
el gran escritor y periodista Martin Luis Guzman, Edicion y
Distribucion Iberoamericana de Publicaciones S. A. (EbiAPsa).
También fund6 en esa fecha, Libreria Judrez, que durd poco y
después, en 1940, Libreria de Cristal en la pérgola que duran-
te mucho tiempo estuvo en una de las esquinas de la Alameda,
la que estaba sobre Avenida Judrez junto a al Palacio de Be-
Ilas Artes y que una tonteria inexplicable de nuestro gobierno
permitio su destruccion. Libreria de Cristal era un proyecto di-
ferente a la libreria Central de Publicaciones de Alberto Mis-
rachi,” pero coincidian en la idea de trabajar desde un espiritu
promotor de la lectura y, a la vez, cosmopolita y abierto a las
artes plasticas. Tanto una como otra libreria compartian la cer-
cania —Ila vista— del teatro de Bellas Artes. La presencia de
Giménez Siles fue un estimulo en la vida cultural e institucio-
nal de nuestro pais, ya que no sélo alent6 sus propios proyectos

17 Ruth Davidoff, Volaron las palomas, Ed. El Tucan de Virginia, México,
2007.
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sino que apoy0 empresas editoriales mexicanas. Ese es el caso
de Editorial Novaro en donde el editor espanol trabajo, a co-
mienzos de los afios 50, como director. Luis Novaro y Novaro,
al conocer a Giménez en una fiesta en los enormes talleres de la
editorial, hizo todo lo posible para que éste entrara a coordinar
su empresa. Después de varias conversaciones con Martin Luis
Guzman, socio del republicano, lo logré. Giménez Siles acepto,
pero unos pocos afios después abandonoé la compafiia por los
criterios comerciales que dominaban en la firma y que habian
provocado la destruccion de dos libros clésicos, despedazados
en guillotina—Madame Bovary de Gustave Flaubert y una an-
tologia de Jean-Paul Sartre. Giménez Siles también fue un gran
soporte para las empresas mas pequefias. Desde muy temprano,
él comprendié que la industria editorial mexicana estaba do-
minada casi por completo por negocios extranjeros y, por ello,
requeria un fuerte impulso tanto en los establecimientos indus-
triales como en los artesanales. Por esta razon, el propio Gimé-
nez Siles escribio:

Ante la indefension en que se encontraban los modes-
tos gremios de editores y libreros mexicanos, ya que
la Camara del Libro de entonces estaba copada por re-
presentantes y adictos de las editoriales extranjeras, Gi-
ménez Siles promovid la creacion de la “Asociacion de
Libreros y Editores Mexicanos”, que quedd constituida
el 12 de junio de 1944, siendo designados miembros del
consejo directivo don Martin Luis Guzman como presi-
dente, don Rafael Giménez Siles como secretario y don
Agustin Ortiz Redondo, don Carlos Cesarman y don En-
rique Navarro como vocales.'®

18 Rafael Giménez Siles, Editor, el librero e impresor. Guion autobiogrdfico
profesional, ed. de autor, México, 1978. p. 30.
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Giménez Siles tenia una fuerte conciencia de que el impulso que
habia que darle a la industria editorial mexicana, la bien organi-
zada y la espontanea, residia sobre todo en la diversificacion de
los editores y, por tanto, de la oferta de libros. De ahi su empefio
constante de promover la creacion, en distintos ambitos, de nue-
vas editoriales y su participacion en un nimero considerable de
planes para establecer imprentas, librerias y editoriales.

En correspondencia, pero equidistantes, a la gran actividad
de Giménez Siles aparecieron las ediciones de Editorial Leyen-
da, dirigidas por Vicente Gonzdlez Palacin; y las de la Editorial
Séneca, organizadas por José Bergamin. En ésta dltima apare-
cid, en 1941, Laurel. Antologia de la poesia moderna en lengua
espafiola, en seleccion de Emilio Prados, Xavier Villaurrutia,
Juan Gil-Albert y Octavio Paz —una antologia que es un hito
en la comprension de la lirica contemporanea. En consonancia
con estas empresas, las diversas editoriales derivadas de Cos-
ta-Amic jugaron un papel importante en la difusion literaria
con el impulso a casas editoras de corta vida, pero muy valiosas
como Editorial Bajel y Ediciones Libres, dirigida ésta dltima
por Bartolomé Costa y en donde participaron ademds de Julidn
Gorkin, los mexicanos el escritor Ermilo Abreu Gomez y el
maestro de retdrica y politico cardenista José Mufioz Cota. Esta
editorial publicd en México, en 1940, a Victor Serge. El grupo
Costa-Amic también apoy6 a muchos proyectos modestos.

2.5. EDITORES PEQUENOS Y GRANDES

Hacia mediados de siglo, la actividad de los editores esparioles
y mexicanos continda diversificindose. Los hermanos Gonzalez
Casanova, Enrique y Pablo, publican, en 1944, una discreta y
meritoria serie, la Coleccién Lunes, y aunque con un perfil muy
comercial, aparece Editorial Novaro en 1949 y, muchisimo mas
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“pobre”, creada en 1954, la editorial Los Presentes'® que dirigio
Arreola. En un principio, esta pequefia empresa dio a conocer
—con tirajes reducidos— a Elena Poniatowska, Carlos Fuen-
tes, Emmanuel Carballo y Toméas Segovia. Méas tarde Los Pre-
sentes integra a Carlos Pellicer, Rubén Bonifaz Nufio, Ernesto
Mejia Sanchez y muchos otros méas. Esta modesta, pero a la vez
increible empresa editorial tenia como domicilio la propia casa
de Arreola en la colonia Cuauhtémoc en donde en el garaje una
maquina Heidelberg imprimia, con el apoyo de un tipografo, los
titulos de la editorial.® Por esos afios, en 1951, la sefiora Mar-
garet Sheed habia organizado el Centro Mexicano de Escritores,
que se convertiria en uno de los sitios mas importantes de forma-
cion y concurrencia de nuevos escritores. Vale la pena destacar
este hecho porque Arreola fue becario y animador de ese centro y
muchos poetas y prosistas significativos de la literatura mexicana
trabajaron en la sala de la sefiora Sheed.

En la parte espafiola, Ediciones Darro y Genil sacan a la luz
poemas de Pablo Picasso; y Stylo, bajo la coleccion Floresta, pone
en circulacion libros de poetas espafioles y mexicanos, entre los
que destacan Juan Ramén Jiménez y Xavier Villaurrutia. Por esos
mismos afios, en una segunda época, la revista Abside, dirigida
por Gabriel Méndez Plancarte con el apoyo de su hermano Alfon-
so Méndez Plancarte, dan a librerias una antologia de la Poesia
azteca y una version muy amplia de la obra de Concha Urquiza.
Mis tarde, en 1958, Juan José Arreola vuelve a lanzar otro pro-
yecto editorial: Cuadernos y libros del Unicornio? y, unos afios
después, en 1964, la revista Mester,?? con ediciones de autores

19 Oscar Mata, Juan José Arreola, maestro editor, Ediciones Sin Nom-
bre-conacuLTta, México, 2003, p. 25.

20 1bid., p, 29.
2L Ipid., p. 85.
22 |bid., p. 119.
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entre los que destacan Beatriz Espejo, Eduardo Lizalde, Carlos
Illescas, Enrique Gonzdlez Rojo, José Emilio Pacheco, En esta
coleccién también aparecio Personae de Ezra Pound en la tra-
duccion de Guillermo Rousset Banda.

Los afios 50 son un momento de expansion. El rcg, bajo la
direccion de Arnaldo Orfila Reynal, estaba consolidado; ediap-
sa, animada por Giménez Siles y Luis Guzman no dejaba de
multiplicarse; Editorial Grijalbo, dirigida por Juan Grijalbo Se-
rrés, tenia ya una actividad constante y creciente; Porrua poseia
un fondo amplio; y pequenos proyectos como Cuadernos Ame-
ricanos, alentada por Jesus Silva Herzog; las ediciones de Juan
José Arreola; Editorial Estaciones de Elias Nandino; Coleccién
Malaga de los refugiados republicanos, enriquecieron el am-
biente editorial mexicano. Es importante no olvidar que en esos
afos ocurrieron varios acontecimientos editoriales de gran im-
portancia: Cuadernos Americanos publico en 1950 El laberinto
de la soledad de Octavio Paz; en las colecciones del Fce apa-
recieron en 1949 Varia invencion y en 1952 Confabulario de
Juan José Arreola; en 1951 ¢Aguila y sol?; en 1956 El arco y
la lira; en 1957 Piedra de sol; y en 1958 La estacion violenta.
Por otro lado aparecieron, en 1953, La poesia mexicana mo-
derna de Antonio Castro Leal, en 1954 Los dias enmascarados
—también editado por los presentes de Arreola—y en 1958 La
regién mas transparente de Carlos Fuentes. La editorial Mala-
ga edito en 1957 Poemas para un cuerpo de Luis Cernuda.

2.6. Los60s

En el siguiente periodo surge, en 1960, las Ediciones Era, or-
ganizada por Neus Jordi, Quico Expresate, Vicente Rojo y José
Azorin y, en 1962, el sello editorial Joaquin Mortiz, bajo la di-
reccion de Joaquin Diez-Canedo y Bernardo Giner de los Rios.
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La primera casa editd, en un principio —siguiendo el ejemplo
de Arreola—, a la generacion de medio siglo: Juan Garcia Pon-
ce, José Emilio Pacheco, Carlos Monsivais, Sergio Pitol y Elena
Poniatowska, entre otros, y disefi¢ otras colecciones de eficacia
econdmica; y la segunda también dio a conocer a la nueva gene-
racion de escritores —asimismo bajo la influencia del autor de
Confabulario. Con ese proposito constituyo varias colecciones
literarias. Para prosa “Volador”, “Novelistas contemporaneos”
y “Nueva narrativa hispanica”; y para poesia: “Las dos orillas”.
Como en el caso de Ediciones Era, Joaquin Mortiz integré a su
catalogo a la generacion de medio siglo y a las generaciones in-
mediatamente anteriores, en las que ya habian surgido autores de
primera magnitud, tales como Octavio Paz, Carlos Fuentes, Jor-
ge Ibargiiengoitia, Fernando del Paso, Juan José Arreola, Vicente
Lefiero y Ramén Xirau y organizo otras colecciones de sustento
econdémico. Asimismo, Finisterre, otra editorial de un refugiado
republicano (Alejandro Finisterre) con un criterio mas amplio
difundi6 a otros autores, tanto mexicanos como espafoles. En
1962 publico un libro de poesia de Francisco Monterde.

En paralelo, surge un proyecto editorial muy distinto, con un
interés muy grande por la poesia en lengua inglesa, en particu-
lar por la norteamericana. En 1962, Margaret Randall y Sergio
Mondragon fundan ElI Corno Emplumado, una revista bilingue,
pero también una editorial en donde los autores de otras len-
guas tiene formato también bilingle. En este sello aparecieron
Jerome Rothenberg, Agusti Bartra y Raquel Jodorowsky.

Por esas fechas, 1961, la unam reunid la obra completa de
Carlos Pellicer, Material poético. Este libro circul6 rdpidamen-
te y se convirtié en una rareza bibliografica. Era una edicion en
tamafio generoso y en un disefio tipografico cldsico.

A mediados de esa década, 1965, surge Siglo XXI, fruto de
un conflicto entre el director del Fce, Arnaldo Orfila, y el Go-
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bierno mexicano. Orfila habia publicado Los hijos de Sanchez
de Oscar Lewis —una radiografia de la pobreza en México— y
por ello el gobierno lo despidié. Una ola de apoyo a Orfila (Je-
sus Silva Herzog, Pablo Gonzélez Casanova, Guillermo Haro,
Octavio Paz, Carlos Fuentes, Fernando Benitez y Elena Ponia-
towska, entre varios mas) permitié la creaciéon de una nueva
editorial, Siglo XXI.

Si, con mucho retraso y por un recorte de prensa, me en-
teré de los sucedido. Ese mismo dia envié, por conducto
de Ramén Xirau, un mensaje de adhesion al homenaje
de agradecimiento que organizaron los escritores mexi-
canos en su honor. ;Lo recibio usted? Le envio anexo
copia del mensaje.?®

Y en la siguiente linea afiade:
Lo felicito por la nueva editorial .*

En el acto de organizar Siglo XXI comenz6 a cocinarse la idea
de formar una nueva revista. Octavio Paz, Carlos Fuentes y Or-
fila tenfan una conciencia clara de la urgencia de un magacin
verdaderamente critico. “La palabra enemiga”, la llamé Fuen-
tes en una carta. Estas conversaciones y cartas fueron los an-
tecedentes de Plural. Un afio mas tarde, en 1966, aparecieron
los primeros titulos del nuevo proyecto, entre los que sobresale
Poesia en movimiento. En ese mismo afio también surgi6é Dio-
genes, una editorial al alimén, es decir, fruto de la alianza del
editor espafiol Rafael Giménez Siles y el joven critico mexi-
cano Emmanuel Carballo. Didgenes abordd temas de caréc-
ter social, pero también concentr6 su atencién en la literatura

23 Octavio Paz, Arnaldo Orfila, Cartas cruzadas, México, Siglo xxi, 2005, p. 40.
24 1dem, p. 40
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mexicana. Aungue la presencia de las ediciones universitarias
siempre fue menor, debido a su mala distribucion, algunas co-
lecciones tuvieron una significacion innegable. Ese es el caso
de la revista Punto de partida, fundada en 1966 por Margo
Glantz, y que lanzo sus propias ediciones, sobre todo unos afos
mas tarde cuando la dirigi6 Marco Antonio Campos. En esos
afios, Editorial Porrta entregd a sus librerias la edicion de La
poesia mexicana de Francisco Montes de Oca.

6.7. OTRA OLA DE EDITORES

Los nuevos tiempos, creados por la ruptura de 1968, propician
en los afios 70 un florecimiento politico y literario. Grijalbo,
Porrua, Siglo XXI, Era y Joaquin Mortiz, junto a la presencia de
nuevos proyectos como editorial Juan Pablos, creada en 1973 y
dirigida por Alfredo Juan Alvarez y Blanca Sanchez; y Premi,
creada en 1976 y organizada por Fernando Tola de Habish, ha-
bian incrementado la diversidad de las lecturas mexicanas y la
oferta en el mercado mexicano. Tanto Juan Pablos como Pre-
mia parecian muy distintas a Era, pero en el fondo tenian ca-
racteristicas semejantes. Eran editoriales del mismo corte. La
primera publicé colecciones que tuvieron gran impacto como la
obra de Trosky, Gramsci y el Marqués de Sade y ademas con-
taba con el apoyo de su propia imprenta, exactamente igual que
Era, que contaba con el apoyo de Imprenta Madero; y la se-
gunda, Premid, dio a conocer, entre otros escritores, a Marco
Antonio Campos, Luis Miguel Aguilar, Agustin Monreal, Car-
los Montemayor y Vicente Quirarte, una parte de los escritores
emergentes. Publicd también Palabra nueva. Dos décadas de
poesia en México y en los “Los libros del bicho” literatura “cla-
sica moderna” Es interesante sefialar que un precedente de Juan
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Pablos fue una edicion sin sello: Justin del Marqués de Sade,
en traduccién de Agusti Bartra y editada en 1960 por Blanca
Sénchez, Roger Bartra y Alfredo Juan Alvarez.

A un lado de estos proyectos entraron en escena, en 1977, Edi-
ciones Castillo, en 1978, Javier Vergara Editor y, en 1981, Edi-
torial Praxis. Estas ultimas editoriales tenian posiciones mucho
mas comerciales. En conjunto aumentaron la oferta en librerias.

En este contexto aparece un incipiente movimiento de pe-
quefisimas editoriales: unas de caracter no tanto privado sino
mds bien como proyectos personales o de amigos escritores;
otras oficiales, pero con recursos limitados. Estas editoriales
trabajaban mucho mas, en una primera etapa, en el estilo de
ediciones de Nueva Voz, Los Presentes, Editorial Estaciones o
Los Cuadernos del Unicornio, es decir, ofrecian una produccion
de plaquettes. A pesar del formato sencillo, el limitado name-
ro de titulos y la circulacion “secreta”, las pequefias editoriales
crearon verdaderos fondos e iniciaron la difusion de la novisi-
ma literatura mexicana. Simbolizaban el espacio de publicacion
de los jovenes que habian nacido en los afios 40 o 50 y que no
podian acceder a donde publicaban los autores de la generacion
de medio siglo y las generaciones anteriores ya consagradas.
Destacan: en 1972 Los libros del Mendrugo de Elena Jorda-
na; en 1977 La Mdquina de Escribir, concebida por Federico
Campbell; en 1978 El Pozo y el Péndulo, organizada por Carlos
Islas y Antonio Castafieda, La Maquina Eléctrica de Raull Re-
nan; y la coleccion Cuadernos de Poesia de la unam, dirigida
por Humberto Batis. Todas estas diminutas empresas estuvie-
ron alentadas por la generosidad de intelectuales que eran escri-
tores traductores, maestros y periodistas literarios. Por ejemplo,
en una primera etapa, Juan Pablos imprimi6 La Méquina de Es-
cribir. Mas tarde lo haria la imprenta Penélope, que a su vez, un
poco més adelante, crearia su propio sello editorial. Las cuatro
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primeras editoriales se caracterizaron por su bdsqueda de nue-
vos autores y por la sencillez de sus ediciones; y la dos dltima,
Cuadernos de Poesia por el terminado clasico de la edicion.

2.8. Los EDITORES DE LOS ANOS 80 MAS ALLA DE LAS PLAQUETTES.

Simultdneamente aparecieron otras editoriales que, aunque
poseian la aspiracion de publicar a los autores jovenes, tenian
también otros objetivos: facturar ediciones de calidad en el for-
mato clasico del libro, editar autores de otros paises en version
bilingle y entrar en el circuito de las librerias. En este grupo
de editoriales destacan, en 1980, Ediciones el Tucan de Virgi-
nia; en 1981, Editorial Praxis dirigida por Carlos Lopez y, en el
mismo afio, Editorial Domés con la asesoria del traductor Gui-
llermo Rousset Banda; en 1983, Ediciones Toledo, apoyada por
el propio pintor Francisco Toledo y coordinada por Elisa Ra-
mirez y Ediciones Itaca, dirigida por David Moreno y un grupo
de filésofos congregados en una comuna; en 1986, Ediciones
del Equilibrista, creada por Diego Garcia Elio con el disefio ti-
pografico de Gonzalo Garcia Mérquez; en 1988, Editorial Ar-
tes de México cobra nueva vida bajo la direccion de Alberto
Ruiz Sanchez; en 1989, Editorial Aldus; y, en 1990, la colec-
cién Poesia y Poética de la Universidad Iberoamericana. Entre
los muchos titulos de estas editoriales, destacan algunos libros:
Poemas/Poems de Ted Hughes y la antologia La sirena en el es-
pejo. Antologia de nueva poesia mexicana 1972-1989 de Edi-
ciones el Tucdn de Virginia; Autorretrato en un espejo convexo
de John Ashbery de Ediciones Toledo; Personae de Ezra Pound
de Editorial Domés; y Fiori di sonetti / Flores de sonetos de
Antonio Alatorre y el facsimilar de la revista Snob de Editorial
Aldus. Junto a estas pequefias empresas también podemos ob-
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servar la operacion de Boldé i Clement, Ediciones del Ermita-
fio, Los Libros del Faquir, Amaquemecan, Ce-Acatl, Ediciones
y Gréficos Eon y la coleccion de 1a unam “El Ala del Tigre”.

A mediados de esa década surgen, en 1987, Editorial Vuelta
y, en 1988, Cal y Arena. Ambas publicaciones provienen de la
actividad en revistas y ambas representan visones criticas tanto
literarias como politicas. En editorial Vuelta aparecen ediciones
bilingUes, siguiendo el paso del Corno Emplumado y Ediciones
el Tucan de Virginia, y poetas jovenes. En el desarrollo de esta
idea, en 1993, bajo el auspicio de Octavio Paz y con su presencia
en una lectura en San Angel, la editorial del premio Nobel lanza
la antologia De vuelta a la poesia. Cal y Arena crea un fondo
mas heterogéneo con muchos libros de literatura, pero también
de economia, sociologia y otros topicos de las ciencias sociales.

En los siguientes afios, las editoriales mencionadas, en con-
sonancia con las grandes editoriales, desarrollan fondos cada
vez mas amplios y continua el crecimiento de las editoriales
artesanales o independientes: en 1992, Ediciones El Milagro;
en 1993, Ediciones Coyoacéan; en 1994, Ediciones Arlequin y
El Errante Editor; en 1995, Ediciones Sin Nombre y Editorial
Moho; en 1997 Ediciones Nitro/Press; y, en 1999, Editorial
Resistencia. Un poco maés tarde, en 1998, Sergio Mondragén
editard una coleccion de literatura en el 1ssste. Ediciones El Mi-
lagro tiene una curiosa impronta: bajo la conduccién de Pablo
Mora y David Olguin, apoyados por un grupo de actores re-
conocidos, han constituido un fondo muy amplio y muy bien
disefiado de la dramaturgia moderna, mexicana y extranjera.
Asimismo, José Maria Espinasa en Ediciones sin Nombre, sin
abandonar la pasion por la publicacion de los libros de poesia
ha establecido un catélogo variado de critica literaria.

En ese mismo periodo, en 1994, la editorial espafiola fun-
dada por José Luis Monreal en 1940, abre una filial en Méxi-
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co: Editorial Océano, con una capacidad financiera mucho mas
grande, esta empresa cobrard una importancia significativa en
el mercado mexicano del libro. En un proyecto editorial donde
conviven ediciones muy comerciales con ediciones literarias de
excelencia, Océano ha enriquecido el repertorio de las lecturas
de narrativa y de poesia. Una muestra de esta calidad es la re-
ciente edicion de Antologia general de la poesia mexicana, una
vision de gran envergadura y detalle bibliografico realizado por
el escritor Juan Domingo Argiielles.

A la par de que algunas editoriales mexicanas importantes
comienzan a ser compradas por editoriales espafiolas, como por
ejemplo Joaquin Mortiz, el proceso de crecimiento de los edito-
res marginales adquiere mayor significacion, tanto en el nime-
ro como en la singularidad de los proyectos. Entre las muchas
pequefias empresas editoriales que surgieron en el nuevo siglo,
tiene especial importancia la creacion, en 2002 de Sexto Piso
y, en 2005, de Almadia. Dos empresas editoriales, que sin re-
presentar ediciones enormes, a diferencia de la mayor parte de
los pequefios editores, arrancan con un fondo de inversion, que
les permite planear su produccion y distribuir, a través de una
red propia, sus libros. Ambos editores han creado rapidamente
colecciones muy apreciables y se han afirmado como una op-
cién muy interesante para la nueva literatura en México. Hasta
principios de 2014 la Alianza de Editores Independientes Mexi-
canos tenia detectadas alrededor de 120 pequefias editoriales
alternativas, aunque también habia un grupo de editores dife-
rentes con fuerza de financiamiento y distribucion y que, por la
misma razén, no siguen el esquema de trabajo contra viento y
marea y supervivencia de los pequefios editores alternativos o
artesanales sin recursos. En la ultima Feria del Libro Indepen-
diente en el rck, esta organizacion ofrecié un nuevo panorama
editorial formado con 80 editoriales. EI niUmero de pequefios
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editores quizd no es significativo por el valor de su produccion,
pero si lo es por el nimero y diversidad de catalogos, algunos
de ellos amplios y especializados.

2.9. OBSERVACIONES

Quiza vale la pena hacer algunas observaciones sobre los apar-
tados anteriores con el fin de resaltar algunas diferencias en el
proceso de desarrollo de las editoriales dedicadas a publicar li-
teratura.

En primer lugar salta a la vista que a principios del siglo
xx muchos libros de los autores mexicanos eran publicados
por librerias y por imprentas. Los casos mas sefialados son las
Ediciones de la Viuda de Ch. Bouret y las producidas en los
talleres de Murguia.

En segundo lugar llama la atencion observar como varias
ediciones importantes de autores mexicanos fundamentales
provienen del patrocinio de revistas. Ese es el caso de Lopez
Velarde en Revista de Revistas, que publicé La sangre devota.

En tercer lugar tiene una especial relevancia la fundacion de la
casa editorial Libreria Porriia ya que se trata de una empresa fun-
dada a principios de siglo y que ha mantenido a lo largo de muchi-
simos afos su vigencia. Por la calidad de sus fondos hoy contintia
siendo una empresa fundamental del mundo editorial de México.

En cuarto lugar destaca el trabajo de los hermanos Loera y
Chavez y de la editorial Cultura en la presentacion de autores
de México.

En quinto lugar sobresale el papel decisivo que han jugado
en la promocion de autores mexicanos los propios escritores de
México. Este el caso de los autores que formaban parte del gru-
po Contemporaneos, de los que formaron parte del grupo Estri-
dentistas y maés tarde de los que constituyeron Ulises, Examen
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y El hijo Prédigo entre varias otras.

En sexto lugar, igual que Porrua, destaca la gran labor reali-
zada por el fce a lo largo de todo el siglo xx.

En séptimo lugar juega un papel esencial en el desarrollo de
la industria de las ediciones literarias y de la vida literaria de
México la presencia de los escritores y editores republicanos.
EDIAPSA es fruto, ni mas ni menos que de la accion de un promi-
nente refugiado espafiol, Rafael Giménez Siles.

En octavo lugar, es evidente que en los afios 60 hay un punto
de inflexién con el surgimiento de editoriales como Juan Pa-
blos, Joaquin Mortiz, Era y Siglo XXI'y que en la siguiente dé-
cada, en combinacion con las grandes empresas editoriales de
Meéxico y de otros paises, hay un florecimiento editorial.

En noveno lugar, a partir de los 80 podemos observar una
multiplicacién de los pequefios editores y, al mismo tiempo, el
surgimiento de empresas editoriales cada vez mas grandes que
absorberan a la editoriales medianas. Todo ésto a pesar de la
crisis econémica de esos afios y de los siguientes

En décimo lugar, podemos decir que una parte no mayorita-
ria, pero si muy significativa del desarrollo editorial en México,
ha sido influenciada y modificada por los poetas mexicanos y
por las ediciones de la poesia mexicana. La calidad y el nimero
de autores pertenecientes a este género ha alimentado muchos
fondos de gran importancia, ya que el desenvolvimiento de este
género, la tradicion, abarca siglos y entrafia el tratamiento de
problemas fundamentales de la cultura mexicana. Por ello, po-
driamos muy bien decir que no es una casualidad que el primer
Nobel de literatura de nuestro pais sea precisamente un poeta.

En undécimo lugar, a pesar de la gran importancia que tiene
la poesia en la literatura mexicana, la produccion de esta clase
de libros corresponde, en términos relativos, muchisimo mas a
las pequenas editoriales.
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Y, en duodécimo lugar, es evidente que las editoriales des-
critas a lo largo de este capitulo pueden ser divididas en dos
grandes grupos: aquéllas que cuentan desde el principio, por
el motivo que sea, con un fondo financiero y que por esta ra-
z6n pueden tener un plan de trabajo de mediano y largo plazo
y construir una red de distribucién; y aquellas otras que care-
cen precisamente de este fondo y no pueden planear y tienen
muchas dificultades en colocar sus libros en el mercado. En el
primer grupo podemos poner como casos arquetipicos el Fck,
eDIAPsA, Editorial Patria y Editorial Novaro. Y en el segundo,
las ediciones de Contemporaneos, Ulises, El Hijo Prédigo y
todos los proyectos impulsados por Juan José Arreola. En el
primer ejemplo estamos enfrente de un proyecto de gran en-
vergadura oficial o de una iniciativa del sector privado; en el
segundo, observamos la labor de continuidad de la tradicion
realizada por los escritores.

2.10. Lo QUE HAN CREADO LOS EDITORES ALTERNATIVOS O INDEPENDIENTES

Me parece evidente que el papel de las pequefias editoriales,
que publican de manera exclusiva literatura y, en especial, poe-
sia, consiste en tener una actitud radicalmente opuesta a la de
las editoriales comerciales. Para el pequefio editor lo mas im-
portante es que el libro represente una escritura rigurosa y ori-
ginal. Me atreveria a decir que el pequefio editor publica libros
por gusto, en una actividad sport, o porque considera la edicion
de libros de poesia como una labor insoslayable de la vida inte-
lectual. La actividad sport y la actividad de reflexion en el caso
de la poesia significan una pasion literaria y cultural, no una ne-
cesidad economica. El espacio natural del pequefio editor esta
formado por los libros nuevos, tanto de autores jovenes o de
autores poco conocidos como de autores dificiles.
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En México, la abundancia de poetas ha sido una creacion de
las pequenfas editoriales de poesia. Sin ellas una parte conside-
rable de la nueva poesia no existiria y tampoco existiria el co-
nocimiento bien informado de lo que pasa en otros paises y en
otras lenguas. Probablemente, esto también ocurre en otros pai-
ses de América Latina y también de Europa. Creo que la litera-
tura mexicana se ha logrado mantener al dia en el conocimiento
de las novedades, de las “rarezas” y de lo esencial de la poesia
de finales de siglo xx y ahora del siglo xxi, mucho mas por los
esfuerzos de los pequefios editores que por la actividad de las
publicaciones de las principales revistas o de las grandes edito-
riales. De hecho, me parece que publicaciones como la desapa-
recida Vuelta o la Revista de la Universidad o la revista Nexos,
por citar tres casos importantes de ediciones periodicas y con
editoriales, deben su informacién de lo que pasaba y sucede en
la poesia contemporanea a la accion de los pequerios editores.

2.11. DerecTOS

De lo dicho mas arriba se desprende que aunque las pequefias
editoriales de poesia no tienen practicamente un peso significa-
tivo en el mercado editorial, si juegan un papel muy importante
en el conocimiento de lo que ocurre en la parte de la literatura
que llamamos poesia. Desde este punto de vista, el balance de la
actividad de los pequefios editores mexicanos es muy favorable.

Sin embargo, es necesario sefialar algunos defectos de este
extrafio grupo de editores. Para abordar rapidamente estos de-
fectos, los enlisto:

1. La creacion de fondos miscelaneos, donde varian de ma-
nera arbitraria los tamafios y las especificaciones tipogréficas
—fuera de un concepto de coleccidn. La creacidn grafica de los
libros ha sido distorsionada o contaminada por el gusto superfi-
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cial de los disefiadores, que lo mismo trazan las dimensiones de
un cartel o de un empaque que las proporciones de la mancha ti-
pografica en el interior de un libro. Es el mundo del disefio como
“solucion” de todo.

2. La publicacién indiscriminada de libros sin una concien-
cia clara de su calidad. Hay un cierto populismo en la publica-
cion de los libros de poesia, inventado por la poesia moderna
que ve en la espontaneidad la mejor cualidad del poeta. Esta
idea esta arruinando a la poesia y ha provocado que todo lo que
suena libre, abstractamente precioso e imaginativo merezca
transformarse en libro.

3. La publicacion por inercia de libros poco interesantes —
como escritura— de autores muy interesantes —como perso-
najes. El culto a la personalidad se antepone a la necesidad de
poseer un gusto literario. Los pequefios editores se sienten —de
manera poco digna— contentos de que un autor, que el culto a
la personalidad a elevado a cierta jerarquia, les ofrezca un libro.

No digo que un pequeiio editor no deba publicar a un autor
reconocido. Digo, nada mas, que el pequefio editor tiene, mas
que ningun otro, la obligacion de defender su gusto o, por lo
menos, sus intuiciones.

Si es verdad que en México los pequefios editores no sélo han
mostrado la nueva poesia sino que de alguna manera la han crea-
do, entonces pienso que los pequefios editores mexicanos tienen
tres responsabilidades:

1. Impulsar la publicacion de los nuevos criticos y, sobre
todo, buscar entre los poetas que hacen critica los temas can-
dentes de la poesia actual. Es necesario discutir.

2. Plantearse el problema fundamental de hacia donde va eso
que llamamos la lirica contemporanea o vislumbrar, con toda
honestidad, si ésta revela sintomas de agotamiento.
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3. De la misma forma que la nueva poesia de principios del
siglo pasado trataba de tomar distancia frente a los estereotipos
y las manias del simbolismo, a la poesia de hoy le convendria
ajustar cuentas con los fundadores de la poesia moderna y con
su larga y muchas veces aburrida cadena de epigonos.

La desaparicion de las grandes figuras de la poesia hispanoa-
mericana y espafiola ha creado un vacio y una fuerte compe-
tencia. Se nota, tanto en las antologias y revistas como en los
Festivales, la basqueda de quiénes son los mejores poetas. Pero
algo falla. Ni las antologias ni las revistas ni los festivales lo-
gran establecer un nuevo paisaje.
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V. Panorama de la industria editorial

1. PANORAMA GENERAL ECONOMICO

Antes de abordar el andlisis de la estructura de las pequefias
editoriales conviene hacer un repaso de cual es la situacion real
de la industria editorial en México con el fin de comprender el
contexto en el que trabajan los editores oruga o escarabajo.

El examen de las fuentes y analisis de las principales institucio-
nes relacionadas con la industria editorial, como son la Asocia-
cién de Libreros Mexicanos (ALMAC), la Camara Nacional de
la Industria Editorial Mexicana (caniem), la Comision Nacional
de Libros de Texto Gratuito (conALITEG), el Consejo Nacional
para la Cultura y las Artes (conacuLTa) y el Fondo de Cultura
Econdmica (Fce) han puesto de relieve una situacion limitada y
dificil del libro y de la industria editorial en México.

El diagndstico realizado por todas estas instituciones coin-
cide en el hecho de que México es un pais con un habito de
lectura muy bajo. Tan bajo que muy bien podriamos decir que
es uno de los mas restringidos del mundo. Para darnos cuenta
de esta precariedad basta con saber que en nuestro pais la po-
blacion lee menos de un libro por afio. A este respecto, en un
estudio llevado a cabo por la Oficina Econémica y Comercial
de la Embajada de Espaina en México afirma: “Se estima que
en México se leen 0.5 libros por persona al afio si no se tienen
en cuenta los libros de texto.”?® Asimismo, Lucila Patricia Cruz
y Pedro Aguilar en “Industria editorial en México”, consideran
que: “el problema méas importante al que se enfrenta la indus-
tria editorial mexicana es la falta de lectores?

25 “E] Sector Editorial en México”. Estudio realizado por la Oficina Econé-
mica y Comercial de la Embajada de Espafia en México, 2003, p.1.

26 Lucila Patricia Cruz y Pedro Aguilar, “Industria Editorial en México.
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Otro problema es el de la distribucion. Todos los actores de la
industria editorial mexicana coinciden en la observacién de que
México cuenta, si lo comparamos con otros paises, con muy po-
cas librerias y con redes de distribucion de muy mala calidad. A
proposito de esta situacion, el estudio de la Embajada de Espafia
destaca que “México cuenta, segun los ultimos datos proporcio-
nados por la Asociacion Nacional de Libreros, con alrededor de
quinientas librerias en toda la republica. Esto supone tan sélo una
libreria por cada doscientos mil habitantes”.

Otro factor que afecta la actividad editorial mexicana, por lo
menos desde el punto de vista de las medianas y grandes casas
editoriales, es la actividad editorial del Estado mexicano. En tér-
minos reales, el Gobierno es el principal productor de libros vy,
por tanto, aparece como un competidor de la industria privada.

En los diagndsticos de las medianas y grandes empresas de-
dicadas a la edicidn de libros, hay otro problema maés: la pirate-
ria industrial y el fotocopiado ilegal. Segun el sector formal de
la industria editorial, la reproduccién de libros afecta de manera
muy negativa la venta de libros.

Desde otra perspectiva, es decir, desde el punto de vista de
los pequefios editores, podriamos agregar tres problemas mas:
en primer lugar, una politica estatal de estimulo al libro enfo-
cada a favorecer a las grandes empresas editoriales, incluso
aquellas compafiias que aunque operan bajo una forma legal
nacional, son en la practica empresas editoriales extranjeras; en
segundo lugar, un sector tomado tanto en el plano de la produc-
cion como en el de las importaciones por los editores espafio-
les; y en tercer lugar, un contexto econdémico desfavorable para
aprovechar estimulos u oportunidades de financiamiento, ya
que las politicas de conacuLTA parecen ignorar que son preci-

Anélisis del libro frente al mercado editorial”, Carta econémica regional,
Meéxico, Num. 101, Enero / Abril, 2009, p.142.
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samente los editores mas pequefios los que mas necesitan apro-
vechar los soportes que brinda el Estado, tales como compra de
libros y coediciones.

2. ¢POR QUE HAY POCOS LECTORES?

La respuesta al por qué de la escases de lectores implica el tra-
tamiento de multiples carencias, pero evidentemente tiene que
ver de manera directa con la calidad de la educacion en Méxi-
co. ¢Por qué un numero muy grande de nifios y nifias de nivel
de escuelas primarias y escuelas secundarias en los planteles de
educacioén pablica no saben leer, escribir y contar en forma co-
rrecta o en un grado suficiente? ;Como es posible que un por-
centaje alto de estudiantes de nivel medio y universitario de la
UNAM Y del iPn lean mal o no puedan escribir? No es lugar aqui
para intentar desentrafiar un problema tan grave, pero dado que
este es el principal obstdculo para extender los beneficios de la
utilizacion del libro como un medio de conocimiento y cultura,
es necesario enumerar algunas razones que explican esta caren-
cia. En primer lugar, podemos sefialar el bajo nivel econdmico
de la poblacion, que provoca que las familias no puedan cuidar
y controlar de un modo adecuado a sus hijos en las tareas de
estudio y en la asistencia a la escuela (segun algunas investiga-
ciones, en el aprendizaje de los nifios juega un papel central la
atencion y el apoyo de la madre); en segundo lugar, una planta
de maestros con una preparacion insuficiente; en tercer lugar,
una proporcion de maestro / nimero de alumnos excesiva y, por
tanto, inadecuada; en cuarto lugar, programas de educacion ela-
borados con una visién técnica y pragmadtica; y en quinto lugar,
un entorno de estimulos al aprendizaje basados en la tecnologia
de la imagen y en una saturacion audiovisual.
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En lo que toca a la primera razon por la cual en México hay
un bajo nivel de lectura, los informes internacionales no dejan
lugar a dudas de la situacion negativa. En un articulo de la re-
vista Forbes, dedicado a la importancia de la lectura y de los
libros en la vida de la comunidad internacional, la descripcion
de la situacion mexicana era la siguiente:

México ocupa el lugar nimero 24 con 5.5 horas de lec-
tura. La Encuesta Nacional de Lectura 2012 realizada
por la Fundacién Mexicana para el Fomento de la Lec-
tura revel6 que uno de cada dos hogares en México so-
lamente tiene entre uno y 10 libros que no son escolares.
El 54% de los encuestados indicaron que no leen coti-
dianamente y el 35% asegurd no haber leido un solo li-
bro en su vida.?”

Sin embargo, la situacion puede ser todavia mas delicada, ya
que la propia revista Forbes afiade informacion de la ocoe mas
inquietante:

En el estudio “Habitos de Lectura”, elaborado por la
ocde y la unesco, México se posiciono en el puesto 107
de 108 paises, con aproximadamente dos libros anuales
por persona.?

Forbes completa este cuadro con informacion proporcionada
por el CONACULTA:

El 40% de los mexicanos jamas ha pisado una libreria,

27 Nayeli Meza, “Top 20 de los paises que mds leen”, en Forbes México [en
linea], 26 de diciembre de 2013, secc. Listas <http://www.forbes.com.mx/
el-top-20-de-los-paises-que-mas-leen/>. [Consulta 15 de octubre de 2014.]

28 Idem.
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el 13% nunca ha leido un libro y el 70% de los mexica-
nos lee lo mismo que antes 0 menos, segun cifras de la
Encuesta Nacional de Lectura del conaculta.?®

Como quiera sea, de acuerdo con la informacion mas recien-
te de pisa, elaborada en el afio 2009, México ocupaba, en una
serie de 65 paises, el lugar 48 en capacidad de comprensién de
lectura; el lugar 51 en capacidad de comprension matematica;
y el lugar 50 en aptitud cientifica.®® Estos datos revelan que no
obstante la inversion considerable que realiza el Estado mexi-
cano en educacion, los resultados no son buenos.

3. DESCRIPCION DE LA PRODUCCION Y LA DISTRIBUCION

Para entender con claridad los problemas de distribucion que
enfrenta México, es importante comprender el lugar que ocu-
pa nuestro pais en la produccién de libros y en la exportacion
e importacion en el &mbito editorial latinoamericano. Si com-
paramos a México con el resto de los paises iberoamericanos,
nuestro pais tiene la actividad econdmica mas significativa, ex-
ceptuando el caso de Brasil y Espafa. Por ejemplo la produc-
cion de titulos en México en 2013 fue de 29, 474;* en cambio
en Colombia fue de 15,811; en Argentina 27,757; y en Chile,
5,961. En cambio, Espafia produjo 92, 824; y Brasil 85,809.

Por otro lado, México, en el periodo sefialado, export6
150,427 titulos e import6 371,195. Mientras que Colombia
29 Idem.

30 Informe pisa 2009 de la Organizacién para la Cooperacién y el Desarrollo
Econémico (OCDE), p. 9.

31 “Radiografia del libro y la lectura” en El libro en cifras. Boletin estadis-
tico del libro en Latinoamérica. cerLaLc (Centro Regional para el Fomento
del Libro en América Latina y el Caribe, bajo los auspicios de la unesco),
Num. 5, junio, 2014, p. 11.
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exportd 63,587 e importé 90,306; Argentina export 31,307 e
importé 55,062; y Chile exporté 9,346 e importé 82,373. En
contraste, Espafia exportd 560,331 titulos e importd 276,147 .%

Estas cifras nos muestran con toda exactitud la realidad del
mercado iberoamericano. Los paises latinoamericanos tienen
un bajo grado de produccion de libros con respecto a Espafia y
ademas son importadores netos de la produccion espafiola.

En términos de la distribucion nacional, propiamente dicha,
los puntos de venta en México son muy reducidos. Un censo de
la caniem, almac y conaculta, realizado en el afio 2004, muestra
gue mientras México cuenta nada mas con 500 librerias,* Es-
pafia tiene 5,000 y Francia entre 18,000 y 20,000. De acuerdo
con este estudio, México tiene una libreria para cada 200,000
habitantes; en cambio Espafia, una libreria por cada 8,000; y
Francia, un punto de venta por cada 10,000 habitantes (Francia
es un pais mas grande en nimero de habitantes).

Asimismo, este estudio muestra que en la ciudad de México
esta concentrado el mayor nimero de librerias: de las 500 exis-
tentes, 342 estan en la zona conurbada del Distrito Federal.

4. ACTIVIDAD EDITORIAL DEL EstaDO

Una de las principales preocupaciones de las medianas y gran-
des empresas editoriales mexicanas, es la actividad editorial
del Estado. Para ellas, el volumen de produccion es injustifi-
cado y demasiado grande. En casi todos los estudios realizados
por esta clase de empresas, la intervencion del estado en esta
actividad es considerada una competencia desleal. Sin embar-

32 1dem., p. 11.

33 conacuLTA, en 2007, calculd un nimero mas grande, 600 librerias. Este
aumento no hace diferencia en cuanto al escaso nimero de librerias. Pro-
grama Nacional de Cultura, 2007-2012.
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go, deberiamos tomar en cuenta que, muy probablemente, si el
gobierno no estuviera presente en este proceso econémico de
consecuencias educativas y culturales tan grandes, quiza los in-
sumos necesarios para la educacion en todos los niveles de en-
seflanza no sdlo serian insuficientes, sino que representarian un
vacio y un obstaculo insalvables. De acuerdo al censo editorial
2012 de la caniem, la produccion de libros en México alcanzé
la cifra de 330,707,593 ejemplares. Este volumen presento las
siguiente distribucion: 187,847,000 ejemplares fueron del Esta-
do y 142,860,000 del sector privado.*

Es importante sefialar que una parte considerable de la pro-
duccidn de libros realizada por el Estado mexicano son ejem-
plares de los programas Libro de texto gratuito.

5. COMPRAS Y COEDICIONES

Es evidente que una parte fundamental de la operacion de las
pequefias, medianas, y grandes empresas y de los consorcios
monopolicos, depende en muy buena medida de las ventas
realizadas al Estado mexicano. Para tener una idea aproxi-
mada de la significacion de estas ventas, basta con decir que
si la produccion del sector privado para el mercado abierto al-
canzd 96,567 millones de pesos en 2011 y 98,336 millones en
2012, la produccion del sector privado para el gobierno para
esos mismos afos fue de 35,282 millones y 44,524 millones,
respectivamente.® Las ventas realizadas al Estado representa-
ron la tercera parte de la produccién editorial privada, es decir,
26.8% en 2011 y 32.2% en 2012. Si agregaramos a estas cifras

% Indicadores del sector editorial privado en México 2012, Cdmara Nacio-
nal de la Industria Editorial Mexicana, México, 2012. p. 3

% 1dem., p. 3
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los datos de coedicion, el porcentaje se elevaria probablemente
de manera muy significativa.

6. DIMENSIONES DE LA INDUSTRIA EDITORIAL M EXICANA

Si uno observa el numero de editoriales del sector manufactu-
rero de México, salta a la vista el nimero tan reducido de em-
presas dedicadas a esta actividad de nuestro pais. Segun datos
del inegi, en 1995 habia 194 establecimientos; en 2000, 238; en
2005, 274; en 2010, 222; y en 2012, el mismo ndmero®. Dado
el total de la poblacion de México que, segun el Centro Regio-
nal para el Fomento del Libro era de 119 millones de habitantes
en 2012, podriamos decir que en ese afio en nuestro pais habia
una empresa editorial por cada 536, 036 habitantes.

La simple comparacion con Espafia nos permite comprender
la dimension tan pequefia del nimero de editores que trabajan
en México. Segun datos de caniem, en 2002 habia 220 casas
editoriales, en cambio en Espana habia 1 040; en 2005 —como
ya vimos— 274 y en Espana 1 272; y en 2010, en nuestro pais
encontramos 222 y en Espafia, 1 703%. Lo mismo sucede si
3 Estadisticas de Cultura [en linea], Serie Boletin de Estadisticas Conti-
nuas, Demogréficas y Sociales, INEGI, 2005. Disponible en: http://www.
inegi.org.mx/prod_serv/contenidos/espanol/bvinegi/productos/continuas/
sociales/cultura/2005/Bole tin_Cultura_2005.pdf; y Actividad editorial en
México, afios 2005, 2006, 2007, 2008, 2009, 2010, 2011 y 2012, Caniem,
Meéxico.

37 Estadisticas de Cultura [en linea], Serie Boletin de Estadisticas Conti-
nuas, Demogrificas y Sociales, INEGI, 2005.

Disponible en: http://www.inegi.org.mx/prod_serv/contenidos/espanol/bvi-
negi/productos/continuas/sociales/cultura/2005/ Boletin _Cultura_2005 .pdf;
Actividad editorial en México, afios 2005, 2006, 2007, 2008, 2009, 2010,
2011y 2012, Caniem, México y Comercio Interior del Libro en Espafia, Fe-
deracion de Gremios de Editores de Espafia, afios 2002, 2005, 2008, 2010 y

2012. Disponibles en: http://www.federacioneditores.org/SectorEdit/Docu-
mentos.asp
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observamos el numero de titulos producidos. En el afio 2004,
Meéxico produjo 16 926 titulos, Espafia en cambio 82 207; en
2005, México 18 310 y Espafia 85 335; en 2009 en México, 18
618 y en Espaiia, 110 205; y en 2010, nuestro pais, 25 348 y
Esparia 114 459.3%®

/. PROPORCION DE LOS PEQUENOS EDITORES

Por otro lado, es interesante observar que si comparamos el nu-
mero de editores con una operacion sustentable significativa con
los micro editores o editores marginales o editores artesanales, el
numero de unos y otros es diferente, pero no radicalmente des-
proporcionado. Si en 2012 habia 222 editores econémicamente
relevantes, al mismo tiempo podemos encontrar en ese afio al
menos 80 editores independientes. En el total de editores de ese
afio, si sumamos los editores convencionales con los editores in-
dependientes, tenemos un total de 302 editores. En esa cifra glo-
bal, los editores independientes ocupan el 26.5%.

El problema econdémico que habria que desentrafiar es cbmo
80 editores que mantienen, por lo menos en un namero signi-
ficativo de proyectos, una labor constante de presentacion de
nuevos titulos (un promedio de 15 titulos al afio por empresa)
y un volumen de unidades de produccién también bajo relati-
vamente, han logrado, a lo largo de los ultimos 30 afios, man-
tenerse activos en el mercado del libro. Quiza, la razén que
explica esta constancia sea, como ya dijimos mas arriba, la
combinacion de dos circunstancias: en primer lugar, la oferta de

38 Actividad editorial en México, afios, 2005, 2006, 2007, 2008, 2009, 2010,
2011 y 2012, Caniem, México; y Panordmica de la edicién espafiola de li-
bros 2012. Andlisis sectorial del libro [en linea], Ministerio de Educacion,
Cultura y Deporte, Espafia, 2013. Disponible en: http://www.mcu.es/libro/
docs/MC/Observatorio/pdf/PANORAMICA2012 .pdf
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libros que al editor estrictamente econdomico no le interesan; vy,
en segundo lugar, una diversificacion de cardcter limitado, pero
muy significativo de la oferta. Si uno revisa varios de los fon-
dos de los pequefios editores o de los editores independientes o
artesanales, encontrard muchas veces una diversidad sorpren-
dente. Este es el caso, por ejemplo de Ediciones el Milagro que
ha constituido un fondo editorial del teatro contemporaneo con
autores muy conocidos, pero también con autores emergentes,
de gran amplitud. lo mismo podria decirse de Aldus Editorial,
de Almadia, Artes de México, la Cabra Ediciones, Ediciones
el Ermitafio, Ediciones Sin Nombre, Editorial Itaca, Ediciones
el Tucéan de Virginia, Editorial Verdehalago, Mantis Editores,
Sexto Piso y Vaso Roto entre muchos mas, sin contar los fon-
dos de Juan Pablos, Editorial Era y Cal y Arena.

8. LUGAR DE LAS EDICIONES LITERARIAS EN LAS EDICION DE LIBROS
CON LA IMPRESION INTEGRADA

El examen de los datos de produccion y ventas de la edicion
de libros de literatura dentro del sector manufacturero de este
renglon de la rama editorial muestra el papel tan pequefio que
juega la impresion y edicién de libros de arte en el mercado
mexicano. En el rubro general de produccion y ventas del ramo
editorial, en 1998, la edicion e impresion de libros de literatura
y arte fue de 189 786 000, frente a un total de 44 711 344 000,
lo que representa un porcentaje de 0.42%.% Si pensamos que
el porcentaje que representa la edicion e impresion de libros de
texto es de 3.5%, resulta evidente la diferencia de importancia
que tiene una y otra rama de la edicion y podemos comprender

39 Ineal, XV Censo Industrial. Censos Econdmicos 2009. Industrias Manu-
factureras. p. 43.
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claramente como el negocio de la industria editorial esta con-
centrada en la produccion y venta de libros de texto.

9. RESUMEN

De lo dicho anteriormente podemos deducir las siguientes con-
clusiones:

El nivel de lectura en México es muy bajo.

El mercado editorial mexicano es pequefio.

El mercado editorial mexicano posee una red de distribucion
muy reducida.

La industria editorial econdémicamente eficiente opera, en
muy buena medida, a través de las ventas y coediciones con el
gobierno.

La industria editorial econémicamente eficiente esta orienta-
da a libros de circulacion rapida y constituye una oferta limita-
da, por un lado, y, por el otro, esta dirigida a la produccién de
libros de texto y tiene una oferta limitada por las necesidades
de la educacién publica.

Una parte relevante del desarrollo de la industria editorial
mexicana depende de las importaciones y si tomamos en cuenta
el destino de las exportaciones espafiolas hacia el mercado la-
tinoamericano, podriamos decir que predomina la importacion
de libros de la industria editorial espafiola.

Los editores convencionales mexicanos representan un es-
pacio muy pequefio si los comparamos con el numero de los
editores en Espafia.

Los editores independientes o artesanales poseen una rele-
vancia econdémica mindscula, sin embargo enriquecen el uni-
verso de las lecturas mexicanas.
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VI. Valor y realidad de los pequefios editores

Al contrastar el desarrollo historico de las pequefias editoriales
y, en particular, de las pequefas editoriales literarias con el desa-
rrollo econémico de las mismas, descubrimos una contradiccion:
los editores independientes literarios han sido muy importantes
en México porque han aportado un caudal de libros y autores
de gran importancia, que casi siempre, mas pronto 0 mas tarde,
las editoriales con un caracter econémico dominante toman en
cuenta y absorben. Muchos de los escritores que son hoy pie-
dra angular de la cultura y la literatura mexicanas y que estan en
los catalogos de las editoriales convencionales, aparecieron por
primera vez en las listas y en el formato de las editoriales inde-
pendientes. En realidad, esta contradiccion entrafia otra contra-
diccidn que estriba en el hecho de que mientras al pequefio editor
le interesa, sobre todo, la lectura y llegar a un lector, indepen-
dientemente del resultado econémico, al editor con una vision
financiera sélo le interesan los libros que poseen un mercado
inmediato, que pueden realizarse en la circulacion rapidamente.
El editor independiente de un criterio comercial y el editor bien
afincado con una dependencia de las consideraciones economi-
cas representan formas opuestas de concepcion del libro y del
autor, por un lado, y de trato con el mundo de los lectores y con
el universo del mercado, por el otro.

En la pequefia historia y, al mismo tiempo en la perspectiva
econdmica de las editoriales literarias que hemos tratado de di-
bujar, seria mas o menos facil establecer quiénes son editores
con relevancia econémica y quiénes no lo son. Pero hay algo
mas que es un elemento esencial que distingue a unos de otros:
contar o no contar con un fondo de capital. Desde principios
de siglo podemos observar como hay establecimientos que
cuentan con financiamiento y otros que reciben ayuda de los
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que poseen este recurso. Los casos “ideales” con sustento fi-
nanciero son, como ya sefialamos al final del capitulo histérico,
los siguientes: Libreria Porrla, el Fondo de Cultura Econémi-
ca (rce), Editorial Novaro, Edicién y Distribucion Iberoameri-
cana de Publicaciones S. A. (EpiAPsA), entre otros muchos; los
casos “atipicos” son los de las ediciones de Contemporaneos,
Ulises, Horizonte, Taller Poético, Nueva Voz, El Hijo Prodigo
y Los Presentes, por poner algunos ejemplos. En medio esta-
ria el caso de las pequefias empresas editoriales que si cuentan
con alguna forma de capital, pero de manera limitada. Es im-
portante sefialar esta diferencia, porque en la practica quienes
poseen un soporte financiero propio y suficiente no sélo pueden
planear una produccion ordenada sino que pueden entrar —Ilo
que es mas importante— al mercado con una distribuidora pro-
pia. Las editoriales bien establecidas casi siempre desde el prin-
cipio estdn, como dicen los financieros, fondeadas de manera
adecuada. En cambio, las muy pequefias empresas editoriales o
estan fondeadas de manera muy débil o de plano no poseen este
recurso. En la situacion de las editoriales llamadas alternativas,
artesanales o independientes, en general podemos afirmar que
no existe este punto de partida financiero y, por tanto, carecen
de la capacidad de planear la produccion con exactitud y crear
una red de distribucion.

Otro aspecto que es fundamental subrayar es que las edi-
toriales que logran mantener una actividad constante, inde-
pendientemente de su tamarfio, ya sean pequefias, medianas o
grandes o alternativas, artesanales o independientes, son aque-
llas que satisfacen la diversa demanda del Estado mexicano.
Esta se divide en tres: 1) libros de texto, 2) surtido a bibliotecas
y 3) coediciones. Como el mercado interno del libro es muy pe-
quefio en México, por las razones expuestas en el capitulo ante-
rior, los editores dependen de la demanda del Estado mexicano.
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La editores grandes tienen puestas la mayor parte de fuerzas en
conseguir las ediciones escolares y en tratar de convencer al Es-
tado de que abandone la produccion del libro de texto en manos
privadas. En lo que hace a las editoriales literarias casi ninguna
de ellas puede entrar en la competencia por el libro de texto, ya
que ello implica, ademas de contar con equipos de trabajo cos-
tosos poseer capacidad de financiamiento. Esto significa que las
editoriales independientes o artesanales concentran su atencion
en el surtido a bibliotecas y en las coediciones. Las editoriales
literarias que logran permanecer en una actividad constante y
creciente son aquéllas que acceden a los programas de venta
a toda clase de bibliotecas publicas y a la coedicion. Aqui sur-
ge un nuevo problema: este sector del mercado esta ocupado
de manera principal por los editores grandes y extranjeros. Las
editoriales alternativas, artesanales o independientes tienen un
acceso muy limitado a esta forma de demanda.

De la misma manera que resulta inexplicable que los libros
de los editores independientes casi no tengan aceptacién en el
pequefio circuito de las librerias, tomando en cuenta que mu-
chas veces las ediciones de estas empresas son de excelencia,
también es inexplicable que el sector oficial cultural no com-
prenda la importancia de los editores alternativos en la diversi-
ficacion de la oferta literaria en México y que los programas de
bibliotecas y coedicién den muy poca importancia, en la précti-
ca, a esta clase de editores.
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VII. Recomendaciones de politica economica
publica para las editoriales independientes

Como el problema fundamental de los pequefiisimos editores
es fondearse financieramente y la Gnica manera que tienen de
hacerlo es a través de las ventas de sus libros; y tomando en
cuenta que esta clase de empresas, aunque no significan un va-
lor econémico grande, si representan una ampliacion cualitativa
de la oferta y una aportacion al patrimonio cultural de México,
las autoridades de este sector deberian apoyar a los editores al-
ternativos del siguiente modo:

Compras en un volumen significativo de ejemplares para bi-
bliotecas.

Ampliacion del nimero de coediciones.

Apoyo para llevar los libros de esta clase de editores a las
ferias internacionales en otros paises.
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VIIIl. Conclusiones

A lo largo de este trabajo hemos tratado de mostrar que lo que
[lamamos el pequefio editor independiente o alternativo tiene
una importancia econémica menor en una primera instancia,
pero ofrece, desde una perspectiva mas amplia, un valor no
solo cultural o literario, sino también econémico.

Los pequefios editores mexicanos, desde principios de si-
glo, fueron en muy buena medida el vehiculo de publicacién
de los autores que con el tiempo cobrarian un valor esencial en
el panorama de las letras mexicanas y, algunos de ellos, en el
horizonte de la literatura de nuestra lengua. Sin estas ediciones
modestas, quiza no habrian sido posibles después las ediciones
relevantes intelectualmente y de importancia econémica.

El reciente crecimiento de los editores independientes no
s6lo muestra una nueva fuerza en el mundo editorial mexicano,
también revela una fortaleza en el sector de los lectores habi-
tuales, la energia de la tradicion literaria mexicana y la accion
positiva de algunas de las politicas oficiales en el terreno de la
vida cultural.

Es muy probable que nuestras autoridades no estén cons-
cientes del significado profundo que tiene este grupo creciente
de pequefios y nuevos editores.
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Apéndice

NUMERO DE EDITORIALES EN M EXxIco, 1995-2012

Ao Editoriales
1995 194
1996 143
1997 136
1998 234
1999 237
2000 238
2001 230
2002 220
2003 217
2004 216
2005 274
2006 225
2007 229
2008 227
2009 229
2010 222
2011 217
2012 222

Fuente: Estadisticas de Cultura [en linea], Serie Boletin de Estadisticas Conti-
nuas, Demograficas y Sociales, INEGI, 2005.

Disponible en: http://www.inegi.org.mx/prod_serv/contenidos/espanol/bvine-
gi/productos/continuas/sociales/cultura/2005/Boletin_Cultura_2005.pdf; y
Actividad editorial en México, afios 2005, 2006, 2007, 2008, 2009, 2010,
2011y 2012, Caniem, México.

79



NUMERO DE EDITORIALES EN MEXIco Y Esparia, 2000-2012

Afo México Espafa
2000 238 1040
2001 230 1037
2002 220 1104
2003 217 1139
2004 216 1265
2005 274 1272
2006 225 1426
2007 229 1487
2008 227 1546
2009 229 1677
2010 222 1703
2011 217 1735
2012 222 1656

Fuente: Estadisticas de Cultura [en linea], Serie Boletin de Estadisticas Con-
tinuas, Demograficas y Sociales, INEGI, 2005.

Disponible en: http://www.inegi.org.mx/prod_serv/contenidos/espanol/bvi-
negi/productos/continuas/sociales/cultura/2005/Boletin_Cultura_2005.pdf;
Actividad editorial en México, afios 2005, 2006, 2007, 2008, 2009, 2010,
2011y 2012, Caniem, México y Comercio Interior del Libro en Espafia, Fe-
deracion de Gremios de Editores de Espafia, afios 2002, 2005, 2008, 2010 y
2012. Disponibles en: http:// www.federacioneditores.org/SectorEdit/Docu-
mentos.asp
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TiTULOS PRODUCIDOS POR LA INDUSTRIA EDITORIAL

EN MExico Y Esmafa, 2004-2012

Afo México Espafia
2004 16926 82207
2005 18310 85335
2006 19583 87440
2007 20300 96770
2008 20242 104223
2009 18618 110205
2010 25348 114459
2011 26836 111907
2012 23948 104724
Total general 190111 897270

Fuente: Actividad editorial en México, afios, 2005, 2006, 2007, 2008, 2009,
2010, 2011 y 2012, Caniem, México; y Panordmica de la edicién espaiola
de libros 2012. Anélisis sectorial del libro [en linea], Ministerio de Educa-
cién, Cultura y Deporte, Espafia, 2013. Disponible en: http://www.mcu.es/
libro/docs/MC/Observatorio/pdf/PANORAMICA2012.pdf
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