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1-1 ¢ Qué es la Television?

1-2 ¢ Qué es Internet?

1-3 Internet en el ambito social

1-4; Qué es una serie?

1- 5 Tipos de serie

1-6 Una serie de T.V. ¢ Por internet?

1-7¢ Ya se ha hecho esto antes?

1-8 Serie de T.V. por Internet

1-9 Un disefiador en el proceso de produccion
de un producto audiovisual

1-10 Idea original

1-11Disefio del proyecto (desarrollo)

¢, Donde nace esta idea?

1-12Publico meta (target)

1-13 ¢ Que hace un disefiador en la T.V.?

3.- Diseiio de produccion de la serie con 1000 0 menos.
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Al egresar de la licenciatura en disefio y
comunicacion visual, comencé a
desarrollarme en el campo laboral de la
produccion audiovisual, desempainandome
en varias labores, desde fotografia fija,
edicion de video, animacion, hasta
involucrarme en procesos de logistica,
produccion, foto cinematografica y desarrollo
de proyectos.

Es ahi donde nace el interés y la inquietud de
trabajar en algo mas que el proceso de
produccion de un producto audiovisual;
surgen las ganas de explorar la realizacion,
y desarrollar la produccién de contenidos.
Apoyado por compaferos de diversas
aéreas Yy disciplinas (Comunicacion,
Ingenieriaen audio, Cine, etc.)

Decidi emprender el desarrollo del proyecto
por completo, desde el surgimiento de la
idea, investigacion, encuestas, formato,
desarrollo, produccion, grabacién, ediciéon y
post produccion.

Elresultadofinal es este proyecto.

El presente proyecto se titula Con 1000 o
menos, Disefio de produccidon de una serie
deT.V.

El objetivo es realizar el programa piloto de
una serie en el cual se den consejos a
estudiantes para poder realizar un viaje en un
fin de semanay gastar mil pesos o menos.

Se planea que su difusion sea por medio de
Internet, canales de video y redes
sociales y si el proyecto logra éxito pueda
trasladarse a Television.

Surge a partir de la idea de realizar un
programa en formato docu-reality enfocado
en un publico juvenil, y que también sera
presentado por jovenes.

Se propone ser una guia real y util para el
turismo alternativo y de bajo presupuesto.

El formato en el cual se realiza el programa
sirve para hacer emplazamiento de productos
(product placémént)* y buscar su
financiamiento a través de este medio.

La premisa mas importante de este proyecto es
obtener un resultado final atractivo, y que
pueda serle util al publico espectador.

Y siempre preguntarse a si mismo,
¢ Yoloveria?

¢ Amime parece atractivo?

*Product placémént

Técnica publicitaria que no aparece como publicidad
expresa, y que sin mencionar directamente los
productos, utiliza marcas simbolos u otros rasgos
distintivos para promocionar ciertos productos y/o
servicios
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1.-Diseiio de un producto audiovisual
(Diseiio de produccion de una serie de T\.)

1-1¢Que es Ia Television?

La Television es un medio de comunicacion,
uno de los mas importantes que ha existido
y esto se debe a que es un medio gratuito
de facil acceso; permite a millones de
personas de todo el mundo recurrir a él
inmediata y facilmente

La Television permanece hoy en dia, aun con
el gran desarrollo de internet, como un medio
de comunicaciéon mundialmente accesible y
cuya importancia radica en el hecho de
entretenimiento e informacién, utiliza
lenguajes accesibles para miles de personas
de todaslas edades y entodas partes.

La Television se creo a principios del siglo XX
pero que se volvido masiva hasta mediados de
siglo, cuando las familias estadounidenses y
europeas pudieron acceder a los primeros
aparatos economicos y domésticos que
transmitian canales de Television.

En México comenzaron en 1931 las primeras
transmisiones experimentales, algunas
hechas por el Ingeniero Guillermo Gonzalez
Camarena, siendo XE1GC la primera
estacion experimental de Television en
Latinoamérica. Esta emisora transmitio los
sabados, durante dos afos, de manera
experimental. Pero es hasta el 1 de
septiembre de 1950 cuando se hace la primer
transmision televisiva oficial en Meéxico,
siendo el informe de gobierno del presidente
Miguel Aleman, con esto se inaugura
la Television en México

La primera transmision de television a color en
México, ocurrio el 8 de Febrero de 1963, bajo
la norma del Sistema Bicolor Simplificado.

Fue el programa de television "Paraiso
infantil", transmitido por XHGC-TV, canal 5.

En1968 el pais incursiona en la era de las
comunicaciones via satélite, al transmitir
a todo el mundo, los Juegos Olimpicos
de México en el ano de 19638.

El siguiente gran cambio en la Television
mexicana se preve para el 31 de diciembre de
2015, fecha en la que se realizara el apagon
analégico y dara inicio la era digital
Desde su creacion, la Television no ha variado
mucho, salvo por los detalles tecnolégicos.

La Television puede ser accesible para muchas
mas personas que otros medios, no sélo en
términos econdmicos sino también en términos
culturales: para acceder a un periddico es
necesario saber leer y escribir; mientras que
para ver television no. La Television se maneja
con lenguajes mucho mas informales,
accesibles y visualmente atractivos o
dinamicos, por lo cual su llegada es mucho
mayor que otros medios como la radio o el
periodico, limitados a un sélo tipo de soporte.

La Television fue uno de los primeros medios
que permitié a los televidentes disfrutar de
programas y shows de otras partes del mundo,
facilitando el conocimiento entre culturas y la
cada vez mas variada disponibilidad de
opciones: peliculas, series, noticieros,
programas deportivos, infantiles, culturales,
programas gastrondmicos, etc.
La Television actualmente, es uno de los
medios de comunicacion mas criticados, ya que
ha tomado un papel tan importante en las
sociedades que termina siendo parte de su
cultura y en muchos casos los individuos pasan
mas tiempo consumiendo contenidos
televisivos que leyendo, haciendo actividad
fisica, conviviendo con personas, etc.

“La Téelevision modifica radicalménté y émpobrécé
€l aparato cognoscitivo dél homo sapiéns”

“El mundo én él qué vivimos sé apoya sobré los
fragilés hombros dél “vidéo-nifio”: un novisimo
éjémplar dé sér humano éducado én él télé-vér -
délanté dé un télévisor- incluso antés dé sabér IEér
y éscribir”

Giovanni Sartori
Homo Videns La sociedad Teledirigida 1997
(p. 11-12). )



1-2 é¢Quees
Internet?

La Red naci6 en 1969 como proyecto
ARPAnet del Departamento de Defensa de
los Estados Unidos. Se trataba de una red
experimental militar capaz de soportar
destrozos parciales y garantizar la
compatibilidad entre equipos distintos.

El acceso a la Red se difundié rapidamente
por las Universidades con fines cientificos y
de investigacion. Actualmente hay toda una
serie de redes interconectadas que forman
Internet.

Internet ya no es un fendmeno nuevo, pero
sin duda ha revolucionado el mundo, es un
fendmeno global, vinculado estrechamente
con la comunicacion, pero que influye sobre
casi todos los ambitos de la sociedad. En los
pocos anos que lleva de existencia, se ha
convertido en un invento tan imprescindible
como el Teléfono o la Television.

En principio el principal propésito de Internet
es la comunicacion: permitir al ser humano
una comunicacion sin barreras, sin importar
el espacio, las fronteras, nilas distancias.

Internet en si mismo no comunica, pero es un
medio, lo que se llama un canal de
comunicacion (al igual que el aire es un canal
paralalengua hablada).

Internet es un gran canal de comunicacion tal
como lo fue la escritura en su momento; la
cual, fue sin duda uno de los mayores
avances de la humanidad ; con la escritura ya
Nno era necesario que emisor y receptor
estuviesen en el mismo sitio para
comunicarse, eliminando el tiempo como
frontera para transmitir conocimiento.

Tras la escritura hubo otros muchos inventos
que buscaron eliminar la distancia para
transmitir mensajes, algo que se acabd
logrando con avances como el telégrafo o el
teléfono, mucho mas recientes.

Una vez que la distancia ya no fue un

problema, la humanidad comenzé a estar
comunicada de forma global. Aparatos como la
Radio o la Television, que ofrecian
comunicacion unidireccional, se hicieron
imprescindibles para la sociedad.

La invencion de las computadoras y su
difusion, dio lugar al siguiente paso, la creacién
de un medio de comunicacién que permitiese
el intercambio de datos informaticos
aprovechando todos los avances existentes.

Asi surgio Internet, primero de la necesidad de
dos investigadores que querian comunicar sus
computadoras entre ellos, pero luego de la
propia necesidad de la humanidad de
compartiry comunicarse.

En Internet abunda la comunicacién en todos
los ambitos, desde comunicaciéon persona a
persona, publicidad, entrevistas, articulos,
videos, chats, e-mails, intercambio de datos,
musica, documentos, libros, imagenes; casi
cualquier tipo de comunicacion visual y
auditiva; el hombre encontr6 un modo de
compartir todo lo que desea con el resto del
mundo.

Internet ha revolucionado todas las industrias,
al grado de que hoy, si no estas en la red, casi
se puede decir que no existes.

Con Internet, un avance cientifico o novedad
que hace décadas tardaba afios en poder
implantarse a nivel mundial, puede ser ahora
copiado y distribuido en cuestion de horas.



1-3 Internet
S gt sl

En la comunicacion personal Internet ha
abierto nuevas posibilidades con el uso de la
mensajeria instantanea, pueden ser
mensajes de texto, o comunicacion de audio
y video en tiempo real sin importar la
distancia.

En este ambito se encuentran las redes
sociales, un gran fenomeno de los ultimos
tiempos; este tipo de sitios web son una
enorme sala de intercambio de informacion
donde los usuarios comparten con otros
todas las actividades que realizan, asi como
contenidos multimedia o simplemente textos,
estando en contacto constante y con
actualizaciones en tiempo real, realizando
intercambios de informacion y dando lugar a
debates y comentarios sobre un contenido en
particular.

Las redes sociales mas populares hoy en dia
son Facebook, que contiene una
actualizaciéon en tiempo real basada en
compartir actualizaciones de estado,
contenidos multimedia y enlaces, y por otro
lado tenemos a Twitter, donde todos los
usuarios estan inmersos en una especie de
sala de chat universal, compartiendo
mensajes de 140 caracteres y pudiendo
realizarse menciones y mensajes privados
entre cada uno de los miembros registrados.

En la actualidad, Internet permite que
cualquiera que tenga algo que decir, pueda
hacerlo,y a quien quiera.

Otro ambito en el que ha causado gran
impacto es el educacional; casi todo el
conocimiento de la humanidad se halla en la
red; y de nuevo, cualquiera puede buscarlo y
obtenerlo.

Actualmente la Television e Internet son un
medio simbidtico, ya que muchas veces se
extraen contenidos de uno para nutrir el otro y
viceversa. Cada vez es mas comun observar
en Television, videos y notas que tienen su
origen en Internet.

La mayoria de los programas de T.V.
actualmente, cuentan con una pagina web y
con perfiles de redes sociales, a los cuales el
espectador puede acceder y encontrar gran
variedad de contenidos.

Los cuales van desde contenidos exclusivos
para web (que pueden ser partes del programa
omitidas en T.V. por censura), galerias
fotograficas, juegos, aplicaciones, wallpapers,
etc.; hasta obtener un acercamiento real con
las personas que realizan el programa via
redes sociales; ya sean actores, o personal
de desarrollo creativo y produccion.

Recuperado de:

http://www.importancia.org/redes-
sociales.php#ixzz2nrcR62Hj
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Una serie de Televisidn o serie televisiva es
una obra audiovisual que se transmite en
emisiones sucesivas y donde se mantiene
una unidad argumental y tematica en todos
los episodios o capitulos que laintegran.

Estructuranarrativa

El rasgo principal que define a una serie es
que sus capitulos constituyen una unidad
narrativa independiente en si mismos,
lograndose la continuidad entre uno y otro a
través de los personajes, los escenarios o los
temas. A diferencia de los seriales, que dejan
abiertas las tramas de un episodio para otro,
en las series éstas se resuelven dentro del
propio capitulo.

Sin embargo, existen producciones que no
cumplen este requisito y, pese a ello, son
consideradas como series, por su factura,
proceso de produccién y forma de
programacion.

Produccionyprogramacion

Por norma general, las series son
producciones mucho mas costosas que los
seriales. Ello se debe a que suelen
plantearse para cubrir los horarios de mayor
consumo televisivo.

Debido a su costo, la mayoria de las series
son emisiones de un capitulo semanal.

Una serie suele concebirse de forma cerrada,
con final previsto; pero dejando abierta la
posibilidad de ampliar la produccion, en
funcién de los resultados de audiencia.
Lo mas habitual es que se realice una primera
temporada casi siempre se producen trece
capitulos, y si tienen éxito la serie pueda
regresar con nuevos episodios.

1-a Tinos de series

Comedia de situacion. Desde el punto de vista
de la produccién y la programacion, se definen
por una duracién entre 20 y 40 minutos por sus
limitados escenarios (uno o dos y casi siempre
interiores) y porque se graban con la asistencia
de publico.

Teleserie oseries delargorecorrido.

Cada capitulo dura entre 50 y 60 minutos, si
bien, en algunos paises, como Meéxico,
Espaina, Argentina, y Colombia, los metrajes
pueden ser muy superiores. Poseen diferentes
escenarios, tanto interiores como exteriores.
Se distinguen entre dramas y comedias.
Basicamente como las telenovelas, pero con
un tinte subido de tono.

Antologia Se trata de un tipo de serie que, en
cada capitulo, cambia de personajes, de
escenarios e, incluso, de equipo de
produccién. La continuidad entre uno y otro se
consigue mediante el tema, el mismo para
todos los episodios. En cada entrega, abordan
un tema o un caso aunque sean diferentes los
protagonistas.

Miniserie Es un tipo de produccién que esta
enmedio entre las teleseries y los telefiimes (en
inglés, TV Movié). Suelen plantearse para al
menos tres episodios, con una duracion, cada
uno de ellos, de aproximadamente 90 minutos,
esto es, el estandar que la industria televisiva
estadounidense tiene asignado a los
telefilmes.

Microserie Produccién que dura entre 3 0 5
minutos. Al igual que las comedias de
situacion, tienen pocos escenarios pero; con
una narrativa clara y con tematicas fuertes.
Pueden tener episodios minimos a 20, incluso
por temporadas, se manejan mayormente en
Internet.



En este caso, labase son hechos reales, que
tienen lugar en cualquier lugar del planeta y
en cualquier sector.

De esta manera, se han puesto de moda las
series documentales que nos cuentan como
es el dia a dia de los profesionales que
trabajan en las areas de urgencias de los
hospitales.

El género del documental puede ser objeto
de una emision seriada en television, asi
como sus distintas variantes, surgidas a
partir de un proceso de incorporacion de
técnicas caracteristicas de otros géneros.

Es el caso de los docudramas, en los que se
aborda la realidad con recursos narrativos
propios de la series de ficcidbn, como la
guionizacion a partir de tramas e, incluso,
personajes.

Otra variante del documental es el docu-
soap (docu, de documental; soap, de soap
opéra), aunque, en este caso, las técnicas
narrativas utilizadas no proceden de las
series de ficcion, sino de los seriales
televisivos.

Como en éstos, las tramas quedan abiertas
de un capitulo a otro.

En la actualidad este tipo de series se han
convertido en uno de los maximos
entretenimientos a nivel mundial.

Tanto es asi que el sector de la ficcion
televisiva ha conseguido un importante
numero de inversiones que esta dando lugar
a grandes producciones que inclusive llegan
a tener calidad similar a producciones
cinematogréaficas.

Es en otra variante del documental donde
encontramos nuestro género por explotar, el
Docu- Reality, como su nombre lo indica, son
emisiones documentales acerca de algun
tema, situaciéon o lugar en formato reality
show, esto es una emision echa por personas
reales, (no actores) sin un guién o una puesta
en escena; donde se les sigue a los
personajes mientras se encuentran en
diversas situaciones o realizan determinadas
actividades, ya sea en una competencia,
recorriendo algun lugar, o mostrando alguna
actividad o deporte, etc.



Actualmente el crecimiento de Internet y la
busqueda de contenidos a través de él lo
convierten en el medio ideal para la
expansiéon, creacion y publicacion de
diversos materiales audiovisuales, y es ahi
donde se da el nicho, o la ventana ideal para
exponer un producto audiovisual de creacion
independiente.

Internet tiene como ventaja principal el ser
publico y gratuito, tanto para el usuario
espectador, como para el generador de
contenidos. No es unidireccional como la
Television, ya que de manera muy directa
permite la comunicacion e interaccién con el
espectador

Como productor independiente es muy dificil
colocar un producto en el mercado televisivo
actual, ya sea por T.V. abierta o por sistemas
de television de paga, ya que las empresas
televisivas manejan monopolios en cuanto a
contenidos y no realizan inversiones que les
representen un riesgo econémico, ya que es
mas barato comprar un programa extranjero
viejo que producir un contenido propio.

“Los programas privilégiados con mayor
émision én anténa én los canalés dé
télévision son én su mayoria dé procédéncia
éxtranjéra, sin qué éxista alguna régulacion
én él marco légal qué détérminé él porcéntajé
dé produccion importada qué débé
transmitirsé én anténa.”

Dulce Alexandra Cepeda Robledo Desterritorializacion en la
programacion televisiva mexicana

Tesis (licenciatura)
México
Universidad Autonoma de Tamaulipas

La desventaja que tiene con respecto a la
T.V. es que solamente puedes acceder a un
contenido si lo buscas, al contrario de la
Television, que emite los contenidos siempre,
solo con encenderla, y el espectador decide
si los consume o no.

1-1¢Ya se hahecho

Internet ya ha sido abordado de diversas
maneras por los productores independientes
de contenido audiovisual. La libertad que
otorga este medio para dar difusion a un
proyecto de manera rapida, masiva y gratuita,
lo hacen ideal para este tipo de proyectos
independientes.

Los contenidos de animacion, son los que
mayor éxito han alcanzado a través de Internet,
incluso han traspasado el medio y han
alcanzado aotros como el Cineyla T.V.

Como ejemplo Huevo Cartoon
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1-8 Serie de T.V.
por Internet

La primer serie de Television en México que
fue creada para ser difundida exclusivamente
por Internet fue “Eltalisman”

La serie fue creada por la compania de
seguros AXA, como una campafia
publicitaria, y utilizando el contexto deportivo
del momento (previo al inicio de la Copa
Mundial de la FIFA Sudafrica 2010).

La campania se realizo en forma de teleserie,
abordando el tema relativo al futbol, y a pesar
de tenerimplicito la presencia de la marca, se
busco que no fuese tan evidente, y evitar asi
que se convirtiera en un aburrido comercial
de varias horas.

El Talisman, es una produccion que trata
sobre un agente de seguros que
casualmente influye en los resultados de la
Seleccion Mexicana en Sudafrica 2010.
Sea destino o coincidencia, este personaje
llamado Alvaro Vega, se convierte en El
Talisman —o amuleto de la suerte — del
equipo, a pesar de no tener relacién directa
con alguno de los jugadores de México en el
mundial. Por desgracia para él, la suerte es
inversa a la de los futbolistas mexicanos; asi
que, cuando a Alvaro le va mal, a México le va
bien.

La serie fue transmitida en www.eltalsman.tv
y en YouTube consta de 12 capitulos, cada
uno de 7 minutos, y fueron transmitidos los
martes y jueves a partir del 11 de mayo y
hasta el 11 de junio de 2010 fecha en que dio
inicio la Copa del Mundo.

La serie tuvo un gran éxito, superando las
expectativas proyectadas por sus creadores, y
se convirtié en una diversion, mas alla de un
comercial.

“El Talisman” fue el segundo canal patrocinado
mas visto en YouTube México en junio y 30 en
el mundo con 11,068 personas registradas, el
doble de lo proyectado.

La serie activd las redes sociales y capto la
atencion de los medios deportivos, formando
parte del mundial gracias a una historia que
conectod con la supersticion del mexicano,
aterrizando con humor los valores de la
marca: confianza, atencion y disposicion.

]



1-9 Un Disenador

El disefiador grafico en la actualidad tiene
que adaptarse y evolucionar conforme al
medio lo requiere

Un egresado de la Licenciatura en Disefo y
Comunicacion Visual que cursd la
especialidad en audiovisual y multimedia
cuenta con los conocimientos necesarios
para desarrollar por completo un producto
audiovisual, en el cual hara uso de sus
conocimientos y aplicara la ensefanza que
recibio en diferentes asignaturas que van
desde Diseno, Fotografia, Tipografia,
Animacion, Multimedia, Foto
cinematografica, Sonido y musica, etc.,
siendo actualmente el disefiador un
profesional que puede aplicar sus
conocimientos en varios soportes, no
solamente impresos.
“El licénciado én Disério y
Comunicacion Visual vincula la
informacién téodrica con él €jércicio
practico, lo qué lo habilita én él
éstudio y la solucion dé problémas
eéspécificos para proponér, dirigir y
producir procésos dé comunicacion.

Asimismo, ésta capacitado para
hacér uso tanto dé técnicas
tradicionalés como digitalés.

Esté profésionista débé contar con
disposicion para él trabajo
intérdisciplinario adémas dé vocacion
para la invéstigacion.”

La disciplina profesional de la licenciatura
en Diseno y Comunicacion Visual puede
entenderse como el conjunto de
estrategias, instrumentos, procedimientos,

UNAM ENAP
Plan de estudios Licenciatura Disefio y Comunicacion
Visual. Pag.4

técnicas y recursos del saber humano para el
disefo, produccion y difusion de mensajes en
los que interviene la percepcion a través de la
los sentidos, principalmente la vistay el oido.

El desarrollo de un producto audiovisual, en
este caso un programa de T.V. requiere que el
disefador sea un profesional multidisciplinario.

Diferencia entre Multidisciplinario vy
pluridisciplinario:

Pluridisciplinario, se entiende como el estudio
de un objeto de una sola y misma disciplina, por
medio de varias disciplinas ala vez.

Lo multidisciplinario ha sido conceptualizado
como un enfoque de investigacion cientifica
gue toma en cuenta varias disciplinas; es decir,
se tiene un problema macro comun, pero unos
objetivos diferenciados para cada una de las
disciplinas que intervienen. Ademas de
conclusiones también desde cada una de las
disciplinas.

La interdisciplinariedad, en comparacion a la
multidisciplinariedad, presenta una mirada
diferente, ya que concierne a la transferencia
de métodos de una disciplina a otra.

El objetivo final de este tipo de enfoques, es
buscar la “alta especializacion” de los
profesionales, cada uno en sus respectivas
disciplinas. Por lo tanto, cada profesional
mientras mas especializado esta en un tema,
mayor posibilidad tendra de formar grupos
interdisciplinarios.

Finalmente un sujeto multidisciplinario es
aquel que se vale de muchas disciplinas para
enfocarse enuntema.

Es poresoque un egresadode laLicenciatura
en Disefo y Comunicacion Visual, con
especialidad en Audiovisual y Multimedia,
cuenta con los conocimientos teodricos,
practicos, y las capacidades técnicas para
realizar este proyecto.
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1-10 Idea
Original

Actualmente podemos encontrar en Internet
muchos contenidos que las personas
realizan y publican por si mismos; videoblogs
donde una persona realiza un mondlogo
acerca de algun tema, a veces apoyado por
recursos de animacion, montaje paralelo,
vestuario, etc. Siendo este un genero que ha
alcanzado gran éxito en fechas recientes,
este programa busca ser un punto medio
entre dos mundos; ese personaje solitario
que realiza un contenido audiovisual en casa,
y el otro es ese gran equipo de filmacién que
realiza un programa con muchos recursos
materiales, técnicos, econdmico y humanos.

¢, Coémolograrlo?

Buscamos que la persona que produce un
contenido audiovisual, vaya mas alla, que no
solo se grabe a si mismo en su casa hablando
de algun tema; buscamos que salga al
exterior y guie al espectador para realizar
alguna actividad en especial, en este caso
turistica.

El disefio de este producto audiovisual parte
de ser un programa de television en formato
reality.

Los programas de tele realidad o reality show
son un género televisivo en el cual se
muestra lo que le ocurre a personas reales,
en contraposicion con las emisiones de
ficcion donde se muestra lo que le ocurre a
personajes ficticios interpretados por
actores.

El Docu Reality es un subgénero en el cual se
busca seguir a uno O varios personajes
mientras realizan acciones determinadas,
interactuan con la camara, y muchas veces
son ellos quienes toman la camara y realizan
el programa.

Este género televisivo presenta varias ventajas
para ser abordado; es de gran aceptacion entre
el publico juvenil, ya que ofrece un formato,
“fresco y novedoso”, y su realizacién es
significativamente mas econdmica que otros
geéneros televisivos.

Este formato del reportaje ludico esta de moda
actualmente, debido a lo econdmico de su
produccion, y se presta para abordar temas
muy variados, incluso de interés general.

Tal es el caso de aquellos que exploran la
gastronomia; tan solo en Once TV, mantiene
hoy al aire tres programas, que aunque tienen
diferencias significativas, abordan con el
mencionado estilo este mismo tema.
Ejemplo de esto son los programas:

“En materia de pescado” y “Yo solo sé que no
he cenado”

13



Siendo este el punto de partida, y con
muchas ganas de abordar el mencionado
geénero televisivo, surge la pregunta

¢, Qué tema puede tener un amplio publico?
Y que no haya sido abordado aun
desde esta perspectiva

Pensando en la respuesta a las dos
preguntas planteadas con anterioridad

¢, Yo lo veria?
¢A mi me parece atractivo?

Comencé a buscar el tema adecuado para
ser desarrollado en este formato.

Siempre pensando en el Docu Reality,

¢, Que podria realizar uno o varios
presentadores

que fuese atractivo y que pueda

dejarle algo al espectador?

Surgieron varias ideas, desde recorrer la
ciudad, hacer un programa dedicado al
reciclaje, visitas a los museos de la ciudad,
etc. Pero laidea surgi6 al recordar mi época
estudiantil

En la universidad siempre tenia ganas de
viajar y vivir una aventura con los amigos,
pero que no fuera muy costoso, y pensé que
ese seria un buen material para un programa
deT.V.
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1-11Diseio del proyecto
(desarrolio)

y &
c¢Donde nace
id o
esta I ea- | |

Idéa

(Dél Iat. idéa, y este del gr. Héa, forma,
apariencia).

7. f. Ingénio para disponér, invéntar y trazar
una cosa. Es hombré dé idéa. Tiéné idéa
para éstos trabajos.

Una idea se puede definir como un concepto
abstracto complejo originado en la razon.

Ahora bien, estas 'ideas' nacen en la mente
de un ser razonable y con cierta consciencia,
tomando como referencia preceptos
empiricos ya establecidos (por ejemplo, el
lenguaje).

La idea en si, se origina en un momento
determinado dependiendo del grado de
inspiracion del sujeto, asi como de la
animosidad de la situacidn.
Las ideas son las que nos hacen humanos, y
distintos a las otras especies de seres vivos.

La idea surge al buscar un tema para realizar
un programa que fuera tuviera una
produccion de bajo costo, dinamico, divertido
y que espectador pueda obtener alguna
informacion, no solo “entretenimiento”.

Para darle forma ala estructuracion de laidea
se dividi6 en algunos puntos que son:
Formato, Contenido, Publico Meta (targét),
Presentadores, y Valores diferenciadores.

Real Academia Espafiola. (2001). Diccionario dé la lEngua
éspariola (22.%ed.)

Elformato es Docu- Reality

Contenido

Se penso en abordar el tema turistico, siendo
este uno de los temas con mas interés en los
jovenes.

Publico meta

Se penso en realizar viajes econdmicos y de
corte estudiantil para tener un enfoque
especifico de mercado (targét).

Presentadores
La idea es que el programa lo presenten
jovenes, y sean ellos mismos los que lo
realicen con el toque de dinamismo y la
frescura que solo puede darse estando dentro
del programa.

Valores Diferenciadores

Siempre se busco no solo mostrar un lugar o un
viaje, la idea es que la emisiéon pudiera
aportarle algo al publico espectador, dar
consejos para realizar un viaje.

Los consejos van desde destino al cual viajar,
ruta a seguir, donde hospedarse, qué se puede
comer, qué actividades realizar, pero con la
premisa de no exceder un tope de gastos.
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Durante la fase de desarrollo del programa
fueron realizadas encuestas a estudiantes de
escuelas publicas de nivel bachillerato.

Se les pregunto a grupos de amigos:

¢, Qué harian un fin de semana si tuvieran
$1000 pesos cada uno?

La gran mayoria respondié que unafiesta

Y cuando se les preguntd ;Seria posible
viajar a un destino turistico como playa con
esa cantidad?

Nadie respondi6 que si seria posible.

Después se les preguntdé Si existiese un
programa - guia donde se muestre como
realizarlo, ¢ Les pareceria atractivo?

Larespuesta fue positiva.

Ese pequefno analisis nos llevo a algunas
conclusiones:

La mayoria de los jovenes buscan gastar su
dinero en diversion (fiestas)

La mayoria de los jovenes no creen posible
realizar un viaje de manera economica

A la mayoria de los jovenes les parecio muy
atractivo realizar un viaje con sus amigos sin
gastar mucho dinero.

Con base a estos resultados se decidio
desarrollar el proyecto, y ponerle el nombre
que indique la premisa del tope de gastos

Asi surge el nombre del programa y su
slogan, tema que abordaremos mas
adelante.

16



1-12 Publico Meta

(Target)

Los ejecutivos de Television y de la publicidad
utilizan dos términos el sharé y el rating. Esto
significa, la cuota de pantalla en un momento
determinado y el numero de espectadores
totales que tiene un programa de television.
Para captar estos datos, las empresas de
investigacion despliegan un panel de
audimetros que contempla los siguientes
aspectos:

Demograficos: tamafio del hogar, del habitat
o poblacion,

Sociales: Edad, nivel de formacion, sexo,
profesion, estado civil

Economicos: Nivel de ingresos, clase social

La informacion acumulada y cruzada de
todos estos elementos permite multiples
variables y es la que determina qué
individuos tienen una mayor capacidad de
consumo y son, por tanto, el objetivo para
ubicar a quién se dirigen los contenidos en
television, asi como las campafas de
publicidad emitidas a la par del contenido
televisivo.

Los productos audiovisuales y las campanas
publicitarias (segun el tipo de producto que
promocionen) van dirigidos a los siguientes
segmentos de poblacién:

Amas de casa

Personas de 25 a 54 anos

Personas de 54 a 64 anos

Personas menores de 55 anos sin incluir
clase baja y que vivan en municipios de
mas de 10.000 habitantes

Si buscamos la esencia del targét comercial,
el mas universal, el que supone mas
capacidad econdmica, definimos un nuevo
segmento, prioritario para todos los tipos de
publicidad por su alto poder adquisitivo y su
capacidad en la toma de decisiones de
consumo:

Personas de 13 a 54 anos, sin incluir clase
baja, que viven en poblaciones de mas de
10.000 habitantes.

Este targét se refiere a personas que disponen
de fondos propios, con sueldos medios y altos,
y que viven en nucleos urbanos, que tienen
mas tendencia al consumo que los nucleos
rurales. Excluye a la gente mayor, que a
menudo vive de pensiones de jubilacion, o de
cantidades de ayuda de familiares.
Este es el segmento que en televisidon
conoceremos como “targét comercial”

Por otro lado, se distinguen dos perfiles
diferenciados por la edad, targét joven y targét
adulto, cada uno de los cuales presenta
diversas motivaciones para ver la television al
mediodia y durante las primeras horas de la
tarde:

El targét joven busca entretenimiento,
diversion, impacto y dinamismo, Los
programas de corazon y aventura son mas
cercanosy les evaden de sus problemas.

El targét adulto busca “realidades cercanas”,
mas humano, que utilice un lenguaje “llano”,
que cuente historias y desarrolle temas
culturales. Para ellos la television es un
mecanismo socializador-educador, que les
contextualiza en el tiempo que viven. El
programa les hace compafia o les aporta una
desconexién, por eso son los mas fieles a un
programa concreto.

1



El targét o grupo meta al cual esta dirigido
nuestro producto, se encuentra dentro del
targét comercial ya que es el segmento
juvenil de la poblacion.

Estd enfocado en estudiantes de
preparatoria y universidad (Jovenes entre 17
a 22 anos) Principalmente estudiantes de
Universidades Publicas

De un Nivel socioeconémico C (Clase media)
y C+ (clase media alta)

Que tengan acceso a un automovil, o cuenten
COoNn uno propio

Aunque el publico que se busca es juvenil,

el programa puede ser catalogado como
clasificacion A (para toda la familia) por la
Direccion General de Radio, Television y
Cinematografia.

Esto para su difusion en Televisién, pero se
busca que el producto encuentra su difusion
a través de Internet, para lo cual no requiere
una clasificacion especifica.
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1-13 ¢Queé hace un
disenadorenlaTVy.?

“El disério intérpréta y sirvé a aquéllas
nécésidadés humanas qué puédén sér
cubiértas dando forma a productos,
ménsajés o sérvicios. La funcion dé éstos
productos és la dé ayudar al hombré én él
méjor disfruté qué él mismo créa”.

Del italiano diségno, la palabra disefio se
refiere a un boceto, bosquejo 0 esquema que
se realiza, ya sea mentalmente o en un
soporte material, antes de concretar la
produccion de algo.

Eltérmino también se emplea para referirse a
la apariencia de ciertos productos en cuanto
asuslineas, formay funcionalidades.

El concepto de diseno suele utilizarse en el
contexto de las artes, la arquitectura, la
ingenieria y otras disciplinas. El momento del
disefio implica una representacién mentaly la
posterior plasmacion de dicha idea en algun
formato grafico (visual) para exhibir como
sera la obra que se planea realizar. El diseio,
por lo tanto, puede incluir un dibujo o trazado
que anticipe las caracteristicas de la obra.

Al diseiar, la persona no solo tiene en cuenta
aspectos estéticos, sino también cuestiones
funcionales y técnicas.

Esto exige a los disefiadores estudios,
investigaciones y tareas de modelado que le
permitan encontrar la mejor manera de
desarrollar el objeto que pretenden crear.

En este sentido el disenador, es el
profesional que desarrolla estas citadas
funciones creativas en diversos ambitos.

Richard Frascara
ICSD (International Concil of Societies of Design)
Inglaterra 2004

El disefador grafico, esta en este caso
interviniendo en el proceso de creacion de un
producto audiovisual.

El disefiador, en este ambito realiza el mismo
proceso mental y de aplicacion de
conocimientos que para lograr un producto
solamente grafico

Crear un producto audiovisual, requiere de la
aplicacion de conocimientos obtenidos en
varias aéreas de estudio concernientes al
programa de estudios de la licenciatura de
Disefio y Comunicacion Visual, pero sobre
todo el nacimiento del concepto tiene una
metodologia comun que el desarrollo de un
producto grafico.

Se emplean herramientas de teoria y
aplicacion de conocimientos para conseguir un
producto exitoso.

Desde el nacimiento de la idea hasta darle
cuerpo, forma y estructura al producto
resultante

Un disefador, ya sea grafico, industrial, de
modas, etc., pasa por procesos mentales
basicos de generacion de ideas y desarrollo del
producto o proyecto

En este caso se empled la metodologia de
Bruno Munari par resolver este proyecto.

Prob‘lema
Definicién dfl problema
Componentes‘del problema
Recopilacién de datos
Anélisis'de datos
Creatividad
Materiales,‘tecnologia
Experim:entacién
Modelos
Verific?aci(')n
SoIJcic')n 19



El producto audiovisual, puede ser, una
animacion, un video, una pagina web, un
cortometraje, etc., en este caso un programa
de Television, el cual requiere de un
profesional como el disefiador grafico,
especialista en la comunicacién visual.

La creacion de un producto audiovisual
como lo es un programa de T.\V. es
concerniente a su area de trabajo.

Ademas de valerse de los conocimientos
suficientes, la formacion académica también
le brinda herramientas técnicas para ejecutar
el proyecto correctamente.

El disenador puede desarrollar por completo
la estética del producto, desde el nombre,
slogan, logotipo, fotografia cinematografica,
produccion, realizacion, edicion, animacion,
post produccion, cortinillas de presentacion
del programa, cintillos o supers, cortinillas de
final, disefio de redes sociales, pagina web,
etc.
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2.- Proyecto
Gon 1000 o menos

2-1Descripcion del programa

Se realizaran temporadas de 10 episodios
cada una (coincidiendo con el numero de
“‘puentes” que tiene cada ciclo escolar; en los
que nuestros protagonistas viajan a un
destino turistico alternativo

¢, Aqué se refiere con destino alternativo?

Existe toda una gama de ofertas turisticas
dedicadas a jovenes con poco dinero, pero
muchas ganas de divertirse.

Desde cabanas en zonas boscosas, hasta
palapas a la orilla del mar, pasando por:
pueblos magicos, cascadas, rios, zonas
arqueoldgicas, sitios patrimonio mundial de
la humanidad, etc., infinidad de lugares que
ofrecen al vistante gran variedad de
actividades, desde culturales, de relajacion,
o hasta deportes extremos.

Se buscaran esos lugares, investigando las
condiciones ideales para viajar a estos sitios
y se presentara al espectador de manera
detallada el destino al cual nos dirigimos,
como llegar, ya en el lugar, se presentara
donde alojarse, qué oferta gastrondémica
ofrece el lugar, y qué actividades realizar en
cadaunodeellos.

Siempre mostrando el costo detallado del
viaje, desde el traslado, hospedaje,
alimentos, actividades, etc.
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2-2 Diseno
Logotipo

El Diseno de ldentidad Grafica, tiene valores
especificos por su caracter informativo,
siendo este de indole funcional se sujeta a
elementos clave como signos y simbolos.

Los elementos graficos que se utilicen
pueden contener o carecer de un significado,
o no representar de forma directa lo que
significan; es decir un simbolo puede
representar un objeto en este caso se
utilizaran simbolos que nos remitan a
algunos conceptos especificos que son:

Viaje
Lugar de destino

Medio de transporte

Para crear un logotipo exitoso, se toman en
cuenta los siguientes puntos

El logo debe ser versatil
Debe recordarse facilmente

Debe responder a las preguntas ¢ por
qué? squién? y ;qué?

El logo debe perpetuarse

Debe poder mostrarse en blanco y negro
El logo debe impresionar y seducir

Debe ser simple

(7 awésomé Rulés for Désigning a Pérféct Logo -1STWD
Editorial 2013)

Siguiendo estos puntos se ha desarrollado un
logotipo que involucre los elementos que
describen al programa, como lugar de origen,
medio de transporte y lugar de destino.
También lo conforman el nombre del programa
y el slogan.

Se hicieron varios bocetos con elementos que
refieren a la Ciudad de México, la placa de un
automovil, siluetas de edificios de la
ciudad(skyliné),o simplemente texto.

L |£0n 1000

OﬁlDDoM&NO MEND;
—  — " — &

Con

1000

o Menas

ﬂ 0 0 ' a «:é\dc‘axﬁ;‘dé irias?
OIINYENOS

En el logotipo elegido, se muestran imagenes
referentes a la Ciudad de Mexico, que sera el
punto de partida de todos los viajes, y se
intercalan con imagenes de palmeras,
referente directo de un destino de playa.
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Dentro de las herramientas de marketing, el
slogan es una de las mas poderosas, pues
ayuda a incrementar los niveles de
recordacion en los consumidores y a
diferenciar de la competencia.

El slogan es una frase que identifica a un
producto o servicio.

Su origen viene de la palabra gaélica
escocesa sluagh-ghairm que significa

grito de guerra

Para que un slogan resulte exitoso hay que
tener claro que representara un recordatorio
constante respecto a lo que hace el negocio,
producto o servicio. El éxito de un slogan
se ve cuando los clientes o prospectos
lo repiten una y otra vez

“Un buén slogan débé conténér maximo
ocho palabras, débé idéntificar claraménté al
producto o sérvicio, y résaltar los bénéficios
qué |lo hacén éspécial

Es una frasé qué atrapa, définé y sintétiza én
pocas palabras la idéa concéptual dé tu
producto o sérvicio.”

¢, Como crear un slogan para el programa?

Para crear el slogan del programa, los
expertos en marketing recomiendan hay que
tomar en cuenta varios puntos:

Destacar tus propiedades respecto a la
competencia

Original y conciso

La marca como concepto implicito
Resumir qué hace la marca

Observar la competencia y otros slogans

Revista Soy Entrepreneur
México D.F.
04-17-2011

El resultado es:
¢Adondeirias con 1000 o menos?

El slogan elegido cumple con los puntos antes
mencionados.

Remarca ciertas cualidades o describe un
poco de que se trata el programa.

Es breve, y en este caso, lleva el nombre del
programa dentro del mismo slogan como
conceptoimplicito.

Resume el concepto del programa en su
totalidad, hablando que se refiere a viajes a
cualquierlugar y que tiene un limite de gastos.
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2-3lustificacion
del Programa

Mas alla de los canales de Television
especializados en ello, son en realidad
pocos los que tienen programas
especializados en turismo; los que existen
estan enfocados en turismo de alto nivel y no
contemplan limites en el presupuesto de
viaje. Con 1000 o menos hara de esto una
prioridad.

Para este proyecto no basta con describir
una buena vida de viajes, fiesta, diversion y
glamour; se pretende ponerla al alcance del
televidente.

Otro factor fundamental es el anfitrién. El
programa se presenta en el género docu-
reality y es presentado por un anfitrion y su
grupo de amigos, no por un locutor o un
periodista .

¢ Porqué?

Es importante tener un agente que realice el
viaje, que analice el presupuesto y podamos
verlo en situaciones reales, ver que come,
qué bebe, donde se hospeda, qué
actividades realiza, y el costo que le genera
todo esto; en resumen es fundamental ver
gue nuestra gente se esta divirtiendo y que el
espectador también lo puede hacer con sus
propios recursos.

2-4 ¢En que radica
su originalidad ?

El género Docu — Reality no cuenta
formalmente con ningun subgénero dedicado
a estilos de vida o actividades recreativas.

Si bien existen varios ejemplos de shows a los
que puede adjudicarsele dicho subgénero, se
vera que provienen de un documental
televisivo de corte mas tradicional y académico
en el sentido periodistico.

Porlo mismo, tienden mas alo elitista.

Para un joven estudiante que cuenta con
presupuesto limitado para sus actividades
recreativas, es mas importante el ambiente
que la comodidad. No es lo mismo ver a un
profesional de la comunicacion hablando de
todas las maravillas (no siempre baratas) de un
destino turistico, que ver a un joven como el
viviéndolas.

La convivencia es el punto fundamental, no las

instalaciones, no las comodidades, lo que
importa es la aventura.
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3.-Diseno de produccion
de la serie Con 1000 o menos

J-1Estructura

(Elementos que contendra cada episodio)

El programa debe de atrapar al espectador
en los primeros 30 segundos del mismo,
generar el interés suficiente para verlo por
completo; por lo tanto requiere de una
introduccion clara, divertida e interesante.
Elementos que conforman el programa:
Introduccion o frailér : se muestran escenas
del programa, se plantea a que destino es
el viaje y se invita al espectador a
“acompanarnos” para que descubra como
vivir una gran aventura sin gastar mucho
dinero.

Téasér con voz en off, se presenta el
puente en el que se esta. Se habla de las
caracteristicas de la celebracion; asi como
de las condiciones climaticas de la época.
Los criterios iniciales para elegir un destino
podran ser:

-Por contraste: Se buscara un clima distinto
al que prevalezca en dicha época en la
ciudad (Ejemplo ir a la playa en época
invernal)

-Por afinidad: Se buscara un destino para el
cual sea propicio el clima presente
(Ejempilo, ir al bosque en otofio)

-Por temporada: Se visitara un sitio para
encontrar un fendmeno propio de dicha
temporada (ejemplo visitar santuarios de
mariposa Monarca).

Sera también muy importante que se
juegue con el capricho y el estado de animo
(aparente) de nuestro anfitrion. Es decir, no
podemos sugerir que un destino es
exclusivo de cierta época del aio. Tenemos
que jugar con la voluntad del personaje
para poder lograr mayor identificacion de
este con el espectador y con el libre
albedrio del mismo.

Cortinilla de entrada. Tema musical y
animaciones de rutas marcadas en mapas;
intercaladas con escenas de diversion.

Primer bloque. Mediante panoramicas del
sitio, se presenta el lugar a visitar. La voz en
off describe el lugar, su ubicacién y las
actividades que se pueden realizar ahi.
Luego hace el planteamiento de las
condiciones de viaje (en que seva air, a
cuantos amigos se va a invitar para que lo
acompafien, que se va a llevar). Collage de
imagenes de los preparativos para el viaje.
Segundo Bloque. Se emprende el viaje. Se
hace hincapié en la seguridad para realizar el
viaje, se habla del llevar en buen estado del
vehicula, usar cinturon de seguridad, respetar
los sefialamientos, y de ser un conductor
responsable

Bloque 2.1 Se inicia la aventura, en el
transcurso se va describiendo la ruta, los
sitios de interés que hay en el camino, y los
gastos que se hacen para llegar. A partir de
ese momento, cada vez que se haga un
gasto, aparecera el texto en la pantalla, con
la suma de lo que se va gastando en equipo
y la division entre el num. de integrantes,
dando asi el gasto por persona

Tercer bloque. Llegada al lugar. Mediante una
entrevista con los administradores del sitio
turistico, se presentan los servicios, las
actividades y el ambiente; y si el lugar se
presta para ello, se hara hincapié en la oferta
gastrondmica y /o las bebidas regionales que
puedan disfrutarse en el sitio.

Collage de actividades diurnas

Cuarto Bloque. Atardecer-Anochecer
mediante entrevistas con otros vacacionistas
y testimonios de nuestros mismos
personajes, se presenta la fiesta y otras
actividades nocturnas

Quinto Bloque. Dia de despedida. Se hara un
balance general de los gatos por personay
se recomendara la visita del destino, se
invitara a la audiencia a que nos siga en
twitter, facebook, ya que visite nuestra web.
Collage de despedida con otros visitantes y
los administradores. 95



Introduccion o trailér

Collage de escenas del programa, se muestra el destino
del viaje y se invita al espectador a “acompafiarnos”

30 segundos

Téasér

Con voz en off, se presenta el puente en el que se esta.
Se habla de las caracteristicas de la celebracion; asi
como de las condiciones climaticas de la época.

30 segundos

Cortinilla de entrada

Cortinilla de entrada. Tema musical y animaciones de
rutas marcadas en mapas; intercaladas con escenas de
diversion.

30 segundos

Primer bloque

Mediante panoramicas del sitio, se presenta el lugar a
visitar. La voz en off describe el lugar, su ubicacién y las
actividades que se pueden realizar ahi.

Luego hace el planteamiento de las condiciones de
viaje (en que se va a ir, a cuantos amigos se va a invitar
para que lo acompafien, que se va a llevar). Collage de
imagenes de los preparativos para el viaje.

2 minutos

Segundo Bloque

Se emprende el viaje. Se hace hincapié en la seguridad
para realizar el viaje, se habla del llevar en buen estado
del vehicula, usar cinturén de seguridad, respetar los
sefialamientos, y de ser un conductor responsable

1 minuto

Bloque 2.1

Se inicia la aventura, en el transcurso se va
describiendo la ruta, los sitios de interés que hay en el
camino, y los gastos que se hacen para llegar. A partir
de ese momento, cada vez que se haga un gasto,
aparecera el texto en la pantalla, con la suma de lo que
se va gastando en equipo y la divisién entre el num. de
integrantes, dando asi el gasto por persona

2 minutos

Tercer bloque

Llegada al lugar. Mediante una entrevista con los
administradores del sitio turistico, se presentan los
servicios, las actividades y el ambiente; y si el lugar se
presta para ello, se hara hincapié en la oferta
gastronoémica y /o las bebidas regionales que puedan
disfrutarse en el sitio.

Collage de actividades diurnas

4 minutos

Cuarto Bloque

Atardecer-Anochecer mediante entrevistas con otros
vacacionistas y testimonios de nuestros mismos
personajes, se presenta la fiesta y otras actividades
nocturnas

2 minutos 30 segundos

Quinto Bloque

Dia de despedida. Se hara un balance general de los
gatos por persona y se recomendara la visita del
destino, se invitara a la audiencia a que nos siga en
twitter, facebook, ya que visite nuestro sitio web
Collage de despedida con otros visitantes y los
administradores.

2 minutos
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3-2 logistica
(Producciony realizacion)

Se propone un equipo reducido a dos
camaras, siempre en poder del elenco, para
poder percibir el ambiente desde adentro.

Los mismos protagonistas del programa son
quienes lo realizan, sin camarografos o
sonidistas externos, esto es para dar mas
realismo, y realmente proyectar un ambiente
cercano al espectador.

Los presentadores del programa tiene amplio
conocimiento en el manejo del equipo de
produccion, esto hace mas facil y mas
dinamico la realizacion del programa, ya que
no se esta dependiendo de un equipo de
produccion siguiendo a nuestros
protagonistas, siendo ellos solos quienes
realizan el programa.

Logistica de camaras

Una camara maestra que filmara todo lo que
nuestros anfitriones realicen, en este caso
sera una camara marca Canon modelo 60 D
con objetivos 18- 55, 28-80 y 100-300.

Una camara deportiva Go Pro, para seguir a
los conductores del programa sin importar las
condiciones (dentro del agua) o relizando
algun deporte o actividad extrema (kayak,
rappell, canopy, etc).

Esta camara también se emplazara en
diversos escenarios para realizar capturas
fotograficas en intervalos de tiempo vy asi
obtener timé lapsé de algunas situaciones o
momentos especificos.

Para la Captura del Audio se utilizara un
Videomic marca Rode

Apesarde que la mayo parte del programa se
realiza con “camara en mano”, también se
cuenta con dos tripiés para poder realizar las
tomas que sean necesarias.
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3-3 Diseio de
redes sociales y web
(Contacto con el pilblico)

“Cada véz son mas los casos dé éxito
én los qué -siémpré con basé én una
éstratégia y motivacion- los cliéntés-
usuarios dé la réd no solo adquiérén o
récomiéndan un sérvicio o producto,
sino qué contribuyén con idéas y
conténidos qué a la émprésa jamas sé
Ié ocurrio. Adémas involucran &
incluso compartén uno dé sus biénés
mas préciados: su propia & intrincada
réd social.”

La importancia de la interaccion con el
publico espectador mediante redes sociales
es basica, ya que es el medio que le da al
programa mayor posibilidad de expansion y
que pueda ser visto por mas gente.

Previo al lanzamiento del programa, se
abrira un grupo de facebook, llamado con
1000 o menos dedicado exclusivamente
a intercambiar experiencias vy
recomendaciones sobre sitios de turismo
alternativo o estudiantil para presupuestos
limitados.

La idea, la intencién y el concepto del
programa televisivo, no se revelara en dicho
sitio hasta que se encuentre listo el
lanzamiento del primer programa.

Funcionara como uno de tantos grupos
tematicos de dichared social.

Se publicara en YouTube un trailer
publicitario donde deje entrever la idea del
programa.

CNNenlinea
(sf)
www.cnnexpansion.com

Una vez que la primera temporada esté lista
para su lanzamiento al aire, se hara el anuncio
en redes sociales, y se lanzara el sitio web
propio del programa.

Con ello crearemos gran expectativa e
identificaremos a nuestro publico potencial,
generando a su vez una audiencia cautiva.

Las redes sociales no solo seran un canal de
publicidad, también seran un enlace directo
con el espectador, y se plantea que el publico
también pueda participar directamente en el
programa, ya sea sugiriendo rutas de viaje, o
narrando sus propias experiencias al realizar
la ruta propuesta por el programa.

También se plantea la posibilidad de que el
publico pueda participar en la emision,
mandando a través de las redes sociales sus
sugerencias de viaje (previamente realizados
por ellos) y que cumplan con los requisitos
establecidos por el programa.

Si la produccion decide llevar a cabo esa
sugerencia de ruta se le o les invitara a quien
la haya propuesto y participaran en la
realizacion de ese programa.
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3-4 Diseno de publicidad
impresa y multimedia

Acorde al medio de difusion del programay la
tendencia publicitaria actual, la publicidad
para el programa sera principalmente en
redes sociales, se creara un perfil de
Facebook, una cuenta de Twitter y una canal
de YouTube. Se hara publicidad en
inserciones pagadas a través de dichas
redes.

También se puede hacer publicidad a través
de Google Ad words, medio publicitario de
bajo costo por internet a través del cual las
personas encuentran la publicidad de
nuestro producto al teclear ciertas palabras
clave en dicho buscador de Internet.

La intencidn de abordar las redes sociales
para difundir la publicidad es llegar al
segmento juvenil de la poblacion, que es
quien mas tiempo de dedica a este medio.

Ademas de las redes sociales, se creara una
pagina web donde el espectador podra ver
todo lo relacionado al programa, desde links
para ver el programa, links de contacto via
redes sociales con los conductores,
fotografias, y secciones que inviten al
espectador a participar, como: “comparte tu
viaje” o “comparte tu ruta”.

Se realizaran impresos donde se encuentre
el nombre y logo del programa y un cédigo
QR, donde al escanearlo, el espectador sea
enviado directamente al sitio web del
programa.
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Con 1000 o menos es un programa dirigido a
estudiantes universitarios y de educacion
media superior; disefiado para fomentar el
turismoy la sana diversion de los jovenes.

Existe un gran sector dentro de ese nicho
que no pierde la oportunidad de salir de la
ciudad cada vez que el calendario lo hace
posible, no obstante, hay muchos que aun
no lo hacen debido a la falta de conocimiento
sobre la oferta turistica que ofrece el pais .

Con 1000 o menos pretende poner en
contacto a dos sectores de la poblacién que
se necesitan mutuamente y a los cuales a
veces les cuesta trabajo vincularse entre si:
la microempresa turistica y la juventud
inquieta.

Sobra hablar de los beneficios que otorga al
pais el fomento al turismo y el constante flujo
de efectivo que éste genera. A veces se
suele pensar que el turismo estudiantil no
mueve grandes capitales, pero eso es solo
porque no es suficiente.

Si se promueve la sana convivencia,
crearemos un mejor animo en nuestra
juventud y fomentaremos la constante
actividad de nuestra economia.

Con 1000 o menos también pretende ser
una guia para un turismo juvenil
responsable; haciendo siempre hincapié en
varios puntos:

Ser un conductor precavido y responsable;
respetando limites de velocidad, usando
cinturon y no manejar cansado y/o bajo
influencia del alcohol u otras substancias.

Ser un turista respetuoso del entorno y del
medio ambiente; no danando ni ensuciando
los lugares que se visitan, ni a la flora y fauna
que en ellos se encuentra.

Ser un visitante respetuoso de la cultura, cada
viaje brinda la oportunidad de aprender del
lugar a través de sus costumbres, artesanias,
musica, danza, arquitectura, cocina, etc.

También se pretende quitar el cliché o la idea
de que solo los grandes destinos turisticos
son atractivos, en éste programa se pretende
revalorar los bellos lugares que no tienen
tantos reflectores como los grandes destinos
turisticos del pais.



Situandonos en el contexto actual de los
medios de comunicacion en México, surgen
varias preguntas:

¢,Como llega un Disefiador a desarrollar
proyectos audiovisuales?

¢ Es posible ser un productor audiovisual
independiente?

¢ Es posible que los proyectos vean la luz sin
contar con el respaldo de alguna casa
productora, o algun canal de television?

¢, COomo encontrar recursos para producir un
proyecto, cuya difusion sera gratuita?

Al ser un profesional especialista en la
comunicacion visual, el disehador no
desconoce los lenguajes audiovisuales que
manejan el Cine yla Television.

Gracias a su formacion multidisciplinaria, y al
manejo de la comunicacion visual, es un paso
casi natural para el egresado de la licenciatura
en Disefio y Comunicacion Visual con la
especialidad en Audiovisual y Multimedia
adentrarse en los procesos de produccion
audiovisual, y puede ser por medio de
diferentes técnicas, desde la animacion,
hasta la television e incluso el cine,
convirtiendose asi en un productor de
contenidos audiovisuales.

La principal limitante de un productor
audiovisual independiente, al no contar con el
respaldo de una casa productora es la falta de
recursos econdémicos y equipo con el cual
realizar sus proyectos.

En la actualidad y gracias al desarrollo de la
tecnologia se han abaratado muchisimo los
costos de produccién de un producto
audiovisual, y es posible encontrar equipo para
que nos permite obtener un resultado
profesional, de gran calidad y a un costo
accesible, la entrada al mercado de camaras
fotograficas DSRL con funciones de captura de
video en formato Full HD, se convierten en un
gran aliado para un productor independiente de
contenidos audiovisuales, ademas de varias
camaras de video semi profesionales que
logran gran calidad de imagen sin tener un
costo muy alto.

Inclusive varias producciones de gran
prestigio han sido grabadas con camaras
Reflex.

Algunas peliculas como Iron Man 2, y El cisne
Negro utilizan fragmentos capturados con
camaras réflex , hasta series como Doctor
House.

“Grég Yaitanés, diréctor dé 'Housé', ha grabado
él ultimo épisodio dé ésta séxta témporada
compléto con una camara dé fotos: la Canon 5D
Mark Il. SEgun coménta él diréctor via twittéry él
équipo dé produccion dé la sérié, la éxpériéncia
dé grabar con ésta camara dé fotos ha sido mas
qué positiva”.

La economia no es la unica ventaja que tiene el
productor independiente, también los equipos
de captura de video se han vuelto mucho mas
practicos y portatiles, las camaras, los
dispositivos de almacenamiento de
informacién, asi como las opciones de
iluminacién, gracias al uso de tecnologia LED,
permiten obtener iluminacion de gran calidad
en un dispositivo de menor peso, menor tamano
y de mayor duracion de bateria.

Prime Time Blog . tv 31
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ElI avance tecnoldégico en las
comunicaciones ha sido fundamental para el
productor audiovisual independiente, ya que
le da un gran medio de exhibicion para sus
productos .

Con el crecimiento de internet y las redes
sociales, se han roto muchas barreras que
tenian los contenidos audiovisuales de
produccion independiente, actualmente es
posible dar difusibn masiva de manera
gratuita a algun proyecto audiovisual a
través de internet.

De acuerdo a cifras del propio sitio, el publico
de Youtube, en este momento sobrepasa
los mil millones de espectadores.

Y ya que se lograla difusion del proyecto,

¢ Como se obtiene el financiamiento del
mismo?

Hay varias maneras de obtener recursos
para producir, y al igual que en todos los
medios audiovisuales, la respuesta esta en
la publicidad.

En este formato de programa (Docu —Reality
independiente), se puede buscar el
patrocinio de algunas marcas o productos, a
través del emplazamiento de producto o
product placémént y ya sea obtener un
recurso econdmico que sera utilizado parala
produccion del programa, u obtener dicho
producto o servicio que es anunciado, a
cambio de la publicidad del mismo.

En este proyecto se plante buscar el patrocinio
de productos para jovenes, y que puedan ser
utilizados en viajes o se encuentren en los
lugares por visitar.

La gama es muy diversa, pueden ser desde
productos y servicios relacionados con el
mantenimiento y buen funcionamiento del
automovil en el cual se emprendera el viaje,
(Marcas de llantas, aceite, o centros de
servicio)

Marcas de ropa y calzado,( Puma, Converse,
Vans, etc),

Alimentos(Opciones de alimentos con
empaques para viaje),

Bebidas,(Desde yogurts como Danup,
bebidas ergéticas como Red Bull o Monster,
hasta bebidas alcohdlicas como Cerveza
Indio)

Articulos para camping (tiendas de campainia,
sleeping bag, protector solar, repelente de
insectos, etc)

Hasta el patrocinio de algunas instancias
gubernamentales como Secretarias de
turismo locales, Capufe (caminos y puentes
federales), o empresas de prepago de
autopistas (IAVE, Tag urbano, etc)
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Otra manera de obtener recursos con un
producto audiovisual que es expuesto a
través deinternet es con la publicidad que se
agrega al inicio de los videos o al lado de la
pantalla de reproduccion.

En el canal de videos Youtube, a esto se le
llama ser Youtube Partner
¢ Y que se necesita para esto?

- Ser mayor de edad.

-Crear un canal de Youtube

- Tener bastantes suscriptores y
reproducciones en el canal.

- No tener nada que tenga derecho de
terceros y/o copyright

- Tener una cuenta en Adsense

- Tener cuenta bancaria para que Adsense
te ingrese lo que vas ganando al mes en tu
cuenta.

- Ser creativo en los videos.

- No hacer lo mismo que otros
videobloggers, gamers, artistas, etc. Ano
ser que sea algun tributo u homenaje.

- No dar clicks en los anuncios que
aparecen en tus videos para tener mas
ingresos, eso causara la eliminacion del
canal.

- Calidad aceptable de video y audio.

iz Trabajar juntos

Monetiza tus videos




4.-Gonclusiones

Como egresado de la licenciatura en disefio y
comunicacion visual, el mundo de
posibilidades laborales es muy amplio,
siempre es posible de trabajar llanamente
como disefiador grafico, pero también existe
la gran posibilidad de adentrarse en otros
campos del ejercicio de la profesidn, en este
caso en el campo de la produccion
audiovisual.

En este campo, uno se encuentra con
algunas limitantes, ya que no siempre se
piensa en un Disefador y Comunicador
Visual para llevar un proyecto de esta indole,
en este campo se trabaja mucho con
personas egresadas del Centro Universitario
de Estudios Cinematograficos, y de la
Licenciatura en Ciencias de |la
Comunicacién; estos profesionales de otras
aereas se convierten en excelentes aliados al
momento de desarrollar proyectos.

Como disefiador uno suele ser pieza clave en
al campo de generar nuevos productos, la
generacion de ideas y conceptos se ve
beneficiado por el disefiador gracias a su
amplia formacién multidisciplinaria.

El disefador funciona muy bien en el campo
de produccién audiovisual entre varios
profesionales, puede realizar una labor
excelente en el campo de coordinaciéon entre
varias areas, ya que entiende y maneja
conceptos muy diversos desde cercanos al
cine como: fotografia, foto cinematografica,
iluminacion, discurso audiovisual, sintesis,
etc., hasta conceptos como: animacion y
disefio web, y conceptos graficos como
dibujo, teoria del color, tipografia, etc.

El disefiador grafico tiene ciertas ventajas en el
area de la produccion audiovisual, ya que la
formacion multidisciplinaria que da la FAD,
(antes ENAP) permite al egresado resolver
varios problemas de produccion audiovisual,
partiendo siempre desde los principios de la
estética, y funcionalidad.

Los conocimientos adquiridos en la
licenciatura, no se limitan a un soporte grafico
como el papel, se expanden hasta los
horizontes que uno quiera abarcar, siendo la
produccion audiovisual uno de ellos.

La licenciatura no solo provee al egresado de
los conocimientos técnicos para emprender un
proyecto de esta magnitud, también lo provee
de los conocimientos culturales que le
permiten crear un discurso audiovisual.

La mayor ensefanza que adquiri universidad,
a través de varias materias y maestros, fue
como enfrentary resolver cualquier problema.

Mediante el uso de metodologias, protocolos y
aplicacién del conocimiento, (todo esto
aprendido en la universidad) se puede
solucionar cualquier problema, en este caso, la
creacion de un programade T.V.

Durante todo el proceso de produccién recordé
a varios de mis maestros, momentos en clase,
trabajos, tareas y compaferos, todo este
conjunto de conocimientos aplicados,
experiencias y momentos, con la correcta
ejecucion se han transformado en la
culminacion de este proyecto.
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