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sta investigacion surge de una simple pregunta, (de qué manera esté afec-

tando la publicidad a los nifios de nuestro pais? Muchas generaciones han

crecido conimagenes de gente feliz, alta, delgada y con caracteristicas fisicas
muy especificas y muy lejanas a la realidad de nuestra poblacién, todos fuimos
acostumbrados a verlas en nuestra vida diaria, en productos, en publicidad, en la
television, entre otros. Quizd muchos no noten su influencia, pero esta presente
en cada comentario que hacemos recriminando nuestro tipo de piel, nuestra talla,
nuestra altura y nuestras raices. Todos nosotros hemos crecido consumiendo
este tipo deimagenes y desgraciadamente los estereotipos son parte de nuestra
sociedad y sonimpuestos desde una edad muy temprana. Tal vez erradicarlos sea
una labor arduay quiza imposible, los creadores de estas imagenes son empresas
con gran poder mediatico y econdmico sin ningun interés real en los receptores,
entonces écomo podemos hacer algo? Es aqui donde surge esta duda y la opor-
tunidad de hacer algo que pueda significar un cambio.

Actualmente los nifios estan expuestos a una serie de problemaéticas: vio-
lencia (tanto en sus hogares como en la televisién), problemas sociales como
la pobreza, la mala educacién, la desculturizacién, la falta de interés por parte
de los padres, etc. Es probable que este proyecto no llegue a todos los nifios
mexicanos como seria deseable, nifios que podrian aprovecharlo y aprender de
él, pero llegard a unos cuantos y tal vez produzca una diferencia en la manera
en que perciben su entorno y solo con esto considerarse un éxito.

Con este dlbum lo que se busca es despertar en los nifios consciencia sobre
la situacién del racismo en nuestra sociedad, que la reconozcan y reprueben
su practica; tal vez nunca podremos hacer que la publicidad y los medios sigan
utilizando los mismos perfiles, pero si podemos inculcar en un individuo la
critica sobre susituacion y darle el conocimiento que necesita para reconocer
en la publicidad la falta de pluralidad y la imposicién de ciertos conceptos
de belleza. Ensefiarle que su aspecto fisico no deberia influir en el modo en
que es tratado y que las mejores sociedades no estan hechas en base a estos
dictamenes, sino por conceptos que permiten el avance de una sociedad por
medio del trabajo conjunto y la inclusién de todas sus partes.
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Para ayudar a la difusién de este proyecto, el album se inscribié a la convo-
catoria del Fondo de Cultura Econdmica xvil Concurso de album ilustrado, A
la orilla del viento; el album que resulta ganador es impreso lo que aumenta
la posibilidad de ser distribuido a un gran sector de nifios en México y Lati-
noamérica. Probablemente existen multiples maneras de abordar y acercar
este tema a los nifios, algo que involucre el uso de la tecnologia como juegos
interactivos, pero actualmente, écuédntas horas al dia dedican los nifios a las
nuevas tecnologias y cuantas alalectura? Los albumes ilustrados representan
una enorme introduccion del nifio al habito de la lectura, muchos de ellos ni
siquiera pueden leer todavia, pero si sus padres lo hacen por ellos o junto con
ellos esto reforzara el interés por la lectura y el vinculo padre-hijo, de gran
importancia para un sano desarrollo infantil y que se ha ido perdiendo poco
a poco debido a nuestro modus vivendi.

Este proyecto podria tratarse Unicamente de la elaboracién y la justificaciéon
de lasilustracionesy el disefio del libro creados para este propdsito, pero esto
significaria dejar una gran parte del proyecto de lado; crear un dlbum ilustrado
es un trabajo dificil, se debe tomar en cuenta que el piblico receptor es el mas
cruel de los jueces, se consideran la sincronia de |a historia y lasilustraciones;
el ritmo, que no debe ser demasiado répido o demasiado abstracto, o se podria
correr el riesgo de perder la atencién del nifio o que simplemente el mensaje
que se quiere comunicar no le diga nada a su receptor; en resumen se debe
cuidar la “sincopa ritmica de palabras e imagenes”. El tema que se aborde
no debe volverse monétono, el lenguaje, la sintaxis y la redaccién deben ser
adecuados para la edad y aunque en el tratamiento de laimagen parezca existir
una enorme libertad, no debe abusarse de la simpleza; en fin un sinnimero de
aspectos son los que hacen de un &lbum ilustrado una tarea complicada y sin
embargo altamente gratificante. Este trabajo se desarrollara en tres capitulos
esenciales del proyecto:

El primer capitulo daré una amplia definicién de lo que es un album ilus-
trado, asi como su historia en México y el mundo, citando autores que se
consideraron importantes dentro del campo de lailustracién y pioneros en
lainvestigacion de la historia del dlbum ilustrado, se mostraraniméagenes de
sus trabajos y el de otros ilustradores considerados representativos. Tam-
bién se hablara de las caracteristicas especificas de un dlbumiilustrado y por
qué se le separa de otros términos como el libro infantil o el libro ilustrado.
Finalmente se daran a conocer las bases de la convocatoria A la Orilla del
Viento, su comparacién con otras convocatorias, nacionales e internacionales
y un listado de los ganadores de todos los certamenes de esta convocatoria
desde su primera publicacién.

*Sendak citado por Salisbury, Imdgenes que cuentan, nueva
ilustracidn de libros infantiles, 2007, pdg. 9

El segundo capitulo ofrece definiciones de publicidad, medios de comuni-
cacién y discriminacion, para luego abordar las etapas del desarrollo infantil
y la manera en que la publicidad de los medios de comunicacién afecta su
desarrollo emocional, y por Ultimo analizar cémo un nifio se ve a si mismo,
cédmo afecta esa auto-imagen la publicidad y cuél es la repercusién de ésta
en el futuro adulto, todo esto sustentado en obras de pedagogos, psicélogos
y otros profesionistas expertos.

Eltercer capitulo hablara sobre el desarrollo completo del dlbum ilustrado:
los personajes, la historia, el desarrollo del bocetaje, la técnica, el proceso de
digitalizacién, el disefio editorial, laimpresién, conceptos especificos referidos
al anélisis de laimagen como la dimensién estéticay las relaciones sitagmaticas,
etc. Este capitulo tiene como propédsito abordar el tema desde el punto de
vista del disefio grafico que es la disciplina que nos atafie.

15
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DEFINICION DE ALBUM ILUSTRADO

El concepto de dlbum ilustrado es relativamente nuevo, aunque sus origenes
datan de mediados del siglo xX, contintia siendo un tema dificil de explicar,
sobre todo a las personas que no estan familiarizadas en el ambito profesional
de la ilustracion editorial; se mantiene como un libro para nifios pero posee
caracteristicas especificas que lo separan del resto. A continuacidn se inten-
tara dar una explicacién convincente; Piu Martinez nos explica que un album
ilustrado es: “Una manifestacidn artistica en la que opera un funcionamiento
armonico entre imagen y texto: la ilustracion prolonga el sentido del relato
y el relato busca las orientaciones que conducen a la fantasia mediante el
lenguaje visual.™

Se podria decir que es un formato donde se unen ilustraciones de gran
calidad y contenido junto con un texto que complementa la informacién que
las imagenes no nos dieron. “El significado surge de la interaccién entre la pa-
labra y la imagen, y la una sin la otra no tendria sentido si se experimentasen
por separado.”

Martin Salisbury en su libro llustracidn de libros infantiles da una definicién
del concepto de album ilustrado de una forma poco convencional, pero muy
acertada: “Ante todo, el libro-album ilustrado pretende ser leido a nifios que
aun no saben leer; es decir que en realidad el publico 'lee' las imagenes mien-
tras escuchala banda sonora, y aprende a llenar los huecos entre ambas cosas
para disfrutar a fondo el libro.”3

Para Mario Rey, en este tipo de propuestas: “Los elementos plasticos y los
literarios se articulan creativamente con un sentido artistico, facilitan y estimulan
la lectura, contribuyen al acercamiento del nifio al libro, ponen de manifiesto
que los limites entre los géneros y las précticas artisticas son flexibles, y que
el encuentro entre la imagen y la palabra -en este caso en el libro- puede ser
creativo y estimulante para el receptor.” Personalmente creo que esta dltima
definicién es la que engloba todo lo que significa un dlbum ilustrado, pues aborda
un aspecto muy importante, “la union de los elementos plasticos y los literarios
estimulan lalecturay acercan al nifio al libro” es ahi donde radica suimportancia;
antes de que los nifios puedan leer, escribir o incluso hablar, son los albumes
los que les muestran el camino, los que les brindan historias y lecciones que
ayudaran a formarlos como personas y que ademas incrementaran su cultura
facilitando posteriormente su aprendizaje y a ampliar su criterio.

Sin embargo, se debe sefialar que también existen tipos de album ilustra-
do donde son sélo las imagenes las que nos cuentan la historia y ain asi su

Piu Martinez, “Albumes ilustrados” &tapes, no.17,2012, pdg. 51.
Salisbury, Styles El arte de ilustrar libros infantiles: Concepto y prdctica
de la narracidn visual, Ed. Blume, 2012, pdg. 9

Martin Salisbury, llustracién de libros infantiles; Cémo crear imdgenes
para su publicacién, Ed. Acanto, 2005, pdg. 75

Mario Rey, Historia y muestra de la literatura infantil mexicana,

SM Ediciones, 2000, pdg. 320

proposito sigue siendo despertar en
el pequefio lector laimaginaciony la
curiosidad. La imagen tiene mayor
peso no porque sea mas importante
como ya se habia mencionado, sino
porque esta dirigida a un publico cuya
edad exige que laimagen facilite la co-
municacién; aqui, lasimagenes se en-
cuentran en el mismo nivel sintactico
que las palabras. “Las imagenes pue-
den ser sencillas, complejas, emotivas,
esquematicas o documentales, pero
su principal objetivo es presentar un
punto de vista y hacer pensar al re-
ceptor™. Con este tipo de materiales,
los nifios son expuestos a un sin fin
de nuevos universos para su propio
descubrimiento; tanto para escritores
como ilustradores, el principal reto

Qink, Escrito e
ilustrado por Arthur
Geisert (Houghton
Mifflin Company,
1991). Ejemplo de
dlbum ilustrado

sin texto.

es conseguir que la historiailustrada
sea convincente, que tenga fluidez y
que consiga mantener el interés en
el lector. “Para crear un album ilus-
trado se requiere de comprensién
perspicaz de la secuencia visual, la
cadencia, el ritmo y el drama del paso
de la pagina”.

Para cada autor y para cada ilustra-
dor el dlbumiilustrado puede significar
cosas distintas, hay algunos que hacen
libros para nifios que pueden ser apre-
ciados por un publico de cualquier
edad o incluso pueden convertirse
en articulos de coleccién, debido a la
calidad de susiméagenes o al contexto
que tuvo éste en determinada época;
cualquiera que sea el caso los albumes
ilustrados, tienen un mayor significado

> Zeegeny Crush, Principios de ilustracidn, Editorial Gustavo Gili,

2009, pdg. 35

° Martin Salisbury, Imdgenes que cuentan: Nueva ilustracién de libros

infantiles, Editorial Gustavo Gili, 2007, pdg. 7
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en una sociedad que un libro de texto cualquiera: “En algunos paises, las image-
nes de los dlbumes ilustrados reflejan con naturalidad las inquietudes artisticas
o pictdricas de su legado cultural””

En los dltimos afios el album ilustrado ha tomado un giro dentro del mundo
de la literatura, ya no es sélo un formato limitado al publico infantil como lo
dice Shaun Tan en un articulo de Nuria Barrios: “No hay ningin motivo por el
que una historia ilustrada de 32 péaginas no pueda tener el mismo atractivo
paralos adolescentes y paralos adultos que el que tiene para los nifios. Otros
medios visuales como el cine, la television, la pintura o la escultura no estéan
sujetos a preconcepciones que restrinjan su publico potencial”.?

Hoy, la actitud hacia los albumes ilustrados estd cambiando y se le abren
nuevos espacios: “Para eso son buenos los dlbumes, para continuar esa inves-
tigacion lidica que empezamos durante la infancia y que consiste en utilizar
la imaginacion para encontrar un sentido a experiencias rutinarias del dia a
dia que, de lo contrario, pasarian desapercibidas”. ?

Hablar de album ilustrado es hablar de ilustracién y no se podria dar un
concepto completo del primero sin definir lo segundo. Existen muchas de-
finiciones dependiendo del autor y la manera en que se desenvolvié dentro
del campo de lailustracién, en esta ocasion cito una definicién que se adecta
al concepto que tenemos de album ilustrado y remarca la importancia de la
imagen, en relacién al texto y al formato: “Lailustracién es un claro y definido
acto de hacer arte, su meta es 'iluminar’ una pagina impresa o una represen-
tacién visual (imagen o diagrama) que es usada para que un tema sea mas
placentero o facil de entender.”*®

Como nos dice la definicidn, lailustracién acompafia a la pagina, la “ilumina”,
no es un elemento decorativo, es un elemento compositivo de la pagina y tiene
la funcién de esclarecer la informacién.

También es preciso definir algunos conceptos que se manejan en esta inves-
tigacion:

Libro de imagenes: no cuentan con ninglin texto que acompafie a la imagen.
Generalmente introducen a los nifios en secuencias l6gicas como: despertarse,
vestirse, lavarse los dientes, ir a la escuela, entre otras; los cuales, ademas de
introducir el concepto secuencial, introduce al nifio en la estructura bésica
de la narracién.

Libro - album: A excepcidn de algunos autores, este concepto se maneja como
un sinénimo de album ilustrado. Su uso puede variar de acuerdo al pais en que
se use, o incluso como se traduce a otros idiomas.

7 Martin Salisbury, Imdgenes que cuentan: Nueva ilustracidn de libros
infantiles, Editorial Gustavo Gili, 2007, pdg. 83

8 Nuria Barrios, “El espejo de los nifios”, Especial Infantil y juvenil,
Diario El Pais, Espafia, 201 3.

¢ Entrevista con Shaun Tan por Nuria Barrios, “El espejo de los nifios”,
Especial Infantil y juvenil, Diario El Pais, Espafa, 2013.

10 Chwast y Heller, lllustration: A visual History, Harry
N. Abrams, 2008, pdg. 10

Libro ilustrado: La funcidn narrativa radica en el texto escrito y las imégenes
solamente “reiteran” lo dicho en el texto. Las imagenes sirven como apoyo
narrativo y no existe una relacion estrecha entre ilustracion y texto. Los textos
son mas complejos y extensos. Este tipo de libros es mas comiin en textos di-
rigidos a lectores en “consolidacién” (término que hace referencia a los nifios
que estan aprendiendo a leer).*

T Orozco, Departamento de Literatura de la Universidad de
Guadalajara, Sincronia,Latindex, 2009, web
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Hablar de la historia del dalbum ilustra-
do es hablar también de la historia de
las diferentes corrientes de arte y de
disefio; al ser un objeto que tiene una
estrecha relacion con estas dos disci-
plinas, su origen y evolucion pueden
ser rastreados junto con ellas.

Siglo x1x

La literatura marca diferentes fechas
de nacimiento del album ilustrado,
algunas fuentes los colocanjuntoala
imprentay el grabado; pero eso refie-
re también al comienzo del libro ensi,
y como lo hemos visto en el apartado
anterior son dos conceptos diferentes.
Otras fuentes mas cercanas dicen que
fue Randolph Caldecott en el siglo
xix el que creé el concepto y al que
se considera padre del libro-album
moderno:

La obra de Caldecott sefala el co-
mienzo del libro ilustrado moderno.
Creé una ingeniosa yuxtaposicion
de imageny palabra, un contrapunto
que nunca se habia visto antes. Las
palabras se omiten pero la imagen
habla. Las imdgenes se omiten,
pero las palabras hablan. En re-

sumen, es la invencidn del libro
ilustrado.’

llustraciones de Randolph

Gracias a Caldecott comienza en Ingla- Collocott cu. 1880

terralarevolucién del dlbumilustrado,

12 Salisbury y Styles, El arte de ilustrar libros infantiles, cita del ensayo
sobre Caldecott, Caldecott & Co: Notes on Books and Pictures
(Farrar, Straus & Giroux, 1988), Ed. Blume, 2012, pég. 16

Arriba: llustracidn de John Tenniel
para “Alicia en el Pais de las
Maravillas” de Lewis Carroll, 1866
Abgjo: llustracién de Jean de Brunhoff
para “Histoire de Babar”, 1931.

siendo el Unico pais manteniéndose a
la cabeza en la produccion de dlbumes
ilustrados hasta el siglo xx cuando fue
desplazado por la numerosa produc-
cién de Estados Unidos y Europa.

Siglo XIX-xx
La dltima mitad del siglo xix y la primera
delssiglo xx se conoce como laedad de
orode lailustraciony los libros infanti-
les, gracias al avance de la tecnologia,
ahora los procesos de impresién a
color son mas faciles de realizar. Acua-
relas, litografias, separacién de color
por bloques de madera, permitieron
que el libro ilustrado fuera mas alla
obteniendo resultados increibles.

Podemos hablar por ejemplo de las
ilustraciones que hizo John Tenniel
para el conocido libro Alicia en el pais
de las maravillas de Lewis Carroll,
libros como este, fueron muy impor-
tante para la creacion del album ilus-
trado, pues dieron importancia a la
pagina como un todo, lasimagenes se
volvieronimprescindibles en la “expe-
riencia” de leer un libro.*3

Para la primera mitad del siglo XX po-
demos citar aautores eilustradores de
libros representativos de esta época
como Curious George de Margaret y
H.A.Rey o Babar de Jean de Brunhoff,
este ultimo obtuvo un gran exito en-
tre el publico infantil. En el siglo xx la
guerra hizo que en Europa los libros
bajaran su calidad debido al costoy la
escasez del papel, la migracion hizo
que la escena del libro ilustrado cre-
ciera en Estados Unidos.

13 Salisbury, Styles, El arte de ilustrar libros infantiles, Ed, Blume, pag. 18
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Para 1950, estos libros empezaron .
aser producidos por disefiadores que l hls
los hacian para sus hijos o nifios cerca- : L itt] e

nos a ellos y que no tenian laintencion
Chick

de ser producidos en grandes tirajes,
John Lawrence

pero de una u otra manera se han con-
vertido en referencia obligada paralas
nuevas generaciones, ya que son un
gran aporte tanto a la tipografia, como
alailustraciény al disefio en general.
Aparte de la escena norteameri-
cana no podemos dejar de lado la
produccién europea y la asiatica; a
continuacién algunas imagenes de
libros e ilustradores destacados.

Ejemplos de dlbumes ilustrados
de mediados del siglo XX: “This
little chick”, John Lawrence, finales
de 1950, “Cat O’ nine lives”, Tom
Eckersley, 1945, "Lagrimas de
cocodrilo”, Andre Francois, 1950,
(En la otra pdgina): “See and Say”
Antonio Frasconi, 1955, “Sparkle
and Spin", Paul Rand, 1957
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Se podria decir que la época de
oro del dlbum ilustrado fueron las
décadas de los sesentay los setenta,
hubo una alta produccién, el mercado
eraamplioy existia una mayor deman-
da; a continuacién se habla a grandes
rasgos de estas décadas y algunos
ilustradores destacados.

1960

La década de 1960 es tal vez, la épo-
ca en la que se puede apreciar de
que manera la creacién de libros ilus-
trados esta estrechamente ligada al
contexto social como la musica, el
arte, el cine, etc. llustradores como
Brian Wildsmith, Seymour Chwast,
Maurice Sendak entre otros son un
ejemplo de lo que se realizé en este
periodoy laimportancia que tuvieron
en la historia del 4lbum ilustrado.

1970

En este periodo, destaca el trabajo del
autor eilustrador Anthony Browne, con
casi cuarenta titulos publicados: “su
obra es apreciada especialmente por
los académicos, que aplauden su uso
imaginativo de la metafora visual para
crear historias cargadas de significados,
que los lectores de todas las edades
deben ir descubriendo.”* Los libros
de Browne son un ejemplo perfecto
de como los dlbumesilustrados pueden
trascender a su época, mantenerse
vigentes y ser ampliamente solicitados
por el publicoinfantil 40 afios més tarde.

llustraciones 1y 2 de Anthony Browne para
"Un Gorila"; 3 ilustracidn para "Where the wild
things are" de Maurice Sendak

14 Salisbury y Styles, El arte de ilustrar libros infantiles,

Ed, Blume, 2012, pag. 40

Siglo xxi

El dlbum del siglo xxI tiene las ventajas indiscutibles de la tecnologia y a pe-
sar de los comentarios de personas del gremio asegurando la extincién de las
técnicas tradicionales por las digitales, estos Ultimos afios han demostrado lo
contrario, nuevas técnicas hibridas que generan resultados innovadores han
surgido; el uso de la digitalizacién para recuperar técnicas tradicionales y
reproducirlas, todo en un proceso relativamente sencillo y con una excelente
calidad, algo que en otros tiempos era inimaginable.

Por todo esto, es factible que la produccién de albumes ilustrados se haya
expandidoy ahora existan un sin fin de autores e ilustradores que se dediquen
a surealizacién y hablar del trabajo de algunos, es sélo tomar una muestra de
un universo en expansion; a continuacién se habla de algunos ilustradores de
todo el mundo que para esta investigacion son merecedores de reconocimiento,
ya sea por técnica, tematica o algtin estilo en particular y se muestran algunas
imagenes de su trabajo.

1. Shaun Tan (Australia): Se gradud con honores de la universidad wa donde
estudié Bellas Artes y Literatura Ingesa, comenzé su carrerailustrando historias
de ciencia ficcidn para pequefias revistas y posteriormente se interesé por la
literatura infantil; ha escrito e ilustrado multiples libros como El drbol rojo, Los
conejos, Cuentos de la Periferia y La cosa perdida, este Ultimo se convirtié
en un corto que él mismo dirigié y con el que se llevéd un Oscar en 2011, ese
mismo afio recibid el premio Memorial Astrid Lindgren, por su contribucion
a la literatura internacional infantil.*®

2. Isol (Argentina): Estudié Bellas Artes en la Escuela Nacional “Rogelio
Yrurtia” en Buenos Aires; ha ganado mdltiples premios por sus albumes ilus-
trados como el premio Golden Apple en 2003 en la Bienal de llustracién de
Bratislava, Eslovaquia; fué seleccionada por el American Institute of Graphic
Arts (AIGA) para formar parte de su catalogo; en 2006 y 2007 fué selecciona-
da finalista en el Hans Christian Andersen Award (1BBY) y en 2013 obtuvo el
premio Memorial Astrid Lindgren.*¢

3. Isidro Ferrer (Espafia): Disefador e ilustrador, es una de las figuras mas
importantes dentro del disefio en Espafia y su influencia ha llegado a varias
partes del mundo incluyendo nuestro pais. En sus libros ocupa diversos ma-
teriales que conjunta con dibujos, obteniendo resultados muy interesantes
y poco ordinarios; argumenta que la diversidad de materiales aumenta la
sensorialidad y la experiencia en general al leer el libro.'?

4. Oliver Jeffers (Australia): Nacié en Australia pero crecié en Irlanda del
Norte, es ilustrador y artista; sus libros se han traducido a mas de 30 idiomas,
los de mayor demanda son: El increible nifio come libros, Este alce es mio,

5 |nformacion tomada del sitio Web Oficial de Shaun Tan, Web
6 |nformacion tomada del sitio Web Oficial de Isol, Web
7 Entrevista a Isidro Ferrer para la revista digital la caffe, Web
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El corazdn y la botella y Perdido y encontrado, del que se realizé un corto
animado; ha ganado multiples premios como la medalla de oro en el Nestlé
Smarties Book Prize y The New York Times Best lllustrated Books.*®

5.Paloma Valdivia (Chile): llustradora y disefiadora grafica, estudié en la Univer-
sidad Catdlica de Chile, ha publicado alrededor de 10 libros y ha ganado premios
como el BIB Plaqué en la XVIII Bienal de ilustraciones de Bratislava, Eslovaquia. **

6. Elena Odriozola (Pais Vasco): Estudié disefio y decoracion, al terminar
trabajo durante varios afios en agencias de publicidad; cuenta con mas de
50 libros ilustrados. En 2005 el Ministerio de Cultura Espafiol le concedié el
Segundo Premio alas Mejores llustraciones de Libros Infantiles y Juveniles, es
candidata al Astrid Lindgren Memorial Award y fue galardonada en la tercera
edicién de los cJ Picture Book Awards (Corea del Sur).?°

8 |nformacion tomada del sitio Web Oficial de Oliver Jeffers, Web
¥ Siete Rayas: llustradores Chile, Web
20 Entrevista con Elena Odriozola por Pencil llustradores, web
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1"El &rbol rojo" Shaun Tan, 2001, 2 “Petit el Monstruo”, Isol, 2010, 3
“Bella Mandarina”, Elena Odriozola, 2008, 4 “Es asi”, Paloma Valdivia,
2010, 5 “Una casa para el abuelo” Isidro Ferrer, 2001, 6 “El corazén enla
botella”, Oliver Jeffers, 2009.
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Album ilustrado en México
Antes de 1920 la literatura infantil
en cualquier presentacion (cuentos,
poesia, prosa, etc.) es dificil de cata-
logar, existia, no especificamente
como material para nifios: “Hasta el
siglo xvill en Europa, y por tanto en
sus tierras de ultramar el nifio seguia
siendo un 'adulto en miniatura'y no
existia un especial interés por escribir
o editar pensando en él, mas alld de la
literatura utilitaria, pedagdgica, moral
y religiosa.”*

Los textos creados para los peque-
fios tenian una funcién especifica y
podian ser leidos también alos adultos,
enrealidad los relatos y cuentos conlos
que los nifios se entretenian y jugaban
eran de otra especie, eran las rondas,
las cancionesy los cuentos del breviario
popular lo que conformaban el acervo
de tradiciones y la educacién de los
nifios de esa época.

1920-1940

En México la ilustracion puede se-
guirse junto con la de Europa aunque
conunalguin atraso; con el triunfode la
Revolucion, todavia muy presentey un
nuevo gobierno, se estaban gestando
los rumbos de la nueva Republica.

La ilustracién infantil tuvo en sus
comienzos un propdsito cien por
ciento educativo como se mencioné
anteriormente; en México llustrado
a cargo de Salvador Albifiana, habla
sobre Lecturas clasicas para nifios
(una de las primeras publicaciones
para nifios y de la cual se hablara mas

”

Arriba: "Simiente

J. De la Fuente, 1935
Abagjo: Alumnos de las
Escuelas de Pintura al

Aire Libre de Xochimilco y
Tlalpan, 1925. Secretaria de
Educacidn Publica,

Editorial Cultura, 1926

21 Mario Rey, Historia y muestra de la literatura infantil mexicana, SM

Ediciones, 2000, pag. 85

adelante): “Estas lecturas eran ejemplo
del esfuerzo por consolidar un programa
educativo integral que aspiraba a men-
guar el porcentaje de analfabetismo
que en 1921 alcanzaba el 85% de la
poblacién.”?2

En nuestro pais la ilustracion se uso
parafomentarlalecturay el aprendizaje
entre los nifios, el propdsito era mejo-
rar el nivel educativo casi inexistente
del pais, antes de esto los materiales
para nifios eran muy pocos, en el mismo
libro México llustrado nos dicen que
fue desde la llegada de José Vascon-
celos a la SEP, a fines de 1921, que la
ilustracién infantil se considerd una
actividad artistica destacada; existia
un deseo por mostrar en los libros el
rumbo que debia tomar el pais: “Invitd
aescritores latinoamericanos; rescatd
la cultura indigena y popular; creé la
revista El Maestro, disefid y ejecutd
un plan editorial en el cual aparecie-
ron desde los clasicos de la literatura
universal, hasta colecciones de sindica-
lismo...durante su gestién se abrieron
decenas de bibliotecas publicas, fijas
y ambulantes.”?

Ademas de esto, México estaba
influenciado por otros movimientos
politicos extranjeros y lo reflejaba
sutilmente en sus materiales edu-
cativos: “Hay en las historias para
niflos muchos obreros, campesinos
y nifios leyendo, no como reflejo de
una realidad social existente, sino
como utopia y modelo a seguir.”** En
estos afios los libros ilustrados no
coincidian totalmente con nuestro

HORMIGUERO MEXICANO
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“Album de animales mexicanos”
Ferndndez Ledesma, 1944

“Lecturas cldsicas para nifios” ilustrado
por Montenegro y Ferndndez Ledesma,
1924, “Troka el poderoso” German List,
llustraciones de Julio Prieto

22 Salvador Albifiana, México llustrado: libros, revistas, carteles

1920-1950, Instituto Cervantes, Ed. RM. 2010, pag. 49

25 Mario Rey, Historia y muestra de la literatura infantil mexicana,

SM Ediciones, 2000, pag. 141

24 Salvador Albifiana, México llustrado: libros, revistas, carteles

1920-1950, Instituto Cervantes, Ed. RM. 2010, pag. 47
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concepto actual de album ilustrado, porque todavia no se hacia una distincion
de materiales de lectura para edades infantiles especificas, pero ya se entre-
veian los comienzos de una literatura infantil preocupada por el contenido
o el grado de complejidad grafica, como en la obra Simiente, ilustrada por J.
de la Fuente en 1935, las ilustraciones se describen de la siguiente manera:
“J. de la Fuente ilustré esta publicacion con dibujos a linea muy sencillos, con
personajes estereotipados que identificaban el &mbito rural y evitando el uso
de sombreados para no confundir a los jévenes lectores.” 2

Como se puede observar ain no se hablaba de grados de iconicidad en la
imagen idoneos para ciertas edades, pero ya existia la inquietud de parte de los
ilustradores por facilitar la lectura a los mas pequefios, inocrporando la sobriedad
y la sencillez a las ilustraciones.?®

Otro factor que influyo en los ilustradores del siglo xx en México fueron las
vanguardias artisticas europeas que al llegar a nuestro pais se mezclaron con la
cultura indigena, formando una corriente totalmente diferente.

Los temas no cambiaron, seguian incluyendo paisajes y personajes comunes
de la poblacién mexicana, pero ahora se veian claramente influenciados por
las nuevas corrientes, aiin asi se mantenia la vivacidad de la paleta de colores
mexicanos como lo vemos en este comentario: “A diferencia de las vanguardias
soviética y alemana, en cuyos trabajos predominaron los colores rojo, negro y
fondos crema o blanco, los editores mexicanos dieron preferencia a colores
muy llamativos en las cubiertas.”?” Las técnicas mas comunes en este periodo
fueron la xilografia a unatintay a color usando separacién por bloques de madera,
tinta china, punzén y técnica de reproduccién fotomecanica.

Para tener un mayor panorama sobre la produccién realizada durante el siglo
XX, a continuacidn se enlistan una serie de obras y sus respectivos autores, edi-
toriales y en algunos casos ilustradores, que contribuyeron de alguna manera al
crecimiento y consolidacién de la literatura infantil en México.

« Lecturas cldsicas para nifios: Compilado por José Vasconcelos y publicado
en 1924 por la SEP, fué uno de los primeros libros ilustrados para nifios; se
trata de un libro encuadernado de dos tomos con textos de autores como
José Gorostiza, Salvador Novo, Gabriela Mistral entre otros y fué ilustrado
mediante grabados de Roberto Montenegro y Gabriel Fernandez Ledesma;
estos libros son considerados piezas sobresalientes por que en sus paginas
se reunen textos de algunos de los escritores mas importantes de México
y Latinoamérica, por la calidad de sus ilustraciones hechas por dos de los
mejores grabadores mexicanos y sobretodo porque es una de las pri-
meras colecciones dedicada enteramente a un publico infantil: “Es quiz4

25 Salvador Albifiana, México llustrado: libros, revistas, carteles
1920-1950, Instituto Cervantes, Ed. RM. 2010, pag. 49

2 |dem, pag. 50

27 |bidem, pag. 49

el libro infantil mas conocido y leido en México en el presente siglo, en él
se manifiesta la vision universal y humanista de Vasconcelos, asimismo, su
posicion contra las ideas que pretenden limitar las lecturas de los nifios
a un acervo especial que presupone su menor inteligencia y su incapacidad
para comprender la literatura.”?®

+ Campanitas de platailustrado por Francisco Diaz de Ledn, 54 xilografias y
escrito por Mariano Silva y Aceves, 1925.

+ Troka el poderoso de German List, llustraciones de Julio Prieto, 1934.

+ 10 Aleluyas de Rompetacones, Durante 1939 Antoniorrobles realizé 100
cuentos, en 10 volimenes, 1939.

+ Conejo y coyote, Gabriel Lopez Chifias, cuentos zapotecas de Juchitan, 1943,
No.1, llustrado por Francisco Gutiérrez.

« Album de animales mexicanos, Gabriel Fernandez Ledesma, 1944.

+ Cancién para dormir a Pastillita, 1945, poema de Miguel N. Lira, llustrado
por Angelina Beloff, SEP.

28 Mario Rey, Historia y muestra de la literatura infantil mexicana,
SM Ediciones, 2000, pag. 141

33



34

A parte de estos ilustradores na-
cionales, existid en México un mo-
vimiento extranjero que se dedico a
ilustrar algunos cuentos tradicionales
mexicanos, a continuacidon se nom-
bran algunos ejemplos:

+ The painted pig, A mexican Picture
book Elizabeth Morrow llustrado
por René D'Harnoncourt,

New York, 1930.

+ The boy who could do anything
and other Mexican Tales, de
Anita Brenner, 1942.

« In Mexico the say, Patricia Fent
Ross, ilustrado por Henry
Pitz, 1942.

« The Hungry moon. Mexican nur-
sery tales, Patricia Fent Ross, ilus-
trado por Carlos Mérida, 1946.

1950-1970

El presidente Adolfo Lépez Mateos
(1958-1964) fundd la Comisidn Na-
cional de los Libros de Texto Gratuitos,
la mayoria del material ilustrado para
nifios era publicado en estos libros,
lo que hizo escasa la produccién in-
dependiente, Unicamente algunas
editoriales de estos afios, publicaron
materiales que coinciden con el con-
cepto de album ilustrado aunque no
completen al cien por ciento con las
descripciones antes dadas, como la
longitud del texto y la relacién estre-
cha entre palabra e imagen, algunos
ejemplos de estos textos fueron:

(Made in Mexico
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Arriba: “Made in Mexico” de
Patricia Fent Ross, ilustrado
por Carlos Mérida.

Abajo: “The painted pig,

A mexican Picture book” de

Elizabeth Morrow, llustrado

por René D'Harnoncourt

« Las aventuras de Pipiolo en el bosque de Chapultepec, de Santos Caballero
(Manuel Toussaint), 1954

- 8estrellas y 8 cenzontles, de Antoniorrobles, (Novela de suefios infantiles). llus-
traciones de Fernando Bardn Zuquini. México D. F. Ediciones Oasis, 1954

» Rosas de la Infancia de Maria Enriqueta, 1955

+ Los Libros de la coleccién Tehutli fueron publicados por la Unidad Mexicana
de Escritores, incluyen titulos como: Las Kikaras o El profesor Mentolathum
y Pajarin, 1955- 1968

+ 1959 Editorial Cumbre publicé 12 tomos de cuentos infantiles titulados
Mi libro encantado bajo la direccién de Rafael Santos Torroella, con textos
e ilustraciones de diversos autores como: Miguel N. Lira, Amado Nervo,
Vicente Riva Palacio, Jaime Torres Bodet, etc.

Es preciso resaltar que durante este periodo aumenté laimportacién de libros
infantiles del extranjero, esto afecté la produccién a nivel nacional, aun asi
en México se escribieron muchas coplas y versos que fueron ilustrados y
que los nifios aprendian y cantaban en rondas; se tiene un mayor registro de
estas publicaciones que de los cuentos infantiles.

Es notable el contraste en la produccién de materiales infantiles en la década
de 1940, donde hubo una significante produccién a 1960 por ejemplo, donde
la mayor parte de los libros infantiles eran importados o pertenecian a publi-
caciones escolares, esto se debié en mayor medida al bajo presupuesto que
se destinaba a su publicacion. Actualmente la situacién no es muy diferente, la
educacién en México continua siendo deficiente y hay poco interés por parte
de los gobernantes hacia la educacién integral de los nifios mexicanos y por lo
tanto ala creacién de materiales alternativos a los textos estrictamente escolares.

En 1977 se inaugurd el Premio Nacional de Cuento para Nifios, creado por el
Instituto Nacional de Bellas Artes y el gobierno de Campeche en honor de Juan
de la Cabada, uno de los cuentistas mexicanos mas reconocidos.

Otrologroimportante para la literatura infantil, fue la fundacién de la International
Board on Books for Young People (1BBY) seccién México, este colectivo se creaen
1953 en Zurich, Suiza, se trara de un colectivo sin dnimo de lucro que tiene como
objetivo el encuentro de lainfancia con los libros y propiciar el entendimiento de
los pueblos a través de la lectura.? A partir de entonces IBBY se internacionalizo,
actualmente cuenta con setentay siete secciones en todo el mundo. En México
1BBY se fundd en1979 por Pilar Gémez y Carmen Esteva, suimportancia radica
en las actividades que promocionan y difunden la lectura, desde la Ciudad de
Meéxico a comunidades alejadas de nuestro pais:

2 Mario Rey, Historia y muestra de la literatura infantil mexicana,
SM Ediciones, 2000, pag. 302
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+ En198118BY México tuvolainiciativa para crear la Primera Feria Internacional
de Libro Infantil y Juvenil en México, actividad trascendente en la cultura de
nuestro pais; “Se vivié un especial resurgimiento e impulsé el interés por la
promocion de la lectura y la literatura entre los nifios”. 3

« De 1981 a 1990 se impulsé el Premio Antoniorrobles de Literatura Infantil
para estimular a autores e ilustradores de este género editorial.

+ En 1993 recibié apoyo de la Asociacién Internacional de Bunkos Infantiles
(IcBA) para fundar dos Bunkos pilotos, pequefias bibliotecas comunitarias
en diversas zonas marginadas de la Republica Mexicana.

« En 2005 comienza el proyecto de lectura en voz alta en escuelas primarias
publicas: Nosotros entre Libros.

+ Desde 1980 a la fecha la produccién nacional de &lbumes ilustrados se ha
intensificado, gracias a la creacién de editoriales, que aunque son pocas,
promueven el trabajo de ilustradores y escritores, les dan espacios e incluso
abren convocatorias que impulsan lailustracion infantil y la premian. Aln asilos
espacios son pocos, pero gracias a la tecnologia y los nuevos medios de comu-
nicacion lailustracién mexicana contemporanea ha expandido sus horizontes
llegando a otras partes del mundo, dando a conocer la produccién nacional.

A continuacidn se citan albumes y certdmenes que se crearon en este perio-
do y autores que tuvieron una participacién destacada en la produccién infantil:

« Un tesoro para dos monitos, de José A. Zambrano, 1980.

« Pdjaros en la cabeza de Laura Fernandez, Trillas,1983.

+ En 1992 aparece el primer Catdlogo de llustradores de Publicaciones Infan-
tiles y Juveniles de la Direccidén General de Publicaciones del Conaculta. A la
fecha se han publicado 22 catélogos, algunos representantes de lailustracién
mexicana, han aparecido en ellos.

+ Alotro lado y A laorilla del viento, de Alejandro Aura, ilustraciones de Marcos
Limenes, 1993. ,

« En 1996 se celebra el Primer Concurso de Album llustrado A la orilla del
viento del Fondo de Cultura Econdmica (FCE).

« Trucas de Juan Gedovius, A la orilla del viento, FCE, 1997.

« El sapo hechizado texto e ilustraciones de Diego Rapi, Coleccion el Barco
de Vapor, 1997.

+ Elpeinado de la Tia Chofi de Vivian Mansour Manzur, ilustraciones de Martha
Avilés, 2002.

+ En2003 se publica el Primer Catélogo de llustradores de la Escuela Nacional
de Artes Plasticas que abarca el periodo 1998-2002.

30 Mario Rey, Historia y muestra de la literatura infantil mexicana,

SM Ediciones, 2000, pdg. 141,142

« En 2009 Nostra Ediciones convoca al Primer Cocurso Invenciones en dos
categorias, narrativa infantil y juvenil, y dlbum ilustrado. Patrocinado por Tel-
mex, y con la ayuda de A leer/ibby México y la Feria Internacional de Libro
de Guadalajara.

+ Festival de Calaveras de Luis San Vicente, Editorial Alfaguara Infantil, 2010.

+ What are you doing? de Elisa Amado, ilustraciones de Manuel Monroy, 2011.

+ Labrujay el espantapdjaros de Gabriel Pacheco A la orilla del viento, FCE, 2011.

« El nifio con bigote de Esteban Cabezas, FCE, 2011.

Un autor destacado de esta época es Carlos Pellicer Lopez, artista plastico que
dedicé muchos afios de su vida a la elaboracién de libros infantiles, entre ellos
podemos nombrar:

+ Unaindita en su chinampa... Coplas para nifias y nifios, textos
de Gabriela Becerra, Ediciones el Ermitafio, 1984.

« Julieta y su caja de colores, FCE, 1993.

+ Juan y sus zapatos, FCE Espafia, 2004.

Otras convocatorias que se impulsaron en esta época pero que desafortu-
nadamente no continuaron fueron: Premio el Barco de Vapor (Otorgado por
Ediciones sM y el cNCA); Premio de Literatura Juvenil Gran Angular (Otorgado
por Ediciones sMy el cNCA); Premio Antoniorrobles (Otorgado por 1BBY México);
Premio de Literatura Infantil Juan de la Cebada (INBA y el Estado de Campeche).

/A\L DIA  51GuUIENTE]
Un Dia LeEnvo DE  SOfS
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llustraciones para “Juan y sus zapatos” y “Julieta y su caja de colores” de
Carlos Pellicer Lépez
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“Festival de Calaveras”
de Luis San Vicente

“What are you deing?” usked Chepitn.
“Remling vhe pageo.” snvarsnl vhe big mas.
“Why, whse why” namg Chepina.

T e who wen the game, of coune:”

“What are

you doing?”

de Elisa Amado,
llustraciones de
Manuel Monroy,
Abajo: "El nifio con
bigote"de Esteban
Cabezas
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Esa mafana, Juan despertd con bigote.

Después de conocer la definicién y la historia de este nuevo género infantil
literario, es tiempo de hablar sobre las caracteristicas que definen un album
ilustrado, para esto tomaremos en cuenta el publico receptor, las técnicas, el
dibujo, los formatos, el disefio, la temética, el ritmo, laintencién y la iconicidad.

PUBLICO RECEPTOR

Elalbum ilustrado puede atraer a todo tipo de publico gracias a su versatilidad
y a la calidad de las imagenes e incluso por el renombre de cierto autor y/o
ilustrador, pero siempre est4 pensado para que lo disfruten los nifios; debido
aque tienen poco textoy gran cantidad de imagenes esta pensado para nifios
que aun no pueden leer o que apenas inician su aprendizaje.De acuerdo a
algunas fuentes este formato es adecuado para nifios de entre 5y 6 afios.**

TECNICA

La técnica es un punto importante dentro de las caracteristicas del album
ilustrado, la ilustracion de libros siempre ha estado ligada a la evolucion de
la tecnologia®?, aunque esto no ha limitado a la ilustracién en absoluto, las
técnicas digitales han encontrado una buena recepcién y tiene su nicho en
ciertosilustradores, e incluso en aquellos que siguen perteneciendo a la vieja
escuela, pues ala hora de la reproduccién nada facilita mas el trabajo; aiin asi
las técnicas tradicionales siempre han salido a flote, técnicas como la acuarela,
el acrilico, el collage, pasteles, grafito, etc. ahora se ven complementadas con
programas de edicion que permiten terminados completamente diferentesy
que aparte aceleran su difusién. Sea cual sea la técnica uno nunca debe perder
de vista el proposito principal de la ilustracién: comunicar.

DIBUJO

Siempre que se habla de dibujar para nifios vienen a la mente todas estas
formas simples y burdas, faltas de detalle y hasta de formalidad, el hecho de
dibujar para nifios no quiere decir que se deba dejar de lado la calidad: “Podria
discutirse que hay una manera de dibujar para nifios. En todo caso, lo que hay
que evitar a toda costa es bajar el nivel, o sea, dibujar con condescendencia.”*
Los adultos creen que los nifios necesitan que todo sea muy claro y sencillo,
uno se sorprenderia de lo que un nifio puede entender, no se les debe tratar
como si fuesen faltos de entendimiento.

3 Salisbury, llustracidn de libros infantiles; Cémo crear imdgenes
para su publicacidn, Ed. Acanto, 2005, pag. 74

32 |dem, pag. 40

3% |bidem, pag 21
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FORMATO

Algo que ha hecho resaltar alos albumes ilustrados del resto de las publicacio-
nes infantiles es precisamente el formato, grandes extensiones de papel con
imagenes en alta resolucion y color, texturas, suajes e incluso elementos que
permiten la interaccién del nifio con el libro, el formato es un elemento que
rompe con los libros tradicionales y agrega al libro personalidad. En cuanto
a la extensién la bibliografia habla de 24 a 36 paginas maximo. No se podria
hablar de un rango de medidas exactas o “normativas” en el album ilustrado,
la diversidad de formatos es parte de la naturaleza del album, cada autor y/o
ilustrador escoge el formato de acuerdo a lo que pretende comunicar y la
sensacion que quiere transmitir.

DISENO

Muchos disefiadores gréficos que en alglin momento cruzan su camino con algiin
album ilustrado podrian escandalizarse por la falta de méargenes y columnas
o la eleccién de una fuente tipografica sans serif en un enorme puntaje y la
ausencia de continuidad en la posicién del texto, pero cuando uno entiende
que su publico receptor apenas esta encontrando el sentido a las palabras, lo
que uno menos quiere es hacerle el trabajo mas dificil. Cuando se habla del
texto:“la meta debe ser la economia: dejar que el texto sea una pista, o una
ayuda para la actividad de leer las imagenes, quizd mas exigente en términos
intelectuales.”

TEMATICA

Muchos ilustradores/escritores le han apostado al dlbum ilustrado para abordar
temas que son dificiles de explicar a los nifios, como la violencia, la muerte,
el abuso, etc. Estos materiales son maneras seguras de llegar a los nifios, les
hablan en su idioma, las fantasias descabelladas, monstruos, extraterrestres
o dragones no son necesarias para ser original.3> Un libro es original cuando lo
que se cuenta proviene del deseo del autor por comunicarle algo al nifio, de
una manera diferente, que le deje una experiencia, un aprendizaje o minimo
un buen recuerdo. Los dlbumes ilustrados son perfectos medios para hablarle
al niflos sobre temas dificiles como la muerte, la violencia, la soledad. Un buen
ejemplo es el libro “El pato y la muerte” de Wolf Erlbruch que a través de una
grafica delicada y un relato apacible, nos muestra la muerte de una manera
natural. Cualquier cosa puede ser explicada a los nifios si se usa un lenguaje
sencillo y sutil.

34 Salisbury , llustracidn de libros infantiles; Cémo crear imdgenes
para su publicacién, Ed. Acanto, 2005, pag. 85
5 |dem pag. 76

RITMO

Este concepto es una de las caracteristicas mas importantes cuando se habla
de un album ilustrado: “El ritmo de la narracién es basico para mantener el
interés del lector joven por la historia. Hay muchas maneras de controlarlo:
variando el tamafio de las imagenes, modificando el punto de vista o alter-
nando la distribucién de la imagen en la pagina.”*® Como en cualquier texto
que cuente una historia, sea una novela, una crénica o un cuento infantil, el
texto siempre esta presente; en el caso del album ilustrado las imagenes son
parte del ritmo, no se puede escribir sobre una accién sin que las imagenes
lo representen, hay que recordar que la extension del texto no permite los
detalles, todo recae en lasilustraciones, y si el ritmo entre texto e ilustraciones
no cuenta con un equilibrio, el nifio no relacionaré el texto con las imagenes.

INTENCION

Enunaimagen laintencion habla de la manera en que se aborda el mensaje que
se quiere transmitir y de qué recursos se vale para ello; en un album ilustrado
este tema tiende a ser un tanto ambiguo, Alberto Urdiales aborda el tema de
una manera muy diferente, plantea que la intencién en el material para nifios
no puede ser analizado de la misma manera en que se analiza una imagen
publicitaria: “La intencién consciente, los mensajes que queremos enviar al
pequefio o gran lector, son reflejo de nuestras preocupaciones lingiiisticas, no
de las necesidades del receptor del lenguaje”. Esto es porque los nifios no
reciben mensajes que se cree que necesiten, como lo hacen los comerciales
de juguetes o productos infantiles; reciben un libro con una historia y mensa-
jes encriptados y depende de la eficiencia del 4lbum ilustrado que los nifios
puedan descifrarlos. Si existiera un error de comunicacién entre album - nifio
dificilmente seria problema del receptor; el dlbum tendria que revalorarse y
cambiar los detalles que se crean pertinentes.

ICONICIDAD

La iconicidad de una imagen se refiere al grado de sintesis o mimesis que
tiene con respecto al objeto que representa; en los albumes ilustrados, por la
edad del publico receptor se maneja un nivel figurativo de iconicidad, es decir
usan la idea convencional que las personas tenemos respecto a los objetos,
Blanca Moll nos dice que los libros infantiles deben contener: “Simplicidad
de expresién (dibujos contorneados por linea, tintas planas, fondos limpios,
representacion de elementos familiares al nifio con los que se vea afectivamen-
te ligado (otros nifios, figuras paternas, animales, plantas, etc.) y no manejar
Unicamente formas realistas” 3

% Salisbury, llustracién de libros infantiles; Cémo crear imdgenes
para su publicacidn, Ed. Acanto, 2005, p4g. 82

%7 Urdiales, Intencidn: Mensajes como tesoros, Centro Virtual
Cervantes, 2003, Web.

# Moll, La escuela infantil de 0 a 6 afios, Ed. Anaya, 1989, pag. 34
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CONCURSO DE ALBUM ILUSTRADO
A la orilla del viento

ElFondo de Cultura Econémica surge en 1934, con Daniel Cosio Villegas, intelectual
mexicano del siglo XX; Cosio comprendié la necesidad de crear una biblioteca
basica en espafiol, dedicada a los estudiantes de la Escuela Nacional de Economia.
Al principio surgié como institucién de fomento cultural y tenia apoyo financiero del
Estado, el FCE crecio afiadiendo colecciones y titulos de economia, arte, psicologia,
filosofia, antropologia, etc. En 1991 el FCE cred su coleccién para nifios A la Orilla
del Viento, bajo la direccién de Daniel Goldin: “Tanto por la gran calidad de sus
libros como por sus programas de promocién a la lectura, A la Orilla del Viento
es uno de los principales protagonistas en la cruzada por acercar a los nifios y a
los jévenes al libro.”> El concurso de &lbum llustrado A la orilla del viento, surge
en 1996, desde entonces se realiza la convocatoria, que suma ya 17 certdmenes,
a continuacién se enlistan por afio, autor y titulo:

+ La sefiora regafiona, Susana y Domi Sanroman, 1996

+ Queta la vaca coqueta, Martha Sastrias de Porcel, 1997
+ Rabieta Trebejos, Manuel Monroy, 1998

« Elpdjaro y la princesa, Antonio Ventura, 1999

« Siete millones de escarabajos, Comotto, 2000

« Historias de medio mundo, Jordi Sierra i Fabra, 2001

+ La Cqjita, Marta Vicente, 2003

+ Ramona la mona, Aitana Carrasco Inglés, 2004

+ De cdmo nacid la memoria de El Bosque

+ Rocio Martinez, 2006

- Camino a casa, Jairo Buitrago y con ilustracines de Rafael Yockteng, 2007
« Jacinto y Maria José, Diego Francisco Sanchez, 2008

« iQue nifio mas lento!, Lucia Serrano Guerrero, 2008

« Trapo y Rata, Magdalena Armstrong, 2010

« Declarado desierto, 2011

+ ¢Quién era Max?, Daniela Iride Murgia, 2012

Las bases del XVII Concurso de Album llustrado A la Orilla del Viento, del
afio 2013 fueron las siguientes:

1 Podran participar escritores e ilustradores adultos, de cualquier nacio-
nalidad, lugar de origen o residencia, con una o mas obras, siempre que
su propuesta sea en lengua espafiola. Quedan excluidos los empleados

% Mario Rey, Historia y muestra de la literatura infantil mexicana,
SM Ediciones, 2000, pag. 303

9

del Fondo de Cultura Econémica.

Las obras deberan ser inéditas y no participar simultaneamente en otro con-
curso, y podrén ser presentadas por uno o varios escritores e ilustradores.
La propuesta deberé atender al concepto de album; es decir, unlibro en el
que la historia se cuente a través de imagenes y texto de tal manera que éstos
se complementen o estén intimamente relacionados. (Recomendamos ver
los albumes publicados en nuestra coleccién Los Especiales de Ala Orilla del
Viento.) Asimismo, se aceptaran historias narradas sélo coniméagenes, pero
no se recibiran trabajos sin ilustraciones. Los pop up, las novelas ilustradas
o las propuestas para colorear quedaran automaticamente descalificadas.
Eltema, formato del dlbum y la técnica deilustracién son libres. La exten-
sidon maxima de la obra debera ser de 48 péginas.

La propuesta del libro debera presentarse en una maqueta conla versién
final de disefio, texto, color e ilustraciones. No es necesario encuadernar
la maqueta, un engargolado basta. No se aceptaran maquetas de obras
incompletas.

La maqueta deberé firmarse con seudénimo y no debe incluir semblanzas
ni referencias al nombre de los autores.

Los datos personales de los participantes deberan ir en un sobre cerrado
que contenga nombre, direccidn, teléfono y correo electrénico. En el
exterior del sobre deberd escribirse el titulo de la obra concursante y los
seuddnimos utilizados para firmarla.

En ninglin caso se devolveran las maquetas, por lo que no se deberan
enviar las ilustraciones originales, sino sélo reproducciones de éstas.
Los trabajos deberan remitirse a la siguiente direccién:

Iméagenes: “Camino a casa” de Jairo Buitrago y Rafael Yockteng y
“iQue nifio mas lento!” de Lucia Serrano Guerrero
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XVII Concurso de Album llustrado

A la Orilla del Viento

Libros para Nifios y Jvenes

Fondo de Cultura Econdmica

Carretera Picacho Ajusco 227,

Col. Bosques del Pedregal, Tlalpan,

C. P. 14738, México, D. F.

Los concursantes de Argentina, Brasil, Colombia, Chile, Espafia, Es-
tados Unidos, Centroamérica, Perl y Venezuela podran entregar su(s)
propuesta(s) en las filiales del FCE en estos paises, cuya direccién se
encuentra al calce de estas bases. Sus trabajos deberan incluir la leyenda
xvil Concurso de Album llustrado A la Orilla del Viento.

10 Queda abiertala presente convocatoria a partir de su fecha de publicacion
y hasta las 18 horas del 30 de agosto de 2013. En los envios por correo
se considerara la fecha de remisién. No se recibiran propuestas después
de esta fecha.

11 Eljurado estara compuesto por personas de reconocido prestigio en el area
de la literaturainfantil y juvenil. Laidentidad de sus integrantes se mantendra
ensecretoy se dard a conocer en lafecha de publicacién de los resultados.
Sufallo seréinapelable. Asimismo, el premio podra ser declarado desierto.

12 Elpremio, Unico e indivisible, consistira en $150,000.00 (ciento cincuenta
mil pesos mexicanos o su equivalente en Usb) como adelanto de regalias,
asi como la publicacién de la obra en la coleccion Los Especiales de A la
Orilla del Viento.

13 Losresultadosdel concurso seran publicados el 31 de octubre de 2013 en
la pagina: www.fondodeculturaeconomica.com. La participaciéon en este
concurso implica el conocimiento y aceptacion de estas bases. México,
febrero de 2013

Esta convocatoria permite participar a cualquier persona de cualquier nacio-
nalidad siempre y cuando la propuesta que entreguen sea en lengua espafiola,
con una extension maxima de 48 paginas, la propuesta debe ser entregada en
una maqueta, puede ser engargolada y solo debera llevar un seudénimo, los
datos del autor se entregaran aparte en un sobre cerrado. De ser resultado
ganador, se premiara con una cantidad de dinero como adelanto de regalias y la
publicacion de la obra en la coleccién Los Especiales de A la Orilla del Viento.

Comparando esta convocatoria con otras de afios anteriores podemos en-
contrarimportantes diferencias, por ejemplo, el avance de la tecnologia en favor

de la digitalizacion y reproduccion de lasilustraciones, el cambio en el concepto de
album ilustrado, etc. Por ejemplo, en la vi Convocatoria de 4lbum ilustrado A
la Orilla del Viento, podemos enlistar varios puntos:

+ Nosehaciatanto énfasis en larelacién entre imagenes y palabras, como se hace
actualmente donde se pide que la historia “se cuente a través de imagenes y texto
de tal manera que éstos se complementen o estén intimamente relacionados.”

« La extensién maxima era de 32 paginas como maximo ahora es de 48 pa-
ginas como maximo.

« Elpremio era de 60,000 pesos mexicanos ahora es de 150,000.

+  Sedebiaentregar tres maquetas, de las cuales solo eran presentados los boce-
tosy el texto, asi como una copia a color de una de las ilustraciones terminada,
ahora sélo se entrega una maqueta con todas las ilustraciones terminadas,
texto y portadas en una impresién digital.

Por mucho tiempo ésta fue la Unica convocatoria de su tipo en México,
actualmente se han sumado otras como el Concurso Internacional Inven-
ciones de Album ilustrado y Narrativa Infantil y Juvenil convocado por
Nostra Ediciones, 1BBY A leer/México y Fundacion Telmex o la mas reciente
Concurso Sudcaliforniano de Album llustrado dirigido ailustradores y es-
critores del Estado de Baja California Sur que celebré su primera edicién
en el 2013.

Internacionalmente podemos encontrar una gran cantidad de concursos,
en la mayoria de los paises de la Unién Europea, Iberoamérica y Estados
Unidos como:

« ILUSTRARTE. Bienal |nternaC|ona| de Libros Infantiles (Portugal)
. Premio Internacional de Album ||ustrao|o Eldevives (Espafia)

- Premio Internacional Compostela de Album llustrado (Espafia)
+ Premios de Cuentos ilustrados Diputacién Badajoz (Espafia)
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lo largo de la historia muchos paises se han considerado racistas, Estados

Unidos, la Alemania Nazi, Sudéafrica, la India, Medio Oriente, entre otros,

son conocidos por ser o haber sido racistas; para los mexicanos ser racista
parece ser un problema de otros paises y que se le identifica como un acto vio-
lento hacia un grupo en especifico, se cree que por ser una sociedad multicultural
estamos a salvo de la discriminacion racial; otros piensan que nuestro problema
tiene que ver mas con el clasismo que con el racismo: “Lo que muchos no cono-
cen o no quieren conocer es que México es un pais en donde la discriminacion
se practica todos los dias.”* Usar palabras como “prieto” o “indio” en manera de
insulto y palabras como “glierito” y “blanquito” como atributo, son los primeros
indicios de que algo no estéa del todo bien con nuestra sociedad, el problema no
es que las personas de tez blanca menosprecien la piel morena; el problema son
las personas morenas que denigran su propia piel, sus raices y que enaltecen la
piel blanca y que piensan que una persona es mas o menos “bella” basados Uni-
camente en el tono de su piel, el problema es no aceptarnos dentro de nuestra
propia piel. éPero, qué podemos esperar de nuestra poblacion si nuestros propios
medios de comunicacién discriminan a la gran mayoria de sus espectadores? En
Meéxico de acuerdo a The World Factbook de la Agencia Central de Inteligencia
de Estados Unidos, habitan un 60% de mestizos, 30% de indigenas, 9% de blancos
y un 1% de otros sectores* en donde podemos incluir a los afro-mexicanos, ¢por
qué entonces en la publicidad usada por los medios de comunicacién mexicana
solo aparece este nueve por ciento de la poblacién? Y si el otro 90% aparece
éPor qué sélo en papeles de servidumbre, campesinos y obreros en los spots
de gobierno?

Los modelos publicitarios utilizados en México han existido durante un largo
tiempo, quizé por eso es dificil hacer notar su existencia y aunque se podria
pensar que no afectan de ninguna manera a la poblacién mexicana: “Discriminar
por raza no deja ninglin espacio posible para una enorme cantidad de personas,
causa dafio social y pocas veces esta bien justificado. Estamos acostumbrados a
pensarnos como una nacion de mestizos, pero a presentarnos como una naciéon
de blancos. Cuando no somos ni lo uno nilo otro.”#

40 Arriagada, Quién no es quién, Revista Nexos versién Digital, 2013, web
4 The World Fact Book, Agencia Central de Inteligencia, 2013, web
42 Arriagada, Quién no es quién, Revista Nexos versién Digital, 2013, web
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DEFINICION DE DISCRIMINACION,
PUBLICIDAD Y,MEDIOS DE
COMUNICACION

Antes de hablar de la discriminacion en los medios de comunicacidn, es preciso
definir algunos conceptos que nos ayuden a entender mas acerca de este tema.

DISCRIMINACION

Seguin el Diccionario de Sociologia define a la discriminacién social como: “Trato
desigual dispensado a grupos que tienen un status en principio igual. La discri-
minacion lleva consigo un elemento de distincion injusta, inmotivada y arbitraria
en laimposicién de cargas y distribucién de favores.”

En México la Convencién Internacional de la Eliminacién de todas las Formas
de Discriminacion Racial establecié en 2011 la Ley para prevenir y eliminar la
discriminacion del Distrito Federal que en su primer articulo establece que la
discriminacidn racial: “Denotaré toda distincidn, exclusion, restriccion o prefe-
rencia basada en motivos de raza, color, linaje u origen nacional o étnico que
tenga por objeto o por resultado anular o menoscabar el reconocimiento, goce
o ejercicio, en condiciones de igualdad, de los derechos humanos y libertades
fundamentales en las esferas politica, econdmica, social, cultural o en cualquier
otra esfera de la vida publica.”+

PUBLICIDAD

Musitu y Castillo definen a la publicidad como: “Sistema socio-técnico que
intenta influir sobre el comportamiento humano, utilizando para ellos diversos
medios de comunicacién, generalmente creados para una funcién diferente y
que, a la vez, les sirven de soporte y se sirven de ellos.“#5

Maria Dolores Degrado define a la publicidad como: “El arte de buscar los
procedimientos mas adecuados para promover y divulgar una serie de ideas,
pensamientos o productos dentro de una cultura o sociedad.”

MEDIOS DE COMUNICACION

Antonio Feria nos dice que: “Los medios de comunicacién social o de masas se
caracterizan, entre otros aspectos por que: sus mensajes pueden llegar a cual-
quier persona que tenga acceso a ellos, la comunicacion se transmite a través de
medios técnicos, establecen una comunicacién indirecta, ya que los receptores

4 Diccionario de Sociologia, Fondo de Cultura Econémica, 32 Edicién,
1996, pag. 98

“4 CONAPRED, Ley para prevenir y eliminar la discriminacidn del Distrito
Federal, Gaceta Oficial del Distrito Federal, 2011, Web

4 Feria, Educacidn y publicidad, Grupo Comunicar Andalucia,
1998, pag.9

4 Degrado, Televisién publicidad y comunicacién, Comunicar no. 025,
Grupo Comunicar, 2005

del mensaje se encuentran a una distancia espacial y/o temporal, no suele exis-
tir un feed-back entre receptor y emisor y se dirigen a una audiencia dispersa
y anénima.” De acuerdo a estas definiciones los medios de comunicaciény la
publicidad establecen una conexion indirecta con el piblico en donde pro-
mueven una serie de servicios, productos o patrones, sin la necesidad de obtener
una respuesta, en México la Ley para prevenir y eliminar la discriminacion en su
articulo 18 apartado 1 dice que los entes publicos en la esfera de los medios de
comunicacién deberan: “Promover que las personas o empresas anunciantes,
las agencias de publicidad y, en general, los medios masivos de comunicacion,
eliminen contenidos que inciten al odio, la superioridad de algunos grupos y la
discriminacion”# Esto quiere decir que no hay un intercambio de informacién,
no es un didlogo, esto hace mas facil el trabajo de la publicidad, tiene una gran
libertad para promocionar cualquier cosa sin ser cuestionada o sancionada,
deberia ser trabajo de las autoridades delimitar el alcance de esos mensajes
por parte de la publicidad y aplicar sanciones si fuera necesario, y exigir a los
medios la inclusion de estereotipos cercanos a la realidad.

47 Feria, Educacién y publicidad, Grupo Comunicar Andalucia, 1998,
pag.9

48 CONAPRED, Ley para prevenir y eliminar la discriminacidn del Distrito
Federal, Gaceta Oficial del Distrito Federal, 2011, Web
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Hablar de discriminacién a nivel mun-
dial es retomar la historia de cada pais,
desde su fundacién, sus formas de go-
bierno, sus guerras, sus creencias y su
cultura; ya que todos estos aspectos
han influido en la manera en que cada
pals, cultura o grupo discrimina; a falta
de espacio estainvestigacion se limitara
aenlistar algunos datos representativos
de la discriminacion en la publicidad a
lo largo de la historia:

Para empezar se podria hablar de la
taxonomia que elaboré Lineo donde
incluye a: “Las diferentes razas humanas
como especies y subespecies, seguin ca-
racteristicas fisicas y diferencias biologi-
cas alas que se asociaban determina-
dos atributos sociales y culturales.”*Y
aunque Lineo no uso el término “raza”,
en otras clasificaciones posteriores ala
suya se puede observar que la blanca
se colocaba en una jerarquia superior
a las demas: “Se sefiala al periodo en
donde se abolié la esclavitud como apo-
geo maximo del discurso cientifico de
la raza, pues surgieron muchas teorias
que tenian como intencién comprobar
la inferioridad de los negros”>®

La clasificacién de Lineo no tenia in-
tencion de engrandecer ninguna raza
en especial, pero fue aprovechada por
otros para generar conceptos como la
"superioridad" de la raza y comenzar
a segregar y discriminar a otros bajo
estos criterios.

Arriba: las 5 razas humanas
segun Blumenbach, ca. 1750;
Abajo: People, The Americas
(Amerikanische Vélker) Kon-
versations- Lexikon, Germany,

ca. 1800

4 Hopenhayn y Bello, Discriminacidn étnico- racial y xenofobia en
America Latina y el Caribe, Divisién de Desarrollo Social, Publicacién

de las Naciones Unidas, ONU, 2001, Web
% |bidem

EIN DOKUMENTARFIIM |
WELTJU

Alemania
Tal vez uno de los casos mas repre-
sentativos de lainfluencia que pueden
tener los medios de comunicacién en
actitudes racistas o discriminatorias
fué la campafia publicitaria del partido
Nacional Socialista de Alemania dirigido
por Adolfo Hitler y su jefe de propagan-
da Joseph Goebbels, la estrategia de
Goebbels se basd en multiples factores,
uno de ellos era el completo control so-
bre todos los medios de comunicacién:
“Tras la toma del poder por los nazis
en 1933, Hitler establecié un ministerio
de ilustracién publica y propaganda
encabezado por Joseph Goebbels. La
meta del ministerio era asegurar que
el mensaje nazi fuera comunicado con
éxito a través del arte, la musica, el
teatro, las peliculas, los libros, la radio,
los materiales educativos, y la prensa.”*
Otra de sus tacticas y la de mayor
importancia para esta investigacion era
hacer creer a la poblacién que ciertos
grupos (comunistas, judios) eran sus
enemigos y que estaban perjudicando
a la nacién: “Las peliculas nazis repre-
sentaban a los judios como criaturas
subhumanas infiltrandose en la socie-
dad aria. Por ejemplo, El Judio Eter-
no (1940), dirigida por Fritz Hippler,
describia a los judios como parasitos
culturales vagabundos, consumidos
por el sexo y el dinero.”?? Quiza éste
es un ejemplo agudo y su uso podra
parecer extremo, pero es también una
muestra de la influencia de los medios
de comunicacién en todo un pais y el
poder que estos ejercen sobre otros..

Imagenes, arriba: Propaganda antijudia, abajo: Cartel de la pelicula
“El Judio Eterno”
51 United States Holocaust Memorial Museum, Web

52 |bidem
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Estados Unidos
Otro gran ejemplo es Estados Unidos,
que también es un pais conocido por
su gran historia de discriminacion y
racismo hacia las minorias, a pesar
que, en este pais existe la mayor di-
versidad cultural en el mundo. En una
cita de M. Carmen Martinez a Barcus
y Levin acerca de un estudio sobre
los anuncios publicitarios en Estados
Unidos durante los afios 1967 y 1968
indicaba que: “El rango profesional de
los negros que aparecian en anuncios
de diferentes semanarios de ambito
nacional era claramente inferior al
de los blancos. De aproximadamente
doce mil anuncios tan solo un dos por
ciento incluia a negros.”s

En el Informe del Seminario Inter-
nacional The Economics of Racism
celebrado en Suiza en 2001 Robert
Archery Mohammad-Mahmoud Ould

sefialan que en 1997: “Unestudiodela
Universidad de Yale llegé a la conclu-
sion de que los medios de noticias en
los Estados Unidos ensefiaban rostros
negros para mostrar a la mayor parte
de los pobres, aunque la mayoria de
las personas por debajo de la barrera
de pobreza eran blancas.”>* En este
pais se observd un gran cambio gra-
cias al arduo trabajo por parte de los
afroamericanos para hacer respetar
sus derechos, a pesar de esto todavia
tienen un gran trecho que recorrer
junto con las otras culturas que ahi
habitan y sufren de discriminacidn.
Casos como los dos anteriores se
han dado en todo el mundo en ma-
yor o menor grado, la mayoria pasan
desapercibidos porque no tienen un
punto critico como el Holocausto o
el Apartheid, sin embargo causan el
mismo dafio a la poblacién.

Imagen: Alabama 1956, segregacion racial en bebederos puiblicos.
53 Martinez, Andlisis Psicosocial del prejuicio, Ed. Sintesis S.A,

pag. 52,1996

3¢ Archer y Mohammad- Mahmoud Ould, Exclusidn Racial y Econd-
mica, Consecuencias en materia econdmica, Informe del Seminario
Internacional The Economics of Racism, 2001, Web

México

Los origenes de la discriminacion pueden seguirse en México junto con el resto
de América Latina, toda esta zona tiene antecedentes comunes, como la conquista
y la colonizacién:

“El origen mds remoto de la exclusién y la segregacion étnica y racial se encuentra
en la instauracién del régimen de conquista y colonizacidn. El dominio de territorios,
la apropiacién de la riqueza natural del continente, la hegemonia politica y cul-
tural, el sometimiento o la evangelizacidn, y la incorporacidn masiva de mano
de obra a las faenas agricolas y mineras, fueron eslabones del sometimiento y
la discriminacidn de grupos indigenas y poblaciones afrolatinas y afrocaribefias,
mediante el denominado “servicio personal” o “encomienda”, y en la esclavitud o
trabajo forzado.” >

Por lo tanto desde la colonia y la colonizacién en México y el resto de América
Latina podemos hablar de una desintegraciéon de estas sociedades, donde se
excluyd y sometié alos individuos que la formaban, desde el primer momento en
que estas personas no fueron incluidas en el proceso de formacién de la nueva
organizacion, comienza en Latinoamérica una larga historia de injusticia, discrimi-
nacién y completa falta de reconocimiento de los derechos humanos.

En el siglo XX con la instauracion de las Naciones Estado, las élites politicas
intentaron homogeneizar a la poblacion: “Se plantearon la superacion de las
estructuras jerarquicas de la colonia bajo la bandera de una sola cultura y una
sola nacién”* aunque las culturas indigenas y afroamericanas no se incluyeron
dentro de estas nuevas naciones. “La negacion del otro por parte de las élites
politicas y econdmicas (las élites que asumen su identidad como criolla, casi
nunca como mestiza).”s’

Ya en el siglo xx la actitud de los gobiernos cambid, se intenté que los pueblos
indigenas formaran parte de lasociedad, se traté de incorporarlos; desafortu-
nadamente esta actitud no duré mucho tiempo y se volvié a la misma estrategia
discriminatoria.

En México, en 1965 la organizacién de las Naciones Unidas adopt¢ la
Convencidn Internacional sobre la Eliminacién de todas las Formas de Dis-
criminacién Racial y establecié el dia 21 de marzo como Dia Internacional de la
Eliminacién de la Discriminacién Racial. %

En teoria este acuerdo deberia proteger a los grupos mas discriminados en
Meéxico, crear campafias que disminuyan el trato racista y excluyente y deberia
sancionar a los medios de comunicaciény a la publicidad que estos incluyen por
cualquier tipo de material que pueda considerarse como discriminatorio. Uno

%5 Hopenhayn y Bello, Discriminacidn étnico- racial y xenofobia en
America Latina y el Caribe, Divisidn de Desarrollo Social, Publicacién
de las Naciones Unidas, ONU, 2001, Web

% |dem

57 |bidem

% CONAPRED, Ley para prevenir y eliminar la discriminacién del Distrito
Federal, Gaceta Oficial del Distrito Federal, 2011, Web
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de estos medios es la television que, de acuerdo a LAMAC (Latin American Multi-
channel Advertising Council): “El medio con mayor difusién en nuestro pais es
latelevisiony se estima que lainversién publicitariaen TV es de aproximadamente
$2,700 millones de ddlares al afio”.5°

El 11 de junio del 2003 en México se decreté la Ley para prevenir y eliminar la
discriminacién en la que se establecen los casos de discriminacién considerados
o no un delito, a pesar de esto, en esta ley no existe un apartado en donde la
publicidad en México se vea comprometida o recaiga en ella alguna respon-
sabilidad; en un articulo del diario de distribucion nacional El Universal, Cynthia
Sénchez entrevista a una persona que se dedica a hacer castings para la television
mexicana, al preguntarle sobre la escasa aparicién de personas morenas en la
televisidon nacional, él responde: “Hasta el momento, a nadie le ha incomodado
ver pocos morenos en la publicidad mexicana, ni tampoco que cuando aparezcan
sean en papeles de obreros o campesinos. El Consejo Nacional para Prevenir la
Discriminacion (CONAPRED) no tiene ni una sola queja al respecto.” ¢

El hecho de que no exista alguna queja no quiere decir que sea correcto, la
television ha aprovechado la nocién que tiene el mexicano sobre si mismo para
apoderarse de laimagen que le proyectan en su publicidad, una imagen aspira-
cional y muy fuera de larealidad nacional, esto habla de nosotros como sociedad,
ya que: “Al analizar anuncios publicitarios estamos analizando caracteristicas y
patrones de nuestra cultura.”®*

llustracién publi-
cada en el articulo
“Quién no es quién”
Revista Nexos,
Agosto, 2013

% LAMAC, La industria de la publicidad en México merece conocer la
verdad, Web

¢ Sanchez, Los pedimos mexicanos pero no tanto, El Universal,
2013, Web.

¢ Feria, Educacién y publicidad, Grupo Comunicar Andalucia,
1998, pag. 12

LA PUBLICIDAD Y EL
DESARROLLO INFANTIL

La publicidad usa la persuasién como su principal herramienta; por medio de
diversos recursos invita al consumidor a que adquiera un cierto producto que
le facilitara la vida, pero que ademas lo hara verse mejor entre sus conocidos y
aumentaré su calidad de vida y probablemente su estatus social. Seria natural
pensar, que la publicidad se interesa mas por el piblico adulto, tienen un mayor
nivel de adquisicion, solvencia econémica, etc. Pero como aclara Stella Martinez:
“Los nifios son importantes para la publicidad porque se ven como sujeto influen-
ciable, cuyas preferencias y elecciones inciden en el gasto ajeno y, por ultimo,
como futuro consumidor que adquiere determinadas opiniones, conocimientos
y actitudes sobre marcas y productos que todavia no estén a su alcance.”®

Desde el punto de vista de la publicidad los nifios representan un amplio merca-
do que se convertira en consumidor en un futuro, por lo tanto es imprescindible
comenzar desde etapas tempranas a fomentarles una mentalidad del consumo,
pero asi como moldean las mentes infantiles para que comiencen a consumir,
también influyen de maneras no tan notorias, en la creacién de estereotipos,
prejuicios o en la manera en que se ven a si mismos.

“Uno de los principales lugares en donde los nifios y adultos aprenden acerca de los
estereotipos es en los medios de comunicacidn. Los anuncios, los programas de
televisidn, las peliculas y otros ,estdn saturados con estereotipos raciales y de genero.
La publicidad influencia como las personas perciben y se relacionan entre si.”

Para entender mas sobre esto es preciso identificar qué pasa en las diferentes
etapas de crecimiento de un nifio, qué es lo que aprendeny desarrollan en cada
unade ellasy cémointerviene la publicidad en este aprendizaje. Blanca Moll explica
el desarrollo de las primeras etapas infantiles de la siguiente manera:

+ 0 afios: El nifio es un ser social desde su nacimiento, que su conducta se
orienta alos otros y que suidentidad se construye mediante las interacciones
sociales establecidas.

+ 0-3afos: Durante los tres primeros afios se desarrollan en el nifio todas las
funciones dellenguaje, ya que es un medio de comunicaciény de conocimiento
del exterior. El nifio aprende a comparar, a relacionar, a generalizar y con todo
ello se estructura su pensamiento. %

* 4 -5 afios: Los nifios llegan a comprender que la mente puede representar
objetos y eventos de forma precisa o imprecisa. La comprensién de que la

2 Martinez, Los nifios ante la publicidad televisiva, Ed. Sintesis S.A.
2005, pag. 199

3 Aguilar, Prejuicios, Estereotipos y Discriminacidn, Network de Psicolo-
gia Organizacional, Asociacién Oaxaquefia de Psicologia A.C. pag. 8

¢4 Moll, Escuela infantil de 0 a 6 afios, Ed. Anaya, 1989, pag. 15,16, 2011
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gente tiene creencias falsas se desarrolla en una gran cantidad de nifios a la
edad de cinco afios. ¢°

« 5afos: En lanifiezintermedia o tardia, los nifios pasan de comprender que
las creencias pueden ser falsas a comprender que las creencias y la mente
pueden ser “interpretativas”, ejemplificando al ser conscientes de que un
mismo evento puede tener multiples interpretaciones.

A suvezM.Carmen Martinez afiade que alrededor de los 3 0 4 afios se desarrolla
la conciencia étnica: “En esta etapa el nifio desarrolla su identidad racial a partir
del proceso de interaccién con otros nifios.”*

Y que ala edad de 4 afios: “La conciencia del significado del color aparece pre-
cedida de la conciencia de categoria racial que se adquiere hacia los cuatro afios
o dependiendo del grado de importancia que la sociedad le de a las diferencias
sociales.®’

De acuerdo a estas investigaciones podemos interpretar que los nifios desde
edades muy tempranas son perfectamente capaces de entender si un argumento
esverdadero o falso y que pueden existir diferentes formas de pensamiento sobre
un mismo tema, el problema de esto y lo que los nifios ven en la publicidad es
que esta Ultima genera argumentos falsos que vende como verdaderos, es por
esto que los nifios necesitan un guia, ya sea sus padres o maestros, que ayuden
al nifio a discernir entre lo que es real y lo que es falso de la publicidad, que
genere en un futuro un criterio propio, ademas de fomentar laidentidad cultural y
su autoestima, para que el nifio no sea vulnerable ante las estrategias publicitarias.

¢ Wellman, Cross y Watson (2001) citado por Santrock, Psicologia del
desarrollo. El ciclo vital, 2006, pag. 255

% Martinez, Andlisis Psicosocial del prejuicio, Ed. Sintesis S.A, pag.
46,47,1996

¢” Carpendale y Chandler (1996) citado por Santrock, Psicologia del
desarrollo. El ciclo vital, 2006, pag. 255

Una de las maneras en que afecta la discriminacién en la publicidad a los nifios y
quiza la mas importante es en la percepcién que tenemos de nosotros mismos
como individuos, en la entrevista que le hace Joan Escuiles a David Mckie en el
Congreso Internacional de Relaciones Publicas, Mckie define a la percepcién
como: “El proceso por el que los individuos seleccionan, organizan y evaltan los
estimulos que provienen de su entorno. La percepcién es selectiva e inexacta,
fruto de un proceso aprendido culturalmente determinado, que acostumbra a
ser consistente en el tiempo.”*®

Eneltranscurso de su vida el ser humano vaformando el concepto que tiene de
si mismo, muchos factores sirven para determinar qué persona vamos a ser en
un futuro, “Los nifios y las nifias aprenden roles de género a través de la imitacién
y el aprendizaje observacional, mirando lo que otra gente dice y hace.”**

Las personas de las que aprendemos en primer lugar son nuestra familia, de
ellos imitamos conductas, comportamientos, tradiciones, etc. Por otro lado el
individuo a través de los medios, adquiere patrones de belleza, estereotipos y
normas de comportamiento social, que una vez establecidos son dificilmente
corregibles: “Los medios difunden una cultura que los miembros de su sociedad
han de aprehender para no caer en un vacio existencial que les separaria de un
grupo.”” Tienen grén repercusion en los procesos basicos de interaccion social:

+ Cognicidn social: identidad, representaciones, atribuciones causales,
experiencias cognitivas y afectivas comunes, etc.

+ Socializacién: lenguaje, desarrollo del pensamiento, adquisicion de habitos,
copia de modelos, etc.

+ Influencia social: conformismo, persuasién, poder y autoridad, presiones
inconscientes, etc.

« Actitudes: formacion y cambio, prejuicios y estereotipos, etc.”

En los afios cuarenta dos psicélogos afro-americanos Kenneth Bancroft Clark y
Mamie Phipps Clark realizaron un experimento con nifios afroamericanos, les dieron
a escoger entre una mufeca blanca y una mufieca pintada de negro, los psicologos
se sorprendieron al observar que la gran mayoria de los nifios escogia la mufieca
blanca; éste estudio fue crucial en el caso Brown contra la Junta de Educacién
de 1954, que llevé al fin de la segregacién en las escuelas en Estados Unidos.”?
En el 2011 en México se realizd un experimento basado en el de Kenneth y
Mamie Clark en una campafia llamada “11.11 Cambio Social” impulsada por el
Consejo Nacional para Prevenir la Discriminacién (CONAPRED), las respuestas de

¢ Escuiles, Entrevista con David Mckie, Universitat Oberta de Catalunya, 2011
¢ Santrock, Psicologia del desarrollo. El ciclo vital, Ed. Mc Graw Hill, 2006
7° Suarez, Estereotipos de la mujer en la comunicacién, Nodo5s0,
Mujeres en Red, 2007, Web
71 Feria, Educacidn y publicidad, Grupo Comunicar Andalucia, 1998, pdg. 10
72 Billante y Hadad, Los nifios aprenden y conservan los prejuicios raciales,
segun estudio, CNN México, 2010, Web
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los nifios fueron alarmantes, todos sin excepcidn prefirieron al mufieco blanco,
por el que sentian mayor simpatia, confianza e incluso se identificaban con el,
acerca del mufieco de piel morena, representaba violencia, temor y fealdad.”®

Cuando uno ve los resultados de este estudio, puede entender el alcance del
racismo en nuestro pais, un racismo latente y arraigado a nuestra cultura: “Los
nifios aprenden, como parte de socializacion, el orden jerarquico de los grupos
sociales y étnicos que conforman su comunidad, consolidando en los Ultimos afios
de la adolescencia sus actitudes y preferencias”#

¢Qué estamos ensefiando a los nifios? Quiza la falta de identidad y de identifi-
cacién con nuestras culturas endémicas y nuestro origen es lo que no nos permite
unirnos como nacién. Es verdad que este fendmeno ha existido incluso antes de
los medios masivos de comunicaciony el establecimiento de patrones de belleza
en ellos, pero es el mantenimiento de los mismos, su repeticién, lo que hace que
los medios sean en mayor medida responsables del racismo en México: “Presen-
tes en todo el ciclo vital del ser humano, los medios de comunicacién adquieren
creciente importancia en nuestra cultura... no es de extrafiar que los medios de
comunicacién transmitan, ensefien y conformen actitudes y prejuicios.”’s

73 L 8pez, Noticia: Racismo en México, Gaceta Oficial del Distrito Fede-
ral, 2011, Web

74 Martinez, Andlisis Psicosocial del prejuicio, Ed. Sintesis S.A, 1996,
pag. 48

75 Ibidem, pdg. 52

Arriba izquierda:Keneth y Mamie Clark, arriba derecha: Experi-
mento de Keneth y Mamie Clark, Estados Unidos, Decada de
los 40's,abajo: Experimento recreado en México en 2071
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Este apartado no se refiere a la educacién institucional, no pretende cambiar la
manera en que se educa a los nifios en las escuelas (aunque también sea necesa-
rio), hace mayor referencia ala educacién en integral de una persona, los circulos
sociales en los que se desempefia, su educacién psicoldgica, emocional, cultural etc.

“Una verdadera educacién en medios de comunicacién social nunca deberd
quedarse en lo descriptivo y técnico, puesto que de esta forma lo Unico que esta-
riamos haciendo seria facilitarle a los productores publicitarios la posibilidad de
que pudieran ser comprendidos mejor. Por lo contrario, si educamos también en
lo interpretativo, el receptor serd capaz de descubrir e inferir las comunicaciones
advertidas e inadvertidas que le quieren transmitir, y por tanto, estard mas capa-

cidad para evitarlas.” 7

Asimismo es necesario aceptar la responsabilidad de los medios de comunicacion
como factores desencadenantes de la discriminacidn y el racismo, exigir que la
publicidad sea multicultural y que los medios sirvan para distribuir estos nuevos
patrones a la poblacién. Si se hiciera conciencia sobre la gran influencia que tie-
nen los medios de comunicacién sobre la poblacién, se podrian adoptar medidas
para ensefar tolerancia a través de la imitacion y asi disminuir la discriminacion.”

Actualmente existen algunos paises dénde la programacién infantil es muy
estricta, no permiten la violencia y el lenguaje altisonante, en Japén por ejemplo
es dificil ver personas occidentales en la publicidad, eso es porque en este pais
existe una cultura nacionalista muy fuerte. Es preciso replantear la manera en
que tratamos a los nifios, |a falta de informacién, la ignorancia y nuestra cultura
nos han llevado a menospreciar su inteligencia y su comprensién; tenemos que
comprende que su proceso informativo es completamente diferente (de forma
mas creativa y sin inhibiciones) y eso no los hace inferiores. Si el adulto quiere
entender mas sobre los procesos cognitivos de los nifios, lo que debe de hacer
es precisamente, dejar de pensar como un adulto; ver el mundo como lo ve un
nifio, de una manera pura. “Resulta necesario un cambio social con respecto a las
representaciones sociales que tenemos sobre nifios y nifias, para superar la vieja
idea de considerarlos objetos de proteccidn, en lugar de reconocerlos como su-
jetos de derecho, es decir, ciudadanos y ciudadanas con los mismos derechos.””

78 Feria, Educacidn y publicidad, Grupo Comunicar Andalucia,
1998, pdg. 13

77 Martinez, Andlisis Psicosocial del prejuicio, Ed. Sintesis S.A,
1996, pdg. 200

78 Feria, Educacién y publicidad, Grupo Comunicar Andalucia,

1998, pdg. 14
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INTRODUCCION A LA HISTORIA

La historia es una breve composicion que se desarrolla a lo largo de 12 pequefios
parrafos distribuidos en el cuento, comienza con la presentacién del personaje
principal, Chau, una nifia de 6 afios que recibe un regalo, una mufieca rubia. A
partir de este elemento, la nifia se hace varias preguntas sobre su aspecto fisicoy
empieza a identificar modelos estéticos parecidos a su mufieca en los medios de
comunicacion (television, publicidad, etc.). Después observa en su ambiente a la
gente que lerodea, su aspecto fisico y su personalidad, al finalizar sus observaciones
se acerca a sus padres para resolver sus dudas y por Ultimo toma una decisién que
sirve como desenlace de la historia.

CHAU MUNECA

Es el personaje principal, es una nifa  Elemento importante de la historia,
mexicana de 6 afios de clase media,de  a partir de este personaje surgen las
tez morenay con una gran curiosidad ~ dudas de Chauy comienzalabusqueda
como cualquier nifio de su edad. para contestarlas.
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SENORA MAGOS

Duefia de una papeleria, 50 afios de edad, tez blanca, ojos azules.

SENOR PANCHO

Duefio de una misceldnea pequefia, 56 afios de edad, tez morena.

Estos dos personajes representan, personas de diferente sexo y caracteristicas
fisicas distintas pero que comparten una personalidad voluble y un desagrado
por los nifios.

1F

PADRES DE CHAU

Ambos de tez morena, son amorosos,
comprensivos y pacientes, en ellos
Chauencuentra una atmdsfera de con-
fianza para compartirsus inquietudes.

MAESTRA LULU

Maestra de primaria, 36 afios de edad, tez blanca.

PEPE
Joven encargado de una heladeria, 23 afios de edad, tez morena.

69
Estos dos personajes representan, personas de diferente sefio y caracteristicas
fisicas distintas, en un rango de edad menor que los dos primeros personajes, su
personalidad es generosa, amable y paciente con los nifios.

TULIO

Hombre, 38 afios, tez negra.

MEME

Mujer, 37 afios, tez blanca.

Esta pareja de personajes representa
un caso raro en las sociedades, un ma-
trimonio interracial, su personalidad
es alegre y amable, son pacientes y
agradables con los nifios.
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Chau y su primera muiieca

Desde que naci6, Chau fue una nifia de muchas preguntas.

¢Cbmo? éPor qué? éDonde?

Preguntaba siempre. Le hacia preguntas a todos, sobre todo.

Pero, Chau jamas habia preguntado por el aspecto de las personas.

Para ella eso no era importante, mucho menos para hacer amigos.

En su escuela jugaba con todos los nifios, y todos los nifios jugaban con ella.

Fue hasta el dia de su cumpleafios nimero seis cuando su tio le regalé su
primera mufieca. Venia dentro de una gran caja rosa.

Chau lasacé y empezé a observarla: Tenia dos orejas, una boquita y dos ojos muy
grandes, aunque de un color muy claro.

Su cabello se parecia al de ella, largo y lacio pero de otro color.

Sus dos brazos y piernitas eran como las de ella aunque

su piel era mucho mas clara.

“iQué bonita es!” pensé Chau, “aunque... yo no me parezco a ella.”

Desde ese dia Chau empezd a notar cosas en las que nunca se habia fijado, como
que los nifios y los adultos que salian en los comerciales de la televisién y en los
anuncios de las revistas se parecian mucho a su mufieca.

Pero la gente de la calle, sus vecinos y su familia no.

Entonces se puso a observar por aqui y por all, por ejemplo a la sefiora Magos
la duefia de la papeleria que tenia los ojos iguales a los de su mufeca. Todos los
nifios de la cuadra le tenian miedo porque siempre andaba de mal humor.

La sefiorita Lult, su maestra, se parecia mucho a su mufieca, y la ayudaba con la
tareay les contaba un cuento cada dia.

Al sefior Pancho, el de la tiendita, que no se parecia a los sefiores de la
televisién y siempre le gritaba “iDeja ahi nifia!”, y la espantaba de su aparador.
Pepe, el muchacho de los helados, que tampoco se parecia a

la gente de los anuncios, la saludaba siempre y le ponia muchas

chispas de chocolate a su helado.

Sus vecinos, el sefior Tulio que era de un pais lejano y su piel erala

mas oscura que Chau habia visto jamas. Se la pasaba cantando todo el
tiempo en su jardin y siempre tenia una enorme sonrisa.

Y su esposa Meme que eraigualita a una sefiorita que salia en la televisién. Siempre
andaba con mucha prisa y siempre se estaba riendo.

Después de haber visto todo esto, Chau fue a ver a mamé y a papa.
Ellos no se parecian a la gente de la television o a su mufieca, y eran las
personas a las que Chau mas queria y admiraba en todo el mundo.

Tal vez Chau no se parecia a su mufieca. Pero para ella su mufieca era
una persona como Pepe, como su maestra, sus vecinos, sus papas o como ella.
Y eso, era todo lo que importaba.

Lo que intenté transmitir con esta historia, es un problema que muchas veces los
mexicanos no tenemos consciente, cuando un nifio desde corta edad empieza a
compararse con los patrones estéticos que tiene mas cerca como sus juguetes
o la publicidad, équién esta ahi para decirle que no deberia intentar parecerse a
ellos? En la historia Chau se acerca a sus padres y ellos le resuelven sus dudas; en
la realidad écuantos nifios se acercan a sus padres con este tipo de preguntas?,
écuantos padres se han tomado el tiempo de explicarles a sus hijos sobre los
contenidos de la publicidad? La respuesta es: muy pocos. La intencion de esta
historia es despertar tanto en padres como en hijos la necesidad de comunicarse
y explicarse estos patrones estéticos que nos afectan como sociedad.
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~ 1 4

DISENO GRAFICO

El disefio de un &lbum ilustrado se ha convertido en estos Ultimos afios en un
requisito indispensable, todavia hace algunos afios se creia obsoleto o se hacia
por los mismos autores o alglin editor y aunque existen ejemplos muy buenos, se
tiene que aceptar que el disefio ayuda mucho en la producciény reproduccion de
este tipo de materiales. Como una pequefia introduccion incluyo dos conceptos
de disefio de Luz del Carmen Vilchis: “El disefio es en consecuencia una disciplina
proyectual que se orienta hacia la resolucién de problemas que el hombre se
plantea en su continuo proceso de adaptacién segin sus necesidades fisicas y
espirituales.” También nos dice que: “Lo disefiado comprende el producto de la
accion, cuya variedad abarca lo mismo casas, muebles, instrumentos, maquinas,
sistemas de sefalizacién, libros, revistas, periddicos, carteles, timbres postales,
dibujo de animacién, folletos, portadas, etc.””?

El disefio del album ilustrado fué hecho en una reticula muy bésica, una reticula
subdivide una pagina de manera vertical y horizontal en margenes, columnas,
espacios entre columnas, lineas de texto y espacios entre bloques de texto y blo-
ques de imagenes, este tipo de diagramacion permite que el proceso de disefio
se acelere y garantiza la coherencia visual de las paginas.?’ En este caso lareticula
que se usd, solo tiene un margen de 1.5 cm por lado, y tiene una guia vertical que
divide cada pagina a la mitad y dos guias horizontales que permiten la flexibilidad
y facilitan la coherencia entre imagen y texto.

Reticula usada
para el disefio
del dlbum

ilustrado.

79 Vilchis, Metodologia del Disefio: Fundamentos Tedricos, ENAP,
UNAM, 1998, pag. 38, 39

% Peticulas, Soluciones creativas para el disefador grdfico, Ed. Gusta-
vo Gili, 2008, pag. 10

Al ser un material para nifios, la ubicacién de los elementos no se basa en la
repeticion o el uso de una misma diagramacién para todas las paginas, lo que se
intentd en la composicién, fué organizar los elementos de manera que el recorrido
visual fuera dindmico y sencillo. En este caso las imagenes son protagonistas en
la composicion.

¥ L
g

il il

Enla proporcién de los elementos de las ilustraciones se quiso que los espacios en
blanco compensarany equilibraran el peso de las figuras que son de gran tamafio,
para lograr esto las imagenes fueron dispuestas de manera centrada, lateral o
inferior dejando grandes espacios vacios.
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Se planed que las figuras no dominaran por completo el espacio, se distribu-
yeron de tal forma que existiera espacio adicional al requerido por el texto,
con el fin de no saturar el plano, y las texturas fueron usadas sélo en ciertas
partes para evitar la saturacion.

~ 1 4
DISENO TIPOGRAFICO
Se le conoce como tipografia a la notacidn y organizacién mecéniza del lenguaje,
es un sistema de simbolos convencionales que se adopta para documentar una
disciplina através de un cédigo grafico, usando unidades repetibles diferenciados
por atributos como: forma, construccidn, proporcién, modulacién, espesor, grosor,
terminaciones o decoracién.®

La tipografia que se escogi6 para este trabajo en especifico se llama Sassoon
Primary Typeface, fue creada por la Doctora Rosemary Sassoon y Adrian
Williams en 1986, la Doctora Sasoon dedicé varios afios de su vida a la in-
vestigacion de tipografiasinfantiles y posteriormente se dedicé a crearlas;
comenzd su proyecto preguntandole directamente a los nifios que tipografias
y que espaciado entre letras eran més faciles de leer, descubrié que los nifios
preferian las tipografias ligeramente oblicuas®, sin patines superiores y con

* Tipografia oblicua: Es el resultado de la inclinacién de la redonda, sin
que su apariencia sufra grandes cambios.

8 Baines y Haslam, Tipografia, Funcidn, forma y disefio, Ed, Gustavo
Gili, 2005, Pag. 9,10, 54, 55,125

pequefios patines de salida, estas caracteristicas los ayudaban a unir las letras
en palabras y coincidian con las caracteristicas que se daban para aprender
a escribir letra manuscrita.

Sassoon Primary fué una de las primeras tipografias que desarrollé la Doctora
Sasson y tuvo un gran exito entre editoriales educativas por que representaba
a la letra manuscrita pero no era un modelo demasiado estricto, se las describe
como “representaciones de la letra manuscrita”, una de las razones por las que la
Doctora Sassoon se interesé en desarrollar tipografias infantiles fué al observar
que una gran parte de las tipografias modernas disminuia sus ascendentes y
descendentes para incluir el mayor texto posible en un espacio limitado, esto
estaba bien para adultos que leian fluidamente, pero qué pasaba con los nifios?
Sassoon se dié cuenta de la necesidad de crear una tipografia de letras amigables
y faciles de reconocer.®?

El puntaje que se empled fue de 20 puntos, en proporcién con el formato del libro
y el tamafio de las imagenes este tamafio facilita la lectura de los nifios.

Chau y su primera mufieca 12 pt.

Chau y su primera mufeca 16 pt.

Chau y su primera muneca 20 pt.

* Legibilidad y Lecturabilidad: Ovink lo define como la facilidad y preci-
sién con la que el lector percibe los textos impresos y hace referencia
a la percepcidn visual. Lecturabilidad, Se define de la misma manera
que legibilidad pero hace referencia a la comprensién del texto. Lyn-
ne Watts y John Nisbet, Legibility in children’s books: a review of re-
search (Windsor: NFER Publishing Company, Ltd., 1974), p. 10. Unos
Tipos Duros, Teoria y practica de la tipografia, Web.

82 “Why Sassoon?” Dr. Rosemary Sassoon, Adrian Williams, Web.
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DIMENSION COGNITIVA

Eltexto usado en esta historia fue es-
crito por mi, bajo la tutelay correccion
del Profesor Mario Rey, académico en
la Facultad de Filosofiay Letras de la
Universidad Nacional Auténoma de
Meéxico, quien tuvo la amabilidad de
sefalar las partes débiles u obvias
de la trama y darme consejos para
corregirlos, lo que buscaba realizar
era una historia corta y concreta
que con ayuda de las ilustraciones
transmitiera un mensaje tal y como
dice Martin Salisbury: “El ritmo de la
narracion es basico para mantener el
interés del lector joven por la historia.
Hay muchas maneras de controlarlo:
variando el tamafio de las imagenes,
modificando el punto de vista o alter-
nando la distribucién de laimagen en
la pagina.”®

Como referencias del texto encon-
tré dos publicaciones similares que me
sirvieron de inspiracion y ejemplo, la
primera es un material de origen espa-

fiol titulado Diferentes: Guia ilustrada
sobre la Diversidad y la Discapacidad
de Angels Ponce, conilustraciones de
Miguel Gallardo, dirigido a nifios de 4
a 8 afios de edad; esta guia muestra
a los nifios las diferencias en todos
los aspectos, desde las diferencias
entre animales y plantas, el clima, las
religiones, pasando por las diferencias
entre personas, raza, tamafio, formas
de pensamiento, enfermedades o
discapacidades, etc. Ademas incluye
actividades para que los nifios inte-
ractieny aprendan sobre sus propias
diferencias y cualidades. La segunda
referenciay quizé las mas cercana, es
el libro titulado Colores que se aman,
de Paco Abril y con ilustraciones de
Anne Decis; en este cuento se desa-
rrolla la historia de Luca hijo de un
hombre de raza negra y una mujer
derazablancay sus dudas acerca del
papel que desempefia el color de la
piel en la sociedad.

Imdgenes: Arriba, guia “Diferentes”; Abajo: llustraciones de “Colores

que se aman” de Paco Abril

85 Salisbury, llustracién de libros infantiles; Cémo crear imdgenes para

su publicacidn, Ed. Acanto, 2005, pdg. 82

Después de terminar la historia
llegd el momento de pensar en las
ilustraciones y las técnicas que se
podrian usar; el principal problema
era cémo representar los diferentes
tonos de la piel de los personajes,
sin que fuera una solucién dema-
siado obvia, se buscaron materia-
les que pudieran asemejar la piel
morena, el cartdn, resulté ser una
excelente opcién, permitia usar di-
ferentes técnicas, no era un material
delicado y ademas proporcionaba una
textura general, un cierto tipo de
“atmosfera” dandole a la historia
un segundo significado; conectaba
el color de la piel con un material
muy comun en nuestro entorno, de
acuerdo a este fundamento, uno de
los referentes para la seleccién visual

fue la estética de las ciudades de
México, puestos comerciales, gra-
fica popular, residuos e incluso la
basura, fué unainspiraciénala hora
de escoger el soporte y las texturas
que conformarian las ilustraciones.
El segundo referente que se dirije
mas o menos por el mismo eje son
las ilustraciones de la italiana Chiara
Carrer, su trabajo se caracteriza por
utilizar materiales diversos como la
tela, el cartdn, diferentes papeles,
etiquetas, fotografias, propaganda,
que complementa con grafito, mar-
cadores, crayones, etc.

Izquierda: “Residuos” Fotografia tomada de la SEDEMA,; Derecha:

Portada para “Le Lutin des Arts” de Chiara Carrer
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DIMENSION ESTETICA

La seleccion de las texturas se hizo pen-
sando en lo antes mencionado unaserie
de materiales como tela, papel, que
junto con el cartén hicieran un juego
de texturas, en una composicién limpia
y sin saturacién, una representacion
sobria de la estética de las ciudades
de México.

Los personajes de la historia podrian
ser situados dentro de la escala de
iconicidad en el segundo nivel, el fi-
gurativismo, ya que tienen un nivel de
detalle medio-alto. Los objetos guardan
un menor grado de semejanza con la
realidad, aunque serescatan los rasgos
elementales del objeto remitente, en
este caso personas. En los ejemplos de
esta pagina se muestran los bocetos del
personaje Chauy se puede apreciar el
nivel de iconicidad. La técnica que se
us6 fue una mezcla de gouache, acri-
lico, marcadores de cera, y acuarela
blanca, todo sobre cartén; las texturas
de tela, papeles, plastico, entre otras,
fueron agregadas posteriormente en
Photoshop.

Primeros bocetos, estudio de personaje, prueba digitales y primera
prueba de gouache sobre cartdn y resultado final..
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Al ser la connotacién un proceso es-
trechamente ligado al conocimiento
previo del espectador parainterpre-
tar el significado o significados de una
imagen, los libros infantiles deben
tener poca carga simbdlica o sdlo
la que un nifio de 5 o 6 afios pueda
interpretar; sin embargo gracias ala
investigacion realizada sabemos que
los nifios de esta edad son capaces
deidentificar un gran espectro de sig-
nificados con respecto a unaimagen.
Se podria decir que la connotaciéon
desarrolladaalo largo dellibro es el
color de la piel; queria representarlo
de una manera distinta pero que no
fuera totalmente erratico como seria
usar un color azul o verde; el cartén
cumplié perfectamente su funcién
ya que es fondo y figura a la vez, le
da textura y un contexto cultural.

Abordar el tema de la discrimina-
cion e intentar explicarla a los nifios
de una manera sutil pero directa es
un trabajo dificil, écémo representar
la discriminacién?, de manera que no
termine siendo solamente una guia
o un gran catalogo de las diferen-
cias que existen entre las personas,
écodmo se hace del tema algo propio,
algo con lo que un nifio pueda iden-
tificarse? La respuesta estd en hacer
que el nifio se sienta dentro de la
escenay que se sienta identificado,
usando otros nifios por ejemplo.?

Para un tema como la discriminacion
racial probablemente usar animales
no seria la mejor idea; es por esto
que opte por usar nifios y no sélo eso
sino niflos mexicanos. Enla creacién
delibrosilustrados existen varios te-
mas que son dificiles de explicar aun
nifio, ya sea por su complejidad o por
tabus que existen en las sociedades,
temas como la violencia, el sexo, la
homosexualidad, el abandono, la po-
breza, la muerte, etc. Aun asi existen
ejemplos formidables que lo hacen
de una manera extraordinaria, Sinna
Mann de Svein Nyhus y Gro Dahle es
un gran ejemplo del acercamiento a
los nifios un tema como la violencia
intrafamiliar.

llustracién de Sinna Mann (Hombre Enojado) de Svein Nyhus

En el dibujo la linea siempre es impor-
tante, ya sea un boceto o el principio
de una ilustracién, las lineas siempre
nos dan la expresividad o larigidez que
seguira teniendo nuestro trabajo hasta
el final, en el libro El arte y el dibujo,
se refieren al dibujo objetivo como el
principio de todo, es representar al
objeto sin luces, sombras o profundi-
dad: “El dibujo objetivo es un trabajo
basicamente lineal; en la linea se en-
cierra toda la informacién figurativa
y la gracia de la obra... lineas y trazos
determinan el caracter y el énfasis en
la representacién.”®

Elaspecto fuerte de lasilustraciones
de este dlbumilustrado es precisamen-
te lalinea, fueron hechas con trazos de
primera intencidn, lo que les agrega
personalidad y dinamismo, es por eso
que se necesitaba de una técnica que
permitiera explotar ese punto,noes un
dibujo metonimico*,pero cuenta con
caracteristicas que sonimprescindible a
lahora de dibujar personajes infantiles,
son simples pero capaces de transmitir
un amplio espectro de emociones hu-
manas. Dibujar nifios es un aprendizaje
constante, jamas se tendra una pose de
mas de un minuto, los bocetos deben
ser breves y concisos. Lo mejor de di-
bujar nifios es que con ellos existe una
interminable cantidad de posiciones,
ideas e inspiracion.

85 Ll Arte y el dibujo, Parramén, 2071, pdg. 108
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y Gro Dahle * DIbujo metonimico: Se refiere al dibujo que copia tal cual la realidad
84 Heller y Chwast, lllustration: A visual history, Harry N. Abrams, del objeto, es detallado y preciso, es el anténimo del dibujo sintético.

2008, pdg. 229
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RELACIONES SINTAGMATICAS

En una secuencia existen varios as-
pectos que se pueden analizar; uno
de ellos es la posicion de los objetos
dentro del plano, si un objeto se en-
cuentra en la parte superior del plano
puede interpretarse como una salida
del espacio, si se encuentra en la par-
te inferior puede estar en reposo o
bajando, si esta a la izquierda puede
significar un retroceso o un antesy a
la derecha puede interpretarse como
un progreso en latrama o un después;
en esta distribucién en particular son
excepcionales las composiciones cen-
trales, la mayoria estan ubicadas en
izquierda-derecha o arriba-abajo, lo
que aumenta el dinamismoy la accién
de la pagina. El segundo aspecto para
analizar es la aparicién congruente de
los personajes a lo largo de la historia,
en este caso Chau al ser el personaje

Izquierda: Alusidn al personaje sin mostrarlo
por completo, derecha: Distribucidn
izquierda-derecha

principal aparece en todas las es-
cenas, al estar dirigido a un publico
infantil es de suma importancia que
el personaje principal guarde simi-
litud a lo largo de todo el cuento, a
diferencia de una pelicula donde el
actor es el mismo, en un album ilus-
trado o secuencia gréafica el dibujo y
la capacidad del dibujante de poder
repetir a los personajes es vital para
no causar confusidn en el especta-
dor. El propésito de este proyecto
es causar empatia o identificacién
con el personaje, es por ello que su
repeticién continua es necesaria, sin
embargo no es imprescindible que
el personaje aparezca completo en
todas las escenas, puede recurrirse
alos diferentes encuadres o acerca-
mientos, para insinuar su aparicién
sin tener que aparecer totalmente.

El Ultimo paso paracomprobar sila secuenciainterna del dlbumilustrado, era hacer
una prueba directamente con un grupo de nifios; el colegio St. Michel ubicado en
el Barrio La Concha, Xochimilco, D.F, me dié la oportunidad de leer el album a 20
nifios de entre 5y 6 afios. La historia fue leida por una de sus maestras, mientras
que yo tomaba notas y observaba lareaccién de los nifios, gracias a esto identifique
tres problematicas dentro de la secuencia:

1 Existe unapobrerelacién entre lamufiecay los personajes de los anuncios de
publicidad, los nifios no piensan que estos se parezcan a la mufieca.

2 Losnifios no pudieron formar por completo la conexién en el eje mufieca- per-
sonajes de anuncios- personajes de ejemplo (Maestra, vecinos, sefior Pancho,
etc.)

3 Elfinal deja a los nifios en expectativa, falta un cierre mas concreto, algiin un
tipo de moraleja, que complete la historia.

La experiencia de leer el cuento a los nifios, abrié por completo miperspectiva; la
interaccion entre los nifios, el cuentoy los personajes es un ejercicio muy completo
que permite identificar las partes fuertes y las partes débiles de la historia, las
ilustraciones y la conjuncién de éstas; los puntos fuertes que pude observar fueron:

1 Lospersonajesde Chauylamufiecaresultaron ser facilmente identificablesy
agradables a los nifios, fue sencillo para los nifios recordar el nombre “cHau”.

2 Lastexturas llamaron su atencion.

3 Los personajes en general les parecieron entretenidos.

4 ldentificaron que todos los personajes eran diferentes (edad, color de piel,
personalidad).

5 Alfinal lamayoria contesté que para ellos no eraimportante el color de la piel
para hacer amigos.

6 Para ellos no existia una relaciéon entre el nivel de maldad o bondad de una
persona y su color de piel.

83






espués comprobar la efectividad del cuento de manera practicay no limitar
el aprendizaje a un desarrollo tedrico, las conclusiones que obtuve variaron
considerablemente; pude darme cuenta que a pesar de los errores del
albumy que este no quedara seleccionado en el concurso de la Orilla del Viento,
el proyecto era capaz de despertar en los nifios cierta identidad y curiosidad,
observar a las nifias y nifios comparando su color de piel y su pelo, sus ojos y sus
rasgos e incluso su propia familia, me dio una satisfaccién dificil de describir.
Esta proyecto me hizo reflexionar acerca de todo lo que me falta por aprender
para obtener mejores resultados; todo el tiempo que trabajé en esta idea aprendi
sobre nuevas técnicas, autores, opiniones, tendencias y vangua rdias con respecto
al lbum ilustrado, me di cuenta de lo especial que es este formato y la infinidad
de posibilidades que uno tiene para compartir una historia con un nifio y las re-
compensas que deja al descubrir que les has lensefiado algo, por pequefio que
sea. Personalmente creo que la relacién entre el dlbum ilustrado y la ilustracién
como una disciplina del disefio es menospreciada, el 4lbum ilustrado permite
desarrollar los mismos aspectos disefiisticos que uno enfrentaria al realizar por
ejemplo, un cartel, se necesitan los mismos conocimientos basicos sobre el espacio
que compartiran texto e imagen, la distribucion en el plano, el equilibrio, la propor-
cioén, la ubicacidn, etc. ademas, permite experimentar con diferentes tipografias
y estilos de ilustracidn y al igual que un cartel, un dlbum ilustrado tiene la funcién
de informar y atraer al espectador. Es importante entender que la ilustracién es
una parte del disefio y por lo tanto necesita la misma planeacién y método que
cualquier otro proyecto, probablemente el error de muchos ilustradores y el por
qué de la separacion tan radical entre un trabajo deilustracién y uno de disefio, es
no planear sus ilustraciones como parte de un todo, se hace lailustracién sin tener
consciencia del tamafio que abarcara en la composicién, la tipografia que se va a
utilizar o incluso el método de impresién en el que se va a reproducir, es por eso
que muchos trabajos terminan con un recorte dudoso de lailustracién, incrustada
enunfondoy con el texto ocupando los espacios que todavia quedan disponibles.
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El mal uso de lailustracion es la razén por la cual se piensa que los ilustradores
no saben disefar, una ilustracién bien hecha es un trabajo integral de disefio por
si solo. Aprendi que existen autores que no reconocen al dlbum ilustrado como
un género aparte dentro de la literatura infantil, que lo consideran un material
ambiguo y que bien podria ser una invencién dentro de las nuevas tendencias; lo
cierto es que después de lainvestigacién realizaday tomando en cuenta la opinién
de autores que se dedican a su elaboracién, pude deducir que el dlbumilustrado es
unformato que si es nuevo,pero al parecer estara entre nosotros mucho tiempo, ya
sea por su versatilidad, su facilidad de manejo, sus contenidos o por la menera en
que transmite sus mensajes. A partir de esto me propuse mejorar y perfeccionar
la historia y las ilustraciones de Chau y su mufieca, y hacer que este intento por
cambiar la percepcién racial de nuestra sociedad no se quede sélo en la teoria.

Por Ultimo pude observar una pequefia muestra de todo el universo que con-
forman los nifios mexicanos y sus reacciones ante el tema de la discriminacién;
pude entender que no es un problema superficial, y que a la edad de 5 6 6 afios
los mexicanos ya tenemos implantada la idea de la diferencia entre blancos, mo-
renos, negros, etc, y laimportancia de estos colores en nuestra sociedad; creo que
el mexicano es de naturaleza noble pero también tiene una pobre confianza en
si mismo y en los que le rodean, la prueba de ello es que desconfia de su propia
piel y de aquellos que la comparten.

Tendemos a pensar en los nifios de una manera condescendiente, a pesar de
que todos alguna vez fuimos nifios, la consideracién hacia ellos es infima, en nues-
tra sociedad son una de las minorias mas ignoradas y maltratadas; es necesario
dejar de tratar alos nifios como sino nos entendieran y empezar a prestarles mas
atencién, a darles un lugar dentro del grupo social, dentro de una sociedad que
ha sido creada en funcién de los adultos.
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Desde que nacio,
Chau fue una nifia de muchas preguntas.
sCOMO? ;PORQUE? ;DONDE?

e Preguntaba siempre.
=18 L Le hacia preguntas
2N a todos, sobre todo.
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i e e | , | Para ella eso no'era importante,
’ | ' mucho menos para hacer amigos.
En su escuela jugaba con todos los
~ nifos, y todos los nifios
jugaban con ella.
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En su cumpleanos numero seis su
Tio le regald su primera muneca,
adentro de una gran caja rosa.
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Chau la saco y
empezo6 a verla:
tenia dos orejas,
una boquita...  J

. | = \ | ..ydosojos muy
] | ~grandes, aunque

de un color muy
i claro.

g ."-.“__
L]

o




Sus dos brazos y piernitas también
iguales, aunque su piel era mucho ma

eran
s clara.

El cabello de
la muneca se
parecia al suyo:
largo y lacio pero
de otro color.

“iQue bonita es!”
Pens6 Chau,

“aunque... ,
no me parezco a ella”. ¥



Desde ese dia Chau empezd a notar cosas
en las que nunca se habia fijado, como que
los nifnos y los adultos gue salian en los
comerciales de la television... '

...y en los anuncios de las revistas se
~ parecian mucho a su mufeca.




Entonces se puso a observar por
aqui y por alla; por ejemplo a
la senora Magos la duena de

la papeleria, que tenia los ojos

~ iguales a los de su muneca.

| os ninos de la cuadra

le tenian miedo porque
siempre andaba de mal -

humor.




Al sefior Pancho, el de la tiendita,
que no se parecia a los sefiores de
la television, y siempre le gritaba:

““DEJA AHI NINA!”

y la espantaba de su aparador.



La senorita:Lului, su maestra, se
parecia mucho a su muneca, la
ayudaba con la tarea y les contaba
un cuento cada dia.




Pepe, el de los helados, no
se parecia a la gente de
los anuncios, siempre la

saludaba y le ponia muchas

, | chispas de chocolate a su
helado.




A su vecinoy Tulio, que era del sur y

tenia la piel mads oscura que Chau
habia visto. :

Siempre cantaba cuando lavaba su
carro, tenia una enorme sonrisa...

~...su-cabello

parecia un
enorme algodon
de azucar negro.




A Meme, la esposa de Tulio que se
parecia a una de las senoritas de la
television.

Siem_pre andaba con prisa, de aqui
para alla...

...a Chau le gustaba
saludarla cuando
sacaba a pasear a

- su perro.
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Después de haber visto todo esto, - ...pero eran las personas a las que
Chau fue con Mama y Papd, que Chau mas queria y admiraba en
no se parecian a la gente de los | | todo el mundo.
anuncios... ‘ | | .




Tal vez Chau no se parecia a su
muneca, pero para ella su muneca
era alguien como:

Pepe,

como su maestra,

como sus vecinos,

como sus Padres,

como ella.
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