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TURIBUS
Introduccion

La Ciudad de México es de las mas grandes del mundo y por lo tanto es cadtica esto lleva a dejar de apreciarla y no valorarla
como es debido, pues en contraste a lo anterior también es una urbe hermosa llena de colores y paisajes arquitecténicos a todo

su esplendor, por todo esto se analizé que una ventaja para apreciar la grandeza de nuestra cuidad la proporciona el proyecto:
Turibus, un transporte turistico que brinda una opcién dinamica para conocer ciertas zonas importantes de la ciudad.

El Turibus de la Ciudad de México como transporte turistico, tiene como virtud adaptarse a las necesidades de un servicio de
guia turistico popular que ofrece la experiencia de vivir abordo un paseo histérico y contemporaneo, conociendo los puntos
de mas interés de las principales ciudades de México.

Asi que este proyecto centra en ese punto la idea de acrecentar la informacion de la diversidad visual que un viaje en Turibus
proporciona no solo a los turistas si no a los mismos residentes para mirar con 0jos mas nacionalistas nuestro entorno patrio.

Motivo por el que este proyecto propone la creacidon de dos soportes de difusién que informen las ventajas de utilizar este
medio turistico.

El Turibus organiza sus recorridos por zonas, abarcarlas todas seria algo sumamente complejo por lo que se decidi6 hacer
los soportes graficos solo para algunos del recorrido realizado en la zona de Chapultepec a Centro Histérico en la Ciudad
de México, ya que es en esta seccion donde se encuentran imagenes de lugares atractivos como también emblematicos
de nuestra gran ciudad.

Actualmente es comun el uso de las computadoras para practicamente todo, desde los bancos en linea, redes sociales,

etc., donde se hace mas facil la comunicacién con los companeros, amigos y familiares por ejemplo: las cartas, tarjetas y

postales ahora se mandan de manera digital haciendo su uso mas dindmico, preciso como también rapido, por lo que se
propone este catalogo digital y el video para un mejor aprovechamiento de este medio.

Esto sera motivo esencial para dar a conocer mayor parte de su ruta,ya que asi se
puede promover y lograr que la ciudadania,comprenda y valore la riqueza cul-
tural y la importancia social del entorno de la ciudad.

El uso del discurso retdorico es importante para el analisis de los elementos cul-
turales que se manifiestan en el recorrido del Turibus.Con el fin de mostrar una
imagen urbana actual, para la comprension y valoracion de la Ciudad de México.
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omo primer paso es importante cuidar los componentes de los soportes para un catadlogo digital y un video, refirié-

ndose a su elaboracién asi mismo los elementos de composicién fotograficos ya que las imagenes son la parte esencial de

ambos, al igual que en la imagen utilizada dentro de un sistema audio visual, también es importante entender correctamente
los conceptos del discurso retérico pues en éste se basara un andlisis sobre los comportamientos culturales. Para el correcto
seguimiento, es también importante la investigacion, recopilacién y analisis de datos del Turibus de la Ciudad de México para
finalmente lograr la creacién de los sportes con base a los pasos del modelo.

Continua con un analisis sobre la historia del Turibus de la Ciudad de México donde se encuentran diversos motivos para
este desde politicos hasta algo tan simple como un desarrollo social atraves del turismo encontrando asi que los motivos del
propio transporte no son muy diferentes a los de este catdlogo, estando estos mismos en su misidn, vision y valores.

Mas adelante se realiza un recorrido a grandes rasgos por las distintas rutas de dicho medio, con enfoque en la de interés
que es la de Chapultepec a Centro Histérico para poder admirar con detenimiento los monumentos y edificios de gran
valor para la ciudad que se encuentran a lo largo de este recorrido.

Dando pie entonces al desarrollo de la propuesta paso a paso con el debido anadlisis de cada lugar de importancia asi
también de la toma fotografica realizada y los elementos técnicos para su desarrollo grafico proporcionando como
producto final un proyecto que tiene el interés de redescubrir la belleza cultural de la Ciudad de México.
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1.1 Concepto de soportes graficos.

Entendemos como soporte el medio o los medios, herramientas de los cuales nos valemos para enfocar, o proyectar adecuadamente el
objeto a disenar, el cual se visualiza para asi poder hacer uso adecuado de las herramientas que constituyen cada uno de los recursos
disponibles, haciendo la mejor seleccion para poder darle la fuerza necesaria al proyecto a disefar.

Estos soportes en general tienen como principal objetivo enterar o informar, de ahi la importancia de hacer una debida seleccién de
estos para poder guiar adecuadamente el objetivo, ya sea en un soporte del Diseno editorial o del Disefo audiovisual, en las dos dis-
tintas areas existen distintas opciones de las cuales se puede sacar un debido provecho a las cualidades de cada una, incluso se
puede hacer uso de mas de un soporte ya sean dos impresos o uno impreso y otro digital, en fin esto depende de varias

situaciones pero principalmente de la manera en que se adecue la informacion, incluso algunos pueden tener la

doble connotacién de impresos y pueden funcionar como digitales también.

Estos son primordiales dentro del Disefio y Comunicacién Visual ya que este se guia a partir
de la vista por medio de lo cual captura la atencién con el uso de cualquier soporte
utilizdndolo funcionalmente.

Se pueden dividir en impresos y digitales algunos ejemplos de
cada uno serian:

mundo de la

Impresos

Cartel
Anuncio o aviso en lugar publico con fines informativos o publicitarios.

Ejemplo de cartel
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Postal

“Tarjeta postal” o tarjeta de correo, es una pieza rectangular de cartulina, o cartéon

fino, preparada para escribir y enviar por el correo tradicional, sin necesidad de usar
un sobre.

BLACIO DE BELLAS ARTES

Ejemplo de postal por el frente

Catdlogo impreso

Es la relacion ordenada de elementos pertenecientes al mismo conjunto ya sean fo-
tografias, o texto.

En Westminster se acumula lo mas visitado de Lon

que hoy es laimagen viva de

Ejemplo de catdlogo impreso 1 Ejemplo de catdlogo impreso 2
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Digitales

Banner

En espanol: banderola, es un formato publicitario en Internet. Esta forma de publicidad online consiste en incluir una pieza
publicitaria dentro de una pagina web.

peiando huejig

Ejemplo de banner 1horizontal

Ejemplo de baner 2 vertical
(atdlogo digital

Tiene la misma funcién que el catalogo impreso solo que se adapta

para funcionar de manera digita con el uso de programas especial-
izados.

i wn
F punpre—— v
DE — = 1 Video

o= Es la tecnologia de la captaciéon por medios digitales de una secuencia de imagenes
gue representan escenas en movimiento.

Al
B W
T _5_3

- Ei| S
i = = in
Ejemplo de catdlogo digital

Ejemplo de video como se
muestra en pantalla
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1.1.1 Discurso retdrico para proceso de diseno.

El discurso retorico, en este proyecto es la forma en cémo
planteamos, verificamos y justificamos nuestro objeto disefado,
es decir, podemos entenderle como la base de ciertos pasos que
en realidad se pueden establecer como la creacion de discursos
audaces y efectivos en cuanto a sus propositos.

La retdrica estructura adecuadamente los discursos para aumentar
la capacidad de seduccién, para convencer y orientarlas actua-
ciones de sus destinatarios. Sirve para decir lo mismo pero de una
manera mas convincente y mas apropiada, logrando que algo
parezca necesariamente lo mas adecuado.

Por lo tanto podemos entender que el discurso retérico en la co-
municacion visual es crear una manera Unica y exclusiva de decir
algo ya sea a través de medios impresos o audiovisuales pero que
deben ser sugerentes, apelando a los sentidos y al entendimiento
de tal modo que se convierta en persuasivo. (Rafols, 2003)

El diseno visual es un campo permanente de muchas hipétesis,

ya que se considera en su gran mayoria que todo se estructura

de manera subjetiva. La Subjetividad, si bien es el punto de vista
de cada persona, no olvidemos que éste es influenciado por las
necesidades y/o deseos, dependiendo de las vivencias de los suje-
tos de una manera connotativa. En el disefo este punto de vista es
algo muy importante lo cual se puede guiar en los siguientes pa-

sos: describir-explicar-justificar-demostrar-convencer.

El diseﬁO constituye un discurso que siempre se esta reha-
ciendo de modo que, el caracter discursivo del diseno depende
de la perspectiva en que cada quien adapte su manera o sus
necesidades, ya que debemos conocer y tener una buena investi-
gacion y conceptualizacion es en cuanto a contextualizar proceso
econémico social cultural, el impacto causa y efecto, para la con-
ceptualizacion es importante tomar como base un determinado
concepto como podrian ser-las ﬁg_;uras retoricas.

Para poder disefar y después discernir con estos conocimientos y
lograr expresar nuestra idea a partir de las cosas que conocemos y
sabemos.

El discurso en el disefio y su correcta aplicacion es fundamental
para lograr una 6ptima comunicacion con nuestro publico meta a
través de nuestro objeto disefiado pues éste debe hablar y hacerse
entender por si solo, pero la Unica manera de lograrlo es cunado
esta correctamente fundamentado y entendible.

El disenar es realizar lo disenado paso por paso e intentar relacio-
nar sujeto /objeto dentro del disefio, y explicarlo todo al mismo
tiempo. Para alcanzar este arduo objetivo podemos utilizar el dis-
curso retorico. Dentro del disefio, el discurso retérico nos muestra
que lo mas importante es: el lenguaje que sé utilizard, los términos
y como se estructurara todo en conjunto y es que la explicacién
del objeto a disenar esta vinculada a su descripcidn y esta es la que
se va moldeando dependiendo las necesidades de nuestro mismo
objeto a disenar pues una buena descripcidon nos proporciona
buena conceptualizacién. (Irigoyen, 2008)

Como Leonardo Da Vinci menciona en una de sus obras titulada
“El libro de la pintura”;( Del ervor de quienes ejercen la
pV‘aXl'S sin la ciencia) Asi que todo lo puesto en practica
debe estar fundamentado siempre en una buena teoria. (en, Kup-
pers, 2002)

Ahora bien entendamos qué es y cdmo se estructura el discurso
retorico, podemos describir que esta compuesto por 5 elementos:

1. Invetio, describir: se relaciona a la idea, la necesidad de resolver
un fendmeno de comunicacién visual, podemos entenderle como
esa solucion que resolverd el problema de comunicacion visual.
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2. Elocutio, explicar: se refiere a la congruencia para expresarse
adecuadamente, generalmente se utilizan un sinfin de recursos,
entre estos las figuras retéricas, las cuales integran los modos de
expresion que apartandose de otros mas ordinarios o sencillos,
conceden al discurso un singular aspecto, segun el proposito del
mismo.

3. Actio, justificar: se refiere a las acciones que se desarrollaran
para lograr el objetivo del mensaje podemos entenderlo como
aquello que se realizara para emitir el mensaje instruye sobre las
diferentes entonaciones para pronunciar el discurso, asi como los
gestos adecuados para acompanarlo y la apariencia propicia para
conseguir el propdsito.

4. Dispositio, demostrar: se refiere a la disposicion y disponibili-
dad para emitir el mensaje, es decir el orden expositivo de los epi-
sodios del discurso, ademas de cdbmo estos habran de articularse
en orden a su eficacia. Este elemento articula el discurso en cuatro
partes:

a) El exordio, donde tiene lugar la captatio benevolentiae o captu-
ra del interés y afecto del publico: es la introduccion del discurso,
donde se intenta interesar al publico.

b) La narratio, o relato expositivo de los temas previstos.

¢) La confirmatio, o valoracién de los argumentos.

d)Y la peroratio, el epilogo, donde se concluye el discurso y se
dispone al auditorio para el fin previsto.

5. Memoria, convencer: se refiere a la retencion del discurso, es
decir aquello que se quedara grabado permanentemente en el es-
pectador, sirve para recordar los distintos elementos del discurso
en un orden especifico.

1.2 Catalogo digital.

EI Catdl0g0 es una publicacion de caracter publicitario, es decir
qgue funciona como promotor o como elemento de difusién para

informar al publico sobre un producto. (Jha de |as venta)as
de este soporte es que puede presentarse en am-
bas modalidades: impreso y digital.

En términos generales, un catalogo impreso es aquella publicacién
cuyo fin primero es el de la promocién de aquellos productos o
servicios que se ofrece y sobre la cual en definitiva versara el ca-
talogo. Comprende una recopilacién de imagenes y texto que se
organizan u ordenan de modo alfabético u otra manera.

Hablando propiamente del catdlogo digital se dice que es una
adaptacion del catdlogo comun impreso que funciona para dar un
cierto orden a la informacion requerida ya sean imagenes o texto,
de modo que se adapta a la tecnologia con la ayuda de distintos
programas que son usados como herramientas para el objeto a
disenar y asi proyectarlo logrando su principal finalidad de infor-
mar.

El catdlogo digital tiene muchos puntos a favor, en la actualidad
toda la informacion mayormente ya es consultada por medio de la
internet, hoy dia de las principales vias de informe, ademas de eso
es mas facil su difusion.

Otro punto a favor es el ecolégico al dejar de usar el papel como
medio cada vez mas, se evita la tala de arboles desmediday la
basura pues en algun punto se llega a convertir en desecho.

Este soporte independientemente de su presentacion requiere
ciertos elementos que ayudan a su proyeccién es decir depende de
diversos elementos gréficos que en conjunto formaran el soporte.
Estos elementos comenzaremos a desarrollarlos en los siguientes
puntos.
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1.2.1 Reticula.

Es una estructura de dos dimensiones compuesta de lineas y colo-
res en distintas posiciones, es utilizada como una herramienta por
tipografos, graficos, y fotografos, que tiene como finalidad lograr
un equilibrio en la organizacion de textos, imagenes o videos de
una forma coherente, bien estructurada y proporcionada, obten-
iendo una buena composicidon al momento de disefar.

Las reticulas se pueden crear de diferente manera con diferente
division de lineas e interlineados segun las necesidades lo requi-
eran en el bosquejo del disefo se puede iniciar dividiendo nuestro
formato en dos, luego horizontalmente en dos o tres campos y asi
sucesivamente hasta obtener la distribucion requerida.

Ejemplo de reticulas sencillas primer
cuadro superior izquierda, division en 6
para titulos, texto y/o imagenes, su-
perior derecha, nueve divisiones para
mantener igualdad en el equilibrio de
elementos, en la parte inferior izqui-
erda de manera horizontal una subdi-
vision mas mostrando el aumento de
divisiones en las reticulas para obtener
diferentes modos de utilizacion o dis-
tribucion de elementos, por ultimo en el
lado derecho inferior mas subdivisiones
de manera horizontal y vertical.

En las cuales se muestra fundamen-
talmente la armonia de imagenes e
ilustraciones ya que estas se tienen

que adaptar funcionalmente al espacio
reticular junto con el texto dentro de la
reticula para garantizar el dinamismo
simétrico dentro del diseno.

Ejemplo 1 reticulas

A este tipo de clasificacion reticular se les lama mancha e ilustra-
ciones con ocho campos reticulares, retomando lo anterior cuan-
do se hacen las subdivisiones y combinaciones de este numero de
tamanos, de imagenes diferentes.

Esta division se hace posible a dieciséis campos ofreciendo multi-
ples posibilidades de variacion, y esto puede ir en aumento como
se muestra en el ejemplo siguiente.

B

En el primer cuadro se muestra
la division sencilla de cuatro en
el segundo de dieciséis, en el ° 5 °
tercero cuarto, quinto y sexto
caso se muestra el aumento
reticular del que se habla ante-
riormente.

Ejemplo 2 reticulas

En este otro ejemplo podemos
observar las mismas divisiones
pero de manera impar con la
misma finalidad de una infinita
distribucidn texto e imagenes
dentro del campo reticular.

Ejemplo 3 reticulas




Desde la antigiiedad esta es muy importante, se ha usado por
arquitectos, escultores y pintores, por civilizaciones como la
griega, egipcia y maya, ellas se basaban en la proporcién aurea
también llamada divina, dicha proporcién fue determinada gra-
cias a la observacién de la naturaleza por ejemplo en la concha
de un caracol Nautilus.

Caracol Nautilius

El mismo cuerpo humano, la forma de los panales de abeja etc.,
todos comparten una armonia en sus formas y proporciones, las
cuales tiempo después se descubrié que contenian una férmula
matematica conocida como el nimero de oro.

Su funcién es representar en cifras las proporciones divinas que
demuestran la impresionante grandeza de la naturaleza, misma
perfeccidn que es llevada a los diversos soportes una vez que se
estructuran en esas reticulas.

Ejemplo de la utilizacién de la seccion aurea en el arte,
en el lado derecho un ejemplo de la observacion de
dicha reticula en el cuerpo humano.

TURIBUS

C

Ejemplo de la proporcién divina

Ejemplo de una reticula con la
divisién de la reticula aurea
mas secciones verticales y
horizontales, creando diferentes
campos y mayores posibilidades
creativas.
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1.2.2 Tipografia.

La tipografia (del griego TUTOC tipos, golpe o huella, y ypdow grafo, escribir) es la forma grafica de expresar el lenguaje.
En otros términos la tipografia es colocar el texto de manera comprensible y atractiva dentro de un disefio, ya sea impreso o digital.

En la actualidad encontramos distintos tipos de fuentes tipograficas haciendo muy facil su utilizacion al estar disponibles desde que se
inicio esta tendencia en el 2000 de descargarlas en distintas paginas de la web gratuitamente.

En cuanto a la fuente tipografica es parte de un grupo de caracteres como nimeros y signos regidos por caracteristicas comunes.

La tipografia es muy importante en cualquier disefio pues con ellas se busca que la forma ayude a hacer llegar el mensaje adecuado a
nuestro publico meta, es tan importante en los disefios que algunos logos solo estan basados en tipografia comunicando y transmi-
tiendo toda la imagen de la empresa lo que hace darnos cuenta de la gran importancia que tiene la tipografia para nosotros pues ésta
apoya la comunicacién de nuestro trabajo.

Existen varias familias tipograficas, algunas son mas antiguas que otras, por ello se clasifican para reconocerlas cuando aquellas fuent-
es tienen caracteristicas similares.

Hay muchos sistemas de clasificacion de fuentes una de las mds acatadas es la de Robert Bringhurst.
Las divide en:

Renacentistas

Entre los trazos gruesos y finos apenas hay contraste.

- Presentan una modulacién oblicua. Centaur
- Las letras de esa caja alta tienen la misma altura que los ascendentes de las minusculas. P i por o oy 1923




Barrocos
Cierta condensaciéon

- Contra formas amplias.
- Remates robustos.

Egipcios
Ligero contraste, gruesos y finos.

- Remates cuadrangulares de grosor cercano al de las astas.

- Remates enlazados.

Neocldsicos
Modulacién casi vertical

- Continta aumentando el contraste en los trazos.

Romdnticos
Transicién abrupta en la modulacién de sus trazos.

- Eje vertical.
- Remates finos y sin enlazar en el asta.

TURIBUS IES
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Grotescos .
, >
Trazos homogéneos v
€ >

- Ausencia de remates.

Geométricos
Estan basados principalmente en la linea recta, el circulo y el rectangulo.

- Generalmente no presentan modulacién en sus trazos, excepto en las >
uniones. A >
- Las figuras geométricas, sobre todo el circulo, son evidentes en su
estructura. PR
Un ejemplo de esta es la Aharoni Bold ideal para la pantalla digital
>
» B« 4 3

por su legibilidad de los caracteres, es una propiedad marcada por el
propio disefio de los tipos de letra.

Estas ultimas tres que son parte de las Industriales son las mas adecuadas para un uso digital por sus caracteristicas

geométricas y amplias, por sus lineas rectas, asi permitiendo su legibilidad sin importar la resolucién del monitor

por medio del cual se apreciard, también son las indicadas en medios impresos, por su facil lectura, y por el aporte
simétrico que proponen a los diferentes disefios y soportes.

Humanistas
Caja alta basada en las proporciones de las mayusculas in-
scripciones romanas.

Como ejemplo de esta se encuantra la Myriad Pro regular, resalta por su
gran potencial de uso dentro de los medios audiovisuales gracias a su
buena legibilidad.

abptoe
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1.2.3. Color. El mundo estd hecho de colores en donde hay luz hay
color, en cada cosa incluso nosotros, cada color es Unico, pero
al mismo tiempo se influyen mutuamente estos y sus combina-
ciones nos logran transmitir diversas sensaciones.

El color no es algo absoluto e inmutable in tangible se podria
decir que no es mas que una percepcion en el érgano del sentido
visual del observador y se convierte en un fenémeno fisiolégico
siendo sélo una sensacion. Y asi una parte fundamental, es el uso de los colores pues estos
tienen el papel de ayudar a resaltar el mensaje que se requi-
ere de manera subliminal a nuestro publico meta pues, este

es capaz de producirnos muchas sensaciones, sentimientos,
diferentes estados de animo, y utilizando apropiadamente los
colores se puede obtener una adecuada percepcion visual

por medio de nuestro publico. (Kuppers, 2002)

Se diria entonces que la ley fundamental de la teoria de los colores es
la misma que rige el funcionamiento del 6rgano de la vista.

Con esto, basados en que las sensaciones no son medibles, la ciencia
ha optado por referirse a esto como “estimulo de color” esto se refiere
a los rayos luminicos, cuya funcion es transmitir las informaciones.

En si las personas en el momento de tener los ojos abiertos son bom-
bardeadas de manera constante e imparable por informaciones 6pticas
distintas, éstas dan informacion acerca de las formas y de los colores, es
dificil saber cual de las dos informaciones es mas importante, esto podria
llegar a variar dependiendo la situacion y lo que se requiera, por ejemplo,
si queremos comprar platanos todos tiene en teoria la misma forma, la in-
formacién necesaria seria el color, porque por medio de este nos podemos
basar para escogerlo si estda muy verde esta inmaduro y si esta negro ya esta
pasado.

Dentro de los términos de color existe la psicologia del
color que analiza el efecto de esteCen la precepciény la
conducta humana, esto es utilizado de manera habitual
en el diseno arquitecténico, la moda y la publicidad.
Dentro del disefio en su uso cromatico y combinacion
psicolégica de los colores con efecto contrario, muy
llamativamente determinado por Eva Heller. (2013)

Asi que en conclusion se dice que toda la informacione visual se comple-
menta de informacion sobre la forma y sobre el color a esto es importante
mencionar que también los colores acromaticos de una fotografia en blanco
y negro son colores. Y es que en todo esto en el complemento de ambas in-
formaciones es mas dificil la confirmacion de por qué, pues este puede variar
por muchas razones si se encuentra en objetos o materiales en un lenguaje mas
técnico se denomina “colores de cuerpo” estos tienden a cambiar por la luzy el
angulo en que sea observado y esto varia de un color a distintos tonos mas claros
u obscuros incluso a llegar a parecer otro color.

Circulo cromdtico Cuadro de combinacion
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En cambio existe otro similar Guethe en el que se mejora el gusto  Negro
y supera la dificultad social del rango sin contrariedad hacia la ar-
monia por la jerarquia.

El color favorito del poder, de la muerte y el universo, de algunas
profesiones y de la juventud en su edad gothica, la negaciény
elegancia, como también de la exposicion, asi como el oro ne-
gro o “la nueva”avaricia.

Tradicionalmente el negro se relaciona con la oscuridad, el do-
lor, la desesperacion, la formalidad y solemnidad, la tristeza, la
melancolia, la infelicidad y desventura, el enfado y la irritabili-
dad y puede representar lo que esta escondido y velado. Es
un color que también denota poder, misterio y el estilo. En
nuestra cultura es también el color de la muerte y del luto, y
se reserva para las misas de difuntos y el Viernes Santo.

Ejemplo de circulo de armonia jerdrquica

Existen distintas descripciones segun las distintas culturas, creencias es-
pirituales o religiosas, pero de una manera general se logra de esta man-
era una descripcién comun en los colores por ejemplo:

Rojo

El color del amor y del odio, de los reyes, y del
comunismo, de la alegria y del peligro.

Es el simbolo de la pasion ardiente y desbor-
dada, de la sexualidad y el erotismo, aunque
también del peligro. Es el mas caliente de los
colores célidos.

Es el color del fuego y de la sangre, de la vitali-
dady la accién, ejerce una influencia poderosa
sobre el humor y los impulsos de los seres

Representacién visual del color negro

Blanco

El color favorito de la inocencia, el color del bien 'y
de los espiritus, el invierno, el norte, el color de la
luz'y la nada, lo limpio.

Su significado es asociado con la pureza, fe, con la
humanos, produce calor. El aspecto negativo del Representacion visual del color rojo paz. Alegria y pulcritud. En las culturas orientales

rojo es que puede destapar actitudes agresivas. simboliza la otra vida, representa el amor divino,
estimula la humildad y la imaginacion creativa.
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El color del aburrimiento, de lo anticuado y de la crueldad.

Iguala todas las cosas y no influye en los otros colores. Puede

expresar elegancia, respeto, desconsuelo, aburrimiento, vejez, es
un color neutro y en cierta forma sombrio. Ayuda a enfatizar los

valores espirituales e intelectuales.

Representacion visual del color blanco

Oro (dorado)

El color favorito del dinero, lujo, al igual que el amarillo, se le asocia
con el sol, la abundancia y el poder. También con los grandes ideales,
la sabiduria y los conocimientos.

Revitaliza la mente, las energias y la inspiracion, aleja los miedos y las
cosas superfluas.

El dorado claro es excelente para la depresion y equilibra la mente

Representacién visual del color gris

1.2.4 Fotografia, laimagen hablada.

Palabras claves del color dorado: color sobrenatural, realeza, simbolo del

. . . . o . La fotografia es una técnica que se usa para representar
dinero, riqueza, esencia del espiritu divino, apertura espiritual, fortaleza.

o retratar algtin objeto cosas o personas por medio de
laluz.

Técnicamente hablando es el resultado de un pro-
ceso que parte de capturar una imagen y sigue con
el paso de almacenarla en un medio material sen-

sible a la luz, basado en el original principio de la
camara oscura a partir del cual se puede proyectar
una imagen que se capta a través de un pequeno
agujero sobre una determinada superficie con el
claro objeto de reducir su tamano pero de ganar
en materia de nitidez.

Representacion visual del color oro
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Es importante mencionar que la fotografia en los diferentes sopo-
rtes ya sean editoriales o audiovisuales en la comunicacién visual
se convierte en el sistema de signos que apoya la emision directa
y sintética de un mensaje.

Hablando propiamente

de la fotografia digital, ésta es un avance mas en el proceso de
evolucion de la obtencién de imagenes, significa un salto muy
grande pues el modo de obtencién de las imagenes es distinto a
la fotografia tradicional, también llamada quimica o andloga, en la
digital son mas bien la captacion de las imagenes en informacion
digitalizada, es decir, en datos informaticos lo cual brinda una me-
jor manipulacién de las fotografias y de su almacenamiento.

Hablemos ahora de los recursos para capturar la mejor imagen:

Encuadre:
En la técnica digital hay dos modos de obtener fotografias digitales
cada uno de forma diferente con su propio equipo en uno el escaner
y en el otro la cdmara digital.

De acuerdo a esas maneras de obtener informacién digital como
imagen debemos hacer mencidn de la resolucién, entenddamosla como
la cantidad e informacién de color que se registra en el archivo digital,
se mide en pixeles por pulgada o por centimetro, la cantidad de infor-
macién que obtenga ese archivo digital dependera de la cantidad de
pixeles que se registren es decir entre mayor sea la resolucidén mayor sera
la cantidad de informacién y la calidad que se logre en la imagen.

En cuanto a los encuadres en la fotografia estan precisa-
mente limitados por cuatro lados estos no cambian en
realidad nunca lo que cambia es la manera como nosotros
enfocamos el objeto y de qué manera para esto influyen
muchas cosas aparte como los planos y las luz de este
modo se puede modificar mucho la apariencia de las co-
sas sin la necesidad de retocar de manera digital se dice
que una buena foto no necesita de un retoque digital
debe ser buena por si sola.

Entonces esta no es mas que la calidad de la imagen dependiendo del
soporte que se utiliza, ya sea impreso o digital, ya que para los medios im-
presos es importante tener una resolucion bastante alta pues al momento de
imprimir se requiere de una alta calidad de ellas y asi obtener una impresién
impecable de lo contrario la imagen puede salir a lo que llamamos pixeleada
es cuando el numero de pixeles es menor lo que provoca nque a la hora de
imprimirse puedan ver los pixeles ocasionando que la imagen se vea borrosa.
En cambio si es en un estado digital la resolucion puede ser mucho menor pues
su apreciacién es a través de una pantalla la cual sola reduce el tamano de pix-
eles.

, . o ) » ) Ejemplo de encuadre 1 Ejemplo de encuadre 2
En las cdmaras digitales se puede tener distintos tipos de resolucién entre mas

resolucion mas grande es la imagen y mas dificil su almacenamiento pero mejor su
nitidez y definicién lo cual es util si se desea llegar a una impresion.
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Planos:

En cuanto a los planos son fundamentales a la hora de tomar
una fotografia como al igual que los encuadres hay muchos tipos
que ayudan a lograr el efecto deseado en cada fotografia como
resaltar un objeto u hacerlo mas grande o chico.

Ejemplo de iluminacidn y juego de sombras.

Filtros:

En cuanto al uso de estos se pueden usar en interiores o
exteriores y pueden ser fisicos hablamos de usar pelicula
de filtros o filtros digitales que se encuentran en distintos
programas de edicion de imagenes realmente eso no
importa mucho si no su fin, el cual es mas bien para darle
un toque especial a la fotografia segun la creacion del
efecto deseado dando mejoras o efectos especiales y
lograr la adecuada ambientacion de la fotografia.

Ejemplo de plano 1 Ejemplo de plano 2

lluminacion:

En cuanto a la iluminacién en la fotografia es muy importante pues ayuda

al igual que los encuadres y los planos asisten dandole diferentes formas a

la fotografia pero esta forma de representacién todavia mas especial pues se
podria dividir en dos en interiores, y exteriores en este ultimo la luz mas que
nada depende de la luz ambiental ésea si es de dia de la del sol esto depende
mucho la hora en cuanto al manejo de las sombras, también si es de noche
cuanto se enfocara y en que se resaltara o si hay iluminacién artificial como
usarla o aprovecharla, en cuanto a interiores dependen mucho las luces desde

si es luz blanca o amarilla pues eso influye mucho en el cambio de estilo y si se
usara un filtro en la intensidad del color que ambientaria la fotografia, y el manejo
de las sombras es algo esencial pues de esta forma se logran muchas cosas como
hacer mas delgada una figura u ocultar cosas o crear misterio .

Ejemplo del uso de filtros
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La imagen se considera, una representacion visual de forma general en distintas técnicas la principal de
estas es la fotografia.

Una definicion de imagen digital seria el de una representacion visual,

constituida por miles de pixeles los cuales son los puntos mas pequernos que se pueden formar en un monitor
por lo que conforman una fotografia o un grafico (kuppens, 2002)

Una vez que obtenemos la imagen digitalizada esta puede guardarse en distintos formatos como son:

JPEG 0 JPG: Es el mas usado en el tratamiento de imagenes por su funcionalidad y capacidad de comprimir
archivos.

PNG: Otro de los formatos de Internet, aunque no tan popular como los dos anteriores. Ha sido concebido como
el sustituto de GIF, incrementando su profundidad de color (hasta los 48 bits) y usando un mecanismo de com-
presion sin pérdidas mejorado.

PSD: se trata del formato nativo del conocido programa de retoque fotografico Photoshop. Admite capas, texto y
almacena el estado de edicion/manipulacion en que puede haber quedado una imagen. Permite almacenar las ima-
genes con la calidad mas alta, aunque a costa del uso de un gran espacio en disco.

Y en si el Incluirimagenes o ilustraciones en nuestros documentos les da mas distincion, con un toque extra, con el fin
de llamar la atencién del publico.

La colocacién de las imagenes y su tamano respecto al texto, puede hacer que varie el orden de lectura de un docu-
mento. Por este motivo, es importante tener en cuenta el nimero de imagenes, su tamano y su colocacién, a la hora de
disenar la reticula compositiva.

Una forma muy utilizada y adecuada para una mayor fluidez es la de componer formas asimétricas a través de las ima-
genes, para con esto crear un dinamismo evitando un formato muy estructurado y asi sea mas versatil y llamativo.
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1.3 Video.

Un“den es la sucesion de fotogramas que luego se muestran en secuencia y a gran velocidad para reconstruir la escena original.
(Anaya, 2005)

Es un sistema de grabacion y reproduccién de imagenes, que pueden estar acompafnadas de sonidos y que se realiza a través de
una cinta magnética.

En el siglo XX, el video es un elemento conocido por todos. Cuando el video entro a formar parte del contexto artistico a finales
de la década de 1960, los espectadores ya estaban familiarizados, desde hace medio siglo, con las imagenes en movimiento
gracias a los filmes cinematograficos. Cadenas de televisién, tanto privadas como publicas, abastecian ampliamente al publico
con sus programas en Europa y EUA desde la década de 1940 y 1950; las imagenes en movimiento y su transferencia electréni-
ca demostraron ser probadas construcciones mediaticas.

Sin embargo, el video se diferencia en un punto esencial de sus familiares mas cercanos el cine y la televisién: con la traduc-
cion directa del material audiovisual a un cédigo analégico y digital donde la grabacion y el almacenamiento de datos tran-
scurren sincronizados. El video mantiene el material grabado en perfectas condiciones de disponibilidad y alterabilidad.
Por el contrario en el cine tradicional se alinean imagenes individuales formando secuencias unidas, faciles de reconocer a
simple vista sobre el celuloide durante la produccién provoca el movimiento de las imagenes.

En las cintas magnéticas, los discos laser y otros tipos de sistemas de memoria, las imagenes se ocultan tras informacién
codificada, que pueden encontrar su aplicacion en el video. Diferencia de cine el video se distancia de la representacion
directa de la realidad avanzando otro paso en la vertiente técnica.

Las innovaciones tecnoldgicas transforman continuamente el hardware por el flujo digital de datos.

El video se asemeja a un ser mixto que puede adquirir numerosas formas. Este muestra una dependencia de los desar-
rollos técnicos en el sector como ningun otro medio artistico. (Martin, 2006)

Asi mismo el video es una herramienta fundamental del Disefio audiovisual, este es un sistema de signos que conjun-
ta estética y semantica, a su vez es una forma o medio de comunicacion y creatividad instrumental, una realidad que
no nos habla de si misma si no de otra cosa, de conceptos o caracteristicas que estan relacionadas con el producto
que representa, ya que el Diseno audiovisual tiene un caracter funcional, siempre esta en funcién de algun produc-
to y no tiene autonomia, este no se pude crear con alguna finalidad en si mismo a diferencia de una obra de arte.
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En el cine y la television, el Disefo audiovisual hace referencia a los mismos productos audiovisuales. En televisiéon por qué se trata de
empresas audiovisuales en las que el audiovisual es un fin en si mismo cumpliendo una funcién concreta, en el cine por que el audio-
visual hace referencia es su propia forma de expresién. En la publicidad y el video, el Disefio audiovisual hace referencia a la comer-
cializacion de productos no propiamente audiovisuales, aunque se manifiesten por este medio. (Raféls, 2003)

El video siendo un soporte directo y en la actualidad estando de moda es una herramienta audiovisual que tiene el potencial
suficiente para atraer la atencién del espectador de modo tal que se convierte en un medio de difusiéon o emision de informacion
funcional, contundente muy importante capas de ser mayormente difundido a través de las herramientas de la web.

1.3.1 Imagen, su funcion de fotograma en el video.

Una umagen (del latin imago) es una representacion visual, que manifiesta la apariencia visual de un objeto real o imaginar-
io.

Dentro del apartado 1.2.4 se habla sobre laimagen y la imagen digital referentemente a la fotografia, dentro este se profun-
dizara mas en el uso especifico de laimagen en cuanto al uso digital Intrinsecamente del Disefio audiovisual, ya que la ima-
gen digital abre un abanico de posibilidades y nuevos campos de desarrollo pues los medios que se expresan a través de la
imagen reciben un fuerte impacto.

Su concepto dentro de esta disciplina es muy amplio pero se alcanzan a divisar tres significaciones, la primera se le llama
imagen grabada, esta se refiere especificamente a la forma que es reconocible por su parecido con lo que representa.

La segunda se define como imagen icénica como todo lo visible, la percepcién por el sentido de la vista.

Por ultimo es muy amplia, abarca todo el conjunto del auto representacion que tiene un determinado producto, empresa,

etc.

La imagen en sus diversas formas a utilizar dentro del Disefio audiovisual comparte muchos elementos como; el color y

la luz principalmente.

El color, la luz y la forma van inseparablemente unidos en la imagen: no se pude dar uno sin los otros, la forma se mani-
fiesta através del colory la luz, y viceversa, medios a partir de los cuales se produce el fenémeno de la percepcién

visual.
El color como luz tienen un papel estructurador en la imagen icénica, esto ultimo con distintos grabados de intensi-

dad, en lo contrario hablando de formas no icénicas, el color y la luz se relacionan bajo otros parametros percibién-
dose de manera distinta lo que diferencia cada significacion.
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En el sentido grafico, es el resultado de una buena relacién entre el contenido y forma.

Para pasar a formar parte de un contexto grafico, laimagen necesita generar capacidad estética y perder capacidad informativa,
para ello es necesario que pierda cierto grado de iconicidad, hablando mas de iconicidad una imagen puede ser manipulada esto
aumenta su valor estético y disminuye su potencial narrativo. Su modificacion puede afectar a una o varias de sus dimensiones;
tiempo, espacio o la propia imagen hasta combinar su contexto con el de adquirir uno nuevo.

Secuencia:

La imagen grabada es una de las fuentes mas importantes de suministro de imagenes para el Disefio audiovisual, esta capta el
movimiento natural, pero este puede adquirir diversas formas segiin como sea capturado por la cdmara, el movimiento es con-
natural a laimagen que se expresa a través del tiempo. No se puede obtener de la misma manera la relacion de la imagen con
el espacio en una imagen estatica que en una en movimiento.

Los movimientos parecidos en una pantalla tienden a unirse, aunque provengan de imagenes, este también tiene el sentido
de metamorfosis, pues con él las formas se transforman.

Movimiento significa variacion de posicion en el tiempo y en el espacio, y esta variacion puede referirse al movimiento in-
terno de las imagenes grabadas y también al de la manipulacion.

El movimiento debido a la sucesién de imagenes que es cuando una imagen deja de tener continuidad y es sustituida por
otra, este esta ligado al concepto de edicion.

Los conceptos de movimiento y animacion a menudo se utilizan de manera indistinta pero la realidad es que expresan
cosas muy diferentes.

La animacion es cuando el movimiento imita o recrea los movimientos de la naturaleza, especificamente el de los
seres vivos como también de los artefactos creados por el ser humano que tienen movimiento. Esta se basa en el mo-
vimiento pero lo reinterpreta, simula la accion mas a partir de una modificacién del objeto que de su desplazamiento,
dicho de otra forma la animacién implica movimiento pero el movimiento no implica animacion, consiste en definir la
trayectoria de los modelos, sus acciones principales y en dotarlos de la expresividad necesaria para que transmitan lo
que deseamos.
Existen dos clasificaciones dentro de la animacién; las que estdn hachas manualmente a partir de la manipulacion
de los diversos tipos de materiales y las que estan generadas por ordenador, por lo tanto son imagenes sintéticas.
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El movimiento es la sucesion continuada de imdgenes que da sucesion de movimiento. Cada fotograma o frame es ligeramente
distinto del anterior y del posterior, y vistos en una sucesidon constante desaparece total o parcialmente la sensacion de salto entre
las imagenes, esta sensacion de continuidad del movimiento se produce por el fenédmeno de la persistencia de la visién, que provo-
ca un solapamiento visual de las imagenes debido a que el cerebro las retiene mas tiempo que la retina, mientras el umbral percep-
tivo del ojo este desbordado por esta sucesién multiple, se mantendra el efecto del movimiento.

Sobre esta base fisiolégica descansa el mundo del audiovisual.

Es una ilusién de movimiento que en realidad no existe, En el caso del cine, se dividen en 24 fotogramas por segundo y en el vid-
eo en 25 frames. En la imagen que se transmite a través del ordenador, como en internet, estos umbrales pueden variar porque
una imagen en movimiento precisa una gran cantidad de informacion para su procesamiento y almacenamiento.

También en la animacién estos umbrales pueden variar segun la calidad del acabado que se le quiera dar al producto. No es lo
mismo un acabado para cine que para televisién, ademas en la animacién para el Disefio audiovisual el acabado mas suave o
mas tosco del movimiento forma parte de los recursos expresivos. (Raféls, 2003)

Dentro de esto retomando la imagen fija también se puede manifestar en una secuencia de imagenes, por medio de lo cual
se logra un movimiento que a su ves da dinamismo y mayor atraccion visual.

Es una técnica usada como herramienta dentro del Disefo audiovisual esta se puede bien incorporar e integrar dentro de
un video.

Las imagenes en esta técnica son fundamentales pues deben ser claras y concisas como también coordinadas dentro de
un mismo tema, para que juntas puedan lograr informar de manera visual.
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1
1.3.2 Audio.

Técnica o sistema electronico de grabacion, transmisién y reproduccion del sonido.

La creacion del Diseno audiovisual no dispone de un sistema sintactico dirigido que nos diga cdmo se construyen los discursos,
pero esa sintaxis se crea inevitablemente en cada caso particular, pues un disefio audiovisual es una unidad de sentido. Se cohe-

siona a partir de la légica interna con que se estructuran las formas que participan en él, especialmente por medio del sonido.

El discurso del Disefio audiovisual, los signos linguisticos adquieren, al menos parcialmente, el caracter del signo auditivo segun
se expresen en forma de texto o de habla, ya que pasan a formar parte de las imagenes y de los sonidos que alli se expresan,
se integran en ellos.

Los sonidos que no son musicales ni pertenecen al lenguaje verbal, lo que se conoce como efectos sonoros, pueden tener
significado por si solos, o ser reconocibles si estan asociados a una determinada imagen. Lo mismo puede ocurrir con una
imagen que adquiera un sentido u otro segun el sonido al que este asociada.

La musica es mas imprecisa su transmision de contenidos, pero de gran calado emotivo. Hay atributos musicales como
el ritmo, cuya mayor o menor frecuencia tiene capacidad de sugerencia simbdlica; lo que podiamos decir también de
la agudeza o grabado de sonido.

Dentro del Disefno audiovisual los sonidos estan asociados y coordinados con las imagenes, y esta convergencia de
sensaciones tendrd un efecto multiplicador, asi que sonido e imagen pasaran a formar parte de una unidad de sig-
nificacion. El lenguaje musical, como el lenguaje verbal, posee un sistema de articulacién que se transmite a todo
el conjunto del Disefio audiovisual.

En su forma estética especialmente de la musica, pueden llegar a desarrollar un poder de atraccion muy efec-
tivo, por la capacidad emotiva que transmite el sonido, laimagen y sonido pasan a formar parte de una sola
unidad estética, todo basado en la sincronia de ambos.

El sonido acentua la carga emotiva de la comunicacién, reforzando el valor expresivo de la imagen, dan-
dole relieve al dotarla de una dimensién envolvente para que el espectador se sienta dentro.
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Hablamos de un sonido diegetico cuando la fuente sonora que lo produce se muestra en la pantalla y el sonido no diegetico cuando la
fuente no se muestra en pantalla, no la vemos. En el Disefio audiovisual el sonido no diegetico es mas frecuente, aunque este hecho
no impide que intentemos asociar una fuente sonora a un determinado sonido.
Cuando el movimiento de la imagen tiene puntos de sincronizaciéon con el sonido, parece como si laimagen fuera la fuente real del
sonido, su origen. (Rafdls, 2003)

1.3.3 Preproduccion, produccion y posproduccion.

Estos son los tres procesos que generalmente se realizan en toda produccién audiovisual cada uno se estructura de procesos
internos que se relacionan entre si, mas que una receta generan una estrategia metodoldgica que al final y en su conjunto
generan el soporte que llamamos video. Ahora explicaremos brevemente cada proceso.

1. Preproduccion

En esta fase es cuando se llevan a cabo las siguientes acciones previas a la realizacién y podemos entenderla en los
siguientes procesos:

Junta técnica
Esta es una reunién en la que deben de participar las personas que estaran involucradas en la produccion del video,
tanto por parte del cliente como por parte del productor. Aqui se definen todos los aspectos importantes de la

produccion: responsabilidades, requerimientos de imagen, talento, estructura y tratamiento, locaciones, scout-
ings, fechas y horarios de grabacion, materiales graficos, animaciones, musica, etc.

Creacion del concepto
El concepto es la idea general de cémo sera el video, del tema que tratara y de cémo sera utilizado.

Creacion del tratamiento
El tratamiento del video describe mas detalladamente todo el elementos que estaran implicados y cémo

el video sera producido. El formato, continuidad y disefio de la produccién.

Donde se realiza los guiones pertinentes.
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2. Produccion

La produccion audiovisual es el resultado de la combinacién de varias necesidades: industriales, comerciales, de entretenimiento,
culturales o artisticas. Tras todas estas necesidades existe siempre, a partes iguales en lo que a importancia se refiere, una inversiéon
de capital, una mezcla de trabajo y recursos técnicos y un plan organizativo. Es a esta planificacion a la que se conoce, tanto en el
mundo de la industria cinematografica como en el de la industria televisiva, como produccién audiovisual. Debido a la impor-
tancia del proceso de produccion, el modo de organizarlo serd primordial para el éxito o fracaso de la obra. En referencia a la
produccion, las diferencias entre la empresa audiovisual y empresas que actian en otros sectores son minimas. . (Raféls, 2003)

Esta fase comprende basicamente la parte de levantamiento o creacién de las imagenes.

Preparativos
El staff de produccion preparara todos los equipos técnicos necesarios para la produccion. Se haran los llamados nec-
esarios al staff y talento.

lluminacion
Eliluminador y sus asistentes son responsables de esto. La iluminacion es un aspecto muy importante en la produc-
cion, ya que se utiliza para realzar las imagenes en una escena y también se utiliza para crear un ambiente especi-
fico como: Drama, de noche o dia, caliente, frio, suspenso, misterio, etc.

Audio directo
El audio directo es el que se graba al mismo tiempo que la imagen (Eje.: la voz de un conductor a cuadro, el
ruido de una mdaquina, una conversacion, etc.) y es un elemento importantisimo dentro de una produccion.

Magquillaje (Make-up)
Las responsabilidades del Make-up son hacer que el talento se vea bien ante la cdmara. Su trabajo es
aplicar maquillaje, arreglo del cabello, el guardarropa y hacer que el talento se sienta comodo.

Grabacion
Es el momento en la grabacion se lleva a cabo y en donde todos los elementos descritos en el guion
se combinan para obtener laimagen grabada. . (Raféls, 2003)
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3. Postproduccion

En esta fase se conjuntan todos los elementos anteriores para la edicién del video y la integracién de los distintos elementos que lo
compondran.

Off-line
El productor creara un “off line” del material grabado; esto significa que revisara todos los casetes y seleccionara las escenas que
utilizara. Creara entonces una relacién con los cédigos de tiempo de las escenas para facilitar el proceso de edicién.
Materiales graficos de apoyo.

Se recopilan todos los materiales graficos como fotografias que se incluiran en el video.

Locucion
Con base al guion literario, se dara llamado al locutor para grabar en la cabina de audio, la narracién del video, que poste-

riormente se incluira dentro del mismo.

Musicalizacion
Se seleccionan las piezas musicales y los efectos de sonido que acompafaran al video.

Grdficos
Se elaboran todos los graficos como: subtitulos, textos de apoyo y graficas que apoyaran el video.

Animaciones
Las animaciones deben de terminarse y aprobarse antes de iniciar con la edicién.

Una vez que se cuenta con todos estos elementos, entonces se procede con la edicién definitiva del video.
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1.4 El Turibus de la Ciudad de México.

Es un transporte turistico, similar al que ya existe en la mayoria de las grandes ciudades del mundo y que tiene como virtud
adaptarse a las necesidades de un servicio de guia turistico popular que brinda la experiencia de vivir abordo un paseo histéricoy
contemporaneo, conociendo los puntos de mas interés de las principales ciudades de México desde otro punto de vista, acompa-
Rado de tus familiares y amigos. Turibus.com.mx (2010)

Los llevara por diferentes rutas en la Ciudad de México, y el Unico inconveniente es que los arboles que bordean las calles de las
diferentes zonas se encuentran tan cercanos al Turibus que si distraen se puede sufrir un ramazo o golpe, o lo peor ser derribado
por algunos de los cientos de cables que cruzan la calle por lo alto, por lo que se recomienda estar sentado y no levantarse.

El pasaje tiene un costo y se puede hacer todo el recorrido, en donde se dan las explicaciones en espaiol, inglés, francés, italiano,
alemany japonés y si se desea bajar del Turibus para un recorrido a pie, se puede hacer y volver a abordar el siguiente Turibus sin
complicaciones ya que el boleto es de acceso ilimitado.

La nueva propuesta turistica fue anunciada por Lopez Obrador en septiembre de 2002 y en noviembre arranco el servicio. Del Rey
Roman alcanzé a registrar la marca de Turibus en octubre de 2002, con el numero 770005 en el IMPI que lleva Jorge Amigo. Hoy los
vehiculos que se utilizan son importados de Brasil.

Asi que atras de ese simpatico concepto del Turibus que vemos todos los dias los capitalinos, ubique a esta historia con un anteced-
ente de una denuncia de plagio, consistente con la falta de seguridad juridica que hoy prevalece en el pais.

Turibus forma parte del Grupo ADO de quien es duefio Agustin Irurita el hombre de negocios, es una empresa Mexicana con 70
anos de experiencia, cuentan con 23 autobuses, en el Distrito Federal y Se transportan al ano 310 mil pasajeros, nacionales y ex-
tranjeros.

Digamos que los antecedentes de este asunto se remontan a 1998 cuando durante la gestidon de Cuauhtémoc Cardenas se comen-
zaron a realizar los primeros sondeos para traer a la Ciudad de México el concepto de un transporte turistico, el 30 de octubre de
ese mismo ano registro el diseno industrial que incluia el caracteristico vehiculo de dos pisos, con una guia en cinco idiomas, diver-
sas rutas, entre ellas el paseo nocturno, ese que es tan famoso por ejemplo en Paris.

Seinicié el servicio del Turibus o Autobus turistico en septiembre del 2002 por medio de autobuses de dos pisos de color rojo, los
cuales se han convertido en una opcidén para los habitantes y visitantes de la Ciudad de México para recorrer diversos sitios turis-
ticos de interés. Este servicio de recorrido turistico se lleva a cabo a través de dos rutas, la primera por las principales avenidas y
atractivos del centro de la Ciudad de México y la segunda en el centro y sur de la ciudad. Es mdas que un simple viaje o paseo, ya que
ofrece al visitante la travesia por la historia y arquitectura de varios siglos.
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1.4.1 Mision, vision y valores del Turibus.

El Turibus les da la oportunidad a los turistas nacionales y extranjeros a apreciar los lugares histéricos, y representativos de la Ciu-
dad de México, mostrando de una manera mas accesible los lugares e informacién de cada uno.

Mision Vision
Transportar y difundir a nuestros clientes los atractivos y sitios Ser la empresa lider en Circuitos Turisticos en México, en conti-
de interés de las ciudades que recorremos. nua mejora, proporcionando a nuestros clientes un servicio de

excelencia con rentabilidad.

Valores Objetivo

. Pasion por servir

. Calidad y productividad Darte el mejor servicio a bordo de nuestros autobuses, dis-
. Confianza frutando de nuestros circuitos, observando los diferentes

. Austeridad monumentos historicos y lugares de esparcimiento que

. Rentabilidad nuestra ciudad tiene para ti.

1.4.2 Caracteristicas y recorridos del Turibus por la Ciudad de México

Caracteristicas:

«Autobuses de doble altura sin techo.

-Puedes subir y bajar las veces que quieras durante todo el dia.

-Audio en 6 diferentes idiomas con audifonos personales. En: Espaiol, Inglés, Francés, Aleman, Japonés e Italiano
«Para toda la familia.

+Venta de boletos abordo.

Atencién personalizada.

«Trato amable por parte de nuestros anfitriones, conductores y guardias de seguridad.
-Seguridad a bordo del autobus.

-Atencién para personas discapacitadas.

«Cultura y diversion.
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Recorridos
Ciudad de México

Chapultepec Centro Historico

Viaja por la historia de México visitando sus mas representativos atractivos: arqueoldgicos, coloniales modernos y contemporaneos,
en un paseo divertido y cultural.

«21 paradas

-Las paradas estan identificadas por un pendon rojo
Frecuencia de paso de 30 a 40 minutos

-Recorrido completo de 3 horas

Horarios

«Inicio 9:00 horas
«Termino 21:00 horas Mapa de la ruta Chapultepec Centro Histérico
(El servicio termina a las 21:00 horas en la parada mas cercana de la unidad)

Circuito Sur

w I/
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Recorre los sitios mas caracteristicos en un paseo a través del arte y cultura
mexicana, en las colonias mas tipicas de la ciudad.

En sus 15 paradas
-Las paradas estan identificadas por un penddn rojo o
«Frecuencia de 60 a 90 minutos

«Duracion circuito Sur de 3 horas 30 minutos

Horarios Mapa de la ruta Circuito Sur

«Inicio 10:00 horas *

«Final 21:00

(El servicio termina a las 21:00 horas en la parada mas cercana de la unidad)
* En el Circuito Sur la hora de inicio puede variar en funcién de la demanda
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Servicio Nocturno
Operacion

La operacion serd de la siguiente manera:

1. Se operara con 2 unidades: 2 para Circuito Polanco-Condesa.

2. Frecuencia de 45 minutos a 1 hora

3. Las paradas seran en lugares turisticos, restaurantes y centros de entretenimiento.
Identifique nuestras paradas.

Horario de Servicio i

Viernes y sabados de 21:00 (ZOCALO) hasta las 1:00 am. st £ P
e, o0 G s
Venta de Boletos o % st
i o Laonang
El costo de servicio por dia sera de $145 operacion normal por persona sube y baja, el rlS e
boleto se adquiere a bordo del autobus. - s
*Su boleto puede ser utilizado en ambos circuitos la misma noche. - B
Servicio bt T s

Masarik Masark
€3 con Spencer &80, con Torusto Tasa

Sedivide en dos Circuitos: Norte y Sur.
Mapa de la ruta del Servicio Nocturno norte

El Circuito Nocturno Norte, corre por las calles de Masarik, Campos Eliseos, Mariano

Escobedo, Michoacan, Tamaulipas, Nuevo Leén, Florencia y Reforma. (Iniciando en

Mazarik esquina con Socrates)




El Circuito Nocturno Sur, corre por las calles de Insurgentes Sur,
Av. La Paz, San Jerénimo. (Iniciando en Insurgentes Sur esquina
con Porfirio Diaz)-TEMPORALMENTE SUSPENDIDO.

Insurgantes Sur
esq. Ho. 1030
Insurgentes Sur
ety con 2 de abrl

Insurgentas esq.
con Forfirio Diaz

Insurgantss Sur
m;.u:nn e &
INGLIrpeNteE 664,
[ Jpbe: bieen.
Insurgentes Sur
L glhrmm “
Ineurpentee s5q.
dal Muarto
Insurgantes Sur [}

#4q, con Relox

@ Mdsiap
ea. Revalucion

Av. Coplico gag.
con Jaaquin Gallo

Ejp 10 fronta a
Plazs Lorelo

Ay, 380 Jeronimo
franta al Lim|

Mapa de la ruta del Servicio Nocturno sur
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Circuito Puebla-Cholula

Cholula desde otro punto de vista, visitando las iglesias
de Tonantzintla, San Francisco Acatepec, la zona arque-
oldgica de Cholula, Ex convento de San Francisco.

Mapa de la ruta circuito Puebla-Cholula
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]
Circuito Pirdmides Chichen ltzd

Ven con nosotros a este increible tour todo incluido (Transport-
acion, Visitas guiadas, Alimentos), te llevamos a la Zona Arque-
ologica de Chichén Itza y al Centro de Valladolid.

Recorrido Veracruz
Solicite informacidén sobre el recorrido.

Recorrido Mérida

Solicite informacioén sobre el recorrido.

Mapa recorrido Mérida

Reportes estadisticos del Turibus.

Se calcula que en 2003 lograron transportarse 120 mil usuarios y este afio con 15 vehiculos se llegara a unos 200 mil. A razén de
100 pesos por persona, esto implica ingresos por poco mas de 2 millones de délares en un contrato a diez afos que incluso ya
comenzo a expandirse.

Se cuentan con 23 autobuses, en el Distrito Federal.

Transportamos al ano 310 mil pasajeros, nacionales y extranjeros.

53 lugares en la parte superior

18 lugares en la parte inferior

Lugares de discapacitados con rampa para silla de ruedas (Planta Baja)

Audio en 6 idiomas dispositivo en cada asiento
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|
1.4.4 Analisis del discurso retorico del recorrido de la zona de Chapultepec - Centro Historico.

El solo nombre nos dice su actividad, funcion y finalidad.
Al desglosarlo podemos entender mejor esto.

TUR: es la pronunciacion correcta de “tour”; se refiere a una
excursién o viaje para conocer un lugar determinado.

TURI: un diminutivo de

Turismo; las actividades que realizan las
personas en viajes o excursiones, en
estancias por lugares distintos al de su
entorno habitual.

Turista; aquella persona que se traslada
de su domicilio habitual a otro punto mas
de 24 horas, con fines de descanso o
distraccion.

BUS: forma abreviada de autobus

Es un vehiculo disefiado para el transporte de personas por
lo general usado como servicio de transporte publico con un
trayecto fijo, su capacidad puede variar entre diez y ciento
veinte pasajeros.

Este transporte en especifico esta especialmente disefiado
para su propdsito turistico los cual se puede apreciar en
distintos aspectos el mas llamativo sin duda alguna es el
segundo piso sin techo,




Recorrido zona

Chapultepec - Centro Historico
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sus amplias ventanas, para poder disfrutar de mejor manera
el paisaje, asientos que en la parte superior del respaldo
contienen reproductores que proporcionan la informacién
del recorrido con el apoyo de audifonos de los cuales hacen
entrega al abordaje.

En su estructura externa el frente del autobus es totalmente
plano para si poder dar vueltas entre calles en partes del
recorrido donde hay poco espacio y asi poder desplazarse
comodamente por la ciudad.

Son veintiun los puntos a lo largo del recorrido, de estos
se hizo una seleccién basados en su referencia historica'y
popularidad.

Enfocado en si en catorce ubicaciones de la ruta marcada
las cuales se eligieron para ser fotografiados, son referentes
culturales de la Ciudad de México. Estos emblemas urbanos
ya sean monumentos o edificios cada uno tiene una histo-
ria que los abala como simbolos de la transformacion ya
que van marcando el paso del tiempo y grabando en ellos
el progreso y avances tecnoldgicos de la ciudad. También
algunos monumentos han tomado nuevas connotaciones
con el paso del tiempo debido a la relacion que la sociedad
ha ido tomando con estos pero que al final no modifican su
representacion cultural.
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-Auditorio Nacional

Como recinto principal de espectaculos en México fue rein-
augurado el 6 de septiembre de 1991.

Este lugar cede de distintos espectaculos se escogié por su
importancia a nivel nacional como internacional.

-La Fuente de Cibeles Plaza Madrid.
La fuente original de la cual es replica se encuentra ubicada
en la plaza de Cibeles de Madrid Espafa.

Se inauguro el 5 de septiembre de 1980 por el presidente
Lopez Portillo, el alcalde de Madrid Enrique Tierno Galvany
por el Jefe del DD Carlos Hank Gonzélez.

Esta tiene gran importancia por el valor moral que conlleva
pues fue donada por la comunidad de residentes espanoles
en México trayendo asi una imagen representativa de su

pais a México convirtiéndose en un simbolo de hermandad
entre ambas ciudades.

-Monumento a la Independencia

Popularmente conocido como El Angel de la Independencia
fue inaugurado en 1910 como conmemorativo del centena-
rio de la independencia de México por el presidente Porfirio
Diaz.

Fue elegido por ser un icono cultural de la Ciudad de México
y lugar cede de distintos festejos nacionales.

-Hemiciclo a Benito Judrez

Inaugurado en 1910 un proyecto por colaboracién del ar-
quitecto Guillermo Heredia y el italiano Lazzaroni.

Este lugar es de gran importancia en la ciudad por su valor
representativo histoérico.
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-Coyoacdn

Coyohuacan, fue fundada por los toltecas entre los siglos
Xy Xl DC. Sede de los poderes durante la reconstruccién
de Tenochtitlan y asiento de magnificas casas en torno a
una fundacién franciscana del siglo XVI (iglesia de San Juan
Bautista). También fue capital de la Nueva Espafia cuando
Herndn Cortes se establecié después de la destruccién de
Tenochtitlan y donde se dio tormento a Cuauhtémoc, ul-
timo emperador azteca.

Coyoacan hoy considerado un barrio debido a la inmen-
sidad de la capital mexicana, lugar central de diversion,
historia y cultura. Por sus calles tranquilas y con seforiales
mansiones es posible adentrarse en este mundo de her-
mosas plazas, galerias de arte, restaurantes y vida bohemia
enriquecida por cafés, bares, restaurantes, librerias y las
vistosas fiestas populares.

-Paseo de la Reforma

Es una de las avenidas mas importantes de la ciudad de
México fue encargo por el emperador Maximiliano | de
México, su fin seria el de conectar el castillo de Chapultepec
con el Palacio Nacional.

A lo largo de esta avenida se encuentran edificios de corte
moderno, rascacielos y monumentos que son simbolo de la
Ciudad de México y del pais.

-Glorieta del Monumento de Cuauhtémoc

Fue elegido por ser considerado el monumento mas nacio-
nalista del Paseo de la Reforma representa al ultimo Tlatoani
mexica Cuauhtémoc, realizado por Gabriel Guerra.
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-Glorieta de la Fuente de la Diana Cazadora.

Fue inaugurada en el ano de 1942 por el presidente Manuel
Avila Camacho. El nombre del monumento es el de “Flecha-
dora de la Estrella del Norte” popularmente conocido como
“La Diana Cazadora”.

Elegido por su representacion de una renovacion cultural en
la ciudad de México ya que en su inauguracién fue motivo
de escandalo por su desnudez y se le tuvo que colocar un
faldon pero causo su deterioro por lo que se tuvo que fundir
una nueva escultura y para 1992 regreso formalmente al
Paseo de la Reforma.

-El palacio Nacional

Es la sede del Poder Ejecutivo Federal de México Su con-
struccion inicié en 1522 como segunda residencia privada
de Hernan Cortés sobre parte del palacio del Rey Tlatoani

Moctezuma Xocoyotzin. Consumada la independencia de
México fue destinado como sede de los Poderes ejecutivo,
legislativo y judicial de los diferentes regimenes republica-
nos y monarquicos del pais en 1930.

Lugar donde se realizan importantes actos protocolarios del
Presidente, como jefe del Estado Mexicano: celebracién del
grito de Dolores, desfiles militares conmemorativos de la
independencia y de la Revolucion Mexicana, mensajes del
Presidente con motivo de sus informes de gobierno, recep-
cién de Jefes de Estado y de gobierno de paises extranjeros,
recepcién de credenciales del cuerpo diplomatico acredi-
tado en el pais, entre otros eventos.
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-La Catedral Metropolitana

La catedral de México con una gran mescla del arte de la
Nueva Espana: heredera del Templo Mayor de Tenochtitlan,
parte importante del Zécalo, la catedral como centro sim-
bdlico de la Ciudad de México.

-Palacio de Bellas Artes

Como foro maximo del arte y la cultura en México, el Palacio
de Bellas Artes con su majestuosa arquitectura en la que

se integran de manera armodnica y elegante dos estilos al
parecer imposibles, el Art Nouveau de su exterior con el Art
Deco del interior.

En este edificio se llevan a cabo un gran nimero de activi-
dades artisticas y culturales que van desde exposiciones de
pintura, escultura y arquitectura hasta sus famosas presen-
taciones de 6pera 'y musica de concierto sin dejar al lado

el ballet clasico y el ballet folklorico de Amalia Hernandez.
Mencidn especial merece la plaza localizada en la entrada
principal donde pueden apreciarse las famosas esculturas
de Pegaso.

-Torre Latino Americana

La Torre Latino quedo finalizada a principios de 1956, lo real-
mente importante de esta es la tecnologia para su construc-
cién original, fue la primera de su tipo en el mundo y sigue
siendo utilizada por todos los constructores de rascacielos
para zonas de alto riesgo sismico.

Es un destino turistico pues brinda a los visitantes una
experiencia Unica en el corazén de la Ciudad de México, con
calidad, innovacion y multiples opciones de entretenimien-
to.
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-El caballito

En 1979 fue trasladada la escultura ecuestre de Carlos IV a
su sitio actual, la antigua glorieta del Caballito, desapare-
Ci6 para siempre y fue substituida por una interseccién de
importantes avenidas, controlada por semaforos. El escul-
tor chihuahuense Sebastian, cuyo verdadero nombre es
Enrique Carbajal, desarrollo un proyecto de lo que seria el
nuevo Caballito, la gente ha llamado el Caballote y que en
cierta forma substituyd la escultura original.

El nuevo Caballito se encuentra en la confluencia de la
Avenida Juarez y la Avenida Bucareli con el Paseo de la
Reforma, mide alrededor de 28 metros y esta construido de
placas de acero recubierto con esmalte acrilico, permanece
en ese sitio desde 1992.

Esta fue elegida por su gran importancia como marco de
renovacion cultural en la Ciudad de México.

-Montana Rusa de la Feria de Chapultepec en la Cuidad de México

La primera de todas en México hasta 1982, abri6 en el

ano de 1964 como parte de un proyecto llamado: Juegos
mecanicos de Chapultepec, un parque originalmente op-
erado por el gobierno de la ciudad y que actualmente es
operado por grupo CIE.

Un monstruo de 34 metros de alturay 1219 metros de lon-
gitud.

Por ser representativa de la ciudad pues esta gran estructura
es representativa de lo viejo a lo nuevo y el pensar en ella
nos remota de inmediato a Chapultepecy la Feria misma.
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CIRCUITO TURISTICO

TURIBUS

Logotipo compuesto Unicamente por tipografia, definiendo
en si mismo el servicio que ofrece.

La tipografia tiene una clara inclinacion propia de una cur-
siva pero con una legibilidad de los caracteres, pensada para
todo tipo de soportes graficos ya sean impresos o digitales.

Nos dice con claridad lo que es: Turibus; transporte turistico.
Que hace: circuito turistico; un recorrido determinado, que
regresa al punto de partida visitando lugares de importan-
cia turistica.

De qué punto a que punto en la ruta de interes: zona
Chapultepec - Centro Historico; es un recorrido de vein-
tiun paradas que a su vez son atractivos de la ciudad entre
monumentos, construcciones y esculturas, componen una
ruta rica en historia sobre la Ciudad de México.

Los colores que usa son los que representan toda la imagen
del Turibus, el rojo dandole fuerza y énfasis al nombre prin-
cipal pues en él se encuentra el objetivo englobado en una
sola palabra.

El color oro en la parte media dando elegancia a toda la
composicién, aportando la sobriedad necesaria después del
color calido.
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1
2.1 Analisis retorico de la ruta del Turibus.

ELOCUTIO ACTIO

INVENTIO DISPOSITIO MEMORIA

El Turibus pretende
transportary di-
fundir al publico
interesado por los
lugares representa-
tivos de la ciudad,
siempre proporcio-
nando un servicio
impecable, most-
rando calidad, y
pasion al prestar el
servicio.

Durante el recorrido
se puede apreciar
no solo su objetivo
como transporte
turistico si no tam-
bién por medio de
su estructura, de los
lugares selecciona-
dos, visualmente

en suimageny
fisicamente en su
transporte adecu-
adamente adapta-
do para su buen
desempenio.

Por medio de su
imagen es facil
identificar su activi-
dad ya que se perc-
ibe directamente su
propdsito turistico.

Con el uso de difer-
entes herramientas
dentro del disefio
como son las ima-
genes, la tipografia,
musica, plecas,

etc., se sustenta su
objetivo de manera
graficay visual den-
tro de diferentes
soportes para su
difusién, mediante
la armonia adec-
uada de cada uno
de estos elemen-
tos dentro de un
campo reticular en
distintos soportes.

Los diferentes elementos de
diseno se utilizan de manera
gue juntos logran su cometi-
do; laimagen en mostrar
junto con las fotografias el
rumbo que se desea tomar
respecto de un tema deter-
minado.

Por la musica logramos
identificar de manera audi-
tiva un proyecto siendo un
modo de reconocer como
también brindar la pauta del
ritmo que da el dinamismo al
proyecto.

El uso de plecas es para rep-
resentar rutas por medio de
lineas las cuales nos acompa-
Aan en cualquier lado, estas
aportan elegancia por su
ornamentacion.

Juntos plasman visualmente
y de manera atractiva la mis-
ién, vision, valores y objetivo
del Turibus dentro de su
recorrido.




SIMBOLO

TURISMO

Por el color de gran
atractivo visual se
logra capturar la
atencién requerida
para este servicio
turistico.

Basados en la
reticula y su di-

visidn por campos
al igual que enla
proporcidn aurea,
brinda muchas
posibilidades de
distribucién de
elementos.

El logotipo es parte
fundamental pues
de el surge la ima-
gen completa del
Turibus englobado
en el la mision,
vision, valores y

objetivo del mismo.

Las plecas utilizadas
sugieren el recor-
rido.

Haciendo uso de
estas como el-
emento visual y
grafica.

Teniendo la versa-
tilidad de poder
utilizarse en distin-
tos soportes.

TURIBUS

COMODIDAD

El transporte utiliza-
do para el recorrido
es disenado espe-
cialmente para este
servicio.

EL bus del Turibus,
tiene distintas
cualidades la mas
importante es la
parte superior del
mismo adaptado
para poder obser-
var desde alto la
ciudad y los lugares
representativos en
su recorrido.

El cudl es laimagen
representativa del
servicio mismo,

al ser reconocido
de manera visual
por las calles de la
ciudad.

SEGURIDAD

Las plecas menciona-
das se colocan como
marco en solo una
esquina inferior izqui-
erda para asi mismo
dar equilibrio visual
al disefo el cual fue
basado y distribuido
en el campo reticular.

Da una simplicidad y
elegancia al diseno,
aportado una estruc-
tura armoniosa.

Como elemento
visual de fuerza en
cuanto al equilibrio
visual dentro del
disefno para enfatizar
su objetivo en el
centro de este en su
formato.
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2.2 Catalogo digital.

En esta parte del proyecto se aborda la realizacion de disefio del catalogo digital del recorrido del Turibus de la Cuidad de México de
Chapultepec - Centro Historico. El objetivo general era el de usar como base los lineamientos conceptuales del discurso retorico para
identificar aquellos elementos sociales que se manifiestan en el recorrido del Turibus en la zona Chapultepec - Centro Histérico de la
Ciudad de México para encontrar las imagenes 6ptimas que se contengan en un catalogo digital, con el fin de mostrar a la ciudadania
una imagen urbana actual para la comprensién y valoracion de la Ciudad de México.
Este proyecto se dirigié a personas de nivel socio econdmico medio a alto, de edades de 18 a 50 anos de edad.
Dentro del proceso de disefio se consideraron los aspectos fundamentales del discurso retérico que son: vinvetio, elocutio, actio, dis-
positio y memoria elementos que estructuran toda comunicacion.
Para la realizacion de este proyecto en cuanto a la investigacion y la toma fotografica se tuvo que vivir la experiencia de subirse al
Turibus y sentir en carne propia el recorrido, este fungié como complemento para la investigacion porque solo subiéndose se puede
realmente presenciar lo que sera el contenido del proyecto y si este tiene la informacion necesaria. Para la toma fotografica se abordé
el Turibus donde se descubrieron los lugares verdaderamente relevantes del recorrido porque si bien estan indicados en cada par-
ada no son los Unicos puntos importantes son también los lugares estratégicos del recorrido para el abordaje de mas
2.2.1 pasajeros y en el trayecto se pueden encontrar muchos otros lugares de importancia turistica que solo se
Proceso cre- pueden descubrir que son parte del trayecto subiendo al Turibus, en si para la adecuada captura
ativo. de las imagenes fue necesario bajar del autobus en cada parada y a pie recorrer los
lugares que estan entre cada punto designado como parada para poder
acercarse de la manera mas conveniente para la obtencion
de distintos angulos asi al final poder tener mas
opciones obteniendo el 6ptimo resul-
tado del contenido de este
Catdlogo digital.

El proyecto del catdlogo digital inicio como una
simple idea para poder plasmar imagenes de lugares turisti-
cos y representativos de la Ciudad de México, con esto en mente surgio la
idea del Turibus ya que este recorre los lugares de los cuales se queria informar en su
principal ruta Chapultepec - Centro Histérico, el paso a seguir era el de cémo enfocar estas ima-

genes de esta ruta del Turibus a lo cual se respondié con un catalogo, el siguiente punto era el de un sopo-

rte el cual fuera el mas adecuado para plasmarlo, lo mejor era de manera digital con la finalidad de poder ser colocado
en la pagina web del Turibus.

Este recorrido es el que contiene los lugares mas representativos de la Ciudad de México, se hizo el recorrido para estudiarlo con cui-
dado, encontrando su contraste, va desde lo contemporaneo hasta lo prehispanico, lo cual hace a este recorrido rico en diversidad e
informacion visual y cultural.

Por lo cual esta fue la mejor manera de plasmar todo el contenido pues con las imagenes e informacion para turistas nacionales y
extranjeros de los mismos lugares hace una herramienta adecuada al catdlogo digital.
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2.2.1.1 Proceso de bocetaje.

En esta seccion se realizardn distintos bocetos, que ayudaron a lograr proyectar la idea para plasmarla en la computadora y asi se pudo

modificar y editar hasta lograr la imagen ideal para el proyecto. Dentro de esta parte se muestra precisamente a detalle cada parte de
este proceso desde la manifestacién de la idea hasta la propuesta final.

El primer boceto que se obtiene es la primer idea que se forma primeramente en la cabeza para laimagen de cdmo se quiere el

catalogo digital, asi que como primera idea para del catdlogo digital del recorrido del Turibus, como contendrd principalmente fo-
tografias del trayecto se tiene que dejar como lugar central el de la fotografia un espacio en el drea superior para la colocacién del
titulo de cada fotografia y un decorado de fondo con motivos del mismo Turibus.

Como paso siguiente se tiene que plasmar esta idea en detalle en la computadora para asi lograr percibir si es lo que realmente
funciona.

Bosquejos:

Los bocetos inician plasmandose a mano en un papel a lapiz ya con la idea clara de los elementos que se contendrian.

CIB(U\TO
TuMsT D

Poste srivesne
fhee rreive.

2o ceélogo,

Boceto 1 de portada del catdlogo. Boceto 2 parte interna del catdlogo.

Al plasmarlo se dio inicio con la portada del catdlogo, se fue realizando el acomodo de los elementos en el boceto plasmado en la com-
putadora para asi poder editar detalles.

En esta primera imagen se muestra el primer boletaje en b/n. Se realizé el primer bocetaje a b/n porque cuando se boceta primero

se realiza la imagen sin color ese se integra posteriormente, elegi iniciar con el bus del Turibus porque es el objeto representativo del
servicio turistico es parte fundamental y medio por el cual se lleva acabo dicho recorrido que también se encuentra en el banner inicial
de la pagina web del Turibus mostrando su importancia, yo obtuve su imagen de la serie fotografica realizada para este proyecto, solo
resaltando y utilizando su estructura lineal, por esto mismo la imagen inicial esta ala izquierda, despues se invierte la imagen sobre todo
por su mejor acomodo.
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Boceto digital, estructura del Turibus.

El espacio reticular sin duda es muy importante en este proyecto fue determinado por el dinamismo que cada una aportaba para la
distribucion del texto, ilustracién y fotografias, siempre pensandose horizontal, asi como su versatilidad de uso en distintos soportes.

Ejemplo 1 de reticula una division de 9 campos. Ejemplo 2 de reticula de 16 campos.

El color rojo siempre fue claro que seria el principal dentro del disefio solo se hicieron pruebas de representacion dentro del formato,
lo cual se muestra mas adelante en la diagramacion.

También la tipografia se eligié desde un principio al encontrar su adecuada funcionalidad dentro del disefio, en cuanto a legibilidad
en distintos soportes, y su familiaridad dentro de la imagen del Turibus, la cual es: Aharoni Bold mostrada mas adelante dentro de la

diagramacion.
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Las imagenes que fueron seleccionadas de cada punto del recorrido fueron parte de una serie fotografica editada posteriormente para
SU USO en ese proyecto como veremos a continuacion:

Fotografias original y editada 5 Fotografias original y editada 6




Fotografias original y editada 7

Fotografias original y editada 9
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Fotografias original y editada 11

i

Fotografias original y editada 10

TURIBUS TEEX

Fotografias original y editada 12
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Fotografias original y editada 14
Fotografias original y editada 13

Su acomodo fue basado en cuanto al mismo recorrido del Turibus de la zona Chapultepec — Centro Histérico, y en la importancia
de los distintos lugares que lo integran, este inicia en el Auditorio Nacional y concluye en el Zécalo de la Ciudad de México.

Diagramacion:

(U RUBILS B—

CIRCUITO TURISTICO

CHAPULTEPEC CENTRO HISTOR I‘CO

En este se da un salto mas colocando imagenes del recorrido como muestra

del interior para complementar la portada, se usa solo el boceto uno pero ya en (“ \
’\fu —

pleno uso de colores.

Boceto 1 a todo color usando la estructura del Turibus
y el color rojo mostrando pruebas en el color y la ti-

pografia.




En este otro se muestra la utilizacion de la reticula para la distribucién
de los elementos, en lugar de usar el boceto uno se utilizé la fotografia
original.

En el siguiente boceto se observa el juego de ideas solo modificando
pequenos detalles como el colocar la fotografia detras de la ilustracion
del mismo Turibus.

Aqui podemos ver el producto casi concluido uniendo las ideas hacia el
producto final.

TURIBUS

Boceto 2 en él se muestra la fotografia original
de la cual se extrajo la estructura del Turibus
antes mostrada, junto con la reticula para
mostrar su utilizacion.

Boceto 3 donde se muestran pruebas
de imagen.

TURIBUS

ENTRO HISTORICO

Boceto 4 donde se muestra la portada con las
plecas incluidas continuando con el juego de
imdgenes.




Por ultimo el producto final con la conjuncién de ideas y manejo de los elementos.

En la parte interna del catdlogo se planea manejar una uniformidad cambiando
solo las fotos.

En este primer boceto se muestra la reticula para el acomodo de elementos y se
usa la silueta caricaturizada del parabrisas del Turibus como marco para las fotos.

En este otro en el contorno del mismo marco de parabrisas del Turibus se deja en
blanco para que pueda cubrir por completo la imagen y se pueda colocar un pie
de foto visible.

TURIBUS

TUR

Boceto 1 de la parte interna del catdlogo
mostrando el espacio reticular y como se fue
utilizando en el apoyo al bocetaje.

Boceto 2 en el cual se continua el juego de
distribucién en base a la reticula.




Este boceto se pensé diferente para lograr un disefio mucho mas limpio continu-
ando con la misma linea de la portada, para esto se usé un marco rectangular para
enmarcar cada fotografia en la parte central de la reticula.

Este es el producto final de imagen pensando en un trabajo pulcro y que fuera
compatible con la portada, fue este el resultado.

Al anterior solo se le agregara el texto descriptivo de cada imagen tanto en el
idioma inglés como en espanol, agregando como fondo una imagen del Turi-
bus como marca de agua.

TURIBUS

Boceto 3 basado en la estructura reticular
una idea evolucionada a la anterior.

Boceto 4 mostrando un acercamiento al
producto final ya con la aplicacion de la
pleca también en el interior.

MONUMENTO A LA INDEPENDENCIA
INDEPENDENCE MONUMENT

Producto final
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Al final del catalogo se cerrara con un disefo que contiene un conjunto de distintas imagenes de los mismos lugares elegidos
para representar el recorrido, en distintas perspectivas, la finalidad de esta es ser como una contra portada, conjuntando la idea
del catalogo en una sola.

En este proceso de boletaje esta idea se inicié pensando en colocarlo realmente como contra portada por eso la pleca se colocé
en el lado contrario, también las imagenes se pensaron que cubrieran toda esa parte.

Finalmente la pleca se colocé en el mismo lugar que las demas imagenes del lado izquierdo las imagenes se colocaron cubriendo
todo excepto la esquina superior derecha donde se colocé un titulo del Turibus y el recorrido en inglés (Chapultepec - Historial
Center), dejando ver la imagen del fondo del Turibus como marca de agua.

TURIBUS

Contraportada
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2.2.2 Propuesta final.

I |
TURIBUS

CHAPULTEPEC |
HISTORICAL CENTER

I

I

—| PALACIO DE BELLAS ARTES

I

PALACE OF FINE ARTS

nnnnnnnnnnnnnnn

Portada Parte interna Contraportada

2.3 Video.

Este Vid€0 fue planeado como apoyo al catélogo digital mostrando el uso de otro soporte grafico explotando la versatilidad
de las herramientas del diseio, de tal manera que surgié la idea de la realizacion de dicho video ya que tiene la misma funcién
de almacenamiento de imagenes y fluidez de las mismas al igual que mas opciones de uso total de los elementos del Diseno
audiovisual al contener animacién imagenes, imagenes en movimiento, asi como audio en su musicalizacion coordinada y
efectos visuales.

Su realizacién tiene como objetivo; llegar a mas publico, ya que no se pierde mas de dos minutos en dar un recorrido por los
lugares representativos del recorrido del Turibus de la Ciudad de México zona Chapultepec - Centro Histérico por medio de

las imagenes e informacion contenidas sin la necesidad de apretar mas botones que el de play, al mismo tiempo no deja de

ser interactivo pues si alguna persona desea ver con mayor detenimiento una imagen pueden poner pausa, de esta manera

explotamos el Disefio audiovisual totalmente en este proyecto.
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2.3.1 Proceso creativo.

En esta parte se inici6 con la idea del catdlogo digital mediante un proceso deductivo, ya teniendo en mente la realizacién

del video, se inicia por planear todo lo que se necesitara para su creacion, a esto se refiere; las imagenes la creacidon de anima-
ciones, efectos, etc.

Realizando asi la planeacion en concreto del concepto del video dandole un propésito u objetivo basados en los fundamentos
del discurso retérico. Para asi ser un video que explota el Disefio audiovisual en cada parte.

También en esta parte se realiza la seleccion de los lugares que serdn usados de las 21 paradas la seleccion de los 14 mas rep-
resentativos en la Ciudad de México, coordinando con el catélogo.

Aligual que se selecciona la musica que se incorporara.
A partir de esto se realizan los guiones pertinentes.

Mas adelante se preparan los equipos necesarios en este caso la camara digital.

Se realizé el recorrido del Turibus para hacer un reconocimiento del recorrido competo, mas adelante ya se hiso la toma de las
imagenes de los lugares de importancia para el trabajo. Analiza la preparacién de estas mismas.
Crean las animaciones requeridas.

Por ultimo en la parte del proceso se hace toda la edicién.

Se selecciona las imagenes que se utilizaran, y la edicién y retoque de las mismas.

Se incorporan en el video junto con las animaciones en el orden adecuado, continuando con el oder que tiene el catalogo.
La elaboracién de los graficos se realiza colocandose en el lugar debido.

Como también se realiza la incorporacién de la musica seleccionada (para en intro; “The Music Box”, soundtrack de la pelicula
francesa Banlieue 13 Ultimatum, artista: Trak Invaders. Y para el resto del video; “deep shadows’, soundtrack de la segunda
parte de la pelicula americana The Hunger Games.)

Con cada paso de animaciones, imagenes, graficos y musica debidamente revisados, y aprobados se procede a la edicién final.
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2.3.1.1 Story Line.

“Propuestas de promocion para el Turibus de la Ciudad de México en la ruta Chapultepec-Centro Histérico”

Trata sobre el recorrido turistico del Turibus de la Ciudad de México haciendo referencia sobre todo a los puntos mas cono-
cidos de este especificamente de 14 de las 21 paradas de este recorrido mostrando imagenes de estas mismas paradas cada

una tomada con encuadres especificos para hacer énfasis en el objetivo del proyecto, algunas imagenes a detalle, otras
panoramicas y por ultimo otras en primer plano. Incluyendo animaciones y musica para su dinamismo.

2.3.1.2 Story board.

Tk \OUS

~ —1

_w:J-Cf'J

LCe wicla con e Teretion eghe "n"ma.c'm'
ANpeipee he T mibos con e\ Tixibs

O\ caerido  madEnnis

loe Mﬂ’ﬁ?ﬂhéaﬁ &g“'t._ —_——

B ]m:‘fl‘?’s e xaasr | ETOOMGGS

| |mmmRoos
L' e —

a&\ Sevpriner de log




TURIBUS

2.3.1.4 Propuesta final.

Finalmente el video tuvo una duracién de 2:02 minutos, conteniendo animaciones, en la prim-
era se utilizd esta técnica para simular el recorrido del Turibus y el paso por los lugares repre-
sentativos de la Ciudad de México, la segunda en la ultima parte de este una animacién sobre
el titulo como si fuera quemado en una placa de metal y desparece, se echd mano de esta
técnica para poder dar mas dinamismo al video en torno al recorrido.

También se realizé una secuencia fotografica de imagenes fijas para el paso de las imagenes
del recorrido con diferentes encuadres que en el catalogo algunas son distintas para lograr una
mejor apreciacion de los diferentes lugares y una distincién mas entre el catdlogo digital y el
video, pero en general se respentan las mismas fotografias para mantener una union entre am-
bos soprtes, asi mismo se usaron imagenes parte de la misma serie fotografica para mantener
coherencia entre ambos y sus contenidos.
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3.1 Justificacion del discurso retorico de la propuesta de catalogo digital.

Tipograf ia Para el catalogo digital una de las tipografias de la cual se hiso uso

fue Aharoni Bold, esta es parte de la familia tipogréfica de la clas-
ificacion de Industriales, la geométrica de la cual su principal car-
acteristica es su perfecta legibilidad por su amplitud estructural lineal
adecuada para leerse de manera digital por medio de una pantalla sin
importar su resolucion.

Fue utilizada en la realizacién del catalogo digital para el recorrido del
Turibus de la Cuidad de México por la posibilidad de poder jugar con
ella al usarla de manera normal, solo el contorno o rellenarla de un
colory el contorno de otro y luce bien por su forma, asi como también
es totalmente legible de cualquier manera.

Esta solo se uso para los titulos y asi lograr resaltarlos.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
0123456789
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Para el catalogo digital también se utilizé la tipografia Myriad pro
regular, asimismo pertenece a la clasificaciéon de las tipografias
Industriales, parte de la familia de las humanistas, lo cual la hace
igualmente perfecta para su uso digital ya que tiene las mismas car-
acteristicas resaltando su perfecta legibilidad en la pantalla.

Se eligié por su familiaridad con Aharini bold, para poder discernir
los titulos del texto dentro del catalogo digital por lo que esta se
aplicéd unicamente para el contenido textual del catalogo digital en
la descripcion de cada lugar de importancia en el idioma espanol
como inglés.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniAopqrstuvwxyz
0123456789
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La reticula fue una parte fundamental en la visualizacién y armado del
catalogo digital, se us6 como base una reticula aurea para el adecuado
acomodo de los elementos compositivos.

Reticula

Esta es una reticula aurea, siendo la mas indicada para un 6ptimo resul-
tado en cuanto a la elaboracion del catdlogo digital.

En la imagen inferior se puede ver claramente el uso que se le dio a

la reticula en cuanto al acomodo de los elementos en la portada del
catalogo digital para el recorrido del Turibus de la Ciudad de México,
partiendo por el centro en la parte superior se encuentra el titulo en el
centro de la reticula nuestro punto de interés se colocé la fotografia pro-
pia del Turibus y haciendo uso a lo largo y ancho de la reticula se pudo
distribuir los elementos de una manera adecuada y ordenada haciendo
optimo su resultado.




Composicidn
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Para finalmente tener como producto final una portada para el catalogo
digital con una perfecta distribucién de elementos (imagenes y Texto).

Esta se baso totalmente en la reticula, se compone de distintos elemen-
tos graficos que son: la tipografia, imagenes, una pleca y por ultimo los
colores.

La tipografia es parte fundamental de la imagen del Turibus tal y como lo
muestra su logotipo, tanto por su significado como por el color que rep-
resentay se basa la proyeccion completa del Turibus sobre todo dentro
de este proyecto, también por ser un color por medio del cual se puede
llamar la atencién por su fuerza y calidez.
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Las imagenes son fotografias del mismo recorrido del Turibus fotos que
no se encuentran en la parte interna del mismo, permitiendo mostrar
otras partes del recorrido asi como también diferentes tomas de los
mencionados en el interior del catalogo, para dar una mayor visual-
izacion del recorrido.

En color rojo continuando con la misma linea del disefio la pleca abarca
solo una esquina del catalogo para dar orden visual, elegancia y dis-
tribucion del foco visual de los elementos.

Elecciéon de Colores

En cuanto al color principalmente se hiso uso del rojo en pantone niume-
ro F40808 el cual se muestra abajo:
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Se eligio como color principal en la proyeccion del catdlogo por ser el
gue mas resalta dentro del logo del Turibus y principalmente por que es
el representativo del Turibus como también por ser un color de gran en-
ergia y poder que denota alegria, emocién, agresividad asi como tam-
bién llama la atencién de facil manera, el rojo siempre conocido como
un color de fuerza el mas calido de la gama.

Asi mismo se uso el negro pantone numero 000000:

Se usé principalmente para contrastar texto sobre la imagen de portada
y asi se puede lograr el perfecto equilibrio en el disefio final, puesto que
precisamente la sobriedad aportada por este es de gran valor para la
composiciéon del catédlogo pues brinda un equilibrio enfrentando a la
calidez del color rojo.

EL blanco es un color acromatico, de claridad maxima y de oscuridad
nula, por esto mismo se utilizé6 como base del disefno para aportar limp-
ieza y pureza al catdlogo digital.
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Numero de pantone FFFFFF:

3.2 Justificacion del discurso retorico de la propuesta de video.

“Propuestas de promocion para el Turibus de la Ciudad de México en la ruta Chapultepec- Centro
Historico”

Inicia con una animacion Intro recorrido del Turibus Musica en primer plano,
que hace alusién al recor- acentuado cada movimien-
rido del Turibus por la to de la animacién.

ciudad.

TURIBUS Minuto 0:00

Ciudad de México
Primera imagen, el titulo

en primer plano marcando
el inicio de la linea que
hace el recorrido.




Continua la linea marcando
el recorrido y en cada
esquina aparecen algunas
imagenes de los lugares

de importancia mientras el
titulo se aleja.

Al final del recorrido de la
linea se integra la imagen
del Turibus para luego ir a
negros.

Aparece la imagen de intro-
duccion al catalogo.

Inicia el paso de las im-
agenes de los 14 lugares de
importancia uno a uno.

TURIBUS




Al terminar el paso de las
imagenes cerramos con el
movimiento de una imagen
que contiene fotos de los
mismos lugares elegidos en
distintas perspectivas.

Despues pasa a negros.

Inicia otra animacion esta es
el titulo del Turibus difumi-
nandose en una placa de
metal.

Imagen que marca el final
del video con algo de infor-
macion del Turibus, sale a
negros.

Creditos

IBUS *

Idea original
Produccién general

Edicion

TURIBUS

Musica en primer plano,
cambio de musica para mar-
car el fin de la introduccion
y el inicio del paso de las
imagenes.

Minuto 0:30

La musica continua en
primer plano, aumenta el
voliumen marcando el final
de la animacion.

Aunmenta en el minuto
1:46,y en el 1:48 disminuye.

Musica en primer plano,
continua la misma pista.

Musica en primer plano.
Termina en el minuto 2:02
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Se usaron los mismos colores que en el catdlogo para continuar y respetar la imagen
plasmada del Turibus en el proyecto, agregando solo uno mas, nombrando primero al
color rojo principal elemento grafico del Turibus

F40808

Este se mantiene en el titulo del Turibus, y en la pleca continua de manera orna-
mental, para seguir la misma base de disefno y asi no perder continuidad y union del
catalogo digital al video.

El otro color fundamental es el negro cumpliendo la misma funcién de contrarrestar
la fuerza cdlida del rojo y brindar contraste dentro del video ya que se mantienen
como imagen la portada y contra portada, asi como distintos otros elementos del
catalogo digital para mostrar una coherencia grafica de uno a otro.

Utilizandose también dentro de una de las animaciones.

231F20
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Blanco, pureza utilizada dentro del video en momentos para relajar de manera visual
en cortos lapsos a lo largo del video, representado como base en distintos elemen-
tos como en imagenes y una animacion.

FFFFFF

Incluyendo hora al color gris el cual es conocido como triste, aburrido y serio, estas
virtudes fueron aprovechas dentro del video para lograr enfatizar también, la urbani-

dad haciendo alusion al pavimento encontrado en cualquier calle a nuestro alre-
dedor, pues fue utilizado en una animacién dentro del video en la que se muestra
una caracterizacion del recorrido del Turibus en la Ciudad de México a lo largo de su
circuito, usado como base o fondo del mismo.

Numero de pantone: C1BCBC
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Para el video se usé la misma reticula para mantener la misma linea de disefno antes
mencionada pues se aboga a la unidad comparativa de ambos soportes, asi logran-
do una continuidad gréafica, en lo que la reticula tiene gran intervencién.

Una de las diferencias en su utilizacion es que esta reticula abarca toda la pantalla
usandose esto como su limite de formato.

Otra es la diferencia de elementos que se incluyen en el video pues de estos com-
prenden animaciones ademads de otros graficos.

La imagen del Turibus manejada en este proyecto es utilizada en cada parte de cada
uno de los soportes empleados, en el caso del video se utiliza la imagen en toda su
expresién dentro del Diseno audiovisual, manejando imagenes en movimiento, mas
animacion, de principio a fin encontramos la imagen dentro del soporte de video,
conteniendo la informacién del recorrido del Turibus Unicamente de las paradas
marcadas, para proporcionar una vision clara y concisa del recorrido en general abo-
gando a las nuevas tendencias al utilizar este soporte.
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Iniciamos con una animacion que representa el recorrido del Turibus de manera
estilizada.

Continuamos con lo que marca el inicio del recorrido que es la portada del catdlogo
para dar paso a la transicion de imagenes seleccionadas de los lugares de la ruta del
Turibus de la zona Chapultepec - Centro Histérico, decoradas con la misma pleca
utilizada en el catalogo digital para unificar ambos soportes.

Su término es marcado por la contra portada del mismo catalogo, para continuar con
otra animacion del titulo, finalizando

Con otra imagen modificada en desprendimientos de la portada del catalogo.

Para finalmente dar paso a los créditos.

En general utilizando la fuerza de la imagen en cada detalle haciendo de ella el foco
de atencion del todo el video.

- Para el video la tipografia de la cual se hiso uso fue Aharoni Bold, esta es parte de
Tlpog'aﬁa la familia tipografica de la clasificacion de Industriales la geométrica de la cual su
principal caracteristica es su perfecta legibilidad por su amplitud estructural perfecta
para leerse de manera digital por medio de una pantalla sin importar su resolucién.
Esta tipografia se uso por su gran posibilidad de manejo para lograr resaltar cada
titulo utilizado dentro del video.
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnihopqrstuvwxyz
0123456789
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Conclusion.

Este proyecto es una muestra clara de lo que se refiere el Disefio audiovisual en toda su expresion basado en el discurso retdrico,
pues este se adecuo de manera integra al proyecto y viceversa.

Este disefio es alin muy joven, este proyecto aporta informacién, textual y visual, de un modo distinto con su creacién, con-
tribuyendo aportando a esta disciplina asi a una muestra del uso del Disefio Audiovisual como medio poderoso fusionando

cada una de sus extensiones, pues este se desenvuelve principalmente en el cine y la television, en la web es diferente su uso,
y este proyecto muestra que el Disefio audiovisual es en verdad un medio de comunicacion poderoso al poder combinar

diferentes herramientas, como la animacién, imagenes en movimiento, efectos visuales y darle fuerza a todo esto como con-
junto gracias a la musicalizacién, para asi poder lograr de una manera mas efectiva comunicar el mensaje deseado de manera
masiva a su publico meta de manera directa.

Tiene el poder de hacer llegar los mensajes de tal manera que no seria correcto llamarles formas subliminales pero que de
esa misma manera convencen y logran su objetivo.

Por todo esto este proyecto es importante lo que hace que su conclusion marque de manera importante y significativa mi

formacion académica, ya que este me impulso y obligo a expandir mis propios limites para poder conocer mas afondo al
diseno para asi poder darme cuenta de toda su capacidad de comunicacién y conexién con el mundo que nos rodea dia a
dia.

También me hizo capaz de darme cuenta de mis habilidades en esta carrera pues me limitaba por lo que no era mi fuerte
sin darme cuenta de que esta disciplina es rica y diversa, que hay muchas maneras de mostrar destreza en distintas

areas mas. En concreto es lo que este proyecto me mostro de manera personal que solo tenia que analizar con deten-
imiento mis obstaculos para asi percatarme de las ventajas que estos me representaban para lograr mi objetivo, pues
también pude darme cuenta que en esta disciplina no hay limites mas que los que nosotros mismos ponemos o los lin-
eamientos especificos impuestos enalgun proyecto, ya que existen tantas herramientas de las cuales podemos hacer
uso para lograr nuestro proposito.

Al final lo obtenido en lo personal, mi objetivo y el de este proyecto se fusionan al poder comunicar un mensaje lo

cual es el punto focal y especifico de esta disciplina, el llegar a nuestro publico meta comunicando por el medio o
soporte mas adecuado, haciendo uso de las herramientas a nuestra disposicion.
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