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  A lo largo de la historia de Uruapan, han ocurrido una gran cantidad de sucesos de suma im-
portancia tanto para la ciudad, como para el estado y el país. El interés por parte de la población en co-
nocer la historia ha ido disminuyendo, esto ha provocado una falta de identidad por parte de los urua-
penses, debido a que ya no conocen al cien por ciento los datos de su fundación, lo qué representó du-
rante las guerrillas de independencia y lo qué son las costumbres y tradiciones propias de la localidad, 
del mismo modo su gastronomía y su gente de razón. Grandes personajes ilustres han forjado su for-
mación en esta misma ciudad y han sido parte importante para su desarrollo.

 Actualmente la ciudad ha tenido un gran desarrollo en su población, industria, comercio, 
entre otras, es por ello, que se le ha denominado la capital mundial del aguacate, pero pocos saben que 
la técnica del maqué es propia de Uruapan y que sus costumbres son parte esencial en el desarrollo de 
una fiesta patronal, o el “toque” que ofrece la gastronomía purhépecha.

 Por esta razón es importante hacer algo para evitar el olvido total de cada uno de los barrios 
que fundó Fray Juan de San Miguel, lo que representa arquitectónicamente cada una de sus capillas y 
como se inician las tradicionales yuntas o fiestas patronales. Este problema es latente entre la pobla-
ción, pocos saben sobre su origen, historia y esto se debe a que no existen publicaciones que aborden 
el tema y algunas ediciones que hablan de Uruapan lo hacen de manera muy general.

  

ntroducciónI
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 Uruapan y su fundación, arquitectura vernácula, los barrios de uruapan y sin dejar de lado el 
área de diseño y comunicación visual, son algunos de los temas en los cuales se indagará y conocerán 
cada uno de sus detalles, así como datos de gran importancia para el desarrollo del proyecto.

 Es por ello que se recurrirá al diseño, debido a que así se podrá dar solución al problema, re-
conociendo el diseño editorial y publicitario como las áreas con las cual se trabajará y se vaciará la in-
vestigación realizada, así como todos los elementos en los cuales se apoyará el proyecto como son: el 
uso de material fotográfico apropiado, tipografías, colores, entre otras herramientas que le darán cali-
dad al proyecto para así cumplir con los objetivos planteados.

 Al finalizar este proyecto se pretende que las generaciones actuales y futuras conozcan sus 
orígenes, la historia que representa Uruapan, la época en la que fue fundada, pero sobre todo aborde 
su geografía, sitios turísticos, cada uno de los barrios que inicialmente constituían la ciudad, así mis-
mo como son las costumbres y tradiciones que son propios de la localidad.
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Uruapan, Michoacán; es una ciudad que cuenta con variedad de lugares turísticos naturales, 
históricos y arquitectónicos, sin embargo, estos últimos son los que poco se conocen. Inicialmente 
Fray Juan de San Miguel fundó nueve barrios que conformaron la ciudad. En la actualidad se tiene co-
nocimiento de seis de ellos. La información no es la adecuada, y los documentos no son suficientes 
para hablar de su fundación, historia, características arquitectónicas, y demás datos que sean de suma 
importancia para cada una de las capillas.

El problema que se encuentra, radica en la falta de difusión turística por parte de la Subdire-
cción de Turismo, con respecto a las características arquitectónicas de la edificación de las capillas de 
los nueve barrios iniciales de la ciudad, para que pueda presentarse de una manera adecuada y clara a 
la población turística que la visita, y por ende se conozca entre los ciudadanos uruapenses.

Las capillas de los barrios se conocen poco, el sector turístico generalmente solo visita las 
iglesias del centro de la ciudad, dejando a un lado las capillas de los barrios, que tienen características 
históricas muy importantes y que se van olvidando. 

Se tiene poca información de la fundación, tradiciones y cultura de cada uno de los barrios, 
pero no se tiene conocimiento del porque cada una de las capillas se edificaron con esas característi-
cas, y la manera en que se distribuyeron en la ciudad (una frente a otra). Los habitantes no conocen los 
detalles arquitectónicos, y por lo tanto no pueden presentar de manera adecuada la información a los 
turistas que visitan los barrios.

Dicha situación afecta a los pobladores de cada barrio, así como al resto de la ciudad, por-
que no conocen la historia de la fundación y edificación de las capillas, además se ven afectadas tam-
bién las dependencias de gobierno encargadas del turismo en la ciudad, porque no tienen la informa-
ción y medios adecuados para presentarlo a los turistas, y de esta forma aumentar el turismo en Urua-
pan. A consecuencia de este problema se ha ido disminuyendo el nivel cultural y conocimiento de la 
historia de Uruapan, porque entre otras cosas, no se cuenta con los ingresos necesarios para dar 
mantenimiento a las capillas, de modo que estén en óptimas condiciones para cuando sean visitadas 
por los turistas.

roblemática      P

15



De tal manera se va perdiendo la poca información que se tiene, por la falta de documentos 
de cada capilla. Los nueve barrios fueron; San Juan Bautista (San Juan Quemado), San Pedro, La 
Magdalena, Santo Santiago (El Barrio de los Venteados), San Miguel Arcángel, San Francisco, La 
Santísima Trinidad (El Vergel), San Juan Evangelista y los Tres Reyes, actualmente solo se tiene co-
nocimiento de seis. De la iglesia de San Juan Evangelista se desconoce su ubicación por la falta de in-
formación, y ahora solo existen restos de ella. De Los Tres Reyes ya no existe edificación, ni informa-
ción del barrio que lo fundó inicialmente, al igual que la de La Santísima Trinidad, solo se conserva 
una escalinata. Por lo tanto, las próximas generaciones probablemente no lleguen a conocer estas ca-
pillas, su historia, así como las características arquitectónicas de su edificación.

La Subdirección de Turismo de la administración que terminó el 2011, con el apoyo del 
Subdirector el Ing. Eleazar Chávez Cisneros se dio a la tarea de recopilar material de cada barrio, sin 
embargo se carece de información de las capillas y de las características de su edificación. También se 
han realizado diferentes documentos sobre costumbres y tradiciones, pero no le han dado el enfoque a 
la arquitectura del edificio, lo poco que se conoce en cuanto al barrio o la capilla se ha ido pasándose 
por personas que se encargan de la organización de los barrios: “Los Cargueros”, estos son los encar-
gados de organizar al barrio que pertenecen, tanto en las fiestas como en los diferentes propuestas que 
se presentan al departamento de presidencia que le corresponde dar salida a los problemas que se 
presenten. 
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 OBJETIVO GENERAL

 Difundir información histórica y arquitectónica de la edificación de las iglesias correspon-
dientes a los nueve barrios construidos inicialmente en la ciudad de Uruapan, Michoacán. Con el fin 
de que ciudadanos y turistas conozcan la importancia de los elementos arquitectónicos que las carac-
terizan. Con ello tengan una idea clara de los elementos que constituyen la edificación, la época a la 
que pertenecen, y los materiales que fueron empleados para su construcción.

 OBJETIVOS PARTICULARES

 1. Investigar sobre la historia y fundación de la ciudad de Uruapan, para adecuarlos en un 
material gráfico que sea destinado para su comprensión por los turistas de Uruapan, de manera clara, 
sintetizada y ordenada.

 2. Reunir la información necesaria de cada una de las capillas, para conocer las característi-
cas de la época en la que fueron edificadas. 

 3. Recopilar material visual de cada construcción, para presentarse de una manera atractiva 
a los turistas y motivandoles para visitarlas.

 4. Conocer las estadísticas que muestran el número de turistas y los lugares que con mayor 
frecuencia visitan Uruapan, para determinar si los turistas identifican cuales son los principales sitios 
turísticos en la ciudad.
 
 5. Analizar las diferentes fuentes de información. Para determinar la ubicación correcta de 
cada barrio y capilla. De este modo no existirán diferentes versiones de su ubicación al conjunto ini-
cial que Fray Juan de San Miguel conformó.

 6. Conocer la condición arquitectónica de cada capilla, para determinar cada característica y 
elemento que la conforma. 
 
 7. Identificar las áreas  del  diseño que ayudarán a dar salida a este proyecto.

     bjetivosO
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Capítulo 1



En el siguiente capítulo se dará una breve referencia his-
tórica sobre el origen y fundación de la ciudad, además de ciertos 
datos relevantes, que vienen a ser parte del conocimiento y funda-
ción de Uruapan, para así dar origen a la edificación de cada Igle-
sia de los barrios que conforman la ciudad.

Existen diferentes versiones que rodean el nombre de 
“Uruapan”, pero es necesario partir unificando una misma idea de 
su significado, así como también cuál es su verdadero origen.

Según el profesor Francisco Hurtado Mendoza, cronista 
de la ciudad de Uruapan (2008), la humanidad siempre ha tenido 
la necesidad de designar un nombre a su lugar de convivencia, su 
poblado o asentamiento, esto en base a alguna referencia específi-
ca: por ejemplo el nombre de “Tancítaro” se designó por ser un lu-
gar donde se ofrecían tributos a los dioses, “Dos magueyes” debi-
do a que en ese lugar crecían plantas de maguey, y así se puede ha-
cer mensión de una serie de ejemplos sobre nombres que actual-
mente existen.

El nombre de “Uruapan” nace en una época anterior al 
periodo de la conquista, por lo que no se duda en suponer que los 
indígenas purhépechas y tarascos que poblaban este lugar fueron 
los que designaron este nombre, debido a que ellos ya estaban an-
tes de la llegada de los españoles y, por ende, en todas las versio-
nes que se tienen de su significado “Uruapan” proviene de la len-
gua purhépecha.

Una primera versión que cita el autor antes mencionado, 
acerca del significado de “Uruapan” dice que proviene de la pala-
bra “Urhúata”, que significa chirimoya. Esto se debe a que según 
indígenas, Uruapan se localiza en un lugar donde existía una pro-
ducción muy grande de chirimoyas, por lo que diferentes inge-
nieros agrónomos estudiaron el suelo y desmintieron esta etimolo-
gía debido a que este suelo no contiene la composición química 
que el chirimoyo requiere. Por tanto, esta versión ya no se toma en 
cuenta.

En contraste con el significado anterior, también se indi-
ca que proviene de la palabra “Urháni” que significa jícara, atribu-
yendo que según los indigenas, la geología de este lugar tiene for-
ma de jícara pintada de flores y follaje verde. Algunas derivacio-
nes de esta versión dice que cuando Fray Juan de San Miguel llegó 
a este sitio y desde lo alto de alguna montaña vio en el paisaje la 
forma de una pintoresca jícara. Esta versión se ha descartado, de-
bido a que cuando Fray Juan de San Miguel llegó a evangelizar, la 
ciudad ya tenía este nombre.

1.1 Origen y significado del 
     nombre de Uruapan

Foto antigua de la ciudad de Uruapan.
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Una versión más menciona que “Uruapan” proviene de 
la palabra “Urhúni”, la cual no queda tan lejana, ya que desde un 
punto de vista lingüístico, pues “Urhúni” significa moler o “moler 
nixtamal” por lo tanto a Uruapan se le designa  el significado de 
“Lugar donde se muele o donde hay molinos”. Esta versión debe 
eliminarse debido a que los molinos no fueron conocidos por los 
indígenas, estos fueron traídos, implementados y construidos por 
los frailes españoles e incluso por el mismo Fray Juan de San 
Miguel.

Cabe mencionar que la versión más aceptada para el sig-
nificado de Uruapan se adjudica al Sr. D. Toribio Ruíz, padre del 
Lic. Eduardo Ruíz, purhépecha de sangre y nacimiento, quien dice 
que “Uruapan” proviene del verbo “Úrhupani” que significa “ex-
tenderse o multiplicarse los retoños o cogollos de las plantas” y 
como se refiere  a un lugar se entendería como “Lugar donde bro-
tan permanentemente los retoños o cogollos de las plantas”, de es-
ta versión se han dado derivaciones para su significado, la pobla-
ción contemporánea ha popularizado el significado de “lugar que 
siempre florece o lugar donde los árboles reverdecen”, o también 
"Lugar de los futuros y oportunidades de vivir eternos".

Uruapan cabecera de su municipio, rica en naturaleza, 
yacimientos de agua cristalina, follajes y arboledas, flores de colo-
res, clima húmedo fresco y agradable, enormes campos cubiertos 
de pinos, aguacateras y árboles frutales. Ha pasado por una serie 
de acontecimientos y circunstancias que enmarcan toda una vida 
de historia.

En un inicio se sabe que la ciudad era punto de encuentro 
entre la región purhépecha y tarasca en las cercanías de la región, 
mismos que fueron los primeros pobladores que se conocieron en 
este lugar, quienes no contaban con una escritura definida, única-
mente realizaban una serie de pictografías, formando seguramen-
te organizaciones políticas, religiosas, sociales y con creencias 
particulares en sus dioses.

Cuando se mencionó sobre la llegada de los españoles, 
fue el consejero espiritual del último rey purhépecha Tzintzichan 
Tangaxoán, quien dijo que los conquistadores eran dioses que ve-
nían a dar beneficios a la región, por esta razón, los purhépechas 
accedieron a ofrecer tributos a los “dioses conquistadores”, esto 
aproximadamente en el año 1522. 

Durante la llegada del español Nuño de Guzmán, fue 
quien propició una serie de acontecimientos desagradables para 
los pobladores de la región de Uruapan. En este período se presen-
taron casamientos, mestizajes, rebeldías, violaciones, ultrajes de 
los tesoros purhépechas e infinidad de muertes indígenas, por lo 
mismo, los indios se dispersaron en las cercanías de la región por 
miedo a seguir con esta serie de acontecimientos, cuando el último 
rey purhépecha Tangaxoán muere.

1.2 Historia

Foto antigua de la plaza y la pergola de Uruapan.
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Hurtado (2008), declara que para el año de 1533 se deci-
dió evangelizar la región, Fray Juan de San Miguel fue el encarga-
do de realizarlo a sus 33 años de edad. Cuando llegó la región se 
encontraba deshabitada y se dio a la tarea de localizar y reunir a los 
nativos de las cercanías, para evangelizarlos y ofrecerles un ofi-
cio. Cuando comenzó a conocer la región notó la gran cantidad de 
agua, tierras fértiles y una gran sierra purhépecha, misma que usó 
para fundar la ciudad de Uruapan con sus nueve barrios origina-
les en el mismo año, con 600 indígenas. 500 familias españolas y 
300 familias de mestizos, quedando como santo patrón San Fran-
cisco de Asís. En cada barrio se edificaron iglesias que se consa-
graban  a un santo patrón para que los protegiera de los demonios, 
Trazó la ciudad de acuerdo a la época que se vivía, localizando las 
calles de norte a sur y de este a oeste, la posición de los atrios de ca-
da capilla se ubicaron formando la misma cruz en toda la ciudad, 
una frente de la otra. 

En los años siguientes surgieron otras guerrillas y los 
brotes de violencia aumentaron, debido a que se conspiró contra la 
Corona Española y entre ellos sonó el nombre de José María Iza-
zaga. También se hizo presente José María Morelos durante 1798 
y en 1815 se sabe que regresó para preparar la Constitución que 
tiempo después se proclamó en la ciudad de Apatzingán.

Durante el siglo XIX las luchas y guerras regresaron jun-
to con la intervención francesa, Uruapan se dividía en bandos se 
cubría de polvo por las guerrillas desde sus plazas hasta sus calles 
estrechas, pasando por sus barrios e iglesias. En 1831 durante la 
guerra de Independencia, Uruapan fue sede del primer congreso 
de Anáhuac donde se proclama como cabecera municipal, misma 
que paso a ser capital del estado, cuando Morelia fue invadida por 
los franceses en 1863. Sucesos que dieron pie para que los urua-
penses ofrecieran asilo a los grandes poderes del Estado, de esta 
manera los pobladores muestran su gran solidaridad.

Largos periodos siguieron enmarcando la historia de la 
ciudad, hombres cultos, poetas, artistas, e incluso hombres que 
pasaron por las armas como los reconocidos “Mártires de Urua-
pan”, mismos que organizaron sus tropas en un lugar que actual-
mente se le denomina como la “Gran Parada” (hoy en día es la ca-
lle Gran Parada perpendicular al paseo Lázaro Cárdenas, misma 
donde se ubicó una placa en memoria de este acontecimiento). 

La ciudad continuaba creciendo gracias al comercio y la 
agricultura. Hombres ilustres nacieron como don Antonio Floren-
tino Mercado, Manuel Ocaranza y el tan afamado pintor del siglo 
XIX, Manuel Pérez Coronado.

Tangaxoán, último rey purhépecha.
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De acuerdo a Hurtado y Miranda (2008), Fray Juan de 
San Miguel llegó a México en el año 1530, se le encomendó viajar 
al estado de Michoacán, para continuar con la obra cultural de 
Fray Martín de la Coruna, fundador de pequeñas misiones, en la 
ciudad de Uruapan.

Al poco tiempo aprendió hablar tarasco y se hizo presen-
te donde Nuño de Guzmán cometió infinidad de aberraciones y 
crueldades. En este lugar instruía a los indios en la doctrina cristia-
na, el cultivo de la tierra, la música y el canto, mismo que enseñaba 
a fabricar sus propios instrumentos. En el año 1533 funda la ciu-
dad de Uruapan, organizándola en 9 barrios, con una pequeña ca-
pilla cada uno.

Al consultar la página electrónica www.umich.mx 
(2010), se determina que La Huatapera fue fundada por Fray Juan 

de San Miguel, misma que en sus inicios funcionó como hospital,  
donde fueron beneficiados los indígenas, se ubica junto al excon-
vento de San Francisco. Muestra una fachada con influencia mu-
déjar plateresca, con un arco de medio punto enmarcado con un al-
fiz, en la parte superior un nicho con la esfinge del fraile funda-
dor.

De esa manera la Capilla de la Magdalena fue otra edifi-
cación fundada por Fray Juan y corresponde al segundo tercio del 
siglo XVI, en su interior está un cuadro que muestra escenas del 
purgatorio.

Hurtado (2008), menciona lo siguiente: Fray Juan de 
San Miguel realizó la evangelización y purificación del agua de 
Uruapan, expulsó a Satanás con sus oraciones, dicho aconteci-
miento ocasiono la conocida “Rodilla del Diablo” (ubicada en el 
interior del parque nacional), al pasar Satanás por ese lugar, ade-
más, se dice que la fachada del Santo Sepulcro es una representa-
ción que los indios hicieron como agradecimiento hacía el fraile 
por ese suceso ocurrido.

Tiempo después en una de las numerosas batallas en las 
que se vio involucrada la ciudad de Uruapan, una bala de cañón 
partió en dos uno de los brazos de la estatua. Por lo que los indios 
corrieron entre la batalla a soldar este brazo. 

Actualmente se construyó un monumento a Fray Juan de 
San Miguel en la entrada de la ciudad para recordar la memoria del 
fraile. Pero es tan desconocida para los pobladores de la ciudad co-
mo lo es la imagen  que se conserva en la sacristía de la iglesia de 
San Francisco.

Monumento a Fray Juan de San Miguel fundador de pueblos en Uruapan.

1.2.1 Fray Juan de San Miguel
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La revisión de la página http://uruapan.foroactivo.com 
(2010) señala que durante el gobierno de Eduardo Martínez López 
y en reunión de cabildo del día 16 de julio de 1960 se aprobó por 
unanimidad el escudo oficial del pueblo de Uruapan, elaborado 
por el teniente coronel Luis Valencia Madrigal, la descripción del 
escudo es la siguiente:

Se compone de perfiles españoles y nativos de la región. 
En el ángulo superior izquierdo, se encuentran las capillas de los 9 
barrios de Uruapan que fundó Fray Juan de San Miguel, así como 
la Huatápera o primer Hospital de Latinoamérica como en un ini-
ció se conoció. En el ángulo superior derecho se encuentran los 
dioses que adoraban los tarascos, simbolizados por el sol, la luna y 
una estrella, colores de la Bandera Nacional y vegetación que ro-
dea a Uruapan, la Tzaráracua y río Cupatitzio en la esquina infe-
rior izquierda. El ángulo inferior derecho se dedica a los Mártires 
de Uruapan. En la parte inferior se encuentran ramas de cafetal, 
que salen de una jícara hecha a mano y conocida en la población 
uruapense como “maqué”, donde se localiza una inscripción que 
dice: “Salvaguarda del espíritu, la tradición y la mexicanidad”. El 
escudo tiene como significado “LA DEFENSA DEL INDIO”.

Como reconocimiento al talento y creatividad del coro-
nel, el gobierno en turno otorgó un reconocimiento en el que se ha-
ce la mención “Ciudadano Distinguido de Uruapan”, por haber 
diseñado el escudo de la ciudad.

1.2.2 Escudo de la Ciudad

Escudo de la ciudad de Uruapan, Michoacán. Elaborado por Luis Valencia Madrigal,
este se formo a partir de un dibujo, mismo que fue tomado como base para el actual,
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Uruapan, ciudad rica en costumbres y tradiciones. Cuen-
ta con una gran variedad de artesanías elaboradas a mano como 
son: lacas, jícaras, bateas y máscaras realizadas en una famosa téc-
nica llamada “maqué”, además de los tejidos en rebozos; elabora-
dos en las antiguas fabricas de manta rústica con los materiales de 
algodón y de acrilán, durante años de tradición se ha seguido el 
proceso de elaboración en telares de madera de pedal, herencia 
misma de Don Vasco de Quiroga.

Desde hace años gracias a la inmigración de grupos étni-
cos de diferentes localidades, es como se ha logrado tener una am-
plia diversidad de platillos gastronómicos, como las típicas corun-
das, el churipo, la barbacoa de borrego, carnitas de cerdo, atole de 
leche y una diversidad de frutas típicas, e incluso el conocido atole 
de grano, tamales, quesadillas de flor de calabaza, buñuelos, cho-
colate de metate, huchepos, camotes, enchiladas y sin olvidar el 
tan conocido café uruapense hecho con grano molido, estos por 
mencionar algunos platillos de la muestra gastronómica que ofre-
ce la ciudad. 

La ciudad que “siempre florece o lugar donde los árboles 
reverdecen”,  Miranda (2008), enuncio que se sitúa en sierra mon-
tañosa que comienza en el valle de Apatzingán y sigue en la ver-
tiente sur de Uruapan formando el eje volcánico. Su altura sobre el 
nivel del mar se considera de 1,640 metros y queda situada a los 
19º 24´56´´de latitud norte y 102º 03´ 46´´ de longitud oeste del 
meridiano de Greenwich.

Los límites de Uruapan se marcan por los municipios de 
Tingambato, Ziracuaretiro y Taretan al este; Nuevo Parangaricu-
tiro al oeste; Paracho, Charapan y Los Reyes al norte y el munici-
pio de Gabriel Zamora (Lombardía) hacía el sur. Cuenta con una 
extensión territorial de 1,286 kilómetros cuadrados y una densi-
dad de 114 habitantes por . 

2 
Km

1.3 Cultura y Gastronomía 1.4 Geografía

Señora haciendo tortillas a mano. Gastronomía Uruapense.
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Pertenece a la Sierra Tarasca. Según el inspector fiscal 
Don Pedro M. Llaca “Casi todo el estado de Michoacán pertenece 
a una inmensa, aunque extinta zona volcánica, cuyos movimien-
tos geológicos y telúricos parecen haberse intensificado miles de 
años antes, en la región centro-suroeste del estado, donde se inclu-
ye Uruapan. A ello se debe la mayor parte, por no decir la totalidad 
de las tierras laborables que están formadas por cenizas volcánicas 
aún en estado de descomposición, abundante en potasa y casi ex-
hausto de nitrógeno y otras sales minerales indispensables para 
formar el humus vegetal. (LLACA Pedro M.: 1940: 38)

El distrito Uruapense tiene suelos pertenecientes a la 
meseta tarasca: el amarillo café de las altas montañas, el tupuri 
(marga arenosa fina) de los valles y laderas y el rojo arcilloso lla-
mado charanda de los declives de la zona periférica en que se 
asienta Uruapan.

Uruapan fue una zona de explotación cuprífera en la 
época prehispánica y durante el período colonial, este mineral fue 
explotado con mayor frecuencia en Jicalán el Viejo. Se dice que 
hubo algunas minas en las vecindades de Uruapan: La Buenaven-
tura, Dos Estrellas, Monte Carlo y la Valenciana. En el municipio 
cercano de Taretan. 

Existen varias elevaciones en la ciudad de Uruapan, el 
cerro de la Cruz, la Charanda, el Candelero y el Colorado. Algu-
nos cerros pertenecientes al municipio en la actualidad han con-

servado su nombre purhépecha como son los cerros de Shirundin, 
Arichan, Tzintzunzagua vecinos de Capacuaro, antiguamente se 
señalaba también en esa pertenecía el de Arorucua. El Tapan-
huato, Piruani, Carapan y Cuatzion  vecinos de San Lorenzo. El 
Zipichan, Pichambo, Huanimba, Tenjuato, Purujuata, Nanari-
juata cerca de Corupo. Las barrancas de Huarindaro, Huirambas-
tio, Huandiestacato cerca de Santa Ana Zirosto. El cerro de Zitzan, 
el Huahuacho, el Combndicata, el Zinzucu, el Nureto, el Paquichi-
huata, el Janamo, el Cusato, el Pacingo y el Angahuan cerca de di-
cha población. El Eguacuaro, el Copitiro y el ya mencionado de 
Cheranguerán cerca de la Basilia. (EDENAL: Cartas topográfi-
cas; 1974)

La ciudad contaba con grandes cantidades boscosas que 
poco a poco se han ido extinguiendo. La comunidad de Jicalán 
conserva aún el cerro que lleva su mismo nombre y los bosques de 
Poterillos, el Fuerte, Lagunillas, San Ignacio, Tquiscarán, entre 
otros bosques de la entidad. Sumaban un total de 483,528,000 me-
tros cuadrados de bosques. Jucutacato cuenta con el cerro de Santa 
Catarina y el bosque de la Tzaráracua con 24,500,000 metros cua-
drados.

Las aguas de Uruapan son lo que hacen el clima tan agra-
dable de la ciudad en composición con sus manantiales. Para tener 
una idea clara de lo que esto significa queda como ejemplo el 
manantial Cupatitzio que llega a tener un abasto de 17 metros cú-
bicos por segundo. También se conoce el manantial vulgarmente 
nombrado como la Rodilla del Diablo, que hace juego con los de 
Gandarillas, Jerusalén, el de la Quinta, Riyitos, Reveleto y los 
múltiples que siguen la corriente que lleva el Cupatitzio. (Memo-
ria sobre administración pública del estado de Michoacán; 1886)

1.4.1 Características Geológicas

1.4.2 Características Orográficas

1.4.3 Riqueza Hídrica
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“Entre los ríos se enlistan: el de los Conejos, el de Santa 
Barbará, el arroyo de la Charanda, el arroyo de Jicalán, el arroyo 
de La Alberca. Pero sin duda el río más importante con el que 
cuenta la ciudad de Uruapan es el Cupatitzio, que se inicia en La 
Rodilla del Diablo. Tiene una velocidad de 40 kilómetros, de 
1,650 metros en su nacimiento hasta el río de la Parota a 450 des-
ciende 1 200 ́ ´. (Aguirre Beltrán, Gonzalo)

La precipitación pluvial es abundante en el municipio, a 
pesar de la gran tala de pinos que se ha presentado en los bosques 
de Uruapan. Con facilidad se pueden distinguir las temporadas se-
cas de las lluviosas, a diferencia de los cambios climatológicos 
que se han venido presentando en los últimos años. Van unidos la 
precipitación pluvial junto con la temperatura de la ciudad, que 
puede describirse como un lugar temprano con lluvias durante to-
do el año.

 
 
 Uruapan se equilibra entre una zona fría y caliente es por 

ello que su suelo propicia el crecimiento de plantas, árboles fruta-
les y vegetación extensa por lo largo y ancho del municipio.

 “En el suelo charandoso de la zona periférica a la meseta 
domina una asociación de pinos y quercus mezclada con plantas 
hidrófitas en el fondo de las barrancas acuíferas, como el jabonci-
llo y el palo blanco. En esta zona comienzan a aparecer los culti-
vos de caña, pero su característica fundamental es la frondosidad 
de las huertas frutales: aguacate, chirimoya, café, plátano, ma-
mey. En el suelo inclinado de la boca sierra de vegetación de esta 
zona periférica se esfuma poco a poco y se mezcla con la vegeta-
ción arbustiva que se caracteriza al plan de tierra caliente” (Agui-
rre Beltrán, Gonzalo; 46)

 Entre los diferentes árboles y plantas que se localizan en 
los montes de Uruapan se pueden identificar: Pino, encino, brasil, 
campincirán, cirián, cinco hojas, caulote, zangoricua, sabino, te-
pehuaje, cueramo y azulillo, estos en la parte sur. Para el norte: Pi-
no, encino, madroño, manzanillo, haya, pinabete, cedro, sirimo, 
aile, jaboncillo y nogal. Para el suroeste: Pino, encino, madroño, 
tepehuaje, palo dulce, zopilote, zangoricua, fresno, varil, vara 
blanca, inchahuevo, ucás cueramo, parota, zaiba, canelo sicomoro 
y otros no especificados.

 El cultivo en Uruapan se caracterizó por: La alfalfa, el 
café, la caña de azúcar, la cebolla, el chile verde, el frijol, la jíca-
ma, el jitomate, el maíz y el trigo. Y de acuerdo a las características 
climatológicas del municipio es tierra de venados, tejones, coyo-

1.4.4 Flora y Fauna

Parque Nacional “Barranca del Cupatitzio” en Uruapan, Michoacán.
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tes, una gran variedad de pájaros, y cuando el clima calienta apare-
cen los zancudos, las chancharras, los alacranes, gorupos, niguas, 
jejenes, y otras especies que son característicos de tierra caliente. 
En el área ganadera Uruapan no se identifica por ser muy abun-
dante, sin embargo, cuenta con ganado vacuno, porcino, ovino, 
caballar, mular y asnos, y en menor cantidad  aves y cajones de 
abejas. 

 
 

 De acuerdo al conteo de población y vivienda del 2005, 
el municipio de Uruapan cuenta con 273,500 habitantes, la esti-
mación poblacional de CONAPO en 2009 sólo para la ciudad de 
Uruapan es de 280,000 habitantes. La densidad de población es de 
336 habitantes por km². El 95.9% de la población no es derecho-
habiente de algún sistema de seguridad social o cualquier servicio 
básico.

 La población en Uruapan que domina una lengua indíge-
na asciende a un número de  16,043 personas, de los cuales 7,856 
son hombres y 8,197 mujeres; de estos, 14,352 son bilingües al es-
pañol, 1,394 únicamente hablan su lengua materna y 297 no espe-
cifican ésta condición.

 Con respecto a la lengua purhépecha aproximadamente 
hablan en Uruapan 15,127 hablantes en total, posteriormente el 
mazahua con únicamente 37 hablantes, el náhuatl con 35, 14 ha-
blantes de lenguas mixtecas, 7 de otomí, 4 de lenguas zapotecas, 3 
de maya, y entre 3 y 1 hablante de lenguas como amuzgo, huichol, 
tarahumara, tlapaneco, totonaca, tzotzil e tzeltal.

 Francisco Miranda (2008), expresó que en Uruapan 
existe una población económicamente activa del 33.1 % con un 

1.4.5 Población

1.4.6 Grupos Étnicos

1.5 Economía

Mujer disfrazando a un niño con el traje regional de la danza de “Los Viejitos”.

Flor Ave de Paraíso, popular en la región Uruapense y alrededores.
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desempleo de 1.27 %, la mayoría se encuentra en el sector del co-
mercio y los servicios con un 62.7 %, los que se dedican a otras ac-
tividades se encuentran dentro de un 24.56 % del total de la pobla-
ción. La principal actividad sin duda es el cultivo de aguacate, por 
lo que es llamada “El oro verde de Michoacán” y le han dado el ti-
tulo de la “Capital Mundial del Aguacate”, tuvo un mayor número 
de incremento aguacatero a partir del año 1997, mismo año donde 
se suspendió el decreto que prohibía exportar aguacate mexicano 
a Estados Unidos impuesto en el año 1913. Otras actividades agrí-
colas del municipio son; el cultivo de caña de azúcar, maíz, duraz-
no, café, guayaba, jitomate, chile y calabaza. 

 Comercialmente las principales actividades son desarro-
lladas mediante cadenas hoteleras y restauranteras, así como lo es 
el comercio como; Soriana, Comercial Mexicana, Waltmart, Au-
rrera, Sam´s Club, Plaza Ágora.

 Es importante mencionar que el auge turístico en la ciu-
dad ha aumentado, la ciudad posee bellezas naturales que la hacen 
motivo de visita en el estado de Michoacán, de la misma manera se 
ha notado un crecimiento hotelero y restaurantero, transformando 
sustancialmente la antigua zona turística a la que pertenecían los 
hoteles Villa de Rosas, Mirador, París, Europa, Colón, Progreso y 
Palacio. Actualmente se cuenta con hoteles de gran calidad y pres-
tigio para la ciudad en donde se pueden albergar alrededor de     
5,000 a 6,000 turistas entre los nuevos y modernos hoteles se en-
cuentran; el Hotel Plaza, El Tarasco, Regis, Concordía, en el Cen-
tro de la ciudad y el Hotel Fiesta Inn en la avenida industrial, y al-
gunos otros como Mansión del Cupatitzio y Pie de la Sierra. Ade-
más se cuenta con una gran cantidad de bares, centro nocturnos, 

salones de belleza, lavanderías, casa de artesanías, agencias de 
viajes, renta de automóviles, entre otra gran cantidad de servicios 
para ofrecer el bienestar del visitante.

 En la actualidad con la remodelación que se realizó en el 
centro de la ciudad, éste también es considerado lugar turístico, 
entre las actividades que se realizaron fueron el desalojar los pues-
tos ambulantes de los portales, remodelar la Plaza Izazaga (La Ra-
nita), además se construyó el nuevo mercado Don Vasco se restau-
ro la Huatápera.

 La ciudad cuenta con atractivos turísticos culturales y 
naturales, entre los más destacados se encuentran:

 Parque Nacional Barranca del Cupatitzio, en el cual nace 
el Río Cupatitzio (Río que canta), singular parque en el cual se 
conjuga las cristalinas aguas del río, la exuberante vegetación y le-
yendas que se van encontrando al pasar por cada una de las fuen-
tes, la más relevante es la de "La rodilla del Diablo" justamente ahí 
nace un ojo de agua formando este río.

1.6 Turísmo

1.6.1 Lugares más Visitados

Fuente de cantera ubicada en la entrada del parque nacional “Barranca del Cupatitzio”.
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 La Huatápera: Es un antiguo hospital y uno de los pri-
meros de América, fundado por Fray Juan de San Miguel, fue un 
sitio donde los indígenas eran curados de sus enfermedades, se les 
educaba e instruía acerca de la religión. Los materiales con que es-
tá construida son: madera, tejamanil, piedra volcánica y cantera. 
Su estilo arquitectónico es plateresco y mudéjar.

 
 La Tzaráracua: Al sur de Uruapan a 10 km por la carre-

tera a Apatzingán, se localiza esta extraordinaria cascada, rodeada 
de frondosa vegetación. Puede llegarse a ella, disfrutando de un 
agradable caminata. En capítulos posteriores se dará una explica-
ción amplia de sus características.

 Templo de San Francisco y Casa de la Cultura: Sus 
orígenes se remontan a la fundación de la ciudad, tienen un estilo 
plateresco y recientemente están siendo restaurados.

Portada del Templo de San Francisco, Santo Patrono de Uruapan, Michoacán.

31



 Durante semana santa, el centro de la ciudad se llena de 
artesanías para formar el tradicional Tianguis Artesanal, todas 
estas son traídas de todas las comunidades en que Fray Juan de San 
Miguel aportó un oficio. Un atractivo sin duda relevante en esta 
ciudad.

Mercado de Antojitos: En este mercado pueden encontrarse 
platillos típicos de la región.

 Fábrica de San Pedro: Durante el siglo pasado se fabri-
caban y se siguen haciendo telares de gran calidad, ahora funge 
como salón de fiestas y eventos particulares.

 
 Plaza de Mártires de Uruapan: Se localiza en el centro 

de la ciudad, en ella se encuentra un monumento erigido en 1893 

Exposición de artesanías durante el tianguis artesanal en la plaza principal de Uruapan.

Mercado de antojitos que ofrece una amplia variedad de gastronomía tradicional uruapense.

Maquinaria en los telares de la fábrica de San Pedro.

Detalle arquitectónico de la Casa de la Cultura en Uruapan (actualmente en remodelación).

32



De acuerdo al censo y bitácoras que se realizan por parte 
de la Subdirección de Turismo, sector dirigido por el Ing. Eleazar 
Chávez. En el año 2010 se muestra que:

En el parque Nacional durante el mes de Enero se reci-
bieron 8,804 uruapenses y 34,704 turistas, dando un total de 
43,546 visitantes. En Febrero 3,885 uruapenses y 18,094 turistas, 
dando un total de 21,979 visitantes. En Marzo 16,135 uruapenses 
y 36,364 turistas dando, un total de 52,499 visitantes. En Abril 
20,198 uruapenses y 53,048 turistas, dando un total de 73,246 
visitantes. En Mayo 5,699 uruapenses y 38,104 turistas, dando un 
total de 43,803 visitantes. En Junio 5,854 uruapenses y 43,059, 
dando un total de 48,913 visitantes. En julio 8,687 uruapenses y 
46,612 turistas, dando un total de 55,299 visitantes. Las estadísti-
cas revisadas corresponden únicamente al Parque Nacional, debi-
do a que sólo en este lugar se maneja una cuenta numérica en la en-
trada del lugar y se lleva una bitácora de registro para los visitan-
tes locales.

para honrar a los Mártires de Uruapan, a lado de esta se ubica la 
plaza Morelos, donde se edificó un monumento dedicado a José 
María Morelos. Quién antes de unirse a la causa independentista, 
realizó labor como sacerdote en la ciudad.

 

 La casa más angosta del Mundo: Se ha hecho popular 
por aparecer en el libro de Records Guiness, mide 1.4×7.7m apro-
ximadamente. Uruapan es el punto de partida para conocer la me-
seta Purhépecha, y es paso de la ruta turística Don Vasco, que in-
cluye diferentes pueblos de la región.

1.6.2 Estadísticas numéricas de los
        lugares más visitados

Entrada principal del parque nacional “Barranca del Cupatitzio”.
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Se vivieron diversas dificultades durante la década de 
los 30 para tener la primera escuela secundaria, pero gran parte de 
que actualmente se tengan diferentes establecimientos educati-
vos, parten de la presencia de don Lázaro Cárdenas en la ciudad.

La ciudad cuenta con instituciones de diferentes niveles, 
como son; maternales, jardines de niños y escuelas primarias que 
reciben una población aproximada de 50,000 alumnos, varias es-
cuelas secundarias privadas, federales y técnicas, adultos que reci-
ben instrucción de nivel secundaria en las escuelas matutinas y 
vespertinas, preparatorias, e incluso algunas de ellas pertenecen a 
la Universidad Michoacana San Nicolás de Hidalgo.

Uruapan también cuenta con Academias para la cultura 
de belleza, asociaciones de idiomas y algunas de artes plásticas.  
Manuel Pérez Coronado conocido pintor y muralista uruapense 
promocionó la educación del modo artístico y plástico en la ciu-
dad.

Las instituciones a nivel superior con las que cuenta 
Uruapan actualmente son:

· Facultad de Agrobiología Presidente "Juárez" 
(UMSNH)

· Instituto Tecnológico Superior de Uruapan (ITSU)
· Universidad Don Vasco (UNAM)
· Universidad Interamericana para el Desarrollo (UNID)
· Universidad del Valle de Atemajac (UNIVA) 
· Universidad Vizcaya de las Américas (UVA)
· Universidad Michoacana de San Nicolás de Hidalgo 

(UMSNH)
· Universidad Vasco de Quiroga (UVAQ)
· Universidad Sor Juana Inés de la Cruz
· Centro De Educación Y Capacitación Forestal No.1 "Dr. 

Manuel Martínez Solórzano" 

El gobierno del municipio está integrado por el Presi-
dente Municipal, un Síndico y el cabildo compuesto por doce regi-
dores, siete electos por mayoría relativa y cinco por el principio de 
representación proporcional. El ayuntamiento es electo por un pe-
riodo de tres años.

El municipio se divide para su administración interior en 
nueve jefaturas de tenencia, y en cuarenta y seis encargados de or-
den, todos ellos son electos mediante voto popular y duran en su 
encargo tres años.

1.7 Educación

1.8 Política

Universidad Don Vasco A. C. carretera Uruapan-Patzcuaro.
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Con la investigación que se llevó a cabo en este primer 
capítulo, se concluye que la historia de la fundación de Uruapan es 
muy amplia y los acontecimientos que han presidido son signifi-
cativos, es por ello que a pesar de las diferentes versiones que pue-
dan existir por ejemplo, del significado del nombre es necesario, 
determinar fechas exactas para que de esta manera no se conosca 
información incorrecta y esto cause conflictos de conocimiento y 
por el contrario se pueda hacer difusión de una manera adecuada 
de esta información con los datos más apegados a lo que significó 
Fray Juan de San Miguel en relación a la fundación, y desarrollo 
de Uruapan, Michoacán.

A sí mismo, podemos constatar, que la ciudad cuenta 
con una variedad de recursos tanto naturales como materiales para 
atraer el turismo en la ciudad. De esta manera las autoridades  en-
cargadas de la difusión del turismo pueden ver una alternativa que 
aumente y sea fuente de ingreso para la economía en Uruapan. Ac-
tualmente se sabe que la principal fuente económica con la que se 
cuenta, es la exportación de aguacate, pero qué sucedería si en un 
futuro no muy lejano esto ya no pudiera llevarse a cabo, debido a 
los cambios climatológicos que el mundo está presentando. Las 
autoridades correspondientes y los ciudadanos deben pensar que 
existen otras alternativas como fuente de ingresos, y el turismo 
puede ser un recurso muy viable. Para ello es necesario que se ini-
cie dando difusión de lo que se puede ofrecer y con lo que se cuen-
ta para conocer esta región purhépecha.

Fuente de cantera en la Plaza Morelos del centro de la ciudad (actualmente en remodelación).

Huatápera remodelada en la ciudad de Uruapan.
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Capítulo 2



El término arquitectura, proviene del griego “apx” (ar-
ch), su significado puede entenderse como “jefe o jefa, quien tiene 
el mando” y TEKTWV (tekton), es decir, “constructor o carpin-
tero”. Para antiguos griegos el término “arquitecto” era designado 
a quien tenía el mando o el poder para decidir en una construcción, 
mientras que la arquitectura era la técnica que se empleaba en la 
realización del proyecto. En su sentido más amplio, William Mo-
rris dio la siguiente definición:

La arquitectura abarca la consideración de todo el am-
biente físico que rodea la vida humana: no podemos sustraernos a 
ella mientras formemos parte de la civilización, porque la arqui-
tectura es el conjunto de modificaciones y alteraciones introduci-
das en la superficie terrestre con objeto de satisfacer las necesida-
des humanas, exceptuando sólo el puro desierto. 

Esta a su vez tiene una seríe de épocas por las que ha pa-
sado, de acuerdo a sus características empleadas y elementos 
constructivos que se usan para dar esteticidad a cada edificación. 
Por ello un dato de importancia en la construcción de estos capítu-
los, es hablar de la época arquitectónica en que se edificaron las 
primeras construcciones en la ciudad, cuáles eran los rasgos más 
significativos por los que se caracterizan actualmente y de acuer-
do a su edificación los elementos que éstas contienen.

Sintetizando la experiencia acumulada y los conoci-
mientos del Arq. Luis Cuevas en el “Programa Parcial de Desarro-
llo Urbano de Rescate y Reordenamiento del Centro Histórico de 
la ciudad de Uruapan Michoacán” (2002-2004). Se determina que 
al igual que en otras zonas de la región purhépecha se pueden en-
contrar rasgos tipológicos muy bien definidos que caracterizan a 
la arquitectura vernácula así como alguna influencia plateresca, 

por lo general, en la arquitectura que compone la ciudad. De esta 
manera, se distinguen variaciones en el material empleado para su 
construcción.

Entre los elementos característicos que componen este 
tipo de arquitectura, se pueden mencionar los siguientes:

· La cimentación de piedra brasa (volcánica), de dimen-
siones similares al ancho del muro, que oscilan entre 
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2.1 Características Generales de
     la Arquitectura Vernácula

Arquitectura del Templo de la Santísima Concepción (foto antigua).
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Las casas con características vernáculas por lo general se 
levantaron al nivel de la calle hasta 1.5 mts. En algunos casos, con 
la finalidad de evitar escurrimientos y posibles inundaciones, oca-
sionados por la precipitación pluvial, teniendo así zaguanes con 
inclinación hacia la calle. Ésta elevación de la casa sobre el nivel 
de calle les permite tener las habitaciones elevadas para evitar la 
humedad. 

Los pisos eran de tablones de madera, los cuales se ele-
varon sobre el piso de tierra y permitió tener un “colchón térmico” 
y también la evaporación de la humedad, por esa razón aun se pue-
den observar casas que tienen respiraderos en los antepechos de 
las ventanas que se ubican hacia la calle.

0.90mts hasta 1.20mts, el acomodo de la piedra, se hace
 con la misma mezcla de tierra y agua con la que se hace     
el adobe.

· Los muros generalmente son de adobe con un espesor 
variable desde los .60mts hasta 1.20mts según la etapa 
constructiva.

CIMENTACIÓN: Se construye de piedra se levanta 
sobre el nivel de piso, de unos cuantos centímetros a varios metros 
de acuerdo a las condiciones topográficas del lugar, de esta mane-
ra se evita la humedad y el deterioro del muro de adobe.

ENTREPISOS Y CUBIERTAS DE MADERA: Este 
sistema es muy variado, sin embargo, parte de un concepto gene-
ral de envigados, entrepisos  y cubiertas.

ENVIGADOS CON BALDOSA: Este proceso es de 
vigas de maderas con una capa de baldosas de barro, sobre la cual  
se colocan petates de palma para soportar una capa de terrado, un 
enladrillado de cintarilla y una capa de adobe y bruñida.

ENVIGADOS CON TABLADO TERRADO: Es si-
milar al anterior, solo sustituye la baldosa con un tablado de made-
ra de pino, ésta se ha empleado en épocas recientes.

ENVIGADO CON TERRADO Y TEJAMANIL: Es-
te sistema es similar y fue el más utilizado, se coloca el tejamanil 
en forma de espiga o espina de pez para evitar que el terrado filtre 
entre las juntas del tejamanil. Para optimizar el buen sistema de te-
rrado con tejamanil, se colocan dos capas de petates de palma, 
sobre el cual se coloca el terrado y el enladrillado. Las cubiertas fi-
nales se emplean en un sistema de tijera a dos aguas, la cual cubre 
con teja de barro recocido.

2.2 Características Generales de
     Casas-Habitación Vernáculas

Detalle de los envigados correspondientes al estilo de la Arquitectura Vernácula.40



Los patios fueron uno de los elementos más característi-
cos de la región, sobre este se desarrolla toda la vivienda, los por-
tales que dividen el espacio abierto con el cerrado se construyen 
como una extensión del sistema de cubierta de envigado, los ale-
ros del portal, al igual que los de la calle tienen dimensiones varia-
bles que van desde los 0.60 mts hasta de 1.20 mts, las dimensiones 
de los portales son variables, hasta 3 metros aproximadamente. 
Las columnas son de madera de 25 a 35 cms de diámetro, mismas 
que a su vez son soportadas por basas cuadradas de piedra. Las co-
lumnas soportan los dinteles con un sistema de zapatas de madera 
tallada, estas zapatas son los elementos de soporte de los dinteles 
en el sistema de envigado.

A continuación se enlistan una serie de casas que son im-
portantes porque siguen las características que son empleadas pa-
ra que una construcción corresponda a las de Casas-Habitación 
Vernáculas.

1. CASA HABITACIÓN: Calle Culver City No. 14 .

Reseña Histórica: No se tienen muchos datos sobre el 
edificio, pero por sus características constructivas es fácil deter-
minar su construcción en el siglo XIX y XX. 

 
Importancia del Edificio: Su importancia radica en  

que es un edificio representativo de la arquitectura vernácula.

Estado  de sus Materiales: En algunas partes sus mate-
riales se encuentran en buen estado, ya que se ha encontrado siem-
pre en uso, pero no todas sus partes cuentan con el mismo estado, 
otras están más deterioradas.

Intervenciones: En un momento de su historia se subdi-
vidió la casa, siendo ahora 2 predios. Se han realizado algunas 
intervenciones y actividades de conservación por el deterioro nor-
mal del edificio, pero estas intervenciones  no han alterado las par-
tes del conjunto y han permitido al edificio conservar su patio ori-
ginal, se adaptó una parte del conjunto como local que ha tenido 
diferentes usos: Actualmente es un espacio utilizado para reunio-
nes de (Alcohólicos Anónimos - AA).

Estado de Conservación: Predio dividido, estado dete-
riorado, y las habitaciones por su uso están en buen estado.

rquitectura     ernácula en      ruapanA V U

Casa-Habitación de la Calle Culver City que corresponde al estilo de la 
Arquitectura Vernácula del siglo XVI en la ciudad de Uruapan.
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2. CASA HABITACIÓN: Calle Francisco I. Madero.

Reseña Histórica: Su construcción es en el siglo XIX.

Importancia del Edificio: Pertenece al grupo de edifi-
cios vernáculos. 

Estado  de sus Materiales: Ciertas partes están en dete-
rioro por el paso del tiempo, pero el resto que son de uso común se 
conservan por su buen cuidado.

Estado de Conservación: Óptimo, por el uso común de 
ciertas áreas de la casa y deficiente por el deterioro que se presenta 
con el tiempo.

Como estas dos Casas-Habitación que pertenecen a la 
arquitectura del estilo vernáculo, se enlistan unas más que siguen 
este mismo conjunto y características como son la de la calle O-
campo No. 1 esquina Emilio Carranza y Calle Ocampo No. 5 (por-
tal Aldama) esquina con independencia. Y como estas caracterís-
ticas también podemos nombrar algunos edificios y monumentos 
históricos de la ciudad correspondientes de este estilo arquitectó-
nico.

2.3.1 EL MESÓN: Calle Abigail Patiño.

Reseña Histórica: Se cuenta únicamente con fuentes 
informales (testimonios de personas), en los que se enmarca el uso 
y motivo de su construcción. Se ubica en la antigua salida a tierra 
caliente. Por sus características constructivas es fácil determinar 
su periodo de construcción en el siglo XIX, aunque no se descarta 
la posibilidad de tener etapas constructivas más tempranas, hacia 
fines del siglo XVIII.

Importancia del Edificio: Es relevante, ya que aún 
mantiene las características constructivas, formales, espaciales y 
funcionales originales, además de ser uno de los primeros edifi-
cios de equipamiento en la ciudad.

Estado de sus Materiales: Conserva los sistemas cons-
tructivos originales y debido a su abandono y falta de manteni-
miento, el grado de deterioro es alto, ha perdido secciones de cu-
bierta, algunas áreas del envigado se han caído por la putrefacción 
de la madera por tener contacto directo con agua en temporada de 
lluvias y algunas columnas del portal se encuentran en peligro de 
perderse, los muros de adobe expuestos a la intemperie por carecer 
de aplanado, se han deslavado y se presenta disgregación de los 
materiales por humedad y por capilaridad. 

Intervenciones: Puede observarse que ha tenido pocas 
intervenciones o acciones de conservación, por lo mismo el grado 
de deterioro.

Casa habitación correspondiente al conjunto arquitectónico del Centro Histórico.

2.3 Edificios y Monumentos 
     Históricos de Uruapan
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Integridad – Alteraciones: A lo largo de los años ha su-
frido alteraciones casi en un 50%.  Los usos han variado de acuer-
do a las necesidades de los dueños, actualmente solo se conserva 
una nave de las dos originales para uso de comercialización de te-
las, muebles, etc. La otra nave fue transformada en un salón de 
eventos y usos múltiples donde la intervención en la estructura y el 
manejo de nuevos y diferentes acabados alteran por completo la 
composición original. De igual forma en una de sus secciones, lo 
que antes fuera cuartos de máquinas se transformó en club noctur-
no, cuya decoración ha variado por lo menos tres veces. Y otra 
parte de las instalaciones albergan los telares rústicos que produ-
cen una mínima cantidad a comparación de la original. El río sigue 
atravesando el predio y en el terreno aledaño a éste se encuentran 
casas habitación de los dueños actuales y de su descendencia.

Estado de Conservación: Conserva su partida arquitec-
tónica casi intacta en un 50%. Sus cualidades espaciales origina-
les. También se cuenta con algunas de las maquinarias originales. 

2.3.2 FÁBRICA DE SAN PEDRO

Referencia Histórica: Fábrica de hilados constituida 
entre 1892-1894.  Sobre el terreno de las huertas de los cedros y el 
zapote, tras obtener el derecho para utilizar las corrientes del río 
Cupatitzio como generador de la fuerza Motriz. En suma, artesa-
nos dedicados al desempacado, lavado e hilado de algodón  y téc-
nicos extranjeros encargados de manejar los telares y darles man-
tenimiento, producían tejidos de lino, lana y hunari. Tras las fallas 
del suministro de materias primas diversificó su producción , co-
menzando a hacer rebozos, toallas, camballas, pañuelos y otros ar-
tículos. Su crecimiento se hizo evidente en los años 1904-1905, 
años en que se amplían las instalaciones y se construyen presas y 
canales para el suministro de agua.

Relevancia del Edificio: El desarrollo de San Pedro y la 
Providencia, permitió el enriquecimiento de sus propietarios, pri-
meramente y a nivel nacional fue un ejemplo debido a la calidad 
de los productos que en su interior producía.

Importancia Actual: La dimensión del edificio es nota-
ble dentro del contexto urbano, el estado de conservación en el que 
se encuentra es bueno y su relevancia dentro del contexto histórico 
lo hace representativo de una época en la vida de Uruapan, por lo 
que resulta un gran atractivo turístico, local, nacional e internacio-
nal.

Estado Material: El sistema constructivo bajo el que 
fue hecho es tradicional, con materiales empleados ordinaria-
mente en la región. La dimensión de los mismos es considerable-
mente mucho mayor que el de las edificaciones  aledañas. 
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Fábrica de San Pedro en la ciudad de Uruapan. Data de 1896; Fue la primera industria 
establecida por un michoacano en pro de la economía uruapense brindando apoyos laborales.
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2.3.3 LA HUATÁPERA

Reseña Histórica: Fue el primer hospital que se cons-
truyó en esta región, se tiene como dato su inicio en el año de 1534, 
bajo las órdenes de Fray Juan de San Miguel, en estos espacios se 
tiene la primera integración de la cultura indígena y la española. 
Tiene valor histórico porque en él habitaron dos de los más gran-
des evangelizadores de Michoacán, Fray Juan de San Miguel y 
Don Vasco de Quiroga, a quienes se les atribuye la reunificación 
de una cultura tan importante como es la Purhépecha.

La palabra Huatápera proviene de la expresión Purhé-
pecha “Uandajperkua” que significa “lugar de reunión” o “Sitio 
donde se puede reunir o  llegar”.

Durante el sistema casi republicano implantado por Fray 
Juan de San Miguel, todos los asuntos importantes que concernían 
a toda la población (dividida en los nueve barrios) se trataban ahí, 
siendo éste punto de convergencia, socio cultural y política. Ac-
tualmente es  un museo que cuenta con salas de exhibición y pro-
yección, además forma parte del lugar de reunión o arribo, tanto 
para los turistas como para la población local en general. En el pa-
tio central se realizó una remodelación. Anteriormente existía una 
fuente pero se decidió retirarla con la finalidad de realizar eventos 
en esa explanada. Actualmente se conoce como Museo de los cua-
tro pueblos indígenas. 

Importancia del edificio: Desde el inicio de su constru-
cción el hospital formó parte importante de la población, fue un 
elemento de integración urbana y sobre él se desarrolló el pueblo. 
Ahora forma parte de la identidad de la población. De un pasado 
que en su momento fue de suma importancia y trascendencia en la 

Entrada del antiguo Templo Indígena también conocida como Huatápera.

Huatápera, antiguo hospital de estilos plateresco y mudéjar, siglo XVII.
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2.3.4 FÁBRICA “LA PROVIDENCIA”

Reseña Histórica: Fábrica textil primeramente llamada 
“El paraíso de Michoacán”. Establecida en 1847, tras obtener de 
las autoridades estatales una serie de exenciones y el permiso para 
importar las máquinas necesarias para la producción de telas, 
mantas y prendas de algodón. Ubicada en la calle Cupatitzio.

Su mayor actividad fue en el año de 1891. Tras la rees-
tructuración de la industria fábril y con el reemplazo de obreros 
por maquinaria nueva y mejor, se mantuvo un ritmo de creci-
miento aceptable hasta 1907, año en que la actividad productiva 
descendió, entre otras razones, por el alto costo de la materia pri-
ma y la baja demanda que encontraban los artículos.

Importancia del Edificio: Es un edificio representativo 
de una actividad económica importante durante la época del Porfi-
riato.   

Estado de sus Materiales: Su estructura está intacta al 
igual que la disposición de sus espacios, podemos observar cierto 

región. Tiene gran originalidad tanto en sus detalles como en su 
estructura arquitectónica.

Estado Material: Conserva la disposición original de 
sus elementos: Es un espacio cuadrado dividido en pequeñas cru-
jías conectadas a través de un amplio portal que se ligan a un gran 
patio central, techumbres inclinadas, cubiertas con teja roja, envi-
gado de madera con detalle en los aleros, talla de piedra en las co-
lumnas del portal así como en la cantera de las ventanas.   

                                                                                                                               
Esta cantera es de estilo plateresco, ventanas enmarca-

das por una bella ornamentación vegetal, así como su alfiz con ta-
lla de flores, hojas y capullos, entrelazados por cuerdas que corren 
enroscadas en todo el alfiz. En este trabajo de cantería se aprecia 
esa talla tosca indígena, de gran valor artístico. 

Adaptabilidad / Intervenciones: En algún tiempo, 
dentro de su patio central existió una pila, circular con peces de co-
lores al interior,  que si bien no estaba ahí de origen, tenía bastante 
tiempo, misma que fue retirada en el año 2001. De igual manera, el 
uso que se le da hoy en día es, como “museo de los cuatro pueblos 
Indios” y alberga también el centro regional de información y do-
cumentación “Gildardo González Ramos”.

Estado de Conservación: Sus condiciones son ópti-
mas, pues a últimas fechas se ha tenido a bien mantenerle en las 
mejores condiciones posibles, tras retirar al comercio informal 
que estaba causando un serio deterioro sobre todo en sus fachadas.
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Fábrica La Providencia. Fue de empleo para muchos uruapenses en períodos antiguos 
de la ciudad. Actualmente se encuentra abandonado el edificio e incluso deteriorado.
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deterioro por grafiti, se puede ver que ha perdido su aplanado ori-
ginal, y actualmente se han hecho trabajos menores de conserva-
ción. 

Intervenciones: En un principio, de uso industrial 
100%, al cerrar no volvió a ser utilizada, encontrándose en com-
pleto abandono. Probablemente tuvo una intervención a media-
dos de siglo, para su manutención y rehusó que no duró mucho.

2.3.5 HOTEL PROGRESO

Reseña Histórica: No se tienen muchos datos sobre el 
edificio, pero por sus características constructivas es fácil deter-
minar que fue construido en la segunda mitad del siglo XIX. Pue-
den apreciarse en fotografías antiguas de principio de siglo la exis-
tencia de este edificio.

 
Importancia del Edificio: Su importancia radica en que 

fue uno de los primeros edificios construidos para uso específico 
de hotel en la ciudad, también porque es uno de los pocos edificios 
construidos con sistema constructivo de metal y lamina de zinc en 
la ciudad, ya que cuenta en su patio con una serie de columnas de 
hierro colado, así como cubierta de lámina. Tiene además dentro 
de su composición arquitectónica una serie de patios interiores 
con diferentes tratamientos espaciales y constructivos. Este edifi-
cio ha funcionado en los últimos años como cafetería, edificio de 
oficinas y comercios, así como oficinas de gobierno municipal.

  
Estado  de sus Materiales: En algunas partes sus mate-

riales se encuentran en buen estado, por lo que siempre ha estado 
en uso constante. 

Intervenciones: Se observa en su estructura que ha teni-
do malas intervenciones debido a su cambio de uso, por lo cual  ha 
sufrido perdida de elementos constructivos, ornamentales, así co-
mo espaciales; se ha mantenido intacto su patio principal, pero los 
patios secundarios han sufrido alteraciones considerables. Las 
crujías del primer patio se han modificado para adaptarse a locales 
comerciales

Detalle del acceso principal a las instalaciones de la Fábrica La Providencia.
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Estado de Conservación: Se encuentra modificado en 
algunas áreas por los diferentes usos que se le ha dado, pero en ge-
neral el estado de conservación es bueno.

2.3.6 ESTACIÓN DE FERROCARRIL 
Paseo Gral. Lázaro Cárdenas.

Reseña Histórica: En 1899  cobra fuerza la idea de ins-
talar una línea de tranvías, encargandose coches y plataformas a 

Filadelfia. A la vez que se acondicionó una casa que haría de esta-
ción o depósito. El ferrocarril entró en operación en 1900.

Importancia del Edificio: Es un edificio que simboliza 
una etapa en la evolución de la ciudad al contar con éste medio de 
transporte, mejorando las condiciones de la población pues es más 
accesible y segura.    

Estado Material: El edificio está en buenas condicio-
nes, íntegro, los materiales de los que está hecho son de cantera 
aparente y estructura soportable de madera y cubierta de lámina, 
se observa en fotografías antiguas con cubierta de teja de barro por 
que se han realizado intervenciones recientes, el edificio se en-
cuentra en buen estado.  

Intervenciones: Edificio siempre usado como “esta-
ción” de ferrocarril  bajo la administración de la Compañía Cons-
tructora y explotadora de tranvías de la Ciudad de Uruapan. No se 
tiene registro  de alguna intervención.
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Estación de Ferrocarril de la ciudad de Uruapan.

Foto Antigua del Hotel Progreso, el primero en la ciudad y testigo de
grandes acontecimientos como lo relata Marian Storm (1930).
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Estado  de Conservación: Bueno, muros originales in-
tactos sin alteraciones, cubierta en buenas condiciones, predio 
bien delimitado y bien conservado. 

2.3.7 HOTEL MI SOLAR

Calle Juan Delgado No. 10 esquina con Pino Suárez.

Reseña Histórica: Su construcción data en el siglo XIX 
y XX. Pueden apreciarse en fotografías antiguas de principio de 
siglo la existencia de este edificio. 

Importancia del Edificio: Su importancia se basa en  
que es un edificio representativo de la arquitectura vernácula, fue 
también uno de los primeros edificios construidos para este uso 
específico; el de hotel, además en éste edificio se han hospedado 
personajes importantes en la historia del país que pertenecieron al 
medio político, artístico, entre otros.

Estado  de sus Materiales: Buen estado debido a que se 
le ha dado un mantenimiento constante.

Intervenciones: Se han realizado algunas intervencio-
nes y actividades de conservación  por el deterioro normal del edi-
ficio. Un incendio afectó algunas habitaciones, pero estas inter-
venciones no han alterado las partes del conjunto y han permitido 
al edificio conservar su conjunto original. 

Pasillo en el interior de la estación de ferrocarril, conforma su arquitectura 
una serie de columnas de ladrillo y envigados de madera en el techo.
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La información de la cual se tenía conocimiento con res-
pecto a la edificación de las capillas era muy vaga e incorrecta, por 
lo que se realizó esta investigación de los detalles que componen 
la arquitectura y la época a la que pertenecieron en un inicio las 
construcciones en Uruapan, de la misma manera los estilos que 
fue adoptando con el paso del tiempo y con las remodelaciones 
que cada capilla o casa iba adquiriendo.

Uruapan; se caracterizó y sigue siendo punto de encuen-
tro de las cuatro regiones indígenas que presiden en el estado de 
Michoacán, por lo que no es de sorprenderse que con el paso de los 
años se hayan venido adoptando nuevos estilos arquitectónicos, 
tanto en casas, hoteles, pequeñas construcciones o capillas. Las 
capillas sin importar el lugar, siempre han sido visitadas por feli-
greses seguidores de cada santo patrón y como fieles buscaron el 
mejor mantenimiento que se les podía dar, de esta manera podían 
seguir visitándolas y la edificación se encontraría en buen estado. 
Pero los años, el poco interés de la población e incluso la misma 
naturaleza, son sucesos con los que no se puede combatir del todo, 
Uruapan pasó por dos grandes temblores, como los que se sintie-
ron por la explosión del volcán Paricutín y el famoso terremoto del 
85, debido a esto y al daño que presentaron tanto capillas como ca-
sas, se vieron en la necesidad de arreglar los daños sin conoci-
miento alguno de la época inicial de la edificación, el interés pri-
mordial era el de la conservación de los edificios, por esta razón se 
ven diferentes estilos tanto en la construcción como en la orna-
mentación.
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Fuente en el patio principal del Hotel Mi Solar en Uruapan, Michoacán.

Entrada al Hotel Mi Solar en el centro de Uruapan, Michoacán. 49
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 Es una actividad que consiste en la creación de sitios 
web. Donde influyen cuestiones como la navegabilidad, interacti-
vidad, usabilidad y de este modo se estructura información de ma-
nera adecuada para la interacción de textos, audio, video, sonido, 
en un resultado multidimensional.



 Esta corresponde a una de las áreas más atractivas a la 
vista, debido a que se integran imágenes en movimiento, anima-
ciones, audio y/o música, de manera que se presenta más creativo 
en su realización. Se puede desarrollar por lo general en el cine, te-
levisión, internet e incluso el cine. Consta de una planeación, pre 
producción, producción y post producción, donde se tiene que lle-
var a cabo la realización de un story board  representando gráfica-
mente los tiempos y secuencias, para su implementación se reali-
zan escenarios para la realización del anuncio de televisión o co-
mercial audiovisual.







4.6.3 Medios Especializados







como ser las áreas de marketing, ventas, logística, producción, en-
tre otras, para pulir al máximo la efgectividad del mensaje.
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 Para continuar con el análisis y determinar la solución 
más viable del proyecto, es necesario hacer una investigación de 
los diferentes medios de comunicación que existen, que abordan 
el tema de la difusión turística en relación a la ciudad o eventos 
que se han llevado a cabo en relación a la ciudad.

 Se deberán analizar cada medio, tanto es sus funciones 
estéticas, compositivas, fuentes tipográficas y colores, ese decir, 
la solución que cada proyecto aborda de diferente manera, esto 
con el fin de observar que aplicaciones son más efectivas y cuales 
cumplen con los objetivos que se establecieron para su realización 
y difusión.

 1.- VOLANTE HOLIDAY INN URUAPAN

 Título: Difusión del Hotel Holiday Inn Uruapan.
 Lugar y Fecha: Uruapan, Michoacán, México (2010).
 Mensaje: Promocionar el Hotel por medio de un recorri-
do por las Capillas del siglo XVI y XVII en la ciudad de Uruapan.

El volante nos da una panorámica de lo que funge como 
el recorrido por las diferentes capillas del siglo XVI y XVII, así 
como la información necesaria para realizar reservaciones en el 
hotel así como lo que puede ofrecer el mismo al hospedarse ahí. Es 
un volante sencillo, la tipografía es sencilla y legible, gira en torno 
al color verde, color oficial del logotipo del hotel, contrastanto con 
el negro en la parte inferior para resaltar las imagenes de las capi-
llas, la impresión es de buena calidad en un papel delgado y de fá-
cil manejo.

5.1 Difusión de Hoteles
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2.- TRÍPTICO HOTEL MI SOLAR

 Título: Difusión del Hotel Mi Solar (Bed & Breakfast).
 Lugar y Fecha: Uruapan, Michoacán, México (2010).
 Mensaje: Promocionar el hotel de manera práctica en 
este triptico, con el sello de garantía “Tesoros Club de Cálidad de 
Hoteles y Restaurantes en Michoacán”.

El tríptico cumple su función de informar a vistantes y 
turistas mediante imagenes de las habitaciones, áreas comunes, 
restaurantes y demás al interior del hotel, una breve historia, datos 
generales y los datos necesarios para informes y reservaciones, así 
como una breve descripción de los principales centros turisticos 
en Uruapan, y un mapa de localización con tabla de distancias de 
recorrido entre un lugar y otro.

La tipografía en color negro, de patines y muy legible, 
las imagenes estan cuidadas para mostrar la belleza y elegancía 
que el hotel quiere mostar, gira en torno al tono verde olivo y ocre 
claro, con algunos detalles en color naranaja para dar mayor im-
portancia a las imagenes, el triptico va dirigido para personas visi-
tantes y turistas que pueden obetener información turistica de la 
ciudad.

3.-  TRÍPTICO HOTEL PLAZA URUAPAN

 Título: Difusión del Hotel Plaza Uruapan.
 Lugar y Fecha: Uruapan, Michoacán, México (2010).
 Mensaje: Promocionar el hotel bajo el mensaje de cali-
dez en la hospitalidad y que obtiene el titulo de 3 diamantes, 4 es-
trellas.
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 El tríptico contiene imagenes del hotel y cada área que 
hay en él, los colores son el azul y el naranja los que riguen la uni-
formidad, siendo los colores insitucionales del hotel, en el interior 
donde estan las imagenes y el texto informativo tiene un fondo 
blanco para dar la importancia que debe de tener la información e 
imagenes que es lo que vende la imagen del mismo. Es un hotel 
que presume de lujo y elegancía en cada habitación por lo mismo 
se repiten los tres diamantes en el interior de la información, care-
ce de composición, sin embargo no se ve desordenada la informa-
ción ni las imagenes, plecas en el lado superior e inferior dan uni-
formidad por todo el tríptico, impresión de cálidad.

 4.- TRÍPTICO HOTEL VICTORIA

 Título: Difusión del Hotel Victoria Uruapan.
 Lugar y Fecha: Uruapan, Michoacán, México (2010).
 Mensaje: Promocionar el Hotel Victoria para atraer que 
los turistas de la ciudad se hospeden en el hotel, bajo la cálidad y 
excelencía de las 4 estrellas con las que cuenta el hotel.

 El color institucional del hotel es el morado y el naranjo, 
por esa razón son los colores que más se emplean en el tríptico, en 
la portada tiene la imagen del hotel para que se identifique facil-
mente así como el logotipo del hotel, al reverso tiene un mapa de 
localización con una tabla de distancias entre un lugar y otro, así 
como los logotipos de los patrocinadores oficiales del turismo en 
México y en el estado de Michoacán. El color da uniformidad al 
tríptico, se emplea como fondo de los textos, así las tipografías se 
emplean en color blanco de esta manera llama la atención y es le-
gible con facilidad, los datos empleados son los necesarios, como 
una breve reseña del hotel, datos para reservación y los servicios 
con los que cuenta el hotel, las imagenes son fundamentales en la 
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promoción y difusión de hoteles, porque las imagenes son las que 
tendrán un acierto o un error desafortunado, de la misma manera 
tiene una reseña de los principales atractivos turisticos de la ciu-
dad.

 5.- REVISTA PROMOCIONAL DE HOTELES .

 Título: Difusión de principales hoteles con tradición. 
 Lugar y Fecha: Uruapan, Michoacán, México (2010)
 Mensaje: Promocionar los principales hoteles que rigen 
la ciudad de Uruapan, bajo el título de Hoteles con Tradición por 
sus artesanías, naturaleza y gastronomía.

 Esta revista funciona como un recopilado de informa-
ción para los turistas de los principales hoteles de Uruapan, bajo 
las características que los rigén como tradicionales por su arqui-
tectura y los servicios que estos ofrecen. Viene de manera sintesi-
da los datos para información y reservación, así como una breve 
descripción historíca del hotel y logosimbolos de los servicios con 
los que cuenta el hotel, para la comodidad de turistas extranjeros 
esta revista se presenta en inglés y español, de esta manera tanto 
turistas naciones como internacionales pueden tener acceso a ella.

 Aunque la revista en su diseño editorial maneja la misma 
estructura, se diferencía por los colores institucionales de cada 
uno de los hoteles, de la misma manera cuenta con reseñas de los 
principales centros turisticos en Uruapan y sus cercanías, de esta 
manera se vuelve un recopilado de información práctica para su 
consulta y de fácil manejo para sus consumidores.
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 6.- DIFUSIÓN DEL EDO. DE MICHOACÁN.

 Título: Difusión de Uruapan, Michoacán.
 Lugar y Fecha: Uruapan, Michoacán (2002-2004).
 Mensaje: Difundir imágenes de la zona correspondien-
diente a Uruapan, Michoacán, con motivo de mini postales que 
funcionen como coleccionables para turistas y visitantes.

 La difusión que presenta la Casa de las Artesanías del 
Estado de Michoacán, fue por medio de unas mini postales, donde 
viene impreso el logotipo de la misma, del estado  de Michoacán y 
el correspondiente al H. Ayuntamiento 2002-2004 de la ciudad de 
Uruapan. Las imagenes utilizadas pertenecen al Archivo Munici-
pal, y el acabado es fotografico, con un pequeño margen para em-
plear el nombre de la ciudad, el estado y el país de origen.

 7.- DIFUSIÓN DEL GOBIERNO DEL EDO.

 Título: Difusión de Uruapan, Michoacán.
 Lugar y Fecha: Uruapan, Michoacán (2008-2012).
 Mensaje: Difundir resultados del trabajo del gobierno 
del estado en Uruapan, mediante una manera atractiva para los 
ciudadanos.

 El Gobierno del Estado de Michoacán encabezo una 
campaña donde daban a conocer los resultados que hasta el mo-
mento llevan cumplidos, pero lograr hacerlo de una manera atrac-

5.2 Difusión Turística del Estado 
      de Michoacán.
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tiva que incluso funciona como difusión turística por las imagenes 
que estan presentando. El proceso se llevo a cabo mediante unas 
postales que mandaban por correo y podían disponer de ellas en 
lugares públicos de todo el estado.

En la parte de atrás de la postal, los colores que emplean 
son el negro y el amarillo por ser los colores institucionales del 
partido que actualmente tiene a su cargo el proyecto, así mismo 
colores naranja y verdes, tipografías legibles en color blanco para 
atraer la atención y sobresalir del fondo, el diseño en general se 
conforma por plecas de colores con trazos curvos y redondeados, 
dando dinamismo en el diseño, el juego del tamaño de las tipogra-
fías es evidente conforme al orden de importancia de los textos.

8.- PROMOCIÓN DE SEMANA SANTA.

 Título: Promoción de Semana Santa en Michoacán.
 Lugar y Fecha: Michoacán, México (2010).
 Mensaje: Persuadir a turistas para visitar el estado du-
rante Semana Santa.

Turismo del estado aunado al programa del gobierno 
también realizo postales que fueran acorde a los festejos para per-
suadir y motivar a turistas a visitar el estado y formar parte de las 
costumbres y tradiciones por las que es conocido el estado, la cáli-
dad empleada es fotografía con gran trabajo de edición, y peque-
ños textos que sólo indican el festejo y resaltando el estado Mi-
choacán.
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 9.- TIANGUIS ARTESANAL 2008

 Título: Difusión del Tianguis Artesanal 2008.
 Lugar y Fecha: Uruapan, Michoacán, México (2008).
 Mensaje: Promocionar de manera atractiva el Tianguis 
más grande de toda lationoamérica, así como sitios turísticos de 
mayor interés en Uruapan.

Para hacer difusión de este atractivo nacional e interna-
cional se emplea una revista-folleto, donde el presidente munici-
pal Antonio González dirije un mensaje de bienvenida a visitantes 
y turistas a la ciudad, además de fungir como reseña de cada acti-
vidad que se realiza en dicho evento, así como el programa de ho-
rarios que se lleva a cabo y los números de emergencía para cual-
quier insidente.

La imagen que manejo en el 2008 el tianguis fue como 
un cantaro de barro invetido como si fuera un globo aerostatico, 
una canasta con tres figurillas de barro haciendo referencia a lo 
que se puede enceontrar en este evento, los colores que predomi-
nan son principalmente verdes, azules y ocres, tipografías legibles 
caligraficas y sans serif, a un tamaño apropiado para su lectura, en 
su interior es un juego de columnas de colores, imagenes del tian-
guis y cuadros de texto para dar dinamista y atraer el interés al con-
sultar la revista.

5.3 Difusión Turística del Tianguis 
Artesanal del Domingo de ramos.
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10.- TIANGUIS ARTESANAL 2009

 Título: Difusión del Tianguis Artesanal 2009.
 Lugar y Fecha: Uruapan, Michoacán, México (2009).
 Mensaje: Promocionar de manera atractiva el Tianguis 
más grande de toda lationoamérica, así como sitios turísticos de 
mayor interés en Uruapan. A diferencia de la publicidad del tian-
guis del 2008, en el 2009 la imagen principal era un maqué realiza-
do sobre una jícara, que hace referencia a los orgines del nombre y 
de la fundación de uruapan , además de destacar una técnica pro-
pia del estado de Michoacán en partícular de Uruapan.

 En el logotipo se empleo el trabajo de una ilustración ha-
ciendo referencía a Vasco de Quiroga, fundador de pueblos y con 
la leyenda “Reflejos de una herencía de siglos...”, predomina el 
color morado, y se da importancía al báculo del ovispo, el diseño 
no fue en revista si no en un folleto desplegable, que da un fácil 
manejo para las personas que consulten dicho artículo. Y se distri-
buye de una manera más practica el programa de horarios, núme-
ros de emergencía, mapa del mercado y demás datos de interés pa-
ra los turistas.

 11.- TIANGUIS ARTESANAL 2010

 Título: Difusión del Tianguis Artesanal 2010.
 Lugar y Fecha: Uruapan, Michoacán, México (2010).
 Mensaje: Promocionar de manera atractiva el Tianguis 
más grande de toda lationoamérica, así como sitios turísticos de 
mayor interés en Uruapan.

 Es importante mencionar que la difusión que se realizó 
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en el 2010 fue mucho más aya que un tianguis artesanal, porque se 
cumplieron 50 años del concurso del tianguis artesanal del Do-
mingo de ramos (el más grande de américa latina), manejaron el 
slogan “Arte y Cultura de Michoacán en Uruapan”, es evinete el 
trabajo de diseño que se empleo en el logotipo que identifico el 
tianguis del 2010, predominando los colores morado y negro, en-
tre el dorado en las letras, reflejando algo interesante para el turis-
mo de Michoacán, la imagen que se difundió fue la de unas manos 
indigenas trabajando el barro, que es la manera en que se produce 
cada una de las piezas expuestas en el tianguis.

 12.- GUÍA TURISTICA DE MICHOACÁN

 Título: Guía Turística de Michoacán 2010.
 Lugar y Fecha: Michoacán, México (2010).
 Mensaje: Promocionar el estado de Michoacán y las 
principales regiones.

Morelia (Patrimonio Cultural de la Humanidad), Pue-
blos Mágicos (Cuitzeo, Pátzcuaro, Tlalpujabu), Festividades del 
día de muertos, Tesoros Coloniales, La Ruta de Don Vasco (Santa 
Fé de la Laguna, Tzintzuntzan, Páztzcuaro, Morelia, Tiripetío, 
Santa Clara del Cobre, Uruapan, Meseta Purhépecha), Las Artesa-
nías, La Gastronomía, El País de la Monarca, Playas y demás, son 
parte del compendio que son de máximo interés para el turismo en 
el estado de Michoacán.

La Revista de dicha guía es un trabajo muy bien elabora-
do de diseño, con gran calidad y un buen diseño editorial, predo-

5.4 Difusión en Guías Turísticas de 
     Michoacán.
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minan las imagenes de cada región, el color negro que refleja 
elegancía, fondo blanco para los textos, e imagenes atractivas ha-
cen de esta revista algo de colección, hay gran dinamismo entre 
imagenes y textos, las tipografáis son legibles, sencillas y claras, 
destaca por su elegancía, información breve y clara.

13.- MAPA ARTÍSTICO 

 Título: Pancho Jones en Michoacán.
 Lugar y Fecha: Michoacán, México (2006).
 Mensaje: Promocionar cada región de michoacán me-
diante una manera artistica y atractiva para visitantes y turistas del 
estado.

Este Mapa Artítico se distribuyo en el año 2006 en la ciu-
dad de Morelia para niños, es práctico y de esta manera despiertan 
el interés en los niños y personas adultas a conocer el estado y cada 
rincón de este. Tiene diseño tanto en su portada, en su interior y en 
la creación del mapa animado, Pancho Jones fue un personaje que 
era el turista que invitaba a conocer el estado con su tipicas cancio-
nes como “Caminos de Michoacán y Pueblos que voy Pasando...”, 
de esta manera se despierta el interés por adquirir este mapa e ir 
conociendo las ciudades, predomina el color verde, en el interior 
el café, amarillo, magenta, azul y morado, las tipografías son sen-
cillas y legibles en color blanco para resaltar sobre el fondo, cada 
región es diferenciada por un color diferente de acuerdo a sus ca-
racteristicas geologicas, es claro y entendible para los turistas.

14.- MAPA ARQUEOLÓGICO

 Título: Michoacán Arqueológico.
 Lugar y Fecha: Michoacán, México (2006).
 Mensaje: Promocionar la arqueología del estado.
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 Este Mapa Arqueológico fue apoyado por el gobierno de 
Michoacán, CONACULTA y el INAH, donde se encuentran to-
dos los datos de máxima importancia arqueológica para el estado, 
predominan los colores cafés, ocresy azul claro, tiene gran unifor-
midad tanto en la distribución del mapa como de su contenido y la 
manera artistica de colocar cada una de las piezas de barro y demás 
materiales, lo hace un pieza de colección para visitantes, turistas e  
incluso visitantes, las tipografías son claras y legibles, el estilo ar-
tistico del corte de las imagenes da dinamismo al folleto, el con-
cepto es bueno y de máximo interés.

15.- PLANEADOR DE VIAJES

 Título: Planeador de viajes.
 Lugar y Fecha: Michoacán, México (2010).
 Mensaje: Promocionar la arqueología del estado.

 El planeador de viajes del estado de Michoacán, es un 
ejemplar gratuito que regalan a los turistas que visitan el estado 
por carretera, funciona como mapa, además de proporcionar in-
formación de cada región, información de la simbología, distan-
cias de tiempo de un lugar a otro, temperaturas, kilometrajes, entre 
otras cosas. Tiene gran organización en cuanto a los cuadros que 
distribuyen las tablas de distancias regionales, predomina el color 
verde, rosa, azul, morado, café y le negro. Además destacan las 
imagenes de las mariposas monarca que son la imagen de este pla-
neador de viajes. La tipografía es legible y adecuada, el tipo de im-
presión es de alta calidad y el papel es un carton que da máxima ca-
lidad a la impresión, es un artículo de gran servicio para turistas y 
consultas en las carreteras del estado.
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 16.- GUÍA TURÍSTICA REGIÓN MORELIA

 Título: Guía Turística (Región Morelia).
 Lugar y Fecha: Morelia, Michoacán, México (2010).
 Mensaje: Difusión turística del  capítal de estado.

 Es una revista que funciona como guía turística de la re-
gión de Morelia, patrocinada por el gobierno del estado de Mi-
choacán. Es una guía que en su diseño predomina el color café y la 
imagen que sale a relucir es el organo de la catedral de Morelia, es 
un recopilado de imagenes de los principales sitios de mayor im-
portancia en la ciudad de Morelia, mapas de los sitios principales, 
descripción de cada lugar, y los alrededores de la ciudad de More-
lia, Balnearios importantes y principalmente lista de datos de los 
hoteles.

 La tipografía es en color blanco para separar los textos 
de las imagenes y sea legible para las personas que consultan di-
cha guía, es práctica y la mayoría de lso ejemplares para turístas se 
proporcionan gratuitamente.

  17.- MAPA DE MORELIA

 Título: Mapa de Morelia (De La Calle Real).
 Lugar y Fecha: Morelia, Michoacán, México (2010).
 Mensaje: Proporcionar información detallada del Cen-
tro Histórico de Morelia y el recorrido del tranvía De La Calle 
Real.

 Este mapa es un tríptico desplegable donde se propor-
ciona información concreta y entendible del centro histórico y el 
recorrido por el que atraviesa el centro histórico, además difunde 
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información de las principales tiendas donde se venden los pro-
ductos De La Calle Real, una breve reseña de la ciudad, los lugares 
de interés, el museo del dulce y la marca como tal, destaca su ele-
gancía tanto en impresión como en su papel de impresión, predo-
minan el color café, verde y un crema claro, la imagen principal es 
de la catedral de morelia, el concepto general del tríptico es como 
un ejemplar antiguo, donde denota su tradicionalismo, y por su 
elegancía a la gente facilmente le llama la atención.

 18.- GUÍA TURISTICA MICHOACÁN

 Título: Región Uruapan.
 Lugar y Fecha: Uruapan, Michoacán, México (2010).
 Mensaje: Hacer difusión en lo particular de cada región 
perteneneciente al estado.

 En Uruapan destacan principalmente sus reservas natu-
rales como el Parque Nacional o la Tzáraracua, es por ello que a 
esta región se le asiga el color verdad, haciendo la asociación con 
la naturaleza, en Uruapan destacan sus costumbres y tradiciones 
así como su gastronomía, punto de encuentro de las cuatro re-
giones índigenas del estado, es por ello que se pueden explotar 
infinidad de imagenes para el diseño de este tríptico, además de 
ser el principal exportador de aguacate a nivel mundial, por ello el 
titulo que se le atribuye.
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 19.- LIBRO DE ACTIVIDADES ESTATALES

 Título: Programa de Horarios de los festejos de Noche 
de Muertos en cada región, pueblo o localidad del estado.
 Lugar y Fecha: Michoacán, México.
 Mensaje: Hacer difusión de los festejos de costumbres y 
tradiciones que se lelvan a cabo en cada región del estado de Mi-
choacán.

Michoacán es de los principales estados de México que 
destaca por sus costumbres y tradiciones en los festejos de la No-
che de Muertos, es por ello que se ve en la necesidad de realizar 
una publicidad másiva para ataer la mayor cantidad de turistas a 
nivel nacional e internacional, es por ello que el diseño de la pro-
moción de estas fechas es muy importante.

En este libro se maneja como color principal en portada 
y contraportada el color negro, destacando la letra en color verde 
olivo, con una imagen que hace referencia a los pesacadores del 
lago de Pátzcuaro, calaveras con las trasdicionales velas y calave-
ritas de azúcar, la ilustración resulkta bastante llamativa para el 
sobrio diseño interior, las páginas interiores van en una sola tinta, 
e incluso pueden ser copias pero en hojas de un color crema, con 
un sobrio diseño solo con el logotipo que identifica a Michoacán y 
una mariposa en el folio de página, en la parte superior unas cala-
veritas de azúcar con el título del evento, en cada página se desglo-
sa cada horario de las actividades programadas para todo el estado 
de Michoacán y esto resulta de mucha utilidad para turistas que 
aprecian y viven estos festejos.

5.5 Difusión de Noche de Muertos 
     en Michoacán.
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20.- LIBRO DE ACTIVIDADES ESTATALES

 Título: Programa de Horarios de los festejos de Noche 
de Muertos en cada región, pueblo o localidad del estado.
 Lugar y Fecha: Michoacán, México (2010).
 Mensaje: Hacer difusión de los festejos de costumbres y 
tradiciones que se llevan a cabo en cada región del estado de Mi-
choacán.

Como cada año, se realiza este programa estatal para la 
consulta de turistas y participantes de las actividades. El diseño 
gozo de colorido en todo amarillo, haciendo referencia a las flores 
típicas del festejo, se emplearon imagenes de calaveras de artesa-
nía mihoacana, donde claramente se muestra como son parte de lo 
que ofrece este festejo, una tira enmarca fotos de altares de dife-
rentes lugares de la región, para esta difusión se realizaron, posta-
les, carteles, los libros con el programa y otros medios especializa-
dos, que tuvo gran éxito en la ciudad de Uruapan.

En el interior del libro es más notorío el diseño en cada 
página, el membrete con el logotipo de Michoacán luce, más y 
aunque el tamaño es menor al de años anteriores, esto lo hace de 
fácil manejo y practico para cargarlo, y se imprimieron en hojas 
grises con estampado de mariposas, grecas y florituras.

 

 

 De acuerdo a la investigación que se llevó a cabo en las 
diferentes publicaciones que abordan el tema de la difusión turísti-
ca en Uruapan, en diferentes medios, se llega a la conclusión de 
que no existe ningún medio que cumpla al cien por ciento con los 
parámetros de diseño como pueden ser; su estética, funcionalidad, 
formato, legibilidad apropiada, tipografías y fotografías adecua-
das, ya que algunos de ellos son ejemplares proporcionados por 
gobierno del estado y los presupuestos ya están establecidos, 
mientras que otros son de bajo presupuesto.
 
 En relación al tema de las capillas como tal no existe nin-
gún medio que toque el tema arquitectónicamente, algunas fuen-
tes turísticas en Uruapan que abordan las capillas sólo las mencio-
nan en relación a la fiesta patronal del barrio, pero en ninguno de 
estos medios se habla sobre su época, las costumbres y tradiciones 
del barrios y mucho menos del proceso que se lleva a cabo para di-
cho evento.

 Es por ello que el proyecto da pie a realizarlo de la mane-
ra en que esta planeada, con las características que se deben abor-
dar e indagando en la información histórica, de la época a la que 
pertenecen cada capilla, su estilo arquitectónico y la funcionali-
dad que cada una tiene. Del mismo modo sobre la fundación de la 
ciudad y como toda esta información va aunada en relación a la di-
fusión turística de estos sitios de gran importancia histórica para 
Uruapan.
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Capítulo 6



De acuerdo al estudio que se llevó a cabo y con la generación de objetivos planteados se ha 
determinado que los propósitos para la solución de este proyecto deben ser; principalmente el rescate 
de información así como también del material gráfico posible, informar y promover,  esto conforme a 
las características del público meta y los intereses que los mismos muestran por el tema.

Una vez que se han establecido e identificado cada uno de los propósitos, se hace un estudio 
de las áreas del diseño por las cuales será posible la resolución del proyecto con resultados favorables; 
siendo estos INFORMAR, PROMOVER Y RESCATAR. Cabe mencionar que el rescate ya se lle-
vó a cabo en la información documental.

Lo que se pretende es que la información que se ha recaudado, se conserve en algún docu-
mento para darse a conocer a los usuarios interesados, es por ello que se elige el Diseño Editorial co-
mo una área donde se reunirá toda esta información, y el Diseño Publicitario para complementar el 
proyecto dandolo  a conocer y haciendo difusión del mismo.

 Como ya se analizó el Diseño Editorial es una área muy completa y sistemáticamente con-
formada por imágenes y texto, esto con el único objetivo de dar a conocer cierta información a los 
usuarios. Entre las ventajas que se pueden obtener resultan la  variedad de medios impresos en lo que 
se puede emplear el tema; así como una serie de instrumentos que vuelven atractiva una publicación. 
Razones por las cuales se opta por esta área para un resultado favorable y funcional del proyecto.

Del mismo modo el Diseño Publicitario siendo una de las áreas del diseño más amplias y 
dónde el mercado de las ventas es mayor, es que se le puede dar salida con medios prácticos y atracti-
vos para los usuarios. 

La publicidad es un recurso que en la actualidad se explora y se explota en mayor medida, 
debido a la gran cantidad de posibilidades y alternativas que se presentan con el afán de producir ven-
tas, cambiar ideas o promocionar servicios. 

6.1 Matriz
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El proyecto tiene como objetivo general “difundir” dando como resultado el Diseño Publi-
citario obteniendo una manera de dar salida y lograr la promoción del tema, no únicamente dandolo a 
conocer, sino que por el contrario se logre un cometido establecido.

 De acuerdo a este análisis de áreas es que se opta por la implementación de ellas, fructífero 
tanto para la información como para el material gráfico que se empleará para promover y difundir. 

 Una vez que se establecieron las áreas es necesario investigar sobre medios de comunica-
ción correspondientes. Estos deberán cumplir la función de informar y se pueda organizar la informa-
ción junto con imágenes para su resultado final.

DISEÑO EDITORIAL

Dentro del área de Diseño Editorial se ha determinado que una guía, un manual, una revista 
un libro y folleto, pueden ser los posibles medios en los cuales puede darse solución a la problemáti-
ca.

 La Guía se entiende como una especie de libro que contiene indicaciones o datos de infor-
mación referente a un determinado tema, es por ello que surge como una opción debido a que con la 
información que se tiene se pretende que sea un impreso ilustrativo, es decir, que los usuarios  puedan 
conocer tanto de historia, arquitectura y datos relevantes de cada una de las capillas, cómo fué su es-
tructura si es que ya no existen o han padecido de remodelaciones drásticas y cuál fue el plan para su 
construcción y ubicaciones, entre otros datos. Del mismo modo y con características similares es que 
aparece el Manual, cuyo fin es similar al de la Guía pero con cualidades diferentes y de acuerdo al fun-
cionamiento que se les pretenda dar.

Por otro lado, un Folleto es una manera de complementar información con imágenes, entro 
otros instrumentos de apoyo (mapas conceptuales, estructuras, entre otros.), aunque su carácter es 
plenamente informativo, se puede manejar en diferentes formatos. Es por ello que este medio al igual 
que los anteriores son considerados posibles resultados favorables.

6.2 Selección de Medios
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 A partir de la descripción de los medios hemos de analizar y descartar los que menos reque-
rimientos puedan cubrir y los que más elementos se pueden explotar. Para ello se diseña una tabla en 
donde se evalúan a través de diferentes conceptos, cuáles medios son los más factibles para la solu-
ción del proyecto.

COSTO: Pagar un determinado precio por algo, puede ser alto o bajo.
VIGENCIA: Cualidad de vigente, algo que es duradero o permanece.
INNOVACIÓN: Cambios constantes que introducen novedades.
DURABILIDAD: Característica o posibilidad de mantenerse por mucho tiempo.
COBERTURA: Medios técnicos y humanos con que se cubre una información.
ALCANCE: Distancia a la que llega la acción o influencia de alguien o algo.
FACTIBILIDAD / FACTIBLE: Que se puede realizar o llevar a cabo.
IMPACTO/ EFECTIVIDAD: Producir el efecto y los resultados deseados.
VIABILIDAD: Posibilidad de llevarse a cabo, esto determina si sigue o no un proyecto.

 Ya que se han definido los conceptos, para la elaboración de las tablas de elección de me-
dios, se evaluarán de acuerdo a tres colores; verde para “sigue”, es decir, puede seguir en la contienda, 
amarillo “posiblemente”, quiere decir que es necesario investigarse más porque no se encuentra per-
fectamente definido en cuanto a las características requeridas para la solución y rojo “se detiene”, en 
este caso definitivamente el medio no es viable por el concepto que se esta evaluando o finalmente el 
medio en general.

    TABLA DE DISEÑO EDITORIAL               Sigue         Posiblemente          Se detiene
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GUÍA

MANUAL

REVISTA

LIBRO

FOLLETO

FactibilidadCosto Vigencía Innovación Durabilidad Cobertura Alcance Impacto Viabilidad



De acuerdo a los resultados obtenidos en la tabla de los medios correspondientes al diseño 
editorial, la guía, el manual e incluso la revista por sus características son viables y funcionales para 
vaciar la información del contenido del proyecto e innovar algo haciendola atractiva para los consu-
midores, indeterminadamente; el folleto también entra por mayor viabilidad en este resultado, el libro 
queda descartado, debido a que su costo puede ser elevado, en ocasiones no es impactante para los 
consumidores y tal vez no se contaría con la información necesaria para cubrir los requisitos para la 
estructuración de un libro. Por otro lado la revista resulta ser un medio viable, pero de acuerdo a las 
características del tema se descarta este medio.

 DISEÑO PUBLICITARIO

 Entre los diferentes medios empleados para la publicidad se han seleccionado los siguien-
tes; Diseño de Postales, Trípticos, Volantes, Separadores y Carteles. 

El diseñador y comunicador visual en la actualidad tiene como objetivo vender mediante la 
aplicación de imágenes, es por ello que la selección de estos medios se hizo debidamente por las ca-
racterísticas que poseen para lograr difusión y promoción, que son propósitos a lograr con el resulta-
do del proyecto. 

 La publicidad en la actualidad es el área que con mayor frecuencia es explotada. Es ahí dón-
de medios como la postal, pueden lograr su efectividad en la aplicación de imágenes que representen 
el concepto general que se esta llevando hasta el momento, que muestren esa parte histórica y arqui-
tectónica que se ha venido estudiando, pero principalmente que trascienda más allá inclusive del esta-
do o la nación.

El resto de los medios seleccionados también poseen cualidades que pueden funcionar facti-
blemente; el tríptico, el volante, el cartel y el separador. Es por ello que al igual que el diseño editorial, 
se ponen a competir en una tabla para la generación de los medios más funcionales.
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 TABLA DE DISEÑO PUBLICITARIO           Sigue          Posiblemente         Se detiene

 Se ha determinado que por sus características y de acuerdo a las calificaciones obtenidas en 
cada uno de los conceptos con los que fueron evaluados, el tríptico queda eliminado por ser el medio 
que menos características posee, sin impacto y diferentes variaciones, al igual que el volante y el car-
tel, por lo que se opta únicamente por el diseño de postales y los separadores para complementar.

 Es así, como se obtiene la selección de los medios que se emplearán para la solución de la 
problemática del proyecto y con esto se logrará informar, promover y difundir el tema.

Para la elección de una metodología con la cual se llevará a cabo la solución del proyecto, se 
analizó la metodología de diseño de Jorge Frascara, debido a que es la que más se asemeja a las carac-
terísticas con las cuales trabajar para la resolución del proyecto.

POSTAL

TRÍPTICO

VOLANTE

CARTEL

FactibilidadCosto Vigencía Innovación Durabilidad Cobertura Alcance Impacto Viabilidad

SEPARADOR

Jorge Frascara: es profesor de Diseño en Comunicación Visual de la 
Universidad de Alberta (Canadá). Entre los años 1985 y 1987 se ha desem-
peñado como presidente de Icograda y forma parte del Forum de ex presiden-
tes de la misma institución. Es miembro de la Comisión Directiva de la Aso-
ciación de Educación de Diseñadores Gráficos de Norteamérica. En su exten-
sa obra bibliográfica se encuentran los siguientes títulos: Diseño gráfico y co-
municación, Diseño gráfico para la gente y People-centered Design: Comple-
xities and Uncertainties. Este último se editará en la Argentina.

6.3 Metodología

127

strategias de    oluciónE S



Pero no se puede optar por una u otra, es por ello que se tomaron las partes más esenciales de 
ambas y se unificó una nueva metodología, misma que queda de la siguiente manera:

-Aproximación al Proyecto 
  -Introducción 

- Detección del Problema
  - Problemática
  -Objetivo General
  -Objetivos Particulares

-Investigación y Análisis
  
-Perfil del Consumidor 

-Planteamiento de Solución
  -Matriz de Solución 
  -Metodología
  -Brief

-Generación y Análisis
  -Lluvia de Ideas
  -Proceso de Bocetaje
  -Diseños Finales

-Presupuesto
  -Presentación y Organización
  -Costo
  -Cobertura y Tiempo de Entrega

 APROXIMACIÓN AL PROYECTO: Se escribirá una breve introducción al proyecto, 
dónde se definen los aspectos importantes del contenido y el enfoque principal que se le esta dando a 
la presente investigación.
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 DETECCIÓN DEL PROBLEMA: Se detectó la problemática principal por la que se rea-
lizó este proyecto, misma que consiste en el desconocimiento de la historia y la fundación de Urua-
pan, así como de la edificación de los barrios iniciales, su localización y capillas.

 INVESTIGACIÓN Y ANÁLISIS: En este apartado se llevó a cabo la investigación gene-
ral del contenido del proyecto, es decir, se rescató la información necesaria para cubrir uno de los ob-
jetivos principales. Se investigó sobre Uruapan y su fundación, así mismo se llegó a la conclusión de 
que a pesar de existir variedad de estilos arquitectónicos en la actualidad, los que rigieron las capillas 
y casas de los barrios corresponde a la arquitectura vernácula, de la misma manera se profundizó en 
cada uno de los barrios y capillas correspondientes para unificar la información y la comprobar la ve-
racidad de los datos. 

 PERFIL DEL CONSUMIDOR: Para determinar el perfil del consumidor se llevaron a ca-
bo una serie de entrevistas a los principales representantes del turismo en el municipio y a nivel esta-
do, así mismo se encuestó a 300 turistas y visitantes a los principales sitios turísticos de la ciudad de 
Uruapan, para comprobar el desconocimiento que existe de la historia de la ciudad, así mismo el inte-
rés que puedan mostrar por conocer la historia y fundación de la ciudad.

 PLANTEAMIENTO DE SOLUCIÓN: Una vez que se llevó a cabo el rescate de informa-
ción, se da inicio con el planteamiento de solución, en este momento se comienzan a determinar los 
propósitos del proyecto, se detecta específicamente la necesidad que se pretende resolver, se sele-
ccionan las áreas y los medios viables para la solución. Básicamente se estructura el Brief que se lle-
vará a cabo en la realización.

 GENERACIÓN Y ANÁLISIS: Ya que se determinaron los medios adecuados para la re-
solución del proyecto se comienza con la lluvia de ideas, el proceso de bocetaje y la realización. En 
este caso se realizará una guía que contenga los datos de mayor importancia en referencia a los ba-
rrios, y específicamente las capillas de cada uno de ellos, su edificación, estilo arquitectónico y de-
más.

 PRESUPUESTO: Se estudia el presupuesto del proyecto que se realizará para dar una idea 
general del costo que puede generar.
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 NECESIDAD
 La necesidad surge a partir de la información que se tiene del tema, tanto por los pobladores 
como visitantes de Uruapan Michoacán. Es por ello que surge como idea esencial crear un docu-
mento  a manera de guía que contenga la información histórica y arquitectónica correspondiente a las 
capillas de los barrios así como su difusión.

 OBJETIVO
 Generar un documento a manera de guía que contenga información de las capillas e imáge-
nes, así como mapas de localización para guiar a los usuarios que la consulten, misma que deberá ser 
clara, sencilla y amena para los lectores. Del mismo modo generar un medio de difusión visual, entre 
los que se encuentran; el diseño de postales, separadores y/o folletos donde se muestre la riqueza vi-
sual que poseen estas construcciones del siglo XVI.

 EMISOR
 El principal interesado y beneficiado será el H. Ayuntamiento de la ciudad de Uruapan, Mi-
choacán, por consiguiente la Dependencia Municipal de Turismo y el Comité de Cargueros de los Ba-
rrios de Uruapan, debido a que el proyecto les proveerá de visitantes y recursos económicos, mismo 
que pueden ser aprovechados para el mantenimiento de las capillas y se conserven las tradiciones.

 PÚBLICO META
 El tema va dirigido principalmente a turistas y visitantes, y por ende a los pobladores de los 
barrios así como el resto de la ciudad, estos usuarios deben tener el interés por conocer este tipo de 
construcciones pertenecientes a la época en qué fueron edificadas, y por la parte histórica que repre-
senta para la ciudad. 

 

6.4 Brief
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 RECURSOS HUMANOS
Ing. Rosendo Maldonado Capí / Director de Desarrollo Económico y Turismo / Aportó 
información que sirvió para complementar el capítulo de “Barrios de Uruapan”.
Ing. Eleazar Chávez Cisneros / Subdirector de la Dependencia de Turismo 2010 / Recopilado en 
copias de información de los barrios del escritor y periodista Alberto Rendón Guillen.
Lic. Verónica Martínez Suárez / Jefa de Turismo Municipal / Aportó información relacionada a 
las estadísticas generadas del Parque Nacional en el capítulo “Uruapan y su Fundación”.
Profa. Silvia Huanosto Figueroa / Delegada de Turismo en el Estado / Aportó información 
relacionada con los barrios de Uruapan, sus costumbres y tradiciones.
Lic. Adriana Noemi Armas Camacho / Licenciada en Turismo / Proporcionó variedad de folletos 
para el rescate de información y armar un banco de imágenes de la ciudad.
MMS Arquitecto Luis Cuevas / Proporcionó información de las capillas de los barrios y los 
cimientos del capítulo de “Arquitectura Vernácula en Uruapan”, por una investigación que realizó 
para el H. Ayuntamiento en el curso de su maestría en restauración.
Andrea Carrillo / Realizó tomas fotográficas de los barrios de la ciudad.
Casa del Turista de Uruapan / Aportó información en relación al público meta.
Casas Hoteleras / Aportaron información en relación al público meta.
José Delfino García Ayala / Diseñador y Comunicador Visual / Encargado de elaborar la 
propuesta de diseño.

 RECURSOS MATERIALES
 Para llevar a cabo dicho proyecto es necesario contar con herramientas como: computadora, 
escáner, software especializado de diseño, cámara fotográfica, grabadora para las entrevistas, mate-
riales para bocetaje como lápiz, hojas, colores, borrador, entre otros. 

 RECURSOS ECONÓMICOS
 Entre los recursos económicos con los que se cuenta serán proporcionados en un porcentaje 
por el gasto que se le es designado a la dependencia de Desarrollo Económico y Turismo por el H. 
Ayuntamiento de la ciudad de Uruapan. Además de colaboraciones por parte del comité de cargueros 
de los barrios y la asociación hotelera de la ciudad de Uruapan.
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 RECURSOS DE DISEÑO
 En el tratamiento digitalizado del proyecto se empleará el software especializado de diseño 
que se deseé, haciendo uso de las áreas de Diseño Editorial y Diseño Publicitario, mediante la crea-
ción de una guía, postales, separadores y/o folletos informativos.

 La guía de las capillas de los barrios, deberá contener la información histórica y arquitectó-
nica correspondiente a cada una, iniciando con una breve descripción de los estilos arquitectónicos 
que actualmente se ven en las edificaciones como; el estilo plateresco, neoclásico, barroco, entre 
otros. Además de los mapas de localización de cada uno, sitios de interés dentro del barrio, otorgando 
mayor importancia a la implementación de imágenes mismas que serán fachadas y encuadres arqui-
tectónicos, incluso tomas acompañadas de personas con vestimenta regional. Las postales y/o separa-
dores deben tener encuadres de la arquitectura de las capillas, el interés principal es resaltar el tradi-
cionalismo que Uruapan tiene, implementando detalles de maqué.

 ENFOQUE CONCEPTUAL
De acuerdo al enfoque que se le quiere dar al tema es necesario contar con seriedad, elegan-

cia, tradición, confiabilidad y formalidad. Así mismo composición de textos e imágenes, además 
de un fácil manejo de los contenidos, para el diseño del medio visual es necesario presentar imágenes 
limpias y llamativas.

Para entender mejor es necesario partir de la definición de cada uno de los conceptos;

Seriedad: Responsabilidad y Formalismo con la que se elabora un documento.
Elegancia: Arte de elegir las palabras, costumbres, formas, entre otros elementos que  

resultan atractivos para los usuarios vistos con gracia y estilo.
Tradición: Es el conjunto de patrones culturales que una generación hereda de las 

anteriores y, usualmente por estimarlos valiosos, trasmite a las siguientes.
Confiabilidad: Se refiere a la consistencia de los resultados, es decir, si el resultado motiva 

a ser adquirido y por ende confiar en él, cumple con el objetivo primordial.
Formalidad: Esta resulta con el manejo de sus contenidos y se entiende lo que es
Regionalismo: Tratandose de un tema histórico.
Armonía: En el resultado final del proyecto
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Cuándo se habla de seriedad, el enfoque principal que se pretende dar es que sea un docu-
mento de calidad, veracidad en sus contenidos y un orden en su información e imágenes para ilustrar 
a los usuarios, logrando un formalismo en el documento así como elegancía, para que los turistas al 
momento de que adquieran este documento lo conserven e incluso pueda transcender a más usuarios.

Por tratar de un documento histórico y de importancia para la ciudad es necesario que se ha-
ga referencia principalmente a la tradición que representa un pueblo ubicado entre las cuatro regio-
nes indígenas del estado, como lo es esta ciudad. Por ende responderá a ser una guía confiable para tu-
ristas y visitantes. Los colores, tipografías y composiciones deberán representar ese regionalismo 
que se pretende lograr.

EXPRESIVO
En manejo del tratamiento deberá reflejar la Seriedad por tratarse de un documento histó-

rico, esto se logrará con el conjunto de todos sus elementos, tanto en la tipografía, los colores que se 
aplicarán y la disposición que empleará en la retícula del diseño.

La Elegancia será un concepto por consecuencia del resultado del manejo de la seriedad que 
se pretende, es decir, en el manejo de textos interiores se aplicarán letras capitulares, estas reflejan y 
dan mayor elegancia a los textos. Títulos que se separen y se diferencien del resto del cuerpo de texto, 
un mayor puntaje en los mismo y diferente tipografía a la del texto general.

Tradición es un concepto que varía de acuerdo a la entidad o región en la que se encuentra, 
de este modo, la tradición se reflejará con colores ocres, vino, amarillos, naranjas, y negro, haciendo 
referencia a los colores empleados en la técnica del maqué, artesanía popular y por la que se conoce 
Uruapan. Y el verde por ser el color representativo de la región. 

Las tipografías deben ser Serif, las imágenes limpias y atractivas para los usuarios con en-
cuadres de los detalles arquitectónicos, cruces atriales, portadas, columnas, fachadas e incluso inte-
riores, como también de edificaciones con mayor relevancia en el barrios, en algunas de ellas pueden 
aparecer personas vistiendo los trajes regionales de la zona purhépecha. Dentro del manejo y disposi-
ción de las imágenes pueden aplicarse a manera de mosaicos con líneas rectas que las separen para en-
fatizar cada una de ellas.
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En las portadas de los folletos o la guía debe reflejarse lo arquitectónico que es lo tiene ma-
yor importancia en el proyecto, a diferencia de los separadores o postales, que pueden ser creaciones 
por colección, es decir, una serie de tres separadores y tres postales del barrios de San Francisquito y 
así de cada uno de los barrios, los formatos de estos deben ser adecuados para el manejo de los mismos 
y de la guía debe ser una medio impreso adecuado y práctico para su consulta. Se dispone que la cole-
cción de postales y separadores se base en el número de barrios que Fray Juan de San Miguel fundó a 
inicios del siglo XVI.

En las imágenes se puede jugar con el cromatismo de las mismas, es decir, algunas pueden 
ser implementadas en selección de color, mientras que en otras jugar con la gama tonal que proporcio-
nan los grises y ocres. Se pretende que las imágenes sean lo más adecuadas y limpias posible. Pero 
siempre respetando una Formalidad y se vea uniformidad en sus elementos. Por ende el resultado 
deberá ser Confiable para los usuarios.

Para representar Regionalismo se aplicarán elementos decorativos pero sin quitar impor-
tancia a las imágenes en los colores antes mencionados, en formas orgánicas y en estas pueden apli-
carse textos explicativos. A manera muy general es la idea que se pretende reflejar en los resultados, 
mismos que deben ser factibles y atractivos para el público meta definido.

FUNCIONAL
El proyecto llegará a ser funcional cuando se haya verificado su cometido inicial, con el me-

nor costo posible, pero con excelente calidad en su impresión. Para ello es necesario partir de un análi-
sis en los cuales puede ser impreso cada uno de los medios, esto con el fin de verificar la durabilidad 
del material, y el resultado final que el mismo tenga al momento de la impresión.

Este deberá cumplir su cometido, resolviendo la problemática planteada y la solución de sus 
objetivos, esto con un el diseño creado de manera viable, así mismo que contenga los enfoques plan-
teados para el mismo.

El papel en el que serán impresos los separadores y postales debe tener calidad tanto en im-
presión como en el papel, que la riqueza visual abunde por medio de los colores en las imágenes, y pa-
ra la guía el tamaño debe ser práctico y de calidad.

134



 La guía en su resultado final deberá reflejar la elegancia de ser un producto apropiado para 
turistas y pobladores de la ciudad, con un gran contenido visual, con esto las personas que vean la guía 
y no se encuentren en el lugar los motive a visitarlo para apreciar su belleza arquitectónica. El tamaño 
ergonómico permitirá su fácil adquisición y del mismo modo facilite su consulta.

 
 Una vez analizadas las propuestas de medios y los beneficios que cada uno otorgará, se opta 
por la elección del adecuado, este ayudará a combatir el desconocimiento que la población actual-
mente tiene. El medio debe ser el adecuado para cumplir con los objetivos inicialmente establecidos, 
además que la información sea manejada apropiada en cada uno de los documentos que se diseñarán y 
sean apropiados para los usuarios.

 Con esto se han analizado de manera más especifica los requerimientos que se pretenden 
lle-var a cabo en el diseño, y como debe ser el manejo de sus contenidos, esto con el fin de que se 
entienda el proceso que se llevará a cabo en la formación de las páginas, las tomas fotográficas, uso y 
aplicación de las manchas tipográficas con las fuentes adecuadas.

 Cabe mencionar que en los terminados de cada medio, se debe tomar en cuenta a los usua-
rios, mismos que serán los que tendrán acceso a la guía, el folleto, las postales y los separadores. Por 
esta razón, una vez que ya se han establecido todos los parámetros es necesario partir de ciertos ele-
mentos que serán los que enmarquen y de “identidad” a todo el proyecto.
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El diseño y la comunicación visual, es una de las disciplinas más favorecedoras para la solu-
ción de necesidades cotidianas de comunicación. Este proyecto no sólo ha permitido de manera per-
sonal conocer la ciudad de Uruapan, y cada lugar de gran importancia histórico representa, sino que 
también es una gran contribución para todos los uruapenses, a los visitantes, turistas y todas aquellas 
personas que la consulten, con el fin de conocer más nuestras raíces y como influye esto en el desarro-
llo de la ciudad.

También servirá como documento de investigación para las nuevas generaciones, enrique-
ciendo su conocimiento con anécdotas, historia, arquitectura y sobre todo mucha cultura y tradicio-
nes de cada barrio.

“BARRIOS URUAPENSES” es una gran alternativa para enriquecernos culturalmente, 
pero sobre todo para ampliar nuestro conocimiento en cuanto a cómo fue el proceso de colonización 
en Uruapan, de tal modo como intervino Fray Juan  de San Miguel, con todos nuestros antepasados y 
lo rica en costumbres y tradiciones que puede ser la época arquitectónica del siglo XVI. Además la 
importancia de nuestra gente de razón. Los Purhépechas.

Conclusiones
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 Lic. Verónica Martínez (Jefa de Turismo Municipal)

 De acuerdo a la entrevista que se le realizó a la Lic. Verónica Martínez, hace mención que 
conocer la historia de Uruapan debe ser considerado un deber ciudadano para cada uno de los habitan-
tes deUruapan. Y considera que existen ambigüedades en relación a algunos datos de la fundación, 
por ello es importante puntualizar cada dato sobresaliente en relación a la ciudad y de esta manera per-
petuarlos en un documento para evitar que se pierda dicha información.

  Menciona que Uruapan es principalmente conocido  a nivel mundial por su clima, por esta 
razón el Parque Nacional se convierte en el principal centro turístico de la ciudad, además de la Fábri-
ca de San Pedro por los sucesos que presentó a lo largo de la historia y La Huatápera como punto de 
unión de los pueblos indígenas que habitan el estado de Michoacán.

 La Lic. Martínez considera que las capillas de los barrios pueden ser un sitio turístico en 
Uruapan, por lo que representa en su fundación, además de sus costumbres y tradiciones. Es impor-
tante mencionar que concluye destacando que los sitios turísticos con los que cuenta actualmente la 
ciudad son reservas naturales, pero hace falta la difusión de la historia y arquitectura que la compo-
nen, esto traería consigo un mayor número de visitantes del ámbito religioso por la difusión de dichas 
capillas. 

Razón por la cual apoya y acepta el proyecto que actualmente se está realizando para la difu-
sión de las capillas, debido a que esto daría más renombre a la ciudad y atraería una mayor cantidad de 
turismo y visitantes, además de tomar en cuenta los demás sitios y personajes que han tenido renom-
bre en la historia de la fundación de Uruapan.

Ing. Rosendo Maldonado (Director de Desarrollo Económico y Turismo)

El director de desarrollo económico y turismo considera que el Parque Nacional, la comuni-
dad de Angahuan, el volcán Paricutín y la presa de Caltzontzín, son los principales centros turísticos 

Entrevistas
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de la ciudad, porque cuentan con la infraestructura para albergar a los visitantes en su interior y mos-
trar la maravilla que cada uno de estos sitios puede ofrecer. Además de los eventos que se hacen en el 
año como el Tianguis Artesanal del Domingo de Ramos y El Festival de Velas de la noche de muer-
tos, entre otros las actividades de fiestas patronales de los barrios.

 Él cree que las capillas tienen el potencial necesario para ser consideradas como sitios turís-
ticos y deberían ser explotadas dándolas a conocer entre los turistas por su arquitectura, y es impor-
tante como recurso material de la ciudad. Pero es importante tener en cuenta que la Iglesia Católica es 
la que rige cada una de las capillas y se le debe considerar para la realización de cualquier proyecto en 
relación a las capillas. 

 El Ing. Rosendo afirma que es parte de la responsabilidad y obligación de cada encargado 
del turismo en Uruapan responder a las necesidades que los visitantes y los lugares requieran, y de 
cierto modo no sólo se deben promocionar, si no también se deben atender las necesidades que los vi-
sitantes y los sitios requieran.

 Ing. Eleazar Chávez (Subdirector de Turismo)

 El Ing. Eleazar considera que los sitios como La Tzaráracua y el Parque Nacional se han ve-
nido cimentando como lugares turísticos en el estado porque existe la infraestructura para atender las 
necesidades de los visitantes, además de ser a los que más se les ha dado difusión por parte de las auto-
ridades encargadas. Y coincide con el director de Desarrollo Económico y Turismo en que algo qué 
da renombre a nivel nacional e internacional es el Tianguis Artesanal de semana santa y el volcán Pa-
ricutín que es el más joven del mundo.

Él da viabilidad al proyecto y concede necesaria la realización del mismo en la ciudad, debi-
do a que cuenta con las características necesarias para funcionar como parte de los sitios turísticos de 
Uruapan.
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Silvia Huanosto (Delegada de Turismo Estatal)

La entrevista realizada a la delegada dio como conclusión que cualquier persona que se en-
cuentre laborando en las diferentes áreas del turismo en la ciudad, deben tener los conocimientos de 
historia que la rigen, como en el caso particular de Uruapan a  la llegada de los franciscanos a la cabe-
za por Fray Juan de San Miguel y la fundación del convento en el actual centro histórico de la ciudad.

 Ella reitera que el Parque Nacional funge como principal centro turístico en la ciudad pero 
también el volcán Paricutín, las manifestaciones culturales como la Gastronomía Purhépecha y la Ar-
quitectura que edifica cada rincón de la ciudad, La Fábrica de San Pedro y actualmente la presa  de 
Santa Barbara (Caltzontzin).

 CDI es la institución encargada de apoyar a cada uno de los barrios que conforma la ciudad. 
Menciona que lo que viene a repercutir al turismo de la ciudad es bienvenido no solo para la ciudad si 
no para el estado también, es por ello que la difusión de las capillas es un factor viable para atraer visi-
tantes y dar a conocer la ciudad por lo que puede representar como componente de la meseta purhépe-
cha. Menciona que actualmente existe un tranvía que hace un recorrido por Uruapan incluyendo las 
capillas de los barrios pero únicamente por las que se puede tener acceso, pero carece en cuanto a 
información y a un plan bien establecido en su recorrido.

 A nivel estatal como lo es la representación de la delegada de turismo, el proyecto es viable 
de acuerdo a las características que se están presentando y por la importancia que pueda tener para la 
historia de la ciudad

 Como dato importante menciona que a nivel nacional Michoacán es de los estados que más 
promociona su cultura, la UNESCO ha dado reconocimientos a Michoacán por su gastronomía y la 
pirecua  como canto de los indígenas. Y que es importante conocer cada piedra que compone la edifi-
cación de las capillas, como sus arcos, ventanas, tablas, fachadas y demás, y muy a pesar de las trans-
formaciones que han sufrido las capillas siguen teniendo la esencia principal que fecundo Fray Juan 
en cada una de ellas.
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Objetivo: Con esta encuesta se busca conocer los intereses de los turistas, para generar nue-
vos proyectos que los beneficien al momento de visitar la ciudad, así mismo dar difusión a las capillas 
que constituyen como parte de las edificaciones que caracterizan al siglo XVI.

PREGUNTAS DE LA ENCUESTA

1. ¿De dónde vienes?
2. ¿Has visitado la ciudad en otra ocasión?
3. ¿Cual es el motivo de su visita a Uruapan?
4. ¿Conoce los principales centros turísticos de Uruapan?
5. ¿Qué sabe sobre la fundación de Uruapan (año de fundación, quién la fundó, significado       
      del nombre, historia)?
6. ¿Sabía que Uruapan esta dividido en barrios?
7. ¿Sabe como se organiza una fiesta patronal?
8. ¿Te gusta visitar capillas, edificios históricos y/o monumentos históricos?
9. ¿Conoce alguna capilla de los barrios de Uruapan?
10. ¿Ha recibido alguna información sobre las capillas de los barrios?
11. ¿Le interesaría conocer la historia de estas capillas?
12. ¿Qué aspectos le gustaría conocer?

De estas entrevistas se realizaron 300, las cuales corresponden a un 100% del total de las 
aplicadas, estas se aplicaron en lugares estratégicos y comúnmente frecuentados por turistas como: 
Hoteles, Casa del Turista, Parque Nacional y otros puntos aledaños al Centro Histórico.
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1. ¿De dónde vienes?

1.      Distrito Federal 50%
2.      Guadalajara 10%
3.      Tijuana / USA 20%
4.      Vistantes del estado (Morelia, 
         Pátzcuaro, Zamora, Apatzingán) 15%
5.      Otros 5%

2. ¿Has visitado la ciudad en otra ocasión?

1.      Si 70%
2.      No 30%

Dando como resultado que el lugar más visitado es el Parque
Nacional y la Tzáraracua entre otros lugares del Centro Histórico.

3. ¿ Cuál es el motivo de su visita a Uruapan?

1.      Negocios 30%
2.      Turismo 20%
3.      Visita Familiar 50%

4. ¿Conoce los principales centros turísticos de Uruapan?

1.      Si 30%
2.      No 70%

De entre el 30% de los encuestados que respondieron 
que si conocen los centros turísticos en la ciudad
 destacan.
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1.      Parque Nacional 60%
2.      La Tzáraracua 20%
3.      Centro Histórico 10%
4.      Otros 10%

5. ¿Qué sabe sobre la fundación de Uruapan?

1.      Nada 75%
2.      Año de Fundación 0%
3.      Quién fue su Fundador 20%
4.      Significado del Nombre 5%
6.      Historia 6%

6. ¿Sabía que Uruapan está divido en Barrios?

1.      Si 10%
2.      No 90%

De entre el 10% que respondió que si sabía que Urua-
pan se divide en barrios, y al cuestionarlos sobre cuál
es el que conocen, resultó que La Magdalena obtiene
un 80% de los resultados y el barrio de San Juan Bau-
tista un 20% de los resultados adquiridos.

1.      La Magdalena 80%
2.      San Juan Bautista 20%

324



7. ¿Sabe cómo se organiza una fiesta patronal?

1.      Si 15%
2.      No 85%

8. ¿Le gustaría visitar capillas, edificios históricos
     y/o monumentos históricos?

1.      Si 100%
2.      No 0%

Dando como resultado que en un 100% de los casos
lo que observan al visitar estas construcciones prin-
cipalmente es su arquitectura o la estructura que la
compone.

9. ¿Conoce alguna capilla de los barrios de Uruapan?

1.      Si 30%
2.      No 70%

Del 30% que respondieron que si conocían alguna 
capilla de los barrios resulta que La Magdalena es
la capilla más popular con un 80% de las respues-
tas y San Francisquito con un 20% de los resultados.

1.      La Magdalena 80%
2.      San Francisquito 20%
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10. ¿Ha recibido alguna información sobre las capillas 
       de los barrios?

1.      Si 0%
2.      No 100%

11. ¿Te interesaría conocer y saber de la historia
      de estas capillas?

1.      Si 90%
2.      No 10%

12. ¿Qué aspectos te gustaría conocer?

1.      Época a la que pertenece 30%
2.      Características arquitectónicas 30%
3.      Historia 30%
4.      Fiesta Patronal (Santo Patrón) 10%
5.      Otro 0%
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 ADOBE: El adobe es una pieza para construcción hecha de una masa de barro (arcilla y are-
na) mezclada con paja, moldeada en forma de ladrillo y secada al sol; con ellos se construyen paredes 
y muros de variadas edificaciones. 

 ALEROS: Es la parte de la cubierta de los edificios que sobresale de la fachada.

 ALFIZ: El Alfiz (quizá del árabe hispánico alḥíz, este de alḥáyyiz, y este del árabe clásico 

ḥayyiz1 ), ornamento arquitectónico, es la moldura o marco que rodea la parte exterior de un arco. Es 
un ornamento arquitectónico de origen etrusco que, por su influencia, aparece en la arquitectura cris-
tiana española desde el siglo VIII.

 BALDOSA: Una baldosa es una pieza manufacturada, normalmente horneada, que puede 
ser de distintos materiales como cerámica, piedra, porcelana, arcilla, metal e inclusive vidrio. Las 
Baldosas son generalmente usadas para cubrir pisos y paredes u otros objetos tales como mesas u 
hornos.

 BASA: En arquitectura clásica, la basa es la parte inferior de la columna, que tiene como fin 
servir de punto de apoyo al fuste, ampliando aquel, y está compuesto generalmente por molduras.

 BRUÑIDO: El bruñido es un proceso de superacabado con arranque de viruta y con abrasi-
vo duro que se realiza a una pieza rectificada previamente, con el objetivo de elevar la precisión y ca-
lidad superficial además de mejorar la macrogeometría (cilindridad, planicidad, redondez,…). 

 CIMENTACIÓN: Se denomina cimentación al conjunto de elementos estructurales cuya 
misión es transmitir las cargas de la edificación o elementos apoyados a este al suelo distribuyéndolas 
de forma que no superen su presión admisible ni produzcan cargas zonales.

Glosario
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 CRUJÍA: Se denomina crujía al espacio arquitectónico comprendido entre dos muros de 
carga, dos alineamientos de pilares (pórticos), o entre un muro y los pilares alineados contiguos.

 CINTARILLA: Tradicionalmente es utilizada en el enjarronado de las azoteas con la in-
tención de proteger la losa de las inclemencias de la intemperie. El liso regular de la cintarilla permite 
que sea utilizada como un elemento rústico decorativo. 

 DINTEL: Un dintel es un elemento estructural horizontal que salva un espacio libre entre 
dos apoyos. Es el elemento superior que permite abrir huecos en los muros para conformar puertas, 
ventanas o pórticos. 

 ENVIGADO: El envigado se conforma de un conjunto de vigas que son como trabes, ele-
mentos de manera horizontal que son parte del techo de una casa.

 NAVE: El término nave, en arquitectura, denomina al espacio comprendido entre dos mu-
ros o filas de columnas.

 TECHUMBRE: Se denomina techumbre al conjunto de elementos que conforman la parte 
superior de una edificación, que la cubre y cierra. Se compone, habitualmente, de un sistema de vigas 
y viguetas que soportan un "tablero", de pendiente y materiales diversos, y una cubierta, para canali-
zar las aguas pluviales.

 ZAGUÁN: Un zaguán es, en términos genéricos, un espacio cubierto situado en las casas, 
normalmente junto a la puerta. En este sentido, tiene un significado similar a vestíbulo. Es un ele-
mento de paso, sin carácter habitacional.

 ZAPATA: Una zapata es una ampliación de la base de una columna o muro y que tiene por 
objeto transmitir la carga al subsuelo a una presión adecuada a las propiedades del suelo. Las zapatas 
que soportan una sola columna se llaman zapatas aisladas o individuales. La zapata que se construye 
debajo de un muro se llama zapata corrida o continua. Si una zapata soporta varias columnas se llama 
zapata combinada.
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