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El rezago educativo es un problema social que viene a ser
resultado de una serie de obstaculos que impiden abrir puertas a
la educacion escolar basica, obstaculizando el desarrollo y el cre-
cimiento de una poblacion. Uruapan, es uno de los municipios de
Michoacéan en donde se registra un alto indice de marginacion y de
personas sin educacion basica. La mayoria de éstos individuos,
son mayores de 15 afios y personas adultas; las causas obedecen
a una herencia histérica por influencia de recursos econdémicos,
asi como de resistencia cultural, que aun existe en ésta ciudad,
incluso a nivel nacional.

Para solucionar ésta problematica, existen programas y
servicios que brinda el Instituto Nacional de Educacion para Adul-
tos (INEA), que es una Institucién Mexicana creada por el Decreto
Presidencial desde 1981, con la finalidad de erradicar el analfabe-
tismo y expandir la educacion basica en la poblacién adulta.

El objetivo de ésta tesis, es precisamente difundir dichos
programas y servicios que promueve el INEA; a través de una so-
lucion grafica, creando conciencia a la poblacion sobre lo impor-
tante que es tener una escolaridad basica hoy en dia, ya que es
fundamental para adquirir una mejor preparacion en la vida en el
aspecto social, cultural y econémico.

Para lograr lo anterior, se pretende brindar la informacion
necesaria respecto al tema. Se comenzara con una breve historia
de la ciudad de Uruapan, lugar donde se desarrolla éste proyecto.
En la primea parte, se hablara de los tipos de analfabetismo que
existen, las causas y consecuencias que conlleva el no tener una
escolaridad, asi como la importancia que tiene la educacién basica
en la actualidad. También seran estudiados los antecedentes del
analfabetismo, tanto a nivel nacional como estatal. Asi mismo, se
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analizaran las comunidades mas cercanas a la ciudad, que pre-
sentan mayor niumero de personas analfabetas.

Posteriormente, se hablara sobre el Instituto Nacional de
Educacion para Adultos, su clasificacion de servicios, plazas co-
munitarias, programas que promueve, ofertas educativas que o-
frece, el quehacer del asesor y la estrategia de trabajo que se em-
plea en Uruapan, Mich.

El INEA, ha utilizado varios medios de difusion para
promover sus servicios, por tal razon, se realizd una valoracion de
lo que se ha hecho respecto a la problematica, con la finalidad de
detectar en que esta fallando la institucion con los medios de co-
municacion masivos.

La finalidad de éste proyecto es tratar de dar una solucion
por medio de la comunicacion visual a la problematica, es por ello
que se expondra la definicion de ésta disciplina, sus antecedentes,
areas y herramientas del disefio, campana publicitaria y tipos de
campana.

Por dltimo, se planteara la solucion que se propone con
base a la investigacion realizada, con el objetivo de encontrar la
mejor manera de afrontar el problema, y asi, persuadir al publico
meta para que se incorpore al INEA y pueda concluir los estudios
bésicos.

Para finalizar, se expondran la conclusiones, anexos, y
bibliografias del proyecto.




Segun estadisticas del INEGI (Instituto Nacional de Esta-
distica y Geografia), en el cierre del censo del 2009, se detecto
que en el municipio de Uruapan Michoacan, existe un alto indice
de marginacion de analfabetas y de personas sin educacion basi-
ca. El total de la poblacién de este mismo afio fue de 270,759 habi-
tantes, de los cuales, 15,498 son analfabetas, 27,618 sin primaria
y 55,149 sin secundaria; dando un total de 98,265.

En la actualidad, existen programas y proyectos en las ofi-
cinas del Instituto Nacional para la Educacion de los Adultos
(INEA), que se encargan de proporcionar servicios gratuitos de
educacion bésica a las personas en situacién de rezago, permi-
tiéndoles elevar su calidad de vida. Sin embargo, no se han esta-
blecido los medios para darlos a conocer, siendo éste el resultado
de la falta de informacion a la comunidad sobre la existencia de
dichos programas y proyectos.

Como se menciono anteriormente, se ha detectado un alto
indice de analfabetismo en la poblacion, y cada dia es mas comun
encontrar personas que carecen de educacion basica. Este pro-
blema se ve reflejado en la falta de asistencia a las plazas comuni-
tarias en la ciudad, que son espacios educativos que se ofrecen
principalmente a las personas jovenes y adultas que no han con-
cluido su educacion basica.

Esta situacion viene a afectar principalmente a la pobla-
cion y a la sociedad, ya que en la actualidad, es necesaria la edu-
cacion basica para tener un trabajo digno, asi mismo, lograr la su-
peracion y el progreso de la poblacion, ademas de otros factores,
como elevar el nivel cultural, educativo, social y econémico.

Por dichas razones, es de suma importancia combatir el
rezago educativo en ésta ciudad, ya que de lo contrario, aumenta-
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ria considerablemente el indice de marginacion del analfabetismo
y la educacion basica. Si no se dan a conocer los programas edu-
cativos promovidos por el INEA, de una manera clara y con los
medios de comunicacion adecuados, se vera reflejado en la
constante inasistencia de los individuos a las plazas comunitarias.

Actualmente, existen documentos y una péagina web, en
donde se encuentra toda la informacién acerca de lo que es el
INEA, de sus programas educativos y en qué consiste cada uno de
ellos. Sin embargo, se considera que no ha sido funcional, ya que
no ha cumplido con el objetivo de informar a su publico meta, de-
bido a que las personas son analfabetas o no cuentan con recur-
s0s econdmicos que les permitan el acceso a éstos medios.




OBJETIVO GENERAL

Difundir los programas de actualizacion de educacion ba-
sica que promueve el INEA, de manera clara y adecuada, con la fi-
nalidad de lograr que el indice de marginacion de analfabetas
disminuya en la Ciudad de Uruapan, Michoacan.

PARTICULARES

1.- Revisar algunas teorias que hablen sobre el concepto
de Educacion, y como se da la adquisicion de aprendizajes, con la
finalidad de establecer la importancia que tiene la educacién es-
colar en el ambito social, cultural y econémico.

2.- Recopilar informacién acerca de los servicios y progra-
mas educativos que promueve el INEA, a nivel nacional, estatal y
comunitario, principalmente en el municipio de Uruapan; para ob-.
tener el conocimiento de lo que trata cada servicio y programa, asi
como sus ventajas y desventajas.

3.- Identificar las comunidades marginadas con mas reza-
go educativo en Uruapan, ya que son las localidades donde mas
se presenta la problematica.

4.- Revisar estadisticas relacionadas con el grado maxi-
mo de estudios de la poblacion, para determinar el indice de per-
sonas adultas con rezago educativo.

5.- Encuestar a las personas que carecen de estudios
basicos, para determinar el perfil educativo de la poblacion de
Uruapan.

OBJETIVOS

6.- Investigar lo que se ha hecho con respecto al problema
planteado.

7.- Analizar las estrategias que utiliza el INEA para dar a
conocer sus programas, esto con la finalidad de detectar en que
esta fallando la institucion como medios de comunicacion.

8.- Adecuar los medios a través de estrategias de comu-
nicacion, y lograr persuadir a las personas que carecen de educa-
cion basica para ingresar a estos programas.
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“Plano de la ciudad de Uruapan’.

1.1. UBICACION

Uruapan, es una de las ciudades mas importantes del es-
tado de Michoacan, ésta se encuentra ubicada a 102 kilémetros de
la capital del Estado.

Distinguida por su abundante vegetacion, su clima templa-
do-humedo y por la gran produccion de aguacate que se exporta
anualmente, Uruapan es conocido como “La Capital Mundial del
Aguacate”; asi mismo, se le considera también el punto de unién
entre tierra caliente y la meseta Purépecha.
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1.2. HISTORIA

El vocablo Uruapan, proviene de la lengua Purépecha
ULHUPANI. Existen diversas versiones sobre el significado de la
palabra Uruapan, algunas lo denominan “Jicara”, para otros, es el
lugar en donde los arboles siempre tienen frutos 0, lugar de la eter-
na formacion y fecundidad de los botones florales, mientras que
otros determinan que deriva del vocablo “Urhuapani”, que significa
reverdecer o florecer.

Cuenta la historia, que Uruapan, era un lugar donde se ve-
neraba al dios principe de las flores, quien asi fue nombrado en
esa época prehispanica, que construyd un exuberante paraiso pa-
ra el Rey Purépecha.

Por consecuencia, todos los significados que existen so-
bre la palabra Uruapan, llegan a la conclusién de que se represen-
ta como una “Rica abundancia de vegetacion”.

En la antigliedad, la region estaba habitada principalmente
por los Tarascos y Purépechas. Ya en la época colonial, se le atri-
buye a Fray Juan de San Miguel la fundacion oficial del pueblo de
Uruapan.

Fray Juan de San Miguel agrupo y organizo a los habitan-
tes del municipio en 9 barrios; mismos que fundé con nombres de
santos patronales. Cada barrio contaba con su capilla, coro y es-
cuela. Los nombres de los barrios, fueron asignados siguiendo la
disposicion por parte norte y dando vuelta al pueblo en el sentido
de las manecillas del reloj; San Juan Bautista, San Miguel, San
Francisco, La Magdalena, San Juan Evangelista, San Pedro y
Santo Santiago. En el centro del pueblo se encontraba el de la Tri-
nidad, zona conocida actualmente como el barrio de los Reyes.

Fray Juan ordena, guia y construye junto con ellos, una pequeia
ermita en cada barrio en donde darian culto a su santo patron,
festejando con musica, danzas y luces la vocacion religiosa de
cada barrio, tradicion que se ha venido conservando hasta hoy dia.

Cabe destacar que el fundador de la ciudad de Uruapan,
tuvo especial interés en que los pobladores aprendieran oficios,
entre ellos las artesanias. Es indiscutible que tanto en las capillas
de los barrios, como en la Huatapera (Hospital de indios), se cons-
truyeron con influencia espafiola y morisca, al hacer referencia a la
Huatapera es la joya arquitecténica de mayor valor histérico de
Uruapan, para algunos, considerada como el primer Hospital de
América.

La Huatapera, uno de los atractivos arquitectonicos mas importantes de Uruapan,
concebido originalmente como el hospital que fundé Fray Juan de San Miguel bajo
el esquema que ide6 Don Vasco de Quiroga; para transformar el esquema social y
urbano de los antiguos pobladores de la region.
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La flor muerta,1868; del pintor
Manuel Ocaranza, originario de
Uruapan, Mich.

Tratandose de arte y cultura, Uruapan ha sido cuna de
grandes hombres y mujeres que destacan en ésta area, como el
reconocido pintor Manuel Ocaranza; el escritor e historiador, Lic.
D. Eduardo Ruiz, autor de "historia de la guerra de la intervencién
francesa", y de "Michoacan, paisajes, tradiciones y leyendas "; el
poeta D. Juan Valle; el poeta y maestro Tomas Rico Cano, autor
de "romance de amor a Uruapan"; el novelista José Ceballos
Maldonado; el poeta y escritor, cronista oficial de la ciudad de
Uruapan; Francisco Hurtado Mendoza, autor de una veintena de
obras literarias y poéticas que le han valido el nombramiento de
"Miembro de la comunidad Latinoamericana de escritores"; el pin-
tor Manuel Pérez Coronado, conocido nacionalmente como “MA-
PECQ”; asi como otros personajes que han puesto en alto el nom-
bre de Uruapan.

Es muy importante conocer las raices de ésta ciudad;
desde el significado de su nombre, los origenes de sus habitantes,
su fundador, y personajes mas destacados en el arte y la cultura;
con la finalidad de poder hacer una comparativa, de cémo ha ido
creciendo Uruapan al paso de los afos.




1.3. URUAPAN EN LA ACTUALIDAD

En los ultimos afios Uruapan ha crecido considerablemen-
te, tanto en poblacion, recursos, pero sobre todo en la economia,
convirtiéendose en el encuadre de muchos caminos de un Michoa-
can en marcha. Basicamente, su fuente principal de ingresos,
ademas de la produccion y exportacion del aguacate, es el comer-
cio. Estas actividades han permitido a esta ciudad tener oportuni-
dad de relacionarse con capitalistas extranjeros que han dado
apertura a nuevas franquicias y empresas.

La principal actividad agricola del municipio sin duda, es el
cultivo de aguacate, que ha sido llamado el oro verde de Michoa-
can. La constante produccion, el alto rendimiento y la amplitud del
mercado que ha alcanzado a Japon, Francia, Norteamérica, Ca-
nada y otros paises, hacen del cultivo de aguacate un sector de
suma importancia en la economia de Uruapan. Con ello, se abre
un amplio mercado de trabajo para la poblacién, tanto en las huer-
tas y viveros, como en el desarrollo de programas e investiga-
ciones para la industrializacién del aguacate, su conservacion en
forma de pulpa, etc., asi como la extraccion de aceites como ma-
teria prima de los cosméticos.

El aguacate, considerado como:
“El oro verde de Michoacan”.



La actividad industrial no esta muy desarrollada, aunque
existen empresas dedicadas a la fabricacién de plasticos, produc-
tos a base del chocolate y empaques de aguacate, tales como: La
chocolatera Uruapan, S.A., Artifibras, S.A., Fibraco, S.A. y la In-
dustrial Papelera Mexicana S.A.

El sector del comercio y servicios se integra por la activi- = s !
dad hotelera y restaurantera de la ciudad, asi como de los centros (} . . (‘ /, N
comerciales, entre los cuales se encuentran: Soriana, Comercial . fyf{(’)/f? y— lrfcridcad
L )

Mexicana, Walmart, Sam's Club y Aurrera.

Vaeedonel

La poblacion econdmicamente activa del municipio en
2005 fue el 33.1% y el desempleo fue de 1.27%, la gente se ocupa
mayoritariamente en el sector terciario (comercio y servicios), con <, i
62.7% del total en ese mismo afio, seguido del sector secundario ~ # /'{) f’_j/’ ra C ["'-’f""’-"'-" » ff"/
con el 24.56%. El ingreso promedio del municipio en salarios : . ;
minimos es de 3.5% de la poblacién.
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En el area de cultura, es notable el interés del municipio
por brindar la oportunidad de enriquecer una mejor formacién
cultural, trayendo a la ciudad festivales, conciertos, obras teatrales
y demas programas que fomenten el intelecto.

MIERCOLES 4 DE AGOSTO 2010
20:00 HH.
CENTRO CULTURAL DIF
ENTRADA LIBRE (PASES EN CASA DE LA CULTURA)

BOLETC ATINTOS EN LA CASA DE LA CULTURA COMN DOMICILIO (EMILIO CARRAMNI
HORARID j=00 DE LA TARDE DE LUMNES A VIERMES, SOLAMENTE 1 BOLETO PORF

Un claro ejemplo del esfuerzo por
fomentar la cultura en la cuidad, son
los eventos culturales presentados en
el DIF, como la Orquesta Nacional - . N
Infantil y Juvenil de México. abce @ PECASA @®UNID po—

Vive la Cultura

Con todas [os sentidos



En el campo educativo, Uruapan se ha mantenido en la li-
nea de “mejora educativa,” los programas y proyectos en esta area
se siguen implementando con la intencion de crecer y dejar atras
el rezago educativo que nos ha venido marcando como una cons-
tante en los ultimos afos.

Actualmente, la ciudad cuenta con instituciones educati-
vas de todos los niveles, desde preescolar hasta superior. A pesar
de ello, aun no se ha logrado combatir el rezago educativo, ya que
una gran parte de la poblacion adulta carece de educacion basica;
sus actividades como trabajar y llevar sustento a sus hogares, no

les permite tomar de su tiempo para estudiar y cubrir ese rezago.
Escuela primaria “Lic. Eduardo Ruiz”,
ubicada en 5 de febrero # 43,
Uruapan, Michoacan, México.




Uruapan, se ha caracterizado por ser una comunidad abundante en vegetacion, ademas de
las costumbres y tradiciones que se han venido conservando desde su fundacion. Asi mismo, se ha
distinguido por ser la principal exportadora de aguacate a nivel mundial, actividad que ha levantado la
economia y el desarrollo de la poblacion. En cuestiones de educacion, se han establecido estrategias
de mejora educativa, tales como becas, utiles escolares gratuitos, programas de oportunidades, entre
otros. Sin embargo, el analfabetismo y la carencia de educacion basica en las personas adultas es un
problema que sigue estando presente, es por ello que a continuacion se tocaran algunos temas rela-
cionados con esta situacion.

Renovacion del centro histérico de
Uruapan, Michoacan, 2011
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2.1. DEFINICION

Analfabetismo se define como la incapacidad que posee
una persona para realizar las operaciones basicas de leer y escri-
bir. La palabra analfabeto, proviene del latino “analphabetis”, que
desde su origen, se utilizaba para referirse a las personas igno-
rantes o que carecen de educacion basica. Dentro de lo que se
denomina analfabeto, se derivan los semialfabetizados, que son
las personas que saben leer, pero no escribir.

P

. . - . I
Existen dos tipos basicos de analfabetismo; el censal y el By

funcional. El primero se refiere como analfabeto, al individuo que LTV,
no es capaz de leer, escribir y comprender un breve relato de su : - oI
vida cotidiana. Asi mismo, se le considera analfabeto, alapersona ' I &

que unicamente sabe leer y escribir los nimeros y su nombre; al El analfabetismo es la incapacidad de
igual que, a quien sabe leer, pero no escribir. El analfabetismo fun- leer y escribir, que se debe
cional es cuando la persona no comprende las ideas ni el contex- generalmente a la faltzgisgrsgggﬁf
to de un escrito; es decir, sabe pronunciar y decodificar palabras. '
Este ultimo, surge a mediados de los cuarenta, como descriptor de
los niveles educativos minimos deseados para los negros del sur
de los Estados Unidos. Sin embargo, es divulgado como un térmi-
no oficial por la Organizacion de las Naciones Unidas para la Edu-
cacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO), a mediados de los 50°s.

A N L L L _'L-"-' =
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Por otra parte, en la actualidad se ha desarrollado un nue-
vo concepto de analfabetismo en el ambiente digital. Este se refie-
re a las personas que no estan a la vanguardia con las nuevas
tecnologias, como es el internet.

De forma tal que, el analfabetismo viene a ser resultado de
una falta de educacion y cultura en la sociedad.
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2.2. CAUSAS

El analfabetismo, es un problema social que viene a ser
resultado de una serie de obstaculos que impiden abrir puertas a
la educacion escolar basica. Por distintas razones, los individuos
desisten de ingresar a la escuela primaria, o bien, se quedan a me-
dio camino sin concluir su escolaridad.

Segun lo seialado por el Autor Jorge Padua, en su libro “El
analfabetismo en América Latina”; las mayores tasas de desercion
escolar en la escuela primaria ocurren en los primeros afos del
ciclo, con lo cual, el factor “retencion de lo aprendido” en las cir-
cunstancias particulares de los nifios que desertan (indigenas,
campesinos, y los otros sectores mas desfavorecidos de la pobla-
cion atendiendo a escuelas de muy escasos recursos materiales y
pedagodgicos) hacen que incluso desde el sentido estrecho de a-
nalfabetismo censal se deje de lado a un buen sector de la pobla-
cion que es analfabeta.

En México, el rezago educativo en mayores de 15 afos de
edad, es de 33, 000,000 de mexicanos; sus causas, obedecen a
una “herencia histérica” por insuficiencia de recursos econdémi-
cos, y la “resistencia cultural” que aun existe en el Pais, asi afirmo
el director del INEA, Lic. Juan de Dios Castro Mufoz.

Por otra parte, el jefe del departamento de Acreditacion de
este mismo Instituto, Lic. Luis Daniel Chavez Meza, considerd co-
mo causas de este problema la situacion de marginalidad en al-
gunas comunidades de la entidad, la migracion, la situacién socio-
econdmica de las familias, la falta de infraestructura en estas co-
munidades, los embarazos o los matrimonios a temprana edad,
entre otros.

La globalizacion y el incremento de la pobreza en todo el
mundo, son dos factores que afectan de manera alarmante el de-
sarrollo de un Pais, y como consecuencia, su educacion escolar.
Estos dos hechos, obligan a los gobiernos y a las instituciones in-
ternacionales a la toma de decisiones que influyen en la vida de
millones de personas. El fendmeno de la baja economia, ha lleva-
do al establecimiento de programas y proyectos, que en su con-
junto, responden a lo que se denomina "politicas sociales". Méxi-
co, naturalmente, no se escapa de estos dos fendmenos, pues
también ha reaccionado con gran preocupacion hacia el incremen-
to de estas causas.

Se le denomina pobreza, al nivel de ingreso que un hogar
necesita para satisfacer necesidades de alimento y no alimenta-
rias. Las familias “pobres”, dicho de alguna manera, tienen pro-
blemas de vivienda en malas condiciones, habitan en zonas aleja-
das, y en su mayoria, carecen de servicios basicos; sus ingresos
economicos son bajos e inestables y por estas razones, los indivi-
duos que tienen un nivel econdémico bajo, desisten de ir a la escue-
la, ya sea por que se ven obligados a trabajar para aportar dinero
al hogar; o por que en el ambiente en que se desarrollan no se fo-
menta la educacion, o bien, no creen necesario el hecho de estu-
diar para poder vivir.

La globalizacién y el incremento de la pobreza, son dos factores que afectan de
manera alarmante el desarrollo de un Pais, y como consecuencia, su educacion
escolar.




2.3. CONSECUENCIAS

“Las consecuencias del analfabetismo se reflejan en tres
aspectos: Social, politico y econémico. Es un problema social gra-
ve, desde luego que es factor de exclusién y marginacion, cuyas
raices se hunden en las profundas desigualdades sociales, por lo
cual, este factor esta estrechamente ligado a los otros dos aspec-
tos. Por ello, se ha visto analizar estas consecuencias a partir de
una visién socio-politica y socio-economica. Pero, también, es un
factor que conspira contra nuestras posibilidades de desarrollo y
de fortalecimiento de nuestra capacidad competitiva que, por ulti-
ma instancia, depende del nivel educativo promedio de la pobla-
cion” (ZAMALLOA 1990: 181).

El analfabetismo trae consigo consecuencias de diferentes
indoles. Desde el punto de vista socio-politico, el analfabeto, no
puede entender cuales son sus derechos, debido a lo cual es mar-
ginado por la sociedad. Esto también, es motivo para aprove-
charse de su ignorancia y explotarlo. Por otro lado, podemos ver
que el analfabetismo también retrasaria la civilizacion, desarro-
llando mas costumbres y supersticiones de antafio. Si bien los
analfabetos ya viven lejos de una sociedad "civilizada", este pro-
blema hace que se mantengan como tal, cerrando las puertas a
diversas oportunidades en una vida futura.

En lo que respecta al aspecto socio-econémico, se pre-
senta la persistencia de pobreza, trayendo con ello, el atraso del
desarrollo tecnolégico y cientifico en nuestro pais. Si bien la
pobreza es una de las causas del analfabetismo, a la vez, es una
consecuencia, pues provoca mayor pobreza manteniéndolos en
esa condicion, ya que no tienen oportunidad de un trabajo digno
en la sociedad. El conocimiento tiene un papel decisivo en los pro-
cesos productivos; entonces, si no existe una buena educacion, se

estaria impidiendo que los nifios, jovenes y adultos que no tienen
escolaridad, puedan desarrollar sus capacidades intelectuales y
humanas adecuadamente.

En conclusién, nuestro pais tiene la necesidad de una re-
forma en los tres aspectos desarrollados. El analfabetismo es, por
tanto, un factor que conspira contra las posibilidades de desarrollo
y de fortalecimiento de nuestras capacidades competitivas. Esto
como consecuencias de una cuestion humanitaria y de justicia so-
cial que depende de la decision politica de los gobiernos. El anal-
fabetismo constituye también un factor determinante para lograr el
crecimiento econdmico y la cohesion de las sociedades.

Una de las consecuencias que genera el analfabetismo en nuestro pais, es el
desempleo.




2.4. EDUCACION BASICA

De acuerdo con la Secretaria de Educacion Publica, la educacion basica es la etapa de
formacion en donde las personas desarrollan habilidades del pensamiento y competencias basicas
para favorecer el aprendizaje sistematico y continuo, asi como las disposiciones y actitudes que
normaran su vida.

La legislacion de México, establece que la educacion basica es un derecho y una obligacién
de los ciudadanos; actualmente comprende doce afios de escolaridad distribuidos en tres niveles:
preescolar, primaria y secundaria.

En México, la combinacion de factores democraticos y la situacion de desigualdad social,
conlleva a la opinion de que la Educacién Basica tiene por objeto proporcionar las habilidades
necesarias para el trabajo. En base a este punto, se han intentado adaptar modelos extranjeros para
contrarrestar este problema; pero aun asi, no se ha logrado cumplir las necesidades propias del Pais
en materia de analfabetismo. Educar en este sentido, requiere tener en cuenta no solamente las
necesidades de la division social del trabajo, si no de las caracteristicas de la estructura econémicay
social del Pais.

Asi bien, la educacion basica en México, comprendida por
los niveles de preescolar, primaria y secundaria, es el periodo de
vida cuyo propésito fundamental apunta a fortalecer conocimien-
tos, habilidades, actitudes y valores en las personas.

A pesar de los factores que afectan esta etapa de forma-
cion, es necesario conocer la importancia de la educacién basica
como un enfoque educativo de la educaciéon basada en el desarro-
llo de competencias.

La educacién basica comprende un periodo de vida cuyo propdsito fundamental
es fortalecer conocimientos, habilidades, actitudes y valores en las personas.




2.41. Importancia de la Educacion Basica

La educacion basica recibe ese nombre, no porque sea la
menos importante de todos los demas niveles, sino por el contra-
rio, representa la educacion esencial y fundamental para adquirir
una mejor preparacion en la vida del individuo, ya que significa el
aprendizaje de los elementos necesarios para poder desenvol-
verse en la sociedad y dentro de su cultura; asu vez, es la educa-
cion obligatoria que han de recibir todos los futuros ciudadanos.
Sin embargo, en nuestro pais existen 41, 000,000 de personas
mayores de 15 afios que carecen de una educacion basica com-
pleta; asi lo afirma el responsable del area de educacion de la
Confederacion Patronal de la Republica Mexicana (COPARMEX),
José Luis Almazan Ortega.

Para lograr el progreso de una sociedad o Pais, son nece-
sarios los cimientos de una buena educacion; las carencias de los
alumnos de todos los niveles conducen a un estancamiento eco-
nomico y social. Si se analiza el desarrollo de cualquiera de los
paises desarrollados en el mundo, se llegara a la conclusion de
que la base de todos y cada uno de ellos ha sido el desarrollo de su
educacion en todos los niveles, desde ensefiar a los nifios a leery
escribir como planear todos los niveles de su educacion: primaria,
secundaria, preparatoria, escuelas técnicas y universidades. De
esa forma se cuenta con la materia prima necesaria para insertar a
los ciudadanos en todos los sectores de la economia.

En México el promedio de escolaridad es de 7.7 grados,
pero en realidad en el 20% del sector mas pobre el promedio es de
3 grados. Lo lamentable de esta situacion es que también se tenga
todavia un indice de analfabetismo del 10%. Con estas carencias,
es dificil poder competir con otros paises mas desarrollados.

Con este pequeiio analisis, se concluye que la educacion
es de suma importancia para el desarrollo de una sociedad, para
ello, es necesario pasar por todos los niveles, comenzando por
una maduracion psicomotriz y social (preescolar), siguiéndole la
educacion basica (primaria y secundaria), después la educacion
media (preparatoria o bachillerato), y por ultimo, la educacion su-
perior (universidad). El estudio, conlleva a mejores oportunidades
de trabajo de acuerdo a tu nivel escolar; asi mismo, ofrece una es-
tabilidad econdémica y un estatus social. Ademas, no solo beneficia
el lado econémico, también el estudio trasforma al individuo en
una persona mas culta, ya que se adquieren nuevos conocimien-
tos y se desarrollan habilidades al favorecer competencias.

El estudio, conlleva a mejores oportunidades de trabajo de acuerdo a tu nivel
escolar; asimismo, ofrece una estabilidad econémica y un estatus social.
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2.5. ANTECEDENTES DEL ANALFABETISMO EN
MEXICO

Uno de los factores mas importantes que influyen en el
grado de desarrollo socioecondmico de una nacion, es el nivel e-
ducativo de su poblacion.

El sistema educativo oficial de México, ha tratado durante
muchas décadas atras, erradicar el analfabetismo y expandir la
educacion basica, a través de diversas estrategias y programas.
Desde la creacion de la Secretaria de Educacion Publica (SEP),
en 1921, pasando por la Escuela Rural Mexicana, las Misiones
Culturales, las Campafias Nacionales contra el analfabetismo, el
nacimiento de una Ley Nacional de Educacion para Adultos, el
Plan Nacional de Educacion, hasta la creacion del Instituto Nacio-
nal para la Educacion de Adultos (INEA), en 1981, instituto que a la
fecha sigue operando.

Un dato importante que vale la pena mencionar, es que los
criterios censales para contabilizar a la poblacion analfabeta han
variado conforme pasa el tiempo; en 1895, se consideraba como
analfabetas a las personas de 6 afios de edad que no sabian leer
ni escribir; posteriormente, era a partir de los 10 afios; y en 1980,
ya se consideran como analfabetas a los jovenes de 15 afios en
adelante. A partir de éste afo, en el X Censo, el pais registré un
17% de la poblacién mayor de 15 afios como analfabetas.

En el XII Censo del afio 2000, México cuenta con el 9.0%
de la poblacion totalmente analfabeta, mientras que el 91.0% son
individuos que saben leer y escribir.

Con respecto a los datos anteriores, podemos observar
que el pais ha tenido grandes avances en materia educativa. Sin

embargo, si hacemos una comparacién con algunos de los paises
latinoamericanos como Chile, Argentina, Uruguay o Costa Rica en
el afio 2000, el analfabetismo en dichos paises es de 5% del total
de su poblacion. En tanto en paises desarrollados como Alemania,
Australia, Canada, Estados Unidos, Japoén, su tasa de analfabetis-
mo es de 0.0%.

El Consejo Nacional de Poblacion (CONAPO), informd
que afinales del afo 2002, el 40% de las mujeres que son amas de
casa, no tienen escolaridad alguna o no terminaron la primaria, y
solo el 30% cuenta con al menos un grado de secundaria. Por lo
que a los hombres se refiere, el 37% no tiene escolaridad alguna o
no termind la primaria, mientras que el 44% ha cursado al menos
un afo de secundaria.

En el afio 2000, mas de la mitad de la poblacién adulta se
encuentra en condiciones de rezago educativo, que en numeros
absolutos corresponden a los 36 000,000 de personas. Por otra
parte, las proporciones de hombres y mujeres en esta situacion
son diferentes por entidad federativa, asi por ejemplo los estados
de Oaxaca, Chiapas, Veracruz, Zacatecas, Michoacan y Guerrero
son los que registran los mas altos indices de rezago educativo.

Finalmente, es importante senalar que el sistema educati-
vo nacional, por medio del Programa de Educacién para Adultos
del INEA, esta orientado basicamente a atender a la poblacion tra-
bajadora que en su oportunidad no tuvo acceso al sistema escola-
rizado o que abandond sus estudios por diversas causas socio-
economicas. A través del programa se implementaron las campa-
fas de alfabetizacién, asi como, la ensefianza basica que com-
prende la educacion primaria y secundaria, la cual corresponde al
bachillerato o la preparatoria, mediante sistemas educativos se-
miescolarizados y abiertos.




A principios de octubre del 2003, el presidente del INEA, Lic. Ramoén de la Pefia Manrique,
puso en marcha el programa “Cero Rezago Educativo”, con el que se pretendi6 involucrar a las auto-
ridades locales de los estados de la Republica y a la ciudadania en la reduccion del niumero de perso-
nas mayores de 15 afios de edad que no han concluido la educacion basica, en particular el nivel que
corresponde a la secundaria.

Michoacan, se encuentra entre los primeros Estados que presenta desercion escolar, por lo
que el INEA desde hace tiempo, a puesto gran interés por combatir dicho problema.

2.6. ANALFABETISMO EN MICHOACAN

Durante varios afos, se ha intentando combatir el analfabetismo en el estado de Michoacan,
mediante programas y estrategias educativas, ya que este pasé del cuarto, al tercer lugar con rezago
educativo. En la actualidad, se tienen contabilizadas 300,000 personas analfabetas, 500,000 sin
haber concluido la primaria, y 700,000 sin finalizar la secundaria, inform¢ el Lic. Juan José Diaz
Barriga, encargado del INEA en la entidad de Morelia.

Desde el afio 1974, se designo el Programa de Cooperacion Educativo Cultural entre México
y la Republica de Cuba, importado por Lazaro Cardenas Batel para abatir el analfabetismo en la
entidad. Después de dos anos de trabajo, este programa unicamente logrd cubrir una minima parte
del rezago educativo que ancestralmente ha enfrentado Michoacan.

Al tercer ano del arranque de dicho programa, menos de 100,000 personas habian sido
alfabetizadas; es decir, aprendieron a leer y escribir, pero aun quedaban sin concluir la primaria; por
lo tanto, la cifra de analfabetas totales permanecia de 350,000 michoacanos con rezago educativo.

Ya en el 2003, el 21 de octubre fue lanzado el Programa “Alfa-Tv”, del Convenio Académico
Institucional Michoacan-Cuba en los municipios de Apatzingan, Los Reyes y Zitacuaro; cuyo ob-
jetivo principal era alfabetizar a 250,000 de 350,000 habitantes analfabetas, y que cursaran el sexto
grado en dos afnos.




Los términos del convenio bilateral establecen que el Ministerio de
Educacion de Cuba apoyaria a los 113 municipios michoacanos
con el uso de la television. El plan era trabajar con todas las bases
hasta llegar al lugar mas apartado de la geografia michoacana a
través de 65 tele-clases.

A la fecha, de 93,000 analfabetas que atendio Alfa-TV,
32,000 concluyeron ya sus estudios primarios.

Datos del INEA, revelan que cada afio se suman 30,000
personas a las filas de educacion para adultos; sin embargo, sélo
alcanzan a certificarse 15,000 lo que constituye 50 por ciento. De
esas 30,000 personas que no saben leer ni escribir, la mayoria
rebasa los 40 afios de edad, y la constante es que habitan en los
lugares mas alejados del Estado.

Para avanzar en la solucion del problema, el gobierno es-
tatal y el INEA convinieron en institucionalizar el polémico progra-
ma Alfa-TV y preparar el programa “Cero Rezago”. La meta de és-
te programa es atacar las deficiencias del nivel secundario para
mas de 700,000 michoacanos que aun no la han concluido, ade-
mas de certificar este afio a mas de 55,000 michoacanos cuyas
edades oscilan entre los 15y 40 afios.

En los ultimos afios, se han llevado a cabo Jornadas Na-
cionales de Incorporacion y Acreditacion por parte del INEA, éstas
consisten en que las personas adultas que no han concluido su
educacion basica, realicen un examen, con el fin de que obtengan
su certificado de primaria o secundaria segun el nivel educativo en
el que truncaron su escolaridad.

Asi bien, Michoacan es uno de los estados de la Republica
Mexicana que registra mas personas analfabetas; Uruapan es una
ciudad que no se queda atras en este problema, ya que la Meseta
purépecha cuenta con comunidades pertenecientes a Uruapan en
la que registran un alto indice de rezago educativo.
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Carteles de las Jornadas Nacionales
de Incorporacion y Acreditacion, por
parte del INEA.




Mapa de la Meseta Furépecha.

2.7. ANALFABETISMO EN URUAPAN Y SUS
COMUNIDADES

Segun estadisticas del Instituto Nacional de Estadistica y
Geografia (INEGI), en el ultimo cierre 2009, se registro en el muni-
cipio de Uruapan Michoacan, un total de la poblacion de 270,759
habitantes, de los cuales, 15,498 analfabetas, 27,618 sin primaria
y 55,149 sin secundaria; dando un total de 98,265 de habitantes
con rezago educativo.

El coordinador de la zona 09 Uruapan, Luis Cuevas San-
chez; establece que dentro del municipio, se encuentran ciertas
localidades que registran un alto nUmero de habitantes analfabe-
tas entre los cuales, se encuentran Capacuaro, Caltzontzin, Anga-
huan, San Lorenzo, Toreo del bajo, Nuevo Zirosto, Jucutacato y
por ultimo, Santa Ana Zirosto.

Al paso del tiempo, Uruapan ha crecido en educacion y
cultura, no obstante, el analfabetismo es un problema que aun no
se ha podido combatir en este municipio. Con respecto a lo men-
cionado anteriormente se hablara un poco sobre cada una de las
localidades con mas rezago educativo en Uruapan, destacando su
ubicacion y estadisticas.




2.7.1. Capacuaro

Es una comunidad perteneciente al municipio de Uruapan,
del estado de Michoacan. Se encuentra ubicado en plena Meseta
Purépecha, a 21 kilometros de Uruapan. Su altura sobre el nivel
del mares de 1,750 mts y su clima es frio la mayor parte del afo.

Segun estadisticas del INEGI, en el cierre 2009, la pobla-
cion total de Capacuaro es de 7,674 personas, de cuales 3,826
son hombres y 3,848 mujeres. La poblacion se divide en menores
de edad y 3,782 adultos, de los que 375 tienen mas de 60 afios.

Con respecto a la educacion escolar en esta comunidad, el
INEA establece que hay 1,443 analfabetos de 15 y mas afios, 220
de los jovenes entre 6 y 14 afios que no asisten a la escuela. De la
poblacién a partir de los 15 afios, 1,233 no tienen ningun nivel de
estudios, y 2,260 tienen una escolaridad incompleta. Asi mismo,
521 habitantes tienen una escolaridad basica y 328 cuentan con
una educacion post-basica.

Capilla principal de Capacuaro.




2.7.2. Caltzontzin

Esta localidad se encuentra ubicada por el Boulevard Industrial, tiene una altitud de 1,640
metros sobre el nivel del mar.

La poblacion total de Caltzontzin es de 4,503 personas, de cuales 2,217 son masculinos y
2,286 femeninas. Sus habitantes se dividen en menores de edad y 2,539 adultos, de los que 360
tienen mas de 60 anos.

En la educacion de esta comunidad, se establece que existen 312 analfabetos de 15 y mas
afos, 53 de los jévenes entre 6 y 14 afios que no asisten a la escuela. De la poblacién a partir de los
Plaza principal de Caltzontzin, donde 15 gfios 347 no cuentan con ningun nivel de estudio; 1,187 tienen una escolaridad incompleta, 640

se llevan a cabo las festividades de la . . . L. L
comunidad. tienen una escolaridad basica y 665 cuentan con una educacion post-basica.
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2.7.3. Angahuan

Ubicado a 37 kilébmetros de Uruapan. Es un pueblo pin-
toresco fundado antes de la conquista; es uno de los pocos luga-
res de la sierra michoacana que ha conservado su aspecto ori-
ginal. La altura de esta localidad es de 2,340 metros sobre el nivel
del mar. Su clima es templado/frio con lluvias en verano.

La poblacién total de Angahuan es de 4,330 personas, de
cuales 2,047 son masculinos y 2,283 femeninas. La comunidad se
divide en menores de edad y 2,106 adultos, de cuales 253 tienen
mas de 60 afos.

Con respecto a la educacion, el INEA establece que hay
793 analfabetos de 15 y mas afos en ésta localidad, 118 de los
jévenes entre 6 y 14 afios no asisten a la escuela. De la poblacion
a partir de los 15 afos, 754 no tienen ningun nivel de estudios, y
1,278 tienen una escolaridad incompleta. Asi mismo, 270 habitan-

tes tienen una escolaridad basica y 95 cuentan con una educacién
post-basica. Calle de la comunidad de Angahuan.

2.7.4. San Lorenzo

Localizado a 23 kildometros de Uruapan. La poblacién total de San Lorenzo es de 3,639 per-
sonas, de cuales 1,769 son masculinos y 1,870 femeninas. Sus habitantes se dividen en menores de
edad y 2,216 adultos, de cuales 323 tienen mas de 60 afios.

Ademas de que existen 790 analfabetos de 15 y mas afios en ésta localidad, 50 de los jove-
nes entre 6 y 14 anos no asisten a la escuela. De la poblacion a partir de los 15 anos, 770 no tienen
ninguna escolaridad y 1,064 la tienen incompleta. Asi mismo, 458 tienen una escolaridad basica y
166 cuentan con una educacion post-basica.




2.7.5. Toreo Bajo

Es una localidad situada en el Municipio de Uruapan. Se
encuentra a 1,680 metros de altitud.

Los habitantes de Toreo Bajo es de 2,600 personas, de
cuales 1,281 son masculinos y 1,319 femeninas. La poblacion se
divide en menores de edad y 1,410 adultos, de los cuales 140
tienen mas de 60 afos.

La educacion de esta localidad se refleja 134 analfabetos
de 15 y mas anos, y 44 de los jovenes entre 6 y 14 afos que no
asisten a la escuela. De la poblacion a partir de los 15 afios, 177 no
tienen ninguna escolaridad y 755 la tienen incompleta. A la vez,
329 tienen una escolaridad basica y 310 cuentan con una edu-
cacion post-basica. Un total de 110 de la generacion de jévenes
entre 15y 24 afos de edad han asistido a la escuela, la mediana  Templo de Nuevo Zirosto.
escolaridad entre la poblacion es de 7 afios.

2.7.6. Nuevo Zirosto

La localidad de Nuevo Zirosto esta situada a 1,900 metros de altitud. Su poblacion total es de
1,580 personas, de las que 773 son masculinos y 807 femeninas. Los habitantes de ésta comunidad
se dividen en, menores de edad y 976 adultos, de cuales, 150 tienen mas de 60 afos.

Con respecto a su educacion, hay 125 analfabetos de 15 y mas afos, y 20 de los jovenes
entre 6 y 14 afos no asisten a la escuela. De la poblacién a partir de los 15 afios, 134 no tienen ningun
nivel educativo, y 607 tienen una escolaridad incompleta. Asi mismo, 186 tienen una educacién
basica y 139 cuentan con una educacion post-basica.

Un total de 81 de la generacion de jévenes entre 15 y 24 aios de edad han asistido a la escuela, la
mediana escolaridad entre la poblacion es de 6 afos.




2.7.7. Jucutacato

Actualmente, es considerado como una colonia del municipio de Uruapan, se encuentra ubi-
cada a la salida a San Juan Nuevo, pasando Jicalan. La localidad se encuentra a una mediana altura
de 1,580 metros sobre el nivel del mar.

La poblacion total de Jucutacato es de 1,398 personas, de los que 676 son hombres y 722
mujeres. Esta se divide en menores de edad y 872 adultos, de cuales 138 tienen mas de 60 afios.

De sus habitantes, 82 son analfabetos de 15y mas afios y 18 de los jévenes entre 6 y 14 afios
no asisten a la escuela. Las personas de esta comunidad a partir de los 15 afios, 92 no tienen ninguna
escolaridad y 479 la tienen incompleta. Asi mismo, 228 cuentan con una escolaridad basicay 151 con
una educacion post-basica.

Escuela primaria en Jucutacato.



Asi bien, el rezago educativo viene a ser un problema que
afecta a la sociedad en general, ya que impide el desarrollo y
crecimiento de una poblacion. Es por ello, que al término de éste
capitulo se analizaron diversos factores que ayudaran a tener un
mayor conocimiento sobre el tema; tales como, las causas y con-
secuencias del analfabetismo, la importancia de la educacién ba-
sica y los antecedentes del analfabetismo, tanto a nivel nacional
estatal y local.

Instituciones y dependencias educativas, han tratado du-
rante décadas atras, erradicar el analfabetismo y expandir la edu-
cacion basica, a través de diversas estrategias y programas; entre
ellas, se encuentra el Instituto Nacional de Educacion para Adul-
tos, que se ocupa de la educacion en las personas adultas que por
diversas razones no pudieron terminar su escolaridad basica. A
continuacion, se analizaran los programas y servicios que brinda
lainstitucion, asi como su estrategia de trabajo.










A continuacion, se daran a conocer los parametros gene-
rales que conforman el Instituto Nacional de Educacion para Adul-
tos, al que se denomina INEA.

El INEA, es una Institucién mexicana creada por el Decre-
to Presidencial el 31 de agosto de 1981, con la finalidad de erradi-
car el analfabetismo y expandir la educacion basica en la pobla-
cion adulta, a través de diversas estrategias y programas. Es un
Organismo Publico descentralizado de la Administracion Federal,
con un patrimonio y personalidad Juridica propia.

El INEA es el encargado de combatir el rezago educativo para lograr una mejor
forma de vida y de nuevas oportunidades para las personas jovenes y adultas.

OBJETIVO

Ofrecer a toda la poblacion mayor de 15 afos, en condicion de re-
zago educativo, la oportunidad de concluir la educacién basica.

MISION

Proporcionar servicios gratuitos de educacion basica a la pobla-
cion michoacana de 15 afios y mas en situacion de rezago, que le
permitan elevar su calidad de vida, mediante la participacion soli-
daria de los distintos agentes sociales, privilegiando el trabajo en
equipo, la mejora continua, la creatividad y el compromiso social,
soportados en la tecnologia de vanguardia.

VISION

Ser la institucion moderna que se adecue a las necesidades de la
poblacion objetivo, exitosa, con tecnologia de punta, que permita
acceder a nuevas y mejores formas de educacion basica, forma-
cion y capacitacion para la vida y el trabajo.

INSTITUTO
NACIONAL PARA
@ LA EDUCACION
DE LOS ADULTOS

Logotipo del Instituto Nacional para la
Educacion de los Adultos (INEA).




PRINCIPIOS
El INEA, tiene como base dos formas de trabajo; el auto-
didactismo y la participacion social. Cada uno responde los si-
guientes puntos:
Autodidactismo:
® E| educando asume la responsabilidad de su educacion.
® Desarrollo de la capacidad de aprender a aprender.

® Modalidad abierta y flexible.

Participacion social:

® Corresponsabilidad de toda la sociedad en la superacion
del analfabetismo.

® Colaboracion de personas e instituciones que apoyan,
promueven y organizan los servicios de educacion para
adultos.

® Esta accion se apoya en cuatro sectores: Publico, social,
productivo y educativo.

3.1. CLASIFICACION DE LOS SERVICIOS DEL
INEA

El INEA ofrece la acreditacion escolar en tres niveles de
educacion, para que las personas que carecen de sus estudios
basicos tengan mejores oportunidades en la vida y en el ambiente
laboral, y asi, erradicar el analfabetismo.

3.1.1. Inicial

En esta etapa se atiende a las personas que son analfa-
betas; el asesor tiene que empezar desde cero para la plena alfa-
betizacion del individuo. Aqui, el educando aprende a generar la
palabra, a leer y escribir, asi como las operaciones basicas de ma-
tematicas. Este tiene que contestar tres médulos (libros) para po-
der pasar al siguiente nivel.

3.1.2. Intermedio

Este nivel es para los individuos que no han concluido su
primaria, pero que si saben leer y escribir, ademas de algunas
operaciones basicas. En este nivel, el educando debe contestar
ocho moédulos obligatorios para poder acreditar su primaria.

3.1.3. Avanzado

El nivel avanzado atiende a las personas que no han termi-
nado su secundaria. Para ello, es necesario contestar ocho médu-
los para acreditar este nivel que corresponde a la secundaria.

La participacion social se apoya en el sector publico, productivo y educativo de
una sociedad.




3.2. PUNTOS DE ENCUENTRO

Los puntos de encuentro, son espacios educativos donde
se organizan circulos para que asistan las personas jovenes y
adultas carentes de estudios basicos, a la asesoria de su aprendi-
zaje. Estos espacios pueden ser planteles educativos, clubs socia-
les, parroquias, centros de trabajos oficiales o civiles, entre otros.

Se caracterizan por tener una asesoria permanente de
etapa inicial, nivel intermedio y avanzado. Los espacios se en-
cuentran disponibles todos los dias de la semana a un horario fle-
xible. Para que estos espacios tengan un buen funcionamiento, in-
tervienen tres cargos: El Titular, que se encarga de coordinar y
administrar el punto de encuentro; El Técnico Docente, quien in-
terviene en el enlace entre la coordinacion de zona y el punto de
encuentro; y por ultimo, los Asesores, quienes orientan a los adul-
tos en su proceso de aprendizaje.

Punto de encuentro del INEA en
Uruapan, Mich.

Plaza comunitaria del INEA, sala de
computo en Uruapan, Mich.

3.3. PLAZAS COMUNITARIAS

Las plazas comunitarias, son salas educativas en los que
se brinda apoyo primordialmente a las personas jévenes y adultas
analfabetas o que no concluyeron con su educacién basica; sin
embargo, también puede acudir la poblacion en general para ha-
cer uso de sus servicios.

Cada plaza tiene su nombre y su funcién; entre ellas se
encuentra la sala de asesoria presidencial, en donde se retnen
los individuos para participar en sesiones de asesoria, con apoyo
de un profesional. También se encuentra la sala de computo y la
sala de televisidon educativa; la primera es para las personas que
tienen un grado de conocimiento en el uso de las computadoras y
la navegacion de internet; la sala de television esta creada para las
personas analfabetas, ya que brinda un apoyo audiovisual para fa-
cilitar y proporcionar el aprendizaje significativo mediante el uso de
videos y programas de educacion.




3.4. PROGRAMAS QUE PROMUEVE EL INEA

El INEA, ofrece a los adultos con condiciones de rezago,
concluir su educacion basica mediante programas educativos, en
los cuales, los individuos interesados en ingresar a la institucion,
se adecuan a estos programas segun la circunstancias en que se
encuentren, ya sea por edad, capacidad o por oficio, entre otras
situaciones.

3.4.1. Programa Modelo Educaciéon para la Vida y el Trabajo (MEVyT) 10-14

La operacion del programa 10-14, inicia en el afio 1990, encaminado a proporcionar servicios
educativos en el nivel de primaria a la poblacion entre 10 y 14 afios, que por diversas circunstancias,
han desertado o no se encuentran inscritos en el sistema escolarizado regular.

Dicho programa, pretende evitar que la poblacién de estas edades se incorpore al rezago
educativo del pais, brindandole las posibilidades para estudiar y certificar la primaria, dandole la posi-
bilidad de posteriormente tener acceso a otros niveles o alternativas educativas.

ElI MEVyT 10-14, es el programa
educativo que el INEA ha disefniado
para nifios y jovenes de 10 a 14 afios,
que no se incorporaron a la primaria y
que no tienen posibilidades de ser
atendidos por otras instituciones.




El programa Operacién purépecha, utiliza como método de ensefianza el libro
de ejercicios “Karani Ka archintani Jucharianapu Jimbo”, que significa, “Leer y
Escribir en Nuestra Lengua”.

3.4.2. Operacion del programa purépecha

Tiene como proposito mejorar la educacién en el nivel ini-
cial de alfabetizacién; que aprendan no solamente a adquirir infor-
macion, sino para desarrollar habilidades.

Va dirigido a toda la poblacion Purépecha, con la atencion
primordial a los adultos, que por diversos motivos no tuvieron un
aprendizaje escolarizado.

Alfabetizacion en Lengua Purépecha:

Utiliza como método de ensenanza “El Nuevo Enfoque de
Alfabetizacion”, libro y cuaderno de ejercicios “Karani Ka archin-
tani Jucharianapu Jimbo”, que significa, “Leer y Escribir en Nues-
tra Lengua”, y el Vocabulario Bilingtie Purépecha-Espafiol.

Se toma en cuenta el Dialogo con temas sobre las costum-
bres y tradiciones del contexto comunitario y a partir de ello, se da
el proceso de ensefianza- aprendizaje, para el uso y la practica de
la lectura, escritura y el calculo basico en Lengua Purépecha, el
educando es apoyado por un educador bilingie.

Actualmente se atiende en 21 municipios, conformados en
110 comunidades purépechas, localizadas en las sub-regiones del
Lago de Patzcuaro, Ciénega y Zacapu, La Cafada de los Once
Pueblos, La Meseta Purépecha y zonas aledanas.




3.4.3. Certificacion CONEVyT “Empresa libre de
rezago educativo”

Es un programa del INEA-CONEVyT (Consejo Nacional
de Educacién para la Vida y el Trabajo) que busca apoyar y
reconocer a las empresas comprometidas con la educacion basica
gratuita de los trabajadores y sus familias.

Tiene como misién lograr que todo trabajador de una orga-
nizacion productiva, cuente con educacion basica terminada, asi
como alentar en los diversos sectores de la sociedad, una Cultura
de Empresa Educada y Reconocida a través de la Certificacion
CONEVyT.

Su visién, es que toda organizacion productiva del pais
cuente con una planta laboral con nivel de educacion basica y con
opiniones permanentes y flexibles de educacién para la vida y el
trabajo; y que ello se traduzca en mayores niveles de productivi-
dad, asi como en mejores condiciones laborales y de convivencia
social.

CONEVyT

Es el Consejo Nacional de Educacion para la Vida 'y el Tra-
bajo, que coordina y armoniza las politicas y mecanismos de las
distintas instituciones publicas relacionadas con la educacion no
escolarizada y con la capacitacion para el trabajo de los jovenes y
adultos del Estado.

Reconocimiento CONEVyT
Empresa: Rimini de México S.A. de C.V.

Certificacion CONEVyT

Es un reconocimiento que se otorga a las Asociaciones,
Céamaras, Organizaciones e Instituciones del sector publico y pri-
vado, comprometidos con la educacion y capacitacion de sus tra-
bajadores y familiares, que no soélo ven en ello un factor de mejora
en las condiciones de bienestar y convivencia social, sino una pre-
misa fundamental para la productividad y competitividad.

OTORGA EL PRESENTE RECONOCIMIENTO COMO
EMFRESA COMPROMETIDA CON LA EDUCACION
DE SUS TRABAJADORES A

Rimini de México,
S.A.de C.V.

En wirtd de llevar a cabo acciones encaminadas
a fomentar la educacidin de sus trabajadores
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3.4.4. Programa Jornaleros Agricolas Migrantes

Este programa tiene como objetivo brindar una alternativa
de educacion a la poblacion jornalera agricola migrante que se en-
cuentra en rezago educativo. Ofrece programas educativos a las
personas agricolas migrantes, ya que por estar alejados trabajan-
do en el campo no pueden asistir a la escuela, o bien, no tienen
tiempo. Este programa ofrece la oportunidad de concluir su educa-
cion basica ajustandose a su tiempo y espacio, de acuerdo en la
zona que se encuentren.

3.4.5. Programa “Sigamos aprendiendo en el
hospital”

Este programa se cred pensando en los nifios, jovenes y
adultos, que por sus condiciones de salud, pasan la mayor parte
de su vida en un hospital; esta situacion origina como consecuen-
cia una desercion escolar; asi mismo, atiende a los trabajadores
del hospital y a los familiares de los pacientes.

Tiene como objetivo garantizar sus oportunidades a futuro
al hacer efectivo su derecho a la educacion basica en igualdad de
circunstancias independientemente de la condicion de salud. Es
un proyecto que busca combatir el rezago educativo y contribuir a
la recuperacion de los pacientes.

Ofrece programas educativos en los hospitales para nifias
y niflos viviendo con alguna enfermedad crénica y que no pueden
asistir a la escuela en forma regular, al igual que a los adultos con
rezago educativo que sufren de alguna enfermedad o incapaci-
dad. De la misma manera, este programa promueve entre las
escuelas la reintegracion de las nifias y los nifios que viven con
enfermedad.

Educac_ién
Vida

Trabajo,

El programa Jornaleros Agricolas Migrantes, tiene la finalidad de brindar
educacion a los trabajadores agricolas migrantes que no tuvieron la oportunidad
de estudiar.




3.4.6. Programa de becas a Madres jovenes y jovenes embarazadas

El Programa Becas para Madres Jovenes y Jovenes Embarazadas inicia con el ciclo escolar
2004-2005, teniendo como soporte el Programa Nacional de Educacion 2001-2006, con ello, el Go-
bierno Federal busca promover programas de educacién basica que permitan en términos de género
hacer mas equitativas las oportunidades educativas y garantizar el derecho a la educacion.

El programa se cre6 con el propésito de apoyar a aquéllas mujeres que siendo aun ado-
lescentes, se enfrentan a la situacion de ser madres, circunstancia que muchas veces se agrava por
la falta de recursos econdmicos, por lo cual abandonan sus estudios, incrementando asi las cifras de
desercioén escolar.

Cuando una joven en edad escolar se embaraza, sufre por doble partida situaciones que
complican su estancia en la escuela; primero, es el rechazo y la discriminacion familiar, y segundo, la
dependencia econdémica a la que esta sujeta. En este sentido el programa busca generar condiciones
favorables para que puedan continuar con su educacion basica.

En el programa madres jévenes y
Jjovenes embarazadas, se apoya a las
mujeres que buscan sacar adelante
su educacion y calidad de vida.




3.5. OFERTA EDUCATIVA QUE OFRECEN LAS
PLAZAS COMUNITARIAS

3.5.1. Alfabetizacion Tecnoldgica

ElI INEA incluye en la oferta educativa un eje de alfabetiza-
cion tecnoldgica aprovechando el uso de nuevas tecnologias, el
MEVyT en lineay el virtual, que son modalidades de atencion que
permiten a las personas jovenes y adultas una mayor flexibilidad
para terminar sus estudios de educacion basica, respetando su rit-
mo de aprendizaje en los horarios mas adecuados, dependiendo
de las necesidades de cada persona.

El Eje de Alfabetizacion tecnolégica tiene como propdsito
facilitar el conocimiento basico de la computadora para lograr su
dominio y aplicacion funcional en la vida diaria, personal y laboral.
Esta funcionalidad significa que las personas aprendan a usar la
tecnologia, aplicandola en situaciones de su vida cotidiana. Es
precisamente esto, lo que distingue a los modulos del Eje de los
cursos o tutoriales que se pueden adquirir de manera comercial.

Otro proposito que tiene este eje, es posibilitar la introduc-
cion de las herramientas tecnoldgicas de Windows, Word, Excel y
Power Point reforzdndose las habilidades basicas de lectura, es-
critura, calculo ordenamiento, comunicacion y sintesis con ciertas
aplicaciones significativas previstas en los ejercicios. Estos cursos
se imparten y acreditan en las plazas comunitarias, a través del
examen final y cuenta cada uno como un modulo diversificado del
MEVyT.

EI MEVyT en linea permite estudiar un sistema de educacion a distancia
mediante internet.

3.5.2. Modelo Educativo para la Vida y el Trabajo
en linea

EI MEVyT en linea se construye en 2005 como un sistema
de educacion a distancia (basado en internet), en el que se conjun-
tan los esfuerzos del asesor y los jovenes o adultos, para generar
aprendizaje, desarrollar habilidades, poner en practica las expe-
riencias, asi como para fortalecer valores y actitudes. En pocas
palabras, permite estudiar el Modelo de Educacion para la Vida y
el Trabajo, pero utilizando internet; es una opcién mas para poten-
ciar el uso de las plazas comunitarias y fomentar la aplicacion de la
tecnologia en el estudio de la educacion basica.

Este programa funciona en la plataforma “Entorno Modu-
lar de Aprendizaje Dinamico Orientado a Objetos”; que se encuen-
tra adaptada de acuerdo con las necesidades especificas del
INEA. Dicha plataforma permite tener carpetas de trabajo indivi-
duales para cada usuario, participacion en foros de discusion, uso
de mensajero instantaneo, intercambio de archivos, entre otros.




3.6. MODELO EDUCACION PARA LA VIDA Y EL
TRABAJO MEVyYT

Tiene como propdsitos:

Reconocer e integrar a los Jovenes y Adultos, las experiencias y conocimientos que ya tie-
nen; enriguecer sus conocimientos con nuevos elementos que les sean utiles y significativos para su
desarrollo; mejorar su capacidad de busqueda y manejo de informacion para seguir aprendiendo; for-
talecer sus habilidades basicas de lectura, escritura, calculo, expresion oral y comprension del am-
biente natural y social que estan a su alrededor; lograr que expliquen con sus propias palabras los fe-
nomenos sociales y naturales; hacerlos participes con responsabilidad en la vida democratica del pa-
is; fortalecer sus capacidades, actitudes y valores que les permitan mejorar y transformar su vida y la
de su comunidad en un marco de legalidad, respeto y responsabilidad; a partir de su creatividad, el
estudio, la aplicacion de métodos y procedimientos légicos y cientificos, tomen decisiones razonadas
y responsables; conseguir que se desenvuelvan mejor en su vida personal, familiar y social, por lo
que desarrolla competencias basicas de comunicacion, razonamiento, solucién de problemas y parti-
cipacion, que ayuden a elevar su autoestima y la formacion de actitudes de respeto y responsabilidad.

=T

El Modelo de Educacion para la Vida
y el Trabajo, es una propuesta
educativa que centra la atencion en
el proceso de aprendizaje. Este tiene
como punto de partida las
experiencias, intereses y expectativas
de las personas que aprenden.




3.7. LOS MODULOS

Se le llama modulos, a todos los libros que se le proporcio-
na al educando, para que puedan acreditar sus estudios basicos.

Tipos de Médulos

Basicos.- Abordan los contenidos fundamentales de a-
prendizaje de las personas jovenes y adultas. Estos libros son de
caracter obligatorio, y se otorgan al educando de acuerdo al nivel
en que se encuentren, ya sea inicial, intermedio o avanzado.

Diversificados y/u opcionales.- Toman su nombre por-
que sus contenidos responden a diversas necesidades e intereses
de los diferentes sectores de la poblacion. Estos libros se asignan
de acuerdo al programa que pertenece el educando, y tiene la li-
bertad de escoger los médulos que desee.

Alternativos.- Estos mddulos substituyen o se pueden
cursar en lugar de otros; ya que se refieren al desarrollo de las mis-
mas competencias.

3.8. EL QUEHACER DEL ASESOR

La tarea del asesor, es promover la educacién de los jo-
venes y adultos, mediante campafas de promocion, visitas a cen-
tros educativos, deportivos y domicilios. Después, deberan incor-
porar y registrar a las personas interesadas, asi como identificar
los intereses educativos mediante una evaluacion diagndstica an-
tes de empezar a estudiar. Esta evaluacion consiste en una entre-
vista, tablas de sustitucion y un examen diagndstico. Ya obtenido
el resultado de los educandos, el asesor tiene que integrarlos en
circulos de estudio por ejes de aprendizaje, por nivel, por médulos
iguales y por modulos diversos.

Si bien, lo visto en los temas anteriores, es un parametro
general de lo que es el INEA a nivel Republica, asi como su estruc-
tura y sus servicios. A continuacion, se dara a conocer como fun-
ciona el INEA en el municipio de Uruapan.

El reto principal del Asesor consiste en ayudar a los educandos a desarrollar de la
mejor manera posible todas sus capacidades, habilidades y conocimientos que
existen en ellos. No es una tarea facil, sobre todo porque el asesor, generalmente
es una persona que trabaja tiempo parcial y voluntariamente, sin embargo asume y
se entrega con responsabilidad al proceso educativo en el que él mismo ha
decidido involucrarse.




3.9. EL INEA EN URUAPAN, MICHOACAN

Segun testimonio del Licenciado Luis Cuevas Sanchez,
Coordinador del INEA de la zona 09 Uruapan Michoacan, en este
municipio se llevan a cabo los siguientes programas:

a) “Al buen juez por su casa empieza”, es un programa
que nacio este ano 2010, con el objetivo de apoyar a los emplea-
dos carecientes de estudios basicos que forman parte de Depen-
dencias Federales, Estatales y Municipales, para que tengan una
mejor preparacion, personal y laboralmente.

b) “CONEVyYT”, como se menciona anteriormente en el
tema de programas que promueve el INEA, CONEVyT es un pro-
grama que busca apoyar a todo trabajador de una organizacion
productiva para que cuente con educacion basica terminada.

c) El programa de “Oportunidades”, también creado es-
este mismo afo, va dirigido a todas aquellas personas que reciben
apoyo por parte del Gobierno Federal, asi como becas, alimentos,
vestido y educacion. En este ultimo, es donde entra el INEA, que
se encarga de apoyar a esas personas a terminar su educacion
basica.

d) “Becas para madres jovenes y jovenes embaraza-
das”, es un programa que apoya a todas las mujeres, que siendo
aun adolescentes, se enfrentan a la situacion de ser madres, cir-
cunstancia que muchas veces se agrava por la falta de recursos
economicos, por lo cual, abandonan sus estudios, incrementando
asi las cifras de desercion escolar.

e) “Aprendamos en el hospital”, es un programa dirigido
para aquellas personas que tienen alguna enfermedad o incapaci-
dad, y que por consecuencia, no pueden acudir a la escuela por-
que pasan gran parte de su tiempo en el hospital. EI INEA atiende
la educacion de los enfermos en el hospital Regional, en el Civil,
en el Seguro Populary en el ISSSTE.

Lic. Luis Cuevas Sanchez, Coordinador del Instituto Nacional de Educacion para
Adultos de la zona 09 Uruapan Michoacan.




3.9.1. Microregiones

El INEA divide el municipio por Microregiones, nombradas
de acuerdo a los puntos cardinales. Estas son atendidas cada una
por un Técnico Docente; el cual se encarga de preparar a los ase-
sores que estaran en los puntos de encuentro.

La primera Microregion es la Suroeste, encargada por el
Ing. Francisco Javier Téllez Valladares; en las que se encuentran
22 colonias atendidas en 12 puntos de encuentro diferentes. Cada
localidad se ajusta al punto de encuentro mas cercano. Esta Mi-
croregion cuenta con el apoyo de 20 asesores activos.

La siguiente Microregion es la Noroeste, atendida por el
Ing. Rafael Martinez Cortés; en ella se encuentran 13 colonias a-
tendidas en 5 puntos de encuentro diferentes, asi mismo, cuenta
con 17 asesores a su disposicion.

La Microregion Sureste, encargada de la Lic. Maria Con-
cepcion Aguilar Cortés, cuenta con 10 colonias atendidas en 10
puntos de encuentro diferentes, y tienen 11 asesores activos.

3.9.2. Puntos de encuentro

Los puntos de encuentro que se localizan en Uruapan, la
mayoria son escuelas primarias de gobierno. Estos puntos atien-
den diariamente de 4:30 a 7:30 pm, segun la disponibilidad del
asesor. Las personas que estan estudiando en el INEA reciben los
modulos correspondientes a su nivel, estos tienen oportunidad de
contestarlos en su casa, o bien, en el punto de encuentro mas cer-
cano; ahi, el asesor encargado, guiara a las personas que lleguen
al lugar para que puedan contestar los médulos correctamente.

Al término de cada médulo contestado, se le asigna al edu-
cando una fecha de examen para su acreditacion. Si esté no pasa,
tendra que volver a contestar el libro hasta lograr que acredite, pa-
ra que le pueden otorgar el siguiente libro.

El asesor puede ser cualquier persona que lleve su certifi-
cado de estudios a nivel preparatoria, para que puedan apoyar a
los adultos que cursan sus estudios. Estos reciben una pequena
compensacion monetaria por parte del Técnico Docente encarga-
do de la Microregion. Los asesores tienen que buscar a las perso-
nas que desean concluir su educacion basica. No tienen una can-
tidad fija de educandos, pero asumen la obligacion de estar bus-
cando a personas con desercion escolar.

El INEA en Uruapan.




Asi bien, con lo visto anteriormente, podemos concluir que
el INEA es una Institucion que desde su nacimiento, ha sido de
gran apoyo para todas aquellas personas adultas que por diferen-
tes circunstancias, no pudieron estudiar su educacién basica. Esta
institucion, se ajusta a las necesidades y situaciones de cada per-
sona en cuestion de horarios, ubicacion, situacion fisica etc. Sin
embargo, el rezago educativo es un problema que sigue estando
presente y que el INEA tiene como objetivo combatir.

En el siguiente capitulo, se analizaran algunos medios de
comunicacién que se han utilizado para dar difusion a los servicios
que brinda el Instituto, ya que es de suma importancia, averiguar
que esta afectando a la comunicacion para que las personas no
acudan al INEA y terminen sus estudios.




Capitulo [V

¢Qué se ha hecho?






¢ QUE SE HA HECHO? 1) Lona informativa

El rezago educativo es un problema que existe aun en la Aoy lugar: 2011, Uruapan Mich.
actualidad y afecta principalmente a la sociedad. Por tal motivo, el Presentacion: Lona impresa.
INEA ha desarrollado programas educativos que ayudan a las per- Disefno: Simple.
sonas a concluir su educacion basica. Legibilidad: Buena.

Tipografia: San serif.

A continuacién, se analizaran algunos de los medios de A quién se dirige el mensaje: Poblacion de Uruapan.
comunicacion masivos que el INEA ha utilizado para su promocion Aciertos: El tamafo de la tipografia y el fondo blanco
en Uruapan Michoacan. permiten buena legibilidad en el mensaje.

Deficiencia: Formato de la lona.

La lona tiene como finalidad informar la direccion de las ofi-
cinas del INEA, se encuentra colocada afuera de las mismas, por
ésta razén no es funcional, ya que se debe difundir en diferentes

1) Lona informativa. puntos de la ciudad ajenos a la propia direccion.
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2) Revista bimensual INEA

Publicacién: Bimensual.

Presentacion: Revista.

Disefo: Regular.

Legibilidad: Regular.

Tipografia: San serif.

A quién se dirige el mensaje: Poblacion en general.
Aciertos: Uso de la fotografia en la portada.
Deficiencia: Mala composicion y tipografia con silueta.

La revista lleva como nombre “Comunidad INEA”, en la
cual, se publica informacion de lo que es el Instituto, servicios, pro-
gramas, articulos educativos, conferencias, entre otros. Esta es
repartida de manera gratuita por los asesores a sus educandos y a
mas personas en la ciudad.

Todas las revistas se componen de una fotografia en el
fondo; sin embargo, carece de composicion y legibilidad en los
textos. No es un medio viable y funcional, ya que el publico meta al
que va dirigido carece de estudios basicos, por lo que no saben
leer, o bien, no tienen el habito de la lectura.
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2) Revista bimensual del INEA.




cto de Vinculacion

Oportunidades

3) Revista del proyecto INEA Oportunidades.

3) Revista del Proyecto INEA Oportunidades

Anoylugar: 2010, Uruapan Mich.

Presentacion: Revista.

Disefo: Bueno.

Legibilidad: Buena.

Tipografia: San serif.

A quién se dirige el mensaje: Poblacién en general.
Aciertos: Tiene buena composicion, la fotografia va de
acuerdo al tema y los colores que utiliza (magenta, ama-
rillo y gris) hacen armonia.

Deficiencia: El titulo de la revista esta muy pequefo y ca-
rece de impacto.

Esta revista fue publicada especialmente para promover el
Proyecto de Vinculacion INEA-Oportunidades. Contiene informa-
cion a detalle sobre el funcionamiento del programa, asi como sus
objetivos, estructura, planeacion, entre otros. Sin embargo, no es
un medio viable por el costo, ni funcional para el publico meta al
que va dirigido el Instituto.




4) Cartel: Elbuen Juez por su Casa Empieza

Anoy lugar: 2010, Uruapan Mich.

Presentacion: Cartel.

Diseno: Regular.

Legibilidad: Regular.

Tipografia: San serif.

A quién se dirige el mensaje: Servidores publicos.
Aciertos: Tiene buena composicion, la fotografia va de
acuerdo al tema y los colores que utiliza (naranja y gris)
hacen armonia.

Deficiencia: Al titulo del programa le falta impacto, al igual
que la fotografia ya que esta algo chica.

Este cartel esta colocado Gnicamente en las oficinas del
INEA, lo que no tiene sentido, ya que no se esta difundiendo el
mensaje a la poblacion. Trata de representar con la fotografia, que
va dirigido a los trabajadores y servidores publicos que no han
concluido su educacion basica, para que acrediten la escolaridad
de manera gratuita.

i publice y ain no tenes
basica terminada ol INEA, 1

4) Cartel que promueve el programa del
INEA: “El buen juez por su casa empieza”.
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5) Cartel del programa CONEVyT

Anoy lugar: 2010, Uruapan Mich.

Presentacion: Cartel.

Diseio: Regular.

Legibilidad: Regular.

Tipografia: San serif.

A quién se dirige el mensaje: Trabajadores que no han
concluido su educacion basica.

Aciertos: Fotografia grande.

Deficiencia: Texto injustificado, tipografia pequena y le
falta impacto al titulo.

El cartel trata de representar con la fotografia que esta diri-
gido a toda la poblacion adulta que trabaja y que no ha terminado
sus estudios. Se encuentra colocado dentro de las instalaciones
del INEA.

5) Cartel del programa CONEVyT.




6) Cartel de médulos

Anoylugar: 2011, Uruapan Mich.

Presentacion: Cartel.

Diseno: Bueno.

Legibilidad: Regular.

Tipografia: San serif.

A quién se dirige el mensaje: Poblacion indigena bilingle
Aciertos: Buena composicion.

Deficiencia: Textos pequefos.

Este medio expone un esquema curricular para la primaria
indigena bilingUe. Dirigido a la poblacion que habla dos idiomas, el
espanfol y el purépecha, para que pueden aprender a leer y escribir
en los dos idiomas. El cartel muestra los médulos del nivel inicial e

intermedio, que se utilizan para éste servicio. También se encuen-
tra colocado dentro de las oficinas del INEA.

6) Cartel de médulos.

7)Volante

Anoylugar: 2011, Michoacan.

Presentacion: Volante.

Disefo: Regular.

Legibilidad: Regular.

Tipografia: San serif.

A quién se dirige el mensaje: Poblacion adulta con reza-
go educativo.

Aciertos: Informacion completa.

Deficiencia: Mala composicion, diferentes tipografias, lo-
gotipos deformados, tamario de los textos.

El volante tiene como finalidad informar a las personas con
rezago educativo, como pueden obtener su certificado de manera
gratuita, los requisitos e informes para que puedan concluir su
educacion basica.

. ,{»f [l %
.QUIERES TERMINAR LA PRIMARIA
O LA SECUNDARIA?
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OBTEN TU CERTIFICADO PRESENTANDIO LIM EXAMEMN
ﬂ ! EM EL PROGRAMA CERD REZAGO DEL INEA

800) 777 46 36
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7) Volante del INEA.




8) Paginaweb

Lugar: Internet.

Presentacion: Pagina Web.

Disefo: Bueno.

Legibilidad: Buena.

A quién se dirige el mensaje: Poblacion en general.
Aciertos: Informacion muy completa y contacto directo .
Deficiencia: Complejidad para el publico meta.

El internet es un medio de comunicacion por el cual las
personas tienen acceso facil a la informacion sobre la Institucion,
asi como noticias recientes, entre otros. Sin embargo, es un medio
que no es funcional para las personas que cuentan con un rezago
educativo por el nivel de complejidad que tiene. Si una persona
analfabeta no sabe leer ni escribir, menos sabra navegar en una
pagina web.

B BN b rasm neonspaul - -

8) Pagina web.

9) Medios especializados

Anoylugar: 2011, Michoacan.

Presentacion: Playera, boligrafo y pulceras de tela
Disefio: Simple.

Legibilidad: Buena.

Tipografia: San serif.

A quién se dirige el mensaje: Poblacién en general.
Aciertos: Llevan el logotipo del INEA y su direccion.
Deficiencia: Muy simple el disefio.

Estos medios especializados tienen como finalidad promo-
ver lo que es el Instituto Nacional de Educacion para Adultos,
colocando unicamente el logotipo de la Institucion asi como su ubi-
cacion. Aunque son muy simples, pueden ser funcionales; sin em-
bargo, no son repartidos lo necesario para una buena difusion.

9) Medios especializados.




10) Lona de la Jornada Nacional de
Incorporacién y Acreditacion, del 27,
28 y 29 de marzo del 2009. .

10) Lona de la Jornada Nacional de Incorporacion y
Acreditacion, del 27,28y 29 de marzo del 2009.

Aoy lugar: 2009, Uruapan, Mich.

Presentacion: Lona.

Disefio: Bueno.

Legibilidad: Buena.

A quién se dirige el mensaje: Personas con rezago.
Aciertos: Fotografia, composicion, colores en armonia.
Deficiencia: Algunos textos pequerios.

Esta dirigida a las todas las personas adultas que no han termina-
do su educacion basica. Se manejan los colores girses y naranjas.
La fotografia hace referencia a que si se puede concluir los estu-
dios basicos aun siendo adulto y madre, ya que el INEA se ajusta
de acuerdo a las necesidades de cada persona.



El INEA, ha promovido sus servicios en base a Jornadas Nacionales donde se invita a las
personas a incorporarse a los programas promovidos por el mismo, asi como a acreditar su educa-
cion basica. Estas Jornadas se realizan tres veces por aio.

Existen dos tipos de Jornadas:

a) Las Jornadas Integrales: dirigidas a las personas que ya estaban registradas en el INEA, y
que por ciertas razones se dieron de baja.

b) Las Jornadas de Acreditacion, Incorporacion y Certificacion: dirigidas a toda la poblacion en
los tres niveles, para que se incorporen en un programa del INEA, asi como la acreditacion de
su educacion basica y que pueda recibir su certificado.

Todas las Jornadas tienen el eslogan: “A medias nada”. Hace referencia a que no se debe
dejar a medias la educacioén escolar, y que el INEA ofrece terminar la educacién basica de los adultos
que no tuvieron la oportunidad de concluir anteriormente. Los Medios Publicitarios se mandan desde
el INEA de México, y éstos de adecuan a cada ciudad dependiendo de su informacion.

Medios utilizados en las Jornadas Nacionales del INEA, Uruapan Michoacan
11) Comercial de Adal Ramones (Grabacién):
Este dice de la siguiente manera:

jHola! soy tu amigo Adal Ramones, si tienes 15 afios o
mas, y por diversos motivos no sabes leer ni escribir, 0 no cuentas
con primaria o secundaria, acércate al Instituto Nacional para la
Educacién de los Adultos. Llama sin costo al 01 800 00 60 300 o
consulta la pagina www.inea.com.mx; recuerda “A medias nada”.
Terminar la primaria o secundaria, es sencillo y gratuito con el
INEA.

2a VERSION ADAL 30 segs sin firma.mp3




MEXICO - 12y 13) Cartel de la Jornada Nacional de Incorporacion

1EXICO y Acreditacion
A MEDIAS NADA. A MEDRAS B i
. ""m";fr mw Aoy lugar: 2010, Uruapan Mich.
- T Presentacion: Cartel.
| Disefio: Bueno.
e Legibilidad: Buena.

Tipografia: San serif y serif.

A quién se dirige el mensaje: Poblacion en general.
Aciertos: La fotografia, el slogan es bueno, tiene buena
composicion y cuenta con la informacién necesaria.
Deficiencia: Esta un poco cargado el disefio.

Los dos carteles cuentan con un mismo estilo en cuanto al
disefio y composicion, a comparacion de los medios anteriores. En
ellos se exponen los requisitos que se necesitan para poder ingre-
sar al INEA y terminar su primaria o secundaria.

12) Jornada Nacional de 13) Jornada Nacional de
Incorporacion y Acreditacion (Primera Incorporacién y Acreditacion
Jornada del 2010), del 19, 20 y 21 de (Segunda Jornada del 2010) del 13,

marzo del 2010. 14 y 15 de agosto del 2010.



Radioy perifoneo

14) Promo Banda: Tiene como fondo la cancion “No me
doy por vencido” en version banda. El mensaje con voz masculina
dice de la siguiente manera:

“Concluye de una vez por todas tu primaria o secundaria,
presenta un solo examen y certifica tus conocimientos, este 16 y
17 de octubre se llevara a cabo la aplicacion de exdmenes diag-
noésticos, con la finalidad de que certifiques en un solo examen tu
primaria o tu secundaria, aprovecha esta oportunidad y certifica
tus conocimientos”.

15) Esta grabacion se titula “PROMO MOZARTZ”; tiene
como fondo una cancién infantil. Esta consta de dos voces:

-Ella: Quiero terminar mi secundaria, ¢,Cémo le hago?, -El:
Concluye de una vez por todas tu primaria o secundaria, presenta
un solo examen vy certifica tus conocimientos, este 16 y 17 de
octubre se llevara a cabo la aplicacion de examenes diagnosticos,
con la finalidad de que certifiques en un solo examen tu primaria o
tu secundaria. El examen se llevara a cabo en la escuela prepa-
ratoria Eduardo Ruiz, mejor conocida como la Epler.

CONCLUSION

De acuerdo al anadlisis que se realizd, se concluye que los
medios impresos no llevan un estilo unificado, cada uno tiene com-
posicion y colores diferentes. Asi mismo, toda la publicidad que
tiene el INEA, se encuentra dentro de sus instalaciones, por lo que
no cuenta con difusién y facil acceso al publico.Con respecto a las
grabaciones, carecen de calidad tanto en lo técnico, como en las
voces Yy la redaccion del mensaje.

La publicidad va dirigida a un publico meta adulto de bajos
recursos, que por diversas razones tuvieron que truncar sus estu-
dios o que son analfabetas; por ello, es conveniente buscar la for-
ma mas adecuada de persuadirlos para que ingresen y terminen
su educacion basica con el INEA.










5.1. DEFINICION

El Disefio Grafico es una forma de comunicacién especi-
fica, que apela al canal visual a través de medios que establecen
una distancia entre el emisor y el receptor, y cuyo caracter es co-
lectivo y social. Es una disciplina encargada de satisfacer nece-
sidades de comunicacién visual, mediante la configuracion, es-
tructuracion y sistematizacion de mensajes significativos para la
sociedad; estudiando la aplicacion de los procedimientos y el ma-
nejo de las técnicas para la produccion y la investigacion de los
mensajes visuales.

En general, puede decirse que el Disefio Grafico es el fe-
némeno que adquiere la tarea de atender demandas comunica-
cionales en relacién con la produccién y con la vida en general.

La Comunicacion Visual es practicamente todo lo que los
ojos ven; una flor, una nube, un dibujo, un insecto, un cartel, un te-
legrama, etc. Estas son imagenes que adquieren un valor distinto
dependiendo el contexto en el que estan insertas. Entre tantos
mensajes que vemos, se distinguen dos comunicaciones: la inten-
cional y la casual. Esta ultima, se refiere a toda aquella comunica-
cion visual que proviene de la naturaleza; por ejemplo, una nube
de color obscuro que se ve pasear por los cielos, no tiene intencion
alguna de advertir que se acerca la lluvia, sin embargo, puede ser
interpretada libremente por el que la recibe. La comunicacion vi-
sual intencional, es aquella que pretende comunicar algo por me-
dio de un cddigo preciso, tiene un fin especifico y planificado; un
ejemplo claro, son aquellas nubecillas de humo que hacian los in-
dios para comunicarse con otras aldeas.

La comunicacion visual intencional se divide a su vez en
dos aspectos: estética y practica. La primera solo tiene la funcion
de agradar a la vista y no contiene ningin mensaje. Por el contra-

rio, la practica se entiende, por ejemplo, las noticias de la Tv, una
sefial de trafico, entre otras; que contienen alguna informacion,
aviso o indicacion.

Ya teniendo conocimiento de lo que es el Disefio Grafico y
la Comunicacion Visual, se puede definir en conjunto como una
actividad intelectual, técnica y creativa que se ocupa no solo de la
produccion de imagenes, sino también del andlisis, organizacion y
métodos de presentacion de soluciones visuales a problemas de
comunicacion.

La comunicacion visual es una herramienta capaz de expresar, informar y
persuadir al publico meta, ya sea de manera positiva o negativa.




5.2. ANTECEDENTES

El Disefo Grafico surge cuando las personas se ven en la necesidad de comunicarse y expre-
sar ideas. En la antigiedad, disefar se referia a todo lo artistico como la ilustracién, manualidades
etc. Sin embargo, a lo que se refiere comunicacion, surge con el habla, que desde los origenes pre-
histéricos del hombre, fue la primera habilidad humana para reproducir sonidos y comunicarse. Asi
mismo, la escritura es el complemento del habla; la marca, los simbolos, las imagenes y las letras
escritas o dibujadas sobre una superficie fueron el complemento grafico de la palabra hablada. Estas
imagenes y simbolos, se hicieron presentes desde que los pueblos primitivos dejaron pinturas en las
cavernas. No fueron estos los comienzos del arte, sino los inicios de la comunicacion visual. Mas ade-
lante surgen las ideografias, simbolos que representan ideas o conceptos.

Un gran paso en la comunicacion humana, fue la invencién
del alfabeto por los fenicios, ya que se representan sonidos ele-
mentales basados en signos. Posteriormente, los griegos lo per-
feccionaron y adaptaron un sonido para cada letra, convirtiendo el
alfabeto en formas de gran armonia y belleza; asi mismo, cambia-
ron 5 consonantes por las vocales que actualmente se conocen.

A partir del alfabeto griego se originaron el etrusco, el latin
y el cirilico. Por intermedio de estos, se convirtié en el abuelo de
los sistemas alfabéticos actuales. Mas adelante, el imperio roma-
no, se apodero de la cultura, literatura, arte y religion de Grecia; a
lo que le agregaron mas letras al alfabeto hasta llegar a los 26 ca-
racteres, y hasta la fecha se conserva como tal.

Evolucion de las letras partiendo del
pictograma hasta el alfabeto romano.

Ventana

EVOLUCION DE ALGUNAS LETRAS
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Ejemplo de impreso de bloque en
madera del siglo XIV.

Impreso de la biblia con los tipos
moviles metalicos de Gutemberg en el
siglo XIV.

A la caida del imperio romano, surge la Edad Media o pe-
riodo del oscurantismo, desde el siglo V hasta el Renacimiento en
el siglo XV. En esta época, se desarrollan las artes y oficios con
mucho colorido; incluyendo la fabricacion de libros, que se preser-
vaban en los monasterios cristianos (centros de actividad cultural,
educacional e intelectual). Dentro del monasterio, se realizaban
los manuscritos iluminados, llamados asi, a los libros adornados
con oro o plata. Estos se creaban en los scriptorium, que funcio-
naban como oficina editorial. El jefe scrittori o copisti, era el que
dominaba la caligrafia y el disefio de las paginas. El iluminador,
se encargaba de las ilustraciones y los ornamentos como apoyo
visual al texto.

Mientras tanto, en Irlanda surge la escritura Uncial en el
siglo XV, cuando los celtas adoptaron el cristianismo. Mas ade-
lante en el siglo 800 asume el poder Carlomagno; durante su
gobierno surgen las minusculas carolingias, que completaron a las
mayusculas romanas, sentando las bases del alfabeto actual.

En el siglo XllI, crecen las universidades y la demanda de
libros, asi mismo los universitarios le arrebataron a la Iglesia el
monopolio de la alfabetizaciéon. Un siglo después, aparecen los im-
presos “de bloque”, que eran libros con el texto grabado en made-
ra, coloreados todavia a mano.

En el afio 1450, Juan Gutemberg inventa los tipos moéviles
metalicos, y con ello cambio la historia de la humanidad porque los
impresos se hicieron accesibles a todos, modificando las formas
de pensar y provocando profundos cambios en la religion, en la
politica y en la reforma. Después, surgen las Iglesias protestantes
y la Revolucioén Francesa e Industrial. La imprenta de tipos moviles
se expande desde Alemania a toda Europa. Y fue hasta en 1539
cuando llega la imprenta a México.




Posteriormente surge el Renacimiento, que se le conside-
ra como la transicion del mundo medieval al mundo moderno. En
ésta época, el disefio grafico fue un factor de suma importancia, ya
que la literatura clasica y el trabajo de los humanistas italianos,
dieron un enfoque de innovacion al disefio editorial.

Para el siglo XVII, los libros se enfocaban mas al contenido
que al disefio. Surgen los periddicos y se desarrolla la ciencia. En
cuestion de tipografias, comienza a surgir una gran variedad de ta-
mafos y estilos, asi como decoraciones florales estereotipadas.

Consecutivamente se da la Revolucion Industrial, aconte-
cimiento que marco la historia del disefio y las comunicaciones vi-
suales, ya que se vieron transformadas por cambios profundos e
irrevocables. Comienza una era de innovaciones en el disefo; ta-
les como nuevas tipografias, el invento de la fotografia, el desarro-
llo de la litografia, el ascenso del disefio editorial y publicitario, im-
presoras particulares y la influencia que tuvo el Art Nouveau en el
disefo grafico, sobre todo en carteles.

Ya en el siglo XX, surge el origen y el desarrollo del disefio
moderno. En esta época, influye mucho el arte en el disefo; el
cubismo, futurismo, dadaismo y surrealismo que fueron algunas
de las corrientes que marcaron estilos como inspiracion para el
disefio moderno. En 1919, surge la primera escuela de disefio
llamada Bauhaus, que buscaba una unidad innovadora entre ar-
tistas y artesanos para construir el futuro del disefio. A partir de
ahi, se crea un estilo tipografico internacional, se desprenden es-
cuelas de disefio en el mundo y comienza una identidad corpora-
tiva asi como sistemas visuales que marcaron la historia del dise-
fo grafico.

B
(a]
U
H
A
U
S

El 21 de marzo de 1919 se crea la
primer escuela de disefio llamada la
Bauhaus, en la Cd. de Weimar.

Logo oficial de la Bauhaus; Oskar Schlemmer1922.



5.3. ANTECEDENTES DEL DISENO EN MEXICO

El Disefio es una disciplina goza de larga trayectoria en
México. En la década de los afios sesenta, es cuando se inicia la
preparacion de los disefiadores profesionales.

La carrera de Disefio Grafico comenzo a asumir un papel
importante con la Olimpiada en 1968, que fue el primer proyecto
que reunio a un equipo de profesionales mexicanos para crear un
sistema de imagenes graficas que comunicara a nivel nacional la
organizacion del pais en un evento de tan gran importancia. Estos
disefadores generaron un nuevo lenguaje grafico empleando nue-
vas formas, estilizaciones, tipografia, sistemas graficos e iconos
que representaban deportes o actividades culturales, entre otras.

Esta accion dio entrada para la fundacion de las primeras
escuelas de Disefo Grafico en México. A partir de entonces, cada
vez era mas frecuente el interés por parte de las empresas priva-
das e institucionales publicas por renovar su imagen grafica; el ha-
cerlo, influye en forma determinante en un mayor prestigio y mejo-
res ventas de sus productos.

En 1971, se funda el Instituto Mexicano de Comercio Exte-
rior (IMCE), con el objetivo de impulsar las exportaciones del pais.
Para esto, antes era necesario elevar la calidad de los productos,
por lo que se funda la Institucion del Centro de Disefio, dentro de la
misma IMCE, y quien impulsé al disefio en todas sus manifesta-
ciones a lo largo y ancho del pais junto con las naciones relacio-
nadas comercialmente con México.

La labor de este organismo fue determinante para que sur-
gieran rapidamente un gran nimero de escuelas universitarias de
disefio, tanto en el Distrito Federal, como en las grandes ciudades
de México.

Al paso de los afnos, los disefiadores han pasado por dife-
rentes circunstancias tanto buenas como malas; un ejemplo es el
reflejo de la crisis econdémica en que se vio envuelto México a par-
tir de 1982.

A pesar de la situacion general que ha pasado el disefio
mexicano, en estos afnos se consolidan los disefiadores mas des-
tacados de hoy en dia, y se inicia una actividad creciente por parte
de estudiantes y autoridades académicas en el seno de las univer-
sidades; que actualmente llegan a 37 escuelas de disefio en todo
el pais, dando como resultado eventos de suma importancia, tales
como los Encuentros Nacionales de Estudiantes de Disefio, que
ya se han realizado durante varios afios seguidos.

El comercio y la tendencia mundial globalizadora, hoy obli-
gan a México a buscar nuevas soluciones para su desarrollo tanto
tecnolégico como cultural y comercial.

El disefilo, como motor creativo en estas circunstancias,
juega un papel muy importante que cada vez se reconoce con ma-
yor claridad; a su vez, los disefiadores empiezan a entender cual
es su participacion en este nuevo horizonte, y colaboran en el de-
sarrollo de la imagen y de los productos del pais en el proceso de
cambio.

ext

El logotipo de las Olimpiadas de México en 1968, fue creado con la
colaboracion de tres artistas: Pedro Ramirez Vazquez, arquitecto y presidente
del Comité Organizador de los Juegos, Eduardo Terrazas (MEX) y Lance
Wyman (EE.UU.).




5.3.1. El diseio en la actualidad

El disefio grafico como profesién, actualmente se define
como la solucién de problemas mediante los medios masivos de
comunicacion, estructurando una metodologia para el mensaje y
hacer que este sea funcional.

La definicion actual de disefio: Designare; significa dise-
far, organizar, crear un plan mental. Disefio Grafico es organizar
elementos dentro de un campo visual, con el fin de comunicar un
mensaje.

El Disefiador Industrial Fernando Martin Juez, senala que
“Un buen disefador es aquel que tiene buenas ideas... un mejor
disefiador es aquél que esta dispuesto a cambiar de ideas...”

El disefio es una de las manifestaciones objetivas de nues-
tra cultura y progreso, los cientos de objetos e imagenes que nos
rodean, utensilios y herramientas cotidianas, publicidad y la apa-
riencia bella de las cosas con las que trabajamos, comunicamos y
recreamos nuestro medio. El disefio es tecnologia transfigurada
en mensajes Utiles y funcionales.

Hoy en dia, gran parte del trabajo de los disefiadores grafi-
cos es asistido por herramientas digitales. El disefio grafico se ha
transformado enormemente por causa de los ordenadores. A par-
tir de 1984, con la aparicion de los primeros sistemas de autoedi-
cion, los ordenadores personales sustituyeron de forma paulatina
todos los procedimientos técnicos de naturaleza analdgica por sis-
temas digitales. Por lo tanto, las computadoras se han transforma-
do en herramientas indispensables para el disefiador y, con la a-
paricion del hipertexto y la web, sus funciones se han extendido
como medio de comunicacion. Este cambio ha incrementado la

necesidad de reflexionar sobre tiempo, movimiento e interactivi-
dad. Aun asi, la practica profesional de disefio no ha tenido cam-
bios esenciales. Mientras que las formas de producciéon han cam-
biado y los canales de comunicacion se han extendido, los con-
ceptos fundamentales que nos permiten entender la comunicacion
humana contintan siendo los mismos.

Algunas clasificaciones difundidas del disefio y comunica-
cion visual actualmente son: el disefio grafico publicitario, el dise-
no editorial, el disefio de identidad corporativa, el disefio web, el di-
sefio de envase y embalaje, el disefio tipografico, la carteleria, la
sefalética y el lamado disefio multimedia, entre otros.

Edicién especial de las cajetillas CAMEL, elaborado por el reconocido
disefiador, caligrafo, tipdgrafo e ilustrador Gabriel Martinez Meave.




5.4. AREAS DEL DISENO GRAFICO

El disefio Grafico tiene como objetivo principal transmitir
ideas y mensajes por medio de la comunicacion visual. Para lo-
grar la solucién grafica de una problematica, es necesario utilizar
algunas sus areas, tales como: Disefo publicitario, editorial, identi-
dad corporativa, envase y embalaje, multimedia y disefo tipografi-
co, entre otros.

5.4.1. Diseno Publicitario

El Disefio Publicitario es la rama del disefio que se refiere
al método que utilizan los disefiadores para hacer promocion y
difusion de un producto o servicio mediante la publicidad.

Publicidad significa “decir o vender”. La American Marke-
ting Association define a la publicidad como toda forma de presen-
tacion y promocién impersonal de ideas, bienes o servicios, paga-
da por un patrocinador. La publicidad es impersonal porque el
vendedor no tiene contacto directo con el cliente. Es imposible que
los fabricantes, mayoristas y detallistas envien vendedores a to-
das las personas que pudieran adquirir su producto o servicio. Por
esta razdn, es que se utiliza el disefio publicitario para hacer llegar
sus mensajes de ventas, promociones o propaganda, a numero-
sas personas a la vez.

Los anunciantes son empresas comerciales que utilizan la
publicidad para promover sus productos, servicios o imagen pu-
blica. Para ellos, necesitan de los medios publicitarios, que se cla-
sifican en medios impresos, electronicos y especializados. Los
medios impresos son los periédicos, revistas, folletos, volantes,
tripticos, espectaculares, carteles y toda aquella publicidad que se
puede imprimir. Los medios electronicos son la television, el radio,

internet, el movil, los audiovisuales, etc. Y por ultimo los medios
especializados son aquellos regalos que la empresa o negocio
ofrece a su publico meta, en donde cada articulo regalado lleva el
nombre o marca de la empresa.

La publicidad tiene suma importancia tanto para los consu-
midores, como para los anunciantes. Beneficia a los mismos pro-
porcionandoles informacion util sobre los productos y servicios
ofrecidos por diferentes empresas. Asimismo, es importante para
los anunciantes, ya que de tal manera atraen a mas clientes e in-
crementan sus ganancias.
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Ejemplo de Disefio Publicitario;
anuncio “Palacio de Hierro” 2011




5.4.2. Diseio Editorial

El Disefo Editorial es el area del disefio que se especializa en la composicidn y estética de
una publicacién de textos, como son los libros, revistas o periddicos. Se refiere a la realizacion de la
grafica interior y exterior de los textos, siempre teniendo en cuenta un eje estético ligado al concepto
que define a cada publicacion, y teniendo en cuenta las condiciones de impresién y de recepcion. Los
profesionales dedicados al disefio editorial buscan por sobre todas las cosas lograr una unidad armo-
nica entre el texto, la imagen y diagramacion, que permita expresar el mensaje del contenido, para
que este tenga un valor estético y que impulse comercialmente a la publicacion.

En la actualidad, el mundo presenta una gran cantidad de estimulos visuales; el disefo edito-
rial es fundamental para que el lector potencial de una publicacion se convierta en un comprador real.
Hay que prestar especial atencion a lo que es el disefio exterior de una publicacion, asi se trate de un
libro, una revista o un periddico, ya que la tapa, contratapa, solapas, faja, sobrecubierta, lomo y titulo,
son determinantes para que una persona se decida o no por una publicacién. Si bien, el contenido es
fundamental, el éxito en el mercado editorial depende en gran medida del disefio externo de una pu-
blicacion, ya que éste puede hacerla sobresalir por sobre otros libros.
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Ejemplos de Diserio Editorial.




5.4.3. Identidad Corporativa

La Identidad Corporativa es la identidad visual y fisica con
la que se relaciona una empresa; es la imagen que representara el
aspecto mediatico de su organizacion, asimismo, el impacto direc-
to que se proyecta al publico meta cuando aun no se es conocido.

La imagen corporativa es la representacion mental que tie-
ne el publico sobre una empresa o institucion. Para formar esta
imagen intervienen varios factores: Humanos, de entorno, de co-
municacion y el factor grafico.

Los componentes que forman una identidad corporativa
son: La tipografia, que es el aspecto determinante para integrar y
determinar la marca, el color o colores, laimagen o simbolo y la le-
yenda o el lema de la empresa.

Ejemplo de Disefio Multimedia.

Macondo har

5.4.4. Diseino Multimedia

El Disefio Multimedia, es una de las areas mas llamativas y
funcionales hoy en dia, ya que es una disciplina que combina ima-
genes en movimiento, tanto fotograficas como en vectores, con
otros medios como el audio y la animacién. Esta disciplina se de-
sarrolla enla television, cine, audiovisuales y paginas web.

El disefiador que realice un audiovisual puede comenzar
por ejecutar una o mas aplicaciones graficas a partir de textos,
imagenes o ilustraciones, las cuales podran ser luego implemen-
tadas en una secuencia animada. Después podra incluir el sonido,
efectos, filtros y otras técnicas disponibles en los medios visuales.
En el proceso creativo vemos como el disefiador se sirve tanto del
disefo grafico, como de los conocimientos sobre software y otras
herramientas para lograr un contenido que va mas alla de la apli-
cacion grafica estatica.




5.4.5. Envase y embalaje

El disefio de envase y embalaje, se refiere a la presenta-
cion que se le otorga a un producto, con la finalidad de mostrar sus
caracteristicas y establecer una conexion entre el producto y el
consumidor. Laimagen debe ser agradable y tener impacto visual
para que ésta transmita la informacion del producto tan solo con
verlo. Esta area del disefio esta muy relacionada con los ejercicios
propios de la mercadotecnia. El envase, es el recipiente que guar-
da el contenido del producto, y éste, debe llevar una imagen que
represente lo que es. Estos dos aspectos deben estar estrecha-
mente ligados, es decir, si el producto es de alta calidad, el disefio
de suimagen debera estar a su altura.

Es de suma importancia tener en cuenta estos dos aspec-
tos; de nada sirve si un producto de mala calidad tiene un etique-
tado atractivo, o por el contrario, si el producto es de excelente ca-
lidad y suimagen no lo transmite como tal.

5.4.6. Senalizacion

Es el area de la comunicacién visual que tiene como fun-
cion orientar a personas en un recorrido que se encuentra dentro
de un espacio. La sefnalizacion es la comunicacion por medio de
codigos, sefales y signos, que hacen mas facil el acceso de un lu-
gar determinado, ya que utiliza un lenguaje universal para todas
las personas que los usan.

Disefio de envase y embalaje.




Cada tipografia nos expresa una idea, un concepto o una cosa;, estos signos se
combinan entre si para comunicar ideas mas complejas.

Atomicus Dali, fotografia de 1948 de Philippe Halsman, donde explora la idea de
la suspension, representando tres gatos que vuelan, un cubo de agua lanzada y
Salvador Dali en el aire.

5.5. HERRAMIENTAS DEL DISENO

Para la creacién de un disefio y la comunicacion visual, el
disenador se apoya de varias herramientas para que éste sea fun-
cional, estético y eficaz. Estas herramientas son: La tipografia,
fotografia e ilustracion, entre otras.

5.5.1. Tipografia

La tipografia en el disefio se utiliza como la técnica de re-
producir la comunicacion mediante la palabra impresa, transmitir
las palabras con cierta habilidad, elegancia y eficacia. El campo ti-
pografico, abarca la realizacion de libros, periédicos, anuncios pu-
blicitarios, revistas, etc. Asi como en cualquier otro documento im-
preso que se comunique con otros mediante palabras.

5.5.2. Fotografia

La fotografia es un lenguaje, una técnica y un arte. Es un
modo de captar y exponer graficamente la realidad visual. Cada fo-
tografia es un fragmento, un recorte de realidad interpretada con la
mirada a través de la camara.

La fotografia es el medio mas apegado a la realidad; da un
enfoque o tratamiento diferente dependiendo del disefiador. De la
misma manera, ésta herramienta es de suma importancia para el
medio publicitario, por el impacto y el realismo que genera en el
espectador.




5.5.3. llustracion

La llustracion, se refiere a la accion de dibujar o decorar,
generalmente libros, como complemento grafico. Las ilustraciones
son imagenes asociadas con palabras, lo que significa que se pue-
den producirimagenes que llevan un mensaje determinado.

El uso cotidiano de la ilustracion ha sido basicamente el de
la publicidad, prestandose a hacer anuncios de cualquier tipo de
producto; asi como en el disefio editorial, decorando la portada o
el interior de un libro, un comic, revistas, etc.

El disefiador adopta un estilo a la hora de crear sus obras;
cada estilo es diferente, esto es lo que hace interesante la ilustra-
cion en un disefo.

Para ello, es importante tomar en cuenta las herramientas
y los métodos que hacen posible la creacion del disefio en cada
una de sus areas.

llustracion realizada por la llustradora Annita Mejia.




Una campana tiene la funcién de
influenciar y hacer conciencia ante
una problematica.
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BACARDI

Campana publicitaria de Dan Tobin
Smith para Bacardi.

5.5. ; QUE ES UNA CAMPANA?

Es el plan de estrategias en las que se establecen objeti-
vos a corto y largo plazo. En ella, se plantean diversos esfuerzos
de comunicacion a favor de un producto o servicio, asi como de
una ideologia, partido politico, entre otros. Una campana esta di-
sefada para impactar en un grupo de sectores y resolver algun
problema crucial.

5.6. TIPOS DE CAMPANA

Existen diversos tipos de campanfa, que se adaptan de a-
cuerdo a la necesidad de una problematica. Estas se clasifican en:

A) Publicitaria

Una campanfa publicitaria, es un amplio conjunto de estra-
tegias comerciales que tienen como objetivo, dar a conocer, a tra-
vés de diversos medios de comunicacion durante un periodo espe-
cifico, un producto o servicio determinado. Sin embargo, una cam-
pafa no solo es un conjunto de spots, carteles, anuncios especta-
culares y demas medios de comunicacion; detras de cada anuncio
existe un trabajo coordinado que permite convertir la labor creativa
en una estrategia de comunicacion. El camino comienza légica-
mente por el anunciante, que es quien demanda el desarrollo de
una campahfa, para lanzar al mercado un nuevo producto, para re-
forzar la confianza de los consumidores en uno ya existente u otro
objetivo. La ejecucion exitosa de una campana publicitaria depen-
de de la presteza con la que el anunciante capte los deseos de los
consumidores y su rapidez para satisfacerlos. Este tipo de campa-
Aa tiene la capacidad de persuadir y crear interés a su publico me-
ta, por el producto o servicio promovido.




Clasificacion de campaias publicitarias

Una de las bases principales que suelen usarse para la
clasificacion de las campafas publicitarias, es la que comprende
el auditorio que se pretende alcanzar e influir en la campana, ya
sea para el consumidor, para el comercio, o industriales. La geo-
grafia, es una de las bases mas importantes de clasificacion, ya
que se refiere al territorio involucrado, en cuyo caso, la division
normal se hace por campanas locales, regionales y nacionales.

a) Campanas locales

Son aquellas que se limitan a un area particular de comer-
cio. La mayoria de éstas, son las que realizan tiendas detallistas,
para promover sus productos o servicios en un mercado estricta-
mente local. Para este tipo de campafas, los medios mas adecua-
dos son los periddicos, el correo directo, la radio, publicidad movil,
television, y anuncios exteriores.

b) Campanas de zona o regionales

Son aquellas que se limitan a una sola region geografica
consistente de varias areas de comercio. Puede ser una porciéon
de un estado o incluir un area total. Los que utilizan éste tipo de
campafas son los distribuidores y mayoristas cuya reparticion se
limita a una region especifica, las organizaciones de cadenas de
detallistas cuyas tiendas cubren solamente un area limitada, y por
ultimo los fabricantes cuya distribucion esta encadenada a un area
en particular. Los medios deben seleccionarse con cuidado para
obtener un cubrimiento adecuado de la zona en cuestién a un
costo razonable.

c) Campaias nacionales

Son aquellas que abarcan varias zonas o regiones, o bien,
un pais entero. Es utilizada por el fabricante que se encuentra bien
establecido en el mercado, que distribuye su producto o servicio
en varias regiones o a escala nacional.

En ocasiones, éste tipo de campafa es utilizada por un fa-
bricante que entra al mercado a introducir nuevos productos. Sin
embargo, la entrada de un nuevo producto genera un gasto impor-
tante de dinero y de una considerable capacidad para coordinar to-
das las partes del plan general de mercado.
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La camparia Vive México, es el plan del gobierno federal para incentivar el

turismo en la Republica; y es un ejemplo claro de lo que es una campara
nacional.




Estrategia para una campaiia publicitaria

Una campania se forma de la correlacion de toda la publicidad y sus esfuerzos inherentes a fa-
vor de un producto o servicio, dirigidos hacia la obtencion de objetivos predeterminados. Se debe
concebir como un plan general a largo plazo formado por varios planes y metas a corto plazo.

Para que una campanfa tenga el éxito deseado, deben coordinarse las diversas partes del pro-
grama de mercadotecnia, es decir, las diversas partes del plan general, como son la publicidad al
consumidor, la publicidad comercial, la publicidad cooperativa con distribuidores, y los exhibidores
punto de venta para distribuidores, deben mezclarse con mucho cuidado con todos los demas tipos
de esfuerzos de ventas para obtener una eficiencia total.

La planeacion de campana, es solo una parte del total de la estrategia de mercadeo; y como
cualquier plan de mercado debe tener metas y propdsitos bien definidos. Muchos factores influyen en
una planeacion de campafa publicitaria, éstos varian dependiendo de las circunstancias individuales.
Entre los factores mas importantes se encuentran:

1.- La organizacion
2.- El producto INNERGEA
3.- El mercado ' '
4.- La competencia
5.- El precio
6.- Los canales de distribucion
7.- La fuerza de ventas
8.- Presupuesto
9.- El tema publicitario
10.- Los medios
11.- La programacion publicitaria

12.- El programa con los distribuidores Este anuncio pertenecen a la estrategia publicitaria empleada por la marca Powerade
13.- Correlacion para promocionar su bebida energizante. Presenta un atleta desnudo en poses de
’ esfuerzo fisico para poner de relieve la importancia de la hidratacion.

14.- Coordinacion




B) Promocionales

Las campanas promocionales, son un conjunto de activi-
dades previamente preparadas y coordinadas, que tienen como
objetivo promocionar un determinado producto o servicio, con la fi-
nalidad de aumentar las ventas de los mismos.

C) Politicas o electorales

Las campahas electorales, son esfuerzos competitivos he-
chos por los candidatos y los partidos politicos para ganar el apoyo
de los electores en el periodo que precede a una eleccién. Los
candidatos recurren a una diversidad de los medios masivos de
comunicacion, para dar a conocer a las personas de una comuni-
dad o nacion, sus propuestas y soluciones.

D) De guerra

Son las campafias cuyo mensaje manifiesta una protesta
contra la guerra, con la finalidad de crear al espectador un senti-
miento positivo de paz.

E) Culturales

Su fin es dar a conocer las culturas y sus manifestaciones.

F) Religiosas

Su objetivo principal, es persuadir a las personas sobre
una creencia de caracter religioso, divulgar la fé de cada religion y
difundir sus caracteristicas.

G) Ecolégicas

Estas campanas, tienen como propdsito concienciar a la
sociedad sobre el dafio causado al medio ambiente, pretendiendo
evitar la destruccion de la naturaleza.

H) De agitacion

Son las que buscan crear alteraciones, trastornos y cam-
bios con relacion a algun tema o idea especifica.

1) De Instituciones benéficas

Estas campafas tienen la funcién de dar a conocer los pro-
blemas que se presentan con las personas atendidas por dichas
instituciones.

J) De concienciacion

Son las campafas que tienen como funcion resolver y pre-
venir problemas sociales colectivos, sin ningun fin lucrativo. En su
mayoria, este tipo de campafnas son apoyadas por empresas e
instituciones que estan afines a la causa. También se apoyan de
los medios de comunicacion masivos, para que el mensaje sea
captado de la mejor manera.

Asi bien, existen diferentes tipos de campanas de acuerdo
ala necesidad del problema, sin embargo, todas tienen algo en co-
mun. Cada una necesita los medios de comunicacion masivos pa-
ra cumplir con su objetivo.




5.8. MEDIOS DE COMUNICACION

Los medios de comunicacion, son el camino o vehiculo
mediante el cual se lleva un determinado mensaje a su publico po-
tencial. Un medio publicitario, es el canal que se elige cuando sur-
ge la necesidad de solucionar un problema, por tanto, la eleccion
de los medios a utilizar en una campafa publicitaria, es una deci-
sion de suma importancia, ya que repercute directamente en los
resultados que se obtienen con ella. Generalmente, ningin medio
sera suficiente para llegar a cubrir en su totalidad el publico meta,
por ello, es necesario el uso de una combinacion de varios medios
para una campania publicitaria.

Los tipos de medios publicitarios mas importantes pueden
clasificarse en medios impresos, electronicos y exteriores.

A) Medios impresos

En general, son todas aquellas publicaciones impresas en
papel que tienen como objetivo informar y transmitir un mensaje.
Los medios impresos son: Periddico, revista, volante, cartel, folleto
y correo directo.

Periodico: Es el medio cuya funcion principal, es transmitir
y comunicar informacion escrita, con acontecimientos de interés
social. Esta orientado principalmente a ofrecer noticias de actua-
lidad de manera inmediata. Presenta noticias crénicas y de repor-
tajes, articulos de opinion o literarios; ademas, suele proporcionar
informacion diversa a sus lectores: meteoroldgica, bursatil, de ocio
o cultural, de servicios publicos, y en ocasiones incluye tiras de
prensa y diversos tipos de pasatiempos. Es econémico y puede
llegar a la mayor parte de la poblacion de cualquier nivel socio-
economico.

Las revistas: Son publicaciones de aparicion periodica, a
intervalos mayores a un dia, semanal, quincenal, mensual y bi-
mestral. A diferencia de los periddicos, las revistas ofrecen una se-
gunda y mas exhaustiva revision de los sucesos, sea de interés
general o sobre un tema mas especializado. Las revistas se clasi-
ficanasuvezen:

a) Para el consumidor

b) Industriales y comerciales
c) De servicio y profesionales
d) Técnicas

e) Agricolas.

El volante: Medio impreso que se distribuye de manera di-
recta a las personas peatonales, con fines de propaganda y publi-
cidad. Los volantes son tipicamente usados por individuos o por
empresas para promover informacion, ideas, productos o servi-
cios, donde el mensaje es breve y conciso. Son una forma de pu-
blicidad masiva en pequefa escala, ya que debe ser practico y de
rapida distribucion.

Los misterios del amor *
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Periédico, medio impreso cuya funcion principal, es transmitir y comunicar
informacioén escrita, con acontecimientos de interés social.




El cartel: Es un anuncio de gran formato (generalmente
tabloide), que tienen como finalidad comunicar un mensaje, una
ideologia, politica, etc. Su informacion es empleada en la propa-
ganda, politica, comercio, educacion, industria y salud; se compo-
ne por imagenes que tienen un gran impacto en el individuo y por
textos breves.

Muchos estudios han definido a los carteles como "un grito
en la pared", que capta nuestra atencion y nos obliga, de alguna
manera, a percibir el mensaje.

Tipos de cartel.- Existen dos tipos de carteles: informativo
y formativo. El primero fue planeado para comunicar eventos,
cursos, reuniones, conferencias espectaculos, etc. Los textos de
dicho cartel deben darle al espectador sdlo la informacién de ca-
racter indispensable. Por otro lado, el cartel formativo es utilizado
para fomentar actitudes de confianza, esfuerzo, actividad, con-
ciencia, etc. En estos, las imagenes poseen una gran preponde-
rancia sobre el texto, el mensaje se expresa graficamente en for-
ma concisa y clara en donde el texto tiene un escaso margen de a-
paricion, la funcion del mismo es darle énfasis a la imagen que es-
tamos percibiendo.
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El cartel formativo es utilizado para fomentar actitudes de confianza, esfuerzo,
actividad o conciencia. Un ejemplo claro son los carteles que se realizan en
contra del tabaco, con la finalidad de concientizar a las personas fumadoras del
mal que éste puede ocasionar.




El correo directo es un medio
publicitario que va dirigido a un
publico meta selecto, y es entregado
personalmente o a domicilio sin que

ésta sea solicitada como tal. Ejemplo:

When the leeves broke.

Folleto: Es el impreso de un numero reducido de hojas que sirve como instrumento divul-
gativo o publicitario. Es una forma sencilla de dar publicidad a una compafdia, producto o servicio, pre-
sentando las caracteristicas de estos. Existen diversos tipos de folletos, entre ellos son los dipticos,
los tripticos y catalogos, su diferencia radica en el nUmero de paginas e informacion que se tiene.

Correo directo: Medio publicitario de material promocional y/o informativo, que va dirigido a
un grupo de personas previamente seleccionadas, y es entregado directamente al publico meta, ya
sea personalmente o a domicilio, sin que ésta sea solicitada como tal.

Este tipo de publicidad, posee una mayor fuerza sugestiva, ya que se presenta ante los ojos
de quien la recibe, y cuya atencion no es desviada por otros anuncios, puede adaptarse su redaccion
a la mentalidad del individuo a quien se dirige, segun su profesion clase social o su modo de vida.
Gracias a esta individualizacion, sus argumentos se recuerdan mejor que los de cualquier otro medio
de publicidad.

Ganadoro de 3 aos Emmy, dirigida por
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B) Medios electronicos

La television: Medio audiovisual masivo (colectivo) que
permite a los publicistas desplegar toda su creatividad, debido a la
combinacion de imagenes, sonido y movimiento al mismo tiempo.
Su transmisién conjunta de palabras, sonidos, imagenes, sefales
convencionales y movimiento, desafiando barreras territoriales,
culturales, ideoldgicas y sociales.

La radio: Es un sistema de comunicacion que transmite
Unicamente audio, mediante ondas electromagnéticas propaga-
das por el espacio. Sus principales ventajas radican en una buena
aceptacion local, selectividad geografica y demografica elevada,
ademas de ser bastante econdmico en comparacion con otros me-
dios. Se le considera un medio adaptable, ya que puede cambiar
Su mensaje con rapidez. La radio es sefialada como el medio mas
popular y mas unido a la poblacion de nivel socio-econdémico
medio.

Las ventajas que tiene la radio a la hora de transmitir un
mensaje son: La flexibilidad geografica y horaria, ya que es posible
escuchar la radio en cualquier punto del pais porque cada zona
geografica cuenta con emisiones propias; la recepcion individual y
comoda, ya que la persona elige el momento, el lugar, la emisora'y
la forma de escuchar la radio. Por otra parte, es un medio que
permite informar un mensaje o acontecimiento, a todas aquellas
personas que no saben leer ni escribir, ya que solo tiene que escu-
char y poner atencién. Por ultimo, la radio tiene como ventaja que
dentro de cada tiempo de emisién, el mensaje cambia constan-
temente y se actualiza.

El mensaje transmitido por radio, tiene la posibilidad de in-
cluirmusica y efectos especiales que ayuden a darle un enfoque

especifico de lo que se pretende decir. Los costos aumentan o dis-
minuyen dependiendo del nimero de segundos que dure el co-
mercial.

El Perifoneo: La palabra perifoneo significa etimolégica-
mente: “Sonidos en la periferia”. En la actualidad el perifoneo es
un medio de comunicacion que se emplea para la accion de emitir
por medio de altoparlantes, un mensaje o aviso de cualquier tipo.
Es un medio que llega de manera directa al publico, ya que es tras-
mitido por las calles y mercados de una comunidad. El perifoneo
es movil, emplea altavoces o cornetas instaladas sobre un vehicu-
lo para ir recorriendo los lugares mientras se emite el mensaje. Es
considerado uno de los medios mas efectivos de llegada al publico
y a los miembros de una comunidad.

La radio, es uno de los medios masivos mas importantes de la comunicacion, ya
que se caracteriza por ser el mas agil e inmediato para dar a conocer un
acontecimiento; ademas de tener gran cobertura.




Audiovisual: El término audiovisual, significa la integra-
cion e interrelacion plena entre lo auditivo y lo visual para producir
una nueva realidad o lenguaje. Se crean nuevas realidades senso-
riales mediante mecanismos como la armonia (a cada sonido le
corresponde una imagen), complementariedad (lo que no aporta
uno lo aporta el otro), refuerzo (se refuerzan los significados entre
si) y contraste (el significado nace del contraste entre ambos). Lo
audiovisual puede existir de tres maneras diferentes, audiovisual
natural, parcialmente tecnificado y artificial.

En un audiovisual se percibe la realidad con los cinco sen-
tidos acotando la vista y el oido por ser los protagonistas en la co-
municacion e interpretacion de la realidad. Tanto la vista como el
oido perciben en un tiempo y un espacio.

Cine: Es el medio de comunicacion que tiene la mayor ca-
pacidad de expresion. La publicidad en el cine es apoyada por au-
diovisuales, que son transmitidos al principio o final de la pelicula.

Internet: Medio de comunicacion que se genera a través
de un sistema de redes, que permiten transmitir informacion me-
diante una computadora. Se caracteriza por ser un medio, el cual,
se puede obtener informacion de manera eficaz, veloz y econdmi-
ca; sin embargo, solo esta disponible para las personas que tienen
el conocimiento de navegar en internet.

C) Medios exteriores

Anuncio espectacular: Medio de comunicacion que se
caracteriza por ser de gran tamafio. Esta disefiado y pensado para
aprovechar al maximo la ubicacion, el tamafo, la iluminacién o a-
ccion que constituye su entorno. Es el un medio que capta la aten-
cion del espectador de manera inmediata, ya que por su tamafo y
ubicacion genera impacto en el publico.

Mantas y lonas: Medios impresos a grandes dimensiones,
que tienen como objetivo comunicar generalmente algun aconteci-
miento. Las mantas y lonas deben de tener ciertas caracteristicas,
tales como: legibilidad, texto breve e imagenes pregnantes y sen-
cillas. Se ubican en puntos estratégicos y a grandes alturas debido
a su dimension. Su costo varia dependiendo del tamafo y material
utilizado.
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Articulos promocionales: Son los recursos que utiliza la
publicidad como estrategia para tener mas contacto con el cliente.
Son aquellos articulos proporcionados al publico de manera gra-
tuita, donde cada pieza, lleva grabado la publicidad que se desea
promocionar. Estos articulos van de acuerdo a las caracteristicas
de la empresa, pueden ser: Gorras, playeras, boligrafos, cenice-
ros, tazas, llaveros, entre otros. Ayudan a la proyeccion de la ima-
gen del producto, servicio o empresa de una forma original.

Anuncios en transporte publico: Son impresiones reali-
zadas en serigrafia, plotter o en litografia, que son colocadas en un
transporte publico para promocionar algo. Estos anuncios son vis-
tos por una gran cantidad de personas diariamente, ya que el men-
saje se pasea por las diferentes rutas de una ciudad, y pueden per-
manecer largas temporadas en exhibicion.

Un anuncio en transporte es mas
eficaz que un cartel, pues se exhibe
varias veces durante el dia en los
lugares que compone la ruta del
vehiculo.




Para la elaboracion de éste proyecto, fue necesario realizar una investigacién que nos per-
mitiera obtener un conocimiento completo de la problematica presentada, ademas de tener una vi-
sion mas amplia sobre la importancia que tiene la educacion basica hoy en dia, asi como buscar es-
trategias que ayuden a combatir el rezago educativo en la cuidad.

El disefio y la comunicacion visual es una disciplina que se encarga de transmitir mensajes
visuales de una forma creativa; su objetivo primordial, es lograr una comunicacion afectiva entre el
emisor y el receptor, dando como resultado la solucion a una problematica mediante una buena
solucion grafica.

Debido a esto, en los capitulos anteriores se realiz6 un estudio acerca de lo que es el analfa-
betismo, sus antecedentes, causas y consecuencias, asi como la importancia de la educacion ba-
sica. Asi mismo, fue necesario hacer una investigacion sobre el Institucion Nacional de Educacion
para Adultos, para tener conocimiento de los servicios que ofrece el INEA al igual que su estrategia de
trabajo.

Después de estudiar la problematica de rezago educativo y la falta de difusion de los progra-
mas y servicios promovidos por el INEA, llegue a la conclusion de que el recurso mas efectivo para
combatir el problema, es la creacion de una campafa publicitaria que de a conocer los beneficios y
servicios que te ofrece la Institucion para poder erradicar el analfabetismo en Uruapan Michoacan.










6.1. METODOLOGIA DEL DISENO

Existen diferentes formas y procedimientos para llevar a
cabo la elaboracion de disefos funcionales y creativos, que ayu-
den a transmitir un mensaje de la manera mas adecuada. Para
poder disefiar cualquier medio masivo, es necesario determinar
paso a paso la actividad que se va a realizar, planear una forma
ordenada de trabajar, de esa manera poder la problematica apro-
piadamente.

La metodologia a utilizar esta basada en la de Hugo Derat,
ya que es el procedimiento mas viable y adecuado para éste pro-
yecto. Asi mismo, se modifica y estructura de la siguiente manera:

I.- Aproximacion del proyecto: En este paso se detecta
el problema, se realiza una investigacion previa para poder deter-
minar la necesidad y los objetivos del proyecto.

Il.- Brief: Es la parte estratégica de preparacion, que cons-
ta de estudiar a todos los factores que ayudan a obtener informa-
cion para la creacion y aceptacién de un disefio, tales como: el
perfil de la empresa o Institucion, el publico meta, los propositos
del proyecto (lo que se pretende lograr), los recursos humanos,
economicos y materiales con los que se cuenta, y por ultimo, el
presupuesto, que muestra al cliente el plan de trabajo, honorarios
y formas de pago.

lll.- Solucién grafica y de comunicacion visual: Es la
parte que se encarga de la planificacion del disefio, aqui se anali-
zan todos los aspectos que van a influir en la realizacion del pro-
yecto como tal.

Primordialmente, se hace una seleccion de medios masi-
vos que seran utilizados para transmitir el mensaje; posteriormen-
te, viene el proceso de bocetaje, donde se generan las ideas y
conceptos, como es el nombre de la campafa, los slogan y el
aspecto grafico de cada medios. Ya teniendo la idea basica, se
presenta el dummy al cliente, ésta aplicacion puede estar
expuesta a alteraciones o modificaciones. Finalmente,
considerando los aspectos del cliente y el criterio del disefiador, se
aplica al disefio final, que es la solucion grafica que se determind.

IV.- Aplicacion en medios masivos: En esta etapa, se
aplica el disefo final a los medios de comunicacion masivos que
fueron seleccionados.

V.- Evaluacidén: Consiste en estudiar los resultados que
dejé la aplicacion del disefio ya en el mercado, con la finalidad de
conocer cual fue realmente el grado de efectividad.

La metodologia, es un conjunto de procedimientos utiliza-
dos para alcanzar los objetivos de un proyecto determinado. Nos
permite poder preparar ideas visuales adecuadas y preparadas,
que le agraden al cliente y al publico meta, con la finalidad de ob-
tener mejores resultados.

Por lo tanto, el disefio y la comunicacion visual, se basan
en una metodologia del disefo para poder lograr una comunica-
cion exitosa, a través de una solucion grafica efectiva.




6.2. PROPOSITO

Dar difusion a los programas y servicios que ofrece el
INEA, a la poblacién adulta que carece de Educacion Basica en
Uruapan Michoacan, con la finalidad de que éstas ingresen al
INEA y terminen su escolaridad, y asi, combatir el rezago educati-
VO que se presenta en la ciudad.

6.3. MATRIZ DE SOLUCION

La matriz de solucion, se utilizé para poder determinar la
solucién apropiada en disefio y comunicacion visual a la problema-
tica presentada, a través de la cual se podra informar y persuadir
a personas adultas que no cuentan con educacion basica, acerca
de los programas y servicios que ofrece el INEA,; esto, con la finali-
dad de que la opcidn elegida, obtenga como resultado la incorpo-
racion de las personas afectadas por el rezago educativo a la Insti-
tucion Nacional de Educacion para Adultos, y que logren acreditar
sus estudios basicos.

Como opcion de solucidn, se plantearon dos posibilidades
de areas del disefio: disefio multimedia, con un audiovisual y cam-
pafia publicitaria, con sus medios impresos, electronicos y exte-
riores. Para elegir la mejor decision, se evaluaron cada una de las
posibilidades, tomando en cuenta siete conceptos que condiciona-
ban cada proyecto:

Costo: Es el gasto econdmico que se realiza a cambio de
una cosa o servicio.

Vigencia: Lapso de tiempo en que una cosa tiene aptitud
de ser usada u observada. El tiempo que se establece para la
reproduccion de alguno de los medios.

Innovacion: Se refiere al hecho de generar o encontrar
ideas creativas y novedosas para dar solucién a un problema.

Pregnancia: Se relaciona con la idea de impregnacion; es
decir, la comunicacion visual como velocidad de transmision y
memoria visual. Algo que fue visto y no es facil de olvidar.

Claridad: Es la cualidad de sencillo, facil de digerir. Esta
vinculado con aquello que no tiene dificultad de entendimiento.

Cobertura: Se refiere al alcance que puede abarcar cada
uno de los medios de comunicacion masivos para poder trasmitir
el mensaje.

Viabilidad: Es la cualidad de viable, es decir, que tiene po-
sibilidades de llevarse a cabo, o de concretarse gracias a sus cir-
cunstancias o caracteristicas.




De acuerdo al analisis
que se llevo a cabo en la inves-
tigacion, se llegoé a la conclu-
sion, que la mejor manera de
dar solucion a la problematica,
es mediante una campafa pu-
blicitaria, ya que por las carac-
teristicas de sus medios de co-
municacion, se pueden dar di-
fusion a los programas y servi-
cios del INEA, asi mismo, crear
una estrategia para lograr per-
suadir al publico meta y cumplir
con el objetivo.

Diseio
Multimedia

Disefio
Publicitario

Cartel

Folleto

Correo directo

Perifoneo

Radio

Espectacular
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Transporte

Bardas

Libretas

Playeras
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Los medios de comunicacion resultantes mas adecuados para la campafa son: La radio,
perifoneo, carteles, espectaculares, correo directo y anuncio en transporte publico.

La radio y el perifoneo, seran los medios mas eficaces para transmitir el mensaje, ya que el
publico meta al que va dirigido, carece de estudios basicos, por lo tanto, sera mas facil de digerir el
mensaje auditivamente. El correo directo es otro de los medios aceptados, ya que llega de manera
directa a un publico especifico. El cartel y el espectacular, resultan dos medios de comunicacion
viables para este proyecto, ya que pueden llamar la atencién de manera visual, ademas de estar al al-
cance de la vista de las personas. Otro de los medios elegidos de acuerdo a la matriz de solucion, es
un anuncio en transporte publico, que resulta un medio muy eficaz por su gran cobertura en el reco-
rrido por la calles de la ciudad.

El objetivo de los medios a utilizar, es dar a conocer de la manera mas clara y directa, los be-
neficios que te ofrecen los programas del INEA, en sus tres niveles educativos (alfabetizacion, pri-
maria y secundaria), y lograr que el publico meta (adultos mayores de 15 afios que no cuentan con su
educacion basica terminada) ingrese a estudiar con INEA, resaltando que es de manera gratuita y se
adapta a la disponibilidad de cada individuo.




La meta es lograr que las personas con rezago educativo asistan al INEA, se
incorporen y concluyan su educacion basica.

—

Generar conciencia en las personas adultas, sobre la importancia que tiene
culminar su educacion basica, para su desarrollo laboral, social y cultural.

6.4. BRIEF
NECESIDAD

De acuerdo a la problematica, surge la necesidad en el
INEA, de difundir los programas y servicios que promueve esta
instancia en la ciudad de Uruapan Michoacan, para que las per-
sonas con rezago educativo asistan, se incorporen y concluyan su
educacion basica.

OBJETIVO

Crear una campafa publicitaria para dar a conocer al pu-
blico meta los servicios y programas educativos del INEA, a través
de estrategias de comunicacion que permitan generar conciencia
en las personas adultas, sobre la importancia que tiene culminar
su educacion basica, para su desarrollo laboral, social y cultural.

EMISOR

El Instituto Nacional de Educacion para Adultos, mejor
identificado como el INEA, se encarga de apoyar de manera gra-
tuita, a las personas mayores de 15 afios que no cuentan con es-
tudios basicos.

PUBLICO META

El publico meta abarca a toda la poblacion de Uruapan
Michoacan, asi como las comunidades mas cercanas, especifica-
mente son las personas mayores de 15 afios que por diversas ra-
zones, no concluyeron su educacion escolar basica; ya sean amas
de casa, trabajadores, jovenes, adultos, entre otros, sin importar el
nivel socio-econdmico de éstos.




RECURSOS HUMANOS

La persona que sustenta este proyecto, es el Lic. Luis Cue-
vas Sanchez, Coordinador del INEA en la zona 09, Uruapan, Mi-
choacan. El proporcioné parte de la informacion sobre el Instituto,
ademas de contactar con algunos de los asesores que cuenta el
INEA, quienes ayudaron a poder observar como funciona cada
uno de sus programas y servicios en la ciudad. Asi mismo, el Lic.
Cuevas, brindo el material de publicidad para el capitulo “Qué se
ha hecho”, en cuestion con la problematica presentada.

RECURSOS MATERIALES

Para la realizacion de la campafa publicitaria, es necesa-
rio contar con ciertas herramientas de trabajo, tales como:

*Material de bocetaje (lapiz, hojas blancas, borrador)

eComputadora que contenga los programas de Adobe vy
Microsoft Office (indispensables para la manipulacion de image-
nes, texto y audio)

®|mpresora

®Servicios de imprenta

o4 -
Camara fotografica. Recursos materiales que utiliza

el disefiador.

ENFOQUES

El siguiente paso, es determinar el enfoque que se le va a
dar al estilo de la campania; para que el mensaje pueda llegar al
receptor de la mejor manera.

CONCEPTUAL

Los conceptos que se representaran el mensaje, tendran
un enfoque educativo, formal, pregnante, de superacion y refle-
Xion; ya que estan basados en el publico meta al que va dirigido el
mensaje, con el objetivo de que reflexionen y se den cuenta de los
beneficios que brinda la educacion basica aun en la edad adulta.

Educacion: Es el proceso mediante el cual, las personas
desarrollan capacidades intelectuales, habilidades, destrezas,
técnicas de estudio, asi como formas de comportamiento ante una
sociedad.

Formal: El concepto de formalidad, se refiere a la proyec-
cion del mensaje mediante una imagen que refleje responsabili-
dad y seriedad.

Pregnante: Que atrae la atencién y el interés del publico
meta, y que le es facil recodar.

Superacion: Se define como el vencimiento a un obstaculo
o dificultad. También es considerado como una aspiracion y me-
jora que tiene una persona ante una situacion o meta determinada.

Reflexién: Es el proceso de meditar y de considerar algo
de forma detenida. Advertencia o consejo para convencer o per-
suadir a alguien.




EXPRESIVO

Para poder expresar los conceptos que representaran la
campana publicitaria, es necesario hacer uso de diversos elemen-
tos y técnicas, con las cuales, el mensaje a transmitir sera mas
facil de captar. Primordialmente, se disefiara una imagen que re-
presente la campania. El nombre debe expresar que es una accion
a favor de la educacion en las personas adultas de la cuidad; debe
conformarse con un elemento que identifique el aprendizaje y con
una tipografia que nos ayude al facil entendimiento.

Para la composicién de la imagen en medios impresos, se
utilizaran fotografias de personas de acuerdo a la clasificacion del
publico meta en cuanto a los programas; éstas deberan ser de
jovenes, trabajadores y adultos en general. Las fotografias deben
provocar una reflexion en el publico meta, mostrando que por me-
dio del estudio pueden superarse tanto en el ambito profesional
como personal.

También se creara un slogan que identifique a la campa-
fa, el cual, tendra como finalidad crear un impacto emocional para
persuadir al publico metay los lleve a la reflexion.

El disefio de los medios impresos debe ser muy limpio,
donde solo se coloquen la fotografia, el slogan, los logotipos re-
queridos (Gobierno Federal, SEP, INEA y Vivir Mejor) y datos ne-
cesarios, segun cada medio. Cabe mencionar que la fotografia y el
slogan deben resaltar ante todo. La tipografia a utilizar sera sans
serif, para que el mensaje tenga mas legibilidad. Cabe mencionar
que la composicion de los medios impresos, esta basada en el di-
sefio del gobierno federal, ya que el proyecto es una dependencia
gubernamental.

En cuanto al spot de radio y el perifoneo, sera transmitido
por dos voces de adultos, femenina y masculina, para que el publi-
co de ambos sexos se identifique con ellos. Estos deberan invitar y
motivar a las personas adultas a obtener su educacion basica me-
diante el INEA; con voz entusiasta, a una velocidad en la que se
pueda captar el mensaje facilmente, y resaltando el slogan con las
dos voces; asi mismo tendra un fondo musical suave y tradicional,
para que no distraiga lo que se va a comunicar.

FUNCIONAL
El mensaje de la campafia debe ser claro, y tiene que pro-
vocar una reaccion positiva en el receptor. Para ello, es necesario
analizar las caracteristicas que debe tener la campafa, para que
ésta sea funcional y el publico meta tenga facil acceso a la infor-
macioén acerca del INEA y sus programas .
® | egibilidad
® Impacto visual
® Sencillez
® Facil reproduccion
® Ergonomia

e Cobertura

e Unificacion




6.5. PLANIFICACION DE CAMPANA

El disefio y la comunicacion visual, es una disciplina muy
importante para sociedad, ya que no solo promociona productos o
servicios; también puede resolver problemas de comunicacion de
tipo social, de una forma colectiva, persuadiendo y creando con-
ciencia en la poblacion acerca de una problematica.

Después de analizar la problematica acerca del alto indice
de analfabetismo que se presenta en la ciudad de Uruapan, y de
haber seleccionado los medios adecuados por los cuales se podia
dar solucién, se llegd a la conclusién de crear una campafia que
diera difusion a los programas que promueve el INEA, para las
personas adultas que no han terminado sus estudios basicos, asi
mismo, creando en ellos conciencia acerca de la importancia que
tiene la educacién hoy en dia.

En dicha campafia se hace una combinacion de medios
impresos con electronicos, debido a que cada uno de éstos tiene
su estrategia para hacer llegar el mensaje dependiendo de las
caracteristicas del publico meta; sin embargo, ambos tipos de
medios, transmitiran el mensaje con el mismo objetivo.

Primordialmente, se elabord una planificacion sobre lo que
implica realizar una campana; especificar el emisor, a quién va di-
rigido el mensaje, fecha de lanzamiento de campafia, planificacion
de los medios y la meta que se desea cumplir.

Emisor

El emisor del mensaje es el Instituto Nacional de Educa-
cion para Adultos, ya que es la Institucion que se encarga de brin-
dar educacion basica a aquellas personas que por diversas

razones no pudieron concluir sus estudios, y requiere dar difusion
de sus programas de apoyo para dichas personas, con la finalidad
de disminuir el nimero de analfabetas en la ciudad.

A quiénvadirigido el mensaje?

La campafia va a transmitir un mensaje, que puede ser
captado por el publico en general, ya que si algunas personas tie-
nen sus estudios terminados, pueden ver el mensaje y comunicar
a otras conocidas que no hayan concluido su escolaridad.

Fecha de lanzamiento de campaiia

La campana se pretende lanzar en dos etapas durante el
afio, abarcando dos meses y medio por cada periodo. La primera
etapa de lanzamiento se realizara a mediados de marzo, todo
abril, y finalizara a mediados de mayo. La segunda comenzara a
mediados de agosto, todo septiembre, y finalizara a mediados de
octubre. Se eligieron éstas fechas ya que son los meses fuertes en
que el INEA realiza las jornadas de acreditacion e incorporacion
paraingresar ala Institucion.

Meta que se desea cumplir

Hacer que las personas adultas carecientes de educacion
basica, ingresen al INEA y concluyan su escolaridad, con el objeti-
vo de disminuir el analfabetismo en la poblacion y lograr un creci-
miento social, econdmico y cultural en la cuidad.




6.6. PROGRAMACION DE MEDIOS

La vigencia de cada medio varia de acuerdo al costo, ubi-
cacion y capacidad de transmision. La estrategia se divide en dos
periodos de tiempo, con la finalidad de que el publico no vea siem-
pre la misma imagen en cuestion de los medios impresos. Asi mis-
mo, se acomodo y distribuy6 de la siguiente manera:

MARZO ABRIL MAYO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE

Cartel Propuesta 1

Cartel Propuesta 2

Espectacular
Propuesta 1

Espectacular
Propuesta 2

Triptico

Anuncio en transporte
Propuesta 1

Anuncio en transporte
Propuesta 2

SpOt de radio ______




6.7. IMAGEN DE LA CAMPANA
Seleccion del nombre de la campaiia

Como punto de partida, se considero crear una imagen de
identidad a la campania, la cual debe representar una accion a fa-
vor de la educacion en las personas adultas de la cuidad. Debe
conformarse de una frase alusiva al tema, que muestre la idea
central del objetivo de la campafia. Las opciones que se conside-
raron fueron:

1. En PRO de la calidad educativa

2. INEA por un mejor nivel educativo

3. Campana afavorde laeducacioén en los adultos /

4. EIINEA a favor de la educacion

Una vez analizando cada nombre propuesto, se llegé a la
conclusion de que la mejor opcion es: “Campana a favor de la edu-
cacion en los adultos”, ya que es una frase que expresa claramen-
te el objetivo de la campafa, siendo éste, generar conciencia en
las personas adultas sobre la importancia que tiene culminar su
educacion basica en la actualidad.

Estudio tipografico
Ya que se eligio el nombre de la campana, fue necesario

realizar un estudio tipografico que permitié determinar la tipografia
mas adecuada y funcional para el logotipo.

Para ello, se tomaron en cuenta algunas caracteristicas
que debia tener la tipografia para que ésta fuera funcional; tales
como el grosor de la letra (bold), que pueda leerse a larga distan-

cia con facilidad; san serif y con la “a” minUscula preescolar, que es

la primera forma en la que se aprende a escribir.

Campaiia a FAVOR de la EDUCACION
en los ADULTOS

Campaiia a FAVOR de la EDUCACION
en los ADULTOS

Campana a FAVOR de la EDUCACION
en los ADULTOS

Campaia a FAVOR de la EDUCACION
en los ADULTOS

Se utilizo la tipografia SharnayExtrabold, por ser bold, es
facil de leer, y hace armonia con la composicion del nombre.




Proceso de bocetaje ’ \ 4

cas representativas de la educacion.
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Para crear el logotipo que representa la imagen de la cam- ] f{ N, % |
pafa, se tomaron en cuenta elementos que tuvieran relacion con | \Q’*} 9, \({} I
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o JHY 1
i j/:{‘\ S -) Ly Q |

| X
Q2 f“(\'\
Se comenzaron a generar algunas ideas tomando como 'g {3/ 0\0 ;:“

base la forma de un libro abierto, debido a que puede representar
dar la bienvenida a la educacion. T—— —

Propuesta 2: En el segundo boceto se propuso colocar

— o —_— unas manos, de tal manera que simularan estar sosteniendo el
— \/ —— . o~ e
. libro, mostrando el nombre de la campafa para captar la atencion
Car ne 1NA o TAVOR del publico.
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Propuesta 1: La primera idea surge con un pequefio do- C | (L )Y L "‘x'L p
bles en la parte superior del libro, con la intension de representar el ' N i\ {,I’"’*« ol " c ()

comienzo de un nuevo ciclo hacia la educacion. N (AP

Propuesta 3: La tercera opcion, se realizé pensando en
una estilizacion que representara un libro de manera abstracta,
con el fin de darle un disefio mas simple al logotipo.




Después de generar propuestas basadas en el libro, se
descarto la idea de utilizar un libro como imagen de la campafia,
debido a que se relaciona mas con la lectura, o con un nivel mas
avanzado del analfabetismo; en cambio, el Iapiz, es el instrumento
por el cual el ser humano comienza a aprender a escribir, por lo
que se determina como mejor opcion.

Una vez que se eligi6 el lapiz, se elaboraron algunas com-
posiciones, modificandolo de tal manera que tuviera dinamismo y
movimiento; asi mismo, armonizar y resaltar el nombre de la cam-
pafia mediante su acoplamiento en el disefio.

B Campaiia a TAVOR de EG'S'
\. ol EOUCACION en o ADUCD

Propuesta 1: Primordialmente, se cre6 una imagen con el
lapiz colocado de manera horizontal, situando el nombre dentro
del mismo; sin embargo, se considerd que no es funcional debido
a que la forma de lapiz queda muy grande y reduce la tipografia
del nombre, restandole legibilidad.
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Propuesta 2: Esta propuesta se cred pensando en utilizar
unicamente la punta del lapiz, para que tuviera mas peso el nom-
bre de campafia; sin embargo, carece de estética e impacto.

CC‘.mgjﬁJI a ll_O\J’O'T ae |d
E DUCACION en los Aduthes-

Propuesta 3: Después, se propuso un lapiz mas pequefo
y flexible, para que le diera dinamismo al logotipo y se complemen-
tara con el nombre.

Currupam a FAVOR de la
. [ "'k_J'Lr":'\CﬁDT‘N ern o5 _w" JCTCORD

Propuesta 4: Siguiendo la idea anterior, surge la propues-

ta del lapiz flexible que forma una “C” de campana, simulando ha-
ber escrito el nombre.

¢ = Propuesta 5: Por Uulti-

3 mo, se cred un disefo forman-
do un circulo con el lapiz; éste
representa el ciclo de un cam-
bio; ademas, se coloco el nom-
bre de campaia en el centro de
la figura, dandole mas impacto
y significado al logotipo.




Con base a los bocetos presentados, se eligio trazar los
tres mejores en cuanto a composicion, impacto y dinamismo, para
ver el resultado ya con la tipografia establecida.

( Campana «FAVOR e ia
EDUCACION cn 1os ADULTOS

4

Propuesta 3

4/\/f/
Campana «FAVOR ¢e1a
EDUCACION en ios ADULTOS

Propuesta 4

Propuesta 5

Después de analizar las propuestas, se eligio la numero 5,
debido a que por su forma circular, es mas practico en cuanto a ta-
manfo y espacio; asi mismo, el circulo simboliza un ciclo, un cam-
bio y un movimiento, de tal manera que la forma del lapiz repre-
senta ese cambio positivo hacia el aprendizaje. Se utilizaron li-
neas organicas para darle dinamismo, y se le dié una inclinacion al
nombre de la campafia para hacer referencia al movimiento. El
color empleado se determin6 de acuerdo a los colores del lapiz
tradicional, ya que la mayoria de los lapices comunes son de color
amarilloy goma rosa.

Sﬁ/



IMAGEN FINAL AREA DE RESTRICCION

2X

Bl CO0 MO Y0 K100 H Pantone 447 C
B C:.0 M:0 Y:0 K:50 B Pantone Cool gray 8 C

C:0 M:20 Y:100 K:0O Pantone 123 C
C:0 M40 Y:20 K:0 Pantone 700 C
C:0 M:8 Y:26 K:0 Pantone 7401 C




6.8. SLOGAN

La mayoria del publico recuerda un anuncio, una campania
0 un producto por sus imagenes, la musica que lo acompafa, o
bien, por una frase original y facil de recordar. Los slogans sirven
para fijar, ampliar o resumir un mensaje; brindan apoyo a la ima-
geny crean interés al receptor.

Para la campafia de éste proyecto, fue necesario crear un
slogan que ayudara a transmitir el mensaje de tal manera, que
provocara en el publico meta una reflexion sobre la importancia
que tiene la educacion aun en la edad adulta. Por ello, se crearon
algunas frases alusivas al tema, con la finalidad de mostrar la idea
central de la campana.

1. Educacion para todos
2. No hay superacion sin educacion

v

4. Hay un programa especial para ti V

3. Nunca es tarde para aprender

Después de analizar cada una de las propuestas, se llegd
a la conclusion de que la mejor opcion es “Nunca es tarde para
aprender”, ya que expresa claramente el mensaje que se pretende
dar al receptor; hace referencia que a pesar del paso de los afos,
no importa si por diversas razones truncaron su escolaridad, nun-
ca es tarde para concluir sus estudios. También se decidi6 utilizar
el slogan “Hay un programa especial para ti” para generalizar los
programas en el spot de radio, perifoneo y en el sobre del correo
directo.

El INEA cuenta con diversos programas educativos que
fueron creados en base a las caracteristicas, necesidades y ocu-
paciones del publico meta; por ello, se decidi6 clasificar la cam-
pana en tres grupos de manera general: Jévenes, adultos mayo-
resy trabajadores.

Por tal razon, surge la necesidad de elaborar un slogan
que apoye la imagen de cada programa segun su clasificacion; pa-
ra que las personas se identifiquen con cada uno de los programas
establecidos. Cabe mencionar que al final de cada slogan, se
refuerza el mensaje con: “Termina tu primaria y secundaria” ya
que es la accion a la cual se pretende llegar con la campana.

Jovenes: El slogan para ésta clasificacion, tiene como
objetivo motivar y persuadir a los jovenes sobre la importancia de
concluir sus estudios basicos en un ambiente laboral, ya que la
educacion es la base para tener una mejor calidad de vida y un
trabajo digno. Las opciones que se consideraron fueron:

1. Para tu superacioén
2. Por un trabajo digno
3. ¢ Quieres superarte?

v

Se decidié como mejor frase “Para un mejor nivel de vida”,
porque refleja que si se desea tenerla, es necesario terminar sus
estudios, ya que en la actualidad, en cualquier empresa formal, se
requiere una escolaridad basica para poder tener un puesto digno
y un salario satisfactorio.

4.Paraun mejor nivel de vida




Adultos en general: Para determinar el slogan de éste
publico meta, se le dio prioridad a la importancia que tiene la edu-
cacion en un ambito social y cultural.

1. El conocimiento te hace una persona culta

2. Ten el anhelo de concluir tus estudios

3. Sientete orgulloso, y termina tus estudios basicos

4. El aprendizaje es importante V

Se eligio la frase “El aprendizaje es importante”, ya que
hace referencia al hecho de que aprender y terminar los estudios
basicos es de suma importancia para desenvolverse de la mejor

manera dentro de la sociedad.

Trabajadores: Las opciones que se consideraron para és-
ta clasificacion fueron:

1. Oportunidades educativas para el trabajador

2. Parati que trabajas V

3. Mejora tu trabajo y termina tu educacion basica

Por ultimo, se elige el slogan “Para ti que trabajas” debido

a que expresa directamente que existen programas especiales pa-
ra trabajadores.

Estudio tipografico

Se realizé un analisis tipografico para los slogan; del cual,
se consideraron varios aspectos como la legibilidad, variante del

grosor de la tipografia, la letra “a” preescolar y suavidad en las
terminaciones de los caracteres.

iEl aprendizaje es IMPORTANTE!

Termina tu primaria y secundaria, porque...

“NUNCA ES TARDE PARA APRENDER”
(Vagabond)

iEl aprendizaje es IMPORTANTE!

Termina tu primaria y secundaria, porque...
“NUNCA ES TARDE PARA APRENDER”
(Segoe Print)

iEl aprendizaje es IMPORTANTE!

Termina tu primaria y secundaria, porque...

“NUNCA ES TARDE PARA APRENDER”
(Futura Md BT)

iEl aprendizaje es IMPORTANTE!

Termina tu primaria y secundaria, porque...
"NUNCA ES TARDE PARA APRENDER"
(Comic Sans MS)

A partir de la valoracion de las tipografias, se eligio la “Va-
gabond” por ser bold, variante en grosor, no tiene patines, es legi-
ble y tiene las puntas redondas para darle suavidad.

v



6.9. BOCETOS DEL CARTEL

Ya teniendo la imagen de la campafia y los slogan que
refuerzan el mensaje, se realizo el proceso de bocetaje para los
medios impresos, comenzando por la composicion de los carteles.

Se buscé que en el disefio de éstos medios impresos, la
fotografia y el slogan resaltaran ante todo, para crear impacto en el
publico y fuera llamativo para ellos.

Propuesta 1: Como primera opcion, se armo una estruc-
tura de tal manera, que el logotipo de campana y los slogan que-
daran en la parte superior; dejando el espacio restante para la fo-
tografia y los teléfonos del INEA.

Propuesta 2: En la segunda propuesta, se tomé de refe-
rencia la seccion aurea para la composicion del cartel.

Propuesta 3: Finalmente, se cred un disefio donde se le
dio mayor peso a laimagen fotografica, y se colocaron los datos en
la parte inferior, resaltando el logotipo y las frases de la campanfa.
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7.0. PROPUESTAS DE CARTEL

Se realizo el disefio de las tres propuestas a computadora,
para mostrar realmente como se veria la aplicacion ya terminada,
asi como pruebas de color, formato, y fotografias. La composicion
de los medios impresos esta basada un poco en el estilo que ma-
neja el gobierno federal actual, ya que el proyecto pertenece a una
de sus instituciones de educacion.

Propuesta 1

Una vez que se analiz6é cada una de las propuestas, resul-
t6 como mejor opcidn la numero tres, ya que gracias a su composi-
cion, el disefio se ve mas limpio; ademas, la fotografia es la prime-
ra imagen que se percibe del cartel. El formato que se decidio fue
de 8 cartas, con la finalidad de que llame la atencion del publico y
no pase desapercibido. El logotipo de la campana se colocé a un
costado del slogan, para que ambos sirvan de apoyo al momento
de dar el mensaje.

V Propuesta 3

Propuesta 2

Ay



7.1.FOTOGRAFIAS

La fotografia es el elemento principal del cartel, ya que una
gran parte del publico meta, no sabe leer, o le cuesta trabajo. La
imagen tiene como finalidad mostrar el propésito de la campafia,
que es lograr que las personas adultas que no han concluido sus
estudios basicos, ingresen a estudiar al INEA. Se eligieron las
personas modelos segun la clasificacion de los programas, éstas
se muestran contentas y entusiastas de estar aprendiendo.

De acuerdo al plan de campafa, se dividieron los medios
impresos exteriores en dos tiempos, donde se determind que se
utilizaran dos fotografias por cada programa en un diferente lapso;
esto con la finalidad de variar las imagenes, y que el publico no se
enfade de ver a las mismas personas de la campana.

Por tal razon, se tomaron varias fotografias de personas
que pudieran representar dichos programas, y asi, elegir la mejor
propuesta para cada clasificacion.

7.1.1. Adultos en general

La intencion de las fotografias de los adultos, es transmitir
mediante una imagen real, a personas mayores estudiando, que
muestren alegria e interés por aprender y tener una mayor calidad
de vida en el aspecto educativo, social y cultural.




Se eligio ésta fotografia para representar especificamente
a mujeres adultas que carecen de estudios basicos, porque refleja
ser una persona comun y sencilla, ademas de que su rostro expre-
sa alegria y satisfaccion de estar estudiando.

También, se designd un color para distinguir cada uno de
los programas en los medios impresos; ya sea para las mujeres u
hombres adultos, jovenes y trabajadores. En este caso, se le adju-
dico el magenta a la mujer adulta, ya que es un color femenino y
combina con la blusa que lleva puesta la sefiora.

Cartel final de Adultos en general
Propuesta 1

s ey -



Se eligio ésta fotografia para representar especificamente
a los hombres adultos en general; ya que muestra a una persona
aparentemente de clase media, ensefiandose a escribir. La ima-
gen expresa que no importa la clase social de una persona, lo im-
portante es lograr la superacion de los que por diversas razones,
no pudieron concluir su escolaridad.

Cartel final de Adultos en general
Propuesta 2




7.1.2. Jovenes

Para ésta seccion, se capturaron varias fotografias de jovenes estudiando; tomando en
cuenta el vestuario y la personalidad de los chavos, ya que la mayoria del publico meta joven, no
concluy6 sus estudios por situaciones economicas, por lo que deben reflejar humildad, sencillez y
ganas de superarse en la vida. La valoracion de las fotografias se baso en la apariencia que reflejan
cada uno de los personajes en cuanto a su clase social, por lo que se decidié descartar algunas de las
propuestas, ya que muestran una personalidad con un nivel socio-econdmico mas elevado.




Se realizé una seleccion de las fotografias que cumplian
con las caracteristicas anteriormente mencionadas, eligiendo a los
chavos con una vestimenta mas sencilla y humilde.




Se decidio utilizar ésta fotografia porque tiene buena com-
posicion en cuanto al disefio; ademas, las modelos presentan una
personalidad sencilla y muestran alegria en sus rostros.

Se asigno el color azul para representar éstos programas,
ya que hace armonia con el vestuario de las modelos, ademas de
ser un color muy utilizado por los jévenes. El azul es un color fres-
co, tranquilizante, creativo y se le asocia con la parte mas intelec-
tual de la mente.

Cartel final de los jovenes
Propuesta 1




Se decidio utilizar ésta fotografia para la segunda propues-
ta, porque al igual que la anterior. los jovenes se ven personas
sencillas y con gran interés por la educacién. Asi mismo, se ajusto
la fotografia de acuerdo al formato de cada medio.

Cartel final de los jovenes
Propuesta 2




7.1.3. Trabajadores

Para ésta seccion, se tomaron varias fotografias de perso-
nas sencillas y con uniforme de trabajo, ya que representan clara-
mente a trabajadores dependientes de alguna institucién.




Se eligio ésta fotografia como mejor opcion para represen-
tar el programa de los trabajadores, debido a que la persona refle-
ja humildad y expresa alegria por el estudio.

Una vez obtenida la imagen, se asigno el color verde para
ésta seccidn, ya que se asocia con personas trabajadoras del
campo; asi mismo, es un color de gran equilibrio que hace armo-
nia con los colores de las fotografias elegidas.

Cartel final de los trabajadores
Propuesta 1




Para la segunda propuesta, se eligi¢ ésta fotografia por-
que se encuentran dos trabajadores de ambos sexos, tiene buena
composicion, son personas sencillas, humildes y carismaticas.

Cartel final de los trabajadores
Propuesta 2




7.2. ESPECTACULARES

El espectacular es un medio de comunicacion muy eficaz, Como se menciono en el plan estratégico de campana, se
ya que tiene buena visibilidad por su gran tamafio. De acuerdo en  utilizaran las mismas fotografias para los medios impresos, adap-
el lugar que sea colocado, el publico puede apreciar el anuncio a tadas cada una al formato segun las medidas.
distancia.

Los espectaculares de los adultos en general, seran colo-
Para la campafia del proyecto, se colocaran tres especta- cados en el Paseo Revolucion, ya que es una de las avenidas prin-
culares en lugares estratégicos por los cuales se transita con fre-  cipales de la ciudad.
cuencia, con el objetivo de que el publico meta pueda captar el
mensaje de la mejor manera.

Espectacular de Adultos en general
Propuesta 1

Medidas: 6.5 x 8 m

Paseo Revolucion




Espectacular de Adultos en general
Propuesta 2

Medidas: 6.5 x 8 m

Paseo Revolucién

N e




Joévenes

Este espectacular estara en Manuel Pérez Coronado; es
Espectacular de jovenes una de las avenidas principales por la que transitan much.os jo-
Propuesta 1 venes, ya que se encuentra cerca de la zona rosa de la ciudad;
Medidas: 6 x 6 m lugar donde se encuentran los centros nocturnos y cafés.
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Espectacular de jévenes
Propuesta 2

Medidas: 6 x 6 m
Manuel Pérez Coronado




Trabajadores

Este espectacular sera colocado en el Boulevard Indus-
trial, cerca de la comunidad de Caltzontzin, lugar donde se registra
un alto indice de personas analfabetas. Asi mismo, es un lugar es-
tratégico por la cual transitan con frecuencia, ya que es una de las
entradas principales de la ciudad.

Espectacular para trabajadores
Propuesta 1
Medidas: 6.5 x 8 m




jPara ti que TRABAJAS!

Termina tu primaria y secundaria, porque...

“NUNCA ES TARDE PARA APRENDER”

Inférmate al:
5237650y5246516

Espectacular para trabajadores
Propuesta 2

Medidas: 6.5 x 8 m

Boulevard Industrial




7.3. CORREODIRECTO

El correo directo es un medio por el cual, se puede llegar la
informacién al publico de manera directa, sin que éste la solicite.
De acuerdo a la matriz de solucion, se llegé a la conclusion de utili-
zar como medio de difusion directo, un triptico, mismo que sera re-
partido por las colonias mas afectadas por el rezago educativo en
la ciudad; ésto con la finalidad de que las personas tengan cono-

Browallia New cimiento sobre el INEA, su funcionamiento, beneficios y progra-

mas que promueve.

ABCDEFGH IJ KLM NOPQRSTUV Para su composicion, se disefio con el mismo estilo que

los carteles, utilizando los colores y las formas cuadradas en los

WXYZ 3 b Cd efg h | J kI mno p q rstuvwxy textos. Se manejaron fotografias dentro del triptico como apoyo de

lo que se esta hablando de los programas.

Z1 23456789()';;#%&/():?'*[]_ . Se utilizo la tipografia Browallia New para los textos; se

eligio por no tener patines, es una letra sencilla y delgada, lo que la
hace legible. Para los titulos y subtitulos se utilizé la Vagabond,
(misma empleada en los slogan de los medios impresos), para
darle uniformidad al disefio, ademas de ser una tipografia bold que
resalta los titulos y textos importantes.

El formato es tamafio A4, equivalente a 30 de ancho por 21
de alto, impreso en papel couché delgado. Cabe mencionar que el
triptico ira adentro de un sobre para que pueda entregarse en los
domicilios de la poblacién.



7.3.1. Proceso de bocetaje

Una vez de haber definido las caracteristicas del triptico,
se realizd un proceso de bocetaje para el disefio del mismo.

Compana
CONTE v
o REZAL

E

Se analizaron dos propuestas para el disefio del triptico,
con pruebas de color y composicion. A base de correcciones y una
valoracién para mejorar el disefio, se llego al resultado final.




:Tienes amigos o familiares
mayores de 15 anos,
que no saben leer ni escribir,
o no terminaron la
primaria y secundaria?

. INSTITUTO
NACIONAL PARA
oJ® LA EDUCACION
‘ DE LOS ADULTOS

Triptico/FRENTE Tamario: A4

\—ﬂ\/




Invitalos para que ingresen al
Instituto Nacional de Educacién para
Adultos, que ofrece la oportunidad de
concluir la Educacion Bdsica de
manera gratuita.

4

Triptico/INTERIOR Tamario: A4

N e

NIVEL INICIAL

En esta etapa se atiende a las
personas que son analfabetas; a-
prenden a generar la palabra, a

" leery escribir, asi como las opera-

ciones basicas de matematicas.

NIVEL INTERMEDIO

NIVEL AVANZADO

El nivel avanzado atiende a
las personas que no han termina-
do su secundaria. El educando
debe contestar ocho modulos pa-
ra poder acreditar este nivel.




El sobre tiene como funcion guardar el triptico para que
éste pueda entregarse en los domicilios de la poblacion.

. INSTITUTO

NACIONAL PARA
() @ LA EDUCACION
DE LOS ADULTOS

iHay un programa especial PARA TI!
“NUNCA ES TARDE PARA APRENDER”

Sobre del correo directo



7.4. ANUNCIO EN TRANSPORTE PUBLICO

Se eligioé este medio ya que puede llevar el mensaje por
toda la ciudad, y es percibido por los peatones y automovilistas. El
anuncié se coloco en la parte trasera del camion, de tal manera
que los que van detras de él, puedan apreciar el mensaje incluso a
larga distancia.

Los estan adaptados a una base de metal,
hecho a la medida del anuncio.
2x2m




Anuncios del programa de los jovenes
Urbano en Uruapan, Mich.




Anuncios del programa de los trabajadores
Urbano en Uruapan, Mich.




7.5.SPOT DE RADIO

La radio es sin duda un de los medio mas importantes den-
tro de la campana, ya que su cobertura llega a un gran nimero de
personas, sin importar que actividad estén realizando, o bien, si
no saben leer o escribir, pueden recibir el mensaje de manera
auditiva.

Se maneja un spot con una duracion de 29 segundos. El
mensaje invita a las personas a terminar su escolaridad basica de
manera gratuita, resalta el slogan general que es “Nunca es tarde
para aprender” y tiene un fondo musical con la cancion de danza
de los viejitos, tipica y muy conocida en la cuidad.

El spot sera comunicado por dos voces de adultos, una
femenina y otra masculina, para que el publico de ambos sexos se
identifique con ellos. Se transmitira en la estacion “La poderosa”,
ya que es considerada la estacion con mayor popularidad y con
mas audiencia en la cuidad.

SPOT

Track1:

Fondo musical: Danza de los viejitos.

El (jovendeentre 18y 25afios):

Porque nunca es tarde para aprender, el INEA te invita a ti,
ama de casa, trabajador, joven y adulto, a terminar tu primaria y
secundaria jGratis!

Ella (joven de entre 18y 25 afios):

Tu eliges que estudiar, de acuerdo con tu edad, labor y
tiempo. hay un programa especial para ti.

EL (joven de entre 18y 25 afios):
Acércate al Instituto Nacional de Educacion para Adultos,
ubicado en madero numero 63, Colonia Centro; o comunicate al

52376 50.

Ely ella: jRecuerda! Nunca es tarde para aprender.




7.6. PERIFONEO

Este medio de comunicacion se eligié porque tiene gran
cobertura y un bajo costo, ya que el INEA cuenta con vehiculos
especializados para este tipo de medios, sin importar la duracion
del mensaje. Es también uno de los mas viables, ya que sera
transmitido por las calles mas afectadas por el rezago educativo.

Tiene una duracion de 43 segundos, asi mismo, es trans-
mitido por las mismas voces, una femenina y otra masculina.

PERIFONEO

Track1:

Fondo musical: Danza de los viejitos.
Elyella (jovenes de entre 18y 25 afios):
jHola, somos tus amigos del INEA!

Ella (jovendeentre 18y 25 afios):

¢ Eres una persona mayor de 15 afos? Ama de casa,
joven, trabajador, padre de familia y no sabes leer o escribir, 0 no
cuentas con tus estudios de primaria o secundaria, te invitamos a
ingresar al Instituto Nacional de Educacion para Adultos, que te
ofrece la oportunidad de concluir tus estudios basicos de forma
gratuita.

El (joven de entre 18 y 25 arios): Tu eliges que estudiar, de
acuerdo con tu edad, labor y tiempo, hay un programa especial
parati.

Ella (joven de entre 18 y 25 afios): Para mayores informes,
llama al 52 3 76 50, o visitanos en madero numero 63, colonia
centro.

El (joven de entre 18 y 25 afios): jRecuerda! Nunca es
tarde para aprender.




7.7.PRESUPUESTOS

Para obtener el presupuesto final de la campafa, se inves-
tigd el costo exacto de impresion en los diferentes medios, asi
como el costo de renta y servicios. Los costos incluyen |.V.A.

CANTIDAD DESCRIPCION COSTO TOTAL

500 por Tprograma CeESBEes/ | g5 800,00
propuesia 11| impreson enlona | $12:600.00
propuesta ) | Remapormes |  $21,000.00

0000 |0 e | $17.50000
6 Hanoors $15,000.00

‘ 3Pt owadio” | $2,100.00
TOTAL $74,000.00




Estos precios dependen de la fecha de publicacion y el
descuento que le hacen al Gobierno Federal; sin embrago, pueden
estar sujetos a cambios dependiendo de la fecha que se lleve a
cabo la campana.

Como resultado. el costo aproximado de la campana en el
primer periodo de lanzamiento es de $74,000.00. En el segundo
periodo, solamente se imprimen los medios de la segunda pro-
puesta (carteles, espectaculares y anuncio en transporte publico);
lo que equivale a $54,400.00, dando un total de $128,400.00 del
costo total de la campana.

HONORARIO DEL DISENADOR

En el presupuesto de toda la campania, incluyendo su ima-
gen, fotografias y disefo de todos los medios, el precio estimado
del disefiador es de $ 80, 000.00.




Alo largo del proyecto, confirmé la importancia que tiene el
Disefio y la Comunicacion Visual para resolver problematicas, ya
sea de caracter publicitario o social. En la actualidad, ha ayudado
a la sociedad en aspectos econdmicos, politicos, sociales, educa-
tivos y culturales, solucionando problemas de manera creativa y
funcional.

Por tal razon, se auxilié de ésta disciplina para resolver la
problematica del proyecto, creando una campana de difusién que
diera a conocer los programas del INEA para la educacion de los
adultos, y lograr persuadir al publico sobre la importancia que tiene
la educacion basica en la actualidad.

También, gracias a la realizacion de éste proyecto, detecté
lo importante que es efectuar una investigacion previa para tener
un amplio conocimiento sobre el tema que se esta tratando. Asi
mismo, es esencial llevar a cabo una metodologia del disefio, para
la elaboracion de disefios funcionales y creativos, que ayuden a
transmitir el mensaje de la manera mas adecuada.

Respecto a mi tema de tesis, cabe mencionar que va diri-
gido a un publico en especifico; sin embargo, es un mensaje que
puede llegar a toda la poblacion en general, ya que al menos una
persona conoce a otra que carece de estudios basicos, y le puede
informar acerca de los programas que cuenta el INEA para dar
solucion a la problematica.

Para lograr acabar con el rezago educativo en la ciudad de
Uruapan, se necesita de la colaboracion de todos. Impulsar la edu-
cacion aun en los adultos, e invitar a que las personas que carecen
de una escolaridad basica, tengan la oportunidad de tener una
mejor calidad de vida.
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