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El trabajo de investigacién que se presenta a continuacién, com-
prende un periodo de dos décadas, que comprende de 1990 a
2010, en las que el disefio en México ha tenido una evolucién,
desarrollo y transformacién en beneficio del mismo como profe-
sién y a la vez en beneficio de la sociedad, la cual sin la practica
de esta carrera serfa imposible pensar en un completo desarrollo
humano y tecnolégico.

Los lectores deben hacerse a la idea de que ellos mismos son
los protagonistas del desarrollo del disefio mexicano, ellos son
los que lo realizan, viven dfa a dfa de la profesién, ya sea dentro
del aula como docentes, en un despacho de disefio o elaboran-
do y vendiendo sus productos. Asimismo la idea del trabajo de
maestrfa es ayudar a los creativos de distintas generaciones a
profundizar en la evolucién del disefio, con el fin de mostrar la
poca o mucha experiencia que se tiene, mejorando e implemen-
tando procesos innovadores de trabajo y comercializacién y asf
poder afianzar al disefio, como una profesién de importancia en
el 4mbito social.

Como toda carrera, el disefio se encuentra en constante
crecimiento y se desarrolla por medio de metodologfas, de con-
ceptos como forma, estética y funcién que se entrelazan con la
semiologfa, la creatividad, la sustentabilidad y la innovacién;
permitiendo afirmar la parte tedrica del proyecto y fomentar la
préctica del trabajo con un mejor desarrollo, con la idea de en-
tregar un producto de calidad.

La integracién de criterios dentro de los campos profesiona-
les del disefio en México ha posibilitado una mejor interaccién
entre las dreas creativas generadoras de innovacién, permitien-
do que exista una correlacién al momento de elaborar trabajos
en conjunto.

Es importante ver al disefio como un campo que se alimenta
de otros campos del conocimiento y a la vez ayuda a otras 4reas

de estudio en su progreso, debido al crecimiento por medio de



INTRODUCGCCION—~~— 15 ~ca—

admbitos de conocimiento que ayudan a sustentar metodologias
apoyadas en la lingiifstica, en la comunicacién, en las ciencias
exactas y en otras 4reas, en las que el disefio comparte tanto la
parte tedrica, como la elaboracién del proceso para llegar a un
trabajo practico por medio de estrategias de integracién.

A fin de comprender de mejor manera los procesos, los cam-
bios y el crecimiento del disefio, se elaboran una serie de capi-
tulos en los que se aborda de manera tedrica el desarrollo del
disefio mexicano en un periodo de 20 afios.

En el primer capitulo se realiza un compendio histérico, re-
flexionando en los procesos del trabajo desarrollados dfa a dfa,
por medio de la influencia de la cultura popular junto con los
cambios que se presentaron al introducir la computadora en el
desarrollo del disefio a principios de 1990 en México.

En el capitulo dos se abordan cuestiones teéricas, observan-
do cuando la funcién, forma y estética intervienen en el disefio
mexicano, ademds se complementa la parte tedrica con algunas
definiciones que ofrecen disefiadores que se dedican a distintas
actividades dentro del disefio, entre ellas la docencia, la ilustra-
cién, el 4rea empresarial, la tipograffa, etc. Dentro del mismo
apartado, se habla de la influencia que tiene el disefio en distin-
tos productos, como zapatos, juguetes de disefio, bolsas, cojines,
péginas web, entre otros.

El tercer capitulo se explica el marco metodolégico, con el
fin de entender y orlentar el proceso de trabajo que se desa-
rrolla en el transcurso del periodo de investigacién, ademés de
que sirve para comprender no solo las cuestiones creativas, sino
también como se ligan a la parte social. Los datos de esta investi-
gacién se emplean de manera cualitativa, apoydndose por medio
de entrevistas, libros, documentales, revistas y paginas web. El
enfoque con el que se trabaja es la investigacién-accién y el es-
tudio de casos ayuda a verificar los datos obtenidos en el trabajo.

Dentro del cuarto capitulo se aborda el papel del disefio



mexicano en la sociedad y sus resultados, ademds en este aparta-
do se explora la influencia y la relevancia del disefio en la actua-
lidad, entendiendo a la materia como una profesién que influye
no solo en cuestiones creativas sino también econémicas, socia-
les, culturales y ecolégicas de todo un pais. Complementando los
resultados del disefio en México, se toma como referencia para
evaluar algunos de los tantos casos de éxito en el disefio mexi-
cano, entre los que se encuentran la revista Picnic, el estudio de
Ariel Rojo, el disefiador gréafico Alberto Cerritefio, la tienda de
disefio Rojo Bermelo y al serigrafista Arturo Negrete del Taller
75 grados.

El estudio se complementa con un proceso practico donde se
producen una serie de capitulos audiovisuales, se entrevistan a
varios protagonistas del disefio del cual se informa de distintas
cuestiones que atafien al disefio mexicano y adem4s influyen en
el desarrollo de la profesién. Entre las personas con las que se
dialoga se encuentran maestros, ilustradores, disefiadores grafi-
cos, disefiadores industriales, empresarios y disefiadores extran-
jeros; algunos con mayor experiencia que otros, pero lo impor-
tante es que todos tienen informacién de suma importancia que
pueden aportar al crecimiento y al continuo desarrollo del disefio
en México.

Para poder consultar las c4dpsulas audiovisuales se pueden

dirigir a vimeo.com/gallodeorodf
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1.1.1 LA REVOLUCIAN QUE LLEGO CON LAS COMPUTADORAS.
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Fig. 1 Disefio de tipograffas a cargo de Gabriel
Martinez Meave, José Luis Coyotl Mixcoatl y
Nacho Peén.

Unidos eran un escaparate de fuentes urbanas, experimentales o dingbats®. Uno de los
puntos clave para que la tipografia creciera en el drea digital es el de haber creado la
revista cultural Emigre y Ray Gun.

El rompimiento de planteamientos graficos trajo visiones actuales con las que
el disefio nunca habfa trabajado, dio paso a experimentar con las herramientas
tecnolégicas con las que se pudo apreciar el disefio de una manera fresca, desechando
reglas y respondiendo otras. Los pioneros creativos surgieron de Estados Unidos de la
mano de “...la disefiadora de Los Ange]es April Greiman, a Rudy Vanderlans (nacido
en 1954) disefiador-editor de la revista Emigre, al ilustrador de San Francisco John
Hersey (nacido en 1954) y a la disefiadora de tipos Zuzana Licko (nacida en 1961)”
(Meggs, p. 463). Dentro de todos estos disefiadores David Ray Carson destacé por ser
el més radical en sus propuestas, entre sus alumnos se encontraba Ignacio Peén, mejor
conocido como Nacho Peén, uno de los disefiadores mexicanos més influyentes.

Los contenidos se expandieron hacia la televisién y a la internet. Adem4s se fueron
desarrollando un sinfin de materiales que, por su contenido visual iban acercando més

al publico, ya que la informacién se asimilaba de una manera més fécil y rdpida.

2 Tipografias disefiadas a partir de ilustraciones para ser utilizados como figuras ornamentales.
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Para 1993 en México se creo el Centro
Multimedia del Centro Nacional de las
Artes, a cargo de Andrea Di Castro, donde
se difundieron las nuevas tecnologifas. El
disefio se desarrollaba principalmente
en la ciudad de México, Guadalajara y
la urbe fronteriza Tijuana, representada

por el Colectivo Nortec.

Al referirse al Colectivo Nortec,

Valenzuela (2004) menciona:

El interés por crear nuevas propuestas
a partir de la mezcla de ritmos populares
con bases electrénicas no es nuevo y
més bien se convirtié en una moda. Sin
embargo, salvo en el caso de Nortec,
ninguno de estos experimentos tuvo
fuerza para transformarse en un auténtico
movimiento cultural donde misicos,
disefiadores, videoastas, artistas y hasta
arquitectos comparten una misma  visién

y conforman uno de los colectivos de artistas

mds propositivos del momento (p. 9).

La fuerte influencia tecnolégica ayudé
a que el Colectivo Nortec pudiera hacer
una mezcla, tanto grafica como musical
entre los iconos populares mexicanos y
una estética con la influencia californiana
de la musica electrénica. Entre los dise-
fiadores y artistas que llegaron a sobresa-
lir dentro del colectivo son Fritz Torres

y Jorge Verdin con Cha3, el estencilero

Acamonchi, ToroLab, Angeles Moreno y

Watchavato, entre otros.

Para el afio de 1999 era muy comun
en México hablar de disefio editorial,
cartel y multimedia en el 4mbito de las
exposiciones y “para muestra un botén”
con la exposicién que coordiné Giovanni
Troconi llamada Disefio México-Francia
en la que participaron varios disefiadores
demostrando el crecimiento del disefio en
el pafs y la vinculacién que tenfa con otros

pafses y entidades.

Fig. 2 Trabajo de Jorge Verdin.
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1.1.2 REVISTA MATIZ, PUNTO DE PARTIDA DEL DISENDO

EDITORIAL EN MEXICO A FINALES DEL sSiGLO XX.

EN ABRIL DE 1997 APARECIO EN
LA ESCENA GRAFICA NACIONAL LA

REVISTA MAS INFLUYENTE EN EL DI-

seNoO EN MExico, Hatiz Grdfico del Dis-
efio Internactonal que fue publicada desde
su primer ndmero por el director general
Alvaro Rego Garcia de Alba, la direccién
creativa estaba a cargo de Nacho Peén y
en la direccién de arte se encontraba Do-
mingo Noé Martinez. El objetivo de la
publicacién mensual era la de contribuir
con contenido dirigido a disefiadores,
mercadélogos, comunicadores y publicis-
tas que estuvieran interesados en las nue-
vas tendencias que se iban gestando por

medio del disefio digital.

Una frase con la que podemos descri-
bir la influencia que ejercié la revista es
la de “4atiz se encontré con el gremio in-
volucrando a los jévenes en una linea que
hacfa afiicos todo lo que estaba detrds”
(Magallanes, p. 339, 2008, citado por Vil-
chis 2010).

Siempre rompié reglas y esquemas
en cuestiones de disefio, para los puristas
no habifa algo m4s engorroso que la satu-
racién de im4genes y de eso vivia HMatiz,
siempre se modificé la tipograffa del nom-
bre de la revista, poch’a ser un nimero con
letras sin patines y muy contemporénea,
a la siguiente publicacién cambiaba a una

tipografia gética y pesada, en el siguien-



te niimero podfa ampliarse el interletrado y cortar la tipografia,
: A siempre pensando en el disefio del artista al que se le habfa en-
cargado la portada.

Otra funcién de HMatiz era la de abrir sus p4ginas al disefio
intuitivo, que iba influyendo en las grandes empresas por medio
de ejercicios profesionales hechos por disefiadores que encon-
traron en la computadora una herramienta novedosa, con la cual
podian darle un nuevo sentido a la estética del disefio.

La revista dio a conocer el trabajo de disefiadores que actual-
mente son referentes, como Miguel Duran disefiador de la ver-
sién digital de Matiz y que fundé desde 2002 su estudio llamado
Dynamo; el Colectivo Fakir que se influenciaba de la cultura
popular para dar a conocer sus proyectos gréficos y que hasta la
fecha se mantiene con los miembros fundadores, més los nuevos
integrantes que se unieron a ellos desde el 2003, como el Dr. Ld-
tex (Guillermo Serrano), HMorbito (Eric Morales), Escobas (Edu-
ardo Escobar) y 1000changos (Omar Mijangos); el trazo sencillo
y tosco de Alejandro Magallanes se hizo presente en la revista,
actualmente continua su trabajo en publicaciones como Gra-
phic Agitation 11 de la editorial Phaidon, Graphic design since 1950
(Thames & Hudson); el estudio Eramos Tantos inicié dentro de
las pdginas de Hatiz, con su estilo muy particular que rescata
la influencia del pasado y que hoy dia se mantiene vigente en
eventos como el especticulo del Bicentenario del Zécalo Capita-
lino o trabajos para MTV Latinoamérica; Manuel Monroy que
por medio de sus ilustraciones, decoraba las paginas de la publi-

cacién y ahora amplié su labor para realizar animaciones para

Once Tv y Televisa.

También podfamos encontrar el trabajo de la disefiadora Mé-
nica Pedn, con su carga simbélica desarrollada por medio del
collage y manchas de pincel, que se mezclaban entre los textos y
tipograffas toscas, su estilo de disefio llegé a marcar de manera

importante la estética de la publicacién mensual.
Fig. 4 Detalle de HMatiz Grdfico del Diseiio Internacional.



Aunque la revista publicé veinte nd-
meros, la carga cultural que generé hizo
que el disefio dejara de ser visto como
un adorno y que pasara a comprenderse
como fenémeno social y artistico, gra-
cias a la participacién de disefiadores que
construyeron con su trabajo una base sé-
lida en el disefio mexicano. El legado gra-
fico que dejo Matiz, puede ser visto en tres
revistas que heredaron el poder visual y la
influencia en las generaciones actuales de
disefiadores. La primera; es la revista 7i-
ypo de 2003 editada por Francisco Calles
en colaboracién con Nacho Peén y Héc-
tor Montes de Oca, en la que la tipograffa
era el tema principal, con una diagrama-
cién flexible y variable en cada nimero,
la publicacién llegaba a crear su propia

estética, ademds el uso de dos tintas en

Fig.5 Interiores de la revista Picnic, nimero 21.
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la impresién, le daba un estilo especial
més apegado a un fanzine que a una revis-
ta. Aunque es Importante mencionar un
andlisis que el mismo Calles hace de sus
lectores “... nuestro tipo de lector no es un
lector avezado, no le interesa leer, le inte-
resan mucho las im4genes, las figuritas...”
(Rivera, 2004).

Ene 0 envayo del diserio, es la segunda re-
vista que hasta la fecha se sigue publican-
do, tanto en versién impresa como en for-
mato de blog por medio de su fundador,
editor y director Ivdn W. Jiménez, con
la que recibié la beca Edmundo Valadés
por su excelente trabajo a la edicién de
revistas independientes CONACULTA-
FONCA.

Revista picnic Ideas urgentes para mentes

tnvaciables, es la publicacién que ha lle-
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Fig.6 Interiores de la revista Enre(, ntimero 07.



gado apostar mds por la exploracién tanto visual como en temas alejados al disefio,
aunque se vinculan desde un punto de vista artfstico y social. Actualmente las publi-
caciones periédicas han tenido una aceptacién entre un ptblico 4vido de im4genes e
informacién; algunas optan por conseguir patrocinios o becas y se puedan distribuir
gratuitamente en distintos puntos de la ciudad como los son; las escuelas, tiendas de
disefio o galerfas de arte, en este caso podemos encontrar revistas como VICE, El Fan-
zine, ENTRIBU y Errr magazine.

Ademds se tiene el caso de revistas que se han posicionado con un publico m4s
especializado, que busca un precio mds alto por obtener informacién de 4mbitos de la
moda, la arquitectura, la decoracién o el disefio en cualquiera de sus facetas. Entre las
publicaciones de este rubro estdn Cédigo o anteriormente llamada Cddigo 0614, Glocal,
Mex Design, y Taxt.

Dentro de la investigacién es importante mencionar tres publicaciones que dieron
pauta al disefio editorial que podemos ver en la actualidad, Lidica, México en el Diveiio y
una mencién especial a la revista a/ DISENO, fundada en 1991 por los hermanos An-
tonio y Rafael Pérez la cual se ha consolidado como la publicacién mds importante del
disefio en México a nivel profesional.

Cabe destacar que la publicacién fundada por los hermanos Pérez a lo largo de 22
afios ha dado cobertura a las distintas epecialidades del disefio, como lo puede ser el
gréfico, industrial e interiores; ademés de la fotografia, las artes y el marketing.

Fig. 7 Interiores de la revista Cddigo, niimero 15. Fig. 8 Portada de Errr magazine ntimero 14.

Fig. 9 Detalle de la revista a/ DISENO.
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1.2 EL REVIVAL DE LO REGIONAL Y LA VALORACIAON DE

LA MODA EN MEXICO.
1.2.1

RATULOS.

1.2.1.1

SE PUEDE HABLAR DE UNA HISTORIA
PARALELA AL DISENO MEXICANDO
EN LA QUE POR MOMENTOS LOS
CAMINOS SE HAN LLEGADO A CRUZAR
CON AFORTUNADOS ENCUENTROS,
esa crénica que no se debe dejar a un lado
debido al alto grado de influencia que
ejerce en el diseflo contemporaneo, estd
historia la han desarrollado a lo largo del
tiempo rotulistas, dibujantes y artesanos
que han hecho del juego visual una
forma de vida, ademds de una forma de
expresién en el medio popular que rodea
este pafs.

Esta forma de comunicacién se
observa en fachadas, vallas, carteles,
paredes, cortinas metélicas, con los que
se llega a persuadir al consumidor por

medio de una variedad de sentimientos

LA GRAFICA POPULAR MEXICANA EN EL SIGLO XX.

Fig. 10 y 11 Rétulos en la col. Narvarte.

entremezclados como el humor, la ironfa
o la sexualidad, dando un valor agregado
a la informacién que se desea transmitir.
Para describir de manera conceptual
estas imdgenes podemos recurrir a Mena
(2001) ya que menciona:
La caracteristica que tienen en comun
es su factura; los autores no siguen los
cénones de la academia, las convenciones
de la composicién plédstica, ni mucho
menos, las dltimas modas. Sin embargo,
pertenecen a gremios o forman parte de
una tradicién y por ello, su trabajo tiene
un estilo. El ingenio de los propietarios, o
la idea de c6mo comunicar al consumidor
las ventajas o particularidades de sus
productos, resulta casi siempre hibrido,
nacido de la combinacién de la técnica

utilizada y la audacia (p. 5).
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Fig. 13y 14
Rétulos en la
col. Narvarte.

La tradicién grafica con la que se forjan los autores llamados
rotulistas, ha llegado a crear un estilo muy caracteristico,
ademas de una estrategia publicitaria alternativa, debido a que
la creacién del trabajo se elabora de manera espontdnea y sin
un intermediario, observdndose de manera masiva de modo
que llega a cubrir un amplio espectro de la ciudad, con un uso
arbitrario de los espacios publicos. La ubicacién de esta practica
se desarrollé en el 4rea regional, donde posiblemente no se
llegara a conocer lenguajes artisticos, fotograficos o tipograficos
y cuando se llegaron a usar no fue de manera formal, aunque es
importante mencionar, que la migracién de los estados a la ciudad
también trajo consigo expresiones de lenguaje, que solamente se
daban en rancherfas o el campo y que ocasioné una evolucién en
el campo laboral. Esto mismo nos ayuda a encontrar referencias
para ubicarlos en tiempo y espacio, como el rol que ejerce en la
sociedad donde se desarrolla y la evolucién que ha tenido en

otros lugares.

PONC HAN
LLAN! TRS



1.2.1

EL USO DE LOS MENSAJES VISUA-
LES Y ESCRITOS DENTRO DE LAS
PLAZAS POPULARES ES DE SUMA
IMPORTANCIA, YA QUE DESARROLLA
UN LENGUAJE PROPIO, que responde a
un contexto con el que se identifica tanto
el vendedor como el marchante’, algunos
de estos mensajes son effmeros dado que
corresponden a las ofertas del dia, pero
su funcién puede ser trascendental y tan
convincente que salen de su entorno para
adoptarlos en medios ajenos como lo son
centros comerciales, tiendas de autoservi-

cio y el disefio.

Fig. 15 Detalle de producto mdgtco.
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.2 ETIQUETAS DE PRODUCTOS MAGICOS.

La estética de los articulos milagrosos
es muy singular, las ilustraciones de
personajes son realizadas de manera

burda,

productos la tecnologifa juega un papel

aunque también para estos
importante, debido a que permite agilizar
los tiempos, ahora se escanean los disefios
antiguos, se retrasan y/o se disefian
nuevas etiquetas por medio de programas
vectoriales, pero al igual que la rotulacién,
no hay ningtn antecedente tipografico
para elegir una fuente, siempre se trabaja
de acuerdo a la iniciativa del técnico que
desarrolle el trabajo, incluso se puede
caer en lo absurdo al ver en una etiqueta
de po/vo del ﬁeaedpem parte del rostro que

aparece en el cuadro Z/ Grito, pintado por

Edvard Munch en 1893.

PULVU

DESESPERD

3 Segun el Diccionario de Expresiones Mexicanas marchante significa: Cliente, sobre todo el de los

puestos de feria o tianguis (v.) Pasele mi marchantita.
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Kerlow (2001) nos da su punto
de vista acerca de la famosa grafica
popular “Los rétulos, carteles, murales
y etiquetas que la componen, no sélo
sefialan, identifican y marcan, sino que
evocan fantasfas, descubren ilusiones,
conflesan errores y en ocasiones,
establecen un didlogo con el espectador
al provocarlo o alburearlo” (p. 9).

Podria parecer que la gréafica popular
se elabora por medio de ideas y contenidos
banales, que te llevan a situaciones que
no son especificas y que se encargan de
comunicar generalidades, pero serfa
hablar de un modo erréneo, en lo formal
y funcional la grifica popular reconoce
sus signos y significados, debido a que
desarrollé un estilo que los reconoce

claramente y sabe al piblico que se dirige.

Como menciond el fotégrafo Hollander

(2008) al periédico la Jornada cuando lo
entrevistaron por la presentacién de su
libro Sonora Magic Market, los dibujos que
se utilizan incorporan iconos de muchos
lugares: China, Africa, el Caribe, de
los indigenas de Estados Unidos, de los
santos catélicos.

Toda estd basta iconografia tiene la
capacidad de influenciar la historia del
disefio y no solo en México, sino también
en otros paises, ya que sus raices provienen
de las 4rea populares, tanto artistas como
disefiadores han aprovedo y sacado de su
entorno para adaptarla a nuevas formas
de ver y pensar, ademds toma la bandera
de un cardcter patrimonial, ya que recrea
un discurso para los que han visto en
ella una fuente de inspiracién, como se
puede ver en el disefio contempordneo de

nuestro paifs .

Fig. 16 Productos mdgicos para el amor.
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1.2.1.3 CARTELES DE LUCHA LIBRE Y REVISTAS POPULARES.
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. Flg 17 Carteles de lucha libre en ld col. Doctores

DE LOS CARTELES QUE TIENEN UN ARRAIGO EN NUESTRA CULTURA SON
LOS REFERENTES A LAS LUCHAS, QUE RECREAN UNA TRADICIAON EN MEXICO
TANTO A NIVEL DEPORTIVO COMO GRAFICO, ya que contintan disefiandose en
algunos casos con dos o tres tintas en degradado con formato standard de 90 x 60 cm.
en papel bond, también se puede ver impresa la informacién en tamafio cartel-manta
que se imprime en tres partes, cada una de 80 cm. de ancho por 50 cm. de altura
para darle una salida vertical. Hasta ahora el cartel ha sobrevivido a todos los embates
digitales, ya que se mantiene vigente en el medio de informacién impreso, haciéndose
cada vez mds popular, no solo en el medio deportivo, sino también en la venta de
productos, eventos de cine, conciertos y festividades. Se tiene un ptblico receptor y
un aclerto més es que por su tamafio ysu ubicacién, lo pueden ver receptores de todos
los niveles sociales, debido a que estamos acostumbrados a percibir constantemente

im4genes que saturan la ciudad.
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La Imprenta Tipografica Payol fundada en 1961, jugé un papel importante para
que la lucha libre y su iconografia tuvieran un valor de piezas artisticas. A partir de
finales del siglo XX y principios del siglo XXI, los disefiadores enfocaron de manera
masiva hacia lo que sucedfa con la publicidad de la lucha libre y todo sus componentes,
asf hallaron la imprenta donde se disefiaban tipografias y se imprimfan desde folletos,
agendas y carteles. La calidad y la creatividad del lugar de impresién lo hacfan mds
conocido en el ambiente artistico y fuera su drea de carteles deportivos, otro factor
importante para la imprenta, as{ como para la iconografia luchistica, fue la creacién
de la tipografia Luchita Payol disefiada por Quique Ollervides en el afio de 2001,
quien trabajaba como socio de £/ Cha! en Hula Hula, despacho de disefio ubicado en
la Ciudad de México. El disefio recrea las texturas e imperfecciones de la impresién en
papel, también incluye dingbats de luchadores, boxeadores y plecas, la fuente se creé

con el fin de homenajear a la Imprenta Payol.

En cuanto a las revistas populares, los argumentos para su guién giran en
torno a las aventuras, el sexo, drama y crimenes pasionales, con los cuales la gente
se identificada, como lo comenta Monsivais (1982) “Nada fuera de lo comdn.
Las historietas mexicanas demandan de sus lectores la identificacién con tramas,
personajes y atmésferas” (p. 72).

La historieta de mayor venta en México es £/ Libro Vaguero, que en realidad no es un
libro, pero se vende como tal, con una distribucién de 400 mil ejemplares que circulan
semanalmente por toda la Republica, el perfil al que se dirigen es principalmente a
estratos bajos, entre los que se encuentran albaiiiles, choferes y plomeros.

De la historieta popular se puede decir que sus estructuras narrativas son pobres,
su medio de desarrollo crea enajenacién, que se dirige a una cultura lumpen, que es
sexista, lo que no se puede negar es la alta calidad de desarrollo para crear las revistas
para crear las revistas, planeado meticulosamente hasta llegar al acabado final. Las
portadas muestran a los protagonistas de la historia, en alguna situaciénde deseo,
ambicién, amor, drama o aventura, acrecentando el climax de la historia a través de
una ilustracién, creando al lector la idea de lo que puede pasar en los interiores. Dos
de los ilustradores m4s solicitados para este tipo de trabajos es Alma Morelos Olivares

que estudié Artes Plésticas en la Esmeralda y Jorge M. Avifia Avila que trabaja para

distintas publicaciones como la Revista Siempre y El Libro Policiaco.
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ME QUEDE SIN
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estas novelas

interiores de

Los

gréficas suelen trabajarse como los
cémics tradicionales , creando primero
un boceto a l4piz, puede ser en papel folio
para después entintar digitalmente, se
escanea para comenzar el trabajo a través
de programas como Painter, Illustrator o
Photoshop se trabaja primero la base en
negro y blanco; en el tercer paso se afiade
color para crear una ambientacién, que

ayude alanarrativa dela historieta. Al final
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Fig. 18 Ilustracién del Libro Vaguero.

Fig. 19 y 20 Dingbats Luchita Payol.

se insertan los didlogos en un programa
QuarkXPress

o Indesign, manejando tipografias de

de maquetacién como
palo seco y en altas. La influencia de £/
Libro Vaguero 1mpacta notablemente en la
sociedad que es objeto de estudio en otras
ramas sociales como lo es la antropologfa
y la sociologfa y/o en ramas artisticas
como el 4rea del disefio y el arte, Un caso
peculiar es la exposicién montada el afio

pasado por el artista pldstico-visual José

MUERTITOS SACAMOS
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Luis Dfaz con el nombre de Hay algo detrds de la imagen, con 22 piezas recrea al El Libro

Vaguero como un libro-objeto, dando a la publicacién una forma diferente de lectura.

Fig. 22 Libro-objeto disefiado
por José Luis Diaz.
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En la actualidad la palabra disefio ha llegado a abarcar varias disciplinas y
actividades, pero principalmente en dreas donde las estrategias dominan un proceso
para proyectar un fin preciso. Podemos encontrar 4reas educativas, donde se manejan
términos como el disefio curricular o dreas donde el disefio industrial ha evolucionado
de tal manera que se ha vuelto una especializacién, asi como el disefio automotriz.

En un articulo de internet que escribié Zimmermann (2011) para FOROALIA
indaga en la historia a fin de buscar los antecedentes de la palabra disefio y sus distintos
significados.

Latin: Disefio y designio: tienen en comtin sefia = signa = vignum = seiiar = sefialar =
sefializar.

Francés: Dessin = dibujo. Dessein = designio.

Italiano: Dwegnare, del latin designare = marcar = dibujar = designar = elegir =
singularizar = signo de lo singularizado. Designacién = asignacién = eleccién de
signos = identidad.

Inglés: design.

Alemadn: Gestaltung = disefio = configuracién. Gestalt = forma. Absicht = designio =
dicht = visién = tener-en-vista-un propésito.

Griego: Di-sefio = Di = dia = dividido = dos veces = «dos veces el objeto a través
del signo» = signo como representacién: «evocacién de la ausencia de un objeto o
referente». De-signio = «pertenecer a». Diy De = expresa lo perteneciente a la sefia =
lo que posee signo.

La forma tan precisa con que Zimmermann desglosa la palabra, ayuda a entender
porque el significado de disefio es tan amplio, ademds cabe mencionar que para
algunos profesionales del medio significa disciplina u oficio, para otros es una manera
de ver la vida y sentirla, pero es mejor dejar que los mismos disefiadores mexicanos
den su propia definicién, ya que se puede hablar en demasfa en cuestiones de disefio
en otros pafses, pero son pocos los libros o la informacién que existe de la historia
contemporénea del disefio en México.

Para comprender de una mejor manera lo que sucede en cuestiones econémicas y
de disefio en nuestro pafs, una de las mejores definiciones es la que brindé la Maestra
Villagémez (2009):

“Es una disciplina que aunque a veces mal pagada, cada vez tiene mas demanda y

por lo regular si el disefiador se auto-emplea siempre hay necesidades de trabajo



que satisfacer, y por lo general si

eres buen disefiador, responsable,

honesto y cumplido en las fechas de
entrega siempre tendrés trabajo”.

Lo escrito anteriormente por la
Maestra Villagémez de la Universidad de
Guanajuato nos habla del auto-empleo,
una cuestién con la que el disefiador
en México ha encontrado a uno de
sus mejores aliados, debido a que los
salarios de disefio no son de los mejores*
comparados con otras carreras y el auto-
emplearse es una buena alternativa por
que puedes cobrar por proyectos de
manera independiente.

Es importante entender el punto
de vista que Gabriel Martinez Meave
menciona en la entrevista que le realizé
la revista Interiorgrdfico, su concepto de
disefio va mds dirigido hacia un oficio
que a una carrera, aunque la mayorfa del
trabajo de disefiador se desarrolla en una
computadora, eso no quita que se haga de
manera artesanal:

“Para mi es un modo de vida,

primero que nada. Si, bueno, hay

un rollo, que cumple una funcién

en el mercado y todo eso. Es

un modo de vida en el sentido

que es alguien que estd todo el

4 La encuesta Nacional de Salarios de Disefiadores Graficos en México se puede encontrar en la
pégina de internet de la revista a! Disefio: http://www.a.com.mx/ver_articulo.php?id=15



tiempo activo visualmente, o sea,
sl uno ve un empaquito tirado en
la calle o un espectacular, no lo
ves sélo como espectador, uno
empieza a desarrollar una especie
de ojo profesional, entonces ves
composicién, color, impacto,
sistemas de reproduccién y todo
eso; es una especie de observador
especializado, por un lado, y es
un modo de vida porque pues
te la pasas asi. Se puede llegar
incluso a hacer un vicio de que,
iputa!, todo lo ve uno con ojos
de disefiador y en eso dices jya,
alto!, ;no?. Y por otro lado, es
un oficio. Fijate que he debatido
mucho con colegas de si es carrera,
es oficio o es licenciatura y cémo
debe llamarse uno, ;licenciado?.
Yo, por ejemplo, nunca uso ldg ni

dg ni nada de eso, porque fuera de

CAPITULDO 2—~—43— ~~~—

que haya quien tenga titulos o no,
la verdad es que esto es un oficio y
para mi es mds parecido a lo que
hace un artesano, un carpintero o
un plomero, porque no es només
lo que estudias, sino que existen
muchos conocimientos que son
realmente de oficio: cémo hacerle
para que el lapiz no se corra, cémo
usar el filtro tal para que funcione
bien y llene tantos pixeles y ese
tipo de cosas, que son como trucos
o cuestiones que son mds de un
oficio, que uno lo va desarrollando
con el tlempo, mas que algo que te
sientes en un aula y te lo den como
conocimiento y te den un titulito
que diga eso. Para mi eso si es
superimportante, el disefiador es
alguien que tiene ese oficio, fuera

de que haya estudiado o no en una

universidad (2011)”.

Fig. 24 y 25 El disefio es una disciplina muy amplia,entre otras actividades puede abarcar
desde la ilustracién hasta el disefio textil.



Para Montalvo el desarrollo es m&4s importante que el

resultado mismo ya que se elabora un plan mental en el que las

fnanzas

ideas van ﬂuyendo ya la vez rnutando:

“El disefio es una forma de sometimiento es decir, casi

uno nunca esti contento con lo que hace, lo mejor que

puede haber en el disefio es el proceso, el resultado

final lo puedes celebrar, lo que realmente te puede dejar
satisfecho es todo el proceso. Las primeras ideas que vas
desechando desde como vas elaborando mentalmente

lo que quieres hacer hasta cuestionarte y volver a

empezar desde cero y a lo mejor en ese proceso empezé

a aparecer por ah{ una cierta idea que te hace pensar que

la tipografia que tienes que utilizar no es sans-serif sino

que es romana y que el dibujo debe tener una linea con

un ritmo sensual que no perturbe, lo que ahora los chicos =

en la computadora hacen con los vectores y entras en esa

cuestién si son vectores o es tu trazo (2011)”.

La definicién de disefio que nos brinda Palleiro tiende hacia
el concepto de creatividad y el desenvolvimiento que tenga
el disefiador, ya que siempre es importante el aporte que uno
brinde en el trabajo:

“Desde que entend{ que yo queria hacer disefio gréfico es

mi vida, es mi pasién, es mi desaffo, mi reto permanente

de poder solucionar los problemas del disefio grafico de

una manera creativa sin repetirse, tratar de aportar algo,

aunque sea a veces poquito, por que uno a veces estd muy
apretado por los tiempos, por cosas. Pero en general yo
trato desde siempre buscarle la vuelta, para aportar algo
aunque sea en la tipografia, aunque sea inventar un acen-

to en altas (2011)".

Se menciona que no es bueno inmiscuir en el trabajo el estilo
propio del disefiador, para otros como Romero de Zoveck Eustudio

el estilo la ha ayudado a encontrar una identidad, ademads de que

ddS 1?[ eaed OJ!G”'EC[ SO[.I'ED SP LIQ!D‘B.HSHH 9% gld
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le brinda un valor agregado a su trabajo y permite reflejar el
pensamiento grafico:
“Para mi es una forma de vida completamente, es una

forma para que la gente conozca que existo, es como una

forma de transmitir mi pensar, aunque se que se debe a un
usuario, que hay todo un planteamiento, un brief y unas
necesidades de mercado, creo que al final tratas de fil-
trarte en el resultado final y para mi eso es como parte
del significado que tiene el disefio para mi, como poder
filtrar un poco de tu alma y de tu corazén en cada pieza
que generas para resolver un problema de comunicacién

(2011)”.

Para algunos disefiadores el disefio es un complemento més,
no necesariamente tiene que ser esa pasién que caracteriza
a algunos, un claro ejemplo es Montes de Oca que nos da a
entender que el disefio no lo es todo, es parte de su vida pero no
es algo que lo rija:

“Es que no se exactamente que es el disefio para mi, me

gusta, se que me gusta, se que me gusta hacerlo, se que me

llena mucho, me siento a gusto cuando lo hago y muchas
veces cuando no tengo que hacerlo también lo hago. Yo
creo que es un complemento, no es todo de lo que vivo

pero me gusta vivir también con el, hay muchas cosas m4s

U que llenan mi vida pero el disefio es una también (2011)".
vh El concepto de la comunicacién en el disefio es fundamental,
& - E . , . . .
n D b ya que sin el no habria quien recibiera los mensajes que
se codifican, para Magallanes es esencial inmiscuirse en el
contenido del trabajo:

“Todavia no lo se, pero finalmente es una profesién en la

P p
que puedes comunicar algo y que siempre es més intere-

sante, creo yo, cuando afiades alguno de tus contenidos

al contenido de algo que quieras comunicar o al conteni-

Fig. 27 Detalle de postal disefiada por Alejandro Magallanes.

do que otra persona quiere comunicar, no somos simples



traductores, sino que afiadimos

nosotros el contenido, pero enton-

ces, jqué es disefio grafico?, muy

buena pregunta (2011)”.

La investigacién y el aprendizaje en
el ser humano no dejan de suceder, para
Peén es una capacidad de las personas el
poder desarrollar proyectos con los cuales
puedas interactuar (2011):

“El disefio grafico para mi es muy

fluido, tiene que ser fluido, es un

descubrir el mundo, uno como
profesional es maravilloso por que
todo el tiempo aprendes, todo el
tiempo estas investigando, todo el
tiempo estas creciendo, tiene que
ver también con la relacién huma-
na, no solo con el cliente sino la re-
lacién de tu trabajo hacia afuera,

es comunicacién {ntima con perso-

nas que no conoces”.

El disefio rompe fronteras y en estd
época en especifico ha llegado una gran
camada de disefiadores de otros lugares
del mundo a nuestro pafs, eso nos ayuda
a ampliar nuestra visién y ver que en
México el disefio empieza a forjarse un
futuro, como lo menciona Moura (2011):

“Creo que es una gran disciplina,

por que estas todo el tiempo

pensando en hacer cosas, en hacer
cosas nuevas, ;si ahora hago estoy

que pasa si, no se?, es como algo

que te tiene la mente todo el tiempo

en crear. El disefio me ha acercado
a muchas otras cosas sin quererlo,
creo que le debo al disefio el
haber venido a México. Creo que
como dirfa Quique (Ollervides),
un poco estamos en deuda con

el

tienes la capacidad de vivirlo més

disefio, como personas, si
ampliamente, salirte de tus cuatro
paredes y de la computadora vas a
llegar a punto en el que vas a decir
estoy en deuda con el disefio”.
Después de haber lefdo y analizado
las definiciones anteriores, se puede
desarrollar una interpretacién personal
y asertiva de lo que es el disefio, con
el fin de ampliar nuestra identidad
gréfica por medio de un orden tedrico,
independientemente de que al disefio
se le considere una profesién, un oficio
o una disciplina, todos los puntos de
vista pueden converger mientras que los
caminos profundicen en los enfoques y
fundamentos del disefio en todo el pais:
“El disefio es un proceso intelectual
donde

estéticos,

no artesanal, se

y porque
pueden manejar conceptos
morfolégicos, funcionales e innovadores
basados en una metodologfa con el fin de

transmitir un mensaje.”
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2.1.2 IDENTIFICACION CON UN OBJETO, LA FORMA.

Fig. 29 La forma de las patinetas influye en el disefio del stand.

DISENAR IMPLICA INMISCUIRNOS EN UN PROCESO COMPLEJO DONDE SE
INTEGRAN NECESIDADES TECNICAS, ergonémicas, sociales, afectivas y estéticas;
es imprescindible conocer la naturaleza de los objetos que se van a desarrollar, debido
a que no se podria percibir el entorno que nos rodea sino es por la forma, ya que es un
factor determinante en nuestro entendimiento.

A los disefiadores como proyectistas visuales se les tiene la enmienda de generar
imé4genes, utensilios y objetos de una manera que facilite a la sociedad su uso, ademds
de darle una identidad que vaya de la mano con la forma, su funcién y su estética.

Para entrar en materia se puede definir a la forma como “... un conjunto de elementos
organizados y reconocibles que componen una estructura, floreciendo como orden
tridimensional, configuracién y representacién de un concepto” (Sdnchez, 2001, p. 8)

Por lo tanto, es importante conocer el concepto antes de desarrollar una forma, el
significado que le queremos dar dentro de un determinado contexto; su interpretacién
slempre va a depender del momento, tiempo y espacio cultural donde se haya
desarrollado. La manera en que Vilchis (1998) se refiere a la forma en el disefio es
muy clara:

La tarea del disefio consiste en configurar, en dar forma a los objetos; sin embargo,

como éstos implica una relacién con el hombre, la tarea queda condicionada de

modo que no se trata de dar forma por la forma, sino de definirla a partir de la

utilidad (p. 62).
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Con la afirmacién anterior se puede
decir que el disefio tiene como objetivo
principal el de comunicar un concepto de
manera visual. Una imagen o un objeto
disefiado se basa en un discurso que ge-
nera significados que a su vez emergen de
conocimientos fundamentados en teorfas
y no en intuiciones.

Como lo menciona Sdnchez en su libro
Morfogénesis del Objeto de Uso: “en el objeto,
lo comunicativo tiene un carécter repre-
sentativo, permitiendo que se transmitan
las estructuras y tradiciones sociales por
medio de formas. El simbolo incluye la
experiencia, la valoracién, la intuicién,
las normas culturales y la expresién de los
usuarios”. (Sanchez, 2001).

La forma llega a responde a ciertos
atributos como pueden ser el color, brillo,

opacidad, transparencia y textura; pero es

Fig. 30 La forma del envase y su tipografia
representan tradicién y fortaleza.

importante saber que la morfologia como
estudio de las formas y sus funciones nos
puede servir como, un medio de conoci-
mientos, con el fin de proyectar y definir
nuevas estructuras al igual que produc—
tos, pero lo mds importante nos puede
beneficiar en una mejor observacién y
comprensién, que nos lleve a reflexionar
en la investigacién de nuevas soluciones
légicas que apliquemos a los procesos de
disefio en que nos inmiscuyamos.
Actualmente, se tiende al estudio y el
entendimiento de las formas en la natura-
leza, reflexionando en su equilibrio y su
estado puro, el anélisis se convierte en un
medio para realizar nuevas interpretacio-
nes que nos sirvan para beneficiar al hom-
bre y su entorno donde se desenvuelve.
Sabemos que todas las representaciones

tanto sociales, politicas, estéticas, religio-

Fig. 31 Muchos de los productos que en la
actualidad se disefian toman directamente de
la naturaleza su influencia.



Fig. 32 En el disefio tipografico la forma también genera discursos y significados.




sas o de diversién se rigen dentro de nuestro mundo por la forma, que se muestra como
un factor que determina nuestros conceptos, ademds de que estan ligadas a pardametros
establecidos dentro de una comunidad o sociedad en México.
La forma de los seres que habitan en la naturaleza, también llega a sufrir ciertos
cambios para poderse mantenerse en su entorno, un caso significativo es el fenémeno
del mimetismo con el que ciertos seres vivos pueden tener la habilidad de asemejarse a
otras criaturas dentro de su hébitat, con el fin de obtener ciertas ventajas funcionales, en
las que el color, la textura y la forma se suman al medio donde los seres se desenvuelven.
En Los origenes de la forma Williams (1983, p. 76) sostiene que “a través de las
generaciones una especie alterard su forma para acomodarse mejor a las innumerables
circunstancias que integran su medio y la vida que lleve dentro de éste...”.

Es importante mencionar que el medio donde nos desarrollamos también llega a
influir, por lo tanto las variables visuales son innumerables y se encargan de dar vida a
cada representacién que se da en nuestro entorno, haciendo que su aspecto cambie y
de ser un objeto inanimado se convirta en un objeto funcional por el uso que se le da.

Todos los mensajes contenidos en los objetos disefiados, se crean por medio de
elementos visuales, como pueden ser el punto, linea, contorno, direccién, tono, textura,
color, la dimensién, escala y movimiento.

A la vez los objetos son creados por instrumentos que moldean caracterfsticas, con
el fin de llevarlas a un plano tridimensional ddndoles ciertos usos y tareas en la vida.
Las herramientas de produccién siempre han colaborado en brindarle propiedades a
las cosas.

En los disefios estas calificaciones no son ajenas, estdn ligadas al conjunto de
expresiones verbales que apoyan las descripciones del desarrollo de los proyectos y
valoraciones estéticas.

Cuando se desarrolla un objeto que tenga diferentes componentes con distintas
formas, debemos mirar el conjunto desde una cierta perspectiva en la cual podamos
visualizar la forma total, como el foco visual de un todo; junto con el color, se puede
decir que tiene mayor importancia en el disefio.

La forma de un disefio puede ser muy variada, podemos hacer un conjunto
convencional, reconocible o una forma que exprese una idea nueva, original y propia,
que nos haga tener éxito en nuestro trabajo y complazca a los usuarios para los que

desarrollamos el trabajo.
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2.1.3 ¢PARA QUE SE CREO UN OBJETO?, LA FUNCION ES

PARTE DEL DISENO.

c e :
fiadores geny § que expresan
I6n y estética .

S| SE OBSERVA DETENIDAMENTE EN NUESTRO ENTORND,
PODEMOS VER QUE EL DISENO DE LOS ARTICULOS, DE
LOS MUEBLES O DE LOS PRODUCGTOS QUE NOS RODEAN
NO SOLAMENTE ESTAN PARA DISENAR, se puede tomar
el caso de una silla, bien disefiada no solo ofrece una apariencia
agradable, sino que su funcién es la de ser duradera, contar
con un buen disefio y que sea comoda para sentarse, ademds de
disefiar el lugar de trabajo o la vivienda.

El disefio no solo cumple con la funcién de disefiar un espacio
o embellecer un producto, sino que esta concebido a partir de
una metodologfa con el objetivo de cumplir con una funcién
préctica.

Se estdn generando objetos que expresan su contenido al
usuario por medio de un proceso de comunicacién, donde se
determinan todas sus caracteristicas y se destaca, una de las mds
importantes, la funcién.

El objeto tiene como labor bésica emitir mensajes de tipo
practico, simbélico y estético para conseguir as{ una adecuada
interpretacién funcional del objeto por parte del sujeto. Estas

funciones se dan a conocer en el pl"OdUCtO mismo desde el




momento en que se visualiza y van enormemente acopladas con
la forma, pues es considerada como el todo del objeto.

Para entender de manera correcta Pibernat (2008) nos
menciona lo que es la funcién en el contexto del disefio:

identifica el propésito, mayormente practico, que se define en

relacién al objeto disefiado o a alguna de sus partes” (p. 10).

A finales del siglo pasado los utensilios se basaron en el
desempefio conceptual que regfa en un determinado momento
histérico, se iba de la estilizacién al funcionalismo y viceversa.
Con el paso del tiempo, quedo atras la idea fundamental de la
funcién como base para crear objetos. En estd nueva década el
disefio se volvié més liberal para dar gusto al puiblico consumidor
que demanda productos innovadores que generen bienestar.

La vida se hizo dependiente de la interaccién que existe entre
los objetos y su usabilidad, se volvié un signo de nuestro tiempo,
la complejidad que genera el entorno tecnolégico y social, la
multiplicacién de productos que la acompafian implica un alto
desgaste social y ambiental.

En la actualidad se le da un valor inigualable al disefio
ecolégico o eco-disefio® y su funcionalidad, donde términos como
papel reciclado, moda ecolégica, muebles sustentables y talleres
de recuperacién de materiales son conceptos que se manejan
en el argot diario del disefiador. El eco-disefio ha contribuido
a crear una nueva relacién entre el hombre, lo tangible y el
entorno dénde vive como norma actual de un estilo: hacer que el
uso de los objetos tengan una funcién cada vez mas simple y con
un sentido propio del disefio.

Ademds de que se asocia a un estilo de vida, la forma y su
funcién conviven con los objetos que hay en nuestro entorno,
vemos que los compradores requieren de artefactos que cumplan
con la doble funcién de generar bienestar y confort, a través de

la tecnologia con que se hicieron y la estética de su disefio.



Se debe saber que cada proyecto
demanda diferentes tipos de propuestas
gréaficas, dependiendo de los objetivos
estratégicos, del tipo de empresay servicio,
del momento de vida del proyecto, de la
funcionalidad deseada y de los contenidos
mostrados, pero ademds de ello, el disefio
debe cumplir funciones especificas dentro
de la estrategia global, que contribuyan a
mejorar la experiencia del usuario.

Observando multiples manifestacio-
nes del disefio que subrayan sus aspectos
formales, ingeniosos, decorativos, diverti-
dos, emotivos, etcétera. El estilo y los jui-
cios de estilo ocupan un lugar prominente
en la apreciacién de nuestro entorno y en
la eleccién de nuestros consumos que a

dia a dfa hacemos.
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Pero el intenso proceso de estetiza-
cién del consumo que caracteriza nuestro
tiempo no indica que el valor utilitario
haya dejado de ser relevante, de ocupar a
los disefiadores y de afirmarse en los pro-
ductos. Al dirigir nuestra mirada a la utili-
dad no retrocedemos a los plantearnientos
funcionalistas; lo que hacemos es renovar,
sin prejuicios, el interrogante abierto so-
bre el papel del disefio.

Desde la produccién, el disefio perfila
intenciones comunicativas, simbdlicas o
estéticas; desde el uso, podemos apreciar
en el objeto muchas més cualidades de
las que se consumen en la prestacién
de un servicio, se crean relaciones de

convivencia y dialogo al manipular los

productos.

\

Fig. 35 El eco-disefio contribuye a una nueva

relacién entre el hombre y su medio ambiente.
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De las grandes responsabilidades con las que el disefiador debe de trabajar es la
funcionalidad, la cual ayudara al receptor a usar un producto de manera eficiente,
contribuyendo al mdximo en hacer productiva la experiencia del usuario, procurando
un manejo del disefio claro e intuitivo, creando una estructura visual dando prioridad
a los contenidos m4s importantes.

Como anteriormente se mencionaba, la funcién del disefio ha ido evolucionando
hacia terrenos que no habfan sido tomados en cuenta en el siglo pasado, como la ecologia
o su funcién en el 4rea social, en la que se hace referencia a proyectos cuyos fines son
utiles y positivos para la sociedad ya que no persiguen un objetivo primordialmente
comercial ni de ganancia econémica, solo el fin humanitario.

Una de las utopfas del disefio fue la del mejoramiento de la calidad de vida de
la humanidad, pero los proceso de consumo han llevado a privilegiar el afin de
lucro sobre las propuestas de interés social. La imagen corporativa, el desarrollo de
empaques asociados al marketing fueron abarcando todas las 4reas del disefio con
mayor desarrollo, aunque las tendencias globales se orientan hacia estas 4reas, el
interés por proyectos con funciones hacia el crecimiento social es una constante en las
universidades.

Para concluir, el disefio es un medidor del progreso de una sociedad, ya que el disefio
es social, racional, eficaz, planificador; ademas de favorecer la vida cotidiana, también
embellece. Cabe mencionar que cualquier propuesta visual hecha por disefiadores,

se mantenga en la mente de los usuarios bajo una identidad muy diferenciada de la

competencia y que los motive a encontrar la unién entre la funcionalidad y la estética.

Fig. 36 El remodelamiento de espacios y objetos comunes es parte del disefio social.
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2.1.4 PERCEPCION DE LA BELLEZA Y LA FEALDAD EN UN

OBJETO, HABLANDO DE ESTETICA.

LA FUNCION DEL DISENO NO ES
UNICAMENTE CONSTRUIR UNA PRO-
PUESTA VISUAL ATRACTIVA Y DI-
FERENTE, sino la de aplicar el sentido
estético necesario para que la propuesta
alcance los objetivos deseados. El disefio
no se mide por el niimero de animaciones,
imdgenes o colores que se usan, sino por
la funcién, la forma y el sentido estético
aplicado a la propuesta visual.

Este sentido estético se pone de ma-
nifiesto en caracterfsticas tales como la
simetrfa y el orden en la disposicién de
los elementos del disefio, el uso adecuado
de los colores, contrastes, dimensiones y

ubicaciones de los elementos gréficos. Se

Fig. 37 El disefiador cuenta con elementos
como el contraste, la novedad , el orden y
la armonia para trabajar.

sabe que también los productos comuni-
can visualmente por medio de la estética,
haciendo que las personas definan si el
producto u objeto les gusta o simplemente
no llama su atencién.

Como lo menciona Mateo (2012) en
sus ensayos la estética podria definirse
como: “... la belleza que nos transmite
aquello que entendemos como bien hecho,
aunque en la mayorfa de las veces lo haga-
mos a un nivel subconsciente y no poda-
mos explicar porque lo percibimos asi.”.
En este caso el usuario decidir4 el valor
que se le brinde a un producto o servicio
por medio de una informacién adecuada,

en caso de que su juicio sea positivo el






observador le adjudicard adjetivos como:
interesante, agradable, armonioso, cohe-
rente, atractivo o de buen gusto. Cuando
el cliente le brinde un valor negativo a un
producto se le adjudicar4 al objeto un re-
chazo o repulsién.

Por medio de la estética también po-
demos observar ademds de las texturas en
los elementos y los detalles del disefio, la
durabilidad de los objetos, con el paso del
tiempo muchos defectos se van relucien-
do por el uso indebido o simplemente por
que los productos van cumpliendo con su
ciclo de vida. Si se quiere que un objeto
perdure a lo largo del tiempo, habra que
pensar en su durabilidad y en su mante-
nimiento.

Cabe aclarar que no solo el valor y la
durabilidad pueden llegar a influir en una
decisién, también intervienen factores
como la comparacién con otros enseres y
la novedad.

Al realizar una comparacién las per-
sonas suelen aplicar una visién subjetiva
basada en sus gustos, que consiste en
examinar dos o mds objetos o propieda-
des factibles de ser medidos. Al desarro-
llar este proceso el resultado exhibe las
diferencias entre los objetos con el fin de

hacerlas evidentes, la decisién final puede

Fig. 38 La estética hace que miremos los
detalles con que se disefian y elaboran los
objetos, disefios de 180°
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basarse en la comparacién de superficies
lisas y rugosas, de formas grandes y pe-
quefias, de colores o en los trazos de las
lineas gruesas o delgadas.

La novedad es un concepto demasiado
importante tanto en una campafia de mer-
cadotecnia como en el producto que se
quiere vender, ya que llega a crear expec-
tativa de un producto o servicio mucho
antes de comprender su funcionamiento
o su uso, creando estereotipos en una in-
finidad de productos como lo pueden ser
nuevas formas de envases, una computa-
dora, una bicicleta, bocinas, un reloj, una
cdmara fotografica o en la actualidad un
teléfono celular.

Los profesionales en disefio y publici-
dad saben que los recursos estéticamente
agradables venden mds porque actdan
sobre las emociones que se centran en ex-
plicar por qué se compra, pero no se in-
teresa por cémo se usa lo que se compra.
Sin embargo, las razones por las que una
persona compra un producto no tienen
porque coincidir con el uso real del pro-
ducto adquirido.

Como ejemplo se puede mencionar un
anuncio de un auto dltimo modelo, cuan-
do la gente lo observa lo que le atrae es la
estética, la idea de experimentar nuevas
sensaciones e iImaginar que esta manejan-
do el vehiculo, por lo tanto la publicidad

demuestra esa fuerza, velocidad y estatus
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que se observan en los anuncios, no im-
portando que el 95% de los Jeep no toque
un terreno polvoso y de dificil acceso en
toda su existencia. Una vez el coche estd
vendido, el objetivo estd cumplido.

Al disefiar habrd que pensar en como
se percibe el objeto, tomando en cuenta
los diferentes puntos de vista y el gusto de
los espectadores. De esta manera se apre-
cian las mejores variables que influyen en
la toma de decisiones, con el fin de tomar
en cuenta al receptor.

Sabemos que la creatividad, la pro-
puesta e innovacién también nos ayudan
a entender de una mejor manera el de-
sarrollo para llegar a un producto mejor
disefiado.

Anteriormente no se le daba la impor-
tancia debida a la cuestién estética, sélo se
consideraba el bienestar del usuario como
una de las funciones del objeto y lo esté-
tico pasaba a segundo orden, quitdndole
importancia en el proceso de produccién.

En la actualidad sabemos que la esté-
tica en los objetos la podemos encontrar
en infinidad de productos que resultan a
partir del trabajo de disefiadores que le
dan vida al proceso minucioso donde es-
tética, forma y funcién tienen la misma
importancia en el trabajo.

Fig. 39 Artemio Rodriguez disefié la primera
serie de patinetas para Puro Gallo con la
tradicién del grabado e influenciado por la
estética del horror.
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2.2 TENDENCIAS Y APLICACIONES DEL DISENO.

2.2.1 DISENOS INSPIRADOS EN LAS CALLES DEL PAI(S.

Fig.40 Mascara de luchador realizada para promocionar marca de disefio, hecha por Fabrica Pop.

A PARTIR DEL NUEVO MILENIO LOS DISENADORES EN MEXICO ENCONTRARON
SU PROPIA IDENTIDAD, se olvidaron un tanto de las influencias visuales extranjeras,
regresando a sus origenes para encontrar la manera de ser originales y mantener
un nivel competitivo en el medio mundial.Se buscé en la calle, en la musica, en las
tradiciones y en la comida, se empezé a husmear en las paredes, en los mercados, en

los productos populares como las revistas y el cine de ﬁcheras; hasta que se encontré
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con una identidad grifica, en la cual se
valfa de todos los apuntes graficos que se
iban topando principalmente en la calle no
importando que fuera raco o chido, la idea
era rescatar la pertenencia cultural como
es el caso de la grafica popular, de fiestas
tradicionales como el dia de muertos,
las influencias de artistas que resaltaran
la mexicanidad como Frida Kahlo y la
artesania.

El disefio mexicano se reposicioné
conservando su funcién, su narrativa y
su amplia gama de colores pero también
ayudo a engrandecer su visién y generar
nuevos contenidos. A mediados de la
década

mexicanos optaron por dejar a un lado las

pasada algunos disefiadores
luchas y los productos kitsch con el fin de
hacer mas amplia su perspectiva y hacer
de su disefio algo m4s universal. Otros
decidieron continuar con el lenguaje
multicolor y la iconografia del pasado,
retomando lenguajes para darles una
visién posmoderna.

Aunque Converse es una marca de
tenis estadounidense el apoyo al arte y
disefio mexicano ha llegado a ser un gran
escaparate a partir del afio 2007, en el que
pintores mixtecos y disefiadores de todo
el pafs han podido plasmar su trabajo
sobre la superficie del tenis como el caso
de la serie Pintando Pasos realizada por

artistas oaxaquefios donde se muestra el

trabajo artesanal adaptado a un producto
juvenil y de moda.

Actualmente, los cigarros Faros ya no
existen, pero en 2005 hubo un auge por
consumir y coleccionar estos cigarros,
debido a que la tabacalera invirtié en el
relanzamiento del producto mejorando la
presentacién, aunque segufan apostando
a lo retro y popular, la intervencién de
la agencia Y&R ayudé a que el disefio
tuviera ese sabor nostélgico pero con un
toque més sofisticado.

La lucha libre siempre serd parte
de la idiosincracia nacional ademds su
iconografia ha pasado a formar parte
del disefio nacional, como ejemplo estd
el Festival de Cine en Guadalajara en
su edicién 2011, que se ayudé de una
ilustracién de un charro luchador para
crear su identidad; ademds se han llegado
adesarrollar productos tan vastos que van
desde libretas, vinyl toys, carteles, ropa y
cojines; entre las marcas més prestigiosas
se encuentra Santologia, ideada por el
Hijo del Santo y disefiada por el despacho
Hula Hula.

El colectivo Hematoma surge en
2001 integrado por 17 disefiadores de
Guadalajara, aunque actualmente ya no
existe el colectivo su trabajo sigue siendo
referencia visual en el disefio mexicano,
influenciado por la temdtica popular,

organizaron muestras de carteles donde

~
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exponfan su opinién acerca de la cancién popular mexicana, el
futbol, los albures, las ficheras y temas afines a lo cotidiano

En 2010 la Universidad Iberoamericana junto con el Museo
de Arte Popular Mexicano invité a participar a distintos
disefiadores y artistas en la exposicién /maginarcos de lo Popular,
donde se pudo observar una basta gama de productos de
disefiador basados en la nocién de lo popular.

Entre las marcas mejor posicionadas en productos de disefio
se encuentra Remedios M4gicos, empresa que surgié en 2008 por
iniciativa de la disefiadora Marfa Guadalupe Gémez Sénchez,
su imagen nos recuerda a los productos mdgicos que venden en
el Mercado de Sonora ya que su ilustraciones y los slogans que
maneja se basan en la iconograffa y dichos populares.

Los mezcales, tequilas y cervezas no son productos de
disefio, pero la importancia que tuvo la materia para relanzar
a estas bebidas por medio de disefio impactantes basados en
la lengua y simbologfa popular creo nuevos precedentes en el
manejo de la publicidad, ya que muchos de ellos se realizaron
para consumo de exportacién y otro tanto se llegé a un publico
joven que estaba dispuesto a pagar un precio caro por consumir
una bebida mexicana con disefio de calidad. Entre los disefios
m4s destacados encontramos al Tequila Alacrdn disefiado por
el estudio Sociedad Anénima, que eligié el blanco y negro
para trabajar toda la publicidad y darle un toque de elegancia
minimalista al producto. El despacho de disefio Raya en Medio
se encargé de realizar toda la identidad corporativa de Mezcales
Milagrito un producto que va creciendo gracias al gran manejo
de disefio y publicidad que se ha realizado, utilizando rostros
de luchadores e iconos oaxaquefios. El disefiador mexicano
José Guizar se inspiré en la época dorada de la lucha libre para
resaltar el cardcter mexicano de los productos de la Cerveceria
Sagrada, resaltando los colores sélidos y la tipografia basada en

los carteles de lucha.

Fig. 41 La influencia del disefio en las bebidas tradicionales de México.



Fig. 42 Detalle de tenis Converse elaborado por pintores
Mixtecos para la exposicién Pintando Pasos.

Fig. 44 Producto disefiado por Remedios M4gicos.
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2.2.2 LA DINAMICA DEL DISENO EN MEXICO

2.2.2.1

PLUSH TOYS, VINIL TOYS, PAPER

TOYS, ADULT TOYS, mufiecos de
disefiador, juguetes urbanos o juguetes de
disefio, son algunos términos con los que
se identifican a los juguetes de edicién

hechos

madera, metal, resina, telas, pldstico o

limitada, de materiales como
papel, que son creados con fines estéticos
y artisticos por disefiadores o artistas. Una
de las caracteristicas esenciales de estos
mufiecos es que algunos de ellos vienen en
blanco, con el fin de que el ilustrador que lo

compre pueda intervenirlo con materiales

como el pincel, resina, aerégrafo o tela.

PLUSH TOYS, VINIL TOYS, PAPER TOYS.

Fig. 46 Plush toy disefiado por Toloache Toys.
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Los juguetes de disefio aparecieron a mediados de los afios noventa, pero en México
su boom es reciente, se puede hablar que los primeros mufiecos son principalmente de
Estados Unidos llegaron a principios de la década de los dos mil. Lo interesante es
que se han invitado a varios disefiadores mexicanos a participar en las llamadas series
Dunny Aztecas.

En nuestro pafs también se han llegado a desarrollar este tipo de juguetes, con
producciones pequefias y con pocos recursos la industria se empieza a consolidar.

La influencia con la que se elaboraron estos personajes va desde el tipico luchador,
el cholo tatuado, la calavera de azicar, los personajes de las peliculas series B como los
marcianos o los iconos de santos como Malverde.

Entre las marcas que han venido trabajando en el 4mbito del juguete de disefio
mexicano se encuentra a Alimafia especialistas en el desarrollo del juguete de vinil,
Toloache toys creada por Bern Banos es una marca precursora del plush toys en México,
una de las empresas mds importantes en el desarrollo de juguetes es Urban Maniacs

que apuesta para que su producto no solo sea un objeto estético sino que tenga una

funcién de USB.

Fig. 47 Muifieco disefiado por Tixinda. Fig. 48 USB disefiado por Urban Maniacs.
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2.2.2.2 DISENO DE ROPA Y ZAPATOS.

Tine "

Fig. 49 Bolsa disefiada por Sensacional de disefio.

Fig. 50 Promocional de la marca Naco,
tomado del libro Pavo del Nortec.

MEXICAN DISENO. NOT MADE IN
CHINA. NOT TESTED BY ANIMALS
ES EL SLOGAN CON EL QUE SE
HAN DADO A CONOCER UNA DE
LAS MARCAS MAS IMPORTANTES DE
ROPA Y ACCESORIOS EN MEXICO.
Sensacional de disefio toma del folklore
visual mexicano para desarrollar su
estilo, la idea surgié a partir del libro
Senvactonal de Diseiio Mexicano donde
Carlos Mena con la colaboracién de
Oscar Reyes y Déborah Holtz retoman
la estética popular, con el fin de darle
un nuevo significado al mezclar estilos y
tendencias actuales, desarrollando una
linea de accesorios como carteras, bolsas
y ropa.

La marca de ropa NaCo creada por
Eduardo Chavarin y Robby Vient se

desarroll6 en el afio de 1999 tomando
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como base la ilustracién, frases folkléricas y el disefio de moda se mezclaron para
posicionar una marca de ropa, accesorios como carteras, mochilas y gorras. Hasta la
fecha, la marca se mantiene vigente y se siguen vendiendo en tiendas de México y
Estados Unidos.

El disefiador Miguel Angel Rodriguez se dio cuenta que faltaba una marca de ropa

y accesorio que se identificara con lo chilango; esa cultura citadina que tiene su parte
populachera se pudo ver reflejada en el afio de 2007, cuando creé su marca {Ay Giiey!,
el disefio de sus playeras dejan ver disefios actuales con iconos del pasado.
Al hablar de disefio en México no se puede dejar a un lado el caso de los tenis Panam,
la marca se fundé en 1962, pero la calidad del producto no era muy buena, hasta que
a mediados de 2006 la marca resurgié con el fin de captar a un publico interesado en
la moda y el disefio, llegando a crear ediciones especiales de tenis con marcas como
NaCo, Cerveza Indio y la escuela de diseio CENTRO.

El desarrollo del calzado urbano se ha vuelto una realidad en México, aunque se
elabora en pequefia escala no ha dejado de crecer; sandalias, zapatillas, tenis y zapatos
de vestir con disefios retro, se han ayudado de la micro-industria que desarrolla calzado
en ciudades como Leén, Guanajuato y Toluca. Las Marcas Fiu Fiu, Prisma Footwear,
Unmarked o Feminine and Masculine han apostado por disefios contempordneos que
compiten con marcas internacionales.

Haciendo una reflexién, el medio textil y de zapatos viene cobrando forma gracias al
crecimiento, al apoyo de disefiadores y empresarios comprometidos en la investigacién,

a la apertura de vanguardias que han ayudado a la transformacién y evolucién del

disefio en México en los tltimos veinte afios.

Fig. 51 Zapatos disefiados y manufacturados Fig. 52 Bazar de disefio donde se pueden
en Leén, Guanajuato. conseguir ropa y calzado de distintas marcas.
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2.2.2.3 INTERIODRISMO.

Fig. 563 Cojines disefiados pora Rococo.

EL INTERIORISMO ES UNA ACTIVIDAD RELATIVAMENTE NUEVA EN MEXICO,
QUE TIENE LA FINALIDAD DE OFRECER SERVICIOS COMO LA CREACION
DE ENTORNOS QUE SEAN EN PRIMERA HABITABLES Y CONFORTABLES,
ayuddndose de factores como la iluminacién, los colores, el mobiliario y el ambiente.

Aunque esta actividad anteriormente se dirigfa al drea de arquitectura, los
disefladores se empezaron a inmiscuir no solo en cuestiones de eleccién de colores,
de la iluminacién, de las texturas y los materiales para desarrollar espacios estéticos
y funcionales, con el fin de ofrecer una visién en la que se integre los creativos y las
personas que habitan el lugar.

Por medio del interiorismo se pueden construir canales de comunicacién que

muestran identidades corporativas que anteriormente se vefan solo en papel, los
lugares que estdn bien planeados reflejan experiencias y valores dandole importancia a
la imagen que refleja la personalidad de cada espacio.
En México los espacios han empezado a reflejar caracterfsticas muy particulares, ya
no son los lugares simétricos ya que responden a particularidades que solucionan
problemas de manera creativa. Podemos observar desde tiendas de ropa hasta
cafeterias donde el producto que se vende es igual de importante que el espacio donde
se desarrolla la accién.

Un claro ejemplo donde la arquitectura y el disefio se fusionaron para elaborar

un espacio con calidad y personalidad propia es el Cielito Querido Café donde las



tipograffas, las armonfas crométicas con
un estilo muy mexicano han servido para
desarrollar un disefio contemporineo
basado en las tradicionales tiendas de
abarrotes. El proyecto quedo a cargo de
Ignacio Cadena y Hector Esrawe.

Rococo Disefio Irreverente ha llegado
a transformar la decoracién por medio de
la colaboracién de disefiadores y artistas
haciendo que los espacios se vuelvan mds
personalizados ya que se intervienen lo-
setas para piso, textiles que se usan para
cojines, lamparas y algunos muebles cla-
sicos se transforman en piezas actuales.
Otros disefiadores que han buscado so-
luciones integrales son Nodo Disefio que
apuestan por la solucién de problemas en
cuestiones gréficas e industriales.

Se podria realizar una lista intermina-
ble de personas y despachos en los que el
interiorismo es una herramienta impor-
tante para trabajar a gran escala, pode-
mos hablar de los stands disefiados para
Expo Habitat por Punto de Apoyo Expo-
siciones o Row Studio hasta la decoracién
de lugares de trabajo disefiados Studio
Roca o espacios en tiendas departamen-

tales como los creados por Nodo Espacio.

Fig. 54 Promocionales disefiados para Cielito

Querido Café.

Fig. 55 Disefio de stand por Row Estudio
para la revista Glocal.




2.2.2.4 MEDIOS VIRTUALES (WEB Y MULTIMEDIA).

Fig. 56 Web del Centro Multimedia del CNA.
Fig. 57 Detalle de cortinilla de canal Once.

AL MENGIONAR EL DISENO WEB SE TOCA UN MUNDO TO-
TALMENTE DISTINTO AL QUE SE POD{A OBSERVAR AN-
TES DE LA DECADA DE LOS NOVENTA, SE HABLA DE UN
LENGUAJE QUE EN ESA EPOCA ESTABA EN PARNALES. El
disefio de paginas web aparecié hasta que se empezé a utilizar
el c6digo HTML con el que se podia estructurar de forma jerar-
quica los listados, ments y fotografias, de manera muy similar a
la maquetacién que se usa para libros o revistas.

Con ayuda del plugin de Macromedia Flash el dinamismo
de las p4ginas vino a revolucionar el disefio web y la publicidad,
los productos y servicios tuvieron un pequefio boom virtual, las
estructuras de las paginas tendian a que su navegabilidad fuera
muy intuitiva pero poca funcional.

Hablando de precursores en cuestiones multimedia el Centro
Nacional de las Artes tuvo un papel fundamental en la ensefian-
za y produccién de los nuevos lenguajes. Donde también hubo
un desarrollo importante a partir de la primera parte del afio
2000 fue en la televisién con personas como Erich Martino y
Pablo Rovalo que desarrollaron importantes trabajos de disefio

multimedia en Televisa, por estas mismas fechas canal Once
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tuvo un resurgimiento gracias al disefio contemporaneo con el que trabajaron y llega-
ron a ganar premios como la medalla de oro Promax.

En la actualidad en México todavia le falta crecimiento a las empresas, aunque van
caminando rdpidamente hacia la tendencia mundial de la multimedia de dltima gene-
racién, que representa el augue de apps para vmarthphones y las tablets, la evolucién del
disefio web, las paginas de televisién ip o la televisién online, los recorridos virtuales,
juegos interactivos y créditos de salida para peliculas. Entre las empresas consolidadas
en estos rubros se encuentra Grupo W, Hot pixel, Recorridos Virtuales, Xibalba Stu-
dio, Anima estudio entre muchos otros que han encontrado un campo de accién que
cada vez se va ampliando a entornos virtuales y tridimensionales.

Gracias al auge tecnolégico a mediados de la década pasada en México se desato
una fiebre de blogs de disefio, algunos se han encontrado con mds pena que fortuna,
debido a que no existe un consejo editorial y terminan siendo blogs muy personales, en
su mayorfa se van perdiendo entre la basura virtual debido a falta de tiempo, recursos
0 poco Interés de lectores.

Los blogs que suscitaron revuelo como fuente de informacién seria y confiable fue-
ron http://alquimistas.evilnolo.com creado en 2005 por disefiadores de la ciudad de
Puebla. Otro blog que supo generar expectativas no solo a nivel nacional sino inter-
nacional es http://blog.duopixel.com/ con el que su editor en jefe Mark Mackay pre-
sentaba informacién internacional relevante para disefiadores y fotégrafos. Los blogs
http://isopixel.net y http://blogvecindad.com fueron de los pioneros en la elaboracién
de informacién virtual dedicada al disefio y la tecnologfa.

Como todo producto de disefio los blogs han evolucionado, algunos se especializan
como http://designaholic.mx/ que habla del disefio industrial tanto de México como
internacional, otros se ha ayudado de nuevas plataformas como las redes sociales para
crecer en su contenido y aumentar su legién de seguidores como http://www.nfgra-

phics.com/ o http://gutenver.tv/.

- +  [leer ) nonivelae & I oo 0]
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Fig. 58 Detalle del blog Isopixel.



’

esa reali%f:ia por%ra des;j







sXeRekelokeXeReLo koo Lo Lo Lo o e Lo Lo e Lo Lo Lo oo LeLo o XeReTo Lo XeXeTe
DOV C sXeXeRoX oo Lo Xé
DO C sXeXeRoX oo Lo Xé
ek ee Lo X oo e sXeXeRoXeXe Lo Xe
DOV sXeXeRoX Lo Lo Xé
DO C sXeXeRoX oo Lo Xé
el oo Lo X oo e sXeXeRoX oo Lo Xé
ek ee Lo X oo Lo sXeXeReX oo Lo Xé
DO C sXeXeRoXeXeLoXé
DO C 7 sXeXeRoX oo Lo Xé
eeXeke Lo X oo e BAPITU LD sXeXeRoX oo Lo Xé
DOV sXeXeRoX Lo Lo Xé
DO C sXeXeRoX oo Lo Xé
DO C sXeXeRoX oo Lo Xé
eeX oo Lo X oo e _ sXeXeRoX oo Lo Xé
DOV sXeXeReXeXeLoXé
DO C %éf L sXeXeRoX e Lo Xé
DO C [I I sXeXeRoX oo Lo Xé
eeX oo Lo X oo Lo e a sXeXeRoXeXe Lo Xe
DOV sXeXeRoXeXeLoXé
DO C sXeXeRoX oo Lo Xé
el eke Lo X oo e sXeXeRoX oo Lo Xé
DOOPOOQC sXeXeReXeXeLoXé
DO C sXeXeRoX oo Lo Xé
DO C sXeXeRoX oo Lo Xé
el eke Lo X oo e sXeXeRoX oo Lo Xé
DOV sXeXeReXeXeLoXé
DO C sXeXeRoX oo Lo Xé
DO C sXeXeRoX oo Lo Xé
DOV DC
sReleleReXeLeLeXeLoReXeLoReXeRoXeXeRoXeXeRo e X RoXeXeRoX oo Lo oo Lo Xé
sReXeleReXeLeReXeLe e X Lo ReXeRoeXeRo oo Ro e e RoXeXeToXe oo oo Lo X e
el eleReXeLeReX Lo Lo XeLoXeXeLoXe oo Re Lo Re e oo oo XKoo o Koo Lo X e
DOV OODC
seleleReXeLeRe XL e XeLo e XeRoXeXeRoXeXeRoXeXeRoXeXeRoX oo oo Lo Xé
el eleReXeLeoReXeLe e oo e XL Xe e RoRee oo e RoXeXeRoXe oo Koo Lo X e
sReXeleReXeLeLeXeLe e XeLo Lo Xe Lo e XeRoXeXeRo e XeRoXeXeRoXeXeRo XX Lo X é
DOV DC
seXeleReXeLeLeXeLo e X Lo ReXeRoXeXeRoReXeRoXeXeRoXe oo oo Lo oo Lo X e
ek ekeReXeLeReX koo XeLo oL XeXeRoRe oo e oo e oo XeeToXeXe Lo X e




POVLVOVLVOVVVVOVVVVOVVVVOVRVOVRVOVVOD
DOVOVOVLVOVVVOVRVOVRVOVRVOVROVOD

D' 3.1 MARCO METODOLAGICO. DOOC
ol DOOS

SRRV VIV R RV EVEV I RV EVEVEVECAVEVEVECEVEVEVEV ECRVEVEVEC VRV E o Ko X o X é:
Xk XekoleRe ke XeLoXelo Koo e Koo oo Xeko Koo e Lo Lo XeLo XeLo Ko Lo Ko XoXe:
sXeReXeRoXeReXeXeLoXeRoXe Lo oo oo Lo XeRo oo e Lo Lo oL oL XeRoXe Lo X e
Xk XeReXeReXeXeLoXeRoXe Lo e Lo oo Lo oo e Lo e Lo Lo Xe Lo e Lo e Lo Ko Lo Xe:
Xl XeReleRe ke XeLoXeLo oo e Lo Lo Re o Xeko oo e Lo Lo Xe Lo XeLo e Lo Ko Lo Ko
Xk XekoleRoke oo oo oo e Lo ko Xeo oo Koo e Lo ke Xe Lo XeLo Ko Lo KooK e
DOV OT
Xl XeReleReXeXeLoXeLoXe Lo e Lo e Re Lo XeLoXe Lo e Lo Lo Xe Lo XeLo e Lo Ko Lo Ko
Xk XekeleRe ke XeLo oo oo e Lo ko Xe o XeLoXeLo e Lo ke X Lo X Lo Ko Lo Ko Lo Ko
sXefeoXekoleRokeXekoXeloXeRo e Koo Xeko oo Koo e Lo ke XeLo oo Ko Lo KooK e
sXeReXeReXeReXeXeLoXeRoXe Lo oo oo Lo oo oo e Lo Lo XeLoXeRoXe Lo X Lo X e
Xk XeRele oo oo XeLo oo e Lo Lo Xe Lo ReLo oo e Lo e Xe Lo Xe Lo e Lo Ko LoXe:
Xk XeloleRe ke XeLoXeko Koo e Lo koo o Xeko Koo e Lo ko Xe Lo XeLo KoL Ko X oK e
sk XekoleRokeXoko oo XeRo oo ko oo oo Koo ook Xeko XeRo KoL Koo Ko
DOV OT
Xk XeReleRe ke XeLoXeLo oo e Lo Lo Re o XeLo oo e Lo Lo Xe Lo Xe Lo e Lo Ko XoXe:
Xk XekoleReke oo Xeko Koo e Ko koo o eko Koo e Lo Lo X Lo XeLo Ko Lo Ko X oK e
DOV OT
e XeXeXeXeoNoNoNoRoRoRoRoRoRo KooK oKo oo Koo oo XoXoXoXoXoXoXoXoXo N o

TENER UNA METODOLOGIA NOS SIRVE PARA ORIENTAR EL PROCESO DE @@@@
INVESTIGACION CON EL FIN DE DAR UNA JUSTIFICACION AL TRABAJO @@@@

POR MEDIO DE LA BUSQUEDA DE INFDRMABIIfIN, RECOLECCIAN DE DATOS g @ Q Q

2OOO
2O0O

En este caso la familia a utilizar para la investigacién se desarrolla a partir de la B00G

Y SU ANALISIS PARA PODERLOS INTERPRETAR.

éptica cualitativa para comprender de una mejor manera los fenémenos sociales debido D3OS
a que un estudio abordado por medio de la accién puede entenderse desde un mejor 3 ¢ €3 &
contexto histérico-social. DO

Como lo mencionan Blaxter, L., Hughes C. y Tight M. “La investigacién cualitativa, 5 & & &
por otro lado, se ocupa de recolectar y analizar la informacién en todas las formas & & & &
posibles, exceptuando la numérica” (p. 91, 2000). Otra caracteristica importante se da & & & &

por medio de la experiencia, como a continuacién se explica “...Luego, el propésito D000

DOOC
2OQC
vvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvv DO
Xk XekoleRekeXekoXelo Koo e Koo XeLo oo Koo e Lo ke Xe Lo ek KoL KooK e

de la investigacién cualitativa consiste en interpretar la experiencia del modo m4s

(oo e e e Jue Jle e e e R e e e e e



CAPITULDO 3—~~—75—~—

parecido posible a como la sienten o la viven los participantes” (Sherman y Webb p. 7,
1988, citado por Blaxter et al., p. 93, 2000).

Con el fin de reflexionar en los métodos mds convenientes para el estudio que se
presenta tenemos de base los libros Cdmo ve hace una investigacion® y Metodologia de la
tnvestigacion’ , por medio de ellos se podra cubrir con la metodologia para el caso que
se estd estudiando.

Los enfoques que abordamos, el estudio, es por medio de la investigacién-accién
que se define como “el estudio de una situacién social cuyo objetivo es mejorar la
calidad de las acciones que se ejecutan dentro de la situacién” (Elliott p. 69, 1988,
citado por Blaxter et al., p. 96, 2000). Ademé&s de que también nos apoyaremos del
estudio de casos que se entiende como:

... una combinacién de métodos: observaciones personales que, en determinados

periodos o circunstancias, pueden transformarse en participacién; el uso de

informantes para proporcionar datos actuales o histéricos; entrevistas directas y

el rastreo y estudio de documentos pertinentes y registros en poder del gobierno

local o nacional, de viajeros, etcétera (Cosley y Lury p. 65, 1987, citado por

Blaxter et al., p. 97, 2000).

Como se menciona en la cita anterior las técnicas para abordar la investigacién son
las entrevistas elaboradas por medio de cdpsulas audiovisuales que ademds ayudaran a
la presentacién del proyecto practico.

Ademis el estudio también estd basado en la consulta de documentos como libros,
documentales, revistas y pdginas de internet, todos ellos especializados en el campo
visual. Otra técnica de apoyo es el anélisis de observaciones con las que se contextualiza

la investigacién.

Fig.60 Los congresos de disefio son un buen lugar para documentarse.

6 El libro escrito por Blaxter, L., Hughes C. y Tight M. (2000) nos guiara para elaborar de manera correcta
y ordenada las bases para reflexionar sobre los métodos que se adaptan a nuestra investigacion.

7 Ellibro escrito por Hernandez, R., Fernandez, C., Baptista, P., (1991)proporcionara los pasos a seguir
para cumplir con los puntos especificos en la metodologia que se requiere para una mejor descripcion de
nuestro trabajo.
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A continuacién se presenta un esquema de la metodologia de la investigacién.

Fig. 61 Metodologia de la investigacién.

TIPO DE |, 7
INVESTIGACIAN FAMILIA TECNICAS

¢ Explorativa ¢ Cualitativo ® Investigacién-accién ® Entrevistas
e Aplicada ¢ Estudio de casos ¢ Estudio de
documentos
¢ Observaciones

Fig. 62 La consulta de libros especializados permite ahondar en la investigacién.
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Para la elaboracién de la tesis se desarrollan siete puntos que explican paso a paso la

metodologfa de investigacién de una mejor manera la metodologia de investigacién:

Fig. 63 Desarrollo de investigacién.

DESARROLLO DE ,

PINVESTIGACION

v
'i‘ E)roblema de investigaciéra ’i‘

- , B
'i‘ [ Tlpo de investigacién j’f‘
Q

3 EEstablecer la hipétesis de investigaci(’ng o3

- ' -
'f‘ [ Disefio de investigacién ]’f‘

q

[ Seleccién de muestra |+

4

[ Recoleccién de datos j+

,;,[ Analisis de datos .;.
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3.2 PROBLEMA DE INVESTIGACIAN.

POR MEDIO DEL ESTUDIO A INVESTIGAR se pretende demostrar que la
representacién grafica sigue teniendo una interaccién importante con el usuario final
y tiene un valor intrinseco como reflejo de las ideas y tendencias-sociales de quienes lo

elaboran Yy consumen.

3.2.1 OBJETIVO GENERAL.

GENERAR UN ACERCAMIENTO A NUEVOS PUBLICOS POR MEDIO DEL TRA-
BAJO ESCRITO Y LA ELABORACION DE CAP{TULOS AuDIOVISUALES, docu-
mentando un periodo especifico del disefio en México. Visualizar el desarrollo y la
influencia de los productos elaborados por los disefiadores tanto en cuestiones materia-

les, sociales, culturales, sustentanbles y los procesos de produccién con el propésito de

entender las nuevas tendencias y aplicaciones en el disefio.

3.2.2 0OBJETIVOS PARTICULARES.

® Formular estrategias positivas para mejorar los procesos de produccién en la labor
del disefiador

® Comparar las fases de desarrollo y sus estrategias publicitarias del disefio a nivel
nacional y global.

° Comprender todos los elementos que impactan en el desarrollo de productos
elaborados por disefiadores: herramientas, materiales, desarrollo, produccién,
mercadotecniay aspectos legales.

® Proponer una mejor relacién entre disefio y el concepto de usuario-entorno.

e Estructurar un guién para los capitulos audiovisuales.

e Desarrollar capitulos audiovisuales, con el objeto de describir, documentar y

analizar IOS procesos y usos que desarrollan lOS diseﬁadores para realizar su 1abor.

3.3 TIPO DE INVESTIGACIAN.
COMO MENCIONAN CERvVO Y BERVIAN (p.41), lainvestigacién es “... una actividad
encaminada a la solucién de problemas. Su objetivo consiste en hallar respuestas a

preguntas mediante el empleo de procesos cientificos” (1991).



Por esta razén para abordar el
caso de estudio la tesis se apoyard de
distintos tipos de investigacién como la
explorativa-aplicada a fin de poder tener
un grado mayor de profundidad abordado
al fenémeno de estudio

El tipo de investigacién desarrollada
permite la exploracién, porque se abor-
da un tema poco estudiado, el trabajo de
investigacién plantea el desarrollo del di-
sefio en México dentro de los tltimos 20
afios, siendo pocos los libros que plantean
los procesos de las 4reas graficas actual-
mente, por lo consecuente permite exa-
minar el tema de manera centrada para
la solucién de un problema. Ademds de
la exploracién, la investigacién aplicada
permite acercarnos al objeto de estudio
por medio de la investigacién-accién, de-
bido a que los conocimientos adquiridos
permiten llevarlos a la practica con el fin
de dar soluciones y los problemas reales

del disefio en el México contemporaneo.

3.4 ESTABLECER
LA HIPATESIS DE

INVESTIGACION.

EL TRABAJO DE RECOPILACIAN TEO-
RICA, LA REFLEXIAN, la documentacién
visual y su andlisis ayudan a identificar las
ideas funcionales, sociales, formales, esté-

ticas, técnicas y procesos a través de los

cuales los disefiadores llegan al desarrollo
de los productos finales.

Esta identificacién permite establecer
los rasgos distintivos de esta actividad
en los recientes 20 afios, ademds respal-
da nuevas propuestas gréaficas y establece
estrategias encaminadas a la utilizacién
de materiales y formas de trabajo que se

adapten a su entorno.

3.5 DISENO DE

INVESTIGACION.
EL DISENO DE INVESTIGACIAN SIR-
VE COMO UNA GUiA PARA PODER
ENTENDER LOS DATOS PREVIAMEN-
TE RECOPILADOS, ademds de que per-
mite una estructura para llevar a cabo el
estudio.

El trabajo se aborda de una manera

desde

perspectiva interna debido a que sus

cualitativa  entendiendo una
condiciones de observacién permiten
procedimientos flexibles. El disefio de la
investigacién se encuentra basado en el
mismo proceso debido a que se orienta
hacia el descubrimiento por medio
de la utilizacién de datos subjetivos e
intersubjetivos.

A continuacién se presentan los
puntos representativos que se tomaron en
cuenta para la eleccién y el desarrollo del

proceso en la investigacién.
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Fig. 64 Disefio de la investigacién.

- Los disefiadores mexicanos que han laborado o estudiado entre
los afios 1990-2010.

PUNTOS IMPORTANTES QUE SE - Los cambios que han surgido a partir del arribo de la computadora
CONSIDERAN PARA ELEGIR EL DISENDO como herramienta de trabajo en el disefio.
DE INVESTIGACIAN BASADO EN LA
FAMILIA GUALITATIVA - El disefio como actividad multidisciplinaria.
’- El piblico al que se dirigen los servicios y productos de disefio.
- La influencia que ejerce el disefiador en la sociedad.

P
3.6 SELECCION DE MUESTRA.

POR EL TIPO DE INVESTIGACION, LA UNIDAD DE ESTUDIO SERA TODA LA
GENTE que se encuentre involucrada dentro del disefio mexicano contemporaneo,

dando énfasis a los dltimos 20 afios (1990-2010), integrada por:

® Académicos
e Estudiantes

® Profesionistas

Cabe mencionar que el tipo de muestra es probabilistica, ya que todos los sujetos de
estudio tienen la misma posibilidad de ser elegidos para el el estudio y comprensién de

datos por escrito como para las cdpsulas audiovisuales.

3.7 RECOLECCIAON DE DATOS.

PARA PODER TRABAJAR CON LA INVESTIGAGCION ES NECESARIO TENER
INFORMACIGN que sea ttil al trabajo, los enfoques con los que se dirige a la recoleccién
de datos son la investigacién-accién y el estudio de casos.

Dentro de la investigacién que se elabora el trabajo de campo al igual que la
recopilacién de documentos ha sido fundamental la utilizacién de informacién que se
encuentra en la biblioteca o internet. La mayorfa de este tipo de fuente informativa
ha sido previamente verificada en libros, revistas, periédicos, programas de radio o
televisivos, por lo tanto se le consideran datos secundarios. Las entrevistas han sido
de mucha utilidad para el estudio, permitiendo tener informacién de primera mano
u obtener datos primarios. Para realizar las entrevistas se desarrollé previamente un

guién con puntos fundamentales para la investigacién, ademds se ha asistido a eventos



de disefio en los cuales se recolecté informacién, que no se obtendrfa de otra manera.
Ademds de las entrevistas otro gran apoyo para obtener datos de primera mano
ha sido la observacién, ya que permite mirar, registrar y verificar posteriormente los

hechos que investigamos.

Se presenta el guién para el desarrollo de las cdpsulas audiovisuales.

GUIAN DE ENTREVISTA:

e ;Cudl es tu nombre?.

e ;Cudl es tu edad?.

¢ ;En qué drea del disefio te ubicas? ilustracién, web, disefio de modas, fotografia, editorial, etc.
¢ ;Cémo te iniciaste en el disefio?.

e ;Cudl es tu proceso de trabajo?.

(Consideras que el disefio en México va creciendo como actividad,profesién u oficio o ya existe
una escena consolidada?.

PROCESO DE CAPSULAS.
1. Entrada.

2. Titulo de la c4psula.

3. Presentacién de disefiador(nombre, profesién, de donde eres, habla de tu trabajo de disefio,
habla del disefio en México, habla de las nuevas formas de trabajo de disefio, etc.).

4. Cierre de cdpsula con créditos.
Aviso: la duracién no debe de sobrepasar los 8 minutos.

Estilo: El contenido debe de presentarse segtin el modelo de guién anterior, va dirigido hacia un
publico tanto estudiantil como a nivel profesional de disefio en cualquiera de sus ramas.

Formato: El video puede ser comprimido para poder verse desde la web, en medios como
vimeo.com, facebook.com, twitter.com, en formato mov. o avi.

Idiomas: Puede llegar a ser en cualquier idioma dependiendo del entrevistado.

Licencia: Las cdpsulas audiovisuales pueden llegar a ser proyectadas, retransmitidas o distribui-
das por cualquier persona, siempre y cuando sea sin objetivos comerciales, incorporando el
nombre del autor original.

Todo el material utilizado, tanto video como audio es creacién original, adem4s de que contiene
licencia Copyleft.
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.
3.8 ANALISIS DE DATOS.

PARA PODER TRABAJAR CON LA INVESTIGACIAN SE VERIFICARON LOS DATOS
DE MANERA CUALITATIVA, con el fin de entender mejor el final del proceso que se

manejo, se muestra a continuacién un diagrama con el desarrollo de la etapa.

Fig. 656 Diagrama de anélisis de datos.

® Proceso de andlisis.
¢ Conceptos. Ideas para reflexionar.

LOS DATOS e Teorfas. Hipétesis que explican.

............ ¢ Explicar. Decir los conceptos o como son.

¢ ® Comprensién. Percepcién de algo.

Procesos continuosque se lleva en la investigacién.

\

Cualitativos

(palabras

Punto de partida

del anélisis.

Organizacién de datos

® Resumen. ¢ Codificacién e Anotacién e Seleccién
Compendio de datos. Simplificacién. Notas, comentarios, Se eligen ftems
se agregan al texto representativos

[

e Andlisis de documentos =) Versiones de los hechos.
e Andlisis de entrevistas —> Desmenuzar cada entrevista

e Analisis de observaciones = Los mismos datos y conclusiones son distintas para dos personas.
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ofrecer su trabajo en un 4rea especial para venta de disefio dentro del mismo congreso.
Un caso aparte es la Ciudad de Guadalajara en el oriente del pafs, que busca ser
considerada capital del disefio por la Organizacién de las Naciones Unidas para la
Educacién, la Ciencia y la Cultura (UNESCO)', adem4s los empresarios jaliscienses
empiezan por darle una oportunidad al disefio y la innovacién creando el espacio Mé-
xico INnovacién y Disefio (MIND) como lo menciona Herrera (2012) en la entrevista
que le realizé el periédico El Informador:
El sector industrial planteé la necesidad urgente de empezar a trasformar la
industrial por el desarrollo que estaban teniendo los paises asidticos y cémo
estaban compitiendo con condiciones muy diferentes a las de México y en-
tonces vefamos, era precisamente la generacién de valor agregado a través
del disefio y ya un poco mds cercano a los tltimos afios el tema de la innova-

cién que toma un papel preponderante.

Como se ve, las empresas de disefio de todo el pafs se encuentran en un momento
de crecimiento, ya que se enfrenta a los desaffos de una economfa en constante vaivén,
ademds de que su competitividad no solo se mide en México, sino en toda una regién,

ya sea con los vecinos del norte, Latinoamérica y muchas veces en Europa.

66 La marca Pol Art cuenta con sucursales en México y
os Unidos, compitiendo fuertementeicon el disefio europ

1 http://www.informador.com.mx/cultura/2011/295259/6/guadalajara-quiere-ser-capital-del-diseno.htm



Esto implica emplear estrategias creativas e innovadoras a las exigencias que la
multidisciplina exige, adem4s de responder a los mercados internacionales donde la
cultura, la innovacién, el valor y la competitividad se miden con expectativas de una
economia de mercado.

Otra cuestién que ayuda al crecimiento del disefio es el amplio campo laboral donde
los profesionales se pueden desarrollar, adem&s de promover la comunicacién visual
en distintas 4reas de trabajo propiciando que la planta curricular se enriquece con el
conocimiento multidisciplinar.

Por lo tanto, el escenario laboral del disefio se va transformando debido a que va
exigiendo una formacién de nuevos profesionales que ayuden a consolidar la discipli-
na, por medio de la generacién de conocimientos creados desde la interdisciplina para
proyectarlos hacia la relacién con otras profesiones.

Como lo explica Leén de la Barra (2011):

Un disefiador debe combinar la estética, la funcién, la tecnologfa, la produc-
cién y la comercializacién, para convertir un concepto en algo viable y que
agregue valor a las vidas de las personas. El disefio entonces, se podria ver
como una actividad o profesién que traduce una idea (en un dibujo, plano o
maqueta) y que se llega a convertir en algo til (una silla, una ldmpara, un
frutero, un lavabo o un piso). Lo importante es cémo y con quién se traduce
este concepto, en muchas ocasiones es a través de una colaboracién.

Se debe de entender que el disefio impacta en la sociedad y por lo tanto en los indi-
viduos que colaboran en otras d4reas como se menciona en la cita anterior, ya que por
medio de su ensefianza y aprendizaje ayuda a determinar comportamientos, creencias,
desarrollar valores y acciones.

Para reforzar esta afirmacién Arfuch, Chaves y Ledesma (1997) mencionan la in-
fluencia del disefio en la sociedad y en la historia:

No hay un afuera de la practica, sino que ésta se teje de modo indisociable en
la urdimbre sociocultural. Por consiguiente la ensefianza deseable del disefio
va més all4 de la morfologia (...) para involucrarse de lleno en la coyuntura
histérica, en el devenir de la sociedad. (p. 227).

En el contexto reciente, el disefiador requiere adentrarse en los cambios culturales,
sociales, econémicos y politicos en el que exista un constante debate de ideas donde

los elementos que desarrolla para comunicar visualmente sean practicos. Podemos



mencionar el caso del disefio textil donde
en la actualidad los expertos de distintas
dreas conjugan su saber para aplicarlo en
las telas que rigen la moda. En su libro
La muerte de la moda, Saulquin (2010) co-
menta:
Si al trabajo conjunto entre
especialistas de diferentes dis-
ciplinas, que no dudan en em-
plear materiales nuevos para
desarrollar productos finales
con alta tecnologfa incorpora-
da, le sumamos la tendencia a
la funcionalidad en la indumen-
taria, no resulta nada extrafio

la desaparicién de las fronteras

CAPITULO 4 —~—89— ~o—

que separan las diferentes dreas
(p. 207).

Entre esas diferentes 4reas a las que
hace referencia Saulquin, se puede agre-
gar al consumidor, quien es la parte mas
importante de la cadena de produccién
debido a que es la persona que llega el
producto final. En la actualidad no se le
ve como un individuo que estd habido de
comprar todo lo que le presenten, ahora
se le toma en cuenta para saber sus gustos
y tendencias que lo van rigiendo de acuer-
do a sus necesidades. Es aquf donde las
empresas se dan cuenta que la sociedad y
el disefio cambiaron, por lo tanto la forma

en la que se desarrollan los nuevos para-

Fig. 67 ELtrabajo multidisabinario en el disefo textil permite gran
calidadlen*dcabades, disefio y novedosas telas para vestir.o decorar..

a




digmas sociales son horizontales y no verticales como se mane-
jaban anteriormente.

En muchos rubros la tendencia de los liderazgos tienden ha-
cia una mayor flexibilidad y a la horizontalidad, la descentraliza-
cién de las empresas apoya a la economfa de las ciudades y hace
verlas como centros de disefio y ciudades de vanguardia, por
mencionar algunas: Tijjuana, Guadalajara, Querétaro y Oaxaca.

Podemos observar que en estos estados la colaboracién entre
individuos para formar colectivos donde crean exposiciones o
bazares de disefio, para mostrar sus productos hechos de manera
excelsa hace crecer a la MiPyMES.

Otras caracteristicas que se pueden observar dentro del nue-
vo panorama del disefio en México son: la independencia creada
por falta de espacios, la revalorizacién de la propia cultura para
proyectarla al exterior y la ayuda de las llamadas redes sociales
como Facebook o Twitter, que sirven para promover el trabajo
realizado de manera gratuita, y se puede hacer contactos con
personas afines al disefio o clientes interesados en los servicios
que brindan los creativos.

Como se mencioné anteriormente, si el disefiador elabora su
propia teorfa, serd mucho mds facil la comprensién del papel que
juega el creativo en la sociedad, como se cita en el articulo Haca
una cultura del diseiio, escrito por Bracuto (2011): “... la primera
actividad del disefiador en el 4mbito profesional deberfa ser tra-
bajar por la comprensién y la construccién de una cultura de
disefio. El disefio comprende una instancia fundamental que es
que los propios profesionales hagan entender y valer a la propia
disciplina”.

Por lo tanto, los empresarios del disefio tienen que desarro-
llar su propia historia, retomar la teorfa y aplicarla al trabajo,
con el fin de beneficiar a la sociedad y a los procesos que impli-
can la prictica proyectual.

Fig. 68 Disefios realizados para la Galerfa Casa Gutiérrez N4jera
ubicada en Querétaro.
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4.2 LA RELEVANCIA DEL DISENO EN MEXICO.

EL DISENO HA LLEGADO A INCIDIR
EN TODAS LAS ACTIVIDADES EN LAS
QUE LA SOCIEDAD ESTA INMISCUI-
DA, desde la comunicacién, la economfia,
el drea social, politica y cultural; adem4s
contribuye de manera implicita en las re-
laciones sujeto-medio-disefio.

Un claro ejemplo, es la movilidad que
buscan los usuarios en la ciudad (sujeto),
el mundo de la bicicleta llega en un mo-
mento en el que la saturacién de vehiculos
motorizados impide el movimiento desea-
do, adem4s de que se crea una contami-
nacién desmedida, asi que el sujeto busca
un producto que le permita moverse y
disfrutar la ciudad sin contratiempos ya
sea para llegar a su trabajo o simplemente
salir a pasear, por estid razén la persona

decide ir a una tienda donde vendan bi-

cicletas (medio) que estén disefiadas a su
medida o en cierto caso, que se puedan
adaptar a su gusto y sus necesidades (di-
sefio).

Con lo anterior, observamos que el di-
sefio se encuentra insertado en distintos
grados de la vida y con lo cual beneficia
al hombre en sus tareas diarias, aunque
muchas veces pase desapercibido por la
sociedad y no se le de el reconocimiento
que merece la profesién.

El disefio hace que las personas pue-
dan rasurase con toda comodidad ya que
el mango del rastrillo estd adaptado para
manejarse libremente, la forma de la plu-
ma estd pensada ergonémicamente con el
fin de facilitar la actividad de la escritura,

los vestidos que eligen algunas mujeres

para el verano fueron creados por diseﬁa-



dores que se tomaron el tiempo en buscar telas y estampados
para mantener fresco el cuerpo en la temporada de calor, en el
supermercado se eligen determinados envases tanto por su for-
ma, su contenido y su estética, las ilustraciones que aparecen en
un libro infantil también fueron elaboradas por un disefiador. Se
puede seguir con infinidad de ejemplos en los que el disefio estd
involucrado, desde aparatos para hacer ejercicios hasta iconos
que identifican una estacién de metro.

Dentro del marco social, el disefio y el mercado han tenido
una evolucién constante, se han situado en favor del consumidor
con la ayuda de estudios de mercado, metodologfas elaboradas
desde la multidisciplina, por medio de la publicidad, la sociolo-
gia, la comunicacién, la antropologfa y todas ellas en conjunto
con el drea creativa han funcionado como un desarrollador de
ideas entre lo que el consumidor desea y lo que se le puede ofre-
cer.

De la Riva menciona en una entrevista realizada para la re-
vista Segmento (2004):

Tal vez lo que ahora se estd haciendo es una mezcla
md4s inteligente de las diferente metodologfas, y no pre-
ferir una por encima de las otras. A nosotros lo que nos
ha funcionado es combinar la antropolégica, a través
de etnograffas con técnicas cualitativas tradicionales
como sesiones de grupo, o creativas, con entrevistas
de profundidad (p.5).

En la actualidad, la evolucién que se ha ido generando en la
disciplina se vuele prioritaria para el 4rea social y de negocios de
hoy en dfa, como se menciona en el parrafo anterior, la multidis-
ciplina genera beneficios al disefio. La importancia necesaria de
la carrera ha gestado que la toma de decisiones no se tomen a la
ligera y puedan responder a las nuevas necesidades sociales, ya
que el disefio no solo se trata de dar una identidad gréfica a un

negocio, también puede ayudar al bienestar de los ciudadanos.
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También se llegan a desarrollar objetos accesibles y de uso cotidiano que motivan la
reflexién a los problemas ambientales, tal es el caso del evento RE-MEX donde el in-
tercambio cultural entre disefiadores y artistas de distintos pafses de Europa y México,
se da en la colaboracién para crear ideas y llevarlas a la préctica, con el fin de renovar
recursos en el disefilo de modas, el disefio industrial, el 4rea de graffiti ecolégico y el
artistico.

El consumidor quiere identificarse con los valores de las marcas que compra, y en
la medida en que va adquiriendo valores de sostenibilidad, los exige en sus actos de
consumo. Por otra parte, a manera global, se extiende la idea de que no se puede exigir
més al planeta, sus recursos son limitados y se debe adaptar a ellos. La sociedad y las
empresas se han dado cuenta de que no se puede seguir consumiendo y fabricando
como se hace hasta ahora

Otro ejemplo del alcance del disefio en las actividades tanto laborales y de recrea-
cién en una ciudad se puede mencionar la Calle Regina ubicada en la zona sur del
Centro Histérico del Distrito Federal, donde el proyecto urbano consistfa en la recupe-
racién del espacio publico, generando beneficios culturales, sociales y econémicos. Los
encargados de trabajar junto con el Gobierno del Distrito Federal fueron el despacho
de disefio Omelette y el disefiador Ezequiel Farca, los cuales remodelaron 23 restau-

rantes y tiendas populares, con ayuda de mejoras estéticas y de servicios.
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En los casos de disefio planteados anteriormente se observa que los usuarios exigen
un conocimiento més profundo del trabajo, desean sentirse involucrados en el proceso
y el disefiador est4 consiguiendo un desarrollo mds exhaustivo, que ayuda a integrar
variables que influyen en los procesos de consumo. Con esto los creativos han pasado
de ser simples maquetadores de ideas a consultores estratégicos, donde se conciben los
productos a partir de procesamientos de informacién en los que van implicitos recur-

sos humanos, financieros y técnicos.

Fig. 71 Clientes asiduos a la tienda-galerfa Giru.
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4.3 ELDISENOMEXICANOY SUS RESULTADOS.
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Fig. 72 Tienda Rojo Bermelo ubicada en la Colonia Condesa.

ESTA SECCIAN TIENE LA FINALIDAD DE MOSTRAR EL TRABAJO DE CAMPO,
TANTO TEARICO COMO PRACTICO QUE SE DESARROLLO EN LA PRESENTE
TESIS, CON EL FIN DE CORROBORAR Y VERIFICAR LOS CONCEPTOS Y TEO-
RIAS COMENTADAS DENTRO DE LOS CAPITULOS ANTERIORES, por medio de
estos resultados se determinar4 si la hipétesis del presente trabajo puede confirmarse.

La informacién que se obtuvo, fue por medio de un guién de entrevista a expertos
en la materia, donde disefiadores especialistas en fotografia, tipograffa, en disefio in-
dustrial, en docencia, en drea empresarial, en disefio editorial, en ilustracién y en arte,
,brindaron sus experiencias relacionadas a su desarrollo escolar y profesional dentro
del periodo que abarca los afios 1990-2010. La muestra segmenta a disefiadores de
distintas edades, practicas y nacionalidades, teniendo como eje principal al disefio que
se elabora en México.

Con la idea de garantizar la calidad y la subjetividad de la investigacién es impor-
tante mencionar los aspectos que se tomaron en cuenta. Se decidié elegir cinco casos
de estudio de los 18 capitulos audiovisuales que se realizaron, no se pretende ser re-
dundante en el tema, la idea principal es tomar los casos més representativos por su
influencia en el disefio mexicano y el beneficio que brindan a la sociedad y al mismo
gremio, ademas representan a distintos rubros del disefio, como lo son el 4rea editorial,
la fotografia, la parte industrial, la animacién, la ilustracién, la impresién y el 4rea
comercial.

Como se planteo en el tercer capitulo, la familia metodolégica que se eligié para



realizar la investigacién serfa la cualita-
tiva, ya que permite explorar por medio
de técnicas, como la entrevista, la obser-
vacién y el estudio de documentos. Los
resultados que se presentan a continua-
cién, surgieron como base de referencia,
de la siguiente pregunta: ;Consideras que
el disefio en México va creciendo como
actividad, profesién u oficio o existe una
escena consolidada?.
Los casos que se toman en cuenta para
la evaluacién son:
e Revista Picnic (disefio editorial y
fotograffa).
o Ariel Rojo Design Studio (disefio
industrial).
o Alberto Cerritefio (ilustracién y
animacién).
¢ Rojo Bermelo (tienda de disefio).
o Taller 75 grados (impresién).

La informacién recabada dentro de la
parte practica del trabajo, permitié exami-
nar el estado actual en el que se encuentra
el disefio en México, permite a determinar
mediante la informacién de primera mano
la aplicacién de conocimientos, como el
proceso de trabajo de cada disefiador,
la influencia que han ejercido otros pro-
fesionales del disefio en ellos, el drea de
disefio en la que se ubican y su iniciacién
en el medio.

Fig. 73 Carteles impresos en Taller 75 grados.
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4.3.1 ENTREVISTAS.
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Fig. 74 Cortinilla disefiada por El Gallo de Oro para las entrevistas.

COMO SE MENCIONG ANTERIORMEN-
TE, PARA ESTA PARTE DEL ESTUDIO
SE TOMARON COMO REFERENCIA A
CINCO EMPRESAS Y DISENADORES
PROFESIONALES NACIDOS EN MEXI-
CO Y QUE HAN DESARROLLADO SU
TRABAJO A LO LARGO DEL PERIODO
1990-2010 EN EL AMBIENTE DEL
DISENO.

Cabe mencionar como dato estadfsti-
co que dos disefiadores no concluyeron la
Universidad, otro de los entrevistados no
cuenta con estudios universitarios y otro
disefiador mexicano de nacimiento labora
actualmente en Seattle, Washington.

Las caracteristicas del trabajo de estos
creativos y su manera de realizarlo en be-

neficio del disefio y la sociedad son tan va-

riadas que hacen ver al disefio como una
fuente importante de procesos y metodo-
logias tan bastas que se complementan
con distintas actividades, demostrando
que el disefio tiene cabida en una sociedad
multidisciplinaria.

Estas entrevistas se elaboraron a tra-
vés del trabajo proyectual por medio de
c4psulas audiovisuales, grabadas de ma-
nera presencial, el guién de entrevistay el
proceso de las c4dpsulas se encuentran en
el capitulo tres de la investigacién.
¢ Revista Picnic (diseiio editorial)
Revista de circulacién bimestral con ni-
meros temdticos, enfocada principalmente
al medio artistico, fotografico y de disefio

con una propuesta editorial arriesgada.



Kenia Ndarez - Directora editorial y editora de fotografia
Edad: 30 afios
Estudios: Artes Visuales con especializacién en fotografia en la UAEM

Experiencia Laboral: Cinco afios en Revista Picnic

Oscar Rodriguez - Director editorial y editor grafico

Edad: 30 afios

Estudios: Disefio y Comunicacién Visual con especializacién en disefio editorial en la
ENAP aunque todavia no termina sus estudios

Experiencia Laboral: No menciona afios de experiencia en la Revista Picnic

o Ariel Rojo Design Studio (disefio industrial)

Estudio de disefio internacional multidisciplinario con clientes en México, Europa y
Estados unidos, lleva su trabajo a lugares especializados como la tienda del MoMA en
Nueva York, el MAM en México hasta el London Festival Architecture de 2008.
Ariel Rojo - Director

Edad: No menciona

Estudios: Parte de sus estudios se realizaron en la Facultad de Arquitectura y en el
CIDI de laUNAM, aunque todavia no termina sus estudios

Experiencia Laboral: Desde los14 afios trabaja en 4reas afines al disefio

Andrés Lhima - Estudiante de disefio industrial

Edad: No menciona
Estudios: Disefio Industrial en el CIDI - UNAM

Experiencia Laboral: Dos afios de experiencia a nivel profesional
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Fig. 76 Exposicién de disefio realizada en el MAM, entre

las piezas expuestas se encuentra el trabajo de Ariel Rojo.

e Alberto Cerritefio (ilustracién y animacién)

lustrador y disefiador que desarrolla su trabajo en Seattle, Washington, principalmen-
te su labor se desenvuelve en el drea de ilustracién y animacién. Sus trabajos han sido
publicados en revistas especializadas de disefio y arte como Juxtapoz, Computer Arts
y Drawn.

Alberto Cerritefio - Ilustrador y animador en web

Edad: 40 afios

Estudios: Disefio Gréfico en la UVM campus Lomas Verdes

Experiencia Laboral: Aproximadamente veinte afios de experiencia en México y Es-

tados Unidos.

¢ Rojo Bermelo (Tienda de disefio)

Tienda de disefio que nacié en Monterrey, Nuevo Leén y actualmente tiene una su-
cursal en México, D.F. La tienda se enfoca principalmente en articulos cotidianos pero
que tienen el toque estético y funcional como prioridad, ademds de que se pueden con-
seguir colecciones de art toys a precios accesibles.

Melissa Flores - Disefiadora Gréfica



Edad: 29 afios
Estudios: Disefiadora Grafica (no menciona escuela)
Experiencia Laboral: Cinco afios como empresaria en Rojo

Bermelo

Gerardo Pedroza - Comercio Internacional

Edad: 30 afios

Estudios: Comercio Internacional (no menciona escuela)
Experiencia Laboral: Cinco afios como empresario en Rojo

Bermelo

e Taller 75 grados (Impresor)

Arturo Negrete - Director e impresor especializado en serigrafia
Edad: No menciona

Estudio: Serigrafista de oficio

Experiencia Laboral: 27 afios como serigrafista y director del Taller 75 grados

Fig. 77 Cortinilla disefiada por El Gallo de Oro para las entrevistas.
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4.3.2 EVALUACIAON.

Fig. 78 El disefio mexicano se encuentra en una etapa clave de crecimiento.

LA EVALUACION RUE SE OBTUVO MEDIANTE EL PROCESO DE INVESTIGA-
CIGN CON LAS EMPRESAS Y LOS DISENADORES ENTREVISTADOS, se ha pro-
cesado con el fin de comparar y diagnosticar la fortaleza real del disefio en nuestro pafs,
ademds de poder determinar si existe una base sélida en la carrera de disefio por medio
de la innovacién y creatividad en México.

Para los casos que a continuacién se presentan se tomé cuatro unidades que com-
prenden los ejes teméticos a tratar:
- Descripcién de la empresa o negocio.
- Enlace con la interdisciplina y multidisciplina.
- Proceso de trabajo.

- Presente y futuro del disefio en México.



4.3.2.1 REVISTA PICNIC

- Descripcién de la empresa o negocio:

Kenia Ndirez describe a Picnic como una revista bimestral con
seis ntimeros al afio, adem4s una de las cualidades que destaca
Oscar Rodriguez es que la revista tiene que ser distinta cada
bimestre “una revista mutante”, con la que se aleje de las demés
publicaciones que siguen una estructura mensual basada en reti-

culas, tipografias y layouts.

- Enlace con la interdisciplina y multidisciplina:

Para Kenia su vinculo con el disefio, la tipografia y los colores
dependen de una relacién muy cercana con el 4rea fotografica,
ya que a partir de esa conexién deriva el disefio que acompafia
a los portafolios fotogréficos que le presentan para cada publi-
cacién. En el caso de Rodriguez (2012) el disefio editorial se
vincula a su trabajo por medio de su falta de habilidad en el
dibujo, dentro de la entrevista menciona “... opte por la parte de

las letras, el disefio editorial, la tipograffa”.

=Proceso de trabajo:
Se eligen al final de cada afio los seis temas que se van a desarro-
llar durante los siguientes doce meses, los argumentos se definen
por medio de la parte editorial que comprende de cinco persona
y el 4rea comercial que definen en conjunto. (Rodriguez, 2012)
describe el proceso de la revista como:
... el reto de Prcnic es totalmente distinto, queremos que
todas las revistas sean distintas, entonces, cada nime-
ro en funcién del tema bajamos el concepto y desarro-
llamos una paleta tipogréﬁca nueva, una propuesta de
disefio nueva, y nos preocupa mucho, de hecho mien-
tras mas experimental salga la revista parece que lo

estamos haciendo mejor...
Fig. 79 Detalle de la revista Picnic.
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- Presente y futuro del disefio en México:

El problema que mencionan los editores es que el disefio deja de tener identidad debi-
do a que no existe una diferencia entre los disefiadores de cada pafs, ademds comentan
que el disefiador se llega a fortalecer por medio de lo que observa, pero para los edi-
tores, muchos de los creativos de la actualidad llegan a copiar formulas que estidn mds
que probadas en el internet. Para Narez “son tantas las im4genes que la idea principal
y el autor se pierden, creo que pasa eso con el disefio somos globales y hay muchas
publicaciones que se parecen unas a otras y no hay como una diferencia de paises o de

lugares” (2012).

- Observaciones:

Por lo que se observa dentro de la entrevista, el enlace interdiscplinario se cumple
al mantener una relacién estrecha entre el disefio y la fotografia, ademds se destacan
oportunidades que algunos pensarfan que son carencias como el desarrollar un vinculo
con el disefio editorial debido a la falta de habilidad en el dibujo.

El proceso de trabajo se puede entender por medio de la funcién que efecttia cada
departamento, todas las tareas estdn determinadas y las 4reas cumplen con su cometi-
do. La revista va dirigida a un publico muy especifico que le interesa el arte, el disefio,
la foto y la experimentacién visual, por lo tanto, la innovacién y la creatividad en el pro-
ducto pueden funcionar de manera correcta, el tinico problema que se observa dentro
del proceso es que no se le tome en cuenta al usuario para tomar decisiones en cuanto
a lo que les gustarfa ver y saber en cuanto a temas.

Dentro de la entrevista se menciona la perdida de identidad en el trabajo creativo
que brinda cada pafs, por lo tanto para los editores no existe un disefio Mexicano
como tal, ya que las raices se van borrando por medio de las comunicaciones actuales
que vuelven uniforme la labor del disefiador, adem4s de que es muy f4cil encontrar
formulas y reproducirlas sin un entendimiento previo o un anélisis de lo que se quiere

plasmar en una ilustracién o fotograffa.

4.3.2.2 ARIEL RoJo DESIGN STUuDIO
Descripcién de la empresa o negocio:

Andrés Lhima disefiador industrial que trabaja en Ariel Rojo Design Studio describe



al despacho como un lugar donde se disefian productos, fachadas, mobiliario urbano y

desarrolla conceptos en los que el disefio industrial y la arquitectura se ven inmiscui-

dOS.

- Enlace con la interdisciplina y multidisciplina:

Como se observa en el trabajo del estudio de Ariel Rojo la relacién que a lo largo de su
carrera ha mantenido con otras dreas laborales, permite tener una visién mds amplia
que ayuda a ver el trabajo de disefiador como un conjunto de procesos, un ejemplo cla-
ro es la comparacién que el mismo hace al haber trabajado como disefiador de circuitos
electrénicos para después ser participe en el Concurso Nacional del Zocalo. En una
conferencia que Rojo (2012) impartié para TEDXCondesa-Roma hace una analogfa
en la que comenta “... en lugar de haber un procesador hay un palacio de gobierno, en
un museo habfa una memoria...” , con esto demuestra la apertura que hay en su labor
hacia otras disciplinas que acompafian el trabajo del disefiador. La sustentabilidad y el
beneficio del usuario es una constante que menciona siempre que desarrolla su profe-

tz
s10n.

- Proceso de trabajo:

Ariel ha comentado que su oficina de disefio se divide en tres rubros, la primera es el
drea de disefio, la segunda son los productos que su equipo y el disefian, la tercera par-
te es la relacién que existe con las escuelas donde brinda talleres y conferencias. Dentro
de este tltimo rubro se han desarrollado productos interesantes que ligan el proceso
de trabajo con los alumnos del CIDI como el concurso desarrollado por Kikkerland que

tuvo grandes repercusiones a nivel mundial.

- Presente y futuro del disefio en México:

Para Ariel Rojo el disefio hecho en México significa:
... he crefdo que el disefio mexicano es el disefio que hacen los mexicanos ...
ha_y gente en Monterrey que estd disefiando electrodomésticos Yy que no le
tienen que poner penachos y es disefio que estd bien hecho o una jeringa o
disefio con cierta identidad con ciertos mensajes con una problematica social,
etc, hay de todo y es disefio hecho por mexicanos (2010).
En el caso de Andrés Lhima (2011) menciona:
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El disefio grafico, visual, industrial o cual sea el caso que se genera en Mé-
xico, viene acompafiado con una carga que define a los productos desde el
concepto hasta la produccién. Cada disefiador plasma en su producto una
cantidad riquisima de experiencias que nos ha dado esta regién del mundo

llamada México.

- Observaciones:

Dentro de los trabajos de Ariel Rojo y su equipo, se puede ver una relacién estrecha
tanto con carreras afines al disefio industrial como lo es el disefio grafico o el urbanismo
y con carreras en las cuales se nutre para poder conocer personas nuevas o procesos,
la variedad de proyectos con los que trabaja permite una relacién estrecha con la mul-
tidisciplina.

En el proceso de trabajo que se desarrolla en su estudio, se puede observar un
manejo correcto de espacio donde cada disefiador realiza una tarea en especifico, cabe
recalcar la ayuda que brinda a los alumnos a poder proyectar su trabajo en el 4rea
profesional, adem4s su metodologfa es muy abierta a cambios y considera en todo
momento la relacién disefio-usuario-sustentabilidad.

Observando y leyendo entrevistas de Ariel Rojo, se menciona siempre una cons-
tante relacién con temas sobre la ecologia, siempre hace una critica por medio de sus
productos que desarrolla, para el no es necesario poner elementos que digan hecho en

México, eso ya viene implicito en el concepto y la hechura del trabajo.

4.3.2.3 ALBERTO CERRITENDO
- Descripcién de la empresa o negocio.

Alberto Cerritefio se presenta como “ilustrador y disefiador grafico” (2012).

- Enlace con la interdisciplina y multidisciplina.
Su trabajo principalmente est4 ligado a su obra personal que la desarrolla por medio de
la ilustracién, como lo menciona (Cerritefio, 2012) “un dfa decidi dedicarme al freelance
y dedicar el 100 por ciento de mi tiempo a la ilustracién y dltimamente al arte, a mi arte
personal”.

Su trabajo también se desenvuelve en el medio interactivo como el comenta le per-

mite aplicar distintas dreas en un solo proyecto.
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- Proceso de trabajo.
El ilustrador comenta dentro de la entrevista realizada (Cerri-
tefio, 2012):
Me enamoré de la web, descubri como hacer proyectos
interactivos, por que siempre he tenido mucha atrac-

cién por hacer cosas donde puedes mezclar diferentes

actividades y el 4rea interactiva me daba eso, yo podia

animar, que me encantaba animar, ilustrar, podfa hacer

audio que en ese tiempo me gustaba utilizar los pro- I

gramas de audio y crear una pigina web o un proyecto |

que fuera interactivo con animacién y todo eso. RTO

Paralelamente a su trabajo en web, dentro de su obra personal

~
se observa una mezcla de procesos como la inclusién de l4pices, I I ENO '

acuarela, acrilicos que se mezclan con librerfas de texturas, todo

esto desarrollado por medio de un boceto para después trazarlo \_I{"x“"“ 1972 1
digitalmente. (SR |
- Presente y futuro del disefio en México. sefador grifico con
Para (Cerritefio, 2012) el disefio y la ilustracién se refleja a nivel EPEFIEncia como l
global como un movimiento general, como lo comenta : el disefio grafico in
Se vive un boom donde hay muchos ilustradores bien . Ha destacado por su i
chavos que estdn sacando cosas bien interesantes en lencias de la grifica
cuanto a disefio de personajes, animacién y arte perso- lexicana y el diserio
nal y yo lo comparo un poquito como la misica, de re- isto en diversas gale
pente hay tendencias en el arte, como en el disefio gra- Sia. Sut I‘iﬂ'.l;ljll ha sido
fico en especifico hay esta tendencia hoy en dfa, unos s Clomrnutication
muy buenos otros no tanto otros de plano estdn ahf con ista a Diserlo. Com
muchas ganas pero todavia les falta, yo pienso que igual i, Zupi Magazine, IDN

que la musica los buenos se van a quedar, los malos irdn Advanced Photoshop, v

desapareciendo y al final quedard un grupo de gente a linea de productos

ue habra creado un movimiento de ilustracién a nivel " :
! wriginales. Reciente

global por que estd pasando en todos lados. irse en la produccion

Fig. 80 Trabajos de Alberto Cerritefio mostrados en la revista Picnic. iteresantes para Xbox
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- Observaciones.

El trabajo de Cerritefio se desenvuelve en
la multidisciplina, ya que mezcla una gran
cantidad de herramientas tanto en el te-
rreno digital como en el 4rea artesanal.
La oportunidad que tiene para trabajar
con el disefio interactivo permite conocer
otras dreas como ingenierfa en sistemas,
que en la actualidad son muy ligadas al
desarrollo de disefio web, el disefio de vi-
deojuegos y su programacién.

Dentro de su proceso de trabajo, se
puede observar una estructura muy ela-
borada para realizar su obra personal,
donde empieza a desarrollar su creativi-
dad por medio de un boceto para después
colorearlo por medio de distintas herra-
mientas como ldpices o acuarelas y lle-
varlo a programas digitales donde pueda
afiadir texturas y colores. En cuanto a su
trabajo en el 4rea web, se ve un proceso
que ajusta a cada proyecto ya que trabaja
para distintos clientes los cuales lo buscan
por su sello personal.

El trabajo de disefiador e ilustrador
lo observa de una manera global, don-
de influye mucho lo que se desarrolla en
un pafs, pero es m4s importante para él
como se ve reflejado en el mundo, ademds
la analogifa que menciona disefio-musica
puede entenderse con una perspectiva
critica hacia muchos disefiadores que se

irdn quedando en el camino.
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4.3.2.4 RoJo BERMELO
- Descripcién de la empresa o negocio:
Rojo Bermelo se describe como una tienda de disefio, donde se encuentran objetos
como tazas, sillas, juguetes, y articulos que tienen una carga importante en su disefio,
el valor de su marca, su estética y funcionalidad.

La primer tienda que se abrié fue en Monterrey, para después tener otra sucursal
en el D.F. donde tienen una galerl’a en la que se han presentado artistas y disefiadores

con gran trayectoria.

- Enlace con la interdisciplina y multidisciplina:

Para abrir una tienda no solo se necesita saber de disefio, para ello es importante co-
nocer de mercadotecnia, comercio y logistica, como lo menciona Gerardo Pedroza “ ...
quisimos mezclar la habilidad de Mely en el disefio, el buen gusto, los colores; a mf me

gusta la logistica, la importacién, pues el disefio también ...” (2012).

=Proceso de trabajo:

Melissa Flores duefia de la tienda menciona “... Rojo Bermelo comenzé con una idea
muy diferente, s{ querfamos meter cosas de disefio pero empezamos vendiendo alebri-
jes y luego vimos que podfamos conseguir marcas como Kid Robot, Fred & friends ...”

(2012).

- Presente y futuro del disefio en México:
Para Rojo Bermelo México tiene un potencial con su juventud y de toda la tradicién
que tiene puede sacar muchas ideas para formar productos de disefio, como lo mencio-
na (Pedroza, 2012):
México es un pafs muy rico, de mucho color, tradiciones, todo eso se ve re-
flejado en los artistas en la forma que interpretan su arte, sus marcas. Hay
muchisima gente que estdn haciendo cosas, chavos muy jévenes que estdn

impulsando muy fuerte de todas partes, desde Canctin, desde Sinaloa...

- Observaciones:

Es muy importante observar el trabajo multidisciplinario dentro de un ambiente em-
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presarial, ya que eso permite que el disefio, mercadotecnia y el comercio internacional
puedan conjuntar una logistica para abrir una tienda de disefio a gran escala, que en la
actualidad y en nuestro pafs es un gran logro mantener por tanto tiempo una empresa
donde se le apueste al trabajo tanto del disefio internacional y mexicano.

Dentro del proceso de trabajo se observa una estructura solida en cuestiones de
compra-venta, en este caso Rojo Bermelo no produce objetos, pero se desenvuelve en
el 4rea de inversién en productos de disefio debido a que son distribuidores oficiales de
marcas reconocidas a nivel internacional, adem4s dentro de su inversién han apostado
por productos de algunos disefiadores mexicanos.

En el 4rea de exposiciones se llega a contactar con ilustradores, con los que se lle-
va una seleccién minuciosa para elegir piezas que se puedan presentar y vender a los
compradores de arte.

Al hablar del disefio en México hacen referencia a las grandes cualidades que tienen
los disefiadores, pero que pocas veces llegan a explotarse. Para ellos el disefio mexicano
tiene muchas oportunidades para seguir creciendo ya que es un pais lleno de cultura y

tradiciones.

Fig. 81 Sucursal de la tienda Rojo Bermelo en la Ciudad de México.
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4.3.2.5 TALLER 75 GRADOS

- Descripcién de la empresa o negocio:

El Taller 75 grados es un lugar donde se imprime serigraffa artistica, se ubica en la
Obrera, una colonia de “oficio y es de muchos impresores de offset y serigraffa” como

lo comenta Arturo Negrete (2012) duefio del taller.

- Enlace con la interdisciplina y multidisciplina:

El lugar trabaja basicamente con disefiadores, fotégrafos y artistas que llevan princi-
palmente carteles para imprimir en serigrafia, que en la actualidad se considera una
técnica artesanal y de gran valor en el medio artistico. El 4rea donde entra la multidis-
ciplina es la parte de inversién, cuando el lugar deja de ser un taller para convertirse en

un negocio de impresién como lo menciona Arturo Negrete.

=Proceso de trabajo:

Se decidié realizar dentro del taller una serie de eventos llamados Taller en Vida, en
los que se pudiera compartir con otros disefiadores procesos de trabajo y anécdotas,
ademds que se realizan impresiones en vivo, con el fin de conocer todo lo que conlleva
realizar una serigrafia, desde realizar un positivo, ver la separacién de colores, elegir
colores pantone e imprimir entre otros pasos intermedios a los antes mencionados.

Como comenta (Negrete, 2012) acerca de: “Taller en Vida significa imprimir dentro

q'f.:"-_".*;: §

Fig. 82 y 83 El Taller 75 grados se caracteriza por ser un lugar de encuentro entre disefiadores.
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del taller en vivo, para que la gente participe, pueda imprimir con nosotros y hacer una

pieza de un disefiador joven en turno ...”.

- Presente y futuro del disefio en México:

La grafica mexicana como Arturo Negrete bautizé al disefio mexicano siempre ha sido
apoyada en su taller, ya que el fue el iniciador junto con Rafael Lépez Castro en la
realizacién de carteles artisticos de gran formato en México.

El apoyo a las nuevas generaciones de disefiadores y artistas de todo el mundo pero
principalmente de México, hace que el lugar sea el taller de serigraffa mas respetado
por el gremio y como (Negrete, 2012) menciona: “yo puedo, en lo que toca de mi parte
que es la serigrafia ayudar e interpretar el trabajo de los jévenes y eso me da mucha

alegrfa de imprimir trabajo joven de las nuevas generaciones”.

- Observaciones:

El proceso que se realiza en Taller 75 grados se desarrolla principalmente de manera
interdisciplinaria, ya que las 4reas que participan en la realizacién del trabajo se desen-
vuelven en los medios de la artesanfa, el disefio, el arte y la fotografia.

El enfoque con el que suele abordar el 4rea del trabajo tiene que ver con la ex-
periencia que se ha generado con los afios, el aprendizaje es parte fundamental, con
aciertos y errores como al principio se habla de que se inicié una empresa como hobby
hasta que con el tiempo las cosas se dieron para hacer un negocio.

Arturo Negrete es una de las personas més influyentes dentro del disefio en Méxi-
co, ha logrado mantener un oficio como impresor sin ser disefiador, ademas como due-
fio del taller apoya el desarrollo de jévenes artistas e ilustradores, con el fin de enaltecer

el nombre del disefio mexicano, ademas los eventos que realiza llamados Taller en Vida

suelen ser un espacio de difusién del trabajo grafico mexicano.










Durante el periodo de investigacién se indagé una etapa del di-
sefio mexicano que se habfa abordado de manera escasa, los po-
cos libros de disefio que hacen referencia a periodos histéricos
de la materia en México hablan de una etapa anterior a los afios
ochenta, por lo tanto era importante elaborar una metodologfa
de trabajo que se adecuara a la insuficiente informacién que se
podia encontrar.

De gran ayuda fueron algunos libros editados en México a
finales de 2009 o principios de 2010 en los que la informacién
permitfa examinar el disefio contempordneo mexicano. Adem4s
las revistas tanto impresas como digitales, las redes sociales,
blogs de disefio, conferencias y eventos, permitieron una mejor
exploracién de la informacién, por medio de estas fuentes secun-
darias se logré alcanzar un buen avance en el trabajo.

La etapa que se investigé dentro del proyecto de maestria
(1990-2010) ha servido para examinar al disefio y ver el creci-
miento que ha generado a lo largo del tiempo como una herra-
mienta valiosa que puede generar mayor valor y competitividad
en la comunicacién visual.

Por lo consecuente, se puede afirmar que la hipétesis que se
planteé al inicio del proyecto ha sido correcta debido a que a lo
largo de un periodo de 20 afios el disefio en México contintia
siendo parte de la creacién de empresas de distintas ramas y a
la vez la industria gréfica ha ido evolucionando por medio del
desarrollo de estrategias innovadoras, econémicas, creativas, so-
ciales y culturales; a pesar de todos los cambios econémicos que
constantemente afectan al pafs.

Para ser puntual se pueden mencionar algunos ejemplos de
la evolucién que ha tenido la materia com la exposicién llamada
Rethinking Tradition Contemporary Design from Mexico realizada en
el Mexican Cultural Institute en Washington DC de junio a oc-
tubre de 2010, en la que se llevaron productos realizados por

disefiadores mexicanos para su exhibicién y venta posterior.



CONCLUSIONES—o—118 <~

Esta exposicién generé tanto interés que se decidié rea-
lizar otra muestra presentada en la ciudad de Nueva York en
el MoMA llamada Destination: Mexico, organizada por el mismo
museo, la curadora Ana Elena Mallet, la Embajada de México
en Estados Unidos, ProMéxico y CENTRO en 2012.

Dentro del pafs la influencia del disefio ha llegado a distintos
rincones, desde lugares como Playa del Carmen o Tulum que
son sitios turisticos en los que el disefio ayuda a darle una iden-
tidad a cada evento, restaurante, bar u hotel que se encuentra en
la zona, tal es el caso del estudio Manifiesto Futura de Monte-
rrey que ayudsé a elaborar la identidad del segundo Riviera Maya
Film Fest. También se han visto beneficiadas ciudades como
Monterrey que ha podido desarrollar una industria creativa por
medio de despachos que trabajan para negocios de la misma ciu-
dad como es el caso de Grupo Anagrama ademé&s no importa la
distancia por que colaboran también con otras urbes como el
D.F. En localidades pequefias como San Luis Potos{ se empieza
a desarrollar una industria, aun asf los disefiadores de esa enti-
dad no se han detenido y se han ayudado de galerfas y tiendas
de disefio como Casa Gutiérrez N4jera ubicada Querétaro para
mostrar el trabajo que realizan.

Un gran paso que se dio en la materia fue la creacién de la
Politica Piiblica de Diseiio para México en 2008 en la que el Dr. Ju-
lio Frias Pefia fue uno de los porta voces de las propuestas que
se presentaron y que llegaron a incluirse en la Reforma a la Ley
de Ciencia, Tecnologfa e Innovacién en 20009.

Otra manera de sefialar que las teorfas fueron correctas con
el fin de demostrar la hipétesis planteada, es el trabajo practico
que se realizé. Por medio de la elaboracién de capitulos audio-
visuales en las que los protagonistas de la materia, que son tanto
disefiadores consagrados como emergentes hablan de su esco-
laridad y sus inicios, su proceso de trabajo, sus productos y de

como ven al disefio mexicano a efecto de analizar la influencia



que tienen en la sociedad por medio del trabajo y el estudio que
se ha ido desarrollando.

Aunque no hay que perder de vista los problemas econémi-
cos y politicos que en la actualidad estdn sucediendo no solo en
México sino en todo el mundo, que han afectado a gran parte de
las empresas. A la anterior problemética se le suman los bajos
salarios que suelen percibir los disefiadores debido a la poca va-
loracién que se le suele dar a la carrera y al exceso de demanda
de la misma.

Por lo tanto, es importante como disefiador no estancarse ni
esperar que otros aprecien el trabajo que se ha venido realizando
a lo largo de los afios, los mismos disefiadores tienen el deber de
profesionalizarse no solo en cuestiones visuales, también es su
responsabilidad aprender herramientas que beneficien a la gene-
racién de negocios con responsabilidad ética y social, ademds de
que lo vuelvan competitivo en los segmentos a los que se quieren
dirigir y posicionarse.

En el disefio también se debe saber cobrar, vender, socializar,
emprender, gestionar; con el fin de reflejar otros concepto de la
materia, permitiendo su desarrollo en otros 4mbitos competiti-
vos. Pero para eso se necesitan abrir mds espacios para ofertar
productos, acceso a créditos, capacitacién en negocios y lo prin-
cipal confianza en los usuarios hacia el disefio pensado y realica-

do en México.
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