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INTRODUCCION

En la actualidad, los productos audiovisuales se han vuelto ya un elemento cotidiano
para el ser humano. La inmediatez de la television y, en dultimos afos, el
impresionante auge del internet, han transformado la forma en que percibimos y

entendemos la realidad que nos rodea.

Poco a poco, el ojo humano se acostumbré al nuevo tipo de lenguaje
audiovisual que le ofrecian estos medios; mientras que gran parte de los contenidos

fue estandarizandose, repitiendo las mismas férmulas comprobadas una y otra vez.

El videoclip o video musical fue parte de este proceso. El caracter novedoso
gue ofrecia este nuevo género audiovisual llegé a revolucionar no sélo la industria de
la television y el cine, sino que también todo el ambito discogréfico y de promocién

musical.

En muy poco tiempo, las pantallas se llenaron de videos musicales, los cuales
ocupaban, al inicio, s6lo una seccion de algunos programas televisivos pero muy
pronto contaron con sus propios canales, de sefal restringida y abierta, donde los

videoclips eran programados y transmitidos durante 24 horas, los 365 dias del afio.

Asi, en unos cuantos afos, los contenidos y las técnicas se estancaron en un
punto muerto. Los videos musicales comenzaron a lucir muy similares unos de otros,
el caracter novedoso empez0 a desaparecer poco a poco Yy el publico se acostumbro

a ver lo mismo unay otra vez.

Varios afios pasaron para que la produccion de videoclips comenzara a vivir
una transformacion. Nuevos nombres aparecieron como titulares en la produccion y
direccion de estos audiovisuales, muchos de ellos con experiencia en el dmbito

cinematografico y el videoarte.



El presente andlisis tiene el propédsito de desglosar cdmo ha sido la
transformacién del video musical, desde su creacion hasta lo hecho en la primera
década del siglo XXI por algunos directores, cuyo trabajo ha transformado la forma

en que musicos, realizadores y publico conciben al videoclip.

El primer capitulo se dedica a desglosar las bases del videoclip, construyendo
una definicién y analizando sus antecedentes, tomando en cuenta cuales han sido
sus etapas y la forma en que cada una de ellas ha influenciado al lenguaje

audiovisual de este género.

Posteriormente, el segundo capitulo se dedica a explicar cuales son las
caracteristicas de los videoclips comunes, es decir, los audiovisuales que, de manera
cotidiana, son producidos y transmitidos en television e internet. Este desglose se
realiza tomando en cuenta elementos de narrativa, de lenguaje audiovisual, al igual

gue de procesos de comercializacion.

Por ultimo, el tercer capitulo busca dar una explicacion, basada en el trabajo del
director britanico Garth Jennings, de cémo los videos tradicionales, descritos en el
capitulo anterior, son dejados atras por las nuevas técnicas y contenidos. Videoclips
distintos se hacen presentes en la pantalla como opciones nuevas para un publico

cada vez mas acostumbrado al lenguaje audiovisual.

En la actualidad, existen pocas investigaciones sobre el video musical, por lo
cual el presente trabajo intenta aportar una perspectiva de la evolucion que este
género ha tenido a lo largo del tiempo y de qué forma los videos contemporaneos
han tratado de dejar atras los estandares, ofreciendo al publico algo distinto, que

retome aquel caracter novedoso que tenia al inicio.



CAPITULO 1
El videoclip

Algin dia los artistas trabajaran con condensadores,
resistencias y semiconductores,
igual que hoy lo hacen con pinceles, violines y basura.

Nam June Paik

En el afio 2009, el videoclip Thriller de Michael Jackson fue incluido en el Registro
Nacional de Cine de la Biblioteca del Congreso de la Unibn Americana, el cual reune
los productos cinematograficos, televisivos y sonoros mas destacados de la historia
estadounidense. Considerar un video musical como patrimonio cultural deja ver la
importancia que éste ha cobrado en los dltimos afios, siendo uno de los productos

audiovisuales mas producidos y explotados.

Las técnicas de produccion y los contenidos abordados en el video musical se
han transformado como resultado de los avances tecnoldgicos y del cambio en los
gustos y preferencias del publico. El videoclip ha ido adaptdndose a las nuevas

generaciones, jugando un papel clave en la industria musical.

A partir de lo anterior, y con el propoésito ultimo de describir las nuevas
técnicas de produccion de videoclip, es importante establecer la definicion del mismo,
asi como las caracteristicas que lo hacen distinto de otros productos audiovisuales.
De igual forma, se realiza su ubicacion como género, estableciendo asi una serie de

pardmetros y convenciones que permiten identificarlo.

La influencia del cine musical es uno de los aspectos principales que deben
considerarse para entender el lenguaje audiovisual que utiliza el videoclip,
estableciendo tanto los elementos que tienen en comun, como las diferencias en su
estructura. Este género cinematografico permite la conjuncion de masica, imagenes
en movimiento y un eje narrativo, caso similar al de la épera rock, elementos que se

mantienen en gran parte de los videos musicales.



Finalmente, se puntualizan momentos clave en el desarrollo historico del video
musical. Es decir, se realiza un breve recorrido por los videos que revolucionaron de
alguna forma las formas de planeacién, realizacion, financiamiento y/o consumo del

videoclip, redefiniendo el trabajo hecho por generaciones posteriores.

Realizar la descripcion y caracterizacion del videoclip, asi como hacer
referencia a los elementos que lo constituyen como género, implica abordar multiples
aspectos de lo audiovisual, como el proceso de produccion, su diferenciacion
respecto a otros géneros, antecedentes, etcétera. Este primer capitulo se dedica a
ello, para después abrir paso a las caracteristicas usuales del videoclip y la ruptura

de los mismos a través del trabajo de directores como Garth Jennings.

1.1 Definicidn y caracteristicas

Encender la televisibn y sintonizar cualquiera de los canales destinados a la
transmision de videoclips es bastante sencillo. Cada afio se llevan a cabo
ceremonias de premiacion donde son otorgados galardones al Mejor Video Musical,

mientras millones de dolares y blsquedas en la red se destinan a este mercado.

Sorprendentemente, y contrario a esta situacion, el videoclip ha sido estudiado
de manera escasa. El nimero de textos que dedican una investigacion seria a este
tema y sus multiples aristas es bastante reducido, no sélo en México, sino en gran

parte del mundo.

Para entender el concepto de videoclip es evidente que no puede simplemente
separarse el término. Unir las definiciones de “video” como secuencia de imagenes y
“clip” como un fragmento de material audiovisual, no puede explicar todas las

vertientes que el término implica.



Por lo anterior, es pertinente establecer que, para fines del presente trabajo, se
entendera como videoclip a todo aquel producto audiovisual que tiene como principal
objetivo el de promocionar una cancién® y/o a su(s) intérprete(s). Se encuentra
construido con base en un tema musical, por lo cual su duracién es similar a la de
éste (aunque no es algo imperativo). Es vital puntualizar que, independientemente de
contener o no un relato?, el videoclip se caracteriza por la importancia otorgada a

imagen y sonido.

Para ahondar en esta propuesta de definicién, y como punto de arranque, se
debe profundizar en la idea del videoclip como resultado de una produccion
audiovisual. Es decir, es consecuencia de un proceso de elaboracion, el cual es
realizado por un grupo de personas y/o entidades empresariales, quienes realizan
una inversion inicial en el proyecto y buscan también cumplir una serie de objetivos

particulares, de carécter lucrativo y/o artistico®.

El proceso del video musical comienza con una pre-produccion, en la cual el
videoclip es concebido en esencia; la idea sobre la cual girara el producto es
establecida, asi como el concepto que expondra, elaborandose un esquema de
planeacién y visualizacion. Es de suma importancia que durante la pre-produccion

sean bien establecidos todos los elementos y recursos que se usaran.

Posteriormente, durante la realizacion, se efectia el desarrollo del videoclip
como tal, mediante la grabacién u otro tipo de técnicas, como por ejemplo la
animacién. Finalmente, durante la llamada post-produccion, se realiza el montaje,
efectos especiales y correcciones, siendo el primero de estos uno de los aspectos

clave en el videoclip en general.

! Se entiende por cancién a cualquier composicién integrada por musica y letra, en cambio, una
melodia es una sucesion de notas musicales, sin la incursion de la parte lirica. Es verdad que puede
E)roducirse un videoclip basado en una melodia, no obstante, se genera y prevalece en la cancion.
Todos los videoclips tienen una linea narrativa, relacionada al sentido y orden que se da al producto
durante el montaje, sin embargo, al hablar de relato se hace referencia a una historia; una serie de
acciones dramaticas que cuentan un suceso en particular.
® Ana Maria Sedefio, “Narracion y Descripcion en el Videoclip Musical”, [en linea], Razén y Palabra,
Numero 56, 2007, p. 2.
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A partir de que el proceso finaliza, el video musical entra en un nuevo circulo
que comprende la difusion. Al inicio, las producciones estaban cien por ciento
destinadas a su transmision televisiva, en donde eran programadas dependiendo de
su contenido, género musical y popularidad; sin embargo, durante la Gltima década el
internet ha tomado gran importancia en la difusion.

“

Ahora, sabemos de antemano que a través del montaje se “...regula la
organizaciéon de elementos filmicos visuales y sonoros, o el conjunto de tales
elementos, yuxtaponiéndolos, encadenandolos y/o regulando su duracién™. Todo
esto se mantiene en el caso del videoclip, no obstante éste construye una estructura
propia que va a diferenciarlo, en términos de montaje, de otros productos

audiovisuales, como por ejemplo, de un videoreportaje.

Generalmente, el montaje del video musical esta basado en la inclusion de un
gran nimero de cortes que permiten alternar varias escenas® mediante el uso de
diversos tipos de transiciones; esto busca generar segmentos de corta duraciéon que
logren una correspondencia con la estructura y cambios ritmicos que se dan en la
cancion. Este tipo de montaje pretende construir un producto atractivo y dinamico,

gue incite al ojo humano a mantenerse atento.

La coordinacion entre musica e imagen tiene sus antecedentes en filmes como
Fantasia, largometraje que llegé a las pantallas cinematogréficas en el afio de 1940.
A pesar de que esta cinta, en sus inicios, no tuvo la aceptacion esperada por el
publico, con el paso de los afios logré posicionarse como una de las mas recordadas

obras de Walt Disney.

La pelicula conjuntaba piezas de musica clasica con dibujos animados y se

encontraba dividida en varios capitulos. La base de la cual partia Fantasia era que

* Jacques Aumont, et al., Estética del cine. Espacio filmico, montaje, narracion, lenguaje, Barcelona,
Paidés, Comunicacion, 1985, p. 62.

®> No hay que olvidar la distincidon entre secuencia y escena. Una secuencia es un bloque de unidad
narrativa, independiente del espacio fisico y temporal donde se desarrolle, mientras que estos dos
elementos son los que definen a la escena. Cada secuencia se conforma por una 0 mas escenas.
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las animaciones estaban coordinadas con las notas de cada melodia, es decir, los
movimientos de los personajes, sus acciones y situaciones coincidian con el ritmo

musical.

Fantasia se convirti6 en uno de los primeros experimentos cinematograficos
donde audio y video se complementaban y adquirian la misma importancia dentro de
la obra. Mientras tanto, el montaje ritmico y su coordinacién con la musica

significaron una nueva experiencia para el espectador.

En el caso de los videoclips, uno de los ejemplos mas claros de esta
coordinacion se encuentra en el trabajo que el director Michel Gondry realizé para la
agrupacion The Chemical Brothers. El video musical de la cancion Star guitar fue
lanzado en el afio 2002, mismo afio que el material discogréfico de la banda, titulado

Come with us.

En Star guitar, Gondry muestra un recorrido en tren a través de la ventana de
uno de sus vagones; durante el trayecto pueden verse distintos escenarios, como
pequefios poblados, grandes extensiones de campo, zonas industriales y el cruce
con otros trenes. La singularidad de este video radica en que cada uno de los objetos
gue cruza ante la camara y, por lo tanto, ante los ojos del espectador coincide con el

ritmo y/o cambios melddicos de la cancion.

El tema de Star guitarse compone de un conjunto de sampleos, los cuales
conforman ritmicamente la cancion. En el videoclip, cada uno de estos sampleos
corresponde al paso de algun objeto por la ventana del tren, logrando que la imagen
en pantalla coincida con cada uno de los cambios en el audio; este tipo de manejo

del ritmo es caracteristico de la direccion de Gondry y parte de su sello personal.

La estructura de este producto audiovisual busca crear, mediante el uso de la
repeticion, una continuidad en la imagen, asi como mantener una perfecta sincronia

entre ésta y la cancion. Sin embargo, Star guitar no puede considerarse un plano
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secuencia como tal, debido a que la sensacion de continuidad se da Unicamente a

través de la edicion, y no porque el video haya sido grabado en una toma.

Vemos asi que una de las caracteristicas principales del videoclip es que, a
pesar de que la musica es el elemento que lleva la pauta, existe una relacion
intrinseca entre audio y video; es necesaria la presencia de ambos elementos para
que el video musical pueda subsistir. Esta union es establecida durante la edicion, ya
que, “si bien las imagenes de un videoclip se filman de acuerdo con un guion previo,
que sin duda prevé la forma de cohesion que tendran en el trabajo final, es durante el

montaje cuando las imagenes toman coherencia...”®.

Es por esto que la duracion del videoclip es, habitualmente, similar a la de la
cancion sobre la cual esta basado; no obstante, es casi imposible establecer un
limite minimo o m&ximo de minutos de duracion para considerar a un producto
audiovisual dentro de este género. Como ejemplo de ello, se encuentran los
videoclips que directores como John Landis (Thriller) y Martin Scorsese (Bad)
realizaron para el llamado “Rey del Pop”, Michael Jackson, los cuales excedian los

diez minutos de duracion mientras que ambas canciones no superan los cinco.

Todas estas caracteristicas, nos permiten referirnos al videoclip como un
género. Al hablar de géneros (sean periodisticos, literarios, o cinematograficos) nos
ubicamos dentro de un marco de clasificaciébn en el cual los integrantes de cada

grupo comparten ciertas caracteristicas de fondo y forma.

Durante el presente trabajo, se entenderd al género como un sistema de
convenciones, de estructuras pre-establecidas que son reconocidas tanto por emisor
como receptor. Los géneros son las distintas formas en las que puede agruparse

cualquier produccién textual (ya sea de caracter audiovisual o escrito), en donde, a

® gnacio Pérez Barragan, Estética de la comunicacion en los videoclips (Tesis de Doctorado), México,
UNAM, 2005, p. 58.
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pesar de la existencia de ciertas variables, se mantienen elementos comunes que los

hacen afines’.

El establecimiento de un género es influenciado por el tratamiento y

organizacion que se le da al mensaje; es decir,

...no lo determina un tema, un contenido particular, sino las formas y
funciones escritas o audiovisuales empleadas de una manera y combinacion
peculiares. La base de un género es una estructura formal, unas reglas

flexibles que cada autor adopta segun su personalidad.8

Analizar un género implica concebirlo como un tipo de discurso donde, a pesar de
gue se cuenta con una estructura basica, puede ser abordado por cada autor de
distinta forma®. En el caso del video musical, directores como Spike Jonze, Chris
Cunningham, David Mould, Jamie Thraves, Jonathan Glazer, Anton Corbijn, Anthony
Mandler, Michel Gondry, Jonas Akerlund y, por supuesto, Garth Jennings plasman un
estilo propio en cada una de sus producciones®®, dando origen al llamado videoclip

de autor.

El trabajo de estos directores rompe ciertos esquemas, pero se mantiene dentro
de la linea esencial que identifica al género; caracteristicas como el que la musica
marque la pauta, los fines de promocién y la duracibn se mantienen en sus
producciones. Esta conjuncion de elementos permite que el género se nutra del
trabajo individual de cada uno de sus realizadores, como sucedi6 con la integracion
del relato al videoclip con el trabajo de directores como John Landis en la década de
los 80.

" Mariano Cebrian Herreros, Géneros informativos audiovisuales, Madrid, ILCE, 2000, p. 17
8L+

Ibidem, p. 16.
® Walys Becerril Martinez, Reality shows en México (Tesis de Licenciatura), México, UNAM, 2007,
. 18.
PO A pesar de esto, es importante no pasar por alto que existe una gran cantidad de videoclips que son
producidos “al vapor”, en los cuales el director se limita a hacer lo que la empresa discografica, o bien,
el (los) intérprete(s) establezcan. El resultado son producciones con meros fines comerciales, que
tienen como objetivo lograr la venta de un material discografico e imagen.
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Ahora bien, para hacer referencia al videoclip como género deben ubicarse
también las categorias de la cuales deriva. Para ello, se tomard como base el
planteamiento de Mariano Cebrian Herreros'*, donde son establecidos y desglosados

los géneros informativos audiovisuales.

De acuerdo con Mariano Cebridn, para entender los géneros informativos
audiovisuales debe partirse “...de la concepcién de la informacion como sistema que
aglutina diversos aspectos, opiniones, interpretaciones de la realidad...”*?. Es decir, la
informacion a transmitir es configurada de acuerdo a las caracteristicas y técnicas del

lenguaje audiovisual.

Debe tomarse en cuenta que se habla de géneros audiovisuales, mas no de
géneros en los medios audiovisuales. Esta distincion permite entender la forma en
que cada medio ha desarrollado determinados géneros, de acuerdo a sus

caracteristicas y posibilidades.™

A partir de los géneros informativos audiovisuales, Cebrian establece cuatro
categorias de acuerdo al medio y al tratamiento de contenido. Las primeras tres se
centran en el caso de la radio y la television: los géneros expresivos y testimoniales
(como la editorial y la crénica), los géneros exponenciales o expositivos (por ejemplo,
el reportaje o el docudrama) y los géneros apelativos o dialégicos (como lo son la

entrevista y la encuesta).

Finalmente, en la cuarta categoria son incluidos medios como el periodismo
gréfico, el cine y el video. A partir de éste ultimo, y basado en gran medida en las
caracteristicas del soporte, son establecidos los géneros videograficos, los cuales
poseen elementos especificos y una sub-clasificacion propia, la cual incluye las
producciones del videoarte, video documental, video técnico, video corporativo o

empresarial, video didactico y el video musical o videoclip.

1 Mariano Cebrian Herreros, op cit.
|bidem, p. 17.
B|bidem, p.18.
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Como su nombre lo indica, los géneros videogréaficos son aquellos que tuvieron
su origen gracias al soporte del video. Es importante sefialar que, a pesar de que hoy
en dia han rebasado esta caracteristica, es imposible deslindarlos del avance
tecnoldgico, puesto que fue el video el que permiti6 su desarrollo y técnica de
produccién; para concebir y desarrollar una nueva estética a partir de nuevos
medios, debe prestarse atencion no sélo a la historia cultural sino también a las

nuevas posibilidades que el avance ofrece.*

La llegada del video, a finales de la década de los sesenta, permitio el registro
de algunos conciertos y ensayos/presentacion, su posterior reproduccion y difusion a
gran escala, convirtiendo estas grabaciones en antecedentes directos del video
musical. Es por ello que el tratamiento dado al mensaje en el videoclip, desde su
nacimiento, ha sido en gran parte resultado del mencionado soporte. La grabacién en
video modific6 la produccion audiovisual, y transformé la posibilidad de registro,

edicién, copia y distribucion de los productos.

Las nuevas posibilidades ofrecidas por el video impulsaron el desarrollo y
evolucién de nuevos mensajes y contenidos. La aceptacion del publico fue un poco
mas sencilla debido a que, “cuando el video entr6 a formar parte del contexto
artistico a finales de la década de 1960, los espectadores ya estaban familiarizados,
desde hacia mas de medio siglo, con las imagenes en movimiento gracias a los

filmes cinematograficos”*”.

Hoy en dia, existen soportes digitales, no sélo para el videoclip, sino para la
produccion audiovisual en general, sin embargo las estructuras basicas desarrolladas
con el soporte del video se mantienen. Es decir, clasificar al videoclip como “género
videografico” no se refiere a que sea necesario el soporte del video para su
produccion, sino a las caracteristicas de forma y contenido que este soporte aport6 a

él desde su nacimiento.

% Lev Manovich, El lenguaje de los nuevos medios de comunicacién: la imagen de la era digital,
Barcelona, Paid6s, Comunicacion, 2005, p. 390.
1 Sylvia Martin, Videoarte, Kéln, Taschen, 2006, p. 6.
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Las posibilidades ofrecidas por este avance tecnol6gico originaron, en primera
instancia, la creacion del llamado videoarte. Respecto a €él, es muy complicado
proporcionar una definicion concreta, como sucede con todas las vertientes del arte
en general; asi que, para fines del presente trabajo, se entendera al videoarte como
toda produccién textual que busca usar la tecnologia del video como una extensién
del cuerpo humano para expresar un concepto y/o punto de vista, esperando

provocar una reacciéon en el espectador.

La explotacion y desarrollo de esta manifestacion artistica tuvieron lugar gracias
a las caracteristicas del video. El uso de este tipo de soporte facilitd el proceso de
produccion debido a su bajo costo, “su absoluta independencia en relaciéon a
laboratorios de revelado y sonorizacion [...] y sobre todo por las caracteristicas

»16

transitorias y anamoérficas de la imagen electrénica”, las cuales permitieron un

tratamiento novedoso y distinto del contenido al que solia hacerse en television.

La versatibilidad que el videoarte ofrecia fue evidente desde sus inicios. Los
primeros trabajos, pertenecientes a artistas como Nam June Paik, Allan Kaprow o
Wolf Vostell, conjuntaban elementos de musica, artes plasticas, literatura, danza y
teatro, fusiondndolos con las entonces nuevas tecnologias. Este cruce
interdisciplinario fue usado de forma experimental y puso a prueba la capacidad

artistica y expresiva de sus autores.*’

El movimiento del videoarte se expandié a partir de la década de los 60, con
nombres como el de Andy Warhol en su produccion. La venta de equipo de
grabacion y reproduccion de video a precios generalmente accesibles, asi como la
posterior fabricacion de aparatos de menor tamafio y facil manipulacion, permitieron

gue un mayor namero de personas se involucraran en ello.

'® Arlindo Machado, “El arte del video en Brasil” en Jorge La Ferla, Medios Audiovisuales. Ontologia,
historia y praxis, Buenos Aires, Editorial Universitaria de Buenos Aires, 1999, p. 123.
7 Sylvia Martin, op cit, p. 8.
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Una gran cantidad de producciones de videoarte fueron realizadas con equipos
de grabacién pequefios y no muy sofisticados. Poco a poco, estos trabajos
experimentales fueron los que comenzaron a llenar las galerias de arte mas
importantes de todo el mundo, siendo incluso programados en algunos canales de

television europeos.

El hecho de que el arribo del videoarte precediera por varios afios al del
videoclip causo gran influencia en él; el manejo del espacio y tiempo en el primero,
marcé pautas que después fueron aprovechadas por los directores del segundo. Lo
mismo sucedi6 con la inclusién del performance, elementos conceptuales y recursos
técnicos como el split screen®® o el video wall*®, éste dltimo usado y adaptado en
videoclips como, por ejemplo, Let me be real, cancion de Fedde Le Grand y Mitch

Crown, cuyo videoclip fue dirigido en 2009 por Oscar Verpoort.

Es decir, el videoclip y el videoarte fueron influencias mutuas,
complementandose en aspectos de contenido y técnica. El naciente video musical
implicaba “...una nueva mezcla de arte, comercio y televisién. La llamada estética del
clip hace su entrada en el videoarte y con ello, modelos visuales e hileras de

imagenes en movimiento cubren el momento narrativo del video”?°.

El origen del videoclip se relaciona estrechamente con la posibilidad de registro
que ofrecia la tecnologia del video, mediante la cual fueron grabadas algunas
presentaciones en vivo y ndameros musicales. No obstante, la concepcion del
videoclip como un género sucede hasta la década de los 70 en el continente
europeo, con el lanzamiento de Bohemian Rhapsody de la agrupacion Queen,

produccion clave en la industria del videoclip.

B E| split-screen es un recurso técnico que permite “dividir” la pantalla en dos o mas imagenes (fijas o
en movimiento), con el fin de poder verlas de forma simultanea.

19 El video wall es un set compuesto por varias pantallas conectadas entre si de modo que proyecten,
de forma conjunta, una sola imagen.

2% Sylvia Martin, op. cit., p. 20.
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El desarrollo del género del videoclip ameritdé un andlisis y estudio especificos,
asi como una serie de ramificaciones y tipologias; el género se fragmentdé en
subgéneros, los cuales seran establecidos, con sus caracteristicas, a continuacion.
Para realizar este listado, se toma como base la concepcién de Ana Maria Sedefio®,
ya que reune de forma completa y concisa las vertientes que han propuesto quienes

estudian este género:

I) Videoclip Narrativo: Es aquel que se desarrolla con base en un relato y cuya
linea dramética puede ser idéntica, similar o totalmente distinta a la expuesta en la

letra de la cancion.

A pesar de encontrarnos en el campo del videoclip, hablar de drama implica

hablar también de acciones. Cada una de estas acciones

...opera como un medio de interrelacién, es invariablemente un principio
transformador y dinamico que pasa, siempre en crescendo, de una situacién
a otra, produciendo la ilacidn légico-temporal de diferentes estados y de
diferentes tiempos®.

Como ejemplos del videoclip narrativo puede mencionarse Try, try, try, cancion
interpretada por The Smashing Pumpkins. Este video musical, dirigido por Jonas
Akerlund, relata la vida de una pareja de jovenes, hombre y mujer, que vive en la
calle, sin mayor sustento que el alcohol, las drogas y la poca comida que logran

robar, situaciones que afectan el embarazo que vive ella.

De igual manera, puede mencionarse el trabajo de Michel Gondry con el
videoclip de la cancion Sugar Water, de Cibo Matto. En esta produccidn, se muestran
dos historias de manera simultanea mediante el uso del split screen, una de ellas va
en retroceso; ambos relatos se entrelazan a la mitad del videoclip dando la ilusion de

que esta caracteristica se invierte.

L Ana Maria Sedefio, op. cit. p. 8.
*2 Virgilio Ariel Rivera, La composicién dramatica, México, Escenologia, cuarta edicion, p. 44.
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II) Videoclip Performance: Se basa en la interpretacion del tema musical por
parte del solista o agrupacion, simulando (como los primeros experimentos de The
Beatles) un ensayo/presentacion, en donde lo mas importante es resaltar la imagen y
estilo del intérprete. Para dar equilibrio o apoyo en la estética visual puede incluir
otros elementos, mientras estos no absorban la atencion del espectador, como

coreografias, bailarines, escenografia o utileria especiales, entre otros.

El videoclip de la cancién Hate to say | told you so, de la agrupacion sueca The
Hives, ejemplifica esta categoria ya que basa su contenido en el performance de la
banda. El video musical llegé al publico en el afio 2000 y la direccidén corrié a cargo

de Henry Moore.

En el video, la banda se encuentra en un escenario sencillo a dos colores, sin
mayor recurso que el uso de espejos y algunos efectos especiales que retrasan en
ocasiones la imagen. Para destacar el performance, la edicion toma un papel
fundamental; la duracion de cada secuencia y el nimero de cortes usados deben dar

dinamismo y resaltar la actuacion del artista.

[1I) Videoclip Conceptual: Se trata de un producto construido con el propésito de
transmitir algo abstracto; busca expresar y/o hacer sentir algo al espectador. Este
subgénero deja de lado la linea narrativa y se basa en la creacién de un ambiente,

de una metéfora, la cual puede estar o no relacionada con la letra de la cancion.

Como ejemplo de este tipo de videoclip encontramos True Faith (dirigido por
Philippe de Couflé) y Blue Monday (realizado por Robert Breer y William Wegman),
ambos temas interpretados por la banda britAnica New Order. En el caso de True
Faith, se muestran situaciones futuristas y personajes ataviados en vestuario y
magquillaje teatrales realizando una especie de performance; mientras que en Blue
Monday se mezclan tomas fijas de elementos conceptuales y artisticos que dan la

impresion de estar frente a una pieza de videoarte.
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IV) Videoclip Mixto o Hibrido: Se trata de la combinaciébn de dos o méas
subgéneros del videoclip. Hoy en dia es la estructura mas comun, puesto que casi
ningun video musical mantiene pura su clasificacion; de igual forma, al integrar
elementos de varias subcategorias, el contenido y atractivo audiovisual a ofrecer

aumentan considerablemente.

El videoclip de la canciéon Take me out, de la agrupacion escocesa Franz
Ferdinand, es uno de los mejores ejemplos para ilustrar esta categoria. Este trabajo,
dirigido por Jonas Odell, combina a lo largo de todo el video musical un performance
de la banda con imagenes abstractas, animaciones que se combinan en 2D y 3D,

ademas de elementos surrealistas que parecieran no tener légica alguna.

Como se mencioné al inicio de este apartado, los distintos enfoques con que ha
sido abordado el videoclip han derivado en pocas investigaciones y andlisis del
mismo, a comparacion de otros géneros. Por esta razon, después de haber
establecido los elementos que lo conforman, es necesario realizar una revision de su
evolucion y afianzamiento en la escena musical, sin detenerse en informacion

histérica innecesaria, y centrdndose en los momentos clave de su desarrollo.

1.2 Origen y consolidacion del videoclip

La convergencia de distintas aristas, como el cine, la musica, la danza e incluso el
disefio grafico, da origen al género del videoclip hace poco mas de medio siglo.
Paradéjicamente, el caracter multidisciplinario que tuvo desde sus inicios impulsé su
establecimiento dentro de la industria musical pero, al mismo tiempo, dificultdé su

definicion.

Como resultado, este naciente género se convirtié en un fenédmeno mediatico,
en cuyo analisis “...confluirian las nuevas teorias que servirian para probar que el

videoclip ya no solo buscaba la venta, sino que se habia transformado, en cierta
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medida, en el estandarte de la juventud...”*®

, pasando por alto las opiniones que
consideraban que su existencia seria efimera, y colocandolo como un producto

comercial y artistico.

Por ello es vital conocer de qué manera se dio el posicionamiento del videoclip,
tomando en cuenta las bases de las cuales parti6é y retomé su lenguaje audiovisual.
Cada una de estas etapas clave impulso la conformaciéon de una estética propia y de

su esquema tan particular de produccion y distribucién.

1.2.1 Videoclip y cine musical

Evidentemente, uno de los antecedentes del videoclip fue el cine musical, género
cinematografico que llegd a abarrotar las salas a partir de la década de los 30. Este
subito auge y éxito taquillero fueron consecuencias del gran impacto que provoco en
el publico el hecho de que una pelicula ya no fuera simplemente imagenes en

movimiento, sino que también fuera sonora.

En una época de crisis econdmica y politica, asi como de -conflictos
internacionales, la tematica del cine musical constituyé un escape para la poblacion.
Los “cuentos rosas”, en donde el amor y la felicidad siempre triunfan al final, daban la
oportunidad al espectador de sentirse parte de una historia y realidad distintas a las

gue se enfrentaba en su cotidianeidad.

Es innegable que

Hollywood es una Fabrica de Suefios [...] En las oscuras salas de los
cinematégrafos, millones de personas agobiadas por su propio aislamiento
suefian a plazo fijo, como la Cenicienta, el mismo suefio colectivo por

encima de sus diferencias individuales y sociales.*

%% Elvia Sofia Reyes Romero, Hacia la conceptualizacién del videoclip de autor (Tesis de Licenciatura).
México, UNAM, 2008, p. 7.
% Ambrosio Fornet, La coartada perpetua, México, Siglo XXI, 2002, p. 73.
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El llamado “Star System” encontr6 en el cine musical uno de sus mejores campos de
crecimiento, en donde la capacidad actoral se complementaba ahora con canto y
baile. El publico asistia a las salas de cine para ver “estrellas”, mientras que “stars
continued to be closely associated with specific studios; the studios continued to rely

on established star-genre formulations™®".

Ginger Rogers, Fred Astaire, Judy
Garland, Gene Kelly, entre otros, fueron rapidamente encasillados en el género del

musical, al igual que productoras cinematograficas como la Metro Goldwyn Meyer.

Lo que diferenciaba a este género cinematografico era el caracter narrativo que
poseia el acto musical; cada uno de los temas interpretados en el filme se relaciona
directamente con las acciones dramaticas, las condicionan y modifican, dejando de
ser s6lo un recurso de ambientacién. Por ejemplo, en Singin” in the rain (1952) cada
una de las situaciones deriva en una interpretacion musical por parte de los
personajes protagonicos, mientras que en peliculas como Cabaret (1972) éstas

funcionan como un prélogo que ilustra algo que ha ocurrido o esta por suceder.

El musical permitio la fusion entre imagen y masica en el cine, originando una
nueva construccion del eje dramético y, como consecuencia, detond también un
cambio en las formas de recepcion. El publico se adapté a un nuevo lenguaje
audiovisual, usado actualmente en los videoclips: las historias se encapsulan en
pocos minutos, con un gran nimero de escenas intercaladas, ademas de que se
retoman elementos visuales del cine (angulos, planos, movimientos de cadmara). El

...86lo muestran

aspectos parciales del referente ficcional que estan encargados de representar”?®.

espectador identifica y entiende que las imagenes en pantalla

El género cinematogréafico del musical influye enormemente en la estructura y
sobre todo en el lenguaje audiovisual del videoclip, a pesar de los casi 40 afios de

diferencia entre el origen de uno y otro. Esta influencia aparece mas claramente en el

> Thomas Schatz, “Boom and bust”, en Charles Harpole, History of the American cinema, Detroit-
Michigan, Gale, 1994, p. 97.

" Las estrellas eran directamente asociadas con estudios especificos; los estudios seguian confiando
en férmulas de estrella-género preestablecidas. (Traduccién propia)

26 Jacques Aumont, et al, op. cit. p. 193.

21



videoclip narrativo y el de performance. Por ejemplo, el plano cenital, concebido
especialmente para lucir los numeros musicales de coredgrafos como Busby
Berkeley el género cinematografico, es retomado en videoclips como Her Morning
Elegance, producido e interpretado por el cantante Oren Lavie, o Sunshine del

director Rodrigo Guardiola, interpretada por la banda de origen mexicano Vaquero.

En este contexto, cabe destacar la existencia de videoclips que son un
homenaje y/o alusién al cine musical. Ejemplo de ello es It’'s oh so quiet, de Bjork,
dirigido por Spike Jonze; la cancidén es un cover de Blow a Fuse, cancién interpretada
por Betty Hutton y el video musical muestra escenarios, vestuario y coreografias
pertenecientes al género cinematografico mencionado. Caso similar ocurre con Mas
y mas, del cantante latino Robi Draco Rosa, cuyo videoclip, dirigido por Alvarado
Rosa, muestra al intérprete realizando coreografias en distintos escenarios citadinos,

remitiendo en ocasiones a Singin” in the rain.

A pesar de estas similitudes, es muy importante tener en cuenta que el
propdsito del segmento musical en el género cinematografico es muy distinto al del
videoclip: en el caso del musical, cada cancion interpretada es una parte del relato,
un fragmento que debe tener coherencia respecto a los demas. Esto implica que,
desde la planeacion del guion, debe contemplarse la funcion narrativa que tendra
cada segmento musical, asi como la forma en que enriquecera y afectara la trama

del largometraje.

Mientras tanto, en el caso del video musical, la cancién es el todo sobre el cual
se edifica el eje narrativo. Por esta razén, el bloque musical generalmente abarca la
duracion total del videoclip, llevando la pauta de lo que vemos en pantalla, sobre todo

en cuestion de montaje.

Es importante recalcar que cada una de las canciones interpretadas en un
musical debe ser también parte de las situaciones que viven los personajes. La letra

y melodia son componentes dramaticos tan esenciales que poseen la misma o
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incluso mayor importancia que los propios dialogos en la historia y, en ocasiones,
pueden llegar a sustituirlos.

Por el contrario, en el videoclip pueden trazarse lineas totalmente distintas entre
el relato y la letra de la cancion. Lo que vemos en imagenes no esté limitado a
representar lo que escuchamos en voz del intérprete, es decir, si bien el videoclip
necesita tanto de musica como de imagen, estos elementos pueden avanzar por

rumbos distintos en él.

Para ejemplificar este hecho, puede tomarse el videoclip de A song for the
lovers, cancion interpretada por Richard Ashcroft. En este producto audiovisual,
dirigido por Jonathan Glazer, el personaje que vemos en pantalla realiza actividades
de la vida cotidiana en su departamento, mientras la cancion se reproduce en su

equipo estéreo.

Jonathan Glazer convierte una escena de lo cotidiano en videoclip, donde el
personaje puede incluso pausar la cancion del video con sélo presionar un botén en
su reproductor, y en donde el video musical rebasa la duraciéon de la misma. El
escenario donde se desenvuelve el personaje es totalmente ajeno a lo que nos dice
la letra; y a pesar de que cada uno de los mensajes tiene propdsitos distintos, ambos

se complementan y conforman un solo producto audiovisual.

Conjuntando lo anterior, podemos decir que

...el videoclip poco a poco ha ido configurando su estética propia, que
cuenta con una serie de patrones y una serie de acuerdos tacitos no
escritos. En esta evolucion, se ha conformado como la suma de un gran

nimero de disciplinas artisticas diversas®’.

Este caracter multidisciplinario permitio que el desarrollo del videoclip incluyera
nuevos elementos de contenido, en donde el performance del solista o banda se

2" Manuel Fandos Igado, “El video-clip musical”, [en linea], Comunica, Namero 1, 1993, p. 97.

23



enriquecia con elementos narrativos, conceptuales y efectos especiales; ademas de
la creacién de técnicas como la animacién?®, las cuales fueron adaptadas de forma
paulatina al género. En las siguientes paginas, se realiza un recorrido agil sobre la
evolucion del videoclip y la forma en que fue consolidandose como un género

independiente al cine y la television.

1.2.2 Evolucion y desarrollo del género videoclip

A mediados del siglo XX, la llegada del nuevo género del videoclip provocé un
cambio radical en los modos de produccion audiovisual y en
las industrias mediaticas. El video musical pasé por distintas
etapas, formatos y soportes, de los cuales se hablara en
este apartado.

Como antecedente directo del videoclip se encuentran
los soundies y los scopitones; ambos aparatos combinaban
musica e imagen en su mecanismo de reproduccion. Su
existencia no fue duradera, abarcando de 1946 a principios

de la década de los 60; no obstante, su aportacion a los que

serian los primeros videoclips si lo fue.

Soundie Panoram

Los primeros en llegar al publico fueron los soundies, aunque funcionaron
solamente en Estados Unidos. Consistian en un aparato disefiado para la proyecciéon
de videos de corta duracibn mediante un mecanismo y disefio similares al de las

llamadas rockolas.

Los soundies incluian una pantalla de aproximadamente 12 pulgadas, asi como

un par de pequefios altavoces. Depositando so6lo algunas monedas en el aparato,

%8 Uno de los principales ejemplos de esta técnica se encuentra en Yellow Submarine, de The Beatles.
En este largometraje animado cada cancion forma parte de la estructura narrativa y construye las
situaciones de cada personaje, promocionando, al mismo tiempo, a la agrupacion de Liverpool.
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podia verse proyectado en su pantalla la interpretacion de un cantante o banda de
moda o bien, el fragmento de alguna pelicula, generalmente perteneciente al cine

musical®®.

Durante esos afios, fueron creados distintos modelos y versiones de los
soundies. Sin embargo, “the most widely distributed of these projectors was the
Panoram, a complicated device using a system of mirrors and with a screen mounted

on top of a stylish cabinet™”".

A pesar de haber sido colocados en lugares como
restaurantes, centros comerciales y nocturnos, los
soundies lograron popularidad en muy pocos sectores
juveniles. Asimismo, la llegada y rapida propagacion de
la television los hizo desaparecer en poco tiempo.

Afos después, en Francia, aparecieron los
scopitones, aparatos similares a los soundies pero con
varias mejoras técnicas. En primer lugar, las
producciones de los scopitones ya eran filmadas y

proyectadas a color, en formato de 16mm, permitiendo

asi que la imagen y sonido fueran de mejor calidad.

Scopitone

Las mejoras y nuevas caracteristicas de estos aparatos, ademas de la gran
variedad de videos producidos para ellos, lograron una mejor aceptacion por parte
del publico. Los scopitones comenzaron en el pais francés, sin embargo en poco
tiempo se expandieron por otras naciones europeas, como Alemania e Inglaterra.

? Raul Grimalt Dura, Los video-clips: precedentes, origenes y caracteristicas, Valencia, Universidad
Politécnica de Valencia, p. 25.

% Nigel Bewley, “Soundies — A new form of Entertainment”.

" El mas extensamente distribuido de estos proyectores fue el Panoram, un complejo dispositivo que
usaba un sistema de espejos y una pantalla instalada en la parte superior del gabinete. (Traduccion
propia)
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Al igual que sus antecesores, los soundies, el tiempo de vida de los scopitones
fue relativamente corto, y no llegéb mas alla de la década de los 60. No obstante, su
principal mérito fue rebasar el simple registro de una interpretacion, sino que en sus
producciones incluian “...un relato breve, condensado, y discontinuo, que mantenia
un desarrollo autbnomo respecto a la cancién, y al mismo tiempo imbricado en

ella.”3!

Los cambios de forma y contenido que tenian los scopitones marcaron por
primera vez una ruptura narrativa entre la letra de la cancién y la imagen en pantalla.
En estas producciones, se daba paso a un nuevo orden espacio-temporal, al cual el

publico ya se habia acostumbrado poco a poco con el lenguaje cinematogréfico.

Uno de los principales ejemplos se encuentra en la grabacién de Calendar girl,
interpretada por Neil Sedaka, trabajo realizado para su proyeccion en scopitones. En
esta produccion, el performance del solista era intercalado con varios escenarios y
bailarinas, cada uno de ellos con elementos acordes a las distintas estaciones y

meses del afo.

Con estos antecedentes, a finales de la década de los 50 se efectiuan las
grabaciones en video de algunos conciertos. Paulatinamente, gracias a la tecnologia

de este nuevo soporte,

...muchas compaiiias discograficas de EE.UU. hicieron circular videos con
una seleccién de actuaciones filmadas. Su difusion era muy reducida, al
estar destinada a informar a los distribuidores discogréficos de las

tendencias comerciales, pero pronto se generalizaron®.

Pocos afios después, los registros de estas presentaciones detonaron una sed de
experimentacion en cuatro personajes ingleses, quienes vivian al tope su fama a

nivel mundial: The Beatles. El video de Rain llega rapidamente, en 1966. Se trataba

*Nigel Bewley, op. cit., p. 28.
*Ana Maria Sedefio, ““Videoclip musical: Desarrollo industrial y ultimas tendencias internacionales”,
[en linea], Ciencias Sociales Online, Chile, Vol. lll, namero 1, 2006, p. 51.
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de un tema “B-Side” previo a su disco Revolver, en el que Lennon, Starr, McCartney
y Harrison llevan a cabo un ensayo/presentacion en un estudio televisivo, basado en

pocas escenas y tomas fijas, pero jugando con los planos y cortes directos>>.

La cancion Paperback writer, lanzada a la par que Rain, es lanzada en dos
videos distintos en cuestion de semanas. El primero de ellos es muy parecido en
forma y contenido a Rain, mientras que el segundo toma una singular importancia, ya
que es realizado fuera de estudio e incorpora movimientos y angulaciones de
camara, varios zoom in y zoom out, ademas de incluir tomas a la locacion y al

cuarteto de Liverpool realizando actividades cotidianas.

Estos intentos consolidaron a The Beatles como pioneros del video musical.
Sus producciones audiovisuales no son consideradas videoclips en sentido estricto,
pero establecen las bases del género, impulsandolo y motivando, posteriormente, el

nacimiento de una primera generacion de especialistas en su produccion.

La banda inglesa The Who aparece en escena y aporta la primera obra de
Opera rock: Tommy, en 1969, seguida por Quadrophenia en 1973. Ambas
producciones conjuntan elementos musicales y narrativos, con lo cual se convierten

en antecesores e influencias para el video musical.

Al hablar de “6pera” se hace referencia a “drama in music: a dramatic action,
performed on a stage with scenery by actors in costume, the words conveyed entirely
or for the most part by singing, and the whole sustained and amplified by orchestral

n34*

music™” . Cada una de las canciones interpretadas dentro de una 6pera tiene una

funcién dramatica y narrativa, son parte de un relato.

*Confer, Ray Newman, The Complete History of The Beatles’ Revolver, [en linea], 2006, p. 30.

% Donald Jay Grout y Hermine Weigel Williams, A short history of opera, Nueva York, Columbia
University Press, 2003, p. 1.

‘Drama en mosica: una accién dramatica, interpretada en un escenario por actores, usando
escenografia y vestuario, donde la totalidad o gran parte de los dialogos son transmitidos mediante el
canto, todo esto acompafiado por una orquesta. (Traduccion propia)
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Estas caracteristicas basicas se mantienen en el caso de la 6pera rock, y como
ejemplo estan producciones como Jesus Christ Superstar (1971), donde se siguen
los parametros de la “6pera tradicional”’, con la variante de usar el rock como eje
principal. Sin embargo, puede encontrarse una segunda vertiente, donde no es

necesaria la escenificacion actoral sino la interpretacion musical.

Esto es debido a que

...rock operas are seen as song cycles in the mold of popular music concept
albums [...] Although the term implies a realization on stage, hardly any of
the rock operas released on LP/CD have ever been performed on stage, and
even if a production does reach the stage it has been previously released on

disc.®

En este tipo de producciones, son los compositores de la obra quienes la interpretan
en escenario; la agrupacion crea y lanza un CD que, posteriormente, puede ser 0 no
interpretado a manera de concierto por ellos. Ejemplos de esta vertiente son las
producciones de The Who.

La dépera rock Tommy relata la historia de un joven que presencia como su
padre asesina a otro hombre; esta experiencia generard en €l una vida llena de
desorden y confusiones donde, después de un acto desesperado de su madre, nace
en él la idea de ser el mesias. Por su parte, Quadrophenia trata sobre Jimmy, un
adolescente que busca rebelarse contra las reglas que existen en su hogar, trabajo y
entorno en general, uniéndose a un grupo de motociclistas, sélo para darse cuenta
gue también en ese circulo existe la dominacion y las reglas, aunque ocultos tras

ropa moderna, actitud rebelde y musica rockera.*®

35Apud, Martina Elicker, “Opera Rock — Opera on the Rocks?”, [en linea], Word and Music Studies,
. 300.

PLa opera rock es vista como un ciclo de canciones en el modelo de alboum de musica popular. Aunque
el término implica la ejecucion en el escenario, dificilmente cualquiera de las éperas rock lanzadas en
LP/CD han sido interpretadas en él, e incluso si la produccion logra hacerlo, ésta ya fue lanzada
Eﬁreviamente en disco. (Traduccion propia)

Ambas producciones de Opera-rock dieron origen a filmes con el mismo nombre: Ken Russell llevo
Tommy al cine en 1975, mientras que Franc Roddam hizo lo mismo con Quadrophenia en 1979.
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Ambas producciones de The Who conjuntan elementos draméticos con
segmentos musicales; cada una de las piezas interpretadas por la banda cumple una
funcién especifica, guiando al espectador a través del relato. Mientras tanto, los dos
personajes protagonistas, Tommy y Jimmy, son un reflejo de la juventud de la
década de los 70, “...the heroes in both rock operas are empty and lost in the world
they live in, and they try to fill this void with various forms of pop culture (a motorcycle

gang, rock music, pinball skills, and religious/acid trips).”®""

El trabajo de The Who en el &mbito de la 6pera rock dio paso a agrupaciones
como The Kinks, e incluso Queen con A night at the Opera(1975). No obstante, afios
después, seria Pink Floyd con su obra The Wall (1979) quienes revivirian la 6pera
rock. La historia de “Pink”, protagonista de esta obra, fue presentada en una gira
bastante corta por algunas ciudades de Estados Unidos pero aun asi requiri6 una
gran inversion, debido a la gran cantidad de efectos y equipo técnico empleados para

la realizacién de cada concierto.

En 1982, esta 6pera rock fue llevada a la pantalla grande con el titulo de Pink
Floyd The Wall, bajo la direccién de Alan Parker. Dentro de este filme son muy pocos
los dialogos empleados, mientras que los personajes tratan de ser un reflejo de los
excesos y decadencia de las nuevas generaciones; “Pink”, personaje principal,
“...permanece en una habitacion de hotel, sentado en un sillén, mirando la television
blanco y negro por varias horas; recordando aquellos hechos pasados que lo

atormentan dia a dia.”*®

Es de suma importancia hacer énfasis en el tipo de lenguaje audiovisual del que

Alan Parker hace uso para ilustrar The Wall. Los planos detalle, big close up y

¥Martina Elicker, op. cit., p. 312.

" Los héroes de ambas Operas rock estan vacios y perdidos en el mundo donde viven, y tratan de
llenar este hueco con varios elementos de la cultura pop (una pandilla de motociclistas, misica rock,
habilidades en el pinball, y viajes religiosos/acidos) (Traduccioén propia)

% Juan Bartolomé Ruiz y Nicolds lampolsky, “El Muro”, [en linea], Buenos Aires, Creacion y
Produccion en Disefio y Comunicacion, Edicion IIl, 2009, p.81.
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movimientos de camara, entre otros, buscan ser un complemento en la narracion que

la banda hace a lo largo de toda esta 6pera rock.

El largometraje incluye algunos fragmentos de animacion que muestran, de
forma cruda y sombria, la decadencia del ser humano, la guerra y destruccién que
ésta trae consigo. En ellos, aparecen elementos simbolicos y abstractos que remiten

al espectador a conflictos bélicos, a la coartacion de libertades y a la represion.

Los fragmentos animados estan hechos en 2D y 3D, usando en gran medida los
colores oscuros y las lineas muy marcadas. La duracion de cada segmento es de
pocos minutos y se encuentra intercalado con las demas escenas que componen

esta pelicula de Alan Parker.

Tanto las animaciones como las situaciones con personajes y escenarios reales
se encuentran relacionadas con las canciones del material discogréafico. Cada uno de
estos elementos se conforma como un “episodio”, una especie de “capitulo” del

relato general.

Asi, la llegada de la épera rock a principios de los 70, trajo consigo una nueva
forma de ver y entender la unién de la musica y el video y, por lo tanto, varios
experimentos en cuanto a produccion de videoclip se refiere, siendo ABBA uno de

los ejemplos mas ilustrativos al respecto.

La agrupacion de origen sueco grabo en video las interpretaciones de Ring
Ringy Waterloo, dos de sus mayores éxitos radiales en 1973 (factor que acelero la
difusion). Ambas retomaban la linea trazada por The Beatles: un estudio que
proporcionaba un fondo enteramente blanco, cortes directos, planos detalle y el uso

del zoom.

En general, dentro de sus producciones, ABBA empleaba mucho las tomas fijas

y el fuera de foco. Los integrantes usualmente de colocaban de perfil y uno detras del
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otro con el fin de que la camara enfocara el rostro de cada uno de ellos segun el

fragmento que interpretaran de la cancion.

Al afio siguiente de los lanzamientos de ABBA, llega 200 motels de Frank
Zappa. Esta produccion forma parte de la banda sonora de la pelicula del mismo
nombre; incluye escenas grabadas en exteriores, asi como fragmentos de graficos y

dibujos animados, antecedente directo del videoclip mixto o hibrido.

Pero es hasta 1975, nueve afios después del lanzamiento de los videos de The
Beatles, que la industria del videoclip arranca como tal, y lo hace de la mano de la
cancion Bohemian Rhapsody, interpretada por la banda londinense Queen.

Se considera que este tema inaugura el género ya que fue el primero en haber
sido planeado, producido y manejado con los fines que el videoclip tiene:
promocionar una cancion, mientras difunde masivamente la imagen, musica y estilo

de los intérpretes.

La cancion tiene una duracién cercana a los seis minutos, caracteristica a la
que responde su videoclip. Este se basa en el performance (como la gran mayoria en
esa primera etapa del género) y se divide en dos tipos de escena que alternan

dependiendo de los cambios ritmicos de la melodia.

En la primera escena vemos en pantalla a la banda tocando en un ambiente
muy similar al de un concierto, incluyendo escenografia, luces, vestuario y equipo
técnico. La segunda parte se constituye por un close up de cada uno de los
integrantes sobre un fondo negro y usa un montaje ritmico sencillo gracias a un

efecto especial que repite las siluetas en distintos colores.

La llegada de Bohemian Rhapsody detono el gran cambio en los modos de
produccion y promocién musical, ademas de lograr ventas millonarias de A night at
the opera, produccién discografica en la cual se encontraba la cancion. A partir de
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ese momento, el lanzamiento de cualquier sencillo musical estaba acompafiado de
su respectivo videoclip, logrando que la década de los 80 fuera testigo de la méxima

produccion y explotacion del género.

A la par de esto, surgen nuevas tendencias musicales que marcan pautas y

modifican los gustos del publico,

...En el campo de la producciéon musical, el periodo 1977-1985 supone la
desaparicion de los cantautores del primer plano del panorama musical y su
sustitucién por los grupos jévenes influenciados por el impulso renovador y

rupturista del punk y la new wave inglesa.*

Esta nueva ola de agrupaciones origind la produccién casi en serie de videoclips,
resultado de la imagen “plastica” con la cual se manejaban muchos de estos
intérpretes. A pesar de ello, es importante destacar algunos de estos trabajos
audiovisuales, ya que lograron sobresalir gracias a la técnica que empleaban,

contenido, etcétera.

La banda noruega A-ha lanza Take on mea principios de los 80, cancion que
formaba parte de su material discografico Hunting High and Low, con el que se
daban a conocer. El video musical cobra importancia al ser el primero en mezclar

personajes reales y animacion, la cual hacia lucir todo como un comic.

De igual forma, destaca Relax de la agrupacion Frankie goes to Hollywood,
cancion y videoclip que fueron censurados debido a su alto contenido sexual. El
video musical que sali6 al aire, el segundo producido, usaba un concepto sencillo y
vanguardista para la época: un juego de luces tipo laser y fondo negro, elementos

gue afos antes habian sido utilizados por Michael Jackson en Rock with you.

% Héctor Fouce, Otras musicas, otros jovenes. El cambio cultural de los afios 80 en Espafia a partir de
los géneros musicales, [en linea], UCM, p. 2.
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Precisamente seria el llamado “Rey del Pop”, Michael Jackson, quien, junto con
John Landis como productor, marcaria el punto culminante de esta etapa del
videoclip, con el lanzamiento de Thriller en 1983. Este tema “...aparte de convertirse
en un enorme éxito comercial, supuso toda una revolucién dentro del mundo de los
videos musicales...”*. El sencillo vendié alrededor de 100 millones de copias en todo
el mundo, colocando al material discografico con el mismo nombre como el mas

vendido de todos los tiempos.

La unién de dos géneros musicales en un videoclip (rock y hip hop) llega en
1986, gracias a la regrabacion de Walk this way, interpretado por Aerosmith. Esta
nueva version incluia la colaboracion de Run DMC, una de las agrupaciones de hip

hop con mayor fuerza en esos afos.

La cancién es nombrada “Sencillo del ano” por varias publicaciones como
Village Zone y Rolling Stone, iniciando un nuevo movimiento que fue comparado
incluso con la llamada “invasién inglesa” de la década de los 60. Run DMC se
convirtieron en los primeros raperos en tener un lugar dentro de la programacion del
canal MTV.

Posteriormente, en la década de los 90, gracias al apoyo del publico a géneros
musicales como el dance o el hip hop, los contenidos del videoclip sufren varias
modificaciones, exhibiéndose un modo de vida ostentoso, conductas desinhibidas y
estereotipos de apariencia fisica. Cada vez mas, “el video musical aparece como un
medio conductual para muchos jévenes actuales, en tanto observan en él a sus
cantantes, en un contexto general de velocidad, movimiento, look y postmodernidad

llevados a su extremo.”*

4,0 Gonzalo Martin Sanchez, “Thriller y el origen de los videos musicales dramatizados”, [en lineal,
Area abierta, Namero 10, 2005, p. 1.

*1 Ana Maria Sedefio, “Videoclip musical: Desarrollo industrial y ultimas tendencias internacionales”,
p. 54.
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Asimismo, la incursién del branding trajo consigo la aparicion de marcas y
productos dentro del videoclip con el fin de asociarlos con la imagen del intérprete.
Lo que se busca es aprovechar las caracteristicas e importancia que ha adquirido el

video musical como industria y lograr asi un posicionamiento en el mercado.

Actualmente, nuevas tendencias han diversificado la produccién de este
género, abierto sus propios mercados, canales de distribucion y generando su
publico. Es por esto que varios directores de cine deciden trasladar y especializar su
trabajo en el videoclip, moldeando estilos propios y consiguiendo el reconocimiento
de las élites de la industria mediante galardones como los premios Grammy o los
Video Music Awards de MTV.

El videoclip hoy es visto como

...una historia que nadie cuenta, cuyos acontecimientos aparecen como las
imagenes que se atropellan y se expulsan unas a otras sobre la pantalla, es
una historia que no estd garantizada por nadie y que se interpreta sin red.

[...] La historia esta siempre atrapada entre el <<todo o nada>>*.

El reto hoy, tanto para intérpretes y agrupaciones musicales, como para productores
y directores, es generar productos novedosos, que atrapen la mirada del espectador.
Y, ante ello, es innegable que aun falta mucho por ver dentro de la industria del

videoclip.

42 Jacques Aumont, et al., op. cit., p. 121.
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CAPITULO 2

El videoclip convencional

El arte del negocio es el paso que le sigue al arte.
Andy Warhol

La evolucion del videoclip, asi como su unidn con ambitos como el videoarte y el cine
musical, nutrié tanto su estética y contenido, como la forma en que el publico lo
entendia y asimilaba. La década de los ochenta fue uno de los momentos clave para
el crecimiento de su produccién y aporté elementos que, posteriormente, fueron

basicos en ella.

El lanzamiento de Thriller en 1983, y en general gran parte de los videos
musicales de Michael Jackson, marcaron un “antes y después”. El videoclip comenzé
a ser tomado con seriedad por las empresas discograficas y por las propias casas
productoras; ya no era la simple grabacion de una interpretacion, sino que ahora
existia la posibilidad de contar historias, de enriquecer el contenido y aumentar la

calidad respecto a contenidos generados en afios anteriores.

El paso de los “ensayo-presentacion” al videoclip narrativo trajo consigo
marcados cambios en realizacibn y montaje. La escenografia, utileria, locaciones,
efectos especiales, e incluso la contratacion de extras y bailarines, detonaron la
necesidad de una mayor inversion de las empresas y/o artistas en todo el proceso de

produccion.

Los resultados en ventas discograficas fueron proporcionales a las altas cifras
gue debian gastarse en la realizacion. El videoclip se consolidé poco a poco en una
importante plataforma de promocion musical, gracias a la cual se podia difundir en
pocos minutos los dos aspectos de mayor interés para un artista y su casa disquera,
la imagen y la masica. El videoclip modificé totalmente la industria musical, e incluso

la del entretenimiento.
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Es por ello que el video musical debe analizarse también como un producto
vendible, tomando en cuenta el papel de las nuevas tecnologias en su difusion y
comercializacion. La television, los canales especializados como MTV y Vhl, y en los
altimos afos el internet, han implicado grandes transformaciones en la recepcion y

produccion; cada vez es mas sencillo acceder y descargar contenidos en la red.

El video musical es hoy una industria independiente, con un mercado
claramente segmentado y altas ganancias a raiz de su consumo. El videoclip
convencional forma parte de todo este contexto, al cual ha tenido que adaptarse y
sacarle provecho; calidad y cantidad son ahora igual de importantes en su

produccion.

2.1 Lalinea narrativa en el videoclip

Las grabaciones hechas por The Beatles, a mediados de la década de los 60, asi
como el primer videoclip de la historia: Bohemian Rhapsody, de Queen, derivaron
una estructura que fue reproducida en los videos musicales hechos posteriormente.
Las nuevas producciones mantenian elementos de produccién y contenido muy

similares entre si, derivando una primera etapa del videoclip.

Dicho primer periodo, inaugurado por ambas bandas mencionadas, se centraba
en el “ensayo/presentacion” que, como explicamos en el capitulo anterior, consistia
en la grabacion del cantante o agrupacién interpretando un tema musical de forma
muy similar a la que harfa en un concierto, pero empleando la técnica del lipsing®

para empalmar, posteriormente, el tema musical grabado en estudio.

“El lipsing consiste en la sincronizacion de la imagen (movimiento de labios) con el audio. Esta
técnica, realizada durante edicion, es uno de los recursos esenciales del videoclip, y es importante no
confundirlo con el llamado play-back, el cual es la simulacién de una interpretacién en vivo usando un
audio pregrabado.
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En A Hard Day’s Night, pelicula protagonizada por The Beatles en 1964, bajo la
direccion de Richard Lester, existen varios bloques narrativos que incluyen
interpretaciones de la agrupacion, comol Should Have Known Better durante el
recorrido en tren al inicio de la pelicula, asi como If | fell, interpretada en el estudio

televisivo al que la banda llega durante la trama.

Estos fragmentos musicales seran distribuidos también como videos
promocionales, los cuales se unieron al registro audiovisual de la interpretacion de
temas como Love Me Do y Help!, en 1965. Estos segmentos fueron uno de los
primeros ejemplos de esta modalidad de produccion, en donde se establecieron

estructuras basicas, en planos, transiciones, cambios ritmicos, etcétera.

Los bloques musicales incluidos en estas peliculas estan comprendidos dentro
de la historia, sin embargo, cumplen una funcién completamente distinta a los del
cine musical. Las canciones interpretadas por The Beatles no condicionan o afectan
las acciones desarrolladas en la trama, sino que son incluidas como elementos
promocionales de la banda; podian separarse sin problema alguno del filme y
distribuirse como videos independientes.

Caso similar al de The Beatles ocurrié afios antes en muchas de las peliculas
protagonizadas por Elvis Presley. En titulos como Blue Hawaii (1961), Viva las Vegas
(1963) o It Happened at World's Fair (1963), el llamado “Rey del Rock” interpretaba
personajes Yy situaciones que caian totalmente en el cliché y con una trama de baja
calidad, pero que eran vistas por gran parte de la audiencia gracias a los nUmeros

musicales de Presley a lo largo de todo el filme.

En las peliculas de Elvis Presley y The Beatles, el argumento seguia una linea
narrativa completamente distinta a la de la letra de las canciones interpretadas en
ellas. A pesar de ello, la inclusién de estos temas signific6 un antecedente a la

posterior union del videoclip con el relato.
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En algunas ocasiones,

...por la imposibilidad de contar con la participacion de determinado grupo, o
porque su performance no fuera atractivo visualmente, se optaba por utilizar
una pelicula sobre la cancién o por afiadir efectos especiales. La masiva
difusién de realizaciones de este tipo, en aquél momento, propicid

transformaciones narrativas y formales de los videos...**

Después de estos cambios estructurales, la union entre videoclip y relato tuvo un
periodo vago e impreciso, ya que “...mientras el rock iba adquiriendo popularidad en
los afios ochenta, buena parte de su trabajo en video simulaba el espacio de

»n45

interpretacion de los conciertos en directo Seria hasta 1983 que llegaria el

verdadero cambio, con el lanzamiento a nivel mundial de Thriller.

En poco mas de doce minutos de duracién, John Landis y Michael Jackson
llevaban a la pantalla un relato dividido, a su vez, en dos historias, protagonizadas
ambas por Jackson y la actriz Ola Ray. La primera de ellas cuenta cémo una pareja
de jovenes se ve obligada a cruzar a pie un bosque en la noche cuando su auto se
gueda sin gasolina; en medio de la caminata, ambos deciden confesar su amor por el

otro, acto interrumpido por la subita transformacion de €l en un hombre lobo.

La segunda historia sale a la luz cuando el relato del hombre lobo resulta ser
una pelicula que un par de jovenes ve en el cine. A la salida de la funcion, esta
segunda pareja (que contindian siendo Jackson y Ray) camina por las calles oscuras
de la ciudad mientras Michael comienza a interpretar la letra de la cancion; poco
después de pasar junto a un cementerio, un grupo de zombies sale de sus tumbas
para seguirlos y, en el punto climatico del video, realizar una coreografia junto con el

cantante.

* Taize Oliveira de Aradjo, Videoclip y cuerpo: el entre-lugar de los corpus mutantes (Tesis de
Doctorado), Barcelona, Universidad Autonoma de Barcelona, 2009, p. 9.

% Jeremy Gilbert & Ewan. Cultura y politicas de la misica dance, Barcelona, Paidés, Comunicacion,
2003, p.214.
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El éxito inmediato que tuvo Thriller radico en varios factores. Un video musical
por fin era utilizado para contar, como tal, una historia (en este caso dos), dandole la
misma importancia que a la propia interpretacion del cantante; esto se sumo a la
famosa coreografia, que es sin duda uno de los elementos mas atractivos y

recordados de este trabajo dirigido por John Landis.

Cada bloque narrativo, musical y coreogréafico formaba parte esencial del video
pero, al mismo tiempo, contaba con su valor por separado; cada uno tenia un
objetivo en particular pero formaba parte de uno general. Asimismo, debe tomarse en
cuenta la calidad de la escenografia, locaciones, utileria, vestuario, caracterizacion,
asi como el cambio en el orden de las estrofas y estribillos de la cancion original con

el fin de obtener un tema en particular para el video.

De esta forma, “Thriller abri6 camino para la realizacion de videos musicales
dramatizados que siguen la narracion audiovisual clasica y, por tanto, se encuentra
con un mundo que por entonces estaba practicamente por explorar™*®. Michael

Jackson se convirtié asi en el gran precursor del videoclip narrativo.

Jackson se rode6 de afamados directores como John Landis, Martin Scorsese y
Bob Giraldi. El relato se convirti6 en parte primordial de sus videoclips: Bad y The
Way You Make Me Feel (con aproximadamente quince minutos de duracion cada
uno) se desarrollaban en los barrios pobres estadounidenses; Remember The Time”
llevaba al espectador al antiguo Egipto, mientras que Smooth Criminal retomaba la
época de gangsters, ademas de ser un extracto de Moonwalker, la comentada

pelicula del cantante.

El videoclip narrativo tomo fuerza y en poco tiempo se consolidé como una de
las mejores opciones de produccion. Poco a poco, fueron retomados elementos de la
narracion audiovisual, del cine y la television, adaptandolos a las caracteristicas del

videoclip, como la corta duracion, el performance del intérprete y la cancidén base.

6 Gonzalo Martin Sanchez, op. cit., p.10.
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Es importante sefialar que describir esta categoria del videoclip no implica que
los otros subgéneros no incluyan una linea narrativa. Todo producto audiovisual se
conforma por una secuencia narrativa, con una logica y estructura discursiva

determinados por el realizador.

Al hablar de videoclip narrativo, se hace referencia a los videos musicales que
cuentan una historia, desplegando a lo largo de varios minutos un relato, con inicio,
desarrollo y conclusién. La estructura de esta historia puede o no seguir los patrones

convencionales de narracién, sin embargo este hecho no altera su funcién.

De esta forma, “el videoclip ha pasado a ser mas que un promocional, es ya
toda una técnica narrativa audiovisual”*’, donde la trama debe adaptarse al tipo de
montaje usado en el género. Por lo general, el relato se fragmenta en tomas de corta

duracién que son normalmente intercaladas con otros elementos.

La construccion de la trama se lleva a cabo mediante una serie de acciones
particulares que, al ser unidas entre si, constituyen un todo y adquieren logica. Para
la realizacion del videoclip, es importante tomar solamente aquellas acciones que
sean significativas, puntos clave que ayuden al espectador a construir la historia sin
tener que mostrarla en su totalidad.

El relato se edifica mediante “...una cadena cronolégica causa-efecto de los
acontecimientos que ocurren en una duracion y espacio dados.”*® Este
encadenamiento sucede en la edicion, donde la linea narrativa toma coherencia y
secuencialidad gracias a las tres operaciones basicas del montaje: seleccion,
combinacion y empalme, mediante las cuales se construye una totalidad a partir de

segmentos separados.*

" |gnacio Pérez Barragan, op. cit., p.55.
8 David Bordwell, La narracion en el cine de ficcion, Barcelona, Paidés, Comunicacion, 1996, p. 49.
49 Jacques Aumont, et al, op.cit., p. 54.
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La estructura narrativa comun en el videoclip se conforma de planteamiento-
desarrollo-desenlace, donde las acciones aumentan su intensidad de manera
progresiva, llegando al punto cuspide (también llamado “climax”). Algunos videoclips
que ejemplifican esta estructura son Crazy de Aerosmith, donde un par chicas
escapan de su escuela para divertirse; al igual que, November Rain de la banda de

rock Guns ’'N Roses, que relata una disputa amorosa que lleva a la muerte.

De igual manera, existen videos musicales donde se modifica el orden de la
estructura narrativa. The Scientist, interpretado por la banda britanica Coldplay, sigue
una logica inversa, presentando primero el desenlace, y dejando al final el
planteamiento; en el video, Chris Martin, vocalista de la banda, camina “en reversa”
por varios escenarios mientras canta; las acciones de Martin van en retroceso y

llevan al espectador hasta el momento inicial del relato, un accidente automovilistico.

En resumen, la inclusién de una historia trajo, posteriormente, el nacimiento del
videoclip narrativo como subgénero, uno de los mas usados durante la década de los
ochenta. El relato se convirti6 asi en elemento basico del video musical actual,
formando parte, junto con otros elementos, del contenido estandar usado en la

mayoria de ellos.

2.2 Parametros convencionales en el videoclip

Como se explicé en parrafos anteriores, el objetivo con que nace el videoclip, y

gue también era el de sus antecesores (conciertos grabados, soundies y scopitones),

es el de la promocion. Desde sus inicios, este producto audiovisual buscaba

posicionar al artista dentro de la industria musical.
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Con el fin de alcanzar dicho propésito mas rapidamente,
»50

‘...el videoclip sufre
procesos de estandarizacion de sus formas™", a través de elementos implicitos
reproducidos en la inmensa mayoria de los productos. El reto era lograr, en un lapso
de pocos minutos, un producto novedoso y atractivo, para un publico ya

acostumbrado al lenguaje audiovisual televisivo y cinematografico.

El video musical se convirti6 en una carta de presentacién ante los ojos del
espectador, de ahi la importancia de atrapar su atenciébn desde los primeros
segundos, de mostrar algun elemento que lo hiciera identificarse, de que recordara el
tema musical y a quien lo interpretaba. En el videoclip, el cantante o agrupacion tenia

gue mostrarse con una personalidad propia, en imagen y musica.

Los videoclips pronto se vieron enriquecidos por algunos avances tecnoldgicos
y recursos cinematograficos. Uno de los mas importantes fue el chroma key (también
llamado blue-screen), que fue una de las técnicas mas recurridas debido a que

acrecenta la oferta visual sin aumentar los costos de produccion.

A través del chroma key, el tono determinado de un color es reemplazado por
una imagen (ya sea estatica 0 en movimiento) casi siempre generada

electronicamente. Es decir, se emplea

...un color (chroma) especifico, que por lo general es azul o verde, como
fondo de la persona u objeto [...] Durante el calado o key, el fondo azul se
reemplaza con la imagen que proporciona la fuente de video sin afectar al

objeto que se ubica en primer plano.51

Para poder lograr el efecto del blue-screen, es necesario cuidar el tipo de
iluminacioén, ya que cualquier mancha luminosa o sombra en el fondo puede

ocasionar la distorsién de la imagen electrénica®. Por ello es recomendable usar

*® Ana Maria Sedefio, “Videoclip musical: Desarrollo industrial y ultimas tendencias internacionales”,

. 50.
El Herbert Zettl, Manual de Produccion de Televisién, México, Thomson, séptima edicién, 2000, p. 337.

*?|bidem, p. 169.
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luces difusas®®, que permiten lograr mas facilmente una iluminacién uniforme,
previniendo cualquier problema con la sefial que llega a la consola de video o en

post-produccion.

Dentro de la produccion audiovisual, el chroma key ha sido una de las técnicas
mas utilizadas debido a la necesidad de simular escenarios y/o situaciones donde,
por diversas razones, como medidas de seguridad o bajo presupuesto, es imposible
llevar al equipo de produccion. Caso similar ocurre en el ambito televisivo, donde
tener un foro con blue-screen aumenta las posibilidades de produccién asi como la

versatilidad de contenidos.

El uso del chroma key en los videoclips inicié en trabajos como el de la banda
de rock inglesa Black Sabbath. La agrupacién, lidereada por el vocalista Ozzy
Osbourne, lanzo6 la cancion Paranoid a inicios de la década de los 70, la cual, a pesar
de haber sido compuesta y grabada en menos de una hora para llenar el album

discografico, se convirtié en un éxito a nivel mundial.

Osbourne y compafia realizaron un “ensayo/presentacion” frente a camara
donde la escenografia se compone s6lo por un escenario de forma circular sobre el
cual tocan los miembros de la banda; el resto de lo que vemos en pantalla se
conforma por blue-screen. En el videoclip se usan pocos planos, lo cual limita el
aprovechamiento de la actuaciébn de la banda, sin embargo, las imagenes y
animaciones incluidas mediante el chroma key lo compensan, agregandole fuerza y

dinamismo al video.

Posteriormente, videos como Girls and Boys de Blur emplean este recurso
técnico, mientras Over and Over, de la agrupacion britanica Hot Chip, lo utilizan de

manera distinta. En este dltimo caso, dirigido por Nima Nourizadeh, blue-screen

*% Las luces difusas consisten en un tipo de lamparas que, gracias a un panel frontal, emiten una luz
suave que abarca grandes areas.
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nunca es reemplazado por otra imagen o video, permitiéndole al publico ver como

funciona esta técnica “tras bambalinas”.

Mediante el uso de este tipo de recursos, “el video-clip poco a poco ha ido
configurando su estética propia, que cuenta con una serie de patrones y una serie de
acuerdos tacitos no escritos. [...] suma de un gran numero de disciplinas artisticas
diversas.”* Es por ello que, a pesar de la existencia de algunas variantes, en los
siguientes parrafos se intentara establecer cuales son los parametros convencionales

en su produccién actual:

Tiende a ser de caracter mixto o hibrido®, no obstante, es usual que su
contenido gire alrededor de dos momentos: el performance del artista y una
pequefia historia casi siempre protagonizada por él. Esta estructura bésica es
seguida por innumerable cantidad de videos musicales y retoma lo hecho por The

Beatles y Michael Jackson.

Durante el performance, el artista interpreta la cancion en diferentes escenarios
y/o ubicando la cdmara en distintos planos®®. Es comdn que esta interpretacion la
realice en escenas que asemejen la vida cotidiana, donde incluso los sucesos
extraordinarios son tomados con naturalidad: en Just my imagination de The
Cranberries, la vocalista camina a través del campo y por las calles de la ciudad; en
el transcurso es rodeada por decenas de mariposas y casi es atropellada por un

auto, sin embargo canta sin preocuparse ante ello.

Las situaciones que vive el artista en el video son afines a la teméatica que
aborda la letra de la cancion. Mostrar al intérprete como alguien que también vive

relaciones amorosas, noches de fiesta y rupturas sentimentales hace mas facil la

> Manuel Fandos Igado, op. cit., p. 97.
yid supra, p.19

GGeneraImente, la realizacion del videoclip se hace a una sola camara, repitiendo la interpretacién y
acciones varias veces para colocarla en distintos planos y angulos.
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identificacion del espectador con él; lo siente casi como su igual pero no deja de

considerarlo como un ideal.

Dependiendo del género musical, el videoclip encuentra en los bloques
coreograficos una util herramienta para aumentar la calidad visual, siempre y cuando
sean realizados e insertados adecuadamente. Estos bloques pueden colocarse en el
punto climéatico de la cancion (como es el caso de Thriller, de Michael Jackson), o
bien, ser distribuidos en pequefios segmentos a lo largo del videoclip (como sucede

en Vogue de Madonna).

El objetivo primordial del video convencional es que el cantante o agrupacion
destaquen siempre, mostrar su estilo y personalidad, ademas captar y mantener el
interés de la audiencia. El éxito obtenido con estos parametros logré que la inversion
en los videos creciera y que los recursos técnicos y humanos aumentara; el videoclip

construy0 su propio mercado y se convirtié en pieza clave dentro de la industria.

2.3 El videoclip en la industria musical

El gran impacto causado por el videoclip durante la década de los 80 implico6 una
modificacién en toda la industria musical. La llegada de estas producciones ampli6 la
forma de promocionar a un solista 0 agrupacion, que se encontraba limitada hasta
ese momento a presentaciones en programas televisivos y las transmisiones de

sencillos en distintas frecuencias radiales.

El video musical ofrecia la posibilidad de promocionar al intérprete cada vez que
esta produccion fuera transmitida en los canales de television (incluso a nivel
mundial). La inversion era mucho mas baja y redituable que la que ameritaba la

transportaciéon del equipo técnico y humano para una presentacion en vivo.
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Paulatinamente, si algin tema musical tenia éxito, independientemente del (los)
intérprete(s) o de género musical, la realizacion de su respectivo videoclip
comenzaba de inmediato. El género gandé su propio lugar, en un terreno
independiente al discogréfico, lo cual exigio nuevas condiciones a la industria, asi

como la apertura de medios de difusion especializados.

Actualmente, cifras millonarias son invertidas y recuperadas en la produccion de
videoclips. La cantidad de recursos que buscan difundirlo y mostrarlo atractivo han
aumentado considerablemente, como respuesta a un publico cada vez mas
segmentado y con atencién dispersa. La industria musical ha transformado sus

formas de promocion para poder adaptarse al nuevo contexto.

2.3.1 Videoclip y reestructuracion de la promocion musical

El desarrollo de la promocion musical varia de acuerdo al tipo de contenido y publico;
hoy en dia, “ninguna clasificacion tipo da adecuada cuenta de la diversidad de las
actividades musicales y de las operaciones comerciales asociadas”™’. Existen un
gran numero de procesos y actores implicados en la industria musical, tomando en
cuenta desde promotores, distribuidores, hasta organizadores de conciertos y

empresas de publicidad.

Debido al crecimiento de la industria, actualmente son muchos los peldafios y
filtros por los cuales pasa una cancion antes de llegar a oidos del publico, mientras
qgue “El progreso tecnolégico y los cambios concomitantes que ha experimentado la
ejecucion musical han supuesto un cambio en la manera de percibir la division del

trabajo en el proceso de creacion de la musica popular.”®

>" David Throsby, El papel de la musica en el comercio internacional y en el desarrollo econémico, [en
linea].
%8 Jeremy Gilbert & Ewan, op. cit., p. 221.
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A mediados del siglo pasado, la promocién se realizaba después del
lanzamiento del material discogréafico. Las transmisiones radiales eran el punto de
arranque para la difusion de cualquier tema musical y. de acuerdo al éxito de la
cancion en las estaciones locales, se decidia llevar o no a cabo presentaciones en

vivo del artista.

A las canciones seleccionadas para ser transmitidas en radio se les conoce con
el nombre de “sencillos” (traduccién literal de su nombre en inglés: singles). La
funcion del sencillo es ser una carta de presentacién del album, una invitacién al
publico para adquirirlo; por esta razén es importante elegir las canciones mas fuertes

y representativas del intérprete o agrupacion.

El nimero de sencillos lanzados por material discogréfico varia de acuerdo al
tipo de promocion que quiera realizarse, asi como de la respuesta obtenida por parte
del publico. El lapso de tiempo entre el lanzamiento de un sencillo y otro es
generalmente de varias semanas, dando tiempo al posicionamiento de cada tema

musical en el gusto de la audiencia.

La llegada de la televisiébn implic6 también una transformacion; con ella se
diversificaron las formas de promocién y se facilité la difusion de contenidos a
grandes distancias. Transmitir por television entrevistas y actuaciones en vivo de un
artista permitia llegar a un nimero mucho mayor de espectadores, logrando un mejor

resultado en las ventas del material discogréfico.

El lenguaje utilizado en los videos musicales estaba

...emparentado con las generaciones que crecieron con la television en
tanto han desarrollado un modo de percepcién y procesamiento de la
informacion de diferentes fuentes <<casi de forma simultdnea>> [...]

dotados de una capacidad para leer una imagen con una sola mirada.*®

% carolina Fernandez Arismendes, “Videoclips musicales: en un clip, capté tu imagen”, [en linea],
Comunicar, Numero 22, 2003, p. 159.
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La versatilidad que poseia el videoclip permiti6 adaptarlo a las caracteristicas de
cada género musical, poniendo a cuadro elementos afines al tipo de publico meta,
segun fuera el caso. Proceso similar ocurrié con cada agrupacion o solista: tomando
en cuenta cuales eran sus puntos fuertes y débiles (como calidad vocal e
interpretativa, capacidad actoral, imagen o desenvolvimiento en el escenario), se

determinaba qué tipo de videoclip convenia realizar.

Asi, el video musical alterd el orden de las etapas de la promocién. Hoy en dia,
el lanzamiento de un sencillo en las estaciones radiales sucede casi de manera
simultdnea a la transmision de su respectivo video musical en televisién o internet;
ambos sucesos ocurren incluso semanas antes de la llegada del material

discografico a las tiendas.

Hoy en dia, la promocién musical se adapta a las caracteristicas de cada
intérprete, al tipo de publico y a los medios. El desarrollo de las tecnologias trajo
consigo la apertura de nuevos canales de distribucion, y facilitd a su vez la

realizacion y difusion de los videos musicales®.

El impacto de las nuevas tecnologias fue evidente desde los ochenta, donde la
produccion de videoclips estallé y se desatd una rivalidad entre las disqueras de
mayor renombre por lograr el mayor numero de producciones y asignar a cada uno
cifras altas en presupuesto. El video dej6 de ser privilegio para convertirse en
requisito, lo que provocd que varias de las compafiias disqueras enfrentaran

inestabilidad y desequilibrio en el &mbito creativo y, sobre todo, financiero.®*

El videoclip méas atractivo seria el primero en captar la atencién del espectador,
en acaparar los canales de television y en lograr altas ventas del material

discografico. Aparecieron los tintes de industria y la produccién comenzd a hacerse

0 Es importante sefalar que la existencia de nuevos medios no significa forzosamente un cambio en
el contenido que estos difunden, el proceso creativo es independiente a ello.
®! Carolina Fernandez Arismendes, op. cit. p. 159
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“al vapor”, siendo muy pocos los intérpretes o directores interesados en explotar su

capacidad expresiva, artistica y creativa.

La promocién musical bas6 gran parte de su trabajo en videos musicales ya que
la inversion inicial rendia frutos ain mucho tiempo después de su lanzamiento.
Debido a sus caracteristicas, “los videoclips no tienen un tiempo de vida limitado,
puesto que pueden ser transmitidos después de que la cancién haya bajado; como

un recurso ya no para vender el tema, sino para mantener la imagen del artista”®.

Los videos permanecen en el archivo del canal televisivo para ser transmitidos
de acuerdo a la programacion y respuesta del publico. La compaifiia discografica o la
casa productora (dependiendo de quién posea los derechos del artista) pueden
negociar la cantidad de apariciones de un videoclip a lo largo de la programacion, tal

y como lo hacen las agencias publicitarias con cualquier anuncio comercial.

La difusién en television puede estar condicionada también al género musical,
debido a la fragmentacién de horarios de acuerdo al tipo de publico. Por ejemplo, un
videoclip de la banda australiana AC/DC tendra cabida en programas dedicados al
rock (transmitidos generalmente en horario nocturno), mientras que sera dificil verlo

en pantalla en horario matutino a lado de videos de pop.

Estos nuevos parametros de promocion musical en television son resultado de
la segmentacion del publico en televisibn de paga, ademas de la divisibn de
contenidos de acuerdo al horario. Las caracteristicas y transformaciones de la
television como medio significan también un cambio en todas las industrias
asociadas a ella.

Es importante tomar en cuenta “...como la industria musical determina las

posibilidades de la practica creativa y cOmo esto se interseca (sic) con los procesos

62 Olga Valentina Rios, La industria discografica y los videoclips en Venezuela, [en linea], p.61.
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histéricos, sociales y culturales mas amplios.”®® Los avances tecnolégicos y la
llegada de la era del internet abren un nuevo contexto al que la industria debe

acoplarse y, posteriormente, encontrar la forma de sacarle provecho.

Hoy, existen intérpretes que han decidido basar su trabajo de promocién en el
videoclip, aprovechando nuevos medios de distribucion como las péaginas de
YouTube o Vimeo. En estos casos, los videos son la base sobre la que se construye

la imagen del artista, donde se muestra su calidad de interpretacion e imagen propia.

El ejemplo mas claro se encuentra en la banda estadounidense Ok go!, cuyo
trabajo ha dado de que hablar gracias a sus videos musicales, la mayoria de ellos
realizados en planos secuencia®. La agrupacién ha centrado su promocién en la
difusion de estos videoclips, logrando millones de visitas en sus paginas web vy altas

ventas de su material discogréfico a nivel mundial.

Fue el video de la cancién titulada Here it goes again el que dio inicio a la
popularidad de Ok go!: los cuatro integrantes realizan una coreografia sobre dos filas
de caminadoras; todo el video transcurre en una sola toma, donde la camara
permanece estatica. La realizacion de Here it goes again requiri6 de pocos
elementos de produccién, asi como una casi nula intervencibn de montaje, sin
embargo, genero altas ganancias y una gran expectativa en el publico, catapultando
a la banda en las listas de ventas y popularidad en muy poco tiempo.

Siguiendo esta linea, cada uno de sus videos emplea técnicas y conceptos
poco usuales: This Too Shall Pass lleva al extremo el clasico juego de la caida de
fichas de domind, involucrando objetos como automoviles y a los propios miembros

de la banda; en White Knuckles los integrantes realizan una coreografia con perros

%3 Keith Negus, Los géneros musicales y la cultura de las multinacionales, London, Routledge, 1999,

. 63.
E4 Un plano secuencia es un tipo de rodaje en donde toda la accidon sucede en una sola toma, no

existe corte alguno entre cambio de planos y la filmacién se realiza con una sola camara.
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entrenados, mientras que End Love y Last Leaf son realizados bajo la técnica de stop

motion.%°

El trabajo de Ok go! demuestra la importancia del videoclip en la industria
musical, donde dicho producto puede ser capaz de soportar una carrera artistica y de
vender, por si solo, articulos que van desde una descarga en linea, hasta productos

como ropa, aparatos electronicos, etcétera.

Los udltimos afios han sido testigos de un renacimiento de la industria del
videoclip, después de un periodo con pocos titulos por recordar y una produccién
masiva. La escena del pop ha protagonizado este segundo aire en la historia del

video musical, captando la atencion de un publico cada vez mas furtivo.

En los ultimos afios, los reflectores pronto se han posado sobre Lady Gaga, una
joven mujer de origen estadounidense que, en el 2008, llegd a las pantallas y
altavoces de todo el mundo, ofreciendo no sélo musica, sino un show. Stefani
Joanne, nombre real de la cantante, aparecié cobijada con una enorme produccion

audiovisual, disefio de imagen y campafia publicitaria.

La imagen glamorosa que usualmente proyectaban las cantantes de mausica
pop fue sustituida por la excentricidad de Lady Gaga, quien integraba a su trabajo
escenografia, vestuario, maquillaje, efectos visuales y sonoros totalmente distintos.
La cantante podia burlarse de la religién, usar un vestido hecho de carne o llegar a

eventos de fama internacional en transportes bastante inusuales.

Sin embargo, y para fines del presente trabajo, es muy importante centrarse en
sus videos musicales, los cuales se convirtieron en una de las columnas mas solidas
de su carrera. Es facil notar que gran parte de la audiencia, a nivel mundial, conoce y

reconoce a Lady Gaga por alguno de sus videoclips.

% EJ stop motion es una técnica de realizacién donde las imagenes son captadas cuadro por cuadro,
para después unirse en el montaje y dar la sensacion de movimiento.
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Los videos de Just Dance y Poker Face dieron inicio a la incursiéon de la
cantante neoyorquina en la industria, no obstante, seria a partir de “Bad Romance”,
video dirigido por Francis Lawrence (Hands Clean, de Alanis Morissette; Jaded, de
Aerosmith; entre otros®®) que serfa evidente que Lady Gaga ofreceria algo méas en
sus videoclips.

Sus trabajos audiovisuales, que han sido dirigidos por Jonas Akerlund, el
fotégrafo Steven Klein, entre otros, han retomado caracteristicas de los videoclips
que Michael Jackson comenzd hacer hace casi tres décadas. Videos como
Alejandro, Telephone y Born This Way fueron producidos como cortometrajes, con
una duracion que supera por mucho la del tema musical, y con un relato (apegado

mas a lo conceptual) con dialogos y varios blogues narrativos.

El videoclip ha vuelto a consolidarse como un producto audiovisual de calidad,
no soélo por la intervencién de Lady Gaga, sino en mayor medida por el trabajo de
directores contemporaneos. Su lado expresivo y artistico va tomando aire de nuevo;
sin embargo, a raiz de este nuevo auge, es importante hacer un alto en el camino
para tomar en cuenta no solo el producto, sino sus formas de llegar al espectador,

medios de difusién y formas en que se comercializa.

2.3.2 El videoclip como producto vendible y su comercializacién

La difusion de la imagen de un cantante habia estado reservada a fotografias,
portadas de albumes y contadas presentaciones en vivo, hasta la llegada del
videoclip. Con el aumento de su rentabilidad

...la imagen publica de los intérpretes musicales - sus peinados, la ropa que

utilizan, su gestualidad, sus movimientos, etc.- tantas veces

®®Confer, Internet Movie DataBase (IMDb) http://mww.imdb.com/name/nm1349376/otherworks
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cuidadosamente construida por expertos en comunicacion y marketing-
adquiere en la pantalla del televisor una importancia que trasciende a la

musica.®’

Como consecuencia, las compafias discogréficas realizaban inversiones cada vez
mayores, incorporando nuevas herramientas y avances tecnolégicos. La intervencién
de la publicidad y el marketing convirtio al video musical en un producto vendible,
cuyo contenido se basaba en estudios de mercado y tenia como propoésito la

creacion de modas mas que algo artistico.

Para lograr tales objetivos, mediante un contrato de cesion de derechos, la
compainiia disquera o, en su defecto, la casa productora se convierte en titulares de
todos los derechos de propiedad intelectual del cantante o agrupacion. La empresa
puede hacer libre uso de la imagen y musica del artista y realizar cualquier actividad
necesaria para su comercializacion, con el fin de generar ganancias y aumentar las

inversiones.

Es importante puntualizar que debido a que el sector juvenil es el mayor
consumidor de estos contenidos audiovisuales, las compafias discogréficas han
tratado siempre de identificar cual es el medio donde esta poblacion se encuentra.
En un comienzo, éste era la television, posteriormente fue avanzando a soportes
como el CD y DVD, hasta llegar a plataformas como el internet (YouTube), donde los

usuarios ahora son expuestos a spots comerciales antes de cada video.

Aprovechando esto, dentro del videoclip comenzaron a proyectarse modelos de
belleza y conducta, asi como modos de vida ostentosos y totalmente desinhibidos.
Estas tematicas son aun muy recurrentes, y aprovechan que “el vestuario, la musica,
el acceso a ciertos objetos emblematicos, constituyen hoy una de las mas

importantes mediaciones para la construccion identitaria de los jovenes”®.

®’ Diego Levis, Video clips musicales: imagenes y sonidos para identidades efimeras, [en linea], 2004,

B3

Apud, ldem.
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Mediante este proceso de identificacion, se lograba aumentar la audiencia vy,
COmMo consecuencia, las ganancias. Los videos musicales se convirtieron en modelos
aspiracionales y un importante sector economico para la industria musical y

publicitaria.

Ejemplos de la incursién de la publicidad son siempre evidentes en el terreno
del hip hop, donde gran numero de intérpretes cuentan ya con su propia linea de

ropa, la cual usan y promocionan en todos sus videos musicales®. Es decir,

...Se asocia un producto a un determinado grupo de referencia normalmente
superior 0 supuestamente deseable (y a sus valores, normas,
comportamientos y también beneficios sociales); su compra es el camino o
la condicién indispensable para engrosar las filas de ese grupo de

referencia. Se transforma el producto en simbolo de estatus social.”

La redituabilidad del videoclip aumentdé en poco tiempo, su produccién se hizo
fundamental ante la competencia entre casas productoras y compafiias disqueras,
mientras que su consumo fue resultado también del aumento de sus canales de

difusion.

Los scopitones podian ser vistos solamente por un pequefio grupo de personas,
mientras que la television hizo posible la difusion masiva, que posteriormente fue
segmentada con las sefales de paga. Actualmente, el internet y los llamados
gadgets™ (como el iPod, teléfonos celulares y tablets) permiten al espectador ver

videos musicales en cualquier momento y lugar.

En sus inicios, la difusién del videoclip se realizaba sélo en algunos programas
televisivos y de forma inconstante; sin embargo, pronto fue necesaria la existencia de

un medio especializado, que le dedicara el total de su sefial y programacion. Por ello,

%9 Keith Negus, op. cit., p.179.

© Ana Maria Sedefio Valdellés, “El videoclip como mercanarrativa”, [en linea], Revista Signa, Madrid,
Ndmero 16, 2007, p.495.

™ Un gadget es un pequefio aparato electrénico que cuenta con diversas aplicaciones tecnoldgicas.
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en agosto de 1981 inicié transmisiones el primer canal de televisién dedicado a los
videos musicales, MTV (Music Television).

MTV generé altas expectativas de forma inmediata por ser una opcion
completamente nueva y Unica en su tipo para el televidente. Debido a la nula
competencia, el canal logré acaparar la totalidad de este nuevo mercado, y prueba
de ello fueron los casi cuatro millones de suscriptores que el canal obtuvo solamente

€n Su arranque.

Paulatinamente,

...la transmisién continua de videoclips cambié su percepcién. Su flujo
ininterrumpido de imagenes —que no necesitaba la atencién que otros
programas televisivos requerian-, invitaba a la compaginacién con las tareas
domésticas y habituales, mas que al disfrute visual estatico. [...] a MTV
corresponde el titulo de cadena de televisidn por cable mas vista y conocida

en todo el mundo.”

La programacion de MTV fue segmentada de acuerdo al género musical e incluso al
tipo de contenido del videoclip, ya que algunos videos comenzaron a ser no aptos
para todo tipo de publico, llegando incluso a ser censurados. Los bloques de videos
que conformaban la programacién habitual del canal fueron intercalados con
programas presentados por conductores (también llamados Vj's por el término en

inglés de “video jockeys”).

La competencia llegé con canales como Much Music y Vhl que empezaron a
transmitir uno y dos afios después, respectivamente. La programacion de MTV tuvo

que diversificarse e incluir también producciones dedicadas al entretenimiento y, hoy

2 Ana Maria Sedefio, “Videoclip musical: Desarrollo industrial y ultimas tendencias internacionales”,
p. 53.
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en dia, dedican gran parte de su sefial a reality-shows’?, series e incluso dibujos
animados (de contenido para adultos).

Actualmente, MTV muestra una cara totalmente distinta a la que tenia cuando
inicié transmisiones. Los videos musicales siguen siendo el eje conductor de su
contenido, sin embargo, la programacion ha ido cambiando hacia una temética mas
de “entretenimiento juvenil”, con programas enfocados a cuestiones de critica social,

comedia y drama.

Gran parte de estos canales han lanzado sefiales que complementan su
programacion y amplian las opciones de contenido al espectador de acuerdo a
géneros musicales, épocas o region donde se transmita. MTV Hits, MuchMoreMusic,
MTV Jams, Vhl Classic y MuchMoreRetro son ejemplos de ello, todos incluidos
solamente en ciertos sistemas de television de paga; mientras que en la zona de
Latinoamérica canales como Ritmoson y Telehit son los encargados de difundir la

musica de habla de hispana.

Cabe mencionar que, como prueba de la influencia del video musical en las
ventas de materiales discograficos, MTV lanzé hace algunos meses una serie de
programas especiales titulada Official Top 20. Cada programa esta dedicado a un
cantante o agrupacién y enlista sus 20 mejores videos, los que hicieron aumentar las
ventas y descargas de su musica; la informacién de las emisiones estdn basada en

cifras oficiales de ventas, generadas por cada uno de estos productos audiovisuales.

A la par de su transmision en canales televisivos, el videoclip encontrd otras
plataformas de difusion independientes gracias a la versatibilidad de formatos de
audio y video. Gracias a que el DVD, y en ultimas fechas el Blu-Ray, permiten una

grabacion y reproduccion de alta calidad a precios relativamente bajos, el video

gl reality-show es un género televisivo que muestra a personas reales en situaciones cotidianas,
reflejando el modo de vida de un determinado sector de la poblacion.
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musical pudo ser vendido directamente al publico, sin la necesidad de mediadores,

como las cadenas de television.

El resultado es que muchos artistas han decidido incluir, como un complemento
extra, algunos de sus videos musicales dentro del material discogréfico, e incluso un
“making of” o “detras de camaras” de los mismos. El titulo de “CD+DVD”, suena mas
atractivo al comprador y, de esta forma, las ganancias del videoclip pueden ser

obtenidas directamente de la audiencia.

Inevitablemente, esta facilidad de formatos trajo consigo la distribucién ilegal o
“pirateria”. Descargar videos musicales a través de la red y cambiar su formato a uno
de menor tamafio en cuestion de minutos facilité la venta ilicita de estos productos
audiovisuales a precios muy bajos, tal y como sucede con la industria

cinematografica y discografica.

El internet ha sido uno de los ultimos peldafios en las transformaciones de la
industria musical, desde las descargas en linea, los sitios web como MySpace
(pagina usada en la promociéon musical independiente) hasta sitios de reproduccion
gratuita de videos. Los usuarios cada vez tienen mayores y mejores posibilidades de
acceso a contenidos audiovisuales, e incluso las herramientas tecnoldgicas

necesarias para crearlos.

La incursion de YouTube ha significado una total apertura para la produccion y
difusién de videos. Cualquier usuario puede abrir una cuenta gratuita en la pagina y
comenzar a “subir” cualquier producto audiovisual; hoy ya no es necesario poseer un
gran equipo (de grabacion y edicidon) para que cualquier persona pueda difundir su
trabajo.

Dentro de YouTube, es la propia comunidad cibernética la encargada de los

contenidos y del manejo de los mismos. Es decir,

57



Users can upload, view, and share video clips. Videos can be rated, and the
average rating and the number of times a video has been watched are both
published. Unregistered users can watch most videos on the site; registered

users have the ability to upload an unlimited number of videos."

A través de los datos recolectados en YouTube, como las reproducciones,
calificaciones y comentarios, una compafiia disquera puede establecer el posible
éxito que un album tendra al llegar al mercado. Los videoclips difundidos en esta
pagina son el preambulo al trabajo musical del artista, una especie de prologo a su

estilo y futuros lanzamientos.

Paginas como Vimeo y YouTube se han convertido en importantes plataformas
de promocion debido a la facilidad de acceso, basta con unos cuantos “clicks” para
ver cualquier video. La industria se ha acoplado a ello abriendo sus propios canales
en estas paginas, donde las compafias disqueras, como Sony Music o Parlophone,
promocionan de manera gratuita a sus artistas y, ademas, no permiten que otros

usuarios publiguen videos con derechos de autor.

La industria del videoclip se ha consolidado como una de las de mayor peso en
el &mbito del entretenimiento, llegando a cualquier parte del mundo sin importar la
hora del dia. Las nuevas tecnologias han sido clave en esta expansion, donde la

television satelital y el internet son los dos grandes protagonistas.

Finalmente, es innegable que asi como®...la conversion de la musica en articulo
de consumo y el control de su produccion por parte de unas pocas grandes

multinacionales también tienen un impacto negativo en los sonidos que nhos

n75

llegan...””, ocurre algo similar en el caso del videoclip. A pesar de ello, nuevos

" Rodrygo L. T. Santos, et. al, Characterizing the YouTube video-sharing community, [en linea], p.2.
"Los usuarios pueden “subir”, ver, y compartir videos. Los videos pueden ser evaluados, y el promedio
del puntaje, asi como el nimero de reproducciones son publicados. Los usuarios no registrados
pueden ver la mayoria de los videos; mientras que los usuarios registrados tienen la capacidad de
“subir” una cantidad ilimitada de videos. (Traduccion propia)

’® Keith Negus, op. cit., p.38
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directores se han mantenido o han vuelto a su faceta artistica y han dado un nuevo

uso a los recursos técnicos y avances tecnolégicos.

Una nueva generacion de productores y directores comenzd a romper los
lineamientos preestablecidos; vender ya no es lo mas importante, sino crear. De la
mano de estos creativos, el videoclip comienza a reestructurar su contenido y a

trascender al género; desde su perspectiva, se trata de un producto de arte.
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CAPITULO 3

Garth Jennings y la ruptura de esquemas

Soy el hombre mas feliz del mundo;
realizo mis suefios y me pagan por ello.
Francois Truffaut

El crecimiento de la industria del videoclip satur6 en poco tiempo los ojos del
espectador; los videos musicales se convirtieron en un elemento cotidiano, con las
mismas férmulas y técnicas de produccién. Aun durante gran parte de la década de
los noventa, la gran mayoria de estos audiovisuales mantuvieron patrones

convencionales de realizacion.

Es hasta la entrada del nuevo milenio que nuevas generaciones de productores
y directores retomaron la experimentacién y el uso de diversas técnicas. Durante
este capitulo, se explicara como es que ahora el manejo del tiempo, los movimientos
de camara, la edicion, las transiciones y otros elementos se convirtieron también en

protagonistas del video.

Comenzaron a realizarse productos novedosos, que buscaban ir mas alla de
una ilustracion de un tema musical, y querian captar la atencion de un espectador
cada vez mas disperso y acostumbrado a medios como la televisién. Asi, poco a
poco, el videoclip logré alcanzar un nuevo auge en los ultimos afios, con nuevos
directores y nuevos artistas, quienes pronto lanzaron propuestas audiovisuales
distintas a las que llenaron las pantallas durante gran parte de la década de los

noventa.

El estilo de varios directores comenz6 a hacerse presente en sus videos, tal
como sucede en el cine. El autorismo sera abordado también en proximos parrafos,
describiendo sus caracteristicas y como fue que paso del trabajo de directores de la
llamada Nueva Ola Francesa, hasta el videoclip, con nombres muy claros como los

de Chris Cunnigham, Michel Gondry y Anton Corbijn.
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Posteriormente, el analisis se centrara en el caso de Garth Jennings, integrante
y fundador de la casa productora Hammer and Tongs. Revisar su trabajo, es una de
las claves para entender como es que se ha reestructurado la produccion del video
musical, desde el planteamiento de la idea hasta el Ultimo cambio hecho ya sobre

edicion.

Para analizar el trabajo de Jennings, se toman en cuenta tres de sus videoclips:
Cousins de Vampire Weekend; Right Here, Right Now de Fatboy Slim e Imitation of
life de R.E.M. En cada uno de ellos se detalla cuales son las caracteristicas, en
técnica y contenido, que los colocan como ejemplos de la reestructuracion del video

musical.

Por dltimo, se realiza un breve recorrido por aquellos videoclips que
trascendieron el género. Se trata de casos especiales en los cuales se crearon
personajes, se construyeron iconos y el contenido de los videos llegé también a

escenarios, largometrajes y otras plataformas de comunicacion.

3.1 El videoclip de autor

A mitad del siglo pasado, la industria cinematografica vio llegar a la llamada Nouvelle
Vague o Nueva Ola Francesa, un movimiento creado por un grupo de criticos e
intelectuales del cine, quienes decidieron formar parte en la produccion y direccion
cinematografica. Este hecho detond la llegada de un nuevo concepto de cine, en el

gue se rompieron las estructuras convencionales, tanto en narrativa como en técnica.

Entre los principales exponentes, aparecen los nombres de Francois Truffaut,
con filmes como Les quatre cents coups (1959); Jean-Luc Godard, con A bout de
souffle (1960); Alain Resnais, con Hiroshima Mon Amour (1959); y Claude Chabrol

con Les Cousins (1959). Todos ellos basando su trabajo en una realidad cotidiana,
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emotiva, con problemas personales y humanos, narrados desde una perspectiva

distinta.

Parte esencial de la Nouvelle Vague fueron los llamados Cahiers du Cinema,
una publicacion dedicada al ambito cinematogréafico “...que expresaba en sus lineas,
una mirada critica y renovadora sobre el cine de su propia época”’®. Esta publicacion
salib a la luz aflos antes que la mencionada corriente cinematografica, y fueron sus

criticos y escritores quienes la conformaron.

En las péaginas de los Cahiers du Cinema, aparecian criticas y resefas
cinematograficas, entrevistas a directores, articulos sobre nuevas tendencias o de
apoyo a ideologias, entre otros contenidos. Todo esto en pluma de personas como

Claude Chabrol, André Bazin, Eric Rohmer, Jacques Rivette, entre otros.

Las ideas expresadas en estos textos impulsaron en gran medida a la Nueva
Ola Francesa, la cual basaba su trabajo no solo en la produccién cinematografica,
sino también en propuestas creativas e ideoldgicas. Es asi como, en una edicion de
Cahiers du Cinema, Francois Truffaut escribi6 sobre el llamado cine de autor,
haciendo también una critica a la industrializacion del cine en su pais, en articulos

como Une certaine tendence du cinéma francaise (Cahiers du Cinema n° 31).

Truffaut escribia que, mientras el cine se reservara a sélo contar historias, no
podria evolucionar; cuando al fin se liberara de esta necesidad quedaria todo por
realizar en él. Asi, la Nueva Ola se caracterizd por filmes cuya tematica mostraba

otra forma de concebir el arte cinematografico, una que cambiaria la historia del cine.

El director francés destacaba también el papel que jugaba la personalidad del

realizador dentro de un film:

® Ronit E. Nates, “Cahiers du Cinema: Palabra autorizada”, [en linea], Buenos Aires, Creacion y
Produccion en Disefio y Comunicacién, Afio VI, Vol. 24, Universidad de Palermo 209, p. 23.
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En general, se puede considerar que el autor de una pelicula es el director,
y so6lo él, aunque no haya escrito ni una linea del guién, ni haya dirigido a
los actores, ni haya escogido los angulos de las tomas; guste o0 no, una

pelicula siempre refleja a quien firma su realizacion...”’

El director cinematografico era considerado un autor; alguien que imprimia su
personalidad, ideas y opiniones en cada pelicula, de acuerdo también a la etapa en
gue estuviera de su vida. Un filme era considerado como un “texto audiovisual”, cuyo
autor podia ser reconocido si el espectador identificaba “entre lineas” aquellos

elementos claves de su personalidad, expresados en fondo y forma.

De acuerdo al autorismo, cada realizador trabaja un tema de forma subjetiva e

individual, impregnando en él una estética propia. De cierta forma,

...todos los temas nacen libres y en igualdad de derechos. Lo que cuenta es
el tono, o el acento, el matiz, no importa cémo lo llamemos: es decir, el
punto de vista de un individuo, el autor, un mal necesario, y la actitud que
toma dicho individuo con respecto a lo que rueda, y en consecuencia con el

mundo y con todas las cosas.”®

Hoy en dia, y después de medio siglo de la Nouvelle Vague, podemos encontrar
ejemplos muy claros sobre el cine de autor. Reconocer el sello personal de directores
como David Lynch, Quentin Tarantino, Woody Allen, Tim Burton, Martin Scorsese,
entre otros, es posible con tan solo poner atencion a sus filmes; los dialogos, la
trama, el tipo de montaje y la direccibn de arte muestran caracteristicas muy

particulares en el trabajo de cada uno de ellos.

Asi, partiendo de la concepcion de autorismo, desde lo planteado en paginas de
Cahiers du Cinema, hasta el trabajo de directores contemporaneos, podemos

trasladar este tipo de trabajo al video musical. Y a pesar de que la existencia del

" Francois Truffaut, El placer de la mirada, Barcelona, Paidés Ibérica, 1999, p. 15.
8 Jacques Rivette, “De la abyeccion”, en Josep Lluis Fecé, Teoria y critica del cine. Avatares de una
cinefilia, p.37
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“videoclip de autor” no supera un par de décadas, actualmente los ejemplos se

vuelven mas y mas comunes.

Debido a sus caracteristicas, el videoclip ofrece un espacio distinto para el
desarrollo del autorismo; los directores de videos musicales cuentan con recursos
distintos (méas limitados en algunos aspectos, mas libres en otros) durante la
produccion. Es decir, “el videoclip que podria considerarse como de autor es una
propuesta que respeta las cualidades de su naturaleza y, por tanto, aprovecha las

caracteristicas que éste le ofrece como plataforma creativa.””®

Durante los primeros afos del videoclip, sus productores y directores eran poco
reconocidos y mencionados, ademas de que su contenido muchas veces se ve
limitado por el mercado al cual se dirija el (los) intérpretes(s). Gran parte de los
directores se veian atados a las peticiones hechas por las compafias discogréficas,

solistas y bandas.

La situacién se complica cuando son miles los videoclips que se estrenan al
afo, pocos de ellos sobresalientes y, en numero aun menor, los facilmente
identificables con algun director®. Asi, tuvo que pasar algiin tiempo para que el
trabajo de estos realizadores pudiera afianzarse y que el publico, ademéas de los

propios intérpretes, lograran reconocer sus técnicas y contenidos.

Seria Michel Gondry uno de los primeros en hacer notar su trabajo como autor
en este campo.De origen francés, el trabajo de este director se encuentra plasmado
en videos musicales de Radiohead (Knives out), Bjork (Human Behavior), Kylie
Minogue (Come into my world), Steriogram (Walkie Talkie Man), Daft Punk (Around

the World), entre otros.*

 Elvia Sofia Reyes Romero, op. cit., p.39.
®lbidem, p.40.
. Confer, The Music Video Database (MVDb): www.mvdbase.com/tech.php?last=Gondry&first=Michel
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Los videoclips de Gondry mantienen una misma linea creativa, a pesar de
haber sido producidos para agrupaciones de distintos mercados y géneros
musicales. El estilo y, sobre todo, creatividad del autor se vuelven facilmente

identificables al observar su trabajo.

El director tiende a hacer un manejo del tiempo y del espacio muy particular ya
que, generalmente, dentro de sus videos convergen y se entrecruzan varias lineas
narrativas. Ademas, el ritmo es una de las caracteristicas mas importantes de su
trabajo, ya sean los personajes, las situaciones o el propio montaje llevan siempre un

movimiento ritmico similar o idéntico al de la cancién.

En Come into my world, los escenarios y los personajes son los que llevan el
ritmo, mientras que cada recorrido de Kylie Minogue por la calle donde se realiza el
video corresponde a una estrofa del tema musical. De igual forma, en Around the
World, la coreografia es la que lleva el movimiento ritmico, mientras que cada grupo

de bailarines interpreta un sampleo distinto de la cancion.

Después de haber dirigido ya un nimero considerable de videoclips, Michel
Gondry incursioné en la industria cinematografica, con cintas como Eternal Sunshine
of the Spotless Mind (2004). Su trabajo en la pantalla grande fue aplaudido por la
audiencia y la critica, abriendo camino a la incursion de otros directores de videoclips

en ella.

Michel Gondry se ha convertido en uno de los directores mas afamados vy
reconocidos en los Ultimos afios. No obstante, no puede hablarse de autores o
estéticas propias en el ambito del videoclip sin destacar también el trabajo de Chris

Cunnigham.

Cunningham nacio en Inglaterra en 1970, dedicé su juventud al dibujo, escultura
y videoarte; su llegada a la direccion de videos musicales sucedio a mediados de la

década de los noventa. Desde que su primer trabajo aparecié en pantalla(la cancion
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Come to Daddy de Aphex Twin), el creativo atrajo hacia si los reflectores, definiendo
desde el inicio uno de los aspectos mas importantes de sus
producciones:“...Unicamente trabajara con quien posea una afinidad, tanto en el

campo musical como en la estética”?.

Cunningham decidi6 alejarse del concepto comercial del videoclip, tendencia
que reinaba la industria durante la década de los noventa. El lado artistico y
conceptual es el que mas destaca en su trabajo, rescatando en gran parte de él su

faceta de videoartista.

A lo largo de su carrera, el director ha trabajado con bandas o solistas de
géneros musicales poco comunes, como Portishead, The Horrors, Placebo y Bjork®:.
Su acercamiento con el mundo del pop fue a lado de Madonna, para quien dirigi6 el
video musical de Frozen, en 1998; dicha produccién, a pesar de haber sido realizada
para la llamada “Reina del Pop”, mantenia los parametros estéticos del director

inglés.

En cada una de estas producciones, Cunningham emplea colores oscuros,
iluminacién basada en sombras y tonos frios, formas irregulares y muy marcadas.
Ademas de esto, y gracias a sus trabajos previos en escultura, el director pone

especial énfasis en las formas humanas:

| love anatomy. | love the human form, | always have. That's why | got into
painting and sculpting, that's why | got into doing prosthetics, that's why | got
into making films about bodies. But the one thing that | hadn't been able to

incorporate was sound. And that was my favorite love of all...?*

%’Elvia Sofia Reyes Romero, op. cit, p. 59.

#Confer, The Music Video Database (MVDb): mvdbase.com/tech.php?last=Cunninghamé&first=Chris

8 personal Quates, Chris Cunningham (Biography), Internet Movie Database (IMDb):
http://www.imdb.com/name/nm0192260/bio

"Amo la anatomia. Amo la forma humana, siempre lo he hecho. Es por eso que incursioné en la
pintura y escultura, es por eso que comencé a disefiar protesis, es por eso que empecé a hacer filmes
sobre cuerpos. Pero lo Unico que no habia podido incorporar era el sonido. Y esa es mi pasion
favorita. (Traduccién propia)
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Chris Cunningham ha sido el creador de escenarios y situaciones perturbadoras, de
atmosferas lugubres, que complementan las sensaciones producidas por
determinada cancién. En sus videoclips, se trata de unir ambos elementos, musica e
imagen, en un todo artistico e inquietante, donde la vision del director del video y la

del artista musical coincidan.

Finalmente, dentro del tema de videoclip de autor debe tomarse en cuenta a
Anton Corbijn, cuyo trabajo destaca e ilustra lo explicado. El reconocido director y
fotégrafo holandés ha dirigido mas de setenta videos musicales, ademas de haber
incursionado en el séptimo arte con filmes como The American y Control, ésta Ultima

premiada en el Festival de Cannes del 2007.

Corbijn ha trabajado a lo largo de su carrera con importantes personalidades de
la musica; realiz6 producciones para Depeche Mode, Metallica, Roxette, Mercury
Rev, Metallica, Nirvana y Coldplay, no obstante siempre se mostré entusiasmado de
haber colaborado con la desaparecida banda Joy Division, tanto que su filme Control

abordaba la vida de lan Curtis.®

El director inici6é su carrera en la fotografia, en donde mostré un particular estilo
que lo diferencio de lo convencional. Y fue debido a esta preparacion y experiencia
como fotografo, que el videoasta aprendié a dar distintos matices a su trabajo con la

luz, caracteristica que posteriormente trasladé a sus videoclips.

Desde el inicio, los videos de Anton Corbijn se caracterizaron por estar
realizados en blanco y negro. Este hecho daba una sensaciéon de lejania vy
naturalidad a los escenarios y a la imagen, como si estuvieran en otro plano o

realidad distinta a la del espectador.

Al emplear estos colores, el manejo de la luz cobra mayor importancia. Dentro

de los videos del holandés resaltan los claro-oscuros y, a pesar de que después

®Confer, Internet Movie Database (IMDb): http://www.imdb.com/name/nm0179221/
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comenzé a usar distintos colores, la aplicacion de filtros permitid que la imagen,
ahora sobreexpuesta, en tonos sepia 0 muy brillantes, siempre mantuviera esta

distancia.

En cuanto al contenido, existe una linea muy clara: las acciones y personajes
son frios, lentos, inquietantes, captados en tomas muy largas y planos abiertos; A
Question of Time de Depeche Mode o Atmosphere de Joy Division, pueden ser
ejemplos de ello. A pesar de que Corbijn realizé videos como el galardonado Heart-
Shaped Box de Nirvana, en donde los colores son muy brillantes, la edicion es rapida

y los planos cortos, la sensacion de lentitud y lejania prevalece en su videografia.

Con estos tres ejemplos, puede entenderse como el trabajo creativo y autoral
en estos nuevos videoclips desencadend una nueva etapa en la produccion y
direccion de los mismos. Poco a poco los contenidos y las técnicas se
reestructuraron, impulsando un nuevo auge del video musical en los ultimos afios, en

el cual nuevas propuestas audiovisuales aparecen en pantalla.

3.2 Reestructuracién en la produccion del videoclip

Han pasado casi cuatro décadas desde el nacimiento del video musical y éste se
mantiene aun vigente en las pantallas del publico. Sin embargo, la audiencia ha
cambiado; las nuevas generaciones buscan también nuevos videos, se encuentran

avidas de ver algo mas.

Pronto ocurrid una transformacion de los contenidos, donde se dejara de lado
las simples interpretaciones o historias de amor. Los nuevos videoclips requirieron
una reestructuracion en las técnicas de produccion, en donde se otorgaba al lenguaje

audiovisual el caracter de protagonista.
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Los movimientos de camara, angulaciones, efectos especiales (sonoros y
visuales), tipos de montaje, transiciones y otros recursos audiovisuales se
convirtieron en la parte a destacar. El videoclip trascendié asi la época del simple

video promocional, ahora se trataba de un producto artistico.

La direccion de Anton Corbijn, Michel Gondry, Chris Cunningham, Garth
Jennings, entre otros, ha traido consigo una nueva etapa en la produccion del
videoclip. Los ultimos afios han sido testigos de un segundo aire en esta industria, y

es evidente que aun falta mucho por experimentar y ver.

3.2.1 Nuevas técnicas en el trabajo de Garth Jennings

La industria del videoclip ha contado con un gran nimero de directores a lo largo de
su historia, sin embargo han sido pocos quienes han logrado que su trabajo
trascienda. Ademas de los ya mencionados, dentro de esta lista se encuentran
nombres como el de Jonas Akerlund y Spike Jonze, quienes han sido galardonados
por la industria y la critica, y que en su mayoria han incursionado también en la

produccion cinematografica.

En este apartado, se hard mencion especial y analizara el trabajo de Garth
Jennings, director inglés ha logrado no s6lo demostrar a través de sus videoclips no
s6lo un gran interés en mostrar producciones novedosas, sino que ha logrado

construir personajes que hoy son iconos de la cultura pop.

Garth Jennings nacio en Inglaterra, en 1972. Su interés por las artes vy,
posteriormente, por la produccién audiovisual comenz6 desde corta edad. “My dad
got given a video camera by his friend [...] But my dad was crap at using it so | sort of

» 86*

took it over. | loved films. , comenta el director al recordar sus primeros

acercamientos con una camara.

8 ntrevista a Garth Jennings realizada por Film Network, BBC.

69



Durante su juventud, Jennings ingresG a una escuela de arte en su pais de
origen, sin embargo, por diferentes razones, decidi6 abandonar la carrera tiempo
después. Garth se dedico de tiempo completo a la produccién, uniendo su trabajo al

del fotégrafo Nick Goldsmith, a quien conocio6 en las aulas.

Juntos, decidieron formalizar su oficio dando origen a su propia casa
productora, a la que llamaron Hammer and Tongs®’. Al inicio, su trabajo se basaba
en la realizacion de comerciales y algunos videoclips, no obstante, gracias a su estilo
fresco y novedoso, comenzaron a llamar la atencién de distintas bandas que, en
dicho momento, buscaban ofrecer al publico contenidos novedosos en pantalla y no

s6lo en su discografia.

Por su trabajo técnico y creativo, la productora de Jennings y Golsmith se
coloco rapidamente como una de las opciones mas solicitadas en territorio europeo.
Tan solo en la etapa inicial de su carrera, realizaron videoclips para Robbie Williams
en su entonces naciente carrera; al lado del ex integrante de Take That, realizaron el

videoclip de Freedom, tema gque también hiciera famoso George Michael.

Asi, inicio el ascenso de Hammer and Tongs en la industria del videoclip, The
Mutton Birds y The Supernaturals fueron algunas de las bandas que conformaron
esta etapa inicial de producciones y que abrieron paso a la llegada de Help the Aged,
primer videoclip que Jennings realizaria para un “icono musical”: Pulp; arrancando
con el performance de Jarvis Cocker y compaiiia, poco a poco el video musical nos

lleva mas alto, literalmente hasta el espacio exterior.

Buscando siempre una nueva forma de reinventarse, Hammer and Tongs creo
los videoclips de B Line, de Lamb, y Pumpin’ up Your Stereo, de Supergrass. Ambas
producciones mostraban peculiares personajes que captaron la atencion del

espectador, no obstante, la cuspide de Hammer and Tongs adun estaba por llegar.

8 Informacion sobre su trabajo puede consultarse en www.tongsville.com
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En marzo de 1999, Jennings se uni6 a Damon Albarn, Graham Coxon, Alex
James y Dave Rowntree, cuatros musicos que conformaban a Blur, banda de origen
britanico que naci6 casi a la par que la década de los noventa. A lo largo de su
carrera, se han consolidado como una de las agrupaciones mas importantes en el
rock/pop inglés, con un total de siete albumes de estudio, sin contar sus

lanzamientos especiales y versiones en vivo.

Sencillos como Girls and Boys, To the End, Song 2 y Country House trajeron
consigo una nueva etapa en la mdasica britanica, consolidada también por
agrupaciones como Oasis y los mencionados Pulp y Supergrass. Sin embargo, fue el
tema deCoffee and TV, parte de 13, sexto album de la banda, el que dio origen a uno

de los videoclips més populares de la década, y tal vez de la historia.

Al mando de la direccién, Garth Jennings realizd un videoclip mixto (mezclando
narrativo y performance). Coffee and TV cuenta la historia de “Milky”, un envase de
leche que sale a las calles a buscar a Graham Coxon, guitarrista de la agrupacion;
después de muchos incidentes y de conocer el amor, “Milky” logra dar con €l y traerlo

a casa.

¢ Por qué es “Milky” relevante? Porque no su historia no sdélo logré mdultiples
nominaciones y galardones para el
video musical en todo el mundo, sino
gue convirti6 a este singular personaje
en un referente muy importante para su

época y futuras generaciones. Jévenes,

nifos y adultos, que bien podian no
tener idea de qué era Coffee and TV y Blur, reconocian de inmediato a este
personaje, cuya imagen se propag6 en miles de articulos y fue retomada en otros

medios audiovisuales.
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“Milky” es un pequefio envase de leche antropomorfico, es decir, dotado de
cualidades humanas; sus caracteristicas fisicas, sus gestos, personalidad, virtudes y
situaciones a las que se enfrentaba causaron empatia en el espectador, quien poco a
poco lo convirtid en un personaje emblematico de la década de los noventa y del

llamado “britpop”.

El famoso envase de leche fue creado por Jim Henson’s Creature Shop,
reconocida compafia dedicada a la produccion de efectos visuales digitales,
animacion, titeres y criaturas animatrénicas, tanto para la television, cine, publicidad,
etcétera. Este mundo creativo nacié en 1979, con Jim Henson y Franz Oz a la

cabeza.

Su trabajo ha dado vida a la prehistorica familia de la serie infantil Dinosaurs,
asi como a las famosas Tortugas Ninja en sus versiones cinematograficas y a los
animales parlantes en la cinta de Dr. Dolittle. Aunque, hablar de esta compafiia es
hablar de un clasico de la televisién: The Muppets, creados por Jim Henson, en
1955.

Gracias a Sesame Street, la compafiia logro levantar una decena de premios
Emmy, mientras que su obra para lograr animales parlantes en la recordada cinta
Babe los hizo acreedores a dos premios de la Academia. En ultimos afos, fue Spike
Jonze, también director de videoclips, quien se acerco6 a Jim Henson'’s Creature Shop

para hacer realidad las magicas criaturas de su filme Where the Wild Things Are.

De ahi la importancia de la unidon Jennings-Henson para crear a “Milky” y es que
Coffee and TV no sélo colocé a Blur bajo los reflectores de todo el mundo, sino que
se ubic6 como uno de los mejores videos musicales de la historia, de acuerdo a
varias publicaciones especializadas. Asimismo, resulté ganador de prestigiosos
premios como los NME Awards (New Musical Express) y los MTV Europe Awards, en
donde compitié en la misma categoria con el propio Jonze y dos producciones de

Chris Cunningham.
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Tras el éxito logrado con Blur, Hammer and Tongs realiz6 un trio de videoclips
para el cantante britanico Damon Michael Gough, mejor conocido como Badly Drawn
Boy. En este caso, donde los tres titulos son narrativos, Jennings nos ofrece un
discurso casi cinematografico, desde la parte técnica hasta los distintos recursos

narrativos empleados.

Meses despueés, al lado de Beck realizd Lost Cause y Hell Yes. En ambos
videos musicales privilegiaba lo conceptual. En el primero de estos titulos, Garth
Jennings nos muestra a un Beck rodeado de un entorno frio y totalmente blanco, en
donde no hay mas que monotonia y ausencia de razon y recuerdos; por el otro lado,
Hell Yes nos hace reflexionar sobre el papel actual de la tecnologia, mediante una

coreografia montada con cuatro pequefios robots.

De esta forma, en dltimos afios, Hammer and Tongs ha colaborado con
agrupaciones como Hot Chip (And | Was a Boy From School) y Vampire Weekend
(A-punk y Cousins), pertenecientes a una contemporanea generacion musical. Sin
embargo, es importante destacar su colaboracion con Thom Yorke, tanto con la
afamada Radiohead, como con su reciente proyecto musical llamado Atoms For
Peace, en ambos casos, el videoclip nos muestra coreografias de Yorke que reflejan
una mezcla de danza y videoarte, resaltadas por elementos como iluminacion,

vestuario y montaje.

Tras realizar este recorrido, es importante sefialar que gran parte del resultado
de cada video musical de Garth Jennings se relaciona estrechamente con el
intérprete al que pertenece la cancién. Es decir, el director se une a bandas y solistas
gue no persiguen simplemente niumeros de ventas y listas de popularidad, sino que
buscan construir una identidad propia en la muasica, reflejar parte de sus ideales a
través de ella y conectar con toda una generacion; tal es el caso, por mencionar
algunos, de Pulp, Radiohead, R.E.M., Beck, Travis y Blur, quienes han dejado huella

en la industria musical y han contribuido a construir una nueva cultura pop.
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En cuanto al ambito cinematogréfico, Hammer and Tongs tard6 algunos afios
en poder realizar participacion, no por falta de proyectos sino de financiamiento.
Seria hasta el afio 2005 que esta casa productora logro lanzar al fin The Hitchhiker’'s
Guide to the Galaxy, pelicula que un par de afios después daria entrada a una

segunda produccién, titulada Son of Rambow.®

En el primero de estos titulos, la Tierra es rescatada de un ataque
extraterrestre; mientras que en la segunda se retratan las vivencias y aventuras de
un grupo de nifios que intenta hacer cine (historia basada en la propia infancia de
Garth). La direccion de ambas producciones estuvo a cargo de Jennings, quien hizo

uso de su experiencia en videos musicales.

En este punto, es preciso responder a la siguiente cuestion: ¢ por qué analizarla
direccion de Garth Jennings? En primer lugar, porque su trabajo engloba y
representa las premisas establecidas para el presente trabajo, es decir, técnicas
contemporaneas de produccion, ruptura con esquemas convencionales en videoclip

y la existencia del videoclip de autor.

Aunado a ello, se trata de un director contemporaneo, que en muy poco tiempo
ha sido capaz de influir en los estilos y técnicas de produccién audiovisual y, a
diferencia de otros afamados realizadores, ha sido el Unico en lograr construir un

icono como la figura de “Milky”.

Para realizar un analisis mas especifico, fueron elegidos tres videoclips dirigidos
por Jennings; cada uno de ellos se caracteriza por emplear un recurso de produccion
de manera novedosa, creativa y diferente: Cousins de Vampire Weekend retoma el
dolly y por lo tanto maneja una concepcion distinta del espacio; Right Here, Right
Now de Fatboy Slim hace lo propio con el concepto del tiempo, en donde el trazo de
elipsis se convierte en factor clave; finalmente, Imitation of Life de R.E.M. esta

8Confer Internet Movie Database (IMDb): www.imdb.com/name/nm1134029/
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construido con base en varias lineas narrativas que, basadas en la repeticion,

cuentan multiples historias y a la vez una sola.

Con estos tres titulos, se intenta desglosar a mayor detalle como es que la obra
de este director inglés muestra una cara distinta e innovadora del videoclip. En sus
trabajos, no solo busca capturar la interpretacion del artista, contar una historia o
lograr una atinada mezcla de estos dos elementos, sino que intenta crear y buscar y
hacer las cosas de manera diferente, de abandonar lo convencional. Las tres
producciones de Garth Jennings seran abordadas a continuacion en orden

cronoldgico de lanzamiento.

3.2.1.1 Cousins, de Vampire Weekend

Tras conocerse en la Universidad de Columbia, Ezra Koenig, Chris Tomson, Rostam
Batmanglij y Chris Baio decidieron unir su gusto por el rock y la musica con ritmos
africanos para dar origen a una de las bandas mas reconocidas de la escena musical

en los ultimos afios: Vampire Weekend.

Gracias al internet, la agrupacion pudo hacerse viral y colocar sus primeros
temas, como Cape Cod Kwassa Kwassa, en la preferencia del publico y en las listas
de popularidad de publicaciones como Rolling Stone. De esta forma, la banda pudo
llegar a oidos del publico aun sin contar con material discografico alguno en las

tiendas.

A inicios del 2008 fue lanzado su album homoénimo y debut, que presentaba
como primer sencillo A punk, tema que les abrid las puertas dentro de premiaciones
internacionales, en categorias como “Best Alternative”, en los MTV Europe Music
Awards, o “Best Video” en los Q Awards, galardon que obtuvieron de la mano de la

direccién de Jennings.
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Solo un par de afios después, con un nombre cada vez mas conocido y un
estilo definido, la banda puso a disposicion del publico Contra, segundo album de
estudio que los llevé a escenarios como el del Festival de Glastonbury en tan sélo
unos meses. Los integrantes eligieron Cousins y Horchata como sencillos estelares
y, teniendo en cuenta los antecedentes de A-punk, decidieron unirse de nuevo a la

direccion de Hammer and Tongs para el video del primero de estos temas.

El videoclip de Cousins llegé a las pantallas del publico a finales del 2009 y
conjugaba el estilo musical de Vampire Weekend con una serie de recursos visuales,
en apariencia, sencillos, al igual que su antecesor A-punk. Un solo escenario, el
performance y la interaccion de la banda con la camara fueron los elementos basicos
para ambos videos musicales; el presenta apartado se dedicara a desglosar estas

caracteristicas.

Cousins se conforma de una serie de secuencias en las cuales el performance
de Vampire Weekend es filmado siempre usando la técnica del dolly®.Es decir, la
camara (y en ocasiones también los integrantes de la banda) se desplaza sobre

varios metros de rieles a lo largo de un callejon.

8 | dolly es una técnica de produccion donde la camara se encuentra montada sobre una pequefia
plataforma que corre a lo largo de unos rieles.
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De esta forma, la totalidad del video musical se compone de segmentos de
pocos segundos de duraciébn y donde la base principal es el movimiento. La
velocidad con la que el dolly recorre los rieles se encuentra estrechamente ligada al

ritmo y cambios melddicos de la cancion.

Por ejemplo, durante los solos de guitarra, los integrantes de la banda y la
camara recorren la totalidad de los rieles a una gran velocidad; mientras que, cuando
el vocalista realiza la secuencia del zapato y el tambor, a una velocidad melédica

mucho mas baja, el dolly se mueve a menor velocidad.

En cada uno de los segmentos, el movimiento se repite en un mismo tramo de
los rieles, en ocasiones arrancando desde el inicio del callejon y moviéndose hacia el
fondo y en otras en sentido inverso. Estas acciones permiten dar dinamismo al

espacio, ya que todo el videoclip utiliza un mismo escenario.

Para evitar confundir al espectador respecto al movimiento, el director hace uso
de algunos objetos y marcas como puntos de referencia espaciales. EI mas
importante de estos elementos es la manta con un par de circulos que aparece al

fondo, justo al cruzar la pequefa calle que divide el callejon.

Lo mismo ocurre con las lineas y figuras de colores brillantes que se extienden
a lo largo de las paredes y piso del callejon, asi como la escalera de tijera ubicada en
la parte izquierda y la colocacion del baterista al fondo. En conjunto, estos recursos
ayudan al espectador a ubicarse espacialmente y saber qué distancia ha recorrido la

plataforma del dolly en cada secuencia.

En cuanto al montaje, Garth Jennings basa la edicion de este video musical en
los cortes directos, sin disolvencias, fades o transiciones de cualquier tipo. Es el
propio movimiento de la cadmara, a través del recorrido en el dolly, el que da la
sensacion de continuidad al espectador entre corte y corte; pareciera que la camara

nunca se detuvo.
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Asimismo, se hace uso del raccord, el cual consiste en la unién mediante
edicion de dos tomas similares con el propdsito de que exista una coherencia
narrativa. El corte debe ser imperceptible y, sobre todo, natural para el ojo, de modo

gue el espectador lo note lo menos posible.

A través de esta unién, pueden relacionarse dos fragmentos audiovisuales a
pesar de que la cdmara y el intérprete se hayan desplazado. “Un raccord establece
una relacion de contigliiidad entre los dos segmentos espaciales que muestra cuando
las informaciones contenidas en los dos planos conducen al espectador a la

inferencia de directa”®

La técnica del raccord nacio en la produccion cinematografica, y a pesar de su
importancia dentro del lenguaje audiovisual, su uso no es totalmente necesario en el
videoclip. Dadas las caracteristicas del video musical (sobre todo en cuestiones de
montaje), la continuidad entre escenas es totalmente relativa, por lo que la utilizacion

del raccord varian en cada uno de los videos.

En el caso de este videoclip de Vampire Weekend, el uso del raccord cobra vital

importancia debido a que, en gran parte de las secuencias del video, la toma
comienza con una imagen similar a la ultima mostrada en la toma anterior. Por

ejemplo, Ezra aparece en pantalla sosteniendo una bota en la mano, hay un corte

% André, Gaudreault; Francois Jost, El relato cinematografico. Cine y narratologia, Barcelona-Buenos
Aires, Paidos, 1995, p. 101.
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directo y la siguiente secuencia nos muestra una caja con el dibujo de la misma bota
en uno de sus costados, es decir, nos da la sensacion de que el objeto se transformé

tan so6lo en un abrir y cerrar de ojos.

En el siguiente ejemplo, vemos también esté relacion que no solo permite dar
continuidad a dos secuencias distintas, sino que juega y engafa la percepcién del
espectador. Mediante este corte, el director nos hace creer que la manga del saco
del intérprete se ha transformado, sin embargo, dicha sensacion es producto de la

similitud entre ambas imagenes.

En este caso, podemos ver también el papel de los referentes visuales que se
explicaban en parrafos anteriores. La escalera ubicada de lado izquierdo, asi como el
dibujo de un cubo ubicado en el piso, nos ayudan a ubicarnos espacialmente y son

usados por el director como un recurso para resaltar la sensacion de repeticion

continua en las secuencias.

En Cousins de Vampire Weekend, Jennings convierte a la técnica en un
personaje del video. El dolly deja de ser solamente un recurso de produccion, se
convierte en el elemento que marca el ritmo en el montaje, la continuidad entre

escenas y destaca el performance de la banda.
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El inglés demuestra asi su interés por estructurar sus producciones de manera
diferente a la que generalmente realizan los videos comerciales, caracteristica que
comparte con la imagen que las agrupaciones, en este caso Vampire Weekend,

desean reflejar a nivel musical.

3.2.1.2 Right here, right now, de Fatboy Slim

De origen estadounidense, Norman Cook, mejor conocido como Fatboy Slim,
comenzo6 su incursion en la escena musical desde la década de los ochenta, sin
embargo, el primer proyecto en el que participd, llamado The Housemartins, no logro

el éxito esperado.

El intérprete decidid probar suerte en solitario y comenz6 a adentrarse en el
terreno de la musica electronica. Para sus primeras producciones en dicho género,
utilizé pseuddénimos como Pizzaman o formé parte de grupos como The Mighty Dub

Katz, con los que logré posicionar varios temas a nivel internacional.

No obstante, en 1996 llegaria el gran cambio con la adopcion del nombre de
Fatboy Slim y el lanzamiento de Better Living Through Chemistry, 4lbum que le daria
renombre en la escena electrénica, aunque su gran momento estaba por llegar. En
1998, llega al publico su segundo material, titulado You've Come a Long Way, Baby,

con el que despegaria inmediatamente su carrera.

Esta produccién discografica se colocé como una de las mas vendidas en
Inglaterra y es considerada, por revistas especializadas, como una de las mejores de
Fatboy Slim. Aunado a ello, este disco seria testigo y origen también del lanzamiento

de dos de sus mas aclamados videoclips.

Por un lado, Praise You cont6 con la direccion de Spike Jonze y fue nominado

en varias premiaciones a nivel mundial, incluyendo “Best Video” en los Europe Music
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Awards, a lado de Coffee and TV de Blur (dirigido por Garh Jennings) y All is full of
love de Bjork. Praise You mostraba, con la calidad de una grabacion casera, una
singular coreografia de un grupo de personas justo afuera de lo que parece ser un

cine o teatro.

Mientras tanto, Right Here, Right Now estuvo a cargo de Hammer and Tongs,
con Garth Jennings como director. El videoclip presentaba, en unos cuantos minutos,
un muy breve resumen de la evolucion de la vida sobre la tierra, recorriendo desde
los primeros organismos vivos que existieron en el océano, hasta la época actual,
donde el ser humano habita grandes ciudades y padece enfermedades como el

sobrepeso y la obesidad.

Este apartado se dedicar4 a abordar este segundo video musical, del que en
primera instancia destaca la forma en que se maneja el tiempo. El montaje de Right
Here, Right Now fue realizado simulando un plano secuencia y un largo travelling, es
decir, da la sensacion de que la camara se mueve hacia la derecha de forma paralela

al personaje del video.

La idea central del videoclip es brindar al publico un seguimiento de la evolucion
y adaptacion que ha vivido el ser humano en la Tierra, desde sus primeros ancestros,

haciéndolo testigo también de las transformaciones que ha sufrido su entorno. Todo

esto, contenido tan so6lo en unos pocos minutos.
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Como se detallaba en capitulos anteriores, debido a sus caracteristicas, la
produccion de un plano secuencia no es muy usual, tanto en la industria
cinematografica como en el ambito del videoclip. Poder realizar adecuadamente un
rodaje de este tipo implica un gran proceso de planeacion, en el cual todas las areas
deben estar cuidadosamente coordinadas; cualquier error lleva al equipo a repetir
todo desde el inicio.

En el ambito cinematogréafico, existen varios planos secuencia que aun son
recordados, como el inicio de Touch of Evil, de Orson Welles (considerada por
algunos criticos como el mejor plano secuencia en la historia del cine). Sin embargo,
en cuanto a videos musicales, puede citarse como ejemplo de plano secuencia 1234,
de la cantante canadiense Feist, en donde usando en su mayoria planos generales y

angulos cenitales, ella realiza una coreografia junto con varias decenas de bailarines.

En el caso de Right Here, Right Now, al igual que Star Guitar de The Chemical
Brothers™, es la edicion y efectos especiales los que dan continuidad a las escenas y
hacen creer al espectador que se trata de un plano secuencia. En este videoclip de
Fatboy Slim, Garth Jennings manipula el tiempo en pantalla, lo ajusta y adapta.

Dentro del lenguaje audiovisual, y en gran parte como resultado del discurso
cinematografico, puede considerarse la existencia de dos tiempos. El primero de
ellos es en el que transcurre el total del relato, pueden ser horas, dias o afios;

mientras que el segundo corresponde al discurso, la duracién del video o filme.

Es decir, “todo relato pone en juego dos temporalidades: por una parte, la de la
cosa narrada; por otra parte, la que deriva del acto narrativo en si. [...] Dentro de
esta perspectiva, una de las funciones del relato consiste en transformar un tiempo

en otro tiempo”®2.

Lv/id supra, p. 10
%2 André, Gaudreault; Francois Jost, El relato cinematografico. Cine y narratologia, Barcelona-Buenos
Aires, Paidés, 1995, p. 27.
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Asi, al estructurar un producto audiovisual y definir el manejo que se le dara al
tiempo, se emplean distintos recursos. Generalmente, con base en lo expuesto por
Genette, existen cuatro ritmos narrativos principales: la pausa, la escena, el sumario

y la elipsis; para este videoclip, tomaremos el tercero de ellos.

Como su nombre lo indica (summarize, en inglés), el ritmo del sumario es
empleado para resumir un tiempo diegético, es decir, perteneciente a la historia, que
suponemos mas largo. En la construccion narrativa, se “utiliza frecuentemente dicha
configuracion temporal con el fin de evitar detalles juzgados indtiles o de acelerar la

accion”. %

De esta forma, en Right Here, Right Now, Garth Jennings construye un sumario
que brinda al espectador una brevisima sintesis de la evolucion en el planeta en
poco menos de 4 minutos, duracion total de la cancién. Mediante el uso de estas

posibilidades de construccién narrativa, es posible “...imprimir al tiempo un orden

nuevo, [...] Se trata de crear una estructura temporal distinta.”®*

Garth juega con el uso del tiempo, lo condiciona y modifica. Right Here, Right
Now captura en unos cuantos minutos millones de afios de historia y, para lograr que
el espectador dé cuenta del tiempo que ha pasado, el director hace uso de recursos

como el contador que aparece en la esquina inferior derecha de la pantalla.

A través de esta herramienta, Jennings ubica temporalmente y de forma exacta
lo que vemos en pantalla, en algunas ocasiones acelerando su marcaje y
desacelerandolo en otras. Es decir, aunque el sumario sea un recurso muy frecuente,

pueden presentarse multiples variaciones en cuanto a la velocidad.*®

Un relato puede abordar lo vivido por un personaje en tan sélo unos minutos, o

bien, en millones de afios; en ambos casos, se hara uso del sumario, para brindarle

% André, Gaudreault; Francois Jost, El relato cinematografico. Cine y narratologia, Barcelona-Buenos
Aires, Paidés, 1995, p. 127.

% Javier Valera Bernal, “La imagen en movimiento. El cine”, p.12

% André, Gaudreault; Francois Jost, op. cit., p. 127.
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al espectador so6lo los puntos basicos e importantes que lo ayudaran a comprender la

l6gica narrativa.

Esta estructuracion narrativa, que rescata recursos cinematograficos, da a este
tema de Fatboy Slim una perspectiva distinta de la que se maneja en gran parte de
los videoclips. El tiempo comparte protagonismo y es el encargado de guiarnos, a
través de escenas, cuidadosamente seleccionadas, por un largo trayecto que se

convierte en segundos.

3.2.1.3 Imitation of life, de R.E.M

La historia de R.E.M. comenzé casi a la par que la década de los ochenta y tard6
treinta afios en llegar a su final. La banda formada por Michael Stipe, Mike Mills,
Peter Buck y Bill Berry es considerada como una de las mas representativas del rock
en los ultimos afios, siendo una de las que mayor influencia ha ejercido en la

evolucion de este género musical.

A lo largo de su historia, y luego de varios cambios en sus integrantes, la
agrupacion realiz6 giras por todo el mundo. Su particular sonido y forma de entender
la musica, los colocé como uno de los pioneros del llamado “rock alternativo”,
ademas de representar una corriente musical inglesa muy definida en la década de

los noventa.

Luego de vender millones de discos y haber sido considerados por varios
seguidores como una “banda de culto”, en septiembre del 2011, la agrupacién
anuncio a través de su sitio web su separacion. “A wise man once said ‘the skill in
attending a party is knowing when it’s time to leave’,?® escribi6 su vocalista a través

de su sitio web, dejando en claro que el ciclo de la agrupacion habia llegado a su fin.

% “Un hombre sabia una vez dijo ‘la habilidad de asistir a una fiesta es saber cuando es momento de
irse” (Traduccién propia)
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Reveal fue el nombre del material discografico, lanzado en 2001, que contenia
el tema de Imitation of Life, que sera el que en parrafos siguientes sera descrito.
Garth Jennings dirige el videoclip, el cual muestra una fiesta en el jardin de una casa,

una reunién donde los invitados bailan, cantan y nadan en la alberca.

El video musical toma como base un plano general. Desde él, podemos
observar la totalidad de la escena, que se desarrolla en distintas perspectivas. El
director da asi al espectador la sensacién de estar viendo una pintura o un mural en

movimiento.

Durante todo el video, la camara se acerca y aleja, por medio del zoom, a los
distintos personajes y situaciones que componen la imagen. De esta forma, podemos
apreciar a detalle qué es lo que sucede con cada uno de ellos pero, al final, volvemos

siempre al encuadre inicial.

- et
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A lo largo del video, y conforme el zoom nos permite recorrer sus distintos
espacios, el tiempo avanza y retrocede, es decir, repetimos una especie de loopo
bucle®’a largo de todo el video musical, gracias a lo cual podemos ver qué sucede en

distintos espacios del lugar durante el mismo lapso de tiempo.

El uso de la repeticién “puede intervenir en el nivel de la secuencia mediante la
iteracion parcial de una accién desde un angulo distinto”®. Mediante este recurso,
podemos centrar la atencién del espectador en distintas situaciones de manera

aislada, aun cuando éstas ocurran en un mismo momento.

Sabemos de antemano que el cine narrativo evita las repeticiones y presenta
una progresion lineal a través de multiples acontecimientos singulares®. La narracion
y construccion de sentido resulta precisamente de dicha sucesion, donde cada

escena sustituye a la anterior y da paso a una nueva.

Contrario a esto, en Imitation of life, las acciones se desarrollan al mismo

tiempo: la torre de copas se destruye mientras el hombre con el brazo en llamas se

"Un loop o bucle es la repeticion infinita de un pequefio fragmento de video, cuya duracién no supera
unos cuantos segundos.

% André, Gaudreault; Francois Jost, El relato cinematogréafico. Cine y narratologia, Barcelona-Buenos
Aires, Paidés, 1995, p. 131.

% Lev Manovich, op. cit., p. 391.
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lanza a la alberca y la chica de la mesa avienta su copa a la mujer de junto. Es el
zoom y el avance y retroceso del tiempo lo que nos permite captar después cada una

de estas situaciones por separado y en pantalla completa.

Asi, el loop o bucle es usado en este video por Garth Jennings como un recurso

narrativo que permite dividir y separar acciones simultdneas. Es decir,

En vez de elaborar una Unica secuencia narrativa singular [...] el espectador
destaca, una a una, numerosas capas de acciones en bucle que parecen
desarrollarse todas a la vez, una multitud de temporalidades independientes

pero que coexisten.™®

Cada una de estas acciones se constituye como una parte del todo, un fragmento
gue construye, en conjunto con los otros, el sentido de la linea narrativa general del
video musical. No obstante, al mismo tiempo, cada una de ellas se muestra como

una “micro-escena” independiente que ocurre de forma simultanea a las demas.

La l6gica y sentido de la narracion radican ahora en la coexistencia de
acciones, no en la sustitucion de las mismas. El videoclip dirigido por Garth Jennings
rompe con la narracion lineal usada cominmente en el @mbito cinematografico y en

gran parte de los videoclips.

En su texto, “el lenguaje de los nuevos medios de comunicacion”, Lev Manovich
hace referencia al “montaje espacial”’ y lo concibe como la apariciéon de dos 0 mas
imagenes en pantalla al mismo tiempo'®. No se trata sélo de una yuxtaposicion, la
l6gica y relacién entre ellas tendra un objetivo en especifico y sera determinada por

el cineasta®?.

10 hidem, p.396

101 g montaje espacial se refiere a la coexistencia de dos narraciones en un mismo espacio y tiempo,
distinto al split screen, del que se hablaba en paginas anteriores, y que se trata de un recurso técnico
gue divide a la pantalla en dos 0 mas partes para poder asi mostrar dos lugares o puntos de vista de
forma simultanea.

192) ey Manovich, op. cit., p.398-
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A pesar de que Imitation of life de R.E.M. no emplea el que cada uno de los
“mini-relatos” cuente con un recuadro independiente, su estructura permite retomar el
concepto de montaje espacial, debido a que presenta una multitud de
acontecimientos distintos dentro de un mismo espacio y tiempo. De esta forma, el
espectador tiene acceso a la informacién que compone la imagen de manera general

y fragmentada.

Asi, Garth Jennings emplea los loops y el montaje espacial como recursos
narrativos. Las técnicas del proceso de produccién en general se modifican a partir
de estas innovaciones, dejando en claro que el videoclip no solamente incorpora
historias que pueden ser no lineales de principio a fin, sino que puede emplear
elementos derivados de las nuevas tecnologias como recursos harrativos y

herramientas de realizacion.

Como caso similar al de Garth Jennings, y debido a la experimentaciéon en el
campo del video musical, pueden sefialarse una serie de productos audiovisuales
que marcaron un antes y después en la industria. Se trata de videoclips que, ya sea
por su técnica o contenido, marcaron a una generacion de productores y

espectadores, trascendiendo el propio género desde su planeacion y realizacion.

3.3. Videoclips que trascienden el género

Tras analizar el trabajo de Garth Jennings, especificamente de tres de sus
producciones, y para concluir la descripcidn que se ha realizado de las técnicas
contemporaneas en la producciéon del videoclip, en el presente apartado se

mencionaran casos puntuales que deben ser tomados en cuenta.

Desde el nacimiento del videoclip en la década de los ochenta, han existido un

namero significativo de producciones que han marcado etapas, producciones que
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han quedado en la memoria de gran parte de la audiencia, debido a sus personajes
y/o contenidos.

Uno de los ejemplos mas claros fue abordado ya en paginas anteriores: Thriller,
de Michael Jackson; videoclip que aun hoy es considerado un estandarte de la
cultura pop a nivel mundial. Por ello, y sumado a este titulo, es pertinente revisar
cudles han sido otros de los videos que han trascendido y llegado a ambitos ajenos

al video musical.

Al comienzo de la década de los 2000 y después su éxito internacional, Blur, de
quien hablamos en paginas anteriores con Coffee and TV'%, decidi6 darse un
descanso para que cada uno de sus integrantes desarrollara proyectos en solitario.
Asi fue como su vocalista, Damon Albarn, se unié con el dibujante Jamie Hewlett y el
productor Dan Nakamura para crear Gorillaz.

La importancia de Gorillaz radica en que la promocién de la banda se realiza
mediante personajes virtuales, es decir, cada uno de los integrantes es un dibujo
hecho en 2D. Estas animaciones son las protagonistas de los shows en vivo, las
portadas de materiales discograficos y/o cualquier otro elemento promocional de la

banda.

Consecuentemente, en los videoclips de Gorillaz, son estos personajes quienes
interactdan, protagonizan las historias y realizan el performance. Algunas de estas
producciones audiovisuales son enteramente digitales, como 19-2000 y Clint
Eastwood, sin embargo en sus ultimos trabajos han sido incluidos escenarios y

personas reales; tal es el caso de Stylo yDare.

Cada uno de los integrantes virtuales tiene una personalidad y un papel

especifico dentro de la banda, ambos reflejados en cada video musical. A pesar de

198 vid supra, p. 70.
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ser animacion, el lenguaje audiovisual destaca estas caracteristicas, desde el uso de

planos, disefio de escenarios hasta el montaje empleado.

Gracias a sus caracteristicas, el proyecto de Albarn ha logrado una nueva
interaccion entre agrupacion y audiencia, en su musica, videos y shows en vivo.Es
decir, “...Gorillaz produce a hyper-medial state of play, as animated characters
illustrate disembodied spoken narratives to musical accompaniment and interact with

live performers...”*%**

Caso similar al de Gorillaz es el de la agrupacion estadounidense Stone Temple
Pilots cuando sube al escenario. Esta banda fue conformada hace dos décadas por
Scott Weiland (quien después fundaria, a lado de Slash, Velvet Revolver), y es una

de mas representativas del género musical del “grunge”, junto a Nirvana y Pearl Jam.

Stone Temple Pilots lanz6 como parte de su cuarta producciéon discogréfica,
titulada No. 4, la cancion Sour Girl; este video, incluia varios personajes con botargas
cuya actitud y facciones contribuian al ambiente oscuro del videoclip. La direccion
corrié a cargo de David Slade, quien ha trabajado también con Muse, System of a
Down y AFI.

El caso de las botargas de Sour Girl es especial ya que, debido al éxito del
video entre sus admiradores, estos personajes llegaron también al escenario, a lado
de la banda. Pronto, su presencia se hizo caracteristica de las presentaciones en
vivo de Stone Temple Pilots, logrando que el videoclip traspasara la pantalla del

televisor.

Ahora bien, al hablar sobre la creacién de personajes dentro de los videoclips

debe hacerse mencién del trabajo de la agrupacién francesa de musica electrénica

1% Jamie Sexton, Music, sound and multimedia: from the live to the virtual, Edinburgh University Press,

2007, p. 118.

*Gorillaz alcanza un estado hipermediatico de ejecucién al presentar personajes animados que
ilustran relatos incorpéreos a través de acompafiamiento musical y la interaccién con los intérpretes.
(Traduccién propia)
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Daft Punk. Este duo, formado por Thomas Bangalter y Guy-Manuel de Homem-
Christo, ha creado también para sus videoclips personajes animados, quienes

protagonizan un relato que se encuentra dividido en varios videos.

A diferencia de Gorillaz, el duo francés cred estos personajes solamente para
una serie de videoclips de su segundo album de estudio titulado Discovery. Asi,
MTV, Vhl, MuchMusic y demas canales musicales, transmitieron los videos One
More Time, Aerodynamic, Digital Love y Harder, Better, Faster, Stronger, en los

cuales una banda musical extraterrestre es la protagonista.

Se trata de cuatro personajes de piel azul que forman parte de una agrupacion
musical en un planeta desconocido. Cada uno de los videos nos relata un fragmento
de la historia, en donde los protagonistas son secuestrados durante una presentacion

en vivo, transformados y llevados a la Tierra.

Estos videoclips forman parte de Interstella 5555,un largometraje que relata la
historia completa del secuestro y rescate de estos personajes. A pesar de que soélo
se transmitieron algunos videoclips, el Interstella estd conformado por todas las
canciones del album, cada una de ellas funge como un capitulo y, en conjunto,

construyen una historia.

La banda extraterrestre que aparece en sus videos musicales no sustituye a
Daft Punk en el escenario; el duo sigue apareciendo frente a los espectadores,
aunque siempre ocultando su identidad bajo un casco. Las animaciones, disefiadas
por un estudio japonés especializado en anime, fueron creadas exclusivamente para

los videoclips y, posteriormente, para conformar el Interstella 5555.

Finalmente, es importante destacar que Daft Punk se ha caracterizado por la
gran creatividad y formatos novedosos de sus videoclips, cuya realizacién ha estado
a cargo de directores como Michel Gondry (Around the world), Spike Jonze (Da
Funk) y Roman Coppola (Revolution 909). Todo este material audiovisual esta
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incluido en D.A.F.T.: A Story About Dogs, Androids, Firemen and Tomatoes'®, una

compilacion en DVD de sus videos, lanzada en 1999.

Asi, casos como el de Daft Punk, Gorillaz, Blur, Stone Temple Pilots y otras
agrupaciones, se repite en gran niumero de videos musicales. No solo la creacion de
personajes para estas producciones, sino llevar sus contenidos mas alla del producto
original: al escenario, a un largometraje, a las portadas de los discos, a los posters, e

incluso, a la memoria de toda una generacion.

%Confer Internet Movie Database (IMDb): www.imdb.com/name/nm1386916
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CONCLUSIONES

La presente investigacion partio de la idea de abordar la relacién que el videoclip ha
construido con la industria musical. Sin embargo, a medida de que fue alimentandose
la informacion, cobro sentido para quien suscribe que el videoclip iba mas alla del
mero registro de la interpretacion de un musico o cantante, sino que se trataba de un

producto audiovisual con objetivos y técnicas propios.

Lanzar una cancion al mercado y difundirla a través de la radio, soportes
electronicos y presentaciones en vivo requiere un proceso totalmente distinto a la
produccién de un video musical y, a pesar de que ambos se complementan, el tipo
de caracteristicas que cada uno debe adoptar y pulir se dirigen a caminos totalmente
diferentes. Un radioescucha es y busca cosas distintas a un televidente o un

cibernauta.

A este respecto, la presente investigacion traté de dirigirse y analizar las nuevas
formas de produccion de videoclip, ademas de estudiar de qué manera los
realizadores se han adaptado a los cambios y avances tecnoldgicos, los cuales
permitian no solamente aprovechar nuevos soportes sino también incluir contenidos

distintos a partir de herramientas novedosas.

Asi, a partir de lo expuesto en los tres capitulos anteriores, se pudo comprobar
la existencia de mdultiples transformaciones en las técnicas de produccion de videos
musicales. Estos cambios, que sucedieron de forma paulatina, fueron detonados por
los avances tecnoldgicos, la llegada de nuevos publicos y la incursion de una nueva

generacion de directores.
Esta afirmacion no busca demeritar el trabajo que realizadores efectuaron en la

década de los ochenta o noventa. Al igual que el cine, la radio y distintos medios, los
contenidos y las formas de produccién estan condicionadas a muchos factores, la
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gran mayoria de ellos ajenos al alcance del director, como las posibilidades técnicas
y las tendencias de mercado.

A medida que se experimenta con el género, se cuentan con nuUevos recursos y
se pulen las técnicas de produccion, se van transformando los videos musicales,
proceso que continla en la actualidad. Cada videoclip es producido con objetivos
especificos y en busca de responder a ciertas necesidades, ya sea artisticas, del

director y/o intérpretes, o bien, comerciales, provenientes de la industria.

Al inicio de la presente investigacion, y como participe en la realizacién de
videos musicales, quien suscribe tenia una nocion distinta sobre este producto. Es
decir, se comprendian las caracteristicas que lo constituian como videoclip vy
diferenciaban de otros géneros, asi como gran parte de las técnicas de produccion

que se empleaban en su realizacion.

No obstante, al finalizar la exploracion de antecedentes e influencias, la
importancia de los géneros videogréaficos y el analisis del trabajo de Garth Jennings
en particular, esta concepciéon, como comunicologa y productora audiovisual, ha

cambiado totalmente.

Hoy, quien suscribe ha revalorado el trabajo de produccion de videoclip
realizado a lo largo de los afios, ubicando en contexto historico, tecnoldgico, cultural
y de industria cada una de sus etapas, asi como el interés de nuevas generaciones

por construir un relato y narrativa distintos a los que se hacian de forma usual.

Al plantear el tema, se decidi0 seleccionar el trabajo de un director para
aterrizar los planteamientos y realizar un analisis mas detallado sobre estas
transformaciones en el género. De esta forma, luego de revisar opciones, se eligié
desglosar tres videos realizados por el director inglés Garth Jennings y de su

productora Hammer and Tongs.
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A pesar de que su nombre tal vez no sea reconocido por la gran mayoria de las
personas, Jennings logré algo que directores como Michel Gondry o Jonas Akerlund
no han hecho en afios de trayectoria, y es la creacion de un icono. El personaje de
“Milky” rompié las barreras del videoclip y se volvio parte de una y varias

generaciones.

Quiza, a comparacion de otros directores, Garth Jennings no cuenta con una
lista de decenas y decenas de titulos en su videografia, sin embargo, cada uno de
sus trabajos han logrado recorrer el mundo entero y hacerse acreedor a varios

galardones como “Mejor Videoclip”.

El tipo de produccién y direccion de Jennings y Hammer and Tongs responde a
los planteamientos realizados al inicio del presente trabajo. De igual forma, los tres
videos elegidos (Cousins, de Vampire Weekend; Right Here, Right Now, de Fatboy
Slim e Imitation of Life, de R.E.M.) destacan cada uno de ellos por técnicas creativas
muy especificas, que ayudaban a ejemplificar las hipdtesis que esta investigacion se

planteaba.

A pesar de gque existe aun una gran ola de realizadores y artistas que producen
videos por el mero hecho de vender musica e imagen, el trabajo de Garth Jennings
ha revivido la concepcién creativa y artistica del videoclip, en donde cada nueva
produccion significa una oportunidad de crear realidades, jugar con los esquemas,

proyectar ideas, complementar al artista y dejar una huella en el espectador.

A pesar de que en los ultimos afios MTV, pionero en la difusiébn de videos
musicales, se ha transformado en un canal totalmente distinto, dedicado a la
programacion irreverente y de corte juvenil, es evidente que el videoclip ha tomado
un segundo aire; el interés que intérpretes y publico tienen en él ha vuelto al nivel

que alcanzé durante su auge en la década de los ochenta.
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Las razones son distintas, en aquel entonces lo que cautivaba la atencion era el
caracter novedoso que ofrecia, no era cine, television ni musica, sino una conjuncion
de estos tres elementos. En cambio, hoy en dia, la atencion se centra en las nuevas
figuras que han aparecido en el espectaculo, con osadas propuestas que han
desconcertado a mas de uno, como es el caso de Lady Gaga, sumado a las nuevas
posibilidades tecnoldgicas.

Aun asi, la labor no es facil. El publico cada vez estd mas acostumbrado a lo
irreal y bizarro, la capacidad de asombro ante efectos especiales y excéntricos
contenidos ha ido disminuyendo, hecho que hace aun méas grande el mérito de
directores como Jennings, Cunningham y Gondry, que han logrado ser recordados

por su estilo propio y por sus videos.

La banda canadiense Arcade Fire lanzé en conjunto con Chris Milk el videoclip
de We used to wait, donde un joven corre por las calles, mientras aparecen una
parvada de pdjaros recorriendo el cielo y una vista panoramica de Nueva York; todo

proyectado en ventanas similares a las de una computadora.

¢Por qué es importante esta produccién, también conocida como The
Wilderness Downtown, Porque se trata del primer videoclip interactivo de la historia.
Todo espectador que viviera en la ciudad de Nueva York, podia ubicar su lugar
exacto de residencia y verlo reflejado en una de las ventanas del video, gracias a una

nueva tecnologia de animacion y al uso del famoso Google Street View'.

Es dificil aventurarse a dar un panorama del video musical en el futuro, ya que
es posible que muy pronto nos acostumbremos a lo que hoy nos sorprende. Sin
embargo, tal vez lo hecho por Arcade Fire y Chris Milk en We used to wait sean lo

gue en proximos afios inunde nuestros pantallas.

% onfer, The Wilderness Downtown: http://www.thewildernessdowntown.com/
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En una sociedad cada vez mas digitalizada y en busca de la inmediatez, es
probable que el paso que sigue, en opinion de quien suscribe, sea lo interactivo. Esto
significa un enorme reto para las nuevas generaciones de directores, que ya no solo
tendran que poner atencion a lo que producen, sino la forma en que lograran que el

publico sea también parte activa de él.
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