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INTRODUCCION.

Todos los paises del mundo son diferentes entre si, ya sea por su tecnologia, la
distribucion de los recursos minerales, forestales, acuiferos, econémicos, sociales etc. O
simplemente por las preferencias o necesidades de consumo. Y dado que ningun pais es
lo suficientemente grande, rico o dotado para ser autosuficiente o independiente de los
demas, se ve en la necesidad de adquirir productos o servicios que no tiene o no produce,

dando asi origen al comercio internacional.

El tedrico clasico Adam Smith en su libro “ La riqueza de las naciones” explica que la
riqueza de un pais se basa en los bienes y servicios, ya que si un pais se especializa en
producir un bien o servicio en el que tenga una ventaja absoluta, obtendra ganancias al
comerciarlo, es decir, que aquel bien que se fabrique con menor cantidad de recursos y
horas de trabajo es en el que la naciébn debe concentrarse en hacer de manera mas
eficiente, para posteriormente intercambiarlo con otras naciones especializadas en otros
productos, para que de esta forma los consumidores tengan acceso a Mayor cantidad de

recursos o a productos que no estaban disponibles en sus naciones.

Esto es conocido como la “Teoria de la ventaja absoluta” y explica de manera muy clara
como es que Latinoamérica que cuenta con grandes cantidades de recursos haturales
exporta productos de origen agricola, mientras importa productos tecnolégicos, de

naciones que cuentan con esta especialidad.

Si bien nuestro pais produce una gran cantidad de productos agricolas, la apicultura es
una de las actividades en la que México tiene una ventaja absoluta por su
especializacion, ya que data desde épocas prehispanicas. Y es hoy en dia un producto
clave dentro del comercio exterior de nuestro pais, posicionandonos dentro de los

primeros lugares a nivel mundial de produccién de miel.

El aumento de la poblacién y con ella el aumento en la demanda y exigencias de los
consumidores, se ha recurrido a procesos de tecnificacion para aumentar la produccion,
pero durante estos procesos se incluyen ciertos productos quimicos que le restan calidad

y contaminan el producto provocando a su vez dafios a la salud y al medio ambiente,
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actualmente vivimos una época en la que la tierra reclama el respeto que merece, dado
que el equilibrio bioldgico se ha roto, la naturaleza se manifiesta con cambios climaticos y
fendmenos naturales de manera violenta y esto a su vez nos hace volver la mirada hacia
una nueva forma de produccion que se base en procesos limpios y naturales que
minimicen dafios ocasionados en el ser humano y en la ecologia. Una nueva forma de

especializacion de productos que hoy conocemos como “Organicos”.

La agricultura organica nacié hace 25 afios, es decir, relativamente reciente, como un
sistema de produccion alternativo al sistema ordinario que utiliza pesticidas y sustancias
guimicas, organica es una opcion para promover la diversificacion de la produccién de los

pequefios agricultores.

En este proceso debe adecuarse a las necesidades fisiolégicas y etoldgicas, promoviendo
un buen trato a los animales evitando alteraciones, hoy en dia podemos encontrar todo
tipo de productos organicos y la miel no es la excepcion, aunque la apicultura organica
representa Unicamente 2.5 por ciento del sector apicola convencional en cuanto a

volumen de produccion®.

La dotacion de recursos naturales en México hace que la miel se produzca en todo el
territorio nacional, destacando estados como Yucatan, Veracruz, Campeche, Jalisco,
Guerrero, Chiapas, Puebla, Quintana Roo, Michoacéan, Tlaxcala y Nuevo Ledn, aunque la
variedad y temporalidad de la produccién de miel varia a lo largo del pais, pero se puede
asegurar que cada regibn produce miel de distintas cualidades, con calidad de
exportacion, durante todo el afio, ajustandose a los ciclos de abastecimiento.

La exportacion de miel representa en el sector pecuario, la tercera fuente generadora de
divisas para la economia de nuestro pais, de acuerdo al informe 2004 de la Organizacién
de las Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacion (FAO), México es el tercer
exportador y el quinto productor mundial de miel. Actualmente México exporta cuatro de
cada diez toneladas que produce, con lo que se obtienen cerca de 60 millones de délares

al afio por este concepto.

! Aumenta demanda de miel organica mexicana en mercado internacional, Ernesto Perea, Gerardo Suarez.
http://imagenagropecuaria.com/2007/aumenta_demanda _de miel organica_mexicana _en _mercado _internaci
onal/. Fecha de Colsulta: Febrero 22, 2012.
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La miel de abeja mexicana es de las mas cotizadas en el mundo por sus estrictas hormas
de control de calidad, la que junto con su sabor han logrado penetrar con éxito en
mercados como el europeo, uno de los mas exigentes en el &mbito internacional, de
hecho las exportaciones mexicanas de miel van dedicadas principalmente a la Unién
Europea, especificamente a Espafia y Alemania que son a su vez los principales
importadores mundiales de miel, ellos la re-exportan para surtir el mercado europeo, es
decir, triangulan el comercio de este producto. Gracias al acuerdo comercial firmado entre
México y la UE tenemos preferencias arancelarias que convierte a México en el pais que
paga el arancel mas bajo de este producto, lo que nos da una ventaja frente a China y

Argentina quienes son nuestros principales competidores en el mercado.

Alemania ademas de ser el principal importador de miel a nivel mundial también ocupa
uno de los primeros lugares en la exportacion del mismo, lo que nos indica que funge
como intermediario en el comercio de este producto, por lo que también debe ser
considerado como mercado estratégico, sin embargo, hacer que las exportaciones de miel
a la UE dependan de uno o dos paises cuando se tiene un mercado potencial en un grupo
de 27 naciones es incoherente, ya que si llegara a ocurrir cualquier tipo de situacion o
conflicto comercial con este Unico importador nuestro comercio exterior caeria
notablemente, lo que resultaria en una baja de la economia nacional, aunado a esto la
importancia de expandir el mercado para lograr la cobertura total de este grupo de paises
es necesario buscar un nuevo mercado estratégico que funja también como distribuidor y
puerta de enlace, para de esta forma poder incursionar con clientes de nuevos paises

fuera de este grupo ampliando aun mas las exportaciones y por ende las ganancias.

Lituania uno de los paises de relativo reciente ingreso a la UE, anteriormente habia
destacado como productor de miel por lo que sabemos que conocen el valor producto
pero debido a los cambios climaticos esta se ha reducido y se ven en la necesidad de
importarla ademas de que cuenta con caracteristicas como su ubicacion, que es frontera
tanto con Rusia como con Alemania y cuenta con salida al mar Baltico, ademan del
enclave de Kalingrado que es un paso para las mercancias a Rusia, aunado esto a su
creciente economia ofrece la oportunidad de convertirse en un nuevo mercado
estratégico para cumplir con las pautas antes mencionadas, es por ello que en el presente
trabajo abordaremos las oportunidades y carencias que nos brinda Lituania como un

mercado meta para la exportacion de miel organica mexicana.



CAPITULO I: MIEL ORGANICA.

1. QUE ES LA MIEL: DEFINICION Y DESCRIPCION.
La miel es un alimento que producen las abejas y que ha sido utilizado en todas las
épocas y culturas de la humanidad, siempre se han conocido sus cualidades nutritivas y
medicinales, ademas del rico sabor, debido a estas propiedades la miel es considerada
por algunos como el alimento perfecto.

De acuerdo al Codex Alimentarius creado en 1963 por la Organizacion de Alimentos y
Agricultura de las Naciones Unidas FAO, (por sus siglas aun inglés Food And Agricultura
Organization Of United Nations) y la Organizacion Mundial de la Salud (OMS) para
normas alimentarias y que tiene por objetivo la coordinacion de todas las mismas,
acordadas por las organizaciones gubernamentales y no gubernamentales encontramos

por definicion y descripcion lo siguiente:

Definicion: “Se entiende por miel el liquido dulce natural producida por abejas Apis
mellifera a partir del néctar de las plantas o de secreciones de éstas o de excreciones de
insectos succionadores de plantas que quedan sobre partes vivas de las mismas, que las
abejas recogen, transforman y combinan con sustancias especificas propias y depositan,

deshidratan, almacenan y dejan en el panal para que madure y afieje.”?

Descripcion: “La miel se compone esencialmente de diferentes azucares,
predominantemente fructosa y glucosa ademas de otras sustancias como acidos
organicos, enzimas y particulas soélidas derivadas de la recoleccion. El color de la miel
varia como se muestra en la siguiente imagen.

IMAGEN 1: Variedad de Colores en la Miel.

2 CODEX STAN 12-1981 Vol. 11, Norma para la miel Pag. 1



Fuente: Manual de Buenas Practicas de Manejo y Envasado de la Miel, SENASICA 2010.2

Su consistencia puede ser fluida, viscosa total o parcialmente cristalizada. El sabor y el

"4 Su aroma varia aunque generalmente

aroma varian, pero derivan de la planta de origen.
posee el de las plantas de las que procede, sus colores son multiples y van desde el

cristalino o transparente hasta el ocre oscuro o dorado.

La composicién de la miel depende de las flores de las cuales procede, aunque la mas
comun se describe a continuacion:
TABLA 1: Componentes de la Miel

NUTRIENTE CANTIDAD PROMEDIO EN 100g
Agua 17.10g
Fructosa 38.50¢g
Glucosa 31.00 g
Maltosa 7.20 ¢
Sucrosa 1.50g
Proteinas, aminoacidos, vitaminas y minerales 0.50 g
Energia 304 Kcal
Grasas (lipidos) 0.0g
Colesterol 0.0g
Vitaminas

Tiamina < 0.00 mg
Riboflavina < 0.06 mg
Niacina < 0.36 mg
Acido pantoténico <0.11 mg
Piridoxina (B6) <0.32 mg
Acido ascorbico 2.2-2.4mg
Minerales

Calcio 4.4 -9.20 mg
Cobre 0.003 - 0.10 mg
Fierro 0.06 - 1.5 mg
Magnesio 1.2-3.50mg
Manganeso 0.02 - 0.4 mg
Fésforo 1.9-6.30 mg
Potasio 13.2-16.8 mg
Sodio 0.0-7.6 mg
Zinc 0.03-0.4

Fuente: http://www.profeco.gob.mx/revista/pdf/est_01/miel.pdf

% hitp://www.senasica.qob.mx/?doc=14851 Fecha de consulta: Febrero 28, 2012

* Ibidem pagl.
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2. PRODUCCION DE MIEL ORGANICA.
La diferencia entre la miel ordinaria y la organica se hace durante el proceso de
elaboracion, ésta diferencia corresponde a que la produccién organica usa insumos
naturales y se encuentra lejos de contaminantes, es decir, sustituye insumos quimicos
sintéticos por practicas biolégicas y mecanicas esto es lo que da a la miel organica un

valor agregado.

La produccién de miel organica es posible en todo el pais, siempre que cubra los
lineamientos especificos y estad vinculado a la sanidad de las colmenas, como por
ejemplo, que la ubicacién de los apiarios y el area de pecoreo® de las abejas sean lugares
alejadas a posibles fuentes de contaminacion, como son zonas industriales, canales de
aguas negras, basureros, areas urbanas, cultivos genéticamente modificados, etc., ya que
las caracteristicas de la miel se determinan por el tipo de néctar que recogen las abejas.
La distancia minima de los apiarios a areas de libacion contaminadas debe ser de
minimo 1.5 km.y la distancia hacia otras fuentes de contaminacion (poblaciones,

fabricas, etc.) no deberd ser inferior a 3 kildmetros®.
El proceso de produccién de la miel organica se compone de la siguiente forma:

Las abejas Apis mellifera lo recogen, transforman y combinan con la enzima invertasa que
contiene la saliva de las abejas y lo almacenan en los panales, cada celda donde es
depositada la miel es sellada con una capa de cera, a ésta se le llama opérculo, ahi la
miel se madura, él apicultor hace la recoleccién de los panales cuando su capacidad esta
casi llena, éstos se llevan a una sala de vaciado donde se procede a la descarga y alza
de los bastidores, los cuales se colocan en charolas para evitar perder la miel que
escurre, En las charolas se hace la desoperculaciéon que consiste en retirar el opérculo
para transferir los bastidores a una maquina que se encarga de separar la miel de la cera

a través de un proceso de centrifuga. Al salir la miel, pasa por un colador en el cual se

® Se entiende como Pecoreo la Recoleccion de polen y néctar de la flora apicola
®Programa nacional para el control de la abeja africana, manual de produccién de miel organica
http://aaoch.cl/files/manual de produccion organica.pdf = Fecha de consulta: Febrero 28, 2012



http://es.wikipedia.org/wiki/Enzima
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Invertasa&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/Panales_de_cera
http://aaoch.cl/files/manual_de_produccion_organica.pdf%20febrero%2028%202012

recuperan algunos contaminantes como pedazos de cera y otros, para llegar a los
depdsitos de recoleccion que llevaran el liquido espeso a un tanque para el sedimento.
Posteriormente se procede al envasado en el cual se decide cual sera su presentacion y
destino.

IMAGEN 2: Colmenas
COLMENA

techo (tapa)

respiradero

bastidor alveolado

alza

cajon
tejadillo

entrada

piso

Fuente: El diccionario visual’.

La produccién de miel de calidad para la exportacion crecioé desde 1944 y se mantuvo a
una tasa anual de crecimiento de 4.9% y en 1986, se alcanzé la produccion récord al
cosecharse 75,000 toneladas. Pero debido a la llegada de la abeja africana en 1986 vy el
acaro de la varroa en 1992, se inicio un proceso de disminucién. En la década de los
noventa, la apicultura reinicié el ascenso, ya que de las 49,178 toneladas producidas en
1996 se alcanzaron 58,935 y 55,783 en 2000 y 2001, respectivamenteg.

México se divide en diferentes regiones apicolas Cada una de estas produce un tipo de
miel diferente esto debido a la variedad del tipo de flora que se encuentra en cada de
ellas, Las cinco regiones apicolas de México son: Norte, Centro, Pacifico, Peninsular y

Sureste. Como se muestra en la siguiente imagen.

" http://www.infovisual.info/02/043 es.html. Fecha de consulta abril 11, 2012
8 Estadisticas de SAGARPA en los afios 2000 y2002 fuente
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IMAGEN 3: Regiones Apicolas De México.

REGIONES APICOLAS DE MEXICO

Costa del Pacifico
N Gotto

ANghana
B Penimmule de Yucstan
N Noote

[ e B Ml
- »

Fuente: Coordinacion General de Ganaderia/ Plan Nacional Para el Control de la Abeja
Africana (PNPCAA)/ SAGARPA °

Aunque la producciéon de miel organica es relativamente reciente en nuestro pais, ésta
continla a la alza. En 2004, el nimero de productores dedicados a esta actividad era de
2,461, es decir un 36% mas que en el afio 2000, empezando a tomar auge a pasos

lentos. Actualmente la produccién de miel organica oscila entre 3,500 y 5,000 toneladas.

Debido a que las condiciones para producir miel organica son especificas esta solo se
logra en pequefias areas de estados como Jalisco, Colima, Guerrero, Oaxaca,
Michoacéan, Chiapas, Morelos, Campeche y Quintana Roo; los primeros seis pertenecen
a la regiéon de la costa del pacifico, mientras que Morelos a la del altiplano y los altimos

dos a la de la peninsula de Yucatan. Como lo muestra la siguiente imagen.

9

http://www.sagarpa.gob.mx/ganaderia/Publicaciones/Lists/Estudios%20de%20situacin%20actual%20y%20per
spectiva/Attachments/26/sppa00.pdf . Fecha de consulta: Febrero 28, 2011
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IMAGEN 4: Mapa de las Principales Zonas de Produccién de Miel Orgéanica

Jalisco

Coplima Quintana
Michoacan Roo
Guemero Chiapas

Oaxarca

Fuente: Plan Nacional Para el Control de la Abeja Africana (PNPCAA)/ SAGARPA™®

La razén primordial que motiva al apicultor a reconvertirse al sistema organico es precio

Premium que la miel obtiene en el mercado nacional e internacional, el cual es de 35%

sobre el precio de la miel normal. Asimismo, el aseguramiento del mercado ha hecho que

algunos productores abandonen la produccién apicola convencional, buscando con ello

garantizar la venta de su cosecha.

La apicultura organica aun es poca en nuestro pais ésta ha tenido grandes avances en los

ultimos afios y como lo vemos de manera mas clara en la siguiente grafica el crecimiento

de la misma es continuo.

% fdem
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GRAFICA 1: Produccion De Miel Organica En México.

Produccion de miel Organica Mexicana

)
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Fuente: Elaboracion Propia con datos de SAGARPA y Financiera Rural.

La produccion de miel organica en México se mantuvo estable de 500 toneladas anuales
entre los afios 2000 y 2005, con un crecimiento lento a partir del 2006, alcanzando un
record de produccién en el 2009 con 1300 toneladas. Dando por resultado suficiente

producto para abastecer la demanda interna en México e incrementar el mercado externo.

3. TIPOS DE MIEL.
La miel puede clasificarse de distintas formas: Por sus caracteristicas, origen o su
presentacion; a continuacién describiremos algunos tipos de miel organizadas de acuerdo

al grupo que corresponde.

De acuerdo al Codex Alimentarius de la FAO encontramos la Clasificacion de miel como
Miel de flores o miel de néctar, que procede del néctar de las plantas y Miel de mielada
gue es la que procede principalmente de excreciones que los insectos succionadores

(Hemiptera) dejan sobre las partes vivas de las plantas o de secreciones.

Para el mercado se clasifica de acuerdo a su presentaciéon, elaboracién u origen por
ejemplo:

e Presentacion: Miel en panal, Miel extractada (la que ya fue removida de los
panales ), Miel filtrada (es cuando se elimina por filtracion o colado materia
organica e inorganica),

e Elaboracion: Miel organica,

13



e Origen: Origen Floral (Mono floral, Multiflora) Origen Geogréfico (la miel de las
zonas tropicales contiene un alto contenido de humedad, que en ocasiones llega a
21%, su coloracién es obscura, En el del altiplano la humedad de la miel oscila

entre el 14 y 18%, su color va del blanco agua al &mbar claro*.
Gracias la gran variedad del producto tanto en presentacion y elaboracién sin alterar las
propiedades intrinsecas del mismo, las preferencias de los consumidores los han llevado
a innovar en los usos y aplicaciones del mismo pasando de ser solo alimento a

convenirse en insumo industrial.

4, USOS Y APLICACIONES DE LA MIEL.
La explotacion de la abeja melifera por parte del hombre es tan antigua como la
humanidad, en Espafa tenemos el primer testimonio de esta explotacion en una pintura

mural de mas de 10 mil afios de antigliedad.

Los egipcios la tenian en gran consideracion con fines alimentarios y medicinales,
también de ellos el uso de humo para la extraccion de la miel, posteriormente los griegos
recetaban la miel como parte necesaria en la dieta, Aristételes en “Historia de los
Animales” nos introduce al uso de listones de madera para guiar las construcciones de
cera, En Roma se servia con vino, siendo tan apreciada que llegd a ser exigida como
tributo a los enemigos derrotados. En América éste néctar se utiliz6 como tratamiento
contra las enfermedades infecciosas, En 1600 DC Butler determiné el sexo de la abeja

reina conocida hasta entonces como rey.

Debido a las mdultiples propiedades de la miel, ésta puede utilizare de muchas formas,
principalmente segmentadas en dos: miel para consumo doméstico y miel para uso
industrial, dentro de la primera un estimado de 85%*% de toda la va directamente al
consumo y en la segunda la encontramos en aplicaciones cosméticas y terapéuticas.

A continuacién describiremos las aplicaciones de cada una:

Gastronémica: La manera mas frecuente de encontrar la miel, es en la cocina y la

pasteleria como acompafiamiento, como aditivo, como endulzante o como edulcorante.

11

http://www.mexicoapicola.org/contenido/informacion_util/todo _sobre la_miel/aspectos tecnicos/los tipos de
iniel.ghg. Fecha de consulta: Febrero 28, 2012

Mercado de la miel y el azdcar en la Unién Europea http://www.infoagro.com/hortalizas/miel azucar.htm.
Fecha de consulta: Febrero 28, 2012
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También se utiliza como humectante o para mejorar la conservacion de los alimentos. Es
fuente de carbohidratos, de vitaminas y antioxidantes, ademas de agregar diversidad

nutritiva en un régimen alimenticio.

Terapéutico: La miel posee un gran poder antibiético, bactericida y emoliente, por lo que
ha sido utilizada desde siempre en el tratamiento de heridas, quemaduras, Ulceras, etc.,
debido al contenido de una sustancia de efecto antimicrobiano denominada inhibina*3. En
los papiros de Eberts y Smith, que datan de antes del afio 1500 a. C. ya se aconsejaba
tratar con miel las heridas, ésta ademas de lo ya mencionado ayuda a facilitar la digestion
y la asimilacién de otros alimentos, posee propiedades sedantes, es antihemorragica, anti
anémica, antiséptica, antitoxica, emoliente y febrifuga, estimula la formacion de glébulos

rojos, es utilizada para el tratamiento de gripes faringitis, laringitis y rinitis.

Cosmética: “la miel de abeja es uno de los mejores humectantes naturales para la pie
gracias a su alto contenido de azucar, previene la sequedad de la piel y la hidrata
profundamente”. Asegura Pragna Chakravarti, directora ejecutiva del area cientifica de
Jafra Cosmetics International. Por lo que se utiliza en la elaboraciébn de articulos
cosméticos, como cremas, jabones y mascarillas que se destinan al cuidado del cutis
sirve de balsamo limpiador por su contenido de ceras, azlcares y minerales. También
puede ser utilizada como antioxidante que protege contra dafios causados por los rayos
solares y como regenerador de la piel reseca y marchita, asi mismo es utilizada para

brindar sedosidad y brillo al cabello.

Industrial: en esta parte se resumen todas las aplicaciones anteriores, como ya se
menciond es utilizada en la fabricacion de otros alimentos para preservar su frescura.
Esto debido a las propiedades de la miel para mantener frescos a los horneados por mas
tiempo. Otras industrias que usan miel incluyen a los fabricantes de tabaco y de productos

farmacéuticos.

5. CALIDAD DE MIEL ORGANICA MEXICANA.
El cambio de los habitos de consumo de productos naturales y sanos, ha creado
mercados cada vez mas exigentes, mismos que buscan productos de alta calidad

definida. México se adapta a este esquema ya que produce una de las mejores mieles,
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cumpliendo con los mas altos estandares en materia de sanidad e inocuidad, por esto es

muy cotizada en el mundo.

Los beneficios de ingresar en un sistema de produccion organica certificada son multiples,
como el aumento en el activo del productor (proveniente sobre todo de los paises de alto
poder adquisitivo que privilegian la calidad y los productos con valor agregado). En el
mundo existen mas de 133 organismos certificadores que verifican la aplicacion de
normas y estandares para garantizar la calidad de miel que el consumidor busca. De este
total, 50 se encuentran en Alemania, principal consumidor de miel mexicana.
Las organizaciones certificadas o en proceso de certificacion son ya 17 empresas,
ubicadas principalmente en entidades como Chiapas, Yucatan, Campeche y Oaxaca.
Entre las principales empresas productoras de miel organica en México encontramos las
siguientes™:
e Productores Indigenas Serranos de Chiapas — (PROISCH-ARIC) son 150
Productores con 7,500 colmenas certificados por Maya Cert y BCS Ako Garantie
e Unidn de Ejidos Profesor Otilio Montafio y Café Mundo Maya y Miyol con 625
productores y 4,500 colmenas, Certificados por IMO Control y Naturland
¢ Red Maya de Productores Organicos con 1,300 productores y 4,140 colmenas
Certificada por OCIA Internacional, Quality Assurance International (QAI) e IMO
Control y Naturland y BCS Ako Garantie
e Chilan Kaabo, S. de S.S. con 122 productores y 4000 colmenas Certificados por
Certimex e IMO Control y Naturland
¢ Cooperativa Nueva Morelia/Piedra Huixtlacuenta con 160 productores y 3,500
colmenas Certificados por Maya Cert
e Productores y Agropecuarios de la Selva Lacandona — CIES tiene 98 productores
y 3,214 colmenas, Certificados por Certimex
Asi mismo el gobierno junto con varias organizaciones certificadoras y la SAGARPA ha
implementado programas que tienen por objeto mantener la competitividad de la miel

mexicana en el mercado mundial.

“productores de Miel de Abeja Organica en México por Estado 2005

http://vinculando.org/organicos/directorio_de_agricultores_organicos_en_mexico/productores de miel de abeja_organic
a_en _mexico por estad.html. Fecha de consulta :Febrero 12, 2012
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o Programa Nacional para el Control de la Abeja Africana: que
promociona el cambio anual de la abeja reina y nucleos, pudiendo acceder al
programa apicola para adquirirlos al 50% de su costo.

o Campafia Nacional contra la varroasis: Esta campafia apoya y promueve
el control de infestacion del parasito, ademas de proporcionar capacitacion acerca
del tema.

o Programa Nacional de Inocuidad y Calidad de la Miel. Considera la
aplicacion de Buenas Practicas para la Produccion y Manufactura de la Miel.
Incluye lineamientos para el trabajo apropiado de las unidades de produccion y
establecimientos de extraccion y envasado de miel de abeja

o Buenas Practicas de Produccion y Manufactura de Miel. Es un
programa de asesoria y capacitacion técnica con transferencia de tecnologia, su
labor es asesorar en las actividades del campo, en la sala de extraccion, hasta su
manufacturacion, es decir, colocaciébn y mantenimiento de apiarios, alzas,
extraccion, almacén, comercializacion y etiquetado. Todo esto para evitar riesgos

de contaminacion

Con estos programas se pretende concientizar y fomentar entre los productores la
aplicacion y seguimiento de sistemas de reduccion de riesgos de contaminacion a fin de
lograr alimentos inocuos, para asi lograr la homologacién entre las normas mexicanas con
las internacionales y asi garantizar por un lado mercados nacionales e internacionales a
los productores y por el otro a los consumidores la seguridad de que la miel mexicana es

de excelente calidad

De la misma forma desde el afio 2006 es posible rastrear el origen de la miel en México,
gracias al “Sistema Nacional de ldentificacion de Miel”, implementado por el Servicio
Nacional de Sanidad, Inocuidad y Calidad Agroalimentaria (SENASICA) y la Coordinacién
General de Ganaderia de la SAGARPA, con el uso de una clave Unica que se compone

de 13 digitos e incluye a todos los que participan en la produccién y se conforma asi:

o Dos digitos que indican el numero de Ila entidad federativa,
asignados por el INEGI donde se encuentra la unidad de produccion
o Letra que indica el o los procesos que realiza :

A. apicultor,
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B. acopiador/envasador,

C. exportador,

D. importador,

E. apicultor/acopiador/envasador,

F. apicultor/envasador/exportador,

G. apicultor/importador,

H. acopiador/envasador/exportador, l:importador/exportador
. cuatro numeros que indican el nimero consecutivo del productor en el
estado
. Dos numeros que indican el apiar
o Cuatro digitos que indican el mes y el afio (mm/aa)
Ejemplo:

No. de
pror.:l|uctor' mes W ano

LY
I T i -
Estado Proceso Agpiar

cque
realiza

Todo lo anterior, permite que los apicultores conserven y mejoren la posicion de México
en el comercio mundial de la miel, y asi satisfacer un mercado cada dia mas exigente,
pues es indispensable que la miel mexicana continle siendo competitiva en inocuidad y

calidad para hacer frente a nuestros grandes contendientes.

6. MERCADO NACIONAL DE LA MIEL.

En nuestro pais la produccién y el consumo de miel ha hecho de este producto parte de
nuestras costumbres y tradiciones, por lo que la apicultura es una actividad que tiene un
papel fundamental del pais, ya que por una parte genera muchos empleos (80% de los
apicultores son campesinos de escasos recursos) y por la otra, se constituye como la

segunda fuente generadora de divisas en el sector ganadero™.

A pesar del arraigo de esta actividad en México, el mercado interno o nacional de la miel
no es tan alto como la demanda internacional, no obstante las campafas de promocion, y

las tendencias de consumo de alimentos naturales surgidas en los ultimos afios, han

15

http://www.sagarpa.gob.mx/ganaderia/Publicaciones/Lists/Estudios%20de%?20situacin%20actual%20y%20per
spectiva/Attachments/25/sppa9098.pdf. Fecha de consulta Mayo 15, del 2011
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logrado un incremento significativo. En el 2009 El consumo anual per cépita de miel en
México aumentd de 200 a 350 gramos. Sin embargo es baja en comparacion a los paises
europeos donde llega el consumo a 20 kilos por persona en el mismo periodo®, y
hablando en especifico de la miel organica es aiun menor ya que tiene un precio superior a
la miel comdn de 20% por lo que no es muy solicitada debido a los bajos niveles de poder
adquisitivo que hay en México.

En nuestro pais la comercializacion de la miel es en dos lineas generalmente. La primera
es a través de las grandes marcas que se consiguen en tiendas o supermercados y la
segunda es a granel y se obtiene en los mercados sobre ruedas o directamente con los

productores.

Segun un estudio realizado por Investigadores del Fondo Internacional para el desarrollo
de la Agricultura (IFAD) sobre la adopciéon de la agricultura organica por parte de los
pequefios agricultores de América Latina y el Caribe,’” demostr6 que en La
comercializacion de los productos organicos en forma directa con los compradores resulté
gue los productores obtuvieran mejores precios. Mientras los contratos de pequefios
productores con empresas comercializadoras y procesadoras de productos organicos les
facilito el acceso al mercado, a servicios de extension, y en ocasiones a créditos, pero
también tuvieron ciertas desventajas. Los productores se encontraron en general en una
situacion relativamente débil para negociar con las empresas debido a su insuficiente
informacién y débil organizacion, lo que llevé a que obtuvieran precios relativamente bajos

y a que aceptaran términos contractuales desfavorables.

7. LA MIEL MEXICANA EN EL MUNDO: PRINCIPALES MERCADOS.

Desde mediados de los setentas México se coloc6 como el principal Exportador de miel
en el mundo pero debido a factores negativos en la década de los ochentas sufrid un

proceso de depresion. “En los Ultimos afios aumentd el valor de exportacion de miel

16 perfil del Mercado para la miel en la Unién Europea, Francisco j. Giiemes, Universidad de Quintana Roo.
www.miel.ugroo.mx/perfil.pdf. Fecha de consulta Febrero 28, 2012

YInternational Fund for Agricultural Development (IFAD).
http://www.ifad.org/evaluation/public _html/eksyst/doc/thematic/pl/organic_s.htm. Fecha de
consulta Abril 11, 2011.
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mexicana, que en el afio 2006 fue de 48 millones de dolares, el afio siguiente llegbé a 56
l118

millones y en 2008 alcanz6 84 millones de ddlares.
En el &mbito global se ha incrementado el consumo de productos organicos, y la miel no
ha sido la excepcion. De la produccion organica de México, 85% se destina a la
exportacion, el restante 15% se vende en el mercado interno, sobre todo como producto
convencional, porque todavia no existe una alta demanda nacional para estos productos.
Los destinos de las ventas externas son Estados Unidos, Alemania, los Paises Bajos,

Japon, el Reino Unido y Suiza, entre otros.

De acuerdo a datos de la FAO correspondientes al 2004, los principales compradores a
nivel mundial de miel, son Estados Unidos con 107.6 miles de Tons, Alemania con 92.52
miles Tons. Japon con 47.033 miles TM, Reino Unido con 24.24 miles TM, Francia con
16.37 miles TM e Italia con 15.31 miles TM. A ellos les siguen otros paises de la Unién
Europea con cantidades un poco inferiores a las francesas. Lo que destaca el organismo
internacional es que Dinamarca y Arabia Saudita han ido incrementando su demanda al
mercado internacional al punto de sobrepasar a paises tradicionales. China, con su
crecimiento econémico en los Ultimos afios, podria entrar a la lista muy pronto si su

produccion local no llega a adaptarse a la demanda interna de compra.

La Union Europea es el destino de la Mayor parte de la miel mundial y el principal pais

consumidor de miel organica mexicana es Alemania, seguido de Bélgica e Inglaterra.

Las exportaciones de miel generan un ingreso en divisas superior a los 50 millones de
ddélares anuales, que las ubica como una de las tres actividades mas relevantes de
exportacién en el sector pecuario,*® en 2008, México fue quinto productor mundial de miel

de abejay el tercer exportador, de acuerdo con la FAO.

18 Fuente: http://www.mexicoapicola.org/contenido/informacion util/competitividad/ Fecha de consulta:
fébril 15, 2011

http://www.financierarural.gob.mx/informacionsectorrural/Document/Monografias/Monograf%C3%ADaMiel.pdf.
Fecha de consulta Febrero 28 2012
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GRAFICA 2: Exportaciones e Importaciones de Miel.
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Fuente: Financiera Rural con datos del INEGI y Secretaria De Economia“’.

Entre 2002 y 2006 la Mayor parte de la miel exportada tuvo como destino Alemania (45%
del total), el resto se exporté a Estados Unidos (20%), Arabia (8%), Bélgica (4%), Japdn
(1%) y un conglomerado de otros paises (22%). Reino Unido, Bélgica y Suiza, se

encuentran también entre los principales compradores de miel mexicana.

TABLA 2: Exportaciones Mexicanas De Miel Enero-Mayo 2011

Porcentaje | Volumen en Kg.

Total 100.00% 2,285,341.80 | $8,170,094.80
Alemania 55.78% 1,320,777.20) $4,557,191.80
Suiza 11.66% 280,636.60 | $952,584.00
EE.UU. 9.68% 222,404.40| $790,626.40
Arabia S. 8.72% 212,801.00| $712,028.80
Reino

unido 5.86% 143,427.20( $479,043.40
Bélgica 4.29% 10,592.00| $350,782.40
Japon 1.36% 29,721.40| $111,451.20
Ucrania 1.31% 33,408.00| $106,905.60
Espafa 0.82% 19,200.00 $66,912.00
China 0.52% 12,374.00 $42,569.20

Fuente: Elaboracion Propia con datos de la Secretaria de economia®

Lhitp://www.financierarural.gob.mx/informacionsectorrural/Documents/Monografias/Monograf%C3%ADaMielf.pdf.
Fecha de consulta Febrero 28 2012

A http://www.economia-snci.gob.mx:8080/siaviWeb/fraccionAction.do?tigie=04090001&paper=cmlexp.
Fecha de consulta: 6 Septiembre 2011.
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En la tabla anterior podemos ver los 10 principales destinos de exportacién de miel del
2011. De la misma vemos que Alemania sigue siendo el principal cliente absorbiendo el
55%, seguida por Suiza con 12% y EE.UU. con 9%; De acuerdo a los valores vemos que
el Bélgica que ocupa la octava posicion es el destino que la compra por un valor mas bajo

en comparacion con las anteriores.

TABLA 3: Principales Paises Importadores De Miel 2008.

- Cantidad en - Precio Miles de
toneladas USD por tonelada
Alemania 91,923 $248,402 $2.70
EE. UU. 104,962 $220,291 $2.10
Reino unido 30,297 $104,683 $3.46
Francia 27,960 $94,194 $3.37
Japén 41,682 $85,554 $2.05
Italia 13,389 $44,223 $3.30
Bélgica 16,340 $42,392 $2.59
Espafia 16,290 $39,839 $2.45
Arabia S. 8,819 $34,253 $3.88
Paises Bajos 8,583 $28,601 $3.33
Suiza 7,244 $27,167 $3.75

Fuente: Elaboracion Propia con datos de FAOSTAT

Segun las estadisticas de la Organizacién de las Naciones Unidas para la Alimentacion y
la Agricultura (por sus siglas en inglés FAO) en el 2008 el principal pais importador
mundial de miel es Estados unidos, quien la adquiere a un precio muy bajo mientras que
Arabia S. se encuentra dentro de los primeros diez lugares es de las naciones que

adquiere este producto a un precio Mayor que sus competidores.

De acuerdo a las tablas a anteriores sabemos que Alemania y estados unidos figuran en
las principales posiciones de compra de miel lo que nos demuestra que ambos al ser
parte de e los principales clientes de México, también son mercados bien abastecidos y
en los que este producto ha sido exitoso por lo que es importante buscar nuevos
mercados potenciales.

8. COMPETENCIA INTERNACIONAL.
Los paises que mas demandan miel, son Estados Unidos, Japén, Alemania, Reino Unido,

Italia, Francia, Espafa y Paises Bajos. Todos ellos concentran cerca del 78%, Estados
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Unidos con un 19.4% vy Japon 12.3% mientras que Europa sigue siendo el principal
demandante, pues se abastece en un 48% con producto importado. Con estas cifras
podemos decir que la demanda proviene de paises desarrollados cuya poblacién posee
un alto nivel de poder adquisitivo. En algunos de estos paises, las importaciones no son
solo para satisfacer la demanda interna, sino que sirven para completar las exportaciones

gue realizan, este es el caso por ejemplo de los Paises Bajos y Alemania.

Hay seis paises que han destacado por su participacion exitosa en la produccion de miel
abarcando cerca del 46% del total mundial, estos paises son China con una aportacion
del 18.2% colocandose como el principal productor mundial, EE.UU. con 7.8%, Argentina

con 6%, Turquia con 5.1%, México con 4.9% y la India con 4.3%%.

“Las exportaciones mundiales de miel se mantienen en una tasa de crecimiento anual de
2.6%, de los seis paises mencionados solo cuatro de estos se destacan como
exportadores, concentrando mas del 60% de las exportaciones mundiales Argentina con
19.5% China, con 15.9%, México con 7.5%2% y Alemania con 5.8% este ultimo junto con

Hungria que también aporta 5.8%*

son un caso especial ya que si bien Alemania
destina méas del 60% de su produccion a la exportacién, las cifras de importacion de miel
también son muy altas y rebasan su consumo aparente, mientras que Hungria al no
destacar como productor, si lo es como exportador con niveles altos, lo cual nos indica

gue ambos paises triangulan el producto proveniente de otras naciones.

Regresando a las tres primeras posiciones de exportaciébn que se posicionan también
dentro de los mejores productores, encontramos asi a nuestros principales competidores

China y Argentina

Argentina, destina mas de 90% de sus voliumenes a la exportacioén, con lo que cubre el
19.5% de la demanda mundial, sin embargo su miel en el mercado Europeo se ha visto
afectada, ya que si bien es una miel de calidad, también se ha demostrado que contiene

residuos contaminantes, por ejemplo, hace algunos afios encontraron residuos de

22| a produccién de miel en México Modernidad y tradicion
http://www.infoaserca.gob.mx/claridades/revistas/128/cal28.pdf. Fecha de consulta Febrero 28, 2012

Bhttp://www.agronet.com.mx/cgi/articles.cqi? Action=Viewhistory&Article=0&Type=G &
Datemin. Fecha de consulta Febrero 28 2012
4 Monografia de la miel

http://www.financierarural.gob.mx/informacionsectorrural/Documents/Monografias/Monograf% C3%ADaMiel%2
8Enel1%29vf.pdf. Fecha de consulta: Febrero 28, 2012.
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nitrofurano en sus mieles, por lo cual no cuenta con la calidad requerida, y esto a su vez
lo que ocasioné graves problemas para poder comercializarla. La Unién Europea ha
impuesto restricciones a la miel argentina pues ha demostrado contener residuos ya sea
arriba o debajo de lo permitido de acuerdo a sus estandares, esto aunado a que no
cuenta con acuerdos comerciales con la Unién Europea ni con EE.UU., por lo que paga
aranceles mas elevados para poder ingresar su producto en estos mercados. En la UE el
arancel que paga es el 17.3 %, mientras que en Estados Unidos tiene que pagar
aranceles adicionales que promedian un 36.5%, esto es debido a medidas de proteccién
anti dumping y de subsidios. El alto costo que representa para los argentinos estas

medidas se reflejan en el costo alto que se le impone al consumidor.

China destina solo 40.6% de su produccién nacional para cubrir el 15.9% de la demanda
mundial. La produccion de miel en China es de forma familiar y no profesionalizada, lo
gue les ha ocasionado problemas, por ejemplo en el 2003 la UE detectdé miel proveniente
de China contaminada con un antibiético llamado cloranfenicol, razén por la cual se
restringid el ingreso de miel y otros alimentos como pescados, crustaceos y carnes
provenientes de ese pais destinados al consumo humano y animal en la UE Estados
Unidos y Canada. Con esta medida La UE encontré la manera de apartar al gigante
asiatico de su mercado ya que logro que las importaciones de miel a Europa se redujeran
en 73.67% en los primeros 11 meses de ese afio. Hasta el afio 2005 cuando se levant6 la
prohibiciéon, no sin antes exigir que las autoridades del Ministerio de Agricultura Chino
prohibieran rotundamente en su pais la aplicacién de este antibiético en la produccion de
alimentos, sin embargo a futuro ocasiond la desconfianza en los consumidores sobre los

productos de esa procedencia.

México destina mas del 50% de su produccidn al extranjero contribuyendo asi al 7.5% del
mercado mundial, se posiciona delante de sus competidores ya que tiene ventajas
comparativas ante los anteriores. Por un lado nuestro pais cuenta con empresas
certificadoras que avalan la alta calidad de este producto, de acuerdo a los estandares
exigidos en los paises de destino, ademas cuenta con tratados de libre comercio con los
principales consumidores, entre ellos el TLCUEM y el TLCAN, lo que otorga preferencia
arancelaria a nuestra miel, que se ve reflejada en un mejor precio y una Mayor

accesibilidad al consumidor final.
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De acuerdo a lo anterior, sabemos que la miel mexicana es reconocida por su buena
calidad a nivel mundial y que ha tenido una buena aceptacion en mercados tan exigentes
como el de Alemania, al que destina la Mayor parte de sus ventas, a través de esto es
posible abrir camino a nuevos mercados en donde este producto sea bien recibido con el
fin de diversificar y ampliar las ventas internacionales para de este modo no depender
Gnicamente de un cliente que a su vez funge como distribuidor, proponiendo asi a Lituania

como un mercado Meta.
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CAPITULO Il LITUANIA: MERCADO META

El pais que se ha elegido como destino es Lituania, a fin de incrementar las actividades
comerciales entre México y ésta ex-republica soviética, ya que a pesar de que es parte
de la Union Europea y por lo tanto del TLCUEM,; el comercio entre estas dos naciones es

minimo.

Lituania es un pais que guarda muchas similitudes con el nuestro y es también un
consumidor de miel cuya demanda va en ascenso a la par de su crecimiento econémico,
sin embargo su produccion esta decayendo no lo mismo su produccion ya que a pesar de
que gran parte de su territorio est4 ocupado por areas verdes, existen Unicamente cuatro
empresas dedicadas a la obtencién de este bien, por lo tanto no poseen la capacidad de
cubrir la demanda interna del producto; asi mismo se ha detectado que la miel lituana no

posee la calidad correspondiente a las exigencias del mercado Europeo .
1. INFORMACION GENERAL DE LITUANIA.

Con el fin de conocer y la situacion del pais al que pretendemos enfocarnos como
préximo mercado estratégico es importante conocer ciertos datos de manera general para
de este modo apoyar a que el exportador tenga un panorama general de la sociedad
Lituana y el contexto de la misma y tener éxito asi tanto en las negociaciones como en la

mercadotecnia aplicada a la venta del producto.

El nombre oficial es Republica de Lituania o Lietuvos Respublika (en lituano) es
Republica parlamentaria con una poblacion La poblacién es de 3.3 millones de
habitantes, es el Mayor y mas poblado de los estados balticos,®, el idioma oficial es el
lituano, Los primeros lituanos, fueron una rama de los baltos, el primer Estado lituano fue
constituido en 1253 en Vilna, fue anexionada a Polonia en 1569, formando la Republica
de las Dos Naciones convirtiéndose en el pais mas grande de Europa. Posteriormente fue
incorporada a Rusia en 1795. Durante la Primera y Segunda Guerra Mundial, (1915-1918
y 1942-1944 respectivamente) fue ocupada por Alemania,

En 1940 las tropas de la Union de Republicas Socialistas Soviéticas (URSS) ocuparon el
pais y desde ese afio hasta 1990 se convirti6 en la Republica Socialista Soviética de

Lituania, proclamando su independencia el 11 de marzo de 1990.

% http://europa.eu/abc/european_countries/eu_members/lithuania/index_es.htm
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Desde el 2004, Lituania forma parte de la Union Europea y del Consejo de Estados del
Mar Béltico. Actualmente se encuentra en negociaciones para adherirse también al
Consejo Nordico, ademas de ser miembro en pleno derecho de diferentes organizaciones
internacionales como la OTAN.

Fuente: Elaboracion propia con imagenes de dosmanzanas.com® y europa.eu®’

1.1 GEOGRAFIA

Lituania es el mas poblado, extenso y meridional, , de los Estados balticos, se encuentra
al Norte de Europa, junto al mar Baltico que comparte con Suecia, Finlandia, Estonia,
Letonia, Polonia, Alemania, Dinamarca y Rusia. Al norte limita con Letonia, al este con

Bielorrusia y al suroeste con Polonia y el enclave ruso de Kaliningrado.

Tiene una superficie de 65 000 kmz?, el paisaje lituano es predominantemente llano, tiene
758 rios, mas de 2,800 lagos y 99 km de costa en el Mar Béltico, dedicada en su Mayor
parte a zonas de recreo y conservacion de la naturaleza. Los bosques ocupan algo mas
del 30% de la superficie del pais. Lituania ésta dividida en 10 condados y su capital es

Vilna y se encuentra a orillas de los rios Neris y Vilna®®

Las principales ciudades del pais estan unidas por autovias de cuatro carriles. Lituania
cuenta con 4 aeropuertos: Aeropuerto Internacional de Palanga, Aeropuerto Internacional

de Vilna, Aeropuerto de Kaunas y Aeropuerto de Riga; Klédipeda, es su puerto mas

% hitp://www.dosmanzanas.com/2011/01/el-parlamento-europeo-pide-a-Lituania-que-no-apruebe-una-ley-
abiertamente-homofoba.html Fecha de consulta Mayo 8, 2011

*" http://europa.eu/about-eu/countries/member-countries/lithuania/index_es.htm. Fecha de consulta Mayo 8
2011

2 hitp:/iwww.localidadesturisticas.com/tag/turismo-historico. Fecha de consulta Febrero 28, 2012.
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importante porque no interrumpe su actividad en el invierno a causa del hielo, es el que
tiene instalaciones mas modernas y eficientes. La ciudad mas poblada es Riga en la cual
reside el 42% de la poblacion y Vilna que es la capital son las mejores ciudades para
vender el producto, Ila segunda cuenta con la Mayor concentracion de tiendas
especializadas en productos organicos?’.

1.2 ECONOMIA.

Desde su independencia en 1991, el Estado lituano ha hecho grandes reformas
economicas, logrando pasar de ser una economia en recesién en 1991, a tener un
crecimiento economico del 10.3% en 2003, esto se vio afectado debido a la crisis
econdmica de 2008-2009, que golped duramente al pais, tiene un Producto Interno Bruto
Per Céapita de 12.32% USD un porcentaje de desempleo de 5.30% que representa
alrededor de 3, 585,906 habitantes.

Los recursos naturales de Lituania son principalmente forestales aunque también maneja
la piedra caliza y el cuarzo, es en especial un buen productor de ambar, En el sector
secundario destacan la produccion de energia, la fabricacion de Laser reconocidos
mundialmente, la Biotech, plasticos, tratamiento de metal, maquinaria y equipos
eléctricos, transformacion de la madera de muebles, textiles y prendas de vestir (uno de
los paises de la UE mas especializada del sector) Alimentos, Inmobiliario y Turismo

ecoldgico intacto, con una bien desarrollada red de turismo rural.

Estos datos nos indican que el poder adquisitivo de los lituanos es creciente por lo que el
precio de la miel de importacion es accesible aun con €l sobre precio del 30% que tiene la
miel organica, también es importante para considerar dentro de que rangos puede fluctuar
el precio de nuestro producto, aunado a esto sabemos gue aun con este valor el precio

de la miel producida en su territorio sigue siendo Mayor que el de la miel importada.

2 Tiendas de alimentos Saludables en Lituania
http://translate.google.com.mx/translate?hl=es&langpair=It|es&u=http://www.sveikasirjaunas.lt/index.php%3Fo
ption%3Dcom _content%26view%3Darticle%26id%3D48%26ltemid%3D67. Fecha de consulta Marzo 15,2012
% Fuente: Fondo Monetario Internacional
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Al crecer la economia del Lituania crecié también la demanda de sus consumidores por
productos que brinden cierto estatus, en este caso el acceso a una vida mas saludable, lo
gue es un dato a tener encuentra ya que el exportador de miel ofrecera un producto que

cumple con estas caracteristicas.

2. LITUANIA COMO PARTE DE LA UNION EUROPEA.

Las negociaciones para formar parte de la UE iniciaron el 8 de diciembre de 1995, cuando
se presenté formalmente la solicitud de entrada en la Unién. Sin embargo, fue hasta
Mayo de 2003 que se firmo el Tratado de Adhesion asi Lituania ingresé en el 2004 a la
UE. Es un pais que ha aumentado su calidad de vida, economia a partir de su
incorporacion, de hecho se mantiene como el pais con Mayor crecimiento de esta
integracion. Lituania sigue una politica exterior liberal, por lo que el volumen del comercio
con el extranjero va en continuo crecimiento, con ello aumenta sus niveles de consumo,
ya que al abrir sus fronteras se han encontrado con productos y servicios que estuvieron
fuera de su alcance por mucho tiempo y ahora tiene la posibilidad de adquirir a un mejor

precio.

A lo largo de este proceso de adhesion Lituania y la UE negociaron algunos temas
como la central nuclear de Ignalina, que proporciona mas del 70% de la energia del pais y
gue muchos califican como un desastre latente. El segundo tema a negociar y quizas
mas importante es el enclave ruso de Kaliningrado, un pequefio territorio de alrededor de
un millébn de habitantes por el que pasaba gran parte del trafico de alcohol y cigarrillos
hacia Rusia y que con la ampliacién, ha quedado rodeado por la UE y se convirtié en al

primer estado de los 27 en aprobar la nueva constitucion de la UE.
2.1 EL ESPACIO SCHENGEN.

La aceptacion de Lituania en el espacio Schengen® fué complicada debido a dificultades
técnicas relacionadas al ajuste del sistema de informacién Schengen (SIS) con el sistema
lituano pero sobre todo a complicaciones de caracter econdémico, pues, se habia

planteado que 10 miembros de la UE, entre ellos Lituania a pesar de su preparacion con

31 E| espacio y la cooperacién Schengen se basan en el Tratado Schengen de 1985. representa un territorio
donde esté garantizada la libre circulacion de las personas suprimiendo todas las fronteras interiores y en su
lugar han establecido una Unica frontera exterior. Dentro de esta se aplican procedimientos y normas
comunes en lo referente a los visados para estancias cortas, las solicitudes de asilo y los controles fronterizos.
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los aumentos en el flujo de capital y la apreciacion anticipada de su moneda®, no serian
capaces de unirse al sistema Schengen, y por lo tanto no podrian convertirse en
miembros plenos, las dificultades se resolvieron gracias a la ayuda de Portugal, que
propuso una alternativa provisional para ajustar el sistema actual a los nuevos Estados,
asi Lituania, ajusté con éxito su sistema nacional, y se convirti6 en miembro del espacio
Schengen el 21 de diciembre de 2007. Como resultado, el control de las fronteras se

abolié y permite que los ciudadanos se muevan libremente.

La incorporacion de Lituania a espacio Schengen es un dato a tener en cuenta para el
exportador ya que como miembro de este la libre circulacién de bienes y servicios se
vuelve muy util si deseamos ubicar a Lituania como mercado estratégico de distribucion,
aunado a esto el movimiento de personas resulta un factor importante si consideramos el

turismo gastronémico.

Tal como exige el Pacto de Estabilidad y Crecimiento, al final de cada afio Lituania
presenta una actualizacion de la estrategia fiscal a mediano plazo, y programas de

estabilidad. Este pacto apoya a brindar cierta seguridad en las inversiones extranjeras.
2.2 EUROS Y LITAS

Lituania no ha adoptado aun el euro como su moneda, por lo que sigue usando la moneda
oficial del pais llamada Lita. Como parte de los preparativos para unirse a la zona del
euro, lo cual se pretende sea en el 2014, Lituania es miembro del Mecanismo de Tipos
de Cambio Il (MTC Il). El tipo de cambio de la zona del euro de los Estados miembros se
fija frente al euro y sélo se le permite fluctuar dentro de los limites establecidos. Hasta un
15% por encima o por debajo de este tipo central, Las Litas de Lituania se incorporaron al

MTCII en junio del 2004 y tiene una paridad al euro de 3.45 es decir que:

1.00 Lita (Ltl) = 0.2896 Euros (€) 6 1.00 Euro (€) = 3.4528 Litas (Ltl).

32 hitp:/iwww.oecd.org%2F dataoecd%2F59%2F23%2F2503638.pdf Fecha de consulta Abril 15, 2012
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Dado que el Euro se ha convertido en una moneda global y atractiva que es utilizada en el
comercio internacional, Lituania se unird a la zona del euro tan pronto como cumpla las
condiciones necesarias tal como se define en los criterios de convergencia de Maastricht.
El progreso hacia éstos es evaluado por la Comisién y el Banco Central Europeo en los

informes periddicos de convergencia.

Con respecto a la politica del pais en relaciéon a la UE, se ha presentado un proyecto
llamado “La politica de Lituania a la UE” este es un documento estratégico de mediano
plazo, que de conformidad con las prioridades de desarrollo nacional en general, en él se
establecen los principios béasicos de la politica de Lituania a la UE que son proporcionar
orientaciones estratégicas para el periodo 2008-2013, participar activamente en el
proceso de toma de decisiones y para asegurar que éstas sean coherentes con los
intereses nacionales y comunes de la UE, asi mismo Lituania contribuira a la seguridad de
los ciudadanos y el bienestar, con el desarrollo de un mejor estado y de las condiciones
de la sociedad, los objetivos de esta politica son establecer las disposiciones
fundamentales de la UE, la visibn de Lituania, cémo parte de la UE debe seguir
desarrolldndose y su papel en este proceso es ayudar a identificar a las autoridades
lituanas de las prioridades de la UE, crear las condiciones para la UE la politica de
Lituania seria aun mas clara y mas comprensible, apoyar los preparativos de Lituania
para la presidencia de la UE en 2013 la posicion de Lituania y las prioridades de las
directrices de la UE sobre la politica de las cuestiones mas apremiantes, el fortalecimiento

de la capacidad administrativa de servicio publico.*

3. RELACIONES COMERCIALES MEXICO Y LA UNION EUROPEA (UE).

México es el pais que cuenta con mas tratados comerciales en el mundo, pero su
comercio exterior se limita principalmente a Estados Unidos, esto puede ser explicado por
diversos factores como son su cercania geografica y la migracion excesiva de mexicanos
a ese pais, pero desgraciadamente esta limitacion en el comercio exterior también nos da
por resultado una dependencia econdémica y de cierta forma politica ante nuestro vecino
del norte, de esta manera es como México buscando diversificar socios comerciales y

ampliar el comercio exterior inicia negociaciones con la Unién Europea y en 1997 después

3 http:/Avww.Irv.It/Itlietuva-es/lietuvos-es-politikos-strategines-kryptys/ Fecha de consulta:, Juniol3, 2011
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de varios afios y 9 rondas de negociaciones, México firma y ratifica el tratado de libre
comercio con la unién europea (TLCUEM) que entr6 en vigor el 1 de Julio del 2000,
convirtiéndose asi en el primer pais en Latino América en concretar un acuerdo con la
Union Europea, quien contaba con solo 15 miembros en ese momento, y posteriormente

incorporaron 10 miembros mas, entre ellos las ex-republicas soviéticas.

Este fue un tratado de dificil negociacion ya que antes de su entrada en vigor,
organizaciones mexicanas y europeas iniciaron un intenso trabajo de andlisis, incidencia y
cabildeo sobre el contenido y los procedimientos de las negociaciones en torno al
TLCUEM y el Acuerdo Global. En México este espacio se denomino “Ciudades de México
ante la Union Europea” y sus obijetivos incluian:
o Alcanzar un Acuerdo Global entre las partes que beneficie a la
poblacion en general.
o La creacion de mecanismos claros y concretos para la participacion
y la consulta de las organizaciones no gubernamentales y otros sectores

sociales en el disefio, formulacion, evaluacion y verificacién del Acuerdo.

o La promocion y la proteccién del derecho a la informacién;
o El fortalecimiento juridico de la clausula democratica.*
o La realizacion de informes semestrales y/o anuales en los que se

evalle el impacto del Acuerdo en diversos sectores o areas;
o La inclusién de una agenda social en la que se incorporen medidas
concretas para proteger, compensar y dar soluciones justas a los sectores
afectados por la crisis social resultante de las politicas de apertura
econémica.*®

De esta forma se logr6 consolidar el Tratado de Libre Comercio México-Unién Europea,

Los once capitulos de los cuales consta este Tratado son:

% la clausula democratica establecida en el Articulo 1 del TLCUEM, establece que: “el respeto a los
principios democraticos y a los derechos humanos de la Declaracion Universal de los Derechos Humanos
que inspiran las politicas internas e internacionales de las partes y constituye un elemento fundamental del
acuerdo” cuya sancion al incumplirse va desde la suspension del mismo hasta un embargo comercial. Sin
embargo a 12 afios de la entrada en vigor aun no hay organismos ni mecanismos que aseguren el
cumplimiento de la clausula ni que evallen la situacién de derechos humanos y medio ambiente en las
naciones comprometidas, y aun que la marcan como elemento fundamental esta clausula no es vinculante
es decir que compromete a México pero no a la UE y si bien los 27 paises se exigen entre ellos a México solo
le piden reformas en areas fiscales, energéticas y de trabajo con el fin e involucrar mas a sus empresas en
estos sectores e incrementar sus ganancias. .

% Red Mexicana de Accion Frente al Libre Comercio
(RMALC) http://www.rmalc.org.mx/tratados/ue/documentos/meyer.pdf. Fecha de consulta Junio 13, 2011
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Dentro de

o Acceso a mercados

o Reglas de origen

o Normas técnicas

o Normas sanitarias y fitosanitarias
o Salvaguardias

o Inversion y pagos relacionados

o Comercio de servicios

o Compras del Sector Publico

o Competencia

o Propiedad Intelectual

o Solucién de controversias

los resultados de la negociacion en materia de acceso a mercados

encontramos que las propuestas son:

o

o

Eliminar gradual y reciprocamente los aranceles a la importacion.

Reconocer la asimetria entre México y la Union Europea mediante plazos de
desgravacion diferenciados para los distintos sectores.

Eliminar las prohibiciones y restricciones cuantitativas (permisos a la

importacién o exportacion)®

Para productos industriales quedaria:

o Un trato asimétrico a favor de México, debido a que la desgravaciéon
arancelaria europea concluyo en 2003, mientras que la mexicana lo haria en el
2007.

o La consolidacién del sistema de acceso preferencial a las exportaciones
mexicanas en el Sistema Generalizado de Preferencias (SGP); la unién
Europea tomaria como tasa base de desgravacion de los aranceles vigentes

en el SGP para las exportaciones mexicanas.

Para los productos agricolas:

o Se reconocerian las condiciones especiales del sector y se estableceria
una desgravacion paulatina de 10 afios, cuotas de importacién y una lista de
espera para productos en los que la UE otorga importantes apoyos a la

produccion y a la exportacion.

% pero se conservaria el derecho de adoptar medidas necesarias para proteger la vida o la salud humana,
animal o vegetal del medio ambiente o la moral publica.
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Pero a pesar del empefio puesto en esta negociacion y la competitividad y el crecimiento
econdémico que obtuvo México no se le ha dado la fuerza e importancia que requiere ya
gue el comercio de nuestro pais y la unién europea representa solo el 6% de nuestra

balanza comercial, como se muestra en la siguiente grafica

GRAFICA 3: Porcentajes de Comercio Exterior de México por Continentes.

Exportaciones 2011 Importaciones 2011
America 89.2%

America 56.8%

Oceania 0.4%

Otros 0.1%

Africa 0.2%
Oceania 0.3%

Asia 4.2% Europa 6.0% .
Asia 30.5%

Fuente: elaboracion propia con imagenes y datos de: Estadisticas de comercio exterior de
México informacién preliminar Enero-diciembre 2011.%

De esta cifra los negocios se realizan Unicamente con pocos, paises como Alemania,

Espafa, Francia, Holanda, Italia y el Reino Unido que son el destino y origen de mas del

80 por ciento de las transacciones, (s6lo Espafia y Alemania concentran 53.06% de

nuestras exportaciones a la Unién Europea )*

Del mismo modo en la grafica anterior podemos ver que nuestro comercio se enfoca
Mayoritariamente con América, esto demuestra gue México ha dejado de lado el comercio
con otros paises pertenecientes a la UE ya sea por su lejania o su diferencia de culturas,
lo que nos da por resultado un mercado virgen y poco explorado pero sobre todo con un

gran potencial con el cual México ya tiene la puerta abierta.

$"http://ww.inegi.org.mx/prod _serv/contenidos/espanol/bvinegi/productos/continuas/economicas/exterior/men
sual/lece/ecem.pdf Fecha de consulta Marzo 1, 2012

% Balance del Acuerdo Global entre México y la Unién Europea a 8 afios de su entrada en vigor, Arroyo
Alberto, Villareal Jorge http://www.equipopueblo.org.mx/descargas/libro%20EU-boell.pdf Fecha de consulta
Junio 13, 2011.
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La UE ve a México como un socio comercial estratégicamente importante por dos
razones: La primera, porque después de Brasil, México es la segunda economia de
América Latina, con mas de cien millones de consumidores y en segunda, por la cantidad
de acuerdos de libre comercio que tiene Nuestro Pais, ésto aunado a su posicién
geografica para acceder libremente al mercado americano.

Aunqgue la Unién Europea se ha convertido en el segundo socio comercial y la segunda
fuente de inversion extranjera directa en México®® Europa deberia ser el primer socio
comercial por factores como diversificacion y ampliacion de mercado, pues la UE es
considerada la primera potencia comercial del mundo, porque concentra casi la quinta
parte del comercio mundial y tiene una poblacion de 600 millones de habitantes, con

continuo crecimiento en poder adquisitivo.

De acuerdo con el Banco de México y Eurostat (oficina europea de estadistica), en 1999
el comercio bilateral registr6 18.4 mil millones de délares, para 2007 rebaso los 48 mil
millones de dodlares, lo que representd un crecimiento de 162 %, las exportaciones de
productos mexicanos a la UE sumaron 14 mil millones de délares, mientras que las
importaciones totalizaron 34 mil millones de délares. Lo que representa una diferencia
muy marcada y a su vez una pérdida econdmica, pero debido al efecto de la crisis
econdmica internacional, durante el primer cuatrimestre de 2010 destaca la recuperacion

de las exportaciones mexicanas con un 30%

A 11 afios de la entrada en vigor del TLCUEM, se han encontrado atractivos mercados
para las exportaciones mexicanas de productos agropecuarios, quimicos, maquinaria,
equipo de transporte y manufacturas diversas, por lo que se han implementado
programas de cooperacion para promover la facilitacién comercial y su aprovechamiento

por parte de Pymes. Tales como:

o PIAPYME (Programa Integral de Apoyo a la PYME) que pretende
incrementar la competitividad y capacidad exportadora de PYMES mexicanas.
apoyando proyectos de negocios a la UE con informacion, capacitacion vy

asistencia técnica (alianzas estratégicas, transferencia de tecnologia y adquisicion

% “En marzo de 2010, la inversion acumulada superé los 80 mil millones de délares lo que equivale a un

tercio de la inversion extranjera directa recibida en el pais”, A Diez afios de la firma del TLCUEM,
http://www.continentaltraiding.com.mx/productos/a-10-anos-de-la-firma-del-ticuem. Fecha de consulta Junio
13, 2012
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de patentes).uno de los caso de éxito es el Proyecto Integral para Apicultores
Mayas y Proyecto de DO «Café Veracruz»™.

o PROTLCUEM. Proyecto de Facilitacién del TLC México-UE. El objetivo de
este programa es profundizar las relaciones econOmicas, comerciales y
empresariales México-UE a través del fortalecimiento institucional de organismos
gubernamentales mexicanos responsables de implantar el TLCUEM. Dando
Formacion y capacitacion a funcionarios mexicanos, realizacion de estudios y
andlisis sectoriales, asistencia técnica y asesoria de expertos en instituciones
como la Administracion General de Aduanas,(AGA) Procuraduria Federal del
Consumidor (PROFECO), Comisién Federal de Competencia (CFC), etc.
apoyando también con equipamiento y modernizacién de instalaciones mexicanas

y programas de competitividad e innovaciéon México-UE*".

Los productos que México exporta a la Uniéon Europea son petréleo, (29% de la ventas a
la UE) vehiculos, maquinaria y material eléctrico, reactores nucleares, perlas y piedras
preciosas, instrumentos y aparatos de Optica, cereales; zinc, plomo, productos

fotograficos o cinematograficos.

La concentracion de las exportaciones mexicanas a la UE es en un reducido nimero de
productos, lo que confirma que existen aun grandes retos en materia de penetracion al

mercado europeo.

Los Estados miembros de la UE que Mayor inversion han destinado a México son:
Espafa, Paises Bajos, Reino Unido y Alemania. En conjunto representan 89.1% de la IED
proveniente de la UE y se encuentra concentrada en la industria manufacturera vy
servicios financieros, pues existe un gran nimero de empresas europeas en México, ya
sea para atender el mercado mexicano o para exportar a EE.UU., pero de igual forma
implica entrada de divisas y creacion de empleos.

Por otro lado las Importaciones mexicanas provenientes de la UE son insumos y no
bienes de consumo. Las empresas comunitarias establecidas en México importan
insumos de la UE, los transforman en bienes terminados y en muchos casos los exportan

al mercado estadounidense, aprovechando la posicion estratégica de México.

40 12ava Guia basica del exportador, Promedio
http://www.promexico.gob.mx/work/models/promexico/Resource/82/1/images/GuiaBasicaDelExportador.pdf.
Fecha de consulta Junio 13 2011

** Ibidem.
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Algunos de los productos que se importan con Mayor dinamismo a partir del TLCUEM
son: vehiculos, sal, gomas y resinas, plomo y fibras sintéticas, gasolina, medicamentos,

insumos para las industrias automotrices. **

GRAFICA 4: Crecimiento del comercio entre México y la UE (millones de Délares)

™ Exportaciones mexicanas a la
UE

¥ importaciones mexicanasa la
UE

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Fuente: elaboracion propia con datos del INEGI

De acuerdo a la grafica anterior podemos observar que le comercio con la unién Europea
se ha mantenido en crecimiento alcanzando un record en el afio 2008 con exportaciones
superiores a los $17,300 millones de ddlares, y aun que en el 2009 sufrié un retroceso
parece iniciar una nueva etapa de crecimiento que debemos aprovechar para diversificar
los mercados dentro de la UE, ya que como ya se ha mencionado de los 27 estados que

la integran las relaciones comerciales fuerte son solo con unos cuantos miembros.

4. RELACIONES COMERCIALES ENTRE MEXICO Y LITUANIA

Como ya se menciond, desde la entrada de Lituania a la Unién Europea, quedé dentro
del tratado comercial que esta tiene con México, sin embargo y por desgracia ninguna de

las dos naciones han hecho grandes esfuerzos por ampliar sus relaciones y es tan

“2 http://www.sice.oas.org/TPD/MEX_EU/Studies/Resultados_s.pdf. Fecha de consulta Febrero 28, 2012
“}INEGI Balanza comercial Exportaciones por zona geografica
http://www.inegi.org.mx/sistemas/sisept/default.aspx?t=sext02&s=est&c=24790. INEGI Balanza comercial
Importaciones por zona geogréfica Fecha de consulta Marzo 3, 2012
http://www.inegi.org.mx/sistemas/sisept/default.aspx?t=sext01&s=est&c=24748. Fecha de consulta Marzo 3
2012
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notable que incluso la representacion mexicana ante Lituania se encuentra establecida

en Suecia.

Los principales productos que nuestro pais exporta a Lituania se concentran
principalmente en quimicos, medicamentos, sangre, maquinaria para procesamiento de
datos, automoviles, cerveza, articulos de plomeria, productos organicos, aparatos para
corte, micréfonos y sus soportes y algunos alimentos; mientras que nosotros importamos
de este pais aceites de petréleo, cigarros y cigarrillos, aparatos y dispositivos eléctricos de
encendido o de arranque, hilos, cables, madera, prendas de vestir, maquinaria para la

fabricacion de productos, equipo de telecomunicaciones. *, (Ver anexo 1)

Es claro que tenemos la posibilidad de ampliar este mercado ya que México cuenta con
muchos productos que pueden resultar de interés a los consumidores lituanos, o
simplemente impulsar y desarrollar en ese mercado los productos que ya son conocidos y

aprobados como es el caso de productos organicos
4.1 COMERCIO EXTERIOR DE LITUANIA

Lituania en un punto imprescindible en las relaciones entre Rusia y los miembros de la
Unidn Europea por su ubicacion geografica ya que esta inserta estratégicamente entre los
mercados del este y del oeste, la exportacion de productos nacionales y de servicios, ha
ascendido en un 30% en los udltimos afios, pero depende de la importacion de
energeéticos, tanto fésiles como nucleares; esta Ultima ocupa el 80% del consumo en

Lituania.

Los principales socios de Lituania son sus paises vecinos como Rusia, Polonia, Estonia,
Letonia, Suecia, Dinamarca, Finlandia y otros pertenecientes a la unién Europea, en
realidad este grupo representa alrededor del 64.3% del comercio exterior de Lituania y

78.7% de la Inversion Extranjera Directa (IED).

EXPORTACIONES: Las exportaciones de Lituania ascienden a los $ 20,168 millones d
euros de su balanza comercial y estan dedicadas en un 13.2% a Rusia, Polonia 7.2%

Estonia 7.2 %, el Reino Unido, Letonia y Alemania.

* http://www.economia.gob.mx/swb/work/models/economia/Resource/833/1/images/Lituania.pdf. Fecha de
consulta Septiembre 12, 2011
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Los bienes exportados son principalmente los productos minerales con un 23%, las
materias y productos textiles (de los mas desarrollados y especializados de la UE) con
16.3%, instalaciones eléctricas (10.7%), medios e instalaciones de transporte (9.2%), la
industria quimica y la produccién de sus ramas (6.4%).% aunque destacan otros sectores
como Energia, Laser, Biotech (cuya produccion no tienen equivalentes en Europa Central
y Oriental), transformacion de la madera de muebles (de hecho posee wuna de las
Mayores fabricas en Europa del Este, y se coloca como uno de los mas importantes
proveedores de IKEA) Alimentos de alta demanda, Inmobiliario con el mercado mas

grande entre los Estados del Baltico®

IMPORTACIONES: Por la parte de las importaciones alcanza los $22,635 , millones de
Euros y provienen de Rusia el 30%, de Polonia 10%, Letonia 6,42%, en menor medidas
de otros socios importantes como Alemania, Italia, Holanda, Francia, Suecia, Estonia,

Dinamarca, EE.UU. y Suiza(ver anexos 2 y 3).

Los Productos que importa son crudos de petroleo, vehiculos de transporte, minerales,
maquinaria y equipamientos, equipos de transporte, quimicos, textiles, ropa y metales.,

(ver anexos 2y 3)
4.2 EVOLUCION DEL CONSUMO EN MIEL EN LITUANIA

Aun persisten diferencias con los habitos de consumo de otros paises de Europa
Occidental, ya que el capital disponible todavia es muy bajo. Y que los lituanos se centran
en el objeto deseado, es decir, quieren comprar productos que les ofrezcan calidad y/o

estatus social.

La influencia de las viejas costumbres y los nuevos habitos enaltece la produccién
gastronémica, ya que pone en juego ambas situaciones, en otras palabras, la preparacion
de alimentos usando las tradiciones antiguas, exigiendo productos de alto valor y calidad,

entre ellos la miel orgéanica.

La miel es un producto que se consume en todo el mundo y en cualquier época del afio, y

como entre las costumbres lituanas el Midus®’, el Krupnikas®®, las tartas de miel, junto

> www.calcis.com. Fecha de consulta: Septiembre 12, 201.
*8 hitp://es.alumnieeni.com/lt_es.asp
“" Bebida alcohdlica hecha de agua diluida de miel y fermentada
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con otros platillos, forma parte de una tradicion importante. EI MIDUS que es una especie
de bebida alcohdlica con un sabor ligero preparada a base de la fermentacion de miel. No
se toma todos los dias, sino que se reserva para ciertas ocasiones particulares, como
bodas o fechas patrias. Esta bebida alcohdlica es la més antigua del pais,* puede darse
por preparacién casera, pero también encontramos una empresa que se dedica a su

produccion y comercializacion.

En el caso especifico de Lituania, sabemos que la miel es un elemento basico en la
preparacion de platillos y bebidas tradicionales y el incremento del consumo de miel ha
crecido un 80 % en los ultimos afos, lo que demuestra que son consumidores

potenciales.

La UE concentra cerca del 52 % de las importaciones, debido a un elevado consumo per
capita, que es en promedio de 0.7 kg por persona al afio. Aunque difiere de pais a pais,
existiendo grandes consumidores como los alemanes, griegos, espafioles y austriacos,
con un consumo superior a 1 kg., mientras que los lituanos consumen 0.3 kg. Su mercado
muestra una tendencia hacia el alta, incrementando paulatinamente su consumo de miel,
al igual que los paises de Europa del Este y Central y las otras antiguas republicas de la
Unién Soviética.

Destacando datos como que si bien la Unién Europea es un Buen productor de miel no
esto no es suficiente para abastecer su consumo interno es por ello que se ven en la
necesidad de importarla, especificamente en Lituania, si bien la poblacion es consumidora
de miel por tradicién la comercializacion de este producto se concentra en seis empresas
de las cuales solo cuatro son productoras; de este modo se propone a Lituania como
mercado potencial para la exportacion de miel organica mexicana, en el cual el producto

podria penetrar con éxito. .
5. INVESTIGACION DEL MERCADO.

Un mercado es un grupo de personas con necesidades especificas que estan dispuestas
a adquirir bienes y/o servicios que cumplan caracteristicas como calidad, atencién, precio,
y otros para satisfacerlas por ello la investigacion de mercados se divide en tres objetivos:

a) Social: permite conocer las preferencias y necesidades del cliente, b) Econémico que

“8 Se acostumbra llevar un regalo cuando se visita a la casa de alguien, un regalo apropiado es una botella de
Krupnika, licor de miel tradicional de Lituania.
9 hitp:/lwww.enLituania.com/?p=195. :Fecha de consulta: Marzo 3, 2012
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determina el grado el poder adquisitivo y ¢) Administrativo que nos ayuda a saber el
tamafo de la demanda a cubrir para pplanificar y controlar los recursos, para asi cubrir

estas necesidades en tiempo oportuno™.

Desde el punto de vista del objetivo social tenemos que la miel es un producto que es
consumido por cualquier tipo de cliente, sin importar su estado civil, edad, creencias o
cultura y pertenece a los productos de consumo habitual en Lituania, ya que es parte
fundamental en la preparacion de platillos y bebidas tradicionales. Desde el 2002
naciones balticas como Lituania subieron sus compras mundiales del dulce en mas del 80
por ciento, lo que nos indica que estas naciones son un mercado potencial para el
producto, sabemos ademas que el mercado de la Unién Europea cumple con un perfil que
da certidumbre al productor de este endulzante, ya que tenemos caso de éxito como

Alemania, Espafia y Reino Unido.

En el objetivo econémico tenemos que Europa significa un segmento con poder
adquisitivo alto y que hace valer su compra por calidad y servicio con el precio, la regiéon
baltica y de la zona del mediterrAneo cuentan con millones de personas que en promedio
tienen un ingreso per capita de 20 mil délares,* que continua ascendiendo de manera
constante y junto con el aumento su poder adquisitivo, sus gustos se han inclinado no
solo a la seguridad alimentaria, sino hacia productos que dan un estatus, es decir que

reclaman Mayor calidad.

Una encuesta hecha por Gerda Abraityté, de la universidad agropecuaria de Lituania,
revelo que el 73% de de 610 personas encuestadas, declaro comprar comida organica
argumentando la seguridad alimentaria, mientras que el 37% restante, declaro no hacerlo
debido a los altos precios de los productos organicos, o la poca disponibilidad, ya que por
ejemplo el precio en Lituania del miel organica sobre la miel normal es de 14%% mas, y
Hay 108 tiendas de alimentos organicos en diferentes regiones de Lituania, pero los
productos que mas comercializan, son los a base de cereales como: granos, pan,
pasteles, galletas y verduras, asi mismo la encuesta revelo que si hubiese una Mayor

participacion de las tiendas en la venta de productos organicos, daria como resultado la

*0 Contacto pymes
51 www.sargarpa.com.mx Fecha de consulta: Febrero 28, 2011
2 | a miel originaria es mas cara que la importada.
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disminucion del precio de los mismos, generando asi Mayor accesibilidad a los clientes y

por ende mejores ventas™.

Dada la informacién anterior en el objetivo administrativo, tenemos que uno de los
principales obstaculos para un Mayor desarrollo de los alimentos organicos en Lituania,
es la baja oferta de estos productos, la poca variedad y los altos costos de distribucion,
gue dan como resultado altos precios de estos productos, aunado a la falta de
presentacion del producto atractivo y vendible.

si bien es cierto que Los supermercados, tienen una participacion sustancial en el
mercado de los orgénicos, > también es cierto aun no cuentan con la variedad suficiente
estos productos. Y que en el caso de la miel importada debido a la triangulacién del
comercio anteriormente mencionada el costo termina mas alto para el consumidor

Es muy importante identificar de forma muy precisa que tipo de miel demandan, para
poder cumplir con sus necesidades, las naciones del baltico son consumidores habittales
de miel, al incrementar su economia, aumentaron asi su demanda s exigencias de calidad
de este producto podemos deducir que es un mercado en potencia para la miel organica

mexicana.
5.1 ANALISIS DE LA DEMANDA

La Unidn Europea representa aproximadamente el 24% del consumo mundial de miel.
Entre el 2001 y el 2005, el consumo de la UE se incrementé en un 1,5% anualmente.
Estonia y Lituania y paises del mediterrdneo como Malta incrementaron sus compras

mundiales del dulce en mas del 80 por ciento.

Anteriormente los lituanos habian destacado como productores y hasta exportadores,
pero debido a diversas situaciones, como el cambio climéatico, la demanda de este
producto ha superado a la oferta, por lo que se han visto en la necesidad de importarla,
Lituania es un producto que ocupa un lugar importante en la preparacion de alimentos

tradicionales como el midus®. .

*3produccion Ecoldgica y El Suministro de Mercado, Oportunidades de la comercializacion y perspectivas,
Jadwiga Ramanauskiene, Audrius Gargasas, Universidad de Agricultura de Lituania
Q}tp:/lbaitas.lzuu.It/mazvlis/iurlram12/142.pdf Fecha de consulta Septiembre 20, 2011

Op. Sit.
%5 un tipo de aguardiente obtenido a partir de la miel que suele acompafiar al café después de las comidas
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Un factor importante que contribuyd al crecimiento del mercado es la tendencia de la
salud, ya que los consumidores de la UE, han incrementado en gran proporcion su interés
en un estilo de vida saludable y consecuentemente, en el consumo de comida saludable,
y como la miel encaja muy bien en esta tendencia saludable y natural, debido a que es un
producto completamente natural que cuenta con varias propiedades que promueven la

buena salud.
5.2 FACTORES DE COMPETITIVIDAD

Entendemos por Competitividad la habilidad de una empresa u organizacién para operar
de manera eficaz y remuneradora en relaciébn a otras similares, o sea que produzca
bienes y servicios en forma eficiente, manteniendo ventajas comparativas, haciendo que
sus productos sean atractivos para generar la Mayor satisfaccion de los consumidores al
menor precio, sosteniendo y mejorando una determinada posicién en el mercado. Es
decir, que una empresa es competitiva si obtiene mejores resultados econémicos al
producir con costos declinantes y calidad creciente, Por lo tanto decir que un aumento de
los costos de produccién, que afecte negativamente al precio o al margen de beneficio,
sin aportar mejoras a la calidad del producto, reduce la competitividad de la industria

Por ello es importante mejorar la competitividad de las empresas, para ofrecer productos y
servicios con Mayor valor agregado, calidad, servicio, disefio, innovacion y todo aquello
gue haga de nuestros productos la mejor opcion, es la clave para competir en el mercado
internacional.*

Si el objetivo es tratar de atraer clientes, el principal obstaculo es superar a la
competencia por medio de las ventajas comparativas Pero debido a las estrictas normas
de calidad que exige el mercado Europeo, los proveedores se han visto reducidos, Pues
la autoridad sanitaria de la UE notificé que la apicultura mexicana no utiliza antibiéticos ni
plaguicidas que pudieran dejar residuos téxicos, lo que, de manera temporal, no pudieron
garantizar sus principales competidores® otra ventaja competitiva la encontramos en el
factor econdémico, ya que debido al TLCUEM recibimos una reduccion arancelaria del 50%
y un cupo anual de 30,000 toneladas, lo que resulta al final un precio mas bajo para el

consumidor, este factor es muy importante, dado que ni Argentina ni China cuentan con

* http://www.iberomex.com/articulos/PIAPY ME062005.pdf Fecha de consulta marzo 5, 2012
*" Declaracion de Amanda Validez en la entrega de reconocimientos a empresas farmacéuticas
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un tratado semejante, a pesar de que este Ultimo sea de sus principales socios

comerciales

El primer obstaculo con el que nos encontramos, son los productores locales que no
representan gran competencia, ya que su producciéon ha disminuido en los ultimos afios
debidos a factores como el frio invierno, la falta de lluvias o la baja poblacién de abejas.>®
Por otra parte como ya se menciono, el principal cliente dentro de Europa es Alemania,
gue realiza una triangulacion del producto por lo que este pais es también una
competencia para México, sin embargo la ventaja que tenemos frente este, es
precisamente que aunque sea un distribuidor fuerte no es buen productor, ya que requiere
de importar la miel que consume y que vende lo que invariablemente se verd reflejado en

un aumento en el precio que paga el consumidor final.

TABLA 4: Importacion Lituanas de Miel Para El Periodo 2009-2010.

Pais [ 2000 ] 2010
Euros uUsSD Euros uUsD

Cantidad | (miles) |(miles) |Cantidad |(miles) (miles)
China 40600 $75.08 [$54.73 |60900 $113.22 |$82.54
Republica
Checa 746 $6.10 $4.45 763 $6.80 $4.96
Alemania |34958 $137.32 [$100.11 | 146524 |$466.75 |$340.27
Dinamarca | 2074 $12.32 |$8.98 - - -
Espafia 1486 $9.98 $7.27 39718 $109.65 |$79.94
Francia - - - 23040 $101.31 |$73.85
Hungria 723 $2.92 $2.13 17035 $79.85 $58.21
Letonia 4070 $19.11 ([$13.93 |118510.9 [$489.45 |$356.81
Holanda - - - 63000 $149.77 |$109.19
Polonia 20615 $66.17 [$48.24 |13011 $72.70 $53.00
Eslovenia |- - - 16429 $59.19 $43.15
Turquia - - - 21000 $42.91 $31.28
otros 83 $0.60 $0.44 310.4 $2.48 $1.81
Total 105355 |[$329.60 |$240.28 |520241.3 |$1,694.09 | $1,235.01

Fuente: Elaboracién propia con datos del centro de Informacion Agropecuaria y Empresas
Rurales de Lituania (zemes ukio informacijo ir kaimo verslo centra).

Por dicho proceso de triangulacion comercial sabemos que la miel mexicana llega a

paises miembros de la UE y socios comerciales de la misma, suponemos entonces que

%8 |nstituto Lituano de Reforma Agraria y Forestal del Centro de investigacion del instituto de Agricultura en el
sector Apicola.
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este producto ya es conocido en el mercado lituano, aun que tal vez no con esa

denominacion de origen.

5.3 ESTRATEGIA DE PENETRACION.

Iniciar la venta de un producto o un servicio en un mercado nuevo requiere de la
planificacion de estrategias de marketing, con el fin de captar nuevos clientes u obtener
los de la competencia mediante una mejor publicidad, Mayor distribucién, reducciones de
precio, etc., existen varias estrategias como exportacion directa, (venta directa) indirecta
(intermediarios independientes) o concertada (colabora con otras empresas para

introducirse en el mercado).

La UE es el mejor mercado actualmente para la miel en el mundo, Lituania, como la
Mayoria de los otros paises en transicion, el sector agricola es sensible por lo que
continda llevando adelante una reforma agricola;>® La UE, tiene una politica cada vez mas
exigente sobre la presencia de residuos® . Y si de algo podemos jactarnos, es que
México no solo ha aprobado las normas fitosanitarias y de calidad sino que se ha hecho
acreedor, beneficios que ningun otro tiene. De los cuales debemos aprovechar tanto para

brindar un buen precio sin arriesgar la calidad de produccién,

En el caso de este proyecto deseamos eliminar la intermediacion que hace Alemania y
otras naciones respecto a la venta del producto en el mercado europeo, sin dejar de lado
gue el precio como la calidad, deben de ir de la mano, en la incursion de la miel hemos

seleccionado las siguientes estrategias:

e Exportacion directa: implica gran capacidad logistica, pero elimina margenes de
intermediarios y con ello costos, permite también una rapida respuesta entre el

cliente y la empresa

e Estandarizacién de producto: es decir que se comercializara con la misma marca e

imagen en cualquier mercado, lo que beneficia en una reduccion de costos,

e Propiedades intrinsecas: producto natural, sano, energético, que brinda seguridad

alimentaria, métodos de produccion respetuosos con el medio ambiente.

%9 http://ec.europa.euffood/fvo/country profiles/CP lithuania.pdf Fecha de consulta: Octubre 10, 2011
& http://www.SAGARPA.gob.mx/cgcs/boletines/2005/agosto/B249.htm Fecha de consulta: Octubre 10, 2011
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e Propiedades extrinsecas: envase que sea ecoldgico y con una presentacion que
brinde al cliente la seguridad de que lo que esta consumiendo no solo es un
producto limpio, sino que es confiables y de calidad, etiqueta agrade a la vista.

e Canales de distribucion: supermercados y tiendas especializadas en productos
organicos.

e Promocion: Se pretende presentar el producto en las principales ferias de
alimentos en la ciudad de Lituania que son: AGROBALT en el sector
agroalimentario que se celebra en Mayo y RIGAFOOQOD, el evento mas importante
de alimentos en el Béltico se celebra en Septiembre. Medaus Munge o feria de la

miel En Vilna.

La estrategia pretende poner el producto al alcance del publico en general, a un precio
accesible que nos brinde un buen volumen de venta y apoyandose de la promocién a la

excelente calidad de la miel organica mexicana y sus propiedades.

5.4 CARTERA DE CLIENTES

Las ventas de miel corresponden en un 35% a productores, mientras la UE Unicamente
22% a minoristas., en la Mayoria de los estados miembros de la unién Europea, la venta

se hace directamente del exportado al Importador.

SUPERMERCADOS: En Lituania constituyen la principal fuente de ventas, especialmente
en el sector de la alimentacion, el mercado esta dominado por las empresas locales. La
Mayor de ellas es VP Market, lider en el mercado lituano de las ventas en alimentacion a
través de sus 195 supermercados en el pais. Estos se presentan como la cadena de

establecimientos MAXIMA que cuenta con una linea de Productos organicos y saludables.

La cadena belga PALINK, se sitia como el segundo Mayor minorista del pais, con 132
supermercados, ofrece productos alimenticios importados, Destacando las verduras,
frutas, carne, leche, queso, yogurt y pan. La cadena se compone de supermercados IKI,
IKIUKAS y PIGIAU GRYBO.

Por otra parte, la cadena noruega RIMI LIETUVA es Joint Venture fundada por ICA Baltic

AB and Kesko Food Ltd. con 161 tiendas, 30 de las cuales se sitlGan en Lituania. La
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cadena se compone de los supermercados RIMI, Hyper Rimi, Sustok ir Pirk, Eko y

Vikonda.®*

TIENDAS DE ORGANICOS EN LITUANIA: Encontramos 47 tiendas especializadas en

productos orgénicos, entre las que destacan las siguientes:

TABLA 5: Tiendas de Productos Orgéanicos en Lituania

Nombre Giro Contacto

cosmeéticos organicos, productos alimenticios, | www.zaliazalia.lt,
Zalia zalia | natural
Sveiki alimentos organicos, naturales y biodindmicas, | www.sveikiproduktai.lt
produktai suplementos de salud

skonio namai

tienda gourmet organicos, aceites esenciales y
productos organicos

www.skonionamai.com

El restaurante de comida saludable. comida,

www.zaliasisbambukas. |t

Bambukas platos vegetarianos y otras golosinas

Eco Hit productos saludables www.ecohit. |t
Alimentos organicos y naturales, cosméticos

Salvija organicos y productos de cuidado corporal. www.salvijaeko.lt
Productos alimenticios naturales adaptados para

Tikrai Be diferentes necesidades de nutricion. www.tikraibe. It

Bionaturoazé

Productos organicos certificados.

www.bionaturoaze.lt,

Sveiki

Alimentos organicos, naturales y biodinamicas.

produktai www.gamtoskerai. |t

Gamtos Productos naturales y organicos para su|www.laikaseko.lt,

kerai belleza, salud y bienestar. info@laikaseko.lt
Productos alimenticios y para el hogar|Panevezysveikatos.m@

Laikas eko | organicos. gmail.com
Productos alimenticios naturales y organicos,

Zalias productos cosméticos y de higiene. www.dvisirdys.eu,
alimentos sanos, suplementos alimenticios,

Sveikatos infusiones, cosméticos naturales y productos de

Menas higiene www.sveikasproduktas.lt

http://mww.oficinascomerciales.esficex/cda/controller/pageOfecomes/0,5310,5280449 5304719 5296234 0

LT,00.html. Fecha de consulta: Septiembre 20, 2011
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TABLA 6: Tiendas virtuales de Productos organicos

ekoeko.lt productos alimenticios organicos www.ekoeko. It

Mercados de productos organicos, | www.maistoturgus.lt
Maitoturgos | alimentos naturales en linea.

Dvisirdys | Productos organicos y naturales. www.dvisirdys.eu
Ekopirk Productos ecoldgicos responsable e |www.ekopirk.It
innovadora
Tikraibe especializados para la nutricion, ,alimentos | www.tikraibe.lt
y productos terapéuticos organicos
Verde productos  alimenticios  naturales y|www.ekozalias.lt

organicos, especias, alimentos

Fuente: elaboracién propia con base a www.sveikasirjaunas.|t®

6. PRECIO
El precio internacional de la miel se encuentra en constante fluctuacion, ya que debe
someterse a una comparativa con los precios de la competencia en los mercados de

destino.

Con la gran demanda de miel en el mercado mundial y la falta de la misma, Los precios
se han elevado en los ultimos afios, como en la Mayoria de los productos sobretodo en el
continente europeo. De acuerdo, con el instituto de reforma agraria y forestal del centro de
investigacion del instituto de agricultura. de Lituania la poblacién de abejas estan
desapareciendo, por lo que se ven obligados a llamar a los principales proveedores de
miel en el mundo argentinos y mexicanos,® y dado que en estos momentos el Euro es
mucho mas fuerte que el délar, y eso hace que el mercado europeo compre con mas

facilidad.®*

El precio de la miel se rige segun la oferta y la demanda, aun que también influyen el

origen y el proceso, se comercializa en mas de 2 mil 500 délares la tonelada en el

%2 hitp://www.sveikasirjaunas.ltfindex.php?option=com_content&view=article&id=48&Itemid=67Pro. Fecha de
consulta: Septiembre 25, 2011.

83 http://www.balsas.lt/naujiena/542305/medaus-maziau-todel-jo-kaina-auga. Fecha de consulta Septiembre
25, 2011

54 hitp://www.noticiasapicolas.com/cnea.htm. Fecha de consulta Septiembre 25, 2011

48


http://www.maistoturgus.lt/
http://www.dvisirdys.eu/
http://www.ekopirk.lt/
http://www.tikraibe.lt/
http://www.ekozalias.lt/
http://www.sveikasirjaunas.lt/
http://www.sveikasirjaunas.lt/index.php?option=com_content&view=article&id=48&Itemid=67Pro
http://www.balsas.lt/naujiena/542305/medaus-maziau-todel-jo-kaina-auga
http://www.noticiasapicolas.com/cnea.htm

extranjero, siendo la mexicana la mas demandada y mejor pagada con precios de hasta 3
mil 100 délares®.
GRAFICA 5: Precio Internacional de la Miel

Precio Internacional de la Miel (USS$/Kg)
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Fuente: Con datos de la FAO, Secretaria de Economia v Banco
de MaExico. Nota: El precio para Méaxico se refiere al Precio
MMedio Rural convertido a dolares (TC FIX promedio).

En la grafica anterior podemos ver las fluctuaciones en precios que ha tenido la miel en el
mundo destacando la de argentina como la mas cara y la China como la mas barata
mientras que la miel mexicana se mantiene es un precio medio entre ambas haciendo de

nuestro producto accesible al mercado

De acuerdo con la FAO en el 2009 el precio que se pago al productor por tonelada de miel
comun fue de $2,179 dolares, sin embargo la miel organica tiene un valor agregado y por
lo tanto su precio es superior. En Lituania La miel se comercializa de 25 a 30 litas por Kg®®
(lo que equivale a 7.00€ u 8.5€ Euros) lo que no es sorprendente ya que cuando existe

una alta demanda, y poca oferta es normal que un producto sea caro.

Al inicio, de las exportaciones en un mercado nuevo las empresas procuran asumir los
menores riesgos posibles es por esto que optan por una exportacién indirecta, pero a
medida que van aumentando su compromiso y van ganando experiencia la transforman

en exportacion directa, es por esto que el precio tiene que ir en relaciéon con estas

& http://www.masnegocios.com.mx/index.php/component/content/article/3-newsflash/69-miel-mexicana-la-

mejor-pagada-en-el-extranjero . Fecha de consulta: Septiembre 28, 2011.

5 http://ekonomika.atn.lt/straipsnis/37027/sostines-turguose-daugeja-ekologisku-produktu. Septiembre 28,

2011.
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estrategias por lo cual es bueno establecerlo de acuerdo con los costes que implica llevar

la mercancia al lugar de entrega.

En este caso sera importante que el exportador escoja un precio de acuerdo a los
INCOTERMS del grupo F (FCA, FAS Y FOB: Utilizado cuando el vendedor coloca la
mercancia a disposicion de un transportador nominado por el comprador.), el mas
adecuado seria un precio FOB,” este termino implica la transmision del riesgo al
comprador desde el instante en que la mercancia vendida se pone a bordo del buque
para ser transportada, ademas este término resulta muy util ya que las ventas con este
término facilitan al exportador ahorrar ciertos gastos y riesgos para de esta forma ofrecer
un precio competitivo, mientras que al comprador le facilitan el calculo y eleccion del

beneficio de cobertura tanto del seguro como del Flete internacional

IMAGEN 5: Responsabilidades de Exportador e Importador en términos FOB.

Exportador

Fuente: Elaboracién Propia con Imagenes de Logman.com®®
También es importante establecer un precio de exportaciéon de acuerdo con un pedido
“Optimo", es decir, una cantidad de venta donde todos los factores del costo se
correspondan con los porcentuales y valores calculados en el precio de venta. Las ventas
gue superen el "6ptimo" se beneficiardn con descuentos por cantidad. Quienes soliciten
cantidades menores al "6ptimo", deberan afrontar un incremento sobre el precio

ofertado®®

®7“Free on board” por sus siglas en ingles y se define como "libre a bordo". Se refiere al Valor de Venta de los

productos en su lugar de origen mas el Costo de los fletes, seguros y otros Gastos necesarios para hacer
llegar la Mercancia hasta la Aduana de salida. http://www.eco-finanzas.com/diccionario/V/VALOR FOB.htm.
Fecha de consulta: Marzo 28, 2012

®% http://www.lomag-man.org/incoterms/incoterms_tableau_documentation/incoterms_etapes_schemas.php
5 www.exportar.org.ar/download.php?st=pubé&fid...ppt&mn Fecha de Consulta: Marzo 28, 2012

50


http://www.eco-finanzas.com/diccionario/V/VALOR.htm
http://www.eco-finanzas.com/diccionario/V/VENTA.htm
http://www.eco-finanzas.com/diccionario/C/COSTO.htm
http://www.eco-finanzas.com/diccionario/C/CONCEPTO_DE_GASTO.htm
http://eco-finanzas.com/diccionario/M/MERCANCIA.htm
http://www.eco-finanzas.com/diccionario/A/ADUANA.htm
http://www.eco-finanzas.com/diccionario/V/VALOR_FOB.htm.%20%20%20Fecha%20de%20consulta:%20Marzo%2028
http://www.eco-finanzas.com/diccionario/V/VALOR_FOB.htm.%20%20%20Fecha%20de%20consulta:%20Marzo%2028
http://www.exportar.org.ar/download.php?st=pub&fid...ppt&mn

El incoterm mas conveniente para el exportador es FOB utilizando como puerto de salida
el Puerto de Veracruz y de entrada en el pais de destino el puerto de Klaipeda ya que por

cuestiones logisticas son los mas recomendables.

7. CADENA DE SUMINISTROS

La logistica a emplear en este proceso de exportacion, utiliza diferentes medios de
transporte comenzando porque el producto en bruto al recogerse de las granjas y llevado
a la planta productiva, donde se le dara el tratamiento adecuado, se hace por medios
terrestres, en el segundo paso darle un envase y embalaje El producto se debe envasar
en un material atoxico, resistente e inocuo, que garantice la estabilidad del mismo, que
evite su contaminacién, no altere su calidad, para su exportacion en este caso
utilizaremos frascos de vidrio, para el embalaje se deben usar cajas de cartén o de algun,
otro material apropiado, que tengan la debida resistencia y que ofrezcan la proteccién
adecuada a los envases para impedir su deterioro exterior, a la vez que faciliten su
manipulacién en el almacenamiento y distribucién de los mismos, sin exponer a las
personas que lo manipulan, los frascos de vidrio que iran acomodados en cajas de carton
las cuales a su vez se posicionaran sobre una tarima de plastico de .80x1.20 con 9 patas,
gue se llama Euro Pallet para una Mayor facilitacion del movimiento de la mercancia, de

esta forma seran cubiertos por un plastico expandible.

Se ha analizado tanto costos como funcionalidad para el medio de transporte los cuales

exponemos a continuacion:

MARITIMO: la ruta tiene un tiempo de transito de 34 dias, lo que para algunos productos
alimenticios podria resultar poco conveniente pero no para la miel ya que esta tiene un
largo tiempo de vida antes de su cristalizacién, la cual tampoco llega a cubrir ya que por
su composicién quimica y fisica la miel tiene la capacidad de absorber la humedad de su
alrededor para evitar la cristalizacion. Se eligi6 para el inicio de la exportacion un
contenedor de 40 pies Dey Cargo, ya que la diferencia en precio comparado con el de 20
pies es de 100 USD, sin embargo el de cuarenta tiene Mayor capacidad debido al peso y
forma de nuestro producto, puede acomodarse en una 0 dos camas para ocupar un
Mayor espacio, el contenedor que mismo que sera arrastrado en una plataforma al Puerto
de Veracruz donde se hara el trAmite correspondiente a la inspeccidn previa y despacho

de exportacion. el cierre de documentacion tanto para la reservacion del contenedor como
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la de el viaje, tendra que haber sido cerrada 8 dias antes de que el contenedor suba al
buque, esto afin de que en caso de que ocurriera algun conflicto con los papeles se tenga

el tiempo pertinente para poder solucionarlo.

El flete maritimo se realizara desde el puerto de Veracruz a Klaipeda, que principal puerto
de entrada al comercio con Lituania posteriormente a su llegada el contenedor sera
reexpedido por medio terrestre a la ciudad de Vilna, donde se realizara el despacho de

importacion Las principales ciudades del pais estan unidas por autovias de cuatro carriles.

IMAGEN 6 : Cadena de suministro.

Tiendas de
Organicos en
Vilna

Lituania

Puerto dé
Veracruz

Fuente: Elaboracién propia con imagenes de ferro modelismo’, google maps, sagarpa’™ y
mieles™

Hay que considerar que en ocasiones se requieren envios Express para no perder la linea

de la cadena de suministro, en estos casos es importante considerar Vias de transporte

mas agiles, la aérea, aun que implica un costo Mayor por poco volumen y por ende una

alza en el precio final, es importante tenerla en cuenta.

"0 hitp://ferromodelismonmexico.blogspot.com/
! http://www.sagarpa.gob.mx/ganaderia/Publicaciones/Lists/Manuales%20apcolas/Attachments/1/mbpp.pdf

"2 hitp://www.equipoapicola.com.mx/productos/lista
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Podemos acceder a Lituania de manera aérea por medio de 3 aeropuertos, que son el de
Palanga, Kaunas y Vilna este ultimo seria el destino del flete aéreo que tendrd como
origen el aeropuerto de la Ciudad de México.
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CAPITULO Ill LA EXPORTACION DE MIEL A LITUANIA

1. LA IDEA DEL NEGOCIO.

Este proyecto surge de dos ideas fundamentales, la primera que siendo México uno de
los paises con mas tratados internacionales en el mundo, poco provecho saca de ellos, ya
gue el comercio se enfoca principalmente en Estados Unidos, lo cual ha provocado que
la economia mexicana se vea dependiente de la de ese pais, y de sus politicas que en
muchas ocasiones han limitado nuestros negocios como en el caso del embargo atunero.
La ratificacion del tratado de libre comercio con la UE (TLCUEM), logré para México la
asociacién con naciones importantes que ofrecen un mercado con gran potencial y
oportunidad de negocios y crecimiento, este Tratado nos da la ocasién de penetrar
barreras que han sido de compleja negociaciébn para otras naciones, dandonos

preferencias que resultan muy benéficas para los negocios

La UE es el mejor mercado actualmente para la miel en el mundo, ya que de acuerdo a
las estadisticas Europa es el primer importador y también el primer consumidor de miel en
el mundo, por otra parte México estd entre los primeros lugares de produccion y
exportacion de miel, cumpliendo con los estdndares de calidad e inocuidad que el paladar

europeo exige.

Actualmente los requerimientos enfocadas a los productos que estén realizados de
manera organica crece y debido a la crisis internacional que se vivié en el 2008 y 2009 el
precio se coloca como un factor importante, es por esto que la miel organica mexicana se
posiciona en un lugar privilegiado frente a sus principales competidores que son China y
Argentina, ya que el primero ofrece un precio muy bajo pero de igual forma la calidad de
su producto es baja, mientras que la miel Argentina tiene Mayor calidad pero al no contar

con un TLC con la Unidon Europea, el precio que se paga por este producto es alto.

Alemania es el principal importador de miel en la UE, pero también es el principal
exportador del mismo producto es decir que funge como distribuidor, sin embargo existen
otros paises que tienen la caracteristica de mercado estratégico como lo es Lituania, pues
tiene una ubicacion geogréfica excelente insertado en medio del mercado occidental y
oriental por lo tanto nos ofrece la oportunidad de iniciar negocios con gran potencial que

en un futuro abran paso para la penetracion tanto de Europa como de Rusia.
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2. EL PRODUCTO Y FRACCION ARANCELARIA

Cuando se habla de miel en términos de comercio exterior es necesario referirnos a
codigos especificos como Sistema Armonizado de Codificacion y Designacion de
Mercancias y en el caso de productos alimentarios al Codex Alimentarius.

En el capitulo 1 se habl6 acerca de la definicién y descripcion de la miel de acuerdo a la
Codex Alimentarius, que es un sistema instaurado por la FAO en conjuncién con la OMS
con la finalidad de proteger a los consumidores, pero también para servir como pauta y
fomento a la elaboracion y el establecimiento de definiciones y requisitos para los
alimentos, contribuyendo asi a la armonizacién de productos comestibles, facilitando el

comercio internacional y garantizando practicas de comercio equitativas.

Por su parte, El Sistema Armonizado de Codificacién y Designacion de Mercancias que
pretende una clasificacion uniforme de productos y servicios en el comercio internacional,
por lo que se designa a estos un codigo numeérico de 8 digitos (6 a nivel internacional y los
ultimos 2 digitos los establece el pais importador), llamado fraccion arancelaria que nos

permite clasificarlos e identificarlos.

La fraccion arancelaria de la miel en México es 04.09.00.01 mientras que para Europa la
fraccion es 04.09.00.00; Para comprender mejor la fraccion arancelaria es conveniente

desglosarla y conocer a si a que refiere cada cifra

o 04 es el numero correspondiente al capitulo dedicado a la Leche y
productos lacteos, asi como también a los huevos de ave, miel natural, y en
general a los productos comestibles de origen animal no expresados ni
comprendidos en otras partidas.

o 09. es la partida que se refiere especificamente a la miel natural

o 00 es la sub. Partida y tiene esa denominacion ya que el producto queda
bien definido con las dos anteriores

o 00 6 01 es la fraccion, esta cifra la indica el pais importador por ejemplo

para la Union Europea es 00 mientras que para México es 01
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3. REQUISITOS DE EXPORTACION

Para el proceso de exportacion lo primero que se debe considerar es que la empresa
cumpla con las capacidades tanto de produccién como de calidad que se solicitan asi
mismo debe cumplir con las restricciones y regulaciones que las Leyes de nuestro pais en
materia de comercio exterior y de los Impuestos Generales de importacion y de
Exportacion sefiale. Las mercancias en el caso de la miel natural de abeja queda exenta

de pago de impuesto para la exportacion
3.1 CERTIFICACION Y NORMAS DE CALIDAD A NIVEL NACIONAL.

Una importante diferenciacion tiene que ver con la produccion organica “certificada” y “no
certificada”. Por ejemplo los pequefios productores rurales no utilizan insumos quimicos y
asi ya producen en forma organica, sin embargo hay una tendencia creciente que
requiere que los productos sean certificados por parte de agencias especializadas para
gue puedan ser comercializados con ese caracter. Esta tendencia es mas clara en los
paises importadores de productos organicos (sobre todo de la UE) que han venido
exigiendo cada vez mas en los udltimos afios la creacion por parte de los paises
exportadores de leyes y organismos gubernamentales especializados en agricultura
organica, a fin de asegurar a los consumidores que los productos organicos se producen y
certifican de acuerdo a sus propias normas, dado que las normas europeas marcan la
pauta y tienen incidencia en el mundo como por ejemplo la Organizacion Internacional
para la Estandarizacion o mejor conocida como “ISO” por sus siglas en ingles....
(International Organization for Standardization),”® es posible afirmar que si un pais es
capaz de exportar productos a la UE de la calidad que solicitan, también podra hacerlo

hacia otros paises sin Mayores conflictos’.

Cada afio, el Servicio de Sanidad, Inocuidad y Calidad Agroalimentaria (SENASICA), de
la SAGARPA México, presenta a la Comision Europea de la CE, el Plan de Monitoreo y

Deteccién de Residuos Téxicos para miel, como requisito para continuar accediendo a

" La International Organization for Standardization (ISO), es una federacién mundial que agrupa a

representantes de cada uno de los organismos nacionales de y tiene como objeto desarrollar estandares
internacionales que faciliten el comercio internacional.

" Sistema de informacion de comercio exterior

http://www.sice.oas.org/Trade/mex eu/spanish/index s.asp. Fecha de consulta Noviembre 29,
2012
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ese mercado ya que la EU indica los reglamentos CE no. 96/23 y 2004/432 que los paises
gue exporten productos alimenticios a ésta deben disponer de un sistema de trazabilidad
como ya se ha mencionado, por tal razén, México cuenta con un Sistema Nacional de

Identificacion de la Miel de abeja, para garantizar su calidad.”

Existen dos opciones de certificacion: ya sea por proceso o por lote. En el primero es
necesario certificar el procedimiento de elaboracién de miel antes de ser exportada o
envasada, y el costo es anual; En el caso del certificacion de lote, se certifica Unicamente
un lote de producto, pero el pago es solo por la cantidad que contenga el lote, en ambos
casos el costo de la certificacion obedece diversos factores, que explicamos a
continuacion:

COSTO DE CERTIFICACION = CFC+GA+ Cl

CFC = costo fijo de certificacion = .25% del valor de la mercancia

GA = gastos de administracion = variables

Cl = costo de inspeccion Cl= (TP.25) (200)

TP: Total de Productores del grupo

.25 es el factor para conocer el nimero de dias aproximado que el inspector requiere para
hacer la visita y 200 es la cuota promedio de honorarios (USD) por dia de un inspector,
puede variar

En la siguiente tabla se muestra un estimado de costos para productores de acuerdo a los
datos de la comisién nacional de produccion organica (CNPO) para el afio 2009

ESTIMACION DE COSTOS DE CERTIFICACION

Conceptos Grupo de 100 | Un productor Empresa
productores
Costo de inspeccion* 600 400 400
Viaticos del inspector** 200 200 200
Cuota de certificacion*** 450 450 450
Gastos de acompafiamiento™**** 200 200 200
Administrativos 100 50 50
1550 1300 1300

Fuente: guia para la estimacion de costos de certificacion organica en México’®

> Dicho sistema fue elaborado durante el periodo 2005-2006 por el SENASICA y la Coordinacién General de
Ganaderia de la SAGARPA de México y se explica en el capitulo ii del presente trabajo.

® Guia para la estimacion de costos de certificacion organica en México por Homero Blas Bustamante
http://www.cnpo.org.mx/descargas/taller_nacional_fortalecimiento_desarrollo_sep2009/13_estimacion_de_cos
tos_para_la_certificacion_organica.pdf
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Las agencias certificadoras que operan en México y controlan la produccion de miel son:
OCIA-México, OCIA-Internacional, Certimex, Naturland, BIOAGRICOOP, IMO-Control,
LACON Qualitat, Aurora Deméter Association, GOLA, FVO, OTCO y Quality Assurance
Internacional (QAIl). Y existen en México empresas ya certificadas o en proceso de
certificacion, son entre 10 y 15 principalmente ubicadas en Chiapas, Yucatan, Campeche
y Oaxaca.

El proceso de certificacion inicia cuando al solicitar la inspeccion y certificacion, la
empresa certificadora envia un cuestionario al solicitante, mismo que debera llenar y
regresar para que la empresa certificadora, lo revise y elabore propuesta de costos,
posteriormente se asigna inspector y se avisa al solicitante, se elabora contrato de
servicios y se envia a solicitante, quien lo revisa y firma de conformidad y la regresa
nuevamente a la empresa certificadora junto con un depésito del 60% de los costos
estimados. El inspector y el solicitante establecen comunicacion y precisan la inspeccion,
en la cual se revisara el plano de localizacion, la relacion de productores, los andlisis de
laboratorio (hechos previamente sobre el producto,) fotos de la zona, la flora, las

colmenas, bodegas, equipo, y la muestra testigo.

Concluida la inspeccion el inspector revisa la documentacién de los analisis fisico-
guimicos, microbiolégicos, residuales de agroquimicos y metales, para elaborar un
informe que la empresa certificadora se revisa para verificar que cumpla con todos los
lineamientos establecidos en la guia 65 de ISO IFOAM’’y envia una copia al solicitante

para su revision y firma, que debera regresarlo con el depdsito del 40% restante.

De acuerdo a los resultados del informe, si no se cumplen las normas, se manda un plan
de Exigencias, si se cumplen las nhormas se manda un aviso de certificacién, certificado y

condiciones Especificas.

" Manual de inspeccién organica de la International federation of agricultura movements. Publicado en
Alemania por IFOAM, Enero 2009
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IMAGEN 7: Sellos De Certificacion Orgéanica

COMEROIO SUSTO
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Para la buena produccién y por su puesto para la exportacion, la miel debe cumplir con

las siguientes Normas y especificaciones:

1. CODEX STAN 1-1985 Etiquetado y declaracion de los alimentos pre envasados
para regimenes especiales
NOM-002-SCFI-1993 Contenido neto tolerancia y métodos de verificacion
NOM-051-SCFI-1994 Especificaciones generales de etiquetado para alimentos y
bebidas no alcohdlicas pre envasados.

4. NOM-092-SSA1-1994 Bienes y servicios. Método para la cuenta de bacterias en
placa.

5. NOM-110-SSA1-1994 Bienes y servicios. Preparacion y dilucion de muestras de
alimentos para su analisis bioldgico.

6. NOM-111-SSA1-1994 Bienes y servicios. Método para la cuenta de mohos y
levaduras en alimentos.

7. NOM-145-SCFI-2001 Informacion comercial etiquetado de miel en diferentes

presentaciones
3.2 APOYO A LA EXPORTACION DE MIEL MEXICANA

Actualmente, el Centro Empresarial México-Unién Europea (CEMUE), a través del
Programa de Apoyo a las Pequefas y Medianas Empresas (PIAPYME), ha dado apoyos a
los productores e integradoras de este producto, que van desde el diagnéstico hasta la
internacionalizacién, pasando por sus diferentes etapas de la cadena de valor, como las
mejoras en sus procesos productivos, certificaciones, logistica, control de procesos,
estrategia comercial, entre otros, todo ello con el fin de ayudar a las empresas meliferas o
a incursionar e incrementar su participacion en el mercado de la UE.

Los proyectos que han sido promovidos y apoyados por el PIAPYME en este sector son:
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) Programa de desarrollo de proveedores de miel para los mercados
europeos “PODEMOS”, integrador de productores de siete estados en la parte
norte del pais.

) Proyecto “implementaciéon de sistemas de control de calidad e inocuidad
para obtencion de la certificacion HACCP, para el proceso productivo de la miel de
abeja en la zona maya del estado de Quintana Roo”, operado por la empresa
DECA.

o Proyecto “Implementacion del Sistema HACCP para la empresa Asociacion
Apicola S.A. de C.V. y sus productores”, operado por el PYMEXPORTA de
Yucatén.

o “Programa de capacitacién y asistencia técnica a productores de miel para

la implementacién del Certificado Organico”, operado por Bancomext.

De acuerdo a los datos presentados por el CEMUE estos proyectos incentivan la
competitividad y capacidad exportadora de mas de 270 productores de miel en nueve
estados de la Republica Mexicana. Es importante destacar el proyecto PODEMOS que ha
tenido éxito al otorgar apoyos a los productores en los siguientes rubros de relevancia
para su internacionalizacion:

¢ Manejo de cuadros de colmena.

e Preparacion para una invernada de calidad.

e Auditorias en salas de extraccion.

e Trazabilidad.

e Control de enfermedades.

e Prevencion nutricional.

¢ Programas informaticos para el control.

e Logistica.

e Promocion internacional.
Durante el 2006, los apoyos del PIAPYME en el sector de la miel, se concentraron en
apoyar la internacionalizaciéon de las empresas integradoras, desarrollando nuevos

proyectos que integren a todos los productores del pais’®.

" CEMUE  www.cemue.com.mx. y  http://www.economia-bruselas.gob.mx/sphp_pages
/trade_links/esp/maresp2006.pdf. Fecha de consulta: Marzo 20, 2012.
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3.3 DOCUMENTACION
Es necesario Inscribirse en el Padron de Exportadores que se encuentra a cargo de la
Secretaria de Hacienda y Crédito Publico, para lo cual deben encontrarse al corriente en
el cumplimiento de sus obligaciones fiscales, comprobar ante las autoridades aduaneras
gue se encuentran inscritos en el Registro Federal de Contribuyentes y cumplir con las
disposiciones legales que regulan el ingreso y salida de las mercancias. Para inscribirse

en el padron de exportadores, se debera cumplir con lo siguiente:

e Una Firma Electronica Avanzada FIEL " vigente expedida por el Sistema
de Administracion Tributaria (SAT).

e RFC activo.

e Domicilio fiscal que se encuentre como localizado en el RFC, o en proceso
de verificacion por parte de la Administracion Local de Servicios al
Contribuyente.

e Estar al corriente en el cumplimiento de sus obligaciones fiscales.

e Deberan presentar en original con firma autégrafa, el formato denominado
“Solicitud para el Padrén de Exportadores Sectorial’®®, anexando a su
solicitud, los siguientes documentos:

o Si es persona moral, copia simple del instrumento pablico con que
se acredite que la persona gue firma la solicitud tiene poder para
actos de administracién. O si en su defecto es persona fisica o que
faculten a un tercero para realizar este trAmite, escritura publica o
carta poder.

o Copia fotostatica de una identificacién oficial vigente del solicitante

0, en su caso, del representante legal.

El resultado de la solicitud de inscripcion al Padron de Exportadores Sectorial, sera dado
a conocer en la pagina electronica www.aduanas.gob.mx, en un término no Mayor a 7
dias contados a partir del dia siguiente de la recepcién de dicha solicitud, En el caso de
gue la solicitud haya sido rechazada, el exportador debera subsanar las inconsistencias

observadas y presentar nuevamente su solicitud.

" "FIEL" es un conjunto de datos que se adjuntan a un mensaje electrénico, cuyo propésito es identificar al
emisor del mensaje como autor legitimo
8 Apartado A del Anexo 1 de las Reglas de Caracter General en Materia de Comercio Exterior
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Ademas de acuerdo a las leyes mexicanas de comercio exterior, ser4 necesario contratar
los servicios de un agente o apoderado aduanal, para que en su nombre realice los
trAmites correspondientes, a este debera entregarsele una manifestacion por escrito, y
bajo protesta de decir verdad, con los elementos que permitan determinar el valor en
aduana de las mercancias y el documento que compruebe el encargo conferido para

realizar sus operaciones.

Para el proceso de exportacion son necesarios algunos ademas de los ya mencionados

documentos que se describen a continuacion:

Factura Pro Forma 6 Factura comercial: En la primera el comprador la necesita para
solicitar una importacion. Esta factura debe contener informacién completa y precisa
tanto como del exportador, importador y del producto que se exporta y las condiciones
acordadas entre el exportador y el importador, incluyendo el precio y todo costo que corra
por cuenta del comprador, en esta factura se debe indicar la cantidad y una descripcién
de la mercancia indicando peso y volumen exactos, precio unitario y precio total, el tipo de
cotizacion de acuerdo a los incoterms utilizados, el método de empaque, el medio de
transporte, lugar y fecha de entrega , y forma de pago. Debe estar firmada por el
exportador e incluir las leyendas especificas que el importador requiere, la Factura
Comercial: debe contener la misma informacion de la factura proforma a demas de toda
la informacién que solicite el pais de destino y llevar 7 copias de la misma (por lo general
esta factura se realiza en inglés y en el idiomas del pais de destino aunque algunos
paises exigen que esta factura se realice de acuerdo a los formatos especiales que
solicitan sus reglas internas.®* El importador requiere esta factura para poder ingresar la

mercancia por la aduana al pais y asi pagar los derechos correspondientes.

Lista De Empagque: Se individualizan los contenidos de cada paquete, indicando el tipo
de empaque ya sea una caja, tambor o envase. También muestra los pesos y medidas
netas, brutas y taraje de cada paquete, en unidades inglesas y métricas. Los rétulos en
los paguetes deben indicar las referencias del embarcador y el comprador. El embarcador
0 el expedidor de carga ocupa esta lista para determinar el peso y volumen total del

despacho y para asegurarse que se estd embarcando la carga correcta. Ademas, los

81 Ver Anexo 4
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oficiales de aduana en el pais de destino pueden ocupar la lista para revisar la carga y los

compradores la ocupan para hacer inventario de las mercancias recibidas.

Certificado Fitosanitario expedido por la Secretaria De Agricultura Ganaderia Desarrollo
Rural Y Pesca (SAGARPA), Este documento certifica que el producto esta libre de plagas
dafiinas que podrian afectar los cultivos o la salud del ser humano, aunque también puede
ser necesario tener un certificado de inspeccion, para asegurar que los contenedores

estan libres de contaminantes antes de ingresar a ciertos puertos.

Certificado De Origen: Es expedido por la Secretaria de Economia y finanzas que en
este caso serd el EUR1,% es el documento que certifica que los bienes fueron fabricados
o producidos en México. Los importadores lo usan para aprovechar la preferencia del

pago de aranceles, de conformidad con los tratados de libre.

Conocimiento de Embarque: Ya sea la guia Aérea o maritima es expedida por la linea
transportista, reconociendo que los bienes que se especifican han estado recibidos a
bordo para el transporte y que estan listos para su entrega a un lugar determinado, es una
evidencia del contrato para el transporte de los bienes y sirve también como titulo de
propiedad, especifica el lugar de entrega, los pagos de flete y a quién se consighan los

bienes.

Pedimento De Exportacion: Es elaborado por el agente aduanal y debe contener la
firma electrénica; en este documento se determina el tipo de régimen al que se destinara
la mercancia y contiene una descripciéon de la misma, junto con los datos del exportador,
el tipo de transporte, el pais de destino EIl pedimento de exportacién se presenta con el
pago previo del Derecho De Tramite Aduanero (DTA)®** El embarque pasa al area de
inspeccion del sistema aleatorio (semaforo fiscal), esperado el resultado del
reconocimiento aduanero. En caso de luz verde, hay desaduanamiento libre; en caso de
luz roja, habra inspeccién fiscal de la mercancia; una vez concluido la mercancia se

embarca a su destino.

82 \/er anexo 5Certificado para poder obtener preferencias arancelarias en la UE

ey federal de De derechos Art. 49 frac. V. En las operaciones de exportacion la cuota a la pagar sera de
$223.50; Cuando la exportacién de mercancias se efectué mediante pedimento consolidado a que se refiere
la Ley Aduanera, el derecho de tramite aduanero se pagara por cada operacion al presentarse el pedimento
respectivo, debiendo considerarse a cada vehiculo de transporte como una operacion distinta ante la aduana
correspondiente. También se pagara este derecho por cada operacién en que se utilice el pedimento
complementario del pedimento de exportacion o retorno de mercancias.
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4. REQUISITOS DE ENTRADA.

Los productos importados a Lituania estan regulados por el Ministerio de finanzas de la
republica de Lituania.®* La miel de abeja mexicana es de las més valoradas en el mundo,
por lo que ha podido penetrar con éxito en mercados internacionales y exigentes como el
europeo, gracias a esto la Union Europea (UE) le ha otorgado preferencias arancelarias y
un cupo anual, asi nuestro pais se posiciona como el Unico que paga un arancel tan bajo

ante la UE.

Sin embargo para poder importar la miel a cualquier pais miembro de la Union Europea.
hay que cubrir requisitos tanto econémicos, como aranceles e impuestos, y restricciones
no arancelarias establecidas por la legislacién comunitaria en el &mbito veterinario, que es
guien dicta lo que los estados miembros deben aplicar a las importaciones de animales

vivos y productos de origen animal procedentes de paises terceros.

Esta legislacion dispone los requisitos sanitarios y de supervisién para garantizar que los
animales y productos importados, cumplan como minimo, normas equivalente a las
exigidas para la producciébn y comercio intracomunitarios. En algunos casos esta

legislacion no esta armonizada.®
4.1 MARCADO DE ORIGEN.

Con esto nos referimos al sello de “Hecho en México”, es un sello distintivo establecido
por el gobierno federal a través de la Secretaria de Economia (SE) y sirve para identificar
los productos elaborado o fabricados en México frente a los de otros paises, solo los
productos que demuestren eso podran usarlo. El objetivo de su uso es lograr la distincion
y recordatorio a los consumidores de los productos hechos en México, para asi favorecer
su preferencia por ellos, se pretende también con él crear una imagen mas amable y
atractiva. El uso del sello contribuye al posicionamiento de los productos mexicanos en el

extranjero.

Para obtener dicho sello es necesario llenar el formato de solicitud del logotipo® que se

obtiene en la pagina de la Secretaria de Economia en la seccidén de logotipo Hecho en

84 ywww.cust.It Fecha de consulta: Julio 4, 2011
% www.coag.org. Fecha de consulta: Julio 4, 2011
8 \er Anexo 6
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México® o en cualquier subdelegacion de la SE. Posterior mente se entregara en la sub
delegacién correspondiente acompafado de copias simples del Acta Constitutiva de la
empresa, Cédula del Registro Federal de Contribuyentes, en caso necesario, instrumento
gue acredite las facultades del representante legal. En el escrito se debe proporcionar el
nombre o denominacion social, direcciébn para recibir notificaciones y la persona
autorizada para ello, nombre del representante legal y la indicacion y descripcion del
producto que llevara el logotipo y, en su caso, la forma en que los insumos o partes
mexicanas se utilizan en el proceso productivo, a cambio se recibira un acuse de recibo, y
la respuesta por parte de la Secretaria se dard a conocer en un plazo de 5 dias habiles, y
si en este plazo no se recibe notificacion se autorizara automaticamente, por otra parte, si
la SE detecta en los primeros 3 dias que la informacion o documentacion contiene errores
o0 esta incompleta, hara un requerimiento que tendra que completar o corregir en un plazo

no Mayor a 5 dias hébiles, de lo contrario sera rechazada la solicitud.

Con la autorizacién se debe entrar al sitio web, ®®con el RFC y el folio para descargar el
logotipo oficial, es importante mencionar que la vigencia de este logotipo es indefinida y el
tramite gratuito, en caso de que el logotipo sea modificado o cambie de version se
realizara el mismo tramite pero en el formato donde indica la descripcién de producto se

indicara el folio que fue otorgado en el tramite anterior.

IMAGEN 8: Logotipo “Hecho en México"

Fuente: http://www.lohechoenmexico.mx

87 http://www.economia.gob.mx/swh/es/economia/p Logotipo Hecho Mexico. Fecha de consulta: Mayo 22,
2011

88 hitp://www.appsl.economia.gob.mx:8080/hechoenmexico/manuales.jsp. Fecha de consulta: Mayo 22, 2012
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El uso del logotipo "Hecho en México" se apegara al Manual de Identidad Grafica 'y su mal
uso o la utilizacion de éste sin autorizacion de la Secretaria de Economia, sera

sancionado en términos de las disposiciones de la Ley de la Propiedad Industrial

4.2 ARANCELES

El derecho de aduana aplicable a la miel natural importada, originaria de paises que sean
partes contratantes del Acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros y Comercio, es del
17 % sobre el valor comercial®. El de 1 de julio del 2000 con la firma del TLCUEM, se le
otorgo a México una preferencia de reduccion del arancel al 50 %, es decir, que paga solo

8.65% y Contingentes de importacion de 30.000 TN., de miel al afio.

Se hara vélida esta preferencia siempre que se haya presentado un certificado de origen
EUR1, avalado por la secretaria de economia del gobierno mexicano, aunado a esto el
otro impuesto que se tiene que pagar es el IVA o impuesto al valor agregado y en este es
variable de pais a pais, en el caso de Lituania aplica un tipo tnico de IVA del 18% a todas

las transacciones, incluidas las importaciones.
4.3 RESTRICCIONES Y REGULACIONES NO ARANCELARIAS

4.3.1 CONTROL DE CONTAMINANTES EN LOS PRODUCTOS ALIMENTICIOS

El Reglamento de la CE No 315/93, establecen procedimientos comunitarios para
contaminantes en los alimentos y estipula que no se colocara en el mercado de la UE
y seran rechazados los alimentos que contengan un contaminante a una cantidad
inaceptable y en particular a nivel toxicologico, y exige que los niveles de
contaminantes se mantengan tan bajos como sea posible dentro de las buenas

practicas de trabajo

Asi mismo el Reglamento de la CE No 1881/2006, establece niveles maximos de
determinados contaminantes en los alimentos Ya que no se colocaran a la venta si

contiene niveles Mayores de contaminantes de los especificados.

En la Seccion 1, establece limites de nitrato en vegetales y alimentos de bebé. En la
Seccion 2, los limites para diferentes mico-toxinas en, preparados para lactantes

frutos secos, cereales y sus derivados. En la Seccion 3, estan limites de metales

8 Reglamento de la CE 1789/2003 de la Comision de 11 de septiembre de 2003, por el que se modifica el
anexo | del Reglamento 2658/87 del Consejo relativo a la nomenclatura arancelaria y estadistica y el arancel
aduanero comln. Fecha de consulta Noviembre 5, 2011
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pesados en, leche, carne, pescado, cereales, verduras, frutas y vinos. La Seccion 4
da limites para 3-MCPD® en proteinas Hidrolizadas, Asi la Seccion 5 establece
limites para las dioxinas y los PCB®! similares de dioxina en carne, pescado, leche,
huevos, aceites y grasas, por Ultimo en la Seccién 6, vemos los limites de conjuntos

de PAHs* en aceites y grasas ahumados de carnes, pescados, alimentos infantiles.

4.3.2 CONTROL DE RESIDUOS DE PLAGUICIDAS EN VEGETALES Y PRODUCTOS
DE ORIGEN ANIMAL DESTINADOS AL CONSUMO HUMANO

La puesta en el mercado de estos productos estd cubierta por dos directivas

principales:
4.3.2.1 Animales y productos de animales:

Consejo de la Directiva 96/23/CE, describe el procedimiento para evaluar en
importaciones de animales y productos de origen animal y si los residuos de
sustancias quimicas, presentadas por un tercer pais pueden considerarse
equivalentes a las exigidas por la UE; Especificamente en el articulo 5, Apartado 2,
fraccion B, punto Il, explica que los terceros paises presentaran un plan de deteccién
de residuos en dichos productos, asi como los niveles y frecuencia de los muestreo,

de los mismos para estas evaluaciones.

En el Anexo 2 de este reglamento especifica que los residuos a detectar en la miel

son sustancias de los siguientes grupos:

GRUPO B — Medicamentos veterinarios y contaminantes

1) Sustancias antibacterianas, incluidas las sulfamidas, quinolinas
2) Otros medicamentos veterinarios

¢) Carbamatos y piretroides

3) Otras sustancias y contaminantes medioambientales

a) Compuestos organoclorados, incluidos los PCB

" monocloropropano-1, 2-diol 3-chloro-1,2-esta es un compuesto quimico que es cancerigeno y altamente
sospechosos para ser genotdxico en los seres humanos, tiene efectos estabilizantes masculinos, y es un
subproducto de quimico que puede formarse en los alimentos.

°1 El Policloruro de bifenilo (PCB) esta considerado segun el Programa de las Naciones Unidas para el Medio
Ambiente (PNUMA) como uno de los doce contaminantes mas nocivos fabricados por el ser humano.
Actualmente su uso esta prohibido en casi todo el mundo

%2 también conocido como hidrocarburos aromaticos poli o hidrocarburos aromaticos polinucleares, son
potentes contaminantes atmosféricos que consisten en fusionados arométicos anillos y no contienen
heterodtomos o llevar sustituyentes. El naftaleno es el mas simple.
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b) Compuestos organofosforados

c¢) Elementos quimicos

Esto a su vez esta ligada con el anexo del reglamento CEE 2377/90 que refiere que los

limites maximos de estas sustancias son:

Tabla 4: Limites Maximos de Residuos (LMR)

Sustancia F. Activa | Residuo Especie LMR Tejidos
Cumafos Cumafos Abejas 100 pg/kg Miel
Amitraz Amitraz y todos sus 200 ug/kg

metabdlicos con fracc. 2,4-

DMA
Cimiazol Cimiazol Abejas 1 000 pg/kg | Miel

Existen otras sustancias para las cuales no hay limites maximos pero por eso es que

no estan permitidas en la UE como la Flumetrina

4.3.2.2 Control de residuos de plaguicidas en la UE: los niveles maximos de
residuos (LMR)

El Reglamento de la CE No 396/2005 establece los limites maximos de residuos de

plaguicidas (LMR) en alimentos y piensos. Para proteger a los consumidores.

4.3.3 CONTROL DE RESIDUOS DE MEDICAMENTOS VETERINARIOS EN LOS
ANIMALES Y PRODUCTOS DE ORIGEN ANIMAL DESTINADOS AL CONSUMO
HUMANO

Los paises que deseen exportar alimentos de origen animal en la UE, estan obligados a
presentar un plan anual para deteccién de residuos, Una vez aprobados, los paises estan
enumerados en la decision 2004/432/CE y enviaran muestras para la su analisis y
deteccién. Las condiciones de tal muestreo se describen en el Reglamento de la CE No
136/2004, Por ejemplo la proporcion de animales muestreados se deben tomar con
respecto a las cifras de produccién nacional anual. De acuerdo con Decisién 2005/34/CE
de la Comisién, Para la miel se han establecido 10 muestras por cada 300 toneladas de
produccion anual para el consumo humano, durante las primeras 3000 toneladas y una
més por cada 300 toneladas a partir de las siguientes. En este reglamento en especifico,
en el anexo lll, encontramos el documento veterinario comun de entrada (DVCE) que es

el que acompafa a dichas muestras.
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4.3.3.1 Concentraciones Seguras de residuos de medicamentos veterinarios

Los envios de alimentos de origen animal que contengan un residuo de una sustancia
superiores a los LMR, que contengan residuos de sustancias para las que no se ha
establecido ningiin LMR, o que contenga un residuo de una sustancia, ha sido prohibida
para su uso en la produccion de alimentos animales, en la UE, no se colocaran a la
venta, igual que aquellos productos que se han extraido de animales en los que se han
utilizado sustancias como estibenos, tireostaticos, hormonas esteroides o estradiol para
cualquier propésito seran rechazadas tal como se especifica en la Directiva 96/22/CE. La
concentracion maxima de residuos de una sustancia farmacolégicamente activa que
puede permitirse en los alimentos de origen animal, figura en el Reglamento 37/2010,

gue también determina sustancias activas para las que no ha sido establecido un LMR

4.3.3.2 Residuos de sustancias farmacolégicamente activas

El Reglamento CE N° 470/2009 dice que, los medicamentos veterinarios destinados para
Su uso en animales productores de alimentos tienen que ser evaluadas cientificamente de
acuerdo a las necesidades de seguridad alimentaria. Los productos que no han sido

evaluados como seguros de acuerdo con estos requisitos no pueden ser autorizados.

No hay limites maximos de residuos de la UE para los medicamentos antimicrobianos y
antibioticos en la miel y por lo tanto, estos medicamentos veterinarios no estan

autorizados para el tratamiento de las abejas de miel en la UE.
4.3.3.3 Residuos en la miel

En la Directiva 2001/110/CE, es referente a la miel y en contraste con muchos productos
alimenticios, para la miel hay relativamente pocos limites maximos de residuos (LMR)
establecidos por ejemplo, fluvalinato y amitraz. En particular los antimicrobianos y
antibioticos no estan autorizados para el tratamiento de las abejas de miel en la UE,
porque no hay LMR establecidos y esto puede ocasionar algunos problemas con las
importaciones, ya que debido a esto no pueden ser legalmente comercializados en ella.
Por lo tanto, es importante que los métodos analiticos utilizados para control de residuos
presentados en los planes de los paises exportadores, sean lo mas sensibles y fiables

como sea posible
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El Reglamento de la CE N° 470/2009_establece los llamados "Puntos de Referencia para
la Accion”, (EPR) para los residuos de sustancias farmacol6gicamente activas para las
que los LMR no han sido establecidos. Si el EPR se excede, el Estado miembro esta
obligado a rechazar el envio, o si un laboratorio de control de alimentos confirma una
concentracion por debajo del nivel, la autoridad del Estado miembro esta4 obligada a

permitir el envio siguiendo ciertos procedimientos administrativos.

En la Decisiéon 2005/34/CE han establecido EPR a las sustancias como el cloranfenicol y
nitrofuranos para la miel, Es importante destacar que, en ausencia de cualquiera de los
LMR o EPR para muchos residuos de sustancias farmacol6gicamente activas en la miel,

el hallazgo de cualquier concentracion de residuos en la miel, se rechazara la partida.

La Decision de la Comision 2002/657/CE establece del limite de funcionamiento minimo
exigido (MRPL) se definen como "contenido minimo de residuos en una muestra”, que por
lo menos tiene ser detectado y confirmado. La decisién de la comision 2003/181 mara que
en productos como carne, huevo, leche miel y otros de origen animal el MRPL de

clorafenicol es de 0.3 mg/kg

4.3.4 CONTROL SANITARIO DE PRODUCTOS DE ORIGEN ANIMAL
DESTINADOS AL CONSUMO HUMANO

Las importaciones de productos de origen animal destinados al consumo humano,
sélo se pueden importar en la UE si provienen de un establecimiento autorizado de
un tercer pais incluido en una lista positiva de los paises elegibles para el producto
correspondiente, son acompafiados por los certificados de salud adecuada y han
logrado el control obligatorio en el puesto de inspeccion fronterizo del Estado

miembro.

Sin embargo, las autoridades europeas podrian suspender las importaciones de todo
0 parte, a fin de tomar medidas de proteccién. Las importaciones de productos de

origen animal, deberan cumplir con los siguientes requisitos:

4.3.4.1 CONDICIONES RELACIONADAS CON EL PUBLICO Y LA PROTECCION
DE ANIMALES.

El Reglamento de la CE No 178/2002; dice que Cuando un pienso se considera
peligroso, si tiene un efecto nefasto sobre la salud, no debe comercializarse ni darse a

animales destinados a la produccion de alimentos. En todas las etapas de la cadena
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alimentaria, los explotadores de las empresas deben velar por que los alimentos

cumplan los requisitos de la legislacion alimentaria y verificar la observancia de estos

requisitos. Los Estados miembros establecen las medidas y sanciones aplicables en

caso de que se infrinja.

La trazabilidad de los alimentos, los piensos, los animales destinados a la produccién de

alimentos debe estar establecida en todas las etapas de la produccion, transformacién y

distribucion. Los explotadores de las empresas de los sectores de que se trate, deben

establecer sistemas y procedimientos que permitan dicha trazabilidad.

43411

43412

43413

Normas generales de higiene de los productos alimenticios y las
especificaciones de higiene de los alimentos de origen animal: de acuerdo
con el Reglamento de la CE 853/2004, Todos los agentes economicos del
sector alimentario, garantizaran que todas las etapas del proceso de las que
sean responsables, desde la produccion primaria, hasta la puesta a la venta o
el abastecimiento de los productos alimenticios al consumidor final, se llevaran
a cabo de forma higiénica

Condiciones de sanidad animal: establecidas en la Directiva 2002/99/CE
menciona que los Estados miembros son los responsables de las medidas que
deben tomarse para erradicar la transmision de enfermedades animales;
asimismo, establece las condiciones que deben satisfacer los productos de
origen animal, prohibiéndolos si proceden de zonas o territorios sujetos a
restricciones zoosanitarias. Exigiendo los certificados veterinarios, asi son
responsables de los controles veterinarios oficiales y de las medidas aplicables
en caso de infraccion de las normas zoosanitarias. Asi mismo Las
inspecciones o auditorias comunitarias pueden realizarse a lo largo de toda la
cadena alimentaria en los terceros paises incluidos en las listas.

Requisitos de bienestar de los animales: 93/119/CE La Directiva dispone
gue no se cause a los animales agitacion, dolor o sufrimiento evitables durante
el desplazamiento, la estabulacion, la sujecion, el aturdido, el sacrificio y la
matanza de animales criados y mantenidos para la obtencion de carnes,

pieles, pieles finas u otros productos
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4.3.4.2 Condiciones especificas de preparacion de alimentos

El Reglamento CE) No 1935/2004 se aplica a todos los materiales y objetos
destinados a estar en contacto con productos alimenticios: todo tipo de
envases, botellas (plastico y vidrio), tapas e, incluso, el pegamento y las tintas de
impresion de las etiquetas que deben estar fabricados de conformidad con las
buenas practicas de fabricacion. En ningin caso podran transferir sus

componentes a los alimentos; El etiquetado, la publicidad y la presentacion de los

4.

4.

materiales u objetos no deben inducir a error a los consumidores
3.4.3 APROBACION DE SALUD DEL PAIS.

La Direccion General de la Comision Europea para la salud y los consumidores (DG
SANCO) aplica un procedimiento para evaluar el cumplimiento de un tercer pais de
condiciones de Sanidad publica y animal. Este procedimiento sefiala que los
establecimientos productores deberan estar registrados, autorizados y reconocidos
por la autoridad sanitaria, zoosanitaria del pais exportador, (para México serian la
COFEPRIS y la SENASICA) asi como cumplir con el programa de control de
residuos y los requisitos establecidos en los reglamentos 852/2004 y 853/2004
referentes a las practicas de higiene en los productos alimenticios, la autoridad
sanitaria debera realizar inspecciones de manera regular al establecimiento, y asi
mismo la oficina alimentaria y Veterinaria de la UE (OAV) realizara un examen “in
situ” para verificar el cumplimiento de las normas una vez aprobado, el tercer pais

se agrega a la lista de paises autorizados®.

3.4.4 LOS ESTABLECIMIENTOS
Ademas de la aprobacion del pais, la Mayoria de los productos de origen animal,

pueden sdllo ser importados a la UE si se han obtenido o preparado en
establecimientos que aparecen en una lista aprobada DG SANCO. Existen listas de
establecimientos para cada categoria de productos establecidas en el reglamento
178/2002 CE™.
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4.3.4.5 CERTIFICADOS DE SALUD

Las importaciones de productos de origen animal deben ser acompafiadas de un
certificado firmado por el representante de la autoridad competente del pais del
exportador. En este caso es la sria de salud y sagarpa, que certifique que los
productos en cuestién son adecuados para exportar a la UE

4.3.4.6 CONTROL SANITARIO

De a cuerdo a las disposiciones establecidas en la Directiva 97/78/CE A su llegada,
los productos y los certificados de acompafiamiento, deben verificarse y ser
marcados por los funcionarios de veterinario, el resultado de la inspeccion debera

reflejarse en el Documento veterinario comudn de entrada (CVED).

Sin embargo, las autoridades europeas podrian suspender las importaciones a fin

de tomar medidas de proteccién

4.3.5 CONTROL SANITARIO DE PRODUCTOS DE ORIGEN ANIMAL NO
DESTINADOS A LCONSUMO HUMANO

En este caso, Los requisitos generales de salud aplicables a estos productos,
coinciden con los 4 ultimos del punto anterior y que ya han sido explicados y son:
Aprobacion de salud del pais, Los establecimientos, Certificado de salud y Control

sanitario.
4.3.6 ETIQUETADO DE LOS PRODUCTOS ALIMENTICIOS

Los consumidores deben obtener toda la informacién siempre que sea precisa y no
inducir a error al consumidor, esto es esencial para hacer una eleccién informada
mientras compran sus productos alimenticios, Por lo tanto, las disposiciones de

etiquetado aplicables son los siguientes:

Las normas generales de etiquetas de los productos alimenticios establecidas en

2000/13/CE deben contener los siguientes datos:

El nombre bajo el cual el producto es vendido o denominacién de venta. Sin

marca, marca o nombre de fantasia, pueden utilizarse ademas del nombre
genérico. Deben incluirse indicaciones sobre el estado fisico del producto
alimenticio o el tratamiento especifico que ha sufrido, donde la omision de tales

puede confundir al comprador.
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La lista de ingredientes, precedida por la palabra "Ingredientes”, debe mostrar

todos los ingredientes (incluidos los aditivos) en orden decreciente de peso. En el
caso de aquellos productos que contengan ingredientes que puedan causar
alergias o intolerancias, debe colocarse una indicacion clara en la etiqueta por la
palabra "contiene”, seguido del nombre del ingrediente.

La cantidad neta los productos pre envasados en unidades métricas (litro para

liquidos y kilogramo para no liquidos).
La fecha de duracién _minima conformado por dia, mes y afio en ese orden y

precedida por las palabras "mejor antes" o "utilizar antes", para productos

perecederos. De los que su duracion no sobrepase los 18 meses, se debe indicar

mes y afo, y para los que si la rebaza solo con mencionar el afio bastara.

e Las condiciones especiales de mantenimiento o uso.

e El nombre o razén social y direccién del fabricante, envasador o importador

establecido en la UE.

e Lugar de origen o de procedencia

e Instrucciones de uso, en caso necesario.

e Grado Etilico para las bebidas alcohélicas

Estas indicaciones deberan figurar en el envase o0 en una etiqueta unida a los
productos alimenticios pre envasado. En el caso de los productos alimenticios
vendidos a granel, deben aparecer las indicaciones de etiguetado obligatorio en los
documentos comerciales, bajo el nombre que se vende, la fecha de caducidad y el

nombre del fabricante deberan figurar en el exterior del embalaje.

El etiquetado no debe inducir a error al comprador ni atribuir las propiedades
especiales de alimento para la prevencion, tratamiento o cura de una enfermedad
humana. La informacién proporcionada por las etiquetas debe ser féacil de
comprender, visibles, legibles e indelebles y debe aparecer en la lengua o lenguas
oficiales del Estado miembro donde se comercialice el producto. Puede permitirse el
uso de términos extranjeros o expresiones facilmente comprendidas para el

comprador.

74



4.3.6.1 DISPOSICIONES ESPECIFICAS PARA DETERMINADOS GRUPOS DE
PRODUCTOS.

Hay también en los etiquetados disposiciones aplicables a determinados grupos de
productos alimenticios, para dar a los consumidores informacion mas detallada sobre

el contenido y la composicién de estos productos:
Etiguetado de productos alimenticios para objetivos de nutricion especificos.

Ademas de las normas aplicables a los productos alimenticios en general,
disposiciones especificas (por ejemplo, la declaracién del contenido de valor, hidratos
de carbono, proteinas y grasas de energia, etc.) para los grupos de alimentos

destinados a una alimentacion especial, estan previstas en las directivas especificas.

Estos productos deben ser adecuados para sus fines nutricionales reclamados y

comercializado en forma de indicar su idoneidad.
Etiquetado de los aromas y aditivos alimentarios.

Siempre deben estar etiquetados en el embalaje de productos alimenticios por su
categoria con su nombre o numero. Establecidos en el Reglamento de la CE n°
1333/2008

Etiquetado de materiales destinados a entrar en contacto con alimentos.

Objetos destinados a entrar en contacto con productos alimenticios, incluidos los
materiales de embalaje y contenedores estardn etiquetados "por contacto con
productos alimenticios”, o llevaran el simbolo con un tenedor y vidrio. El Reglamento
establece 17 grupos de materiales y objetos que pueden ser objeto de medidas

especificas.
Etiquetado de ciertos productos alimenticios determinados.

Disposiciones en relacién con el etiquetado de determinados productos, estan

establecidas en la legislacién comunitaria especifica. Entre ellos la Miel

La Directiva 2000/13/CE, exige que la informacion de consumo esencial se incluya en el
etiquetado. En particular, el etiquetado debera incluir el pais de origen de la miel (con un
grado de flexibilidad para una mezcla de mieles de diferentes origenes), y los nombres de
productos segun lo establecido en el Anexo i que da la definicion de la miel. Sin embargo,

estas denominaciones se podran sustituir, en ciertos los casos de "miel" el hombre del
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producto simple (excepto en el caso de la "miel filtrada", "panal de miel", "miel con trozos
de panal o cortado panal en miel", o "miel para uso industrial).

Pide también Informacion sobre el origen regional, territorial o topogréfico, o en el origen
floral o vegetal, o en criterios de calidad especificos pueden complementar este
etiguetado (una excepcion de "miel filtrada" y "miel para uso industrial).

Para Lituania el contenido de la etigueta debe ser al menos en lituano. El
cumplimiento de los requisitos de etiquetado y de la exactitud de la informacion
contenida en la etiqueta, se puede comprobar en cualquier etapa de la cadena de
distribucion.

4.3.7 PRODUCTOS PROCEDENTES DE PRODUCCION ECOLOGICA

La puesta en el mercado de la Unién Europea (UE) de productos agricolas sin
transformar, para alimentos, teniendo una referencia al método de produccion
ecoldgica, deben cumplir con las normas establecidas por el Reglamento de la CE n°

834/2007. Principalmente los siguientes aspectos:

e Produccion, procesamiento, embalaje, transporte y almacenamiento de los
productos

e Uso de ciertos productos y sustancias en el procesamiento de los alimentos
reglamento CE N° 889/2008 los anexos VIl y IX

e Prohibicion del uso de organismos genéticamente modificados (OGM) y de
productos elaborados a partir de OMG en la produccion ecolégica

e logo de produccidn ecolégica Unién Europea (nuevo a partir de 01 de julio de
2010). El logotipo y las indicaciones referentes a la produccién organica, métodos,
pueden ser utilizados so6lo para ciertos productos que cumplan todas las

condiciones establecidas por el Reglamento.
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IMAGEN 9: Logotipo de Produccion Orgénica UE

Fuente: Agricultura Ecoldgica Union Europea®

Las medidas de inspeccion y esquema de control especificos que deben aplicarse para
este tipo de productos por las autoridades de los Estados miembros designadas.

S6lo podran comercializarse en el mercado de la UE con indicaciones referentes a la
produccion ecoldgica, si se han producido de conformidad con normas de produccién y
sometidos a un régimen de inspeccion de conformidad con, o equivalente a la legislacion

comunitaria, establecidas en el Reglamento de la CE n° 1235/2008.

4.3.7.1 Autorizacion de pais: A fin de comprobar que se han obtenido con arreglo a
normas de produccioén equivalentes a las establecidas en la Comunidad, se
hace una investigacién detallada sobre los arreglos en el pais, examina los
requisitos impuestos sobre la producciéon, las medidas aplicadas para
garantizar un control eficaz. Donde se encuentran las reglas equivalentes, si el
pais esta incluido en la lista de autorizados establecidos en el Anexo Il del
Reglamento de la CE n° 1235/2008 de la Comision.

4.3.7.2 Control por un organismo reconocido o reconocida autoridad: La funcion
de estas autoridades y organismos es garantizar que los productos se han
producido, en cumplimiento de la normativa de produccion organica (articulo
32 del Reglamento de la CE n° 834/2007) o son equivalentes, solo se pueden
importar si estos organismos lo aprueban.

4.3.7.3 Control documental: Las importaciones procedentes de paises autorizados
deben obtener un certificado de control expedido por la autoridad competente o
el organismo en el pais, El original del certificado debera acompafar a las
mercancias a los locales del primer destinatario; a partir de entonces el

% hitp://ec.europa.eu/agriculture/organic/eu-policy/logo _es Fecha de consulta Noviembre 29, 2011
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importador debe conservar el certificado a disposicion de la autoridad de
inspeccién no menos de dos afios, La liberacion del despacho en la UE de un
lote de productos organicos, esta condicionada por la presentacion del
certificado de inspeccion a la autoridad del Estado miembro, la comprobacion y
la aprobacion del certificado de inspeccion.

En Lituania El importador o su representante deberan, a mas tardar en el momento en
que se presente el certificado de inspeccion, informar al organismo de control de cada
lote a importarse de dar el nombre y direccion del primer destinatario, asi como los

detalles que puede requerir el cuerpo.

El organismo de control verificara que el certificado de inspeccion, preferiblemente
escrito en lituano, es compatible con las necesidades derivadas de la legislacion
comunitaria mencionada. Ademas, y si lo considera necesario, podran ser
inspeccionados fisicamente los productos reales, a fin de asegurar el nivel necesario

de conformidad con estos requisitos.

La liberacién a libre circulacién de los productos que no cumplan los requisitos, es
condicionada a la eliminacion de referencias al método de produccién ecolbgica de
los documentos de etiquetado, publicidad y acompafiamiento. Es Importante sefalar
gue aun cuando se tengan preferencias arancelarias, éstas se pueden retirar,

cancelar, o modificar.

4.4 CLAUSULA DE SALVAGUARDIA Y RETIRADA TEMPORAL

El Reglamento incluye también una clausula de salvaguardia que autoriza a la Comision,

a suspender las preferencias arancelarias si se Importa un producto en condiciones que

se plantean o pueden plantear dificultades graves a los productores comunitarios, de

productos similares 0 que compiten directamente con los mismos. La decision de la

Comision se toma, tras una investigacion, en un plazo de treinta dias, después de la

consulta del Comité de Preferencias Generalizadas. En caso de urgencia, la Comision

puede adoptar las medidas preventivas que sean necesarias.*

**Reglamento (CE) n° 2501/2001 del Consejo relativo a la aplicacion de un sistema de preferencias

arancelarias generalizadas Art. 27 fraccion 1.


http://eur-lex.europa.eu/smartapi/cgi/sga_doc?smartapi%21celexplus%21prod%21DocNumber&lg=es&type_doc=Regulation&an_doc=2001&nu_doc=2501

La concesion de preferencias arancelarias puede retirarse temporalmente para todos o
algunos de los productos beneficiarios en determinadas circunstancias,®” por ejemplo, si
el producto deja de cumplir con las disposiciones emitidas o si su calidad cae presentando

residuos fuera de los limites o contaminantes no permitidos.

"Por ejemplo si el pais incumple la clausula democréatica
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CONCLUSIONES

México es uno de los paises con mas tratados comerciales internacionales en el mundo,
poco provecho saca de ellos ya que nuestro comercio se enfoca principalmente a Estados
Unidos, lo cual ha provocado que nuestra economia sea dependiente de la suya. La
ratificacion del Tratado de Libre Comercio con la Unién Europea (TLCUEM), logro para
México la asociacion con naciones importantes que ofrecen un mercado con gran
potencial, oportunidad de negocios y crecimiento, este Tratado nos da la ocasién de
penetrar barreras que han sido de compleja negociacion para otras naciones, dandonos
preferencias que resultan muy benéficas para los negocios y dado que nuestro pais tiene
muchos productos dignos de calidad de exportacién, no solo petréleo del cual hemos
dependido en gran parte, La miel Organica, es uno de ellos, la miel convencional por si
sola que es un producto estrella de México como fuente captadora de divisas en
especifico de euros, que en este momento resultan mas fuertes que los ddlares y pueden
brindarnos la posibilidad de encontrar mejoras econémicas para nuestro pais a través de

la ampliacion de mercados de exportacion.

La miel es bien conocida por sus cualidades nutritivas, medicinales y su rico sabor por lo
gue muchos lo consideran el alimento perfecto, ademas es un producto que consumido
por cualquier tipo de cliente, sin importar su estado civil, edad, creencias o cultura nuestro
pais ha destacado como productor de la misma desde hace muchos afios ya que la
apicultura se practica en México desde la época prehispanica lo que nos ha dado la
experiencia y especializacion necesaria en la elaboracion de la miel aunado a esto a la
tendencia al consumo y uso de productos naturales, y respetuosos con el medio ambiente
para una vida saludable, lo que ha sido un factor importante que contribuyé al crecimiento
de la demanda, y dado la miel encaja muy bien en esta tendencia saludable y natural,
debido a que es un producto completamente natural que cuenta con varias propiedades
gue promueven la buena salud, por lo que se ha convertido en insumo para industrias
farmacéuticas y cosméticas, en especifico la miel organica ha llamado la atencion tanto
productores como consumidores estos Ultimos por la tendencia ya mencionada y los

apicultores por el sobreprecio que se obtiene de la venta de la misma.

Es importante mencionar que la miel mexicana goza de ventajas relativas a diferencia de

otros paises exportadores, ya que se produce en todo el territorio, el costo de insumos
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es bajo, tiene una excelente calidad, sabor y precio que han sabido conquistar todos los
mercados en los que ha incursionado en especifico el Europeo quien, de acuerdo a las
estadisticas de la FAO importa mas de 137 mil toneladas al afio lo que representa
aproximadamente el 24% del consumo mundial de miel. Dentro de este grupo destacan
los del mediterraneo ya que entre el 2001 y el 2005, paises como Estonia, Malta, Letonia,
y Lituania subieron sus compras del dulce en mas del 80 por ciento; este Ultimo que es
considerado el mercado meta de este proyecto destaca como un caso especial ya que
Lituania Anteriormente habia destacado como productor y hasta exportado (ya que este
producto pertenece a los de consumo habitual en pues es parte fundamental en la
preparacion de platillos y bebidas tradicionales), pero debido a diversas situaciones como
el frio invierno, la falta de lluvias o la baja poblacién de abejas, implican altos costos de
produccion en este pais y por ende un alto costo del producto a los consumidores, lo que
en resultado ha ocasionado que la demanda de este producto supere la oferta del

mismo, por lo que se han visto en la necesidad de importarla a precios mas accesibles.

En Los principales paises Exportadores de miel en el mundo encontramos a China quien
destina el 40% de su produccion para cubrir 19% del mercado mundial, Argentinal5.9%
del mercado ocupando el 90% de su producto nacional, México ocupa el tercer lugar
cubriendo el 7.5% de la demanda con el 50% de su produccion, y Alemania 5.8%, que es
un caso especial ya que no tiene un gran nivel de produccion sino que también importa
grandes cantidades de miel que rebasan su consumo aparente, lo que nos muestra que
hace la funcién de bréker o dicho de otra forma que triangula el comercio de este
producto proveniente de otras naciones; sin embargo existen otros paises que tienen la
caracteristica de mercado estratégico, como lo es Lituania pues tiene una ubicacion
geografica excelente insertado en medio del mercado occidental y oriental, por lo tanto
nos ofrece la oportunidad de iniciar negocios con gran potencial que en un futuro abran

paso para la penetracién tanto de Europa como de Rusia.

En China la produccion de miel es de forma familiar y no profesionalizada, lo que les ha
ocasionado problemas con los contaminantes, por ejemplo en el 2002 la UE detecté miel
proveniente de China contaminada con cloranfenicol, razén por la cual se restringié el
ingreso de miel y otros alimentos. Por otra parte la miel Argentina en el mercado Europeo
se ha visto afectada, ya que si bien es una miel de calidad, también se ha demostrado
gue contiene residuos contaminantes, por lo que La Unién Europea ha impuesto

restricciones a la miel argentina pues ha demostrado contener residuos ya sea arriba o
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debajo de lo permitido de acuerdo a sus estandares, esto aunado a que argentina no
cuenta con acuerdos comerciales con la Unién Europea el arancel que paga es el 17.3 %,
y el alto costo que representa para los argentinos el pago de estas medidas, se ven

reflejados en el alto precio que se le impone al consumidor final.

La UE, tiene una politica cada vez mas exigente sobre la presencia de contaminantes en
los alimentos lo que reduce los proveedores de los mismos y dde acuerdo a estos datos
podemos recalcar que la miel organica mexicana se posiciona en un lugar privilegiado
frente a sus principales competidores, ya que ha sabido librar estas medidas de
proteccion pues desde el de 1 de julio del 2000 con la firma del TLCUEM, se le otorgo a
México una preferencia de reduccién del arancel al 50 %, es decir que paga solo 8.65% y
Contingentes de importacién de 30.000 TN. De miel al afio, y aun que estas mediadas
preferenciales pretendia ser progresivas aun no tenemos una liberacion total, sin
embargo con las preferencias ya dadas Meéxico se convierte en el pais que paga el
arancel mas bajo de este producto frente a la Unién Europea, lo que se ve reflejado en los

precios del consumidor final.

Si el objetivo es tratar de atraer clientes, a partir de las ventajas comparativas al tiempo
insertarse en nuevo mercado con el objetivo de convertirlo en un mercado estratégico
tanto Lituania como la miel organica mexicana ofrecen las oportunidades necesarias para
hacer crecer las exportaciones y con ellas la captacion de divisas, del mismo modo esto
ayudaria a ampliar las relaciones comerciales entre Nuestro pais y la ex republica
soviética ya que el comercio entre estas dos naciones es limitado a pocos productos

cuando existe una gran gama para ofrecer.
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ANEXOS

ANEXO 1

en el TLC México - Union Europea
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ANEXO 2

Principales Socios Comerciales de Lituania y Principales productos de Importacion

=+ PRO DOR 00 . D = 003
Rusia 3.762,87| 3206,2 | 18,2 |6.329,3| 30,1 |3.942,6| 30,1
Alemania 2.284,15| 2637,0 | 14,9 |2.460,8]| 11,7 | 14600 112
Polonia 1.479,11| 1876,5 | 10,6 |2.104,7| 10,0 |1.303,5{ 100
Letonia 737,35 | 9633 | 5,5 |1.0980| 5.2 | 8307 | &4
Holanda 569,62 | 74896 | 4,2 | 7472 | 3,6 | 5330 | 4
Italia 516,61 | 6971 | 3,9 | 7472 | 3,6 | 499,4 | 38
Bélgica 382,7 | s11,4 | 29 | 5045 | 2,4 | 3867 | 3©
Suecia s09,38 | 6649 | 3,8 | 6206 | 3,0 | 3548 | 27
Estonia 473,0 | 6339 | 3,6 | 6059 | 2,9 | 3432 | 2
Francia 471,1 614,8 3,5 596,0 2,8 326,7 =2

Cuadro 4: PRINCIPALES
PAISES CLIENTES

(Datos en ML)
Rusia 1.437,3| 1874,6 | 15,0 | 2s82,2 | 16,1 |1.562,09| 132
Letonia 1.250,8 | 1607,7 | 12,8 | 1869,8 | 11,6 |1.184,0| 100
Alemania o74,2 | 13125 | 10,5 |11570| 7.2 |1.1432| 27
Polonia 6782 | 7852 | 6,3 | 9271 | 5,8 | Bass | 72
Estonia 7316 | 7260 | 58 | @175 | 57 | saaz | 72
Holanda ss1,0 | 3730 | 3,0 | 5472 | 3,4 | sess | 51
Bielorrusia 3079 | 5020 | 40 | 7226 | 45 | 5574 | 7
Reino Unido 483,0 | 570,7 | 46 | 741,41 | a6 | 5188 | +*
Dinamarca 4701 | 5075 | 4,1 | 7498 | 4,7 | as0,7 | 38
Francia o742 | 4563 | 36 | 27sa | am | azes [ *#

Cuadro 5: PRINCIPALES

PRODUCTOS IMPORTADOS

(Datos en ME)

27. Combustibles minerales, aceites minerales
y productas de su destilacién; materias 3485,9 | 2886,1 | 16,2 5836,1 | 27,8 | 3649,2 | 27,9
biturninosas; ceras minerales
84. Reactores nucleares, calderas, maquinas,
aparatos y artefactos mecdnicos, partes de estas 1907,6 | 1736,6 10,0 1655,5 7,9 1006,7 7.7
maguinas o aparatos
87. Vehiculos autormdvilas, tractores, ciclos y
demiés vehiculos terrestres, sus partes y 1582,4 | 2682,2 | 15,2 2234,1 10,6 749,5 5,7
accesorios
39. Materias plisticas y manufacturas de estas 657,4 744,9 4,2 727,2 3,5 504,3 3,9
materias
265,5 552,6 3,1 485,4 2,3 409,3 3,1
29. Productos quimicos organicos
191,2 244,6 1.3 352,1 1,7 254.,8 1,9
08. Frutas y frutos comestibles
73. Manufacturas de fundicién de hierro o de 367.0 496,3 2.8 444,6 2.1 234.8 1.8
acero + v - g - 7 ’
22. Bebidas, liquidos alcohélicos y vinagre e L85:5 0.9 sl i3 173.3 1,3
puil;;Prandas y complementos de vestir, de 85,8 110,7 0.6 177,5 0,8 152,7 1,2

Fuente: Informe econ6mico y comercial elaborado por la oficina de economia y comercio

de Espafia en Vilna 20 de Abril 2010.
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Actualizacién de Exportaciones, importaciones por pais 2010 y 2011 en Millones de

Euros.
2010
Pais
Exportaciones Importaciones
Rusia $2,449.63952 5757.30592
Letonia 1464.7968 1116.49488
Alemania 1546.95632 1861.34608
Polonia 1210.18048 1568.7632
Estonia 789.82608 504.88864
Paises Bajos 869.35024 787.30656
Belarus 822.57984 300.3152
Reino Unido 769.7568 281.40432
Francia 518.73152 457.22048
Suecia 565.7336 579.3448
Ucrania 565.99424 174.36816
2011
Pais Exportaciones Importaciones
Rusia $ 3,341.14 $ 7,428.18
Letonia $ 2,061.46 $ 1,502.27
Alemania $ 1,875.04 $ 2,205.74
Polonia $ 1,408.53 $ 2,066.85
Estonia $ 1,339.17 $ 635.09
Paises Bajos $ 1,235.52 $ 1,118.35
Belarus $ 1,044.47 $ 555.95
Reino Unido $ 836.02 $ 351.31
Francia $ 832.74 $ 550.07
Suecia $ 719.45 $ 756.35
Ucrania $ 667.99 $ 222.82

Fuente: Elaboracion propia con datos de Exportaciones, importaciones por pais 1010 y

2011, Lietuvos Statistik Departamentas.
http://www.stat.gov.lt/en/pages/view/%3Fid%3D423%26 PHPSESSID%3D. Marzo 4, 2012.
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tabla 1. saldo del comercio exterior de euros. il

Exportacion |Importacién |[Equilibrio
2010. Enero-agosto 33,103.0 37,195.1 -4.092,1
Enero 3102.9 3535.6 -432,7
Febrero 3594.3 3918.7 -324,4
Marzo 3849.5 4489.2 -639,7
P 10,546.7 11,9434 -1.396,7
Abril 4155.0 4912.9 -757,9
Mayo 4307.0 4612.7 -305,7
** junio 4642.9 5035.8 -392,9
Qii ** 13,104.9 14,561.4 -1456,5
Julio ** 4538.3 5469.2 -930,9
Agosto 4913.1 5221.1 -308,0
2009. Enero-agosto 25,879.9 29,2125 -3.332,6
P 9490.8 10,543.9 -1.053,1
Qii 9543.6 10,838.3 -1.294,7
Agosto 3426.9 4040.2 -613,3
Tercer trimestre 10,611.8 11,934.9 -1.323,1
4 trimestre 11,085.8 11,993.9 -908,1
2009. 40,732.0 45,311.0 -4.579,0

* datos revisados.

Figura 1. Las exportaciones e importaciones para el periodo 2005-2010 Enero-

mlledd . lity

agosto.

m Ilmportas
| Eksportas

m Balansas

O Lisetuwiskos Kilmeas eks portas

26,2

tabla 2. estructura del comercio exterior y cambio de acuerdo con bec




Macroeconomicas| 2010 Enero-agosto.
categorias Exportacion Importacion En comparacion con
2009 Enero-agosto.,
aumentar, disminuir (-
),%
Millones | % Millones | % Exportacion | Importacion
de de
dolares. dolares.
Total 33,103.0/100.0{37,195.1|100.0 27.9 27.3
Bienes de equipo | 3257.9( 9.8 3718.2| 10.0 43.7 27.4
Los bienes
intermedios 16,718.6| 50.5|24,106.2| 64.8 30.0 36.0
Bienes de
consumo 9085.1| 27.4| 8064.9( 21.7 16.2 6.8
Gasolina 29959| 9.1 84.8| 0.2 43.3 7.9 k.
Coches 955.6| 2.9| 1202.2| 3.2 21.2 28.6
Otro 89.8| 0.3 189| 0.1 - -

Tabla 3. Comercio exterior con los principales socios y los cambios en la estructura
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Exportacion 2010 Enero-agosto. Importacion| 2010 Enero-agosto.
Millones | % En Millones |% En
de comparacion de comparacion
dolares. con 2009 dolares. con 2009
Enero- Enero-
agosto., agosto.,
aumentar, aumentar,
disminuir (- disminuir (-
),% ), %
Total 33,103.0(100.0 27.9| Total 37,195.1{100.0 27.3
UE 20,406.4| 61.6 21.9|UE 20,840.3| 56.0 21.0
CEI! 8468.5| 25.6 44.1|Cei’ 13,382.9| 36.0 38.6
AELC? 1001.8| 3.0 24.5|Aelc ? 234.5| 0.6 -10,2
RUSIA 4905.2| 14.8 47.1|Rusia 12,287.5| 33.0 38.8
ALEMANIA 3424.6| 10.3 33.7 | Alemania 4182.7| 11.2 26.9
LETONIA 3139.2| 9.5 20.0| Polonia 3294.2| 8.9 12.6
POLONIA 2470.7 7.5 39.4|letonia 2198.1| 5.9 17.7
PAISES paises
BAJOS 17346 5.2 40.6 | bajos 1550.5( 4.2 24.7
ESTONIA 1716.9 5.2 -6,8| Bélgica 12522 3.4 39.1
REINO UNIDO| 1688.4| 5.1 47.8 | Italia 1172.6| 3.2 22.0
BIELORRUSIA| 1667.2 5.0 42.6 | Suecia 1150.1| 3.1 52.9
UCRANIA 1214.6| 3.7 62.4| estonia 988.2| 2.7 24.7
SUECIA 1196.6| 3.6 24.5|china 946.5| 2.5 28.5
DINAMARCA 1086.1| 3.3 9.1 Francia 940.9| 2.5 31.8
FRANCIA 1068.0 3.2 15.5| Dinamarca 673.8| 1.8 -3,3
OTROS otros
PAISES 7790.9| 23.6 - | paises 6557.8| 17.6 -

! armenia, azerbaiyan, belarus, kazajstan, kirguistan, moldova, rusia, tayikistan,

turkmenistan, ucrania, uzbekistan. ? islandia, liechtenstein, noruega y suiza.

tabla 4. estructura de las exportaciones de productos basicos y el cambio
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Secciones cn 2010 Enero-agosto.
Millones de dolares | % comparacion
con 2009
Enero-
agosto
Total 33,103.0(100.0 27.9
I-iv | Productos agricolas y alimenticios 5506.6| 16.6 11.3
04| [Leche y productos lacteos, huevos de
aves, productos naturales, miel de
animales
de origen productos alimenticios ncp 849.6| 2.6 23.8
08| | Frutas y frutos comestibles, cortezas de
agrios o de melones 566.2| 1.7 251
v| Los productos minerales 8126.4| 245 44.3
27| | Combustibles minerales, aceites
minerales y productos de su destilacion,
materias bituminosas, ceras minerales 8072.5| 244 445
vi|La industria quimica y los productos de
las industrias conexas 2648.3| 8.0 6.4
31/ | Fertilizantes 1173.1] 3.5 -9,7
vii | Plastico y sus manufacturas, caucho y
sus manufacturas 24136| 7.3 33.3
39 |Pléstico y sus manufacturas 2294.7| 6.9 33.1
xi| Textiles y sus manufacturas 1999.3| 6.0 14.9
62| [Prendas de vestir y complementos de
vestir, de punto 606.0| 1.8 7.0
XV [ Metales comunes y manufacturas de
metales comunes 1462.2| 4.4 29.6
73| |Articulos de hierro o acero (metales no
ferrosos) 584.4| 1.8 9.3
xvi| Maquinas y aparatos, material eléctrico y
sus partes, aparatos de grabacion o
reproduccion de imagen de television y
las grabadoras y reproductoras de
sonido, partes y accesorios 3338.0 10.1 32.4
84| [ Reactores nucleares, calderas,
magquinas, aparatos y artefactos
mecanicos; 1922.6 5.8 30.9
xvii| Vehiculos, aeronaves, vehiculos y
equipo de transporte de agua asociados 2662.6| 8.0 52.7
87| | Vehiculos que no sean, material
ferroviario, tractores partes y accesorios 2052.6| 6.2 45.4
xX | Mercancias y productos diversos 1972.2| 6.0 18.5
94| [Muebles, camas, colchones, somieres,
cojines y articulos similares; aparatos 1817.9| 5.5 18.1
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de alumbrado, no expresadas ni
comprendidas en letreros luminosos,
placas indicadoras luminosos y los
edificios como prefabricadas

Otro 2973.8 9.1

Tabla 5. La estructura de los productos basicos de importacién y el cambio

Secciones cn 2010 Enero-agosto.
Millones | % Comparacion
de con 2009
dolares. Enero-
Com agosto.,
Total 37,195.1|100.0 27.3
I-IV | Productos agricolas y alimenticios 4822.9| 13.0 10.1
08| | Frutas y frutos comestibles, cortezas
de agrios o de melones 707.1] 1.9 22.3
22| | Bebidas, liquidos alcohdlicos y
vinagre 470.8| 1.3 24.6
V| Los productos minerales 12,462.1| 335 46.2

27| | Combustibles minerales, aceites
minerales y productos de su
destilacion, materias bituminosas,

ceras minerales 12,015.0| 32.3 48.9
VI|La industria quimica y los productos

de las industrias conexas 4360.9( 11.7 19.1

29 | Productos quimicos organicos 1312.7| 35 434
VII| Plastico y sus manufacturas, caucho y

sus manufacturas 1700.1| 4.6 29.6

39 | Plastico y sus manufacturas 1425.8| 3.8 26.8

XI| Textiles y sus manufacturas 1687.6| 4.5 11.4

61 | Ropa de punto y accesorios 345.71 0.9 -1,0

XV |Metales comunes y manufacturas de
metales comunes 1820.4| 4.9 27.4
72 | hierro y acero (metales no ferrosos) 664.0f 1.8 315

XVI| maquinas y aparatos, material
eléctrico y sus partes, aparatos de
grabacién o reproduccion de imagen
de television y las grabadoras y
reproductoras de sonido, partes y
accesorios 4456.6| 12.0 204

84| | reactores nucleares, calderas,
maguinas, aparatos y artefactos
mecanicos; 2482.7| 6.7 12.6

XVII| VEHICULOS, AERONAVES, 2760.3| 7.4 48.9




VEHICULOS Y EQUIPO DE
TRANSPORTE DE AGUA
ASOCIADOS

87| | VEHICULOS QUE NO SEAN,
MATERIAL FERROVIARIO,
TRACTORES PARTES Y
ACCESORIOS 2460.1| 6.6 51.4
OTRO 3124.2| 8.4 -

FIGURA 2. EXPORTACION Y LA DINAMICA DE LAS IMPORTACIONES, 2006-2010
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TABLA 6. LAS EXPORTACIONES E IMPORTACIONES

periodo|exportacion exportacion de bienes [importacién equilibrio
de Lituania
millones|en millones|en millones|en millones
de comparacion|de comparacion|de comparacion|de
dolares. |[con el mes |délares. [con el mes |délares. |con el mes [dolares.
Com anterior., % |com anterior., % |com anterior., % |[com
2009
08 3426.9 100.2| 2368.5 98.6| 4040.2 106.6 -613,3
2009
09 3766.3 109.9| 2620.8 110.7| 4104.6 101.6 -338,3
2009
10 3736.4 99.2| 2532.0 96.6| 4149.1 101.1 -412.7
2009
11 3622.7 97.0| 2469.2 97.5| 4004.4 96.5 -381,7
2009
12 3726.7 102.9| 2544.3 103.0| 3840.4 95.9 -113,7
2010
01 3102.9 83.3| 2299.2 90.4| 3535.6 92.1 -432,7
2010
02 3594.3 115.8| 2543.6 110.6| 3918.7 110.8 -324,4
2010
03 38495 107.1| 2522.8 99.2| 4489.2 114.6 -639,7
2010
04 4155.0 107.9| 2851.2 113.0| 4912.9 109.4 -757,9
2010
05 4307.0 103.7| 2937.9 103.0| 4612.7 93.9 -305,7
2010
06 4642.9 107.8| 32315 110.0| 5035.8 109.2 -392,9
2010
07 4538.3 97.7| 3072.9 05.1| 5469.2 108.6 -930,9
2010
08 4913.1 108.3| 33134 107.8| 5221.1 95.5 -308,0

Tenga en cuenta. algunas de las tablas debido al redondeo de las filas o columnas
pueden no sumar a la "total". 2010 Enero-septiembre. informacién estadistica sobre el
comercio exterior se publicara en 2010 09 de noviembre primer director general adjunto,
director general de la lapeniene sustituto villa

Fuente: Departamento de Estadisticas de Lituania:
http://web.stat.gov.lt/lt/news/view/?id=8043&PHPSESSID=twmjcujxideyz
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GLOSARIO

Alzas
Amitas

Antimicrobianos

Apis mellifera

Biotech

Cemue

Clorafenicol

Cimiazol

Convergencia de

Maastrisch

Cumafos
Cved

Se denominan a cada con cuadro destinado a la acumulacion de la miel.
Es un insecticida y acaricida utilizado para controlar la arafia roja

Es una sustancia que mata o inhibe el crecimiento de microbios, tales
como bacterias, hongos, parasitos o virus.

También conocida como abeja doméstica o abeja melifera, es una
especie de himendptero apdécrifo de la familia Apidae. Es la especie de
abeja con Mayor distribucion en el mundo.

Es un campo de aplicacion de biologia que involucra el uso de organismos
vivos y bioprocesos en ingenieria, tecnologia, medicina y otros campos
gue requieren los bioproductos. La biotecnologia también utiliza estos
productos para fines de fabricacion

centro de estudios empresariales México, unién europea

es un antibidtico, se produce por sintesis, es un aerofarmaco
térmicamente estable, efectivo frente a un amplio espectro de
microorganismos, en especial estafilococos, pero debido a sus serios
efectos secundarios (dafio a la médula 6sea, incluyendo anemia aplasica)
en humanos, su uso se limita a infecciones muy graves,

sustancia veterinaria para eliminar piojos, garrapatas y acaros

Son los requisitos que deben cumplir los estados pertenecientes a la
Union Europea para ser admitidos dentro de la Eurozona, y
consecuentemente, para participar en el Euro sistema. Los criterios vienen
establecidos en el articulo 121(1) del tratado que establece la Comunidad
Europea (Tratado de la CE). ™ En total hay cuatro criterios, el que se
refiere a la estabilidad de precios, el que se refiere a las finanzas
gubernamentales, el que se refiere a los tipos de cambio y por altimo el
gue hace mencion a las tasas de interés a largo plazo.

Es un ectoparasiticida no-volatil, lipo-soluble organofosforado: mata
insectos y garrapatas.

documento comun europeo de inspeccion veterinaria
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Enclave

kalingrado

Enzima invertaza

Espacio

Schengen

Etolbgico

FAO

Haccp
IDE
Incoterms

Inegi

Inhibina

Krupnikas
ATL
Nitrofuranos
OMS

Organoléptico

Esta situado en la costa béltica, sin conexion alguna con el resto de Rusia.
Comparte frontera con Lituania y Polonia, ambos miembros de la Union
Europea y la OTAN, lo que la hace si cabe aliin méas singular como el
territorio ruso mas occidental.

Es también conocida como sacarasa; la cual desdobla la sacarosa en
Fructosa y Galactosa, se encuentran presenten en el organismo de las
abejas y en algunas levaduras.

Los paises que aplican en su totalidad el acuerdo de Schengen
constituyen un territorio denominado, abarca a los Estados miembros de la
Unidn, excepto algunos de ellos, y a determinados terceros paises
(Noruega, Islandia, Suiza y Liechtenstein). Espacio Schengen. El
acuerdo de Schengen permite suprimir los controles en las fronteras
interiores entre los Estados signatarios y crear una Unica frontera exterior
donde se efectlan los controles de entrada

"caracter" o "personalizado" y "discurso") es la disciplina moderna ciencia
gue estudia el comportamiento de los animales en su ambiente natural
Organizacién de las Naciones Unidas para la Alimentacién y la
Agricultura (FAO, siglas de Food and Agriculture Organization)
Andlisis de peligros y puntos criticos de control, El sistema se utiliza
en todas las etapas de la produccién de alimentos y los procesos de
preparacién, incluyendo envasado, distribucién, etc.

Inversién extranjera directa

internacional comerce terms

instituto nacional de la poblacion

La inhibina es una proteina aislada de extractos testiculares y también en
el liquido folicular. su funcién principal es inhibir la secrecion de la
gonadotropina, pertenecientes al grupo de los factores transformadores
del crecimiento tipo beta

es una bebida tradicional dulce similar a un licor , sobre la base de
aguardiente de cereales y miel , muy popular en Polonia y Lituania

litas, moneda oficial de Lituania

Los nitrofuranos son antibacterianos sintéticos,

organizacion mundial de salud

Las propiedades organolépticas son el conjunto de descripciones de las
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PC

Piapyme

Piensos

Profeco

Protlcuem
Tm
UE

Varroasis

Punuma

caracteristicas fisicas que tiene la materia en general, segun las pueden
percibir nuestros sentidos, como por ejemplo su sabor, textura, olor, color
Los policlorobifenilos o bifenilos policlorados (PCB) son una familia de
209 congéneres que poseen una estructura quimica organica similar y que
se presentan en una variedad de formas que va desde liquidos grasos
hasta solidos cerosos.

programa integral de apoyo ala pequefia y mediana empresa, creado por
la Comisién Europea y la Secretaria de Economia

son un alimento elaborado para animales que, segun la normativa legal
europea, estan compuesto por «Cualquier sustancia o producto, incluido
los aditivos, destinado a la alimentacion por via oral de los animales, tanto
si ha sido transformado entera o parcialmente como si no

procuraduria federal del consumidor

Proyecto de facilitacion del tratado de libre comercio México union
europea, programa tendiente a promover la cooperacién bilateral y el
comercio.

Toneladas

Union europea

La varroasis es una enfermedad causada por un acaro parasito que afecta
a las abejas en todos sus estadios de desarrollo alimentandose de su
hemolinfa

Programa de las Naciones Unidas para el Medio Ambiente
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