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A manera de introduccion

A la Red de redes podemos darle usos que van ttesdés serio hasta lo luditees asf
como dentro de las practicas que se han popularidadde finales de la década de los
noventa encontramos Iddogs término que hizo referencia a las paginas pelssrae
individuos interesados en compartir en linea, ani@sdy pasajes de su vida personal. El
primer blog del que se tiene conocimiento es el de Justin ¢iaén en 1994 comienza a
bloguear. De manera paulatina, esta experienciacet@ ecos posteriores en millones de
usuarios de Internet a lo largo y ancho del murakishconvertirse en todo un fenémeno.
Su impacto es importante y creciente dentro deéatores que usan medios alternos para
estar en contacto con pares y que intentan escapbrsmediatradicionales que pocas
veces dejan espacio para la participacion de glisratias con las que establecen mas bien
una relacién basada en un modelo autortafanado a ello, el empleo de las actividades
comunicativas relacionadas con \‘eeb permite la creacidon de redes sociales o de
comunidades en —luego fuera de— linea aparentermamntbo mas horizontales, aunque
efimerad. La sencillez de la préctica permite su acele@eécimiento en grupos sociales
gue no necesitan ser expertos en temas relaciomadoswel aunque en teoria blog

sea una pagina electronica, para tener uno, neessario dominar el lenguaiermL
(HyperText Markup Language).

De losblogsse ha escrito desde diferentes disciplinas conmfdamatica, la literatura, la
psicologia, la pedagogia y la comunicacion. Lasregfcias que se encontraron a la hora de
revisar los antecedentes son mayoritariamente iestutechos desde Europa y paises
desarrollados —que por razones que asi lo propitiarvieron en sus manos antes que el
resto del mundo el acceso a estos medios—, prdssntan articulos de revistas
especializadas, libros y foros de discusion, cangn trabajos de investigacion que se

centran primordialmente en los usos potencialestralede las diferentes areas del

! Trejo Delarbre, Raul (1996)a Nueva Alfombra Magica. Usos y mitos de InterfetRed de Redes,
México: Diana.

2 Trejo Delarbre, Rall (2006Yiviendo en el AlephLa Sociedad de la Informacién y sus laberintos
Barcelona: Gedisa.

3 Cabe mencionar que lo que ocurre no implica neie@sante una ruptura con otros medios u otras
instituciones, en realidad se considera que lareqpea que han tenido con los calificados tradiales son
fundamentales para comprender la relacién conneterver Winocur, Rosalia (2006) “Internet en ldavi
cotidiana de los jovenes” deevista Mexicana de SociologfaMéxico: 11IS-UNAM.
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conocimiento y la blogosfera, sin preocuparse dedasde los blogueros —quienes
finalmente construyen mediante sus practicas eot&d el objeto de interés—. En estos
trabajos abundan las hipotesis de usos y gratifinas como parte de la tradicion teorica
de comunicacion y psicologia que intentan dar @udatlas razones que tiene el sujeto para
utilizar de determinada forma a un medio en pdgdicu

Dentro de las investigaciones en habla hispanaackstrevistas que dedicaron nameros
completos de su publicacion al abordaje del feeralos articulos de estas publicaciones se
realizan acercamientos de tipo exploratorio, histdrevolutivo y contextual del fenémeno.
Por Gltimo, una tesis de posgraddonde el trabajo se enfoca hacia el periodisrien a
través del blogueo, partiendo de una de las culglgue permite la expansion tédg,
ésta es la posibilidad de encontrar informacién imcuida en y por los medios
tradicionales, y de esa manera como es posiblelajuealidad pueda ser otra, cuando
cambian quienes transmiten informacion, con latodijiad y veracidad que la sociedad
requiere.

Uno de los trabajos mas propositivos que se eraromtrirabaja la apropiacion local de las
Tecnologias de Informacién y Comunicacioncj entre jovenes desde un enfoque
socioantropolégico, con un corte completamenteitetiab constituye un esfuerzo por
explicar y entender la incorporacion de Internetaavida cotidiana de los usuarios.
Siguiendo esa proposicion y con base en la revid®na literatura se cree pertinente
realizar un trabajo sobre la apropiacion ielg, ya que en los trabajos de investigacion
sobre la Sociedad de la Informaci¢sl) “no [se] suele incluir la preocupacion por
investigar la experiencia de apropiacion practisamnbdlica de las nuevas tecnologias en la
vida cotidiana de diversos sectores socioculturatede como ésta afecta los entornos
sociales, familiares, laborales y politicos”. Es plio que este trabajo pretende centrar el
interés en el bloguefpsin separarlo del objeto que produce, enfocaadatdncion en el
papel que juega como sujeto activo a la hora depsgmse de este medio. Entendiendo aqui

gue el caracter de la apropiacion es de tipo racttifial, es decir, en ella intervienen

* Nos referimos a Telos y Dialogos de la Comuniaacién 2005 y 2008 respectivamente.

® Sanchez Badillo, Jorge (2006) “Lagblogscomo herramientas para la construccién de laniméoion en
Internet”.

® Winocur, Rosalia (2006dp.cit.

" Lebn, Oswaldo; Sary Burch y Eduardo Tamayo (200dfernet y organizaciones sociales: un estudio
exploratorio” en Mari Saez Victor (coordld Red es de todos. Cuando los movimientos socalapropian

de la RedEspafia: Popular.
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factores de tipo interno —capacidades, conocimjetratividad, inteligencia— y de tipo
externo —posesion en cantidad y calidad de logsesumateriales— para que el individuo
las use y las aproveche de una manera deterrfinada

Como fendbmenos comunicativos y culturales la ingraria de losblogs radica en que
permiten que sus interlocutores, los bloguerosjymcan mensajes a partir de sus propias
experiencias, que otros usuarios en cualquier mhattenundo con acceso a Internet los
conozcan y ademas reciban retroalimentacion hadacliestiones que plantean. Esto
desemboca en una proliferacion de péaginas de edtamateza, presenciamos un “blog
bang® que gracias a sus beneficios en 2008 creciaia diapromedio de cien mil nuevos
sitios'®, esta expansion parece serd constante durangedgisnos afios. En tanto objetos
de estudio son novedosos, pese a que en otragplidiasise ha centrado la atencién sobre
ellos desde hace varios afos, dentro de la conuidicka investigacion comienza casi una
década después del surgimiento del pribheg y como ya se planted no es muy extensa, lo
gue le da oportunidad a este trabajo para propemenstro de los estudios sobre este tema
desde un enfoque socioceéntrico.

También por la informacion que estos escritos mealipueden arrojar sobre las estructuras
en las que se encuentran inmersos los autores detd@oras; aunque no todos los que lo
escriben tengan plena conciencia de hacerlo estyegando junto con ellos el mundo
que les roded. Esto es importante porque la percepcién de Ihdesh histérica se ha
ligado con unos pocos que dan cuanta de ella,esstana oportunidad de registrarla por
parte de personas que generalmente son excluidas #ersiones oficialés que circulan
por los medios masivos impresos y electrOnicos,sga como pasajes historicos o
noticiosos.

8 Reygadas, Luis (2004) “Las redes de la desigualdacenfoque multidimensional” éPolitica y Cultura
22, México: UAM-Xochimilco.

® Flores Vivar, JesUs (2008) “Ldsogs en la reivindicacién del periodismo y los mediesDialogos de la
Comunicacién 76, disponible en: <http://www.dialogosfelafact/n@articulos/pdf/76JesusFlores.pd f>.
Fecha de consulta: mayo 2008.

10 Campos Cortéz, Mario (2008) “Una mirada abtgs’ en Didlogos de la Comunicaciéng, disponible en:
<http://www.dialogosfelafacs.net/76/articulo_readth.php?v_idcodigo=74&v_idclase= 11>. Fecha de
consulta: mayo 2008.

™ De Kerckhove, Derrick (1999)a piel de la cultura, investigando la nueva realidelectrénica México:
Gedisa.

12 Foucault citado por Giddens, Anthony y Jonatham@r (1991) a teoria social hoyMéxico: Alianza.
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Para algunos investigadores la tecnologia es dei@nte para que ciertos fenémenos se
produzcan, esta visién tecnocéntticearece dar cuenta de una parte necesaria pera nunc
suficiente. Un caso representativo es Internet, lopevenido perfilandose durante las
tltimas décadas como un medio que, a diferencidodetradicionales, posibilita la
participacién de los individuos como productoresny sélo como consumidores de
mensajes. Esta interactividddpresente en los llamadoew media despierta entre los
sectores mas familiarizados con las innovaciongsotégicas campos de interaccion que,
si bien son posibles gracias a la existencia dedlspositivos técnicos, no pueden
concebirse sin la apropiacién de los individuoseés de diversas practicas.

Luego entonces, laBc obedecen a lgicas tanto técnicas como sotialgse tienen que
ver con la concepcion y la utilizacion de las haiemtas, respectivamente. Este binomio
inseparable nos permite conceptuar la innovaciéni¢é como una construccién sotial
cuyo actor principal son los usuarios que pueden emplearla con los fines con los cuales
fue creada, quiza la relacion entre tecnologiajgteuadica en que la primera casi nunca
va a lograr decretar el uso final que un deterngrsettor social le pueda llegar a brindar,
mas aun, las sociedades las emplearan de manergartigular y alejada incluso de la
imaginacién de su creador.

El objeto de estudio que aqui nos ocupa rebasa c-auralquier objeto relativamente
reciente— su estudio cientifico. Hasta el momentogae se escribe estas lineas las
propuestas tedrico-metodoldgicas para aproximag®s se encuentran en fase inicial, de
esa forma este trabajo pretende localizar algustaategias y afirmar otras establecidas en
trabajos relacionados con practicas en linea. kerian se hara teniendo como delimitacion

espacial la ciudad de México; como limite temparaplantea el periodo que comprende el

13 Orozco, Guillermo (2002) “Mediaciones tecnolégigades-ordenamientos comunicacionales’Ségno y
pensamiento 41(XXI), disponible en:<http://www.javeriana.edo/signoyp/pdf/4103.pdf>. Fecha de
consulta: noviembre 2008.

14 Orihuela, José Luis (2002) “Internet: Nuevos Payaas de la Comunicacion” @@hasqui77, disponible
en: <http://www.comunica.org/chasqui/77/orihuel&im>. Fecha de consulta: mayo de 2008.

15 vitalis, André (1994)Médias et nouvelles technologies. Pour une soclitigpeé des usagesRenne:
Apogée.

18 pinch, Trevor (1997) “La construccion social dedanologia: una revisiéon” en Santos, M. J. y RazDi
(comps.)innovacion tecnoldgica y procesos culturales, Nsgverspectivas teéricaMéxico: FCE-UNAM.
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afio 2010; el perfil de los sujetos a estudiar skrde jévenes de diversas pertenencias
sociales, cuya edad oscile entre los 18 y 35'4fios

La teoria bajo la cual se pretende estudiar elniem® en cuestion es la apropiacion
planteada por ProuX| cuya aportacién radica en ayudar a explicarlii@n entre lagic

con respecto a las interacciones posibilitadaa\gésr de ellas, para poder entender de qué
manera los sujetos se apropian de ciertos disposittecnolégicos para su propio
beneficio. Proux! sostiene que a la hora de haldaapropiacion es necesario distinguir
entre utilizacion y uso, ya que la primera paldiaee referencia a la relacién entre hombre
y computadora, es decir, al modo de empleo un tastoumental, en cambio cuando se
emplea uso se acentlia, desde una perspectivadgicilla interaccion entre hombre y
computadora en el que se incluye una historia tpatsonal como social que media dicha
interaccion, y la situacion dada del agente humamootras palabras una especie de
biografia producto de una cultura particular, umide un género, un estrato socio-
profesional especifico, etc. Dentro del contextolalsl el objeto de estudio puede ser
tratado de manera exhaustiva por esta serie deestgsy ya que el ejercicio de tener un
blog implica interactividad, creatividad y expresividadr parte de los autores, estas
cualidades relacionadas con el término de aprapiabablan de un nivel avanzado del
proceso.

Lo anterior puede arrojar pistas para entenderpéresta practica esta creciendo cada vez
mas entre los usuarios de Internet, asi como lgsifisados y caracteristicas de los
contenidos que envuelven dicha practica y desdgole®@mo su empleo puede llegar a
servir para socializar entre quienes la llevan laocpara de ese modo hacer que dichos
componentes sean tomados en cuenta en el disqiditieas publicas destinadas a lograr
la inclusion de sectores desvinculados aTlas especialmente aquellos mas vulnerables
como los jévenes, considerados en varios paisesdemtales como individuos

improductivos, 1o que no es nada deseable en sm#sden las que la productividad es

" Garrido, Fernando y Tiscar Lara (2008) “Perfil bielguero hispanou Encuesta a Blogueros” &ialogos

de la Comunicacion76, disponible en: <http://www.dialogosfelafac#/n@ articulos/pdf/76GarridoLara.
pdf>. Fecha de consulta: mayo 2008.

18 proux!, Serge (2001) “Les formes d’appropriatiomne culture numérique comme enjeu d’une société du
savoir”. Conférence de cléture, Gouvernance etesajnternet: vers un nouvel environnement noriPati
Colloque franco-québécogisMontréal, disponible en: <www.artesi.artesiidf.cpmlic/anv/document.sr
v?id= 6112>Fecha de consulta: octubre de 2008.
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sinbnimo de valor y donde es cada vez mas frecu@rmgentrar situaciones en las que las
oportunidades de trabajo y educacion son negadasamente a estos sujetos.

La premisa de la que parte este estudio es qu@gveses de la ciudad de México publican
contenidos mayoritariamente propios —texto en susagas— y usan loblogs en su
basqueda de identidad y afectividad, la construccié su reputacion y visibilidad, asi
como la pertenencia a un grupo —situaciones emalgsra partir de los cuales la practica
adquiere sentido y significado-—.

Los objetivos particulares de la investigacion dl@n a la integracion de la tesis en tres
capitulos. Por orden de aparicion se localizan lgorimero el surgimiento de lal, los
imaginarios que circulan en torno suyo; la brecigital como un asunto pendiente; el rol
de la cultura en la innovacién y socializacion a@eecnologia; al igual que la apropiacion
como proceso multifactorial que posibilita el em@@iniento del usuario. En el segundo
capitulo se abord6 dlog como forma de Comunicacién Mediada por Computative);

al bloguero como aquel que crea y mantiene poitestrs ideas, sentimientos y opiniones;
al blogueo como una practica social en crecimiept@ la blogésfera desde dos angulos
posibles, la suma dadogsy la reciprocidad que caddog establece con otro(s) a partir de
los enlaces.

Por altimo, el tercer capitulo contiene una brewésrevision al concepto de juventud, a la
relacion de los jévenes con la tecnologia, asi ctwsoresultados de la investigacion
realizada a partir de directorios d#ogs mexicanos e hispanos. Los cincuenta casos
seleccionados para el andlisis fueron de tipo petSoy autoria individual, todos
cumplieron las siguientes caracteristicas: un meegtor cuotas no representativo en el
gue la variable sociodemografica de la edad, erldg residencia y la antigiiedad dielg
fueron precisados —los autores, como se mencioiteaase encontraban en el intervalo de
los 18-35 afios, viven en la ciudad de México y tarenon dos afios ininterrumpidos como
minimo dentro de la préactica del blogueo; no seatom en cuenta: sexo, ocupacion,
escolaridad, clase social u otro—.

19 Estos contienen informacién sobre los avatareisiaobs de su autor segtn Rojas, Octavio Isaain Jul
Alonso, José Luis Antinez, José Luis Orihuela ynMarela (2006Blogs: La conversacién en Internet que
esta revolucionando medios, empresas, politicosigadanos Madrid: ESIC. El interés en su estudio nace
primero por su abundancia en la blog6sfera y despagel poco interés académico que este tipo ctéass
tiene hoy por hoy.
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La utilidad principal de esta propuesta se sumeshilerzo que se esta haciendo desde el
campo de la comunicacion en Latinoameérica paraiampk estudios sobre la blogosfera,
los blogs los blogueros y el blogueo, y en un sentido nmaglia lacmMmc. Ademas de dar
cuenta de los fen6menos sociales emergentes queodean el interés por abordar esta
tematica se relaciona con la denominagl@orque esta implica un reto para los individuos
que la conforman, especialmente para la ciéhdizesde nuestra perspectiva es importante
seguir de cerca las nuevas practicas para podendartque las politicas publicas tienen
maés retos que el simple hecho de estar (des)caleéttRartiendo del supuesto de que no
todos los individuos pueden integrarse aila@on igualdad de oportunidadespero que su
integracion puede ser mejorada a partir de la tigaason— este trabajo sin ser pretencioso

intenta colaborar en este sentido.

20 McQuail, Denis (2001ntroduccion a la teoria de la comunicacién de msdaéxico: Paidés.

2 Garcia Canclini, Néstor (200®&)iferentes, desiguales y desconectados, mapas dtdeculturalidad
Barcelona: Gedisa.

%2 Galindo Céceres, Jesus (2001) “Redes, ComunidadaViy Cibercultura” eialogos de la comunicacion
10, disponible en: <http://www.cem.itesm.mx/dacblfpaciones/logos/anteriores/n10/ga lindo.htm>.Haec
de consulta: mayo 2008.
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CAPITULO |. EL PROCESO DE APROPIACION Y
LA CULTURA DIGITAL EN EL MARCO DE LA
SOCIEDAD DE LA INFORMACION
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Preludio al capitulo |

Las propuestas teodricas y conceptuales que seralésara lo largo de tres apartados
que integran este capitulo, en un primer momer@oneti como intencion situar el
contexto historico del surgimiento de la Sociedadadinformacion 1), que hoy en dia
constituye un punto importante en la agenda mumidiahvestigacion y el marco en el
que se inserta el proyecto de investigacion mighataramos que la forma en la que se
seleccionan, abordan y debaten los temas tieneeyueon la concepcién sociocultural
de los objetos, ya sea por su novedad o porqueciadades no son estaticas, dichas
posiciones son susceptibles a modificaciones &drdel tiempo, incluso en un periodo
preciso la perspectiva sobre un fendmeno sociabrftomogénea.

En un segundo momento se hace hincapié en el laldétura para estudiar y entender
el proceso de innovacion y aceptacion de la tegi@lde acuerdo a un contexto social
en el que se inscribe su surgimiento. El caso derrat puede considerarse como
artefacto cultural y cultura en si misma, una panedular dentro de la cultura de
Internet son los cientificos y los académicos, petwre todo lobiackers quienes tienen
una intencion declarada de socializar la tecnolgdé&informacion, han sido miembros
de este grupo quienes han posibilitado el uso aogrisociales menos elitistas. La
cultura digital, por otro lado, se considera ddsdperspectiva simbdlica una forma de
conocer el sentido y significado de las practicas ge llevan a cabo en un soporte
cifrado en digitos. Para hablar de cultura digitalbasta con saber hacer algo en la
computadora sino que ese algo sea de utilidad waddacotidiana.

Por dltimo la apropiacion se trae al debate cieotjisto en el contexto de $aporque

la tecnologia no debe ser considerada como comdsudficiente para transformar la
realidad de los sujetos, la apropiacién entendataocforma de empoderamiento tiene
niveles que dependen de factores multiples, pdarto y desde nuestra postura debe
considerarse en ambos niveles —global y sobreltmdd- ya que las condiciones varian
entre individuos, grupos y paises. Aunado a etlgestigar las practicas que ciertos
sectores llevan a cabo, como es el caso de loag8y@uede arrojar pistas importantes
para conocer los sentidos y significados que hagl erso de la tecnologia, para poder
insertar algunas de ellas en las tacticas de idcludigital para que los usuarios

incorporen las herramientas a su vida cotidiana suepropio beneficio.
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1.1.1 Tecnologia e imaginarios sociales: algunssutsos institucionales y

académicos

La vision optimista con la que ciertos estudiosas impregnado de manera constante a
todos y cada uno de los nuevos medios, ha sido aioig gracias a que la forma en
que evolucionan y se reciben las innovaciones sengénesis en los valores y la cultura
hacia los medios que le precedieron, pero a graradg®s la legitimidad de lo nuevo
sobre lo antiguo, imprime una connotacion posithvainque también puede ser
negativa— que repercute en lo que decimos o erfemioeescribimos acerca de los
medio$®,

Por su parte, el imaginario actia de manera detante a la hora de pensar en nuestro
entorno, implica una carga fuerte de significadu@ e los significantes de la que no es
facil desprenderse y generalmente se comparte kstrmiembros de una comunidad
determinada a la hora de pensar, sentir, actuanymear, vivir, desear. Entendido
también como el “...conjunto de imagenes que dandsemt nuestras practicas y las
hacen de este modo posibfés’el imaginario puede estar compuesto tanto dédeehl
como de ficcién, e incluso de una falsa percepdiénia realidatf. Nadie puede saber
con exactitud en qué medida el significado e im&geion de un fenOmeno esta
compuesto por estos tres ingredientes, en targodi@dad haya dado plena legitimidad
a una version, sera esa la que predomine sin ianpguié tanto se apegue a lo real, lo
ficticio o lo falso, ya que no son los hechos qgagmprimen credibilidad, sino la serie
de supuestos que dan cuenta de su ocurrencia.

En este sentido la comunidad cientifica o acadénsieacaracteriza por exigir
“objetividad” explicitamente ligada a su actividdéero, independientemente de la
intencion que tengan sus actores, respecto a stiofursocial, existe sin duda un
imaginario que logra permear su quehacer. En kascias sociales desde diferentes
disciplinas se puede hablar de una serie de sigdifis compartidos respecto a los

fendmenos, como pueden ser las Tecnologias dariaédn y Comunicaciorr(C), en

2 Lister, Martin; Jon Dovey, Seth Giddings, lain 6ra Kieran Kelly (2003)New media: a critical
introduction Estados Unidos-Canada-Inglaterra: Routledge.
% Taylor, Charles (2008maginarios sociales modernoBarcelona: Paidés, p. 193.
25 |\
Ibidem.
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este sentido “El imaginario tecnocomunicacionaleésnagma de representaciones,
afectos y deseos centrados en las ‘nuevas tecaelode la informacion vy
comunicacion’ y cuyos elementos definitorios son la pancomundegci la
tecnoinformacion y la orientacion al futuro. Esteaginario constituye la sociedad de la
informacién y la matriz simbélica de las nuevasitéogias®.

Los discursos que se construyen y distribuyen pediferentes sujetos implicados en
las diversas instituciones sociales, tienen ungesemtacion acerca de lo que ha pasado,
lo que sucede y —por qué no— de lo que vendraskEksoursos ya sean de naturaleza
descriptiva 0 explicativa, tienden a contener pastuque definen los lugares de
enunciacion, pueden presentarse como neutraleguaugeneralmente se asume una
postura desde la que se aprehende la realidadid¢ gslos discursos que las atraviesan,
permiten identificar su importancia dentro de l@i@t politica, econémica, social y
cultural, principalmente los significados en toracellas tienden a representarlas y a
relacionarlas en algunos casos con el controlwgiéancia, en otros con la neutralidad,
pero la mayor parte del tiempo con el progresodeshrrollo.

Hasta aproximadamente tres décadas atras no esfi@Xa prevalencia de puntos que
enfatizaban esta ultima relacion, en este orderdekes, la “metafora de la tecnologia
como piedra” se basd en una concepcion lineal egdrdollo, en la que las dimensiones
politica, econdmica y social se ven afectadas pavhjeto que es lanzado para golpear
otros con plena intenciébn de propiciar cambios bhere entre ellos el progreso.
También el desarrollo se ha propuesto desde el Imdideal en el que el progreso
cientifico desencadenaba inevitablemente otrosresog de manera consecutiva, entre
los cuales estaban el tecnolégico, el econémidosp@al, comenzando luego una serie
de interminables ciclos que seguian la misma se@fén

En el contexto de la modernidad la positividad keogue es revestida la tecnologia se ha
constituido en mito que la dota de una represefmasignificativd®, no obstante debido

a que la cotidianidad con la que se enfrenta dajhm que decir de su poder

%6 Cabrera, Daniel (2004) “La matriz imaginaria de Nuevas Tecnologias” dRevista Comunicacion y
SociedadXVll (1), p. 40.

%" santos, M. J. y Rodrigo Diaz (2003) “El anélis& doder en la relacién Tecnologia y Cultura: una
perspectiva Antropoldgica” en Santos, M. J. (cOoRkrspectiva y desafios de la educacion ciencia y
TecnologiaMéxico: [IS-UNAM, pp. 347 y 359.

28 Taylor (2006)op.cit.
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transformador, poniendo en tela de juicio el veedadlcance que puede llegar a tener
su aplicacion, aun asi su presencia sigue marcahdsentido de la dicotomia
presencia/ausencia de la tecnologia en donde seim@rde preferirse la primera
respecto a la segunda.

En este momento, el lector debe saber que aquicantara la historia de lasc. En
primer lugar, porque existe una amplia literatutarespecto, en este sentido la
informacion que se pudiera incluir seria un tarddundante, ademas que hacerlo
representaria un esfuerzo poco util para el tralkajosegundo lugar, porque lo que se
intenta es dar sélo el contexto histéfica partir del cual se reconfigura el imaginario
relacionado con el tratamiento del tema. Situadefpoca de posgueifal siguiente
cuadro (cuadro 1) se presenta como resumen d&algasede mejora de las innovaciones
mas notables, mismas que han posibilitado la edaiir de los discursos que permean
los diferentes a&mbitos de la sociedad contemporanea

En suma se presentan las Ultimas cinco décadasgiiekx, aunque a estas alturas la
informacidn pareciera incompleta se insiste en guénsercién tiene como intencion
Unicamente el delimitar el punto de partida y paitrar el momento en que surge la
construccion de los nuevos significados implicados lasTiC. De manera breve no
puede dejar de mencionarse que se observa unantemdiesde la primera hasta la
quinta etapa a minimizar el tamafio de los dispastitecnolégicos, mejorar su
capacidad de almacenamiento y desempefio, sobre uwdomarcada tendencia a
socializar la tecnologia, tanto en el abaratamieotoo en la utilizacion de interfaces
mas amigables con el usuario.

Poniendo especial atencion en la quinta etapa,essfasto en la en la década de los
noventa que se recuerda como aquella donde Intametuna fuerte diseminacion,
podemos decir que mientras los dispositivos y lpkcaciones para almacenar y
procesar informacién fueron haciéndose cada vezac@esibles a la poblaciéon mundial,

también se suscitaron avances que permitieron shrd#lo de lenguajes de

29 Ese panorama general, no obstante, no contienextongeografico alguno respecto a dichas
innovaciones, por ello la acotacion pertinente md@sen decir que los sitios desde los que han sido
desplegadas comparten como caracteristica prineigalovenir de paises desarrollados, que handenid
—por razones que asi lo favorecen— la iniciatidasyrecursos econémicos y humanos necesarios para
invertir en este rubro.

%0 Cabrera, Daniel (2004)p.cit.
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programacion —la visién de sus creadores se centié socializacion de la tecnologia
en cuestion—, de tal forma productos como pagivetspudieron ser elaborados en un
marco menos especializado. En altimo lugar, los\e@s han propiciado que en nuestro
dias para poder crear umlog no se necesite tener un conocimiento informatico
avanzado, por lo que millones de personas a loolgrgancho del planeta crean,

mantienen y abandonan miles llegs cada dia —se hablard con mas detalle de estas

cuestiones en el siguiente capitulo—.

Cuadro 1. Evolucion de las nuevas tecnologias addamacion

ETAPAS DE PRIMERA SEGUNDA TERCERA CUARTA QUINTA
DESARROLLC 194£-195¢ 196¢-196¢ 197(-197¢ 198(-198¢ 199(-
ORDENADORES 12 Generacion 22 Generacion 32 Generacion 42 Generacion 52 Generacion
HARDWARE Portatil
Tipo Electrénico Gran ordenador Minicomputer Personal Integracion a muy
Valvulas Transistores Circuito integrado] Circuito integrado gran escala
a gran escala
Almacenamiento Tarjetas Disco duro Disquete 5 V4 Disquete 3,5 CD-ROM (1991)
perforadoras Dusquete 8" (1967 DVD (1997) (1984)
Cinta magnética
Memoria RAM 32-64 KB 10-16MB 128-256 Mb
ORDENADORES
SOFTWARE
Lenguajes Maquina COBOL (1960) Pascal (1970) Ctt HTML (1991)
FORTRAN (1957) LISP (1964) C (1975) Java (1996)
XML (1998)
Maude (1999)
Sistema operativo UNIX (1969) MS-DOS Windows Windows 95, 98
MAC-0S NT, 2000 LINUX
Aplicaciones Wordstar Lotus Word, Excel,
Word-Perfect Netscape, Explore
PERIFERICOS
Impresoras Impresora Mini impresora Impresora laser | Inyeccion de tinta] Videoimpresora,
matricial para calculadora (2977) (1981) color
Médem 14 bls 28.800-56.000 b/s
CQMQNICACION Primer satelite | INTELSAT (1965), INTELSAT V Cientos de satelite
VIA SATELITE (1958) oOrbita estacionaria (1985) en Orbita
(1969)
TELEIFONiA Walky Talky 12 Generacion 22 Generacion
INALAMBRICA (1940) Telefonia mévil TM (1991)
(1982) Telefonia global
(Iridium, 1998)
Telefonia en
Internet
REDES DE ARPANET, Primera conexion] Protocolo TCP/IP} Pagina Web (1992
COMUNICACION interconexion de 4 internacional RDSI Redes de banda
ordenadores (1969 (1973) ancha

Fuente: Lucas, Antonio (200@a nueva Sociedad de la Informacién: una perspactiesde Silicon
Valley, Espafia: Trotta, pp. 122-123.
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Después del breve recuento histérico y este paiéntee iniciara el analisis de
contenido de algunos discursos para tratar de iz#ertos aspectos teoricos y
conceptuales abordados hasta ah#tara efectos de este trabajo entenderemos al
discurso como una construccion del lenguaje quee giara elaborar significados a
través de la codificacion y decodificacion de m@saue envuelven los fendmenos
socialed’. La intencién principal de este apartado radicatmar los diferentes
discursos sobre lagc que les imprimen cierta analogia con el cuentdReésl Midag?,
desde tres instituciones —empresa, universidadggniracion mundial- precisamente
porque las ideas son compartidas y tienden a waf@zpese a que sus objetivos,
misiones y visiones difieren entre si. Aunadola kil efectividad de los mensajes se
logra gracias a la intervencion de otros actoreg participan en la difusion del
imaginario tecnoldgico progresista como productolalgresencia de la tecnologia,
“...esta identificacion del progreso con las nueemsitlogias estd omnipresente en los
discursos de los politicos, de los medios de cooagion y de las élites. Por otra parte
es porque todos van en el mismo sentido por loegtes discursos tienen un impacto
tan fuerte’?,

Aunque en la primera parte se ha trabajado el asuit contexto, de manera breve
mencionaremos que la modernidad es donde la idgaodgeso se considera con una
connotacion positiva y evolucionista, desde enterlaetecnologia y la ciencia se han
privilegiado en Occidente como formas utilitariees desarrollo. Luego entonces, los
mensajes que hemos considerado abordar tienemgen @n una ideologia y cultura que
otorgan un valor positivo al empleo de las innovaes tecnolégicas que se van
incorporando a las sociedades contemporaneas,sequia ya de por si existe un
tendencia a tratar lo novedoso como aquello que legbena tener sin cuestionar si esa
herramienta cumple su funcion y hasta qué puntdellegar a afectar algun aspecto de
la vida de quien lo aplica mientras beneficia otro.

El andlisis de contenido se eligié porque desddosma cualitativa los enunciados
linguisticos —entendidos como la serie de palab@sipadas bajo una construccion

gramatical— tienen el objetivo de transmitir umgigado. El nivel que se emplea es el

31 Listeret 4l. (2003)op.cit, p. 62.
32 Gémez Cruz, Edgar (200ps metéforas de InternéBarcelona: UOC, p.13.
% Wolton, Dominique (2000dpternet, ¢y despuésEspafia: Gedisa, p. 94.
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de la semantica porque los significados de lasbpadatienen implicaciones con la
realidad y por tanto en la forma en la que se ed#iesl mensaje. La unidad de andlisis
es la secuencia de oraciones o parrafo, que a gusgedesprenderan de la
macroestructura de los textos, se trabajé de taihdoque coincidiera con la
superestructura de los mismbd.a seleccion de los parrafos es intencional, eaterar
que se cuido en todos los casos que el restoxdelne tuviera contradicciones, en este
sentido hay plena coherencia entre lo que se anglla que por razones de espacio y
tiempo se omite en este trabajo.

El primer discurso que se presenta corresponddl @&GBies, por tanto a la iniciativa
privada. El principal accionista de la empresa csiggan inicial es “una computadora
en cada escritorio”, participa en diversos evemibsrnacionales relacionados con el
equipamiento computacional, las ideas que en pliogea son bien intencionadas hacia
el consumo de sus productos. En un foro realizaddrabia durante el 2008, externoé su
opinidn por demas optimista respecto a los avageesin maestro tuvo con su clase en
ese pais a partir de la implementacion de Inteznetl proceso ensefianza-aprendizaje,

afirmando que “...en el corto plazo y en el largozplague la tecnologia de la
informacidén puede ser una parte clave no solocdstimiento economico, sino de
equidad en el crecimiento econdmico, aprovechaodastlas grandes habilidades de su
ciudadania y dandoles oportunidades... en todo eitdmé las grandes cosas que Bsa
puede hacer, espero haya conseguido emocionafbos 8so, espero que eso incluya
cémo laTl y la magia del software puedan impulsar la equitatbdo el mundd®.

Afos atras, en uno de sus escritos del 2000 alebtéana de Internet, aunque se olvida
del acceso a la tecnologia y se enfoca soélo erbéogficios que algunas personas
pueden tener, la idea medular que sostiene es lquéerincipal ventaja de cualquier
nueva tecnologia es que estas amplifican el patemeimano, en el siglxx, la
electricidad, el teléfono, el automovil y el avidan hecho todas al mundo mas accesible
para mas gente, transformando nuestra economigiedsd en el proceso... La Internet,

junto con otras tecnologias computacionales, eslinente permisiva para que algunos

% Dijk, T. A. van (1996)Estructuras y funciones del discurddéxico: Siglo XXI, pp. 31-78.

% Gates, Bill (2008) “Government Leaders Forum AsaP0D08”, disponible en: <http://www.microsoft.
com/Presspassexec/billg/speeches/2008/01-27GLFAmEpx>. Fecha de consulta: abril del 2009.
Como veremos mas adelante asi como la tecnologideppotenciar el bienestar también puede hacerlo
propio con el rezago.
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paises en desarrollo ‘brinquen’ la revolucion indabky salten directamente a la Era de
Internet®®. En esta fragmento recae la idea de que lo novegos el simple hecho de
serlo, es efectivo sin importar el usuario final agpela a inventos que han sido asociados
a la idea de bienestar, comodidad y rapidez pameetio impregnar la innovacion con
un halo progresista y desarrollista total e indoaable, capaz de cambiar de tajo las
condiciones de organizacion social prevalecientasna sociedad.

El segundo discurso proviene de la Union Intermediale Telecomunicacionesit),

de la Organizacion de las Naciones Unidas que emfaume anual de 2007 afirma que
“Las TIC pueden generar crecimiento econdmico, crear emplesiener los ingresos,
acelerar el desarrollo social y comunitario y coristuna identidad cultura”. Al ser
parte de la sumatoria de los puntos expuestos@hen contiene las principales ideas y
temas abordados en el documento completo, el padeituenta de la percepcidén que
del rol de lasTIC tiene este organismo, el mejoramiento de la silmaecondmica y
laboral de una sociedad se relaciona con el patemm se da por hecho pero se tiene
presente una valoracion predominantemente positiego la cuestion de la identidad
no se considera como el fenbmeno complejo que 8s,se constitucion se
sobredimensiona la tecnologia —no se incluyen $remecho menos apartados en los que
se aclare que el poder de la tecnologia dependsrdpie del contexto en el que se
aplique, no soélo de su presencia, sino de las cmgis minimas que también han de
acompafar su aplicacion para obtener los resulesjfmerados—.

La principal tarea de laiT —que es la organizacion referente aTes- consiste en
enfocar sus esfuerzos para posibilitar a partirreirsos técnicos, financieros y
humanos la insercion de los paises ef1.l&0 anterior es una de las razones por las que
ha sido la principal fuente de financiamiento d€lambre Mundial de la Sociedad de la
Informacion €msI), parte de su disertacion, tomado de su declaraf@oprincipios en

el apartado denominado “Construir la Sociedad deflarmacion: un desafio global
para el nuevo milenio” en su articulo 14, se inel@nseguida‘Estamos resueltos a

potenciar a los pobres, especialmente los que \@wezonas distantes, rurales y urbanas

% Gates, Bill (2000) “Shaping the Internet Age”, piisible en: <http://www.microsoft.com/presspass
/exec/billg/ writing/shapingtheinternet.mspx>. Faate consulta: abril del 2009.

37 Unién Internacional de Telecomunicaciones (200@jotme anual”, disponible en: <http://www.itu.int
/dms_publ/itu-s/opb/conf/S-CONF-AREP-2007-PDF-S.péfecha de consulta: abril de 2009.
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marginadas, para acceder a la informacion y utilesriC como instrumento de apoyo
a sus esfuerzos para salir de la pobré&za”

La seleccion de oraciones corresponde a los obgetile este actor social, se puede
apreciar una intencion plena de cambiar la realtiagersonas en situacion vulnerable,
el problema es que en el articulo mostrado comeleresto del documento no se
considera que el mejoramiento en las condicionegddeno es simplemente el resultado
de la incorporacién de lagc, aunque se entienden como instrumentos, tecnolgia
informacién se planean a veces como protagonistdguiriendo un estatus que
practicamente los asemeja a la gente. Ademas nsidera el hecho de que en la
realidad también la tecnologia hace lo contraria etye esta mostrando una faceta mas
de la desigualdad, repitiendo el fendbmeno generahdrginacion al que se encuentran
expuestos ciertos grupos sociales que no cuentarecarsos materiales para satisfacer
necesidades basicas—.

El tercer discurso pertenece a Nicholas Negropatitector del Instituto Tecnoldgico
de Massachusettsi(r) Lab y miembro de la fundacién “una computadoregtidb por
nifio”, en esa orientacion y desde el ambito acact®ngropone en una de sus
publicaciones “El mundo digital: el futuro que ya llegado” en el “Epilogo: una era de
optimismo” la tesis de que “... ser digital nos pn@pona motivos para ser optimistas.
Como ocurre con las fuerzas de la naturaleza, demos negar o interrumpir la era
digital. Posee cuatro cualidades muy poderosas tueharan triunfar: es
descentralizadora, globalizadora, armonizadora yniséva... La tecnologia digital
puede ser una fuerza natural que propicie un morarménico™.

El optimismo declarado de este autor se despremdeurdh gran pasion por el
mejoramiento tecnoldgico, lo que lo lleva a equapdo natural con una construccion
enteramente social, cuyos resultados dependenalsegapliquen de manera adecuada,
es decir, tomando en cuenta todos los escenarigblg® porque el éxito no esta
garantizado en todos los casos; lo digital, adehsis cuatro promesas que socialmente

adquieren relevancia porque son significativas [ga&ociedades contemporaneas, pero

3% Cumbre Mundial de la Sociedad de la Informacid®0@ “Declaracién de principios”, Ginebra 2003-
Tunez 2005, disponible en: <http://www.itu.int/drpab/itu-s/md/03/wsis/doc/S03-WSIS-DOC-0004!!
PDF-S.pdf>. Fecha de consulta: abril del 2009.

39 Negroponte, Nicholas (1998) mundo digital Espafia: ediciones B, pp. 271-272.
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paraddjicamente la tecnologia se encuentra corckEnEn un grupo aun reducido de
usuarios; los contenidos que circulan no son reptatvos de la diversidad cultural —ni
siquiera linguistica—; luego entonces, no se pinratidar de un equilibrio mundial ni de
equidad en condiciones de produccion y consumoeiesajges.

Cerraremos el analisis con Howard Rheingold, gserha constituido en los dltimas
décadas como una autoridad a la hora de hablaa dechologia a partir de sus
experiencias con la misma desde un punto igualmeptienista, en uno de sus mas
recientes trabajos llamado “Multitudes Inteligentasproxima revolucién social” en la
“Introduccién: como reconocer el futuro cuando #dege encuentra el siguiente
fragmento “Los medios de comunicacion portatilesanto conectan a Internet los
objetos tangibles y los lugares cotidianos, sesfamman en mandos de distancia
méviles que nos permiten controlar en mundo fidftoPese a que en este libro se
consideran también los contra en el empleo deisgpositivos tecnoldgicos, sus trabajos
anteriores lo han hecho para refutar las acusaxigone se han vertido hacia ciertas
innovaciones, en ningln caso los argumentos sea@ampen cantidad con una postura
positiva a tal grado de pensar que la vida fuerdirds puede modificarse con una
conexion, que la realidad misma puede manipularse tpdos en igualdad de
condiciones cuando se tienen los avances para eceedtros mundos que siendo
diferentes son capaces de dotar de cambio a quiamsgan en ellos.

Estamos conscientes de que lo que aqui encuenteztef es una de las numerosas
interpretaciones de los mensajes, o que no imptieacalificacion alguna de la
tecnologia, sino una breve acotacion dirigida hatganas dificultades a las que se
pueden enfrentar tales mensajes en la realidaghetttnencia de la revision de estos
discursos, como se menciond arriba, radica en gseasitores tienen la primera
coincidencia de intentar reducir la brecha digpalitiendo de la creencia en queTés
nos conducirdn a una situacion de equidad, dekgrrptogreso y bienestar. Por
momentos parece que dejan de lado el hecho de lgoreaemiento y el desarrollo
econOmico, pero sobre todo la equidad se deterntarabién por la estructura social,

que no se puede pasar de un estadio a otro tdméate, sobre todo en paises con

0 Rheingold, Howard (2004ylultitudes Inteligentes: la préxima revolucién saciBarcelona: Gedisa,
p.18.
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carencias en casi todos los rubros; por otro lEsotecnologias también pueden llegar a
disminuir el empleo, si bien funcionan como catalras del desarrollo no pueden
considerarse como la Unica ni la principal causalguwpermite; plantearlas como salida
a la pobreza es hasta exagerado porque la tecaalegésita oportunidades reales para
actuar, lo buenos propésitos y la presencia fidecda tecnologia muchas veces no son
suficientes.

El caso de Gates se incluyd por la incidencia greeten nuestro pais y por supuesto a
nivel mundial; por medio de su fundacion es el mtun de uno de los programas
destinados a dar acceso gratuito a Internet diotigibas publicas de paises en vias de
desarrollo —quizas se trate s6lo de una expang®udnercado—. Por su parteVIa y

la CMSI se incluyen por la cantidad de paises que paaticipgualmente por la
importancia de otros actores internacionales quwergen en sus proyectos y tareas.
Finalmente, Negroponte y Rheingold por particijgar,el caso del primero tanto en el
trabajo de innovacién como, en la redaccion detegte se difunde entre las escuelas e
institutos donde se investigan y se estudiailfas

1.1.2 Sociedad de la Informacion: génesis y postenaontradas

La definicion y percepciéon del térmirsy» no es uniforme, hay diversas formas segun el
autor o tedrico que la aborde, eso depende dee-etnrs situaciones— los aspectos que
éste puntualice sobre su particular vision de didad social. Estos aspectos hacen que
sus conjeturas, sobre el andlisis de lo que semi@en las sociedades contemporaneas,
puedan y de hecho presenten variaciones. Estanbmsces ante un discurso producto

de diferenciaciones en el estudio y percepcionfelgdbmeno, en sus aspectos social,
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politico y econémict, que no coinciden en lo que es, o deberia seleingmte por la
diversidad de sitios sociales y cientificos degos provienen sus emisores.

Al situar este proyecto en el contexto dsilda diversidad de posturas hace obligatoria
una revision a las teorias que mas han influidcaghmiento de este tema, es asi como
se incluyen trabajos de corte socioldgico, geapolig cultural. La seleccion de autores
que aqui se incluye es completamente arbitrariay pretende en ningdn momento ser
exhaustiva, su presencia corresponde a la inflaeamaiable que estos textos han tenido
entre la comunidad académica y cientifica a niuahdnal.

Por orden de aparicién tenemos primero a Daniel &&en acufia el concepto de
sociedad postindustrial que “denota una sociedael lj pasado de la etapa de
produccién de bienes a producir servicfés} que intenta describir el impacto que
tendria la ciencia y la tecnologia dentro de laguesiras sociales capitalistas
occidentales en donde los roles, lo politico y ldavcotidiana misma se verian
afectados. La primera vez que el autor utilizaéemnino postindustrial se remonta a la
década de los sesenta, si bien dicho conceptohja balo empleado, es Bell quien lo
populariza, al hacerlo permite crear el marco $ape mas adelante daria origen al
concepto desI®.

SegUn Bell la sociedad post-industrial se comparecinco dimensioné§ esas cinco
dimensiones se refieren a que la sociedad en lavigieos se ha transformado de
capitalista a un estadio informatizado por lo gneoatramos a la informacion como
principio de organizacion economica. En otras pawbla antigua sociedad capitalista
se caracterizaba por tener como eje medular lagatag privada; mientras que la nueva
sociedad informatizada tiene como punto centrahfiarmacion y el conocimiento en
sus actividades de captacion, procesamiento yildistén, lo anterior por lo menos en
teoria daria a los individuos oportunidad para nagjsu posicion en la escala social. De

acuerdo a este nuevo orden, el lugar que ocuparsu@tos en la sociedad puede

41 Mackay, Hugh (2001) “The information society: danity or change”, en Mackay, Hugh, Wendy
Maples y Paul Reynolds (edéyestigating the Information Sociefgeino Unido: Routledge, p. 7.

“?Bell, Daniel (1994 advenimiento de la sociedad post-industrizdpafia: Alianza Universidad, p. 152.
43 Lyon, David (2000PostmodernidagEspafia: Alianza, p. 76.

4 Que son: 1) sector econémico —prevalece la ecanafai servicios—, 2) distribucién ocupacional
—preeminencia de clases profesionales y técni@pfincipio axial —la teoria como eje de la inncda—

, 4) orientacion futura —la incidencia del conteal la tecnologia— y, 5) tomas de decision —a paetinna
tecnologia intelectual.
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cambiar en funcién ya no de la propiedad de losiosede producciéit. También los
espacios en los que la gente se desarrolla —yoeda manera les permite pertenecer
a un estrato social determinado— se modifican, muEsale los sitios en los que se
encuentran los medios de produccion a los lugaoesled se produce y difunde la
informacion y el conocimiento, como las institu@sneducativas que conocemos
actualmente, de hecho la universidad es la prihcpstitucion de la sociedad
postindustridl®, su funcién primordial seria el desarrollo de tagia —en el contexto
de la guerra fria poder y tecnologia de punta sir@animos, de tal suerte en los paises
las decisiones relacionadas con la innovacion reeados actores politicos antes que en
los innovadores-—.

En el trabajo del sociélogo estadounidense destaegemplificacion de su pais natal
dentro de la transformacion a este nuevo estadia kistoria de la humanidad, es en si
un tipo ideal con vision completamente centradaCexidente, que al presentarse
desenmarcado por instantes de la realidad del mstdos paises, sin embargo,
circunscribe en la transicion a naciones encuadradaambos modos de produccion
predominantes en aquella época. De igual formaeacid un marcado enfoque en la
estructura social —economia, tecnologia y sistéenastratificacion— por encima de las
culturales y politicas, presentando a la tecnolagimo mecanismo para reducir las
desigualdades sociales y a la ciencia y sus ej@sutcomo elethos de la nueva
sociedad.

Tres décadas méas tarde Manuel Castells (1999) peopsl término sociedad
informacional. Argumentando que ésta “...indica ebato de una forma especifica de
organizacion social [y economica] en la que la gacién, el procesamiento y la
transmision de la informacion se convierten en flasnas fundamentales de la
productividad y el poder, debido a las nuevas @onés que surgen en ese periodo
histérico™’ dentro de una organizacién global, resultado deremolucién en lagic.
En contraste, el primer término sélo pone énfasida informacion, como si en otro

momento de la historia la informacion no hubiesedi@ importancia alguna. Al hablar

*® Ibidem pp. 64, 70 y 141.
“° Ibidem pp. 288, 394 y 470.
47 Castells, Manuel (199%)a era de la informacién, Vol. 1 La Sociedad Rééxico: Siglo XXI, p. 47.
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de informacionalismo excluye la posibilidad de gedrate de una nueva sociedad, sino
que ésta ha potenciado su procesamiento de dattiaga la tecnolodfa

Enseguida Castells propone el paradigma de la Tegiaode la Informacion; de esta
forma y apoyado en cinco rasgos, explica las carattas de lo que considera el
surgimiento del informacionalismo como nuevo moeoddsarrollo “...constituido por
el surgimiento de un nuevo paradigma tecnolégicsatha en la tecnologia de

informacion™®.

El primer rasgo corresponde al papel de la inémion en las
sociedades contemporaneas, al ser la informacidnaseria prima, las tecnologias que
sirven para su creacion, almacenamiento y distiiougdquieren suma importancia: son
tecnologias para actuar sobre la informacion. Euséo, enfatiza el grado de
penetracion alcanzado por estar relacionados cfattelr informacion y, por tanto, con
todas las actividades que tiene que ver con efitotde manera individual como
colectiva: la capacidad de penetracion de los @fede las nuevas tecnologias. El
tercero, se relaciona con el hecho de que cor¢a®lbgias estamos en interrelacién, no
contar con ellas lo haria no imposible, pero siosecil: la l6gica de interconexion. El
cuarto, debido a que la tecnologia puede serva gae los sujetos hagan pleno uso de
su libertad de expresion, pero que al mismo tiemppedan estar vigilados y luego
sometidos por algo que dijeron o hicieron: la téidad. La quinta, es la clara
tendencia de este tipo de tecnologias a la intEgratanto en lo material como en lo
metodologico: la convergencia creciente de tecnafogespecificas en un sistema
altamente integrado.

Siguiendo con Castells, desde su perspectiva Ebparevolucion es inseparable de la
idea de transformacion profunda y radical, lo qoadpia en tela de juicio de manera
casi inmediata el pensar que se puede calificasa@d de revolucionarias. Segun lo
apunta, la experiencia ha mostrado que en su montarevolucion industrial pudo
haber sido cuestionada en tanto no se distribu@risma velocidad ni cantidad en
todas las naciones del mundo, de igual forma laolegia ha seguido expandiéndose de
manera mas bien selectiva social y funcionalmeatgamdo. Por tanto lo informacional

y lo global no abarcan integramente a la humanidath algunos paises, ciertas

“8 |bidem p. 119.
9 |bidem p. 43.

N



naciones o regiones. Algunos individuos no pardicign ella ni como productores ni
como consumidores -dicho de otro modo, ni como ragtaantes ni como
interactuados— es una economia de la que no tagmkep formar parte —los nodos que
integran la sociedad red estan interconectadospeios al mismo tiempo— en suma
“...se caracteriza por su interdependencia, su asansu regionalizacion, la creciente
diversificacion dentro de cada region, su inclgad selectiva, su segmentacion
exclusoria...®.

El sociologo espafiol en contraste con Bell crilicaxistencia del postindustrialismo
—ante la presencia de paises que siguen siendonpireghtemente agricolas, donde el
sector econémico de servicios no es de ningunadoemprevaleciente—; reconoce
ademas que existe una eminente desigualdad emignesa y al interior de las mismas
—con ello el peso de lo local respecto de lo glebdDtra diferencia marcada es que su
trabajo trata de integrar varios paises de Euragi@ y Ameérica, justamente porque hay
entre ellos lo informacional como convergencia, f@orto incrusta gran cantidad de
contextos socioculturales —de manera poco afortyriad fuentes en las que apoya su
investigacion fueron elaboradas en momentos y cmlicadores que dificiimente
podrian coincidir—. También por el hecho de planties modelos de informatizacion a
seqguir: el norteamericano y el asiatico, con imsefite compatibilidad econdmica,
social y cultural respecto a otros paises comaes$no.

Por su parte, Armand Mattel¥rtrata lasi desde un enfoque mas bien escéptico, donde
una ideologia dominante trata de presentar mo un paradigma de cambio, pero que
no solo no representa aquello que se le adjudica,gie ademas es un proyecto que
pretende por sobre todo la reorganizacion mundigd, degitimada en discursos
cientificos y académicos, privilegia la posiciorcidental de organizacion econdémica,
politica y social; favoreciendo completamente emaign de la realidad por encima de
las demas. Acomparfada de una serie de utopiasifae@sae en forma de conocimiento,
racionalidad, transparencia, democracia y progrestecnologia se presenta como un
imperativo que permitper selogros en esos aspectos. En resumidas cuentas,eo

en donde los medios son agentes mismos de laugdoly la transformacion social.

%0 |bidem p. 133.
°1 Mattelart, Armand (2003istoria de la sociedad de la informacidBspafia: Paidés.
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El tedrico belga advierte que la seduccion de gueobjetos actores de diferentes paises
por esta tecno-utopia, conduce a perder de vistaaledad y permite con ello que la
direccion del mundo sea llevada por unos cuanttsepaa la delantera posiciona a los
Estados Unidos, que intentan imponer en el redtondado su modelo informatizador.
Postula que la implantacion del mismo, en diferectentextos, ha dejado entrever las
diferencias entre las naciones y al interior dext&snas, haciendo visibles las historicas
desigualdades en las que se encuentran inmersAsdnos organismos internacionales
han sucumbido a la agenda impuesta por unos cyapiesin prestar mucha atencion a
las necesidades particulares de cada lugar, imtéataar programas para informatizar
al mundo entero, con el pleno convencimiento yuana intencion de beneficiar a la
gran mayoria. El cierre de su obra, y desde nupstispectiva de manera acertada, no
plantea una salida de $a sino una forma alternativa de vivirla. Pues enlla ideologia
de lasl es la misma del mercado, Mattelart propone uraropécion y una reflexion al
respecto, ya que los usos y significados que adgue tecnologia a partir de
mediaciones sociales, culturales y educativas puayedar a comprender la manera en
como se deben cubrir las necesidades de informddtizale las sociedades en paises
como el nuestro, antes que en una carrera condjadentro de una apuesta por cubrir
con los objetivos de programas diseiados fuerauexto y sin atender las necesidades
particulares.

Al hablar de lasl es por demas primordial hacerlo también de la s#i medidas que
deben tomarse a nivel nacional o regional parantjaeas que no sea la exclusion digital
la dominante, por el contrario ha de permitirse cuedquiera que desee hacer uso de las
TIC no quede sin oportunidad, pues como se vera eafpasiguientes la disposicion de

la tecnologia es basica para lograr un nivel depacion.
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1.1.3 Politicas de inclusion digital: nueva soctedaievos desafios

La inversion de recursos economicos que destinsrpédses hacia el desarrollo y la
difusion de tecnologias depende del peso espedgctales actividades al interior de
esa sociedad, en su defecto la cantidad de recdestimados a ese rubro es limitado,
algunas veces es tan solo cuestion de posibilidétese a que “...se daba la impresion
—y aun se le da en algunos casos— de que las nigevemogias se distribuyen de una
manera relativamente equitatiVala verdad es que en los hechos no funciona colno ta
se ha considerado asi debido a que ese supuestaleqpds simple— deja de lado las
diferencias econdmicas y geograficas existentéasesociedades contemporaneas.

Tal condicién de exclusion recibe diversos nomlaese ellos destaca el de brecha
digital, este término se usa para puntualizar, cjpaimente aunque no de manera
exclusiva, la desigualdad que experimentan haleadé todo el mundo en lo que al
“acceso universal, ubicuo, equitativo y asequibli anformacion® se refiere. En
ciertas circunstancias la brecha digital ha furattin como “...nuevo indicador que
también permite medir el grado de desarrollo de taxiones en el mundo
contemporaneg®. Los excluidos digitales se sitGan en la mayoei¢od casos dentro de
los paises en desarrollo —aunque en menor cargeladcuentran también al interior de
los desarrollados o de una ciudad considerada @m@ssu condicion de marginacion
limita el acceso a tales dispositivos tecnoldgiaes,hecho las carencias se extienden
también hacia otros bienes mas elementales.

Después de todo “A pesar de que lleva una treirderafios en funcionamiento, Internet
ha sido una perfecta desconocida para la mayorla geciedad hasta hace muy poco

®> y para algunos incluso es algo con lo que no gmtran contacto en algun

tiempo
momento de su vida, pero esto no s6lo sucede ctarnét, en general, paises
desarrollados, principalmente Estados Unidos, aguEuropeos, llevan una posicion

adelantada respecto a otras naciones tanto emdagiaggdn como en el acceso at1&s.

%2 | yon, David (2000)p.cit, p. 80.

%3 CMSI (2003)op. cit.

* |slas, Octavio y Fernando Gutiérrez (2004) “Remiasabrechas de la internet” Bevista Mexicana de
comunicaciéngds, disponible en: <http://www.mexicanadecomunimacom.mx/Tables/RMC/rmc85/bre
chas.html>. Fecha de consulta: mayo de 2009, p. 18.

%> Gémez Vietes, Alvaro y Espifieira Veiroso Manuéd(3) Redes de ordenadores e Interrigspafia:
Ra-Ma, p.57.
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A principios del 2011, se estima que la penetragidbal de Internet en la poblacion
mundial es de 30.2%, para el caso de América Latieh Caribe es de 36.2%, en
contraste Norteamérica llega a un 78.3% y Europa 88.3%, Africa cuenta so6lo con
un 11.498° En este contexto nuestro pais ha pasado de pasalensiete millones de
usuarios en el 2001 a cuadriplicar esa cifra evea@os’ presentando un crecimiento
por afio que va del 5.5 hasta el 1.4 porcentual.

Aunque la escasez de recursos econdmicos podfilagser como la explicacion causal,
existen variables clave para poder explicar la Haedigital global. Entre ellas se
encuentran las relacionadas con el desarrollo edi@od pues la I6gica del mercado
demanda el pago por el bien que se recibe; asi testructura tecnoldgica especifica
que posibilite su uso dentro de cierta sociedalptditicas pertinentes para incorporar
la tecnologia en la cotidianidad de los usuaribsapital humano para que la tecnologia
no se subutilice; y, las variables politicas quelifan los recursos necesarios para la
incorporacion de los sujetos endé’. En otras palabras, en la brecha digital importan:
las inequidades para poder adquirir las herranmsenexesarias, la preparacion para
saber utilizarlas, pero también importa el intggésparte de la clase politica de incluir
en su agenda el tema de la exclusién digital.

Una propuesta para medir la brecha es la piramgiwald(ilustracién 1), la cual consta
de cinco variablesl), cada una corresponde a: desigualdad; grado dpaggiento
—numero de computadoras disponibles—; grado derdé#saen el acceso a Internet;
grado de operarabilidad real de las computadoradaered; y, la capacidad o
potencialidad en el aprovechamiento de Interne& plramide regular corresponde a la
nula brecha digital, en cambio un desequilibriceeque uno de los ejes —esto es que el
valor () sea inferior a lo requerido con base en los tados arrojados por formulas y
operaciones, que por tiempo y espacio no desaenilas aqui— provocaria el

surgimiento de la brecha digital, con la excepaiénla variable desigualdad, que es

*% Internet World Stats (2011) “The Internet Big Biet World Internet Users and Population Stats, 2000
2011", disponible en: <http://www.internetworldstapm/stats.htm>. Fecha de consulta: julio de 2011.

" Instituto Nacional de Estadistica y Geografial(®)“ Usuarios de las tecnologias de informacion,
2001 a 2010", disponible en: <http://www.inegi.ong/Sistemas/temasV2/Default.aspx?s=est&c=1900
7>. Fecha de consulta: julio de 2011.

8 Chadwick, Andrew (2006)nternet politics, states, citizens and new commation technologies
Estados Unidos: Oxford University.
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imposible desaparecer al ser una caracteristidasdsociedades contemporaneas -en

cambio se puede hablar de un nivel tolerable de-ést

llustracion 1. La piramide digital

| Grado de existencia de Brecha Digital
I igual a no brecha)

| Grado de capacidad
de aprovechamiento
en el uso de Internet

| Grado de disponibilidad
0 equipamient
Grado de |
opeatividad real

| Grado de acceso operativo
de estos ordenadores

Fuente: Ballestero, Fernando (20Q2) brecha digital. El riesgo de la exclusién enSaciedad de la
Informacioén Espafa: Fundacion Retevisién, p. 156.

Para el caso de nuestro pais la regularidad dérdmiple no aplica, hay incluso un
marcado desequilibrio en las aristas, es decirhay equipamiento suficiente, por su
parte el acceso a Internet se traduce en que apenage cada cuatro habitantes tiene
posibilidades de conectarse, a ello se suma urgonalpor demas grave que consiste en
una escasa capacitacion de los usuarios para d&sahabilidades de navegacion y
aprovechamiento de la tecnologia debido a que g@hderado la disponibilidad y el
uso instrumental por sobre la instruccion de Idempaales usuarios.

Como se ha constatado la brecha digital no dejahaleer latentes la serie de
desigualdades sociales, por tanto, debe tomarsaesma que su origen y solucion van
més alla de estar conectado o desconettaflese a que este problema no desaparecera
ni en la medida ni con la rapidez que se desealopamenos se debe impedir que ésta
siga en aumento, los implicados en el disefio diéiqasd deben replantear sus objetivos
y prestar atencién tanto a los numeros como a argadera inclusion de los individuos.

Cabe mencionar que en nuestro pais no se ha prestéidiente atencion al problema

%9 Garcia Canclini, Néstor (2008)iferentes, desiguales y desconectados, mapas ielzulturalidad
Barcelona: Gedisa.
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—no se hizo mucho al respecto antes del 2000— méakdas que se han tomado en los
altimos afios han fracasado por falta de planeaegiratégica, por tener una vision
desde el sector privado y con intenciones pocorémenloras al contexto donde se
implementaroff’.

Stevensoff en una agenda breve para los medios y la cueita ciudadania, incluye
un rubro que puede aplicarse perfectamente al denta inclusion digital, esto es que se
propague una ética de responsabilidad y partiddpaen los medios contemporaneos
que incluya a todos los ciudadanos, fomentandosden&nera la participacion de los
miembros en todo aquello que puede llegar a afestgr que sepan que los medios
también sirven para ejercitar su derecho a paatic@m debates que pueden incidir en la
toma de decisiones. A este respecto varios alfguesen énfasis en la importancia de
crear politicas publicas en la materia que resporadalos contextos socioculturales
especificos, para que se logre la integracion igéedie imaginarios, valores, normas y
fines; fundamentalmente propuestas generadas tkesdgion directamente afectada y
no desde paises 0 grupos que poco saben de padxelzsion y otras formas de vida.

Es necesario que se tomen en cuenta las necesigadesilares de los usuarios
potenciales, para que los programas tengan coliareoc la realidad sociocultural y
econOmica, ya que a pesar de asegurar la coneXanaVia, algunas personas pueden
hacer también una ‘eleccién digital’ de no usaermét aun si tienen acceso y recursos
para hacerlo.... si no ven cémo tal uso podria beiaefsus vidas®, evidentemente sin
un sentido de utilidad la gente no querra despardésfuerzos en algo que no le traera
beneficios a corto 0 mediano plazo, sin contartgndra que invertir valioso tiempo en
aprender a usar esos dispositivos. Aunado alalioguietud ha de incluir el hecho de
que algunas instituciones privadas estan realizandersiones que convienen a sus

intereses antes que al de los supuestos benefg;iadon la aureola de la ayuda se trata

%9 Robinson, Scott (2006) “Después de e-México: Uruplesta” erRazon y Palabr1, disponible en:
<http://lwww.razonypalabra.org.mx/anteriores/n5I3gteon.html>. Fecha de consulta: octubre 2008.

®1 Stevenson, Nick (2001) “Thiuture of public media cultures: morality, ethicsdaambivalence” en
Webster, Frank (edQulture and Politics in the information Ag&ran Bretafia: Routledge Taylor &
Francis Group.

%2 Entre los que se encuentran Dominique Wolton, AsdEafiizalez, Javier Esteinou, Raul Trejo, Scott
Robinson y Pablo Mauricio Bustamante.

%3 Dutton, William (2007) “Global Internet Researdéri Shrum, Wesley; Keith Benson, Wiebe Bijker y
Klaus Brunnstein (edsBast, Present and Future of Research in the InféionaSociety Estados Unidos:
Springer, p.196.
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de penetrar en otros paises para que cuando ddenieenologia aportada tengan que
pedir, previo pago, los ultimos avances de la miansais promotores y de este modo
obtener méas provecho de la aylaentonces se tiene que pensar en no adquirir
ninguna responsabilidad con los patrocinadores ajdeturo pueda comprometer la
desviacion de recursos de rubros mas basicos oap®ocausar una situacion de fuerte
dependencia hacia ellos de la que después sea&andente imposible desprenderse.
También se requiere poner atencion especial hasiggiupos vulnerables como los
jovenes, esencialmente porque este sector “...sielmpmeestado al frente de casi todas
las innovaciones en el campo del desarrollo destasedades de informacion y
comunicacion. Sin embargo, los/las jévenes mucleaes/son vistos como una carga
mMAas que un capital, un grupo al que se debe enpeftadel cual no se puede aprender,
al que se le puede dar pero del que no se pueitért&c Incluso al hacerlo se tendria
un beneficio potencial mutuo, pues si se tomaracuenta sus experiencias y opiniones
como usuarios o innovadores se podrian encontizacgines clave a la hora de dar
sentido a la tecnologia en la vida cotidiana, gue es mas significativo al momento de
hacerlo se ayudaria de cierta forma a reconfigelremaginario negativo que predomina
en torno a ellos —de ahi que este trabajo se centaste grupo social especifico—. Por
altimo, la insercion a lal ha de ser un asunto prioritario para la clase mainée —en la
medida que sea viable, sin restar importancia asotubros que puedan ser mas
apremiantes—, ya que en la momento en que losrgoi€omprendan la importancia
que el asunto tiene conseguiran cierta ventajaty @s parte, ayudara a atenuar las
diferencias. LagiCc pueden y deben estar al alcance de todos, o larnpayte de las
personas, y no solo al servicio de un pequefio gyupcsaque provecho de su ventaja y
lo que es peor de la desventaja de otros. En usogiensayos, Trejo Delarbre propone
a la “Internet como bien public¥’ es decir, como algo a lo que todos y cada uno de

los seres humanos por derecho debemos tener adegBeao insistimos, los programas

64 Cebrian, Juan Luis (2004) “Brecha digital entrdspa ricos y pobres” eRevista Mexicana de
Comunicacioni4, p. 15.

5 Esteinou, Javier (2003) “Hacia una Nueva Sociedde la Comunicacion y de la
Informacién” enRazoén y palabra3l, disponible en: <http://www.razonypalabra.onganteriores/n31/
jesteinou.html>. Fecha de consulta: octubre 2008.

6 Trejo, Rall (2003) “La Internet como bien publi@cceso, brechas y puentes transitables en la
construccion de la Sociedad de la Informacion. Blpra una discusion mas amplia” Biélogos de la
Comunicacion67, disponible en: <http://www.dialogosfelafac$/di@logos_epoca/pdf/67-03RaulTrejo.
pdf>. Fecha de consulta: octubre 2008.
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destinados a cerrar la brecha digital debe tenesepte todo el tiempo que muchas
veces el acceso no es suficiente, que una intéraatinada en lal, ademas de equidad
en la participacion, requiere una fuerte motivatiopara hacer de esa participacién un

acierto y no solo una cifra.

1.2.1 Cultura: conceptos y artefactos

Revisar las diferentes formas en las que puededarse la palabra cultura nos llevaria
a un interminable recorrido por un sinfin de noemren sintesis, Thomp$dencuentra
cuatro formas, que a grandes rasgos pueden sararigentificar como el concepto se
transformo6 a través del tiempo y el espacio. Lanera corresponde a la corriente
clasica, hacia el siglaviil en donde cultura era mas bien sindnimo de ciwiliwg
también un hombre culto era considerado un homhbigvado, por lo tanto los
parametros bajo los cuales se media el grado tdea@staban profundamente ligados a
la visidbn etnocentrista europea, fuera de este angeografico dificiimente se podia
pensar en la existencia de una cultura. Luegogeajgaen escena la descriptiva, siendo
la concepcidn prevalente en el siglx, ésta se encargo de equiparar la cultura con el
sistema de valores, practicas y creencias carstited de un grupo, generalmente la
palabra cultura iba acompafada de otra que apelalme determinada época o lugar.
Después, surgio la simbdlica, ya en el sigloincluyo en su tratado las acciones, los
objetos y los enunciados por considerarlos poredde significados pertenecientes a
contextos muy especificos producto de procesosalgoente e histéricamente
estructurados. En el mismo siglo, la estructuralestaca por considerar que las formas
simbolicas se producen, luego se transmiten y rfinate se reciben en contextos

especificos socialmente estructurados, insista @xiktencia de instituciones de varios

®7 Green, Lelia (2002Fommunication, Technology and Socidtystralia: Allen & Unwin, p. 104.
® Thompson, John B. (2003yeologia y cultura moderna. Teoria critica sociah la era de la
comunicacion de masabléxico: UAM-Xochimilco.
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tipos en las que se da la transmision cultural,oeas palabras donde las formas
simbdlicas se (re)producen.

Para efectos de este trabajo partimos de una positubdlica de la cultura, porque se
comparte la idea de que los sujetos damos sigaidficay por tanto sentido a lo que nos
rodea a partir de un sistema de simbolos, tals&sfguede ser presentado bajo diversos
soportes —auditivo, visual o audiovisual-. Estéemis. se encuentra delimitado por un
marco significativo al que pertenecemos y el cuak rpermite relacionarnos
efectivamente, con nosotros mismos y con nuestessejgntes, por lo tanto la
interaccion y el significado se afectan reciprocateeodo el tiempo; de tal suerte,
reducimos a una serie de opciones mas bien acothdasultado de un intercambio
simbolico —Geertz dice que un guifio puede serpreéado como un tic nervioso, como
complicidad entre los participantes del intercamimonunicativo e incluso como una
burla— debido principalmente a que los significasesomparten por la comunidad de
pertenencia, la experiencia actla para interpoanna manera mas o menos parecida
los mensajes que se reciben, a esto se refieadiftativo convencional del simbolo y
por tanto que la cultura se comparta de maneraagyupe aprenda en el transcurso del
tiempo. En este orden de ideas la ciencia, la #tcjura, la masica y por supuesto la
tecnologia son una continuacion de los artefaatesles precedieron y por tanto pueden
estudiarse y entenderse dentro de un contexto-sattiralmente dad@.

Enseguida veremos que el caso de Internet es mstyailivo, los discursos y sus usos
pueden explicarse a partir de cuatro perspectilassituacional, la historica, la
metaférica y la cultural. Las dos primeras hacdareacia al contexto sociohistérico
que no desarrollaremos aqui. Sobre la metaféireands brevemente que los relatos
que circularon en torno a esta innovacion sirvigrara construir un significado que aun
hoy en dia permea en las opiniones y decisionds dae la gente entiende y hace o
deja de hacer con effa La cuarta perspectiva sera atendida mas a fondst@ que se
considera a Internet como artefacto cultural, qega oportuno aclarar que “Decir que
Internet es un objeto o artefacto cultural comolguiar otro, no implica que sea el

mismo para todas las personas”

% Geertz, Clifford (2001).a interpretacion de las culturagspafia: Gedisa, pp. 214-215.
O Hine, Christine (2004 tnografia virtua) Espafia: UOC, p. 46.
" Ibidem p. 42.
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Desde su produccion, lo que se sugiere es quantvagion cualquiera que sea, no es
importada de otro planeta ni se da por genera@parganea, los sujetos que de manera
individual o grupal trabajan para imaginarla, cl@aen otros términos que quienes
intervienen en el proceso de su concepcion esthargos en una serie de entornos que
hacen que la misma tome una forma particular yndilsa de la época y el lugar donde
emerge, en este sentido “El espacio electronicvalele valores, cultura y sistemas de
poder, y las 6rdenes institucionales dentro declesles esta enterradd” Desde su
consumo/uso hemos sido reiterativos en la ideaudepgecisamente se presentan tantas
variaciones al hacerlo, aunque acotadas tambiéhopaultural, pues la cultura media
todas y cada una de las diferentes maneras eredug de usar o no el dispositivo, sin
que esto reste poder imaginativo al agente, tamtidén hecho, las empresas y los
Estados muchas veces se han quedado sorprendiddésspasos reales que la gente
acaba desarrollando para nueva tecnoldgi&sto es igualmente aplicable al asunto de
los datos, en el contexto dedehay por consiguiente un sello occidental que sema
desde el apremiante rol que la informacion juegalen diferentes ambitos; el
tratamiento y los lenguajes que se eligen parardasmision de los mensajes, la
circulacion vy, por tanto, quiénes si han de tguoaibilidades de adquirir este tipo de
bienes provee una influencia cultural innegablejepaos aseverar entonces que “La
manera de construir la informacion, de presentade prever los medios de acceder a
ella, no es universal y esta vinculada a esqueniasales™.

El intento por centrar el papel de la cultura etelnologia implica que el potencial o
real usuario pueda interpretarlo o darle ciertéuka con lo que estard determinando la
relacion de aceptacion o rechazo que ha de enthbtda ella. Por si fuera poco la
invencion, desarrollo y distribucion de la tecndtggla hace legible, entendible y
analizable tal y como un texto puede serlo parérgla estudia, “Cuando es interpretada

como texto, la tecnologia es entendida como uniaaghtmanofacturada, disefiada y

2 sassen, Saskia (2004) “Towards a sociology ofinéion technology” en Avgerou, Chisanti; Claudio
Ciborra y Frank Land (edsThe social study of Information and Communicatieshihology. Innovation,
actors, and Context$ran Bretafia: Oxford Press, p. 82.

3 Castells, Manuel y Pekka Himanen (2002)sociedad de la informacion y el Estado de bimes!
modelo filandésEspafia: Alianza, p.75.

" Wolton, Dominique (2000a)p.cit.,p. 106.
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producida dentro de un contexto social y organiraadi particular®™, y esto no es algo
menor, digamos que en este punto se adviertenri@ de supuestos que permiten
conocer la frecuencia mayor o menor de trabajoestspa ella; por consecuente la
importancia que tiene ese rubro en la sociedacoyesile estar interviniendo para atraer
recursos de otros; los sujetos que pueden inahiressu (in)existencia facilitando los
ambientes para su lanzamiento; los publicos metangillamente quienes van a tener
acceso a la misma, asi como el momento en qu@seséa a disposicion de la sociedad,
entre otros. En sintesis, se advierte que “Intggnete ser interpretada como un texto de
dos modos distintos, bien como una cultura confdardiscursivamente o bien como un
artefacto cultural: texto tecnolégic3; de este modo queda pendiente Internet como

cultura.

1.2.2 Internet como cultura: el rol de la innovadiécnoldgica

En parrafos anteriores, hemos venido comentandacidencia de la cultura en la
tecnologia, tomando en cuenta su relacién tan obstr@o es de extrafiarse que la
influencia sea mas bien reciproca. De Kerckhoviugacal hablar de la invencion del
alfabeto fonético grecorromano se refiere a un rdaéa —que normalmente las
escrituras de izquierda a derecha propician— dremisferio izquierdo del cerebro que
afecta el pensamiento, por lo que se puede coasitierexistencia de una estructura
cerebral alfabética que influye por tanto en lacepcion del mundo, el alfabeto
entendido como tecnologia tiene un papel de catiizcultural. Dicho de otro modo,
este autor asocia la historia misma de la humana=dental con los medios de
comunicacion, en el caso de Internet la culturacgdera y desintegra para reintegrarse

posteriormente en una nueva forma, en este cag®e darcibercultura resultado de

> Woolgar, Steve (1996) “Technologies as culturééfacts” en Dutton William (ed.)nformation and
Communication Technologies. Visions and realjtiesan Bretafa: Oxford Press, p. 92.
® Hine, Christine (20049p.cit.,p. 53.

w



multiplicar la masa por la velocidad, la operacaes mencionada implica una gran
cantidad de datos transmitidos en un periodo depiiecorto a través de Interhet

Los innovadores de una tecnologia como portadaresutfura, marcan tanto su origen
como parte de la trayectoria de su historia a futfrara Castelf8 los creadores de
Internet dejaron una profunda huella que ayudéliaede al medio como tal, al hacer
sus esbozos sobre la cultura deHaskersprecisa su interés en los productores/usuarios
de dicha tecnologia. De este modo el autor plagteala cultura de Internet puede
explicarse por la existencia de cuatro culturasreemas que se encuentran la
tecnomeritocréatica, la comunitaria virtual, la eerpiedora y ldacker®. El sociélogo
espafiol explica sus caracteristicas ampliament@stie forma podemos resumir cada
una en los subsecuentes parrafos.

La cultura tecnomeritocratica se caracteriza polas@rimera en usar Internet, incluso
en crearla, se advierte entonces que a esta cubemznecen los académicos y
cientificos, el individuo en este circulo es amdoi por aportar con sus descubrimientos
un bien a la comunidad, la reputacion se crea tr jpigr las credenciales académicas y
los méritos estan en constante evaluacién conaes.pSu descendiente mas directo es
la culturahackerque al estar en estrecha relacion con el ambgtatiico y académico
hereda valores, conocimiento y habifodNo obstante romperemos la secuencia para
ahondar més adelante en esta cultura.

La cultura comunitaria virtual es también la primen acercarse a Internet, a través de
un intercambio que establecieron via mensajerilénea, este conjunto de usuarios se
dedicé a trabajar la parte social de la Red desrepiges su uso adquiere sentido en
cuanto puede —y asi se constata en algunas cordesidaer Gtil para el cumplimiento
de ciertas metas, ya que la agrupacion de lososugst debe a una cierta necesidad o
interés. Las caracteristicas principales de edtarauson que la participacion de los
miembros es horizontal y libre, ninguno de ellog e®bre otro, todas las posturas son

respetadas de igual forma —apelando a la capadalfmb sujetos para publicar mensajes

" De Kerckhove, Derrick (1999)a piel de la culturaEspafia, Gedisa.
'8 Castells, Manuel (2001)a Galaxia InternetEspafia: Areté.
79 e
Ibidem
8 |bidem.
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que no perjudiquen a los demés, de autodirigirse mlena autonomia, libertad y
responsabilidat-.

Por su parte la cultura emprendedora, es el togoeicial de Internet. Su papel radica
en hacer viable el acercamiento de Internet abreéstla sociedad, al constituirse en el
puente entre las empresas e Internet, este gruputigesu expansion —en palabras de
Islas elboomque tuvo a mediados de los noventa, afios en kdogudominios .com
superaban por mucho a cualquier otro uso—. Sustesdisticas se basan en la busqueda
de un beneficio —sobre todo— monetario por encietdignestar colectiVé

Determinamos la intencion de profundizar en lauralhackerpor el rol que han venido
desempefiando en lo referente a la socializaciota daformacion y la tecnologia,
puesto que si tomamos en consideracion que “La ositipn de la primera comunidad
de Internet también refleja la ensanchada comunaiedtifica en la cual se baso:
blanca, masculina, y un tanto elitista®®."dificiimente sin la participacién de los
hackers hubiese sido posible que dejara de pertenecse ayripo tan cerrado y tan
despreocupado por el hecho de que otros sectorés sleciedad se integraran a su
empleo. Fueron ellos a través de sus trabajo guieosbilitaron que la tecnologia fuera
un poco menos complicada para el resto de la satjetEbemos a Idsackersentre
otras cosas la existencia del corveshy la Word Wide Welel softwarelibre, respecto a
éste ultimo se puede decir que “... la mas importdatkas innovaciones de Linux no es
técnica, sino social: hasta el momento, Linux o @l proyecto que mas lejos ha
llevado el modelo de cédigo abiertd—como cédigo abierto entendemos el uso, el
desarrollo y la distribucion deoftwarelibre, dicho de otra manera a la disponibilidad de
cualquier persona para incidir en él como usudesarrollador o distribuidor—.

Aunque se puede decir que las caracteristicas @#reackersy los tecnométricos
pueden ser muy similares, la principal diferen@édica en que entre los primeros la
libertad se consolidé como uno de los valores mésigdos —si bien, a estas alturas la

innovacion ha ganado terreno como valor suprennbien destacan el gusto por la

8 |bidem.

8 |bidem.

8 Duque, Ricket &l. (2007) “History of ICT” en Shrum, Wesley; Keith Bson, Wiebe Bijker y Klaus
Brunnstein (eds.Past, Present and Future of Research in the InftionaSociety Estados Unidos:
Springer, pp. 35-36.

8 Castells, Manuel y Pekka Himanen (200p)cit, p. 84.
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cooperacion o trabajo colaborativo, la libre espye de las ideas, la no presion hacia el
proceso creativo; si sus actitudes respecto ahbjvabe sintetizaran “Juntas, estas
caracteristicas componen los dos elementos centialda relacion ddbackercon el
trabajo: (1) una pasion creativa conectada; yu(@) relacion flexible con el tiemps”
Justamente porque el trabajo aislado no seria tadugtivo si no contara con el
enriguecimiento producto del intercambio de ideadree gente con las mismas
motivaciones; ni tampoco la innovacion, el des@orgl el perfeccionamiento de la
tecnologia pueden verse como algo forzado o sajeto periodo, sino mas bien debe
tomarse una duracion que debe variar segun laidagbdelhacker El proceso creativo
ha de ser tan respetado esencialmente porqueseneéicuentra la piedra angular de la
denominada étichackero la cultura de la innovacion, en la era inforroael esta esta
adquiriendo un estatus relevante en tanto se \anglutiesarrollo y crecimiento de una
regién, pais o ciudad con los procesos de innomagide ahi tienen lugar y que
|6gicamente se desprenden de la creatividad deistisdanc®.

Sin embargo, en torno a la cultuhacker circula una serie de mitos que la han
desprestigiado, el primero de ellos dice que smivos para la sociedad, cuando como
hemos dicho son quienes ayudan a la propagacioimtdmet hacia grupos menos
elitistas, incluso la comunidad universitaria sadfieié con su esfuerzo por propagar el
uso de Internet en otros sectores, mostrando queefi..contra de la hipotesis de
aislamiento social sugerido por la imagen de leetale marfil, las universidades son
importantes agentes de difusién de la innovaciéeiako.”®’. El segundo mito, se
relaciona con la constante relacion que mantieenla tecnologia —que para ciertos
criterios necesariamente los convierte en gentapeitada para mantener relaciones
interpersonales, sin tomar en cuenta que tal véz @@fieren socializar utilizando
modos alternos—,por lo que se dice que son sujgaDlégicamente marginados,
timidos y antisociales. El tercero, implica que ®mnsu inmensa mayoria personas
adineradas o con una buena posicion —los primieag&ersfueron universitarios en

paises donde la educacion superior es exclusila dase alta— y que por consecuencia

% Himanen, Pekka (2004) “The Hacker ethic as theuoailof the information age”, en Castells, Manuel
(ed.)The Network Society: a cross-cultural perspect®ean Bretafia: MPG Books, p. 424.

% |bidem,p. 60.

87 castells, Manuel (200Dp.cit, p. 388.
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un ciudadano de tercer mundo no puede llegar a ursdsuenhacket es decir, su
condicién de marginalidad no le permite hacer ypartacion en forma de regalo a la
comunidad a la que pertenece —este regalo es dawata estima y respeto dentro de la
cultura—. El cuarto, es probablemente el mas ppote; se cree que losakersy los
hackersson lo mismo, cuando los primeros son una sulrautiue se distingue no sélo
por vulnerar la seguridad de los codigos, sino tdmpor hacer un dafio o mal uso de la
informacion que obtienen. El problema es que esgimario los afecta seriamente, de
este modo dehackerse han construido perfiles que los describen ceujetos poco
atractivos, obesos y asexuados que llevan a cabpraaticas por razones narcisistas,
rebeldes y hedonistas; luego esta informacion @dss medios masivos que la difunden
sin importarles mucho el grado de veracidad quéiem?®.

En contradiccion a la informacion negativa que adaiirun acercamiento etnografico
dejé entrever que si bien los sujetos que pertenacesta cultura han cambiado —de
hecho, la rotacién se debe a que en la actividadida no debe rebasar los treinta—, la
libertad de informacion sigue formando parte devalgres principales. Una especie de
codigo hacker —que forma parte de su sistema de valores— pwsianirse en los
siguientes puntos 1) Toda la informacion debe selilbde acceso, 2) El acceso a los
ordenadores debe ser ilimitado y total, 3) Desemzfh hacia la autoridad y promocion
de la descentralizacion, 4) Urackerdebe ser valorado por shacks 5) Un hacker
puede crear arte y belleza con un ordenador, yo8) drdenadores pueden mejorar
nuestras vid4S. En el marco de Ial por lo menos cuatro de los seis puntos anteriores
son de suma trascendencia, en lo que se relacicaeceso a la informacion y a los
soportes que permiten encontrarla y almacenarlgppade de todos y cada uno de los
miembros de la sociedad; al no control o monopadida informacion —en su defecto de
las TIC— por parte de unos cuantos que puedan llegar@etrar en un pequefio grupo
lo que por derecho debe estar a disponibilidad alesdciedad en su conjunto.
Finalmente, que la tecnologia aunada a otros fetpueda beneficiar las condiciones

de vida reales de personas que viven marginadasqgpaliciones sociales, aunque el

8 Estos mitos fueron pensados a partir de GubesmaR (2000El Eros Electrénico Espafia: Taurus,
pp. 132-133.

89 Contreras, Pau (2004)e llamo Kohfam, Identidad hacker: una aproximac#iropolégica Espafia:
Gedisa, pp. 32-34.
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progreso como hemos apreciado no viene magicanaeotapanado de la innovacion,
sino que obedece a cambios estructurales de ege, gos instrumentos son poco utiles

cuando en el entorno al que se incorporan prevalsgeaciones de desigualdad.

1.2.3 Cultura digital: de los soportes a las jicast

Durante la ultima década del sigi®, en la comunidad cientifica y académica empezé a
tener eco el concepto de “nuevos medios” en doondefdrmatos utilizados por los
“viejos medios” convergeran en un soporte diditalA diferencia de los medios
analogos o tradicionales, los nuevos medios sectegizan por ser digitales, en otras
palabras la informacion que puede ser texto, somignagen se ha traducido a digitos,
los soportes en este caso se cifran a partir de@wsros: 0 y%. Varias ventajas de las
que goza lo digital es que “La informacion digizalla puede ser tratada
automaticamente, con un grado de finura casi atisalouy rapidamente y a una gran
escala cuantitativa y ningan otro proceder distidéb tratamiento digital alcanza al
mismo tiempo esas cuatro cualidadésEllo se debe a que la informacién tiende a
ocupar relativamente poco espacio —hormalmenteniasvaciones tratan de que se
pueda almacenar una gran cantidad de datos enrelrmepacio posible—, asi puede
enviarse de una computadora a otra facilmente @ eh$positivos—; luego si asi se
desea, por medio de ciertos programas pueden ntarspuos datos para optimizar su

calidad —por manipulacion no queremos decir hanemal uso de la informacion, nos

% Manovich citado por Montagu, Arturo; Diego PiméngeMartin Groisman (2004Lultura digital:
comunicacion y sociedadArgentina: Paidos. Caracteriza a los denominadew media por su
representacion numérica que los hace programalpediéndose cifrar a través de ndmeros—; por su
modularidad —al estar constituidos basicamentefragtales—; por su automatizaciéon —la cual faclita
operacion, asi como la creacidn y el acceso atgsiede medios—; por su variabilidad —al permitir
diferentes tamafios, formas y contenidos, pero #&mhbi que los usuarios los personalicen—; y a su
trascodificacion —que consiste en poder albergeomienido de otros soportes mediaticos—.

%1 Lévy, Pierre (2007Fibercultura México: Anthropos, pp. 36-38.

%2 |bidem
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referimos al mejoramiento de la imagen o el soni@sto cada vez se lleva a cabo en
menos tiempo y por la capacidad de los disposite@nsmayores cantidades. Otra
tendencia es que los dispositivos con los que nwganos permitan hacer varias tareas
y almacenarlas, de tal forma se valla la tecnolegiduncion de lo que nos permita
hacer en calidad, pero también en cantidad.

Otras caracteristicas que se pueden sumar a la®swmedios, es la posibilidad de
integrar en uno tres elementos que antes no padfabinarse, nos referimos al texto, a
la imagen y al sonido —aunque texto e imagen dbdsicse combinaban, en realidad el
sonido no podia integrar ninguno de los otros dBsfro dicha combinacion es un tanto
secundaria en cuanto a su singular aportaciénuga 4..son los nuevos dispositivos
informacionales (mundos virtuales, informacién ehljo) y comunicacionales
(comunicacién todos-todos) los portadores de lasaecmnes culturales y no el hecho
gue se mezcle el texto, la imagen y el sonido, cparece que queda subyacente en la
nocién borrosa de ‘multimedia®.

Sobre lo virtual se han dado argumentos de deseaiidbn, debido a que generalmente
en un sentido comun se contrapone a la realidar@iendo entonces que lo real es lo
que existe y lo virtual es una mera falsificacioel-siguiente cuadro (cuadro 2) integra
cuatro significados de lo virtual que pueden reliaaise en diferentes momentos,

contextualmente hablando el término connota un@dibn en particular.

Cuadro 2. Los diferentes sentidos del mundo videhimas débil al mas fuerte

Sentidos del término virtual Definiciones

Virtual en el sentido comun Falso, ilusorio, irreéalaginario, posible

Mundo virtual en el sentido de JaUniverso de calculables posibles a partir de un etoofd
calculabilidad informatica digital y de las entradas facilitadas por un usuari

Mundo virtual en el sentido del dispositiydEl mensaje es un espacio de interaccion por proeid
informacional en el cual el explorador puede controlar directamarun]
representante de si mismo

estricto modeloinformatico
Fuente: modificado de Lévy, Pierre (20@p)cit, p. 62.

Mundo virtual en el sentido tecnolégigdlusion de interaccion sensoriomotriz corro

% Ibidem p. 49.
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La definicion que puede ser mas util para nosod®$a que se aplica al dispositivo
informacional, ciertamente se debe a que los iatebtos entre los participantes de una
conversacion estan proyectando lo que sientenrsaierespecto a una situacion dada
—se tiene plena conciencia de que existe el engaifiparte de uno de los participantes,
pero creemos que la gente no siempre participebedallamente para mentir en
intercambios mediados por computadora— en si léifjdad de ponerse en contacto
con personas que comparten intereses u otrasad@sdsin que tengan que coincidir en
tiempo y espacio hacen de la virtualidad una egpera afortunada y en algunas
ocasiones hasta productiva. En este aspecto stanibio de experiencias o datos puede
utilizarse oportunamente de acuerdo a las nece=sdael los involucrados, el hecho de
intercambiar o acceder a ciertos contenidos quet®s momentos estaban fuera del
alcance de la inmensa mayoria, es por igual coammi-empero como algunos tedricos
ya lo han sefalado, la cantidad y la calidad nesetamente son sinbnimos— al mismo
tiempo el que esa informacion provenga de diveisagtes hace que varias versiones de
la realidad estén en circulacion y ya no solo ledohas oficiales permeen en la
construccion de significados sociales. Sin embatgodiscriminacion a la que el
individuo debe someter varios contenidos que swarslbs y hasta contradictorios, es
una tarea que era poco comun hace no mucho tiggopotra parte la legitimidad de la
informacién es indispensable para que se puedadesascomo Uutil.

El hecho de que la virtualidad sea por ahora fadii por la tecnologia, no la hace
exclusiva de nuestros tiempos, si bien ahora eosnelitista, puede darse de manera
inmediata y a un bajo costo, ha existido por lo @sedesde hace cuatro siglos. Las
primeras tecnologias que lo posibilitaron fuerompliama y el papel, luego los medios
con prefijo tele y otros como el cine, una tercaepa fue posible gracias a la invencion
de la computadora y finalmente de la interconetdidi entre computadoras. De esta
forma la virtualidad puede integrar en cuatro époeahistoria de la comunicacion
humana, tales se pueden resumir de la siguienteafoa) Las comunidades textuales
(circa 1600): pluma, papel e imprenta; b) Las cadages electronicas y de

entretenimiento (principios de 1900): telégrafondgrafo, television y cine; c) Las
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comunidades informética: computadora; y, d) Comashéd virtuales y ciberespaciales
(circa 1984): redé€d

Los incisos primero y cuarto del parrafo anteriemen génesis similares, pues fueron
los académicos quienes en el caso de la plumaapel, luego la imprenta, crearon los
articulos como forma de intercambiar los trabajog d¢jevaban a cabo, luego las
computadoras conectadas en red jugaron un papeb méenos parecido. La diferencia
entre la escritura de aquellos articulos y la ebeata, estriba en que la primera tenia
que ceflirse a ser lo mas entendible posible, dadolas distancias impedian una
resolucion en cuanto a dudas; al minimizar el ru@oel intercambio comunicativo o de
informacién, el ordenamiento de las palabras fuwicténdose en condicidn necesaria,
pues de ahi se derivaria en gran parte la coretadificacion del mensaje, un
desorden en la presentacion de las ideas eraifigjaiste a menos que lo que se buscara
fuera confundir al lector, asi fue como “La idea peesentacion secuencial ha
condicionado la totalidad de nuestra experiencignitiva... sin embargo, el uso de
hipertextos demuestra que formas de escritura ooeseiales son sumamente Utiles
para generar otras descripciones de la realfdata escritura electrénica permitié el
empleo del hipertexto, que es precisamente un &stroicturado en forma de P&dal
ser una representacion no lineal, incide en amliisicos, emocionales y mentales de
los individuog’, propiamente porque la escritura ya no esta mésa@a a una sola via,
el no tener que seguirla de manera lineal —paf@ender el sentido— supone por tanto un
ejercicio que coloca en juego aun mas capacidaatgsapte de los interlocutores.
Partiendo del supuesto de que los cambios en feltagia suscitan cambios en la
cultura®, podemos decir que si hubo una cultura oral, yepimsmente una escrita, hay
también una digital. Asumimos que la pertenencia anisma no es aplicable a la
totalidad de los miembros de la sociedad, en algémento la escritural fue exclusiva
de élites, ni siquiera en nuestros dias y pese adfuerzos que se han hecho al respecto

hemos llegado a ser completamente alfabetos, dehes individuos que pertenecen a

% piscitelli, Alejandro (2002)Ciberculturas 2.0: en la era de las maquinas imfefites Argentina:
Paidos, pp. 144-146.

% bidem p. 127.

% |évy, Pierre (20079p.cit, p. 42.

" De Kerckhove, Derrick (1999)p.cit, p. 56.

% |bidem.
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la digital han pasado una transicion hacia eseliestde manera mas bien paulatina —un
cambio brusco no podria ser asimilado con equiligriprudencia, de hecho, si fuera
rapido seria mas bien cadtico—. Sus miembros liandsirante los Ultimos afos quienes
van mudandose hacia situaciones cotidianas cuyerteope cifra en lenguajes
numéricos —esta integracion en algunos casos smbaleccidn propia, sino que se han
conjugado fuerzas externas que han obligado eartikiertos dispositivos—; en su
condicién adulta se han vuelto los protagonistadoderecorridos interminables de
Internet®.

La condicidn, expuesta en el parrafo anterior, apluieren las personas que se mueven
hacia la cultura digital los constituye como midesn Por tanto se habla también de los
nativos, que son quienes desde temprana edad earerato junto con la acelerada
innovacion tecnoldgica, la integran a sus activedagbciales casi en automéatico, en gran
medida “Esta historia de los nativos e inmigrauliggales tiene que ver con la distancia
generacional, y que no es una distancia exclusinariecnoldgica, tiene que ver con un
monton de eventos culturales, pero que tambiénagdede en una apropiacion o no de
las herramientas..*®® pese a que la edad es un indicador que puedar lEegser
determinante en la adopcion de un artefacto, lo gereladeramente imprime la
diferencia es hacer significativo o no su uso, adedante se abordara lo referente a este
proceso.

Por otra parte, se habla de siete revolucionesiralds imaginarias en Internet que se
asocian a la cultura digital pero que no son nueydsl multimedia, por ejemplo en
realidad tiene sus origenes en el cine, pues ya & empezaban a combinar imagenes
reales, animaciones y sonido. ii) La interactividgde se resume en que el usuario al
teclear esté jugando un papel activo, principalem@otrque a otros medios se les asocia
con la pasividad del receptor. iii) El hipertex@mnpoco es Unicamente posibilitado pues
los libros, sin generalizar, ya permitian remitice® una pagina a otra —cuando tienen
anexos o incluso llevarnos a consultar, a partitadeibliografia, otros libros—. iv) La

anarquia (digital), a partir de la que los discsarpoliticos encontraran cada vez mas

% Montagu, Arturcet &l. (2004)op.cit, p. 51.

100 piscitelli, Alejandro (2006)“Comunicadores del Siglo XXI: Nuevos ProfesionalrgpaNuevas
Audiencias”Encuentro Internacional de Comunicacion Faculta€€deunicacion y Disefio Universidad
Mayor Santiago de Chile: 28, 29 y 30 de junio, disple en: <http://www.comunicacionmayor.cl/
ponencias/Conferencia% 20Alejan dro%20Piscitelfzp&echa de consulta: octubre de 2008, p. 5.
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razones para tratar de controlar las practicas gdémtenidos en linea. v) El escapismo,
que se asocia con la negacion de la realidad ggtbsyue la vive y busca olvidarse de lo
mal que la pasa, misma que se encontraba en el/daé¢elevision. vi) La velocidad,
asociada no solo a la transmision de datos siaopadibilidad de hacer multitareas, al
respecto podemos decir que la velocidad es masumesintoma cultural. Finalmente
vii) la desterritorializacion, como fendmeno tammbide nuestro tiempo en el que las
marcas Yy los medios masivos habian hecho ya sificigiva contribucion, al permitir
la produccion y consumo de objetos culturales yeneles en lugares geograficamente
desconectadd®. Aun sin haber sido la Internet la que por veampra permitiera
alguna de las siete caracteristicas, mencionaddsa,alas conjunta y posibilita,
haciendo que atributos positivos de la cultura egawn en ella.

Es por demas conveniente decir que por culturatatligio podemos referimos a
cualquier cosa que se pueda o de hecho se hagaemputadora, puesto que la cultura
no se determina por los sopotfésino por las practicas que adquieren sentido tir par
de una carga de significados compartidos, aceptgdegitimados al interior de un
grupo social determinado. De manera histéricantateva puede situarse en la segunda
mitad de la década de los noventa, donde se passkntmasificacion de los teléfonos
celulares y la expansion de Internet en variosegaffel mundo, aunque puede llegar
asociarse concretamente con la apropiacién defltsgia en el caso de laeblogd®.

Se puede decir entonces que la cultura digitaétirs raices en la cultura de '§§aen
donde la creatividad juega un papel de suma impaea puesto que al utilizar una
nueva herramienta sin tener la formacion escoldaizmra hacerlo, se requiere mas bien
echar mano de lo que la imaginacion y la capaguedien dejar hacer a los individuos

con ella.

ig; Casacuberta, David (2008)eacion colectiva: en internet el creador es gblpto, Espafia: Gedisa.
Ibidem.

103 piscitelli citado por De Arribas, Amaia (2006Fon la Tecnologia Ganamos Libertad pero Perdemos

Raices: Alejandro Piscitelli, experto en comuniéagy cultura digital” erRazon y palabr&?2, disponible

en: <http://www.razonypalabra.org.mx/anteriores/a&#ibas2.html>. Fecha de consulta: octubre 2008.

194 3an Juan, lleana Gisela (2008) “Cultura digitaégonfiguracién del habitus tecnolégico. Reflex®ne

tedricas y filosoficas” enRazén y Palabra64, disponible en: <http://www.razonypalabra.org.

mx/N/n64/actuall/igisela.html>. Fecha de consulieiechbre 2008.
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1.3.1 Apropiacion: puntos de partida para su caedigacion

A través del tiempo y en su relacién con la teagialcel término apropiacion ha sido
tratado desde diferentes posturas, por lo tantmtgotacion que ha recibido producto
de estas divergencias en su abordaje van desdeuwpaemiento con un tipo de
alienacién —segun la postura marxista y sus dedmas— hasta aquellas que parecen
otorgarle al individuo un papel un tanto respetapl@poniéndolo como un sujeto
activo, creativo y expresivo a la hora de interacton las herramientas que tiene a su
alcance.

Etimolégicamente la palabra proviene del latihage referencia a “hacer algo propio”
para ganar poder de esa folfiael poder no obstante tiene dos opciones, la pares
que efectivamente puede ser ganado por los qudaiggenologia, y la segunda —tal vez
la méas frecuente— consiste en el poder ganado, peroquienes la producen o
introducen bajo ciertos parametros e imaginario®sro a lo que se “debe” o no hacer
con ella; estos significados ademas juegan del mimiwdo un papel fundamental en el
proceso de apropiacion, pues pueden llegar a de@rnprimero. la posibilidad de
insercion de un artefacto en la sociedad o sobkngs deben y pueden usarlo; por lo
tanto si esa tecnologia sera aceptada y de quéafoentre qué grupos y hasta el
momento que le corresponde —puesto que su usoalpeete esta diferenciado al
interior de una colectividad-.

A pesar de que su acepcion por parte de algunogstées sociales no es del todo nueva,
hacia finales del siglax y en el marco de lal, vuelve a traerse como una propuesta
tedrica para la reflexion de los retos que tieria Bgeva sociedad, esto con el fin de que
sea significativa para toda o por lo menos la mayantidad de individuos que la
conforman®. De hecho la descripcién del proceso de apropigeidria significar una
mejor comprension de cdémo los sujetos incorporamselde ciertas tecnologias en su

vida cotidiana de manera significativa y no solstimmental, el estudio sistematico de

1% De acuerdo con Asley y Plesh citados por BaillP@mnela y Chris Kimble (2008) “The concept of
appropriation as a heuristic for conceptualizing trelationship between technology, people and
organizations”, disponible en: <http://www.chrisdle.com/Publications/Documents/Baillette_2008.
pdf>. Fecha de consulta: octubre de 2008.

198 Winocur, Rosalia (2007) “Nuevas Tecnologias y tissa La apropiacién de las TIC en la vida
cotidiana”, enTelos 73, disponible en: <http://www.campusred.net/TEL@&culoexperiencia.asp?idar
ticulo=1&rev= 73>. Fecha de consulta: noviembre&00
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los usos que las personas dan a los dispositivedepayudar a entender como es que un

programa publico, privado o educativo puede o merntel impacto que haga que una

comunidad o un solo individuo integre a su cotiglad el uso de algun dispositivo

tecnologico en especifico, como sefiala Proux| esi@mas obligatoria “la comprension

de lo que la gente realmente hace con esos ohjetos”

Regresando a lo referente a la construccion deliné; en las décadas de los ochenta y

noventa, se han dado esfuerzos importantes ernliestaion, de tal forma y a manera

de resumen el siguiente cuadro (cuadro 3) consegén la literatura anglo y francéfona

los principales autores, asi como sus propuestasodeeptualizacidon de aspectos

relacionados con la cuestion de la apropiacion.

Cuadro 3. Conceptos ligados al proceso de apr@miaci

Autores

Término

Definicion

Rice y Rogers
(1980)

Reinvencién] Modificaciones sufridas por la tecnologia durant@dopcion y su implementacion.

Ives y Olson Adaptacion JAjuste o alteracion de la tecnologia de manerasguésta se adapte a las necesidades
(1984) usuarios.
Clark (1987) Apropiaciorf Proceso durante el cual el usuario comienza a oeeorl valor potencial de una tecnolo

y a tratar de reducir la distancia entre lasiteres de la tecnologia y su propia capac
limitada, el usuario, después, intenta modificéinaa, y utilizar la tecnologia conforme
sus necesidades. La apropdacimplica luego la modificacion continua, sen&cesario €
cambio continuo, acumulativo y el incremento dimteovacion en todos sus aspectos.

Leonard-Barton
(1988)

Reinvencién] La alteracién de una innovacion (tecnoldgica), itnien la medida qués usuarios Ii

modifiquen en funcién de sus necesidades o desiss de una manera no prevista por
disefiadores.

Leonard-Barton
(1988)

Adaptacion

La reinvencioén de la tecnologia necasiia adaptacion siméitea a diferentes niveles
la organizacion.

La adaptacion de una tecnologia consiste en uo del no alienaciones, seguido
alienaciones, seguido por no alienaciones masemosas pero mas reducidas; jur
forman un proceso continuo que evoluciona graduaindiacia un punto donde
tecnologia, las practicas de trabajo y criteriodeempefio han sido incorporadas.

Majchrzak y
Cotton (1988)

Ajuste

Proceso que incluye cuatro aspectos: cambios esaisfaccion en el trabajo,
compromiso en elrabajo, la resolucién de problemas psicoldgicos ydlidad de vid
percibida.

Sokol (1994)

Adaptacion|

| Los cambios proporcionados en la tecnologia, tomamdcuenta los aspectos ambient:
las rutinas sociales y expectativas de los actores.

Tyre y Orlikowski
(1994)

Adaptacion

Los ajustes y cambios que acompafianrtzdiccion de las TIQue pueden referirse a |
aspectos fisicos de la tecnologia, sino tambiénplaxedimientos, las creencias,
conocimientos o las relaciones entre los usudfbproceso es discontinuo, sélo existe
ventanas de oportunidad que la tecnologia puederesdificando.

&
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Orlikowski Apropiacion | Los ajustes continuos, progresivos y reciprocas,atlaptaciones e improvisaciones ent
(1996) tecnologia y los usuarios.

Majchrzak et al.  Adaptacion JProceso evolutivo, a veces gradual, a veces discantseguin el azar externo o las politi
(2000) de gestién.La adaptacion sufre las limitaciones de las esirast preexistentes de
organizacion, asi como las tareas y la dinamiagrajeo.

Beaudry y "Coping" Comportamiento de adaptacion por los que los ussiae enfrentan a la percepcién de
Pinsonneault consecuencias de la introduccion de nuevas teciasl@gla modificacion de una tecnolo

(2005) existente, esta introduccién se ve como un evegrtoifpador.

Poole y DeSancti§ Apropiacion j La modalidad en la que un grupo utiliza, adaptepyaduce las estructuras de la tecnol:
(1988, 1990, (de manera fiel a su espiritu).

1994)

Fuente: Ologeanu-Taddei, Roxana y Adrian Staii 9200'épineuse question de I'appropriation:
approches et méthodes d’étud@sticulo inédito), disponible en: <http://w3.uegoble3.fr/les_enjeux
/2008-supplement /OlogeanuStaii/ index.php>. Fatsheonsulta: mayo de 2009.

Como puede apreciarse en las diferentes connotxciey formas de nombrar— la
relacion entre usuario y tecnologia, hay un pagpligto o implicitamente activo por
parte del sujeto que usa la innovacién. Sélo endoasiones encontramos como tal el
término apropiacion; la primera, de hecho, poneasisf en las necesidades y
capacidades del usuario, quien primero evalubdogficios de la innovaciéon y después
decide insertarse en un proceso inacabado en etejesforzard de manera constante
para lograr sus objetivos ; la segunda resaltadiprocidad de las partes, una especie de
equilibrio o por lo menos restandole al sujeto @lgy absoluto de hacer lo que quiera
con ella; la tercera por su parte, muestra a lapggeion dentro de una institucion o
grupo —en lugar de casos aislados— dando un aiengederamiento al usuario, se
refiere al proceso en el que el sujeto deberiabienerlo por medio de la adaptacion,
pero sobre todo por la reproduccion de las estrastiecnoldgicas que la crean para el
beneficio de la humanidad.

Siguiendo con el desarrollo de conceptos, ahoraatiéisles y apegados a la realidad de
paises como el nuestro, la apropiacion puede deridde como “...el conjunto de
procesos socio-culturales que intervienen en ellassocializacion y la significacion de
las nuevas tecnologias en diversos grupos sodoralds, se realiza desde habitus
determinado e involucra un capital simbélico asimial mismo*®” —el habitus se

relaciona con una serie de practicas que le perraltsujeto diferenciarse o identificarse

197 Winocur, Rosalia (2009p.cit.
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con los demd$2-. Lo anterior implica que el mero acceso nunceosetituye como lo
mas importante, cuando se trata de rebasar losepmab de inclusion digital también
importa la relacion particular que los sujetos ueliegar a entablar con la tecnologia y
la valoracion de su empleo en actividades cotidiana

Luego entonces, pensar que los proyectos puedeimpéEmentados como si la(s)
diferencia(s) no existiera(n), equivale a perder vitga que aquellos que mas lo
necesitan pueden permanecer al margen de lo quenégraente se les presenta como
una oportunidad de cambiar su realidad. Tambiérgnehjonamiento al que pueden
someterse los usos de un medio puede coartar Ecidag de designarle otros, que
vayan mas de la mano de las necesidades partgwarelectivas especificas en donde
“El usuario no es mas un simple consumidor pase@mductos y servicios, [...Si no
qgue construye] sus usos segun sus fuentes desingen® la polivalencia de lasc se
presta mas a aplicaciones multiformes (ludicagepionales, funcionalesf®.

Es substancial dejar en claro, si es que la expeaao ha sido suficientemente clara en
ello, que los programas que sigan sobrevalorandoagso y no el contexto econémico,
politico y sociocultural especifico, o bien que &ndecisiones sobre las tacticas de
inclusion digital desde una posicion hegemonictgrés condenados al fracaso por no
saber integrar los componentes ineludibles para lgugecnologia en cuestion se
incorpore significativamente a la vida de los dbesr actores sociales, porque como
comenta Trejt® en la préactica existe la posibilidad de que algumee han entrado en
contacto con alguna herramienta tecnolégica degremiplearla al cabo de cierto
tiempo.

Precisamente los imaginarios en torno al progresal peneficio —que ya hemos
comentado— y su idea entorno a que la tecnolpgiissepuede llegar a transformar de
manera casi magica la realidad de cualquier sotiedaersona, tiene que aceptar, hoy
por hoy, la caducidad de su hipétesis causal queonm la disminucion de las

desigualdades y hasta la reversibilidad del ordemkestablecido en presencia de la

198 Bourdieu, Pierre (2002)a distincion, criterio y bases sociales del gustiéxico: Taurus, pp. 169-170.
199 Jouét citado por Siles, Ignacio (2005) “Sobress de las tecnologias en la sociedad tres persagcti
tedricas para el estudio de las tecnologias deofaunicacion” enReflexiones83, disponible en:
<http://reflexiones.fcs.ucr.ac.cr/documentos/83ol2fs el _uso.pdf>. Fecha de consulta: octubre 2008.
19 Trejo Delarbre, Raul (2008yiviendo en el Aleph. La Sociedad de la Informagiésus laberintas
Espafa: Gedisa-ILCE.
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tecnolégicd™. Otro mito indisoluble de la cuestién tecnolégesael del sujeto antisocial

o solitario, que ha relacionado el enfriamientdaderelaciones humanas a partir del uso
de la tecnologia o de manera exagerada al vinputaresos que se contraponen a la
socializacion por parte de los usuarios asiduas #dnologia, también compartiendo
una visién tecnocéntrica que deja de lado otroxgs@s sociales que intervienen
sobremanera en dichas situaciones dejando de datindlencia previa a buscar otras

formas de agrupamiento, relacién y por supuestialgdad-2

1.3.2 Proceso de apropiacion: sobre la variacidon®resultados

Segun Cartoet al. citados por Baillete y Kimble (2008) la apropiatis “...el proceso
por el cual los individuos traen un objeto descadmeal uso cotidiand™® partiendo de
que en primera instancia cualquier proceso implica serie de fases que deben
conjuntarse para llegar a un resultado determinsel@ntiende que éste puede variar y
ser diferente entre individuos pertenecientes anisena sociedad, esto se profundizara
mas adelante, por ahora la referencia pretende poeato en la heterogeneidad de los
resultados —los individuos pueden efectivamenterpuarar cierta tecnologia a su
cotidianidad, o hacerlo por un tiempo y despuéardig hacerlo, pero también dejarla
pasar sin prestarle mucha atencion—. Pero, indegeedente de la novedad de una
tecnologia —como permite ver el registro de laohigt que dan cuenta de las
innovaciones tecnolégicas que han estado presentés historia de la humanidad- la
experiencia pasada con otros artefactos y pracénagrno a la naturaleza de dicho

dispositivo tienen un papel determinante en sutac&m o rechazo. Es asi como puede

11 Best, Michael y Sylvia Maier (2007) “Gender, Cuétiand ICT Use in Rural South India” &ender,
Technology en Developmerdisponible en: <http://mikeb.inta.gatech.edu/apk/papers/gender.pdf>.
Fecha de consulta: octubre de 2008.

2 Wwinocur, Rosalia (200&)p.cit.

113 Baillete, Pamela y Chris Kimble (2008).cit.
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que la relacién con lo concerniente a la red degethedezca a una continuitfddantes
que a un desprendimiento, respecto a la que sens@ston los medios conocidos como
tradicionales.

Para Prouif a la hora de hablar de apropiacién, en primeraics, es necesario
distinguir entre utilizacion y uso, ya que la prim@alabra hace referencia a la relacion
entre hombre y computadora, es decir, se asocisbireasal modo de empleo un tanto
instrumental. En cambio, cuando se maneja uso eetl& desde una perspectiva
sociologica, la interaccion entre hombre y comgota, esto implica el reconocimiento
de una historia tanto personal como social —queliardicha interaccion- vy la situacién
dada del agente humano, en otras palabras, sgeneha especie de biografia personal,
producto de la (des)posesion de una cultura p&aticuna determinada edad, un género,
un estrato socio-profesional especifico, etc.

El autor canadiense, sostiene que tres compongmesonsiderados precisos para tener
un nivel'® que como se menciona arriba difiere entre lowiddos ya sea de manera
personal o colectiva. Estos niveles se resumenadgguiente forma: a) el proceso
cognitivo que se ve asociado a las nociones deisidigm, adaptacion y aprendizaje,
por lo que se sitda en un plano mas bien indiviguasicoldgico —éste depende de las
capacidades propias del sujeto—. b) el procesmdstrticcién social de la tecnologia,
por tanto se sitla en lo colectivo, ayudando angleieque tal construccion difiere de
acuerdo con la época o region geografica, aunado @xiste una serie de significados
socialmente compartidos que se constituyen en agimario social de usos —se ha
mencionado en una parte anterior de este escritto g construyen esta serie de
significados, con sus respectivas asociaciones—otpa parte, este inciso se refiere a la
serie de situaciones que hace que una herramienitlise de una manera determinada
pudiendo coincidir o diferir completamente de laaepcion de su creador con respecto
a la de los usuarios —la mayoria de las veces sugedmayor o menor grado de
modificacion, ya que tanto la tecnologia como elan® estan en una ambiente social
que no es fijo—. c) el proceso de desarrollo dpréatica, el cual permite la variacion

entre usuarios, por factores como el tiempo eruelsg inicio, la frecuencia con la que

M4 Winocur, Rosalia (200&)p.cit.
15 prouxl, Serge (200Dp.cit.
118 |bidem.
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se realiza, la familiaridad que se tiene con gbaBgivo, la creatividad para usarlo, la
experiencia con ese dispositivos 0 sus semejané®, otros.

La ultima fase comprende que el usuario de la tegim en cuestién la haga propia,
para ello tres condiciones deben conjugarse de naafectiva, i) una matriz cognitiva y
técnica minimas sobre el objeto, ii) una integnacdcial significativa del uso de esa
tecnologia en la vida diaria y iii) la posibiliddé creacion de nuevas practicas a partir
del uso de la tecnologia. Si estos tres niveldsagsformaran a una escala ascendente,
encontrariamos en el primer sitio el nivel minime dbminio cognitivo y técnico del
artefacto concreto; enseguida un nivel intermedio.el que se integra el significado
social de la tecnologia en la vida diaria del agemimano; por ultimo, un nivel
avanzado o ideal, en el que la posibilidad de istidat es facilitada por la tecnologia, y
el uso de la herramienta permite el desarrollcad®olvedad en la vida del usuario. Para

una representacion gréafica véase la ilustracion 2.

llustracion 2. Niveles de apropiacion segun Prouxl

Creatividad y novedad facilitadas por la tecnologia

/ Integracién del significado de la tecnologia ewidta diaria \

Dominio cognitivo y técnico del dispositivo

Fuente: elaboracién propia con datos de Prouxgesg@001)op.cit.

En un primer momento Proux| propuso una secueegigesentada por la triada acceso-
uso-apropiacion. Que se explica con la disponiédidisica de la tecnologia, la
incorporacion de la misma por parte de los indiegly finalmente hacerla suya. En un

segundo momento Prouxl ampli6 el proceso a sgmgta

*El accesoconstituye el primer momento de la apropiaciéniaabe tecnologias. Es una

precondicién necesaria, pero no suficiente.
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*El control técnico y cognoscitivo del artefactpsegunda etapa, consiste en adquirir las
competencias cognoscitivas y técnicas necesariadgpaanipulacion de las tecnologias y
el uso de los protocolos. Estas competencias soesaltado a menudo de aprendizajes
especificos y formaciones formales o informales.

La integracion significativa del objeto técnico enas practicasdiarias, tercera etapa, es
el momento a partir del cual los usuarios ven ausguas practicas modificadas. La
adopcién de las tecnologias transforma en efestonsuneras de hacer.

eLa creatividad en el usq cuarta etapa, designa la capacidad de desviaobEtos
técnicos de sus finalidades iniciales o aln praddoiectamente en su concepcion, o
también, finalmente, la aparicion de novedad epréatica (individual o social) cruzada
por el uso del dispositivo técnico.

e La mediacién de un colectivo o de una comunidadquinta etapa, supone que los
aprendizajes individuales son objeto de intercambiatre el miembros de un colectivo o
de una comunidad de practica organizada alredezlantdreses similares o valores y de
aspiraciones comunes. Es, en todo caso, la apdedes comunidades que se organizan
alrededor del programa informético libre: la agaricde una inteligencia colectiva se basa
en efecto en mecanismos por apoyo, patrociniosingion en una comunidad.

sLa representacion politicg Ultima etapa, sefiala la realizacion completa detgso de
apropiacion social. Es la consideracion de unaesgmtacion colectiva de los usuarios en

los procesos de innovacion o en las politicas paslirelativas a las tecnologias. Los

S L ) 117
disefiadores de técnica parecen en este caso espemialmente a este nivkl

Con respecto a esta segunda propuesta —y en candpace la primera— destacan el
hecho de presentar al acceso como una condiciéauficente, no obstante, sigue
siendo el inicio del proceso de apropiacion; luegta el considerar los aprendizajes
(in)formales en la adquisicion de las destrezasalégicas, 0 que importa es que se
aprenda a manipular la herramienta y no tanto garluidonde se adquirié dicho
aprendizaje; enseguida resalta el nivel grupalnreyadlo se queda en el individual-y la
posibilidad por parte de los usuarios de organézarstorno a un uso y hacer con él algo
fructifero. Ademas, sobresale el nivel avanzademreasentacion politica; sobre este
altimo, coincidimos plenamente en que es importéniaiciativa de los usuarios, para

que las practicas que se realicen alcancen a temegentido o razon de ser que

17 Modificado de Prouxl, Serge, Julien Rueff y Nieoldecomte (2007) “Une appropriation
communautaire des technologies numériques de fimdtion, Canada: Universidad de Québec”,
disponible en: <http://wwwa3.fis.utoronto.ca/iprgicm/publications/pdfs/final/Proulx,%20Rueff%20et%
20Lecomte%20%20Rapport.p df>. Fecha de consultgo a 2009, pp. 39-40.
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contribuya a la adopcion de esa tecnologia, y posiguiente a la vinculacion de los
sujetos con ella. Ademas, esto potencia al misen@o un ejercicio de respuesta y
resistencia hacia lo socialmente permitido, o lBéme como tratamiento contra la
alienacion de los sujetos hacia los sectores pol@écondmicos dominantes, al
cuestionar la repeticibn mecanica de situacionesnguestan conectadas con su realidad
inmediata, que simplemente no entienden como faacioni como pueden llegar a
servirles en lo que viven. De tal suerte, se pukzievar en el encuentro de aquellas
formas de uso de la tecnologia utiles al ser passpdr quienes experimentan con ellas
de manera direct®.

Para el caso de esta investigacion, se cree poasieertinente su abordaje desde la
perspectiva de la apropiacion por considerar qaéraeel contexto de lal el objeto de
estudio puede ser tratado de manera exhaustivagtarserie de supuestos, primero
porque el ejercicio de tener umog implica interactividad, creatividad y expresividad
por parte de los autores, estas cualidades rekdasncon el término de apropiacion
hablan de un nivel intermedio del proceso. Al pn&sse como resultado del conjunto
de diversos factores, pueden arrojar pistas parenéer porqué esta practica esta
creciendo cada vez méas entre los usuarios de étteasi como los significados y
caracteristicas de los contenidos que la envuelvdasde luego como su empleo puede
llegar a servir para socializar entre quieneselaalh a cabo, para de ese modo hacer que
dichos componentes sean tomados en cuenta en efiodide politicas publicas
destinadas a lograr la inclusion de sectores deshidos de lagic —especialmente los

jovenes que son estigmatizados en varios paises—.

18 Marf, Victor Manuel (2006) “Tecnologias de la infmcion y Movimientos Sociales en Andalucia.
Técticas de apropiacion ciudadana de Internet”f&encia IX Congreso IBERCOM, Sevilla-Cadiz.
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1.3.3 Factores inmersos en la apropiacion

Apoyados en Reygada&reconocemos que el proceso de apropiacion esogiqo de
caracter multifactorial, es decir, que no hay uaasa Unica que sea capaz de explicarlo,
sino que en él interviene una combinacion tantagimtes de tipo interno como externo
y estructurales, que conjuntamente nos ayudane tera mejor comprension de los
niveles de apropiacion, es decir, del por qué aerqdos los individuos cuenten con
acceso a una herramienta no la usen de la mismmaf@un cuando coincidan algunos
indicadores como edad, género, ocupacion, etcderalo tanto, es dificil creer que lo
qgue ha funcionado en materia de politicas publiemicadas a la informatizacion de las
sociedades en un pais puede llegar a cumplir lss1as objetivos en todos, ni siquiera
en los que comparten una misma matriz linguisticaltural —aunque esto represente un
cierto avance— porque hay otra serie de situaciqnesacen sus trayectorias histéricas
y sus realidades heterogéneas.

Por si fuera poco, la relacion entre individuostgregcientes a una misma region
geogréafica —lldmese pais o ciudad- y una tecnokgia misma. Es asi como dentro de
los factores internos podemos identificar capa@&@dathdividuales, que incluyen el
capital cultural, intimamente ligado con la pertesi@ a una determinada clase social y
por la tanto al estatus que se posee —entendiamel@ dqravés de ciertas practicas los
sujetos intentan diferenciarse de los otros o bieafirmar su pertinencia a un
conglomerado, con base en la experiencia que aannautravés del tiempo de manera
individual (estado incorporado del capital cultumbpuesto por Bourdieu)-. Otro
indicador son las certificaciones tanto profesiesaktomo escolares, en las que
igualmente se reconocen en el individuo capacidpdes desempefiar un determinado
rol dentro de la sociedad. Encontramos tambiérredtigio social, que se adquiere una
vez que las actividades propias del rol que seajulmtro de un grupo son evaluadas
por éste positivamente. Uno mas corresponde aelasiones familiares y de amigos
—que abren puertas o en su defecto las cierrancaartas oportunidades—. Otro mas se

halla en el hecho de que en las sociedades conténgas que se reconocen Como

119 Reygadas, Luis (2004). “Las redes de la desigdalda enfoque multidimensional” eRolitica y
Cultura 22, México: UAM-Xochimilco, pp. 8-11.
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democraticas, no obstante, seguimos encontrandtnia y el género como formas de
distincion por parte de ciertos individuos respextotros, tal diferenciacion obedece a
cuestiones culturalmente establectdas

Todas estas capacidades tienen un origen socratap y al ser parte de un proceso
colectivo dentro de contextos especificos estanetidas a un proceso de valoracion
constante por parte de los demas. El conocimient tgmbién forma parte de este
grupo de factores, asi como la creatividad e geelktia son desarrollados en diferentes
circunstancias y por tanto en diferentes propoesoen las que incide la formacion
intelectual del individuo —la escuela a la que tasisl nivel educativo al que llega,
quiénes participan en el proceso de aprendizajiégerapo que dedica a las actividades
escolares u otras—. Se puede decir que el sujetpagee esta serie de capacidades no
puede ser desposeido de ellas y que las mismasampina parte determinante para el
aprovechamiento de los factores extetfios

Dentro del segundo grupo de factores encontran®svittculados a la posesion en
cantidad y calidad de los recursos matertafesn el caso que hemos estado hablando el
acceso se encuentra entre las primeras etapasgefgiacion, pues si el dispositivo no
esta disponible fisicamente para el individuo estdiene manera de apropiarse de él,
aunque en el imaginario colectivo se tenga unatacém general hacia el dispositivo
no se puede pensar que el simple imaginario puedarhque el individuo saque
beneficio alguno de eso que se sabe que existenpese lleva a los hechos, desde la
parte estructural y ultima que nos ocupa, paraefjirividuo las use y las aproveche de
una manera determinada es necesario que cuentdacoportunidad de entrar en
interaccion con el objeto en cuestion, sin considgue eso sea determinante, porque

como hemos visto eso solo es la fase inicial dmtgso.

1201hidem.
21 1bidem.
22\ hidem.
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CAPITULO II. EL BLOGCOMO FORMA DE
COMUNICACION MEDIADA POR
COMPUTADORA
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Preludio al capitulo I

A través de cinco apartados en este capitulo sextoaliza al objeto de estudiblog,
dentro de la Comunicacion Mediada por Computadamac), entendida como aquella
donde diversos dispositivos tecnoldgicos sirvena paatercambiar mensajes cifrados
digitalmente entre receptor(es) y emisor(es). agela han investigado, con frecuencia
retoman aspectos que la diferencian de la comuditaara a cara, como la emision de las
respuestas y el tiempo en el que se lleva a cambbndades en su uso pueden ser varias,
pero las limitaciones que &mcC posee llevan a los sujetos a la mezcolanza ddivassas
herramientas que la posibilitan, es comun que patablar comunicacion los usuarios
empleen combinaciones entre covezly chat redes sociales, microblogueo, etcétera.

Pese a considerarse un “nuevo” mediblef tiene dentro de sus antecesores otras formas
de comunicacién que cuentan incluso con variostasede afios de existencia, empero lo
gue lo caracteriza es que no es solo la sumaa® slho que se trata de un género hibrido
gue posibilita entre otras situaciones la produccié contenidos propios por parte de sus
autores, asi como el intercambio entre sujetos idershs procedencias geograficas y
socioculturales. Los de tipo personal sonblzgys que mas se crean y se consultan todos
los dias, sus autores escriben sobre diversosossgoe pueden ser de tipo intimo o no;
como propietarios de estos espacios ellos mismoislate sobre la (auto)censura que se
tiene, el grado de anonimato que facilita el recongento de su identidad fuera de linea y
la participacion de los otros en cuanto a la rétr@tacion se refiere.

Como una de las practicas mas populares hoy emrdia los internautas, el blogueo
permite una forma de interaccion menos verticateelds interlocutores, y que ademas
vienen a reconfigurar las esferas de lo publico grlivado, pues temas e intercambios que
antes solo se cerraban a lo inmediato tienen leig@e millones de potenciales lectores y el
bloguero. Independientemente de las razones para&reacion y mantenimiento se
reconocen dos niveles en los que inciden: el iddadi y el grupal. En dltimo lugar, se
habla de la blogdsfera primero como la suma déllegs del mundo que puede agruparse
por regiones, idiomas, temas y tipologias, peragdal manera como los enlaces que los
ponen en comun, es decir, el esfuerzo hecho panissios sujetos que los escriben para
remitir a los lectores a otroslogs que se relacionan con el suyo o que les parecen

recomendables.
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2.1 Comunicacion Mediada por Computadora: definigi@aracteristicas

Para efectos de este trabajo entendemos la corigmdaumana como el proceso a través

del cual dos 0 més personas evocan en comun Uficsign'

. Como vimos en el capitulo
anterior (ver apartado sobre cultura) para que ies¢ecambio se lleve a cabo de una
manera satisfactoria es necesario que entre ldgipantes se compartan marcos de
significacion e interpretacion; en otras palab@se los significados y significantes se
conozcan y usen en el mismo sentido por quienedamctomo codificadores y
decodificadores del mensaje; el nUmero de sujetadiucrados varia y a ello se le conoce
como nivel de comunicacion —cuando la comunica@8ncon uno mismo se llama
intrapersonal; entre dos personas es interpersenaie tres 0 mas personas intragrupal,
entre dos grupos intergrupal, &té-. Ademas el proceso de comunicacién puede selcara
cara o puede haber un medio interpuesto, en eleproaso el acto se da de manera
presencial o directa, en el segundo hay una tegi@tm medio que sirve para transmitir el
mensaje entre las personas, quienes la mayoriasd@elces no comparten un mismo
espacio fisico —en tal situacion se dice que lawwpoacion es mediada—.

Por su parte lamc, entendida como el intercambio que dos 0 mas passiievan a cabo a
traveés de la computadora, parece descontinuada emomento en el que la produccion,
emision y recepcion de contenidos en linea pueke ger medio de otros dispositivos, no

obstante consideramos al igual que otros autordmmohecht?® que lacmc'®® no debe

123 paoli, Antonio (2004Lomunicacion e informaci¢mMéxico: Trillas.

124 McQuail, Denis (2001ntroduccion a la teoria de la comunicacion de msadaéxico: Paidos.

125 Hogg, Nanette; Carol S. Lomicky, y Stephen F. Wei{2008) “Computer-Mediated Communication and
the Gallaudet University Community: A Preliminargport” enAmerican Annals of The Dedp3 (1). Kim,
Junghyun (2002) “Interpersonal Interaction in CobepuMediated Communication (CMC): Exploratory
Qualitative Research based on Critical Review aéting Theories”, Paper submitted to Communicatiod
Technology Division 53rd Annual Conference of timetnational Communication Association October 31.
Stefanone, M. A. y G. Gay (2008) “Structural repratibn of social networks in computer-mediated
communication forums” eBehaviour & Information Technolod@d7 (2), p. 98.

126 Otra forma de explicar la CMC es como comunicadiéeada en Internet, pues de esta forma se hace
alusion a todos los datos o informacién que us&opotos en su intercambio, en palabras de December
(1996) “La comunicacion mediada por computadorasalla en Internet, involucra el intercambio de
informacion que toma lugar en la coleccion globatooperativa de redes que utilizan el conjunto de
protocolos TCP/PI y del modelo cliente-servidorgoéa comunicacién de datos. Los mensajes pueden
someterse a una serie de manipulaciones de tieng®o distribucion y codificar una variedad de tiptes
medios de comunicacién. El contenido de la inforidracesultante puede implicar el intercambio deango
amplio de simbolos que la gente usa para la comcidic’, December, John (1996) “Units of Analysis fo
Internet” CommunicationJournal of Communicatiod6 (1), disponible en: <http://jcmc.indiana.edlilvo
fissued/december.html>. Fecha de consulta octufi@.2
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considerarse como exclusiva de lo que originalmeinted para el acceso a Internet, es
decir que en este contexto se pueden incluir delgra definicibn también a otros medios
como el teléfono. En una definicion mas amplia grama a nuestros propaositos G&icC

es tentativamente definida como cualquier intetactiumana simbdlica basada en texto
conducida o facilitada a través de tecnologiasdassdigitalmente’®’, cabe mencionar que
texto es aplicado en una nocién amplia y que noiexea solamente al lenguaje verbal
escrito.

La cMmc se ha estudiado principalmente con un simil, gacea la comunicacion oral o la
escrita. Cuando se le ha comparado con la comudicacal las investigaciones tratan de
poner acento en el factor conversacional, estonda epidez para emitir una respuesta o
en los silencios —lapsos de tiempo que pasan sibinge respuesta alguna— ambos como
signos no verbales de inmediatez, cuidado y préséhdncluso se ha llegado a plantear
dentro de un modelo que igualmente explica el ¢ar@bio comunicativo cara a cara
aungue con un minimo de modificaciones —por tantcedos componentes del modelo de
competencia encontramos motivacion, conocimiengdilidades por parte del emisor,
factores del medio, del mensaje y del conté%o También la han abordado en el sentido
escritural, centrado en las abreviaturas, la oaft@remoticonsy deméas elementos que
tienden a verla como deformadora de la palabrat&Str

Existe otro tratamiento en el tema, de acuerdéeaipgo que tarda en recibir la respuesta
quien ha emitido el mensaje —que dio origen abflen dos vias o simplemente el dltimo
gue emitidé una sefial cuya intencion fue dar coidadial intercambio— lamcC puede ser
dividida en sincronica y asincrénica. Dentro desincronico encontramos ahat que
permite a los usuarios de diferentes partes deldmestablecer conversaciones en tiempo
real; al participar emisor y receptor de maneraukanea la coordinacion es por demas

importante en los turnos que asumen los involu@age que facilmente se puede llegar a

127 Esta definicion incluye ademas del Internet, lavsageria instantanea, el correeh textos de teléfono
celular, videoconferencia e interacciones multiussa Spitzberg, B. H. (2006) “Preliminary develogmh of

a model and measure of computer-mediated commionic@EMC) competence” edournal of Computer-
Mediated Communcatiohl, p.630.

128 yyéase la investigacion de Kalman, Yoram M.; GiRalid, Daphne R. Raban y Sheizaf Rafaeli, (2006)
“Pauses and Response Latencies: A Chronemic Asabfshsynchronous CMC” edournal of Computer-
Mediated Communicatioh2, p.12.

129 Excluyendo a la comunicacién masiva, de acuerSpi@berg (2006pp.cit, p. 652.

130 G6mez Camacho, Alejandro (2007) “La ortografiaespariol y los géneros electrénicos”@municar

29 (XV), p. 158.
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interrumpir el mensaje del otro o dejar pasar deadastiempo antes de emitir una
respuesta y esto puede llegar a incomodar al afriicipanté’; contrario a lo que puede
pensarse lo anterior implica entonces quehalt no puede considerase solo como forma
escritural, ya que la conversacion e incluso dwa®as no verbales juegan un importante
papel, se puede decir entonces que es mas bietnenochibrid*>

En contraste lo asincronico se relaciona con maoosediferentes en que los elementos
humanos de la comunicacién participan con unaatdifda que puede variar de horas a dias
e incluso meses, en este tipo @ec tenemos amail y las paginasweb personales. El
ednail o correoweb permite el envio de mensajes de una extensiéridezable que de
manera predominantemente escrita sirve a pers@ndisedentes localizaciones geograficas
para entrar y estar en contacto de manera casdiatages gratuito si se dispone de una
cuenta que permite hacer uso de este servicio. Wauhgy un limite de informacion, por
comodidad para quien escribe como para el que, legréte la posibilidad de adjuntar
archivos en texto, imagen y video —estos tambi@rucolimite en el tamafio—. Pese a todas
estas ventajas el correo rara vez se usa como Ga para entablar comunicacion, mas
bien éste se usa en combinacion con otros medips ks que podemos mencionar el
teléfono, la mensajeria instantanea y por supl@smmunicacion cara a cata

Al igual que con el correavely la comunicacion mediada tiende a combinarse @éptes
formas, esto es porque las personas usan una uetasguerdo a las caracteristicas del
dispositivo en cuestion, por los propdésitos pergigupor los involucrados en el proceso
comunicativo y los contextos sociales que envuetiienos intercambids’.

En tanto, las paginaseb personales son creadas y mantenidas por un stiodno —de

acuerdo con ciertas posturas se relacionan psicaldgnte con el exhibicionismo y el

131 Markman, Kris M. (2009) “So what shall we talk ab®penings and Closings in Chat-Based Virtual
Meetings” enJournal of Business Communicatiéé (1), p.54.

132 pAl-Sa’Di, Rami A. y Jihad M. Hamdan (2005) “Synohous online chat English: Computer-mediated
communication” etWorld Englishe4 (4), pp. 421-422.

133 Tyler, Joshua R. y John C. Tang (2003) “When CEmgect an Email Response? A Study of Rhythms in
Email Usage”. Eighth European Conference on Conmmgutpported Cooperative Work, 14-16 september
2003, Helsinki, Finland, disponible en: <http://wvewscw.org/2003/013Tyler_ecscw03.pdf>. Fecha de
consulta: octubre de 2009.

134 Kim, Hyo; Gwang Jae Kim, Han Woo Park y RonaldRice (2007) “Configurations of Relationships in
Different Media: FtF, Email, Instant Messenger, Mehone, and SMS” efournal of Computer-Mediated
Communicatiorl2, p. 1187.
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narcisismo de sus auto!&s desde una perspectiva mas bien sociolégica & pareste
tipo de sitios los individuos muestran informacigersonal para construir su identif&d
hasta cierto punto buscan ser aprobadas por uro gileppares con quienes buscan
relacionars¥®’ en una especie de comunidad. Las pAagineb tienen entre sus
componentes contenidos —presentados en textm,aodigen o video— que pueden ser o
no originales de su autor, algunas cuentan coribuo tle visitas para dejar comentario
sobre la pagina para otros visitantes o para elraotra forma de entablar comunicacion
con el duefio del sitio es por medio de su cowety ademéas dethat que pude incluir
tanto al autor como a sus lectores, incluso llegd®@ner un contador de visitas para tener
nocion del trafico que no es otra cosa que la dadtide personas que pasan por esa

pagina®. A continuacién se ahonda més en otra formanie asincronica, blog.

2.2Blog: un nuevo medio personal

Iniciamos este apartado reconociendo que como wiealgtro medio de comunicacion, el
blog se encuentra marcado fuertemente por la cultsfaceo otras herramientas que han

servido en el proceso comunicativo o informativolate tltimas décadas e incluso siglos.

135 Déring, Nicola (2002) “Personal Home Pages on \ieb: A Review of Research” edournal of
Computer-Mediated Communcatid®, disponible en: <http://jcmc.indiana.edu/vol3tlie3/doering.html>.
Fecha de consulta: octubre de 2009. Incluso enu mas adelante veremos corblmgs donde la
publicacién es ain mas abierta al usuario promaglimternet, se habla de una epidemia narcisisidemtal
“the me generation” que insiste en hablar de asutémnasiados aburridos, personales, cotidianosjgdals

de aquellos asuntos pulblicos que realmente impo@amen, K.R. (2006) “A Welcome for Blogs” en
Journal of Media and Culture StudjeX0 (2), pp. 164-65.

136 Especialmente en jovenes, aunque en otros grupiEes, los contenidos suelen estar centradosieesp
de la informacion biogréfica, preferencias, intee gustos, ideas, valores y creencias con laslqudor se
identifica. Chandler, Daniel y Dilwyn Roberts-Your{@998) “The Construction of Identity in the Perslona
Homepages of Adolescents”, disponible en: <httpuldnaber.ac.uk/media/Documents/short/strasbourg.
html>. Fecha de consulta: octubre de 2009. Chandler, D#&h898) “Personal Home Pages and the
Construction of Identities on the Web”, disponilgle: <http://www.aber.ac.uk/media/Documents/shot/we
ident.htmI>. Fecha de consulta: octubre de 2009.

137 Dominick, Joseph R. (1999) “Who do you think yoaZpersonal home pages and self-presentatioreon th
World Wide Web” enJournalism and Mass Communication Quartefé/(4).

138 Chandler (1998)p.cit.
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Los ancestros de Iddogshan sido, como se vio en el apartado anterioynalg géneros
dentro de lacmc. Otros que no fueron incluidos, pero que son p#gtsu genealogia son:
el monitoreo de medios respecto a un area en plartia la que se le da seguimiento a
traveés de cierto periodo de tiempo, en el casocdgpedel periodismo escrito y como se
explicard mas adelante lbfogsllamados filtro cumplian de alguna manera con &esta
siempre y cuando se hiciera sobre otros sitiosatleraleza informativa. Siguiendo con la
linea periodistica algundslogs retoman en su redaccién caracteristicas de losrgen
periodisticos informativos, pero también de opingomo el editorial o la columna de
opinién. A esta lista se suma la antologia defimidmo una coleccion de textos de diversa
indole sobre los cuales se comenta. Se incluyeigudé forma los diarios que sirvieron
fundamentalmente para que sus duefios hablaran kolree les rodeaba, es decir, los
aspectos que marcaban su forma de vida en el momestiso de estar escribiendo sobre
tales circunstancias, mismas que podian ser tatmas como externga

Los propios soportes han cambiado, pefgl@y no es sélo una mutacion de las formas que
le precedieron en linea ni tampoco la simple sumavdrias de ellas, coincidimos
plenamente en que es un género hibrido compigpor razones entre las que figuran un
contexto propio de la Sociedad de la Informaci®n (a sociabilidad de la tecnologia, el
acceso a la misma, entre otros agentes, a lo qgremuos llegar es a resaltar la importancia
de losblogs como objetos de estudd. Esta, por una parte, radica en que algunos
usuarios de Internet son ahora productores, yana&o consumidores, lo que indica por
lo menos en teoria que hay una mayor diversidacbdeenidos; luego porque han venido
perfilandose como importantes fenOmenos socialgs crecimiento se debe en parte a las
mejoras en las plataformas, pero sobre todo a guoesarvido de manera efectiva en el
cumplimiento de algunos objetivos relacionados lecimformacion no oficial —en torno a
sucesos politicos, desastres naturales, confliogéisos por mencionar algunos— y para
poner en contacto a personas con los mismos ietergglependientemente de su

localizacion geogréfica.

139 Miller, Carolyn R. y Dawn Shepherd (2004Blogging as Social Action: A Genre Analysis of the
Weblog", disponible en: <http://blog.lib.umn.edu/blogosplieleyging_as_social_action_a_genre_analysis_
of _the_ weblog.html>. Fecha de consulta julio 2009.

14%1bidem.

141 papacharissi, Zizi (2007) “Audiences as MediadBoers: Content Analysis of 260 Blogs” en Tremayne,
Mark (ed.)Blogging, Citizenship, and the Future of Medi&ew York: Routledge.
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Como una forma demc, los weblogsse han popularizado en la primera década del siglo
XXI, su historia, sin embargo, se remonta a finalésidlo pasado, se considera que el
primerblog fue "What's new in '92”, el cual pertenecidatkerTim Berners Lee, creador
de la World Wide Webwww) quien lo usa para difundir su trabajo como progror*.
Algunos afios después, uno de los primeros usudeiasste medio Jorn Barger acufia el
término en 1997 definiéndolo como “una pagivebdonde urwebloggermregistra todas las
otras paginas que [él o] ella encuentra interesdiffe A partir de la definicion se ha
considerado que una primera utilidad dellmgysfue, ciertamente, separar ciertas paginas,
de acuerdo con el criterio de su autor, de ensranides existentes en Vaww facilitando
con ello el trabajo de discriminacion y la busqueéeasitios que eran especificos a los
intereses de algunos usuarios. Hoy en dia lasidefies mas usadas se refieren a ellos

e

desde “una lista de enlaces con comentarios ytasyersonales’ hasta ‘un sitiebque

es actualizado frecuentemente con nuevo materiglicado en la parte superior de la
pagina™*.

En sus inicios la creacion ddogsestaba un tanto cerrada a un pequefio grupo ddassua
con conocimientos en lenguaigML (HyperText Markup Language), con el tiempo la
publicacion dejé de ser tan demandante y fue nequio habilidades cada vez menos
complejas por parte de los usuarios —con ello én@idco afios el nimero ddogscrecié

de 23 a 4 millones— aunque sigue siendo indispéngadr ejemplo, saber leer y escribir en
uno de los idiomas que permiten los servidoresainigable en el proceso de creacion,
publicacion y mantenimiento del medio es tal qug Bo dia millones hacen uso de la
oportunidad abierta por lsvww de subir contenidos personales y propios a Interne
contando para ello con un dominio algunas vecesligya plantillas predisefiadas para

facilitar el disefio de la pagina; y, poco conocimuede lenguaje de programacion, pues la

142 Orihuela, José Luis (2004) "Weblogs: el medio yrensaje”, eNuestro Tiempd01-602, pp. 48-53,
disponible en: <http://www.ideasapiens.com/blogsiMs/archivos/0002 54.html>. Fecha de consultao jul
2009.

143 Blood, Rebecca (2004) "How Blogging Software Reslaathe Online Community”, Communications of
the ACM, disponible en: <http://www.rebeccablood.eesays/blog_software. html>. Fecha de consullia: |
2009.

144 Blood, Rebecca (2000) “Weblogs: a history and pertve”, disponible en <http://www.rebeccablood.
net/essays/weblog_history.html>. Fecha de conaulita2009.
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plataforma hace las veces de traductor, aunquéegldro puede, si asi lo desea y tiene
posibilidades de hacerlo, programar él misto

Losblogsencajan en la denominacion st#twaresocial o medios sociales, primero porque
permiten que individuos geograficamente dispersogee en contacto a través de
programas y redes, y después porque ahora en lang@amion publica pueden incidir
actores que no estan involucrados con los medadicionales, en quienes recae el
establecimiento de la ageritfa Pero al ser esencialmente un medio per§tnes dificil
pensar que puedan competir con lo medios en caapémetracion, si bien pueden llegar a
compartir protagonismos, no significa que esténiriemdo los papeles, y es que
probablemente para la mayoria de d®gs éste no sea el objetivo principal “Las razones
por las cuales la gente escribe blogs son tandagiaomo las que definen a la escritura en
otros medios: necesidad de expresion, afan de ctimpaberes, deseo de integracion en
una comunidad, busqueda de reconocimiento, expdoraceativa, terapia, participacion
politica, defensa de intereses, o simple expositién

En su naturaleza al ser publicaciones en lineahltgs no tienen por qué diferir de otras
paginas; no obstante algunas distinciones se etmaneen el dinamismo que envuelve la
practica del blogueo —en la que nos extenderemagsdelante—; asi como la presentacion
de la informacion, la cual sigue un orden cronadgjue muestra primero lo mas reciente;
y, el hecho de que se escriba principalmente enepa persona creo, pienso, vivo, siento,
etc*®. En cuanto publicaciones anteriores se caractepigaser bastante faciles y propios,
para difundir contenidos no hay que pedirle pernaigerceras personas, se asume que se
hace uso de la libertad de expresion al igual guitocensura; los costos de publicacion y

distribucion son bajos, pudiendo llegar a una gaanidad de potenciales receptores; por si

15 Orihuela (2004pp.cit.

146 Rojas, Octavio Isaac; Julio Alonso; José Luis Aet] José Luis Orihuela y Juan Varela (2@i6ps: La
conversacion en Internet que esta revolucionanddiose empresas, politicos y ciudadanbtadrid: ESIC,

p. 26.

147 Hyunwoo, Kim (2005) “Blogs as the New Media on theernet” enReview of Communicatioh (2-3),
disponible en: <http://www.informaworld.com/smppitent~content=a723808429~db=all>. Fecha de
consulta: julio 2009, p. 2; Rojas al.(2005)op.cit, p. 24.

148 |bidem p. 25.

149 Tremayne, Mark (2007) “Preface: blog terminologyl’ Tremayne, Mark (edBlogging, Citizenship, and
the Future of MediaNew York: Routledge, p. VII.
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fuera poco abriendo una via de comunicacion e catebio entre quién produce y
consumé&™.

Sin embargo, en los hechos el intercambio no esdaitativo debido a que las relaciones
no pueden ser totalmente simétriéassi bien puede darse un intercambio entre el oread
y el consumidor, el primero puede no permitir léeimencion por parte del segundo,
gracias a que como administrador tiene la facyte@ moderar la participacion de otros
dentro del sitio, de esta manera permite o no teniancion de visitantes y controla de
cierta forma el grado de participacion que puetkgal a tener los otros usuarios. En este
sentido se puede hablar de la existencia de cagageson controlables por el creador del
blog™? que en cierta medida estéa ejerciendo de estarsnanepoder sobre el lector porque
tacitamente esta restringiendo el acceso o latéilate expresidon en algo que €l considera
su propiedad y se siente con el derecho a haceonélol de los canales va desde permitir
comentarios moderados, no permitirlos hasta hdcgitie semiprivado, esto es abierto a
personas previamente elegidas por el blogueralesm cerrado al publico.

Una forma simple de describir las partes que ialegmblog es recordar la esencia de la
practica, ya que éstos son “...medios de expresiésopales, en los que una persona o
grupo de personas comenta en tono habitualmerdgeriaf acerca de sus intereses y los
presenta en un formato cronoldgico inverso y habitente abierto a comentarios™>®

En otras palabras una forma de recibir retroaliam@h, un tipo de relacion que se puede
resumir en dos palabras que spost y commengl posto entrada es un mensaje que emite

el administrador deblog utilizando para ello diferentes soportes que poeshr texto,

150 Herring, Susan; Lois Ann Scheidt, Inna Koupetijag Wright “Longitudinal Content Analysis of Blsg
2003-2004" en Tremayne, Mark (200BJogging, Citizenship, and the Future of Medidew York:
Routledge, p. 3.

151 Trammell, K. D. (2009) "Looking at the Pieces todérstand the Whole: An Analysis of Blog Posts,
Comments, and Trackback&aper presented at the annual meeting of the htteral Communication
Association, New York City, disponible en: <http://www.allacademicma//meta/p_mla_apa_research_
citation/0/1/3/3/0/pages13300/p13300-1.php>. Felsheonsulta: julio de 2009, p. 18.

152 Scheidt, Lois Ann (2006) “Adolescent Diary Weblagsd the Unseen Audience”, disponible en: <http:/
ella.slis.indiana.edu/~Ischeidt/publishing/Adolesc®iary Weblogs_and_the_Unseen_Audience.pdf>.
Fecha de consulta Julio de 2009, pp. 4-5.

153 Dans, Enrique (2005)Blogsy empresa, una aproximacion a la vanguardia 8éogosfera coorporativa”,
en Telos 65, disponible en <http://www.campusred.net/teldii@ocuaderno.asp?idArticulo=8&rev=65>.
Fecha de consulta mayo de 2009.
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audio, video o imagér’, también cualquier posible combinacién de lasrares; en este
se plasma la postura y cierta necesidad que tiemat@ para comunicarlo. EI comentario
en cambio ha de presentarse Unicamente en forrtexte independientemente de que se
traten de expresiones de comunicacion verbal cenoal, aunado a ello el duefio tébg
cuenta con el poder de decision respecto a la reasulo que los visitantes o seguidores
comentan sobre sblog en general o un topico en particular. En realidadparte
fundamental que conforman aquello que podemos aerssi unblog es la emisiéon del
mensaje, sobre todo si la actualizacion se reahizias veces al dia, esto es la emision de
nuevosposts los que por cierto contienen la fecha de pubiicgcincluso la hora, el
nombre o seudoénimo de quién la publicé —lo quemgmitante sobre todo en Ibdogs
colectivos y que permiten saber quién es al quke saljudica tal contenido—, también
cuentan con un titulo que distingue una entradatde Algunosblogs organizan estos
postsen categorias, tal agrupamiento al interior lwlely permite ordenar las numerosas
entradas de acuerdo con tematicas o tépicos quiapdacilitar la consulta de los lectores
en caso de que se encuentren interesados en an@e en particular>.

Las entradas pueden ser de varios tipos, tratatse snformacion de cualquier indole o
incluso dar instrucciones sobre como hacer algobiggn hay las que examinan servicios o
productos, otras que los contrastan para ayudar pres y contras, llegando hasta las que
proporcionan solo criticas. Otra agrupacion inclaggellas que enlistan los elementos para
facilitar o hacer atractivo el cuerpo de la entradas que incluyen basicamente enlaces a
otros blogs o sitios relacionados con el desarrollo del cadtgny las que incluyen una
recopilacion al tratamiento que otrbkgs o sitios han dado a un tépico que retoman en
una entrada; hay las que pueden tratar estudioastecuya eleccion dependera del publico
meta, hasta la elaboracion de perfiles o entraddsadas a personas, igualmente pueden
utilizarse entrevistas para su elaboracion. Pdragamiento en la informacion se puede
decir que una entrada tiene la intencion de prapili debate, criticar abiertamente alguna
situacion o llegar a disparatar sobre el asuntousstion, o simplemente tratarlo con un

tono sarcastico. Por el proceso que lleva a lacoedla de una entrada nueva, encontramos

154 3ill Walker citada por Miller y Shepherd ( 20@}).cit, ofrece este panorama de variacién en su contenido
mediatico, sostiene que el formato mas comunmemtendrado en loblogs es el textual, maneja como
subgéneros a los que estan predominantemente cetopp®r fotos, videos o audios.

155 Orihuela, José Luis (2004p.cit.
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aquellas que surgen de la inspiracion que despadgian deseo, las que plasman casos
hipotéticos, hasta las que llevan todo un procestupdo de investigacion. Finalmente
estan los de naturaleza proyectiva, que incluyesic@dnente los de revision y prediccion
redactados a fin de afio y los que culturalmentelgqueser temas que interesen al grupo
ante el que se intenta llamar la atencion u obtemeinvolucramiento a manera de
respuesta®.

Otras partes que permiten caracterizar ®logsde manera descriptiva sonpermalink®’

gue es una direccion permanept®L (Uniform Resource Locutor) para cada entrada, es
decir, que permite su localizacion sin necesidadedéar todo eblog Una de las dos

formas principales de enlace dentrollel es lo que se conoce cotimgroll**®

que es la
parte en la que normalmente se encuentran sit®glqautor considera recomendables, que
€l consulta con frecuencia y se interesa por lo @ueellos se aborda, esta lista puede
tomarse como una forma declarada de comunidad denpacia, sobre todo cuando el
enlace es correspondido por el sitio al cual se materencia; y la segunda se presenta
cuando un bloguero enlaza ottegsdentro de sus entradas. Cuando una entrada éa cita
dentro de otra entrada y pertenece a un autorediersurge el llamadwackback que
dicho en otras palabras es una forma de continmazigonversacion entre los autores
quienes quedan entrelazados y referenciados eespsctivos sitids®. Una propuesta de
taxonomia basada en los hiperenlaces contenidéodinlas entradas, incluye ademas de
los hechos referenciados al interior del midstag y los externos que lo enlazan con otros

blogs aquellos que lo hacen a los sitisbde los medios tradicionales de gran cobertura,

156 Rowse, Darren (2005) “20 Types of Blog Posts ttiBg Bloggers Block”, disponible en: <http://www.
problogger.net/archives/2005/11/29/20-types-of-jogts-battling-bloggers-block/>. Fecha de consulta
mayo de 2009. Los tipos propuestos originalmente Rmwse soninstructional, Informational, Reviews,
Lists, Interviews, CaseStudies, Profildsnk Posts, ‘Problem’ PostsContrasting two optionsRant,
Inspirational, Researcl@ollation PostsPrediction and Review PostSritique Posts,Debate,Hypothetical
Posts, Satirical, Memes and Projects

157 Fumero, Antonio (2005) “Un tutorial sobre blog$.abecé del universo blog” &relos65, disponible en:
<http://www.campusred.net/telos/articulocuaderrmuaArticulo=1&rev=65>. Fecha de consulta: mayo
2009; Orihuela (2004)p.cit.y Blood (2004 )p.cit.

%8 Tremayne, (2007%p.cit, p. XI.

159 Trammellop.cit, p. 4; Xie, Lie (2007) “Non-Journalist Webloggers. Mainstream Media: Putting the
Missing Puzzle Back to the Picture”, disponible eshttp://www.allacademic.com//meta/p_mla_apa_
research_citation/1/7/1/5/8/pages171584/p17158dpt.pFecha de consulta mayo de 2009, p. 5.
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por otra parte estan los que lo hacen a las nstic@ales, por Gltimo quienes se relacionan
con los vigilantes de los medios principalmentenizaciones ciudadarfa

Como hemos mencionado arriba, al hacer una entjaelas basicamente el componente
clave en urblog, pueden utilizarse tanto texto, como video, aydfotografia, asi como
combinarse de la manera que mejor le parezca at autien que le ayude a cumplir con
sus objetivos comunicativos. No obstanteblog generalmente tiende a privilegiar el uso
de uno de estos lenguajes, de tal forma encontréoatdogsde texto, los audioblogs, los
vlogsy los fotologs. Los primeros tienen ciertas limt&s, pues la comunicacion escrita
debe manejarse de tal forma que no se una obstdardajuienes escriben; los audioblogs
son una forma de comunicacién enriquecida en coanfis con el solo empleo del texto,
por lo que crean una experiencia diferente enti® seguidores en el consumo de
contenido®®’, cabe sefialar que existen servicios para tradiidexto de urblog a un
formato que permite su reproduccion en audio. Bopaste losvlogs estdn conformados
por archivos de video que los autores realizaneciipos de grabacion y edicion de cierta
calidad que pueden hacer desde sus propios eqigpodmputo. Los fotologs también se
relacionan con el abaratamiento y al acceso adawm@s digitales, o que se considera
como entrada es justo la publicacion de una foto @csin edicion que cuenta en ese
lenguaje un poco de la vida o lo que rodea al autor

Otra tipologia se deriva a partir de los objetiessel uso de loblogs por parte de los
autores, es decir, la naturaleza de contenidosgar He los lenguajes que se usan durante
su produccién, en ese sentido Haggs filtro que sirven para agrupar en un sitio los
eventos que no tienen que ver con la vida del qpe#os que considera importantes, hay
también los diarios personales que a diferenciasiprimeros se enfocan completamente a
las vivencias y cotidianidades de los autoresay,riotas que son una mezcla de las dos
anteriores, éstos se diferencian ademas por aumalfio y el enfoque de sus escritos. Por

fecha de aparicion los del tipo filtro se presesmagorimero, por la popularidad en cambio

10 |pidem p. 11.

161 Tan, Kenny W. P. y Benjamin H. Detenber (2006) diuweblogs: Communication breakthrough or
communication overload?”. Paper submitted for pregen to the Information Systems Division of the
International Communication Association for the aainconference to be held in Dresden, Germany June,
disponible en: <http://www.allacademic.com//metafita_apa_research_citation/0/9/1/3/9/pages91396/p913
96-1.php>. Fecha de consulta mayo de 2009, p. 3.
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destacan los del tipo persoffalaunado a que son los que abundan se consideram®s
consultados por los lectores y otros blogutrpsio obstante, se sigue viendo el asunto de
las paginas personales con recelo al no implicaec@dimente forma alguna para
comercializat®®. Los diarios personales son los mas numerosos dof usuarios
independientemente de su perfil sociodemogréficto que no significa que sean el centro
de atencion de quienes se ocupan del estudio defelvdmenos en Internet, las
investigaciones que se han realizado en los Ultiafi@s dan cuenta de que por lo menos
dos terceras partes de lo®gs son diarios personales y tienen un solo athoPese a la
poca influencia que pueden tener y la todavia aspasetracion de este tipo de medios en
sociedades contemporaneas como la nuestra, sbdeydestar mayor atencion debido a su
crecimiento exponencial, también por los diferentes sectores socialesquaclinan a la
creacion de este tipo de sitifs esta es sin duda una de las principales inquéstgde da
origen a esta propuesta de abordaje y una deilaggales excusas para su pertinencia en
el ambito académico. Es asi como llegamos a l#&radlcién 3, que incluye cuatro tipos de

blog que distinguen a los personales de los tematitas ipdividuales de los colectivos.

162 Blood citada por Herring, Susan; Inna Kouper, L&is Scheidt y Elijah L. Wright (2004) “Women and
Children Last: The Discursive Construction of Wegdben L. Gurak, S. Antonijevic, L. Johnson, C. Ratliff
& J. Reyman (eds.)nto the Blogosphere: Rhetoric, Community, and Culture ofoMMgs disponible en:
<http://www.blogninja.com/women.children.pdf>. Fecte consulta Julio 2009, pp. 2-3. Estos autores de
hecho consideran, en lugar del tipo de las anatasiaurblog de conocimiento cuya finalidad es compartir el
mismo entre los miembros o visitantes —citadosNemdi, Bonnie; Diane J. Schiano y Michelle Gumbtech
(2004) “Blogging as Social Activity, or, Would Yoltet 900 Million People Read Your Diary?”
Conference’04 Month 1-2, 2004, City, State, Country, disponilda: <http://home.comcast.net/~diane.
schiano/CSC W 04.Blog.pdf>. Fecha de consulta RQ@e.

163 Rojaset &l, (2006)op.cit, p. 33.

164 Hyunwoo, Kim (2005pp.cit, p. 1.

%5 Herring, Scheidt, Bonus y Wright (2004) encontramgue losblogs son mas populares entre los
adolescentes en comparacién con otros grupos swoimgtaficos. Publicado como “Bridging the Gap: A
Genre Analysis of Weblogs”. Proceedings of the 3d#waii International Conference on System Scignce
disponible en: <http://csdl.computer.org/comp/pemtiags/hicss/2004/2056/04/205640101babs.htm>. Fecha
de consulta: julio de 2009.

166 |nvestigaciones de Herrirgs &l. y Scheidtet &l. citadas por Qian, H. y Scott, C. R. (2007) “Anotitym
and self-disclosure on weblogs” dournal of Computer-Mediated Communicatid? (4), disponible en:
<http://jcmc.indiana.edu/vol12/issued/gian.htmlecka de consulta: julio de 2009, p. 1429.

167 Seglin Scheidt (200@&)p. cit, p. 1 en una investigaciéon de 2003 hecha porittprerca del 66% son
abandonados temporal o definitivamente por suslorea.

%8 Herring, Kouper, Scheidt y Wright (200d.cit, p. 13.
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llustracion 3. Tipos dblogs

4 Personal
Cuadrante | Cuadrante |l
Diarios en linea Grupos de soporte
Individual Communidad
Cuadrante I Cuadrante IV
Columnas aumentadas Contenido de
creacion colectiva
v Tematico

Fuente: Krishnamurthy, S. (2002) “The Multidimensitity of Blog Conversations: The Virtual Enactment
of September 11", en Maastricht, The Netherland&rhet Research 3.0. citado por Herrirgg, al. (2004)
op.cit, p. 3.

Respecto a la figura anterior, queremos subrayarsgm principalmente los del primer
cuadrante los que interesan a los propdésitos de tesbajo, ya que es justo donde se
encuentran las coordenadas en las que convergersoral e individual, aunque no
descartamos completamente los del segundo. Elocoaadrante se excluye por tratarse de
contenidos que de manera grupal realizan los btogudlogs colectivos— y el tercero
porque a pesar de tratarse de contenidos elabopadasa persona se hacen en funcion de
otros medios tradicionales o no —lasgsfiltro—. Dicho de otro modo, lo que nos importa
entonces son los diarios en linea y aquéllos quiean estar brindando soporte a otros
blogueros.

Considerando dlog como una unidad que puede separarse de un mo@dmtorburdo en
dos grandes elementos, una primera agrupacion eoarios elementos visuales o de
disefio en los que encontramos el numero de coluembss que se divide, asi como el uso
del color tanto en el fondo como en cada entrada(s) tipografia(s) empleadas. Cabe
mencionar que las combinaciones posibles no sagsagamente indicadores de expresion,
esto en algunas ocasiones es porque el blogugeddi entre una serie de plantillas que el
servidor ha establecido como preliminares, igualapeon la serie de colores tanto en el

fondo, como para el texto e incluso las fuentedneptedeterminadas, algunas veces hay
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signos de un minimo esfuerzo por disefar estosciespaomo sitios de expresion no
verbal, probablemente una de las razones sea queslinteresa para ellos no es el fondo
sino el contenido en si, también porque se puedarla una serie de combinaciones que
potencian la posibilidad de que dol®gs no sean exactamente iguales —por las diversas
combinaciones que se pueden lograr con las pksitibs colores y las tipografias—. En un
estudio de los elementos visuales de lbsgs las conclusiones revelan que escaso
conocimiento de lenguajerML sigue siendo una fuerte limitante para personaspgeden
llevar afios utilizando una computadora y que, ampde ello, cuentan con habilidades
computacionales operativas aceptables pero no agdas?.

Aunque la autenticidad se liga al uso de la im&Jemor cuestiones de la cultura
occidental, pues es una forma de verificacion guecansidera pocas veces refutable,
citemos la tan trillada frase una imagen dice mésmil palabras, en este caso una imagen
ratifica lo que los interlocutores dicen. Hay, simbargo, factores que no son visuales y
gue crean mayor credibilidad ante su publico, mbteahora de los aspectos no visuales
de losblogsque imprimen un alto grado de autenticidad, doseue se encuentran: (a) la
institucion a la que pertenece tabg, generalmente éste pasa a ser una extension del
prestigio del que goza dicha institucion; la repidta de urblog puede ganarse con base en
su esfuerzo por (b) citar sus fuentes, obteniesdaradibilidad en sus contenidos; (c) la
ideologia, cuando con cada palabra el autor dgfiefiende una postura sobre la realidad
en sus diferentes facetas; (d) la actualizaciorespoomo también ya se he dicho
corresponde al nivel de involucramiento que el mlgomprime cada vez que se esfuerza
por entregar a sus lectores una entrada nuevser&n experto tecnologico, lo que da otras
formas de presentar los contenidos y hacerlostatraco que van mas alla de lo que las
herramientas preestablecidas perniiterEn este momento expresamos la intencién de
conocer al objeto de estudio por aproximacion asiggtos que lo hacen posible, en

seguida nos ocupamos de este asunto.

169 Scheidt Lois Ann y Elijah Wright (200?) “Commonsvial Design Elements of Weblogs”, disponible en:
<http://blog.lib.umn.edu/blogosphere/common_visitail>. Fecha de consulta: julio de 2009.
170 Badger, Meredith (200?) “Visual Blogs”, disponibkn: <http:/blog.lib.umn.edu/blogosphere/visu

al_blogs.html>. Fecha de consulta: julio de 2009.
" Thompson, Gary (200?) “Visual factors in constingtauthenticity in weblogs”, disponible en: <hitp:
www6.svsu.edu/~glt/ICA_visauth_index.html>. Fecleacdnsulta: julio de 2009.
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2.3 Bloguero: sujeto que se expresa

En esta parte del escrito centraremos la atencidasepersonas que mediante sus practicas
cotidianas hacen posible el fendmdiiog, con anterioridad se hizo referencia a un cierto
grado de conocimiento de disefio y lenguaje esjmmil que durante casi una década
imposibilité que la publicacion en Internet de @mdos propios estuviera al alcance de un
usuario promedio, es decir, con un nivel minimo tdilidades para manejar una
computadora con acceso a Internet. Una apertuva skadio gracias a que los servidores
pusieron al alcance las herramientas que podiansselas por cada vez mas internautas,
reconfigurando de esa manera el papel “pasivo’tagicionalmente venian desempefiado
con relaciéon a los llamados medios tradicionaleslier prensa, televisién y cine— pasando
a ser activos, aunque ésta no es una regla yaigueredomina el perfil de consumidor.

En ese sentido términos como prosumifoempezaron a ser comunes a la hora de tratar
los temas relacionados con los nuevos medios, easel deblog destacan ademas de la
sencillez el hecho de que no existan intermedigrara que alguien que quiera publicar
una informacion pueda hacerlo, con lo que se llpgauna parte, a la democratizacién de
medios tanto en el consumo, pero sobre todo erotiupcion de contenidos y, por la otra,
al empoderamiento de los usualids EI empoderamiento y la apropiaciéon son dos
conceptos bien ligados, en la parte en la que sa'dda el marco tedrico que sustenta esta
investigacion puede verse la marcada presenciaridetr concepto sobre el segundo.

Por su parte el término bloguéfbpermite distinguir a los que escriben respecimsajlie
leenblogs ">, pues mientras el primero encuentra en su usatisfaccion de la necesidad
de expresion, el segundo lo hace por un desedaelaacion que logra a partir de la lectura
de las experiencias, pensamientos y posturas dm ascrib¥® En otras palabras un

bloguero se caracteriza por ser un prosumidor,ddehique elabora y publica contenidos

172 E| surgimiento de esta palabra se adjudica a dffliien desarrolla la idea en la que basicamentman

un productor y un consumidor de mensajes o corgsnidracias a la tecnologia y de acuerdo a este
planteamiento una misma persona puede llegar angegar ambos roles dando lugar al prosumidor o
prosumer Ver Toffler, Alvin (1981)La tercera ola Bogota: Ediciones nacionales.

173 Esta cualidad es resaltada por Piscitelli, May@rihuela y Gutiérrez durante la entrevista redtzpor
Octavio Islas (2006) “Entrevista” ddidlogos de la Comunicaciorg.

174 preferimos escribirlo asi en lugarlleggercomo abunda en la literatura —porque queremosrdénfasis

en lo hispano—.

> Tremayne (2007p.cit, p. VII.

178 Trammell2009)op.cit, p. 16.
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para que otros los consuman, en algunos casoefm@stque tratan en sus entradas o
publicaciones no son exclusivamente de su autorédyso hayblogs que se limitan a
copiar contenidos de otros sitios y por lo tantdhag trabajo por parte del administrador o
se limita al de busqueda de informacion, aunquedsdmecho de gran utilidad, este tipo de
blogsno encajan en el perfil que se busca en el trakhjbloguero luego de producir sus
propios contenidos se convierte en difusor de sadygtos, pues la intencion la mayor
parte del tiempo no es cumplir metas de tipo irsgnal, sino en otros niveles de
comunicacion tales como la interpersonal, grupmiciso a un nivel masivo, por eso el
blog se hace publico poniendo de esa manera los cdoteal alcance de los otros, quienes
pueden ser familiares, amigos, compafieros, colegasfectos extrafids.

En teoria parece que las posibilidades de queemgi@a unblog son enormes, en la
realidad practicas fuera de linea no dejan de bagaresentes en los nuevos medios, en
este sentido Unicamente el 20% lidegs acapara el 80% de trafico total en este tipo de
sitios'’® los lectores como consumidores de cualquier mtodmediatico siguen pautas
que llevan a una especie de monopdlig no intentan consultar otros sitios que no sean
los que acostumbran aun teniendo miles o milloeesptiones en su propio idioma.

La mayor parte de los lectores y seguidores delagsalvo algunas excepciones conocen,
comparten y por tanto son capaces de entenderelsepublica en cada entrada, inclusive
son parte de la vida fuera de linea de su autorotErs pasa exactamente lo contario,
guienes siguen y apoyan con sus comentarios @ sdn completos desconocidos,
principalmente cuando hay de por medio un esttfsacial o alguna otra situacién que no
permita que quien escribe lo haga con total lilberya sea porque es mal visto por quienes
le rodean o porque decirlo implicaria enredos dlproas acerca de quien escribe o
simplemente porque tiene mayor afinidad con pessdeaotras latitudes y no con los que

le rodean. Independientemente de si se conoce @ mator en persona, o que hemos

177 Con base en las estadisticas de usuarios de éhimrel que escriben Nareli &l. (2004)op.cit, p. 7. Los

autores reflexionaron acerca de la posibilidad tenpero que no dejaba de ser posible de estar sxpaste

900 millones de personas y las implicaciones delagvnformacion personal a todo el que pueda erqui
consultarla.

178 Chesher, Chris (2005) “Blogs and the crisis ofhatghip”, disponible en: <http://incsub.org/blogtal
k/?page_id=40>. Fecha de consulta: julio de 2009.

179 1bidem

180 E| ploguero hace un esfuerzo por expresar y caingarself Green (2001dp.cit.
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tratado de explicar en este parrafo es quélogs son considerados predominantemente
como un modo de comunicacién interperstiial

Un concepto muy arraigado con la comunicacion [ieesonal es la autorrevelactdhque

se entiende como la cantidad de informacion privgiga una persona estd dispuesta a
compartir con los deméas de manera intencional yntalia con la finalidad de establecer
un vinculo con los otros, ya que los datos que laewirven para crear entre los
participantes del proceso comunicativo un cierteelnide confianza que les ayuda a
desarrollar una relacion interpersonal. La aut@ision debe basarse en criterios como
ser gradual, selectiva, reciproca y apropiadaaabf que aqui nos interesa tiene que ver
con todos los anteriores criterios pero especidkenean la correspondencia que lleva la
persona que revela con la que escucha, ve o encest lee. De acuerdo con
investigaciones sobre el asunto, las personaseieadautorrevelarse con frecuencia y en
buena cantidad con aquellos que sienten mayora#| generalmente mantienen con
ellos una relacion bastante cercana, pero igualgoeurrir con gente extrafia —con la que
se sabe que dificilmente se tendra contacto fisigorlo tanto podemos explayarnos sin
temor algund®.

Se dice que el anonimato influye considerablementa autorrevelacién porque propicia
gue la persona que esta proporcionando informambre si lo haga aun si el momento es
poco adecuado, si se da demasiada informacion swbtema muy privado, porque no
importa quienes lo vayan a leer, ya que no hay dode relacionar esa informacion con
quien la escribio y no tiene que haber reciprocipadparte del lector, si bien se pueden
hacer comentarios poco importa lo que el extrafe@@wpinar sobre la vida personal.

El anonimato es considerado aqui como un estatue gone una persona no puede ser
identificada, éste ha sido un punto tratado ensdivamas deCMC pues se cree que la
facilita sobremanefd’. En el caso que nos ocupa el anonimato puede iseal vo
discursivo, ello dependera del grado de informa&séarita o grafica que el autor de un
blog esté dispuesto a dar a conocer, puesto que sergrecwen completa libertad para

revelar o no informacion personal sobre su nomisexo, localizacion geogréfica,

181 Chris Chesher (200®p.cit.

182 McAuley citado por McEntee, Eileen (2003pmunicacion orglMéxico: McGraw-Hill, p. 33.
183 |bidem p. 35.

184 Qian y Scott (2007)p.cit, p. 1429.
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ocupacion, edad, entre otros datos, digamos quesdodgdores dan tres opciones de
anonimato a incluir en el perfil que va del totahalo, pasando por el parcidl, se puede

si se quiere mostrar una foto personal o de algmés, poner un seudénimo o el nombre
real; no dejar ver quienes somos sino la puntaiadderg revelando ciertos datos y
ocultando otros.

Cabe por tanto la posibilidad de que la persommélea convertirse en exhibicioniéfa sin
duda eso no estaria desligado de la realidad sdtiocal a la que el autor se encuentra
inscrito, marcada ya por otros medios como la t&l@v cuyos ultimos éxitos se han
enfocado cada vez mas a la exposicion de los suggtGituaciones aparentemente reales y
cotidianas. La diferencia estriba en que en el ciesdos medios tradicionales hay una
seleccién de los integrantes deklity, en cambio, en lobklogs o paginas personales
cualquiera que quisiera transmitir fragmentos devida en linea podria hacerlo y nadie
podria impedirselo, quiza la desventaja mayor &stn recibir trafico que pueda
considerarse aceptable debido a que carecen dm&adue gozan ciertos personajes de los
tele shows El blog, de hecho, es una fuente de informacion persamalpyede rebasar
facilmente la barrera entre una autorrevelacion kpgue hasta el minimo detalle en
asuntos verdaderamente intimos, en nuestros diasisexhibicionista o un voyerista se
encuentra potenciado por el uso de ciemascuyo ejemplo mas representativo puede
llegar a ser Intern&t..

El parrafo precedente no pretende hacer pasar @s ttmb autores dédlogs como
exhibicionistas, sino de mostrar la autorrevelaaidoderada como una herramienta util
tanto para establecer relaciones sociales como lagpeesentacion del ¥&. El primer
punto se extendera en el apartado de blogésferaegbaegundo retomaremos la propuesta
gue se ha aplicado al analisis de entornos viduae el caso especifico de un foro de
discusién; denominadas metaféricamente como puestpantalla hacen referencia a “[...]

el conjunto de declaraciones que realizan los jnkasvinientes en este espacio virtual bajo

185 Ipidem pp. 1430-1432.

186 Braudillard, Jean (1988) “El éxtasis de la comaaién” en Foster, Hal (edLa posmodernidadViéxico:
Kéiros, pp. 193-195. Se observa una propensiérnoadaenidad por mostrar lo méas intimo en los medkos
comunicacion, en palabras del autor es la “obseenite |o visible, de lo demasiado visible, de I wigible
qgue lo visible”, que bajo el pretexto del anonimgiee se puede llegar a tener en Internet abusa de |
exposicion de lo personal.

187 Miller y Shepherd (2004)p.cit.

188 \an House (2004) citado por Qian y Scott (2007kit.
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la posibilidad u horizonte de que van a ser leiddasypretadas y contestadas por otros
usuarios*®®. Pese a no descartar la modificacién, nuestratadas de analisis partiran de
las puestas en pantalla que proponen los aut@es;uales son: 1) yo protector, 2) yo
intimista, 3) yo aleccionador, 4) yo adulador, B) denunciador, 6) yo regulador, 7) yo
propositivo, y 8) yo reactivo.

Ademas de implicar un ejercicio de proyeccion delsfblog viene a resignificar el rol de
la persona en la autoria reafirmando que detrasode texto escrito existe una voz
dispuesta a narrar lo que hay en su entdPhpese a que el nivel de anonimato puede
llevarnos a pensar que no hay autores a los gles gelieda adjudicar un texto o que con el
plagio no se puede saber quién es el verdadero @eientre millonés™. En lugar de dudas
sobre la autoria, encontramos detras un ejercalioso que se atreve a narrar otras formas
de historid® tan necesarias en el mundo y todavia mas en pedses el nuestro. La
experiencia que ha de tenerse como valiosa espddusa misma a otras formas de
nombrar y pensar las situaciones por las que amaves hombres y mujeres de todo el
mundo. Aunque definitivamente siguen haciendo faikéorias y realidades que integren la
diferencia, desafortunadamente no en todos losscasicca, por tanto hay que insistir en
qgue la inclusion de los que histéricamente hanadallsea posible; y, en tanto poner
atencion a lo que hacen quienes tienen la posabilidse encuentran ejerciendo el derecho
de informar y ser informado.

Es cierto que Occidente tiene un gran deuda coestbd del mundo, pero sobre todo la
deuda la tenemos con nosotros mismos, una buema fie empezar a saldarla es vivir sin
miedo y sin rechazo al off8, dar el beneficio de la duda a quienes viven,gaiary sienten
diferente, por el simple hecho de que no hay t@dpsaite que detente la verdad absoluta.
Tal relatividad y la circulacion de las verdadeslioca de por si un esfuerzo por lograr un
mundo menos vertical y mas incluyente, entoncepagsdemas favorable que haya a

disposicion de quienes asi lo deseen, espaciagsadss a narrar la historia desde su forma

189 Galvez Mozo, Ana Ma. y Francisco Tirado Serran@06) Sociabilidad en Pantalla: un estudio de la
interaccion en los entornosrtuiales, Espafia: Editorial UOC. Los autores padieta metéfora dramatargica
de Goffman.

199 Chris Chesher (200®p.cit.

91 para algunos teéricos la autoria desaparecetts enievos mediosbidem.

192 Nos referimos a Charles, Taylor (20@f).cit.

193 En acuerdo con Bauman, Zygmunt (1997) “Modernigambivalencia” en Josetxo Beriain (comp.ys
consecuencias perversas de la moderni@gatcelona: Anthropos, pp. 73-119.
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peculiar de ver la realidad. Precisamente aboldane de loblogspermite acercarse a la
informacidén que estos escritos en linea puederaarsobre las realidad(es) social(es) en
las que se encuentran inmersos los autores daté®ras, aunque no todos los que lo
escriben tengan plena conciencia de hacerlo estgeqiando junto con ellb¥% el mundo
que les roded>. Esto es importante porque la percepcién de lideghhistéricamente se
ha ligado con unos pocos que la escriben, estagesportunidad de registrarla por parte de
sujetos que generalmente son excluidos de laswessbficiale¥®.

A manera de cierre queremos tratar un asunto cgree\a contradecir un poco la idea de
democratizacién, haciendo notar que incluso epiasticas en linea la verticalidad no deja
de hacerse presente, en lo que respecta al géfrenmn principio porque la seriedad y la
capacidad para redactar de forma adecuada secligaaoiertas grupos sociales, de los que
se excluyen principalmente a los jovenes y las ragjeuyos contenidos e informacion son
desechados de antemano y con propositos de inaestig pocas veces tomados en
cuentd®’, en cambio son los hombres a quienes se les asotita escritura formal y la
que hay que prestar atenciBhEn el caso de ldslogslos analisis muestran —con un sesgo
un tanto sexista— que mientras los de tipo filloo €laborados principalmente por los
hombres, las mujeres presentan tendencias a iestisiios personalé¥’, que se supone
son cursis y sentimentales. En el uso de otrasa®aBacMC las mujeres siguen siendo mas
corteses, expresivas, y menos participativas as foe discusion, en contraste los hombres

son groseros, sarcasticos y escriben mensajes siitgolas diferencias

194viizer, Eduardo (2003)a trama invisible de la vida socja@Buenos Aires: La Crujia, p. 205. El autor dice
“Hay tecnologias que nos permiten proyectarnod we@naginariamente' en el tiempo y en el espacio”.
Proyectar un yo de manera directa, es decir, simtéavencién de terceros es un inicio para termamaparte
con el estigma hacia ciertos grupos y con los im&@s negativos en torno a sus practicas —mismasq

los medios masivos, incluyendo los libros, la teliéw, el cine y la radio se han mostrado de manera
abiertamente parcial—.

195 De Kerckhove, Derrick (1999)a piel de la cultura, investigando la nueva realidelectrénica México:
Gedisa.

198 v/er Michel Foucault citado por Giddens, Anthon991)La teoria social hoyMéxico: Alianza.

97 Herring, et &l. (2004)op.cit, p. 12.

198 | osblogsde politica o temas afines son considerados assriiacionales y competentes y completamente
masculinos. Chesher (2004).cit.

19 Herring, Susan y John C. Paolillo (2006) “Gendrd &enre Variation in Weblogs” edournal of
SociolinguisticslO (4), disponible en: <http://www.blogninja.conjpdf>. Fecha de consulta: julio de 2009,
p. 440.

200 | hidem p. 442.
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sociodemografic#8" tales como la edad y el sexo siguen imprimiendessela en medios
en donde se supone que la sencillez haria queuweilqcon deseos de publicar encontrara
en ciertos espacios la libertad y la oportunidachaeerlo, pues ya no existirian mas las
barreras que controlaban en los medios tradicisnaleproduccion, la distribucion y el
consumo de mensaf@8 Sin embargo, la apertura se ve seriamente limifaat valores
culturales occidentales todavia verticalistas, @mdé si se retoma el concepto de barreras
de tipo simbdlicd™, la apropiacion de cualquier recurso material mbsiico se ve
afectado por situaciones que ponen en desventagaitas personas, (re)produciéndose con
ello la desigualdad que por légica se opone adealés de la democracia, las practicas en
este tenor son la prueba mas contundente de uitdepdi$erenciacion entre los individuos.

Veamos ahora en qué consiste la practica del btogue

2.4 Blogueo: fendmeno social en expansion

Durante la segunda mitad de los noventa se sumartan practica social del blogueo
millones de personas “el publico se ha lanzado eotauista de los medios. Ya nadie
quiere ser informado y callar. Muchos quieren difiuisu propia informacion, y algunos lo
hacen con especial destre?4” La sencillez de la practica permite su acelerado
crecimiento en sectores sociales que no necestagxpertos en temas relacionados con la

www lo amigable en su empleo y los bajos costos tégitms lo hicieron un candidato

201 En ya citado estudio de Herringt &l. (2004) el 54.2% de ldslogs analizados pertenecian a un hombre;
el 60% de los blogueros eran adultos.

202 Chesher (200)p.cit.

203 Que emplea Reygadas (2004) “Las redes de law®dag: un enfoque multidimensional”, Eolitica y
Cultura, nam. 22, México: UAM-Xochimilco, para explicarsladiferencias que socioculturalmente son
establecidas de maneras sutiles pero que marceaadwhkferencias entre los miembros de un gruppects

al resto. La sobrevaloracién, que mencionamos aegestro de los dispositivos simbdlicos para acanta
desigualdad.

204 yarela, Juan (2005) “Blogs vs. MSM. Periodismo, 3aDsocializacién de la informacién” érelos 65,
disponible en: <http: //www.campusred.net/telogtatbcuaderno.asp?idArticulo=7&rev=65>. Fecha de
consulta: julio 2009.
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idoneo para los usuarios que buscaban formas meedscales para establecer
comunicaci6f® intentando de paso tomar un poco de distancipects a losmedia
tradicionales que pocas veces dejaron espaciolpgarticipacion de sus audiencias con
las que establecieron méas bien una relacién basada modelo autoritari®’

Tanto para los productores de contenidos como uaonsumidores, la participacion en
un blog ofrece una relacibn mas horizontal, por lo menoseeria, en la realidad puede
diferir hasta el grado en que hlog puede llegar a ser tan cerrado a la participacidno
cualquier otro medio, sin embargo, la interaccigtreelas partes puede y de hecho se da
con bastante frecuencia propiciando una convenmsacpbr tanto un intercambio de puntos
de vistd”. Esta actividad comunicativa, entre quienes publicaomentan las entradas, es
un elemento clave a la hora de tratar de entenderegimiento exponencial entre ciertos
sectores, lo mismo sucede respecto al tiempo ysesuwe otro tipo que un bloguero suele
invertir en la actualizacién de su sitio sin que elo reciba algin tipo de remuneracion
econdémica —no estamos juzgando que los destinegudn, sino reconociendo que detras
de algunoshlogs hay un notable esfuerzo—. Incluso puede asevecas® compromiso
entre el bloguero y sus lectores, desde la tonedision de empezaf y por supuesto
mantenerlo funcionando con un nivel de calidad lgupermita conservar cautivos a sus
seguidores, aunque consideramos que fundamentarmmiucrase en la practica social
del blogueo debe ser un acto libre, consciente orgptetamente pertinente dentro del

marco de lasi®®®

pues ello sugiere un cierto control por parte @k Usuarios hacia las
Tecnologias de Informaciéon y Comunicacién; primalmiente que se las puede hacer

propias, significativas y con pleno sentido de uso—

205 Cervera, José (2006) “Una teoria general del bleg"Cerezo, José Manuel (eldg) blogdsfera hispana:
pioneros de la cultura digitalEspafia: Fundacién FranceTelecom, disponible btip:#www.fundacionor
ange.es/areas/25_publicaciones/la_blogosfera_lagpdfr. Fecha de consulta: mayo 2009. Aunado a ello
los blogs comienzan a usarse como medios alternativos deniaicion en momentos histéricos clave, entre
los que podemos contar los ataques a las Torreglagnios ataques terroristas en Londres y en Bspédi
Guerra del Golfo.

206 Trejo Delarbre, Ral (2006Yiviendo en el Aleph. La Sociedad de la Informacjsus laberintas
Barcelona: Gedisa.

207 Herring, et &l. (2004)op.cit, p. 3.

208 Nardiet &l. (2004)op.cit, p. 3.

209 Gurak, Laura J. (2008)The Psychology of Blogging: You, Me, and EveryondBetween” erAmerican
Behavioral Scientisb2(1).
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Al tratarse de una actividad privada llevada a steeario publicd®, el tener urblog de
tipo personal abierto a inspeccidon de casi cualquseario, el bloguero supone tener pleno
conocimiento de la posible intervencion de un t@&ra@n aspectos intimos y personales,
dicho en otras palabras, son contenidos privada@squsumo publico por lo tanto acarrea
un reconfiguraciéon de lo publico y lo privadbdebido a que el hecho de escribir en linea
no puede considerarse un acto que deba permareeder, gino por el contario es resultado
de una serie de esfuerzos por hacerse presenstbievilentro de un entorno que de otra
manera no consideraria dar cuenta de su existeRomer la informacion pasa a ser
también una forma de llamar la atencion de los depera eso se tiene que estar dispuesto
a compartir parte de lo que se conoce, se piersgsasjente, incluso de lo que se vive de
manera cotidiana, de tal suerte que estas puldivagipermitan poner en comun al que
escribe con los otros.

Entre las propuestas que se han elaborado paea tfatentender por qué durante los
dltimos afios es cada vez mas frecuente la credeiqraginas de este tibrevisaremos
aquellas que parten de la teoria de uso y gratifinas, hasta algunas incluso desde
perspectivas psicolégicas y por supuestos las guestran en el proceso comunicativo.
Comenzaremos con una agrupacion que comprendadtesciones para crear g, la
primera es la busqueda de informacion, luego eremats la construccidén de reputacion y
la de expresién persoA&l El primer motivo tanto como el tercero ya lo henagado
previamente debido a que alguniegs de tipo filtro han recopilado noticias o temas
relacionados con intereses muy particulares, y e ejupropietario deblog tiene plena
libertad para publicar cualquier tema, en el tomstura que mejor le parezca o convenga
a sus intereses. Por su parte, la construccioreplgacion puede hacerse desde el lado
periodistico al proporcionar una plataforma pasdae desean dar a conocer su trabajo y
no cuentan con el apoyo de un medio tradicionah @dlio, no obstante, cualquier otra
formacion profesional cabe dentro de este incisgesp que no solo en el ambito
periodistico es importante ser (re)conocido; firelte la expresion personal busca lo

mismo.

219 hidem,p. 64.

21 Hyunwoo (2005pp.cit, p. 7.

#12«350mos testigos de todo un “blog bang” seguneBlafivar, Jesus (2008) “Los blogs en la reivindidmac
del periodismo y los medios” épidlogos de la Comunicaciéns.

#3Jeland citado por Hyunwoo, Kim (2008p.cit, p. 4.
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Desde un punto de partida completamente psicolégesupone que el bloguero ha
encontrado un espacio donde puede explayarse dabtensi mismo tantas veces como
quiera, estas posturas lo describen como un eg@mmEpersonaje que tiende a centrar su
escritura y la de sus lectores en torno a su parsoor si fuera poco la velocidad de
transmisién de los datos, el alcance potencial pueden llegar a tener, asi como la
cuestion del anonimato ayudan a que se fomenteactitad ensimismada por parte del
duefio deblog™“.

Por su parte la teoria de los usos y gratificadomgicada al caso de |tdogsy otras
formas decMC se compone de cuatro ejes que aglomeran varios/asptestos son
diversion —escape, entretenimiento y distracciditifigdad social-interaccién, expresiéon del
yo, y la adquisicion de informacion para uso ineespnal—; identificacion personal
—reforzamiento de actitudes, valores o ideas—;igilancia —aprendizaje de la propia
comunidad, eventos y asuntos politiéds

Una tercera propuesta centrada en la comunicacigtinglie cinco principales
motivaciones: la primera es mantener un diariogreisen linea; la segunda consiste en
convencer a otros de una opinién respecto a agertera se centra en la expresion de las
emociones; la cuarta se refiere al ejercicio memalicito en la practica de creacion y
mantenimiento de ublog; la quinta pone atencion en la construccién deotaunidad en
line&*® dentro de esta misma corriente otra proposicidrsteode una serie de elementos
gue pueden complementarse con la anterior. Enoedém de ideas la autodocumentacion
bien podria relacionarse al mantenimiento del dipgrsonal; luego el perfeccionamiento
de los hébitos y estilos escriturales, igualmentede la propia profesion puede
corresponder al ejercicio mental; la articulaci@ ld personalidad y el entretenimiento
personal con la expresion de las emociones; finakné adquisicion de informacion,
pasar el rato y socializar con otros se podriatias a lo relacionado con construir
comunidad'’. Tomando en consideracién quehing tiene componentes que lo hacen un

acto publico y privado, las identidades que pugu®yectarse en esos espacios en linea

21% Gurak (2008)pp.cit, p. 63.

215 Ruggerio (2000) citado por Trammell (20@@).cit, p. 7.

218 Nardiet &l.y Schianoet &l. citados por Tan, Wee-Kek y Teo Hock-Hai (2009)diing to express self
and social identities, any one?”. 17th Europeanf@ence on Information Systems, disponible en: psHtt
www.ecis2009.it/papers/ecis2009-0079.pdf>. Fecheomsulta: julio de 2009, p.3.

217 bidem Propuesta del propio autor quien trata de coinstna perspectiva holistica.
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pueden en el mismo sentido servir a la identiddividual —representar la voz identificable
de su autor, su cotidianeidad, sus imagenes y sogeridos— como a una identidad
colectiva —aun si dblog no es escrito por varias personas existen forreagntularse a
partir de los enlaces usados dentrobdieg.

A partir delblogroll y el tracback las comunidades que se forman pueden tratarde thes
perspectiva del tribalismo propuesta en los ochpataMaffesoli, misma que ha servido
esencialmente para el estudio de lo urbano, paatms es acertado retomarla pues como
él lo explica en las sociedades contemporaneas maestra®, existe cierta inclinacién

a romper con uno de los pilares que sustentd atemidad, hablamos del individualismo,
representado por el homb#eonomicu® politicus poseedor de una necesidad de basar sus
relaciones sociales en razones instrumentales, top® valga so6lo en la medida en que
sirve, en que se sustenta en la utiliddt”Esta mutacién presente en las formas de
socializaciof”® dio paso ahomoaestheticusquien tiene necesidad de definir su identidad
por medio de la autoafirmacién dentro de un grupmlq separa de la otredad —yo sé quien
soy porque no soy como ellos, pero tengo similguztn nosotros— reafirmandose asi y por
medio de urhabitu$®* dentro de una comunidad que se caracteriza pomnsgnto efimera

y flexible en el sentido que no hay un contratoreerguienes lo integran, se puede

pertenecer y dejar de formar parte con una reldsuilidad®

218 Maffesoli, Michel (2004)El tiempo de las tribus, Méxic@®Biglo XXI, pp.9, 15. La posmodernidad es
vivida en forma de tragedia en América Latinatamo que Europa hay mas bien un ambiente dramatico
obstante el tribalismo es sumamente compatibldaaoulturas hispanas.

219 Maffesoli, Michel (2000) “Sociedad o comunidadbalismo y sentimiento de pertinencia” en Eduardo
Portella (ed.)Caminos del pensamiento, hacia nuevos lenguBjads: UNESCO, p. 250.

220 Maffesoli, Michel (2004)pp.cit, pp. 49, 152. Hay una diferencia entre lo soaigicestructura mecanica
pertenece a la modernidad y que caracteriza adamiaaciones econémico-politicas, en las quediVituo
cumple una funcién muy especifica, por tanto sdahde agrupamientos contractuales en los dominios
cultural, productivo, sexual e ideolégico. En caste a la socialidad le incumbe lo complejo yrgaaico,

en forma de solidaridad hacia los demas, en eliategran la naturaleza y la proxémica, el vaivatreela
masa Y lo tribal permite relaciones tactiles, ersentido general desembocan en las tribus afectbddas
personas tienen un papel que les otorga mayobiflieled y pertenencia a mdltiples tribus. En resnreeque
distingue a la socializacién es que viene de arildasocialidad desde abajo.

2! |bidem,pp. 70 y 136. Se apoya en Mauss para referirsmaierta costumbre o practicas cotidianas que
los individuos, los grupos y las sociedades usaa ghferenciarse de los otros tanto en el vestalweivienda,

los muebles, entre otros.

222 |hidem p. 250. Nadie esta obligado a pertenecer o percesinla relacion es libre y se entiende como una
necesidad hacia el otro a quien se puede aculliéggalr la ocasion, a diferencia de la légica ddustracion

no se busca el beneficio ni siquiera se esperauaumgando aparece es bienvenido, se vive en un
interminable “romance tribal” también se acepta @U@ es inminente una vez que se ha iniciadelkcion.
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El tribalismo no es un fendmeno exclusivo de lasestades contemporaneas, aunque asi se
crea, su existencia ha sido una constante entlaihisle la humanidad, por lo mismo debe
considerarsele ante todo como una fenémeno cultumal politico ni econémiéé™-.
Respecto al nomadismo que caracteriza especialnaelate practicas juveniles, tanto en
linea como fuera de ella, blog se convierte en un lugar al que se puede pertenece
tiempo y luego cambiarlo por otro “lugar de encughton personas que sean mas afines,
es decir, se presenta un vaivén que posibilitalggiesujetos vayan buscando de acuerdo
con necesidades muy particulares el lugar dongdestan comodos y aceptados.

También los fendmenos culturales —novedosos o gess— como el neotribalismo
remiten a la figura del “nifio eterno”, la cual ag@ justo para hacer evidente el rechazo a
la perfeccion, que en la modernidad se constitniare de sus metas mas importantes,
también la infancia remite a una inestabilidadandondiciones bajo las que se tfiela
juventud como lo veremos mas adelante se proloaga ez mas, primero porque los
sujetos adquieren las responsabilidades de vidtaaal@dades mas tardias —algunas veces
su incorporacion a la vida productiva se retardalps condiciones laborales— y luego
porque dentro de sus tacticas para ganar aceptanié@ sus lectores o seguidores esta
presente la imagen del bloguero que no se tomadatan en serio. En este orden de ideas
podemos hablar de un ambiente propicio, las mignga® son como ya se ha mencionado,
también las megalopolis como la ciudad de Méxic@ g surgimiento de las tribus de
amistad —entendidas aqui como agrupaciones cugo pmposito es estar al lado de otros,
para vivir experiencias desde lo emocional, nodwyo hemos dicho otro objetivo en esa
adherencia-.

Retomemos ahora algunas particularidades de lasimen aplicables al casblog. En
cuanto a lo concerniente a la entrada o salidande persona se encuentran permisos
tacitos, con una complicidad entre quien ingresasyya miembros, ello dependera entre
otras cosas del grado teelingentre los mismos, a medida que pasa el tiemplege & la
aceptacion o rechazo por cualquiera de las pampelcadas, de lo anterior depende el

tiempo de vida de o en el microgrupo. En el castosidlogueros, de naturaleza colectiva

223 | pidem p. 27.

224 Maffesoli, Michel (2006) “Postmodernidad. Las ¢ap de la vida” enCuaderno Venezolano de
Sociologia disponible en: <http://redalyc.uaemex.mx/redgglf122/122152 20.pdf>. Fecha de consulta:
julio 2009, pp. 421y 426.
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principalmente, debe de haber un grado de afinelside los que participan tanto en
publicaciones como en comentarios, si hay desacuemtte el tratamiento de los temas
sera dificil que eblog siga abierto o que tenga un alto grado de paatoim. Aunado a
ello, existen rituales en torno a esta practiceestaomo “ser habitual”, o sea proponer
contenidos y dejar comentarios como una huella gaeaos otros sepan que estuviste ahi,
puede que el tener Wtog sea un rito en si —tribu y ritual, ambas nocics@s retomadas
con implicaciones menos fuertes que en la antrgi@to porque conlleva tiempo para
actualizarlo, la no actualizacion es la muerte raistalblog. Un rito de iniciacidon es, sin
duda, la primera entrada, que representa la apedlrespacio en el que el autor vertera
trozos de su vida, generalmente se anuncia susimgréa actividad bloguera, a la cual esta
dispuesto a dedicar tiempo y esfuerzo, dicho deratido es un compromiso que se asume
de manera personal, no obstante, como se mencites, auede dejarse de lado parcial o
definitivamente en el momento que se d&See

La ayuda dentro de la comunidad o bien el apoyosgudan los miembros entre si, esta
también fuera de toda légica instrumefflenblogsde mujeres jévenes pro anorékime
aprecia una especie de grupo de autoayuda en égjoaas’® soportan la intencién de la
autora de someterse a periodos prolongados de ayaocen que no desista de su meta y es
gue “la imagen del tribalismo en su sentido estr&imboliza el reagrupamiento de los
miembros de una comunidad especifica con el fitudear contra la adversidad que los
rodea®”,

En la comunidad bloguera pueden utilizarse alguoms metaforas ligadas al

neotribalismo. El aura estétiddes la primera de ellas, a causa de una empatia last

225 Bauman, Zygmunt (2001)a posmodernidad y sus descontenidadrid: Akal, p. 156. Dice el autor que
los posmodernos no viven bajo reglas duras, seedragiebrantables.

226 Maffesoli, Michel (2006)op.cit, p. 397 “un hedonismo tribal, donde la solidaridadayuda mutua y la
generosidad tienen su parte”, los vinculos quensgbkan entre los miembros del grupo son menosapess
y con una carga emocional que proporciona cohesiimerior de dicha agrupacion.

22T Aqui se entiende no como trastorno alimentici@ siamo estilo de vida. Ver Giddens, Anthony (2000)
Modernidad e identidad del yo: el yo la sociedadaépoca contemporaneBarcelona: Peninsula.

228 £ estudio reporta casos de mujeres, uno deliassfempleado por la autora fue el sexo.

229 Maffesoli, Michel (2004pp.cit, p. 10.

230 Veffesoli (2004)op.cit, propone el "paradigma estético” cuando hablaydedlomo una multiplicidad y
del ambiente comunitario que propicia, por lo taméee referencia a lo que se experimenta o sees@nt
comdn, p. 54.

w



personas, desde el interaccionismo simbélico dén@of>", el blog puede ser equiparado
como escenario, los autores como actores y a twerés como publico, igualmente se
puede utilizar la cualidad que esta corriente leada identidad personal de mdultiple y
reajustable de acuerdo al contexto para ganarbiliddd y aceptacion social. Este tipo de
comunidades “emocionales” presentan una tendehéixalismo, a ser efimeras, sin una
composicién estable, incluso carecen de organizacistructura intern&¥. Multiplicidad

gue sirve para describir la pertenencia e identdiaths personas, en esas nuevas tribus lo
emocional y lo afectual estan por sobre lo raciomaltanto las actividades ligadas a tener
un blog son improductivad®, aunque umblog puede hacer ganar dinero a su administrador
no es la idea central para todos los que tienen uno

La experiencia étié3* es la sequnda metafora, Maffesoli propone agaileysocioldgica
delethoscomun en donde “lo que se privilegia no es tagteedo a lo que cadguien se va

a adherir voluntariamente(perspectiva contractual y mecénica) sino lo que e
emocionalmente comin a tod@serspectiva sensible y organic¢a)’ La conducta del
bloguero se rige por un codigo ético, no cumpksgperder hasta cierto punto el respeto de
los demas e incluso la membrecia, entre otrascgitues se incluyen la no ofensa a terceras
personas, esto es no publicar contenidos que puwiafear de alguna manera su imagen
publica, no valerse de este medio como una formar@ecacion ni permitir que otros lo
hagan, ambos casos dejan entrever que hay un amdeicordialidad y no agresion, en si
un ambiente favorable para integrarse, particypsentirse parte de la experiencia, sobre

todo desear regresar a vivirla cada vez que seblgfd

1 ver Goffman, Erving (2001)a presentacién de la persona en la vida cotidiaBaenos Aires:
Amorrortu, pp. 33-42.

232 \Weber citado por Maffesoli, Michel (2004p.cit, pp. 57 y 59. Usa en otro momento “comunidad de
destino” para hablar de agrupaciones que podiaer tdiversos propésitos desde politicos, pasando po
econdmicos e incluso algunos de ellos careciamajegto alguno.

233 Maffesoli, Michel (2004)op.cit, pp.159-160. Otra forma de referirse a la soclids “forma IGdica de
socializacién” en donde no hay una finalidad ni utibdad que justifique las acciones que se llezarabo,

en otras palabras eseddtar juntos sin empleo

%% |bidem p. 242, “la constitucion de los microgrupos, d@e fribus que acompafia la especialidad, se hace a
partir del sentimiento de pertenencia, en funci@énutha ética especifica y en el marco de una red de
comunicacion”, mas adelante se tratara lo refer@taeiecnologia que se usa para establecer esa red

235 Maffesoli, Michel (2004pp.cit, p. 67.

%38 para ver otros comportamientos implicados corita &loguera se puede consultar la propuesta the,Ku
Martin (2007) “Interactivity and Prioritizing the unan: A Code of Blogging Ethics” en Jourrtdl Mass
Media Ethics22(1).
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La tercera, y Ultima metéfora, es la centralidadtenaned’’, esta puede entenderse con
base a la metamorfosis del lazo social —que haohegle éste escape de la logica
instrumental— por consiguiente la amistad y la a@i@ con los pares se constituye en el
movil principal y el mejor pretexto para tener ezitios cara a cara, compartir vivencias y
experiencias. A pesar de poder relacionarse cayubtos de otros paises, hay preferencia
por hacerlo con los del propio, para encuentrosemaales se destinan ciudades
importantes y geograficamente situadas en el cemton ejemplo México, Puebla,
Guadalajara —no es muy comun hacer reuniones adoastdel Sur y del Norte,
precisamente para que asistan de cualquier estamhgue los que acuden con mayor
frecuencia son los que viven relativamente cercaadeegion central-. El rol de la
tecnologia es catalizador de esta proclividadlifa¢a adherencia voluntaria de los sujetos,
al tiempo que permite una circulacion libre de pees que entran y salen de la comunidad,
pues su permanencia no esta comprometida ni lerksbsnas tiempo del que se esta
dispuesto a invertir en esas reuniones punttfilesi siquiera la presencia fisica es
necesaria, a la vez que hay una dispersion dadal por venir de la masa a la triotl

2.5 Blogosfera: contexto mundial e hispano

De la masa a la tribu o de audiencias a usuariaejeode ser el vaivén de todos los dias
para millones de personas a lo largo y ancho deldmuParaddjicamente algunas de las
hipotesis que motivaron investigaciones relaciosanm el establecimiento de la agenda,
partian del supuesto de la reconfiguracion de lsnmaj por considerar que los nuevos

medios, entre ellos Iddogs iban a entrar en conflicto con lo que los mediadicionales

%7 Maffesoli, Michel (2004)p. cit, pp. 71 y 177. La hipétesis de la centralidad subanhea: “[a] veces el
secreto puede ser el medio para establecer corgastta alteridad en el marco de un grupo restlimgal
mismo tiempo condiciona la actitud de este Ultimgpecto a cualquier tipo de exterior”. La retomaaps
porque segun esta hipétesis la proximidad se pgidlentre los sujetos que conforman un grupo.

%38 |bidem p. 147. Ejemplos de la unién punteada son lasajerias informaticas, las redes telemaéticas y las
relaciones de sintonia.

%9 |bidem pp. 54, 147, 151-155.
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intentaban fijar; los resultados en cambio mostragoue no soélo losblogs no eran
competencia para los otros medios sino que losiggdgogueros decidian hacer de sus
publicaciones una continuidad de lo que los meriasivos manejabaf!. Se puede decir
gue en ese momento no habia una ruptura y losradotepublicados en linea se limitaban
a elegir de entre los diversos tdpicos que ya atredios manejaban y luego se asumia una
actitud respecto al tratamiento de la informacigue oscilaba desde estar en completo
(des)acuerdo, pasando por una supuesta neutralidagecto al manejo de la
informaciérf*>. Abrimos un paréntesis para recordar que es poryesntre otras cosas que
la reputacién de un bloguero se gana o mantiendapariginalidad en los contenidos que
publica, por tanto aquellos en los que la informadia sido una contribucién directa son
mas preciados entre la comunidad que escribe yddos consulta para mantenerse al tanto
de lo que ocurre todos los dits

Siguiendo con las conclusiones que revisan laigglaentre losblogsy los otros medios
resalta la poca independencia de los bloguerosigocuenta de fendbmenos novedosos o
alternos, de acuerdo con estos estudio$lmgs se limitan a ser un eco de los masfds
Desde nuestra perspectiva lbwgs no pueden estar fijando la agenda a la par de los
tradicionales, primero por la cuestion del accgmmsado no en cifras, sino también en
otras tantas brechas implicitas en la digital —adidn, edad, sexo, etc.—, después porque
la supuesta ruptura entre los nuevos y los tratdes implicaria que aquellos que los
consumen dejaran de interactuar en un mundo eneelog masivos no cesan de ser parte
de la cotidianeidad de los usuarios, que en morsem@s o0 menos largos han jugado
predominantemente el papel de audiencia. Peroeelagblogésfera no fije agenda no es lo
mismo que en ella no se fija agenda alguna, luegmnees hay tres niveles en los que se

puede dar ésta: el general, el comunitario y esqef**, algo asi como que las paginas

240 pelwiche, 2003; Halavais, 2002 y Reynolds, 2006 sn ejemplo de tales resultados, citados por Xie
(2007)op.cit, p. 6.

%41 Aunque no se puede generalizar, bisgs analizados permitieron llegar a tales conclusioti#dem p.
12.

%42 para Blood lodlogs son tan significativos como la originalidad denformacién que contienen, citada
por Hyunwoo (2005), p.4.

243 Xje (2007)op.cit.

%44 Rojaset 4l. (2006)op.cit, p. 29. Para estos autores las funciones de ggo$lera en el nuevo escenario
comunicativo son mdltiples: es un filtro social@®@niones y noticias, es un sistema de alerta tengppara
los medios, es un sistema de control y criticaodeniedios, es un factor de movilizacién socialirrsuevo
canal para las fuentes reconvertidas en mediag) esevo formato aplicable en las versiones elewas de
los medios tradicionales para coberturas de cadtay catastrofes y accidentes, es un gigantestovar
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con mayor trafico son las que intervienen en e¢lnivds amplio, luego este se reduce a un
plano menos numeroso y que trata asuntos no taerajes y por ultimo cuando un
individuo llega a temas que le son de interés @dai —puede compartirlos con otros pero
lo afectan de una manera muy puntual—.

Coincidimos plenamente en que la blogosfera semidafcomo “Colectivamente, los
blogsy los enlaces que los conectdi” puede hablarse de una gran blogdsfera albergada
en Internet que incluye todos Ibgsde cualquier parte del mundo, por su composiadn s
halla fragmentada de acuerdo al idioma, asimismpusgle separar de acuerdo con la
tematica que se maneje en chttay, llegando incluso a delimitarse por pais.

Desde 2004Technorati—que es un buscador que contiéheys de casi todo el mundo—,
proporciona informacién tanto del crecimiento deblagésfera*® como de sus autores,
para el 2009 dio a conocer cifras que retomaremol®< siguientes parrafos. El primer
dato relevante para esta investigacién es que Ugsr@s tienen una menor participaétn
pues de cada trédogsdos pertenecen a hombres, después del sexo lack@lumarca otra
diferencia, ya que los blogueros cuentan con rsvaleanzados de estudios; un 60% de
ellos tienen entre 18 y 44 afos de edad y un 72Potadal de los blogueros que
respondieron el cuestionaffdhace siblog a manera de pasatiempo y sin intencién alguna
de ganar dinero con él, de hecho la mayor partellde percibe altos ingresos por lo que
hace blogueo fundamentalmente por placer; el 58Aetentre dos y seis afios manteniendo
uno o variodlogs un dato curioso parece indicar que el 35% deuastna ha trabajado en
los medios tradicionales y hace blog como parte de su trabajo a modo de escritor,

reportero, productor o personalidad al aire.

gue opera como memoria deAah es el alimento privilegiado de los buscadoresspaenovacion constante

y su alta densidad de enlaces de entrada y deasglifinalmente es la gran conversacién de mutiple
comunidades cuyo anclaje comun es el conocimieartpartido, pp. 28-29.

245 Tremayne (20079p.cit, p. VII.

246 para su reporte “State of the Blogosphere 200&ietun registro de 133 millones blegsy un promedio

de 900 milpostsen un dia (informacién consultada en septiembi2008).

247 En un estudio que trata de comparar una invesfigawrteamericana con una britanica, se encuentran
resultados similares acerca de la situacion debllagueros, quienes no son posicionadas o lo soanen
porcentaje minimo en las listas de popularidad, m@mos comentadas y shkbgs menos visibles. Ver
Pedersen, Sarah y Caroline Macafee (2007) “Gendfer&nces in British Blogging” enJournal of
Computer-Mediated Communicatid2(4).

%48 | a muestra incluye cincuenta paises (48% estadenses, 26% europeos, 10% asiaticos y 16% otros,
como nuestro pais). Para mayor referencia de laduketgia y otros resultados en los que el lect@dpu
interesarse ver Technorati.com State of the Bldgesgp2009.
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Siguiendo las cifras, s6lo uno de cada cinco usdispositivo mévil para actualizar su
blog, la misma cantidad lo hace una o varias vecesaallal mayoria de los blogueros lo
hace entre dos y tres veces a la semana; de Ide haeen pohobby32% le dedica menos
de una hora y otro 47% de una a cinco horas poarsgma esta actividad. En cuanto a los
contenidos que publican el 95% de los participansasfotos o video en sus entradas y el
73% de ese material lo han producido ellos mismmosepetidas ocasiones. La mayoria ha
elegido un servidor gratuito para alojartdag, incluso los bloguero de medio tiempo, los
autoempleados y los corporativos —este 28% rendp@$os monetarios en menor o mayor
cantidad—.

Pese que las tematicas en las que centran sudang@an muy variadas, el 70% manifiesta
como motivacién principal el poder expresarse y gamir sus experiencias con lo demas,
para el mismo porcentaje la satisfaccion persoeltiderio es el mejor signo del éxito de
un blog. Al tratar temas en los que exponen sus opinioceEga del la mitad siente que
debe conservar parcial o total anonimato para morex a sus amigos y familiares ni
poner en riesgo su empleo; 6% consideran qu#aguha traido situaciones negativas a su
vida personal por lo que no es extrafio que enteldwn 57% quiera seguir con Isiog.

Ahora bien, en un sentido amplio la blogosfera dmspes pensada como el conjunto de
blogsque se escriben en esa lerfdlidesde los diferentes paises que la hablan, inutioye
por supuesto a Ameérica Latina y Espafia, este ulémel pais con el mayor numero de
bloguero$®®. Un intento para dar cuenta de la situacién deldgosfera hispana fue
presentado recientemente y por vez primera porc&iés.com, algunas de los datos
obtenidos de sus casi 320 rhilogs indexados arrojan que 81% de los blogueros son
hombres, 88% tiene entre 18 y 44 afios, Espafia gaiicon mayor actividad bloguera

55%, México en cambio no alcanza si quiera el 18ndo las ciudades capitales de

49 Tricas, Fernando; Victor Ruiz y Juan J. Merelo0@0 “Do we live in a small world? Measuring the
Spanish-speaking Blogosphere”, disponible en: shifpw.blogalia.com/pdf/20030506blogtalk.pdf>. Fach
de consulta: julio de 2009, p. 2.

20 46% de los participantes en la Il encuesta a g —México sélo representd el 14%-—, resultados
analizados por Garrido, Fernando y Tiscar Lara §20Berfil del blogger hispano. Ill Encuesta a Blegs”

en Didlogos de la Comunicaciéim6, disponible en: <http://www.dialogosfelafac#/n@/articulos/pdf/76
GarridoLara.pdf>. Fecha de consulta: julio de 2G0%.
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ambos paises las que concentran la mayor cantedaldgsproducidos desde esas regiones
geogréficas, 37 y 53% respectivamérite

A manera de cierre, insistimos en que esta propuagtnta enriquecer la discusion en
torno alblog, al blogueo y la blogésfera y en un sentido mapliana lacmc desde un
punto sociocéntrico, en un contexto en el queotdatizacion de la tecnologia —donde la
manipulacion de los dispositivos tecnologicos rergn cada vez menos habilidades y
conocimientos especializado— ha hecho posible aqueopas con bajos conocimientos
técnicos a traveés de sus practicas cotidianas pcady transmitan y consuman contenidos
propios, el caso ddéllog es una de las experiencias mas representativad@sa habla de
apropiacion de la tecnologia, esencialmente pos@lque los sujetos les dan.

Justo porgue loklogsde tipo personal han sido poco estudiados, y pege nuestro pais
no tiene gran presencia en la blogosfera mundiadnntamano y menos en las listas de
popularidad, no estd por demas conocer qué esdore@pimente se hace con este tipo
herramientas de comunicacion. Por tanto, considesgmartinente realizar un esfuerzo por
hacer notar a quiénes estan dispuestos a mantersinlesperar recompensa monetaria
alguna y asi desde su propia voz compartir susriexéas para que la tecnologia dentro
de lasl pueda llegar a ser significativa e inclusiva.

%1 yer “State of the Hispanic Blogosphere report 20fiSponible en: <http://bitacoras.com/informe/09#e
Aunque no pretendemos comparafechnoraticon Bitacoras los datos aqui incluidos esperamestmuso
mostrar que la blogdsfera, lbfogsy el blogueo deben abordarse también por paisequg los contextos
cambian y es necesario prestar atencién a las lpssifariaciones, hasta ahora pareciera que sentiene
importantes pistas para dar cuenta del fendmentved mundial, pero ello no significa que se puedan
generalizar los hallazgos.
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CAPITULO Ill. LA APROPIACION DELBLOG,
UN ACERCAMIENTO DESDE
LO CUANTITATIVO Y LO CUALITATIVO
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Preludio al capitulo Il

Este capitulo final presenta los resultados deniaestigacion, inicia con una breve
contextualizacion dentro de las sociedades ocateEnicontemporaneas de la condicion
juvenil, poniendo acento en el escenario local.gouge introduce la relacion de este sector
social con las Tecnologias de Informacion y Comagian (1C), mostrando las dos caras
de la moneda, por un lado, la exclusion traduciddaeimposibilidad de los jovenes de
poseer ciertos aparatos y, por otro, el mito dahidm juvenil hacia los diversos
dispositivos tecnoldgicos.

En cuanto al trabajo de campo la combinacion y ¢ementariedad de lo cuantitativo y lo
cualitativo se presentan en cuatro apartados. iElaincorresponde a un cuestionario
aplicada a los casos seleccionados, su intenciérpfimcipalmente obtener informacion
sociodemografica de los autores, asi como de @ooque sélo era posible conseguir por
este medio: sus habitos como internauta y admawistrdelblog;, en otras palabras las
preguntas se enfocaron a lo referente al blogaesndializacion con otros blogueros fue de
igual modo parte central del cuestionario.

En segundo y tercer lugar vienen la observacioa,epiuvo centrada en un principio en el
blog, los componentes visuales, los contenidos dernasadas, las egoredes que se tejen
entre losblogs analizados y otros con los que se conectan; en ratbmento la guia
comprendid la revision de los elementos dentradiarfio, las entradas y la informacion de
perfil que permiten que el bloguero construya sniidad en linea a partir de su edad,
sexo, educacion, ocupacion, profesion, consumdsralés, posicion politica y religiosa,
entre otros.

Al igual que la segunda mitad de la guia de obs@uala cuarta y Ultima de las partes que
integran el capitulo se ocupa del bloguero, estaavteavés de la revision de las entradas se
buscaron los diversos “yo” mas comunes que el suetestra a los lectores o seguidores
de su espacio. Usando varias tacticas el autorcapaode la construccion fisica vy
psicologica de su persona por medio del lenguajdale de ese modo revelando
informacién y omitiendo otra, esta seleccion desléd provee dominion linesobre quién

es y la manera en que los demas deben pensangeiente, piensa e imagina.
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3.1 Jévenes: una revision brevisima

Resulta dificil encontrar una definicion Unica Yfidiédva de lo que es y como ha de
delimitarse el concepto de juventud. Para ayudamaprender tal dificultad, retomaremos
cinco condiciones que intentan explicar por qué pprienes se ocupan de su estudio es
dificil llegar al consenso, éstas son: (i) Relaalpse refiere a la pertinencia a un contexto
espaciotemporal; los signos de ser joven tienenifgigdos precisos, compartidos y
legitimados en un marco de referencia. (ii) Hist@ria la que le conciernen los ambitos
politicos, sociales, econdmicos y culturales, eirdias edades permisibles o no para hacer
algo como votar, casarse, trabajar y vestirse eltaciorma. (iii) Situacional, obedece a las
condiciones especificas de una sociedad, pero fiuetalmente a las de tipo personal
como la clase social, el sexo, la ocupacion. (igpfesentada vy (v) selectiva, ambas se
relacionan, pues se refieren a los imaginarios spudan ocupado de dar cuenta de los
jovenes no desde la heterogeneidad, sino y primegrde de una porcion privilegiada
socialmente, misma que por momentos fue considegut@sentativa de este sector, de
manera alarmante tales omisiones de la heterogehpidenil llegaron al punto de negar la
existencia de jévenes en clases sociales margiiadas

Tradicionalmente el comienzo de la juventud ha si@ocado por la edad, sin embargo, el
componente biolégico ha dejado de delimitar cuédmeloe terminar ést&. De hecho en
nuestros dias los afios cumplidos han dejado del serico indicativo de la condicidén de
juventud. Hoy por hoy, son justamente las practieasque permiten diferenciar a los
jovenes de los otros sectores socfafeson los que comparten espacios fisicos, pero
sobretodo simbdlicos, dentro de los cuales tienee @ncarar diversos procesos de

apropiacion contando para ello con capitales varesondmico, cultural, social y

%2 yalenzuela Arce, José Manuel (1998) “Identidadeeiiles” en Cubides C., Humberto; Maria Cristina
Laverde Toscano y Carlos Eduardo Valderrama (emi)&fiviendo a todajovenes, territorios culturales y
nuevas sensibilidade€olombia: Universidad Central-DIUC - Siglo deltdbre Editores, pp. 38-39.

253 Este fin al ser de corte cultural, por tanto esabée, ver Ramirez Varela Francisco (2008) “Elanie la
cultura juvenil” enUltima décad&28, pp. 81-82.

%4 Brito Lemus, Roberto (2002) “Identidades juvesijepraxis divergente; acerca de la concepualinaiio
juventud” en Nateras Dominguez, Alfredo (coortbyenes, culturas e identidades urbgndgxico: UAM-
Miguel Angel Porria, pp. 43-44.
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simboélicd>>- que les serviran para adjudicarse determinadar leg un espacio y tiempo
determinados que le suministraran caracteristieafdrenciacion sociocultural.

La juventud por tanto no puede pensarse como hameagdi siquiera entre personas que
se encuentran en los limites de edad —cualquieragligue— que indican que una persona
se debe considerar como joven, o entre quienes antemp un territorio delimitado
geogréaficamente, puesto que su pertenencia a asa sbcial, su ocupacion, las relaciones
con sus familiares, amigos y comparieros, el sexsu jgar de referencia imprimirdn su
sello particular en el modo que ha de vivir espsdade vida. Entonces juventud es “[...] un
significante complejo que contiene en su intimiteslmaltiples modalidades que llevan a
procesar socialmente la condicién de edad, tomandcuenta la diferenciacion social, la
insercion en la familia y en otras institucioneks,género, el barrio o la micro cultura
grupal®®.

El péarrafo anterior sirve de (pre)texto para intrdd una definicion substancial para
enmarcar la investigacion que aqui se presentasentrabajo entendemos a los jovenes
como actores sociales —aunque en algunas ocaspuselan ser agentes pasivos— que
gracias a su capital econémico, cultural y sooigrcan su pertenencia o adscripcién a un
grupo que les da identidad al tiempo que se diéémaerde otros —los no jovenes—. Es decir,
son activos al tomar decisiones sobre lo que quikezer para el logro de sus objetivos
personales; pero pasivos cuando no solo dependdodeel curso de su vida, porque hay
situaciones sobre las que no tienen poder de deciz@ra cambiarlas o postergar su
duracion. Los cuatro capitales en orden de aparg@orefieren a: (a) aquellas herramientas
con las que cuenta para adquirir un bien (in)metefb) las habilidades para poder
apropiarselo; (c) dentro de un entorno en el qutaucon cierto prestigio o legitimidad
para realizar tal o cual accion; vy, (d) las relae®que mantiene con otras personas, gracias
a las que puede facilitarse su paso hacia o pdapsiambientes.

La inquietud por realizar la investigacion sobre egctor se debe, entre otras, a la cantidad

de poblacién que representan a nivel nacional,rsefiEGI los mexicanos entre los 15 y

%% pérez Islas, José Antonio (2004) “Historizar ajtngenes: propuesta para buscar los inicios” eezPér
Islas, José Antonio y Maritza Urteaga Castro-Papords.)Historias de los jovenes en México: su presencia
en el siglo XXMéxico: Instituto Mexicano de la Juventud-Seaiietale Gobernacion-Archivo General de la
Nacién.

256 Margulis, Mario y Mercelo Urresti (199&) construccién social de la condicién de juven&mdCubides
C., Humberto; Maria Cristina Laverde Toscano y @Hduardo Valderrama (editores) op.cit., pp. 3-4.
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34 afnos ascienden a 34.4%, 0 sea mas 0 menosro@a tparte de la poblacion del pais se
compone por jovend¥, este estimado aplica igualmente para el cascadsubad de
México donde uno de cada tres habitantes es umiBveAbrimos un paréntesis para
aclarar que los afios que van de los 18 a 35 sdmamo propuesto por nosotros y que
difiere de lo que en institutos nacionales e irgeionales se propone sobre los limites
inferior y superior —las edades casi siempre coraileren los doce 0 quince y terminan en
los veinticinco o treinta—. La razén para extermleco afios mas el periodo se debe a que
cada vez la juventud se prolonga en cuanto a sacidu, ello se deriva entre otras cosas al
alargamiento de la permanencia en la escuela, tegracion al mercado laboral, el
abandono del hogar familiar, la postergacién ddtimanio y la paternidad; es decir, de lo
que en algin momento se consideraron claras msefa entrada al “mundo” aduitd

El 2010 fue nombrado “el afio internacional de Meptud”, paraddjicamente ese mismo
afo registré un récord en el nimero de desemplesaporcion de la poblacion llegando a
81 millone$®®, lo que méas preocupa es que no parece ser paaaunadcifra tope puesto
gue el panorama econdmico internacional no es rfenfaalor. Ademas de la celebracién
de la Conferencia Mundial de la Juventud en Méxse evidenciaron la falta de
oportunidades para estudiar y trabajar derivadoudeproyecto social especialmente
excluyente con la poblacién jov@h que aun con la formacion profesional y capa®dtaci
necesarias para insertarse en la esfera labosiawentra trabajo, o son rechazados por las
escuelas publicas que no cuentan con espaciosesidis para dar cabida a todos los que

intentan obtener un lugar.

7 |nstituto Nacional de Estadistica y Geografial(®f) “Distribucion por edad y sexo. Piramide de
poblacién 2005 y 2010", disponible en: <http://wwnegi.org.mx/Sistemas/temas V2/contenido/DemyPob
/epobla28.as p?s=est&c=17509>. Fecha de conshliada 2011.

28 Consejo de Poblacién del Distrito Federal (201BVvenes en el Distrito Federal”, disponible entp:hitv
ww.copo.df.gob.mx/numeralia/num_jovenes.html>. Redé consulta: junio de 2011.

%9 Martin Serrano, Manuel (2002)La prolongacién de la etapa juvenil de la vida g sfectos en la
socializacion” ereEstudios de Juventusb, pp. 103-107.

%0 Gonzélez G., Susana (2010) “Desempleados, 81madlale jovenes en el mundo: OIT” kanJornada
12/08/2010, disponible en: <http://www.jornada.umam’2010/08/12/index.php?article=002n1pol&section=
politica>. Fecha de consulta: febrero de 2011.

%! Ramirez, Bertha Teresa (2010) “Jévenes, sectoginato del modelo social dominante” kenJornada
30/11/2010, disponible en: <http://www.jornada.umam2010/11/30/index.php?section=capital&article
=036nlcap>. Fecha de consulta: febrero de 2011.
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El horizonte no podria ser menos alentador cuardotipamente uno de cada cuatro
jovenes en nuestro pais es un fiMni-ni trabaja ni estudia— y no hay compromisos
suficientes para su modificar su situacion o pamknos no parece interesar demasiado a
las clases dirigentes, ni siquiera cuando se hatiquevidas de jovenes por decenas en
entidades federativas del norte de una maneranidd en su propia escuela o en una
actividad recreativa como es una fiesta; autorislafiee en cambio han hecho todo por
endurecer las penas que se aplican a quienes safiliatio a las actividades de grupos
delictivos que aprovechando su juventud los utilipara la comision de delit§4 Lo mas
preocupante es que el narcotrafico en este semsti supliendo funciones sociales y
simbolicas que le competen al Estado, ya que les dauchos jévenes la oportunidad de
trabajar y estudiar mientras sirven a sus intef&epero tratandoles como objetos
desechables —porque acabaran muertos o en el dejos casos purgando una larga
condena en una carcel que no cumplira su labogidimdicarlos socialmente—.

La realidad de los jovenes mexicanos se ve adefeémda por otros problemas entre los
gue podemos mencionar dentro de lo economico:dagydaldades derivadas del modelo
imperante a nivel mundial; las grandes cifras deedpleo y la escasez de empleo bien
remunerado, asi como las condiciones inestablesejaafrentan. En lo politico: la falta de
credibilidad en los procesos democraticos, losig@stpoliticos y la clase gobernante; el
poco interés en asuntos publicos y la cada vez mparticipacion politica. En lo social: la
falta de certidumbre en los cortos, medianos yokqgazos; el sentimiento de inseguridad
aunado a los elevados indices de delincuenciagné@, impunidad, corrupcion, e
injusticia; el individualismo, la falta de soliddad y el debilitamiento de los lazos sociales.

En lo cultural: la exclusion tanto por el poder @ddivo como por el capital cultural; el

%2 gallinas, Victor; Laura Poy, César Arellano y @arlGarcia (2010)Evaden funcionarios admitir que los
jévenesninis en el pais ya suman mas de 7 millonesfaedornada25/08/2010, disponible en: <http://www.
jornada.unam.mx/2010/08/25/index.php? section=tipa&article=014nlpol>. Fecha de consulta: febmeo
2011.

%3 Arellano, César (2010) “Felipe Calderdn, en decmia jévenes; urgen politicas para apoyarlos: eapert
enla Jornadal4/11/2010, disponible en: <http://www.jornadamn@ax/2010/11/14/index.php?section=poli
tica&article=006n1pol>. Fecha de consulta: febide®011.

%4 Diaz, Arieane /2010) “Llama Unicef a concretar peya jovenes” eta Jornada08/12/2010, disponible
en: <http://www.jornada.unam.mx/2010/12/08/indep.ptection=politica&article=021n2pol>. Fecha de
consulta: febrero de 2011.

%5 Avilés, Karina (2010) “Suicidio yarco, “opciones” de jovenes por el fracaso educativotaelornada
12/01/2010, disponible en: <http://www.jornada.urmami2010/01/12/index.php?article=033n1soc&section=
sociedad>. Fecha de consulta: febrero de 2011.
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centralismo en la mayor parte de las actividad#srales; el papel lucrativo de los medios
de comunicacion y las industrias culturaf@s

Tratamos de mostrar un brevisimo panorama respecttos jévenes, enseguida

abordaremos su relacidén con la tecnologia, espargue el siguiente apartado sirva para
comprender mejor la complejidad que la atraviegasobre todo, que se pueda llegar a
entender la diferencia entre la pertenencia o siua la denominads por parte de este

grupo social.

3.2 Jovenes y tecnologia: relaciones posibles

Sobre los jovenes y su relacion con la tecnologiassimen basicamente dos posturas: una
que los hace usuarios natds-a diferencia de los adultos son quienes domio@n o que
tiene que ver con las innovaciones, casi sin inapat tipo de dispositivo del que se trate
son ellos quienes poseen total mando, en pocaSraslas como si supieran de antemano
usar los aparatos— y otra que los excluye de stfusia mayor parte de los jévenes no
tienen poder adquisitivo suficiente para tendetaologia de punta, como grupo y al igual
gue con otros bienes tienen bajas y hasta nuladilptedes para comprar dichas

herramientas—. Los jovenes mexicanos pueden satifidados hasta cierto punto con

%6 Nateras, Alfredo (2001) “Trazos y trayectos detizergente juvenil contemporaneo” en Reguillo Russa
et &l. (coords.)Tiempo de hibridos: entresiglos jévenes México-Dét@m México: Instituto Mexicano de la
Juventud, pp. 104-105.

267 Términos como la Generacién Net, Generaciéon @ mefaei6n Red se usan para nombrar al grupo de
nifios o jévenesnormalmente de paises desarrolladosie interactian facilmente con la tecnologia (las
cursivas son nuestras); ver Tully, Claus J. (20Q3) socializaciéon en el presente digital. Inforntaciy
contextualizacion” el€TS8 (3), p. 10.

%8 Aunque la mayoria de los jovenes latinoamericamospobres, lo importante no es generalizar ni eaer
ninguno de estos dos extremos, la miseria o el fgalwoldgico, ver Balardini, Sergio (2000) “De jésenes,

la juventud y las politicas de juventud” Bfiima décadal3, pp. 12-13.
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ambos planteamient®§, trataremos de explicar esta idea en los sigudqderafos, ya que
son quienes concentran el conocimiento operativo lade algunas tecnologias en
comparacion con otros sectores, pero no siempretamecon la propiedad sobre tales
instrumentos, en este sentido el supuesto “domisgote limitado a lapsos de tiempo que
intervienen en la potencial apropiacion tecnolégipge como vimos en el primer capitulo
implica que el sujeto use la tecnologia en su prbphneficio.

Segun el INEGI los mexicanos suman mas de ciento doce millon€8p 4dienen
computadora y solo un 33% cuenta con Internet, @nparacion con otros paises la
insercion del nuestro a la Sociedad de la Inforérabia sido un tanto lenta y tardia , vemos
por ejemplo que estas Ultimas cifras indican qus deala mitad de la poblacion carece del
equipamiento minimo para acceder a la Red de raedesitras que dos de cada tres
habitantes no tiene posibilidad de conectarse ghednente debido a que no cuenta con
una conexion que se los permita. La penetracionntignet en la sociedad mexicana
tampoco es homogénea, a partir de aproximaciongsabesobre la grafica de poblacion
por grupos de edades, vemos que los habitantestr@el® y 35 afios representan poco mas
de una cuarta parte de la poblacién nacional. Casnarios de Internet este grupo de edad
constituye poco mas de un 40% del total de usifafiopese a ser el sector que se conecta
mas, a estas cifras, sin embargo, tendriamos aquae Eucuestion de si sabe usarlo y en qué
medida.

En cuanto al segundo planteamiento nos basaremliesEercuesta de la Juventud 2605

los datos, pese a no ser tan recientes como losejpeesentan arriba, nos resultan Gtiles
para tratar de ver la relacion de los jovenes naexis y la tecnologia en lo que se refiere al
dlo uso-posesion, ya no soélo hablando de (des)dbnex Internet sino de otros

dispositivos que extienden un poco mas el panomajueremos mostrar. Empezaremos

269 y/er Bringué Salas, Xavier y Charo Sadaba Chalezpe®rdinadores) (2008)a Generacién interactiva
en Latinoamérica Espafia: Ariel. Donde se presentan los resultaébsstudio del uso y posesion de la
tecnologia por parte de nifios y jovenes, casamlatnericanos especificos de Argentina, Chile, Fenasil,
Colombia, Venezuela y México.

279 Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (B)1‘Usuarios de las tecnologias de informaci60129
2010", disponible en: <http://www.inegi.org.mx/sistas/sisept/default.aspx?t=tinf204&s=est&c=19437>.
Fecha de consulta: abril de 2011. Instituto NadideaEstadistica y Geografia (2010c) “Usuariosrderhet
por grupos de edad, 2001 a 2010”, disponible ettpiwww.inegi.org.mx/sistemas/sisept/default.&&px
tinf214&s=est&c=19446>. Fecha de consulta: abrip@21.

271 | a informacion corresponde al tema “Vida publiga& los resultados de 12, 976 cuestionarios; debemo
aclarar que el Instituto Mexicano de la Juventwdmnece como jovenes a quienes tienen entre 12a@$.
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a nivel nacional mencionando que de los blogueBg% saben usar celular, 69.6% la
computadora, 61.4% reproductorD, 60.8% Internet, 60% reproductor mp3, 57.4%
videojuegos y 21.7% la palm; lo que contrasta es efectivamente los jovenes aunque
saben usar el dispositivo no tienen posesion ddelawlogias arriba mencionadas, asi
encontramos que 56.5% tiene celular, 39.8% reptodump3, 37.3%DVD, 28.1%
computadora, 26.8% videojuegos, 20.1 Internet Y660@lm.

En cuanto a la region centro que es donde se lebaadad de México, los porcentajes van
ligeramente en aumento tanto en uso como en posesivrespecto a las cifras nacionales.
Respecto al uso en puntos porcentuales suben m&s3ey elbvD (10.5y 7.4), la palm y
los videojuegos 6.4, Internet 4.1, la computado®ay2el celular 2.7; en posesion otra vez
los reproductores de mp3 pvD suben mas (7.7 y 7.3, respectivamente), 6.9 los
videojuegos, 3.7 la computadora, 2.4 la palm, érhdt y el celular sube menos de uno (ver
cuadro 4).

Hasta aqui podemos ver la brecha digital a nivelonal y al interior de la republica,
ademas de la carencia de los jovenes respect@asidigos que suelen relacionarse muy a
menudo con ellos —los videojuegos y los reprodestole musica, son un claro ejemplo—,
por eso la insistencia en la importancia de lagtipas de insercion digital disefiadas bajo
las necesidades que enfrentan los jévenes y queion@amos arriba. La siguiente parte del
trabajo trata los resultados de la investigaci@,psesentan cuatro apartados con los
resultados de la aproximacion al uso deblagspor parte de los jévenes de la Ciudad de
México.

Cuadro 4. Uso y posesion de en jovenes mexicanos (nacional y zona centro)

Nacional Zona centro
TIC Sabe usar| Tiene Sabe usqr Tiene
Celular 79.7% 56.5% 82.4% 57.1%
Computadora 69.6% 28.1% 72.5% 31.8%
DVD 61.4% 37.3% 68.8% 44.6%
Internet 60.8% 20.1% 64.1% 21.1%
Mp3 60% 39.8% 70.5% 47 5%
Palm 21.7% 6.7% 28.1% 9.1%
Videojuegos 57.4% 26.8% 63.8% 33.7%

Fuente: elaboracion propia con base en la Encidestimnal de la Juventud 2005.
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3.3Blogs blogueros y blogueo: propuesta para el acercamien

En adelante nos enfocaremos al trabajo de campaggwoantes de continuar es mas que
necesario recordar que esta investigacion parta degguiente premisa: los jovenes de la
Ciudad de México publican contenidos mayoritariat@gmopios —texto en sus entradas—y
usan loslogs en la construccion de su identidad y reputagamusqueda de visibilidad y
afectividad, asi como la pertenencia a un gruptuasiones emocionales a partir de los
cuales la practica adquiere sentido y significado—.

Para verificar la premisa se disefidé una muestrayomas no representativa que se integro
a partir de cincuentblogs (anexo 1) con una antigiedad minima de dos af@guguon
tomados de directorios disponibles en Intéfiemismos que pertenecen a la categoria
personal y cumplen adicionalmente con dos critetine es que sus autores tienen entre 18
y 35 afios de edad, el segundo es que viven endadide Méxict™.

Para el acercamiento al objeto de estudio propusehabordaje desde la combinacion de
lo cualitativo y lo cuantitativo; las herramientdssefiadas para la recoleccion de la
informacién fueron dos guias de observacion, unellde centradas en el objdimg y la
otra en el sujeto bloguero. Por las limitantes ste enstrumento se empleo adicionalmente
un cuestionario que se concentré en la practicabtejueo y permitio enriquecer
informaciéon no publica del bloguero. En ultimo lugal trabajo etnogréfico llevo a
identificar algunas de las presentaciones del ‘tyo8 los autores plasman en sus entradas,
combinadas las tacticas cualitativas y cuantitatariquecieron el acercamiento al tema
que nos ocupa.

272 Directorio de Blogs Beta (http://www.betadir.comBitacoras de México (http://www.directorioblogs.
com.mx/) y Blogalaxia (http://www.blogalaxia.comljos momentos en que fueron consultados corresponde
a dos ocasiones, el mes de octubre de 2008 y eflenaigril de 2009.

273 purante el disefio de la “muestra” encontramos aueque los autores intentan hacer publicdleg
tienen cuidado de no revelar mucha informaciénessbmismos, a pesar de los cientos y miles desgijtie
existen en los directorios para nuestros propoéditesbastante complicado encontrar los criterioghar
mencionados principalmente porque datos como lal gdda ubicacion geografica no son publicados
facilmente. En una primer momento de 2,900 blogsossideraron Gnicamente 117, posteriormente can un
revision mas profunda se lleg6é a un total de 58]@gue se eliminaron los primeros y Ultimos coa@asos.
Finalmente en la etapa en la que se aplicé elionesto se obtuvo informaciéon que permitio la isé@n de
seis de esos ocho sujetos en el lugar de los bloggeie no cumplian con los filtros que tienenvgrecon la
edad o la ubicacién geografica.
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3.3.1 Cuestionario: la aproximacion cuantitativa

Corresponde ahora presentar los resultados arsojaatoel cuestionario, las partes que lo
integran (anexo 2) son informacion personal, usd®ldg y habitos como internauta, con
un total de cincuenta y ocho preguntas cerradadigrtas, el andlisis se divide en
informacion del bloguero y el blogueo como practi&e les envid a los cincuenta
blogueros de la “muestra” una invitacion via elff3iestuvo abierta los meses de julio,
agosto y septiembre del 2010 y a disposicion dergquisiera responderla. En el mensaje
gue se les hizo llegar se incluy6 el enlace diratgitio donde se alojé el cuestionario, por

lo que sdlo ellos tuvieron acceso a éste, tal ceenmuestra a continuacion:

Estimado(a):

Con el fin de conocer informacion relacionada cos usos de lodlogs
actualmente realizo un proyecto de investigacida pd tesis de maestria. Soy
estudiante del cuarto semestre del programa en ficanidn que ofrece la
Universidad Nacional Autbnoma de México.

En la fase vigente del proyecto se realiza unaestaten linea sobre los habitos
como internauta y administrador de blog. Espero contar con tu valiosa
participacion. Te pido por favor contestes el doestio lo antes posible, para
tener acceso a éste debes dar clic en el enlaceerpentrards en la parte
inferior de este mensaje.

Confiando en la veracidad de tus respuestas teergeita completa
confidencialidad de tu informacion, los datos qos proporciones seran para
uso exclusivo del @mbito académico, sin ningun difucro.

Por tu cooperacion jgracias!

Atentamente
Lorena Trevifo

http://www.encuestafacil.com/RespWeb/OQn.aspx?EIDE383

274 Debido a que no siempre se encontraban disporshkesirecciones de correofatebookse convirtié en
una alternativa para contactarlos.
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Los siguientes parrafos se ocupan del autobldg, la informacion permite conocer tanto
datos sociodemograficds como los relacionados a su condicién de usuarimtenet y

su iniciacion en la blogosfera; el nUmero totatdestionarios completados y validados fue
de treintd’® en este apartado se usara bloguero en la intacie de los resultados
obtenidos, aunque nos referimos sélo a aquellosl@uespondieron. Para procesar las
respuestas se utilizd el programa Statistical RpecKar the Social Science¢spss) En
algunos casos, y a manera de ejemplo, se inclagmas partes de las entradas tal y

como se encuentran publicadas erblogsanalizados.

Sexo. El sexo de los blogueros corresponde a 50% pata caso, de los treinta que

contestaron el cuestionario quince son hombresincgunujeres (ver cuadro 5). Al igual

que con la observacion cuando notamos diferencié® sus respuestas se incluye la
acotacion respectiva.

Cuadro 5. Sexo

Frecuenci [Porcentaj

Hombre |15 50.C
Mujer 15 50.C
Total 30 100.(

Edad. La edad de los blogueros oscila entre los 20 gR& ', la que mas se repiti6 fue la

de 27 (moda), la media de las edades o promedi®as28 afios (ver cuadro 6).

Cuadro 6. Edad

Medie 28.6:
Mode 27
Minimo 20
Maxima 35

275 Algunas preguntas se basaron en Gémez Cruz, E2ig@8) Cibersexo ¢La Ultima frontera del eros?, Un
estudio etnograficoMéxico: Universidad de Colima —nos referimoseanipo que lleva usando Internet y el
tiempo que se conecta; también la organizaciéncdektionario en informacién personal, usos de los
weblogs acceso a Internet y habitos de conexidn y habiégasso se inspiran es este trabajo—.
276 Otras ocho personas lo resolvieron, pero no campton los filtros edad o residencia, por tanto se
descartaron.
277 | as edades fueron: 20, 22, 23, 24 (2), 25(24R&7(7), 30, 31, 33(3), 34(2), 35(5).
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Ocupacion. La actividad que manifestaron tener los bloguénescon mayor frecuencia

trabajar, 16 (53.3%) de ellos, seguido por trabgjastudiar con ocho (26.7%), en tercer
lugar estudiar con cuatro (13.3) y en ese momeosopersonas (6.7) no se encontraban ni
trabajando ni estudiando (ver cuadro 7) —son jésemni —, aunque es muy probable que
apoyen con labores en el hogar o se trate de aeneasa, cuyo trabajo no es remunerado

pero tan demandante fisica y hasta intelectualngame uno que se realiza fuera de casa.

Cuadro 7. Ocupacion

Frecuenci [Porcentaj
Estudic |4 13.2
Trabaje |16 53.2
Ambas |8 26.7
Ningune |2 6.7
Total 30 100.(

Educacion. EI maximo nivel de estudios concluidos por losgghkros fue en primer lugar
licenciatura con 19 (63.4%), siguié posgrado cois §20%), en tercera posicion
bachillerato con cuatro (13.3%) y uno (3.3%) destiene carrera técnica (ver cuadro 8).
Apreciamos la coincidencia con el perfil ddbgger hispané’® en donde éste ostenta un

nivel de formacién escolar muy por encima de laiemadcional.

Cuadro 8. Nivel de escolaridad

Frecuenci [Porcentaj
Bachilleratc |4 13.c
Universidac |18 634
Posgrad 6 20.C
Otrc 1 3.2
Total 30 100.(

2’8 Garrido, Fernando y Tiscar Lara (2008) “Perfil Hiigger hispano. Ill Encuesta a Bloggers Diélogos
de la Comunicaciori76, disponible en: <http://www.dialogosfelafaet/f6/articulos/pdf/76GarridoLara.
pdf>. Fecha de consulta: marzo de 2011.
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Estado civil. En cuanto al estado civil de los blogueros eneomds que eran
mayoritariamente solteros (27 o0 90%), dos son (b F&ados y uno (3.3%) vive en union

libre (ver cuadro 9).

Cuadro 9. Estado civil

Frecuenci [Porcentaj
Casad 2 6.7
Solterc 27 90.C
Union libre |1 3.2
Total 3C 100.(

Acercamiento a losblogs. El primer acercamiento a unog lo tuvieron 13 de ellos por
medio de los amigos, los otros 16 los conocieraraaégar por Internet; las mujeres por su
parte fueron quienes mas encontraotogs bajo este modo (diez), los hombres en cambio

lo hicieron a partir de sus amistades (nueve)i{ustracion 4).

llustracién 4. Acercamiento a lbsogs(por sexo)

Hombre Mujer
Anmigos— E Iﬂ —Amigos
Al navegar por Internet— @ —Al navegar por Internet
| | I | | |
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Razon por la que crea elblog. Los blogueros manifestaron una condicion libre y
voluntaria a la hora de crear blog (28 0 93.3%), solamente en dos casos alguiensse lo
solicitd o sugirid (ver cuadro 10). En esta preéguymodemos ver su intencion por ganar
visibilidad, al realizar un producto que potenciahte millones de usuarios de todo el
mundo pueden consumir y por si fuera poco el heehestar inscritos en un directorio de

blogsde acceso publico.

Cuadro 10. Razén por la que credlely

Frecuenci [Porcentaj
Alguien solicita o sugie |2 6.7
Libre y voluntarii 28 93.2
Total 30 100.(

Recibié ayuda para la creacion de silog. Del total de los blogueros 28 (93.3%) no
recibieron ayuda alguna a la hora de credlad —lo que habla de un gran amabilidad del
formato para con los usuarios— mientras que dadlde (6.7%) si fueron guiados durante

este proceso (ver cuadro 11).

Cuadro 11. Recibié ayuda para la creaciorbtis

Frecuenci [Porcentaj
No 28 93.:
Si 2 6.7
Total |30 100.(

Diario personal en papel. Al preguntarseles si previo a la creacionlael escribian un
diario personal en papel los blogueros respondiafiomativamente en 18 casos -resalta
la cantidad de mujeres que lo hacian: 13 —, n@erdnce de ellos negaron haber realizado

este tipo de escrito —los hombres dominaron caiotahde nueve— (ver ilustracion 5).
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llustracion 5. Escribia un diario personal en pgpel sexo)

Hombre Mujer

SH 6] —Si

No— IEI —No

15 10 5 0 5 10 15

Paginaweb personal. Antes de tener ublog ocho (26.7%) de los blogueros contaban con
una paginaveb personal, se puede hablar de ellos como usuadssexperimentados, en
cambio los otros 22 (73.3%) que no contaban corsarauede intuir que se iniciaron en el
formato ciertamente por la facilidad que represeydague no es necesario ser un experto

en lenguajedTML (Hyper Text Markup Language) (ver cuadrol2).

Cuadro 12. Contaba con una péagina personal

Frecuenci [Porcentaj

No 22 73.<
Si 8 26.7
Total |30 100.C

Afos blogueando.La informacién revelada en cuanto al tiempo ded&da actividad del
blogueo es que 12 (40%) de ellos tienen entreyteestro afios, los otros 18 (60%) tienen
mas de cinco (ver cuadro 13) —recordamos que lastmal’ se integrd a partir del filtro
antigiedad minima de dos afios débg-. Al igual que el sexo la antigiiedad sera

considerada para la interpretacion de algunas estsl
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Cuadro 13. Aflos blogueando

Frecuenci Porcentaj
Entre 3 y 4 afic 12 40.C
Mas de 5 afic 18 60.C
Total 30 100.(

Numero deblogs. No se descarta que por la facilidad en la creagii@s nulos costos que
implica mantenerlo el nUmero d#ogs que tiene una persona sea en varias ocasiones
superior a uno, 14 (46.6%) de los blogueros tiesm@amente uno, los otros 16 (53.4%)

mantienen dos, tres o mas (ver cuadro 14).

Cuadro 14. Numero daogsque tiene

Frecuenci [Porcentaj
Unc 14 466
Dos 8 26.7
Tresomé |8 26.7
Total 30 100.(

Tiempo que se conectaEl cierre del cuestionario se centr6 en sus habdomo
internautas, el tiempo que se conectan a Intearéh de menos de siete horas a la semana
y llega a mas de 35, en promedio seis (20%) sectmmentre una y dos horas al dia, cinco
(16.7%) de ellos de dos a cuatro horas, seis blogu20%) permanecen en linea entre
cuatro y cinco horas, y trece individuos (43.3%)gpectan mas de cinco horas cada dia
(ver cuadro 15).

Cuadro 15. Horas promedio a la semana que se eoadcternet

Frecuenci [Porcentaj

Menos de 7 hor: 1 3.8
Entre 8 y 14 hor: 5 16.7
Entre 15 y 21hor: 3 10.C
Entre 22 y 2thora: 2 6.7
Entre 29 y 35 hor: 6 20.C
Mas de 35 hor: 13 43.%
Total 30 100.(
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Momento del dia en que se conectarl.os blogueros revelaron que la noche es el
momento del dia en que es mas comun que se coreebimrnet (20 0 66.7%), en segundo
lugar designan la mafana (6 o 20%) y la tarde dusménos mencionada (4 o 13.3) (ver
cuadro 16).

Cuadro 16. Momento del dia en el que es méas coomigctarse a internet

Frecuenci [Porcentaj
Mafiani |6 20.C
Tarde 4 13.c
Noche |20 66.7
Total 30 100.(

Lugar desde el que se conect&n esta pregunta los blogueros seleccionaron @enor
descendente todos los lugares desde los que temoeso a Internet (ver cuadro 17), las
respuestas posicionaron a la casa como el lugatedésnde se conectan con mayor
periodicidad (26), en segundo tenemos al traba®, @n el tercero a la escuela (6) y en
cuarto y quinto a la biblioteca (7 y 9 de ellosanibién podemos ver que desde la casa se
conectan los treinta blogueros, en el trabajo Ebloacen 24 de ellos, 20 tienen acceso a

Internet desde la escuela, 18 visitan cibercafsq/ 17 bibliotecas.

Cuadro 17. Lugar desde el que se conectan a Ihterne

Lugar Primero Segundo Tercero Cuarto Quinto Tofal
Biblioteca] O 0 1 7 9 17
Casa 26 4 0 0 0 30
Ciber 0 3 3 4 8 18
Escuela 0 6 6 3 5 20
Trabajo 4 12 5 0 3 24
Total 30 25 15 14 25 109]

Antiglledad como usuario.Los afios que los blogueros tienen usando Inteswlan de
los dos hasta mas de doce; cerca del 80% de Igadstms que resolvieron el cuestionario
tienen mas de nueve afilos como usuarios; uno (3l8¢a)menos de tres afos, otro entre

tres y seis, 5 (16.7%) tienen entre seis y ochodwadro 18).
1
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Cuadro 18. Afios como usuario de Internet.

Frecuenci [Porcentaj
Menos de tres afi 1 3.2
Entre tresycincoain |1 3.2
Entre seisy ochoafi |5 16.7
Entre nueve y once af |11 36.7
Mas de doce afi 12 40.C
Total 3C 100.(

Edad del primer acercamiento.Poco mas de la mitad (17 o 56.7%) tuvo en la edad
escolar que concierne a la secundaria su primgacioncon Internet, 9 (30%) lo hicieron
en la que toca al entrar a la educacion media gupen unos casos (4 o 13.3%) este

acercamiento se produjo después de la mayoriaade(e€er cuadro 19).

Cuadro 19. Edad en la que tuvo su primer acercamemternet

Frecuencia [Porcentaje
Entre los doce y quince af 17 56.7
Entre los dieciséis y los dieciocho a |9 30.C
Despus de losdiecinueve afic 4 13.c
Total 30 100.(

Lugar del primer acercamiento. El lugar desde el que empezaron a usar Interdétan
gue fue la casa (14 o0 46.6%), seguido por el céfér8 o 26.7%) y la escuela (6 o0 20%),

en ultimo lugar encontramos al trabajo (2 o 6.7&6;ocuadro20).

Cuadro 20. Lugar en el que tuvo su primer aceraatmi& Internet

Frecuenci [Porcentaj
Cas:i 14 466
Escuel; 6 20.C
Cibercaft |8 26.7
Trabajc 2 6.7
Total 30 100.(
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Ayudaron en su aprendizaje.El lugar en el que poco méas de dos terceras pamteson

su primer acercamiento corresponde a ambientegmafes, no es de extrafiarse entonces
gue las personas que acompafaron el proceso dedegaje de Internet en 14 casos
(46.6%) sean amigos, en cinco (16.7%) familiaresnéuso nueve (30%) fueran
autodidactas, Unicamente el aprendizaje fue fopmash dos (6.7) de los blogueros (ver
cuadro 21).

Cuadro 21. Aprendi6 a usar Internet por medio de

Frecuenci [Porcentaj
Amigos 14 466
Familiare: |5 16.7
Maestro 2 6.7
Autodidacti |9 30.C
Total 3C 100.(

Agentes que intervienen Aunado a lo referente al primer acercamiento nerseotros
agentes que intervienen en la idea que los suggd®rman de Internet, la pregunta se
formulé pensando en que la potencial influencidadies agentes guiaba en parte los usos
gue llevan a cabo los sujetos. Encontramos qué&d®) atribuyen a los amigos la mayor
influencia, 3 (10%) a lo que los medios masivosnfiermacion dicen, el mismo namero
(10%) a las ideas que circulan en la escuelang éod miembros de la familia, seis (20%)

a otros agentes —nadie, el mismo medio u otrogigsuaver cuadro 22).

Cuadro 22. Agente(s) que ha(n) intervenido enda gle tiene sobre Internet

Frecuenci [Porcentaj
Escuel 2 6.7
Medios masivos de informaci |3 10.C
Familiare: 1 3.2
Amigos 18 60.C
Otro 6 20.C
Total 3C 100.(
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Internet modifica su vida. Se les pregunté si Internet habia modificado da yipor qué,
solamente para contrastar con la que se hizo dabmisma materia pero hablando del
blog, en otras palabras si habian blogueros que diggrariosblogsno habian modificado
su vida pero que Internet si lo habia hecho. Lsguestas arrojaron que para 26 (86.7%)
Internet ha modificado positivamente algin aspéetsu vida (ver cuadro 23) —dos mas
gue en el caso délog-, por tanto seis no piensan que la incorporac®mnternet a sus

vidas les sea benéfico.

Cuadro 23. Internet ha modificado algun aspectsudada

Frecuenci Porcentaj
Si |26 86.7
No J4 13.2
Total |3C 100.(

Contenidos yblog. La ultima pregunta del cuestionario pretendiabéstar una relacion
directa entreblogs y contenidos propios, para lo que se les cuestmréndo fue que
empezaron a subir sus propios contenidos a Intgrieerazén que tuvieron para hacerlo,
Sus respuestas nos permitieron establecer que &d%nde los casos elog fue lo que
propicié el paso de usuarios promedio a prosumsdepgoductores y consumidores—, con
el resto de los blogueros no se logroé ligar esteqso por ser previo a la creacion llely

en —nueve casos Y por falta de respuesta en @ii®s s

Es hora de hablar del blogueo, de las razonesislos y los significados relacionados con
la creacion y usos de Iddogs personales; lo referente al proceso de autorreiéalgor
parte del autor, la influencia de los lectores yo®tblogueros en el proceso de

mantenimiento de su espacio, entre otros aspeatsmyuelven a esta practica en [fita

279 Algunas preguntas se retomaron de los siguieraesjbs: Sanchez Badillo, Jorge (2006) “Los weblogs
como herramientas para la construccion de la irdgiém en Internet” (Tesis) —concretamente laedest y
edicion de las entradas- y Williams, Dimitri (200®n and off the "Net: Scales for Social capitalan
Online Era” enJournal of Computer-Mediated Communicatibh (2) —las preguntas que se incluyeron para
los blogueros que pertenecieran a un grupo—, disigoen: <http://jicmc.indiana.edu/volll /issue2hail
ms.html>. Fecha de consulta mayo del 2010.
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Frecuencia de temas La repeticion de los temas es una de las vadagte debe
considerar un bloguero, sobre todo si escribe pelosan aquellos que lo leen, es decir, si
esperan que los renueve o prefieren que les hable ochismo varias veces; encontramos
que 5 (16.7%) buscan hablar de los mismos vari@gsyepero 21 (70%) tratan de
cambiarlos aunque llegan a repetirlos algunas veagdo tres (10%) evitan hablar de un
mismo tema (ver cuadro 24).

Cuadro 24. Frecuencia en los temas que trata blogu

Frecuenci |Porcentaj
Buscas hablar de los mismos varias v 5 16.7
Tratas de cambiarlos pero algunas veces losr |21 700
Evitas hablar de un mismo te 3 10.C
Total 29 96.7
No contest 1 3.8
Total 30 100.(

Origen de los contenidosEl origen de los contenidos es también materiaestzbque el
bloguero tiene que trabajar, doce manifestaronrteaatenidos propios, un encuestado
revel6 tener contenidos propios y de tercerosmg@dito para la fuente, quince con crédito
para fuente y cuatro con y sin crédito para lateielotamos una diferencia respecto a los
afios en la actividad bloguera, diez sujetos com decinco afios de experiencia son
guienes concentran los contenidos propios (vetrdagn 6), los que tienen menos afos se
aglutinan en mixtos con y sin crédito para la faent

llustracion 6. Origen de los contenidos (por ardatad)

Entre tres y cuatro afios M4s de cinco afios

Los dos anteriores— §| E —Los dos anteriores
Propios y de terceras personas,_| |E| |_Propios y de terceras personas,
con crédito para la fuente con crédito para la fuente

Propios y de terceras personas,_| 1l |_Propios y de terceras personas,
sin crédito para la fuente sin crédito para la fuente

Propios—] 2 —Propios

-
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Persona en quien piensaEl publico meta es sin dudar un elemento impogtaotndo se
escribe, pero en quién piensan los blogueros naemédactan una entrada pardkg, la
respuesta es que 16 (53.3) lo hacen en ellos mjsmese (30%) en cualquiera que pueda
leerlo, tres (10%) en amigos y familiares y dog¥&). en amigos (ver cuadro 25). Entonces
podemos decir que el tipo 8bg que mantienen se centra justo en su personaqior ¢s
comun que piensen en ellos antes que en otrodystarte varios autores muestran un alto
grado de empatia cuando atraviesan por el proceativo de escribir para $log. Dentro

de sus primeras entradas, que consideramos empiiloados como el ritual a partir del
cual se anuncia su entrada a la actividad del Blmgencontramos que también reconocen

que ese sitio lo han abierto para hablar de ellssycircunstancid®.

Cuadro 25. Persona(s) en quien piensa mientrabestra entrada

Frecuenci |Porcentaj
En ti 16 53.2
En amigo 2 6.7
En amigos y familiare 3 10.C
Cualquiera que pueda lee 9 30.C
Total 3C 100.(

280 Algunos ejemplos son:

1) “en realidad no se como empezar esta onda.ngopp el dia de hoy me siento muy triste y por estoy
aqui metida como toda una nerd escribiendo cosasade mi y lo mal que me siento...” (emspm).

2) “La verdad es que nunca se me habia ocurriddela de crear un blog, pero siempre he escrito asich
cosas en infinidad de hojitas y cuadernos que hauhbre lo que estoy viviendo en muchos momentaside
vida” (ebdl).

3) “Cualquier tema es bueno para discutir por duatercambio de ideas es lo que enriquece maeral s
humano y en este caso, a esta Iguana. Sexo, religditica, la ultima pelicula blockbuster del eirel
huracan Dean (que en estos momentos, me tieneardeeftio) o la vida cotidiana son un excelenteae®
conversacion” (ip).

4) “Espero poder encontrar mi camino en la vidaoglgr realizarme (eso me soné como de telenovela), y
dejar de sentirme tan mal, pero por ahora voy alizam mis energias, miedos, frustraciones, enajegrias,
etc. en este bonito blog, tal vez asi pueda eraoletrazdn para levantarme cada dia y no sergidajvida
se me va y yo me quedo aqui como idiota viéendadafdgsq).

5) “Asi que, el dia de hoy y unos minutos despus$iaber sentido un temblor trepiratorio pero lavesta
gran urbe de México, inauguro el blog el cual t@atcerca de unas opiniones personales a mi vidda ae
alguna otra persona y algunos aspectos para soireviesta Ciudad de México” (cdf).
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Pablico meta. El publico meta deberia influir en el bloguerogéa toma de decisiones
tales como los temas, los contenidos, por mencialgamos; saber para quiénes escriben
por tanto es importante, 19 (63.3%) registraronaaqeiier persona como sus lectores meta,
cinco (16.7%) a amigos pero no familiares, cuat®3%) a personas que no conocen y
dos (6.7%) a personas cercanas a ellos (amigosn§idiees) (ver cuadro 26). Esto se
relaciona un tanto con el grado de anonimato, @si@scriben para personas cercanas a
ellos mantienen un grado nulo a medio, no asi ggiascriben para cualquiera o para
extrafios pues pueden gozar de un alto nivel. Eilbaspara amigos supone de igual forma

el manejo de cierta informacion que difiere denplkeada para familiares.

Cuadro 26. Publico meta dalbg

Frecuenci [Porcentaj
Amigos y familiare 2 6.7
Amigos, pero no familiar 5 16.7
Personas que no cono 4 13.c
Cualquier persor 19 63.2
Total 3C 100.(

Después de redactar una entradaA diferencia de los periodisticos, en donde lanfitod

con que se publican los contenidos es muy precladaautores de loblogs personales
gozan de mas tiempo para revisar lo que han esaries de exponerlo, de los blogueros 13
(43.3%) revisan cuidadosamente una entrada antesildiearla, 10 (33.3%) no siempre
cuentan con el tiempo suficiente por lo que lo hagiesu disponibilidad lo permite, siete

(23.4%) no las revisan siendo inmediata la pubigatver cuadro 27).

Cuadro 27. Accion que realiza después de termimaedactar una entrada

Frecuenci |Porcentaj
La publicas inmediatamel 7 234
La revisas cuidadosamente y luego la puk 13 43.%
Depende de tu disponibilidad de tier 1C 33.%
Total 3C 100.(
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Edicion de entradas.Los contenidos de ublog pueden ser cambiados por los blogueros
sin ninguna restriccion mas que la que ellos misaheseen, algunas veces podemos
constatar si hacen correcciones —si han tachade gat titulo o la entrada—, pero no
siempre es asi, principalmente cuando borran payct@mpletamente la entrada. De los
blogueros 12 (40%) casi nunca editan las entradasescriben, 10 (33.4%) algunas veces,

cuatro (13.3) lo hacen frecuentemente y otras c{&8.3%) nunca (ver cuadro 28).

Cuadro 28. Edita las entradas dékg

Frecuenci |Porcentaj
Frecuentemen |4 133
Algunas vece |10 334
Casi nunc 12 40.C
Nunce 4 13.2
Total 30 100.(

Quienes admiten editar las entradas déleg (26) lo hacen de tres formas posibles, 14
recurren a tachar el error y no borran nada datla&a, ocho borran parte de la entrada, es
decir, eliminan lo que consideran un error o aguglie ya no quieren que los lectores
vean, s6lo uno ha borrado entradas completas. Vquesquienes tienen mas afios como
blogueros prefieren en su mayoria tachar el err@onservar la entrada “integra”, en
cambio los que tienen menos afos encuentran midle dasaparecer parte de la entrada o

la entrada en su totalidad (ver ilustracion 7).
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llustracion 7. Forma en la que edita las entragasdntigiiedad)

Entre tres y cuatro afios M4s de cinco afios

Tacha el error pero no borra nada—] —Tacha el error pero no borra nada

—Borra parte de la entrada

[(w]

Borra parte de la entrada—] EI

Borra toda la entrada— ll/@ —Borra toda la entrada

Disefio personalizadoLa personalizacion a partir del disefio es impoetaara los duefios
porgue les permite diferenciar silog de los demas, cuando les preguntamos si se
involucraban en dicho proceso 27 (90%) contestguansi y solo 3 (10%) admitieron que

no lo hacen (ver cuadro 29).

Cuadro 29. Se involucra en el disefio personalidadsublog

Frecuenci | Porcentaj

No 3 10.C
Si 27 90.C
Total 3C 100.(

Escribe enHTML. En un principio pensabamos que el contar con aganp personakveb
previo a la creacion ddilog iba a determinar quienes escribian en lengdaj@L con
mayor frecuencia, no acertamos dicha relacion;ue gncontramos en cambio fue que
mientras los hombres escriben siempre y frecuemttmen este tipo de lenguaje el mismo
numero de mujeres lo hace nunca y casi nunca if)ps sexos lo hacen algunas veces

(ver ilustracion 8).
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llustracion 8. Escribe exclusivamenteHeML (por sexo)

Hombre

Mujer

Nunca—]

Casinunca—

Algunas veces

Frecuentemente—|

Siempre—]

—Nunca

—Casi nunca

—A]gunas veces

—Frecuentemente

—Siempre

Tiempo en actualizar. Los minutos que cada bloguero invierte en tewéuadizado el

blog nos da un referente de la importancia que le at@g comparacién con otras

actividades que realiza en y fuera de linea, 18oj6fujetos reconocieron invertir menos de

una hora en promedio, diez (33.3) de una a doshoum par de ellos (6.7%) mas de dos

horas (ver cuadro 30).

Cuadro 30. Tiempo promedio que tarda en actuadidalog

Frecuenci [Porcentaj
Menos de 3(minutos 5 16.7
Entre 30 y 60 minutc 13 43.:
Entre 60 y 90 minutc 8 266
Entre 90y 120 minutc |2 6.7
Mas de 120 minutc 2 6.7
Total 30 100.(
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Otros dispositivos. Poder actualizar eblog desde otros dispositivos que no son la
computadora hoy en dia es bastante comun debideeaagconvergencia tecnoldgica

facilita poder hacerlo siempre que se tenga unaxion a Internet disponible, pese a ello
los blogueros en su mayor parte contindan haciéndesde la computadora (24 u 80%).
Curiosamente el nimero de mujeres dobla al de resydre si usan otros dispositivos (ver
ilustracidon 9), lo que contrasta la idea que teresabre los hombres como aquellos que
tienen una ventaja en el uso de los innovaciorma$gmos decir que cada vez se cierra un

poco mas la brecha entre lo femenino y lo tecnotgi

llustracion 9. Actualiza ddlog desde otros dispositivos (por sexo)

Hombre Mujer

S 4] —Si

No —No

I I I I I I
15 10 5 0 5 10 15

Grado de dificultad. Hemos hablado hasta el momento de las bondaddsraeltoblog,
pero en realidad cual es el grado de dificultad Igaeblogueros encuentran en él, para 15
(50%) de ellos es bajo y nulo, para nueve es irgdion(30%) y 6 (20%) lo consideran alto

y muy alto (ver cuadro 31).

Cuadro 31. Grado de dificultad que representa mantanblog

Frecuenci [Porcentaj
Muy altc |1 3.2
Alto 5 16.7
Medic |9 30.C
Bajo 12 40.C
Nulo 3 10.C
Total 30 100.(
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Autoconocimiento. El acto de escribir sobre la vida de uno mismalpugyudar a que la

gente se conozca con mayor profundidad, 25 (83d&gueros considera que tener un
blog les ha ayudado a conocerse mejor, tres (10%)lae red comparten esta opinion, dos
(6.7%) no contestaron la pregunta (ver cuadro BRyutoconocimiento se relaciona como

veremos mas adelante con el proceso de la definitdddentidad.

Cuadro 32. Eblog le ayuda a conocerse mejor

Frecuenci [Porcentaj
No 3 10.C
Si 25 83.2
Total |28 93.c
No contest |2 6.7
Total 30 100.(

Otros le conocen A través de aquello que escribe sobre si o lolgwedea un bloguero

puede hacer que sus lectores lo conozcan y podenteblar relaciones interpersonales,
aunque la informacion que proporcione no necesar#nse apegue a la realidad sino lo
gue él ha decidido que los deméas deben conocee sobpersona; 26 (86.7%) blogueros
apoyan la idea de que por medio debkg los otros le conocen mejor, tres (10%) no lo

consideran asi y uno (3.3%) omitié su respuestac{vadro 33).

Cuadro 33. Eblog contribuye a que otros le conozcan mejor

Frecuenci [Porcentaj
No 3 10.C
Si 26 86.7
Total |29 96.7
No contest 1 3.8
Total 3C 100.(
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Trata temas intimos. El tratamiento de temas intimos que admiten teyseblogueros en

sus blogs podemos relacionarlo con el uso que le dan, da é&stma al hacer

fundamentalmente un registro autobiografico lasenag aceptan tratar temas intimos
frecuentemente y algunas veces (respectivamerte wieinco de las doce que lo usan
como diario personal) nunca y casi nunca (parangsiée dan un uso diferente), por su
parte los hombres admiten hacerlo siempre (2, gaido usan como diario personal),
frecuentemente (1), algunas veces (7, entre estpschatro que no lo usan de modo

autobiografico), casi nunca (4) y nunca (1) (Westracion 10).

llustracion 10. Trata temas intimos (por sexo)

Hombhre Mujer

Funca— —Iunca
Casi nunca—| E —Casi nunca

Algunas veces™ EI —Algunas veces

Frecuentemente— m —Frecuentemente

Slempre @ —Slempre

Nivel de autorrevelacion. El nivel de informacion que revelan sobre si misnse
corresponde en el caso de los hombres bloguerolRdoecuencia con la que tratan temas
intimos, en cambio las mujeres exhiben una diféeaemspecto con los casos medio y alto
de autorrevelacién (donde medio deberia ser 5ty 7aén vez de 9 y 4) (ver llustraciones
10 y 11), una explicacién tentativa puede ser @setdes blogueras que se movieron al
nivel medio tratan con frecuencia temas personglesp tienen cuidado en revelar
solamente aquellos que consideran menos comproomnesefla bloguera que no responde a

la pregunta anterior eligio nivel medio como sipresta).
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Hombre

llustracion 11. Nivel de autorrevelacion (por sexo)

Nulo
Bajo
Medio]
Alto

Muy alto

11

1] 14

Bl

Mujer
—Nulo
—Bajo

@ —Medio
—Alto
—Muy alto

0 2

I I I I
4 6 8 10

Miente en elblog. Argumentos en contra de Internet sostienen quiataas pueden darse

al no tener prueba material sobre lo que se dgp&dn lo dice, por lo anterior quisimos ver

si el uso de la mentira era comun entre los blaet6 (53.4%) de ellos dijeron nunca

haber mentido a la hora de redactar una entrad&(Pd) admitieron que casi nunca lo

habian hecho, hubo un caso (3.3%) que dijo algueess y otro (3.3%) que siempre (ver

cuadro 34).

Cuadro 34. Ha mentido alguna vez erbkg

Frecuenci [Porcentaj
Siempri 1 3.2
Algunas vece |1 3.2
Casinunc 12 40.C
Nunce 16 534
Total 30 100.(

Puede ser otroUno de los engafios que puede llegar a darseemés) por mencionar un

ejemplo, asumir la identidad de otra persona, & &gpecto la mayoria de los blogueros

apoya la existencia de esta trampa potencial, 4®%6) respondieron que frecuentemente

creen que se puede ser otro enblomg, 10 (33.3%) que algunas veces y dos siempre

(6.7%), en tanto cuatro (13.4%) nunca y uno (3.23%9i nunca cree que esto pueda

presentarse (ver cuadro 35).
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Cuadro 35. Cree que se puede ser otra personaldagin

Frecuenci [Porcentaj
Siempri 2 6.7
Frecuentemen |12 40.C
Algunas vece |10 33.2
Casi nunc 1 3.2
Nunce 134
Total 29 96.7
No contest 1 3.2
Total 30 100.(

Usos debblog. Para efectos de entender un poco mas qué era logimantenia dentro del
blogueo, se les pidié decir qué uso(s) principali@slaban a shlog a lo que contestaron
la mayoria (18) que era como diario personal —éskenente por parte de las mujeres, 12
de ellas— el segundo uso frecuente fue el de Idgaexpresion con cuatro casos —tres
hombres y una mujer—, también como una forma deulanse con otros blogueros —un
hombre y una mujer—, uno mas le usa para aceradasriliares y amigos, dos blogueros le

dan otros usos que difieren de los arriba mencmméeer ilustracion 12).

llustracion 12. Usos déllog (por sexo)

Hombre

Mujer

Otros—

Vinculacion con otros_|
blogueros

Lugar de expresion

il
nihg

Blya

—Otros

| Vinculacion con otros
blogueros

—Lugar de expresion

Diario personal

9

—Diario personal

Acercamiento familiares y_|
amigos

| _Acercamiento familiares y
amigos
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Razones para mantener eblog. Aunado a la pregunta anterior encontramos petgnen
ponernos al tanto de las razones para manter@oglen otras palabras por qué en lugar
de ser uno mas de los miles blegs abandonados en Internet los blogueros hacian lo
posible por conservarlos, esta pregunta al igual lguanterior les dio la posibilidad de
marcar varias opciones y dar otra si era neceshktigesultado fue que la expresion
personal o sea poder decir lo que piensan sin r@dgguna es lo que encuentran como
mas valioso dentro del formato (19 o 33.9%). Enusdg lugar estan otros usos (9 o
16.5%) —que tienen que ver con las caracteristiehformato, el ejercicio de escribir que
conlleva, la potencialidad catartica que otorgapader compartir con otros y hasta el
dinero extra que le suministra al autor—. En tehagar queda la construccion de identidad
(7 o 12.5%), es decir la posibilidad de llegar dinitequiénes son. Luego en cuarto
tenemos el sentido de pertenencia (6 o 10.7%), sguiga con la anterior porque parte de
ella se define de acuerdo con lo que se tiene emitacon un determinado grupo, en el
mismo lugar esta la busqueda de reputacion (6 @d).en otras palabras contar con un
prestigio compartiendo con otros lo que hacen qu piensan. En quinto la potencialidad
de relacionarse con pares (5 u 8.9%), situacioneste tipo deric hacen posible al no

demandar proximidad fisica a las partes involusdder cuadro 36).

Cuadro 36. Razones para mantenda@d

Respuest: Porcentaje de
Ne Porcentaj |casos
Busqueda de reputaci 6 10.7% 26.1%
Construccién de identid 7 12.5% 30.4%
Expresion person 19 33.9% 82.6%
Ganar visibilidac 4 7.1% 17.4%
Relacionarse con pal 5 8.9% 21.7%
Sentido de pertenen: 6 10.7% 26.1%
Otros 9 16.1% 39.1%
Total 56 100.0% 243.5%
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Imaginarios del blog. Para conocer los significados que asocian al kgubero se les
solicito escribir tres palabras que relacionaram@decho de tener unog, con el total de
los vocablo$ se agruparon palabras afines para poder al fianbear una red semantica
gue pudiera mostrar graficamente las ideas quéltueros mantienen con el término
blog (ver ilustracion 13). Dentro de las palabras gues ree mencionaron destaca la de
libertad (15 veces), seguida de diversion (6 vecespresion (5 veces), recuerdos (4
veces), compartir y desahogo (3 veces cada unaggrepan en este conteo sustantivos y
verbos—. Estas respuestas nos dicen aquello qaefoses encuentran como mas meritorio
del formatoblog; es decir, que encuentran total libertad de des gl expresar lo que
quieren y piensan sin censura, también que al heldd#og se divierten y comparten sus

gustos, opiniones y hasta sus problemas, sentiosieniniedos.

llustracion 13. Red de significados ¢hébg

Cotidiano

Comparti Comentar Fans Leer Experiencias
Comunicacio Imagenes
Expresion Soci Publlco Individu Interetgan
Identidad Reflejarte

Interaccion Universidad
Vida
Desarrollo

Coleccién
() Moderno< Geek
Necesario

Historia T|emp

Recuerdos

Perdurable

Administrar
Diversion () Escribir Autonomia
Gusto ocid) Ortografia Libertad
Pasi6 Creatividai Reflexionar
Roc Desestresar Pensar
Blogoterapia_______ Desahog Imaginacion

Fuente: elaboracién propia.

21 Incluyendo verbos, sustantivos y adjetivos, caontotal de 84 palabras: administrar, autonomia,

blogoterapia, colecciéon, comentar, compartir (manicacion, cotidiano, cotidianeidad, creatividad
creativo, desarrollo, desahogo (3), desestresaergion (5), divertirme, escribir (3), experienciagpresion
(5), fans, geek, gusto, historia, identidad, imtlial, interaccion (3), interesante, imagenes, imagon,
interaccion, interesante, leer, liberar, liberacidrertad (13), libre, moderno, necesario, ocijy (2tografia,
pasién, pensar, perdurable, pablico (2), recom@qrdatorio, recuerdos (2), reflejarte, reflexidgaflexionar,
rock, social, tiempo, universidad, vida.
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En la red semantica el nodo principal es desdeoledgiog, pues es la palabra en torno a la
cual los blogueros externaron sus ideas. Como nelmsdarios tenemos lo individual que
se trastoca con lo social y lo publico, con esteregmos decir que se permite a traves de
ciertos mensajes que conocidos 0 extrafios condasgensamientos y las posturas de una
persona, y hasta tengan voz para opinar en asgutse pueden considerar intimos. En
otras palabras que en el nivel individual hay ujetsuque abre un espacio —literal y
metaféricamente hablando— y con ello hace pubktesasuntos, busca con ello satisfacer
algunas necesidades socioculturales que puedesdeda socializacion hasta situaciones
mas bien presuntuosas, entendiendo a la primera ebmecho de estar en contacto con
otras personas y al segundo como la busqueda @e fam

Por otra parte, tenemos en otros nodos al tiempadea de la perpetuidad de la historia
personal, el registro o la coleccion de momentgsifstativos de los cuales de alguna
forma se quiere dejar constancia. En otros enamogaal ocio, como la parte
improductiva, aunada al hecho de escribir, queiesamente un ejercicio muy reflexivo,
juntas combinan practicas ludicas y serias 0 cadastcon el pensamiento.

En ultimo sitio estan los nodos de lo moderno,ddola idea de desarrollo va ligada a los
dispositivos tecnoldgicos, por lo que la tecnologéaconvierte en algo necesario para
sobrevivir y los estilos de vida que se derivasuaeominio trascienden. El Ultimo no tiene
palabra pero desde nuestra perspectiva evidenci@goekso de apropiacion, o sea la
administracion de sus recursos, la autonomiaipdatdd que les proporciona la plataforma
tecnoldgica: el empoderamiento. Este da a losrissuéa posibilidad de hacer con su
tiempo y las medios disponibles lo que quierannecesariamente lo que deberian hacer
con estos, pensando en el hecho de que para alglmoantener urblog personal es
pérdida de tiempo; aunado a ello tal decisidn leamge alcanzar ciertos objetivos

relacionados fuertemente con lo usos que elloggescdarle.

Modifica positivamente su vida. El proceso de apropiacion, como se entiende en el
capitulo primero, tiene que ver con que los indiesl hacen suya umac a propésito de
descubrir un uso conveniente en su vida cotidi@edes pregunto si el tener hlog habia

modificado algun aspecto de su vida y porqué, P446j8blogueros contestaron que si y
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expusieron razones que iban ligadas practicamensa d¢otalidad al aspecto socializador
de este formato, hubo cinco casos que no apunédiromativamente y uno que exteriorizo
una modificacion pero negativa -abg le habia provocado una adiccion, esa es la razon

por la que no consideramos que deba contarsefetigencia si— (ver cuadro 37).

Cuadro 37. Eblog ha modificado positivamente aspectos de su vida

Frecuenci |Porcentaj

No 6 20.C
Si 24 80.C
Total 30 100.(

Cerramos los resultados del cuestionario con laci@hado a la blogdsfera, es decir, la
manera en se relacionan con otros blogueros, gielasiones que inician en linea han

pasado al plano presencial y como es que surgen.

Buen blog. Quisimos conocer como blogueros qué era para kelgsie caracterizaba un
buenblog, 26 (86.8%) de los blogueros piensan que sondogsenidos; otros que es el
namero de visitas o el de comentarios, el prestigb autor u otra cosa aquello que
distingue a un bueblog de uno que no lo es —cada respuesta de estaasittimatro contd

con un voto— (ver cuadro 38).

Cuadro 38. Caracteristicas que debe tener unitiogn

Frecuenci |Porcentaj
El nimero de visite 1 3.8
El nimero de comentari 1 3.2
Los contenidc 26 8638
Eso depende del prestigio dela |1 3.2
Otrc 1 3.2
Total 30 100.(
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Blogs que sigue Los blogueros sigudniogsde gente que conocian en persona (3 0 10%) y
también algunos que encontraron al navegar pornkitey que son de personas que no
conocen (5 o 16.7%), de hecho la mayoria (22 0%)B.8on seguidores de urog

indistintamente de si conocen o no de manera predensus autores (ver cuadro 39).

Cuadro 39. Loblogsque sigue

Frecuenci |Porcentaj
Son de gente que conocia en per 3 10.C
Los encontré en Internet y no conozco alos at |5 16.7
Las dos anterior 22 73.%
Total 30 100.(

Comentarios y otros. La retroalimentacion que reciben lbfogs puede significar una

evaluacién del desempefio del autor, pero en quédmesd interesan ellos por lo que
piensan quienes comentan sus entradas, en estgocakyseblogueros dicen darle un peso
elemental por lo que les importa siempre y frecmente (14 o 46.6%), seguido de

algunas veces (12 0 40%) y nunca o casi nuncd 348%6; ver cuadro 40).

Cuadro 40. Se interesa por lo que piensan quierasrdan

Frecuenci [Porcentaj
Siempri 5 166
Frecuentemen |9 30.C
Algunas vece |12 40.C
Casi nunc 2 6.7
Nunce 2 6.7
Total 3C 100.(

Personas e integracionComo vimos arriba los blogueros no siempre logtesarrollar
empatia hacia sus lectores, veremos en este mommamtquiénes se integran mejor, para
21 (70%) de ellos los intereses son la clave magipnarse con los otros, tres (10%) creen
gue es el nivel educativo y uno (3.3%) el niveliseconémico —otros cinco prefirieron

manejar otras respuestas— (ver cuadro 41).
1
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Cuadro 41. Personas con quien se integra mejor

Frecuenci |Porcentaj
Interese 21 70.C
Nivel socioecondémic |1 3.2
Nivel educativc 3 10.C
Otro 5 16.7
Total 30 100.(

Encuentros presencialesin el capitulo anterior expusimos cierta tendeacasar del

plano en linea al presencial, los blogueros queelxgerimentado dicha transicién parecen
ser principalmente quienes tienen mas afios en leleate —16 de los 20—, dentro de los
otros diez blogueros que no han tenido encuentresepciales encontramos ocho que

tienen de tres a cuatro afios dentro de la activdéhtllogueo (ver ilustracion 14).

llustracion 14. Encuentros presenciales (por aatlgd).

Entre tres y cuatro afios Mas de cinco afios

SH 4] —Si

0 15 1005 0 5 10 15 2
Sentido de pertenenciaQuisimos preguntarles si la gente que han conacidavés de los
blogsles daba un fuerte sentido de pertenencia, spsestas fueron que si en 18 veces y
no en 12, es decir, no todos han encontrado peysoo las que sentirse integrados,
comparando los afios en la actividad loleg notamos que dos terceras partes de los que
tienen mas de cinco afios si muestran sentido denpefa y los que tienen entre tres y

cuatro estan practicamente empatados en si y ndystacion 15).
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llustracion 15. Sentido de pertenecia (por antigtgd

Entre tres y cuatro aios Mas de cinco afos
Sir —Si

I I I I I I
15 10 5 0 5 10 15

Grupo bloguero. Unicamente la mitad de los 18 blogueros que hgratto desarrollar
sentido de pertenencia, o sea un vinculo fuerteotws blogueros externd formar parte de

un grupo (ver cuadro 42), en seguida centrarematetecion en estos nueve sujetos.

Cuadro 42. Como bloguero forma parte de un grupo

Frecuenci [Porcentaj
No 2C 66.7
Si 9 30.C
Total |29 96.7
No contest |1 3.2
Total 3C 100.(

Los nueve sujetos que forman parte de un grupcestarbn diez preguntas sobre (A) la
razén principal para pertenecer al grupo; (B) sstexalgin problema o dificultad que se
comparte en el grupo; (C) la importancia que ot@ dm opinion de los otros miembros del
grupo; (D) si tratan temas intimos con alguno deolivos miembros del grupo; (E) el nivel

de confianza hacia los otros miembros del grupd:l4& personas en quien confia mas
dentro del grupo; (G) si pediria dinero prestaadra miembro del grupo; (H) si pediria un

consejo a otro miembro del grupo; (1) si esta déspoi a invertir su tiempo en actividades
del grupo; (J) si cree que como grupo podrian p@le&os contra una injusticia; con base

en sus respuesta se elaboro el siguiente cuadadr(cd3).
1
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Cuadro 43. Personas que pertenecen a un grupo

# 1A B C D E F G H I J
1 | Identidad No Importante  Algunas Media Muy No Si Si No
veces pocos
2 | Afinidad No Importante  Algunas Media Muy No Si Si Si
veces pocos
3 | Afinidad No Poco Casi Media Muy No No Si Si
importante  nunca pocos
4 | Afinidad No Poco Nunca Baja Muy No No Si Si
Importante pocos
5 | Afinidad Si Poco Casi Alta La No No Si Si
Importante  nunca mayoria
6 | Afinidad Si Importante  Algunas Alta La Si Si Si Si
veces mayoria
7 | !dentidad No Importante  Siempre Muy La No Si Si Si
alta mayoria
8 | Afinidad No Importante  Algunas Alta La No Si No Si
veces mayoria
9 | Afinidad No Importante  Algunas Muy Muy No Si Si Si
veces alta pocos

Con un andlisis de vecinos proximos, que es un doétle SPssutilizado para clasificar
casos basandose en su parecido a otros casos,osguddmnir a los blogueros cuyas
respuestas se parecen mas. De ese modo dondezseowrlas variables (A) la razon
principal para pertenecer al griép (C) la importancia que otorga a la opinién dedoss
miembros del grupo; y, (D) si tratan temas intimoa alguno de los otros miembros del
grupo: encontramos que 2, 6, 8 y 9 estan juntos elmtro se agrupan por afinidad, la
opinion de los otros miembros del grupo es impaeigoero pocas veces comparten temas
intimos con ellos— a estos se aproxima el 1 y weguel 7 a éste —ambos agrupados por
identidad, consideran importante la opinion deolwss, el 1 comparte algunas veces temas
intimos con otros miembros del grupo y el 7 lo heieenpre— 3 y 5 se unen, 4 se encuentra
mas cercano a ellos —los tres agrupados por afinigaotorgan poca importancia a la
opinion de los otros miembros del grupo, 3 y 5 casica tratan temas intimos y 4 no lo
hace nunca-.

Para el cruce de (A) la razén principal para pexter al grupo; (E) el nivel de confianza

hacia los otros miembros del grupo; y (F) las psaisoen quien confia mas dentro del

22| as respuestas marcadas por los blogueros fudimidaal, que entendemos aqui como una similitud de
gustos, opiniones e intereses entre los miembrbgrdeo, y la de identidad, que implica un sentdo
pertenencia hacia ese grupo.
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grupo: aparecieron 5, 6 y 8 juntos, el 7 proxinel@s —los cuatro confian en la mayoria de
los miembros del grupo, en 5, 6 y 8 el nivel defiemza es alto y se agrupan por afinidad,
en 7 en cambio el nivel es alto y se agrupa ponttided— , 2 y 3 juntos —los dos casos se
agrupan por afinidad el nivel de confianza es medioacia muy pocos miembros del

grupo—, luego 4, 1y 9 en orden de proximidad #les confian en muy pocos miembros
del grupo, mientras que para el 1 el nivel de emzfa es media y se grupa por identidad,
para 4 el nivel de confianza es baja y para 9 ntay@ambos se agrupan por afinidad—.

En la interseccion (A) la razon principal para eeecer al grupo, (G) si pediria dinero

prestado a otro miembro del grupo y (H) si pedimiaconsejo a otro miembro del grupo,

tanto 2, 8 y 9 quedan juntos el 6 proximo a elllos tres primeros le pedirian un consejo,
pero no dinero prestado a uno de los miembros deupo por afinidad, por su parte el 6 le

pediria tanto el dinero como el consejo— 4, 3 yrigs al igual que 1y 7 —los tres primeros
casos no pedirian ni dinero ni consejo a alguntmsleniembros de su grupo por afinidad,

los dos ultimos no pedirian dinero pero si un cnados otros miembros de su grupo por
identidad—.

Por ultimo para el encuentro de (B) si existe algfoblema o dificultad que se comparte
en el grupo; con (I) si esta dispuesto a inveditiempo en actividades del grupo; y (J) si
cree que como grupo podrian pelear juntos contaanjasticia: los nimeros 2, 3, 4,7y 9

resultan contiguos 8 y 1 se aproximan a estos siet® casos no comparten ningun
problema o dificultad, 2, 3, 4, 7 y 9 estan dispogs invertir tiempo en actividades de su
grupo y a pelear juntos por una injusticia, el lesta dispuesto a lo primero pero si a lo
segundo— y 5 y 6 estan juntos —o sea compartemalaiema o dificultad y por tanto estan

dispuestos a invertir tiempo en actividades depgry a pelear junto a los otros miembros

del grupo por una injusticia—.

En este momento expondremos la relacion de loazwas de la investigacion cuantitativa
con el marco tedrico. En cuanto al acceso sabenm®dog blogueros cuentan con él y lo
hacen desde diferentes lugares y momentos. Elatdétmico y cognoscitivo difiere entre
ellos por el tiempo que llevan haciendo uso dermete y los ambientes formales e

informales que han marcado su trayectoria comorigsuao todos son prosumidores como

1

o



consecuencia de tener ltog ni tienen conocimiento sobre lenguaje de programac
Algunos contaban con una pagiwabo un diario personal antes de publicar contengtos
linea, su adhesion a la blogosfera fue mayoritar@evoluntaria y la influencia positiva
gue ha tenido eblog en su vida, asi como los usos que le dan de arwsd sus
propésitos, han servido para mantenerlo actualizaglante varios afios; por si fuera poco
comparten su espacio con gente de diversas laiytian reconfigurado aspectos que con
anterioridad se cefiian a la esfera privada e irateedal estar a disposicion de otros
usuarios se entiende que tienen la intencion depadimsus ideas, vivencias, opiniones,
intereses e incluso conocimiento para que otrdxseficien de aquello que cuentan y dan
cuenta, podemos decir que los blogueros no sélgue contestaron el cuestionario (30)
sino los de la muestra (50) cuentan con un nivehaado de apropiaciéon, puesto que
cumplen con cinco de las seis etapas desarrolEadas primer capitulo —la representacion
politica no se cumple porque no son innovadoreasotégicos ni toman decisiones en el
disefio e implementacion de la tecnologia, en redliiuy pocos usuarios alcanzarian a
efectuarla—. Dejando hasta aqui el trabajo cudinttaen los tres apartados proximos nos

enfocaremos mas bien en la hipétesis y el seguapituto desde la perspectiva cualitativa.

3.3.2 Observacion: la aproximacion cualitativa

Este segundo apartado corresponde al analisisal@nimera guia de observacion (anexo
3), la observacion se realizé durante los mesesmydsto a octubre de 2010. Su disefio se
enfoca completamente &log como plataforma, aunque también en menor medida se
encarga del autor y la blogosfera —entendida can@lbcion entre los blogueros—; esta

guia consta de diferentes partes que comenzaredesgjsar a continuacion.

-
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La identificacion del autor se basa en la dispésigue tiene para revelar su identidad
fuera de linea, en el capitulo precedente menciosagme el grado de anonimato en un
blog puede ser alto, medio o nulo segun desee el blogese nivel es el que permite
establecer una relacion directa entre la inforrragidblicada y su autoria; lo primero en
abordar entonces serd la manera en que los cisclbérgueros deciden que se dé tal

relacion.

Sexo.La seleccion de los casos que se considerarommgammomento pretendio tener un
equilibrio en la cantidad de hombres y mujeres)gipalmente porque no se contaba con
un dato sociodemogréfico tal en el que basar laatde decision respecto a cuantos(as)
autores deblogs debiamos integrar en la “muestra”. El trabajoialinente planteaba la
revision de cincuenta casos, por lo que exclusivdeneos remitimos a conseguir reunirlos,
daremos a conocer coOmo se integra la “muestra’uanto a esta categoria porque dentro
del andlisis de algunos elementos se encontraferedcias significativas entre los sexos,
los hombres son 27 (54%) y las mujeres 23(46%) quadro 44), las cifras muestran para
nuestro caso que no hay una gran desfase por lpafi@mos aseverar que la actividad de
bloguear no es para nada una cuestion asociadaaslkzulino.

Cuadro 44. Sexo

Frecuenci |Porcentaj

Hombre 27 54.C
Mujer 23 46.C
Total 50 100.(

Nombre/sobrenombre.Los blogspersonales son una forma primordial de autorreidia
una de las dificultades que enfretamos en la séleae la muestra fue precisamente la
cantidad de informacion que los autores dan a arrsmbre cuestiones que pueden dejar al
descubierto su identidad fuera de linea. Decirreieente el nombre, por ejemplo, hace
mas suceptible al sujeto para que alguien que noamy lea siblog pueda usar cierta
informacién en su contra, bajo estas circunstaner@ontramos que hay un 74% (37

personas) que usan un sobrenombre dentro de ladbibwg, en otras palabras pretenden
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gue lo que se publica en blog no se relacione en la vida fuera de linea conessopa
—las mujeres son quienes mas sobrenombres em@8ade( ellas) —, el otro 26% (13
personas) utiliza su nombre abiertamente (13, seedales 10 son hombres y 3 mujeres)

(ver ilustracion 16).

llustracién 16. Uso de (sobre)nombre por sexo

Hombre Mujer
Sobrenombre— —Sobrenombre
Nombre— —Nombre
T T T T T T T T

Foto/imagen.Otro componente de la identidad fuera de linedldgluero es sin dudar una
reproduccion de su aspecto fisico, al igual quéoeque respecta al (sobre)nombre tiene
plena libertad de decidir si quiere propagar urta e si mismo o de alguien mas, o si
prefiere que se le asocie a una imagen o a nindguantto total —que deja ver claramente
Su rostro— representa como el nombre la posibilidague alguien que le conoce de manera
presencial le identifique, nuevamente esto comptemeao revelar demasiada informacién
0 de cierto tipo; es por ello que 19 (38%) blogsarsan una foto total (ver cuadro45), la
parcial la prefieren 8 (16%) —denominamos parciaha foto cuyo encuadre omite gran
parte del rostro o que tiene entre la camara y é@st®bjeto que impide su completa
visibilidad—, emplean la imagen 19 (38%) —imagesteesualquier tipo objetos inanimados,

signos, iconos—y ninguna 4 (8%).
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Cuadro 45. Representacion visual de si mismo

Frecuenci [Porcentaj
Fotc 19 38.C
Foto parcie |8 16.C
Imager 19 38.C
Ningung 4 8.C
Total 5C 100.(

Del blog nos interesaron su antigiiedad, el servidor poeigoara alojar uno, el grado de
moderacidon que manejan, con qué otras vias deatontaentan, los enlaces internos y
externos, lo referente a las entradas y la orgeidizade los elementos visuales; la
importancia que otorgan los autores a sus visgardeotros blogueros y a la cuestion

monetaria, nos referimos a ello a continuacion.

Afo de creacion.Al inicio del apartado se mencionaron los filtpega la seleccion de los
casos, por lo que el afio de creacion deblogs analizados se ubica en el periodo que va
del 2003 al 2008 (ver ilustraciéon 17), en 2005 26906 se crearon 28 de lbkwgs—hay que
recordar que paréechnoratiy su estado de la blogosfera son estos mismosesfios que

se registran cifras record en cuanto al mayor nérdeblogscreados por df&*- . En 2004

y 2007 se crean otros veinte, los otros dos s& @eatanto en 2003 y 2008 cada uno.

llustracion 17. Afo de creacion dgbg

20
15—
10
.
o 1 1
L'_I

= [ [ [ [
2003 2004 2005 2006 2007 2008

283 Technorati (2007) “State of the Blogosphere”, disponible ehttp://www.sifry.com/alerts/archives/000
493.html>. Fecha de consulta: febrero de 2011.
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Servidor en el que se aloja dblog. Dentro de lo$logsanalizados se encontraron cuatro
servidores (ver cuadro 46), la diferencia entreacawb posiciond 8loggercomo el mas
popular entre los populares alojando un total d¢€9@86) blogs este servidor con mas de
diez afios se ha caracterizado por un manejo mugadei para el usuario; le sigue
Wordpresgotro de los mas populares aunque no tanto evgrsujetos de estudio) con tres
(6%) blogs -Wordpressal igual queBlogger se especializa en este formato de Internet—;
por dltimo encontramokive Spacegjue se asocia al servicio #®tmail, y a Ymipollo,

con un usuario cada uno.

Cuadro 46. Servidor en el que se alojaled

Servido Frecuencia [Porcentaje
Blogge! 45 90.C
Live Space |1 2.C
Wordpres |3 6.C
Ymipollo |1 2.C
Total 50 100.C

Abierto o moderado.Como se explico en el segundo capitulo parte itapte del formato
blog es la potencialidad de recibir retroalimentacifws blogueros cuentan con la
posibilidad de elegir si quieren que los comensagoe hacen los lectores a sus diferentes
entradas aparezcan de manera inmediata o si asles deerlos y luego decidir si los
publica o0 no; en este sentidol#bg puede ser abierto a comentarios o0 moderado por el
autor. En losblogs revisados encontramos solo tres casos (6%) enedeindutor funge
como filtro de los mensajes que aparecen publicadosmnera de retroalimentacion, los
otros 47 (94%) permiten la libre expresion de Fsas —el comentario puede verse tan
pronto como se acaba de escribir e incluso seqarbkquellos que son ofensivos para el
propio autor o que no tienen que ver con el temdadentrada— EI| anonimato (ver
ilustracién 18) de quien comenta se permite en 3dlale los 4blogs abiertos y no se
admite en los otros 13; en cuanto a la modera@diolera la omision de la identidad en
uno, los otros dos piden como requisito indispelesgbe el comentarista se identifique a

través de un corremebo como bloguero.
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llustracién 18. Anonimato permitido étogsabiertos y moderados

Abierto Moderado

S ] —Si

No— *~ —No

Chat. Dentro delblog también se puede tener interaccion con el autoiras lectores a
partir del uso dethat encontramos que esta herramienta de comunicaoci@s para nada
preferida por los blogueros (56%), y es que comaosi en el segundo capituloatlat se
considera fundamentalmente una forma de comunitagiitcronica, lo que implica que
tanto autor como otros participantes coincidanlenanento de estar en linea y revisando
el blog. Si bien la conexidn simultanea entre bloguerecydres es dificil de lograr parece
no ser un obstaculo, pues para efectos de contim@rconversacion se pueden ver
mensajes que han sido publicados en otro dia, naé®,0en otras palabrasatlat aqui se
vuelve asincrénico; 11 (22%) de ellos si lo incogooy encontramos ademas que el otro
22% restante agrega lallog su actividad enwitter con el mismo mévil que athat (ver
ilustracion 19), esto es otra forma de contacto gonequece la que el formatolog
proporciona. Algo que llamé nuestra atencion eslgsienujeres tienden a usar menos que
los hombres la herramienta (de 11 sujetos que anecdnchat 9 son hombres, los

nameros se repiten para el casotater).
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llustracion 19. Cuenta carhat(por sexo)

Hombre Mujer

Twitter— IEI —Twitter

SH B —Si

20 15 10 5 0 5 10 15 20

Correo. Una de las formas en las que un lector o segpigdede ponerse en contacto con el
autor delblog por afuera de éste es por medio del cowedy esta continuidad en la
relacién no es ,sin embargo, algo que interesdastims blogueros. Vimos que 33 (66%) si
publican una direccién para que cualquiera quéoadésee pueda escribirles sin tener que
comentar o publicar el mensaje enbébg, o bien tratar cualquier otro asunto con el
bloguero por esta via de comunicacion, de hechmregramos otra vez que los hombres
(22) estan mas dispuestos a hacerlo, en comparecivtas mujeres (11) (ver ilustracion
20). Suponemos que quienes no publican algunacibreqarecen cerrar de manera
exclusiva al formatdlog cualquier interaccién posible entre ellos y otussiarios de
Internet o bien que la consideran una forma decaogento muy personal (34%, en donde

12 son mujeres y cinco hombres).
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llustracion 20. Publica algun correeb(por sexo)

Hombre Mujer

SH —Si

I I I I I I I I I I
25 20 15 10 5 O 5 10 15 20 25

Contador. Las visitas que se reciben en biog pueden contabilizarse si el propietario
desea conocer cuantas personas han llegado @&ssisitjue hayan dejado un comentario,
o demostrar que shblog es frecuentado, lo que conlleva a decir de cfertaa qué grado

de popularidad se tiene en el ambiente bloguerairina manera significa que ldbg

con mayor numero de visitas sea el mejor, perausil@y gente que se interesa y que ha
estado atenta a su contenido por lo menos unalamo la cantidad no significa calidad,
no a todos les interesa saber o hacer public@#gtdrque tiene sblog, partiendo de esa
condicion hay por parte de los sujetos un 56% (R&) no lo tiene y otro 44% (22) que
cuenta con uno (ver cuadro 47), algunos contadpregorcionan cifras, otros dicen
ademas de qué parte del mundo los visitan, otrobién a qué hora y hasta como fue que
llegaron ahi; el niumero de visitantes que obsergasgomueven desde pocos cientos a
varios miles.

Cuadro 47. Contador de visitas
Frecuenci [Porcentaj

No 28 56.C
Si 22 44 (
Total |50 100.(
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Seguidores.Los contadores como explicamos arriba dan pidter@feco que tiene dblog,
pero ninguna es tan significativa como la modalidadseguidores que se adopta en el
formato hace no demasiado tiempo. A diferenciaodecbntadores de visitas que no dicen
quién esta ahi por error o porque realmente busozt del autor, los seguidores se
reconocen abiertamente como “fans” debtigys es asi otro indicador de popularidad —si
bien Internet se caracteriza por las nanoaudiefitias es nada facil lograr que otros se
declaren consumidores frecuentes de productosajuelaborados por personas que fuera
de linea no son en la mayoria de las veces fanw8garas publicas, mas aun si tomamos
en cuenta que hay miles Béogs disponibles—. Hallamos que 19 (38%) bloguerosetien
entre uno y hasta 169 seguidores, ocho casos serdgran por encima de la media que es
de 13 seguidores (13.08) y 11 por debajo (ver cudd); el minimo y la moda se localizan

en cero con 31 veces (62%).

Cuadro 48. Seguidores

Media 13.08
Minimo 0
Méaxima 16¢

Una vez mas encontramos que entre los sexos hegntiraste considerable (ver ilustracion
21), pues de los 1Blogscon seguidores 14 pertenecen a un hombre y cine@anujer,
los hombres son también quienes mas numero dedeegsiostentan, pues seis de los

ocho casos por encima de la media (13.08) sonake el

284 En comparacién con los medios tradicionales cuyiaigo se cuenta por cientos de miles y millones, |
nuevos medios tienen “publicos muy limitados”, Varela, Juan (2004) “El impacto de los medios desfa
disponible en: <http://periodistas21.blogspot.cd¥d07/el-impacto-de-los-medios-sociales.ht mi>chae
de consulta: julio de 2011.
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llustracion 21. Seguidores (por sexo)

Hombre Mujer

SH —Si

I I I I I I I I
20 15 10 5 0 5 100 15 20

Reconocimientos. Dentro de la comunidad bloguera los contadoresvidias y los
seguidores pueden ser indicadores importantes depalaridad de la que goza el autor,
pero son independientes de la blogésfera en eldsetdé que quienes siguen o visitan un
blog no necesariamente son otros blogueros. En opos&idos anteriores estan los
reconocimientos que solo pueden ser extendidoforbloguero, con ello se pretende
destacar el esfuerzo por mantener actualizaddie] asi como la calidad en las entradas;
debemos aclarar que no son premios “oficiales” sime® son dados por sus colegas y no
tenemos hasta este momento muy claro como es gernitlgan quién 0 en qué momento
deben otorgéarseles. Los blogueros que han recfimgimios son siete (14%) —cuatro han
recibido uno, uno ha recibido dos, otro tres y ateho— el resto (86%) no ha recibido

ninguno o por lo menos no lo ha hecho publico niiea entrada ni en alguna otra parte del

blog (ver cuadro 49).
Cuadro 49. Reconocimientos recibidos
Frecuenci [Porcentaj

0 43 86.C

1 8.C

2 2.C

3 2.C

8 2.C

Total |50 100.(
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Publicidad. En el capitulo previo manejamos el supuesto deeqiie los blogueros no
existia un movil lucrativo, lo que advertimos aassalturas es que si hay quienes han
aprovechado para inserthannerspublicitarios en sus espacios pero son los menos,
(14%) de ellos mientras que los otros 43 (86%) u&céa retribucion econdémica alguna al

estar blogueando pues no encontramos inserta ntigpide publicidad (ver cuadro 50).

Cuadro 50. Publicidad

Frecuenci [Porcentaj
No 43 86.C
Si 7 14.C
Total |50 100.(

Distribucion del espacio.El nUmero de columnas hace posible que el esgaaaneje en
funcion de las mismas, en nuestro casdol@s (92%) cuenta con dos columnas (ver
cuadro 51) lo que facilita su lectura pues le ¢k entrada el espacio suficiente para leerse
reduciendo los movimientos arriba/abajo de la plantm comparacion con el uso de las

tres columnas, solo cuatbbogs(8%) presentaron esta Ultima caracteristica.

Cuadro 51. Distribucion del espacio (nUmero de roolas)

Numero de columnas|Frecuencia|Porcentaje
Dos 46 92.C
Tres 4 8.C
Total 50 100.(

Tipografia. El tipo de letra usado en la escritura de lasadat da prioridad a letras que
por su forma y espacio entre ellas facilitan lauex; en el 100% de los casos encontramos
lo anterior como una constante —de tal forma Afallibri, Courier New, Georgia, Lucida
Sans, Tahoma, Times New Roman, Trebuchet y Verfisran las fuentes encontradas—.
La diferencia se localiza en que 30 blogueros (6@¥hplean la familia tipografica
conocida como Palo seco (sin adorno o remate) gttas 20 (40%) usan Romanas (que se

parecen mas a la escritura manfa(ver cuadro 52).

25 psociacion Tipografica Internacional (200?) “Cfasicion de fuentes tipograficas DIN 16518- Atypl”,
disponible en: <http://www.atypi.org>. Fecha desdta: febrero de 2011.
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Cuadro 52. Tipografia

Familie Frecuencia |Porcentaje
Palo sec |3C 60.(
Romani 20 40.C
Total 5C 100.(

Color del blog. Otro de los elementos visuales importantes enquaiel producto
comunicativo es el color, aunque enbdg pueden estar presentes todos los colores se
tomo el que ocupaba el mayor espacio en la plantk tal forma encontramos al blanco
como el mas recurrente con un 40% de los casohdfibres y nueve mujeres), sin duda
por motivos de legibilidad; sigue el azul con 2238ge a estar asociado a lo masculino se
usa por 7 mujeres y 4 hombres); el negro ocuparedtt lugar en frecuencia y representa el
18%, al color se le asocia con la elegancia (chmmmbres y cuatro mujeres); el gris (tres
hombres y una mujer) y verde (tres mujeres y undnejrvienen en cuarta posicion con 8%
cada uno y se asocian con la tristeza y la esperaspectivamente; por ultimo tenemos al
café y al naranja (un hombre cada uno), ambosaasia la calidez y contando con un 2%
para cada caso (ver cuadro 53). Aun cuando cuttersie hay una lectura para cada color
la eleccion del mismo puede deberse a un gustomargel autor y no propiamente a un

mensaje a partir de los significados asociados.

Cuadro 53. Color dddlog

Colares Frecuencia |Porcentaje
Azul 11 22.C
Blancc 2C 40.C
Caf¢ 1 2.C
Gris 4 8.C
Naranje |1 2.C
Negrc 9 18.C
Verde 4 8.C
Total 5C 100.(
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Vista del blog. Al tratarse de un producto comunicativo visudblely puede tener desde

elementos comunes en todos los casos —como el aanbla parte superior— hasta otros
gue le permiten distinguirse del promedio, losreifites servidores, de hecho, le ofrecen al
usuario plantillas o vistas entre las que puedé&nlda que le agrade méas. En la mayoria
del losblogsque revisamos se nota poca disponibilidad a Isopetizacién visual, el 66%

de los autores usa los elementos que el mismodsena provee y solo el 34% cuenta con
cabeceras e incluso plantillas de disefio propicdndo enriquecer visualmente su espacio

(ver cuadro 54).

Cuadro 54. Vista dddlog

Frecuencia |Porcentaje

Disefio propit |17 34.C
Plantille 33 64.C
Total 5C 100.(

Cuerpo de las entradasSe revisaron todas y cada una de las entradassdgncuenta
blogspare ver si como lo habiamos planteado en la peepeéntral de la investigacion los
blogueros de la ciudad de México usan el texto celmamento primordial para expresarse,
ademas de conocer qué otros elementos y con quéefreia eran usados por ellos —nos
referimos a la imagéff, video y audio— (ver ilustracién 22). Pudimos coobar que
efectivamente es el texto el que usan mas (33 g é8pecialmente las mujeres (21 de las
de las 23, en comparacion con los hombres dondentamos que lo hace una tercera
parte —12 de los 27-); la imagen es otro elemen&ppr lo general acompafia al texto,
pero que en este caso privilegian los autores eref@radas (26%, dos mujeres y 11
hombres, estos ultimos también usan primariameiteos y audios como veremos en
seqguida), losvlogs representan el 6% (tres hombres) y s6lo en un (2%0 hombre)

encontramos la presencia del formato audioblog.

286 En |ugar de fotoblog consideramos pertinente elde iblog, ya que predominan las iméagenes que los
usuarios encuentran en linea.
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llustracion 22. Cuerpo de las entradas (por sexo)

Hombre Mujer

Video— @ —Video

Texto —Texto
Imagen— 2 —Imagen

Audio— {\IEI —Audio

T T T 1 T T T 1
25 20 15 10 5 O 5 10 15 20 25

Frecuencia de actualizacidbnPara conocer la frecuencia con la que actualizéog se
contaron el total de las entradas publicadas yigdieton entre el nimero de meses
—contando desde la fecha de creacion hasta el manadzo del 2010-, se logré asi
determinar en promedio cuéntas veces al mes pbhlicana nueva entrada lo cual resulto
ser 6.31 (ver ilustracion 23), la curva se cargadd izquierdo debido a que treinta de los
autores se encuentran por debajo de la media s\@agden tipica por tanto no corresponde
a una curva normal—.
llustracion 23. Frecuencia de actualizacion por mes

20

Media =6.31
Desviacion tipica =5.376
N =50
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El nUmero de actualizaciones por mes que mas s&oreptre los sujetos fue 3.4 (ver

cuadro 55), quien menos veces actualizala tiene en promedio .45 —podemos decir que
escribe una entrada cada dos meses, o bien queafiolescribe un total de seis entradas—,
en contraste quien mas veces actualiza escriba B4dt entradas por mes —practicamente
lo hace seis dias a la semana—. Siguiendo la istagidn podemos ver que el 25% de los
blogueros escribe dos entradas o menos al mes78),081 50% escribe hasta cinco

(5.1150) y el 75% hasta nueve (9.17), por lo tatlo una cuarta parte escribe mas de

nueve entradas cada mes —esto es mas de dogaalzase

Cuadro 55. Frecuencia con que actualizZalcl

Mode 3.4(
Minimo AL
Maximg 24.1(
Percentile 25 2.027¢
50 5.115(
75 9.170(

Edicién. Siguiendo con las entradas también se reviso lsak&ban editadas, se considero
edicion al hecho de encontrar tachaduras en algarta de la entrada —titulo o cuerpo—,
normalmente con eso se quiere decir que hay un\egloautor desea que el lector note que
esta corrigiéndolo —si no simplemente lo borraréaeontramos que el 80% (ver cuadro56)
de los blogueros lo hace en una o varias entradas yn 20% no se encontré evidencia

alguna de ello —lo que no implica que no se editen—

Cuadro 56. Edicion de las entradas

Frecuencia |Porcentaje

No 40 80.C
Si 10 20.C
Total |50 100.C
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Etiquetas. Al permitir el agrupamiento de las entradas laguetas facilitan que el lector
de unblog tenga acceso a las que le resultan particularnieteieesantes sin tener que ver
todas las otras que contiene, con ello ahorras@li@mpo en buscar entrada por entrada si
es que solo quiere revisar las que tienen queoretas vacaciones del autor, entonces solo
escoge las que se encuentran incluidas en diclegaréd, al dar clic automéaticamente
apareceran las entradas relacionadas y ya no tgondréuscarlas €l mismo. Las etiquetas
permiten clasificar los contenidos y resultan espeente Utiles para ordenar las entradas
y decirnos cuéles se relacionan entre si, pudin@sque 35 (70%) recurre a ellas
independientemente de la cantidad de entradasajpelticado y 15 (30%) no lo hace (ver
cuadro 57) —porque no sabe que puede hacerlo, @oimihay un asociacion posible entre
las entradas o simplemente porque no le intereknarlas—.

Cuadro 57. Etiquetas

Frecuenci [Porcentaj

No 15 30.C
Si 35 70.C
Total |50 100.(

Contenidos. Independientemente de los elementos que los hioguemplean para
estructurar las entradas, hay, como se explicd segendo capitulo, una condicion que se
desarrolla a partir de la convergencia tecnolégitaacceso a Internet y la participacion
activa de los individuos, lo que se denomina pradam que se cumple aunque con
algunas reservas. Los contenidos son en el casmde losblogsanalizados de naturaleza
mixta, es decir, son productos mayoritariament@ipsopero que adhieren elementos que
pertenecen a terceras personas, podemos deciragieamente la inmensa mayoria de los
videos, audios e imagenes que contienen bdogs no son elaborados por ellos, sin
embargo, se consideran por nuestra parte origiealesianto a la idea central, solo en siete
casos no es asi porque legsmas bien parecen un corta y pega de otras pagiiasde
hecho algunos de los primerblegsfueron de este tipo, ver capitule podemos afirmar
gue incluso la agenda dabg gira completamente en torno a esos otros sitios parte de

la iniciativa del autor. Con las fotografias pa#fardnte, esas si son tomadas por ellos y
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compartidas en otros espacios, consideramos qdelseen parte a que la reproduccion
bajo este mecanismo se ha convertido en algo det@deso, hoy en dia es bastante comun
gue se puedan tomar desde el celular, tampoco akonacesita pasar por el proceso de
impresion y digitalizacion, sino que se suben isglaegundos después de haberse sacado
—lo mismo pasa con el video pero a diferencia geitaera éste exige mayor esfuerzo en el

sentido de que demanda un trabajo de posproduccion—

Fuente.Como mencionamos en el inciso contenidos, la alza de las entradas es mixta,

pero no siempre se cita la fuente, ldygs que no lo hacen, por ejemplo tres de los que
revisamos —tienen elementos que no son de autapéapy que no especifican de donde se
obtuvieron—; al revisar las entradas de los otifsrtcontramos que dan crédito a la fuente
de la cual tomaron una parte de su inspiraciotg gune basan los datos que proporcionan o

para respaldar lo que se da a conocer (ver cu&jro 5

Cuadro 58. Cita la fuente de informacion

Frecuenci [Porcentaj

No 3 6.C
Si 47 94.C
Total |50 100.(

Enlaces externos (a otros sitioskl cuerpo de las entradas puede contener enlasigesa
gue constituyen una fuente que explica, profundizzemplifica parte del asunto que se
trata, esta es una forma de aumentar la cantidadfatenacion disponible para el lector y
le proporciona elementos adicionales para captanexisaje. En algunas ocasiones el
enlace sirve también para respaldar los datos gueasejan en el texto, sobre todo si se
citan paginas en Internet que gozan de prestigiofrécuencia con que encontramos que
los blogueros no hacen uso de los enlaces deigstest relativamente baja, 6 (12%) de los
sujetos —quienes no explotan esta particularidadodrece el formato y que puede resultar
util a los lectores—, los otros 44 (88%) si lodra¢ver cuadro59).
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Cuadro 59. Enlaces externos

Frecuenci [Porcentaj
No 6 12.C
Si 44 88.(
Total |50 100.(

Enlaces internos (a otras entradas).Al mismo tiempo algunas entradas manejan enlaces
a entradas del mismmog. Al tratarse délogspersonales los asuntos que se abordan giran
en torno a ciertas tematicas como el trabajo, taueds, la familia, los amigos, por
mencionar algunos; el autor echa mano de estesecuando tales asuntos son retomados
y entonces invita a la lectura de una entrada prgwe contiene una parte de la historia que
ahora ha omitido —por ser tan larga que no hay raatesresumir o tener que ver con algun
personaje en especifico del que no considera paténdar otra vez tal cantidad de
detalles—. En el caso de los blogueros encontramesl4 (28%) de ellos usa el enlace a
entradas previas de blog, los otros 36 (72%) no lo hacen (ver cuadro 6Qjifeaxencia de

las etiquetas este enlace se produce en el misenpade la entrada—.

Cuadro 60. Enlaces internos (a otra entrada)

Frecuencia |Porcentaje
No |36 72.C
Si 14 28.(
Total |50 100.(

Enlaces a otrosblogs. Finalmente dentro de las entradas podemos encogtr@amente
enlaces externos que van a otbbsgs los autores suelen rendir un “homenaje” a otras
entradas que juzgan agradables, es una forma daamesspeto o gusto hacia los
contenidos que publican otros blogueros o parartca dar el sentido de continuidad de lo
gue se narra o cierta relacién entre una entraataay se reconoce con ello que a veces la
idea de la que surge una entrada se deriva deb@ig) antes que otra cosa tiene la
intencion de fomentar un ambiente de respeto &hregue el plagio se convierta en una
actividad recurrente. Es asi como encontramos Gu@@%) de los casos se realiza este
tipo de enlace con cualquiera de los objetivodardescritos, los otros 17 (34%) nunca cita

0 se enlaza a ottadog (ver cuadro 61).
1
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Cuadro 61. Enlaces a otoing

Frecuenci (Porcenaje

No 17 34.C
Si 33 66.C
Total |50 100.(

Trackback. Una quinta parte (10 o 20%) de los blogueros ¢uadro 62) han anexado a su
pagina la posibilidad de enlazar una de sus ergramma otro blog y recibir la
correspondiente notificacion al momento que algloerealice. Como vimos arriba el que
en unblog se cite en otro es una practica frecuente nol asiakbackpues no siempre se
sabe cuando han sido enlazadoshlog)s esto sucede eventualmente en 40 (80%) de los
casos revisados.

Cuadro 62. Uso dérackbacks

Frecuenci [Porcentaj

No 40 80.C
Si 10 20.C
Total |50 100.(

Blogroll. Una forma adicional en la que el beneplacito poo blog se demuestra es a
partir de una seleccion de ciertbkbgs que después se agregan al propio a través del
blogroll. Entre los blogueros es comin a manera de coréggidecer que se incluye
dentro de los preferidos al suyo y se correspofidéeiando a sblogroll a la persona que

lo agregd previamente; no siempre sucede y algueess entre loblogs no se da tal
reciprocidad, por el contrario cuando ésta se mede puede decir que se desarrolla por
parte de los blogueros un sentido de pertenendi ha@s que considera sus pares. En
cuanto a lo que pudimos verkdbgroll se usa por 34 blogueros (68%), no se usa por 16 de
ellos (32%), aunado a esto revisamos si existiaespondencia entre ldslogroll de
guienes contaban con uno —ademas revisamos sitregipeocidad si es que seguian algun
blog- y quiénes de los miembros de la “muestra” sergnaoan relacionados entre si. Los
hallazgos fueron, primero que hay primordialmemtiaees fuertes o reciprocos en 15 de

los blogroll —o en su defecto en calidad de seguidores— yed¢bilno reciprocos en 27
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casos (anexo 4) —en total se revisaron 42, o s#a 84 embargo, faltdo determinar si habia
por parte de los blogueros cierta tendencia afla tie elegir esaslogs por ejemplo si el
sexo, la edad o la localizacion geogréfica detesban en parte que se interesaran en un
blog en particular—. En lo que respecta a la relacidredos cincuentdlogs analizados
encontramos que hay tres egorétfesque 16 de ellos las conforman:; la flecha inésizel
blogroll y va hacia el que refiere, graficamente se reptageciproco con una linea recta y
continua, no reciproco con una linea recta fragatenfver ilustracion 24).

llustracién 24. Egoredes

Egored 1.
40 http://alzalamano.blogspot.com/
| 9 http://alicedice.com/wp/
I
IOhttp://sweltlogik.blogspot.com : http://esmusssein-marxela.blogspot.com/

[}
o http://www.guiaparalavida.blogspot.com/

Egored 2.

http://katsuragiblog.blogspot.com/ Q http:/thfthehell.blogspot.com/

-4 httgsametz.blogspot.com/

-
-

ttp://www.coolacid.com.mx/ O nhtigonzalopolis.blogspot.com/

\O http://godesssekhbiegspot.com/
\http://plaqueta.blogspot.com/
N

\

0} http://paovaldivieso.blogspot.com/ M
QO http://scratch-oahitblogspot.com/

27 Ego se considera a cada blog y los blogs qudasiaran con éste se convierten en su red.
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Egored 3.

O\http://piroclasto.blogspot.com/

~

A
O http://nousoacentos.blogspot.com/

Fuente: elaboracién propia.

Las tres egoredes de arriba son el resultado désesnde losblogroll de los 5Mlogsy se
presentan de acuerdo con el orden de apariciom distd de la muestra. En la primera
egored vemos que hay cintxdogs relacionados entre si, dos blogueros mencionan un
mismo blog y uno de ellos menciona ademas 8txys de la muestra; la representacion
gréfica tiene dos lineas continuas y dos fragmeastadn otras palabras dos menciones
reciprocas y dos no reciprocas. En la segunda @goreontramos a nueve blogueros de la
muestra, tres y dos respectivamente mencionan smatilog, las lineas que se aprecian
indican tres menciones con reciprocidad y cincorsirprocidad. La tercera egored se
compone por doklogsy una linea fragmentada, o que nos indica quBlogmenciona a
otro de la muestra y ese otro no le menciona daiagoll.?%®

Hasta aqui esta primer guia se formulé de acuemd@kcapitulal, sin embargo, el objeto
blog permitié la adhesion de otros componentes quetapanformacion relevante. A
manera de resumen resaltan las preferencias penatiorBlogger, los diferentes grados
de anonimato que un bloguero puede manejar cuawsificd informacion como nombre y
fotografias que pueden revelar su identidad fuerdimea; también que muchos estan
dispuestos a aprovechar la potencial retroalim@mac sus ideas, pero pocos lo estan para
tolerar que el comentarista de su espacio no seifidee. Elchaty el correowebson dos
formas adicionales con las que el autor puede lantalicC, los hombres son quienes mas
estan dispuestos a entablar intercambio de mengajestras vias que no son exclusivas
del duo entrada-comentario. El uso del color ydagdrafia privilegia la facil lectura en la
pantalla, aunado a ello las entradas cuentan enagoria con etiquetas para facilitar la
consulta deblog, aunque la frecuencia de actualizacion varia,tim@mente la totalidad de

los casos citan siempre la fuente de la que obtiménformacion; los contenidos mixtos

288 Algunos no cuentan cdslogroll, por lo tanto para la construccién gréfica deréates también se tomé en
cuenta lodlogsque sigue.
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son en mayor parte texto, seguido de imagen, vjdeor ultimo audio; dentro de las
entradas los enlaces internos y la edicion es p@onente, los enlaces a otrowgs o
externos en cambio son comunes. Pese a que no tedotorgan importancia, los
contadores, seguidores y reconocimientos son ucaidior de la popularidad del bloguero;
por otra parte con dologroll y losblogsque siguen intentan ganar visibilidad dentro de la
blogosfera. La cuestion monetaria resultd una poraduperior de lo que suponiamos.
Continuamos con la presentacion de resultados giéigade observacion dedicada al sujeto

bloguero.

3.3.3 Identidad(es): blogueros trabajando

En este texto entendemos que la identidad no emismaa durante la vida de una persona,
es decir, ésta cambia y se adecula a los diferemiggentos y experiencias de vida que se

van adquiriendo a través del tiempo. En otras pasap en resumen podemos decir que:

La construccion de la identidad es un proceso betia y siempre incompleto y debe seguir
siempre siéndolo para cumplir su promesa (o, mastamente, para mantener la credibilidad
de cumplimiento). En la politica de la vida quewsive la lucha por la identidad lo que esta en
juego es ante todo la autocreaciéon y la autoafidnacy la libertad de elegir es,
simultaneamente, el arma principal y premio masctado. La victoria definitiva liquidaria de
un solo golpe lo que esté en juego, decomisariarfagas y anularia el premio. Para evitar esa
eventualidad, la identidad debe permanecer flexiplesiempre susceptible de ulterior
experimentacion y cambio; debe ser, verdaderamentipo de identidad «hasta nuevo aviso».
La facilidad para deshacerse de una identidad sromento en el que deja de satisfacer o es
privada de su atractivo por la competencia de dttestidades en oferta, distintas y mas
seductoras, es mucho mas vital que el «realismda kentidad que se esta buscando o de la
gue uno se ha apropiado y disfruta momentaneafiénte

Desde este planteamiento la identidad también asdphensional, dentro de tales
dimensiones destacan tres de tipo locativo, seteetintegrativo; el primero se refiere a la
capacidad para delimitar el campo de accién y Bogion dentro del que desenvolver su

mismidad, pues fuera de ese territorio fisico ybgilico compartido las actuaciones

289 Bauman, Zygmunt (2006) “Comunidad. En busca dersgad en un mundo hostil”, Madrid: Siglo XXI,
p. 79.
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carecen de sentido alguno; el segundo se enfoagadrquizacion de los componentes
simbdlicos que trazaran su desempefio, es dedirédteue priorizar dandole importancia a
aquello que le resulta mas idoneo al cumplimiertsut objetivos a corto, mediano y largo
plazo; el tercero se liga a la prolongacion dejjg se logra gracias a la capacidad de
integrar las experiencias adquiridas dentro de hiografi€*®, este repertorio le sera de
gran utilidad a la persona para demarcar futurdsraociones dentro de su misma
comunidad de significacion u otra en la que puktmt a involucrarse.

En afos recientes en las sociedades contemporaedaabla de crisis en las diferentes
instituciones formales e informales que la integtales crisis se extienden a casi todas las
esferas de la vida privada y publica, aunado a leléo fendmenos sociales globales
emergentes han traido consecuencias notables shbeesos aspectos locales, las
identidades se constituyen en una de tantas rgcmationes de lo social que hoy en dia
visibilizan procesos contradictorios: la constidecde nuevas unidades supranacionales —la
disolucién de otras—y el (re)surgimiento de formasdentificacién grupales pequefias
Como sea que las personas se vean en mayor o gyemar afectadas por los procesos
globales y locales, lo cierto es que cuentan cenntilogias del yo, que permiten a los
individuos efectuar, por cuenta propia o con ladaywe otros, cierto numero de
operaciones sobre su cuerpo y su alma, pensamieatoducta, o cualquier forma de ser,
obteniendo asi una transformacion de si mismosetdim de alcanzar cierto estado de
felicidad, pureza, sabiduria o inmortaliddd” estos dispositivos se han utilizados por
varias generaciones bajo la forma de cartas oogigersonales, de hecho escribir sobre si
ha sido un habito intrinseco a las sociedades ectates desde hace mas de dos siglos con
objetivos relacionados al cuidado del si, la ayadas amigos, la descripcion de la vida
cotidiana, el estado de la conciencia , el exaneemnd mismo, la revelacion de verdades y

la memoria de lo que (no)se ha hetho

29 Giménez, Gilberto (1992) “La identidad social aetbrno del sujeto en sociologia” ¥ersién2, México:
UAM, p. 192-193.

291 | pidem p. 184.

292 | as otras tecnologias son las de produccion, dasistemas de signos y las de poder, con ellasrel s
humano controla su entorno material, cultural yialpwer Foucault, Michel (1991Tecnologias del yo
Espafa: Paidos Ibérica, p. 48.

293 | bidem pp. 62-64, 72-74. De acuerdo con el autor latiméescritural esta estrechamente vinculada con el
surgimiento del estoicismo y posteriormente se tdieean la tradicion cristiana, en ambos casos albas
sobre uno mismo ayuda al autoconocimiento y pdotparmite al individuo que lo practica tener diicia y
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Veremos entonces hlog como un tipo de tecnologia multimedia del yo queaés de la
palabra escrita, y que junto con la convergencialeguajes audiovisuales en sus
mensajes, le permite a sus autores cumplir connatgdle los objetivos arriba citados,
empero esencialmente iniciaremos aqui la parteespondiente al trabajo cualitativo.
Encontramos a la etnografia como un apoyo impatpata el abordaje de los fenémenos
en linea desde la comunicacion, esta metodologia senpleado en la vida cotidiana para
conocer via practicas sociales la materializaci®hadapropiacion de algunas plataformas
tecnologicas, al mismo tiempo para contrastarl&ci@n en y fuera de linea que implica, y
sobre todo, revisar la generacién de sentido(s¢ éog enredados a partir, en este caso, del
uso de las bitacoras en |iAga

Con base en el llenado de una segunda guia devabger durante los meses de noviembre
y diciembre del 2010, buscamos los elementos & piarios cuales los blogueros fijan su
identidad en linea, la busqueda en esta primerte @& hizo desde tres lugares: la
informacion que publican en su perfil, las entragieldlog y los enlaces dentro del disefio
del blog. Hablaremos de los elementos encontrados, comeénzzor el perfil dentro del
cual se ubica el nombre o sobrenombre, la edagkxal, el signo zodiacal, el sector, la
ubicacion geografica, la profesion, la descripcids, intereses, las peliculas, la musica y
los libros, toda esta es informacion que el blogymoporciona para que otros le conozcan
de manera general, en este primer andlisis de fguah incluiremos la informacion de las
entradas y los enlaces en el disefio.

El nombre real de los blogueros se reconoce sélBette los casos, los otros 37 usan un
sobrenombre para darse a conocer en la blogogigede tratarse de uno de sus apellidos,
su nombre de pila, 0 uno totalmente ficticio detivade algun personaje sacado de un
medio masivo de informacion o un apodo puesto Hos enismos; esto nos indica que
menos de una tercera parte quiere ser reconochlaimente como el autor delog, los
demas intentan desvincularse por completo de Iotenaos y la informacién revelada en

estos espacios en linea. La edad es el dato quesnsenfacilita en el perfil, sélo dos

control sobre ciertas acciones. El cuidado delositanto inicia escribiendo sobre la vida cotidiatees
escritos en algunos casos se elaboran para quetamot maestro conozca de primera mano lo que su
discipulo hace y pueda asi ayudarle a corregiesoses.

294 Ver los trabajos de Hine, Christine (20@hografia virtua) Barcelona: editorial OUC; Gémez Cruz,
Edgar (2003)pp.cit; y, Mayans i Planells, Joan (200@§nero Chat o cdmo la etnografia puso un pie en el
ciberespacipEspafia: Gedisa.
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blogueras lo dan el resto maneja su edad en lasdast normalmente cuando festejan su
cumpleafos escriben una entrada en la que revelarero de afios que tienen, 27 de ellos
lo hacen por lo menos una vez en la historisdbtiyg, las otras edades se conocieron a partir
del cuestionario aplicado a los sujetos y que salldeen el primer apartado. El sexo en
cambio fue la variable que mas se completa, Uniotame se encontrd especificado en tres
blogs—s6lo ocho de los cincuenta manejan entradas desdpostura sexista—, las entradas
nos ayudaron a percibir lo que los blogueros vivaenten, piensan y suefian desde la
perspectiva de su género, puesto que no es lo ntisneo treinta afos y ser soltera que
soltero o bien en el desenvolvimiento de algun&iderd profesional como puede ser la
ingenieria. El horéscopo por parte de algunas pessge relaciona con cuestiones de
compatibilidad, se menciona en 38 debtzgysy no en el resto.

El sector ocupacional se nombra explicitamente Z2rcasos e implicitamente o en las
entradas en otras diez ocasiones, a través dpuggtelos blogueros marcan su pertenencia
a un grupo economicamente activo de la sociedael gne se desenvuelven —medios de
comunicacion, ciencia, educacion, tecnologia, eteét junto con la profesion
—mencionada nueve veces en el perfil y 21 vecdasantradas— constituyen los sitios a
partir de los cuales el bloguero se define denteo wth area de conocimiento y
especializacion en el que cumple una tarea en ptlmfuera de linea, entonces todas esas
experiencias que adquiere desde su formacion jpootdso desde su trabajo las lleva al
blog permitiendo que junto con él conozcamos qué (apjeé (no) hace y para que (no)
sirve hoy en dia una persona que estudia o trabageterminado lugar.

Por lo que toca a la ubicacidén geografica fueeahehto mas mencionado tanto en el perfil
—47 de los 50— como en la totalidad de las entrgmbaa el caso de la informacion no es
raro pues buscabamos originalmente para el disefla thuestra el cumplimiento de este
criterio, solo tres de ellos no lo especifican,opsin excepcion platican de iconos de la
ciudad —como delegaciones, colonias, avenidas, apedié transporte, y en general de
lugares muy populares—, es decir, trasladan espdeida ciudad a dolog, algunas veces
con fotografias, dejando ver a quienes leen confakeisar en ese lugar preciso del mundo,

con todas las ventajas, pero también las desverdajta ciudad capital del pais.
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De la descripcion se ofrecen desde unas cuantabrpsalhasta parrafos extensos, en 31
casos encontramos una descripcion que cada blogeeribe sobre si —en otros dos casos
hay en lugar de una descripcion un juego de paabyan 17 no encontramos algo que se
asemeje a un esfuerzo por tratar de decir en paladuiénes son. Sobre los intereses
podemos decir que incluyen desde los consumosralg€f® hasta los pasatiempos y
actividades relacionadas con su vida escolar, gimfal y laboral, 28 de los perfiles tienen
intereses definidos por los autores, seis llenagsplcio para anotar algo, pero no dicen
nada que tenga que ver con ello o son tan vagts gue expresan que parecen no tener
intencion de comunicérselo al lector, los otrom@@ncluyen este rubro en su descripcién
personal.

Por ultimo, encontramos el consumo de peliculassigaly libros, en este tenor hubo 33
blogueros que mencionaron en su perfil varios eesnge géneros, directores y peliculas
—dos no fueron lo suficientemente claros, por ejendpcen que les gusta de todo—, diez
blogueros tienen una lista de enlaces dentro defidi deblog con esta informacion; otros
32 mencionan géneros musicales e igual niumero derge literarios en su perfil
refiriéndose a agrupaciones, solistas y titulossHz@&a el caso de musica y tres para el de
libros recurrieron a la divagacion, dicen y no diagada— en el disefio 14 y cuatro,
respectivamente, tienen una lista que da cuenédl@e incluso un reproductor musical en
el disefio y hasta una o varias canciones o videosada entrada. Continuando con el
asunto del consumo cultural dentro de las entradasrvamos que las revistas, periédicos
y semanarios son los productos que menos conslagablogueros, sélo diez de ellos
menciona este tipo de publicaciones; en cambioitizdnde ellos alude a algun evento que
tiene que ver con el entretenimiento fuera de casagecir, cuenta su asistencia a ciertos
espectaculos culturales y musicales —este ultilmonmacha mayor frecuencia—; 28 hablan
de libros que fundamentalmente leen por disfrutesqrel; 31 sobre cine y television,

siendo en este aspecto bien cuidadosos con lodiniéea consumir en ambos medios, casi

295 411 podemos definir inicialmente el consumo comloconjunto de procesos socioculturales en que se

realizan la apropiacién y los usos de los produchs oculto cierta incomodidad ante el términostono,
excesivamente cargado por su origen econémico; @eseinsuficiencia, lo veo como el mas potenta par
abarcar las dimensiones no econdmicas en relacénotras nociones afines: recepcion, apropiacion,
audiencias 0 usos”, segun Garcia Canclini, Né60q) “Consumo cultural una propuesta teérica” en
Sunkel Guillermo (coord.El consumo cultural en América Latina: construccitedrica y lineas de
investigacién Colombia: D"vinni Ltda, p. 80.
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no se refieren al tipico filme o a los programassoderados para el promedio de los
televidentes, es aqui donde se encontré un esfayor por marcar su lugar con respecto
al resto de la gente que tiene acceso a estos gosdmediaticos; en ultimo lugar
sefialamos a la muasica que en cuatro de cada blogs se menciona repetidamente, lo
géneros musicales que predominan son el pop xlkl ro

Fuera de la informacion que se encuentra en el peehcionaremos de mayor a menor
ocurrencia los elementos que encontramos en laadasty en el disefio. Tenemos en
primer lugar a la escuela, en las entradas de @ubfos se menciona por lo menos una
vez el lugar donde estudian o cursaron parte deestwslios o bien de donde egresaron,
generalmente son universidades y preparatori#éAM, UAM, ITESM, ITAM—. Por lo
anterior no es raro que el siguiente elemento Iséa estudiante, en I8ogslos autores se
identifican dentro de esta actividad; en terceatug) uso de los dispositivos tecnoldgicos
cobra presencia entre ellos, once se pueden coamswiamogeekspor su insistencia en el
tema y su postura ante los lectores de experta arateria; en cuarto lugar encontramos a
los ecologistas con siete casos; en quinto a lelag& politica con la que se identifican
cuatro de ellos; en sexto lugar tenemos a los tlep@on tres blogueros; en séptimo y
octavo encontramos al grupo étnico y al pasatieropo,un caso respectivamente. Dentro
de los enlaces en el disefio encontramos tambiénlfumarcan su pertenencia a la
blogosfera y trece al servidor que alojaldog —son blogueros dBlogger, otros dos
pertenecen a la Unidén de Blogueros Hispanos; lasasaque apoyan son la lucha contra la
pedofilia, la ayuda a Haiti y el consumo resporesabinblog para las primeras dos y dos
para la dltima—.

Pese a no encontrar una identificacion abiertaucopartido politico, en 23 de Iddogsla
politica y los temas relacionados con ella se rratesde una perspectiva critica y nada
favorable a las instituciones dedicadas a estectispe los procesos democréticos o de
transicion por los que hemos pasado y a los gobesman turno principalmente a nivel
nacional, se muestra en pocas palabras un desencaaica o nula credibilidad hacia el
régimen de gobierno, por lo menos como se ha casmlea nuestro pais. Encontramos dos
ejemplos para el caso de las elecciones federaleZ0d6, ambos se refieren a la etapa

postelectoral, el primero parte la idea del fraedesl conteo de los votos para luego seguir
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con un panorama pesimista durante el sexenioashedpr oficial de la eleccion, cierra con
la imagen de un partido politico que basicamenteesa intereses personales de su

dirigente y los de los politicos con los que logaatar acuerdos:

Sigo insistiendo: jFraude Electoral!

Y a escasos dias de haber participado en las ehmscdel 2 de julio del 2006, no puedo dejar desgren de
seguir diciendo que los resultados son un fraudenRichos aspectos y por donde se le mire...

Y lo mas lamentable es estar ante la posibilidad,@pda vez se hace mas real, de vivir 6 afiosanara de

un tipo que no promete otra cosa mas que situaiogiastas para el pais...

Por aca, por mi casa la gente se ha manifestadoutbas maneras y muchos han colocado letreros que
indican que las elecciones son un fraude y comlmvan a ser, después de que tenemos un presigieate
hace proselitismo politico gracias a todo un sistéeno de corrupcion y clientelismo, a su pocaaaca su

nulo sentido politico y democratico, a pesar de gpiena la boca diciendo que desde el 2 de ¢di®2000
vivimos en un pais democratico. ¢ Sera?

De igual forma tenemos un partido que es comandada mas y nada menos que por una mujer que se ha
puesto siempre a disposicion de los Pinos y encéfsjea la sefiora Martha Sahagun... Y este ptotjakra

lo Unico que ha servido es para dispersar votesatke los bolsillos y costarle al pais no muy ppee
digamos... [...] (ip)

El segundo ejemplo apoya la perspectiva del escesambrio que vivird el pais los

siguientes seis afios, en donde los Unicos berddikiaeran los gobernantes —remite de
hecho un poco a la frase de “politicos vende-p&Etriay ademas los acusa de un
comportamiento que no es el adecuado para aquliesconducen al pais, menciona
ademas una forma bastante comun de hacer politit&rico, esta consiste en denostar al

oponente a través de un medio de comunicacidrcioadil o nuevo:

Que Asco de Politicos

Asi que ya tenemos nuevo presidente, entre grifalbges nuestros politicos nos demuestran quenhracy
bien lo mejor que saben hacer, ser unos completditeis.

En la radio pasaron unos comerciales violentosaatir al PRD, segln esto los PANistas se ofendiéfon.
ayuda mucho a mejorar el clima de incertidumbrergje en el pais.

Las imagenes no mienten y hasta personas que mgbaroel PAN estaban indignadas por la actuaciéon de
estos en el congreso. ¢No qué ellos son los dafente

En fin, esperamos otros 6 afios de mal gobiernoerhabpueden vender algo mas que sea patrimonio
nacional, las piramides por ejemplo serian un megocio, es mas, si las venden yo las compro. Tango
gran idea para hacer un parque de diversionescodtica maya. (pdm)

El tercer ejemplo se refiere a las elecciones é&scde 2009, en esta ocasion presentamos
una entrada preelectoral. Al permear en el imaginsocial la figura de los partidos
politicos que trabajan en beneficio propio en lugelr de la gente que los vota, para la
autora participar en la eleccidén equivale a legitita llegada de un politico al poder, por
ello muestra serias dudas sobre si debe hacedasmsi un voto anulado es mas util que

darselo a un candidato que solo busca enriquedaraate su administracion:
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Post 100. Las votaciones

[...]JEn este pais no confiamos (o por lo menosgm)l sistema electoral, en los partidos politiess)a
llamada justicia.

Ahora me encuentro en un dilema, me ha llegadealarimiento para que sea funcionaria de casillasn
votaciones, el capacitador ha sido muy accesidea.yo no estoy segura de participar, no estoyraetde
guerer justificar a este sistema, no estoy segorgue de alguna manera debemos demostrarle aerda g
gue no estamos de acuerdo, que estamos inconfgrquessi la gente no vota significa algo!

No quiero votar, no existe un partido ni un canttidgue sea honesto y que tenga verdaderas intescmn
hacer algo, todos buscan llenarse los bolsillog gne parece!

De manera que, si no quiero votar..probablemenya yaanule mi voto...No sé exactamente que hacer,
participo y no voto, voto y no participo, particigovoto, anulo y participo...etc...ustedes quedretil...]
(emspm)

Precisamente el cuarto ejemplo que presentamesdsoaire el voto de confianza que se la
da a un partido politico en las urnas, pero unaerezl poder al no cumplir con las
expectativas la autora se siente defraudada y me@adentificada mas con ese partido, de
hecho con ningun otro. Esta entrada permite verlgsieopciones politicas con las que
cuenta el pais no son del todo funcionales parailmadanos, por una parte por ser poco
incluyentes con los intereses de los votantes ylgatra por tratar de llegar al poder a
costa de renunciar a sus principios basicos —qugusto los que hacen que las personas se

identifiquen con ellos—:

Ya me quede sin partido

Hace 4 afos vote por primera vez. Mi partido eraPAN por que segun yo tenia buenos puntos.
Hoy me quedo sin partido. Por sus alianzas absupdaissu poca apertura a las minorias y por sueetéd
desinterés por que México crezca.

Que decepcioén. (ip)

El quinto ejemplo reprocha el papel que viene jdgala clase politica en este pais y el
mundo entero, ademas de defraudar la confianzasdgobernados parece que el autor trata
de mostrar que mas que ayudar a la gente pienspaergwicarla, sin embargo, cree que
todavia es reversible el dafio hecho a la ciudadamjae la situacibn mejorara cuando
qguienes son electos para ocupar un cargo de repmegm: popular piensen en hacer bien

su trabajo, esto es gobernar en beneficio de todos:

No tienen verguenza !!

Donde ha quedado la responsabilidad hacia su puebbopueblo que voto por ellos; es mas facil dar u
pufialada por la espalda que ayudar.[...] No creoamle esto pase en México, pero si sabemos que los
perjudicados somos nosotros un "pueblo” olvidaddgmque estan arriba, un pueblo que pide ayudsstra
economia no esta[sic] en las mejores condicionesgyn ellos tratan de ayudar (o perjudicar); lezdimjue
espero es que todo esto cambie y que ellos velesatidad por el pueblo. (sg)
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El sexto ejemplo es acerca de la reforma politinggunto importante es, sin dudar como lo
menciona la entrada, la cuestion monetaria pueenacracia cuesta mucho dinero a los
mexicanos; el dinero del que disponen los partptosiene de recursos publicos y una vez
en el poder dan pocos resultados a la ciudadamia.d® las preocupaciones del autor es
gue sean los poderes facticos los que ostentemdel pen lugar de consolidar un régimen

politico que sirva igualmente a los intereses deamcomo de un pobre:

La Reforma del cangrejo

[...] Creo que todos estamos de acuerdo con quesse geenos en las campafias electoreras, no beradficia
pais que se gasten obscenas cantidades de dineso ementras tenemos millones de personas erbtazm

por otro lado un partido politico es de interésligdby se le deben otorgar recursos, pero comorhace
entender a nuestros gobernantes que deben tralagael pueblo y no para sus intereses, algo guearse

ha reflejado en todos los afios de los que tengoami@iy mas alla.

Ahora el problema, mas all4 de tener un candidatongps represente, es que estamos retrocedienidouinac
plutocracia y no nos dirijimos hacia la democragedadera]...] (ik)

Cerramos con parte de una entrada que criticaesidente de la republica y se mofa de la
frase morfolégicamente mal hecha, que el mismo mtand usara durante una
presentaciéon en publico, el tema central se refiedla muerte de un miembro de su
gabinete, pero menciona a otros miembros de supantcluyendo a su antecesor, de todos
remarca un mal desempefio que se plasma en lasral#pf condiciones por las que

atraviesa el pais:

Haiga sido como haiga sido

[...] El soliloquio de Calderén compite con foxilaadiel desquiciamiento temprano de Calderén por la
pérdida de su macho, el delirio de Calderén delamdo la nueva doctrina para emular al santo Mimuri

En lo particular, no me siento consternado por MourSi es una pena la muerte de personas que
circunstancialmente fueron afectadas por un “act&leajeno a sus intereses. Lo preocupante, son las
explicaciones del duendecillo Tellez, porque engésnia Ciudad de México ha estado y estad en cosstant
peligro de que se caigan los aviones.

En efecto, haiga sido como haiga sido, el ciudadzaiderén es endeble, mensaje que le enviaroretjia j

10 segundos de Los Pinos, haiga sido como haiga Bithque del accidente se mal viajan al atentado d
narcos o de yunquistas, demasiadas contradiccipmesgualmente podrian hacer factible conspirasione
alienigenas y 'ches mamadas de "zona cero". Halgacemo haiga sido, ya no importa, la inerciegdpiral

de asesinatos, decapitaciones, periodicazos ysmabs atiborrados, la caida y depuracion de eafe p
continua. (tusms)

Ademéas 15 de ellos cuestionan el rol que ha vepidando la iglesia. Hay en los
siguientes ejemplos una clara desaprobacion hasiaginiones y acciones de algunos de
sus miembros. Especificamente los tres primerasmgs tratan del caso Maciel, en el

primero la autora se burla de la distincion conggpgue maneja un miembro de la iglesia
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catdlica y que trata de disfrazar las accionesadeque fue acusado Marcial durante su

desempefio como sacerdote, esto es de cometer aedsases en contra de nifios:

Efebofilia

[...] Este neologismo [efebofilia] viene a colaciéonmo cortesia del Vaticano, cuyo representante @Nd
acaba de aclarar que los curas no son peddfilne, "gifebdfilos" (ver la nota aqui). jHombre! jMusha
gracias por la aclaracion!

Dejando el sarcasmo de lado, me parece el colmoiismo y no entiendo a qué viene esa aclaracidn.|

(tH)

El segundo ejemplo comienza con el mismo movilp @ediferencia de la primera entrada
la palabra pasa un tanto a segundo término, pueses@a en el desvio de la
responsabilidad que tuvo la iglesia catolica airdgue en otras religiones pasa lo mismo.
El autor llama la atencién evidenciando que lasoraddades eclesidsticas ya no sélo
recurren al cambié de denominacion de la falta tolmeoara tratar de aminorar la culpa,

sino que también buscan sefialar a otros actores @sponsables de las mismas faltas:

Curas efebofilos, no pedofilos

[...] Al parecer esta podria ser la nueva tesis daicédno a nivel diplomético para defender o suavi&a
gravedad [de] los casos de abusos detectados ererdéds paises por parte de miembros de la iglesia
Catélica. De hecho, no conforme con semejante afilin Tomasi pasa al ataque dejando caer que estos
casos de abusos también ocurren entre protestajug®s en mayor o menor medida [...] (a6)

La tercer entrada que presentamos acusa ademégesia catolica de saber y no hacer del
conocimiento publico los abusos cometidos por Malaciel, y es que segun la autora
diversos miembros de la iglesia catdlica sabiasuleomportamiento, pero como tenian
fuertes intereses monetarios basados en la bugnaac&n del clérigo ocultaron la

informacién que lo incriminaba, a costa por supudstla justicia para las victimas:

Circus Legionario

[...]

La entrevista de Carmen Aristegui es como riiiightahorita lei[sic] una noticia de exorcismos y @&ién
del padre Maciel.

Al final, ese wey ya no va a pagar por sus crimehesenos no en un ambito terrenal. Es triste yalaple
que haya sido protegido tantos afios por la legigoryel mismo Vaticano (money money money). [.p) (i

El siguiente ejemplo comienza aclarando que esahlacinstitucion y sus dirigentes a

quienes se dirigen los diversos cuestionamientostigzas. La entrada es muy larga, pero
fundamentalmente incluimos partes para dar unadddada la estructura, en general trata
de mostrar las contradicciones que hay entre Iesutbos que se manejan y lo que

realmente hacen sus miembros. La serie de contradés que el autor encuentra en varias
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situaciones justifica para él la postura de fakacdedibilidad y desconfianza hacia los
mensajes Yy los personajes que la caracterizanstdef@ma reconoce que cree en un ser

supremo, pero que no confia para nada en los qoejamela religion en su nombre:

iEs que ustedes no creen en nada!

Eso mismo es lo que dice mi papa sobre nosotrasnahera de la que vemos a la iglesia, lo que tienele

es que el no ir a laiglesia no quiere decir querea en Dios, y estos son mis puntos:

Codicia / Avaricia. La iglesia catélica nos reprime y asusta diciéndoee la codicia y avaricia es pecado
mortal, porque el Vaticano dona todas las joyag®de arte, autos, aviones, terrenos, etc, padaag los
pobres de Africa, buscar la cura del cancer odel. §| Papa tiene autos muy valiosos y hasta hilimslacasas

y aviones privados, cuando Jesus jamés en lawmaealtijos. Igualmente los padres, curas, monjagtietten
chicos camionetones con los que bien una famildripoccomer por lo menos 6 meses. Ademas las monjas
siempre compran peras, manzanas, uvas, etc, apexl suando todos estos alimentos, la verdad, monsyy
baratos. Las misas, bautizos, primeras comunidieas, confirmaciones, etc. te las cobran come fsidra

a casar el mismito Dios y si no pagas te friegasas al infierno por vivir en el pecado, clarodabque Jesus
cobraba cada vez que hacia un milagro. Y el inveeiocelibato para que al morir todos sus biendsse
guedara la iglesia.

[...]

Miedo. Siempre repiten que Dios es amor y de igual mamesalicen que hay que temerle, ¢ por que?, ¢Dios
€s 0 no amor?, que si hacemos alguna cosa o pensamotra nos castigara, creo que Dios no castiga,
nosotros solos nos buscamos nuestras desgradimsesocomo el Karma, lo bueno te regresa y lo malo
también, sélo que por triplicado, asi que Dios :ipe&rro ni maldito, todo caes por su propio peso.

Asi que por esto no creo en la iglesia catélicap peeo en Dios igualmente creo que la biblia esnuanto
humano, que recoge varios relatos de zonas aledafiaga santa y para creer en Dios no necesitat@os
religiones, solo creer en el y vivir en paz corotetmundo.

A fin de cuentas la religion como el miedo sirvemgomover masas. (gsq)

Este ultimo ejemplo no es en el mismo tenor, més bé hace en un tono humoristico para
hacer notar que una practica arraigada en los de@si de la religion catdlica puede ser
pasada por alto, al tiempo que se es conscienj@el@o se cumple con lo estipulado, eso

no sélo no le hace sentir culpabilidad, sino querégorciona un momento de disfrute:

Miércoles de Ceniza

Hoy es miércoles de ceniza.

¢,Coémo lo sé? Mi madre me mand6 un mensaje panargdgia las 07:30 de la mafiana... SI! A LAS 7:30 DE
LA MANANA. El hecho de que yo me levanté a las tdesla madrugada, no justifica ese tipo de mensajes
esa hora.

Pues bueno, ahora yo transmito esto a cualquiezdayhaya podido olvidar, hoy es miércoles de @gniz
arranca la cuaresma, en otras palabras comierg@otza en que los tacos de suadero saben partieutsm
ricos los viernes.(n)

En general 37 de los cincuentdogs pueden considerarse dentro de los géneros

informativos y opinativos, debido a que al menosuea ocasion han fungido como los

sitios que reportan la ocurrencia de un evento,nsooha mayor frecuencia los autores se

han explayado en temas que circulan en los medadicionales. A continuaciéon

mostraremos algunos ejemplos, el primero que aftesese caracteriza por proporcionar
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informacién sobre un hecho, esta entrada se ingaygue se cita y se enlaza a las fuentes

de informacion:

Ex asesor de Bush orgulloso de tortura

Karl Rove aseguré que el ahogamiento simulado detenundo un lugar mas seguro

ORGULLO Karl Rove calific6 al gobierno de Bushmm "impresionante, duradero y significante" (Foto:
Archivo EL UNIVERSAL )

Uno de los asesores del ex presidente George B{mt,Rove, asegurd estar orgulloso de utilizar el
"ahogamiento simulado" o "waterboarding” como métaaterrogatorio.

El periédicoEl Mundopublica que el asesor no consideraba esta tédaicaestionamiento como una forma
de tortura.

Rove confirmé que el "ahogamiento" rompia la vohaintle los terroristas y eso ayudé a prevenir agad6é
estoy orgulloso de haber mantenido el mundo méasrsede lo que era por el uso de estas técnicas. Son
apropiadas, y estan de acuerdo con la ley de Estacidos".

También sefial6 que los soldados estadounidensesid@arsometidos al "waterboarding” como forma de
entrenamiento.

El método ya no es usado desde 2009, afio en queniaistracion de Barack Obama la prohibio.

degc

Articulo Original[enlace] (a6)

El segundo trata también de ser informativo y dantaide uno de los temas que acapararon
la atencion en los medios masivos, nos referimadrdluenzaAH1N1, como se muestra en
el titulo el autor busca recopilar lo méas relevadée cada dia desde el brote de la
enfermedad hasta algunos dias después de querstadealerta sanitaria en la ciudad de
México®*®

CRONOLOGIA DE LA INFLUENZA EN MEXICO

Lunes 30 de Marzo de 2009

Es hospitalizado un Abogado Canadiense de 47 afi@étawa tras una visita a México. Nadie relacieata
enfermedad respiratoria con ningln virus descowocid

[...] Domingo 26 de abril de 2009

En México oficialmente se reportan 1,614 casos ltae presentado cuadros de neumonia y posiblemente
estén relacionados con el virus y 103 muertesgpara de confirmacion del virus).

En Estados Unidos son 20 los casos confirmadogigdara estado de emergencia sanitaria.

Lunes 27 de abril de 2009

Marcelo Ebrard anuncia que el Gobierno del DF raedado la alerta maxima en su plan de contingerania
influenza.

En varios estados de la Republica empiezan a agazasos de probalbes infectados con el virugoaso en
Estados Unidos y uno méas en Espafa.

Martes 28 de Abril de 2009

Se suspende la venta de comida en Restaurantezasptomerciales, miles de negocios cierran susague
principlamente en la Ciudad de México.

La gente en los supermercados de la Ciudad comereger compras de Péanico llenando sus carritos de
super con viveres. (ebd1)

29| 3 entrada es traducida, editada y retomada lehsiia 24 de abril del blog “citius 64", los otrd&s son
agregados por el autor de “el blog del diez”.
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Presentamos un tercer ejemplo de otro suceso qugeododurante varias semanas las
primeras planas de los periddicos de circulaciéconal, asi como notable presencia
dentro de algunos espacios televisivos de noticidsbates. En esta ocasion la autora del
blog escribe sobre lo que los medios tradicionalescpmsaron fuertemente en la agenda, a
diferencia de los anteriores no se trata de ungeiefinformativo, sino mas bien de opinion,
otra diferencia es que no le afecta directamemnteocen el caso de la influenza, pero que
llamo su atencién por la espectacularidad que sedemio al hecho, asi como a la falta de

congruencia de las personas e instituciones inxedias:

Paulette

No habia comentado nada sobre el tema, por quenezaso extrafio, pero al final uno méas de los @sa pn
México.

Lo que no entiendo, es por que tanto escandalosdedpas, si ellos estuvieron involucrados. Paealag!
mantas, los anuncios, las entrevistas, todo toddha@l? La difusion en los medios, las suplicas uke lg
entregaran, todo ese circo, maroma Yy teatro, pate da nena aparecierd en el depa?
Me queda claro que cualquier imbécil que no curfplarea basica que tenemos con los hijos (digiada
naturaleza) que es protegerlos y ayudarlos a greeer caso de los seres humanos darles apoyo ry eme
alguin issue que resolver, matar a tu hijo es ge® @n jodido loco, pero ademas, de locos son fadigoPor

gue de verdad lo unico que no me explico, es cparaue ese pancho y ser tan tan tan pero tan imbéc
De las nanas no creo, por que diganme quien defiend alguien que le haya hecho dafio a su hijo?
Neeeeeeeeeh

Quien lo haya hecho, voto por la mama personalmeantaue puedo equivocarme, ademas de loca, eruel,
una imbécil.

Ademas saben que?

La comunidad a la que pertenecia esta mujerdiéayme sospecho de ella y las malas lenguas dijeron
muchas cosas.

Sin ponerme cursi nada,

Paulette, descansa en paz. (ip)

El dltimo ejemplo se explaya mas en lo que se pwaedsiderar una opinién sobre temas
controversiales, lo escrito consiste en una seeieadumentos que abordan un tema
debatido hasta la nausea, empero no en el seraidicional de bueno-malo. De hecho, se
retoma porque el asunto de la despenalizaciontencaso se relaciona con la imparticion
de la justicia hacia la mujer legal y socialmeneblando y porque permite que un
ciudadano externe su opinidn sobre un tema quiettaadirectamente al formar parte del

sector social al que se dirige dicha modificacewal:

Free to Decide

En este punto yo podria argumentar a favor o etraaiel dichoso aborto pero no lo haré. Lo Unice me
gustaria expresar es que a mi me gustaria querbate despenalizara, no para correr a practicamesino
porque pienso que toda mujer debe poder decidirhquwer en caso de encontrarse ante un embarazo no
deseado sin tener que arriesgar la vida con algatodde dudosa calidad o estar expuesta a qugeuhara

le "recete" un té casi mortal.
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A fin de cuentas lo que yo pienso es que si tl camtitucion religiosa te sientes preocupado pormse
creyentes recurran a esas practicas, reafirma garte que no lo hagan. Lo mismo va para los padiees
familia que se preocupan porque sus hijas adolesese practiquen abortos, si tanto te preocupa que
enfrenten un embarazo imprevisto, héblales de lpsiones disponibles para tener sexo seguro.
No pienso que sea justo que porque una parte peblacion no esta de acuerdo con la despenalizaeion
otra parte tenga que vivir con eso. Por ejemplerig £orrecto que se obligara a todas las mujeat®dar?

No, porque se estaria atentando contra la libeltazhda una de ellas a decidir. [...] (stby)

Si bien han vertido su opinion en linea sobre tefoesales y globales, que le afectan
directamente o no, las entradas y hdegs no han funcionado como lugares para la
discusion de esos asuntos; justo aqui queremanaetal capitulo anterior basicamente en
dos puntos, el primero es que los blogueros efantnte no estdn planteando una agenda
gue difiere demasiado de aquella trazada por labandradicionales; y el segundo, es que
no se esta llevando a cabo una conversacion poetms al nivel que algunos estudiosos
habian supuesto que se puede dar en Internety soh@entarios sobre las entradas, pero se
guedan en monologos la mayor parte del tiempoguesde hecho ldslogs personales no

se hacen para que los seguidores o lectores canpartnismo nivel de participacién que
el autor pues es éste el que mantiene un papelgdmto como veremos en la siguiente
parte del analisis.

3.3.4 Puestas en pantalla: presentaciones del {ypnean

Para este apartado retomamos la idea esbozadaapitello anterior acerca de las puestas
en escena de la perséffaquien a través de una seleccién y experimentag®rsus

actuaciones intenta crear una imagen de si antddiogs, su publico, por medio de la
emision de mensajes verbales y no verbales deetrondmedio o escenario en el que

decide desenvolver sus guiones —en este casblaghque cuenta con una serie de

297 Irving Goffman nos recuerda que “Probablementes@® un mero accidente histérico que el significado
original de la palabra persona sea mascara... estean@aes nuestro «si mismo» mas verdadero, elgo qu
quisiéramos ser” en (200Da presentacion de la persona en la vida cotidiaAagentina: Amorrortu
editores, p.31.
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elementos que a manera de utileria sirven parar gaedibilidad ante los lectores—,
siempre desechando lo negativo y destacando aguelEmentos que favorecen su
presentacion, cumpliendo hasta cierto punto lae@afivas creadas en torno al sujeto
bloguero “x”, de tal suerte se encuentra expuesttodo momento a la (des)valorizacion
de su desempefio —ya sea recibiendo o no visitasigraarios—.

Retomamos puestas en pantalla del estudio de ondrdiscusiéfi® la propuesta nos
parecio Util para trabajar el ejercicio pensadoleepresentacion de los blogueros —con
algunas adecuaciones de las tacticas por la netarahisma deblog-. En un primer
momento se leyeron las entradas y el mismo andlisidesechando algunas de las tacticas
utilizadas por los autores espafioles y afiadierds-adste ejercicio se llevd a cabo durante
los meses de enero y febrero del 2011-. Postenerencontramos que algunas de las
entradas contenian varias tacticas, por lo quenarsegunda revisién se optd por reconocer
una, digamos la que se acentuaba mas y tambiésedp a reconocer la mas usada por
cada autor, finalmente se agruparon las que padsmmtcoincidencias y se seleccionaron
algunas entradas para ser expuestas a manerargeceje

Estas puestas en pantalla representan las tacticamicativas que los blogueros usan con
menor 0 mayor periodicidad a la hora de escribsr etradas, dicho de otro modo son la
serie de microhistorias que deciden contar parasgadectores o seguidores conozcan su
version de los hechos —cuando los sujetos se cormbeEananera presencial- o bien les
conozcan a través de las mismas —se hagan unanrsagal y fisica del autor—, el término
a la par refiere la manera en que deciden contarls parte del cumplimiento de un
objetivo comunicativo trazado (in)conscientementesea de una intencidbn comunicativa
gue buscan cumplir a partir del uso del lenguajbale

Para este andlisis se requirié delimitar el nungder@ntradas a analizar, se decidié escoger
25 de caddlog desde marzo del 2010 hacia atras, en algunos dapesdiendo dddlog

se revisaron desde un mes y hasta todwog sabemos que el nimero de entradas no es
MAs que una aproximacion a las “puestas en pdnfadialo tanto no pretendemos que tal

o cual bloguero se considere dentro de una o umafias, las que encontramos se usan casi

298 Galvez Mozo, Ana Ma. y Francisco Tirado Serran@0@) Sociabilidad en Pantalla: un estudio de la
interaccién en los entornosrtuiales, Espafia: Editorial UOC. Los autores padieia metafora dramatargica
de Goffman.
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siempre de modo combinado y de ninguna maneratimsis, deben entenderse como la
etiqueta de un autor, al tratarse lidegs con diferente frecuencia de actualizacién son al
igual que una encuesta una “foto del momento”, esdbdo estamos concientes de un
proceso por el que atraviesan los sujetos queitejersu escritura y que no permanece
incambiable al paso del tiempo.

Comenzamos ahora las puestas en pantalla dddgsanalizados, asi como las tacticas
encontradas en cada una y el correspondiente @erpk fragmentos citados se
identifican con las inicales del nombre té&bg-, al igual que en el apartado de identidad
las entradas se presentan aqui sin ningun tipalid@e a la ortografia o gramatica. En
total presentamos diez puestas en pantalla quemtaegssujetos racionales y emocionales
(ver ilustracion 25), que son: yo anfitrion, yo fai afable, yo sarcastico, yo reflejo, yo
enjuiciador, yo aleccionador, yo intimista, yo deciador y yo halagador —de las cuales las
tltimas cuatro son de los autores antes mencionatloessto son nuestras— Cabe aclarar
gue el orden en que se encuentran se desprendefrdedencia con que aparecen en las

entradas que se revisaron.

llustracion 25. Clasificacion de las puestas erigian

Anfitrion
Fan
Conocedor Afable
Enjuiciador Sarcastico
Denunciador Reflejo
Intimista
Halagador

Fuente: elaboracién propia.

El yo anfitrion
Esta puesta en pantalla es sin lugar a dudas lacomaén, con este nombre queremos
distinguir las entradas o parte de ellas que Sereef a esa hospitalidad que el autor del
blog tiene para los lectores o seguidores de su espag$otacticas encontradas son las
siguientes:
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1) La revelacién: al compartir algo que es partsuwegida fuera de linea el bloguero intenta
crear un lazo con sus lectores, cuando otorga algun de informacion personal el
bloguero revela datos sobre si mismo que sirvea gpae quienes lean una entrada se hagan
una imagen de él, incluso pueden llegar a encogtrsios o intereses en comuan, de esta
manera cediendo parte de su privacidad el blogpeedle encontrar en los otros alguien

con quien compartir sus ideas y puntos de visteesdiberos temas.

“...Pues si, un afio mas me ha alcanzado, definigvaenno fue de los mejores, pero tampoco me puedo
quejar, pensaba en que iba a publicar esta semarespecial, recordé que muchas de ustedes madhan d
gue en realidad no saben nada de mi, de mi vidaisleosas y es que si, suelo ser un tipo muyvadercon

lo mio.

Segun yo, soy un tipo bipolar, loco, tremendistaofiador. Segin mis amigas/os soy un buen tipo.
Pero que mejor que ustedes, compafieras de tattdisddescubran que clase de persona soy, agiqylie
les dejo algunas cosas sobre mi...Asi es el taldfidra bien si quieren saber algo mas, preguntepi@el
reto.

No me queda mas que darles las gracias, por sieegtee de aquel lado, por su comprension, por su
compaiiia, por acordarse siempre de mi, por cadidbalpor cada pensamiento, por su amistad y plar to
esa sinceridad.

Les Quiero Mucho.

Un beso” (mc)

Aqui también podemos ver el publico meta que setgdael autor, en lugar de hacerlo para
todos los que puedan leerlo lo dedica especialngsts “comparieras de tantas batallas” a
guienes ademas complace, porque son ellas lasegiradian solicitado este tipo de
informacion, se dirige justo al final con una sefeéefrases que muestran agradecimiento y
afecto.

2) ElI moévil: cuando el bloguero recibe retroalinegidn por parte de su publico se siente
motivado a seguir escribiendo de algunos temagstnpunto al hallar satisfaccion en el
otro encuentra al mismo tiempo razones para asatimanteniendo uhlog que siente
gue le es de utilidad a alguien mas, en ese irstagta posicionar el beneficio de una
tercera persona antes del propio, deja de espibiél o ella y escencialmente dice hacerlo
en nombre de las personas que se benefician eetsud .

“...dicen o por lo menos eso me han dicho que a adgpesonas les gusta leer lo que escribo, he decibi
comentarios de que a algunas personas les sirgedoescribo... en realidad hay uno que otro post que
escribo en modo “superacion personal” habitualmesteibo lo que siento o pienso, como hace poeondij
soy muy buena con las palabras habladas, perasdattas escritas... esa... esa es otra historiapsteme

ha gustado escribir, incluso tengo un diario vittabcual mi madre mataria por leer jaja aungleraejor se
moriria si lo hiciera

Un dia hace mucho tiempo mi mayor anhelo era cdnwer en periodista, escribir algo que la genteday
comentara, pocas veces alguien me deja algun carnenpero los que me dejan me inspiran a seguir
escribiendo de unas cuantas locuras que alin me.paghdss)
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La intencidn que tiene el autor por compartir syygeeencias aunado a la oportunidad de
hacerlo publico, es lo que consideramos una deploxipales moéviles que tiene un
bloguero inclusive si sélo hay millones de potelesidectores o seguidores de su espacio,
precisamente al incluir sblog en directorios es como busca tener presencia en la
blogésfera, en otras palabras una de las formalsgue gana visibilidad ante otros

blogueros e internautas en general.

3) El acompafamiento: escribir demostrando afeatiahas personas que son importantes
en/fuera de linea para el autor, por quienes s¢esteompafiado en su camino por la vida y

cree que debe presentarlos ante los deméas conmaoya emportante en todo momento.

“...este afio quiero y de verdad no es un cliché...e@UAMOR y paz... Amor con todos lo seres que quiero
mantener en mi vida, querido santa, este afio masignca me he dado cuenta que existen dos tipos de
personas: la que queremos en nuestra vida y lasaueuieren en sus vida... yo quiero, deseo y de ser
posible exijo mantener a todas estas personasrgeste afio a pesar de todo han estado en mi vitks en
buenas y malas...Y por ultimo pero no menos impoesa@RACIAS infinitas a ustedes mis amados lectores
por dejarme ser parte por lo menos de una parse d&la y dejarme regalarles esto que es el adeiag por

que aqui he conocido grandiosas personas a laspgeéo decir sin titubeos que quiero, admiro y
aprecio...GRACIAS infinitas.”(eaddlbscelc)

Los lectores tienen nuevamente un papel centraesta entrada, son objeto de un
agradecimiento especial y se reitera la trascemeue tienen en la existencia dxbg,
pues son un ingrediente vital en la blogosfera yerérenan cualquier intencion de

abandono o falta de actualizacion que el autorquadener.

4) La promocién: una vez que el bloguero a trav@sus entradas ha declarado un interés
respecto a ciertas actividades puede llegar aalséog para anunciar la celebracién de un
evento que interesa a algunos de sus lectores ddetdties y anunciando que él/ella

formara parte de su ocurrencia.

“Este es un recordatorio de la crop mundial quedabl de mayo organizada por Marcelita desdeaSléz
pongo el logo oficial :)

Inscribanse! esta padrisimo!” (csc)

Funciona en ocasiones como un diseminador de détes para personas que quieren o

necesitan estar al corriente de acontecimientos lgse afectan directamente, por

consiguiente incluir referencias motiva la visiteyectura deblog.

=
©



5) El festejo: los afios 0 el nimero de entradast@sson motivo para que el autor haga
una especialmente dedicada a contar que ha ederittanera recurrente —cuando se habla
de cientos o miles de entradas— o que lo ha maatenio largo del tiempo —festejando el
cumpleafos “x” deblog-, al tiempo que las lineas redactadas se aproveera agradecer

la preferencia de sus lectores y seguidores.

“Hoy que por fin se me ocurrié escribir despuésidéuen rato sin hacerlo, me di cuenta que el éibay,
éste culo de blog cumplié 900 dias "onlain".

900 dias y esto aparentemente no ha mejorado siPkrdva hecho. Le debo a mi blog varias, bastarisa.
Gracias blogger!

Bueno ciao.

P.D.: Ahh, si. Gracias también a quien siga leyezgta madre! (t4b)

En estas entradas también el bloguero se propane coo ejemplar, tiene la vocacion
para serlo y disciplina al hacerlo; sobre todosstigne varios afos la intencion crece pues
es un bloguero experimentado y digno de admirassenantenerse al pie del cafion dentro

de la blogosfera —si bien todos podemos tendramno cualquiera lo mantiene—.

6) La permanencia: con frecuencia hay mensajesouenviados para mantener el canal
de comunicacion abierto, para el caso de las eagrallequivalente se da cuando el autor
reconoce que no tiene algo sobre lo que escribbo petiene material para “postear”, la
intencion es en este caso es mostrar el propdsitpggmanecer en la actividad del blogueo
para asi no perder a los lectores o potencialésrésc—urblog que no esta actualizado es

un blog muerto—.

1 - Go to "Wikipedia." Hit "random" or click httgeh.wikipedia.org/wiki/Special:Random The first dam
Wikipedia article you get is the name of your band.

2 - Go to "Random quotations" or click http://wwwajationspage.com/random.php3 The last four or five
words of the very last quote ... is the title ofigdirst album.

3 - Go to flickr and click on "explore the last sevdays" or click http://www.flickr.com/explore/aresting/
7days Third picture, no matter what it is, will y@ur album cover.

4 - Use photoshop or similar to put it all togethéldas bandas quebrandose la cabeza habiendo osétaal
sencillos y buenos... Nada, nada mal...

Pd. Si, es obvio que no tengo nada que hacer.o feey cualquier pretexto es bueno para no dejae es
congal tan abandonado:D” (gplv)

Entonces cuando un lector o visitante entrébla se encuentra con que el autor ha
actualizado y como hay algo que leer lo hace, embasi nota que su Ultima entrada fue
publicada hace bastante tiempo se piensa que lyagha sido abandonado hasta por su

creador, ni hablar de los visitantes.
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7) La justificacion: si no se ha escrito con laigadicidad y la calidad esperada por el autor
del blog, hay una especie de disculpa por parte de ésteameda cual intenta que se
comprenda que por sus multiples tareas y ocupaginaeha podido dedicar tiempo a la
actualizacion deblog, presenta argumentos que le excusan de haberaizaiudswblog
por un tiempo determinado, al tiempo que prometpmaela frecuencia de actualzacién y
las caracteristicas de las estradas —ser mas asgtdangeresantes, profundas, divertidas,
entretenidas, segun sea el caso-.

“Desde que abri este lugar nunca habia estadotiantpo lejos de él o de otros blogs. Siempre htdfapo
para distraerme... por ahi se quejaron de que ks niltimos post escribia algo, puros links a 9&lg cosas
raras.

Si, lo siento, la escuela me adsorbid, si, asicee d

(Del lat.ad, y sorkere, sorber).

1.tr. Fis.Atraer y retener en la superficie de un cuerpo éculhs o iones de otro cuerpo.
Algunos de los conceptos que aprendi en geoquinkcklas materias que mas me quitaron el tiempantkira
estos seis meses, gracias HLN1 por de verdad ¢orelesemestre en semestre.

Entonces, ya no se quejen de que no escribo, eppdes volver a hacerlos perder el tiempo condatetias
gue pongo. Haré mi mejor esfuerzo para reseteacqropleto mi cabeza, el sabado lo intenté peronpis
que traté, hasta me quité los lentes y segui emtelat, no lo logré. Estuve cerca, pero nada masdd mas.”
(plsiactb)

Se atribuye a incidentes fuera del alcance del dufalta de nuevas entradas, pues tiene la
intencion plena pero carece de tiempo suficiente pecerlo, también se debe a un
momento en el que la mente del bloguero sufrempassey hasta que logre volver a un
estado idoneo de imaginacion y coherencia serdlpagile retome la actividad de escribir

para los demas.

8) El contacto: ademas dellog el autor pone a disposicion otras formas de cocagion
como correoveh mensajeria instantanea y otras plataformas guadiene acceso, para
establecer un intercambio fuera g, digamos que amplia las formas en que sus lectores

y seguidores pueden saber mas sobre €l o ellgyeltace, siente, piensa, vive, etcétera.

“Con lo Unico que me quedo es con mi cuenta dlrflezhi mostraré mi vida en fotografias, asi combé
hecho. El msn no lo uso mucho, solo cuando estoytrisie 0 muy aburrida o por necesidad y no melque
horas ahi, pero si reviso diario mi mail, ese daigtr(lcdll)

Ampliar las formas en las que otros pueden contacka ayuda a reafirmar lazos con su
publico, esto le permite multiples maneras pararest contacto con quienes ha logrado
entablar una relacion de afinidad o amistad y nmmmta o llevarla a otro nivel, o

simplemente experimentar dichas relaciones en atvogextos en los que el tiempo y el
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espacio cambian, de hecho, como vimos en el ca@hikrior lacmc tiende a combinarse

de multiples formas.

9) El compafierismo: las entradas son lugar par@ghelel trabajo de otros blogueros y
reconocer las ensefianzas y cosas positivas quérhmiado al autor en esta actividad
compartida; el reconocimiento sirve ademas pararhacvisible dentro de la blogosfera

pues muchas veces este tipo de entradas busazrselen otrokslogs

“Cuando fue el aniversario del blog, hace alguneses, Gerson me pregunté qué de cuales 5 blogger he
aprendido algo en este tiempo. Se me habia queelads tintero digital, pero ahora creo que es buen
momento de responderlo.

De entrada me parece que es dificil reducirlo aacBolamente. Tal vez podria hacerlo, pero entoseese
guedarian sin mencionar muchos que me han dejgdo Bh general, trato de aprender por lo menos una
cosa de cada persona con quien convivo, inclusmdellos quienes no me dejaron buenas experiemaas,
ejemplo, de mi ex-jefa Colombiana aprendi a comodgfies de ser jefe.

En fin, sin mucho méas preambulo y sin ningun oreleparticular vienen de ahi...” (ad)

La calidez que presenta el bloguero hacia quieaesrblogs personales se da incluso
porque algunas veces los colegas han actuado coembefde inspiracion para crear o
mantener un sitio de esta naturaleza, siempre jegriamte y gratificante sentirse parte de
un conglomerado y ademas saberse respetado, adryizeptado por aquellos a quienes

se considera los pares.

Yo fan

La segunda puesta en pantalla mas comun fue ldep@nminamos fan, con ella se muestra
el gusto por ciertos bienes simbolicos. A partirsdeconsumo lo blogueros dicen a los
otros quiénes son, al igual que el anfitrién el haisca, a través de sus gustos declarados,
una empatia con los lectores poniendo en comunlagpe usa cotidianamente o bien en
ocasiones especiales, pero que le hacen definipsartet de un disfrute. Las tacticas

encontradas en esta puesta son:

1) Lo imprescindible: lo que consumimos nos haceqsa de nada a muy interesantes,
muchas relaciones con nuestros pares parten daidoegcuchamos, vemos, leemos,
vestimos entre otras cosas. Pese a que los gustazambiando y moldeandose a través del

tiempo, cuando comenzamos a recopilar lo que cerasitbs como valioso de entre toda la
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oferta de bienes culturales disponibles es cuardonbs, por ejemplo, que no sélo leemos
poesia sino a un autor en particular, en otrosscgse estamos a la vanguardia en el acceso

a ciertos aparatos, en fin, logramos mostrar watest partir de nuestros consumos.

“...Pero regresando al plan de Semana Santa aqua kes kit vacacional:

Series: Temporada 2 y 3 de House

Libros: House Philosophy, via Kindle. El Kindle es peligro caray. Troy: The Thunder Shield, 10 subé

life y Percy Jackson, Third Book. Y en espariol gegs leyendo El hombre que no amaba a las mujeres y
Cuando eramos honrados mercenarios. Osea sufigiardejuemarme los ojos.

Pelis: Mamma mia y Unglorious Bastards: Comediargy pelicula con tintes de comedia obscuros e
ironicos y que amo, Y 300, nada mas por el gusiazeer a los 300 espartanos que se caen de buenos.
Moleskin: Va mi hermoso Moleskin para ver si teramros de escribir nuestro manifesto. Y una pluma bic
Lap para ver todo lo que sean formato DVD

Iphone y masica suficiente para durar y durar yadur

Neutrogena Sun Block 50

Dior After Sun Lotion

Gafas de sol Marc

Muchisima actitud para tirar la flojera y descansber como la adicta que soy.” (ip)

Nuestros productos favoritos se convierten deumtte en aquello que nos acompafa y nos
distingue e identifica al mismo tiempo, nos sirpamna enunciar abiertamente la inclinacion
hacia particularidades que no son burdas porqueier@g sentido para nosotros desde el

mismo instante en que comunican parte de nuestdo @ ser, pensar y actuar.

2) Lo vivido: los eventos que no toda la gente pya@senciar, porque solo asisten quienes
viven en ciudades grandes del pais, sirven conavergte tanto de la ubicacién geogréafica
como del privilegio que gozan quienes son testigogivo y en directo de la ocurrencia del
suceso al que no todos tienen acceso, como puedesrsel performance de su artista
favorito.

“...Y es que la velocidad con la que gradua los tpteostensidad de su voz desbordando el esceralio,
envuelta en humo, las luces parpadeantes, el &ilate los que mirabamos, de los que, hipnotizados,
presenciamos el concierto que dio ayer DiamandasGal el Lunario.

Hermoso, oscuro, intenso, demoniaco, maravilloatarido.”(ggmllgmag)

Asi es como adquiere mayor relevancia un sujeto spialeclara admirador de una
disciplina 0 una persona, la experiencia vividanascho mas significativa porque te
permite un acercamiento al fendmeno con un gradapdeximacion total, el directo sigue
siendo el que mas se valora de todos los modosetteaaiento respecto a los objetos que

culturalmente evaluamos como importantes.
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3) La distancia: pero también diciendo lo que n® gusta o a quienes identificamos como
los que no queremos ser estamos delimitando nusstrosmo, los gustos como hemos
comentado son selectivos y por tanto estan atrdesgaor inclusiones y exclusiones, nos

permiten acercarnos y al mismo tiempo marcar disdarsociales.

“...Hacia mis siete afios de edad, siendo el menoopee afios de diferencia minima con mis hermamas, e
una tortura escuchar su musica, fuese de salsekppero creo que desarrollé una actitud de totésay de
conocer al enemigo y al extrafio.

Una cancion que me fascinaba escuchar, sin entehawylés, era Emotional Rescue. Cancién dedieaglsa
tribu urbana que llaman "emos". Actualmente no ¢etngto directo con adolescentes, de otra mand¢asi®s
enterado de sus modos de expresion. ¢ Escribir&figoemo o algiin manifiesto de su sentir?...” (tysms

La otredad no siempre se marca de manera afirmati®a su reconocimiento es tan valido
desde la aprobacion como desde la descalificacsdgjoculturalmente se reconoce
implicitamente que cuando un sujeto dice ser denalgnanera automaticamente renuncia a
ser de otras, por ser incompatibles y hasta cantoaihs en esencia. Funcionan, sin caer en
extremos, como la pertenencia a un sexo, pues paeste ser hombre y mujer al mismo

tiempo.

4) La marca: entre los bienes materiales como ®idee encontramos indicios de la clase
social o la edad; entre los blogueros, como ens@émas sectores de la sociedad, a veces
no son tanto los productos que usan —porque hesta punto son muy comunes entre la
gente—, sino que se van a nombrar la marca y ésoaas es lo que si logra establecer la
diferencia, es decir, “todos usamos ‘X’ cosa, pgrosolo uso esta marca, favor de no
confundirme con la multitud”.

“...Pues vamonos de compras!!!!, uff que stress,dalad que comprar unos jeans hoy en dia no es tarea
sencilla, hay tantos colores, cortes y marcas qadeigs perderte (aunque claro, también hay de tipdade
precios), desde los desechables (como todos lggug® inditex y similares) que parecen de papeah yire

afo se caen a pedazos (es que la mezclilla no kaata calidad), yo recuerdo cuando era pequefigeino
tardaba afios en acabarse unos vaqueros, clarorgusiger comin romper las rodillas después de estar
jugando en el patio del colegio, pero las madrgmldan rodilleras y asunto acabado; pues biespydan

de g-star rar, aunque no se porque no tienen tewdalatinoamérica, asi que me declaro fiel a los
clasicos levi's, aunque debo reconocer que me aejes afios debido a que se estancaron en laiigior

10 afos, hasta que un dia tuvieron un revival isipnante, guardando la misma linea y abaratandosos
con produccién local, en particular uso los 514cagneste afio le estan dando todo por revivir ecanit
501..."(dr)

La marca funciona aqui como un simbolo de distincyd prestigio, nuevamente la
valoracion subjetiva —que opera en el proceso thatedel consumo— nos lleva a invertir

tiempo valioso en determinar cudles deberian sestras elecciones, pese a no siempre
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contar con los mayores recursos economicos dergraugstros parametros podemos

anteponer caracteristicas al empleo de los proglucés simples y cotidianos.

5) El privilegio: en el disfrute de los bienes audtles importan de igual forma los lugares
desde donde se lleva a cabo, ya que no es lo mismona pelicula en el cine que una
pirata en casa, puede tratarse del mismo filme peando uno dice que la vio antes que
cualquiera le aflade cierta autoridad al espectap@se a que el coste sea alto hay siempre

formas de hacerse del pase de entrada a ese par@cede consumo privilegiado.

“Hoy toco premiere en sala VIP.

Cine gratis, no pague estacionamiento, no gastdigas. solo tuve que cruzar el Periférico camdwnje
¢égenial, no?

Obtuve mi invitacion digital y personalizada cotéede Promociones Dixo.”(dcdm)

Los sitios sobre los que fisica o simbdlicamentéese presencia hacen notar al resto que

tal acceso debe considerarse como un distintivials@ igual que la marca, el acceso a
estos espacios le inviste al sujeto de un gradurigidegio que le distingue del ciudadano
promedio.

6) Estilo de vida: conforme van vertiendo infornteccsobre sus gustos y su relacién con
ciertos bienes materiales y simbdlicos los blogsidratan de convencer a sus lectores o
seguidores de que poseen un determinado estiladepor lo tanto asisten a eventos que
son para el deleite de quienes comparten su modmlae

“...Campus Party es una reuniéon masiva de geeks.ddne super LAN-Party, que va a estar llena de
conferencias, talleres, videojuegos, computadedeacanes, exposiciones, robots, pero sobre tanttes tas
cosas... Internet. Internet de 8gbps. Se hace d&88é en Espafia (pinches espafioles frikis) y pues
Gltimamente han estado sacando a pasear la idea.

Entre las conferencias estan también los llamattierientos Movistdrque no son mas que conferencias
glorificadas con gente asi super importante tatesocel mismismo papda de Internet: Tim Berners-kete (
creador del HTML y las direcciones URL) o José Hadez Moreno (el paisa este que se acaba de ir al
espacio)...

Entonces¢ Quien me quiere acompariar a Campus Pa(tyR)

Esta es la maxima muestra de consumo que la peps@ole externar, primero porque él o

ella ha llegado a saber quién es en ese momerdo dela y después porque abandera ese
estilo como aquel que le permite confinar su lwgata sociedad; es cuando finalmente se
ha definido, después de un gran esfuerzo que iomlun sinfin de intentos por
identificarse.
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7) El goce: trata de las actividades que le prowsstido a cada dia y que forman parte de
su lista de elecciones frente a la gran oferta tele en los diversos medios de
comunicacion tradicionales o nuevos y que hacenlledadera la vida en sus diferentes

facetas.

“...Hay pocas cosas mas divertidas en mis largos eliak oficina que leer a Trino todas las mafiana en
Reforma.

Diario, casi religiosamente busco las fabulas dizips y ladrones y soy muy feliz por cinco minut¥slos
domingos!!, Si, los domingos son del Rey Chiquit&OY FAN FAN de Trino, quién no quisiera su
creatividad para dibujar tantas y tan diveritdasdrias dia tras dia...”(n)

En alguna parte dddlog se encuentra el trabajo de un tercero hacia éleuasloguero
siente admiracion, piensa entonces que el protaigodé su escrito es bueno en lo que hace
y en el reconocimiento a su brillantez se encuen@aones para seguir su desempefio con

frecuencia y hablar del mismo en las entradas.

8) Lo exatico: la incorporacion de productos deastrulturas cuyo acceso se facilita
actualmente por la velocidad y la cantidad de m#mion que viaja por el mundo, asi como
la disponibilidad de compartir lo que se consume sgetos de diferentes latitudes hace
ver a menudo productos distintivos de ciertos gagéseotros; subrayamos la idea de que los
gustos se moldean porque es una constante a ladeotzablar de las preferencias,
encontramos asi un exhorto que hacen los blog@esos lectores hacia lo que consideran
de buen gusto, ademas de hablar bien de tal opcadlicto intentan crear en el otro la

intencion de probarlo o conocerlo.

“...hace mucho que no publico nada de anime y puestiahay me dieron ganas de hablar de Gantz,sn po
anteriores hable del manga y hasta publique 3 taleasste, pero como la tarea es muy ardua ya quUB20
tomos, y como ya nadie los pidié pues deje de paldis, pero bueno ahora va el anime y es mas.féail
neta les recomiendo esta serie esta[sic] de podeem&(lohloh)

A pesar de ir cambiando conforme la edad o lo sottioralmente aceptado en un
momento determinado, los gustos y el consumo furg®no importantes canales de
comunicacion y reconocimiento permitiendo que la$iviiduos encuentren pertenencia y
con ello le doten a la actividad del disfrute s#mty continuidad, en buena medida para
confirmarse o ampliar los horizontes en los que esé definiendo individual vy

colectivamente.
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El yo afable

Esta tercera puesta en pantalla implica, por pdetedos blogueros, una presentacion
divertida de las situaciones que viven, desdepsrapectiva para otros inclusive pudieran
ser tomadas como algo traumante, en definitivardetg o que cuentan buscan provocar
la risa y mostrarse como los que no se toman katad en serio, es su intento por mostrar

su “nifo eterno”. Las tacticas localizadas son:

1) Lo circunstancial: son las acciones que otrafizan, en las que toma parte sin haberlo
solicitado o buscado de forma alguna, lo que suesdgeno a la voluntad del autor, pero
se ve implicado porque la otra parte involucradiesie la plena intencion de incluirlo en

sus propositos.

...*Hola Cynthia, por fin me pasaron tus datos y ee tpiestamos buscando desde hace 15 dias, cuando te
vimos hacer un programa bilingue en vivo para ldafele carreras de tu escuela.... Puedes venir a un
entrevista mafiana?? Ok, en qué cuatrimestre estas??

~8°~

*De cuéntos??*

....9...

*Uy no, ahi si necesito que tengas la carrera teada, no  necesitamos
estudiantes..........(?2?2??2?2???2?2?22?2??2??7)

No importa, te dejo mis datos y lldAmanos cuandmiees la carrera. Te guardamos un puesto. Hastgdue

A ver, como es posible que me rechacen de un Idgague ni siquiera tenia conocimiento y al que no
solicité????

Luego por eso los psicologos de recursos humanodameniedo. Son capaces de rechazarme aln cuando
ellos son los interesados en mi.

Y asi, en una llamada de menos de 4 minutos, eeobael ego, el animo, la seguridad, la confiahas,
nervios y la sensacion de realizada.” (e)

Al final lo que acontece para el bloguero tiene noasecuencia que le da motivos para

hacer de ello una anécdota que compartir con logdelesde un tono chusco.

2) Lo citable: cuando son otros a los que se leschaido el chiste se da el crédito de que

fueron quienes tuvieron la ocurrencia y no quiemibes la entrada.

“Hoy no necesito corrector de 0jos, necesito unkgarde cara, amaneci horrible Sofia” (ebd1)
Siempre aun si sélo se trata de una posibilidaologluero tiene conciencia plena que el

verdadero productor intelectual de lo que se cupotde llegar a leer la entrada, por

consiguiente hay que adjudicar a cada quien lariautme merece; también aqui trata de
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gue se le relacione con gente que tiene sentiddwdebr y que para nada se rodea de

personas serias o aburridas en el mundo fueraek. li

3) Las aventuras: hay experiencias que los blogueomparten a manera de episodios,
como si hacer algo, independientemente del gradbfideltad que implica, fuera toda una
odisea en la que desde luego son protagonistas atpagiesan por un sinfin de

contratiempos hasta que logran su cometido.

“Para mis traslados habituales generalmente -elitablemente- tomo taxi pero para los viajes naégds

uso el metro. Ahora voy a descubrir el hilo negdanetro tiene cosas buenas y cosas malas -ocoeolre

las buenas menciono que te transporta grandesdasasin pagar grandes cantidades, llega a muchos
lugares, los conductores de metro no conducen digsgzara ver si encuentran mas pasaje... Ahora mis
reclamos, ya sé que yo iba con prisa pero no mieexp

¢por qué pasillos, escaleras y andenes en la@stolitécnico estan mojados como si no hubierteaho

que los protegiera? he notado que en varias estacioay goteras pero en esta estacién o no lestanpo
quieren recrear el look de balneario.

¢por qué si vas de la linea 4 a la linea 5 sidisn@alizacion que indica a dénde te diriges pevassde la
linea 5 a la 4 no tienes mas sefales que las gliecie de donde vienes? aqui se me ocurren dosngsci
Opcion A: en todos los pasillos hay cAmaras y urssperior -porque su oficina seguro esta en ltepde
arriba- se divierte observando a la gente actuaoaatas en laberinto.

Opcion B: el metro quiere brindar un servicio atenunidad intentando ayudar a la gente a desartalla
percepcion extrasensorial, nada como unos pasdiossefiales para desarrollar la clarividencia y la
precognicion.” (stby)

Dentro de las vivencias mas o menos cotidianasgmupresentarse una serie de obstaculos

entre los personajes que las experimentan y se$ivay, sin embargo, la trama puede ser
contada con matices que la hacen poco seria peroigyal sirve para dar cuenta de
segmentos que se ocupan de denunciar el estadovergente en el que se encuentra un

servicio publico.

4) La ingeniosidad: hacer chistes con lo que spreaentando, sin planearlo demasiado,

como si se tuviera el talento para bromear couesg tiene al alcance.

“No sobra mencionar que el dia de hoy este blogobeinm afio-perro. Osea que ya esta en edad dasguza
Interesadas dejar comment.” (alm)

Tener el talento nato de hacer comentarios gragiagoda a que la lectura ddbg gane
terreno dentro de un grupo de lectores que busasar pn buen rato cuando andan por la
blogosfera, o meramente si quieren qublag no se le relacione con una persona formal

gue puede resultar tediosa en un determinado moment
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5) Los tipicos: hacer o retomar los chistes qudaua una cierta religion o nacionalidad
con los que la gente se siente mas o menos faizalkits, es decir, son comunes y por lo

general gozan de bastante aceptacion entre lasnasrque los escuchan y leen.

“Entonces llegd Pedro y le dijo a-dios, y se fue.
¢Por qué los angeles rien en el cielo? Por la gratg dios.” (eneuv)

Aunque puedan llegar a herir susceptibilidadestrdese ciertos nichos burlarse de todo
incluso de lo que se considera sagrado muestractitad irreverente, que como hemos
dicho arriba funciona a modo de mecanismo posbitib el reconocimiento entre el autor
y su audiencia, aqui podemos aplicar la trilladesdr“en gustos se rompen géneros” la
blogosfera ofrece sin dudar lnhog o varios para cada gusto y si no existe entorees |

facilidad para que alguien lo escriba.

6) El video: hacer ellos mismos o en su defectadiug “colgar” videos que presentan

situaciones chuscas.

“Quien(sic] dice que el trabajo tiene que ser ahdorrque al[sic] estar en una oficina tiene queasaioso;
se[sic] que el trabajo es pesado pero no es pa@ & no vean esto: [video]
hasta en la oficina hay momentos de diversién) (sg

Paralelamente a la expansion de la platafooiog se presenta el fendmeno relacionado
con el video digital. Los blogueros, al igual gog iedios tradicionales, han echado mano
de los sitios donde circulan videos de todo tip@ perse actualizados dentro del uso de
Internet favoreciéndose de la aportacion que atsosrios han hecho y también, como en
esta tactica, para descubrir formas alternas detenimiento, que normalmente incluyen

situaciones cotidianas de gente que se parece rM@g|@e vemos todos los dias en el

mundo fuera de linea.

7) Las vicisitudes: las enfermedades, los accident®s problemas que para alguien son
cosa seria, una vez que han pasado se cuentanscamféueran tan graves y hasta de estos

se pueden hacer chistes siempre y cuando se Hal@azante de los mismos.

“...¢Seria un desmayo? ¢(COmo son? ¢En los brazosiide gaeria? ¢Me encuerarian? ¢Robarian mis
zapatos? ¢Despertaria con un beso de amor?¢ Traig@alzones de desmayda$h decir a nadie volvi a mi
lugar para observarme un rato. Miré a mi alredduigcando la falla, pero no me dolia na&eria un
infarto? ¢Aneurisma? ¢Glaucoma? ¢Coma diabéticodpeitension? ¢Migrafia? ¢Vertigo [sic] de
Meniere? ¢ Tumor cerebral? ¢ Moriria en la agencid?aigo mis calzones de desmayalro..eran el tipo de
luces que aparecen cuando baja la presién. Mirdmaisos. Ahi seguiaplPor qué en las peliculas la gente
mira sus manos cuando pierde la conciencia o s& teahsformando en lobo2ntonces intenté leer y un
escalofrio recorrio mi espina...”(yngb)
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El sentido del humor en variddogs es constante —lo que no implica que el autor no se
tome en serio su papel o sea prudente para cestogos— en gran parte busca evitar que
se le considere monotono, por el tipoldeg que elabora y ante tanta oferta no puede
permitirse ser aburrido; hacerlo gracioso tiene ger con la personalidad del bloguero,

pero no se descarta que la presencia de estedoreagirectamente afectado por lo que la

audiencia potencial espera encontrar en la bloggasfe

Yo sarcastico

La cuarta puesta en pantalla tiene que ver coruatohsombrio, a diferencia de lo afable
se nota una critica hacia lo que desde su pergpagisocialmente indeseable, o bien, que
francamente no congenian con ese comportamierdo@afde actuar y pensar, es en si una
muestra del desacuerdo por ciertas pautas de ctanpento o situaciones que a efecto de
Su sensatez consideran equivocadas. Las ideniifieec aqui retoman el sentir y a veces
las malas experiencias que, desde luego, permitererpen comin a quienes han

atravesado situaciones semejantes. Las tacticasteadas son:

1) El diferente: en ocasiones los padecimientobsl@lemas son una forma de mitigar un
poco las negatividades que enfrentamos de man#&diaoa, es como si ver que otros la
pasan fatal ayudara a sentirnos menos mal. Condaadunos mexicanos sabemos que hay
paises que tienen mejores condiciones de vida, Ipsrgue tienen menores beneficios
sociales siempre representan una opcion para hddlalios resaltando que se encuentran

en una situacion mas complicada que la nuestra.

“¢, Tu crees que si se estuvieranuriendo de hambre, huirian de Cuba?

Filosofia inmortal de Jaime Nufiez -mi papa-

Claro, no huyen de la miseria, huyen de un pataggical lleno de tecnologia, alimentos, culturiaedo y
libertades a manos llenas; seguramente seriajsidpte vivir en un lugar asi.”(gsq)

Algunas veces, de hecho, se parte de la idea deag@tros con carencias y sin ellas nos la
sabemos arreglar siempre para estar bien, enpgatlalsras, tratamos de mostrarnos con una
forma a la mexicana de apropiarnos de la vida sosnstancias, en lugar de sufrirlas con

abnegacion.
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2) Los semejantes: la situacion que atraviesa & e8 a todas luces complicada, los
escépticos piensan que nada puede salvarnos dé&asosoismos, hasta en ambientes
lidicos como un juego estamos condenados a fragasar se diga en economia o politica,
sin embargo, ante los escenarios mas pesimist&s mada raro encontrarnos toques de

humor porque igualmente somos capaces de burldel@spropia desgracia.

“yo digo que ya vienen tiempos mejores, exceptuandfiana que seguro pierde la Seleccion. as always =
(s)
Sobra decir que, al igual que la otredad, formaepde las maneras en que como

ciudadanos nos sentimos menos vulnerables antal@asidades; no podemos cambiar el
orden de las cosas, en cambio nos basta con sabestamos conscientes de la realidad y
es bienvenida aunque sin dejar que nos afecte tdataceptamos como propia, pero le

negamos el permiso de afectarnos demasiado-.

3) El estigma: apreciamos que también hacia grgpessocialmente tienen ya un estigma
existe una inclinacion a realizar comentarios geebarlan de su desempefio; en un
ambiente de corrupcion y deslegitimacion, la irgygamite hablar de los sujetos mostrando
parte del descrédito del que son objeto dentradediedad en la que no cumplen su labor

y por lo tanto no gozan de buena reputacion.

“Con mi nueva chambita... me he mezclado con lo se#ecto de nuestra sociedad, con la pura cultora,
los merosmeros y me refiero a el honorable cueegosticia de la capital, con la polecia!!” (Itp)

Mofarse de quienes habitualmente son reconocidespetados es un indicador del grado
de decepcidon que experimentamos, la impotenciaodeoder transformar la situacion no
deja mas que lugar a la palabra que desprestigmlécitamente exige una reflexion a las
figuras de autoridad que estan desatendiendo fmmeabilidades y compromisos que
adquirieron con los ciudadanos que los eligierora miesempefiar un cargo de eleccion

popular.

4) La defensa: consiste en insultar al que nosférda@o primero con algin comentario
gue regrese parte del agravio que lastimO nuestgollo. Se refiere igualmente a
condiciones de marginalidad que personas con siedsacteristicas fisicas o sociales
enfrentan cotidianamente por vivir en una sociedadde no se respetan de manera

suficiente las diferencias. Esta tactica sirve paostrar la impotencia que sienten quienes
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viven en ambientes de poca tolerancia y que “noptemi con el estandar culturalmente

aceptado, ya sea fisica 0 moralmente.

“En la secundaria casi no tuve novio y me molestgia ser rellenita. Ahora veo las fotos y me prégu
donde estaba la rellenez. Ash, bueno, pero es guiaeinexa, digo, si les sacaba de onda que fyra
blanca y no apifionada y que tuviera el pelo chimm yacio y que mi voz se escuchara y no fuerdaabgii
discreta y calladitas-las-nifias-se-ven-mas-bonjtague mis pantorrillas fueran torneadas y no palo-d
escoba, pues como iban a saber distinguir entrertaalidad y la gordura, ay, tan tontos.”(pyy)

El rechazo del que alguna vez todos hemos sidamgstcuando salimos del parametro
socioculturalmente aceptado, nos obliga a creaamgnos de defensa ante quienes nos
insultan, la irritacion que el individuo manifiesh@acia su agresor puede ser aminorada
verbalmente con una perspectiva humoristica queeimite protegerse o desquitarse del

otro cuestionando la “verdad” que ostenta con stasa

5) Lo detestable: cuando el bloguero consideraopivaon fuera de lugar pero no pretende
ofender a quien lo hizo o a otras personas, proaedavertir el comentario de una persona

publica, con el que no esta de acuerdo, en alguog@

“Hoy, el cardenal Lozano Barragan aseguré que dosdsexuales no van al cielo.

Yo ya me decidi.

Para empezar en el infierno estéa toda la genteggcié antes de Cristo, mas todos los que profesan(atra
fe (Socrates, Alejandro Magno, Miyamoto Musashichrd Gere, etc). A esto hay que sumarle a Ozzy
Osbourne y, por ende, todos los metaleros (Dim&zacell, Randy Rhoads, etc.). Pa[sic] tal cascBeatles
se reuniran ahi por lo de bigger than Jesus yragad y los viajes a India. Y ahora los homosesug@sea
Whitman, Wilde, Freddie Mercury, etc.) los cuakdemas, saben organizar buenas fiestas.

Uuuy joven, yo me voy pa'lla.

Como decia Ozzy: If we go to hell i'll be there avelre gonna have a great fuckin' time!

Yo prefiero cuando se relajan y es divertido.

btw: el espérame a 0zzy es sdélo porque esperoaidarg un poco mas que él.”(nuapf)

Esto le da el potencial de mostrar su desacuendcasir en el insulto directo; al tiempo que
reta lo que se considera como politicamente carrdenhtro de algunas instituciones, lo
anterior goza de admiracion entre ciertos grupos ga comulgan con ideas poco

incluyentes dentro de las sociedades democratizderoporaneas.

6) El agradecimiento: agradecer a las personasdouaacen algo util por nosotros, se ha
convertido en un ingrediente clave de conviven@aiad. Sin embargo, se le puede
imprimir un sentido diferente cuando se usa el dgp@niento para burlarse abiertamente
de las fallas de los demas, luego entonces, elbloglo emplea de esta manera cuando
alguien ha actuado para causarle algun problemaeyegdesdefiar su papel como persona
0 institucion.
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“...Gracias por sus horarios ridiculos de cobro endficinas (de 9 AM a 2 PM) y donde ni siquiera iaod
registrar tu cobro con una computadora "porque faangna computadora no estd en mi contrato".
Gracias por su personal incompetente (no todasealos eso quiero creer) que nunca traia materied, le
correspondia esa zona, bla, bla, bla...”(ckb)

De la misma forma vemos aqui una inconformidad dtelsl mal servicio o trato que
recibimos cotidianamente, la reprobacion de cieatdgudes o poca rectitud con la que se
manejan ciertos asuntos nos afecta, como hemosionado antes, pero tenemos nuestra

revancha cuando hablamos de ello con sarcasmo.

El yo reflejo

Esta quinta puesta en pantalla no es otra cosargueresentacion indirecta que ejecuta el
bloguero, ya sea porque no dice abiertamente loviyeeo siente o porque cree que el uso
de algo que alguien mas ha elaborado sirve paribiesnejor su situacion, o igualmente
porque no forma parte de su experiencia “real”. Biém por los alcances del lenguaje

verbal y el empleo que hace en las formas de ndmartacticas son en este caso:

1) Los suefios: compartir lo que se suefia tambi@magsria para escribir entradas, no sélo
lo real o lo que si sucedid, sino de igual mal®igue esta presente en esos momentos en
los que el bloguero se desprende de la realidadta@o es como traerlo un poco a su

realidad.

“En una terraceria solitaria. Estaba cada vez reésro. Eran como las ocho de la noche. No recusfom,
pero de pronto ya estaba adentro de una casuchla Elimmbiente se veia polvoso, y ahi me atendé& u
pareja de desconocidos. No querian que siguiecaraino porque ni siquiera habia luna que ilumirgra
camino. Y tenian razon.

"iYa deberia ponerle a la bici las lamparas qugquiiera he sacado del paquete!", lamenté.

Desperté.” (ymadhee)

Los suefios pueden traer consigo nuestros miedpsetndes y deseos mas profundos, de
alguna forma contienen informacion intimamentecietzada con el bloguero, asi que con

ellos se muestran también sélo que de una manerasnabierta.

2) Lo prestado: involucra recurrir a los productiesterceras personas para expresar un
sentimiento o situacion por el que se atraviesauenmomento dado, en este caso
encontramos desde canciones hasta fragmentos de tosl géneros literarios que son

retomados por los blogueros para comunicar esdecedw@animo.
1

w



“The Sick Rose

O Rose, thou art sick!
The invisible worm,
That flies in the night,

In the howling storm,
Has found out thy bed
Of crimson joy;

And his dark secret love
Does thy life destroy.
William Blake'(a6)

El lenguaje que es nuestra suprema forma de egprese dice que los limites del
pensamiento son los limites del lenguaje mismqrssta para intentar dar cuenta de los
sentimientos y pensamientos del hombre. Cuandfydass sobre los mismos temas ya no
se pueden inventar, los blogueros recurren a agge# alguien ya menciond y lo incluyen
en sus entradas, porque sencillamente refleja opleto lo que sienten o experimentan

en un momento preciso de su vida.

3) Lo inanimado: es cuando el bloguero recurrénail sle su persona o etapa de la vida en
la que se encuentra, el objeto inanimado le aywkpeesar como se siente, podemos decir
gue el lenguaje recurre a la analogia en el monmemtd que se agotan las palabras que nos

sirven para describir algo, en este caso un setimi una emocioén o un estado de animo.

“A mi me gusta la palabra huracan de hecho en ydhaso de nick. Me imagino que vivir el fenédmeno
natural es algo horrible, pero me gusta el terneinacuanto a las sacudidas de la vida, que desdgrmue
centro cambia todo alrededor. Creo que el camiten lE=no de huracanes, con diferentes magnitudag. H
veces que solo pasan cerca y nos dan pequefiosatiseque nos hacen apreciar lo que tenemostr& o
uno esta en el centro, viendo como todo alredeglalestruye. En cambio algunas nos llevan con glluss
dejan sin nada...”(e)

Se recurre ademas al conocimiento previo que leegmsee sobre dichos objetos, las ideas
tanto positivas como negativas que circulan aleegpfacilitan la aprehension del sentido

en la comparacion proporcionada por el autobbie].

4) La frase: el uso de frases célebres dotan axdagemaneja de un aire de sabiduria o
cierta madurez intelectual, recurriendo a estosi@ados se sobreentiende que quien la
retoma pasa por un momento de reflexion y que tatescrear en el lector de su entrada

ese mismo efecto.

“La coincidencia es la forma en que Dios se margianonimo.
Albert Einstein” (slr)
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Lo anterior puede dotar al autor de cierta disfincintelectual que contribuira en la
construccién o consolidacion de su prestigio. Aspntarse ante sus seguidores y lectores
COmo un ser pensante se gana el respeto y enmiedida la admiracion de quienes visitan
el blog.

5) Ser otro: supone contar las cosas en tercesmierrechazando que es quien enfrenta
determinados eventos, como si fuera, al igual dugie lee la entrada, un espectador que
s6lo da cuenta de lo que ve; es decir, toma ell plgprarrador y con ello fija distancia de

los hechos, tal vez para ser mas objetivo a la dertomar una decisién o no sentirse tan
agobiado suponiendo que no le esta pasando at&@l,vez sélo para deslindarse de una

probable culpa.

“Cuando duerme contigo su suefio es fingido. Te eod tiernos detras del oido. Sigilosamente se pone
traviesa y con mil cuidados simula su ausencia. @@nmano recarga cabeza y con otro brazo todml&ar
Llegada la noche te observa atenta, te acari@#n® con manos de seda. Luego al dia siguientedaan
ojeras y tu[sic] muy curioso preguntas por ellagsdas el sentido del grave problema y ella sola gate
sonrie contenta.

Uno de esos dias en que amaneci6 abrazandotafesca@ue no dormia porque temia que al cerravjiss

tu ya no estuvieras ahi cuando amaneciera.

Y cuando amanecio ya te habias ido.” (cet)

La revelacion del si mismo del autor no es siendgréenodo directo, como vimos en los
ejemplos anteriores las tacticas le sirven paelplimeinto de ese propésito al tiempo
gue le ayudan a superar algunos limites propida galabra escrita y a dotarse de prestigio

intelectual.

El yo intimista:

En esta sexta puesta en pantalla el bloguero yeswaver las emociones de su potencial
lector, comparte por tanto sentimientos demasiatimés de manera abierta y deliberada,
pues intenta que el otro lo aprecie como ser hursansible. Pone entonces al descubierto
las relaciones que entabla con seres que le soificagjvos fuera de linea y como sufre o
goza sus relaciones de amor y amistad. Conjuntantepiuesta presenta al yo reflexivo de
los blogueros, en este tipo de entradas se escpdesamientos que hacen referencia a
temas que se relacionan con el sentido de la delaser humano y de la felicidad, el
tratamiento que le da el autor le muestra como wets que no acepta las cosas sin
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razonamiento alguno, que de hecho se detiene atangdcuestionarse constantemente
sobre asuntos que ante la mayoria de la gente pasapercibidos. Las tacticas manejadas

son:

1) El apoyo: las situaciones dificiles por las gasan y que les causan sufrimiento son una
de las tacticas que los autores recrean para bakcaspaldo que moralmente necesitan
para superar las diferentes dificultades. El apayague no sea de manera presencial, llega
por medio de los comentarios que los lectores yidetes le escriben demostrandole gran

interés por su bienestar fisico o emocional.

“...Ahora estamos pasando por un mal momento, serted una bola en la espalda y la lleve al veteignar
Me dijeron que era liquido y que con medicina tedtmria bien...paso una semana y decidieron geltars
porque al parecer estaba cambiando y se sent@sdibEl viernes pasado la operaron, ella ha estago
triste y yo también. Me duele verla asi, sin paueverse quejandose, sintiéndose incomoda. La hegda
grande, como de 6 o0 7 cm... y esta drenando..idyfrevisién y su herida no va muy bien y yo estoy
poco desesperada. Le hicimos las curaciones y yoesmaye (jaja que madre la suya) uff no pude ued@

y me pone triste eso.

Ayer cai en crisis de angustia y estuve muy inquietla la noche...es que no dejo de pensar que st
una buena comparfiera, no la que ella espera...me sgEsponsable por lo que le pasa...”(emspm)

Podemos decir que el autor consigue aqui dos qusasrdiales, una es poder desahogar
sus problemas vy, la otra, sentirse acompafado gradecimiento, eso seguramente no
resolvera el problema pero le dejara ver que paedtar con sus lectores o seguidores en
las buenas y en las malas, al sentirse acompaitadd@s le demuestra que hay quienes se
interesan por lo que le pasa, en otras palabraswgueacion con algunas personas va mas
alla delblog.

2) El enamoramiento: las relaciones sentimentajesp®r el tipo deéblog que se escribe
mas o menos materia de inspiracion, exhibir el agoer sienten en ese momento muestra
la parte tierna y sentimental que todos llevamastrde ademas el amor es un tema
universal que cualquiera, sin importar la ocupacénsexo o la condicion social, ha
experimentado o lo hara en algiin momento de steexis, escribir sobre lo relacionado a
él se convierte en algo que muestra nuestro ladohuéano y comun con el resto de la

gente.

“ALGUNA VEZ ESCUCHE QUE LA QUIMICA DE DOS PERSONASCAMBIA' Y JAMAS VUELVE
HACER LA MISMA EN EL MOMENTO EN QUE TIENEN CONTACTOFISICO YA SEA POR UN
BESO EN LA MEJILLA O CON EL SIMPLE ROCE DE LAS MAN®, PUEDO ASEGURARLES QUE
MI QUIMICA CAMBIO DESDE AQUEL ABRAZO...” (Ift)
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La emocién positiva e inspiradora que siente lguloa se comparte con los demas, grita a
los cuatro vientos que se encuentra bien, estérlada y tiene un motivo que la hace ver
el mundo desde una perspectiva optimista. Esadaticademas la muestra como un sujeto
merecedor de afecto, cuando es correspondido dimsemto de amor, nos dice
implicitamente que se trata de una persona queuesdq y apreciada por quienes le
rodean.

3) El adios: como sucede con el enamoramientaal @le una relacion sirve para escribir
una entrada en la que el autor se muestra fragilijgual que en el apoyo se siente

necesitado de palabras de aliento y soporte.

“...Jamas crei que me lastimaria como lo hizo, pezamfandid, me dijo cosas tan hirientes y tan doceso
nadie mas lo habia hecho. Y ahora me siento trisad, y siento un buen de cosas contradictoriasfgstas
dentro de mi. Y otra vez me siento mal por entiegar confianza y tiempo a alguien que vivia tradmaon
su pasado, que nunca me quiso y me dijo cosasdlearriAhora no sé ni siquiera si lo dijo por congeque
yo lo terminé o porque efectivamente asi fue. Yaéai que, lo que si es que no quiero volver b vemca.
Tomé mi corazon, lo hizo trizas y lo destrozé.ddifv)

Al no mostrarse frio ni calculador gana adeptoseeqtienes consideran normal que una
persona se sienta triste o defraudada, cabe manajoe presenta a la ex pareja como un
hombre cruel, ya que al final queda claro que nmeecia que ella invirtiera tiempo y
esfuerzo en su relacion puesto que resultdé seratinpUna vez mas la cantidad de los
detalles de su vida fuera de linea que el blogesta dispuesto a dar le permite ganar
terreno en la confianza de los lectores debido teatssparencia con la que se percibe su
forma de ser.

4) El agobio: las crisis emocionales salen a lacliendo el que los padece no resiste callar
por mas tiempo la razén de su malestar —qué o doi@novoca—. Los blogueros que se
sienten con una gran presion por lo que no puedeertellos o los otros por cambiar su
condicion intentan aligerar la carga compartiend@stado de animo. Otra vez no hay en
esto una solucion del problema, pero el simple di@tdh no guardar sus sentimientos le

liberan un poco, le permiten respirar.

“¢,Derecha o izquierda?

¢ Insisto o mejor lo dejo en paz?
¢ Lo intento o ya tiro la toalla?

¢, Me quedo o me voy?” (Ic2)
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Al mostrar su vulnerabilidad pueden llegar a conenav quienes les leen, ello como en las
anteriores tacticas tiene como fin encontrar ac@pgento y proteccion sentimentales por
parte de quienes se dejan emocionar por sus mengdjblog es un refugio para las

emociones que lo hacen fragil en el mundo fuerdneea, tal vez sea el lugar idoneo donde

pueden expresar con total libertad lo que sientgierysan.

5) La disertacion: en este tipo de entradas lactcue desarrolla el bloguero consiste en
mostrar sus capacidades para cuestionar la reaédath que se encuentra inmerso.
Digamos que intenta que reconozcan en él a unarmersapaz de diferenciar en cada
ambito de la vida, por supuesto desde su partiguiato de vista, lo que realmente vale la
pena de lo superficial, los temas a los que sereefiiran en torno a la sinceridad, la vida,

el amor, la amistad, la felicidad, por mencionguabs.

“Siempre estamos esperando salir a escena ervelspoescenario que es la vida, siempre vemoslaesfi
distintos actores y como espectadores viciosogamips a todo aquel que se para ahi arriba y dise |
dialogos que alguien le ha escrito.

Pocos se salen del script, pocos dicen verdadetarfeeque piensan, pocos muy pocos, la gran mageria
sujeta a las reglas que alguien hizo y que losctsperes aceptan...” (epdl)

Mostrarse como no superficial le otorga prestigiteasu publico, porque cualquiera puede
tener unblog personal, pero no cualquiera escribe cuidandosguke asocie con ideas

buenas en lugar de meras ociosidades. Aunquerntesstde los que tratan no estén dentro
de la agenda nacional o internacional, son imptetaporque forman parte de la vida
cotidiana y por si fuera poco son componentes ghave la calidad de vida de las personas.

Yo conocedor

Esta séptima puesta en pantalla le funciona ar aaimo prueba de que domina algunos
temas. Normalmente lo publicado se relaciona cofosuacion profesional, porque los
conocimientos adquiridos en la escuela o en el odadmoral le confieren autoridad para
exponerlos, en otros casos se desprenden de @joti@dd investigacion no superficial en
donde destaca el gran esfuerzo por basar sus amgpsnen fuentes que gozan de
legitimidad, certeza y confiabilidad. Incluimos taign los viajes donde se conocen nuevos
lugares y se ofrece por parte del bloguero inforémasobre la manera en que se vive en un

lugar determinado, en diferentes ambitos —tralesjtudio, ocio—. Las tacticas halladas son:
188



1) Los detalles: es cuando se ofrecen datos ysqgifrecisas, en lugar de decir “muchos” o
“pocos”, dando la impresion de que se cuenta caedadlidas en las que sostener una

idea, se trata pues de no dejar lugar a dudasnpaesi® evidencia de lo que se afirma.

“... Las gréficas sefialan que en el México hay 12Bpmiisonas que laboran como compositores, musicos,
cantantes, actores y bailarines. Del dato anteeloB2% trabaja en la zona centro del pais y s@bkb $on
egresados de una escuela de educacién superiorqaste decir que so6lo existen poco mas de 21 mil
musicos con estudios nivel licenciatura. Y agreguslen algo mas: Solo el 50 % de los musicos son
asalariados...”(dlv)

El empleo de numeros tiene dentro de la opinioriqgally académica un peso importante,
esta tactica sirve para ganar prestigio dentr@ diolgosfera, si bien pueden haber miles de
entradas que traten el mismo tema la diferencianjiabilidad quedan supeditadas al uso
de estadisticas que surgen de censos, reporteforenés avalados por instituciones

publicas y privadas a nivel nacional o internaciona

2) La autoridad: ademas de basar en cifras lasanm@s que se tienen frente a determinados
temas, existe la posibilidad de recurrir a la ad&mt en un tema, dentro de ciertos
ambientes como los académicos y profesionales &aooos a especialistas cuya opinion
pesa inclusive fuera de sus circulos préximos dtepencia, lo que dicen o escriben se

considera como una verdad sobre la realidad.

“...Los  discursos  politicos estan expuestos dentroe dla esfera  publica, como Jurgen
Habermas concebia "nuestro espacio institucionslesfuera del estado, pero eso compromete a tados
considerar los asuntos publicos. La presencia degpor la libertad de expresion, que tiene noukd con

la democracia y un espacio para articular la misia'decepcion puede verse infinita, extendersdejas
como la inteligencia humana puede alcanzar. Losanmismos de defensa son los que una persona puede
utilizar, pero también la capacidad de utilizarpatabras para obtener beneficios persongtgsf®’

En este sentido hay personas que son todo un iponty que sus propuestas conceptuales
y tedricas son consideradas pertinentes para ttatexplicar los fenémenos que ocurren en
nuestro entorno. Es por ello que apelar a la figieréos clasicos y también los pensadores
contemporaneos sirve, como el caso anterior, panargcredibilidad y prestigio ante el

receptor de cualquier mensaje. Ademas debatir dranda aplicabilidad de conceptos y

299 E| parrafo fue traducido, el original por tanto reproduce aqui: “...Political discourses’ are expose
inside the public sphere, as Jurgen Habermas wamuideive “our institutional space exists outside state,
but it compromises everyone to consider the pubbaes. The presence of that is for freedom of dpee
which has a link with democracy and a space touwddie it's self”. Deception could look infinitextended as
far as human intelligence can reach. Mechanisndefdnse are those that one person can use, buthalso
capacity of using words for personal gain.”(tyep Be consider6 el idioma como un filtro, por lo qle
encontrar este blog escrito en inglés se intedgmdnauestra.
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teorias demuestra que quien tiene capacidad deldyaibene un aprendizaje significativo
dentro de su area de conocimiento.

3) El respaldo: en algunos casos la experiencisopat dota al bloguero de autoridad para
externar su vivencia, pero si esto no es suficjesméonces recurre a otras fuentes que
amparan su version de los hechos. A diferenciaodgué dice una sola persona, si se le
acerca al lector esa otra opinion, éste puede arapique lo que lee enlglog no es una

invencion y que hay mas personas dando cuentd detal suceso.

“...Si bien en sus inicios aplaudi la idea de que dis&ribucién basada en Debian que se centrar@sn |
usuarios de escritorio y ademas fuera facil de psatodo el mundo (para humanos como dicen edlbsja

no puedo evitar hacer una mueca cada vez que al¢mienenciona, y es que no es que me disguste su
existencia, todo mundo es libre de usar lo queespeljue la gana, lo que me disgusta realmente es la
enajenacién que existe alrededor de una de taistassdque esta lejos de ser la mejor.

Y con el siguiente articulo afirmo que no es urrihehe mio Gnicamente, la prensa especializadasté@ e
hablando al respecto tristemente. http://www.limuxg.com/cache/ 7600/1.html"(ik)

Otra vez la credibilidad de lo que se dice recaeters, lo que queremos resaltar en este
ejemplo es que la entrada no se escribe sino astéa opinién personal del autor cuenta
con el veredicto de los especialistas en la matApaeciamos también un cuidado en no
escribir una opiniébn personal que pueda consideraesscabellada, notamos que el
bloguero cuida que su reputacion y credibilidadseopongan en tela de juicio por un

comentario que pueda considerarse sin fundamentos.

4) Los ejemplos: para tratar de explicar o descrdédgo complicado los blogueros
proporcionan al potencial lector un ejemplo qualtada idea que se desea transmitir, esto
en teoria le permitird a las personas, familiaggagoco o nada con el tema que trata,

entender mejor y en menor tiempo los nuevos coosept

“...0tro derivado es el método llamado “eclipse”, quasiste en un S+7 en el que se prescinde dextm te
preexistente. Es decir, se crea un texto completemariginal en dos unidades de las que la segasdd
S+7 de la primera (0 la primera es el S-7 de larsda):

Los gritos de los aficionados de fatbol se oiartehkshabitacion de una servidora, en tal gradotque que
ponerse tapones en los oidos.

Los gromos de las afiliaciones de futre se oiataHashabituacion de una serviola, en tal gradotque que
ponerse tapsias en los ojaladores..."(tf)

Juntas o separadas estas tacticas ayudan a cowmstaureputacion positiva en torno al
bloguero, pues se muestra con las armas suficipatasexpresar su punto de vista sin caer
en la especulacion de la realidad y mucho menda &aita de conocimiento, recordemos

gue la posesion de este Ultimo es bastante preatda@lgunos circulos sociales.
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Adicionalmente gana visibilidad, ya que empiezaaessél a conocer como profesional o
conocedor de un &rea especificablely tiende a especializarse, hasta cierto punto s sab
que es unblog de un comunicélogo, un ingeniero, un publicisiagiista, etcétera.
Reconocemos de igual modo la intencion del blogysyo compartir informacion y

conocimiento entre la mayor cantidad de persondinea.

5) El vigje: las experiencias que se adquiererogmliversos sitios del pais y del mundo no
estan al alcance de todos, esta puesta en pagaiapleada por los blogueros que realizan
viajes, incluso dentro de su misma ciudad. En lasadas suben fotos y cuentan su
experiencia sobre varios aspectos como la genteglatectura, el clima, la recreacion, la
gastronomia, entre otras cosas, para compartiexqeriencias y hasta para presentarse a

los deméas como ciudadanos del mundo o su equieadentin nivel nacional.

“MONTERREY .- En Nueva York caminé entre rascacieladteaba hacia arriba y veia concreto y vidrio. N
puedo negarlo, era algo fabuloso e imponente...

Aca en Monterrey, Liz me llevé a La Huasteca, esdhda de la ciudad rumbo a la carretera a Saltill
Vas por un sendero entre montafias, paredes praetita verticales. Esta zona es semidesérticaopquid
la vegetacién no es nada del otro mundo, pero bagisse por unos minutos y contemplar...”(ernpdm)

Esta tactica es tal vez menos elaborada, en étlseqnie presentamos las cuatro anteriores,
pero sin duda trata de dar una idea de los lugauesrecorre el bloguero desde la

perspectiva de una persona comun y corriente, quaerparte esos detalles que llamaron
su atencion y difiere de lo que las fuentes ofgallicen sobre los destinos turisticos o
simplemente es mas interesante porque cuenta laage ha publicado todavia en ninguin

medio tradicional.

Yo enjuiciador

La octava puesta en pantalla involucra las opirigrersonales que los blogueros vierten
en sus entradas, estas apreciaciones parten delsuaciones sobre lo que es bueno o
malo, correcto e incorrecto, valioso o no. Losipsaque externan dan pistas para conocer
coémo es que aprehenden la realidad, una vez m@igelpiensan sirve para crear un lazo

empatico con sus lectores y seguidores. Las &&cto este tipo de entrada son:
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1) La expectativa: cuando se esperan ciertos askdtdel trabajo o comportamiento de los
demas, algo que sale de los eventos ideales pdeeepcionar al bloguero, quien dice no

estar satisfecho con lo que obtuvo, vivio, presgmmercibio, sintio, etcétera.

“...De plano mi emociéon fue mucha, pero se vidé eelifas porque este lugar creo que se aleja de la
concepcion que algin dia tuvo el Maestro Siquell@®Il. Por fuera tiene una apariencia extremadament

comercial y snob y por dentro pues el descuidonepaco alarmante. Fue como una mezcal de emociones
encontradas porque ya lo conocia pero realmengs fmque esperaba...”(ip)

Lo que no llega en el tiempo o la forma en quespem pasa al archivo de las vivencias

con un sello negativo, la inconformidad plasmadéemtrada que se escribe para quejarse
por los resultados pobres que se derivaron dexgsaiencia favorece que los demas vean
gue el bloguero no es conformista y que exige adliehn los diversos ambitos de la vida

fuera de linea.

2) La conducta: los comportamientos que diariamprésencia en la gente que le rodea no
pasan desapercibidos ante sus ojos; tal vez noitiguen en el ahi y el ahora de su
ocurrencia, pero no significa que no son valoragos el bloguero —eso méas bien lo
hacemos todo el tiempo, aunque siempre con el doid@cesario para no estropear las
relaciones sociales que entablamos con los demase-.esta situacion dllog se usa para

decir lo que se piensa realmente de la gente yoc@&s veces se dice cara a cara.

“...Todo ese tipo de cosas me han puesto a pensda@ente de mi edad es bien bien bien vacia,todsi
mundo gasta mas en pendejadas para aparentarquesa® son que en tratar de darse un mejor nivel de
vida.”(s)

Los juicios emitidos por el autor en esta tactieg@d en claro su posicion respecto a cierta

situacion, se comparten con lectores y seguidooegup las valoraciones crean afinidad
entre ellos, esas coincidencias crean lazos evdgrsujetos, pues sienten que las personas

perciben la realidad de igual forma, dicho de fiirena que estan en sintonia con ellos.

El yo denunciador
Es la puesta en pantalla que demanda que unaidituac se pase por alto, esa
circunstancia por lo general representa para elt@sinjusticia o inmoralidad que hacen

notar para decir publicamente ya basta. Las t&ctjoa se encontraron son:
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1) La adhesion afectiva: trata sobre lo que pensaiebestado conveniente o deplorable,
segun sea el caso, en el que se encuentran laagudiueconomia, la politica, en general
todo lo social porque nos afecta y nos sentimostadas como consumidores o
ciudadanos, no obstante, la acusacion que efelchlageiero no se sostiene en informacion

oficial, sino en lo que él piensa y siente. Lasi¢as localizadas son:

“...Los ultimos afios han caracterizado al rock mexacpor un sinfin de fiascos e imitaciones baratas.
oferta musical reciente no podria ser descrita mgje con el bonito término que nos regalé la Camar
Nacional del Cine, en los comerciales que antectepeliculas: “pidata”. Con la explosién que éaido
Internet y lo facil que es descubrir nueva musios, plagiarios nacionales tienen un catdlogo ente®
fusilar al alcance de su mano. Con cada grupo paecee en las ondas radiales, pueden identificanse
facilidad sus "influencias" o a quién estan cop@ridesde los Dynamite que hacen una terrible pardeli
los Strokes y los Editors, hasta los infumableskeus —aunque son originarios de Chile, ya se mudaro
nuestro pais— que copian hasta el tltimo elememtasicanciones de Franz Ferdinand...”(raqli)

Lo que se proporciona al lector se basa practictaranla percepcion personal del autor y
lo que él detecta de acuerdo con lo que tieneacsimce. Cabe destacar que €l se muestra
con capacidades para relacionar los datos queajmesvista y para otros individuos, pasan

desapercibidos.

2) La inequidad: como ciudadanos que viven dergrardrégimen democratico esperamos
igualdad, pero algunas veces nos encontramos etagwcosas no funcionan como deben
0 nos han dicho que deberian ser, la exclusiéregfrentamos o vemos nos parece injusta

y es a partir de ella que los blogueros elaborntgs de denuncia.

“...Esto me hace preguntar. ¢De plano las televisooagenen ni un poco de conciencia social? Parghosu

la respuesta es légica e inmediata. ¢ Como es pagiiel no trasmitan unos Juegos Olimpicos? Simpkemen
esto es algo que, por cultura general, la gente gaber de su existencia y asi tener opcionesdi & que

le guste. Por mas que muchos digan que en provitecigve mejor que en ciudad o que se presentan las
mismas oportunidades en cualquier lado, esa eslaraamuestra que no es asi. En la mayor parteédéchi

y sobre todo las familias de escasos recursos gpeeden costear el pago de television por cablalital,

no van a poder apreciar ese magno evento. Cuandd BF, hasta el municipio mas pobre, como lo es
Chimalhuacan. La gente podra ver éstos juegos amésp.”(cdf)

El bloguero se muestra entonces como poseedoraleamtiencia social que no concibe la
idea de un mundo en donde se haga diferencias lastpgersonas que lo habitan, aunque
esta consciente de la légica capitalista presemteiegtas actividades y la carencia que
caracteriza ciertas regiones, no deja de insistigee ello no debe ser ignorado porque
sectores amplios de la sociedad se ven perjudicados
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El yo halagador

Esta décima puesta en pantalla empleada por lggudrios tiende, por una parte, a
conseguir el aprecio de los demas, pues se refieles de una forma en la que solamente
las cosas positivas son referidas y resaltadas,qoeno no siempre de quienes se habla en
el blog tienen acceso a su lectura decidimos presentajeanplo que se refiere a una serie
de halagos que son hechos para si mismo, en gstdetientradas los autores se presentan
ante los lectores y seguidores como un modelo,egdnsos en diferentes esferas de la

vida: profesional, escolar, familiar, afectiva,é&téra.

“Quiero presumirles este videoclip que hicimos palrénstituto Mexicano del Sonido, yo lo dirigi gpero
que les guste...."(pdm)
En algunodlogstambién encontramos que los autores usan ladastpara dar a conocer

parte de su trabajo escolar y profesional, se eoteviasi en una plataforma para
promocionarse intelectualmente y hasta para haldaactividades que son pasatiempos

pero en las que igual se consideran con aptitugesapresalen del promedio.

Los dos apartados anteriores se relacionan esinecita con la premisa de esta
investigacion (ver apartado 3.3) desde tres punisidentidad, la afectividad y la

reputacion. Primero, la observacion de la inforiaae perfil, los enlaces externos y la
informacién de las entradas nos hizo posible degcabpeso que los blogueros dan a
ciertos aspectos que le ayudan a forjarse unaiddehtentre los que encontramos de mayor
a menor frecuencia: la ubicacion geogréafica, logsamos culturales, la profesién, los

intereses, la edad, el sector, la educaciéon esdalacupacion, el estilo de vida, las causas
gue apoyan, los deportes, el grupo étnico y lositfampos. Segundo, la afectividad se
encuentra plasmada principalmente en los temasadstgue revelan informacién personal
del autor y que resulta del empleo o de una o habawacion de varias tacticas de las
puestas en pantalla. Tercero, la manera en lalgoleguero busca conseguir o reafirmar
una reputacion positiva al tratar ciertos temasjuin contenidos de calidad, citar las

fuentes, personalizar su espacio y dar a conoctr g su trabajo fuera de linea.
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A manera de conclusion

Este estudio de caso combind herramientas cueditail cuantitativas que permitieron un
triple acercamiento tanto al objeto como al sujetsi, como la practica del blogueo.
Pudimos constatar que la etnografia en linea,darghcion cualitativa y el cuestionario no
s6lo no son excluyentes; al contrario son complean&s. Para nuestros propositos los
encontramos de valiosa utilidad porque cada méapaotd informacion que no se puede
obtener con la aplicacién de solamente uno de.elasque por separado permitan la
obtencion de datos significativos, creemos que relguveces es necesario tratar de
combinarlos y usarlos de acuerdo con los objetplasteados. Esta es sélo una de las
posibles mixturas que pudo tener el estudio déllugs personales.

En este momento queremos resaltar que la etnogtefia ser cada vez mas una de las
apuestas para quienes se acercan a los fendmendimean El trabajo etnogréfico
contribuyd con lo relacionado a la construcciéna&entidad de los blogueros, pudimos
de esa forma localizar los elementos mas significaitque proporcionan para mostrarse
ante otros usuarios. Al mismo tiempo se pudier@mtificar los diferentes “yo” que los
autores de lodlogs presentan a sus lectores y seguidores, con quiarsesmn como lo
supusimos en la premisa el cumplimiento de situsoemocionales; aun cuando se
presentan intelectualmente con capacidades suggrien el fondo parten de un moévil de
ser aceptados o admirados que sigue siendo embgena que sin lugar a dudas se puede
clasificar dentro de lo racional por la serie dguanentos a que apelan en sus entradas. En
definitiva, la etnografia es sumamente Util porguacercamiento a los sujetos posibilita
adentrarse de cierta forma en su mundo, en ediesamsistimos en la poca conveniencia
de hablar de un suceso si no se conoce desdesfaeptiva de sus protagonistas.

En cuanto al cuestionario, era necesario soliesagl llenado para saber sobre situaciones
gue no se pueden observar, porque es informac®s@o puede proporcionar el bloguero,
por ejemplo, qué significados asociaba al hechteder unblog, desde cuando lo hacia y
desde ddnde lo actualizaba, el tiempo que le dedje grado de dificultad que encontraba
en ello, si habia tenido encuentros presenciafgstenecia a un grupo, etcétera. Aunado a

ello este instrumento arrojé que, a diferenciaalgue consideramos en su disefio, lo mas
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preciado para los blogueros radica en la oportangige les brinda este espacio en linea
para decir lo que piensan sin censura.

Por su parte, la guia de observacion ldey proporciond informacidon mas precisa para
conocer con qué frecuencia eran actualizados gléreentos visuales que se proponen por
sus creadores como los méas efectivos para facititdectura en la pantalla. Esta guia
asimismo permitié contrastar las respuestas dadadop blogueros en el cuestionario,
principalmente en lo que respecta a la reputaci@a wsibilidad. Ademas, en esta etapa
encontramos que usan kllog junto con otras formas de Comunicacion Mediada por
ComputadoradMC) y pese a que estamos conscientes de que losassuads jovenes
prefieren las redes sociales consideramos gb@gho desaparecera —como ningun medio
ha desparecido cuando uno nuevo surge—, aunquefrs dos estragos por ser mas
demandante en comparacion con otras plataforméisesmn También esta guia nos revelo
lo que seria uno de los principales obstaculoshmila de seleccionar los casos a analizar,
como lo mencionamos en su momento en el capiteso debido a que los directorios estan
repletos délogs y gente dispuesta a hacer publico su espacio, renapela realidad pocos
siguen actualizandolo, por otra parte, el anonimgt® se permite no facilita la
identificacion de los sujetos, luego entonces coasel tienen filtros precisos —como en
nuestro caso— conocer la edad, y la localizacidgrgdica resultdé bastante complicado.
Respecto a la premisa —a la que nos referimos tenpésrafo y los seis siguientes— se
comprobo en la medida en que ciertamente los ciolompublicados son en su mayoria
propios, si bien algunas veces los blogueros eecEu sus escritos con productos que
otros usuarios ponen a disposicion y sin restna@sopara que gente de otras partes del
mundo pueda hacer uso de sus fotos, imagenes swdaadios, esto no debe considerarse
desde nuestra opinidbn como plagio o falta de ariglatil, al contrario consideramos que el
contenido mejora cuando otro usuario se lo apropia.

En efecto el texto es el recurso de comunicaci@ngés se utiliza entre los blogueros de la
ciudad de México, aunque se manejan diferenciasiderables de acuerdo al sexo. Las
mujeres son quienes usan mas la palabra escraacparponer sus entradas, en cambio los
hombres manejan igualmente texto e imagen y emasgoasos video y audio. En resumen,
los hombres tienden a ser mas convergentes enocaasbportes textuales, auditivos,

visuales y audiovisuales se refiere. Otras difeasnootables entre hombres y mujeres, es
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gue mientras los primeros tienden a publicar infmidn para entablar otras formas de
cMcC —implementandehat en sublog, publicando su direccion de correeb o su nhombre

de usuario erfacebook y twitter— las segundas casi no lo hacen y, de hecho, tdean
guardar un grado mayor de anonimato. Ellas, en acasn con ellos, tienden a usar mas
el sobrenombre y en menor medida el nombre real.

En losblogs podemos ver tanto la cuestion global como la |Jogalque como nunca antes
en la historia de la humanidad la presencia deéasonas no se remite exclusivamente a
un espacio geografico, y sin embargo, siempre quesl posible la construccion de la
identidad individual se ve fuertemente marcadagbetemento local. Dicho de otro modo,
el sujeto estd en cualquier parte para sus poteadctores en Internet y a la vez se
encuentra localizable geograficamente en una cjugtadna colonia, en una escuela, en un
trabajo —el bloguero en este tenor incluso usaokkqguie presumen las ventajas de vivir en
una de las ciudades mas grandes del mundo-. IgoiEnesmcontramos sus consumos
culturales y sus ocupaciones como formas de eausgipertenencia a un agregado social
que trata de distinguirse de los demas, ya semaiinlo o negando su participacion en
ciertas actividades culturales, politicas, sociglexzondmicas. No obstante, en esta parte
guedo pendiente analizar los comentarios para tdetdesde qué lugares del pais o el
extranjero era mas comun que enviaran comentarites @&ntradas que hablan de la
ubicacién geografica.

Los blogueros que respondieron el cuestionario f@staron usar eblog esencialmente
como diario personal. La razon principal para maste actualizado es justo que les
significa un lugar de expresion propio, en dondedem ser quien quieren y aunque
consideran que no proporcionan demasiada informamidre si mismos, podemos decir
gue los temas intimos que tratan con cierta fremaesn sus entradas forman parte de su
tactica para entablar empatia con sus potenciedésrés. La afectividad ante todo, se ve
bien localizada en aquellas entradas en las qa@tel cede informacion intima y hasta
cierto punto comprometedora —tomando en considerapgie pueden revelarse debilidades,
defectos, miedos y errores que llegan a hacerloevable—. Algunas ocasiones busca el
desahogo personal, pero existen otras en las gpaesk intuir que precisa el apoyo, la
comprension, el abrazo y el mimo de sus interlgegtootras tacticas implican el uso de

halagos y frases carifiosas hacia sus lectores, wenes espera encontrar un
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acompafamiento y un respaldo en linea. De estafgrangrandes rasgos podemos agrupar
en dos categorias las presentaciones del “yo” rodmiges en loblogs revisados: (a) la
racional, que comprende el yo conocedor (los déstalla autoridad, el respaldo, los
ejemplos y el viaje), el yo enjuiciador (la expéetay la conducta) y el yo denunciador (la
adhesion afectiva y la inequidad); y, (b) la empalp que incluye el yo anfitrion (la
revelacion, el movil, el acompafiamiento, la proraociel festejo, la permanencia, la
justificacion, el contacto y el compafierismo), el fan (lo imprescindible, lo vivido, la
distancia, la marca, el privilegio, el estilo delayi el goce y lo exotico), el yo afable (lo
circunstancial, lo citable, las aventuras, la inggidad, los tipicos, el video y las
vicisitudes), el yo sarcastico (el diferente, lamsjantes, el estigma, la defensa, lo
detestable y el agradecimiento), el yo reflejo foefos, lo prestado, lo inanimado, la frase
y ser otro), el yo intimista (el apoyo, el enamoirto, el adids, el agobio y la disertacion)
y el yo halagador (de si o de los demas).

La basqueda de reputacion en lhbags analizados se pudo apreciar en las entradas, cuand
el autor se esfuerza por reafirmarla positivamepteporcionando calidad en la
informacién; presentandose en su perfil y el redéb blog como una persona con
habilidades, conocimientos y hasta “buenos gustashtras palabras, interesado en lo que
los demas piensen de él o ella como bloguero —elaada tres usan sobrenombre— no tanto
como un sujeto en particular. Una explicacion tiévdaal hecho de que sdlo unos cuantos
hagan publico su nombre es que el hablar de siosigna libertad de expresion, que ellos
tanto precian en el blogueo, trae una consecuemgativa a sus vidas, esta es no poder
revelar su identidad fuera de linea debido a lasbfes consecuencias que pueden tener
sobre su persona los contenidos que publican.

Pese a que la revision de la agenda déllags no se plante6 como un objetivo particular
de esta investigacion, en el desarrollo del tratlejobservacion pudimos notar que muchas
de las situaciones que ahi se relatan no son pala ajenas al mundo fuera de linea, es
decir, en ellos se abordan los mismos asuntos caeaean los espacios en los medios
tradicionales. La diferencia, que no debe pasaamsibida, es que en lbkogs quienes
escriben sobre los temas son gente comun y carispuesta a expresar su opinion, esto
al igual que tener presencia en directoriobldgs habla de un intento por hacerse visibles

a través de aportaciones que pueden llegar arsgali@sas como las de un profesional de
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los medios masivos. De hecho, contar con versivagadas sobre los acontecimientos es,
hoy por hoy, uno de los problemas esenciales ersdagedades democraticas, a estas
alturas no es viable que sigan operando institesiauya organizacion es vertical hasta la
medula, hace falta que la agenda se plantee desgteat espacios y ya no soélo desde los
medios tradicionales. Mientras tanto en el intetmande opiniones, otra cuestion que aqui
tampoco se plante6 estudiar, pudimos apreciar gumsibilidad de someter a discusiéon
temas relevantes o que se tocan erbllogs es subutilizada debido a que los blogueros, la
mayor parte del tiempo, ignoran los comentarios @jues hacen a sus entradas, lo que es
lamentable porque aun teniendo la posibilidad deydacibir retroalimentacion seguimos
en la dinamica de mondlogos en lugar de dialogos.

Dentro del marco tedérico retomado de Prouxl eneombs que la tecnologia se apropia por
niveles, el acceso es el mas basico y la repraséntpolitica se encuentra en el Ultimo o
mas alto; en el penultimo lugar encontramos la awdin de un colectivo o una comunidad
gue se organiza a partir de intereses en comuronEsd cuando hablamos de la
pertenencia a un grupo, segun los datos arrojagios| guestionario, los sujetos tienden a
relacionarse con la gente con la que sienten nafyodad de opiniones, gustos, intereses o
cualquier otra cosa que puedan poner en comun lgoiea mas. De igual forma sus
respuestas arrojaron que entre quienes pertenasermgipo de blogueros la confianza no
es absoluta, pero basta para suscitar accionasntas)

En relacion al nivel de apropiacion l|dsogs revisados pueden considerarse como
intermedios y avanzados, puesto que los autagasrtiacceso al artefacto, presentan un
control técnico y cognoscitivo del mismo, lo hategrado significativamente a su vida, le
dan un uso que responde a sus necesidades paeticeldancluso una parte de ellos ha
llegado a utilizarlo para mediar una relacion giupor si fuera poco, todos cuentan con
material elaborado exclusivamente por si mismogeemnunca dejan de emplear lo que
otros usuarios han aportado a la red. Si bien sdghablar de ellos como prosumidores
—productores y consumidores—, la relacion de tatlioidon con el objeto de estudio no es
directa, por lo menos para la mitad de los blogaemuince blogueros— la creacion del
blog constituye un momento clave, para los demas exattas plataformas tecnolégicas y
motivaciones con las que comenzaron a subir sysigga@ontenidos. Debido a que sus

habitos como administradores e internautas, asd ®nacercamiento a Internet, fueron en
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momentos diferentes y lugares diversos, no esg@aeoaldn en un mismo sector social que
vive ademas en la misma localidad, muestren difesemveles de apropiacion tecnolégica.
Esta falta de homogeneidad se presenta efectivanpentuna relacion actual del usuario
con la tecnologia —las horas que se conecta, di¥sdke lo hace—, pero principalmente por
la biografia personal —desde cuando bloguea o suise propios contenidos—, los
imaginarios con la que la relacionan —como apreadidar Internet, quién le ensefido— y los
usos particulares que se le da —si es que la tagiadha cambiado positivamente su vida—.
En el tema de la apropiacion el tiempo juega urepppgmordial, por ello la poblacion
nacional debe comenzar a edades tempranas y camieafsecuencia su interaccion con la
tecnologia, de lo contrario no podra integrarlandmera significativa en su cotidianidad.

Si bien la inquietud por abordar lo referente ablags personales puede parecer simple y
sin mayor trascendencia, para nosotros signifi@provocacion y aunque los documentos
escritos por personas sin notoriedad pueden patdeeles, las historias que ahi se
cuentan hablan mas de la vida en una sociedad qui gersona que lo escribe.
Encontramos asi, relatos que dan cuenta de lagsds/einstituciones primarias y
secundarias que conforman la vida social, fuimstges de la fragil linea que divide lo
privado de lo publico y de las opiniones que todesde lo mas serio hasta lo mas Iudico,
pero sobre todo sabemos que hay mitos acercaagielsucede en linea y lo referente a la
tecnologia que se deben aclarar. En lo que comceeltnternet, como ya es costumbre, hay
muchas preguntas y pocas respuestas. No creemes tesuelto las suficientes y en
realidad han surgido otras méas. Esperamos queual gue lo hicimos nosotros, este
trabajo sirva para reafirmar o refutar lo que hemesido planteando, como todas las
investigaciones esta se encuentra inacabada yaesper continuacion en otros objetos de
estudio en linea, ya sea en la propuesta cuaditaticuantitativa o ambas; dejamos los
instrumentos que disefiamos, y que fueron inspiradostros trabajos de investigacion,
para que con las debidas modificaciones sirvanuahptimiento de otros objetivos.
Finalmente, queremos subrayar que en el acercamgelats practicas, a los sujetos y los
objetos que producen, éstos deben ser considetadasun todo, por tanto y en la medida
de lo posible hay que evitar aislar las partegju@su integracion permite en consecuencia

una mejor aprehension de la realidad.
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Anexo 1.Blogs analizados
http://infiernitopersonal.blogspot.com/
http://tomasnadamas.blogspot.com/
http://geovannileonflores.blogspot.com/
http://fesmusssein-marxela.blogspot.com/
http://encafeinada.blogspot.com/
http://los-famosos-tas.blogspot.com/
http://elblogdel10.com/
http://elpodcastdelogan.wordpress.com/
http://alons06665.blogspot.com/
http://supersadico.blogspot.com/
http://iguanapoeta.blogspot.com/
http://nousoacentos.blogspot.com/
http://gentesinkehacer.blogspot.com/
http://www.elrincondelmac.com/
http://anacess.blogspot.com/
http://mundocava.blogspot.com/
http://theblogyears.blogspot.com/
http://sandym3000.spaces.live.com/blog/
http://theyazzzz.blogspot.com/
http://alzalamano.blogspot.com/
http://cuervodf.blogspot.com/
http://sweltlogik.blogspot.com/
http://diablitorecords.blogspot.com/
http://lacaja25.blogspot.com/
http://scratch-our-itch.blogspot.com/
http://urkonn.blogspot.com/
http://tripodologia-felina.blogspot.com/
http://plagueta.blogspot.com/
http://ajnava.blogspot.com/
http://existencialpcc.blogspot.com/
http://paovaldivieso.blogspot.com/
http://myownwindow.blogspot.com/
http://small-grasshopper.blogspot.com/
http://godesssekhmet.blogspot.com/
http://cristaldemoon.blogspot.com/
http://quierorockandroll.blogspot.com/
http://www.coolacid.com.mx/
http://chiecito.blogspot.com/
http://dan420.blogspot.com/
http://katsuragiblog.blogspot.com/
http://guiaparalavida.blogspot.com/
http://ivis33.blogspot.com/
http://gonzalopolis.blogspot.com/
http://betsabel.blogspot.com/
http://www.ymipollo.com/~Moon/
http://capturandoeltiempo.blogspot.com
http://alicedice.com/wp/
http://lustofthehell.blogspot.com/
http://dsametz.blogspot.com/
http://piroclasto.blogspot.com/
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Anexo 2. Cuestionario

Informacion personal
Edad: (afios cumplidos)

Sexo:
o Mujer
o Hombre

Ocupacion:

o Estudiante

o Empleado

o Otra (especifique) :

Nivel maximo de estudios concluidos:
Primaria

Secundaria

Bachillerato

Carrera universitaria

Carrera técnica

Otro (especifique) :

O O0OO0OO0OO0oOOo

Estado civil:

o Soltero

o Casado

o Otro (especifique):

Ciudad en la que vive:

Colonia en la que vive:

Uso de losweblogs

Escribir unblog personal ¢te ayuda a conocerte mejor?

o Si
o No

Escribir unblog personal ¢ayuda a que los demas te conozcan mejor?

o Si
o No

Leer otrosblogs personales ¢ ha modificado tu estilo de vida?

o Si
o No
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¢ Tratas temas intimos en |usst que escribes en tlog personal?
0 Nunca

Casi nunca

Algunas veces

Frecuentemente

Siempre

O O oo

¢,Has mentido a la hora de escribir una entrada loled personal?
o0 Nunca

Casi nunca

Algunas veces

Frecuentemente

Siempre

O O oo

Cuando escribes yost para tublog personal ¢en quién piensas principalmente?
o Enti

Amigos

Familiares

Los dos anteriores

Cualquiera que pueda leerlo

O O oo

¢, Crees que en uohog personal se puede ser otra persona?
0 Nunca

Casi nunca

Algunas veces

Frecuentemente

Siempre

O O oo

Los comentarios que escriben enblog personal ¢hacen que te intereses por lo que
piensan personas como ta?

0 Nunca

Casi nunca

Algunas veces

Frecuentemente

Siempre

O O 0o

La gente que has conocido a través ddllogs ¢ te da un fuerte sentido de comunidad?
o Si
o No

Como bloguero ¢ perteneces a un grupo?
o Si
o No

¢ Existe algun problema o dificultad que compartanterior de tu grupo bloguero?
o Si
o No
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¢, Qué tan importante es para ti la opinién de logu#ros que forman parte de tu grupo?
0 Muy importante

o0 Medianamente importante

o Poco importante

o Nada importante

¢, Cual es la razon principal para pertenecer arepe®
Afinidad

Afectividad

Apoyo

Pertenencia

Identidad

Respeto

Otro (especifique):

O O0OO0OO0OO0OO0OOo

¢ Tratas temas muy intimos con alguno de los blogugre forman parte de tu grupo?
o0 Nunca

Casi nunca

Algunas veces

Frecuentemente

Siempre

O O oo

¢,Cual es tu nivel de confianza hacia esos blog@eros
o0 Nulo

Bajo

Medio

Alto

Muy alto

O O oo

¢En quién confias mas de esos blogueros?
o Todos

o0 La mayoria

0 Unos cuantos

o Ninguno

Te integras mejor con personas que comparten tus...
0 Intereses

Edad

Nivel socioeconémico

Nivel educativo

0
0
0
o Otro: (especifique):
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¢ Estas dispuesto a invertir tu tiempo en actividaid grupo?
o Si
o No

Como grupo ¢ podrian pelear juntos contra una injast
o Si
o No

Si necesitaras dinero prestado ¢ se lo pediriae daitos miembros de tu grupo bloguero?
o Si
o No

Si necesitaras un consejo ¢ se lo pedirias a aligiesos blogueros?
o Si
o No

¢Por quién te enteraste de la existencia del¢gs?
o0 Amigos

o Familiares

0 Medios masivos de informacion

o Al navegar por Internet

o Otro (especifique):

La principal razén para a crear bliog fue...

o Libre y voluntaria

o Alguien me lo sugirié o solicitd (quién(es):
o Otra (especifique):

¢, Tuviste ayuda para la creacién délag personal?
o Si
o No

¢ Hiciste alguna vez un diario personal en paddan otro ejercicio de escritura
parecido?

o Si

o No

Antes de comenzar blog ¢ tenias ya una pagineb de tipo personal?
o Si
o No

¢,Desde cuando estéas blogueando?
0 Menos de dos afios

o De tres a cuatro afios

o0 Mas de cinco afos
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¢, Cuantodlogs tienes?
o Uno

o Dos

o Tres o mas

¢,Cual es el nombre de Itlog personal y como lo elegiste? (si tienes mas deconwenta
tu respuesta solo para el que desde tu perspestighmas importante)

Frecuencia con la que haces uso del lengd@L para modificar tulog
o0 Nunca

Casi nunca

Algunas veces

Frecuentemente

Siempre

O O oo

Escribe tres palabras que describan lo que intexiagsar con el disefio deliog

¢, Cual es el grado de dificultad que tiene paratitener urblog?
o Muy dificil

o Relativamente dificil

o Poco dificil

o Nada dificil

Escribe tres palabras que asocias con el hectende urblog

¢,Cual es el uso principal que le das blog? (puedes marcar varias opciones)
o Diario personal

Vinculacién con otros blogueros

Acercamiento con amigos y familiares

Para conocer gente nueva

Otros (especifique):

O O oo

¢, Qué te motiva para seguir manteniendadag? (puedes marcar varias opciones)
0 Busqueda de reputacion
o Construccion de identidad
o Expresion personal

o Ganar visibilidad

o0 Relacionarme con pares
o Sentido de pertenencia

o Otros (especifique):

En promedio ¢ cuanto tiempo te tardas en actualizaog?
0 Menos de media hora

o De media a una hora

0 Mas de una hora
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¢Actualizas tnlog desde algun dispositivo que no sea la computadora?
o Si
o No

¢, Qué contenidos acostumbras incluir ebltg?

o Propios

o0 De terceras personas sin crédito para la fuente
o De terceras personas con crédito para la fuente
0 Los dos anteriores

Después de terminar una entrada patady personal, td...
0 La publicas inmediatamente

0 La revisas cuidadosamente y luego la publicas

o Depende de tu disponibilidad de tiempo

¢Acostumbras editar Igest después de su publicacion?
o Si
o No

Sobre la frecuencia en los temas...

0 Buscas hablar de los mismos varias veces

o Tratas de cambiarlos pero algunas veces los repites
o Evitas repetir un mismo tema

¢En qué grado crees que revelas informacién pdrsorablog?
0 Muy alto

Alto

Medio

Bajo

Nulo

O O oo

¢ Existe algun tipo de perfil de destinatario ebltg?
o Familiares, pero no amigos

Amigos, pero no familiares

Amigos y familiares

Desconocidos

Cualquier persona

O O OoOOo

Los blogs que sigues...
0 Son de gente que conocia en persona
o0 Los encontré en Internet y no conozco a los autores

¢Has llegado a tener encuentros en persona carsd otrodlogs que no conocias?
o Si
o No

¢,Como eliges a los blogueros que incluyes dogroll?
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Desde tu perspectiva ¢, qué hace qublogsea bueno?
El nimero de visitas

El nimero de seguidores

El nimero de comentarios

La cantidad de entradas

Los contenidos

Eso depende del prestigio del autor

Otro (especifique):

O OO0OO0OO0OO0OOo

Acceso a Internet y habitos de conexion

¢Desde qué lugares accedes a Internet?, enlidealoanera que el primero corresponda al
de mayor frecuencia

____ Biblioteca

____ Casa

____ Cibercafé

____Escuela

____Trabajo

____ Otro (especifique):

¢ Desde cuando tienes acceso a Internet?
o Entre dos y seis afios

0 Entre siete y diez

o Mas de once afios

En promedio ¢, cuantas horas a la semana te comelcti@snet?
o Dos a cinco horas

0 Seis a nueve horas

o Diez a catorce horas

o Dieciocho

0 Mas de quince horas

¢En qué momento es mas frecuente que te conelctiesraet?
o Mafana

o Tarde

o Noche

o Cualquier hora

Ademas de la computadora, usas la conexion a &ttdasde algun otro dispositivo ¢ cudl
es?

o Celular

o Otro (especifique):
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Habitos de uso

¢,Cuando fue tu primer acercamiento a Internet?
o Antes de los doce afios

o Entre los doce y quince

o Entre los dieciséis y los dieciocho

¢,Donde fue tu primer acercamiento a Internet?

o

O O oo

Biblioteca

Casa

Escuela

Cibercafé

Otro (especifique):

¢, Con quién(es) aprendiste a usar Internet?

0]
0]
0]

Amigos y familiares
Maestros
Otros (especifique):

¢ Quiénes influyeron para que comenzaras a utlliztamet?

o

O O oo

Amigos

Familiares
Maestros
Empleadores

Otro (especifique):

¢, Crees que Internet ha modificado algun aspecto vida?

0]
0]

Si
No

¢, Cual?:
¢Por qué?:

¢, Quién(es) ha(n) intervenido en tu idea sobreriet@r

o

O O OO

Escuela

Medios masivos de informacién
Familiares

Amigos

Otros (especifique):

¢, Cuando comenzaste a subir tus propios contenishdsraet y por qué lo hiciste?

0]
0]
0]

Menos de dos afos
Tres a cinco afnos
Mas de cinco anos

¢ Por quée?:

Fin
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Anexo 3. Guias de observacion 1y 2

Guia :
Informacion Nombre
general deblog URL
Antigliedar
Servido
Elementos visuales Plantilla/disefio prop
Columna
Color
Tipografie
Banner
Entrada Titulo
Cuerpo (texto, video, imagen, aut
Actualizacion (frecuenci
Edicior
Enlace
Contenido
Fuente
Etiqueta
Retroalimentaci¢ = Comentarios (moderacic
Correoweb
Chat
Enlace Entrada
Fuente
Trackbacks
Blograll
Informacion Nombre/sobrenomb
general del autor  Fotos/imagent
Edac
Sexc
Autorrevelaciol
Pertenencia Colectiva-blograll y enlace
Reciprocida
Apoyc
Interese
Empatii
Reputacion Cadigo ético (respeto, no agres
Originalidac
Trabajo (difusién o le precec
Visibilidad Contado
Directorios
Reconocimientc
Guia :
Afectividad Presentaciones del yo y tacticas
Informacion perfil: sexo, horéscopo, sector, prifiesubicacion, descripcion
Identidad Blog: enlace
Entradas: consumo medios tradicionales, entretenimifuera de casposicion politice
o religiosa, géneros informativos u opinativospstiemas
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Anexo 4.Blogroll porblog

Blog: http://infiernitopersonal.blogspot.ca

Blogs con enlace no reciproc
http://comadremaruja.blogspot.cc
http://www.lashistorias.com.mx/

Blogs con enlace reciproc
Ningunc

Blog: http://tomasnadamas.blogspot.c

Blogs con enlace no reciproc
http://betl-love-generation.blogspot.co
http://jaumebalaguero.blogspot.com/
http://pacoplaza.blogspot.com/
feed://www.bto-design.com/blog/atom.xml
http://azulestereo.blogspot.com/
http://juliacuellar.blogspot.com/
http://misscomet.blogspot.com/
http://fedrocarlosguillenblog.blogspot.com/

Blogs con enlace reciproc
http://lyocreoque.blogspot.ca
http:/ffiltrando-miradas.blogspot.com/
http://blogdeluiszapata.blogspot.com/
http://sergiotovarvelarde.blogspot.com/
http://lapareddehielo.blogspot.com/
http://descanseyrelajese.blogspot.com/
http://ruvge.blogspot.com/
http://mundopip3n.blogspot.com/
http://cuazanet.blogspot.com/
http://purocochambre.blogspot.com/
http://zabioloco.blogspot.com/
http://salsapicanteparabotanas.blogspot.com/
http://gabitacrayolita.blogspot.com/
http://io-ches.blogspot.com/

Blog: http://geovannileonflores.blogspot.cc

Blogs con enlace no reciproc
http://paramoloides.blogspot.cc
http://fenixkike.blogspot.com/
http://demoniodelatardecer.blogspot.com/
http://elparo.blogspot.com/
http://extracorporeos.blogspot.com/

Blogs con enlace reciproc
Ningunc
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Blog: http://esmussse-marxela.blogspot.cor

Blogs con enlace no reciproc Blogs con enlace reciproc
http://soyloksiento.blogspot.co http://semv05.blogspot.co
http://irrazonablementeplacentero.blogspot.com/ http://mujeresconstruyendol.blogspot.com/
http://discodiabla.blogspot.com/ http://lacuevadesusana.blogspot.com/
http://arqueck.blogspot.com/ http://conversacionesdecafe.blogspot.com/
http://monirina.blogspot.com/ http://calderadelata.blogspot.com/
http://hologramablanco.blogspot.com/ http://imperfectoescritor.blogspot.com/
http://www.nosoloblogs.com/humo/ http://eltricicloestelar.blogspot.com/
http://bettinaperroni.blogspot.com/ http://andal13.blogspot.com/
http://camillestein.blogspot.com/ http://ana-koreta.blogspot.com/
http://nohemarios.blogspot.com/ http://guiaparalavida.blogspot.com/
http://salamancanopresta.blogspot.com/ http://renataemessencia.blogspot.com/
http://polarxbears.blogspot.com/ http://patolastra.blogspot.com/
http://produccionesbajopresupuestoescritos.blogspof  http://lamilo.blogspot.com/
http://artesano-del-arteinsano.blogspot.com/ http://anudandoideas.blogspot.com/

http://noveladedos.blogspot.com/
http://silviabalbi.blogspot.com/
http://corazondebonobon.blogspot.com/
http://dadatheartist.blogspot.com/
http://ezechielluzvela.blogspot.com/

Blog: http://encafeinada.blogspot.cc

Blogs con enlace no reciproc Blogs con enlace reciproc
http://pakoquintana.blogspot.cc http://wearethefellingsmakers.blogspot.c
http://aalbah.blogspot.com/ http://keane619.blogspot.com/
http://soybeto.blogspot.com/ http://srcampillo.blogspot.com/
http://no-estoy.blogspot.com/ http://blogdescully.blogspot.com/

Blog: http://los-famoso-tas.blogspot.cor

Blogs con enlace no reciproc Blogs con enlace reciproc
http://afinaciones.blogspot.ct Ningunc

Blog: http://elblogdel10.con

Blogs con enlace no reciproc Blogs con enlace reciproc
http://jubilo.ca/jub/bloc http://grabuge.infc
http://www.notasdelalma.blogspot.com/
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Blog: http://elpodcastdelogan.wordpress.c

Blogs con enlace no reciproc
http://cerebruto.wordpress.cc
http://www.juangigli.com/
http://www.lydiacacho.net/
http://nadaquehacer.bitacoras.com/

Blogs con enlace reciproc
http://algunotrolugar.blogspot.co
http://ambulandosolvitur.blogspot.com/
http://izcoatl.wordpress.com/
http://laagenciadaimon.blogspot.com/

http://mujeresdefuego.blogspot.com/
http://purosgates.blogspot.com/
http://lyakuzatown.wordpress.com/

Blog: http://alonso6665.blogspot.ca

Blogs con enlace no reciproc
http://ooche813.blogspot.co
http://blogokuko.blogspot.com/
http://centrandoalmundo.blogspot.com/
http://cronicasagridulces.blogspot.com/
http://curistoria.blogspot.com/
http://karinavive.blogspot.com/
http://ellaboratoriodedarwin.blogspot.com/
http://karmadeath.blogspot.com/
http://hostalparafantasmas.blogspot.com/
http://fundacionlilianacastilloresendiz.blogspotvo
http://lavacafelizcomepasto.blogspot.com/
http://libelulita.blogspot.com/
http://diariodeclasezhenda.blogspot.com/
http://pequeal.blogspot.com/
http://anilorack.blogspot.com/

Blogs con enlace reciproc
http://maeba-vientonocturno.blogspot.co
http://iltxemm.blogspot.com/
http://karlakatina.blogspot.com/
http://catarsisoccidental.blogspot.com/
http://elnidodelasoledad.blogspot.com/
http://jiff1980.blogspot.com/
http://deliriosdeorizschna.blogspot.com/
http://erypeque.blogspot.com/
http://minichef227.blogspot.com/
http://poweredbyromina.blogspot.com/
http://soyunaestrellal.blogspot.com/
http://tugitana.blogspot.com/
http://etenose.blogspot.com/
http://valledesombras.blogspot.com/
http://escriturazepol.blogspot.com/

Blog: http://supersadico.blogspot.cc

Blogs con enlace no reciproc
Ningunc

Blogs con enlace reciproc
Ningunc

Blog: http://iguanapoeta.blogspot.cc

Blogs con enlace no reciproc
http://www.dosisdiarias.cor
http://colormekatie.blogspot.com/
http://conejitadeindias.wordpress.com/
http://ceciliagomez.com/
http://d1ezbuenasrazones.blogspot.com/
http://un-chilango-cualquiera.blogspot.com/

Blogs con enlace reciproc
Ningunc

N
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Blog: http://nousoacentos.blogspot.ct

Blogs con enlace no reciproc Blogs con enlace reciproc
Ningunc Ningunc

Blog: http://gentesinkehacer.blogspot.com/

Blogs con enlace no reciproc Blogs con enlace reciproc
http://diegourrutia.blogspot.co http://fenixkike.blogspot.cor
http://pavelgranados.blogspot.com/

http://78rpm33rpm.blogspot.com/

http://kermitfranco.blogspot.com/
http://superdesadaptadasocial.blogspot.com/
http://imnotanadict.blogspot.com/

http://no-al-populismo.blogspot.com/

http://herejiapolitica.blogspot.com/
http://lacajadepandoraonline.blogspot.com/
http://ciudadasombro.blogspot.com/

http://memoriatropical.blogspot.com/

http://denisoso.blogspot.com/

http://opinoporquepuedo.blogspot.com/
http://pgelmundomehizoasi.blogspot.com/
http://lacocinadesky.blogspot.com/

http://volicionx.blogspot.com/

http://yonezawas.blogspot.com/
http://ivettemarialapatriagrande.blogspot.com/

Blog: http://www.elrincondelmac.cor

Blogs con enlace no reciproc Blogs con enlace reciproc
http://mirandahooker.wordpress.ct http://asfaltotecnicolor.blogspot.ca
http://deheroesyleyendas.blogspot.com/ http://orbita-lunar.blogspot.com/
http://confabilario.blogspot.com/ http://manclayi.blogspot.com/
http://mgensollen.blogspot.com/ http://laseductra.blogspot.com/
http://windroseprincess.blogspot.com/ http://theinphicorridor.blogspot.com/
http://iampawichiz.blogspot.com/ http://periodismoymasletras.blogspot.com/
http://gabrielacarajo.blogspot.com/ http://rocknletras.blogspot.com/
http://retratosyrecetas.blogspot.com/ http://dacoor.blogspot.com/
http://vclau.com/ http://comenzandolashistorias.blogspot.com/
http://luckieboy.blogspot.com/ http://likefreedominspring.blogspot.com/
http://thechicclique.wordpress.com/ http://lovethistune.blogspot.com/
http://rayandole.blogspot.com/ http://vivirencaidalibre.blogspot.com/
http://kikemigranas.blogspot.com/ http://karimmereyes.blogspot.com/
http://infogratiss.wordpress.com/ http://jaleitas.blogspot.com/
http://infogratiss.wordpress.com/ http://jencvs.blogspot.com/

http://busquedafrenetica.blogspot.com/
http://intervalosyfragmentos.blogspot.com/
http://adriatika9.blogspot.com/
http://sin-instructivo.blogspot.com/
http://luckieboy.blogspot.com/
http://periodismodigital.blogspot.com/
http://luisvillase.blogspot.com/
http://xosean.blogspot.com/
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Blog: http://anacess.blogspot.c

Blogs con enlace no reciproc
http://sonid«-trece.blogspot.cor
http://latierranoesredonda.blogspot.com/
http://la-sangre-de-metal.blogspot.com/
http://paranoideo.com/
http://sanmariscalitorey.blogspot.com/
http://neuronaymedia.blogspot.com/
http://lainerciadelcinismo.blogspot.com/
http://esteesmipincheblog.blogspot.com/
http://ninoalex.blogspot.com/
http://pordefinir.wordpress.com/
http://terrorpilot.blogspot.com/

Blogs con enlace reciproc
http://navegaciones.blogspot.c«
http://elbarametal.wordpress.com/
http://diarreaverbal.blogspot.com/
http://paracaidasinterno.blogspot.com/
http://guayabada.blogspot.com/
http://chisaipato.blogspot.com/
http://elojodelrojo.blogspot.com/

Blog: http://mundocava.blogspot.ca

Blogs con enlace no reciproc
http://veinticuatrodejuliio.blogspot.co

http://estrellaocometa-unoelige.blogspot.com/

http://redescubrirdeaglaia.blogspot.com/
http://chivearte.blogspot.com/
http://lunazul.blogspot.com/
http://yemaya-diosadelmar.blogspot.com/

Blogs con enlace reciproc
http://primero12345.blogspot.co
http://krmenbristow.blogspot.com/
http://la-vida-moderna-de-lay.blogspot.com/
http://elcolordeloextraordinario.blogspot.com/
http://mnati.blogspot.com/
http://gabita-locurasmias.blogspot.com/

http://zahyraromeroulacitenglish3.blogspot.com/ http://simplementejulis.blogspot.com/

http://yoliexpression.blogspot.com/
http://dania-habanamia.blogspot.com/
http://lepetiteanagrama.blogspot.com/
http://pdquierounbeso.blogspot.com/
http://mayrajemina.blogspot.com/

http://maisheell.blogspot.com/
http://miss-hate.blogspot.com/
http://aritalugo.blogspot.com/
http://mys-poemas.blogspot.com/

http://lachula-de-casos-cosas-y-mas.blogspot.com/

http://megustaescribircosas.blogspot.com/

http://palabrasfractales.blogspot.com/
http://barbiemenonita.blogspot.com/
http://refracto.blogspot.com/
http://pamquibec.blogspot.com/
http://catherynmichellap.blogspot.com/
http://lourdesbuzo.blogspot.com/
http://soldistinto.blogspot.com/
http://tatoomblog.blogspot.com/

http://tillkingdomcome-dahl.blogspot.com/

http://dareddream.blogspot.com/
http://lyaz-questiongirl.blogspot.com/
http://secretode2.blogspot.com/
http://333cosas.blogspot.com/
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Blog: http://theblogyears.blogspot.cc

Blogs con enlace no reciproc Blogs con enlace reciproc
Ningunc Ningunc

Blog: http://sandym3000.spaces.live.com/b

Blogs con enlace no reciproc Blogs con enlace reciproc
Ningunc Ningunc

Blog: http://theyazzzz.blogspot.co

Blogs con enlace no reciproc Blogs con enlace reciproc
http://benotcurious.wordpress.cc http://www.flordeasfalt-cors.blogspot.cor
http://www.designwatcher.blogspot.com/ http://damianascripts.blogspot.com/

http://33third.blogspot.com/
http://logicaelemental.wordpress.com/
http://anasxl.blogspot.com/
http://blog.nataliedee.com/index.php
http://cronopioapachurrado.blogspot.com/
http://miscelaneaespontanea.blogspot.com/
http://www.alocircus.blogspot.com/
http://www.alocircus.blogspot.com/

Blog: http://alzalamano.blogspot.cc

Blogs con enlace no reciproc Blogs con enlace reciproc
http://elqueesperico.blogspot.cc http://semidios.ne
http://woms.blogspot.com/ http://alicedice.com/wp/
http://salvadorleal.com/ http://agujerostemporales.blogspot.com/
http://tabernadeingrid.blogspot.com/ http://elgatoazul.blogspot.com/
http://blackcircus.blogspot.com/ http://elphineas.com/
http://elsonido_del_silencio.blogspot.com/ http://escenaskene.blogspot.com/
http://logovol.livejournal.com/ http://adsodemelk.blogspot.com/
http://lapuertita.blogspot.com/ http://41ycuantosmas.blogspot.com/

http://jdeleon.blogsome.com/
http://ordinarialocura.blogspot.com/
http://beingirma.blogspot.com/
http://vladebog.blogspot.com/
http://www.el-habla-inconsciente.blogspot.com/

Blog: http://cuervodf.blogspot.com/

Blogs con enlace no reciproc Blogs con enlace reciproc
http://semidios.ne http://pleie-des.blogspot.cor
http://noesh.com/ http://lydyzze.blogspot.com/

http://islamediodia.blogspot.com/
http://islamediodia.blogspot.com/
http://elhuevo.blogspot.com/
http://autor.blogspot.com/
http://flordeasfalto-cors.blogspot.com/
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Blog: http://sweltlogik.blogspot.co

Blogs con enlace no reciproc
http://mentemaquiavelica.blogspot.ct
http://cronica_alterada.blogspot.com/
http://www.ernestopriani.com/
http://www.terechacon.com/blog/
http://pieladentroviajeinterior.blogspot.com/
http://tumeromole.blogspot.com/
http://chimpancedelmal.blogspot.com/
http://niederland.blogspot.com/
http://escrutinios.blogspot.com/
http://silenciosedadmedia.blogspot.com/
http://lapatristica.blogspot.com/
http://elqueesperico.blogspot.com/
http://gaiusapesardetodo.blogspot.com/
http://gadelandia.blogspot.com/
http://alzalamano.blogspot.com/
http://ciudad-de-mexico.blogspot.com/
http://cristalsecrets.blogspirit.com/
http://www.gersontlalocmansworld.blogspot.com/
http://elgatoazul.blogspot.com/
http://www.elpeorblog.com/
http://ordinarialocura.blogspot.com/
http://fresescelebresdeundonnadie.blogspot.com/
http://www.ilovedf.blogspot.com/
http://tlacuilopilo.blogspot.com/
http://kikahamabiel.blogspot.com/
http://rageforst.blogspot.com/
http://www.roverblack.blogspot.com/
http://ishanet.blogspot.com/
http://caballonegro.cn/
http://luizmoreira.blogspot.com/
http://ositaevil.blogspot.com/
http://enigma.lunacelta.com/
http://guillermocarballosoy.blogspot.com/
http://www.detuarteamiarte.blogspot.com/
http://www.guiaparalavida.blogspot.com/
http://claraboya.blogia.com/
http://www.cosashimias.blogspot.com/
http://tina-mar.blogspot.com/
http://www.pneumaticos.blogspot.com/
http://blogs.ya.com/letraescarlata/
http://lachicadelgorroazul.blogspot.com/
http://www.chango100.blogspot.com/
http://cargamento.blogspot.com/
http://blogs.ya.com/artes-ana/
http://nausealand.blogspot.com/
http://tuxdragon.blogspot.com/

Blogs con enlace reciproc
http://lyaoteka.blogspot.co
http://prismaticov2.blogspot.com/
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Blog: http://diablitorecords.blogspot.co

Blogs con enlace no reciproc
http://lulumarina.blogspot.col
http://chismografo.blogspot.com/
http://aymari.blogspot.com/
http://happypeanut.blogspot.com/
http://oaxtropical.spaces.live.com/
http://martinisytinto.blogspot.com/
http://lyocreoque.blogspot.com/

Blogs con enlace reciproc
http://www.b3co.con
http://cumbiero.blogspot.com/
http://miscuatespuntocom.blogspot.com/
http://faustogurrea.blogspot.com/
http://totonaidescalzo.blogspot.com/
http://gustavorey.blogspot.com/

Blog: http://lacaja25.blogspot.co

Blogs con enlace no reciproc
http://nc-estoy.blogspot.cor
http://luipermom.wordpress.com/
http://dianarl.blogspot.com/
http://lajarra31.blogspot.com/
http://volovan.wordpress.com/
http://meonhappypills.blogspot.com/
http://drugsboutique.blogspot.com/
http://sirakoblog.blogspot.com/
http://pruebadeembarazos.blogspot.com/

Blogs con enlace reciproc
http://restinpiz.blogspot.col
http://clubdetobymx.blogspot.com/
http://lyadeciaella.blogspot.com/
http://jushani.blogspot.com/
http://temoch.blogspot.com/
http://desmadreorganizado.blogspot.com/
http://mickyboris.blogspot.com/
http://arcaisx3.blogspot.com/
http://ortiztapia.blogspot.com/
http://tapioca9.blogspot.com/
http://le-gorde.blogspot.com/
http://iwtobelieve.blogspot.com/
http://eljardindelnaufrago.blogspot.com/
http://elchingadoblog.blogspot.com/
http://lacaidamx.blogspot.com/
http://mexicoparalosmexicanos.blogspot.com/
http://nadaescomun.blogspot.com/
http://microfonoapagado.blogspot.com/
http://misplaceresculpables.blogspot.com/

Blog: http://scratc-our-itch.blogspot.con

Blogs con enlace no reciproc
Ningunc

Blogs con enlace reciproc
Ningunc
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Blog: http://urkonn.blogspot.cor

Blogs con enlace no reciproc
http://birkoff.net
http://www.blacknash.com.mx/

Blogs con enlace reciproc
http://adlair.blogsome.col
http://morgardh.blogspot.com/

http://hector.interlegit.com.mx/modulos/posts/pgstp

http://www.gwolf.org/
http://www.mike.com.mx/
http://odinmr.blogspot.com/
http://zahori-mx.livejournal.com/
http://belindofan.com.ar/
http://xiam.menteslibres.org/blog

Blog: http://tripodologia-felina.blogspot.com/

Blogs con enlace no reciproc
http://desconciertos3.blogspot.ct
http://ellamentodeportnoy.blogspot.com/
http://dialogosbizarros.blogspot.com/
http://loslibrosdeteresa.wordpress.com/
http://www.omniglot.com/blog/

Blogs con enlace reciproc
http://siempreacontraluz.blogspot.ct
http://barcoborracho1871.blogspot.com/
http://chanclaveloz.blogspot.com/
http://davidlida.com/
http://laguerarodriguez.blogspot.com/
http://elinvernaculo.blogspot.com/
http://erostanatos.blogspot.com/
http://saltosalmon.blogspot.com/
http://luzrota.blogspot.com/
http://fenixcidio.blogspot.com/
http://www.myspace.com/gregdoree
http://koalbiter.wordpress.com/
http://patsanchez.blogspot.com/
http://tigredelapaz.blogspot.com/
http://meave.org/Site/blog/blog.html
http://aribali-bulu.blogspot.com/
http://denmeunpapelillo.blogspot.com/
http://melange-marichuy.blogspot.com/
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Blog: http://plaqueta.blogspot.com/

Blogs con enlace no reciproco
http://intachable.blogspot.com/
http://pisanty.blogspot.com/
http://chanfleporinternet.blogspot.com/
http://estremecedoramecedora.blogspot.com/
http://rincondelrecado.blogspot.com/
http://pordefinir.wordpress.com/
http://yopiboropi.blogspot.com/
http://elgolfo.blogspot.com/
http://no-estoy.blogspot.com/
http://guffo.blogspot.com/
http://todoloquegira.blogspot.com/
http://irene-apuntes.blogspot.com/
http://www.luisricardo.com/
http://ponderosa-obsession.blogspot.com/
http://sanchezvilla.blogspot.com/
http://gracias-no.blogspot.com/
http://sirako.blogspot.com/
http://www.tartarara.blogspot.com/
http://purasletras.wordpress.com/
http://xaviervelasco.com/blog/
http://untaljuan.blogspot.com/
http://alfinqueniqueria.blogspot.co
http://antrobiotics.blogspot.com/
http://astrompeta.blogspot.com/
http://llamame-bombon.blogspot.com/
http://cbortoni.blogspot.com/
http://www.caballonegro.blogspot.com/
http://spacioleve.blogspot.com/
http://clarisa-nadaesverdad.blogspot.com/
http://suenosmisteriosysecretos.blogspot.com/
http://solojorge.blogspot.com/
http://conejita.wordpress.com/
http://www.elalgoritmo.blogspot.com/
http://www.coolacid.com.mx/
http://www.diezauno.net/
http://neuronaymedia.blogspot.com/
http://edgarclement.blogspot.com/
http://gadelandia.blogspot.com/
http://gravitysralnbow.wordpress.com/
http://elhuevo.blogspot.com/
http://moonachesonata.blogspot.com/
http://fotopastos.blogspot.com/
http://vueloseguro.blogspot.com/
http://navegaciones.blogspot.com/
http://rpconfidential.wordpress.com/
http://welikezallstuff.blogspot.com/
http://elinfinitoperpendicular.blogspot.com/
http://polvodeciudad.blogspot.com/
http://lapuertita.blogspot.com/
http://sualtezaprincesagato.blogspot.com/
http://telepedro.blogspot.com/
http://bajoelasiento.blogspot.com/
http://www.blogderground.blogspot.com/
http://fotomental.blogspot.com/

Blogs con enlace reciproco
http://adrianapolis44.blogspot.com/
http://comomequemo.blogspot.com/
http://soybeto.blogspot.com/
http://sin-pantalones.blogspot.com/
http://rodrigovm88.blogspot.com/
http://davidlida.com/
http://www.diariodefiestas.blogspot.com/
http://chidoguan.blogspot.com/
http://enriqueescalona.blogspot.com/
http://fernandorevilla.blogspot.com/
http://guerotix.com/
http://frasco-dewar.blogspot.com/
http://gonzalopolis.blogspot.com/
http://www.monerohernandez.blogspot.com/
http://hugoet.blogspot.com/
http://ciudadmonstruo.blogspot.com/
http://kabezatimes.blogspot.com/
http://rinostalgias.wordpress.com/
http://islamediodia.blogspot.com/
http://www.jorgepedro.com/
http://linguistaconsangrado.blogspot.com/
http://retableros.blogspot.com/
http://cronopioapachurrado.blogspot.com/
http://mercado-de-pulgas.blogspot.com/
http://leretourdelacassettedeuxtitres.blogspot.com/
http://melcochabarata.blogspot.com/
http://latribudelpulgar.wordpress.com/
http://www.patricio00.com/post/
http://chikaenaprietos.blogspot.com/
http://sopascatastroficas.blogspot.com/
http://salaverga.blogspot.com/
http://sardinatron.blogspot.com/
http://totolalo.blogspot.com/
http://debraye5.blogspot.com/
http://volovan.wordpress.com/
http://autocomplaciente.blogspot.com/
http://www.anthre.blogspot.com/
http://www.amiguiz.blogspot.com/
http://angelbc.wordpress.com/
http://xlanoche.blogspot.com/
http://marcua.blogspot.com/
http://brutalblumpi.blogspot.com/
http://borisito13.blogspot.com/
http://quebonitoszapatos.blogspot.com/
http://kukodachocolado.blogspot.com/
http://cineastaregio.blogspot.com/
http://librepensar.blogspot.com/
http://darthchelerious.blogspot.com/
http://corriendodespacio.blogspot.com/
http://discapacitadosocial.blogspot.com/
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Blog: http://ajnava.blogspot.com/

Blogs con enlace no reciproco Blogs con enlace reciproco
http://www.newfoundlust.com/ http://drunkula.blogspot.com/
http://histeriaetas.blogspot.com/ http://animantismantis.blogspot.com/
http://eltrigodelaluna.blogspot.com/ http://dawnfades.blogspot.com/
http://www.fotolog.com/303dsrmocre http://solbarrido.wordpress.com/

http://rockannas.blogspot.com/
http://sellinglilies.wordpress.com/
http://rockmesexyjesus.blogspot.com/
http://lettucealonewithnodressing.blogspot.com/
http://happytohangaround.blogspot.com/

Blog: http://existencialpcc.blogspot.cc

Blogs con enlace no reciproc Blogs con enlace reciproc
Ningunc Ningunc

Blog: http://paovaldivieso.blogspot.co

Blogs con enlace no reciproc Blogs con enlace reciproc
http://darinteluna.blogspot.co http://genioenlibertad.blogspot.cc
http://kabezatimes.blogspot.com/ http://saidhabla.blogspot.com/

http://elvampirotropicaldelfuturo.blogspot.com/
http://lareinadelpaisdeloshongos.blogspot.com/
http://la-vida-inutil-de-pavel-perez.blogspot.com/
http://cneumann.blogspot.com/
http://plaqueta.blogspot.com/
http://rincondeunescritor.ticoblogger.com/

Blog: http://myownwindow.blogspot.col

Blogs con enlace no reciproc Blogs con enlace reciproc
http://restauradayrenovada.blogspot.c http://elnidodelasoledad.blogspot.ct
http://tusojosambar.blogspot.com/ http://elgatoazulentijuana.blogspot.com/
http://bettinaperroni.blogspot.com/ http://alexzudo.blogspot.com/
http://eldiariodeixchel.blogspot.com/ http://tlalocman.blogspot.com/

http://marianaevans.blogspot.com/
http://leyendadeplata.blogspot.com/
http://coolyo13.blogspot.com/
http://unacartaparati.blogspot.com/
http://justvans.blogspot.com/
http://lyaoteka.blogspot.com/
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Blog: http://smal-grasshopper.blogspot.cc

Blogs con enlace no reciproc
http://blogbiosphere.blogspot.cc
http://caballonegro.cn/
http://www.fayerwayer.com/
http://leo.prie.to/
http://dixo.com/author/marianah
http://camilein.wordpress.com/

Blogs con enlace reciproc
http://clar-tanuki.blogspot.cor
http://macniaco.blogspot.com/
http://prosajoven.blogspot.com/

Blog: http://godesssekhmet.blogspot.c

Blogs con enlace no reciproc
http://guffo.blogspot.con
http://no-estoy.blogspot.com/
http://sardinatron.blogspot.com/
http://librepensar.blogspot.com/
http://cronopioapachurrado.blogspot.com/

Blogs con enlace reciproc
http://restinpiz.blogspot.col
http://elphineas.com/

http://mojik-eldehermosomiembro.blogspot.com/

http://www.historiasdeunaguardia.com/
http://vrazitos.blogspot.com/
http://gonzalopolis.blogspot.com/

Blog: http://cristaldemoon.blogspot.cc

Blogs con enlace no reciproc
http://www.lacoctelera.comi-ja-ja/

Blogs con enlace reciproc
Ningunc

Blog: http://quierorockandroll.blogspot.co

Blogs con enlace no reciproc
http://www.sicoblog.blogspot.col

Blogs con enlace reciproc
Ningunc

Blog: http://www.coolacid.com.m:

Blogs con enlace no reciproc
http://ninjaperuano.blogspot.cc
http://arielrebelunplugged.com
http://insomnica-anonima.blogspot.com/
http://littlesaiph.blogspot.com/
http://alephinfinito.blogspot.com/
http://serruchosangriento.blogspot.com/
http://ankhsethamon.wordpress.com/
http://starsinmysky.blogspot.com/
http://coffeeis-forclosers.blogspot.com/
http://estiloikea.blogspot.com/
http://cronopioapachurrado.blogspot.com/
http://rodrigovm88.blogspot.com/
http://manucronicas.blogspot.com/
http://thelasthopeangel.blogspot.com/
http://cracked-girl.blogspot.com/

Blogs con enlace reciproc
http://10r3n4.blogspot.cor
http://elvampirotropicaldelfuturo.blogspot.com/
http://spacioleve.blogspot.com/
http://retableros.blogspot.com/
http://luegopasa.blogspot.com/
http://plaqueta.blogspot.com/
http://momito-rawr.blogspot.com/
http://katsuragiblog.blogspot.com/
http://crown-prince-raynier.blogspot.com/
http://frasco-dewar.blogspot.com/
http://underground-by-mk.blogspot.com/
http://moniicah.blogspot.com/
http://welcometothebarrio.blogspot.com/
http://priincezzz.blogspot.com/
http://estonoeslodealla.blogspot.com/

N
N
(O8]



Blog: http://chiecito.blogspot.cor

Blogs con enlace no reciproc
http://mariekeblokland.blogspot.cc
http://cardsymas.blogspot.com/
http://scraphappie.blogspot.com/
http://my-scrap-life.blogspot.com/
http://mlvp-todoloquemegusta.blogspot.com/
http://sirkscraper.blogspot.com/
http://gloriascrapymas.blogspot.com/
http://nancyvandenberg.blogspot.com/
http://I-lilian.blogspot.com/
http://unmundollamado-scrap.blogspot.com/

Blogs con enlace reciproc
http://lediarivera.blogspot.col
http://tarjetasscrapbookymas.blogspot.com/
http://scrapbookingenargentina.blogspot.com/
http://historiasenconserva.blogspot.com/
http://mynameisscrappy.blogspot.com/
http://scrapparavivir.blogspot.com/
http://scrapparavivir.blogspot.com/
http://recortesideasyalgomas.blogspot.com/
http://finurasydetalles.blogspot.com/
http://creacionesglezy.blogspot.com/

http://scrapeandobyoliviazebadua.blogspot.comhttp://ciquii.blogspot.com/

http://tumireflejo.blogspot.com/
http://azzolinas.blogspot.com/
http://skraptiva.blogspot.com/
http://lizgil7.blogspot.com/
http://unlespacioparacompartit.blogspot.com/
http://milalibelula.blogspot.com/
http://margaritapjohnson.blogspot.com/

Blog: http://dan420.blogspot.co

Blogs con enlace no reciproc
http://fin-huyan.blogspot.cor
http://lataznu.blogspot.com/
http://acidic-annie.blogspot.com/
http://pandroso.blogspot.com/

Blogs con enlace reciproc
http://defiendanseeneldf.blogspot.c:

Blog: http://katsuragiblog.blogspot.com/

Blogs con enlace no reciproc
http://alexserna.laberintobbs.cc
http://pikarya.blogspot.com/
http://www.coolacid.com.mx/
http://hitzusenblog.blogspot.com/
http://I-geek.blogspot.com/
http://otakutlan.blogspot.com/
http://clubchufatokyo.blogspot.com/

Blogs con enlace reciproc
http://metsuhadouken.blogspot.ci

N
N
~



Blog: http://guiaparalavida.blogspot.cc

Blogs con enlace no reciproc
http://tabernadeingrid.blogspot.cc
http://www.microsiervos.com/
http://monirina.blogspot.com/
http://b3co.com/
http://pikarya.blogspot.com/
http://yosandora.blogspot.com/
http://cneumann.blogspot.com/
http://alephinfinito.blogspot.com/
http://espartha.com/blog/
http://alicedice.com/wp/
http://blog.duopixel.com/
http://turbulenciadeturbomar.blogspot.com/
http://tuchicayeye.blogspot.com/
http://alejandrologia.blogspot.com/
http://noriita.blogspot.com/
http://semidios.net/
http://galgata.blogspot.com/
http://begos.blogspot.com/
http://vuelvematias.blogspot.com/
http://jimeynacho.blogsome.com/

Blogs con enlace reciproc
http://katherussa.blogspot.cc
http://piedritadeoro.blogspot.com/
http://cattlaxblog.blogspot.com/
http://esmusssein-marxela.blogspot.com/
http://darthchelerious.blogspot.com/
http://rubria-moran.blogspot.com/
http://moosehp.blogspot.com/
http://no-recomendable.blogspot.com/
http://lamilo.blogspot.com/
http://losordidodelocomun.blogspot.com/
http://prozacstories.blogspot.com/

Blog: http://ivis33.blogspot.cor

Blogs con enlace no reciproc
http://soledadesdeunabruja.blogspot.c
http://jleon.blogspot.com/
http://cinismoilustrado.blogspot.com/
http://fridashion.blogspot.com/
http://monicaarreola.blogspot.com/
http://petalosdeluna.blogspot.com/
http://conjurasubversiva.blogspot.com/
http://septimosentido.blogspot.com/

Blogs con enlace reciproc
Ningunc

Blog: http://gonzalopolis.blogspot.co

Blogs con enlace no reciproc
Ningunc

Blogs con enlace reciproc
Ningunc

Blog: http://betsabel.blogspot.co

Blogs con enlace no reciproc
Ningunc

Blogs con enlace reciproc
http://doomsdayreloaded.blogspot.c

N
N
[6)]



Blog: http://www.ymipollo.com/~Moor

Blogs con enlace no reciproc Blogs con enlace reciproc
http://alex.ymipollo.corn http://toro.ymipollo.corr
http://dejavu.ymipollo.com/ http://www.ymipollo.com/~[jeep]
http://www.ymipollo.com/~pashuko/ http://einyel.ymipollo.com/
http://www.ymipollo.com/~alex-mty/ http://skazi.ymipollo.com/info/
http://www.ymipollo.com/~Darklady/ http://www.ymipollo.com/~juniorr_2005/

http://www.ymipollo.com/~perla_negra/
http://www.ymipollo.com/~red_vicious/
http://www.ymipollo.com/~garu/
http://www.ymipollo.com/~hassanchez/
http://www.ymipollo.com/~superbalza/
http://www.ymipollo.com/~mufaker/
http://www.ymipollo.com/~elpipila/
http://www.ymipollo.com/~jonas/
http://audiosaurius.ymipollo.com/
http://www.ymipollo.com/~Rainbow_Brite/

Blog: http://capturandoeltiempo.blogspot.ci

Blogs con enlace no reciproc Blogs con enlace reciproc
http://pisanty.blogspot.col http://arboldeestef.blogspot.cc
http://elespiralinfinito.blogspot.com/ http://personalsympathetic.blogspot.com/

http://mocteciento.blogspot.com/
http://stmbayita.blogspot.com/
http://anitaele.blogspot.com/

Blog: http://alicedice.com/w

Blogs con enlace no reciproc Blogs con enlace reciproc
http://arturorosillo.blogspot.col http://laoly.blogspot.con
http://hernandezz.blogspot.com/ http://www.supermayin.blogspot.com/
http://www.americancliche.net/ http://pacasso.typepad.com/ozonovoros/
http://memoriesdarkromanticism.blogspot.com/  http://alzalamano.blogspot.com/
http://elhuevo.blogspot.com/ http://buguert.blogspot.com/
http://calleja.blogspot.com/ http://salvadorleal.com/
http://librepensar.blogspot.com/ http://kowy-jgo.blogspot.com/
http://escenaskene.blogspot.com/ http://elqueesperico.blogspot.com/

N
N
lo)]



Blog: http://lustofthehell.blogspot.col

Blogs con enlace no reciproc
http://buenaschambas.blogspot.c
http://frasco-dewar.blogspot.com/
http://plaqueta.blogspot.com/
http://gracias-no.blogspot.com/
http://senderodelmesias.blogspot.com/
http://mentemaquiavelica.blogspot.com/
http://mardesombras.blogspot.com/

Blogs con enlace reciproc
http://thecatspaw077.blogspot.ct
http://emosexualesenaccion.blogspot.com/

Blog: http://dsametz.blogspot.co

Blogs con enlace no reciproc
http://porquevoyaserfamosa.blogspot.c
http://mijazminceleste.blogspot.com/
http://namodo.blogspot.com/
http://gonzalopolis.blogspot.com/

Blogs con enlace reciproc
http://elbaxter.blogspot.col

Blog: http://piroclasto.blogspot.co

Blogs con enlace no reciproc
http://choluland.blogspot.col
http://www.di-vagando.blogspot.com/
http://lanuvoletta.blogspot.com/
http://manijita.blogspot.com/
http://nousoacentos.blogspot.com/
http://panmixio.blogspot.com/
http://reynasde-labarra.blogspot.com/
http://mivalhallaquenoeseltuyo.blogspot.com/

Blogs con enlace reciproc
http://thelinesonmyface.blogspot.cc
http://estrellacasiopea.blogspot.com/
http://debraye5.blogspot.com/
http://debraye5.blogspot.com/
http://aytarumba.blogspot.com/
http://thejungleoutthere.blogspot.com/
http://soyuncoche.blogspot.com/
http://elbeetho.blogspot.com/
http://espacioliminal.blogspot.com/
http://nelpaesedellemeraviglie.blogspot.com/
http://veryslowlearner.wordpress.com/
http://esquizofreniaeclectica.blogspot.com/
http://conjuradelosnecios.blogspot.com/
http://nonsense-letters.blogspot.com/
http://www.lafortunadeana.blogspot.com/
http://www.profugosdelmetate.blogspot.com/
http://livingpolaroid.wordpress.com/
http://leeamac.blogspot.com/
http://spyglass-look.blogspot.com/
http://neuronasdivergentes.blogspot.com/
http://hugoizarra.blogspot.com/
http://www.sistemaperfecto.blogspot.com/
http://soundtracking.wordpress.com/
http://onehundredbars.blogspot.com/
http://www.xuravet.blogspot.com/

N
N
~



Fuentes consultadas:

-Al-Sa’Di, Rami A. y Jihad M. Hamdan (2005) “Synohous online chat English:
Computer-mediated communication” @forld Englishe4 (4).

-Arellano, César (2010) “Felipe Calderon, en degda jovenes; urgen politicas para
apoyarlos: expertos” da Jornadal4/11/2010. Disponible en:
<http://www.jornada.unam.mx/2010/11/14/index.phgtsea=politica&article=006n1pol>
Fecha de consulta: febrero de 2011.

-Asociacion Tipografica Internacional (200?) “Cfasicion de fuentes tipograficas DIN
16518- Atypl”. Disponible en:

<http://www.atypi.org>

Fecha de consulta: febrero de 2011.

-Avilés, Karina (2010) “Suicidio yarco, ‘opciones” de jovenes por el fracaso educativo”
enla Jornadal2/01/2010. Disponible en:
<http://www.jornada.unam.mx/2010/01/12/index.php@mE=033n1soc&section=sociedad>
Fecha de consulta: febrero de 2011.

-Badger, Meredith (200?) “Visual Blogs”. Disponitda:
<http://blog.lib.umn.edu/blogosphere/visu al_blbgsl>
Fecha de consulta: julio de 2009.

-Baillete, Paméla y Chris Kimble (2008) “The conicep appropriation as a heuristic for
conceptualizing the relationship between technglogeople and organizations”.
Disponible en:

<http://www.chris-kimble.com/Publications/DocuméeBiaillette_2008.pdf>

Fecha de consulta: octubre de 2008.

-Balardini, Sergio (2000) “De los j6venes, la juuehy las politicas de juventud” en
Ultima décadal3.

-Ballestero, Fernando (200Ra brecha digital. El riesgo de la exclusion erSaciedad de
la Informacion Espafia: Fundacién Retevision.

-Ballinas, Victor; Laura Poy, César Arellano y @arlGarcia (2010)Evaden funcionarios
admitir que los jovenesinis en el pais ya suman mas de 7 millones”l&njornada
25/08/2010. Disponible en:
<http://www.jornada.unam.mx/2010/08/25/index.phgtse=politica&article=014n1pol>
Fecha de consulta: febrero de 2011.

-Bauman, Zygmunt (1997) “Modernidad y ambivalen@a’Josetxo Beriain (complas
consecuencias perversas de la modernid@sdcelona: Anthropos.

------- (2001) La posmodernidad y sus descontemitaglrid: Akal.

------- (2006) “Comunidad. En busca de seguridaduenmundo hostil”, Madrid: Siglo

N
N
(0]



-Bell, Daniel (1994)El advenimiento de la sociedad post-industriBspafa: Alianza
Universidad.

-Best, Michael y Silvya Mier (2007) “Gender, Cukuand ICT Use in Rural South India”,
enGender, Technology en Developméddisponible en:
<http://mikeb.inta.gatech.edu/uploads/papers/gepder

Fecha de consulta: octubre de 2008.

-Bitacoras.com (2009) “Informe sobre el estadoadeldgosfera hispana”.

- Bitacoras de México. Disponible en:
<http://www.directorioblogs. com.mx/>
Fechas de consulta: octubre de 2008 y abril de.2009

-Blogalaxia. Disponible en:
<http://www.blogalaxia.com/>
Fechas de consulta: octubre de 2008 y abril de.2009

-Blood, Rebecca (2000) “Weblogs: a history and pestve”. Disponible en:
<http://www.rebecca blood.net/ essays/weblog_hygtomI>

Fecha de consulta: julio 2009.

----- (2004) "How Blogging Software Reshaped the li@ Community" en
Communications of the ACNDisponible en:
<http://www.rebeccablood.net/essays/blog_softwiairal>

Fecha de consulta: julio 2009.

-Bourdieu, Pierre (2002)a distincion, criterio y bases sociales del gustiéxico: Taurus.

-Braudillard, Jean (1988) “El éxtasis de la comanién” en Foster, Hal (ed.)a
posmodernidadMéxico: Kairos.

-Bringué Salas, Xavier y Charo Sadaba Chalezquardmadores) (2008)a Generacion
interactiva en Latinoamérig&Espafa: Ariel.

-Brito Lemus, Roberto (2002) “Identidades juvesilg praxis divergente; acerca de la
concepualizacion de juventud” en Nateras Domingéedo (coord.)Jovenes, culturas e
identidades urbanadviéxico: UAM-Miguel Angel Porrda.

-Bustamante, Pablo Mauricio (2008) “Panoramas do&rjdvenes, nuevas tecnologias y
nuevos retos” eRazon y Palabr&2. Disponible en:
<http://www.razonypalabra.org.mx/n62/bolivia/mbustnte.html>

Fecha de consulta: octubre 2008.

-Cabrera, Daniel (2004) “La matriz imaginaria de Iduevas Tecnologias” dRevista
Comunicacion y Sociedaxivil (1).

N
N
©



-Campos Cortéz, Mario (2008) “Una mirada a los blagn Didlogos de la Comunicacion
76. Disponible en:
<http://www.dialogosfelafacs.net/76/articulo_readh.php?v_idcodigo=74&v_idclase=11>
Fecha de consulta: mayo 2008.

-Cafizalez, Andrés (2000) “Una apuesta a la infaiGracon nuevas tecnologias desde la
sociedad civil” erRazén y palabrd 8. Disponible en:
<http://www.razonypalabra.org.mx/anteriores/n18tEazales.html>

Fecha de consulta: octubre 2008.

-Casacuberta, David (2003}reacion colectiva: en internet el creador es eblmo,
Espafia: Gedisa.

-Castells, Manuel (1999)a era de la informacidnVol. | La Sociedad Red, México: Siglo
XXI.

----- (2001)La Galaxia InternetEspafa: Areté.

----- y Pekka Himanen (2002)a sociedad de la informacion y el Estado de bitresl
modelo filandésEspafia: Alianza.

-Cebrian, Juan Luis (2004) “Brecha digital entreispa ricos y pobres” eRevista
Mexicana de Comunicacidi.

-Cervera, José (2006) “Una teoria general del bleg’ Cerezo, José Manuel (etlg
blogdsfera hispana: pioneros de la cultura digitélspafia: Fundacion FranceTelecom.
Disponible en:

<http://www.fundacionor ange.es/areas/25_publicaestia_blogosfera_hispana.pdf>
Fecha de consulta: mayo 2009.

-Chadwick, Andrew (2006)nternet politics, states, citizens and new comgation
technologiesEstados Unidos: Oxford University.

-Chandler, Daniel (1998Personal Home Pages and the Construction of lilesiton the
Web”. Disponible en:

<http://www.aber.ac.uk/media/Documents/short/webtchtmI>

Fecha de consulta: octubre de 2009.

------- y Dilwyn Roberts-Young(1998) “The Construction of Identity in the Perabn
Homepages of Adolescents”. Disponible en:
<http://www.aber.ac.uk/media/Documents/short/swasg.html>

Fecha de consulta: octubre de 2009.

- Chesher, Chris (2005) “Blogs and the crisis dhatship”.Disponible en:
<http://incsub.org/blogtal k/?page_id=40>
Fecha de consulta: Julio de 20009.

-Cohen, K.R. (2006) “A Welcome for Blogs” &ournal of Media and Culture Studjez)
(2).

N
o



-Contreras, Pau (2004Me llamo Kohfam, Identidad hacker: una aproximacion
antropolégica Espafna: Gedisa.

-Consejo de Poblacion del Distrito Federal (20119venes en el Distrito Federal”.
Disponible en:

<http://w ww.copo.df.gob.mx/numeralia/num_jovenéaslx

Fecha de consulta: junio de 2011.

-Cumbre Mundial de la Sociedad de la Informacié®0@ “Declaracion de principios”,
Ginebra 2003-Tunez 2005. Disponible en:
<http://lwww.itu.int/dms_pub/itu-s/md/03/wsis/docBWSIS-DOC-0004!'"PDF-S.pdf>
Fecha de consulta: abril del 2009.

-Dans, Enrique (2005)Blogs y empresa, una aproximacion a la vanguardia de la
blogosfera coorporativa” éfelos65. Disponible en:
<http://www.campusred.net/telos/articulocuadernmaArticulo=8&rev=65>

Fecha de consulta: mayo de 2009.

-December, John (1996) “Units of Analysis for Imetr Communication” edournal of
Communicatiord6 (1). Disponible en:

<http://jcmc.indiana.edu /voll/is sue4/de cemhsrlh

Fecha de consulta: octubre 2009.

-De Arribas, Amaia (2006)Con la Tecnologia Ganamos Libertad pero Perdemazfa
Alejandro Piscitelli, experto en comunicacion ytatd digital” enRazoén y palabreb2.
Disponible en:

<http://www.razonypalabra.org.mx/anteriores/n52ibas2.html>

Fecha de consulta: octubre 2008.

-De Kerckhove, Derrick (1999)a piel de la culturaEspafia: Gedisa.

-Diaz, Arieane /2010) “Llama Unicef a concretar Ipgra jovenes” erda Jornada
08/12/2010. Disponible en:
<http://www.jornada.unam.mx/2010/12/08/index.phgtsa=politica&article=021n2pol>
Fecha de consulta: febrero de 2011.

-Dijk, T. A. van (1996Estructuras y funciones del discurdééxico: Siglo XXI.

- Directorio de Blogs Beta. Disponible en:
<http://www.betadir.com/>
Fechas de consulta: octubre de 2008 y abril de.2009

-Dominick, Joseph R. (1999) “Who do you think yaeapersonal home pages and self-
presentation on the World Wide Web” @ournalism and Mass Communication Quarterly
76 (4).

N
=



-Doring, Nicola (2002) “Personal Home Pages an \Web: A Review of Research” en
Journal of Computer-Mediated CommuncatiBnDisponible en:
<http://jcmc.indiana.edu/vol7/issue3/doering.html|>

Fecha de consulta: octubre de 2009.

-Duque, Rick; Martin Collins, Janet Abbate, Celsan@ido Azambuja y Mikael Snaprud
(2007) “History of ICT” en Shrum, Wesley; Keith Bsan, Wiebe Bijker y Klaus

Brunnstein (edsPast, Present and Future of Research in the InftioneSociety Estados

Unidos: Springer.

-Dutton, William (2007) “Global Internet Researchh Shrum, Wesley; Keith Benson,
Wiebe Bijker y Klaus Brunnstein (edsPast, Present and Future of Research in the
Information Society Estados Unidos: Springer.

-Esteinou, Javier (2003) “Hacia una Nueva Sociedadla Comunicacion y de la
Informacion” enRazén y palabr&1. Disponible en:
<http://www.razonypalabra.org.mx/anteriores/n31§esu.html>

Fecha de consulta: octubre 2008.

-Flores Vivar, Jesus (2008) “Los blogs en la radigacion del periodismo y los medios” en
Dialogos de la Comunicaciéré. Disponible en:
<http://www.dialogosfelafacs.net/76/articulos/p@iésusFlores.pdf>

Fecha de consulta: mayo 2008.

-Foucault, Michel (1991Jecnologias del ydEsparia: Paidés Ibérica.

-Fumero, Antonio (2005) “Un tutorial sobbéogs El abecé del univerddog’ en Telos65.
Disponible en:
<http://www.campusred.net/telos/articulocuadermmaArticulo=1&rev=65>

Fecha de consulta: mayo 2009.

-Galindo Céceres, Jesus (2001) “Redes, ComunidadaViy Cibercultura” efidlogos de
la comunicaciorl0. Disponible en:
<http://lwww.cem.itesm.mx/dacs/publicaciones/logogriores/n10/galindo.htm>
Fecha de consulta: mayo 2008.

-Galvez, Mozo, Ana Ma. y Francisco Tirado SerraP@06) Sociabilidad en Pantalla: un
estudio de la interaccidn en los entornaguales, Espafia: UOC.

-Garcia Canclini, Néstor (2008) “Consumo cultusala propuesta tedrica” en Sunkel
Guillermo (coord.)ElI consumo cultural en Ameérica Latina: construcci@drica y lineas
de investigacionColombia: D vinni Ltda.

----- (2008) Diferentes, desiguales y desconectados, mapas datdéaculturalidad
Barcelona: Gedisa.

N
N



-Garrido, Fernando y Tiscar Lara (2008) “Perfil de#bguero hispano. Ill Encuesta a
Blogueros” erDidlogos de la Comunicaciéré. Disponible en:
<http://www.dialogosfelafacs.net/76/articulos/p@za rridoLara.pdf>

Fecha de consulta: mayo 2008.

-Gates, Bill (2000) “Shaping the Internet Age”. pagiible en:
<http://www.microsoft.com/presspass/exec/billg/imgishapingtheinternet.mspx>
Fecha de consulta: abril del 2009.

----- (2008) “Government Leaders Forum Arabia 20@&%ponible en:
<http://www.microsoft.com/Presspass/exec/billg/spes/2008/01-27GLFArabia.mspx>
Fecha de consulta: abril del 2009.

-Geertz, Clifford (2001).a interpretacion de las culturagspafia: Gedisa.

-Giddens, Anthony (2000Ylodernidad e identidad del yo: el yo la sociedadagpoca
contemporaneaBarcelona: Peninsula.
----- y Jonathan Turner (19914 teoria social hoyMéxico: Alianza.

-Giménez, Gilberto (1992) “La identidad social oretorno del sujeto en sociologia” en
Version2, México: UAM.

-Goffman, Erving (2001)La presentacion de la persona en la vida cotidiaBaenos
Aires: Amorrortu.

-Gomez Camacho, Alejandro (2007) “La ortografiaesgariol y los géneros electrénicos”
enComunicar29 (XV).

-Gomez Cruz, Edgar (2003Fibersexo ¢La udltima frontera del eros?, Un estudio
etnogréaficq México: Universidad de Colima.
----- (2007)Las metéaforas de InternéBarcelona: UOC.

-Gémez Vietes, Alvaro y Espifieira Veiroso ManueD(d2) Redes de ordenadores e
Internet Espafa: Ra-Ma.

-Gonzalez G., Susana (2010) “Desempleados, 81ma#lde jévenes en el mundo: OIT” en
la Jornadal2/08/2010. Disponible en:
<http://www.jornada.unam.mx/2010/08/12/index.phie=002n1pol&section=politica>
Fecha de consulta: febrero de 2011.

-Green, Lelia (2002Communication, Technology and Soci&ystralia: SAGE.

-Gubern, Roman (200®) Eros ElectronicoEspafa: Taurus.

-Gurak, Laura J. (2008) “The Psychology of Bloggingou, Me, and Everyone in
Between” emAmerican Behavioral ScientiS2(1).

N
[0V]



-Herring, Susan; Lois Ann Scheidt, Sabrina Bonuslipgh Wright (2004) “Bridging the
Gap: A Genre Analysis of Weblogs”. Proceedings loé B7th Hawaii International
Conference on System Science. Disponible en:
<http://csdl.computer.org/comp/proceedings/hicg3422056/04/205640101babs.htm>
Fecha de consulta: julio de 20009.

-Herring, Susan; Inna Kouper, Lois Ann Scheidt yjaBl Wright (2004) “Women and
Children Last: The Discursive Construction of Wejdben L. Gurak, S. Antonijevic, L.
Johnson, C. Ratliff, y J. Reyman (edsljto the Blogosphere: Rhetoric, Community, and
Culture of Weblogs Disponible en:

<http://www.blogninja.com/women.children.pdf>

Fecha de consulta: Julio 2009.

------- (2007) “Longitudinal Content Analysis of &s: 2003-2004” en Tremayne, Mark
(ed.)Blogging, Citizenship, and the Future of Medi¥ew York: Routledge.

-Herring, Susan y John C. Paolillo (2006) “Gended &enre Variation in Weblogs” en
Journal of Sociolinguistict0 (4). Disponible en:

<http://www.blogninja.com/jsix.pdf>

Fecha de consulta: julio de 2009.

-Himanen, Pekka (2004) “The Hacker ethic as theucellof the information age” en
Castells, Manuel (ed.Jhe Network Society: a cross-cultural perspecti@ean Bretafia:
MPG Books.

-Hine, Christine (2004ttnografia virtua) Espafia: UOC.

-Hogg, Nanette; Carol S. Lomicky, y Stephen F. Weif2008) “Computer-Mediated
Communication and the Gallaudet University Communi Preliminary Report” en
American Annals of The Deap53 (1).

-Hyunwoo, Kim (2005) “Blogs as the New Media on tha&ernet” en Review of
Communicatiord (2—3). Disponible en:
<http://www.informaworld.com/smpp/content~conteaz23808429~db=all>

Fecha de consulta: julio 2009.

-Instituto Mexicano de la Juventud (2005) “Encuds¢aaional de La Juventud 2005".

-Instituto Nacional de Estadistica y Geografia ()1 Usuarios de las tecnologias de
informacion, 2001 a 2010”. Disponible en:
<http://www.inegi.org.mx/Sistemas/temasV?2/Defadpx?s=est&c=19007>

Fecha de consulta: julio de 2011.

----- (2010b) “Distribucion por edad y sexo. Piré@lmi de poblacion 2005 y 2010
Disponible en:
<http://www.inegi.org.mx/Sistemas/temasV2/conteilmyPob/epobla28.asp?s=est&c=
17509>

Fecha de consulta: abril de 2011.

N
~



----- (2010c) “Usuarios de Internet por grupos deds 2001 a 2010".

Disponible en:
<http://www.inegi.org.mx/sistemas/sisept/defaufixéd=tinf214&s=est&c=19446>
Fecha de consulta: abril de 2011.

-Internet World Stats (2011) “The Internet Big Bret World Internet Users and Population
Stats, 2000-2011". Disponible en:

< http://www.internetworldstats.com/stats.htm>

Fecha de consulta: julio de 2011.

-Islas, Octavio (2006) “Entrevista” édialogos de la ComunicaciérG.

----- y Fernando Gutiérrez (2004) “Renovadas bredw®la internet” eRevista Mexicana
de comunicacio®5. Disponible en:
<http://www.mexicanadecomunicacion.com.mx/Tables@®ivhc85/brechas.html>

Fecha de consulta: mayo de 2009.

-Kalman, Yoram M.; Gilad Ravid, Daphne R. Rabanhgi@af Rafaeli (2006) “Pauses and
Response Latencies: A Chronemic Analysis of Asymcbus CMC” enJournal of
Computer-Mediated Communicatidg.

-Kim, Hyo; Gwang Jae Kim, Han Woo Park y RonaldRice (2007) “Configurations of
Relationships in Different Media: FtF, Email, Instéessenger, Mobile Phone, and SMS”
enJournal of Computer-Mediated Communicatitih

-Kim, Junghyun (2002) “Interpersonal InteractionGomputer Mediated Communication
(CMC): Exploratory Qualitative Research based oiicat Review of Existing Theories”.
Paper submitted to Communication and Technologysidim 53rd Annual Conference of
the International Communication Association Octagikr

-Kuhn, Martin (2007) “Interactivity and Prioritizgnthe Human: A Code of Blogging
Ethics” en Journabf Mass Media Ethic22 (1).

-Ledn, Oswaldo; Sary Burch y Eduardo Tamayo (20D#&rnet y organizaciones sociales:
un estudio exploratorio” en Mari Saez Victor (zbpiLa Red es de todos. Cuando los
movimientos sociales se apropian de la,Respafia: Popular.

-Lévy, Pierre (2007Tiberculturg México: Anthropos.

-Lister, Martin; Jon Dovey, Seth Giddings, lain @Grg Kieran Kelly (2003New media: a
critical introduction Usa-Canada-Inglaterra: Routledge.

-Lucas, Antonio (2000La nueva Sociedad de la Informacion: una perspactesde
Silicon Valley Espafia: Trotta.

-Lyon, David (2000PostmodernidadEspafia: Alianza.

N
&)



-Mackay, Hugh (2001) “The information society: donity or change” en Mackay, Hugh,
Wendy Maples y Paul Reynolds (edswyestigating the Information Sociefgeino Unido:
Routledge.

-Maffesoli, Michel (2000) “Sociedad o comunidad:ibélismo y sentimiento de
pertinencia” en Portella, Eduardo (e@aminos del pensamiento, hacia nuevos lenguajes
Paris: UNESCO.

------- (2004)EI tiempo de las tribus, Méxic&iglo XXI.

------- (2007) “Postmodernidad. Las criptas de lala’i en Cuaderno Venezolano de
Sociologia Disponible en:

<http://redalyc.uaemex.mx/redalyc/pdf/122/12215pdD:

Fecha de consulta: julio 2009.

-Margulis, Mario y Mercelo Urresti (1998)a construccion social de la condicién de
juventuden Cubides C., Humberto; Maria Cristina Laverdescéno y Carlos Eduardo
Valderrama (editores)Viviendo a toda jovenes, territorios culturales y nuevas
sensibilidadesColombia: Universidad Central-DIUC-Siglo del HoralEditores.

-Mari, Victor Manuel (2006) “Tecnologias de la inf@acion y Movimientos Sociales en
Andalucia. Estrategias de apropiacion ciudadandntinet”. Conferencia IX Congreso
IBERCOM, Sevilla-Cédiz.

-Markman, Kris M. (2009) “So what shall we talk albb@penings and Closings in Chat-
Based Virtual Meetings” edournal of Business Communicatiéf (1).

-Martin Serrano, Manuel (2002) “La prolongacién ldeetapa juvenil de la vida y sus
efectos en la socializacioeh Estudios de Juventb6.

-Mattelart, Armand (2002istoria de la sociedad de la informacidBspana: Paidos.

-Mayans i Planells, Joan (2008énero Chat o cdmo la etnografia puso un pie en el
ciberespacipEspafna: Gedisa.

-McEntee, Eileen (2003yomunicacién orglMéxico: McGraw-Hill.

-McQuail, Denis (2001)ntroduccion a la teoria de la comunicacion de ngddéxico:
Paidos.

-Miller, Carolyn R. y Dawn Shepherd (200?) “Bloggimg Social Action: A Genre
Analysis of the Weblog”. Disponible en:
<http://blog.lib.umn.edu/blogosphere/blogging_asiaoaction_a_genre_analysis_of the
weblog.html>

Fecha de consulta: julio 2009.

-Montagu, Arturo; Diego Pimentel y Martin Groismaf2004) Cultura digital:
comunicacion y sociedadrgentina: Paidos.

N
(o))



-Nardi, Bonnie; Diane J. Schiano y Michelle Gumintec(2004) “Blogging as Social
Activity, or,Would You Let 900 Million People Reatbur Diary?” Conference’04Month
1-2, 2004, City, State, Country. Disponible en:

<http://home.comcast.net/~diane. schiano/CSC WI|04.Bdf>

Fecha de consulta Julio 2009.

-Nateras, Alfredo (2001) “Trazos y trayectos demergente juvenil contemporaneo” en
Reguillo, Rossana; Carlos Feiré al. (coords.)Tiempo de hibridos: entreSiglos jovenes
México-CatalufiaMéxico: Instituto Mexicano de la Juventud.

-Negroponte, Nicholas (199€) mundo digital Espafia: ediciones B.

-Ologeanu-Taddei, Roxana y Adrian St@&009)" L’épineuse question de I'appropriation:
approches et méthodes d’études” (articulo inédgponible en:
<http://w3.u-grenoble3.fr/les_enjeux/2008-suppleti@logeanuStaii/index.php>

Fecha de consulta: mayo de 2009.

-Orihuela, José Luis (2002) “Internet: Nuevos Payads de la Comunicacion” éhasqui
77. Disponible en:

<http://www.comunica.org/chasqui/77/orihuela77 stm

Fecha de consulta: mayo de 2008.

----- (2004) 'Weblogs:el medio y el mensaje” evuestro Tiemp&01-602. Disponible en:
<http://www.ideasapiens.com/blogs/Medios/archivoem54.html>

Fecha de consulta: julio 2009.

-Orozco, Guillermo (2002) “Mediaciones tecnolégicay des-ordenamientos
comunicacionales” eBigno y pensamientil (XXI). Disponible en:
<http://www.javeriana.edu.co/signoyp/pdf/4103.pdf>

Fecha de consulta: noviembre 2008.

-Paoli, Antonio (2004 omunicacién e informaci¢ivéxico: Trillas.

-Papacharissi, Zizi (2007) “Audiences as MediadBoers: Content Analysis of 260
Blogs” en Tremayne, Mark (edBlogging, Citizenship, and the Future of Medidew
York: Routledge.

-Pedersen, Sarah y Caroline Macafee (2007) “Gebd&srences in British Blogging” en
Journal of Computer-Mediated Communicatit (4).

-Pérez Islas, José Antonio (2004) “Historizar a j@genes: propuesta para buscar los
inicios” en Pérez Islas, José Antonio y Maritzaddga Castro-Pozo (coordblistorias de
los jovenes en México: su presencia en el Siglo M&xico: Instituto Mexicano de la
Juventud-Secretaria de Gobernacion-Archivo Geweré Nacion.

-Pinch, Trevor (1997) “La construccion social dédenologia: una revision” en Santos, M.
J. y R. Diaz (compsinnovacion tecnoldgica y procesos culturales, Ngseparspectivas
teoricas México: FCE-UNAM.

N
My



-Piscitelli, Alejandro (2002)Ciberculturas 2.0: en la era de las maquinas imgfetites
Argentina: Paidos.

----- (2006)“ Comunicadores del Siglo XXI: Nuevos Profesionabpduevas Audiencids
Encuentro Internacional de Comunicacion, Facultael @omunicacion y Disefio
Universidad Mayor Santiago de Chile: 28, 29 y 3Quiéo 2006. Disponible en:
<http://www.comunicacionmayor.cl/ponencias/Confeiat20Alejandro%20Piscitelli.pdf>
Fecha de consulta: octubre de 2008.

-Prouxl, Serge (2001) “Les formes d’appropriattbane culture numérique comme enjeu
d’'une société du savoir”. Conférence de clotureyv@omance et usages d’Internet: vers un
nouvel environnement normatif?, Colloque francoksadis, Montréal. Disponible en:
<http://www.artesi.artesiidf.com/public/anv/docurhen/?id= 6112>

Fecha de consulta: octubre de 2008.

----- , Julien Rueff y Nicolas Lecomte (2007) “Urmpropriation communautaire des
technologies numériques de l'informatiorCanada: Universidad de Québec. Disponible
en:
<http://wwwa3.fis.utoronto.ca/iprp/cracin/publicatie/pdfs/final/Proulx,%20Rueff%20et%2
OLecomte%20%20Rapport.pdf>

Fecha de consulta: mayo de 2009.

-Qian, H. y Scott, C. R. (2007) “Anonymity and séiéclosure on weblogs” efournal of
Computer-Mediated Communicati@@ (4). Disponible en:
<http://jcmc.indiana.edu/vol12/issue4/gian.htm|>

Fecha de consulta: julio 2009.

-Ramirez, Bertha Teresa (2010) “Jovenes, sectogingdo del modelo social dominante”
enla Jornada30/11/2010. Disponible en:
<http://www.jornada.unam.mx/2010/11/30/index.phgtse=capital&article =036n1lcap>
Fecha de consulta: febrero de 2011.

-Ramirez Varela Francisco (2008) “El mito de lataa juvenil” enUltima década28.

-Reygadas, Luis (2004) “Las redes de la desigualdadenfoque multidimensional”, en
Politica y Cultura nam. 22, México: UAM-Xochimilco.

-Rheingold, Howard (2004)Multitudes Inteligentes: la proxima revolucion saci
Barcelona: Gedisa.

-Robinson, Scott (2006) “Después de e-México: Ureplesta” erRazon y Palabrébl.
Disponible en:

<http://www.razonypalabra.org.mx/anteriores/n5lgrson.html>

Fecha de consulta: octubre 2008.

-Rojas, Octavio Isaac; Julio Alonso, José Luis Aetr) José Luis Orihuela y Juan Varela
(2006) Blogs: La conversacion en Internet que estad revohando medios, empresas,
politicos y ciudadangdviadrid: ESIC.

N
(0]



-Romano, Eduardo (200@a cultura digital: navegantes de Internet, persiaedes
interactivas y agrupamientos virtualesrgentina: Lugar.

-Rowse, Darren (2005) “20 Types of Blog Posts lBat Bloggers Block”. Disponible en:
<http://www.problogger.net/archives/2005/11/29/9pes-of-blog-posts-battling-bloggers-block/>
Fecha de consulta: mayo de 2009.

-San Juan, lleana Gisela (2008) “Cultura digitaégonfiguracion dehabitustecnolégico.
Reflexiones tedricas y filoséficas” &azon y Palabr&4. Disponible en:
<http://www.razonypalabra.org.mx/N/n64/actual/i¢ggsktmI>

Fecha de consulta: diciembre 2008.

-Sanchez Badillo, Jorge (2006) “La&blogscomo herramientas para la construccién de la
informacion en Internet” (Tesis), México: UNAM.

-Santos, M. J. y Rodrigo Diaz (2003) “El analised doder en la relacion Tecnologia y
Cultura: una perspectiva Antropoldgica” en Sankbs). (coord.Perspectiva y desafios de
la educacion ciencia y Tecnologidéxico: IIS-UNAM.

-Sassen, Saskia (2004) “Towards a sociology ajrmétion technology” en Avgerou,
Chisanti; Claudio Ciborra y Frank Land (ed3he social study of Information and
Communication Technology. Innovation, actors, andt€xts Gran Bretafia: Oxford Press.

-Scheidt, Lois Ann (2006) “Adolescent Diary Weldognd the Unseen Audience”,
Disponible en:

<http://ella.slis.indiana.edu/~Ischeidt/publishiddblescent_Diary Weblogs_and_the_Uns
een_Audience.pdf>

Fecha de consulta: julio de 2009.

----- y Elijah Wright (200?) “Common Visual Desidelements of Weblogs”. Disponible

en:

<http://blog.lib.umn.edu/blogosphere/common_viduail>

Fecha de consulta: julio de 2009.

-Siles, Ignacio (2005) “Sobre el uso de las teogial® en la sociedad tres perspectivas
tedricas para el estudio de las tecnologias deofaunicacion” enReflexiones83.
Disponible en:

<http://reflexiones.fcs.ucr.ac.cr/documentos/83ola/s el uso.pdf>

Fecha de consulta: octubre 2008.

-Spitzberg, B. H. (2006) “Preliminary developmeftaomodel and measure of computer-
mediated communication (CMC) competence” Jearnal of Computer-Mediated
Communcatioril

-Stefanone, M. A. y G. Gay (2008) “Structural regurotion of social networks in
computer-mediated communication forums” Behaviour & Information Technolog¥®7

().

N
©



-Stevenson, Nick (2001) “Théuture of public media cultures: morality, ethiceada
ambivalence” en Webster, Frank (e@ylture and Politics in the information Ag&ran
Bretafia: Routledge Taylor & Francis Group.

-Tan, Kenny W. P. y Benjamin H. Detenber (2006) df weblogs: Communication
breakthrough or communication overload?”. Papernstibd for presentation to the
Information Systems Division of the Internationabr@munication Association for the
annual conference to be held in Dresden, Germamg. IDisponible en:
<http://www.allacademic.com//meta/p_mla_apa_reseaitation/0/9/1/3/9/pages91396/p
91396-1.php>

Fecha de consulta: mayo de 2009.

-Tan, Wee-Kek y Hock-Hai Teo (2009) “Blogging topegss self and social identities, any
one?”. 17th European Conference on Informationeyst Disponible en:
<http://www.ecis2009.it/papers/ecis2009-0079.pdf>

Fecha de consulta Julio de 2009.

-Taylor, Charles (200@maginarios sociales moderndBarcelona: Paidos.

-Technorati(2007) “State of the Blogosphere”. Disponible en:
<http://www.sifry.com/alerts/archives/000493.htmI>
Fecha de consulta: febrero de 2011.

-Thompson, Gary (200?) “Visual factors in constiugt authenticity in weblogs”.
Disponible en:

<http://www6.svsu.edu/~gIt/ICA_visauth_index.html>

Fecha de consulta: Julio de 2009.

-Thompson, John B. (200R)eologia y cultura moderna. Teoria critica soatal la era de
la comunicacion de masasléxico: UAM-Xochimilco.

-Toffler, Alvin (1981)La tercera ola Bogota: Ediciones nacionales.

- Trammell, K. D. (2009) "Looking at the Pieceslinderstand the Whole: An Analysis of
Blog Posts, Comments, and Trackbacks". Paper pexbat the annual meeting of the
International Communication Association, New Y orikyCDisponible en:
<http://www.allacademic.com//meta/p_mla_apa_reseatation/0/1/3/3/0/pages13300/p
13300-1.php>

Fecha de consulta: julio de 2009.

-Trejo Delarbre, Raul (1996)a Nueva Alfombra Magica. Usos y mitos de InterlzeRed

de Redegyiéxico: Diana.

----- (2003) “La Internet como bien publicacceso, brechas y puentes transitables en la
construccion de la Sociedad de la Informacion. Blg@a una discusion mas amplia”, en
Didlogos de la Comunicacid®?. Disponible en:
<http://www.dialogosfelafacs.net/dialogos_epocapdfO3RaulTrejo.pdf>

Fecha de consulta: octubre 2008.

N
o



----- (2004) “La investigacion latinoamericana sbinternet. Brechas digitales y
diversidad analitica” efielos61. Disponible en:
<http://www.campusred.net/telos/articulocuaderru?atarticulo=3&rev=61>

Fecha de consulta: octubre 2008.

----- (2006)Viviendo en el Aleph. La Sociedad de la Informagi&us laberintosEspafia:
Gedisa-ILCE.

-Tremayne, Mark (2007) “Preface: blog terminology? Tremayne, Mark (ed.) Blogging,
Citizenship, and the Future of Media, New York: Redge, p. VII.

-Tricas, Fernando; Victor Ruiz y Juan J. MereloO@0 “Do we live in a small world?
Measuring the Spanish-speaking Blogosphere”. Diggp@ren:
<http://www.blogalia.com/pdf/20030506blog talk.pdf>

Fecha de consulta: julio de 2009.

-Tully, Claus J. (2007) “La socializacion en el gwete digital. Informacion vy
contextualizacion” e€TS8 (3).

-Tyler, Josha R. y John C. Tang (2003) “When Caxpect an Email Response? A Study
of Rhythms in Email Usage”. Eighth European Confese on Computer-supported
Cooperative Work, 14-16 september 2003, HelsinkiaRd. Disponible en:
<http://www.ecscw.org/2003/013Tyler_ecscw03.pdf>

Fecha de consulta: octubre de 2009.

-Unidn Internacional de Telecomunicaciones (200afotme anual”. Disponible en:
<http://www.itu.int/dms_ pub/itu-s/opb/conf/S-CONMREP-2007-PDF-S.pdf>

Fecha de consulta: abril de 2009.

-Valenzuela Arce, José Manuel (1998) “Identidade®iiles” en Cubides C., Humberto;
Maria Cristina Laverde Toscano y Carlos Eduardal®abma (editoresyiviendo a toda
jovenes, territorios culturales y nuevas sensihilids Colombia: Universidad Central-
DIUC - Siglo del Hombre Editores.

-Varela, Juan (2004) “El impacto de los medios aesi. Disponible en:
<http://periodistas21.blogspot.com/2004/07/el-impake-los-medios-sociales.html>
Fecha de consulta: julio de 2011.

----- (2005) ‘Blogsvs MSM. Periodismo 3.0, la socializacion de la infaidon” enTelos
65. Disponible en:

<http: //www.campusred.net/telos/articulocuadersyg?edArticulo=7&rev=65>

Fecha de consulta: julio 2009.

-Vitalis, André (1994)Médias et nouvelles technologies. Pour une sociigpee des
usagesRenne: Apogee.
-Vizer, Eduardo (2003)a trama invisible de la vida socidBuenos Aires: La Crujia.

-Williams, Dimitri (2006) “On and off the "Net: Skes for Social capital in an Online Era”
enJournal of Computer-Mediated Communicatith (2).

N
[N



-Winocur, Rosalia (2006) “Internet en la vida ci@ith de los jovenes” eRevista
Mexicana de Sociologid, México: [IS-UNAM.

----- (2007) “Nuevas Tecnologias y usuarios. Laopfacion de las TIC en la vida
cotidiana” enTelos73. Disponible en:
<http://www.campusred.net/TELOS/articuloexperierasa?idarticulo=1&rev=73>

Fecha de consulta: noviembre 2008.

-Wolton, Dominique (2000djternet, ¢y despuésEspafia: Gedisa.
----- (2000b)Sobrevivir a InterngtEspafa: Gedisa.

-Woolgar, Steve (1996) “Technologies as culturdefacts” en Dutton William (ed.)
Information and Communication Technologies. Visiang realities Gran Bretafia: Oxford
Press.

-Xie, Lie (2007?) “Non-Journalist Webloggers vs. Nstream Media: Putting the Missing
Puzzle Back to the Picture”. Disponible en:
<http://www.allacademic.com//meta/p_mla_apa_reseaitation/1/7/1/5/8/pages171584/
p171584-1.php>

Fecha de consulta: mayo de 2009.

N
N



	Portada
	Índice
	A Manera de Introducción
	Capítulo I. El Proceso de Apropiación y la Cultura Digital en el Marco de la Sociedad de la Información
	Capítulo II. El Blog Como Forma de Comunicación Mediada por Computadora
	Capítulo III. La Apropiación del Blog: un Acercamiento Desde lo Cuantitativo y lo Cualitativo
	A Manera de Conclusión
	Anexos
	Fuentes Consultadas

