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INTRODUCCION

El deporte es toda aquella actividad fisica que involucra una serie de reglas o
normas a desempefar dentro de un espacio o area determinada (campo de juego,
cancha, tablero, mesa, entre otros) a menudo asociada a la competitividad
deportiva. Por lo general debe estar institucionalizado (federaciones, clubes),
requiere competicién con uno mismo o con los demas. Como término solitario, el
deporte se refiere normalmente a actividades en las cuales la capacidad fisica
pulmonar del competidor es la forma primordial para determinar el resultado
(ganar, empatar o perder); sin embargo, también se reconocen como deportes
actividades competitivas que combinen tanto fisico como intelecto, y no sélo
una de ellas.

El deporte en la actualidad se ha vuelto la forma de vida de muchas personas que
lo practican de forma profesional o amateur, abriendo un mercado potencial para
dar todo lo necesario a los deportistas. Las marcas tienen productos que son para
el jugador a nivel infantil, juvenil, amateur y profesional, pero existe un mercado
completamente desatendido y es el de los Entrenadores de deportes de conjunto
como Basquetbol, Volibol, Handbol, Futbol Americano y a un D.T. (Director
Técnico de Futbol) son relativamente nulos los productos.

Ningun Entrenador y DT llega a improvisar el dia del partido la forma de juego y
las estrategias de su equipo. Si no se prepara, ¢qué sucede?, pues que la
improvisacion lo lleva al fracaso. De igual manera debe tener las herramientas
adecuadas para transmitir y comunicar su sistema de juego a su equipo.

Definicidon de sistema de juego: Es la posicién de un equipo, dentro del terreno
de juego, una vez definida la posicién y funciones de los jugadores, asi como sus
movimientos ofensivos y defensivos es necesario comunicarlo de forma correcta al
equipo.

Las herramientas utilizadas actualmente son tablet, proyectores, laptop, softwer
especial, material deportivo y pizarrones tacticos especificos a su deporte y sus
necesidades, estos Ultimos no se encuentran en México tan faciimente y lo que
existe en el mercado no es funcional.

Para satisfacer a este mercado desatendido en México me di a la tarea de
crear una marca, TAKTIK FIJAwr, con productos disefiados especificamente
para cada necesidad del entrenador, al acercarme al deporte descubri un
area potencialmente rentable para disefiar, comercializar y producir esta
marca.

El futbol es un fendmeno mundial, es el deporte mas practicado en el mundo, por
este motivo se desarrollo la gama de productos mas extensa y se incluyen
deportes como basquetbol, volibol, futbol americano, handball, beisbol y tenis.



La eleccion de este tema se debe a que estudie una carrera relacionada con al
futbol, se llama Direccion Técnica de Futbol Profesional, impartida por la
Federacion Mexicana de Futbol (FEMEXFUT) con un aval internacional para dirigir
desde categorias infantiles hasta futbol profesional, el titulo obtenido es de D.T.
DIRECTOR TECNICO DE FUTBOL PROFESIONAL, actualmente se tiene el dato
gue somos solo 25 mujeres en México las que tenemos este titulo, en la sede que
me titulé fui la primer mujer en lograrlo con mencién honorifica con la TESIS
"COMO INFLUYE LA MERCADOTECNIA EN EL FUTBOL MEXICANO”.

Al estudiar esta carrera tuve la necesidad de tener el material adecuado para
aprender el funcionamiento de los equipos de futbol con los diferentes sistemas de
juego y buscando este material noté la deficiente incursion de material deportivo
en nuestro pais, este es el origen como nace la marca TAKTIK FIJAwR.

Definicion _de Tactica Fija: Conjunto de acciones derivadas de una jugada a
balon parado, que tiene por objeto vulnerar la defensiva del equipo rival con
superioridad numérica de jugadores, mediante la utilizacion optima del elemento

técnico de golpeo en su posibilidad estatica.

Las acciones que se pueden realizar son de ataque y defensa en el transcurso del
partido con el balén parado y existe en cualquier deporte.

CLASIFICACION: Es necesario clasificar las acciones estratégicas ofensivas o
defensivas segun los lanzamientos en el Futbol: Saque Inicial, Saque de Meta,
Saque de Banda, Tiro De Esquina, Tiro Libre Directos e Indirectos y Penalti.




MARCO DE REFERENCIA DE TAKTIK FIJAwmr

BRIEF

Marca: TAKTIK FIJAuR
Productos especificos para Director Técnico, Cuerpo Técnico y Entrenadores de
Deportes de Conjunto.

Contacto: Lic. y D.T. Haidée Garcia Martinez Direccion General
www.taktikfija.com haidee@taktikfija.com ventas@taktikfija.com
Tel: 43.31.37.20 Mévil: 044 (55) 50.68.38.74

La marca TAKTIK FIJAvmr esta dedicada a disefiar, producir y comercializar
diversos productos para Director Técnico, Cuerpo Técnico y Entrenadores
Deportivos, cubriendo necesidades a diferentes niveles en el deporte.

Descripcion de productos: Pizarrones tacticos con imanes para usar con plumon
de agua, mochilas, baloneras, accesorios para Preparador Fisico, Entrenador de
Porteros y todo lo que necesite un entrenador en el deporte.

TAKTIK FIJAmMR tiene una ventaja en su medio, el producto es Unico e innovador,
lo hace diferente la personalizacibn de cada producto con los colores
institucionales, nombre del entrenador y escudos del club desde una pieza.

Tipo de mercado: Articulos deportivos

Producto: Pizarrones tacticos y accesorios para entrenadores

Servicio: Venta de articulos deportivos, con personalizacion de producto, entrega
a domicilio, servicio de venta las 24 hrs en linea.

Calidad: Superior a los estandares que se manejan en el mercado
Precio: Accesible

Necesidades del cliente meta: Necesita herramientas con las cuales plasmar su
sistema de juego Yy estrategias con el equipo que entrena.

Diferencia: Variedad de articulos para diferentes deportes de conjunto.
En el deporte de nuestro pais, todas las tiendas deportivas se dedican a ofrecer

productos para el jugador y fans, son pocos los que ofrecen una opcion para
satisfacer las necesidades de un Entrenador.


http://www.taktikfija.com/
mailto:haidee@taktikfija.com
mailto:ventas@taktikfija.com

HISTORIA

La idea inicia en un salén de clases, estudiando la carrera de Director Técnico de
Futbol Profesional, en la materia de Desarrollo Técnico, tras la necesidad de
entender mejor un sistema de juego y tener una herramienta efectiva para
explicar a mis jugadores de forma practica, provocando al 100% su concentracion
en el partido, empecé a experimentar con diferentes materiales para hacer
pizarrones tacticos.

Primeros modelos de la marca 2005 TAKTIK FIJAmr

Este primer material que experimenté, fue en una lamina impresa en serigrafia a 2
tintas, con imanes publicitarios en azul y rojo. Un producto poco funcional, nada
durable ya que la ldmina en cancha se calienta o al mojarse se oxida y de mala
calidad, ya que las esquinas eran peligrosas para el uso por el filo de la lamina.

Cuando se tiene un equipo de futbol de nifios, debe ser muy dindmica la charla,
para que ellos tengan explicacion en un espacio corto y luego el espacio real de
juego en la cancha, para jugadores adolescentes y profesionales es una
herramienta vital para hacer correcciones en un partido y en un entrenamiento
para entender lo que quiere el Director Técnico y lo que necesita el equipo para
superar al rival en un juego y ganar campeonatos.

Con el paso del tiempo, trabajando en el futbol infantil, juvenil y profesional pude ir
recaudando la informacién para llegar a disefiar los productos con las necesidades
de cada entrenador y pensando en el jugador desde infantiles, pasando por
jovenes, adultos y nivel profesional. Asi nace TAKTIK FIJAMR.



TAKTIK FIJAvr UNA EMPRESA CON:

VALORES

Honestidad, Calidad, Excelente Servicio y Atencién. Entrega y pasion por todo lo
gue hacemos y amor al deporte. Escuchar siempre las opiniones de los clientes,
sus comentarios, ideas, dudas y necesidades para dar un producto exacto a sus
necesidades.

OBJETIVOS

Proporcionar productos que cubran las necesidades del mercado para facilitar el
trabajo, desarrollo, resultados y logros en cancha de los Entrenadores Deportivos,
con un producto de inmejorable calidad.

MISION

Somos una empresa comprometida con satisfacer al 100% a nuestros clientes, asi
como trabajar bajo el concepto de ser la marca lider de productos mexicanos para
Director Técnico, Cuerpo Técnico y Entrenadores Deportivos.

VISION

Ser en Meéxico una empresa innovadora en productos haciendo constantes
mejoras en nuestros productos para ser la mas representativa en el ambiente
deportivo. Tener éxito cumpliendo con nuestras metas a corto, mediano y largo
plazo, asi como excederla y plantear nuevas metas.

TAKTIK FIJA vr SOCIALMENTE RESPONSABLE

Participamos activamente con la fundacion CAMPEONES CON CAUSA

Comprometidos con su pais y conscientes del importante
papel que juegan también fuera de las canchas, un grupo de
jovenes futbolistas mexicanos exitosos que forman parte
de la actual selecciéon sub 17 campeona del mundo y de
CAMPEONES la seleccion campeona panamericana 2011 se unen
sCAUSA para trabajar en un proyecto social a favor de los nifios
menos favorecidos de nuestro pais .

Objetivo de Campeones con Causa

Transformar la vida de miles de ninos mexicanos que viven en zonas vulnerables,
ofreciéndoles alternativas y por consecuente un desarrollo social para ellos y sus
comunidades, utilizando como herramienta principal el Futbol y sus valores asi
como su poder de convocatoria.

Jugadores que participan: Diego Reyes y Raul Jimenez AMERICA, Emilio
Orrantia, Diego de Buen, David lIzazola, Kevin Escamilla PUMAS, Néstor
Araujo CRUZ AZUL, Antonio Brisefio ATLAS y Jerénimo Amione ATLANTE.

Datos de Contacto
www.campeonesconcausa.org.mx Facebook: Campeones con Causa
Twitter: @campeonescausa Correo: contacto@campeonesconcausa.org.mx



http://www.campeonesconcausa.org.mx/
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MARCO TEORICO

La industria del deporte se ha convertido en una tendencia que ha impulsado a la
sociedad moderna a tomarla para ocupar el tiempo libre que la inmediatez de la
globalizacion deja al paso de sus seguidores y a su vez la gente que lo practica lo
hace por un bienestar fisico y mental, genera muchos beneficios, disciplina,
constancia, competitividad y trabajo en equipo, entre otros.

MERCADOTECNIA: Es la orientacion administrativa que considera las
necesidades de los consumidores como un factor importante para el éxito de una
campafa publicitaria, asi como las fortalezas, debilidades y oportunidades de la
empresa.

La mercadotecnia funciona a través de la publicidad; incrementa las actitudes
favorables hacia el producto o servicio por medio de un procedimiento de venta y
compra.

MERCADOTECNIA DEPORTIVA

El producto-deporte.

0 El producto-deporte.
0 Elementos del producto-deporte.
0 Desarrollo del producto-deporte.

Relaciones publicas.

0 Relaciones con los medios.
0 Relaciones con la comunidad.
0 Planeacion estratégica y relaciones publicas.

El Consumidor en los deportes.

O Determinar el analisis de estudios sobre poblacién-deportes.
0 Analizar a los participantes como consumidores.
0 Analizar a los espectadores como consumidores.

Perspectivas en el comportamiento del consumidor en los deportes.
0 Determinar el modelo de comportamiento del consumidor en deportes.
0 Manejar la socializacion, expresion e implicacion.

Segmentacion del mercado.
0 Establecer las bases para la segmentacion en mercadotecnia deportiva.
0 Determinar la segmentacion, mercado meta y posicionamiento.
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PUBLICIDAD: Es una comunicacién estructurada y compuesta, no personalizada,
la informacion que difunde generalmente es de persuasion y se difunde en
diversos medios, T.V. Radio, Cine, Prensa, Espectaculares, etc.

La funcién principal de la publicidad es comunicar los objetivos de mercadotecnia
de la empresa a audiencias con caracteristicas en comun, dirigiendo objetivos
seleccionados, con comunicacion aplicada que contiene elementos verbales e
imagenes de alto impacto.

La publicidad debe estar dirigida a grupos especificos que determina la
mercadotecnia por medio de estudios de mercado y analisis de la competencia
para poder resolver los problemas de ésta.

MARCA: Es la posesion de mayor valia que tiene un comerciante. Una marca es
la suma de los principales valores de una compafiia, asi como la representacion
de sus aspiraciones. Un PRODUCTO se fabrica, una MARCA se crea.

La marca es un signo distintivo de un producto o servicio en el mercado.

El aspecto experimental consiste en la suma de todos los puntos de contacto con
la misma y se conoce como la experiencia de marca. El aspecto psicolégico, al
gue a veces se refieren como imagen de marca, es una construccion simbolica
creada dentro de las mentes de las personas y consisten en toda la informacion y
expectativas asociadas con el producto o servicio.

Una marca es por lo tanto uno de los elementos mas valiosos en el tema de
publicidad, como lo demuestra lo que el duefio de la marca es capaz de ofrecer en
el mercado, tiene ciertas cualidades o caracteristicas que la hace especial o Unica.

Una marca muy conocida en el mercado adquiere un reconocimiento de marca.

Cuando el reconocimiento de una marca construye un punto donde la marca
disfruta de una masa de criticas de un sentir positivo en el mercado se dice que ha
alcanzado el nombre de franquicia. Una meta en el reconocimiento de una marca
es la identificacion de una marca sin el nombre presente de la compafiia.

Los consumidores podran ver una marca como un valor agregado importante en
los productos o servicios, como frecuentemente sirve para denotar un cierto
atractivo de calidad o caracteristica.

PRODUCTO Y/O SERVICIO: Es un conjunto de ingredientes reunidos para
venderlos como algo que puede ser de utilidad a un consumidor. Un producto
nuevo es un proceso econdémico, la mision de la mercadotecnia es la compra y
venta de este; la produccidn, presupuesto precio, calidad, planeacion, promocion,
marketing, venta, distribucidn, stock y resultados son parte de una planeacion de
mercadotecnia para vender eficazmente.
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SLOGAN: Es la frase que muestra el verdadero espiritu de la marca, cumple
varias funciones:

Evidencia la politica comercial de la empresa.

Evoca la marca sin necesidad de pronunciarla.

Ayuda a *posicionar la marca cuando esta aparece por primera vez en la escena
comercial.

*Cuando un eslogan se vuelve icono de la sociedad y se mete en la cotidianeidad.
Ejemplo: “Soy totalmente palacio”

LOGOTIPO: Es la forma grafica que identifica la marca, con colores y formas
establecidas. Con la intencién de tener **pregnancia en el consumidor, esto
significa que con solo ver el grafico recuerde la marca y otro punto a lograr es el
*posicionamiento de la marca por medio de una de las herramientas basicas
como lo es el logotipo.

El mejor ejemplo de logotipo es NIKE, es una figura simple que no necesita de
mucho esfuerzo mental para ser recordada por el consiente y el inconsciente.

*Pregnancia es unacualidad que poseen las figuras que pueden captarse a través del sentido de la vista.
Dicha cualidad estd vinculada a laforma, elcolor, latexturay otras caracteristicas que hacen que
la persona que observa pueda captarla de manera mas rapida y simple. A mayor pregnancia, mayor facilidad
para que el ser humano capte la figura.

*Posicionamiento: colocar la marca o producto desde su lanzamiento con los lideres, cuando posicionamos
la marca esta obtiene aceptacion, prestigio y seguridad. Cada vez que la gente tenga la necesidad debe
pensar en nosotros.

IDENTIDAD GRAFICA: Es una unificacion de todo elemento gréafico, de los
colores corporativos, de comunicacion, politicas de la empresa, etc, para obtener
una identidad, ser Unico y contar con una imagen.

COMUNICACION: Difundir correctamente la marca mediante una promocion con
ayuda de la publicidad, relaciones publicas y fuerza de ventas.

Herramientas de comunicacion, como: Cartas promocionales, telemarketing,
anuncios de prensa, redes sociales, intercambios, publicidad directa,
promocionales, grabaciones para conmutador, dipticos y triptico.

Buscar grupos objetivo para vender, dar un seguimiento a todo proceso de
comunicaciéon y venta. Medir la percepcion de la imagen de la marca.

Puntos de venta: Un punto de venta es el lugar estratégico que nos genera venta
constante o proporciona informacion de nuestro servicio o producto.

La BDD: (base de datos) es la lista de clientes, resultado del planteamiento de
todo el aflo para comercializar fechas bajas, breve investigacién de la empresa.
Busqueda constante de nuevos clientes, tomar en cuenta que un cliente cautivo es
mas rentable que uno nuevo. Anuncio de Privacidad para proteccion de datos.
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PROMESA DE VENTA: Es una bondad del producto que se usa para vender.

Ejemplo Aeromexico: Usé una sola promesa de venta y la explotd. No habia
presupuesto pero si el nombre de la marca. “Lalinea mas puntual del mundo.
Se reposiciond con la promesa de venta o bondad del servicio.

Venta en progreso: La compra de un paquete con un excelente servicio que
propicie tener un claro retorno econémico con ella misma o que nos recomiende
con otra persona que genere otra venta.

Si ya me consumes, no me dejes 0 no me cambies.

MERCADO: Grupo de personas a identificar por caracteristicas en coman, como
estilo de vida.

Segmentacion de mercado: Es para encontrar nuestro mercado meta, se hace
mediante un estudio detallado que determinan el estilo de vida, potencial
economico etc, del consumidor al que nos dirigiremos.

MERCADO META (target o publico objetivo): Es la identificacion de grupos
integrados por prospectos con necesidades, actitudes y comportamientos
similares, son importantes para establecer una comunicacion con ellos, para lograr
objetivos concretos de venta.

ESTUDIO DE MERCADO: Es el desarrollo de una investigacién de conocimiento
de la marca, su mercado y competencia, asi como lo que se necesita comunicar
para disefiar una estrategia. Las estrategias de comunicacién de productos y/o
servicio, son determinantes para 6ptimos resultados.

Ejemplo: Grupo Modelo hace una segmentacion territorial, nacional, internacional,
del consumidor y target adecuado para comunicar adecuadamente la cerveza que
deben vender en cada pais.

COMPETENCIA

Nuestro “NOMBRE” debe ganar valor en un segmento definido de consumidores,
para satisfacer de manera adecuada las necesidades de éstos. Nuestra capacidad
para lograrlo, incrementara las posibilidades de éxito del NOMBRE frente a otros,
con caracteristicas muy similares o idénticas, ésta es nuestra competencia.

Los productos o servicios suelen ser competitivos dentro de un segmento y no
entre diversos grupos.

COMPETENCIA DIRECTA

Llamamos competencia directa, al servicio que esta en el mismo segmento que el
nuestro, con las mismas caracteristicas, cuentan con precios similares, por
mencionar algunas caracteristicas, las cuales tenemos que evaluar para plantear
una estrategia que nos lleve a sacar ventaja de este estudio de mercado, ya que el
precio no determina quien es el lider, es un conjunto de ventajas que debemos
ofrecer a nuestro consumidor.
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COMPETENCIA INDIRECTA

La competencia indirecta, es el servicio que esta en el mismo segmento que el
nuestro con caracteristicas similares o que carece de algo que lo aleja de nuestro
servicio.

PLANEACION DE MERCADOTECNIA: es la primera funcién de la mercadotecnia
y proporciona antes de la actividad, la guia y los cursos de accién que se
requieren para alcanzar los objetivos.

Elementos que debemos saber a la perfeccién de nuestra empresa para hacer
nuestra estrategia de promocion.

*ldentidad con la marca: la brinda una buena identidad corporativa, para que el
mercado meta se identifique con nosotros, con la ayuda de herramientas, ya
mencionadas, el punto factor humano de servicio y atencidon son fundamentales.
Lo que ya hizo la competencia, es lo que no debemos hacer porque no tendremos
identidad.

Planear como vamos a ser Unicos, exclusivos y singulares en un servicio de alta
calidad para ofrecer un valor diferente que la competencia directa e indirecta no
pueda igualar.

1.- Buscar nuestra singularidad en todo lo que es nuestro producto

2.- Servicio, disponibilidad e iniciativa de la estructura, NOSOTROS

3.- Competir contra nosotros mismos para alcanzar nuestras metas.

Delinear un plan detallado con aportaciones de todos para ofrecer un valor
diferente que la competencia no pueda igualar.
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BRANDING

El concepto mas comunmente asociado a branding es “awareness” o notoriedad
de marca, presencia de marca. Algunos autores sefialan que el término branding
incluye a la Segmentacion de Mercado, Apuntar a ese segmento (Segment
targeting) y al Posicionamiento.

Las marcas existen desde tiempos inmemoriales, en siglos pasados eran
utilizadas como simbolo de propiedad, el hombre de las cavernas ya marcaba sus
utensilios y herramientas, para poder diferenciarlas y reconocerlas.

En el siglo XIX, aparecen algunos pioneros sociales, los cuales se interesaron en
introducir valores humanos en las empresas, por lo que se considera de esta
manera que nace el branding emocional.

El grado de conocimiento de una empresa varia mucho pero se agrupa en seis
grandes areas:

1. Referente, 2. Grupo selecto, 3. Recuerdo, 4. Reconocimiento,

5. Confusién y 6. Desconocimiento

Si la organizacion esta dentro de los primeros cuatro grandes grupos, la empresa
tiene algun grado de notoriedad y eso es bueno porque a la hora de elegir, el
cliente o cliente potencial podra tenerlo en cuenta.

El problema aparece cuando la empresa no tiene ninguna notoriedad.

¢En qué nivel de la escala de notoriedad se encuentra la empresa?
Independientemente de la respuesta, lo que resulta relevante saber, es que se
puede hacer mucho para que la organizacion logre la visibilidad o notoriedad que
necesita.

El desarrollo del punto de venta.

La difusion de las actividades de la empresa.

Sus productos y/o servicios a través de los medios de prensa

La construccion de un sitio web, entre otras muchas acciones contribuiran a que el
esfuerzo realizado para lograr un posicionamiento adecuado de la marca, rinda
resultados econdémicos satisfactorios”.

Para ello hay que contestar preguntas tales como:

¢Por qué y para qué debe existir esta marca?

¢, Qué pasaria en el mercado si no existiera?

¢,Cudl es la vision de esta marca para su categoria de producto?
¢,Cudles son sus valores?

¢A quién se dirige la marca?

¢ Esté llegando al segmento adecuado?

¢, Qué imagen le queremos dar a los clientes?

¢, Qué imagen estan recibiendo y percibiendo los clientes?
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Hoy dia el branding se ha transformado, ya no solo tiene que ver con crear una
identidad, inventar un logotipo, nombre y aspecto tangible para una marca (su look
and feel), la propia construccion de ella y sus aplicaciones, la normatividad de su
uso, el color, el tamafio, las alternativas, su proteccién, etc., sino que ahora se
intente conectar el nivel emocional con el consumidor.

El consumidor de hoy espera todavia algo mas y hoy las empresas se
comprometen con sus consumidores, ésta es la nueva experiencia, buscando en
ello estimular al consumidor hasta lograr capturar sus sentidos, estableciendo
entonces también la capacidad de dar, de las marcas, ofreciendo diferentes
experiencias.

PROCESO DEL MARKETING

Bief de Branding
(del cliente)

Investigacion:
mercado y publico
consumidor

Estrategia de

la marca
Consideraciones

socialesy
medioambientales

Implementacion
creativa

Nombre y Publicidad y Presencia Parametros de
logotipo promocién digital la marca

Sitios web, anuncios Vigilancia de la
en linea, medios marca

diseno (look and feel)
o aspecto tangibley
tono de voz

sociales virtuales (supervision)

Estrategia de

comunicacion
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1.- COmo crear su marca
Pensar en las marcas que nos gustan
¢Por qué se destacan?
¢ Por qué gustan?
¢ Existe algo desagradable?
¢, Qué peculiaridad tiene la personalidad de la marca?
¢, Tiene alguna base conceptual personalizada??

2.- Desarrollar una propuesta de marketing:
¢, Coémo esta el mercado?
¢, Quiénes son sus competidores?
¢,Donde quiere posicionar su marca?
¢, Qué aspira lograr con esta marca?
¢, Qué tipo de investigacion de mercado necesita?
¢, Quiénes son sus consumidores?
¢,Cudl es su mercado aspiracional?

3.- ¢ Cudles seran los principales valores de la marca?

¢El producto que lleva la marca estara fabricado con materias primas sostenibles?
¢ Tendra un disefo especial o elementos particulares?

¢ Tiene algun plus que resaltar?

4.- Desarrollo de la parte creativa:
¢.,Como es la marca?
¢,Qué nombre tendra?
¢,Como sera su presentacion?
¢,Cuenta con una base de sustentacién conceptual y creativa?

5.- ¢Puede describir la marca con cuatro o cinco palabras?
¢,Puede describir un slogan para reforzar la idea de su intencion?
¢ El disefio es interactivo con la forma de pensar de su mercado?

6.- Piense en el aspecto comercial del producto.
¢,Como piensa distribuirlo?
¢,Como conseguir que se destaque en el punto de venta?

Ensaye el analisis FODA. Aqui entra en accion EL CONSUMIDOR, y su constante
transformacion.

Es mas facil definir al publico de una marca por sus actitudes, valores y
necesidades que por su edad o su clase social.

Los consumidores desean que las marcas se dirijan a ellos individualmente.

La autorrealizacion del consumidor y la jerarquia de las necesidades de Mazlow,
Autorrealizacion, Reconocimiento, Afiliacion, Seguridad y Fisiolégicas, son
elementos reforzantes para la marca como un satisfactor a las diversas
necesidades, de acuerdo a las caracteristicas del mercado y el accionar del o los
productos y la marca dentro de él.
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El Branding emocional una manera de crear un dialogo personal con los
consumidores.

Los diez mandamientos del Branding Emocional. (MARC GOBE).

1.- De consumidores a personas.
Los consumidores compran, las personas viven.

2.- De producto a experiencia.
Los productos satisfacen necesidades, la experiencia satisface deseos..

3.- De la honestidad a la confianza.
La honestidad se da por sentada, la confianza compromete y es intima.

4.- De la calidad a la preferencia.
La norma es dar calidad a un precio adecuado, la preferencia crea la venta.

5.- De la notoriedad a la aspiracion.
Ser conocido no equivale a ser querido.

6.- De la identidad a la personalidad.
La identidad es reconocimiento. La personalidad es caracter y carisma.

7.- De la funcién al sentimiento.
La funcionalidad de un producto representa sélo sus cualidades practicas o
superficiales. El sentimiento es intimo.

8.- De la ubiquidad a la presencia.
La ubicuidad se ve. La presencia emocional se siente.

9.- De la comunicacién al didlogo.
La comunicacion consiste en contar. El didlogo consiste en compartir.

10.- Del servicio a la relacion.
El servicio es vender. La relacion es reconocer.

Los cuatro pilares del Branding.

1.- Relacion, estar en contacto con los consumidores.

2.- Experiencias sensoriales, area poco explorada, pero rica en sensaciones.

3.- Imaginacion. Los enfoques creativos, desde el disefio de productos, envases,
tiendas, anuncios y sitios web. El reto de las marcas del futuro, sera llegar a los
corazones, encontrando maneras originales y sutiles de sorprender y gustar
continuamente a los consumidores.

4.- Vision. Centrarse en las emociones de los consumidores, reinventarse
constantemente.

Hemos dejado de comer comida, de beber bebidas; practicamos

“el cuidado del cuerpo” compramos comodidad, evasion y energia.
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ELEMENTOS BASICOS DEL DISENO GRAFICO
Y SUS CARACTERISTICAS

Es el proceso de programar, proyectar, coordinar, seleccionar y organizar una
serie de elementos para producir objetos visuales destinados a comunicar
mensajes especificos a grupos determinados. Su funcion principal sera transmitir
la informacién determinada por medio de composiciones graficas, que se hacen
llegar al publico destinatario a traves de diferentes soportes, como
folletos, carteles, tripticos, etc.

El significado del término "disefio grafico”, estd sujeto a una larga serie de
interpretaciones:

La palabra disefio se usara para referirse al proceso de programar, proyectar,
coordinar, seleccionar y organizar una serie de factores y de elementos con miras
a la realizacién de objetos destinados a producir comunicaciones visuales.

La palabra grafico califica a la palabra disefio y la relaciona con la produccion de
objetos visuales destinados a comunicar mensajes especificos.

Para estudiar los elementos basicos del disefio grafico primero hay que tener
conocimiento de las leyes que rigen la percepcion para poder elaborar un disefio
con calidad. Este conocimiento es esencial pues ayuda al disefiador a ver la linea,
el color, el contorno, la texturay el entorno que tienen las cosas. Si sabemos
como es el proceso de percepcion fisica y psicolégica de los objetos, podremos
tener mas elementos para poder influir en el receptor.

Todas las percepciones comienzan por los ojos, permitiéndonos tener una mayor
capacidad de recuerdo de las imagenes que de las palabras, ya que las primeras
son mas caracteristicas y por lo tanto mas faciles de recordar.

La percepcion esta condicionada por el aprendizaje 0 conocimiento previo que
tengamos de los objetos. Nuestro cerebro tiene tendencia a ubicar los elementos
dentro de los parametros referenciales que nos hemos construidos a través de la
experiencia previa o conocimiento.

Hay varios factores que influyen en la percepcién, como son:

La agrupaciéon
Percepcion figura - fondo
Percepcién de contorno
Pregnancia

Leyes de la percepcion
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Para eso aplicamos las siguientes leyes.

Ley de figura - fondo: sobre un contexto amplio y no homogéneo, percibimos una
figura que se destaca sobre un fondo que queda en segundo plano.

Ley de simplicidad: tendemos a organizar los estimulos de tal manera que la
figura resultante sea lo mas sencilla posible.

Ley de pregnancia: tendemos a completar la figura que aparece incompleta y a
darle asi una organizacion estable.

Ley de la semejanza: solemos integrar, dentro de lo posible, en una figura objetos
similares o parecidos.

Ley del contraste: tendemos a destacar un elemento de una figura de acuerdo
con la relacion que guarda con los demas elementos del conjunto.

Ley de la continuidad: tendemos a integrar en una misma figura objetos que
aparecen en una sucesion continua.

Ley del cierre: Al agrupar los elementos se tiende a hacerlo de tal modo que el
resultado sea una figura cerrada en sus contornos.

Ley del movimiento comun: Ante un conjunto de elementos percibimos como un
todo aquellos que se desplazan ala vez, y en la misma direccion, aun no siendo
los mas proximos entre si.

Elementos basicos y sus caracteristicas

El punto

Es la unidad minima de comunicacion visual, el elemento grafico fundamental y
por tanto el mas importante y puede intensificar su valor por medio del color, el
tamafo y la posicion en el plano. No es necesario que el punto esté representado
gréficamente para tomar fuerza, ya que en cualquier figura su Centro geomeétrico,
puede constituir el centro de atencion.

Tiene un gran poder de atraccion cuando se encuentra solo.

Puede producir sensacion de tension cuando se afiade otro punto y construyen
un vector direccional.

Da lugar a la creaciéon de otros conceptos como el color cuando aparecen varios
puntos en el mismo campo visual.

Lalinea

Diferentes formas de lineas de cierta longitud y poca anchura.

La linea puede ser considerada como la traza que deja el punto al moverse, o
como la unién de dos 0 mas puntos. A su vez es una suma de puntos que son
conectados en el espacio.
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Casi siempre genera dinamismo y definen direccionalmente la composicion en la
gue la insertemos. Su presencia crea tension en el espacio donde la ubiqguemos y
afecta a los diferentes elementos que conviven con ella, crea diferentes
niveles y volimenes.

La linea curva despierta otro tipo de estimulos y sentimientos con respecto a la
recta. En expresion gréfica hay dos tipos de curvas, una la geométrica, y otra
como resultado del movimiento espontaneo de la mano.

La linea puede tener multiples significados y distintas formas de expresiones,
desde la conformacion de figuras a otros significados como accion, direccion,
movimiento, estabilidad, etc.

El contorno

Hablamos de contorno cuando el trazo de linea se une en un mismo punto. En la
terminologia de las artes visuales se dice que la linea articula la complejidad del
contorno. Cuando la linea cierra un determinado espacio se crea una tension entre
el espacio y sus limites y es entonces cuando la linea tiene un gran poder de
atraccion. La caracteristica principal del contorno es que son estaticos o dinamicos
dependiendo del uso que se les dé o de las diferentes direcciones que éste
adopte.

Las formas mas generales del disefio provenientes de los principios basicos de
verticalidad, horizontalidad, centro e inclinacién, son el circulo, el rectanguloy el
tridngulo equilatero. Cada uno de ellos tiene su caracter especifico y se les
atribuyen diferentes significados. Los contornos basicos, por tanto, son estos tres:
El circulo:

El cuadrado:

El tridngulo:

El contorno / la direccion

Todos los contornos basicos son fundamentales, figura plana y simple que puede
describirse y realizarse de forma facil.

Dependiendo de como coloquemos ciertas figuras podremos tener una sensacion
u otra, por ejemplo, el triangulo y el cuadrado si los representamos apoyados en la
base nos dara una sensacion de estabilidad y también de estatismo. Sin embargo,
si lo representamos apoyado en uno de sus angulos tendremos las sensaciones
contrarias, inestabilidad y dinamismo.

El plano: permite fragmentar y dividir el espacio, de esta forma podemos delimitar
y clasificar las diferentes zonas de nuestra composicion.

La textura: Consiste en la modificacion o variacion de la superficie de los
materiales utilizados, ya sea de una forma visual o tactil. La reuniébn de puntos
sobre una superficie es considerada como trama o textura, pues se produce un
efecto colectivo tonal segun la densidad y/o tamafio de los puntos.

La textura sirve frecuentemente para expresar visualmente las cualidades de otro
sentido, el tacto.
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Color

Circulo cromatico

Articulos principales: Color y Circulo cromético.

El ojo humano puede distinguir entre 10.000 colores. Se pueden ademas emplear
tres dimensiones fisicas del color para relacionar experiencias de percepcion con
propiedades materiales: saturacion, brillantez y tono.

El circulo cromatico nos sirve para observar la organizacibn basica y la
interrelacion de los colores. También lo podemos emplear como forma para hacer
la seleccion de color que nos parezca adecuada a nuestro disefio. Podemos
encontrar diversos circulos de color, pero el que aqui vemos esta compuesto de
12 colores basicos.

Rojo-

naranja
azul

violeta

Azul- Rojo-
violeta violeta

violeta

Circulo Cromatico
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DESARROLLO

BRANDING TAKTIK FIJAwR

Actualmente TAKTIK FIJAvr €s una marca que estad obteniendo reconocimiento
en el mercado deportivo especialmente dentro del futbol en varios niveles, como
colegial, amateur y profesional, a dos afios y 6 meses de vida, la marca esti
entrando en un periodo de reconocimiento.

Nuestra industria principal es practicamente nula en México, solo la marca
Atlética hace un pizarron blanco con una cancha de futbol, el cual es poco
practico, también existe la marca Gimex, la cual es muy dificil de encontrar y por
ultimo la opciébn mas comdn que es un pizarron de acrilico que se usa con plumén
de agua sin marca y con existencia para futbol, basquetbol y volibol.

Este tipo de productos se fabrican también en Argentina, Estados Unidos,
Alemania, Espafa, China y Holanda.

Ejemplos en E.U.A.
La primera es Soccer Factory; ellos le venden los uniformes a casi todos los
equipos de las escuelas del sur de Texas. http://www.thesoccerfactory.com

La segunda es Soccer World; ellos también tienen un gran mercado.
http://www.soccerworldtx.com/map.html

La Tercera es el lider en ese pais con la linea mas extensa de material deportivo
para todos los deportes y en pizarrones tacticos solo tiene 2 opciones.
http://www.kwikgoal.com/

1.- LA PERSONALIDAD DE LA MARCA

La personalidad de la marca se basa en ser practica, creativa, innovadora y ganadora,
como lo describe el grafico, siempre al frente buscando superioridad y éxito.

La marca es Unica y pionera en el desarrollo de este tipo de productos, son pocas las
opciones gue existen y no son funcionales.

La marca ha destacado por tener un producto exacto para cada necesidad.

Cada producto esta conceptualizado con base a mi experiencia profesional como D.T. a
nivel colegial y profesional con equipos de futbol varonil y femenil, &mbitos donde me he
desarrollado, ademés de la observacion de compafieros de trabajo.

Los clientes actualmente perciben una marca que se renueva y siempre esta al pendiente
de satisfacer sus necesidades en el dia a dia dentro de la cancha de futbol.

Yo disefio los graficos asi como la utilidad, ejemplo: la carpeta tactica de futbol modelo
A.T. Auxiliar Técnico tiene en la parte trasera una bolsa con cierre para los registros de
los jugadores, los cuales son vitales para jugar un partido oficial, sin ellos se pierda por
reglamentacion y el encargado de esta funcion es el auxiliar.
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En el desarrollo de un partido el auxiliar debe comentar el partido con su Director Técnico
y estar al pendiente de la parte tactica y de sistema de juego del equipo para hablar con el
equipo al descanso, en este producto hay un formato para hacer un resumen de partido.
La marca existe para cubrir necesidad basicas en este mercado deportivo, si la marca no
existiera seria muy dificil tener acceso a un material de trabajo de calidad.

2.- DESARROLLAR UNA PROPUESTA DE MARKETING:

Analisis del mercado

Perfil del cliente

Sexo: masculino al 90% femenino10%

Edad: entre 18 afos y gente adulta hasta los 65 afios

Lugar: DF y el interior de la republica.

Nivel socioecondémico: de Clase Media a Clase Alta

Nivel de educacion: Indistinta

Localizacion geografica: Todo el territorio Nacional e internacional
Area de ocupacion: Deportiva

Habitos de consumo: el comportamiento en su mayoria es que no estan
acostumbrados a que este tipo de material se encuentra en México y cuando
tienen la necesidad lo buscan cuando viajan, principalmente a E.U.A.

Los datos son para centralizar los objetivos y descubrir mas de nuestro mercado
meta para ofrecer un mejor servicio de lo que realmente necesita nuestro cliente,
asi como obtener el perfil de futuros clientes.

Mercado meta

Entrenadores colegiales y a nivel profesional de todas las edades que ensefian un
deporte de conjunto. Su actividad econdmica fluctia entre los 3 mil pesos hasta
sueldos de 800 mil pesos mensuales.

Analisis de la competencia

En el mercado existen diversidad de pizarrones tacticos, muy econdmicos sin
calidad y que no cubren al 100% las necesidades de los entrenadores, asi como
unos modelos con alto precio que se obtienen en el extranjero.

Ventajas y desventajas competitivas: en el mercado este sector del futbol y otros
deportes, esta descuidado ya que todas las tiendas le venden al jugador y al
aficionado, dejando de lado productos especializados para entrenadores, es una
gran ventaja ser Unicos e innovadores, sin dejar de lado la pequefia competencia
gue existe, descrita anteriormente.

El mayor competidor podria ser GIMEX y ATLETICA, porque hasta ahora son de
los Unicos en el mercado, en este estudio de mercado se tomaron en cuenta
pequefias tiendas de deportes de la merced hasta la tienda mas grande de
México, tiendas MARTI y no hay producto de este tipo.
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ESTUDIO DE MERCADO

Mercado libre 40 x 24 cm $270

Pizarra de Atlética 42 x 28 cm $320

“~w Tablade futbol con clip. Tamafo 41 x 25 aprox. 9.95 €

Carpeta de futbol magnética profesional, con fichas.
Tamano 21 x 36 cm aprox. <« P.V.P.=12,95¢€

Mercado Libre $2500 84 x 60 cm
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Mercado potencial

Los beneficios que nuestros productos ofrecen son herramientas con las cuales
pueden plasmar su sistema de juego y estrategias con el equipo que entrena, y
con los accesorios se facilita la labor del entrenador.

Posible Futuro

El Deporte en México y en el mundo cada vez tiene un mayor nimero de
seguidores y especialmente el futbol por lo que el mercado crecera, por lo menos
a tasas del incremento del indice demograéfico.

Deportes de conjunto futbol, basquetbol, volibol, futbol americano y otros.

Ejemplo: Descripcion del mercado de futbol profesional:

Femexfut (Federacion Mexicana de Futbol).

Primera division 18 Equipos.

Liga de ascenso 17 Equipos.

22 division premier y de talentos 69 Equipos.

32 divisién 149 Equipos.

42 premier y sector aficionado.

Sub 20, 17, 15, 13.

Seleccién Varonil y Femenil, mayor y menores.

Futbol otras modalidades como:

futbol rapido, futbol 7, de playa, futbol de saldn, Street Soccer e Indoor.

El futbol colegial y amateur se encuentra en toda la republica mexicana
e Colegios.
e Preparatorias.
e Universidades.
e Ligasy Copas.
e Escuelas filiales de futbol.

3.- LOS VALORES DE LA MARCA

Descripcion de productos: Pizarrones de charla tactica con imanes para usar con
plumén de agua, mochilas, playeras para la porra, casacas para entrenamiento
con mensaje, baloneras y todo lo que necesite un entrenador y su cuerpo técnico
en el deporte.

Los resultados preliminares o pruebas de mercadeo
Nuestro producto satisface las necesidades y deseos de nuestros clientes de
obtener un producto que saben que lo encuentran solo en E.U.A. Argentina,
Alemania, Holanda y Espafia, o pedirlos via internet.
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El valor agregado es la personalizacion de cada producto desde una pieza, se
hacen los productos con los colores de la institucion, se coloca el escudo y el
nombre del entrenador. El producto se vende en un 80% personalizado.

Producto personalizado para D.T. Mario Trejo y la Universidad Anahuac Sur

4.- DESARROLLO DE LA PARTE CREATIVA:

La marca se caracteriza por la innovacion y el disefio util y practico asi se
desarrolla TAKTIK FIJAwmR, la cual ya es reconocida y recomendad por la calidad
gue tenemos. La imagen comunica a los clientes el deseo de ser triunfador y
exitoso, siempre ir a ganar.

El logotipo se disefid con base a trazos sueltos en la tipografia primaria, haciendo
referencia a los trazos que se realizan en un pizarron tactico para explicar el estilo
de juego del entrenador, las flechas siempre estan presentes para sefialar un
movimiento de un jugador o una jugada colectiva, la posicién de la flecha indica lo
gue cualquier equipo busca ir al frente en el campo rival y buscar la anotacion.

Slogan: en el deporte al usar una jugada de tactica fija siempre se busca la
superioridad numérica sobre el rival para hacer una anotacion.

5.- ASPECTO COMERCIAL DEL PRODUCTO

Desarrollamos una pagina web donde tenemos todos los productos y tenemos
contacto con nuestros clientes, a su vez anunciamos los eventos donde
estaremos.

El desarrollo del punto de venta.
La localizacion esta favorecida por estar en la WEB, tienda virtual
www.taktikfija.com
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El producto se muestra con alta calidad visual y el servicio es con respuesta
inmediata.

La ventajas estratégicas que es de acceso facil y a nivel mundial

La oportunidad de expansion se da por estar en linea donde nuestro mercado
potencial tiene acceso facilmente.
Una gran ventaja es no tener la renta del local y bajan los costos fijos.

Convenios: se han realizado intercambios con empresas, con el objetivo ganar —
ganar, ya que no somos competencia directa, pero estamos inmersos en el mismo
medio, por esto los consumidores ya nos buscan por varios medios como teléfono
de oficina, via mail, web y nextel, siendo este ultimo el mas recurrente.

La imagen va a llegar a posibles compradores por medio de los convenios con
marcas como: FUTBOLOGIA tienda de libros de futbol, la cual lleva 5 afios en el
mercado, la pagina TERCERAMEX que tiene cautivo a los 149 equipos, publico
en general y entrenadores de otras divisiones, SAQUE DE META, vende
productos para porteros.

Otros convenios logrados con pago mediante intercambio, sin pago en efectivo en
ningln caso.

ELITE TRAINING CENTER empresa de congresos de Daniel Ipata, preparador
fisico del EQUIPO CHIVAS DEL GUADALAJARA, convenio de presencia y
activacion de marca en las sedes de los congresos y uso de los productos de la
linea de Preparacion Fisica, COMISION DEL JUGADOR presencia en su evento
anual en ciudades como D,F. MONTERREY, GUADALAJARA y SAN LUIS
POTOSI, stand en el evento anual de la TERCERA DIVISION DE LA FEMEXFUT
en Ixtapa Zihuatanejo.

En otros deportes la imagen se difunde por medio de las ligas colegiales, ya que
ahi se concentran los entrenadores del deporte en cuestion.

La evaluacion de los medios elegidos es encuestando a los clientes nuevos que
nos contactan, preguntando porque medio se enteraron de nosotros.

Promocion:

Se tiene proyectada con el lanzamiento y reforzamiento de la marca via malil, face
y twitter invitando a visitar la pagina y la introduccion del producto por medio de
una primera etapa de OBSEQUIOS, pizarrones POCKET, que se entregaron a
personas clave del medio futbolistico para dar a conocer en el mercado
profesional, colegial, amateur y del arbitraje, el objetivo mas importante de la
promocion es posicionar la marca y el producto, en corto plazo.
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Web y Redes Sociales: crear ambas herramientas para difundir la marca y sus
objetivos, asi como los productos, la pagina sera una tienda virtual y es la forma
de comprar los productos.

Este serd nuestro principal canal de comunicacion e intercambio con nuestros
clientes, crear un blog con una nota semanal de informacion util para
entrenadores, genera venta, exposicion de marca y nuevos clientes.

BDD (base de datos): generar una base de datos para administrarla de forma que
conozcan la marca y los productos, esta herramienta sera sumamente (til para
darnos a conocer, asi como generar citas con directivos de clubes, ligas vy
escuelas de futbol, asi como dar un seguimiento a todo proceso de comunicacion
y venta, ejemplo tener un registro de los cumpleafios de cada cliente para enviar
una felicitacion y ofrecer un descuento, asi como calendarizar fechas clave para
descuentos por fin de afo, el dia del padre. etc.

Al contactar a un cliente nuevo o conocido sera vital SIEMPRE pedir el medio por
el que se enterd de nosotros y medir la percepcion de la imagen de la marca.

La publicidad se difunde en diversos medios, T.V. y Radio, se ha cubierto por

invitacion, Prensa y Espectaculares por el momento no serad canal viable, ni
costeable.
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PRESENCIA DE MARCA EN DIVERSOS EVENTOS DEPORTIVOS
E INTERCAMBIOS COMERCIALES

Equipo Titanes de Colima de tercera division profesional con actividad deportiva 6
dias a la semana, 5 de entrenamiento y uno de partido en fin de semana con
vigjes cada 15 dias, mantienen contacto con prensa local y la pagina web de la
division que es visitada por jugadores y entrenadores a nivel nacional con una
buena exposicién de marca.

Equipo de Tercera Division Profesional de Futbol Titanes de Colima

Playera de Juego del Equipo de Futbol Titanes De Colima
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La comision del jugador mantiene contacto con todos los jugadores, entrenadores
y directivos de todo el futbol profesional a nivel nacional, es un buen canal de
comunicacion en sus eventos.

Comision del Jugador evento de visoria nacional
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PLAN DE METAS PARA EL DESARROLLO DE LA EMPRESA

DISTRIBUIDORES OFICIALES DE TAKTIK FIJAMR

La comercializacion de la marca por medio de distribuidores es una estrategia
para acercar el producto al consumidor, este anuncio se muestra en la pagina, las
personas interesadas nos contactan y entre los principales beneficios que les
explicamos esta el ingreso econdmico para ellos asi como la exclusividad en la
ciudad de origen.

Requisitos para ser distribuidor oficial de TAKTIK FIJAur

Por medio de la presente te doy la bienvenida a TAKTIK FIJAvrR y de la misma
forma agradezco tu interés por la distribuciébn de nuestros productos, el ambito
deportivo es uno de los principales mercados de mayor crecimiento, como podras
constatar en México no existen muchas opciones de productos especializados
para Directores Téecnicos Yy Entrenadores Deportivos.

Como distribuidor oficial tienes un producto Gnico, de fécil venta con un precio
accesible y un esquema de ganancias atractivo para ti, entre los beneficios
apareces en nuestra pagina web www.taktikfija.com, los clientes que nos
contacten de tu ciudad los direccionamos contigo, la exclusividad es para la
ciudades que se registren en el convenio, solo habra uno por ciudad y te ser&a
otorgada una vez que cumplas con los requisitos pertinentes, de la misma forma
se hard la evaluacion para renovar semestralmente.

Los requisitos para formar parte del padrén de distribuidores oficiales, en breve
recibirds el CONTRATO DE DISTRIBUIDOR OFICIAL TAKTIK FIJA mr.

Para iniciar con nosotros, te pido nos envies copia fotostética de los siguientes
documentos, los originales se solicitaran posteriormente:

1.- Carta de solicitud de Distribuidor Oficial TAKTIK FIJAMR. Se realiza en hoja
membretada de tu negocio o como persona independiente, dirigida a la D.T.
Haidée Garcia Martinez, donde se solicita la exclusividad de productos de la
marca TAKTIK FIJA mr, mencionando las ciudades vy localidades a cubrir en la
zona de distribucion.
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Incluir los siguientes datos:

Razon Social o Nombre completo, Calle y No. interior y exterior, Colonia, Ciudad,
Estado, C.P., R.F.C., Teléfono fijo y celular con clave lada, nextel y I.D. E-Mail.

El giro requerido para tu alta como distribuidor es deportivo.

Describe tu actividad y deporte del que dependen tus ingresos econdémicos como:
coordinador deportivo o duefio de escuela de futbol o colegio, liga deportiva, filial
profesional o sector aficionado, tienda o marca deportiva.

Anexa las fotos del lugar para la exhibicion del producto, incluir fotos del interior,
exterior y del nombre de la calle.

Presentar una descripcién de quiénes seran tus consumidores directos:
Universidades y colegios% Corporativo% Gobierno% Pyme: % Otros %

2.- Copia de IFE y CURP del Distribuidor, solo una persona sera registrado.

3- Copia del comprobante de domicilio predial, comprobante de luz, recibo
telefonico, TELMEX, cualquiera de estos documentos debe estar a su nombre,
no mas de 2 meses de antigiiedad. No se aceptara documentacion con diferentes
domicilios.

4.- Domicilio de envio detallado calle, nimero exterior e interior, calles con las que
colinda, municipio o delegacién, estado y cédigo postal. Todos los envios tienen
un costo.
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METAS

Corto plazo 6 meses un afo, iniciar la venta mediante una tienda virtual,
www.taktikfija.com.

En esta primera etapa con la introduccion del producto en DF y EDO DE MEX, se
extenderd en torneos, expos y con convenio a nivel nacional. El futbol en el
sistema educativo institucional, sera el medio para darlo a conocer en los otros
deportes.

Se continuara con la presentacion de los productos en el medio amateur (masivo),
luego con la introduccion de los productos en la liga de futbol profesional, con la
vision de duplicar las ventas.

En esta etapa los productos se fabrican con la utilizacibn de un maguilador.

Mediano plazo uno a 3 afos, tener distribuidores en ciudades clave, dar la
distribuciobn a una sola persona por ciudad, incluirlos en la tienda virtual
www.taktikfija.com y canalizar a los clientes con ellos a fin de generar un ganar-
ganar.

Incluir en la pagina web un blog en que los clientes recurran por informacion de
futbol, pues en esta encontraran interesantes columnas deportivas especializadas,
escritas por destacados jugadores, arbitros, etc., desarrollando mas productos
para su introduccion en el medio deportivo nacional.

En esta etapa, los productos se fabrican con la utilizacién de un taller propio y se
apova la produccién con un maquilador.

Largo plazo 3 afios en adelante publicitar los productos a nivel internacional
aprovechando las bondades de los productos, por calidad y precio, para lograr su
introduccion para exportar a todas las partes del mundo, posicionandola como una
empresa consolidada y lider en tendencias de innovaciéon de productos.

En esta etapa, los productos se fabrican en una planta industrial gue satisfaga las
necesidades de produccion por la generacidn de las ventas, y apoyada con
magquiladoras.
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MANUAL DE IDENTIDAD
GRAFICA
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SUPERIORIDAD NUMERICA
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CARTA DE DIRECCION GENERAL

A todos los integrantes de este equipo de trabajo de la marca TAKTIK FIJA mr se
les solicita su cooperacion para el buen manejo y aplicacion de los conceptos
graficos descritos en este manual, en lo sucesivo, es necesario pedir autorizacion
para cualquier uso.

El manual de identidad corporativa es un documento en el que se disefian las
lineas maestras de la imagen de una compafiia, servicio, producto o institucion.
En él, se definen las normas que se deben seguir para imprimir la marcay
el logotipo en los diferentes soportes internos y externos de la compafiia, con
especial hincapié en aquellos que se mostraran, es una herramienta indispensable
para mantener la coherencia que debe existir en la imagen que la empresa da al
publico. Se describen los signos graficos escogidos por la compafia para mostrar
su imagen asi como todas sus posibles variaciones: forma, color, tamafio, etc.

Gracias por su atencién y de antemano por el buen uso que se le daré a este
manual de identidad grafica.

Atentamente
D.T. Haidée Garcia M.
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I AVISO LEGAL

Antes de continuar leyendo este Manual, favor de leer cuidadosamente esta aviso.

El nombre “TAKTIK FIJA” asi como el logotipo u otra representacion gréfica del
mismo, constituyen signos distintivos que son propiedad exclusiva de HAIDEE
GARCIA MARTINEZ, en razdn de que se encuentran registrados ante las
autoridades correspondientes.

Se prohibe por completo el uso de dichos signos distintivos a menos que:

1. Sean utilizados en una comunicacioén oficial y en el ejercicio de las funciones de
una autorizacion escrita, conforme a las disposiciones contenidas en este manual.

2. Sean utilizados por particulares que hubiesen obtenido previamente la
autorizacion correspondiente por contrato, distribuciéon o franquicia.

La usurpacion, apropiamiento o utilizacion de dichos signos distintivos sin la
autorizacion correspondiente o mas alla de las atribuciones oficiales, puede
conllevar sanciones administrativas, civiles e incluso penales.

HAIDEE GARCIA MARTINEZ se reserva el derecho de ejercer accién legal contra
toda persona, ya sea fisica o moral, u organismo publico que utilice dichos signos
distintivos sin la autorizacion correspondiente o mas alld de sus atribuciones
oficiales, también se reserva el derecho de determinar y cambiar la disposicion,
forma, tamafio, modos, circunstancias, especificaciones técnicas y caracteristicas
tipogréficas, bajo las cuales dichos signos distintivos deban ser utilizados.

En caso de existir duda respecto a la facultad o posibilidad legal para utilizar
dichos signos distintivos o alguna duda en relacion con la forma y manera de
utilizarlos, por favor absténgase inmediatamente de utilizarlos y comuniquese a la
Direccion General de TAKTIK FIJAwmR.

RESTRICCIONES
*No se puede desprender ninguna hoja.

*No se puede fotocopiar este manual.
*No se puede alterar la imagen en color, tamafios y tipos.

*No se puede compartir esta informacion, es de uso confidencial.
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2 RACIONAL DE LA MARCA

Marca: TAKTIK FIJA
Productos deportivos para Director Técnico, Cuerpo Técnico y Entrenadores
Deportivos.

Contacto: Lic. y D.T. Haidée Garcia Martinez Direccion General
www.taktikfija.com haidee@taktikfija.com  ventas@taktikfija.com

Tel: 43.31.37.20 Movil: 044 (55) 50.68.38.74

Esta dedicada a disefiar y comercializar diversos productos para Director Técnico,
Cuerpo Técnico y Entrenadores Deportivos, cubriendo necesidades a diferentes
niveles en el deporte.

Descripcion de productos: Pizarrones de charla tactica con imanes para usar
con plumén de agua, mochilas, playeras para la porra, casacas para
entrenamiento con mensaje, baloneras y todo lo que necesite un entrenador en el
deporte.

Taktik Fija tiene una ventaja en su medio, el producto es Unico, lo hace diferente
la personalizacion de cada producto con los colores institucionales, nombre del
entrenador y escudos de la institucion desde una pieza.

Tipo de mercado: Entrenadores deportivos

Principal Producto: Pizarrones tacticos y accesorios para entrenadores

Servicio: Venta de articulos deportivos y con la personalizacion de producto,
entrega a domicilio, servicio de venta las 24 hrs en linea.

Calidad: Superior a los estandares que se manejan en el mercado
Precio: Accesible

Necesidades del cliente meta: necesita herramientas con las cuales plasmar su
sistema de juego y estrategias con el equipo que entrena.

Diferencia: Variedad de articulos para diferentes deportes de conjunto.
En el deporte de nuestro pais, todas las tiendas deportivas que se dedican a

ofrecer productos para el jugador y fans, son pocos los que ofrecen una opcion
para satisfacer las necesidades de un Entrenador.
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3 RETICULA DE REPRODUCCION DEL LOGOTIPO

Significado del logotipo: Se disefi6 a mano alzada la tipografia primaria,
haciendo referencia a los trazos que se realizan en un pizarron tactico para
explicar el estilo de juego del entrenador, las flechas siempre estan presentes para
sefialar un movimiento de un jugador o una jugada colectiva, la posicion de la
flecha indica lo que cualquier equipo busca ir al frente en el campo rival y buscar la
anotacion.

La palabra "FIJA” se usa con una tipografia secundaria, emulando al rival ya que
sin él no existe el juego.

El elemento grafico, la flecha, la cual apunta hacia arriba, se hizo a mano
alzada.

Criterio Rector

En el logotipo se muestra el nombre de la marca con la tipografia y los colores
gue siempre se usaran, cuenta con un componente iconico, una flecha que apunta
hacia arriba. El fondo se usa siempre en negro con un recuadro redondeado por
las esquinas y son 28 grados.

En el logotipo no se usa aplicacibn geométrica por estar construido a mano
alzada, para su reproduccion se seguird el sentido modular de las coordenadas
correspondientes.
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il TIPOGRAFIA

Se describen las dos tipografias utilizadas en este logotipo y sus modificaciones.

La TIPOGRAFIA PRIMARIA de la palabra "TAKTIK”, fue disefiada
especialmente para la marca.

1.80m‘71.8cm 18cm (1.8cm 08cm 1.8cm

TAKT

La TIPOGRAFIA SECUNDARIA es First Blind, corresponde a la segunda
palabra de la marca "FIJA” y se hacen modificaciones para facilitar la lectura de

la palabra.
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La modificacion es en la OREJA Pequeiio trazo situado en la cabeza.
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TIPOGRAFIA

TIPOGRFIA TERCIARIA ARIAL, la cual se usa para diferentes soportes
principalmente en la papeleria, formularios, textos, publicidad, web y redes
sociales.

ABCDEFGHIJKLMN[NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567890 |"#3%&/()=7i*" [
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5 CARTA DE COLOR
Usos crométicos para reproduccion RGB, CMYK (pantones) sistema PMS
En la carta de color se describe el pantone exacto de los colores que se usaran en

cada aplicacion ya hecha para diferentes materiales en los productos de la marca
y publicidad impresa y web.

pantone pantone
362 100% negro
VERDE NEGRO
C78 M2 Y98 K9 C100 M100 Y100 K100
R41 G153 B38 R10 G11 B12
PANTONE 362 PANTONE NEGRO 100%
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CARTA DE NEGRO Y ESCALA DE GRISES

Se describen los porcentajes del color negro que se usaran en cada aplicacion
para diferentes materiales en los productos de la marca en publicidad impresa y
web. En este uso el fondo siempre sera en blanco con o sin marco, adaptandose a
la necesidad de uso con estas dos posibilidades.

pantone

100% negro

Al final del manual encontrara hojas desprendibles con el pantone exacto.
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é CARTA DE TAMANOS

Se describe el tamafios minimos de la aplicacién de logo ya que las aplicaciones
en el futuro es inmensa, desde publicaciones, ropa, mantas, publicidad estatica en
estadios etc.

TAMANO MINIMO DE REDUCCION
Aplicacion para pie de pagina en papeleria

2.8x1.9cm

El logotipo se usard en toda la papeleria de la marca y catalogo en la parte
superior derecha, hoja membretada,cartas y cotizaciones, ademas de facturas y
lista de precios. En este manual es la unica excepcion ya que se coloca en la
parte inferior derecha.

TAMARNO EN PRODUCTO
Aplicacion en serigrafia para tela de los pizarrones tacticos.

6.5x4.6 cm

El logotipo se usara en todas las carpetas tacticas en el lado izquierdo en tela,
vinipiel y piel en color blanco en serigrafia, ya que no se manejan telas blancas.
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/ USOS CORRECTOS

Este manual esta hecho con el fin de cuidar la imagen gréfica de la marca TAKTIK
FIJA mr, para manejar los conceptos graficos autorizados por Direccién General,
por este conducto me dirijo a ustedes para hacer de su conocimiento los usos
correctos e incorrectos del manual de identidad corporativa. La aplicacion de
tipografia y logotipo son Unicas por lo tanto queda estrictamente prohibido hacer
modificacion alguna.

* Se debe usar el logo siempre en los pantones
correctos y fondo negro con puntas redondeadas.

* Se debe usar el logo agregando .com solo para
los promocionales

SUPERIORIDAD NUMERICA

* Se debe usar el slogan siempre acompafado del
logotipo como se presenta en el gréfico.
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8 USOS INCORRECTOS

* Se debe consultar los pantones de color indicado.

* Se debe usar la tipografia (letra) y
elemento grafico que estan especificados, respetando siempre los mismos.

TAKTK

=R P& r *Se debe respetar los 35 grados en que se giré

el logo.
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Q ALTERNATIVAS DE USO DEL LOGOTIPO

e Aplicacion de producto con una tinta, siempre sera en blanco ya que no
tenemos telas blancas para ningun producto.
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GRAFICO DE APOYO

Se describe una jugada en la cual existe superioridad numérica, este grafico
apoya el slogan y se usa en la publicidad, garantia, facturas y tarjetas de
presentacion.

En los 70s los primeros pizarrones para futbol americano eran en fondo negro y
gis blanco.
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1O SLOGAN

Justificacién: En el deporte de conjunto se usan las jugadas de tactica fija para
tener superioridad numérica (mayor nimero de jugadores en una jugada, que se
entrena previamente) sobre el rival para hacer una anotacion.

Tipografia complementaria slogan ARIAL BLACK

ABCDEFGHIJKLMN[NOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz
1234567890 ;"#$%&/()=2;*" [

SUPERIORIDAD NUMERICA

Criterio rector: EIl slogan, debe aparecer siempre en una pleca NEGRA y la
tipografia en blanco rebasado para la papeleria, siempre en la parte inferior.

L SUPERIORIDAD NUMERICA

Criterio rector: El slogan debe aparecer siempre debajo del logotipo, son las
Unicas dos posibilidades.

SUPERIORIDAD NUMERICA
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| | DENOMINACION DEL GIRO

Criterio rector: La denominacion debe aparecer siempre debajo del logotipo y el
slogan para su uso y aplicacion en todos los medios impresos y web, elegidos
para publicitar la marca, por los primeros 5 afos de la marca hasta posicionarla en

el mercado.

Como aparece en el siguiente grafico

Contacto
Oficina 43,31.37.20 LD, 9271342340
Moévil 044.55.50.68.38.74

SOMOS UNA EMPRESA NEXICANA
ENVIOS Al intorser de la repablica mexicana

Pizarrones Tacticos Imantados, Baloneras,
Accesorios para Futbol Socccer, Futbol Rapido,
Basquetbol, Futbol Americano, Volibol, , Tenis,
Handball, Beisbol ,Preparacién Fisica, Porteros,
Arbitraje y Asesoria de Mercadotecnia Deportiva.
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|2 PAPELERIA
Hoja membretada

Criterio rector: La HOJA es tamafio carta y debe aparecer siempre el logotipo del
lado superior derecho Yy el slogan con pleca negra y tipografia blanca rebasada
con las medidas que muestra el grafico, se aplica en cartas, cotizaciones y todo

documento con hoja membretada.

L SUPERIORIDAD NUMERICA
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PAPELERIA
Tarjeta de presentacion

Criterio rector: La tarjeta de presentacion en el frente se usa en fondo negro para
resaltar el logotipo y queda del lado izquierdo con el nombre de la persona y cargo
en tipografia ARIAL BOLD en bajas, los datos de contacto el tipo es ARIAL en la
parte inferior.

La parte posterior aparece en fondo negro con la pagina y el grafiaco de apoyo,
ademas de una breve descripcion de los productos que se tienen a la venta.

lic. y d.t. haidée garcia m
direccion general

SUPERIORIDAD NUMERICA

of. 43.31.37.20 1.D. 921342340 movil 044,55.50.68.38.74
haidee@taktikfija.com haideegarcia08dic09@gmail.com

www.taktikfija.com
Pizarrones tacticos

imantados, accesorios,
baloneras para Futbol,
Volibol, Basquetbol, Tenis
y otros deportes.

Productos para P, F.
Porteros, Arbitros y
Asesoria de
Mercadotecnia Deportiva.
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| £} FORMULARIOS
FACTURA

Criterio rector: La FACTURA es tamafo carta, con un recuadro verde pantone
362 y debe aparecer siempre el logotipo del lado superior derecho Yy el slogan con
pleca negra y tipografia en la parte inferios, ademas del grafico de apoyo en el
fondo.

El contenido fiscal se describe: numero de factura en rojo lado superior izquierdo,
datos del RFC al centro, la descripcion de productos y piezas en fondo blanco y el
total descripcion del mismo, ademas de la cadena y sello bidimencional en la parte
inferior.

FACTURA Haidée Garcia Martinez LN i
<

Calle Acapulco#60 Cuauhtémoc Distrito Federal C.P. 06700 49‘ al

7 DE MAYO 2013 REGIMEN INTERMEDIO DE LAS PERSONAS FiSICAS
RFC GAMH770224LC6

SUPERIORIDAD NUMERICA

CLIENTE Eederacion Mexicana de Futbol Asociacion A.C
RFC DEL CLIENTE _ESC521104BH9
DIRECCION Colima #373 Col. Roma Norte C.P. 06700 Delegacion. Cuauhtémoc México, D.F.

UNIDAD PRECIO
CANTIDAD DE MEDIDA DESCRIPCION UNITARIO TOTAL
4 piezas BALONERA
$900.00 $3600.00
80 piezas PLATOS
$18.00 $1440.00
80 piezas CONOS
$18.00 $1440.00

PAGO EN UNA SOLA
SUB-TOTAL $ 6480.00

EXHIBICION LV.A. 16%_$ 1036.80
TOTAL  §$7, 516.80

=, 1:;:‘: IMPORTE CON LETRA Siete mil quinientos diez y seis mil pesos
. con ochenta centavos

www.taktikfija.com

N i ICOFI :
umero de aprobacion SICO 23649222 e AT 2

La reproduccién apécrifa de este comprobanteconstituye un delito en los terminos de las disposiciones fiscales
Este comprobante tendra vigencia de 2 afos contados a partir da la fecha de aprobacion de la asignacion de folios, la cual es 23 de Julio de 2012

CADENA ORIGINAL |GAMH770224LC6JHAIDEE GARCIA MARTINEZ|FACTURAS|A|1|100|23649222123/07/2012 10:49:56|APROBACION|
00001000000010000001|

FIRMA DIGITAL DE LA SOLICITUD gsKmpJ8OIAtgDVNnBvWG20aZCc581ZmvSTy2hAMcIgKPgd9ieGFVykiO8u3vpaRISqMpIRSItIVIPF
1SFznWz6AWCNGKhHq3gWSUX6vnGyPPLGOLhdWulsewjl InTkc+fzhskxOq8uQFtAn1)So/by+DIDMDOrIQgZKRSTItQ=Z
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|5 FORMULARIOS

GARANTIA

Criterio rector: La GARANTIA al frente en fondo negro, es tamafio 9X5 cm y
debe aparecer siempre el logotipo al centro, el slogan la web y el grafico de apoyo.

En la parte posterior con tipografias ARIAL la descripcion y valia de la misma.

Superioridad numérica
B — ;

www.taktikfija.com

Tu producto llene una garantia de 3 meses por defecto de
fabrica, te ofrecemos 2 opciones la reparacion o la sustitucion
de tu producto. La sustitucion depende de una previa
evaluacion lécnica

Recomendaciones para mayor durabilidad de los pizarrones
tacticos recomendamaos usar plumones de TINTANEGRA
Todos los accesorios son de tela lavable, aplica solo agua y
|abon de pasta

Importante: no colocar aparatos con pilas sobre los imanes
ya que se pueden provocar falias en el funcionamiento de los
aparatos como celulares, computadoras, control remoto etc
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I () APLICACIONES

Criterio rector: La aplicacion para playeras polo del uniforme sera en vinil textil
blanco en cualquier color de playera excepto en blanco. En el frente se aplica el
logotipo del lado izquierdo superior a 4 cm de la manga y 12 cm del ombro, como
lo muestra la foto.

En la espalda el logo mide 19 cm X 15 cm se usa en el centro, segun la talla de la
playera, en la parte superior la direccion web a 8 cm del cuello.

UNIFORME
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APLICACIONES

Criterio rector: La aplicacion del logo se usa al centro exacto, segun tamafio de la
bolsa, con slogan y la direccion web en la parte inferior a 2.5 cm de la costura
final.

Esta bolsa tiene la funcion de servir como funda para las carpetas y los productos
gque se lanzaran y tendran su tamafio y adaptacio correspondiente.

FUNDA PARA PRODUCTO

Criterio rector: La aplicacion del logo que se usa en este llavero se tuvo que
adaptar al formato rectangular del mismo para usar este articulo. El uso del
portabolsas esta dentro de usos permitidos, ambos se imprimen con .com para
dar difusion e invitar a que visiten la pagina web.

LLAVEROS Y PORTABOLSAS
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| 8 CARTA CROMTICA DESPRENDIBLE

_ i Sl
b1 100" negre
— " % L]
Bantime pastone o ——
100% negrs 108 megre 100" mpgre
- - - - -
pantong pamtonE
100% megra 100, negie 100" negrs
- - - L] -
paEtonE a1 pamtone
100% megro 100% negre 100" megro
- - . = u -
panigne paftone pantone
100% negre 100% megro 100% negro
] ] L] L] = L
pantone pantone pantena
100% nogro 100% negro 100% negra
L] - - L1 | -
panton pantane pantong
100% negra 100% negro 100% negra
= L = -

pantong pantone pantone

100% negre 100 negro 100% negra

. - - L] - L
pantone pantone pantane
100% negro 100% negro 100" negro

L] - - -
asmtane pantone
100 megro 100" negra
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CATALOGO DE PRODUCTOS
2013

SUPERIORIDAD NUMERICA
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D.T. DIRECTOR TECNICO o

CLAVE COT on piad

CLAVE CO2 en vinipled

L& personalansdn s haon coon une jfecs

ERICA ]

L SUPERIORIDAL

A.T. AUXILIAR TECNICO A

MODELO CLAVE Co2

Modidas 44.5 x 28.5cm (capela
B3 ablerta)
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FUTBOL RAPIDO

MODELO CLAVE cO7

Q

Campeta con una cancha completa un
n ce partido con es D para
ves & la olensiva y dafensva, Cip para
en @& pane posienor una bolsa
0 CHNTO DR QUardar las rRgistios o8 juego

Nadidas #4.5 x 28.3cm  jCepets bl

Dt e v lenatin. 54 10 Gon hman 00 Sgat :
coLon:

Nugro, sop y sl manme,
acOn o nomtee on sengralla y of escudo &1 L0

L SUPERIORIDAD NUMERICA |

PORTAFOLIO MASTER g

MODELO CLAVE C17

mo Banbot Handbal y Fu

1o »e hate pers Basgueibied, Vol
corttamon con § @ferenies e

Exte
ores

Modidas 120 x 62 x 55 em (abieria)
81 2 4T 2 S3cm (cerrads) Peso 3250 gr

com liromns menlsdos, con ofics
arin y form

ot fukos

COLOR: Negro, rojo, azul marine y gris.
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DISENO Y DESCRIPCION DE LOS GRAFICOS DE LOS PRODUCTOS

MODELO: D.T. DIRECTOR TECNICO
FICHA TECNICA:
Medidas: 44.5 x 28.5 x 2 cm (carpeta abierta) Peso: 590 grs.
Cubierta: Vinyl 100% 6 piel badana de cabra.
Alma: Cartoné con lamina galvanizada cal. 30
Impresién: Digital encapsulada con lamina de poliéster de 10 micras.
Serigrafia en la portada para la aplicacion de la marca.
Imanes: Neodimio 100%

www.lakilkTljla.com

185X 247 cm blanco
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MODELO: A.T. AUXILIAR TECNICO

FICHA TECNICA:

Medidas 44.5 x 28.5 cm (carpeta abierta) Peso: 400 grs.

Cubierta: Tela tiburén, Nylon 100%

Alma: Cartoné con ldmina galvanizada cal. 30

Impresién: Digital encapsulada con lamina de poliéster de 10 micras.
Serigrafia en la portada para la aplicacién de la marca.

Imanes: Neodimio 100%

: 185X 247 am  Pantors 355 18.5X24.7 cm blanco
s e vl o i T e R G U AR P/ SRt TIAT. LAY
:..o ......... AT ey O
B RN e e RS RO, SR
............ N T RS Sy ATy S
\ 7 $ i

64



MODELO: E.P. ENTRENADOR DE PORTEROS

FICHA TECNICA:

Medidas 44.5 x 28.5 cm (carpeta abierta) Peso: 500 grs.

Cubierta: Tela tiburéon, Nylon 100%

Alma: Cartoné con lamina galvanizada cal. 30

Impresion: Digital encapsulada con lamina de poliéster de 10 micras. Serigrafia
en la portada para la aplicacién de la marca.

Imanes: Neodimio 100%

R e S

CONSTRUGGION

‘>

www.taktlkflja.com
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.
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MODELO: FUT RAPIDO CARPETA
FICHA TECNICA:
Medidas 44.5 x 28.5 cm (carpeta abierta) Peso: 400 grs.
Cubriera: Tela tiburdn, Nylon 100%
Alma: Cartoné con lamina galvanizada cal. 30
Impresion: Digital encapsulada con lamina de poliéster de 10 micras
Imanes: Neodimio 100%

—

18.5 X 24.7 cm negro 185X 247 cm bianco

T e e e e e e e e e e S S s e I SRS~
3
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MODELO: PORTAFOLIO MASTER 1K 2MK

FICHA TECNICA:

Medidas 104 x 61 cm (carpeta abierta) Peso: 3,250 grs.

Cubierta: Poliéster 100%

Alma: PVC espumado lamina galvanizada cal. 30

Impresién: Digital encapsulada con lamina de poliéster de 30 micras
Imanes: Neodimio 100%
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APARATO CRITICO

Esta parte de la investigacion se realiza a partir de entrevistas a personas del
medio futbolistico para sustentar la creacién de la marca TAKTIK FIJAmrR y su
linea de productos para ofrecer una respuesta a la necesidad del mercado con el
objetivo de beneficiar la parte deportiva, esta la opinion de clientes que estan
usando ya nuestros productos.

Es desde futbol base o infantil hasta el primer equipo pasando por fuerzas
basicas y las instituciones, asi como en seleccion mayor varonil y femenil.

La problemética es no conseguir este tipo de productos en nuestro pais, la mejor
solucion es fabricarlo y dar empleo a gente mexicana, teniendo como resultado un

producto de excelente calidad y de origen mexicano para exportarlo por todas las
ventajas que muestra el producto.

Hacer una investigacion, con el objetivo de obtener conclusiones que beneficien a
quienes son nuestros clientes.

Dato de equipos que se convirtieron en nuestros clientes esta temporada
2012 2013:

e XOLOS Campeodn de la primera division liga MX

e TOLUCA Sub campedn de la primera division liga MX

e AMERICA Semifinalista de la primera division liga MX

e LA PIEDAD Campedn de la liga de ascenso MX y equipo que asciende

e SANTOS LAGUNA SUB 15 campeon torneo sub 15 FEMEXFUT
Y Torneo de pretemporada en TEXAS

e CRUZ AZUL Campeon de Copa liga MX
e PUMAS sub 15

e Monterrey sub 15 Campedn torneo sub 15 FEMEXFUT
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ENTREVISTA DT MIGUEL HERRERA
UTILIDAD DE LA MARCA TAKTIK FIJA

PRESENTACION

Hola soy Miguel Herrera el Director Técnico del equipo América, estoy
encantado y agradecerte Haidée tu invitacibn para poder ser parte de tu
proyecto...

Soy entrenador de Futbol, hoy me toca dirigir al equipo de Futbol América, tengo
10 afios de carrera de Técnico y 15 afios de carrera Futbolista, toda mi vida en el
futbol y bueno estoy muy contento de estar hasta ahora vigente...

Mi etapa de jugador fue la verdad bastante buena, por ahi me quede con las
ganas de ir a un mundial pero bueno pues coopere, sali campeodn con Atlante,
jugué en equipos como Toros Neza con Atlante que obviamente marcaron época,
estuve en seleccién en la etapa de Mejia Baron y de Menotti me quede a un paso
de ir al mundial del 94.

¢, Qué opinas de la marca Taktik Fija?

La verdad que es una herramienta muy buena que nos haz proporcionado porque
nos ayuda en muchas circunstancias, tienes un buen material para los
Preparadores Fisicos que de repente nada mas encontrdbamos en Estados
Unidos, a nosotros también las tablas son sensacionales, tienes una diversidad en
tamano de tablas, la que tiene la libreta de anotaciones donde puedes planear tu
trabajo diario, en las bancas es mas facil con una grafica explicarle a un jugador lo
gue necesitas ya sea yo o mi auxiliar Bafios o Diego y ya cuando entro ya nada
mas les digo dos o tres cosas y creo que nos ayuda bastante, es un material
practicamente del diario.
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¢Cuéndo conociste la marca imaginaste que el producto era mexicano?

No, cuando la trajiste a ofrecer hasta me extraiio que me dijiste que era una
marca que tu habias patentado. Yo pensé que estabas exportando el material
porque sinceramente ese material solo lo habiamos conseguido en Estados
Unidos, allda comprabas a veces hasta diez tablas con tal de que te sobrara para
traer, de repente se te pierde una, se te cae, se te rompe, se te pierde el plumén o
también para regalarle a la gente de cuerpo técnico o de fuerzas basicas que les
cuesta mas trabajo conseguir.

Ya a casi un afio de usarlo se nos hace algo muy bueno y funcional, es bastante
resistente eso no es bueno para ti porque no vendes tanto no?

La verdad que es sensacional es algo que si nos deja muy impresionados porque
tienes una gran calidad y como siempre hemos dicho de repente le hacemos el feo
al producto nacional y es un producto de muy buena calidad y de mucha
funcionalidad para nosotros.

¢,De qué pais creiste que era?

Gringo o hecho en China pero normalmente lo buscamos en Estados Unidos.

De repente como que la mujer en el sentido de hacer las cosas las hace mucho
mejor que el hombre estan mas detalladas las cosas yo creo que tu le diste un
acabado 100% profesional.

¢Qué diferencias encuentras entre otras marcas y TKF?

Mira yo creo que mas que buscar diferencias llegaste a pegarle al punto exacto y
reitero para nosotros los técnicos eso nos ayuda bastante yo te podria decir que
entraste a la competencia ideal donde tienes la posibilidad de este mercado que
tenia una sola posibilidad, hay un mercado tan vasto como es el Mexicano y
competirles con tu gran calidad de igual a igual, lo mas importante que puedo
encontrar es que esta en México, es hecha en México por una Mexicana y si hay
algo que esta inventado en nuestro pais y tiene una gran calidad hay que usarlo.

¢,Como D.T. que te hace falta?
Pues no, fijate que reitero contigo encontramos las cosas que nos hacian falta.

¢Tus jugadores han hecho comentarios sobre el producto?

No se han dado cuenta de la utilidad, yo creo el jugador todavia no se enfrasca en
esa situacion.

Te da un status mejor eso si es seguro, porque no es lo mismo que en una hojita o
en un cuaderno le ensefies ahi al jugador, pero ya cuando llegas con una tabla
personalizada cambia.

Yo una de las que te encargue fue para mi yerno y él es entrenador de la sub 13
de Monterrey, la que quedo campeona y bueno andaba con su tabla feliz para
todos lados.

Estas haciendo una gran aportacion al futbol, habra que difundir mas tu marca

porque todos los equipos necesitamos tipo de materiales y reitero no es facil
encontrar este tipo de material.

70



ENTREVISTA ARBITRO PROFESIONAL
CARLOS MARTINEZ SOTO, LIGA DE ASCENSO MX

PRESENTACION

Hola mi nombre es Carlos Manuel Martinez Soto, soy Arbitro profesional de
la categoria Liga de Ascenso MX.

Actualmente tengo 10 afios de experiencia en esta categoria, 2 afios en segunda
division y un afio en tercera division. Tengo 80 partidos dirigidos, 2 finales y 14
partidos como cuarto arbitro en la primera division.

¢Como conociste la marca TAKTIK FIJA?

Una ocasion buscando en internet productos para arbitro es como me entero, me
llamo mucho la atencion una tabla que tiene el terreno de juego y veo que tienen
un sinfin de productos, precisamente lo que es el apoyo para explicar como se
llama la marca, la tactica fija, no nada mas para los futbolistas o entrenadores,
también para nosotros como arbitros.

¢Cuéndo la conociste imaginaste que el producto era mexicano?

Es dificil encontrar una marca que se dedique al futbol para Director Técnico o
para Arbitro, yo pensé que era una marca que estaba fuera del pais.

Me lleve la sorpresa de que estaba aqui en el DF, de inmediato hice contacto con
Taktik Fija y quise conocer todos sus productos.

Describe la funcionalidad de los productos que usas de TAKTIK FIJA

A parte de ser préacticos y poderlos llevar a todos lados, mas a nosotros que
viajamos cada ocho dias, nos ayudan para hacer mas simple la forma de explicar
a mis compafieros la forma como quiero que trabajemos en la cancha.
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¢Qué comentarios recibiste de tus comparfieros cuando planeas tus partidos
con los productos de TKF?

Primero que nada les gusta mucho el disefio, les llama la atencién porque no es
muy comun verlo en los arbitros, es muy sencillo de llevar a todos lados y los
sorprende. Les queda claro graficamente lo que uno explica para el terreno de
juego. Me preguntan que donde lo adquiri, les comente que lo vi en internet vy te
recomiendo para que te contacten.

¢Qué producto te hace falta para el desempefio de tu trabajo?

Son tarjetas, silbatos, las tablas para explicar, estuches para nuestro
equipamiento, zapateras, maletas.

¢,Qué nos recomiendas para la comercializacién?

Tenemos que hacerle mas promocion los que estamos en este medio, la mejor
publicidad es de boca en boca, hay muchos lugares apartados en el pais y no
llega la informacion, seria importante anunciarlos en la radio, revistas, periédicos,
internet es una buena herramienta.

Solo quiero felicitarte porque es una muy buena idea, poca gente se interesa, haz
sido emprendedora en este negocio.

72



ENTREVISTA ARTURO TORRES ROA,
ENTRENADOR Y PREPARADOR FiSICO DE FUTBOL
INFANTIL Y JUVENIL. DELFINES DE JALAPA VERACRUZ

¢, Qué opinas de la marca TAKTIK FIJA?
Que tiene excelentes productos y muy completos para el trabajo en cancha y fuera
de cancha.

¢ Cuando la conociste imaginaste que el producto era mexicano? No.

¢, Qué otramarca de productos para DT conoces?
En realidad no conozco otra marca establecida como tal, todas las que conozco
son marca propia de tiendas deportivas.

¢, Qué diferencias encuentras entre estas marcas y TKF?
El material, su funcionalidad, la facilidad para guardar y trasladar como por
ejemplo las escaleras.

Describe la funcionalidad de los productos que usas de TAKTIK FIJA

Las tablas son bien disefiadas, y hay para posiciones especificas, ademas el
portafolio con 4 canchas te permite tener un mayor apoyo para la planeacion antes
de un partido

¢,Como DT que producto te hace falta?
La canchas de fut-tennis.

¢, Qué comentarios recibiste de tu cuerpo técnico cuando les entregaste los
productos? Que eran muy buenos, Utiles y practicos

¢, Qué jugadores han hecho comentarios sobre el producto?
Si, se motivaron por ver buen material

¢, Qué gue te ha ayudado la marcay los productos para el desempefio de tu
trabajo?
En darle un plus a mi trabajo

Un saludo y mucho éxito
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ENTREVISTA JOSE GUTIERREZ, PROPIETARIO
EQUIPO ATLETICO COLIMAN TERCERA DIVISION PROFESIONAL

¢Qué opinas de la marca TAKTIK FIJA?

Una marca innovadora con productos de excelente calidad y disefio, muy Utiles
para los entrenadores.

¢,Cuando la conociste imaginaste que el producto era mexicano?
La conoci en un evento muy importante y al verla imagine que era producto
importado por su calidad y disefio.

¢, Qué otra marca de productos para DT conoces? Rinat, outdoor soccer.

¢, Qué diferencias encuentras entre estas marcas y TKF?
Precio nada mas, porque TKF tiene la misma calidad o aun mas por su innovacion
en materiales y disefio.

Describe la funcionalidad de los productos que usas de TAKTIK FIJA
Facilitan el trabajo de los profes en el campo de juego, para desarrollar sus
esquemas tacticos, para la comodidad de los jugadores y cuerpo técnico.

¢,Coémo DT que producto te hace falta?
Software para tablet enfocado en los esquemas actuales.

¢, Qué comentarios recibiste de tu cuerpo técnico cuando les entregaste los
productos?
Les gustaron mucho y de inmediato comenzaron a utilizarlos.

¢ Tus jugadores han hecho comentarios sobre el producto?
Son novedosos y dan mejor imagen al entrenador.

¢En que te han ayudado los productos para el desempeiio de tu trabajo?

En brindar mejores herramientas a los profes para el desarrollo de su actividad y
comodidad al equipo.
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ENTREVISTA DT RAUL ALPIZAR SUB 15 PUMAS DE LA UNAM

PRESENTACION
Raul Alpizar. Jugador profesional en retiro y Director Técnico en Futbol

¢ Qué opinas de la marca TAKTIK FIJA? Da gusto saber que existe gente
emprendedora con deseos de hacer cosas nuevas e interesantes.

¢,Qué Cuando la conociste imaginaste que el producto era mexicano?
Si, por que conozco muy bien a la persona que hizo realidad este proyecto.

¢, Qué otra marca de productos para DT conoces? No recuerdo las marcas pero
son productos americanos muy dificiles de conseguir.

¢Qué diferencias encuentras entre estas marcas y TKF?
Las veo con més calidad, personalizadas y disefiadas de acuerdo a las
necesidades especificas de cada entrenador.

Describe la funcionalidad de los productos que usas de TAKTIK FIJA

Me han facilitado mi labor, siempre tengo mis documentos listos y ordenados,
ademas de que me dan un plus en la presentacion ya sea en la cancha o en la
oficina.

¢,Como DT que producto te hace falta? Una porta tablet personalizada y con
espacios para notas y comentarios.

¢, Qué comentarios recibiste de tu cuerpo técnico cuando les entregaste los
productos? Que estaban muy précticos, que tenian buena presentacion y que
nunca habian visto cosas asi.

Tus jugadores han hecho comentarios sobre el producto?
Si, les gustan y preguntan que donde los consigo o que en donde los mando a
hacer.

En que te haayudado la marca y los productos para el desempefio de tu
trabajo?

Mantienen mis documentos en orden, realizo anotaciones en pleno juego y puedo
mostrar graficamente a mis jugadores los movimientos que quiero que realicen.
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CONCLUSIONES

Este trabajo me deja muy satisfecha, este es un tema muy basto y poco
explorado, combinar el deporte y el disefio, no es algo muy comudn, pero la
Comunicacion Gréfica la he convertido en una marca que esta cambiando y
dejando huella en el deporte, en los arbitros, entrenadores y jugadores.

Mis conclusiones son las siguientes:

El deporte cambié mi vida, como lider aprendi a controlar mi caracter al tener a
cargo equipos de trabajo y lograr hacerlos ganar en cada encuentro deportivo, a
plantear objetivos y cumplirlos para plantear nuevos, me ayudo a afianzar la
disciplina, determinacion y constancia que he manejado en mi vida, actualmente
hago deporte y entreno un equipo de futbol y basdndome en la experiencia es
como se mejora dia a dia TAKTIK FIJAMR.

Como disefiadora me doy cuenta de la importancia que tiene el disefio grafico en
la vida diaria, todo es disefio, la forma que tenemos de crear, plasmar, transmitir y
convertirlo en realidad, todo a partir de una idea que se plasma.

Me siento satisfecha de aportar un producto que Influye para bien en el medio
deportivo, como lo es la creacion de la marca TAKTIK FIJAwmRr, ya que ayuda a
los entrenadores a tener otro tipo de comunicacion y plasmar su estilo de juego, es
una herramienta completamente visual y dinamica, los resultados se ven en
cancha, los jugadores tienen mas clara la indicacion de su entrenador y pueden
expresar sus dudas para recibir una respuesta clara.

La imagen del D.T. cambia al usar un pizarrén tactico y no hablar al aire
solamente, tiene la oportunidad de hacer una planeacion para transmitir el
conocimiento exacto a los jugadores y obtener mejores resultados en la cancha.

Los comentarios en general de los clientes y entrevistados me dejan satisfecha de
lograr mi objetivo de comunicacion en el deporte a través de disefios funcionales y
dtiles.

Muchas veces pensaba en clase ¢qué hago en el futbol? si yo tengo una
licenciatura, la respuesta era sencilla: Estaba construyendo lo que queria hacer en
mi vida, combinar ambas carreras y desarrollarlas, muchas veces lo dude con
todas las piedras que tuve en el camino, respire y continde firme hacia mi objetivo.

TAKTIK FIJAmrR hoy es una realidad que crece y es util en nuestro pais y ya

con miras a la exportacién a otros paises como Chile, Uruguay, Venezuela y
Colombia, esto es solo el inicio...
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