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“Los pensamientos no son mds que sueiios,

en tanto no se ponen a prueba.”

W. Shakespeare



o pocos disenadores consideran que diseiiar a partir de un método significa
coartar las posibilidades creativas de un proyecto, sin embargo, este punto de vista

es erroneo.

La sistematizacion del proceso de disenio no busca, de ninguna manera, en-
viar la creatividad del diseniador a un segundo plano, por el contrario, se
presenta como una guia que encaminard y acompaiard al diseniador a lo

largo del desarrollo del proyecto, a fin de obtener diserios mas funcio-

o’y

Introduccion

nales y con un mayor valor estético y de comunicacion.

En el caso particular del Diserio Editorial el uso de un método se
vuelve ain mads necesario, debido al tipo de proyectos y a la cantidad

de informacion que se maneja en cada uno de ellos.

Cabe mencionar que el gje central de esta investigacion no gira en
torno al modo de trabajo de los disenadores, es decir si disenan a
partir de un método o no, sin embargo, si cuestiona el hecho de
que no exista un método especifico para el Disenio Editorial y, mas
alla de ello, la falta de investigacion en el campo teérico del Diseiio

Grafico desde la cuna misma de los disenadores.

La presente investigacion se sustenta en la necesidad de contar con
un soporte teorico para la prictica del diseno editorial ya que, hoy
mas que nunca, las publicaciones impresas son omnipresentes a pe-
sar del desenfrenado desarrollo de los medios digitales que, a pesar
de lo predicho por algunos, no han acabado con la palabra impresa,
la ha fortalecido y complementado; y el Diseno Editorial es, atn, una
de las ramas mas ricas del Diseno Grifico y representa un importante
campo laboral para los diseniadores.

Es evidente que, desarrollar una publicacion a través de un método de di-
seno permitird crear composiciones dotadas de armonia, asi como razonar
cada decision, de tal suerte que cada uno de los elementos que itervengan en
la composicion esté cargado de un valor estético y que, en conjunto, logren una
comunicacion mucho mis efectiva.

Ciertamente existen métodos de diseno, y algunos de ellos enfocados al Diseno
Editorial; sin embargo, estos resultan en extremo complejos, al grado que pueden
ser abrumadores para muchos disenadores jovenes; o por el contrario, son méto-
dos muy limitados, que se centran solo en una etapa del diseno. Lo anterior se hara
evidente al abordar los métodos de Diseno Editorial al final del capitulo 1.



Hay que anadir a lo anterior que cada publicaciéon, tendrd requerimientos de di-
seno especificos y por ende, se tendrd que buscar un método que se adapte a las
exigencias de cada una de ellas.

Ll diserio editorial a través del método, representa una primera aproximacion a
lo anteriormente dicho, pues presenta un método centrado en el diseio de libros.
Con esto, se busca proporcionar una herramienta para todos aquellos disenadores

mteresados en el Diseno Editorial.

Kl método editorial presenta una serie de pasos que guiaran al disenador de libros
a través de cada una de las etapas del diseno. Para empezar, es importante entender
lo que es un método asi como los fundamentos del diseio editorial. Es por esto
que, los primeros dos capitulos de este trabajo representan el sustento teérico del
método editorial ya que exponen, de forma sencilla, los conocimientos bésicos que

se deben poseer para entender el objetivo de este proyecto.

Ll diserio editorial a través del método, fue pensado para ser asequible aun para
los menos experimentados y con miras a extender la teoria y el estudio del diseno
editorial.
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rroneamente, se acostumbra usar los términos método y metodologia de for-
ma indiscriminada, como si fueran sinonimos, sin embargo, existe una notable
diferencia en el significado de estos conceptos, por lo tanto, se empezara por cla-

rificar la diferencia que existe entre estos términos para usarlos correctamente.

Diferencia entre método y metodologia

La Real Academia Espanola define método como “procedimiento que

se sigue en las ciencias para hallar la verdad y ensenarla”, mientras

que metodologia es la “ciencia del método o el conjunto de métodos
que se siguen en una investigacion cientifica™.

Otra definicion comin de método es “modo estructurado y orde-
nado de obtener un resultado, descubrir la verdad y sistematizar los

conocimientos”.

En palabras simples es posible entender el método como el ca-
mino que se sigue para alcanzar determinado fin, mientras que la
“metodologia es el estudio, descripcion, explicacion y justificacion

de los métodos™.

“La metodologia es una disciplina muy antigua e importante, que
hasta la fecha estd poco sistematizada y la bibliografia respecto a ésta
es escasa. Estd estrechamente relacionada con la logica formal y posee

5

dos acepciones usuales™.

1 Metodo

En este texto, con el fin de evitar mayores confusiones, solo se tomard en
consideracion su significado en el sentido méds amplio, que es el estudio
critico de los procedimientos racionales y sistematizados (métodos) a través
de los cuales el ser humano encuentra la solucion a sus problemas, sobre

todo aquellos de cardcter técnico y cientifico.

Ahora bien, si “los métodos son conjuntos de actividades ordenadas y bien deter-

26

minadas™, lo anterior implica que se debe seguir la disposicion de los diferentes

pasos que conforman un determinado método para lograr el fin propuesto.

Espafiola. www.rae.es

e. www.wordreference.com

. Métodos de investigacion en psicopedagogia. p.6
. Sobre la metodologia como ciencia y el método cientifico:
a de pedagogia. No.66, Afio 2002




Capitulo 1. El método .

Meétodos de diseiio

Otra caracteristica que se debe resaltar es que los métodos son especificos, es decir
que, dependiendo el problema que se va a abordar y la disciplina a la que éste per-
tenece, se ha de elegir el método a implementar y “debe considerarse ligado a un
dominio especifico o particular™. Por esto es que se puede hablar de métodos de
disenio; sin embargo, antes debemos tener algunas consideraciones mds.

No se puede hablar de método, sin dedicarle unas lineas al método cientifico y a
René Descartes (1596-1660), matematico, fisico y filésofo francés quien propuso
que el camino para alcanzar la verdad es la duda metédica y la razon, este principio
es la base de la ciencia moderna y dio soporte a la creacion del método cientifico,
al cual podemos considerar como el padre de todos los métodos, pues sento el
precedente para el desarrollo metodolégico de las ciencias, y de la investigacion en
general, incluidas las técnicas y las disciplinas que componen el saber humano y la
realidad social, entendiendo que “la realidad social y el conocimiento cientifico no

son hechos separados, sino que forman un conjunto inseparable”.

Ahora que se ha distinguido al método como el conjunto de pasos ha seguir para
lograr un determinado fin, lo cual implica la resolucion de un problema, es ne-
cesario precisar que al hablar de metodologia se aborda un universo mucho mas
extenso, pues estd integrado por varios niveles, que van desde el ideologico, el cual
se refiere a la manera particular en que cada sujeto abordard un problema, segin
sus intereses, necesidades y experiencias, mediante el uso de diferentes estrategias y
métodos para resolverlo, pasando por la forma en que se organizaran los recursos,
llegando hasta los técnicas y modos de produccion que se utilizardn para solucio-

narlo.

gg, Ezequiel. Téc
acion social. p. 42
nez Verdugo, Armand
0s. p. 24

es, Rodolfo. La practic
ico. Una metodologia

En el apartado anterior se denoté el hecho de que los métodos son especificos y
responden de manera particular a la problematica de cada area de conocimiento,
de tal suerte que hoy en dia es posible encontrar diversos métodos que teéricos
e mvestigadores han desarrollado, para conceptualizar y sistematizar los diversos
procesos de disenio. Ante esto, no son raros los disenadores que piensan que esta
sistematizacion no hace mds que coartar la creatividad. En respuesta a esta actitud
es conveniente recordar las palabras de Joan Costa al referirse al método en el
prologo de La Prictica del Diserio Grélico:

“Las buenas ideas surgen cuando el diseniador se embebe del problema que
tiene que resolver; no solamente comprende los datos y el contexto, sino
que lo siente y lo vive. Esto es lo que alimenta el espiritu creativo y mueve

los mecanismos combinatorios de la mente.

Comprender estos mecanismos es, inplicitamente, tomar conciencia de que

aqui hay un proceso, y que éste debe hacerse transparente para dominarlo™.

9.



L] disenio editorial a través del método
.— Lony

Es evidente que, en cuanto al Diseno consierne, cada autor propone diferentes
pasos para abordar un proyecto, sin embargo estos no estan sobrados, ya que cada
uno de ellos puede responder de distinta manera a la resolucion de un problema y
el método adecuado para encontrar la mejor solucién puede depender de factores
tan diversos como el mismo disenador. Para empezar se analizaran dos métodos
de diserio generales: el proceso de diserio de la UAM Azcapotzalco, propuesto
para unificar el desarrollo de proyectos en todas las dreas de diseno, y el método
de Gavin Ambrose y Paul Harris, dos diseniadores graficos con gran experiencia
y cuyo método han utilizado en diversos proyectos editoriales. Posteriormente se
revisaran algunos métodos propios del diseno editorial que es el objeto de nuestro
interés.

Modelo General de Disefio de 1a UAM

Kl Modelo General del Proceso de Diseno de la UAM Azcapotzalco, es un método
muy utilizado por los disenadores, fue escrito por un grupo de profesores de la
Division de Ciencias y Artes para el Disenio de dicha institucion. Este modelo se
fundamenta en “el analisis de la situacion del diserio unida a la necesidad de una
politica nacional del diseno y tecnologia, y como critica de los modelos vigentes del
proceso de diseno”!’. Busca unificar, integrar diversas especialidades del Diseno, a
través del andlisis de sus caracteristicas y el reconocimiento de los aspectos comu-
nes entre ¢éstas.

El Modelo consta de cinco etapas, las
cuales se pueden considerar de forma Problema
lineal o como un sistema, gracias a la re- '

lacién que guardan entre ellas.

La primera de estas etapas es el caso ,
del cual se deriva todo el proceso de diserio, “es el tratamien-

to de los fenomenos sociales desde la interdisciplinariedad;

11 Realizacio

de ella se deriva una propuesta para el diseno”!!. El caso

representa el punto de partida, ya que especifica tanto el Problema
marco teérico como las técnicas a utilizar. Implica un
andlisis profundo de los requerimientos del proyecto y
de todas aquellas situaciones que lo rodean e influyen en Hipotesis

su desarrollo y aplicacion.

Se hace necesario tomar la solicitud del chiente y desfrag-
Imagen 1.1 Modelo general de diserio

de la UAM

s, Luz del Carmen. M
efio: Fundamentos ted
. 143

mentarla para lograr establecer objetivos claros posterior-
mente ya que, en la mayoria de los casos, se expresan al dise-
nador los intereses del proyecto de forma general e incluso vaga,

por lo que éste tiene que darse a la tarea de profundizar en cada uno

de los puntos de influencia, considerando una perspectiva global que parta desde la
médula del caso, es decir, ¢qué es lo que el cliente quiere? y abarque todos los fac-
tores externos que rodean la realizaciéon: socio-culturales, especiales y temporales,
economicos y mercadologicos, entre otros.

.10



Capitulo 1. El método .

Dentro del contexto econémico es indispensable determinar un presupuesto, ya
que de este dependeran en gran medida las técnicas de realizacion y produccion, ta-
les como el sistema de impresion, el tiraje, la vigencia en medios digitales, horarios
y frecuencia de transmision en el caso de medios audiovisuales, e incluso el perso-
nal con el cal se puede contar para la realizacion e implementacion del proyecto.

Dentro de la segunda etapa se establece el problema, a partir de los datos obteni-
dos en el andlisis del caso, se deben establecer los objetivos del proyecto, desde la
perspectiva teorica de una disciplina propia de diserio'?. De esta manera se delimita
un problema de diseno con requerimientos especificos. Conviene expresar el pro-
blema de forma clara, concisa, y en términos de diseno.

Cuando se ha establecido el problema
se desarrolla la updtesis. En esta etapa
se desarrollan las diversas alternativas
de solucion que puede tener el pro-
blema, se debe incluir “el desarrollo
de la maxima cantidad de alternativas
para los requerimientos del problema.
La mtencion es agotar las posibilidades
y elegir la que responda con mayores

”15, En el caso particular del

aptitudes
diserio grifico en esta etapa se realizara
el bocetaje, buscando la mayor cantidad

posible de variables.

Imagen 1.2 Bocetye de identidad grifica de la Compaiiia Mexicana de

Awiacion©, en colectivomecate.blogspot.mx

Imagen 1.3 Logotipo Mexicana. Proporciones generales. Identidad
grafica de la Compariia Mexicana de Aviacion®©, en

colectivomecate.blogspot.mx

p. 144

Una vez que se agotan las posibilidades
y se elige la alternativa mas funcional se
entra en la cuarta etapa del modelo, el
proyecto que es la puesta en marcha de
las técnicas v los métodos pertinentes
para convertir la hipotesis en la realidad
del diseno.

La ultma etapa de este modelo es la
realizacion, en esta fase el disenador
asume un papel de supervisor, pues se
trata de la materializacion del disenio vy,
aunque muchas veces el disenador for-
ma parte de este proceso, no esta encar-
gado de su ejecucion. En términos de
Diseno Grifico se puede ejemplificar esta etapa con la entrada a maquina de algin
mmpreso, donde el disenador puede y debe estar pendiente del proceso de impre-
s16n; sin embargo, serd el impresor quien se encuentre a cargo, bajo la supervision
del creativo. Lo mismo ocurre cuando hablamos de medios digitales, como una
pagina web, pues si bien los desarrollos tecnologicos e nformaticos han acercado

11.



. L] disenio editorial a través del método

al disenador a la produccion directa, atn es frecuente que se recurra a terceros

(programadores), para la realizacion de esta clase de proyectos.
Metodologia de Disefio Ambrose-Harris

El siguiente método es el de Gavin Ambrose y Paul Harris que, en su libro Me-

todologia del diserio, senalan que “el proceso de disenio implica un alto grado de
14

. Estos

creatividad, pero de un modo controlado y dirigido por el proceso mismo
autores dividen el proceso de diserio en siete fases.

La primera fase es la definicion, en esta
etapa se establece el problema y se iden-
tifican los términos de la necesidad del
cliente. Estos autores agregan al proceso Definicion
el término de brrefing, que es el docu- —
mento que presenta los requerimientos Investigacion
del cliente para determinado trabajo'’.

Es mmportante que el brrefing sea claro
para que los términos de la necesidad queden bien establecidos tanto
para el cliente como para el diseniador. En esta etapa se deben fijar los
objetivos, es decir, qué espera el cliente conseguir con el diseno. Un briefing bien
definido y objetivos claros permitiran establecer una propuesta general de diserio.
Esta “se puede utilizar para describir la ideas generales y los valores que un diseio

»16

pretende

La segunda fase es la mvestgacion, se debe recopilar toda la informacion previa
posible respecto al publico objetivo, a la competencia, el producto, marca, servicio
o tema del proyecto en si mismo.

Esta investigacion se puede obtener de fuentes primarias, como es la retroalimen-
taci6n de proyectos anteriores con el mismo cliente o con similares o secundarias a

través de fuentes generales como estudios de mercado!.

La informacion obtenida conducird a la fase de ideacion, etapa en la que se buscan
las posibles soluciones, el proceso de bocetaje. Las propuestas generadas deben es-
tar acorde a la informacion recopilada y a los requerimientos que el cliente expreso
en el briefing’.

La fase cuatro consiste en la realizacion de prototipos, es muy probable que antes
de seleccionar alguna de las posibilidades generadas, sea necesario poner en précti-
ca mas de una de éstas, las mas prometedoras, a fin de evaluar diversos aspectos y
proporcionar una base mas solida para la seleccion de la propuesta final. “Un pro-
totipo tiene como objetivo poner a prueba determinados aspectos de una solucién
de diseno, debe crearse de modo que esos aspectos estén presentes y puedan ser

»19

evaluados eficazmente

La fase siguiente es la seleccion en la cual es necesario evaluar de modo preliminar

.12

Imagen 1.4 Metodologia de disetio Ambrose-Harris

Imagen 1.5 Bocetos de botella green para
Coca-Cola Company®©, diserio de Andrew
Kim, en unblogged.net

Gavin. Harris,
del disefio. p. 11




Capitulo 1. El método .

Imagen 1.6 Prototipos de botella green para Coca-Cola Company©,

diserio de Andrew Kim, en unblogged.net

bull, Arthur. Comunica
p. 16
.18

s1 el disenio cumple con su funcion; si satisface la nece-
sidad del cliente, y si el costo y el iempo de produccion
se adaptan a las necesidades del proyecto. Al final, serd
el cliente quien tome la decision y hasta no obtener su
aprobacion no serd posible pasar a la siguiente fase del
diserio.

La fase de mmplementacion no esti completamente a
cargo del disenador, ya que es la etapa de la produccion,
que muchas veces requiere de terceros, sin embargo, es
el disenador el que proporcionard los recursos, como
archivos y originales para impresion, asi como las espe-
cificaciones téenicas a los encargados de la produccion.
Generalmente el disenador o el equipo de diseno ges-
tionan la etapa de produccion, con la finalidad de que el
proyecto cumpla con los objetivos planteados y conclu-

ye cuando el trabajo es entregado al cliente®.

La séptima fase, y dltima de este método, es el aprendizaje, esta etapa es posterior
al diseno y se da cuando se hace un andlisis junto con el cliente de los aspectos
que funcionaron en el diseno seleccionado y de los que no han sido aceptados
de manera positiva®'. Este proceso de aprendizaje es de gran utilidad ya que sirve
para evaluar la experiencia y el desempeiio, lo cual ayuda a no cometer los mismos
errores en trabajos futuros y a reconocer los aciertos de cada uno de los proyectos,
lo que también puede enriquecer la realizacion de disenos subsecuentes. Se puede
considerar que, el proceso de aprendizaje, aunque es la ultima etapa del diseno,
se da durante todo el proyecto, al mantener una comunicacion consistente con el
cliente y someter el disenio a una evaluacién constante, se esta recibiendo retroali-
mentacion, es decir, se estd aprendiendo.

Arthur Turnbull y la Comunicacién Grafica

En lo que se refiere propiamente al Diseno Editorial, Arthur Turnbull, en su
libro Comunicacion Grifica, nos habla de la importancia de ésta y establece tres
etapas del proceso, sin importar el tipo de material impreso de que se trate. En
primer lugar estd la etapa de plancacion, la cual se puede considerar como la mds
Importante, en esta etapa, “la organizacion de la forma y contenido se decide [...] El
proceso de decidir tales asuntos recibe el nombre de visualizacion™. Ysto quiere
decir que se deben tener en cuenta las 1deas o el mensaje que serd comunicado
para concebir y proyectar la forma en la que aparecerdn, en esta etapa pueden
surgir los primeros bocetos; ademas, el disenador debe también tomar decisiones
respecto a las formas de impresion y produccion del material®®; siempre en base a
un presupuesto definido.

La segunda etapa es la de preparacion, consiste basicamente en preparar los tex-
tos, las imagenes y realizar bocetos, para que una vez terminadas estas acciones se

13.



. L] disenio editorial a través del método

proceda a la preparacion del original, que en la actualidad es generalmente digital.
Finalmente se tiene la etapa de produccion que en pocas palabras es la materializa-
cion del diseno, esto incluye los procesos de impresion y acabados.

En el mismo libro, Turnbull establece los principios para el diseio de revistas. En
este punto es importante enfatizar que el autor considera a éstas como similares de

2 que tienen ambos. Senala que el

los libros, “por la calidad y el valor duradero”
primer paso para el disenio es la distrzbucion del espacio, esto implica el acomodo
total de los contenidos de la publicacion, en el caso de las revistas se refiere parti-
cularmente a la distribucion de la publicidad, los articulos, reportajes y otros mate-
riales editoriales que pueda contener®. Se puede considerar esto como el boceto

de la revistas.

El siguiente aspecto a considerar es el formato, que es “la forma, el tamano y el

726, Para la eleccion del formato se deben tomar en conside-

estilo de la publicacién
racion aspectos como la facilidad de manejo, el contenido y su interrelacién con el

formato y las limitaciones técnicas al momento de la impresion®.

Segun lo planteado por Turnbull, una vez que se establecieron estos dos aspectos,
se entra de lleno a la fase de diserio. En primer lugar, se deben establecer los mar-
genes de la pagina, aunque por el momento no se profundizard en estos términos
va que seran desarrollados de manera detallada en el capitulo 2.

Una vez establecidos los margenes, se comienza con la disposicion de los elemen-
tos en la pagina, en particular Turnbull hace énfasis en los diseiios con disposicio-
nes simétricas de los pesos, para lo cual sugiere tres téenicas: la agrupacion, que es
la solucion a la complejidad que puede resultar a medida que aumenta el namero
sus componentes y consiste en “el agrupamiento de los elementos que guardan re-
lacion entre si”. La reticulacion, que consiste en dividir la p4gina en segmentos, de
modo que los elementos se adapten a dichos segmentos. Finalmente la alineacion,
donde “los elementos deben ser alineados al ser agrupados para que el nimero
de direcciones y el nuimero de elementos incluidos en una pagina se mantenga al

minimo”?,

Para terminar, se efectuaran el diseno de la portada y el indice, en lo que se debe
tener especial atencion, yva que son la carta de presentacion de la publicacion.

Manual de Disefio Editorial

Jorge de Buen, en su Manual de Diserio Editorial, propone un método aditivo que
para muchos podra parecer raro, pues va de lo particular a lo general, de menos
a mas; esto es, “disenar un objeto editorial a partir de uno de sus renglones™. El
autor plantea algunas condiciones para que se pueda disenar a partir de este mé-
todo: en primer lugar, que la obra no forme parte de una coleccion ya disenada;
segundo, que el disenador no esté obligado a seguir ciertos formatos normalizados,
y por ultimo, que no existan limitantes econémicas demasiado cerradas y que se
tenga cierto conocimiento del publico®. Si son cumplidos los requisitos anteriores,

.14




Imagen 1.7 Rediserio de la revista TIME por Pentagram en dda.blogsome.com

p. 216
p. 222
.237

Capitulo 1. El método .

entonces se puede empezar a disenar.
El primer paso es elegir el sistema de
medidas que se habra de utilizar duran-
te el proceso de diseno, esta eleccion
depende enteramente del disenador, y
regularmente es seleccionado de acuer-
do ala experiencia del mismo. Una vez
elegido el sistema de medidas, se debe
establecer el maximo, optimo y mini-
mo de caracteres por linea. Diversos
autores difieren entre el namero de
letras y palabras adecuado para un ren-
glon. Jorge de Buen propone un méto-
do aritmético para hacer este cdlculo®
(ver cuadro 1), por lo que la longitud
optima de la linea estara determinada
por el tipo y el tamaio de la letra que
se use en el diseno, sin embargo, si se
analiza este procedimiento se descubri-
ra que, el nimero de caracteres mini-
mo (34), maximo (68) y optimo (45)
son constantes.

Una vez establecido el numero de
caracteres por linea, se debe elegir la
fuente que se usard, una recomenda-
clon es que se busque una tipografia le-
gible, neutra y que forme parte de una
familia completa®. Después se debe
fijar el espacio entre palabras, aunque
éste viene preestablecido en la mayoria
de los programas de diseno editorial,
De Buen sugiere que el disenador in-
troduzca estos valores de forma ma-
nual y dependiendo de cada texto en
particular. Una vez establecido este parametro se establece el tamano de la fuente

para componer el texto.

Kl siguiente paso es establecer el mterlineado, que es el espacio entre dos lineas de
texto, la eleccion de éste “dependerd de la morfologia de la fuente tipografica, de

73t Finalmente se le da

la extension del renglon y de nuestras intenciones estética
profundidad a la mancha tipogralica, esto es, se establece el rectingulo de texto con

base en la longitud de linea seleccionada, y se definen los margenes.

El método propuesto por Jorge de Buen es poco convencional, ya que habitual-
mente comenzamos el diseiio de forma contraria, de lo general a lo particular. El
método de este autor tiene la desventaja de que puede resultar anticconémico, ya

4
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que no se tienen en consideracion los tamanos de papel existentes en el mercado y
st el diseno se adaptara a ellos.

Haslam. Disefiando Libros.

Para concluir este capitulo, conviene atender lo dicho por Andrew Haslam, quien
en el libro Creacion, Diserio y Produccion de Libros, hace diversas consideracio-
nes respecto al proceso de diseno editorial, especificamente del diseno de libros.
Haslam propone que antes de comenzar el proceso de diseno se debe establecer
un enfoque; éste, puede ser documental, analitico, expresivo o conceptual”, y esta-
ra determinado por los objetivos del proyecto. Una vez que se ha fundamentado el
enfoque que se quiere o se requiere para determinado diserio y que se cuenta con
la informacién necesaria acerca del proyecto; (es necesario realizar una investiga-
c16n exhaustiva de todos aquellos factores que se relacionan y pueden llegar a in-
fluir en el desarrollo e implementacion del mismo: presupuesto, alcances, publico
objetivo, contexto, competencia, etc.), es tiempo de empezar a disenar.

Contrario al método aditivo de Jorge de Buen, Haslam propone empezar por la
eleccion del formato, que determina las proporciones externas de la pagina; luego,
en funcion de éste se elaborara la reticula, la que a su vez, determinara las propor-
clones Internas de la pagina. Mas adelante se volvera sobre estos términos para
profundizar sobre su significado.

A continuacién se deben hacer las consideraciones respecto a la tipografia y la man-
cha tipogrifica, para empezar establecemos la profundidad o altura de la columna,
la cual estd definida por el tamano de la fuente y el interlineado, aunque también
“debe considerarse en relacion con su anchura, el margen, las proporciones del

73, Después se articulan los parrafos y se define la alineacién que tendra

formato
el texto (derecha, centrado, izquierda, justificado). A continuacion se determina
el espacio horizontal, para esto existen seis factores principales para considerar:

“la longitud de la linea, los caracteres por linea, el espaciado entre palabras, la

.16
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Imagen 1.8 Maqueta de Periodico Institucional, Madrid, Esparia.
por Lstrella Ledesma, en estrelladisegni. blogspot.com

anchura de la composicién, el tracking
y el kerning™.

Para medir el espacio vertical, se esta-
blece el tamario del tipo v el interlinea-
do, tomando en cuenta la legibilidad y
el conocimiento que se tenga del publi-
co lector. Una vez definidos todos los
elementos anteriores es recomendable
elaborar una maqueta; ésta no incluye
aun los elementos de la composicion,
solamente organiza el contenido de la
publicacién. Se deben cuidar, por su
importancia, la pdgina de contenido y
los folios de las paginas, ya que estos
son la guia para que el lector navegue
en el libro. Ademais se debe pensar en
la relacion del texto con la imdgenes.

La etapa de composicion empieza con la
preparaciéon del contenido, para lo cual
se debe organizar todo el material que
incluira la publicacion antes de empezar
la realizacion, esto facilitard el proceso
de diseno. Actualmente la realizacion
o composicion de proyectos editoriales
se hace, por lo regular, de manera digi-
tal; para ello, el disenador debe contar
con un archivo que contenga el texto
completo y un segundo archivo, bien
organizado, de las imagenes. Una vez
que se cuenta con todo el material or-
denado sistematicamente se elaboran
maquetas previas que “muestren la po-

sicion del texto y las imagenes”,

Terminado esto, se arma la composicion y a continuacion se disenan las cubiertas,

cuya funcién es proteger las paginas del libro y mostrar su contenido.

Finalmente, tenemos el proceso de produccion, que incluye la preimpresion (pre-

prensa), impresion y acabados. El disenador puede o no estar a cargo de la etapa de

produccion, sin embargo debe estar pendiente de este proceso para verificar que

todo se haga segun lo planeado.

Hasta el momento se han planteado diversas consideraciones respecto a los méto-

p. 140 dos, en un sentido general, y a los métodos de disenio en lo particular. Si profun-

dizamos el estudio en este sentido podremos darnos cuenta que existe una gran

17.
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cantidad de métodos propuestos para
el proceso de diseno, autores como
Robert Gillam Scoot, Bruno Munari,
Guillermo Gonzilez, Roberto Fuentes,
Victor Papanek, Christopher Jones,
Abraham Moles, entre otros, han pro-
puesto su propia manera de abordar los
problemas creativos; sin embargo, nin-
guno es particular del Diseno Editorial.
Por otro lado, estos, en su mayoria fue-
ron redactados pensando propiamente
en Diseno Industrial y no en Diseno
Grifico, por lo cual no se consideraron
para formar parte de nuestro objeto de
estudio.

En el caso particular del Diseno Edito-
rial, los procesos descritos con anterio-
ridad forman parte de textos completos
que fundamentan el proceso, mis no
fueron planteados propiamente como
métodos, con excepcion del elabora-
do por Jorge de Buen. Ademads resulta
complicado establecer una constante en
estos procesos pues aunque plantean
puntos comunes el orden de realizacion
es completamente opuesto. Pongamos
como ejemplo el método aditivo que
propone De Buen, contrapuesto con
el proceso planteado por Haslam, el
primero va de lo particular a lo general,
mientras que el segundo aborda el pro-
blema de manera opuesta.

Aunque algunos de los elementos

Imagen 1.9 Libros de Moda de la Editorial Gustavo Gilli, en consultordemoda.com

planteados por los tres autores estudiados son comunes entre si, estas constantes re-

sultan insuficientes para considerarlas como un método en si mismas, por lo tanto,

a continuacion describiremos los principales fundamentos del diseno editorial para

que a partir de ellos se sintetice un método que sistematice el proceso de diseno de

libros y que funja como una guia prictica y comprensible para los disefiadores de

estas publicaciones.

.18
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Imagen 1.10 Interiores de la Revista VOGUL, en tanyacscalante.files.wordpress.com

Imagen 1.11 Diccionario Visual del Diserio Grifico de Gavin
Ambrose, en idexbook.com

Imagen 1.12 The evolutionary worldforce, de Log Technology,
en espana.logtechnology.com
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1 diseiio editorial, es una importante rama del diserio grafico, podemos con-
siderar que su desarrollo se dio en respuesta a la necesidad de los hombres por
plasmar sus ideas y sus vivencias®. Consiste en la proyeccion y diseino de publi-

caciones, generalmente impresas, aunque los mismos principios que aplica-

1d

mos al disefio de impresos podemos aplicarlos a las publicaciones digitales,
tan vigentes hoy en dia.

10 el diseo editorial es una de las dreas mas

Segun Yolanda Zapaterra
excitantes e mnovadoras del disenio contemporaneo y se ha visto am-

pliamente beneficiado de los avances en tecnologia digital.

Un gran numero de revistas, periodicos, libros, folleteria, catilogos,
etc., compiten dia a dia por nuestra atencion y es trabajo del disena-
dor editorial lograr que una publicacion se destaque de las demas
con tan solo una mirada porque “ahora la comunicacion es lo mas
mmportante y el poder del documento impreso nunca habia que-
dado tan patente”'. Ademas debe “facilitar la lectura del mensaje
visual (publicacion), presentado en forma de palabras escritas e

imdgenes”*.

Editor

Seguin Mario Bélcazar, “el Diseno Editorial es una de las ramas
mas completas en el Diseno Grafico, requiere no solamente de una

buena dosis de creatividad, sino también de aplicar el idioma co-

rrectamente, utilizar los programas apropiados y conocer los porme-
243

~

nores de la produccion, entre otras cosas
Kl diseno editorial, es una actividad interdisciplinaria, orientada a de-
sarrollar contenidos tanto escritos como graficos. Representa un 1mm-
portante ambito profesional dentro del Diseno Grifico, a la vez que la
produccion surgida de éste es un claro referente a la cultura del pais en
el que surge.

1S€eI0

Fl disenador editorial serd el encargado de dotar a las publicaciones de iden-
tidad grifica, teniendo en cuenta tanto el sello del autor o de la mstitucion que
la emite, asi como el del mensaje mismo. Actualmente, los disenadores deben

D

“trabajar mas duro que nunca para captar y conectar con el lector a nivel estético y

1”11

emocional”*. Diseno y contenido deben trabajar juntos, a fin de lograr un proyecto

estético y funcional.

olando. La legibilidad en el disefio editorial de libros y revis
anda. Editorial design for print and electronic media. p. 8
kshmi. ¢éQué es el disefio editorial? p. 6

olando. Op. Cit. p. 15

0. 10 reglas para hacer disefio editorial. www.foroalfa.org
shmi. Op. Cit. p. 6
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Tipos de publicaciones

Todos los elementos de una publicacion, desde el contenido, hasta el tipo de papel
que se eligi6 o la calidad de impresion, son susceptibles de ser criticados estética-
mente. Es por ello que se debe cuidar cada una de las etapas del desarrollo de una
publicaciéon. Para esto, se deben tomar en cuenta diversos aspectos que, aunque
previos al proceso de diserio, no resultan ajenos a éste. El emisor de la publicacion,
el publico objetivo, el contenido del material y el presupuesto, deben conocerse y

analizarse cuidadosamente antes de empezar a disenar.

Otro aspecto importante, que no se debe pasar por alto, es el tipo de publicacion
para la cual se estd trabajando, va que los requerimientos de diseio variaran de
acuerdo con ésta.

Finalmente, para concluir este apartado se deben abordar dos figuras homologas,
de suma importancia para el diseno editorial: la editorial y el editor. La editorial
o casa editora es la empresa dedicada a la impresion y distribucion de las publica-
clones, de igual manera, el editor, es la persona encargada de la publicacion de las

obras.

m
Corzo, Rolando. Op. Cit.
m

Existen numerosos tipos de publicaciones, con requerimientos editoriales espe-
cificos y diferentes entre si. “Quizas las revistas, los periddicos y los libros sean
los candidatos mas obvios, pero el mundo de las publicaciones no termina ahi”™*.
También debemos considerar los informes anuales, catilogos de producto, folle-
tos, boletines, gacetas, etc. “En la actualidad se tienen que considerar también las
paginas electronicas, que son elaboradas bajo un esquema de diserio parecido al de

246

las publicaciones impresas

Los diferentes tipos de publicaciones tienen en comun la finalidad de “difundir un
mensaje, que por lo general contiene texto”". Las caracteristicas formales de cada
uno de estos tipos de publicacion pueden llegar a ser extremadamente diferentes
de una a otra; por lo tanto los requerimientos de diserio lo seran también. Esto hace
que, resulte sumamente importante conocer qué tipo de publicacion es la que se
va a disenar. A continuacion, se describen las caracteristicas elementales de algunas
de estas publicaciones.

Un folleto es una publicacion impresa de entre 4 y 48 paginas, cuya funcion puede
ser meramente informativa o promocional. Su contenido no suele ser especializado
ni muy especifico; su objetivo principal es captar la atencion de la gente y difundir
mformacion general. Tiene que presentar la informacion de manera simple y dige-
rible. Generalmente los folletos no son publicaciones periddicas, sino que apare-

cen de manera ocasional de acuerdo a los requerimientos del emisor del mensaje.

Dentro de los folletos también se pueden encontrar diferentes categorias. Los mas
comunes son los dipticos v los tripticos. En estos, la informacion se encuentra

21.
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.— Lony

contenida en una sola hoja, la cual es
plegada para formar dos o tres seccio-
nes segan sea el caso.

Los catilogos tienen la funciéon primor-
dial de dar a conocer una serie de pro-
ductos. “Fl catilogo se caracteriza prin-
cipalmente por su generosidad visual y
su abundante informacion grafica, es
decir, que su contenido primordial se

basa en imagenes” .

Un informe anual es un documento
corporativo o institucional, que presen-
ta el estado de una organizacion de ma-
nera periodica, anio con ano. Informa,
principalmente, sobre la salud financie-
ra, el progreso y las metas futuras del

€misor.

Antes de continuar cabe mencionar

que “mas que una descripcion fisica, un Imagen 2.1 Diseiio de Folletos. Dosal Grifico en ediciona.com
libro, una revista o un periédico es un

bien cultural que a través de sus contenidos e imdgenes transmite conocimientos a

sus lectores. En las publicaciones impresas se encuentra plasmada la historia de la

humanidad”.

El diario, comunmente llamado peridédico en nuestro pais, es uno de los medios
editoriales mds importantes, junto con el libro y la revista, es “el medio de informa-

192250

c16n por excelencia™’. Los periddicos son publicaciones de cardcter informativo,
actual y que aparecen todos los dias. Son una herramienta de comunicacion social
que transmite los hechos y acontecimientos inscritos en un determinado contex-
to. La informacion que presenta estd dividida en secciones. Algunas caracteristicas
editoriales que podemos reconocer en estas publicaciones es el uso de titulares o
cabezas, las notas principales llevan las cabeceras mds grandes; la presencia de la
fecha, tanto en el exterior como en los interiores y la composicion a varias colum-
nas. Ademas, el periodico se puede considerar como un documento histérico, ya
que conserva los hechos de la vida cotidiana humana, presenta al lector un analisis
de los acontecimientos y ahonda en los hechos.

Las revistas, son también publicaciones periodicas, y “son una forma hibrida™!

guardan cierta similitud tanto con los periodicos como con los libros. Presentan "
Hernandez, Rol

catdlogo de la licen
grafico. p.47
Corzo, Rolando. Op. Cii

grandes cabeceras en la portada, son proveedoras de noticias y pueden llegar a
poseer un valor duradero. Se especializan segtn el contenido que presentan y una
de sus caracteristicas “es la publicidad que se incluye en ellas™?. Poseen un gran
atractivo visual. Generalmente la informacién que se presenta en las revistas es ac-

tual y efimera, pero en el caso de revistas especializadas su contenido puede tener

un valor duradero.

.22
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Imagen 2.2 Ejemplo de Diarios que circulan en México en  up.edu.mx

ademia Espaiiola.
, Andrew. Op. Cit. p.
CO. www.unesdoc.une
m

, Andrew. Op. Cit. p
rzo, Rolando. Op.

Finalmente hablaremos del libro y lo
abordaremos de forma mas profunda
por ser el objeto de nuestro interés en
este texto. La Real Academia Espano-
la define al libro como “conjunto de
muchas hojas de papel u otro material
semejante que, encuadernadas, for-
man un volumen™*,

Por otra parte, la Enciclopedia Britani-
ca lo define como “mensaje escrito (o
mmpreso) de extension considerable,
creado para su circulacion publica y
recogido en materiales ligeros, pero lo
suficientemente resistentes para per-
mitir su portabilidad™*.

Desde el punto de vista de la UNES-
CO, un libro es “una publicacién 1m-
presa no perioddica que consta como

255

minimo de 49 paginas, sin contar las de la cubierta™”. En el mismo documento se

agrega “Articulo de Iujo o de masas, objeto de arte o instrumento de informacion,

»56

lo que caracteriza al libro es su destino: ser leido

El libro ha funcionado como herramienta para la transmision y conservacion del
conocimiento humano, y su historia se remonta a mas de 4000 anos atras’”. Desde
los escritos egipcios, pasando por los pergaminos griegos y los codices romanos, el
libro ha evolucionado junto con el hombre para adoptar la forma con la que hoy
en dia lo conocemos. “En cinco siglos se ha pasado de grabar planchas de madera
con la punta de un buril, a hacer versatil el rayo liser y emplearlo en la composicion
tipografica™® lo que ha favorecido la produccién de los libros, acercidndolos a la
mayoria de la gente, a diferencia de en sus inicios, cuando la cultura contenida en
los libros estaba destinada solo a unos pocos.

Imagen 2.3 Libros sobre sustentabilidad aplicada al diserio.
Feria del Libro de Argentina en sustentator.com
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Diseiio de Libros

“El modelo convencional de creaciéon de libros coloca al autor en el primer puesto

»59

de la cadena de produccion™. El autor, plasmara sus ideas en papel para, poste-
riormente, esperar a que ¢ste sea aceptado por un editor y asi llegue a convertirse
en un libro impreso. Actualmente, los libros no se editan pensando en un publico
general, sino que se han convertido en materiales de especialidad que se destinan
a un sector determinado de lectores. Muchas editoriales han pasado a cobrar una
gran Importancia, transformandose asi en marcas. Estas grandes casas editoras pue-
den llegar a ser mas importantes ain que los autores mismos, ya que el lector crea

una identificacién con la marca, es decir con la editorial, mas que con el autor.

Sin embargo, convencionalmente, el papel del disenador editorial sigue estando
estrechamente relacionado con el autor, por lo que “las exigencias a las que se
enfrenta el disenador de libros contemporineo pueden parecer contradictorias e

76, Por un lado, el disenador debe reflejar en el libro la

imposibles de resolver
personalidad del mensaje, del texto, del autor en si, mientras que, por otro lado,
debe también lograr que el libro posea cierta identificacion con la editorial que lo

respalda.

Para algunos, el papel del disenador es simplemente “comunicar fielmente el men-
saje del autor al lector, mediante convenciones especializadas y reconocibles del
diseno de libros”!. El disefiador sera el encargado de darle forma e identidad al
libro, manteniendo siempre un enfoque critico y objetivo respecto a los aspectos
compositivos, cuidando siempre que el diseno guarde una estrecha relacion con el
mensaje que se busca transmitir.

Kl diseno de un libro se convierte, por tanto, en un trabajo multidisciplinario, don-
de autor, editor y diseiador trabajaran en conjunto con la participacion, ademas,
de documentalistas, fotdgrafos, ilustradores e impresores, quienes al actuar todos
coordinados y en la misma direccion logran llevar a las librerias publicaciones de
calidad.

Kl disenador “selecciona el formato y el tamano del libro y decide como se va a
encuadernar. Los disefiadores crean reticulas, seleccionan fuentes tipograficas y

262

organizan las paginas”®®. Segun Mary Mendell, disefiadora de una editorial univer-
sitaria norteamericana, el diserio del libro debe establecer una arquitectura para el
libro que sea solida y que ayude al lector a encontrar con facilidad la informacion
que desea®.

Antes de seguir, es importante que se conozca el objeto de trabajo, es decir, como
estd compuesto un libro. Existen elementos comunes que se pueden identificar en
la mayoria de los libros publicados y, a pesar de ello, “las partes pueden cambiar
de una obra a otra o variar ligeramente en algunas editoriales”!. A continuacion se
enlistan y definen las partes de un libro. No se debe olvidar que éstas son generali-
dades y que un libro podria prescindir de ellas o incluir otras que no se encuentren
en este texto. El listado siguiente se adapto a partir de los textos de Roberto Zava-
la% y Andrew Haslam®.

.24
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Partes de un Libro

e Cubrerta, primera de forros o tapa: Papel grueso o carton que protege
al libro, representa la presentacion ante el lector y debe indicar el titulo y subtitulo
de la obra, el nombre del autor y la editorial; si es parte de una coleccion también
debe incluir el nimero de volumen o tomo y el nombre de la coleccion. En la cu-
bierta, algunos de estos datos pueden presentarse de manera abreviada para fines
estéticos.

e Lomo: Seccion lateral, opuesta al corte de las hojas. En muchas librerias
y bibliotecas, por el acomodo que tienen las obras en la estanteria, ésta seccion es
el primer contacto con el lector, por lo que, a pesar de ser un espacio pequeno, es
de suma importancia. Debe contener el titulo del libro, el nombre del autor y la
editorial.

e Cabeza: Parte superior del libro.

* Pe: Parte inferior de la obra.

* Segunda de forros. Reverso de la cubierta. Generalmente se encuentra
en blanco.

* Guardas: Hojas generalmente de papel, colocadas al inicio y al final del
libro (pegadas a la segunda y tercera de forros). Sirven como proteccion.

e Falsa portada, anteportada o portadilla: Esta pagina solo incluye el nom-
bre de la obra y en algunas ocasiones el del autor o coleccion.

 Contraportada o frente-portadill: Regularmente se encuentra en blan-
co, aunque puede ser utilizada para colocar informacion como el nombre del tra-
ductor o del ilustrador.

e Portada: Contiene la informaciéon general de la obra, titulo y subtitulo
completos, nombre del autor, nombre y logotipo de la editorial, asi como el lugar
donde ésta se encuentra establecida. Puede indicar también el ano de edicion, el
nombre del prologuista, traductor, ilustrador, presentador, etc., ademas del nom-
bre de la coleccion.

e Pigina Legal Generalmente es la pagina opuesta a la portadilla, incluye
todos los elementos legales de la publicacion: propiedad de los derechos de autor,
mformacion de la edicion original, fecha de publicacion, nombre del autor, nom-
bre vy domicilio de la editorial, ISBNY, lugar de impresion, créditos, etc.

* Dedicatoria: Parrafo que utiliza el autor para expresar gratitud.

e Epjgrafe: Cita de el autor que sintetiza la idea general de un capitulo.

* Piginas lalsas, de respeto o cortesia: Son péaginas en blanco que se pue-
den colocar al principio o al final del libro.

e Indices: Fl indice organiza y ordena el material o la informacion con-
tenida en el libro, a fin de presentarla al lector de forma sistematizada. El indice
general, puede aparecer al principio o al final de la obra y enlista los capitulos y
subcapitulos de la misma. Existen también otros tipos de indice, como los analiticos
y de laminas, los cuales se colocan, casi por regla general, al final de la obra.

e Cuerpo o Contenido: Es el grueso del texto de la obra, en ¢l se incluyen
también las ilustraciones, fotografias, tablas, etc. Regularmente, se encuentra divi-
dido por capitulos, secciones o unidades.

* Apéndices o anexos. son complementos del cuerpo general de la obra.
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* Notas: Relerencias a los textos consultados u observaciones hechas por
el autor con respecto a algin punto.

e Glosario: Listado de términos que ayuda al lector a entender mejor el
texto.

* Coloforn: Pagina al final del libro que incluye los datos de la impresion:
nombre y domicilio del impresor, fecha en que se termin6 de imprimir y ntimero
de e¢jemplares impresos.

o Tercera de forros o retiracion de portada: Es la cara opuesta a la contra-
portada y casi siempre se deja en blanco.

* Cuarta de forros, contraportada o contracubrerta: Muchas editoriales
aprovechan este espacio para colocar una breve resena o presentacion del libro, o
bien el curriculo del autor o las criticas que el libro ha merecido.

Lomo

Cubierta

Contracubierta

Segunda de Forros Paginas

Pie
El disenio de un libro no es una labor sencilla, requiere de un gran nimero de
conocimientos para tomar las decisiones mas acertadas a lo largo del proceso. Si

no se conocen la informacion y los requerimientos de la publicacion, esto podria
traducirse en un diseino pobre, carente de fundamentos e incluso antieconémico.

.26

Tercera de forros

Imagen 2.4 Partes del Libro



Capitulo 2. Diserio Editorial .

Es por eso que resulta preciso contar con un método de diseno que funcione como
guia para la toma de las decisiones pertinentes y racionales. Esto no significa dejar
de lado la creatividad del disenador, pues en tal caso el mercado editorial se tor-
naria monétono y desprovisto de nuevas ideas y propuestas en lo que al diseno de
libros se refiere. Por el contrario, el contar con un respaldo teérico, que nos guie a
través del proceso de diseno, debe traducirse en publicaciones mas estéticas, atrac-
tivas y funcionales para el lector.

Pero, antes de hablar del método de diseno, resulta imperante que se haga un
repaso por los fundamentos del diserio editorial, asi como de lo que los avances
tecnologicos han representado en la industria editorial.

De lo analdgico a lo digital: disefio editorial electréonico

Imagen 2.5 Revista a! Diserio Edicion Digital No. 105 29 de Marzo, 2015

ran, Lakshmi. Op.
m, Andrew. Op. Cit. p.
karan, Lakshmi. Op. Cit
, Raquel. Disefiar hoy. Te
oraneos de disefio gr.

Hace no mucho tiempo, se penso que el fin de las publicaciones impresas estaba
cerca. Con la aparicion de Infernety de las nuevas tecnologias digitales, no fueron
pocos los que predijeron la desaparicion paulatina de la comunicacion a través de
medios impresos. Sin embargo, la industria editorial, al contrario de lo predicho,
ha cobrado fuerza y actualmente el nimero de titulos de libros y revistas especia-
lizadas va en aumento. “El medio impreso mas bien se ha visto reforzado como
resultado de la revolucion digital”®.

En retrospectiva, “la magnitud de los
conocimientos conservados en las bi-
bliotecas y el nimero de publicacio-
nes que aparecen cada ario hacen que
resulte imposible imaginar un mundo

»69

sin libros””. A pesar de que muchos
siguen augurando la desaparicion del
libro impreso, éste esti mas vigente

que nunca.

Un gran namero de publicaciones
digitales aparecen conjuntamente con
las impresas: Actualmente es posible
leer un libro no solo en la computa-
dora, sino en numerosos dispositivos
portatiles que podrian suponer una
mayor comodidad, al menos en el aspecto de portabilidad, pero, para la mayoria de
la gente, sigue resultando mucho mas cansado el leer textos en pantalla y prefieren
aun los documentos impresos. “Es posible que las publicaciones en Infernet sean
mas baratas, mas rapidas y mas faciles de producir, pero no puede compararse el

mirar una pantalla con el tacto y la sensacién que comunica un libro””,

El uso de las nuevas tecnologias ha sido un tema de reflexion entre los disenado-
res desde que la computadora irrumpi6 en el disenio grifico”. Sin embargo, en la
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actualidad, ésta se ha posicionado e incluso ha rebasado su papel de herramienta,
haciendo que el tema central de los andlisis en la materia se concentre en el desa-

rrollo de la wed”? y de las interfaces digitales.

El crecimiento conjunto de los medios impresos y digitales, en particular de los
libros, abre al diseriador editorial un panorama mas amplio y lo enfrenta a nuevos
retos.

Los libros digitales, deben ser disenados de forma similar a las publicaciones im-
presas, los principios que se deben seguir son los mismos y se debe pensar en
transmitir al lector digital una identidad grafica del libro a través de la pantalla, a
la vez que se le ofrecen composiciones armonicas y funcionales que satisfagan la

experiencia de la lectura.

Kl disenador editorial, debe pensar en la tecnologia en su cardcter de doble uso,
en primer lugar como herramienta, pues el disefio de libros a través de las herra-
mientas digitales es lo que se encuentra vigente en estos dias, desde el manuscrito
original del autor, hasta los procesos de produccidn, estan inmersos en plataformas
virtuales y rodeados de nuevas y mejores tecnologias. En segundo lugar, estd la
tecnologia como medio de difusion y reproduccion, es decir que en este caso, el di-
seno no llegara a la prensa, si no que estara destinado a ser leido a través de alguno
de los tantos dispositivos digitales con los que contamos hoy.

Es por ello que el disenador debe adoptar una postura global, en el sentido de la
produccion, logrando, de manera ideal, diserios que funcionen para ambos me-
dios. Disenos estéticamente correctos y que cumplan las necesidades de comunica-
cion, tanto en el medio impreso como en el digital, deberian ser el objetivo de to-
dos los disenadores. Se debe pensar en la adaptabilidad del disenio editorial como
un nuevo reto, fundamental para la creciente industria contemporanea del libro.

Fundamentos

Existen elementos inherentes para el desarrollo de libros, y es de suma importan-
cia que el disenador conozca estos lo mejor posible, va que representan la base
del diseno editorial. En los apartados siguientes, se definen de forma general los
elementos mas importantes que se deben tener en cuenta al momento de disenar

una publicacion.
Sistemas de Medidas

Los sistemas de medidas en el disefio editorial tienen que ver directamente con
el tamano de los tipos. En los inicios de la tipografia, estas medidas no estaban
estandarizadas y practicamente cada impresor hacia uso de su propio sistema de
medidas. No fue sino hasta el siglo XVIII, que Pierre-Simone Fournier, realizé el
primer intento por estandarizar dichas medidas, creando el sistema que llevaba su
nombre’, con esto, Fournier buscd, principalmente, que los impresores que deci-
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dieran usar su sistema de medidas pudieran intercambiar tipos entre ellos. Fournier
baso su sistema en una pulgada local, lo cual trajo muchas complicaciones ya que
ésta no era una medida estandar.

En la actualidad, se utilizan principalmente tres sistemas de medidas estindar: Di-
dot, Angloamericano y Postscript (Adobe Applé’™).

El sistema Didotes el mas antiguo que se conservay es el
mas extendido en el mundo. Fue inventado en 1760 por
Francois-Ambroise Didot”’, quien tom6 como base los
¢jercicios de Fournier, pero para evitar las complicacio-
nes a las que este se habia enfrentado anos atras, decidio
tomar como referencia para su sistema el pre del rey,
unidad legal del reino. El equivalente a la duodécima
parte del pre del rey, es la pulgada francesa’, unidad en
la que Didot asent6 su sistema. 1/72 de pulgada francesa
equivale a un punto Didot. La unidad fundamental de
este sistema es el cicero, y estd compuesto por 12 puntos.

Kl sistema Didot se utiliza en Alemania, Espaia, Francia, Grecia, Portugal, Suecia,
Turquia, parte de Australia, Italia y América Latina.

Algunas anécdotas senialan que el sistema Angloamericano o sistema Pica, fue in-
ventado por Benjamin Franklin, alrededor de 1728. Sin embargo, el sistema Prca
seria claramente definido hasta 1886, cuando las veinticuatro compaiifas que for-
maban la United States Typetounder s Association (USTA) acordaron adoptar
dicho sistema’.

Originalmente, se considero que este sistema era capri-
choso y acientifico, ya que no estaba basado en ninguna
fraccion regular del pie o del metro?™. Entonces la prca
se establecié en 0.166044 pulgadas™. Para muchos no
parecio logica la adopcidon de esta medida que equivale a
1/72.27 de pulgada, sin embargo factores economicos y
de presiones personales intervinieron para que esta me-
dida se conservara. El punto de pica mide 0.013 837 de
pulgada®.

Con el paso del tiempo, el sistema se iria modificando y adaptindose a la 16gica de
los requerimientos, tomando finalmente las mismas proporciones que el sistema
Didot, pero basandose en la pulgada inglesa. Esto quiere decir que un punto es
equivalente a 1/72 de pulgada inglesa y una pica es igual a 12 puntos.

Kl sistema postscript surgié en respuesta al creciente avance tecnoldgico, ya que
practicamente todos los programas dedicados al diseno editorial, son compatibles
con el lenguaje postscript. Este lenguaje fue creado con la finalidad de comunicar
computadoras ¢ impresoras de forma directa y fue desarrollado por Adobe en
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19488, Los creadores del sistema postscript, hicieron una
simplificacion aritmética de las medidas de la pica, esta-
bleciendo el valor del punto postscripten 1/72 de pulgada
inglesa, y una prca postscript esta formada por 12 puntos.

Este sistema fue ampliamente aceptado y ha llegado a
convertirse en un estindar internacional, ya que es el em-
pleado en el diseno digital y los crecientes avances tecno-
logicos han favorecido su uso y su familiarizacién. Cuan-
do nosotros disenamos un libro a través de cualquier
programa digital, como Indesign, estamos basiandonos en
este sistema.

Formatos

Fl formato de un libro esta directamente relacionado con la forma y el tamano de
éste. La Real Academia Espariola lo define como “tamarnio de un impreso, expresa-
do en relacion con el nimero de hojas que comprende cada pliego, es decir, folio,

cuarto, octavo, dieciseisavo, o indicando la longitud y anchura de la plana”®.

Para empezar, si consideramos la relacion entre la altura y la anchura de la pagina
podemos definir cuatro formatos caracteristicos:

e Oblongo: (Vertical) La altura es mayor que la anchura de la pagina.
* Apaisado. (Horizontal) El ancho es mayor que el largo de la pagina.
* Cuadrado: Ancho y alto son iguales.

e Iispecial: Cualquiera cuya forma sea diferente a los anteriores.

Para determinar el formato se deben tomar en cuenta diversos factores, como el
tipo de edicion que se va a desarrollar (literaria, cientifica, técnica, enciclopédica,
etc.).

Kl publico objetivo también es un elemento clave. Conocerlo facilitara que el for-
mato elegido se adapte a sus necesidades y requerimientos especificos de acuerdo
a sus habitos de lectura.

También es importante tomar en cuenta el presupuesto del proyecto, esto, ade-
mas de ayudarnos a definir el formato, nos facilitara la eleccion del tipo de papel.
Estrechamente relacionado con lo anterior se encuentra el tamano del pliego, ya
que serd éste el que, de cierta forma, nos termine por definir el formato. Con esto
ademds, el formato propuesto deberd aprovechar al maximo el papel, respondien-
do al tan vigente tema de la sustentabilidad, el cuidado del medio ambiente y el
aprovechamiento de los recursos naturales.

En México, podemos conseguir una amplia variedad de papeles, los cuales se

adaptan con facilidad a cualquier tipo de publicacion. Papeles reciclados, bond,
estucados, de algodon, cartulinas... todos ellos pueden satisfacer las necesidades
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especificas del diserio, brindando una amplia gama de
posibilidades estéticas. El cuadro 5 muestra algunas de
las medidas de pliego comercializadas en México®. En-
tre éstas las mas usuales son 57 x 87 cm., 61 x 91 cm. y
70 x 95 em., las cuales guardan relacion con los tamaios
carta y oficio.

Al momento de determinar el formato, el disenador
debe considerar que el tamano del pliego, no representa
el area real de trabajo, ya que al momento de ser do-
blado y refinado se producird, de forma obligada, una

pérdida que serd de aproximadamente 2cm, tanto a lo largo como a lo ancho del
pliego®’. Por lo tanto se debe considerar la medida final del trabajo mas un rebase

para su produccion

1+2=13
2+3=75
3+5=8
5+ 8 =13
8 +13 =21
13 +21 =134
21 + 34 = 55
34 + 55 = g9
55 + 89 = 144

89 + 144 = 233

1,2,3,5,8, 13,21, 34,55, 89, 144, 233, 377, 610, 987, 1597...

Imagen 2.0 Rectingulo dureo y sucesion de Fibonaccr

Aunque en este texto no se habla de tamaios especifi-
cos, se abordaran algunas relaciones formales entre el
ancho y el largo de la pagina que pueden resultar de gran
utilidad al momento de definir el formato de una publi-
cacion. Para empezar se encuentra la seccion durea y la
sucesion de Fibonaccl.

La seccion durea es la proporcion en la cual la relacion
del todo con la parte mayor es igual a la relacion de la
parte mayor con la parte menor, al dividir una linea en
dos segmentos. Esta relacion es aproximadamente de

1.618.

Los rectangulos aureos, guardan esta relacion entre an-
cho y alto, y han sido utilizados desde la antigiiedad para
definir formatos en libros. Se debe considerar que, de
un rectangulo de seccion durea se puede extraer un cua-
drado y un nuevo rectangulo dureo, ya que estas formas
estan relacionadas de forma inherente.

Dicha relacion permite que, al formar un cuadrado den-
tro del rectangulo se cree una seccion aurea, lo que hara
que, al continuar anadiendo cuadrados a los rectiangulos
resultantes, se creé una secuencia logaritmica en espiral,
relacionando cada cuadrado con el siguiente en respues-

ta a la sucesion de Fibonaccl. En esta sucesion, cada nimero representa la suma de

los dos ntimeros anteriores.

ecios Gener
. www.lozano.

as utilizados e
w.artis.co

A pesar de la estrecha relacion entre la seccion durea y la sucesion de Fibonacc,
cabe aclarar que, no todos los nimeros de la serie representan un niimero aureo;
conforme se avanza en ella, al dividir un numero de ésta por su antecesor inmedia-
to, el cociente se aproxima al nimero aureo.
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Este recurso puede ser de gran utilidad para el disenador, ya que ofrece grandes
posibilidades estéticas. “Para algunos artistas, diseniadores y arquitectos, las propor-

ciones de la seccion durea representan el ideal mistico de belleza”.

Para concluir este apartado, es importante considerar que existen dos tipos de rec-
tangulos, los rectangulos racionales o estiticos y los rectangulos irracionales o dina-
micos. Los rectangulos racionales son aquellos cuya superficie se puede dividir en
un nimero exacto de cuadrados; por lo tanto, poseen una base aritmética, mientras
que los rectangulos irracionales solo pueden ser divididos en unidades rectangula-
res. Dicho de otra forma, un rectingulo se llama estitico cuando la relacion entre
sus lados es un nimero racional, finito, ya sea entero o fraccionario; mientras que
en un rectingulo dindmico la relacién entre sus lados es un ntimero irracional, es
decir, que posee cifras decimales infinitas. El rectingulo dureo es un claro ejemplo
de un rectangulo rracional. A continuacion se presentan diversos ejemplos de rec-

1:3.75 1:3.6

tangulos de ambos tipos®.

1:4

Imagen 2.7 - 2.11 Rectingulos Estiticos
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1:2.8 1:2.5 1:2.2 1:2 1:1.8

116 1:15 1:1.4

1:1.25 1:1.2

1:1.125 1:1 1:0.889 1:0.8

Imagen 2.12 - 2.25 Rectingulos Estiticos
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1:3.873 1:3.162 13142 1:3.078 1:3.414
1:1.875 1:1.848 1:1.778 1:1.732 1:1.701

Imagen 2.20 - 2.35 Rectingulos Dindmicos
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1:2.618 1:2.613 1:2.514 1:2.414 1:1.647
1:1.618 1:2.309 1:2.252 1:2.236 1:1.924
1:1.414 1:1.376 1:1.307 1:1.294 1:1.207
.]magen 2.30 - 2,50 Rectingulos Dindmicos
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1:3.236 1:2.993 1:2.753 1:2.718 1:2.646
1:1.176 1:1.156 1:1.155 1:1.082 1:1.051
1:0.951 1:0.924 1:0.866 1:0.829 1:0.773

Imagen 2.51 - 2.6 Rectingulos Dindmicos
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Reticulas

Las reticulas son estructuras geométricas, invisibles para los lectores, a través de los
cuales el disenador organiza el espacio compositivo. Para todo disenador es de vital
importancia el como organizar los elementos dentro de una composicion, no sola-
mente en el campo editorial, y las reticulas son la solucion a esta labor que resulta

imprescindible para la elaboracion de materiales graficos de calidad.

Desde la Antigiiedad, el uso de reticulas ha prevalecido, tanto en el diserio como
en el arte. Fl arquitecto romano Vitrubio, en el siglo I a.C., “invento un sistema de
dividir un drea de forma matematica, que después se ha utilizado para dar equib-
brio visual al tema de muchas pinturas™, y podemos considerar éste hecho como
el origen de las reticulas.

Para algunos disenadores, el uso de reticulas podria significar imitantes en el pro-
ceso creativo; sin embargo, el uso de éstas posibilita generar composiciones mds
equilibradas y mejor estructuradas, sin dejar de lado la creatividad del diseniador.
Ademas “la necesidad de equilibrio, estructura y unidad rige todas las formas de
imagenes graficas”®,

Actualmente, no son pocos los que estan a favor de este punto de vista y para mu-
chos diseniadores el uso de reticulas “se ha convertido en una parte incuestionable
del proceso de trabajo que proporciona precision, orden y claridad”™’. Asi el uso
de las reticulas ha prevalecido desde tiempos muy remotos y su “influencia esta
profundamente arraigada en la practica actual”.

Las reticulas, proporcionan al diseno un enfoque estructural que se basa en la
premisa de que “las relaciones entre ubicacion y escala que se establecen entre los
elementos que transmiten informacion -tanto si se trata de textos como de ima-
genes- ayudan a los lectores a comprender el significado de dichos elementos™".
Fl uso de reticulas debe suponer un recurso de gran apoyo para el disenador me-
diante el cual puede establecer un orden légico dentro de la composicién, a partir
de relaciones fundamentadas en la alineacion de los elementos dentro del formato
apoyados en una serie de guias’?, donde el trabajo del disefiador editorial, mas alla
de sujetarse a reglas o concepciones preestablecidas consiste en explotar la flexibi-
lidad del espacio™.

Para disenar una reticula, lo primero que se debe hacer es establecer los margenes;
para esto, existen diferentes procesos, mismos que se abordaran en el apartado
sigulente.

El margen delimitara el drea en la cual se dispondran los elementos del diseno. A
continuacién se hace una division del espacio compositivo en secciones, para lo
cual se deben tener en cuenta las caracteristicas informativas y los requerimientos
de produccion del libro a desarrollar. Si se conocen de antemano los detalles de la
publicacién, tales como la cantidad de imagenes a utilizar o si existen titulares muy
largos, el disefiador podra anticipar problemas en la construccion del proyecto y
por ende, desarrollar una reticula més eficaz.
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1. Mrgenes, son los espacios negativos
entre el borde del formato y el conteni-
do que rodean y definen la zona en la
que se dispondrin los elementos.

2. Lineas de o, son alineaciones que
rompen el espacio dividiéndolo en ban-
das horizontales. Estas lineas guian al
ojo a través del formato y pueden utili-
zarse para imponer paradas adicionales
y crear puntos de inicio para el texto o
las imdgenes.

3. Zonas espaciales, son grupos de mo-
dulos que, en su conjunto forman cam-
pos claramente identificables.

4. Marcadores, son indicaciones de po-
sicion para textos subordinados o repe-
tidos a lo largo del documento, como
los niimeros de pagina o los titulos de
seccion.

5. Modulos, son unidades individuales
de espacio que estan separados por in-
tervalos regulares que, cuando se repiten
en el formato crean columnas vy filas.

6. Columnas, son alineaciones verticales
de tipografia que crean divisiones hori-
zontales entre los margenes. Las colum-
nas dentro de una reticula pueden tener
la misma anchura o pueden variar en
funcién del contenido.

Tymothy Samara en el libro Dise-
far con y sin reticulas, propone que
existen sels elementos basicos en la

construccion de una reticula: mirge-

Imagen 2.00 Elementos basicos de una reticula. Tomado del libro
“Diseniar con y sin reticulas de 1ymothy Samara

nes, lineas de Hujo, zonas espaciales, marcadores, modulos y colurmnas.

Cabe mencionar, que al momento de definir la reticula, es indispensable pensar en

el nimero de columnas que tendrd nuestra composicion, asi como en el espacio

(ue existira entre estas (medianil).

A pesar de que la funcionalidad de las reticulas es innegable, su uso no es una

obligacién general y hay en la actualidad muchos disenadores que se inclinan por

realizar composiciones alternativas, de forma intuitiva, siguiendo el pensamiento

de los artistas vanguardistas del siglo XX. Cubistas, simbolistas y dadaistas expe-
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rimentaron con la tipografia, logrando composiciones cargadas de simbolismo y

estableciendo orden dentro del caos.

A partir de 1970, se comenzaron a cuestionar los sistemas visuales basados en reti-
culas”, ya que existia un naciente interés por la experimentacion y la concepcion de
nuevos sistemas visuales. En la actualidad, este panorama va en aumento y cada vez

son mads los creativos que buscan romper con los canones preestablecidos.

Sin mostrar inclinacion hacia alguna de las posturas mencionadas, es importante
concientizar respecto a lo que el uso o no de una reticula puede significar en la
construccion de un proyecto editorial, ya que, al realizar el diseno de un libro, se
debe tener cuidado para lograr unidad en la estructura de todo el contenido, asi

como de facilitar la legibilidad y el manejo de la informacion para el lector.
Marginacion

Definir los mérgenes resulta de suma importancia en cualquier tipo de publicacion
que se esté desarrollando, ya que el margen delimitard el espacio en el cual se colo-
caran los elementos de la pagina. El margen es basicamente un espacio que queda
en blanco a los cuatro lados de la pagina; como ya se dijo, sirve para delimitar el
espacio de trabajo, para evitar que se pierdan elementos al cortar o doblar el papel,
para organizar el material grafico y para evitar que se obstruya la lectura con la
encuadernacion.

La marginacion dependera de diversos factores,

- : L < E s 1 1 e 16 ’ - . ’
tales como el tipo de publicacion, el contenido
hcﬁdgenmfﬁm::u_ﬁ_a!ln:mnmnsy ) o i
s detsions sfectan i capitl smbicntal del la extension del texto y el formato. Existen varios
que y
cias de nusstrs decisibn. Cojmes  sjemplo d= la
camisets, que describe TME. Todo < munda sobe que ., . .,
v algodén orginico <5 bueno. para <l plonciac eleccion del proceso de marginacion depende del
ahoms peoductas quimicas disperados par e campe.

Pero, jsab cbtener

tipos de marginacion usados habitualmente, la

e S om ks e TR R B g e diseriador, quien debera tomar en cuenta los fac-
= peobable que s hayan usado productos quimicos en

tores mencionados. Algunos tipos de marginacién
considerindola una “camiseta ecolégica™™ . .
; : usuales son los siguientes:
Gracias o la evolucién, disporemos de genes que nos

avisan de algunos peligrs inmedatos, como alguncs

Imagen £.07 Marginacion por Novenos

, Jorge de. Op. Cit. p. 28

aara, Tymothy. Op. Cit. p.
n

can ciertos sonidos u olares, pera no

ha detos de I bistoiade urprochct, Por Novenos
do miles de emisiones diversas tendifin sobee . ., .
et i o o comecuenies el fens mpacts 3 Esta forma de marginacion resulta especialmente

climético. Cuande

e e e efectiva cuando el formato es un rectangulo dureo,

ya que su proporcion es cercana al nimero de
oro. Kl margen por novenos se obtiene, ademas,
de forma extremadamente simple. Dividiendo la
anchura de nuestro formato entre nueve se asigna
un noveno al margen del lomo y dos al margen de
corte. De forma similar, se divide en nueve partes
la altura del formato, estableciendo un noveno para el margen de cabeza y dos

novenos para el de pie.
Algunos autores llaman a esta forma de marginacion “por seccion aurea”, cuando

el formato es un rectangulo aureo y “método de Van der Graaf”, cuando el formato

que estamos usando no conserva proporciones dureas’.
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Por Diagonal

Se traza una diagonal que parta de la esquina su-

perior izquierda a la esquina inferior derecha de
la hoja. Se establecen los margenes de lomo y de
pie, tomando en cuenta que al marginar por este
método el factor determinante es el rendimiento
del papel®. Considerando los valores definidos, se
prolongardn las lineas correspondientes a dichos
margenes, desde la intersecciéon de ambas hasta
que cada una de estas intersecte con la diagonal.
A partir de estos dos puntos se trazaran las lineas

correspondientes al margen de corte y de cabeza.

Por Doble Diagonal
Para establecer los margenes por diagonales, es

necesario tomar dos paginas opuestas. Primero, se
traza una diagonal a partir de la esquina inferior
izquierda de la pigina par (situada a la izquierda)
hasta la esquina superior derecha de la pigina non.
Posteriormente se trazard una segunda diagonal
que 1ra de la esquina inferior derecha de la pagina
non hasta la esquina superior izquierda de la misma
pagina. Se establece una medida para el margen del
lomo, la cual no debe ser mayor a la distancia que
existe entre el limite del formato y la interseccion
de las diagonales; tal medida debe satisfacer todas
las necesidades técnicas de la produccion del libro.
A partir de la medida establecida, se traza una linea
paralela al limite interior de la pagina que alcance
ambas diagonales. En la interseccion de esta linea
con la diagonal menor, se proyecta una linea per-
pendicular que llegue hasta la diagonal mayor. Des-
de este punto, se traza una tercera linea, paralela al
limite exterior, que llegue hasta la diagonal menor,
y finalmente, se traza una linea que parta desde este
punto hasta intersectar con la primer vertical traza-
da, con esto quedarin establecidos los margenes.

Por Escala Universal

Este método fue propuesto por el argentino Raul
Rosarivo”. Consiste en dividir la pigina, tanto de

forma horizontal como de forma vertical en igual
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Imagen 2.68 Marginacion por Diagonal

numero de segmentos, considerando que siempre Imagen 2.09 Marginacion por Doble Diagonal
sean multiplos de tres y no menos de nueve. Un

buen ejemplo es dividir la piagina en doce secciones, tanto de forma vertical como

de forma horizontal. Se asigna una franja para los margenes menores y dos para , p. 288
los mayores. n, Jorge de. Op. Cit. p. 267
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P ——— Por Canon 1ernario

friy Como ya se menciond, en todos los casos similares,

al establecer en primer lugar la medida del margen

o ConEgUOD JECH M CEXCENEED dE O e

del lomo se consideran los requerimientos técnicos

amintxles mrcisden u ko poductns) b s e

_ i 5 que la produccién de un libro implica. Esto obede-

el oo ocearm ce a que es el mas estrecho de los cuatro margenes
ol marida derarcns 4 pradscon scatg i ka ida

y, por consecuencia, a que se ve comprometido

con la encuadernacion.

Para establecer los margenes por canon ternario,

ety Comeee T RT3 e se establece una medida para el margen del lomo,

\ la cual serd considerada como unidad. A partir de

ésta se establecerdn los tres margenes restantes

guardado una proporcion de 1.5 para el margen de
Imagen 2.70 Marginacion por Escala Universal cabeza, 2 para el exterior y 3 para el de pie.

Calculo Tipografico

El cilculo tipogrifico es un andlisis de la compo-

sicion que estudia las medidas de ésta a través de

unidades tipograficas, tales como el punto, la pica

y el cicero. Los cdlculos que se hacen para esta-

blecer dichas medidas se encuentran directamente

relacionados con la medida de la tipografia que se

utilizara para el cuerpo de texto de la composicion.

Antes de entrar de lleno a los procedimientos re-

lacionados con el cilculo tipografico, es necesario
definir el tamano del tipo, éste, “depende de la di-

mension vertical del cuerpo (es decir, la distancia
Imagen 2.70 Marginacion por Canon 1 ernario desde la parte mds baja de una letra con trazo des-
cendente -g, p- hasta la mas alta de una letra con
trazo ascendente -b,h-). La unidad habitual de me-

dida de los tipos es el punto™®.

Actualmente, la unidad de medida mas utilizada es la pica
postscript, debido a que es la unidad predeterminada en la
mayoria de los software de diseno. Como se menciona an-
teriormente, el sistema postscript esta basado en la pulgada
inglesa y un punto equivale a 1/72 de ésta; mientras que una

pica equivale a 12 puntos.

Con la informacién anterior es posible empezar al analisis de la composicion a

través de las unidades tipograficas. En primer lugar, se calcula el niimero de carac-

‘ez Juadrez, Dalia. Introc- teres aproximado del texto. Esta operaciéon no proporciona un nimero exacto, sin
raffa. p. 43 .
B embargo se acerca al nimero total de caracteres que componen el cuerpo de texto,

41.
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con lo que es posible establecer la extension aproximada de la
obra. Para esto, se cuentan los caracteres de 5 lineas de texto,
(una linea es un renglon de texto), incluyendo los signos de
puntuacion y los espacios. El nimero obtenido se divide entre

5y la cifra resultante representara el promedio de caracteres
por linea (CL). Para ejemplificar se consideré un texto con 382
caracteres en b lineas.

Para conocer el total de caracteres por pdgina, (CP) se contabi-
lizan las lineas de una péagina de texto completa y se multiplican
por el valor de CL, con lo cual se obtiene el promedio de carac-

teres por pagina. Por ejemplo si se tienen 35 lineas por pagina,
se multiplica este valor por el obtenido anteriormente.

Aqui es importante considerar que el valor éptimo de los caracteres por pdgina
oscila en los 2,800%.

Finalmente, para calcular el total de caracteres de la obra (CT), o——
se multiplica el valor de CP por el nimero de paginas de texto.
Si se considera un texto de 64 paginas, el resultado sera el mos-
trado en el recuadro.

Asi, de forma sencilla se ha establecido el total de caracteres que contiene el texto
de forma aproximada, lo que mas adelante servird para dar una idea de la extension
que tendrd el diseno. Cabe mencionar que la inclusion de imagenes, esquemas, ta-
blas y otros recursos graficos, generardan una variacioén en la extension de la obra al
momento de disenar. Estas operaciones solo nos sirven para realizar estimaciones,
que aunque cercanas a la realidad, no representan nimeros o hechos exactos.

Fl siguiente paso, serd realizar las estimaciones referentes a la composicion. Lo

primero que se debe considerar es el tipo y el tamano de la fuente'”

que se usara.
No ahondaremos en este punto, pues existe un gran niumero de manuales de tipo-
grafia que pueden ser de utilidad para el disenador al momento de elegir la fuente
autilizar. Solo es preciso mencionar que la eleccion de la tipografia debe basarse en

" posee un estilo propio que puede ser

el mensaje visual; cada familia tipografica
de utilidad en la construcciéon de éste. Por otro lado, es importante verificar que la
fuente elegida cuente con una familia completa, es decir, al menos el tipo regular,
italico y negrito; vy que ademads, dicha fuente cuente con signos de puntuacion y
numeros. La eleccion del tamano dependera de la legibilidad del tipo y del pablico

al que se dirige la publicacion. “Los tipos para textos van generalmente de los 8 a

109 meros y sig
: aracteristicas co

milia tipografica es

los 12 puntos

Es mmportante que la publicacion no se convierta en un catilogo de fuentes (a

ero con algunas var

menos que esta sea la finalidad de la obra), por lo que debemos limitarnos a un
numero reducido de fuentes. Lo mas recomendable es que no se haga uso de mas
de tres tipos diferentes, esto obedece a la finalidad de conservar la unidad y mante-

ner un mismo estilo y una misma estructura a través de toda la obra. De hecho es
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posible realizar todo el proyecto con una sola familia tipografica, logrando resaltar
los textos a través del uso de negritas o de cursivas o simplemente jugando con los
tamanos de la fuente.

A continuacion se calculara el Zctor tipogrifico (ft) que “es el nimero de caracteres
7103 Para calcularlo, se debe conocer la longitud, en fraccio-
nes de pica, que tiene una linea de texto compuesta por los 26 letras sencillas del al-

que cabe en una pica

fabeto, a ésta se le denomina longitud de alfa (1a); por ejemplo la longitud de alfa de
la fuente Arial de 12 puntos es de 12.728 picas. La formula del factor tipografico es:

o —

Donde 26 es una constante que representa el nimero de
letras sencillas del alfabeto. Entonces, en una pica caben
2.042 caracteres de la fuente Arial a 12 puntos.

Para calcular el nimero de caracteres por linea que se
pueden colocar se multiplica el factor tipografico por el
ancho de la columna de texto. Por ¢jemplo en una colum-
na de 19 picas de ancho.

Es importante tener en cuenta el valor del minimo, maxi-
mo y 6ptimo de caracteres por linea (ver cuadro 1).

Otro aspecto importante es establecer la medida del interlineado que es “el espacio
vertical entre las lineas de texto. Se mide desde la linea de base de una linea de
texto hasta la linea de base de la linea anterior. La linea de base es la linea invisible
sobre la que descansa la mayor parte de las letras (las que no presentan rasgos

)11y el tamano del medianil, (que como ya se menciono es la sepa-

descendentes
racion entre columnas), en caso de ser una composicion de dos o mds columnas.
Para ambas medidas lo mas recomendable es que se tome el tamano del texto mas
un tercio. Por ejemplo, siguiendo con el ejemplo de la fuente Arial a 12 puntos,
una interlinea optima seria de 16 pts, (12/16), y la misma medida funcionara para

el medianil.

Para calcular el niimero de lineas que tendrd una colum-
na se debe conocer la altura de columna. Por ejemplo
55 picas, para realizar el cilculo de forma mas simple se
convierte esta medida a puntos, multiplicindola por 12,
lo que nos da 660. Se obtiene el nimero de lineas por
columna (LC) al dividir la altura de la columna entre el
mterlineado. Esto quiere decir que en una columna de
55 picas con un interlinecado de 16 pts. habrd 41 lineas.
Si se desea deducir el niimero de caracteres por columna

(CC), se multiplica CL x LC.
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Suponiendo que se tiene una composiciéon a dos co-
lumnas hay que multiplicar CC por 2 para obtener los
caracteres por pagina (CP), que para el ejemplo men-
cionado seran 3,181; si se retoma el numero total de
caracteres (CT), obtenido en un principio, se puede
conocer el nimero aproximado de pdaginas de texto
que tendrd la composicion, dividiendo CT entre CP.
El resultado serda un diseno de aproximadamente 54
paginas de texto.

Finalmente hay que anadir que para la realizacion de estos procedimientos es in-
dispensable plantear las medidas de la composicion en unidades tipogréficas, ya sea
en picas o en puntos, (aunque esto ultimo podria arrojarnos resultados demasiado
grandes y por ende dificiles de manejar). Si se trabaja desde el principio del proyec-
to en unidades tipograficas, evitaremos tener que realizar conversiones de unidades
lo cual facilitard enormemente el trabajo.

Diagramacion

La diagramacién o maquetacion consiste en determinar los espacios que cada uno
de los elementos ocuparan en la composicion. Esta etapa “es en la que todas las

7105y en donde se asigna una identidad grafi-

ideas y planes empiezan a tomar forma
ca al proyecto. En este punto se vuelve necesario contar con el texto de la obra, las
ilustraciones, esquemas, fotografias y cualquier otro material que haya de mcluirse
en la publicacién. En muchas ocasiones, por cuestiones ajenas al disenador, tal vez
no sea posible cumplir con esto cabalmente; sin embargo, es necesario tener con-
clencia de todo el material que se incluird en el proyecto a fin de lograr establecer
clertos patrones compositivos.

La diagramacion es un momento decisivo en el proceso de diserio, ya que en este
punto “el disenador asume toda la responsabilidad y una maquetacion pobre pue-

de arruinar una fotografia o un concepto estupendos”'%.

Al momento de realizar la diagramacion, el diseniador editorial debe tener extremo
cuidado, ya que es en este punto donde debe poner en marcha toda su habilidad
creativa, sin olvidar que la publicacion debe mantenerse unificada de principio a
fin.

s muy relevante que el disenador conozca lo mejor posible el programa que uti-
lizard para la diagramacion del libro, (InDesign, QuarkXPressy PageMarker son
los mas usuales), pues cada uno de estos programas proporciona gran cantidad
de herramientas que podran facilitarnos la diagramacion y formacion de nuestro
proyecto.

n muchas ocasiones el disenador editorial tiene que realizar una composicion for-

mada en su totalidad con texto, podria resultar dificil explotar la creatividad; pero,
“la ipografia no es solo informacién verbal, sino que consiste también en lineas de

.44
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7107 " es justamente aqui donde radica

diversas texturas dentro de una composicion
el gran problema del disenio editorial, pues se trata de lograr transmitir al lector la
esencia del libro a través de la composicion. Jugando con los espacios negativos y la
agrupacion de los elementos, el disefiador lograra crear orden y unidad dentro de

una estructura de forma agradable y arménica para el lector.

Deben considerarse todos los aspectos relacionados con el disenio para establecer
una composicion visualmente atrayente. Desde el ancho de los margenes, el inter-
lineado, la separacién de letras y de palabras, los espacios negativos de las letras
hasta el tamano y posiciéon de las imagenes, representan factores determinantes en
el resultado final de la composicion.

Una buena forma de empezar la diagramacion es, colocando rectingulos dentro
de la reticula que representen los elementos que se incluiran en la pagina, para asi
tener una idea aproximada del espacio que ocupard cada uno de estos y una vez
logrado el resultado deseado, se sustituyen estos rectingulos por los elementos
reales de la composicion.

Compaginacion

También denominada como casado o imposicion, “es como se llama al arreglo de
las planas de un impreso para que, una vez doblada, cada pagina quede en el lugar

que le corresponda segun su folio y orientacion”,

Es imprescindible considerar que los medios editoriales no se imprimen en hojas
sueltas, sino que se producen a partir de pliegos que contienen “n” cantidad de pé-
ginas, dependiendo el tamano del pliego y el formato de la publicacion. Por ende,
es fundamental considerar la manera en que se imprimiran y doblardn los pliegos
durante la produccion del proyecto, con el fin de evitar errores y consigo pérdidas
econdmicas considerables.

Para realizar la compaginacion, es necesario que el disenador se ponga en contacto
con el impresor ya que “las paginas se organizan en un orden concreto en funcién

”19 Tanto de los cortes como de los doble-

de cémo se doblard y se cortard la hoja
ces del pliego de papel, dependeri el orden y la direccion de las paginas contenidas

en éste.

En algunos casos, la etapa de imposicion no depende directamente del disenador, y
es el impresor quien se encarga del armando de los pliegos para la impresion, “ba-
sandose en la forma mds econémica de usar el tamaiio de la hoja para la imprenta
que se va a utilizar”!'’, Pero no siempre es asi, por lo que puede resultar atil para el
disenador tener en cuenta el esquema de imposicion, ademds porque la organiza-

ci6n de la compaginacion puede afectar directamente algunos aspectos del diseno.

Ademas, “las imprentas imprimen paginas en multiplos de 4, 8, 16, 32 y 48”!!!, por
lo que idealmente la totalidad de nuestro diseiio debe establecerse en maltiplos de
alguno de estos numeros. Por otro lado, si se imprimiran algunas pdginas en cuatri-

4
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cromia, mientras que otras a una o dos tintas,
se podrian reducir costos imposicionando to-
das las pdginas en cuatricromia de un lado del
pliego v del otro lado todas las que se impri-
man a una o dos tintas.

Para entender la forma en que se hard la com-
paginacion del proyecto, se puede elaborar
una pequena maqueta. Se toma una hoja de
papel, la cual representara el pliego, se dobla,
segtn el numero y la direcciéon de los doble-
ces que se hardn al pliego al momento del ar-
mado. A continuacién se numera cada una de
las secciones obtenidas con los dobleces, tan-
to frente como vuelta, colocando los nimeros
siempre en el mismo sentido. Finalmente, se
desdobla la hoja de papel, obteniendo asi el
esquema del orden y la direccion de las pagi-

nas dentro del pliego.

.46

Hoja de papel a escala
de un pliego de 90 x 60 cm.

Imagen 2.71 Imposicion de un Phego



asta el momento, se ha analizado la importancia de los métodos en el proce-
so creativo, asi como los principales fundamentos del diseno editorial; esto, con
la finalidad de presentar al lector un panorama general de lo que es el diseno
editorial y la importancia de contar con un método de diseno que nos guie a
través del proceso. Cabe resaltar es que a través del andlisis de los métodos
de diseno en el capitulo uno, asi como de algunos otros no incluidos en
este texto, se ha reafirmado la hipétesis original, la cual senala que no
existe ningun método que logre satisfacer y llevar de la mano un pro-

yecto de diseno editorial.

Con esto, no se intenta cuestionar la forma de trabajo de ningtn
disenador, ya que, es de suponerse que los mas experimentados
cuentan con un sistema de trabajo que se ha adquirido y perfec-
cionado con la prictica y la experiencia en el campo; sin embargo,
el acercamiento de los disenadores principiantes o inexpertos al
ambito editorial puede resultar complejo, ya que al hacer uso de
algin método de disenio general se podrian dejar de lado diver-
sos factores de suma importancia que facilitaran y enriqueceran el

proceso creativo del proyecto.

Lo anterior sustenta la propuesta de este proyecto, que estd consti-
tuida por un método para el diseno editorial de libros. El método
propuesto esta formado por una serie de doce pasos que llevaran al
disenador a través del proceso creativo, para la realizacién asertiva
de proyectos editoriales. A pesar de que el método estd pensado
enteramente para el disenio de libros, puede también servir como un

esbozo para el disenio de otro tipo de publicaciones.

El Method Liber, esta constituido como un proceso integral que comien-
za aun antes de la etapa de diseno y nos llevard hasta la produccion. No se

ahonda en los conceptos utilizados para el desarrollo del método, pues estos

19(I'T POYIOIA

ya han sido explicados con los fundamentos del Diseno Editorial en el capitu-
lo 2; 1o que si se ha hecho es tratar de ilustrar cada uno de estos pasos, mediante
la ejemplificacion con un caso practico, que es el desarrollo de este material.

A medida que se avance en el desarrollo de este capitulo, se verda como el proyecto

va caminando y desarrollindose a través del método.
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L

L Eleccion

Imagen 8.1 Method Liber. El Método Lditorial



Delimitacion del Proyecto

Capitulo 3. Method Liber. El Mctodo Editorial .

Antes de empezar disefiar es necesario tomar en cuenta diversos factores que pue-
den afectar directamente el diserio. Es importante conocer el problema de comuni-
cacion, el mensaje que se intenta transmitir, el contexto socio-cultural en el que se
insertard el proyecto, asi como el mercado editorial que rodeara a la publicacion.
Factores importantes son también el tipo de edicion y el publico objetivo, conocer
bien estos dos elementos ayudara a tomar decisiones de diseno mas adecuadas
que se ajusten a las necesidades del publico y del mercado. Ademds, es necesario
saber st existen limitaciones o requerimientos especiales por parte del cliente que
puedan afectar o cenir el proyecto a ciertas especificaciones. Finalmente, hay que
considerar el presupuesto asignado, el nimero de ejemplares del tiraje, el método
de impresion, los tiempos de entrega y las herramientas que se usaran en el proceso

de diseno.
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Eleccion del Formato

Como se dijo anteriormente, el formato define la forma y tamano de la publica-
c16n, es necesario considerar, con base en el presupuesto que se tiene, el tipo de
edicion y al proceso de produccion, el tipo de papel que se va a utilizar y el tamano
del pliego. Con esto se podra definir el formato buscando que cumpla con los obje-
tivos del diseno y se ajuste al tamano del pliego para evitar el desperdicio de papel.
Un buen recurso para comprobar que el formato se adapta al tamano del pliego es
elaborar una pequena maqueta, cortando una hoja de papel en proporcion al ta-
mario del pliego de papel que se va a utilizar. La hoja que simula el pliego se dobla

de manera proporcional hasta obtener el tamano que tendra la hoja, es importante
considerar la pérdida de papel que se tiene al momento de la produccion.

8.2 Plicgo de papel de 57 x 87, con divisiones para 8 hojas tamaiio carta. Ll lado menor del pliego se encuen-

tra dividido en 2 segmentos de 27.94 cm, lo cual da un total de 55.88 cm, lo que deja 1.22 cm para desperdicio
por corte y doblez del pliego; el lado mayor se encuentra dividido en 4 segmentos de 21.56 cm, lo cual da un
o— total de 80.24, lo que deja 0.70 cm para desperdicio por corte y doblez del plicgo

.50



Marginacién
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Al establecer los margenes del libro se debe considerar, como ya se menciono
anteriormente, la forma de encuadernacion y la pérdida de material al momento
de doblar y refinar el pliego. La forma de marginacion dependera de la eleccion de
cada disenador, quien debe buscar que los margenes del libro definan una caja tipo-
grafica agradable para el lector. Ademas, es importante recordar que los margenes
de la publicacion deben guardar cierta proporcion y que existen diversos métodos
para definirlos, algunos de los cuales han sido explicados en el capitulo 2.

Si se experimenta con diferentes tipos de marginacién podran obtenerse resultados
mas acertados, ya que el diseiador podra elegir entre diversas proyecciones la que
mas se adapte a su concepcion de diseno. Otro elemento que tenemos que definir
Junto con los margenes es el nimero de columnas que se pretende utilizar; a pesar
de que algunos podrian considerar que el definir las columnas forma ya parte de la
reticula, el establecerlas desde este punto ayudara a elegir la tipografia ademas de
que nos servira para el calculo tipografico.

Es probable que al momento de hacer dicho cilculo sea necesario hacer algunos
ajustes, en el ancho de columna o en alguno de los margenes, sin embargo estos

ajustes no seran mayores a unos cuantos puntos tipograficos.

Eleccion de la Tilﬂraﬁa

Los valores estéticos y comunicacionales de la fuente tipografica son un elemento
de suma importancia en el diserio de libros, ya que los cuerpos de texto constituyen
una gran parte del contenido de la obra. Existe en el mercado una gran cantidad
de catdlogos tipograficos que podran auxiliar al disenador a tomar la decision mas
acertada. La eleccion del estilo de texto, no debe ser una decision que se tome a
la ligera, ya que ademas de las consideraciones estéticas, debemos pensar en la le-
gibilidad del texto. El tamano del tipo, dependera justamente de la legibilidad, del
tipo de publico lector y del tipo de edicion. Algunos puntos importantes que nos
pueden ayudar al momento de elegir la tipografia es buscar familias completas, que
cuenten al menos con el tipo normal, negrito y cursivo, asi como verificar que tenga
todos los signos de puntuacion y nimeros.
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Imagen 3.3 Pruebas de marginacion segun el formato Imagen 5.4 Pruebas de marginacion segin el formato
elegido. Margen por novenos. (Lomo: 2.4 cm, cabeza: elegido. Margen por diagonal. (Lomo: 1.5 ¢, cabeza:
3.1 em, corte: 4.8 cm, pie: 0.2 cm. 1.9 cm, corte: 1.3 cm, pre: 1.0 cm.
Imagen 3.5 Pruebas de marginacion segun el formato Imagen 3.0 Pruebas de marginacion segun el formato
elegido. Margen por doble diagonal. (Lomo: 1.7 cm, elegido. Margen por canon ternario. (Lomo: 1.0 cm,

cabeza: 2.15 cm, corte: 3.2 cm, pre: 4.2 cm. cabeza: 2.25 cm, corte: 3 cm, pie: 4.5 cm.

Imagen 3.7 Pruebas de marginacion segiin el formato
elegido. Margen por escala umversal, calculado sobre
una base de 15 divisiones (Lomo: 1.44 cm, cabeza:
1.80 cin, corte: 2.88 cm, pie: 3.72 cm.
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Es necesario definir la fuente que se utilizard para los cuerpos de texto, la de los
titulos y cualquier otro elemento de texto que incluya nuestra publicacion, como
cuadros o esquemas. Para esto, se puede simplemente jugar con el tamano del tipo
o formar una paleta tipografica con dos o tres fuentes diferentes, esto es eleccion

del disenador, sin embargo recordemos que cualquiera que sea la decision que se

tome debe estar de acuerdo a la funcién estética de la publicacion y al mensaje que
se estd transmitienc
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Calculo Tipografico

Una vez seleccionada la tipografia, se hacen los cilculos pertinentes, tanto para
conocer los caracteres por linea como para definir el nimero de lineas, lo que
ayudard a definir la reticula. Para ello, se debe tomar en cuenta el tipo y tamano
elegido para el cuerpo de texto. Como va se dijo, puede que sea necesario que se
hagan ciertos ajustes, por un lado en el ancho de las columnas y en el tamano del
medianil y por otro lado en alguno de los margenes, ya sea en el de cabeza o en
el de pie, para ajustarlo a un nimero cerrado de lineas de texto. Estos ajustes, no
afectaran el disenio de una forma considerable, ya que no serdn mayores a unos
cuantos puntos tipograficos, podrian ser incluso imperceptibles a simple vista, sin

embargo facilitaran enormemente el proceso de diseno.
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Diseno de Reticula

Este paso resulta de suma importancia, ya que la reticula sera la guia para la diagra-
maciéon de nuestra composicion. Para empezar, debemos considerar los resultados
obtenidos en el calculo tipografico y trazar una cuadricula base, la cual esti formada
por una serie de lineas horizontales que representan el interlineado del texto. A
partir de esta cuadricula base podemos definir con mas facilidad los campos reti-
culares; estos, deben estar formados por lineas completas, con la finalidad de que

podamos ajustar de forma eficaz nuestra composicion a la reticula.

Imagen 3.8 Reticula 1. Se definieron dos columnas
asimétricas, la principal de 22 picas, ésta contendrid el
cuerpo de texto, la segunda de 12 picas, que contendri
notas, titulos y pies de imagen. El medianil se definio
en 13 pts., para un cuerpo de texto de 10 pts.

F

Imagen 3.9 Reticula 2. Esta segunda imagen muestra el
nterlineado optimo, definido en 13 pts., se obtuvieron
49 lineas de texto, 10 campos reticulares de 9 lineas
cada uno, con intercampos de 1 linea. -
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Recopilacion y Organizacion del Material de Contenido

.7

Lo mais deseable, es que para este pun-
to, el disenador cuente con el texto com-
pleto del libro, asi como con el total de
las imagenes, tablas, esquemas y demas
material griafico que se incluird en la pu-
blicacion. Lo importante en este punto
es que se organice el material con el que
se va a trabajar, si es necesario se haga
la edicion de las imdgenes, se elaboren
tablas v esquemas, si es que esta labor
estd a cargo del mismo disenador. Una
vez que se ha trabajado todo el material,
éste debe organizarse en carpetas, que
permitan al disenador encontrar cada
uno de los elementos con facilidad.

En algunas ocasiones, no sera posible
contar con todo el material antes de

empezar con la diagramaciéon. En este

Imagen 3.10 Se debe contar con todo el material del proyecto, tanto textos
como 1mdgenes. Esta, debe estar organizada para su mejor mancjo.

caso, el disenador debe tener nocion de que elementos formaran parte de la obra,

para lograr hacer una buena proyeccion. Si por el contrario, el disenador no esta

bien familiarizado con el proyecto y desconoce por completo la informacién y los

elementos que se incluiran en el libro, esto se traducird, seguramente, en una dia-

gramacion pobre y carente de significado.

Diagramacion

Es en este punto en donde el disenador tiene que hacer uso de toda su creatividad,

ya que aqui se define el lugar que se le asignard a cada uno de los elementos de

nuestra composicion. Volvamos a recordar que una diagramacion pobre podria

arruinar un excelente concepto. Es importante que el disefiador se tome el tiempo

para probar con diferentes disposiciones de elementos, a manera de bocetos, ya

que es aqui donde se definird la identidad grafica del libro. Con esto, se podra

seleccionar la composiciéon que resuelva mejor el problema de disenio.

Formacion

Una vez concluida la diagramacion y seleccionada la composicion mas adecuada,

es momento de colocar en las paginas

todos los elementos de nuestro libro. Si

se han seguido cuidadosamente los pasos anteriores esto debe ser relativamente

sencillo, sin embargo es importante que se cuiden todos los detalles del diserio

para evitar posibles errores. Una imperfeccion que puede darse con frecuencia al

disenar y que debe evitarse son las lineas viudas y huérfanas. Una linea huérfana es
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Imagen 3.11 Se puede empezar la diagramacion colocando rectingulos u otras figuras geométricas
simulando los elementos de la composicion. En la imagen se muestra, a manera de ejemplo, la
diagramacion de dos pdginas del proyecto. Posteriormente, en la etapa de formacion, se sustituyen
las secciones de color por los elementos reales de la composicion.

Imagen 3.12 Se colocan los elementos
de la composicion segin lo planeado.
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la que, siendo la ultima de un parrafo, aparece sola en la pigina siguiente a ¢él, por
lo que queda aislada de su contexto; por el contrario, una linea viuda es la primera
linea de un parrafo que queda al final de la pagina anterior a la del resto del parrafo.
Este tipo de detalles pueden resultar molestos para el lector, por lo que se debe
tratar de evitarlos.

Diseno de Cubiertas

Las cubiertas deben tratarse por separado, ya que, a pesar de que deben mantener
cierta unidad con el contenido, podemos permitirnos muchas mas libertades en
el diseno de éstas. El cartéon en el que se imprimen es diferente al usado en los
interiores, y en algunas ocasiones el método de impresion también podria serlo.
Un gran nimero de cubiertas, sobre todo para tirajes cortos, se hacen de forma
manual, regularmente por contener elementos especiales. Al pensar en el diserio
de la cubierta se debe considerar si esta tendra algun tipo de acabado, si incluird
solapas, suajes!'!? especiales, barniz, etc.

Dentro del diseno de las cubiertas, resulta de suma importancia el disenio del lomo,
pues por como se disponen los libros en las estanterias de librerias y bibliotecas,
el lomo representard el primer contacto directo con el lector. El lomo, ademas de
identificar al libro debe ser llamativo, de forma que logre sobresalir entre el resto
de los libros que lo rodean.

Algunos libros usan otro recurso, las sobrecubiertas, estas son una especie de en-
voltorios de papel o cartulina que cubren la tapa y la contratapa. Generalmente,
las sobrecubiertas son un elemento externo, es decir, pueden quitarse o ponerse
pues no se encuentran encuadernadas al resto del libro, y regularmente se sujetan

gracias a las solapas.
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Imagen 3.13 Diseno de Cubiertas. Se opto por una encuadernacion de pasta dura, en carton gris, recubierto con papel couche
brillante de 125 grms., impresa a todo color. Se busco romper con los pardmetros preestablecidos, buscando un acomodo de
la mformacion mds armonico que el acostumbrado. Adenis se busca sobresalir en los anaqueles con la propuesta de cubierta,
que se presume resultard mds atractiva y por ende diferenciadora.
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Compaginacion

Como ya se menciono, la compagina-
c16n puede o no estar a cargo del dise-
nador. En caso de que asi sea, el dise-
nador deberd ponerse en contacto con
el impresor para estar seguro de como
sera volteado y doblado el pliego al mo-
mento de la impresion, a fin de realizar
la imposicion de las paginas de forma
correcta, si esto no se hiciera asi, po-
dria traducirse en errores graves, que
podrian significar  grandes pérdidas
econémicas. Una vez que se tiene claro
como entrard el pliego a impresion se
elabora la maqueta, como se explico al
final del capitulo 2, para establecer el

acomodo de las paginas.

Imagen 3.14 Al realizar el acodo de nuestros pliegos es importante no
olvidar incluir las marcas de impresion y las guias de corte.

Produccion

Lo mas probable es que el disenador no se encuentre encargado directamente de
esta etapa, sin embargo, es importante que supervise que el proyecto se desarrolle
de acuerdo a lo planeado. El proceso de produccion incluye la preprensa, la impre-
s16n, doblado de los pliegos, refin, encuadernacion y acabados. Todo esto puede
estar a cargo de una sola empresa o de un solo impresor o pueden subcontratarse
diversos servicios para cada uno de estos procesos. El disenador, debera estar siem-
pre pendiente y mantener una estrecha relacion con los encargados del proceso
de produccién, a fin de que el proyecto culmine en el tiempo y forma planeados
originalmente. El trabajo del disenador terminara hasta el momento que el cliente
reciba el proyecto, el tiraje de libros terminados.



iles de libros son editados y publicados ailo con afio, a pesar de ello, la
industria editorial ha resultado afectada por la crisis economica y la inflacion en
los altimos anos. Ademas, segtn la Encuesta Nacional de Lectura realizada por
CONACULTA en 2006, revel6 que el promedio de lectura de la poblacion
mexicana se encuentra por debajo de tres, cifra extremadamente baja en
comparacion con otros paises de Latinoamérica, mientras que la UNES-
CO asegura que solo el 2% de los mexicanos tienen un hébito real de

lectura.

El lector busca el contenido, sin embargo, ante el panorama mencio-
nado es importante ofrecer a los consumidores de libros materiales
cuya calidad valla mucho mas alla de los textos, nos referimos a cali-
dad visual. Esta estd directamente relacionada con el Diseio Edito-

rial, y es parte fundamental del trabajo del disenador asegurarse de

[PU09)

que el lector obtenga un ejemplar eficaz y atractivo.

La investigacion de El Diseno Editorial a través del Método, esta
encaminada en esta direccion, proponiendo que se logre aumen-
tar dicha calidad a través de la sistematizacioén del proceso de di-

seno.

En primer lugar se ha clarificado la diferencia entre método y me-
todologia ya que habitualmente estos términos se utilizan como si-
nonimos cuando en realidad no lo son. Con esto fue posible deter-
minar la naturaleza de la propuesta de esta investigacion, el método
editorial, que aunque se puede usar como parte de una metodologia
de diseno, no es por si mismo mas que una serie de pasos que nos
guian a través del desarrollo del proyecto, un método.

Fue necesario hacer una revision de algunos métodos de diseno existen-
tes, para entender el estado de la materia. Se consideraron inicialmente

los mas usados en el desarrollo de proyectos graficos, sin embargo, muchos

SOUOISTIL

fueron descartados por ser propios de otras disciplinas, lo cual evidencia la
falta de teoria e investigacion generada por disenadores graficos para disenado-

res graficos.

Por otro lado, aunque existe bibliografia propia de Diserio Editorial, no se logro en-
contrar un método que satisfaga las necesidades del disefio de un libro por comple-
to. Aunque algunos autores presentan aproximaciones, la informacion se encuentra
en forma compleja y fragmentada, por lo que puede resultar dificil de comprender
para un disenador novato.



Fue necesario hacer un recuento de los fundamentos elementales para la elabo-
racion de un proyecto editorial antes de hacer el planteamiento del método de
diseno. Aunque las fuentes de informacion al respecto no son tan bastas, se logré
definir y explicar de forma simple los principales conceptos y procesos que rodean
el disenio de una publicacion. De esta forma se establecié un precedente para la
definicion del método, ademas se proporcionan los conocimientos bésicos necesa-
r1os para la implementacion del mismo, haciéndolo asequible y comprensible hasta

para los mas mexpertos.

El método editorial esti pensado para guiar al disenador paso a paso durante el de-
sarrollo del proyecto. Este, no limita la creatividad del disefiador, simplemente fun-

clona como base para la realizacion del proyecto de forma ordenada y razonada.

No hay que olvidar que el método se estructuré pensando en el disenio de libros,
de forma especifica se consideré el proceso que se sigue al momento de disenar
este tipo de publicacién. Sin embargo, es posible, tomar los pasos propuesto para
la proyeccion de otros tipos de medios editoriales, pues al final la base para el de-
sarrollo del proyecto serd la misma. Para esto, seguramente seria preciso realizar
algunos ajustes en la estructura del proceso, anadir algunos pasos o modificar el or-
den de los mismos antes de comenzar; pero es posible tomar el esqueleto metodico

y moldearlo seguin las necesidades especificas del proyecto en cuestion.

Para verificar la funcionalidad del método propuesto fue ineludible implementarlo
en el diseno de una publicacion real, por lo que se aplico en la planeacion de este
proyecto. Tal como se pensd en un principio el proceso creativo resulto mucho
mas sencillo, el método propuesto va guiando de la mano el proyecto, ayuda a la
organizacion y estructuraciéon del mismo. Los contenidos expuestos en el capitulo
dos apoyan la implementaciéon del método pues representan un material de consul-
ta practica, comprensible y de acceso inmediato.

En definitiva, el disenio editorial a través del método ha cumplido con los objeti-
vos establecidos al comienzo de la investigaciéon de forma satisfactoria, logrando
demostrar que la sistematizacion del proceso creativo no interfiere de ninguna ma-
nera con la creatividad del disefiador, por el contrario mvita a razonar cada una de
las decisiones de diseno, ayuda con la organizacién y el manejo de la informaciéon
v por consiguiente optimiza los tiempos de elaboracion.

El diseno editorial a través del método no representa mas que una pequena apro-
ximacién al mundo del diseno editorial que oportunamente podria despertar el
mterés de los futuros disenadores para profundizar la investigacioén en el area.

Se espera que el material aqui presente resulte de gran utilidad para los jovenes
disenadores que recién entran y experimentan en este campo del diseio, y que
también pueda repercutir en aquellos disenadores experimentados que deseen in-
tentar llevar a cabo sus proyectos editoriales a través de este camino.
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