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“La imaginacion suele ser tan importante como el conocimiento”.

Albert Einstein.

“El color no afiade calidad al diseiio, lo refuerza”.

Pierre Bonnard.

“Trato de aplicar los colores como palabras que forman poemas, como notas que forman musica”

Joan Miré.

“La tematica del arte debe consistir en el hombre y sus problemas”

David Alfaro Siqueiros.
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Colores aposematicos en el disefio gréfico

Introduccién

El color ha sido motivo de estudio y un importante elemento pictdrico desde el inicio de los tiempos,
muchos estudiosos, cientificos, fildsofos y artistas han intentado desentrafiar su funcionamiento y
la forma en la que afecta la percepcion del mundo en las personas (CALVO, 2008)

Es evidente que el color tiene un gran impacto en la mente humana cumpliendo muchas funciones
dentro del ambito social, cultural y psicolégico formando parte cotidiana de la vida de las personas
y afectando o evidenciando el estado de animo en el que se encuentran, forma parte de
estandartes nacionales como las banderas que se convierten en signos inequivocos de la sociedad
a la cual pertenecemos (CALVO, 2008)

En el mundo natural el color juega un papel crucial en la subsistencia de los organismos, cumple
funciones sociales, sexuales, de género y en el caso especifico de la subsistencia interespecifica la
de enviar mensajes de alerta; la defensa basada en los colores como sefial de advertencia ante
peligro se conoce como aposematismo (CONEJERO, M 2005)

Traducido literalmente aposemétismo significa “sefial de alejamiento” o “sefial de apartamiento” y
es interpretado como sefial de advertencia por los bidlogos, es una sefial claramente visual y sirve
para advertir a los depredadores sobre los factores téxicos pertenecientes al portador de la
coloracion.

Los seres humanos percibimos el mundo de manera no tan distinta, tenemos la capacidad de
detectar alteraciones en el medio y somos susceptibles a vernos alertados por ciertas
confinaciones de color llamativo, sin embargo, en los seres humanos el fenébmeno se invirtié un
poco cambiando el aposematismo de alejamiento en un aposematismo de atraccion llamado asi
por la curiosidad que estos colores pueden generar en el espectador.(ALATALO 1996)

Los disefadores graficos en la actualidad se basan en los diversos elementos del disefio, incluido
entre estos, el color, como parte fundamental del éxito en la blsqueda de disefios mas eficaces y
que al mismo tiempo resuelvan de mejor forma los problemas de comunicacién grafica que se les
plantean, es por ello que probablemente el uso de colores aposematicos pueda convertirse en una
herramienta importante en la basqueda de mejores disefos.

Ibarra Sotomayor Pablo Dassaev



Colores aposematicos en el disefio gréfico

Capitulo 1
1. Queeselcolor.

La nocién que tenemos del mundo esta basada en las percepciones producidas por la experiencia
cotidiana, no por las cosas en si; mientras mas béasico y menos informacién contengan los
estimulos, mejor sera la percepcion resultante y mas cercana a la realidad. (CANTARUTTI,
LUCAS, 2009)

La mayor parte de los problemas que aparecen cuando hablamos de la teoria del color se deben a
gue no asumimos el color como la sensacién del mismo y el hecho de no ser una entidad fisica de
la naturaleza, por consecuencia para su comprension tomamos como referentes naturales nuestras
propias experiencias, juzgando que la teoria del color no es mas que una buena sintesis de dichas
experiencias. (REVERTE, SEGI 1993)

Una buena forma en la qué comprenderemos que es el color es entender el funcionamiento del
o6rgano que nos hace posible percibirlo y para ello analizaré un modelo bésico y practico de su
funcionamiento a fin de dar un poco de luz a este punto.

Este modelo se representa con una caja que contiene 3 columnas donde cada columna representa
la actividad de un tipo de cono ocular distinto sensible al azul, verde y rojo o si se prefiere a las
ondas cortas, medias y largas. Entendiendo que las ondas de longitud corta, son aquellas que
parten de los 380 nandmetros, las medias las que parten de los 500 nanémetros y las largas que
van a partir de 600 nandmetros, por lo que la vision humana capta las ondas entre los 380 y 730
nandémetros; a esta caja hay que afiadirle una cuarta columna que determina el estimulo que recibe
la persona que ve.

Figura 1

Modelo Ocular
Funcionamiento individual de los conos

R Vv A § R ¥ A § R Vv A § R V A §
Image bank www.proyectacolor.com

En la figura anterior se muestra el comportamiento del ojo basado en el comportamiento individual
de los conos.

- Cuando los conos oculares no son estimulados por luz exterior, el resultado es la
sensacion del color negro.

- Cuando se excita en totalidad a los perceptores de onda larga el resultado es el rojo.

- Cuando se excitan los perceptores de onda media el resultado es el color verde.

- Cuando se excitan los receptores de onda corta el resultado es el color azul.

Ibarra Sotomayor Pablo Dassaev
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Es importante recordar que los conos también son excitables por conjuntos de ondas
electromagnéticas de diversas longitudes, por lo que en la siguiente figura se muestra la accion de
conos agrupados de dos en dos y tres en tres.

Modelo Ocular
Funcionamiento combinado de los conos

R V A 5§ R VvV A § R ¥V A 5§ R V A 5§

Image bank www.proyectacolor.com

Figura 2.

- Cuando los conos son excitados por las ondas largas y medias, el resultado es el color
amarillo.

- Cuando los conos son excitados por las ondas largas y cortas el resultado es la sensacion
del color magenta.

- Cuando los conos correspondientes a las ondas medias y cortas se excitan la sensacion
corresponde al cian.

- Cuando los tres tipos de conos son estimulados a la vez el resultado es la sensacién del
color blanco.

Del modelo anterior se deriva la existencia de 8 colores elementales del sistema cromatico humano
provocado por la excitacién de sus células receptoras, dichos colores son:

- Negro

- Blanco

- Rojo

- Verde

- Azul

- Amarillo
- Magenta
- Cian

Ibarra Sotomayor Pablo Dassaev



Colores aposematicos en el disefio gréfico

Estos colores pueden adquirir una estructura légica, en base a sus caracteristicas perceptivas y su
funcionamiento dentro del modelo.

- El blanco y negro son catalogados colores acromaticos debido a que a la precepcién
humana son definidos como “no colores”.

- El rojo, verde y azul son llamados primarios aditivos. Ya que funcionan al afiadir porciones
de energia visual a partir del negro (falta de estimulo), hasta la maxima estimulaciéon que
provoca el color blanco.

- El amarillo, magenta y cian son llamados primarios substractivos al representar la inversa
de los aditivos.

-El cian contiene todas las radiaciones salvo la del color rojo por lo que puede definirse
€omo su negativo.

-El magenta contiene todas salvo el verde por lo que se define como su negativo.

El amarillo contiene todas salvo las del color azul por que se define como su negativo.
(BREHM, V, PETER, 1982)

Para comprender la funcién del color en los distintos campos en los cuales se desarrolla, tenemos
primero que entender qué es el color en si y para ello debemos comenzar por dar una explicacion
satisfactoria acerca de aquello que es un color.

En principio; el color es un proceso de percepcidén que se lleva a cabo en el érgano visual de aquel
que lo esta contemplando. Y dicho proceso tiene lugar gracias a la luz que reflejan los objetos que
observamos cuando esta rebota sobre ellos, es decir, cuando un objeto es iluminado por una
fuente de luz, una cantidad de la ondas de luz es absorbida por el objeto y el resto es reflejado; son
estas ondas que refleja el objeto las que nosotros percibimos como colores. (HERNANDEZ,
ORTIZ. 2004)

Las ondas luminosas son en si incoloras. El color existe Unicamente en el cerebro y la percepcién
de las ondas luminosas rebotadas en los objetos es un fenbmeno que aun no encuentra
explicacion; sin embargo se sabe que las diferencias de reaccién ante la luz originan los colores.
(ITTEN, JOHANNES. 1961)

La materia colorante define al color tal como es pero es debido al andlisis realizado por la fisica y la
quimica que podemos determinarlo. Sin embargo el sentido humano del mismo lo adquiere de la
percepcion del color que el ojo transmite al cerebro.

Pero Unicamente por oposicién o contraste es que el ojo y el cerebro llegan a percepciones claras.
El color obtiene valor por oposicidn ante cierta ausencia de color (como los colores negro, blanco o
gris) o a la presencia de diferentes colores que acomparfan al color que decidimos ver.

La realidad fisico-quimica del color asi como la realidad psico-fisica denominada efecto coloreado,
se oponen entre si, sin embargo la realidad del color y el efecto coloreado son idénticas en el caso
de la consonancia armoniosa, en cualquier caso distinto la realidad del color produce efectos
distintos. (ITTEN, JOHANNES. 1961)

Ibarra Sotomayor Pablo Dassaev
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1.1 Fisica del color.

En 1665 Isaac Newton prueba mediante experimentacion con un prisma triangular que la luz solar
se descompone en los colores del espectro. Dicho espectro contiene todos los colores principales
salvo el purpura, la luz solar penetra por una ranura y choca contra el prisma donde el rayo de luz
se descompone en los diferentes colores del espectro, pudiéndose observar estos en una pantalla
donde se obtiene una franja coloreada que nos permite observar los colores comprendidos entre
el rojo y el azul. Si se concentra dicha franja valiéndose de una lente se obtiene nuevamente el haz
de luz blanca que este tenia en un principio mediante la adicién de los rayos luminosos en que se
habia separado. (ITTEN, JOHANNES. 1961)

Figura 3.(Experimento de Newton)

Image bank www.proyectacolor .com

La mas importante de las fuentes luminosas con que contamos es el sol cuya luz estd compuesta
de un amplio espectro que comprende desde las longitudes de onda mas pequefias 1 picometro
(1pm), que es la billonésima parte de un metro, hasta aquellas excesivamente grandes las cuales
son superiores a un kilometro.

Cada longitud de onda que puede ser percibida nos ofrece un color diferente; sin embargo el ojo
humano solo es capaz de observar un subconjunto de las longitudes de onda visibles que van
desde los 380 nandmetros (1nanémetro equivale a una millonésima de milimetro) correspondientes
al color violeta, hasta los 730 nandmetros correspondientes al color rojo. A dicha porcién de
colores perceptibles por el ojo humano lo llamamos espectro visible. (HUTCHISON, N. 2004)

Figura 4. Longitud de onda de 630 nanémetros.

630 nm

Figura 5. Longitud de onda de 530 nanémetros.

Ibarra Sotomayor Pablo Dassaev
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Image bank www.proyectacolor.com

Dependiendo de las condiciones del entorno y cada persona, el ojo humano es capaz de observar
cerca de un millén de colores, nos es posible distinguir los diferentes colores que componen un
color mixto; cada color corresponde a una longitud de onda diferente, la especificacién de su
longitud y su numero de vibraciones permite determinarlo con exactitud dado que las ondas
luminosas son en si mismas colores. (ITTEN, JOHANNES. 1961)

1.2 Clasificacién de los colores.

Cuando se habla de la teoria del color, se toma en cuenta la peculiaridad con que los colores
interactian en diversos medios y como la mente humana los percibe en cada uno de ellos, la
finalidad de clasificarlos dependiendo de la teoria a la que responden nos ayuda a tener una mejor
comprension de la interaccién antes mencionada Yy nos lleva a una mejor concepciéon de su
comportamiento. CANTARUTTI, LUCAS, 2009)

1.3 Colores luz.

La sintesis aditiva es el resultado de la accidon de estimulos de color sobre la retina, los colores
resultantes de la descomposicion de la luz o por otra parte por fuentes externas de luz que dan
como resultado los denominados colores aditivos o colores luz; esto se debe a que cada fuente
luminica agrega componentes a la luz que estamos observando; aun que en realidad cualquier
sintesis simultanea de colores que observamos, pertenece a la sintesis aditiva de los mismos; no
es necesario que interactlen todas las longitudes de onda del espectro visible para obtener el color
blanco ya que si se mezclan rojo, verde y azul se obtiene el mismo resultado y es debido a que
estos tres colores son los percibidos como primarios que la resultante de su mezcla es el color
blanco ademés de que el resto de colores del espectro visible se puede obtener a partir de ellos.
(KUPERS, H. 1978)

Ibarra Sotomayor Pablo Dassaev
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Figura 6.Colores luz.

Image bank www.proyectacolor.com

Podria decirse también que la sintesis aditiva o colores luz son el resultado de la ausencia de
estimulacién de los conos receptores y procede mediante la adicion de estimulos de sus colores
primarios lo cual genera el color blanco, obteniendo como ecuaciones bésicas de dicha sintesis lo
siguiente:

- -(R+V+A)= Negro
- R+V+A=Blanco

- R+V=Amarillo

- R+A= Magenta

- V+A=Cian

Figura 7. Ecuacién grafica de la sintesis aditiva.

Image bank www.proyectacolor.com
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La figura anterior muestra de manera grafica la forma en la cual la sintesis aditiva genera
diferentes combinaciones de colores. (REVERTE, SEGI y FORMENTI, JOSEP1993)

1.3.1 Colores pigmento.

Se denomina sintesis sustractiva al fendmeno que se produce cuando utilizamos pigmentos donde
el color final es el resultado de la incidencia de las longitudes de onda reflejadas por los pigmentos
de color, debido a ello los colores resultantes de la mezcla sustractiva son llamados colores
pigmento.

Anteriormente se menciond que los colores que percibimos son el resultado de las longitudes de
onda reflejadas por los objetos, mientras que el resto de dichas longitudes es absorbido, es por tal
motivo que también se les denomina colores sustractivos; la produccidn de colores por sustraccion
es el resultado de la energia de radiacion existente.

Llamamos pigmentos a las sustancias que reflejan la luz de cierta longitud de onda formulando los
colores que se aplican en las superficies, estos pigmentos tienen la peculiaridad de reflejar solo las
longitudes de algunos colores en especifico. (KUPERS, H. 1978)

Figura 8. Colores pigmento.

Image bank www.proyectacolor.com
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En un aspecto concreto podria decirse que la sintesis sustractiva funciona mediante la
estimulacién plena de los conos receptores y procede mediante filtrajes o substracciones de sus
colores primarios, donde la substracciéon de todas las partes posibles genera el color negro dicha
sintesis podria sintetizarse mediante las siguientes ecuaciones.

- Cc+m+a=negro

- -(c+m+a)=Dblanco
- m+c=azul

- a+c=verde

- m+a=rojo

De manera visual se obtendrian las siguientes combinaciones.

Figura 9. Ecuaciones graficas de la sintesis sustractiva.

o0

+

Image bank www.proyectacolor.com

De lo mencionado anteriormente podemos obtener algunas conclusiones que nos ayudarian a
obtener una mejor conclusion de la teoria del color planteandolo de la siguiente forma:

- Lasuma de dos aditivos siempre es un substractivo.
- Lasuma de dos substractivos es siempre un aditivo.
- Lasuma de triadas completas es siempre acromatica.
- Lasuma de partes iguales de triadas produce un gris.

10
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De esta manera es facil comprender que existen dos tipos de grises:

- Los grises acromaticos que se producen mediante la mezcla del blanco y negro.
- Grises cromaticos que se producen de mezclas de partes equivalentes de todos los
componentes de la triada.

Tambien puede determinarse mediante este modelo de sintesis, lo que conocemos como colores
complementarios: los cuales por definicion son aquellos que complementan a la parte del espectro
visible que falta al primero y por lo tanto obtenemos las siguientes relaciones:

- Amarillo — Azul y Azul — Amarillo
- Magenta — Verde y Verde- Magenta
- Cian — Rojo y Rojo — Cian

(REVERTE, SEGI y FORMENTI, JOSEP1993)

1.3.2 Colores: Esquematico, Emblemético, Sefalético y convencional.

Si observamos la comunicacion desde un punto de vista general nos daremos cuenta que esta se
da a través de signos y partiendo de esta idea, el lenguaje del que hablamos se compone de
signos cromaticos. En la actualidad los colores son elementos comunicantes de vital importancia
para la comunicacién de masas; sin olvidar con esto, que su uso desde las épocas mas antiguas
se ha formado en las diferentes religiones, vestimentas, magia etc. (MORRIS, CHARLES, 1963)

Las diversas interpretaciones de los significados del color que han sido cimentadas y fomentadas
conscientemente pueden ser observadas en toda expresiébn humana como la heraldica, las
vestimentas o el arte de cada cultura. Dichos signos se establecen de manera intuitiva al relacionar
su parentesco con la naturaleza; pero a su vez cambia de acuerdo a las diferentes culturas, grupos
humanos y en ocasiones hasta en personas de un mismo grupo.

Esto permite que para un mismo color existan significados diversos y en ciertos casos opuestos.
(MORRIS, CHARLES, 1963)

El color esquematico es resultado de la heraldica que indica los colores distintivos que permitian
identificar a los caballeros entre una multitud o los colores de las banderas cuyos significados
quedaron perdidos en el tiempo y que aun contintan con la ldgica del color puro, saturado y plano,
al igual que en las sefializaciones.

La concepcion de los colores de forma individual es bastante concreta, sin embargo, al combinar
con la gama de colores, su percepcion y el significado del mismo se ve alterado por dicha
combinacion terminando con las asociaciones de los colores que lo componen.

Ciertas combinaciones de color nos evocan a imagenes especificas, dichas imagenes cobran
significado por su asociacion con colores de banderas nacionales, escudos o logotipos
comerciales conocidos; asi es que en muchos productos es utilizada esta cualidad para evocar a la
nacionalidad y origen de produccién del producto especificado haciendo mas facil su identificacién.
(REPOSITAL, CUAED, UNAM)
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Para comprender la funcién de los colores en las heraldicas como signo cromatico observaremos
una imagen en presencia de colores, un concepto y el significado que este tiene para un grupo

especifico.

Figura 10. Color en las heraldicas.

Image bank www.proyectacolor.com

Para la comprensién del signo tomaremos el ejemplo de la figura anterior, donde (A) representa la
suma de, los elementos cromaticos de la figura (B), y por significado el concepto que los chilenos
tienen de patria.

En el caso del lenguaje simbdlico del color como lo es la emblematica, relacion entre el significado
y el signo cromatico es arbitraria ya que para los chilenos la mezcla de elementos simboliza la
patria, para alguien de cualquier otra nacionalidad no tiene significado. (MORRIS, CHARLES,
1963)

El color emblematico es aquel que adquiere su significado en el uso social a que hace referencia,
convirtiendose en un emblema de aquello que representa, un ejemplo claro de esto podrian ser los
aros olimpicos, la cruz roja o el color de algunos uniformes de instituciones publicas como la policia
o el ejercito. Se trata de un simbolismo practico que sirve como herramienta a las corporaciones
para ser facilmente identificadas mediante cierta memoria basada en el emblema cromético.

Dentro de las marcas comerciales algunos colores se presentan como emblema de ciertas
caracteristicas de los productos como el sabor del mismo, algunos ejemplos de estos podrian ser
el color verde que asociado a cualquier empaque de tabaco, indica mentolado, el color rojo en los
empaques de alimentos que aluden al picante o los vegetales con que esta hecho dicho producto.
(MORRIS, CHARLES, 1963)

Figura 11. Color emblematico.

classic

Image bank www.proyectacolor.com
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El color sefialético es el que saca todo el potencial esquematico del color convirtiéndose en la base
del repertorio signico de un repertorio sensitivo, el codigo sefialético, el cual sirve para sefalizar,
es decir, para incluir sefiales en un mensaje grafico con la finalidad de centrar la atencién del
espectador en ciertos puntos de interés; es por ello que los colores utilizados en la sefalizacion
son de una alta saturacion y en su condicion de planos contienen un alto valor de esquematizacion
y visibilidad.

Los colores de base de seguridad codificados universalmente para la industria son: Amarillo:
(peligro), Rojo: (parada absoluta, Material de incendio), Verde: (via libre, Puestos de socorro),
Blanco y negro: (trazados de recorrido), Azul: (para atraer la atencion). (MORRIS, CHARLES,
1963)

Figura 12. Color sefialético
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Image bank www.proyectacolor.com

El color convencional tiene la finalidad de ser utilizado en absoluta libertad, completamente al
margen de la representacion mimética, y por lo tanto puede ser utilizado en cualquier parte grafica
del lenguaje visual, adquiere su significado por la fuerza del mismo o el grado de saturacion con el
que es aplicado.

El color tiene la capacidad de dar expresién y significado a un mensaje grafico, provocando
reacciones y emociones; este adquiere un significado propio al ser capaz de comunicar una idea y
no esta forzosamente sujeto a la significacibn universal que es aprendida a través de la
experiencia, si no que tiene un valor independiente e informativo que es resultado de los
significados que se le adscriben simbdlicamente.
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Figura 13. Color convencional.

Image bank www.proyectacolor.com

En la figura anterior se presentan 3 cintas la primera simboliza la lucha contra el sida, la segunda
contra la violencia y la tercera en contra de la violencia hacia la mujer; las tres cintas tienen la
misma forma sin embargo adquieren significado dependiendo del color con el que son
presentadas. (MORRIS, CHARLES, 1963)
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Capitulo 2
2. Diferentes teorias sobre el color.

A través de la historia muchos grandes pensadores han intentado definir el color; como sabemos
este es intangible y la vista es el Unico sentido capaz de percibirlo sin embargo, a cobrado una
importancia tal para la sociedad que en mas de una ocasién se ha buscado descifrar su
complejidad mediante teorias que nos ayuden a comprenderlo.

2.1 Johann Wolfgang Von Goethe.

Goethe fue siempre reconocido mas bien por su trabajo literario o filoséfico que como un hombre
de ciencia siendo esta Ultima, parte fundamental de sus investigaciones; escribié cientos de
articulos cientificos, cubriendo gran cantidad de campos, segun él mismo lo que logré dentro de la
literatura no tenia tanta importancia como los trabajos cientificos que desarrolld, en particular
aquellos relacionados con la teoria del color. (GOETHE, GOLFGANG 1992)

La teoria de los colores de Goethe contrapunteaba con la forma de experimentacion de Newton, su
meétodo de investigacion estaba basado en la observacién del objeto con el sujeto observador que
tiene como base una contemplacion cuidadosa acompafada de la intuicion y la imaginacion.
(KUPERS, HARALD 1978)

Para él era muy importante comprender la reaccion humana a los colores, su investigacion fue
primordial para la concepcion de la psicologia del color.

El estudio de las modificaciones fisiologicas y psicolégicas que el ser humano sufre ante la
percepcion de los diferentes colores (GOETHE, GOLFGANG 1992)

Goethe desarrollo un triangulo con tres colores primarios, considero que dicho triangulo actuaba
como un diagrama de la mente humana donde cada color correspondia a diferentes emociones.

Goethe sostenia que el color no podia solamente validarse como principio fisico y que la visualidad
depende tanto del fenémeno fisico como de aquel que lo observa. La realidad de los colores son
los ojos ya que son los sujetos que perciben en proceso mediante el cual son percibidos y sostenia
que lo que newton olvido cuando realizo su experimento es que era el precisamente mediante sus
ojos quien observaba el proceso. (KUPERS, HARALD 1978)

“Cuando el ojo ve un color se excita inmediatamente, y ésta es su naturaleza, espontanea y
de necesidad, producir otra en la que el color original comprende la escala cromatica entera.
Un dnico color excita, mediante una sensaciéon especifica, la tendencia a la universalidad.
En esto reside la ley fundamental de toda armonia de los colores...” * 1712 de10s colores pag 317
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Figura 14. Triangulo de Goethe.

Image bank www.pinturasyartistas.com

Goethe intentd postular teorias sobre armonia de los colores, la forma en que estos nos afectan y
sus fendbmenos visuales subjetivos en general; Investigé imagenes diferidas, sombras coloreadas y
postulo la teoria del “opositor-color’ que es una de las principales bases que tenemos acerca de la
visualizacion de los colores, pero sobre todo observd que la visualizacion de los colores
complementarios no tiene relacidn con la cantidad de luz que alcanza los ojos si no de la accion del
propio sistema visual.

Su libro “Teoria de los colores” que se publico en el afio 1810 sostiene que el espectro luminoso se
compone de seis colores que dan origen a lo que méas tarde se denomino “rueda de color”.
(KUPERS, HARALD 1978)
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Figura 15. Rueda de color.

Image bank www.pinturasyartistas.com
2.1.1 Johannes ltten.

En 1967 Itten escribe el libro “Kunst der farbe” o “El arte del color”, el cual es una compilacién de
varios autores anteriores a Itten y cuyas teorias eran bien aceptadas durante su época. Por otra
parte Itten en su libro postula algunas teorias que si bien es cierto hoy en dia se sabe que son
equivocas, también es cierto que en muchas universidades la ensefianza de las mismas continua
vigente.

La primera de estas fue un circulo de color, en el cual propone tres colores elementales; azul,
amarillo y rojo, los cuales forman un triangulo y tres colores secundarios que son naranja verde y
violeta que complementan el esquema del triangulo por un hexagono donde la mezcla de los
colores elementales da como resultado los colores secundarios y la mezcla entre secundarios y
primarios el resto de la gama de colores, Itten propone a los colores acromaticos, (blanco y negro)
como no colores, el problema con la teoria del circulo de color de Itten fue que los colores que
planteo como elementales, eran en si mismos, mezclas de otros colores por lo que no pueden
considerarse como primarios. (ITTEN, JOHANNES1992)

Figura 16. Circulo de color de ltten.

Image bank www.pinturasyartistas.com

17

Ibarra Sotomayor Pablo Dassaev


http://www.pinturasyartistas.com/

Colores aposematicos en el disefio gréfico

Para representar el espacio de color Itten decidid adoptar la esfera de Rounge; dicha esfera se
compone de seis zonas perpendiculares a doce meridianos donde los polos de la esfera los
ocupan los “no colores”. Dicha forma esférica le parecié que representaba la gama de colores
como se mostraria en el espacio, deduciendo que era la Iégica bidimensional llevada al plano
tridimensional. (ITTEN, JOHANNES 1992)

Figura 17. Esfera de color de Runge.
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Image bank www.pinturasyartistas.com

La otra teoria de Itten habla acerca de siete contrastes de color con sus caracteristicas
particulares, el problema con dichos contrastes es que no forman parte seria de la teoria de los
colores, si no que son elementos de estructuracion u organizacion, ya que muchas veces dichos
contrastes han sido entendidos como caracteristicos de calidad del color. (KUPERS, HARALD
1978)

Los 7 contrastes de Itten son los siguientes:

- 1) Contraste de colores puros: Este se logra con una saturacién del 100% lo que da
como resultado el alto contraste.

- 2) Contraste frio-calido: La diferencia en la temperatura de los colores da como resultado
el contraste visual entre ambos.

- 3) Contraste simultaneo: Se da cuando un color puro se coloca sobre un fondo gris,
teniendo como resultado que el color gris genera el tono de color complementario al color
saturado que tenemos. Por ejemplo si se coloca un rojo puro sobre un fondo gris, dicho
fondo adquiere un tono azulado.

- 4) Contraste cuantitativo: Este es provocado cuando dos colores se encuentran juntos,
aun que cubriendo areas de diferente tamafio, la diferencia en dichas areas provoca el
contraste.
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- bB) Contraste claro-oscuro: Este no es mas que la yuxtaposicion de dos colores de
distinta luminosidad o valor tonal.

- 6) Contraste complementario: Es provocado por colocar dos colores opuestos o
complementarios en el circulo cromatico.

- 7) Contraste cualitativo: Esto depende de; si el color se encuentra en mayor o menor
medida saturado; al colocar juntos ambos colores la diferencia se provoca debido a que el
color mas saturado realza y se distingue de aquel que tiene un nivel de saturacién menor.
(ITTEN JOHANNES 1992)

Figural8 Contrastes de Itten.

Contraste de colores puros.

Contraste calido-frio.

Contraste simultaneo.

Contraste cuantitativo.
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En general las personas comprenden el contraste como una gran diferencia en el campo visual,
por lo que Kipers introdujo el término “caracteristicas de calidad” que también tiene como
significado, diferencias pequefias. El contraste simultineo no pertenece a dicha categoria como
postulé Itten; Es en todo caso una correccion en el ojo por lo que no es en si una funcién estética si
no una de naturaleza biolégica.

Contraste claro-oscuro.

Contraste complementario.

Contraste cualitativo.

Image bank www.pinturasyartistas.com

- El contraste cuantitativo cumple una funcién de estructuracion al tratarse de disposicion de
colores sobre un plano.

- El contraste de color en si contiene todas las diferencias posibles, cromatico-acromatico,
claro-oscuro, puro-sucio, y de diferencia en la saturacion.

- El contraste claro-oscuro corresponde mas bien a caracteristicas de luminosidad.

- El frio-caliente y de colores complementarios son variaciones de caracteristicas de calidad
cromaticas.

- El contraste cualitativo en realidad trata de la diferencia de cantidades parciales de
cromaticidad o aromaticidad de los colores.
(KUPERS, HARALD 1978).
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2.1.2 joseph Albers.

Joseph Albers postuld su teoria de “interaccion del color” en 1963 donde intenté explicar la
percepcion visual referente al color y la ambiguedad de dar a dicho elemento visual un significado
universal partiendo de la idea de que cada persona al ser un sujeto diferente, genera en si ideas
diferentes.

Un ejemplo claro de esto podria desde su punto de vista; ser el color rojo ya que si alguien
menciona el color rojo frente a una audiencia de muchas personas seria de esperar que todos
piensen en un color rojo; sin embargo; al ser todos ellos sujetos con individualidad diferente, el
color rojo en el que pensara cada uno tambien sera diferente; Inclusive si se les presentara la idea
de un color rojo en particular que cada uno de ellos conozca como el de coca cola, aun asi el color
rojo que experimentara cada uno de ellos sera diferente.(ALBERS, JOSEF 1979)

En la percepcion visual un color nunca es visto por el espectador como es en realidad de manera
fisica. Y por lo tanto mas alla de la longitud de onda que presenta la percepcion de dicho color, su
apreciasion esta sujeta a la interaccion que esta tiene con otros colores que se encuentren cerca
del mismo. (ALBERS, JOSEF 1979)

Un color aparecera mas claro o mas oscuro dependiendo de la interacciéon que tiene con los
colores que resultan aledafios a este; la forma de detereminar qué color es mas claro y qué color
es mas oscuro es determinando qué color tiene mayor peso visual, con esto sabremos qué color
nos parece mas pesado u oscuro y cual nos parece mas liviano o claro, el color que nos parecera
mas pesado sera aquel que contenga menos negro o mas blanco dependiendo del caso y
viceversa.

Figura 19 mas claro o mas pesado.

Image bank www.pinturasyartistas.com

En el caso de la intensidad cromatica existen colores que en interaccién con otros, se perciben
mas brillantes u opacos, esto depende del valor de pureza o saturacién presente en dicho color o
mejor dicho, mientras mas semejante sea a la concepcion que tenemos de él.

Figura 20 Mas brillante o0 mas opaco.

1 2 34 5 67 8
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Image bank www.pinturasyartistas.com

Otra peculiaridad es que, el tono de un color adquiere valor dependiendo de los colores con los
cuales interactla pudiendo apreciarse mas claro o mas oscuro dependiendo del fondo donde ese
encuentre.

Figura 21. Un color adquiere caras distintas.

Image bank www.pinturasyartistas.com

Dos colores que son diferentes en tonalidad pueden parecer el mismo color al interactuar con
colores proximos a el; en la siguiente figura ambos verdes son distintos pero es debido a la
interaccion que se pueden percibir ambos cuadrados del mismo color. Esto se debe a que la
luminosidad o tonalidad de los colores del fondo reduce visualmente la tonalidad o luminosidad del
color del centro.

Figura 22. Sustraccion del color.

Image bank www.pinturasyartistas.com

Los colores en su interaccién pueden generar un efecto de mezcla 6ptica debido a la proximidad
entre ellos y el parecido que tienen, esto debido a un proceso ocular mediante el cual el ojo anula y
remplaza la presencia de los colores de forma individual.

Figura 23. Mezcla optica.

Image bank www.pinturasyartistas.com

(ALBERS, JOSEF 1979)
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2.2 Psicologia del color.

Desde un punto de vista general existe la postura de que cada color tiene en si una expresion
especifica referente a su significado, no existe mucha investigacion experimental al respecto y
partiendo de esto son las descripciones de Goethe las que constituyen una de las mejores fuentes
al respecto. (MORENO, MORA 2005)

La influencia que tiene el color sobre la mente humana es algo irrefutable; todos presentamos
reacciones fisicas ante el estimulo del color ejemplo claro de esto es la sensacion de frio en una
habitacion pintada de azul o de calor en una pintada de rojo. El punto de vista psicologico acerca
del color nos indica que la reaccién que este produce esta intimamente ligada a la experiencia y
conocimiento previo referente a dicho color. (MORENO, MORA 2005)

La influencia psicologica del color en las sensaciones humanas es evidente; sin embargo debe
quedar constancia de que dichas emociones responden directamente a la cultura occidental ya que
en algunas otras culturas, los mismos colores pueden despertar sensaciones opuestas debido al
significado que el color adquirié en esa parte del mundo. Un ejemplo de esto lo podemos encontrar
en un capitulo histérico del siglo XIl donde los judios discriminados fueron obligados a llevar
sombreros de color amarillo e inclusive la estrella de David fue pintada de dicho color debido a que
este era un color discriminatorio lo cual es opuesto a la percepcion occidental donde el color
amarillo representa cosas positivas como alegria, inteligencia o amistad. (HELLER, EVA 2004)

El color nunca es visto del mismo modo por dos personas, por lo que la psicologia del color lo
define como el elemento mas relativo utilizado por el arte debido a su naturaleza simple y compleja
a la vez. Es tan complejo que puede tener distinto significado para dos personas pertenecientes a
una misma cultura y en culturas diferentes. Un mismo color puede ser percibido e idealizado en su
significado tantas veces como personas lo observen o lo escuchen mencionar y dichas
percepciones nunca llegaran a ser iguales lo que demuestra que el color es personal y universal y
sus mensajes tienen una inagotable variedad. (WELHAN, BRIDE, 2006)

Ciertos colores pueden ser buenos estimulantes de diversas cosas dentro de nuestra vida
cotidiana por ejemplo, algunos propician mejoras en salud otros, mejoras de trabajo o tranquilidad,
sin embargo, sea cual fuese la reaccién que producen es evidente su influencia en la vida humana,
gracias a algunos estudios se sabe que durante la nifiez las personas presentan predileccién por
los colores primarios que son mas brillantes y con el paso del tiempo el gusto por algunos otros
colores se va presentando definiéndonos como personas; aun a pesar de ello se sabe que de
manera inconsciente tenemos apegos a ciertos colores dependiendo de la situacion en la que nos
encontramos y que en esos momentos nuestras decisiones en cuanto a color se ven alteradas,
demostrando que el color es un reflejo de las sensaciones y emociones humanas. (HELLER, EVA
2004)
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Las siguientes asociaciones referentes al significado psicologico del color pertenecen a las
investigaciones realizadas por Eva Heller y Georgina Hernandez que se basaron en investigacion
de campo y encuestas en diversos grupos sociales para obtener sus resultados, sin embargo como
se menciond antes, la referencia geogréfica, religiosa, cultural, social o personal pueden variar de
los mismos.

- Blanco: Es la sintesis de todos los colores, en su sentido positivo simboliza perfeccion,
pureza, inocencia, gloria, integridad, obediencia, elocuencia, iniciacién, perdén, gloria y
verdad. En su sentido negativo representa frialdad, poca vitalidad, vacio o ausencia.

- Violeta: Este color abarca varios matices distintos como afiil, indigo, violeta, lila y morado
este color significa humildad, retiro, recogimiento, religiosidad, tolerancia, sabiduria,
intuicién, tolerancia. Sin embargo también significa, nostalgia, melancolia, compromiso y
soledad extrema. Color asociado a los arrepentidos, penitentes, deprimidos asi como
personas de débil vitalidad, frioleras o que envejecieron antes de tiempo.

- Rojo: Es el color mas cdlido de todos, estimula y dinamiza, significa fortaleza, amor,
sacrificio, audacia, optimismo, victoria. Sin embargo también se le ha asociado a la sangre,
fuego, agresividad y las pasiones violentas.

- Naranja: Es uno de los colores célidos asociado psicolégicamente con el punto intermedio
o equilibrio entre la libido y lo espiritual, representa la confianza en uno mismo o estimulo
vital, sin embargo, también se asocia a la tentacion lujuriosa orgullo o ambicién.

- Amarillo: Este color siempre se ha asociado con el sol, la luz, la riqueza, la constancia y la
nobleza. Aun que también suele ser asociado a la envidia, avaricia, hipocresia y el
desprecio.

- Verde: Este color generalmente representa la naturaleza. Su significado es asociado a la
esperanza, la tranquilidad, la fe, el respeto, el servicio y la amistad. Por otra parte en el
sentido negativo, podemos ver asociaciones entre el color verde y la angustia, la ansiedad
y en muchas representaciones graficas el veneno es representado de color verde.

- Azul: Es considerado el mas frio e inmaterial de los colores, asociado con el infinito, el
cielo, el mar, fidelidad, justicia, verdad y claridad, aun que también se asocia al miedo y el
desvario.

- Gris: Se asocia a los metales, la lluvia, las rocas. Es un color neutro que también suele ser
asociado a los recuerdos. Cuando su tonalidad es suave y limpia se le atribuyen
significados méas favorables que cuando aparece oscuro y sucio. En ocasiones es
relacionado con significados como la sensatez, el sentido comun, la medida justa entre
mentalidad y emotividad, entre actividad y pasividad. En su sentido negativo se le ve
relacionado a la depresion, la indiferencia, la astucia y el engafio.

- Negro. Es la negacion de todos los colores, representa la noche, la nada, el abismo, las
tinieblas, también se le asocia con el rigor, lo inflexible, la prudencia, la honestidad, la
seriedad y la elegancia. En su sentido negativo lo vemos asociado al luto, la tristeza, la
inconsistencia y el odio.
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2.3 Semiotica del color.

Partiendo de un punto de vista general, toda comunicacién parte de signos, en ese sentido el
lenguaje que rige el color, se basa en signos de tipo cromético. Los colores actlan como
elementos de comunicacion o signos que han adquirido niveles tan importantes que son de suma
importancia para la comunicaciéon en masa, sin pasar por alto que su uso desde épocas antiguas
se llevaba acabo en religiones, heraldicas, magia y vestimentas.

Sin embargo no se puede hablar Unicamente de signos sin abordar antes la semiética, que como
tal es la base del sistema cognitivo humano; permitiendo analizar los elementos de la
comunicacién, la cual no solo ayuda a analizar los signos y elementos que forman el mensaje, sino
que ademas nos muestra la relacion establecida entre elementos de significacion y procesos
culturales. (MORRIS, CHARLES 1963)

La semiética para su estudio segun el punto de vista de Charles S. Peirce, se divide en tres ramas
de manera general, que podrian considerarse como los fundamentos basicos entre el objeto y el
interpretante; partiendo de este punto de vista la ciencia de la semiética puede verse distribuida de
la siguiente manera:

-Gramatica pura: Su proposito deber representar lo que es verdadero acerca del objeto o
representamen usado por toda inteligencia cientifica, (Pierce considera como inteligencia cientifica
a toda persona mente que es capaz de aprender mediante la experiencia), de tal forma que esta
pueda darle un significado al signo.

-Logica: Se considera la I6gica como la ciencia formal de las condiciones de verdad en una
representacion.

-Retorica pura: Tiene como prop@sito instaurar las leyes mediante las cuales, en una inteligencia
cientifica, un signo puede dar origen a otro, y especialmente, un pensamiento da origen a otro.
(VON DER WALD, L. 1990)

Si se observa al color como un signo, se incluyen todos los aspectos que le rodean, ya que como
tal, no es una cosa que se defina previamente; si no una consecuencia de varios factores y el
contexto en el que es tomado como tal.

El signo es algo que encontramos por alguna razén y que es entendido o interpretado por alguien
para el cual tiene significado; dicho signo es utilizado como sustituyente de alguna cosa que no se
encuentra y sirve para transmitir un concepto acerca de la misma, es decir, transmite algo que no
se encuentra pero que puede ser interpretado en el marco de algin contexto. (CAIVANO, 1995)
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2.3.1 El color como signo.

Es un hecho innegable que los colores actian como signos, hasta ahora las investigaciones han
demostrado que un color puede tener un significado més alla de si mismo; una muestra de ello es
la capacidad que tenemos de relacionar algo que recordamos con el color del cual estd hecho mas
alla de la gran cantidad de signos con el que podriamos asociarlo; lo cual nos da una muestra de
cémo el color se encuentra presente como signo en la mayoria de las ocasiones.

Es bien sabido que el color ha tenido innumerables asociaciones relacionadas con sentimientos
tales como el negro con el odio, el verde y la vida, el rojo con la pasién etcétera; claramente dichas
asociaciones dependen completamente de los factores culturales, sociales y psicolégicos en los
cuales fueron concebidos, lo cual no invalida ni niega en algin sentido el hecho de que el color
tiene la funcién de signo en cualquiera de los ambitos en que se encuentra. (CAIVANO, 1995)

El color cumple mdltiples funciones como signo, una de las mas simples con las cuales funciona
nos sirve para diferenciar los objetos entre si y al mismo tiempo hallar peculiaridades dentro de los
mismos, un fruto maduro se diferencia de uno que no lo estd, mediante el color. El mundo que
percibimos esta configurado mediante el color gracias a los limites tonales que este nos brinda sin
esas diferencias tonales nos seria casi imposible movernos. Es capaz de indicar propiedades
fisicas asi como composiciones quimicas de ciertos materiales; en la geologia se pueden identificar
los compuestos de ciertos minerales a través del color que los compone, en la mecanica el humo
que expulsan las maquinas es signo de la falla que presentan, en la astronomia se puede conocer
de qué tipo de materia estd constituido un planeta o una estrella o la atmosfera del mismo
mediante andlisis espectrales de luz, en los organismos el color puede representar la diferencia
entre la vida y la muerte mediante efectos fisicos relacionados con el color como el camuflaje
ademas de las funciones que este cumple en la seleccién sexual o como advertencia; es por estas
razones que estudiosos del color relacionan lo anterior con la idea de que en el primer momento
de la etapa evolutiva el objeto y su color eran la misma cosa desde el punto de vista cognitivo y fue
el hombre quien de manera paralela a su descubrimiento fue también advirtiendo el lenguaje.
(CAIVANO, 1995)
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Figura 24. Color como signo de madurez.

Image bank www.astro.unipd.it

Figura 25. Color como signo de composicion quimica.

Image bank www.astro.unipd.it

Figura 26. Color en el mundo natural.

Image bank www.fotonatura.com
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2.3.2 Sintactica del color.

Charles Morris propone una concepcién triadica del signo compuesta por tres elementos
fundamentales que son la dimensién sintactica, semantica y pragmatica. La dimension sintactica
donde se requiere identificar las unidades elementales reglas de transformacion y organizacién de
leyes de combinacién para generar unidades mayores con sentido gramatical; es en este campo
donde la teoria del color alcanza su punto mas alto ya que debido a los numerosos sistemas de
orden de color que se han desarrollado, las variables de identificacion y definicion y sus leyes de
combinaciéon asi como sus agrupaciones cromaticas, nos dan la posibilidad de hablar de una
gramatica del color.

Los sistemas mediante los cuales se ordena el color son como diccionarios, con la diferencia que
posen una organizacion operable no solo en el campo de la expresién sino también en el del
contenido; en los sistemas de orden del color este se dispone en base a las similitudes de tinte,
claridad y saturacion y dichas combinaciones provocan que los significados realizados a dichos
colores también sean relacionados. Por lo tanto mientras que en un diccionario los significados se
organizan en un nivel sintactico, los “diccionarios” de color conllevan en si un ordenamiento
semantico. En muchos de los casos los colores operan como simbolos, lo cual provoca que sean
tan arbitrarios y convencionales como las palabras y de hecho en estos casos sus posiciones en el
sistema de orden del color y sus significados se relacionan.

2.3.3 Semantica del color.

En la dimensién semantica donde un signo se considera por su capacidad para significar cosas
ajenas al mismo con la finalidad de transmitir informacion o conceptos diferentes del signo; se han
realizado trabajos referentes al campo del color teniendo como palabra clave sustitucion, es decir,
el color es considerado como signo por su capacidad para sustituir elementos diferentes. Las
relaciones entre colores y los objetos a los cuales representa, las relaciones establecidas entre
ellos y sus significados cambian su contexto de aparicion en relacién a los factores humanos.

Un ejemplo de esto lo podemos observar en una situacién simple; si en una representacion
observamos una paloma al vuelo esto no tendria ningun significado sin embargo si dicha paloma
es de color blanco el concepto que concebimos es automatico “la paz”, si alguien nos habla de una
bebida refrescante cuya marca es de color rojo y blanco, aun que la marca no este presente el
concepto al que llegamos es hasta cierto punto universal “coca cola”.
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Figuras 27. Aplicacion de la semantica del color.

Image Bank www.proyectacolor.com

2.3.4 Pragmatica del color.

En este caso se estudia la relacion que existe entre los signos croméaticos y sus espectadores o
usuarios; algunos de los temas relacionados con este nivel, serian las reglas mediante las cuales
los colores son considerados como signos asi como su funcién en el ambiente natural y cultural
donde los organismos se valen del color para su supervivencia, los efectos fisiologicos vy
psicolégicos y su contribucion al bienestar humano y su influencia sobre la conducta.

Maurice Déribéré en 1958 escribio un libro en relacion a las actividades humanas en el describio,
por ejemplo, la forma en la cual los colores son utilizados para mejorar el desempefio de los
trabajadores en las fabricas. Jack Hailman en 1977 ofrecié ejemplos de como actia el color en la
conducta animal y como los signos cromaticos son utilizados por estos con diversos objetivos.
Pretorius y Molnar en 1993 estudiaron el efecto del color en la comprension lexicogréfica; un
hallazgo curioso de su investigacibn es que el color negro sobre el blanco favorece la
memorizacion de la informacién, mientras que el verde sobre el negro (colores estandar en los
monitores de computacion tradicionales) favorece la comprension. (MORRIS, CHARLES 1963)
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Capitulo 3
3. Color en el disefio gréfico.

El color en el campo del disefio grafico, es uno de los medios mas importantes de los que el
disefiador se puede valer para que la obra grafica transmita las mismas sensaciones que fueron
experimentadas por dicho disefiador ante la necesidad o problema planteado; un buen
conocimiento de la naturaleza del color y los efectos que este produce ofrecen una mayor gama de
herramientas mediante las cuales es posible transmitir un mensaje grafico.

No existe elemento que sea mas expresivo que el color para hablar acerca de la personalidad de
un disefiador y las cualidades de su mente creadora, que el uso y distribucion del color, sus
contrastes y sus tendencias en sus obras graficas. Una vez que se tiene conocimiento del color,
sus propiedades, interaccion y significados; es necesario aprender a aplicarlo en las obras graficas
para conseguir los resultados que se deseen. (MORENO, MORA 2005)

3.1 Color en el envase.

El significado que obtiene un color en relaciéon al empaque, desde el punto de vista de los
consumidores, se crea a partir de la experiencia de la relaciéon que se tiene con dicho empaque o
con el producto contenido en este. (ARBOLEDA, ARANGO 2008)

Los productos forman parte de la vida de las personas debido a ello los consumidores tienen la
capacidad de asociar las formas y los colores del disefio de los envases con determinadas
caracteristicas que integran categorias. La investigacién generada en torno a la categorizacion que
hace un consumidor con los nuevos productos, esta enfocada en la manera de cémo los nuevos
productos de dicha categoria se ven influenciados por creencias y emociones preexistentes para
con la categoria y es debido a ello que dichas categorias de productos se representan a través de
cbédigos como colores, logos, formas y tamafios de tal forma que pareciera que los disefios y
colores facilitan la toma de decisiones en el momento de una compra; sin embargo también es
posible que la forma en la cual el consumidor observa las caracteristicas de un producto sea
relativa a su experiencia de aprendizaje para con cada categoria.(LOKEN, B 2006)

Figura 28 Asociacion de color con el producto.
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Image bank www.nodovisual.net

La capacidad que tienen los consumidores para procesar informacién es ilimitada, por lo cual el
proceso de aprendizaje requiere de su atencién, seleccion de informacién e interpretacion de las
percepciones. (BETTMAN, 2006)

A través de la experiencia, la actividad de compra, la publicidad y la recomendacion, el consumidor
aprende acerca de los productos, las caracteristicas del empaque, su uso y su desempefio y con el
tiempo y el contacto con dicho producto la experiencia de aprendizaje se va consolidando. Es
decir el consumidor espera encontrar la categoria del producto en determinado empaque y colores
y asi mismo espera que cumpla con ciertas funciones y sea llamado de determinada forma.
(VARGAS-BIANCHI, 2003)

Por si mismos, los colores proporcionan informacién acerca de los objetos ya que en si mismos
son asociados con caracteristicas adquiridas por el consumidor de acuerdo a la experiencia que
tiene con cada categoria. Dichos atributos significados asociados con caracteristicas generales de
los productos y es en la medida en que estos significados son comunes para todas las personas
gue se forman categorias de color socialmente aceptadas. (GOODWIN, CHARLES 2000)

En la medida en que los colores son atribuidos a productos de una categoria en particular, estos
pueden asociarse también con sabores, aromas y caracteristicas de desempefio; dichas
asociaciones no pueden lograrse si no con la experiencia adquirida a través del contacto con los
productos donde el individuo tiene la capacidad de relacionar color, forma y funcién. (ARBOLEDA,
ARANGO 2008)
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3.1.1 Color en la senalizacion.

La finalidad del color en la sefializacion de ambientes con la finalidad de generar atencién ante
riesgos es la de generar una nomenclatura basada en el significado basico de colores. (CONRED,
2003)

Segun la Conred en 2003 los significados asociados al color para el manejo de sefializacion es la
siguiente:

-Rojo: Pare, prohibicién, material y equipo relacionado con el combate a incendios y su ubicacion.
-Azul: Orden, atencion y accion de mando.
-Amarillo: Atencién, riesgo de peligro.

-Verde: Indicacion de seguridad, indicacion de sitios y direcciones hacia donde se encuentran
estos (escaleras, primeros auxilios, rutas e instrucciones de evacuacion.

La universidad de Ohio (UOS, 2007) en su manual de sefializacién, agrega algunos colores en su
cbdigo de sefalizacion:

-Naranja: Maquinaria o0 equipo que puede cortar, aplastar, electrocutar o causar lesiones.

-Magenta y amarillo o negro y amarillo: Peligro de radiacion. (USO, 2007)

Por otra parte las sefiales deben llevar contraste de color entre los dibujos y el fondo; el criterio de
contrastes es el siguiente:

Rojo — Blanco
Azul — Blanco
Amarillo — Negro

Verde — Blanco
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Figura 29 Uso del color en sefializacion.
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3.1.2 Color en la publicidad.

Para una mejor comprension de los medios a los que el color impacta dentro de su uso publicitario,
debemos identificar como estan divididos dentro de la sociedad para una mejor distribucién de sus
usos servicios y productos.

-Medios convencionales: Tv, radio, cine, internet, prensa, diarios, vallas publicitarias y publicidad
externa. Tienen razén de ser sin la publicidad y subsecuentemente podrian dividirse en:

Medios audiovisuales: tv, internet, radio, cine.

Medios impresos: publicidad externa, vallas publicitarias, cartel, catalogo, prensa y diario, soporte
grafico, cabinas, mailing, plv.

-Medios no convencionales: Marketing, plv, publicidad directa. (PEREZ, LATRE 2011)
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Todo experto en publicidad tiene como necesidad conocer el uso del color para las diversas formas
en las cuales debe presentarse dentro del medio publicitario; ya que la utilizacion de este es
indispensable para la identidad y fuerza de una marca producto o servicio. El aprovechamiento del
conocimiento del uso de los colores es imprescindible partiendo de que la innovacién y el cambio
son los argumentos mas importantes de la publicidad y debido a la creciente importancia que la
comunicacién visual ha adquirido y que el uso del color en estos medios es tan cambiante como el
gusto de las personas o culturas de consumo. (FLEITEMAN, 2008)

El empleo del color en la publicidad comienza con el cartel en el siglo XVIII como un argumento
publicitario de ventas siendo tan efectivo que poco tiempo después las revistas no tardaron en
utilizar colores como el rojo, verde y azul que trajeron como resultado un aumento en las
preferencias de consumo respaldando la utilizacién del color en los mensajes publicitarios.
(ALBARADO, 2009)

La publicidad no es una resonancia de palabras o colores por que es necesario comprender sus
pautas cromaticas con la finalidad de obtener el efecto deseado. Los principales objetivos del color
en la publicidad son:

-Obtener la atencion del consumidor de forma inmediata.
-Lograr un efecto estético por medio de una buena armonia del color.
-Diferenciar las marcas a partir de los colores combinaciones y contrastes.

Los colores permanentes dentro del lenguaje publicitario son blancos, negros, verdes, azules,
rojos, amarillos y grises. Lo anterior parte de la idea de que se puede magnificar con el color de
acuerdo a las caracteristicas presentadas “por el consumo y el consumidor, dando énfasis en los
altos contrastes y los tonos brillantes que al mismo tiempo facilitan la visualizacién a larga
distancia. (FLEITEMAN, 2008)

Segun Fleiteman, para su clasificacion publicitaria los colores deben abordarse de la siguiente
forma:

-Cromaticos: Amarillo, naranja, rojo y azul
-Acrométicos: Blanco, negro y gris.

Los colores negro y blanco son considerados colores por que producen sensaciones y efectos
definidos ademéas de que al mezclarse cambian su caracter. Algunos estudios realizados indican
de manera estadistica que la publicidad a color tiene mayor impacto en el mercado que aquella
que no lo es.

No existe una forma Unica para el uso publicitario del color ya que los gustos pueden modificarse y
en ocasiones volver a los que se tenian en tiempos anteriores.
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Algunas normas para el uso del color en la publicidad son los siguientes:
-Amarillo en anuncios exteriores.

-Amarillo y naranja en alimentos

-Amarillo y purpura en joyas

-Amarillo y rojo en dulces.

-Naranja en alimentos preparados y box lunch.

-Azul en articulos de higiene, lineas aéreas, radiodifusoras y televisores.
-Azul oscuro y gris en aseguradoras.

-Azul sobre blanco en envases de productos lacteos.

-Azules, rojos y amarillo en tarjetas de crédito.

-Blanco en ingredientes de alimentos, bebidas y productos infantiles.
-Blanco ostion, champagne, azul suave y rojo en pinturas vinilicas.
-Blanco, negro, verde claro, verde turquesa, bermellén, crema y marfil de esmaltes.
-Lila en flores, salones de belleza y tiendas de regalos.

-Marrén para automaviles, lociones, para hombre y articulos deportivos.
-Marrén y rojo en chocolates.

-Naranja en maquinaria pesada, articulos de playa, alimentos y bebidas
-Rojo en articulos textiles, perfumes y lapiz labial.

-Rojo y blanco en cigarros.

-Rojo y negro en perfumeria.

-Rojos y azules en instituciones bancarias.

-Rojos marrones y azules en instituciones bancarias.

-Rosa en jabones de tocador, ropa y cosméticos.

-Verde en alimentos congelados, productos de origen vegetal, jabones, cremas, articulos naturistas
y productos ecoldgicos.

-Verde y bermellén en herramientas.
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Figura 30, 31, 32 y 33 Uso publicitario del color.
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Las combinaciones antes mencionadas tienen el propésito de hacer de los productos y las marcas
algo féaciles de recordar y reforzar el impacto visual de etiquetas y logotipos; sin embargo existen
algunos criterios adicionales para publicidad y algunos de ellos son los siguientes:

-Blanco, negro y gris combinan con cualquier color.

-El blanco y negro con los colores més intensos y el gris con aquellos de saturacién media o baja.
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-El blanco tiene buena combinacion con los colores claros como amarillo palido, naranja suave y
verde pistache.

-El negro con todos los colores de su cualidad como azul y violeta.

-El gris para fondos en esquemas de colores claros u oscuros.

El blanco funciona como reflejante de luz; destaca los colores y aumenta la sensacién de tamafo.
-El negro reduce la cualidad del color y también sus atributos de tamafio.

-El gris es un neutralizador de matices afines.

En cuanto a la percepcioén a distancia los criterios para las fuentes tipograficas son los siguientes:
-Azules con fondo blanco.

-Blancas con fondo azul.

-Blancas con fondo rojo.

-Blancas con fondo verde.

-Negras con fondo amarillo.

-Negras con fondo blanco.

-Rojas con fondo blanco.

-Rojas con fondo negro.

-Verdes con fondo amarillo Verdes con fondo blanco.

-Verdes con fondo rojo.

Entre mas intenso sea el color empleado menos extensién debe tener el mensaje, los colores
puros desplazan a los grises dando énfasis a los colores pastel mas fuertes los cuales son mas
faciles de identificar que los tonos mas suaves, esto de acuerdo con las diferencias de altura y
profundidad.

Las caracteristicas por las cuales el color adquiere su importancia en la publicidad son las
siguientes:

-Apoya la identidad visual del producto o servicio.
-Aumenta el enlace de penetracion.

-Construye o dinamiza la imagen.

-Crea estereotipos de identidad personal o colectiva.
-Da impulso a la publicidad.

-Denota y connota.
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-Destaca la propiedad fisica de una marca.

-Enriquece el lenguaje visual.

-Es el elemento dominante en la publicidad.

-Es un argumento publicitario de ventas.

-Es un elemento decisivo en el impacto publicitario.

-Es un lenguaje dentro de otro lenguaje.

-Impacta mas en la subconsciencia que en la conciencia.
-Facilita la identificacion y categorizacion de los productos.
-Incentiva mecanismos de consumo.

-Incrementa preferencias de consumidores.

-Las personas tienen mayor identificacion con los colores que con las palabras.
-Puede ir de lo abstracto a lo concreto.

-Puede representar la identidad de una empresa.

-Reduce los caminos que van del sujeto al objeto.

-Tiene libertad de accién entre matices y contrastes.

Figura 34. Caracteristicas publicitarias del color en logotipos.
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Image bank www.nodovisual.net
Algunas de sus propiedades genéricas mas importantes son:

-Amarillo: Se asocia con la luz, es estimulante, destaca por sus cualidades retentivas, es alegre,
célido, tonico y poderoso.

-Azul: Es el mas frio de los colores, débil de luminosidad, propicia el dinamismo entre colores
célidos por los que es recomendable como fondo de ellos.

-Blanco: Como fondo hace perder tonalidad y brillo a cualquier color, proyecta paz y pureza.
-Gris: Se utiliza en fondos con la finalidad de compensar, simboliza austeridad e imprecision.
-Lila. Sugiere sensibilidad y amor platénico, es el color caracteristico de lo unisex.

-Marrén: Mezcla de naranja con gris o negro, color de fondo, propicia tranquilidad.

-Naranja. Es el color mas calido, estimula el apetito y es placentero.

-Negro: Fondo sobre el cual destacan todos los colores y contribuye a su intensidad, asociado con
tristeza, depresién y elegancia.

-Rojo: Color calido domina sobre el conjunto de colores, proyecta energia, pasion, sensualidad, es
el color méas usado.

-Verde: Mezcla de un célido y un frio, proyecta calma y reposo, es apaciguador y sosegado.

-Violeta: Mezcla de azul y rojo, cuando domina el rojo produce impresiébn de movimiento.
(FLEITEMAN 2008)

3.1.3 Color en medios editoriales.

La labor de un disefiador no esta limitada Gnicamente al proceso creativo que implica un disefio,
es necesaria su participacién en las pruebas posteriores referentes a la reproduccion color y
presentacion final del proyecto ya que es de vital importancia que la apariencia final de este cumpla
con las expectativas del cliente.

Es por este motivo que el disefiador tenga una estrecha relacion con los medios de impresion en
los cuales se llevara a cabo el trabajo con el fin de lograr que el trabajo del disefiador sea algo que
se pueda imprimir.

Se debe considerar al papel como un reflector de la luz, si es blanco, refleja todos los colores aun
que es necesario controlar en cierto sentido los colores que refleja y en ese sentido controlar
también los colores que se desee proyectar y partiendo de esta idea proyectar también los colores
reflejados en el original, dicho trabajo corresponde a las tintas de imprenta las cuales absorben luz
y permiten reflejar el color deseado en el papel. (MORENO, MORA 2005)
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3.1.4 Color en la comunicacién visual.

El color es probablemente la experiencia visual mas penetrante que todos tenemos en comun y es
debido que constituye la mas valiosa fuente de comunicacion visual. El color tanto en su forma
luminosa como en el pigmento se comporta de manera Unica; sin embargo nuestra comprension
acerca del tema va mucho mas all4 de nuestras observaciones. (FLEITEMAN 2008)

Cada matiz tiene caracteristicas propias y existen tres de ellos que son identificados como
primarios o elementales; estos son el amarillo, rojo y azul. Cada uno representa cualidades
fundamentales siendo el amarillo el méas cercano a la luz y el calor, el rojo mas emocional y activo y
el azul, pasivo y suave, el amarillo y rojo tienden a expandirse, el azul se contrae es cuando estos
tres se asocian en mezclas que se obtienen nuevos significados.

La segunda caracteristica importante que hay que tomar en cuenta con el color en la comunicacion
visual es lo que se denomina como la segunda dimension, que hace referencia a la pureza del
color con respecto del gris, el color saturado no presenta complicaciones es completamente
explicito; cuanto mas intensa y saturada es la composicion de un objeto en él.

A pesar de las dos anteriores cualidades del color, no es si no la tercera la que se vuelve esencial
en el uso del color en medios publicitarios y esta hace alusién a lo que se puede hacer 0 no con
ellos. El nombrar, mezclar o comparar colores, la relacion entre color, luz e iluminacion para con el
0jo humano genera una posibilidad ilimitada de recursos e imposibilita su clasificacion o registro es
por ello que el uso exhaustivo de la totalidad de estas relaciones da la posibilidad de conocer todo
aquello que puede hacerse y se hace con el color; ni si quiera es posible un registro légico-
gramatical concreto al hablar de color y es esta caracteristica la que provoca que la filosofia lo
reconozca como el tnico lenguaje comprensible e incomprensible a la vez (HAYTEN 1978)

3.1.5 Color en material didactico.

Al disefiar material didactico, el contenido educativo debe y puede ser potenciado por el disefio, es
por ello que de su estructura deben desprenderse elementos claros de ensefianza tales como
formas y colores en los que la informacién debe concentrarse, sobre todo al conseguir la manera
mas util de llegar a educar a través del disefio, lo cual resultaria trascendental en el momento de
hablar en términos de evaluacion y logros obtenidos. (CALVO, 2008)

La forma mas elemental en la cual el color es utilizado dentro del material didactico es la de la
asociacion (P-900,2002). La forma en la cual se aplica son los juegos o dinamicas en los que los
elementos a aprender sean asociados a colores con la finalidad de que dicha asociacion facilite el
aprendizaje de conceptos; en el material didactico infantil generalmente los clores primarios
(amarillo, rojo y azul) se asocian a figuras basicas (triangulo, cuadro y circulo). (CAPELO Y
MUNOZ 2010)
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3.1.5 Color en las artes graficas.

Las artes graficas se comprenden como las actividades relacionadas a la produccién de impresos
de forma grafica teniendo como inicio la imprenta y comprendiendo hasta hoy dentro de estas los
procesos digitales de impresion como el offset, fotograbado y fotografia.(HAYTEN, 1978)

Se debe entender en principio a la imagen grafica como una representacion de ideas,
circunstancias u objetos que deben asimilarse como el soporte que sirve para dar a entender una
idea completa. (FEHRMAN Y FEHRMAN 2001)

El color dentro de las artes graficas funciona como una presentacién que esta en si de acuerdo con
el caracter, la calidad y cantidad de informacion contenida y debe ser ajustado a los requerimientos
psicol6gicos de cada obra, aun que la mayor parte del los espectadores no tienen una idea del
alcance simbolico del que es capaz el color, todos responden al estimulo, de tal suerte que
dependiendo de su uso la respuesta es positiva o no ante el estimulo que esté provoca.
(GOMEZ, 2009)

El color es basico en la elaboracion del lenguaje visual, a pesar de que su ausencia no evita que
las formas permanezcan, con frecuencia la ausencia de este es precisamente el mensaje,
haciéndolo participe en el resultado y en otras es el color el mensaje que intenta enviarse. Sin
embargo se tiene que tener en cuenta que el color es también el medio més subjetivo del lenguaje
visual, es la percepcion que se tiene sobre este la que lo hace tan simple como emotivo dentro del
lenguaje visual y la atraccion hacia este o el rechazo son resultado directo de la forma en la que se
use. (QUIROS, 1998)

Determinar el color es una experiencia subjetiva, cada persona obtiene una percepcion diferente
de un mismo color basado en diversos factores, culturales fisiol6gicos o psicolégicos. Es por estas
razones que comunicar un color de manera correcta resulta dificil al no tener una norma como
base de referencia y es precisamente debido a ello que en las artes graficas son utilizadas ciertas
escalas o herramientas que asignan valores numéricos a los colores con el fin de diferenciarlos de
toda la gama de colores que resultan similares. (AIDO, 2005)
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Capitulo 4
4. Funcién del color en el mundo natural.

El color en la naturaleza se puede comportar de diversas formas, en ocasiones como sefial de
advertencia, en otras como marcas de reconocimiento y en ciertas circunstancias con una funcion
sexual como mensaje para el sexo opuesto; estas pueden ser muy poco atractivas o cripticas,
cuando sirven como camuflaje, facilita las intraespecificas como las sexuales o elude las
interespecificas cuando es indeseable. (PEREZ Y GARCIA 2009)

El patron de colores en una especie es mas 0 menos constante aunque en ocasiones dicha
coloracion puede presentar variaciones dependiendo de la estacién del afio o si este es joven o
adulto, en otras ocasiones se debe a que pertenecen a diferentes subespecies. (CORDERO,
RIVERA. 2010)

El color del tegumento suele ser resultado de complejas interacciones entre las propiedades
fisicas, quimicas y estructurales de sus partes; aunque en la mayoria de los casos se debe a
procesos fisicos y estructurales. (PEREZ Y GARCIA 2009)

4.1 Color estructural.

Algunos colores se deben a la estructura fisica de los tejidos superficiales que reflejan la luz de
ciertas longitudes de onda, eliminando el resto. Los colores producidos de esta forma son
denominados, colores estructurales y son responsables de los colores iridiscentes o metalicos del
mundo animal. De tal forma que ciertos colores en las alas de las aves, se deben a fendmenos de
difraccion de luz de onda corta debido a una serie de espacios entre las barbas de la pluma, dicho
color esta basado en interferencias de fases al cambiar las longitudes de onda que refuerzan,
debilitan o anulan las ondas luminicas; es por esta razén que los colores cambian de apariencia
dependiendo del &ngulo desde el cual se observan ya que la luz es reflejada por las capas finas y
transparentes superpuestas, el resultado son los colores mas puros y brillantes que se conocen un
ejemplo de esto lo podemos observar en los coledpteros (escarabajos) y lepidopteros (mariposas)
0 en ciertas aves como el colibri y el quetzal. (PEREZ Y GARCIA 2009)

4.1.1 Pigmentos.

Aun mas comunes que los colores estructurales son los que se deben a los pigmentos dicromos
(un grupo variado de moléculas que reflejan los rayos luminicos. Estos pigmentos se encuentran
contenidos en células llamadas cromatéforos.

Los pigmentos animales que se encuentran con mas frecuencia son las melaninas un grupo de
polimeros de color negro o marrén que brindan el conocido color terroso a la mayoria de los
animales. Un uso alternativo de la melanina lo podemos encontrar en las bolsas de tinta que
poseen los cefal6podos, que es utilizada como mecanismo de defensa cuando dichos animales se
sienten amenazados y es expulsada asemejando una cortina de humo que confunde a sus
depredadores. (PEREZ Y GARCIA 2009)
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Los colores amarillos y rojos generalmente se deben a pigmentos carotenoides que con frecuencia
se encuentran en el interior de unas células pigmentarias especiales denominadas xantoforos, la
mayor parte de los vertebrados y artrépodos son incapaces de sintetizar sus propios pigmentos
carotenoides y deben obtenerlos directa o indirectamente de las plantas.

Los colores amarillentos de los moluscos y los artrépodos se deben normalmente a dos tipos de
pigmentos diferentes los monocromos Yy las pteridinas. Los colores verdes son raros y cuando
aparecen, normalmente se debe a un pigmento amarillo y a una coloracién estructural azul
superpuestos. (PEREZ Y GARCIA 2009)

Un tercer grupo de cromatéforos son los eidéforos, que producen un efecto plateado o metalico al
reflejar los rayos luminosos. Un (ltimo grupo son los eritréforos denominados asi por sus
pigmentos rojos.( PEREZ Y GARCIA 2009)

El color de los artropodos (El término se aplica a animales invertebrados dotados de un esqueleto
externo y apéndices articulados, como los crustdceos, los insectos, y las arafias.) antes
mencionados se debe generalmente a pigmentos melanicos marrones, amarillos, naranjas y rojos
que se depositan en la cuticula, sin embargo, los verdes iridiscentes, los purpuras y otras
combinaciones resultan de las finas estriaciones de la epictuicula por refraccion de la luz.

Cuando no procede de la cuticula, el color es producido por los cromatéforos subcuticulares o por
pigmentos sanguineos y tisulares que son visibles a través de la cuticula fina y transparente.

Los colores apagados de los mamiferos son producidos normalmente por la melanina que se
encuentra contenida en el pelo por melanéforos dérmicos. (PEREZ Y GARCIA 2009)

4.2 Mimetismo.

Podemos considerar al mimetismo como una forma de semejanza fisica o de comportamiento que
adopta una especie que imita a otra y que beneficia a la primera o ambas especies, generalmente
esta imitacion se da, con especies mas abundantes, cuyas caracteristicas nocivas dejan una
impresion duradera en los depredadores. En vez de evitar ser localizados por los depredadores
mediante el camuflaje, las especies que llevan a cabo el mimetismo llevan a cabo las mismas
sefiales o conductas llamativas de advertencia que caracterizan a las especies peligrosas a las
cuales imitan.

En ocasiones resulta muy dificil diferenciar los conceptos de camuflaje y mimetismo. El mimetismo
tiene un componente de comportamiento del que carece el camuflaje, mientras que el mimetismo
se aprovecha de sefiales de comunicacién y respuestas entre organismos adoptadas durante el
curso de la evolucion (por ejemplo, ante un depredador con coloracién de advertencia de la presa
potencial.), la forma en la que el camuflaje evoluciono, no presenta dicha caracteristica. Existen
varios tipos de mimetismo descritos, dentro de los cuales los mas conocidos son el mimetismo
Mertesiano y el mimetismo de Miiller. (CONEJERO. M. 2005)
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4.2.1 Mimetismo Mertesiano.

Es una variante del mimetismo Batesiano descrito por Wolfgang Wickler llamado Mertesiano en
honor a R. Mertens (herpetélogo aleman), para el mimetismo de algunas serpientes de coral (aun
no se conocen casos de insectos), este se presenta cuando es la especie venenosa la que imita a
la inocua.

Figuras 28 y 29 Mimetismo Mertesiano.

Image bank www.turismorelos.com

En la figura 28 observamos a la serpiente de coralillo la cual es portadora de un potente veneno,
por otro lado en la figura 29 se observa un falso coralillo; si bien es cierto sus patrones de color son
muy similares, solo la serpiente de coralillo es venenosa. (CONEJERO. M. 2005)

4.2.2 Mimetismo de Miiler.

Este tipo de mimetismo podemos observarlo cuando dos o mas especies de disefio similar se
imitan con la finalidad de repartirse las bajas. Se encuentra sobre todo en algunas especies de
insectos (las mariposas monarca y virrey son un claro ejemplo de lo anterior.

Figuras 30 y 31 Mimetismo de Miiller

Image bank www.fotonatura.com
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En la figura 30 (a la izquierda) observamos a la mariposa monarca, a la derecha la mariposa virrey;
Su patrdn de color es sumamente parecido e inclusive generan el mismo sabor desagradable para
los depredadores. (PEREZ Y GARCIA 2009)

4.3 Camuflaje.

Técnicas como el contrasombreado (coloracion mas clara de la cara inferior del cuerpo para
eliminar su propia sombra: peces bentonicos o animales de desierto) o coloraciones disruptivas o
somato lisis (altera un perfil nitido, se logra mediante la coloracion en forma de bandas o manchas
mucho mas claras u oscuras que el resto del cuerpo: cebras, tigres, leopardos).

Es muy frecuente en mariposas que muestran vistosos colores al abrir sus alas pero que tienen un
perfecto camuflaje cuando estas estan cerradas. En algunas especies aladas, como en ciertos
tipos de mariposa, el oscurecimiento de los bordes disminuye el volumen del animal y le hace
menos conspicuo y apetecible a los depredadores.

Algunas especies de animales tienen en la piel sacos pigmentarios controlados por hormonas que
les permiten cambiar su coloracion con cierta facilidad como respuesta a cambios del fondo.

Ciertos cangrejos y crustaceos marinos, mordisquean trozos de algas cerca de su ubicacion y se
los pegan al caparazén con la finalidad de confundirse con las mismas. (CORDERO, RIVERA.
2010)

4.4 Aposemétismo.

El aposematismo podria considerarse como un medio a través de el cual ciertas especies animales
denominadas palatables envian mensajes biolégicos de advertencia a otras especies predadoras .

Dichos colores contrastan con el medio ambiente en el que se presentan, y los predadores
aprenden a evitarlos al ser llamativos, lo cual es indicativo de peligro.

Aunque el aposematismo confiere una ventaja frente a la depredacién dicha peculiaridad en si
misma presenta un problema evolutivo dado que aumenta el riesgo inicial de depredacioén frente a
depredadores experimentados ya que convierte a las presas en sujetos féciles de ubicar en el
entorno.

Por otro lado la aversion, regulada por el estimulo desagradable producido en la presa se ve
afectada por la frecuencia de contacto entre esta y el depredador mientras mas baja frecuencia de
interaccién existe entre ambos menor es el aprendizaje obtenido por los depredadores sobre las
presas y mayor la taza de depredacion por que al ser mas llamativos son cazados con mayor
facilidad.

La neofobia definida como el miedo a las cosas nuevas, pudiese ser una solucion a dicho problema
ya que esta afecta la eleccion de presas en los de predadores al no reconocer a los organismos
aposematicos como tal, en este sentido el riesgo de depredacion disminuye, favoreciendo con ello
la proliferacion de individuos aposematicos hasta alcanzar una frecuencia de contacto en la cual el
depredador obtenga un aprendizaje suficiente basado en el color de la presa, (GITTLEMAN Y
HARVEY1980, ALATALO Y MAPPES 1996).
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Figura 32 y 33 Aposematismo.

Image bank www.fotonatura.com

En las figuras 32 y 33 se observan ejemplos de la rana dardo venenoso, su color genera un gran
contraste con respecto de su medio, dicho contraste responde a la necesidad de enviar un
mensaje de advertencia a sus posibles depredadores.

4.5 Aposematismo cromatico.

De manera sorprendente los colores aposematicos tienen el mismo efecto en la relacion
depredador presa que en la relacién con las personas. Si uno de nosotros de pronto advierte la
presencia de un insecto con un patron de color de franjas amarillas y negras podemos estar
seguros que lo dejaremos en paz por miedo a una picadura, aun desconociendo si es venenoso o
no dicho insecto, esta reaccion sin darnos cuenta refuerza lo observado en el mundo animal donde
los patrones de color son indicativos de peligro en muchas especies. A este fendmeno se le
conoce como aposematismo cromatico.

Resulta sorprendente que los colores mas efectivamente aposeméticos se comparten por todo el
reino animal, estos comprendidos por los patrones formados entre el amarillo rojo y negro que
comparten significacion, lo cual no significa que sean peligrosos en si, si ho que pueden transmitir
una sefal de advertencia como consecuencia de un condicionamiento ecoldgico.

La combinacién de colores que genera una coloracion aposematica, no siempre es la misma. El
sistema mas extendido de coloracién de aviso es combinar coloraciones llamativas como el
amarillo y el negro (avispas y abejas con aguijon venenoso), negro y rojo (aceitera y coledpteros
con glandulas repugnarias), naranja y negro (ave pitihui capirotado, plumaje venenoso), rojo
amarillo y negro (serpiente de coral venenosa, lepidopteros: orugas y adultos; anfibios como las
ranas flecha venenosa y algunas salamandras) o blanco y negro (mofetas, puas de puerco espin).
Una forma de defensa pasiva con tan buenos resultados, no podia pasar desapercibida para otras
especies. Algunas son capaces de imitarlas adoptando ciertas coloraciones por seleccién genética
natural para engafiar a sus depredadores. (PEREZ Y GARCIA 2009)
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Figura 34, 35, 36 y 37 Aposematismo cromatico.

Image bank www.fotonatura.com
4.7 Discusion: Semiosis cromatica entre el aposematismo y el disefio gréafico.

El color en si mismo genera sensaciones que pueden traducirse en patrones de comportamiento
influenciadas por el mismo, independientemente de los factores culturales a los que se encuentre
sujeto el individuo, dicha afirmacién es congruente por lo dicho en 1995 por Caivano al referir al
color como algo que tiene significados ajenos a si mismo y que la muestra de ello es la capacidad
que tenemos para asociarlo con situaciones u objetos de la vida cotidiana;, También es
respaldado por Morris Charles en 1963 al referir que todos los seres vivos se valen del color para la
supervivencia apoyados en las reacciones psicologicas y fisioldgicas relacionadas con el mismo.
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El color funciona como un complejo sistema de signos al cual estamos sujetos todo el tiempo.
Morris Charles 1963 concuerda con lo anterior al describir al color como un lenguaje parecido al
contenido en los diccionarios de lengua aun que de una manera mucho méas compleja ya que la
interaccién de colores, su valor de saturacion y luminosidad visto como elementos independientes
pero que interactian pueden modificar el mensaje enviado o percibido al encontrarse en contacto
con este; de igual forma también tiene concordancia con la teoria sobre el color en el disefio
grafico postulada por Moreno Mora en 2005 al referir que el disefio grafico se vale del color como
una de las herramientas méas importantes en el intento por enviar mensajes complejos.

Si observamos el color como un lenguaje comprendemos porque tenemos la capacidad para
percibirlo y érganos especializados para ello; esta idea concuerda con Marin y black en 2003 que
indican que en el aposematismo los organismos portadores de coloraciones aposematicas no solo
no se ocultan, por el contrario realizan sus actividades a plena vista partiendo de la idea de que
dicho mensaje es comprensible para los espectadores o predadores, y también concuerda con
Martin en 2008 definiendo los patrones aposematicos como mensajes concretos y de facil
comprension “No comestible”.

Los colores de mayor impacto visual son aquellos comprendidos dentro de la gama de los amarillos
y los rojos al ser los colores mas féciles de percibir, estos al interactuar con colores frios generan
impacto por oposicion, lo anterior esta en acuerdo con lo postulado por Marin y Black 2003 y el
programa del sistema SURATEP en 2004 que enfatiza la necesidad de generar un lenguaje basico
y de alto impacto visual facil de comprender, es de notar que tanto en el sistema SURATEP como
en el P-900 vy si se observa en la mayor parte de los sistemas de sefializacién, las sefiales de
advertencia no solo se encuentran comprendidas dentro de patrones de color congruentes con el
fenémeno aposematico, si no que son regidos bajo las mismas reglas.

En el mundo natural el color forma parte fundamental en la relacion del espectador con su entorno,
el significado del color es adquirido de acuerdo a la circunstancia especifica en la cual se relaciona
con dicho espectador, esta propuesta es respaldada por Pérez y Garcia 2009 y a su vez dicha
funcién del color concuerda también con lo dicho por Arboleda en 2008 al afirmar que el
significado obtenido por un color en la mente del consumidor es creado a partir de la relacién que
tiene con el producto contenido dentro de un empaque.

Figura 38 Relacion entre color y contenido.
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La defensa pasiva basada en la coloracion es conocida como defensa aposematica, algunos
animales potencialmente peligrosos utilizan dichas coloraciones para evitar ser depredados, esto
también es indicativo en ocasiones del posible mal sabor que secreta el animal que porta los
colores o de su nivel de toxicidad; Conejero M. en 2005 indica que los colores que forman los
patrones de coloracién aposematica son aquellos que generan impacto visual por su combinacion,
segun Zaballos en 2009 dicho mensaje es bastante claro y Unicamente alude al peligro. Segun la
CONRED en 2003 la finalidad de generar un lenguaje de sefializacién eficiente ante peligros es la
de lograr una nomenclatura basada en los lenguajes basicos del color.

Figura 39 Color como indicativo de riesgo.

Es de suma importancia que el disefador grafico sea capaz de relacionar el color con sus
productos de tal forma que el mensaje enviado a través del color pueda ser comprendido y
relacionado con el contenido del producto, Fleiteman en 2008 concuerda con lo anterior al indicar
que el color en el medio publicitario debe ser un elemento perfectamente dominado por el
disefiador que tiene como fin enviar un mensaje que sea claro para el espectador. En el medio
natural; Alatalo en 1996 indica que el mimetismo miilleriano consiste en la imitacion de patrones de
coloracion con la finalidad de obtener del color el mismo mensaje que la especie imitada.
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Figura 40. Color como mensaje.

Image bank www.nodovisual.net y www.fotonatura.com

Segun Lillian von der Wald en 1990 la gramética del color alude al hecho de que desde el punto de
vista de una mente cientifica, las personas tienen la capacidad de dar un significado a un signo
partiendo de la experiencia que se tiene con dicho signo y desde el punto de vista retorico, un
signo puede dar origen a otro, esto concuerda con lo dicho por Conejero M. en 2005 aseverando
que los colores llamativos de una especie generan la sensacién de peligro. A su vez lo anterior es
congruente con lo propuesto por Moreno Mora en 2005 argumentando que los colores pueden
provocar sensaciones concretas partiendo de la experiencia previa obtenida con el color.

En el aposematismo es evidente que los depredadores tienen la capacidad de relacionar la
coloracion con las caracteristicas que el individuo posee, tanto en niveles de toxicidad como en el
sabor y la probabilidad de veneno, esto, producto de anteriores intentos por depredar dichas
especies. Moreno Mora en 2005 y Arboleda en 2008 indican que en la mente humana, la
experiencia previa es decisiva ente el significado que damos a los colores y en el caso especifico
de los empaques; Arboleda indica que la experiencia previa es fundamental al relacionar los
colores del empaque con el contenido de este; Idea también abordada por Loken B. en 2006 al
aseverar que los consumidores asocian las formas y caracteristicas de los productos con su
contenido.
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Figura 41. Color como signo.

Image bank www.nodovisual.net
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Dentro del disefio grafico, mas alld de la sefializacion o los empaques de los productos de uso
domestico e industrial resulta dificil asegurar que el aposematismo aplica a cabalidad, esto debido
a que los significados del color son sujetos a muchisimas variaciones de tipo cultural o social. Eva
Heller en 2004 y Caivano en 1995, apoyan esta idea al hablar de la disparidad que existe en el
significado obtenido por los colores dependiendo del lugar, la sociedad, la religién o la percepcion
personal que se tiene sobre un color y amplia aun mas la disyuntiva al argumentar que un mismo
color dentro de la misma sociedad y la misma cultura tiene un significado social, cultural, religioso y
personal que son completamente diferentes pero aceptados todos dentro del contexto de cada uno
de esos rubros en la misma sociedad. Dicha idea concuerda también con lo propuesto por Josef
Albers en 1979 en su teoria de la relatividad del color al argumentar que la percepcion y significado
de un mismo color puede ser tan variable que seria completamente diferente en cada persona que
lo contemple y es por esa razén que al hablar de publicidad, el mensaje final depende casi
completamente de la habilidad para el uso del color que presente el disefiador que lo empleara
para generar un mensaje definido y concreto dentro de un entorno social delimitado.

Conclusiones.

1) El color es un elemento fundamental en la relacion del sujeto con el entorno.

2) No es posible asignar un significado concreto a un color especifico, La experiencia
previa determina en gran medida la concepcién que se tiene del color.

3) El color como signo capaz de generar nuevos signos compone un lenguaje complejo
y extenso.

4) El impacto visual del color es crucial para enviar un mensaje visual.

5) Si bien es cierto que hay algunas combinaciones de color denominadas como
aposematicas, no es posible hablar de colores concretos que se puedan
conceptualizar como aposemaéticos.

6) El aposematismo hace referencia alos mensajes de advertencia mediante el color.

7) El aposematismo es completamente aplicable al disefio grafico.
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