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La moda, como condicionante del disefio, se ha considerado ajena a los dominios del dise-
fo; a excepcion de la indumentaria, no se ha estudiado su vinculo con el proceso de produccion
y consumo del cual forman parte los disenadores; si acaso ha sido analizada como un modelo
de un fendmeno social y su importancia no ha sido apreciada como parte de un método multi-
disciplinario.

La presente investigacion busca ofrecer un panorama tedérico del disefo, revisado a partir
de la historia y utilizando a la moda como punto de partida, para la generacién de un nuevo
modelo de creacion de productos y servicios, ya que tanto la subsistencia del sistema comer-
cial como la del disefio, dependen de la comprensién del complejo fendémeno que detona las
motivaciones de los usuarios.

Es muy importante considerar que la moda afecta practicamente cualquier actividad huma-
na, especialmente aquellas relacionadas con los sentidos, y es por esa razon que el disefio debe
ser entendido como una actividad integradora, que comprende una extensa gama de posibilida-
des que trascienden el mundo material, afectando también los usos y costumbres.

Através de una revision histérica se busca demostrar la relacion entre los sucesos sociales
que se manifiestan a través de los objetos de disefio y la dinamica de las tendencias de moda,
ya que solo comprendiéndolas es posible encontrar una ruta hacia la innovacion y bienestar
humano.

¢Por qué se relaciona el diseio y la moda?

El disefio se ocupa de la creacion y produccion de objetos para el hombre, como tal cons-
tituye un ambiente artificial. Dicho sistema esta inscrito dentro del entorno humano y por lo
tanto responde al gran conjunto de variables que modelan la vida cotidiana, ésto es, la situacion
demografica, econdmica, social, cultural, tecnolégica, etcétera que van sucediendo dentro de
un espacio temporal.

1 Introduccion al problema 11



Los disenos se distinguen de la creacidn artistica o artesanal de objetos, por estar basados
en un esquema funcionalista, estar sustentados en conceptos y factores econdmicos, tecno-
logicos y ergonomicos, para lograr una produccion industrializada, ideada por un disenador, y
que es consumido por las masas para su vida cotidiana.

«Elarte por su parte, es un trabajo intelectual libre y teorizado para producir
una obra profana, Unica, por un artista de formacién académica; mientras que
la artesania produce objetos en serie como medios religiosos y para practicas
de estructuracion social, tradicionalistas manufacturados por un artesano con
formacion empirica para el consumo de la feligresia»'.

Dentro del espacio temporal en el que van surgiendo los objetos disenados por el hombre,
se van registrando patrones de repeticion que estan determinados por el uso y consumo de
éstos, como menciona Guillaume Erner, las tendencias son el fenémeno de polarizacién por el
que un mismo objeto —en el sentido mas amplio— sucede simultdneamente a un gran niume-
ro de personas?. Es por eso que el dominio de las tendencias de la moda constituye un factor
esencial en el &mbito de la produccion de diseno, pues representan la combinacion de caracte-
risticas a las cuales el publico estara receptivo.

La moda, como el disefo, sélo existen después de la revolucion industrial, pues es cuando
la produccidn industrializada desarrolla la necesidad de proyectar objetos para ser consumidos
de forma masiva, provocando un proceso ciclico, segun Baudrillard®, «la modernidad es un
codigo y la moda es su emblema, por tanto la moda extiende sus limites hasta la antropologia y
su esfera va mas alla del vestido: el propio cuerpo se ha vuelto material de la moda, el vestido
es solo un caso particular.»

El proceso ciclico de la moda se ve realizado con el consumo como mediador de la
produccion’, considerando que éste crea para los productos el sujeto para el cual ellos son
productos, es decir, la produccion crea usuarios, es asi que el producto encuentra su fin
Ultimo en el consumo.

A esto Ultimo se le une la tecnologia como medio de desarrollo para la produccion, mismo
que ha evolucionado cada vez mas rapido desde finales del siglo xix, hasta llegar a la era de la

' ACHA, Juan, 2006 (3a ed.) Introduccion a la Teoria de los Disefios, Editorial Trillas, México p. 59

2 ERNER, Guillaume, 2008 (1a ed.), Victimas de la moda. Cémo se crea, por qué la seguimos, Gustavo Gili.
Moda. p. 84

3 BAUDRILLARD, Jean, Modelos y Estéticas, en Paula Crociy Alejandra Vitale, Editorial La Marca. Coleccion
Cuadernillos de Géneros. Buenos Aires.

* MARKX, Carl, Sociedad de consumo y produccion, en Paula Croci y Alejandra Vitale, Editorial La Marca.
Coleccion Cuadernillos de Géneros. Buenos Aires.
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informacién donde la produccion se ha vuelto vertiginosa, no solo por la abrumadora velocidad
con la que se pueden producir los objetos, sino también por la rapidez de difusion de imagenes
nuevas tanto en el campo de las noticias, como de la publicidad, que son vehiculo de un cambio
constante de vision respecto a la realidad, es decir, lo que antes tardaba en cambiar varios anos
ahora pasa de temporada en temporada.

La moda atane al diseno pues en los disenadores recae la responsabilidad de proponer
productos coherentes a las necesidades y deseos de los consumidores. Cabe mencionar que
uno de los objetivos de las tendencias es el éxito comercial, logrando producir objetos que en
la actualidad incluso llegan a ser inmateriales. Asi, gracias la creacion de lugares como el ci-
berespacio, donde se generan ambientes en los cuales se llevan a cabo actividades humanas
como vivir, aprender, trabajar, socializar y transacciones de negocios®, se ha construido uno de
los principales motores del vehiculo del cambio de vision.

El disenador es quien dirige el rumbo por el cual se van movilizando estas visiones, im-
primiendo en ellas abstracciones de la realidad humana; por lo tanto si los objetos pueden
delinear el trayecto trazado por el hombre a través de sus creaciones, podemos encontrar el
retrato de la realidad en los mismos.

¢Donde esta el punto de encuentro entre moda y diseno?

Considerando que el disefio se encarga de la produccion de objetos para el uso y consumo
humano y que las tendencias reinan el ambiente en el cual se desarrollan, la moda deberia
considerarse como una herramienta para la metodologia del disefio, ademas de la estética, la
funcionalidad y la semidtica de los objetos ,que los disenadores deben conocer y hacer valer
para su proceso de trabajo.

La revision histdrica de la moda constituye un elemento metodoldgico, que permite com-
prender las soluciones a necesidades similares que en el pasado han enfrentado los disenado-
res: a través de la estética de alguna época, los materiales y tecnologia que habilitaron dichas
propuestas, lo que significaron en su momento y lo mas importante, cual fue la dindamica del
proceso que siguieron en su difusion como tendencia, hasta llegar al publico general para des-
pués desvanecerse. Esto permite aprender una valiosa leccion para que en el presente se pue-
dan utilizar los elementos y medios pertinentes para los disenos, pues aunque el proceso se ha
vuelto mucho mas veloz, la dindmica sigue el mismo patron.

El propio disefiador debe considerarse parte de este sistema, pues asi como es sujeto de la
moda en su proceso, también es consumidor. Este punto es muy importante pues, como men-

¥ KALAY, Yehuda, The impact of information technology on design methods, products and practices,Design
studies, Vol. 27 Num. 3, May. Elsevier, London, 2006, 357 - 380
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ciona Margolin®, es esencial que el disefador se comprometa politicamente con su actividad
profesional, es decir, no olvidar que su oficio conlleva un acto ideolégico; que mediante sus
disefnos puede articular una critica de la condiciones culturales que explique los efectos del
diseno en la sociedad. Este compromiso implica la obligacion de entender dichas condiciones
culturales que estan vigentes en el momento de la generacion del producto, las cuales rigen no
s6lo el consumo sino también los usos y las costumbres de una poblacién y que pueden variar
segun el espacio temporal y geografico donde se busca introducir un nuevo diseno.

El consumo es mediador de la produccidn, es decir, mientras mas se consume, mas se
produce, y viceversa, este proceso se ve acelerado por la inmediatez de los medios de comu-
nicacion; sin embargo, no todo es consumido al mismo tiempo, la gente busca representar su
pertenencia a determinado grupo social’, la publicidad revoluciona los mercados y promueve
laimagen de aquello que es valido y vigente en determinado momento para determinado grupo
social.

De esta manera se van generando mas y nuevas propuestas de diseno que concuerden con
esos valores. Los disenadores tienen el deber de mantenerse informados de esos acuerdos
silenciosos entre los grupos sociales que los van motivando al consumo de determinados pro-
ductos. Los disefadores generan nuevas propuestas dentro de los limites de dichos acuerdos
validos para determinados grupos, que paulatinamente seran reproducidos hasta llegar a un
nicho nuevo, siendo adaptadas a sus posibilidades econémicas y necesidades culturales. A este
proceso Bourdieu lo denomina dialéctica del desclasamiento y del reenclasamiento, y sera re-
visado mas adelante.

Si consideramos entonces el papel social del disefador, como la obligacion contraida de
proponer productos adecuados a los parametros temporales y motivaciones de los consumido-
res, para establecer un punto de vista politico y la trayectoria de los objetos, como la descrip-
cion de su proceso de desarrollo, es claro que este compromiso con la sociedad de consumo
que necesita de sus objetos para sery, de un modo mas concreto, la necesidad de destruirlos®
para generar novedad, resulta en la moda como producto final de ese proceso evolutivo de
generacion divergente.

é MARGOLIN, Victor, 2009 (Articulo), El disefiador ciudadano, http://foroalfa.org, Chicago
7 John Cain, Models of Design Experience en PRESS, Mike, COOPER, Rachel, 2003, The Design Experience,
The role of design and designers in the twenty-first century, Ashgate, Cornwall, pp 71-72

8 BAUDRILLARD, Jean, Sobre la abundancia, en Paula Croci y Alejandra Vitale, Editorial La Marca. Colec-
cién Cuadernillos de Géneros. Buenos Aires.

14 Tendenclas compartidas. Moda en el Diserio



¢Se ha abordado el diseno desde el punto de vista de la moda?

Entre los vastos textos que giran en torno al tema de la historia del diseno existen innu-
merables versiones diferenciadas entre las distintas disciplinas y aplicaciones. Algunas ex-
tienden el horizonte histérico hasta los inicios de la escritura, como los textos de historia de la
tipografia, mientras otros abarcan el disefo desde la integracion de instituciones académicas,
que se especializan en la instruccion de la materia ya sea a partir de la forma, o de la cienciay
tecnologia, como es el caso del disefo industrial.

Desgraciadamente existen pocos textos que integren a las disciplinas del diseno como un
universo y que exploren su historia como elementos del gran sistema evolutivo’ de los objetos,
integrar las disciplinas del disefio se vuelve esencial puesto que ningln producto puede ser
concebido fuera de su contexto.

Existe un peligro latente que surge desde la ensenanza dentro de las escuelas de diseno
que impide que los futuros disefadores puedan relacionar el campo de la teoria con el de la
practica, parte de esta problematica es el manejo aislado de ambos conocimientos. En el caso
particular de la historia se repite el mismo patron: se crean programas que abarcan periodos
histéricos con diferentes tendencias formales de disefio o incluso del arte, sin embargo se
estudian dichos periodos desde una perspectiva lineal, sin presentar ninguna relacién relevan-
te con las teorias del pensamiento o bien, sin considerar que se pueden llevar los principios
formales, conceptuales y metodoldgicos observados a lo largo de la historia del disefo como
parametros que ayuden a concretar una método multidisciplinario y una pauta de como puede
ser el diseno a partir de lo que ya se ha hecho.

1.1 Diseno Global y estrategia

El concepto de diseno global surge de la necesidad de unificar la diversidad de disciplinas
de disefno, considerando que sin importar sus productos finales, se conservan los mismos ob-
jetivos, que son: a partir de una metodologia se proyectan objetos para el consumo masivo;
dichos objetos tienen la finalidad de comunicar un significado a través de la forma y los mate-
riales, asi como de ser funcionales y permitir que una persona los integre a su vida cotidiana
para las tareas que desea llevar a cabo, representando también los valores y tendencias vigen-
tes en su actualidad.

Esta investigacion tiene la mision de aportar una vision multidisciplinaria del disefo, par-
tiendo del principio de que el diseno se genera desde los mismos conceptos y procesos sin
importar el tipo de objetos que se produzcan, unificando asi al disefio conceptualmente. Busca

9 YAGOU, Artemis, 2005 (Articulo) Rethinking Design History from an Evolutionary Perspective, The Design
Journal. Volumen 8, No. 3.
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ser un texto de referencia para disehadores y entusiastas que comienzan a hacer conciencia de
que un objeto no puede ser concebido fuera de un contexto (o sistema de objetos) y que, por lo
tanto es de gran importancia conocer su evolucion a través de la historia, mostrando un esce-
nario comparativo que haga evidentes las similitudes entre los subsistemas del disefo (grafico,
muebles y objetos o disefio industrial, medios interactivos, textiles, indumentaria e interiores)
demostrando asi como el disefio es un reflejo de la cultura humana a través de la historia.

La vision serd entonces, enfrentar el tema del disefio global con una actitud unificadora
que aporte un nuevo punto de vista al abarcar varios subsistemas, ayudando a establecer pa-
rametros que permitan conocer el contexto de los disefos, tomando las tendencias como la
trayectoria de la evolucion, usando como evidencia algunos paradigmas del disefio, que ya sea
por su relevancia formal, metodoldgia, o por su significado han destacado en el universo de los
objetos haciendo evidente el proceso ciclico de la moda.

Los objetivos de este proyecto son:

*k Entender al disefio como el ejercicio de una multidisciplina, que se retroalimenta de la
vida cotidianay de la cultura.

*k Entender el concepto de amplio espectro de tendencia, moda y diseno.

%k Comprender a la moda como coordinadora de los sistemas de productos, configurando
su forma, significado y evolucién.

sk Explicar como y porqué suceden las tendencias de moda.

%k Resaltar la importancia de la moda y el disefo en la historia de la civilizacion occidental
del siglo xx y xx1.

*k Exaltar el interés y la importancia de la moda en el disefio, como mecanismo de innova-
ciony propuesta de tendencias adecuadas: enfocandose en los valores vigentes de cada
época tanto como en los factores humanos referentes al disefo.

La principal aportacion de esta investigacion es, por medio de la revision de la historia del
disefo a partir de la moda, lograr extraer los elementos fundamentales de la dindmica de las
tendencias para que los disenadores puedan desarrollar su actividad de manera coherente
con la época; teniendo un conocimiento claro de cdmo se desplazan los productos a lo largo
del ciclo de tendencia, ayudando a determinar un perfil mas especifico para llegar al publico
deseado.

Moda e historia del diseio

Si partimos de la premisa de que la moda se integra de las condiciones culturales vigentes
en una época, y que el disefio se apoya en esas condiciones para producir objetos que puedan

16 Tendenclas compartidas. Moda en el Diserio



integrarse a la vida cotidiana de los usuarios, podemos concluir que la historia de esos objetos
disefados, que es la historia de la moda, puede también describir la historia del hombre.

Ahi radica la importancia de vincular la historia del disefio con la moda, ya que si podemos
entender la historia del hombre por los objetos que ha creado, podemos tener un conocimiento
pleno del proceso y de las personas que usan esos disenos.

El enfoque multidisciplinario en la historia del disefio a través de la moda, se vuelve enton-
ces relevante si se considera que existen posturas estéticas que suponen que la imagen tanto
personal como de los espacios (por tanto de los objetos) prueban o afirman la posicién ocupada
en el espacio social, como categoria que hay que tener o distancia que se debe mantener', y
esto conlleva una tactica para mantener a los usuarios como centro del ejercicio del disefo
dentro de la sociedad de consumo.

El disefio es parte de varios eslabones del proceso de produccién y consumo, integra la
fase de proyectacion, que incluye actividades no secuenciales como: la formulacion, que es
la identificacidn de la necesidad y el planteamiento del problema; la evolucion, se refiere a la
idea, conceptoy la generacion en detalle del disefio, es la busqueda de ideas, el uso del conoci-
miento, la informacion y las técnicas de creatividad; la transferencia cubre la implementacion
del disefio en la produccion y lanzamiento; y por Gltimo la reaccidn, que apela al resultado del
diseno, es la evaluacion del usuario y el cliente.

Otro de los procesos en los que podemos ubicar al disefio es en la publicidad, desde la pre-
sentacion del producto en la plaza de mercado, hasta la promocién por medio de campafas en
diferentes medios de comunicacion para lograr el incremento de las ventas.

Una actividad en la cual el disefiador esta empezando a incursionar es en la investigacion
de mercado, ya que ésta generalmente se encuentre en manos de mercadélogos que tienen
como premisa vender mas, dejando al margen las necesidades y deseos de las personas, sin
embargo cuando el disefiador se integra a esta parte de la investigacion para el desarrollo de
objetos, es capaz de generar proyectos conscientes y enfocados en el usuario.

Asi el disefo se vincula con muchos de los procesos del sistema de la moda, y forma parte
del principio ciclico de ésta, que mediante la produccion masiva, logra que los objetos lleguen a
un numero importante de consumidores y mediante la publicidad, presenta las imagenes de lo
que es nuevo en determinada temporada, se hacen presentes en la vida cotidiana de casi toda
la poblacién.

Ya sea por los objetos o las imagenes, el hombre entra al ciclo de la moda; primero se
integra el grupo superior de consumidores, comenzando esas primeras tendencias a ser mul-

' dialéctica del desclasamiento y del reenclasamiento, BOURDIEU, Pierre, Logica de la distincion, en
Paula Crociy Alejandra Vitale, Editorial La Marca. Colecciéon Cuadernillos de Géneros. Buenos Aires.

" PRESS, Mike, COOPER, Rachel, 2003, The Design Experience, The role of design and designers in the
twenty-first century, Ashgate, Cornwall, pp 102-134
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tiplicadas y divulgadas siendo accesibles a los grupos de rango inferior, perdiendo asi su rareza
distintiva hasta que llegan a ser transformadas por el grupo inferior "?originando un movimien-
to de contracultura, a partir del cual la moda aprende a reciclar esos signos inferiores 'y
generar disefios novedosos que reinicien el ciclo, mismo que deberia ser de vital importancia
conocer si lo que se busca es entrar a la dindmica del disefio para la sociedad de consumo.

Considerando lo anterior se puede distinguir cémo se vinculan el disefio con la moda, el pri-
mero es parte del proceso de proyeccion, divulgacién por medio de la publicidad y produccion
de objetos mientras que el segundo rige el ciclo dentro del cual se desarrolla el disefo; y es por
eso que la historia del diseno se encuentra inscrita dentro de la moda.

1.2 Antecedentes tedricos
El estado del arte

Se ha considerado la historia [y las tendencias) del arte como parte misma de la historia del
disefo, y aunque el arte es una propiedad emergente de los mismos principios (sociales, cultu-
rales, econdmicos, etcétera) de los que surgen los objetos, es muy importante recordar que los
objetivos son diferentes, es decir, el disefio busca proyectar objetos para su consumo masivo y
no es resultado exclusivo de experimentaciones plasticas.

Segun Baudrillard existe un enorme prejuicio en cuanto a los limites de la moda, esto es,
que restringe su esfera actual a la del vestido y los signos exteriores'; y a pesar de que otras
disciplinas se han integrado a la investigacion de los fendmenos de la moda, como la indumen-
taria, la sociologia y la filosofia, el disefio (en general) se ha mantenido al margen.

En algunos aspectos tedricos todas las disciplinas del disefio han convergido; temas como
el color, la forma, la semidtica, etcétera, se han manejado como parte del cuerpo de conoci-
miento con el que se educa al disefador, sin embargo, pocos son los casos practicos en los que
se ha hecho un estudio de las dindmicas del mercado a lo largo del tiempo.

Precisamente de eso se tratan las tendencias y en su estudio radica la importancia de vin-
cular la teoria con la practica, pero de nada sirve si no se tiene conciencia del disefio como un
sistema complejo y como tal, los objetos no pueden ser pensados fuera de su contexto.

Como antecedentes existen dos enfoques principales para abordar la historia del disefio, el
primero es a partir de la historiografia de los objetos de disciplinas especificas, mientras que el
segundo tiene un enfoque fenomenoldgico y un poco mas global, como la perspectiva evolucio-

'2 BOURDIEU, Pierre, dialéctica del desclasamiento y del reenclasamiento.

'3 LIPOVETSKY, Guilles, 2007, El imperio de lo efimero. La moda y su destino en las sociedades modernas,
Editorial Anagrama. Espana.

'“ BAUDRILLARD, Jean, Modelos y Estéticas
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nista de Artemis Yagou, la prospectiva hecha a partir del pasado y el presente hacia un futuro
industrial de John Heskett, la revision del desarrollo en el disefio a partir la innovacién como
pieza clave, como lo hace Raimonda Riccini; o los modelos de centro y periferia de Bonsiepe,
entre otros tantos.

Tanto el enfoque historiografico, como el fenomenoldgico se han encargado de profundizar
en sus respectivos argumentos, y sin duda alguna son herramientas fundamentales para el
estudio y la investigacion, sin embargo, se ha perdido de vista la nocion de sistema para la for-
mulacién de escenarios y la definicion de contextos para poder ubicar a los usuarios y producir
disenos eficientes, conscientes y coherentes.

Definicidn de disefo, moda y tendencia.

Para abordar el tema del diseno global y la moda, es importante considerar algunos con-
ceptos estratégicos sobre los cuales se estructura este trabajo de investigacion.

El primero sera el concepto de diseno, teniendo en mente la separacion entre arte, arte-
sania y diseno como actividades inherentes a la estética que propone Acha'®, se puede definir
de manera clara lo que integra el universo de los disenos; esto es, aquellos objetos producidos
industrialmente, que tienen una funcién y son producto del trabajo proyectivo de conceptualiza-
ciény teorizacion que seran consumidos en la cotidianidad utilitaria de las masas.

Por otra parte, agregando el componente emocional y significativo de los productos como
lo hace Norman'¢y Pinch' en base al cual podriamos decir que, dichos objetos disefiados para
produccion (o difusion) masiva conllevan dentro de su forma un elemento que vincula emocio-
nalmente a los usuarios, esto es, las personas confieren cierto caracter al disefio de acuerdo a
lo que este representa y simboliza. Este componente emocional resulta un elemento esencial
en la dindmica de la moda, puesto que es el detonador de motivaciones que impulsa el mer-
cado.

Otro concepto importante es el de la moda, el cual es sintetizado dentro de un parametro
de diseno global por Heskett de la siguiente manera, «La moda depende esencialmente de las
ideas que tienen por adecuado muchas personas fuertemente influidas por lo que ven hacer
y comprar a otros»', asi como Baudrillard, se distancia del concepto de moda comidnmente

'> ACHA, Juan, 2006

16 NORMAN, Donald, 2005, El disefio emocional. Por qué nos gustan (o no) los objetos cotidianos, Editorial
Paidos. Espana.

"7 PINCH, Trevor, 1995, La construccion social de la tecnologia, Innovacion tecnolégica y procesos cultura-
les. Nuevas perspectivas teédricas, Fondo de Cultura Econdmica - UNAM, México, pp 20 - 38

'® HESKETT, John, 2002, El disefio en la vida cotidiana, Editorial Gustavo Gili, Barcelona, Espana, pp 58-59
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unido al vestido para hablar de un sistema de comportamiento social, que influye la manera en
que se vive y se consume en sociedad.

En cuanto a la definicion de tendencia que se manejara en esta investigacion, me basaré
en la definicion de Erner' para abarcar al «fenémeno de polarizacion por el que un mismo
objeto —en el sentido mds amplio— sucede simultaneamente a un gran niimero de personas»,
considerando de un modo integrador a la moda, es decir, desde un criterio amplio que puede
abarcar diferentes disciplinas. A esta definicion resulta importante anadirle el concepto de ob-
jetos identificado por Heskett ®como «...amplio conjunto de artefactos tridimensionales que
encontramos en las actividades cotidianas en entornos tales como el hogar, espacios ptiblicos,
trabajo, escuelas, lugares de entretenimiento y sistemas de transporte»; y también se debe
considerar una nueva acepcion que abarca entidades intangibles como el disefo de sistemasy
espacios virtuales.

Existen tres categorias que nos permiten demarcar a la moda y al disefio, la primera es la
categoria moral que propone Heskett, la segunda es la sociolégica como propone Baudrillard,
y por ultimo el proceso de tendencia que describe la dindmica entre ambas.

Con estas categorias se propone evitar la delimitacion del estudio disefio Unicamente como
forma o funcidn, y en su lugar se invita a observar todo el tejido que se extiende alrededor de un
objeto: como su trascendencia social y el entorno artificial, la multidisciplina que existe entre
los disenos, el mundo comercial y el proceso que los vincula a todos ellos.

' ERNER, Guillaume, 2008
20 HESKETT, John, 2002



Limites del diseno: grafico, indumentaria, industrial y textil

Este proyecto de investigacion busca unificar un poco la vision tan divergente del disefio, y
concentrarla en el Gltimo siglo, donde la produccién industrial se ha distinguido por el aumento
de la intensidad y velocidad de la era de la informacion, llevandonos a un vértigo en el cual las
cosas suceden casi instantaneamente. En medio de esta celeridad los disefadores tienen la
obligacion de estar enterados no sélo de la moda, sino del ambiente artificial que constituyen
el sistema del disefio integrado por la grafica (imagen corporativa, impresos, disefio de pro-
ductos, de la informacién, publicidad, entre otros), medios interactivos (audiovisuales, internet,
interfaces para aplicaciones informaticas y demas derivaciones de la interaccion hombre-ma-
quina), muebles y objetos o disefo industrial (utensilios, carcazas, estaciones de trabajo, apa-
ratos, protesis, etcétera), textiles, indumentaria e interiores.

Las cuatro disciplinas que se abarcaran como parte del sistema de disefio (grafica, muebles
y objetos o disefo industrial, textiles e indumentaria?') han sido seleccionadas por la similitud

21 . L . . L . .
Cabe mencionar que estas disciplinas impactan a otras profesiones como el diseno de interiores y el
diseno de medios audiovisuales e interactivos.
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que existe entre las metodologias especificas en todas ellas, es decir, son actividades proyec-
tuales cuyos procesos son similares: formulacion e identificacion del problema, evolucion del
concepto y generacion del disefio; implementacion, produccion o transferencia y reaccion
como la evaluacion del resultado; y ademas forman parte de los objetos para el consumo y
difusion masiva a diferencia, por ejemplo, de la arquitectura.

Por otra parte, lo que diferencia a estas cuatro disciplinas es la naturaleza de sus productos
finales, por ejemplo, el producto final de un proyecto grafico serd una imagen, que al ser im-
presa sobre un sustrato, tiene un caracter bidimensional; mientras que un proyecto similar en
medios electrdnicos resultara quiza en una interfaz interactiva, como una pagina de internet; y
aunque esta pudiera ser la implementacion de un proyecto grafico, la naturaleza del segundo
esta relacionada con el espacio virtual. Asi sucesivamente se pueden hacer dos grandes grupos
distinguiendo la naturaleza de los productos, el de los disefios tangibles (grafico, industrial,
textil, vestido e interiores) y el intangible (interaccién y audiovisuales).

Es importante tener en cuenta que a la vez, las cuatro disciplinas estan ligadas no sélo
en la teoria si no que también en sus aplicaciones practicas, a saber, los productos textiles
son consumidos a la vez por el disefo industrial, el de interiores y el vestido, a su vez la gréafi-
ca produce elementos visuales que pueden ser utilizados para estampados textiles, diseno de
empaques para productos industriales, interfaces graficas para los medios interactivos; estos
ultimos pueden ser también el punto de interaccion entre el usuario y la maquina a través de
aplicaciones informaticas, y asi sucesivamente se pueden ir construyendo una lista de relacio-
nes posibles tan extensa como la cantidad de productos posibles de disenar.

Esta investigacion se centra en las cuatro disciplinas mencionadas pues son la base para
el desarrollo de otras actividades relacionadas con la moda y el diseno; entonces a partir de su
estudio se puede integrar el panorama que se encuentra en torno a disciplinas mas complejas
que se apoyan en las propuestas de otras, como fue mencionado en el ejemplo anterior.

2.1 El origen de la moda

Para Lipovetsky?? la moda es un fendmeno propio de la cultura occidental desde sus inicios,
con la labor del modisto considerado como un artista hacia finales del siglo xix, donde sus crea-
ciones eran signo de rasgos sociales y se valoraba el sentido de la moda como una expresion
jerarquica. Es hacia el siglo xx, cuando no sélo la diversificacion de la industria, sino que la labor
de los modistos, logran un cambio de paradigma en el cual, se integra un nuevo sistema de
produccion, distribucion y consumo muy parecido a lo que conocemos actualmente; es por eso
que la moda se puede considerar como el primer conato de globalizacion.

22 | IPOVETSKY, Guilles, 2007
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Dejando atras el esquema del modisto como artista, es en los inicios del siglo xx, que se
integra un esquema que une al arte, la tecnologia y la industria con la Bauhaus, donde se en-
fatizd el rol del artista-disefador como creador de prototipos para su produccion industrial?,
convirtiéndose en una industria de lo artificial y es por esa razon que esta investigacion abarca
desde el siglo xx hasta el xxi .

El progreso industrial desde siglo pasado fue evolucionando cada vez con mayor velocidad,
el mundo se inscribié en una dindmica de consumo cada vez mas agresiva, en la cual los pro-
ductores emplearon herramientas para aumentar sus mercados y asegurar su supervivencia.
La principal herramienta del sistema fue el diseno, el cual intervenia en la creacién y mejora-
miento de nuevos productos, y por medio de la publicidad aseguraba la presencia de los mis-
mos en la cotidianidad de los consumidores.

Con el aceleramiento de la produccion altamente industrializada y automatizada, la compe-
tencia por la preferencia del consumidor se volvié feroz, pues no bastaba con la creacién de ob-
jetos funcionales sino que con el tiempo, especialmente después de la segunda mitad del siglo
xx se hacia investigacion cientifica no sélo para impulsar el progreso, sino para su aplicacion en
la tecnologia y la innovacion en la industria.

Junto con la tecnologia, el catalizador mas agresivo para la aceleracion del sistema de pro-
duccién y consumo fueron los medios de comunicacion, los cuales, desde el incremento en la
popularidad de las transmisiones de radio a principios del siglo pasado, hasta nuestros dias con
las transmisiones en tiempo real de diversos medios y sindicaciones via internet que publica
informacion que es actualizada frecuentemente.

La moda como sistema de ideas? y las tendencias como los fenémenos de polarizacion?
de dicho sistema, son movilizados por los medios de comunicacion, en ellos se informa del
cambio y se difunde paulatinamente a todos los estratos de la sociedad. Las tendencias son
movimientos que se pueden agrupar por sus similitudes, ya sea en ideologia, en conducta o en
términos tangibles; se desarrollan en un espacio geo-temporaly son afectadas por la dialéctica
del desclasamiento y del reenclasamiento®. En este sentido la moda es el sistema dentro del
cual convergen y divergen las tendencias.

2 HESKETT, John, 2001 Past, Present, and Future in Design for Industry, En Design Issues. Volumen 17,
No.1, Invierno 2001. MIT Press, Cambridge, MA
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2.2 La moda como cultura para el diseno

Es innegable el impacto que tienen los disefios en la vida del hombre contemporaneo, tras-
tocan todos los aspectos de su existencia, generando asi una cultura material. Dentro del con-
cepto de cultura podemos considerar a todos aquellos conocimientos inherentes al hombre
que no estan necesariamente relacionados con el saber cientifico, esto es, abarcan un conjunto
de modos de vida, costumbres y desarrollo en una época y grupo social determinado.

Entonces, la cultura para el diseno implica conocer los factores que conforman el contexto
del usuario para poder proyectar productos que tengan un significado, una funcion utilitaria y
que ademas tengan el componente estético que distingue al disefio, considerando siempre las
necesidades, deseos, motivaciones y economia del usuario final.

La manera en que el disenador puede trasladar el conocimiento de la cultura, y materia-
lizarlo en objetos es a través del estudio de la moda, relacionando los factores culturales del
individuo en determinada época, de forma que se generen tendencias especificas, y es a través
de la historia de estas tendencias que se puede analizar la trayectoria y comprender como ha
ido evolucionando el complejo sistema de produccion y consumo en la modernidad.

Considerando que las tendencias son acuerdos silenciosos, es decir, no se encuentran ex-
presados de manera tacita y sintética como una ley que se debe de acatar, como serd demos-
trado mas adelante, es evidente que emergen patrones similares a lo largo del tiempo y la
Unica manera de distinguirlos es a través de su estudio.

2.2.1 La historia del diseno se construye a partir de las tendencias

Ya se ha mencionado que existen dos enfoques principales para abordar la historia del di-
seno: el historiograficoy el fenomenologico. El historiografico se ha desarrollado con literatura
que aborda el tema de la historia desde perspectivas diversas, como la cronologia, la geografia,
las disciplinas, la tecnologia, etcétera; la vision global de la historia del disefo deberd com-
prender las interrelaciones entre dichas perspectivas para abordar la propia; es decir, este
trabajo no busca unificar todas las disciplinas en el ejercicio de la materia, sino que integra los
conocimientos para su estudio.

La vision global e integradora debe senalar los elementos que han generado el cambio
para asi poder generar una sintesis, y la manera en la que se busca desarrollar esta vision es a
través la moda, ya que conjuga los elementos culturales, tecnoldgicos, geograficos e histéricos
del contexto del individuo; y los periodos en los que se pueden hallar y agrupar las similitudes
del ambiente artificial son las tendencias.
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2.2.2 Las tendencias como herramienta pedagdgica para el disefo

La historia del disefio narra hechos del pasado y las investigaciones existentes en torno al
tema del diseno son enfocadas, casi siempre, a una de sus disciplinas; sin embargo, el ma-
tiz multidisciplinario de esta investigacion aborda el sistema de tendencias como herramienta
para el estudio del diseno.

Este estudio resulta de notable importancia en tres escenarios principalmente, el prime-
ro, en la formacion de profesionales competentes, informados y conscientes del sistema de
produccién y consumo que le permitan tener un enfoque claro hacia el usuario; el segundo,
permite la integracion de criterios y opiniones para sustentar un punto de vista politico a la hora
de enfrentar un proyecto de disefo; y tercero, mediante la reubicacion de conceptos y valores
gracias a la teoria, se puede alcanzar innovacion en los productos, es decir, el génesis de un
diseno no debe estar aislado de un cuerpo teérico que sustente las decisiones que se toman
en el proyecto.

Por ejemplo, se pueden reubicar los valores de la industria si en vez de producir para la
sociedad de consumo que necesita la destruccion de los objetos para ser?, acabando con ello
con el equilibrio del ambiente natural por el uso desmedido de recursos y fuentes de energia no
renovables, y el desperdicio; disenando emocionalmente, procurando una durabilidad de pro-
ductos basada en un sentimiento de apego y deseo, en vez de buscar rutas alternativas para la
reduccion de desperdicios, y mediante estrategias de disefio inducir relaciones mas profundas
y duraderas con los usuarios?.

En este caso, ademas de colaborar con el mantenimiento y desarrollo equilibrado del hom-
bre en su medio ambiente, este nuevo acercamiento conlleva ventajas comerciales como el
ahorro en costos, la apertura de nuevos mercados ambientales y beneficios para el mercadeo;
como consecuencia los requerimientos para proveedores cambiaran, cumpliendo con las le-
gislaciones, beneficiando a los accionistas, satisfaciendo la demanda de los clientes y logrando
una diferenciacion de producto efectiva®.

Esa es la importancia del estudio de las tendencias, ya que mediante la revision del pasado
y presente permiten comprender como se traslada la teoria a la practica, y es a través de la
historia que se puede ver como las ideas, no sélo las teorias, se materializan en objetos; es por
eso que si se logra entender el contexto cultural se pueden determinar los aspectos formales,
y con ello el dominio del medio, obteniendo ventajas competitivas y de mercado, asi como el
desarrollo equilibrado de la humanidad.

27 BAUDRILLARD, Jean, Sobre la abundancia

28 CHAPMAN, Jonathan, 2005, Emotionally Durable Design: Objects, Experiences & Empathy, Ed. Earth-
sacan, London
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2.3 Sociedad

A partir de finales del siglo xix, el estilo de vida de la sociedad ha ido en un constante ascen-
so hacia un ideal de bienestar®, se ha alargado la vida mejorado su calidad, hay mejores servi-
cios de salud, las plagas y epidemias tienen un efecto muy disipado en comparacion al impacto
que lograban en enormes poblaciones, la gente tiene una mejor nutricion, existe un mayor in-
greso per capitay un decremento de la pobreza; han disminuido las horas de la jornada laboral,
teniendo mejores salarios; la juventud empieza su vida laboral a mayor edad, ha disminuido el
indice de pobreza, asi como el consumo de narcéticos y los embarazos no deseados.

Lo anterior permite que la sociedad tenga mas tiempo libre, incrementando el desarrollo de
industrias de juguetes, deportes, viajes, medios de comunicaciéon como television, radio, cine e
internet; los hogares cuentan con un mayor nimero de comodidades como (servicios de bafo,
lavadoras, automoviles, refrigerador, servicio eléctrico y plomeria; el avance en las comuni-
caciones ha sido muy agresivo al mismo tiempo que la inflacion va en aumento empujando el
sistema de consumo.

La moda en un proceso social de diferenciacion, en el cual las personas reaccionan tra-
tando de adaptarse a cada fase de la mejor manera posible, obligando a que se genere un
nuevo ciclo de moda, el cual tiene entre sus protagonistas a dos grupos principales: los que
originan una tendencia y aquellos que la observan y tarde o temprano la siguen. El atractor®
de este ciclo es muy similar al de un péndulo, el cual oscila hasta su punto maximo, el cual es
representado por los creadores de tendencias; cuando los seguidores alcanzan ésta misma
cima, es cuando el péndulo es impulsado hasta el otro extremo, dicho de otro modo, una nueva
tendencia es una reaccién a algo que se ha vuelto comun y este nuevo impulso se manifiesta
en el extremo opuesto.

A continuacion se presenta un esquema que muestra de manera simplificada el movimiento
del efecto péndulo, mostrando como los estilos van de un extremo a otro. Los creadores y eje-
cutores de nuevas tendencias, buscan novedad y con ello se oponen al gusto de la generalidad,
de manera que si la gente esta consumiendo productos muy simples, como puede ser el estilo
minimalista, la nueva tendencia iré hacia lo elaborado y decorado, como lo retroy organico.

El proceso social de las tendencias funciona de la siguiente manera: cuando un creador
lanza una nueva propuesta, generalmente circula por un tiempo en el cual ésta es observada
antes de se haga evidente para la mayoria como una nueva tendencia.

% MOORE, Stephen, SIMON, julia, 2000, It’s getting better all the time: 100 greatest trends of the last 100
years, Cato Institute, Washington D.C.
*" CAPRA, Frijof, 1996, pp 144-148
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Se pueden distinguir tres tipos de fendmenos de la
misma naturaleza que las tendencias que varian segln
su intensidad y duracion:

Oleadas: son eventos cortos en los cuales un cambio
es imitado por un sector definido de la poblacion, su in-
tensidad es bastante alta pero su duracion es corta, ge-
neralmente ocurren varias a lo largo de un ano.

Tendencias: son los fendmenos en los cuales el cam-
bio se puede observar en sectores mucho mas amplios,
en la actualidad incluso se dan en diferentes lugares del
mundo, dependiendo de su conexion con otras ciudades
de alta movilidad de tendencias. Estos cambios son bas-
tante fuertes, cominmente perturban a varias industrias
y buscan el extremo opuesto de lo que esta haciendo la
generalidad y pueden legar a durar por varios anos, pues
no estan limitadas a un sector de la sociedad y van des-
cendiendo hasta llegar a la poblacion en general.

Megatendencias: son cambios sumamente profun-
dos en la vida de la sociedad, abarcan desde grandes
evoluciones en la industria de la tecnologia (como puede
ser un nuevo formato de distribucion de peliculas) o bien
en la politica. Estos cambios suceden gradualmente ya
que, cuando llegan a darse de manera subita, se podrian
considerar revoluciones.

Existen muchos fendmenos que siguen procesos
de diseminacion similares, como la propagacion de las
ideas e incluso la expansion de una epidemia, sin em-
bargo una de las caracteristicas por las cuales podemos
detectar el inicio tendencia y en particular una de moda,
es cuando su presencia es evidente un esferas sociales
diferentes y en dos industrias al mismo tiempo.

La presencia de una tendencia en distintas esferas
sociales al mismo tiempo es lo que las diferencia de las
oleadas; a estos grupos Veljgaard®? los denomina como

32 VEJLGAARD, Henrik, 2008, Anatomia de una Tendencia. Una

mirada fascinante a los patrones de su origen, McGraw-Hill In-
teramericana, México
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Figura 1. Las nuevas tendencias
que van apareciendo, surgen
como una reaccion por parte de
los creadores y ejecutores que
buscan algo diferente a lo que
usa el publico en general, de esa
manera se puede observar el
efecto péndulo.
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polisociales y seran explicados con mayor detalle mas adelante. Es muy importante resaltar
que para el proceso de las tendencias, la comunicacion no verbal juega un papel esencial,
pues éstas se manifiestan en las cuestiones relativas al gusto, como el estilo, y éste se propaga
principalmente cuando los seguidores observan a los creadores, ya sea que se encuentren en
otros grupos o a través de los medios.

2.4 Perfiles

Hay dos distinciones claras entre los perfiles de personas que forman parte del proceso de
tendencia, la primera abarca la jerarquia que ocupan en el ciclo de la moda y la segunda refleja
un perfil demografico y social, lo que los lleva a ser grupos focales, en éste Ultimo se ubican
los grupos polisociales, que estan integrados por personas que forman parte de un segmento
que intersecta varios grupos focales.

Grupos polisociales

Figura 2. La interaccion entre los grupos polisociales a través de la observacion de nuevas
tendencias le da movilidad al fendmeno de la moda. (Basado en: VEJLGAARD, Henrik, 2008,
p. 56)

Conocer estos perfiles nos permite generar una estrategia para definir la maneray el mo-
mento de insertar un producto nuevo en determinado mercado, pues no todos los segmentos
se encuentran receptivos en la misma proporcion. Al mismo tiempo es necesario resaltar que
para que la expansion de una tendencia tenga éxito es necesario que el segundo perfil, el de los
ejecutores, proporcione un alto nivel de aceptacion, de lo contrario no podra seguir su camino
dentro del ciclo.
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2.4.1 Perfiles del ciclo de la moda

El ciclo de la moda se compone a grandes rasgos de dos perfiles, el de aquellos que
generan una nueva tendencia y aquellos que la siguen; conocer el proceso de difusion
entre ellos resulta vital pues es donde se puede apreciar la dialéctica del desclasa-
miento y reenclasamiento®, y mas importante aln, su comprension permite disponer
de las herramientas correctas para la aplicacién de los principios de las tendencias al
momento de introducir un disefo al mercado. Los grupos que integran este perfil son
los siguientes:

Creadores: es un grupo muy pequefo que esta integrado por disefadores, invento-
res, emprendedores y pioneros que lanzan sus propuestas al mundo, ya sea como un
producto nuevo, en mejoras tecnolégicas o en un nuevo estilo; éstos serdn observa-
dos y posteriormente imitados, dando inicio a un nuevo ciclo de tendencia. Este grupo
no es propiamente un perfil que se pueda considerar dentro del ciclo, pues se trata

Creadores
Ejecutores

Seguidores

I Generalistas
!

Conservadoes

Antiinnovadores

Figura 3. Este esquema muestra la proporcion en la que
se encuentran distribuidos los perfiles dentro del ciclo
de la moda.
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de personas que estan afuera del
proceso en si, es decir, no tienen
una participacion activa en el in-
tercambio, de alguna forma es
como si observaran el fendmeno
desde fuera.

Ejecutores: este es el primer
segmento que se puede conside-
rar como actor en el ciclo, pues
ellos son los primeros en adoptar
la tendencia de manera inmedia-
ta y natural, se trata de personas
que estan en constante busqueda
de novedades como expresion del
sentido de individualidad: no tie-
nen miedo a la exposicion, ven en
el cambio algo positivo; no nece-
sariamente cambian de estilo con
cada nueva tendencia pero estan
bien informados de lo que suce-
de. En este grupo se encuentra la
mayoria de los focos que se deben
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estar observando para poder apreciar la dindmica de las tendencias. Su motivacion es
el deseo por el cambio, su situacion financiera®, las restricciones y valores® de la épo-
ca, representan los usuarios de primera linea por ejemplo, para los productos tecno-
logicos.

Seguidores: son aquellos que necesitan haber observado a otros utilizar un nuevo
estilo para poder adoptarlo, son muy abiertos pero no se arriesgan a ser los primeros,
se inspiran en los ejecutores y son a la vez modelos para los generalistas.

Generalistas: representan el promedio en términos de aceptacion de una tenden-
cia, es decir, es el grupo mas amplio y se divide en tres subcategorias:

Generalistas tempranos: son mas abiertos que el promedio pero dudan an-
tes de aceptar el cambio, necesitan haber visto un nuevo estilo en los seguidores
para sentirse seguros.

Generalistas intermedios: representan a la poblacién general y siguen una
nueva tendencia por que han observado que todos los demdas segmentos pare-
cen hacerlo.

Generalistas tardios: titubean mucho al momento de adquirir algo nuevo y
cuando lo hacen es por que generalmente no pueden seguir con el estilo al que
estan acostumbrados. Tienen una actitud renuente al cambio.

Conservadores: este sector evita el cambio en cualquier forma que se presente, y
prefieren estilos clasicos que han existido por afios (o décadas), se resignan al cambio
cuando ya no tienen ninguna opcidn. Practicamente no constituyen un grupo significati-
vo pues tienen una infima participacion en el mercado.

2.4.2 Perfiles demograficos y sociales

Estos perfiles se relacionan mas con estilos de vida y demografia que con actitu-
des ante las tendencias, en ellos se puede distinguir, por ejemplo, algunas profesiones
que por su naturaleza estdn muy cercanas a la gestacion de los cambios. Las modas
se generan en circulos sociales que desarrollan su vida cercanos a los creadores de
tendencias; dentro de estos segmentos se encuentra una abundancia de personas con
estos perfiles y por ello constituyen grupos focales.

3 La situacién financiera se refiere a que se encuentran en posibilidad de soportar el cambio, ya que es evi-
dente que las necesidades basicas como las fisioldgicas y las de seguridad (MASLOW, 1943) tienen mayor
prioridad. Sin embargo, no es determinante tener una econémia privilegiada para ser ejecutor.

% Cuando se pueden elegir productos (o servicios) que se encuentren dentro una nueva tendencia, ademas
de tener una situacion financiera favorable, se pueden consumir productos del nivel de autorrealizacion
(MASLOW, 1943), e incluso que sean acordes con valores e ideologias como productos organicos, comercio
justo, etcétera.
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Gracias a la incidencia que tienen éstos como obse rvadores cercanosy ejecutores
de tendencias, se deben tomar en consideracién al analizar la dindmica de una tenden-
cia, la cual surge cuando estos perfiles demograficos y sociales comienzan a permerar-
se unos con otros generando grupos polisociales.

Jovenes: es un grupo extremadamente susceptible a las nuevas tendencias pues en
la juventud es cuando se comienza a formar la personalidad, es la fase de exploracion
de su propia identidad, adoptan las nuevas tendencias como reaccion opuesta a los
esquemas que consideran «obsoletos» de los adultos, es por eso que las tribus urba-
nas® estan integradas en su mayoria por adolescentes. Es comuUn que algunas grandes
empresas estén observando y analizando los movimientos de las juventudes urbanas,
utilizdndolos incluso como un publico de prueba antes de realizar el lanzamiento de un
nuevo producto y para la prediccién de nuevas tendencias.

Los jovenes representan el grupo mas importante como generador de nuevos movi-
mientos de tendencias, pues generalmente reaccionan en contra de lo establecido, im-
pulsando el fendmeno del péndulo y determinando la duracion de los ciclos de la moda.
El periodo que va de la adolescencia hasta el inicio de la edad adulta® dura en promedio
diez afos, es por esa razon que la duracion de los ciclos de tendencias coinciden, pues
van naciendo junto con las nuevas generaciones de adolescentes.

Disenadores: es en 1845 cuando Charles Frederick Worth, gracias a su labor ge-
nera el concepto del disehador de moda moderno, el cual evolucioné de ser modisto y
limitarse a atender los deseos de los clientes; a configurar la vestimenta jugando con
las posibilidades de la tela, buscando una alternativa que funcionara mejor. Durante el
siglo xx los disefiadores comienzan a ser los que configuran los productos, no sélo en
la indumentaria sino en el mundo de la produccidon industrial y asi buscan obtener una
ventaja competitiva a partir del cambio, la novedad y la innovacidn, entrando al proceso
de la moda.

Para finales del siglo xx los disenadores comienzan a apoyarse en las investigacio-
nes del mercado para adaptar sus productos a las necesidades y motivaciones reales
de la poblacion, eso los obliga a estar muy conscientes de las tendencias en indus-
trias ajenas a la propia. Gradualmente se ha establecido como parte de la disciplina del
diseno, la importancia de interactuar con otros profesionales, buscando comprender
mejor al publico y el desarrollo que debe tener un producto a lo largo del ciclo de las
tendencias.

3 http://www.detribusurbanas.com

% En la edad adulta las personas ya han formado un criterio y una personalidad, es cuando terminan la
educacion superior, son independientes y comienzan a formar una familia.
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Artistas: al igual que los disefiadores son personas creativas, tienen un interés por
crear algo nuevo y generalmente son ejecutores en areas distintas a las suyas. Los
artistas y disefiadores son mas creativos y poseen una imaginacion mayor que la pobla-
cion en general, e incluso van modificando su estilo a lo largo de su trayectoria. Revi-
sando la historia del arte, los pintores y escultores son los que encabezan los cambios
de estilo, la razén es simplemente por que los medios que utilizan para manifestar su
vision tiene un costo inferior a la de cualquier otra produccidn artistica, esto brinda una
gran posibilidad para la experimentacion.

Personas adineradas: cuando las limitaciones financieras son minimizadas y las
necesidades basicas son cubiertas, las personas tienen la posibilidad de enfocarse en
el lado estético de la vida®, esto es, ya no se conforman con consumir los productos
basicos, sino que ahora buscan aquellos que satisfagan sus deseos también, son las
que pueden costear los constantes cambios de nuevos y lujosos estilos.

El hambre es hambre, pero el hambre que se satisface con carne cocida,
comida con cuchillo y tenedor, es un hambre muy distinta del que devora carne
cruda con ayuda de manos, unas y dientes.

Marx. 1857%

Es importante resaltar que pertenecer a un nivel socioecondmico alto no es privati-
vo para las tendencias, pues en algunas ciudades y distritos de la moda, los grupos eje-
cutores se encuentran en contacto con otros grupos polisociales, s6lo necesitan salir a
las calles cercanas a su trabajo o domicilio para estar expuestos a tendencias nuevas.

Homosexuales varones: los varones son seres mas visuales y estéticos®, esto los
hace mucho mas receptivos a las tendencias y las novedades asi, el sector de los ho-
mosexuales varones se encuentra fuertemente representado dentro del grupo de eje-
cutores y son consumidores muy activos; algunos responden a estimulos emocionales
con mayor facilidad que otros haciéndolos receptivos a las novedades y a la variedad.
Su comportamiento ha llegado a influir en la sociedad como un modelo de estilo de vida
de autorrealizacion a tal grado que para el siglo xxi los heterosexuales han comenzado
a imitarlos y actuar como ellos, se les conoce como metrosexuales*'.

%8 VEJLGAARD, Henrik, 2008
39 MARX, Carl, Introduccién a la critica de la economia politica. 1976

“0 Vejlgaard (2008) argumenta que los varones buscan en sus parejas atactivos fisicos estéticos y es por
eso que las mujeres al igual que los homosexuales, se preocupan mas por su aspecto y el de sus parejas;
de esa forma se vuelve entendible su presencia tan notoria en la industria del vestido y el disefio en general.

41 , . . .
Y se podrian considerar como un nuevo perfil social.
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Celebridades: son las herederas del rol social que desde el siglo xiii tenia la aris-
tocracia, de aquello que Lipovetsky 2 llama el individualismo aristocratico, en el que la
alta burguesia emulaba lo que la nobleza hacia y vestia. De esta manera representan un
modelo aspiracional que es seguido por las mayorias®, las celebridades son personajes
que impactan profundamente el proceso de las tendencias ya que se encuentran en
bajo el escrutino mediatico en muchos momentos de su vida.

Existe una jerarquia en las celebridades determinado por la dimension del impacto
que pueden tener en la sociedad, y va desde aquellos personajes que no estan relacio-
nados con el mundo del espectaculo pero encontramos en las noticias de escandalos
y sociales, hasta aquellos que son famosos en una o varias industrias al mismo tiempo
o bien, son conocidos internacionalmente, este tipo de personas a pesar de no estar
involucrados en la politica por ejemplo, logran que una noticia relativa a ellas llegue a
las primeras planas de los periddicos alrededor del mundo.

Otras subculturas: estos grupos son representaciones atipicas dentro de una ge-
neralidad, por ejemplo se trata de subconjuntos de una cultura diferente dentro de la
dominante, son segmentos que se encuentran fuera del interés general, se les conoce
como contraculturas o tribus urbanas. Si tenemos en consideracion que la motivacion
que mueve a los creadores y ejecutores de nuevas tendencias es el deseo por el cam-
bio en la variedad, resulta evidente por qué culturas ajenas resultan atractivas y es por
eso que resulta comun que se importen elementos extranjeros para agregarlos como
complemento o como una alternativa a las opciones disponibles.

2.5 Mercado

La relevancia de conocer cdmo funcionan las tendencias en el disefio asi como la interac-
cion que tienen con los perfiles del ciclo de la moda es que permite anticipar, no Gnicamente
las tendencias, sino las necesidades futuras del mercado; ya que este proceso involucra a los
tres* perfiles.

Lo anterior nos permite complementar la definicion de tendencia de Vejlgaard compren-
diéndola como el proceso por el cual se mueve un objeto (o estilo) de los ejecutores hacia la
generalidad. Y una vez que la tendencia se ha vuelto general, desciende al grupo de los conser-
vadores, en ésta Ultima etapa no sufrird ninguna alteracion en su trayectoria y eventualmente
desaparecerd, a menos que los productores tengan una estrategia de desarrollo y mejoramiento

“2 LIPOVETSKY, Guilles, 2007, pp 52-54
“3 BOURDIEU, Pierre, dialéctica del desclasamiento y del reenclasamiento.

Ll —. . . .
Ejecutores, seguidores y generalistas. Los creadores y conservadores no constituyen una fuerza en el
proceso de tendencia ni en el mercado.
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continuo, en la cual ademas de explorar nuevas posibilidades en las tendencias (enfocadas al
gusto), promuevan innovacion y soluciones a las necesidades emergentes.

Autorrealizacion _ Ejecutores
Necesidad de _ Sequidores
Autoestima 9
Necesidad de afecto - G list
Y pertenencia eneratistas
Necesidad de seguridad -‘ Conservadores

Necesidad fisioldgicas Antiinnovadores

Figura 4. La jerarquia de necesidades propuestas por Abraham Maslow, corresponde de forma
inversa al orden de los perfiles del ciclo de la moda.

La dindmica de las tendencias se puede apoyar en la teoria de las motivaciones del psicélogo
Abraham Maslow®, en la cual afirma que las necesidades humanas pueden ser organizadas en
una pirdamide, donde los impulsos fisioldgicos se encuentra en la base y hacia la cima, conforme
se van satisfaciendo las necesidades, el hombre se vuelve mas individualista pues cuenta con
libertad para enfocarse en la moralidad, la creatividad, la estética y la espontaneidad; ain en la
cima de la jerarquia de necesidades, la expresion del individualismo no es necesariamente un
equivalente al perfil de los ejecutores, es decir, una persona puede expresar su individualismo
con la preferencia por la variedad y el cambio tanto como por lo rutinario y constante.

El efecto que tienen tanto la jerarquia de necesidades como el conocimiento de los perfiles
que integran el ciclo de la moda, es la modulacién de la velocidad del proceso de tendencia, di-
cho de otro modo, su velocidad varia segun el perfil que se encuentre involucrado, por ejemplo,
los ejecutores siempre estan en blsqueda de novedades, lo cual implica que requieren de un
mayor nimero de alternativas disponibles en un lapso corto de tiempo, mismo en que el pu-
blico conservador no necesita mas que los mismos productos basicos que lleva consumiendo

“5 MASLOW, Abraham, 1943, A theory of human motivation, Psychological Review, Vol. 50, pp. 370-396,
New York
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por varios ahos. Por lo tanto, para poder mantener el interés del perfil ejecutor, es necesario
concentrarse en politicas de desarrollo continuo de producto; este es un principio elemental
que puede ser aplicado a la metodologia del disefno ya que los ejecutores son el inicio del cicloy
el éxito de un producto puede depender de la atencidn y la satisfaccion que este sector obtenga.
Esto demuestra la comunion que tienen en la practica los disefiadores con el mundo de la
moda y destaca la importancia de estar informado de la dindmica de tendencias; incluso seria
deseable comenzar a rastreary prestar mayor atencion a los usuarios, para definir el lugar que
ocupan en el ciclo de la moda desde el punto de vista de una industria en particular, y asi poder
adaptar los productos, planeando el acercamiento que se debe tener para cada sector.

2.6 Ciudades

En el ciclo de la moda ya se ha observado que existen personalidades definidas que depen-
den de diversas variables que van desde los perfiles psicoldgicos, hasta factores demograficos;
asi como la importancia de los grupos polisociales, sobre los cuales actla una tendencia; tam-
bién se ha visto como la moda y el disefio dependen de un entorno productivo industrializado;
para poder utilizar ese conocimiento sobre moda en el diseno es necesario definir los lugares
propicios para que una tendencia pueda generarse y florecer.

La trayectoria de diseminacién de una tendencia es bastante compleja, principalmente por
la red tan vasta que brindan los medios de comunicacion que atraviesan fronteras internacio-
nales, la velocidad con la que puede viajar la informacion y la movilidad de los seres humanos;
al depender de estas variables es posible delimitar los sitios y las rutas sobre los cuales se lleva
a cabo con mas fuerza la dindmica de la moda.

Como primer parametro para delimitar las zonas susceptibles a la moda, tenemos que las
tendencias surgen en dreas metropolitanas, que son centrales de la produccién industrializada
y cuentan con diferentes grupos polisociales y ejecutores, donde se lleva a cabo el proceso de
observacion, mezcla e imitacion de un sector a otro de los perfiles del ciclo de la moda. Es-
tas ciudades se distinguen por tener un historial econdmico y comercial fuerte, asi como una
influencia cultural sélida, en ellas generalmente abundan museos, eventos culturales como
conciertos y centros nocturnos, por lo anterior, estas ciudades reciben muchos visitantes para
que se genere un didlogo y las tendencias pasen de lo local a lo global. Para que esto sea po-
sible necesitan tener un gran nimero de conexiones con otras grandes ciudades, como rutas
aéreasy terrestres nacionales e internacionales y facil acceso al mar facilitando el intercambio
por estas vias; las tendencias generalmente se distribuyen sobre el mismo patron de estas vias
de comunicacion.
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Aun dentro de estas ciudades existen distritos de la moda“ que son zonas con mayor inci-
dencia de grupos ejecutores, en los cuales éstos tienen dentro de su entorno cotidiano estimu-
los relacionados con las nuevas tendencias que absorben de manera natural. Dichos distritos
actlan como filtros en un sentido semidtico, traduciendo lo que ocurre fuera de un ambiente
homogéneo?’, son puntos pertenecientes al espacio interior y exterior simultdneamente, es
decir, a los ejecutores y a la generalidad. En muchos casos estos distritos se distinguen por la
presencia dominante de uno o varios de los perfiles demograficos, que estan en constante ac-
tualizacién en cuando a la moday laimportan para que pueda ser observada por los seguidores
y generalistas del resto de la ciudad.

Los distritos de la moda se destacan de otras localidades debido a que las condiciones de
vida tienden a ser favorables y estimulan el asentamiento para personas del entorno cultural,
como artistas. Estos lugares atractivos para los ejecutores tienen a modificarse pues, siguien-
do el mismo patrén de las tendencias, los seguidores comienzan a frecuentar estas zonas
propiciando que los ejecutores, que estan siempre en busca de cambio, emigren a un nuevo
destino.

Algunas de las ciudades mas importantes para el fendmeno de las tendencias son:

San Francisco, California: posee la mas grande cultura juvenil del siglo xx, fue cuna de
varias de las culturas juveniles mas importantes como: hippiey beatnik. en la actualidad es un
foco muy importante en cuanto a produccién de tecnologia informatica.

Los Angeles, California: en esta ciudad se generaron las primeras culturas juveniles des-
pués de la Segunda Guerra Mundial, por ejemplo: Hell “s Angels y surfers. Alberga al mayor dis-
trito de produccion cinematografica y televisiva: Hollywood, lo cual la coloca como referencia
obligada de los ejecutores.

Nueva York, Nueva York: en el siglo xx se establecid como el centro cultural mas impor-
tante del mundo. y después de la Segunda Guerra Mundial como centro de la vanguardia en el
arte. Actualmente es la ciudad mas poblada de Estados Unidos y se caracteriza por un enorme
numero de extranjeros que viven, trabajan y visitan esa ciudad. Después de San Francisco, es
la segunda ciudad en porcentaje de homosexuales. Origen de la nueva cultura del baile: disco
y el hip-hop en la década de 1970, que resultaron un fenémeno global.

Paris, Francia: el fendmeno de la moda se cre6 en Paris en el siglo xix con Worth, perma-
neciendo por muchas décadas como la central europea y mundial de moda. De este lugar han
salido muchos grupos artistas y fildsofos que originan el brote de tendencias, incluso en otros

% para Vejlaard (2008), las grandes ciudades son amalgamas de pequefos pueblos; entre ellos, son los
distritos de la moda en los cuales se puede rastrear mejor una tendencia, pues por sus caracteristicas son
una condensacion de las tendencias que estan circulando por toda la ciudad y tienen un atractivo particular
para los ejecutores.

47 LOTMAN, luri, La semiosfera, I, Semiética de la cultura y el texto, Fronesis Catedra, Universitat de Va-
lencia, Espana

36 Tendenclas compartidas. Moda en el Diserio



paises como el grupo del Café de la flor, jovenes existencialistas con ropa oscura y minimalis-
ta, y suéteres de cuello de tortuga, que dieron origen del beatnik en la década de 1950 en San
Francisco.

Londres, Inglaterra: es en esta ciudad donde la ejecucion de tendencias queda en manos
de la juventud que crea las «modas callejeras», y es famosa por lo contundente que pueden ser
estds modas que terminan marcando una tendencia global como lo fueron los skinheads, los
punks, el estilo modernista o swinging London creado por Mary Quant con chamarras y panta-
lones ajustados. De las ciudades europeas importantes, esta tiene una sobrerrepresentacion
de homosexuales.

Milan, Italia: centro de una de las culturas mas distinguidas de produccion de bienes de
consumo duraderos; centro de la industria de articulos de optica en Europa. En 1980 se volvio
eje de la moda. No ha gestado ninguna cultura juvenil que se haya expandido, sin embargo la
generalidad italiana es muy consciente del estilo desde hace décadas: compran mas marcas de
diseno que cualquier otro consumidor en el mundo.

Tokio, Japon: después de la Segunda Guerra Mundial, Japon «copiaba» los productos que
se generaban en otras ciudades haciéndolos productos mas econémicos, asi es como Phil
Knight en 1962 surge con la idea de un producto mejorado y econdmico que compitiera con las
marcas alemanas Puma y Adidas: Nike. Posee una de las culturas juveniles mas vibrantes que
surge en la década de 1980: las chicas de Harajuku®®, son adolescentes que visten de forma
Unica: excéntrica, muy colorida y exagerada; esta cultura tiene un papel muy importante para
el estilo retro de principios del siglo xx.

Sao Paolo, Brasil: es la tercera area urbana mas grande del mundo, y desde mediados de
siglo xx ha presentado un crecimiento econdmico importante, es uno de los principales centros
financieros del mundo, cuenta con la universidad publica mas importante del pais: Universidad
de Sao Paolo y es, junto con Rio de Janeiro, donde se encuentra la mayor concentracion de
instituciones culturales de Brasil.

2.7 Dinamica de las tendencias
A partir de los perfiles sociales que integran el ciclo de la moda, de las ciudades que la ori-

ginan y propician su difusién, se ha esbozado la dindmica que siguen las tendencias; y aunque
pueda parecer un proceso cadtico se puede delinear un patron de conducta que se ha mante-

“8 Cerca de la estacién de trenes de Harajuku, en Tokio, se rednen jévenes vestidos en una gran variedad
de estilos muy llamativos, con accesorios excesivos, o bien con disfraces de: lolita gotica, personajes de
caricaturas, manga y anime; rockabilly, jévenes californianas: rubias y bronceadas, vestidos victorianos,
hip-hop, punk, entre otras combinaciones.
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nido desde principios del siglo xx* hasta la actualidad, lo cierto es que ha sido la velocidad la

que ha cambiado.

El proceso de una tendencia lo originan los ejecutores al apropiarse de algo que un creador
de tendencias ha desarrollado; los ejecutores, que se encuentran siempre en busqueda de las
novedades y de aquello que es distinto de lo que los otros estan utilizando, estan receptivos
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Figura 5. Una tendencia inicia con los creadores y ejecutores,
se va difundiendo hasta llegar a la generalidad para luego
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Figura 6. Dindmica de réplica de las tendencias en periodos de
10 anos aproximadamente.

%9 VEJLGAARD, Henrik, 2008, p. 140
%0 BOURDIEU, Pierre, Légica de la distincién

y dispuestos a dar inicio al
proceso de comunicacion
de una nueva tendencia;
éstas se centran en el es-
tilo, el gusto y el compor-
tamiento, ya que son cosas
que pueden ser observa-
das e imitadas por los se-
guidores.

El catalizador de este
proceso es la logica de la
distincion de Bourdieu
ya que las personas son
motivadas por lo aspiracio-
nal, por el deseo de no ser
consumidas en su existen-
ciaordinaria; es asi que los
seguidores se encuentran
continuamente observan-
do los nuevos estilos que
adoptan los ejecutoresy lo
imitan. Asi paulatinamente
el publico general espera
el momento de adherirse
al movimiento y también
se apropian del estilo.

De esta forma el grupo
de los ejecutores se vuelve
una pieza clave en el pro-
ceso, pues si se desea que
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un producto llegue al pablico general [y por lo tanto abarcar el sector mas amplio del mercadol,
es fundamental mantener el interés de los ejecutores a lo largo del tiempo, ademas es necesa-
rio contar con suficientes ejecutores para que una tendencia se comunique, es decir, que tenga
una masa critica. Por esa razdn el desarrollo continuo de disefio es un factor fundamental,
pues si no se tiene éxito con el primer perfil de la moda, seguramente no se lograra atraer al
resto de la poblacion.

Los elementos centrales del proceso de tendencia son las personas que observany son ob-
servadas, aun cuando no tengan contacto a través de redes sociales cercanas, son examinados
a la distancia y a menudo, a través de los medios.

Las tendencias inevitablemente se van desvaneciendo, y aunque algunos elementos pueden
permanecer por un periodo mas largo, el estilo desaparece del entorno urbano e incluso llega
a ser sancionado socialmente, ya sea por medio de los ejecutores o bien, por los medios de
comunicacién que han asumido un papel de jurados en cuanto a tendencias, decidiendo qué
estd de moda y qué no. Dicho de otro modo, la tendencia pasa de ser un elemento nuclear de la
cultura hacia la periferia®!, donde se disuelve.

Es importante resaltar que no siempre es necesario un nuevo estilo para que se genere
una tendencia, es decir, a veces estos elementos que permanecen mas tiempo y van siendo
segregados del nucleo, encuentran la manera de volver al nlcleo, esto se denomina principio
de subida y sera abordado mas adelante.

Rastrear el origen y el fin de una tendencia con exactitud es una tarea virtualmente impo-
sible, ya que lo Unico que puede servir de evidencia de un movimiento importante, como lo es
la moda, son los medios de comunicacion; y estos documentan solamente lo que se presenta
como un elemento dominante en la sociedad, de manera que el momento en el que desapa-
recen totalmente es incierto. No obstante es posible anticiparse al advenimiento de una nueva
tendencia, para ello es necesario documentary analiza las diferentes tendencias y poner espe-
cial atencion a las primeras etapas® del proceso de creacion de una tendencia.

Para que un estilo pueda moverse de los ejecutores hacia la generalidad se necesita de ca-
nales de difusion; el primero y mas elemental consiste en la convivencia cotidiana de los grupos
polisociales que tienen contacto con otros grupos diferentes a ellos, el segundo canal que actua
de manera indirecta es representado por los medios de comunicacion, ya que ellos ponen en
contacto a la sociedad en general con la realidad de los ejecutores.

Una estrategia para crear o reforzar una marca por medio de una tendencia®, inicia deter-
minando si el producto esta enfocado al perfil de los ejecutores, para entonces buscar canales

T LOTMAN, luri, La semiosfera, I,
52 VEJLGAARD, Henrik, 2008, p. 118

5 Estrategia basada en el Marketing mix de McCarthy, E.Jerome (1975, Basic Marketing: A Managerial
Approach, quinta edicién, Richard D. Irwin, Inc.,p.37.)
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de distribucién enfocados a ese mercado y puntos de venta en zonas donde exista dialogo entre
grupos polisociales; por otra parte se debe disefar una promocion a través de medios que sean
atractivos para los grupos polisociales, esto con la finalidad de que se difunda la tendencia y
obtener asi una ventaja competitiva al apoyar el mercadeo de un producto utilizando la propia
dindmica de la moda.

Es importante distinguir que una estrategia dirigida a ejecutores que ataca al mercado des-
de el origen de una tendencia, es diferente a una estrategia enfocada a la mayoria, es decir, al
perfil generalista, el cual sigue una tendencia: imitando lo que el mercado ya esta consumiendo
tomando como pardmetro al segmento de los seguidores.

Intensidad

aceleracion de los ciclos por los medios de comunicacién

Tiempo

Grupos 1910 1920 1930 1940 1950 1960 1970 1980 1990 2000

Focales

Figura 7. Simulacion de la aparicion y desvanecimiento de las tendencias a lo largo del siglo
xx, proceso acelerado por el avance de la tecnologia, principalmente en términos de medios de
comunicacion.

2.8 Medios de comunicacion

Los medios de comunicacién continlian con la tarea de difusion que no pueden llevar a cabo
los propios ejecutores, es decir, si las tendencias se propagan desde ciudades de alta movilidad
a través de sus visitantes, los medios tienen la capacidad de reforzar el discurso que generan
los creadores y ademas lo llevan hasta donde los propios ejecutores no pueden ser vistos para
dar inicio a la dindmica de imitacion.

Una de las razones por las cuales el horizonte histérico de este trabajo de investigacion se
ha delimitado entre el siglo xx y xxi, es precisamente el advenimiento de los medios de comuni-
cacion durante ese periodo; principalmente los impresos y posteriormente el cine, la television
y el internet. Es importante recordar que el proceso de observacion es fundamental para las
tendencias y por eso, aunque las demas telecomunicaciones (como el radio y el teléfono) fue-
ron sumamente importantes para el desarrollo del siglo xx, no constituyen un vehiculo para la
moda, aunque si influyen en la sociedad, por ejemplo con la mUsica.
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Los primeros medios de comunicacion que sirvieron de vehiculo para la moda hacia finales
del siglo xix fueron los impresos, por una parte los informativos como periddicos o almanaques,
y por otro aquellos dedicados al entretenimiento de los lectores, como es el caso de las revistas
y semanarios. Estos medios presentaban una realidad distinta a la de su publicoy generaron un
proceso de observacion de forma indirecta; con la utilizacion de ilustraciones y fotografias se
abrié una ventana a una dimension social diferente a la propia, generando aprobacion o rechazo
a laimagen que proponian como una postura estética®.

La industria del cine surge a principios del siglo xx cuando Hollywood desplaza a la costa
este de los Estados Unidos como centro hegemanico; con las primeras casas productoras co-
mienzan a surgir con mas frecuencia largometrajes que paulatinamente introdujeron pistas
sonoras, didlogos, animacion y color. El cine representa al primer medio que mostraba mas
que imagenes estaticas y descripciones, por primera vez se podia ver a otras personas en plena
accion, interactuando, utilizando los objetos y sirviendo de foco de atencion para el resto de la
poblacion. Para la década de 1930 la television estuvo disponible comercialmente, llevando
poco a poco a los hogares de la poblacion la misma dindmica que habia generado el cine, ex-
pandiendo la experiencia con videocasetes y mas adelante con formatos digitales.

El dltimo y mas reciente medio que ha explotados las posibilidades de difusion para la moda
es el internet, teniendo un gran auge a partir de la Ultima década del siglo xx. Este sistema de
comunicacién expuso a sus usuarios a informacién nueva que era transmitida instantanea-
mente, sin duda se trata de un catalizador que logré acelerar el proceso de tendencias, ya que
el publico no tenfa que pagar por una entrada al cine, comprar una publicacion o esperar la
transmision de un evento en la television.

Actualmente internet se puede entender como un hibrido entre los medios impresos (que
ahora son consultados a través de una interfaz virtual), integrando los sistemas de difusién de
noticias, imagenes, videos y musica, por medio de motores de busqueda y redes sociales capa-
ces de darle una movilidad fugaz a la informacion. Para los fines de la moda, el internet podria
entenderse como el ejercicio del mismo fendmeno que ocurre con las areas metropolitanas y
sus distritos de la moda®, teniendo un mayor alcance, a una escala mundial y de manera ins-
tantanea; dicho de otro modo, internet ha llevado el intercambio comercial y de informacion a
un término virtual.

Ademas de dar difusion a las tendencias, el internet ha acelerado los procesos comerciales
por los cuales se mueven las mercancias, haciendo que casi cualquier producto esté disponible
en lugares donde no llegan los canales tradicionales de distribucion y venta.

% BOURDIEU, Pierre, Légica de la distincion

55 . . . . ., .
Considerando sus conexiones con otras ciudades, la comunicacion de las tendencias entre los grupos
polisociales, su gran nimero de visitantes y su importancia en ambitos culturales y comerciales.
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Conforme avanzd el siglo xx todos los medios se diversificaron, se crearon productos de
difusion para cada nicho; asi existen en la actualidad, publicacionesy transmisiones para nifios,
adolescentes, mujeres, ejecutivos, etcétera.

¢Qué es lo que se encuentra en los medios que refuerza las tendencias?

Las cadenas de medios impresos y de telecomunicaciones han sido vehiculo de la moda, en
ellos se presentan segmentos de la realidad que se van convirtiendo en modelo que hay que
sequir o rechazar. Este fenomeno en los medios hace publico aspectos de la vida de la nueva
aristocracia, politicos, artistas, actores y deportistas que alcanzaron el estatus de celebridad,
y se encuentran bajo el escrutinio publico en todo momento y ademas, los aspectos relevantes
de su vida son transmitidos al resto del mundo en minutos.

Esta nueva aristocracia le confiere sentido a una tendencia frente al individuo que se en-
cuentra en rivalidad con los demas pues, como menciona Lipovetsky, «las clases inferiores,
a la biasqueda de respetabilidad social, imitan las maneras de ser y de aparecer de las cla-
ses superiores. Estas, para mantener la distancia social y destacarse, se ven obligadas a la
innovacion»®. Esto revela una dinamica de motivaciones aspiracionales; es decir, aquellos que
aspiran a la autorrealizacion de acuerdo con la jerarquia de necesidades de Maslow. Este
principio ha sido usado con bastante destreza por la industria de la publicidad, que busca pre-
sentar una realidad idealizada que apela a los primeros tres perfiles del ciclo de la moda®,
sabiendo que éstos son cruciales para que un producto insertado en el proceso de tendencia se
convierta en un éxito comercial.

Los medios de comunicacion son el canal mas Util para poder rastrear, documentary ana-
lizar una tendencia desde sus fases iniciales; permintiéndonos anticipar un poco el movimiento
del mercado. Por la misma razén son indispensables para poder validar una tendencia en un
estudio histérico, pues su existencia se comprueba en la persistencia dentro de la sociedad, y
la forma en la que se puede comprobar es en los medios.

2.9 Duracion y velocidad

Una vez que ya se ha revisado el proceso de las tendencias y que se han distinguido los
medios de comunicacién como vehiculos y catalizadores de la moda, podemos analizar cémo
interactuan estos factores con la sociedad y sus perfiles. El proceso de las tendencias ha sido
el mismo practicamente desde principios del siglo xx y tiende a ser mas rapido dentro de los

% LIPOVETSKY, Guilles, 2007, p 57
7 MASLOW, Abraham, 1943

% Ejecutores, sequidores y generalistas.
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primeros perfiles, teniendo mayor movilidad entre las categorias de productos de bajo precio®,
pues ° slos cambios sUbitos afectan primero a los accesorios y ornamentos®’.

En promedio, los ciclos de tendencias tienen una duracion de diez anos®', esto tiene una
relacion con el tiempo que tarda una persona entre la adolescencia y el inicio de la vida adulta,
donde se inserta en el campo profesional y comienza a formar una familia. El periodo de la
adolescencia es crucial, pues comienza la blisqueda de la identidad personal y para ello, se
atraviesa por una etapa de experimentacion durante la cual se cuestionan y se confrontan los
patrones que han sido impuestos por los adultos hasta ese momento.

Se puede entender la relacion que existe entre los productos de bajo precio y su alta mo-
vilidad en el ciclo de las tendencias, es por eso que Vejlgaard basado en sus investigaciones
propone estimaciones de velocidad de algunos grupos de productos que promedian el tiempo
que tarda en llegar una tendencia de los ejecutores al publico en general y posteriormente a
los generalistas tardios®2.

Estimacion de velocidad | Publico en general (afios) Generalistas tardios (anos)
Cosméticos 1-2 3-5
Prendas de vestir 2-3 7-10
Accesorios 2-3 7-10
Disefio de interiores 5-7 12-18
Equipo deportivo 6-8 15-20

Figura 8. Estimacion de velocidad de algunos productos. Tomado de VEJLGAARD, Henrik,
2008, pp. 153-154.

En esta tabla se puede observar la variacion temporal de una tendencia que en algunos
grupos especificos de productos que puede llegar hasta los veinte afos; esto responde a dos
principios muy sencillos: en primer lugar se da prioridad a la satisfaccion de las necesidades

% VEJLGAARD, Henrik, 2008, pp 53-55
%0 LIPOVETSKY, Guilles, 2007, p 33

81 Resulta virtualmente imposible tener mediciones precisas de la duracion y alcance de una tendencia,
puesto que la Unica manera que existe para documentar el pasado se encuentra principalmente en los
medios de comunicacion y en ellos sélo se difunde un fragmento de lo que sucede en la sociedad, es decir,
no hay manera de determinar con exactitud cuando desaparece un estilo en la poblacién en general.

%2 VEJLGAARD, Henrik, 2008, pp 153-154
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fisiologicas y de seguridad de las personas, como es el caso de las prendas de vestir; y por otro
lado, el precio de algunos productos hace que sean faciles de adquirirt®. Tenemos por ejemplo
que, redecorar una casa no representa una necesidad basica, ademas de que los costos que
esto implica impiden que se pueda hacer en periodos cortos de tiempo.

Es importante resaltar que la expansion de una tendencia ocurre de manera mas rapida
en paises pequefnos y que tienen una sociedad mas homogénea, es decir, en aquellos donde
las diferencias sociales y econdmicas no segregan a ciertos nichos sélo por sus diferencias.
En una comunidad mas homogénea se pueden encontrar puntos de venta similares para toda
la poblacion, asi como su capacidad de movilidad les permite estar en contacto frecuente con
otras ciudades y con grupos polisociales, enriqueciendo y acelerando el proceso de cambio.

2.9.1 Subidas y bajadas

Como complemento a la dindmica general del proceso de tendencias existen dos
mecanismos a partir de los cuales se generan nuevos ciclos; éstos entran en accion una
vez que la tendencia ha llegado a su punto mas alto, es decir, cuando llega al publico en
general. El origen de estos movimientos de subidas y bajadas esta en la rivalidad entre
los perfiles de la moda.

En estos principios se encuentra explicada la dindmica ciclica de la moda, es decir,
como algunos estilos que se utilizaron en el pasado resurgen con ciertos cambios pero
preservando su esencia

«La moda de ayer aburre, la de anteayery el pasado lejano contindan fasci-
nando.»
Lipovetsky®

2.9.2 El principio de bajada
En este proceso la tendencia desciende desde una jerarquia socio-econdmica mas

alta hacia una mas baja. Después de la Segunda Guerra Mundial, la mayoria de los
cambios aparecen de esta manera.

63 |_a facilidad con la que una tendencia o estilo puede ser reproducido, adquirido e imitado es un factor vital
para las tendencias. Estas condicionantes seran explicadas mas adelante en esta investigacion.

¢ LIPOVETSKY, Guilles, 2007, p 62
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2.9.3 El principio de subida

En este proceso los cambios de estilos ascienden provenientes de nichos margi-
nados, pobres, o pertenecientes a subculturas adyacentes. La principal influencia que
tiene este principio en la actualidad esta en los creadores, que retoman elementos de
estas culturas para generar nuevas propuestas que seran insertadas en la periodo ini-
cial del ciclo de la moda, es decir, a través de los ejecutores.

2.10 Condicionantes

Para que una tendencia pueda surgir en una ciudad es necesario que se den las condiciones
propicias; en primera instancia tiene que ser algo atractivo para los grupos de ejecutores, pues
si no se capta su interés, el resto de la poblacion no la seguira; ademas de la dimensién social
también se tienen que tomar en cuenta otros factores que a grandes rasgos se pueden separar
en cuatro: produccion, exposicion, valores, y novedad y rareza.

2.10.1 Produccion

Independientemente del tipo de producto del cual se trate una tendencia, si éste
no es facil de reproducir o copiar, serd imposible que llegue a las masas. Esto implica
desde el tipo de materiales y procesos que se eligen para transformarlos, e incluso la
movilidad que le puede dar la pirateria a una tendencia, pues soélo si puede ser copiada
llegara al publico en general. Mas alld de sus implicaciones legales, la pirateria y la
imitacion de productos para su uso o consumo son un vehiculo real y muy poderoso
para la moda en la actualidad.

2.10.2 Exposicion

Toda vez que se tiene solucionada la produccion de un objeto se tiene que encon-
trar el medio correcto para su difusion, dependiendo del tipo mercado al que se desee
llegar, se tiene que planear una estrategia de exposicion. Para cubrir esta condicion,
el nuevo estilo debe ser facil de observar y tener presencia en distintos medios para
que llegue al publico; en el caso de los ejecutores es muy importante elegir un canal
adecuado, pues de lo contrario puede generar un rechazoy con ello, el fracaso de todo
el ciclo.

2.10.3 Valores

A pesar de que la moda se encuentra siempre en continuo cambio, algunos estilos
nuevos pueden resultar muy extremosos en lo cultural o econémico para encontrar un
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sector de la poblacién que se interese en ellos; un producto puede resultar incomodo o
peligroso para usar, oincluso puede serilegal en ciertos paises.

2.10.4 Novedad y rareza

Lo que los ejecutores estan buscando son estilos completamente nuevos y que es-
tén fuera del gusto de la generalidad, muchas veces esos nuevos productos vienen de
empresas que estan en desarrollo continuo, con ello se interesan en las necesidades,
deseos y motivaciones de sus usuarios, ofreciendo lo mejor del mercado.

La percepcion de algo como rareza, en el caso de las tendencias, tiene que ver con
aquellos estilos que no han sido explotados y como tales representan un tesoro en bru-
to, que si es trabajado correctamente puede dar origen a un ciclo de moda.

2.10.5 Variables de las novedades

Como parte de los valores existen cuatro variables dentro de las cuales puede sur-
gir una nueva tendencia; la primera es la novedad en si, por ejemplo, un producto con
una tecnologia que no existia antes, o materiales recientemente desarrollados; la se-
gunda es cuando se retoman los valores del pasado y se genera una tendencia «retro»,
también se utilizan elementos que ya existian dentro de otras culturas subyacentes;
y por ultimo, la rareza del estilo, es decir, algo que sélo ha aparecido en un grupo de
ejecutores, tiende a ser percibido como exclusivo, y con ello se obtiene una enorme mo-
tivacion que movilizara a los grupos polisociales que estan en interaccion con el sector
selecto.

La constante de estas cuatro variables es la sensacion de «Unico» ante los ojos del
creador o ejecutor, pues es algo totalmente diferente a lo que se puede observar en la
poblacion general, aunque se trate de un producto que ya fue usado en décadas ante-
riores o incluso obsoleto para otras culturas.

2.11 Percepcion

Las tendencias son cambios que se dan en objetos y estan relacionados con la percepcion
humana y los cinco sentidos fisioldgicos, de esta manera podemos distinguir cinco tipos de
cambios:

46

% A través de la vista: lo que vemos y leemos, como puede ser en el disefo, cine, artes

plasticas y literatura; esto tiene una influencia también en la publicidad y en la manera
en que utilizamos las cosas, por ejemplo al vestir.
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sk El gusto por ciertos alimentos y bebidas, a pesar de que de cierta manera se va edu-
cando el paladar a lo largo de la vida de una persona, es notable como en determinados
periodos se da un auge o un resurgimiento de ciertos estilos de alimentos.

%k Las fragancias y perfumes entran a la dindmica de las tendencias a la par de las marcas
de moda, por temporadas surge cierto énfasis en algunos tipos de esencias como pue-
den ser los citricos o perfumes unisex.

*k Lo que escuchamos también es sujeto de la moda, nuevos estilos y ritmos van surgiendo
y desvaneciéndose. Aqui se pueden agrupar los cambios en musica, lenguajes asi como
modismos. La industria de la musica tiene una enorme influencia dentro del ciclo de la
moda, pues con ella surgen celebridades que son un modelo a seguir principalmente
para la juventud.

% Lo que sentimos: a través de la danza, viajes, materiales, acabados y texturas, va trans-
formandose y sigue el proceso de los perfiles de la moda que va de creadores a con-
servadores. Ejemplos de ello se pueden observar en los acabados y materiales que se
emplean en mobiliario y decoracion de interiores, texturas en determinados textiles
utilizados en la industria del vestido, que ademas de responder a variables climaticas,
atanen al gusto de los ejecutores, como pueden ser los procesos de acabados en la
mezclilla de los jeans.

Es por medio de lo que percibimos a través de los sentidos que se lleva a cabo el proceso de
comunicacion de la moda, gracias a los servicios y a la combinacion de las variables anteriores
se obtienen megatendencias, por ejemplo el Hip-hop que surge en la década de los setenta y
constituye un estilo de vida integral abarcando desde el tipo de musica, celebridades, forma de
vestir y manera de hablar.

Aunque las cinco caracteristicas anteriores conforman el universo de la moda, esta inves-
tigacion aborda al disefo desde la dindmica de las tendencias como un actor principal que se
encuentra ligado a todos los productos que percibimos y consumimos.

No todos los cambios suceden de la misma forma, por ejemplo las ideas y el conocimiento
utilizan medios distintos al del disefio y los estilos, pues las personas no cambian sus valores,
creencias, politicas o credos espirituales tan rapidamente®; aunque la transmision de boca
en boca es parte del proceso de tendencia, las ideas y el conocimiento se apoyan en el habla
para su difusion, sin embargo no dependen de ella para su generacién y evolucién, es decir, el
lenguaje es solo el vehiculo; mientras que en la moda el lenguaje en si puede constituir una
tendencia.

¢ VEJLGAARD, Henrik, 2008, p 160
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2.11.1 De la moda estacional a la comercial

En los origenes de la moda en el vestido, aparecian dos temporadas por afo, estas
dependian de las estaciones y de los cambios en el clima, sin embargo en la actualidad,
aungue se siguen presentando dos grandes oleadas anualmente, ya no responden a las
variables del estado del tiempo tanto como a los fines comerciales.

Los compradores constituyen el objetivo principal de las tendencias, pues son los
que consumen los productos e impulsan el ciclo.

«El proceso de tendencia consiste de la adopcidn de un nuevo estilo, no sélo
en el proceso de ver o escuchar el estilo o gusto»
VEJLGAARD, Henrik®

Es importante resaltar que la moda estacional no constituye una tendencia pues
nunca alcanza a la poblacion en general, ya que no tiene suficiente tiempo para cubrir
a todos los perfiles que conforman el ciclo; no obstante, si puede ser el inicio de una,
pues si muchas personas adoptan el estilo, habra mas observadores y la poblacion en
general podra sentirse mas comoda en un lapso de tiempo menor.

Cuando una nueva tendencia llega a la poblacién general se puede decir que ha te-
nido éxito; en este hecho se apoyan las grandes cadenas comerciales que por ejemplo,
esperan a que llegue este punto maximo de aceptacion, considerando que su nicho es
la generalidad y no sélo un pequeno grupo de ejecutores, por lo que aguardan a que
empresas pequenas hayan lanzado al mercado cierta linea de productos que estan a
la vanguardia para que comience el proceso de observacién. Con esta medida buscan
reducir los riesgos comerciales, poniendo a la venta los productos que representan una
ganancia segura.

Cuando un producto ya tiene el suficiente niUmero de consumidores y esta listo para
ser lanzado por las grandes cadenas, se considera que tiene una masa critica, esto sig-
nifica que existe un nimero suficiente de personas que han adoptado un nuevo estilo,
para que éste pueda perdurar a lo largo de todo el ciclo hasta llegar a los conservado-
res.

¢ VEJLGAARD, Henrik, 2008, p 148
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2.11.2 Proceso de difusion y proceso de tendencia

El proceso de difusion de las tendencias es la dinamica que se da en grupos simi-
lares, es decir, entre personas que comparten caracteristicas particulares: en pobla-
ciones limitadas.

Por otro lado el proceso de tendencia es aquél que se da en las grandes poblacio-
nes, donde se pueden formar los grupos polisociales que son por definicion conjuntos
de personas muy diferentes entre si, y es mediante su interrelacién que se da la obser-
vaciony difusion de la moda. En el caso de los grupos polisociales la geografia no es una
limitante para la dindmica de comunicacidn, las personas ni siquiera necesitan hablar
ni conocerse, so6lo se requiere de la observacion.

Los medios tienen un papel critico en el proceso de tendencia, pues lo que en ella
sucede se comunica en casi todos los tipos de medios.

2.12 Tendencias en la industria

La industria de la moda se encuentra construida en torno al comportamiento de los eje-
cutores es decir, mantener un producto a la moda se trata de mantener cautiva la atencion
de este segmento del mercado. La primera estrategia que se implementd con esta finalidad
fue la de lanzar productos dos veces al ano, como ya se habia mencionado anteriormente se
trata de la moda estacional; la industria de los cosméticos que tiene un ciclo de tendencia muy
corto’’, esta a la expectativa de las modas que otras industrias estan generando para ligarse
inmediatamente a ellas; creando este tipo de sinergias es que una moda pasajera o local puede
convertirse en una tendencia, pues se unen varias industrias que van permeando un estilo poco
a poco en la mayoria de la poblacidn.

En la actualidad la presentacion de nuevos productos es mas importante, el clima es un
factor secundario y cada vez mas industrias estan poniendo atencion a la dinamica de las ten-
dencias, como ejemplo la industria automotriz esta obteniendo inspiracion de las pasarelas de
alta costura, asi como los disenadores asisten a exhibiciones de arquitectura y grafica®.

Si no se saben interpretar las tendencias, en términos comerciales se pueden traducir
como altas y bajas en los negocios, ya que mientras mas estrecha sea la relacion de los pro-
ductos de una marca con el estilo y el gusto, serd mas susceptible de estar bajo la influencia
de las tendencias. Si una marca que antes era exitosa entre los ejecutores se encuentra en el
sector de los conservadores, se necesita emplear una estrategia especifica para volver a atraer
de nuevo su atencion, es necesario innovar, ofrecer algo que seduzca de nuevo a ese nicho y

¢ Tarda de uno a dos afos en llegar al publico en general.
%8 VEJLGAARD, Henrik, 2008, p 182
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posteriormente se debe buscar exponer la marca en medios especificos para los ejecutores; si
no se tiene un producto mejorado, diferente o nuevo, no se podra volver a capturar el mercado
perdido y la publicidad no podra retener su atencion por si sola.

De lo anterior podemos extraer una regla general de las tendencias: «entre mas frecuen-
temente una marca introduce nuevos estilos en sus productos, mas rapido se movera®» en
el ciclo de tendencias; a esto cabe agregar que si la marca no tiene un desarrollo de mejora
continua no podrad mantener sus ventas, pues si un producto aunque sea muy atractivo y nove-
doso en su estilo no funciona, el publico de cualquiera de los perfiles del ciclo no lo comprara.

Por esa razon las tendencias son muy importantes para muy distintas personas, desde
los ejecutores que estan siempre en busca de novedad, como para las personas detras de las
industrias como los inversionistas, directores, disenadores, etcétera; las tendencias también
pueden ir guiando y anticipando el desarrollo de productos, pues las marcas son afectadas por
las modas, por eso interesa a los especialistas de los mercados; si no se comprende la veloci-
dad y la dindmica del proceso, no se puede determinar el momento adecuado para introducir
un producto al mercado y cautivar al nicho deseado.

El estudio de las tendencias no depende de la intuicion, se trata de un proceso de analisis y
sintesis que se apoya en la observacion, principalmente de los ejecutores y los grupos poliso-
ciales, poniendo atencidn a su lenguaje y sus ambientes; si un estilo nuevo es sélo una moda
pasajera tendra una historia muy corta en el mercado.

Las industrias deben de desarrollar nuevos productos con regularidad, pues sélo mediante
el desarrollo continuo lograran tener a los ejecutores como clientes, mientras mas se invierta
en disefo e innovacion se podra posicionar entre los perfiles vanguardistas, pues si no se capta
su atencion, no se atraera a los seguidores: aunque la publicidad y los medios puede influen-
ciar el estilo y el gusto, no bastan para crear una nueva tendencia.

2.13 Claves para la identificacion de una tendencia.

De acuerdo con la dindmica de moda que ha sido explorada en este capitulo, podemos deli-
mitar ciertas claves que permiten reconocer el surgimiento de una nueva tendencia.

%k Si el nuevo producto o estilo comenzé como una reaccién ante algo existente en el mer-
cado general (efecto péndulo)

% Es adoptado por diferentes tipos de ejecutores (perfiles del ciclo de la moda y grupos
polisociales)

%k Nace en una ciudad grande (con muchas conexiones comerciales, culturales e inter-
nacionales)

%k Se expande con rapidez a otras ciudades (dindmica de las tendencias)

¢ VEJLGAARD, Henrik, 2008, p 178
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*k Existe un proceso de desarrollo y disefo de producto en la fase temprana del proceso
de tendencia

% El producto o estilo es facil de reproducir (condicionantes)

*k La tendencia tiene cobertura de diferentes medios de comunicacién

%k Existe una conexion entre las celebridades y la tendencia
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A continuacion se anexa un cuadro que muestra a través de una linea de tiempo las relacio-
nes que existen entre las tendencias, estilos, disefadores y momentos histéricos en el siglo xx.
Este modelo tedrico cronoldgico es muy importante pues permite tener una vision global de los
fendmenos de los que se ha hablado, como la dindmica de las tendencias, el proceso ciclico de
la moda y el efecto péndulo; también hace evidente la influencia de los acontecimientos histé-
ricos y culturales sobre el disefo de objetos.

Posteriormente se dara una explicacion de las observaciones realizadas asi como una breve
narracion de cada periodo.

3.1 Inicio del siglo xx

El sistema capitalista de inicios del siglo xx, apoyado en la publicidad y la industria, hizo que
madurara la dindmica de consumo hasta convertirse en lo que hoy conocemos. Los medios de
comunicacion redujeron virtualmente las distancias geograficas dando paso a la globalizacion
de los productos y de las tendencias.

3.1.1 Primera Guerra Mundial (1914-1918)

Durante la primera década del siglo xx se empieza a gestar una nueva manera de
conceptualizar los productos; de la mano del rapido desarrollo de las industrias, poco a
poco se empieza a ligar con la formacién de artistas, arquitectos y artesanos mediante
organismos como el Deutscher Werkbund en 19077°. Este periodo es muy importante

70 SALINAS, Oscar, 1992, Historia del Disefio Industrial, Trillas, México, pp 86-87
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por que se comienza a racionalizar la formay la funcién de una manera distinta: enfo-
cada al consumo y produccion masiva.

Se podria decir que en este periodo se sientan las bases para que el disefo sur-
ja como lo entendemos en la actualidad: basado en una formacién académica con la
apertura de las escuelas pioneras en las décadas siguientes.

Otro de los fendmenos que es importante resaltar en cuanto a la moda de la dé-
cada de 1910 es la presencia contundente de los medios de comunicacion, como el
radio, el surgimiento de Hollywood, las revistas de moda y las aerolineas comerciales
que le dieron gran movilidad a las tendencias, siendo estos ultimos factores de suma
importancia para la diseminacion de la moda, como se comento en el inciso 2.6 donde
se habla de las conexiones entre las dreas metropolitanas para la transmision de las
tendencias y en el 2.8 acerca de los medios de comunicacion.

Un avance tecnoldgico notable en este periodo, principalmente para la industria del
vestido y que posteriormente se vera reflejado en los productos sintéticos’, es la apari-
cion del rayén, como la primera fibra artificial’?. De igual manera la aparicién del acero
inoxidable haria posibles inventos como el tanque de guerray el modelo Ford T, el cual
adquiriria tanta populari-
dad que para 1924 tendria
el 50% del mercado auto-
motriz norteamericano”.

En esta década se co-
menzaron a utilizar los
jeans de lona con su co-
lor indigo caracteristico
como prenda utilitaria,
principalmente entre los
trabajadores del campo
y buscadores de oro; con
el tiempo, gracias a la
musica countryy a las pe-
liculas del oeste se popu-  Figura 10. Ford T. 1912
larizaron en las ciudades.

7" Considerando el avance en el conocimiento de los procesos de extrusion para fibras textiles.
72 HOLLEN, Norma, 2006, Introduccion a los Textiles, Limusa, México, p 66-67
7% SALINAS, Oscar, 1992, p.95
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Los pantalones de mezclilla constituyen un simbolo de libertad en los Estados Unidos,
y en Europa: un simbolo de América™ .

La Primera Guerra Mundial catalizd todos estos fendmenos, por una parte el estilo
en el diseno tiende al funcionalismo, tanto por las limitaciones propias de la guerra,
como por la creciente racionalizacion de la forma con el estilo internacional. Se acelerd
el desarrollo tecnolégico con la aparicién de acero inoxidable, asi como la produccion
en cine, que gestaba una era de prosperidad y fama originando una nueva aristocracia.

3.1.2 Los locos anos 20

Una vez terminada la guerra,
la sociedad comienza a relajarse
y a buscar un estilo de vida dis-
tinto: el reinado del charleston,
la aceleracion econdmica global,
y la aparicion de las caricaturas
de Disney; incluso el papel de la
mujer cambia, tomando una pos-
tura masculina, tanto en el ambito
laboral, como en su forma de ves-
tir, incorporando el pantalén a su
guardarropa y llevando el cabello
corto.

Los premios de la academia
impulsan a la joven industria del
cine convirtiéndola en un impor-
tante centro de atencidon para
los seguidores y generalistas, el
cual,junto con la television, man-
tenian a la poblacién embelesada
con actores, musicos y politicos,
generando un sistema de culto a
las celebridades muy arraigado a
Figura 11. Estilo charleston la dindmica de las tendencias.
Como consecuencia de la

nueva forma de educacion que fu-

7% VEJLGAARD, Henrik, 2008, p 122
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sionaba al arte y las arte-
sanias en las escuelas de
diseno’, en esta época se
origina un nuevo esquema
de pensamiento en torno
a los objetos de uso coti-
diano: haciendo énfasis
en la utilidad, la produc-
cion masiva y apoyandose
en el capitalismo. En esta
década el disefio tiende al
funcionalismo y principal-
mente en Estados Unidos
al styling como un sinoni-
mo del «american way of
life», y de la ensenanza en
la Bauhaus surge el estilo
internacional, como refle-
jo de la modernidad. Para
la década de 1930 se con-
tinuaria esta tendencia
con un enfoque hacia lo
practico y funcional. Figura 12. La gran depresion de los afios treinta. (Foto:

—u"\

Al mismo tiempo se Migrant Mother, Nipomo, California. Library of Congress,
despertaba la curiosidad ~ Washington D.C.)
por lo étnico y antiguo
como el arte azteca, la
cultura japonesay, al ser descubierta la tumba del rey Tutankhamon en 19227 se creé
la egiptomania, causando una gran euforia por la cultura que inspiraria a muchos di-
senadores como a Paul Poiret y Madeline Vionnet.

Esta década representan un exceso en muchos sentidos, es por esa razén que se
le llama «los locos anos veinte», los productos y los mercados se diversificaron, la
produccion industrializada se acelera enormemente, fendmeno que causara una grave
recesion en la década siguiente. En este mismo ambito, inicia la prohibicion en los

7% Bauhaus en Alemania de 1919 a 1933y Vkhutemas en la Unién Soviética de 1920 hasta 1924. SALINAS,
1992, pp 97-124

76 FUKAI, Akiko, 2005, Moda. Una Historia Desde El Siglo XVIII Al Siglo XX, Tomo I, p.411
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Come and get em

3

THE ORIGINAL WESTERN BLUE JEANS

Figura 13. En la década de los afos treinta, por primera

vez surgen los jeans para mujer.

Estados Unidos, haciendo del con-
sumoy distribucién de alcohol una
actividad riesgosa pero popular.

3.1.3 La gran recesion

El ritmo de produccion de la
década de 1920 sobrecargd la ba-
lanza del lado de la oferta, sin que
existiera una verdadera deman-
da; asi el monstruo industrial del
consumo colaps6, forzando a la
sociedad a tomar un estilo de vida
considerablemente frugal. Este
contexto de austeridad se reflejé
en muchos aspectos, las prendas
tenian una fuerte influencia mili-
tar, por ejemplo.

La tecnologia comienza a te-
ner un papel muy importante en
el desarrollo de las economias
mundiales, el auge de plasticos en
productos para el consumo masi-
vo, vino de la mano de una oleada
de sobreproducciéon norteameri-
cana que eventualmente ayudaria
a rescatar la economia. Gracias al

styling, esta década es la época de oro en Estados Unidos. Henry Dreyfuss emerge
como un personaje esencial de este estilo, algunas de sus aportaciones son: los pri-
meros sistemas de sefnalética, el estudio de factores humanos The Meassure of Man, y
productos como el teléfono moderno, que en nuestros dias permanece como el modelo
mental iconografico del teléfono en practicamente todo el mundo.

La sobreproduccidn norteamericana puso en el mapa a empresas como Ford y Ge-
neral Motors, en Europa nacio el Beetle de Volkswagen. En 1937 se produce el primer
largometraje de Disney: Snowhite; surgen también las primeras peliculas en technico-
lor, es la era dorada de Hollywood con Gone With The Wind, The Wizard of Oz, Drdcula,
Frankenstein y Alfred Hitchcock; también sobresale la mUsica jazz y el swing.

3 Antecedentes historicos
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Surge el Nylon” en
1938 y las medias de este
material en 1940, inte-
grandose al guardarropa
de la vida cotidiana de
la mujer practicamente
durante todo el siglo, te-
niendo una baja produc-
cion en 1950 resultado
de la Segunda Guerra
Mundial que se manifes-
t6 con la invencion de las
tobilleras.

3.2 Segunda Guerra
Mundial (1939-1945)

A partir de este periodo de
guerra se experimentaron mu-
chos cambios; hubo un gran
desarrollo en los plasticos, y evo-
lucionaron en las formas utiliza- 3
das para disefar, por ejemplo,  Figura 14. Segunda Guerra Mundial (Foto: Children in
por una parte surgen tipografias @ Bomb Shelter During the Battle of Britain. England,
sin patin que permanecen ain  1940-41)
muy vigentes como simbolo de
contemporaneidad, por otro lado
los objetos encontraron un estilo mas organico. Muchas casas de moda europeas como la
Maison Vionnet y Maison Chanel fueron reubicadas en Nueva York, promoviendo a Estados
Unidos como una nueva fuente de alta costura; aunque durante este periodo la mayoria de los

- <

productos eran sobrios, existia una riqueza formal y una gama muy diversa.

En este periodo los colores planos y los cortes simples regian el guardarropa de la socie-
dad, la limitacion de materiales y decoraciones ademas de la falta de mano de obra, obliga-
ban a mantener sdlo los rasgos fundamentalmente necesarios; por esta razon, al terminar

7 Nylon. (Poliamida) Fibra sintética descubierta en 1939 por Wallace Carothers en los laboratorios de
DuPont. Sus primeras aplicaciones fueron como hilo de coser, en calceteria femenina, llantas, tiendas de
campana, cuerdas, impermeables y muchos otros usos militares como la tela de paracaidas.
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la guerra se vivié una especie de
reaccion: una liberacion en todos
los sentidos que le dio un impul-
so al efecto péndulo, haciéndolo
mas veloz y tajante, como ocurrio
en 1947 cuando Dior cred el New
Look, que proponia entre otras
cosas, faldas amplias que se opo-
nian a las limitaciones de la gue-
rra.

Este nuevo impulso soélo seria
posible gracias a la escalada tan
importante que se realizé indus-
trialmente gracias a la guerra,
dicho de otra forma, después de
este periodo de conflicto bélico el
mundo comenzd a girar mas ra-
pido. La Segunda Guerra Mundial
redistribuyd a la sociedad global,
cambiando las formas de comu-
nicaciéon, consumo, produccion,

influyendo incluso en la forma en

que naciones beligerantes defien-

Figura 15. Bar Suir. Christian Dior. 1947 (Fotografia Willy ~ den sus intereses, como sucedid

Mayward) en la guerra fria y mas adelante
con la carrera espacial.

Como derivado de este perio-
do, la Guerra Fria entre la Union Soviética y Estados Unidos generd una tension entre ambas
potencias la cual, sin llegar a la guerra caliente mantuvo un estado de paranoia y persecucion
en la sociedad de ambos paises.

Después de la contienda varias naciones europeas quedaron debilitadas, por lo cual Esta-
dos Unidos aprobé un plan de apoyo econdmico para que dichos paises pudieran levantarse
mediante el capitalismo y asi demostrar sus ventajas; esto claro, también albergaba la funcion
de proteger a las naciones que habian quedado «indefensas» ante la expansion comunista de
la Unidn Soviética.

El Plan Marshall cobijaba a 17 naciones durante 1948 y 1951, mismas que experimentaron
un crecimiento nunca antes visto. La produccion industrial se incrementé un 35%, la pobrezay
el hambre de la posguerra desaparecieron. Como parte de este plan, Estados Unidos aportd su
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tecnologia a Alemania, Italia y Japdn, de manera que estos paises manufacturaban los produc-
tos de consumo, ocasionando una gran pérdida para los americanos, de la cual se recuperarian
hasta la década de 1980.

Mientras la sociedad perdia el interés en el comunismo, las naciones fueron recuperando
su estabilidad politica, favoreciendo la creacion de la OTAN (Organizaciéon del Tratado del Atlan-
tico Norte) en 1949 que buscaba la unificacion de Europa ante la amenaza de la Unién Soviética.
En respuesta a la OTAN; la URSS firmé con sus aliados el Pacto de Varsovia (1955) para unificar
el poderio militar en Europa Oriental. Los conflictos entre las naciones occidentales y Europa
Oriental se sublimé durante dos anos en la Guerra de Corea, donde la peninsula coreana se
dividio entre dos zonas: el norte comunista apoyada por la Unidn Soviética y China, y el sur
capitalista con los paises occidentales.

Culturalmente, la sociedad estaba comenzando a cimentar las bases de grandes revolucio-
nes del pensamiento tomando una nueva conciencia, por ejemplo, en cuanto a las diferencias
racialesy el papel de la mujer; la juventud a partir de este momento tendra una fuerza enorme
en los mercados asi como en la moda y en la historia; tecnolégicamente, los nuevos mecanis-
mos y sistemas cambiaran la manera en que las personas trabajan y se divierten, especial-
mente con la construccion de ENIAC en 1945, se inicia la gestacion de uno de los mas grandes
hitos del siglo xx: la computadora.

3.3 La calma antes de la adversidad en la década de los cincuenta.

La recuperacion de los paises beligerantes que se vivio en los anos cincuenta, se vio bene-
ficiada de la nueva tecnologia de la posguerra, con la aparicion de la television a color se vivio
una euforia en torno a este renovado medio de comunicacion. Ante una aparente tranquilidad
algunos sectores de la poblacién comienzan a reaccionar, por una parte a las limitaciones ma-
teriales que existieron durante el periodo marcial, que ademas seguian configurando el diseno
de los productos que se consumian, y por otra parte la reincorporacion de los soldados a la vida
cotidiana dejo en claro como la sociedad ya habia tomado un ritmo independiente a ellos: las
mujeres se habian convertido en una importante fuerza de trabajo, aunado a los decretos de
igualdad de razas, la vida era ya muy distinta.

La juventud
Los jévenes comenzaba a asistir de manera copiosa a las universidades, reuniéndose con

personas de su mismo rango de edad por primera vez fuera del ejército, iniciando un patron
de comunidad bastante radical y avida de cambio. Desafiaban las imposiciones de los adultos
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abiertamente a través de una ac-
titud que rompia con las llamadas
buenas costumbres de una socie-
dad tradicionalista y se rebeld con
el rock’n roll, se vistié con panta-
lones de mezclilla de obreroy una
camiseta blanca acompanada de
una chamarra de cuero que ge-
neralmente era utilizada por los
pilotos de aviones durante la gue-
rra, con botas y motocicleta crea-
ron laimagen que posteriormente
Figura 16. Beats James Dean y Marlon Brando hi-
cieran famosa: el rebelde sin cau-
sa”y el salvaje®.
Alrededor de todo el mudo los jovenes comenzaron a rebelarse, al ritmo de:

Let’s rock, everybody, let's rock,
Everybody in the whole cell block
was dancin’ to the Jailhouse Rock®'.

Los valores conservadores migraron a una juventud ansiosa de cambio para librarse del
pasado bélico; el Rey, Elvis Presley agitaba las caderas y levantaba ya no suspiros sino gritos
profanos. En las unidades habitacionales desarrolladas por primera vez en estos anos, se co-
menzaban a formar pandillas lo cual provocaba represién por parte de las autoridades.

En este proceso de blsqueda de la identidad propia, se gestaba uno de los mas grandes
negocios en torno a las juventudes agitadas: el negocio de la musica que se encontraba en un
continuo crecimiento en todo el mundo, el rock’n roll era el lugar comun dentro de la diversi-
dad.

Este lugar comun constituye una tendencia generada en un movimiento juvenil que desem-
bocaria en la innovacion de nuevos conceptos. La musica swing y las Grandes Bandas de los

79 Rebelde Sin Causa (Rebel without a cause) EUA, 1955. Duracion: 107 min. Drama. Actla: James Dean
(Jim Stark] Estreno en EUA: 27 octubre 1955.

80 Salvaje (The Wild One) EUA, 1954. Duracién: 79 min. Drama. Actda: Marlon Brando Estreno en EUA: 30
diciembre 1953

81 Jailhouse Rock. (El Rock de la Carcel) Elvis Presley. Escrita por: Jerry Leibery Mike Stoller. «Elvis’ Golden
Records» (1956)
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anos treinta fueron reemplazadas en los cincuenta, con ayuda de los instrumentos eléctricos.
En 1932 George Beauchamp y Adolph Rickenbacker desarrollarony comercializaron la primera
guitarra eléctrica, y en conjunto con Fender y Gibson facilitaron en los cincuenta, el desarrollo
de uno de los mas importantes hitos de la historia de la cultura.

Otro movimiento juvenil de mediados de los cincuenta es el de los beats que preferian hé-
roes de la clase trabajadora, el jazz y el espiritualismo occidental®. Se caracterizaban por una
apariencia de desconexién de la sociedad, en este grupo de jévenes se encuentran las raices
del movimiento hippie.

Es en este momento que por primera vez se forman grupos juveniles generados a partir
de la musica, es decir, los géneros musicales marcaron a diferentes conjuntos de esta gene-
racion, como los mods en Londres a finales de la década y que perdurarian hasta mediados de
los sesenta. Estos jovenes se distinguian por una atraccion hacia las nuevas modas europeas
y los nuevos ritmos de los afroamericanos de Estados Unidos, como el jazz y el rhythm and
blues asi como el ska jamaiquino, algunos grupos caracteristicos de este movimiento son The
Who, The Kinks y The Animals; surgié un movimiento opuesto que a diferencia de los scooters,
como la Vespa que manejaban los mods, transitaba las calles en motocicleta, con pantalones
de mezclillay chamarra de cuero: los rockers. Estos dos grupos libraron batallas callejeras por
sus diferencias ideolégicas e inspiraron la novela de Anthony Burgess «La Naranja Mecanica»,
en las décadas siguientes este mismo tipo de escenas se reviviran con otras tribus urbanas.

La nueva mujer

Otro gran fendmeno de la década fue la la television: en 1953 la Reina Elizabeth de Ingla-
terra fue coronada; y millones de televidentes tuvieron la oportunidad de presenciar el evento
ocurrido en la Abadia de Westminster; con la television se inicia una revolucion mediatica ya
que ésta serviria como canal de difusion de la moda, logrando que a partir de la década de1950
los anunciantes de radio migraran a la television.

Asi las sociedades estaban listas para la cultura ready-to-wear que serd alimentada por
las campanas publicitarias. Segun Gilles Lipovetsky®, hacia 1949 se introducia en Francia el
concepto de «prét-a-porter», que es una adaptacion del término americano ready-to-wear, tra-
tando de desvincular la confeccién de su mala imagen de marca.

Como siempre, después de una guerra queda una reminiscencia militar en la indumenta-
ria, las mujeres vistieron en traje sastre, con mascadas en la cabeza, un poco como lo haria
una mujer trabajadora aunque anoraban disefios con un aire mas femenino. En la parte mas
innovadora sobresale el New Look de Dior: la silueta en A, y la Sdc de Givenchi, emulada poste-

82 VEJLGAARD, Henrik, 2008, p 86
8 LIPOVETSKY, Guilles, 2007, p. 122
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riormente por Balenciaga y Mary Quant. El vestido con corte imperio daba a las jovencitas una
apariencia infantil, ideal para rebelarse contra el estilo «asenorado» de sus madres.

A'lo largo de la década se observd un refinamiento en la silueta, desde los trajes formales,
pasando por el atuendo rebelde juvenil hasta llegar a un estilismo que dejaria el terreno listo
para una moda totalmente renovada en los ahos sesenta.

De la mano con el nuevo estilo femenino de la época, se desataron revoluciones en los
valores sociales en diversas partes el mundo y de diferentes maneras. En México, por ejemplo,
el 17 de octubre de 1953, el presidente de la RepUblica Adolfo Ruiz Cortines, cumplia con su
promesa de campanay promulgo las reformas constitucionales al articulo 34 que otorgaron el
voto a las mujeres en el ambito federal. Este es uno de los hechos mas relevantes dentro del
papel social de la mujer en el pais, ya que gracias a ello, se le reconocia como miembro activo
de la colectividad con iguales derechos politicos que el hombre.

Los derechos civiles

Asi como ocurrid con los jovenes, en todos los estratos de la sociedad se dieron conatos
de insurreccidn, algunos mediante la rebeldia en la forma de vestir. Otros por los derechos
civiles en Estados Unidos, que tomaron lugar entre 1955y 1968, especialmente entre la comu-
nidad negra que buscaba,
mediante una lucha larga /,
y no-violenta, extender .
los derechos civiles y la
igualdad ante la ley de los
grupos que no la tenian,
en especial los ciudadanos
afro americanos.

En 1955 Rosa Parks
la «madre del Movimiento
por los Derechos Civiles»
al no ceder su lugar a un
pasajero blanco, originé el
boicot de 382 dias contra
los autobuses de Mont-
gomery, fue arrestada vy
sentenciada por conducta  Figura 17. Al regresar de la Segunda Guerra Mundial los
desordenada y desobede- soldados latinos, negros e hindues demandaron el derecho

cer una ley local, lo que  a votar, como en su calidad de ciudadanos americanos sin
dio lugar a que cincuenta importar la raza.
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lideres afro americanos iniciaran el movimiento en contra de los autobuses. Las comunidades
de color, dirigidas por la NAACP®, ya habian realizado acciones civiles en vez de legales, y fue
el suceso de Rosa Parks el que llevd, junto con Edgar Nixon a persuadir a Martin Luther King a
que dirigiera el boicot. Fueron las olas de movimientos masivos ,principalmente en los estados
surenos, lo que llevaron a que paulatinamente se fueran ratificando los derechos civiles en los
Estados Unidos de América del Norte.

La carrera espacial

Aumentando las tensiones, en la manana del 4 de Octubre de 1957 el mundo recibid una de
las noticias mas impactantes del siglo xx: por primera vez en la historia de nuestra civilizacion
se logré enviar un artefacto al espacio exterior. EL nombre del aparato enviado era Sputnik I,
el cual se convirtié en el primer satélite artificial creado por la humanidad. Con este evento se
habria iniciado la carrera espacial entre la entonces Unidn Soviética y los Estados Unidos; la
nueva meta seria colocar al primer ser vivo en el espacio. El lanzamiento del Sputnik | ocasion6
también de manera indirecta la creacion de la Administracion Nacional Aeronautica y Espacial
(NASAJ; a Estados Unidos le llevaria 12 aflos mas poner al primer hombre en la luna.

La carrera espacial se convirtié en una forma de propaganda internacional, en donde las
dos potencias invirtieron especial interés en desplegar todo su arsenal de tecnologia, como
consecuencia, algunos de esos avances llegaron al ciudadano comin como sucedié con ciertos
tejidos sintéticos.

Tecnologia

Después de la guerra, los soldados volvieron a casa, mientras la industria y la economia
retomaban fuerzas. Se comenzé a utilizar el Nylon para los civiles. Cuando se empezaron a
publicitar las medias de Nylon femeninas causaron un gran revuelo en las tiendas departamen-
tales de Nueva York. Para los afnos cincuenta, la industria quimica estaba abasteciendo a mas
del 20% de las necesidades fibreras de las naves textiles. Una nueva fibra, el acrilico, comenzo
a producirse por DuPont como una fibra similar a la lana.

El poliéster iba desarrolldndose cuando para el verano de 1952 estalld la revolucion del
wash and wear®, gracias a las mezclas de algoddn con acrilico, y tiempo después con las pren-

84 Asociacién Nacional para el Progreso de las Personas de Color (National Association for the Advance-
ment of Colored People). Fundada el 12 de febrero de 1909 por un grupo de activistas multirraciales es-
tadounidense que respondian al nombre de «The Call» (La Llamada), inicialmente se llamaron a si mismos
National Negro Committee (Comité Nacional Negro).
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das hechas de poliéster que, para los afos sesentay setenta, serian la fibra predilecta ya que no
necesitaba planchado, abriendo con eso posibilidades infinitas en la industria de los acabados
textiles.

Asi tenemos que las tecnologias provenientes del campo militar y de la carrera espacial
se fueron integrando paulatinamente a la vida del hombre comun y en las actividades cotidia-
nas. Este es un factor muy importante para la moda, ya que, la continua innovacion por parte
de la industria, en especial de los sectores bélicos, a lo largo de todas las épocas ha logrado
establecer nuevos parametros, tanto para la produccion industrial como en las caracteristicas
formales de los objetos, asi como en los valores vigentes de las sociedades que influyen, parti-
cularmente aquellas que acaban de padecer de manera intima una guerra.

Diseno

La innovacidn en el disefio se encuentra intrinsecamente ligada al desarrollo tecnolégico,
lo cual hace evidente su influencia con el medio social, politico y econémico. Adrian Frutiger
comprendid bien las necesidades de la industria en cuanto al disefio grafico, pues existia un im-
pulso hacia los disefios funcionales y liberados de las ornamentaciones. En 1957 Frutiger lanzd
su producto mas importante y de enorme éxito: la tipografia Univers, su creacion fue histérica
y monumental; ided un sistema de numeracion para indicar el grosory la anchura de cada uno
de los 21 miembros de la familia tipografica.

En parte, el gran éxito de esta tipografia radica en la comprensidon de los procesos vigentes
de reproduccion; Frutiger realizéd una basta investigacion en torno a alfabetos, llevandolo a
crear una sintesis formaly asi, utilizando como inspiracion el disefno grafico del estilo suizo® de
H. Bertoldo AG en 1898 con su fuente Akzidenz-Grotesk, surgi6 en 1957 a la creacién de Fruti-
ger, asi como la de Max Miedinger con su familia Helvetica, también conocida como Neue Haas
Grotesk, desarrollada en el mismo ano y a Konrad Bauer y Walter Baum con su fuente Folio.

Siguiendo al racionalismo formal y al styling en el disefio, se gestaba una nueva tendencia
que se involucraba conceptualmentecon ambos, con el primero en tanto que no utilizaba mas
que los elementos indispensables; y con el styling, ya no como una visién capitalista del «ame-
rican way of life» encaminado al consumo acelerado, sino como influencia formal tratando de
conducir el disefio hacia un terreno mas naturalista y organico.

8 EL Estilo Internacional Tipografico (también conocido como Estilo Suizo), es un estilo desarrollado en
Suiza en los afos cincuenta que enfatiza la limpieza, legibilidad y objetividad. Las caracteristicas de este
estilo son las composiciones asimétricas, el uso de reticulas y tipografias palo seco. El estilo suizo fue la
respuesta de los estudiantes suizos a la Bauhaus quienes comenzaron a experimentar con la tipografia y
el fotomontaje. El gran éxito del estilo radico en el impulso del gobierno suizo que patrocind el desarrollo
de nuevos disenos mediante su uso en agencias gubernamentales y empresas como vehiculo publicitario.
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Un importante exponente de
esta tendencia organica es el ar-
quitecto y disenador estadouni-
dense de origen finlandés, Eero
Saarinen. Sus origenes fueron
las estructuras rectilineas del
estilo internacional, muy racio-
nales, suavizando las siluetas con
el tiempo hasta llegar a sintesis
como la silla Tulip.

Algunos otros disenadores
prominentes de la época per-
tenecientes a este movimiento
son: Alvar Aalto quien se basa
en el funcionalismo para des-
pués integrar la gestualidad de
la naturaleza; Charles Edouard
Jeanneret-Gris, conocido como
Le Corbusier, padre del moder-
nismo arquitecténico, buscaba
geometria y seccion adurea en sus
proyectos; Frank Lloyd Wright,
arquitecto estadounidense, fa-
moso por la integracion de la
arquitectura organica en conjun-
tos habitacionales y centros de
trabajo, pugnd por una armonia
entre el usuario, el ambiente y la
naturaleza. Una de las principa-

beethoven
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Figura 18. Cartel con el estilo internacional tipografico
de 1955 por el disenador Miiller-Brockmann.

les aportaciones de Marcel Breuer fueron los muebles tubulares de acero doblado, él estudio

y dio clases en la Bauhaus de Weimar y Dessau; fue maestro de Le Corbusier, Mies van der
Rohe, y Walter Gropius, dejandoles una fuerte influencia; mas adelante este grupo tendra una

trayectoria sobresaliente.

Charles Eames junto con su esposa Ray, abordaron con sus disefos el estilo organico,
como muestra su famosa silla La Chaise; fueron pioneros en la utilizacion de nuevas técnicas,
como la fibra de vidrio o la resina plastica en la fabricacion de sillas. En esta década gand gran
popularidad el diseno escandinavo de muebles gracias a su difusion.
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El aerodinamismo de la década de los cincuenta no estaria completa sin la super estrella
del diseno industrial, Raymond Loewy quien, a sus veintiocho afios, en 1929 comenzd su carrera
cuando Sigmund Gestetner, industrial de maquinaria de duplicacion, lo comisiond para mejorar
la apariencia de su mimedgrafo. Loewy pasé alrededor de cincuenta anos proyectando el estilo
aerodinamico en todo cuanto hacia, pasando desde disefo grafico en cajetillas de cigarros,
locomotoras, boligrafos, automadviles, objetos utilitarios, logotipos como el de Coca-Cola entre
otros muchisimos mas. A pesar de su temperamento, un tanto dificil, ningin disefador ha lo-
grado el estatus de celebridad al cual llegé.

El disefo organico, el de la posguerra, el pop, y el aerodindmico o styling, dieron forma a
esta década, los disenadores habian labrado su camino hasta la cocina de los hogares, pasando
por todas las actividades de ciudadano promedio. El comdn denominador de estas tendencias
es la conciencia de la forma y la innovacién de materiales, herencia de las escuelas pioneras
del diseno.

Educacion del disefho

En la ciudad de Ulm, en Alemania, en 1953 se inauguraba la Ultima de estas escuelas pio-
neras de diseno®. Considerada como la heredera de la Bauhaus, integraba los procesos in-
dustriales de produccion y la elaboracion de una metodologia proyectual. Esta se considera
como su principal aportacién, la creacién de la metodologia del disefio, asi como la expresion
racionalista y la objetividad que desde ese momento seria caracteristica del disefio aleman, que
se encumbrara con la empresa Braun, de donde se desprende la tendencia Gute Form® con
su premisa: «la forma sigue a la funcion». El estilo Braun permanecid vigente para la marca
por varias décadas bajo el mando de Dieter Rams, quien buscaba un disefio totalmente libre
de elementos ajenos a la funcion del objeto; definiendo un lenguaje visual elegante, legible y
riguroso para sus productos.

Good design is innovative.

Good design makes a product useful.

Good design is aesthetic.

Good design helps us to understand a product.
Good design is unobtrusive.

Good design is honest.

Good design is durable.

Good design is consequent to the last detail.

8 Hochschule fir Gestaltung -HfG de Ulm-

8 | a buena forma o el buen disefio
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Good design is concerned with the environment.
Good design is as little design as possible.

Back to purity, back to simplicity.®’

Dieter Rams

Con todo, los cincuenta se presume como una época tranquila en comparacién con lo que
la juventud significaria en la década siguiente. En este momento el péndulo de las tendencias
se inclina de nuevo hacia un estilo decorativo, en contrapunto al caracter militar y sobrio here-
dado de la guerra; la era del rock’n roll traeria un nuevo aire a toda la industria de la moda. En
esta década se vivié la mayor tensién de la Guerra Fria que impulsaria a Estados Unidos a un
acelerado desarrollo industrial, al mismo tiempo Alemania y Japdn resurgirian como potencias
econémicas.

3.4 La culturay la contracultura de los 60

En esta década es cuando ocurren de manera contundente los movimientos sociales, prin-
cipalmente entre la gente de color en los Estados Unidos y en las juventudes a nivel mundial.
Esto se debe, como ya fue mencionado, al aumento de estudiantes universitarios desde una
década atras, sin embargo es en este periodo cuando estallan las mayores rebeliones.

Un factor muy importante que logré que estos levantamientos traspasaran las fronteras
territoriales y temporales, fue la explosion mediatica que incluye el inicio de las transmisiones
satelitales a nivel internacional. Esta revolucion se traduce en la presencia de estilos y carac-
teristicas sociales extremosas.

Conflictos

Asi como los afos cincuenta, ésta década estuvo regida por la constante tensién y pugna del
capitalismo contra el socialismo, esto cred una presién constante por el dominio politico que
trastoco también el ambito social, creando muchos movimientos, y lo tecnoldgico: impulsando
la carrera espacial y el avance de maquinaria automatizada y teledirigida al servicio de la mili-
cia; de estos intereses se produjo el desarrollo de satélites de telecomunicacion.

La primera mitad de la década de los sesenta se puede considerar como el periodo de
gestacion de lo que experimentaria la humanidad en el resto del siglo xx. Encontramos por
ejemplo a personajes notables como John Fitzgerald Kennedy quien ayudd a librar la crisis de
los misiles con Cuba y la Unidn Soviética en 1962, disipando la posibilidad de una tercera gue-
rra mundial. Kennedy representaba el ideal del suefo americano y el triunfo del capitalismo,

8 Dieter Rams. Los diez principios de aproximacion al buen disefio
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ambos se derrumbaron con los
asesinatos de los dos hermanos
Kennedy y del reverendo Dr. Mar-
tin Luther King.

Otro gran golpe para la so-
ciedad en esta década fue la gue-
rra de Vietnam, como parte de
la lucha contra el comunismo,
este conflicto entre el norte y el
sur (apoyado por Estado Unidos)
termind hasta 1975, dejando un
fuerte sentimiento de oposicion
contra occidente por su interven-

cion.
Figura 19. John Fitzgerald Kennedy, asesinado en En 1961 se construye el muro
noviembre 22, 1963 de Berlin, que separaba a Alema-

nia en dos bloques que se enfren-

taban desde de la Guerra Fria: por
un lado la Comunidad Econémica Europeay por el otro, el Consejo de Ayuda Mutua. Este muro
desataria un enorme descontento y tensién social hasta su destruccion en 1989.

Para estos momentos la incertidumbre de una posible guerra atdmica mantiene a la gente
ante la paranoia de una guerra nuclear, las tensiones creadas por los movimientos de igualdad
social aunados al cambio profundo que se vivié en la humanidad como resultado de la Segunda
Guerra Mundial, crearon una sociedad con un esquema de valores muy distintos. Los estudian-
tes que ahora asisten a las universidades son los hijos de aquellos jévenes que vivieron muy
de cerca el conflicto bélico. Es en esta generacion donde verdaderamente se puede percibir el
impacto de la guerra en la sociedad.

Exploracion espacial

Impulsados por la competencia con la Unién Soviética, en 1964 Estados Unidos logra la
puesta en orbita del primer satélite de telecomunicaciones geo-estacionario; asi mismo a ini-
cios de la década de los sesenta, la NASA anuncid el programa Apollo que buscaba entre otras
investigaciones, lograr el primer viaje a la luna, como fue prometido por el presidente Ken-
nedy. Fue en la misién Apollo XI el 20 de julio de 1968 la que lograra realizar exitosamente el
alunizaje.

Con la exploracion espacial se adquirio conciencia del planeta, ya que por primera vez se
podia observar a la Tierra como un sistema viviente en las imagenes desde el espacio; dichas
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fotografias se convirtieron en el simbolo del movimiento de la ecologia global®, el cual forma-
ria parte de la ideologia hippie.

James Lovelock, fue uno de los principales influenciados por esta vision desarrollando asi
su conocida hipdtesis de Gaia, reconociendo la tierra como la mds sorprendente y hermosa ex-
presion de autoorganizacion: la idea de que el planeta Tierra, como un todo, es un sistema au-
toorganizador vivo®; inclusive fue invitado por la NASA a formar parte del programa Viking en
1961 para disenar el instrumental que se utilizaria en la exploracidn para buscar vida en Marte.
Sin embargo su vision holistica le permitié anticipar que mediante estudios hechos a distancia,
se podia establecer que Marte no tiene ni océanos, ni atmdsfera que posibiliten la vida; por lo
tanto se podia asumir que no se encontraria ninguna especie de organismo.

El programa de la NASA respondia a muchos otros intereses y la revelacion de Lovelock
acabaria con esa mision, por lo cual no escucharon su opinién y visitaron el planeta rojo a fina-
les de la década de los setenta sélo para darse cuenta de que en efecto, no existia vida. A este
suceso le siguié una terrible campana de desprestigio para el cientifico inglés, y fue hasta su
asociacion con Lynn Margulis que pudo fundamentar su hipétesis en experimentos que res-
paldaban los fendmenos que explicaban cémo la vida crea y adapta su entorno, exigiendo una
retroalimentacion de ambas partes. Lovelock y Margulis no lograban publicar sus teorias por el
rechazo que recibian de la comunidad cientifica, siendo Carl Sagan en 1974 quien les facilitaria
su acceso a la revista Icarus.

La trascendencia de este cientifico y su teoria de Gaia es que su vision holistica, y vanguar-
dista formaria parte del cambio de paradigma que viviria la humanidad a partir de los sesenta.
Elimpacto de esta teoria se puede encontrar en la manera en la que se comenzd a hacer frente
a la crisis ecoldgica en la década siguiente, asi como en el campo de la los sistemas complejos
y emergentes.

Otra consecuencia de estas misiones espaciales fue el cuestionamiento en torno al futuro,
comenzando a realizar ejercicios proferentes en aspectos de planeacion, asi como prospectivos
en la formalizacion de los productos, es decir, se crea una tendencia en base a lo que es posible
en el presente con base en la experiencia, apoyado fuertemente en la tecnologia, logrando asi
un futurismo que transformo una gran variedad de objetos, desde los estampados textiles y las
siluetas de vestido, hasta los electrodomésticos. Es por esa razén que en esta década adquie-
ren credibilidad y aceptacion los estudios prospectivos®.

90 CAPRA, Frijof, 1996, La trama de la Vida, Editorial Anagrama, Barcelona, Espana, p. 118
9 CAPRA, Frijof, 1996, p. 117
92 MIKLOS, Tomas, 2007, Planeacion Prospectiva, Editorial Limusa, México, pp. 36-37
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Juventud

Los jévenes dominaron
la escena en la década de
los sesenta, continuaron
con el estilo de vida de
los universitarios de los
cincuenta, el cual estaba
inspirado en la musica del
momento. Es en este pe-
riodo cuando se comienza

TR

a distinguir una segmen-  Figura 20. Grupo de jévenes mods con un scooter
tacion de mercado seguin
estilos de vida®™, y se co-
mienza a hacer un énfasis en el nicho juvenil como una fuerza importante de mercado, mismo
que ayudarad a crear y promover tendencias de moda.

En esta década encontramos a los mods y los beats de los cincuenta junto con nuevos
grupos como los skinheads en Londres, los beatniks, y uno de los mas conocidos: los hippies,
estos uUltimos oriundos de San Francisco, California.

Los beatniks son caracterizados por su estilo minimalista y casual, retomando algunos
aspectos superficiales de los beats; es comuUn encontrarse con el estereotipo del beatnik con
cuello de tortuga, lentes oscuros y boina, se cree que su nombre viene de la fusion de beat y el
sufijo -nik gracias al satélite ruso Sputnik I, que los marca como parte de la era de la carrera
espacial.

En este punto se vuelve necesario enfatizar el grupo hippie, ya que son sumamente ca-
racteristicos de este periodo, trascendiendo las fronteras culturales teniendo adeptos en in-
numerables ciudades del mundo. Los hippies sobresalen de otros grupos pues crearon un
movimiento que incluia ritos y costumbres de las culturas orientales, con musica psicodélica
occidental, crefan en los principios del amor libre y la revoluciéon sexual. Muchos de estos jove-
nes realizaban labores de activismo social y politico, algunas de sus causas eran la ecologia, el
cese a la guerra de Vietnam, asi como el desarme nuclear.

De esta ultima surge el famoso simbolo del cual se apropiaron y unieron al concepto de
amory paz, creado originalmente en 1958 como un logotipo para el Comité de Accion Directa™
en contra de la guerra nuclear; en su disefio muestra las letras «N» y «D» del alfabeto semafo-

3 LANDAZURI, Margarita, 2000, ¢/Moda o Disefio? La industria de la confeccion en México. (Tesis de Mae-
stria. Posgrado de Disefo Industrial. Facultad de Arquitectura. UNAM.] México p. 48

% Direct Action Committee Against Nuclear War (DAC)
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ro” que significan: desarme nuclear. Los hippies renegaban del nacionalismo, el consumismo
y el capitalismo, estaban en contra del paternalismo gubernamental.

Entre ellos era comun la busqueda de estados alterados de conciencia, con fines recreati-
vos tanto como espirituales mediante el consumo de algunas drogas como marihuana, LSD y
otros alucindégenos. Buscaban un estilo de vida simple, naturalista; incluso anticiparon el movi-
miento del new age, fueron pioneros en el ecologismo, vivian bajo las reglas del comunitarismo
y del nomadismo.

El cabello largo, los pantalones a la cadera acampanados, la ausencia sostén, el estilo de
vida hedonista, el amor libre, respeto y apertura hacia la homosexualidad vy el flower power®
hicieron a esta comunidad muy distinta del resto de los jovenes de la época. En la historia per-
duraron sus protestas, aunque la mayoria se regian bajo los principios de amory paz, también
existieron grupos activistas mas radicales que eran conocidos como yippies.

Para el afio de 1968 el mundo conocid la fuerza de los movimientos estudiantiles, alrededor
del globo manifestaciones y enfrentamientos con las autoridades condujeron al asesinato y
desaparicion de jovenes. Durante la crisis politica de Polonia se registraron las mayores pro-
testas en contra del gobierno comunista, asi como la Primavera de Praga en enero del mismo
ano, generaron una reaccion en cadena en muchas ciudades como: Carolina del Sur, Estados
Unidos en febrero; Washington, Roma y Brasil en marzo, estudiantes de izquierda de Berlin
y Nueva York en abril, en Paris en el evento conocido como mayo francés o mayo del 68 que
durd hasta junio causando un impacto tan fuerte que se crefa que iniciaria una revolucién; y en
México la infame masacre de Tlatelolco el 2 de octubre.

Tendencias

En Londres también se presenciaron movilizaciones de estudiantes, como herederos de las
costumbres de los mods como el gusto por la ropa elegante, los scooters, las peleas callejeras
y especificamente la predileccion por la musica de Jamaica como el ska asi como sus jovenes
(conocidos como rude boys), surgen los skinheads, quienes adoptaron una apariencia mucho
mas agresiva identificada con la clase trabajadora, en contraposicion con las largas cabelleras
hippies, los hard-mods usaron estilos de pelo muy corto hasta llegar a las cabezas rapadas o
skinheads, logrando extremos muy parecidos al punk usando pantalones de mezclilla ajusta-
dos, tirantes, botas Doc Martens y tatuajes. Aunque la mayoria de los jévenes rapados eran

% Sistema de comunicacién que utiliza los brazos y banderas para indicar mediante diferentes inclinacio-
nes cada letra del alfabeto inglés. Usado para transmitir mensajes a grandes distancias, por ejemplo entre
embarcaciones en alta mar.

9 Consigna utilizada por el movimiento hippie como simbolo de la ideologia de resistencia pacifica y no
violencia
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apoliticos, para los anos setenta algunos tomarian la actitud racista y violenta que les hizo
ganar un mal nombre.

Los skinheads se revelaron contra la comercializacion, asi como otro grupo modernista de
mediados de la década, denominado como swinging London. Este movimiento resulto muy dis-
tinto a las cabezas rapadas, uno de sus personajes mas representativos es la modelo Twiggy,
el estilo fue concebido por la disehadora Mary Quant, a quien también se le atribuye la creacién
de uno de los iconos mas famosos en esta década: la minifalda. El Swinging London se carac-
terizoé por las botas a gogé y los vestidos bordados, es lo que conocemos como el aspecto de
«jovencita de los sesenta», y atrajo la atencion de la gente como una reaccion en contra de las
medidas de austeridad del gobierno inglés de la pos-guerra.

Con un caracter superficial y hedonista, este estilo estuvo acompanado de los ritmos de The
Beatlesy The Rolling Stones y la musica psicodélica de Jimi Hendrix. Fue en este periodo cuan-
do se dio el fendmeno conocido como british invasion en los Estados Unidos, en la cual muchos
grupos musicales ingleses llegaron a la fama en Norteamérica como Pink Floyd.

Algunas producciones que marcaron a esta generacion son: Blow up y Alfie en 1966 y Ca-
sino Royale en el 67. Mas tarde, en 1997 el estilo de vida swinging London sera retratado en
la parodia: Austin Powers: International Man of Mystery, en la cual ademas de mostrar el ca-
racter alegre de la juventud, hacia una burla de los filmes detectivescos de la época como la
serie de James Bond: Dr. No (1962), From Russia with Love (1963), Goldfinger (1964) y On Her
Majesty’s Secret Service (1969).

Como resultado de la carrera espacial, la sociedad comenzé a cuestionarse como podria
ser el mundo en el futuro, los objetos sufrieron alteraciones formales y se volvieron mas senci-
llosy funcionales, existia una gran confianza en la tecnologia, derivada de la década del Sputnik,
en el futurismo el disefo se volvid hacia las formas geométricas, a veces muy ligado al estilo
psicodélico de los hippies; mientras que por otra parte, el pop se contraponia a las premisas del
estilo modernista, buscaba conjuntar dos aspectos muy distintos de la sociedad de los sesenta:
el arte y la produccion masiva.

Los sesenta estuvieron colmados de tendencias muy dispersas y bastante extremas en al-
gunos casos, por una parte la fusion de las culturas orientales y occidentales, aunadas al acti-
vismo de los estudiantes generd la extravagante comunidad hippie, ligada a la psicodelia'y con
un estilo de vida holistica, el cual a su vez tuvo gran influencia del art nouveau de principios de
siglo denominandolo retro y que sera retomado en los noventa.

Como generalmente sucede después de una guerra, en el entorno permanece cierto mili-
tarismo, tanto en el guardarropa de la sociedad, como en el pensamiento modernista aunado
a una nueva confianza adquirida en tecnologia. En contraste los ingleses pertenecientes a los
movimientos mod, rocker, swinging London y skinhead presentaban una juventud arraigada a
los aspectos materiales, asi el modernismo encontré un nuevo nicho en el futurismo, mientras
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que inspirado en la corriente artistica, el pop hizo eclosionar un nuevo género que cambiaria la
manera en que se concibe el mercado comercial.

Hollywood

Las celebridades, asi como los géneros de filmes y programas televisivos, se diversifica-
ron mucho en este periodo. Toda vez que ya habia sucedido un boom de la television en los
cincuenta, ahora se posibilitaria la transmisiéon satelital, de manera que hubo una explosion
mediatica que catalizaria los procesos de comunicacion de la moda haciéndolos mas rapidos,
en una dindmica que continuara hasta nuestros dias.

Entre los éxitos de Hollywood de esta década se encuentran West Side Story (1961),
Breakfast at Tiffany s con Audrey Hepburn en 1962, la ganadora del Oscar The Graduate
(1967), Bonnie y Clyde (1967), 2001: A Space Odyssey (1968) de Stanley Kubrick, Roman Po-
lanski con Rosemary’s Baby (1968) y las dltimas peliculas de Alfred Hitchcock como Psycho en
1960, la cual tuvo una nueva version realizada en 1998 como parte de la tendencia retro de los
anos noventa.

La television ya tenia el alcance suficiente para convertirse en toda una revolucion en el en-
tretenimiento y la comunicacién: por una parte surgieron series como Get Smart, una parodia
de los servicios secretos y la pugna entre la Union Soviética y los Estados Unidos durante la
Guerra Fria; asi como muchos otros programas televisivos que contaban con una fuerte carga
de fantasia: Batman (1966), The Twilight Zone (1959-1964), The Munsters y The Addams Family
(ambas en 1964), Bewitched (1964-1972), | Dream of Jeannie (1965); y caricaturas como Scooby
Doo (1969), Pink Panther (1963).

Medios

La television como medio de comunicacion constituia en el seno familiar una fuente de
informacion, por ejemplo en 1968 inician las transmisiones de 60 Minutes, para los noticieros
se vuelve de vital importancia la rapidez con la que podian difundir las novedades, para ello e
1964 se realizé el primer enlace transatlantico de television por satélite, el Telstar | que habia
sido puesto en érbita en 1962.

Momentos muy importantes de la humanidad fueron transmitidos en vivo alrededor del
mundo gracias a esta tecnologia, como el asesinato de JFK que interrumpio las transmisiones
de las principales televisoras por varios dias, permitiendo tener un seguimiento cercano a esta
noticia, incluso cabria preguntar si fue este acceso inmediato a la informacion lo que haria que
este homicidio afectara de manera profunda a la poblacién; generando un furor similar a la
sensacion que causarian los reality shows en los televidentes a finales del siglo.
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Otra manifestacion que promovié el cambio de va-

lores que sufrié la sociedad en esta década, estuvo muy - P _
relacionada con la transgresion entre el mundo del arte '
y la reproduccidn en serie, por ejemplo en el caso de la ’ Shop
publicidad. El pop art exploré el nicho que existe entre S therefore !

el limite de la obra Unica y la copia, asi como la estética

lam '

de la publicidad abriéndose paso para convertirse una
industria seria en esta década, al comprender y seccio-
nar al mercado para lograr un mejor posicionamiento de
los productos.

Como parte de esta estética de la publicidad y el
pop, Andy Warthol exhibié su obra de latas de sopa  Figura 21. Obra de Barbara
Campbell's en 1962; Roy Lichtenstein utilizd la estética Kruger
de la publicidad y las historietas comicas, mientras que
por otro lado, artistas conceptuales como Barbara Kru-

ger se apoyaban en las imagenes idealizadas de la vida cotidiana que eran utilizadas por los
publicistas para promover sus productos, para atacar los crecientes males sociales como el
consumismo, asi como para apoyar a la causa feminista; cabe destacar que esta artista utili-
zaba fotografias en blanco y negro a las que superponia leyendas en rojo con tipografia Futura
bold Oblique creada alrededor de 1925 por Paul Renner, esta fuente sans-serif geométrica fue
muy utilizada en el estilo suizo de los cincuenta.

Sociedad

Como resultado de la década de 1960, la sociedad nunca habia experimentado ese tipo
de excesos: grandes avances en la tecnologia, mercadotecnia, comunicaciones y aeronautica
contrastada con los copiosos movimientos sociales. La produccion y difusion tan veloz de la
informacion hicieron que los sistemas de objetos se replicaran y se distribuyeran mucho mas
rapido, ofreciendo una enorme variedad de opciones para los consumidores, abarcando des-
de los distintos estilos musicales, vestido, medios de transporte, electrodomésticos e incluso
materiales, pues en esta época ya existia un conocimiento mas sélido en torno a la industria de
los plasticos y su aplicacion en toda clase de articulos.

Dicho de otro modo, la sociedad tuvo una transformacion que sacudid sus principios y va-
lores fundamentales, la interaccion que tendria a partir de estos anos la familia, con el estado
y la industria seria mas radical: la unidn familiar como ndcleo de la sociedad trasladé su valor
al individualismo, a su vez las personas buscaron esa union en otros grupos afines, ya sean
pandillas, asociaciones o partidos con el objetivo de enfrentar la realidad politica de su pais; y
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por Ultimo, la industria aprendié que necesitaba escuchar a su mercado y producir para todos
estos nichos emergentes.

Diseno

Para hacer posible la gran variedad de productos que el mercado de los sesenta demanda-
ba, en el disefio se experimentaron practicamente todas las tendencias ya mencionadas; en la
gréfica, por ejemplo, existieron ejemplos tanto de psicodelia, futurismo, protesta, retro, mod,
etcétera. Diversas tipografias y estilos compositivos se imprimieron en portadas de libros, car-
teles, revistas, publicidad y cualquier otro tipo de materiales. Anticipandose al nacimiento co-
mercial de las computadoras en la década de los setenta, se cred la primera tipografia digital:
Digi Grotesk, disenada en 1968 por Hell Design Studio.

El disefo industrial de la época oscild entre lo organico, retro, futurista y pop. Verner Pan-
ton, el ‘enfant terrible’ del disefio de mobiliario danés, proponia un disefio no sdlo orgénico, sino
que seguia las formas y los movimientos del cuerpo humano de modo bastante ludico, un gran
ejemplo, la silla Panton; experimentd con la inyeccion de plasticos y con el disefio de ambientes
de manera integral, radical y psicodélica. La Gute Form de los afos cincuenta también se hizo
presente en el estilo internacional.

Los textiles tuvieron una variedad muy amplia en materiales y estampados, muchos de ellos
influenciados por el pop art y op art; la geometria, el futurismo y la psicodelia contrastaba
con los tejidos tradicionales que eran empleados en el mod, por ejemplo. Entre los hippies,
rockers y los skinheads se hizo popular el T-shirt; el tie-dye fue una decoracién popular de estas
prendas hippies, con la cual anudaban y tefiian sectores irregulares de la camiseta, obteniendo
resultados variables y de colores psicodélicos.

3.5 Los decadentes 70

La guerra de Vietnam seguia teniendo gran importancia al terminar la década de los sesen-
ta, hasta 1973 cuando Estados Unidos retird sus tropas, habilitando la permanencia de muchos
movimientos sociales pacifistas como los hippies durante este tiempo. Muchos paises indus-
trializados sufrieron una recesion debido a la crisis petrolera de octubre de 1973 a marzo del
74, debido al embargo de la Organizacion de Paises Arabes Exportadores de Petréleo a las
naciones que habia apoyado a Israel durante la guerra del Yom Kippur, asi mismo, dicha orga-
nizacion trato de fijar el precio del crudo, incrementando su precio afectando econdmicamente
a los demas paises.

La crisis energética llevo al Presidente Nixon a implementar medidas de ahorro y bajo
consumo, abriendo plantas de energia nuclear y reduciendo incluso las jornadas laborales y
escolares, asimismo se instituyd el primer dia de la Tierra el 22 de abril de 1970. Es gracias a
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Figura 22. Studio 54, 1977. (Foto: Larry Fink]

esta crisis econdmica de alta in-
flaciony desempleo que comienza
a adaptarse el modelo econémico
neoliberal, resultando con ello
gobiernos como el de Augus-
to Pinochet en Chile y Margaret
Thatcher en el Reino Unido. Como
consecuencia de todo el conflicto
vivido en la politica y economia
mundial, la sociedad en general
se volvio egoista y retraida de la
comunidad; el escritor y perio-
dista norteamericano Tom Wol-
fe acund el término «década del
yo»"’en la revista New Yorker en
1976, como reflejo de este senti-
miento que deja atras el activismo
para volcarse en el autoanalisis,
en esta época abundaban los con-
sejeros, gurus, guias espirituales,
y demas tipos de mentores perso-
nales.

El movimiento ambientalista generado por la exploracion espacial se volvid una tendencia

social acentuada por la crisis energéticay la conciencia de los cientificos en torno a la contami-

nacion y la explotacion desmedida de los recursos naturales, esto desembocé en una cultura

de «regresar a la naturaleza», mejor conocida como new age; generando también un nuevo

interés por la salud y otras culturas como la asiatica.

Para catalizar los fendmenos de finales de la década, los jévenes se entregaron al universo

de la musica disco, y a su consecuente estilo de vida: el desenfreno de sexo y drogas como bien

se conocian a través de los escandalos de la discoteca de la calle 54 de Nueva York: Studio
54. EL glamour de la época junto con el destello de las celebridades de todos los ambitos del
espectaculo asi como el libertinaje, terminaria con la aparicion del SIDA a principios de los

ochenta.

7 Me decade
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Juventud

Los movimientos de contracultura de los sesenta continuaron floreciendo y evolucionando
en este periodo, como habia sucedido desde los cincuenta. La cultura juvenil buscaba revelarse
contra cualquier esquema establecido: cambiaron el capitalismo, el consumismo, las conven-
ciones sociales, la ética laboral y la monogamia heterosexual de sus padres, por el estilo de
vida comunitario, la tolerancia, experimentacion sexual y las drogas. Muchos adolescentes en
Estados Unidos por ejemplo, dejaron sus hogares y sus estudios para perseguir el ideal hippie
en Boston, Nueva York, San Francisco, o bien en comunas rurales.

Una de las tendencias mas importantes de los sesenta es la de la revolucion sexual, abiendo
la posibilidad a la experimentacion y la promiscuidad, posibilitadas en parte por el desarrollo
de la pildora anticonceptiva. Se rompieron tables como la homosexualidad, las parejas inte-
rraciales, la vida en comuna, la desnudez y el lenguaje vulgar. Asimismo la edad en la que los
jovenes iniciaban su vida sexual comenzd a disminuir. Ademas, para 1973 se legalizd del aborto
en Estados Unidos lo cual se convirtid en un estandarte para el feminismo, junto con los mé-
todos anticonceptivos y la nueva sexualidad que se hizo patente en el estilo de vida y de vestir.

Los disenadores de moda siguieron esta nueva tendencia y promovieron la sensualidad
produciendo minifaldas, hot pants, blusas halter y otras prendas cenidas al cuerpo que resal-
taban la sexualidad femenina. De esta manera la moda hippie del flower power continto como
parte del estilo de vida de los jovenes de los setenta, a los que se les adhirié una nueva tribu:
los surfers, principalmente en California.

Con su peculiar manera relajada de ver la vida y su adiccion a las olas, los surfers fueron
generadores de varias tendencias en el mercado, por ejemplo, se les atribuye la importacion
de las botas australianas Ugg, que fueran originalmente de la clase trabajadora de los trasqui-
ladores de cabra merino®, las cuales, al atraer gran interés, provocaron en la década de los
noventa, cuando el estilo surfer intento6 resurgir, el lanzamiento de productos similares hechos
en muy diversos colores y con materiales sintéticos para lograr que este tipo de calzado fueran
mas accesibles al publico en general.

Otra de las aportaciones de la juventud de esta década fue el uso de los jeans como ele-
mento de moda, si bien el pantaldn de mezclilla habia dejado de ser exclusivo de los trabaja-
dores industriales, mineros y agricultores, es en este periodo que sufre modificaciones mas
que funcionales: de estilo, aunque desde los sesenta se utilizaban con corte acampanadoy a la
cadera, se estilizaron mas y se habian convertido en un simbolo de pertenencia a los distintos
grupos juveniles.

’8 VEJLGAARD, Henrik, 2008, p 114-115
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Sociedad

La vida en familia habia cambiado mucho desde la década de los sesenta, incluso hacia los
noventa la tasa criminal se cuadruplicd, los hijos fuera del matrimonio, los padres solteros y
los suicidios juveniles se triplicaron; los divorcios se duplicaron y los matrimonios cayeron un
cincuenta por ciento”.

Se cree que los divorcios aumentaron por que en los juicios se comenz6 a favorecer a las
mujeres, castigando los abusos del conyuge y permitiendo que conservaran la custodia de
sus hijos, de manera que se volvid socialmente aceptable; ademas de que las mujeres habian
adquirido mayor independencia econémica, volviéndose autosuficientes y obteniendo cada vez
mejores oportunidades laborales.

Asimismo, el espiritu
de los sesenta precipito la
liberacion gay, propiciando
movimientos sociales que
buscaban justicia e igual-
dad. Una noche de junio de
1969 en la calle Christo-
pher de Greenwich Villa-
ge, Nueva York, hombres
y mujeres homosexuales
decidieron luchar contra
el acoso de la policia en
lo que se conoce como
los levantamientos de
Stonewall'®, en el centro
nocturno Stonewall Inn;
el cual hasta la fecha con-
tinda siendo un bar gay,
celebrando con orgullo en

2009 el cuarenta aniversa-

rio de las rebeliones. Figura 22. Integrantes del movimiento GAY MAY DAY
Este movimiento elevo

el orgullo gay y desenca-

%7 MOORE, Stephen, 2001, p. 207

100 Stonewall era un bar muy conocido y frecuentado por homosexuales en Christopher Street, Nueva York
(VEJLGAARD, 2008, p 90)
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dend que muchos hombres «salieran el cléset», ganando también su derecho a bailar en los
centros nocturnos sin temor a las continuas redadas, con ello se convirtieron en un simbolo de
libertad, jugando un papel muy importante al darle difusion a la cultura del baile; lo cual sera
fundamental en esta década.

Cada aniversario de los levantamientos de Stonewall congregaba a mas adeptos conocidos
como «Gay Power» y «Gay Liberation», diseminandose incluso en diferentes ciudades, se fue-
ron convirtiendo en las bases de la cruzada por la liberacion gay, logrando poco a poco refor-
mas legales que les permitian el acceso a los servicios publicos, terminando asi con la aparente
discriminacion. Con cierta presion de esta comunidad y alegando que el Manual de la Asocia-
cion Americana de Psiquiatria’ promovia la homofobia, para 1973 dicha asociacion removio de
la lista de desordenes mentales a la homosexualidad, argumentando que la orientacion sexual
no constituye necesariamente un desorden psiquiatrico.

La liberacion femenina también fue uno de los momentos que marcaron esta década, ya
que se diversificaron los roles femeninos en la sociedad industrial, aunado a los movimientos
que velaban por su independencia econdmica, exigiendo igualdad de derechos y evitar la discri-
minacion; para este momento ya era comun la presencia de las mujeres en las universidades,
oficinas y deportes; por lo tanto su papel en el mercado no era Unicamente el de ama de casa.

Los Baby Boomers'*?, estaban en su adolescencia y juventud en esta década, y se han aso-
ciado con el movimiento por los derechos civiles, el feminismo, la liberacion gay y los derechos
de los discapacitados. Son una generacion que se caracteriza por su deseo de cambio social, su
inconformidad con el gobiernoy la situacion social actual, carentes de optimismo y usualmente
mas alejados de la religion en comparacion con sus padres, por lo tanto eran mas liberales
permitiendo mayor apertura a temas como la homosexualidad y el aborto.

Como parte de esta revolucion social encabezada por la juventud y derivada de los movi-
mientos activistas radicales, el terrorismo enfocado principalmente a la politica se volvid un
problema internacional, haciendo coercién mediante asesinatos, explosiones y secuestros,
obligaban a los medios, al gobierno y a la opinidn publica a cumplir con sus demandas. Los
paises donde se encuentran los grupos terroristas mas conocidos de la época son: Irlanda,
Palestina, Italia y Alemania. La Organizacion para la Liberacion de Palestina’ asest6 un gran
golpe contra los atletas olimpicos israelies en las olimpiadas de Munich de 1972, también co-
nocido como «septiembre negro»

101 Diagnostic and Statistical Manual of Mental Disorders (DSM)

'%2 Personas nacidas durante la explosién de la natalidad después de la Segunda Guerra Mun-
dial, es decir entre 1946y principios de los sesenta.

'3 palestine Liberation Organization (PLO)
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Hollywood

El cine de esta década estuvo muy influenciado por la ciencia ficcion, ejemplo claro de ello
fue la Star Wars (1977), Close Encounters of the Third Kind (1977) y Superman (1978), éste gé-
nero cred un nicho muy importante de fanaticos, impulsando a la industria cinematografica a
desarrollar cada vez mejores tecnologias de efectos especiales. El suspenso y la aventura de
peliculas como Jaws (1975) y The Exorcist (1973), también gozaron de mejoras en el manejo
realista logrando estremecer a las salas de proyeccion.

El estilo de vida de la mUsica disco se exhibié en cintas como Saturday Night Fevery la serie
televisiva Charlie’s Angels (1976). La euforia por el baile establecié como idolo a John Travolta
quien aparecié en la pelicula Grease (1978), retratando la vida de los jévenes mods y rockers de
los cincuenta, en un musical que narraba una historia de amor.

Marlon Brando resurge con un papel tan importante como el rebelde sin causa de dos dé-
cadas anteriores: Vito Corleone, el padrino (The Godfather, 1972y 74) y Sylvester Stallone nace
como héroe de accidn con la saga se Rocky que se lanzé a los cines en 1976. En la television
tenian mucho éxito las series de corte policiaco, detectivesco y bélico como M.A.S.H (1972) y
CHiPs (1977).

En general la cinematografia y televisién estuvieron mucho mas concentradas en presen-
tar aspectos idealizados de la sociedad, es decir, a excepcion del disco, la gran mayoria de las
producciones mostraban una realidad muy alejada de la confusion y revueltas a las cuales se
enfrentaba la sociedad cotidianamente. Pocos fueron los acercamientos del séptimo arte a los
movimientos sociales que lograran trascender en la historia, pues finalmente la motivacion de
la genteyelcine es alejarse de la realidad y con mayor razén cuando ésta comenzaba a ponerse
tan caodtica y acelerada como lo fueron los setenta.

Musica

El fenémeno global de la musica disco, derivada del rhythm and blues, funk, soul y de la
musica latina se volvio famosa en las discotecas'®. El disco resultaba un ritmo muy catartico
que estuvo ademas acompanado de iluminacidn sincrénicay fue propagandose por Nueva York,
donde en 1977 abrid el Studio 54, un sitio muy popular donde se mezclaban las celebridades
de todos los ambitos, publico homosexual y hetero, personas adineradas y sobre todo, gente
atractiva'®, es decir, quedaban expuestos varios grupos focales de la moda, generando asi una

1% Las discothéque son originarias de Francia y fueron importadas a Nueva York a principios
de los sesenta

' VEJLGAARD, 2008, p 91
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comunidad polisocial dentro del mismo centro nocturno, donde la gente podia observar e imi-
tar; dindmica esencial para el fendmeno de la moda.

Entre los artistas mas famosos del disco se encuentran: Donna Summer, Amanda Lear,
The Bee Gees, KC and the Sunshine Band'y The Jacksons 5; el baile disco fue difundido principal-
mente por los homosexuales, gracias a situaciones similares a las del Stonewall Inn en Nueva
York, se construy6 toda una nueva cultura de la vida nocturna, como quedd plasmado en la
pelicula Saturday Night Fever, basada en este género musical y su estilo de vida.

El movimiento disco comenzd a caer en decadencia a finales de los setenta, algunas per-
sonas lo atribuyen a un evento conocido como Disco Demolition Night, el cual fue organizado
como un evento publicitario por un locutor resentido con la musica disco que le habia ocasio-
nado la pérdida de su trabajo, Steve Dahl, el hijo del duefio del equipo de béisbol de Chicago,
entre otros; invitando a los fanaticos a llevar los dlbumes de musica disco de los que quisieran
deshacerse para obtener un descuento en la entrada y que posteriormente serian reunidos y
quemados por Dahl durante el partido entre los Tigers de Detroit y los White Sox de Chicago
del 12 de julio de 1979. El evento se sali6 de control pues acudieron casi el 6ctuple del publico
que se tenia previsto, y bajo el lema Disco Sucks esta seria la noche que la musica disco murio.

Otros movimientos musicales que surgieron de los grupos sociales en pugna por sus dere-
chos son el hip-hop y el punk. El hip-hop proviene de los ghettos de nifos y hombres pobres
afroamericanos de varias ciudades estadounidenses, como ejemplo el condado del Bronx en
Nueva York, donde en estos barrios aumentaba la violencia y el crimen, ocasionando que mu-
chos miembros de pandillas llegaran a la carcel; influenciando profundamente a la juventud en
cuanto a su manera de vestir.

El hip-hop como género, surgié de pinchadiscos como el jamaiquino Kool Herc quien mez-
claba una misma cancion en dos tocadiscos paralelos alterando sus ritmos, y Grandmaster

Flash quien introdujo la técnica del scratching'®, de la mano de estos géneros de mulsica mez-
clada en vivo surgio el break dance, y posteriormente el rap. Artistas conocidos de este estilo
son: Sugarhill Gang y Run-DMC.

Los setenta quiza hayan sido la década mas tajante en términos de sus géneros musicales,
pues asi como la mayoria se originaron de movimientos sociales, ocurrieron hechos que mar-
caron el fin de una era, como lo fue la separacion de The Beatles en 1970, la muerte de Elvis
Presley en el 77 y el Disco Demolition Night en el 79.

1% Técnica que consiste en alterar la rotacién de un disco hacia adelante y hacia atras mientras
se reproduce la musica.
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Tendencias

En general los setenta resultaron una década bastante radical y extremo, con una juventud
rebelde que ayudé a gestar cambios profundos en el seno de la sociedad, la familia y la econo-
mia, que finalmente alteraria todos los aspectos de la vida cotidiana. Por una parte con el uso
desmedido de drogas, los movimientos por los derechos de los homosexuales y el feminismo,
asi como el libertinaje sexual promovido por la pildora anticonceptiva, la legalizacién del abor-
to, y el amor libre dejarian a una porcion de la sociedad en un limite casi psicotico.

Por otra parte, existe también un sector de la poblacion que comenz6 a madurar y dejar
atras este ritmo acelerado de vida iniciando un culto hacia la salud y el bienestar integral del
cuerpo, integrando a su rutina elementos holisticos y étnicos, recibiendo influencias principal-
mente de los paises de oriente como ya habia sucedido en los afos veinte.

Lo étnico cobrd tal importancia que se convirtié en una tendencia cuando diferentes grupos
culturales recobraron el sentido de conciencia e identificacion entre ellos y otras comunidades
étnicas y raciales. Mucho de este movimiento surge por el reciente éxito politico y la aceptacion
de los afroamericanos: el orgullo por las raices étnicas de las personas se puso de moda. Es
asi como en los setenta la cultura soul de la gente de color se habia infiltrado en la sociedad
norteamericana, rechazando los estandares de cultura, belleza y arte de los «blancos», y como
reaccion a ellos nace el afro: un estilo de cabello natural que se libraba de las restricciones
impuestas por la generalidad.

De la mano de lo étnico, conjuntando las tradiciones de paises lejanos con el creciente
movimiento holistica; el new age invitaba a la comunidad occidental a regresar a lo natural,
elevando su nivel de conciencia al entrar en comunion con la tierra. Esta tendencia logré empa-
tarse con el espiritu hippie, celebrando la naturaleza y rechazando el capitalismo industrial de
las ciudades, enriqueciendo la poblacién de las comunas rurales.

Otra vertiente del culto a la salud fue el interés por mantenerse en forma, considerando que
prendas deportivas como los tenis ya conformaban un elemento de moda entre los jovenes, las
marcas de ropa deportiva encontraron un nuevo auge en esta década, de la mano de manuales
como el de Jane Fonda, la gente comenzd a ejercitarse cotidianamente haciendo que la ropa
deportiva formara parte de el paisaje urbano.

En el caso del hip-hop'®” es muy importante resaltar que constituye un estilo de vida inte-
gral y muy representativo de la gente afroamericana, influenciada por sus familiares y amigos
que habitaban en las carceles; un ejemplo de ello es que por seguridad, en los centros peniten-
ciarios no esta permitido el uso de cinturones, ocasionando que los pantalones quedaran hol-
gadosy colgando de las caderas, esto inspird a los seguidores del hip-hop quienes comenzaron
a utilizarlos de la misma manera.

"9 En Inglaterra este estilo fue conocido también como Ghetto Fabulous

3 Antecedentes historicos 85



En ésta década en la que el baile fue simbolo de li-
bertad y expresién, como complemento del hip-hop y el
rap nacio el break dance, el cual requeria de una intensa
actividad fisica como realizar piruetas en el suelo con
casi cualquier extremidad del cuerpo, necesitando para
ello un atuendo altamente funcional y resistente como
los tenis, como los Adidas que hicieran famosos los ra-
peros de Run-DMC.

La tendencia del hip-hop llegé a arraigarse de tal
manera en la sociedad que se expandié como un feno-
meno global incluso hasta el siglo xxi, impulsando la
formacion de hip-hoppers en muy diversas lenguas y lo-
grando que su estilo siga siendo imitado por los jovenes
en nuestra década.

De igual manera el punk prevalece como simbolo de
rebeldia en la actualidad; con un estilo oscuro y agresivo,
su rechazo a las convenciones impuestas por la cultura

y el consumismo, el exhorto a pensar por uno mismo, la
Figura 23. Malcolm McLaren filosofia DIY'® y su slogan: no confies en nadie mayor de
treinta anos.

Un personaje muy importante para este movimiento
fue Malcolm MclLaren quien abrié una tienda de ropa en Kings Road en Londres llamada Let It
Rock, donde en conjunto con su novia Vivienne Westwood disefaban y vendian prendas carac-
teristicas del movimiento punk que incluia los alfileres de gancho, navajas, cadenas, collares
de puas, algunos elementos tradicionales escoceses como el tartan'” maquillaje y peinados
exagerados.

De manera contratante surge el estilo preppy, que se referia a aquel utilizado por jévenes
estudiantes de preparatorias y universidades, especialmente aquellas ubicadas en el noreste
de la Unién Americana, conocidas como Ivy League. Generalmente a los integrantes de este

198 Do it Yourself (Hazlo T4 Mismo)

"% El tartan es un tejido tradicional de colores que forman un patron cuadriculado; aunque originalmente
los colores simbolizaban el clan al que se pertenece y su colocacién era considerada una ceremonia, este
textil, tanto como las tradicionales faldas escocesas fueron adoptadas por los jévenes punk como parte
de su atuendo, pues durante la era Victoriana estas prendas habian adquirido el significado de autoridad,
dignidad y exclusividad por lo cual, para los jovenes rebeldes representaba el rechazo por las clases gober-
nantes.
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estilo, por su acento, vestimenta y sentido de etiqueta se les relaciona con las familias blancas,
anglosajonas y protestantes'? del pais.

La juventud Ivy League se distingue por tener una imagen limpia, conservadora y ligera-
mente relajada, muy similar al atuendo veraniego utilizado para los viajes de velero, con ele-
mentos como camisas casuales, suéteres de rombos, pantalones de gabardina con valenciana
y zapatos nauticos. El estilo de vida preppy impulsé la popularidad y desarrollo de productos
para actividades deportivas y al aire libre como natacion, equitacion, esqui, esgrima, tenis, golf,
velero, lacrosse, polo, rugby, cricket y otras similares.

Tecnologia

La tecnologia adquiere una importancia especial en esta década pues se vuelve accesible
a las masas, eso quiere decir que al llegar a la mayoria de la poblacién, queda democratizado
su uso volviéndose una tendencia muy importante que cambiaria la velocidad y el flujo de la
informacion en los decenios subsecuentes.

En los setentas se descubre la fibra dptica, se introducen al mercado las primeras micro-
computadoras y también se comienza a comercializar el floppy disk: de 8 pulgadas en 1970y de
5% en 1974. Estos avances y reduccion de precios permitiran que paulatinamente la computa-
cion se vaya infiltrando en todos los ambitos de vida de la sociedad, iniciando en la investigacion
y el aprendizaje superior, luego en lo industrial y laboral, y finalmente en el entretenimiento.
En 1975 Bill Gates fundo la compania de software Microsoft quien introduciria al mercado los
sistemas COBOL y Fortran.

En 1969 se inventa el ARPANET"" como medio de comunicacion entre diferentes orga-
nismos de gobierno de Estados Unidos, se considera como precursora del internet; el primer
punto de conexion se instalé en la Universidad de Californa, en la ciudad de Los Angeles, cons-
tituyendo el eje principal de internet hasta la década de los noventa, ya que al instalar el nuevo
protocolo TCP/IP'"? en 1983, comenzaria la explotacién de su uso comercial.

La industria del entretenimiento también tuvo dos grandes avances, en 1971 surgen las
videograbadoras'® y en 1979 Sony introduce su sistema de reproduccion personal de audio
cassettes Walkman, el cual seria una revolucidn especialmente entre los jévenes pues les brin-
daba la posibilidad de escuchar su musica a cualquier volumen sin que fueran molestados por
la gente alrededor.

"0 White Anglo-Saxon Protestant (WASP)

" La red de computadoras Advanced Research Projects Agency Network fue disenada para el Departa-
mento de Defensa de los Estados Unidos

"2 Transmission Control Protocol/Internet Protocol
" Video cassette recorder (VCR)
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Figura 24. Anuncio de revista de la marca Virgina Slims

Diseno

Con la fuerte revolu-
cion cultural de los se-
tenta, todos los objetos de
disefio sufrieron adapta-
ciones en cuanto a estilo
y a funcion gracias a las
nuevas tecnologias. Las
tendencias hippie, disco,
punk, preppy, étnicas tu-
vieron presencia en el ves-
tido y la grafica, mientras
que los productos indus-
triales variaban desde los
extremos organicos hasta
lo funcional y tecnoldgico.

El disefio grafico fue de
los primeros en aprove-
char la computadora para
la produccion, ya que en
1979 se desarrollaron los
primeros programas de
formacion editorial, gene-
rando un nuevo estilo muy
geométrico, monocroma-
tico y sintético. Por otra

parte mucha de la produccion de esta década estuvo muy influenciada por los movimientos
sociales, como lo muestran los carteles y portadas de discos de la época, llenas de color y
gestualidad, pero principalmente dejando bien establecido el movimiento que representan.
Un ejemplo de esta fusion entre lo social y el disefio fueron las campanas publicitarias, el
caso de los cigarros Virginia Slims mostraban imagenes provocadoras de modelos indepen-
dientes y autoritarias, vistiendo a la moda con el slogan de: You’ve Come a Long Way, Baby'",
haciendo referencia al movimiento feminista, asi como al movimiento por los derechos civiles
de las personas de color. Los anuncios de la tabacalera eran bastante sencillos, retaban a la

114 ; ]
Has recorrido un largo camino, nena.

88 Tendenclas compartidas. Moda en el Diserio



imagen del fumador varon y se revelaban ante la imposicién de los roles tradicionales de la
mujer; en ellos se observaba la fotografia de una modelo fumando y el lema aparecia en la
tipografia Avant Garde, disenada por Herb Lubalin en 1962 incorporando el estilo internacional
tipografico a la nueva tendencia limpia de la gréfica de los setenta.

La década de los setenta fue definida por un nuevo interés por las marcas como un agente
que ayuda a definir la imagen propia, como fue muy claro en el caso de los hip-hoppers, gran
parte de lo que representaban socialmente los grupos juveniles tenia que verse reflejado en
sus posesiones y en especial: en su vestimenta. Esta tendencia acompanara a las sociedades
occidentales practicamente hasta el siglo xxi, pues en ella se ha descubierto un catalizador del
proceso de la moda: generar el cambio por el cambio y definir la imagen propia a través de los
objetos.

3.6 La resaca de los 80

Para esta década, la tension entre los Estados Uni-
dos y la Unidn Soviética seguia aumentando junto con
la amenaza de ataques nucleares. La Uniéon Americana
habia logrado un gran avance econémico y tecnolégi-
co'® durante la presidencia de Ronald Reagan y George
H. W. Bush, dejando a la Unidn Soviética lejos de ser un
rival, con un creciente descontento social, a mediados
de la década gracias a las politicas de la Perestroika y
Glasnost, ambas impulsadas por Mijail Gorbachov que
buscaban la reestructuracion y apertura econémica y
la liberacion del sistema politico respectivamente. Es
asi que la caida del muro de Berlin 1989 marca el fin de
la Guerra Fria, logrando que en 1991 con la Guerra del
Golfo desapareciera el bloque soviético. Figura 25. Diana Frances Spencer

El estilo de vida lleno de excesos de los setenta se

transmitiria a los ochenta desembocando en la apari-
cion del primer caso de SIDA en 1981, debido a que en este momento apenas se iniciaba la
investigacion, era imposible prever el impacto tan profundo que este sindrome ocasionaria a la
humanidad en las décadas siguientes.

Un hecho que paso de lo politico a lo célebre fue la boda de Diana Frances Spencer, cono-
cida como Lady Di, con el heredero de la corona britanica: Carlos, Principe de Gales. La union

s Principalmente en términos de desarrollo espacial y militar.
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entre una joven con una descendencia real mas bien remota y el Principe, se convertia en la
personificacion de cualquier cuento de hadas y princesas; una plebeya se casaba con el Prin-
cipe de Gales en 1982, con una boda que fue transmitida por television a mas de setecientos
millones de espectadores.

A pesar de que desde finales de los sesenta comenzaba a surgir el movimiento ambienta-
lista, pocas fueron las acciones tomadas por los gobiernos y los industriales, pues aln no se
percibia el dafio en el planeta. Fue en 1985 con el descubrimiento del hoyo en la capa de ozono
y tragedia del petrolero Exxon Valdez, el 24 de marzo de 1989, lo que realmente devolvié la
atencion al tema ecoldgico logrando que en la década de los noventa se considerara como un
problema verdaderamente serio.

El lunes 19 de octubre de 1987 se experimenté una de las caidas econdmicas mas fuertes,
el llamado lunes negro inici6 con el colapso de la bolsa de Hong Kong, siguiendo Europa y
Estados Unidos. Esta situacion sera critica para el avance del mercado en la década de 1990.

Juventud

Los jovenes de esta época se distinguen por tener una relacion con la tecnologia, de ma-
nera cotidiana la computadora habia incursionado en la vida laboral, en los medios de comu-
nicacion, asi como en productos para el entretenimiento; entre ellos la television comenzaba
a diversificarse, con accesorios como las videograbadoras (VCR) y los videojuegos; la actividad
recreativa de ver programas se habia convertido en una experiencia muy distinta, incluso in-
teractiva.

En los ochenta comenzaron distintas tendencias que contrastaban con las actitudes rebel-
des de los setenta: por una parte una mayor cantidad de jévenes se graduaban de las universi-
dades, las cuales a su vez comenzaron a integrar a sectores antes marginados; considerando
que ademas las tasas de desercion habian comenzado a descender dramaticamente desde los
setenta.

El creciente interés por los deportes que desde los setenta habia incrementado las ventas
de equipo deportivo y juguetes, llegd a un vertiginoso ascenso hacia los noventa; una de las
actividades que influyeron a este comportamiento fue la popularidad del patinaje. Este nuevo
estilo de vida saludable entre los jévenes trajo consigo también la disminucion de consumo de
drogas'' llegando a su punto mas bajo hacia 1992'"".

De igual manera los embarazos entre adolescentes disminuyeron considerablemente ha-
cia mediados de esta década: de alguna forma la sociedad estaba despertando de la fantasia
de excesos en la que se vivia, y estaba empezando a enfrentar la realidad.

16 Tabaco, alcohol, marihuana y cocaina.
"7 MOORE, Stephen/ SIMON, Julia, 2000, p 87
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A diferencia de los hippies que experimentaron el ocaso de su era, contando cada vez me-
nos militantes, algunas tendencias lograron continuar y de hecho se han mantenido hasta
nuestros dias; tal es el caso del hip-hop y el punk, que ademas de perpetuarse en el tiempo
se han reinventado y diversificado por medio de su musica, su vestimenta y su estilo de vida.

Sociedad

Los demas sectores de la poblacién estuvieron in-
mersos en una atmoésfera de consumismo. En esta dé-
cada se produce un notable interés por ser exitoso y
aparentarlo; en el arte por ejemplo, las obras se volvie-
ron mas elaboradas, caras, grandes y complejas en el
sentido de que requerian mucho personal, por ejemplo
para los montajes de musicales en teatro, o bien para
llevar a cabo campanas de promocion que hicieron que
el arte tuviera una presencia muy clara en la cultura,
haciéndolo mucho mas accesible que en cualquier otro
momento, la sociedad se permitié dejar atras la realidad
de los afos setenta gastando mas dinero en actividades
artisticas, entre ellas las mas sobresalientes de la déca-
da fueron: el pop art, video, graffiti y performance.

Socialmente esta década fue bastante optimista y i
apacible, liberada de conflictos se iniciaba una era de  Figura 26. El hip-hop y el graffiti
transformacion hacia la fuerte intromision de tecnologia fueron muy populares durante la
y velocidad medidtica en bUsqueda de acentuar el con-  década de los ochenta
sumismo; sin embargo, mientras eso ocurria el ambien-

te de los ochenta fue bastante conservador en términos
generales.

Fue una gran era para la expansion de los negocios y las comunicaciones, ya que se em-
pezaron a fijar los patrones para el crecimiento de las redes comerciales transnacionales,
empezando con la absorcién de pequefnas companias e incorporandolas a la propia, como su-
cedid con algunas estaciones de television, radio asi como los periddicos, que lograron formar
enormes cadenas adquiriendo las filiales de otras provincias.

Gracias al crecimiento de los medios de comunicacion y su accesibilidad hacia la sociedad,
los deportes por ejemplo, lograron enormes margenes de utilidad al ser comercializados a
gran escala, lo cual ayudo a exacerbar el estilo de vida saludable y con ello el auge de la ropa
deportiva.
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La industria editorial, tanto en libros como en revistas tuvo un periodo de prosperidad me-
diante publicaciones especializadas que sélo seria superado por la difusién editorial en linea a
partir de finales de los noventa.

La urgencia de crear corporaciones fuertes, ampliando los canales de distribucion y difu-
sion, se convirtio en una necesidad de fusionar que derivé en una fuerte tendencia empresarial
hacia los noventa que algunos autores denominan «merger mania'®», para inicios del siglo
xxi muchas fusiones quedaron en bancarrota, mientras que otras continuaron en un proceso
evolucion, adhiriéndose a otras companias.

La basta explotacion derivada de este auge hacia la produccion y la competencia por mer-
cados internacionales avivo los temores por el dafio ecoldgico, asi como la ansiedad por la
tecnologia de una década atras, llegando a desacreditar el desmedido crecimiento industrial,
ya que se comenzaba a hacer visibles los problemas con los desechos, asi como las catastrofes
con la energia nuclear.

Hollywood

El cine de esta época reflejo el optimismo que comenzaba a sentirse en la sociedad; aunado
a una fiebre por los efectos especiales derivada del éxito de la saga de Star Wars, las peliculas
de esta década se caracterizaron por mejor entendimiento del negocio del espectaculo, es por
esa razon que los mismos directores contindian figurando como parte de esta industria décadas
mas adelante.

Algunos ejemplos relevantes de esto son los éxitos taquilleros de Steven Spilberg: E.T.:
The Extra-Terrestrial (1982), Back to the Future (1985), Raiders of the Lost Ark (1981) de Indiana
Jones, Indiana Jones and the Temple of Doom (1984) e Indiana Jones and the Last Crusade
(1989); las dirigidas por George Lucas: Star Wars: Episode VI - Return of the Jedi (1983), Star
Wars: Episode V - The Empire Strikes Back (1980); y otros como Ghostbusters (1984) y Batman
(1989) de Tim Burton.

Considerando que las generaciones jovenes de este momento estaban muy influidas por
el canal de videos musicales MTV, Hollywood buscé que sus nuevos éxitos tuvieran ritmos mas
acelerados y mas accion como fue: The Terminator (1984) de James Cameron, RoboCop (1987)
y Beverly Hills Cop (1984). En contraste, algunos éxitos que representan la sociedad de los
ochenta como Fame (1980), Flashdance (1983), Footloose (1984), mostraban a los jovenes y su
estilo de vida apegado a la musicay el baile.

La industria del cine de esta década sufrié un fuerte embate propinado por la tecnologia,
pues con la diseminacion comercial de las videograbadoras, las peliculas ahora podian ser
vistas en casa, y aunque las productoras trataron de prohibir la venta de los videocasetes por

"8 Mania por la fusion
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supuestas violaciones a derechos de autor, no lo lograron y descubrieron en este mercado
un enorme beneficio, pues incluso las peliculas que no lograban éxito alguno en las taquillas,
obtenian buenas ganancias a través de la venta y renta. A raiz de esta misma situacion, otra
de las acciones implementadas por las companias de cine fue la institucion de multicinemas,
aprovechando la vasta produccion de cintas, ofrecian al publico varias opciones y horarios para
acaparar un mayor numero de ventas.

Musica

La musica se integro a la vida cotidiana, sobretodo
a la de los jovenes como nunca antes habia sucedido; a
partir de 1979 con el declive de los precios de los apa-
ratos de musica portatiles como el Walkman de Sony
TPS-L2, asi como la constante renovacion de sistemas
como las grabadoras, la experiencia se convirtio en algo
personal que representaba la identidad individual.

Con géneros heredados de los setenta y algunas
nuevas propuestas, la musica variaba entre lo mas ro-
mantico y meloso hasta el rock mas pesado y estruen-
doso, no obstante la mayoria de las categorias estaban
unificadas por el prestigio del pop'?, no es casualidad
que las canciones que mas trascendieron en el tiempo
de los grupos de rock de esta década sean las baladas
romanticas. Figura 27. Sony Walkman TPS-L2

Por parte del género pop romantico se pueden en-
contrar exponentes como: The Police, Whitney Houston,

Bonnie Tyler, Lionel Richie y Diana Ross, por el lado del rock salieron a la luz bandas como
Guns N’ Roses, U2, Bon Jovi, Def Leppard, AC/DC, INXS, Aerosmith, Depeche Mode, R.E.M.,
etcétera. En los géneros intermedios entre estos dos se encuentran artistas muy variados que
abarcan el pop, hip-hop, rap, electrénico, rhythm and blues y otros; algunos de los mas sona-
dos: Michael Jackson, Prince, Madonna, Cyndi Lauper, Brian Adams, Beastie Boys y Run-DMC.
En general la musica tanto como el cine, gracias a los adelantos tecnolégicos que permi-

tian mejores producciones, experimentaron un momento de diversidad en géneros; lo anterior

ns Apdcope de «popular», este género engloba aquellas manifestaciones culturales que difieren de las

antiguas expresiones, por ejemplo en lo musical, excluye a la clasica o de culto. Originalmente se consid-
eraba como un termino peyorativo, sinénimo de falto de cultura, sin embargo, actualmente se relaciona
con representaciones pertenecientes al mainstream, es decir, al grueso de la poblacion y por lo tanto mas
accesible.
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aunado a una distribucion y mercadotecnia mucho mas eficaz, permitieron que alrededor del
mundo se conocieran los nuevos lanzamientos casi al mismo tiempo, originando que las ten-
dencias se movilizaran rapidamente.

Tecnologia

Como ya se menciono la tec-
nologia mostré un patrén claro al
incorporarse a la vida cotidiana y
en muy diversos estratos de las
actividades de las personas; para
esta década comienza a destacar
la zona austral de la bahia de San
Francisco, en California, conocida
como Silicon Valley, donde desde
los inicios del siglo xx, gracias a
la Universidad de Stanford, se
conglomeraron especialistas en

experimentacion e innovacion de  Figura 28. Macintosh 128K
electrénica militar, radio y televi-
sion.

En esta zona se encuentra la universidad privada de investigacion Leland Stanford Junior
University, mejor conocida como Stanford University'?, la cual tuvo una gran influencia en la
explosion de la innovacidn y produccion de tecnologia aplicada a los campos de la computacion
y el internet a partir de los anos setenta.

Una de las compafias que se establecieron en Silicon Valley, responsable por el lanza-
miento de la primera computadora personal (PC) que fue comercialmente exitosa en 1981 fue
IBM, ya que a diferencia de las microcomputadoras de los setenta que costaban alrededor de
$20,000 USD y que eran especialmente disefadas para cientificos, la IBM 5150 fue mucho mas
accesible y ya consideraba a los sectores de negocios y diversion.

Méas adelante Apple Computer puso en el mercado la Macintosh 128K, costando $2,495
USD en 24 de enero de 1984. Para su lanzamiento la compafia Apple produjo un comercial
televisivo que costd cerca de un millén y medio de délares, basado en la distopia de la novela
«1984» de George Orwell y aunque lograria un buen posicionamiento de la marca, no pudo

120 Algunas companias sobresalientes que han fundado sus egresados son: Hewlett-Packard, Electronic

Arts, Sun Microsystems, Nvidia,Yahoo!, Cisco Systems, Silicon Graphics y Google
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recuperar participacion en el mercado puesto que su principal competencia: IBM, se habia en-
cumbrado al tener una imagen atractiva para el sector empresarial.

En agosto de 1985, Microsoft e IBM colaboraron en el desarrollo de una familia de sistemas
operativos diferentes llamados 05/2 (MS/D0S''), siendo el primer intento de disefio para una
interfaz del usuario, dos anos mas adelante, la version 3.3 ya permitia el uso de floppy disk
de 3"z pulgadas. Este sistema operativo continua siendo la base para el software de todas las
computadoras con excepcion de Macintosh y Linux.

Otra compania ubicada en Palo Alto'?, en el extremo norte de Silicon Valley es Xerox, donde
fundaron PARC'%, un centro de investigacion que les ha permitido innovar y perfeccionar pro-
ductos, entre ellos el primer mouse integrado como parte de la computadora que iba incluido
con la Xerox 8010 Star Information System en 1981.

Las primeras computadoras portétiles (laptops) de finales de los afos setentas habian sido
bien recibidas, para los ochenta, se habian incorporado las primeras versiones con monitores
abatibles, para 1988 ya contaban con resolucién Video Graphics Array'* (VGA] y 256 colores en
1993. En 1989 Apple comercializd su primera portatil: PowerBook 100.

El desarrollo en procesadores y software habilité la reduccion de costos en la produccion de
otro de los grandes hitos de esta década: los videojuegos, llegando al mercado juvenil, siendo
particularmente populares: Pac-Man (1980), Donkey Kong (1981) y Mario Bros. (1983); en adi-
cidn a otros titulos de finales de los setenta como Pong (1977) y Space Invaders (1978). Esta fue
una gran oportunidad para que companias japonesas como Nintendo'® y Sega se introdujeran
en el mercado occidental, desarrollando consolas y juegos de video.

De la mano de los videojuegos, el reproductor de audio portatil Walkman de Sony obtuvo
una enorme popularidad entre los jovenes pues como se ha visto, la musica a partir de los
anos cincuenta es una parte fundamental de los movimientos juveniles, identifica y crea nuevos
grupos que a partir de estos afos y con este nuevo aparato tenian la libertad de apropiarse
de su musica, llevarla a cualquier parte y con el volumen tan alto como fuera su voluntad. El
Walkman sin duda, es un producto que revolucionara el mercado musical, subrayando la im-
portancia del nicho juvenil como consumidor de tecnologia.

121 MicroSoft Disk Operating System

122 Ecta ciudad concentra muchas companias del ramo tecnoldgico como Xerox, Google Inc. y Facebook; la

Stanford University también se encuentra en su territorio, por lo cual es crucial en su progreso contribuy-
endo también a la fama de Silicon Valley.

'23 palo Alto Research Center Incorporated

124 640 x 480 pixeles

125 En 1975 inicié su trayectoria en la electrénica
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La vanguardia en el campo de la musicay la tecnologia se dio con la aparicién comercial de
los discos compactos'? musicales (CD) en 1982 como medio digital que utilizaba la tecnologia
del laser para «quemar» en su superficie informacién de audio en alta calidad. El gran auge de
este soporte musical se daria especialmente hacia los noventa y seria reforzado con la apari-
cion del DVD'?, un disco con una capacidad de almacenamiento seis veces mayor a un CD, el
cual permite grabar archivos mas grandes como peliculas.

Medios

En los primeros anos de la década de los ochenta se formaron las companias pioneras en
servicios de internet, toda vez que las primeras redes TCP/IP ya estaban instaladas en 1983 y
serian abiertas al publico comercial cinco afnos mas adelante, aunque el internet llegé a la ma-
yoria de la poblacion hasta 1991 cuando CERN' publicé el proyecto World Wide Web'?, y Tim
Berners-Lee creé un formato no-lineal para publicar documentos, conocido como hipertexto,
cimentando las bases del internet como lo conocemos en nuestros dias.

Las nuevas tecnologias dieron pie a una enorme gama de aplicaciones mediaticas, ya que
posibilitaban la aplicacién de los graficos por computadora (CG™), definiendo un nuevo para-
digma, primero en la industria cinematogréafica y posteriormente en television.

Con la aparicion del canal de television de paga music television channel en los Estado
Unidos: MTV el primero de agosto de 1981 la musica llega a un nuevo nicho teniendo un gran
impacto en la sociedad, la industriay la cultura ya que, a través de los clips musicales exhibidos
en este canal se podia movilizar tanto la nueva musica, noticias y eventos, asi como ayudar a
promocionar a los artistas. Aunque ya habian adquirido una fama y aceptacion considerable,
durante las primeras transmisiones de MTV se notaba la ausencia de la musica de gente de
color, y fue en los anos siguientes el video musical de Billie Jean de Michael Jackson el que
lograria «romper la barrera del color».

Con este renovado panorama en el terreno musical, se vuelve necesario resaltar la popula-
ridad de los audio cassettes y del Walkman, los cuales junto con MTV le dieron a la industria una
nueva infusion de vida y sobretodo de juventud. Para 1982 el disco Thriller de Michael Jackson

126 Desarrollado por Sony y Philips a finales de los setenta

127 Digital Video Disc o Digital Versatil Disc

128 European Organization for Nuclear Research

%9 Formulada por Tim Berners-Lee y Robert Cailliau como una red para el conocimiento humano que per-
mitiria a diferentes usuarios en locaciones distantes compartir ideas a temas comunes.

130 Computer graphics

B E clip con el cual iniciaron las transmisiones fue: «Video killed the radio star», del grupo inglés The

Buggles.
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logra ventas millonarias, llegando a ser mas famoso que The Beatles. En el mismo afio, Madon-
na inicia su carrera musical, ambos personajes resaltaran como iconos de gran importancia a
lo largo de las décadas siguientes, sin embargo es en los ochenta donde logran tener mayor
influencia.

El video musical Thriller de Michael Jackson fue transmitido en el dos de diciembre de 1983,
con sus catorce minutos de duracion es considerado el mejor video de todos los tiempos y el
de mayor influencia para la musica pop, por su elaborada produccion similar a la utilizada en
peliculas, este video revolucion a la industria, sirviendo como punto de partida para una nueva
generacion de clips basada en historias cortas, efectos y despliegues técnicos impactantes,
para atraer la atencion de los observadores en un lapso muy corto de tiempo.

Se podria decir que en los ochenta se formd un sistema nuevo en torno a los medios de
comunicacion y la tecnologia, gracias a los cuales la informacién comenzaria a ser transmi-
tida a grandes velocidades, a través de enormes distancias; esto resulta de gran importancia
para la moda, pues quedaron establecidos canales de difusiéon que permiten que el cambio se
genere mucho mas rapido, abriendo oportunidades en el mercado para un nUmero mayor de
empresas.

Tendencia y estilo de vida

Como resultado de la revolucion sexual de los setenta la sociedad se iba adaptando cada vez
mas a los nuevos roles, especialmente los femeninos en la vida laboral y empresarial, muestra
de ello fue la presencia en pasarela, y posteriormente en las oficinas de prendas sumamente
coémodas para trabajar, como sucedid con la popularidad del estilo ejecutivo y power suit™?; que
continla hasta nuestros dias como simbolo de negocios y éxito. Este nuevo estilo ejecutivo en-
contré su mas grande influencia en el disefiador Giorgio Armani, quien ademas de convertirse
en una marca favorita entre los ejecutivos, aun es significado de mundo empresarial y negocios.

Asimismo como parte de un nuevo ritmo de vida lleno de actividades, continda existiendo
una fuerte tendencia hacia el culto por la salud, con ello la ropa deportiva experimentd una
gran diversificacion. La mas sobresaliente fue la implementacién del elastano™ en prendas
deportivas, como el maillot™*; mallas elasticas y leotardos muy cenidos al cuerpo aderezados

132 Traje que utilizaba el mismo corte sastre que los hombres y que en esta década comienza a ser prefer-

ido por las mujeres.
133 Conocido también como Lycra (marca registrada de DuPont) y Spandex. Filamento continuo notable por

su elasticidad, superior y mas durable que el hule.

13 prenda deportiva cenida al cuerpo, caracteristica de bailarines y gimnastas. Toman su nombre del dis-

efnador de vestuario y tapices de la Opéra de Paris en el siglo xix: Monsieur Maillot.
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con calentadores de tejido de punto formaron parte de un nuevo estilo urbano, bastante popular
entre los jovenes.

De manera similar a las mallas, los jeans se utilizaban con cinturas altas y muy ajustados,
de manera que el estilo punk, originado en Londres, tuvo un punto culminante y de maxima di-
fusion en esta década. El estilo pop reencarna lo romantico y se torna exagerado, contrastando
con los pantalones cenidos y talles pequenos, se utilizaron hombreras muy amplias y peinados
voluminosos.

En esta década todo parece estar muy influenciado por la cultura pop de los medios, los
jovenes absorben las nuevas tendencias de los artistas y celebridades: algunos con un estilo
mas rebelde, como el punk, mientras que otros retomaban un estilo romantico y escandaloso
como lo utilizaba Madonna.

Gracias a la cercania de los jovenes con las nuevas tecnologias, la moda se vuelve «electrd-
nica», en la mayoria de los objetos dirigidos a este nicho aparecian colores vibrantes y graficos
audaces; muy similar al estilo formal propuesto por los disenadores posmodernos, como el
Grupo Memphis.

Diseno

En tanto la juventud era envuelta por la cultura pop, el resto de la poblacion habia virado
hacia un estilo mas funcional, tanto en el disefio de productos como en indumentaria. El estilo
high-tech, caracterizado por la incursion de procesadores en articulos de la vida cotidiana es
una particularidad de este periodo, la sintesis de funciones en un solo aparato permitié la po-
lifuncionalidad.

Contrastando con los disenos funcionales de la era de las computadoras, la psicodelia deri-
vé en un estilo lleno de colores, alto contraste, fluorescenciay texturas en el pop de los ochenta
y el posmodernismo. Este Ultimo surgié como una rebelién a las ensefanzas de las escuelas
pioneras del disefo, retando las formas preconcebidas y enfocandose en la funcion, de manera
que no era relevante que un objeto tuviera un forma significante sino que, buscaron nuevas
configuraciones que atendieran especificamente a la utilidad. Grandes exponentes de esta ten-
dencia fue el Grupo Memphis firma italiana fundada por Ettore Sottsass.

En 1984 inicia la revolucionaria era del disefio asistido por computadora CAD'™S, y en el 85
surgen las graficas vectoriales; estas dos nuevas herramientas fueron fundamentales en la
creacion de una nueva generacion de estilos, y aunque en los ochenta las posibilidades de los
ordenadores tanto como las de los programas no tenian una capacidad considerable, el vinculo
que hoy existe entre el diseno y las computadoras permite la realizacion de tareas sumamente
complejas en muy poco tiempo.

135 Computer Aided Design
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El diseno de los ochen-
ta en general, tiende mas
a ser mas funcional: acen-
tuando las posibilidades y
diversas utilidades de los
productos llevandolos in-
cluso al extremo del high-
tech; esto hara posible que
en las décadas siguientes
la atencion se centre en las
formas y el mejoramiento
de la experiencia del usua-
rio, ya que la funcionalidad
continuard su evolucion
ganando la confianza de la
gente, por lo cual ya no es
necesario hacerla evidente.

Los ochenta fueron en
muchos sentidos una déca-
da mucho mas prospera y
placentera: con la tecnolo-
gia se inici6 una nueva era
que afectara la manera en
que trabajamos, la musica,
las artes; la velocidad en
la que fluye la informacion
comienza a acelerarse de
manera vertiginosa, la eco-
nomia responde también a
este estimulo; todo lo ante-
rior tendra una repercusion
en todos los aspectos de la
moda, haciéndose evidente
hacia finales de esta déca-
da y no cesaran incluso en
la actualidad.

3 Antecedentes historicos
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Para la dltima década del siglo la sociedad encaraba una realidad llena de cambios, con
la caida del Muro de Berlin que origind la desintegracion de la URSS y motivo el nacimiento
de naciones independientes; asi como el climax y desenlace de la historia de Lady Di, quien
fuera uno de los mas grandes iconos de la moda y de la historia de los ochenta y noventa, con
su divorcio en 1996 y protagonizando uno de los momentos que mas hirieron a la humanidad:
su muerte en el 97.

La década de los noventa despierta con una pesadumbre por toda la revolucion de la pos-
guerra encarando el fin del siglo. El crecimiento econdmico es la base del sistema politico,
Estados Unidos conoce una prosperidad sin precedentes bajo el gobierno de Bill Clinton (1993-
2001); se cred la Organizacién Mundial del Comercio (1994) reforzando los preceptos del Con-
senso de Washington; los tratados de libre comercio como el NAFTA™ y la globalizacion son
conceptos nuevos que adquiriran un fuerte significado en visperas del siglo xxi. Surge la Unién
Europea en 1993 como un fuerte elemento econémico y politico. La telefonia celulary el inter-
net se ponen al alcance de la poblacion.

La sociedad se percatd de la resaca que empezaba a dejar la modernidad, con la conta-
minacion y el fin del mundo a la vuelta de la esquina la gente comenzé a entrar en crisis; esto
permitio la infusion de varias culturas en la propia, gracias a la globalizacion y la incertidumbre
del fin del milenio.

Juventud

Como consecuencia de la fuerte inercia del consumismo, en la década de los noventa la
imagen de una persona presuponia una identidad superficial, la moda de fin de siglo permitia
que una persona pudiera mostrarse o no, ser una imagen diferente cada dia, la moda se con-
vertia en un desplegado de ofertas del supermercado del yo™'.

En las juventudes se habia impuesto el culto a la figura, la estética de la delgadez era la
identidad deseada por la mayoria; la bulimia nerviosa y la anorexia se instauraron como ten-
dencia favorita principalmente entre mujeres jévenes: la estética de la delgadez era, en reali-
dad, la estética de la desaparicion. Los trastornos alimenticios alcanzaron un climax hacia fines
de los anos noventa, jamas se habian visto actrices ni modelos tan raquiticasy, por consiguiente
la juventud vomitaba su camino a la perfeccion.

Con elinternet en la vida de los jévenes, las comunicaciones cambiaron; por una parte des-
cubrieron un mundo nuevo lleno de conocimiento de todos los rincones del mundo, donde la in-

136 North American Free Trade Agreement
37 RIVIERE, Margarita, 1992 Lo cursi y el poder de la moda, Espasa, p. 12.
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formacion era accesible desde cualquier lugar. Paraddjicamente la red cred un ambiente muy
cerrado, es decir, los adolescentes convivian y encontraban nuevas amistades al rededor del
mundo bajo sobrenombres y personajes, permitiendo la creacion de personalidades alternas
con las cuales exponian sus miedos y deseos: dejando al descubierto su verdadera identidad,
sin alejarse de las computadoras.

Mediante las salas de chat y sitos personales, los jovenes encontraron la aprobacién social
y validacidn de su estilo, existié una diversificacion a la vez que las personas se ensimismaban,
asi funciona la paradoja de la tecnologia de la informacién: mientras mas nos conecta con el
resto del mundo, mas nos aparta de nuestra realidad inmediata.

Sociedad. La desaparicion del cuerpo

Una moral cada vez mas frivola, con producciones mas masivas que permitieran satisfacer
la demanda de los tratados de libre comercio y la globalizacion, permitieron que el espacio
comun que ofrece la moda a través de sus productos se volviera mas accesible, a la vez que se
generaba mas ansiedad por lo que viene, dicho de otra forma, fue una década dominada por
una personalidad de ejecutores de moda, pues con los avances mediaticos, todo podia hacerse
de manera inmediata.

Como si fuera insuficiente la fragmentacion que la humanidad se propinaba, en la década
de los noventa, el monarca del quebrantamiento fue el VIH'; aunque el primer caso de SIDA
fue registrado en 1981 los contagios fueron en ascenso hasta su punto mas algido en 1992'%.
Cuando el virus se encontré en humanos, la vida desinhibida de los ochenta: sexo y drogas
(herencia de finales de los afios setenta), habian preparado el ambiente perfecto para la trans-
mision de enfermedades, entre ellas el virus de SIDA; que para el 2004 se contaban 42 millones
de personas infectadas y ain no existe una vacuna que pueda protegernos.

Desgraciadamente una de poblaciones seropositivas mas visibles, era la comunidad ho-
mosexual. De esta manera se hicieron visibles secretos que siempre habian estado dentro del
closet, la homosexualidad comienza a verse como un comportamiento cada vez mas comun.

De manera cotidiana comenzamos a ver la imagen violada del cuerpo como algo habitual,
los piercings, los tatuajes y el arte corporal fueron los accesorios predilectos de la juventud de
la década; representaban la rebeldia, delimitaban el territorio y la propia identidad, siendo el
cuerpo el Unico lugar donde nadie mas tenia injerencia: como un ultimo intento incipiente de
insurreccion, ya nada considerable teniendo en cuenta los movimientos juveniles verdadera-
mente revolucionarios de la década de 1950 y 60: una simulacion de rebeldia.

138 Virus de Inmunodeficiencia Humana
137 MOORE, Stephen/ SIMON, Julia, 2000, p 34
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Como una contra-moda, a fi-
nales de la década de los ochenta
el new age se popularizé en los
Estados Unidos, el término de-
finla una subcultura alternativa
espiritual, interesada en la me-
ditacion, en la comunicacién con
el mas alld, la reencarnacién,
cristales, experiencias psiquicas,
salud holistica y ambientalismo.
Buscando arraigar la individuali-
dad a un plano equilibrado, real
y verdadero, el new age abrié las
puertas a una nueva corriente de
disciplinas y movimientos orien-
tales como el yoga y el anime,
mismas que tuvieron una gran
fuerza en el siglo xxi.

Diseno

En éste periodo se pueden
rastrear tres tendencias claras &
en el disefo, por una parte lo re-  Figura 30. Chicas Harajuku
tro de finales de la década de los
sesentay setenta, habia sido revi-
vida por las chicas de Harajuku, derivando en un estilo colorido que fue utilizado en decoracién
de interiores tanto como en los demas productos. Otro estilo similar fue el boho, el cual habia
sido originado en Los Angeles y Londres con patrones florales y un estilo predominantemente
bohemio aunque un poco mas estilizado; por Gltimo el minimalismo, el cual se basa en la com-
binacion de paletas de color neutras y alta tecnologia, este estilo fue implementado practica-
mente en todos los tipos de diseno.

Tecnologia
Uno de los principales promotores del minimalismo en un modo amistoso, es la marca

Apple, dejando de lado los procesadores toscos, agresivos y hostiles. En 1999 lanza al mercado
la maquina mas amigable que jamas ha existido: iMac 266, la cual, ademas extendia la premisa

102 Tendenclas compartidas. Moda en el Diserio



Figura 31. Steve Jobs y la
Apple iBook en 1999 (Foto:
revista Life)

de Apple de poner al alcance de las masas la tecnologia a un
precio razonable. Para el 2001, continuando con la linea inno-
vadoray progresando con la tecnologia se lanza el sistema ope-
rativo Mac OS Xy el software de reproduccion de medios iTunes
1.0; la computadora portatil iBook, y el reproductor portatil de
audio iPod de 5 gygabytes, capacidad suficiente para 1000 can-
ciones en formato mp3'.

Con internet al alcance de la gente existia la infraestructura
para el libre transito de informacion; la sociedad estaba inmer-
sa en un formato digital y para fines de la década de los noventa
la bolsa, los comercios, las universidades, etcétera, contaban
con enormes bases de datos en ordenadores que podian o no
derrumbarse con el error del afio 2000: the millenium bug, el
cual amenazaba con hacer colapsar la economia global, ya que
los sistemas podrian considerar el ano 2000 como el 1900 dado
que los programas solo almacenaban los Ultimos dos digitos de
las fechas.

Cruzando la barrera del 2000, toda la actividad humana es-
taba ligada de una u otra forma con las computadoras, el inter-
net fue una estocada para el correo tradicional y el teléfono. En
los afos noventa Estados Unidos estaba en linea, mientras que,
en México, la explosion del «punto-com» se dio a partir de 1995.

Para el siglo xxi cualquier cosa es posible en términos de
transmision de informacion. Napster, una comunidad nacida en
el deseo de compartir archivos entre sus miembros, fue puesto
en linea en 1999; originando un afo mas tarde una de las mas
grandes polémicas, cuando el grupo de rock Metallica encontro
circulando en la comunidad de Napster el demo de su sencillo

I Disappear antes de que fuera lanzado al mercado; la banda musical demandé a la compania
acusando que el servicio que ofrecia era, finalmente, una forma de pirateria.

Musica

El entretenimiento avanzaba de la mano con la tecnologia, principalmente después de
1995, la pantalla grande demostraba que, en verdad, todo es posible con la magia del cine, y en
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la musica, las intervenciones digitales que aunque sus origenes se remontan a los anos setenta
con la musica polifénica, en los noventa concibieron a la bestia que hoy conocemos como mu-
sica electrdnica con todas sus variantes: house, dance, techno, lounge, progressive, etcétera;
algunos representantes son: Beastie Boys, Prodigy, Daft Punk y Radiohead.

MTV habia debutado en 1981, ofreciendo una programacion de videos promocionales de
musicos y albumes las veinticuatro horas del dia. Esto hacia que los artistas fueran reconoci-
dos y llegaran al estrellato. MTV es un importante motor de moda y tendencias, en la década
de los noventa, comienzan a formarse canales locales como Latinoamérica, Canada, Australia,
Europa, India, Irlanda, Filipinas y Asia.

El estandarte del rock fue entregado al grunge, con grupos como Nirvana, Pearl Jam y
Sound Garden; para el género teen pop fue una gran década: Back Street Boys, N'Sync, Brit-
ney Spears y Cristina Aguilera fueron los grandes iconos de finales de los noventa, marcando
profundamente a la generacion de jévenes de aquél momento. El rock alternativo, influenciado
por grupos de rock de finales de los setenta: Nine Inch Nails, Garbage, Pulp, Green Day, Oasis,
Moby y The Smashing Pumkins.

Otros géneros que continuaron su presencia en la generalidad, algunos como musica origi-
nal y otros mezclados con otras bases ritmicas como el ska, ritmo jamaiquino incorporado por
No Doubt; el rhythm and blues, hip-hop y soul: comenzaron a abrirse a una audiencia mas di-
versay no Unicamente a la gente de color, algunos exponentes de la época fueron: Cypress Hill,
Lauryn Hill, Macy Grey, Brandy, Usher, Brian McKnight y Maxwell; rap: Tupac Shakur, Notorius
B.I.G., Puff Daddy, Missy Elliot y Eminem.

Hollywood

Algunas peliculas trascendentes de la época son: Ghost (1990), Pretty Woman (1990), The
Silence of the Lambs (1991), Reservoir Dogs (1992), Braveheart (1995), Titanic (1997), La Vita é
Bella (1998). La directriz de las historias tanto como de la estética, tendia claramente a una
exuberancia: todo parecia mas romantico, mas sangriento, mas herdico y sobre todo, mas real,
como es el caso de la animacion tridimensional que nos develaba un mundo mas real, mas
nitido y mejor que éste que habitamos.

En animacién, The Little Mermaid (1989) de Walt Disney, fue la ultima pelicula de realizada
completamente a mano, incluyendo los titulos de créditos, marcando un reinicio en las histo-
rias de heroinas de Disney; en tanto, la animacion digital dio sus primeros pasos con peliculas
como: Terminator I (1990), ID4: Independence Day (1996), la primera parte de la trilogia de
Star Wars: Episode I, The Phantom Menace (1999), Toy Story (1995) y The Matrix (1999).

La television tuvo dos muy importantes aportaciones en esta década: la primera fue el gran
auge de las series como comedias situacionales (sitcoms) los como: Seinfeld (1989), Friends
(1994), The Fresh Prince of Bel Air (1990), The Simpsons (1989), Will & Grace (1998); los dramas
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como: Beverly Hills 90210 (1990), Melrose Place (1992), etcétera; la segunda gran aportacion,
respaldada por MTV fue el reality TV, gracias a su programa The Real Life (1992) y posterior-
mente Road Rules (1995), iniciaron una de las mas fuertes tendencias televisivas, la «television
de realidad», la cual nos ha encandilado por lo menos los Ultimos diez anos, con producciones
como Big Brother, The Crocodile Hunter, What Not to Wear, programas de cdmara escondida,
series documentales de maternidad, cirugia plastica y muchisimos mas.

Los noventa estuvieron colmados de fragmentacion, escandalos, banalidad y capitalismo,
todo era posible y todo era alcanzable, la moda nos hizo sentir que éramos iguales, incluso la
pirateria pugnaba por una equidad aparente: la eliminacion de los estratos sociales; la moda
se establecio como nunca antes como nuestro espacio comun.

Jamas existira un mejor preludio para un nuevo siglo. Para cuando los noventa se volvieron
doble cero, la gente tenia una nueva confianza que sobrevino a la gran incertidumbre; listos
para el arranque de una época que seria mas deslumbrante, mas audaz y mas vertiginosa: mas
«noventera» que los noventa.

3.8 El doble cero

El siglo xxi inicié con una rapidez medidtica inimaginable, las comunicaciones eran inme-
diatas y globales gracias al internet, y politicamente existian todas la buenas intenciones de
tener un inicio de milenio pacifico, tal como lo habia declarado la ONU en 1998: Decenio Inter-
nacional de una cultura de paz y no violencia para los ninos del mundo. A pesar de lo anterior,
se dice que la década realmente empezd el nueve de septiembre de 2001, mejor conocido como
9/11, cuando inicid la guerra contra el terrorismo, en la cual Estados Unidos arremetié contra
Afganistan tras haber sido agredido por Al-Qaeda'' en una serie de ataques suicidas en los
que cuatro aviones de pasajeros fueron secuestrados y colisionados, dos de ellos en las Torres
Gemelas del Centro Mundial del Comercio en Nueva York, otro en el Pentagono en Virginiay el
ultimo no alcanzé su objetivo; los terroristas implicados habian jurado lealtad al grupo terro-
rista asi como a Osama Bin Laden.

Sin embargo otro tipo de tragedias comenzaron a azotar a la humanidad en esta década:
desastres naturales que al parecer habian sido catalizados por el calentamiento global, como
ejemplo el tsunami de 2004 en el océano indico, provocando una mayor pérdida de vidas que
la guerra contra el terrorismo y en 2005 el huracan Katrina que inundd practicamente toda la
ciudad de Nueva Orleans. La crisis ambiental continda siendo una preocupacion, y cada vez

141 Grupo terrorista islamista
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mas paises comienzan a tomar
medidas para disminuir la con-
taminacion, en el 2002 entra en
vigor el Protocolo de Kioto'*?, que
habia sido firmado en 1997.

En el Tratado de la Union Eu-
ropea que habia entrado en vigor
desde 1993, se habia pactado la
creacion de una moneda comun /

europea denominada «euro», que | /
inicié su circulacion en enero del /
2001. Los primeros paises que

acogieron esta moneda, cono- \

cidos como la zona euro fueron:

Alemania, Austria, Bélgica, Es-  Figura 32. Construccion gréfica del signo del euro
pana, Finlandia, Francia, Irlanda,

Italia, Luxemburgo, Paises Bajos

y Portugal.

Sociedad

El ambiente prevaleciente en la economia y la sociedad en esta década es el de la globali-
zacion, con las bases establecidas para este sistema de comercio desde dos décadas atras, asi
como una infraestructura de comunicaciones muy bien adaptada para habilitar la conexion a
través de redes. En este periodo surge un auge por el outsourcing'?, asi se comenzaron a em-
plear ciudadanos de paises en vias de desarrollo como mano de obra calificada a bajo precio,
para atencion a clientes y nuevos desarrollos en tecnologia, como es el caso de Mangalore, en
India, erigiéndose como una capital de negocios y tecnologia de la informacion (IT'4).

La globalizacion permitid el libre acceso de nuevos productos y culturas lo cual generd por
una parte, prosperidad para las multinacionales y algunas empresas que supieron adaptarse
al nuevo sistema, y por otra, la crisis de muchas pequefas y medianas empresas, asi como

142 protocolo de Kioto sobre cambio climatico, tiene como objetivo reducir las emisiones que causan el

calentamiento global: didxido de carbono (CO,), gas metano (CH.J, 6xido nitroso (N,0), hidrofluorocarbonos
(HFC), perfluorocarbonos (PFC) y hexafluoruro de azufre (SF).

143 Esquema laboral basado en la contratacion de empleados de manera temporal en las empresas, aba-
tiendo asi los impuestos y costos fijos permitiendo mejorar la calidad en producciones mas baratas.

"% Information Technology
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cierto descontento por
parte de la sociedad, pues

temian la enajenacion de ‘
la propia cultura e identi-
dad.

Una de las claves para
la adaptacion a este nuevo
sistema econdémico y so- Figura 33. Logotipo de Google
cial fue la incursion de las
empresas y posteriormen-
te de las personas al internet. Por una parte la creacion de sitios web corporativos con fines
de difusion y publicidad permitian acercarse al consumidor, y por otra, a través de los diversos
sistemas de correo electrénico como base de la comunicacion interpersonal escrita. Si bien
estas tecnologias ya estaban al alcance del publico desde la década de los noventa, es en este
periodo que se vuelven una herramienta crucial para los negocios y medio predilecto para el
entretenimiento.

En especial algunos sitios de internet adquirieron especial importancia, pues, a pesar de
sus fundamentos tan elementales, contribuyeron con pequenas innovaciones que revoluciona-
ron el uso del internet. Si la base del World Wide Web en los ochenta era el hipertexto, en el
siglo xxi las redes sociales cambiaron el paradigma. Algunos de los sitios mas famosos fueron
Google, Yahoo!, eBay, Amazon, Wikipedia, MySpace, Bing, Facebook, Twitter y YouTube.

El rango en las utilidades de estos sitios varia desde los buscadores, servicios de correo
electrénico y mensajeria instantanea, que permitieron la diseminacion de noticias, productos
y paginas especializadas como Google y Yahoo!; los sitios de compras y subastas en linea que
pusieron al alcance de los usuarios productos verdaderamente inusuales, exclusivos y a buen
precio al alcance de compradores ubicados en cualquier parte del mundo, como lo hicieron
eBay y Amazon, y algunos casos mas especializados como Etsy que se concentra en articulos
hechos a mano .

A pesar de los sorprendentes resultados de este tipo de motores de bisqueda impulsados
por publicidad minuciosamente segmentada para cada usuario, fueron los aportes de la propia
sociedad los que generaron los sitios mas sobresalientes: las redes sociales, blogs'* y wikis,
incluyeron la inteligencia colectiva de los usuarios en nuevos productos.

Las redes sociales como Facebook, permitieron crear organizaciones de usuarios interco-
nectados a través de contactos en comun o actividades afines, haciendo posible que personas

145 Apdcope de web log, originalmente creados como bitacoras para los programadores, son sitios actu-

alizados con cierta regularidad, donde se publican opiniones con un caracter personal. Caracteristicos por
estar en orden cronolégicamente invertido.
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que no se encuentran relacionadas de manera directa formaran vinculos. En la actualidad los
blogs son el medio para difundir material personal mas eficiente, ya que al tratarse de un canal
independiente, cualquier persona puede abrir un blog y publicar su diario, opiniones, investi-
gaciones, etcétera. Por ultimo, los wikis son la combinacion de estos dos, es decir, a través de
una red de interesados se van construyendo articulos, por ejemplo, de una enciclopedia como
lo es Wikipedia, y aunque quiza alguno de los contribuyentes de la publicacidn sea experto en la
materia, la veracidad y constatacion de la informacién expuesta queda en tela de juicio.

La «verdad» en estos medios adquiere un papel secundario, pues si algo caracteriza a esta
primera década del siglo xxi es la agilidad para la transmision de informacion, siendo esto ulti-
mo su verdadera importancia: por ejemplo, una noticia que comienza a circular en Twitter tiene
el potencial de ser difundida en cuestion de segundos alrededor del mundo pues, al ser un
sistema de mensajes cortos'™® bastante elemental, en situaciones extremas ha llegado a ser el
Unico medio de comunicacion disponible aun con fallas eléctricas y de telefonia, como sucedid
en el terremoto de Chile en los primeros meses de 2010.

Con todo el aceleramiento que se vivia a principios de la década, para el 2008 se presentaria
un fuerte desequilibrio econémico y financiero a nivel mundial. Originado por la crisis hipoteca-
ria en los Estados Unidos, asi como una severa incertidumbre a cerca de las reservas alimenti-
cias de la humanidad y el aumento de la inflacion global, llevando a la quiebra a empresas tan
grandes como General Motors en 2009. Denominado como el «efecto jazz», por la presidenta de
Argentina Cristina Fernandez de Kirchner en un discurso ante la ONU, la recesién originada en
el centro de la Unidn Americana tuvo efectos globales en los anos siguientes.

En el mismo ano del colapso financiero, el primer hombre de raza negra: Barack Hussein
Obama, llega a la Casa Blanca para enfrentar la realidad de un pais enterrado en la crisis mo-
netaria, problematicas leyes de inmigracion y una reforma al sistema salud pendiente. Como
el 9/11, éste seria otro de los momentos que mas definirian la década de los dos mil, siendo
el cuatro de noviembre de 2008, el dia que Obama romperia la barrera racial al triunfar por el
partido democrata y llegar a la presidencia.

Una parte que vale la pena resaltar de la plataforma de Obama como candidato fue la inte-
gracion de los medios electrénicos para conectar con sus votantes. El carismatico demdcrata
genero gran participacion a partir de redes sociales, convirtiendo su nombre en una marca de
moda, su campafa concatend distintos eslabones de la mercadotecnia: integrando a celebri-
dades y deportistas, uniéndose a la causa de las minorias y de la mano con los jovenes, Obama
encontro canales de comunicacion con cada sector por medio de las mas solicitadas interfaces
de redes sociales, convirtiéndose en el mejor ejemplo de un producto completamente adaptado
a una nueva era digital.

146 También conocido como microblogging
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Juventud

La juventud de esta época esta constituida por los seres mejor adaptados al uso de nuevas
tecnologias, en una gran mayoria de los paises, los nifos ya contaban con computacién como
parte de su matricula de educacion elemental; de manera que su integracion a la telefonia
celular, realidad virtual, uso avanzado del internet y sistemas de mensajeria eran basicos de su
vida social y escolar.

Por consiguiente, las instituciones poco a poco empezaron a abrir canales con los jovenes
a través de la tecnologia, las escuelas se modernizaban ampliando sus salones de clases hacia
aulas virtuales, los canales de television comenzaban a escuchar un publico bastante vocal
gracias a la red de redes; de alguna manera los jéovenes comenzaron a desarrollar una vida
paralela en linea.

Como extension de las computadoras, los teléfonos celulares comenzaron a tener mayores
capacidades, se podian escuchar canciones descargadas de internet, el radio e inclusive ver
la television; tomar fotografias y videos digitales, divertirse con juegos, procesar documentos
y una variedad de innovaciones y desarrollos de nuevo software especializado que continta
creciendo.

El canal de television MTV permanece como un medio fundamental para la juventud, ade-
mas de seguir impulsando la musica y estilos de moda, con la televisién de realidad (reality TV)
confirmd su hegemonia dentro del gusto de los televidentes, nuevos programas, cada vez mas
audaces e irreverentes atraian mayores audiencias, esparciendo la tendencia por diferentes
televisoras y paises, ampliando también el contenido para distintos rangos de edad.

La experiencia generada entre la television de realidad y el mundo virtual a través de los
videojuegos que se producian cada vez con mejor calidad y efectos visuales, sirvieron para
impulsar la tendencia de los noventa hacia los deportes extremos, como el slackline'”’, salto
bungee'®, salto base'”, street surfing'®, paintball’™' y otros tantos. Entre ellos destaca uno
muy urbano que consiste en desplazarse en los paisajes la ciudad de la manera mas rapida y
con movimientos fluidos, desafiando las habilidades del cuerpo, escalando muros o saltando

147 Deporte gimnastico de equilibrio sobre una linea generalmente de poliamida en la cual se realizan
acrobacias, similar al funambulismo (o cuerda floja) la diferencia es que este ultimo se realiza a mayores
alturas y con la cuerda tensa.

1% 5alto al vacio desde una plataforma o puente sujetado de los tobillos por una cuerda muy eléstica

% Similar al paracaidismo pero sin saltar de una avién en vuelo; este deporte se trata de saltar desde un
objeto fijo como: Building - edificio, Antenna - antena (chimeneas o torres de tendido eléctrico), Span - pu-
ente (arco o pilar del puente) y Earth - tierra (saltos desde formaciones naturales como precipicios)

150 Patinaje urbano realizado con una tabla conocida como waveboard

151 . . ., . . .
Campales realizadas con armas de aire a presion que distaran municiones de pintura
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varios metros de altura, la fina-
lidad del parkour es sobrepasar
cualquier obstaculo del ambien-
te. Este tipo de actividades traje-
ron a las ciudades un nuevo estilo
de indumentaria y accesorios, de
manera que no es de extranarse
encontrar la influencia de alguno
de estos deportes en la ropa.
Como es usual, desde la ado-
lescencia las personas buscan la
manera de identificarse, ya sea
perteneciendo a un grupo, prac-
ticando un deporte, con sus gus-
tos en vestido y musica o bien por
medio de los tatuajes; desde la
década anterior ya era bastante
comun ver a jovenes tatuados y
con perforaciones, para esta épo-
ca estas practicas comenzaba a

hacerse mas extremas. Figura 34. Los jovenes viven conectados al las redes
Sin embargo, el propio espi-  sociales desde sus teléfonos celulares

ritu juvenil de impeler los limites

establecidos, los llevd a generar

nuevos métodos de transformaciones corporales como la escarificacion o scaring, que con-
siste en crear cortes en la parte superficial de la piel generando dibujos, de manera que al
comenzar el proceso de cicatrizacion la piel afectada queda marcada para siempre; otro nuevo
procedimiento es la aplicacion de implantes plasticos o metalicos subdérmicos con diferentes
formas, por ejemplo algunas que parecen las puas de la corona de los reptiles, o bien picos
puntiagudos en la cabeza que dan una apariencia sumamente agresiva; también el branding,
que es una practica que se inspira en las marcas que se realizan en el ganado imprimiendo
disenos en la piel por medio de planchas calientes.

Todas estas actividades tienen en comun algo que es importante resaltar: la tendencia muy
marcada entre los jovenes al aislamiento, dicho de otro modo, resultado de la década de los
noventa y todo el desarrollo en productos, tecnologias, asi como el nuevo esquema familiar
donde ambos padres trabajan y la apertura a la informacién gracias a internet; los adolescen-
tes comenzaron a quedarse embebidos en su musica, o su vida paralela on-line y un producto
que resulté idoneo para este propoésito fue el sucesor del Walkman: el iPod de Apple.
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De estas nuevas tecnologias, y quiza gracias al éxito obtenido por personalidades como Bill
Gates y Steve Jobs, un nuevo estilo de personajes comienza a ser famosos entre los jévenes y
en los medios: los inadaptados, nerds y su equivalente en la era de la informacion: los geeks. Se
volvieron populares, demostrando que detras de una apariencia recelosa y cohibida, existe un
encanto inocente, se conectan al mundo a través de sus rarezas y sus gadgets; los inadaptados
constituyen asi una tendencia juvenil importante.

Otra subcultura juvenil sali¢ a la luz en ésta década y que representa el sentimiento de
aislamiento es la conocida como emo. Originaria de la ciudad de Washington a principios de
los ochenta, esta generacion de jovenes de apariencia oscura y timida, debe su aspecto a la
reaccion en contra de una sociedad cada vez mas violenta y con un sentimiento de desapego a
la familia, los emos son estereotipados como personas depresivas y solitarias.

Hollywood

El cine de esta década no sdlo se convirtié en una exhibicién de habilidades técnicas como
en los noventas, sino que en esta ocasion se notaba el interés en la trama, la apertura al trabajo
cinematografico extranjero permitié que las obras que llegaban a las salas de cine tuvieran una
mayor calidad en todos los aspectos.

La animacién 3D ya no estaba limitado al género infantil ni a la ciencia ficcién, sino que se
habia infiltrado en casi todos los demas. De esta forma las visiones de los cineastas tenian a su
alcance cualquier posibilidad, ya sea un personaje de fantasia o terror, las pantallas se enrique-
cieron de escenarios creados digitalmente, como en la saga de The Lord of the Rings (2002), o
The Matrix escrita y dirigida por los hermanos Wachowski entre 1999 y el 2003.

Dentro de las peliculas de esta década, se puede decir que abundaron los personajes de
fantasia, Shrek (2001) de los estudios DreamWorks y la saga de Harry Potter, basada en un libro
juvenil acerca de un mago, provocé gran furory elevd las ventas de libros desde finales de los
noventa, proyectd su primera pelicula en el 2001. Igual como sucedid con The Lord of the Rings,
se detond una tendencia de series de libros de fantasia con altas ventas que posteriormente
generaban peliculas, como Narnia.

Continuando con el éxito de las peliculas de animacion, de los estudios Pixar, creadores de
Toy Story 1y 2 en los noventa, se produjeron otros éxitos para el publico familiar como Monsters
Inc. (2001), Finding Nemo (2003), The Incredibles (2004), Cars (2006), Ratatouille (2007), WALL-
E (2008) y Up (2009). En el 2005 George Lucas produjo la ultima pelicula parte de la primera
trilogia de Star Wars: Episode Il - Revenge of the Sith, James Cameron produjo Avatar (2009)
superando en ventas a Titanic, también dirigida por él, ostentando el récord como la pelicula
con mayor recaudacion en taquilla de todos los tiempos.

Algunas otras peliculas que se hicieron famosas en la década de los dos mil fueron: Eternal
Sunshine of the Spotless Mind (2004), Brokeback Mountain (2005), Casino Royale (Martin Cam-
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pbell, 2006) donde Pierce Brosnan ya no aparece como James Bond, No Country for Old Men
(2007) y Slumdog Millionaire (2008).

Como parte de la incursion de cine extranjero en las salas de proyeccion, cabe destacar
el cine mexicano, el cual logrd poner en las carteleras alrededor del mundo algunas cintas
como: La trilogia de Alejandro Gonzalez Inarritu: Amores Perros (2000), 21 Gramos (2003) y Ba-
bel (2006); las producidas por Alfonso Cuardn: Y Tu Mamd También (2002) asi como El espinazo
del diablo (dirigida por Guillermo del Toro 2001) y Rudo y Cursi (2008) producida por del Toro.

El gran flujo de informacion habilitado por internet ayudé mucho a la difusion de las noticias
de las celebridades y peliculas, sobresale el portal YouTube's?, un motor de blsqueda y hospe-
daje de videos cortos, donde ademas de recibir colaboraciones de los miembros de la comuni-
dad, algunos canales televisivos asi como casas productoras lanzan en este medio avances de
sus programas y peliculas.

Este tipo de sitios permiten realizar un muestreo de futuras tendencias, pues al abrir un ca-
nal de difusion a los usuarios, salieron a la luz una gran variedad de propuestas independientes
con una gran respuesta del publico, generando incluso seguidores asiduos.

La funcion de red social que tienen estas paginas, ha sido de gran utilidad para la difusion
de noticias; ya que al igual que Twitter y gracias a la tecnologia disponible en la telefonia md-
vil, los hechos pueden ser documentados y puestos a disposicion del publico en el instante en
que suceden, rompiendo la barrera de la censura y las posturas politicas que pudieran llegar
a tener los medios periodisticos, sirviendo para publicar tanto notas de interés general como
chismes del medio del espectaculo.

Musica

Asi como YouTube contribuye a la evolucién del cine y la televisién, la musica se valid de
sitios similares, es decir, basados en los esquemas de las redes sociales y con conciencia plena
de sus alcances, paginas como MySpace fueron la cuna de nuevos grupos. Poniendo al alcance
de los demas usuarios nuevas producciones y géneros que ya no dependian de las compaiias
disqueras para adquirir promocion y fama, a esta tendencia se le conoce como indie'®.

Lo indie se refiere precisamente al tipo de produccion, y aunque ha sido confundido con un
género musical, mas bien engloba a cualquier clase de manifestacion artistica realizada fuera
de los estandares de la industria de la produccién masiva; un género que se liga mucho a este
movimiento es el emo, el cual ya existia en la escena clandestina desde mediados de los no-
venta, con grupos caracteristicos como: Weezer, Jimmy Eat World's y My Chemical Romance.

32 YouTube es el ejemplo mas representativo de este tipo de sitios, sin embargo existen otros muy conoci-
dos como Vimeo, Google video, Yahoo!, iFilm y Daily Motion.

153 Apécope de independiente
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Muchos musicos emergieron de las plataformas independientes cambiando el paradigma
de la comercializacién musical, pues a raiz de este movimiento, aunado a la controversial di-
fusion de la musica de forma ilegal a través de internet, los musicos comenzaron a poner a
disposicion de los cibernautas su trabajo en formatos digitales para su descarga gratuita, y el
esquema comercial fue llevado a las giras y conciertos, asi como ediciones especiales en CD,
otros en discos de acetato e incluso en nuevos formatos como unidades de almacenamiento
flash™-.

Durante esta década el hip-hop tuvo mucha influencia en la cultura pop, fusionando tam-
bién los ritmos del rap, rhythm and blues y soul; se originaron muchas colaboraciones entre
artistas del pop y del rock con el hip-hop y la musica electrdnica. Sobresalen Eminem, OutKast,
Kanye West, 50 Cent, Nelly, Jay-Z y Missy Elliot.

La generacion de los ochenta de musicos de rock, todavia populares en los noventa cedié el
escenario a nuevos grupos de rock alternativo con representantes como The White Stripes,The
Strokes, Yeah Yeah Yeahs, The Ting Tings, MGMT y The Rapture. El pop continué con muchos
artistas de décadas anteriores a los cuales se anadieron algunos nuevos, principalmente den-
tro del género juvenil, el hecho mas relevante dentro de este género fue la muerte de el Rey del
Pop Michael Jackson en junio de 2009.

Con la apertura hacia nuevas culturas, la musica latina encontré un nicho importante que
inicié a finales de los noventa, cuando la copa mundial de futbol en Francia (1998) tuvo como
himno la cancion «La copa de la vida» de Ricky Martin, artista puertorriquefo que abrid las
fronteras internacionales a la transmision de los ritmos latinoamericanos como el reggaeton,
que adquirio bastante popularidad en Europa y Estados Unidos.

Tecnologia

El nuevo milenio trajo consigo una época de digitalizacién en muchos sentidos, por una
parte las oficinas operaban mediante interfaces de computadora, gracias al correo electronico,
la tecnologia peer-to-peer'™ para compartir informacion, el comercio electrénico y el internet
de banda ancha pusieron en marcha un nuevo estilo de hacer negocios. Asimismo muchos pro-
ductos electroénicos dieron el salto comercial a la nueva era, cdmaras de fotografia y video se
volvieron digitales, brindando nuevas oportunidades para su transportacién y la manipulacion.

Por otra parte la tecnologia portatil se volvié un elemento fundamental de la vida cotidiana,
ya sea por medio de una laptop o de un teléfono celular, el internet inaldmbrico y la miniaturi-

1% Conocidos como memorias flash, son dispositivos de almacenamiento que se conectan via USB (Uni-
versal Serial Bus)
155 | as redes entre pares permite distribuir las tareas entre varias computadoras, es decir, la funcion de

servidor queda repartida entre varios nodos.
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zacion permitieron que los productos se volvieran mas completos y con un mayor nimero de
funciones integradas; a partir de este punto se podria decir, que la conectividad con el resto del
mundo es esencial para el éxito de este tipo de aparatos.

Otro producto que se integrd a esta ola de miniaturizacion e integracion de funciones fue el
iPod, lanzado el 23 de octubre de 2001, originalmente como un reproductor de musica en for-
mato mp3, para finales de la década ya incluia una antena WiFi'* y navegador de internet, sa-
cando posteriormente el iPhone: un teléfono celular con las funciones del reproductor musical.

Con la facilidad que la tecnologia puso al alcance de los cibernautas para acceder a la red,
los blogs, portales personales y los wikis se convirtieron en los métodos mas comunes de di-
seminacion electrdnica de informacion; de la misma manera el comercio por internet se volvio
un servicio comun, especialmente en los rubros de reservaciones, bolsa de valores, promocion
de musica, cine, literatura, gréfica, ciencia, diferentes tipos de organizaciones, compra de pro-
ductos que de otra manera seria dificil conseguir, entre otras tantas alternativas que aln faltan
por descubrirse.

Los nuevos aparatos como las camaras fotograficas y de video, los reproductores mp3y la
siempre creciente capacidad de las computadoras hicieron necesaria la creacion de un nuevo
medio para almacenar informacion, con ese propdsito surgieron las unidades de almacena-
miento flash, que remplazaron a floppy disk adquiriendo una gran popularidad a mediados de
la década.

Tendenciay estilo de vida

Desde la uUltima década del siglo xx y el inicio del xxi la velocidad de comercializacién y glo-
balizacidn de los productos generaron una enorme diversidad de cambios, los cuales gracias a
los medios de comunicacién se difundian tan rapido que durante la primera mitad de la década
fue dificil rastrear las tendencias. Aunque en la primera parte de un ciclo de tendencia siempre
resulta complicado definirla, generalmente se puede ir delineando cierta inclinacion, y en esta
ocasion lo Unico que permanecia constante era la aceleracion y la tecnologia.

En el entretenimiento las camaras digitales y la conectividad de internet agilizaron el flu-
jo de informacion; con estas practicas herramientas, practicamente cualquier persona podria
convertirse en un faro, asi las tendencias en cualquier dmbito, desde destinos turisticos, ali-
mentos, diversién e indumentaria se encontraban documentadas y tenian acceso libre para
cualquiera.

No obstante los grupos polisociales se mantienen como eje de los perfiles de la moda, es
decir, a pesar de que cualquiera puede tener difusion, son ellos los que constituyen modelos

1% Marca registrada de la compafia Wi-Fi Alliance que certifica a productos que tengan acceso a las redes

inaldmbricas, conocidas también como WLAN (wireless local area network).
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aspiracionales para el resto de la poblacion; de manera que la proliferacion de arte indepen-
diente y redes sociales no disminuye la popularidad de el medio del espectaculo y las celebri-
dades, sino que las enaltece, por esa razdn la gente continia comprando las canciones de sus
grupos favoritos y acudiendo al cine, aun con la invasion del las videograbadoras y el DVD; mas
que retraerse, ahora es posible tener un contacto mas directo con las estrellas y seguir casi
todos los aspectos de su vida publica y privada.

El nuevo estilo de vida dindmico que desde los noventa impulsaba a la sociedad de con-
sumo, inseparable del internet y de la telefonia celular, encontré en el minimalismo un lugar
comun en muchos de los productos de disefo, tanto como en la decoracion de interiores. Con
atuendos sencillos, incluso el maquillaje femenino se vio deslavado y con paletas naturales,
la poblacion buscaba en la funcionalidad y el minimalismo una opcién que se ajustara a sus
acelerados horarios.

La tendencia hacia lo organico, también se hizo presente como respuesta a los estilos frios;
de los anos setenta se retomé el new age y algunos elementos retro, volviendo populares los
articulos vintage, incluso de segunda mano. En las pasarelas ese estilo del pasado ahora ac-
tualizado , derivd en el boho-chic, expresion con raices bohemias y apariencia desalifada, de-
talles de alta costura y accesorios exclusivos.

En el afan de volver a lo natural, considerando las constantes amenazas del cambio clima-
tico y la contaminacion, la poblacion mas preocupada y algunos grupos ejecutores entraron a
una era verde y organica, buscando disminuir las emisiones de gases contaminantes, se co-
menzaron a explotar materiales alternativos principalmente para el empaque de mercancias.

Igualmente las preocupaciones por la manipulacion mediante quimicos daninos en la pro-
duccion de alimentos llevd a los consumidores a demandar productos organicos, es decir,
alimentos que han sido cultivados utilizando los recursos naturales de manera racional, que
utilizan agentes quimicos de baja o nula toxicidad y que ademas promueven la biodiversidad,
con esto se dio una explosion de puntos de venta exclusivos de este tipo de alimentos y produc-
tos, comenzando a posicionarse como un nuevo estilo de vida sustentable.

Diseno

Industrialmente el disefo de vio beneficiado por los grandes avances tecnoldgicos que
abrian una nueva gama de posibilidades para producir, ya que un nuevo arsenal se ponia al
alcance de los disenadores, contando con herramientas que optimizaron su desempeno como
el software CAD, la creciente capacidad de las computadoras, asi como los nuevos dispositivos:
las unidades de almacenamiento flash, tabletas digitalizadoras, escaneres, camaras digitales,
impresoras, entre otros.

Las nuevas técnicas se hicieron presentes en la juguetizaciéon y miniaturizaccion de los ob-
jetos, al innovar muchos productos desde sus caracteristicas funcionales, se perfeccionaron
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los mecanismos permitiendo que estos fueran de menor tamano, asi que el siguiente paso fue
conferirles cierta personalidad lddica.

La renovacion de elementos retro conformé muchos disefios de esta década, desde algunas
marcas de electrodomésticos que retomaron sus antiguos aparatos con lineas de styling; algu-
nos otros con adaptaciones que los integraron al siglo xxi como ciertos automoviles, asi como
sucedio en la grafica y en los textiles con el retrofuturismo. Derivado de este ultimo, un estilo
que emergi6 de las ciudades y se volvié muy comun en la publicidad es el estilo urbano, basado
en la yuxtaposicion de elementos, buscaba dar la apariencia de los muros de un callején, o bien
se manifestd como un barroco muy elaborado y saturado de elementos modernos; al parecer
la finalidad de esta expresion era simular una imagen desprolija que finalmente se encontraba
llena de detalles.

Los textiles, como la mayoria de los materiales, continuaron con la tendencia de innovacion
e integracion de funciones, taly como sucedid en los aparatos tecnolégicos. Se experimentd con
ecotextiles como soluciones para industrias diferentes a la del vestido y la decoracién, y por
medio de desarrollos electronicos, las prendas de vestir se adaptan al estilo de vida, integrando
la conectividad y funciones de regulacion y monitoreo del cuerpo humano en sus productos.

En esta década la comunidad de disefio, junto con la industria, comienzan a padecer por el
exceso en la variedad de productos, por esa razdén surge un gran interés en la retroalimenta-
cion de los usuarios, de manera que con la investigacion cualitativa se pueda hacer un énfasis
en la experiencia del usuario y con ello mejorar la aceptacion comercial de los productos.
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A través del andlisis historico se puede apreciar como los fendmenos sociales y culturales
van transformando la moda y con ella los objetos de diseno. A su vez la moda influye en las
conductas humanas, de manera que generacion tras generacion se van originando tendencias
de comportamiento, siendo de particular importancia en este rubro la juventud.

La moda genera resistencia, hay grupos que se van excluyendo de las novedades, ya sea por
falta de conocimiento, por la brecha generacional, o el sesgo generado por el precio; no obs-
tante la paradoja de la moda es que desde esta misma oposicion se gesta un nuevo cambio, es
decir que, a partir de la contracultura, la moda se nutre para formar nuevas tendencias, como
lo explica el principio de subida. Igualmente resulta una contradiccién que la moda, siendo un
estado que promueve el cambio, retome elementos del pasado para generar novedad.

Lo cierto es que ya sean de subida o de bajada, las tendencias existen y formamos parte de
ellas, estamos inmersos dentro de un ciclo en el cual generalmente empezamos como ejecu-
tores durante la juventud y vamos quedando desfasados con menor o mayor rapidez. Teniendo
presente lo anterior se puede decir que la moda es un conducto fundamental para provocar
cambios en la sociedad. Por ejemplo: a pesar de que existan legislaciones para alguna de-
terminada actividad, la gente la realizard por la coercion de evitar una penalizacidn, si por el
contrario empleamos el sistema de la moda para generar una motivaciony un verdadero deseo
en la gente, es posible que el cambio sea efectivo y mas duradero, como pudiera suceder en la
implementacion de politicas de sustentabilidad.

Algunas consideraciones a partir de la estadistica

De acuerdo con estadisticas que se han realizado a lo largo de la historia, al ser comparadas
y transformadas a valores actuales, podemos observar varios patrones que parecen indicar
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que histéricamente la poblacién se ha encaminado hacia el bienestar'™’, por medio de mejoras
en los servicios de salud, el trabajo y medios de comunicacion, en general la calidad de vida se
aproxima al ideal de prosperidad al que aspira el mundo occidental del siglo xx y xxi. Algunos

ejem

plos de estos patrones son:

%k Una esperanza de vida mas larga y saludable.

*k Mejores conductas de higiene personal.

%k Las enfermedades que hasta hoy contintian acechando a la humanidad como el cancer,
Alzheimer, esclerosis multiple, artritis, SIDA y diabetes tienden a ser tratables y even-
tualmente curables.

%k Se cuenta con una mejor nutricion.

%k Gracias a la era de la informacidn, la productividad y rendimiento de los trabajadores
serad mejor cada dia accediendo a un nivel econdmico favorable.

%k Los ingresos por familia se inclinan a ser mas altos.

sk Existe mejor calidad en los servicios.

%k Mas tiempo libre ya que se han recortado las jornadas laborales.

%k Se tiende a gastar mas en transporte y recreacion, ya que los costos de las necesidades
basicas (vivienda, alimentos y vestido) han disminuido.

%k Se han elevado las posibilidades de viajar alrededor del mundo al tener transportes mas
rapidos y abaratarse los vuelos.

%k Lo mismo ocurrid con los microprocesadores: han mejorado su velocidad mientras ba-
jan sus precios.

%k Cada vez mas personas tienen acceso a una computadora y a internet.

%k Existe un mayor porcentaje de estudiantes de educacion media-superior y superior.

*k La calidad del aire ha ido mejorando gracias a que se estan tomando medidas al res-
pecto.

% Durante los afos cincuenta y sesenta cerca del 45% de la poblacion era fumadora de
cigarros, la cifra comenzd a disminuir a partir de 1964, cuando se advirtieron los riesgos
médicos que acarreaba.

sk Existe mayor igualdad entre sexos, teniendo una mayor afluencia de mujeres en la edu-
caciony en el mundo laboral.

%k La democracia es el sistema politico en mas del 62% de las naciones.

%k Por otra parte existen tres principales tendencias negativas que ponen en peligro el
bienestar comunitario:

*k La familia como construccidn social se encuentra en estado de crisis.

sk Las tasas de violencia se han amplificado.

%k Ilgualmente el porcentaje de suicidios se ha ampliado.

7 MOORE, Stephen/ SIMON, Julia, 2000
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Con todo lo anterior podriamos coincidir con la afirmacion de Moore y Simon':
«this is the best time on earth to have ever lived—except for tomorrow»'"’

Aunque estas tendencias no son aln generalizadas, todo parece indicar que seguiran la
pauta de la moda, es decir, continuaran en expansion a través del globo, modificando el estilo
de vida de las personas en todos los rincones del mundo. Es importante mencionar que aunque
quiza este patréon de comportamiento humano se haya establecido como una meta aspiracio-
nal, no podemos afirmar que se esté alcanzando la felicidad absoluta, ya que continuamente se
van instaurando nuevos objetivos que mantienen la dinamica de la sociedad.

4.1 La moday el diseno antes de la Segunda Guerra Mundial

En las primeras décadas del siglo xx la sociedad habia sido azotada por guerras y crisis
que dejaron un mundo danado que trataba de levantarse ocasionando cambios muy profundos,
como la llegada de la mano de obra femenina, avances tecnoldgicos, expansion de la economia
norteamericana y una reestructura de mercados y fronteras. Esto trajo como consecuencia la
integracion a un sistema econdmico basado en el cambio constante y la produccidn industria-
lizada masiva.

En este nuevo horizonte surge una actividad que se venia gestando desde finales del si-
glo xix: el disefio, que se sumd como parte fundamental de este proceso, promoviendo nuevos
valores que modificaron la conducta de consumo y asi, junto con la moda, representaba una
alternativa capaz de dirigir el cambio e impulsar el desarrollo econémico de las naciones.

Los disefiadores aprendieron el oficio del pionero: el modisto, que tenia un entendimiento
pleno en la creacion de «valores signo™® como parte de un fendmeno de movilidad social;
la diferencia es que durante este periodo se cambiaron las telas por materiales sélidos y los
vestidos por muebles.

La primera mitad de este siglo es muy importante pues en ella se realizaron la mayor parte
de bases fundamentales para soportar este sistema de produccion y consumo. Gracias a los
movimientos bélicos se desarrolld una gran cantidad de nuevos productos y materiales, asi
como tecnologias que se irdn incorporando a los hogares, facilitando las labores cotidianas;
aunque paraddjicamente, fueron entramando una compleja red de productos que se incremen-
tara exponencialmente con el tiempo.

158 MOORE, Stephen/ SIMON, julia, 2000, p. 24
157 «este es el mejor momento para vivir en la Tierra - excepto por manana»

160 LIPOVETSKY, Guilles, 2007, p.194
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La temporalidad antes de la Segunda Guerra Mundial era un concepto muy diferente al que
tenemos en la actualidad, pues los cambios no se desarrollaban tan veloz: por una parte la
poblacion mundial era menor, haciendo que existiera una demanda minima por las novedades;
asimismo la capacidad de fabricacion de nuevas tendencias era igualmente lenta pues la infra-
estructura apenas se estaba formando y no se contaba con medios de comunicacidon tan agiles
como en décadas posteriores, haciendo que la difusion fuera pausada; es decir, ni habian tantos
cambios, ni se comunicaban tan rapido.

Por esa razén una tendencia de principios del siglo xx es relativamente mas facil de iden-
tificar dentro de periodos de décadas completas, mientras que para el siglo xxi se pueden dife-
renciar varias tendencias en una sola década que ademas se comunican y transforman entre si.

4.2 La aceleracion en los procesos de los medios de comunicaciéon como
factor determinante de la moda

Es notable como a partir de la Segunda Guerra Mundial gracias a la difusion mediatica, las
costumbres se vieron afectadas, asi la moda encontrd su vehiculo ideal, pues las nuevas ten-
dencias se promoverian a través de personajes famosos de cada época, manteniendo vigentes
a los actores de la nueva aristocracia.

Las personas famosas: actores, deportistas y politicos, como modelos aspiracionales, a
través de la cobertura mediatica invitan al publico a conocer su vida, inspirando admiracién y
desatando escandalos. Las celebridades son los ejecutantes predilectos de la moda, pues al
tener presencia en territorios extensos materializan las tendencias y desatan el deseo de la
audiencia.

Por eso resulta logico que las publicaciones y programas en torno al mundo del espectaculo
tengan tanta popularidad, ya que el hombre tiende a desear lo que no tiene y trata de igualar a
los que considera superiores; con las revistas por ejemplo, se tiene acceso a la informacién que
pareciera privilegiada, pues ponen en evidencia la vida privada de una figura publica.

Los medios van generando mayor demanda al presentar imagenes de personalidades fa-
mosas usando determinados productos o siguiendo cierto estilo. Es por eso que la publicidad se
apoya en rostros populares; en la actualidad estas personas practicamente constituyen marcas
y confieren incluso mas valor a un articulo que el propio nombre de la compania que lo fabricé
o el pais de origen. Esta dinamica se va acelerando con el incremento de la poblacién, pues al
aumentar el nimero de personas, existen mas focos de informacion y medios de comunicacion,
generando una demanda considerable y con ello un aumento en el consumo.

Con la mejora continua de las redes de comunicacion se han conectado poblaciones que pa-
recian culturalmente muy distantes, sin embargo se van encontrando puntos comunes creando
un sentido de globalizacion, haciendo que la demanda que existe en un lugar sea similar a la de
otro continente, por lo menos en términos de gusto.
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La gran capacidad y cobertura de los medios de comunicacion han generado a su vez un
tremendo talento de adaptacion, de manera que las industrias y en algunos casos, paises com-
pletos adoptan una actitud favorable hacia el papel que desempenan dentro del ciclo de la
moda, como es el caso de Chinay su produccion de bienes para los generalistas; mientras que
aquellos que no luchan por seguir a bordo de este proceso, terminan con un rezago comercial
muy dificil de borrar.

Considerando que el transporte de la moda son los medios de comunicacion y su motor
es la incesante busqueda del cambio, la adaptacién de algunos grupos sociales, ha generado
muchas mezclas de estilos que van nutriendo de nuevas propuestas a la industria, reintegrando
asi el propio fruto a su ciclo.

En la actualidad, existe un incontable nimero de nodos conectados a redes hibridas'™' que
integran a los medios de comunicacién masivos; segundo a segundo las actualizaciones mas
relevantes para la gente se replican y se vuelven complejas, mientras que el resto permanece
como datos residuales que eventualmente se pierden en el tiempo.

A lo largo de las décadas anteriores, las noticias y escandalos llegaban al publico siendo
impresos o transmitidos por radio y television, vistos a través de los ojos de un reportero local
y filtrados por un editor. En la actualidad esos papeles han pasado a manos de la audiencia, la
cual se ha convertido en narrador de primera mano y con multiples puntos de vista, gracias a
la telefonia celulary al acceso inaldmbrico a internet, por medio de de blogs, microblogs, redes
sociales y mensajes cortos ha permitido la proliferacion de terminales de la red de redes.

Los medios de comunicacion son un contundente catalizador de la moda, y es clara la ten-
dencia que han seguido, por lo menos en los Ultimos cien anos. Es decir, la tecnologia seguira
posibilitando mayor eficiencia, existird un mayor nimero de aparatos electrdnicos, integrados
incluso a otros productos, que habiliten la comunicacion por medio de internet. La publicidad
es una de las industrias que se adaptan mas rapido y mejor a estos avances, el lenguaje sequira
su proceso de ajuste a las necesidades de inmediatez en las redes sociales, haciendo cada vez
mas comun el uso de imagenes y video en tiempo real.

Mientras mas rapida y mas compleja se vuelva la comunicacion; la moda, el disefioy la tec-
nologia, seguiran produciendo los implementos necesarios para perpetuar la dindmica social
de las tendencias.

161 Combinacion entre medios masivos tradicionales (como prensa y televisién) e internet, donde se da un
intercambio de datos entre la gente que hace publica la informacion y el auditorio, creando interaccion y
acceso inmediato
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4.3 La moda como pasarela del yo

La gran diversidad de publicaciones pone a disposicion de la gente una paleta de posibilida-
des para definir la propia identidad, es decir, al ir cambiando de objetos, se modifica la imagen
que se proyecta a los demas. Asi, la moda es un aparato que pone al alcance de las personas la
variedad de productos a los cuales les atribuye un significado y que con su uso, van definiendo
el lugar que se ocupa dentro de la sociedad, asi como en el ciclo de tendencia.

Mientras que ayudan a definir a las personas a través de los objetos que utilizan, a todos los
disenos se les atribuye un significado particular en cada época, en determinados circulos so-
cialesy en cada momento del ciclo de la moda; también se genera una paradoja que envuelve al
sistema de los objetos de disefo, pues un solo producto puede definir el perfil social, historico,
econdmico y cultural que dio pie a su creacion.

Algunos ejemplos de esta paradoja se pueden encontrar en la historia de los pantalones de
mezclilla, que comenzaron su trayectoria como una prenda de trabajo, y como tal, a cualquiera
que los utilizara se le consideraba un varén, pues las mujeres utilizaron pantalones hasta los
anos veintes, y fue en 1935 que los jeans femeninos de Levi's aparecerian en la revista Vogue;
en ese momento la prenda todavia tenia un significado muy ligado al mundo agricola del oeste
de los Estados Unidos de América. En los sesenta y setenta un nuevo modelo de jeans, a la al-
tura de la cinturay con un corte muy amplio en las piernas: acampanado, surge como elemento
de moda y como simbolo de libertad, amory paz.

Examinar detenidamente estas prendas nos permitiria diferenciar facilmente cual es la de
los anos treinta y cual la de los setenta, desde los materiales, el corte y los acabados describen
dos significados muy distintos. La paradoja se expresa asi, con un objeto que definié un estilo
de mujer en épocas muy distintas a la vez que el disefio describe todo el perfil de una era, en lo
culturaly lo social.

Tanto en el caso de los jeans como en casi cualquier tendencia, es muy importante resaltar
el papel de la juventud, ya que al definir su identidad mediante la diferenciacion con las genera-
ciones que los preceden, los adolescentes buscan en la novedad y en lo radical los ingredientes
para conformar su caracter, gestando e impulsando nuevas modas.

La moda es el camino y el destino, es el yo ideal, el cual evoluciona y se ve afectado por el
constante bombardeo de imagenes del exterior que provienen no sélo de los medios y la publi-
cidad, sino del diario convivir con los demas. La moda presenta arquetipos, que la generalidad
busca igualar, a la vez que los ejecutores contintian propiciando la distancia social a partir de la
continua renovacion de tendencias, de manera que la moda es un eterno andar sobre un cami-
no que tiene un destino claro, pero que siempre parece alejarse cada vez mas.

A partir de lo anterior surge una interrogante ;el concepto de moda lo formamos nosotros,
o la forman los demas? Podriamos deducir que, al ser un proceso de eterno forcejeo por llegar
a la meta, que en este caso es estar a la moda, la inercia propia de este movimiento continuo
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va modelando el concepto, dicho de otra forma, ninguna persona «decide» la moda, el publico
prefiere un producto sobre otro, pues una tendencia necesita de sus adeptos para existir, y es
gracias al caracter ejecutor de ciertos circulos sociales que se puede imponer el cambio, trans-
mitiéndolo a través de su grupo polisocial.

4.4 La sociedad de la apariencia

Necesitamos entendery valorar nuestra propia existencia como parte de la moda. La movi-
lidad social es un instinto elemental natural, el cual, en el caso de los humanos, ha sido llevado
a un extremo material, donde no se tasan las capacidades fisicas o mentales de una persona;
lo que se aprecia, es lo que parece ser a través de lo que tiene y usa.

En la actualidad necesitamos parecer para ser, se busca comunicar lo que somos a través
de lo que usamos y del modo en que lo usamos. Existen disenos que han sido utilizados en
diferentes épocas, distintos objetos y con objetivos contradictorios, como el estampado para
camuflaje militar.

Durante la Primera Guerra Mundial se emplearon artistas que disefiaran patrones mimé-
ticos para el campo de batalla. Dicho estampado ha pasado por incontables adaptaciones y ha
perdurado en el tiempo, siendo adoptado inclusive por otros grupos. Por ejemplo: los grupos
detractores de los movimientos armados, en tiempos de paz, lo utilizan como medio de protes-
ta, aunque en este caso continda teniendo una fuerte relacién con su significado bélico. La alta
costura también ha hecho uso de este diseno, incluso las siluetas de las prendas de pasarela
pueden llegar a tener una reminiscencia de los uniformes militares; esta moda sin embargo,
tiene un significado mucho mas diluido y llega al publico en general con otros colores en forma
de productos de uso cotidiano como: sillones, ropa de cama, trajes de bafo, ropa para bebés,
bolsas de mano y accesorios, entre otros.

El diseno busca hacer aparecer ideas, significados y formas. A pesar de que un utensilio que
satisface una necesidad especifica preserva su estructura basica a lo largo de varias décadas,
como podria ser la de una licuadora, es la moda la que adapta el concepto que debe repre-
sentar dependiendo del espacio temporal en que sera insertado, ya que la gente se encuentra
receptiva a distintos valores, influyendo la penetracion de un producto en el mercado. Al mismo
tiempo, la tecnologia se encarga de hacer los procesos de produccion mas eficientes, mejorar
los materiales y agregar un mayor nimero de prestaciones al disefo.

Las tendencias son un proceso permanente de busqueda de novedades, ni la sociedad ni la
economia podrian tolerar una estabilidad total, es decir, necesitamos el intercambio con otros
para renovar los mercados, necesitamos imitar y explorar nuevas posibilidades que mantengan
la dindmica de las sociedades.

Podrian cambiar los materiales, las técnicas, los aranceles, las limitaciones ambientales,
etcétera, pero el ejercicio social de la moda nunca se acabara; incluso si viviéramos desnudos y
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totalmente desprovistos de todos los objetos materiales, sequiria existiendo la distancia social,
sobrevivirian los perfiles de la moda, asi como los ciclos de tendencias en la conductay el len-
guaje, tanto el oral, como el corporal.

Es por eso que el objetivo de la moda debe ser el bienestar, y no sélo en el éxito comercial
de un producto; en la actualidad el entorno esta saturado de objetos materiales que se utilizan
para construir la apariencia del yo, quiza la manera de perpetuar la dindmica de la moda, seria
en la variedad de uso de los objetos que ya existen, y no en la creacién de nuevos.

4.5 La moda como nucleo de transformacion social

Conocery aprovechar las herramientas de la moda resulta fundamental para generar una
transformacion social, ya sea en la politica: con mejoras en la salud y seguridad social, fomen-
tando valores y educacion que persigan el bienestar humano; en lo econémico promoviendo el
consumo de nuevas industrias coherentes a la realidad de un desequilibrio ecoldgico y finan-
ciero global; y por supuesto también en los medios: favoreciendo el desarrollo de productos de
alta calidad nacional que impulsen al intercambio cultural, beneficiando también la educacion.

El gran papel de la moda es promover el deseo en la gente por el cambio, es decir: hace
que la gente «quiera» cambiar, y utilizando el aparato de la moda como guia se vuelve posible
una evolucion de la humanidad hacia el bienestar. Como se menciond al principio del capitulo,
la implementacion del sistema de tendencias en la solucion de problemas comunitarios, puede
promover una sana convivencia en sociedad, llegando a evitar la penalizacion.

Por ejemplo, los valores para un consumo responsable, comercio justo, responsabilidad
social y ecologia, se pueden imponer de manera tacita como conductas deseables entre los
grupos ejecutores, que con el tiempo se volveran parte del estilo de vida del resto de la pobla-
cion.

Sin embargo, es fundamental considerar que se trata de una moday como tal esta destina-
da a esfumarse, pues llegado el momento cumbre, donde la mayoria se encuentre inscrita en
este comportamiento de consumo responsable, la dindmica de la moda indica que el grupo de
creadores y en conjunto con los ejecutores, buscaran la novedad en el extremo opuesto, como
lo indica el efecto péndulo.

Mientras la regla marca que la ecologia y la sustentabilidad como tendencias llegaran a un
climax para después decaer, también se han encontrado casos en que los valores si han cam-
biado, como sucedié cuando aparecieron las advertencias sobre los riesgos del tabaquismo en
Estados Unidos a mediados de los sesenta, logrando disminuir el nimero de fumadores asi
como la incidencia de los jovenes en esta adiccion.

Asimismo pasd con la lucha por los derechos civiles de la gente de color, las cuales estu-
vieron apoyadas por movimientos y protestas, sin embargo uno de los golpes mas sutiles pero
tajantes se encuentra en la moda, pues fue gracias al estilo afro de los setenta que se gand
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la batalla por la aceptacion en las calles, imponiendo sus formas de expresion en la ropay la
musica.

Podemos decir entonces, que la moda es un potente instrumento para la transformacion
social, pero para que ésta logre revolucionar los valores de una época debe estar fundamen-
tada en conocimiento cientifico, como en el ejemplo sobre tabaquismo, o bien en la defensa de
los derechos humanos'®?, siendo los mas importantes de ellos: la igualdad entre los individuos
y el derecho a la vida. El primero le sirvié a las mujeres cuando lograron que se considerara
su equidad con los hombres; con suerte, el derecho a la vida serd fundamento suficiente para
preservar las especies y tratar de restablecer el equilibrio ecoldgico.

4.6 Un episodio de transformacion social y moda

Desde la década de los noventa la vida de las personas comenzd a parearse dentro del mun-
do virtual de las computadoras y el internet; esta nueva dimensién catapulté al éxito comercial
a algunos productos y tecnologias que favorecieran esta actividad.

En el momento en que la existencia virtual con fines laborales o recreativos se hizo parte de
la cotidianidad hasta nuestros dias, un enorme nimero de personajes y empresas han surgido,
algunas se han fusionado y otras mas desaparecido, sin embargo la mayoria alcanzé la fama,
aunque fuera fugaz.

Lo mas inesperado en esta situacion es el hecho de que un punado de personas llegaron
a tener éxito y una fortuna inimaginables gracias a la propagacidn viral que internet permite,
practicamente de la noche a la manana desarrolladores de software y hardware encarnaban el
suefo de Silicon Valley.

De esta manera, los que antes eran considerados como parias e inadaptados captaron el
interés publico; con un estilo informal y soso ademas de un énfasis en su trabajo, ganaron no-
toriedad en los medios, e incluso las mujeres durante la década de los noventa, como menciona
Mark Tungate's3, «perdieron el interés por la moda porque estaban mds preocupadas por su
profesion». Asi los nuevos iconos de la moda estaban mas ligados con el casual Friday'*, que
con las pasarelas de alta costura.

La tendencia de los super-nerds en la moda masculina, es un digno ejemplo del principio
de subida. Pues hacia el siglo xxi ya era parte del estilo de vida de hombres y mas tarde de las

162 Declaracion Universal de los Derechos Humanos. http://www.un.org/es/documents/udhr/

TUNGATE, Mark, 2008, Marcas de moda. Marcar el estilo desde Armani a Zara, editorial Gustavo Gili,

Barcelona, Espana, p. 35
164

163

Término utilizado en las empresas estadounidenses para designar una relajacion de la etiqueta en el
vestir, que los empleados ponen en préactica habitualmente los viernes. (Nota de la traductora Belén Her-
rero en Tungate, 2008, p.35)
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mujeres incluyendo ropa,
peinado, accesorios (como
los lentes de plastico ne-
gro), peliculas y musica;
toda la industria de la tele-
fonia celular y reproducto-
res de musica en formatos
digitales comenzaron a
generar un mercado pa-
ralelo basado en juegos y
aplicaciones que actdan
como una extension de la
vida virtual de manera por-
tatil; ademas con el auge
de las computadoras y el
Figura 35. El actor Michael Ceray el estereotipo del punto-com cada vez mas

inadaptado jovenes se involucraron
en el mercado laboral de
la informatica con nuevas
carreras universitarias como: ingenieria en sistemas, telematica, programacion, disefio web
y muchas mas especializaciones.

Esta tendencia aln continla en expansion, sobreviviendo a muchas otras que han des-
aparecido en pocos anos, sin embargo considerando que las computadoras siguen ganando
territorio también van imponiendo este estilo de vida entre sus usuarios, generando nuevas
variantes. Lo mismo ocurrid con los rockers que desde la década de los cincuenta impactaron
al mundo con su estilo de vida y que persisten en las nuevas generaciones integrando nuevos
elementos como la tecnologia.

En este punto vale la pena contrastar este ejemplo de tendencias con las claves de identi-
ficacion expuestas en el capitulo 2.13.

sk Efecto péndulo. El nuevo estilo comenzé como una reaccién ante algo existente en el
mercado general, oponiéndose al romantico y al posmoderno de la década de los no-
venta, enfatizando el caracter funcional de los productos sobre el decorativo.

sk Perfiles de la moda. Esta tendencia surge del grupo inferior de la escala de la moda,
es decir, de aquellos generalistas tardios y conservadores a quien poco les importan
las novedades. Sin embargo, al conseguir fama y fortuna, estos personajes pusieron en
marcha el principio de subida, convirtiéndose ellos mismos en ejecutores y llegando a
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otros grupos polisociales. El papel de los medios en este ejemplo es muy importante,
pues destaparon de anonimato a los genios de la computadora y del internet.

sk Ciudades. Este estilo nace en una de las principales ciudades de Estados Unidos para
finales del siglo xx, San Francisco, California, en la cuna de una industria que seria vital
para las conexiones en telecomunicaciones, comercio y la cultura internacionalmente.

sk Dinamica de tendencias. Gracias al activo avance de los medios de comunicacion la ten-
dencia se ha expandido a lo largo y ancho del globo, ademas de haber conseguido una
permanencia poco usual en la actualidad; es decir, cuando la mayoria de las tendencias
han desaparecido en periodos de dos o tres anos, esta ha sequido latente conquistando
pasarelas e incluso celebridades, que podrian considerarse la antitesis del nerd.

%k Desarrollo y diseno de producto. Este ejemplo no se trata de un producto sino de una
tendencia, sin embargo, es indudable que el avance en la tecnologia que envuelve a este
tipo de personas se encuentra basado en el constante y vertiginoso avance y mejora-
miento de los productos existentes. Dicho es otra forma, es un estilo que nace del inte-
rés de innovar, prestando poca atencion a los detalles decorativos del estilo personal.

%k Reproduccion. Al ser un estilo que nace en la carencia de ornamentos, se basa en los
elementos mas basicos y funcionales, de manera que son muy faciles de reproducir.

*k Medios de comunicacién. Esta tendencia nacié de los medios, aunque no precisamente
de los tradicionales, es decir, los nerds primero aparecieron en las paginas de finan-
zas, y al ir marcando el paso de la revolucion informatica fueron ganando portadas de
revistas de temas de actualidad y de la mano de los medios electronicos via internet
recibiendo asi una basta cobertura.

%k Celebridades. Sin duda la tendencia nerd convirtié a los estudiosos y poco sociales ge-
nios de la computadora en celebridades, provocando el interés de la gente en sus nue-
vos productos y en su estilo de vida.

Esta tendencia continlia apareciendo dentro de la vida cotidiana, sobretodo con el adveni-
miento de las redes sociales que movilizan este estilo; con musica y peliculas que retratan la
vida de los poco adaptados genios como lo hizo Michael Cera en titulos como Juno y Super cool
en 2007, o Nick & Norah'’s Infinite Playlist (2008) y Scott Pilgrim vs. the world (2010).

El nuevo estilo que trajeron los nerds es relevante no por el cambio en la forma de vestir,
sino por que desperté en el mundo el interés por la belleza de lo raro; generé también una
nueva conciencia del mundo y un nuevo modelo para relacionarse con los demas. Es decir,
ademas de una apariencia simple, el vinculo con el mundo a través de las computadoras rige en
la actualidad una enorme variedad de ambientes: escuelas y empresas tienen una nueva cara
virtual para relacionarse internamente con los miembros de su comunidad, hacer negocios,
realizar reuniones, etcétera.

4 Problematica social 127



Es entonces cuando la apariencia sosa de los genios e inadaptados adquiere sentido, pues
cuando todos basamos nuestras actividades al frente de las computadoras, no necesitamos
demasiado esmero en la apariencia personal, por el contrario podemos adentrarnos mas en
el estudio y las actividades que la tecnologia en conjunto con las redes de comunicacién nos
permiten.
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Es muy importante resaltar que la moda y las conductas de imitacion forman parte de la
propia naturaleza humana, y como fue mencionado, no dependen de la creacion de objetos,
ni de los medios de comunicacion. El catalizador de la moda radica en la distancia social que
existe entre los individuos, haciendo deseable alcanzar ciertos rangos; y la informacion es el
combustible que mantiene la dindmica de la moda, la comunicacién a través de significados y
las motivaciones provocan el deseo de las personas y constituye incluso un comportamiento
elemental en los primates'®, es decir que la movilidad social constituye un instinto natural.

En el mundo contemporaneo sin embargo, es innegable que tanto los objetos disefiados
como los medios de comunicacion tienen un estrecho vinculo con la vida cotidiana del hombre,
y que este nexo a ido evolucionando y adaptandose a cada era, acelerando la produccién y los
avances tecnoldgicos que posibilitan a los medios de comunicacién. Considerando entonces
que el progreso de la industria y de los medios se ha incrementado progresivamente, podria-
mos asegurar que la velocidad seguira siendo cada vez mayor.

La cuestion que resulta pertinente meditar entonces radica en saber si el sistema podra ser
sostenible. Aunque en la actualidad ya se estan tomando en cuenta medidas para el aprovecha-
miento responsable de los recursos y energias, es un hecho que si sumamos el aceleramiento
tecnolégico y mediatico con la explosion demografica aunada a su consumo exacerbado, el
bienestar del ser humano en el planeta tierra es bastante incierto, teniendo en cuenta que des-
de finales del siglo xx se comenzaron a vivir crisis de contaminacion, materias primasy energia.

En los inicios del siglo xxi1 el tema de ecologia y sustentabilidad se convirtid en una ten-
dencia, en las casas de moda la exploracion de nuevos materiales y procesos atrajeron a los
ejecutores, los automdviles hibridos y alimentos organicos se comenzaron a ligar con las cele-
bridades, haciéndolos famosos y deseados por la generalidad.

1% SELLERS, Bill, Primate Behaviour, http://www.leeds.ac.uk/chb/lectures/anthl_11.html
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Paulatinamente los esfuerzos ecologistas han llegado a las agendas politicas e industria-
les, y aunque lo mas posible es que como toda tendencia, llegue el punto en que decline y
desaparezca, es muy factible que una renovada civilizacidon consciente, amigable con el medio
ambiente y con las sociedades en desarrollo emerja de esta tendencia para dejar sembrados
sus valores en las generaciones venideras.

Se debe considerar que la base del sistema econdmico no puede seguir siendo fundamen-
tada en la produccion de bienes, se debe encontrar una alternativa, ya sea hacia la comercia-
lizacion de servicios, pero sobre todo al cambio de valores, tomando en consideracion el papel
fundamental de la tecnologia y los medios de comunicacion.

Por una parte la tecnologia favorece el desarrollo de la moda, sin embargo en la actualidad
segrega a aquellas poblaciones con acceso limitado a ella, es por eso que se vuelve elemental
la incursidn de los paises en vias de desarrollo, no sdlo para evitar el rezago sino para que a
través de la moda puedan superar la barrera econdmica que los desplaza de los mercados
internacionales, exportando productos innovadores.

En este sentido, para poder emprender una estrategia para el nuevo sistema de comercio
es importante entender que conforme transcurre el ciclo de tendencias hacia la generalidad
bajan los precios o bien, aparecen opciones accesibles; esto implica que las naciones que bus-
can incorporarse a la competencia de los mercados internacionales necesitan aprovechar es-
tas oportunidades y anticiparse a las necesidades de otras zonas para poder ofrecer productos
y servicios de calidad.

Al igual que la dindmica de las tendencias, que ha variando Unicamente en términos de
temporalidad; las empresas de moda no van a cambiar su proceso, pues su objetivo es vender,
por eso trabajan de manera permanente en la mejora continua de sus productos, buscando
ofrecer mas novedades, creando nuevos valores que dan significado a sus articulos y fortalecen
el posicionamiento de la marca.

Considerando que lo anterior ha derivado en un mundo de consumo desmedido y explota-
cion desequilibrada de recursos, si no buscamos la manera de cambiar los principios morales,
la cultura del exceso va a ocasionar crisis cada vez mayores; por lo tanto necesitamos nuevos
valores como puede ser la durabilidad, y aunque siempre tendremos la necesidad de las nove-
dades, un nuevo esquema de produccién podria ser centrado en la originalidad y la personali-
zacion de los productos.

La dltima de esta serie de herramientas de la moda que deben considerarse como cons-
tantes para poder aprovecharlas es que las celebridades (asi como los ejecutores en general)
no van a dejar de exhibirse como arquetipos de la moda; si bien los medios de comunicacion
han cambiado a través de varias décadas, este nicho se ha distinguido por mantenerse en el
ojo publico.

Podriamos anticipar que un paradigma esta por aparecer, por medio del cambio de valores
apoyado en la tecnologia, la dinamica de las tendencias, la presencia de los ejecutores como
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faros del cambio, el consumo responsable y la incursion de paises en vias de desarrollo a los
mercados internacionales, el futuro se presenta como una posibilidad mas equilibrada, y aun-
que la movilidad social nunca desaparecerad, quiza podriamos asegurar nuestra subsistencia en
el planeta como un sistema de naciones bien integrado.
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La moda es la directriz del disefio pues es el sistema que reune los factores sociales, cul-
turales, econdmicos e historicos que intervienen en la creacion de objetos. Las tendencias son
los conglomerados que se pueden distinguir en un determinado lapso de tiempo; estos agrupan
un estilo considerando la similitud de los disefos que lo integran. Son muy aislados los textos
que abordan al disefio desde la perspectiva de la moda, asi como aquellos que interpretan al
disefio como el grupo de diversas practicas que se relacionan entre si, ya que se generan desde
los mismos parametros temporales y culturales.

Existe una relacion entre la realidad de la época y sus objetos; el disefio puede ser entendi-
do como un conjunto de subsistemas (grafica, indumentaria, industrial y textil) que se vinculan
a través del marco tedrico del diseno y las tendencias, por lo cual deben estudiarse de manera
holistica, especialmente en el campo profesional.

Las tendencias modifican a diferentes industrias y pueden ser detectadas oportunamente
estudiando los factores clave: jovenes, disefadores, celebridades, distritos de moda, medios
de comunicacion, etcétera. Para incorporar un nuevo producto al mercado en el tiempo y nicho
adecuados debemos considerar que estos personajes juegan un papel primordial, ya que en
ellos se genera la moday se inicia la dindmica de las tendencias.

El nexo que existe en estos circulos polisociales hacen posible que se genere el intercambio
entre el centroy la periferia, validan lo que los creadores proponeny lo convierten en un objeto
de deseo en una determinada época. Un ejemplo es el caso de las celebridades que ademas
de estar en contacto constante con otros ejecutores, se apoyan en los medios de comunicacion
para iniciar el proceso de observacion aunque sea a distancia, permitiendo que suceda el prin-
cipio de bajada.

Los medios de comunicacion vinculan lo que se genera en los grupos de creadores y eje-
cutores con el resto de los perfiles del ciclo de la moda. Sin embargo, debemos destacar que
en la actualidad las posibilidades de comunicacién inmediata que permite la tecnologia, han
liberado el enorme potencial que existe en el publico en general de convertirse en un eslabén

6 Conclusiones 133



del propio sistema de transferencia de informacién y ayudan a difundir en tiempo real lo que
esta sucediendo para describir la trayectoria de una tendencia.

Las tendencias de moda siguen un patron regular, aunque la tecnologia ha permitido ace-
lerar los procesos, la dinamica sigue siendo la misma: se originan dentro de los grupos de
creadores y ejecutores, alcanzan su mayor popularidad al llegar a la generalidad, hasta que
finalmente decaen, generando rechazo y «obligando» a los creadores a generar una propuesta
radicalmente diferente (efecto péndulo).

Resulta inevitable que las tendencias desaparezcan, pues de alguna manera van maduran-
do con los grupos de ejecutores y seguidores, hasta llegar a un punto en que el nuevo estilo se
vuelve ordinario y presionando a los nuevos ejecutores para buscar alternativas que satisfagan
su deseo por las novedades.

De esta forma podemos considerar que las tendencias constituyen un método de estudio
del disefno, ya que permiten analizar con una vision mas amplia, no sélo una linea de productos
sino todo el contexto. Refleja también el proceso de conceptualizacién que existe entorno a
este, el cual abriga la linea de pensamiento rectora de cada periodo especifico que se investiga.

Una revision histérica contextual como la realizada a partir del fendmeno de la moda, expli-
ca como se generan los cambios de valores en la sociedad basandose en la generacion del de-
seo. Asimismo, este tipo de observaciones pueden ser utilizadas como una valiosa herramienta
para la innovacidn, pues permite aprender de las situaciones del pasado.

Mediante el estudio historico de las tendencias de diseno, fue posible identificar la dindmica
de la moda, asi como delimitar los perfiles de todos los personajes que intervienen en los ciclos
de tendencias, los cuales son indispensables en el diseno para ayudar a definir el tipo de usua-
rio al cual se pretende llegar asi como para configurar el producto para suinsercion al mercado
dependiendo del momento del ciclo de la moda en que se encuentre.

Las caracteristicas de los perfiles del ciclo de la moda permiten agruparlos en dos seg-
mentos: el primero corresponde al rol que desempenan dentro del ciclo de la moda, y explica
coémo se insertan seguin sus habitos de usoy consumo. Es muy importante entender que la gran
mayoria de los individuos de estos grupos van evolucionando a lo largo de su vida y se integran
en categorias diferentes que dependen de su perspectiva de la moda. El segundo es un perfil
que apela a las caracteristicas demogréficas y sociales; y aunque en estas no existe la misma
movilidad que en los grupos del ciclo de la moda, resultan vitales para la dindmica de ésta ya
que la interaccion entre ellos y su estilo de vida posibilitan el proceso se observacion.

A partir del analisis de las distintas décadas, en el cual revisé tanto los antecedentes histo-
ricos y sociales como los productos derivados del arte y el disefio, pude hacer una sintesis con
base en una linea de tiempo que distingue las relaciones entre diversos fendmenos, persona-
jes, objetos y tendencias. La importancia de este diagrama es que permite observar de manera
facil las relaciones entre los protagonistas, los medios, la tecnologia y los estilos; también la
dindmica a lo largo de un siglo, donde algunos factores permiten que los estilos sean conside-
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rados de nueva cuenta como algo Unico y diferente, desatando el deseo de los compradores por
las novedades, esto ocurre especialmente con los ejecutores y seguidores.

La construccion de una historia del disefo a partir de la moda, constituye una herramienta
fundamental en la ensefianza y en la practica del disefio, pues permite entender a los objetos
dentro de su contexto, para generar sistemas coherentes con los valores de la época.

Existen por lo menos ocho caracteristicas basicas que sirven de claves para identificar una
tendencia o anticiparse a un producto de moda, las cuales se resumen a continuacion:

% Identificar si la tendencia es una reaccion a otra existente: efecto péndulo.

%k Definir perfiles de la moda para verificar si se tiene la atencion de los ejecutores.
sk Ubicar si nace en una ciudad grande, con conexiones comerciales y culturales.
%k Se expande con rapidez a otras ciudades: dindmica de tendencias.

*k Existe una fase temprana de desarrollo y diseno de producto.

%k Es de facil reproduccion.

*k Tiene cobertura mediatica.

sk Verificar que exista una conexion entre las celebridades y la tendencia.

Las herramientas que nos proporciona la moda ayudan a trazar la trayectoria futura de los
disenos y nos permite dirigir los esfuerzos hacia la innovacion. Las tendencias cuentan una
historia, y el estudio contextual de la crénica del disefio nos deja ver como se entretejen los
distintos acontecimientos que han configurado el ambiente artificial en el pasado, invitdndonos
a imaginar los futuros que aun faltan por conocer.

6 Conclusiones 13 5
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