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Introducción
La juventud ha sido el principal motor de cambio a lo largo de 

las décadas del siglo pasado y de la primera década del presente; la 

aparente rebeldía que se ha manifestado a través de protesta, libre 

expresión, propuestas artísticas e innovaciones creativas ha genera-

do importantes transformaciones a nivel social que han permitido 

que la cultura se enriquezca y que la sociedad como tal avance 

ideológicamente. Y es por ello que una vez más, la bandera de los 

jóvenes de la actualidad ha sido el arte y todas aquellas propuestas 

que salen de lo convencional y que rompen múltiples esquemas, 

estereotipos y paradigmas.

Por otro lado, la ilustración como disciplina se ha transformado en 

los últimos años, resultando en fenómenos como la ilustración de 

autor, los art toys y otros productos, etc. Se ha visto inmersa en las 

tendencias gráficas más recientes, dando lugar a nuevas propuestas 

que han resultado sumamente eficaces en cuestión de entreteni-

miento y difusión en el diseño gráfico y en el arte; es por ello que 

la ilustración dirigida a la juventud ha cobrado un significado más 

concreto y ha ganado mayor fuerza debido al impacto que genera 

y al grado de identificación con su público.

Sin embargo, hasta el día de hoy muchas personas aún desconocen 

las funciones del ilustrador, su campo de trabajo y las posibilidades 

que ofrece en el ya tan saturado ámbito visual. Es de suma impor-

tancia dar una definición de la ilustración enriquecida con diversos 

enfoques y puntos de vista, explicar sus funciones y clasificación 

con el fin de que los lectores obtengan un panorama más amplio 

y completo sobre la disciplina como tal, y que de algún modo le 

otorguen el valor tan merecido que tiene pero que en múltiples 

ocasiones se le ha negado al no ser considerada como una profe-

sión seria. 

Así que la mejor manera de comenzar con este trabajo de inves-

tigación es dedicándole a la ilustración todo un capítulo donde 

no sólo se expone una variada definición de la misma, sino que se 

desarrolla de manera concisa con el objetivo de reivindicar nuestra 

labor como ilustradores en el ámbito del diseño y la comunicación 

gráfica. El amor por la ilustración es, entre muchas otras razones, lo 

que me movió a realizar este trabajo de investigación en dónde no 

sólo le doy la importancia que merece, sino que desarrollo su con-

tinua retroalimentación con el arte callejero, el Low Brow Art, los 

juguetes y los medios audiovisuales en la actualidad.

Para poder comprender mucho mejor el trasfondo que se halla detrás 

de toda la producción gráfica de los últimos años es de vital impor-

tancia hondar en la psicología del adolescente por que de ahí deriva el 

porqué ciertos temas resultan recurrentes, el tipo de personajes que se 

han vuelto populares entre los jóvenes y la identificación con la cultu-

ra urbana. Es por ello que, apoyándome en el trabajo de un psicoana-

lista, rescato los aspectos más determinantes sobre las inquietudes del 

adolescente actual, sus aspiraciones, frustraciones y desencanto con la 

sociedad y su realidad; de este modo se puede entender como muchos 

de ellos se valen de cuestiones creativas como el arte callejero, los 

colectivos y otras manifestaciones para expresar su sentir, sus temores 

o a modo de crítica y protesta. 

De modo complementario se brinda un breve contexto sobre el 

surgimiento de grupos o tribus urbanas y cuales fueron las más 

importantes del siglo pasado y de los últimos años, todo esto con el 

fin de explicar el proceso que los jóvenes atraviesan en la búsqueda y 

definición de su propia identidad. Por que si bien es cierto, cada gene-

ración se enfrenta a distintas problemáticas sociales y a una constante 

desilusión con respecto a la pérdida de valores que en muchas oca-

siones pueden generarles indiferencia o una reacción que puede ser 

canalizada de manera positiva; como puede ser el caso de los previa-

mente mencionados colectivos, en dónde los jóvenes autodidactas o 

estudiantes de carreras como diseño y arte suman habilidades para 

generar obra plástica que mayormente está concentrada en arte urba-

no y diseño (ropa, juguetes, accesorios, etc.)

Y es precisamente cuando entramos de lleno al fenómeno del arte 

callejero que ha trascendido a nivel mundial y que ha provocado un 

gran impacto en distintas sociedades en las últimas décadas, al grado 

de influir e inspirar a diseñadores, empresas e ilustradores. Es vital 

conocer sus antecedentes a nivel artístico, su definición como tal y las 

diversas manifestaciones del movimiento al que muchos otros cono-

cen con el nombre de  Post Graffiti. 

No hay que dejar de lado a los talentosos representantes de esta 

forma de arte tan innovadora, ya que ellos han sido los que han 

conseguido que esta tendencia cobre suma importancia y que im-

ponga su presencia en calles y galerías internacionalmente; así que 

de forma breve son presentados algunos de los más famosos artistas 

callejeros acompañados, a grandes rasgos, de su trabajo y estilo a 

modo de enriquecer todo cuanto se va abarcando dentro de este 

trabajo de investigación. Y claro está, entre ellos se encuentran tam-

bién los más famosos a nivel nacional quienes han puesto en alto el 

nombre de nuestro país a través de sus fabulosas propuestas gráficas.

Llegamos a un punto crucial en donde se explica y sólidamente 

se fundamenta la conexión y continua retroalimentación entre el 

arte callejero, la ilustración actual, el diseño gráfico y la publicidad. 

Todo cuanto se expresa es verificable al regresar a los artistas calle-

jeros más representativos o al adelantarnos a los máximos exponen-

tes de una corriente artística que está íntima -mente relacionada 

con el arte callejero: El Low Brow Art o Surrealismo Pop. Y es que 

al leer las breves biografías de cada artista se puede comprobar que 

ellos mismos han desempeñado su labor tanto de artistas callejeros 

como de diseñadores gráficos, diseñadores de moda, ilustradores y 

expositores en galerías y museos.

Retomando al arte urbano, se ponen de manifiesto las temáticas 

más recurrentes dentro de la tendencia y el impacto social que és-

tas han generado hasta nuestros días debido a que son provocativas, 

controversiales y escandalizantes para las sociedades de tipo conser-

vador o de poca  apertura ideológica y cultural. 

Finalmente es turno del Surrealismo Pop para ser definido y des-

glosado como lo amerita, y es que éste movimiento irónicamente 

aún permanece desconocido o vagamente ignorado en varios esta-

dos del país que lo vio nacer: Estados Unidos. A través del trabajo 

de los máximos exponentes de esta corriente es posible identificar 

los temas, técnicas y personajes que forman parte de esta propuesta 

plástica que va de lo lúdico a lo más perturbador, ácido y oscuro. 

De ese modo se cierra la conexión entre todos los aspectos trata-

dos a lo largo de este trabajo, proponiendo a artistas e ilustradores 

a apostar por estas tendencias y a desarrollar más alternativas en la 

disciplina dirigidas a la juventud.



6

v

y

l

p

A

b

6

3



7

Capítulo I: 
Ilustración

1.1 Definición 

La ilustración consiste en una disciplina del diseño y la comuni-

cación visual que tiene como objetivo interpretar el todo a través 

de códigos visuales, así como el aportar recursos estéticos cuyo fin 

será el de ampliar el conocimiento del receptor o espectador sobre 

alguna información determinada. En la obra Texto e imagen, en 

Imaginación y técnica su autora María Rius define a la ilustración 

a partir  “del latín illustrare, derivado de illustris-illustre, significa 

valorar, iluminar, aclarar, dar luz, lo que desde el punto de vista 

intelectivo y literario valdría por explicar ,completar y describir 

una idea a través del complemento del dibujo”. Aunque se sabe 

que las ilustraciones son comúnmente utilizadas para acompañar 

y complementar textos, artículos o cualquier tipo de escrito, la 

ilustración no sólo se limita a ello y al alejarse de un texto se le 

considera como una obra plástica en sí, y la misma Rius afirma que 

la ilustración posee su propio lenguaje de carácter narrativo que la 

pueden hacer independiente. 

A modo de enriquecer las funciones que la ilustración puede 

tener en el marco de la comunicación visual es necesario tomar en 

cuenta a Nuria Obiols, quién a partir del estudio de varios autores 

determinó que las más importantes son:

a).- Mostrar lo que no expresan las palabras

b).- Redundar el contenido del texto.     

c).- Decorar y embellecer el texto.

d).- Captar y mostrar parcelas del mundo que nos rodea. 

e).- Enriquecer a quien la observa.

La labor de un ilustrador puede llegar a ser más compleja que la del 

diseñador gráfico, ya que el ilustrador no solo se encarga de generar 

1 Rius María. Texto e imagen, en Imaginación y técnica, Ponencias del primer 
Simposio. Premio internacional Cataluña de ilustración. Octubre 1990. Barcelona.
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imágenes, sino que es capaz de crear distintas realidades e historias 

a través de sus habilidades como artista gráfico, diseñador y comu-

nicador.  En el libro Pensar visualmente  de Mark Wigam destaca 

una interesante observación con respecto a la ilustración:   “La 

educación de un ilustrador comienza en la escuela de artes o en la 

facultad de Bellas Artes, donde se introducen las especializaciones.  

A menudo, la ilustración es considerada como un área intermedia 

entre las bellas artes y el diseño y como una rama en la esfera de la 

comunicación visual.” Esto claramente reafirma la estrecha relación 

que la ilustración tiene con el arte y que la hace una disciplina di-

námica y enriquecedora visualmente hablando; por ello es bastante 

recomendable que el ilustrador posea un estilo muy característico y 

que preferentemente sea lo suficientemente versátil al trabajar para 

desenvolverse de forma adecuada en el medio. 

Posteriormente en la misma obra se menciona:   “A lo largo de la 

historia, los ilustradores han sido considerados artistas marginales; 

en la jerga contemporánea diríamos que, a menudo, ‘han ido a su 

rollo’. Muchas de nuestras imágenes icónicas han sido creadas por 

ilustradores que han sabido reflexionar con pasión política, humor 

y sátira, han educado, instruido, decorado o entretenido. El respeto 

por la habilidad y el oficio del trabajo manual, al visión personal y 

la originalidad no han decrecido. El mercado global cambia a toda 

velocidad y la ilustración, una de las formas artísticas más popula-

res del planeta, está en continua evolución. Nunca ha existido un 

mejor momento que el presente para ser ilustrador.” 

1.2  Tipología

Pese a que puede resultar algo tajante, es necesario hacer una clasi-

ficación de los tipos de ilustración que pueden presentarse; para ello 

se toman en cuenta su función, público al que va dirigido, soporte, 

etc. Cabe mencionar que esta clasificación no es rígida y por lo 

tanto muchas ilustraciones pueden quedar clasificadas en distintas 

categorías al mismo tiempo.

2

1.2.1 Origen 

Se toma en cuenta a través de que medio se puede generar una  ilus-

tración, y ésta puede ser análoga o digital. 

Análoga.- creada a partir de técnicas tradicionales. Puede ser bidi-

mensional (sobre un soporte plano) o tridimensional (con carácter de 

volumen físico).

 

Digital.- es generada a partir de un ordenador con la ayuda de paque-

tería especializada. 

1.2.2 Función

Una imagen puede ser creada con distintos fines; en la mayoría de las 

veces llegan a tener diversas funciones simultáneas. Por función una 

ilustración puede ser:

• Estética o decorativa.- se valora su calidad plástica y estética, por ello 

sirve como un ornamento.

• Didáctica o educativa.- se pretende cambiar la conducta o dejar 

alguna enseñanza a través de ella.

• Lúdica o recreativa.- básicamente está dirigida al entretenimiento.

• Publicitaria o informativa.- divulga algún tipo de información diri-

gido a un público en específico.

• Documental

• Alternativa

1.2.3 Contenidos

La clasificación por contenido suele ser la más mencionada y discuti-

da  al momento de hablar sobre  los diversos tipos de ilustración que 

pueden existir. A continuación se mencionan algunos tipos de conte-

nido que resultan comunes; sin embargo cabe señalar que dentro de 

algunas pueden presentarse muchas más variantes como el caso de la 

ilustración científica que puede contener a la ilustración botánica y 

anatómica, por ejemplo.

• Científica

• Fantástica

• Editorial

• Infantil

• Ciencia ficción

• Etc.

1.2.4 Destinatario o público

Se enfoca esencialmente hacia las personas a las que irá dirigida la 

ilustración. Suele abarcar una extensa gama de posibilidades debido 

a que engloba las distintas edades del público, su condición econó-

mica, su género, su nivel sociocultural,  etc. Al crear una ilustración 

es muy importante tomar en cuenta hacia quién se

que engloba las distintas edades del público, su condición econó-

mica, su género, su nivel sociocultural,  etc. Al crear una ilustración 

es muy importante tomar en cuenta hacia quién se desea dirigir ese 

trabajo, ya que no deben dejarse fuera la posibilidad de ofender o 

herir las susceptibilidades del público al recibir el impacto visual de 

la ilustración (aspecto que queda fuera de lugar en la ilustración de 

autor y la obra personal en general de cada ilustrador); asimismo se 

debe considerar si la temática, técnica y estilo son adecuados para el 

grupo social escogido.  Por destinatario una ilustración debe tomar 

en cuenta los siguientes aspectos:

 • Edad

• Nivel socioeconómico

• Nivel sociocultural

• Actividad

• Sexo

2 Mark Wigam. Pensar visualmente. p 171

3 Ibidem,   p.172
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1.2.5  Producción y Distribución

1.2.5.1 Técnicas análogas 
y digitales 

Cómo se había hecho mención en la clasificación por origen, exis-

ten dos formas principalmente para generar ilustraciones. Al hablar 

en concreto sobre el proceso nos topamos con las diversas técnicas 

de representación gráfica en las que el ilustrador puede apoyarse 

para crear su obra. 

En el caso de las técnicas análogas encontramos una amplia gama 

de posibilidades para resolver una ilustración de manera tradicional. 

Tenemos pues técnicas como la acuarela, los lápices de color, tinta 

china, grafito, pasteles, bolígrafo, collage, pinturas acrílicas, lápices 

de cera, óleos, chapopote, scratch, rotuladores, carboncillo, aerogra-

fía, etc. Asimismo se cuenta con la riqueza que ofrecen las técnicas 

mixtas que permiten la conjunción de dos o más técnicas com-

patibles en un solo trabajo, obteniendo como resultado una obra 

con valores plásticos y técnicos sumamente interesantes. Existen 

además técnicas experimentales que surgen de la inquietud de la 

experimentación con soportes que suelen salir de lo común o con 

materialesmateriales que no se llegan a considerar como tradicio-

nalmente utilizados para crear ilustraciones, y que al final suelen 

darnos efectos y texturas que arrojan nuevas propuestas gráficas 

que podrán ser aplicadas en la ilustración.

Al hablar de la ilustración tridimensional, se habla de distintas téc-

nicas que se han acoplado a la creación de ilustración y que la en-

riquecen gracias al trabajo de volumen real que se puede obtener 

a través de ellas; lo ideal es crear la obra y a través de un registro 

fotográfico y una posterior labor de digitalización aplicarlo a algún 

soporte gráfico bidimensional. Algunas técnicas tridimensionales 

son: repujado, talla en madera, modelado, bajorrelieve, escultura en 

papel, etc.

En el caso de la ilustración digital, los distintos programas que han 

sido creados para PC y Mac son los que dan la apertura para gene-

rar propuestas gráficas creativas e interesantes de forma práctica. Se 

8
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puede trabajar la técnica de cellshading con programas como Pho-

toshop, el de imágenes vectoriales con Illustrator, o el modelado en 

3D con Maya o 3DStudio MAX por ejemplo, sin embargo las posi-

bilidades son siempre infinitas. Es usual pintar de forma digital con 

programas como Corel Painter o el mismo Photoshop que ofrecen 

una enorme cantidad de herramientas, filtros y efectos que per-

miten experimentar y conseguir diferentes resultados gráficos con 

el afán de imitar e igualar las texturas y calidades que pueden ser 

conseguidos a través de técnicas tradicionales. La ventaja de las téc-

nicas digitales es la de poder corregir una falla de forma instantánea 

y la de modificar continuamente una obra; no obstante los medios 

digitales son una herramienta más como un lápiz o unas acuarelas, 

por lo tanto las técnicas análogas no deben ser menospreciadas ante 

los acelerados avances tecnológicos y computacionales. 

1.2.6 Estilo

Una vez tomado en cuenta el tipo de público al queirá dirigida una 

ilustración y su función o funciones en específico, el ilustrador de-

terminará un tratamiento gráfico que se adecue de forma efectiva a 

lo anteriormente mencionado; todo ello con el fin de reforzar exi-

tosamente aquello que se desea comunicar a través del trabajo plás-

tico. Para ello hará uso de alguno de los estilos que existen con el 

fin de que la imagen o imágenes cumplan con su objetivo. Algunos 

de estos recursos estilísticos son: el fin de que la imagen o imágenes 

cumplan con su objetivo.  Algunos de estos recursos estilísticos son: 

• Realista

• Hiperrealista

• Figurativa 

• Abstracta

• Matérica

Como complemento a lo ya descrito previamente, incluyo las di-

mensiones de la ilustración extraídas directamente de una ponencia 

del Ilustrador Guillermo Ángel De Gante H. y propuestas por él 

mismo en base a su experiencia y desempeño como ilustrador:

a).- Dimensión Temática, determinada por la función que tendrá la ima-

gen (informativa, didáctica, recreativa, promocional, de divulgación etc): 

dicha función nos permite hacer un esbozo de lo que pudieran consi-

derarse Géneros, podemos reconocer entonces una ilustración científica, 

infantil, de ciencia ficción y fantasía,de producto, etc. Este eje o dimensión es 

el origen o punto de partida y contiene toda una serie de trabajo conceptual, 

derivado de cada tema en si.

b).- Dimensión Icónica.- Corresponde al plano de la representación gráfica 

y se refiere al amplio espectro de posibilidades en el termómetro icónico del 

rea-lismo minucioso a la síntesis gráfica más extrema. En este momento entra 

a consideración una posible dimensión estilística, derivada de toda una serie 

de complejidades a nivel cultural y técnico. 

c).- Dimensión Compositiva.-El contexto (libro, revista, cartel, etc.) son el 

punto de partida para este abordaje, no hay que olvidar que la ilustración 

va re lacionada con otros elementos gráficos y que deben existir relaciones 

formales apoyadas en decisiones de diseño. Me parece aquí que existen des 

puntos importantes: el formato, las dimensiones y los demás elementos

(texto por ejemplo) a considerarse.

d).-Dimensión Técnica.- La técnica obedece a varios objetivos, el mas pri-

mario consiste en materializar o hacer visible una idea, obtener un resultado 

gráfico resulta de la interacción de un instrumento ( pluma, lápiz o pincel o 

tableta digital) en un soporte o superficie determinado(papel, tabla, pantalla, 

etc.) En ilustración, eso no es suficiente, es necesario considerar otra necesi-

dad de la técnica según el contexto (periódico, revista, libro, etc.), esto es que 

se pueda reproducir en las mejores condiciones, ello determinará la elección 

adecuada de la técnica. Una tercera vía para abordar la técnica es quizá la mas 

compleja, elegir una técnica para reforzar significados, un tema puede encon-

trar mayor refuerzo con una técnica gráfica que con otra.

zar significados, un tema puede encontrar mayor refuerzo con una técnica 

gráfica que con otra.

e).-Dimensión cromática que casi por lo regular se encuentra muy ligada a 

la anterior y que necesariamente se relaciona de manera obligada con los as-

pectos de producción (blanco y negro o color) y que también es un aspecto 

expresivo para refuerzo de sentido.

El eje temático determinará en mucho los alcances de cada una de las 

dimensiones presentadas y al diseñador-ilustrador corresponde realizar una 

serie de toma de decisiones apoyadas en el conocimiento y la práctica.

       

4

Finalmente, es de suma importancia hacer énfasis en que la labor del 

ilustrador requiere de muchas otras habilidades en diversas disciplinas 

complementarias a su formación que le permitan plasmar  gráfica-

mente ideas concretas y soluciones visuales altamente efectivas; en 

el libro previamente citado de Mark Wigam se menciona al respec-

to:  “Para comunicar, dilucidar, profundizar e iluminar, el ilustrador 

debe estar interesado en las humanidades y la literatura. La curiosidad 

intelectual, el trabajo duro, la ambición y la pasión son tan esenciales 

como el juego y la experimentación”.

Presenta D.G. Guillermo Ángel De Gante H. 4 Ibidem,   p.13
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Capítulo II: La voz de la juventud a 
través de la cultura urbana

Si bien el primer capítulo estuvo dedicado a desarrollar a la ilus-

tración como una disciplina del diseño y la comunicación visual, 

explicando a detalle el papel importante que juega dentro de la 

sociedad y sus características y tipología en sí ahora es el momento 

de comenzar a vincularla en específico al público elegido para este 

trabajo: el juvenil. Para ello he considerado esencial agregar algo 

de información útil desprendida del campo de la psicología con el 

único fin de brindar un eje a modo de introducción que explique 

algo del comportamiento de la juventud con respecto a si misma, 

la manera en la que percibe a la sociedad y su necesidad básica de 

expresión que casualmente se vuelca a los medios gráficos en la 

gran mayoría de los casos. 

La idea de complementar este trabajo de investigación y análisis se 

basa en tomar un referente de orden psicológico que apoyará di-

rectamente en el hecho de que el ilustrador es implícitamente un 

comunicador y como tal debe poseer un amplio criterio y conoci-

miento de las necesidades visuales del público receptor; así pues las 

cuestiones gráficas no se encuentran deslindadas de la psicología y 

el comportamiento humano ya que la comunicación visual surge 

y se retroalimenta de ellas todo el tiempo. Es claro que la infor-

mación de la disciplina de la psicología no será demasiado extensa 

ni desviará en lo absoluto al lector de las temáticas originales que 

son la ilustración y el arte urbano, y que fungirá como comple-

mento perfecto para comprender el porqué los jóvenes han 

encontrado en las culturas urbanas un medio de identificación, 

expresión y desarrollo personal. 

Para comenzar a adentrarnos en el comportamiento de los jóvenes 

se hablará con detalle sobre el sentir del ser humano al pasar de la 

infancia a la adolescencia, y para ello se utilizó como apoyo una 

obra del psicoanalista Luis Kancyper. Comprender esta etapa de 

transición es trascendental debido a que se puede observar como 

surge en el adolescente la necesidad de expresar y satisfacer todas 

sus inquietudes, el pertenecer a un grupo o colectivo y a consolidar 

su identidad propia posiblemente impregnada de diversas influen-

cias de su medio que le rodea. Así pues, el adolescente comienza a 

experimentar situaciones de crisis con sus progenitores, su medio, la 

sociedad, las figuras de autoridad y claro está, consigo mismo; todo lo 

previamente dicho lo llevará a buscar apoyo en amistades o adultos 

a los que admire y a llegar en ocasiones a manifestarse de distintas 

formas de índole creativa a modo de expresión y catarsis como son la 

música, la poesía y el arte a través de círculos de expresión artística (en 

la escuela, las casas de cultura, espacios públicos, etc.) o de colectivos.  

2.1 El adolescente y su entorno

2.1.1 La época de crisis

La preadolescencia es, como su nombre lo indica, una pequeña etapa 

previa a la adolescencia como tal. Se dice que oscila entre los 9 y los 

11 años de edad, y representa un periodo sumamente ambivalente a 

los niños debido a que se encuentran en un periodo de transición. 

Los preadolescentes se consideran muy grandes para los juegos de 

niños, sin embargo aún muy pequeños para integrarse a los grupos de 

adolescentes de 15 a 19 años; y de este modo comienzan a entrar en 

conflicto muchos aspectos que encontraban cierta estabilidad dentro 

de la infancia.

Debido a que los preadolescentes se sitúan atrapados entre una y otra 

etapa de su vida, es común que las dudas e inquietudes que comien-

cen a surgir en ellos se desencadenarán en un constante avance y re-

troceso que resultará en inestabilidad para ellos; por ejemplo, querrán 

más independencia a diferencia de cuando eran niños, pero buscarán 

la protección de sus padres cuando se sientan amenazados o muy 

desprotegidos. Es en este periodo también donde pueden ser algo 

extremistas en su comportamiento: pueden ser bastante obedien-

tes con sus padres y  mayores, pero repentinamente  se muestran 

rebeldes hacia todo lo que se les pida. 

Al igual que los preadolescentes, los padres pueden comenzar a 

sentirse afectados al no poder comprender como quisieran lo que 

está ocurriendo con sus hijos. Sufren al observar como se sienten 

sus hijos y desconocen la manera de ayudarlos a mitigar su dolor. 

Si bien es cierto que este periodo junto con la adolescencia es 

una etapa sumamente compleja a distintos niveles para los hijos, 

los padres sí pueden apoyarlos de algunas maneras; por ejemplo, el 

mantener una buena comunicación y estar dispuesto a escucharlos 

abiertamente y con interés permite a los adolescentes sentirse más 

confiados a buscar apoyo emocional en sus padres. Sin embargo, es 

necesario que los padres no den un enfoque demasiado informal al 

hablar con sus hijos en torno a distintos temas, ya que esto genera 

que el hijo los perciba como compañeros de su edad y no como 

padres adultos.

2.1.2  La llamada pérdida de la ingenui-
dad

¿Y por que llamarle  a la adolescencia la etapa de la pérdida de la 

ingenuidad? En palabras del médico psicoanalista Luis Kancyper         

“la adolescencia es una de las etapas más importantes del ciclo 

vital humano; representa un momento trágico en la vida, el fin de 

la ingenuidad”. En su obra Adolescencia: el fin de la ingenuidad, 

Kancyper nos explica que el ser humano es forzado a sacrificar la 

ingenuidad ligada a la inocencia de su sexualidad infantil y a reva-

lorar la identificación impuesta por otros en espera de ser suplan-

tada por una identidad propia. El adolescente por lo tanto debe de 

tomar en cuenta  aquello que aprendió en su infancia para incor-

porarlo al nuevo conocimiento que irá adquiriendo para finalmen-

te construir su propia identidad, que una vez asumida estructurará 

su vida emocional, su sexualidad y su vocación. 

No obstante, no sólo es el adolescente quien debe atravesar por 

esta turbulenta situación mientras hijo atraviesa por esta etapa. El 

5

5 Luis Kancyper. Adolescencia: el fin de la ingenuidad. p. 22
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adolescente representa para el adulto une espejo del que éste úl-

timo no puede escapar, y que le devuelve realidades abrumadoras 

e inevitables. El adolescente sin quererlo, provoca que el adulto 

se enfrente consigo mismo, muchas veces poniendo en duda que 

tan válidas son sus creencias y pensamientos; además se genera una 

actitud de oposición en el padre que se debe en su totalidad  a que 

éste cae en cuenta del fracaso ante los sueños e ideales que tuvo 

cuando era adolescente y que jamás pudo ver cumplidos, trayendo 

como consecuencia sentimientos de culpa, cobardía y frustración.  

2.1.3 El desencanto con su todo

Teniendo en cuenta la obra de Kancyper citada previamente, se 

ha hecho una reflexión que está enriquecida por múltiples datos 

de sumo interés que hablan desde el porqué la adolescencia se 

manifiesta como tal y el como los padres y la sociedad en la que 

vive el adolescente influyen directamente en él. Se habló de la 

adolescencia como un periodo crucial y decisivo para la humani-

dad que trae consigo todo tipo de cambios, sin embargo no se ha 

explicado que sucede previamente a  ella, y de que manera varios 

de los acontecimientos que se dan durante la infancia se manifies-

tan años después.

A través del trabajo de psicoanálisis, se ha llegado a concluir que 

los padres ven en sus hijos una figura de inmortalidad; es decir, los 

adultos idealizan en sus hijos su propia persona y los consideran 

una extensión de sí mismos que los perpetuarán.  Kancyper nos 

dice al respecto:  “Porque el hijo representa para la realidad psíqui-

ca de los padres tanto lo que uno mismo es,  lo que uno mismo 

fue, lo que uno querría ser y la persona que fue una parte del 

sí-mismo propio.” Al darnos cuenta de nuestra propia realidad y la 

de otros, podemos comprobar que esto es efectivamente cierto en 

una gran cantidad de casos. Es aquí en donde se gesta uno de los 

principales problemas de los hijos adolescentes que se explicará a 

continuación. Tomemos como ejemplo a un padre que quiere bas-

tante a su pequeño hijo, con quién pasa mucho tiempo y es su or-

gullo. El padre en su ensoñación imagina a su hijo practicando los 

mismos deportes que él  o realizando las mismas actividades; desea 

muy en el fondo que su hijo estudie la profesión que estudió o

 6 Ibidem,  p. 63

6

13 14 15
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que llegue a hacer todo aquello que jamás pudo ver cumplido. Sí, 

ciertamente lo antes dicho resulta bastante familiar y se debe a que 

es bastante común que esto ocurra en nuestras sociedades, aunque 

muy pocos lo ven con un ojo crítico y con motivo de análisis y 

reflexiones más concisas y elaboradas. Surge pues la imagen sagrada 

e idealizada del niño que será muy parecido y afín a su padre, y que 

perpetuará a éste durante una vida más. El niño durante la infan-

cia mantendrá una identificación muy sólida con sus padres, y los 

obedecerá y cumplirá con sus expectativas debido a que ellos le dan 

cariño y amor si es un buen hijo y se comporta adecuadamente. 

El infante pasa años viviendo bajo este condicionamiento ya que 

quiere evitar a toda costa la frustración y dolor de ser privado de 

afecto por parte de sus progenitores y por lo tanto es dependiente a 

ellos y su identificación impuesta.

La problemática se desata cuando inicia la adolescencia, debido a 

que el hijo empieza a atravesar diversos cambios que lo manten-

drán inestable y desconcertado. El adolescente demanda libertad 

en su búsqueda de independencia de los padres y es aquí el punto 

clave donde surge el conflicto. Los jóvenes quieren despegarse de 

sus padres y podemos afirmar que es aquí donde muere la relación 

dependiente entre ambos que se presentaba durante la infancia. Los 

padres tristes presencian la muerte del niño sagrado idealizado.

Los jóvenes comienzan  a ver todo lo que les rodea con otros ojos, 

juzgan a los adultos y se sienten profundamente decepcionados al 

dejar de idealizar a sus padres y verlos tal y como son. Ante este 

fenómeno es usual que existan padres que se despeguen de sus 

hijos al grado de que quieran tratarlos como adultos, y para ello es 

necesario según ellos  privar las manifestaciones de afecto y cariño 

hacia sus hijos. Por si fuera poco, se presentan con bastante frecuen-

cia los problemas de comunicación del adolescente con sus padres, 

ya que el hijo puede no tener confianza hacia sus padres o ellos se 

han distanciado de sus hijos de modo que hay una barrera entre 

ambas partes que impide una convivencia más sana y una relación 

adecuada.

 

Regresando un poco a la niñez, vienen a la mente algunos ejem-

plos donde los niños sufren una decepción y desencanto al des-

cubrir la verdad de muchas cosas. Por ejemplo, cuando un niño se 

entera que Santa Claus, los Reyes Magos o el ratón de los dientes

no son reales se sienten decepcionados y la ilusión muere cruelmente. 

Quizás no se había dado este enfoque tan serio a este hecho e inclu-

so parece risible a primera vista, pero efectivamente los niños sufren 

cuando sus ilusiones son bateadas con una dosis inevitable de realidad. 

Los años pasan y el niño que ahora es adolescente continuará sufrien-

do decepciones ante la verdad que crudamente se le presenta: espera 

demasiado de los demás y de su entorno, de modo que al no cumplir-

se sus expectativas ni recibir una buena respuesta dejará de creer en 

muchas cosas. Los jóvenes se sentirán decepcionados de la autoridad, 

de la política, la crisis del país, de las instituciones, de la moralidad, 

de los valores que alguna vez les fueron inculcados y de la forma en 

la que la sociedad  se ha ido deteriorando. El adolescente se siente 

incomprendido y solo, y durante esta etapa sentirá que no encaja 

del todo en su entorno. Le molesta la sola idea de tener que cumplir 

con las expectativas de sus padres cumplir con las expectativas de sus 

padres y continuamente pone en tela de juicio el como le han tratado 

de educar, sus creencias y formas de ver la realidad. A menudo se 

preguntan que sucede con sus padres y el porque no pueden llevarse 

mejor; es evidente que  los jóvenes se enfrentan a una larga serie de 

conflictos emocionales estrechamente relacionados con su propia per-

sona, con todo en lo que había creído antes y en las figuras maternal y 

paternal.  Mucho de lo que se mencionó inicialmente en este párrafo 

será abarcado con más detalle posteriormente.  

2.1.4 Identidad

En los inicios de este capítulo se hizo mención en varias ocasiones 

sobre el proceso de formación de la propia identidad del adolescente, 

y es sin duda uno de los aspectos más importantes ya que muchas de 

las inquietudes y problemáticas del joven están íntimamente asociadas 

con la búsqueda de su identidad. Retomando un poco de lo expli-

cado en párrafos anteriores, se habló acerca de la muerte de la figura 

del niño que arduamente habían construido los padres. El problema 

radica en cómo ven los adultos la paternidad y la crianza de un hijo. 

Por un instante me atrevería a decir que los padres tienen hijos  por el 

hecho de verse perpetuados a si mismos logrando su aparente in-

mortalidad en el tiempo y para contar con cuidado y apoyo cuando 

lleguen a la vejez. 

Pese a que es una afirmación anterior podría ser un tanto descabe-

llada, es una conclusión formulada a partir de varias afirmaciones 

del texto de Kancyper que hacen mención a la frustración de los 

padres que presentan conflictos al observar a su hijo tomando sus 

propias decisiones o manifestando su forma de pensar que pue-

de distar del criterio de  sus progenitores. La actitud de un padre 

tierno es en realidad la proyección del narcisismo  propio reflejado 

en los hijos. De algún modo los padres  no deben considerar a sus 

hijos como extensiones de su ser o como el hijo ideal que logrará 

todo aquello cuanto no pudo hacer antes, sino como seres vivos 

independientes y distintos de ellos que poseen sus propias ideas, 

sueños, anhelos, objetivos a realizar en la vida y forma de ser. 

El adolescente comienza a rebelarse ante las figuras de autoridad 

(padres, maestros), a separarse del mundo de los adultos que para él 

nunca lo entienden, a expresar su propio punto de vista, a construir 

su propio criterio e identidad. No es gratuito que el adolescente 

rechace la identificación previa que tenía, se ve forzado a rechazar 

cierto tipo de filiaciones si desea lograr su independencia a través 

de otro nivel de reconocimiento. En cuestión psicológica, el joven 

rechaza el ideal de sus padres para efectuar un proceso de separa-

ción interna que lo divida de ellos con el fin de fortalecer y darle 

forma a su propia identidad. Pese a que es un proceso doloroso 

para ambas partes, la confrontación es totalmente indispensable y el 

evitarla sólo perjudicaría al adolescente; por lo tanto es normal que 

existan conflictos, discusiones y desacuerdos entre el hijo adoles-

cente y sus padres. 

En la búsqueda de definir su propia identidad, los adolescentes 

buscarán referentes que les ayuden a reforzar la estructuración de 

su propia persona, es por ello que suelen apoyarse en sus grupos 

regulares de amistades, en algún adulto con el que simpaticen y 

admiren demasiado, y en ciertos modelos masculinos o femeninos 

de gran popularidad que suelen ser cantantes, artistas, actores y ac-

trices, etc. No obstante en la actualidad parece haber una crisis de 

modelos a seguir, ya que los valores y las llamadas buenas costum-

bres han sufrido un declive, y las influencias negativas surten efecto 

directo sobre el pensamiento de los adolescentes que suelen dejarse 

llevar con mucha facilidad por modas, tendencias o el clásico espí-

ritu de rebeldía.

Curiosamente se manifiesta un fenómeno dentro del proceso que
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Kancyper llama desidentificación en el adolescente, y que está 

relacionado con la pulsión de vida (Eros) y la pulsión de muerte 

(Tanatos) en la esfera psicológica humana. Cabe recordar que el 

enfoque psicológico dentro de este capítulo no es tan profundo 

y sólo busca apoyar y enriquecer el análisis con respecto al perio-

do de la adolescencia, por lo tanto no se hondará demasiado con 

respecto a como se ven afectados el yo y el superyó del adolescente 

tras los cambios psicológicos que sufrirá. 

Con respecto a ello Kancyper nos dice:   “La pulsión de muerte, 

liberada durante el proceso de desidentificación  puede sufrir dos 

destinos. El primero sería volverse a ligar a nuevas identificaciones; 

el segundo, permanecer libre y distribuirse para que una parte sea 

“asumida” por el superyó…(…)”  reinstalarse en las nuevas iden-

tificaciones o permanecer libre y manifestarse como sentimientos 

de culpa, miedo, vacío y una extraña e impetuosa necesidad de 

castigo. A través de casos Clínicos, el doctor Kancyper nos demues-

tra como algunos de sus pacientes adolescentes expresan a través de 

remordimientos y resentimientos que se manifiestan de inmediato 

en las sesiones o permanecen latentes. Es decir, los jóvenes afir-

man que se sienten mucho mejor cuando no están con sus padres 

o cuando son capaces de manifestarse tal y como son con toda 

libertad; pero después todo se vuelve destructivo y caótico para 

ellos y dicen sentirse culpables cuando se desligan de sus padres o 

sus familias.  

 Pese a que la etapa de la adolescencia pareciera sólo estar plaga-

da de aspectos un tanto contradictorios, dolorosos e inestables no 

debemos olvidar que esta etapa representa un momento decisivo 

para aprender, crecer y definir tanto objetivos como aspiraciones en 

la vida. Es necesario reconocer que muchas cuestiones positivas y 

sobre todo formativas se desprenden de ella.

2.2 Principales 
preocupaciones de los adoles-
centes

Aunque todos los jóvenes son distintos, se han identificado las 

principales  preocupaciones más comunes que se presentan durante

7

 7 Ibidem,  p. 41
17
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el transcurso de la adolescencia y que les propician una confron-

tación consigo mismos al experimentar situaciones previamente 

desconocidas o al tomar decisiones importantes sobre aspectos que 

repercutirán directamente sobre ellos, orillándolos así a actuar con 

mayor responsabilidad que cuando eran niños.

2.2.1 Sexualidad

Algunas de las preocupaciones del adolescente evidentemen-

te giran en torno a los cambios físicos y fisiológicos  que sufren 

durante la pubertad, el despertar sexual y el modo en que vivirá 

su sexualidad a partir de ese momento. Como muchas estadísticas 

y encuestas actuales han demostrado, los adolescentes comienzan 

su vida sexual a edades tempranas que oscilan entre los 13 y 14 

años; el hecho en sí no debe de escandalizar ni alarmar a padres de 

familia tal cual, sino de concientizarlos de la vital importan  cia de 

hablar de sexualidad con sus hijos desde la infancia y de brindarles 

suficiente información valiosa que les permita ejercer su sexuali-

dad de una manera responsable que los prevenga de problemáti-

cas  como son  los embarazos no deseados y las enfermedades de 

transmisión sexual por ejemplo. 

Por otra parte, se encuentra la habilidad que puedan desarrollar o 

posean para entablar relaciones sociales, el sentido de pertenencia 

a un grupo y la aceptación por parte de los demás, las amistades 

y el amor, el miedo a la soledad, problemas debido a la timidez y 

las conductas de aislamiento que pueden surgir debido a la inse-

guridad del adolescente. Se muestran inquietos ante la elección de 

pareja y la conformación de una relación estable que les permita 

enriquecerse y crecer a diferentes niveles personales y

profesionales. 

2.2.2 El paso a la adultez

Como se mencionó previamente, también existe una preocupa-

ción en cuanto a la separación afectiva de los padres que repercuti-

rá de manera importante en los adolescentes al sentirse abandona-

dos o carentes de apoyo. Cuando la comunicación entre padres e

18 19

20



16

hijos resulta escasa o prácticamente nula este aspecto puede resultar 

algo difícil ya que los padres quizás desconocerán la manera en que 

sus hijos adolescentes se sienten ante este proceso y los jóvenes a 

su vez no se mostrarán lo suficientemente confiados para admitir y 

expresar que esto les duele.   

Los adolescentes también se mostrarán preocupados por la incer-

tidumbre de su vocación y futuro. Durante esta etapa conocerán 

cuales son sus destrezas y habilidades y buscarán conocer cual 

puede ser su profesión. Tienden a imaginarse en un futuro cercano 

en algún puesto o empleo deseado, en su propio hogar, con una 

familia, etc.  La toma de decisiones con respecto a su próxima vida 

profesional puede resultar algo estresante sobre todo si los padres 

intentan imponer o existe una confrontación en torno a si lo que 

sus hijos eligen en verdad será útil o redituable (en algunos casos, 

sobre todo en aspectos relacionados con cualquier disciplina artísti-

ca). 

Ahora bien, retomando el punto sobre la necesidad de agrupa-

ción del ser humano es importante mencionar que muchas veces 

los jóvenes se dejan llevar por los modelos a los que admiran (que 

representan en sí figuras de liderazgo por su carisma y facilidad de 

mover masas) lo que conlleva a que deseen imitarlos y a seguirlos 

por la afinidad que encuentran con ellos. 

2.3 Culturas o tribus 
urbanas
2.3.1 Breve contexto y origen de las tri-
bus urbanas

Varios párrafos atrás se subrayó la necesidad de agrupación y el sen-

tido de pertenencia a un grupo en específico por parte de los jóve-

nes, lo que lleva a hablar de manera un tanto breve sobre el surgi-

miento de las llamadas tribus urbanas que a través de las décadas se 

han manifestado y han dejado su huella en todas las sociedades del 

mundo. Cabe aclarar que debido a la brevedad que se utiliza para 

hablar de algunas de las tribus urbanas más icónicas se evita profun-

dizar demasiado en la ideología  que posee cada una y que  las hace 

especiales y distintivas (de hacerlo se perdería el enfoque y objetivo 

general de todo el trabajo de investigación), por lo tanto el carácter 

superficial con el que son tratadas en este texto no pretende en lo 

absoluto herir susceptibilidades o faltar al respeto a cualquier lector 

que pudiera pertenecer a alguna de ellas, sino que busca agilizar la 

comprensión de las cuestiones sociales que conforman a la juventud 

tal cual. 

Aunque pareciera algo reciente, el origen de las tribus sociales se re-

monta a finales de la segunda guerra mundial. La juventud de aquella 

época se vio inmersa en una crisis y decepción ante el impacto que 

dejaron las guerras mundiales, propiciando una actitud pesimista con 

respecto a lo que les depararía el futuro. Surgen los llamados rebeldes 

sin causa, llamados así por parte de la sociedad conservadora de aquel 

entonces que los criticó por el simple hecho de que representaban 

algo contrario a su sistema de valores, moda, conducta y lenguaje; 

mostraban rechazo hacia la juventud incomprendida que exigía mayor 

libertad en muchos sentidos. La versión europea de los rebeldes sin 

causa fueron los beatniks, quienes adoraban la música Jazz y leían 

incesantemente a Sartre.

En la década de los 60’s aparecen los skinheads o cabezas rapadas y 

los hippies; éstos últimos se proclamaban como los hijos de las flores 

y que protestaban en contra de la Guerra de Vietnam. La ideología 

hippie está basada en el amor, la paz, las drogas y el sexo y proponían 

un tipo de resistencia pacífica. Sin embargo, la guerra se prolongó 

hasta los setenta y este indicio provocó que la resistencia social dejara 

de ser del todo pacífica, dando como origen a una nueva tribu urbana, 

desencantada, agresiva y autodestructiva: los punks. 

 Los punks surgen en Inglaterra a mediados de los setenta, y la moda 

adoptada por los integrantes de la banda Sex Pistols se populariza y 

convierte en la bandera punk. Aunque al principio se consideró que 

los punks eran sólo una moda pasajera, es de las únicas tribus urba-

nas que ha seguido en pie hasta la actualidad; esto se debe a que los 

gobiernos del mundo aún no resuelven las demandas de los sectores 

más marginados y los punks se mantienen en protesta contra todo lo 

establecido a través de una actitud violenta y trasgresora. En los seten-

tas también surgen los Metalheads, que aparecieron a la par del género 

Heavy Metal.

Durante los 80’s y 90’s surgen otras tribus producto del des-

encanto de la juventud y el ocio como son los goths o darks, 

quienes rinden culto a las novelas de vampiros tradicionales y 

contemporáneas, visten totalmente de negro con un acentuado 

estilo romántico. Desde entonces han surgido una gran cantidad 

de tribus urbanas que han influido en otras más recientes, han 

decaído o continúan activas hasta la actualidad; otras subculturas 

que se pueden encontrar son: skaters, rockers, surfers, mods, rapers, 

cybers, sharps, b-boys, etc. No obstante, se debate acaloradamente 

si tribus como los emos y floggers son en realidad subculturas ya 

que miembros de otras tribus afirman que ellos carecen de una 

ideología y filosofía concretas, y que en realidad sólo consisten  en 

una moda o en una manera de encajar en un grupo. 

2.3.2 Autoafirmación y sentido de perte-
nencia

Se puede afirmar que las distintas tribus urbanas existen gracias a 

la búsqueda constante de una identidad por parte de la juventud. 

El integrarse a una subcultura implica el sentirse identificado con 

el grupo al que se está ingresando, y por lo tanto el individuo 

seguirá las modas y tendencias que éste maneje. Es así como los 

adolescentes se dejan llevar por sus gustos y afinidades con otros 

para conformar un aparente círculo de amistad o simplemente de 

identificación con la tribu. Lo llamativo de las subculturas es la 

ideología que cada una maneja, que puede resultar toda una reve-

lación filosófica para el adolescente y que de inmediato lo engan-

chará, ya que se sentirá a gusto con lo que la subcultura expresa. 

Tomando en cuenta la amplia diversidad de las tribus, las identida-

des de cada una variará ligera o extremistamente, trayendo como 

consecuencia tribus opuestas que llegan a confrontarse cons-

tantemente debido  a sus diferencias. Esto puede tener terribles 

consecuencias, tomando en cuenta que las tribus agresivas ejer-

cerán violencia en las calles sobre personas de otras subculturas o 

“civiles” de manera injustificada la mayoría de las veces. Dentro de 

la forma de pensar de cada tribu, están implícitas fuertes convic-

ciones sociopolíticas, creencias religiosas o místicas o la influencia 

de los medios y la música que aderezan el sentir de estas subcultu-
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ras en distintos grados. Aunque muchos de los integrantes poseen 

una fuerte convicción de la tribu de la que forman parte, existen 

los llamados Posers que consisten en personas que usan la mane-

ra de peinarse, vestirse y comportarse de las tribus sin tomar en 

cuenta la filosofía e ideología del movimiento del que toman la 

apariencia. Ello representa un “atentado” contra la tribu a la que 

tratan de asemejarse, hecho que propicia actos violentos contra los 

Posers que pueden ir desde insultos a través de imágenes o Inter-

net, hasta enfrentamientos armados y peleas callejeras que lamen-

tablemente provocan la muerte de muchos adolescentes.    

Sin embargo, se ha hecho una fuerte crítica hacia la cuestión del 

sentido de pertenencia a un grupo debido a las múltiples reper-

cusiones que puede haber para los adolescentes. Muchos de estos 

grupos reemplazan la falta de autoestima de los adolescentes y la 

suplantan con antivalores, y ofrecen un apoyo algo distorsionado 

para aliviar las tristezas y crisis que puede sufrir un adolescente 

carente de cariño y comprensión y proveniente de una familia 

disfuncional o desintegrada. 

2.3.3  La etapa de rebeldía

La rebeldía en la adolescencia se manifiesta como una necesidad 

inevitable de luchar contra el concepto de subordinación implí-

cito en las reglas establecidas, y en los mandatos de los padres. Los 

adolescentes comienzan a cuestionar las reglas y normas, y desde 

un punto de vista más crítico llegan a considerar muchas de ellas 

como absurdas, caducas y fuera de su realidad, por lo tanto se 

oponen a seguirlas ya que no les encuentran sentido alguno. Las 

amistades son otro factor determinante en el índice de rebeldía 

del adolescente. Los “amigos” pueden mal aconsejar y hacerle 

creer al hijo que debe exigir aún más libertades o derechos a sus 

padres, y a oponerse rotundamente a todo lo que se le pida. 

El oponerse a las figuras de autoridad es algo totalmente normal 

en el desarrollo de los jóvenes como se explicó en los inicios de 

este capítulo, y lo más aconsejable es manejar los episodios de 

rebeldía con calma y paciencia, y no con violencia que sólo em-

peora la situación. La rebeldía puede manifestarse verbalmente  o 

a través de una conducta agresiva, y es en esos momentos cuando 

21, 23, 25, 27 22, 26, 26, 28
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los padres deben de saber ejercer su autoridad de la manera más 

adecuada posible. Es recomendable que los padres sean pacientes 

ante los insultos que provengan de sus hijos y les corrijan una vez 

que estén calmados, que respeten la intimidad del adolescente y 

que le provean de un ambiente de estabilidad y confianza que lo 

ayude a resolver sus posibles conflictos e inseguridades.  

2.4 Pérdida de valores

Resulta extremadamente común escuchar en las calles o en los ho-

gares sobre una pérdida de valores que de reciente no tiene nada en 

absoluto; en realidad esa problemática está fuertemente arraigada y 

se manifiesta constante en la sociedad: por varias décadas se ha he-

cho hincapié en que tiempos anteriores fueron mejores y en que la 

juventud manifiesta de manera desenfrenada a niveles mayores que 

antes. No obstante los opuestos a los valores, los antivalores,  siem-

pre han estado presentes en la historia de la humanidad y es por 

ello que parece un tanto risible considerar que la crisis de valores es 

de apenas de la mitad del siglo XX a la fecha. Quizás la verdadera 

preocupación radica en que conforme ha transcurrido el tiempo, 

muchas personas han dejado de luchar y de defender todo aquello 

en lo que creen con respecto a los valores, optando por mostrarse 

indiferentes o conformistas.

2.4.1  Antivalores

Los valores se definen como las pautas positivas definidas e impues-

tas por una sociedad para la adecuada relación social entre las per-

sonas que la conforman. Los antivalores, como su nombre lo indica, 

representan los opuestos de los valores,   asociados íntegramente 

con cuestiones negativas y perjudiciales por que atentan con-

tra la sociedad misma y su bienestar. 

Una persona inmoral se degrada a si misma y provoca daño a 

los demás al ejercer antivalores, y es merecedora del desprecio 

de la gente y de castigo por parte de la sociedad. Pese a que 

originalmente debe de ser de esta manera, en las sociedades

29 30
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del mundo prevalecen muchos de los antivalores y la justicia no ha 

sabido actuar con efectividad para reprimirlos.

2.4.2  Desilusión con respecto 
a los valores

En la actualidad se presenta una notable crisis de valores, que sin 

lugar a dudas repercute en nuestras vidas. El problema no es que 

haya ausencia de valores, sino que el enfoque de la educación y la 

falta de orientación sobre el rumbo más adecuado que deben to-

mar nuestras vidas originan la problemática. Es decir, no hemos sa-

bido cultivar nuestros propios valores de forma apropiada ni mucho 

menos sabemos utilizarlos como herramientas para conducirnos de 

la mejor manera posible por la vida. 

La sociedad contribuye a imposibilitar la cimentación de valores al 

promover desmedidamente el consumismo y el individualismo, que 

sólo orillan a una actitud egoísta en la que las personas dan mucha 

importancia al valor de lo material olvidándose por completo de 

su ser y dejando a un lado a los demás. El gobierno tampoco ayuda 

del todo al no ofrecer mejoras a la educación ni servir al país como 

supuestamente deben. 

 Como consecuencia de lo ya mencionado, los valores han perdi-

do fuerza y los adolescentes pendientes de ello, se decepcionan al 

comprobar a través de sus vivencias que no hay respeto entre las 

personas, tampoco existe honestidad ni mucho menos una actitud 

de apoyo mutuo ni de amor. Durante la búsqueda y definición de 

su identidad, se topan con toda clase de antivalores en el círculo 

de “amigos”, en la escuela, en la calle y en los medios masivos de 

comunicación; a pesar de que los antivalores son perjudiciales, las 

malas influencias les hace ver que a través de muchos de ellos uno 

es aparentemente capaz de resolver sus problemas y de sacar ventaja 

y provecho para uno mismo al utilizarlos como herramientas. Cier-

tamente esto es alarmante, la conveniencia y comodidad que los 

antivalores “ofrecen” propicia que los jóvenes sigan un mal camino 

que traerá fuertes consecuencias en sus vidas.  vivencias que no hay 

respeto entre las personas, tampoco existe honestidad ni mucho 

menos una actitud de apoyo mutuo ni de amor. 

2.5 Colectivos

Fue precisamente al principio de este capítulo donde se mencionó a 

modo de introducción que los jóvenes buscan medios, principalmente 

artísticos, en donde puedan expresarse y desarrollarse a la par de con-

vivir con otras personas que compartan intereses, pasatiempos o forma 

de pensar; es justo aquí donde desemboca todo el desarrollo y análisis 

previo sobre el comportamiento adolescente manifestado a través de 

la gráfica: los colectivos de arte callejero.

Aunque se dijo también que son distintos ámbitos artísticos los que 

son explorados por parte de los jóvenes, el que nos compete con ma-

yor interés es el de la gráfica ya que primeramente es el que corres-

ponde a este trabajo y por que ha producido un importante  impacto 

en la sociedad que lo ha observado en los múltiples espacios públi-

cos de las ciudades. Una vez brindado un panorama desglosado que 

expone la crisis que  llega a experimentar el adolescente junto con 

sus necesidades e inquietudes resulta mucho más  sencillo compren-

der el porqué la juventud busca constantemente alzar su voz a través 

de medios visuales (graffiti y arte urbano por ejemplo) y el porqué la 

ilustración dirigida a este sector debe de responder a sus necesidades 

visuales en específico (imágenes y personajes con los que pueden 

identificarse fácilmente, situaciones y temáticas de actualidad  que pu-

diesen considerarse controversiales, etc.) que no son las mismas que la 

ilustración infantil suele abordar.  De forma algo curiosa, en la misma 

obra de Luis Kancyper se menciona:  “Como el adolescente, también 

el creador artístico o científico necesita implementar el desafío para 

impugnar lo establecido y crear productos nuevos.”

La manera en que los colectivos surgen es un tanto sencilla, ya que 

consiste en un grupo de dos o más personas que unen sus cualidades 

artísticas (autodidactas o de formación profesional) con un fin en 

común; el objetivo más básico suele ser el de expresar o protestar  a 

través de un estilo o de la unión de estilos de los miembros que lo 

conformen y que los haga distintivos de otros colectivos o artistas. El 

arte urbano ha sido la principal arena para éstos grupos debido a que 

su carácter de público, accesible y trasgresor les permite apoderarse 

de espacios públicos y paredes para plasmar su trabajo (en el siguiente 

capítulo se hablará con mucha mayor extensión y detalle sobre los 

distintos tipos de arte callejero, las técnicas, temáticas, etc.), además por

que aún falta mucho apoyo por parte del gobierno para propor-

cionar espacios públicos que puedan ser utilizados por parte de los 

colectivos para expresarse. 

No obstante, lo que puede empezar como solo un medio de 

expresión por parte de un colectivo puede llegar a trascender de 

manera importante para sus integrantes. Han sido muchos los casos 

de colectivos a los que se les ha brindado espacios permitidos para 

hacer su trabajo (negocios a los que les agrada el estilo y que los 

patrocinan para decorar el exterior de sus establecimientos, murales 

en escuelas, parques, espacios públicos, etc.) o cuyo trabajo se ha 

vuelto tan famoso al grado de ser invitados a exponer en galerías y 

otros sitios, y algunos otros en donde  la iniciativa y proyección de 

sus integrantes ha sido de carácter emprendedor al grado de crear 

sus propias empresas de ropa, accesorios, juguetes,  stickers, patine-

tas, etc.  Y obviamente todo lo mencionado anteriormente los ha 

colocado como favoritos de los adolescentes y jóvenes al repre-

sentar algo que de inmediato los identifica. Y justo como se hizo 

mención también, toda la información perteneciente a la psicolo-

gía finalmente se volcó en las culturas urbanas, el arte callejero y  la 

formación de colectivos de arte, enriqueciéndolos y dotándolos de 

un fundamento sólido que permite profundizar mucho más sobre 

el sentir y la forma de pensar de muchos grupos de jóvenes que 

han hallado en la expresión artística un medio catártico y de difu-

sión de todo cuanto quieren expresar sobre su visión de la sociedad 

en la que viven y sobre la vida. 

En cuanto a la ilustración de corte juvenil, el análisis psicológi-

co del adolescente tiene como principal objetivo exhortar a los 

ilustradores a generar propuestas que se conecten mucho mejor 

con ese sector al retratar algo de su mundo a través de propuestas 

creativas y frescas que vayan más allá de la tradición gráfica que la 

ilustración infantil ha impuesto a través de los años (sobre todo en 

nuestro país). El siguiente capítulo está dedicado enteramente a ha-

blar sobre el arte callejero y la corriente artística que se encuentra 

muy ligada a éste, el Surrealismo Pop, así como el papel que juega 

la ilustración actual que se ha visto empapada de ambos como una 

clara necesidad de actualizarse y mantenerse vigente. Por lo tanto, 

se entrará de lleno a las cuestiones gráficas de este trabajo de inves 

tigación con el fin de comprobar lo que en este capítulo comenzó 

a plantearse a partir del análisis psicológico del adolescente.  

 8 Ibidem,  p. 46
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Capítulo III: Street 
Art y la Ilustración         
Contemporánea

3.1 Historia del Arte Callejero

3.1.1 Antecedentes directos

A pesar de que las primeras manifestaciones artísticas 

urbanas se dieron con el graffiti, es primordial explicar qué tenden-

cias y corrientes artísticas de finales del siglo XIX  y XX han sido 

influyentes en la creación de arte callejero y que han dotado de 

gran fuerza e impacto visual a las propuestas que podemos encon-

trar. 

Art Nouveau o Modernismo

Este estilo le ha dado a muchas obras de Street Art un tremendo 

dinamismo y belleza decorativa. Los artistas han retomado de esta 

corriente las formas orgánicas como el cabello de las mujeres, las 

enredaderas, la silueta femenina y los trazos ondulados. También  se 

utilizan los motivos florales, y los patrones decorativos que pueden 

apreciarse en diseños de papel tapiz y telas. Algo de los estilos de 

Gustav Klimt y Alphonse Mucha aparece en múltiples obras de 

arte callejero, a través de las composiciones, temáticas y disposición 

de los elementos decorativos  que nos recuerdan el trabajo de los 

grandes maestros del Modernismo. 
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Surrealismo 

Paisajes de carácter onírico, situaciones sumamente extrañas y un 

nuevo simbolismo claramente nos demuestran que las grandes 

obras del Surrealismo también han influido en los jóvenes artistas 

de la actualidad. En las pinturas surrealistas aparece un característi-

co aire de incertidumbre ante las situaciones o los seres que en ellas 

observamos, y dentro del Street Art  este aspecto no es la excep-

ción. Se han generado nuevos elementos simbólicos que a pesar de 

que dan la impresión de encontrarse fuera de lugar, son totalmente 

justificados por los autores y poseen un carácter muy expresivo y 

personal. Igualmente en algunas obras de arte callejero podemos 

encontrar referencias directas al psicoanálisis y a la complejidad de 

la mente humana.

Expresionismo

La influencia de este estilo artístico es evidenciada en las pinceladas 

y en la manera de crear figuras y rasgos definidos  a través de la 

mancha. En la escena callejera se aprecian en su mayoría  retratos y 

algunos paisajes ciertamente indefinidos.

Pop Art

Es quizás uno de los más influyentes dentro de la nueva tenden-

cia. El trabajo de Warhol, Lichtenstein, Rauschenberg, Hockney 

y Blake principalmente ha servido como base para la creación de 

diversas obras realmente interesantes y experimentales. Del Pop 

Art, el arte callejero ha retomado el uso del collage (incorporando 

tela, recortes de revistas, fotografías, etc.), la descontextualización 

de los logotipos y marcas, la aproximación a la cultura de masas, 

la incorporación de personajes de historietas y caricaturas, el uso 

de iconos (estrellas de cine, música, televisión) y de forma innova-

dora la representación visual de varios de los estereotipos sociales 

existentes. 
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Neo Pop Art

Representa la intención de ir más allá de las bases que el Pop Art 

sentó inicialmente. Aunque su influencia se encuentra algo mez-

clada con el resto de las otras corrientes en el arte callejero, es fácil 

destacar la huella que Haring y Basquiat dejaron a mediados de los 

80 y que ha inspirado a muchos artistas callejeros actuales.

Estética de los 20’s – 40’s en el 
ámbito de la caricatura 

Los personajes de tiras cómicas de las primeras décadas del siglo 

XX, al igual que las mascotas de dibujos publicitarios y las carica-

turas han vuelto después de mucho tiempo para convertirse en los 

protagonistas de grandes obras de Street Art, gracias a su simplici-

dad de diseño y carácter sintético que los hacen muy llamativos. 

3.1.2 Graffiti  

El Graffiti surge a finales de los años sesenta y una de sus prime-

ras apariciones se dio en las obras pintadas en los vagones del tren 

en Harlem, en Nueva York. Su principal filosofía es manifestar un 

descontento general con la sociedad y sus problemáticas a través de 

la pinta de paredes y espacios públicos con el uso de pinturas en 

aerosol. Su esencia es básicamente de carácter trasgresor y contra 

sistema.

3.1.3 Post- Graffiti: El Arte callejero 
actual  

Sin embargo, durante los últimos treinta años el graffiti como 

movimiento artístico ha sufrido grandes cambios que van a la par 

de las transformaciones socio-políticas y culturales  sufre constan-

temente la sociedad, y es por ello que el arte callejero se ha fortale-
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cido gracias a la explosión de creatividad por parte de los nuevos y 

talentosos artistas que han plasmado nuevas ideas llenas de frescura 

y propuesta en las calles, como si de un gigantesco museo se trata-

se.  Podemos afirmar por lo tanto que Post-Graffiti es sinónimo de 

Street Art. 

En el Post-Graffiti los artistas ya no sólo utilizan sprays y 

rotuladores de tinta permanente para crear su trabajo, sino que han 

incorporado innovadoras formas y materiales para realizar sus obras, 

como son las calcomanías, las plantillas, los posters, pinturas acrílicas 

aplicadas con pincel, gises, carboncillo, aerógrafo, collages a base de 

mosaicos, recortes de revista, fotografías, periódico, anuncios, papel 

tapiz, etc.  y en muchas ocasiones se agregan objetos considerados 

como desecho que dotan de tridimensionalidad a las obras  como 

discos de vinil, juguetes, chips, etc. 

3.2 Definición de Street Art

Debido a que el tema resulta algo novedoso para muchos, la defini-

ción de Street Art que suele hallarse en algunos libros es muy breve 

y siempre hay similitudes entre las definiciones que pueden encon-

trarse en otros medios; es por esto que me he dado a la tarea de crear 

una definición más extensa y concisa del arte callejero tomando en 

cuenta a modo de complemento de que maneras se manifiesta, los 

soportes visuales que utiliza, sus características, temáticas  e ideolo-

gía.

De una forma sencilla, lo podríamos definir como todas las ma-

nifestaciones de índole plástica con carácter artístico que son rea-

lizadas en el paisaje urbano de las principales ciudades del mundo 

entero. Sin embargo se requiere aclarar de forma inmediata que el 

arte callejero del cual se habla en este trabajo es el que deriva del 

graffiti, ya que puede prestarse a confusión al tomar en cuenta otras 

manifestaciones plásticas que igualmente se dan en las calles y que 

no están ligadas al graffiti ni a sus vertientes; tal es el caso del artista 

inglés Julian Beever cuyos dibujos con gises han ganado bastante po-

pularidad en múltiples ciudades del mundo. Ésto se debe a que son 

elaborados de forma tal que apreciados desde un ángulo específico 

adquieren aparentemente el carácter de tridimensionales. De igual

manera el performance callejero, música en vivo, etc. se encontrarían 

fuera de lugar en este caso.

El street Art es de carácter efímero, clandestino, trasgresor y ma-

yormente ilegal y usualmente es un medio de protesta y expresión 

juvenil ante las principales problemáticas de las distintas sociedades. 

A través de esta tendencia artística se ponen de manifiesto las críti-

cas sociales y políticas, la decadencia de la juventud, los vicios de la 

humanidad, la sátira y la ironía con respecto a los valores morales y 

éticos de la sociedad, etc.

El lienzo para el arte callejero principalmente son las paredes de las 

grandes ciudades, sin embargo en los últimos años los soportes han 

revolucionado y podemos encontrar arte callejero sobre madera y car-

tón que interactúan con el medio independientemente a las paredes y 

objetos tridimensionales como el plástico, algo de arte objeto y ciertas 

tendencias a la instalación. Por sus cualidades plásticas, su estandarte de 

protesta y expresión y amplia gama de colores, texturas, personajes y 

tratamientos el Street Art se ha popularizado entre la juventud en los 

últimos años.  “El arte no existe…existen los artistas”.

No obstante, es necesario retomar el hecho de que el término “arte 

callejero” puede malinterpretarse con facilidad (como se mencionó 

anteriormente) y es por ello que con el fin de  evitar un conflicto 

entre definiciones, sinónimos y otras palabras íntimamente relaciona-

das como son Arte Urbano, Urban Art, Street Art, Ilustración Urbana, 

Neomural, Graffiti, etc. me veo en la necesidad de utilizar la palabra 

Post-Graffiti para englobar las prácticas en la escena actual de arte 

callejero que respectan a este trabajo de investigación y que son en 

sí mismas expresiones plásticas derivadas del movimiento del Gra-

ffiti. Aunque se utilizarán con frecuencia dos o más sinónimos para 

referirse al Post-Graffiti, el haber definido la corriente en específico a 

tratarse a lo largo de este capítulo brinda la libertad de despreocuparse 

por una precisa denominación. 

3.3 Principales representantes a 
nivel mundial

Una enorme cantidad de artistas callejeros han forjado y perpe-

tuado el camino para la creación y exposición de obras de carácter 

efímero y público en calles de todo el mundo, sin embargo sólo se 

hará mención de algunos de ellos por su importancia, su carácter 

influyente en los artistas más jóvenes  y la variedad de estilo que 

distingue a cada uno de ellos.  

 Banksy

Es un reconocido artista callejero inglés que a pesar de su extensa 

popularidad ha permanecido pseudo anónimo. Su identidad real es 

vagamente desconocida, aunque algunos afirman que es originario 

de Yate (cerca de Bristol) y que nació en 1974. Según Tristan Man-

co, Bansky es hijo de un ingeniero de fotocopiadoras, creció en 

Bristol e inicialmente fue capacitado para trabajar como carnicero; 

sin embargo, al darse el boom del aerosol en las calles de Inglate-

rra a finales de los 80, Bansky se integró al movimiento del graffiti 

sin dudarlo y desde entonces ha seguido exponiendo sus obras en 

muchas calles. 

Los stencils de Bansky son de corte satírico, y usualmente abarcan 

temas como la política, cultura y la ética (haciendo una fuerte críti-

ca hacia ésta última). Su trabajo combina técnicas de graffiti con su 

muy particular estilo de elaborar Stencils, y sus obras están presen-

tes en las calles londinenses y en las de muchas ciudades alrededor 

del mundo. 

 9 Louis Bou. Street Art. P. 192

9
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Miss Van 

Es una de las primeras mujeres que irrumpió con fuerza en el 

mundo del Street Art, y ha demostrado que las chicas también 

saben hacer buen arte callejero e imprimir su muy particular toque 

femenino al movimiento. Miss Van, cuyo verdadero nombre es 

Vanesa Castex,  nació en Tolouse (Francia)  y su trayectoria como 

artista urbana data de principios de los 90. 

Su trabajo se caracteriza por sus distintivas “poupées” (muñecas) 

pintadas con acrílicos, que se han convertido en su sello fácilmente 

reconocible en cualquier parte del mundo. El estilo de Miss Van 

está empapado de glamour, sexo, fantasía y una cierta sensualidad 

característica de  jovencitas en plena adolescencia que puede pa-

recer ofensivo para algunas personas. Es evidente que su trabajo es 

demasiado provocativo y por lo tanto trasgresor, y sin lugar a dudas 

ella disfruta incitando múltiples reacciones a quienes ven sus mu-

ñecas. Su reconocimiento ha sido tal que ha realizado exposiciones 

en ciudades como Barcelona, Nueva York y París. 

1980 Crew

Es un colectivo que actualmente reside en la ciudad de      Barce-

lona, y es allí donde producen la mayoría de su trabajo. Algunos de 

sus miembros son Rodrigone, Mister, Malicia, Flan,  Koar, Chanoir, 

Trotter, etc. Su trabajo principalmente destaca por su paleta ácida 

de colores y una explosión de imaginación que son plasmados en 

enormes murales en sitios públicos. Gustan de mezclar su propio 

lenguaje de signos con personajes que provienen del mundo de las 

caricaturas y las historietas. 
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Os Gemeos

Otavio y Gustavo Pandolfo son gemelos idénticos originarios de 

São Paulo, Brasil. Han elaborado Street Art bajo el seudónimo de 

Os Gemeos (los gemelos en portugués) desde el año de 1987. Son 

altamente reconocidos especialmente en su país ya que gracias a su 

influencia  se ha podido definir el estilo particular de arte calle-

jero brasileño. Sus personajes son individuos de tez amarilla cuyas 

vestimentas siempre poseen múltiples texturas desde patrones de 

circulos, cuadros, y otras figuras que evocan telas. 

Su obra va desde sencillos tags hasta enormes trabajos murales, 

éstos últimos imponiéndose en la escena urbana debido a que son 

realizados a lo largo de edificios y llegan a medir varios metros. Os 

gemeos están básicamente influidos por la cultura del Hip Hop y 

el movimiento de graffiti brasileño. Debido a la popularidad que 

han alcanzado, han llevado a cabo grandes obras totalmente patro-

cinadas y de forma legal, significando esto el alcance, distinción y 

respeto que ha surgido por su trabajo. 

Savage Girl

Ésta joven artista comenzó a pintar hace unos años y en escaso 

tiempo se ha popularizado en las calles de Barcelona y Bilbao. Su 

sello distintivo son sus famosas estrellitas con sugerentes pubis y 

sus llamadas nenas punk. Actualmente forma parte del colectivo 

KREATIZIDES junto con Frik, Yubia y Le puzle con los que 

pinta grandes murales. Suele utilizar stickers, pinturas acrílicas y sus 

trabajos murales los realiza con pintura en spray. 
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 Boris Hoppek

Artista alemán que en la actualidad reside en Barcelona. Hoppek  

incursionó al mundo del street Art hace más de una década, y des-

de entonces las calles han estado plagadas de sus “bimbos”. A pesar 

de que su trabajo nos evoca al de Keith Haring, Boris ha definido 

su propio estilo con el tiempo. Al igual que Haring, Boris utiliza  

gises para crear sus obras, ya que considera a este hecho como un 

retorno a las reaíces del arte. 

Hoppek no se limita a los gises y a las paredes, sino que podemos 

encontrar sus obras elaboradas con diversas técnicas y sobre múl-

tiples soportes, incluídos sus bimbos cosidos a mano. Ha hecho 

colaboraciones con Miss Van y Freaklüb, entre otros.  

 Fafi

Otra chica proveniente de Tolouse y en un principio amiga de Miss 

Van, Fafi comenzó a realizar sus obras a mediados de los noventa 

en las calles de Francia. Es notorio que Fafi posee algo de influen-

cia directa de Miss Van, sin embargo no todo salió bien entre ellas 

y terminaron su amistad (a pesar de que es algo que ninguna de las 

dos llega a mencionar). Fafi es popular dentro del arte callejero por 

sus chicas sexy libidinosas, sus llamadas “fafinettes” que son recono-

cidas mundialmente y que le han brindado gran fama. 

Ha realizado exposiciones en Japón, París, Los Ángeles y Nueva 

York, posee su propia línea de ropa, ha publicado libros monográ-

ficos de su obra, produce muñecas de vinilo y sus fafinettes han 

aparecido en la portada y páginas del Vogue Japonés y en las latas 

de Coca Cola Light. Recientemente Fafi formó parte del proyecto 

“Marchante” en el mercado de la Condesa en la Ciudad de Méxi-

co. Sin duda alguna, Fafi ha sabido destacar en el ámbito hábilmen-

te. 
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 Flying Fortress

Un ejército de soldados oso caracteriza a este artista con actual sede 

en Alemania. Stickers, posters y obras pintadas con spray y acrílico de 

su patrulla de osos ocupan las calles de Europa resguardando el espa-

cio público. Flying Fortress se ha popularizado además con su línea 

de figuras de vinilo que se ha vuelto todo un boom en las tiendas 

especializadas a lo largo del mundo.  

 The London Police

Dos amigos ingleses y uno americano conforman a este colectivo re-

sidente en la ciudad de Ámsterdam. Han trabajado juntos desde hace 

8 años y sus personajes han destacado de forma genial en la escena 

urbana de Arte. Trabajan con una limitada paleta de colores y con 

contornos gruesos y muy perfilados, y han pegado enormes posters 

en los laterales de los edificios desde su visita a Nueva York. 

El trabajo de The London Police posee tintes muy optimistas, y el 

principal mensaje que transmiten es: ¡Seguir siempre adelante! Actual-

mente están muy involucrados en eventos de arte callejero y constan-

temente colaboran con revistas de Diseño Gráfico.  

 Sam Flores

De nacionalidad norteamericana y formación ilustradora autodidacta, 

Sam Flores ha aportado su desbordante y exótica imaginación en el 

arte callejero de diversas ciudades. Su iconografía incluye personajes 

con apariencia infantil disfrazados, paisajes naturales detalladamente 

trabajados, bouquets florales y sus ya famosas figuras femeninas deno-

minadas Fátimas. 
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Sus personajes poseen manos más grandes de lo proporcionada-

mente normal, y ésto se debe a que desea expresar gratitud a través 

de ellas. El trabajo de Sam Flores ha sido publicado en revistas 

como Juxtapoz, Mass Appeal, y Urb; además ha expuesto en 

gallerías de arte en Singapur, Japón, Francia, Italia y Alemania. Ha 

publicado dos libros de ilustración e impresiones de tiraje limitado. 

A la par de su trabajo en las calles, ha elaborado diseño para líneas 

de ropa, para patinetas, piezas decorativas para el hogar y juguetes 

de vinilo. Recientemente participó en el proyecto “Marchante”. 

 Mizzo

Bajo el pseudónimo de Mizzo, la polifacética artista Myriam Gam-

perli comenzó su carrera decorando patinetas con su muy carac-

terístico estilo, y hasta ahora ha plasmado su trabajo sobre tablas 

de madera, muebles, utensilios y objetos de uso cotidiano, etc.  Su 

obra se destaca por la utilización de un trazo sumamente limpio y 

orgánico, mismo que combina con la caligrafía para crear un bello 

estilo decorativo. Su paleta de color es algo limitada, sin embargo 

esto no impide que su trabajo se haga notar a través del alto con-

traste y la delicadeza de trazo del mismo.

 Entre los personajes salidos de la imaginación de Mizzo podemos 

encontrar chicas pinup como las de Miss Van o Fafi, animales como 

son zorros, aves, roedores, etc. A Mizzo le agrada trabajar sobre las 

texturas que le ofrecen las cubiertas de los libros, las superficies 

de madera, las cajas y empaques de cartón, envolturas, anuncios 

impresos y los recortes de las revistas, que en ocasiones interviene 

dándoles un nuevo significado. Aparte de arte callejero, Mizzo se 

dedica también a la ilustración y al diseño gráfico.
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   BLU

Si de obras de arte callejero de gran formato se trata, Blu ha sido 

de los que mejor lo han sabido hacer. Blu es un artista proveniente 

de la región de Bologna en Italia, y que desde hace unos años ha 

impactado a muchas personas en diversas ciudades del mundo a tra-

vés de su trabajo que llega a abarcar varios metros de dimensión; no 

obstante su popularidad no sólo se debe a lo enormes que llegan 

a ser sus trabajos, sino a lo surrealistas que suelen ser los conceptos 

manejados por Blu y que pueden herir susceptibilidades fácilmente 

debido a las imágenes que crea.

Hablar de Blu es sinónimo de acidez, una aguda crítica a la so-

ciedad y a la humanidad misma a través de personajes un tanto 

grotescos en situaciones sumamente extrañas o fueras de lugar y 

violentas. Podemos encontrar personajes saliendo de otros perso-

najes, animales devorando personas, personajes que se automutilan, 

grandes manos o pies que maltratan o destruyen a personajes o 

criaturas más pequeñas, personajes con las entrañas de fuera y sus 

muy famosos seres que miden varios metros de altura y que están 

conformados por muchos personajes diminutos que en conjunto 

les dan vida. Es evidente que Blu posee una imaginación suma-

mente activa y que sabe plasmar magistralmente su visión un tanto 

decadente y destructiva de lo que la sociedad y el ser humano 

representan en si mismos. 

Chu 

Su verdadero nombre es Julian Pablo Manzelli, y nació en 1974 

en Buenos Aires, Argentina. Egresó como Diseñador Gráfico de la 

Universidad de Buenos Aires donde trabajó como docente por 3 

años, y  en donde cursó talleres de ilustración, fotografía, serigrafía 

y animación. Después de trabajar en diversas agencias en Buenos 

Aires forma  el colectivo DOMA, que desde sus inicios siempre 
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buscó la experimentación artística; y es a partir del surgimiento de 

DOMA que Chu incursionó al arte callejero y a la animación. Su 

estilo se caracteriza por la utilización de colores muy brillantes, sus 

criaturas son sencillas, simpáticas y de carácter lúdico; algunos están 

vomitando, otros le sonríen o saludan a quienes los observan, etc. 

En 2001 se traslada a Miami en donde trabajó como Diseñador 

y Director de Arte del canal de culto de animación Locomotion, 

ganando importantes reconocimientos por su labor en el canal. A 

partir del 2003 se dedicó al diseño de juguetes, y del año siguiente 

hasta el 2006 se dedicó por completo a su colectivo DOMA, reali-

zando junto a sus colegas múltiples proyectos de carácter artístico y 

comercial.  Como DOMA ha ganado muchos premios y ha tenido 

a clientes tan importantes como Animal Planet, Vh1, FOX, Disney, 

Mtv, Niké y Visa entre otros. 

3.3.1 Artistas Mexicanos

 Saner

Artista callejero mexicano  que ha destacado por su          icono-

grafía que combina algo de misticismo, parte de la cultura mexi-

cana, el uso de máscaras  y el zooantropomorfismo. Su calidad de 

trabajo es muy buena, utiliza spray y pinturas acrílicas principal-

mente para la creación de sus obras. 

Participó en la exposición El Arca de Neón en el Muca Roma, 

en el proyecto “Marchante” para el mercado de la Condesa y en 

intervenciones para Upper Playground México (antes Elaboratorio 

DF), ubicado también en la Condesa. Ha tenido la oportunidad 

de colaborar con grandes artistas, entre ellos Sam Flores, y su obra 

ha aparecido en revistas como Picnic y múltiples publicaciones de 

Arte Callejero.  
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Dhear

Artista mexicano cuyo verdadero nombre es Jesús Benítez y que 

desde hace más de una década se dedica al graffiti, plasmando sus 

inquietudes y pensamientos en varias paredes de la Ciudad de 

México. Dhear expresa que el utilizar todo el espacio disponible 

para dibujar, pintar y graffitear le da un sentido muy completo a 

su vida al reafirmarse a si mismo y al expandir de ese modo lo que 

siente. Se considera autodidacta y afirma que su paso por la prepa-

ratoria fue como haber hecho la carrera de Diseño Gráfico, ya que 

contó con el apoyo del profesor Alfonso Badillo quien lo guió e 

instruyó en los ámbitos del diseño y del arte. 

En un artículo del Sol de Tijuana del 10 de junio de 2007, Dhear 

nos cuenta: “Cuando era niño no me interesaba mucho el dibujo o 

la pintura, lo mío eran los videojuegos y la música. Cuando entré a 

la secundaria empezó la moda del graffiti y el skate en la ciudad de 

México; siempre que me regresaba caminando a casa era un largo 

recorrido de ver los graffiti, todo me aburría, hasta que un día vi 

unos que me llamaron mucho la atención, “MERO Y COSE” 

decían, eran ilegales, pero muy bien hechos. Entonces comencé a 

conocer a mucha gente, escritores de graffiti, que como te digo, era 

una moda; algunos como llegaban se iban, pero yo seguía en esto; 

pasaban los años y continuaba pintando cada fin de semana”.

Actualmente continúa dedicándose al arte callejero, a la ilustra-

ción, al diseño gráfico y a su propia marca de ropa. Para crear sus 

trabajos gusta de utilizar aerosol y vinílica sobre las paredes, para 

sus cuadros utiliza óleo, acrílico, gouache, lápiz y acuarela, e incluso 

trabaja con medios digitales. Es muy talentoso y dinámico, ya que 

puede trabajar trazos sencillos y colores plasta hasta minuciosas tex-

turas y muy buen acabado de volumen en sus personajes. Su misma 

versatilidad le ha permitido acoplarse a los estilos de sus compañe-

ros al trabajar en obras en común.
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 Smithe

Compañero de Dhear, Mr. Kone, News y Seher entre otros, Smithe 

es también mexicano y no sólo se dedica al arte callejero, sino que 

trabaja Ilustración, Diseño Gráfico y pinta sus cuadros. Su estilo es 

fácilmente reconocible, y sus personajes están llenos de vida y de 

texturas visuales que los enriquecen. Junto con Dhear ha consegui-

do popularidad con su marca de ropa, y colabora constantemente 

con sus compañeros artistas. 

 News

Artista callejera mexicana que ha trabajado en proyectos como 

“Marchante” en la Condesa, y la decoración interior de Upper Pla-

yground México. Estudió en la Escuela Nacional de Artes Plásticas, 

y desde aquel entonces ya se dedicaba al Graffiti y al Stencil. Como 

se mencionó anteriormente colabora con otros artistas mexicanos 

y latinoamericanos, y ha logrado destacar por su estilo que suele 

ser muy sintético y caricaturezco; también gusta de las texturas 

visuales, por lo que utiliza puntos, estrellas, líneas u otros patrones 

decorativos para “rellenar” el interior de sus personajes. De los más 

populares son sus osos y personajes de corte circense. 

 SeherOne 

Es estudiante de Diseño en la Escuela Nacional de Artes Plásticas,  

y es junto con los artistas anteriores de los más reconocidos a nivel 

nacional; no obstante ha destacado también a nivel internacional y 

ha tenido a clientes de gran peso como Nike y Vans. En su página 

de myspace describe su trabajo de este modo: “La idea principal 

de mi trabajo es crear ilusiones ópticas, con el fin de establecer un 

juego visual entre el espectador y la obra. Yo le 
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llamo “El abismo” al lugar de donde salen todas esas cosas, esos hoyos 

son portales de un lugar imaginario.”Realiza también ilustración, 

fotografía y diseño en sus ratos libres, y gusta de pintar solo o con 

compañía. Sus trabajos han aparecido en diversas publicaciones como 

PICNIC, y ha elaborado diversos trabajos por encargo (pintar en 

alguna pared de algún domicilio particular, por ejemplo). Sus animales 

favoritos son los cerdos, los cuyos y los peces; él mismo se ve como 

un pez.

Recientemente trabajó para la compañía de cerveza Indio, para quien 

creó un anuncio con su característico estilo de arte acompañando 

al producto y con una frase del mismo SeherOne como parte del 

mismo. 

3.4 La llamada brecha con la 
Ilustración Contemporánea

3.4.1 Estilos y recursos gráficos empleados en 
la Ilustración

Como previamente se mencionó, la Ilustración ha retomado múl-

tiples elementos del arte callejero y el graffiti que le han dado un 

toque más juvenil, expresivo y alternativo a las propuestas recientes de 

Ilustración. En los siguientes párrafos se explicarán cuales han sido las 

principales aportaciones del arte urbano a las tendencias más recientes 

que se han desarrollado  dentro del mundo de la Ilustración.

Inicialmente encontramos el estilo de dibujo y las estilizaciones de 

personajes y figuras. Existe gran preferencia por los personajes de 

trazo sencillo y muy sintético, que nos recuerdan a los trabajos vecto-

riales generados con Illustrator; curiosamente ésta característica se ha 

presentado  en las caricaturas que se han creado y difundido a través 

de la televisión e Internet en los últimos 15 años. Debido a que la 

estructura de estos personajes es realmente sintética y simple se han 

popularizado rápidamente entre los niños y los jóvenes, alcanzando 

grandes niveles de merchandising y consumismo en la última década.
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3.4.2 Ilustradores incursionando en el 
ámbito callejero.

Muchos estudiantes y profesionales del Diseño Gráfico, en especial 

aquellos que se especializan en la Ilustración, han visto en el arte 

callejero una manera efectiva de dar a conocer su trabajo, ya que 

éste les permite exhibirse de forma pública, masiva y clandestina 

y de este modo pueden estudiar las reacciones de la gente. Esto 

es esencial, ya que siendo un estudio un tanto informal se tiene la 

posibilidad de conocer que tanto puede o no agradar un personaje 

o estilo del diseñador o ilustrador a las masas. Dependiendo de la 

respuesta y aceptación, los autores tienen mayor certeza sobre qué 

tendencia es mejor utilizar o qué estilos son más adecuados para las 

nuevas generaciones.

A su vez, los ilustradores de la actualidad han encontrado en la 

estética del arte callejero una gran posibilidad para dotar de mayor 

frescura a sus propios personajes y trabajos; se hablará con más 

detalle acerca de este aspecto más adelante. Esta tendencia les per-

mite además tomarse toda la libertad que ellos deseen ya que no 

están sujetos a los caprichos de una editorial, de una determinada 

publicación, texto, historia o proyecto y ello les brinda una libertad 

creativa realmente satisfactoria y gratificante para ellos mismos. De 

forma implícita a todo esto,  el Street Art también les ha brindado 

la oportunidad de reafirmarse no sólo como generadores de Ilus-

tración, sino como artistas gráficos con un gran poder de expresi-

vidad visual.

En el Arte callejero, existen algunas características que tienen en 

común muchas de las “criaturas” que invaden los espacios públicos 

de las grandes ciudades; por ejemplo, las extremidades suelen ser 

dibujadas como si se encontraran desarticuladas, es decir, aunque 

aparecen codos y rodillas no se representa una flexión natural de un 

brazo o una pierna como naturalmente sucede, sino que los brazos 

y piernas se curvean dependiendo de la pose que el personaje esté 

ejecutando. También se ha observado que se exageran demasiado 

ciertos rasgos y aspectos, como el tamaño de los ojos, manos, orejas, 

boca, dientes, pies, nariz, y la longitud de las extremidades como si 

de un material elástico estuvieran conformadas. Además su carác-

ter simple provoca que ojos o nariz se vean reducidos a puntos o 

pequeños círculos y que unas cuantas líneas definan una expresión.    

Es común también encontrar ojos sin pupilas, personajes jorobados, 

con deformidades físicas o careciendo de alguna parte del cuerpo 

(nariz, orejas por ejemplo). Aunque se puede encontrar personajes 

que provocan ternura, muchos de las creaciones del Street Art no 

buscan ser lindos ni agradablemente estéticos, por lo cual podemos 

ver como se resaltan los defectos físicos (extrema delgadez, gordura, 

ojeras, arrugas, cicatrices, marcadas líneas de expresión, etc.) que 

los hacen más cercanos a la gente y evidentemente menos ideales. 

Posteriormente se hablará más extensamente sobre la diversidad de 

estilos y personajes en el arte urbano.

Otro aspecto fundamental es la aplicación de color. Dentro del 

Street Art podemos encontrar variadas y fascinantes paletas de color 

que van desde los tonos más vivos y estridentes hasta las tonalidades 

más opacas y apagadas. Las manifestaciones artísticas derivadas de la 

Psicodelia que se dieron a finales de la década de los 60’s y en los 

70’s se han hecho presentes en el uso que los artistas actuales han 

hecho de los colores. Se pueden apreciar colores como el rojo, che-

drón, naranja, amarillo, verde limón, morado, lila, verde, magenta, 

rosa, púrpura, blanco, azul, añil, negro y múltiples gamas y combi-

naciones de estos colores. Y por otra parte encontramos las llamadas 

paletas “apagadas” que se han vuelto bastante populares reciente-

mente; los colores que suelen conformarlas son: beige, blanco, tonos

pastel (rosa, naranja, lila, amarillo, etc.) tonos sepias, verde olivo, 

variantes de gris de cálidos a fríos, verde militar, café, terracota, cad-

mio, crema, entre otros. La habilidad para combinar la infinidad de 

colores que existen y el estilo propio han definido diversas paletas

claramente reconocibles de grandes artistas urbanos y colectivos que 

han enriquecido el ámbito visual de los espacios públicos y que han 

influido a los ilustradores.

A la par del uso del color, encontramos también el recurso de las 

texturas visuales. Éste ha sido explotado en gran medida ya que su 

uso en una obra la enriquece aún más y le otorga valores plásticos 

muy interesantes. En el Street Art, el uso de texturas se ha desbor-

dado creativamente trayendo como consecuencia obras llamativas 

y ornamentales  que transforman totalmente el paisaje urbano. Por 

ejemplo, a través de la pintura y el stencil se busca recrear texturas de 

telas y patrones decorativos como son puntos, líneas, mascota, círculos 

concéntricos, scotch, estrellas, rombos, cuadrados, etc. Hábilmente se 

recrean decoraciones de papel tapiz (especialmente con diseños de Art 

Nouveau de finales de Siglo XIX y del periodo 60’s-70’s del Siglo 

XX) o se utiliza papel tapiz auténtico a modo de collage. 

Otras texturas visuales incluyen efectos de pelaje en personajes anima-

les, la definición de los cabellos que conforman la larga cabellera de 

algún personaje, spaghetti, arrugas o imperfecciones de la piel, entre 

otras. De manera adicional, las texturas reales de las calles y las su-

perficies (moho, oxidación, corrosión de pintura, restos de posters, 

anuncios y papel tapiz, ladrillo, piedra, humedad, etc. ) complemen-

tan excepcionalmente los efectos visuales que las obras de Street Art 

provocan, y  dan apertura a que los artistas jueguen con las texturas 

que las superficies les dan. Gracias a todo lo antes mencionado, los 

ilustradores han  encontrado inspiración y han explotado todos estos 

recursos a su favor, creando una nueva tendencia en su trabajo.
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3.4.3 Ilustradores mexicanos 
influenciados por el Street Art

 Mr. Kone

César Evangelista Bautista, mejor conocido como Mr. Kone, es 

un renombrado ilustrador y diseñador gráfico mexicano que ha 

trabajado para múltiples publicaciones y clientes como son Coca 

Cola, MTV, Telcel, Canal 11, Universal Music, Nike, Vans, Adi-

das, Sears, Nickelodeon, Cartoon Network, Sony-BMG, etc. Ha 

sido publicado también en Chile, Argentina, Hong-Kong, Reino 

Unido, España y Alemania, y recientemente forma parte de varios 

proyectos independientes de diseño a nivel internacional. En 2007 

formó Ledy Ledy, empresa dedicada a la producción de juguetes de 

vinilo y también tiene su propia línea de playeras con sus diseños; 

es fundador además de Kamikace Studio. Sus mayores influencias 

son las caricaturas, lo Pop y un tanto lo Kitsch; sus personajes son 

sumamente sintéticos y emplea recursos vectoriales.

Precisamente por su amistad con artistas callejeros mexicanos, es 

que su trabajo está inmerso en la tendencia del Street Art y el gra-

ffiti; en una entrevista para la revista de Arte Urbano Ilegal Squad, 

Mr. Kone dice al respecto: “Convivir con esta nueva generación 

de jóvenes es ver desde otra perspectiva el graffiti y la gráfica que 

gira alrededor, más libre, más colorido y sobre todo saliendo de los 

formatos tradicionales. Sin temor a equivocarme puedo decir que 

nos hemos retroalimentado, hemos hecho muy buena amistad, ad-

miro mucho trabajo de SeherOne (quién es más que un amigo), el 

trabajo de SeherOne (quién es más que un amigo), Dhear, Smithe, 

News y Saner, han sido como maestros, aunque no creo que pueda 

pintar como ellos, me gusta ver como 

trabajan…”. 
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1000changos

Omar Mijangos es su verdadero nombre y es también uno de los 

ilustradores mexicanos más populares del momento gracias a que 

sus trabajos han aparecido publicados en Complot, a! Diseño, Enser 

magazine, DX, Tiypo, Zig Zag, Origina, y en libros como Tres 

Logos, On Barcelona, Cube Collections y Play Loud; es también 

el director de arte de la revista infantil Big Bang y pertenece al co-

lectivo Fakir. Aunque suele trabajar tanto con medios tradicionales 

como digitales, éstos últimos son los que emplea con más frecuen-

cia para las ilustrar. 

Lo interesante son sus personajes que rayan entre la inocencia y 

ternura de la infancia y la perversión sexual aderezada con una 

connotación alburera que hacen del trabajo de Mijangos claramen-

te distintivo de otros ilustradores. Por la acidez de sus temáticas, la 

crítica hacia la sociedad, la política y la religión y por lo explícitas 

que suelen ser sus imágenes es que el trabajo de 1000changos es 

considerado como parte de esa brecha entre el arte callejero y la 

ilustración. Incluso participó en la exposición El Arca de Neón en 

el MUCA Roma y en Piñatarama en Vértigo Galería. 

  

  Dave Gamez

Ilustrador regiomontano que se dedica también a la animación y 

sobre todo a la creación de personajes. Ha participado en proyectos 

como son: Piñatarama, Made in México en la galería Bear & Bird, 

en el proyecto de ilustración mexicana 100% carne, entre otros. A 

diferencia de Mr. Kone por ejemplo, Dave Gamez sí ha elaborado 

arte callejero y ha formado parte varios murales clandestinos junto 

con Cecy Meade. Sus personajes y diseños han sido aplicados sobre 

playeras, botones y carteles. 
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Siendo el diseño de personajes uno de sus fuertes, Gamez juega 

con las formas y da vida a animales, monstruos, objetos o comi-

da manifestando cualquier clase de emociones y en situaciones 

un tanto absurdas y divertidas. De aquí que su estilo y temáticas 

son relacionadas con la escena del graffiti mundial y la ilustración 

juvenil. 

Cecy Meade

Al igual que David, también nació en Monterrey aunque ac-

tualmente vive en Saltillo. Se dedica a la ilustración freelance y a 

proyectos personales entre los que está Team-O, donde junto con 

Gamez fusionan sus estilos y crean de manera fructífera con el 

único objetivo de divertirse. Es sumamente talentosa en diseño de 

personajes y lo hace tanto con métodos tradicionales entre los que 

incluye muñecos de tela, fieltro y papel y medios digitales. 

Ha participado en las mismas exposiciones que Gamez y se ha ido 

ganando un lugar especial entre los ilustradores mexicanos gracias 

a sus personajes que evocan ternura o que causan gracia debido a 

sus facciones y diseño. Su estilo es un tanto retro, influenciado di-

rectamente por las caricaturas de los sesenta y setenta (cuya forma 

de diseñar se ha retomado con fuerza en la actualidad para el desa-

rrollo de caricaturas y personajes para publicaciones y sitios web).   
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3.5 Propuestas visuales e 
iconográficas de la juventud

Debido a que la adolescencia es una etapa crucial en la vida en la 

que se llega a experimentar todo tipo de situaciones tanto agrada-

bles como no gratas, se aprende mucho de las experiencias sobre 

todo a nivel social y surgen diversas inquietudes y cambios a dife-

rencia de la infancia, las imágenes que se consumen poseen ciertas 

características que las distinguen notablemente de las que van diri-

gidas a los niños, sobre todo en el aspecto de lo que pueda conte-

ner material de “carácter adulto”, considerado totalmente impropio 

para los niños. Por ello es importante mencionar y explicar con un 

poco más de detalle cuales son las temáticas generalmente aborda-

das en el Street Art y en la Ilustración Contemporánea Juvenil y de 

que manera son expresadas de forma gráfica.

3.5.1 Temáticas

3.5.1.1 La sexualidad

Sin lugar a dudas, uno de los temas que resulta más atractivo y con-

trovertido para la sociedad debido a los distintos tratamientos que 

se le puede dar y a los tabúes y prejuicios en torno a el es el de la 

sexualidad. La sexualidad siempre ha acompañado a la humanidad 

desde su origen mismo, y ha sido repudiado o altamente valorizado 

en las distintas sociedades y culturas que se han desarrollado desde 

tiempos muy remotos hasta nuestros días.

¿Qué es lo que hace al sexo algo tan deseado y prohibido a la vez? 

Sencillamente el hecho de que las instituciones morales y religio-

sas en todo el mundo han intentado regularlo a través de los siglos 

mediante muchos sistemas, como el matrimonio por ejemplo. Al 

instituirse el matrimonio se buscó que las personas sólo lo practi-

caran con su pareja una vez casados, y no antes del matrimonio. De 

aquí deriva la importancia que se le ha otorgado a la virginidad y 

que en la actualidad ha sufrido una notable decadencia. Aunque es



un tema muy interesante y del cual siempre podremos obtener 

información renovada o adicional, éste texto no es el propicio 

para hacerlo extensivo. Debido a que es algo que a todo el mun-

do le fascina pero que difícilmente es visto como algo natural y 

agradable digno de no ser censurado, el espíritu trasgresor del arte 

callejero se burla de la doble moralidad de la gente y de su obvia 

tendencia a criticar y cubrir al sexo y se manifiesta exponiendo 

a sus personajes parcial o totalmente desnudos o llevando a cabo 

algún acto sexual individual o con más personajes. Como bien 

sabemos, la desnudez masculina frontal o la exposición de los ge-

nitales especialmente se considera  como violenta visualmente, (ya 

que la figura de la mujer como objeto de placer desgraciadamente 

ha sido muy explotada en los últimos dos siglos) y es por ello que 

muchos artistas no dudan en exponer a sus personajes masculinos 

de esa manera, de manera premeditada saben que causarán malestar 

a la sociedad.

Así mismo, algunos artistas exaltan las relaciones homoeróticas 

como una forma de expresar su descontento con la homofobia y 

la discriminación. En cuanto a presenciar actos de masturbación o 

personajes teniendo sexo se refiere a la idea anterior de que la so-

ciedad crítica y sataniza al sexo al ser mostrado en espacios públi-

cos o a través del arte; pero en el fondo les gusta y lo viven de una 

manera muy probablemente carente de plenitud y muy reprimida.
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3.5.1.2 Lo inmoral

Si nos preguntamos que es realmente la inmoralidad y que actos 

o cosas pueden quedar clasificados dentro de lo inmoral, encon-

traremos que el concepto en sí varía demasiado con respecto a las 

distintas sociedades y los tiempos. Sin embargo algo es seguro: un 

acto inmoral es todo aquello que atenta a las buenas costumbres o 

comportamiento, y depende del contexto social en el que se sitúe.

Por lo tanto los artistas callejeros ven en lo inmoral una efectiva 

arma visual de provocación a la gente y a las autoridades, poniendo 

de manifiesto aquello que es mal visto o satanizado y exponién-

dolo en lugares públicos y visibles para acentuar su trasgresión. Es 

obvio que los artistas se exponen demasiado al realizar sus trabajos 

utilizando aspectos inmorales ya que las autoridades están allí para 

tratar de detenerlos o borrar su trabajo, pero como se ha hecho 

hincapié a lo largo de todo el capítulo, el espíritu del arte callejero 

es el de provocar y causar gran impacto a todos quienes lo vean, lo 

aprecien o detesten.

Así pues, en este espacio converge la temática de la sexualidad an-

tes dicha debido a que la exposición de genitales o de actos sexua-

les es motivo de escándalo y censura en muchas culturas y países. 

Aunque en algunas regiones se suele ser más tolerante en cuanto al 

tema, las poupees de Miss Van o las fafinettes de Fafi que poseen un 

carácter seductor o provocativo pueden ser ligeramente molestas 

para algunas personas por ser chicas que de alguna manera intentan 

“seducir” al espectador. Es común que se muestren a políticos o 

figuras públicas en medio de un acto sexual, mayormente a través 

de stencils. También el exponer situaciones homosexuales suele 

provocar a instituciones religiosas y moralistas por ser considerado 

algo “aberrante”.
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Un aspecto que no se ha mencionado tal cual es el de los fluidos 

corporales y excremento. Algunos artistas callejeros ponen a perso-

najes orinando o defecando, jugando con el concepto ligado a que 

está prohibido satisfacer esas necesidades fisiológicas en plena vía 

pública, mientras que sus personajes lo hacen con toda la intención 

de romper las reglas. También se suele manejar a personajes sali-

vando excesivamente o vomitando, y estos fluidos a su vez juegan 

con el fondo, con otros personajes o se convierte en un elemento 

decorativo como si de una fuente se tratase. 

Otro tema considerado como inmoral es la burla que se hace de 

las creencias y personajes religiosos como Jesucristo. La idea básica 

es mofarse de la religión o darle un contexto totalmente distinto al 

que originalmente tiene; para ello los artistas suelen modificar las 

imágenes religiosas más populares y manejan algún concepto más 

cotidiano o estereotípico y lo plasman a través de stencil o graffiti 

principalmente.

3.5.1.3 Lo absurdo

Este aspecto es quizás uno de los más utilizados dentro de la ex-

presión del arte callejero, ya que aplica a muchísimos temas y suele 

ser manejado con gran habilidad en cuanto a concepto se refiere. 

Nada mejor que romper con el aburrimiento de las calles mane-

jando una situación absurda que puede estar acompañada de una 

gran dosis de humor. Puede ser muy simple como por ejemplo, un 

solo personaje interactuando con el espacio en el que está (texturas, 

humedad, una puerta, una ventana, o cualquier objeto) o algo más 

complejo como múltiples personajes en alguna situación irreve-

rente o probablemente fuera de lugar. Los artistas callejeros deben 

ser realmente creativos y originales para generar propuestas que 

jueguen hábilmente con los conceptos o con una doble lectura de 

las imágenes que presentan. 

Otro recurso dentro del absurdo es jugar con imágenes de perso-

najes de caricaturas o de historietas, de figuras públicas, personas 

famosas, actores, películas, políticos, etc. y darle un sentido irónico 

o humorístico a través de intervenir la imagen o solo hacer ligeras 

modificaciones. Un ejemplo es un sticker en el que aparece el 
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personaje de anime Heidi, maquillada como uno de los integrantes 

del grupo de KISS y con una leyenda que dice “Heidi Metal” hacien-

do alusión al género Heavy Metal; otro ejemplo es un stencil donde 

aparece la silueta de Uma Thurman posando como “la novia” de la 

película Kill Bill,  con la leyenda: “Kill Bush” haciendo énfasis en el 

descontento hacia el presidente de Estados Unidos George W. Bush. 

Como los ejemplos anteriores existen miles más que al ser presencia-

dos inevitablemente nos roban una sonrisa.

3.5.1.4 Protesta y crítica social

Representa  la columna vertebral a nivel filosófico de la tendencia 

de arte callejero desde el surgimiento del graffiti. A lo largo de estas 

décadas aún prevalece, ya que es la bandera de los artistas rebeldes que, 

sintiéndose decepcionados de la sociedad en la que viven, expresan su 

descontento y su ira a través de la plástica que invade los espacios pú-

blicos. Defienden la idea de que el arte debe de ser para todos, y por 

ello transforman las calles en galerías sin horarios en la que cualquier 

persona, teniendo una cultura visual o no, pueda apreciar sus trabajos.

El papel que juega el  Street Art es sencillo de comprender: los artistas 

trasgreden los espacios y exponen imágenes escandalosas totalmente 

accesibles al público; éstas obras   representan en realidad un espejo de 

la cultura y la contracultura de la sociedad, espejo que le devuelve a 

la gente todo aquello que está presente en sus vidas pero que prefiere 

ignorar parcial o totalmente y pretender que no existe. Por lo tanto, 

el arte callejero pone de manifiesto la decadencia que se está dando a 

nivel mundial con la idea de hacer reaccionar a las personas e invitar-

las a reflexionar. 

Los artistas callejeros invitan a que se de un cambio dentro de la ideo-

logía de la sociedad, al incluir temáticas e imágenes tabú en sus obras. 

Esto se debe a que el pensamiento retrógrada prevaleciente en muchas 

sociedades representa un estorbo a nivel cultural y social, que sólo 

mantiene a la población en un ridículo estado puritano que en verdad 

no trae nada benéfico, menos Lo más hipócrita de este asunto es la 

existencia de la doble moralidad en la que la sociedad acalla la voz 

de la protesta y condena a todo lo considerado inmoral e indecente, 

pero por debajo de la mesa libera su impetuosa necesidad sexual o sus 

perversiones más profundas. 
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El Street Art pone de manifiesto el control que los medios masivos 

de comunicación ejercen sobre toda la población, manipulando la 

información y brindándoles sólo lo que los altos mandos se desea que 

se sepa. Satiriza al mundo de la política y a los dirigentes globales al 

ponerlos en situaciones absurdas que suelen estar muy relacionadas 

con acontecimientos reales en torno a ellos, y critica hondamente a 

la misma humanidad al exponer su decadencia y vicios a través de los 

personajes callejeros. También podemos encontrar obras en contra de 

la discriminación de cualquier tipo, y una basta gama de referencias a 

la cultura popular global: caricaturas, series memorables de televisión, 

la cultura de la lucha libre, el misticismo, las películas de Hollywood, 

etc. 

No obstante, al parecer se está presentando lo mismo que ocurrió 

cuando surgió el Pop Art en la década de los 60: los artistas Pop uti-

lizaron la idea de la sociedad de masas no para enaltecer a la cultura 

popular de Estados Unidos, sino para burlarse de ella y criticarla al 

mismo tiempo, pero la gente se sintió muy identificada con el mo-

vimiento y creyeron que era una oda al consumismo y al American 

Way of Life. En el caso actual, la gente no se muestra reaccionaria 

ante lo que muchos artistas han plasmado, sino lo han visto como una 

especie de moda juvenil a la que se le puede sacar mucho provecho. 

Y al igual que Warhol, muchos artistas han aprovechado esta situación 

para poderse beneficiar de su trabajo, algo ciertamente muy aceptado 

y válido.
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3.5.2 Personajes

Algo primordial y altamente representativo dentro del mundo del 

street art es la creación de personajes, ya que éstos se encargan 

de invadir las calles de la ciudad y conforman el tag o firma que 

distinguen a cada artista y colectivo. Es frecuente que los mismos 

artistas registren a sus personajes como marcas y a partir de ahí 

generen su propia línea de ropa, juguetes, patinetas, stickers, etc. Un 

personaje puede ser desde un animal, un monstruo, personajes de 

cómic y caricaturas, héroes, villanos, personajes  famosos de cine y 

televisión, políticos, objetos animados e incluso autorretratos de los 

mismos artistas. 

Los distintos personajes que podemos encontrar son elaborados 

con gises, pinturas acrílicas o vinílicas, rotuladores permanentes, en 

spray o como stickers; su carácter sumamente expresivo provoca 

que no pasen inadvertidos a nuestros ojos mientras transitamos por 

la calle.   

Sin embargo, lo que llega a hacer tan especial a los personajes del 

arte callejero es la interacción que entre ellos se da en un mismo 

espacio. Muchas veces estos personajes parecen charlar entre sí, o 

convivir de forma amistosa o agresiva mientras nosotros como es-

pectadores sólo los observamos. Mejor es aún cuando varios artistas 

o colectivos colaboran entre si y manejando algún concepto en 

común o haciendo gala de su propio estilo intervienen en un muro 

integrando los personajes de quienes participan en el. Es común 

por lo tanto que exista amistad y simpatía entre artistas que buscan 

apoyarse constantemente y colaborar juntos con frecuencia. 

Anteriormente se habló un poco acerca de las características es-

tilísticas que poseen muchos de los personajes del arte callejero, y 

a continuación se explicará con más detalle acerca de ello. Como 

se mencionó, lo importante es la exageración que siempre está en 

función de la expresividad que se busca tengan los personajes y en 

parte de los casos, la originalidad de la propuesta. Gracias a el estilo 

muy particular de cada uno de los que se aventuran a expresarse 

visualmente en las calles, encontramos una infinidad de personajes 

muy diversos que van desde altos grados de complejidad hasta algo 

muy sintético. Pese a la tremenda diversidad de estilos, diseños y

propuestas que se han manifestado en las últimas décadas, la enorme 

mayoría de los personajes de Street Art posee algo en común: un 

carácter ácido con el que la juventud se siente identificada. 

Asimismo, se hablaba del aspecto grotesco dentro del diseño de per-

sonajes. Podríamos pensar que es una actitud reaccionaria por parte 

de los artistas ya que por décadas el cine y la televisión se encargaron 

de exponer en una abrumante mayoría sólo caricaturas y animacio-

nes en las que los personajes eran lindos, y siempre eran historias que 

llegaban a un feliz término sin importar lo que pasara. La idea es que 

no se puede le puede engañar a un niño mostrándole situaciones 

que, queramos o no, son totalmente ficticias. El mundo está lleno de 

situaciones negativas, y por desgracia de personas que sólo quieren 

causar daño, por lo tanto es necesario dejar de idealizar y disfrazar a la 

realidad de la manera que se ha hecho, ya que decepcionarse de cómo 

en realidad marchan las cosas  resulta muy abrupto y en cierto grado 

traumático.

Retomando el párrafo anterior, podemos inferir que los personajes 

grotescos aderezados con acidez visual son resultado de la crítica a la 

sociedad y de la burla de la especie humana. Los personajes imperfec-

tos, como llegó a mencionarse, son más factibles para que las personas 

se identifiquen con ellos en primera instancia por que la perfección 

no existe, y por que la idealización de hombres y mujeres con her-

mosos cuerpos y rostros en situaciones idílicas es risible e indudable-

mente desligado de lo que en la realidad sucede. Se puede agregar 

que probablemente la juventud ha optado por los personajes bizarros 

por ser estéticamente distintos y muy variados y por el hastío que 

los personajes llenos de aspectos positivos y con una “bonita” estética 

provocaron con anterioridad.

3.5.3 Logos

Como bien sabemos, los logos comerciales que están dispersos 

por todas las calles del mundo poseen un carácter publicitario y 

cuentan legalmente con la oportunidad de difundir determinado 

mensaje o promocionar una marca de lo que sea. Sin embargo, 

en el caso del street art, han surgido logos que de manera gratuita 

respaldan publicitariamente a los distintos artistas que hacen uso 

de ellos.

Ya sea como parte de su medio de expresión o para darse a co-

nocer con rapidez, los artistas hacen gran uso de sus logos que 

pueden ser creados a través de stencil o un sticker, y que colocarán 

en todos los espacios que le sea posible. Debido a su carácter icó-

nico y de fácil lectura, el logo en el ambiente del Street Art facilita 

que un artista o colectivo se pueda dar a conocer y sea fácilmente 

reconocible y distinto de los otros.

De manera complementaria, hay que mencionar el papel que los 

signos y pictogramas presentes en las señales de tránsito y otros 

señalamientos de las ciudades juegan dentro del arte callejero. Los 

artistas, inspirados en los signos en si, los intervienen agregándo-

les algunas cosas y de este modo, llegan a cambiar el sentido y la 

significación  que originalmente tenían, creando así obras de arte 

que estarán presentes por un periodo corto de tiempo hasta que 

las autoridades las sustituyan por señalizaciones nuevas.
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3.6 Nuevas prácticas en el arte 
callejero 
  “Como toda evolución el Street art o Post-Graffiti ha traído 

consigo obviamente nuevas técnicas y estilos. Así los artistas utili-

zan además de los sprays y rotuladores de tinta permanente, otras 

formas y materiales para llevar a cabo sus trabajos”.

3.6.1 Graffiti

Cómo se había hecho mención al principio de este capítulo, el 

Graffiti consiste en expresarse gráficamente sobre las paredes utili-

zando pintura en spray. Dentro de la escena actual de arte callejero, 

los “escritores” (término que adopta un artista de graffiti) han ido 

transformando su trabajo agregando algunos elementos que los 

distinguen del graffiti de hace unas décadas, ya que han incorpora-

do elementos decorativos o texturas visuales a sus ya clásicos tags, y 

anexan personajes que van más de acorde a la estética general del 

arte callejero de la actualidad. 

3.6.2 Stencil 

La técnica de plantilla se ha popularizado entre todos los artistas del 

mundo debido a la rapidez y calidad que ofrece su aplicación. Su 

origen como medio de expresión data desde finales de los 70, sin 

embargo se popularizó a principios de los 90 cuando la ciudad de 

Paris quiso marcar una distancia notable con el graffiti neoyorqui-

no. Los stencils son un vehículo que permiten que el artista exprese 

sus ideas en torno a la sociedad y la política o que repita de modo 

infinito sus logos, personajes y sello personal por todas las calles.

Para elaborar un stencil se requiere de un material rígido (lámina 

de plástico, acetato, cartón, metal, madera, etc.) una buena idea y 

pintura en spray. Existen stencils de gran elaboración y calidad que 

fueron creados con más de una plantilla, lo que permite combinar 

colores, dar otros acabados y bloquear distintas áreas del dibujo. Los 

artistas callejeros marcan su territorio a través de la repetición de su

tag, entre más veces se repita el logo, mayor respeto y prestigio 

recibirá el creador. 

3.6.3 Stickers

Los stickers básicamente son calcomanías que cualquiera puede elabo-

rar y pegar en donde sea. El sticker es considerado como una especie 

de tag semi-industrializado, ya que son de fácil fabricación y en ex-

tensos volúmenes. Los más rudimentarios son creados con fotocopias 

o dibujos sobre material adhesivo, y los más elaborados son hechos 

en cuatricromías y sobre papeles más sofisticados que permiten que 

el sticker no se deteriore tan pronto y no se despegue de donde fue 

colocado.  El stick art no solo abarca a las clásicas calcomanías, sino a 

todo aquello que pueda ser pegado en la calle sobre cualquier superfi-

cie, desde posters hasta mosaicos característicos del píxel art.  

Junto con el stencil, el stick art es una de las técnicas más rápidas, 

cómodas y discretas dentro del fascinante mundo del street art. Se 

pueden dibujar a mano o con la ayuda de una computadora y una 

impresora láser, y en cuestión de poco tiempo se cuenta con una 

eficaz arma para bombardear las calles evitando ser descubiertos en 

el acto.  “Los adhesivos que invadieron hace años las ciudades del 

mundo, ahora son fauna urbana de naturaleza efímera y clandestina; 

vestidos de ese misterio que atrapa la mirada , seducen la imaginación 

aun cuando sólo sea por unos instantes...”. Como comúnmente se ha 

observado, uno de los principales blancos de todos aquellos que pe-

guen stickers son las señales de tránsito, por ser llamativas y por estar 

colocadas en lugares estratégicos; de ese modo la gente fácilmente 

podrá verlos.

Los stickers convencionales son notablemente opacados por el impac-

to visual que ofrece un poster, debido a su tamaño y extensión. Sin 

embargo para pegar estas llamadas “master-pieces” se requiere de la 

ayuda de algún compañero, de pegamento y una brocha, por ello es 

más tardado que sólo pegar un pequeño sticker.

3.6.4 Playeras

El poder expresivo de las prendas de vestir, hablando especialmente 

de las playeras ha incrementado en las últimas décadas. Gracias a las 

playeras, la juventud exhibe de forma ambulante excelentes diseños y 

llamativos personajes que tienen mucho que decirnos. Si bien es 

cierto, cada uno de nosotros elegimos que deseamos portar y exhibir 

ante los demás a partir de la playera que compramos y utilizamos; 

después de todo es natural que nos sintamos identificados con algún 

estampa-do, diseño, personaje o color que además refleja parte de 

quienes somos y sobre lo que pensamos.

Por lo tanto las prendas de vestir han sido un excelente medio para 

los artistas y diseñadores para difundir su trabajo, y al mismo tiempo 

para conseguir dinero y prestigio. Es interesante salir a las calles y ver 

que estampado portan los jóvenes, encontraremos desde explosiones 

de color hasta paletas algo tristes pero con mucho estilo, y a perso-

najes irónicos haciendo mofa de la sociedad, la política, el gobierno 

o la moralidad. Es habitual encontrar cierta calidad narrativa en los 

estampados de las playeras, ya que los personajes, globos de diálogo o 

situaciones que en ellas se presentan nos platican atinadamente una 

pequeña historia, que mayormente nos provoca risa a través de su 

humor generalmente ácido o negro. 

3.6.5 Pixel Art

¿Una repentina invasión de personajes de videojuegos clásicos  de 

antaño en las paredes y espacios públicos de la ciudad? Ese fugaz y 

nostálgico encuentro se lo debemos a los trabajos de Píxel Art que 

varios artistas urbanos han colocado en estos sitios y que nos hacen 

sonreir de inmediato al recordar los tiempos de las primeras consolas 

de Atari y posteriormente Nintendo, con protagonistas como Mario 

Bros, Donkey Kong, Pacman, Tetris o Space Invaders entre otros más. 

El Píxel Art es originalmente una forma de arte generado a través de 

la computadora con la ayuda de programas que rasterizan una imagen 

y permiten trabajarla a nivel de pixeles. El Píxel Art sigue el principio 

de componer una imagen a vés de pequeños cuadros o círculos que 

en un gran conjunto formarán el gráfico por completo, a través de la  

utilización de medios digitales o tradicionales. Los gráficos de vide-

ojuegos para consolas, computadoras y celulares encajan por completo 

en esta forma de arte.

10 Ibidem, p. 7

10

 11 Mr. Fly+Dr. Rabias. Calcomanías. P. 80
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Sin embargo, en el caso del Píxel Art trasladado al ambiente urbano 

no siempre es necesaria la aplicación de gráficos generados por 

computadora impresos sobre las superficies; los artistas se valen de 

mosaicos de colores, azulejos, cinta adhesiva o de pintarlos directa-

mente con acrílicos o utilizando plumones indelebles uno por uno 

hasta consolidar la imagen deseada que se apreciará mucho mejor 

al ser vista a la distancia.

3.6.6 Juguetes

¿Quién dijo que los juguetes eran sólo para los niños? En la última 

década la creación y venta de juguetes de vinilo por parte de di-

versos artistas callejeros e ilustradores ha causado gran furor entre 

la juventud y  los coleccionistas. Cabe destacar que éste ha sido 

un medio muy creativo y original para difundir el trabajo y estilo 

de muchos de los artistas del medio, ya que anteriormente no se 

había pensado en el posible potencial de la venta de juguetes a los 

jóvenes y adultos.

Criaturas multicolores, texturizadas, disfrazadas de godzilla, lucha-

dor o una enfermera…se puede encontrar de todo en los estantes 

de las tiendas especializadas en todo el mundo. Sin embargo, los 

juguetes de autor suelen ser algo inaccesibles a cualquiera debido 

a sus altos precios, que van desde 200 hasta algunos miles de pesos 

en el caso de nuestro país. También existen juguetes de vinilo que 

vienen totalmente en blanco y que uno puede decorar a su gusto 

con los plumones especiales que vienen anexos al producto; esto 

ha permitido que muchos jóvenes decoren su juguete con diseño 

único y personalizado, y también que los artistas e ilustradores invi-

tados a algún evento les decoren sus juguetes a los fans totalmente  

en vivo y a modo de un autógrafo más plástico.

 3.6.7 Pintura Mural

A modo complementario con lo ya mencionado anteriormente 

en los principales representantes del arte callejero, la pintura mural 

ha jugado un papel primordial dentro del ámbito decorativo de las 

calles y la de los espacios públicos como los parques, tiendas, o

algunos edificios. Pese a que inicialmente es algo ilegal y efímero 

trabajar sobre un gran formato en un lugar no permitido, muchos 

patrocinadores y empresas han visto el lado artístico y promocional de 

estos excelentes trabajos.

Por ejemplo, tiendas de ropa juvenil y boutiques han buscado a los 

artistas callejeros para que decoren su espacio interior y de este modo 

enriquezcan visualmente el ambiente que la tienda desea crear y los 

diseños y el tipo de ropa que ahí se venden. Ha sido también el caso 

de los parques y escuelas que permiten colaboraciones entre distin-

tos artistas y les otorgan grandes paredes para plasmar sus obras; un 

ejemplo muy claro se puede encontrar en el parque México en la 

Condesa, en donde podemos apreciar un excelente trabajo mural 

entre artistas como son News, Smithe, Chu y Dhear, y cuyos estilos se 

complementan a la perfección. 

3.6.8 Influencia de la tendencia en el 
diseño gráfico y la Ilustración

Es aquí donde la llamada brecha entre el diseño y el arte callejero se 

manifiesta a través de las distintas publicaciones, anuncios de tele-

visión y sitios web. El diseño gráfico retoma muchos elementos del 

street art y los adapta a sus distintas necesidades; por ejemplo, carteles 

promocionales de refrescos, galletas y otros alimentos se respaldan en 

la utilización de personajes sintéticos, colores vibrantes, y elementos 

muy retro que les da un toque juvenil y fresco. Asimismo, el diseño de 

logotipos e imagotipos se ha empapado de la tendencia dirigida hacia 

lo retro y a utilizar colores planos y formas muy básicas y dinámicas 

(como ejemplo tenemos al refresco Fanta que ahora muestra una 

imagen más sencilla y dinámica retomando el logo popular en los 

setentas). 

La composición utilizada en muchas obras de arte urbano y que por 

lo general se enfoca a cierto juego con el equilibrio de elementos vi-

suales, el alto contraste, los acentos y énfasis en los principales puntos 

de atención son retomados en el diseño de páginas web y el layout 

para anuncios impresos y de la televi sión; la utilización de elementos 

de gran tamaño en el formato gráfico y el reservar espacios llenos de 

aire que denotan mucha limpieza son también parte de la influencia

de la tendencia de arte callejero y el regreso del arte publicitario de 

los 60’s y 70’s y podemos apreciarlos en anuncios  espectaculares, 

carteles, y en el ámbito de la fotografía. La idea básica es recargar 

algunos elementos de gran impacto hacia alguna de las orienta-

ciones del formato y reservar  espacio limpio o agregar algunos 

acentos visuales a través de elementos de menor o mayor tamaño; 

de éstos últimos generalmente aparece sólo un fragmento que se 

integra a la composición general. 

El diseño editorial también se ha retroalimentado del Boom urba-

no, y podemos apreciar esto en la creación y publicación de revistas 

de arte callejero, diseño, skate, e ilustración como PICNIC y Jux-

tapoz por ejemplo. Es curioso también notar el manejo de texturas 

y personajes tipo arte callejero en publicaciones de corte juvenil 

que no hablan ni de arte ni diseño, como de 15 a 20, Eres o Tú. Se 

ha popularizado la utilización de fuentes tipográficas retro, las que 

poseen gran suavidad y organicidad en su trazo, las que evocan los 

tags del graffiti, variantes de fuentes góticas que han sido adoptadas 

por la cultura del Hip Hop  entre otras. En cuanto a las ilustracio-

nes, ellas en sí mismas se han empapado del estilo de arte callejero 

perpetuando de este modo la tendencia y gusto entre los jóvenes 

consumidores de imágenes. 

Es un hecho:  “Una vez que se les ha visto, que se sabe de su exis-

tencia y se reconoce su presencia desbordante, nada es igual. Cami-

nar por las calles deja de ser una mera actividad para convertirse en 

una suerte de escaneo callejero, de desenfrenada búsqueda gráfica.”

12 Ibidem, p. 20

12
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3.7 Surrealismo Pop 

A la par del arte callejero existe un movimiento artístico de 

carácter underground que también ha revolucionado la gráfica 

contemporánea de manera sumamente destacable y que por lo 

tanto no puede ser dejado a un lado: el llamado Low Brow Art o 

Surrealismo Pop. Esta corriente surgió a finales de los años seten-

ta en Los Angeles, California y a partir de entonces se convirtió 

en una manifestación mundial de arte popular. Los caricaturistas 

Robert Williams y Gary Panter fueron de los primeros en generar 

este tipo de trabajos a los que Williams se refería como una especie 

de ‘Surrealismo abstracto caricaturizado’. En 1979 el editor y 

caricaturista Gilbert Shelton  decidió hacer una publicación de los 

trabajos y pinturas de Williams, y éste último decidió que el mejor 

nombre para el libro sería “The Lowbrow Art of Robert Willia-

ms” algo así como “El arte vulgar y carente de cultura de Robert 

Williams”. Esto se debió a que en palabras del mismo Williams, su 

trabajo no sería bien recibido por los críticos de arte ni avalado en 

lo absoluto por ninguna institución de arte; y fue a partir de ese 

momento que surgió una tendencia underground que ha causado 

fascinación y controversia en todo el mundo durante las últimas 

décadas.

Robert Williams se proclama como el creador de este movimiento 

y del nombre en sí, aunque recientemente manifestó que más que 

ser una forma de arte vulgar representa una mezcla de surrealismo 

con elementos de la cultura Pop y de las caricaturas. Podríamos 

inferir por ello que al ser referido como “Arte para aquellos que 

no poseen un amplio bagaje cultural y conocimiento artístico” el 

movimiento se despreciaba a sí mismo, por ello el término Surrea-

lismo Pop lo dota de mayor fuerza y describe mucho mejor en 

que consiste en sí mismo. Sin embargo existe un debate sobre sí un 

término es sinónimo del otro o son dos tendencias distintas; por 

ejemplo Kirsten Anderson, la editora de Pop Surrealism expresa 

que ambos movimientos se encuentran relacionados entre sí pero 

que finalmente son distintos, mientras que Matt Dukes Jordan au-

tor de Weirdo Deluxe considera que los términos son meramente 

intercambiables. No obstante a final de cuentas  no es tan impor-

tante determinar cual ya que ambos han descrito gran parte de su 

naturaleza y esencia artística. 

El Surrealismo Pop tiene sus orígenes en el mundo del Cómic un-

derground, la música punk y las subculturas urbanas que han surgido 

desde los ochenta, y maneja un sentido del humor que puede ser 

bastante alegre o eufórico o totalmente agresivo y sarcástico que lo 

hacen un movimiento ácido y mordazmente crítico. Se caracteriza 

por un enfoque figurativo que resulta incomprensible para muchas 

personas, una sorprendente destreza técnica que inclusive parte de la 

tradición clásica pictórica como es el óleo, la técnica Veneciana, las 

técnicas de acrílicos actuales, etc. y una narrativa visual muy bien es-

tructurada; comparte las temáticas que previamente fueron desglosadas 

en el arte callejero haciéndolos movimientos sumamente afines y en 

los que muchos artistas se desenvuelven con entera libertad. El hecho 

de haber sido adoptado en muchos países lo ha enriquecido gracias a 

las variadas expresiones ideológicas que se presentan y las influencias 

culturales muy particulares de cada región. La mayoría de las obras de 

Surrealismo Pop está conformada por pinturas que suelen elaborarse 

sobre lienzos de algodón o sobre madera con óleos, acrílicos y goua-

che. Sin embargo, esta corriente  se llega a dar también en los soportes 

digitales, la escultura y juguetes; aquí se puede apreciar una vez más 

otro punto de encuentro con el arte callejero. 

El movimiento en sí ha generado desconcierto e incertidumbre con 

respecto a su clasificación como un movimiento más de arte. Los 

críticos de arte, museos y galerías más importantes del mundo han 

puesto en duda sobre si el Low Brow es en realidad un movimien-

to artístico legítimo y si puede ser equiparado con los movimientos 

anteriores que se han dado en los últimos siglos; esto se debe a que 

en palabras de muchos críticos, el Low Brow carece de un  funda-

mento teórico que lo respalde sólidamente y además argumentan que 

no existe información teórica proveniente de los mismos artistas que 

permita generar más estudios al respecto y retroalimentar la crítica. El 

hecho de que muchos de ellos son autodidactas e ilustradores tam-

bién repercute en estas opiniones ya que se encuentran distantes del 

universo de las escuelas de arte. ¿Acaso nadie recuerda como la crítica 

despedazó al movimiento Dadaísta  autoproclamado como antiarte a 

inicios del siglo XX?.

Resulta contradictorio y un tanto hipócrita el excluir al Low Brow 

cuando las vanguardias del siglo XX buscaron también romper con el 

convencionalismo de la tradición clásica del arte, y que en la actuali-

dad poseen validez y son consideradas como movimientos altamente

creativos e innovadores que revolucionaron el mundo del arte. 

Son muchas instituciones de arte y galerías que en una actitud un 

tanto elitista excluyen y discriminan tajantemente al Low Brow al 

considerarlo inferior a las Bellas Artes; aunque que por otro lado, 

muchos coleccionistas se han sentido maravillados y atraídos por 

este tipo de trabajos y adquieren  pinturas, esculturas y juguetes 

que forman parte de sus valiosas colecciones. Asimismo, otras gale-

rías han tomado una actitud distinta y han acogido muchas de estas 

obras apreciándolas y considerándolas como parte del arte contem-

poráneo.

Curiosamente la aparente falta de fundamento teórico que se men-

cionó con anterioridad se debe a que la gran mayoría de los artistas 

de Low Brow comenzaron su desempeño gráfico en ámbitos que 

no son considerados como arte tal cual como son la ilustración, 

los tatuajes y las historietas; y es aquí donde se llega a uno de los 

puntos más importantes y cruciales de todo este trabajo ya que 

aquellos que incursionan en el Surrealismo Pop y en el Arte calle-

jero son ilustradores y dibujantes de cómic también. De forma muy 

sencilla se aprecia y justifica el porque estos ámbitos se encuentran 

íntimamente relacionados entre sí y se enriquecen mutuamente, 

conformando lo que podemos llamar la gráfica contemporánea. El 

artista de Surrealismo Pop es en realidad un ilustrador plasmando 

su trabajo sobre lienzo y gran formato, y posee la versatilidad para 

trabajar ilustración y diseño formalmente y desenvolverse en las 

calles o en las galerías de arte también. 
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3.8 Artistas e Ilustradores más 
representativos del Surrealismo Pop

Gary Baseman

Artista muy prolífico nacido en 1960, mejor conocido por sus tra-

bajos como ilustrador y caricaturista. Baseman se ha desempeñado 

exitosamente como artista gráfico, director de arte en televisión y 

cine, artista comercial, ilustrador y animador; es considerado ade-

más como uno de los artistas más originales e influyentes de finales 

del siglo XX. 

Su estilo es fácilmente reconocible y distintivo, y ha inspirado a 

muchos ilustradores de la actualidad. Sus personajes son seres de 

grandes ojos, de colores muy vivos que generalmente son repre-

sentados en situaciones cómicas que involucran algo de violencia 

exagerada (por ejemplo, un personaje que es golpeado con mucha 

fuerza o que se estampa contra una pared; típico de la comedia que 

se maneja en las caricaturas). Baseman afirma que su trabajo está 

inspirado en caricaturas de la WB, historietas viejas norteamerica-

nas, pinturas de El Bosco y Pop Art japonés. 

El trabajo de Baseman forma parte de colecciones permanentes en 

el Museo de Arte Moderno en Roma y de la Galería Nacional de 

Retratos en Washington D.C. En su labor como ilustrador cuenta 

con una extensa gama de clientes entre los que están Gatorade, 

Nike y Mercedes-Benz. Su trabajo ha aparecido también en una 

gran cantidad de publicaciones como The New York Times, The 

New Yorker, Time, Reader’s Digest, Esquire, Forbes, Rolling Stone 

y GQ. 

La serie de caricaturas para la ABC/Disney, Teacher’s Pet creada y 

producida por él mismo le valió el premio Emma por Mejor serie 

animada durante dos años consecutivos. Debido al éxito, se pro-

dujo una película de la serie en 2004. Ha publicado un libro de su 

trabajo y ha obtenido mucho reconocimiento adicional gracias a 

los juguetes que ha creado.
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Robert Williams

Artista altamente reconocido desde finales de los sesenta, pintor 

controversial y fundador de la revista Juxtapoz Arts & Culture 

Magazine. Williams empezó como parte del colectivo Zap junto 

con otros caricaturistas visionarios como Robert Crumb y Gil-

bert Shelton. Como se mencionó con anterioridad es considerado 

como el creador de la tendencia artística Low-brow art. Su mezcla 

de la cultura del automóvil Californiano, el apocalismo cinemático, 

y el cine negro han permitido la creación de un nuevo género de 

imágenes psicodélicas, junto con artistas como Ed Roth.

Su formación artística empezó en el Colegio de la Ciudad de Los 

Angeles y culminó en el Instituto de Arte Chouinard. 

Williams afirma que el término Lowbrow no fue pensado para 

definir al movimiento, sino que solo iba a utilizarlo como título 

para su primera colección de trabajos. Él mismo afirma que el mo-

vimiento en sí debería de ser referido con el término “Surrealismo 

abstracto con intención caricaturesca”.

Su técnica es excelente, pinta hiperrealismo con mucha facilidad, y 

lo combina con síntesis de trazo y composiciones muy dinámicas. 

Sus temáticas son extremadamente diversas, va desde referencias a 

la cultura de masas, el cine, los monstruos y la crítica a la sociedad, 

todo ello finamente integrado en una provocativa obra. En el año 

de 1994 es cuando funda Juxtapoz, y a partir de ese año ha permi-

tido el salto a la fama a muchos artistas callejeros e ilustradores que 

han aparecido en su revista; su publicación es una oda a la cultura 

Kitsch, a la religión, y a las pesadillas figurativamente americaniza-

das a través de la iconografía y contexto social.
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 Alberto Cerriteño

Ilustrador mexicano residente en Portland, Estados Unidos por 

cerca de tres años. Su trabajo está inspirado en los juguetes urbanos 

de vinilo, las caricaturas alternativas y el movimiento artístico lla-

mado  Pop-surrealismo que le han ayudado a desarrollar un estilo 

muy característico y personal. Su técnica muestra claros toques e 

influencias del Arte tradicional mexicano que se manifiestan en la 

utilización de ricas texturas y patrones decorativos que contrastan 

fuertemente con su tratamiento de línea a tinta y sus colores sin 

saturar; algunas veces rematados con delicados acabados de café. 

Sus ilustraciones han sido ampliamente reconocidas por institucio-

nes de Arte alternativo y progresivo, como son Juxtapoz, Create, 

Drawn!, Computer Arts, The little chimp society, entre otras. Ha 

tenido la oportunidad de participar en proyectos artísticos de cola-

boración a nivel global, y en exposiciones individuales y colectivas 

a lo largo de Estados Unidos. 

 David Chung

De origen asiático, David Chung vivió parte de su infancia en 

diversas ciudades de Hong Kong, Taiwán y Estados Unidos. Su tra-

bajo artístico es una mezcla entre pintura, street art e Ilustración, y 

expresa la manera en que tal vez muchos de nosotros tenemos que 

lidiar con nuestras emociones ante todo tipo de situaciones. Pese 

a que muchas de sus pinturas generalmente tienen como temas la 

humillación y otras manifestaciones de angustia y agonía mental, 

están empapadas de un humor ligero que las hacen agradables y 

fácilmente identificables con nosotros mismos al sentir que hemos 

pasado por una situación así antes.

Chung gusta de pintar monstruos, criaturas viscosas y asquerosas, 

animales eufóricos u horrorizados y personajes de cuentos y de
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la cultura popular como son los protagonistas de las películas japone-

sas de ciencia ficción (robots gigantes, monstruos acuáticos, reptiles 

de varios metros de altura, etc.)  en situaciones sumamente divertidas 

y al mismo tiempo extrañas. Su paleta de color es sumamente rica, 

maneja gamas atractivas y coloridas que enriquecen de manera única 

sus trabajos. 

Tanto niños como adultos disfrutan del trabajo de Chung, por su 

carácter gracioso, un tanto divertido y vibrante. Dave ha expuesto su 

trabajo en Nueva York, Los Angeles, Alemania, Australia, Hong Kong 

y Taiwán. Ha vendido sus pinturas a varias celebridades y estrellas del 

espectáculo y ha sido comisionado para pintar para Edgar Wright y 

Kevin Smith. Actualmente vive en Los Angeles y trabaja de tiempo 

completo para un Estudio de Animación como jefe de diseño de 

personajes y fondos. 

 Luke Chueh

Nacido en Philadelphia, Chueh inició sus estudios como diseñador 

gráfico en la Universidad Politécnica de la Estatal de California donde 

obtuvo un grado importante en arte y diseño. Comenzó trabajando 

como diseñador e ilustrador para la compañía Ernie Ball, donde creó 

diversos diseños que le fueron acreedores de premios y reconoci-

mientos; al mismo tiempo se dedicó a modo de pasatiempo a  crear, 

producir, escribir, diseñar, editar y publicar su propia revista llamada 

“E.X.P.”, que estaba dedicada por completo al género IDM (Intelli-

gent Dance Music).  

En el 2003 se mudó a Los Ángeles con el fin de continuar con sus 

estudios, sin embargo la falta de oportunidades de empleo lo orilló a 

pintar a modo de entretenimiento. Su gran oportunidad se presentó 

cuando Cannibal Flower,  una muestra de arte underground de Los 

Ángeles, lo invitó a participar y exponer sus trabajos en sus eventos 

mensuales. Desde entonces Chueh ha destacado progresivamente en 

la escena artística de Los Ángeles alcanzando gran popularidad.  
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El trabajo de Chueh se caracteriza por personajes animales llenos 

de ternura (en su mayoría son osos o conejos) en situaciones des-

afortunadas,  brutales y crueles, dotándolas de cierta tragicomedia. 

Su gama de colores es minimalista y su estilo es fácilmente iden-

tificable. Su trabajo ha sido expuesto en muchas galerías por todo 

el mundo y algunas de sus pinturas han sido reinterpretadas en 

juguetes de vinilo.

Jeff Soto

Jeff plasma de manera muy personal sus preocupaciones sobre la 

naturaleza, la destrucción de la misma por parte de la humanidad, 

sus más profundos miedos y visiones, nostalgia de su juventud 

y tensión a través de fuertes contrastes cromáticos, sus extrañas 

criaturas y de su muy particular técnica que juega con los colores 

sólidos y con aguadas de color de manera excepcional que lo han 

hecho uno de los artistas más reconocidos.

 

Soto comenzó como artista de graffiti en su juventud y aunque se 

ha consolidado dentro del Surrealismo Pop continúa activo en el 

movimiento del arte callejero hasta la actualidad. Ha trabajado en 

el ámbito del los cómics, la ilustración, el diseño gráfico y la pin-

tura mural. Aunque después de graduarse con honores del Centro 

de Arte del Colegio de Diseño en el 2002 optó por trabajar como 

ilustrador, poco a poco se ha ido enfocando más a su trabajo como 

artista. 

Sus principales influencias son los juguetes para niños, la cultura 

popular, el hip-hop y el colorido que aparece en la cultura del 

skateboarding y el graffiti; Sus pinturas han aparecido en múltiples 

publicaciones como son Juxtapoz, Giant Robot, Hi- Fructose, Art 

Prostitute, Lodown Magazine, American Illustration, ArtWeek, etc. 

y en un par de libros que compilan parte de su trabajo. Actualmen-

te reside en California con su esposa e hija. 
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 Camille Rose García

Nacida en Los Ángeles, Camille fue una chica que visitaba con 

mucha frecuencia Disneylandia y asistía a conciertos de Punk 

junto con otros chicos desencantados de la vida; estos recuerdos 

de su infancia resultaron ser influyentes en su trabajo como artista 

años después.  Su estilo es descrito como caricaturesco con tintes 

góticos y tenebrosos, y cita a Walt Disney,  a Burroughs, al escri-

tor Phillip K. Dick y a bandas como The Clash y Dead Kennedys 

como sus grandes influencias. 

Recibió su licenciatura en Bellas Artes en 1992, y su grado de 

maestría en Bellas Artes de la Universidad de California en 1994, y  

a partir de entonces ha expuesto en diversas galerías y ha sido pu-

blicada en múltiples revistas como Juxtapoz y Blab!. Asimismo ha 

publicado tres libros: The Saddest Place on Earth, (Last Gasp, 2006), 

The Magic Bottle: A BLAB! Storybook, (Fantagraphics, 2006) y  

Tragic Kingdom (Last Gasp, 2007).

Su obra está llena de personajes desconcertantes que recuerdan la 

estética de las caricaturas pero representadas de un modo oscuro; 

atractivas atmósferas llenas de detalle que evocan situaciones de 

desamparo como las pesadillas, mucho simbolismo y una constante 

crítica al sistema. 

 Tim Biskup

Biskup nació en 1967 en Santa Mónica California, y ha expuesto 

en galerías y museos en Los Ángeles, Nueva York, San Francisco, 

Tokyo, Kyoto, Barcelona, Berlín, Sao Paulo, Buenos Aires y Mel-

bourne. Es reconocido por sus teorías un tanto complejas sobre 

el diseño y el color, y su estilo evoca la ilustración de libros de los 

años cincuenta repleta de colores vivos y formas juguetonas ca-

rentes de los típicos contornos negros característicos del diseño de 

personajes que suelen restringir a la forma. Trabaja  imágenes muy 

coloridas y psicodélicas de un modo muy experimental y fascinan-
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te. En los últimos años Biskup ha buscado crear obra más compleja, 

personal y conceptual que sus anteriores obras, conservando aún el 

espíritu de experimentación visual que le caracteriza. Ha produci-

do gran cantidad de pinturas, esculturas y libros que han hecho de 

Biskup un artista muy importante dentro del Surrealismo Pop. En 

2004 abrió su propia galería llamada Bispop, que cuenta con una 

pequeña tienda y espacio para exposiciones y está localizada en 

Pasadena, California.

 Victor Castillo

Artista chileno cuyo trabajo produce gran impacto gracias a su 

extraña iconografía que se deriva del mundo de las caricaturas, 

el cómic, la ilustración, la sociedad de consumo y la televisión. 

Paisajes post apocalípticos y desolados acompañados de personajes 

un tanto perversos con nariz de salchicha (como en la mayoría de 

sus obras podemos encontrar), animales y figuras diabólicas que son 

el medio por el cual Castillo expresa su descontento con muchas 

de las cosas que ocurren en las sociedades. Aunque anteriormente 

sus fondos eran algo sencillos, en los últimos dos años ha generado 

obra con mucha mayor riqueza de detalle en fondos y jugando con 

las distintas fuentes y tipos de iluminación.  

Su poética visual le ha permitido satirizar a los aspectos más deca-

dentes de la sociedad como la enajenación religiosa, que fue uno 

de los temas para una de las exposiciones en las que participó. Con 

hábil uso de la ironía y el sarcasmo visual, Castillo se pronuncia 

en contra del racismo, la hipocresía y corrupción en la política, la 

violencia que forma parte de la vida de toda la gente cada día, etc. 

Su trabajo ha sido expuesto en galerías de distintos países como 

son España, Chile, Argentina, Brasil, Canadá, Bélgica, Estados Uni-

dos y Taiwán; y ha compartido espacio con otros grandes artistas 

como Miss Van. Reside y trabaja en Barcelona desde 2004, y desde 

ese mismo año y después de su exposición en Iguapopgallery su 

popularidad se ha incrementado.
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De ascendencia japonesa y nacida en Los Ángeles en 1982, Audrey 

Kawasaki es una de las pintoras e ilustradoras más reconocidas del 

medio gracias a su particular y muy bello estilo; sus influencias más 

notables son la del manga japonés y el Art Nouveau. Su trabajo 

podría resultar contradictorio ya que es algo inocente y al mis-

mo tiempo desborda una gran carga de erotismo que lo vuelve 

fascinante. La temática más recurrente en el trabajo de esta talen-

tosa artista son hermosas jovencitas adolescentes que seducen de 

inmediato al espectador y le devuelven algo de nostalgia a través 

sus miradas.

Kawasaki estudió Bellas Artes durante dos años en el Insituto Pratt 

de Nueva York, sin embargo abandonó sus estudios sin alcanzar 

graduarse; esto se debió a que ella no estuvo de acuerdo con el 

enfoque artístico de Nueva York que está  encaminado primor-

dialmente al arte conceptual y que chocaba con el estilo figurativo 

e ilustrativo de Kawasaki. Mientras vivió en Nueva York fue que 

adoptó a la madera como su soporte predilecto, ya que en palabras 

de ella misma “el papel me intimida, es demasiado brillante”. Y fue 

una elección muy afortunada ya que Kawasaki aprovecha la riqueza 

de la textura de la madera y la conjunta con un trabajo muy deli-

cado de óleos, logrando así obras sumamente atractivas y limpias. 

 Mark Ryden

Mark Ryden es, sin lugar a duda, otro de los máximos exponentes 

del Surrealismo Pop gracias a su gran dominio técnico y singu-

lar imaginería  que resulta perturbadora y muy desconcertante. 

Nacido en Oregon en 1963, Ryden demostró desde pequeño una 

inusual visión del mundo a través de sus dibujos de autorretratos 

con un tercer ojo o de animales con vísceras de fuera; naturalmen-

te éstos desconcertaban a sus maestros pero fue gracias al apoyo de 

su familia que el joven Mark no cedió ante la “normalidad” que se 

le exigía y aprendió a disfrutar del susto que generaba con sus crea-



354 355 356

357 358

359

360

77

ciones y a continuar puliendo su propio estilo artístico. 

Años más tarde, estudió Ilustración en el Centro de Arte del 

Colegio de Diseño de Pasadena, de donde se graduó en 1987 y a 

partir del año siguiente su popularidad comenzó a ir en aumento. 

Su obra combina elementos de la cultura popular, imágenes que 

evocan los cuentos para niños, elementos y personajes religiosos, 

alquimia, numerología, carne y sangre; se sirve del universo de 

los surrealistas pero lo enriquece agregando de forma consciente 

elementos de connotación cultural. Sus influencias van desde la 

historia actual hasta el trabajo de pintores como El Bosco, Ingres, 

Bruegel, y la pintura religiosa española e italiana.

La obra de Ryden ha aparecido en numerosas ocasiones en la re-

vista Juxtapoz, ha expuesto en diversos museos y galerías en todo el 

mundo, ha publicado libros que compilan su trabajo y ha realizado 

gran cantidad de ilustraciones y de portadas para discos, siendo 

una de las más famosas la del álbum Dangerous de Michael Jack-

son.  Por todo ello y más, Ryden es considerado como uno de los 

líderes del movimiento en la Costa Este de Estados Unidos y como 

uno de los artistas predilectos de actores, actrices y cantantes. 

 Greg Simkins

Artista nacido al sur de Los Ángeles en 1975, y mejor conocido 

dentro del  ámbito artístico como Craola. Simkins comenzó a 

dibujar desde que tenía tres años y su principal inspiración está  en 

las caricaturas y los libros, siendo Las Crónicas de Narnia de C.S. 

Lewis uno de los más influyentes para él. Desde pequeño siempre 

estuvo rodeado de animales y en especial de conejos a quienes 

suele plasmar de forma habitual en sus pinturas.

Es a la edad de 18 cuando se lanza por primera vez a las calles a 

elaborar graffiti bajo el pseudónimo de Craola, y fue precisamente 

gracias al arte callejero que adquirió la seguridad suficiente para 

trabajar en gran formato y que le permitió crear de forma fructífe-

ra. En palabras del mismo Craola, el graffiti le permitió aprender 
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sobre teoría del color, perspectiva y a desarrollar habilidades artísti-

cas más agudas que más tarde serían llevadas a sus trabajos en acríli-

cos. Después de recibirse de la Universidad Estatal de California en 

Long Beach, Simkins trabajó como ilustrador para diversas marcas 

de ropa y posteriormente ingresó a Activision en donde trabajó 

sobre videojuegos. 

Sin embargo, uno de sus sueños era dedicarse a pintar como artista 

de tiempo completo y fue a partir del 2005 que comenzó a hacer-

lo; desde entonces sus trabajos han aparecido en múltiples galerías 

y exposiciones, en videojuegos, en prendas de vestir y en juguetes. 

Algunos de sus clientes y de sus colaboraciones incluyen a Mattel, 

Disney, Juxtapoz, Vans, Dark Horse, Converse, Upper Playground, 

Kid Robot, To die for, Iron Fist y Epitaph entre otros.

Ray Caesar

De la misma línea perturbadora de Mark Ryden encontramos a 

Ray Caesar, excéntrico artista inglés nacido en 1958 que ha im-

pactado al mundo a través de su trabajo 100% digital. Ray Caesar 

nació en Londres y al igual que Ryden, solía dibujar imágenes un 

tanto aberrantes que fácilmente escandalizaban a quienes las veían; 

desde temprana edad estuvo interesado en las artes  y dibujaba 

incesantemente en los pisos y paredes de la pequeña casa en la que 

vivió con su familia. Después de algunas dificultades con sus veci-

nos  a los que describe como intolerantes, se mudaron a Toronto en 

1967 y años después estudió artes en el Colegio de Arte de Onta-

rio, de 1976 a 1980.

Trabajó documentando e ilustrando para el Departamento de Arte 

y Fotografía del Hospital para Niños Enfermos de Toronto por 17 

años, y fue quizás la vivencia que tuvo en este sitio la que influ-

yó directamente en su perturbadora obra debido a que se dedicó 

a retratar reconstrucciones quirúrgicas y a niños que habían sido 

víctimas de todo tipo de abusos. Ha trabajado en escuelas de arte, 

diseñando edificios, diseñando efectos especiales y llegó a realizar 

animación digital también. Pese a que su trabajo más famoso es 
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realizado completamente por medios digitales, Ray Caesar realizó 

con anterioridad una gran cantidad de obras en óleos, acrílicos 

y tintas; sin embargo él mismo se rehusó a venderlas por con-

siderarlas como parte del diario consciente y subconsciente de 

su vida. No obstante, fue la ilustración digital la que le abrió las 

puertas al medio artístico ya que posee una técnica impresionante 

en donde primero crea esculturas digitales a las que revestirá de 

colores y texturas. En su obra se pueden apreciar ambientaciones 

bien logradas gracias al hábil manejo de iluminaciones, sombras, 

reflejos y texturas que le dan un carácter surrealista y creíble al 

mismo tiempo. Sus temáticas y situaciones son un tanto siniestras, 

va de lo absurdo a lo monstruoso con bastante delicadeza y finura; 

sus personajes son de rasgos delicados y un tanto desconcertantes, 

desbordan cierto aire de inocencia que resulta un tanto sensual y 

perturbadora para el espectador. 

 Nathan Jurevicius  

Nació en Australia en 1973, y como muchos artistas inició su 

carrera desde que era un niño, teniendo su primera exhibición a la 

edad de 6 años. Desde 1994 ha trabajado como ilustrador y artista  

Freelance para muchas compañías y galerías alrededor del mundo 

y es considerado como de los más influyentes dentro del concep-

to de art toys. Ha realizado diseño gráfico para compañías como 

Flying Cat y para grupos musicales como Less Than Jake, e ilustra-

do cuentos infantiles.

Su trabajo es muy colorido, repleto de personajes estrafalarios y 

simpáticos como pueden ser animales, monstruos y criaturas de 

formas variadas. Aunque trabaja en medios tradicionales, la mayor 

parte de sus creaciones más populares son elaboradas vectorial-

mente. Como se mencionó con anterioridad, se volvió sumamente 

famoso a través de todas las líneas de juguetes que ha creado y 

por su personaje Scary Girl, que tiene su propio sitio web, cómic, 

juguetes, juegos y productos.   
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 Brandi Milne

Un universo un tanto ácido pero dulce al mismo tiempo nos es 

expuesto a través del trabajo de esta talentosa artista del Sur de Ca-

lifornia nacida en 1976. Brandi Milne cuenta que vivió una infan-

cia feliz y normal rodeada del mundo de las caricaturas, los libros 

para colorear, los crayones, juguetes, los diseños un tanto kitsch de 

la época  y los dulces…sobre todo los dulces. 

De formación autodidacta, su trabajo está influenciado por el Art 

Nouveau, las caricaturas, un toque de las culturas asiáticas y  los 

cuentos para niños, creando así un estilo distintivo y único por el 

cual expresa su sentido del humor y su visión del amor, desamor y 

el dolor. Dentro de los personajes e iconografía que pueden ser re-

conocidos en su trabajo tenemos conejos, paletas heladas, conos de 

helado, fresas, rábanos dulces, caramelos, raspados de hielo, juguetes, 

personajes de cuentos de hadas, etc. Hace gala de atmósferas bien 

logradas que acentúan la acidez de las temáticas de cada uno de 

sus cuadros; su paleta está compuesta de colores opacos que logra 

conjugar con gran habilidad para lograr buen contraste. 

La obra de Milne ha sido ovacionada y ha contado con el  apo-

yo de diversas galerías en Estados Unidos que le han abierto sus 

puertas para exposición. Ha expuesto también en el Museo de 

la Ciudad de Bristol en Reino Unido y este año logró su propia 

exposición en la galería Cory Helford en California. A la par de su 

trabajo como artista, Milne ha estado trabajando en diseños para 

ropa y colaborando con una famosa pareja de Rock.

 Travis Lampe

Antes de hacerse famoso en la escena del arte y la ilustración, Tra-

vis Lampe estudió diseño gráfico y trabajó como director de arte 

en un despacho publicitario en Chicago. Mientras trabajaba allí 
creando anuncios para cereales y muebles, secretamente co-
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menzó a desarrollar lo que años más tarde se conocería como su 

muy particular estilo de ilustración que lo distinguiría de otros 

artistas del Surrealismo Pop.

El universo de Travis Lampe nos recuerda a las caricaturas de los 

años veinte y treinta mezclado con la ilustración de los cuarenta 

y cincuenta, con personajes un tanto perturbadores situados en 

bosques encantados, montañas, hogares, oficinas y otros sitios de la 

vida cotidiana. Generalmente se aprecia una fuerte dosis de angus-

tia, depresión, desesperación, burla e ingenuidad en las expresiones 

de sus personajes que pueden ser seres humanos, animales, objetos 

o árboles; y de algún modo esas emociones aunadas con las atmós-

feras y la paleta empleada en sus pinturas suelen generar algo de 

estrés. 

Estéticamente es similar a Gary Baseman, sin embargo su constante 

énfasis en la angustia de sus personajes y su gama cromática lo di-

ferencian fácilmente. Al igual que otros artistas, Lampe ha aprove-

chado la popularidad de su estilo para vender no solo su obra, sino 

playeras con sus diseños, impresiones de su trabajo, tarjetas,  jugue-

tes de resina y sus famosas lágrimas con rostros tristes de vinilo y 

tela. Actualmente vive y trabaja en Chicago.

 Jeremy Fish

Si hubiera que ejemplificar gráficamente la brecha entre la ternura 

y la violencia, el escoger cualquiera de los trabajos de Jeremy Fish 

bastaría. Jeremy Fish nació en Nueva York en 1975 y se mudó a 

San Francisco en 1994 para estudiar en el Instituto de Arte de San 

Francisco, donde obtuvo un grado como pintor dos años después. 

Su trabajo está influenciado por las caricaturas de los sesenta y 

setenta, el graffiti y las patinetas, y gusta de pintar conejos, ardillas, 

alces, castores, aves, peces, jirafas, perros, etc. acompañados de crá-

neos, armas de fuego, granadas y diversos objetos más.

Su trazo es limpio, su iconografía a primera vista un tanto confusa 

e incoherente (cráneos y armas con personajes sumamente tiernos 
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y de una estilización sencilla) pero que a final de cuentas se com-

plementa a través de la fusión de los elementos (animales fusio-

nados con los objetos, o figuras creadas con la unión de varios 

personajes). Como él mismo ha dicho, le agradan las imágenes 

que causan tensión: crean por un momento la necesidad de que el 

espectador las abrace, pero al mismo tiempo le causan repulsión y 

rechazo. Cada una de sus ilustraciones relata una historia e invita a 

que la mente se escape y vuele por un buen rato.

En el 2006 trabajó con Nike, que lanzó una línea de edición 

especial de tenis Air Classic con sus diseños, y que le permitieron 

adquirir gran fama. Fish ha sabido desempeñarse de forma admira-

ble como ilustrador comercial, artista y diseñador gráfico, y ha ex-

puesto su trabajo en galerías y museos en Estados Unidos, México 

y muchos otros países más. Ha diseñado portadas de disco, juguetes 

de vinilo, playeras, patinetas, murales, ilustraciones para diversas 

publicaciones y tenis, y su trabajo ha aparecido en publicaciones 

como Juxtapoz. 



Conclusiones
Este proyecto de investigación me resultó sumamente fascinan-

te, ya que la ilustración me apasiona en todos los sentidos y qué 

mejor que demostrar ese amor con un trabajo serio que brinde 

un respaldo teórico a la producción más reciente de imágenes. Así 

que requerí de estudiar el tema minuciosamente y de destacar todo 

cuanto fui observando en el mundo del diseño, en las calles, los 

medios de comunicación, etc. Como ilustrador mi preocupación 

durante los últimos años ha ido volcándose hacia la juventud debi-

do a que me percaté de que en nuestro país se le da mucho apoyo 

a las imágenes dirigidas al público infantil, pero no existe la misma 

difusión y soporte para la producción gráfica enfocada a los adoles-

centes y jóvenes;  éste hecho es notorio en muchas ferias de libro y 

concursos en los que evidentemente se demuestra que la ilustración 

infantil es prioritaria, dejando a un lado el trabajo experimental y 

alternativo (tanto en técnica como en propuesta) de varios ilustra-

dores que buscan aportar algo fresco a estos eventos. Esto nos habla 

de que existe una visión un tanto cerrada y conservadora en cuanto 

a ilustración se refiere, exponiendo el gusto por más de lo mismo y 

dejando a un lado otras formas de representación que bien son tan 

válidas pero cuyo único inconveniente pareciera el ser distinto.

Fue por ello que en este trabajo me enfoqué a exponer esta proble-

mática y a respaldar mi punto a través de recopilación de infor-

mación sobre la psicología del adolescente, sobre las tribus urbanas 

y  el sentir de la juventud con respecto al mundo que le rodea; 

creo firmemente que al contar con un marco teórico sólido, pude 

comprobar a través de toda la explosión gráfica que se ha puesto de 

manifiesto en la actualidad  en todos los ámbitos, afirmando que la 

ilustración requiere de actualizarse por completo para adecuarse a 

la tan cambiante sociedad en la que estamos. Y es en ésta vigencia 

donde se da un gran impulso a los ilustradores, como muchos de 

los que fueron mencionados aquí, que han realizado una gran labor 

y que han destacado por su talento e innovación a nivel internacio-

nal y abordado hacia otros soportes, técnicas que tienen su origen 

en la ilustración. 

La iconografía juvenil ha encontrado su hogar en las diversas tien-

das que existen (principalmente en las colonias Roma y Condesa), 

en las calles a través del arte urbano, en publicaciones de arte/diseño, 

y en galerías que han optado por apoyar las nuevas propuestas. Todo 

esto prueba además que se está avanzando a nivel cultural al expresar 

esta apertura a lo distinto, alocado, ácido y divertido; el apostar por 

las nuevas tendencias de ese modo me resulta bastante satisfactorio 

ya que mi trabajo personal está bastante inmerso tanto en el ámbito 

callejero como en el de las tiendas.

 Otro de los objetivos que surgió mientras realizaba la labor de inves-

tigación fue el de encontrar el eslabón (que no estaba en realidad tan 

perdido) entre la ilustración, el arte urbano y el Surrealismo Pop. Pude 

hallarlo conforme iba recopilando información de los artistas e ilus-

tradores que elegí para mi trabajo, y gustosa y orgullosamente puedo 

exponerlo: la mayoría de ellos se han desempeñado como ilustradores, 

artistas callejeros, diseñadores gráficos y artistas de Surrealismo Pop 

a lo largo de su carrera artística. En realidad el moverse de forma tan 

dinámica y creativa de un ámbito a otro es lo que hace a éstos últi-

mos tan comunes y afines entre sí mismos. Por lo tanto, a través de mi 

investigación afirmo que la ilustración en la actualidad ya va más allá 

de complementar un texto o información para hablar por sí misma 

a través de su lenguaje y su sintaxis para poderse expresar de manera 

independiente en un mayor número de formas y soportes como lo 

son las paredes, las playeras, los juguetes de diseñador y por que no, las 

obras pintadas sobre lienzo o madera expuestas en las galerías de arte.

Mi interés hacia el arte urbano apareció a mediados del 2007 cuando 

comencé a observar con mayor detenimiento lo que ocurría en las 

calles de la Ciudad de México, e incluso dentro de la misma ENAP. 

Mi curiosidad por todo esto que me resultaba novedoso me llevó a 

documentarme en la red donde pude ir conociendo el trabajo de mu-

chos artistas callejeros nacionales e internacionales que han logrado su 

renombre gracias a su estilo y trabajo; seguí investigando por mi pro-

pia cuenta y dejándome maravillar por todas esas gamas cromáticas, 

personajes y temáticas. Me sentí tan identificado con esta forma de 

arte y expresión que  mi trabajo comenzó poco a poco a adquirir ese 

mismo carácter de rebelde, espontáneo, expresivo y divertido que per-

sonalmente va muy de acorde con mi personalidad y mi forma de ser. 

Fue así que en 2008 comencé a generar ilustraciones con ese estilo, 

hecho que me permitió experimentar con combinaciones de colores, 

a reinventar mi manera de diseñar personajes, así como abordar temas 

que para algunas personas resultan escandalosos o provocativos. 

Mientras producía este tipo de obra, conocí el Low Brow Art en 

forma que también ha influenciado en mi trabajo más personal 

por su carácter ácido y por su conexión íntima con las caricaturas 

y el cómic.

Tiempo después comencé a crear personajes que pegué en las ca-

lles (utilizando stickers y técnica de wheatpaste o engrudo) con el 

fin de divertirme, expresarme e incursionar formalmente en el arte 

callejero (de hecho algunos de mis personajes están contenidos 

dentro de este trabajo, en el capítulo III) dejando así mis primeras 

huellas en la escena urbana.  Admito que lo que me motivó a crear 

y pegar mis personajes fueron los trabajos de SeherOne que se 

encontraban en los interiores de la ENAP. Yo busco a través de mi 

trabajo como artista callejero el aportar algo divertido y colorido a 

la monotonía de muchas de las calles de la Ciudad, utilizando per-

sonajes mayormente animales que buscan arrancarle una sonrisa a 

quienes los aprecien;  busco de algún modo también convivir con 

otros artistas callejeros previos a mí. En cuanto a mis ilustraciones 

puedo afirmar vagamente que podrían ser consideradas como par-

te del Surrealismo Pop, sin embargo eso sólo lo dirá el tiempo. 

Habiendo compartido brevemente algo sobre mi trabajo personal, 

reafirmo mi compromiso con la comunicación gráfica, el arte y la 

ilustración a través de este trabajo de investigación que pretende 

dotar de un contexto teórico más profundo a todo cuanto refiere 

la estética juvenil contemporánea que se traduce en el movimien-

to urbano gráfico. Espero que este texto de pauta a que otros 

ilustradores, diseñadores y teóricos continúen realizando labor de 

investigación sobre estos temas tan recientes que han tenido un 

gran impacto sobre las nuevas generaciones, enriqueciéndolos y 

aportando sus observaciones y puntos de vista. 
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