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Introduccién

La presente tesina tiene como proposito elaborar un manual de estilo editorial que
actie como documento normativo y unificador de los criterios editoriales de las
publicaciones impresas —Ilibros, principalmente— generadas por la Direccién
General de Culturas Populares (DGCP) del Consejo Nacional para la Cultura y las

Artes (Conaculta).

Cuando leemos u hojeamos un libro, pocas veces imaginamos toda la serie de
pasos que se siguieron para hacer posible que llegara a nuestras manos. Desde
que el autor comenzé a escribir o teclear sus primeras lineas, hasta que el libro es
colocado en los estantes de una libreria, en todo ese proceso hubo diversas
personas involucradas, cada una con su debida importancia. El editor es quien
coordina todo ese proceso y a todas las personas involucradas. El editor “cuida”
del libro, y para ello requiere un documento que lo guie, y que pueda dar a
conocer a los demas involucrados en la creacion del éste. Ese documento, breve,
facil de manejar, claro, sucinto y, ¢por qué no?, atractivo a la vista, es el manual

de estilo.

Hoy en dia, la tecnologia nos da herramientas para crear textos con atractivas
presentaciones, formatos diversos, con una amplisima gama de tipografias; se
pueden insertar con rapidez imagenes, gréficas, tablas. Muy lejos estamos de
aquella época en que tipografos, cajistas y maestros en artes graficas componian
de forma manual, artesanalmente, los libros. Copiar y pegar para un gran sector
de la poblacién con acceso a la tecnologia —de todos los niveles sociales y
académicos— se ha vuelto un estilo de vida. Incluso editar nuestras propias
publicaciones, ya sean impresas o electronicas, es perfectamente posible, y facil,
simplemente con hacer unos “clics”, sin necesidad de una editorial que respalde y

supervise lo que creamos.

Sin embargo, la palabra escrita siempre requerira de un cuidado y atencién
especiales. Por lo tanto, la edicion de libros esta lejos de ser rebasada por la
tecnologia. Al contrario, el software y los dispositivos son opciones que enriquecen

el trabajo editorial, lo hacen mas eficiente, rapido, diverso, atractivo. Pero el

7



cuidado de lo que se dice, siempre debe estar presente. Y esa es la labor de los

profesionales de la edicion.

Cuidar los textos, corregirlos, conocer el sentido del discurso, uniformizarlos, es
parte del trabajo del editor, guiado por un manual estilo propio de su casa editora,

ya sea ésta privada, publica, académica o de cualquier indole.

En este momento la Direccion General de Culturas Populares no cuenta con un
documento que unifique los criterios que en la practica sirven como guia para la
edicion de originales, mas bien se guia por estandares consensuados entre los
involucrados en el proceso de edicidon que los aplican pero no los ubicar en un

documento formal.

Porque el significado es diferente cuando escribimos Santo o santo. Lo mismo
sucede con la implicacién de escribir Dios o dios ¢,por qué no escribimos “Diablo”,

con mayuscula? ¢En qué casos aplica uno u otro criterio?

Desde la secundaria nos ensenaron como hacer “fichas bibliograficas”, estas que
en tarjetas también servian en las Bibliotecas para catalogar el acervo. Nos
decian que debiamos colocar mayusculas en todas las letras del primer apellido
del autor: RULFO, Juan. Abajo, con sangria, el afio. ¢ Cual afio?, ¢ el que aparece
en la pagina legal? ¢Qué es la pagina legal? Luego, el afio de impresién ¢y si se
trata de una reimpresion?, ¢qué numero de edicion? Luego, el titulo completo, tal
como aparece en el libro (¢,conservando sus puntos y comas, las mayusculas y las
minasculas?). El lugar de impresion y la editorial: ¢cual va primero?, ¢es igual

Frankfurt que Francfort? ¢ New York y Nueva York?

Quiza en aquellos afios, incluso ya durante los estudios universitarios, no nos
preocupaban tales detalles, pero ahora, cualquiera que sea la profesién o el
campo de actividad laboral, escribir correctamente, mantener uniformidad y
coherencia durante el discurso escrito, citar las fuentes y mantener una buena
ortografia son cualidades basicas e indispensables para una comunicacién

eficiente.



Cada editorial, de cualquier tipo, tiene la necesidad de contar con un manual
formalizado, de acuerdo a sus necesidades. No es igual el manual de estilo de un
periédico, de un centro de ensefianza universitario o de una editorial enfocada en
la narrativa. Muy disimbolos pueden ser los manuales de, por ejemplo, un diario
deportivo o una casa editora de libros religiosos. Lo mismo sucede en el ambito de
las entidades publicas que generan sus propias publicaciones. En el caso que se
presenta aqui, el manual de estilo de la DGCP, tiene caracteristicas muy
particulares que lo hacen Unico debido a las actividades y objetivos propios de

esta Direccion.

Con esta tesina, se pretende que el manual de estilo contribuya a la formalizacion
del proceso editorial asi como a evitar posibles contingencias, entre ellas, la tan

temida errata.

El manual buscard también dar solucién a problematicas como: ausencia de
uniformidad en los aspectos ortograficos, estilisticos y tipogréficos, lo que resulta
en textos menos coherentes, eficaces y en general menos correctos; falta de
vinculo entre los participantes del proceso editorial: autor, editor, corrector,
disefiador respecto a los criterios editoriales; constantes errores u omisiones en
los textos (ortografia, homonimos, acentuacion, abreviaturas, etc.);
desconocimiento de la manera de citar fuentes y consignar la bibliografia, entre

otros.

El manual también puede evitar retrasos en el proceso editorial en general y, por
tanto, incumplimiento en tiempos establecidos de entrega, asimismo, mediar los
frecuentes desacuerdos entre los autores y el editor ante la falta de un documento

gue norme los criterios.

La tesina hace un recorrido por el proceso editorial del libro impreso, asi como su
descripcion y caracteristicas. Se hace también una descripcién pormenorizada del
proceso editorial, especificamente en la DGCP, en sus diferentes etapas. Se
retoman los procedimientos seguidos para el Programa Editorial 2010 de la
Direccion, es decir, de julio de 2010 a julio de 2011.



Ademas, durante todo el trabajo se comentan los retos y problemas con que se
enfrenta el profesional de las comunicacion, en el papel de editor, que interviene
en todas las etapas del proceso editorial, y el reto de la elaboracién de un manual
de estilo editorial en una institucion gubernamental como lo es la Direccion
General de Culturas Populares de Conaculta, que edita aproximadamente 20
libros al afio, como parte de su Programa Editorial, y numerosos productos de
difusion (folletos, carteles, volantes, comunicados, boletines, notas informativas,

tripticos, etcétera).

El desarrollo del trabajo emana de las actividades realizadas en la Jefatura del
Departamento de Publicaciones de la DGCP durante el periodo arriba

mencionado.

Cabe sefalar que para la realizacion del trabajo, se utilizo la linea de pensamiento
del estructural funcionalismo, transitando de lo general a lo particular. Las técnicas
de investigacion utilizadas fueron documentales y entrevistas a los involucrados en

el proceso, ademas de observacion participante.

El primer capitulo, titulado La comunicacién, la edicién y el libro, tratard sobre
la edicibn —en su sentido de sistema de produccién de impresos— y su producto
por excelencia, es decir, el liboro —en su soporte tradicional: el papel—. Comienza
con un panorama general de la “materia prima” de los libros: el lenguaje escrito,
para dilucidar por qué la edicion es un proceso comunicativo. Luego se dard un
repaso muy breve por historia del libro en México y su evolucién del impreso al
digital, asi como los tipos de libro y las partes que lo componen. Posteriormente,
se explicard de manera pormenorizada el proceso editorial en cada una de sus

etapas.

El segundo capitulo EI Conaculta y la DGCP: salvaguarda y difusion de la
cultura popular en México, abordara el contexto general donde se desarrolla el
trabajo, comenzando con la institucién que regula la cultura del pais, el Consejo
Nacional para la Cultura y las Artes, posteriormente la Direccion General de
Culturas Populares, y el Programa Editorial de esta ultima, ademas de cada una
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de las etapas del proceso editorial de los libros en la Direccion. Aqui
comenzaremos con la problematica que nos llevo a realizar este trabajo, es decir,

la necesidad de contar con un Manual de estilo, que repercute en todo el proceso.

El tercer y dltimo capitulo, Manual de estilo editorial para las publicaciones de
la DGCP, representa la propuesta de este trabajo. Comienza con la definicion de
un manual de estilo y del estilo mismo, asi como los objetivos de un documento
como ese. Posteriormente, describe el desarrollo del manual y establece el
procedimiento de edicidn, distribucion y registro. Al final se presenta el manual

como sera publicado.
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Capitulo 1. La comunicacion, la edicion y el libro

El libro, medio y forma mas preciso y perfecta por los cuales el pensamiento
humano a través de la escritura se conserva y transmite entre los hombres, es a
la vez defensa y amenaza. Defensa de la inteligencia, del espiritu, de la
capacidad de los seres racionales para expresar su pensamiento, sus ideas
prefiadas de emociones, de intelecciones explicativas del propio hombre y de su
mundo circundante, de juicios en torno de la conducta propia y ajena, y del
pensar particular y de los demas, todo lo cual contiene. Amenaza para quien
trata de limitar el pensamiento y su expresion, para quien teme el
enjuiciamiento de una conducta reprobable o la condenacion de bastardos
intereses. Defensa del hombre en su calidad esencial y amenaza contra quien o
quienes por cualquier razon se oponen al desarrollo completo e integral de las
cualidades humanas. (Ernesto de la Torre Villar, Elogio y defensa del libro,
México, p.13)

El primer capitulo tratara sobre la edicion —en su sentido de sistema de
produccién de impresos— y su producto por excelencia, es decir, el libro —en su
soporte tradicional: el papel—. Comenzaré con un panorama general de la
“materia prima” de los libros: el lenguaje escrito, para dilucidar por qué la edicion
€s un proceso comunicativo. Luego daré una brevisima historia del libro en México
y su evolucion del impreso al digital, asi como los tipos de libro y las partes que lo
componen. Posteriormente, explicaré de manera pormenorizada el proceso
editorial en cada una de sus etapas. Finalmente, concluiré con un panorama
general de las editoriales publicas y privadas que editan libros en México,

especificamente sobre cultura popular.
1.1 La escritura como proceso comunicativo

El hombre, como ser social, se relaciona con los demas gracias a la comunicacion.
La comunicacion, en su definicibn mas general, es la transmisién de sefiales
mediante un cédigo comun al emisor y al receptor.' Una sefial “es una realidad
fisica que quiere decir algo. La asociacion mental de esa realidad con lo que

quiere decir es un signo”.? El signo tiene dos componentes: significante y

! Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola; version electronica. En: www.rae.es (consultado el
10 de junio de 2011).
2 Manuel Seco, Gramética esencial del espafiol, México, Espasa Calpe, 1995, 416 pp.
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significado —propuesta basica de las ciencias del lenguaje, de Ferdinand de

Saussure, eminente linguista suizo.

Citando a Manuel Seco en su explicacion del acto de comunicacion:
En el acto de la comunicacion, o mensaje, se dan necesariamente estos elementos:
1. El emisor (la persona que emite o dirige el mensaje); 2. El receptor (la persona
gue recibe o entiende el mensaje); 3. El signo (asociacién de un significado

determinado a un significante determinado, previamente convenida por el emisor y
el receptor).?

La comunicacion presenta diferentes tipos y variantes, pero lo que es comdn a

todos ellos es la mediacion de un determinado lenguaje.

El lenguaje es el conjunto de sonidos articulados con que el hombre manifiesta lo
que piensa o siente.* El lenguaje es un medio de comunicacion en que las sefiales
son sonoras, es decir, que se perciben por el oido. “Los sonidos por si solos no
son significativos; solamente lo son las combinaciones de los mismos llamadas

palabras”.

Asi, los hombres se comunican entre si, y el procedimiento mas valioso que usan
para ello es el lenguaje. La lengua o idioma es el sistema o conjunto organizado
de signos de lenguaje utilizado para un grupo humano.
Como vivimos en una sociedad, necesitamos comprender bien a los que nos
rodean y a la vez hacernos comprender bien por ellos. Si no existe entre ellos y
nosotros una adecuada comunicacion, nuestra convivencia sera dificil o incluso,

imposible. Es preciso saber bien lo que se dice y a quién se dice, y de acuerdo
con esto hay que mirar cémo se puede y como se debe decir.®

La lengua, para poder ser capaz de entrar por los sentidos, debe estar hecha con
algo que sea concreto: Eso es el sonido, para impactar en el sentido del oido. Hay

una via secundaria de que hace que la lengua penetre por otro sentido: la

3 Op. cit., p. 21 (las negritas son propias)

* Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola; version electrénica. En: www.rae.es (consultado el
10 de junio de 2011).

® Seco, op. cit., p. 23.

® Ibid., p. 25.
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escritura, que transmite a nuestro cerebro un mensaje de lengua a través de la

vista. La escritura es un medio gréfico que representa a la lengua.’

Las palabras, como ya se dijo, son las combinaciones de los sonidos con
significado:
Las palabras en nuestro hablar son las unidades ‘separables’ mas pequefas
dotadas de significado, se dice que son las unidades primarias del lenguaje; los

sonidos, carentes de significado en si mismos, pero que son indispensables para
la formacion de las unidades significantes —palabras—, son las unidades

secundarias.®

De ahi la caracteristica doble articulacion del lenguaje, propuesta por el linguista

André Martinet,® es decir, el doble sistema de unidades:

— Unidades primarias: las palabras, que pueden combinarse unas con otras,
segun una serie de reglas, formando mensajes distintos en numero
ilimitado.

— Unidades secundarias: los sonidos, limitados en numero que pueden

combinarse entre si para formar un nimero ilimitado de unidades primarias.

El lenguaje tiene un conjunto de sonidos, un conjunto de palabras y de
combinaciones posibles, los cuales pueden ser usados por los hablantes del
idioma. El hablante no usa ni conoce todas esas combinaciones, pero a fuerza de
practica o estudio, puede aumentar el nimero de los que entiende o los que usa.
Es decir, la lengua que habla una comunidad es un sistema de signos que todos
aceptan como medio de comunicacién pero que cada quien utiliza de manera
particular. La utilizaciébn que cada uno de los hablantes hace de la lengua es el

habla. La lengua es lo que podemos hablar.

’ Seco, op. cit., p. 69.

¥ Seco, op. cit., p. 23.

% André Martinet (Saint-Alban-des-Villards, 12 de abril de 1908 - Chatenay-Malabry, 16 de julio de 1999),
lingliista francés, representante de la corriente funcionalista. El mas fiel sucesor de Trubetzkoy, a quien
completa y corrige en diferentes puntos (Luis Alberto Hernando Cuadrado, Introduccion a la teoria y
estructura del lenguaje, Madrid, Verbum, 1995, p. 85.
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La gramatica es la disciplina que examina los elementos que constituyen la

lengua, y la organizacion y funcionamiento de todos ellos.

Roberto Zavala cita a José Moreno de Alba: “los verdaderos bueno escritores son
los que, quiza a su pesar, en buena medida hacen la gramatica, pues regulan,
fijan la lengua [escrita]. Las gramaticas normativas no hacen otra cosa que
observar, analizar, deducir reglas, de conformidad con el uso de la lengua que

hacen los buenos escritores”.°

Los escritores sobresalientes, apoyados en su mayor o menos genialidad, han
desarrollado su propia gramatica a partir de la que, a decir de Noam Chomski,
rodos traemos con nosotros. El ejercicio permanente de la escritura, el estudio de
otros autores para salvar los obstaculos que se les presentan al escribir sus
propias obras, constituiran sus lecciones de gramatica y estilistica.

A escribir se aprende escribiendo, y leyendo. Por ello las normas son la base o el
fundamento de una buena escritura pero siempre es necesario y hasta natural
reflexionar sobre el lenguaje que usamos, cdmo evoluciona y como lo usamos
para expresar el mundo interior. Zavala afirma: “estudiar gramatica no basta para

escribir bien pero mucho ayuda”.**

El lenguaje escrito

La escritura, como ya se dijo, es el sistema grafico de representacion de una

lengua, por medio de signos trazados o grabados en un soporte.

La invencién de la escritura se dio en varios lugares del mundo de forma
independiente. Las primeras técnicas de escritura se remontan 4mil afios aC.
Surgié en Egipto, Mesopotamia y China. El sistema creado en Oriente Medio y
Egipto se extendio rapidamente a las areas culturales cercanas y es el origen de la
mayoria de las escrituras del mundo. En América la escritura también aparecio en
Mesoamérica. La escritura a lo largo de la historia, se ha diversificado en multiples
posibilidades de expresién, desde los cédices, jeroglificos, calendarios, hasta las

publicaciones de sucesos y noticias en gacetas y peridodicos. Como sabemos, la

19 José G. Moreno de Alba, Minucias del lenguaje México, Océano, 1987, p. 120. En Roberto Zavala Ruiz, El
libroy sus orillas, p, 163.
1 Zavala, op. cit., p. 64.
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escritura y las normas de redaccion no llegaron juntas, transcurrieron siglos para
gue la escritura incluyera en su estructura algunas normas para facilitar la lectura y

comprension.

Siguiendo a Ernesto de la Torre Villar, el libro, aparecido segun los eruditos al
comienzo de la época alejandrina, esto es, hacia la primera mitad del siglo Il aC,
ya como algo usual, que habia penetrado en la vida de los pueblos cultos, y se
habia vuelto indispensable, gozé, como habia gozado el pensamiento y la

sabiduria escrita, de gran prestigio”.*?

Es en el siglo XV cuando la cultura occidental alcanza su maximo florecimiento y
su mayor capacidad de expansion, y también es cuando el libro va a adquirir,
gracias a un ingenioso descubrimiento, sus maximas posibilidades: la de
multiplicarse indefinidamente pro medios mecanicos y difundirse en nucleos cada

vez mas amplios.

Antes del papel, la escritura tuvo como soporte fisico las tablillas de barro cocido o
encerado, los papiros y otros materiales, hasta que en 1455 Gutenberg y sus
socios crean el concepto de la imprenta.
Una auténtica revolucién cultural represent6 la invencion de la imprenta por
Gutenberg, quien se habia formado en los talleres xilograficos [...], quien
después de sus ensayos en Estrasburgo, perfeccion6 en Maguncia su
descubrimiento, habiendo impreso la Biblia de 42 lineas en primer término, y mas

tarde la de 36, y ya en 1460 su célebre Cathlicon impreso también a dos
columnas en tipo gético.*®

A partir de esos afos, la imprenta se introduce en las ciudades mas importantes

de Europa. A Espafa llega después de 1470.

El acceso de grandes segmentos de la sociedad a la ciencia, a la tecnologia 'y a la
literatura empujé lentamente a los autores a hacer mas entendibles sus obras. La
llustracion, el Enciclopedismo y el Renacentismo motivaron grandes campafas de

alfabetizacion en Europa, lo cual implicé que los libros llegaran a cada vez mas

12 Ernesto de la Torre Villar, op. cit., p. 28
3 Ibid., p. 29.
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sectores de la poblacion y no solo a los privilegiados monjes o miembros del clero

y la nobleza.**

El perfeccionamiento de la escritura por medio de la emision de reglas y normas
va ligada a la insuficiencia de la escritura de tiempos pasados y de los pueblos

antiguos para comunicar eficazmente.

Para Roberto Zavala, hasta el siglo VII los escritores tuvieron pocas
preocupaciones formales, pues ademas de que se ignoraba la puntuacion, las
palabras se escribian una tras otra, sin separarlas: los lectores debian averiguar

donde empezaba un término y dénde el siguiente.

El sistema de signos convencionales se atribuye a Aristéfanes de Bizancio, dos
siglos antes de Cristo. El primer signo de puntuacién que se empleé fue el punto.
Colocado al pie de una letra, el signo equivalia a una coma actual. Si se ponia a
media altura, indicaba una pausa, lo que ahora significan los dos puntos y el punto

y coma. En la parte superior de una letra valia por punto final.

Ya desde el siglo VIII se habia empezado a representar con comas lo que habian
sido los puntos inferiores. Debieron pasar ocho siglos para acercarnos al sistema
de signos que hoy usamos.
En el siglo XVII se agregaron las separaciones en parrafos, es decir, el punto y
aparte, asi como el punto y coma, el signo de admiracion y el paréntesis. El siglo

XVIII vio nacer los puntos suspensivos [...] y apenas en el XIX aparecieron la
raya o guion largo y los corchetes o paréntesis cuadrados.™

Como ya se dijo, la imprenta y la popularizacién del libro, empujaria el desarrollo
mismo del a puntuacién para facilitar la lectura. El interés por la lectura creci6é de
manera exponencial, “para el afo 1500 el uso de la imprenta de tipos moviles se

habia extendido ya a mas de 180 ciudades europeas”.*

4 Esat Efrain Ocampo Garcia, Propuesta de manual de estilo para la agencia Universitaria de Noticias
(Aaunam) de la FCPyS, tesis de Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién, México, UNAM, 2004, p. 4.
15 Zavala, op. cit., p. 159.

16 Ocampo, op. cit., p. 7.
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Es fundamental subrayar que la transmision de un mensaje debe ser en las
mejores condiciones y ello implica seguir una serie de reglas. En el lenguaje

escrito una de estas reglas es la puntuacion, establecidas por la gramatica.

La basqueda por hacer un mensaje inteligible y claro comienza por la
estructuracion del lenguaje escrito y termina con las cuestiones de forma, de

presentacion del mensaje sobre el soporte: en nuestro caso, el libro.

Al respecto, las herramientas para conseguir que un texto tenga una adecuada
legibilidad son las formas, las familias tipograficas, los ordenamientos del texto —
que incluye el andlisis preliminar del manuscrito, la correccién de estilo o de
originales—, diseflos de parrafos, arreglos de tipos, ilustraciones, signos y
materiales de impresién y equipos que son elegibles en consonancia con la obra.’

Para Ocampo:

El lenguaje escrito [...] en particular el libro [implica], ademas del cuidado
de la impresién como el soporte fisico de una lengua [...], la necesidad
inherente al ser humano de transmitir ideas y perpetuarlas con claridad y
precision, con las normas gramaticales, ortograficas y de puntuacion
establecidas para lograr que la comunicacion del pensamiento sea
posible.®

Esa claridad y precisién, y la vigilancia —no irrestricta, como veremos mas
adelante— de las normas gramaticales, asi como el orden, la coherencia, y la
integracion adecuada de todos los elementos de un texto, es parte de lo que se

conoce como edicion.

7 Op. cit., p. 8.
8 Op. cit., p. 9.
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1.2 La edicién

El término edicion tiene varias acepciones. Aqui se abordara la que se refiere a
nuestro objeto de estudio: edicion (del latin editio, -6nis) es: 1. La produccion
impresa de ejemplares de un texto, una obra artistica o un documento visual. 2. El
conjunto de ejemplares de una obra impresos de una sola vez, y, por extension, la

reimpresién de un mismo texto.®

La aplicacién de los conceptos edicidn y editar se ha ampliado a la organizacion y
produccion de cualquier informacion sobre algun soporte, por ejemplo, edicion de
audio, de television, cinematogréfica (montaje), informatica, etc. Reitero que aqui

nos enfocaremos en la edicion de publicaciones impresas.

La edicion de libros es la industria que concierne a la produccién y cuidado de
todo tipo de libros (literarios, enciclopédicos, de entretenimiento, informativos,
etc.). También se denomina “edicion” al acto mediante el cual se maodifica,

organiza y corrige una obra®®

Para efectos de nuestro trabajo, nos basaremos en la definicién de edicion como
el proceso por el cual se organiza y divulga una obra —en nuestro caso, una

publicacién impresa, particularmente los libros.

En términos mas practicos, como plantea Luz Pereyra, edicion significa la
preparacion de materiales (texto e imagen) destinados a la difusion masiva, es
decir, para ser publicados (libros, revistas, periédicos, carteles, folletos, tripticos,

boletines, etc.).*

La edicién conjuga un proceso prolongado y complejo que involucra a un grupo de
personas con cualidades especificas para realizar cada uno de los pasos que lo

componen

19 Real Academia de la Lengua Espafiola. En: www.rae.es. Fecha de consulta: 10 de mayo de 2011.

%0 Roberto Zavala, op. cit., p. 32.

2! Luz Elena Pereyra Rodriguez, Ediciones informatizadas (revistas), tesis de licenciatura en Ciencias de la
Comunicacion, México, UNAM, FCPysS, 2002, p. 10.
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Y la persona que coordina la edicion es el editor. ¢Qué hace un editor? El editor
coordina todas las partes del proceso, garantiza la calidad en todas ellas y tiene la
vision global para saber que cada tarea individual es trascendental e incide en la

calidad del producto final (el libro, la revista, etcétera).

El editor organiza a todos los involucrados en el proceso de edicidon: autor,
dictaminador, corrector, capturista, ilustrador, formador, disefiador (mas adelante

detallaremos cada una de estas funciones). El editor construye la edicion.

[...] Aun cuando la actividad del editor se basa fundamentalmente, desde
su origen, en la seleccion y discriminacion de materiales, la evolucion
constante en las técnicas y formas de observar y difundir el conocimiento
han hecho de esta actividad el O6rgano mas importante en el
funcionamiento de cualquier publicacion impresa. Es algo asi como el
cerebro, el corazén o la columna vertebral de un ser vivo.?

El de editor es un titulo muy amplio que abarca multiples tareas y funciones, por lo
tanto, hay también diversos tipos de editores, como lo explica Enriqueta
Maqueda,?® esta el editor literario y el editor de adquisiciones. El primero es el que
se encarga de la adecuada organizacién y presentacion del texto, con todos sus
componentes y formas. Y el editor de adquisiciones. Los editores de
adquisiciones, también conocidos como publishers, son los que se encargan de
adquirir o localizar los textos para su publicacion, ellos mismos o mediante los
agentes literarios. El presente trabajo se concentrard en el primero, el editor
literario, y lo llamaremos simplemente editor, ya que el adjetivo “literario” podria

acotar sus funciones, que a mi parecer, de modo alguno son limitadas.

Entonces, el editor es el responsable de visualizar todo el proyecto, en este caso
el libro, en todas sus partes. El libro es el objeto cultural por excelencia, uno de los
productos mas significativos del ser humano y quiza el vehiculo més eficaz para

la transmision de la cultura. A continuacion se tratara al libro y todas sus partes.

22 H

Ibid., p. 17.
2 Enriqueta Maqueda Serrano, El sinuoso camino de la edicién: revistas, historietas y libros, tesis de
licenciatura en Periodismo y Comunicacion Colectiva, México, UNAM, 2007.
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1.3 El libro

El libro (del lat. liber, libri), segun la RAE, es: 1. El conjunto de muchas hojas de
papel u otro material semejante que, encuadernadas, forman un volumen. Y 2.
Obra cientifica, literaria o de cualquier otra indole con extension suficiente para

formar volumen, que puede aparecer impresa 0 en otro soporte.

En una definicion menos ortodoxa, y retomando las palabras de Ernesto de la

Torre Villar, el libro:

es el medio méas eficaz de transmision del pensamiento, del saber. Tiene su
origen insertado en las principales culturas del mundo y tiene su desarrollo,
seguro, vertiginoso, efectivo, en los siglos de mas amplia expansién cultural, de
mas vasto desarrollo del mundo occidental. Como la rueda, sigue cumpliendo
una funcién que apoyan desarrollos tecnol6gicos muy estimables pero que no le
quitan su validez, sino que en él se apoyan, con €l se cobijan.24

Por otro lado, una definicion eminentemente legal de libro —que comparte la Ley
de Fomento para la Lectura y el Libro®— la encontramos en la Ley Federal del
Derecho de Autor, que en su Articulo 123 dice:
El libro es toda publicacién unitaria, no perioddica, de caracter literario, artistico,
cientifico, técnico, educativo, informativo o recreativo, impresa en cualquier
soporte, cuya edicion se haga en su totalidad de una sola vez en un volumen o a
intervalos en varios volumenes o fasciculos. Comprendera también los materiales
complementarios en cualquier tipo de soporte, incluido el electrénico, que

conformen, conjuntamente con el libro, un todo unitario, que no pueda
comercializarse separadamente.?®

Segun la definicion de la Unesco, un libro debe poseer 49 o mas péaginas (25 hojas

0 mas). Desde cinco hasta 48 paginas seria un folleto (desde tres hasta 24 hojas).

Desde una hasta cuatro paginas, hojas sueltas (una o dos hojas).?’

24 Ernesto de la Torre Villar, Breve historia del libro en México, México, UNAM, 2009, p. 11.

% ey de Fomento para la Lectura y el Libro, publicada en el DOF, 24 de julio de 2008.

% |_ey Federal del Derecho de Autor, Ultima reforma publicada en el DOF, 23 de julio de 2003.

2 UNESCO, Recomendacién sobre la Normalizacion internacional de las Estadisticas relativas a la Edicion
de Libros y Publicaciones Periddicas, 19 de noviembre de 1964. En: https:// portal.unesco.org/es. Consultado
el 10 de mayo de 2011.
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El libro impreso es el cumulo de hojas de papel encuadernadas, cosidas y con
cubiertas o pastas. Este objeto ha evolucionado hasta pasar por soportes
diferentes del papel. Los mas claros ejemplos son el audiolibro y el libro
electronico o digital (en sus diversos formatos). Enseguida se desarrollara una
breve historia del libro, desde los que hacian los copistas en el siglo XV, pasando

por la aparicion de la imprenta hasta llegar a los formatos digitales.

1.4 Breve historia del libro y su evolucién

En cinco siglos se ha pasado de grabar planchas de madera con la punta del buril, a
domesticar el rayo laser y emplearlo en la composicién tipografica (Roberto Zavala Ruiz,

El libro y sus orillas, p. 17).

En péginas anteriores ya hablamos de la aparicion de la palabra escrita sobre los
primeros soportes antes del papel, y antes de nuestra concepcion actual de libro.
Sin duda la historia del libro es vastisima y compleja. Como bien resume Roberto
Zavala, “Si a mediados del siglo XV se componian solo unas docenas de
caracteres o tipos sueltos en una hora, hoy pueden procesarse millones de

caracteres en el mismo lapso”.?®

Los primeros libros propiamente dichos se hacian por los copistas de los
monasterios, en el siglo lll, que rescataban con sus plumas a los clasicos de la

Antigiedad.

Desde que Wang Chieh imprimié en 866 el primer libro del que se tiene noticia —
con planchas de madera, piedra y metal—, hasta el primer libro impreso con tipos
sueltos, la Biblia de Gutemberg, transcurrieron menos de seis siglos.

Citemos en extenso a Luz Pereyra:

Muchos [afios] antes de la imprenta de Gutemberg, los chinos ya habian
desarrollado el uso de la tinta y una forma de impresion conocida como
xilografia (impresion tipografica hecha con planchas de madera), que paso a
Europa hacia el siglo Xll, alcanzando extraordinaria difusion en el XV. Sin

%8 Roberto Zavala, op. cit., p. 17.
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embargo, la impresibn mas antigua de que se tiene noticia es del afio 866
dC., y aparece en el texto budista El diamante Sutra, mientras los primeros
grabados que se conocen datan del siglo Il dC., y cuya técnica utilizada para
su elaboracion consistia en aplicar papel humedo sobre grabados en piedra y
sobre ellos se frotaban en tinta, con lo que se reproducia la parte del relieve
en el grabado. Mas tarde en el siglo VI, la xilografia dejo su huella en
documentos impresos en papel de arroz que servia también de guia para
tallar el disefio en madera. El estampado con plantillas, antecedente de la
serigrafia, se originé también en China (siglo VI1).%°

El estampado fue una técnica que antecedio a la imprenta; también lo utilizaron los
romanos, y consistia en el tallado de modelos de bloques de madera, con los que
se estampaban dibujos en yeso.

Hacia 1453, el aleman Johann Gutemberg y su colega Johann Fust concibieron el
conjunto de elementos de la impresién tipogréfica, los caracteres movibles de
metal, la composicién de textos y la prensa de mano. La técnica se basaba
originalmente en la confeccion de tipos con el uso de punzones de cobre o acero;
el punzén era golpeado por un martillo sobre un metal mas blando (comunmente
plomo) y la matriz resultante se introducia en el molde de tipos; despueés, se
desprendian los tipos del molde y se limaban en los extremos cercanos a éste,
para darle la altura necesaria (aproximadamente 2.5 cm). Luego, el impresor
tomaba con unas pequefias pinzas de metal, una por una, las letras que iba
colocando en linea en un contenedor puesto sobre una superficie plana (galera o

galerin) y sujetada por los extremos, quedando lista para imprimir.

En los siglos siguientes fueron apareciendo modificaciones y mejoras a la
imprenta de Gutemberg, como la alternancia de letras mayusculas y minusculas a

partir de las “cajas bajas” (que contenian las letras mindsculas).

En 1539 Giovanni Paoli, impresor italiano, llegé a la Nueva Espafia procedente de
Sevilla. Firmo un contrato con Juan Cromberger, en cuya imprenta habia trabajado
como oficial cajista. Para septiembre, fue el turno de Juan Pablos de llegar a la

capital novohispana y pronto se instal6 en la casa de las Campanas, situada en la

# Luz Pereyra, op. cit., p. 13.
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esquina oriente de las calles Moneda y Licenciado Verdad. Con el permiso real
para imprimir libros en la colonia, el mismo afio publicé la primera obra en estas
tierras: Breve y mas compendiosa doctrina cristiana. Y esa tendencia, la
publicacion de obras cristianas, fue como transcurria la vida editorial de la Nueva
Espafa hasta finalizar el siglo XVI. “Esos primeros libros tienen formatos muy
cuidados: potadas en dos tintas [rojo y negro], dibujos de blasones, escudos y

emblemas, asi como simbolos religiosos traidos de Europa”.*

Roberto Zavala indica que en 64 afios se imprimieron 116 titulos, en ocho lenguas
indigenas. Hacia fines del siglo XVI, en la ciudad de México funcionaban nueve

prensas tipograficas.

El mismo Juan Pablos imprimié en 1542 la hoja volante mas antigua que se
conoce: “Relacién del terremoto de Guatemala”, en la que se narraba el terremoto

que habia sacudido esa ciudad los dias 10 y 11 de noviembre de 1541.

En el siglo XVIII, el nimero de libreros en las principales ciudades novohispanas
era importante. Muchos también eran impresores. Aparecieron excelentes
maestros tipografos que siguieron los pasos de Juan Pablos, como Antonio de

Espinosa, Pedro Ocharte y otros.

[...] Ellos ajustaron su produccién a los criterios normativos. Asi vemos que
las primeras obras aparecidas en la imprenta mexicana refuerzan el deseo de
conformar la mentalidad de la sociedad a las normas religiosas vigentes [...]
Los primeros misioneros, Gante entre ellos, comprendieron que la
evangelizacidn sélo podria realizarse si a la vez se alfabetizaba a los indios,

si se les daba los instrumentos de la civilizacién occidental”.>*

La elaboracién de cartillas y de catecismos representd la mision basica a

emprender.

Otro aspecto importante que menciona Ernesto de la Torre es que fue bien

observado por el obispo Zumarraga y sus consejeros que los catecismos deberian

%0 zavala, op. cit., p. 20.
3! Ernesto de la Torre Villar, op. cit., pp. 48-49.
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mostrar una unidad conceptual en su contenido, dar una sola opinidn, pues la

verdad que revelarian se suponia era Unica e invariable.

También surgieron los libros dedicados a la ensefianza de los indios y al
aprendizaje de sus lenguas; asimismo a las leyes y jurisprudencia. Al mismo
tiempo, las prensas novohispanas se fatigaron en la produccion de una literatura
que por si sola revela al alto nivel intelectual a que aspiraba la Nueva Espafa
desde aquellos lejanos afios. Por ejemplo, se imprimieron las obras de Ovidio,
Aristételes, y extensos tratados de medicina.

Siguiendo a Roberto Zavala,* la elaboracién de las técnicas de impresién por
parte de Gutenberg hacia 1440 dio paso a la entrada del libro en la era industrial.
El libro ya no era un objeto Unico, escrito o reproducido de acuerdo con la
demanda. La edicidon de un libro requiere de toda una empresa, capital para su
realizacion, y un mercado para su difusion. Por consiguiente, el coste de cada
ejemplar baja considerablemente lo que, a su vez, aumenta notablemente su

expansion.

El libro en forma de cédice e impreso en papel, tal y como lo conocemos
actualmente, aparece, por tanto, a finales del siglo XV. A los libros impresos antes

del 1 de enero de 1501 se les llama incunables.

Resumiendo a Ernesto de la Torre Villar,*® la introduccién de las prensas para
imprimir utilizando el vapor, poco después de 1820, asi como los nuevos molinos
de papel funcionando también a vapor, constituyeron las innovaciones mas
importantes después del siglo XV. Ambas hicieron bajar, notablemente, los precios
de los libros a la vez que aumentaban su tiraje. Muchos elementos bibliograficos,
como la posicién y formulacion de los titulos y de los subtitulos se vieron
afectados, también, por esta nueva produccion en serie. Después del siglo XIX
aparecieron nuevos tipos de documentos: fotografia, registros sonoros, cine,

etcétera.

%2 Zavala, op. cit.
% De la Torre Villar, op. cit.55.
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La ruptura se produjo en los afios 1990. La generalizacion de los codigos
numéricos multimedia, que codifica de una manera Unica y simple (0 o 1) los
textos, las imagenes fijas, las imagenes animadas, y los sonidos es una invencion,
sin duda, tan considerable como la de la escritura. El hipertexto mejor6, de forma
notable, el acceso a la informacion. Por ultimo, Internet hizo bajar los costes de

produccion y de difusion, como lo hizo la impresion a finales de la Edad Media.

Hoy, el libro electronico genera una amplia discusion y gran nimero de preguntas
acerca del futuro del libro. Lo cierto es que, en una opinidon personal, el libro
electronico marca una nueva era, de la misma forma que lo hizo la llegada de la
imprenta de Gutemberg. Marca nuevos paradigmas y nuevas formas de hacer
edicién. No obstante, libro electronico y libro impreso conviviran durante, a mi

parecer, mucho tiempo mas.

Una vez realizado un breve viaje por la historia del libro, se definirAn los

principales tipos de éste.

1.5 Tipos de libro
Por su contenido

a) Literario: incluye a uno o varios géneros literarios: poesia, novela, ensayo,
cuento.

b) Cientifico: su objetivo es la divulgacion de la ciencia

c) Divulgacién: documenta hechos, préacticas, tradiciones, memorias, de un
tema o evento determinado.

d) De texto: soporte y apoyo para la docencia y el aprendizaje.

e) Recreativos: su fin es estrictamente de entretenimiento.
Por su soporte

a) Impreso: los caracteres y las imagenes son transferidos con tintas sobre

papel, que acumulan un determinado niumero de hojas y éstas a la vez son
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cosidas o pegadas y cubiertas por forros o pastas. Considerando su
presentacion, suele agruparse en rustico o de pasta dura. En el rdstico, las
pastas o forros son de papel y la encuadernacion es cosida o pegada. EL
libro de pasta dura los forros son de carton y/o piel.

b) Electronico: también conocido como libro digital o e-book. Su soporte no es
el papel. sino que es la version del texto en un formato digital, que puede
ser leido en diferentes dispositivos como computadora personal, e-reader,
teléfono celular, etcétera.

c) Animado: libro electrénico que contiene texto, imagen, animacion y/o video,
sonido y/o musica, de tal forma que el lector puede interactuar con estos

elementos para enriquecer su lectura.
1.6 Partes del libro

Cabe advertir que no hay normas fijas respecto a las partes del libro, pueden
cambiar de una obra a otra o variar de una editorial en otra. A continuacién enlisto

las partes mas comunes o usuales que contiene un libro. 3

Sobrecubierta
No todos los libros la tienen, pero es relativamente frecuente, sobre todo en libros

de pasta dura. También se llama guardapolvos.

Cubierta

Se llama también pasta o forro. Constituye el aspecto externo del libro y se
extienden por la cubierta, el lomo y la contracubierta, incluyendo las solapas. Hoy
en dia se le conoce con mas frecuencia como forro, y sus secciones: primera (o
portada), segunda (posterior a la portada), tercera y cuarta de forros
(contraportada). En la portada o primera de forros se incluyen necesariamente los
datos del libro, por lo menos el nombre del autor y el titulo. Es la “cara” del libro,
Su presentacion, la que muy posiblemente invitara a los lectores a interesarse por

él, o en caso contrario, una portada mal disefiada o poco atractiva puede hacer

3 Zavala, op. Cit., pp. 31-40.
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que se pierda interés. Por lo regular en la cuarta forros o bien en las solapas se
incluye la resefia de la obra, la semblanza del o los autores, la descripcién de la
coleccion, otros titulos publicados en esa misma coleccion o casa editora,

etcétera.

Lomo
Es donde se imprimen los datos de titulo, nimero o tomo de una coleccion, el

autor, logotipo de la editorial, etc.

Guardas
Hojas que unen las tapas con el resto del libro. También son mas comunes (y en

ese caso indispensables) en los libros de pasta dura.

Hojas de cortesia o de respeto

Paginas® en blanco que se colocan al principio y al final del libro. También se
colocan paginas en blanco (llamadas “blancas”) al inicio de cada capitulo o
seccion, de forma tal que éstos siempre comiencen en pdagina impar (el lado

derecho del libro abierto).

Portadillas
Son las primeras paginas del libro y ahi se consignan el titulo, el subtitulo, el autor,

y logotipos correspondientes.

Pagina de derechos de propiedad o de créditos

Reverso de la portada. También conocida como pagina legal. Es la pagina de
propiedad literaria o copyright, editor, fechas de las ediciones del libro,
reimpresiones, depdsito legal, titulo en original si es una traduccién, créditos de

edicion, ISBN, etcétera.

% La pagina es cada una de las hojas con anverso y reverso numerado. Por lo regular, cada hoja consta de dos
paginas, es decir, frente y vuelta.
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Cuerpo de la obra
Conjunto de hojas que constituyen el texto del libro. Hay tanta variedad de formas
de estructurar el cuerpo de la obra, como libros mismos. Podemos mencionar las
siguientes partes basicas:
. Indice o tabla de contenidos: es una lista ordenada que muestra los
capitulos, articulos materias u otros elementos del libro.
e Presentacion, Prologo, Prefacio o Introduccion: es el texto previo al cuerpo
literario de la obra. Explica, advierte, ilustra, estudia, da el contexto y la
tematica que trata el libro.

o Cuerpo de la obra

« Bibliografia
e Anexos
Colofén

El colofon es por lo regular la udltima pagina del libro, donde se consignan
brevemente los siguientes datos: fecha de impresion, tiraje, nombre, direccion y
teléfono de la imprenta, tipo de papel y fuentes tipograficas. El colofon guarda
datos muy valiosos en términos de registro de la obra, sobre todo Utiles en las

reimpresiones y reediciones.

En la siguiente figura, se muestran las partes que componen el exterior de un libro:
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portadilla

/ portada
—— L/ pdginas

.

‘\ |
solapa

cubierta o portada

Fuente: Tomado de http://www.letraherido.com/. Sitio web sobre edicién. Consultado el 27
de septiembre de 2011.

Como todo producto, el libro debe pasar por un proceso de produccién —guiado y

coordinado por el editor, como se ha reiterado—. A continuacion se hara un

repaso por las etapas del proceso editorial del libro impreso.
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1.7 El proceso editorial del libro impreso

La produccion editorial es un proceso compuesto de diversos pasos, los cuales
van desde la creacion del libro por parte del autor hasta el consumo de este por
parte del lector. Normalmente cada parte del proceso esta encargada a un ente

institucional especifico. Sus etapas, a grandes rasgos son las siguientes:

Autor Editorial Imprenta Libreria Lector
Produccion Reproduccion Difusion Consumo

Creacion

Circuito Editorial

Fuente: Wikipedia.org/ediciéndelibros. Esquema liberado al dominio publico bajo el esquema Creative
Commons (CC), 29 de abril de 2009 (consultado el 5 de junio de 2011).

Del esquema anterior, se deduce que existe un orden que, con sus variantes, lo
ideal es que se siga lo mas fielmente posible. Mas adelante detallaré cada una de
las etapas. Antes, enunciaré a los actores que intervienen en el proceso y cuales
son sus funciones principales, subrayando una vez mas que todos ellos son

coordinados por el editor.

— El autor: quien hizo la obra, quien escribi6 el texto en su lengua materna; es
el experto en el tema, independientemente de su capacidad de expresion
escrita. Es también quien posee el derecho moral y quien permite al editor
la publicacion de su obra.

— El dictaminador: el experto en el tema que determina la viabilidad de que el
texto sea publicado o no.

— El traductor: quien, en caso requerido, traslada el texto de la lengua del
autor a la lengua en que se publicaré la obra.

— EI corrector de estilo: quien revisa el texto en toda su forma, es un

profesional dedicado esencialmente a pulir aquellos aspectos sintacticos y
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gramaticales que afectan al estilo y que desvirtian y actdan en detrimento
del aspecto formal de la obra. También, por supuesto, se encarga de
corregir errores ortogréaficos, tipogréficos, de referencias, etc. Dedicaremos
un apartado especial a esta funcion por dos razones, la primera, porque es
hacia donde mas se ha enfocado mi labor profesional, y la segunda, porque
es en la etapa de correccion de estilo donde destaca la utilidad de un
manual de estilo editorial, el objeto de este trabajo.

— El capturista: el encargado de transcribir las marcas del corrector de estilo.
Esta funcidon ha tendido a fusionarse con la del corrector y ser una sola.

— EI formador, quien, ahora de manera electrénica —y solo en la formacién
electrénica nos enfocaremos— forma o maqueta las planas del texto para
construir pagina por pagina la publicacion.

— El ilustrador, quien estampa aquello que puede adornar o documentar
graficamente un libro o las ideas contenidas en él.

— El disefiador de portada, quien debe tener la capacidad de plasmar la idea
principal del libro en el espacio limitado de la cubierta.*

— El impresor, la persona o grupo de personas, expertos en las artes graficas,
que se encargan de trasladar la publicacién al soporte final, es decir, el
papel, compaginar, encuadernar, coser o pegar forros y darle acabado a
todo el tiraje.

— El distribuidor: la persona o grupo que se encargan de la circulacion de la
obra, para que lleguen a su destino o punto de venta final, y con quien el
editor acuerda el tiraje para que éste sea adecuado segun las estimaciones
de venta o distribucion por otros medios.

— El lector: simple y sencillamente para quien va dirigida la publicacion y todo

el proceso.

A continuacion se explica cada una de las etapas del proceso editorial.

% Es muy frecuente que las funciones de formador, ilustrador y disefiador se concentren en una sola persona.
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Entrega del original

Todo proceso editorial se inicia cuando el autor entrega un texto original al
«consejo editorial» o el editor de una publicacion, con el fin de que la obra sea
evaluada y se decida si puede o no publicarse. El original es el material que va a
servir de base para el futuro libro. El original puede ser presentado por un autor en
la editorial, o la editorial puede pedir la elaboracion del original a uno o varios

autores (original a pedido).
Evaluacion editorial

Esta parte consiste basicamente en un analisis de la factibilidad editorial. Para

ello, se tienen en cuenta criterios como los siguientes:

o Determinar si el original entregado tiene el nivel de elaboracién adecuado
(es decir, si es un libro «bien hecho»).

o Determinar si el original cumple a cabalidad con las funciones para las
cuales fue concebido.

o Determinar, a través de un analisis de los costos, si la fabricacion del libro

es factible.

Esta parte culmina cuando la comisién acepta o rechaza la publicacion del libro.
También puede darse el caso, muy corriente, que la comision devuelva el original
al autor con el fin de que lo reelabore, lo amplie o le haga las correcciones que
vengan al caso. En tal caso, la obra no se publica hasta que dicho proceso se

realice.

En esta etapa la editorial también tendra en cuenta si el original del autor esta
encuadrado dentro de los llamados derechos de autor. Estos derechos varian

segun el pais en que se encuentren la editorial o el editor.

Si el original no se encuadra dentro de lo que contempla las leyes de propiedad
intelectual, es decir, falta a la ley, es posible que la publicacion no se complete y
guede a voluntad del autor su modificacion o no de la obra.
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Revision y correccion de estilo

La revision filologica consiste en la investigacion del texto para hallar el trasfondo

cultural y vital que subyace tras este.

En muchos paises se denomina filologia a lo que en realidad seria la correccion
del texto en cuanto a gramatica, estilo, ortografia, puntuacion, acentuacion o
redundancias. La correccion de estilo consiste en preparar el original teniendo en

cuenta la estructura gramatical del idioma.

Desde mi punto de vista y por experiencia laboral, el corrector de estilo debe
poseer ciertas caracteristicas. Ademas del perfecto conocimiento de las reglas
gramaticales del espafiol, el corrector debe tener la capacidad de armar
mentalmente un modelo, una estructura integral del texto, de manera que tenga
identificados todos los elementos del documento; asi como los términos técnicos y
palabras recurrentes que se presenten, para poder corregirlos mas facilmente y
tener un menor rango de errores y omisiones. El corrector es, ante todo, un lector
acucioso, que no deja pasar detalle alguno y que constata todas las partes

contenidas en el texto.

Algunas cualidades y actitudes indispensables del corrector de estilo es que debe
ser muy paciente, meticuloso y obsesivo, ademas de saber asumir que su trabajo
es necesario —aunque no siempre reconocido—. El profesional de la correccién
debera saber defender su labor ya que, en ocasiones, pasara por arduas pruebas
en las que la Unica herramienta o arma que tendra para sortearlas sera el pleno
dominio de su materia de trabajo: el lenguaje. Y para ello claro, debe contar con

dos guias: la del editor, y la del manual de estilo.

Antes de empezar la correccién, lo primero que se hace es ordenar el material y
asegurarse de que esté completo; segundo, establecer un ritmo de trabajo (una
jornada de 5 horas permite un rendimiento adecuado, con un avance de entre 30 y
50 cuartillas reglamentarias o estandar, dependiendo de la complejidad del texto y

la labor de correccion que requiera el mismo); tercero, tener a la mano el manual
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de estilo editorial y toda la serie de diccionarios que amerite el caso: espafol,

sinbnimos-anténimos, conjugacion, etimoldgicos, etcétera.

Es muy importante que el corrector conozca el perfil del lector, asi como que
realice una labor de investigacion para conocer algunas publicaciones importantes

que tengan afinidad con lo que se esta corrigiendo.

El corrector utiliza simbolos béasicos de correccion de estilo y marcacion
tipografica, que deben ser conocidos por todos los participantes del proceso:
editor, capturista, disefiador, etcétera. En el Anexo 1 se pueden apreciar

detalladamente los simbolos y su significado.
Diagramaciéon, composicion y artes finales

La diagramacion o composicion es la puesta en pagina de la obra. Es el proceso
gue forma parte del periodo de preimpresion, es decir antes de imprimir la tirada o
el tiraje, en donde se fijardn las pautas de los procesos anteriores y se le dara

forma grafica final al texto y las imagenes que conforman la obra.

Expresado con mas detalles, es el medio por el cual, mediante programas gréaficos
de disefio y/o maquetacion (como Adobe InDesign o QuarkXPress), se establece
(en una preimpresion), las caracteristicas fisicas que tendra la publicacién, como

el formato de péagina, tipografias, cajas de texto, colores, imagenes, etc.

Las llamadas «artes finales» son consideradas dentro de este mismo proceso en
donde se agregan los Ultimos detalles artisticos antes de la

impresion/materializacién de la obra.
Impresion

La impresién es un proceso para la produccion de textos e imagenes, tipicamente
con tinta sobre papel usando una prensa rotativa. A menudo se realiza como un

proceso industrial a gran escala, y es una parte esencial de la edicion de libros.
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Hay diferentes sistemas de impresion. Los sistemas mas usados por la industria
editorial de libros, periédicos y revistas son la tipografia, litografia y el offset. Este
altimo es uno de los mas difundidos dentro de las artes graficas ya que permite
realizar tirajes cortos sin demasiada elevacion en los costos de impresion y

resultados impresos de gran calidad.
Nuevas tecnologias

Con la aparicion de nuevas tecnologias, como por ejemplo los libros electrénicos,
muchas editoriales integran en sus catalogos versiones electrénicas de sus
publicaciones sin necesidad de la impresién como paso fundamental de la llegada

del producto materializado a sus consumidores.

Actualmente la industria editorial se encuentra en un arduo debate sobre el rol de

estos nuevos aparatos electrénicos y su impacto en la produccion de libros.

Diversos estudios y encuestas indican que en materia de lectura de libros, los
lectores aun prefieren el formato en papel. No obstante, los libros electronicos
evolucionan constantemente y van adquiriendo protagonismo en el mercado,

sobre todo el europeo y estadounidense.
Encuadernacion y acabados

Se llama encuadernacién a la accién de coser o pegar varios pliegos o cuadernos
de texto y ponerles cubiertas. Las encuadernaciones tienen por objeto procurar al
libro tres ventajas: su conservacion, su facil manejo y su presentacion artistica.
Existen diferentes tipos de encuadernacion: térmica, rustica, cartoné, piel, espiral,

alzado, grapada, plegada, etcétera.
Puesta en circulacion y venta

Una vez impreso el libro, revista o periddico se pone en marcha su distribucion y
venta. Muchas de las estrategias de venta y circulacion son predefinidas por el

Dpto. de Marketing de la editorial. EI marketing involucra estrategias de mercado,
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de ventas, estudio de mercado, posicionamiento de mercado, etc. Frecuentemente
se confunde este término con el de publicidad, siendo ésta Ultima so6lo una

herramienta de la mercadotecnia.

La distribucion puede ser realizada por una empresa subcontratada con logistica
propia en transporte o por la misma editorial. Los canales de venta de los
productos editoriales son muy variados y van desde librerias pequefas a grandes
cadenas internacionales, desde kioscos de diarios y revistas a grandes
supermercados, o0 la misma venta electronica a través de Internet o por

suscripcion.®’
1.8Instituciones que editan libros en México

México publica alrededor de 10 mil libros (titulos) al afio, una séptima parte de los
70 mil titulos que edita Espafia, pais con una poblacion menor a la nuestra, segun

el director General de Bibliotecas de la UNAM, Adolfo Rodriguez Gallardo.>®

En 2009 la produccion total de libros en México fue de 319 millones 181 mil 467
ejemplares, de los cuales el sector publico produjo 197 millones 327 mil 981, y de
estos aproximadamente el 60% son libros de texto gratuito de primaria.*® “Un 70,

75% de la produccion editorial total del pais estd en manos del Estado”.

El Sistema de Informacién Cultural registra 304 editoriales a nivel nacional.*® Entre
las instituciones que apoyan a las culturas populares e indigenas y que generan
publicaciones directamente relacionadas con el tema podrian mencionarse,
ademas de la DGCP, al Instituto Nacional de Antropologia e Historia (INAH), la

Comisién Nacional para el Desarrollo de los Pueblos Indigenas (CDI), al Instituto

37 Zavala, op.cit.

% Joel Gonzalez Cisneros “México, rezagado en la industria editorial”, en El Universal, Seccién Sociedad, 22
de abril de 2010 (En: http://www.eluniversal.com.mx/notas/592910.html, consultado el 19 de junio de 2011,
14:00 hrs).

** Sonia Sierra, “Entre el 70 y 75% de la produccién editorial del pais estd en manos del Estado: Caniem”, en
El Universal, seccion Letras +Artes, 1 de diciembre de 2010 (en
http://www.eluniversal.com.mx/cultura/64326.html, consultado el 19 de junio de 2011, 14:00 hrs).

*0 Fuente: Sistema de Informacién Cultural (SIC): www.sic.gob.mx., consultado el 29 de septiembre de 2011,
13:00 horas.
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Nacional de Lenguas Indigenas (INALI), la Direccion General de Cultura Indigena
(DGEI), la Coordinacion General de Educacion Indigena (DGEI), la Coordinacion
General de Educacion Intercultural y Bilingtie (CGEIB), el Consejo Nacional para
Prevenir la Discriminacion (CONAPRED) y el Fondo Nacional para el Fomento de
las Artesanias (FONART). En el Anexo 2 se presenta un listado de las principales

de estas instituciones y sus objetivos.

Una vez definido nuestro objeto de estudio, la edicion, y repasado la historia del
libro, el libro por dentro y por fuera y resumido todas las etapas del proceso
editorial, podemos dar paso al Capitulo 2. El Conaculta y la DGCP: salvaguarda y
difusion de la cultura popular en México, en el que se conocera detalladamente el
ambito donde se desarrolla el trabajo: la Direccion General de Culturas Populares
del Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, y sus diversos proyectos, sobre

todo el Programa Editorial.
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Capitulo 2. El Conaculta y la DGCP: salvaguarda y difusion de la
cultura popular en México

En este capitulo se abordara el contexto general donde se desarrolla el trabajo,
comenzando con la institucioén que regula la cultura del pais, el Consejo Nacional
para la Cultura y las Artes, la Direccion General de Culturas Populares, y el
Programa Editorial de esta ultima, ademés de cada una de las etapas del proceso
editorial en la Direccion. Aqui comenzaremos con la problematica que nos llevé a
realizar este trabajo, es decir, la necesidad de contar con un Manual de estilo, que

repercute en todo el proceso.

2.1 Conaculta: institucion coordinadora de la cultura en México

El Consejo Nacional para la Cultura y las Artes es un 6rgano administrativo
desconcentrado de la Secretaria de Educacion Puablica creado en 1988. Se enfoca
a la promocion, apoyo y patrocinio de eventos que propicien el arte y la cultura en
la nacion. El Consejo estimula, promueve e incluso coordina varios eventos
culturales del pais en su desarrollo, ademas de apoyar instituciones culturales por

todo México. #*

Actualmente, el Conaculta esta constituido por 21 Unidades Administrativas a

saber:#

o Direccién General de Administracion

o Direccién General Juridica

o Direccidén General de Asuntos Internacionales
e Biblioteca Vasconcelos

o Biblioteca de México

*! Fuente: sitio en Internet de Conaculta: www.conaculta.gob.mx. Consultado el 10 de mayo de 2012.
*2 Plan Nacional de Cultura 2007-2012, México, Conaculta, 2007, p. 25.
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e Coordinacién Nacional de Desarrollo Cultural Infantil

« Coordinacién Nacional de Patrimonio Cultural y Turismo

« Coordinacion del Sistema Nacional de Fomento Musical

o Direccion General del Centro Nacional de las Artes

o Direccién del Centro Cultural Helénico

« Direccion General de la Fonoteca Nacional

« Direccién General del Fondo Nacional para la Cultura y las Artes

o Direccién General de Bibliotecas

o Direccion General de Culturas Populares

« Direccién General de Publicaciones

« Direccion General de Sitios y Monumentos del Patrimonio Cultural

o Direccién General de Vinculacién Cultural

o Direccién General de Comunicacion Social

« Direccién General Adjunta de Proyectos Historicos

« Direccién del Centro Nacional para la Conservacion del Patrimonio
Ferrocarrilero

o Festival Internacional Cervantino

Ademas coordina nueve importantes entidades publicas que forman parte de la
estructura basica de la administracion cultural del pais: INAH, INBA, IMCINE,
Canal 22, Estudios Churubusco Azteca, Cineteca Nacional, Centro de

Capacitacién Cinematografica, Radio Educacién y EDUCAL.*

“ bid.
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2.2 La Direccion General de Culturas Populares

La Direccién General de Culturas Populares (DGCP) del Consejo Nacional para la
Cultura y las Artes tiene mas de 30 afios de promover el estudio, conservacion,

difusién y desarrollo de las culturas populares e indigenas de México.*

La vision que fundamenta su trabajo es la de un pais de relaciones interculturales
basadas en el dialogo, en el valor que tiene la diversidad de sus comunidades y en
el fortalecimiento de su patrimonio cultural; un pais que reconoce y respeta
plenamente las diferencias culturales y étnicas de sus integrantes. Un pais que

trabaja para que la discriminacidon desaparezca.

Esta institucion gubernamental cuenta, para cumplir con sus objetivos, con
espacios fundamentales como el Museo Nacional de Culturas Populares y el
Centro de Informacién y Documentacién Alberto Beltran , asi como con 20
unidades regionales de Cultura Popular ubicadas en los estados de Baja
California, Chiapas, Chihuahua, Coahuila, Durango, Guerrero, Michoacén,
Morelos, Nuevo Ledén, Oaxaca (3), Puebla, Querétaro, Quinta Roo, Sonora,

Veracruz (3) y Yucatan.

En materia de la salvaguardia del Patrimonio Cultural Inmaterial (PCl) y en
cumplimiento a los compromisos adquiridos con la UNESCO, esta direccion lleva a
cabo la revision de expedientes del PCI de otros paises para su evaluacion e
incorporacion a la Lista Representativa del Patrimonio Cultural Inmaterial y el
fomento a la participacion de especialistas, funcionarios, portadores, creadores,
asi como promotores culturales institucionales e independientes para la
generacion de politicas publicas que permitan visibilizar, proteger y salvaguardar

dicho patrimonio en México. *°

Este es uno de los ejes fundamentales en torno a la planeacion y los alcances del

Programa Editorial de la Direccion. EI Manual de estilo sin duda deber& incluir

* La informacion vertida en este apartado se obtuvo a partir de la pagina en internet de la DGCP:
www.culturaspopulareseindigenas.gob.mx (consultada durante junio y julio de 2011).
** Teresa Blanco Moreno (coord.), Culturas populares. Recuento en siete voces, México. DGCP. 2006, p. 8.
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nociones directamente relacionadas con PCI, por ejemplo, el uso y la escritura de
conceptos y términos frecuentes como “Obra Maestra del Patrimonio Oral de la
Humanidad”, “Lista de Salvaguarda” (o Salvaguardia); titulos de conferencias,
nombres de lenguas indigenas, nombres de festividades (Danza de los
Matachines, Dia de Muertos). Todos los anteriores son conceptos, palabras o
frases cuya escritura —en mayusculas o mindsculas, cursivas, redondas,
castellanizadas o no— tiene importancia literaria, linglistica e incluso politica.
Uno de los objetivos del Manual de estilo es unificar el uso de todas estas

expresiones.
2.2.1 Origen y desarrollo

En 1978, la Direccion de Arte Popular, adscrita a la Secretaria de Educacion
Publica, fue transformada en la Direccién General de Culturas Populares (DGCP),
con el propésito de promover, fomentar y registrar las expresiones Yy
manifestaciones culturales de los sectores populares y, en coordinacion con ellos,
difundir los valores de la cultura universal, fomentar el desarrollo de las aptitudes
artisticas e intelectuales de sus miembros, y consagrarse al estudio, conservacion
y promociéon de sus propios valores culturales. Animador fundamental de este
proyecto fue Guillermo Bonfil, su primer director. Bonfil propicié una linea de
debate y reflexibn sobre las culturas populares (incluidas las de los
afrodescendientes), la teoria del control cultural y la participacién de sectores que
se encontraban marginados de las politcas culturales del Estado. “°

Una de las estrategias adoptadas a partir de la experiencia institucional y la
interlocucion con creadores, organizaciones y regiones, ha sido la
descentralizacion. Actualmente, existen 43 unidades regionales de culturas
populares e indigenas, nueve oficinas creadas mediante convenios con los

estados, y cinco instaladas por las propias entidades federativas. Con excepcién

% «; Qué es la Direccion General de Culturas Populares e Indigenas?”, en

http://www.nacionmulticultural.unam.mx/100preguntas/pregunta.html?c_pre=66&tema=1
66 (consultado el 28 de julio de 2012).
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del Distrito Federal, hoy en dia existen oficinas de culturas populares en todos los

estados.

2.2.3 Funciones y objetivos

El objetivo de la DGCP es fomentar la preservacion y la difusion de las

manifestaciones populares, urbanas, rurales e indigenas.

Su misioén es contribuir a la creacion de condiciones sociales e institucionales que
posibiliten el didlogo intercultural respetuoso y armonico, en el que se exprese

toda la riqueza y diversidad cultural de nuestro pais.

La vision que fundamenta su trabajo es la de un pais de relaciones interculturales
basadas en el didlogo, en el valor que tiene la diversidad de sus comunidades y en
el fortalecimiento de su patrimonio cultural; un pais que reconoce y respeta
plenamente las diferencias culturales y étnicas de sus integrantes. Un pais que

trabaja para que la discriminacion desaparezca.*’

Esta institucion gubernamental cuenta, para cumplir con sus objetivos, con
espacios fundamentales como el Museo Nacional de Culturas Populares vy el
Centro de Informacion y Documentacion Alberto Beltran , asi como con 38
unidades regionales de Cultura Popular ubicadas en todos los estados de la
republica, una en cada entidad, cinco en Oaxaca, dos en Chiapas y cuatro en

Veracruz.

*" Fuente: pagina web de la DGCP: www.culturaspopulareseindigenas.gob.mx. Consultada el 7 de enero de
2011.
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2.2.3 Areas que la componen
Direccion de Desarrollo Intercultural

Su propoésito es contribuir a generar condiciones para que los portadores de las
tradiciones populares urbanas, rurales e indigenas fortalezcan sus valores
culturales, sus marcos estéticos de produccidon y sus identidades como
expresiones de la diversidad cultural de la nacion, asi como propiciar y potenciar el
dialogo y el intercambio cultural que permitan la construccién de una sociedad

plural e incluyente.

Desde aqui se desarrolla y opera el Programa para el Desarrollo Integral de las
Culturas de los Pueblos y Comunidades Indigenas (PRODICI), el cual atiende
a un sector importante de la sociedad mexicana: la poblacion indigena, portadora
de expresiones culturales y artisticas que son una parte fundamental de nuestra

diversidad.

Ademas, lleva a cabo la coordinacion del Programa Nacional de Arte Popular,
cuyo objetivo es promover y acompafar procesos de produccion, preservacion,
fortalecimiento, promocién y difusion de esta manifestacion cultural, a partir de los
conceptos contemporaneos de preservacion y salvaguardia del Patrimonio Cultural

material e inmaterial.
Direccion de Promocidn e Investigacién

Desarrolla estrategias de promocion de los programas, proyectos y actividades de
la DGCP, asi como de las iniciativas y productos de los creadores de cultura
popular e indigena. Sus proyectos abarcan los grandes rubros de las expresiones
culturales populares, respondiendo con ello a los objetivos de las direcciones,
coordinaciones y unidades de Cultura Popular en los estados de la Republica,

contribuyendo a fortalecer las acciones de creadores y promotores culturales.
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Direccion de Desarrollo Regional y Municipal

Acompafa y asesora los procesos de fortalecimiento de las Unidades Regionales
y e instancias estatales de culturas populares en los estados de la Republica
Mexicana, que hoy constituyen los brazos operativos institucionales mas

importantes en el &mbito de la cultura popular.

También acomparfia procesos culturales con creadores y portadores de las
culturas populares, mediante el intercambio y generacion de contenidos,
metodologias y métodos de trabajo para la elaboracion de proyectos que permiten
revitalizar y fortalecer el patrimonio cultural inmaterial. Asimismo, desde esta area
se coordina la operacién del Programa de Apoyo a las Culturas Municipales y
Comunitarias (PACMYC), que a nivel nacional conjunta recursos financieros

federales y estatales a fin de apoyar los proyectos culturales de la sociedad.

Otra de sus tareas sustanciales es el desarrollo del Programa Editorial de la
DGCP que organiza a través de la Subdireccibn de Publicaciones y el
Departamento de Publicaciones. Enseguida daremos una breve explicacién de los

objetivos y el funcionamiento del Programa Editorial de la DGCP.

Subdireccion de Publicaciones

La Subdireccion de Publicaciones en el area encargada de la coordinacion de los
libros que forman parte del Programa Editorial. Lo integran en Departamento de
Publicaciones*® y el Area de Produccién. El personal de la Subdireccién consta de

siete trabajadores.

La Subdireccién esta integrada por dos personas, la titular y una secretaria; el

Departamento de Publicaciones por tres: la jefatura, una asistente editorial y una

*® Desde el 16 de julio de 2010 asumi el cargo de jefa del Departamento de Publicaciones de la DGCP,
mediante concurso del Servicio Profesional de Carrera. Anteriormente, laboré ocho afios y medio en la
Escuela Nacional de Antropologia e Historia (INAH); los primeros siete afios como correctora de estilo y el
resto, también, como jefa del Departamento de Publicaciones.
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secretaria; y el Area de Produccion, dos personas, el encargado de produccion y
un asistente. Mas adelante se detallaran las funciones y responsabilidades de

cada uno.

Cabe destacar que el trabajo tanto de correccion de estilo como de disefio y
formacién de los libros se realiza por medio de proveedores externos (freelance).
Y la pre-prensa e impresion se lleva a cabo con empresas que obtuvieron licitacion
o adjudicaciones directas. En el trabajo se indicaran las ventajas y desventajas
que implican para el proceso editorial estas condiciones de trabajo

2.3 Programa editorial de la DGCP

A lo largo de su existencia, una de las aportaciones de la DGCP al conocimiento y
aprecio de las manifestaciones culturales populares de nuestro pais ha sido la

publicacién de cerca de mil titulos.

Ademas de constituir una memoria bibliogréfica, cada obra mantiene el interés por
la investigacion, registro y creacion sobre temas de cultura popular e indigena.

Este interés permite constituir un solido Programa Editorial afio, tras afio.

Como una de las vias de registro y resguardo, de conocimiento y experiencia, el
libro viene a reafirmar su papel dentro de las tareas de la DGCP, en el sentido de
que articula acciones para hacer extensivo el conocimiento de las expresiones de

la llamada cultura popular.*®

La DGCP fomenta e impulsa al libro como un instrumento primordial de sus
politicas de salvaguarda, a la vez que apoya a creadores e investigadores que, de
forma particular, fortalecen el registro y la escritura sobre la diversidad cultural.

El programa editorial tiene las siguientes 15 colecciones:>

* pagina web de la DGCP: www.culturaspopulareseindigenas.gob.mx (consultada el 25 de junio de 2011).
%0 a descripcion de los objetivos de cada una de las colecciones se tomé a partir de: Direccion General de
Culturas Populares, Catalogo de Publicaciones. 30 afios, México, DGCP, 2008, 124 pp.
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1. Amanece: La escritura de las nifias y los nifios indigenas. Contiene textos
escritos por nifias y nifios indigenas en su lengua natal. El objetivo especifico de
esta coleccion es estimular la preservacion de las lenguas indigenas y la
expresion literaria (cuento, relato, fabula, poesia) de la poblacion indigena infantil.
Se han publicado 6 titulos de esta coleccion. Los titulos son: Njfia xi Tsoton.
Suefios que juegan (mazateca); Snopobil yu'un ololetik ta tsotsil. Creacion de los
nifios tsotsiles; Snoposibal yu'un alal tseltaltik. Vision de los nifios tseltales; An
alabél chudhél. Bello amanecer (tének), Swa'yix K’intun. Suerios del arco iris

(tojolabal) y An alabél dhajuw. El bonito amanecer (tének).

2. Arte popular de México. La coleccion plasma una muestra del universo de
imagenes, formas e iconografias que encierran la historia y el conocimiento de los
artistas mexicanos, las cuales pueden ser reutilizadas en las artes y creaciones
artisticas. El objetivo de la coleccion es mostrar y difundir la rigueza del arte
popular mexicano, desarrollado por las habiles manos de los artesanos, quienes
expresan en cada obra parte de su historia, cosmovision, costumbres y
tradiciones. El arte popular mexicano es muestra fiel de la diversidad cultural de
nuestro pais. Se han publicado los siguientes titulos: Alfefiique, Apuntes, retratos y
testimonios de un artista inolvidable. Homenaje a Alberto Beltran; La grana y el
nopal en los textos de Alzate y El libro de los Tenangos. La serie Geometrias de la
Imaginacion. Disefio e iconografia reune la representacion iconogréafica de varios
estados de la republica, y se han publicado las compilaciones de Tlaxcala,
Tlaxcala colonial, Chiapas, Oaxaca (dos ediciones), Querétaro, Puebla, Veracruz y

Michoacan; en 2010, Morelos y a finales de 2011 estara lista la edicion de Jalisco.

3. Catalogos teméticos del CID. Con la publicacién de estos catalogos, el Centro
de Informacién y Documentacion “Alberto Beltran” (CID), centro especializado en
el tema de la diversidad cultural de México, se propone contribuir al estudio,
investigacién y promocioén de las culturas populares por medio de la publicacion
de catélogos, alrededor de un tema particular, sobre la riqueza informativa que
contiene sus cinco acervos: Biblioteca, Hemeroteca, Fonoteca, Documental,

Fototeca-Videoteca. Los titulos de los catadlogos son: Migracion; Fiestas populares
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de México (2 vols.), Juegos Yy juguetes tradicionales y Pueblos indigenas (2 vols.);
Estos catalogos teméticos también se pueden consultar en la base de datos del
CID: www.cidalbertobeltran.gob.mx

Cocina Indigena y Popular. Es la coleccion con mayor numero de titulos que
tiene la DGCP (56), acerca de uno de los temas mas importantes de la cultura
popular: la cocina. Tema que identifica a los mexicanos y una de las gastronomias
mas importantes por su gran diversidad. El propdsito de esta coleccion es
promover la investigacion, recopilacion y rescate de recetas de cocina indigenay
popular por estado, regiébn o pueblo, y publicarlas por medio de recetarios que
muestren la importancia y riqgueza de las tradiciones culinarias de México. Algunos
de los titulos de esta coleccion son Recetario nahua del norte de Veracruz;
Recetario mixteco poblano; Recetario maya de Quintana Roo; Recetario
guanajuatense del xoconostle; Recetario de comida de los tarahumaras; Recetario
del maiz; Recetario veracruzano de cuaresma y navidad; Repertorio de tamales
mexicanos; Recetario nahua de Milpa Alta; La dulceria en Puebla. Historia cultural
de una tradicion, Las flores en la cocina mexicana; Recetario colimense de la
iguana; Recetario menonita de Chihuahua; Recetario de hongos de Veracruz,

etcétera.

Cuadernos y Documentos del CID. Esta coleccion contempla la publicacion de
textos cortos de investigacion que son importantes y que tienen como base los
acervos del Centro de Informacién y Documentaciéon “Alberto Beltran” (CID). Se
trata de recopilaciones, ensayos, o documentos que por su caracter historico o
testimonial es necesario conservar y difundir. Los titulos son: 12 de Diciembre. Dia
de la Virgen de Guadalupe, Los mercados de Tenochtitlan y Tlatelolco y Geografia
simbdlica. Una materia para la educacion intercultural en las escuelas indias de
Oaxaca. Pueden ser localizados también en el Centro de Informacion vy

Documentaciéon Alberto Beltran.

Cultura Indigena. Su objetivo es publicar textos (estudios, ensayos Yy

recopilaciones) sobre la diversidad de expresiones y testimonios de la cultura de
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los distintos pueblos indigenas del pais: su historia, cosmogonia, musica, teatro,
danza, artesanias, fiestas, tradiciones y costumbres, tradicion oral, etc. Ha
publicado: Comunalidad y desarrollo, Contacto linguistico entre el espafiol y el
purépecha; José Benitez y el arte huichol. La semilla del mundo; La comunalidad.
Modo de vida de los pueblos indios; Levantando sombras; y Plantas utiles de San

Juan Cacahuatepec, Costa de Oaxaca, México

Culturas Populares de México. Registra, mantiene y difunde la diversidad de
manifestaciones culturales de Meéxico (musica, danza, teatro, arte popular,
artesanias y tradiciones) que se desarrollan en torno a la cultura popular a partir
de investigaciones, estudios, testimonios o textos literarios (cuento, poesia,
novela, relatos y teatro). Algunos de los titulos son: Culturas populares y politica
cultural; Cultura urbana y movimientos sociales; El mismo diablo nos robo el papel;
Dos estudios de educacidon y resistencia; cultural entre mixes y tarahumaras;
Historia, cultura e identidad en el Sotavento; La cancion cardenche; Tradicion
musical de La Laguna; La musica divina de la selva yucateca; Musica en la tierra
mazahua; Culturas populares en la frontera México-Estados Unidos; Por la tierra y
por los Santos; Identidad y persistencia cultural entre yaguis y mayos; Sin maiz no

hay pais; y en 2010 Un dulce ingenio. El azicar en México.

De Tin Marin. Esta coleccion infantil se cre6 con el objetivo principal de
sensibilizar al nifio sobre el valor de la cultura popular e indigena en sus multiples
manifestaciones. También tiene el propdsito de ayudar con nuevas opciones de
lectura dirigidas a los nifios en edad escolar y, de esta manera, fomentar el habito
de la lectura. La coleccién podra tener cuentos, cantos, adivinanzas tradicionales,
juegos, para rescatar lo que los nifios disfrutaban jugar en la calle, en la escuela,
en su casa, para gue nuevamente echen a volar su imaginacion. Los titulos: El
trompo y Zoologico decimal de la Huasteca. Mucho se ha debatido, sobre todo en
los Comités editoriales, sobre la urgencia de que la Direccion amplie la oferta de

titulos en las colecciones infantiles.
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Fiestas populares de México. México es un pais con una gran diversidad de
tradiciones que se crean y recrean en sus celebraciones. Ferias, musica, cantos,
danzas, bailes, juegos, comida, vestido y arte popular, confluyen en su momento:
la fiesta. Esta coleccién incluye investigaciones, estudios, testimonios o
monografias, relacionadas con las fiestas tradicionales que se realizan en México.
Muestra la gran riqueza y diversidad cultural de nuestro pais y contribuye al
conocimiento y difusion de nuestras costumbres y tradiciones. La fiesta es la
tradicion que mas identifica a los mexicanos, ya que en ella intervienen gremios,
barrios, colonias, pueblos, con un mismo fin. Danzas y bailes tradicionales del
estado de Guerrero; El carnaval en México, abanico de culturas; Fiestas de
gremios ayer y hoy; Fiesta de nuestra sefiora de Guadalupe; La fiesta de la muerte

y La Semana Santa en México son algunos de los mas representativos.

Lenguas de México. La coleccién redane una amplia gama de relatos que
expresan realidades sociales diversas, simbolismo y creacidn estética particular
gue abunda en temas miticos, fabulas y ejemplos morales; astros y elementos
naturales; relatos sobre el hombre y sus normas, usos y costumbres sociales,
ademas de cuentos sobre brujos y apariciones. La coleccion tiene como objetivo
primordial promover la investigacion, rescate y difusibn de las 63 lenguas
indigenas de México, por medio de cuentos, narraciones, tradicién oral, etc., en
lengua indigena y espafiol. Con el titulo genérico de “Relatos”, se han publicado
los Relatos pai pai, chontales, tzeltales, huastecos, totonacos, choles, guarijios,
mocho, raramuri, tzotziles, huicholes, purépechas, tlapanecos, yaqui y mayo
(estos dos en un solo tomo), otomies, mayas, zoques, zapotecos, nahuas, triquis,
tojolabales y mixtecos. En 2012 se planea la reimpresion de varios tomos ya

agotados.

Todas las colecciones aportan casos muy particulares para ser considerados en el
Manual de estilo. Esta coleccion en particular representa una especie de “reto”
especial, ya que la transcripcion de textos en lenguas mexicanas al espafol tiene
dificultades como la acentuacion, las tildes, los guiones, etc., ademas de las

nominaciones y autodenominaciones de las lenguas.
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Letras Indigenas Contemporaneas. Tiene como objetivo principal promover y
difundir la creacién literaria (cuento, poesia, novela, teatro) de escritoras y
escritores indigenas en su propia lengua y espafiol. Los titulos incluidos son: Alas
al viento. Tijiungd e tjao (mazateca); Alonso Mariano (purépecha);
Bizuudi’ruuna’nasis. Enaguas de llanto suave (zapoteco); Ca guichi xti
guendaranaxhii. Las espinas del amor (zapoteco); Dxi gueela’ gaca’ diidxa’.
Cuando la noche sea palabra (zapoteco); In lu'um. Mi tierra (maya); La milpa de

Muxupip (maya) y Ra xeca hai tsatyo thutsi. La isla de los perros (otomi),

Memoria Historica. La coleccion tiene como objetivos: sistematizar el
conocimiento que los grupos sociales tienen de su historia y vida cotidiana, por
medio de la via oral, escrita, grafica y documental; apoyar a las asociaciones de
cronistas con espacios de conocimiento y reconocimiento de la memoria histérica
de sus comunidades; impulsar la participacion de la comunidad en el rescate de su
memoria historica; recopilar la rica tradiciébn oral de nuestros pueblos, barrios y
regiones, elemento fundamental para el conocimiento del pasado de los pueblos,
el recuerdo que se hereda generacion tras generacion y que nos permite aprender
la identidad de un grupo, comprender su presente, proyectar su futuro, para que
la memoria, particular y colectiva, no se quede en el olvido. Los titulos publicados
hasta ahora en esta coleccion son El Cristo viejo de Xichu. Resistencia y rebelion
en la Sierra Gorda durante el siglo XVIII; De aqui pa’lla, cronicas de viaje; EI
aroma de la nostalgia. Sabores de Durango; El canto de la tribu; Los templos del
buen bailar; Los viejos barrios de la ciudad de Querétaro; Relatos de frontera;
Usos y costumbres. Vivencias y convivencias de un alcalde mixe, y en 2010 el
catalogo de la exposicién Imagenes para una historia. Estampas de lo popular

mexicano.

Premio NezahualcOyotl de Literatura en Lenguas Mexicanas. Se cre6 para
difundir la creacion literaria (poesia, novela y cuento) del concurso bianual Premio
Nezahualcoyotl de Literatura en Lenguas Indigenas, el cual tuvo su origen en 1993
en el marco del Afio Internacional de las Poblaciones Indigenas del Mundo, y tiene

como propdsito conocer y estimular a los escritores indigenas de México. Los
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titulos, bilinglies, publicados hasta ahora son: Chikome xochitl. Siete flor (nahuatl);
Kuun nuvi savi.Jornada en la lluvia (mixteco); Raramuri oseriwara. Escritos en
raramuri (raramuri); Da kebe nho seke gon ben xhi'ne Guzio. Relacion de
hazafas del hijo del Reldmpago (zapoteco); Guie’ yaase’. Olivo negro (zapoteco);
Xtille Zikw Belé, Ihén Bene Nhéalhje Ke Yu” Bza'o. Pancho Culebro y los naguales
de Tierra Azul (zapoteco); El canto de la estirpe (maya), y en 2010 Danzas de la
noche (maya). Cabe mencionar que a partir de este ultimo titulo, la coleccion fue
redisefiada, asi como el Premio recibié un nuevo impulso, al tener mayor difusion

y contar con alianzas entre la DGCP e Institutos de Cultura de diversas entidades.

Recetarios Antiguos. Tiene como propdésito promover la investigacion, rescate y
difusidén de textos relevantes de gastronomia mexicana de los siglos XVIII, XIX y
XX, ya gque la gastronomia es una de las tradiciones que mas facilmente nos
retrata y que mas facetas muestra. Esta es una de las colecciones mas
emblematicas de la Direccion y de los titulos mas vendidos. La componen 11
titulos en su mayoria anénimos: El cocinero mexicano. México, 1831 (tres tomos);

Formulario de la cocina mexicana. Puebla, siglo XIX; Libro de cocina del hermano

Fray Gerénimo de San Pelayo. México, siglo XVIII; Manual de cocina. Puebla,
1911; Recetario de Tepetitldn. Puebla, 1901; Recetario mexiquense, siglo XVIII;
Recetario novohispano. México, siglo XVIII; Recetario tradicional. Celaya, fines del
siglo XIX; Recetario de Mascota, Jalisco, de Hildelisa Martinez de Quintero. Fines
del siglo XIX. Debido a su gran demanda, en 2010 estos titulos, fueron
reimpresos. Completan la coleccion Libro de cocina de la gesta de Independencia
y Dos manuscritos mexicanos de cocina. Algunos titulos han sido reimpresos

hasta tres veces.

Imagenes del Patrimonio Cultural Inmaterial de México. Es la coleccion mas
reciente, lo titulos que la integran tienen el formato de libro de arte y, en palabras
de Anna Goycoolea Artis, subdirectora de Publicaciones, su objetivo es mostrar

graficamente la diversidad y rigueza de las manifestaciones de patrimonio cultural
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inmaterial del pais.>* Hasta ahora la se ha publicado un solo titulo en 2010, que es
la edicién del Primer Concurso Nacional de Fotografia sobre el Dia de Muertos,
cuya emision 2009 tuvo el tema de “Altares y ofrendas”. En 2011 se esta
trabajando con la edicion del libro conmemorativo de la segunda edicién del

concurso, cuyo tema fue “Mercados y tianguis”.

Todos los titulos de las diferentes colecciones pueden encontrarse en la red de
librerias Educal, la distribuidora y comercializadora oficial de los materiales
editados por el Conaculta y la SEP, la Gnica instancia autorizada para vender los

libros.
2.4 Proceso Editorial en la DGCP

El libro es y seguird siendo esencial para preservar y difundir nuestras culturas
popular e indigena. Por ello, la Direccion General de Culturas Populares e
Indigenas (DGCP) lo conserva e impulsa como un instrumento primordial de su
politica de salvaguarda de estas expresiones, a la vez que apoya a creadores,
investigadores, organizaciones, pueblos y comunidades que realizan esta
actividad o, que de forma particular, fortalecen la practica de la escritura sobre la

diversidad étnica y linguistica de los pueblos indigenas de nuestro pais.®?

En promedio, el Programa Editorial de la DGCP edita 20 libros por afio. En 2010
se editaron 19 titulos (5 ediciones nuevas, 11 reimpresiones y una coedicién). En
2011 se editaron 20 titulos (7 ediciones nuevas, 4 coediciones y 9 reediciones). En
2012 fueron publicados 24 titulos nuevos (6 coediciones, A esto hay que sumar
cerca de 15 folletos, tripticos y material de promocién por afio y cerca de 15 libros

resultado del programa Pacmyc.

En el Anexo 3 se presentan los listados de los libros publicados en 2012 asi como
el Programa Editorial 2013, que al momento de terminar esta tesis esta en

aprobacion.

5! Entrevista realizada el 29 de julio de 2011.
52 DGCP, Objetivos del Programa Editorial, presentado ante el Comité del CNCA (documento interno).
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2.4.1 Politica editorial

Dentro de las tareas de la Direccion esta la de articular acciones que den a
conocer las expresiones de la cultura popular, mediante el libro como una de las
vias de registro y resguardo. A 30 afios de existencia del programa editorial de la
DGCP, se han publicado méas de mil titulos que dan cuenta de la diversidad
cultural del pais, muchos de los cuales constituyen la etapa final y consolidacion

de apoyos brindados a creadores, artistas e investigadores.

La Direccion General de Culturas Populares recibe mdltiples solicitudes y
propuestas de instituciones culturales o afines al trabajo en materia de cultura
popular e indigena, asi como de organizaciones, investigadores o creadores.
Todas estas solicitudes y propuestas son dictaminadas de acuerdo con los
criterios de la politica editorial de la Institucion, por lo que, si el dictamen es
favorable, se procede a integrarlas al Programa Editorial, el cual se somete, para
su aprobacion, al Comité Editorial Interno del Consejo Nacional para la Cultura y
las Artes. Paralelamente forman parte del Programa Editorial los textos derivados
de investigaciones, convocatorias, Concursos, proyectos y acciones realizadas por

la propia Direccién.

Con esto se propone cumplir con los objetivos siguientes: 1. Contribuir a la
documentacion y difusion de la cultura popular, incluyendo la de los pueblos
indigenas. 2. Promover el arte y la artesania popular e indigena. 3. Conservar,
documentar y difundir titulos en lenguas maternas. 4. Aumentar el nimero de
lectores, principalmente en lenguas indigenas. 5. Estimular la creacion literaria. 6.
Aumentar el acervo de las bibliotecas. 7. Dar a conocer la diversidad cultural de
México. 8. Contribuir a la salvaguarda del patrimonio cultural inmaterial del pais.>

En el reglamento de la DGCP, se establece que el Comité Editorial es de caracter

técnico, siempre impar, que se integrara con siete miembros internos y externos,

53 Propuesta para la seleccion de obras de la DGCP (documento interno, presentado ante Comité Editorial del
Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, en su Sexta Sesion Ordinaria, 10 de diciembre de 2010).
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quienes haran cumplir los lineamientos que regulan las publicaciones de la
DGCP.>

Su funcién sustantiva es aprobar el Programa Editorial anual de la DGCP.>®

2.4.2 Comité editorial

Es el 6rgano responsable de sefialar los lineamientos editoriales. El Director(a)
General de la DGCP vigilard la adecuada integracion e instalaciéon del Comité
Editorial y validara los lineamientos para su funcionamiento. Est4 integrado por

miembros internos y externos, con la siguiente estructura:

-Director General: sera el presidente del CE, ya que es la maxima autoridad de la
dependencia y responsable directo de la politica editorial a seguir. Tiene voz y

voto de calidad.

-Director de Desarrollo Regional y Municipal: seré el Secretario Técnico, ya que es
el titular del area responsable del Programa Editorial. En ausencia del Presidente
tiene la responsabilidad de coordinar las reuniones del Comité Editorial. Tiene voz

y voto.

-Subdirector de Publicaciones; sera el Secretario de Actas, quien sera la voz

informativa; con voz y voto.
-cuatro especialistas en culturas populares; tienen voz y voto.

-invitados permanentes: los directores de area de la DGCP, el coordinador
administrativo y el Director General de Publicaciones de la DGCP; tienen voz pero

no voto.>®

Los integrantes desempefiaran sus funciones durante un afio, con la posibilidad de

ser reelegidos durante un afio mas.

Las funciones del comité son las siguientes:

> Reglamento del Comité Editorial Interno de la DGCP, articulo 2.
% Reglamento del Comité Editorial Interno de la DGCP, articulo 3.
% Reglamento del Comité Editorial Interno de la DGCP ,Atrticulo 6.
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a) Aprobar el Programa Editorial Anual de la DGCP Yy vigilar que se cumpla
cabalmente

b) Vigilar que se cumpla la politica editorial

c) Evaluar los avances del proceso del Programa Editorial

d) Tener conocimiento de la solicitud de dictamen de todos los textos que la
DGCP planee publicar, y validarlos.

e) Tener conocimiento de los convenios de coedicidon con otras editoriales o
dependencias culturales.

f) Determinar la politica editorial y atender cualquier otro asunto relacionado

con la publicacion de obras y su reimpresion
Las atribuciones de los integrantes del Comité son:>’

Del Presidente: marcar las lineas de la politica editorial de la DGCP; ser la via de
comunicacion entre el CE y el CEl del Conaculta; presidir la instalacion, convocar
y presidir las reuniones ordinarias y extraordinarias del CE; encargar al secretario
técnico la recepcidon y seguimiento de las propuestas de publicacion; proponer
quiénes integraran el comité y los cambios que se originen en él; notificar a los

autores la respuesta a su solicitud de publicacion.

Del secretario técnico: convocar, por instruccion del presidente, a las sesiones;
participar en la elaboracion del Programa Editorial anual; preparar el orden del dia;
convenir con las casas editoriales y las dependencias culturales las condiciones
de coedicion; dar seguimiento para que se cumplan los acuerdos tomados por el
comité; exponer los criterios y prioridades para la publicacion de las obras,
tomando en cuenta los recursos econdémicos autorizados para el Programa
Editorial.

Del secretario de Actas: levantar el acta de cada sesion; presentar la propuesta de
Programa Editorial; presentar los informes sobre los avances; preparar el paquete

de propuestas para su validacion.

%" Reglamento del Comité Editorial Interno de la DGCP, articulos 8, 9, 10, 11y 12.
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De los invitados permanentes y especiales: conocer y aprobar las propuestas de
publicacién; proponer mecanismos que contribuyan al fortalecimiento de la politica
editorial de la Direccion; conocer y aprobar los dictimenes de los especialistas;

analizar asuntos relacionados con la politica editorial.

Los acuerdos y resoluciones que emita el Comité se realizaran por votacion de
mayoria simple. El secretario de actas elabora un acta en la cual se vierten todos
los acuerdos y resoluciones, y es avalada con la firma de todos los miembros del

Comité que asistieron a la reunion.

En resumen, el Comité Editorial Interno de la DGCP aprueba o desaprueba las
propuestas de publicacion, cada uno de los miembros puede argumentar por qué
un texto es o no pertinente para ser publicado por la Direccién. También comentan
sobre el entorno de la cultura en México en general, la informacion relevante del

momento y sobre todo acerca de las politicas culturales del Estado.

Una vez que un titulo ha sido aprobado por el Comité Editorial Interno de la
DGCP, éste debe someterse también al Comité Editorial Interno del Consejo

Nacional para la Cultura y las Artes.
El Comité Editorial Interno de CNCA

El Programa Nacional de Cultura 2007-2012 sefiala como una prioridad de la
politica cultural estimular y consolidar las industrias culturales para el desarrollo
del mercado interno, estableciéndose como modelo de politicas publicas, entre

otros, la edicion y venta de libros.*®

En ese contexto y en busca de una mayor transparencia, “de acuerdo con las
observaciones y recomendaciones de la Auditoria Superior de la Federacién, se
ha integrado un Comité Editorial Interno, encargado de dictaminar las propuestas

de seleccion de obras literarias que edita, coedite o adquiera el Consejo”.*

%8 programa Nacional de Cultura 2007-2012, Secretaria de Educacién Publica, 2006 (documento en PDF).
% Manual de integracién y funcionamiento del Comité Editorial del Consejo Nacional para la Culturay las
Artes, 2010 (documento interno).
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Cualquier propuesta de edicion, coedicion y adquisicion de obras de todas las

areas del Consejo deben ser revisadas y validadas por este comité.

Aungue es el maximo 6rgano rector de las publicaciones del Consejo, trataremos
aqui muy brevemente el funcionamiento del Comité Editorial Interno del Conaculta,
a diferencia del Comité Editorial Interno de la DGCP, en el que abundamos por

referirse directamente a nuestro objeto de estudio.
El Comité Editorial Interno del Conaculta esté integrado por:

- El Presidente del Comité (titular del Conaculta): convoca y preside las reuniones,

propone la integracion de los grupos de trabajo y emite su voto.

- El Secretario Técnico: propone al presidente del Comité las convocatorias y las
ordenes del dia, de sesiones ordinarias o extraordinarias; recibe las propuestas de
seleccion de obras; prepara las carpetas correspondientes para cada sesion;
redacta el acta de cada sesion y recaba las firmas de los asistentes; da

seguimiento a los acuerdos tomados en cada Comité y emite su voto.

-Los Vocales: analizan el orden del dia; emiten los comentarios que consideren

pertinentes; emiten su voto.

- Los invitados: proporcionan informacion técnica y administrativa respecto a las

propuestas editoriales, tiene derecho a voz pero no a voto.

- Los asesores (Director General Juridico, Organo Interno de Control):

proporcionan al Comité la orientacion necesaria.

Este Comité celebra sesiones ordinarias cada dos meses, y extraordinarias
cuando asi lo considere necesario su Presidente. Cada participante emite sus
propuestas de publicacion, organizadas en ediciones propias, coediciones y
reediciones. EIl pleno del Comité comenta y valora cada una de ellas. Cabe
destacar que es muy importante que en estas sesiones se incluya la informacion

del costo de la obra en general asi como el precio de venta al publico.
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A cada sesion corresponde un Acta, donde se consigna los nombres y cargos de
los asistentes, los asuntos analizados y los acuerdos tomados, entre ellos, los
proyectos aprobados y los no aprobados. El Acta, una vez firmada y por lo tanto
avalada por los asistentes, tiene valor juridico y es un documento sustancial para
la elaboracién de contratos de edicion, de coedicién o de colaboracién, lo cual

trataremos mas adelante.

Antes de que cada texto sea presentado ante ambos Comités —el de la DGCP en
primera instancia y el del Consejo, posteriormente-, cada uno debe contar con su
correspondiente dictamen, es decir, la dictaminacion es un paso anterior a la
presentacion en comités. Sin embargo, aqui explicamos primero el funcionamiento
de los Comités por ser las instancias rectoras de la politica editorial tanto del
Consejo como de la DGCP.

2.4.3 Dictamenes

Como se menciond lineas arriba, todas las solicitudes y propuestas de publicacién
que se reciben en la Subdireccion de Publicaciones y que a la vez son sometidas
a la aprobacion del Comité Editorial, deben ser enviadas también a dictamen de
un especialista. Esto le da el sustento tedrico, cientifico y asegura la calidad de los

textos por publicar.

El procedimiento de dictaminacion es previo a la presentacion de las propuestas
de publicacién en el Comité editorial, e inicia desde la recepcién del manuscrito

original.

a) Recepcion del original: el autor envia el material y éste es recibido por la
Subdireccion de publicaciones, donde es registrado y se abre un
expediente.

b) EIl personal de la Subdireccion revisa que esté completo, que contenga
los datos de contacto del autor.

c) Conforme la tematica, la Subdireccion solicita mediante oficio a un
especialista en el tema que dictamine el texto. El dictaminador puede

seleccionarse mediante estas formas:
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- A solicitud expresa de la Subdireccion, porque conoce su trayectoria o
ha dictaminado anteriormente.

-Por recomendacion de alguno de los integrantes del Comité Editorial,
especialistas en culturas populares.

d) Si el especialista acepta dictaminar el texto, la Subdireccion le hace
llegar el mismo, junto con el oficio correspondiente, y el Formato de
Dictamen (ANEXO 4).

A decir de Anna Goycoolea, Subdirectora de Publicaciones, la DGCP por politica
tiene la obligacion de recibir y dar cauce a todas las propuestas
independientemente de quien las emita, es decir, los autores pueden ser

particulares, investigadores, ciudadanos, estudiantes, etc.

En general el dictamen funciona como un procedimiento para determinar la
pertinencia del texto y, primordialmente, si éste es publicable o no. El dictaminador
vierte su opinion sobre el escrito, define en qué coleccion puede publicarse la
obra. Si el dictamen es negativo o0 con cambios obligatorios, sugiere
modificaciones para mejorar el texto hacerlo mas accesible o profesional. En el
dictamen también vierte critica a la consistencia, estructura, claridad, redaccion,
organizacion, la aportaciéon de elementos significativos al conocimiento sobre las
culturas populares, su contribuciéon a la conservacion y difusion del patrimonio

cultural inmaterial, y demas componentes del original.

El resultado del dictamen puede ser:

Publicable
Publicable con cambios
No publicable

Una vez recibido el dictamen, la Subdireccion comunica el resultado al autor. Si
fue negativo 0 no publicable, el autor es informado por escrito acerca de las
razones. Si es publicable con sugerencias de cambio o con cambios realizados, se

le envia al autor una copia del dictamen (sin que conozca el nombre del
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dictaminador) para que atienda las observaciones. Por ultimo, si el texto es

publicable, se le comunica al autor al mismo tiempo que se le envia el dictamen.

Cuando el autor ha atendido las indicaciones, debe remitir a la Subdireccién la
Gltima versién del texto en un término no mayor a 30 dias. La Subdireccion recibe
el material (versiones impresas y electronicas), e integra un expediente por titulo,
donde incluye todos los documentos relacionados con el texto, ademas de los

datos de contacto del autor.

El material dictaminado favorablemente ya es susceptible de ser sometido a
Comité Editorial Interno del la DGCP y, aprobado en éste, se presenta en la sesion
correspondiente del Comité Editorial Interno del Conaculta. En el apartado anterior

ya explicamos la integracion y el funcionamiento de ambos.

Cuando el texto ya fue aprobado por el Comité del Consejo, el siguiente paso es

entrar en produccion, es decir, que empiece con el proceso de edicion.

2.4.4 El camino de la edicion: de la recepcién de originales a la imprenta

El libro ya esta dictaminado y aprobado. El editor®® debe vigilar que cuente con el
expediente integrado: dicthmenes, actas de comités, ficha técnica del libro, datos
de contacto del autor o autores, breve resefia del texto y versiones impresas Yy
electronicas del mismo. Es recomendable también integrar en comité cualquier
documento relacionado con el titulo, asi como los correos electronicos donde se

haya vertido informacion relevante del titulo.

A decir de Anna Goycoolea Artis, subdirectora de Publicaciones, la integracion del
expediente es vital, “ya que el mayor riesgo que corremos es que, en una
auditoria, no se cuente con los documentos que avalen la transparencia del
proceso editorial, es decir, que el libro conté con un dictamen, que fue presentado

en comité, etcétera”.*

% Funcién realizada por el titular del Departamento de Publicaciones.
%1 Entrevista realizada el 10 de julio de 2011.
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2.4.4.1 Revision del material

Ahora, el editor debe realizar una primera revision, sin ser estrictamente lectura ni
mucho menos correccion de estilo. Esta revision consiste en verificar que el
material esté completo, que no omita paginas, cuadros, imagenes, fotografias,
tablas, anexos mencionados, etc. Ademas, debe constatar que efectivamente el
autor haya aplicado las observaciones hechas por el dictaminador, de lo contrario,
establece contacto con el autor para que argumente al respecto. A partir de este
punto la comunicacion con el autor o coordinador de la obra es constante, lo ideal
es que sea rapida y muy frecuente, por correo electrénico, teléfono y quiza
personalmente. El editor también revisa la calidad técnica del material, es decir,
que las fotos estén en alta resolucion, que las tablas, cuadros y gréficas sean lo
suficientemente claros, que todos los materiales incluyan la fuente o crédito

respectivo.

Al mismo tiempo, el editor comienza con los tramites para la realizacion de
contratos segun sea el caso: edicion, coedicion o colaboraciébn remunerada.
Dedicaremos un apartado especial para describir y explicar la importancia de cada

una de estas figuras.

Cuando el editor considera que el material estd completo y no hay lagunas o
ausencias que impidan su correcta edicion, puede enviar el texto a correccion de

estilo.
2.4.4.2 Correccion de estilo

El editor envia el texto con el corrector de estilo. Desde 2006, la Direccién no tiene
correctores “de planta”, es decir que sean parte de la plantilla de la Subdireccion.
El trabajo se hace mediante la contratacibn de un proveedor de servicios

editoriales, lo cual incluye la correccion de estilo y el disefio.®?

El contacto entre el editor y el corrector debe ser permanente, directo y lo mas
expedito posible. Ahora es cuando adquiere mayor relevancia el Manual de estilo

%2 Entrevista con Eustaquio Calva Paredes, encargado del departamento de Produccion, 8 de julio de 2011.
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editorial (que como ya mencionamos se enfoca en unificar criterios de escritura,
principalmente, que contribuye al significado y a la transmision del mensaje). El
corrector debe aplicar los criterios editoriales, por lo tanto, es de suma
importancia, antes de empezar a corregir, leer por completo el Manual de estilo,
pues como bien sabemos, cada casa editorial tiene sus criterios propios; si bien en
algunas normas se podra coincidir, esto no quiere decir que no haya diferencias
que puedan crear confusiones. Aprenderlas y no aplicar los criterios de otras
casas sera primordial, ya que por lo regular los correctores de estilo han trabajado
en o para otras editoriales y deben estar al tanto de las normas, en este caso, de
la DGCP.

Para el corrector, en una lectura de originales debera primar la atencion en el
contenido: detectar errores de estructura profunda, coherencia, gramética
(sintaxis, concordancia, manejo de verbos, etcétera) e informacion errénea en
general (nombres mal escritos, datos incorrectos 0 inexactos); se cuidara
asimismo la uniformidad en general, la puntuacion, la ortografia, y todas las
referencias bibliogréficas. Si fuera necesario, se consultaran con el autor las dudas
o aclaraciones que surjan; sin dejar de lado, claro esta, la aplicacion de las normas
editoriales de la DGCP.

Cabe mencionar que la correccion se realiza directamente en el archivo
electrénico, en el procesador de palabras Word, ya no “a mano” sobre el papel.®
La herramienta Control de cambios del Word con ella se visualizan todas las
modificaciones realizadas. Esta es una funcién muy util ya que también permite

aceptar o rechazar los cambios realizados.

Respecto al ritmo de trabajo, se considera que una jornada de correccion estandar
es de 30 cuartillas por cuatro horas. Segun las necesidades y condiciones del

proyecto, se le pide al corrector una determinada fecha de entrega, siempre

® Las tradicionales marcas de correccién se siguen usando en la etapa de revisién de pruebas y

pruebas finas.
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tomando en cuenta ese promedio, con el cual se esperan un balance adecuado

entre calidad y rapidez.

Una vez que el texto esta corregido, se envia al editor, quien hace otra revision a
vuelo de pajaro. Verifica que la correccion se haya realizado en todas sus partes,
gue se haya seguido los lineamientos para citas y bibliografia, y principalmente,
gue el sentido del discurso se haya mantenido —lo cual es de suma importancia en
textos literarios. Si el editor asi lo considera, es hora de enviar el texto a

formacion.

2.4.4.3 Formacion de interiores

La formacién de interiores es el proceso en el cual el contenido del libro (texto y
graficos) son maquetados digitalmente, es decir organizados, conforme un modelo
en particular, en el que todos los elementos armonicen, tanto de tipografia como

gréficos.

Al igual que la correccion de estilo, la formacién de interiores la realizan
disefiadores contratados por honorarios, modalidad mejor conocida como free
lance; no es una labor presencial, es decir que tampoco los formadores son
personal de la DGCP. El formador de interiores es por lo regular un profesional del

disefio gréafico, especialista en Desktop Publishing (DTP).

En la mayoria de los casos, las colecciones de la DGCP ya tienen formatos
establecidos: tamafio del libro, tamafio de caja, tipos de titulos, etcétera, para
mantener la uniformidad asi como el estilo grafico de las publicaciones. No
obstante, se busca que la formacion sea tanto amable con el lector como
innovadora. Por ejemplo, que la tipografia sea vanguardista pero a la vez que no

dificulte la lectura.

El formador también disefia portadillas, indice, cornisas, paginas iniciales de
capitulo, etc. Todo ello, siguiendo las normas del Manual de estilo. Podria parecer

que el formador y el disefiador no necesitan conocer el Manual, ya que de su uso

64



y aplicacion se encargan el editor y el corrector, sin embargo, en la practica del
proceso editorial en la DGCP, se ha visto la conveniencia de que también el
disefiador tenga claras las normas y que sea capaz de detectar cuando no se
aplican correctamente. Por ejemplo, en el caso de las gréaficas o tablas, que el
formador por lo regular transcribe y redisefia, es beneficioso que tenga
conocimiento sobre qué palabras se acentlan y en qué casos, cudndo ciertas
palabras van con cursivas, con mayusculas, como se consigna una fuente,

etcétera.

2.4.4.4 Diseino de forros

También se le conoce como disefio de portada, aunque en realidad el forro esta

compuesto por:

primera de forros (portada),

- segunda de forros (interior de la portada)

- tercera de forros (interior de la contraportada)
- cuarta de forros (contraportada)

- solapas (en su caso)

El encargado de esta etapa también es, de preferencia, un disefiador gréafico
capacitado (puede ser la misma persona a quien se le asigno la formacién de
interiores). Debe tener contacto permanente con el editor para que este ultimo le
dé las indicaciones pertinentes respecto a la intencion o mensaje del libro en
general, y que sea evidente en la portada. Editor y disefiador deben ser muy
cuidadosos de todos los elementos incluidos en los forros; se debe ser en extremo
severo con la ortografia y tipografia. Un error de este tipo en la portada puede ser
“fatal”. Incluso en los forros debe respetarse el Manual de estilo en todas sus

partes.

Por lo regular, en la portada se incluye el titulo completo del libro y su autor o

coordinador; en la contraportada va una corta resefia de la obra (breve texto que
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también pasa por un cuidado absoluto). En alguna de las solapas, una resefa
curricular minima del autor o autores (en caso de una obra colectiva esto se
omite). El presupuesto asignado a la edicion determina si habr& algun elemento en

segunda y tercera de forros o si van en blanco.

Luego de que el disefiador presenta dos o tres propuestas de forros, el editor en
conjunto con el autor y la Subdireccion de Publicaciones eligen la propuesta mas
adecuada. El disefiador hace los ajustes necesarios indicados y entrega la ultima

version de los forros al editor.

2.4.4.5 Cuidado de la edicién

En este momento, el editor revisa la prueba fina de los interiores del libro. En ella,
“pasa lista” a todo el contenido de la obra: pies de pagina, figuras (ilustraciones,
graficas, cuadros, tablas, fotografias), pies de figuras, indice, bibliografia, anexos.
Evalla la calidad de los gréficos, las fotos deben tener la resolucion adecuada, las
fuentes deben estar completas, asi como los créditos fotograficos. La bibliografia
debe segquir el criterio establecido. Pone especial cuidado en los elementos que
mas saltan a la vista: titulos, cornisas, agradecimientos, epigrafes, cuadros y

tablas.

En todo esto el Manual de estilo y la aplicacion de lo vertido en él sigue siendo

fundamental. Ante cualquier duda, el editor lo consulta como su libro de cabecera.

El editor marca cualquier correccion, por minima que sea, en esta prueba fina —
ahora si en papel, es una prueba impresa- y la turna de nuevo al formador de

interiores para que aplique las observaciones.

De nuevo, el formador envia la prueba al editor, quien coteja que las correcciones

estén correctamente vertidas, y si asi lo considera, envia la prueba al autor.

2.4.4.6 Visto bueno

El autor puede recibir la prueba para visto bueno ya sea en version electronica o

impresa. En muchos casos, desde que el autor envié su original dictaminado hasta
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que recibe esta prueba, el autor posiblemente ha realizado avances en las
investigaciones sobre los temas de su especialidad, o bien, si se trata de géneros
literarios, puede ser que haya cambiado su concepcion original de cierto elemento,
o simplemente que tenga ideas nuevas. Mas comun, que el panorama o el
contexto del tema tratado haya cambiado por un hecho particular en este periodo.
Cualquiera que sea el caso, se le pide al autor no modificar sustancialmente el
contenido, principalmente porque el texto por publicar es el texto dictaminado
favorablemente, una modificacion de fondo lo convertiria en otro texto. Ademas de
los costos en tiempo (el proceso seria mas tardado) y presupuesto (quiza resulten
mas paginas). Es permitido actualizar cifras, cambiar algin dato que fue
verificado. Y una vez mas, nada que pueda contravenir de manera radical al
Manual de estilo. No son raras las discusiones entre el autor y el editor debido a
diferencias de criterio. Una muy comun es la insistencia de los autores por escribir
“san”, “santo” o “santa” con mayuscula inicial, por ejemplo “Santa Isabel”’, cuando
se trata de una referencia directa al personaje religioso. Otro caso particularmente
dificil es la diferencia entre “dios” o “Dios” (ver capitulo 3, donde se desarrollaran y

argumentaran estos casos).

El autor también evalla y opina sobre las propuestas de disefio de forros. Antes
de iniciar con el disefio, el editor consulta al autor sobre alguna idea en particular o
sobre alguna imagen o fotografia —cuyos derechos de autor no representen
mayor dificultad— para ilustrar la portada.

Cuando el autor ha dado su visto bueno, el editor vuelve a revisar el material,
coteja las modificaciones que haya solicitado el autor y prepara el material por

completo para imprenta.

El material es enviado a la imprenta asignada. Al cabo de una semana
aproximadamente, son enviadas las llamadas “pruebas azules” de interiores, y las
pruebas de color de los forros. Esta es la “Ultima oportunidad” del editor para
detectar cualquier error —grave, ya que a partir de este momento las
modificaciones implicardn costos en tiempo y recursos--. Sin hacer una lectura

profunda, el editor revisa los elementos primordiales del libro: los forros en todas
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sus partes, con lupa (literalmente); la pagina legal (quiza la parte del libro mas
propensa a errores cuya gravedad podria tener implicaciones legales (en honor a
su nombre); portadillas, indice, colofén. Y es el momento ideal para verificar la

calidad de impresion de las fotografias y demas gréficos.

Si hay modificaciones, éstas se indican a la imprenta. De lo contrario, el libro esta
listo para tirarse. En unas pocas semanas veremos el largo trabajo de tantas

personas reflejado ese objeto de papel.

Hasta aqui realizamos un recorrido pormenorizado por las instancias donde se
efectla el trabajo: la DGCP de Conaculta y las publicaciones que genera a través
de su Programa Editorial. También, dimos cuenta de cada una de las etapas del
proceso editorial del libro impreso. Vimos ya la importancia de un manual de estilo
en ese proceso. En el siguiente capitulo trataremos en concreto de la pertinencia

de tal documento para la edicién en el caso especifico que nos compete.
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Capitulo 3. Manual de estilo editorial para las publicaciones de la DGCP

En este capitulo se dara la definicion de un manual de estilo y del estilo mismo, asi
como los objetivos de un documento como ese. Posteriormente, se describe el
desarrollo del manual y establece el procedimiento de edicion, distribucion vy

registro. Al final se presenta el manual como sera publicado.

3.1Definicién de manual de estilo

¢Qué se entiende por manual de estilo editorial? Es el conjunto de normas
linglisticas y de estilo que una publicaciébn establece (también las agencias
informativas, las emisoras de radio y las cadenas de television, etc.) para que sus
mensajes 0 textos periodisticos sean mas coherentes, mas eficaces y mas
correctos. Es decir, unas normas para que los editores y redactores no tengan
problemas a la hora de escribir sus textos y estos tengan una linea homogénea
tanto en la presentacion formal como en la ortografia de palabras no reguladas por
la norma comun de la lengua, como por ejemplo las procedentes de otros idiomas.
Contempla las abreviaturas, los homoénimos, las siglas, la forma de referenciar

fuentes, las citas textuales, la bibliografia, etcétera.

Ahora bien como se mencion0, el propoésito de este trabajo serd la realizacién de
un manual de estilo editorial para la Direccion General de Culturas Populares de
Conaculta, que es donde me desarrollo profesionalmente. A continuacién
esbozaremos las funciones y objetivos de ambas instituciones, el Conaculta,
organo rector de la cultura en México a nivel federal, y en especifico la DGCP, que
forma parte de éste y que tiene como objetivo principal la salvaguarda y difusion

de las manifestaciones de cultura popular e indigena del pais.

Algunas de las partes o secciones que puede contener un manual son: Uso de
signos ortograficos; Numeros; Abreviaturas, signos y acrénimos; Mayusculas o
minusculas; Textos y palabras en lenguas diferentes al espafiol; Supresion y
cambio de letras; Prefijos; Tipografia, Como citar; Frases de frecuente

construccion errénea, etcétera.
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3.2 ¢, Qué es el estilo?

El estilo es el conjunto de caracteristicas o cualidades que diferencian y distinguen
una forma de escribir de otra. “El estilo es el sentido vital, la personalidad

transferida al desarrollo oral o escrito del tema”.%

En tanto que la redaccion y la gramatica son instrumentos que sirven para lograr la
mejor manera de expresar una idea, “el estilo indica el modo —personal e

intransferible— de hacerlo”.®®

Independientemente del tema que trate el texto, el lenguaje que se emplee debera
siempre mantener todas las reglas y caracteristicas ortogréaficas, sintacticas y
gramaticales de la lengua espafola, para que el mensaje pueda ser
oportunamente recibido por el lector. Es un error frecuente creer que los textos
cientificos o técnicos estan exentos de toda regla de escritura, motivo por lo cual,
en muchos casos, esos escritos se vuelven ininteligibles para el publico en

general, incluso para los conocedores del tema.

En este punto es clave saber qué se puede y qué se debe corregir. La respuesta

es que sera susceptible de correccion todo aquello que:

% Tenga faltas de ortografia

“ No se cifia a las reglas béasicas de la gramética y carezca de concordancia
% Falle en la puntuacién

% Tenga vicios del lenguaje: redundancias, muletillas

% No uniformice criterios ortotipogréficos: cursivas, altas y bajas, negritas,

comillas.

Debe quedar muy claro que en un texto, sea del tema o autor que sea, el lenguaje
correctamente estructurado debe prevalecer. Es frecuente enfrentarse ante la

postura de ciertos autores que defienden “su estilo” por sobre todas las cosas, a

% Juan A. Goscaya, en “Redaccion y estilo”. Articulo disponible en:
http://www.rrppnet.com.ar/redaccionyestilo.htm (consultado el 2 de septiembre de 2011).
65 B

Ibid.
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pesar de no encontrarse dentro del amplio universo gramatical, ortografico,
sintactico y linguistico que caracteriza a nuestro idioma. Por tanto, en estos casos
el corrector deberé aplicar las reglas gramaticales y los criterios establecidos en el
manual de estilo, con el propésito de que no se propicien ni se justifiquen errores

ni ideas confusas en los documentos.

Como se ha mencionado, este trabajo, proyecta la elaboracion de un manual de
estilo para la edicion de publicaciones impresas que contribuya a la formalizacién
del proceso asi como a evitar posibles contingencias.

3.30Dbjetivos del manual de estilo

El manual servird para capacitar a todo el personal involucrado en las diferentes
etapas del proceso, es decir, editores, correctores, disefladores, asistentes,
técnicos, autoridades, etc., lo cual tendra beneficios como menor posibilidad de
errores, publicaciones de mayor calidad, mayor facilidad en la elaboracion de

materiales escritos, entre otros.

En términos generales, el manual de estilo puede hacer més eficiente el proceso
editorial y sera una herramienta indispensable tanto para autores como editores,

correctores de estilo, disefiadores, etcétera.

El manual debe ser un documento normativo y unificador de los criterios
editoriales de las publicaciones impresas generadas desde la DGCP. Contribuird a
uniformizar los diferentes aspectos estilisticos, ortogréaficos, graficos, etcétera, de

las publicaciones mediante el respaldo de un manual de estilo.

El manual coadyuva en la tarea del editor, del corrector de estilo, del lector de
pruebas, principalmente, y también en la del disefiador, del dictaminador y del

propio autor.

La tarea del editor y del corrector de estilo exigen en primer lugar sentido comun,
ademas, demanda el conocimiento de las reglas gramaticales inherentes a

cualquier lengua, asi como de las caracteristicas tipograficas que debe observar
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cada parte del libro, e igualmente reclama fidelidad a los autores cuyas obras

seran corregidas.

3.4 Desarrollo del manual de estilo

La presente se trata de una version original del manual, es decir, de elaboracion
propia, es la principal propuesta de este trabajo y que recogera la experiencia
propia y la del trabajo colectivo.

El desarrollo del manual de estilo sigue en términos generales las mismas etapas

del proceso editorial descrito en el capitulo 2 de este trabajo:

< Entrega del original: el texto en formato Word, completo y terminado, es
revisado y dictaminado. En este caso, por la cadena de mando
correspondiente: Jefe de Departamento, Subdirectora y Directora General.
Cabe mencionar que este dictamen interno favorable ocurrié en septiembre
de 2011.

% Aprobacion en Comité Editorial de la DGCP: El 14 de septiembre de 2011
se llevo a cabo la Segunda Sesion 2011 del Comité Editorial de la DGCP.
En el punto Asuntos generales de la orden del dia, se incluy6 la
presentacion del Manual de estilo. Los miembros aprobaron por unanimidad
la edicién del manual, lo cual se consigné en el Acta respectiva.®®

% Correccién de estilo: realizada por el personal del Departamento de
Publicaciones.

+ Disefio y formacion: realizadas por el personal del Departamento de
Publicaciones.

% Revisibn de pruebas: realizada por el personal del Departamento de

Publicaciones.

® Debido a gue no se trata en estricto de un titulo del Programa Editorial, el manual no sera
sometido a aprobacion del Comité Editorial del Conaculta, pero si se informara de su publicacion
en la sesion mas préxima luego de la entrega de los ejemplares.
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% Cotizacién: solicitada a la imprenta Gréfica, Creatividad y Disefio, S.A. de
C.V., empresa ganadora de la licitacion correspondiente al Programa
Editorial 2013.

% Revision fina: por el personal del Departamento de Publicaciones.

% Vistos buenos

s Impresién
Registro y aspectos legales

Debido a que la autoria de este manual es propia, es decir, que fue elaborado por
una trabajadora del Consejo, no es legalmente valido realizar un contrato de
edicion correspondiente a autoria, tampoco, por lo tanto, aplica retribucion

econdmica alguna ni en especie.

Por otro lado, el material si sera registrado ante el Instituto Nacional de Derechos
de Autor (INDAUTOR), a nombre de la autora y a través de la UNAM, con lo que
se obtendrd la constancia correspondiente y quedaran asi registrados y
salvaguardados los derechos morales.

Asimismo, sera solicitado el ISBN de la obra. Los registros los realiza la Agencia
de ISBN operada por INDAUTOR. Conaculta cuenta con una oficina de ISBN para
solicitarlos En el Anexo 5 se podra ver el formato necesario para el registro de
ISBN.

Distribucion

El Manual de estilo serd de distribucion gratuita por tratarse de un documento
utilitario, de wuso principalmente interno (respecto al trabajo editorial que
corresponde a la DGCP, aunque los usuarios del manual, como ya se ha
mencionado, no necesariamente sean empleados o colaboradores de la Direccion,
por ejemplo los autores o los dictaminadores). Por lo tanto, no se registrara precio

de venta al publico ni seréa distribuido para su venta en las Librerias Educal.

La distribucion ir4 del interior al exterior. Se comenzara presentando y entregando

ejemplares a cada uno de los integrantes de la Subdireccion de Publicaciones,
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posteriormente, a los colaboradores externos, es decir, correctores de estilo,
formadores y disefiadores; luego a los autores (que en ese momento estén

realizando material para la Direccién), dictaminadores y especialistas.

Luego, se dara a conocer el manual al Departamento de Difusion Cultural, para
que los criterios sean aplicados en los folletos, tripticos, carteles, boletines,
comunicados y todos los materiales (impresos y electronicos) con los que difunde

las labores de la Direccion.

En un segundo momento, el manual sera puesto a disposicion del resto de las

areas de la Direccion, tanto de operacion de proyectos como administrativas.

Al mismo tiempo, la versién electronica (PDF) del manual sera enviada a las 46
Unidades Regionales de la DGCP de todo el pais. Asimismo, se establecera una
estrategia con la Subdireccion del Pacmyc (Programa de Apoyo a las Culturas
Municipales y Comunitarias) para que los titulares de proyectos destinados a la

elaboracion de libros cuenten con este manual.

En todo momento se propone que el manual sea entregado a quien lo solicite. Los
nuevos autores o colaboradores que se acerquen a la Direccion sin duda deberan

conocer el material desde un principio.
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Formato

El manual de estilo tendré las siguientes caracteristicas fisicas:

Tiraje 2,000 ejemplares
Tamafio 17 x21 cm
Impresion Interiores: Forros:
1x1 tintas Seleccion de color
Plastificado mate
Papel Interiores: Forros:
Couché mate ,
Cartulina sulfatada
de 135 gr.
de 12 pts.
Acabado Wire-o metalico

NUmero de paginas

40

Este formato de tipo cuadernillo permite la facilidad en el manejo. El espiral o wire-

o lo hacen practico en la lectura. El papel tanto de interiores como de forros es de

alta calidad y le brindan una presentacién atractiva y formal.

A continuacién se incluye la cotizacion del trabajo. Cabe destacar que el costo

total de la edicion es de 56,028 pesos, con un precio unitario de 24.15 pesos, lo

cual no es oneroso para la Direccion, y sera mayor la retribucion que generara

respecto a la calidad y claridad de los libros y deméas materiales.
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Cotizacion de: Manual de estilo para las publicaciones de la DGCP

eI e
OTafIca @,

eTesmndaa v osefio
México, D.F., a 30 de agosto de 2012

LICITACION: CONACULTATPN LA-HTHO000-N11-2011

PARTIDA: 36
MRECCION GRAL DE CULTURAS POPULARES
ORD S5ERVICIO:- 0

CANTIDAD 2000

MAMNUAL DE ESTILO: Impresion de interiores en Couche mate de 135 gramos a 1x1 tintas, impresion de fomos
en sedeccion de color mas plastificado mate sobre cartulina suffatada de 12 puntos, acabado en wire-o metalico,
al tamano final de 17 x 21 centimetros

Mo. Referencia Cantidad Precio unit. Importe

Tabulador
Safida neg 4 tinta 18x=23x56 Ag 24472 0.05 1.223.60
Plotter por cm. 18x23x56 B 24472 010 2447 20
Salida neg. 4 tinta 18x24x4 formo frente Ag 1824 0.05 81.20
Plotter de afta def. x cm. 2 88x24 B 504 010 5040
laminas presensibilizadas interior C3.1 7 130.00 210,00
tiro primer millar interior caz T 250.00 1.750.00
tiro millar adicional interior Ca3 T 100.00 T00.00
laminas presensibilizadas formo fie c2.1 4 280.00 1.120.00
tiro primer millar formoe c22 4 480.00 1.820.00
tiro millar adicional formo Cc23 4 180.00 T20.00
laminado mate al frente o2 4128 4.00 1.861.20
Encuademacion con wire-o metalico E1 20040 4.00 8.000.00
empaque kraft 11 200 10000 2.000.00
22 583 60
Couche mate TOxB5 de 135 gr 7700 2858 22.008.60
Sulfatada 1/c T0x85 de 12 pis. 800 8170 370200
48 2592 20
precio unitano 2415 precio total 48 30000
mas 16% VA F.728.00
NETO 56,028.00

JOSE ANTOMIO LAGUNA CASTRO
1.038



Enseguida, podemos ver el manual tal como se tiene proyectado para su

publicacién.

Cabe mencionar que la version electronica seréa en formato PDF, optimizado para
que sea un archivo ligero y facilmente descargable. No tendra candados para la
impresion, pero si para la edicion. Es decir, el lector lo podra imprimir mas no
modificar. Esta version electronica y las caracteristicas mencionadas se solicitaran

al disefiador.

El documento es la propuesta formal de esta tesina, se espera que de inmediato
se dé paso a su aplicacién y los objetivos sean cumplidos a corto plazo.
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MANUAL DE ESTILO EDITORIAL
Direccion General de Culturas Populares

Consejo Nacional para la Cultura y las Artes

Toda casa editora, sea ésta privada, gubernamental o educativa, cuenta con un Manual de

estilo editorial, y la Direccion General de Culturas Populares no es la excepcion.

El presente es un Manual de estilo en el que vertimos los casos que consideramos mas
representativos del trabajo de correccion y normativa ortotipogréafica. No son las Unicas
normas ni seran inamovibles. Son utiles, se mantienen vigentes y son aprobadas por el

Comité Editorial de la Direccién.

Esperamos que sean de utilidad para la realizacion de trabajos de toda indole.

Iconografia de portada: Ramirez Garayzar, Amalia (coord.), Geometrias de la imaginacion. Disefio
e iconografia de Michoacéan, México, DGCP/Universidad Latina de América, 2007, p. 59.
Clave: PZ03. Nombre: caracol doble espiral. Lugar: Morelia. Soporte: cajete.

3
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+ Bibliografia

La bibliografia sera consignada al final del texto en sistema Harvard. La entrada se
organizara alfabéticamente por el primer apellido:

Apellido(s), Nombre (s) en negritas

Ano “Titulo del articulo entre comillas”, en (Apellido y Nombre del autor del libro, en
caso de ser distinto al autor del articulo), Titulo del libro en cursivas, Lugar de edicion,
Editorial, paginas consultadas o paginas totales del libro.

Ejemplo:
Lozano, Jorge

1979 “Introduccién a Lotman y la Escuela de Tartu”, en Lotman, Turi, Semiotica de la
Cultura, Madrid, Catedra, pp. 12-30.

En caso de obras con mas de un autor: se consignaran soélo los dos primeros y se escribira et
al. (locucion latina que significa “y otros”):

Balaban, Mira; Kemal Ebciogulu et al.

1992 Understanding Music with Al: Perspectives on Music Cognition, Cambridge, MIT
Press.

En el caso de un mismo autor con mas de una obra, éstas se organizaran cronoldgicamente.
Si el mismo autor tiene varias obras del mismo afio, se ordenaran alfabéticamente.

Op. cit., tratdndose de latin, va en cursivas. Se utiliza para decir “obra citada”. Por ejemplo:
Sanchez [op. cit.:55].

Usar ibid. como abreviatura de Ibidem, “en el mismo lugar”. Se utiliza para decir mismo
autor y misma obra (que la nota anterior). Si la pagina no es la misma que la anterior,
agregarla: ibid.:25

Varios autores se abreviard VV. AA.; et al. es la abreviatura de y otros.

Sustituir cfr., abreviacion de confrontar, por v. abreviacion de véase.
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%+ Citas

Las referencias bibliogréficas dentro del texto se haran en sistema Harvard, por lo cual no
se consignaran notas bibliogréficas a pie de pagina. Procuraremos que las citas incluyan la
fuente con datos completos utilizando el sistema Harvard, por ejemplo: [Gdmez, 2000:95]
[apellido del autor, afio de su obra:pagina (s)]

Las citas de tres lineas 0 menos quedan dentro del parrafo, entrecomilladas.

Las citas de mas de tres lineas van a bando y se eliminan las comillas. Se compondréan en
10 puntos.

El punto, la coma, el punto y coma y los dos puntos van fuera de las comillas; los signos de
interrogacion y de admiracion van dentro. Las llamadas a nota de pie de pagina van fuera
del punto, de la coma o del punto y coma.

Si la cita inicia en mayuscula, o incluye algun punto y seguido, entonces el punto final va
dentro de las comillas.

« Cursivas

Usar cursivas para expresiones extranjeras fuera o dentro de citas: ad hoc., monseur.

En palabras en cualquier lengua extranjera; o en cualquier lengua indigena no aceptadas en
espariol (excepto los nombres propios).

Cuando se menciona un término (“la palabra palabra es un sustantivo™) o cuando se quiere
subrayar un matiz especial del término (“lo que se llama razonar fuera de la bacinica”).

En titulos de libros, revistas, suplementos, peliculas, titulos de cuadros, titulos de paginas
de internet (no direcciones) y apodos reconocidos y no reconocidos.

En citas en lengua extranjera (si rebasa los tres renglones, llevarla a bando).

En nombres cientificos en general: Felis concolor.
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% Comillas

Usar comillas en titulos de articulos, capitulos de libros, titulos de poemas, de cuentos y de
canciones; en obras teatrales, pictoricas y escultoricas; en titulos de peliculas, programas
de radio y television (alta sélo la letra inicial de la primera palabra y la de los nombres
propios que contenga).

En las citas de menos de tres renglones que, por lo tanto, permanezcan en el cuerpo del
texto.

El orden de las diferentes tipografias de comillas es el siguiente: ““  «» > ”.

¢ Abreviaturas y siglas

En general, se limitara el uso de abreviaturas.

Se usaran abreviaturas cuando se trate de unidades de medida, de peso, de volumen, etc.,
que se escribiran sin punto y siempre en singular; ademas, en bajas y redondas.

Presidente, alcalde, director, tesorero, auditor, secretario, maestro, profesor, doctor,
licenciado y demas titulos o cargos siempre se escribiran desatados (doctor Juan Ramon
de la Fuente; secretario de prensa).

Usar etc. abreviado (con punto) excepto cuando la palabra finalice el parrafo.
Componer aC y dC para antes de Cristo y después de Cristo.

Componer siglos y siglas estrictas o iniciales en versalitas (INAH, siglo xX); en altas y bajas
las abreviaturas o siglas léxicas (Conaculta, Pemex, Semarnat, Conacyt).

Siglas de emisoras de radio y television en versalitas (XHTV, WFM).

La primera exposicion de cualquier nombre de institucion, programa, etcétera, deberd ir
seguida de su acrénimo o de sus siglas entre paréntesis; estas Gltimas deberan estar en
versalitas y sin puntos entre cada letra, ejemplo: [...] Universidad Nacional Autonoma de
México (UNAM). En sus usos posteriores solo deberan aparecer las siglas en versalitas o
el acronimo, segun sea el caso.

Nunca inventar siglas ni abreviaturas.
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% Acentos

Acentuar todas las palabras que lo requieran, asi estén en mayusculas: CAPACITACION,
Este...

Acentuar pronombres cuando sustituyen al sustantivo. Este perro. Este no muerde.
No acentuar pronombre aquel cuando va seguido de los relativos que o quien.
Acentuar solo cuando se pueda sustituir por el adverbio Gnicamente.

No acentuar periodo, aunque sea aceptado indistintamente por la RAE.

No acentuar: policiaco, priista, elite, icono.

Generalmente se acentdan las palabras de lengua indigena adquiridas por el castellano:
Teotihuacan, nahuatl. Si el autor las utiliza sin acento, es conveniente respetar su estilo.

Nunca se acenttan: eso, lo, ti, dio, vio, fue.
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Palabras con y sin acento ortografico

Se acentla

Mi pronombre
TU pronombre
El pronombre
Si pronombre
Sé verbo saber
Té nombre
Dé verbo dar

Mas cantidad

Auln todavia

Sélo solamente

qué
quién
cual
cuanto
dénde
cuando
cémo

interrogativos
0 exclamativos

éste
ésta

ése

ésa
aquél
aquélla
éstos
€s0S
aquéllos

pronombres

¢Esami?

TU, ven acé.

Se lo dije a él.

Si quiere.

Vuelve en si.

Yo sé lo que sé.

Tomar té.

Te dé pena.

Dame mas.

Aln no llega.

Sélo él le cree.

¢Quién fue?

Dime coémo llegar.

Este l4piz es mio,
aquél es tuyo.

No se acentla

Mi posesivo
Tu posesivo

El articulo
Si condicién
Se pronombre
Te pronombre
De preposicion
Mas adversativa
Aun incluso
Solo sin

compafiia
que
quien
cual
cuanto .
relativos

cuyo
donde
cuando
como
este
esta
ese
esa
aquel adjetivo
aquella
estos
€s0s
aquellos

Toma mi lapiz.
Dame tu direccion.

Llegd el correo

Te llamar4, si quiere.

Se escriben.
Te lo dije.
Era de paja.

Se lo dijo, mas él no
oyo0.

Todos lo creen, aun
Juan.

Vive solo.

Esta es la persona
de quien te he hablado.

este nifio

aquella casa
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s Altasy bajas

En altas todos los nombres propios.

Usar bajas en todos los nombres comunes (salvo los casos indicados lineas abajo): iglesia,
revolucion, presidente, santo o su abreviatura, antigiedad. ..

Usar bajas en titulos académicos (y nobiliarios): contador publico, rey...

Usar altas y bajas para nombres de programas, congresos, encuentros e instituciones:
Encuentro de Antropologia...

Usar alta en Estado para diferenciarlo de entidad federativa
Usar alta en Iglesia para diferenciarlo de iglesia (templo).

En el caso de palabras como Dios, Virgen o sustantivos que les hagan referencia, como El
Altisimo, o La Purisima, conviene analizar la intencién del autor. Si esta es clara, nos
ajustaremos a ella, de lo contrario, decidiremos con base en nuestro criterio. Se aplica la
misma norma en el caso de los nombres de fiestas o celebraciones: dia de muertos,
semana santa, navidad, dia de san Miguel.

Usar altas en titulos o autoridades cuando sean atribuidos a una persona en particular: El
Ejecutivo.

En premios, accidentes geograficos, sucesos historicos, épocas histdricas y santos,
distinguir el nombre comun (en baja) del nombre propio (con alta inicial): premio Nobel,
océano Pacifico, sierra Gorda, rio Bravo, revolucion Mexicana, revolucion Rusa, edad
Media, san Agustin...

Altas después de los dos puntos s6lo cuando les sigue un nombre propio. “Los principales
municipios son los siguientes: Acolman, Teotihuacan...”. Y cuando funciona como
punto y aparte.

Se escriben con alta los nombres y adjetivos que forman el nombre oficial de una
institucidn, escuela, cuerpo, premio, establecimiento, organismo o lugar: Museo de
Bellas Artes, Casa de Gobierno, Secretaria de Gobernacién, Procuraduria General de
la Republica, Monumento a la Revolucién, Embajada de los Estados Unidos, Club
Rotario, Mar de Cortés.
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Se usa baja para la simple referencia a los sustantivos, sin mencionar su nombre oficial:
museo, secretaria, universidad, procuraduria, facultad, oficina, comité, comision,
nacional, federal, estatal, gobierno, administracion, direccion, departamento, embajada
y otras entidades: Los estudiantes tomaron las instalaciones de la universidad...; el
museo esta dirigido a los nifios.

*Palabras como estado, municipio y ciudad iran con baja. Si forman parte del nombre, en
alta: Estado de Mexico; Ciudad Juarez; el estado de Chihuahua; la ciudad de México.

*Republica, nacion, patria, federacion y pais siempre en baja, excepto cuando formen parte
del nombre oficial: Republica Mexicana, Estados Unidos Mexicanos.

*Nombres de carreras o licenciaturas se escriben en baja: “Estudié la licenciatura en
biologia”, s6lo en documentos oficiales e internos, con alta: “La Licenciatura en
Ciencias de la Comunicacién de la UNAM es la mas solicitada .

*Nombres de disciplinas siempre en bajas: antropologia, derecho, psicologia.

*Cuando se hace referencia especificamente a la Constitucion de México, la palabra se
escribe con alta; Constitucion de los Estados Unidos Mexicanos.

*Puntos cardinales con alta s6lo cuando equivalgan a nombres propios: Atlantico Norte,
norte del Atlantico.

*Altas en palabras iniciales de épocas historicas, edades geoldgicas y conflictos bélicos o
guerras: Edad Media, el Renacimiento, el Pleistoceno, Segunda Guerra Mundial,
Guerra Fria.

*Altas para nombres de astros, constelaciones y cuerpos celestes: Andromeda, la Luna, el
Sol (cuando se nombran como astros, no metaféricamente, por ejemplo: “el sol se refleja
en tus 0jos”).

*Con alta cada palabra de los nombres propios de partidos politicos, pero no para las
filosofias politicas ni religiosas, ni para los estilos artisticos: Partido Revolucionario
Institucional, comunismo, liberalismo, churrigueresco, barroco.

*Con alta los nombres oficiales de empresas: “La Coca Cola emplea a 500 mil
trabajadores”; “Sabritas es una compafiia mexicana”; pero no el “producto” cuyo
nombre es de uso comun: “Me tomé una coca-cola”; “Lloré tanto que ya no tenia
kleenex”.

*Sefior, sefiora, sefiorita, don y dofia con bajas.
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« NUmeros

Salvo en tablas, donde va todo con nimero, componer del 0 al diez con letra; del 11 en
adelante, con nimero. Miles, millones y demas con numero Yy letras: 500 mil, 2 mil 237,
etc. Excepcion: un millén, mil (que en sentido estricto seria 1 mil...).

En afos (edades) se usara el mismo criterio anterior: cinco afos, 25 afios, mil afios.

Las cifras superiores a 1 001 seran separadas por comas entre cada tres digitos y solo se
utilizara un punto decimal para separar las fracciones: 5,672,309.76

Porcentajes con el simbolo correspondiente: 25%; no 25 por ciento.

Numeros, no letras, en porcentajes y estadisticas, aunque sean cifras del cero al diez,
ejemplos: porcentajes (8%), grados de temperatura (3°C), velocidades (25 km/h),
direcciones (calle Zapote num. 5), dimensiones (5m), peso (5 kg), alturas (20 m),
proporciones (10 a 5), marcadores deportivos (4-3), horas (5:00), fechas (4 de abril de
2003).

NuUmeros romanos cuando se trata de reyes, papas, dinastias y siglos (en versalitas): papa
Pio xi

Si la primera palabra de una oracion es un niimero, se escribira con letra: “Treinta y cinco
pescadores acudieron a las autoridades”.

NUmeros de pagina siempre con nimero (pagina 5).

Numeros ordinales separados: vigésima séptima asamblea.

s Prefijos

Separar ex del sustantivo: ex presidente ex presidiario.

En palabras compuestas con prefijos como multi, auto, co, pre, pluri, semi, extra, etc., éstos
siempre irdn pegados a la palabra principal, sin guion. Se agregan las letras necesarias.
Ejemplos:

Autorreconocimiento

Multidimensional
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Antirreeleccién
Preescolar
Coautor

Serén conservadas las vocales y consonantes dobles que gramaticalmente lo exijan:
reemplazar, reeducar, reemprender, reescrito, preeminencia, reelaborado, reeleccion,
reedicion, reembolsar, reencarnar, reestreno, reestructurar, reestudiar, transmision,
transldcido, transcripcion, transbordar, transoceanico, transferir, transfigurar, transporte,
transcurrir, transformar, psicologia, pseudénimo, psicométrico, innecesario..

Pero: prescrito, trasplantar, trasponer, traspasar, trastocar, trascender, traslacion,
trasladar, traslapar.

La pérdida de consonantes se da en: su[b]scri[p]to, o[b]scuro, su[b]stancia,
o[b]scurantismo, en[njumerar.

%+ Signos de puntuacion

Nunca debe escribirse coma (,) antes de raya (—), paréntesis o corchetes [()].

Los corchetes se utilizaran en las transcripciones para indicar lo siguiente:
Que se afadio texto aclaratorio o letras faltantes.

Que en el texto original hay un error o errata, caso en el que dentro de los
corchetes se pondra sic (que significa “asi”): [sic].

Los signos de interrogacion o de admiracion si no preceden a una coma, se consideran
puntos y por lo tanto cierran la oracion, asi que no se escribiran puntos después de estos
signos. Ejemplo: “;Qué futuro le espera? Esta es la principal pregunta.”

Diferenciar un guion normal, -, como en econémico-politico, de los guiones parentéticos,
—, largos, como en sacé —sin proponérselo— un cuchillo y giré la cabeza cinco veces...
por segundo. Asi pasaron siete dias y ya no supo qué mas poner en las normas de estilo
editorial.
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%+ Internet

Usar internet en bajas aunque el diccionario de Word diga lo contrario. El género es
ambiguo, pero de preferencia utilizar masculino.

Omitir http:// en las direcciones de paginas de internet, salvo cuando la direccion no
incluya la secuencia www (por ejemplo http://fulanos.blogspot.com)

Las ligas o enlaces van en redondas y sin puntos:
Correo electronico: pedro_perez@correo.com
Sitio en internet: www.unam.mx

En la Bibliografia, si fue consultado un nimero considerable de sitios, portales, paginas o
cualquier otra informacion de internet, en la bibliografia ordenarlos en un apartado
diferente, cuyo titulo sea, precisamente, Internet.

++ Direcciones y teléfonos

Las direcciones se escribiran en el siguiente orden: Calle, nUmero, nimero interior, colonia,
delegacion, municipio o ciudad, estado, codigo postal, pais (si es necesario).

Las palabras colonia, fraccionamiento, avenida y bulevar deben ir en bajas.

Los teléfonos se escribiran divididos por un guion cada cuatro digitos; las claves de larga
distancia y prefijos de celulares se escribiran entre paréntesis y sin espacios antes del
namero local; la palabra se abreviara ext. (plural Ext.). Si hay méas de un namero telefénico,
se separaran por comas: 5606-0330, 5666-3228.

% Fechas
Dias y meses siempre en bajas. Los numeros de los dias con nimero

Las horas con numero de dos digitos para la hora y dos digitos para los minutos, separados
por dos puntos. Se usara notacion de 24 horas.

14

91




Otras consideraciones

Usar quizas cuando el siguiente fonema sea una vocal: quizas aqui hay gato encerrado;
quiza si lo que sigue es una consonante

Estadounidense es el gentilicio de Estados Unidos.

Usar folclor, voz aceptada en América Latina, no folclore (usual en Espafia) ni folklore por
ser anglicismo.

Las décadas se consignan en singular y con letras: los afios ochenta; los noventa.

Usar los nombres de paises y ciudades en espafiol: Nueva York, no New York; Francfort,
no Frankfurt.

Los siguientes términos se consignaran de la siguiente forma:
- Patrimonio Cultural Inmaterial (puede abreviarse como PCI)
- Festividad Indigena de Dia de Muertos (al ser asi nombrada por la UNESCO).

- danza de Los Matachines; danza de Los Viejitos, etcétera.
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Manual de estilo editorial
—con un tiraje de 2 000 ejemplares—
lo terminé de imprimir la Direccion General de Culturas Populares
del Consejo Nacional para la Cultura y las Artes
en los talleres de Gréfica, Creatividad y Disefio S.A. de C.V.,
Av. Plutarco Elias Calles 1321, Col. Miravalle
Delegacion Benito Juarez, México, D.F. C.P. 03580,
Tel.: 5672 4075
En el mes de diciembre de 2013

Cuidado de la edicion:
Subdireccion de Publicaciones
de la Direccion General de Culturas Populares
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Conclusiones

Un trabajo que, como se dijo en el Capitulo 3, estd siempre en alimentacion,
abierto a la ampliacion y a la suma de detalles, a la constante busqueda de
nuevos argumentos y de un mayor nivel de profundidad, sobre todo, no sujeto a

una inmovilidad rigorista, no es facil de ultimar.

El manual de estilo aqui presentado siguié los mismos pasos del proceso editorial
de un libro impreso. Fue planeado, escrito, corregido, diagramado, disefiado,
revisado, registrado y distribuido. Se logré la edicion del manual, a la vez de que el
trabajo generd diversas conclusiones que sin duda refrendan la importancia de

este documento, sobre todo su aplicacién.

La creacion del manual de estilo, como documento unificador, es un instrumento
eficaz para dar solucion a los problemas de formalizacion y uniformidad
planteados al inicio del trabajo. Esto derivd en la produccion editorial de mejor

calidad y evit6 contingencias y errores.

Se dio solucion a dificultades como ausencia de criterios ortograficos y de estilo,

asi como tipograficos.

Fue creado un vinculo entre todos los participantes del proceso editorial, segun
sus diferentes roles, guiados todos ellos por el editor y por el manual de estilo:
autor, dictaminador, corrector, disefiador, formador, e incluso, los funcionarios de
la DGCP cuyos cargos y funciones intervienen en la ejecucion del Programa
Editorial.

Asimismo, al detallarse durante este trabajo el proceso editorial, en el caso
especifico de libros de la DGCP, en sus diferentes etapas, desde la recepcion de
los originales, la edicion, hasta la distribucion de los titulos, se confirmo la
relevancia de cada una de las fases del proceso. Estas forman eslabones, una sin

la otra no completan la cadena, el proceso se trunca y no se logran los objetivos.
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Por ello, se confirmd la relevancia del proceso editorial como un medio para el

manejo y transmision de la informacioén de manera correcta.

También, se confirmé al libro como el producto mas acabado de la cultura
humana, caracter que conserva no obstante las transformaciones que ha vivido,

hasta llegar al libro electronico.

Se constat6 la importancia del circuito editorial en el que cada etapa es importante
para la armonia de todo el proceso, desde que el autor alista su original hasta que

el libro es impreso.

En ese proceso, el editor tiene el rol de mayor responsabilidad, y para el que se
requieren habilidades especificas que le permitan conocer cada una de las fases.
El editor organiza el libro en cada una de sus partes.

Por otra parte, la Direccion General de Culturas Populares, del Consejo Nacional
para la Cultura y las Artes, es la institucion encargada de la preservacion y
difusiébn de la cultura popular del pais, asi como de todos los ambitos del
Patrimonio Cultural Inmaterial. Con ese cardcter, su produccion editorial debe
marcar la pauta acerca de los materiales de difusiébn que genera para cumplir sus
propésitos, entre ellos, la publicacion de libros. Asi, el proceso editorial en la
DGCP debe contar con todos los procedimientos, documentos y herramientas
necesarias para producir libros de gran calidad, uno de los cuales es el manual de

estilo editorial.

En este trabajo, se dio a conocer qué es y en qué consiste un manual de estilo y
confirmo que la carencia de este documento genera problemas diversos y redunda
en materiales sin coherencia y uniformidad, poco atractivos, poco fiables y muy

propensos a errores.

No cabe duda de que el manual podra ser aplicado en todos los materiales de
difusion generados por la Direccion (folletos, carteles, invitaciones, pagina en
Internet, comunicados, publicaciones de las Unidades Regionales y Estatales de

Culturas Populares, y publicaciones de los Programas Pacmyc y Prodici, etc.);
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En términos generales, el manual de estilo puede hacer mas eficiente el proceso
editorial y se pretende que sea una herramienta indispensable tanto para todos

los involucrados en el proceso editorial.

Por otro lado, la elaboracion de la tesina fue posible combinarla con el trabajo en
el ambito profesional, de donde, de hecho, emand. Mas alla de la necesidad de
presentar el trabajo recepcional, una de las intenciones —mas personales, y quiza
en un principio involuntaria— fue llevar a cabo el proyecto bajo los criterios
universitarios, no tanto conforme los requerimientos laborales. Es decir, fue mucho
mas provechoso y al parecer enriquecedor, seguir lineamientos académicos, por
ejemplo, precision al citar fuentes, establecer una metodologia, sustentarse con
teorias y autores destacados, etc. EI mismo trabajo, de haber sido realizado
exclusivamente con un fin laboral, no habria tenido el mismo espiritu humanista,
sin fines de lucro, sino que habria sido quiza rebasado por la burocracia, la falta de
recursos, los procedimientos estrictos respecto a fechas y formas de entrega,

etcétera.

Al respecto, se puede también concluir que el proceso editorial en la DGCP, si
bien contempla todo lo necesario para que se generen publicaciones de gran
calidad, no habia dado seguimiento, hasta ahora, a la edicién de un manual de
estilo. Anteriormente, el trabajo se realizaba conforme lineamientos no escritos, en
muchas ocasiones gracias al “callo” y la experiencia de los editores que se han

encargado de las publicaciones de la Direccién, sin contar con una guia formal.

El proceso editorial en la DGCP es sin duda perfectible. Las principales barreras
que impiden su 6ptimo funcionamiento son la falta de recursos, cosa comun en el
sector publico, sobre todo en las instituciones de cultura; otra, la constante

rotacion de personal, que ha impedido el seguimiento de proyectos.

No obstante las contrariedades, las colecciones editoriales de la Direccion son de
una riqueza y variedad impresionantes, como pudimos ver en la resefia de cada

una de las colecciones y en los ejemplos de sus titulos. La DGCP es de las pocas
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instituciones publicas que se dedica a la preservacion de la cultura popular y del

patrimonio cultural inmaterial del pais.

Y qué mejor paso adelante para la consolidacion del Programa Editorial de la

Direccion, que la presentacion de un manual de estilo editorial.
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Manual de estilo. Direccién General de Publicaciones, Conaculta, 2008, 55 pp.
Manual de lenguaje claro, Secretaria de la Funcion Publica, 2007.

Manual de integracion y funcionamiento del Comité Editorial del Consejo Nacional
para la Cultura y las Artes, 2010 (documento interno).

Normas de estilo editorial. Departamento de Publicaciones de la ENAH, INAH,
2008, 36 pp.

Plan Nacional de Cultura 2007-2012, México, Conaculta, 2007.
Programa Nacional de Lectura, SEP, 2009.

DGCP, Objetivos del Programa Editorial, presentado ante el Comité del CNCA
(documento interno).
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Propuesta para la seleccion de obras de la DGCP (documento interno, presentado
ante Comité Editorial del Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, en su Sexta
Sesion Ordinaria, 10 de diciembre de 2010).

Reglamento del Comité Editorial Interno de la DGCP.

UNESCO, Recomendacion sobre la Normalizacion internacional de las
Estadisticas relativas a la Ediciéon de Libros y Publicaciones Periédicas, 19 de
noviembre de 1964. En: https:// portal.unesco.org/es.
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ANEXO 1. Simbolos utilizados en la correccion de estilo y de pruebas

9

ool

—r

C_D

—

D

Quitar

Altas

Bajas

Sangria

Letras cursivas o itdlicas
Letras bold o negras
Versalitas

Continuar en una sola linea

—% Mover

Vale lo tachado

-HHHHHHHH- Quitar cursivas

Ay Quitar negritas

Espacio entre parrafos después
de punto y aparte

Suprimir el acento

Subindice

Voladito o exponente

Poner coma o punto y coma

Poner punto o dos puntos

Insertar

LI

R

|
|

0
Y
I

:
TLf

il
]

.
[ -]
[E]
A

Lineas en block o justificadas
Lineas cargadas a la izquierda
Lineas cargadas a la derecha

Lineas centradas

_IcCentradol___

Lineas izquierda/derecha

Justificacién vertical

Abrir

Cerrar

Sin cortar palabra
Cambiar orden del texto
Sustituir

Llamadas

Corte de linea

Parrafo francés

A bando

Marcar callejones

Capitular

Pica o cuadratin
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ANEXO 2. Instituciones que apoyan a las culturas populares e indigenas

DIRECCION GENERAL DE CULTURAS POPULARES E INDIGENAS-
CONACULTA

Objetivo: fomentar la preservacion y la difusién de las manifestaciones populares,
urbanas, rurales e indigenas. Contribuye a la creacién de condiciones sociales e
institucionales que posibiliten el dialogo intercultural respetuoso y armonico, en el
que se exprese toda la riqueza y diversidad cultural de nuestro pais indigenas
(Fuente: www.culturaspopulareseindigenas.gob.mx, consultado el 1 de mayo de
2011).

COMISION NACIONAL PARA EL DESARROLLO DE LOS PUEBLOS
INDIGENAS (CDI)

Objetivo: orientar, coordinar, promover, apoyar, fomentar, dar seguimiento y
evaluar los programas, proyectos y estrategias y acciones publicas para el
desarrollo integral y sustentable e los pueblos y comunidades indigenas (Fuente:
www.cdi.gob.mx , consultado el 27 de septiembre de 2011).

INSTITUTO NACIONAL DE LENGUAS INDIGENAS (INALI)-SEP

Objetivo: promover el fortalecimiento, la preservacion y el desarrollo de las
lenguas indigenas que se hablan en el territorio nacional. (Fuente:
www.inali.gob.mx , consultado el 27 de septiembre de 2011).

DIRECCION GENERAL DE EDUCACION INDIGENA (DGEI)-SEP

Objetivo: responsable de que las entidades federativas ofrezcan a la poblacién
indigena una educacion inicial y basica de calidad con equidad en el marco de la
diversidad (...) y les permita desarrollar competencias para participar con éxito en
los ambitos que demanda la sociedad del conocimiento (Fuente:
http://basica.sep.gob.mx/dgei/, consultado el 27 de septiembre de 2011).

COORDINACION GENERAL DE EDUCACION INTERCULTURAL Y BILINGUE
(CGEIB)-SEP

Objetivo: contribuir en la construccion de una sociedad mas justa y equitativa,
mejorando y ampliando las oportunidades educativas de la poblacion indigena y
promoviendo relaciones mas igualitarias y respetuosas entre los miembros de
distintas culturas (Fuente: http://eib.sep.gob.mx/cgeib/, consultado el 27 de
septiembre de 2011).
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CONSEJO NACIONAL PARA PREVENIR LA DISCRIMINACION (CONAPRED)-
SEGOB

Objetivo: institucion rectora para promover politicas y medidas tendientes a
contribuir al desarrollo cultural y social y avanzar en la inclusion social y garantizar
el derecho a la igualdad, que es el primero de los derechos fundamentales de la
Constitucion de los Estados Unidos Mexicanos (Fuente: www.conapred.org.mx,
consultado el 27 de septiembre de 2011).

FONDO NACIONAL PARA EL FOMENTO DE LAS ARTESANIAS-SEDESOL

Objetivo: fideicomiso sectoriado que surge como una respuesta a la necesidad de
promover la actividad artesanal del pais y contribuir asi a la generacion deun
mayor ingreso familiar de los artesanos; mediante su desarrollo humano, social y
econémico (Fuente: www.fonart.gob.mx, consultado el 27 de septiembre de 2011).

INSTITUTO NACIONAL DE ANTROPOLOGIA E HISTORIA (INAH)-
CONACULTA

Objetivo: garantizar la investigacion, conservacion, proteccién y difusién del
patrimonio prehistorico, arqueoldgico, antropoldgico, histérico y paleontolégico de
México, asi como la preservacion del patrimonio cultural inmaterial (Fuente:
www.inah.gob.mx, consultado el 27 de septiembre de 2011).
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ANEXO 3. Programas Editoriales 2012 y 2013 de la DGCP

PROGRAMA EDITORIAL 2012

TITULO AUTOR COLECCION EDICION
1 Navidades Sonia Iglesias Fiestas Populares Reimpresién
mexicanas de México
2 Los ultimos dioses Marceal Méndez El Guardagujas Reimpresién
3 Fiestas, Haydée Quiroz Fiestas Populares Reimpresién
peregrinaciones y Malca de México
santuarios en México
4 Xochimilco, Rodolfo Cordero Fiestas Populares Reimpresion
tradiciones y Lopez de México
costumbres
5 Geometrias de la Amalia Ramirez Geometrias de la Reimpresion
imaginacion. Disefio | (coord.) imaginacion
e iconografia de Coed.
Michoacan Universidad
Latina de América
6 Alfefique Maria Teresa Arte Popular de Reimpresién
Pomar (coord.) México
7 Recetario del maiz Maria Esther Cocina indigena y Reimpresién
Echeverria, Luz popular (nim. 10)
Elena Arroyo
(coord.)
8 Recetario indigena Esperanza Arias Cocina indigena y Reimpresién
del sur de Veracruz Rodriguez, popular (nim. 11)
Alfredo Delgado
Calderén
9 El maiz, fundamento | Guillermo Bonfil Culturas Populares | Reimpresion
de la cultura popular | Batalla de México
mexicana
10 Nos/otros. Arte, José Manuel Culturas Populares | Propia
cultura e identidad Valenzuela Arce de México
en la frontera
México-Estados
Unidos
11 | Recetario tradicional | Mauricio Antonio | Cocina indigenay Propia
del Distrito Federal Avila Serratos popular
(num. 58)
12 | Engranaje culinario. José Luis Judrez | Memoria Historica Propia
La cocina mexicana Lopez
en el siglo XIX
13 | Mivida, mis viajes, Miguel Martinez Culturas Populares | Coedicion Secretaria de
mis vivencias. Siete de México Cultura de Jalisco
décadas en la
musica del mariachi
14 | Vocabulario Wigberto Jiménez | Memoria historica Coedicion con Edit.
zapoteco. S. XVI (ed. Calamus e INAH
facsimilar)
15 | Tesoros vivos de Fernando E. Culturas Populares | Coedicion con el Instituto

Morelos

Hidalgo (coord.)

de México

de Cultura de Morelos
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16 | Welcome Amigosto | José Manuel Iméagenes del Coedicion con Editorial
Tijuana. Graffitien la | Valenzuela Patrimonio Cultural | R.M. y El Colegio de la
Frontera (coord.) Frontera Norte

17 | Geometrias de la Varios Arte Popular de Coedicion con la
imaginacion. Disefio México Secretaria de Cultura de
e iconografia de Colima
Colima

18 | Ases de Tierra Isolda Rendén, Ediciones de los Propia (Programas
Caliente (historias de | Alejandro Ostoa Programas de Regionales)
vida etal Desarrollo Cultural

Regional

19 | jMiabuela no ha Felipe Matias Ediciones de los Propia (Programas
muerto! jViva mi Velasco Programas de Regionales)
abuela! Desarrollo Cultural

Regional
(Sotavento)

20 | Maya junp’eel. Javier Abelardo Ediciones de los Propia (Programas
Método para el Gomez Navarrete | Programas de Regionales)
aprendizaje del maya Desarrollo Cultural

Regional (Maya)
21 | Cuentos en lengua Mariano Reynaldo | Ediciones de los Propia (Programas
q’anjobal Vazquez Lépez Programas de Regionales)
(coord.) Desarrollo Cultural
Regional (Maya)
22 | Cronica de las aguas | Tomas Garcia Programas de Propia (Programas
Hernandez, Desarrollo Cultural | Regionales)
Gustavo Vergara | Regional
Ruiz (Sotavento)

23 | El mariachi Isolda Rendén Programas de Propia (Programas
tradicional. Desarrollo Cultural | Regionales)
Identidad colimense Regional

(Tierra Caliente)

24 | La canci6n Alfonso Flores Culturas Populares | Reedicion
cardenche. Tradicibn | Domene (comp.) | de México (UR-Durango)
musical de La
Laguna

25 | Primera Bienal de Programa de Arte | Arte Popular Propia
Arte Indigena Popular
Contemporaneo
(catélogo de la
exposicion)

26 | Seleccion poética Mikeas Sanchez Sin coleccién Propia
(castellano-
zapoteco)

27 | Favores insdlitos. Museo Nacional Sin coleccién Propia
Exvoto de Culturas
contemporaneo Populares
(catalogo de la
exposicion)
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ANEXO 4. Formato de Dictamen

(ACONACULTA

DIRECCION GENERAL DE CULTURAS POPULARES

DICTAMEN DE OBRA

Fecha de envio del texto al dictaminador

Fecha de entrega del dictamen

Titulo de la obra o texto:

Numero de cuartillas en espafiol:

NuUmero de cuartillas en otro

idioma, especifique:

Breve descripcion de la obra

Tipo de obra o texto: (MARQUE CON UNA v')

Ensayo
Investigacidn estudio
Estudio

Literatura

Resefa o testimonio
Tradicion oral
Texto periodistico

Otro
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Recomendacion: (Indique CON UNA v si el trabajo es:)

Publicable

Publicable con sugerencias de cambios

Publicable con cambios realizados

No publicable

Otro

Especifique:

Coleccion de la DGCP en la que se ubicaria la obra

Arte popular de México

Muestra de la diversidad del arte popular mexicano en los distintos ambitos culturales,
destacando saberes y conocimientos de creadores y portadores, procesos de
elaboracién y mecanismos de proteccién y continuidad para las siguientes
generaciones.

Cocina indigena y popular

Promueve la investigacion, recopilacion y rescate de recetas de cocina indigenay
popular por estado, regidn o pueblo y muestra la importancia de las cocinas
tradicionales de México.

Cultura indigena

Estudios, ensayos, recopilaciones sobre la diversidad de expresiones y testimonios de la
cultura de los distintos pueblos indigenas del pais: historia, cosmogonia, musica, teatro,
danza, artesanias, fiestas, tradiciones y costumbres. Incluye temas como legislacidn,
género, medios de comunicacién, derechos humanos y medio ambiente, entre otros.

Culturas populares de México

Investigaciones, estudios, testimonios o textos literarios que registran y difunden
manifestaciones culturales que se desarrollan en torno a la cultura popular.

Fiestas populares de México

Investigaciones, estudios, resefias, testimonios o monografias relacionadas con las
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fiestas tradicionales de México. Contribuye al conocimiento y difusién de costumbres y
tradiciones.

Lenguas de México

Promueve la investigacion, rescate y difusion de las lenguas nacionales. Impulsa el uso,
escritura y lectura en lenguas indigenas y su traduccidn al espafiol.

Letras indigenas contemporaneas

Con esta coleccidn se pretende promover la creacidn literaria (cuento, poesia, teatro,
novela) de autores indigenas, en su propia lengua y en espafiol.

Memoria histérica

La DGCP la cred consciente de la importancia de recuperar, promover, investigar y
difundir la memoria histérica y la vida cotidiana de los pueblos, comunidades, colonias,
barrios, para que la memoria particular y colectiva no se quede en el olvido.

Pensar la cultura

Textos relacionados con investigaciones, estudios, ensayos, monografias,
compilaciones, memorias o resefias sobre tematicas relacionadas con el analisis social o
histérico de la cultura popular.

Recetarios antiguos

La gastronomia es una de las tradiciones que mas facilmente nos retrata y que
mas facetas muestra. Investigacion, rescate y difusidon de textos relevantes de
gastronomia mexicana de los siglos XVIII, XIX y XX.

Fundamentacion del dictamen de acuerdo a los siguientes criterios:

a) Aporta elementos significativos al conocimiento de las culturas populares

b) Contribuye ala promocién y difusién del patrimonio cultural inmaterial de México.

¢) Esoriginal y/o relevante el tema.

d) Latematica es aplicable dentro de la estructura de las colecciones del Catalogo de

publicaciones de la DGCP
e) Hay consistencia y estructura explicita en la exposicién.
f) Calidad de la redaccidn
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El dictamen de publicacion es

favorable [_| favorable con cambios| | desfavorable [ | por considerar que la obra:

Observaciones:
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Cambios y correcciones sugeridos

Comentarios generales:

Datos del Dictaminador

Nombre:

Direccion:

Teléfono:

Correo electrénico:
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Profesion y ocupacion:

Experiencia (sintesis):

Fecha de emision del dictamen Firma del dictaminador
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Anexo 5. Formato de solicitud de ISBN

SECRETARIA

FRNCATICR 2RNICE

DE

DIRECCION DE RESERVAS DE DERECHOS

T\

z;}INDAUToR

Instituto Maconal del Derecho de Autor

CEDULA DE INTEGRACION
SOLICITUD SUBSECUENTE DE ISBN

DEBERA LLENAR A MAQUINA O CON LETRA DE MOLDE
i LEGIBLE, SIN TACHADURAS O ENMENDADURAS !

ISBN-02-A

COMPROBACION DEL USO DEL

NUMERO ISBN (FICHA CATALOGRAFICA)

No. de ISBN relacionado

No. de ISBN de la obra completa

Titulo de la obra

Manual de estilo editorial

1

En el caso, titulo de la obra completa

En el caso, titulo original e idioma de origen

Lugar de Edicion

No. de Edicién

Fecha de Edicion

México D.F.

1

01 de Diciembre de 2011

No. de Paginas

No. de Volumen

24

1

No. de Reimpresiones

No. Total de Volumenes

PRESENTACION DE LA PUBLICACION

Rustica Disco Flexible I:’ Cassette |:’ CD I:’ Video I:’

PASTA
Tela |:’ Sintética |:’ Papel Piel |:’

0 1
Tiraje para Distribucion Tamafio en cms. Tipo de Impresion Gramaje Tipo de Papel
Nal. | X 2000 4
Int. 17 por 21 offset 135 couché mate
¢ Existe Coedicion? Fecha de Registro de la Obra Numero de Registro de la Obra
silL_] o

Nombre Apellido Paterno Apellido Materno o

Denominacion 0 Razo6n Social

Editor Direccién General de Culturas Populares

Coeditor

Autor

Katia Vanessa Lépez Gonzalez

Compilador

Traductor

llustrador

Recopilador

Director

Otros
colaboradores

INDAUTOR-00-015

114




	Portada
	Índice
	Introducción
	Capítulo 1. La Comunicación, la Edición y el Libro
	Capítulo 2. El Conaculta y la DGCP: Salvaguarda y Difusión de la Cultura Popular en México
	Capítulo 3. Manual de Estilo editorial Para las Publicaciones de la DGCP
	Conclusiones
	Bibliografía

