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El presente trabajo se sustenta en 16 años de experiencia en el diseño de carteles para 
el Multiforo Alicia, con el seudónimo de “Música contra el poder”, cuyo ejercicio sema-
nal durante los años de 1995-2012 dio como resultado la construcción de una identidad 
visual que sobrepasó al espacio físico del foro. Este viaje, sin haber sido su objetivo ini-
cial, tuvo como producto prácticas exitosas de comunicación visual basadas en reglas 
prácticas y sencillas, vinculadas a un sentido social y político, postulado eje de las re-
flexiones que se presentan.

El diseño de carteles para el Multiforo Alicia comenzó a finales del año de 1995, sin 
saber el tiempo de duración que tendría y los conocimientos y experiencias que arrojaría. 
La incertidumbre se debía al tipo de proyecto cultural que representa el “Alicia”, que cómo 
algunos otros, se ubican en la autogestión de ahí su precariedad y poca duración, ante la 
presión del pago de local, de los ayudantes, de los artistas que se presentan, es decir, el 
aspecto económico se convierte en el gran reto, pues al no contar con subsidios, su per-
manencia depende de la generación de sus propios recursos. 

Otro aspecto a destacar es que el Estado mexicano carece de políticas públicas que 
impulsen la cultura a partir de iniciativas ciudadanas, no se observa algún interés o no 
sabe cómo apoyar este tipo de espacios culturales. Antes del Multiforo Alicia, en la década 
de los 80 del siglo XX, existieron espacios cómo el Tutti-Frutti, Rockotitlán o el LUCC (La 
última carcajada de la Cumbancha). De éste queremos destacar la propaganda que utilizó, 
caracterizada por una propuesta gráfica singular, que marcó mi época de estudiante. El 
autor de esta propaganda firmaba como Mongo, su estilo era sencillo y claro, consistía en 
volantes de media carta verticales, a una o dos tintas en algunos casos usando barridos de 
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color, eran elaborados a mano con una gestual y personalísima caligrafía y viñetas de di-
versa índole (algunas veces utilizaba grabados de Posada), este estilo le dio una identidad 
al lugar (véase Figura 1 y 2), el LUCC dejó de funcionar el 31 de diciembre de 1992. 

Experiencias como la anterior de alguna forma influyeron en la propaganda elaborada 
para el Multiforo Alicia durante 16 años, retomando un soporte de comunicación visual que 
sigue dando la batalla por su sobrevivencia: el cartel. Por ello, consideramos importante 
realizar una reflexión del ejercicio cartelístico realizados durante ese lapso de tiempo para 
el Multiforo Alicia.

El presente texto está dividido en los siguientes apartados: 1. ¿Qué es el Alicia? ¿cómo 
funciona? ¿cómo difunde sus eventos?; 2. Las influencias voluntarias e involuntarias pre-
sentes en la propuesta visual desarrollada y una breve reflexión sobre la actualidad del 
cartel social; 3. Los carteles del Alicia, como se gestan, diseñan, producen y distribuyen; 4. 
Selección razonada integrada por 217 carteles de un universo probable de más de dos mil. 
Una breve conclusión, bibliografía y un anexo de opiniones escritas en diversos medios 
impresos y electrónicos sobre los carteles del Alicia.

Figura 1 y 2. Ejemplos 
representativos de la 
propaganda usada por el LUCC,  
elaboradas por Mongo. 
Fotografías: 
laultimacarcajadadelucc.
blogspot.com/

5
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El “Alicia”, como coloquialmente se le conoce y así lo nombraremos en lugar de su kilomé-
trico nombre: Multiforo Alicia. Laboratorio de culturas subterráneas y movimientos alea-
torios, tiene un espacio físico no mayor a 130 m2, está ubicado en la calle de Cuauhtémoc, 
número 19-a, en la colonia Roma Norte de la ciudad de México.

Desde sus inicios, en 1995, se las ha ingeniado para no ser sólo un foro de música que 
da cabida a diversos géneros como el hard core, el rockabilly, el death methal, el ska, el 
surf, el hip hop, el punk rock, el power rock, el reggae, el jazz, la música rupestre, el blues, 
el rock progresivo, entre otros géneros, sino, además, es un lugar donde se proyectan 
películas, se organizan mesas de debate, eventos relacionados con el zapatismo, reu-
niones de solidaridad, además de actividades vinculadas con el deseo de cambiar el or-
den existente.

Es una bodega habilitada y funciona por el empuje de quienes lo conforman en un 
esfuerzo por consolidarlo como un espacio cultural, que ofrece una propuesta diferente a 
los criterios y lineamientos comerciales y gubernamentales.

Ignacio Pineda (Nacho, como es más conocido), es el coordinador general y fundador 
del Alicia, en una entrevista define el tipo de proyecto al que aspira arribar:1

“La vida nocturna la concebimos lúdica, de fiesta. Creemos que también [el Alicia]

es un espacio para sensibilizar, para politizar, para hablar de nuestros problemas y 

1. Jesús Ramírez Cuevas, “La fiesta no es para todos”, en Masiosare, Suplemento dominical de La Jornada, domingo 
27 de mayo de 2001 (http://www.jornada.unam.mx/2001/05/27/mas-cara.html).

01. ¿Qué es el Alicia?

El Multiforo Alicia. Laboratorio de culturas  
subterráneas y movimientos aleatorios
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propuestas a la sociedad. Que la sociedad civil comience a participar, que se sienta 

partícipe de lo que está pasando en el país”.

En el libro Alicia en el espejo. Historias del multiforo cultural Alicia, Nacho Pineda se 
refiere a los orígenes del espacio: “Cuando surge el Alicia se plantea que sea un centro de 
reunión y un espacio abierto a todas las manifestaciones culturales. Tratamos de llevar a 
la práctica la idea zapatista de que el espacio es de todos los que lo trabajen, de que no 
hay dueños y el Alicia es de todos”.2 

José Luis Paredes, “Pacho” (ex baterista del emblemático grupo de ska La Maldita Ve-
cindad) caracteriza a los espacios culturales que existen el la ciudad de México de 3 for-
mas: 1) “Las Casas de la Cultura con gestión y programación independiente; 2) El Centro 
Cultural Independiente que funciona a través de un comodato con el gobierno; y 3) Los 
foros culturales independientes”.3 

Al primer tipo lo ejemplifica con el Faro de Oriente, Escuela de Artes y Oficios que de-
pende de la Secretaría de Cultura del Distrito Federal, pero administrado y dirigido de 
manera independiente. Para el segundo caso señala al Circo Volador, por último mencio-
na a El Foro Alicia y La última Carcajada de la Cumbancha (lucc) como espacios culturales 
administrados y gestionados por una comunidad de promotores culturales y artistas que 
rentan un bodegón para transformarlo en un foro cultural. 

¿Cómo funciona el Alicia?
El “Alicia” es atendido por una plantilla de colaboradores que desempeñan funciones diver-
sas a partir de las actividades programadas semanalmente en el espacio: unos cobran en la 
taquilla, otros están en la puerta y revisan que nadie traiga armas, otros más venden las 
bebidas, también hay ingenieros de audio, los que están en el backstage, además se lavan 
baños, se recogen botellas, se barre y limpia después de cada función. En total se contabi-
lizan 17 alicios (que en su mayoría son estudiantes) incluyendo a Nacho Pineda.

La base de su programación cultural son los eventos de jueves a domingo, regularmente 
por las tardes entre las 15:01, las 18:19 hr o 19:17, 20:32 h (horarios Alicia que se anuncian en 

2. Alicia en el espejo. Historias del multiforo cultural Alicia, México, Edixiones Alicia, 2010, p. 23.
3. Jesús Ramírez Cuevas, “La fiesta no es para todos”, en Masiosare, op. cit.
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su propaganda) y que terminan hasta las tres o cuatro de la mañana, según sea el día y el 
número de bandas programadas, en ocasiones el foro abre sus puertas los martes y miérco-
les ante la insuficiencia de espacio y las diversas solicitudes de uso del mismo.

Los recursos económicos provienen de los bolsillos y del trabajo de los mismos impulso-
res del proyecto. La difusión de los eventos se organizan dependiendo de los requerimien-
tos del espacio, unos días se reparten volantes y otros se pegan carteles.  

El costo de las entradas varia, hay eventos gratuitos —con frecuencia conciertos para 
dar a conocer grupos nuevos—, o bien son conferencias o mesas redondas. Los precios de 
los eventos que tienen un costo, oscila entre los $60.00 y 180.00 pesos. Lo que ingresa en 
taquilla se reparte de la siguiente manera: 50% el foro y 50% los grupos. Los grupos no 
venden boletos, ni tampoco hay sumas por adelantado para estar en la programación de 
un cartel del “Alicia”. 

Grabaxiones Alicia
En el año 2000 se inició el sello de Grabaxiones Alicia, en las mismas instalaciones, ya que 
el estudio y la cabina de grabación abarca un espacio no mayor al 2.5 por 1.5 metros, gra-
cias a las nuevas tecnologías digitales pues todo el estudio cabe en una computadora. El 

Figura 3. Fachada del Foro Alicia ubicado en Av. Cuauhtémoc 91-a, colonia 
Roma norte, ciudad de México.

Figura 4. Ignacio Pineda, 
coordinador del Multiforo Alicia.
Fotografía: Andrés Ramírez.
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Figura 5. Boceto del gato del Alicia.
Figura 6. Volante de inauguración 
del Multiforo Alicia, 1 de diciembre 
de 1995, diseñado con la fuente 
matrix, todavía no aparecía la 
característica fuente Impact. 
Figura 7. Propaganda del mismo 
año, con las mismas características 
antes mencionadas.
(Archivo del autor).
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primer disco grabado es un acoplado de punk rock con el título: prueba esto! A la fecha 
(2011) se han producido más de 50 discos de diferentes géneros. Los recursos económicos 
para la grabación y maquila de los discos se obtienen de las tocadas: a los grupos se les 
dan una o dos fechas y con el dinero obtenido se hace la producción. El tiraje habitual es 
de 1,000 discos: 500 para la banda y 500 para el foro. La autogestión permite que funcio-
ne este sistema para grabar discos y ambas partes salen beneficiadas: “Creemos en el 
rollo autogestivo, en el hazlo tu mismo, sin esperar que llegue un wey que te haga famo-
so... Jamás hemos pedido una firma, no hemos querido ser dueños de nadie... Nosotros 
grabamos y cuando te quieras ir adelante...”,4 comenta Nacho Pineda respecto a la rela-
ción contractual entre las bandas y Grabaxiones Alicia. 

El público del Alicia
En el Alicia caben todos, su público es heterogéneo, ello le da mucha vitalidad y diversidad 
al foro, ya que múltiples pensamientos musicales se cruzan y conviven simultáneamente. 
En una semana varios géneros se hacen presentes en el escenario. María Teresa López 
Flamarique5 nos describe el público que asiste al Alicia:

“De repente, jóvenes con los pelos verdes, azules, rosas; pantalones guangos hasta 

debajo de la rodilla, tenis tipo convers, playeras reivindicativas, tatuajes en brazos, 

pecho, espalda; perforaciones; chicas con escuetas playeras que dejan ver piercing 

colocado junto al ombligo, mallones, minifaldas, pantalones de mezclilla ajustados 

empiezan a poblar las calles de la ciudad. Salen de las bocas del metro, de los peseros, 

de las prepas, caminan por las banquetas para sorpresa de muchos adultos que no 

entienden de dónde ha salido “esa moda”. Los miran con extrañeza y temor. Algunos 

cientos llegan al Alicia. Quieren divertirse, escuchar bandas, echar desmadre”.

Sin temor a exagerar, por el Alicia han desfilado miles de bandas, acompañadas todas 
ellas con su respectiva producción de carteles y volantes. De acuerdo a los datos publica-
dos en el blog del Alicia, a 16 años de su fundación, se contabilizaron: 

4. María Teresa López Flamarique, Alicia en el espejo. Historias del multiforo cultural Alicia. México, Edixiones Alicia, 
2010, p. 95. 
5. Ibid., p. 14. 
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“192 meses
5, 840 días 
153, 300 horas
7” 935, 564 minutos
3, 500 eventos
3, 918 diseños
21, 896 bandas
59 discos
1 libro
1 Rockumental
2 Clausuras
y miles de adictos al Rocanrol.”

El trabajo tenaz de quienes participan en el Multiforo Alicia ha permitido consolidar 
este espacio, no sólo como un referente de la escena musical subterránea, sino también 
como una confluencia de diversas opiniones artísticas y políticas de la ciudad de México.

El “Alicia” se comunica por las pa(redes)
Para el foro se publican y reparten volantes y carteles de cada tocada, el tiro de carteles 
por evento es de 1, 000 en promedio y 5, 000 volantes (una reducción del cartel), impresos 
en su mayoría a una o dos tintas sobre papel barato (periódico o bond en el mejor de los 
casos). Se realizan eventos entre semana y los últimos cuatro días de la misma, siendo 
éstos los días de más afluencia. También se utilizan las redes sociales para la difusión de 
los eventos, primero fue myspace6 dónde llegó a tener más de un millón de visitas, pero 
ante el colapso de dicha red se optó por usar facebook como otro medio de difusión de sus 
eventos, en la actualidad ha agotado el espacio disponible de 5, 000 amigos, por lo cual se 
tuvo que habilitar un perfil público; asimismo cuenta con un blog que sólo da cuenta de 
los eventos: multiforoalicia.blogspot.com, que tiene un registro de más de 80 mil vistas 
con un promedio de 300 visitas diarias (el blog comenzó a funcionar en mayo del 2011).

6. Myspace (2003) fue durante mucho tiempo la red social sobre música predominante, con más de 200.000.000 
usuarios, pero con el nacimiento de redes sociales con temas diversos y más interesantes para el público ésta per-
dió popularidad en la red.
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La difusión: la pega de carteles
Un aspecto fundamental del éxito de la comunicación visual establecida por el Alicia, sin 
duda, es la pega de carteles. A través de esta actividad semanal, repartida de lunes a miér-
coles, un equipo integrado por cinco o seis alicios armados de un paquete de carteles, 
cinta adhesiva y engrudo se da a la tarea de pegar los carteles en escuelas y universidades, 
así como en diferentes lugares de la ciudad de México.7 Se pegan semanalmente alrede-
dor de 1,000 carteles. En ocasiones todavía no se han acabado de adherir los carteles a 
las paredes, cuando algún coleccionista desprende el cartel para integrarlo a su acervo 
personal. 

La pega de carteles genera una presencia y vínculo cercano entre el Foro Alicia y los 
asistentes al espacio cultural, estableciendo una comunicación efectiva, que se comple-
menta con la difusión vía internet como ya hemos señalado:

“La propa [propaganda] del Alicia, una vez pegada, cobra vida propia. La gente la 

identifica y la interpela y se convierte en un espacio de comunicación... Muchas veces 

en los carteles la gente pone su opinión sobre los grupos, si les gusta o no. Si no les 

gustan los tachan o ponen sus comentarios como “que güeva”. También las personas 

dejan mensajes. Recuerdo uno —dice Illimani—, que decía: Karina nos vemos en el 

Alicia a las 8”. O mensajes de agradecimiento: “Nacho, que chido que el Alicia sigue 

abierto”.8

En las siguientes páginas se muestran imágenes de los carteles del Alicia pegados en 
los muros de la ciudad, destino final de este proceso de comunicación.

7. Actualmente la pega de carteles se ha reducido a zonas como el Rosario (norte), Tlatelolco (norte) y General Ana-
ya (sur) de la ciudad de México, la dificultad de sacar permisos en las delegaciones redujo considerablemente el 
espacio de pega carteles. 
8. Alicia en el espejo. Historias del multiforo cultural Alicia. México, Edixiones Alicia, 2010, p. 108.
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Figuras 8-15 (páginas: 18-21).  
Así lucen los carteles del Multiforo Alicia 
en las paredes de las calles, cumpliendo su 
ciclo básico de comunicación: concepción, 
diseño, impresión, distribución y pega 
hasta llegar al público. Las  imágenes 
fueron captadas en Ciudad Universitaria 
(Ciudad de México) y sus alrededores.
Fotografías del autor.
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Una reflexión sobre la actualidad del cartel

“Las imágenes de los carteles de la lucha social tienen una alta carga simbólica y sig-

nificativa que pretende convocar a la acción. Son fundamentalmente textos visuales 

en que los protagonistas son actores colectivos, no individuos”.1

El cartel, desde su nacimiento, ha estado ligado a la calle, a la comunicación de gran-
des grupos o de masas, es ahí donde se encuentra con sus interlocutores y es ahí don-
de  cobra sentido real “comunicar más allá de las palabras, una información al mayor 
número de personas posibles, y atraer la atención favoreciendo una lectura a primera 
vista del mensaje”,2 sin embargo, el cartel en términos generales ha perdido fuerza: su 
superficie de exposición3 (la calle y sus muros) y el surgimiento de otros medios como la 
TV, los espectaculares, las vallas publicitarias y a últimas fechas el internet le han restado 
influencia en las masas. El cartel parece renacer sólo en medio de la protesta social: ahí en 
la plaza atiborrada, en el espacio de protesta vuelve a cobrar sentido: los muros se vuelven 
a cubrir de ideas surgidas de la lucha colectiva, sus formas van desde el panfleto, pasando 
por cartel individual hasta su reproducción en serie. ¿Por qué surge en estos contextos el 

1. Claudio Vadillo, Una gota con ser poco, con otra se hace aguacero. Carteles de la lucha social: 1975-2000, Edición 
propia, México, 2006, p. 24. 
2. Maurizio Vitta, El sistema de las imágenes. Estética de las representaciones cotidianas, España, Paidós Arte y Edu-
cación, 2003, p. 246. 
3 . “En la ciudad contemporánea el ‘muro’ ya no es aquel efervescente soporte de informaciones; y el cartel, que fue 
su vehículo, cada vez tiene menos razón de ser”,  Maurizio Vitta, op. cit, p. 319.

02. Influencias voluntarias  
e involuntarias en el diseño de la 
propuesta gráfica del Multiforo Alicia
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cartel?, sin duda, porque es claro que en términos generales “el diseño sirve para comu-
nicar la visión del mundo de quién lo crea”,4 visto así, el cartel se convierte en un medio 
efectivo de propaganda. Coincido con Alejandro Pizarroso Quintero,5  en su definición de 
propaganda y persuasión al señalar que la primera “es un proceso de comunicación des-
tinado a que el emisor haga compartir al receptor determinados datos o conocimientos” 
y, por otro lado, “la persuasión no es otra cosa que el proceso comunicativo cuya clave 
está en la respuesta del receptor, es decir, aquél que pretende promover una dependencia 
interactiva entre emisor y receptor mediante la formación, reforzamiento o modificación 
de la respuesta del receptor.  Es, pues, un proceso comunicativo cuya finalidad u objetivo 
es la influencia”.  Pero también la propaganda es un vehículo para transmitir ideología,  
según Marx y Engels: “Los hombres son los productores de sus representaciones, de sus 
ideas, etc., pero los hombres son reales y actuantes, tal y como se hallan condicionados por 
un determinado desarrollo de sus fuerzas productivas y por el intercambio que a él co-
rresponde, hasta llegar a sus formaciones más amplias. La conciencia no puede ser nunca 
otra cosa que el ser consciente, y el ser de los hombres es su proceso de vida real”.6 Por lo 
anterior citado, es evidente que el cartel responde a las necesidades de comunicación de 
su creador en un contexto determinado y en muchos casos el mensaje se da en medio de 
la emergencia social, convirtiendo, a veces, al cartel en un panfleto político.

Entendemos como panfleto político un texto, por lo general, en un lenguaje accesible 
que no descarta la utilización de giros grotescos, frases escatológicas, parábolas, fábulas, 
refranes y jerigonzas. Tampoco resulta infrecuente el empleo de la injuria y la creación de 
neologismos y personajes ficticios que hallan su correlato en experiencias compartidas, 
para caracterizar al adversario frente al enunciador y a los posibles destinatarios del escri-
to. El lugar de enunciación de los panfletos políticos se asocia a las áreas de la ciudad donde 
se distribuyen, venden y/o vocean los panfletos; así como también a los espacios públicos 
y privados que frecuentan los panfletistas marginados. De este modo la marginalidad 

4. Jonathan Balwin y Luciente Roberts, Comunicación visual, de la teoría a la práctica, España, Parramón, p. 40..
5. Alejandro Pizarroso Quintero, La historia de la propaganda: una aproximación metodológica, Historia y Comuni-
cación Social, Universidad Complutense de Madrid, 155N: [137-07341999. número 4,145-171 pp.
6. Carlos Marx y Federico Engels,  La ideología alemana. Crítica de la novísima filosofía alemana en las personas de 
sus representantes Feuerbach, B. Bauer y Stirner y del socialismo alemán en las de sus diferentes profetas, Coedición de 
Ediciones Pueblos Unidos, Montevideo, y Ediciones Grijalbo, Barcelona, 1974 (5ª edición), pp. 25 -38.
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social y política del escritor se proyecta como lugar de enunciación en sus textos políticos. 
Finalmente, cabe destacar que el término panfleto político “define una manifestación 
escrita urgente asociada con una finalidad política predeterminada inmersa en una tra-
dición de irrespeto hacia los poderes instaurados. Supone un espacio de escritura mili-
tante, breve y direccionado, inserto en un horizonte de sentidos compartidos vinculados 
con una lucha concreta e inmediata que signa un presente de descontento. El panfleto 
político circula de mano en mano, y su propia materialidad trasunta la urgencia de su 
propósito y el compromiso de sus artífices”.7 

Estos medios de comunicación se materializan con el nacimiento de la imprenta de 
Gutenberg (1450), tan sólo once años después ya se registran, tal vez, las primeros hojas 
volantes y carteles con fines panfletarios8 en Alemania, en lo sucesivo el panfleto político 
en sus diversos formatos (hojas volantes, folletos, periódicos y carteles) jugará un papel 
muy importante en múltiples movimientos sociales en la historia de la humanidad, con 
llamados urgentes a la desobediencia y a un cambio en el orden establecido. Recorde-
mos  su presencia en el movimiento de Reforma encabezadas por Martín Lutero (1517), en 
la guerra civil inglesa (1649), el movimiento de Independencia de los EUA (1775-1783), en 
la Revolución francesa (1789), en las independencias de América Latina (siglo XIX), en los 
movimientos obreros durante la revolución industrial (XIX-XX), las primeras revoluciones 
sociales del siglo XX (México, 1910 y Rusia 1917), la guerra civil española (1933-1936), las dos 
guerras mundiales (la primera 1914-1918 y la segunda 1939-1945), las revoluciones cuba-
na (1959) y China (1966), los movimientos estudiantiles en diferentes partes del mundo 
(1968), las diversas luchas sociales en los años 70 y 80 integrados por múltiples sectores: 
obreros, campesinos, amas de casa, damnificados, estudiantes, ciudadanos en defensa del 
voto, ecologistas, pacifistas, por citar algunos ejemplos, hasta llegar hasta nuestro días, 
donde se libran modernas batallas por subvertir las reglas de la sociedad. 

Hoy en día el cartel sirve como medio de información y persuasión en el espacio públi-
co para quienes no tienen acceso y permanencia en los medios masivos de comunicación, 

7.  Natalia Paula Fanduzzi, Diccionario del pensamiento alternativo II, Centro de Ciencia, Educación y Sociedad 
(CIES), con sede en Argentina (http://www.cecies.org/articulo.asp?id=136).
8. Josef Müller-Brockmann, afirma que estos son los primeros carteles y panfletos políticos, registrada como una 
disputa entre obispos de la época (Magnuncia en la historia desde la aparición de la imprenta de Gutenberg, Histo-
ria de la Comunicación Visual, Barcelona, Gustavo Gili, p. 34).
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y que buscan, a su manera, romper la hegemonía9 del sistema. El cartel se vuelve la voz, 
el medio para ser escuchados o vistos10 y llamar a la acción colectiva. El comunicador vi-
sual, el hacedor de carteles que se involucra en estas causas, requiere integrar un marco11 
que involucre a los actores, que comprenda la problemática del tema, entendiendo sus 
dimensiones y alcances, reflexionar cuál será el lenguaje más adecuado, que busque con-
vencer o provocar una reflexión, y no generar rechazo o transmitir un sentido opuesto. 
Sobre cuál es la mejor forma Milton Glaser12 opina:

“Heller: ¿Cuál es el objetivo de la disidencia impresa? ¿Su intención es llamar la aten-

ción de la gente que ya simpatiza con una causa? ¿O hemos de convertir a los que no 

lo hacen? Sea cuál sea el objetivo, ¿cuál es el mejor método?

Glaser: Se debe de ser muy cuidadoso al examinar el efecto de una imagen, aparte 

de que sea inteligente, esté bien hecha, sea potente y todo el resto. ¿Funciona? ¿Es 

efectiva? ¿La gente se transforma gracias a ella? ¿Les hace sentir diferentes sobre el 

tema después de contemplarla, o simplemente les repele y evita que se enfrenten 

a la cuestión? Incluso cuando me siento emocionado por algunas de las imágenes 

potentes, finalmente me pregunto: ¿Produce el resultado que pretende?

Para hacer aún más efectiva esta comunicación, es necesario reflexionar y tomar en 
cuenta lo que dice Jorge Frascara sobre este tema “el rol de las comunicaciones visuales no 
termina con su producción y distribución, sino en su efecto sobre la gente. La motivación 

9. “Cuando crecemos, el modelo paterno queda reemplazado por otras formas de negociación con figuras que re-
presentan la autoridad. Al final, seguimos actuando como nos piden los productores de cultural y las instituciones, 
pero pensamos que hemos obtenido algo a cambio; sin embargo, la dinámica del poder permanece estable y no 
cuestionada. Este proceso de negociación o intercambio se conoce como hegemonía” Jonathan Balwin / Luciente 
Roberts, Comunicación visual, de la teoría a la práctica, España, Parramón, p. 82.
10.  Esta visibilidad, por lo menos en el México contemporáneo, se puede comprender en el libro escrito por Arnulfo 
Aquino, Imágenes épicas en el México contemporáneo de la gráfica al grafiti, 1968-2011, México, CENIDIAP, 2011, pp. 288.
11. “La sensibilidad visual, la habilidad y el refinamiento, desarrollados bien por encima de la gente común son com-
ponentes indispensables en la formación del diseñador, pero no en relación con el desarrollo de un estilo personal 
reconocible, sino con la habilidad para construir comunicaciones visuales que usen de un modo impactante y eficaz 
los lenguajes visuales y culturales del público confrontado, y que, en este proceso enriquezcan los lenguajes.” Fras-
cara Jorge, Diseñar para la gente, Argentina, Ediciones Infinito, 2008, 4a. Edición, p. 21.
12.  Milton Glaser, Mirko Ilic, Diseño de protesta, Barcelona, Gustavo Gili, 2006, 230 p,
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para su creación y el cumplimiento de su propósito se centra en la intención de transfor-
mar una realidad existente en una realidad deseada”.13 Diseñamos para la gente, no para 
las consignas, ni las cifras.

En el la elaboración de la propuesta gráfica del Alicia jugaron un papel importante 
estas ideas del cartel, que se sumó a las necesidades del Multiforo Alicia, ¿cómo generar 
una imagen que compitiera en el ambiente musical, y que ayudará en la consolidación 
de un espacio alternativo de música, para lo anterior dos creadores fueron eje inspirador 
de lo que han sido 16 años de la experiencia del Alicia y elaboración semanal de carteles 
y volantes.

Emil Ruder
Durante mi época como estudiante cayó en mis manos un libro titulado Manual de Di-
seño tipográfico,14 escrito por Emil Ruder (Suiza 1914-1970)  publicado originalmente con 
el título Typographie, ein Gestaltungslehrbuch (Suiza, 1967). Emil Ruder forma parte de la 
generación de diseñadores suizos  que desarrollaron las ideas de Jan Tschichold15 y fue de 
los primeros pioneros tipográficos de la modernidad; además de profesor de Tipografía 
en la Allgemien Gewerbeschules16 de Basilea, Suiza. Manuel Sesma señala que la escuela 
de Ulm en Basilea, se inscribe en el tipografismo17 moderno y: “...se definiría por su au-
sencia de intención expresiva y por el carácter funcional de la letra”.18 Esta escuela pre-
tendía eliminar de la tipografía las Asociaciones nacionales, iba en la búsqueda de una 
escritura neutra, “renunciando así al valor cultural de la creación tipográfica en aras de la 

13. Frascara Jorge, Diseñar para la gente, Argentina, Ediciones Infinito, 2008, 4a. Edición, p. 19.
14. Emil Ruder, Manual de diseño tipográfico, Barcelona, Gustavo Gili, 1983, 224 pp.
15.“Las primeras obras de Jan Tschichold ejemplifican la creencia modernista de que correspondía a los diseñadores 
la responsabilidad de clarificar y organizar la información a sus lectores, ateniéndose a principios racionales sin 
decoración.”  Baines Phil, Haslam, Tipografía función, forma y diseño, Barcelona, Gustavo Gili, 2005, p. 35.
16. “Junto a Armin Hoffman fue el responsable de la reputación internacional alcanzada por esta escuela, al formar 
estudiantes con una sólida base en el campo del diseño gráfico gracias al estudio sistemático de los elementos 
dinámicos básicos”. Jason Godfrey, Bibliographic, 100 libros de diseño gráfico, Barcelona, Acanto, 2009, p. 93.
17. Para el autor entender “... de qué hablamos cuando nos enfrentamos al tipografismo, hay que considerar como 
principio básico del mismo la predominacia de la expresividad  frente a la legibilidad”. Manuel Sesma, Tipografismo, 
Barcelona, Paidós, 2004, p. 23
18.  Ibid., p. 165. 
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funcionalidad“.19 La tipografía Univers (1954) diseñada por Adrian Frutiger se convertiría 
en un estandarte de estas ideas tipográficas.

Emil Ruder, en la introducción de la obra mencionada, expone tres argumentos so-
bre la finalidad, función y lenguaje artístico en el uso de la tipografía, que cuando los 
leí no me parecieron tan claros, debido, entre otras cosas, a la falta de experiencia y de 
conocimientos profundos sobre tipografía, pero que con el desarrollo profesional lo he 
ido incorporando, primero de manera empírica y luego concientemente, de dicho libro 
destacó que:

“La tipografía está sometida a una finalidad precisa: comunicar e información por 

medio de la letra impresa. Ningún argumento ni ninguna consideración puede li-

brarla de este deber. La obra impresa que no puede leerse se convierte en un produc-

to sin sentido”.20

Más adelante menciona sobre su fin práctico y el lenguaje artístico de la misma y a 
pesar del énfasis en la función reconoce que es posible, “ocasionalmente”, encontrar un 
equilibrio entre la forma y la función, es de suponerse que para este momento ya estaba 
relacionado con la práctica y el conocimiento de la tipografía de una modo profundo:

“La tipografía ofrece dos carices: por una parte, está condicionada por la finalidad 

práctica y, por la otra, se expresa en un lenguaje artístico formal, son determinados 

directamente por la época, por las prioridades del día, que acentúan algunas veces la 

forma y en otras la función. Y, ocasionalmente, surge una época privilegiada en la que 

la forma y función se alían en un armonioso equilibrio”.21

Y de las posibilidades rítmicas que se pueden hallar en la tipografía, señala como 
punto de partida analizar los trazos que configuran a los caracteres,  las formas y contra-
formas que se producen entre los caracteres, las líneas tipográficas, el espacio positivo y 
negativo que surjan de la mancha tipográfica según sea su alineación, los acentos visua-

19. Ibid., p. 167.
20. Manual de diseño tipográfico, Emil Ruder, Barcelona Gustavo Gili, 1983, p. 8.
21. Op. cit, p. 14.



29

Figuras  
16, 17, 18 y 19. 
Portada y páginas  
interiores 
Manual de Diseño 
tipográfico de Emil 
Ruder, editado por 
Gustavo Gilli  
en el año de 1983.

16

17

18

19
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les que se pueden obtener a partir de los diferentes pesos tipográficos de una fuente, y 
hasta de la posición del texto en el formato en que está dispuesto. El texto, en sí mismo, 
posee un ritmo, explorar sus posibilidades visuales depende del diseñador:

“Ya en los caracteres de imprenta existe una imagen rítmica, donde trazos rectos, 

curvos, verticales, horizontales y oblicuos se unen y se combinan en una cadencia vi-

sual. Un simple texto es abundante en valores rítmicos: prolongaciones superiores e 

inferiores, formas redondas y agudas, simétricas o asimétricas. El espaciado divide las 

líneas y el texto en palabras de longitudes desiguales, en un juego rítmico de varios 

tiempos y valores de diferente densidad. Las líneas quebradas o en blanco añaden 

sus propios acentos a la composición y, por último, la graduación de los cuerpos cons-

tituye otro medio excelente de impartir ritmo a un trabajo tipográfico. De un simple 

texto bien compuesto nace ya por sí sola una visión de ritmo”.22

El contraste tipográfico es un tema abordado con mucha vehemencia y claridad a lo 
largo del libro, así como la combinación de formas opuestas para encontrar la legibilidad 
y la estética:  “redondas con rectas, estrechas con anchas, pequeñas con grandes, finas con 
gruesas, etc. El área impresa debe estar en una relación de tensión con el área impresa, y 
esta tensión nace de los contrastes”.23

  Emil Ruder presenta en nueve capítulos,24 diferentes ideas acerca de la composición 
tipográfica utilizando como estandarte la tipografía Univers para el desarrollo de sus ar-
gumentos de forma y función. 

A pesar de recalcar el objetivo funcional de la tipografía, es claro que los diferentes 
conceptos vertidos por Emil Ruder poseen ingredientes para desarrollar un estilo perso-
nal lejano a la neutralidad, porque éstos dan, sin duda, pie a la variación, al error, la expe-
rimentación, sin perder el objetivo de la legibilidad (función) de la tipografía.

22. Emir Ruder, op. cit., p. 20.
23. Op. cit, p. 112.
24. Aspectos geométricos, ópticos y orgánicos, las proporciones, el punto, la línea y superficie, el contraste, tonali-
dades de gris, unidad de texto y forma, ritmo, espontaneidad y azar del diseño integral, variaciones cinética letra 
e imagen, es decir, lo que se puede hacer usando el lenguaje de la tipografía desde el punto de vista funcional y 
artístico. 
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Rafael López Castro y su emblemático cartel: No pasarán
“Antes de conocerte, ya te conocía”, así abordé de forma casual hace algunos años a 
Rafael López Castro (1946).25 Desde mi punto de vista el diseñador gráfico en activo con 
más tradición en el país. La aproximación a su trabajo no llegó de manera consciente, 
fue más bien por razones familiares: un hermano llevó a la casa un cartel que estuvo 
pegado en mi cuarto durante muchos años.

El el cartel nos refiere a los tiempos de la revolución sandinista (1979), cuando el 
Frente Sandinista de Liberación Nacional en Nicaragua había ganado la lucha armada 
contra el régimen de Anastacio Somoza. El cartel tenía una idea clara y fácil de describir: 
en un formato vertical presenta en primer plano la figura de César Augusto Sandino26  
de cuerpo completo, viendo de frente parado, el tratamiento es un alto contraste de 
color negro sobre fondo rojo, uno de sus pies recargado sobre un texto corto y contun-
dente escrito en mayúsculas impreso en negro: no pasarán (Figura 20), la tipografía es 
una sans serif condensada, cuyo espaciado apretado contribuye a que la frase se perci-
ba como un texto sólido y pesado al igual que un muro que se levanta frente a nuestra 
vista. Hay información complementaria en forma de acentos de color rojo: el homenaje 
a Sandino, la fecha y lugar a realizarse. Sin duda, un gran ejercicio de síntesis: no sólo la 
figura del personaje destaca, sino que además el texto se convierte en una imagen clara 

25.  Una singular descripción de la trayectoria e impacto en otras generaciones del trabajo de Rafael López Castro, la 
tenemos en lo descrito por Santiago Robles, joven diseñador gráfico en el blog Mano de Papel, quien dice al respecto de 
López Castro: “Yo digo que a mí me dieron 20 centavos de talento y me los gasto cada vez, no me gasto un poquito, me 
gasto los 20 centavos. Si hubiera tenido un peso, a lo mejor me gastaba un peso”, así platicaba con Rafael López Castro 
en un coche que partía de Oaxaca rumbo al Distrito Federal. Me disculpaba tímidamente pues la conversación tenía 
tintes de entrevista: ¿Cómo fue tu llegada al Distrito Federal? ¿Y Carlos Flores Heras? ¿la Imprenta Madero y Vicente 
Rojo? ¿Y Francisco Toledo? ¿Ediciones El Ermitaño? ¿Fondo de Cultura Económica? Sin ningún tipo de orden cronológi-
co yo trataba de recrear y disfrutar ese entorno cultural que derivaba de su conversación. Y es que la manera de hacer 
y de decir de Rafael López Castro (Degollado, Jalisco, 1946) denotan a un diseñador profundamente comprometido con 
su cultura, con su profesión, con sus creencias y basta ver una de sus entrañables portadas o libros, logotipos, carteles, 
ilustraciones u obra gráfica para dar testimonio de ello”. Santiago Robles, Oaxaca de Juárez, 11 de septiembre de 2009 
(http://www.manodepapel.com/blog/?p=1200). Véase también el blog Nota al pie la entrevista: Aprendí a amar el 
trabajo como la única forma de vivir bien en la Tierra,  Entrevista con Rafael López Castro realizada por Santiago Robles 
(http://leernotaalpie.blogspot.com/2011/11/fuego.html).
26. Héroe nicaragüense que encabezó la lucha contra el intervencionismo yanqui en Nicaragua en las tres primeras 
décadas del siglo xx, cuya figura sirve de inspiración a la guerrilla de ese país para dar nombre a su movimiento 
armado: Frente Sandinista de Liberación Nacional (fsln). 
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y contundente gracias al tamaño y emplazamiento dentro del plano, generándose así 
una relación complementaria entre imagen-texto.

Después pasaron por mis manos y ojos otras propuestas graficas de López Castro, tales 
como: la revista El machete editada por el Partido Comunista Mexicano (PCM-1980), los 
carteles de películas como: Canoa (1975), El apando (1975) y ¿Cómo ves? (1985), la colec-
ción de libros Lecturas mexicanas y sus estupendas portadas, los carteles para la campaña 
electoral de 1988 del Partido Mexicano Socialista (PMS) con las imágenes de Zapata, Villa 
y Morelos con la frase: Vota por tu gente, entre otros trabajos de este diseñador. En 1992 
conocí otra parte de su trabajo, en una exposición organizada en el Museo Carrillo Gil 
y auspiciada por la Segunda Bienal de Cartel de México. En las propuestas visuales de 
los diversos productos de comunicación desarrollados por Rafael López Castro se puede 
apreciar no sólo el compromiso social, sino también la calidad de las propuestas, su con-
cepción, realización y producción, son una invitación permanente a tener una conciencia 
social, un sentido de pertenencia a una causa.

Fue así como entendí la identificación que sentía con el trabajo de este diseñador, es 
decir, que se podía ser comprometido con las ideas y ser un buen diseñador. En otras pala-
bras, realizar un buen ejercicio de la síntesis y comunicación, entre la forma y el contenido 
(Emir Ruder), buscando la relación armónica entre el texto y la imagen, sin caer en las 
fórmulas facilonas y estereotipadas comunes en la izquierda mexicana. 
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Figura 20.  
Cartel de Rafael López Castro. 
(1984). Archivo: Ricardo Peláez
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La influencia de los autores citados anteriormente, así como la reflexión de la función 
social del cartel, son los ejes que construyen el marco teórico-práctico para la realización 
del proceso de comunicación visual del Multiforo Alicia. A continuación se presentan sus 
elementos más importantes, que van de la concepción hasta la realización, dividiéndose 
en dos grupos: los de las tocadas y los concernientes a las temáticas sociales. 

Producción de los carteles
La propuesta de elaboración de los carteles inicia en la agenda de Nacho, en ella apunta 
las fechas y los grupos, los organizada según el género correspondiente. El teléfono es una 
herramienta fundamental para cerrar o acordar las fechas de las tocadas, no es raro que 
durante una plática o comida con Nacho suene su teléfono y que éste diga: “deja reviso mi 
agenda”, “ahorita voy para allá” [al Alicia], “tu fecha ya está”, “¿con quién quieres tocar?”, 
entre otras frases. Una vez acordada la fecha con el grupo o los grupos hace una llamada y 
me dice: ¿oye hermano vas estar por ahí? llego en 20 minutos hay que hacer una propas, la 
respuesta: sí, acá te espero. Nacho, haciendo gala de su puntualidad rocanrolera llega un 
par de horas tarde y así comienza el diseño de los carteles. Primero se diseñan carteles de 
las tocadas, después vendrán los que tienen una temática social. Nacho saca de su agenda 
o del correo electrónico la lista de grupos con nombres, fecha, hora y costo de la entrada.

Los carteles se ilustran con imágenes relacionadas a un concepto asociado a una 
palabra de la tocada, éstas provienen de varias fuentes: libros, revistas, periódicos e in-
ternet, en muchas ocasiones dada la cantidad de grupos, los carteles sólo se ilustran 
con tipografía, ya sea por falta de imágenes adecuadas, o por no haber consenso en las 

03. Los carteles del Alicia
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imágenes seleccionada o bien por la falta de tiempo para buscar la indicada. Nacho su-
giere el tipo de imagen que debe de ir en cada cartel, en muchas ocasiones discutimos 
la pertinencia de las imágenes (si pensáramos este proceso como una labor editorial, 
Nacho asume el papel del editor aportando sus conocimientos y gustos musicales para 
la elaboración de carteles).

En su mayoría las imágenes son intervenidas utilizando diversos recursos visuales: el 
encuadre, el uso de tramas con diferentes lineaturas, inclinaciones y puntos gráficos, así 
como altos contrastes producidos de manera digital. Una vez decidida la composición del 
cartel, es decir, tipografía e imagen, se imprime en una láser HP modelo 6mp, blanco y 
negro de 600 dpi de resolución, tamaño carta (escala), convirtiéndose en originales me-
cánicos, para luego ser fotografiados e impresos en el taller del Maestro Lorenzana (quien 
ha impreso la mayoría de los carteles del Alicia). Durante estas sesiones de trabajo se 
realizan entre tres o cuatro carteles con sus respectivos volantes media carta, la duración 
no es mayor a las dos horas y se realizan una o dos veces por semana dependiendo de la 
cantidad de eventos.

Los elementos visuales 
Los elementos característicos que configuran el lenguaje visual1 (tamaño, forma, color y 
textura) de los carteles para las tocadas son casi los mismos desde hace 16 años, en el caso 
de los elementos que lo organizan (la composición) han ido cambiando y transformándo-
se a través de los años lo cual será descrito en las siguientes páginas. 

Los elementos que configuran los carteles del Alicia
• Formato: 87 x 57 cm en posición vertical u horizontal.
• Papel: Revolución o bond de 70 grs.
• Tintas: 1 x 0, 2 x 0, ó bien barridos de color. 
• Tiraje promedio por cartel: 1, 000 por evento. Al mes son 12 mil carteles considerando 

que se realizan en promedio 3 eventos por semana.

1. “Aunque de forma no tan estructurada como el resto de los lenguajes, el visual se articula a través de dos grandes 
grupos de herramientas con las que construimos los significados y significantes de los mensajes y con los que orga-
nizamos, ordenamos y jerarquizamos esos elementos. A las primeras las podemos llamar herramientas de configura-
ción, y a las segundas, herramientas de organización”. María Acaso, El lenguajes visual, Barcelona, Paidós , 2009, p. 47.
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• Orden: Se mantiene una jerarquía tipográfica2 en la siguiente disposición: a) Nombre 
de lo(s) grupo(s), b) fecha, hora y precio, c) dirección física y electrónica y d) nombre 
del evento.

• La fuente tipográfica utilizada: es la Impact3, diseñada por el inglés Geoffrey Lee 
en 1965, Linotype4 la define como una fuente sans serif grotesca muy similar a la 

2. “Todos los mensaje visuales tienen un orden jerárquico en el que se presenta la información, es decir, un orden 
de lectura de la información según su importancia. Resulta esencial para el diseñador antes de comenzar a diseñar, 
determinar un orden jerárquico lógico para todo los elementos dentro de un mensaje. El conocimiento y la com-
prensión del contenido del mensaje son esenciales para este proceso. Una vez organizado el contenido, el diseña-
dor, racionalmente, puede tomar decisiones visuales que refuercen dicho orden”. Kimbely Elam, Sistema reticulares, 
principios para organizar la tipografía, Barcelona, Gustavo Gili, 2007, p. 97.
3. http://es.letrag.com/tipografia.php?id=116
4. http://www.linotype.com/472/geoffreylee.html

Figura 21. Fuente Impact (1965).  
Geoffrey Lee (1929-2005), Fundición 
Stephenson Blake.  

Observése (izquierda) el peso visual,  
su forma compacta, los trazos ultra gruesos 
y la estupenda relación forma-contraforma  
que generan un aspecto contundente. Es 
evidente qu e esta fuente tipográfica fue 
diseñada para titulares no para cuerpos 
de texto

Helvética Inserat (1961),  Max Miedinger (1910-1980).  
Fundición Linotype Design Studio
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Helvética5 Inserat, y recomienda su uso para situaciones que requieran un fuerte 
impacto visual. Habitualmente la fuente se encuentra instalada en el sistema opera-
tivo de una PC o Mac.6

Los nombres de los grupos, fecha, hora y precio, están escritos en mayúsculas. La deci-
sión de escribir de esta manera se derivó de dos circunstancias: primero, la falta de certeza 
del uso correcto de los acentos en los nombres de los grupos, en más de una ocasión se 
escribió erróneamente el nombre, con su respectivo reclamo, y por ello se decidió que 
era mejor escribir los nombres en altas para omitir los acentos, basándonos en una regla 
no escrita de la Real Academia de la Lengua Española (rae) que señalaba que los nom-
bres escritos en mayúsculas no se acentuaban.7 José Martínez de Sousa afirma en el libro 

5. La Helvética Inserat es una versión de la clásica Helvética (Neue Haas Grotesk), desarrollada por Max Miedinger y 
Edouard Hoffmann (1957), esta a su vez esta basada en Berthold Akzidenz Grotesk (1896). 
6 .“La mitad de los años 60 fue un momento en donde las condensadas bold estaban de moda, posiblemente 
inspiradas en los diseños de la revista Paris Match que utilizaba la “Schmalfette Grotesk”, creada por Walter Haet-
tenschweiler. Como la Impact era menos condensada que esta última, a menudo se utilizaban en forma comple-
mentaria” (http://es.letrag.com/tipografia.php?id=116). 
7. Después de hacer una búsqueda no se encontró ningún documento que sostenga dicha afirmación. La rae es clara 
al respecto: “7. Acentuación de letras mayúsculas: Las letras mayúsculas, tanto si se trata de iniciales como si se in-
tegran en una palabra escrita enteramente en mayúsculas, deben llevar tilde si así les corresponde según las reglas 
de acentuación: Ángel, PROHIBIDO PISAR EL CÉSPED. No se acentúan, sin embargo, las mayúsculas que forman parte 
de las siglas” (http://buscon.rae.es/dpdl/SrvltGUIBusDPD?lema=tilde2#7). Diccionario panhispánico de dudas, 2005.

Figura 22. Ejemplos  
de cartel, que incluye los 
logotipos de las bandas. 
Dada la diversidad de 
formas, el orden y la 
jererquía se dificulta 
la lectura de los 
logotipos de las mismas. 
Fotografías del autor.
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Ortografía y ortotipografía del español actual (2008) que la eliminación de los acentos en 
las mayúsculas corresponden más a razones de uso: las formas tipográficas (tipos móvi-
les) eran muy frágiles y con frecuencia se rompía el área de los acentos, con la aparición 
de los sistemas de composición esto ya no ocurrió y los impresores comenzaron a utilizar 
los acentos en las mayúsculas. El otro criterio parte de razones igualmente prácticas: la 
mayoría de grupos musicales, aparte de tener un nombre propio que los identifique, si-
guen la tradición de tener un logotipo que corresponda a su identidad musical, originan-
do  una variedad de resultados desiguales en el espacio compositivo de los carteles, las 
consecuencias de esta idea se pueden observar en muchos carteles de diversos géneros 
musicales donde se incluye el logotipo de la banda (Figura 22). 

Además, por lo regular, es poco factible contar con el logotipo en buena resolución, en 
formato adecuado y que este llegué a tiempo para incluirlo en el cartel, dado lo azaroso y 
poco organizado que es el ámbito musical, en ocasiones complicaban la tarea de hacer los 
carteles en tiempo y forma, por ello se decidió eliminar los logotipos de los grupos. 

El orden de aparición de los grupos en el cartel es a partir del tiempo de constituido y 
prestigio ganado por cada banda, procurando que aparezcan del mismo tamaño tipográ-
fico, ocupando un espacio considerable en el cartel. 

La imagen, fotografías e ilustraciones
Los carteles pueden tener o no imagen (fotografía, dibujo o grabado), por lo regular se 
busca un balance entre la imagen y la tipografía, es decir, que la imagen ocupe un espacio 

Figura 23. Identidad visual 
(imagotipo) del Multiforo 
Alicia, diseñada por 
Andrés Ramírez Cuevas.

Figura 24. Firma que 
aparece en la mayoría 
de carteles del Multiforo 
Alicia.
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entre el 30 o 50% del espacio y el resto es tipografía, cuidando que los nombres de las 
bandas no queden pequeños. Como ya se mencionó, las imágenes tiene diferente proce-
dencia y se deciden de acuerdo a la relación con el concierto o tocada. Éstas tienen trata-
miento de alto contraste: trama de puntos, cuadrados, líneas en frecuencias moduladas 
o bien aleatorias, la mayoría obtenidas a través de filtros de photoshop (Figura 25 y 26).

Los arreglos tipográficos
Cuando los carteles no tienen imagen se hacen arreglos tipográficos en bloque, bandera 
o en piña, en ellos se encuentran variaciones de tamaño e inclinación de la tipografía, 
cuidando la premisa de destacar el nombre de los grupos. Se integran elementos visuales 
como plecas que dividen el espacio, aprovechando las contraformas que se generan al 
momento hacer los arreglos tipográficos. El fondo de los carteles hace el juego del espacio 
positivo-negativo. Se presentan variaciones donde se integran formas geométricas como 
estrellas, cuadrados, triángulos y círculos o bien pequeñas viñetas (Figuras 27 y 28). 

Figura 25. Las imágenes tienen 
tratamiento de alto  contraste: 
trama de puntos, cuadrados, 
líneas en frecuencias moduladas 
o bien aleatorias. La mayoría de 
ellas obtenidas a tráves de filtros 
photoshop. Alto contraste.

25.
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jueves 20 de mayo, 2010 
19:03 horas, $ 20.00
av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma

www.myspace.com/foroalicia

pimiento pastel
carmen costa

capo
estereoX

popgresivos

Trama de puntos redondos. 

Trama de puntos aleatorios.

Trama de líneas.

Figura 26. La impresión de imágenes 
en líneajes de impresión muy 
abiertos facilita la reproducción de 
los tonos continuos dada la calidad 
del papel y la velocidad con que 
imprimen. Además de aportar un 
gran contraste visual en los carteles .

26.
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Figura 27.  Ejemplos de carteles integrando imagen y tipografía.

HONG KONG BL0OD OPERA

SISTEMAS VOCALES
VICENTE GAYO

DESCARTES A KANT

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma

www.myspace.com/foroalicia

SABADO 22 ENERO, 
2011, 20:32 HRS, $70.00

TEX-TEX

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma
www.multiforoalicia.blogspot.com

VIERNES 20 MAYO, 

25 ANIVERSARIO

2011, 19:46 HRS, $70.00

LA CúPuLA
LOS CONSENTIDOS DEL ABuELO

ADEMAS

DJ EL PIPORRO



43

Figura 28. Ejemplos de carteles utilizando como principal recurso la tipografía.

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma  

 www.multiforoalicia.blogspot.com16 ANIVERSARIO

SuRF DE ASFALTO

FINLANDIA

DOMINGO 11 DE DICIEMBRE  

DE 2011, 15:33 HRS. $80.00 sabado 23 de octubre, 
2010, 20:15 horas, $60.00
av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma
www.myspace.com/foroalicia

10 aÑos de cotorrock
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La tipografía: un elemento activo en la construcción
de la identidad visual del Foro Alicia
La tipografía8 es un elemento fundamental para los carteles realizados para el Multiforo 
Alicia, no es únicamente el uso de la característica tipografía (Impact) para anunciar sus 
eventos, su acierto está en la evolución en los esquemas compositivos.

En la organización de los carteles se pueden distinguir esquemas compositivos donde 
predominan estructuras visuales ópticamente improvisadas9 a partir de criterios empí-
ricos más que en estructuras rígidas y controladas (sistema de retículas). En términos 
tipográficos encontramos una secuencia que se presenta con variaciones en el espacio 
entre líneas tipográficas (interlínea) y espacio entre letras (interletraje): “El espacio entre 
elementos se convierte en el vehículo para manipular y reforzar la sintaxis tipográfica”.10 
El contraste tipográfico11 que se presenta está dado por los contraste de forma, peso y direc-
ción, luego entonces, es posible establecer una evolución en el diseño de carteles en térmi-
nos compositivos, ubicando al menos cinco esquemas compositivos en el lapso de tiempo 
de 2002-2012, cabe aclarar que esta clasificación no tiene un orden estrictamente cronoló-
gico, pues los esquemas se presentan de manera paralela.
Clasificación A: Predomino de los arreglos tipográficos en forma de listado.
Clasificación B: Tipográficos.
Clasificación C: Suma de las clasificaciones A + B.
Clasificación D: La imagen como envolvente principal.
Clasificación E: La tipografía ordenada entorno a la imagen.

En las páginas siguientes (47-51) se explican las clasificaciones enlistadas.

8. “Puesto que entendemos la tipografía como la expresión visual de ideas o mensajes y la organización formal del 
lenguaje, ésta se convierte, entonces, en una práctica discursiva que no puede aislarse de él. Textos y tipografía son 
ambos contenedores del significado social y cultural” (Manuel Sesma, pp. 25-26).
9. “Una estructura visualmente improvisada resulta de disponer los elementos tipográficos de acuerdo a criterios 
estéticos. El cuerpo y la forma de las letras determinan la subdivisión del espacio” (Willi Kunz, Tipografía: macro y 
microestética, Barcelona, Gustavo Gili, 2002, p. 58). 
10. Ibid., p. 76.
11. Kunz señala, además, sobre el contraste tipográfico: “Los contrastes más significativos en el diseño tipográfico 
son los contrastes de forma, peso, cuerpo, textura y dirección. Los contrastes de forma, peso y cuerpo pueden esta-
blecerse con la unidad tipográfica más pequeña: la letra. El contraste de textura y dirección engloba varios elemen-
tos: las palabras, las líneas de tipografía, las líneas o elementos geométricos” (Ibid., p. 80).
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Clasificación A. 
Se caracteriza por un predominio 
de la palabra sobre la estructura 
(función sobre forma). Obsérvese 
que los carteles en su mayoría 
destacan una palabra que  se 
refiere a un concepto asociado a 
la tocada y para  ello se escribe en 
una escala mayor.

Los ejes visuales predominantes 
son verticales y horizontales sin 
variación en su inclinación.

La relación imagen-tipografía 
fluctua entre el 40/60, 
respectivamente. 

Elementos tipográficos:
Estructura visual ópticamente 
improvisada. Predomina el 
formato de listado vertical sin 
importar el formato del cartel.

Secuencia: 
• El interlineado apretado  

busca jerarquizar los bloques 
de información.

• Interletraje: No hay variación. 

Contraste:
• Forma: No se altera.
• Peso:  No se altera.
• Cuerpo: Diferentes puntajes
• Dirección: Sin variación.
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Clasificación B. 
Tiene un predominio de la palabra 
sobre la estructura (función 
sobre forma). Pero la secuencia 
y el contraste juegan un papel 
muy activo en la manera en que 
organiza el mensaje.

Los ejes visuales ofrecen diversos 
ángulos en diferentes direcciones, 
que produce que el formato de 
lista cambie su aspecto a uno más 
dinámico.

Elementos tipográficos:
Estructura visual ópticamente 
improvisada. Predomina el 
formato de listado vertical sin 
importar el formato del cartel.

Secuencia: 
• El interlineado apretado  

busca jerarquizar los bloques 
de información, hay contacto 
físico entre los caracteres.

• Interletraje: No hay variación. 

Contraste:
• Forma: Si se altera, se modifica 

la inclinación, producciendo 
diversos efectos.

• Peso:  Se modifica por la  
aparición de filetes o plecas 
que subdividen o enfatizan  
el espacio.

• Cuerpo: Diferentes puntajes.
• Dirección: Aparecen diferentes 

ángulos de inclinación  
de la tipografía.
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av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma
www.myspace.com/foroalicia

viernes 3 de septiembre, 
2010, 20:19 horas, $70.00

 punkrocktoÑogulabyebye

gula
black violettes
tungas

f.o.d.
nocaut

sabado 23 de octubre, 
2010, 20:15 horas, $60.00
av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma
www.myspace.com/foroalicia

10 aÑos de cotorrock

ALVARO RUIZ
ROBeRT PIOTROWICZ

ALAS De MOSCA

jUeVeS 19 De ABRIL 2012, 
19:58 hRS. $50.00

jUeVeS 17 De MAYO 2012, 
19:57 hRS. $50.00

www.multiforoalicia.blogspot.comAv. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma  

WORDS 
STALAKTOS
ZeRUMeN

SeSIONeS ALeAT0RIAS MÚSICA eXPeRIMeNTAL

INTeRMeDIOS: Dj SeT AFTeRPOP SOUNDSYSTeM

av. cuauhtémoc 91-a,  col. rockma,  www.myspace.com/foroalicia
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Clasificación C. 
En esta clasificación se ve la 
sumatoria de las clasificaciones 
A y B, donde se realizan diversas 
combinaciones de los elementos 
antes descritos.

Los ejes visuales ofrecen diversos 
ángulos en diferentes direcciones, 
produciendo que el formato de 
lista cambie su aspecto estático  
a uno más dinámico.

La relación imagen-tipografía 
fluctua entre el 50/50 ó 40/60, 
respectivamente. Pero se busca 
una integración más fluida entre 
ambos elementos.

Elementos tipográficos:
Estructura visual ópticamente 
improvisada, en la cual predomina 
el formato de listado vertical sin 
importar el formato del cartel.

Secuencia: 
• El interlineado es apretado  

y a su  vez irregular, hay 
contacto físico entre los 
caracteres, se forman bloques 
de información con diferentes 
interlíneas entre sí.

• Interletraje: No hay variación. 

Contraste:
• Forma: Se altera y se modifica 

la inclinación, producciendo 
diversos efectos.

• Peso:  Se modifica por la  
aparición de filetes o plecas 
que subdividen o enfatizan 
el espacio, ahora juegan un 
papel más activo y dejan 
de presentarse como forma 
regular. 

• Cuerpo: Diferentes puntajes.
• Dirección: Aparecen diferentes 

ángulos de inclinación de la 
tipografía.
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YOKOZuNA

APOLO 
VIDEOPLAY

LOS EXPLOSIVOS
RuIDO ROSA

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma

www.multiforoalicia.blogspot.com

VIERNES 
18 FEBRERO, 

2011, 20:39 HRS, $70.00
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av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma
www.myspace.com/foroalicia

sabado 12 de junio, 2010, 
20:34 horas, $ 60.00

mÁs cultura y cero violencia

Clasificación D. 
Se destaca por hacer de la 
imagen la envolvente prinicipal 
que contiene la tipografía en su 
interior.

Los ejes visuales ofrecen diversos 
ángulos en diferentes direcciones, 
provocando que el formato de 
lista cambie su aspecto a uno más 
dinámico.

La relación imagen-tipografía 
fluctua entre el 70/30. La 
integración viene determinada por 
el tamaño de la imagen que hace 
las veces de fondo.

Elementos tipográficos:
Estructura visual ópticamente 
improvisada, en la cual predomina 
el formato de listado vertical sin 
importar el formato del cartel.

Secuencia: 
• El interlineado es irregular 

busca jerarquizar los bloques 
de información.

• Interletraje: No hay variación. 

Contraste:
• Forma: Se altera y se modifica 

la inclinación, produciendo 
diversos efectos.

• Peso:  No se altera.
• Cuerpo: Diferentes puntajes.
• Dirección: Aparecen diferentes 

ángulos de inclinación de 
la tipografía , dispuestos 
según el predominio del eje 
visual principal dictado por la 
imagen.
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Clasificación E. 
En esta clasificación se ve la 
sumatoria de las clasificaciones 
A, B y C donde se realizan diversas 
combinaciones de los elementos 
antes descritos.

La tipografía y la imagen aparecen 
en diferentes planos.

Los ejes visuales ofrecen diversos 
ángulos en diferentes direcciones 
produciendo que el formato de 
lista cambie su aspecto a uno más 
dinámico.

La relación imagen-tipografía 
fluctua entre el 70/30. La 
unión viene determinada por 
la integración de la tipografía 
organizada alrededor de la imagen.

Elementos tipográficos:
Estructura visual ópticamente 
improvisada. Predomina el 
formato de listado vertical sin 
importar el formato del cartel.

Secuencia: 
• El interlineado no  

es una referencia única  
en la organización de la 
información. 

• Interletraje: No hay variación. 

Contraste:
• Forma: Se altera y se modifica 

la inclinación, producciendo 
diversos efectos.

• Peso:  Se modifica por la  
aparición de filetes o plecas 
que subdividen o enfatizan el 
espacio.

• Cuerpo: Diferentes puntajes.
• Dirección: Aparecen diferentes 

ángulos de inclinación de la 
tipografía, dispuestos en torno 
al motivo o imagen principal.

www.multiforoalicia.blogspot.comAv. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma  
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TOCARÁN A 3 CAÍDAS:

PRESENTACIÓN DEL DOCuMENTAL

“LuCHA LIBRE BOOM” 
DIR. MIRIAM PADILLA

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma

www.multiforoalicia.blogspot.com
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www.multiforoalicia.blogspot.comAv. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma  
20:39 hRS. $ 70.00VIeRNeS 29 De jUNIO, 2012

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma

www.multiforoalicia.blogspot.com

SABADO 14 MAYO, 2011

20:36 HRS, $70.00
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Los carteles opinan
El otro tipo de carteles diseñados para el Alicia tienen una temática social, en ellos se 
opina sobre diversos temas: el libre ejercicio de la sexualidad, el derecho a decidir sobre 
el cuerpo, los espacios culturales, la guerra, la legalización de la mariguana, la libertad de 
los presos políticos, el zapatismo, las ideas anarquistas que profesa el Alicia, entre otros.

En 1999 se diseñó el primer cartel con un tema social específico, para la Consulta Inter-
nacional por el Reconocimiento de los Derechos Indios y por el Fin de la Guerra de Exterminio12 
convocada por el Ejército Zapatista de Liberación Nacional (EZLN), encuesta, que como mu-
chos, el Alicia la hizo suya. Este cartel tiene un formato vertical, de tamaño 57 x 87 cm impreso 
a dos tintas sobre papel revolución, utilizaba como fuente tipográfica la Futura (diseñada 
por Paul Renner) (Figura 29). Este cartel no llevaba la firma de Música contra el poder.

A partir de ese momento se comenzaron a suceder una gran cantidad de carteles con di-
ferentes temáticas. Primero las opiniones aparecerían combinadas con las tocadas, después 
se convertirían en carteles dedicados a un tema específico y tendrían una regularidad, pues 
esta sucesiva elaboración se convirtió en un tarea igual de importante como hacer carteles 
para los eventos musicales. El nombre Música contra el poder se dio ante la insistencia de 
Nacho de que apareciera el crédito de quién realizaba los carteles, lo cual me pareció de-
masiado, sin embargo acepté y entonces me bautizó como: Música contra el poder con el 
cual estuve de acuerdo y sólo se agregó un signo arbitrario con forma de ojo que esconde 
las iniciales de mi nombre de pila Andrés Mario (am). Algunos de estos carteles han sido 
utilizados en diversos eventos políticos, marchas y mitines como herramientas de protesta 
(Figuras 30-34). Publicaciones especializadas a nivel nacional e internacional han comenta-
do este ejercicio cartelístico (véase Anexo 1). 

Es importante señalar que a diferencia de los carteles realizados para las tocadas don-
de los elementos visuales característicos son constantes, en los carteles con temática so-
cial los recursos utilizados son diversos dada la naturaleza de los mensajes y diferentes  
situaciones sobre las que se opina, esta diversificación es producto, cómo ya se mencionó 
en el capítulo anterior, de una búsqueda por mejorar la calidad en la comunicación visual. 
Veamos a continuación una breve descripción del proceso de realización de un cartel.

12. Después de los malogrados acuerdos de San Andrés (16 de febrero de 1996), tres años después el EZLN lanzó una 
consulta con 4 preguntas.
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Figura 29.  

SON 

CUATRO 
Las preguntos de la consulta 

----" . .. -.. -...... _~ ...... 
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Figura 30.  Este cartel 
fue publicado en el año 
2000. 
En el año 2007, se 
debatió y aprobó en el 
Distrito Federal la ley a 
favor de despenalizar 
el aborto. Diversas 
organizaciones que 
apoyaban dicha 
iniciativa hicieron 
suyo el cartel, y 
éste apareció en las 
portadas de diversos 
diarios que registraron 
las manifestaciones 
celebradas.
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Figura 31. El Multiforo Alicia 
ha sido un promotor de la 
despenalización y legalización  
del consumo de la mariguana.  
En el año 2004 imprimió y circuló 
dos carteles sobre este tema, uno 
con el título de “Legalicenla”  
y otro llamando a la Marcha por  
su legalización (domingo 2 de 
mayo). En años posteriores, en 
algunas manifestaciones se rehusó 
la imagen de cartel como pancarta  
e inclusive se hicieron máscaras.

www.bbc.com

Fotografía: Bárbara Olivares

Fotografía: www.lamarihuana.com Fotografía: Víctor Camacho / La jornada

Fotografía: Iván Duff Cuevas / www.revistabazzar.com/

Fotografía:  cupihd / www.flickr.com
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Figura 32.  A finales del año 
2009, el gobierno federal 
decide cerrar Luz y Fuerza 
del Centro, compañía que 
suministraba energía 
eléctrica al centro del país, 
dejando en la calle a más de 
30 mil trabajadores. “Felipe 
Calderón: No apagues la luz”.
Fotos de Andrés Mario 
Ramírez Cuevas.
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Figura 33.  El periódico  
La Jornada, el día 11 de 
febrero de 2011 consigna 
en su crónica otro cartel 
durante una manifestación 
contra la violencia: 
“Absoltu-amente inepto. 
Calderón, si no puedes, 
renuncia”.
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Figura 34.  En medio de una guerra 
absurda contra el narcotráfico, 
se han producido más de 60 mil 
muertos (2012). 
La sociedad civil organiza diversas 
manifestaciones de repudio. En 
ese contexto se pública “Paremos 
las balas” (el cartel consignaba 
originalmente 30 mil muertes, 2011).

Fotografía: andalalucha / www.tumblr.com

Fotografía: Brenmorado. / www.flickr.com

Fotografía: Andrea. Why / www.flickr.comFotografía: Marcos García / www.flickr.com

Fotografía: www.desinformemonos.org

Fotografía: http://arielcorpus.blogspot.mx/

Fotografía: twitter Fotografía: Kokosmeli / www.flickr.comFotografía: www.desinformemonos.org
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Luzbel rebelde: proceso de elaboración de un cartel con contenido social.
Este cartel fue hecho en el año 2006, el contexto de su elaboración: la conclusión de las 
elecciones presidenciales. Mi punto de vista sobre esas elecciones y el de muchos ciudada-
nos es que se había cometido un fraude electoral contra de Andrés Manuel López Obrador 
(PRD). En ese momento estaba muy enojado y sentía la necesidad de manifestar mi enojo 
y hacer un llamado a la deso-bediencia. El Multiforo Alicia se había manifestado contra 
las elecciones, llamando a no votar, siguiendo la política zapatista sobre el tema. Para sal-
var esta situación busqué una manera de conciliar ambas posturas (la mía y la del Alicia). 

La búsqueda conceptual y visual. Las fuentes
En esta búsqueda conciliatoria recordé un texto escrito en el año de 1907 por el anarquis-
ta mexicano Ricardo Flores Magón, titulado: “Vamos hacia la vida”,13 en los albores de la 
revolución mexicana, el escrito es un llamado a la rebeldía. El texto es largo para ser parte 
de un cartel, por ello se seleccionaron los siguientes párrafos destacados en negro: 

 “¡Sumisión! es el grito de los viles; ¡rebeldía! es el grito de los hombres.  

Luzbel, rebelde, es más digno que el esbirro Gabriel, sumiso.”

“Bienaventurados los corazones donde enraiza la protesta. ¡Indisciplina y rebeldía!, 

bellas flores que no han sido debidamente cultivadas.”

Al hacer esta selección, sin duda la imagen más fuerte en términos conceptuales es la 
representación de Luzbel como un rebelde y no como un ángel caído, y el arcángel Gabriel 
como un sumiso a las órdenes de sus superiores. 

Una vez seleccionada la parte central del discurso, lo siguiente fue buscar una repre-
sentación de Luzbel, en la investigación visual encontré el trabajo del artista francés Gus-
tave Doré (1832-183), grabador de excepcional calidad que ilustró una cantidad de libros de 
autores como Lord Bayorn, Edgar Allan Poe, Miguel de Cervantes Saavedra, Dante Aligheri 
y muchos autores de la literatura clásica. Entre sus trabajos destaca el poema épico El 
paraíso perdido (1667) de John Milton, realizado para una editorial inglesa que lo contrató 

13. http://www.antorcha.net/biblioteca_virtual/politica/ap1910/7.html
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GABRIEL, SUMISO
en exclusiva.14 La imagen en cuestión presenta a Luzbel (diablo) en las profundidades de 
un abismo con las alas aún extendidas y mirando al cielo. Me pareció magnífica la imagen 
para reinterpretarla y usarla para la realización del cartel: el texto estaba decidido y la 
imagen también. Ahora había que diseñar el cartel.

El proceso compositivo
La primera actividad consistió en recortar el fondo de la imagen que estaba llena de deta-
lles, que a mí juicio y para efectos del cartel era información innecesaria. Durante el recorte, 
volví a ver el gesto del personaje, su mano izquierda está sobre su cabello, me parecía que 
estaba en una situación de desconsuelo, el mensaje que se buscaba transmitir era opuesto 
al gesto de la imagen. Para cambiar esta situación utilicé un recurso ya probado antes en los 
carteles del Alicia, es decir, la figura en alto contraste (mediante el uso de un programa de 
retoque digital), eliminando los detalles, reduciendo la información a: 0,1, al blanco y negro, 
dio como resultando un nuevo Luzbel que emerge, que va en ascenso: el Luzbel rebelde.

14. El poema, en esencia, aborda el problema del bien y el mal, el sufrimiento y su relación con el dios
todo poderoso. Los personajes: dios, Eva, Adán y el diablo (http://es.wikipedia.org/wiki/El_para%C3%ADso_perdido)

La imagen en alto contraste ya procesada. Compárese 
con el original en términos gestuales y de dirección.

El original. Representación de Satanás por 
Gustave Doré para el poema épico El paraíso 
perdido, de John Milton.
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QUE EL ESBIRRO
GABRIEL, SUMISO

LUZBEL,

QUE EL ESBIRRO GABRIEL, 
SUMISO

REBELDE
ES MÁS

DIGNO

Camino tipográfico, en formato vertical, el eje visual 
preponderante es vertical,  el texto es un listado 
parecido a los carteles de las tocadas. Este camino  
es conocido.

Camino donde la figura hace el papel de envolvente  
o subordina la la tipografía en formato vertical. Su eje 
visual principal es diagonal. 

Los siguientes pasos consistieron en integrar el mensaje escrito y la figura, por ello 
se presentan los diferentes ensayos hasta llegar al resultado, en el cual se pueden ob-
servar las diferentes maneras de organizar un mensaje, evidenciando que éste requie-
re un proceso de transformación al irse alternando las posibilidades: tipografía como 
el elemento principal, la figura como una envolvente que contiene a la tipografía, así 
como las diferentes opciones que brinda la orientación del formato, hasta encontrar la 
composición adecuada.

Este cartel representa, en términos profesionales, un cambio compositivo en los car-
teles desarrollados hasta ese momento para el Multiforo Alicia, es decir, rompe con la 
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Todavía no es claro cómo armonizar el texto y la imagen, parece que 
sobra texto. Los ejes visuales no son claros, hay un evidente desequilibrio 
compositivo.

En esta transición se observa un mejor orden en los elementos, particularmente  
en la tipografía, el mensaje escrito comienza a ser claro. Obsérvese que el texto se encuentra 
organizado en torno a un eje visual diagonal que va de izquierda a derecha, de abajo 
hacia arriba. ¿Puede transformarse aún más lo propuesto?

QUE EL ESBIRRO GABRIEL, SUMISO
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verticalidad y la forma de listado que tenían la mayoría de los carteles hasta ese momen-
to, y el manejo del espacio comienza a ser propositivo, menos reposado, la estructura, la 
secuencia y el contraste toman un camino preponderante. Es el inicio de nuevos horizon-
tes para la serie de carteles del Alicia.

Sobre el trabajo de los carteles con tema social realizados para el Foro Alicia, el editor 
José Manuel Mateo reflexiona:

“No es la escritura sino lo escrito lo que se convierte en materia de los actuales ar-

tistas gráficos, tipógrafos y editores. Ella, la escritura, nos obliga a entenderla como 

acción, como sucesión constante y consistente; en cambio, lo escrito implica un 

El cartel como finalmente quedó. En éste se observan cambios importantes: las alas vuelven,  
aparecen transformadas en una versión tipográfica, extendidas en plan de vuelo, en ese espacio  
se organiza el mensaje principal, al mismo tiempo las alas funcionan como ejes visuales que convengen 
hacia la figura prinicipal.  El carácter horizontal de la secuencia tipográfica se ve transformada  
por espaciado entre ellas sin alterar el sentido del texto. La tipografía es modificada en forma,  
escala y dirección, produciendo un fuerte y dinámico contraste tipográfico.
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resultado, un producto de la actividad: algo a lo que no puede añadirse sentido si 

no es por obra de recursos exteriores, no ajenos pero sí distintos y que operan en 

función de otras reglas artísticas y andamiajes reflexivos… conoce dichos andamios y 

ha recorrido, sin artilugios míticos, los laberintos de la tipografía como estética de lo 

impreso. Él provee energías adicionales a los textos y los lleva a tomar esa configura-

ción carnal, aromática, táctil, luminosa, que es el libro... o bien, como en este caso se 

comprueba, les brinda el arreglo exacto de ese pariente con alas del códice: el cartel.” 

Y continúa: “Luzbel rebelde es más digno que el esbirro Gabriel. Sumiso”. Esta línea 

forma parte de la cita de Ricardo Flores Magón que Andrés Mario incorpora a uno de 

sus carteles para el Foro Alicia. Encuentro allí la hermandad deseable entre la poesía 

—o la palabra poética— y las posibilidades gráficas y tipográficas. El texto se lee y se 

comprende a la vez que forma, sin artilugios excesivos, las alas de un Luzbel que en 

efecto da la impresión de ser, no un mensajero del mal, sino la transfiguración de la 

conciencia. Tipografía integrada a la imagen con una contundencia que se logra sólo 

a base de tinta negra y una disposición precisa de los elementos. Y quizá un valor 

adicional de la propuesta de Andrés Mario: sus carteles, que son aéreos, también se 

tornan anfibios y pueden verse lo mismo en un salón de exposiciones que en los 

muros de la ciudad, donde convocan con frecuencia la mirada y la lectura, donde el 

espíritu toma nuevo impulso para el viaje de los escrito”.15

15. Texto escrito por el Doctor en Letras José Manuel Mateo, investigador del Colegio de San Luis y editor indepen-
diente, a propósito de la exposición Luzbel Rebelde, exposición gráfica organizada por Programa Letras en Guardia 
para policías, dirigido en ese entonces por el escritor Juan Hernández Luna (q.e.p.d) en junio de 2008. La exposición 
presentó una muestra de los carteles hasta esa fecha realizados para el Multiforo Alicia.
(http://www.cultura.df.gob.mx/index.php/sala-de-prensa/boletines/1527).
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Luzbel rebelde en la exposición Nuevas travesías de la escritura. Obra 
gráfica, tipográfica y editorial de egresados y estudiantes de la ENAP, 
curada Mauricio Rivera, inaugurada en la Galería Luis Nizhizawa  
de la ENAP en Xochimilco el 6 de octubre de 2006.  
Fotografía: Mauricio Rivera Ferreiro
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allison charlie montanna
finde rodeo masappan
yukon magnum
us against the world 

rock por michoacan

av. cuauhtémoc 91-a,  col. rockma, www.myspace.com/foroalicia

jueves 25 de febrero, 17:18 horas, 
$70.00 + una lata de comida



163

ju
ev

es
 25

 de
 m

ar
zo

, 2
01

0 
19

:28
 ho

ra
s, 

en
tr

ad
a l

ib
re

av. cuauhtémoc 91-a,  col. rockma,  www.myspace.com/foroalicia

no-danza
iX - butoh teatro prieto

sensodanza
chicken democracy
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sabado 4 
de diciembre, 
2010, 20:22 hrs, 
$70.00

av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma
www.myspace.com/foroalicia

15
 an

iv
er

sa
ri

o

hasta pronto

the-sconek-t
la perra

cabezas de cera
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sabado 17 de abril 2010 20:39 horas, $ 80.00
av. cuauhtémoc 91-a,  col. rockma,  www.myspace.com/foroalicia

rebeldes locos
pardos
golosos
leopardos
viernes

inadaptadogatos nuevo disco
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av. cuauhtémoc 91-a,  col. rockma,  www.myspace.com/foroalicia
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jueves 20 de mayo, 2010 
19:03 horas, $ 20.00
av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma

www.myspace.com/foroalicia

pimiento pastel
carmen costa

capo
estereoX

popgresivos
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av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma
www.myspace.com/foroalicia

skandalosos
skacore killers
    jetiz
    puerQuerama

jueves 27 de mayo, 2010 
18:15 horas, $ 20.00

presentaciÓn del cd... pais muerte
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av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma
www.myspace.com/foroalicia

sabado 12 de junio, 2010, 
20:34 horas, $ 60.00

mÁs cultura y cero violencialos esQuizitos
sekta core
comando groovy
34-d

av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma
www.myspace.com/foroalicia

sabado 26 
de junio 2010,
20:39 horas, 
$80.00

monstruorock!!

sonido bestia 
desorden & damage
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av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma
www.myspace.com/foroalicia

jueves 1 de julio 2010,
18:37 horas, $15.00
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yucatan a go-go

viernes 30 de julio 2010, 
18:04 horas, $70.00

av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma

www.myspace.com/foroalicia

overtop

slam si 
nenitas no

veo muertos

banda sorpresa

av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma
www.myspace.com/foroalicia

viernes 27 de agosto 2010, 
20:34 horas, $60.00

apocalipsis ya
viva la kumbia

stelerisimos 
jochimines

los sultanes 
descalzos

dj sultan
dj promobands

changoramico
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av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma
www.myspace.com/foroalicia

viernes 3 de septiembre, 
2010, 20:19 horas, $70.00

 punkrocktoÑogulabyebye

gula
black violettes
tungas

f.o.d.
nocaut
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av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma
www.myspace.com/foroalicia

skandalosos
skacore killers
    jetiz
    puerQuerama

jueves 27 de mayo, 2010 
18:15 horas, $ 20.00

presentaciÓn del cd... pais muerte

ar
ma

la
 de

 to
s

jueves 14 de octubre, 
2010, 18:47 horas, $80.00

botellita 
de jerez
yucatan a go-go

av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma
www.myspace.com/foroalicia
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sabado 23 de octubre, 
2010, 20:15 horas, $60.00
av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma
www.myspace.com/foroalicia

10 aÑos de cotorrock
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chevere

los de abajo
gallo negro

stelarisimos jochimines

viernes 22 de octubre, 
20:43 hrs,2010, $60.00 

av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma
www.myspace.com/foroalicia
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viernes 26 de noviembre, 
2010, 20:37 hrs, $70.00

av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma
www.myspace.com/foroalicia

15
 an

iv
er

sa
ri

o
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sabado 11 de diciembre, 2010, 20:46 hrs, $95.00
av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma 

www.myspace.com/foroalicia

los leopardos
lost acapulco

esta noche rock & roll

15
 an

iv
er

sa
ri

o

arizona babyes
pa

Ña
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los gatos
los pardos

enterradores
los black jacks
los leopardos
los crazy cats

wicked!

viernes de diciembre, 
2010, 20:10 hrs, $70.00

av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma
www.myspace.com/foroalicia

15
 an

iv
er

sa
ri

o

rocka
billy

rocka
billy17 
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domingo de diciembre, 
2010, 15:15 hrs, $70.00

av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma
www.myspace.com/foroalicia

19 

s k a
sekta core

la nana pancha
maskatesta

el parto de la chole
skandalosos

radio catoche

15
 an

iv
er

sa
ri

o

sabado de diciembre, 
2010, 19:45 hrs, $70.00

av. cuauhtémoc 91-a, col. rockma
www.myspace.com/foroalicia

18 
15

 an
iv

er
sa

ri
o

yucatan a go-go
telekrimen
twin tones

los elasticos
the cavernarios

fenomeno fuzz
big mascara

luXa2
terror waves

mortum surfers

surf garage





2011
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HONG KONG BL0OD OPERA

SISTEMAS VOCALES
VICENTE GAYO

DESCARTES A KANT

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma

www.myspace.com/foroalicia

SABADO 22 ENERO, 
2011, 20:32 HRS, $70.00
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18:07 HRS, $70.00, 
CON DISCO $130.00

P R E S E N T A N D O  N u E V O  D I S C O

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma.  Visita: multiforoalicia.blogspot.com

E N E R O 
2 0 1 129

SABADO  

PADRINOS: MAMA PuLPA+LENGuA ALERTA 
STELARISIMOS JOCHIMINES+ESTACION JAMAICA
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YOKOZuNA

APOLO 
VIDEOPLAY

LOS EXPLOSIVOS
RuIDO ROSA

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma

www.multiforoalicia.blogspot.com

VIERNES 
18 FEBRERO, 

2011, 20:39 HRS, $70.00
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DJ SIMONE DE BEAuVOIR

VIERNES 4 MARZO, 
2011, 20:47 HRS, $70.00

uLTRASONICAS
34-D
BLACK VIOLETTES
ELECTRIC RuSH

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma
www.multiforoalicia.blogspot.com

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma
www.multiforoalicia.blogspot.com

MIERCOLES  30 MARZO, 
2011, 20:05 HRS, $70.00

CH
ILE
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PEDRO PIEDRA
MONOCORDIO 

CAMICHES
BELAFONTE

AVECES SIEMPRE

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma
www.multiforoalicia.blogspot.com

SABADO  2 ABRIL, 
2011, 20:05 HRS, $70.00

TEX-TEX

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma
www.multiforoalicia.blogspot.com

VIERNES 20 MAYO, 

25 ANIVERSARIO

2011, 19:46 HRS, $70.00

LA CúPuLA
LOS CONSENTIDOS DEL ABuELO

ADEMAS

DJ EL PIPORRO
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Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma

www.multiforoalicia.blogspot.com

SABADO 14 MAYO, 2011

20:36 HRS, $70.00
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ALBERT

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma
www.multiforoalicia.blogspot.com

MIERCOLES 13 ABRIL, 2011, 18:39 HRS 

DESDE BARCELONA

DOMINGO 17 ABRIL, 2011, 17:39 HRS

$100.00

RAFAEL CATANA
OJOS DE PERRO
RAFAEL CATANA
LETICIA SERVIN

PL A
Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma

www.multiforoalicia.blogspot.com

VIERNES 
13 DE MAYO, 
20:21 HRS, 
2011, $ 80.00 

THE SCONEK-TOBRAS DE BACH, VIVALDI, BRAHMS Y THE SCONEK-T

+ MúSICOS INVITADOS

SuSANA SAN JOSÉ
Y EL ARRAIGO DOMICILIARIO
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SABADO 28 DE MAYO, 20:39 HRS, 2011, $ 70.00

CAVERNARIOS
SONIDO GALLO NEGRO

ORQuESTA  DE LOS ELEGANTES
CHANGORAMICO

LA ORROROSA

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma
www.multiforoalicia.blogspot.com

JOSE CRuZ

BL
uE

S BLuES

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma
www.multiforoalicia.blogspot.com

CORAZON DE BLuES

VIERNES  17 JuNIO, 
2011, 20:36 HRS, $80.00

LOS MIND LAGuNAS
BLuES BRODIS
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JESSY BuLBO

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma
www.multiforoalicia.blogspot.com

 PRESENTA: TELEMEME DISCO MAS RECIENTE

INVITADO

LA CAPA SABADO 23 JuLIO 2011, 

18:03 HRS. $40.00 
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RADIO CATOCHE
4° ANIVERSARIO

RuDE BOYS
LOS KORuCOS

ELEMENTO RúSTICO

SABADO 6 AGOSTO 2011, 
16:59 HRS. $70.00 

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma
www.multiforoalicia.blogspot.com
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VIERNES 19 DE AGOSTO  DE 2011, 20:33 HRS. $60.00 
Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma

www.multiforoalicia.blogspot.com

LA KASKIVANA
LOS LuNES LOS EKIS

MuLuC PAXSuSANA SAN JOSE

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma
www.multiforoalicia.blogspot.com

SABADO 20 DE AGOSTO  
DE 2011, 20:47 HRS. $70.00 
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TOCARÁN A 3 CAÍDAS:

PRESENTACIÓN DEL DOCuMENTAL

“LuCHA LIBRE BOOM” 
DIR. MIRIAM PADILLA

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma

www.multiforoalicia.blogspot.com

  V
AL

IA
NT

S S
UR

F

JuEVES 22 DE SEPTIEMBRE  

DE 2011, 18:17 HRS. $15.00

BI
G M

ÁS
CA

RA
  

LO
S E

XP
LO

SI
VO

S
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Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma
www.multiforoalicia.blogspot.com

VIERNES 30 DE SEPTIEMBRE  

DE 2011, 19:40 HRS. $40.00. 

LOS ELÁSTICOS
MORTuM SuRFERS

KAMER SuRFERS

VOLADORA

CHICAS GRATIS

SOuL SONORA
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Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma  /  www.multiforoalicia.blogspot.com

R A FA E L 
CATANA
NINA GALINDO 

ROBERTO GONZÁLEZ

CARLOS ARELLANO
INVITADOS

NuEVO 
DISCO

VI
ER

NE
S 4

 DE
 NO

VI
EM

BR
E  

DE
 20

11
, 2

0:3
2 H

RS
. $

70
.00

CABALLO
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Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma  
 www.multiforoalicia.blogspot.com

SABADO 19 
DE NOVIEMBRE  

DE 2011, 
20:42 HRS. 
$70.00

PADRINOS

19 ANIVERSARIO

LOS DE ABAJO 
SALARIO MINIMO

LA SABROSA SABROSuRA

NABuZENKO
CASA VERDE COLECTIVO

16 ANIVERSARIO

SABADO 26 DE NOVIEMBRE DE 2011, 
19:57 HRS. $70.00 CON DISCO $120.00

YuCATAN
A GO-GO

ROCK CABEZÓN PA’ SALVAJITOSPRESENTACIÓN DEL DISCO

LA CAPA
MEXFITSINVITADOS

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma  
 www.multiforoalicia.blogspot.com
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Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma  

 www.multiforoalicia.blogspot.com
JuEVES 15 DE DICIEMBRE  

DE 2011, 19:49 HRS. $50.00

STONER EXPLOSION 6

16 ANIVERSARIO Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma  

 www.multiforoalicia.blogspot.com16 ANIVERSARIO

SuRF DE ASFALTO

FINLANDIA

DOMINGO 11 DE DICIEMBRE  

DE 2011, 15:33 HRS. $80.00
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Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma  

www.multiforoalicia.blogspot.com

SÁBADO 17 DE DICIEMBRE  

DE 2011, 20:17 HRS. $70.00

LA úLTIMA OLA 2011
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Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma  

www.multiforoalicia.blogspot.com

MIERCOLES 28 

DE DICIEMBRE  

DE 2011, 
19:42 HRS. 
$125.00

LEONARD COHEN

TOM WAITS
NICK CAVE
NEAL YOuNG





2012
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SÁBADO 14 De 

eNeRO De 2012, 

20:49 hRS. 
$90.00. 

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma

www.multiforoalicia.blogspot.com

(ITALIA)

ALICIA
16 AÑOS

SONIDO GABBA-GABBA

MUeSTRA FOTOGRÁFICA 

TATTOOS & ROCK
FOTOGRAFIA POR SAKRe y AMRASTYLe

Tatuajes: AMRA
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Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma  

www.multiforoalicia.blogspot.com
VIeRNeS 27 De eNeRO 

De 2012, 20:45 hRS. $70.00

16 ANIVeRSARIO

LOS LeOPARDOS
eDDIe Y LOS GRASOSOS

STOMPING RATS
CRAZY CATS
hOT DeMONS
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Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma  

www.multiforoalicia.blogspot.com

VIeRNeS 10 De FeBReRO 

De 2012, 20:34 hRS. $70.00

TeLeKRIMeN
jOe VOLUMe 
LOS MAGNIFICOS 
MATORRALMAN
LAS NAVAjAS
eASY RIDeRS

eGARAG!

VIeRNeS 2 De MARZO 
De 2012, 20:34 hRS. $80.00

CABeZAS De CeRA
jUAN PABLO VILLA
MUSICA eN MOVIMIeNTO
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VIeRNeS 16 De MARZO 2012, 20:49 

VeNeNO FUZZ ROCK&ROLL  PARTY # 2

LOS MAGNíFICOSTeLeKRIMeNLOS jóVeNeS SALVAjeSLOS CRANeOSLOS FRANKYSDj. SURFeR
VIeRNeS 16 De MARZO 2012,  

20:49 hRS.  $70.00

SABADO 24 De MARZO 2012, 

20:13 hRS.  $50.00

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma  

www.multiforoalicia.blogspot.com

eONeS eXTRAÑOS

CThULhU 
WASTeD MINDS 

LA MAqUINARIA DeL SUeÑO 

MAKAR SANKRANTI 
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$130.00

eSTA NOChe ROCK

Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma  
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20:33 hRS.  $70.00
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www.multiforoalicia.blogspot.com
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LeS eSTUCheS
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LA MANChA SKA BAND

TOMAS NOMAS Y LOS De ATRAS



210

20:33 hRS. $80.00VIeRNeS 18 De MAYO 2012, 

www.multiforoalicia.blogspot.com
Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma  

jUAN CIReROL
VICeNTe GAYO

NAZAReNO eL VIOLeNTO
The hONG KONG BLOOD OPeRA

www.multiforoalicia.blogspot.comAv. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma  

MASTeR UNIVeRSe
Dj eL CARNICeRO

LA
S N

AV
Aj

AS

ULTRASONICAS

SÁ
BA

DO
 12

 De
 M

AY
O 2

01
2, 

20:43 hRS. $70.00



211

www.multiforoalicia.blogspot.com
Av. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma  

20:22 hRS. $70.00VIeRNeS 15 De jUNIO, 2012

¡NO MÁS MeNTIRAS!

TURBINA
LOS DRAMA qUeeRS

IWAY

Dj Me hACe RUIDO

DeLICADO SóNICO

LOS MARTY



212

www.multiforoalicia.blogspot.comAv. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma  20:22 hRS. $80.00VIeRNeS 29 De jUNIO, 2012

LOS eSqUISITOS

BeSO NeGRO

The ACAROS
De NALGAS

APAGA LA TV, eNCIeNDe TU  MeNTe



213

www.multiforoalicia.blogspot.comAv. Cuauhtémoc 91-A, Col. Rockma  
20:39 hRS. $ 70.00VIeRNeS 29 De jUNIO, 2012





20022012
 CARTELES SOCIALES



216

El aborto es una decisión 
únicamente de las mujeres
87 x 57 cm
Offset
Año: 2000 

Cowbush
57 x 87 cm 
Offset
Año: 2003
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No a la guerra
57 x 87 cm
Offset
Año: 2003

Zapata Viva
57 x 87 cm 
Offset
Año: 200?
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Dios perdone a la reina
87 x 57 cm
Offset
Año: 2003

Somos la dignidad rebelde
57 x 87 cm
Offset
Año: 2003
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Presos Políticos
57 x 87 cm
Offset
Año: 2003

Marcha por la legalización 
de la mariguana
87 x 57 cm
Offset
Año: 2004

Legalicenla
87 x 57 cm
Offset
Año: 2003
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IMAGINA
UN MUNDO
SIN PODER

JOHN LENNON
1940-1980

MUSICA CONTRA EL PODER

Sólo es música contra el poder
10 años
57 x 87 cm
Offset
Año: 2005

Imagina un mundo sin poder
57 x 87 cm
Offset
Año: 2005
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Gracias a todos. 11 años
57 x 87 cm
Offset
Año: 2006

No voto y no me callo
57 x 87 cm
Offset
Año: 2006
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¡ORGANÍZATE!

EZLN
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Luzbel rebelde
87 x 57 cm
Offset
Año: 2006
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Presos Políticos Atenco
57 x 87 cm
Offset
Año: 2006
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Un mudo donde quepan otros mundos. 
6a Declaración. 
EZLN
57 x 87 cm
Offset
Año: 2006
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Bob Marley
 87 x 57 cm 
Offset
Año: 2007
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Corazón de blues
87 x 57 cm
Offset
Año: 2007

Genocida
87 x 57 cm
Offset
Año: 2007
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El abismo
57 x 87 cm
Offset
Año: 2007
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Coñac
57 x 87 cm
Offset
Año: 2007
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12 años. Despacito 
pero caminando
Medida: 57 x 87 cm
Offset
Año: 2007
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13 años de guerra 
contra el olvido
57 x 87 cm
Offset
Año: 2007
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Soy delincuente
57 x 87 cm
Offset
Año: 2008
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Menos polícia más espacios culturales
57 x 87 cm
Offset
Año: 2008
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Que revueltas están  
las cosas José
57 x 87 cm
Offset
Año: 2008

Mío
57 x 87 cm
Offset
Año: 2008 / 2010
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1968-2008
40 AÑOS

Un grito en la pared. Alicia 13 aniversario
57 x 87 cm
Offset
Año: 2008

1968. La imaginación contra el poder
87 x 57 cm
Offset
Año: 2009
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Acteal justicia denegada
57 x 87 cm
Offset
Año: 2009

Catorce y sonando. 14 años
87 x 57 cm
Offset
Año: 2009
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Imagina
57 x 87 cm
Offset
Año: 2009

Vuelo
57 x 87 cm
Offset
Año: 2009
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No apagues la luz
57 x 87 cm
Offset
Año: 2009

Somos la plebe
87 x 57 cm
Offset
Año: 2009
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El peor virus
57 x 87 cm
Offset
Año: 2009

EZLN. 26/16 AÑOS
57 x 87 cm
Offset
Año: 2009
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En este país se tortura 2006
57 x 87 cm
Offset
Año: 2009

15 años de Alicia y Rock and roll
57 x 87 cm
Offset
Año: 2010
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Que la rebeldía siempre 
nos bese en la boca
87 x 57 cm
Offset
Año: 2010

Dentro fuera
Medida: 57 x 87 cm
Offset
Año: 2010
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Serie Bicentenario:  
nada que celebrar 
Medida: 87 x 57 cm
Offset
Año: 2010
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Paremos las balas
87 x 57 cm
Offset
Año: 2011

Absolut
57 x 87 cm
Offset
Año: 2011
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Más bicicletas menos autos 
57 x 87 cm
Offset
Año: 2011

El capitalismo mata
Medida: 57 x 87 cm
Offset
Año: 2011

.. 1, - -
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No somos antisistema
57 x 87 cm
Offset
Año: 2011

Recicla
87 x 57 cm
Offset
Año: 2012
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PIllA NO 1II0GAJlNOS IN BAsaRA 

SI 1110 lO NECESITAS, 110 LO COMPIlES , 
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Déjenlo todo, nuevamente 
láncese a los caminos.
57 x 87 cm
Offset
Año: 2012



265

Gente pequeña.
57 x 87 cm
Offset
Año: 2012
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Han pasado ya 46 años desde que se publicó la obra de Emil Ruder, Manual de diseño tipo-
gráfico, muchos de sus postulados siguen vigentes, en particular para el presente trabajo 
se retoman dos: la primera se refiere el fin práctico de la tipografía: comunicar a través de 
la letra, y la otra es el lenguaje artístico que se puede expresar a partir de su uso y experi-
mentación como forma visual, buscando los equilibrios entre la forma y la función, entre 
lo que se quiere decir y el cómo se quiere decir a través de la letra impresa. Respecto a lo 
que sucede con el cartel en México, resulta urgente reflexionar sobre la poca exploración 
de la tipografía en su función plástica, ¿por qué no se ha incorporado como una posibili-
dad real de transmitir un contenido a tráves de la forma visual de la letra? 

Realizar esta aproximación analítica del proceso de diseño de los carteles para el Mul-
tiforo Alicia, resultó una experiencia provechosa en ese sentido, no sólo para el que la 
realiza, sino también puede ser de utilidad para quienes son afines al campo de la comu-
nicación visual: alumnos, maestros y profesionales, si bien puede haber coincidencias o 
discrepancias sobre la propuesta gráfica, es una aportación con una mirada más apegada 
a la realida social del país que contiene elementos para el análisis y crítica de un proyecto 
de comunicación vivo.

Pero, sin duda, la presentación y análisis de estos procesos facilitará al público en 
general un acercamiento a la comunicación visual, con el fin de contribuir a una mejor 
comprensión, menos elitista del quehacer del diseño gráfico. Esto ayudará a despejar 
las diferentes  interrogantes sobre las decisiones que se toman en un proceso de diseño 
(concepción, proyecto, realización, canales, audiencias, entre otras), presentándose como 
un proceso de comunicación colectivo (no individual), contribuyendo así a una mejor 

04. Conclusiones
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comprensión del papel y la utilidad del diseño gráfico en la sociedad. Se puede desde lo 
pequeño, desde lo local influir para generar un cambio, para ello es necesario aprender a 
comunicar lo que se quiere decir, comprometerse con el discurso. Es tarea del diseñador 
gráfico conocer e involucrarse en las diferentes etapas de creación de un proyecto, para 
que conozca mejor los procesos, las personas, las condiciones materiales involucradas, y 
pueda interactuar y proponer soluciones creativas y adecuadas en un problema de comu-
nicación visual. 

La naturaleza efímera de un cartel obliga a pensar con la mayor precisión y calidad el 
mensaje expuesto. Las necesidades de comunicación, los elementos conceptuales y visua-
les, su reproducción, distribución y circulación son aspectos que el diseñador debe tomar 
en cuenta para realizar un cartel, y más aún si los recursos de reproducción y difusión 
son limitados, asimismo, debe asegurar su circulación en el espacio público, es decir, el 
diseñador debe advertir, y de ser necesario ayudar a construir la red de distribución,  los 
lugares más adecuados por donde transita la gente, las paredes, las técnicas de pegado, 
dar continuidad y ampliar los canales de distribución que permiten la libre comunicación 
como son el correo electrónico y las redes sociales para aumentar la eficacia de la acción; 
aquí, por cierto, el cartel no desaparece se transforma en un medio multidimensional, ya 
que sus dimensiones se adaptan al soporte donde se visualiza. A este proceso podemos 
sumar el registro visual y escrito de las acciones para poder evaluar el impacto del produc-
to. En un marco basado en la praxis,  que recoje de manera rigurosa lo que si funciona y lo 
que no, sin olvidar que en medio de la emergencia social la acción oportuna y a tiempo es 
fundamental para propagar las ideas.
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