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Introduccién

El presente trabajo tiene el propdésito presentar un analisis acerca de los factores
gue motivaron que el personaje del “payaso” Brozo, se pudiera convertir en un
lider de opinidn reconocido entre la opinién publica mexicana. En su programa El
Mafianero Brozo hace analisis y comentarios de algunas notas periodisticas o de
los hechos trascendentes del pais con la suficiente libertad como la de un analista
especializado en los temas politicos, econémicos y sociales de nuestro pais. Sin
embargo, su estilo es muy peculiar al ser un payaso quien las emite. Su nariz roja,
sus ropas andrajosas y su maquillaje son elementos que le ayudan a actuar de
alguna manera chusca o burlona, pero también simbolos que le permiten que el

tono critico de sus comentarios sea considerado por la opinion publica.

En la actualidad hay estudios o tesis sobre algunos noticiarios, no se han
enfocado a la comicidad que puede haber en los mismos. Aunque no es el
primero que hace comentarios “chuscos” de las noticias, si es el que crea de
manera formal el concepto de un programa informativo y de opinién. Como
antecedentes podriamos mencionar a muchos otros programas, como ejemplo
recordemos las rimas de “Tacho” en el noticiero de 24 horas con Jacobo
Zabludovsky, o el sketch de “Barriendo la noticia” que hacia Héctor Lechuga en

Hechos de la Noche.

El personaje de Brozo en los ultimos once afios se ha ido legitimando como
conductor de un informativo en television. A pesar de que su origen fue un simple
payaso cuenta cuentos. En este sentido, la relevancia que ha tomado Brozo, lo
convierte en un objeto de estudio de como se va haciendo lider de opinion y se
posiciona de un espacio de dos horas en un canal de noticias y analisis de
Televisa (Foro TV, segundo proyecto de noticias en la historia de la television

mexicana).

En la historia de la television en México se han venido desarrollando varios
cambios, desde los afios noventas a la fecha. Carlos Monsivais escribio que 1994

puede ser una fecha divisoria en la televisibn, ya que en ese afio hay una



confluencia de acontecimientos (la rebelion zapatista, los asesinatos de Luis
Donaldo Colosio y José Francisco Ruiz Massieu, el derrumbe perceptible del
control absoluto del PRI y, sobre todo el desarrollo de una sociedad mucho mas
informada vy critica y la moda del humor estadounidense, impuesto por el cine, la
escuela de “Mad Magazine, Saturday Night Live, Los Simpson y después South
Park, familiarizan a sectores muy vastos con la atmoésfera donde el chiste
memorizado deja de ser casi lo Unico y se integra a la mezcla de sétira, parodia,

sarcasmo, choteo, ironia y el albur.

Este trabajo nace de cuestionarme el porqué Brozo se logra convertir en referente
de noticias por la mafiana. También saber si Brozo es quien inicia con un
programa de noticias informal; y como con su discurso y su forma simbolica logra
captar a un publico y mantener un espacio en la television por la mafiana. Y por
altimo saber qué capitales tiene el personaje para expresar sus comentarios y

como los ha ido adquiriendo.

La presente investigacion se divide en cuatro partes empezando por el apartado
tedrico, el cual nos ayudara a comprender algunos conceptos y comprender cO6mo
en el habitus' de una sociedad como la mexicana, Brozo ha ganado un campo
simbdlico de conductor y se ha hecho de capitales culturales, sociales, politicos y

econdmicos, que lo han convertido en un lider de opinion.

En este capitulo veremos como J. B. Thompson, en su libro Ideologia y Cultura
Moderna, considera que todos los fendmenos que ocurren dentro de la sociedad
tienen que ver con su cultura y que ademas, pueden ser analizados e
interpretados como formas simbdlicas a las cuales se les puede dar un

significado.

En el capitulo 2 tenemos la parte contextual de la investigacién, la cual nos situara
en los inicios del personaje y como fue caminando hasta llegar a Brozo y la

continuacion del programa El Mafianero. Veremos como el creador de Brozo, nos

! Entendamos por habitus segun Bourdieu el conjunto de esquemas generativos a partir de los
cuales los sujetos perciben el mundo y actdan en él. (1978).



comenta en entrevista el nacimiento de esta inquietud. Ademas, se realizara un
recorrido por la trayectoria de este personaje, sus programas, tanto cémicos como

los informativos.

El tercer punto de esta tesis se refiere a la metodologia del andlisis del discurso
que se uso6 para la produccién de datos. Una metodologia cualitativa mas que
cuantitativa, ya que el objetivo de la investigacidn es conocer, a través de los
mensajes que emite, por qué Brozo pasa de ser un payaso a un comentarista
politico. Se escogié esta técnica ya que al asumir un enfoque contextual del
discurso involucramos muchos aspectos de la sociedad y su cultura. Por ejemplo,
el uso pronominal que tenemos en nuestra lengua como el espariol "lana-dinero"
como formas para referirnos a algunas cuestiones econdémicas, siempre que,
como usuarios de esta lengua, conocemos la naturaleza, de algin modo, del otro

en la interaccion social.

Hipotéticamente, Brozo hace un nuevo estilo de noticiarios, en donde rompe la
regla basica del periodismo informativo: la opiniébn y el comentario mordaz y
critico, pues esto estaba reservado a editorialistas y especialistas de algun tema,
mas no para un conductor de noticias y menos para un payaso, que ademas utiliza

un lenguaje que se no ajusta a las reglas periodisticas basicas.

Creemos que Brozo llega a permanecer durante 11 afios en television, como
conductor de un informativo, gracias a los capitales que logré formar durante todo
este tiempo. Eso lo ha aprovechado para hacer comentarios puntuales e irénicos
sobre los asuntos de interés. La estructura de su programa, su capacidad de
comunicar y el discurso a veces burdo y soez es lo que ha permitido a Brozo
permanecer en un informativo y tener un publico que lo sintoniza en su television

todas las mafanas.

Y por ultimo, en el capitulo cuatro presentaremos las conclusiones y resultados
gue nos deja esta investigacion, esto sera derivado de un andlisis de discurso que

se haga a dos programas de El Mafianero. En este andlisis veremos desde qué
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tipo de lenguaje utiliza, el qué dice y como se manifiestan los capitales que posee.

Asi que empecemos a conocer un poco mas a Brozo.



1. Lateoria para el estudio de Brozo.

Este capitulo tiene como objetivo presentar los elementos de la investigacion de
una manera tedrica. Y asi poder comprender lo que se esta estudiando desde una
base fundamentada. Lo que se trata de explicar con esta teoria es el fenémeno

comunicativo que hay entre la sociedad mexicana y Brozo.

Para empezar, recordemos lo que Gilberto Giménez en una ponencia de
comunicaciéon, cultura e identidad. Reflexiones epistemoldgicas dice: “tenemos
gue tomar en cuenta que una sociedad, en cualquiera de sus escalas y en
cualquiera de sus instancias, es simplemente impensable sin la comunicacion. Y
bajo este aspecto, ella interesa directa o indirectamente, explicita o
implicitamente, a todas las disciplinas, y no sélo la llamada ciencia de la

comunicacion”?.

Desde su inicio, el estudio de la comunicacién ha tocado varios frentes, los que se
enfocaban s6lo en un modelo comunicativo lineal: Emisor- Mensaje-Receptor,
pasando por los dialécticos, hasta llegar a propuestas mas complejas,
desarrolladas a partir de la consideracion del sujeto como tal, inmerso en procesos
sociales e historicos y que se desenvuelve en distintos sistemas: politico, social,

econdmico, familiar, cultural, etc.

Gilberto Giménez considera a la comunicacion como una disciplina de caracter
hibrido con una vocacion natural a la pluralizacion, la cual esta presente en
distintos campos, tal es el caso de la antropologia, la sociologia, la linglistica, la

semidtica, etc. Menciona que:

Segun mi interpretacion, esta situacion paradojica se explica por el caracter
hibrido de la disciplina y por su valoracion natural a la pluralizacion, lo cual

explica a su vez, los interminables debates sobre la definicibn de la

2 La sociologfa de Pierre Bourdieu, Gilberto Giménez, Instituto de investigaciones sociales de la UNAM. Pp.
151
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comunicacién dentro del propio ambito de la disciplina a la que nos estamos

refiriendo®.

Giménez comenta que todas las disciplinas pasan siempre por un momento
fundacional, y que en este caso inicié por la razon experimental -el conocimiento
desarrollado y validado a partir de la experimentacion de objetivos de estudios
medibles y cuantificables-, la razon hermenéutica —estudios basados solo en la
interpretacion- y la razén critica. En su ultima fase, el desarrollo de las disciplinas
sociales se caracteriza por la ampliacion de sus respectivos dominios y, sobre
todo, por su incontenible diversificacién y pluralizacion, sea por especializacion,

sea por hibridacion o amalgama.

Para Giménez el dispositivo basico de investigacion es el modelo de comunicacion
elaborado a partir de la teoria de la informacion de Claude Shannon en 1948, y
perfeccionado junto con Weaver en 1949. Se trata del modelo: fuente — mensaje —
canal — receptor, donde el concepto central es el intercambio de mensajes
(messaging) y sus efectos sobre los receptores. Por eso suele llamarse también
“‘paradigma de los efecto” (effects tradition). El tipo de efectos buscados por
comunicologos en la perspectiva de este modelo son los cambios directos de
actitudes y emisiones y comportamientos causados por el mensaje. Con Brozo
recordemos un hecho que fue muy conocido y ejemplifica un poco lo que dice
Gilberto Giménez; es cuando el 3 de marzo de 2004 da a conocer el video
escandalo, el cual tiene como invitado en su programa El Mafanero al sefior
René Bejarano, quien en ese tiempo era el lider de los asambleistas por el PRD y
fue secretario particular del ex Jefe de Gobierno del Distrito Federal, Andrés
Manuel Lopez Obrador. En ese programa se transmite un video en donde se
evidencia a Bejarano recibiendo dinero de un empresario Argentino llamado
Carlos Ahumada, el cual aunque no se dice, se entiende que es a cambio de alguin

favor. El Efecto que caus6 Brozo en la sociedad mexicana fue repudio y hartazgo

® Giménez Gilberto, “comunicacion, cultura e identidad. Reflexiones epistemoldgicas” ponencia
presentada en el IV Coloquio Internacional de Ciberculturas y Comunidades Emergentes de
Conocimiento Local: Discurso y representaciones sociales, abril de 2009.
http://perio.unlp.edu.ar/teorias2/textos/m4/gimenez.pdf
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a la corrupcién que hay en la politica. En todo este proceso podemos ver que hubo
una Fuente, un Mensaje, un Canal y un Receptor y este ultimo termind

interpretandolo a su manera.

La ciencia de la comunicacion se presenta en nuestros dias como una disciplina
esencialmente hibrida, descentrada, sin fronteras precisas y sin esquemas
explicativos propios. En general segun Giménez, las teorias de la comunicacion se
han apropiado de paradigmas y esquemas explicativos tan variados como la
cibernética, la teoria critica marxista, la teoria de la cultura, la teoria de los
sistemas linguisticos, la semiotica estructural, el andlisis del discurso, la

argumentacion, la hermenéutica, las ciencias cognitivas y el intercambio simbdlico.

La pluralizacion y la hibridacion son signos de vitalidad y de buena salud en el
campo de las ciencias sociales; y Berelson se equivocO en su apreciacion sobre
el futuro de la ciencia de la comunicacién, porque interpretdé como signo de

““crisis”” lo que en realidad era un signo de vitalidad y de fuerza germinativa®,

El fendbmeno de la hibridacion afecta en mayor o menor grado al conjunto de las
ciencias sociales, y no solo a la ciencia de la comunicacion. Constituye una de las
claves del dinamismo de la creatividad y de la capacidad de innovacion dentro de

las disciplinas sociales.

El concepto de hibridazacion o amalgama ha sido propuesto por Mattei Dogan y
Robert Phare en el marco de su teoria del “ciclo vital” de las disciplinas sociales.
Para estos autores, la Ultima fase de ese ciclo es precisamente la de la
pluralizacion y fragmentacion de las ciencias sociales por via de amalgama. Se
entiende por amalgama la fusion, recombinacion o cruzamiento de las
especialidades o de sectores de disciplinas vecinas, que tienen por efecto principal
la circulacion de conceptos, teorias y métodos de una disciplina a otra, sin

importar las fronteras.

La amalgama, en cambio, supone y demuestra precisamente la permeabilidad de

las fronteras disciplinarias. No debe confundirse con especializacion, que supone

* Ibidem
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la segmentacion del objeto de estudio de una disciplina segun diferentes criterios:
de escala, de instituciones especificas, de hechos sociales particulares, etc. La
hibridacion, en cambio, implica la recombinacion de segmentos de diferentes

disciplinas, incluyendo las especialidades.

La mayoria de las disciplinas sociales son hoy en dia disciplinas hibridizadas. La
configuracion de los campos hibridos varian constantemente: algunos se han
estabilizado y han sido reconocidos incluso institucionalmente: por ejemplo, la
psicologia social, la sociologia politica, la ecologia humana, la economia politica;
pero otros no han sido reconocidos todavia: como la cibercultura, la psiquiatria
social. La red de combinaciones entre disciplinas y subdisciplinas es tal, que

parece borrar la vieja clasificacion institucional de las ciencias sociales.

1.1. Lacomunicaciony la cultura.

J. B. Thompson®, empieza a estudiar a la cultura y relacionarla con la
comunicacion, de hecho considera a la cultura como un elemento fundamental del
intercambio comunicativo. En su libro de Ideologia y Cultura Moderna, Thompson
menciona que la vida social no sélo es s6lo una cuestion de objetos incidentales
gue se presentan como hechos en el mundo natural: también es una cuestion de
acciones y expresiones significativas, de enunciados, simbolos, textos y artefactos
de diversos tipos, y de sujetos que se expresan por medio de éstos y buscan
comprenderse a si mismos y a los demas mediante la interpretacion de las

expresiones que producen y reciben.

Para J.B. Thompson los primeros usos dados al concepto de las lenguas europeas
preservaron parte del sentido original de cultura, el cual significaba

primordialmente el cultivo o cuidado de algo, como las cosechas o los animales.

A principios del siglo XIX, la palabra “Cultura” se usaba como sinénimo de la

palabra “Civilizacién”. Thompson menciona en el capitulo “El concepto de Cultura”

® Sociblogo inglés. Académico de la universidad de Cambridge.
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que en francés e inglés se traspapelaron los usos de las palabras “Cultura” y
“Civilizacion”: ambas se usaron cada vez mas para describir un proceso general
de desarrollo humano, de “cultivarse” o "civilizarse”. Sin embargo, en aleméan estas
palabras se usaban connotacion negativa y kultur una positiva. La palabra
“Zivilisation” se asociaba con la cortesia y el refinamiento de los modales,
mientras que Kultur se usaba para referirse a los productos intelectuales, artisticos

y espirituales donde se expresaban la individualidad y la creatividad de la gente.

Thompson documentd al respecto que nos cultivamos por medio del arte y de la
ciencia, sefialé6 Kant, nos civilizamos, al adquirir una variedad de buenos modales
y refinamientos sociales. La inteligencia alemana usaba el término Kultur para
expresar su posicion peculiar y para distinguirse y distinguir sus logros de las
clases altas, a las cuales no tenian acceso. En este sentido, la situacion de

intelligentsia alemana difirio significativamente de la francesa.

A fines del siglo XVIIl y comienzos del XIX, el término “Cultura” también se usaba
comunmente en trabajos que buscaban servir como historia universales del

desarrollo de la humanidad.

El concepto que surgio a fines del siglo XVIII y principios del XIX, y que se fue
formulando principalmente por filosofos e historiadores alemanes, puede
describirse como la concepcion clasica. A grandes rasgos, esta concepcion se
puede definir asi: “la cultura es el proceso de desarrollar y ennoblecer las
facultades humanas, proceso que se facilita por la asimilacion de obras eruditas y

artisticas relacionadas con el caracter progresista de la era moderna.

Tal como lo pone en claro la ultima observacién, el enfoque de
Taylor comprende una serie de suposiciones constituyen a la
cultura como el objeto de una investigacion cientifica y
sistemética; producen lo que podemos describir como la

cientifizacién del concepto de cultura®.

6 Thompson, Jhon B., “El concepto de cultura” en Ideologia y Cultura Moderna, UAM, México,
1999, pp. 188.
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Thompson retoma el concepto de Cultura de Taylor (profesor de antropologia de la
universidad de Oxford). “La cultura o civilizacidbn, tomada en su sentido
etnografico amplio en esa totalidad compleja que abarca al conocimiento, las
creencias, el arte, la moral, la ley, las costumbres y cualesquiera otras habilidades
y habitos adquiridos por el hombre como miembro de la sociedad. La condicion de
la cultura entre las diversas sociedades de la humanidad, en la medida que se
puede investigar a partir de principios generales, es un tema propicio para el

estudio de las leyes del pensamiento y la accién humana’™.

Taylor consideraba las condiciones culturales de diversas sociedades como
etapas de desarrollo o evolucion, siendo cada una el resultado de la historia
anterior, y estando a punto de hacer su parte correspondiente para moldear la
historia del futuro. Ademas de analizar, clasificar y comparar, el estudio de la
cultura deberia intentar recorrer el desarrollo de la especie humana, con miras a
reconstruir los pasos que llevaron del salvajismo a la vida civilizada. La
supervivencia de la cultura, es decir, a partir de los restos de formas culturales
previas que persisten en el presente y que dan testimonio de los origenes

primitivos y barbaros de la cultura contemporanea.

John Thompson escribe que durante mucho tiempo se ha sostenido que el uso de
los simbolos es un rasgo distintivo de la vida humana. En tanto que los animales
no humanos pueden emitir sefiales de diversas clases y responder a ellas, solo
los seres humanos han desarrollado plenamente, segin se argumenta, lenguajes
en virtud de los cuales se pueden construir e intercambiar expresiones
significativas. Los seres humanos no sélo producen y reciben expresiones
linglisticas significativas, sino que también dan significado a construcciones no
linglisticas: acciones, obras de arte y objetos materiales de diversos tipos. El
caracter simbolico de la vida humana ha sido un tema de reflexion constante entre
los filosofos preocupados por el desarrollo de las ciencias sociales y

humanidades, y entre los profesionales dedicados a él.

" Ibidem pp.190.
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White argumenta que la cultura es el nombre de un tipo preciso o clase de
fenémenos, es decir, las cosas y los sucesos que dependen del ejercicio de una
habilidad mental, exclusiva de la especia humana, que hemos denominado
“Symbolling”. White divide después la amplia categoria de los fendmenos
culturales en tres sistemas: el tecnoldgico, el sociolégico y el ideoldgico. Y los

coloca en un marco evolutivo amplio que enfatiza el papel de la tecnologia®.

Geertz describe su concepto de cultura mas como “semiético” que “simbdlico”. El
significado o sentido de una forma simbdlica puede ser mucho més complejo y
variado que el significado que podria derivarse de lo que el sujeto productor se

propuso originalmente.

Thompson es muy claro en decir que las formas simbdlicas son expresiones de
un sujeto y para un sujeto (o sujetos). Es decir las formas simbolicas son
producidas, construidas o empleadas por un sujeto que, al producirlas o
emplearlas, persigue ciertos objetivos o propdsitos y busca expresar por si mismo
lo que quiere decir, 0 que se propone, con y mediante las formas asi producidas.
El sujeto productor también busca expresarse para un sujeto o sujetos, quienes al
recibir e interpretar la forma simbdlica, la perciben como la expresion de un sujeto

como un mensaje que se debe comprender.

Thompson hace un analisis cultural de las formas simbdlicas y las caracteriza en

cinco procesos:

a) El Intencional: en ésta explica como un sujeto construye un mensaje de
manera intencional para decir algo. El significado de una forma simbdlica o
de elementos que la constituyen, no es necesariamente idéntico a lo que el
sujeto productor se propuso o quiso decir, al producir la forma simbdlica.
Esta divergencia potencial esta presente en la interaccion social cotidiana,
como se puede apreciar en una respuesta indignada del tipo de “tal vez eso
sea lo que quisiste decir, pero no es para nada lo que dijiste”.

® Ibidem pp195.
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El significado o sentido de una forma simbolica puede ser mucho mas
complejo y variado que el significado que podria derivarse de lo que el
sujeto productor se propuso originalmente. Ademds, lo que el sujeto
productor se propuso o0 quiso decir en cualquier caso particular puede ser
claro, confuso, rudimentario o inaccesible. El sujeto pudo haber tenido
intenciones diversas, conflictivas o “inconscientes”, o quiza simplemente

ninguna intencién clara.

b) La convencional. Aqui se refiere a que la produccion, la construccion o el
empleo de las formas simbdlicas, asi como su interpretacion por parte de los
sujetos que las reciben, son procesos que implican tipicamente la aplicacion
de reglas, cédigos o convenciones de diversos tipos. Tales reglas, codigos o
convenciones van de las reglas gramaticales a las convenciones estilisticas
y expresivas, de los cddigos que vinculan las sefiales particulares con letras,
palabras o estados de cosas particulares (como por ejemplo el codigo
Morse)

Aplicar reglas, codigos o convenciones a la produccion o interpretacion de
las formas simbdlicas no significa necesariamente que se esté consciente
de estas reglas o cdédigos, ni que sea uno capaz de formularlas clara y

exactamente si se le pide hacerlo.

c) Estructural. Aqui se refiere a que las formas simbdlicas son construcciones
que presentan una estructura articulada; en el sentido de que tipicamente se
componen de elementos que guardan entre si determinadas relaciones.

La estructura de una forma simbodlica es un patrén de elementos que
pueden distinguirse en casos de expresiones, enunciados o textos reales.
En cambio, una forma simbolica es una constelacion de elementos los
cuales podemos describir como “elementos sistémicos” que existen
independientemente de cualquier forma simbdlica, pero que se realizan en
formas simbdlicas particulares. De hecho menciona como el linglista Suizo

Ferdinand de Saussure se intereso en los sistemas simbolicos. Al distinguir
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entre lengua y el habla, Saussure intent6 aislar la lengua como un sistema
simbdlico como un sistema de signos a fin de estudiar sus elementos

bésicos y los principios de su funcionamiento.

d) Referencial. En ésta, Thompson se refiere a que las formas simbdlicas son
construcciones que tipicamente se refieren a algo, dicen algo a cerca de
algo. Aqui incuso se usa el término “referencial” de manera muy amplia, a fin
de abarcar el sentido general cuando una forma o un elemento simbdélico de
una forma simbdlica puede, en determinado contexto, representar u ocupar
el lugar de algun objeto, individuo o situacion, asi como el sentido mas
especifico donde una expresion linglistica puede, en una aplicacién dada,

referirse a un objeto particular.

En esta caracteristica Thompson se centra al sujeto que la recibe, y la
define de la siguiente manera: las formas simbdlicas son construcciones
gue tipicamente representan algo, se refieren a algo, dicen algo acerca de

algo.

El nivel de interpretacion o significacion estard determinada por las
caracteristicas previas, es decir, para lograr tal o cual efecto, el mensaje
tuvo que estar estructurado de terminada manera, con ideas o alusiones a

aspectos propios del sujeto social.

e) Contextual. En este John B. Thompson menciona como las formas
simbdlicas se insertan siempre en contextos y procesos sociohistoricos
especificos en los cuales y por medio de los cuales, se producen y reciben.
O sea se necesita saber lo que esta sucediendo alrededor para poder
desarrollar la forma simbélica. Un ejemplo puede ser el mismo programa de
Brozo, practicamente quien lo ve es porque le gusta el ambiente que el
programa recrea, un ambiente machista y miségino, y con mensajes de
doble sentido. Pero Brozo siempre ha sido asi, y quien lo ve ya lo

contextualiza de esa manera.
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1.2. El Habitus

Por habitus, Bourdieu entiende el conjunto de esquemas generativos a partir de

los cuales los sujetos perciben el mundo y actian en él.

El Socidlogo Enrigue Martin Criado en un articulo publicado en la Universidad de
Sevilla, explica que el habitus juega un papel clave como término intermedio, por
un lado, entre el acto y la potencia -mediante el habitus se transforma la
potencialidad inscrita genéricamente en los seres en una capacidad concreta de
realizar actos-, y por otro, entre lo exterior y lo interior -explicaria la interiorizacion

de lo externo, ligando asi la historia pasada a las actualizaciones presentes.

Segun Gilberto Giménez, el mismo Pierre Bourdieu clasifica su paradigma
sociolégico como “Constructivismo estructuralista”. Giménez explica en primer
término que bajo esta perspectiva podriamos decir que el constructivismo
pretende superar a la vez el “sociologismo” de Emilio Durkheim, que valoriza lo
colectivo a expensas de lo individual, y el “individualismo metodologico” que

valoriza al individuo a expensas de lo colectivo y estructural®.

En segundo lugar, y en términos mas positivos, se trata de aprehender las
realidades sociales como construcciones histéricas y cotidianas de actores
individuales y colectivos. De aqui, como subraya también Corcuff (1995: 17), la
importancia de la historicidad para los constructivistas, al menos bajo tres

aspectos:
1) el mundo social se construye a partir de lo ya construido en el pasado.’®

2) las formas sociales del pasado son reproducidas, apropiadas, desplazadas y
transformadas en las practicas y las interacciones de la vida cotidiana de los

actores.

° Giménez, Gilberto, La sociologia de Pierre Bourdieu, pp. 152.

19 En este punto se retoma el texto de Marx en El 18 brumario de Luis Bonaparte: “Los hombres
hacen su propia historia, pero no arbitrariamente y en condiciones elegidas por ellos mismos, sino
en condiciones directamente dadas y heredadas del pasado”. Gilberto Giménez.
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3) este trabajo cotidiano sobre la herencia del pasado abre un campo de

posibilidades en el futuro.

Pierre Bourdieu explica: que el constructivismo es “la afirmacion de que existe una
génesis social de los esquemas de percepcion, de pensamiento y de accidén que
son constitutivos de lo que llamo6 habitus, por una parte; y por otra de las
estructuras sociales, particularmente de lo que llam6 campos o grupos, asi como

también de lo que ordinariamente suelen llamarse clases sociales”.

El concepto de habitus, tiene toda una historia y no es algo inventado por
Bourdieu, él sélo lo retoma y lo trata de explicar. El habitus se remonta a la hexis
de Aristételes, entendida como una disposicibn moral generadora de actos. La
escolastica retoma esta misma nocién para aplicarla, a través de Santo Tomas, a
las “virtudes” en el sentido de la teologia moral catdlica. Hegel, a su vez, la
reasume bajo el término de “Sittlichkeit”, entendiendo por tal el conjunto de
disposiciones permanentes constitutivas de la “moral realizada”, esto es, de la
moralidad objetiva. Mas cerca de nosotros, es evidente que las nociones claves de
la segunda filosofia de Wittgenstein -juego, regla, habito, aprendizaje- constituyen
un aporte masivo a la comprension del juego social, y por lo mismo pueden ser
comparadas facilmente con los significados asociados por Bourdieu precisamente

al concepto de habitus.*

"Producto de la historia, el habitus produce précticas...
conformes a los esquemas engendrados por la historia;
asegura la presencia activa de las experiencias pasadas que,
depositadas en cada organismo bajo la forma de esquemas
de percepcion, de pensamiento y de accion, tienden, de
forma mas segura que todas las reglas formales y todas las
normas explicitas, a garantizar la conformidad de las
practicas y su constancia en el tiempo... Historia incorporada,
hecha naturaleza, y por ello olvidada en cuanto tal, el habitus

" Ibidem 153
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es la presencia actuante de todo el pasado del que es el
producto: de partida, es el que confiere a las practicas su
independencia relativa en relacibn a las determinaciones

exteriores del presente inmediato.*®"

El modelo estratégico de Bourdieu, permitio, ademas, esbozar una especie de
‘economia del habitus” por la que la disposicion adquirida podia ser pensada
como un capital a ser invertido y un valor a ser colocado en un determinado
“‘campo” que funcionara también como mercado de bienes simbdlicos o
materiales, todo ello en funcién de un interés no so6lo y no siempre material y
utilitario, sino también simbdlico. Brozo se fue creando ese capital simbdlico, ya
que desde 1995, comienza en la radio con su programa El Mafianero a ser de
manera informal un comentarista de noticias y que poco a poco fue introduciendo
en sus programas de television como el diario de la noche o programas como las
nueve y sereno, donde aparte de entrevistar a un personaje de la vida publica

nacional, comentaba un hecho noticioso de actualidad de manera sarcastica.

Jeffrey Alexander, comenta que Bourdieu admite que las personas realizan sus
acciones desde el habitus, pero insiste en que esta accion en realidad prefigura a
la estructura. El habitus permite que la estructura pase a la posicidn visible y
vulnerable de un fendmeno que posee una forma externa a la fisonomia protegida
e invisible del espacio subjetivo y nouménico. Lejos de constituir una alternativa a

la explicacién estructural, social, el habitus simplemente la operacionaliza®®.

Jeffrey explica que el problema con el concepto de habitus radica, de hecho, en la

insistencia de Bourdieu, en que las disposiciones son producto de procesos

2 Martin Criado, Enrique, "Habitus". En Roman Reyes (Dir): Diccionario Critico de Ciencias

Sociales. Terminologia Cientifico-Social, Tomo 1/2/3/4, Ed. Plaza y Valdés, Madrid-México 2009.

'3 Revista de ciencias sociales y humanidades, afio 21, No. 50. Articulo de Jeffrey Alexander, La
Subjetivacion de la fuerza objetiva: el habitus. Pp. 53. Texto que se puede encontrar en:
http://laisumedu.org/DESIN_Ibarra/ibarra/iztapalapa50.htm
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econdmicos y sociales que son mas o menos reducibles en su totalidad a tales

presiones.

En el articulo: “La subjetivacién de la fuerza objetiva: el habitus” comenta que “El
sujeto nacido del mundo de los objetos no surge como una subjetividad que
enfrenta a una objetividad: el universo objetivo esta constituido por objetos que
son producto de operaciones objetivamente estructuradas de acuerdo con las
mismas estructuras que el habitus les aplica”. El habitus es una metafora del
mundo de los objetos. Asi pues Bourdieu no esta afirmando simplemente que los

agentes estan poseidos por su habitus mas de lo que ellos poseen™®.

El poder constitutivo que se le otorga al lenguaje ordinario reside, no en el
lenguaje mismo, sino en el grupo que lo autoriza y lo inviste de autoridad. Si bien
Bourdieu hace un reconocimiento formal a tedricos del lenguaje como Saussure y
Chomsky, el enfoque no alcanza a percatarse de que el significado de las
palabras se deriva de las relaciones de diferencia que se dan dentro de cada
conjunto linglistico. Para Brozo, el lenguaje que ocupa ha sido parte del éxito de
sSus programas, ya que siempre a pesar de estar en television utiliza un lenguaje
“‘popular” en donde se le ocurre desde alburear al publico o a un entrevistado;
sin embargo, no es mal visto por los televidentes, y si es visto mal es algo que se
le tolera ya que Brozo siempre ha sido un personaje soez, un personaje de la calle
al que su publico le permite eso y ademas el publico lo goza también, por lo tanto

le da la autoridad de hacerlo.

El habitus no es sélo una estructura estructurante que organiza las practicas y la
percepcion de las practicas, sino que también es una estructura estructurada:
principio de divisibn en clases légicas que organiza la percepcion del mundo
social, es, él mismo, producto de la internalizacibn de la division de clases
sociales. Los actos de solidaridad, de compasion e incluso de amor se analizan
no como actos motivados o voluntarios, sino como el resultado predeterminado de

presiones externas.

“ Ibidem . Pp. 55
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Segun Bourdieu la concordancia entre una persona socialmente clasificada y las
cosas 0 personas socialmente clasificadas que se ajustan a ella, esta
representada por todos los actos de cooptacion, simpatia, amistad o de amor que

se conducen a relaciones duraderas.

El Habitus para Bourdieu “es una subjetividad socializada, que entendida como
sistemas perdurables de esquemas de apreciaciéon y accidén resultante de la
institucién de lo social en los cuerpos. El habitus se define siempre en relacion con
los campos que son “sistemas de relaciones objetivas producto de la institucion de
lo social en las cosa o en los mecanismos que poseen la cuasi realidad de los

objetos fisicos”.

1.3. El Campo como parte del Habitus.

Para entender al campo es necesario partir de un espacio social, y este espacio
es un sistema de posiciones sociales que se definen las unas en relacion con las
otras (autoridad / subdito; jefe / subordinado; patron / empleado; hombre / mujer;
rico / pobre; distinguido / popular; etc.). El “valor’ de una posicién se mide por la
distancia social que la separa de otras posiciones inferiores o superiores, lo que
equivale a decir que el espacio social es, en definitiva, un sistema de diferencias
sociales jerarquizadas en funcién de un sistema de legitimidades socialmente
establecidas y reconocidas en un momento determinado. Y lo que se llama “orden
social” no seria mas que el sistema global de espacios sociales constituido por
conjuntos de posiciones, a la vez vinculadas y contrapuestas entre si por las

distancias que las separan.

Giménez comenta que en la sociedad actual se diversifica el espacio social en
diferentes campos, y éstos se presentan totalmente autbnomos aunque vinculados

entre si: campo econdmico, campo politico, campo religioso, campo cultural, etc.

Un campo, por lo tanto, es una esfera de la vida social que se ha ido
autonomizando progresivamente a través de la historia en torno a cierto tipo de
relaciones sociales, de intereses y de recursos propios, diferentes a los de otros

campos. En nuestro objeto de estudio, podemos ver que Brozo pertenece al
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campo del comentario publico en television, aunque también puede entrar en el

campo de la comedia como personaje comico.

En su obra de Sociologia y Cultura, Bourdieu nos comenta que en cualquier
campo encontraremos una lucha, cuyas formas especificas habra que buscar
cada vez, entre el recién llegado que trata de romper los cerrojos del derecho de
entrada, y el dominante que trata de defender su monopolio y excluir a la
competencia. En su misma metafora sobre el juego menciona que para que
funcione un campo, es necesario que haya en juego gente dispuesta a jugar, que
esté dotada de los habitus que implica el conocimiento y reconocimiento de las
leyes inmanentes al juego, de lo que esta en juego. Y en este caso Brozo entra al
jugar al logra romper el cerrojo, y es aceptado tanto por los mismos comentaristas
como por su publico que le ha dado ese valor.

Aquellos, que dentro de un estado determinado de la relacion de fuerzas,
monopolizan (de manera mas o menos compleja) el capital especifico, se inclinan
hacia estrategias de conservacion —las que dentro de los campos de produccién
de bienes culturales tienden a defender la ortodoxia-, mientras que los que
disponen de menos capital (que suelen ser los también recién llegados, es decir,
por lo general los mas jovenes) se inclinan a utilizar estrategias de subversion: las
de herejia. La herejia, la heterodoxia, como ruptura critica, que estd a menudo
ligada a la crisis, junto con la doxa, es la que obliga a los dominantes a salir de su
silencio y les impone la obligacion de producir el discurso defensivo de la
ortodoxia, un pensamiento derecho y de derechas que trata de restaurar un

equivalente de la adhesién silenciosa de la doxa®®.

Bourdieu recurre nuevamente a la metafora del juego para dar una primera
imagen intuitiva de lo que entiende por campo: éste seria un espacio de juego (en
este caso el medio de comunicacion y el comentario politico) relativamente
autonomo, con objetivos propios a ser logrados, con jugadores compitiendo (a
veces ferozmente) entre si y empefiados en diferentes estrategias segun su

dotacion de cartas y su capacidad de apuesta (capital), pero al mismo tiempo

5 |bidem pp. 162
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interesados en jugar porque “creen” en el juego y reconocen que “vale la pena
jugar”’. En este caso, Brozo reconoce y cree que es conveniente jugar a ser
comentarista de noticias, y ademas reconoce que cuando empezé a hacer su
programa de El Mafanero, eran tiempos de cambios politicos y democraticos en
el pais, en donde los medios estaban abriéndose a cosas nuevas y estaban
siendo mas criticos, por lo que se le hizo importante empezar a jugar y es por eso
que decidio entrar a este juego de comentarista politico.

“Los jugadores pueden jugar para aumentar o conservar su capital, sus fichas, es
decir, en conformidad con las reglas tacitas del juego y con las necesidades de la
reproduccion del juego y de los intereses en juego; pero también pueden trabajar

para transformar parcial o totalmente las reglas inmanentes del juego”*®.

Existe otra propiedad, ya menos visible de un campo, la cual se refiere a que toda
la gente comprometida con un campo tiene una cantidad de intereses
fundamentales comunes; es decir, todo aquello que esta vinculado con la
existencia misma del campo, de alli que surja una complicidad objetiva que
subyace en todos los antagonismos. Aungue se olvida que la lucha presupone un
acuerdo entre los antagonistas sobre aquello por lo cual merece la pena luchar y
que queda reprimido en lo ordinario, en un estado de doxa, es decir todo lo que
forma el campo mismo, el juego, las apuestas, todos los presupuestos que se
aceptan tacitamente, aun sin saberlo, por el mero hecho de jugar, de entrar en el

juego.

Los que participan en la lucha contribuyen a reproducir el juego, al contribuir, de
manera mas o menos completa segun los campos, a producir la creencia en el
valor de lo que esta en juego. Los recién llegados tienen que pagar un derecho de
admisién que consiste en reconocer el valor del juego (la seleccion y cooptacién
siempre prestan mucha atencion a los indices de adhesion al juego, de inversion).

Y en conocer ciertos principios de funcionamiento del juego.

1% |bidem pp. 163
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Ellos estan condenados a utilizar estrategias de subversion, pero éstas deben
permanecer dentro de ciertos limites, so pena de exclusién. En realidad, las
revoluciones parciales que se efectian continuamente dentro de los campos no se
ponen en tela de juicio los fundamentos mismos del juego, su axiomatica
fundamental, el zocalo de creencias ultimas sobre las cuales reposa todo el juego.
Por el contrario, en los campos de produccién de bienes culturales, como la
religion, la literatura o el arte, la subversion herética afirma ser un retorno a los

origenes, al espiritu, a la verdad del juego®’.

Otro indicio del funcionamiento de un campo como tal es la huella de la historia
del campo en la obra (e incluso en la vida del productor). Existe el efecto del
campo cuando ya no se puede comprender la obra (y el valor, es decir, la creencia
que se le otorga) sin conocer la historia de su campo de produccion; con el cual
los exegetas, comentadores, intérpretes, historiadores, semidlogos y demas
filblogos justifican su existencia como Unicos capaces de explicar la obra y el

reconocimiento del valor que se le atribuye.

1.4. Los Capitales

El Campo se convierte en capital o recursos, y en el cual lo divide en tres, éstos

son:

1.- Recursos econdémicos.- En donde eminentemente el dinero ocupa el papel
predominante.

2.- Recurso de naturaleza cultural.- Es el aprendizaje adquirido, el nivel de
estudios que va adquiriendo.

3.- Recursos Sociales.- Es la capacidad de moverse o0 adentrarse en un grupo

social.

En la l6gica de Bourdieu menciona que se deben cumplir estas tres bases para

entrar al juego. En este aspecto podemos ver que Brozo tiene el poder de jugar y

7 Ibidem pp. 162.
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entrar al juego de los comunicadores y comentarista de noticias y sus recursos

son los siguientes:

a) Como recurso econdémico, podemos sefialar que Brozo es un personaje, que
gracias a su trayectoria, logra cotizar grandes cantidades de dinero, ya que
cuando hizo el cambio de Televisora, de CNI Canal 40 a Televisa, se mencion6
que le dieron dos millones de ddlares (algo que nunca se confirmd, pero que

Brozo nunca nego.

b) Su recurso de naturaleza cultural también ha jugado parte importante en Brozo,
ya que como recordamos él empez6 contando cuentos en la calle y en los
cabarets, eso de alguna manera le ha ayudado a tener acercamientos con la
gente y con su publico. Javier Solérzano menciona que el éxito de Brozo es
porque entiende el pais donde vive. Recordemos que Brozo antes de salir en
Television en el afio 2000, ya tenia cuatro afios comentando noticias por radio
Acir en el 1260 de a.m., con un programa que se llamaba El Mafianero, y en
television tenia como antecedente el Diario de la Noche en el que salia con Mayra
Rojas y en donde también hacia comentarios de asuntos politicos. Y de alguna
manera se mofaba de algunas situaciones, de hecho en ese programa es donde
presentd un partido politico llamado “EL PRAU” el cual tuvo mucho éxito que hasta
el mismo IFE reconocié que mucha gente lo puso el dia de las elecciones, ya que
en las boletas electorales, existia un espacio para candidatos independientes, eso
fue en 1997, cuando en el Distrito Federal se organizaron las primeras Elecciones
para Jefe de Gobierno.

C) Y su recurso social es la forma de hablar, como el mismo dice, “habla en perro
para que la perrada lo entienda”. Gracias a su personaje de payaso, con el cual se
protege y eso ayuda a jugar con sus invitados, €l puede desde alburearlos, hasta
hacerles cualquier tipo de pregunta, ya que al mostrarse como un payaso de la

calle, no entiende a sus entrevistados y quiere que le expliquen bien.

Estos tres grandes tipos de recursos no solo constituyen los “intereses en juego”

dentro de determinados campos, sino también las condiciones para “entrar en
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juego” y hacer jugadas rentables dentro de un campo, de modo que se
acrecienten los recursos inicialmente comprometidos. Lo que implica todo un
trabajo de valorizacion de los recursos invertidos para obtener beneficios. Por esta
razon se da el nombre de capital a los recursos puestos en juego en los diferentes
campos: capital econémico, capital cultural y capital social (la red de relaciones
movilizables). Por la misma razon, el campo se considera también como un
mercado donde tiene curso y se negocia un capital especifico. En este caso la

informacion y en mayoria la informacion politica.

Bourdieu introduce una cuarta especie de capital: el capital simbdlico. Este
consiste en ciertas propiedades impalpables, inefables y cuasi-carismaticas que
parecen inherentes a la naturaleza misma del agente. Tales propiedades suelen
llamarse, por ejemplo, autoridad, prestigio, reputacién, crédito, fama, notoriedad,
honorabilidad, talento, don, gusto, inteligencia, etc. Segun Bourdieu, el capital
simbdlico asi entendido “no es mas que el capital econdmico o cultural en cuanto
conocido y reconocido”. En efecto, lejos de ser naturales o inherentes a la persona
misma, tales propiedades soOlo pueden existir en la medida en que sean

reconocidas por los deméas®®.

1.5. Lacomunicacioén, los medios y las masas.

La comunicacion de masas, se ha vuelto una parte fundamental de nuestro objeto
de estudio, ya que Brozo, al ser lider de opinién, se ha convertido en referencia de
miles de personas. De hecho se ha mencionado anteriormente que las masas o

las personas son quienes han validado a Brozo como comentarista de noticias.

Las masas, han surgido en el panorama historico desde la segunda mitad del siglo
XIX, provocando a los tedricos que intentaron comprenderlas, Jesus Martin
Barbero escribe sobre las masas lo siguiente: “un movimiento que va del miedo a
la decepcion y de alli al pesimismo, pero conservando el asco”. Maria Fernanda
Madriz en un texto llamado “Mass Comunication Research: ¢todos los gatos son

pardos?” habla de la historia de las masas; comenta que en efecto, desde las

'8 |bidem pp.164
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primeras décadas del siglo XX las “masas” no podian ser excluidas de ningun
proyecto de organizacion nacional: ni de aquellos que aspiraban a consolidar el
modelo de desarrollo capitalista, para quienes “las masas” eran muchedumbres
que habia de “orientar” hacia la produccién y el consumo, ni para aquellos que
aspiraban a sustituirlo por el modelo socialista, para quienes la revolucion era

imposible sin la participacion activa de estas “masas”™®.

Las masas fueron concebidas como: una gran cantidad de personas incapaces de
expresar sus cualidades humanas, porque no estan unidas las unas con las otras,
ni con los individuos, ni como miembros de una comunidad, “el hombre masa es
un atomo solitario, uniforme, idéntico a millones de otros atomos destinados a

formar la muchedumbre solitaria.”?°

Otra teoria de las masas proviene de la psicologia conductista en sus primeras
formulaciones, que consagraba el principio del estimulo respuesta como
explicacion de las conductas humanas. Asi, si a nivel individual los hombres
respondian a estimulos externos en una relacion de causa/efecto y, si las masas
no eran mas que un agregado de atomos individuales, entonces los mensajes de
los medios (estimulos) podrian ejercer una influencia directa y casi univoca en los

comportamientos (respuestas) de las multitudes.

Maria Fernanda Madriz piensa que fue hasta 1920, cuando los medios impresos
fueron los principales vehiculos de las campafias politicas y comerciales. De
hecho, la guerra psicoldgica desatada durante la Primer Guerra Mundial, se bas6
no en el uso de la radio —que si jugaria un papel importante en la guerra del 39-
sino en los periédicos y otros vehiculos impresos: tres millones de octavillas muy
objetivas informando a los soldados alemanes sobre la situacién militar de ese
contexto; ademas, el servicio de propaganda aérea francesa; ésta no solamente

utilizaba las octavillas, sino panfletos redactados por los alemanes que habian

¥ Mass Comunication research: ¢Todos los gatos son pardos? Madriz, Maria Fernanda.1993.
http://bitacorasdecomunicacion.blogspot.com/2009/03/mass-comunications-research.htmil

2 |bidem.
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cambiado de bando. Esfuerzo fue inmenso y en octubre de 1918 se arrojaron 5

millones de octavillas sobre las lineas alemanas.

En el texto mencionado de Madriz, menciona que el primer paradigma propuesto
por los estudios sobre comunicacion en los Estados Unidos se basara en:

a) un modelo hipodérmico, segun el cual, los mensajes iban directamente de los
medios a la poblacion, inyectando en cada individuo ideas capaces de maodificar

en forma casi automatica su pensamiento.

b) una vision interesada de estas “masas” que las “mira y mide” o bien como

publico potencialmente elector.

c) un interés centrado en las audiencias y en los efectos de la comunicacion

masiva.

d) una metodologia cuantitativa que, partiendo del principio de “todos
reaccionaban mas o menos igual a los mensajes”, pone el énfasis en estudios

estadisticos de muestreo.

e) una sobrevalorizaciébn de los medios que condujo a reducir la nocion de

comunicacién al campo especifico de la difusibn masiva.

Segun Madriz en los afos treinta, los estudios sobre audiencias se especializaron
sobre el impacto que el cine y la radio tenian sobre el publico; ademas analizaron
en la radio los efectos de camparias publicitarias y electorales, donde demostraron
que: la audiencia se demostraba intratable. Las personas decidian ellas solas sin
ponerse a la escucha o no. E incluso cuando escuchaban, la comunicacién podia
resultar carente de efectos o de efectos opuestos a los previstos. En este hecho
un conjunto de psicélogos sociales (Hovland, Lewin, Festinger, Janis) se interesan
para analizar la comunicacion masiva y, con ellos el estudio de comunicacion de
masas toma un giro psicologista donde se reformula la teoria anterior, ahora ellos

plantean lo siguiente:
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- Redimensionan el concepto de masa: la masa sigue siendo un conglomerado de
individuos, pero comienzan a reconocerse diferencias de personalidad: no todos
reaccionan de la misma manera ente los mismos estimulos, y ello se debe a que
las personas presentan diferencias significativas que dependen de su experiencia

psicoldgica personal.

- Redimension del poder asignado a los medios: los medios masivos tienen, en
efecto, una altisima capacidad persuasiva, pero su influencia suele limitarse al
esfuerzo de opiniones ya existentes y no a la “inculcacion” de nuevas formas de

pensar.

- Asi, al modelo mecanicista del estimulo-respuesta, se agrega una categoria de
mediacion. —la personalidad—capaz de producir “efectos” sobre los “efectos”

previsibles de la comunicacién masiva.

La conclusién a esto es que las reacciones a la persuasion estan determinadas no
solamente por quién lo dice y por lo que dice, sino también las caracteristicas
sociales y de personalidad del individuo a quien se dice (Irving, J., 1973 p.65).

El contexto de la segunda guerra mundial —escribe Fernanda Madriz- y el disefio y
uso de la propaganda bélica, fueron el marco idoneo para el florecimiento del
nuevo paradigma. En 1942, Kart Hovland inicia una investigacion adscrita al
ejército norteamericano destinada a evaluar la eficacia persuasiva de los films
utilizados para levantar la moral de las tropas en el frente. Finalizada la guerra,
Hovland y un amplio equipo de psicélogos formulan la teoria cientifica de la
persuasion que, basandose en los resultados obtenidos en los estudios bélicos,

aparta formulas para el disefio 6ptimo de mensajes dirigidos a persuadir.

En varios estudios de Lazarsfeld de principios de los cuarenta, aparecen ya
observaciones a cerca de la necesidad de incluir en los analisis sobre sexo, grado
de instruccion vy status social. En Radio and the printed page. An introduction to
the study of radio and its role in the communication of ideas (1940). Lazarsfeld
intenta demostrar que existe una relacion mas o menos compleja entre: a) Las

caracteristicas sociales de los distintos publicos, b) Las razones por las cuales
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estos publicos prefieren un tipo de programas y no otros, y c) las caracteristicas

de los programas preferidos de estos publicos.

En un texto The people’s choice de Lazarsfeld, texto que ha hecho historia en el

estudio de la comunicacidén de masas, en el configura el paradigma de los efectos

limitados que posteriormente se conoceria como two steps flor communication,

gue su traduccion es comunicacion en dos etapas.

En este texto explica lo siguiente:

a)

b)

d)

Se confirman escalas de efectividad desigual en los efectos de las
camparfas electorales sobre las distintas audiencias, determinados por

variables sociolégicas y no psicoldgicas.

Se descubre la existencia de lideres de opinion, es decir individuos “muy
complicados e interesados en el tema y dotados de mas conocimientos
sobre el mismo” que se exponen en un grado mucho mayor que el resto de

las personas a los mensajes mediaticos.

La constatacién de que los eventuales cambios de opciones electorales de
los votantes respondian mas a la influencia de comunicaciones,
interpersonales (discusiones y conversaciones con amigos, etc.) que a

comunicaciones masivas.

La confirmacion de que dentro de estas redes de comunicacion
interpersonal, los lideres de opinidn ejercian una influencia decisiva en los
cambios de actitud de los votantes, operando como mediadores de los

mensajes masivos y los electores.

En conclusiébn de que, por todo lo antedicho, los efectos de las
comunicaciones de masas, “son imitados” y representan solo uno de los
circuitos de circulacion de mensajes y de construccion de opinion en la

sociedad.
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Como puede verse, entonces, de los primeros estudios de Lazarsfeld al “two
steps” low communication hay solo “dos pasos” de distancia y, del two steps flor
communication al disfuncionismo y los planes de modernizacién hay solo uno; al
gue separa a Ameérica Latina de los proyectos norteamericanos de expansion
transnacional y de la alianza para el progreso de Kennedy. Y asi, lo que comenzo
siendo un paradigma sociolégico en el campo de la investigacion mediatica, se
transformé en un modelo de intervencion y accion social disefiado desde los
Estados Unidos para ser aplicados a las sociedades “subdesarrolladas”. Con el fin
de inducir estructuras econdémicas y socioculturales la sustitucion de formas de
hacer y pensar “atrasadas” por formas de hacer y pensar “modernas”. Todo ello
basandose en la existencia de lideres de opinidon o individuos con personalidad
transicional que servirian como “mediadores” entre las campanas massmediaticas

y el resto de la poblacion.

Maria Fernanda Madriz también nos habla sobre el status en la comunicacion o
gue puede tomar un comunicador y comenta que los mass media dan prestigio y
realizan la autoridad de individuos y grupos al legitimar su status. El
reconocimiento por parte de prensa, radio, revistas o noticiarios cinematograficos,
testifican que uno ha llegado a ser alguien en la vida; al parecer, las audiencias de
los mass media suscriben la creencia circular: “si realmente pesas estaras en el
centro de atencion de las masas, y tu ocupas el centro de la atencion de las

masas, seguro que en realidad ser persona de peso”.?*

También se menciona sobre la compulsion de las normas sociales, que los mass
media pueden iniciar una accion social exponiendo condiciones distintas respecto
a lo establecido por la moral publica. Una vez hechas publicas las desviaciones
en la conducta, ello crea tenciones entre lo privadamente tolerable y lo
publicamente reconocible. Esta claro que los mass media, sirven para reafirmar
normas sociales al exponer desviaciones respecto a tales normas ante la opinion

publica®.

2! | azarsfeld, Paul Felix y Robert Merton, en Moragas Spa. Miguel, 1982, pp. 177
*2 |bidem. pp. 178-180.
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Puesto que los mass media son sustentados por grandes complejos del mundo de
los negocios enclavados en el actual sistema econdémico, los medios contribuyen
al mantenimiento de este sistema, puesto que nuestros mass media
comercialmente patrocinados promueven una obediencia inconsciente a nuestra
estructura social, no cabe confiar en ellos para que elaboren cambios, aunque se

trate de cambios internos en esta estructura.?

Estos medios no solo siguen afirmando el statu quo sino que ademas dejan de
suscitar preguntas esenciales acerca de la estructura de la sociedad, al levar al
conformismo, los mass media bajo el patrocinio comercial restringen indirecta pero
efectivamente el patrocinio de una vision genuinamente critica. A este respecto
los autores reconocen que, si se toman como referencia los estandares de la
“cultura culta”, los contenidos de los mass media representan degradaciones de
estos contenidos. Sefialan sin embargo, que este fendmeno no debe verse sélo en
términos estéticos, sino inmerso en un marco socioldgico de andlisis que permitan
comprender los procesos de masificacion social y la ampliacién de los publicos
consumidores de “cultura” como una consecuencia —no necesariamente negativa-

de esta ampliacion.

La investigacion sobre la comunicacion se independiza de los estudios restringidos
de la publicidad y la propaganda, y se inserta en un analisis global de la sociedad,
donde se intenta establecer los vinculos entre comunicacién masiva y equilibrio

social global.

Al insertar a los individuos en la realidad socio-histérica “moderna”, se obtendran
cinco modalidades de uso y consumo de los media orientados a satisfacer cinco

necesidades bésicas.

a) La situacion social produce tensiones y conflictos que el consumo de los

media atendan.

b) La situacién social crea la conciencia de determinados problemas que

exigen atencion, y la informacién sobre ellos pueden buscarse en los media.

%% |bidem pp. 182.
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c) La situacion social ofrece escasas oportunidades reales de satisfacer
determinadas necesidades, que procuran satisfacer de forma delegada, en

los media.

d) La situacion social crea determinados valores, cuya satisfaccion y cuyo

refuerzo son facilitados por las comunicaciones de masas.

e) La situacion social proporciona y determina expectativas de familiaridad
con determinados mensajes, que deben por tanto ser disfrutados para

sostener la pertenencia a grupos sociales de referencia.

En sintesis, esta modalidad del paradigma funcionalista se basa en el principio de
los receptores que lo seleccionan tanto los medios como los usos eventualmente
no previstos por los emisores. A pesar de que la teoria de de los usos y las
gratificaciones ha sido considerada por muchos autores en los Ultimos afios como

una alternativa cientifica valida en la investigacién medioldgica.

La teoria sugiere implicitamente una libertad de eleccion plena por parte de los
receptores, de aquello que desean ver y oir para satisfacer sus necesidades. Este
punto de vista obvia el hecho de que esta eleccion este predeterminada por lo
qgue los medios ofrecen por una disponibilidad de contenidos, programas y
formatos que, cuando menos en América Latina dista mucho de ser mdultiple. Ya
que por lo regular en televisibn abierta, se pone la misma programacion, el
ejemplo es el de las telenovelas, que se exhiben en méas de tres canales de
television por la tarde. Otro ejemplo puede ser en las mafianas, donde los

noticiarios son los que mandan.

24”, Guillermo Orozco nos habla de

En el texto “Medios, audiencias y mediaciones
como los medios y en particular la television, no se asumen como simples
tecnologias, o por el contrario, s6lo como instituciones culturales. Ni la denuncia
estéril, ni las complacencias acriticas consideran que los medios de difusion

modernos son mucho mas que sOlo medios. Son lenguajes, metaforas,

** Revista “comunicar” Marzo 1997. No. 8. pp.25-30. Edit. Colectivo Andaluz para la Educacién en
Medios de Comunicacion. Andalucia Espaiia.
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dispositivos tecnologicos, escenarios donde se genera, se gana o0 se pierde el
poder; son mediaciones y mediadores, logicas empresas mercantiles: son
instrumentos de control y moldeamiento social, y a la vez, son dinamizadores
culturales y fuente de referentes cotidianos: son educadores representadores de

la realidad y son generadores de conocimiento, autoridad y legitimacion politica.

Mas alla de los efectos el bien y del mal, los medios ejercen una influencia variada
en sus audiencias que atafie a distintos niveles: afectivos, racionales, axiologicos,
psicomotrices, informativos, actitudinales. A la vez, los medios influyen en
diferentes ambitos: el de la realidad, el de la fantasia, el del placer, el de la

responsabilidad, el del hacer y el de pensar.

Su influencia mas que por imposicion violenta, se realiza sutilmente, por
complicidad, por ausencia de otros mecanismos juridicos que normen y legislen su
funcionamiento en las sociedades contemporaneas; por ausencia de otros
mediadores que contrarresten su influencia como la escuela o la familia; por la
ausencia de otros satisfactores y otras posibilidades de las audiencias para
disfrutar el tiempo libre: por la complicacion de las condiciones materiales de la
existencia: creciente pobreza, violencia, narcotrafico, inseguridad, crisis
econOémicas, corrupcién, que facilitan que el posible consumo cultural de las
audiencias como teatro, cine, museos, exposiciones y festivales, en lugar de
diversificarse y ampliarse, se constrifa cada vez mas hacia un consumo

mediatico, y en particular hacia el mono consumo televisivo.

Sobre las Audiencias Orozco nos cuestiona sobre ¢ quién es la audiencia?, ¢qué
son las audiencias, ademas de televidentes, radioescuchas o lectores an6nimos?,
¢qué son mas allda de datos estadisticos sobre preferencia de programéticas,
horario de exposicion a los medios, 0 en todo caso, conjunto abstracto de
expectativas para ver, leer o escuchar? Sobre las audiencias se ha dicho mucho,
pero realmente sabemos poco; Wilton de Sousa (1994), menciona que el sujeto,
lado oculto de la de la recepcién, precisamente sugiere la necesidad de una
busqueda mas profunda sobre las audiencias. Para las agencias de rating y

empresas comerciales de medios, las audiencias son cifras, son segmentos
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cuantitativos en los que se divide la sociedad con respecto a su exposicion y

preferencias a algun medio.

Pero desde una perspectiva humana, las audiencias somos todos, con nuestras
resistencias y complacencias a consumir lo ofertado en los medios, con nuestras
visiones y ambiciones de y hacia los medios. Las audiencias somos sujetos
capaces de tomar distancia de los medios y sus mensajes, pero también sujetos
ansiosos de encontrar en ellos lo espectacular, lo novedoso, lo insoélito, todo eso
qgue nos emocione, nos entremezcla, nos divierta y nos haga salir, aunque sea por

un momento, de nuestra rutina y existencia cotidiana.

Como audiencia no se nace. Las audiencias se van haciendo de distintas
maneras, aunque quiza la predominante sea la manera auspiciada por los mismos

medios: audiencias pasivas, acriticas simplemente espectadoras.

Sobre las mediaciones, Martin-Barbero las ha definido como el lugar donde se
otorga el sentido a la comunicacion. El mundo del trabajo, el de Ila politica, la
produccién cultural. Son entonces fuentes de mediacion de los procesos

comunicativos?>.

El juego de la mediacion mdultiple tanto en los medios, las audiencias y sus
procesos de recepcion, es lo que finalmente define lo que los medios logran, y lo
gue las audiencias se apropian, negocian o rechazan de los medios, asi como el
uso que de ellos se hace. Mas que transmitir, la comunicacién se produce en el
proceso mismo, largo y complejo, de la recepcién, donde se le da un sentido. Un
sentido que no es autbnhomo completamente de lo propuesto por los medios, pero

gue tampoco esté restringido a eso.

1.6. El Mexicano, la culturay Brozo.

Brozo tiene mucha relacion con la forma de ser del mexicano. Octavio Paz escribe
en El Laberinto de la Soledad: “Viejo o adolescente, criollo o mestizo, general,

obrero o licenciado, el mexicano se me aparece como un ser que se encierra y se

*® |bidem. pp.25-30.
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preserva: mascara el rostro y mascara la sonrisa. Plantado en su arisca soledad,
espinoso y cortés a un tiempo, todo le sirve para defenderse: el silencio y la
palabra, la cortesia y el desprecio, la ironia y la resignacion. Tan celoso de su
intimidad como de la ajena, ni siquiera se atreve a rozar con los ojos al vecino: una
mirada puede desencadenar la colera de esas almas cargadas de electricidad.
Atraviesa la vida como desollado, todo puede herirle, palabras y sospecha de
palabras. Su lenguaje esta lleno de reticencias, de figuras y alusiones, de puntos
suspensivos; en su silencio hay repliegues, matices, nubarrones, arcoiris subitos,
amenazas indescifrables. Aun en la disputa prefiere la expresion velada a la
injuria: “al buen entendedor pocas palabras”. En suma, entre la realidad y su
persona establece una muralla, no por invisible menos infranqueable, de
impasibilidad y lejania. EI mexicano siempre esta lejos, lejos del mundo y de los
demas. Lejos también de si mismos’®. El texto anterior pareciera que es una
perfecta descripcién de Brozo, aunque es un texto hecho en 1950. Brozo sabe lo
gue es, y es por eso que se apega mucho a estas ideas.

Alvaro Cueva, (analista de television) coment6 en entrevista que Brozo rescata
una de las tradiciones mas importantes de nuestra cultura popular que es la
tradicion de la mascara. México tradicionalmente es un pais de mascaras, un pais
enmascarado. Haciendo una revision por las diferentes culturas podemos
encontrar que en todas habia de una manera u otra un acercamiento muy claro
hacia la mascara; esas mascaras prehispanicas se convierten en mascaras
sociales a raiz de la conquista y persisten con el paso de los afios, con el paso
de los siglos hasta tener ahora un pais enmascarado sumergido en una doble
moral, en una doble identidad y en una serie de juegos donde la Unica manera de
hacerlos sobresalir es a través de otra mascara. “Brozo es un personaje
enmascarado, finalmente lleva una mascara y es una persona que nos remite a
nuestro pasado mas antiguo. Todo lleva mascara como El Santo, el enmascarado
de plata, El Zorro, un personaje californiano, que finalmente era nuestra California.
Traemos y tenemos una cultura muy enmascarada y tenemos una relacion muy

estrecha desde siempre; entonces, es racional que en el siglo XXl un hombre

%% E| Laberinto de la soledad. PAZ, Octavio. Fondo de Cultura econdmica,. México DF. 2005. pp.14
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enmascarado sea el lider de opinidon en los medios electrénicos de comunicacion

en México™?’.

Tener mascara tiene sus ventajas y desventajas, lo mas facil seria suponer que
detras de la mascara finalmente hay un hombre que se esconde y que puede
lavarse las manos y la verdad es que con una mascara el riesgo se multiplica. La
mascara es inherente al chantaje, “lo voy a poner en términos de lucha libre,
cuando el enmascarado comete un error el riesgo que corre es que le quiten la
mascara, si Brozo comete un error el riesgo que corre es que le quiten la mascara

y pierda su encanto como payaso. Entonces es un juego muy interesante.”

También coincide con esto Ramonet,?® articulista del periédico La voz de Galicia,
en Espafa, que comenta que en México existe una fuerte tradicion del héroe
justiciero, enmascarado, una fascinacién por la mascara que hunde sus raices en
la profundidad de la historia de los rituales aztecas. Otros casos de
enmascarados, ademas de los populares luchadores como El Santo, presentes en
la cultura popular, han sido Super Barrio (vestido como de superman), y el mismo

Subcomandante Marcos del guerrillero Ejército Zapatista de Liberacion Nacional.

No sélo por la mascara, Brozo se ha convertido en uno de los personajes mas
importantes en la historia de la television mexicana, sin proponérselo. Porque
coincide al cien por cien con la ideologia del mexicano, concretamente a la
idiosincrasia del mexicano urbano chilango. EI mexicano urbano chilango es una
epidemia que va creciendo en todo el pais, es un mexicano muy politizado pero
qgue no toma enserio la politica, al mismo tiempo es muy agresivo y a la vez no da

la cara. Brozo rescata todos esos elementos y los pone en pantalla.

Carlos Monsivais comentaba en un articulo de la revista Cambio que Brozo no es
un payaso, es un actor que para hacer uso de las libertades vy las tradiciones del

circo la hace de payaso; en la vida del circo, el payaso jamas recurrié al chiste

?" Entrevista realizada a Alvaro Cueva analista de television el 7 de mayo de 2005.

?8 Texto tomado de la pagina de internet;
http://www.esmas.com/espectaculos/farandula/355697.html El 5 de mayo de 2011. Articulo de abril
de 2004.
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politico, no era ese su cometido®®; Trujillo no ignora lo anterior y si se viste se
payaso es para hablar, desde la escenografias de la cara enharinada y el
vestuario grotesco, de algo muy ligado al circo: la politica mexicana de la etapa

que no parece concluir®.

% Revista Cambio, afio 1, numero 31. 13 al 19 de enero de 2002. pp. 18
% |bidem Alvaro Cueva.
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2. La Comunicacion vy el contexto social.

En este capitulo vamos a comentar como es que Brozo a través de su historia se
traza el camino para ser conductor de un informativo por televisién. Para empezar
recordemos que Thompson menciona que en las sociedades, los seres humanos
se dedican a la produccion e intercambio de informacion y contenido simbdlico.
Desde las méas tempranas formas de gestualidad y uso de lenguaje, como lo es el
caso del personaje Brozo, ya que aungque sea un Payaso tiene el poder simbdlico
como conductor de un informativo. Con el tiempo ha logrado imponer un estilo de
decir noticias. John B. Thompson comenta que “las formas simbdlicas han estado
produciéndose y reproduciéndose en una escala cada vez mayor; se han
convertido en productos de consumo que pueden comprarse y venderse en el
mercado; han sido pasado a ser accesible a individuos ampliamente diseminados

en el espacio y en el tiempo®"”

. Es asi como algunos medios masivos, como la
television ha logrado irse diseminando y se convierte en algo con poder. Por eso
hay que recalcar que la comunicacion mediatica posee una dimension simbdlica
irreductible: y se ocupa de la produccion, almacenamiento y circulacion de
materiales significativos para los individuos que los producen y los reciben. El
mismo J B. Thompson menciona también que “los seres humanos se convierten

en fabricantes y tramas de significado para consumo propio.?.

Cuando iniciaba el afio dos mil, Brozo empez6 a llamar la atencion como
conductor de un informativo, aunque era conocido como conductor de algunos
programas como El diario de la noche o Las once y sereno o un simple cuenta
cuentos, nadie se imaginaba que fuera a conducir un programa de noticias, ya que
casi siempre ese género de conduccion, o ese estilo estaba reservado para
personas “solemnes y serias” mas no para un “payaso indigente, decadente,
critico, libidinoso, alburero y miségino”. Victor Trujillo como Brozo, a pesar de ser
como es, ha tenido la aceptacion del publico, y en su momento se pudo

considerar como fendmeno social. Para entender a Brozo retomemos a J. B

3t Thompson, John B. Los medios y la modernidad. Una Teoria de los medios de comunicacion.
Barcelona 1998. pp. 26.
%2 |bidem. pp. 28
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Thompson, que dice que “el mundo sociohistérico no es sélo un campo-objeto
que esté alli para ser observado; también es un campo-sujeto constituido, en
parte, de sujetos que en el curso rutinario de sus vidas diarias que participan
constantemente en la comprension de si mismos y de los demas, y en la
interpretacion de las acciones, expresiones y sucesos que ocurren en torno a
ellos.”® Para comprender a Brozo, hay que entender su manera de ser y
expresarse y retomar sus origenes, al hacer esto, lo podemos perdonar su manera
de ser, porque el payaso siempre ha sido asi, mal hablado y miségino y por lo

tanto lo interpretamos asi. Thompson se preguntaba “;acaso la tradicion de la
hermenéutica no se ha interesado fundamentalmente por los problemas de
significado y la comprension, por las maneras en que el mundo sociohistorico es
creado por individuos que hablan y actdan, y cuyas expresiones Yy acciones
significativas pueden ser comprendidas por otras que forman parte de este
mundo? Y de ser asi ¢como puede esta tradicion proporcionarnos los recursos
metodoldgicos para tomar en consideracién no solo la constitucion significativa del
mundo sociohistorico, sino también su constitucion como campo de fuerza, ambito
de poder y conflicto en el cual el significado pueda ser una mascara para ocultar la
represién?”** La vida social estd compuesta de individuos que llevan a cabo
propdsitos y objetivos de varios tipos, en este cometido siempre actian dentro de
un conjunto de circunstancias previamente establecidas y ofrecen a los individuos
diferentes inclinaciones y oportunidades, como es el caso de Brozo, él se inclin6é a
un informativo “chacotero” y actua como tal en su programa. Pero para entender a
los informativos hay que ver como se fueron construyendo desde un principio tanto

en el mundo como en México.

2.1La Television y la modernidad.

A pesar que tiene un poco mas de 60 afios, esta en su plena juventud. Lo que
para muchos es una caja idiota, para otros estar frente a ella en las noches o a la

hora de su programa favorito es imperioso; ademas no puede faltar su presencia

*¥ Thompson, John B. Ideologia y cultura moderna. México, UAM Xochimilco, 22. Edicién. 1998. pp.
399.
% Ibidem pp. 403.
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en la mayoria de los hogares mexicanos, ya que segun en el censo nacional de
INEGI, en el 92% de los hogares mexicanos hay un aparato de television®; asf
es, estamos hablando de este medio de comunicacién, que a través de la historia

ha servido para informar y entretener a la sociedad.

Hay que sefialar que los noticiarios en los canales de television es sumamente
importante para mantener a la sociedad informada y critica, ya que en cualquier
canal de television no falta un noticiario durante el dia. Ademas estos programas
se pueden dividir en noticiarios o informativos; en el primero Unicamente se
informa y en el segundo se comenta la nota. Veamos a continuacion como fue
surgiendo la televisién y al mismo tiempo como la informacién o la noticia fue

tomando importancia en ella.

En este mundo globalizado, la television es parte importante, ya que nos permite
adentrarnos en diferentes partes del mundo, o a eventos mundiales como lo son
las olimpiadas o los mundiales de futbol, el cual hasta la comercializacién se
vuelve global. Anthony Giddens comenta en su libro “Un mundo desbocado” que
vivimos en un mundo de transformaciones que afectan casi cualquier aspecto de

lo que hacemos.

2.2 Los Noticiarios y su origen en México

Hay que recordar que una de las caracteristicas de la television es permitir al
espectador situarse en el lugar de un acontecimiento, sintiéndose participe del
mismo; para ejemplo podemos mencionar que en México la primera transmision
oficial y en vivo que se realizd fue el Cuarto Informe de Gobierno del presidente
Miguel Aleman Velasco en 1950; otra de las primeras transmisiones fue en 1952
cuando en la inauguracion del canal dos se realiza una transmision desde el
parque Delta, mas tarde conocido como parque del seguro social, en un partido

de béisbhol.

% INEGI, Censo realizado 2010.
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Vicente Lefiero y Carlos Marin, en el libro “Manual de periodismo”, comentan y
nos recuerdan que: “La television tiene ventajas sobre los otros medios, en cuanto
a la rapidez y oportunidad y les afiade imagenes que permiten al espectador
situarse en el lugar del acontecimiento, comprobar la veracidad de la narracion y

hasta cierto punto vivir el hecho™®.

En México esto se logré gracias a los ingenieros Francisco Javier Stavoli y
Guillermo Gonzalez Camarena que tenian veinte afios trabajando en su
perfeccionamiento antes de la inauguracion oficial. Hay que recordar que
Gonzalez Camarena en 1940 patenta con el nUmero 40 235 sistemas de television
tricromatico basado en los colores verde, azul y rojo. Ademas disefia una camara
con tubo orticon. Y més tarde haria lo mismo en Estados Unidos (1942) con la
patente 2 296 019%.

Como ya se menciond la television en México aparece oficialmente en 1950, pero
la historia se empez6 desde 1928 con los ingenieros Francisco Javier Stavoli y
Miguel Fonseca, ambos profesores de la Escuela Superior de Ingenieria Mecéanica
y Eléctrica. Stavoli también era encargado técnico de la emisora XEFO del Partido
Nacional Revolucionario (PNR) instalada en 1930 e inaugurada el 1 de enero de
1931, en donde el primer rostro transmitido es de la sefiora Amelia Fonseca,

esposa del ingeniero Stavoli.

Gonzalez Camarena, fue uno de los alumnos destacados del ingeniero Stavoli,
Camarena comienza en 1934 a realizar por su cuenta programas experimentales
de television: para ello cuenta con la ayuda de las actrices Emma Telmo y Rita
Rey.

Las expectativas de Guillermo Gonzalez lo llevan en 1946. El 7 de septiembre, a
las 14:30 horas se inaugura la estacion experimental XHIGC, instalada y operada

% efiero Vicente; Marin Carlos, MANUAL DE PERIODISMO. Grijalbo 1996. México DF. pp. 22.

37 Sanchez de Armas Miguel Angel, Apuntes para una historia de la Television mexicana.
Coedicién de la Revista Mexicana de Comunicacion / Televisa. México, 1999, pp. 123.
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por €l mismo. Estas transmisiones las lleva acabo los sabados y las hacian desde

el domicilio de Gonzalez Camarena, Havre 74, a los estudios de la XEW.

El afio de 1948 es testigo del como se lleva a cabo el primer control remoto, con la
direccion de Guillermo Gonzalez, éste se realiza desde la “Exposicion Objetiva
Presidencial”’, un evento organizado por el Gobierno de la Republica en el Palacio
de Mineria como complemento al segundo informe de gobierno del presidente

Miguel Aleman.

Ya para 1949 se otorga la primera concesion para operar comercialmente un canal
de televisién. Se trata de XHTV, canal 4 Con la razén social de Television de
México, S.A., y que es propiedad de Rémulo O Farril, duefio en esa época del

diario Novedades de la Ciudad de México.

El 1 de septiembre de 1950, el canal 4 inicia transmisiones regulares con la
difusién del IV Informe de Gobierno del presidente Miguel Aleman Valdés, con
ésta se inicia oficialmente la television en México, este canal tuvo sus estudios en
los pisos 13 y 14 del edificio de la Loteria Nacional y su antena se ubicaba en la

azotea de este inmueble.

A Gonzalez Camarena le es otorgada una concesion para operar comercialmente
el canal cinco al que le asignan las siglas XHGC cuyas Ultimas letras

corresponden a las iniciales de sus apellidos; esto sucedio en 1950.

El 21 de marzo de 1951 canal 2 inicia transmisiones regulares, con las siglas de
XEW TV, concesionado a la empresa Televimex S.A., propiedad de Emilio

Azcarraga Vidaurreta.

En 1955 se crea Telesistemas mexicanos, empresa formada con los canales 2, 4,
5 y es presidida por Emilio Azcarraga Vidaurreta. Esta empresa inicia la
construccion de una repetidora del canal 2; esta fue la XEQ TV, lo que ahora es

canal 9.

La casa que vio nacer la televisiébn no se podia quedar atras, y es asi como el 2

de marzo de 1959 de las 18:00 a 20:00 horas sale al aire el Canal 11 de television,
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dependiente del Instituto Politécnico Nacional, esto se realiz6é gracias al apoyo del
director de la institucion, Alejo Peralta, fundador del grupo IUSA, y del secretario
de Comunicaciones y Transportes, Walter Cross Buchanan.

Dieciocho afios después de la primera transmision Oficial, el licenciado Diaz
Ordaz rinde su IV informe de Gobierno, pero con la peculiaridad de que ese dia
se inauguran dos nuevos canales que son el Canal 8 y el Canal 13. Sin embargo
canal 13 se inicia oficialmente el 12 de octubre de ese afio desde los estudios

ubicados en la calle de Mina nUmero 24, en la céntrica colonia Guerrero.

En los setentas la television estaciond su crecimiento, pero al inicio de la década
de los ochenta, esto es el 15 de abril de 1982 aparece otro nuevo canal para
sumarse a los cinco ya existentes. Este es el canal 22 del Distrito Federal, el
primero que transmite en la frecuencia UHF, bajo la administracion del Organismo

estatal Television de la Republica Mexicana (TRM).

Tres aflos més tarde, el 29 de abril de 1985, el Gobierno de la Republica Mexicana
da a conocer que el Instituto Mexicano de Television cambiaria por el nombre de
IMEVISION, esto se hizo con el fin de tener una identificacidon institucional y
comercial, ademas del cambio de nombre se anuncia la apertura de un nuevo
canal que viene a ser Canal siete y cuyas siglas son XHIMT, esto sucede el 18 de
mayo de 1985. Ocho afios después, el 18 de julio de 1993, se anuncia la venta de
IMEVISION y estos dos canales, el 7 y el 13 son concesionados al empresario

regiomontano Ricardo Salinas Pliego, en una polémica transaccion.

Pero cuando parecia que no habria mas concesiones televisivas, aparece Canal
40 para iniciar sus transmisiones el 19 de junio de 1995 en una nueva opcién de
banda de frecuencias ultra elevadas (UHF). La concesion para operar este canal
es obtenida el 23 de septiembre de 1991 por la empresa Television del Valle de
México S.A. (Tevescom) propiedad del empresario Javier Moreno Valle. En
diciembre del 2003 fue tomada por Televisidbn Azteca, argumentando un fallo a
favor de la Corte Internacional de Paris, (en donde se litigan asuntos

comerciales), ya que Canal Cuarenta tenia un préstamo con la televisora del
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Ajusco, y ésta argument6 incumplimiento de contrato por parte de Moreno Valle y
el 27 de diciembre del 2002 TV Azteca toma las instalaciones de CNI, para

transmitir su programacion.

2.3El inicio de los noticiarios

En nuestro continente las transmisiones noticiosas empezaron a principios de los
cuarenta, en Estados Unidos. En 1941 la red CBS tenia cinco meses de estar
experimentando con una nueva estacién, la WCBW, para encontrar la mejor
manera de transmitir noticias de una forma apropiada al medio, sin lograrlo del
todo. Pero esto se consiguié de una manera eficiente el 7 de diciembre de ese afio
cuando la Casa Blanca anuncié el bombardeo de Pearl Harbor por la aviacion
japonesa.

Ese dia tres periodistas: Richard Hubbell, Gilbert Seldes y Robert Skedgell
transmitieron, durante nueve horas ininterrumpidas. Este hecho lo convirtié en el
primer reportaje noticioso por television en el mundo, hay que recordar que en
esta transmisién se valieron de lo mas minimo en técnicas y elementos, sin
embargo a través de los afios no han variado mucho la manera de hacer
reportajes: notas llegadas a su improvisada redaccion por teletipo, analisis
contextualizados de las mismas y unos cuantos mapas, fotografias, flechas y

diagramas simbodlicos como ayudas visuales.

El concepto de noticias por television esta asociado a la RED CBS (Columbia
Broadcasting System), y el pionero de periodismo televisivo fue Edward R.
Murrow, reportero famoso por sus transmisiones radiofonicas en vivo, y quien se
traslado con todo su bagaje al nuevo medio con un programa See it now (Véalo
ahora). Este programa se caracterizé por la investigacion profunda de los
problemas sociales de su entorno con reportajes que en su momento dejaron
huella en el animo de los telespectadores. El productor del programa, Fred

Friendly, por su parte, es conocido como el hombre que construy6 todo el
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andamiaje de las operaciones para la transmision de noticias en la CBS, y durante

muchos afios fue considerado el lider del periodismo por Television.

La television es el medio mas completo para la transmision de hechos noticiosos.
Su inmediatez es obvia, puede manejarse a enormes velocidades, utilizar video y
audio desde cualquier parte del mundo para llevarlo hasta el interior de los

hogares.

En el caso de México, recordemos que la primera transmision que se realizd
oficialmente fue el informe de Gobierno del Presidente Miguel Aleméan, un hecho

noticioso generalizado.

En México los programas ya conocidos como noticiarios por television existen
desde principios de la década de los cincuenta. Al inicio de esta década se
transmite por Canal Cuatro; “Noticias al dia” que duré de Septiembre de 1950 a
agosto de 1953 y era conducido por Gonzalo Castellot. El noticiario reaparecio

otra vez, en octubre de 1956 y termind en agosto de 1962.

Desde sus inicios hasta el momento han pasado por Televisa noticieros como:
“El Noticiero Celanese Mexicana” conducido por Paco Malgesto en 1952. Su diario
Nescafé, en donde inicia Jacobo Zabludovsky en noviembre de 1965.
Zabludovsky, quien mas tarde conducira el famoso y polémico noticiario llamado
24 Horas, considerado en varios sexenios como un noticiario oficialista. El
noticiario dur6 de 1970 a 1998.

En 1988 Jacobo Zabludovsky inicia el sistema de noticias llamado ECO, que
transmite durante las 24 horas del dia noticias en bloques de media hora.

Ricardo Rocha es otro personaje importante en la historia de los noticiarios
televisivos, debido que con su noticiario Detrds de la Noticia (DDN), gané la
credibilidad de la opinién publica y el repudio del gobernador de Guerrero por
presentar imagenes inéditas sobre la matanza de Aguas Blancas ocurrido el 28
de junio de 1995. En este video se hace notar que los policias realizaron la

matanza y sembraron machetes a los muertos, y la version oficial era que los
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policias s6lo se defendieron de los “agresivos” campesinos. Como consecuencia
de la indignacion social, el gobernador del estado Rubén Figueroa Alcocer tuvo

que presentar su renuncia.

Rocha sale de Televisa en 1998 para mas tarde formar su propia agencia de

noticias llamada Detras De la Noticia.

Ademas de los ya mencionados conductores de television, también han pasado
por Televisa conductores como Pedro Ferriz Santacruz, Jorge Saldafa, Guillermo
Ochoa, Lourdes Guerrero, Guillermo Ortega Ruiz, Juan Ruiz Healy, Joseé
Cérdenas y el ex senador priista Eduardo Andrade. Actualmente en Televisa se
encuentran personajes como Lolita Ayala, Adela Micha, Joaquin Lépez Dériga,
Amador Narcia, Carlos Loret de Mola, Alejandro Cacho, Denisse Merker, entre

otros.

Televisa no ha sido la unica que ha tenido “grandes” y conocidos comunicadores.
El mismo Joaquin Lépez Dériga participé en un noticiario llamado Siete Dias en el
Canal Trece, ahora de Television Azteca, Pedro Ferriz de Con trabajo en “Al
cierre”, Javier Solérzano y Carmen Aristegui también comenzaron en un noticiario

matutino llamado “Desde México, Buenos Dias”.

Actualmente en Televisibn Azteca destacan comunicadores como Javier Alatorre
en Hechos, Jorge Zarza en Hechos AM, Gloria Pérez Jacome y Alejandro

Villalvazo en hechos Meridiano.

El Canal Cuarenta no se quedaba atras, pues tuvieron personas destacadas en el
periodismo como Ciro Gomez Leyva, Denise Marker y Pilar Alvarez, todos ellos

participaban en el noticiario llamado CNI Noticias.

La necesidad de informacién que tiene el hombre a cerca de lo que sucede en su
entorno, de lo que pasa a otras personas con las cuales se comunica, es lo que
da la explicacién a una larga lista con nombres, personas canales y horarios de los

noticiarios.
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La informacion, a pesar del tratamiento que se le dé, no es una simple mercancia,
sino un derecho y un bien social, marcado en la Constitucién de los Estados
Unidos Mexicanos en su articulo séptimo.® La informacién debe responder a la
necesidad que tiene el hombre de saber lo que pasa en su entorno, toda vez que

repercute en su vida personal y colectiva. Su funcion es eminentemente social.

El proceso educativo en México y la formacién cultural de la sociedad ha sido, en
buena medida, gracias a la labor de los medios de comunicacion. De hecho, en
pleno siglo XXI, somos testigos, activos participes y protagonistas de la llamada

Sociedad de la informacion.

2.4 Antecedentes del Humor politico en television

En México y en el mundo la noticia y la politica van de la mano, ya que muchas de
las notas tienen que ver con lo que hacen y dejan de hacer los personajes
publicos y/o politicos (presidentes, gobernadores, diputados, dirigentes sindicales,
artistas etc.). Lo que hagan y dejen de hacer se refleja en la sociedad, como por
ejemplo la inseguridad puede ser culpa de un dirigente, al no tener un buen cuerpo
policiaco, los actos de corrupcidbn que se den en oficinas de gobierno, la
declaracion de una guerra que haga un presidente, o los diputados que no se
ponen de acuerdo para aprobar leyes, etcétera.

Los noticieros han creado una forma “chusca” de presentar este tipo de noticias
buscando de no crear conflictos, y esto lo hacen tratando de “editorializar”
algunas noticias. El pionero de este tipo de esquemas fue Chucho Salinas en el
noticiario Domingos Herdez cuando a principio de los setenta cre6 el personaje
Juan Derecho, que era una especie de Superhéroe con poderes sobrenaturales
que luchaba contra la corrupcion y la injusticia. El personaje parodiaba a

Superman —lucia en el pecho un emblema parecido al empleado por el personaje

% Articulo Séptimo: “Es inviolable la libertad de escribir y publicar escritos sobre cualquier materia.
Ninguna autoridad puede establecer previa censura, ni exigir fianza a los autores o impresores, no
coartar la libertad de imprenta.
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estadounidense, pero con las letras JD; también hacia referencia al personaje del
Zorro, ya que vestia traje negro, sombrero de charro y estaba armado con un

latigo, su famoso chicotito.

Juan Derecho aparecia de manera repentina donde se estaba llevando algun acto
de corrupcion, injusticia, abuso de poder o cualquier otro vicio arraigado en la
sociedad mexicana, y castigaba a politicos, funcionario, servidores publicos,
comerciantes o cualquier persona que abusara del poder para perjudicar a los
ciudadanos. El chicotito de Juan Derecho era el arma justiciera con el que
castigaba a los que él encontraba de manera in fraganti en algun ilicito. El chicote
de Juan Derecho era temido por los funcionarios, ademas a los que él llegaba a

castigar se convertian en personas ejemplares para la sociedad.

Con este personaje Chucho Salinas exhibia con sentido del humor una postura
autoritaria y regafiona, para que las personas tomaran conciencia de los

problemas del pais.

Salinas también fue el primero en utilizar la entrevista y el tema politico desde la
perspectiva del humor; esto lo hizo junto con Héctor Lechuga en el programa
Domingos Herdez y luego a finales de los sesenta Cotorreando la noticia,
programa que inicié en Telesistemas mexicanos y que en agosto de 1980 pasa a
canal 13.

En este tipo de programas, Chucho Salinas se presentaba como un periodista
serio que dialogaba con algun invitado de nombre Juan Polainas, éste era
caracterizado por Héctor Lechuga, que la podia hacer desde politico, intelectual,
funcionario gubernamental o una persona del pueblo. Conforme transcurria la
entrevista, el invitado iba subiendo el tono politico hasta que empezaba a cometer
indiscreciones, y cuando el entrevistado, personificado por Héctor Lechuga,
empezaba hablar de mas o manejar nombres, Juan Polainas, Chucho Salinas,
atajaba, “no me diga nombres”; y cuando el entrevistado desobedecia la
advertencia y pretendia seguir hablando sin limite, Polainas le quitaba el micréfono

y daba por terminada la entrevista. En estos programas el guionista era Marco
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Antonio Flota. El programa de Cotorreando la Noticia duré hasta 1982 cuando
fue censurado en el sexenio de Miguel de la Madrid (1982-1988) por el secretario
de gobernacibn Manuel Bartlett Diaz. Con la llegada de Salinas en 1994
reaparecen en Canal 13 el programa de humor politico llamado Barriendo la
Noticia, en el que Chucho Salinas decide no patrticipar, y por lo tanto es conducido
por Héctor Lechuga, siguiendo como guionista Marco Antonio Flota. Este
programa dur6 hasta 1996, y reaparece en 1998, después salid hasta 2006 en
capsulas de cinco minutos después del noticiario nocturno de Hechos del Siete.
Aunque es bien cierto que en estos programas siempre hubo un codigo no escrito

de autocensura compartida con las empresas televisoras y el gobierno.

Tomando un poco esta linea de critica a las actitudes nocivas de los mexicanos,
en los ochenta y noventa salieron mas programas como ¢Qué nos pasa?,
¢Verdad o ficcion?, transmitido por Imevision y La cosa, todos de Héctor Suarez.
Cabe mencionar que Suarez se inici6 como actor de television en dos programas
encabezados por Chucho Salinas a principios de los afios sesenta: Chucherias y
Domingos Herdez.

En este género no se puede olvidar Tacho quien nos hacia sonreir con sus rimas

sobre un asunto noticioso del dia, en el Noticiario de 24 Horas.

En épocas mas recientes, algunos noticieros retoman el humor para editorializar,
como es el caso de los Peluches en Hechos de la noche. Estos personajes de
peluche tuvieron mucho éxito, pues en las elecciones del 2007 para el primer Jefe
de Gobierno de la Ciudad de Meéxico fue muy conocido el “Cuatemochas”,
haciendo referencia a Cuauhtémoc Cardenas, que aunque hacia mofa de
Céardenas este sobrenombre fue tan familiar que cuando gané en las elecciones
locales muchas personas expresaban: “Gané el Cuatemochas”. Los Peluches
personificaron a varios personajes de la politica como “Chente Fax” (Vicente Fox),
“El Jefe Ciego” (Diego Fernandez de Cevallos), el “Subcomediante Charcos”

(Subcomandante Marcos), entre otros.
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En Hechos del Siete, se cre6 una seccion chusca llamada “Hechos de peluche”
en donde salian sketch de 3 a 5 minutos, transmitiéndose también en el noticiario
de Hechos AM, Hechos de la tarde y Hechos de la noche.

Televisa retomd el humor politico o noticioso con las su seccién “Las mangas del
Chaleco”, en donde retoman imagenes o palabras de alguna caricatura o pelicula
0 programa de televisién, y las mezclan con las imagenes reales para “ridiculizar”
a algun personaje. Esta seccion sigue vigente y se transmite sélo los viernes en
El noticiero con Joaquin Lopez Ddoriga. Otra seccion que empez6 en CNI Canal
Cuarenta con Ciro GOmez Leyva fue la Grill6pera, que salié del aire en 2002
para pasarse al Noticiario de Lépez Dariga los lunes, pero so6lo durd s6lo un mes.
Su caracteristica principal era hacer un video clip sobre algun hecho noticioso de
relevancia, en su mayoria un hecho politico. La cancién era adaptada a 6pera de
manera chusca. La seccion fue producida por Carlos Pascual quien gané el
premio nacional de periodismo en 2001. Canal Cuarenta también utilizd este tipo

de género en su noticiario con la seccion “El hit pareid”.

Asi es como en México se ha tomado el humor como algo importante para vender
en sus noticieros al espectador. Para entender este fenédmeno, Lorenzo Gomiz nos
explica que “la interpretacion de la realidad como un conglomerado de noticias
responde a una expectativa publica y a necesidades técnicas, la realidad social
verdadera, en directo, se diluye a lo largo del dia y la noche, y parece lenta

difusion aburrida”.*®

Para contra restar la seriedad y monotonia y no ser nada mas una seccién de los
noticiarios aparece ElI Mafianero, informativo que comenzd su transmision
simultdnea por radio y televisién el 24 de julio, del 2000, aunque ya tenia un
antecedente por radio, pues comenz6 en 1995 por Radio Acir. El gusto de estar en
los dos medios, radio y television, no duré mucho, ya que al hacerse publica la
noticia que Radio Acir se podria aliar con Televisa, Brozo decidio dejar a Radio
Acir en Octubre del 2000, al comentar que él no estaba de acuerdo trabajar en

Televisa. Pero Brozo se convirti6 en referencia de muchas personas con su

¥ TEORIA DEL PERIODISMO Lorenzo Gomis, Edit. Paidés. 1990. pp4
53



informativo. En los siguientes capitulos nos daremos cuenta el porqué ha tenido

tanta notoriedad un personaje que se disfraza de payaso.

2.5El nacimiento de Brozo

El inicio del personaje.

Es el afio de 1988, afio de las Olimpiadas llevadas a cabo en Seul, Corea. En
México es un afio que todo el mundo recordara por las elecciones del 6 de julio,
donde Cuauhtémoc Céardenas Solérzano pierde las elecciones a la presidencia;
elecciones polémicas por ser consideradas fraudulentas. Afio en el que toma
protesta Carlos Salinas de Gortari como presidente de México, en donde
empezaba un sexenio que terminaria desastroso para México: en enero de 1994
aparece el Ejercito Zapatista de Liberacion Nacional (EZLN) declarando una
guerra al gobierno mexicano; el 23 de marzo asesinan a Luis Donaldo Colosio,
candidato a la presidencia de la Republica por el Partido Revolucionario
Institucional (PRI); afio también en donde en septiembre asesinan al secretario

general del PRI, José Francisco Ruiz Massieu.

Hubo un periodo en donde no se aceptaban chistes politicos de ninguna especie,
Chucho Salinas y Héctor Lechuga sacan del aire su programa de Cotorreando la
noticia. Escribe Carlos Monsivais que en este tiempo “la televisién entretiene, no

fastidia con temas de corrupcién, de represion, de manejos electorales turbios™.

En 1988 aparece en el canal 13, aun IMEVISION, un programa llamado La
Caravana. La produccion estaba a cargo de Alejandro Gamboa, pero los
principales creadores de esta transmisién eran Victor Trujillo y Ausencio Cruz.
Era un programa cémico basado en sketch, en donde los dos conductores
caracterizaban diversos personajes; de esta propuesta televisiva sobresalen
diversos personajes de Victor Trujillo, como la Beba Galvan, Estetoscopio

Medina Chaires y Johny Latino; y de Ausencio Cruz el famoso siempre perdedor

“ Revista cambio afio 1 no. 31. del 13 al 19 de enero 2002 pp.18.
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Margarito, que en su programa de concursos de “LIévelo al baile” se hizo famosa
la frase “Lastima Margarito”. Pero entre todos esos personajes aparece uno muy
especial, que se dio a conocer a mediados de los ochenta, salido de un cabaret,
de los bares, del Bar Mink, el cual casi siempre se encontraba en la calle contando

cuentos que él mismo deformaba.

Estamos hablando de Brozo el payaso tenebroso, quien en su estado alcohdlico
nos platicaba del Soldadito del Pomo, Peter Pans, la Cenicienta y sus siete

amantes, entre otros.

Brozo nace como una necesidad de Victor Trujillo, de encontrar un personaje que
fuera patético de contenido, engafioso de forma, que fuera como el cascajo de lo
gue puede ser la idea de un payaso, a un producto de desecho de fin de siglo,
donde ya no caben nifierias ni fAofierias sino una realidad atropellada y que
finalmente hace la funcion de payaso pues nada mas en la supervivencia y de
mala gana, tratando de acercar lo mas apabullante o lo mas denso de nuestros

vicios y carencias sociales al escenario que quisieras.

Sobre su personaje Victor Trujillo comenta: “fue una circunstancia muy afortunada,
primero porque era la television del estado, lo que era IMEVISION y donde los
ratings y las ventas no era lo importante, entonces se podia experimentar
bastante, y justamente estdbamos en la Caravana, cuando meti este personaje, lo
trasladé del cabaret a la tele y claro a todo el mundo dentro de la institucion le
sond la alarma porque era un riesgo por lo que hablaba, lo que decia, por los
albures, por el lenguaje soez y finalmente lo soportaron, pero ademas lo
soportaron los ejecutivos en esa época porque el personaje les gustd a sus hijos;
entonces empecé a darme cuenta que el rumbo del personaje no estaba tan
difuso. Sino que la nifiez ya nos habia alcanzado, que era otra nifiez muy distinta
a la que nosotros habiamos tenido y estaba mucho mas despierta y mucho mas
hambrienta de ese tipo de expresion, de ese tipo de personajes que a los padres

les avergonzaba”. Y el personaje logré subsistir y quedarse®.

“l Entrevista realizada a Brozo el 2 de abril de 2003.
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Sus cuentos han sido deformados de lo que él ha vivido, pues toda su vida ha sido
en la calle. Antes de empezar un cuento siempre preguntaba “;Quieren qué les
cuente un cuento?... les voy a contar la neta, la verdadera historia de...” pero
ademas de esto, sus cuentos siempre terminaban con moraleja. Entre los cuentos
qgue ha narrado destacan: Romeo y su Prieta, El soldadito del pomo, La cenicienta,
Peter Pans, entre otros: con éstos se ha logrado hacer famoso, primero en
Cabaret en el afio de 1987 y después en el programa de comedia por television
La Caravana, ademas participd en El diario de la noche; en la radio ha
destacado con El Botanero y después en El Mafianero. En medios impresos
entregé cuatro colaboraciones a la semana en el periédico EI Metro, escribié una
columna llamada Chilam Balam. Ademas también escribié en la revista Deporte

Total en la seccion llamada Bolita por favor.

Y aunque termind con su Mafianero el 2 de julio de 2004, continué presente un
una pequefa seccion en el noticiario radiofonico de Carlos Loret de Mola en su

seccion llamada A Brozo Modo.

Brozo viajo por el mundo, primero con el equipo de José Ramon Fernandez,
(Exdirector de deportes de Television Azteca). En una narracion ficticia, Brozo
comenta que un dia conocié a Fernandez en una borrachera, y a éste le cayd
bien, es por eso que se lo ha llevado a diferentes eventos deportivos. El payaso
dice al respecto que Brozo hace lo que “Joserra” nunca haria”. Gracias a esto se
alisto en la seccion comica del programa Los Protagonistas en los mundiales de
Italia 90, Estados Unidos 94, Francia 98, y con el mismo programa también
recorrié las Olimpiadas de Barcelona 92, Atlanta 94 y Sydney 2000.

El vitae de Brozo puede ser muy amplio ya que aparte de transmitir durante cinco
afos en radio Acir, ha trabajado en Television Azteca, CNI Canal 40, y ahora en
Televisa, estas son las tres televisoras comerciales mas importantes del pais,
pero la entrada a ésta ultima ha sido la mas polémica ya que en los inicios de
Brozo siempre critic6 el como se manejaba la empresa Televisa. Al respecto,

Brozo comenta “Ahora, si tomo la decision de trabajar en Televisa sera por algo
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mas, porque no se trata nada mas de decir cuanto me vas a pagar y yo me

encuero.**"

Menciona que el aspecto econdmico "si tiene mucho que ver, pero hasta ahora no
ha sido nuestra prioridad ver quién nos paga mas. Aqui la cuestion sera donde
puedo desarrollar mejor mi proyecto y de paso vivir sin zozobra, no con riqueza,

sélo sin zozobra"*.

Al comentar Brozo, el vivir sin miedo, nos puede remontar a los tiempos de la
carpa, lugares que nacieron en 1922 para esparcimiento de la gente y en las
cuales fueron adoptando el chiste politico, un personaje sobresaliente de estos
lugares fue Don Jesus Martinez “Palillo” quien fue nueve veces a la cércel
debido a sus satiras politicas. Aunque no fue el Unico, hay varios personajes de
carpas que también muchas veces tuvieron que pagar multas debido a sus chistes
hacia los politicos, estos fueron: Manuel Medel, Delia Magafa, “Las Kukaras”, el
mismo Clavillazo, Roberto “panzén Soto”, y en un tono mas suave “La Vitola”,
porque segun las autoridades de entonces, con su doble sentido o con todas sus
palabras, se referian con escarnio a un funcionario equis o al gobierno en general.
Muchos de los personajes mencionados tenian que salir del escenario
directamente a la delegacién, a la carcel.**

2.6 Algunos tropiezos de Brozo.

Brozo a pesar de toda su experiencia en televisién ha llegado hacer comentarios
muy desatinados, y en los cuales pudo haber perdido credibilidad en el paso a
Televisa, ya que desde su salida de Canal Cuarenta se le interrog6 si iba ir con
Televisa Deportes al mundial de Corea-Japén y €l comentéo que no porque el
Programas Los Protagonistas habia sido parte de su vida y no iba a competir con
su vida, y que por respeto a €l no lo iba hacer. “Yo hice diez afios de historia con

*2 |bidem.
* |bidem
* Periodico “ESTO” 25 de mayo de 1997. pp.3 Suplemento dominical.
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‘Los protagonistas’ con José Ramoén Femandez y hay cosas que no hay que tocar
por carifio”, Ademas también comentd que esa etapa ya habia pasado, habia
quedado atras. También coment6 que habl6 con la gente de Televisa, "Entonces
yo ya hablé y dije antes que nada que el resumen de la noche no pienso hacerlo,
que si hay ocasion de hacer EI Mafianero un mes en Corea estaria bastante

divertido, y asi est4 entendido y asf esta dicho*".

A pesar de ello, y para sorpresa de todos, el viernes 31 de mayo del 2002 Brozo
anuncia en El Mafanero su participacion en Televisa Deportes para transmitir
desde el Corea Japdn. Y pues como esta totalmente ligado con Victor, este

también se iria con varios personajes mas.

Otro de los desatinos fue cuando sali6 de Radio ACIR en el 2000, porque se
especuld una posible fusién de Televisa Radio (Radiopolis) y el grupo ACIR, y él
siempre habia hablado mal de esta empresa. Un anécdota de lo que llegd hacer
Televisa contra Televisidbn Azteca, y en especial con Brozo, es en el mundial de
1994 en Estados Unidos. Televisa lo mandd sacar de un estadio, y comenta:
“Televisa le pide a seguridad que me bote, fijate nada mas qué mala madre, como
es la vida, me mandan unos guaruras del estadio, que me agarran del brazo y vas
pa” fuera, ‘no me pueden sacar, tengo gafete cabréon, tengo chaleco no me puedes
sacar’ y éstos insistian pero se dan cuenta unos camarografos de Japén y otros
de Alemania, que ya ves que entre toda la perrada son muy solidarios, ven que me
estan jalando y voltean las camaras hacia mi, entonces los de seguridad me
sueltan y les digo a ver cabrones, a ver.” Asi es del como Brozo, a pesar de todo

lo que hablé de esta empresa, se relacioné con esta empresa.*®

2.7De Brozo a Victor

A Brozo lo podemos ver como un personaje desastroso, miségino y que no le

importa nada en la vida. Sin embargo su creador, Victor Trujillo, representa todo lo

5 Entrevista realizada a Brozo el 2 de abril de 2003
¢ Ibidem.
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contrario a Brozo. Es un bohemio y apasionado por su trabajo y capaz de terminar

su mejor etapa de trabajo por ofrecer un homenaje a su esposa.

Victor es como cualquier persona, es admirador del ritmo y la elegancia de hablar
de Fernando Soler, del timing de Joaquin Pardavé, de los rompimientos de
personajes que hacia Tin Tan. Se fija en esas cosas, en las réplicas de los
actores. Menciona que se estaciona en los dialogos de estos personajes, le

parecen maravillosos.

Trujillo también se dice admirador de la radio y recuerda “con la radio me
fascinaba dormir escuchando las repeticiones de W porgue me toc6 un aniversario
de la estacion donde por un afio repitieron todos los programas de Apague la Luz,
El Cochinito, El risametro y el Teleteatro del aire, todo eso me pasaba
escuchando.” Todo esto influyd en él para que le entrara la inquietud del arte
histrionico™’.

Victor Trujillo naci6 en la Ciudad de México en el sanatorio Durango el 30 de Julio
de 1961. Vivid en la colonia Portales. Sus primeros estudios fueron en el colegio

Aleman. Estudié Unicamente hasta la preparatoria y después Teatro.

Cuando apenas tenia 15 afios, Trujillo comenta que se salia de la escuela para ir a
Televisa Chapultepec a ver El Club del Hogar, “lo hacia tan seguido qué a los
quince afios, cuando queria sacar mi licencia de locutor, necesitaba dos
recomendaciones de profesionales en activo y quienes me dieron las cartas son
Don Daniel Pérez Arcaraz y Don Francisco Fuentes "Madaleno”, porque eran las

Unicas personas del medio con quien yo tenia contacto porque estaba ahi diario.

Entonces me acerqué con Don Daniel y le dije que en la locacion de Audiovisual
me requerian dos cartas y él me dijo “vente mafiana y yo le digo a Pancho para

que te ayude”.

Es asi como consigue su licencia de locutor, Victor Trujillo hizo sus pininos en la

radio, en la B (XEB) donde conocié a gente de Radio Educacion, que todavia

" Entrevista tomada de la pagina de internet en 2004 de la pagina de El universal.
http://www2.eluniversal.com.mx/pls/impreso/noticia.html?id_nota=225698&tabla=report
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hacia radionovelas, ahi supo de actores que hacian cuestiones dramatizadas en la
Hora Nacional, y entonces lo invitaron para trabajar con ellos, pues funcion6
cabalmente en este tipo de trabajos; de ahi empezd a hacer teatro. Hay que
sefalar que también hizo doblaje durante 9 afios; en este Ultimo doblé la serie de
Shogun, donde hizo la voz de Richard Chamberlane; en caricatura caracterizo en
voz al personaje de Leon-O, de la caricatura de Los Thundercats, (el que
lanzaba el grito de Thunder, Thunder, Thundercats... ohhhh). Dirige la serie de El
auto Increible, de la cual hizo los titulos, también Magnum. Recientemente
participo junto con Andrés Bustamante en Monster Inc. de Walt Disney con el
personaje del monstruo Sulley. A Truijillo, le gusté desde nifio el teatro, comenta:
“Ir al teatro para mi era un deleite, ver como se interpretaba una vida arriba, era
una cuestion que de chavo decia: como es posible eso. Luego me fui metiendo a
las Pefias a estar cerca de Chava Flores, de Chaf y Kelly y no tanto ver la funcion,
sino estar en la funcién, estar atrds viendo como se preparaban, como daban

instrucciones a su gente”®.

Victor Trujillo después de pasar por radio y doblaje también incursioné en teatro y
cabaret. Comenta que siempre tuvo facilidad de disfrazarse e imaginarse muchos
mundos, muchas voces y miradas. Es por eso que se le da la facilidad de hacer
personajes como Estetoscopio Medina Chaires, La Beba Galvan, Brozo, Johny

Latino y El Charro Amarillo entre otros.

Truijillo inici6 en television en el afio de 1988 en el canal 13, antes Imevision, con
el programa de Tienda y Trastienda, junto con Ausencio Cruz. Era una pareja
ideal y se acoplaban pese a la diferencia de humores, Ausencio tocaba los puntos
analiticos, aportaba la mesura al disparatado chiste de Victor que daba mas de un

remate a la gracejada.

Era el tiempo en el que Cruz, como duefio de la tienda lidiaba con un "ayudante”
de gorrito blanco y mandil de las Chivas del Guadalajara. La tarde era mas ligera

antes de que iniciaran los programas de divulgacion cientifica y de RTC.

8 bidem
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En Tienda y Trastienda lo conseguian e igual hablaban de medicina deportiva
con Pepe Espinoza, que se metian en la quimica doméstica para fabricar

conservas. En su tiempo Imevisién era menos plastica que Televisa.

Victor es de las pocas personas que puede presumir de haber trabajado en cuatro
televisoras distintas, pues de 1994 a 1998 participd en la privatizada TV Azteca
preferentemente con su programa El diario de la noche; de noviembre de 1999 a
diciembre del 2001 trabajé para CNI Canal 40 con los programas Las nueve y
sereno y El Mafianero y desde enero del 2002 ofrece su informativo chacotero El

Mananero desde Televisa.

Desde 1984 se cas6 con Carolina Padilla, quien fue su productora hasta 15 de
julio de 2003 cuando en pleno programa le dio un derrame cerebral. Tiene dos

hijas Carolina y Paulina de 12 y 15 afios respectivamente.

Este personaje es un apasionado por los deportes le encanta jugar Golf los fines
de semana. Amante de la musica, sus discos favoritos son de Michael Bublet
(canadiense); Schubert para dos (Guitarra y Violin) y Dave Young (Contrabajista).
Entre sus programas de television favoritos destacan Primer plano, El noticiario

Nueva Vision y El Rival mas débil.

Sobre sus personajes que tiene comenta que ellos salieron como un juego, como
si fuera un nifio que hoy quiere ser apache, ahora quiero ser vaquero, ahora

quiero ser aquello, y asi empieza.

Otro de los personajes que le ha realizado y le gusta mucho es el de la Beba
Galvan, ademas que es ella quien empieza con las entrevistas de personajes en
el programa de radio Humorcito Corazén. Aunque desde La Caravana tenia su
seccion llamada, “las cositas de la Beba”, donde daba consejos a las mujeres,
del como tratar a los hombres, claro todo era en broma. Otro personaje, el cual no
se hizo famoso, fue el de Jhony Latino, quien era un presentador de un programa
de concursos, en donde el invitado del publico siempre era Margarito, y después
de ponerle dos pruebas faciles, la Ultima siempre era un imposible, y Margarito

nunca ganaba, al perder ésta ultima prueba Jhony Latino siempre decia:

61



“Laaastima Margaritoooo”. Una frase que todavia muchas personas suelen decir a
alguien cuando pierde. Otro personaje muy recordado es el Charro Amarillo, quien
componia corridos con palabras de doble sentido.

Como dato curioso comenta que un grupo de padres de familia y de la Liga de la
Decencia en desacuerdo con los personajes de Victor, acudieron a la PGR a
denunciar penalmente a Brozo y la Beba Galvan, pero la demanda nunca

procedi6 por tratarse de personajes ficticios.

Victor Trujillo ha logrado lo que todo humano desearia, hacer lo que mas le guste
sin ningun problema, y es asi como entendemos su carrera polifacética, y
siguiendo un poco el juego de Brozo con la deformacién de cuentos, filmo la
pelicula “La Verdadera Historia de Barman y Droguin”, haciendo referencia a
Batman y Robin, dirigida por Valentin Trujillo en 1991. En 1990 grabé un disco que
se llamé Vengan por lo suyo y narra sus aventuras por la ciudad de México. En
1998, participd en los 30 afios del grupo de Rock and Roll El Tri junto con su
amigo Alejandro Lora, lider del grupo en su disco Cuando tu no estas, en esta
participacion hace la introduccion a la cancion de El muchacho chico. En 1997
formé un ficticio partido politico llamado EI PRAU que terminé dando un discurso
en un auditorio de la UNAM; el 7 de enero del 2001 Brozo se convirtid6 en
conferencista para los embajadores y consules de México en el extranjero,
invitado por Jorge G. Castafileda. En ese tiempo secretario de Relaciones

Exteriores.

2.8Sus detractores, competidores y amigos

En el medio de la informacién hay muchos conductores de noticiarios que veian al
Mafianero como un programa de entretenimiento, y lo negaban como una
competencia informativa, un ejemplo es la percepcion de Pedro Ferriz de Con, del
noticiario Imagen que se transmite por radio e internet, el cual comenta: “Lo

aprecio (a Brozo), mas no lo veo como un colega porque creo que el nivel de la
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informacion debe ser otro. EI Mafianero capta muchas de las inquietudes de la
gente de un nivel medio, medio bajo, quiere ver reflejadas”. Para otros
comunicadores como José Cardenas, tampoco lo considera un competidor,
aungue si lo llama un indiscutible lider de opinién, “Me gusta porque expresa la
manera de hablar y de pensar de la mayoria de la gente, que muchas veces por
temor, no se permite esa libertad”, para aclarar si EI Mafianero viene a ser una
competencia Brozo menciona que el programa es un informativo, no un noticiario,
al que tampoco considera un desafio al periodismo y a los periodistas mexicanos.

Es, eso si un cuestionamiento a las formas”*°.

Brozo se ha ganado su espacio en la television gracias a su forma de sery a la
interpretacion que hace de las noticias, Victor Trujillo ha conectado dos dificiles
areas: la de lo divertido y las noticias.

Javier Solérzano conductor del noticiario de la mafiana en radio ABC mencion6 en
un articulo de la revista Etcétera, que el éxito de Brozo es porque entiende el pais
donde vive, entonces se le pregunt6 a Victor Trujillo si es dificil entender este pais
a lo que responde: “yo creo que en el caso de nosotros, que nos dedicamos a la
informacion, creo que debe ser una norma, porque finalmente tienes que hablar de
lo entrafiable y de lo que conoces, en la Optica de Brozo da a entender esto que
dice Javier, 0 sea, Brozo juega con un material que reconoce, que es parte de él,
de su piel, de su desencanto y de su enojo Yy de su coélera y de su desamor y de
Su propia risa, porque si Brozo no tuviera su risa 0 su carcajada seria un

personaje que se aventaria a las vias del metro™°.

Otro comentario del conductor Javier Solérzano, lo sitia en lo que al presidente le
dio por llamar alguna vez el “Circulo Rojo”; es decir, en el de los intelectuales de
izquierda. Trujillo responde: “Brozo, desde luego no puede tener esas
pretensiones, porque claro, es muy halagador que Javier lo diga o que Carmen

Aristegui nombren a Brozo como lo mas purpura del Circulo Rojo, por ejemplo,

* Revista cambio afio 1 no. 31. del 13 al 19 de enero 2002.
%0 Texto tomado de www.etcetera.com.mx/pag30nell.asp en septiembre de 2002
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ellos desde hace muchos afios saben lo que sale en la pantalla y conocen todos

los adentros de este proceso de trabajo.

“Pero lo que si es verdad, es que Brozo siempre ha sido un payaso incomodo para
el sistema; no puede ser de otra manera, de hecho el humor no se puede entender
de otra manera, que sefiala, que muestra o que revela. Entonces el humor mas
clasico es ése, el que es acido, el que critica. A lo mejor si podriamos poner a

Brozo no como miembro honorario, a lo mejor paga renta en el Circulo Rojo”.

Victor Trujillo dice que Brozo puede convivir con todo mundo, con panistas, con
priistas con perredistas. Tiene grandes afectos en la intelectualidad, como lo fue
con Carlos Monsivais, Elena Poniatowska, el musico Enrigue Dimecke, y en la
parte periodistica con Javier Solorzano, Carmen Aristegui, Joaquin Lopez Doriga,
Javier Alatorre, Pepe Cardenas, entrafiablemente con Ciro Gdmez Leyva, Denisse
Merker, Guillermo Ortega, Guillermo Ochoa, Carlos Loret de Mola con quien
participé en radio con una seccion llamada A Brozo Modo. “Afortunadamente
todas estas mentes, algunas brillantes, algunas notables, algunas amables, tiene

acceso a todo”.

Brozo ha sido un personaje que ha destacado mucho en el ambito nacional, ha
sido referente para entender los temas desde una perspectiva mas cercana. Fue
objeto de varias publicaciones en todo tipo de revistas, tanto politicas como del
medio del espectaculo, logré tener las portadas de éstas como en el caso de Dia
7, publicacion semanal del periédico “El Universal”’, que en el nimero 101 en su
portada sacé un fotomontaje con la mitad de la cara de Brozo y la otra mitad con la
cara de Victor Trujillo y un pie de foto que dice “Brozo, el hombre detras del
payaso”. Otro medio que publicé a Brozo en su primera plana fue la revista
Cambio, revista con tinte politico, que en enero del 2001 y en su ejemplar nimero
31, se encuentra en portada una foto de Brozo con la leyenda “¢Qué nos pasa?
Cada vez la gente habla mas de Brozo. Como se explica que un payaso sea hoy
uno de los lideres de opinion mas influyentes de México”. Y asi podriamos hablar
de mas publicaciones que lo han puesto en su portada, como es el caso de la

revista Teleguia, Telenotas, Revista Sky, o periédicos como La prensa o Alarma.
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A nivel internacional llamé también la atencion, ya que su programa llegaba por el
sistema Galavision a Estados Unidos y parte de Europa. En Espafa, el
comunicador y articulista Ignacio Ramonet escribe en el diario La Voz de Galicia
de Espafia, que Brozo ha logrado con su disfraz desenmascarar a los hombres de
poder. Y califica de “insdlita particularidad” el hecho de que uno de los noticiarios
de mayor audiencia en México lo conduzca un payaso, “como antafio fue en las
cortes medievales, la del loco, cuyo estatuto de irresponsable o de inocente le
otorgaba la facultad de poder decir sin riesgo sancion, la verdad, la verdad”.
Ramonet explica que “la presencia de Brozo en este informativo se da en un
escenario en que muchos ciudadanos estan convencidos que la televisién no dice
la verdad y que demasiados periodistas son tan corruptos como los politicos o los
jueces. Brozo demuestra también, Cantinflas ya lo habia hecho antes, que cuando
se mezcla con los politicos, el mas payaso de todos no es el que lleva el disfraz.
Cuando se multiplican las amenazas contra los periodistas, ponerse una mascara,
aunque sea de un payaso, es a veces el modo mas eficaz de desenmascarar a los
hombres de poder. De hecho Brozo protagonizé el mayor golpe mediatico del

decenio: difundié un video clandestino que provocé un sismo politico en México>"”.

2.9Historia de El Mafianero como principal programa de Brozo.

El Mafianero nace como una alternativa de informacién que comienza en la radio
el 28 de noviembre de 1994, aunque ha pasado por varias etapas y con varios
altibajos se ha logrado mantener y ha escalado de la radio a la television, todo
comenzo en Radio Acir en la frecuencia de 1260 AM y se mantuvo por cinco afios
y medio, sin embargo desde el 24 de julio del 2000 El Mafianero también empez6

a transmitirse en television, por el Canal Cuarenta.

* Texto tomado de la pagina de internet;
http://www.esmas.com/espectaculos/farandula/355697.html  EI 5 de mayo de 2011. Articulo de
abril de 2004.
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En la radio Brozo y El Mafianero se mantuvieron gracias al gusto de la gente,
aunque tuvo varios cambios desde conductores, horario y hasta de frecuencia del

mismo grupo radiofénico.

La salida de Brozo del Grupo Acir se debié a que en Junio del 2000 se informa
sobre una probable fusién entre el grupo Radiopolis (Radiodifusora perteneciente
a Televisa) y el Grupo Acir. Esto origind que varios personajes que trabajaban en
Radio Acir como José Ramon Fernandez, Guillermo Ochoa y Victor Trujillo
abandonaran la empresa por no estar de acuerdo con la fusion. Al cuestionarle al
personaje de Brozo el porqué ahora si trabajar en Televisa éste comenté: “en ese
entonces al haber aceptado ser parte de la transaccién hubieran tenido a Brozo
gratis, era muy chistoso que todo mundo ganara menos Brozo, entonces no lo
podian incluir en ningdn paquete ni puede ser parte de mudanza alguna, pues si

guieren con el payaso, pues que le aplaudan”.

El Mafianero con su cambalache de radio a televisién fue siendo una mayor
referencia para las personas y logré vender tanto su idea, que en mayo del 2001
rechazé una oferta de Television Azteca, hecha por José Ramon Fernandez, en
este tiempo Vicepresidente de noticias de la televisora del Ajusco. Cuando el
personaje se encontraba en Canal Cuarenta Trujillo sefialé "José Ramén es un
excelente amigo y hubiera sido un placer trabajar con él, pero creo que nosotros

hemos echado a andar este proyecto y aqui debemos continuar”.

Trujillo también menciona que durante toda su carrera ha tratado de permanecer
un buen tiempo en las empresas que trabaja, porque finalmente aprendié que no
debe andar buscando qué camiseta le dan, Brozo tiene su camiseta, €l genera sus
proyectos y entonces debe estar con la empresa que coincide con su camiseta. En
diciembre de 2001 declard, "ahora mi camiseta la quiero compartir con el Canal
40, porque me hicieron una oferta que no habia recibido en toda mi vida y que fue

hacer lo que yo quisiera"?.

*2 periodico EL UNIVERSAL, 23 de mayo de 2001, pp. 1. Nota de Francisco Sandoval.
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A pesar de estas declaraciones, Brozo anuncié su salida de Canal Cuarenta.
Realiza su ultima transmision por ese canal el 07 de Diciembre de 2001, la nota
importante no fue la salida de Brozo de Canal 40, si no la entrada del “Payaso” a
Televisa, y aunque extraoficialmente se sabe que la transaccion fue millonaria, se
especula que fue de dos millones de dolares y con un presupuesto mensual para

la produccién de 750 mil pesos.

Televisa se llevo el programa por todos los aciertos que tuvo desde radio y en
Canal 40, ya que podemos hacer muchas menciones de exclusivas y comentarios
que llegd a tener, uno de ellos fue el 11 de Septiembre del 2001, dia de los
atentados a las Torres Gemelas de NewYork, fue el Gnico programa en la
Televisibn Mexicana que narré6 en vivo y se logr6 ver como iba llegando el
segundo avion a estrellarse a la torre. Aunque la imagen que tenia en ese
momento era de la cadena estadounidense CNN. Fue quien primero se enlaz6 con
esa informacion. Las dos televisoras, TV Azteca y Televisa, se peleaban por decir
que ellos fueron los primero en transmitir esa noticia, pero quien realmente dio la

primicia fue El Mafianero de Canal 40.

A raiz de los atentados del 11 de Septiembre en Estados Unidos, en México se
dieron muchas declaraciones sobre si se apoyaba o no a los EEUU. Una
declaracion del entonces Canciller mexicano Jorge G. Castafieda decia que
“México no puede estar mamando y darle de Topes”, refiriéndose a EEUU. A lo

que Brozo molesto le contesto “Mame Usted”.

Una entrevista polémica que tubo fue con Martha Sahagun, esposa del ex
presidente Vicente Fox, ya que se vio muy tibio en sus preguntas, aunque no se
quedo con las ganas de cantarle “No llores por mi mi martita, el pueblo te necesita,
Martha querida, Marta de Fox”, haciendo parodia a la cancion de Nacha Guevara,

“No llores por mi Argentina”, dedicada a Eva Peroén.

Otra noticia que dio mucho de qué hablar fue el 3 de marzo del 2004, cuando
evidencio a René Bejarano, ex secretario del entonces Jefe de Gobierno Andrés
Manuel Lopez Obrador, ademas lider de los asambleistas del PRD en el Distrito
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Federal. La noticia a la que hacemos referencia es cuando en un video se ve
como Bejarano recibia dinero de la oficina del empresario Carlos Ahumada. Esta
noticia y esta imagen que primero tuvo El Mafianero se transmitié después a nivel
nacional e internacional. A partir de este dia en México se cre6 un ambiente de
escandalos y enfrentamientos entre el Gobierno Federal y el del Distrito Federal.
Esto le vali6 a Victor Trujillo el estar amenazado de muerte y desde entonces trae
seguridad privada, puesta por la empresa Televisa.

En resumen, los protagonistas de los hechos importantes en el pais, siempre
estaban pendientes de El Mafianero. Sabian de la importancia que tenia su caso
particular si de él hablaba Brozo en su programa; por eso Marta Sahagun fue ahi a
defenderse del libro La Jefa; por eso René Bejarano aceptd cambiarse de estudio
y entrar al de El Mafianero, donde inicio la historia tragica el video escandalo en

nuestro pais.

2.10 ¢Por qué hacer El Mafanero?

La idea de El Mafianero, comenzé con la intuicion de que México pronto iba a
cambiar. Asi se pensaba entonces desde la muerte de Luis Donaldo Colosio y
cuando empezaba el presidente Zedillo, se consideraba que las cosas ya no iban

a durar iguales mucho tiempo.

Carlos Monsivais escribe que 1994 puede ser una fecha divisoria en la television,
ya que en ese afio hay una confluencia de acontecimientos, la rebelién zapatista,
los asesinatos de Luis Donaldo Colosio y José Francisco Ruiz Massieu, el
derrumbe perceptible del control absoluto del PRI y, sobre todo, el desarrollo de
una sociedad mucho mas informada y critica y la moda del humor estadounidense,
impuesto por el cine, la escuela de Mad Magazine, Saturday Night Live, Los
Simpson y después South Park, familiarizan a sectores muy vastos con la
atmaosfera donde el chiste memorizado deja de ser casi lo Unico y se integra a la
mezcla de sétira, parodia, sarcasmo, choteo, ironia y, desdichadamente, el albur,

el humor mas repetitivo y autocelebratorio que se conoce.
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“Ya se adivinaba que algo diferente tenia que pasar, quién sabe si para bien o
para mal, pero tenia que suceder. Por medio de la comedia debiamos de empezar
a buscar un comun denominador entre nuestros intereses y los de la gente”. Por
necesidad personal, explica, la intencién fue la de elevar la comedia a otros
aspectos. Desde muchos medios como el teatro, la radio, la prensa escrita,
siempre ha habido las ganas y las intenciones de gente muy valiosa de proponer
otros puntos de vista, otras voces, otros esquemas, otro tipo de analisis. El cambio
que se da en los medios lo comenta el Dr. Javier Esteinou Madrid, en su libro
“Medios de comunicacién y democracia a finales del siglo XX”, en donde menciona
que los medios de comunicacion han alcanzado un peso estratégico para la
construccion cotidiana de los procesos de hegemonia y conduccién nacional,
ademas menciona que gracias a las grandes capacidades persuasivas que han
conquistado los medios sobre los campos de conciencia de los auditorios, las
verdades mediaticas substituyen cada vez mas al resto de verdades sociales,

incluyendo a las juridicas, éticas y morales.*.

El Mafianero y Brozo, también sirven para ir contra la solemnidad. Fue entonces
cuando se plantea que la informacion no tenia por qué ser aburrida, densa o
solemne. “Siempre he creido que los temas mas dificiles o los mas espinosos
deben tratarse de la manera mas amable posible, porque para partir de cualquier
lado debes de partir del entendimiento, si no te la vas a pasar rebotando como una

canica entre los sucesos que se van dando”.

Explica que el tono informal y “chacotero” de analizar informacién ofrece mayores
posibilidades de critica, pues el humor contiene en si mismo ese ingrediente. “Un
humor que no contiene acido, critica, castigo, no tiene por qué ser, de otra manera

seriamos unos burlones profesionales. La idea es construir’. “El informativo tiene

>3 Ensayo Medios de comunicacion y democracia en México a finales del siglo XX, del Dr. Javier
Esteinou Madrid. Investigador del Departamento de Comunicacion y Educacion de la Universidad
Autonoma Metropolitana, Unidad Xochimilco.
http://deceyec.ife.org.mx/medios_de_comunicacion_y democra.htn

69



como atraccion, sin pretenderlo, tener iguales sustentos, iguales notas o mejores
contenidos, o mejores formas de trabajo,” comparandolo con otro informativo o
noticiario “pero siempre sin pretenderlo porque cuando lo pretendes ya no tiene
chistes, es un juego y es muy rico, sobre todo desde la perspectiva de Brozo que
las cosas salgan o que parece que salen sin trabajo, que salen sin bronca, como
sacandolas del sombrero del mago, que no hay sudores, que no hay caras de
preocupacion, que no hay tension, que no hay toda esta parafernalia de lo que
significa trabajo, porque cuando parece trabajo, parece aburrido, porque si no
cuando ven a alguien en la pantalla dicen: parece que cobra mal, lo hizo a fuerza,
no le sale, no se entiende lo que esta leyendo; entonces sin pretenderlo es mucho
mMAs rico y mas preocupante porque la gente que finalmente sale afectada por el
programa, salié afectada por algo que parece trivial, que parece vano, que parece
idiota, que por qué un payaso esta haciendo un programa asi, teniendo esos
invitados, con colaboradores que van haciendo opinién y que lo que generan va
generando otras cosas, un equipo de trabajo unido, un equipo de trabajo feliz, un
equipo de trabajo relajado, un equipo de trabajo que no se anda pisando; todo

esto preocupa, sobre todo a los que viven nacen y se desarrollan en el caos”.

Con este programa, Victor Trujillo y su producciéon logran hacer mejor el trabajo
mediatico. Lorenzo Gomis> menciona que no todos los hechos son percibidos, y
entre los hechos percibidos no todos sirven como noticia. Ademas comenta que la
esencia de la Noticia es la capacidad de comentario que un hecho tenga.
Recordemos lo que dijo Charles A. Dana, un periodista norte americano del siglo
pasado. “Noticia es cualquier cosa que hara que la gente hable”. Hay que hacer
notar lo que Brozo habl6 sobre el cambio democratico que vivia el pais y el motivo
de hacer un programa informativo era gracias a ese cambio politico que se

percibia.

Lorenzo Gomis refuerza ese comentario y justifica la presencia del programa al
sefalar que “la noticia es nacida primero como alimento de conversacion, y ha

logrado convertirse en topico, lugar comun, referencia general en los comentarios

> Lorenzo Gomis, Teoria del periodismo.
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de todos. No es raro que la democratizacion de la noticia discurra paralelamente a

la influencia de la democracia politica en el gobierno de los pueblos”.

Brozo y El Mafianero han logrado mantener una coherencia entre los estimulos
verbales y no verbales que emitimos. Escribe Victor Gordoa: “la credibilidad
depende de la coherencia entre los estimulos verbales y no verbales que
emitimos. Las secciones del programa, el comportamiento de los personajes, el
tratamiento de la noticia, el trato a los invitados, la escenografia, hasta el personal
técnico del estudio era coherente con la esencia de Brozo, nada ni nadie estaba
fuera de lugar. Todo encajaba con buen ritmo y mandaba el mismo mensaje:
irreverencia y chacoteo sin perder la sutil linea de la credibilidad y la profundidad
de conceptos. Jamas un chisme, jama&s un insulto inmerecido, siempre la

objetividad y el sentido comun revestido de humor” °°.

2.11 Sitienen Tele ahi se ven, un final de El Mafanero.

Todo comenzd un 3 de marzo de 2003, era una Mafiana mas en México, para los
gue estaban viendo el Canal Cuatro, en el programa El Mafianero, Brozo anuncia
que habra una sorpresa, que no le cambie a la tele, y aproximadamente a las
07:40 de la mafana, regresando de un corte comercial aparece junto con Federico
Doring, Asambleista del Distrito Federal por el Partido Accién Nacional, PAN,
Déring y Brozo platicaban de algunos casos de corrupcion en el Gobierno del

Distrito Federal.

Minutos antes, habia estado en Canal Dos, en el Noticiario de Adela Micha y
Leonardo Kourchenko, el lider de los asambleistas por el Partido de la Revolucion
Democratica, el profesor René Bejarano, hablando en contra de la corrupcion y
comentando que se aplique todo el peso de la ley a los corruptos. Doring anuncia

un acto “terrible” de corrupcion justamente cometido por Bejarano. En ese

> Gomiz, Lorenzo. Teoria del periodismo. Edit. Paidds México. 1997. Pp. 52
*® Rector del Colegio de Maestria en Imagen Publica y autor de los libros Imagologia y El poder de
la imagen publica.
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momento, Brozo menciona que éste esta en otro estudio y pide que sea invitado a
pasar al estudio de El Mafianero, nunca se imaginé lo que le esperaba. Después
del saludo inicial, Doring se retira y empieza a correr un video, en el cual se ve a
Bejarano recibiendo billetes, al parecer dolares, del empresario Carlos Ahumada
Curtz, Bejarano con la cara palida y con la voz nerviosa, tuvo que aceptar lo que
habia visto toda la audiencia. Hoy se sabe que fueron 45,000 mil ddlares, los que

este empresario le habia “donado” a este representante politico.

El caso tuvo tanta relevancia que inmediatamente en la frecuencia del 690 de AM,
en el programa de radio de Nino Canun ¢Usted qué opina? se enlazé con la

sefal de television para pasar al aire lo que Brozo le decia a Bejarano.

Esta situacion, el evidenciar a alguien en vivo, no se habia visto en la television
mexicana, por lo que muchos consideraron que fue un exceso de Brozo. A la
postre, muchos aseguraron que el fin de El Mafianero de debié a causa de los
videoescéndalos, no del hecho del fallecimiento de su esposa acaecido el 2 de
mayo de 2004.

Florence Toussaint, en la revista Proceso, escribe que la renuncia de Victor Trujillo
del segmento de la mafiana, después de los escandalos en video de los cuales fue
coparticipe, se veia venir. Las excusas que dio en un principio fueron poco
convincentes. Luego, €l mismo rectifico: la empresa habia pedido su salida.
Desaparecié asi El Mafianero que tanto rating le dio al canal a la par con el
desprestigio de la propia empresa. Los excesos cometidos por Brozo terminaron

por volverse en su contra.

Otra versién, es que la terminacion del programa se debi6 a las amenazas que él
mismo comentd dentro del programa ya que estuvo amenazado de muerte,
aunqgue suenan a especulaciones de que quien lo amenazo fue René Bejarano, un
personaje que a pesar de su desprestigié a nivel nacional e internacional, se
mostré con poder tanto dentro del Gobierno del Distrito Federal, como del PRD,

partido al cual pertenece.
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René Bejarano es esposo de la diputada y ex delegada de la delegacion
Cuauhtémoc, Dolores Padierna, y fue lider de la Corriente de Izquierda
Democratica CID, dentro del PRD.

En una entrevista realizada por Jonathan Torres, para una investigacion realizada
por la revista Cambio, Bejarano le comenta “Tarde o temprano me voy a levantar”.
Y es evidente que René Bejarano no ha sido afectado mas que moralmente por el
video pasado en El Mafianero, porque legalmente sigue intacto gracias a toda la
influencia, entre ellos el fuero que tuvo como diputado local. Por lo que se vio mas

rapido la salida de EI Mafianero, que enjuiciar a Bejarano.

Después del fallecimiento de la productora del programa Carolina Padilla, esposa
de Victor Trujillo, éste comenta no sentirse a gusto y se ausenta varios dias al
programa. Tras este muerte, recibié muchas muestras de apoyo de las televisoras
TV Azteca, CNI canal 40, la misma Televisa, y algunos programas de radio.
Aungue los medios no fueron los Unicos en darle su afecto a Victor, se sumaron
personalidades como Andrés Manuel Lépez Obrador y el presidente Vicente Fox

le envid una carta de condolencias.

Semanas después del fallecimiento de Carolina, el 2 de julio, a las seis de la
mafana, a la hora de prender la television para ver a Brozo dar las noticias, en su
muy peculiar estilo, lo irreverente, las criticas, la seriedad y la burla, todo lo que
era posible en El Mafianero, donde se hablaba de cualquier tema por muy serio

que fuera era abordado con humor, se anunciaria el término de este programa.

Era su ultima transmisién, con el anuncio de que estarian en el estudio grandes
personalidades, como los periodistas Carmen Aristegui, Javier Solorzano y el
presidente de Televisa Emilio Azcarraga Jean, Victor Trujillo, en el papel de Brozo
sefald "estamos disfrutando, espero que ustedes también, las ultimas horas de El

Mananero".

A lo largo del informativo no se “quebrd”, ni con las llamadas telefénicas de apoyo
gue recibié de sus comparieros Leopoldo Gomez, Lolita Ayala, Diane Pérez, Jorge

Berry, Joaquin Lépez-Dériga y Alejandro Cacho, y no podia faltar su compadre
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Andrés Bustamante. Sus jefes, Emilio Azcarraga Jean y Bernardo GOmez le dieron
personalmente palabras de aliento. De hecho, tras la visita de los ejecutivos de
Televisa, Victor se vio fortalecido; lucia mas sereno. Serenidad que hasta se
convertia en orgullo y satisfaccion al responder a las llamadas que le hicieron
algunos politicos ante los que reconocié: “en mas de una ocasion los incomodé
con mis comentarios, criticas y preguntas”. Otras personalidades que le llamaron
para solidarizarse con él fueron Cuauhtémoc Cérdenas, ex lider del Partido de la
Revolucion Democratica; Lazaro Cardenas Batel, gobernador de Michoacan en
ese tiempo; el senador Enrique Jackson; Leonel Godoy; Amalia Garcia,
Gobernadora de Zacatecas en ese momento; Manuel Bartlett, ex senador de la
Republica; Demetrio Sodi, hoy Jefe de Delegacional de la Miguel Hidalgo y Rafael
Macedo de la Concha, exprocurador General de ese periodo; todos ellos
demostraron que no hay rencor o que son muy diplométicos y hablaron via

teléfono celular para tener su ultimo didlogo con Brozo.

También el expresidente de la Republica Vicente Fox se manifestd. Lo hizo a
través de una carta que envié al informativo, en tanto que Andrés Manuel Lépez
Obrador prefirié6 apoyarse en las camaras para manifestarle a Brozo su sentir. Otro
personaje que le envié saludos a través de Carlos Loret de Mola, fue el ex
presidente Carlos Salinas de Gortari. En total recibi6 treinta llamadas de politicos,
desde secretarios de estado y gobernadores, hasta lideres de partidos, diputados

y senadores, comunicadores y artistas.

Ya en punto de las 9:54 de la mafiana, Victor Trujillo se despojo de Brozo y tras
quitarse la peluca verde y la nariz roja, procedié a compartir los motivos del fin de
El Mafianero. Porque asi lo pidi6 él, lo rodearon su equipo de trabajo y sus hijas
Carolina y Paulina y después dijo con voz entrecortada: "Hoy se esta cumpliendo
un mes de que Carolina nos dejo, entonces este mes ha sido de una reflexion
constante y he llegado a la conclusion de que no hay otra mas que estarse
reinventando y que esta gran etapa de este programa tan querido por nosotros
tiene que marcar una etapa en nuestra vida como equipo y como familia. No he

encontrado un mejor homenaje para hacerle a Carolina, mi esposa, mi comparfiera,
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mi complice... mientras estuvo ella enferma todos teniamos la idea de que en el
mejor de los casos podria regresar y entonces la enjundia de todos nosotros

regresaria”.

Y continua diciendo: "Hoy que todos sabemos que no regresara, es muy pesado
saber que suena el teléfono y no es ella, o que me cuelgo en un bloque del
programay sé que no va estar ella para regafiarme, porque ya no me dejo regafar

por nadie si no era por ella... y creo que es mejor finalizar esta etapa.”

La voz del payaso "guarro e irreverente” como le llamé su ex compafiero,
"Ponchito”, dio paso a la del ser humano, Victor Trujillo quien con el sentimiento a
flor de piel aseguré que una de las cosas que aprendio al lado de su compafiera,

su complice, durante su trayectoria fue que nunca ha sido martir en el trabajo.

"Nunca he sido martir porque siempre quise divertirme y no voy a cambiar ahora,
voy a estar en el trabajo porque me estoy divirtiendo y eso es lo que mas
atesordbamos ella y yo, esto no es un trabajo, eso es un tabu de llorar en el
camerino y gozar en el escenario.” Brozo, agradecié a la produccion y a sus hijas,
de quien, dijo, estan "aprendiendo a vivir sin su mama". Y mientras en el fondo del
audio se escucha la cancion de “Adiés Mujer”, del grupo Mocedades. Victor

continud diciendo: "Muchas gracias a todos y si tienen tele, ahi se ven".

Este fin fue realmente sentido y emotivo, pero en el afio 2010, para ser exactos el
15 de febrero, junto con el proyecto de Televisa Foro TV, reinicia EI Mafanero,
con otros acompafantes, como el doctor Leopoldo de Rosa y Marissa Rivera y
como atractivo femenino un personaje al que llama “La Reata”. El programa ahora

se transmite de lunes a viernes de 6:30 a 8:30 de la manana.

Antes de este reinicio, en el 2006, Brozo participé en otro Programa nocturno de
skech y entrevistas llamado el Circo de Brozo. Programa que no tuvo mucho
exito, por lo que salié del aire y regresé con un nuevo programa que se llamo El

Notifiero. Este sélo salia los viernes y duré de 2007 a diciembre de 2009.
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2.12 Después de El Mafianero, las noticias como entretenimiento.

Después de la desaparicion de El Mafanero, han tratado de llenar ese espacio
con otro tipo de informativos de una manera light, que ademas de informar
entretengan al publico, un ejemplo mas de ellos es Planeta Tres, dirigido por
Eduardo Videgaray, el programa que naci6 en agosto del 2003, y que se
transmitia los domingos por las noches. Se componia de personajes de la
television, como José Ramon San Cristébal, actor; Yuriria Sierra y Paola Rojas
periodistas; Flavio Alejo Morris, Fernando Rivera Calderén, y Diego Rentaria.
Pero el 23 de agosto de 2004 pas6 a ser Planeta Tres a Diario. Programa que se
transmitié de lunes a viernes y solo durd tres meses. Ya que no tuvo el rating que

se esperaba y que tenia El Mafianero.

Después el 18 de octubre del 2004, reaparece Victor Trujillo con un nuevo
programa, El Cristal con que se Mira. Programa de andlisis en donde Victor
Trujillo no se personifica. Sale como él mismo, como Victor. De una manera seria,
aungue un poco sarcastico, aunque no logré entretener como lo que hacia Brozo;
el programa tuvo una duraciébn de dos afios exactos y una de las cosas
destacables de ese programa es que tenia a la semana una mesa de andlisis
llamada “la mesa de los periodistas”. En ddénde participaban periodistas e
investigadores como Denise Dresser, Julio Hernandez LoOpez, Raymundo
Rivapalacios y Katia D’Artigues. Aqui se tocaban los temas de la semana de
interés nacional. El lema del programa era “En este mundo traidor, nada es

verdad ni es mentira... todo depende del Cristal con que se mira”.

Desde el primero de enero de 2007, se cred un nuevo informativo, irreverente y
con un manejo de la informacién muy ligero, este programa se llama Matutino
Express. El programa es conducido por Esteban Arce, quien junto con Eduardo
Salazar en la informacion, Claudia Quijas en los deportes, José Ramon San
Cristobal en lo insdlito de la informacion, Quique Mufoz presentando historias de
la ciudad, y Adriana Riveramelo en los espectaculos. El programa sigue al aire

después de El Mafianero también por Foro TV.
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En canal 28 llamado también Cadena Tres, existe un programa que se transmite
desde el 29 de noviembre de 2009 todos los domingos, el cual se llama Mikorte
Informativo. Este es un programa informativo caracterizado por el hecho de estar
conducido por extraterrestres con forma de simios antropomorficos, similares en
aspecto a los habitantes de El Planeta de los Simios. La forma de dar a conocer
las noticias es analizada por los conductores desde un sentido ajeno al ambiente
terricola y a la vez con su sentir como animales jugando con el tono politicamente

correcto de los humanos.
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3 Eldiscurso, ladiscusion y su analisis.

En este capitulo se explicara la metodologia de nuestra investigacion.
Recordemos que para el estudio sociocultural del objeto de estudio, se requiere
una metodologia en el andlisis para entender su construccion simbdlica, partiendo
del método que es el procedimiento de investigacion que conlleva a una serie de
operaciones que permiten seleccionar y coordinar ciertas técnicas para alcanzar
los objetivos, es decir el método es el enlace entre la teoria y la técnica. La
Metodologia, segun Rossana Reguillo “se define como el proceso de
transformacién de la realidad en datos aprehensibles y cognoscibles, que buscan

volver inteligible un objeto de estudio.””.

La técnica de “Analisis de Discurso” es la que ocuparemos para llegar a una
conclusién de nuestra investigacion. Recordemos que el objetivo de este trabajo
es conocer cuales son los capitales que ha desarrollado Brozo para ser conductor
de un informativo y por qué y cdmo se ha convertido en lider de opinion. El
discurso es sobre todo una accion social, un acto que conlleva en si mismo una
enorme carga de significados, que escapan a la primera mirada, pero que se

desmenuzan en una observacion acuciosa.

El especialista en discursos, Van Dijk sugiere que en todos los niveles del
discurso podemos encontrar "huellas del contexto". Estas huellas o indicios
permiten entrever caracteristicas sociales de los participantes, como por ejemplo
sexo, clase, etnicidad, edad, origen, posicién y otras formas de pertenencia grupal.
Ademas, sostiene que los contextos sociales son cambiantes y como usuarios de
una lengua seguimos pasivamente a los dictados de grupo, sociedad o cultura.>®

A continuacion veremos qué es una técnica cuantitativa y cualitativa y las
caracteristicas que tiene cada una de éstas, y cOmo nos puedan ayudar a nuestro

trabajo de investigacion.

*" Reguillo Rossana. De la pasién metodoldgica o de la paradgjica posibilidad de la investigacion.
2003 ITESO.
%8 Articulo. El Andlisis del discurso segtin Van Dijik y los estudios de la comunicacién. Omer Silva
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3.1Lo cuantitativo vs lo cualitativo.

Existen diferentes tipos de investigacion, y segun la naturaleza de la informacion
que se recoge para responder al problema investigativo, éstas pueden ejecutarse
bajo dos paradigmas, la investigacion cuantitativa o la cualitativa.

El producto de una investigacion de corte cuantitativo sera un informe en el que se
muestre una serie de datos clasificados, sin ningun tipo de informacion adicional
que le dé una explicacion, mas all4 de la que en si mismos conllevan. Viéndolo
desde este punto de vista, se podria pensar que los estudios cuantitativos son
arbitrarios y que no ayudan al analisis de los resultados mas que lo que han
mostrado por si solos. Esto no es asi, pues con un estudio de este tipo se muestra
ademas las caracteristicas de estos datos que han sido organizados.

La investigacién cuantitativa se dedica a recoger, procesar y analizar datos
cuantitativos o numéricos sobre variables previamente determinadas. Esto ya lo
hace darle una connotacion que va mas alld de un mero listado de datos
organizados como resultado; pues estos datos que se muestran en el informe final
estan en total consonancia con las variables que se declararon desde el principio,
y los resultados obtenidos van a brindar una realidad especifica a la que éstos

estan sujetos.

Ademas de lo antes expuesto, vale decir que la investigacién cuantitativa estudia
la asociacion o relacion entre las variables que han sido cuantificadas, lo que

ayuda aun mas en la interpretacion de los resultados.

Por ejemplo, en una investigacion cuantitativa de Brozo, nos podria arrojar datos
como qué edades tienen los que ven a Brozo, si les gusta mas su programa a
hombres o mujeres, etcétera. Este tipo de investigacion trata de determinar la
fuerza de asociacién o relacién entre variables, asi como la generalizacién y
objetivaciéon de los resultados a través de una muestra. De aqui se puede hacer
inferencia a una poblacion de la cual esa muestra procede. Mas alla del estudio de

la asociacion o la relacion pretende, también, hacer inferencia que explique por
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gué las cosas suceden o no de una forma determinada. Todo esto va mucho mas
alld de un mero listado de datos organizados, como se puede leer en la afirmacion

antes expuesta.

Esta otra idea que se expone a continuacion ofrece una vision mas abarcadora y
completa de la investigacion cuantitativa. Por meétodos cuantitativos de
investigacion se entienden los disefios experimentales y cuasi experimentales, la
investigacion por encuesta, los cuestionarios estandarizados, los registros
estructurados de observacion, las técnicas estadisticas de analisis de datos, entre

otros.>
Dentro de la investigacion cuantitativa se pueden observar:

e Los disefios experimentales, donde se aplican experimentos puros,
entendiendo por tales los que rednen tres requisitos fundamentales: la
manipulacion de una o mas variables independientes; medir el efecto de la
variable independiente sobre la variable dependiente y la validacion interna
de la situacion experimental.

e La encuesta, que es la investigacion cuantitativa de mayor uso en el &mbito
de las ciencias sociales y consiste en aplicar una serie de técnicas
especificas con el objeto de recoger, procesar y analizar caracteristicas que
se dan en personas de un grupo determinado.

e Los estudios cuantitativos con datos secundarios, los cuales, a diferencia
de los dos anteriores, abordan analisis con utilizacion de datos ya

existentes.

En general los métodos cuantitativos son muy potentes en términos de validez
externa ya que con una muestra representativa de un total, hacen inferencia a éste

con una seguridad y precision definida.

% Cabrero Garcia J, Richart Martinez M. El debate investigacion cualitativa frente a investigacion
cuantitativa Disponible en:
http://departamento.enfe.ua.es/profesores/miguel/documentos/Debate_inv-cualitativa_frete-inv-
cuantitativa.pdf
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Otro aspecto de la Metodologia de la Investigacion son los estudios cualitativos,
que se han venido retomando luego de un casi dominio de los métodos de

investigacion cuantitativos.

Son identificadas cuatro formas generales en las que se utiliza este tipo de

investigacion.®

« Como mecanismo de generacion de ideas.
e Para complementar un estudio cuantitativo.
e Para evaluar un estudio cuantitativo.

« Como método principal de investigacion.

Ahora bien, cédmo ejemplificar esta afirmacién. Como mecanismo de generacion
de ideas se puede ver su utilizacion en la identificacion y jerarquizacion de
problemas y necesidades, en cualquier area del conocimiento. Ademas, en la
evaluacion de la calidad de planes y programas; como complemento de un estudio
cuantitativo. Los métodos de investigacion cualitativos sirven para evaluar estudios
cuantitativos en los casos de validacion de encuestas, para que los resultados no
se queden soOlo a escala numérica y porcentaje. Como método principal de
investigacién, los métodos cualitativos ofrecen un amplio espectro de posibilidades

de investigacion, mediante la conjugacion de varias técnicas.

La investigacion cualitativa exige el reconocimiento de multiples realidades y trata
de capturar la perspectiva del investigado.®* Desde este punto de vista, se aprecia
que en las investigaciones cualitativas es un hecho sumamente importante el
sujeto o las fuentes a investigar. Los resultados estan muy en dependencia de las
emociones o0 de los andlisis exhaustivos del contenido de las fuentes de

informacion.

® Rojo Pérez N. La investigacion cualitativa. En: Bayarre Vea H, Astrain Rodriguez ME, Diaz
Llanes G, Fernandez Garrote L, compiladores. La Investigacion en Salud. La Habana: MINSAP,
ENSAP; 2002. pp.118

ot Reyes T. Métodos cualitativos de investigacion: los grupos focales y el estudio de caso.
Disponible en: http://www.ibad-tenerife.com/filosofia/mci.pdf
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La investigacion cualitativa permite hacer variadas interpretaciones de la realidad y
de los datos. Esto se logra debido a que en este tipo de investigacion el analista o
investigador va al “‘campo de accién” con la mente abierta, aunque esto no
significa que no lleve consigo un basamento conceptual, como muchos piensan. El
hecho de tener la mente abierta hace posible redireccionar la investigacion en ese
momento y captar otros tipos de datos que en un principio no se habian pensado.
En otras palabras, la investigacion cualitativa reconoce que la propia evolucién del
fenédmeno investigado puede propiciar una redefinicion y a su vez nuevos meétodos

para comprenderlo.

En los métodos de investigacion cualitativos los investigadores no soélo tratan de
describir los hechos sino de comprenderlos mediante un analisis exhaustivo y

diverso de los datos y siempre mostrando un caracter creativo y dinamico.

La investigacion cualitativa es un tipo de investigacién formativa que cuenta con
técnicas especializadas para obtener respuesta a fondo acerca de lo que las
personas piensan y sienten. Su finalidad es proporcionar una mayor comprension
acerca del significado de las acciones de los hombres, sus actividades,

motivaciones, valores y significados subjetivos.®?

La investigacion cualitativa estudia los contextos estructurales y situacionales, al
tratar de identificar la naturaleza profunda de las realidades, su sistema de

relaciones, su estructura dinamica.

La investigacion cualitativa cuenta con varias técnicas para la obtencion de datos,

como son:

e La observacion.
¢ La entrevista.
e La revision de documentos o analisis de discurso.

¢ El Andlisis de discurso.

®2 |bidem Rojo Pérez N. pp.118.
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e El estudio de caso.
e Los grupos de discusion.

e Los cuestionarios.

Mediante la revision de documentos los investigadores generalmente obtienen la
mayor cantidad de datos. Esta es una de las técnicas que mas se utilizan, unidos

al empleo de los cuestionarios.

En el caso de la observacion, el investigador tiene una oportunidad Unica de
obtener informacién que en otros casos no se logra y que puede influir en los
resultados. Mediante esta técnica, que en la mayoria de los casos se utiliza unida
a la entrevista, se captan mensajes o ideas que pueden ser omitidas, ya sea
voluntaria o involuntariamente por parte del investigado. A menudo las personas

emiten gestos o presentan actitudes que van en contra de lo que estan diciendo.

Algo que debe tener en cuenta el investigador con esta técnica, es que debe
seleccionar adecuadamente la muestra a estudiar, pues debe ser suficientemente
grande como para que los criterios puedan ser variados y disimiles y a su vez en
un marco estrecho para que cada integrante del grupo tenga la oportunidad de

emitir sus opiniones.

Por eso se hace necesario, que un investigador combine varias de estas técnicas
para que la informacién que obtenga sea mas segura y confiable en el momento

de la toma de decisiones.

3.2Una técnica cualitativa para el estudio de los Capitales de Brozo.

Una investigacién sobre Brozo, requiere mas de una técnica cualitativa, ya que
tratamos de describir como un personaje ha logrado introducirse en millones de
hogares mexicanos dando noticias y haciendo comentarios de las mismas. El
descifrar a Brozo con numeros no nos daria mas que datos mas técnicos. Pero

Brozo requiere de datos mas duros, el cdbmo Brozo ha comprendido el pais donde
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vive y como lo expresa, o sea como su forma simbdlica es comprendida por el

publico que lo sigue en television.

Con una técnica cualitativa vamos a analizar desde diversos campos de
conocimiento. Los investigadores han reconocido la importancia de analizar las
experiencias cotidianas de la gente al superar el abismo creado por el paradigma
empirico convencional entre ciencia y sentido comun. “De esta manera, el ‘giro
narrativo’ ha enriquecido las formas actuales de hacer ciencia social. Es
totalmente evidente ahora que la indagacion cualitativa es el analisis critico e
interpretativo de las narrativas de la gente en su vida cotidiana en la realidad

mundana.”®®

Sandoval Casilimas, en su libro sobre investigacion cualitativa, se menciona que
los acercamientos de tipo cualitativo reivindican el abordaje de las realidades
subjetiva e intersubjetiva como objetos legitimos de conocimiento cientifico; el
estudio de la vida cotidiana como el escenario basico de construccion, constitucion
y desarrollo de los distintos planos que configuran e integran las dimensiones
especificas del mundo humano vy, por ultimo, ponen de relieve el caracter unico,
multifacético y dinamico de las realidades humanas.”® En esta investigacion
utilizaremos el analisis del discurso, y como su nombre lo dice, se analiza el tipo
de lenguaje que utiliza y qué y cémo lo dice. Para esto hay que ir entendiendo lo

gue es el lenguaje.

3.3El lenguaje y la comunicacién.

Las caracteristicas de poder y saber se rearman en el discurso. “Y por esa misma

razon, es preciso concebir el discurso como una serie de fragmentos discontinuos

%3 Coloquios de Investigacién Cualitativa, Subjetividad y procesos sociales. Maite Rodigou y
Horacio Paulin. Tomado de la pagina de internet: http://f1.grp.yahoofs.com/v1/IB-
QTjdrBBjbRBHPqel4Wpgp3LmboTzHC4banypJsPK2N6y-
ejZPFijBEfok4MfzMOZqJPFJIxS9EuUU9vBwswzZqdJbRTRmgEfnd5w1Q0/5%20MODULO%20IV/IM
ETODOLOGIA%20CUANTI%20Y%20CUALl/libro_Investigacion_cualitativa_web.pdf

® Investigacion Cualitativa. Sandoval Casilimas Carlos A. ARFO Editores e Impresores Ltda.
Diciembre de 2002. pp.15
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cuya funcion tactica no es uniforme ni estable. Mas precisamente, no hay que
imaginar un universo del discurso dividido entre el discurso aceptado y el discurso
excluido o entre el discurso dominante y el discurso dominado, sino como una
multiplicidad de elementos discursivos que pueden actuar en estrategias

diferentes.”®®

Luis Enrique Alonso escribe un texto llamado “Pierre Bourdieu, el lenguaje y la
comunicacién: de los mercados linglisticos a la degradacién mediatica”, en donde
hace toda una sintesis del como Bourdieu veia a los medios de comunicacion.
Enrigue Alonso menciona que la estructura social del mercado linguistico
determina asi, qué es lo que tiene mas valor en el intercambio linguistico y los
discursos no son otra cosa que las jugadas practicas con la que los sujetos
intervienen en un mercado linglistico, tratando de aumentar sus beneficios
simbdlicos, adaptandose a las leyes de formacion de los valores y a la vez

poniendo en juego su capital linguistico, social y culturalmente codificado.

El discurso por tanto, lejos de cualquier codigo formal lleva para Bourdieu la marca
social, el poder y el valor, de la situacion en que se ha producido. La misma
produccion del discurso se realiza anticipando sus condiciones de recepcion en el
mercado linglistico, no tanto mediante la realizacion de un calculo estratégico
individual como por la adhesion naturalizada a los valores dominantes
estructurantes y estructurados, en forma de habitus, en el propio mercado. El
mercado linglistico conforma el campo de la interaccién con sus leyes particulares
de aceptabilidad de los discursos y practicas linglisticas, como un conjunto de
relaciones de fuerza y dominacién linglistica; mercado donde se hacen valer
capitales lingtiisticos simbolicos provenientes de posiciones sociales consolidadas
a partir de estrategias expresivas, como la hipercorreccion que ejercitan las clases
medias en su lucha por el enclasamiento o la hipocorrecion controlada, la
informalidad o la campechania que muestran los que estan en posiciones muy

seguras de dominio social para hacer observar que tienen poder hasta para eludir

®® Texto tomado de la pagina de internet;
http://www.infoamerica.org/documentos_pdf/bourdieu01.pdf. Luis Enrique Alonso. Pierre Bourdieu,
el lenguaje y la comunicacion: de los mercados linguisticos a la degradacion mediatica.
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la norma linguistica o simbdlica en su provecho, que son disposiciones y
competencias comunicativas aprendidas, naturalizadas y cristalizadas en la forma

de habitus preconscientes.

El valor real del discurso sélo depende de la relacién de las fuerzas que se
establece efectivamente entre las competencias linguisticas de los locutores
entendidos no s6lo como capacidad de produccion, sino también como capacidad
de apropiacion de los capitales simbdlicos que circunscriben el campo en el que
se realiza la interaccién comunicativa. De esta forma el poder del discurso como
poder linguistico, como poder simbdlico se muestra en la capacidad que tienen
los diferentes agentes que actian en el intercambio para imponer los criterios de

validacion mas favorables para sus productos linguisticos.

Los discursos reproducen los esquemas fundamentales de la divisiéon del mundo
social, los sujetos adquieren las competencias sociales, incluidas las linguisticas,
que las construyen y las constituyen no como individuos abstractos, una especie
de homo linglisticus, sino como un grupo social. Del mismo modo la produccién
de enunciados se realiza en situaciones sociales y para adaptarse
estratégicamente a esas situaciones sociales, el sentido de los discursos es el
sentido de estas situaciones sociales y de la manera de adecuarse a ellas; es un

sentido practico que de manera inconsciente o preconsciente.

Los mercados linguisticos se definen asi, a través de practicas simbdlicas
relacionales, de clase, econémicas en un sentido total, de fuerza de sentidos y
significados. El andlisis del discurso se convierte por ello en un andlisis estructural
de las relaciones de clase, lo que implica tener en cuenta no sélo determinaciones
econdémicas, sino también practicas culturales y cadenas simbdlicas que
constantemente reproducen las formas de subjetivacion del sistema de posiciones
sociales y las formas de exteriorizacion de la subjetividad como jugadas de

posicionamiento y reposicionamiento en la red de relaciones sociales.

La lucha de clases se expande, asi, a todos los ambitos, economico, politico,

cultural, linguistico, y el ejercicio del poder se demuestra a través del poder
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simbdlico que enmascara la dominacién presentandola como realidad legitima
cuando en realidad se basa en la ocultacion de su base, eso es, la posesion y el
acaparamiento de diferentes tipos de capital.

Los actos particulares de habla, por lo tanto, no se producen como actos
racionalizados, individualizados y calculadores, sino como exteriorizacion practica
de un habitus que aqui es un habitus linglistico, definido por un conjunto
relacionado de disposiciones adquiridas, esquemas de percepcion y de
apreciacion de la realidad, asi como de actuacion en ella, inculcados en un
contexto social y una situacidn histérica determinada. EI habitus es
simultdneamente productor de practicas sociales simbdlicas e ideoldgicas
construyendo una gramdtica generadora de practicas, mediadora entre las
relaciones socialmente objetivas y los comportamientos individuales, producto, a
su vez también, de la interiorizacibn de las condiciones objetivas y de las

estrategias de adaptacion de los actores a un campo.

Los habitus lingiisticos son, en el campo del lenguaje, los elementos de anclaje
de la reproduccion cultural, y los discursos las estrategias de los actores para
moverse en ese campo sacando el mayor beneficio simbdlico posible, por ello, al
ser este campo estructuralmente desigual y jerarquizado bajo la apariencia de
intercambios iguales y creativos, lo que existe es la imposicion de los capitales
simbdlicos de las clases dominantes. La fuerza de la lengua no viene pues de su
estructura formal sino de su actividad relacional en forma de mercado, donde
todos acuden a intercambiar para obtener beneficios, pero unos son capaces de
obtener plusvalias y otros, sin embargo, son expropiados de sus exiguas riquezas,
aunque en la presentacion liberal del lenguaje y la economia, todos seamos

sujetos soberanos y el intercambio pueda crear riquezas para todos.

En toda situacion social vamos a hallar tanto modelos socioculturales de
aceptabilidad y censura de los discursos generados en contextos determinados,
como individuos con determinados habitus, esquemas interiorizados hasta su
incorporacion corporal, que compatibilizan la competencia comunicativa con el

sentido como valor y produccién social, asi como con diferentes niveles de capital
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simbdlico y linglistico, segun los cuales existran mayores 0 menores

posibilidades de poder definir la situacion y modificar la estructura de lo decible.

Por ello nos encontramos en la obra de Bourdieu serias correcciones al idealismo
comunicativo de Habermas, puesto que la comunicacion no soélo puede ser
entendida en términos de la comunicacion misma, o a la pragmatica analitica de
Austin, por ser incapaz de explicar de dénde viene la fuerza performativa de las
palabras, sin olvidar a la etnolinglistica y la sociolinglistica norteamericana, por
ejemplo de Lakoff o de Labov, donde se empieza por la observacion
supuestamente neutral pero fascinada de las variaciones de estilo, sobre todo de
las versiones populares del idioma, y se acaba reclamando implicita o
explicitamente una inversion de valores sobre lo tradicionalmente establecido, lo
culto y lo popular, sin estudiar las funciones del lenguaje en el entramado de

fuerzas sociales que modela la produccién linguistica.

De todo esto se deduce ademas una critica a la simple validaciéon del estudio del
lenguaje por el caracter popular o natural de las expresiones linglisticas que se
describen, por ello, y en sentido contrario, en Bourdieu existe un proyecto de
generalizar y dotar a la filosofia analitica del lenguaje de la base socioldgica de
que carece y de proporcionarle un analisis total de las condiciones sociales que
posibilitan el proceso de generar efectos que describe. Para eso se utiliza la
homologia econdmica y las reglas del mercado linguistico como formas de
produccién y reproduccion de la lengua legitima en procesos de atribucion de
precios y prevision de beneficios. El circulo se cierra, pues, disolviendo el lenguaje
en la sociedad y la sociedad se muestra como economia general, material y

simbdlica, de practicas y contra practicas de clasificacion y dominacion.

El hecho social durkheimiano, objetivo que se impone sobre los sujetos, y que
tanta importancia ha tenido en la propia formacion del paradigma estructuralista en
la linguistica, vuelve a reaparecer en la concepcion que presenta Bourdieu del
lenguaje, pero esta vez, cargado del funcionalismo de la dominacién con escasas,
por no decir nulas, aperturas a la praxis o al dialogismo. La inteligente maniobra

de Bourdieu, muchas veces mas terminolégica que real, de atribuir al habitus y
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fundamentalmente al habitus linguistico el caracter, no soOlo de estructura
estructurada, sino el de estructura estructurante, es decir formadora de practicas,
no deja de seguir otorgando un caracter excesivamente reproductivista al plan de

analisis social propuesto por Bourdieu.

Cornelius Castoriadis, define las propiedades del lenguaje no sélo en su
dimensién instituida, sino también en su dimension instituyente. En suma, el
lenguaje no es so6lo sistema, ni sistema logico inmanente, como propone el
estructuralismo linguistico antropoldgico, un sistema de dominacion social, como
pretende Bourdieu, sino también una praxis conflictiva que se produce en el
mundo de la vida cotidiana. La versibn mas abierta de este enfoque la realiza
Michel de Certeau cuando habla de la invencién de lo cotidiano para recobrar el
caracter intersubjetivo y creativo del lenguaje, puesto que una de las funciones
especificas del lenguaje consiste en construir sentido, en crear significados
intersubjetivos mas alld de la simple denominacion o descripcién unilateral.
Siempre hay relaciones ambiguas, por abiertas, entre los productos culturales y
linglisticos, y las practicas culturales y linguisticas, el consumidor cultural es
también productor, produce sentido cotidiano al consumir, los sujetos son capaces
de modificar la intencién predeterminada en los productos linguisticos y cambiar

su sentido.

La comunicacién es estrategia, pero también es cooperacion y donacion; es
reproduccion, pero también es reconstruccién, reelaboracion e incluso invenciéon a
partir de materiales preexistentes. En la condicién de sujeto esta la condicion de
productor de narraciones, narracion que unifica sustancialmente a practicas
culturales, linguisticas, sociales, etc., cada produccion, diria de Certeau es una
reelaboracion, una redefinicion desde la experiencia, que implica no solo

aceptacion sumisa, sino resistencia creativa.

En todo proceso comunicativo se produce un contrato implicito de enunciacion y
recepcion. Para Michel de Certeau, tanto en el ambito de la lengua como en el de
las investigaciones sobre las practicas cotidianas, se puede encontrar una comun

l6gica de la enunciacion. La enunciacion supone siempre la reproduccion

89



necesaria de un sistema linguistico, un decir que actualiza sus posibilidades y que
soOlo se convierte en real en el acto de hablar, pero que es, a la vez, la apropiacion
de la lengua por el locutor que habla, que supone el reconocimiento de un
interlocutor real o ficticio y, por tanto, la constitucién de un contrato relacional que
crea formas especificas de alocucién o recepcion por las que se habla a alguien o
se recibe por alguien concreto con intereses concretos que modifican la
enunciacion y la recepcion. Siempre existe la instauracion de un presente por el
acto del sujeto que habla, y conjuntamente, dado que el presente es propiamente
una definicion del tiempo, la organizacion de una temporalidad supone un punto
de narracion, que crea un antes y un después desde el orden de una existencia

gue es presencia de los actores, tanto en el mundo como en su interioridad.

Cada sujeto actua, en un haz de dinamicas concretas, segin una cierta manera,
un estilo que le es propio, los poderes existentes son evidentes, pero los
comportamientos resultantes también se realizan en funcién contextos sociales
particulares. Los productos culturales pueden ser considerados, asi, no s6lo como
signos estaticos, sino como un repertorio de practicas significantes con el que los

usuarios proceden a operaciones de trasformacion desde sus poderes concretos.

Como hemos visto en este capitulo la importancia del lenguaje y los signos que se
emiten, por lo que ahora es necesario conocer un poco mas a fondo la técnica que
ocupamos en esta investigacion. A continuacion explicaremos lo que es la teoria

del Andlisis del discurso.

3.4Teoria del Anélisis del Discurso.

La teoria del Analisis del Discurso surge en la década de los sesenta y setenta del
siglo XX con una clara necesidad de entender las significaciones de las practicas
discursivas, donde se conforman distintas representaciones de los

acontecimientos, de las sociedades y de los grupos.
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Tiene como objetivo descubrir las ideologias subyacentes, esto es aquellas que se
descubren con un analisis mas profundo de lo dicho porque no son observables a
simple vista, sino articular sistematicamente las estructuras del discurso con las

estructuras de las ideologias.®®

La génesis de esta amplia disciplina comenzd con la linglistica, por ser ésta la
encargada de los estudios relacionados con el lenguaje. El primer exponente de la
clasificacion lingtiistica es el francés Ferdinand Saussure que en 1917 expone sus

estudios compilados en el “Curso de Lingtiistica General™’.

Aunque surge en los afios sesenta del siglo pasado, ya habia antecedentes de la
definicion del andlisis de discurso, y esta la describe el estadounidense Noam
Chomsky quién en 1957 con su “Gramatica generativa” explica los hechos del
lenguaje con base en las estructuras mentales que subyacen a los enunciados,
todo ello de una forma dindmica y tomando en cuenta el uso del lenguaje pero con
un sujeto ideal, Chomsky no incluia en sus estudios a los sujetos reales, aquellos

que ejecutan verdaderamente el lenguaje en sentido concreto.®®

En consecuencia ni Saussure ni Chomsky conceptualizan en sus respectivos
estudios otras disciplinas que integren de una manera profunda el analisis del
discurso, pero debido a sus respectivas aportaciones afios después, autores como
J. L. Austin y Emile Benveniste, discipulo de Saussure, inducen la interdisciplina
para los estudios discursivos con la aportacion de sus teorias: Los actos del habla
(1962) y La teoria de la enunciacién (1966), respectivamente.®®

J. L. Austin postula que el lenguaje no sélo sirve para informar o comunicar sino
también para persuadir, convencer y luchar. Este autor se enfoca en la premisa de

que decir algo es en cierta forma una manera de hacer, es una accion como

% VAN DIJK, Teun Adrianus; La noticia como discurso: Comprension, estructura y produccion de la
informacidn. Barcelona-México. Ed. Paid6s. 1990 pp. 284.

®" Tomado de: http://www.um.es/tonosdigital/znum4/peri/peri.htm en noviembre de 2011.

® RUBIO, MONDRAGON, Norma; Primera declaracién de la selva lacandona. Andlisis discursivo
de la identidad de grupo. Acatlan. Edo. de México. 2006. pp.4 (Tesis Lic. Periodismo y
Comunicacion Colectiva).

% jdem; pp.5
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cualquier otra de que el ser humano desempefie.” Por su parte, Benveniste afirma
que el acto de enunciar o decir algo en determinadas circunstancias de
comunicacién deja siempre sus huellas en lo dicho, la diferencia més significativa
con respecto a la aportacion de Saussure es que Benveniste analiza a los sujetos

reales tomando en cuenta la interpretacion conductista.

Es decir un enunciado en el momento de ser dicho puede desempefiar tres
funciones:

a) Acto locutivo, se refiere al sentido y referencia del enunciado

b) Acto ilocutivo, que se refiere a la intenciéon

c) Acto perlocutivo, en la medida en que produzca determinados efectos.

En la linea de enfoque de Van Dijk se puede definir la estructura que involucra
todas las propiedades o atributos de la situacion social, que son relevantes en la
produccion y comprension del discurso; asi los rasgos del contexto no sélo pueden
influir en el discurso, escrito y oral, sino que es posible lo contrario: puede
modificar las caracteristicas del contexto; tal como pueden distinguirse estructuras
locales y globales en el discurso, lo mismo puede darse con referencia al contexto.
Entre las primeras se ubican el "ambiente" (tiempo, ubicacion, circunstancias, etc.)
los "participantes” y sus "roles socio-comunicativos" (locutor, amigo, presidente,

etc.), intenciones, metas o propositos.

Los actos de habla como las Ordenes o imperativos presuponen siempre
diferencias de poder y autoridad. Van Dijk es concluyente cuando plantea que en
todos los niveles del discurso podemos encontrar las "huellas del contexto”, en las
qgue las caracteristicas sociales de los participantes juegan un rol fundamental o
vital, tales huellas son "género”, "clase", "etnicidad”, "edad",” origen" y "posicion";
ademas de otras formas de pertenencia grupal. Por otro lado, sostiene que los
contextos sociales no siempre son estaticos y que, como usuarios de una lengua,
obedecemos pasivamente a las estructura de grupo, sociedad o cultura; asi el

discurso y los usuarios tienen una relacion dialéctica en el contexto. Es decir,

% jdem; pp.5
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ademas de estar sujetos a los limites sociales del contexto contribuimos también a
construir o cambiar ese contexto; podemos comprometer negociaciones flexibles
como funcién de las exigencias contextuales junto con los limites generales de la
cultura y la sociedad; al mismo tiempo que obedecemos al poder del grupo
también lo "desafiamos" pues las normas sociales y sus reglas pueden ser
cambiadas de un modo creativo donde se puede dar origen a un orden social

nuevo.

Sobre el Género, se plantea que como varones, de un modo abierto y a veces no
tanto, nos comprometemos en formas verbales "sexistas" con y acerca del sexo
opuesto, atributos que prevalecen en un grupo social. De esta forma contribuimos
a " reproducir" un sistema de desigualdad de géneros al ejercer un control de
aguellos aspectos del contexto a expensas de participantes femeninos en el

tépico, estilos, turnos, etc., en todo tipo de eventos comunicativos.

En la Etnicidad se comenta el problema que puede generar, ya que los grupos
étnicos o raciales han sido capaces de desarrollar formas de hablar especificas
dando origen a una influencia y adaptacion mutua y generando al mismo tiempo
problemas de comunicacion y comprension intercultural. A nivel de sociedad
global estas relaciones interculturales o interétnicas pueden tomar la forma de
"dominancia" al entrar en una forma de reproduccién de etnocentrismo y racismo a
través de la utilizacién de un discurso "prejuiciado” o "discriminatorio” sobre una

minora étnica o racial o de cualquier emigrante.

En lo Cultural, podemos ver como las distintas formas de discurso han sido
testigos de las variaciones sociales entre los actores sociales como en los grupos;
esto significa que el discurso es influido por las caracteristicas de los cambios
culturales. Asi, "narrar", "cumplir una orden", expresar cortesia”, o "cambiar de
tema”, por citar ejemplos, se pueden hacer de modos diferentes dependiendo de
los valores, normas, relaciones sociales, o instituciones y la forma que adoptan o

tienen determinados contextos socio-culturales.
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En un analisis de discurso social, Van Dijk menciona que si bien es cierto que
muchas de las propiedades de estas estructuras y estrategias poseen cierta
autonomia y son libres de contexto, ellas interactian con muchas de las
propiedades de los contextos locales y sociales anteriormente bosquejados.
Ademas, plantea que si queremos explicar lo que es el "discurso”, resulta
insuficiente analizar sus estructuras internas, las acciones que se logran, o las
operaciones mentales (procesos cognitivos) que ocurren en el uso del lenguaje.
En este sentido es necesario dar cuenta que el discurso como accion social ocurre
en un marco de comprension, comunicacion e interaccion que a su vez son partes
de estructuras y procesos socio-culturales mas amplios. A continuacion veremos a
fondo como se fue realizando la investigacion y como fuimos operando para

analizar el discurso de Brozo.

3.5El anélisis de Discurso en Brozo

En el presente apartado tenemos como objetivo conocer los capitales que ha
desarrollado Brozo para llegar a ser lider de opinibn mediante la técnica de

Anéalisis de discurso.

Se analizaron dos programas de El Mafianero, y mas que comparar es ver la
tendencia del discurso de Brozo. Uno del afio de 2004 y otro de este afio 2011. El
programa de El Mafianero no cambia su formato ni esencia en estos programas
analizados, lo Unico que cambia son los integrantes y algunas secciones. Sin
embargo nos podemos dar cuenta, como Brozo siempre se ha acompafiado con
integrantes con quien dialogar los diferentes temas de interés periodistico en

general y su discurso sélo se actualiza al contexto social.

Para hacer la revision de los programas de Brozo, lo que hicimos fueron las

siguientes tablas para cada programa y en cada tabla se explica el para qué sirve:
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De quién o

_ dequése | Quéeslo | Cémo se -
Texto Enunciador Verbalizaciones
habla. gue se dice habla
Tema
Discurso de | Quien habla | A quién se | Qué dice el | Se analiza |Calificacion de
Brozo, 0 | o interpela. habla: enunciador | si se habla |las
algun persona o0 | sobre un | bien o mal, |verbalizaciones
integrante institucién. |tema o un|o se burla [que utliza el
del Cual es el | personaje. |0 como se |enunciador,
programa. Tema. habla de |cotidiano,
ese tema o |popular o soez.
personaje.

Después de llenar la tabla transcribiendo lo que Brozo decia, fuimos analizando

mas a fondo el como se expresaba y al expresarse se identificaba el conocimiento

que tiene del tema. Y como sabemos segun Bourdieu, para conocer y hablar sobre

un tema es porque se tiene los capitales del mismo. Como por ejemplo, Brozo

habla mucho de politica, y esto lo ha logrado al paso de los afios y al interés que

ha tenido para informarse y conocer del tema, con entrevistas, con lecturas y con

analistas que lo han retroalimentado, es por eso que ha tomado importancia en la

television.

En el siguiente capitulo retomaremos parte de nuestra técnica y el como fuimos

llegando a las conclusiones del andlisis de discurso de Brozo.
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4 Unainterpretacion y reinterpretacion del discurso de Brozo.

Una vez comentado aspectos tedricos de la comunicacion en el capitulo uno, con
los conceptos de cultura, forma simbdlica, comunicacion de John B. Thompson, el
concepto de habitus y los capitales de Pierre Bourdieu. Después en el capitulo dos
vimos la historia de la television en México, que casi va de la mano con los
noticiarios, hasta llegar a la historia de Brozo y El Mafianero. Siendo éste nuestro
objeto de estudio y cdmo el personaje de Brozo se ha construido a través de la
historia y ha ido ganado capitales culturales, politicos y econdmicos para poder

jugar como un informador.

Brozo va siendo parte de la cultura de los noticiarios en México, Thompson
menciona una acepcion de cultura como un intercambio comunicativo, “también
es una cuestibn de acciones y expresiones significativas, de enunciados,
simbolos, textos y artefactos de diversos tipos y de sujetos que se expresan por
medio de éstos y buscan comprenderse a si mismos y a los demas mediante la

interpretacion de las expresiones que producen y reciben.”’*

En este capitulo reflejaremos en analisis de los capitales que tiene Brozo,
conjuntandolo con la teoria y la historia del personaje, esto lo retomaremos de la
interpretacion del andlisis de discurso que se hizo de su programa El Mafianero.
En esta interpretacion y reinterpretacién vamos de lo general a lo particular, de la
estructura del programa, del qué dice y cdmo lo dice, de quién y de qué habla. De
alguna manera se trata hacer notar el habitus de Brozo, como el payaso entiende
las notas y como las transmite a sus televidentes, ademéas que hace notar los
capitales que posee al hablar de diferentes temas, como la politica, deportes y

cultura.

" Thompson, John B., “El concepto de cultura” en Ideologia y Cultura Moderna, UAM, México,
1999, pp. 188.
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4.1 El Discurso de Brozo.

Al revisar los dos programas que se analizaron (uno del afio 2004 y otro del 2011)
y las secciones donde se decian mas notas informativas, nos damos cuenta que
Brozo siempre tiene una opinidon para cada tema, ya sea en cultura, deporte o

politica nacional e internacional.

En su programa de 2004, los integrantes de la mesa eran mas participativos, de
hecho en ocasiones los comentarios de ellos eran mas largos que los del mismo
Brozo, de alguna manera el payaso soOlo remataba. Hay que sefalar que los
integrantes eran especialistas en un tema. Laura Cors en Cultura y espectéculos,
Jorge Méndez, Cokemon, en notas internacionales, Jorge Camacho en deportes y
Horacio Castellanos en politica nacional. Ahora, so6lo participan con Brozo el
doctor Leopoldo de la Rosa en deportes e informacion general y Marisa Rivera, de
igual forma, en espectaculos e informacion general, y demas personajes como la

Reata que no habla.

Brozo con su poder simbodlico de titular del programa es quien realiza las
entrevistas a sus invitados. De hecho les habla y les pregunta de una manera muy

familiar.

En la investigacion, al analizar su discurso, pudimos ver como el payaso utiliza
todo tipo de lenguaje para ser escuchado, desde un lenguaje coloquial, pasando
por un lenguaje popular utilizando palabras como wey, lana en lugar de dinero, y

hasta un lenguaje soez cuando ya utiliza palabras como pendejo o cabron.

Durante estos once afios el payaso Brozo ha ido adquiriendo cada vez mas
capitales para poder seguir en el campo de conductor de un informativo.
Realmente a Brozo se le puede explotar con diferentes tipos de investigaciones y
puede ser un objeto de estudio mucho mas amplio. Espero que esta pequefia
investigacion nos ayude a conocer un poco mas cOmo un personaje como Brozo,

logra tener un poder simbdlico para llamar nuestra atencion y nos informe.
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Recordemos que segun Pierre Bourdieu, el habitus es el producto de un
aprendizaje por el cual los diferentes individuos que pertenecen a un campo, lo
utilizan para generar, mantener, defender aumentar y optimizar el control y el
ejercicio del capital que tienen. En este caso Brozo, quien esta en el campo de los
comunicadores, toma el control como conductor de noticias y adquiere un estilo

para decir y comentar éstas.

Veamos el siguiente esquema que sale después del andlisis hecho con la tabla

gue anteriormente presentamos:

El Capital Simbdélico.

/

=®

\\JJ }J) \_

En el capital simbélico, Gilberto Giménez’? nos dice que consiste en ciertas
propiedades impalpables, inefables y cuasi-carismaticas que parecen inherentes a
la naturaleza misma del agente. Este capital debe ser reconocido por los demas, y
Brozo es reconocido por su publico y es tan reconocido que aunque sea
intermitente ha durado desde el afio dos mil con un informativo en television.

Recordemos que Brozo ya habia empezado en radio desde 1995. De hecho

2 Gilberto Giménez, La sociologia de Pierre Bourdieu. pp. 164.
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diferentes personajes del medio de la informacién o politico validan a Brozo como
conductor, mencionaré algunos comentarios de personajes de la comunicacion y
de la politica: Javier Solorzano, conductor de noticias comenté que Brozo ha
logrado abrir un espacio en relacion a la politica, a las noticias, a la informaciéon a
las formas que no tenemos antecedentes en la television; José Cardenas dijo que
Brozo es un indiscutible lider de opinion. Los noticiarios formales e institucionales
no deben sentir competencia, sino repensar sus planteamientos ante la audiencia
para generar interés sin perder seriedad; Jesus Ortega ex presidente del PRD
comentaba que Brozo “es un profesional de la comunicacién. Naturalmente forma
opinion y muy solida. Me parece mucho mas serio que otros comunicadores”; José
Céardenas también opiné que Brozo es un indiscutible lider de opinién”. Leonardo
Kourchenco dice que “Brozo no es un comediante, es un personaje creado por un
hombre preparado, €l ha creado un género y un formato que sorprende a muchos,

porque hace opinién publica, genera noticias, hace entrevistas.””

El Capital Cultural

=) ‘j =)

"% Revista cambio. Afio 1. No. 31. del 13 al 19 de enero 2002.pp. 13
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El capital Cultural es el aprendizaje adquirido, Brozo con el tiempo se ha hecho de
recursos culturales y puede hablar de cualquier tema, esto es gracias al interés
que ha mostrado en cada caso, como lo es el deporte, la cultura y la politica.
Recordemos simplemente que Victor Trujillo ha viajado por el mundo participado
en eventos deportivos, y sus viajes se han dado con personalidades que analizan
el deporte o con exdeportistas, esto le ha ayudado a conocer mas sobre la

materia, ademas que se nota un gusto por el mismo.

El creador de Brozo, al estar cotidianamente en teatro y ser un actor profesional,
participa con este gremio y conoce el ritmo de una obra, sabe de musicos e
identifica todo lo que hay alrededor de ello, y por ultimo las noticias, pues es lo que
le apasiona y en su espacio como conductor ha entrevistado a personalidades de
la politica, la cultura y la sociedad, como lo han sido candidatos presidenciales,
gobernadores, diputados, representantes de los partidos politicos. En este
programa aparecen infinidad de personajes, tan sélo en los dos programas que se
analizaron intervinieron muchas personalidades. Brozo le dedica el mayor de
tiempo a la politica y comentarios politicos, ademas de haber entrevistado en un
programa a un precandidato a una gubernatura, y a un politélogo, al doctor en

ciencias politicas Manuel Merino.

A continuacion veremos dos esquemas uno de cada uno de los programas que se
analizaron, se incluyen para ver como Brozo expresa su capital cultural, este
esquema es de una seccion del programa del 12 de octubre de 2011, en el cual se
ejemplifica su conocimiento del tema e igualmente con el andlisis del 01-06-2011.
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Esquema del 12-10-2004.

Comenta de un
disco de opera, y
menciona a este

genero como un
arte completo al

integrarla danza, el
tetro y el canto.

Menciona a
Mady Mesple, Menciona
guien canta en el donde se grabo
disco de opera, y el disco y
comentaque quienes lo
nacio en Touluz, interpretan
Francia.

Esquema del 01-06-2004

Comenta de la demanda que le
hicieron al artista plastico losé
Luis Cuevas, por tachar unos
retratos que estaban firmados
por el pero no eran de el.

Platica con el
director de un
evento teatral
llamado Puerta de
las américas"
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En el capital Social

Utiliza un
lenguaje
coloquial en el
mayor tiempo
del programa

Avecesllega a ser soez
y utiliza palabras
como: "no chingues",
"me vale madres.

Llega a hacer
albur en algun
comentario.

también utiliza un
lenguaje "Popular" con
palabrascomo wey,
lana, carnales,
chamacos.

El capital social, o recurso social segun Bourdieu, consiste en la capacidad
movilizar en provecho propio redes de relaciones sociales mas o menos extensas
derivadas de la pertenencia a diferentes grupos. Muchos especialistas consideran
que Brozo va dirigido a personas de bajo nivel social, por el lenguaje que utiliza,
pero para otras personas va dirigido para todo tipo de personas. Un ejemplo de los
programas analizados: él mismo comenta a su entrevistado “Hoy vas hablar con
Roberto Madrazo, ¢qué le vas a decir? Oye, Roberto, no la chingues.” O también
hablando con el politélogo Mauricio Merino sobre el poder, Brozo menciona “y
entonces das un poder que pueda ser perfectible. Porque ademas ya deberia de
ver si se pone pendejo lo sacamos”. Brozo mas que ofender quiere darse a
entender o explicarse mejor, es por eso que las palabras altisonantes no son mal

vistas en él.
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Sencillo.
refiriendose a un
uso normal y
cotidiano en
television.

Soez:cuando Popular:refiriendeme
utiliza palabras a que utiliza palabras
como Chinga, como Lana, Nalgada,
vale madres, wey, carnales.

En este esquema se muestra el analisis del tipo de lenguaje que utiliza y con este
se infiere el como se logra identificar con su publico, al tener un lenguaje popular.
El término “discurso popular’ hace referencia al lenguaje del pueblo, el cual es un
habla especifica que contiene expresiones e imagenes populares. Ese tipo de
discurso es cercano al pueblo, a la masa de mexicanos promedio, en este caso.
Implica el uso de un vocabulario, expresiones y lugares —topos retéricos— del
pueblo, de la mayoria de la gente. El discurso popular aparece como un evitar el
trabajo sobre la forma’®. Entendemos entonces por discurso popular, aquel que se
desarrolla por un lenguaje verbal-expresivo de ciertos signos que poseen, desde el
principio de su manifestacion, un doble sentido sexual-social y que trabaja desde
la doxa, como base para su argumentacion discursiva. Los noticiarios “informales”

y Su permanencia en television.

Como hemos mencionado, la historia de los noticiarios va de la mano con el
nacimiento de la television en México, desde el mismo hecho noticioso que se dio
la primera transmision en un informe de gobierno del entonces presidente Miguel
Aleman. Estos se encuentran presentes dentro del conjunto de hechos simbélicos
de la sociedad, es decir se encuentran y se desarrollan dentro de la cultura. Brozo
y su programa El Mafianero representan una forma simbdlica, que la sociedad en

" Derville, G. (1995), “Les différents réles du Bébéte Show auprés de ses téléspectateur” en
Réseaux, No. 74, Vol. 74, Paris, Lavoisier.
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México ha reconocido durante mas de diez afos, y yo destacaria que es por su
manera de informar o dar las noticias, como un payaso alburero y miségino logra
entender y explicar las noticias a su manera. Aunque esto no se explicaria en otro
contexto social, ya que como €l mismo lo dijo en una entrevista para el periodico el
Universal en el 2001, que la idea de hacer El Mafianero es porque el pais estaba
cambiando en ese momento, y que habia méas apertura en los medios de

comunicacion.

El analisis que vamos a exponer se interpreta a partir de los capitales que posee el
personaje, como el lenguaje que utiliza. Todo esto inmiscuido en un contexto
histérico y social. J. B. Thompson decia que “el mundo socio-histérico no es solo
un campo-objeto que esté alli para ser observado; también es un campo-sujeto
constituido, en parte, de sujetos que en el curso rutinario de sus vidas diarias
participan constantemente en la comprension de si mismos y de los demas, y en
la interpretacién de las acciones, expresiones y sucesos que ocurren en torno a

ellos.””

Hay que tomar en cuenta, desde que surgieron los noticiarios en television, se han
ido transformando de lo serio, aunque con su pequefia seccion de humor, hasta
llegar a lo que ahora es El Mafianero. Los noticiarios en sus inicios y muchos
hasta la fecha son solemnes, refiriéndome como solemne a que los presentadores
de las noticias siempre usan traje, hacen pocos comentarios de las notas
informativas, el lenguaje que ocupan y su manera de hablar es seria o cuadrada y
se limitan a leer noticias. Mientras que Brozo llega como un payaso irreverente a

comentarlas, a hablar “en perro para que la perrada entienda” como dice él mismo.

Con este tipo de acciones podemos inferir que su publico consumidor puede ser
desde clase baja. Hablando de consumo, Garcia Canclini menciona que “el
consumo es el lugar donde las clases y los grupos compiten por la apropiacion del

producto social.””® Los noticiarios generan un valor simbélico y social, entre mayor

® Thompson, John B. Ideologia y cultura moderna. México, UAM Xochimilco, 22. Edicién. 1998. pp.
399.
"® Garcia Canclini, Néstor. EI Consumo cultural en México. CNCA. Capitulo 1. pp.22.
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valor le de la sociedad, mayor es la demanda y habra diferencias de uso y sobre
todo obtencion entre clases, en este caso los noticiarios o informativos como es el
caso de El Mafanero, tienen que producir en sus contenidos formas simbdlicas
que sean atractivas para que sean consumidas y tengan permanencia en su

transmision, y sobre todo estén por encima de la competencia.

El comentar las noticias se ha convertido en un producto vendible competente, El
Mafianero es el iniciador de este tipo de noticiarios, ya que después de este

programa surgieron otros programas similares, uno de ellos es Matutino Express.

En el habitus de una sociedad, como la mexicana, Brozo ha ganado un campo
simbdlico de Conductor y se ha hecho de capitales culturales, sociales, politicos y
econdémicos. El payaso entré al campo de conductor y juega con sus capitales que
en este caso es el conocimiento que demuestra tener en cada campo o tema. En
nuestro analisis de discurso pudimos observar como Brozo utiliza sus capitales
para hablar los temas de interés, como la politica nacional e internacional, la
cultura y los espectaculos, o de un hecho noticioso de algun deporte. Brozo hace
critica politica basandose en lo que dicen los actores politicos y de ahi retoma su
discurso y lo comenta. A veces hace burla y su forma simbdlica de Payaso le
ayuda a comentar y chasquearse tanto como él quiera, pues el payaso para eso

estd, para entretener y hacer reir.

El poder constitutivo que se le otorga al lenguaje ordinario reside, no en el
lenguaje mismo, sino en el grupo que lo autoriza y lo inviste de autoridad como es

en este caso su audiencia.

Por el lenguaje que utiliza, se infiere que su publico sea de clase econémica baja,
0 popular, mas sin embargo su nivel de analisis y las personalidades con las que
participa habitualmente y comentan en su programa, como es el caso de Mauricio
Merino, doctor en Ciencias Politicas; Emilio Alvarez Icaza quien fue el presidente
de la Comision de Derechos Humanos del Distrito Federal; Martha Lamas quien
participa en movimientos feministas. Ademas que ordinariamente se acompara de

diferentes personas de alguna manera especialistas en el tema. Una persona para
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deportes, otra para espectaculos y cultura. Esto hace que lo vea una audiencia
con mayor nivel socio-cultural que no sea Unicamente la clase baja. A principios de
esta década, algunos comunicadores, como Carmen Aristegui o Javier Sol6rzano,
han dicho que Brozo se encuentra dentro del Circulo Rojo. Por lo que esto nos da
una idea que Brozo y su programa El Mafianero, puede ser consumido por todo

tipo de publico.

Retomemos del capitulo tedrico a lo que Bourdieu le llamé “El Campo” y como

éste se convierte en capital o recursos, y en el cual lo divide en cuatro puntos:

1.- Como recurso Econémico
2.- Como recurso de naturaleza cultural
3.- Como recurso social.

4 .- Como recurso simbodlico.

En la l6gica de Bourdieu menciona que se deben de cumplir estas tres bases para
entrar al juego. En este aspecto podemos ver que Brozo tiene el poder de jugar y
entrar al juego de los comunicadores y comentarista de noticias y sus recursos

son los siguientes:

1.- Como recurso Econdmico, podemos sefialar que es un personaje que gracias a
su trayectoria se logra cotizar en grandes cantidades, ya que cuando hizo el
cambio de Televisora de CNI Canal 40 a Televisa, se menciono que le dieron dos

millones de dolares (algo que nunca se confirmd, pero que Brozo nunca nego).

2.- Su recurso de naturaleza cultural también ha jugado parte importante en Brozo,
ya que como recordamos él empezd contando cuentos en la calle y en los
cabarets, eso de alguna manera le ha ayudado a tener acercamientos con la gente
y con su publico. Javier Solérzano menciona que el éxito de Brozo es porque
entiende el pais donde vive. Recordemos que Brozo antes de salir en Television
en el afio 2000, ya tenia cuatro afios comentando noticias por radio Acir en el
1260 de A.M., con un programa que se llamaba El Mafanero, y en television tenia
como antecedente El Diario de la Noche en el que salia con Mayra Rojas y en
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donde también hacia comentarios de asuntos politicos. Y de alguna manera se
mofaba de algunas situaciones, de hecho en ese programa es donde present6 un
partido politico llamado EL PRAU el cual tuvo mucho éxito que hasta el mismo IFE
reconocio que mucha gente lo puso el dia de las elecciones, ya que en las boletas
para votar, existia un espacio para candidatos independientes, fue en 1997
cuando en el Distrito Federal se organizaron las primeras elecciones para Jefe de
Gobierno.

3.- Y su recurso social es la forma de hablar. Gracias a su personaje de payaso,
con el cual se protege y eso ayuda a jugar con sus invitados, él puede desde
alburearlos, hasta hacerles cualquier tipo de pregunta, ya que al identificarse como
un payaso de la calle, no entiende a sus entrevistados y quiere que le expliquen
bien.

4.- Bourdieu introduce una cuarta especie de capital que le llama simbdlico, el
cual consiste en las propiedades o cualidades que tiene un sujeto, en este caso
Brozo. Gilberto Giménez pone algunos ejemplos como son fama, prestigio,
reputacion, autoridad, notoriedad, inteligencia. Pero este capital simbdlico debe
ser reconocido por los demas. “Es decir, son formas de crédito otorgados a unos
agentes por otros agentes”. Y en Brozo se comenté debajo del esquema como
algunos comunicadores y politicos lo reconocen como conductor y lider de

opinién.”’

Estos cuatro grandes tipos de recursos no soélo constituyen los “intereses en
juego” dentro de determinados campos, sino también las condiciones para “entrar
en juego”’ y hacer jugadas rentables dentro de un campo, de modo que se
acrecienten los recursos inicialmente comprometidos. Lo que implica todo un
trabajo de valorizacién de los recursos invertidos para obtener beneficios. Por esta
razon se da el nombre de capital a los recursos puestos en juego en los diferentes
campos: capital econémico, capital cultural y capital social (la red de relaciones

movilizables). Asi mismo, el campo se considera también como un mercado donde

" Giménez, Gilberto. La sociologia de Pierre Bourdieu. pp.164.
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tiene curso y se negocia un capital especifico. En este caso la informacion y en

mayoria la informacion politica.
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Conclusiones

Como hemos visto, a través de la historia de la television los noticiarios han sido
parte fundamental en la programacion de los canales, y es tal la importancia que le
dedican en su mayoria dos horas 0 mas en las mafianas. Aunque no olvidemos
gue el objetivo principal de la television es informar y entretener. Brozo viene a
contribuir un poco con la historia de este tipo de productos, gracias a su manera

de hacer un programa con informacion general y con un estilo propio.

Recordemos como los noticiarios han ido variando, cuando empezaban los
conductores siempre se comportaban de una manera formal, desde la manera de
dirigirse a su publico, como a los entrevistados o invitados, a lo mejor podian
bromear con ellos, pero siempre con un formalismo. Los programas de noticias por
la mafiana, de alguna manera han sido un poco mas “light”, ya que en momentos
se han dado tiempo de hacer secciones para presentar poemas como lo fue en el
tiempo de Guillermo Ortega, quien tenia como invitada frecuente a Susana
Alexander y se ponian a platicar los dos durante aproximadamente 5 minutos

sobre temas que no tendrian nada que ver con las noticias.

En algunos otros programas de la mafiana también se presentaban artistas para
cantar, como lo fue el noticiario que también era programa de revista estamos
hablando de Hoy Mismo. Pero como he destacado en que el presentador utilizaba
formalidad para realizar las entrevistas y para presentar todo. Desde el hecho que

quien conducia fuera vestido con traje.

Es por eso que quiero destacar como Brozo viene a cambiar la manera de decir
las noticias, porque aparte de decir las comenta, y lo que se pudiera considerar lo
mas extrafio, es que es un payaso quien esta hablando y comentado. Pero este
“payaso”, gracias a su creador Victor Trujillo, ha ido construyendo con el tiempo
credibilidad formada de capitales y poder simbdlico. Recordemos nuestra pregunta
de investigacion es ¢ cuales son los capitales que ha desarrollado Brozo para
llegar a ser lider de opinién? La respuesta lo podemos ver a diario dentro del
programa El Mafanero en el cual Brozo, al emitir sus comentarios de alguna

noticia, demuestra los capitales que tiene para hablar de los diferentes temas,
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como son politica y cultura y con un capital social que lo podemos referir en el

como habla y se dirige a su publico.

Dentro del transcurso de esta investigacion vemos que la hipotesis se cumple, ya
que en el andlisis de discurso que hicimos, vemos como Brozo se expresa con
conocimiento del tema que esté hablando. Ademas tiene mucho que ver la manera
de expresarlo, es de manera “coloquial’ en su forma de hablar y esto hace que su

forma de decir noticias sea diferente.

Recordemos también lo que es nuestro objetivo general, y en el que nos faltd
aplicar otra técnica de investigacion para conocer qué dice y como califica el
publico que ve a Brozo. El objetivo se referia a analizar los capitales que se ha
desarrollado Brozo para llegar a ser un lider de opinidon y cdmo lo califica el publico

gue lo ve en television.

En general, retomemos lo que ha sido este trabajo, en el capitulo uno donde
pudimos retomar de algunos tedricos y conceptos importantes para el andlisis de
nuestro tema. Una de ellas son las formas simbdlicas de J.B. Thompson. Y como
estas son producidas por un sujeto y como son recibidas por los demas sujetos. O
sea el que un payaso como Brozo se dirige con su publico (su discurso), y como
es recibido por las personas que lo ven. Thompson menciona a la forma simbdlica
como fendbmeno cultural. Brozo habla y comenta las noticias a manera de platica
informal, para entender el y con él los demés entiendan lo que se esta platicando

0 comentando.

Uno de los temas importantes de la tesis fue el habitus de Brozo, el cdmo se
comporta un payaso, y el como juega como presentador y analista de noticias,
gracias a sus capitales que maneja. Aqui se vale hacer la comparacion que hace
Bourdieu del Juego; en dénde Brozo empieza a jugar dentro del campo de
comentarista o conductor de noticias, y éste con los capitales que posee, empieza
a hacer jugadas con su discurso para ser aceptado e ir ganado audiencia y el

capital simbdlico de conductor de noticias.
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Hay que destacar qué el éxito de Brozo es que aparte de que es un payaso, es el
discurso que ofrece a su audiencia. Utilizando un lenguaje fluido, coloquial y hasta
a veces soez. Y esto se justifica el mismo diciendo que Brozo tiene derecho a ser

asi, pues desde sus inicios ha sido un payaso grotesco.

Como vimos Brozo aparece como la figura enunciativa que habla en el lugar de los
qgue no hablan. Brozo habla, desde el lenguaje popular, habla como el ciudadano
que practica el lenguaje popular: “Brozo es como yo”, dirian sus televidentes. Por
lo que su permanencia en television es gracias a su conocimiento o capitales que

posee y como mezcla su conocimiento con el lenguaje.

Para terminar este analisis pudimos ver que Brozo es un personaje que trata de
hacer diferente la noticia con el conocimiento que posee. Pero para unas futuras
investigaciones del personaje, seria interesante el conocer a fondo qué piensan
del personaje y quiénes son las personas que ven a Brozo. El hecho de estudiar la

audiencia nos ayudard a comprender un poco mas a fondo.

Brozo y El Mafianero se encuentra dentro de las tres preferencias de noticiarios,
pues la television siempre le otorgard informacion y en este caso también
entretenimiento a su publico. Le permitira seguir informado y entretenerse con las

ocurrencias del personaje.

111



Bibliografia

Derville, G. (1995), “Les différents réles du Bébéte Show aupres de ses
téléspectateur” en Réseaux, No. 74, Vol. 74, Paris, Lavoisier

Garcia Canclini, Néstor. El Consumo cultural en México. CNCA. Capitulo 1

Giménez Gilberto, La sociologia de Pierre Bourdieu, Instituto de Investigaciones
sociales de la UNAM.

Gomiz, Lorenzo. Teoria del periodismo. Edit. Paidés México. 1997

Gonzalez Jorge A. “Los frentes culturales: culturas, mapas, poderes y luchas por
las definiciones legitimas de los sentidos sociales de la vida en Mas Cultura (S).
Ensayos sobre realidades plurales, México, CONACULTA, 1994.

Lazarsfeld, Paul Felix y Robert Merton, en Moragas Spa. Miguel, 1982.

Lefero Vicente; Marin Carlos, MANUAL DE PERIODISMO. Grijalbo 1996. México
DF.

Martin Criado, Enrique, "Habitus". En Roman Reyes (Dir): Diccionario Critico de
Ciencias Sociales. Terminologia Cientifico-Social, Tomo 1/2/3/4, Ed. Plaza y
Valdés, Madrid-México 2009

Paz Octavio, El Laberinto de la soledad. Fondo de Cultura econémica. México DF.
2005.

112



Pinto Luis. Pierre Bourdieu y la teoria del mundo social. Edit. Siglo XXI, S.A. de
C.V. México D.F. 2002.

Rojo Pérez N. La investigacion cualitativa. En: Bayarre Vea H, Astrain Rodriguez
ME, Diaz Llanes G, Fernandez Garrote L, compiladores. La Investigacion en
Salud. La Habana: MINSAP, ENSAP; 2002.

Rubio, Mondragon, Norma; Primera declaracion de la selva lacandona. Analisis
discursivo de la identidad de grupo. Acatlan. Edo. de México. 2006. pp.4 (Tesis
Lic. Periodismo y Comunicacién Colectiva).

Sanchez de Armas Miguel Angel, Apuntes para una historia de la television
Mexicana | y Il. Coedicion de la Revista Mexicana de Comunicaciéon y Televisa.
México, D.F. 1999.

Sandoval Casilimas Carlos A. Investigacibn Cualitativa. ARFO Editores e
Impresores Ltda. Diciembre de 2002.

Thompson, John B. Los medios y la modernidad. Una Teoria de los medios de
comunicacion. Barcelona 1998.

Van Dijk, Teun Adrianus; La noticia como discurso: Comprensién, estructura y
produccion de la informacion. Barcelona-México. Ed. Paidos. 1990.

Hemerografia

Gilberto Giménez . En este punto se retoma el texto de Marx en El 18 brumario de
Luis Bonaparte: “Los hombres hacen su propia historia, pero no arbitrariamente y
en condiciones elegidas por ellos mismos, sino en condiciones directamente
dadas y heredadas del pasado”.

113



Periddico “ESTO” 25 de mayo de 1997. pp.3 Suplemento dominical

Reguillo Rossana. De la pasion metodologica o de la paraddjica posibilidad de la
investigacion. 2003 ITESO.

Revista “comunicar’ Marzo 1997. No. 8. Pp.25-30. Edit. Colectivo Andaluz para la
Educacion en Medios de Comunicacion. Andalucia Espafia.

Revista Cambio, afio 1, numero 31. 13 al 19 de enero de 2002.

Sandoval Francisco, Periodico EL UNIVERSAL, 23 de mayo de 2001, pp. 1.

Silva Omer, Articulo “El Analisis del Discurso segun Van Dijk y los estudios de la
comunicaciéon Revista Razon y palabra Mayo 2002 #26.

Ciberografia.

http://bitacorasdecomunicacion.blogspot.com/2009/03/mass-comunications-
research.html Madriz, Maria Fernanda, Mass Comunication research: ¢ Todos los
gatos son pardos? 1993.

http://deceyec.ife.org.mx/medios_de_comunicacién_y democra.htn

Esteinou Madrid Javier. Ensayo Medios de comunicacion y democracia en México
a finales del siglo XX.

114


http://bitacorasdecomunicacion.blogspot.com/2009/03/mass-comunications-research.html
http://bitacorasdecomunicacion.blogspot.com/2009/03/mass-comunications-research.html

http://f1.grp.yahoofs.com/v1/IB-
QTjdrBBjbRBHPQqel4Wpqp3LmboTzHC4banypJsPK2N6y-
ejZPFijBEfok4MfzMOZqJPFJIxS9EuU9vBwswzZqdJbRTRmMgEfnd5w1Q0/5%20M
ODULO%20IV/METODOLOGIA%20CUANTI%20Y%20CUALI/libro_Investigacion_
cualitativa_web.pdf Maite Rodigou y Horacio Paulin. Coloquios de Investigacion
Cualitativa, Subjetividad y procesos sociales.

http://perio.unlp.edu.ar/teorias2/textos/m4/gimenez.pdf Giménez Gilberto,
“comunicacion, cultura e identidad. Reflexiones epistemologicas”. Ponencia
presentada en el IV Coloquio Internacional de Cibercultura y Comunidades
Emergentes de Conocimiento Local: Discurso y representaciones sociales, abril de
20009.

http://version.xoc.uam.mx/index.php?option=com_content&view=article&id=94:el-
lenguaje-popular-como-isomorfismo-social&catid=36:otras-versiones&ltemid=44

http://www.esmas.com/espectaculos/farandula/355697.html Articulo de abril de
2004, revisado el 5 de mayo de 2011.

http://www.esmas.com/espectaculos/farandula/355697.html El 5 de mayo de 2011.
Articulo de abril de 2004.

http://www.etcetera.com.mx/pag30nell.asp Texto tomado de en septiembre de
2002.

http://www.ibad-tenerife.com/filosofia/mci.pdf Reyes T. Métodos cualitativos de
investigacion: los grupos focales y el estudio de caso.

http://www.infoamerica.org/documentos_pdf/bourdieu01.pdf Enrique Alonso, Luis.
Pierre Bourdieu, el lenguaje y la comunicacion: de los mercados linguisticos a la
degradacion mediética.

http://www2.eluniversal.com.mx/pls/impreso/noticia.html?id_nota=225698&tabla=r
eport Entrevista tomada de la pagina de internet en 2004 de la pagina de El
universal online.

115


http://f1.grp.yahoofs.com/v1/IB-QTjdrBBjbRBHPqel4Wpqp3LmboTzHC4banypJsPK2N6y-ejZPFijBEfok4MfzMOZqJPFJxS9EuU9vBwswzZqdJbRTRmgEfnd5w1QO/5%20MODULO%20IV/METODOLOGIA%20CUANTI%20Y%20CUALI/libro_Investigacion_cualitativa_web.pdf
http://f1.grp.yahoofs.com/v1/IB-QTjdrBBjbRBHPqel4Wpqp3LmboTzHC4banypJsPK2N6y-ejZPFijBEfok4MfzMOZqJPFJxS9EuU9vBwswzZqdJbRTRmgEfnd5w1QO/5%20MODULO%20IV/METODOLOGIA%20CUANTI%20Y%20CUALI/libro_Investigacion_cualitativa_web.pdf
http://f1.grp.yahoofs.com/v1/IB-QTjdrBBjbRBHPqel4Wpqp3LmboTzHC4banypJsPK2N6y-ejZPFijBEfok4MfzMOZqJPFJxS9EuU9vBwswzZqdJbRTRmgEfnd5w1QO/5%20MODULO%20IV/METODOLOGIA%20CUANTI%20Y%20CUALI/libro_Investigacion_cualitativa_web.pdf
http://f1.grp.yahoofs.com/v1/IB-QTjdrBBjbRBHPqel4Wpqp3LmboTzHC4banypJsPK2N6y-ejZPFijBEfok4MfzMOZqJPFJxS9EuU9vBwswzZqdJbRTRmgEfnd5w1QO/5%20MODULO%20IV/METODOLOGIA%20CUANTI%20Y%20CUALI/libro_Investigacion_cualitativa_web.pdf
http://f1.grp.yahoofs.com/v1/IB-QTjdrBBjbRBHPqel4Wpqp3LmboTzHC4banypJsPK2N6y-ejZPFijBEfok4MfzMOZqJPFJxS9EuU9vBwswzZqdJbRTRmgEfnd5w1QO/5%20MODULO%20IV/METODOLOGIA%20CUANTI%20Y%20CUALI/libro_Investigacion_cualitativa_web.pdf
http://perio.unlp.edu.ar/teorias2/textos/m4/gimenez.pdf
http://version.xoc.uam.mx/index.php?option=com_content&view=article&id=94:el-lenguaje-popular-como-isomorfismo-social&catid=36:otras-versiones&Itemid=44
http://version.xoc.uam.mx/index.php?option=com_content&view=article&id=94:el-lenguaje-popular-como-isomorfismo-social&catid=36:otras-versiones&Itemid=44
http://www.esmas.com/espectaculos/farandula/355697.html
http://www.esmas.com/espectaculos/farandula/355697.html
http://www.etcetera.com.mx/pag30ne11.asp
http://www.ibad-tenerife.com/filosofia/mci.pdf
http://www.infoamerica.org/documentos_pdf/bourdieu01.pdf
http://www2.eluniversal.com.mx/pls/impreso/noticia.html?id_nota=225698&tabla=report
http://www2.eluniversal.com.mx/pls/impreso/noticia.html?id_nota=225698&tabla=report

Entrevistas.

Entrevista realizada a Alvaro Cueva analista de television. Por Camara
Guadarrama Eduardo el 7 de mayo de 2003

Entrevista realizada a Brozo por Camara Guadarrama Eduardo el 2 de abril de
2003.

116



	Portada

	Índice

	Introducción

	1. La Teoría Para el Estudio de Brozo

	2. La Comunicación y el Contexto Social

	3. El Discurso, la Discusión y su Análisis

	4. Una Interpretación y Reinterpretación del Discurso de Brozo

	Conclusiones

	Bibliografía


