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A mi familia,

a mis amigos,

a mis maestros.

Es decir, a aquellos que se
quedaron en el corazén,

los que lo habitan, o bien,

los que han dejado su huella.
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atesora en el baiil de lo vivido.
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“La estampita, por
definicion, debe caber en
una cartera de bolsillo y

servir discretamente para
marcar las pdginas de un
libro. Si no, es otra cosa.” *

*Ramos Perera, Las creencias de
los espaiioles: La tierra de Maria
Santisima. Mondadori, Madrid, 1990.
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“Las palabras escritas son inertes, pero las imdgenes guardan lo vivo en ellas. Amenazan, provocan, sal-
vaguardan, estimulan o desalientan. Su representacion mantiene en vida lo representado y, para hacerlo,

ella misma se tiene que alimentar.” !

Comienzo citando a Régis Debray porque considero que este parrafo tomado de su libro Vida y
muerte de la imagen encierra de alguna manera lo que esta tesis expone.

La nueva religion cristiana aparece de forma sorpresiva en la historia antigtia de occi-
dente, sin tener ningtn antecedente en las divinidades ancestrales conocidas hasta entonces. Y
aparece en forma de palabra, palabra que se manifestaba a través de la historia, historia hecha
por el hombre, historia pagana por decirlo de algtin modo, ya que Dios no se les revela mas por
medio de fendmenos naturales o de creaciones naturales ajenas al entendimiento humano sino
que su divinidad es percibida en algo no divino, en algo que es fruto del quehacer humano: su
historia, y que sorprendentemente se convierte en vehiculo para la nueva fé. Esto lo explica de
manera profunda Maria Zambrano en la introduccién de su libro EI Hombre y lo Divino.?

Asi que los primeros cristianos comenzaron a difundir la nueva fé por medio de la pala-
bra oral y escrita, transmitiendo los principales acontecimientos que daban sentido a su credo.
Palabras y no idolos eran los medios para dar a conocer el rostro de un Dios desconocido hasta
entonces. Hasta que llegaron los tiempos de ir mas alla del centro donde surgi6 la nueva religion
y comenzar propiamente dicho una labor propagandistica. Actividad nunca antes empredida
por ninguna religiéon hasta entonces, segiin lo menciona Debray en su mismo libro. Asi que
empezo a surgir la necesidad de dar a conocer al Dios que se habia hecho hombre por medio
de las imédgenes, sumando a esto la vieja costumbre de crear idolos, actividad que nunca pudo
extinguirse del todo. La palabra resultaba inerte en un mundo analfabeta. Las imagenes podian
entonces representar la nueva vida que anunciaba el cristianismo. Tal como lo explica Debray,
la divinidad invisible se volvié visible en la figura de un Cristo de carne y hueso, y éste a la vez
se volvié materia alcanzable a través de las imagenes. La historia del cristianismo nos revela
todas las revoluciones de pensamiento que tuvieron que sufrir los constructores de la instituciéon
catdlica para llegar a este punto. La imagen religiosa tuvo pues en sus origenes una funcién pri-
mordialmente didéctica.

La antigtia religion al ir pasando de ser un “nuevo estilo de vida” para un pequefio gru-
po de judios a convertirse en todo un sistema social que llegé a ejercer un gran dominio y poder
en la cultura occidental, hizo que la imagen de este tipo evolucionara y se encaminara a fines
mas amplios y diversos. No solamente seria utilizada para dar a conocer la historia sagrada, sino

para dictar principios y normas morales, hasta convertirse en un sutil simbolo de poder.

1. Régis Debray, Vida y muerte de la imagen. Historia de la mirada en Occidente. Paidés, Barcelona 1994, p.99.
2. Maria Zambrano, EI hombre y lo divino. Fondo de Cultura Econémica. México, 1973, p.13.
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Esto se podia apreciar con el control que ejercia la Iglesia sobre la produccién de iméage-
nes en las épocas de su mayor influencia, en las que la finalidad principal de la imagen religiosa
era la de persuadir, para posteriormente convencer y convertir. De esta manera se aseguraba el
triunfo sobre las demas religiones, pueblos o territorios con los que habia disputa. Este triunfo
traia por consiguiente el poder econémico y politico de la religion dominante.

Y aunque varios siglos han transcurrido desde que se concedié el permiso para la ela-
boracién de retratos de la divinidad, hoy en dia siguen conservando éstos los principios que les
dieron origen. Resulta inegable la fuerza que puede adquirir una imagen. Y esta claro que su
fuerza no radica en si misma, sino que es necesaria la vivencia del receptor, en el caso de una
imagen religiosa, de la fé y creencias que éste tenga. Sin embargo esta elaborada a partir de una
serie de elementos surgidos muchos de ellos de culturas ancestrales y otros a partir de la Edad
Media, pero que atin hoy muestran su eficacia. Elementos que le dan su sello caracteristico de
imagen religiosa y que le confieren su estatus divino y de poder.

Este retrato de lo Divino al surgir como una herramienta de propaganda que buscaba
convencer, se volvié al mismo tiempo un objeto seductor para el receptor creyente. Imégenes
que sanaban, que dotaban de favores y consuelos. Cualidades que atn hoy conservan. Sistemas
visuales de dominio que siguen vigentes ya no en las obras de arte de los primeros siglos pero
si en las reproducciones y reinterpretaciones populares de aquellas imégenes religiosas y que
podemos ver en la actualidad. Dando como resultado una basta imagineria digna de ser resca-
tada, analizada y reinterpretada nuevamente. La palabra imagineria abarca varios temas, se ha-
bla de imagineria de juguetes artesanales, imagineria perteneciente a algtin artista o escuela en
particular y se puede hablar de imagineria religiosa. La cual podemos distinguir de iconografia
religiosa por tratarse ésta de un estudio descriptivo asociado comunmente a la obra de arte, en
cambio, la imagineria constituye simplemente un conjunto de imagenes. Estas procedentes de
cualquier sitio o situaciéon y a donde pueden entrar las de origen popular, alejadas de cualquier
estilo o técnica académica.

Hablar de imagineria en México, de origen popular y que posee un significado religioso,
es entrar principalmente (desde una perspectiva grafica) al tema de la estampa y las representa-
ciones y/o impresiones bidimensionales, comunmente llamada por sus pequefas dimensiones
estampita. Sin embargo, a lo largo de este trabajo haré mencién de ella como estampa para no ate-
nuar la dignidad que merece como imagen. La pequena estampa popular religiosa, aquella que
a veces de tanto verla, ya casi no nos detenemos a observarla y entender su composicion grafica,
origen o elementos visuales que la componen. Y cdmo es que a través de ellos ejercemos diversos

y sutiles controles sociales y jugamos con los poderes de la “corte celestial”.
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Aquella pequefia imagen con la reproducciéon de alguna pintura bizantina o barroca,
por mencional algin estilo de la antigiiedad, y que muestra a algin personaje venerado por el
catolicismo. Otras ocasiones reproduce imagenes que han nacido de la reinterpretaciéon de estas
viejas pinturas que vienen de cuando el arte servia a la divulgacién de los principios y mandatos
religiosos. Por lo general traen en la parte posterior impresa una oracién o encomienda al santo
representado.

Al estudiar cierta seleccién (un tanto arbitraria pero que en su conjunto representa una
muestra importante de lo que encontramos actualmente a la venta) de representaciones bidi-
mensionales (generalmente impresas) de santos y figuras representativas pertenecientes a la tra-
dicién popular catélica se podra constatar entre otras cosas como es que las imagenes populares
se alimentan de otras imadgenes populares previas. Como en una especie de proceso evolutivo
para mantener en vida lo que son y lo que representan. Dandonos una gran variedad, tan rica
como lo es la estampa popular religiosa, tan rica en imégenes como abundante es en costumbres
y simbolismos la tradicién catélica fruto del mestizaje. Llena de colorido, formas, rostros y trans-
formaciones como lo es esta cambiante Ciudad de México.

Es importante por ello también definir lo que encierra el término de popular. Montserrat
Gali Boadella en su libro La Estampa Popular Novohispana hace una aclaracién en relaciéon a
las diferencias entre estampas populares y las que no son, dentro del contexto del grabado y la

ilustracion novohispanos, pero que igualmente puede ser aplicada al tema que nos ocupa:

“En consecuencia, consideramos que lo que definiria a la estampa popular en relacion con el mun-
do del grabado y la ilustracion cultos no estaria en los temas ni en los géneros sino en tres requisitos o
condiciones: en primer lugar que la estampa tuviera una difusion amplia y que ésta incluyera los sectores
populares o grupos subalternos; en sequndo lugar, aunque no se trata de xilografias toscas e ingenuas -y
se recurre también a la calcografia-, el grabado popular se caracterizaria por desconocer las reglas de la
perspectiva asi como los escorzos y representaciones naturalistas, dando prioridad a la expresion por enci-
ma de la precision naturalista. Finalmente, serian populares aquellas estampas que reproducen por largo
tiempo (fenémeno de larga duracion, por lo tanto) los grandes temas del saber y la literatura, las noticias
y acontecimientos, adaptindolos a las necesidades de una poblacion analfabeta o semianalfabeta, sin hacer
distincion entre lo real y lo maravilloso. En todo caso, en el contexto de una sociedad mayoritariamente
iletrada, la imagen devenia un recurso mnemotécnico muy itil.”
Las anteriores precisiones hechas por Gali considero nos son ttiles para transportarlas a la es-

tampa mexicana popular religiosa de nuestos dias.

3. Montserrat Gali Boadella, La Estampa Popular Novohispana. Instituto de Artes Graficas de Oaxaca, INAH, MUTEC,
UNAM. México, 2008, p.67.



Esta claro que cualquier area bidimensional puede ser campo de trabajo para el dise-
fiador o comunicador grafico, sin embargo el disefio grafico para estampa religiosa no es algo
comun, probablemente por estar tan arraigada a lo tradicional. Quienes hacen el trabajo formal y
tipogréfico, modifican o adaptan estas imagenes son los impresores en los talleres gréficos, ape-
gados a modelos ya establecidos. Pero no por ello permanecen ajenas a la labor creativa, ademas
de constituir una importante fuente de vocabulario visual y de dotarnos de una gran cantidad
de temas para la reinterpretacion; reinterpretar sus contenidos visuales, su simbolismo, puede
dar lugar a nuevas imagenes que nos ayuden a comunicar otros conceptos alejados del mensaje
propiamente religioso. Y que como de cualquier otro tipo de imagen es factible se desprendan
otras.

También nos queda la posibilidad de entender su estructura visual de comunicacién
llena de simbolismos y figuras con afiejos significados. Dentro de la estampa mexicana popular
religiosa podemos encontrar suficientes simbolos de caracter grafico que nos confieren ideas de
control, dominio o poder. Y es a partir de esta variedad que se analiza desde la perspectiva del
disefio y la comunicacion gréfica, primeramente las posibilidades reinterpretativas de los sig-
nificados que las componen y detectar a través de ellos los sistemas de dominio que encierran
y que como creadores de imdgenes es indispensable conocer. Apoyado en una realidad social
facilmente reconocible y en algunos estudios que se han hecho sobre el tema de la imagen en
general asi como de las imagenes de tipo religioso.

Imagenes amenazantes, dictadoras de principios a ser cumplidos por el temor innato a
lo Divino. Provocativas, que mueven a vivir de cierta manera al receptor cautivado. Que provo-
can el quehacer creativo del inventor del retrato divino. Imagenes que salvaguardan y protejen
al convertirse en lo divino hecho materia. Materia alcanzable, presente, que puede ser tocada
y asi tener a la mano lo invisible de lo Divino. Imagenes que desalientan o son estimulantes de
sentimientos vanales o profundos, de creencias o necesidades, de miedos ancestrales, de inspira-
ciones artisticas, de pensamientos y reflexiones. Imagenes que constituyen parte de otras y que
al hacerlo trasgreden su sentido original aportando nuevas direcciones de comunicacién visual.
Llendo en el sentido de empoderar una idea politica u otra con fines comerciales, o simplemente

con la intencién de revalorar una idea de tipo religioso.
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Las imagenes

en la religiosidad
popular

del México
contemporaneo.



1.1 Antecedentes, usos y costumbres

catdlicas para con sus imagenes
bidimensionales.

De las tres grandes religiones de culto mono-
teista, judaismo, islam y cristianismo, ésta ulti-
ma es la tinica que permite la veneracién a las
imagenes sagradas y la representacion antropo-
morfica de lo divino. A pesar de que la Biblia en
una gran cantidad de ejemplos expone la prohi-
bicién, argumentos de una gran relevancia que
condenan y se oponen al culto a las imagenes,
criterios de orden teolégico y que continuaran
manejando los iconoclastas en la Alta Edad Me-
dia. El principal es que Dios no es representable;
el Todopoderoso creador de todo cuanto existe
en cielo y tierra, no puede ser semejante a nada
de lo que ha visto el ojo humano. Y de haber
condenado esta préctica en sus origenes y du-
rante varios siglos finalmente se convirti6 en la
principal fuente de inspiracién para los artistas
de los tltimos dos milenios. Algo que resulta in-
teresante destacar es lo que menciona Juan Car-
mona Muela en su libro Iconografia Cristiana
al respecto de esta prohibicién y en dénde po-
demos apreciar los argumentos de fondo para
no recurrir a la practica de la idolatria:

El mismo Minucio Félix, en su fingido did-
logo Octavio (32, 1-3. s. I1I), da la réplica a esta ob-
jecion: “ ; Con qué fin vamos a construir imdgenes de
Dios si, pensindolo bien, el propio hombre es imagen
de Dios? ; Con qué fin voy a construir un templo si
todo en este mundo, construido por él mismo, no se-
ria suficiente para contenerle? (...) ; Vamos a meter
todo el poder de su majestad en el recinto propio de
una capilla de dimensiones reducidas? ; No es mucho
mejor que le dediquemos como templo nuestra propia
mente y que coNsagremos su presencia en nuestro
corazon?”. Argumentos evidentes de un culto pro-
hibido, obligado a la clandestinidad de su fe y de sus
manifestaciones materiales, en un mundo que le es
claramente hostil, como lo fue el Estado romano de

18

Estampa popular contempordnea.

Escenas del Via Crucis o Camino del Calvario
rodean a un Cristo Resucitado, idea central,
pilar y fundamento del cristianismo.



los siglos 11 y 1I1. Es asi como la Iglesia cristiana se
identifica, no como un ente fisico, el templo, sino con
un sentimiento compartido, una reunion, o asamblea
de creyentes, que es lo que, en realidad, significaba el
término griero ekklesia que le dio nombre.*

Independientemente del aspecto antro-
poldgico o teoldgico de estos argumentos lo que
resulta interesante destacar es que si se cree que
el hombre estd hecho a imagen y semejanza de
Dios, entonces las representaciones de este Dios
comienzan a estar basadas en las caracteristicas
humanas. Dotando a la imagen humana de ras-
gos “divinos” o a la imagen divina de rasgos
“humanos”, lo que viene a dotar de gran rique-
za formal a las representaciones de estas figuras
humanas con caracter religioso.

La representacion de Cristo en forma
humana se reconoci6 oficialmente en el afio 692
en el Concilio Quinisexto de la Iglesia Orien-
tal, y aunque data de los primeros tiempos del
cristianismo este tipo de representaciones no es
hasta entonces que se renuncia a representarlo
en forma de cordero. El cordero era considerado
un simbolo tradicional de aquel que redime los
pecados del mundo.

Luego de una severa crisis en el siste-
ma esclavista romano y ante la necesidad pro-
selitista de extender el cristianismo en el siglo
III, éste tuvo que empezar a aceptar précticas y
costumbres antes ajenas. Entre las cuales estaba
la de aceptar las representaciones materiales de
lo venerado, una practica demasiado arraigada
en el paganismo que resultaba verdaderamente
imposible ponerse en contra de ella. Pero para
que esto se diera plenamente a la par que la
Iglesia se transformaba de ser otra secta judia
mas, una pequena comunidad espiritual, pro-
hibida y perseguida a constituirse en una gran
institucién material, privilegiada y oficial, tu-
vieron que pasar varios siglos llenos de debates,
de busqueda de justificaciones en las escrituras,
de adaptaciones a costumbres de la antigtia re-
ligién romana, de luchas ideolégicas y hostiles

Cristo como buen pastor.
Impreso de un grabado alemdn en madera
de alrededor de 1450.

4. Juan Carmona Muela, Iconografia Cristiana, Guia basica para estudiantes, Istmo, Madrid 1998, p.16.
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Cristo como buen pastor.
Estampas populares contempordneas

hasta practicamente el siglo XVIL. Y las repre-
sentaciones fueron evolucionando de ser meros
simbolos con referencia al cristianismo (ejem-
plos: las dos primeras letras de Cristo en griego,
X'y P, el pez como simbolo de la eucaristia, el
ancla como simbolo de la cruz y la esperanza)
hasta convertirse en imdgenes mas explicitas,
como la imagen del Buen Pastor como figura
alegorica de Jesucristo.

Asi las representaciones pictoricas fue-
ron encontrando su razén de ser y existir:

La imagen tiene, pues, una funcion primor-
dialmente diddctica que justifica su existencia. De
hecho, si el cristianismo triunfo y se convirtio en una
religion de masas, fue precisamente por aceptar la
imagen como medio de difusion de sus creencias en-
tre la mayoria de la poblacion, pagana y analfabeta,
que abrazo la nueva fe. La imagen no solo enseria e
informa, sino que puede, mejor que la palabra escrita,
conmover a los fieles y orientar su comportamiento
hacia los valores cristianos... En este sentido, se re-
curria frecuentemente a comparar la figura del pin-
tor con la del orador. En ambos casos se distingue el
oficio y el fin. El oficio es en uno la palabra y en otro
la pintura, la imagen; el fin en ambos serd persuadir,
emocionar, convencer.’

Durante el II Concilio de Nicea en el
afio 787 se hace la distincién entre idolos e ico-
nos, estableciendo la excomunién para aquel
que llamara idolo a algtin icono, aclarando los
téminos que como lo refiere el Dr. Fernando Za-
mora en su libro Filosofia de la Imagen vienen
de la mezcla de tradiciones:

En el entorno ideoldgico hebreo, tal como se
ha plasmado en los textos biblicos, la imagen material
estd cargada de sentido negativos... es la implicacion
de falsedad y engario.

Aqui se enlazan la tradicion hebrea y las tradiciones
griega y cristiana, pues todas estas plabras hebreas
referidas a la representacion fueron traducidas al
griego (en la Biblia de los setentas, del siglo 111 a.C.)
como idolo (¢idolon). En ese contexto, la nocion de

5. Juan Carmona Muela, Iconografia Cristiana, Guia bdsica para estudiantes, Istmo, Madrid 1998, p.19.



“idolo” empezo a tener por tanto un valor fuertemen-
te negativo, debido a la supuesta falsedad intrinseca
a toda representacion visual. Y esto lo distinguia de
otro término relacionado: icono (eikdn), que no tenia
las connotaciones morales del primero. Asi, desde el
pensamiento griego hasta el pensamiento de los pa-
dres del cristianismo, se distinguia claramente entre
idolo e icono: se entendia que el uso del primero dege-
neraba ficilmente en idolatria, en tanto que el uso del
segundo no tenia mayores consecuencias. ...Origenes
distingue entre “imagen” (eikon), representacion de
una cosa existente, e “idolo” (éidolon), representa-
cion falsa de lo que no existe.®

A lo largo de esta historia de “estire y afloje”
entre el permitir o no las representaciones de la
divinidad, los defensores de las imédgenes insis-
tirdn en que “quien venera una imagen, venera
a la persona que ella representa”, y en defender
el peso de la tradicién y la antigtiedad de su in-
vencioén. En referencia directa a creencias legen-
darias no probadas como la invencién del pafio
de la Verénica sobre el que supuestamente Jests
dej6é su imagen durante el camino al Calvario
0 a ciertos relatos apdcrifos que mencionan la
elaboracién de retratos.

Conforme fue siendo aceptada la prac-
tica de las representaciones, empez6 a surgir
también la practica de controlarlas, como lo
menciona Juan Carmona:

El Concilio de Trento reafirmé la legitimi-
dad de las imagenes en las iglesias por su eficacia di-
ddctica, pero insistio también en la necesidad de un
mayor control. El control sobre la imagen sagrada
existio desde sus inicios, pero precisamente la mayor
tolerancia occidental habia permitido ciertos “erro-
res” y “contaminaciones” que era preciso depurar.
Sin embargo, también habia posibilitado el desarrollo
de lo que hoy llamamos “Arte”, en lo que tiene de
desarrollo formal, invencion y originalidad. En Ia
Iglesia de Oriente, el contro fue tan férreo que ahogo
al artista para proteger el dogma.”

San Cristébal.

Impreso de un grabado en madera

de mediados del siglo XIV.

Abajo, estampa contempordinea

que muestra el estilo bizantino que
durante siglos rigio a la Iglesia de
Oriente, semejante a un Pantécrator.

A\ V4

|

\V4

W

[

WV

6. Fernando Zamora Aguila, Filosofia de la Imagen, Lenguaje, imagen y representacién, ENAP UNAM, México, 2008, p.111.

7. Carmona Muela, p. 24.

21



El Juicio Final de Miguel Angel.
Detalle de Cristo y la Virgen,
1536-1541. Capilla Sixtina.

Esta imagen representa a un Cristo
con caracteristicas totalmente
griegas, en contraposicién al rostro
barbado de Cristo que se impuso con
la Contrarreforma.
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Esto nos habla de las limitaciones plasti-
cas de las que fueron (y siguen siendo) victimas
las representaciones religiosas, para que pudie-
ran ser consideradas de caracter “oficial”. Estas
tenian que ser veraces y venir acompanadas de
conocimiento y fé, de ahi que en los monasterios
se fomentara esta actividad. La regulacion de la
creacion artistica que vino con el triunfo defi-
nitivo del culto a las imagenes dio paso a que
en sus inicios las figuras fueran alargadas, como
tratando de dotarlas de una gran espiritualidad,
seres inmoviles que gozan de la paz celestial y
que la transmiten a través de una mirada fija,
serena, y en ocasiones vacia. Retratando perso-
najes no de manera natural, sino que le comuni-
caran al pueblo ignorante su carécter de divini-
dad, caracteristicas del estilo Bizantino.Algunas
reglas como las contenidas en manuales y en un
tratado de pintura del siglo XVIII escrito por
Dionisio de Furna promueven la reflexién y la
fé al momento de crear una obra, y no que ésta
sea resultado del azar. Otras por ejemplo busca-
ban evitar que un mismo tema fuera representa-
do de diferentes maneras dictando coémo debian
retratarse a los santos, asi como qué colores son
los que debian ser utilizados y qué detalles en la
fisonomia y en los objetos era necesario incluir
dentro de determinada escena religiosa.

Durante la Edad Media el artista fue
considerado tnicamente como el artesano en-
cargado de darle materia a lo establecido por los
pensamientos de la teologia. Los contratos que
se establecian entre cliente y artista demuestran
lo estricto del control y el estrecho margen que
le daban al artista para la invencién personal, ya
que no so6lo se dictaban las historias que debie-
ran ser representadas, sino que se imponian de-
talles de tipo iconogréfico, simbélico y hasta de
composicion de la obra. La imagineria popular
religiosa nos remonta a este tiempo del medie-
vo en donde el grabado encontré un importante
desarrollo estético y técnico, principalmente el
del grabado en madera. Desde esa época pode-
mos entender la funcién y el manejo que se daba
a las reproducciones religiosas. El grabado en



Foto 1. Retablo del Templo jesuita de
San Francisco Javier, ejemplo de la
riqueza del barroco novohispano.
1670-1682. Tepotzotlin,

Estado de México.

Detalle interior.

madera constituy6 la manera idénea para hacer
llegar de manera masiva el mensaje cristiano.

Como lo menciona Paul Westheim en
su libro El grabado en madera, al hacer referen-
cia al origen de las imagenes que reproducian
los grabadores del siglo XIII:

En comparacion con los artistas que darian
a la época su fisonomia, parecian medievales, retro-
grados convencionales, aquellos pintores de breves
que empezaron a servirse del grabado en madera para
cubrir la demanda en gran escala. Los originales que
usaban en sus talleres no eran creaciones concebidas
de acuerdo con el espiritu de la época, sino modelos
tradicionales y, precisamente por esto, populares.’

En cuanto al uso que la gente le daba a
estas reproducciones acota lo siguiente:

Artesano, al margen del arte, ejercia este
oficio suyo, que era una especie de arte aplicado que
cubria la pequeria demanda diaria de trabajos escri-
tos y pintados. Entre otras cosas, confeccionaba por
encargo de los conventos representaciones de la Pa-
sion e imdgenes de santos, que se distribuian entre
los fieles en las peregrinaciones y procesiones y que
la gente colgaba en las paredes de su casa: por ejem-
plo, la de san Cristobal, particularmente solicitada
porque, segiin una creencia popular, quien la mirara
estaba protegido durante ese mismo dia contra una
muerte repentina.’

Con la llegada del Renacimiento el
teocentrismo imperante dio paso al humanis-
mo que vino con el descubrimiento intelectual
y material del pensamiento clasico aunado a
otros factores de tipo econémico, politico, cultu-
ral y religioso. Asi que cuando la Iglesia dej6 de
ser la principal promotora del quehacer artisti-
co y las cortes reales comenzaron a interesarse
en contar entre sus miembros a los artistas de
mas prestigio de la época, surgié la necesidad
de demostrar que la pintura era una ciencia.
Asi como que el pintor dejara de ser artesano
para pasar a ser un artista que podria hacerse

8. Paul Westheim, El Grabado en Madera, Traducc. Mariana Frenk. Segunda Edicion en espafiol. México, Fondo de Cultura

Econdémica, 1967, p.38.
9. Ibid, p.23.
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de cierta fama y prestigio. Y que al igual que en
la musica y la poesia el artista era un creador ca-
paz de pensar e innovar libremente, lo que dio
origen a que surgieran nuevos temas como el
mitolégico, histérico y el retrato cortesano. El
renacimiento siguié con la tradicién de las re-
presentaciones religiosas que en la mayoria de
los casos seguian siendo encargos oficiales para
hacer llegar la doctrina catélica al pueblo atin
analfabeta, pero durante este periodo gozo6 de
mayor libertad plastica por la influencia del
pensamiento grecolatino . Sin que con todo ello
el artista estuviera excento de la censura de la
Iglesia, cosa que se vino a agudizar nuevamente
con el advenimiento de la Contrarreforma. Di-
cha reaccion politica a la Reforma iniciada por
Lutero promovié que el arte siguiera siendo
eminentemente religioso durante varios siglos
después.Esta manera de propaganda llegé al
continente americano tras su descubrimiento y
colonizacion.

Practicamente de 1521 a 1821, la vida
religiosa (y civil) de la Nueva Espafia estuvo
plasmada en los estilos pictéricos manierista,
barroco y del paso al neoclasico. Muchas de
estos retratos del espiritu religioso han llegado
hasta nuestros dias en forma de estampa popu-
lar. Ya sea de forma fidedigna a la pintura origi-
nal o reinterpretdndola.

El perfeccionamiento de la imprenta
hacia el 1440 y el subsecuente desarrollo tecno-
16gico de los medios de reproducciéon que alcan-
zaron grandes avances a finales del siglo XIX y
comienzos del XX, hicieron que la imagen reli-
giosa abandonara el lienzo en los templos y las
casas de la clase acomodada para reproducirse
en gran variedad de tamarfios sobre el papel y
hacerla propia de un mayor namero de gente.
Se lograba entonces una mayor popularizacion
de la imagen a la que se pudo lograr en siglos
anteriores con las modestas impresiones en gra-
bado. Y principalmente se ponia al alcance del
pueblo esta imagen “culta” que sélo pertenecia
al lienzo original. Sin la limitante, en cuanto a
variedad de imagenes se refiere, que se tenia al

Foto 2. Escaparate de tienda
de articulos religiosos.
Toluca, Estado de México.




disponer tnicamente de unos cuantos grabados
que estaban hechos con estos fines de reproduc-
cion.

Con el transcurrir del tiempo las repre-
sentaciones religiosas comenzaron a diversifi-
carse en cuanto estilos, formas y temas, adap-
tdndose a las corrientes artisticas y técnicas de
cada época, pero siempre fieles a los canones
exigidos por la Iglesia que las encargaba.
Respecto a los origenes de estas representacio-
nes Juan Carmona concluye de la siguiente ma-
nera:

La creacion de imigenes en el cristianismo
surgio por tanto como un fenomeno de adaptacion
y asimilacion de formas ajenas en un momento en
que fue necesario no solo defender la nueva religion,
sino convencer, convertir y triunfar... Esta eficacia
diddctica atribuida al arte sagrado serd esgrimida
durante toda su historia como su tinica razon de ser
y su mejor argumento. El control y la censura llega-
ron también en seguida como algo necesario, puesto
que “las verdades de la fé” no podian ser difundidas
por “falsas imdgenes”... A pesar de todo, siempre
hubo personas, eclesidsticas también, que valoraban
la inventiva, la originalidad o simplemente la belleza
de las obras realizadas al margen del “qusto” o de
la “normativa” oficial... la creacion artistica, tanto
sagrada como profana, pudo desarrollarse con cierta
libertad, favorecida también por una sociedad cada
vez mds secularizada que diferencia y establece limi-
tes entre las distintas parcelas de la vida, cientifica,
intelectual o religiosa."

De esta manera podemos comprender
de manera general cudl fue el principio de toda
esta parafernalia religiosa que nos acompana
hasta nuestros dias, y que atn sigue teniendo
como funcién principal difundir y conservar
una religiéon mas apegada a las tradiciones que
a los conceptos que le dieron origen.

Hoy en dia las encontramos en venta a
la salida de los templos, en pequenos puestos ca-
llejeros, en librerias especializadas, en mercados
populares y tianguis. Y aunque en la actualidad

10. Op. cit., p.34, 35.

Foto 4. Objetos de consumo popular
(en cerdmica o barro)
con motivos religiosos.
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la produccién y exhibicién de imagenes impre-
sas de todo tipo nos sobrepasa, atin es posible
identificarlas y reconocerlas principalmente en
barrios populares. Aunque no siempre a mane-
ra de pequefia estampa, pero si con el mismo
tipo de imagen, las encontramos en calendarios,
objetos de uso comtin a manera de souvenirs re-
ligiosos como cuadros que se iluminan a mane-
ra de ldmparas, bolsos, playeras, pulseras, relo-
jes, botones metalicos, platos, tazas, veladoras,
hasta envases para incienso, pequefios carteles
en las entradas de comercios, casas o templos,
calcomanias para autos y hasta pintadas sobre
muros o bardas de vecindades o mercados.

Quien sigue consumiendo este tipo de
representaciones actualmente es en su mayoria
la clase popular, ya sea para cumplir mandas o
agradecer favores o como recuerdo de ceremo-
nias y celebraciones.

También llegan a formar parte indis-
pensable dentro de la tradiciéon de las llamadas
mayordomias, que no son otra cosa que orga-
nizaciones sociales que se dan en pueblos y ba-
rrios con la finalidad de organizar la fiesta anual
del santo del lugar. El mayordomo, ademas de
cumplir fielmente con esta responsabilidad, es
quien guarda la efigie de dicho santo durante
todo el afio en su casa. Confiriéndole ésto un
gran honor y prestigio social.

De igual manera son consumidores fre-
cuentes aquellos que de alguna manera se en-
cuentran ligados de manera comprometida a la
religion catodlica: sacerdotes, ministros, religio-
sos y religiosas, estudiantes de teologia, grupos
juveniles o familares pertenecientes a parro-
quias o templos, educadores, etc. en resumen
todos aquellos fieles devotos.

Los que se encuentran en este segundo
grupo pueden ver a la estampa religiosa como
una forma légica dentro de su consumo religio-
so (adquieren libros y revistas, articulos para
las ofrendas y celebraciones littrgicas, velas,
imagenes de bulto de todo tamanos, cuadros y
crucifijos de cualquier material). Las adquieren
porque les gusta, porque se identifican con la
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imagen, porque la regalardn o porque simple-
mente representan lo que son y en lo que creen.
Una especie de distintivo que les confiere cier-
to estatus, seguridad, poder. De igual manera
como un mexicano puede comprar una pequeia
bandera bordada de México para coserla a una
mochila, confiere cierto orgullo de pertenencia.
No es de dudar que muchos de estos
consumidores de reproducciones religiosas va-
loren y se sientan atraidos por la estética en las
imagenes representadas. Pero también existe
una gran mayoria que no repara en el origen de
la imagen (si es reproduccién de alguna pintu-
ra del barroco por ejemplo) y mucho menos si
fue sometida a algtin tipo de reinterpretacion
plastica con el correr de los siglos. Las creencias
populares son lo que ha alimentado y alimenta
hoy en dia la produccién y proliferacién de estas
estampas religiosas. Unas conservan la estética
de la pintura original de la cual proceden, otras
han sido modificadas, pero todas ellas nacen y
tienen razén de ser a partir de una creencia re-
ligiosa, con todo lo que ello implica: fé, estatus
social, control moral, etc. Como sucedié desde
sus origenes su nivel de consumo esta intima-
mente ligado al éxito del mensaje religioso. Y
cabe mencionar que si se encuentra apegada a
modas. Su costumbre y tradicién esta inspirada
por la fé, el apego a ciertas creencias, y/o0 a una
necesidad social de pertenencia o prestigio.

Montserrat Gali Boadella en su libro
La Estampa Popular Novohispana hace una
distincién de tres tipos diferentes de estampas
de acuerdo a su funcién y dimensién social
(independientemente de que el impresor haya
podido utilizar estos grabados para diversos
impresos como portadas de libros o estampas
sueltas), la cual podemos facilmente aplicar a la
estampa popular contempordnea y entender de
manera ain mas precisa sus diversos usos:

Estampa de preservacién o proteccién.- Aque-
lla que se usa como recurso de protecciéon de la
casa, los bienes, los animales. Antigiiamente se



creia que protegian contra el rayo o la peste:

Dichas estampas se ponian en la cocina, de-
trds de una puerta o en el dintel, dentro de un baiil
o cajon, o en el lugar que se considerara apropiado
para cumplir con la funcion de proteccion que se les
encomendaba."

En cuanto a estampa de preservacion tiene una
funcién directa con la salud:

El etnélogo Joan Amades llego a registrar el
caso, a principios del siglo XX, de personas que dobla-
ban en minimas partes una estampa y se la tragaban
como se haria con una pastilla. Los escapularios -un
género muy difundido en el mundo catolico- tenian
una funcion protectora importantisima: se colgaba
del pecho y protegia no solo de enfermedades sino de
ataques y agresiones, por lo mismo era portado no
solo por creyentes en general sino muy especialmen-
te por soldados, arrieros y gentes cuya vida corriera
algiin riesgo.”

Estampa de devocién.- Esta posee dos vertien-
tes:

.la devocion particular a un determinado
santo o advocacion- y por lo mismo su imagen podia
aparecer también encabezando una novena u oracion
piadosa-, y la dimension social y colectiva, es decir,
aquellas advocaciones que se relacionan con una ciu-
dad o poblacion... y aquellas que se identifican con
una colectividad o etnia.”

Estampa de peregrinacion.- Las que segun Gali
constituyen un grupo de suma importancia en
la Nueva Espafia y que su costumbre ha perdu-
rado:

...ya que desde el primer siglo de la evange-
lizacion aparecieron centros de culto a la Virgen y a
Jesucristo, muchas veces asociados a antiguos cen-
tros de peregrinacion prehispdnica. A los centros de
los Remedios, Guadalupe, Chalma, San Juan de los
Lagos. el Sefior de Esquipular, se aiiadieron pronto

INRI

BENDICION

DE NUESTRO SERAFICO P.S. FRANCISCO

El Sefior te guarde y bendiga y vuelva a t
su rostro. El Sefor haga de 1i misericordia
y le de paz. El Sefior a 1i N. . . de su Santa
Bendicién. Amén.

Se exhorta a todos los fieles a llevar consi-

go yempre esta bendi-
cién por que se sabe
por experiencia que s
maraviliosisima contra
los demonios, lenta-
ciones. rayos pesles
mal de corazén, pe-
ligros del mar ace-
chanzas de enemigos
tempestades incen-
dios. calenturas, muer-
tes repentinas y contra
otros innumerables
males y peligros

Esta estampa en forma de cruz es un ejemplo
de Estampa de Proteccion.

11. Montserrat Gali Boadella, La Estampa Popular Novohispana, IAGO, INAH, MUTEC, México, 2008, p.70.

12. Ibid.
13. Op. cit., pp.71.
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Estampas de Peregrinacion; San Juan
de los Lagos, Jalisco (superior) y
abajo , Jesiis de Petatldn, Guerrero.

Estampa de Devocion, que aunque
lleva el nombre de una Virgen que
encontramos en diversos sitios, esta
pintura en particular es venerada
en el pueblo de Tlalpujahua,
Michoacdn.
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San Miguel del Milagro, Ocotlin y Juquilla. Cada
region y ciudad trataba de tener un lugar de pere-
grinacion que proclamara la predileccion de Dios por
esta tierra. La aparicion de alguna forma particular
de la Virgen o de Cristo o la de algiin santo no sélo
proclamaba la piedad y devocion de los habitantes de
aquel territorio sino que auguraba paz, bienestar y
salud, ademds de promover el desarrollo eondmico
como consecuencia de la afluencia de peregrinos y vi-
sitantes. Al iqual que en los lugares de peregrinacion
de la Europa catélica, en dichos centros religiosos se
ofrecia la venta de estampas que os fieles adquirian
como recuerdo personal, para obsequiarla a los pa-
rientes y amigos, e incluso para revenderla.™

Cabe mencionar que otros productos
del consumo cultural de masas son totalmente
dependientes de la publicidad y no responden a
costumbres tan arraigadas como el caso de la es-
tampa religiosa. Algunos otros que responden
a viejas tradiciones han sido transformados de
igual manera por la mercadotecnia (la festivi-
dad mexicana del Dia de Muertos se va confun-
diendo poco a poco con la fiesta anglosajona de
la noche de Brujas).

Pero el consumo de estampas religio-
sas no es responsabilidad de quienes son los
encargados de mantener y difundir la tradicién
catolica, por el contrario este consumo es ali-
mentado por las mismas tradiciones y costum-
bres populares, las cuales se van modificando y
adaptando a las nuevas necesidades de creer en
seres superiores que resuelven la vida “maégica-
mente”.

Por otra parte la popularizacién tam-
bién da pie al abaratamiento del producto. Asi
podemos encontrar impresiones de muy baja
calidad semejantes a las que se venden en pape-
lerias con fines escolares al lado de impresiones
finas.

En el México contemporaneo el uso de
las representaciones religiosas va mucho mas
alla de la veneracién de las mismas en un tem-
plo o altar casero y se ha extendido a una gran
variedad de objetos que no sirven precisamente

14. Op. cit., pp.73.

Estampa de Peregrinacién, El Sefior
de Chalma, Estado de México.

Foto 5. Figura religiosa

elaborada con rabanos.
FestividaddelaNochedelos Rdabanos.
Oaxaca, Oaxaca.




para venerar, sino para identificar (como perte-
nencia a un grupo religioso), recordar (ceremo-
nias o visitas a templos: estampa de peregrina-
cion), decorar (objetos, casas o automéviles), o
como amuleto protector o de buena fortuna (la
costumbre de llevar una pequefia estampa en el
bolso o cartera: estampa de preservacion o pro-
teccion). Esta posesion fisica del objeto-estampa
da al poseedor la sensacién de afiliacién a lo que
el santo representa y promueve, lo que le brinda
por medio de la fé la seguridad de ser aceptado
por éste.

La identificacién con cierto personaje
“divino” la podemos detectar a nivel personal
en el llavero que puede traer un individuo o a
nivel grupal en la imagen pintada sobre la bar-
da de algtn vecindario o colonia. En la actuali-
dad el tema religioso sigue siendo tan popular
que lo mismo lo encontramos en la obra algan
artista plastico o fotégrafo que en representacio-
nes tridimensionales hechas con rabanos en una
fiesta popular oaxaquena.

Algo menos difundido y no por ello
menos importante son las representaciones re-
ligiosas que son tatuadas sobre la piel. Dotadas
de gran significado y con la finalidad de llevar
esta identificacion religiosa que se ha comenta-
do a niveles extremos. Sin embargo considero
que esto daria tema para otra investigacion,
por ello me limito dnicamente en este estudio
a las representaciones impresas (estampas), por
considerar que son las de mayor difusién y po-
pularidad.Si hablamos de los personajes que
son representados en esta clase de estampas
encontramos una gran variedad, de acuerdo a
costumbres, leyendas o regién geografica.

\

ESTE HOGAR
ES CATOLICO

NO ACEPTAMOS PROPAGANDA
PROTESTANTE NI DE OTRAS

[VIVA CRISTO REY!

iVIVA LA VIRGEN DE GUADALUPE,
MADRE DE DIOS!

SECTAS.

4

Estampa popular contempordinea con una

finalidad especifica, ademds de entrar en la
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Iconos mas relevantes y populares
del catolicismo en México
a principios del siglo XXI.

Principales caracteristicas formales y significa-
dos visuales.

La palabra separa, la imagen une. A un ho-

gar, un lugar, una costumbre.
En el caso de las imégenes religiosas lo anterior
es evidente. La imagen venerada puede supe-
rar ciertas diferencias de pensamiento o accién
y unir a grupos sociales, familiares y hasta un
pais entero. No es casualidad que el estandar-
te representativo del inicio de la llamada Inde-
pendencia de México llevara la imagen de la
Guadalupana, simbolo de la emancipacién es-
piritual de los criollos respecto a la corona y la
iglesia espafiolas.

Esta necesidad humana de vivir en gru-
pos sociales motiva la existencia de imagenes
que los identifiquen y les den permanencia.Hay
situaciones de unidad que pueden ser pasaje-
ras, pero la pertenencia a una creencia religiosa
generalmente es algo con lo que se nace y que se
considera para toda la vida, asi que estas image-
nes cobran un sentido sagrado de pertenencia.

Tienen que ver con una divinidad in-
cuestionable en su verdad y por lo tanto perma-
nente. Se puede hacer caso omiso a las reglas
sociales y llevar tatuado sobre la piel al santo
que se invoca ciegamente. Parte de la contradic-
cién y de la incongruencia humanas sobre todo
cuando de valores se trata.

Asi que para esta finalidad de agrupa-
cién y pertenencia se puede encontrar una lista
muy extensa en la que el catdlico puede encon-
trar practicamente un santo para cada necesi-
dad, agobio o capricho.

El culto o veneracién por las imagenes
religiosas ha dado como resultado una serie de
personajes que se han vuelto parte de las tra-
diciones y de la cultura popular. Sin embargo
hay unas mas populares que otras, fruto de los

1.2

Estampa Popular de gran formato (tamafio
carta) , la cual reiine a los tres personajes mds
populares; Sagrado Corazén de Jesiis, Virgen
de Guadalupe y San Judas Tadeo.

15. Régis Debray, Vida y muerte de la imagen. Historia de la mirada en Occidente, Paid6s, Barcelona 1994, p.68.
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SANTISIMA VIRGEN DE GUADAI:UPE

Estampa popular contempordnea,
reproduccion autorizada de la
imagen original del Tepeyac.
Investigadores tienden a pensar
que la palabra (guad al upe) viene
del dgrabe y significaria rio oculto,
corriente encajonada, en relacién
a la ubicacién del santuario
donde se venera a la Guadalupe de
Extremadura.
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antecedentes, usos y costumbres que ha tenido
el fervor religioso mexicano a lo largo de su his-
toria.

Para esta investigacién he decidido di-
vidirlas en tres grandes grupos y elegir, a fin
de llevar a cabo un estudio visual, a los mas
representativos popularmente hablando de
cada grupo. Grupos que han sido nombrados
respondiendo a las categorias con las que se
han agrupado a los personajes divinos, desde
diversas creencias a lo largo de la historia de las
religiones,. Haciendo analogia con la tradiciéon
catélica en nuestro pais quedan de la siguiente
manera:

1. Deidad femenina- Virgen de Guadalupe.

2. Deidad masculina- Sagrado Corazén de Je-
sus.

3. Deidad en su origen humana- San Judas Ta-
deo.

La palabra deidad por lo general es uti-
lizada cuando se habla de religiones politeistas
y aunque no es en teoria el caso del catolicismo,
en la practica de sus devociones mantiene esta
ancestral costumbre. Asi que por ello los he cla-
sificado de esta manera.

DEIDAD FEMENINA

El lugar que ocupa en nuestra tradiciéon
la deidad femenina corresponde a la Virgen de
Guadalupe, icono nacional por excelencia y s6lo
comparable a los simbolos patrios. Simbolo de
la emancipacién criolla de la Nueva Espafia, pri-
mero espiritual y luego politica. Deidad mestiza
que vino a ocupar el sitio de la Tonatzin indigena
adoptando el aspecto de una Inmaculada Con-
cepcion (Virgen muy popular en ese entonces)
pero con rasgos indigenas y heredando la tradi-
cion de la Guadalupe espafiola de Extremadura.
Y aunque la tradicién nos cuenta de sus apari-
ciones en 1531, no alcanzé la popularidad que
hoy conserva hasta pasado aproximadamente
poco mas de un siglo. Luego de que se convirti6



en protectora contra las inhundaciones y epide-
mias, de superar decenios de querellas respecto
a sus apariciones y milagros, y de que en 1648
se escribiera el documento més antigiio que se
conoce donde se narran los prodigios guadalu-
panos tal cual los conocemos hoy en dia, se trata
del libro Imagen de la Virgen Maria Madre de Dios
de Guadalupe milagrosamente aparecida en México,
escrita por el primer “evangelista” guadalupa-
no Miguel Sanchez.

En México se puede ser cualquier cosa
pero siempre y ante todo se es guadalupano, la
imagen y la tradicién guadalupanas son parte
fundamental en el nacimiento y desarrollo de
nuestra conciencia nacional:

Meéxico es, a la vez que un espacio sagrado,
el pais de los “hijos de Guadalupe” vy, en el tiempo,
una tension nostdlgica hacia el paraiso perdido de
Quetzalcoatl, mito flotante pronto a posarse sobre el
Elegido.*

La representacion pléstica de esta ver-
sién de la Virgen tuvo tal poder e influencia en
el espiritu de la nueva sociedad novohispana
ansiosa de identidad y de ocupar un espacio
digno en la Historia de la Salvacién (tnica de ser
tomada en cuenta en ese entonces) que sirvié
para alcanzar fines de propagacion religiosa,
politicos y de identificacién cultural.

Esta pintura que encierra tantos mis-
terios y que no se sabe a ciencia cierta si fué
pintada por un indio talentoso llamado Marcos
(segun los registros histéricos que hablan de
costumbres y tradiciones indigenas respecto a
la pintura religiosa en la época colonial) o por el
angel Gabriel (segun la tradicién), actualmente
la encontramos a manera de souvenir cultural
practicamente reproducida sobre cualquier cosa
(estampas de todos tamafios, playeras, objetos
de uso comdn, etc.). Atn en aquellos contextos
que pudiesen ser considerados ofensivos (es-
tampados en “bikinis” o sustituyendo el rostro
de la Virgen por algtin personaje popular por
ejemplo). De igual manera sirviendo de inspira-
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Estampa popular, reproduccion de
alguna de las muchas pinturas que
se hicieron en México a partir de la
segunda mitad del siglo XVII, inicio
de la popularizacién de la imagen y
la tradicion guadalupanas.

Segiin la Iglesia, la pintura original
es una aquiropeite, es decir, un
retrato no pintado por mano
humana, a partir del cual se hicieron
innumerables copias.

16. Jacques Lafaye, Quetzalcéatl y Guadalupe, La formacién de la conciencia nacional, tr. Ida Vitale y Fulgencio Lépez
Vidarte, Cuarta edicion en espaiol 2002, FCE, México, 1977, p.411.
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Foto 6. Una imagen de la Guadalupe de gran
formato arriba de una camioneta es paisaje
comiin en las peregrinaciones que se hacen
hacia su templo en el Tepeyac.

En diciembre del 2010, los medios informativos
electrénicos reportaron una asistencia de casi
siete millones de peregrinos que arribaron a la
Basilica de Guadalupe el dia 12.

Foto 7. Mural urbano representando
a la diosa Coatlicue (Ciudad de
México). Una posible antecesora

de la devocion indigena por la
Guadalupe del Tepeyac.



cion para hacer reinterpretaciones tipo caricatu-
ra infantil o de manga japonés, ambos muy de
moda en la actualidad. Se puede decir que es
ya una figura que cay¢ ante el fenémeno de la
globalizacion.

Varios simbolos acompanan a esta ima-
gen. Al tratarse de un retrato tnico, es decir, to-
das las imagenes que conocemos de la Virgen de
Guadalupe parten de un original bien estableci-
do y conocido, y no como en el caso del Sagrado
Corazoén de Jests que existen inumerables pin-
turas al no contar con una tradicién aparicionis-
ta tan clara como en el caso de la Guadalupe.
Esto facilita la distincién de simbolos y elemen-
tos de forma y color que la caracterizan.

Desde una perspectiva puramente gra-
fica y sin detenernos en significados (muchos
de ellos un tanto forzados por la tradicién, sin
tener un fundamento cientifico siendo fruto de
las suposiciones) y sin hacer un analisis semio-
tico profundo, (lo que daria paso a otra investi-
gacion) revisaremos algunos de sus elementos
graficos y lo que representan:

-Rostro sereno con la mirada hacia abajo, vien-
do al receptor religioso.

-Tez morena, aunque sin rasgos propiamente
indigenas, sino siguiendo la tradicion europea
pictérica de la época.

-Resplandor circundante (aureola o mandorla).
Intercalando rayos en forma de flecha y rayos
ligeramente ondulados. Se le ha buscado aso-
ciacién con el Sol.

-Manto celeste. De una tonalidad (azul-verde)
comun dentro de la cultura indigena. (Se le han
querido dar significados cientificos al ntimero
de estrellas, claramente superpuestas al manto,
y de un supuesto orden que coincide con el fir-
mamento y la fecha de las apariciones).

-Ttnica magenta con estampado floral. Flores
cuya forma tiene reminiscencias a glifos prehis-
pénicos. (De igual manera se le han encontrado
significados de acuerdo a su forma y la tradi-
cién indigena). A la altura del vientre se encuen-
tra una pequefia y tnica flor de cuatro pétalos,

Estampa popular contempordnea
que muestra uno de los estilos con
que se pintaba esta imagen en siglos
anteriores; rodeada de esenas de las
apariciones.

Segiin la iconografia religiosa la
imagen de la Guadalupe es una
MARIA, ORANTE (no entronizada),
CONTEMPLATIVA (no activa),
GOZOSA (no dolorosa), y al

estilo de una INMACULADA
CONCEPCION.
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se dice que es un “discreto simbolo, sutil y podero-
50" que representa los puntos cardinales y el
movimiento del sol.

-Cinta negra a la cintura. En sefial de embara-
Z0.

-Media luna bajo los pies. En clara alusién a la
mujer del apocalipsis.

-Amorcillo o dngel que sostiene el manto a los
pies de la Virgen. Representado en edad juvenil
y vestido de rosa (generalmente se les represen-
ta vestidos de blanco, rosa o azul en seiial de
pureza), no lleva barba y a diferencia de los co-
munmente pintados no es de cabello rubio. Las
alas en colores igualmente usados dentro de la
cultura prehispénica, como plumas de quetzal,
pelicano y guacamaya. Colores que mas tarde
se convertirfan en los de la identidad nacional.
-Medalla de cruz al cuello. Simbolo espariol de
la conquista.

-Manos juntas en sefial de oraciéon o proteccion.
-Corona (que adn conservan algunas reproduc-
ciones posteriores).

Sin duda la imagen es rica en elementos que
hacen referencia a la cultura prehispénica, re-
interpretados o acomodados a la manera de la
religion impuesta.

DEIDAD MASCULINA

Se ha elegido para representar a ésta
al Sagrado Corazén de Jests. Por considerarse
uno de los mas vistos y populares dentro de la
tradicién religiosa actual mexicana.

La imagen de Cristo bajo esta advoca-
cién viene desde el siglo XVIII, aunque el culto
al Corazoén de Jests es de origen medieval (si-
glos XI y XII) de acuerdo con antigtios escritos.
Se dice que Jests se le apareci6 a Santa Margari-
ta Maria Alacoque prometiendo gracias divinas
a quienes oraran al Sagrado Corazén. Empezan-
do a hacerse realmente popular hasta entrado el
siglo XVI.

Estampa popular contempordinea que muestra
a la Virgen acompaiiada de Cristo, una paloma
(Espiritu Santo) y de San Judas Tadeo.

17. Carla Zarebska, Guadalupe, Zarebska, FCE, México 2002, p.124.
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Bajovidriado de fines del siglo XVIII.
Bohemia del Norte.
Museo Suizo del Folklore, Basilea.

Abajo, estampa popular contempordnea.

Otras fuentes sefialan que esta devo-
cion fué motivada por dos mujeres, reinas eu-
ropeas, la de Francia y la de Portugal. Asi que
en consideracién a lo difundido de este culto la
Sagrada Congregacion de Ritos la hizo oficial el
25 de enero de 1765. Aunque la imagen del om-
nipresente y difundido Sagrado Corazoén (sélo
el corazén) atravesado por clavos aparecié por
primera vez en el libro Commentariorum in Iob
Libri Tredecim, de un jesuita llamado Juan de
Pineda y editado en Sevilla en 1598. Y fueron
precisamente los jesuitas los que se encargaron
de propagar esta devocion.

A partir de entonces se difundié con
bastante éxito por todo el planeta llegando a su-
plantar iconograficamente al Cristo triunfante y
al del Jucio Final. A mediados del siglo XX la de-
vocién adquirié un nuevo impulso promovido
por algunos miembros de la Iglesia Catolica.

Jobé Joseph en su libro Cristos del Mun-
do acota lo siguiente:

Pero no se conoce ninguna de sus represen-
taciones que tenga algiin valor artistico o siquiera
religioso; por el contrario, hay una cantidad invero-
simil de objetos de mal gusto."

Este comentario escrito a finales de la
década de los sesenta del siglo pasado muy po-
siblemente siga teniendo vigencia hoy dia. Jobé
Joseph se refiere con toda seguridad al hecho de
que pocos artistas con cierta fama o prestigio a
lo largo de la historia de la pintura han tomado
esta imagen como tema en sus representaciones.
No siendo el caso del Cristo crucificado del cual
tenemos infinidad de ejemplos sobresalientes.
Pese a esto se han pintado una serie de image-
nes del Sagrado Corazén que han nacido y se
han quedado en el ambito popular. Y aunque
seguramente son éstas las que considera J. Jo-
seph de mal gusto no por ello pierden su valor
representativo dentro de una tradicién amplia-
mente popular.

En cuanto a los elementos graficos que
caracterizan de manera generalizada estas re-

18. Joseph Jobé, Cristos del Mundo, Novaro, México 1967, p.180.
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Estampas populares contempordneas.

La imagen inferior derecha, poco conocida, se
distingue por los cuatro dngeles que aparecen
a los costados de Cristo, por mostrar éste las
palmas de ambas manos y por llevar un nimbo
crucifero.

Conservando un aspecto de estampa antigiia.



presentaciones encontramos los siguientes:

-Rostro sereno y apacible.

-Mirada hacia el frente y ocasionalmente hacia
arriba.

-Tez blanca con rasgos europeos. Cabello largo,
rizado y barba en tonalidades que van de lo ru-
bio a lo castafio.

-Ttnica inferior en blanco o rojo, generalmente
rematada con un filo dorado totalmente de esti-
lo romano.

-Ttnica superior en rojo o azul.

-Representado generalmente no de cuerpo com-
pleto, sino dnicamente mostrando el torso.
-Una mano en sefial de bendicién y la otra en
direccién al pecho, senialando el corazén herido.
Ambas manos muestran las heridas ocasiona-
das por los clavos en la cruz.

-Circulo dorado o amarillo detras de la cabeza
(nimbo). Significa poder (divino, sagrado), ma-
jestad, alta jerarquia e importancia.

-Corazén Sangrante. De éste tltimo conviene ha-
cer una distincién aparte ya que ademads e ser el
emblema caracteristico de esta advocacién con-
tiene en si mismo una serie de elementos dignos
de ser mencionados. Elementos que pertenecen
a un tipo de simbolos que se les denomina mis-
ticos devocionales, cuyo uso es meditativo y/o
contemplativo. El corazén herido representa el
dolor de Cristo haciendo alusién a su muerte asi
como el amor divino. Se trata de la representa-
cién de un corazoén al rojo vivo que aunque no
es anatémicamente perfecto tampoco se trata
de una abstraccién y en algunos casos resulta
muy parecido al érgano real. Rodeado por una
pequertia corona de espinas (en referencia a la
usada por Cristo) que generalmente al cehirse a
éste hace que sange, asi que también podemos
observar algunas gotas de rojo intenso. En algu-
nas representaciones sobre todo del siglo XVIII
aparece el corazon también herido por algunos
clavos, en relaciéon directa a los instrumentos
de la pasion. Coronado en la parte superior con
una pequefia flama o explosién de fuego lumi-
nosa, y hasta arriba, por una pequefia cruz. El

P SAGRADD CORATON DO JIFUT 13 F)

Estampas populares contempordineas.

La imagen inferior es
una de las mas difundidas.
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El culto al Sagrado Corazon
se hizo extensivo a la
Virgen Maria, sustituyendo
la corona de espinas por
una de flores, generalinente
rosas, eliminando la carga
dramdtica de la version
masculina.

Estampa popular

corazén siempre aparece radiante, rodeado de
rayos de luz que parecen surgir por detras de
éste. Y como fondo del personaje, por lo gene-
ral se aprecia un tono oscuro o difuso, algo que
nos remita al cielo como nubes o tonos en azul y
rara vez acompafiado de otros elementos como
flores o cabezas de angeles.

contempordnea.

que corresponde a

una miniatura.
(Tamaiio real)

DEIDAD DE ORIGEN HUMANA

Existen varios ejemplos que podrian
ilustrar este caso, pero haciendo eco al sentido
popular que se pretende en este analisis se ha
elegido a San Judas Tadeo.

Y aunque en afos recientes ha adqui-
rido gran difusién y popularidad en el ambito
religioso capitalino se trata de un personaje tan
antigiio como lo es el mismo Cristo o la Virgen
Marfa. Siendo uno de los apdstoles menos co-
nocidos fué hasta el siglo XVIII que comenz6 a
ser venerado de una manera mas amplia. Segtin
la tradicion catdlica este santo es invocado en
casos desesperados. Llamado Tadeo lo sittan
como hermano de Santiago el Menor ( el Evan-
gelio de Juan relata una intervencién suya en el
episodio de la Ultima Cena ). La tradicion apo-
crifa nos cuenta que ademas de participar en el
apostolado padecié de martirio a bastonazos,
junto con otro personaje de nombre Simén.
Una de las muchas leyendas sugiere que Tadeo



acompafi6 a Simén a Syria, Mesopotamia y Per-
sia donde finalmente murieron. Asi el baston se
convirtié en su principal atributo. Aunque otras
tradiciones cuentan que murié decapitado con
un hacha, convirtiéndose ésta también en un
atributo presente en escasas representaciones
pictéricas en las que aparece al lado de Simén.
Su nombre deriva del arameo y significa defen-
sor de Dios.

La devocién popular hacia este perso-
naje ha ido intensificindose durante las tltimas
décadas, y en la actualidad sus seguidores pue-
den pertenecer a diversos y contrastantes gru-
pos sociales. Asi podemos encontrar cada dia 28
de mes (dia en el que se le rinde culto, aunque
su festividad anual sélo es el 28 de octubre) asis-
tiendo en masa al templo donde se le venera a
grupos de chavos banda, amas de casa, comer-
ciantes, albafiiles, trabajadores sexuales, ofici-
nistas, nifios con sus padres, adultos mayores,
etc., todos en su mayoria pertenecientes a estra-
tos sociales medios y bajos.

Como en el caso del Sagrado Corazén
de Jesus, al no existir una tradicién pictérica
para esta imagen, los retratos que tenemos de
este Santo son mas bien recientes. Los elemen-
tos graficos que lo caracterizan en sus repre-
sentaciones populares contemporaneas son los
siguientes:

-Rostro sereno, sonriendo muy ligeramente. Por
lo general se le representa de pie y de cuerpo
entero.

-De aspecto clasico europeo, blanco y rubio. Ca-
bello ondulado ligeramente mas corto que el de
las representaciones de Cristo.

-En la mano derecha sostiene un bastéon de ma-
dera (supuesto instrumento de su martirio)
-Con la mano izquierda sostiene la gran meda-
lla dorada que lleva al pecho.

-Esta medalla lleva grabado el rostro de perfil
de quien parece un Cristo.

-En la cabeza lleva una pequena flama, simbolo
de la visita que hizo el Espiritu Santo a los ap6s-
toles, segtin se relata en el libro biblico Hechos de

Estampa popular contempordinea.
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los Apdstoles.

-Ttnica inferior en blanco, ttnica superior de
color verde olivo.

-Nimbo que se presenta en varios colores y for-
mas.

-Se le representa descalzo o con sandalias.

Estampa popular contempordnea al parecer
dibujada por manos poco expertas,
carente de realismo.

- i




La imagen inferior es una estampa de San
José. Sin tomar en cuenta al nifio que trae
en los brazos, en esta imagen podemos

ver similitudes con los rostros y colores
representados en las estampas de San Judas.
Dicho aspecto de semejanza entre personajes
es comiin dentro de la grifica de la estampa
popular religiosa.

La excepcién hace la regla, representacion
poco comiin de San Judas, (inferior).
Estampa popular tamaiio carta.







Lo tradicional

en la grafica

de la estampa
popular religiosa.



2.1 Ellenguaje del cuerpo en las

representaciones religiosas a través
de la postura, el gesto y el vestido.

Atributos yuxtapuestos.

El icono no es un retrato con parecido, sino
una imagen divina, teofdnica y litiirgica, que no vale
por su forma visible propia sino por el cardcter deifi-
cante de su vision, o sea, por su efecto.”

Con la anterior cita textual de Régis Debray,
queda claro para el pensamiento l6gico cuando
algo o alguien puede ser retratado fielmente y
cuando no. En el caso de la divinidad, invisi-
ble para los sentidos y s6lo aceptada por medio
de la fe, hacer un retrato con parecido es una
utopia (en el sentido contemporaneo de la pa-
labra). Para algunos creyentes también lo serd
y comprenderdn que tan soélo se trata de un
medio para acercarse a la realidad divina al ver
las imdgenes que mantienen su fe. Sin embargo
para otro grupo de creyentes esto podria no ser
del todo claro. Tantos rostros y vestimentas dife-
rentes para un solo personaje, por ejemplo toda
la variedad grafica con la que aparece Maria la
madre de Jesucristo, se presta para que exista
una especie de fenémeno popular de politeismo
a través de la gran variedad de devociones que
existen en torno a Maria.

Segun Debray el icono no vale por
su forma visible, sino por su efecto. Pero este
efecto se logra a través de los elementos que le
confieren esa forma visible. Aunque Debray se
refiere a que la imagen esta construida a partir
de elementos de fe y teolégicos y que su valor
estd dado por el caradcter de divinidad que se le
ha conferido, sin importar realmente si el rostro
del personaje en cuestion tiene dos ojos o cua-
tro.Sin embargo, considero que este valor no se-
ria del todo completo si no fuera por la riqueza
visual de sus elementos. Si se va a los extremos
no es lo mismo convencer de adorar la imagen
de un costal de papa a la imagen de un atracti-

Estampa popular de Jesiis muy difundida

en la actualidad y de la cual se pueden
encontrar diversas versiones casi idénticas que
supuestamente proceden de reproducciones de
pinturas de diferentes autores.

19. Régis Debray, Vida y muerte de la imagen. Historia de la mirada en Occidente. Paidés, Barcelona 1994, p.188
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vo personaje ricamente ataviado, por lo menos
en un mundo occidental como éste: para que un
objeto se le dé el caracter de divino debe poseer
elementos visuales asociados con lo divino. Alo
largo de este capitulo iré mencionando algunos
de ellos.

La comunicacién se da a todos niveles,
y por lo tanto la transmisién de mensajes por
medio del cuerpo no es la excepcién. Flora Da-
vis en su libro La comunicacion no verbal nos
habla de la amplia variedad de mensajes que
podemos emitir y percibir a través de nuestro
cuerpo y que en muchas ocasiones habla por si
mismo. Ya sea por medio de los rasgos faciales,
las expresiones y hasta las posturas y movimien-
tos que adquirimos y mostramos ante diversas
circunstancias y situaciones.

La gréfica para la imagineria religiosa
estd compuesta basicamente de personajes en
actitud estatica, como si posaran para una foto-
grafia. Seres que miran de frente al espectador
con determinadas posturas. Algunas veces in-
mersos en alguna escena que narra algin pasaje
biblico o perteneciente a su vida, por lo gene-
ral al tratarse de martires es el momento de su
martirio cuando son representados. Otras veces
aparecen sentados, haciendo referencia al trono
del rey o de pie y rodeados de varios elementos
de tipo simbdlico. La posiciéon de los brazos y
en particular de las manos es algo caracteristico
y ya se ha vuelto parte de una tradicién en las
representaciones de santos.

Algunos ejemplos:

-Brazos abiertos con las manos extendidas hacia
arriba: En direccién a lo que se encuentra mas
alla de los limites terrenales, en actitud de escu-
cha, apertura o stiplica hacia el ser divino.
-Brazos abiertos con las manos extendidas hacia
el frente: Mostrando apertura y recibimiento,
apelando al observador. Algunas veces ense-
fiando algtn tipo de herida como las dejadas
por los clavos en las palmas después de la cru-
cifixién.

-Manos juntas: En sefal de oracion.

Estampas populares contempordneas
en donde se pueden observar dos
actitudes diferentes respecto a la
posicién de las manos.

47



48

TERESITA DEL NINO

Estampas populares contempordneas.
Las flores y en particular las rosas han
sido simbolos importantes dentro de las
representaciones y la tradicion catdlicas.

-Brazos cruzados pegados al cuerpo: En senal
de recojimiento.

ATRIBUTOS YUXTAPUESTOS
-Portando algtn objeto o sefialandolo: Soste-
niendo objetos o vegetales con una carga simbo-
lica (recurso ideografico muy usado en la pintu-
ra barroca espafiola), como por ejemplo:
a) Hoja de palma: En el mundo antigiio eran
simbolo de victoria en las batallas militares, se
daba a las personas ilustres. El cristianismo la
adopt6 como atributo de martires por su triunfo
sobre la muerte.
b) Rosa: Roja (simboliza la sangre y nos remite
al martirio:
“En el cristianismo medieval, los pétalos de la flor
representaban las cinco llagas de Cristo” %°), blanca
(simbolo de pureza, inocencia o virginidad)
¢) Manzana: Malus en latin significa maldad y
también manzana. De ahi es posible que se aso-
cie este fruto con el que comieron Adan y Eva,
ya que en la Biblia no se especifica cual era este
fruto prohibido del Arbol del conocimiento. Por
lo tanto representa el pecado, a la mujer seduc-
tora o como simbolo de salvaciéon o redencion.
d) Antorcha: Instrumento de martirio o de ilu-
minacién, el fuego como representacién de la
fé.
e) Balanza: Simbolo de la justicia y la imparciali-
dad. Por su estructura remite al equilibrio y por
tanto a la armonia. Ligada al concepto de ver-
dad y asociada por todo ello al juicio divino.
f) Dragon encadenado: La herejia vencida.
g) Una mitra en el suelo: Simbolo del santo que
rehuso6 a ser obispo, como San Bernardo pinta-
do por Zurbaran.
h) Diadema en la cabeza: simbolo de pureza.
i) Espada: Nos remite a que el personaje fué de-
capitado.
j) Corona: Simbolo de virginidad o martirio..
k) Craneo: Simbolo de penitencia.

Calavera: Simbolo de mortandad.
I) Reloj de arena: Simbolo de mortandad.
m) Paloma: Usada como simbolo de inspira-
cion.

20. Sara Carr-Gomm, Diccionario de Arte a partir de sus simbolos, Editorial Tomo, México 2003, p.206.



n) Leon domesticado: Nos habla de la estancia
del santo en el desierto (ejemplo: San Jerénimo,
representado por Ribera y Martinez Montanés).
o) Elementos marinos como la red, la barca y
la concha: Nos remite a su actividad como pes-
cador (como el San Andrés de El Greco y Mu-
rillo).

p) Demonios serpentiformes: Evocan algin
milagro de expulsiéon demoniaca.

q) Libros: Evocando la sabiduria.

r) Azucena o Lirio: Simbolos de castidad.
Respecto al anterior listado Roman Gubern ex-
pone lo siguiente:

Algunas estampas populares
contempordneas en donde se aprecian
algunos atributos.

En el caso del anciano representado
en la estampa superior se puede

ver que trae en la mano izquierda
un globo terrdqueo, simbolo del
universo y del poder sobre el
mundo, atributo caracteristico de
las imdgenes de Dios Padre, éstas
inspiradas en Jiipiter y Zeus.
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042 OMNIPRESENCIA DIVINA




Estampas populares contempordineas en donde se aprecian varios atributos reunidos,
conformando todo un lenguaje propicio para el creyente.
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A la luz de este catdlogo de atributos pue-
de entenderse la opacidad que la iconografia de estos
santos tiene para quienes ignoren los pormenores de
su biografia o de su leyenda, pues bajo el aparente
realismo de la pintura barroca, por la crueldad peda-
gogica de sus martirios y la brillantez de sus valores
cuasifotogrdficos, se ocultaba con frecuencia una vo-
luntad jeroglifica, que la hace incomprensible para
quien desconozca su codigo. Y el cardcter criptosim-
bolico de estos atributos facilitaba, ademds, su desli-
zamiento hacia la magia talismdnica, dotandolos de
supuestos poderes benéficos para los fieles devotos.”!

La expresion en el rostro también es de
vital importancia, el gesto. Todos queremos sa-
lir bien en la foto. Y tratdndose del retrato de la
divinidad no es la excepcién. Como se mencio-
naba al inicio de este apartado, no se trata de un
retrato fiel captado por la lente de una camara
fotografica, sino de un retrato visto a través de
las creencias religiosas de las que el creyente es
fiel. Se podria decir que el retrato no es fiel en
la forma pero si en el fondo. Si observamos las
representaciones mas antiguas de dioses hechas
por los primeros grupos humanos éstas nos pu-
diesen parecer desagradables o monstruosas,
vistas desde la perspectiva actual. Sin ir mas
lejos, algunos dioses tallados en piedra por las
antigiias culturas mesoamericanas se encuen-
tran totalmente alejados de la estructura pro-
piamente humana. Sin que por ello carescan de
una belleza particular y principalmente de un
sentido. Es decir, para el hombre primitivo (y
aun en el icono del medievo) la divinidad es lo
otro, lo diferente, asi que en cuanto una figura
se encuentre mas alejada de la realidad (figura-
tiva) humana, mas cerca se encuentra de lo divi-
no. Entre més parecido humano tenga, mds co-
mun y familiar se hard la representacién, por lo
tanto se vuelve mas mundana. Sin embargo, el
florecimiento del cristianismo ya se dio en una
época en donde las representaciones de la figura
humana habian alcanzado cierto realismo figu-
rativo y aceptacién por este realismo. El rostro
tenia que estar al nivel del personaje que repre-

21. Roman Gubern, Del bisonte a la realidad virtual, La
escena y el laberinto, Editorial Anagrama, Barcelona 1996,
PP-98,99.



sentaba, rostro digno, expresando supremacia,
poder, misericordia, compasién o serenidad.

Para que la imagen fuese realmente
efectiva, tenfa que transmitir también belleza o
perfeccion en una de las partes del cuerpo con
mayor significado como lo es el rostro. Transmi-
tiendo por medio de éste parte de la historia o
mito del representado, asi como sus cualidades
divinas.

Otro aspecto que también nos habla de
la persona es el como ésta va vestida. La vesti-
menta ha comunicado desde siempre una serie
de factores que tienen que ver con la posiciéon
social, la historia personal, los gustos, aficiones
y actividades de quien la porta. Se dice que no
hay nada mas democratico que un grupo de
gente desnuda, en donde se ha eliminado todo
indicio del origen social y econémico de las
personas ahi reunidas, suprimiendo cualquier
intento de jerarquias basadas tincamente en la
apariencia. Por lo tanto con la vestimenta se
puede comunicar estatus y poder. La monarquia
y los grupos dominantes hacen uso del vestido
para preservar lo que representan y validarlo.

Dentro de la estampa popular religio-
sa encontramos que la podemos catalogar de
acuerdo a su vestimenta de la siguiente mane-
ra:

-Sélo Tiinica o cubriendo los genitales
(Semidesnudez)

-Judia de inicios del cristianismo.

-Vestimenta Romana

-Medieval (Caballero, Monarquia, Burgues o
campesino)

-De clérigo o de religioso(a).




2.2

San Sebastidn, que en la mayoria de sus
representaciones muestra una mirada de
éxtasis y placer ante el sufrimiento. Esta

estampa a la venta hoy en dia es una
reproduccion del San Sebastidn pintado por
Sodoma en 1525.

La seduccion presente
en la estampa popular religiosa.

La fuerza amorosa de las imdgenes es, pues,
perjudicial y util. Es a la vez un peligro libidinal y
un instrumento de expansion. Hay que reprimir el
primero sin privarse del sequndo: amansar la magia
de las imdgenes sin dejarse atrapar.

Este parrafo en el que Debray hace referencia al
poder de atraccién de las imagenes religiosas se
muestra la dualidad que le ha sido propia des-
de que fue utilizada con fines propagandisticos:
(como hacer que una imagen sea lo suficiente-
mente atractiva para cautivar al receptor y que
al mismo tiempo tampoco lo sea tanto para que
éste no caiga en la seduccion de su belleza?.
Tarea realmente complicada ante algo tan sub-
jetivo y personal. Yo diria que humanamente
imposible. Sin embargo, esta represion institu-
cionalizada, no impidi6 el desarrollo y la crea-
cién de imagenes de la divinidad a lo largo de la
historia. Y es precisamente en esta dualidad en
donde radica el encanto de la estampa religiosa.
Asi mismo es lo que la vuelve interesante ante
las contradicciones de una institucién que busca
controlarla.

Por ejemplo, el IV Concilio Mexicano
(1771) exhortaba a no pintar imdgenes de la Virgen
Maria “con escote y vestiduras profanas, descubier-
tos los pechos, ya en ademanes provocativos, ya con
adornos de las mujeres del siglo” pues esto era “pura
sensualidad”. Se recomendaba a los pintores no re-
presentar a la madre de Dios con gargantillas, co-
llares o pulseras. A la par el concilio impulsaba el
valor de la castidad. Todo esto tenia la finalidad de
que las propias espectadoras, una vez que miraran
estos ejemplos “de ternura y devocion” en las imdge-
nes sagradas, al mismo tiempo que escuchaban en las
homilias otro tanto, cuidaran en su propia vida de no
caer en estos abusos y se comportaran con modestia
y propiedad.”

22. Régis Debray, Vida y muerte de la imagen. Historia de la mirada en Occidente. Paido6s, Barcelona 1994, p.83.
23. Alicia Mayer, La Reforma Catdlica en Nueva Espaiia, confesion, disciplina, valores sociales y religiosidad en el México
Virreinal. Una perspectiva de investigacion. Ensayo del libro La Iglesia en Nueva Espaifia coordinado por Maria del Pilar

Martinez, UNAM, México, 2010, p.27.
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El rostro de Maria Virgen debe trasmi-
tir una belleza insuperable, pero su cuerpo debe
permanecer casi cubierto en su toalidad, y asi
evitar la mirada lasciva del receptor masculi-
no. Y para apartar definitivamente cualquier
pensamiento impuro ante tal belleza femenina
oficializar su virginidad permanente. Asi, la
imagen cautiva pero mantiene la distancia. Otra
forma de dominio. De esta manera se logré ha-
cer efectiva esta doble prescripcion: por un lado
embelleciendo los rostros y las cualidades divi-
nas por medio de diversos simbolos y por otra
parte aniquilando el cuerpo y todo aquello que
hiciera referencia a la sexualidad. Y del erotismo
divino presente en algunas culturas como en la
Grecia antigiia ni hablar.

Por lo tanto pudiera parecer un hecho

que hablar de erotismo en las representaciones
religiosas sea descabellado y hasta fuera de la
realidad. Sin embargo considero importante
saber hasta que punto éste componente se en-
cuentra o no, presente en este tipo de imagenes.
Y céomo es que el significado de erotismo nos
lleva necesariamente a la idea de posesiéon del
ser amado o deseado y por consiguiente a ejer-
cer un poder de tipo fisico sobre ese otro, entre
otras cosas.
Georges Bataille en su libro Breve Historia del
Erotismo da la pauta para entender que tan in-
volucrado esta el tema del erotismo con la ima-
gen religiosa:

El sentido del erotismo escapa a cualquiera
que no comprenda su sentido religioso... Recipro-
camente, el sentido de las religiones en su conjunto
se le escapa a quien descuide su vinculacién con el
erotismo... Al separar el erotismo de la religion los
hombres la redujeron a la moral utilitaria... El erotis-
mo, al perder su cardcter sagrado, se volvid inmun-
do.*

En su libro, Bataille relaciona el origen y
la experiencia erética a partir del conocimiento
y de la vivencia de la muerte en un discurso lin-
giiistico, filoso6fico y antropolégico que sin duda

En contraste con San Sebastidn, las imdgenes
de Maria buscan la belleza extrema en el rostro
pero con el cuerpo totalmente cubierto.

24. Georges Bataille, Breve Historia del Erotismo, tr. Alberto Drazul, Calden, Uruguay 1970, pp.48-50.
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dan pie a innumerables reflexiones. Sin embar-
go, sirva citarlo itnicamente para introducirnos
de manera coherente al tema particular que nos
interesa; el del erotismo en la gréfica religiosa.

Si nos remitimos a la escueta definicion
de lo erético del diccionario comtn encontra-
mos que es todo aquello relativo al amor, es-
pecialmente al amor sexual. También lo sitta
como todo aquello que excita sexualmente. Si
buscamos erotismo descubrimos ademas que
es una especie de bisqueda de lo erético, de la
excitacién y el placer sexual. Uno de los elemen-
tos a nivel visual para que identifiquemos una
imagen como erdtica es la presencia de uno o
varios cuerpos humanos desnudos o semides-
nudos, (aunque esto no sea forsozamente nece-
sario para que un personaje transmita la idea de
erotismo), sin embargo el desnudo puede ser un
medio para la transmisién de mensajes de esta
clase. Y también habra que recordar, volviendo
un poco a Bataille, que segtn él para que nacie-
ray se diera el concepto de erotismo tiene que
haber antes una prohibicién, es decir, sin prohi-
bicién no hay erotismo.

En la historia del erotismo el papel que
cumplio la religion cristiana fue el de condenarlo. En
la medida en que el cristianismo dominé el mundo
trato de liberarlo del erotismo... ... el cristianismo in-
siste: al goce del instante no le deja sino un sentido
de culpabilidad en relacion con el resultado iltimo.
»(el cielo o paraiso)

Es curioso encontrar que en los origenes
del ser humano relatados por la Biblia, y como
ya se ha mencionado ha sido este libro la princi-
pal fuente de inspiracion para el arte con tema-
tica cristiana, encontramos que en un principio
los primeros hombres andaban desnudos y que
ademas se asevera que fueron hechos a imagen
y semejanza de Dios. Esto nos habla de lo sagra-
do del cuerpo humano y de que no habia en sus
origenes rasgos de “maldad” en la desnudez.
Pero dicha “desnudez” fue prohibida en la ico-
nografia cristiana, resultado de la tradicion del

Estampa popular contempordinea.

Segiin Bataille muerte y erotismo van de la
mano; el placer erético como la “pequeiia
muerte”. Lo religioso lleva al sacrificio y el
sacrificio a la sangre, lo que conlleva un poco
de goce erético.

25. Georges Bataille, Breve Historia del Erotismo, tr. Alberto Drazul, Calden, Uruguay 1970, p. 53.
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“pecado carnal” que heredamos de los primeros
seres humanos y que igualmente se narra en el
primer libro de la Biblia, el Génesis. El cuerpo
desnudo simboliza la carne humana asociada
a la debilidad, la lujuria, el pecado. Es por ello
que representarlo se evitaba a toda costa y sélo
cuando era necesario para el relato de algin
episodio biblico seria utilizado, siempre y cuan-
do se tomaran las medidas pertinentes para que
este desnudo no lo fuera del todo. Por ejemplo
las representaciones de Adan y Eva, cuyos geni-
tales eran tapados por otro elemento o la postu-
ra de los personajes los ocultaba. Todo ello con
el fin de no ofender la “moral cristiana”.

La pintura de la edad media le da un
lugar al erotismo pero encajondndolo dentro
de la maldad del pecado. Las representaciones
del infierno eran el tnico sitio para las image-
nes erdticas. Nuestra actual imagineria popular
religiosa encuentra sus mas hondas raices en la
edad media, asi que seguimos siendo herederos
de esa especie de maldicién. Las cosas cambia-
ron un poco y en ciertas regiones a partir del Re-
nacimiento, pero no de manera significativa, la
historia nos recuerda el caso de Miguel Angel y
sus desnudos sobre la Capilla Sixtina, los cuales
se vi6 obligado a cubrir.

Enfocando nuestra atenciéon en la
imagen, y en que el desnudo es un medio vi-
sual que usa el erotismo, veamos el concepto
de desnudez en la iconografia religiosa. Segtn
Ignacio Cabral Pérez en su libro Los Simbolos
Cristianos, se distinguen varios tipos de repre-
sentar al cuerpo desnudo si se trata de motivos
iconograficos. Habla de una desnudez natural,
la que se posee por la propia condicién huma-
na. Luego estd la desnudez temporal ocasionada
por diversos factores como la pobreza, la cual
puede ser voluntaria (Gnicamente en el caso de
los santos) y entonces se convierte en signo de
humildad, dejando sélo lo indispensable para
cubrir las partes mas privadas del cuerpo. Men-
ciona también la desnudez virtuosa, como la que
muestran los infantes alados representados en-
tre nubes, contraria a la desnudez criminal que

© CROMOS Y NOVEDADES DE MEXICO, SA DECV. 7 3578
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Estampa popular contempordnea.
Nuestra Seiiora de la luz rescatando a
un hombre semi-desnudo del dragén,
simbolo del pecado, la maldad y los
infiernos.

Para la tradicion cristiana , la carne, el
cuerpo, es considerado algo negativo,
relacionado con el pecado y la ofensa a
Dios. Este absurdo influy6 de manera
sustancial en las representaciones
religiosas.
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Abajo: Imagen contempordnea que muestra un
Jestis casi desnudo mostrando una fisonomia
de dios griego. Derecha: una estampa popular

contempordnea que plasma una moderna
representacion del Jesiis “pescador de
hombres”.




simboliza la lujuria o la vanidad.

Podemos encontrar varios ejemplos en
donde mostrar parte del cuerpo o casi su tota-
lidad es indispensable para que la escena reli-
giosa tenga sentido: en las representaciones del
Juicio Final aquellos que van al infierno apare-
cen desnudos, la imagen de Cristo crucificado
se le representa portando tnicamente un pafio
alrededor de su cintura (aunque histéricamente
se menciona que la crucifixion se llevaba a cabo
con el castigado totalmente desnudo), a San
Sebastidn igualmente se le representa semides-
nudo al momento de su martirio, o a la Virgen
mostrando un pecho al momento de amantar al
Nifio Jests.

En conclusién y como lo sefiala Cabral
Pérez: ...

La desnudez del cuerpo humano es permi-
tida en las imdgenes cristianas, solo si se justifica a
partir de las circunstancias propias de la escena re-
presentada, tomando todas las precauciones debidas
para no caer en algo que seria contraproducente para
la piedad del espectador.”

Por lo tanto, si se va a hablar de erotis-
mo en la imagineria religiosa tenemos que ser
mas sutiles con el término. Al encontrar pocos
casos de semi-desnudos, la desnudez no entra
en este parametro erético, por decirlo de algtn
modo. Sin embargo considero que a pesar de
todas las prohibiciones la condicién carnal estu-
vo y ha estado presente en las representaciones.
Pero de una manera mas cotidiana, natural a la
figura humana. Asi que hablaremos entonces de
encontrar rasgos eréticos en las miradas, en las
relaciones entre los personajes en una escena.
Hablar de erotismo en las imagenes religiosas
es hablar de una excitacién del espiritu que des-
pierte no a la carne, sino el fervor religioso. Eso
era al menos lo que se buscaba. Aunque como
ya se mencionoé anteriormente, la seduccion por
parte de la imagen pudiese ir mas alla del mero
espiritu debido a nuestra propia naturaleza hu-
mana.

La mayoria de las imdgenes son doctri-
nas que hablan de amor, divino y hacia el prdji-
mo, asi que aunque no se trate de un amor que
nos remite al placer sexual si pretende mover
emociones que afectan valores humanos y como
tales la sexualidad estd presente. Entendiendo
sexualidad no como genitalidad sino como todo
un conjunto de formas de ser y de comporta-
mientos que nos identifican tanto a hombres y
mujeres. Enamorarse de Cristo estd permitido
dentro de las ordenes religiosas femeninas, en
las cuales la figura de Jests ocupa el lugar del
esposo al que se le guarda total fidelidad. Hay
que recordar la expresiva escultura de Gian Lo-
renzo Bernini, Extasis de Santa Teresa (1644-1652)
de la iglesia de Santa Maria della Vittoria en
Roma y que sin lugar a dudas lleva una exquisi-
ta carga erética. Y a pesar de que durante siglos
la desnudez y el aspecto sexual estuvo prohi-
bido en las representaciones religiosas, durante
las dltimas décadas encontramos innumerables
ejemplos en que se ha tomado la imagen religio-
sa y el erotismo como temas para el arte. Cla-
ro que alejados de su contexto educativo pro-
pagandistico-religioso, y tomados tinicamente
como pretexto artistico.Ello demuestra el efecto
seductor que poseen desde sus origenes las re-
presentaciones religiosas.

26. Ignacio Cabral Pérez, Los Simbolos Cristianos, Trillas, México 1995, p.152.

27. Ibid.
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2.3 La estética tradicional
de las representaciones religiosas.

Por estética entendemos el estudio de la belleza
de la forma y la reaccién que ésta despierta en
el observador, desde una perspectiva filoséfica.
También podemos situarla desde la escueta de-
finicién del diccionario comin como el aspecto
exterior de algo o alguien, teniendo como punto
de partida la belleza formal.

Si vamos a hablar de un estilo dentro de
las representaciones religiosas podemos definir-
lo como Clésico, es decir, que por sus caracteris-
ticas especiales y definidas ha perdurado dentro
de un lapso de tiempo considerablemente largo
y que ha sobrevivido a los cambios impuestos
por las tendencias dentro del arte.Los elemen-
tos que le dan forma y que pueden ser carac-
teristicos de la belleza presente en este tipo de
representaciones vienen desde las formas mas
antiguas en que se representaban los personajes
divinos. Algunos provenientes de las mitologias
griega o romana o de culturas como la egipcia.
Por ejemplo tenemos la imagen de la paloma
tomada por los judios y posteriormente los cris-
tianos como simbolo del Espiritu de Dios y que
la podemos encontrar en la mitologia romana y
griega como simbolo de Venus y Afrodita res-
pectivamente. La paloma como parte de la sim-
bologia del amor, por un lado el amor erético de
las diosas mitolégicas y por otro lado el amor de
Dios en la tradicion judeo-cristiana.

Considero resulta indispensable para
entender cabalmente el significado de estos
simbolos conocer cudles han sido sus origenes
y cémo es que han sido adoptados por diversas
culturas.

Estampas populares contempordineas.

Al respecto Gubern comenta lo siguiente:

Los ejemplos de reconversion iconogrdifica
operada por el cristianismo primitivo a partir del
capital simbolico de las culturas paganas serian in-
terminables. Recordemos unos pocos mds, como la
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iconografia pagana de Venus y Cupido, que fue re-
elaborada y censurada con el tema de la Virgen y el
Niflo Jesus, antes de que Cupido se reconvirtiese en
el angelote infantil de la cultura cristiana del barroco
y del rococo, tan asexuado que en numerosas versio-
nes llego incluso a perder el cuerpo, reducido a una
cabeza con alas. Las alas de la Victoria de Samotra-
cia, del caballo Pegaso y de los cisnes de los celtas,
mensajeros del mds alld, se convirtieron en las alas de
los dngeles, mensajeros celestiales, mientras que las
del murciélago, rata voladora de la oscuridad noctur-
na y portadora de la peste, fueron transferidas a los
demonios. Y la concha, simbolo de la sexualidad fe-
menina en la cultura pagana grecolatina, fue recon-
vertida por la Iglesia en la imagen del sepulcro que
abraza al hombre después de su muerte y antes de su
resurreccion, en una nitida permutacion punitiva de
Eros por Thanatos.?®

Otros ejemplos citados también por el
mismo autor son la imagen de Hermes quien
porta un carnero sobre sus hombros la cual se
transformé en el Buen Pastor (Cristo llevando
un cordero). o el ejemplo de Orfeo quien regre-
s6 vivo del reino de la muerte y se convertiria
en el Cristo triunfante y resucitado.Como éste,
varios elementos simbdlicos que con el tiempo
fueron integrandose a la imagen hasta ser par-
te fundamental de la misma. Tendencias que se
fueron forjando desde la Edad Media, época de
gran desarrollo para la iconografia religiosa. Y
en donde podemos decir que se fue formando
el estilo que ha llegado reinterpretado de mil
maneras hasta nuestros dias.

Ya se ha mencionado la manera de
presentar la figura humana, los vestidos y los
objetos y/ o elementos naturales que pueden ro-
dearla. Pero también se presenta con una serie
de elementos decorativos que obedecieron en
algin momento a ciertas tendencias en el arte y
la pintura, formas y colores provenientes de las
limitantes y conocimientos técnicos de la épo-
ca de la expansion de las representaciones reli-
giosas (a partir del siglo IV de nuestra era). El
occidente conoci6 sus imagenes religiosas como

28. Gubern, Roman, Del bisonte a la realidad virtual, La escena y el laberinto, Editorial Angrama, Barcelona 1996, p.86.
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Foto 8. Puesto callejero de calendarios

en donde predominan los que tienen una
estampa religiosa, otros tienen reproducciones
de pinturas como paisajes o bodegones.
(Colonia Santa Maria la Rivera,

Ciudad de México)
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tal durante la Edad Media, y a partir del Rena-
cimiento el arte cristiano se fue por dos caminos
formalmente hablando: Evolucioné segtun los
gustos o tendencias artisticas de la época, segin
los canones que imponian las pinturas italiana,
flamenca, espafola o francesa o se construy6 a
partir de un arte de origen popular, esto es re-
novandose muy poco y deformindose muy a
menudo.

Lo interesante es que con el paso de los
siglos y en los comienzos del siglo XXI las rein-
terpretaciones populares de aquellas viejas ima-
genes se han distanciado (algunas de ellas) de
lo que seria la apriencia tradicional de una ima-
gen que se supone religiosa. Pero conservando
algunos simbolos de aquellos inicios, los cuales
le hacen conservar su estatus de imagen de lo
divino. Pero ;cudles serian realmente estos ele-
mentos que hacen identificable éste tipo de ima-
genes y la hacen diferente del resto?. Hablando
de manera general y por cuestiones précticas
describo los que perduran hasta la fecha y que
muchas veces son retomados por imagenes de
otra indole, de tipo comercial o publicitario
(como se muestra en el siguiente Capitulo). Es-
tos elementos son como piezas indispensables
en el armado de estampa de caracter religioso.

Elementos en cuanto al AMBIENTE que le ro-
dea:

Aureola - (o Mandorla) Representacién de un
resplandor que envuelve la totalidad del cuerpo
en forma ovoidal. Puede estar ornamentada con
diversas franjas concéntricas, estrellas, flamas o
rayos. Representa poder y energia sobrenatural,
luz, asi que sus colores son los asociados a ésta,
desde la ausencia de color (blanco) siguiendo
por una gama que van desde el amarillo claro
hasta el color naranja, incluida la gama del do-
rado.

Nimbo - Forma circular (o poligonal) que llevan
los santos y personajes divinos detrds o sobre
su cabeza. Constituida como linea u objeto soli-
do en tonalidades que van del casi transparen-



te al amarillo o dorado. Puede estar ricamente
ornamentado, llevar una cruz al centro (nimbo
crucifero), o adquirir la forma de un resplandor.
Representa fuerza, poder o energia sagrada.
Rayos de luz - Son independientes a la aureola
y parecen salir desde otro punto de la compo-
sicion, detrds de una Nube luminosa (Simbolo
del Espiritu Santo), o desde la parte superior. En
el mismo caso anterior va del blanco al amari-
llo-naranja.

Color - Mencién aparte merece esta cualidad de
la imagen. Ya sea denro de la composicion de la
figura o como para el entorno que la envuelve
encontramos una generalidad al respecto. En-
cuentro varias posibilidades para explicar el por
qué de sus tonalidades; posiblemente como va-
rias de estas estampas fueron reinterpretaciones
de viejas pinturas adoptaron el color (ya per-
dido) de éstas tltimas. Otra posibilidad es que
por tratarse de imagenes sagradas deberian ser
representadas de manera somera en cuanto al
color, por cuestiones de respeto hacia la propia
imagen (viejo prejuicio de tipo social respecto al
uso de colores muy llamativos). O simplemente
para transmitir nociones de antigiiedad, lo an-
cestral como vélido.

En cuanto al estudio de la simbologia
del color dentro de la estampa popular religiosa
se revisara con mas detalle en el capitulo 4, al to-
marlo en consideracién para elaborar un Siste-
ma Visual de Dominio. Por lo pronto me limitaré
a hacer una breve descripcion:

Blanco- Simbolo por excelencia de la pureza, lo
inmaculado. De la luz de la resurreccion.
Amarillo- Dependiendo de la tonalidad puede
contener significados positivos (luz) o negativos
(degradacion, muerte).

Azul- El color celeste, atributo de la claridad y
la verdad.

Verde- Dependiendo también de la tonalidad,
pero generalmente usado para representar
vida.

Café o marrén- Color de la tierra. Simbolo de la
renuncia al mundo terrenal o de la muerte del

espiritu.

Gris- Tristeza, neutralidad,

Negro- Asociado a la maldad o a la renuncia al
mundo terrenal.

Parpura- Asociado desde la antigiiedad a la
realeza. Simbolo de penitencia o dolor. Se trans-
forma en violeta o morado.

Rojo- Color de la sangre, la vida y el amor. Aso-
ciado a los martires.

Plateado- Asociado a los astros, la luna y las es-
trellas. A lo femenino, a Maria.

Dorado- Esta tonalidad merece ser subrayada
por tratarse del color de lo divino por antono-
masia, no sélo en la religion cristiana sino en
casi todas las culturas.

Simbolo de riqueza (material y espiritual), de
eternidad. Por ser un color costoso muchas ve-
ces es reemplazado por el amarillo.

El conjunto de varias tradiciones es lo
que le ha dado su sello caracteristico a la estam-
pa popular religiosa. Por un lado la tradicién
cristiana que ha motivado o forzado una tradi-
cion pictorica, y por otro una cultura moral en
la sociedad respecto a la imagen que ha parido
entre gritos de esperanza y llantos de belleza una
imagineria religiosa digna de ser valorada y
comprendida.

Estampa popular contempordnea.
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Estampa popular contempordnea en la
cual podemos ver varios elementos que le
construyen un ambiente.



La reinterpretacion
grafica desde

la estampa popular
religiosa al entorno
urbano.



3.1 Ejemplos impresos, artesanales y
en muros callejeros.

El idolo no es un objeto estético sino religioso.*

Sin entrar en discursos estéticos, la afirmaciéon
anterior puede ser aplicada a lo que la inmen-
sa mayoria entiende por algo bello y/o téc-
nicamente bien hecho. Hablando de estampa
religiosa, ésta que en su gran mayoria se ha
mantenido apegada al mas puro estilo de la
academia barroca y renacentista son conside-
radas imagenes atractivas y hechas con una
técnica pictérica de gran calidad. jPero que
sucede cuando éstas viejas pinturas se van
modificando a través del tiempo por medio de
las reinterpretaciones y llegan hasta nuestros
dias convertidas en estampa popular? Y aqui
es en donde se aplica la cita inicial.

Las imégenes propagandisticas que
se pintaron a partir de la Edad Media fueron
elaboradas bajo el mas estricto rigor académi-
co, es decir, el viejo arte o el Gran Arte, como
lo llaman algunos filésofos y criticos del siglo
XX, y algunas de ellas siguen siendo reprodu-
cidas, distribuidas y vendidas en forma de pe-
quefia estampa religiosa. Antes que cualquier
otra cosa la imagen religiosa es un objeto de
culto. Asi que importa poco si al volverse una
estampa creada por la religiosidad popular
ésta pierde sus cualidades de objeto artisti-
co. Lo interesante aqui es ver como aunque
la imagen se encuentre mal elaborada (fruto
de la ignorancia o descuido en ciertos aspec-
tos técnicos, como podria ser por ejemplo el
uso correcto de la proporcion) atn conserva
su valor como medio para acceder a lo Divino
y aportando una enorme riqueza pléstica. El
artista Hervé Di Rosa comenta al respecto en
el epilogo que hace para el libro Sensacional
del Disefio Mexicano: Estampa autoadhesiva y prendedor de

corcholata (foto 9), a la venta en puesto
ambulante a la salida de una estacion del
metro.

29. Régis Debray, Vida y muerte de la imagen. Historia de la mirada en Occidente. Paidé6s, Barcelona 1994, p.185.
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Al igual que otros muchos artistas en el
campo de la creacion contempordnea, estas imdge-
nes “ingenuas” forman parte de mi gramdtica vi-
sual; rebosan poesia, colores, y en ocasiones estdin
tan lejos del mensaje que pretenden transmitir que
se vuelven obras de arte. Muchas veces aportan
propuestas plisticas sorprendentes y enriquecedo-
ras. Al recorrer México, constatamos la extrema
riqueza de esas creaciones, que a veces no funcio-
nan segun los criterios mds conocidos y aceptados
por todos. Algunas se emparentan mds con el arte
bruto, el arte naif, el outsider art o francamente
con el dadaismo, que con la publicidad. Por otra
parte, podemos notar que la realidad social, econo-
mica y cultural modifica estas imdgenes.®

Se puede hablar de que existe una es-
pecie de inocencia visual. ;Pero que quiero
decir con este término de inocencia visual?
De manera somera se puede explicar como
la falta de un proceso al momento de planear
y elaborar un disefio. La ausencia de conoci-
mientos técnicos y teéricos asi como la falta
total de investigacion. ;Y quienes son los que
la “ejercen” por decirlo de algtin modo?, di-
gamos que todos aquellos que por diversas
razones no se han metido al estudio del color
y las formas, aquellos que sélo tienen la aca-
demia de su propia experiencia en la vida y en
sus oficios. El periodista y escritor Emiliano
Pérez Cruz se refiere a esta actividad con gran
atino y humor en la post data que escribe para
el mismo libro:

... Monotipos, serigrafias, offset, brocha-
zos con vinilica, seleccion de color, plastas, pintu-
ra en spray: el imperio de la imagen para los sen-
tidos ingenuos, imberbes, machines o femeninos se
prodiga a todas horas. Ting. Salto. Ding: jsopas!,
asalto a los urbanitas con iconos salvajes, tiernos,
cachondos, ridiculos, prehistdricos, posmodernos,
pirateados de Microsoft o de Internet o extraidos
del coco de algiin locochon jipiteca que se quedd en
el viaje y degenerd en rotulista callejero para so-
brevivir y sobrebeber, ya de perdis. Aqui el medio

30. Juan Carlos Mena, Oscar Reyes. Sensacional de Diseiio Mexicano, Trilce Ediciones, México, 2001, p. de Epilogo por

Herve Di Rosa.

e .

Foto 10. Imagen de San Judas Tadeo pintada
sobre mosaicos en un pequeifio altar, ubicado
en una esquina en las calles de la colonia
Roma en la Ciudad de México.
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es el mensaje, es el masaje, puede que también el
menage que asalta al status quo visual; mas con-
forme transcurre su deterioro nutre la percepcion
comuin, incomoda, promueve, vende, salpica otras
realidades, moderniza tradiciones, genera otra
sensibilidad en una masa urbanita en apariencia
insensible y en lo individual afectada por tanto
que ver sobre la marcha, falta que el presupuesto
nos alcance para el consumo de los oferentes, lo
mismo vanddlicos que conservadores....*!

Algunas veces los productos de esta
inocencia visual tan extendida en nuestro
pais, son verdaderas joyas del arte popular, en
otras ocasiones un verdadero desastre desde
el punto de vista de la teorfa del disefio y del
color, pero que siempre enriquecen nuestro
colectivo visual. Pérez Cruz apunta:

... Papel, engrudo, tinta, ingenio, tex-
to, especialistas en pegoteo callejero y ya estd: el
diserio popular mexicano se incrusta en la urbe,
la lluvia lava sus colores, el viento desgarra sus
mdrgenes, el sol tuesta la superficie y en conjunto
esas creaciones cobran vida propia, texturas que
Foto 11. Pequeiio altar de vecindario se aferran a los muros, se integran al paisaje cita-

o barrio. dino, lo embellecen o deforman al gusto de quien
mire esos productos que por doquier nos subyugan
y sorprenden...Sobre todo: sorprenden.’

Esta inocencia visual fruto de la es-
pontaneidad y a veces de la reinterpretacion
inconciente de imagenes populares, nos ofrece
un catalogo lleno de color y forma, que no deja
de sorprendernos por su eficacia comunicati-
va y porque de manera arrogante nos causa
cierta hilaridad a quienes presumimos el ser
especialistas en la materia. Pintores de brocha
gorda que se encargan de titulos e imdgenes
sobre las paredes de establecimientos comer-
ciales en zonas populares, dibujantes que con
cierto talento se prestan para la elaboracién
de panfletos y volantes, o impresores que sin
mas apoyo que el que les da el conocimiento
de la maquinaria de impresién suelen ser los

31. Juan Carlos Mena, Oscar Reyes.Sensacional de Diseiio Mexicano, Trilce Ediciones, México, 2001, p. de Post Data por
Emiliano Pérez Cruz.
32. Ibid.

68



Imagen del Arcingel San Miguel, estampa
popular, que genero otras versiones de
estampas.

Reinterpretacién artesanal (pintura sobre
tabla de comprimido) de estampas populares
contempordneas.
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que hacen ciertos ajustes al disefio en el mo-
mento de su salida al papel. Estos técnicos de
la imprenta que tienen a su alcance la manipu-
lacién de las imagenes que les encomiendan,
toman sus decisiones en base a los problemas
de impresién que el producto les presenta y
guiados por su experiencia realizan las modi-
ficaciones pertinentes.

Hervé Di Rosa continta:

No acabariamos de hablar de las miiltiples
e intrinsecas cualidades de estos iconos que, en la
periferia de un sistema establecido y muchas veces
académico, inventan una prictica, una verdadera
escritura artistica, alimentada con su propia ima-
ginacién. Esto es lo que origina el arte modesto. 3

Estos “profesionales” de la imagine-
ria popular fuera de toda tendencia en el arte
o el disefio son en muchas ocasiones los en-

cargados de reproducir las imagenes que se ~—N . Bt
consumen, como lo he mencionado ya, a nivel Estampa popular contempordnea con la
popular. Y al no contar con mas riqueza in- imagen cldsica del Angel de la Guarda.

telectual en el ambito del disefo grafico que
su propia experiencia visual, sus reinterpreta-
ciones s6lo pueden estar alimentadas por las
imédgenes con las que conviven diariamente:
las imagenes tradicionales y populares.En
particular, las imagenes que arroja esta con-
tinua retroalimentacién visual en el ambito
de la religiosidad popular son en su mayoria
y por su misma condicién de objeto de cul-
to muy tradicionales. Ya se hablaba de que se
respetaba el clasico estilo de las que les dieron
origen. Esta condicién de objeto tradicional
de culto las hace al mismo tiempo indepen-
dientes de las modas o tendencias en las ima-
genes, y conserva por asi decirlo su pureza
formal. Constituyéndose en grandes clasicos.
Por ejemplo la imagen del dngel guardidn que
protege a un par de nifios que caminan sobre
un endeble puente es exactamente igual al
que colgaba en un cuadro de casa de mi abue-
la desde los afios 50”s del siglo pasado a la

33.Juan Carlos Mena, Oscar Reyes, Sensacional de Diseiio Mexicano. Trilce Ediciones, México 2001, p. de Epilogo por
Herve Di Rosa.
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que puedo encontrar actualmente en forma de
estampa en una libreria especializada en lite-
ratura religiosa.

De una manera o de otra estas imége-
nes van sufriendo ciertas transformaciones en
su contenido grafico con el paso del tiempo,
pero que como ya he mencionado conservan-
do su esencia. Estas modificaciones impercep-
tibles para su consumidor habitual suelen es-
tar determinadas por el sistema de impresion
mas que por el disefio. Las nuevas técnicas,
las nuevas tintas empleadas, la facilidad con
la que actualmente es posible el uso multico-
lor influyen directamente en los resultados.

Existe otro tipo de reinterpretaciéon de
la imagen religiosa y que no precisamente la
encontramos a la venta en forma de estampa
en el comercio religioso urbano. Se trata de
la imagen tnica, no reproducible, que se en-
cuentra pintada sobre muros en diferentes si-
tios de la ciudad. Y aunque esta manera de re-
presentacion se encuentra un tanto alejada del
contexto que se analiza considero importante
mencionarlo como una extenciéon de la estam-
pa a la cual me estoy refiriendo. Generalmen-
te en bardas de vecindarios o lotes vacios, al
lado de altares callejeros o formando parte de
los mismos altares. Todos ellos como muestra
de la religiosidad popular y de la identidad
del barrio. Artistas urbanos que exponen su
devocién particular a la apatia general de la
gran ciudad. Muros que se embellecen tem-
poralmente, mientras son sustituidos por una
nueva imagen, un nuevo muro, o hasta que el
ambiente y la lluvia lo vaya degradando poco
a poco. Este capitulo consiste basicamente en
la presentaciéon visual de algunos ejemplos
al respecto, de la pequena estampa de papel
(Santo Nifio de Atocha, imagen de la izquier-
da), a su reinterpretacién en el &mbito urbano,
pintada en la parte trasera de un autobus de
transporte puablico en el puerto de Acapulco,
Guerreo.

La carencia de imdgenes es... ...muy inso-
portable para el ser humano.**

Asi que por lo tanto la produccién de ima-
genes se vuelve imparable. Y en el caso de la
imégen popular religiosa la inventiva y las
reproducciones en torno a las devociones po-
pulares son de una gran riqueza formal.

El camino de la reinterpretacién gra-
fica de la estampa religiosa se vuelve muy
popular cuando ésta se ha salido del formato
del papel y es llevado a representaciones que
aunque no de difusién masiva si de mayores
dimensiones y con un sentido verdadero de
inherencia con el pueblo devoto.

Foto 12.

34. Javier Sadaba, De Dios a la nada. Las creencias religiosas. Espasa Calpe, Madrid, 2006, p. 82.
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Foto 13. Estampado sobre playera. A la venta
en puesto callejero, Basilica de Guadalupe,
Ciudad de México.
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Una reproduccion de la imagen de Guadalupe
fue decorada con hilos de colores. Su fotografia
sirvio para la reproduccion de esta estampa
popular que se puede encontrar a la venta.

Foto 14. Imagen bordada mecanicamente
sobre una gorra.

Basilica de Guadalupe,

Ciudad de México.



Foto 15.

DEE
"KEXICO

Foto 16.

Yo tu madre amada te
pide que no Fe¢ drogues,
no ¢ alcoholises, no

seas violento 5¢ amorvso
y carifioso. |

Diversas imdgenes
guadalupanas
pintadas sobre muros,
todas ellas en barrios
populares de la Ciudad
de México.
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Foto 21.

Imdgenes de la Gudalupana en diversos sitios.
De arriba a abajo:

Decorando una ventana en forma de vitral,
como decoracién en un altar callejero, sobre
mosaicos en la barda de una casa, pintada
sobre la pared en un pequeiio parque piiblico o
sobre un gran muro en la via piiblica.

Foto 23.‘



Estampas populares contempordneas con sus
reinterpretaciones en el paisaje urbano.

San Ramén sobre una barda en un barrio
populary un Cristo Resucitado decorando el
techo que cubre un pequeiio altar callejero.

Foto 24.



Arriba: Estampas populares contempordineas
que muestran al indio Juan Diego, a quien
segtin la tradicion se le aparecio la Virgen de
Guadalupe. Una de ellas (izq.) disefiada por
Fray Gabriel de la Mora, arquitecto, diseiiador
y artista mexicano de gran influencia en la
estética religiosa.

Abajo (izq.), un mural pintado dentro de una
estacion del metro en la Ciudad de México.
Inferior derecha, el que supuestamente es el
retrato “oficial” del indio Juan Diego, imagen
que también se comercializa como estampa
religiosa.

Foto 26.
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Foto 27.

Estampas populares (lado izquierdo) con un par de reinterpretaciones en el paisaje urbano
(lado derecho).

Arriba, un enorme portén metilico de una bodega en la delegacién Iztapalapa en la Ciudad de
Meéxico, abajo, un muro pintado cerca de un templo en la ciudad de La Paz, en B.C.S.

Un ejemplo de que este tipo de representaciones se dan en cualquier punto del pais.

Foto 28.
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Estampa popular (arriba) que retoma
claramente la “Ultima Cena” de Leonardo da
Vinci, a la derecha y abajo la reinterpretacién

de la misma sobre una gran barda en un barrio
popular de la ciudad.

Esta imagen urbana tiene una riqueza

plastica de gran dignidad y a pesar de estar
inspirada en una imagen en particular posee
cierta originalidad en el tratamiento de los
personajes. Caracteristica importante en
varios de los ejemplos citados en este capitulo.
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Foto 29.

Foto 30.
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Foto 32.

Diversas reinterpretaciones urbanas de
la cldsica estampa de San Judas. Tanto
pintada sobre muros como en vitrales .

Foto 34.
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Reinterpretacion de unas estampas con la
imagen del Papa Juan Pablo 11 y del Angel
de la Guarda sobre los muros de una pequeiia
capilla en la via piiblica.

Foto 35.
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Reinterpretaciones de la imagen del
crucificado. La inferior resulta por demds
interesante por abordarla desde el dmbito de la
conquista espaifiola y sus efectos.

Foto 36

Foto 37.
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Foto 38.



Sistemas visuales

de dominio
partiendo de la
simbologia religiosa.



4.1 Consideraciones sobre la funcion

del texto anexo a la

estampa.

como

La estampa popular religiosa es basicamente
imagen, pero como se mencionoé anteriormente
también forma parte de su estructura visual
el texto. Haciendo una comparacién entre
ambos, imagen iconografica e imagen textual,
la primera es sin lugar a dudas mayor en
todos aspectos: mayor en calidad, mayor
en importancia comunicativa, mayor en
atractivo estético. Sin embargo no por ello se
debe menospreciar la parte que corresponde
al aspecto textual.La gran mayoria de las
estampas de corte popular religioso llevan
impreso en la parte posterior una plegaria u
oracion en referencia al personaje impreso en
la parte frontal. Y aunque la imagen del santo
representado habla por si misma es el texto
el que le confiere personalidad y atributos
especificos. La parte textual por lo tanto
s6lo es importante como complemento en el
proceso comunicativo propio de la estampa.
La imagen contenida en la estampa vale por si
misma y transmite sus contenidos simbdlicos
sin necesidad del texto, y constituye un
valioso significante en variados contextos.
Sin embargo, al estar contenida ésta imagen
dentro del formato de una estampa que va
dirigida al consumo popular requiere de
informacién adicional para el consumidor
religioso, informacién que es aportada por el
texto.

Dentro de este tipo deimagen religiosa
popular en la cual una imagen es apoyada por
un corto texto o viceversa, encontramos los
llamados “exvotos”; en México son pinturas
de pequefio formato elaboradas a la manera
artesanal como ofrenda de agradecimiento
por un favor o milagro concedido y que eran
llevadas a los templos. Este caso de los exvotos
merece consideraciéon aparte. Primeramente
porque se trata de objetos tnicos, pintados a
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Senor:
< que me falte
todo menos Ta

Estampa popular con un pequeiio texto

en la parte frontal.

Abajo, reverso de una pequeiia estampa.
Podemos decir que presenta diseiio elemental.

ENCARNACION DE NUESTRO SENOR
JESUCRISTO

ORACION

Sefior Jesus, Verbo eterno del Pa-
dre, que por amor a los hombres qui-
siste encarnarte por obra del Espiritu
Santo en el vientre purisimo de Santa
Maria siempre virgen: protege la vida
de todos los nifios aun no nacidos. Y
ya que Tu quisiste pasar oculto nueve
meses en tan preciosisimo sagrario,
haz que todos reconozcamos el valor
sagrado de la vida humana desde su
concepcion. Abre los ojos y cambia
los corazones de quienes pretenden
arrebatar la vida del seno de sus ma-
dres y haz que dejen vivir, hasta que
Ta lo dispongas, a quienes han sido
objeto de tu amor creador. Amén.

CON LICENCIA ECLESIASTICA

PARA ESTAMPAS DIRIGIRSE g
EN MEXICO, D.F., A CAMINO DE STA. TERESA 1106, PEDREGAL DE SAN ANGEL,
CP. 04500, TEL. 568 38 25.

‘COPIA DEL ORIGINAL DE JORGE SANCHEZ, MEXICO, 1995.




mano, que aunque entran en la categoria de
imagen popular religiosa no son materiales
impresos ni masificados. Por el contrario,
quedan en el ambito de lo privado y en la
actualidad se ven mas como antigtiedades
que como producto artesanal o religioso. Y
aunque sean de manufactura deficiente estan
mas cerca de ser considerados objetos de arte
por su valor expresivo y cultural. Sin embargo
es interesante considerar que en éstos el texto
va en la parte frontal, generalmente ubicado
en el extremo inferior de un pequefio formato
horizontal. Aqui el texto es indispensable para
transmitir el mensaje y la imagen dnicamente
ilustra.

Regresando a la funcién del texto
dentro de la estampa popular religiosa lo
considero un anexo porque no interfiere
en el proceso comunicativo de la imagen. Y
solo le suma informacién para quien es un
receptor interesado en la practica religiosa
que promueve dicho texto. Por otro lado la
impresién de éste texto se encuentra al igual
que la imagen, alejada de la mayoria de los
lineamientos que nos ofrece el disefo grafico;
no se observa un control en el puntaje de la
tipografia, en su legibilidad, alineacién y
mucho menos en el estilo de la fuente para
que ésta sea coadyudante en el mensaje del
texto. Sin embargo es parte de ella y considero
que si tiene un valor grdfico que merece
ser rescatado. A continuacién se muestran
algunos ejemplos.

Estampas con texto al frente

CEDULA

SAN JUDAS TADEO

APOSTOL GLORIOSO DEL SENOR,
ABOGADO FIEL DE LOS CASOS DIFICILES

Y DESESPERADOS, INTERCESOR DE CUANTOS ACUDENATI,
jOH, APOSTOL BENDITO, CON CONFIANZA TE INVOCO!

jOH, SAN JUDAS TADEOQ, ESPERANZA DEL DESESPERADO!
;RUEGA POR Mi!

EN ESTE HOGAR SOMOS CATOLICOS Y NO ACEPTAMOS
PROPAGANDA PROTESTANTE O DE OTRAS SECTAS
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En algunos casos , el texto da a la

estampa el sentido de su imagen y W
la funcién que ésta tendria. Tal es el '@@@
caso de la estampa de San Judas en il anr

la pagina anterior, que sirve para
identificar un hogar como catélico,
o la estampa inferior que tendria la
funcion de bendecir el interior de la
casa y que podria ser colocada en
alguna habitacion.

En este iiltimo caso, el texto estd
integrado a la composicion total
de la imagen, permitiendo el disefio
un espacio exclusivo para ello y no
como un agregado.

w4, BENDICION P, 15 A BITACIONES

_/\ g : \" L

Te pedimos, Serior, que bendigas esta Bc_t[)itacién, asi como también a los que viven
en ella, dandoles paz y avmowia. En el nombre del Padre, del Hijo y del Espiritu Santo.

———— oy T g 2 <5 > s

®
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Definicion de Sistema Visual. 4.2

Con la finalidad de abordar la parte final
que sustenta esta tesis considero necesario
definir lo que significa un sistema visual
dentro del contexto de la estampa popular
religiosa. Se considera como sistema visual
aquella construcciéon grafica generalmente
bidimensional que tiene wuna funcién
comunicativa (con una finalidad comercial,
simbdlica o decorativa). Sistema por
dos motivos, primeramente porque esta
estructurado a partir de una serie de elementos
que conforman su sustancia visual, como lo
explica D.A. Dondis en su libro La sintaxis de
la imagen:

San Josk Protector nuestro Los elementos visuales constituyen la
ruega por nosofros sustancia bdsica de lo que vemos y su numero es
reducido: punto, linea, contorno, direccion, tono,
color, textura, dimension, escala y movimiento.
Estampas populares de San José, ~ Aunque sean pocos, son la materia prima de
dos sistemas visuales con elementos  toda la informacion visual que estd formada
similares pero uno mas complejo que el otro por elecciones y combinaciones selectivas. La
simplemente por poseer mayor detalle. estructura del trabajo visual es la fuerza que
determina qué elementos visuales estin presentes
y con que énfasis.”

En segunda instancia se considera un
sistema porque estéd elaborado para funcionar
de derterminada manera, de acuerdo a
los elementos que se han elegido para su
construcciéon y de acuerdo a las reacciones
que busque lograr en el receptor. Estas se
van a llevar a cabo de forma gradual, es decir
que no se logran con la presentaciéon de una
sola imagen sino que requiere de una serie
de imdagenes, asi como de un aprendizaje
visual previo dado culturalmente.Se trata
de un proceso desarrollado a lo largo de un
tiempo definido y que se elabora a partir de
una sucesiéon de imagenes. Un ejemplo de
un sistema visual de este tipo puede ser una
campafia publicitaria en prensa, la cual va

35. D.A. Dondis, La Sintaxis de la Iinagen. Introduccion al alfabeto visual. GG Diseiio. Barcelona 1976. pp.53.
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preparando al consumidor formandole cierta
espectativa sobre determinado producto o
servicio. De esta manera queda definido a
nivel general lo que es un sistema visual.

Para este caso particular de la
estampa popular religiosa el sistema visual
que la conforma se encuentra dado por estos
dos principios: su construccién formal, sus
elementos gréficos y por sus “intenciones” de
contenido. Esto ultimo nos lleva a hablar de
un sistema visual de dominio.

Un sistema visual de dominio se
construye igualmente a través del tiempo y
dentro de determinada sociedad para la cual
le es culturalmente aceptada y comprendida.
Se trata de una construccién enteramente
visual que ha ido formando sus propias
reglas y principios a lo largo de las diversas
necesidades de difusién que se le han
presentado con el paso del tiempo y fruto de
la cultura en la cual se desarrolla. El sistema
visual de dominio requiere por lo tanto para
“germinar” del contexto social y cultural
idoneos y que se haga consciente este factor
por parte de quien lo elabora y/o lo difunde.

En el siguiente apartado se explican
algunos de los elementos sustanciales que
conforman este sistema dentro de la estampa
religiosa, para terminar en el dltimo capitulo
explicando cémo es que ya teniendo estos
elementos que se han transformado en signos
y simbolos funcionan dentro de un aparato
de dominio.

Un sistema visual de dominio puede
ser tan sutil o explicito como la
imagen misma.

A partir de una serie de elementos
dotamos al personaje de cualidades
o poderes. La figura de Jesucristo

es facilmente identificable por la
tradicion que arrastra a traves del
tiempo, de manera que no puede
confundirse con un hombre volador
o superhéroe.
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Simbolos graficos asociados con 4.3
la divinidad. Signos visuales de
poderio y grandeza.

Laestampapopularreligiosaalserconsiderada
un sistema visual esta constituida por una
serie de elementos que han sido elegidos por
su contenido simbolico. Es decir, una serie de
signos-simbolos que por su forma y/o color
han sido aceptados culturalmente y que han
sido socialmente aprendidos.

A continuacién se detallan de manera
mas precisa estos elementos de los cuales
he venido haciendo referencia. Y aunque
las imagenes dentro de la estampa religiosa
son ricas en contenidos Gnicamente se hace
mencion de los elementos mas utilizados y que
a fin de cuentas le han dado sus caracteristicas
como tal.

En cuanto a COLOR:
Por su brillo (el que es obtenido por el

valor o intensidad de un tono en especifico).-
Colores radiantes o asociados a la claridad,

Estampa popular contempordinea. desde el blanco puro al amarillo intenso. EI
El personaje Divino brilla, es ~ dorado también nos remite a la eternidad de
radiante, ocupa el centro y las lo divino. El color amarillo por ejemplo, se
criaturas inferiores lo rodean.  yincyla desde la antigiiedad con los dioses

solares. Es el amarillo que es oro sin ser metal,
es decir, oro inmaterial fuera de este mundo
terrenal y perteneciente a lo divino. Durante
la Edad Media los pintores acostumbraban
usar el oro para simbolizar la luz que no
pertenecia a este mundo terrenal y hasta el
afio 1500 fue comun en la pintura de tematica
piadosa el uso de fondos dorados. Los iconos
rusos conservan ese estilo hasta el dia de hoy.

Por su tonalidad (o tono, que es el
color en si).- Segtin Eva Heller en su libro
Psicologia del Color los colores simbdlicos
para la pintura cristiana son el azul para
Maria (la virgen), el rojo para Jesucristo, el

89



90

Sagrado Corazon
de Maria

Estampas populares contempordneas.

36. Eva Heller, Psicologia del Color. GG. Barcelona 2004. pp.34.
37. Ibid

violeta purpura para Dios Padre y el verde le
corresponderia al Espiritu Santo.
Eva Heller continta exponiendo:

Los colores simbolicos del cristianismo
aparecen la mayoria de las veces en las vestimentas,
y son, en un sentido general, signos para el
reconocimiento: en las pinturas antiguas a menudo
se puede saber por el color de una vestimenta
quien estd representado en una imagen. Ademds
los colores también caracterizan las cualidades de
quien aparece representado.’®

De manera general se puede explicar
asi la importancia del color dentro de la
simbologia religiosa. Contintia detallando
esta autora pero haciendo ya incapié en cada
tono de color:

El azul femenino es el color de la Virgen
Maria, y al azul se le llama también el “color de la
Virgen”. La Virgen aparece en el mds luminoso
azul ultramarino como Virgen con media luna y
diosa celestial; como Virgen con manto, extiende
su manto azul, que es tan extenso como el cielo,
sobre los fieles; y como Madre Dolorosa viste de un
profundo azul oscuro.>”

En esta descripcién casi poética que
se hace sobre el uso del azul en la figura de
Maria podemos ver claramente como es que
estan implicitas las cuestiones de tipo socio-
cultural.

Nos brinda otra informacién que me
parece importante acotar para entender su
manejo dentro del contexto popular:

Pero la Virgen Maria no siempre aparece
vestida de azul. El color de su vestido no depende
del gusto del pintor, sino de la jerarquia de las
imdgenes representadas en el cuadro. Si la Virgen
aparece con Jestis, no viste de azul ultramarino,
que era el color mds caro: ella es la Madre de
Dios, La Reina de los Cielos, pero Jestis no es un
principe, sino Dios, y por eso la Virgen no puede



aparecer de un color superior en rango al de Jesiis.
La consecuencia es que los gastos para pintar a la
Virgen se reducian cuando se la pintaba junto a
Jesiis; en este caso se la pintaba vestida de azul
oscuro -para lo cual bastaba un ultramarino
de menor calidad u otro pigmento azul mds
economico-.%

Lo anterior nos sirve para darnos
cuenta co6mo es que en la actualidad ya se
ha perdido esta rigidez pictérica para las
representaciones de tipo religioso, y sélo
se han quedado algunas por la fuerza de la
tradicion. Asi encontramos también otras
asociaciones para el color azul que nos
remiten a la béveda celeste y lo que ello ha
implicado a lo largo de la historia de las
religiones ( infinito, inalcanzable, eternidad,
altura, omnipresencia, etc.).

Se  mencionaba que el Trojo
corresponderia a la figura de Jesucristo,
por ser un color masculino en la tradicién.
Ademas de sus asociaciones a la sangre, al
sacrificio, al vino, todos ellos relacionados con
la tradicién cristiana. Aunque existe también
un rojo considerado femenino, el rojo oscuro,
por estar asociado a la menstruaciéon y por
ello se le relaciona con el sexo. Asi que el rojo
masculino corresponderia en contra parte al
luminoso color sanguineo de la carne. También
se encuentra asociado desde el punto de vista
de la vestimenta al lujo, segtin nos lo cuenta
Heller en su apartado sobre el color rojo:

El rojo mas noble es el rojo purpura. En
su coronacion, los reyes lucen mantos pirpura,
y es conocida “el piirpura cardenalicio” de los
cardenales. Purpura son también los trajes talares
de los jueces de los tribunales superiores. Quien
habla del rojo piirpura no puede evitar pensar en
él como color simbdlico del poder... El auténtico
purpura es un violeta como el de las amatistas.
Este piirpura violeta era el color mds costoso de
la antigiiedad; su produccion era un secreto de los

38. Op. cit., pp 34.

La Santisima Trinidad, estampa
popular contempordnea con una
representacion cldsica de los tres
personajes que la integran.
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tintoreros imperiales de la corte bizantina. Con la
caida de Constantinopla se perdio el secreto de su
produccion, y el purpura se convirtié en rojo. A
partir de entonces, las telas mds ricas se tifieron
con el que era el sequndo tinte mds caro, el rojo. El
plirpura violeta se quedo en piirpura rojo.>

Eva Heller nos comenta en su libro
sobre la psicologia del color cémo es que
desde el Antiguo Testamento se hace mencién
al color purpura como el més preciado:

Dios indica a Moisés cudles han de ser

los colores del velo del templo y de las vestiduras
sacerdotales: piirpura azul, pirpura rojo y rojo
escarlata bordados en oro.... En el mundo antiguo,
el color para honrar a Dios era el mismo que el
de los soberanos.... Vestir de piirpura era un
privilegio mayor que llevar oro.
La preparacion de una vestidura ptirpura duraba
anos..... En el imperio romano sélo el emperador,
su esposa y el heredero podian llevar tinicas de
color puirpura... Los emperadores romanos de
oriente mantuvieron el secreto del teriido de tono
purpura. El piirpura era por ley color imperial... EI
purpura siguio siendo el color del poder mientras
hubo auténtico piirpura.... El violeta eclesidstico
(que es usado en la actualidad por los ministros
de varias iglesias) también tiene su origen en el
pirpura.

Pasando al tono verde y su asociaciéon
con el Espiritu Santo probablemente venga
ésta por una seleccién arbitraria o caprichosa
0 quizd por connotaciones mas amplias y
ancestrales como su asociacién al concepto de
la vida.

La autora Heller no nos aclara mucho
al respecto:

En 1570, el papa Pio V establecid los
colores litiirgicos: blanco, rojo, violeta y verde.
Estos son los colores de los sacerdotes en la misa
y los que adornan el altar y el piilpito. Entre los
colores litiirgicos, el verde es el mds modesto

39. Op. cit., pp 63.
40. Op. cit., pp 196.
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La Santisima Trinidad, estampa popular
contempordnea en la que se le dd énfasis a la
figura de Cristo.

El nimbo ayuda con este propédsito

y elemental; es el color de todos lo dias, de los
dias en que no se celebra ni conmemora nada en
particular. El rojo, el azul y el verde son los colores
de la Trinidad: en esta coordinacion el rojo es el
color simbolico de Dios Padre, el azul el de Cristo,
y el verde el del Espiritu Santo.*!

Sin embargo hemos visto que en el
momento en que eran representadas estas
figuras sobre una pintura adquirian otros
colores en sus vestimentas, asi que podemos
entender dos clases diferentes de simbolismo
en cuanto al color dependiendo de cémo eran
representados estos personajes.

Tambiénsehavistocomodependiendo
de su intensidad o saturacién ( los colores
de mayor intensidad o mas saturados son
considerados mas vivos) se le dan significados
diferentes.- Como se hizo mencién sobre el
rojo, el ptrpura, el violeta o el indigo.

El otro elemento visual que compone
la imagen es la forma, aqui explicada desde
su forma abstracta, es decir, elementos
geométricos. Y como es que a partir de
éstos se obtienen elementos especificos de
tipo simbdlico. Ya en otros apartados se han
mencionado y se mencionardn elementos
formales de tipo simboélico que ya nos remiten
a objetos, animales, vegetales, etc.

En cuanto a FORMA:

Circulo.- En un diccionario de simbolos
encontramos la siguiente definicion:

Es una de las formas geométricas con
mayor simbolismo. Su forma, una unidad sin
desiqualdades nirupturasy de continuidad infinita,
le ha convertido en la imagen por autonomasia del
conjunto perfecto y de la eternidad sin fin. Y como
estas caracteristicas lo son también de los grandes
dioses o fuerzas que ordenan el mundo, el circulo
se ha identificado con el cielo, lugar en el que se

41. Op. cit., pp. 113.
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supone residen. Por ello, el circulo va a figurar
como imagen de cielo y simbolo del poder de sus
dioses, algo muy visible tanto en las culturas del
Extremo Oriente como en las de Mesopotamia o la
Europa Cristiana. *2

El circulo se encuentra presente y de

manera necesaria en practicamente todas las
imégenes de estampa popular religiosa en la
figura del nimbo, significado de santidad. Un
simbolo que trata de destacar la luz divina
o espiritual que nace desde el individuo.
Generalmente el nimbo rodea la cabeza, de
la misma manera que lo harfa una corona, un
tocado o tonsura.
A lo largo de la historia del arte cristiano
este elemento no se ha limitado a ser una
circunferencia de colores claros o brillantes,
sino que ha contenido en su interior variadas
formas, como ya se ha visto.

Tridngulo.- Volviendo a lo que nos ofrece
el diccionario de simbolos encontramos lo
siguiente:

..la representacion grdfica del tres, va
a ser empleado como simbolo del orden perfecto,
generalmente en una profunda asociacion con las
divinidades creadoras. Cuando esta relacion quiere
recalcarse claramente, serd el tridngulo equildtero
el empleado. Asi, en numerosas tradiciones, la
mayor manifestacion de los grandes dioses, la
luz, ha sido representada a través de esta figura
geométrica. Tanto por ello como por el concepto
teologico de la Trinidad, el arte cristiano ha
recurrido frecuentemente al tridangulo en asociacion
con Dios. #

En un sentido mas estricto puedo
agregar que esta forma es direccional, nos
indica un “hacia dénde”, una especie de
conexién entre lo sagrado y lo profano. Esto
hace que se refuerze como simbolo dentro
del cristianismo al hacer referencia a la
personalidad tripartita de Dios.

Asi como en el color la intensidad,
su peso, es importante, también lo es para la

e

Estampa popular contempordinea
que curiosamente presenta una de las
maneras “prohibidas” de representar
a la Santisima Trinidad; con los tres
personajes iguales en su fisonomia.

Estas representaciones fueron
comunes en la Nueva Espaiia antes
de que se optara por los rostros de
un hombre mayor, de un hombre
jéven y la imagen de una paloma.

42. Alfonso Serrano Simarro, Pascual Chenel, Diccionario de Simbolos, Libsa, Madrid 2007, pp.63.

43. Op. cit., pp.298.
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forma y la linea, incluido el texto como tal. El
peso y/o el tamafio le confieren significados
de fortaleza o debilidad. No es lo mismo las
lineas gruesas y mas cercanas a la geometria
del arte religioso bizantino, lo cual logra
rostros mas burdos y toscos y por lo tanto mas
alejados de la realidad, (lo que curiosamente
esta diferencia nos hace parecer la figura mas
cercana a la realidad divina), que las lineas
suaves, e indefinidas del arte del renacimiento
que nos acercan mas a la realidad humana y
hacen que los personajes divinos se vuelvan de
carne y hueso y por lo tanto mas terrenales.

A partir de estos elementos que se han
mencionado (uso del color simbélico, formas
geométricas basicas con contenido simbélico)
vertidas sobre un personaje se le puede
asociar o conocer a éste desde la perspectiva
religiosa, dotdndolo ya de ciertos aspectos
que se identifican con el poder divino.
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4.4

96

La construcciéon grafica de una
imagen de poder.

En el inmenso mundo de imagenes en el que
nos encontramos visualmente ahogados al dia
de hoy, y esto es hablando tinicamente de la
imagen bidimensional (ya ni hablar de todas
la imagenes virtuales o de medios como el
ciney la televisién) se podria decir que la gran
mayoria han sido pensadas y creadas para
obtener o preservar cierto poder. Cualquiera
que sea su tipo. Desde la imagen publicitaria
que busca el poder de ventas, mercadolégico
o sobre el consumidor, hasta la imagen en un
cartel de un concierto a beneficio que busca el
poder de las masas, el de convocatoria, el de
union para determinado fin. Pasando por el
cartel politico que busca preservar o alcanzar
dicho poder. O simplemente el poder llamar
la atencién a través de la estética, la grafica o
el arte.

Sin embargo es inegable que existen
diversos modos de alcanzar éste poder, y
que sin duda algunos serdn verdaderamente
legitimos. Pero para no entrar en cuestiones
de ética y quedarme con lo que aqui importa
que es la grafica y la comunicacién visual,
es interesante comentar que detro de estas
formas graficas o visuales que tienen las
imédgenes para alcanzar sus objetivos dentro
del espectador, existen algunas mas efectivas
que otras. Unas mas obvias que otras. Unas
que no engafian a nadie y otras que por
su penetraciéon histérica o cultural pasan
desapercibidas y por ende son mas sutiles.
De éstas dltimas son las que trataremos en
el altimo capitulo de esta investigacion. Sin
embargo, antes considero seguir haciendo
algunas consideraciones generales sobre la
construcciéon de una imagen de poder en
general.

Un ejemplo muy claro al respecto
es y ha sido a través de los afios la que se
construye alrededor de un personaje ptublico,

EY!
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Estampa popular a la venta

hoy en dia, que toma una imagen
que hace referencia a Cristo Rey,
figura popular durante la guerra

Cristera en México.



Estampa popular de Jesiis (superior),

y una fotografia del Presidente de México
(2006-2012) Felipe Calderén (abajo).

Las posturas o los gestos

pueden provocar curiosas analogias.

lldmese éste rey, emperador, presidente,
gobernador, primer ministro, etc. Construir
una imagen de poder a nivel de gréfica se
les da muy bien a los politicos en campana,
quienes al contratar expertos en manejo de
imagen, saben darle hasta al personaje mas
insignificante, sin ningdn atractivo personal
o poco agraciado fisicamente un aire de
grandeza y superioridad. Con el uso adecuado
de las herramientas digitales del photoshop
cualquier persona puede verse bello, joven
y radiante, en una palabra divino, como se
dirfa en un lenguaje femenino coloquial, es
decir, fuera de la realidad de este mundo. Y
entonces lograr una imagen atractiva o que
al menos llame la atencién. En este proceso
intervienen la toma fotografica y todo lo que
ella implica (maquillaje correctivo, vestuario
digno, iluminacién adecuada, entornos
propicios, dngulos de toma favorecedores,
etc.) y todas las faces de post-produccién que
se requieren.De esta manera podemos ver que
cualquiera sometido a un proceso organizado
y bien planeado de produccion gréfica puede
convertirse en una imagen que inspire o
provoque cierto poder.

Los politicos y los personajes publicos
buscan ser atractivos, en el sentido estricto de
atraer, de convencer ideolégicamente para
ganar cierta posicion social. Los que ya se
encuentran en la cima buscan demostrar que
se merecen ese sitio, mostrando una imagen
de grandeza, quieren expresar dominio. Ya
no se trata de que el receptor se sienta atraido
o identificado por éste, sino inicamente que
vea su nivel de superioridad, es decir, en
algunos casos, que se sienta intimidado, o
doblegado. O se le haga creer que tiene cierta
obligacion moral, como lo hace parecer el
cartel de reclutamiento militar disefiado por
James Montgomery Flagg en 1917 (I want you
for U.S. Army), en donde la patria adquiere
cuerpo y rostro. Rostro con mirada que reta al
espectador y dedo indice que lo sefala en un
gesto claramente intimidatorio.
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El expresidente de México Vicente Fox
(2000-2006) en su visita al Vaticano,

la fotografia a favor de la construccion
de una imagen.

Abajo, estampa contempordnea de la
Santisima Trinidad. Muestra de que la imagen
tradicional puede pasar por un proceso de
reciclaje o modernizacién conservando su
finalidad de objeto religioso.

Este tipo de renovaciones no son muy
populares y generalmente son mas apreciadas
por el segmento joven.

Pero, ;que sucede cuando esta
imagen de poder se construye alrededor de un
personaje que su poder no es de indole social,
politico o econémico? Cuando se trata de
personas que ya han superado la materialidad
del cuerpo, que sélo es posible conocerlas a
través dela historiay la féreligiosas. O que atn
estando vivas se les quiere dotar de atributos
fuera de este mundo. ;Cémo construir una
imagen de este tipo y de que manera influye
en un receptor inmerso en practicas de tipo
religioso?

Ya se ha visto como a partir de ciertos
elementos en el vestir, la postura, el gesto, los
colores, etc, que dan forma a un personaje
puede éste adquirir connotaciones de ser
divino. Sin embargo considero que no se trata
Unicamente que a manera de receta de cocina
de retinan y se mezclen los ingredientes para
la fabricacién de una imagen con sentido
religioso. Ya que depende del sentido y la
finalidad que se le quiera dar, haciendo uso
de algunos otros elementos que pudiesen
parecer fuera de contexto.

Puedo reunir todos los elementos
visuales contenidos en la imagen tradicional
religiosa y aplicarlos con wuna finalidad
persuasiva hacia la venta haciendo
modificaciones de tipo formal o incluyendo
marcas comerciales.

O puedo tomar ya una imagen
establecida dentro de un contexto religioso
para reforzar junto a otro tipo de simbolo (
sea un objeto o una persona) una idea de
superioridad o empatia con la grandeza o lo
divino.

O quizds puedo hacer uso de una
imagen popular religiosa del pasado y a
manera de reciclaje volverla a utilizar con los
mismos fines propagandisticos religiosos pero
ofreciéndola como nueva, con otro nombre u
otro rostro.

De éstas tres fases de transformacion
de la imagen con fines de “dominacion”



religiosa, politica o comercial se hablara
de manera mas detallada en el siguiente
capitulo.

Estampa a la venta actualmente en una
tienda de cromos en la Ciudad de México, que
claramente toma una imagen religiosa popular
pero que ha sustituido el rostro “divino” de
un nifio Jestis, por la fotografia de un rostro
“mortal” de un nifio comiin. La historia detrds
de esta estampa pudiera ser muy variada,
pero lo interesante aqui es ver como puede
construirse una imagen celestial a partir de
sencillos y populares elementos y distribuirse
comercialmente como estampa religiosa.
Arriba, la estampa religiosa que le pudo dar
origen.

Una favorecedora y cldsica pintura del
actual Jerarca de la Iglesia Catélica
(Benedicto XVI) que puede convertirse en
estampa y competir con el resto del santoral.
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La transformacion

de la estampa popular
religiosa hacia

un sistema visual

de dominio religioso,
politico o comercial.



5.1 El uso de la estampa popular
religiosa con fines politicos.

La imagen de la Guadalupana como
escenografia para la foto.

...en Occidente la imagen ha servido
sucesivamente alos intereses del poder religioso, del
poder politico y del poder econdmico, descendiendo
de su condicion de sierva del papado a sierva de
la burguesia, antes de transformar profundamente
sus funciones desde la sequnda mitad del siglo
XIX.#

Empiezo este apartado con otra cita de
Gubern de su libro Del bisonte a la realidad
virtual:

En el plano politico, los simbolos (el
crucifijo, lamedia lunaislamica, la hoz y el martillo,
la esvdstica) han contribuido poderosamente a
propulsar las pasiones ideoldgicas de las masas,
demostrando la capilaridad psicologica entre el
intelectualismo de la ideologia y la emotividad
de la pasion, hasta llegar a acoplar su capacidad
incitadora y movilizadora.®®

El uso de ciertas imdgenes para
respaldar o justificar una posiciéon de poder
es una costumbre comdn en nuestra sociedad.
Esta situaciéon se puede observar de forma
clara en los despachos de los dirigentes de
naciones, empresas o instituciones que a
manera de cuadro decorativo se cuelga la
fotografia o pintura dellider osimbolo de dicha
empresa o institucion. Asi los presidentes son
acompafiados por la imagen del padre de la  Foto 39. Iinagen pintada sobre tabla, a
patria o de algtin héroe o martir patriético, los la venta en una tienda de artesanias en
clérigos por la imagen del papa, los directores San Cristébal de las Casas, Chiapas,
de empresa por su fundador, etc. Pero hay  México. Eluso de la Guadalupe
quienes recurren a la imagenes religiosas para €00 estandarte ideoldgico, politico
lograr mayor identificacién con su pueblo o o de suerra ha sido 'recurrente, el’
subordinados, o para motivar cierta simpatia m.olv m}gﬁnto ZaP lu tista de.l,o s 90°s del
hacia un grupo social determinado. siglo XX, no fué la excepcidn.

44. Roman Gubern, Del Bisonte a la realidad virtual, La escena y el laberinto, Anagrama, Barcelona 1996, pp.99
45. Ibid.
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La imagen de la Virgen de Guadalupe
mexicana tan arraigada en el imaginario
popular y su facil identificacion con diversos
grupos sociales le permite ser una imagen
ampliamente recurrida para completar o
respaldar otro tipo de imégenes. Imagenes
fotograficas que vendan una idea o que
muestren la ideologia de cierto personaje
con la finalidad de buscar afiliacién con el
espectador. Haciendo una referencia con el
dicho popular “dime con quién andas y te diré
quien eres”, encontramos que en el caso de
la imagen fotogréfica sucede algo similar. El
entorno y los sujetos acompanantes del sujeto
principal a ser fotografiado le determinan
ciertas caracteristicas. Caracteristicas de
identidad, posicién ideolégica o que lo hacen
empaético hacia ciertos grupos o hacia ciertas
actitudes o actividades.

Este recurso grafico dentro de la
imagen de subrayar cierto elemento del
entorno que rodea al sujeto central hace que
éste adquiera un valor comunicativo extra,
lo que le permite a la imagen transmitir un
mensaje de manera sutil o “escondida”. Tal es
el caso delas fotografias que circularon cuando
uno de los candidatos a la presidencia de los
Estados Unidos de Ameérica en sus pasadas
elecciones visit6 México. Este personaje
buscaba de alguna manera simpatizar con
los miles de votantes hispanos al permitirse
ser fotografiado con un cuadro de la Virgen
de Guadalupe como fondo. En este caso
importaba poco si el candidato fuese o no
catdlico, sino que buscaba transmitir simpatia
hacia este grupo. Un claro ejemplo de que no
siempre (o casi nunca) el sujeto pertenece
verdaderamente a la ideologia con la cual
quiere ser identificado. Este recurso constituye
también para el sujeto una herramienta para
constituir un sistema visual de dominio.

No queda duda de que el conjunto
de simbolos que forman en un todo la
imagen guadalupana han sido fuertemente

Estampa de John Mccain, candidato
a la presidencia de E.U.A. en el 2008,
luego de ser fotografiado durante su
visita a la Basilica de Guadalupe.
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atractivos e influyentes para nuestra raza
mestiza a lo largo de la historia. El verdadero
milagro guadalupano lo encontramos en el
poder de su imagen. Desde que sirvié como
estandarte, primeramente simbdlico para
alcanzar su emancipacion espiritual y luego
politico para convencer a los criollos de la
idea de independencia, ha jugado un papel
indispensabledentrodecualquierescenografia
de los mil y un México que conocemos.

Considero que la mayoria de los
mexicanos ya le hemos visto demasiado. Y
este hartazgo del que hemos sido victimas por
el abuso en la omnipresencia de esta imagen
ha hecho que la integremos al paisaje casi de
manera automadtica, dejando pasar por alto
un poco su poder simbdlico. Sin embargo esta
obra maestra del mestizaje no deja de causar
magnetismo a creyentes y antiaparicionistas,
un poco por el peso de nuestra historia y
otro tanto por la efectividad de su imagen.
Y esta fuerza de atraccién ha sido, en estos
tiempos de la desesperanza y la insatisfaccion
generalizada, reciclada fuera del contexto
espiritual y llevada a ser nuevamente una
herramienta visual de propaganda politica o
un elemento de mercadotecnia.

Los resultados, como para cualquier
campafa, pueden ser muy satisfactorios
para cierto grupo y ser al mismo tiempo
catastréfico para otros. Asi que habria que ser
extremadamente cuidadoso con la eleccién
del ptblico objetivo al cual va dirigida esta
manipulacién simbélica.

Dar a entender el respaldo de la Virgen de
Guadalupe, brinda credibilidad y pretende
generar confianza en el receptor religioso.




El uso de la estampa popular 5.2
religiosa con fines comerciales.

Los mil usos
del corazén sangrante.

Los referentes visuales al Sagrado Corazén
funcionan de la misma manera en que
ocurre con otras imdagenes de tipo popular
y religioso que por estar tan familiarizadas
dentro del colectivo visual, son materia facil
para ser utilizadas en otros contextos fuera
del estrictamente religioso. El uso como
elemento grafico de los simbolos religiosos
se ha dado en tiempos recientes, que aunque
siempre ha habido un fenémeno de reciclaje
imaginario, éste no se salia de sus parametros
de devocién religiosa hasta hace relativamente
poco tiempo, una década aproximadamente.
Esto debido primeramente a un relajamiento
en las costumbres sociales y religiosas, a una
apertura mayor en todos los medios hacia
cualquier tipo de imagen y a la creciente
competencia comercial.

Un ejemplo de esto lo constituye
el reciclaje grafico de que es wvictima la
imagen del Sagrado Corazén de Jests con
los elementos simbdlicos que lo conforman.
Como el corazoén al centro del pecho que le da
sentido y lo representa como tal. El corazén

Foto 40. Estampado sobre playera. sangrante simbolo del Sagrado Corazén de
El corazon sangrante es sustituido  Jesus es sustituido por marcas y logotipos de
por el logotipo del equipo de futbol cualquier tipo que se apropian del contenido
Pumas de la Universidad Nacional, simbolico de éste. Y a mi parecer adquieren
en un juego de imagen que secul.ar.iza con ello un doble simbolismo. Por una parte el
un simbolo divino. hecho de que ocupe el lugar del corazén, con

todo lo que ello representa y ha significado
a lo largo de la historia: lugar del centro,
de las emociones, del amor y las fuerzas
emocionales, la parte vital del individuo.Y por
otro lado este contenido simbélico se refuerza
al situarlo en el contexto de un personaje tan
importante dentro de nuestra cultura como
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Estampa popular contempordnea
en contraste con una ilustracién
tomada del internet en la que hace
referencia a la marca de la manzana
y a un estilo de vida por decirlo de
algiin modo, mundano.

lo es Jesucristo. Apelando asi a dos partes: la
humana y la divina.

La imagen sagrada rompe entonces
con su burbuja de lo sagrado para entrar en el
campo de lo profano. Utiliza su familiaridad
para volverse pasajera, es decir, su mensaje
comercial es momentaneo, luego desaparece.
Respondiendo a una necesidad especifica de
venta o de moda.

Es un uso de la imagen arriesgado,
ya que se confronta al consumidor al alterar
simbolosquerepresentansusvaloresreligiosos.
Sin embargo considero que esta forma de
aventurarse es producto de la competencia
comercial y de la cantidad de imdgenes a
las que estamos expuestos. Es un grito (no
sonoro, sino visual) para llamar la atencion.
Para que un disefio grafico funcione y resulte
eficaz debe ser original para que precisamente
por ello logre captar la mirada del espectador.
Y hay que reconocer que en un inicio el uso
de simbolos religiosos con fines comerciales
resulté un tanto original. Pero como sucede
con todo, cuando el elemento se ve agotado
entonces es necesario buscar la originalidad
de otra manera, y muy probablemente todo
sea resultado de una moda visual que al cabo
de un tiempo sea sustiuida por otra.

Los artistas plasticos fueron pioneros
en tomar los elementos simbdlicos de la
imagen religiosa para aplicarlos a su obra. Y
como ha sucedido desde que se desarrollaron
las técnicas pictéricas el tema religioso
siempre ha sido motivo de inspiracién. El
artista contemporaneo es el primero en no
Unicamente tomar el tema religiso como
inspiracion, sino que lo utiliza como materia
prima de recreacion, y en el mejor de los casos
si se define como artista, lo toma como medio
para expresar o comunicar su mas profunda
y honesta ideologia, o simplemente para
provocar y mover al espectador a una gran
variedad de reflexiones. Asi encontramos
varios ejemplos de artistas que al transgredir
con su arte el concepto religioso han sido



victimas de la ignorancia y el fanatismo que
han censurado, o en el peor de los casos
destruido sus obras.

Por otra parte, tal como ha sucedido
en la mayoria de las ocasiones, del arte pasé
al disefio y la comunicacién grafica. (De
los impresionistas nacieron los primeros
carteles publicitarios, por ejemplo.) El arte
(hablando en este caso de la pintura) si se
considera honesto es aventurado en sus
formas de expresién plastica, es arriesgado
con los elementos visuales, técnicos y de
composicién, pero también se arriesga con
la tematica. En una definicién ideal de lo
que es el arte, la pintura, se puede decir que
se adelanta a su época porque en teoria el
artista puede ver mas alla que el comdn de los
mortales. Por ello descubre, descifra, revalora,
destruye y recompone los elementos visuales
poco antes de que lo logre el disefio gréfico
y la comunicacién visual.Podria decirse
también (en teoria) que esto es porque el arte
antepone sus fines expresivos y el disefio sus
fines comerciales. Asi la publicidad empez6 a
utilizar este recurso una vez que los artistas
plasticos pasaron la prueba y no fueron
quemados en la hoguera.

Juan5.39 G

Foto 41. Estampado sobre playera.

Aqui la imagen ha tomado como base el
logotipo de una popular cafeteria para
promover la lectura de la Biblia. Y aunque no
se trata del Cristo del Sagrado Corazon, esta
retomando una imagen con fuerza comercial
para promouver algo religioso. A la inversa de
lo que sucede con la playera de los pumas.

Foto 42. En este caso, el corazon sangrante
sirve para ilustrar en un muro callejero los
acontecimientos del 2 de octubre de 1968.
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5.3 El re-uso de la estampa popular
religiosa como consecuencia de
las modas dentro del santoral.

La moda de San Judas Tadeo.

Laforma, la estética, de las imagenes religiosas
esta tan arraigada en el gusto popular que
no es sencillo modificar diametralmente
algo tan tradicional. Y para asegurar el éxito
religioso de algin personaje es més simple
“reciclar” viejas imagenes. Se han hecho
algunos intentos por modernizar la estampa
religiosa, dotiandola de caracteristicas
plasticas mas contemporaneas, sin embargo
éstas no alcanzan el grado de popularidad
que mantienen las viejas representaciones,
quedédndose en una imagen alternativa al
gusto popular.

Pero la imagen tradicional si acepta
ciertas actualizaciones por decirlo de algun
modo. El cambio en el color es lo primero
que se actualiza. Actualizaciones que tienen
que ver un poco con los avances en los
sistemas de impresién que permiten un
mayor colorido, uso de diversas tintas (como
la plateada o la dorada), hasta ciertos relieves
o superposiciones de imédgenes. La segunda
parte de la actualizacién se da a nivel formal.
Dentro del personaje representado el tipo
de vestimenta y los accesorios (simbolicos)
se conservan pero los rasgos en el rostro
suelen variar, se tornan mas cercanos a
lo contempordneo. En cuanto al entorno
que los rodea pueden de pronto aparecer
acompafiados por uno o mas personajes
que también en ese momento se encuentren
en un alto grado de popularidad (la Virgen
de Guadalupe acompafiada por San Judas
Tadeo por ejemplo). También puede ser que
se afladan mas elementos, ya no de caracter
simbélico, sino decorativo que vayan de
acuerdo a la moda y el gusto popular.
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Estampa popular que presenta una imagen de
San Judas un tanto mds contempordinea.

Segiin la tradicion biblica este personaje es
primo-hermano de Jesiis. Judas, llamado
Tadeo para diferenciarlo de Judas el
traidor, era hermano de Santiago el Menor.
El Evangelio segiin Juan describe una
intervencion suya en el relato de la Ultima
Cena. La tradicién apocrifa lo sitiia como
apostol y martir, muriendo a bastonazos
junto con Simon, es por ello que suele ser
representado portando un bastoén.



La imagen de San Judas Tadeo la podemos
encontrar en una infinidad de impresos:
revistas de devocién, estampas, calendarios,
playeras, pulseras, paliacates, etc.

El parentesco que tiene con Jesucristo es causa
probable que se les represente a ambos con una
fisonomia similar.

Su nombre viene del arameo y “defensor de
Dios” es su significado.

SAN HIDAS TADEO

Entra en esta casa que te pertenece.
Derrama sobre nosotros las bendiciones
que reservas para tus mejores fifjos,
pues aqui en este fogar todos somos
hiijos tuyos.
: San Judas Tadeo, quedate con nosotros
"' ¥ que tu bendicion nos acomparie siempre. |

Dentro de estas consideraciones sobre
laevolucién o modificaciones que va sufriendo
determinada imagen a lo largo del tiempo
fruto de los movimientos socio-culturales o
simplemente de las modas, no debemos dejar
pasar que a pesar de los cambios que pudiese
experimentar se le sigue considerando un
objeto de culto, de culto religioso.

Una imagen que goza en la actualidad
de un gran popularidad y que se ha vuelto
elemento grafico impreso sobre toda clase de
objetos (playeras, pulseras, relojes, veladoras,
libretas, etc.) es la que representa a San Judas
Tadeo, un personaje no reciente histéricamente
hablando, pero que ultimamente ha visto
renovada y favorecida su imagen gracias
al gusto popular. Con decir renovacién me
refiero a la intensidad de los colores que lo
identifican (el verde y el blanco badsicamente)
que aunque forman parte de su identidad han
adquirido diversas tonalidades.

Por otra parte aunque se le conoce
a este personaje una posicion corporal
dentro de la estampa por decirlo de alguna
manera clésica ( de pie mirando de frente al
espectador), existen algunos casos en otros
productos y/o estampas en los que se rompe
con ello adoptando el Santo otras actitudes o
posiciones: por ejemplo incado, en oracién.

Al igual que con la imagen
guadalupana éste personaje adquiere rostro
de nifio en representaciones de caracter
infantil. Aunque por otro lado al no existir de
este Santo una imagen por decirlo primaria u
original como el caso de la Guadalupe, tiene
éste la libertad de presentar una gran variedad
de rostros, aunque siempre conservando el
estilo del europeo blanco y barbado.

Este estilo es el que justamente tiene
la imagen de bulto que lleg6 al templo de
San Hipolito y Casiano ubicado en Paseo de
la Reforma esquina con Puente de Alvarado
en la Ciudad de México en 1958, y que desde
entonces ha generado un fervor popular
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Luego de que la moda de los articulos con la
imagen de la Virgen de Guadalupe en version
de caricatura o ilustracion infantil invadiera
el mercado, ésta alcanzé a los demds miembros
del santoral. San Judas Tadeo fue sin duda

de los primeros. Aqui vemos tres versiones
diferentes de ilustraciones un tanto deficientes,
por su falta de originalidad y de calidad.

de gran impacto social y que ha crecido de
manera constante desde la segunda mitad del
siglo XX. Segtin informacion de los Misioneros
Claretianos que actualmente tienen a su cargo
este templo, a través de su pagina de internet
(www.claret.org.mx) en 1955 mediante Bienes
Comunales se consigui6 el espacio que estaba
detras del pulpito para convertirlo en Capilla
de San Judas Tadeo, cuya imagen se traslada
al altar principal en 1982 gracias a la devocién
que fué cobrando desde su llegada.

La historia del templo es mas antigiia
y nos remonta a la época de la conquista
espafiola. Segin algunos datos obtenidos en
péginas en internet de informacion turistica y
del Gobierno de la Ciudad de México (www.
ciudadmexico.com, www.guiadelcentrohistorico.
com) fué Herndn Cortés en 1559 quien ordend la
construccién de una ermita para conmemorar
y albergar los restos de los soldados espafoles
caidos en la Batalla de la Noche Triste, justo
en el lugar donde hubo el mayor ntimero de
bajas; a la entrada de una de las calzadas que
conducian a la capital azteca. El templo se
consagré a San Hipoélito martir ya que la fecha
de su celebracién, 13 de agosto, fue el dia de
la caida definitiva de la gran Tenochtitlan, en
1521.

Ya para finales del siglo XVII la
pequefia ermita habia sido sustituida por un
templo de mayor tamafio que incluia también
un hospicio para enfermos mentales.

El furor particular que ha causado la
imagen de San Judas Tadeo que se encuentra
en este templo convirtiéndolo en un centro
de peregrinaciéon es un fendémeno social y
atropolégico que bien merece un trabajo
de investigacion aparte. Posiblemente el
éxito tenga que ver con la céntrica ubicacién
y la influencia de los barrios cercanos al
templo. Y seguramente con el impredecible
y sorprendente movimiento de la sociedad,
de sus necesidades y sobre todo de algo tan
sagrado como sus creencias.



SanJudasTadeoesparalaclasepopular
religiosa casi como un héroe. Es del dominio
publico que este santo es conocido como el
patrono de las causas dificiles y desesperadas,
de los comerciantes y del “buen ladrén”. No
importa lo que la gente haga, si es empleado
u obrero, si pertenece a una banda callejera
que acostumbra inhalar estupefacientes o si se
es padre de familia que asiste a la ceremonia
religiosa de cada domingo. Ya sea vendedor
informal o burdcrata, técnico o estudiante,
adolescente o anciano, este héroe se invoca
para solicitar su amparo en una situacién en
extremo complicada, lo que se llamaria un
completo héroe popular. Quiza se encuentre
al mismo nivel cultural que el de las figuras de
la popular lucha libre, s6lo que con el plus de
ser celestial y de tener cierta portabilidad, se
puede llevar a cualquier parte y tener en casa
si se le requiere. Pero digamos que al nivel
de explotacion gréfica de su imagen es muy
similar al de los grandes personajes nacidos
desde las clases populares.

Ya he mencionado cémo se aparece en
toda clase de souvenirs y amuletos, y ahi es en
donde radica su fuerza. No esta siendo usada
su imagen para respaldar un poder politico o
para engrandecer un producto comercial, es
la imagen la que se promueve a si misma.

El gusto popular la vuelve
omnipresente. Pudiera tener o no el respaldo
de lajerarquia catdlica pero no tiene en esencia
una funcién propagandistica ya que llega a
gente de todo tipo y comportamiento. Son
las creencias populares las que la alimentan
y difunden. Es una estampa poderosa por sus
alcances, reproducciones y contextos en los
que la encontramos. Nos encontramos ante
un ejemplo en que la imagen es mas conocida
que la historia que hay detras de ella.

Unaimagen que atrae multitudes cada
dia 28 de mes al templo de San Hipélito ( su
fiesta anual es el 28 de octubre ), sin necesidad
de anuncios comerciales, carteles o llamados
publicos, y que afio con afio parece aumentar.

La tradicion se impone y el santo inunda con
sus imdgenes en dos y tres dimensiones las
calles del centro, los vagones del metro y las
vestimentas de los fieles.

Es el poder de una creencia a través
de una imagen.

Es el poder alejado de los grandes
poderes multimedia. No pertenece al cine o
a la television de masas, ni a las revistas de
moda, ni a los videojuegos (atin), ni a las
noticias amarillistas de los diarios, ni a las
grandes corporaciones comerciales. Es un
poder que como pasa con todo lo marginal
permanece un tanto por debajo, underground,
pero a fin de cuentas es un poder que también
mueve dinero con toda la parafernalia de su
imagen y los recursos que deja cada dia 28 a
comerciantes y templos.
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Foto 43. Portén de alinacén y taller en barrio popular.



Después de un breve recorrido por los
origenes, costumbres y tradiciones en torno
a la pequefia estampa popular religiosa,
del analisis que se le ha hecho desde la
perspectiva de la comunicacion graficay de la
propuesta de construccién de la misma como
un sistema visual que pretende ejercer cierto
poder sobre el receptor religioso, he concluido
lo siguiente:

La estampa mexicana popular
religiosa, la que encontramos actualmente en
una ciudad siempre cambiante y siempre en
construccion como lo es México, es fruto de
una triada de conceptos fundamentales, los
cuales dirigen su sentido para convertirse en
un sistema visual de dominio. Se trata de la
tradicién, la intencién y la insistencia. Una
ligada siempre a las otras dos.

La tradicién constituida como la gran
fuerza, la gran atracciéon hacia lo que debe
de ser sin cuestionarse causas o plantearse
modificaciones. Alimentada a través de
los siglos y con conceptos tan ambigtios y
dificiles de cuantificar como son la fé o las
creencias. Tradicién que fue moldeando el
gusto y la estética de las imagenes religiosas.
No cabe duda de que cuando se habla de
tradiciones arraigadas muchas veces se trata
de discapacidades sociales dificiles de tratar,
pero para el mundo de la imagen popular
religiosa mexicana, barroca y kitsch, honesta
y dramatica, mal trazada pero respetable, esta
tradicién sélo emana una riqueza pléstica que
definitivamente completa nuestro imaginario
visual dandole mas valor no sélo por lo que
representa culturalmente hablando, sino
porque ella misma constituye un punto
de partida hacia nuevos caminos en las
disciplinas artistico-visuales.

Laintencidonesotro pilar fundamental.
Las imagenes judeo-cristianas no nacieron
con un fin Gnicamente estético o como una
necesidad de expresar cierto sentimiento
religioso, sino que basicamente tenian una
finalidad educativa:
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Son las imidgenes elocuentes oradores
que provocan a la piedad; o libros de ignorantes...
donde en corpulentos caracteres a la primera
vista con breves signos, y colores, se perciben
los sucesos: y con el movimiento, y las acciones,
hablan deleitando al mismo tiempo, y amonestando
a sequir la justicia, la devocion y la piedad.*®

La intencién era (y es) la de funcionar
como herramienta para la propagaciéon y
conservacién de la religiéon. La propaganda
religiosa encontré en la imagen a su mas eficaz
medio. Sin una intencién la tradicién deja
sélamente un objeto estético. Por una parte
encontramos que de la tradicién puede brotar
de manera casi inconsciente la intencién de
provocar cieto efecto piadoso hacia el receptor,
uno que se encuentra metido en esta dindmica
religiosa. Y por otro lado esta intencién puede
estar perfectamente planeada y dirigida desde
la institucién eclesial, tal y como sucedié con
el arte surgido de la Contrarreforma.

El poder de la tradicién y la intencién
de generar y preservar un poder (ya sea por
ambicién humana o por necesidad de lo
religioso) se unen de manera sutil para crear
el rostro de las divinidades surgidas del
cristianismo. Estasutilezanosllevaal siguiente
y altimo concepto, ahora lo explico. Se habla
de sutil porque llega pausada y suavemente.
Como ya se ha dicho no se trata de imagenes
nuevas o diferentes que llegan de golpe, sino
que han recorrido un viaje de siglos a través de
la historia visual de la humanidad, y aunque
pudiéramos traerlo hasta en los genes este
cumulo de experiencias visuales, a nosotros
s6lo nos consta que hemos crecido con ellas.
Cristianos o no, como mexicanos nos ha tocado
que sean parte de nuestro paisaje social. Asi
que esta sutileza se manifiesta mediante la
insistencia.

Sin irnos hasta los origenes de las
representaciones de lo divino y partiendo de
lo que como pueblo mestizo heredamos de la
Contrarreforma, hemos visto que su intencién

era hacer crecer la eficacia de los mensajes
religiosos que eranamenazados porla Reforma
a través de la insistencia. Segtn Alicia Mayer
(del Instituto de Investigaciones Histéricas
de la UNAM) esta insistencia esta basada en
el deseo de “impulsar la representacion seriada,
repetitiva”, y es aqui en donde encontramos al
tercer y ultimo concepto: la insistencia.

La insistencia, en este caso visual,
de la tradicién y de la intencién. Ante esta
dificil tarea como lo era la evangelizacion, se
requeria de esta caracteristica. Como el nifio
que aprende las tablas de multiplicar a base
de repetirlas una y otra vez, la insistencia de
las imédgenes y su perseverancia en cuanto a su
mensaje fueron haciendo que poco a poco el
cristianismo se convierta en lo que es ahora.

Como mencioné al inicio, estas tres
cualidades se tocan y trastocan. Asi la tradicion
surge de la insistencia en la intencién.

Esta intencion que ha quedado
reflejada en lo que hoy llamamos estampa
popular religiosa se ve entonces superada por
la tradicién. Una tradicién que se recicla para
apropiarse de nuevas intenciones utilizando
modernos medios de repeticion.

Estas tres caracteristicas o cualidades
de la imagen en la estampa popular religiosa;
tradicién, intenciéon y repeticiéon, la hacen
constituirse como un sistema visual de
dominio. Sistema que en la actualidad es
llevado a nuevos horizontes gracias a la
mercadotecnia y la publicidad. El empleo
masivo de imdgenes que transmiten concepto
de manera explicita o por medio de simbolos
para que sean captadas por un grupo
particular de la sociedad es aplicable tanto a
la propaganda religiosa de cierto culto como
a la campafa politica o publicitaria de algtn
personaje o producto.

Cualquier imagen puede convertirse
en un sistema visual de dominio si es
respaldada por el peso de la tradicién, el claro
objetivo de una intencién y la perseverancia de
la insistencia para lograrlo. Pero nada como la

46 . Antonio de Paredes, Sermén. La authéntica del patronato que en nombre de todo el reino voto la cesdrea nobilisima
ciudad de México a la santisima Virgen Maria Sefiora Nuestra en su imagen de Guadalupe, México, Imprenta de Dofia Maria

de Ribera, 1748.



imagen popular religiosa para mostrarlo con
tal claridad y eficiencia.

Sirva pues este analisis para revalorar
la riqueza de una imagen que por prejuicios
o hartazgo visual se ha ido perdiendo ante
los adelantos tecnolégicos y las ideologias
propios de nuestro tiempo. Y que a pesar de
ello cuando ha intentado romper las barreras
de la tradiciéon en expresiones culturales
o artisticas es vista con malos ojos por
considerarla irrespetuosa.

Laestampamexicanapopularreligiosa
contemporanea es heredera de la historia del
imaginario colectivo, es punto de partida
tanto para nuevos planteamientos como para
nuevas propuestas visuales y es ante todo una
imagen que a pesar de la creciente indiferencia
delasociedad capitalina, propia delas grandes
ciudades, sigue conservando su poder, su
sutil pero efectista y a veces efectivo poder.
Un poder dirigido sobre aquel que posee su
imagen. Al mismo tiempo que el poseedor
de la estampa, de manera inconsciente y tal
vez humana, pretende dominar al personaje
divino representado condicionando una serie
de favores o milagros a cambio de veladoras
encendidas, ceremonias, ritos religiosos o
cambios en el comportamiento. Un sistema
visual de dominio que se antoja reciproco.
Y aunque esto ya entraria en cuestiones
antropoldgicas o psicolégicas no deja de
resultarnos interesante partiendo de la idea
de dominio que se propone.

Me quedo entonces y hasta este
momento con la riqueza y complejidad visual
que brinda la estampa popular religiosa a la
grafica y al disefio mexicanos y que sin lugar
a dudas constituyen parte importante de
nuestra identidad cultural.

A
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