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INTRODUCCION

n la basqueda de un proyecto grafico que
muestre la multiculturalidad y el pensamiento
social de la comunidad mexicana, me acerco
a la Delegacion Xochimilco, ubicada al sur
de la Ciudad de México, la cual ofrece diversidad de
atracciones turisticas con caracteristicas propias de la
region. Es entonces que entre los canales de la reser-
va ecologica, se encuentra un sitio muy singular, que
atrapa todos los sentidos; La Isla de las Munecas.

Esta peculiar chinampa descubierta hace algunos
afios, inspira una leyenda llena de misterio y horror
para muchos, mientras que a otros causa gran ex-
pectacion. Muestra palpable de los usos y costumbres
de las ideas de un pueblo, mezcla sus raices prehispanicas
con sus creencias religiosas, en las que se recurre al uso
de simbolos como elementos de proteccion y compania,
con la finalidad, de ahuyentar al espanto (ente que ronda
el lugar), como decia Don Julian, creador de este sitio
encontrado durante el rescate de la reserva ecologica
de la zona chinampera.

La Isla de las Munecas es hoy en dia sitio turistico
poco conocido, tal vez por su dificil acceso, debido a la
poca concurrencia y a su falta de elementos difusores
que inciten a conocerla, por lo anterior, al dirigirme al



Departamento de Turismo de la Delegacion, surge la
necesidad de promocion con un medio editorial, que
integre su historia con una muestra del acervo de la Isla,
que incite al futuro receptor a conocer la Isla, donde
se mezcla la idiosincrasia de los lugarefios, con el medio
ambiente y la naturaleza, creando una “instalacion” llena
de simbolismos.

Para lo anterior, se considera un medio impreso que
conjunte los elementos necesarios para exhibir este
lugar, de manera atractiva y funcional; el catalogo.

Con el uso de los elementos formales del diseno
editorial, se pretende mostrar en esta tesis la generacion
de las paginas maestras o layout, para la produccion del
catalogo, que con las caracteristicas de este medio im-
preso, se pretende atraer visitantes y que a su vez conoz-
can la historia y significado de este sitio tan particular.

;Porque promover y difundir la Islas de las Mufie-
cas? Con el rescate, preservacion y conservacion de
Xochimilco, tener sitios que apoyen estas causas, es
importante, no solo porque ayuda a la generacion de
recursos para el mantenimiento de esta zona, conside-
rada Patrimonio Cultural de la Humanidad, si no que
también preservar sitios que presentan una muestra
de las creencias, cultura y folklore del pueblo xochi-
milca, que preserva una acendrada mexicanidad hasta
nuestros dias.



La realizacion de este proyecto de tesis se divide en
cinco capitulos. El capitulo uno presenta el contexto
historico, geografico y cultural de la delegacion Xochi-
milco, asi como de la Isla de las Mufiecas. El capitulo dos
explica al Disefio Grafico como elemento comunicante
y los tipos de informacion existentes. En el capitulo tres
se presenta al catalogo, sus diferentes usos y tipologia.
Dentro del cuarto capitulo se explican los elementos
formales del disefio editorial, para la generacion de un
layout.Y finalmente en el quinto capitulo, se muestra el
desarrollo del proyecto grafico por medio del Proceso
Creativo de Joan Costa; asi como los aspectos para su
produccion, haran de este catalogo un proyecto exitoso

en su medio de difusion.



' ‘.f
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1. XOCHIMILCO, HISTORIA Y TRADICION

1. Pefiafiel, Antonio, (1885).
Nombres Geogréficos de
México. México. p. 241

2. Gufa Turistica Xochimilco
(2006). p.5
3.LunadelaVega, H. (1991).
Xochimilco acendrada mexi-
canidad. p. 3

4. Sejourne, Laurette. (1999).
Arqueologia e historia del
Valle de México de Xochi-
milco a Amecameca. p.46

1. Xochimilco, historia
y tradicion.

1.1 Breve semblanza historica.

ochimilco, que en nahuatl signifi-

ca “en el terreno sembrado de flores”, y

que tiene su origen en las palabras

xochi(tl) ‘flor’; mil(li) ‘campo culti-
vado’; y -co (postposicion, ‘en’)," es hoy una
de las delegaciones politicas mas grandes en
que se encuentra dividido el Distrito Federal.
Posiblemente es la demarcacion que conserva,
a pesar del paso de los siglos, el paisaje lacustre
caracteristico del Valle de México, en el que se
funden perfectamente el pasado y el presente
de Mexico, donde la cultura, las tradiciones, y
las costumbres forman parte de la vida coti-
diana de sus habitantes, que son consideradas
un importante tesoro inmaterial, no solo de los
mexicanos, sino de la humanidad.

La historia de Xochimilco se divide en varias
etapas, comenzando éstas desde la época pre-
hispanica, la ¢poca de la conquista hasta llegar
ala época actual.

1.1.1 Epoca prehispanica

La historia de Xochimilco inicia cuando los pri-
meros pobladores, los xochimilcas, llegaron al
Valle de México (afio 900 d. C.)’, guiados por
su sacerdote y lider Huetzalin. Los xochimilcas
formaban parte de las siete tribus nahuatlacas
(la xochimilca, la chalca, la tepaneca, la culhua,
la tlahuica, la tlaxcalteca y la mexica)’ prove-
nientes de Chicomoéztoc, que se establecieron
en los alrededores de los manantiales de agua
dulce que formaban parte del lago de Texcoco.

Los primeros pobladores xochimilcas trans-
formaron el adverso medio ambiente lacustre
en el que se asentaron, logrando rapidamente
adaptarse al sistema hidraulico que prevalecia,
creando un sistema agricola tinico mediante el
uso de las chinampas. Con ello, Xochimilco se
convirti6 en el principal centro de produccion
de maiz, frijol, chile, calabazas y otros cultivos,
entre ellos las flores.

“El gran campo artificial de flores en que se
convirti6 Xochimilco, hizo que se considerara
por sus pobladores como representacion del
humus social propicio para el crecimiento inte-

rior del ser humano.” *

Tenochtitldn al amanecer visién de Tomds Filsinger.

14



En lo referente a la estructura politica, el
primer gobernante xochimilca Acatonalli, con-
formo una organizacion politica y economica
que permitio la defensa y subsistencia de los
xochimilcas, asi como una identidad de gru-
po a traves de la religion, el parentesco y una
cultura propia.

Durante esta época, el gobierno xochimil-
ca tuvo tres parcialidades importantes: Olac,
Tecpan y Tepetenchi,’ en las cuales hubo distin-
tos gobernantes desde 1256 hasta el siglo XVI.
Cabe sehalar que es en este periodo cuando
se nombro como gobernante a una mujer:
Tlaxocihuapilli; hecho que no se presento en
ningtin otro lugar de Mesoameérica.®

Sin embargo, el fuerte poderio bélico,
economico, politico y territorial que alcanzo6
Xochimilco, provocé conflictos con otros pue-
blos que buscaban también el control politico
territorial. Entre esos pueblos se encontraba
el de Culhuacdn,” que veia en los xochimilcas
un obstaculo a sus pretensiones de expansion.
Ambos sostuvieron varios enfrentamientos en
los que los xochimilcas perdieron gran parte
de su territorio a manos de los culhuas, que los
vencieron en dos ocasiones, originando una
lenta decadencia de Xochimilco.

Pero no solo los culhuas eran los tnicos
enemigos de Xochimilco, tambien los mexi-
cas lo fueron. En el reinado de Tzalpoyotzin,
estos tltimos se enfrentaron a los xochimilcas,
logrando romper sus escuadrones, obligando-
los a replegarse hacia el cerro de Xochitepec y
destruyendo la cerca que defendia la ciudad. Al
ver eso, los sefores de Xochimilco, para evitar
mas destruccion, saqueo y muerte, decidieron
ofrecer su subordinacién.®

Doblegados, Itzcoatl, sefior de los mexicas,
obligo a los xochimilcas a construir una calza-
da que unirfa a los dos seforios; calzada que
ahora se conoce como Calzada de Tlalpan.

1. XOCHIMILCO, HISTORIA Y TRADICION

Tambien participaron en el levantamiento de
los puentes para cruzar las acequias y contri-
buyeron con materiales y mano de obra para
la edificacion del templo de Huitzilopochtli,
en tiempos de Moctezuma Ilhuicamina, incluso
colaboraron en la construccion del acueducto
de Coyoacan a México.”

Bajo este esquema de colaboracion incondi-
cional, principalmente en los aspectos belicos,
los xochimilcas se ganaron la admiracion y es-
tima de los mexicas. Asi, en el afio de 1429, el
senor de los mexicas, Ahuizoltl, les concedio su
libertad. A partir de ese momento, Xochimil-
co y Tenochtitlan conviven en paz y se ayudan
y comercian entre ellos libremente.

Durante el mandato de Moctezuma Xocoyotzin,
sabios chililicos presagiaron la llegada de los
hombres blancos que acabarfan con el pode-
rio mexica. Ante esta situacion, el mandatario
impone a Xochimilco un nuevo gobernante,
Omadcatl, quien hubo de volver a Tenochtitldn
cuando Moctezuma cae prisionero por Hernan
Cortes, por lo que fue sustituido por Macuil-
xochitecuhtli, que al poco tiempo de asumir el
trono se vio obligado a regresar para combatir
contra los espanoles en la rebelion encabezada
por Cuitldhuac.'®

1.1.2 Conquista de México
y época colonial

Al inicio de la invasion espafiola en Mexico
(6 de abril de 1521)," comandada por Her-
nan Cortés, el Gltimo senor de Xochimilco,
Apochquiyauhtzin, tomo parte activa en las ba-
tallas. Pero cuando los espafioles sitiaban la
Gran Tenochtitlan, Cuauhtémoc se dirige a
Xochimilco para conseguir hombres y canoas
para la defensa de la ciudad; como recuerdo de
su presencia, se plant6 arbol del sabino que atn
se conserva en el actual Barrio de San Juan."

5. Peralta F. Araceli. (1992).
Xochimilco y sus monu-
mentos histdricos. p. 20

6. Guia turistica Vive Xochi-
milco (2004). p. 6

7. Peralta F. Araceli. (1992).
Op. Cit. p. 22

8. Vive Xochimilco. (2004).
Op. Cit. p.7

9. Ibid

10. Ibid, p. 9

11. Luna de la Vega, H. (1991).
Op. Cit. p. 58

12. Ibid p. 63
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13. PeraltaF. Araceli.(1992).

Op. Cit. p. 24
14. Ibid
15. Ibid, p. 33
16. Ibid

17. Luna de la Vega, H. (1991).

Op. Cit. p. 3

18. Guia turistica Vive Xo-

chimilco (2004). p. 6

El 16 de abril de 1521, Hernan Cortés con
su ejército entr6 a Xochimilco, desatando
una gran batalla. Al enterarse de esto, Cuau-
htémoc envio 15000 hombres para ayudar a
los xochimilcas en su defensa; sin embargo,
la ciudad quedo arrasada."

Durante la batalla, el sefor Apochquiyauhtzin
fue hecho prisionero y bautizado por los espa-
fioles con el nombre cristiano de Luis Martin
Ceré6n de Alvarado,' al mismo tiempo que
es destituido de su embestidura. Ese mismo
ejercicio de renombrar a los gobernantes es
realizado con todos y cada uno de los manda-
tarios anteriores. Hernan Cortés encomendo
Xochimilco a Pedro de Alvarado, inmediata-
mente después de su conquista.

Tomado  México-Tenochtitlan,  Cortés
ordeno a los xochimilcas destruir sus templos
y prender fuego a sus idolos, dando paso a la
conquista espiritual, convirtiendo a todos los
indigenas, a traves de los evangelizadores a la
fe cristiana; la orden franciscana trabajo in-
tensamente en la cuestion evangelizadora con
otros pueblos, pero con mayor eficiencia en
Xochimilco. Esta tarea le fue encomendada a
Fray Martin de Valencia, con la ayuda de otros
misioneros franciscanos: Alfonso Paz, Juan de
Nozarmendia, Juan Lazcano, Cristobal de Zea,
Gregorio Basurto, Bernardino de Sahagin y
Fray Pedro de Gante; a este tltimo se le atri-
buye la construccion del convento de Tepepan,
asi como la construccion de la iglesia de San
Bernardino de Siena sobre el templo conocido
como Tlilan.'® En esta ctapa también se reali-
za la construccion del hospital de Concepcion
Tlacoapa y la primera Escuela de Tecnologia, 'y
la de Artes y Oficios.

Durante los primeros anos de colonizacion,
hubo una gran demanda de fuerza de trabajo
por parte de los espanoles para la construc-
cion de la naciente Ciudad de Mexico, lo que

exigio servicios indigenas de varios lugares
como Chalco, Texcoco, Tacuba, Xochimilco
entre otros, para servir en obras publicas, con-
ventos, casas reales, la catedral, las calles y el
suministro de agua de la ciudad, aparte de par-
ticipar en el regimiento agricola. Las cabeceras
mayores, incluyendo Xochimilco, Tlalmanalco
y Tacuba, aportaban cien trabajadores cada se-
mana, ocasionando una baja considerable en su
poblacion, comparada con la época prehispani-
ca;'” esta urbe contaba con espafioles, mestizos
y algunas familias indigenas. La mayor parte de
indigenas aceptaron, aparentemente, el cristia-
nismo, por lo que permiti6 conservar algunas
de sus tradiciones locales y su identidad como
pueblo.

Una vez establecido el gobierno espaol,
el nuevo pueblo de Xochilmilco se conformo
por los pueblos de Milpa Alta, San Bartolome,
San Jerénimo, Tepepan, Mixquic, entre otros,
que posteriormente se transformaron en cabe-
ceras politicas como en el caso de Milpa Alta
y San Pedro Atocpan, afectando el control po-
litico y social de Xochimilco, declarada como
ciudad en 1559 por el rey de Espana, Felipe II,
llamandola Noble Ciudad de Xochimilco:

Es nuestra merced y voluntad y mandamos que
ahora y de aqui en adelante el dicho pueblo de Xo-
chimilco se llame e intitule y pueda llamar e inti-
tular la Noble Ciudad de Xochimilco, y que goce de
las preeminencias, prerrogativas e inmunidades que
gozan y deben gozar las otras ciudades de las dichas

nuestras Indias. '®

Como resultado de esta declaracion se
produjo el florecimiento del comercio de pro-
ductos diversos, que se transportaban a la Ciudad
de Mexico por el Canal de laViga, ademas de
otros productos como madera, libros,etc.



1.1.3 Siglos XIXy XX

En la entrada del siglo XX, Xochimilco comenzo
a experimentar los efectos del modernismo:
durante el porfiriato, etapa en la que la Ciudad
de México carecia de un adecuado servicio de
agua potable, Porfirio Diaz ordeno construir
un acueducto que llevara el agua de los manan-
tiales de Xochimilco a la estacion Condesa y
de ahi a los tanques de Dolores, lo que dotaria
de agua a las colonias recien creadas como la
Guerrero, Chopo, Juarez, la Roma, la Condesa
y la Romero Rubio, entre otras."

El proyecto anterior fue encargado al inge-
niero Marroquin y Ribera, que junto con su
equipo eligio los manantiales mas grandes en
diametro y profundidad para entubarlos.

Con este proyecto, inicio la decadencia
actual de Xochimilco, por que los manantiales
vieron interrumpido su libre cauce hacia los
canales y el lago de Xochimilco, provocando
el estancamiento de las aguas y una baja en el
nivel freatico, contaminando el agua, repercu-
tiendo en los cultivos de las chinampas. Esto
obligo a los campesinos a buscar otras activida-
des economicas en la ciudad.

De acuerdo con el Dr. Antonio Penafiel, en
el libro Xochimilco; Acendrada Mexicanidad, el
dafo provocado fue enorme, pues para 1884
existian catorce manantiales naturales en
Xochimilco de los cuales hoy, no existe ninguno.

Respecto a las vias de comunicacion, en
1905 se construyo el tranvia cuya ruta era
Huipulco-Tulyehualco, que fue llamado ferro-
carril de circunvalacion. Este medio permitio
acarrear los materiales destinados a la cons-
truccion del acueducto de Xochimilco; para
1911 este transporte comenzo a llevar pasaje,
incluidos turistas; ademas, ese mismo afno la
Direccion General de Obras Publicas inicio
el alumbrado publico en Xochimilco.

1. XOCHIMILCO, HISTORIA Y TRADICION

Con el inicio del movimiento revolucionario,
la poblacion xochimilca se conmociona, ya que
comienza el arribo de los zapatistas a su terri-
torio provenientes de Morelos, llegado prime-
ro a Milpa Alta y después a Xochimilco, para
instalarse finalmente en Nativitas y San Lucas,
después de haberlas incendiado.”® El avance
revolucionario fue rapido, ya que para mayo de
1912, ya en mayor namero, lograron tomar la
ciudad, ocupando la hacienda de La Noria y se
extendieron a los pueblos de Santiago Tepalcat-
lalpan y Santa Cruz Xochitepec.

En 1915 con la ayuda de los indigenas,
entran a Xochimilco los carrancistas, provo-
cando el enojo de los zapatistas, quemando y
saqueando comercios en el centro de Xochi-
milco. Sin embargo, el acontecimiento mas
importante de la época revolucionaria fue la
reunion, del 4 de diciembre de 1914, en el
hotel Reforma de Xochimilco donde los
generales Francisco Villa y Emiliano Zapata,
firman el Pacto de Xochimilco, que traeria el
reparto de las tierras de Tepepan, San Gregorio
y Tulyehualco, asi como algunas de las fracciones
que estaban pendientes en las ciénegas.21

En el ano 1931, se modernizo el servicio de
transporte con la construccion de una linea de
tranvias eléctricos, que iban de Xochimilco a la
Ciudad de México y otra a Tulyehualco.

Algunos cambios importantes de la ¢poca
contemporanea fue que se suspendio6 la comu-
nicacion fluvial entre Xochimilco y la Ciudad
de México con la clausura del canal de la Viga;
por la llegada de los juegos olimpicos México
1968, se construyeron obras urbanas como la
Pista Olimpica de Canotaje Virgilio Uribe en
el canal de Cuemanco, se comenzo la cons-
truccion de una de las vias consideradas en ese
tiempo como la mas rapida del pais: el Anillo
Periferico, que colinda al norte con la delega-
cion Tlalpan.

19. PeraltaF. Araceli.(1992).

Op. Cit. p. 39
20. Ibid. p.41
21. Ibid
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22. Pérez C., Juan Manuel.
(2002). Xochimilco ayer.

México. p. 14
23. Ibid
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1.2 Geografia, hidrografia y situacion
demografica actual.

Xochimilco, o Delegacion Xochimilco, se ubi-
ca al sur del Distrito Federal, colinda al Norte
con las delegaciones Iztapalapa y Coyoacan, al
Sur con las de Milpa Alta y Tlahuac y al Oeste
con la delegacion Tlalpan.”” Cuenta con una
superficie territorial de 125.17 kilometros
cuadrados, que significa un 8.4% de la exten-
sion total del Distrito Federal, que la ubica en
el tercer sitio de las delegaciones mas grandes
de la Ciudad de México, en lo que corresponde
a extension territorial.”* (Fig. 1)

Los generales Francisco Villay Emiliano Zapata (centro), en el Hotel Reforma de Xochimilco, después de firmar el Pacto de Xochimilco.

En enero de 1929 Xochimilco se conside-
r6 como parte de las delegaciones en que se
divide la Ciudad de Meéxico; en ese tiempo
la Delegacion Xochimilco incluia los pueblos
de Mixquic, San Juan Ixtayopan y Tetelco; sin
embargo, en el afio de 1931 ésta demarcacion
obtiene su actual definicion geografica, que se
divide en catorce pueblos y diecisiete barrios,
conformando la cabecera delegacional, ademas
del crecimiento de las colonias y distintos frac-
cionamientos; integrados en diversas zonas, lo
que define el perfil de su extension territorial
es el Centro Historico, la zona chinampera,
la zona de barrios y la zona de pueblos.



Fig. 1 Xochimilco estd ubicado al sur del Distrito Federal, es una de
las Delegaciones mds grandes de la ciudad.

En el Centro Historico, se concentran las
actividades principales: comerciales, cultura-
les, religiosas, de esparcimiento y de servicios.
La zona chinampera, considerada patrimonio
historico, conformada por canales navega-
bles, ci¢nagas y chinampas con una extension
de 189 km;* por medio de pozos, esta zona
abastece de agua tanto a la delegacion como al
resto de la ciudad, aproximadamente un ocho
por ciento del agua potable del D.F. proviene
de los acuiferos de esta demarcacion.” En la
zona de barrios (cuadro barrios), se retinen los
asentamientos mas antiguos de la delegacion
asi como los inmuebles de mayor valor arqui-
tectonico. La zona de pueblos (cuadro pueblos)
se integra por poblados tradicionales rurales,
la mayoria fundados en la época prehispanica.

Barrios
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= Barrio San Juan

= Barrio El Rosario

= Barrio La Asuncién
= Barrio San Diego

= Barrio San Antonio
= Barrio Belém

= Barrio Xaltocan

= Barrio San Cristébal
= Barrio San Lorenzo
= Barrio 18

= Barrio Tlacoapa

= Barrio La Guadalupita
= Barrio San Marcos

= Barrio Santa Crucita
= Barrio San Pedro

= Barrio Caltongo

= Barrio San Esteban
= Barrio La Santisima

Santa Maria Tepepan
Santa Cruz Xochitepec
San Lucas Xochimanca
San Gregorio Atlapulco
Santa Cruz Acalpixca
Santiago Tulyehualco
Santa Cecilia Tepetlapa
Santiago Tepalcatlalpan
San Mateo Xalpa

San Lorenzo Atemoaya
San Luis Tlaxialtemalco
Santa Maria Nativitas
San Andrés Ahuayucan
San Francisco Tlalnepantla

24. Actualmente en: http://
www.xochimilco.df.gob.
mx/delegacion/divisionpol/
index.html

25. Clifford J. W. (2003). Ur-
banization, Environmental
Protection, and Democracy:
The Case of the Xochimilco
Ecological Zone. p. 1
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26. Ibid. http://www.xochi-
milco.df.gob.mx

27. Ibid.

28. Guia turistica Vive Xo-
chimilco (2004). p. 49

29. Pérez C., Juan Manuel.
(2002). Xochimilco ayer.
México. p. 18

30. INEGI. (2006). Resulta-
dos Definitivos Del Il Con-
teo de Poblacién y Vivien-
da 2005 Para el Distrito
Federal.
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Los habitantes, de estas zonas, conservan
costumbres, tradiciones y festividades que
conforman el patrimonio cultural e historico
de la delegacion Xochimilco.**También existen
diferentes colonias y fraccionamientos que han
ido creciendo conforme la poblacion. (Cuadros
colonias y fraccionamientos).

Debido al origen de la delegacion Xochi-
milco no es raro determinar la explicacion del
porque su glifoemblema es un perfil del suelo
mullido del que emergen dos matas florecidas.

(Fig. 2)

Colonias

= San Bartolo El Chico

= San Juan Tepepan

= Potrero San Marcos

= La Noria

= El Mirador (Santa Cruz Xochitepec)
= Tierra Nueva

= La Concha

= Ampliacién La Noria

= San Lorenzo La Cebada

= Col. Las Peritas

= Col. Ampliacién San Marcos

= Col. Ampliacion Tepepan

= Oriente (San Lucas Xochimanca)
= Col. Huichapan

= Col. Zacatepec (San Mateo Xalpa)

Fraccionamientos

= Bosque Residencial Del Sur
= Paseo Del Sur

= Aldama

= Jardines Del Sur

Xochimilco se encuentra dentro de la region
hidrologica del Panuco, pertenece a la subcuen-
ca Lago de Texcoco-Zumpango, del sistema
Moctezuma-Tula-Panuco. Al norte se localizan
los restos del lago de Xochimilco, hoy cana-
les que separan las chinampas entre si. Por su
longitud destaca el canal Nacional, que hacia
el norte llega hasta el rio Churubusco y sirve
como parte del sistema de desagiie de la cuenca
del Valle de México.”” El canal de Chalco, reco-
ge aguas del rio Amecameca, para depositarlas en
el rio Churubusco a través del canal Nacional.

Con la creacion del parque ecologico de
Xochimilco en 1995, se construyo el lago
artificial Huetzalin en la ciénega de Cuemanco,
que forma parte de un sistema de canales que
se alimentan de las aguas tratadas del Cerro de
la Estrella. Este lago es alimentado por los rios
Santiago y Tlatempa, que escurren de las fal-
das del Chichinauhtzin;*® donde se encuentra
la Pista Olimpica de Canotaje Virgilio Uribe.

Respecto a su clima, la delegacion cuenta
con cuatro microclimas distintos, tres de ellos
clasificados como climas templados subhiime-
dos (caracteristico del Valle de México); que
cubren mas del 98% de la superficie.” El res-
tante 2% corresponde a un clima mas frio y
htimedo, aunque no llega a convertirse en un
clima de alta montana. (Fig. 3)

= =

Fig. 2 Glifoemblema
Delegacién Xochimilco,
donde se observa el
suelo mullido del que
emergen dos matas
florecidas.

DELEGACION
XOCHIMILCO



[
XOCHIMILCO

CLIMAS

Templado subhimedo con lluvias
en verano, de mayor humedad
Templado subhimedo con lluvias
en verano, de humedad media

Templado subhiimedo con lluvias
en verano, de menor humedad

Semifrio subhimedo con lluvias
en verano, de mayor humedad

Fig. 3 Esquema donde se observan los cuatro diferentes tipos de
clima de la delegacién Xochimilco.

Por otra parte, Xochimilco, al afio 2005,
contaba con 404,458 habitantes, los cuales
199,812 eran hombres y 204,646 mujeres.
La poblacion econéomicamente activa al-
canz6 aproximadamente 76,697 personas,
que en su mayoria estaban dedicadas prin-
cipalmente a la produccion manufacturera,
las tareas agropecuarias, la construccion y la
mineria. Una estimacion de poblacion establece
que para el ano 2030, Xochimilco tendra una
poblacion de 515,972 habitantes.’!

Dentro de esta comunidad, cerca de ocho
mil personas hablan alguna lengua indigena,
colocando a la delegacion en el tercer sitio con
mayor presencia de hablantes de lenguas indi-

enas en el Distrito Federal, siendo la lengua
nahuatl la de mayor presencia; otras lenguas
que tienen una gran cantidad de hablantes son
la otomi, la mixteca y en menor numero las
zapoteca, mazateca 'y mazahua.*
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Por toda esta riqueza cultural, Xochimil-
co es catalogado por la Organizacion de
las Naciones Unidas para la Educacion,
la Ciencia y la Cultura (UNESCO) como
patrimonio cultural y mundial de la humanidad;
ademas de ser uno de los sitios de mayor
afluencia turistica en el Distrito Federal, ya
que cada ano llegan a este lugar cerca de 2.5
millones de visitantes.??

1.3 Flora y Fauna

En Xochimilco existen alrededor de 500
especies diferentes de flora.” Dentro de esta
variedad, llama la atencion un arbol Gnico en
su especie:el ahuejote; utilizado para fijar las
chinampas al fondo del lago por medio de sus
raices, debido a su ramaje vertical no obstruye
el paso de luz a los cultivos.

También existen a orillas de los canales los
ailes, drboles de casuarina, sauce lloron, alcanfor
y eucalipto, ademas de especies de cactaceas.
Ademas, la superficie del agua se encuentra
flora acuatica como el lirio, el ombligo deVenus y
las ninfas, y otras mas pequenas como el chichi-
castle y la lentejilla.”

Sin embargo, no solo se puede encontrar
este tipo de flora; Xochimilco también es el
principal productor de hortalizas y flores de la
Ciudad de México.?®

En cuanto a la fauna, en Xochimilco han
desaparecido numerosas especies debido al cre-
cimiento de la mancha urbana o el crecimiento
poblacional y urbano.’” Aunque no deja de ser
muy rico en especies de aves, que en total su-
man 212 especies, es decir, el 20% de la diver-
sidad total del pais, dentro de estas especies,
el 57% son residentes, mientras que el resto
se consideran aves migratorias, muchas de las
cuales proceden de Norteamerica, tal como el
garzon blanco.

31. Fundacién Adolfo Chris-
tlieb 1. (2006) Diagndstico
Integral del Programa de
Accién Politica 2005-2030
del PAN. p. 5

32. http://www.xochimilco.
df.gob.mx/delegacion/in-
dex.html

33. Secretaria de Turismo
(2007). Acuerdo de Volun-
tades entrte la Secretaria
de Turismo y las delegacién
Xochimilco. p.2

34. UAM. (2006) Cataloga-
cién De Zona Chinampera
de Xochimilco. Boletin 209.
15. 29. Pérez C., Juan Ma-
nuel. (2002). Xochimilco
ayer. México. p. 20

36. Ibid.

37. Ibidem.
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38. UAM. (2006) Cataloga-
cién de Zona Chinampera
de Xochimilco. Boletin 209.
39. Montemayor, C. (2007).
Diccionario del Nahuatl en
el espafiol de México. p.23
40. Ibid. p. 380

41. UNESCO (2008) Decla-
ratoria patrimonio cultural
inmaterial. p.1

42. Ibid
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Los reptiles forman parte importante de
Xochimilco; dentro de las especies encontra-
das en la region, casi el treinta por ciento, son
especies endémicas.

Sin embargo, una de las especies con mayor
proteccion en Xochimilco y que solo existe en
esta demarcacion es el axolote, un anfibio que no
sufre metamorfosis en la edad adulta. Su nom-
bre se deriva de la lengua nahuatl: A-xélotl, de
alt, agua, Xélotl, personaje mitologico que tenia
el poder de asumir diversas formas,” que sig-
nifica trasnformista del agua o monstruo del agua.‘w
Pertenece a las cinco especies de invertebra-
dos que evolutivamente fueron los primeros
tetrapodos (cuatro patas) que colonizaron la
tierra.

1.4 Xochimilco, Patrimonio Cultural
de la Humanidad.

Los sitios proclamados por la UNESCO, como
Patrimonio Cultural de la Humanidad son las
obras materiales como las no materiales que
expresan su creatividad, las lenguas, los ritos,
las creencias, los lugares y monumentos histo-
ricos, la literatura, las obras de arte, asi como
los archivos y bibliotecas. A esta numeracion
habria que anadir los monumentos y zonas
arqueologicas y paleontologicas; los paisajes
culturales y los lugares sagrados y rutas de
peregrinacion; la musica popular; las tradicio-
nes orales; los sistemas agricolas tradicionales;
las tradiciones culinarias; artesanias y otras
modalidades de patrimonio que forman parte
de una misma riqueza. H

Cada pais perteneciente a la UNESCO
puede tramitar la incorporacion de los sitios
de su territorio que considere deben ser ins-
critos en el listado de este Patrimonio. Una vez
que un sitio pasa a formar parte de esta lista,
los paises deben asegurar la proteccion de su

El garzén blanco es un ave migratoria proveniente de los E.U.

El ajolote es una especie endémica de Xochimilco, en la actualidad
se esta luchando para evitar su desaparicién.

patrimonio cultural y natural, por recursos
propios o bien, solicitar asistencia tecnica y
capacitacion a paises miembros de la organi-
zacion. Tambien pueden solicitar recursos para
rescatar sitios registrados, o si estos se encuen-
tran en peligro inminente. Es decir, los Estados
tienen la obligacion de proteger y preservar para
las futuras generaciones, propias y del mundo,
sus monumentos y sitios culturales y naturales.*

México, a través del Instituto Nacio-
nal de Antropologia e Historia (INAH),
es miembro de este organismo internacional
desde 1972. En 1986, la Organizacién Mun-
dial para la alimentacion y la Unidad de
Agricultura de las Naciones (FAO), tomo
bajo su proteccion la zona rural y lacustre de



Xochimilco,* y lo inscribi6 en la lista de posi-
bles sitios a ser considerados como patrimonio
cultural de la humanidad.

El 11 de diciembre de 1987, Xochimil-
co fue considerado finalmente Patrimonio
Cultural de la Humanidad. Segin la
UNESCO, es testimonio de la tradicion cultu-
ral mexicana; un ejemplo sobresaliente de la
ingenieria hidraulica y productiva en el disefo
paisajistico de chinampas y ahuejotes, que son
los bienes arquitectonicos y populares que ilus-
tran varias etapas de la historia de México y

la de la humanidad.

Los asentamientos de México y de Xochimilco,
edificados a partir de islotes ganados a un extenso
lago, encerrado en un valle a 2200 metros de altura,
son pruebas elocuentes de espiritu creador y de los
esfuerzos del hombre, para formar un hdbitat en un

medio geogrdfico poco J‘szorab]e.44

En el 2004, se instala un Plan de Rescate
para Xochimilco, ya que se puso en duda man-
tenerlo en la lista de Patrimonio Cultural, pues
el deterioro que se debio principalmente a la
gran contaminacion que a lo largo de 100 afos
han sufrido las aguas de Xochimilco, al desgaste
natural de las chinampas, con su flora y su fauna
y de un proceso de invasion de asentamientos
irregulares; Ciro Caraballo representante de
la UNESCO, descarto la posibilidad,* ademas
que su nombramiento sera conservado por los
proximo ocho afios mas.*

En el 2005 se destinaron 36.6 millones de
pesos, para rescatar Xochimilco, proyecto que
incluye la remodelacion de los embarcaderos
Zacapa, Las Flores y Nuevo Nativitas; la reha-
bilitacion de una plaza comercial; la creacion
de un malecon; la reubicacion de ambulan-
tes; el impulso de proyectos ecoturisticos y la
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introduccion del Turibtis. También se contempla
la restauracion de la parroquia de San Ber-
nardino de Siena, la rehabilitacion de locales
comerciales, construccion de un kiosco y una
palapa de servicios de comedor, sanitarios y
venta de artesanias, areas de juego, andadores,
mobiliario urbano, y el reordenamiento de
los embarcaderos.*

El proyecto, de la secretaria de Turismo,
trata de recuperar la historia y tradicion de
Xochimilco mediante la promocion de acti-
vidades que contribuyan a la conservacion de
la riqueza ambiental y de puntos con valor
patrimonial, a fin de que:

“se convierta en una leyenda y deje de es-
tar inutilizado, como sucede actualmente, pero
cuidando de no caer en el turismo masivo, porque
es depredador.”“

1.5 Lugares representativos y zonas
de interés turistico

Xochimilco ofrece una gran variedad de zonas
turisticas, lugares representativos, festividades
o espectaculos que atraen lo mismo al turismo
nacional como al extranjero.

Desde el viaje en trajinera a través de sus
canales, la visita a las chinampas llenas de co-
lorido y aromas exquisitos provenientes de sus
flores y cultivos, pasando por parroquias, capi-
llas como la de San Bernardino, sus haciendas
y mercados populares, museos, zonas arqueolo-
gicas y hasta el parque ecologico, Xochimilco,
tienen siempre algo que ofrecer a sus visitantes.
Y ni que decir de los cientos de fiestas que afio
con ano celebran sus habitantes, entre las que
destacan el festejo del Ninopa vy la Feria de
la flor mas bella del ejido. Y por supuesto, la
visita a la Isla de las Mufecas, que en este pro-
yecto ocupa el lugar principal.

43. Guia turistica Vive Xo-
chimilco (2004). p. 17

44. UNESCO. (1987). Decla-
ratoria patrimonio cultural
de la humanidd Xochimilco.
45. Servin V. Mirna. (2004)
Xochimilco  necesita  plan
de rescate a largo plazo:
UNESCO. La Jornada (ver-
sién electrdnica).

46. Mantiene UNESCO a
Xochimilco como  patri-
monio de la humanidad.
(2006). Disponibe en http://
www.planetaazul.com.mx/
www/[2006/12/12/mantie-
nen-unesco-a-xochimilco-
como-patrimonio-de-la-
humanidad/

47. Rescatan la imagen de
Xochimilco. (2005) La Jor-
nada (versién electrdnica).
48. Idid.



L] Chinampas

Una vez poblado Xochimilco, sus primeros ha-
bitantes iniciaron la transformacion del terreno
acuoso, en uno en el que pudieran aprovechar
todas las bondades del agua en abundancia con
la que contaban. Comenz6 entonces la cons-
truccion de chinampas, zonas construidas con
varas de cieno o ahuejote en donde es posible
sembrar una amplia variedad de cultivos.

Los primeros fueron el maiz, el frijol, el
chile, la calabaza,ademas de una enorme cantidad
de flores; las buenas cosechas hicieron de Xochi-
milco el principal proveedor de estos cultivos a
laCiudad, lograndohacer delaagriculturalaprin-
cipal actividad economica de los xochimilcas. La
palabra chinampa procede del nahuatl chinamitl,
que significa tejido o cerco de cafa.”(Derecha,
Las Chinampas, mural de Diego Rivera en el
Palacio Nacional de la Ciudad de México).

Existen dos leyendas que explican la apa-
ricion o el empleo de las chinampas por los
xochimilcas. La primera, cuenta que Tlotzin
Pochotl, sefior de Azcapotzalco, pidi6 un “jardin
flotante” a los xochimilcas como regalo de bo-
das a una de sus hijas; los xochimilcas entonces
armaron una balsa con troncos de arbol y ramas
entretejidas amarradas con juncias y espadanas
de la laguna, echaron tierra fértil sobre esta y
sembraron plantas y flores de varios colores en
ella; al florecer el jardin lo llevaron al rey. La
segunda version se remonta a tiempos de Aca-
mapichtli, donde Tezozomoc exigi6 como tributo
a los xochimilcas, le llevasen, para plantar en
la cabecera de su sefiorio, sabinos y sauces ya
crecidos, y que le hicieran cada ano, sobre una
balsa, una sementera sembrada de maiz, chile,
frijoles, tomates, calabazas, bledos y flores, en-
tre otras hortalizas.*

49. Montemayor, C. (2007). Op. Cit. p. 50



Alguna de estas leyendas podria explicar
el origen del uso de las chinampas por los xo-
chimilcas; sin embargo, el uso de este sistema
agricola no era nuevo en el México prehispa-
nico, su empleo data aproximadamente del
ano 1000 a.C.;*' ademas, hay evidencia que los
xochimilcas no fueron los inicos constructores
de chinampas, ya que existen pruebas arqueo-
logicas de su existencia en el ex lago de Texcoco.”
Sin embargo, la forma en que éste sistema se
adapto y exploto por los xochimilcas es lo que
se reconoce, mas aun cuando es uno de los sis-
temas de cultivo mas eficiente, que conserva el
entorno ecologico con su flora y su fauna y que
se sigue empleando actualmente en la siembra
de diversas especies vegetales, asi como gran
diversidad de flores.

La visita a las chinampas es una actividad
obligada para quienes visitan Xochimilco.

= Canales

Los canales que existen actualmente en Xochi-
milco tuvieron su origen con la formacion de
las chinampas; los cuales tienen una extension
de aproximada de 189 kilometros.”> Los mas
importantes son el canal de Cuemanco, el de
Tezhuilo, Apatlaco y el Canal Nacional, que
antiguamente se comunicaba con Tenochtitlan
a traves del canal de la Viga y donde se trans-
portaban productos de las zonas chinamperas.
En medio de estos canales, en una adaptacion
del lugar, se montan ahora espectaculos como
el de La Llorona, en los meses de noviembre
diciembre, como parte de las festividades del
dia de muertos, que ano con aho atrac a miles
de espectadores.
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Los canales se remontan a la época en que los xochimilcas se
asientan en la gran Tenochtitlén.

= Embarcaderos y trajineras

Los embarcaderos, que funcionaban como un
medio para que los campesinos bajaran sus cul-
tivos, hoy son una atraccion turistica nacional
e internacional; la transformacion inici6 con
paseos en trajineras dados a los familiares de
los campesinos, por lo que se construyeron
embarcaderos a la orilla de las chinampas;** sin
embargo, con el paso del tiempo, esta actividad
incluyo recorridos en trajinera a los visitantes
de Xochimilco, convirtiéndose esta actividad
en un atractivo mas y una fuente de recursos
econémicos para sus propietarios.

Esta sencilla actividad comercial obligo a
las autoridades a crear toda una infraestructura
embarcadera para poder ofrecer estos servicios
como un atractivo turistico de Xochimilco, que
es, quiza, el mas importante de todos.

Actualmente existen nueve embarcaderos,
entre los que destacan el embarcadero Ferna-
do Celada, el de Caltongo, el embarcadero de
Cuemanco creado con la estrategia de rescate
de Xochimilco (1993)* y que forma parte del
parque ecologico, el de San Cristobal y Belem
de las flores y el nuevo Nativitas.

50. PeraltaF. Araceli.(1992).
Op. Cit. p.27

51. Clifford J. W. (2003).
Op. Cit. p.1

52. Peralta F. Araceli.

Op. Cit. p.28

53. Guia Turistica Xochimilco
(2006). p. 12

54. Guia Turistica Xochimilco
Patrimonio Cultural de la
Humanidad (2005). p. 21

55. Ibid.
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56. Guia Turistica Xochimilco
(2006). p. 12

57. Peralta F. Araceli. (1992).
Op. Cit. p.34

58. Guia turistica Vive Xo-
chimilco (2004). p. 26

59. Comunicacién Social Xo-
chimilco. (2006). Historia del
la Parroquia de San Bernardi-
no.p.1

60. Guia Turistica Xochimilco
Patrimonio Cultural de la Hu-
manidad (2005). Op. Cit. 34
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Por lo que corresponde a las trajineras,
estas sirven para circular entre los canales. En
la época prehispanica se les conocia como acalis
o cayocos, y existian de diversos tamanos y se
construian en una sola pieza de un tronco de
arbol.”® Hoy en dia existen trajineras chicas y
grades y en ellas se da a los visitantes el reco-
rrido por los canales de Xochimilco; su belleza
radica en que cada 8 6 15 dias son adornadas
con portadas y nombres de mujer, hechas con
flores naturales o de papel.

Llenas de colorido y con nombres de mujer, las trajineras son el
transporte ideal para navegar entre los canales.

» Parroquias y capillas

En Xochimilco existe una gran variedad, quiza
cientos, de parroquias y capillas, habiendo por
lo menos una en cada pueblo que forma par-
te de esta demarcacion. De este conjunto de
construcciones se pueden destacar la parroquia
de San Juan, la de Santa Maria de los Dolores,
el Ex convento y templo de la Visitacion de
Santa Maria, el de Santiago, el de San Pedro,
entre otras, aunque, tal vez, la mas conocida e
importante es la de San Bernardino de Siena,
cuya ubicacion e historia, la convierten en un
icono mas de Xochimilco.

. Parroquia de San Bernardino

Ubicada en el centro de Xochimilco, la Parro-
quia de San Bernardino de Siena sirvi6 como
punto de cohesion e identidad social entre in-
digenas, espafioles y mestizos.”’

Su construccion tuvo varias etapas, cu-
briendo el periodo de 1530 hasta el afio 1600.
Para 1538, la parroquia ya contaba con un con-
vento y para 1585 se terminaron las obras de
dormitorios, la iglesia, las celdas, las viviendas
y las dependencias, trabajos realizados bajo
la supervision de Francisco de Soto, uno de
los once compafieros de Fray Martin de Va-
lencia, quien se destaco como evangelizador
de la Nueva Espana. En 1569, el convento fue
habitado por religiosos que tenian a su cargo la
evangelizacion del pueblo indigena.*®

Su arquitectura es de tipo neoclasico au-
todidacta, a gusto de los frailes espafioles, es
una muestra de los diferentes estilos de la época.
En su gran atrio destaca la puerta lateral de
estilo plateresco, gotico e indigena, ademas de
los tres arcos colocados en la entrada ponien-
te que simbolizan la union de los tres pueblos,
espacio donde fueron bautizados los indigenas.
El retablo mayor que data del siglo XVI, es
considerado una obra de gran valor artistico e
iconografico, comparado en calidad con el de
Huejotzingo, Puebla.”” El conjunto guarda los
canones y la organizacion especial clasica de los
conventos de la Nueva Espana; el Templo mira
al oriente y el claustro al costado sur. La pintu-
ra, escultura y tallas existentes en la parroquia
y el convento, representan episodios de la vida
de Jests; fueron realizadas por grandes artistas,
entre los que destacan Echave Orio, Sanchez
Salmeron Caravaggio y Francisco Martinez.*

Otro aspecto importante es su fina sille-
ria tallada en cedro rojo y compuesta por seis
sitiales divididos por brazos, asi como los dos



Retablo de la parroquia , comparado en calidad con el retablo de
Huejotzingo, Puebla.

pulpitos que se encuentran en el templo, y que
fueron realizados por el ebanista Juan Rojas en
el Siglo XVIIL*'

La construccion cuenta con una facha-
da en la que destaca la portada, consta de un
arco de medio punto, pilastras empotradas y
enjutas rematadas por una ventana coral de
perfil mixtilinea. Culmina con un almenado
que la asemeja a una construccion militar. En
el almenado se encuentra un reloj que mues-
tra el aporte del siglo XIX. Sus contrafuertes
y arbotantes muestran el avance tecnologico
de la época ademas del conocimiento de los
materiales utilizados para su construccion.
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La capula del templo, se termino en 1700 y
segtn el Dr. Atl probablemente sea la ctpula
mas antigua de México.

En la parte exterior se encuentra la capilla
de la Tercera Orden, que se compone por una
sola nave de cuatro tramos correspondientes
de finales del siglo XVII y una puerta de acceso
lateral a la nave del templo principal, que tiene
un significado especial para la orden franciscana.

= Parque Ecologico de Xochimilco
(PEX) y centros de recreacion

Ubicado al norte del canal de Cuemanco, el Par-
que Ecologico de Xochimilco (PEX), tiene como
objetivo la conservacion de la flora y fauna. Su
construccion se inici6 en el ano 1991, como
parte del programa de Rescate Ecologico y es
considerado uno de los mas grandes (215 hec-
tareas) de Latinoamérica.®

Ademas de contener una reserva natural

e aves, humedales y zonas de resguardo, tiene
d , humedales y d guardo, ti
partes para actividades recreativas que inclu-
yen estadio, pista de arcillas, campos de futbol,
pista de patinaje, ciclopistas, canchas de tenis
y de basquetbol, y muchas otras instalaciones
para practicar diversos deportes.

El Centro Deportivo Xochimilco, inau-
gurado en 1964, contiene canchas para diversas
disciplinas deportivas, gimnasio al aire libre,
ademas de areas verdes. Mientras que la pista
de remo y canotaje “Virgilio Uribe”, construi-
da como sede de esta disciplina, para los Juegos
Olimpicos México 1968, también posee han-
gares, gradas, oficinas administrativas, canchas
y estacionamientos. Es una de las cuatro pistas
de canotaje mas grandes del mundo, es visitada
por gran cantidad de turistas.

61. Guia Turistica Xochimilco
Patrimonio Cultural de la Hu-
manidad (2005). Op. Cit. 34

62. Guia Turistica Xochimilco

(2006). p. 31-32
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63.Guia Turistica Xochimilco
Patrimonio Cultural de la Hu-
manidad (2005). Op. Cit. 47
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Considerado como uno de los mas grandes de Latinoamérica el Parque Ecoldgico de Xochilco, resguarda la flora y fauna existentes en la
reserva, ademas de ser un centro recreativo.

= Mercados

Xochimilco ofrece gran cantidad de mercados
que proporcionan a sus visitantes una gran di-
versidad de productos, sobre todo plantas y
flores, que son cultivadas en la zona chinampe-
ra, ademas de artesanias realizadas en distintos
materiales, asi como juguetes tradicionales. No
obstante, uno de sus principales atractivos es
su gastronomia y uno de los sitios en donde se
puede encontrar el sabor original de los plati-
llos es sin duda, en los mercados.

El Mercado de Plantas y Flores de Cueman-
co es el principal centro de acopio de plantas y
flores de México, es considerado el mercado
mas grande de Latinoamérica de este tipo de
productos.®’ Con una extension de 13 hectareas,
forma parte de un area de rescate ecologico.

En lo referente a las artesanias, estas se
pueden encontrar facilmente y en una gran
variedad en el Mercado de Nativitas, ubicado
en la carretera de Tulyehualco, de igual forma
en el de Xochitl ubicado en el centro de la ciu-
dad o en el de Madreselva o en el Mercado de
San Luis Tlaxialtemalco.

* Museos y zona arqueologica

Dentro de esta demarcacion se encuentran dis-
tintos centros culturales y museos, que ofrecen
actividades culturales y recreativas para toda
la familia: teatro, talleres artisticos, exhibicio-
nes, bibliotecas, museos. Se pueden mencionar
algunos sitios, tales como el Centro Cultural
Carlos Pellicer, El Foro Quetzalcoatl, que en su
fachada mantiene el mural “Quetzalcéatl”, obra



de Enrique Garcla Ramirez; la Casa de Cultura
San Mateo, la de Tepetlapa, la casa de Luis Spota,
la Casa del Arte, cuyo edificio es catalogado
por el INAH como Monumento Historico, ya
que data del siglo XVI** entre otros. Existen
otros museos que han aportado a Xochimilco
un gran ntmero de visitantes, nacionales y
extranjeros, tal es el caso del Museo Dolores
Olmedo y el Museo Arqueologico.

La Casa de Bombeo, un edificio porfiriano
donde se encontraba el “ojo de agua” 0 manan-
tial construido en 1908, se convirti6 en el Mu-
seo Arqueologico a finales de los ochenta, des-
pués de ser remodelado. En el se conservan mas
de seis mil piezas encontradas en excavaciones,
ademas de restos lapidarios, piezas de la vida
cotidiana prehispanica, esculturas de guerreros,
animales y codices. También se muestran restos

Ademds de piezas prehipdnicas, el Museo Dolores Olmedo res-
guarda obras de Diego Rivera y Frida Kahlo. Retrato Dolores Olmedo.
Diego Rivera. 1955.
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de animales prehistoricos, como el mamut y
grafitos encontrados por las obras de drenaje
profundo.

Por su parte, el Museo Dolores Olmedo
ubicado en lo que fuera una antigua hacienda,
propiedad de la Sra. Dolores Olmedo, se ex-
hiben piezas de la coleccion privada mas im-
portante de Diego Rivera, asi como de Frida
Kahlo, Angelina Beloff y una amplia variedad
de piezas prehispanicas. Tambien hay piezas en
plateria y muebles de la época virreinal, talavera
y ceramica, una coleccion de mascaras y judas
de las artes populares y en sus areas verdes se
pasean pavorreales y perros Xoloiztcuintles, que
estan en vias de extincion.®

Finalmente, Xochimilco cuenta con una
zona arqueologica, Cuahilama o “cabeza de an-
ciana”, un antiguo centro ceremonial. En esta
zona se encuentran restos prehistoricos de mas-
todontes y mamuts, asi como morteros grafitos
y metales que datan del cinco mil a.C. Aqui es
donde se instal6 la primera de las siete tribus
nahuatlacas que llegaron al Valle de Mexico.
Esta zona se descubrio en 1894 por el anticuario
Nicolas Bustamante, su importancia radica en
el descubrimiento de 10 petroglifos mexicas,
una calzada, asi como los cimientos habitacio-
nales que fueron utilizados por el sehor xochi-
milca Acatonalli.®®

1.6 Cultura y tradicion

Xochimilco se centra en las formas tradicionales
de organizacion social y religiosa, que conser-
van actos civicos de culto catolico o prehispani-
co. Tradiciones como la del Nihopa, la Flor mas
Bella del Ejido y algunas otras, han trascendido
las fronteras nacionales, tanto es su importan-
cia que hoy son fiestas de Xochimilco donde
asisten visitantes extranjeros.

64. Guia Turistica Xochimilco
Patrimonio Cultural de la Hu-
manidad (2005). Op. Cit. 51
65. Op. Cit. 25

66. Ibid. p. 27
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67. Comunicacion Social Xo-
chimilco. (2006). Historia
del Nifiopa p. 1

68. Ibid.

69. Ibidem.
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. Niﬁopa

Considerado como un personaje sobresaliente,
el Ninopa define el tradicionalismo cultural del
pueblo xochimilca; es un simbolo de autovene-
racion, consecuencia de las creencias de una
comunidad altamente religiosa, catolica prin-
cipalmente.®’

Nifopa proviene de dos vocablos; uno for-
mado por la palabra niho y “pa” que significa
lugar, es decir “El Nifio del lugar”. * Desde la
evangelizacion, a los indios xochimilcas se les
inculco el amor a Cristo, particularmente al
Cristo nifo, por lo que se tiene especial devo-
cion al Nifio Jesus.

Esta tradicion surge en el siglo XVI, cuan-
do Martin Cortes de Alvarado, funda una cape-
llania cerca de Xochimilco con un nifio Dios de
Colorin, nombre asociado a lamadera en la que
la imagen fue labrada. Esta escultura fue elabo-
rada por dos xochimilcas, Juan Vadiano y Mar-
tin de la Cruz, quienes aprendieron el oficio
dentro del Colegio de Santa Cruz de Tlatelol-
co, Unica institucion con alcances cientificos y
tecnologicos de la época franciscana, en la que
habia actividades como medicina herbolaria,
arte, pintura y escultura.

El Nifopa es venerado 265 dias al ano y
es celosamente cuidado cada ano por un “ma-
yordomo” diferente. Durante ese tiempo, el
mayordomo debe llevar al niho a visitar los ho-
gares de la comunidad que lo requieren para un
milagro, tambien visita a los enfermos en casas
y hospitales. Durante su gestion, el mayordomo
suspende sus labores economicas normales, se
dedica a venerar la imagen, cambiandolo de ropa
diariamente y acompafiandolo a las visitas.

Si existe algin interesado en tenerlo un
dia,el tiempo sera entre las siete de la manana
y las siete de la noche, donde se debe rendir
homenaje con una misa parroquial, con fuegos

“El nifio del lugar o Nifiopan, venerado en la Basilica de la Virgen
de Guadalupe.

artificiales, musica, comida e invitados, obse-
quiarle un vestido nuevo y llevarle en procesion
hasta la residencia del mayordomo. El Nifiopa
sale a pasear por el lago; participa en las proce-
siones y en todas las celebraciones patronales de
Xochimilco.®”’

Para las fiestas decembrinas el mayordomo
elige nueve posaderos, que deberan preparar
una posada. Este acto representa la busqueda
de Maria para conseguir alojamiento y dar a luz.
Durante la jornada el posadero ofrece desayuno,
comida y cena, ademas de dulces, bebidas, baile,
todo de manera gratuita a cada asistente. En dia
de reyes, ¢l nino recibe toda clase de juguetes.



La mayordomia es una forma de organiza-
cion que se origino en la eépoca colonial cuando
a un cacique, gobernador, albacea de fundacio-
nes pias, capellan, o cualquier particular con
fervor religioso, se le daba el nombramiento
de mayordomo o mozo mayor de Dios, como
un titulo de dignidad para coordinar la celebra-
cion de una fiesta.

El cambio de mayordomia se celebra el
2 de febrero, en la que asisten mas de 6 mil
feligreses. Actualmente, segin Comunicacion
Social de la delegacion la lista de espera para
la mayordomia llega hasta el afio 2035, por lo
que muchas personas esperan cerca de 50 afios
para poder ser los mayordomos del Nifiopa; ser
mayordomo es considerado un honor y provee
prestigio frente al pueblo xochimilca.

Sin embargo, los recursos economicos
para ser mayordomo no son menores; la ma-
yordomia del Nifiopa requiere realizar gastos
que ascienden a, por lo menos, 60 mil pesos
anuales, que se ocupan en la compra de flores,
telas, ropa, fiestas, volantes, entre otros.

#= La Fiesta de la La Flor mds Bella
del ejido

Originalmente se celebraba en la época prehis-
panica como culto a los dioses; sin embargo, ha
permanecido a lo largo de muchos siglos atun
cuando, en el proceso de evangelizacion, los
frailes franciscanos trataron de eliminarla de
las practicas indigenas.

En los inicios de la época prehispanica, el
tercer Sefior de los Xochimilcas Tlahuicatl o
Atlahuicat] estableci6 el culto a la diosa Xochi-
quetzalli, “diosa de las flores”; sus principales
adoradores eran la gente de las chinampas que
cultivaban en sus jardines flotantes las flores
que consumian los templos y los palacios de
Tenochtitlan. 7
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El concurso rescata los rasgos mestizos de la mujer xochimilca.

La practica actual inici6 durante la época
colonial, en la que se origino este desfile de
flores-mujer, representantes de la diosa Xochi-
quetzalli, desfile que toma el antecedente pre-
hispanico y lo mezcla con las celebraciones del
Viernes de Dolores, que se llevaba a cabo en el
paseo de la Viga, pueblo de Santa Anita Zacat-
lamanco, hoy Iztacalco. Este paseo fue cons-
truido durante el Virreinato de Don Bernardo
de Galvez, inaugurado el dia 19 de marzo de
1786.7" A esta fiesta asistian los representantes
de la sociedad novohispana, con el tiempo, esta
fiesta fue mas popular y se podia apreciar todo
tipo de personas.

En 1921, con motivo de la celebracion del
centenario de la consumacion de independencia,
aparecio la convocatoria en el periodico EI Uni-
versal para celebrar un concurso denominado
“La india bonita”, cuyo objetivo era enaltecer la
belleza de la mujer mexicana. Como concurso
fue creado hasta 1936, en el gobierno del Gral.
Lazaro Cardenas. El primer ano en que se cele-
bro en esta delegacion fue en 1955, y continua
hasta hoy ininterrumpidamente, su finalidad:
recuperar los cultos y manifestaciones prehis-
panicas que enriquecen a Xochimilco, mediante
un desfile de flores-mujer, como culto a la diosa

Xochiquetzalli. 7

70. Comunicacién Social
Xochimilco. (2004). Fiesta
de “La flor mas bella del eji-

do“.p.1
71. Ibid.
72.lbid. p. 2
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73. Guia Turistica Xochimilco
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manidad (2005). Op. Cit. 58
74. Ibid. p. 59

75. Guia Turistica Xochimilco
(2006). p. 41
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co Op. Cit.

77. Ibid.

= Ferias

Las ferias que se organizan en Xochimilco son
eventos que pretenden apoyar a productores,
permitiendoles mostrar los diversos productos
realizados dentro de la comunidad, asi como de
otras partes del pais.

La Feria de la nieve, celebrada en semana
santa, muestra gran cantidad de sabores de
nieves procedentes del pueblo de Tulyehualco,
principal productor de nieves en Xochimilco.
La nieve tiene antecedentes prehispanicos,
pues era considerada como una golosina exoti-
ca y costosa, puesto que los indigenas la trafan
desde las faldas de los volcanes.”

En julio se lleva a cabo la Feria del dulce cris-
talizado, en el pueblo de Sta. Cruz Acapixtla.
Su historia inicia cuando la gente del pueblo
comenz6 a hacer dulces cristalizados con aziicar
para comercializar.

Expo-Miel, organizada por la Asociacion de
Apicultores, se lleva a cabo en el jardin del arte
del Centro Historico de Xochimilco. El objeti-
vo es apoyar a los productores para que comer-
cialicen diversidad de productos derivados de la
miel como caramelos, cremas, jabones.”

Con la finalidad de hacer mas accesible
la flor de nochebuena al publico, se lleva a cabo
la Expo-Nochebuena donde, ademas de esta flor,
se pueden encontrar articulos navidefios. Esta
actividad se lleva cabo en el mercado de plantas
de Cuemanco, en el de Luis Tlaxialtemalco y
en el mercado de Las Torres.

» Dia de muertos y la Leyenda
de La llorona

Como en todo el pais, el dia de los fieles di-
funtos se festeja los dias 1 y 2 de noviembre.
Sus raices son profundamente prehispanicas, ya
que en esa ¢poca se acostumbraba inhumar a
los muertos con objetos personales y vasijas de

comida, pues se creifa en la existencia de la vida
después de la muerte; considerada la base de
un ciclo infinito.”

Hoy en dia, se aprecia a la gente del pueblo
visitando a sus muertos, ofreciéndoles ofrendas
y velando toda la noche en los panteones de la
comunidad.

En estas fechas existe una representacion de
la leyenda de la Cihuacdatl, nombre nahuatl de la
suprema deidad de la tierra, representada como
un animal monstruoso, que asemeja un sapo con
colmillos y garras. Fue venerada en Culhuacan,
donde ejercia influencia en la vegetacion, el sa-
crificio humano y el nacimiento. 7

Segun la leyenda, laCihuacoatl dio origen
a la raza humana, pariendo dos nifios o ama-
sando los huesos traidos por Quetzalcoatl para
hacer una pasta de la que naci6 la humanidad.”
Con la conquista de México, existia un relativo
de mujer que recorria la ciudad clamando an-
gustiada {Oh mis hijos! Vuestra destruccion se
acerca. .. relato que se ha ido modificando con
el tiempo; se dice también, que era la Malin-
che condenada a vagar por las calles y canales,
lamentando la esclavitud. Hoy en dia hay gen-
te que dice haber escuchado el aterrador grito
por las calles de varias ciudades del pais.

Representacién de la Cihuacéatl en Xochimilco, tomado del perid-
dico La jornada, foro de Cristina Rodriguez.
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La Cihuacdatl, es representada como un animal monstruoso que
asemeja un sapo con colmillos y garras.

1.6 La Isla de las Munecas

“hay de aquel que venga a Xochimilco
y no visite la chinampa de Don Julidn;
el senor de las muniecas, ya que sequramente

]

el espanto lo espantard’
Advertencia de los lugareﬁos.

Hoy convertida en una leyenda, La Isla de las
Munecas tema principal de esta tesis y la cual
estara contenida en el proyecto grafico: el Ca-
talogo; es considerada un centro de importancia
turistica, entre muchos otros que posee la dele-
gacion Xochimilco. Este lugar “para espantar al
espanto” esta incluido como parte del proyecto
ecoturistico de la alcaldia.
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Dentro de la laguna de Teshuilo una zona
donde nadie habitaba, fue encontrada en los afios
noventa, con el comienzo del rescate ecologico de
Xochimilco. Mientras navegaban los rescatistas
por los canales esta peculiar chinampa que se
llamo6 posteriormente La isla de las Munecas,
llam6 su atencion debido a que se encontra-
ba rodeada de munecas, unas cuantas clavadas
en los arboles y otras en troncos y piedras. Su
habitante era Don Julian Santana Barrera, un
hombre que algunos afios atras habia desapare-
cido del Barrio de la Asuncion.

Personaje pintoresco de los cincuentas, Don
Julian, conocido como Ia coquita (pajaro de la
zona chinampera que tiene como distintivo ser
muy pequefio),” era nativo del Barrio de la
Asuncion; siempre iba vestido con un calzon
blanco amarrado a las orillas y con un jorongo.

En entrevista con el Prof. Sebastian Flores
cronista de Xochimilco, cuenta que en los afios
cincuenta, Don Julian pasaba por los barrios de
Xochimilco con su carretilla llena de verduras
y hortalizas que ¢l mismo cultivaba y que las
llevaba a vender al tianguis de Xochimilco. Al
terminar sus ventas se iba a los “Los Cuates”
una pulqueria en el barrio, a tomar su pulque
que tanto le gustaba, pero a nadie de los pre-
sentes en la pulqueria le hablaba, debido a que
era un hombre muy retraido, pero después le
dio por andar pregonando la palabra de Jests
y en cada esquina se ponia a rezar y a hablar
de Dios. Como en esa época hablar asi sin ser
sacerdote significaba blasfemar, Don Julian fue
mal visto y agredido por el pueblo. Al paso del
tiempo, nadie supo nada de ¢él... simplemente
desaparecio.

Don Julian era quién vivia en esta chinampa,
donde habia una choza hecha de chinami, ca-
rrizo, ramas de ahujote y zacaton. Su cocina se
encontraba situada al aire libre, tenia un tlecuil
hecho con lodo, un comal de fierro y alrededor

78. Flores, Sebastian. En en-
trevista realizada el dia 22

de Julio de 2009.
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Las mufiecas se aparecen para acompafiarme por las noches decia Don Julidn quién generé este lugar
con la finalidad de ahuyentar al espanto.
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de ella habia colgadas carpas secas que pescaba
frente a su chinampa. Seglin contaba, comen-
70 a recoger las mufiecas de la basura y del ca-
nal de Cuemanco, con la finalidad de obtener
buenas cosechas y para poder ahuyentar al es-
panto que rondaba su chinampa.

El “espanto”, era como solia nombrar Don
Julian a“algo” que le asustaba, se cree que era el
alma en pena de una joven que se ahogo cerca
de su terreno hacia unos afos; desde entonces
decia que escuchaba voces, pasos y lamentos de
mujer, “las mufecas se aparecen para acompanarme
por las noches” contaba Don Julian a su sobrino
Anastasio Santana “El Chope”, quién todos los
dias le llevaba comida y le ayudaba a vender
los cultivos que cultivaba.

Dentro de su basta coleccion de mufiecas,
Don Julian tenfa una mufeca preferida a la
que llamaba ‘La Moneca’, la cual adornaba con
collares y lentes oscuros e incluso la trasladaba
de un lugar a otro, hoy se encuentra situada en el
centro del pequeno museo construido en la Isla.

Fue en el ano 2001 que Don Julian falle-
ci6 a causa de un infarto, Anastasio “El Chope”
relata como sucedi6:

“era un dia normal, temprano habiamos sacado
agualodo para hacer las siembras. Después fui a rea-
lizar otras cosas a la parte trasera de la chinampa,
mi tio se puso a pescar con el anzuelo como todos los
dias lo hacia y me comento que un pez se le habia
escapado dos veces. Minutos mds tarde me mostro el
pez que agarrd, era grande por lo menos 4 6 5 kilos.
Mi tio mencioné que la sirena lo habia Ilamado en
varias ocasiones pues ya se lo queria llevar, pero le iba
a cantar para que no se lo llevara”.

Le adverti a mi tio que tuviera cuidado, y le dije

—voy a ordenar las vacas y regreso—.



‘La Moneca’ ubicada en la parte central del museo, era la preferida
de Don Julidn, hoy en dia los visitantes le dejan algin recuerdo para
que ahuyente a sus espantos.

Cuando regreso con la leche, busco a su
tio y descubrio que se habia ahogado, cayo en
el lago despues de haberle dado un infarto.
Segtin  “El Chope” curiosamente fue encon-
trado en el lugar donde la joven muri6 ahoga-
da. Fue sepultado en el Panteon municipal de
Xilotepec.

En la actualidad La Isla de las Mufiecas es
un sitio turistico importante que se mantiene
bajo el cuidado de “El Chope, sobrino de Don
Julian, quién a los visitantes cuenta la historia
de su tio. Es considerada un amuleto para los
supersticiosos, causante de terror para ninos
y algunos adultos.

1. XOCHIMILCO, HISTORIA Y TRADICION

“El choper®, quien da forma al lugar con las aportaciones de los
visitantes ya sea en especie o con la cuota voluntaria.

Segtn el cronista de Xochimilco Sebastian
Flores Farfan, este lugar fue creado como un
lugar de proteccion, donde un hombre osco y
solitario encontraba compatfiia en las munecas
que recogia de la basura, pues como le decia
Don Julian — las mufiecas le platicaban y en
ocasiones lo arrullaban para poder dormir—.

Con una coleccion de mufiecas en creci-
miento y en constante cambio ya sea por la
aportacion de los visitates o por “El Chope®
que le da forma cada dia La Isla de las Munecas
es visitada por curiosos movidos por el mie-
do o por ver de casualidad al espanto como le
llamaba Don Julian.
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1. EL DISENO GRAFICO COMO
PROCESO CREATIVO
Y DE COMUNICACION

2.1 Disenio

inconscientemente, el diseno ha estado
presente desde los principios de la huma-
nidad, asi como en su desarrollo y evolu-
cion. Ya que se relaciona con las necesida-
des de comunicacion y expresion de los seres
humanos,' creando diversas formas de mani-
festacion entre las cuales existe el Diseno.

2.1.1 Definicion

Etimologicamente, diseno, proviene del ita-
liano disegno,” que se deriva del latin designare,
que significa marcar, designar.’ Debido a su raiz
etimologica, se asocia con designio, que lleva
implicaciones a futuro “lo por venir”; lo hecho
es la obra, lo por hacer es el proyecto, el acto de
disenar como prefiguracion, el proceso previo a
la bisqueda de una solucion.*

Al implicar la palabra disefio para muchos
casos, como para objetos de uso comun y a las
formas de comunicacion visual y grafica, ade-
mas de determinadas actividades profesionales,
su definicion correcta, no es una tarea facil, ya
que contiene varios aspectos imposibles de in-
cluir en un enunciado.

Cada disenador tiene una concepcion di-
ferente Gregory lo describe como “la relacion
de un producto con su situacion con el objeto de sa-
tisfacerlo”; por otro lado Reswick dice que es
“una actividad creativa, que supone la consecucién
de algo nuevo y util sin existencia previa”; Asimow

lo describe como “la elaboracién de una decisién,

de cara a la incertidumbre, con penalizaciones para
el error”; para 1964, Booker dice que disefio es
“simular lo que queremos construir (hacer) antes de
construirlo (hacerlo), las veces que sea necesario para
confiar en el resultado final”; en 1965 Archer lo
defini6 como “una finalidad, un problema con-
trolado, una actividad resuelta”; un afio despues,
Farr dijo que, “el factor condiciona aquellas partes
del producto que toman contacto con la gente”.”

La relacion etimologica con “significar”,
lleva al disefo al campo de la semiotica, don-
de los signos se convierten en elementos de
construccion del diseno. “El término “disenar”
es la etiqueta de la accion humana que con-
vierte en signos a las cosas, signo es cualquier
realidad material que nos remite a otra reali-
dad”.® Mientras que en términos semanticos,
el concepto de diseno significa definir, resaltar,
formar en la mente, concebir, planear, hacer
algo, dibujar, etc.”

Por su parte en el castellano, disefio quie-
re decir trazo o delineacion de las formas por
medios graficos, similar a la definicion de di-
bujo o esquema de la forma de un objeto que
va ser creado materialmente (un cartel publi-
citario o la descripcion de como debe ser la
estructura de una maquina asi como su meca-
nismo). No obstante, el disefio va mas alla de
la simple delineacion, la cual solo forma parte
de una etapa del proceso de diseno.

Hoy en dia el concepto moderno “diseio”
trasciende exclusivamente a lo grafico, visual
y objetal. Disefio se puede definir como:

Todo el conjunto de actos de reflexion y formali-
zacion material, involucrados en el proceso crea-
tivo de una obra original, la cual, es producto de
una combinacién particular de planeacion, pro-
yeccion y desarrollo creativo en_forma, modelo o



prototipo destinado a su reproduccion o difusion
por medios industriales.®

De acuerdo a lo anterior, el disefio puede
definirse como trazo o delineacion de una figu-
ra, descripcion o bosquejo de una cosa.

Es en este punto que la profesion de disena-
dor surge, y segin Bruno Munari ’ el disefador:
“es un proyectista dotado de sentido estetico. “responde
a las exigencias humanas de la gente de su tiempo, la
ayuda a resolver ciertos problemas con independencia
de todo preconcepto estético y de una falsa dignidad
artistica que deriva de las divisiones entre las artes”.

Cabe destacar que la labor del disefiador
no solo queda en el proyecto, ya que al involu-
crarse se convierte en realizador y desarrolla-
dor de la idea o concepto y en algunos casos,
con el conocimiento y dominio de la técnica se
hace el productor del proyecto, donde aporta
a traves de metodos de produccion y uso de
materiales un sentido mas concreto y utilitario,
ademas enfrentarse a la creacion o transforma-
cion de sistemas, estructuras y organizaciones
que responden a diversas necesidades.

La labor del disefiador, se encuentra en
el campo de las formas materiales, que estan
determinadas en el tiempo y el espacio (con-
texto) basandose en las siguientes estructuras:

1) Estructuras espaciales para el habitat.
2) Estructuras espaciales para la comunicacion.
3) Estructuras espaciales para la organizacion.
El disefio de las formas espaciales graficas
de la comunicacion; es decir el diseno grafico, se

encuentra entre el disefio de habitat y el diseno
de comunicacion.

2. El DISENO GRAFICO COMO PROCESO CREATIVO Y DE COMUNICACION

2.1.2 Antecedentes

Para entender el origen de esta dis-
ciplina, asi como su evolucion y las
variantes existentes en este ramo, se
ha llegado a una clasificacion remon-
tando a los origenes del diseno. El
disefio ha existido desde que el hom-
bre toma conciencia de que es hom-
bre y mas an cuando pensamos que
surge como una forma de expresion
y comunicacion humana. Aunque
muchos investigadores del area no
concuerdan con lo anterior, pues se
considera que no existe consenso acerca de la
fecha exacta en que nacio el Disefio Grafico,
pues lo vinculan estrechamente con la histo-
ria de la tipografia y el origen de la imprenta
con Johannes Gutenberg, algunos lo datan al
periodo de entreguerras y otros que comienza
los afiches parisinos, al Movimiento de Artes
y Oficios (Arts and Crafts) y William Morris,
entre otros. El disefio es considerado una de-
rivacion o variacion “practica” (a partir de su
ambito funcional) del arte; otros lo consideran
una derivacion de la arquitectura y el diseno in-
dustrial debido a sus origenes, con la aparicion
de la Bauhaus Alemana en Weimar y su funda-
dor Walter Gropius en el afio de 1919."

Es a partir de la escuela Bauhaus donde
surgen los primeros fundamentos del Diseno,
los cuales se manifiestan en el modelo de la es-
cuela de Weimar:

“Inventar un nuevo sistema de educacion que pueda
conducir mediante una ensefanza, especialidad de
ciencia y técnica a un completo conocimiento de las
exigencias humanas y una percepcion universal de ellas.
Formar un nuevo tipo de artista creador que sepa

aproximarse a las exigencias humanas segun un

. ¥

8. Costa, Joan. (1980).
Imagen Global. BArcelona.
p.3.

9. Munari, (1994). Op. Cit.
p. 25-27.

10. Cdrdenas V. Ana Ma.
(2004) Tesis Licenciatura,
ENEP Acatlan, México. p. 1
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método preciso. Haciéndose consciente de su poder
creador, sin miedo a los nuevos hechos, en su propia

labor independiente de toda férmu]a”.l !

El diseno tiene sus origenes a partir de una
necesidad de expresion y comunicacion entre
los seres humanos, aunque exista un reconoci-
miento mas aproximado en tiempos recientes
y el cual se ha dado en los Gltimos tres siglos,
se han valorado sus origenes donde se involu-
cra la tecnologia, el desarrollo de estilos, es-
cuelas y variantes.

Desde entonces, se ha visto una sucesion
cada vez mas rapida de estilos en el mundo del
disefio y el arte: abstractismo, neoabstractismo,
neosurrealismo, neodada, popart y op-art entre
otros. Creando un proceso ciclico, en algunos
casos repetitivo y el cual parece no tener fin.

[=f=4 =g

-

8
8]
U
H
A
U
S

La escuela de disefio Bauhaus en Weimar, fundada en 1919 es en
donde surgen los fundamentos del disefio.

2.1.3 Dimensiones

Cuando la geometria dice que no son suficientes
tres dimensiones para describir la forma de un
cuerpo solido, asi como las ubicaciones relati-
vas de los objetos entre si, se requiere entender
los cambios en la forma y ubicacion, ahadien-
do la cuarta dimension; el tiempo. Desde un
punto de vista fenomenologico, nos movemos
libremente en el espacio y en el tiempo desde
los comienzos de la conciencia, la captacion ac-
tiva de estas dimensiones, por parte del disena-
dor se desarrolla paso por paso.'

Como dice Wong la primera dimension,
se concibe como una senda lineal, ya que no
hay especificacion de la forma. Se pueden con-
cebir tres entidades incorporeas, definidas por
su ubicacion relativa, en términos de su distan-
cia, su velocidad relativa y la diferencia entre
dos direcciones, ir y venir. Una mente limitada
seria realmente primitiva; no aprenderia mas

de lo que se observa en un pequefio espacio.

(Fig. 4)

Fig. 4 Primera dimensién del disefio, W. Wong

La conquista bidimensional trae consigo
dos grandes enriquecimientos. En el primer
punto se encuentra qué ofrece una extension
en el espacio, que lleva a diversidad de tamanos
y formas: pequeno, grande, redondo, angular
o irregular. En el segundo, estan las diferen-
cias entre direccion y orientacion. Las formas
se distinguen debido a las multiples direcciones
posibles en las que se apunten y la colocacion
de unas respecto a otras, puede ser de una in-
finita variacion. El movimiento se concibe en

toda la gama de direcciones. (Fig. 5)



Fig. 5 Segunda dimension del disefio, W. Wong

El espacio tridimensional, ofrece una
plena libertad, es decir, extension del espacio
en cualquier direccion, disposiciones ilimitadas
de los objetos y la movilidad total. (Fig. 6)

/ 7
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Fig. 6 La Tercera dimensién del disefio, W. Wong

Posteriormente se obtiene el tiempo, una
dimension de nuestra experiencia y de nuestra
actividad, que corresponde a una realidad fisica,
sino que el tiempo nos viene impuesto por la
experiencia y percepcion de los cambios en los
aspectos fisicos y biologicos.

“El tiempo nos aparece primeramente como una
idea o un producto de la abstraccion humana, por
cuanto asumimos que una secuencia ordenada de even-
tos puede ser reconocida en nuestros estados de con-
ciencia”*

De esta manera, se toma en cuenta que
el espacio y el tiempo se implican mutuamente, al
igual que la conducta y el pensamiento humano,
que constituyen una realidad indivisible y ambos
se manifiestan a priori dentro del espacio tiempo,
que lo define como nuestra realidad, ademas de
que son funciones del comportamiento de la ma-
teria, ni ésta, ni el espacio-temporal en el que se
desenvuelve, se pueden concebir por separado,
ambos son elementos fundamentales del diseno.
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2.2 Clasificacion practica del disefio

El disenador se desempefa en un amplio sec-
tor de las actividades humanas, pero debido a
que el area a cubrir es muy extensa, el diseno
llega a un momento de diversificacion; donde
surgen las ramas del disefio. Varios estudiosos
del disefio como Jones, Blume, Scott y Muna-
ri; coinciden en la division del diseno en cinco
ramas especificas: el diseno visual, el diseho
industrial, el diseno de investigacion, el diseno
ambiental y el disefio grafico.

El disefio visual

Se ocupa de las imagenes que tienen la funcion
de otorgar comunicacion visual e informacion
visual como lo son: signos, senales, simbolos,
significado de las formas y de los colores, asi

como las relaciones entre unos y otros.

Izq. sefial, der. simbolo

El disenio industrial

Proyecta los objetos de uso, segtn las reglas de
la economia, el estudio de los medios técnicos y
de los materiales. Comprende la planificacion
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de la produccion de objetos tecnicos de uso y
productos de consumo, obtenidos por un pro-
ceso de manufacturacion industrial, pueden ser
al mismo tiempo productos o medio ambien-
te, son promocionados a través de mensajes,
resultado del disefio grafico. El producto final
generalmente es tridimensional. El destinatario
es el usuario y el consumidor.

El disefio industrial produce objetos de uso, se sustenta en la tridi-
mensionalidad y funcionalidad.

El disefio de investigacion

Realiza experimentos de estructura, ya sean
plasticos o visuales, de dos 0 mas dimensiones,
prueba distintas posibilidades combinatorias de
materiales, fundamenta imagenes y métodos
cinematograficos.

Bajo el uso de la
geometria El Caba-
lito de Sebastidn,
forma una estructura
tridimensional.

El disefio ambiental

Comprende el urbanismo, la arquitectura y el
interiorismo (environment desing).

El producto final siempre es tridimensional.

El destinatario es un usuario y ello comporta
actos energeticos.

Constituye el marco que soporta los objetos
del diseno industrial y los mensajes del disefio
grafico.

En este sentido el urbanista, arquitecto y el
interiorista constituye la configuracion de un
entorno comunicacional.

El disefio ambiental, abarca desde exposiciones, ambientacién, mu-
seografia entre otros, ya sea de zonas exteriores o interiores.

El disefio grafico

Se presenta en el mundo de los medios impresos,
los libros, los aspectos publicitarios, de la comu-
nicacion y la multimedia, es el tema pricipal
de esta tesis en la que se desarrolla un medio
impreso muy utilizado en aspectos publicita-
rios; el catalogo. Esta clasificacion incluye los
fundamentos y conceptos tanto por el disefio
visual, como por el disefo de investigacion.
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El disefio gréficol comprende todo el disefio de los medios impresos, revistas, periddicos, folletos, envases, entre otros.

Se vale principalmente de la caligrafia,
la tipografia (comunicacion lingiiistica), la ilus-
tracion y la fotografia (comunicacion iconica)
ast como de los medios audiovisuales y multi-
media (comunicacion activa).

De acuerdo con lo anterior se puede decir
que el disefio grafico: es un proceso creativo y
de comunicacion que se encarga de satisfacer
las necesidades de comunicacion visual, de la
organizacion de los colores, de las formas, las
lineas, las ideas y los conceptos. Esta transfor-
macion de ideas y conceptos es una forma de
orden estructural y visual."

El producto final la mayoria de las veces es
bidimensional, el destinatario es el receptor, lo
que conlleva al registro perceptivo y la conducta
reactiva. Se aplica a la informacion: diseno de
libros, publicidad, embalajes, sefalética, audio-
visual, etc. Es la via fundamental de la comu-
nicacion acerca de la identidad, las ideas, los
productos y el medio ambiente.™

2.3 El diseno gréfico como entidad

La relacién que existe entre el hombre con el
producto grafico, indica que ¢l hombre expe-
rimenta al disefio como comunicacion, ademas
de que se percata de la funcionalidad.

Todas Iasformas de disenio implican un doble proceso:

internamente, un desarrollo creativo; externamente,

un desarrollo comunicacional.”

El signo, se centra en un sistema de
signos, por lo tanto, se basa en la semiotica,
convirtiendose en su término clave, ademas de
la fenomenologia para su estudio; consiste en
una entidad binaria.'® Por un lado se encuentra
la imagen actstica, la cual representa el mate-
rial que da testimonio sensorial; lo perceptible.
Por el otro esta el concepto, que es el aspecto
mas abstracto del signo; la idea. Concepto e
imagen actistica son dos nociones interligadas

13. Cérdenas, (2004).

Op. Cit. p.7

14. Ibid.

15. Costa, (1980). Op. Cit. p. 10
16. Sexe, Néstor. (2001).
Disefio.com. Buenos Aires,
p.22.
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que se implican y que se oponen. “Es la relacién

bifacial entre ambas, significado; el concepto y signi-

ﬁcante; la imagen actstica”. 17

SIGNO CONCEPTO
IMAGEN ACUSTICA
SIGNO SIGNIFICADO
SIGNIFICANTE

En los estudios semioticos, Pierce divide al
signo en tres tipos: icono, simbolo e indice. El
icono es un signo que denota caracteres propios.
Un simbolo es un signo que se refiere al objeto
que denota, cualquier asociacion de ideas ge-
nerales. Un indice es un signo o representacion
que se refiere a su objeto. '® (Ver Cruz Celta)

Los signos se pueden clasificar segln el
sentido en el que incide el significante, usua-
les y/o auditivos. Segan Nestor Sexe: Las pala-
bras, seniales, los objetos, una foto, un texto, pueden
organizarse en sistemas en los que prescindiendo
de los contenidos y atendiendo a las formas en que
se expresan residira el signo. 19

El disefio grafico por lo tanto es un siste-
ma de vehiculos signicos, que inducen a cierto
tipo de conducta; el simbolo se refiere indirec-
tamente a un denotatum y directamente a un
significatum. El objeto es su denotatum, donde
hace referencia a lo que existe realmente, y el
significatum es a lo que se refiere el signo.20 La
representacion de una idea, situacion o mensaje
a traves de una expresion grafica convencional,
es de lo que trata el diseno grafico, una entidad
constituida por un significado y un significan-
te, que son el codigo comun, que permite al
mensaje incorporarse a una realidad y contex-
to determinados, logrando una relacion de la
sociedad a la que se integra con las funciones
de comunicacion y generacion de respuestas.”’

La Cruz Celta, representa los
tres tipos de signo, segun la
division de Pierce: El circulo;
simbolo de la conjuncién del
mundo, la cruz, es el icono de la
comunidad catdlica y el indice,
es la representaciéon de Jesus
en la cruz, que murié para sal-
varnos del pecado.

Por lo anterior, el disefio se aprecia en dos
puntos, el primero de ellos, el comunicacional;
donde el mensaje es lo mas importante y se es-
tablece a partir de su semiologia. El segundo,
es el punto de vista formal que ocupa un sig-
nificado, donde a partir de leyes, formulacio-
nes y parametros concernientes al estudio de
la proporcion y la estetica, llevara a un analisis,
clasificacion y discriminacion de los elementos
y caracteristicas mas representativas del diseno
grafico, asi como su impacto, efectividad, uso
y aplicacion.”

La forma en que una persona mira al mun-
do, dependera de sus conocimientos, asi como
de sus objetivos, es decir, la informacion que
¢sta busca dependera de la significacion que le
asigne. Una persona que percibe los simbolos
graficos, los percibira de acuerdo a la codifica-
cion que tenga de los significados, influencia-
dos por un marco de referencia, que lo lleva
a tener una percepcion distinta sobre la com-
prension de una imagen o un mensaje.”’



Los sistemas de significacion, se encuen-
tran en un estado permanente de transforma-
cion, es decir; dependen de la época en que la
que se encuentren (Ver esquema de desarrollo
delaletraA). No obstante el simbolo puede sub-
sistir a cierta significacion. La funcion del disefio
es, que al contar con dos estructuras (significado
y significante) se obtiene un codigo capaz de ser
universal, pues no solo cuenta con la funcion e
importancia de la lengua y el idioma, sino que
también de una serie de codigos graficos que
interactian con la retorica del mensaje que re-
fuerza su intencion y asegura la efectividad de
éste, dentro de un contexto determinado.?*

El disefio se ubica en el campo de la
semiotica, donde se analiza cada uno de los co-
digos que lo conforman como proyecto grafico,
estos elementos se ubican en diversos niveles de
analisis e interpretacion, para lograr un mensaje
eficaz, en el que se generaran nuevas ideas, se
crearan criterios y sobre todo se influira en la
sociedad. El enfoque comunicacional del disenio
tiene dos puntos basicos:*

1. El diseno no es el producto o el mensaje,
ni la manifestacion material de las formas
visuales, es el proceso que conduce a la ob-
tencion del producto o del mensaje.

2. El diseno no es solo es la expresion de
las formas visibles, sino la planificacion y el
proceso de creacion y elaboracion, por me-
dio del cual, el disehador traduce un propo-
sito en un producto o mensaje.

Lo que define al diseno y la comunica-
. . . . .
cion es: la disposicion de los medios materiales
necesarios, el proceso de planificacion, crea-
cion y ejecucion por el cual se materializara el
proposito en una forma.
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El signo, desarrollo de la letra “A”. Del pictograma
al signo fonético

2.4 El proceso creativo y sus etapas

El proceso de disefio no se trata de un proceso
lineal, es mas bien interactivo, ya que dentro
de este sistema tenemos que regresar o reto-
mar etapas intermedias, hasta tener la seguri-
dad de la solucion que se esta desarrollando.
“La primera fase del proceso creativo de crea-
cion es la concepcion, la que va desde el pro-
blema planteado hasta el proyecto del anuncio.
En términos mas técnicos, la que va desde el
programa de creacion (exposicion del pro-
blema a los creadores) hasta la maquetacion o
story board”.*

El Proceso Creativo de Disefo se
divide en cinco etapas:”’

I. Informacion. Documentacion recogida
de los datos. El Listing de las cuestiones a te-
ner en cuenta. Es el primer paso para poder
disenar, donde se retine la mayor cantidad
de datos posibles sobre la orientacion ideo-
logica y teorica del tema; caracteristicas del
contenido, objetos, intenciones, usos, asi
como los aspectos técnicos como son: me-
didas, materiales, cantidades y textos.

II. Digestion de los datos. Incubacion del
problema. Maduracion Elaboracion “sub-
consciente”. Tentativas de un nivel mental
difuso.

24. Cardenas, (2004).

Op. Cit. p.10

25. Ibid, p. 11

26. Joannis, H. (1990). El
proceso de creacién publi-
citaria, México, p. 15

27. Costa, (1980). Op. Cit. 14
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Etapas del proceso Creativo de Disefio. Diagrama de Joan Costa.

III. Idea creativa. Iluminaciéon. Descubri-

miento de soluciones originales posibles.

IV. Verificacion. Desarrollo de las diferentes
hipotesis creativas. Formulaciones. Com-
probaciones objetivas. Correcciones.

V. Formalizacion (puesta en forma). Visua-
lizacion. Prototipo original. Mensaje como
modelo para su reproduccion y difusion.

El disefio grafico es una manifestacion
de ideas, sobre todo de hechos que llevan al
objetivo de formar un producto. Identificar los
planes creativos es el trabajo que complementa
el proceso, ya que la buena ejecucion de todas
las metas e ideas propuestas, depende del éxi-
to. El story board, es la forma en que se pre-
senta la idea graficamente, ya que se detallan
con exactitud los aspectos técnicos requeridos
para la produccion, se describen los elementos
que interacttian en orden secuencial, asi como
la imagen que se desea lograr en un encuadre
establecido.

En este punto el disenador pasa a otras ta-
reas como: la produccion tecnica del producto
del mensaje, su produccion seriada y la difusion
a través de los medios masivos de comunicacion
y otros canales de transmision y distribucion.”

2.5 Disefio y comunicacion

Joan Costa dice: “no todas las formas de dise-
flo son comunicacion”. He aqui la ruptura que
se da entre el disefio de objetos o industrial y
el disefio visual o de mensajes que se conoce
como gréﬁco.zg

Los estudiosos citan que los objetos
“comunican”, ya que nosotros como entes

hacemos una asociacion de ideas y la evoca-
mos a partir de cosas materiales. Somos noso-
tros los proyectistas de ideas que significan sobre
los objetos. Mientras en el campo de los men-
sajes visuales y su desarrollo a partir del disefio
visual, grafico y de investigacion, contienen
un significado o algin “sentido”. Este hecho de
transmitir significados es lo que los define fun-
cionalmente como mensajes.”

Cuando comunicamos un mensaje no solo
se pueden emplear palabras, también imagenes,
colores y formas, ademas de simbolos, signos y
senales. De igual modo hay palabras de épocas
anteriores, asi como colores y formas, simbo-
los, signos y sehales que en nuestra época no
pueden tener un significado o transmiten un
mensaje en una forma diferente.

Diversos investigadores y proyectistas en
el mundo, intentan comprender y establecer
las reglas objetivas para el uso mas justo de la
comunicacion visual. En su libro “El arte como

31 «

oficio” Munari menciona:’*' “una comunicacion

visual ha de realizarse a personas de distinto



origen en diversas partes del mundo, entonces
no debe prestarse a interpretaciones erroneas.
También la rapidez de lectura de estos signos o
simbolos tiene gran importancia”.

En cierto grado, el disefiador podria com-
poner un mensaje en diversos tiempos de lec-
tura, segan el sentido del discurso, lo que es
igual a lo que hace una persona cuando habla,
con la ayuda de la puntuacion.

Dentro del diseno grafico se pueden ob-
servar dos aspectos diferenciales entre este y
otras ramas del diseno: primero, toda unidad
comunicativa comporta implicitamente una
intencionalidad, es decir, un proposito (comu-
nicar), cada vez que comunica se transmiten
significados, mensajes, informaciones o co-
nocimientos, entre emisores y receptores hu-
manos; el segundo caso es el factor diferencial
entre los objetos de uso y los mensajes (que
son resultado de un proceso de disefio), el
modo especifico de relacion, entre estos y sus
destinatarios, es en el caso de los objetos una
relacion participativa y de uso (actos energeti-
cos) que implican interaccion de manera fisica;
a diferencia de la relacion del usuario con los
mensajes, en donde no hay actos energéticos,
ni participacion fisica, sino mas bien un proce-
so donde se involucran la percepcion, la com-
prension y la integracion psicologica del con-
tenido del mensaje. Aunque puede surgir una
reaccion del perceptor, seglin el contenido del
mensaje.

Lo que lleva a que todo lo que es transmiti-
do en la comunicacion, especificamente; signi-
fica. Pero, para los perceptores significar, posee
un acto comunicativo, asi los objetos significan
tan solo por el hecho de existir; por su presen-
cia. Lo anterior no concuerda con el orden de
la comunicacion, mas bien con el orden de la

identidad.
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2.5.1 La cadena de comunicacion

En el proceso de comunicacion, se encuentra
un planteamiento establecido que le da logica y
continuidad. Al momento de crear una imagen
(esquematica abstracta), envuelve un objeto, un
referente; una cosa de la que se habla, un signo
y posteriormente un codigo, asi como un me-
dio de transmision, ademas de un emisor y un
receptor, los cuales son los elementos basicos
de la comunicacion; un sistema de intercam-
bio de mensajes y actos, es decir, formalizar un
contenido por medio de un lenguaje expresivo
que a su vez lo conduce.

La relacion entre usuario del disefio, el di-
sefiador y el destinatario, constituye un sistema
interdependiente, en donde todos los elemen-
tos contienen un valor intrinseco en su integra-
cion a este modelo.

“Quien utiliza el disefio; quien lo establece; como
se materializa en objetos y mensajes; cémo se introdu-
ce en un sistema social; quien lo recibe y lo consume
finalmente, constituye los eslabones sucesivos de una

verdadera cadena de comunicacién.Y de su proceso.”32

El diseno grafico esta inmerso en la socie-
dad como un agente social, un fenomeno que
satisface las demandas comunicacionales en re-
lacion con la produccion y con la vida en ge-
neral. La cadena comunicacional de Shannon,*
muestra cada uno de los componentes que tie-
nen una posicion determinada creando eslabo-
nes, que interactiian de una manera retroactiva
formando un proceso de comunicacion.

El disefiador se convierte en el intérprete
—intermediario, que con su talento, ademas
de una formacion, flexibilidad psicologica, sen-
sibilidad y un sentido creativo, debera operar
soluciones sintetizadas expresivas; desarrollar

32. Costa, (1980). Op. Cit. 11
33 Cardenas, (2004).
Op. Cit. 13
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un proceso de estrategias comunicativas, que
daran una respuesta a los requerimientos del
usuario del disefio, del producto o del mensaje,
asi como a las demandas y condiciones socio-
culturales de sus destinatarios. El disefiador es
un conceptualizador de ideas y proyectos crea-
tivos, que puedan ser puestos en practica de
manera verbal y visual.*

Los componentes y funciones de la cade-
na comunicacional son: emisor, el disenador, el
mensaje, el medio difusor y el destinatario.”

Emisor

Llamado “usuario del disefio” se encarga de
iniciar y conducir el acto de comunicacion.
En un principio confirma la utilidad y la nece-
sidad de recurrir al disefio en sus formas mas
variadas: productos, planes de produccion, la
comunicacion y la formalizacion de los men-
sajes; todo tipo de organizacion, que tiene de-
terminadas caracteristicas, como tamano, an-
tigiedad, objetivos de mercado o resultados
financieros, cualquiera que sea su orientacion
mercantil.

Disenador

En términos de comunicacion “codifica” los
productos y mensajes, interpretando las ne-
cesidades de una manera creativa, las cuales se
destinan a un proposito definido y “puesta a un
codigo inteligible”.

El codigo puede ser un mensaje escrito
en imagenes, simbolos o sefiales, que pueden
requerir o no, ser codificados por el receptor.

“Como instancia ideoldgica: comprende los
datos concretos capaces de caracterizar la_forma en
que autoevalua a sus perceptores, el diseniador o gru-
po social del cual forma parte; ademds, la manera en
que tal atribucién de valores se manifiestan en los di-
sefios, en la seleccion de los temas y en la distribucién
de los mensajes.”jé

Mensaje

La idea, el concepto, el resultado, que lleva en
si mismo informacion relevante que enlaza al
emisor y al receptor; el resultado material del
diseno grafico. Es un conjunto de signos extrai-
dos de un codigo visual determinado, ensam-
blados segtin su criterio y orden, que dan como
resultado “el sentido” que emerge del significa-
do; el mensaje.

El diseno grafico trabaja con elementos
simples; los signos, que corresponden a sus co-
digos. Las letras, los textos, signos caligraficos,
mecanograficos, etc., pertenecen a codigos
lingtiisticos; las figuras e imagenes correspon-
den a codigos iconicos. Los elementos anterio-
res se combinan en el espacio bidimensional
o soporte, segﬁn un cierto esquema mental y
que constituye un proceso de la bsqueda de
soluciones de sintesis: un trabajo que coordi-
na el pensamiento logico y el impulso creativo.
Estas soluciones tienen una realidad material,

Usuario Disenador PrOd.UCtP
del Diseno

Medio
difusor

HConsumidor

[ 1. Emisor ] [2.Codificador]

[ 3. Mensaje ]

[4.Transmisor] [ 5. Receptor]

Diagrama de la Cadena Comunicacional aplicada al Disefio seguiin Joan Costa.



pues se encuentran en un determinado lugar,
con una determinada duracion y entidad fisica
(es el aspecto que concierne a la produccion y
la difusion), ademas de una realidad semioti-
ca que se refiere a cosas, objetos, productos,
ideas, es decir; poseen una pregnancia formal
y una determinada capacidad de implicacion
psicologica.

El resultado del diseno es la conjugacion de
los siguientes puntos:

a) Necesidades del usuario del disefio y sus
intenciones de comunicacion.

b) Un pliego de condiciones, donde se pre-
cisan los fines, los medios, y las premisas;
documento que resume los objetivos del
trabajo asi como los datos estrategicos, tec-
nicos, economicos y temporales.

c) Un proceso de disefio, que esta regido
por el pliego de condiciones, y se desarro-
lla segtin el plan mental y la creatividad del
disenador.

Medio difusor

Es el conducto por donde transitan los mensajes
gréficos, sea cual sea su caracteristica (impresa,
filmica, audiovisual), que conforman los mass
media y por lo tanto se insertan en un contex-
to comunicacional. Este mensaje coexiste con
otros, en un medio ambiente donde existira
cierta competencia, se impondran unos sobre
otros, para desarrollarse y permanccer en la
memoria social.
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Destinatario

Se trata de un segmento social, un grupo mas
o menos notable, previamente definido por
ciertas caracteristicas tipologicas: economicas,
culturales, entre otras. Es el que realimenta el
proceso, aceptando o rechazando la comunica-
cion, de creerla o no, estar motivado por ella
o0 no, constituye la retroactividad del circuito
comunicacional.

Los mensajes, tiene una realidad mate-
rial: se encuentran en un momento dado, en
un determinado lugar, con cierta duracion, asi
como una determinada entidad fisica, que es
el aspecto que concierne a la produccion y la
difusion. También contiene una realidad semio-
tica: cosas, objetos, productos, ideas, que po-
seen una pregnancia formal y una determinada
capacidad de implicacion psicolégica.’’

Para el receptor de los mensajes (consu-
midor de los contenidos), el disefio tiene una
realidad distinta a como la concibi6 el usuario
del diseno o para el disenador. Es decir, para el
usuario del disefio, éste representa una herra-
mienta en su actividad productiva; para el di-
sefiador constituye una disciplina, un conjunto
especializado en tecnicas y un modo de expre-
sion y creatividad, mientras que para el con-
sumidor, el disefio como tal no existe, ya que
ve objetos y mensajes: elementos funcionales
y emocionales, ttiles, esteticos, deseables, que
surgen de sus motivaciones y de su psicologia.*

La comunicacion aparece cuando el
mensaje se formula, se transmite y es recibido;
la mayoria de los mensajes son concebidos y
emitidos de acuerdo a la imagen o concepto que
se tiene del receptor; quien recibe el mensaje
de acuerdo a la imagen o concepto que se forma
a partir del mensaje recibido. El receptor deco-
difica el mensaje; sus actitudes y su nivel acade-

37. Ibid, p. 15
38. Ibidem, p. 16
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mico y social, influiran en la interpretacion que
este le dé. La forma en que el destinatario codi-
fique el mensaje dependera de su capacidad de
almacenar, el lugar en que miro; que significa,
no solo depende de la perspectiva, sino, de la
estructura mental, de sus conocimientos y de
su experiencia.

Lo anterior es un aspecto del que se sabe
muy poco, sobre qué¢ cantidad de informacion
codifica y almacena, a partir de una serie de
miradas sucesivas, que son las que el receptor
requiere durante un tiempo determinado, para
esto, sus recuerdos y sus expectativas, realizaran
una interaccion rapida y estrecha con el mundo
en el que se asocia por medio de los simbolos.
De esta manera, los rasgos fundamentales de la
representacion grafica, derivan probablemente
de la relacion con el propio mundo”.*

El simbolismo, es un aspecto relacionado
con la percepcion y la significacion, ya que es la
base, en la que el diseniador expresa un mensaje
para que el espectador pueda interpretarlo. Un
simbolo es el recurso grafico, relacionado con
la percepcion y la significacion, ya que evoca
caracteres naturales de las cosas y es destinado
a ser utilizado en el lugar de una palabra, que
representa un significado comun para el dise-
fador y el observador. Es decir, es el medio
de identificacion que permite la comunicacion
instantanea dentro de una sociedad.

La base de la significacion, es la cultura en
la que nacemos, donde desprende la manera
en que significamos. En éste contexto cultural
se toman los valores, el lenguaje, los modismos
y los modales, las costumbres, asi como la capa-
cidad lingiiistica, donde se produce el lenguaje,
la adquisicion de la cultura (ideologias, creencias
religiosas, politicas, sociales, morales, estéticas).
El contexto nos significa previamente, realizar

una transaccion.*

2.5.2 Diseno de informacion

Asl como con la comunicacién, el diseno se
vincula con la informacion a partir de un con-
cepto llamado “diseno de informacion”, el cual
define a todos aquellos mensajes transmisores
de contenidos complejos.

El disefio de informacion abarca todo el
conjunto de recursos graficos, en tanto que las
formas del lenguaje visual, son susceptibles de
ser aplicados y combinados en la elaboracion
de toda clase de mensajes informacionales.
La informacion lingiiistica (letra y texto), asi
como la informacion iconica (ilustraciones e
imagenes), constituyen los dos grandes campos
de la comunicacion funcional.

Informacion funcional

Este tipo de informacion se orienta principal-
mente hacia la utilidad ptblica, es decir, hacia
los individuos de la sociedad, su finalidad es
facilitar aquellas informaciones utilitarias que
corresponden a sus necesidades y expectativas,
sobre todo las que estan vinculadas a la movi-
lidad social, a la complejidad de los productos
tecnicos y a la existencia de informaciones que
todo ello requiere.
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La informacién funcional, se enfoca a aquella que es de utilidad pu-
blica, facilita informaciones utilitarias.
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Informacién didactica es aquella que conduce al conocimiento,
comprension y aprendizaje de un tema en especifico, cultural, cienti-
fico, técnico o profesional.

Informacion didactica

La informacion didactica, implica la presentacion
de conocimientos y la transmision de esta cla-
se de contenidos, asi como los elementos de
formacion del saber; cultural, cientifico, técnico
y profesional.

Como ejemplos son los libros, las publi-
caciones monograficas, el grafismo cientifico,
el grafismo técnico, los esquemas y diagramas,
los sistemas documentarios, entre otros.

Informaci6n persuasiva

Este tipo de informacion predomina sobre la
funcion informativa y la funcion didactica, so-
bre todo en el caso de la propaganda y la pu-
blicidad comercial, que buscan el impacto de la
imagen sobre la sensacion: la pregnancia formal
y el efecto de seduccion sobre la racionalidad.
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Los recursos graficos equivalentes a los re-
cursos retoricos del discurso textual y verbal,
establecen una dinamica en la que al perceptor
se incita visualmente y psicologicamente. La
propaganda y la publicidad se instauran como las
formas mas evidentes de la comunicacion per-
suasiva, son parte de una estrategia de presen-
tacion, asi como de una minuciosa elaboracion
tanto en el plano psicologico como teécnico.

No es posible distinguir cada una de las
anteriores formas de comunicacion en la prac-
tica. Pues con frecuencia el aspecto formal
del mensaje corresponde a su intencionalidad
comunicativa, pero a veces la apariencia oculta
su verdadera finalidad.

.2 [10CKE
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Esta variante impacta con la imagen seduciendo al receptor.
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3.El Catélogo y sus caracteristicas.
3.1 El catalogo.

dentificado como un medio impreso que
muestra gran variedad de productos, de
una manera descriptiva, con textos sim-:
ples, ilustraciones y fotografia, el catalogc
cubre la necesidad basica del producto hacia e
cliente, ademas de otras necesidades como statu.
o prestigio. Sirve como una muestra de la obr:
de un artista, ya sea para fines lucrativos o no
Es decir puede ser de temas tan variados como
mucbles, tipografia, joyeria, ropa, regalos
articulos de belleza, viajes, arte, etc. Por lo que
se requiere practicidad, manejabilidad y sobre
todo que sea atractivo para el consumidor.

3.1.1 Definicion y funcion

Catalogo se deriva del latin catalogus y este de
griego katdAoyoc." Debido a su raiz etimologi-
ca significa lista, registro, memoria o inventa-
rio de personas, sucesos o cosas (libros, mone-
das, pinturas, precios, objetos en venta, entre
otros), que lleva cierto orden.

En la actualidad la funcion propia del
catalogo, es difundir y propagar informacion en
relacion a diversas materias de forma ordenada,
sin restricciones de uso segln su tipo, ademas
de temas, tiempo y espacio. Es un material que
recopila y resguarda elementos importantes
sobre la historia y desarrollo del hombre.

No todo material impreso que tiene infor-
macion se considera como catalogo, por ejem-
plo, se diferencia del inventario que describe
las unidades como parte de un todo, mien-
tras el catalogo; ofrece un conjunto selectivo
de documentos acerca de una época o tema
determinado.

El catalogo es usado para promocionar y difundir productos donde
expone detalladamente sus caracteristicas.

El objetivo del catalogo es exponer los
productos, en este punto se asemeja al folle-
to porque también vende, promueve y anun-
cia, pero el folleto da informacion concisa y el
catalogo expone detalladamente su producto,
es decir, informa de cualidades, ventajas, usos,
dimensiones, modelos y algunas veces precios
de lo que anuncia.’

Actualmente, el catalogo es utilizado por
grandes firmas comerciales que los editan
para dar a conocer sus productos y novedades,
orientandolo al sentido comercial, se exponen
los productos, asi como informacion. Es una
forma de actualizacion de acuerdo su existen-
cia en cada temporada.



3.1.2 Origen y evolucion

Dentro de la historia de la humanidad, se en-
cuentran a los escritores que dieron el nombre
de catalogo a la enumeracion de tropas aqueas
en el décimo libro de la Iliada. En las obras de
Hesiodo, las madres de los héroes, también
aparecen en este tipo de Composicién. Estos
vestigios apuntan al catalogo como una simple
enumeracion, que posteriormente tiene una
funcion comercial, pues era una lista de precios,
en la que habia descripciones e ilustraciones
destinadas a facilitar la identificacion y la elec-
ci6on de los articulos.

En el pasado los catalogos eran semejantes
en diseno “parecian seguir el mismo plano de_for-
macion, pero como el gasto de confeccion de este
material impreso era elevado en proporcion a los re-
sultados que de el se podia esperar, se modifico y se
valorizé anadiendo datos que hicieran interesante su
conservacién.”

Debido a la diversidad de actividades co-
merciales y culturales, cientificas o industria-
les, el catalogo ha adquirido gran importancia
alcanzado una presentacion de gran lujo. Exhi-
bido con excelente fotografia, dibujos e ilustra-
ciones de toda clase y aunado a una gran calidad
en papel, asi como la impresion y encuader-
nacién hacen de este material, un objeto de
buen gusto, incluso de caracter artistico, que
lo lleva incluso a su conservacion. Las grandes
empresas que editan catalogos, dan a conocer
sus productos y novedades, de una forma mas
cuidadosa que si fuera otro soporte impreso, ya
que eligen a sus posibles clientes especializados
en el uso de los productos catalogados.

Dentro del catalogo “las descripciones han
de ser completas para que aparezcan las carac-
teristicas del producto, como dimensiones,
usos o cualidades de cada tipo de producto
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anunciado que permita la consulta rapida para
hallar casi inmediatamente el producto que el
consumidor desea adquirir”.* Mientras que las
lustraciones simples o en determinadas posi-
ciones del producto destacan la idea de utili-
dad, cuidando la calidad de los medios graficos
utilizados, asi como una facilidad de lectura
que permita encontrar los datos buscados.

La presencia historica del catalogo ha ido
evolucionado con los mismos cambios de la
humanidad. Es un material impreso mas espe-
cifico, donde la calidad de su contenido y pre-
sentacion son caracteristicas importantes en la
variedad de tipos de catalogo.

3.1.3 Tipologl’a

La existencia y diversidad de catalogos es ilimi-
tada, por lo que se mencionan los tipos mas im-
portantes y usuales desde la antigiiedad.” El tipo
de catalogo al que pertenece el proyecto grafico
a tratar, se encuentra al final de esta lista.

Catalogo Analitico

Describe los caracteres externos de un docu-
mento (materia, escritura, formato, elementos
adicionales), los caracteres internos (datos,
contenido, sellos) y circunstancias de archivo
(signaturas, procedencia, exposiciones, etc.)

Catalogo Cientifico

Este tipo de catalogos sirven de apoyo informa-
tivo de las diferentes disciplinas que desarrolla
la ciencia, pueden ir acompanados del aparato
critico que establece la originalidad o filiacion
del texto, se enumeran las ediciones impresas
y/o apuntan las notas historicas y diplomaticas
que se juzgan pertinentes.

3. Enciclopedia Universal
llustrada Europea America-
na. (1982). Espafia, p. 1272.
4. Ibid.

5.Judrez, M. Norma, (2004).
Op. Cit. p. 27
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Catalogo Bibliografico

Es la enumeracion ordenada y la descripcion
de los libros de una biblioteca, segliin su cla-
sificacion y colocacion. Puede ser metodico,
si los libros estan descritos segtn el orden de
las disciplinas a las que pertenecen; alfabeético,
donde se describen los libros seglin el orden
alfabético de los escritores o de los titulos de
las obras; colectivo si se propone hacer una
recesion de material (libros, periodicos, etc.)
que ha entrado a la biblioteca y se refieren
a materias precisas, tendencia que tiene su
origen en la idea de una bibliografia mundial de
Paul Ollet (1868-1944) iniciador del Instituto
Nacional de Bibliografia de Bruselas en 1895.°

Desde 1945, se admitio que la reunion sis-
tematizada de todas las bibliotecas, permitiria
una mejor recesion de los libros si se hiciese a
partir de bibliografias impresas. Antes de 1939,
se inicio un catalogo colectivo entre Alemania,
Gran Bretaia; Suiza, Paises bajos y E.U.A. En
el ano de 1947, la UNESCO estudi6 los me-
dios de constituir un Catalogo Colectivo eu-
ropeo, en el que se afiadirfan en un futuro los
otros de los demas continentes.

se ha visto rezagado por la base de datos.

El catalogo es muy necesario en una bi-
blioteca, los primeros de gran importancia es
el catalogo de Ninive, Babilonia, Atenas, Tebas,
Cartago, Roma y Alejandria. Las bibliotecas de
las mas grandes abadias de la Edad Media tenian
su correspondiente catalogo como los Catdlogos
de las Bibliotecas Mondsticas (Cluny, Saint-Gall,
entre otras). Uno de los libros mas antiguos es:
el Metodico, publicado en 1498 por Aldo Ma-
nucio y titulado Libri Graeci impressi, que estaba
dividido en cinco partes: gramatica, poctica,
logica, filosofia y escritura sacra, cinco anos
despueés sali6 a luz el famoso catalogo de Ro-
berto Esteban, dividido en catorce partes.’

Las grandes bibliotecas tienen sus catalogos
de fichas moviles que permiten la intercalacion
y la puesta al dia constante, pero actualmen-
te con el uso de la tecnologia (base de datos),
se facilito esta labor. Toda biblioteca cuenta
con cuatro catalogos generales: el cientifico (de
ordenamiento logico de materias), el alfabético
de autores; el alfabético de materias y el local to-
pogrdfico, que sirve para el servicio interior, ya
que es la colocacion de las obras.

Despues de estos catalogos generales, exis-
ten los Catdlogos Especiales que son los manus-
critos, ejemplos de estos son los manuscritos
arabes del escorial y de los manuscritos orien-
tales de las bibliotecas del Museo Britanico
(1846-71), asi como los de Oxford (1821-35),
Viena (1865-67), Paris (1883-1890), Imperial
de San Petersburgo (1852), entre otros mas,
que fueron redactados generalmente por es-
pecialistas en la materia. También existe en Es-
pafia el catalogo de codices arabes, hecho por
Lafuente Alcantara; asi como el fondo arabe de
la Biblioteca Nacional.®



Catalogo Liberiano

Consiste en una lista de los treinta y seis prime-
ros papas de la Iglesia Catolica, desde San Pedro
hasta Liberio, de quien proviene el nombre con
el que se conoce a esta compilacion.

El catalogo forma parte de un manuscrito
iluminado del siglo IV conocido como crono-
graffa de 354 atribuida a Furius Dionysius Phi-
localus, pues se encargo de compilar los textos
mas antiguos como la “Chronica” de Hipolito
de Porto en el que se establecia una relacion
de los primeros dieciocho papas de la Iglesia
finalizando en el pontificado de Ponciano. Tam-
bien se especifica la duracion de los respectivos
pontificados, el nombre del emperador reinante
y otros detalles, no esta exenta de errores que se
atribuyen a los copistas de la obra.

Catélogo Estelar

Este tipo de catalogo se refiere a la astrono-
mia, enlista ordenadamente estrellas o cuerpos
celestes que han sido observados hasta ahora,
se especifica su posicion en el firmamento y
magnitud, ademas de su nomenclatura y sim-
bolos. Sirven para acumular los conocimientos
que los astronomos adquieren sobre las propie-
dades fisicas de los astros. Incluyen datos refe-
rentes a ciertos aspectos de las estrellas.’

El primero del que se tiene conocimien-
to es el catalogo de Hiparco, elaborado en la
ciudad de Rodas en el afio 127 a.C., es una de
las mas importantes realizaciones de la astro-
nomia griega. Otro de los mas antiguos es el de
Almagesio de Tolomeo, que aparece tres siglos
mas tarde, como una recopilacion del anterior,
pero que resulto ser el mismo de Hiparco,
solo que con algunas inclusiones adicionales de
otras estrellas.

3. EL CATALOGO Y SUS CARACTERISTICAS

Theit Taraettula Nisbids

Imagen del catdlogo estelar NASA Telescopio Spitzer, donde se
muestra una nebulosa en el espacio.

Dentro de este tipo de catdlogos existen diversidad de géneros,
esta imagen muestra una estrella, del NASA Telescopio Spitzer.

El altimo anterior a la era telescopica fue
el de Tycho Brahe (1594) y es el primero reali-
zado con auxilio de anteojos, el de Flamsteed,
en 1725 el cual estuvo en uso durante varios
siglos. Pero el mas importante del siglo pasado,
fue el de Argeldnder, iniciado en 1852 en la ciu-
dad de Bonn, se le llama Bonner-Durchmusterung

9. Judrez, M.
(2004). Op. Cit. p. 27

Norma,
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10.Judrez, M. Norma, (2004).

Op. Cit. p. 28
11. Ibid, p. 31

12. Leiva R. Jorge (1955).
La filatelia al alcance de to-

dos. Argentina. p. 913.
13. Judrez, M. Norma,
Op. Cit. p. 232
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(siglas BD), se termino hasta 1914 por el astro-
nomo Thome, con complementos del Obser-
vatorio de Cordoba en Argentina. Otro de los
importantes, es el de Boos o General Catalogue
(GC), que se realizo en 1907 y 1918 desde las
ciudades de Albany en Estados Unidos y San
Luis en Argentina. El uso de estas recopilacio-
nes es imprescindible en el estudio de las estre-
llas, son de gran precision y sirven de base para
la localizacion de cualquier objeto estelar.

Gracias a la fotografia y la colaboracion de
observatorios de todo el mundo, se hizo posi-
ble la elaboracion de un catalogo de 3,000,000
de estrellas.™

Dentro de este tipo de catalogos, se en-
cuentran subcategorias que tratan diferentes
aspectos de la astronomia, como el catalogo de
velocidades radiales, de tipos espectrales, de
orbitas de estrellas dobles espectroscopicas, de
nebulosas de estrellas variables, entre muchos
otros referentes al espacio.''

Catélogo de Filatelia

La filatelia es la aficion por coleccionar y cla-
sificar sellos, sobres y otros documentos pos-
tales. En estos sellos queda representada parte
de la historia nacional o regional de los paises
mediante figuras de personajes ilustres, monu-
mentos, pinturas, flora, fauna, historia postal,
etc. El vocablo filatelia se debe al coleccionista
frances G. Herpin, quien lo propuso en un ar-
ticulo escrito para el periodico Le collectionneur
de Timbres Poste, de Paris, que sali6 publicado
15 de noviembre de 1864. La palabra viene de
dos vocablos griegos: philos; amante, y atelia,
derivado de ateles; pagado previamente o pa-
gado de antemano.'” Mas que la cantidad, es la
rareza de los ejemplares de la coleccion lo que
le da valor a ¢sta. Algunos sellos, en particular

Los timbres postales son objeto de coleccidn, el catdlogo es la me-
jor herramienta para su almacenaje.

aquellos con errores de impresion, raros pero
conocidos, llegan a adquirir un valor comercial
muy elevado y son dificiles de conseguir.

En este catalogo los sellos se pueden en-
contrar por orden alfabético o cronologico,
los emitidos oficialmente muestran su precio o
cuota, ademas de caracteristicas técnicas. Es un
instrumento fundamental para coleccionistas.

Catélogo Tematico-musical

Como su nombre lo indica, contiene obras mu-
sicales, ademas del titulo y otros aspectos par-
ticulares, asi mismo se insertan los primeros
compases de la composicion (el tema) o de sus
diversos tiempos."

Un ejemplo de eéste es el Stattkus o Stattkus-
Verzeichnis (SV)), que es un catalogo de las com-
posiciones musicales del compositor italiano



Claudio Monteverdi. Se publico en 1985
por el musicologo Manfred H. Stattkus
(Claudio Monteverdi: Verzeichnis der erhal-
tenen Werke).

Catélogo Publicitario

Este tipo de catalogo es uno de los medios de
publicidad de caracter auxiliar, como elemento
complementario de la venta. Es una publica-
cion de respuesta directa que muestra en forma
grafica al consumidor los productos o servicios
que ofrece la empresa. '

El catdlogo publicitario es muy llamativo, paraimpactar con los ser-
vicios o productos que se ofrecen.

3. EL CATALOGO Y SUS CARACTERISTICAS

Catalogo Comercial

Permite al comerciante presentar a los consu-
midores eventuales y/o posibles comprado-
res, los objetos de su negocio en un aspecto
atractivo. Algunas empresas comerciales rea-
lizan la mayor parte de su volumen de ventas
por correspondencia, asi el cliente efectia su
eleccion sobre un catalogo ilustrado, que com-
plementa publicitariamente las estrategias del
mercado. "

El catdlogo comercial ofrece productos de temporada, lo que lo
lleva a renovarse de una manera periddica.

14. Judrez, M. Norma,
Op. Cit. p. 32
15. Ibid.
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16. Judrez, M. Norma,. Op.
Cit. p. 32

Las primeras paginas de este tipo de ca-
talogo suelen estar dedicadas a la presentacion
de la compafiia, generalmente se acompana
por fotografias de las instalaciones de la firma:
imagen acrea de la fabrica, foto de la maquina-
ria de produccion, etc. En ocasiones, también
se introduce en primer término una bienvenida
o declaracion de intenciones por parte del maxi-
mo responsable de la empresa, asi como la poli-
tica de la compafiia en cuanto a calidad, medio
ambiente, gestion personal, entre otros.

Si se trata de catalogos dirigidos a profe-
sionales (mayoristas, minoristas, etc.) se sue-
len acompaniar de una tarifa de precios sobre la
que la compaifiia aplicara los descuentos nego-
ciados con el cliente.

Otras informaciones que se incluyen son:
direccion y telefono de contacto, plazos de en-
trega, pedidos minimos, cobertura geografica,
puntos de suministro, etc.

El catalogo se renueva periodicamente, en
muchas ocasiones con periodicidad anual, por
ejemplo, en la industria de la confeccion se
cambia conforme se lanzan las colecciones, a
esto se llama catalogo de temporada.'®

Catalogo de Producto
El catalogo de producto incluye:

. Fotograﬁ'a de los productos que comercia-
liza la companta.

En el catdlogo de producto se muestran las caracteristicas fisicas y técnicas de los productos.



* Explicacion breve de sus caracteristicas
técnicas como: composicion, ingredien-
tes, proceso de fabricacion, cumplimiento
de la normativa aplicable, entre otras.

* Planos, esquemas o diagramas de su estruc-
tura, forma de montaje o funcionamiento.

* Graficos sobre las prestaciones técnicas
mas destacadas.

* Gama ofertada: formas, medidas, colores,
etcétera. En el sector textil: tallas, colores,
tejidos, estampados.

* Fotografia de accesorios o complementos.

En el caso de productos industriales, den-
tro del catalogo se hace hincapi¢ en aspectos
como instalacion y montaje, garantia, servicio
post-venta, atencion de reclamaciones. Mien-
tras que en el caso de productos de consumo,
el disefio grafico del catalogo resulta ser mas
importante.

2007

3. EL CATALOGO Y SUS CARACTERISTICAS

Catalogo como revista

La principal caracteristica es que debe ser le-
gible, informativo e interesante, y en ningn
caso debe parecer como una lista fria y poco
atractiva.'”

El mercado de este tipo de catalogo es
opulento, seguidor de la moda y graficamente
sofisticado, sin embargo su funcion es infor-
mativa. Para causar gran impacto y una mejor
aceptacion es recomendable que sea impreso a
seleccion de color.

El catdlogo como revista debe ser atractivo, interesante, tiene que
impactar a su publico, el mercado al que va dirigido es opulento.

17. Judrez, M. Norma,
Op. Cit. p. 32
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18. Judrez, M. Norma,. Op.
Cit. p. 33
19. ibid.
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Catalogo razonado y de bellas artes

El catalogo razonado, es aquel que no solo
muestra una clasificacion de los objetos, sino
que también los describe, discute y hace su
historia, se trata de una obra historica y de
critica que recoge todo el material documental
sobre una coleccion o sobre la obra de un artista.
El proyecto grafico que se prepara en esta tesis
corresponde a este apartado, ya que representara
de una manera grafica la historia de un lugar y el
acervo de La Isla de las Mufiecas.

El catalogo de bellas artes trata una enume-
racion, clasificacion alfabetica o por escuelas,
que constituyen un museo o una coleccion par-
ticular de las obras para una exposicion o para
su venta. Su origen fue a partir de los primeros
catalogos que eran inventarios manuscritos. En
Francia aparece el primer catalogo impreso en
1611.18

Durante la segunda mitad del siglo XVII,
en Holanda, se publico gran nimero de
catalogos de cuadros, medallas, objetos raros.
Mientras en Amsterdam, La Haya, Amberes y
Bruselas se vendian catalogos de los bocetos
y cuadros de pintores que al morir, dejaban en
su estudio. También se incluyen las colecciones
de aficionados que llevan biografias, estudios y
documentos criticos.

Con motivo de las exposiciones celebradas
por parte de las academias de pintura y escultura
en el siglo XVII, surgen los primeros catalogos
de exposiciones; uno de los que se publicaron lo
realizo el pintor y escritor Lépicié entre 1752 y
1754, en el que aparecen de manera ordenada
y con una descripcion los cuadros pertenecien-
tes de la corona francesa.

Le siguieron los catalogos del Museo del
Vaticano y el de la Galeria de Mantua, publi-
cados en Italia a fines del siglo, en Alemania

CATALOGD OF [CTAT

Portada del catélogo oficial de la exposicdn en Bellas Artes, de la
artista mexicana Frida Kahlo.

los de las Galerias de Viena, Dresde y Manheim.
El catalogo del Museo de Louvre aparece en
1793, posteriormente aparece el catalogo de
El Museo de Monumentos Franceses, que fue
encargado a Alejandro Lenoir. Incluso aparecen
catalogos razonados con estudios criticos sobre
los autores, con descripciones e historia de sus
obras. "

Entre los mejores catalogos publicados
figuran los del Museo de Londres, Dresde, Bru-
selas, Berlin, Amberes, Museo del Ermitage
de San Petersburgo; el de Birmingham, Viena,
Budapest, Napoles, El Museo Nacional Egip-
cio de El Cairo, el de la extensa coleccion del
Museo Britanico y del Museo del Prado en
Madrid, entre otros.



Consecutivamente siguieron los catalogos
lustrados, contienen reproducciones de obras
hechas por las artes del grabado; son de gran utili-
dad en las exposiciones retrospectivas o de ventas.

Actualmente, los museos de arte, tienen
catalogos de obras debidamente clasificadas, por
diversos meétodos, como por autor, periodos,
escuelas e infinidad de caracteristicas. Un recurso
utilizado es el catalogo electronico, una forma in-
novadora, que muestra un excelente manejo del
diseno formal, sin perder el caracter del impreso
tradicional, pues el espectador interactiia como
si “hojeara” un libro a través del monitor. La
forma de presentar un catalogo por medio de
la tecnologia es meramente funcional, lo que
significa que no remplazara al catalogo impre-
s0, ya que posee caracteristicas y aplicaciones
especiales, que son diferentes en comparacion
con los demas soportes graficos impresos.”

El catalogo es un sistema que involucra
un origen, una historia, una evolucion y una
funcion practica en el desempefio profesio-
nal del disenador. Su disefio sustenta varios
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3. EL CATALOGO Y SUS CARACTERISTICAS

aspectos y argumentos diferentes para su for-
macion y creacion, el contenido que implica su
realizacion es muy especifico. Se utiliza para
hojearlos, como si se tratara de aparadores
de una tienda, mientras que otros, se pueden
usar como referencia, utilizando un indice por
secciones o detalles que permita encontrar los
articulos en los que se esta interesado. Cuando
se crea un catalogo promocional, se convierte en
un producto o servicio. Sin siquiera ver, tocar o
probar lo real, el cliente tiene que convencerse
por medio de las imagenes y palabras que ese es
el producto o lugar que quiere adquirir, cono-
cer, visitar, lo que otorga al catalogo un aspecto
poderoso que puede favorecer o estropear la
reaccion del consumidor.?!

Los elementos formales, son como los de
cualquier soporte grafico disefiado conforme
su propésito; exponer, por lo tanto la presenta-

cion grafica del catalogo dependera de ciertos
puntos de vista como la empresa, el tipo de
articulos que se ilustran y el consumidor al
que va dirigido.””

Muestra de un catalogo electrénico, proporcionado por la empresa BINDER, donde muestra sus productos que ofrece como empresa, ade-
mas de su misién, visién e historia, todo con un disefio atractivo para el consumidor.

20. Judrez, M. Norma,. Op.

Cit. p. 33
21. ibid, p. 34
22. 21. ibid.
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4. ASPECTOS FORMALES DEL DISENO EDITORIAL

1. Diccionario de la Edicién
y las Artes Gréficas. Funda-
cién German Sanchez Ru-
pérez, Editorial Pirdmide.
2. Vilchis, Luz del Carmen
en Definiciones de disefio
editorial, proporcionadas
en clases de disefio VII.

4. Aspectos formales del
Diseno Editorial

“El disenio editorial persigue un fin forzoso: exhibir
las ideas del autor, no al disenador. .. eso se puede

lograr con mucha belleza, variedad y dignidad.”

Jorge de Buen

4.1 Diseno Editorial

Edicion (édition; edition, publication, publishing)
segin el Diccionario de la Edicion y las Artes
Graficas: es un conjunto de operaciones y pasos
previos a la publicacion de un impreso cualquie-
ra; por otro lado, edicion es la impresion de una
obra o escrito con vistas a su publicacion, y fi-
nalmente, el conjunto de ejemplares que se im-
primen de una sola vez sobre el mismo molde.'

En el momento en que se inicia la edicion
de un texto cualquiera, se comienza la con-
feccion del original, y se ponen en practica
las operaciones técnicas para convertirlo en
un impreso, que podra ser desde un volante
hasta un diccionario enciclopédico. Durante el
proceso de produccion se involucran distintos
especialistas, como el autor de la obra, el coor-
dinador editorial, el corrector de concepto,el
de estilo; la realizacion de bocetos, maquetas,
forros y folletos estan a cargo de un disehador
grafico y el productor, quien se encarga de la
realizacion de la obra.

Por lo que el disefo editorial es una parte
fundamental de todo el proceso que conlleva
a la realizacion de un medio impreso, una fase
donde se convierte un objeto tangible cuya
funcion principal es ser leido.

Los medios que se incluyen en el diseno

editorial, segiin Luz del Carmen Vilchis son:’

Género editorial: comprende aquellos
objetos impresos cuyo disefo grafico depende
de texto continuo, en general proporcionan
conocimiento superficial o profundo sobre
uno o varios temas, estan condicionados por la
legibilidad, su duracion varia desde el tiempo
breve hasta la permanencia indefinida, son los
disefios mas proximos al receptor. Se clasifica
en libros, periodico, cuadernillo, revista, fo-
lleto, catalogo, magazines, formatos de infor-
macion interna para empresas, cualquier tipo
de impreso que tenga como fin el contenido
y difusion de informacion vasta acompanada
de imagenes y otros elementos graficos. El ca-
talogo tratado en esta tesis corresponde a este
genero, pues su finalidad es difundir a traves de
informacion y en este caso fotografias, La Isla
de las Munecas.

Género paraeditorial: reducido gene-
ralmente a informacion breve y especifica, en
ocasiones la imagen es la que predomina sobre
el texto; su duracion, es efimera, tiene gran
proximidad con el receptor. Como ejemplo
estan: volantes, calendarios, etiquetas, emba-
lajes, correo directo, timbres postales, puntos
de venta, postales, calcomanias, empaques pro-
mocionales, portadas, billetes.

Género extraeditorial: son aquellos im-
presos cuyo diseno grafico tiene como origen un
tema determinado, pueden o no incluir texto,
aunque la imagen es la que tiene mayor impor-
tancia, son objetos efimeros, pero se muestran
lejanos al receptor, debido a sus caracteristicas,
ademas suele trascender hacia el discurso plas-



-
-

Libros, revistas, periddicos, catadlogos materiales con texto conti-
nuo,comprenden el género editorial.
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Esta postal donde predomina la imagen, tiene muy poco texto,
posee gran proximidad con el receptor; forma parte de el género
paraeditorial.

tico. Comprende cartel, espectacular, anuncio
mural, periodico mural, escenografia.

En cuanto a los aspectos técnicos del disefio
editorial, se deben tomar en cuenta la diversi-
dad de formatos, tipos y estandares de papel,
los diferentes tipos salidas, es decir: formas de
impresion, su costeabilidad y funcionalidad, asi
como, la temporalidad del impreso dentro del
medio o contexto en el que se difundira.

4. ASPECTOS FORMALES DEL DISENO EDITORIAL
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En el cartel claramente predomina la imagen, es lejano para el
receptor y como se aprecia trasciende al discurso plastico, es entre
otros un género extraeditorial.

4.2 Las péginas maestras o el layout en el
Diseno Editorial

La formacion de una obra incluye varios as-
pectos que hoy en dia, se ven sacrificados, ya
que estos objetos han adquirido un enfoque
utilitarista, donde se aprovecha al maximo el
papel, atentando con su funcién principal. * En
la antigiiedad, a pesar del costo del papel que
ra hecho a mano, los amanuenses, en sus ma-
nuscritos colocaban unos margenes amplios y
holgados, donde el texto ocupaba, menos de
la mitad de la superficie. Una necesidad para
generar composiciones agradables.

3. de Buen, Jorge. (2000).
Manual de Disefio edito-
rial, México, p. 131
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4. Graham, Davis. (1994).
Ideas creativas para rea-
lizar los mejores layouts,
Espafia. p. 9

5. Ibid.

6. Kaye, J. Rutter. (1998).
Layout. Massachusetts, p. 2
7. Timothy, Samara. (2004).
Disefiar con o sin reticula.
Barcelona, p. 24

8. Ibid.

9. Graham, Op. Cit. p. 11

10. Ibid, p .14

Estos principios de formacion se deben
tomar en cuenta, para lograr una composicion,
que agrade al perceptor de la obra, no tenga
inconvenientes al momento de leerlo y sobre
todo tambien haya comprension de la lectura.*

Una pagina maestra o layout es un modelo
de pagina dentro de un documento que sirve
para definir aquellos elementos variables que
suelen ir colocados en el mismo sitio o recibir
el mismo tratamiento como: reticulas, folios
de numeracion, columnas, logotipos repeti-
dos, nimeros de pagina, encabezados y pies de
pagina. Pueden contener texto vacio o marcos
de graficos que sirven como marcadores de
posicion en las paginas del documento.’

Los elementos deben estar definidos en la
pagina maestra y al aplicarse en una pagina real
y concreta del documento, recibira todos los
elementos colocados en la pagina maestra; si
se cambia la pagina maestra aplicada a la pagi-
na, se cambian los elementos que difieran entre
paginas maestras. No se puede seleccionar un
elemento maestro en una pagina de documento
a menos que el elemento maestro se cambie.
Se utiliza para crear un mensaje efectivo, si-
guiendo una estructura basica que contiene to-
dos los elementos para organizar un proyecto
gréfico.6

Las paginas maestras pueden tener varias
capas, los objetos de una misma capa tienen
su propio orden de apilamiento. Los elemen-
tos de cada capa aparecen detras de los obje-
tos asignados a la misma capa en la pagina de
documento.

Una maquetacion con cierto orden facilita
la navegacion del usuario a traves de los con-
tenidos, ademas de que puede el disehador
maquetar grandes cantidades de informacion
en un tiempo relativamente corto, ya que se
habran definido las cuestiones del diseno al

momento de construir la pagina, ademas que
permitira la colaboracion de distintas personas
en un mismo proyecto.’

Segun Samara Timotthy, elaborar la ma-
queta de un proyecto requiere de dos fases;®
en la primera fase se valoran las caracteristicas
informativas y los requisitos de produccion del
contenido. Es una fase muy importante pues se
deben tomar en cuenta los contenidos como la
existencia de diferentes tipos de informacion,
ast la naturaleza y la cantidad de las imagenes.

La segunda fase consiste en maquetar el
material de acuerdo con las guias de una reti-
cula, la cual proporciona una unidad global sin
la construccion de una pagina maestra significa
valorar profundamente el contenido de un pro-
yecto, en lo que se refiere a las caracteristicas
visuales y semanticas del espacio tipografico. El
espacio se divide en partes, formando un todo.
(Fig. 7)

Para poder generar un buen layout, es nece-
sario tener bien claros los objetivos del cliente,
ya sea con sus ideas o las ideas que tiene respec-
to a sus competidores.

El estilo de disefio dependera del publi-
co al que va dirigida la publicacion, ya que un
estilo inapropiado genera como resultado una
publicacion que no responda a los objetivos del
cliente. Se debe tener cuidado también con la
eleccion del tipo de letra y tamano, interlinea-
do, anchura de las columnas, colores y tintas.
La ilustracion o fotografia juegan un papel
importante, ya que influiran en el estilo de la
composicion.’

Si el disefio funciona el lector leera el texto,
y ala vez recibira el mensaje del cliente.

Los bloques elementales de una compo-
sicibn son cuatro elementos basicos: titulares,
texto, ilustraciones y de primordial impor-
tancia el espacio.'” Con la utilizacion de estos
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Margenes. Son los espacios negativos
entre el borde de formato y el contenido,
rodean y definen la zona “viva” en la que

se dispone tipografl’a e imégenes. Las pro-

porciones deben ser amplias para crear

tension general en la composicion.

Lineas de flujo. Son alineaciones que

rompen el espacio dividiéndolo en ban-

das horizontales, las cuales guian al ojo

a traves del formato y pueden utilizarse
para imponer paradas adicionales y crear

puntos de inicio.

Las zonas espaciales. Son grupos de mo-

dulos, que en conjunto, forman campos

claramente identificables. Se pueden

asignar papeles distintos a cada campo,
por ejemplo, unos para imagenes y otros

para columnas de texto.

Los marcadores. Son indicaciones de
posicion para texto subordinado o

repetido o a lo largo del documento,

como los folios explicativos, los titulos

_|— — de seccion, nimeros de pagina u otro

elemento que ocupe una tunica posicion.

Fig. 7 ]

Las columnas. Son alineaciones verticales de Los modulos. Son unidades
tipografia que crean divisiones horizontales individuales de espacio que estan
entre los margenes. Puede haber un namero separados por intervalos regulares,
cualquiera de columnas, con anchuras iguales que se repiten en el formato de la
o diferentes en funcion de la informacion. pagina, creando columnas y filas.
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recursos, cada composicion revela un es- Composicion angular con corondel
tilo propio, segiin en el libro Grandes ideas (filete entre columnas) y gran cantidad
para realizar los mejores layouts, en los que se de espacio en blanco. Claro y fuerte.
utiliza una familia tipografica (Times), las
siluetas blancas o grises son los espacios desti- !
nados a las fotografias o imagenes.'" Cabe des- N
tacar que estos son algunos ejmplos de gene- === |==T
racion de paginas maestras y no precisamente s | S
son reglas para realizar una composicion den- T | Sem
tro de una pagina. S (2R

e P
| -
ety =

Compactoy
texto denso, S
con el titulo en Smmeme fsenine STime
la parte superior SeiLcT BRI SR
y una foto en el el T T

inferior. T e T

Titular subrayado de gran tama-
fio, texto en negrita con pequefios
titulares.

Sencillo formato
a dos columnas Ssmoion i
con el titulo en el S S,
centro y una fo- o T i ==
tografia insertada EEES =smae | Ef =y

en el texto. Esmas SohEE

T :____.:t:-_‘_._:-.-.::. o Divertido en cuanto a los gréficos y el
ST Sove Sads 55T texto, titular con letras de diferentes cuerpos
= = y combinacién de fondo blanco o negro con
impresion negra y o blanca respectivamente.

Medidas anchas,
gran interlineado, The Headline
titular con espa-
ciado muy amplio
y filetes gruesos.

11. Graham, Op. Cit. p.14
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Composicidn activa con una gran letra
capitular al inicio del titular, corondel con
filete discontinuo, el texto es en letras
grandes.

Elegante, con texto y titular amplio y
espacioso, y uso de graficos ovalados.

i

- | N o]
2 ST

Letra capitular, simplicidad
e idea acertada del uso del
espacio son la clave para
una composicion elegante.

THE HEADLINE
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De acuerdo a los ejemplos anteriores la
composicion mas acertada para el proyecto gra-
fico tratado en esta tesis corresponde a un es-
tilo que utilice medidas anchas y con espacios
amplios, uso de capitulares para darle cierto
aire de prestigio y elegancia a la composicion.

4.3 Elementos formales del Disefio
Editorial

Dentro del diseno editorial implica una serie
de actividades en las que se involucran distintas
personas que pertenecen a diferentes disciplinas,
ademas de otras actividades.

Como ya se mencioné para realizar un pro-
yecto editorial se toman en cuenta varios ele-
mentos que definiran el estilo del disefio, el
formato (el espacio), la tipografia, el color, la
fotografia o imagen, ademas de otros elementos.

4.3.1 Espacio Formato

La composicion de un proyecto grafico, sea una
revista o un libro, se debe tomar en cuenta la
forma que expresa un tema a seguir; el tamano
que provoca un impacto sobre el disefio; y el
formato, que condiciona toda la composicion
ademas de las posibilidades de exhibicion. Con
la combinacion de estos conceptos afectara al
diseno. La forma transmite cualidades diversas,
desde simplicidad a sofisticacion o del confor-
mismo a la originalidad. Mientras el tamafio es
utilizado para dar fuerza a la publicacion.
Como dice Maria Moliner formato es:
“Tamafio y forma de un libro o cuaderno; el
primero, especificado en general por el nt-
mero de hojas que se hacen con cada pliego, y
ahora, con mas frecuencia, con el nimero de

centimetros de altura y anchura”."”
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El formato se determina de acuerdo al
tamano del papel; un papel no estandar es natu-
ralmente, mas caro, que el estandar. Una publi-
cacion con un formato poco comun, se distin-
guira de las demas en el punto de venta.

Cuando se tiene un formato mas grande,
se pueden emplear las reticulas con mas crea-
tividad. Aunque una publicacion de bolsillo, se
distinguira de acuerdo a su precision, la cual
es una caracteristica de estos pequenos for-
matos.'* La medida queda establecida segin se
dobla el pliego. Pero dentro del ambito de las
imprentas, se conoce como formato a la colo-
cacion del texto dentro del papel: las medidas,
los margenes, el nimero de columnas, las dis-
posiciones de cabezas y pies, los folios."

4.3.1.1 Sustrato-papel

Al ser el soporte de la obra, el papel es una
decision importante en el proceso de produc-
cion grafica, ya que no solo proporcionara
personalidad y estética al producto final, si no
que afecta la calidad de textos e imagenes, la
produccion del arte final, la tirada, la calidad
de impresion, los acabados, asi como la esta-
bilidad y durabilidad del producto impreso. '¢
Dentro de la produccion grafica el tipo de
papel utilizado son los denominados papeles de

calidad (fine papers)."’
4.3.1.2 Estandares

Los papeles se fabrican en diversas medidas,
que dependen de condiciones tecnicas como
costumbres, acuerdos o herencias culturales.
Con un esfuerzo por derribar la anarquia
en la produccion de papeles normalizados o el
sistema DIN, impulsado por Jorge Cristobal
Lichtenberg (1742-1799), que intent6 conju-

gar lo estéetico con

lo practico, tomo M

como base un anti-
guo rectangulo cu- a
yas proporciones se

repiten en todos los
submultiplos, 1:\/2,
y lo modulo seglin "
el sistema métrico

decimal. * (Fig. 8)

En México no

»

Fig. 8 Los formatos A, permi-
ten dividir las hojas en partes
idénticas, en formatos mds pe-
quefios. A4 = Ao/16

se encuentran fa-
miliarizados con los
formatos DIN, por
eso se presentan las
medidas basadas en el sistema métrico decimal
y son expresadas en centimetros. El tamano
carta tiene una medida de 21.5 x 28 centime-
tros y el tamafio oficio es de 21.5 x 34 cm.

A partir de estos dos tamanos se puede
trabajar con base en fracciones de los mismos,
por ejemplo: media carta de 21.5 x 14 cen-
timetros, medio oficio de 21.5 x 17 centime-
tros, cuarto de carta de 10.7 x 14 centimetros
y cuarto de oficio de 10.7 x 17 centimetros.
Tambien se pueden usar mdultiplos de ellos.
Uno de los mas utilizados es el doble carta, co-
nocido también como tabloide, con medida de
28 x 43 centimetros. Los siguientes tamanos
multiplos son: doble oficio de 43 x 34 centime-
tros, cuatro cartas de 43 x 56 centimetros, cua-
tro oficios de 43 x 68 centimetros, ocho cartas
de 86 x 56 centimetros y ocho oficios de 86
x 68 centimetros."”

A los pliegos generalmente se les denomina
con multiplos de otros tamanos mas pequenos,
como el carta y el oficio, de ahi que para referir-
se a un pliego de material se utilicen terminos
como: 4 cartas, 4 oficios, 8 cartas u 8 oficios.?



4.3.2 Margenes

Dentro del espacio en blanco se construye la
forma tipografica; el margen, una herramienta
indispensable, que se ha convertido en un pro-
blema debido a la industria editorial moderna,
que gira alrededor de la economia. En Latino-
america el espacio en blanco es visto como una
ausencia de signos, y debe ser superada, mien-
tras que en Europa se ve como una fuente de
luz, un signo en si mismo.”'

El margen ha ido perdiéndose gradual-
mente durante los ltimos decenios, bajo el
estandar de “precio maximo sobre costo minimo”, es
decir mayor utilidad, reduciendo los costos en
los procedimientos de impresion y acabados,
también se emplean materiales ligeros y poco
resistentes, que hacen dificil el control de cali-
dad. Se debe tomar en cuenta que los margenes
cumplen una funcion semiotica de transmision
de la naturaleza del texto, por ello deben con-
siderarse agentes de comunicacion.*”

En el libro Manual de Disefio Editorial, Jorge
de Buen dice:” los blancos cumplen funciones
cardinales en la tarea de comunicar de mane-
ra grata y precisa; y los margenes pueden ser
considerados como los blancos fundamentales
en una edicion. Su participacion en la pagina
consta de:

Evitar que partes de texto se pierdan en
el momento de cortar el papel.

Dejar una superficie sin texto para
la manipulacion de la pagina.

Ocultar posibles imprecisiones en la
tirada.

Evitar que la encuadernacion obstruya
la lectura.

4. ASPECTOS FORMALES DEL DISENO EDITORIAL

Para cumplir con las anteriores funciones,
no es necesario recurrir a margenes amplios,
ya que al momento del acabado, los cortes,
quitan dos o tres milimetros en cada lado del
papel, aunque puede ser superior a los 5 mm,
dependiendo de la materia prima y las mani-
pulaciones que se le den al pliego. Por lo tanto,
los margenes deben disenarse con una amplitud
que prevea esta pérdida.”

Es necesario considerar un espacio para
la manipulacion de la pagina, que permitira al
lector sujetar el libro en el momento de la lec-
tura, y que sus dedos no cubran partes del texto.
Debido a lo anterior, debe dejarse un borde
suficiente, ademas de que cumplira con otro
aspecto, ocultar imprecisiones. Por decir, si el
margen es muy estrecho, se requerira exacti-
tud para acomodar el rectangulo tipografico
dentro de la pagina.

La encuadernacion exige otro tipo de ana-
lisis, debido a las diversas técnicas. El primer
punto se relaciona con las encuadernaciones
de caballete, y el segundo con los demas tipos
de encuadernacion. Cuando un volumen se
imprime en cuartos (la mayoria de revistas),
el cuadernillo se forma apilando las hojas en
un caballete, para posteriormente pasar al co-
sido, que se hace con grapas de cobre o acero.
El resultado es una acumulacién considerable
de papel en el lomo; tanto como la mitad del
espesor que tiene el volumen terminado. Es
decir, si una revista, cerrada de espesor tiene
8 mm, la acomulacion de papel en el lomo sera
de 4 mm. Esta dimension afecta a cada pagina
en razon de su posicion dentro del conjunto.
Asi las, paginas centrales tendran de anchura
4 mm menos que las iniciales.”

21. Jury, David. (2007).
¢Qué es la Tipografia?,
Barcelona, p. 142

22. Ibid.

23. de Buen. Op. Cit. 165
24. Ibid.

25. Ibid. p. 167.
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26. de Buen. Op. Cit. 148

En el segundo punto para establecer los
margenes en lo que se refiere a la encuader-
nacion, es el aspecto que debe tener el libro
al ser abierto. Por cuestiones econOmicas, se
encuadernan hoy a la “americana”, que consiste
en unir con colas muy duras, el conjunto de
hojas y la cubierta en una sola operacion, que
da como resultado a lomos demasiado rigidos.
En esta técnica el margen del lomo debe ser
suficientemente amplio, pues es preciso que la
excesiva acumulacion de material no haga mas
dificil la lectura de los espacios interiores.”®

Con el utilitarismo de hoy en dia, se dejan
atras los argumentos esteticos, pero, hay que
destacar que un buen juego de margenes re-
sulta atractivo para la lectura y otorga a la obra
una mayor ventaja comercial.

Existen cuatro reglas fundamentales para
el disefio de la caja tipografica que era utilizada
en los siglos pasados:

1. La diagonal de la caja debia coincidir
con la diagonal de la pagina;

2. La altura de la caja debia ser igual a la
anchura de la pagina;

3. El margen exterior (de corte) debia ser
el doble del margen interior (lomo);

4. El margen superior (cabeza) debia ser la
mitad del margen inferior (pie). Esta re-
gla es consecuencia de las tres anteriores.

Este meétodo produce armonia entre los
rectangulos de papel y de texto, pues ambos
guardan exactamente las mismas proporcio-
nes. Ademas los tercios superiores de ambas
figuras descasan sobre las mismas lineas (linea
de tercio). Su rectangulo elevado y ladeado le
da una forma mas ligera e interesante, ya que si
fuera demasiado baja, otorgaria pesadez y daria
pereza. (Fig. 9)

Método por diagonales
El método de la diagonal

Resulta de seguir la primera regla sin tener en
cuenta las otras tres. Es decir, que ambas diago-
nales; las del papel y las de la mancha tipogra-
fica, descansen sobre la misma linea. Logrando
un ordenamiento algo armonico de la pagina.

(Fig. 10)
Método de la doble diagonal

Completa el sistema anterior trazando la dia-
gonal de la doble pagina desplegada (12) se llega
a otra solucion. Sobre la primera diagonal (11)
marcamos arbitrariamente la esquina superior
izquierda (a) de la mancha tipografica; desde
aqui trazamos una horizontal hasta encontrar
su interseccion con la segunda diagonal (b).
Esta interseccion marca la esquina superior
derecha, desde donde trazamos la vertical (h).
Finalmente, el limite inferior del texto se loca-
liza en la interseccion de h y I1. (Fig. 11)

Margen invertido

Un método til cuando se va a utilizar la en-
cuadernacion “americana”, ya que se necesita
que los margenes interiores sean mas espacio-
sos que los exteriores. Por eso se invierten los
margenes, para prevenir que el arqueamien-
to de las hojas dificulte la lectura. También se
puede aplicar a libros de menor volumen, si se
desea dar un efecto diferente o para aligerar las
paginas demasiado cargadas. Las manchas tipo-
graficas quedan elevadas y cerca del borde ex-
terior, lo que da al texto volatilidad aun mayor
que el sistema tradicional. (Fig. 12)
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Fig. 9 Las cuatro reglas fundamentales para el disefio de la caja tipografica.

Fig. 11 Método de la doble diagonal Fig. 12 Método de la diagonal invertida



4. ASPECTOS FORMALES DEL DISENO EDITORIAL

210 mm

Sistema Iso 216

| 29

Cuando se cumplen las cuatro reglas sobre un
formato Iso 216, la mancha de texto resultante
tiene la medida del siguiente rectangulo de la
serie. Es decir si se utiliza una hojaA4 (210 mm
x 297 mm), la mancha tipografica tendra exac-

210

tamente las dimensiones de A5 (148 mm x 210

297 mm

mm). Las proporciones del Iso 216, no se alejan
demasiado del canon ternario. (Fig. 13)

58

21 148 41

Fig. 13 Sistema Iso 216

2n

Canon ternario n/3

Si la pagina tiene una proporcion de 2:3, y se
cumplen las cuatro reglas, tiene lugar a: el mar-

gen del pie resulta igual a la suma de los mdrgenes
laterales. 1lamado anteriormente canon secre- 2/n
to. Una de las consecuencias del método es que 3n
la pégina resulta dividida en nueve partes tan- /

to horizontal como vertical, dando lugar a 81
rectangulos que tiene un proporcion de 2:3 y
solo treinta y seis de estos se utilizan para la

mancha tipografica. (Fig. 14) 2n/3

2n/9  4n/3 4n/ 9

Fig. 14 Canon Ternario
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Sistema de escala universal

Este método se le debe a Rall Rosarivo, con-
siste en dividir la pagina en una cantidad igual
de secciones verticales y horizontales, que de-
ben ser en multiplo de tres. Hecha la division,
se reserva una seccion en sentido vertical para
el margen del lomo y dos para el margen de
corte; una seccion horizontal para el de cabeza
y dos para el pie. La anchura de los margenes
resulta inversamente proporcional al niamero

de divisiones. (Fig. 15)

Sistema por el Método
de Van der Graaf

Este sistema es un sencillo método geométri-
co: se trazan seis diagonales de la doble pagina
desplegada. A partir del punto a se levanta una
vertical hasta tocar el borde superior del papel.
Desde aqui se traza una recta que encuentre la
interseccion b en el verso. Donde esta recta
cruza a la diagonal 11, queda el vertice superior
izquierdo del texto. Este método es equivalen-
te a medir la pagina en novenos y repartir los
margenes segun las cuentas del canon ternario:
un noveno para los margenes menores y dos
novenos para los mayores. (Fig. 16)

4. ASPECTOS FORMALES DEL DISENO EDITORIAL

Fig. 15 Sistema escala universal

Fig. 16 Sistema por el Método de Van der Graaf
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4.3.3 Reticulas y redes

Desde antes del perfeccionamiento de la im-
prenta y de la introduccion de los caracteres
moviles, en los manuscritos existia una con-
ciencia clara de composicion y diseno, pues
estas obras se representaban sobre una reticula
cuidadosamente proporcionada. Estas prac-
ticas de los maestros fueron sustituidas por
procesos mecanicos, pero siguiendo en pie las
disposiciones compositivas de los manuscritos
primitivos, colocando los tipos en lineas regu-
lares de igual longitud. Los bloques de madera
(reemplazados por los de metal) se disponian
en filas para formar palabras, se sostenian por
unas reglas con un reborde longitudinal llama-
das componedores y las lineas de textos com-
pletos se colocaban en un marco mayor, crean-
do asi las columnas de caracteres.?’

Para permitir al impresor colocar los tipos
en el area de impresion se crearon estructuras
y mecanismos de medida, que podian transferirse
a una pagina en forma de lineas guia, creando un
sencillo meétodo de calculo del area de cada tipo.
Es decir, las reticulas evolucionaron conforme
a las necesidades. Estas restrictivas y rigidas
reticulas se han convertido en desusadas, pero
debido a la flexibilidad del tamano de los ca-
racteres y su facilidad de manipulacion se dan
mayores posibilidades creativas en la composi-
cion del espacio de disefio.”

4.3.3.1 Reticulas

La reticula es la division vertical del espacio
formato a modo de reja a partir de un siste-
ma de columnas y medianiles, es un recurso
compositivo importante que puede influir en
la toma de decisiones de disefio. El empleo de
las reticulas como sistema de ordenacion cons-

tituye la expresion de cierta actitud mental en
que el disenador concibe su trabajo de forma
constructiva,” en la que llega a un nivel orga-
nizativo, donde las imagenes y simbolos, cam-
pos de texto, titulares, tablas de datos: todo
ello lo retine con la finalidad de comunicar.*

Una reticula adecuada posibilita:31

a) La disposicion objetiva de la argu-
mentacion mediante los medios de la
comunicacion visual.

b) Disposicion sistematica y logica del ma-
terial, del texto y de las ilustraciones.

c) La disposicion de los textos e ilustra-
ciones de un modo compacto con su
propio ritmo.

d) La disposicion del material visual de
modo que sea facilmente inteligible y es-
tructurado con un alto grado de interes.

Para entender las reticulas, las podemos
dividir en dos campos: simples y compuestas.

Simples

En primer lugar se debe considerar el espacio
de diseno del que se dispone. La forma mas
sencilla de dividir cualquier espacio, es colocar
un margen perimetral en blanco, con lo que se
crea una zona central para los elementos. Este
puede trazarse en cualquier anchura o longi-
tud, segun se pretenda incrementar o dismi-
nuir la zona, que se llamara columna. Tambien
llamada reticula de bloque, es el formato mas
simple, puede tener margenes iguales en todos
sus lados. Los margenes anchos dignifican y da

preeminencia al texto. Una reticula tradicio-



4. ASPECTOS FORMALES DEL DISENO EDITORIAL

L 1
[ |
I
Fig. 17 Pequefas varia-
ciones del tamafio de los
maérgenes apuntan a posi-
bilidades que ofrece este
I_ tipo de reticula, el mas
[ — sencillo de todos.

nal, se basa en la formula en la que el pie tenga
el doble de altura que la cabeza, el margen ex-
terior tiene anchura doble al margen interior y
este tltimo tiene tres cuartas partes de anchura
que el blanco de la cabeza.’' Su tarea principal

es acoger textos largos y continuos.* (Fig. 17)
Compuestas

Algunos proyectos solo requieren de la reticula
en la primera fase del proceso de disefio, mien-
tras que otros pueden requerir de otro tipo de
inventiva. El area de disefio puede dividirse en
tantas columnas como quiera, sin olvidar que
son utilizadas para el texto, por lo tanto se
debe tener en cuenta la funcionalidad de la an-
chura de la misma. Tradicionalmente una divi-
sion a 3 columnas es acertada para los folletos,

ya que proporciona columnas anchas y legibles,
ademas de la flexibilidad de convertirlas en 6,
la cual es eficaz si se utiliza una doble pagina,
pues permite optar entre las 6 y 12 columnas.
Un namero par de columnas proporciona una
distribucion pareja y equilibrada en la pagina.*
Mientras que las de nlimero impar, como 5 o
7, dan un estilo diferente al concepto global.

Reticulas de 3 columnas
y de 6 columnas

Se encuentra en la composicion de revistas, ho-
jas informativas y material publicitario. Es un
disefio seguro pero poco audaz, se utiliza cuando
una imagen grande ocupa la parte superior de la
pagina ocupando las tres columnas, y distribu-
yendo una informacion ligera y limitada al pie.

31. Swann, Op. Cit. p. 10
32. Timothy, S. Ibid, . p. 26
33. Swann, Op. Cit. p. 30
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34. Swan, Op. Cit. p. 34
35. Ibid, p. 38
36. Ibid.
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Este tipo de disposicion a 3 columnas pue-
de parecer muy formal, pero se pueden divi-
dir en 6 columnas, claro esta que debe usarse
solo en ciertas ocasiones, pues los caracteres
de la columna deberian ser demasiado peque-
fios, para que se distribuyan satisfactoriamente
y con legibilidad. Se puede usar en una lista
de nombres, en un catalogo, es decir se utili-
za cuando predomina un tema grafico sobre
el texto.**

Reticulas de 2 columnas
y de 4 columnas

Son de gran flexibilidad, a pesar de ser muy
tradicional, ya que la reticula de 2 columnas

puede mantenerse por si misma para cualquier
tamano del espacio de disefio o subdividirse
para crear 4 columnas. La flexibilidad reside
cuando se divide el area en 4 columnas, es facil
dejar una de ellas para los elementos de di-
seno, con lo que queda un gran margen para
contrapesar el texto.”” Pueden emplearse con
elegancia, empleando una disposicion estrategi-
camente equilibrada de los elementos de disefio
y las ilustraciones, permitiendo crear disenos
formales e informales.* (Fig. 18)

Reticula modular

Cuando un proyecto es mas complejo, requiere
de mayor control que va mas alla del que ofrece

Reticulas compuestas

Fig. 18 Reticula de 2 y 4 columnas

| | |
| |
- - L 1]
' ' L
—— T T T T T T
I I I I 1] I
I I I I 1] I
I I I I I I
I I I I I I
I I I I I I
I I I I 1] I
I I I I 1] I
I I I I 1] I
Ll Ll Ll Ll Ll Ll
| |
Fig. 19 Reticula de 3y 6 columnas
— L Fig. 20 Reticula modular
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una reticula de columnas. En esencia una reti- R e d es b é S | cas

cula modular es una reticula de columnas con

un gran numero de lineas de flujo horizontales

que subdividen las columnas en filas, creando

una matriz de celdas que se denominan mddu-

los. Estos modulos definen las zonas espaciales

en las que se les puede asiganr funciones espe-

cificas: el grado de control dentro de la reticula

depende del tamafio de los modulos.*” Son uti-

lizadas sobre todo para coordinar los sistemas
extensivos de publicacion.

4.3.3.2 Redes

Las redes, tienen una forma estructural, don-

de las lineas se conectan en un sistema cerra-
do para dividir el espacio grafico cumpliendo
un fin practico o estetico. El enrejado basico
aporta a cada modulo, una misma cantidad
de espacio. Se pueden construir libremente,

. / . . S
sin algun orden estricto o rigor geometrico,

pueden armarse como un tejido cruzando Fig, 21
lineas o uniendo varios planos ajustandolos

para que coincidan todos los lados.3®

En las redes existen tres estructuras Re d es Com p uestas

basicas: la de cuadrados, la de triangulos

equilateros y la de hexagonos, en general cual-

quier tipo de triangulo, cuadrilatero o hexago-

ANGYA
no (con tres pares de lados paralelos iguales), ’4!6!6

es apto para organizar redes similares a las A» A»
\/ \/

basicas. Estos cambios logran una sensacion de

movimiento.” (Fig. 21)

También existe la posibilidad de combinar
tipos de redes, creando las redes compuestas HEEEEN
que se ordenan combinando cuadrados y trian-

gulos (de lados iguales) entre otras figuras, HEEEEN

con este tipo de redes se logra gran variedad

37. Timothy, S. Op. Cit. p. 28
de formas al momento de aplicar simetrias. ) L 38. Wong, Wucius. (2007).
. Fig. 22 Fundamentos de Disefio.
(Flg' 22) Barcelona. p. 29
39. Ibid, p. 31
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40. Baines, Phil. (2002).
Tipografia : funcién, formay
disefio. México. p. 6

41. De Buen, Op. Cit. p. 88
42. Barthes, Phil. Loc. Cit.
43. Kunz,, Willi. (2003).
Tipograffa: macro y micro
estética. Barcelona. p. 8

44. De Buen, Ibid.

4.3.4 Tipografia

La tipografia se encarga de estructurar y orga-
nizar el lenguaje visual. El disefio de tipos se
ocupa de la creacion de las unidades que deben
organizarse, los caracteres que construyen un
tipo. El diseno de la forma del tipo y la tipogra-
fia, tienen como finalidad la transmision de un
mensaje. Colocando a la tipografia en la base
de lo que es el disefio grafico.*

John Cane define a la tipografia como: “un
conjunto de signos especia]mente rico, porque con-
sigue que el lenguaje sea visible”. *1El significado
de la tipografia ha ido evolucionando conforme
los distintos periodos de la historia.

Hoy en dia, los terminos “fuente” y “tipo’
se usan indistintamente, pero en la época del
tipo de metal fundido, el significado era muy

9y

diferente. El tipo es el objeto fisico, es cada uno
de los bloques metalicos que tienen grabadas en
una de sus caras una letra o signo invertido y en
relieve. Al signo ya impreso se le denomina, “ca-
racter”. Fuente, es un conjunto de letras, signos
y blancos tipograficos en una clase o tipo deter-
minados, en un tamafio o estilo concretos.*

a 4+

La tipografia nos rodea en la vida diaria
occidental. Nos permite guiarnos y dirigirnos
por el espacio fisico mediante sefalizaciones,
horarios, acuerdos comerciales, anuncios, pro-
mociones, simbolos de valor, recibos, billetes y
sellos, nos permite disfrutar intelectualmente
de la literatura y la poesia. “La funcion de la
tipografia es comunicar un mensaje de modo
que transmita eficazmente sus significados in-
telectual y emocional”.*’

4.3.4.1 Anatomia de la letra.
La teoria Hkpx.

Como otras areas del diseno, la tipografia tam-
bien ha evolucionado y se construye por cinco
aspectos principales:**

La mayoria de los caracteres descansa so-
bre una linea base o estandar (s); por encima de
la linea estandar se encuentras otras tres lineas:
la linea de las equis (x), la de las mayutsculas (m)
y la de las ascendentes (a), en muchos tipos,
estas dos ultimas coinciden. Por debajo de la
linea estandar se encuentra la linea de las des-
cendentes (d). (Fig. 23)

m

cuerpo
ojo (kp)

Fig. 23 Esquema de la Anatomia de la letra. La terorfa Hkpx.



Ademas de los anteriores, las razones de
cuerpo/H, cuerpo/kp, cuerpo/x, H/x, kp/x, son
de suma importancia para el entendimiento de
las proporciones de las letras, ademas de que
ofrecen puntos de referencia relevantes cuando
se comparan familias tipograficas.

* H, o tamafio de las mayusculas

* k, tamano de las ascendentes

* p, el tamano de las descendentes

* x, tamano de las equis

* kp u ojo, es | distancia entre las dos lineas
mas extremas (k y p normalmente)

* cuerpo, o sea, el tamafio total el tipo,
incluyendo los pequenos espacios arriba
y debajo de las lineas extremas.

4.3.4.2 Fuentes y Familias

Una fuente de tipos consiste en todos los ca-
racteres de la misma clase en un mismo tama-
flo. Es decir incluye mayusculas, o de caja alta,
las de caja baja o minusculas, cifras, signos de
puntuacion. Figuran todas las formas de letra
del aspecto de cada cuerpo, las cuales varian de
acuerdo a las familias.*

Una familia es un grupo o serie que res-
ponde a un determinado disefio tipografico.
Consiste en variaciones tales como redonda,
cursiva, fina, media, negrita, condensada y es-
paciada.*®

Dentro de los expertos que han elabora-
do sistemas para clasificar los estilos tipogra-
ficos estan: Francis Thibaudeau, Maxmilien
Vox, Aldo Novarese, Heinrich Siegert, Giuse-
ppe Pellittri, Javet Mattthey, Jan Alessandrini,
Hermann Zapf, Robert Bringhurst, ademas de
DYN y ATYPI. Pero el mas utilizado, debido
a su antigiiedad y sencillez, sigue siendo el rea-
lizado por Thibaudeau (1860-1925) en 1921,
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basandose en el contraste de las astas, espe-
cialmente, en la forma de los terminales, para
ordenar los estilos en cuatro grupos basicos:*’

1.Goticas

2.Romanas con cuatro subdivisiones (Anti-
guas, Egipcias, Elzevirianas, De Didot)

3. Cursivas o de escritura

4. De fantasia

En el ano de 1967, Javet Matthey publico
una lista de cinco grupos principales a los cua-
les agrego dos mas, que se conoce actualmente
como la clasificacion Thibaudeau:*

1. Romanas antiguas

2. Romanas de transicion

3. Romanas modernas

4. Antiguas 0 grotescas o palo seco
5. Egipcias

6. De escritura

7. Adornadas o de fantasia

Por otra parte, Robert Bringhurst, publica
una nueva forma de clasificacion, basada en los
estilos artisticos:*’

. Renacentistas

. Barrocas

. Neoclasicas

. Romanicas

. Realistas

. Modernistas geometricas
. Modernistas liricas

o ~J O\ V1~ W =

. Posmodernistas

En 1962 la ATYPI (Asociacion Tipo-
grafica Internacional) publico una nueva
lista el sistema DIN16518-ATyPI, una adapta-
cion de Maximilien Vox, con algunos ligeros

45. De Buen, Op. Cit. p. 116
46. March, Marion. (1989).
Tipografia Creativa. Espafia.
p.18

47. De Buen, Ibid.

48. Ibid.

49. De Buen, Op. Cit. p. 117
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cambios. Jorge de Buen, en el Manual de Dise-
no editorial, describe a ésta como la clasificacion
mas completa, ya que rescata las listas de Thi-
baudeau y Bringhurst, clasificacion que aparece
a continuacion con sus debidos esquemas y se
mencionan algunos ejemplos.*

Humanas (Les humanes)

Término que proviene del movimiento espi-
ritual renacentista llamado Humanismo, que
inicio en Italia en el siglo XV. En esa ¢poca, los
impresores de Venecia, apartandose del esque-
ma gotico imperante en Europa, comenzaron
la impresion de libros con estos caracteres de
remates gruesos y cortos. El contraste de las
astas es ligero, pues existe poca diferencia en
la anchura de los trazos ascendentes y descen-
dentes. Los ejes de las letras circulares como la
oy la e, al igual que los vientres de las letras b,
d, p y q, son oblicuos. Ademas, la barra de la e
es perpendicular al eje de la letra, por lo que
va inclinada. Las mayusculas tienen la misma
altura de las astas ascendentes (H=k). Como
ejemplo: Centaur, Cloister, Horley OId Style, Jen-
son, Kennerly, Berkeley, Cushing. (Fig. 24)

A
Hk

Ele oblicuo

Barra
inclina I ‘

Fig. 24 Las Humanas (Les humanes)

Vientres con ejes
Ilgeramente oblicuos
Contraste medio O

arra recta
yelevada g

k,: ;

Q..
Fig. 25 Las Garaldas (Les garaldes)

Garaldas (Les garaldes)

Sustantivo acréonimo de los nombres de Clau-
dio Garamond y Aldo Manuzio (principios del
siglo XVI). Debido a que los tipograficos se
alejaban de las letras caligraficas, probaron con
estos estilos mas romanticos y elegantes, pues
ofrecian gran legibilidad.

Caracterizado por tener un mayor contras-
te entre gruesos y delgados que sus predeceso-
ras, las humanas. Los terminales son concavos,
triangulares y un poco mas extendidos. Sus fustes
son ligeramente ensanchados en la parte central.
La barra de la e se coloca muy arriba y ordina-
riamente horizontal. Las mayusculas son lige-
ramente mas bajas que las astas descendentes.
Como ejemplo son: Caslon Old Face, Garamond,
Goudy Old Style, Ganjon, Palatino, Plantin, Sabon,
New Times Roman, Weiss Roman. (Fig. 25)

Reales (Les réales)

Con el proposito de preservar la tipografia
francesa, en 1640 Luis XII, establecio la Im-
primerie Royale. Posteriormente en 1692, Luis
XIV encargo el disefio de un nueva letra, el cual
fue considerado bajo principios de rigurosa si-
metria, debido a que el presidente del comite
era el matematico Nicolas Jaugeon, ademas de
connotados tipografos franceses, como Simon-
neau y Grandjean, el nuevo estilo se conoceria
como Romain du Roi.



Estas letras se apartan de la caligrafia, dando
origen a un nuevo y armonioso modelo. El
contraste entre gruesos y delgados esta acen-
tuado, mientras que los terminales conservan
practicamente la misma forma triangular y
concava de las garaldas. Las redondas tienen
el eje vertical o casi vertical. Como ejemplo
estan: Americana, Baskerville, Fournier, Caledonia,

Caslon, Perpetua. (Fig. 26)

Vientres de
ejes rectos
ntraste pronunciad
H>k
Barra recta
y elevada

Fig. 25 Las Reales (Les réales)

Didonas ( Les didones)

Nombre que proviene de la contraccion de los
nombres de Didot y Bodoni, cuyos origenes se
remontan al Gltimo cuarto del siglo XVIII. En
estas letras se repite y exagera, el contraste ya
de por si alto entre las astas gruesas y delgadas
de las reales, pero se eliminan muchas de las
curvaturas. Las didonas se distinguen clara-
mente por los remates muy delgados y rectos. En
ocasiones tienen una ligera concavidad y una
minuascula apofige con el proposito de restar
fragilidad a los tipos. Como ejemplo: Bodoni,
Didot, Bauer Bodoni, Didi ITC, Torino, Modern 20,
Walbaum, Normandia. (Fig. 26)
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Ejes verticales

Remates
filiformes
Eliminacién
de las curvas

Fig. 26 Las Didonas (Les didones)

Contraste
delgado

Mecanicas ( Les mécanes)

La Revolucion Industrial, entre la segunda mi-
tad del siglo XVII y la primera del XIX, trajo
cambios sociales que dejaron huella en el arte.
El mundo se volvio mecanicista y la tipografia
tuvo una nueva transformaciéon. Las mecanas
anuncias se desligan de las formas tradicionales,
mostrando un aspecto mucho mas enérgico.

Algunos  estilos tienen  terminales
tria.ngulares, mientras que otros rectangu-
lares y de un espesor similar al de los fustes.
Los contrastes suelen ser muy variados, pero
hay una tendencia hacia su total eliminacion.
Como ejemplos son: Bookz/nan, Century Schoolbo-
ok, Cheltenham, Excelsior, Egizio, Beton, Claredon,
Memphis, Play Bill, Rockwell, Serifa, Melior, Lubalin,
Bulletin. (Fig. 27)

Vientres con
eje recto

|
étricas simplifica

Fig. 27 Las Didonas (Les didones)

Barra rectay centrada
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Lineales ( Les Iine’ales)

Aparecieron a principios del XIX, y tuvie-
ron gran aceptacion a mediados de siglo, so-
bre todo en Suiza y Alemania. Se basan en las
inscripciones griegas y romanas mas antiguas.
Hechas con minimos elementos, las adoptaron
los funcionalistas de la primera mitad del siglo
XX, debido a la escuela Bauhaus.

Las letras no tienen remates, y son llama-
das por varios nombres; algunos las llaman
antiguas; por los enlaces entre rectas y curvas,
de baston (del frances bdton); por la ausencia de
terminales de paloseco o sans serif; y finalmente
por la forma en que eran vistas a principios del
siglo también se les conoce como grotescas.

Las lineales estan desprovistas de remates,
el contraste desaparece, con el proposito de pre-
valecer la “forma pura”. Por su conformacion,
admiten con mucha facilidad las gradaciones:
cambios en el espesor, condensaciones, expan-
siones e inclinaciones. (Fig. 29)

Incisas ( Les incises)

Su nombre proviene de incidir, que significa
cortar, herir romper. Llamadas lapidarias, pues
imitan los caracteres tallados en piedras. Las
mayusculas imitan a las letras romanas, con fus-
tes y barras ligeramente concavos. Como ejem-

plos estan: Albertus, Augustea, Barcelona, Optima,
Palatino, Pascal, Quorum. (Fig. 30)

Caligraficas (Les scriptes)

Son las letras de aspecto caligréfico que se
emplean con frenesi en invitaciones de boda.
Pueden ser: Brush, Comercial, Snell, Roundhand.

(Fig. 31)

Tispe

Ausencia de ornamentos

Fig. 29 Las lineales (Les linéales)

abcde
acnrtol

Fig. 30 Las Incisas (Les incises)

N AT ;(’/r(-?féf/ 7 klmpogr
Toh

ABCDEFGHI

TQU

FGHIJKLMN

Fig. 31 Las caligraficas (Les scriptes)

Manuales ( Les manuaries)

Su nombre en francés fue creado a partir de la
raiz latina manus. Se refiere a la imitacion que
ciertas letras tipograficas hacen de la escritura
anterior a la imprenta, ya que parecen haber
sido dibujadas apoyando la mano, a diferencia
de las caligraficas, que imitan el trazo “a mano

alzada”. (Fig. 32)



Fracturas (Les fractures)

Del aleman fraktur, aqui se agrupan todas las
letras que recuerdan al estilo gotico. En algu-
nas obras modernas también se conocen como

inglesas. (Fig. 33)

ABC hijklmno
abede .
Fhilnmos QD ikl

Fig. 32 Las manuales (Les manuaries)

' ‘ ,;E abedefahijkim

Fig. 33 Las fracturas (Les fractures)

4.3.4.3 Funciones
Titulares o encabezados

El titulo de un parrafo o capitulo, tambien
denominado rubrica por los tipografos, desta-
ca del resto de texto al conformar una linea
propia. En los inicios de la imprenta estos se
plasmaban en rojo. Se pueden confromar de la
siguiente manera:’!

Un titulo simple se puede componer en
el tamafio de la letra base en negrita o se puede
cambiar el juego tipografico, incluso se puede
hacer uso de cursivas o versales.

Los titulos estructurados son los utiliza-
dos cuando el proyecto requiere de varios titu-
los de distinta importancia, se puede hacer uso
de dos posibilidades: conservar el tamafio del
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cuerpo de la letra base y numerar los titulos
siguiendo la clasificacion decimal o estructu-
rarlos conforme a su rango sirviendose de mar-
cas tipograficas de enfasis como la utilizacion
de versales y versalitas.

Utilizar una distinta familia aumen-
ta el atractivo grafico de un titulo, aunque es
recomendable respetar que los estilos de la
letra base y del titulo sean iguales o similares,
pero que tengan contraste, la utilizacion de
otro tipo dara un resultado a la vez rigido y
movido, severo y jugueton.

El color en los titulos en los libros no es
muy habitual, puesto que cambiaria un proce-
so adicional de impresion, aunque si es viable
cuando se imprime en color, si es que se tie-
nen imagenes o dibujos. Esta practica no es muy
recomendable pues las gamas de color no son
muy gratas a la vista.

Cuerpos de texto

Desde el punto de vista editorial, el parrafo es:
la pieza estructural de una obra escrita. Contie-
ne las ideas que se desenvuelven a partir de una
clausula principal, explicando, reforzando o jus-
tificando el sentido. Determinara la extension y
complejidad de los demas en la obra. La exten-
sion de los parrafos esta determinada por el au-
tor. Si son cortos, adquieren tenuidad y ligereza,
mientras que si son largos, dan la impresion de
densidad y requeriran de mas concentracion.*’
Antiguamente para indicar el principio de
un parrafo, se empleaba un calderén () u otro
ornamento, se pintaba comunmente de color
rojo. Posteriormente con la imprenta, también
se utilizaba, pero comtnmente las imprentas se
limitaban a tirar solo en negro. Al llegar la edad
media, se inici6 una practica de comenzar cada
parrafo en una linea aparte, por lo anterior, se

51. Luidl, Philipp. (2004).
Tipografia Bésica. Espafia.
p.121-124

52. de Buen. Op. Cit. p. 24
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53. De Buen, Op. Cit. p. 176

dejaba al rubricador un espacio blanco antes de
la primera palabra, para que se utilizaran orna-
mentos. Fue comtn dejar estos espacios blancos,
asl que se convirtio en una practica, que dio por
sentado el inicio de cada parrafo.

Jorge de Buen, en el libro Manual de
Diseno Editorial, destaca las diferencias entre los
distintos parrafos que se utilizan en el medio
editorial:*?

Parrafo ordinario

Este tipo de parrafo se compone abriendo con
sangria el primer renglon y dejando corto el l-
timo, tirado a la izquierda. Produce rectangulos
de texto bien perfilados y de un color mas o me-
nos homogeneo. (Fig. 34)

Parrafo moderno

Este parrafo no tuvo mucho auge en el disefio
editorial. Se distingue principalmente porque
carece de sangrias. Para el lector es importante
identificar la separacion entre parrafos, para que
asl pueda interpretar el mensaje escrito. Para

poder hacerlo, una linea corta al final del pa-
rrafo anterior es una evidencia suficiente. Cuan-
do se da el caso que esta Gltima linea llega al
margen derecho, es entonces que el lector tiene
que identificar si el ultimo signo de la linea es
un punto y seguido o un punto final. (Fig. 35)

Parrafos separados

Este recurso es Util, si se utiliza el parrafo mo-
derno, ya que los parrafos se separan interca-
lando un reglon vacio. No es una solucion muy
economica, pero sirve para hacer evidente el
cambio de idea. Es un método muy popular en
Europa, y funciona muy bien cuando existen pa-
ginas formadas a dos 0 mas columnas, sobre todo
cuando hay grandes espacios en blanco. (Fig. 36)

En ocasiones ofrece una lectura mas relajada,
gracias a la aparicion de descansos breves, pero se
deben tomar en cuenta lo siguiente:

*  Puede entorpecer excesivamente la lectura,
cuando la obra esta compuesta por parrafos
cortos y poco homogéneos. De manera es-
pecial cuando hay dialogos o enumeraciones.

Como contemplar esas fotografias de muficcas
torturadas, apretadas cual carne floreciente, aprisionada
y dispuesta para la mirada del hombre que acecha desde

Como contemplar esas fotografias de muficeas torturadas,
apretadas cual camne floreciente, aprisionada y dispuesta
para la mirada del hombre que acecha desde la sombra.

Como contemplar esas fotografias de muficcas torturadas,
apretadas cual came floreciente, aprisionada y dispuesta
para la mirada del hombre que acccha desde la sombra.

la sombra. Quicro decir que uno puede asomarse también
hacia fuera, y atisbar, por cjemplo, en la fotografia

de un cuerpo atado y sin rostro, una sefal absoluta

de reconocimicnto: el sefiuelo que desata los deseos
impensados y desanuda su fuerza de abismo insondable.
Porque abrirse al deseo es una condena: tarde o temprano
buscaremos saciar la sed —para unos momentos més
tarde volver a padecerla.

Ahora que todo ha pasado, que mi vida para mi
mismo s extingue como una habitacién alguna vez plena
de luminosidad que cede al paso inexorable de las som-
bras —o o que es lo mismo, a la irrupci6n de la luzmés
enceguecedora—, me doy cuenta que todos esos filésofos
¥ pensadores que han buscado cjemplos para explicar cl
no-sentido de nuestra existencia, han dejado en el olvido
una sombra tutelar: Téntalo, el siempre descante, el
condenado a tocar la manzana con la punta de los labios
¥. sin embargo, no poder devorarla

A decir verdad, creo que nunca vi de cerca a Susana
Garmendia. Su fama de adolescente problemitica que la
prefecta de tercer grado habia hecho correr con reportes
y suspensiones, aunada al hecho de que pertencciera a
la generacién de los mayores de la secundaria, rodeada
siempre por sus amigas y los varones que buscaban su
cercania y la asediaban, apenas si dejaban espacio para
que su imagen se definiera.

Quiero decir que uno puede asomarse también hacia fu-
era, y atisbar, por ejemplo, en la fotografia de un cucrpo
atado y sin rostro, una scfial absoluta de reconocimicnto:
el seiiuclo que desata los descos impensados y desanuda
su fuerza de abismo insondable. Porque abrirse al desco es
una condena: tarde o temprano buscaremos saciar la sed
—para unos momentos mis tarde volver a padecerla.
Ahora que todo ha pasado, que mi vida para mi mismo
se extingue como una habitacién alguna vez plena de
luminosidad que cede al paso inexorable de las sombras
—o lo que es lo mismo, a la irrupcion de la luzmés ence-
guecedora—, me doy cuenta que todos esos fildsofos y
pensadores que han buscado cjemplos para cxplicar cl
no-sentido de nuestra existencia, han dejado en el olvido
una sombra tutelar: Tantalo, el siempre descante, el con-
denado a tocar la manzana con la punta de los labios y, sin
embargo, no poder devorarla.

A decir verdad, creo que nunca vi de cerca a Susana
Garmendia. Su fama de adolescente problemtica que la
prefecta de tercer grado habia hecho correr con reportes
y suspensiones, aunada al hecho de que pertenceiera a
Ia generacion de los mayores de la sccundaria, rodeada
siempre por sus amigas y los varones que buscaban su
cercania y la asediaban, apenas si dejaban espacio para
que su imagen sc definicra,

Ahora que todo ha pasado, que mi vida para mi mismo se

Quicro decir que uno puede asomarse también hacia fu-
era, y atisbar, por cjemplo, en la fotografia de un cucrpo
atado y sin rostro, una scfial absoluta de reconocimicnto:
el seiiuclo que desata los descos impensados y desanuda
su fuerza de abismo insondable. Porque abrirse al desco es
una condena: tarde o temprano buscaremos saciar la sed
—para unos momentos més tarde volver a padecerla.

Ahora que todo ha pasado, que mi vida para mi mismo
se extingue como una habitacién alguna vez plena de
luminosidad que cede al paso inexorable de las sombras
—o lo que es lo mismo, a la irrupcion de la luzmés ence-
guecedora—, me doy cuenta que todos esos fildsofos y
pensadores que han buscado cjemplos para explicar ¢l
no-sentido de nuestra existencia, han dejado en el olvido
una sombra tutelar: Tantalo, el siempre descante, ¢l con-
denado a tocar la manzana con la punta de los labios y, sin
embargo, no poder devorarla.

Garmendia. Su fama de adolescente problemética que la
prefecta de tercer grado habia hecho correr con reportes
y suspensiones, aunada al hecho de que pertencciera a
la generacion de los mayores de la sccundaria, rodeada
siempre por sus amigas y los varones que buscaban su
cercana y la asediaban, apenas si dejaban espacio para
que su imagen sc definicra,

Fig. 34 Parrafo ordinario.

Fig. 35 Pérrafo moderno.

Fig. 36 Pérrafos separados




* Las lineas blancas forman calles desagra-
dables en paginas muy oscuras. Los parra-
fos separados con un renglon lucen mejor
cuando los tipos son finos, las interlineas
estan ligeramente abiertas y existen gene-

. ,
rosos espacios vacios.

* Aumenta la incidencia de viudas y huer-
fanas. El problema se agrava cuando las
columnas son estrechas o los parrafos son
breves.

*  Almomento de imprimir con texto por am-
bos lados, conviene que las lineas del recto
casen perfectamente con las del dorso, so-
bre todo si el papel es un poco translacido.
Por eso es necesario que entre los parrafos
separados existan lineas enteras, no fraccio-
nes. En caso contrario, los renglones de un
lado coincidiran con las interlineas del otro,
produciendo un efecto fastidioso.

* Lo mismo pasa cuando tenemos dos o mas
columnas. Si la separacion entre parrafos
no se hace con lineas totlamente enteras,
los renglones vecinos se ven desalineados,
sobre todo al final de las paginas.

Parrafo francés

Se construye sangrando todos los renglones a
excepto del primero. Este sistema es una forma
util para poner listados, especialmente si en el
primer renglon aparece algo que identifique al
parrafo. Es asi que el lector se obliga a pasar la
vista para localizar la informacion que necesita.
Se recomienda para cuadros sinopticos, especial-
mente cuando se ordenan con llaves. (Fig. 37)

4. ASPECTOS FORMALES DEL DISENO EDITORIAL

Parrafo epigrafico

Su forma simeétrica, aparece cuando se centran
en la columna todos los renglones, separando las
palabras con espacios fijos. Se observan espacios
longitudinales, a la derecha e izquierda de cada
renglon. Tambien es llamando en pifia. Debido
a que el movimiento del ojo se ve perturbado
debido a los comienzos indeterminados de las
lineas, este tipo de composicion no sirve para
la composicion de texto, sino que debe limitar-
se a la formacion de epigrafes y de otras partes
igualmente concisas. (Fig. 38)

Como contemplar esas fotografias de mufiecas torturadas,
apretadas cual came floreciente, aprisionada y dis-
puesta para la mirada del hombre que acecha desde
la sombra. Quiero decir que uno puede asomarse
también hacia fuera, y atisbar, por ejemplo, en la
fotografia de un cuerpo atado y sin rostro, una sefial
absoluta de reconocimiento: el sefiuelo que desata los
deseos impensados y desanuda su fuerza de abismo
insondable. Porque abrirse al deseo es una condena:
tarde o temprano buscaremos saciar la sed —para
unos momentos mis tarde volver a padecerla,

Ahora que todo ha pasado, que mi vida para mi mismo
se extingue como una habitacién alguna vez plena de
luminosidad que cede al paso inexorable de las som-
bras —o lo que es lo mismo, a la irrupeion de la luz-
més enceguecedora—, me doy cuenta que todos esos
filosofos y pensadores que han buseado cjemplos para
explicar el no-sentido de nuestra existencia, han deja-
do en el olvido una sombra tutelar: Tantalo, el siempre
deseante, el condenado a tocar la manzana con la
punta de los labios y, sin embargo, no poder devorarla,

A decir verdad, creo que nunca vi de cerca a Susana Gar-
mendia. Su fama de adolescente problemtica que la
prefecta de tercer grado habia hecho correr con repor-
tes y suspensiones, aunada al hecho de que pertenc-
ciera a la generacin de los mayores de la secundaria,
rodeada siempre por sus amigas y los varones que
buscaban su cercania y la asediaban, apenas si dejaban
espacio para que su imagen se definiera

Fig. 37
Parrafo francés

“Tus manos son mi caricia
mis acordes cotidianos
te quiero porque tus manos
trabajan por la justicia

si te quiero es porque sos
mi amor mi cmplice y todo

y en la calle codo a codo
somos mucho més que dos

tus ojos son mi conjuro
contra la mala jornada
te quiero por tu mirada

que mira y siembra futuro

tu boca que es tuya y mia
tu boca no se equivoca
te quiero porque tu boca
sabe gritar rebeldia

si te quiero es porque sos
mi amor mi cmplice y todo

y en la calle codo a codo
somos mucho més que dos

y por tu rostro sincero
¥ tu paso vagabundo
¥ tu llanto por ¢l mundo
porque sos pucblo te quiero

Fig.38
Parrafo epigrafico
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54. Luidi, Philipp. Op. Cit.
p. 109

Parrafo quebrado o en bandera

Es la forma mas natural de composicion, debi-
do a que es la forma mas parecida a la escritura
manual, y por eso el ptblico esta familiarizado
con este tipo por la escritura manual, la influen-
cia de la maquina de escribir y la popularidad
que este parrafo ha tenido en el transcurso del
siglo XX. Los renglones comienzan en el mar-
gen izquierdo y se da el mismo espacio entre
todas las palabras, quedando parejos en el lado
izquierdo e irregular en el lado derecho.

Es muy til cuando las columnas son an-
gostas, porque elimina dificultades de espacia-
miento. En la composicion quebrada no debe
haber sangrias.

Lo normal es que la alineacion de este
tipo de parrafo quede al lado izquierdo, aun-
que también se utiliza en menor frecuencia la
alineacion al derecho. (Fig. 39 y 40) Pero da el
mismo problema que en el parrafo epigrafico;
el principio del parrafo hace que el ojo haga
un mayor trabajo. Para que este tipo de parra-
fo sea agradable, deben evitarse los siguientes
defectos:

* Repetir palabras, silabas o signos en los
extremos de lineas consecutivas

* La aparicion accidental, en el corte del
texto de figuras que llamen la atencion

* Las lineas finales demasiado cortas

* La coincidencia de dos o mas renglones
del mismo largo

* Elaislamiento de palabras cortas al final
de las lineas largas

Como contemplar esas fotografias de muiccas
torturadas, apr ual camne floreciente, aprisionada
y dispuesta para la mirada el hombre que acecha desde
1 sombra. Quiero decir que uno puede asomarse también
hacia fuera, y atisbar, por ejemplo, en la fotografia

de un cuerpo atado y sin rostro, una seial absoluta

de reconocimiento: el sefuelo que desata los deseos
impensados y desanuda su fuerza de abismo insondable.
Porque abrirse al deseo es una condena: tarde o temprano
buscaremos saciar la sed —para unos momentos més
tarde volver a padecerla.

Ahora que todo ha pas:

. que mi vida para mi mismo
i6n alguna vez plena de
luminosidad que cede inexorable de las sombras

—olo que es lo mismo, upcién de la luzmis
enceguecedora—, me doy cuenta que todos esos fildsofos
¥ pensadores que han buscado ejemplos para explicar el
no-sentido de nuestra existencia, han dejado en el olvido
una sombra tutelar: Tantalo, el siempre deseante, el
condenado a tocar la manzana con la punta de los labios
¥. sin embargo, no poder devorarla.

A decir verdad, ereo que nunca vi de cerca a Susana
Garmendia. Su fama de adolescente problemitica que la
prefecta de tercer grado habia hecho correr con reportes
¥ suspensiones, aunada al hecho de que pertencciera a

T generacién d ayores de la secundaria, rodeada
siempre por s 'y los varones que buscaban su
cercania y . apenas si dejaban espacio para
que su imagen se definiera.

se extingue como una

Fig. 39 Parrafo que-
brado con alineacién a
la izquierda.

Como contemplar esas fotografias de mufiecas
torturadas, apretadas cual came floreciente, aprisionada
y dispuesta para la mirada del hombre que acecha desde
Ia sombra. Quiero decir que uno puede asomarse también
hacia fuera, y atisbar, por ejemplo, en la fotografia

de un cuerpo atado y sin rostro, una sefial absoluta

de reconocimiento: el sefiuelo que desata los deseos
impensados y desanuda su fuerza de abismo insondable.
Porque abrirse al deseo es una condena: tarde o temprano
buscaremos saciar la sed —para unos momentos mas
tarde volver a padecerla.

Ahora que todo ha pasado, que mi vida para mi mismo
se extingue como una habitacion alguna vez plena de
luminosidad que cede al paso inexorable de las sombras
o 1o que es lo mismo, a la irrupcion de la luzmas
enceguecedora—, me doy cuenta que todos esos filésofos
y pensadores que han buscado ejemplos para explicar el
no-sentido de nuestra existencia, han dejado en el olvido
una sombra tutelar: Téntalo, el siempre deseante, el
condenado a tocar la manzana con la punta de los labios
¥, sin embargo, no poder devorarla.

A decir verdad, creo que nunca vi de cerca a Susana
Garmendia. Su fama de adolescente problemitica que la
prefecta de tercer grado habia hecho correr con reportes
y suspensiones, aunada al hecho de que perteneciera a

la generacin de los mayores de la secundaria, rodeada
siempre por sus amigas y los varones que buscaban su
cercania y la asediaban, apenas si dejaban espacio para
que su imagen se definiera.

Fig. 40 Parrafo que-
brado con alineacién a
la derecha.

Foliacion, notas al pie y pies de foto

La numeracion, foliacion o paginacion existe
porque en algin momento dado puede que sea
necesario citarlas, sobre todo en las publicacio-
nes cientificas y en las revistas de especialidad,
ya que no solo se senala el libro, sino que tam-
bién la pagina.**

Otra razon de ser, es porque en los libros
tecnicos y de divulgacion cientifica, que no se
leen en forma seguida, hace posible la rapida

localizacion del tema en cuestion que interese.



Como contemplar esas fotografias de mufiecas torturadas,
apretadas cual came floreciente, aprisionada y dispuesta
para la mirada del hombre que acecha desde la sombra.
Quiero decir que uno puede asomarse también hacia fu-
era, y atisbar, por ejemplo, en la fotografia de un cuerpo
atado y sin rostro, una sefial absoluta de reconocimiento:
el seiiuelo que desata los deseos impensados y desanuda
su fuerza de abismo insondable. Porque abrirse al deseo es
una condena: tarde o temprano buscaremos saciar la sed
—para unos momentos més tarde volver a padecerla.
Ahora que todo ha pasado, que mi vida para mi mismo
se extingue como una ha n alguna vez plena de
luminosidad que cede al paso inexorable de las sombras
—ol0 que es lo mismo, a la irrupcion de la luzmés ence-
guecedora—, me doy cuenta que todos esos fildsofos y
pensadores que han buscado ejemplos para explicar el
no-sentido de nuestra existencia, han dejado en el olvido
una sombra tutelar: Téntalo, el siempre deseante, el con-
denado a tocar la manzana con la punta de los labios y, sin
embargo, no poder devorarla,
A decir verdad, creo que nunca vi de cerca a Susana
Garmendia. Su fama de adolescente problemitica que la
prefecta de tercer grado habia hecho correr con reportes
siones, aunada al hecho de que perteneciera a
6n de los mayores de la secundaria, rodeada
siempre por sus amigas y los varones que buscaban su
cercana y la asediaban, apenas si dejaban espacio para
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Como contemplar esas fotografias de mufiecas torturadas,
apretadas cual came floreciente, aprisionada y dispuesta
para la mirada del hombre que acecha desde la sombra.
Quiero decir que uno puede asomarse también hacia fu-
era, y atisbar, por ejemplo, en la fotografia de un cuerpo
atado y sin rostro, una sefial absoluta de reconocimiento
el seiiuelo que desata los deseos impensados y desanuda
su fuerza de abismo insondable. Porque abrirse al deseo es
una condena: tarde o temprano buscaremos saciar la sed
—para unos momentos mas tarde volver a padecerla.
Ahora que todo ha pasado, que mi vida para mi mismo
se extingue como una habitacion alguna vez plena de
luminosidad que cede al paso inexorable de las sombras
—o lo que es lo mismo, a la irrupcion de la luzmés ence-
guecedora—, me doy cuenta que todos esos filosofos y
pensadores que han buscado ejemplos para explicar el
no-sentido de nuestra existencia, han dejado en el olvido
una sombra tutelar: Téntalo, el siempre deseante, el con-
denado a tocar la manzana con la punta de los labios y, sin
embargo, no poder devorarla,

A decir verdad, creo que nunca vi de cerca a Susana
Garmendia. Su fama de adolescente problematica que la
prefecta de tercer grado habia hecho correr con reportes
y suspensiones, aunada al hecho de que perteneciera a
la generacion de los mayores de la secundaria, rodeada
siempre por sus amigas y los varones que buscaban su
dejaban espacio para

Como contemplar esas fotografias de mufiecas torturadas,
apretadas cual came floreciente, aprisionada y dispuesta
para la mirada del hombre que acecha desde la sombra.
Quiero decir que uno puede asomarse también hacia fu-
era, y atisbar, por ejemplo, en la fotografia de un cuerpo
atado y sin rostro, una sefial absoluta de reconocimiento:
el seiiuelo que desata los deseos impensados y desanuda
su fuerza de abismo insondable. Porque abrirse al deseo es
una condena: tarde o temprano buscaremos saciar la sed
—para unos momentos més tarde volver a padecerla.

Ahora que todo ha pasado, que mi vida para mi mismo
se extingue como una habitacion alguna vez plena de
luminosidad que cede al paso inexorable de las sombras
—o'lo que es lo mismo, a la irrupcion de la luzmés ence-
‘guecedora—, me doy cuenta que todos esos filosofos y
pensadores que han buscado ejemplos para explicar el
no-sentido de nuestra existencia, han dejado en el olvido
una sombra tutelar: Tntalo, el siempre deseante, el con-
denado a tocar la manzana con la punta de los labios y, sin
embargo, no poder devorarla,

A decir verdad, creo que nunca vi de cerca a Susana
Garmendia, Su fama de adolescente problemtica que la
prefecta de tercer grado habia hecho correr con reportes
y suspensiones, aunada al hecho de que pertencciera a
la generacion de los mayores de la secundaria, rodeada
siempre por sus amigas y los varones que buscaban su
cercania y la asediaban, apenas si dejaban espacio para

que su imagen se definiera.

que su imagen se definiera

La foliacién es necesaria para citarlas en algun documento, no forman parte de la caja tipografica

Existen dos modalidades de péginas: las

. . . Como contemplar esas fotografias de mufiecas torturadas,
pares y las impares, las primeras se ubican sprtadascu crme foreeient, aprisionad y dispuess

para la mirada del hombre que acecha desde la sombra.

. 3 . : Quiero decir que uno puede asomarse también hacia fu-
siempre a la izquierda y las impares a la dere- o i e ot A g e
atado y sin rostro, una sefial absoluta e reconocimiento:

el sefiuelo que desata los deseos impensados y desanuda
su fuerza de abismo insondable." Porque abrirse al deseo

cha. El tamano de la cifra corresponde con las

dimensiones de la letra base y su distancia con
Ahora que todo ha pas:

Se extingue como una habitacion alguna v
luminosidad que cede al paso inexorable de la
, —0 lo que es lo mismo, a la irrupcion de la luzmas ence-

5 guecedora—, me doy cuenta que todos esos filosofos y
en blanco. La numeracion no forma parte de la e e
ncia, han dejado en el olvido
una sombra tutelar: Tantalo, el siempre deseante, el con-
denado a tocar la manzana con la punta de los labios y, sin
embargo, no poder devorarla,

respeto al texto es habitualmente de una linea

o - . .
caja tipografica, y se pueden alinear las cifras en

a Susana Gar-
mendia. Su fama de ad ente problemitica que la pre-
fecta de tercer grado habia hecho correr con reportes a la

el exterior de la caja, sangradas o centradas.”’

Nota del latin que equivale a marca, ras-

Las notas al pie son
textos de consulta, nor-
malmente se encuen-
tan al pie de la pagina.

ung habitacién alguna vez plena.
12. A decir verdad, creo que nunca v de cerca a Susana Garmendia. Su fama,
de adolescente problemitica que la prefecta de tercer grado

go, signo alfabetico, documento u observacion "
aclaratoria,y se encuentra al pie de la pagina,

de alli su nombre; trata de notas explicativas
que ilustran a mayor detalle ciertas secciones

del texto y se sittian dentro de la caja tipogré—

1 Howard Greenhalgh
fica, no debe exceder de las dos terceras partes :
. - 3 ichar oust
de la pagina, generalmente son senaladas con 4 Michael Cumming
. . 5 Mike Bennio
una llamada que suele ser un asterisco o cifra 2 gemetian
volada de menor tamafio.*® 7. Wendy Baker
8 Mike Nicholson
En cuanto a los pies de foto son descripcio- 9 DaveElls
. 10 Amanda Leslie
nes de la imagen, pueden colocarse de la forma 11 Hannah Tofts S )
/ illa debaio de la f fi de lai o Andy Altman 55. Luidi, Philipp. Op. Cit.
mas sencilla debajo de la fotografia o de la ima- M ol p.110

56. Ibid.
Los pies de foto son descripciones de laimagen y pueden colocarse 57. Barthes, Phil. Op. Cit.
mejor convenga, normalmente se encuentran debajo de la foto. p.168

gen, aunque también pueden agruparse asignan-

do un ntimero indicador de direccion.®’
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58. Luidi, Philipp. Op. Cit.

p.97 ro. Fig. 42 Interpretacién tipogréfica de un drbol de navidad de ma-
59. Ibid. nera aleatoria. Fig. 43 Imagen para cartel hecho para la fiesta de San
60. Ibid, p. 125 Fermin, una demostracién del buen uso de este recurso gréfico.
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Fig. 41 Juego tipografico para una marca de articulos para caballe-

Tipografia como imagen

La tipografia en configuraciones graficas con un
cierto grado de legibilidad son llamadas com-
posiciones figurativas o) caligramas que apare-
cieron hace mas de dos mil afios.*® A su vez que
informan al lector tambien lo divierten alige-
rando la formalidad del texto convencional.

Es posible componer el texto en formas
regulares, como cuadrados, triangulos, rom-
bos y circulos, pero también en formas irre-
gulares. Al texto se le puede dar forma o hacer
que envuelva imagenes, espacios definidos o
siluetas, asi como hacer que forme una imagen
por si mismo. Dandole al texto una forma de
objetos asociados al significado de las palabras,
se une el diseno y la imagen en una expresion
directa del contenido.” (Fig. 41 y 42)

El alfabeto latino, compuesto por lineas
rectas, circulos y segmentos circulares, tiene
que ser manipulado con habilidad para usarse
con buen resultado. Las escrituras como la ara-
biga, ondulantes y organicas, se prestan mas a
ésta técnica.

Usada por la publicidad en frases publici-
tarias y textos cortos, transmite un fuerte im-
pacto visual; incluso en el disefio de logotipos.
Generalmente, la idea para dar forma al texto
surge del contenido. (Fig. 43)

Capitulares

También llamadas iniciales (del latin, initium),
trata de la primera letra de un cuerpo de texto
de un capitulo, no es indispensable que sea un
tipo de letra ornamentada, si no que mas bien
es una letra con mayores dimensiones, un mi-
nimo de dos cuerpos mayor que la letra base.”
Por regla se emplean solo las versales o

mayusculas, aunque en algunos libros, a fin de



no proseguir tras la capitular con el texto ha-
bitual, se compone de versales la palabra per-
teneciente a la inicial, en otras obras, se hace
los mismo con las tres primeras palabras o la
primera linea entera.

Una capitular aislada es aquella que sobresale
por la parte superior, normalmente se asienta en
la primera linea base del texto que comienza unas
lineas mas abajo. Las capitulares alineadas al mar-
gen izquierdo es decir fuera del borde de la caja
tipografica son menos frecuentes, requiere de un
margen de lomo muy ancho. (Fig. 44)

demis, el hecho de
a) que los Ingram
encontrasen entre

Londres v Oxford la casa
sefiorial de Garsington Manor.
El que fundasen alli un festival
de dpera, con lo mis exclusivo
de las islas britinicas.

demds, ¢l hecho de que los
b) Ingram encontrasen entre
Londres y Oxford la

casa sefiorial de Garsingron
Manor. El que fundasen alli un
festival de Gpera, con lo mis
exclusivo de las islas britinicas.

Buﬂ_‘ll!il(l!i una manera

) ahorrativa. Menos de la mitad
del agua utilizada para ¢l riego
llega siquiera a las plantas a las
que debe regar.

BUSCQII'IIUS Una manera

d) ahorrativa. Menos de la micad
del agua utilizada para el riego
llega siquiera a las plantas a las

ue debe regar. .
9 g Fig. 44
Fig. 44 a) La capitular es correcta en cuanto a su tamafio. b) Por
su posicién sobresale el remate izquierdo, pero se conecta correc-
tamente con su silaba. c) El remate inferior de la B se alinea con el
borde de la caja tipografica. d) Los remates sobresalen del cuerpo
del texto.
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4.3.4.4 Legibilidad

La legibilidad es el grado de diferenciacion in-
dividual de las letras, que se han disenado para
que se presenten de forma clara y concisa, lo
que influye en la facilidad de lectura. General-
mente los tipos mas legibles son los que tie-
nen blancos interiores mas grandes, tanto los
abiertos como los cerrados, lo que implica una
altura de x mayor. Sin embargo la mejor ayuda
para la legibilidad de cualquier tipo radica en
que la e tenga un ojo generoso, igualmente con
la contraforma de la letra a.®!

Dentro del estudio de la legibilidad, uno
de los primeros factores a considerar es la lon-
gitud de los renglones. Segln Josef Miiller-
Brockmann “una regla establece que se ha lo-
grado una anchura de columna favorable para
la lectura cuando se colocan, por término me-
dio, diez palabras por linea. Una norma valida
en los textos largos”.** En otra de sus citas dice
“seglin una regla empirica, bien conocida, debe
haber siete palabras por linea para un texto de
cualquier extension”.®® Por otro lado Emil Ru-
der dice: “que una linea de 50 a 60 letras es facil
de leer”.** Pero cominmente las siete palabras
es la mejor regla fundamental.

También existe el método aritmético: se
compone una linea con las 26 letras sencillas
del alfabeto. LCA es el nombre que se le daa la
medida de esa linea, por ser las medidas inicia-
les de longitud del los caracteres del alfabeto.
Se llama [ a la longitud optima, que se obtiene

con la férmula:®

1=LCAx 1,75

61. Jury, David.
Op. cit. p. 142
62.de Buen,
Op. Cit. p. 153
63. Ibid.

64. Ibid.

65. Ibid.
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66.de Buen,

Op. Cit. p. 153

67. Ortiz, Georgina. (1992). El
significado de los colores.
México. p. 25

68. Ortiz, Georgina.

Op. Cit. 53

A partir de esta dimension se consiguen
las otras. Se llama n a la longitud minima y m

a la longitud maxima. Las formulas son:

n=1x0,75

m=1x 1,75

Lo anterior equivale a decir que los ren-
glones no deberan tener menos de 34.1 letras
ni mas de 67.5, ademas que un renglon de lon-
gitud 6ptima debe dar cabida a 45.5 caracteres.
En niimero redondos, se obtiene la tabla:

Caracteres por linea
Minimo 34
Optimo 45
Maximo 68

Es importante definir el nimero de carac-
teres por linea, ya que la extension de los ren-
glones incide en que un libro fatigue en mayor
o menor medida a sus lectores. Si las lineas son
demasiado anchas, la estimulacion es escasa y
la lectura dificil, mientras que cuando son de-
masiado cortas, el lector realizara un esfuerzo
excesivo al mover los ojos de un lado a otro.
Materiales impresos como las revistas, folle-
tos o el material publicitario deben apegarse al
grado optimo, pues se requiere que exista una
seduccion, para que el perceptor sea atraido.
Por lo anterior estos impresos se suelen dividir
en dos o mas columnas.

Existen dos tipos de lectores, unos con
alto nivel de entrenamiento y otros con bajo
nivel de entrenamiento, los cuales son cono-
cidos como “altos lectores” y “bajos lectores”.
Los criterios de legibilidad no pueden ser fijos,
mas bien dependeran de la obra en formacion

y sobre todo de sus destinatarios. Otro aspecto
importante es la longitud de las lineas, deben
afectar la separacion vertical entre ellas. Mien-
tras mas largo es el renglon, mayor debera ser
la interlinea, y viceversa.®

Bajos lectores | Altos lectores
Minimo 34 45
Optimo 45 60
Maximo 60 80

4.3.5 El color

Para comprender la causa por la que vemos, es
necesario entender que la luz, es un porcion
de la gama de energia que el sol irradia de ma-
nera constante. Sometido continuamente a la
radiacion luminosa, el ser humano no siente su
impacto al tratarse de una cosa material, pero
distingue su calor, porque la luz se convierte en
energia cal6rica.®’

En el ojo humano, los bastones son los mas
sensibles en las zonas poco iluminadas, ya que
son los responsables de la vision escotopica;
blanco y negro. Mientras los conos perciben
cambios en los segmentos sensibles al color,
que son los responsables de la vision fotopica;
vision del color. La teoria del color se refiere
a como el ojo humano percibe los colores que
son un producto de la mente.®

Para que el hombre pueda distinguir el color
de un objeto, sin la suficiente luz o los diferen-
tes tipos de ella, éste asociara lo que ve con
sus vivencias y con el aprendizaje de las cosas,
por ello el ojo humano se adapta y el cerebro
lo asocia de acuerdo con lo aprendido, dando-
le el color que tiene aun sin poder distinguirlo
completamente.



La luz solar o la emitida por un arco eléc-
trico parece blanca, que en realidad se com-
pone de una mezcla de rayos de diferentes
colores. Este efecto fue descubierto con un
prisma triangular de cristal por Isaac Newton;
donde un haz de luz blanca atraviesa el pris-
ma reflejando un haz emergente de una serie
de bandas de colores, fenomeno que se llama
espectro, de donde se obtiene un conjunto de
colores que van desde el rojo, pasando por
el anaranjado, amarillo, verde e indigo, hasta
llegar al violeta.®

Los colores que forman la luz blanca viajan a
través del aire a la misma velocidad; sin embar-
go, a traves del vidrio del prisma su velocidad
varia, la diferencia mas importante es entre el
rojo que es el que menos se desvia y el vio-
leta, que tiene una desviacion mayor y pasa a
una menor velocidad, mientras que los demas
colores tienen velocidades intermedias y se or-
denan a partir del rojo en forma decreciente.
De la misma manera que estos componentes
de la luz blanca pueden ser separados, tam-
bién pueden ser adicionados nuevamente; esta
mezcla de todos los colores, dara logicamente,

luz blanca. (Fig. 45)

La Luz blanca

un prisma

Amarillo B
- Verde W
Luz blanca Azul

: = Violeta
Prisma de cristal

Fig. 45 El espectro de luz, donde al pasar por un prisma triangular
se descompone en bandas de color.
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El conocimiento que se tiene del color,
proviene de dos vertientes, una que es pro-
ducto basicamente de la intuicion, dada por
filosofos, escritores y pintores, mientras que
la cientifica, trata de explicar todos los fenome-
nos del color. Newton considerado el primer
cientifico del color, denomin¢ triada primaria, a
los colores simples como el rojo, amarillo y azul
y a sus mezclas, complementarias o secundarias:
verde, violeta y anaranjado.” (Fig. 46)

Mientras que Tomas Young habla de tres
sensaciones coloreadas fundamentales: el rojo,
el verde y el violeta. La percepcion simulta-
nea de las sensaciones que dan las intermedias,
como ejemplo, el rojo y el verde dan el ama-
rillo; el verde y el violeta, el azul parpura; el
rojo y el violeta, el carmesi.”!

_"m
" m

Colores
secundarios

Colores
primarios

Fig. 46 Los colores primarios son el azul, rojo y amarillo; su combi-
nacién da lugar a los colores secundarios verde violeta y naranja.

69. Ortiz, Op. Cit. 53
70. Ibid, 27
70. Ibid



4. ASPECTOS FORMALES DEL DISENO EDITORIAL

Longitud

de anda [m)

pectro visible por el hombre (Luz)

450 nm  Is00nm 1550 nm

600 nm

| 650 nm

= T f
R?yng Rayns | Rayos % U Infrarmojo Radar !UI-‘F Oinda media Erecuencia
tEETisos | Gamms ABC | | YHF  Ondacorta Onda larga ;ﬂm"‘-’ﬂﬂ"‘*mﬂ
ain
[Tl ot Microandas Radio
1fm 1pm 14 1nm 1 pm lmm 1cm 1m 1km 1 Mm

10-15 ln-l4 10-13 10-12

w1 o1 o1ec® o100? o107f 107 107t 1pc?

1w ot o1 1t 10 10 1t 10 10f 107

Fig. 47 El ojo humano solo puede distinguir unas longitudes de onda del espectro de luz, las cuales se perciben como un color diferente.

72. Ortiz, Georgina.

Op. Cit. 28
73. Ibid, 30
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Tomando en cuenta las propiedades de
una onda en la teorfa ondulatoria; longitud,
amplitud y la frecuencia, en los fenomenos lu-
minosos, las longitudes de onda determinan el
color, siendo la longitud de onda la distancia
entre dos maximos contiguos y se mide en mi-
limicras o angstroms (cien millonésima parte
de un centimetro). El ojo humano solo pue-
de ver aquellas ondas que van desde 4,000 a
8,000 angstroms, y que empiezanel rojo y ter-
minan en violeta. Por debajo de estas medidas
se encuentran los rayos ultravioletas y los rayos
actinicos, mientras que por debajo del rojo se
encuentran los rayos infrarrojos. Entonces el
color es una sensacion que depende de las lon-
gitudes de las ondas luminosas reflejadas por
los objetos de nuestro alrededor.” (Fig. 47)

Sin embargo, la luz que alcanza al ojo des-
de cualquier superficie varia en intensidad,
longitud de onda y heterogeneidad, ya que los
pigmentos poseen la propiedad de absorber la
luz, transformandose en color. La sensacion
que surge depende de la luminosidad, tinte y
saturacion que son las tres caracteristicas nece-
sarias para la descripcion del color.

Para designar una clase de color se utiliza
el tinte o pigmentos de los cuales hay seis fun-
damentales: verde, amarillo, rojo, magenta,
azul marino y cyan.” (Fig. 48)

verde
amarillo

azul
marino

Fig. 48 Los colores pigmento son seis fundamentales verde, amari-
llo, rojo, magenta, azul marino y cyan.



4.3.5.1 Codigo Cromatico

Definido como tono, intensidad y valor, ™
radica en que existen cantidad e informacion
empirica en que el color transmite informa-
cion, es decir adquiere un significado. (Fig. 49)

El matiz o tono (Hue) es el color mis-
mo (croma), existen mas de cien y cada uno
posee caracteristicas propias. Hay tres matices
primarios o elementales: amarillo, rojo y azul.

El brillo o intensidad, el cual va desde
la luz a la oscuridad, es decir el valor de las
gradaciones tonales. Cabe destacar que la pre-
sencia o ausencia del color no afecta al tono,
que es constante. El aumento o la disminucion
de la saturacion, demuestra que el tono y el co-
lor coexisten en la percepcion sin modificarse
el uno al otro.

La saturacion o valor, se refiere a la
pureza de un color respecto al gris. Un color
saturado es simple, primitivo, carece de com-
plicaciones y es muy explicito, se compone de
matices primarios y secundarios. Los colores
menos saturados apuntan a una neutralidad cro-
matica, son sutiles y tranquilizadores. Cuando
mas intenso o saturado es la coloracion, esta
mas cargado de expresion y emocion.

NN EEEEEmA

Diferencia de tono o matiz con igual saturacién

Diferencia de brillo, valor o luminosidad, con tono
y saturacién constante

Diferencia de saturacién con igual valor y color.

Fig. 49 El cédigo cromético se refiere a tres aspectos del color:
tono, intensidad y valor.
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4.3.5.2 Mezclas de color

Este es un punto importante, ya que al tener
tan pocos colores basicos, al mezclarse se ob-
tienen un sinntmero de ellos. Puede ser que
la mezcla de los colores puede ser materia u
optica, y se denominan colores secundarios
complementarios, y se obtienen por adicion o
sustraccion:”

* En la mezcla aditiva

Se anade energia luminosa en una o mas zonas
de longitudes de onda del espectro luminoso; es
la combinacion de determinadas cantidades de
luz roja, verde y azul (RGB) el resultado siem-
pre es mas claro que los colores de la mezcla.
Se utiliza para dar efectos especiales en teatros,
parques, jardines, monitores de computadora,
televisores, proyectores de video. (Fig. 50)

Mezcla aditiva

Fig. 50 Los colores RGB, utilizados para color en pantallas de moni-
tores, televisores, entre otros.

74. Wong, Wucius. (1999).
Principios del disefio en
color. Barcelona. p. 102

75. Ortiz, Op. it. 32
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* Mezcla sustractiva

Siempre da lugar a una disminucion de lumi-
nosidad, hasta llegar al negro. Es decir debido
a que las tintas filtran la luz blanca que incide
sobre la superficie, sustrayendo o absorbiendo
todos los colores, excepto el tono que se re-
fleja. En teoria, mezclando cantidades iguales
de cyan, magenta y amarillo (CMY) se debe-
ria obtener el negro K. Se puede realizar con
diferentes elementos como vidrio, esmaltes,
cristales transparentes, etc. (Fig. 51)

* La denominada sintesis partitiva u optica

Es el resultado de la particion, en la que la pre-
sencia de diferentes colores da la media de los
componentes, es decir, el flujo emitido por un
objeto en direccion al ojo, es la media propor-
cional al de las emisiones de la superficie colo-
reada. Se puede apreciar en un tapiz, mosaicos,
S
puntos fluorescentes de la television en color.

(Fig. 52)
4.3.5.3 Armonias

El uso del color a menudo es el factor clave del
éxito de un diseno, pero debido a una infinidad
de colores y matices, hacer una seleccion de
colores para un proyecto parece ser compli-
cado. Por lo anterior es necesario asociar las
connotaciones y valores del diseno: frescura,
seriedad, calidad, espontaneidad, juventud,
delicadeza. ..

Existen diferentes formas de enfocar el
color a un proyecto: un tratamiento monocro-
matico o a escala de grises; colores matizados
o apagados; colores pastel; colores vivos, en
estas posibilidades se pueden emplear diferentes
combinaciones.

Mezcla sustractiva

Fig. 51 Los colores CMYK, son usados para realizar esmaltes, y so-
bre todo en los sitemas de impresién.

et

Fig. 52 Plafén decorativo de Gaudi, donde se utilizan capas super-
puestas sobre un material transparente.

A lo largo de los siglos la investigacion y
experiencias de los pintores permiten disponer
diversos conjuntos de colores que armonizan
entre si. La mejor manera de explorar este
grupo es utilizando el circulo de color basico,
que ordena de forma secuencial la progresion
de los colores que forman el espectro de luz,
desde el rojo hasta el violeta. A partir de es-



tos colores y sus variantes (anadiendo el blanco
o negro para obtener colores pastel y colores
apagados, respectivamente) se pueden hacer
selecciones de colores para un proyecto, en el
que los colores de una forma agradable a la vis-
ta se realcen mutuamente.

Los colores se dividen en dos vertientes,
los colores calidos, aquellos que estan dispues-
tos en el circulo cromatico dentro del rango
de los rojos hasta los amarillos; colores frios
dispuestos en el circulo cromatico dentro del
rango de los azules hasta los verdes, se les da
esta nomenclatura debido a que en la naturaleza
tienen esta relacion fisica y simbolica, relacio-
nados con los bosques frescos y el hielo.

Existen diferentes armonias de color
que son utilizadas:

* Armonia monocromatica

Es muy simple, es sobria y elegante. Se basa en
un solo color y sus diferentes tonos, es decir,
en un circulo cromatico, estariamos en un solo
punto y elegiriamos variantes del mismo valor
y saturacion, con mayor o menor luminosidad.
El esquema de color monocromatico es el mas
simple que se puede utilizar y se limita a la uti-
lizacion de un solo tono. Cuanto mayor es la
distancia entre los tonos tanto mayor sera el
contraste tonal. (Fig. 53)

* Armonia de anélogos

Los colores analogos ocupan posiciones inme-
diatamente proximas al circulo de color. Debi-
do a su parecido, armonizan bien entre si. Este
tipo de combinaciones es frecuente en la natu-
raleza. Los tonos analogos pueden tomarse de
una porcion del circulo de color, pueden ser de
una tendencia de tono comun. (Fig. 54)
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Fig. 53 Armonia
monocromatica

Fig. 54 Armonia de andlogos

* Colores complementarios
0 contraste

Los colores complementarios se encuentran
en puntos opuestos del circulo cromatico, es
decir frente a frente. Estos colores se refuer-
zan mutuamente, de manera que un mismo
color parece mas vibrante e intenso cuando se
halla asociado a su complementario. Se obtie-
nen mediante la contraposicion de un primario
con un color secundario formado por los otros
dos primarios. Asi por regla general el comple-
mentario del color verde es el color rojo, el del
azul es el naranja y del amarillo el violeta. Estos
contrastes son idoneos para llamar la atencion
y para proyectos donde se quiere un fuerte im-
pacto a través del color. (Fig. 55)
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76. Ortiz, Georgina.
Op. Cit. 74
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Fig. 55 Armonia de
complementarios o
contraste

=2

Fig. 56 Doble armonia
de complementarios

* Doble armonia de complementarios

Utiliza un par de asociaciones de colores com-

plementarios. (Fig. 56)
* De complementarios divididos

En lugar de utilizar un par de complementa-
rios, se utilizan los situados en posiciones in-
mediatamente adyacentes. El contraste en este
caso no es tan marcado. Puede utilizarse el trio
de colores complementarios, o solo dos de

ellos. (Fig. 57)
* Triadas o armonia de tres colores

Se eligen tres colores equidistantes en el cir-
culo cromatico. Versiones mas complejas in-
cluyen grupos de cuatro o de cinco colores,
igualmente equidistantes entre si (situados en
los vertices de un cuadrado o de un pentagono
inscrito en el circulo). (Fig. 58)

Fig. 57 De complementarios
divididos

4.3.5.4 Psicologia, el color como
elemento comunicante

Los colores se definen como elementos co-
municantes o signos, que actualmente son un
recurso muy importante en la comunicacion
de masas. Utilizado como un reemplazo, para
atraer la atencion del espectador, el color, ha
perdido la atencion a la riqueza de su contenido,
pues es un elemento basto de significados.”

El simbolismo, ha sido utilizado en toda
expresion humana, como en la heraldica, el
arte, la vestimenta, que se establece de manera
intuitiva al relacionarlo con la naturaleza, sin
embargo, éste cambia de acuerdo a las diferen-
tes culturas, grupos humanos, entre otros.

El significado de los colores se basa prin-
cipalmente en asociaciones dispersas y difusas,
sus nombres se basan principalmente por las
experiencias perceptivas del hombre con la na-
turaleza y su cultura. Los signos han permitido
al ser humano, representar directamente a los
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objetos en cuestion. Esta representacion es el

caracter denotativo, producido entre el signo y
e.l referente, es dec,ir .entre un objeto real que Representativo de emociones, el color rojo se
tiene tales caracteristicas y la palabra: la refe- ()i on el de Ia sangre, es el color de la dig-
nidad y la seriedad, segin Goethe. También se

asocia con la infancia, es una dualidad entre el

rencia inmediata que el cédigo le asigna a un
término en una cultura determinada.”’

Mientras que los valores secundarios que poder y la masculinidad, la ira y el belicismo,

la crueldad y el martirio, la salud y la belleza,
el amor y la felicidad. Es un color que estimula
y excita. Representa lo excéntrico, lo ofensivo,

son las palabras usadas por un determinado
grupo de personas, es decir los valores subje-
tivos atribuidos al signo, debido a su forma y
funcion;son llamados significados connotativos |, sexualidad, lo competitivo. Es el color del
que comprenden:” corazon, del espiritu del amor, intensidad afec-
tiva, la violencia y la explosividad.

a) Los significados de los significantes.
b) Los significados de los significados.

C) El proceso que une a otras significantes.

Segin Harold Kuppers en Fundamento de
la teoria de los colores, existen ocho colores
fundamentales: seis colores cromaticos: amari-
llo, magenta, cyan, azul violeta, verde y rojo-
naranja; y dos acromaticos el blanco y el negro
que se basan en la relacion entre los componen-
tes del 6rgano de la vista, ya que el ojo cuenta
con tres tipos de celulas visuales que rigen tres
sensaciones diferentes: azul, verde y rojo. Sin
embargo al observar el espectro, se observan
las tonalidades de: rojo, anaranjado, amarillo,
verde, azul, morado, violeta y plrpura.”

En el libro El significado de los colores
de Georgina Ortiz, se hace una descripcion de

los colores fundamentales que tiene el espec-
77.1bid, 30 76. Eco, Umber-

to. (1972). La estructura
ausente. Introduccién a la
semidtica. Barcelona, p. 81
78. Guiraud, Pierre. (1979)
La Semiologia. México,

tro visual, agregando el color negro, el rosa, el
gris y el color cafe, en donde destaca diferentes
sensaciones por color, asi como su denotacion y
connotacion; para un mejor entendimiento de

. . ./ 80 p- 40.
lo anterior, hago una descripcion por color: . 29. Ortiz, Georgina.
B El rojo se asocia la guerra, la pasidn, lo excéntrico u ofensivo. Op. Cit. 84
Autorretrato, James Ensor. 80. Ibid, p. 86
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* Anaranjado (rojo amarillento)

Como combinacién del rojo con el amarillo,
provoca choque disturbio y sensacion de calor.
Segtin Kandinsky suscita los sentimientos de
fuerza, energia, ambicion, determinacion, ale-
gria y triunfo. Abarca de los 10 a los 20 afios de
vida del hombre, caracterizada por la imagina-
cion, simbolo del amor apasionado, que origina
reacciones emocionales negativas. Representa
al sol, el origen de la vida, el entusiasmo.

1 l'

it
h .I'.!:'H

B Se relaciona con la vida el sol, la alegria pero en exceso es molesto.
Abstraccién en madera.

* Amarillo

Luz solar del mediodia, el mas proximo a la
luz en su maxima pureza. Un color atrayente.
Para Goethe el amarillo oro, es el color del ho-
nor y el placer, significa alegria, expansividad,
desinhibicion, relajacion, precaucion, afectos
como expectacion, originalidad, regocijo, feli-
cidad. También representa enfermedad dentro
de los amarillos verdosos, malignidad, cobar-
dia, engafio, traicion. Mientras que un amarillo
mas anaranjado se asocia con el otofio, deleite,

fuerza, confianza, dignidad. Locura violenta, es
el regalo, pero tambiéen expresa desprecio y ver-
giienza. Ese el tercer periodo de vida del hom-
bre; de los 20 a los 30 afos, segin Le Herad,
posee mayor fuerza muscular y potencialidad.

El amarillo oro, representa el honor y el placer, significa expansivi-
dad, desinhibicién. El Beso, Gustav Klimt.



El mds cercano a la luz, es alegria, atraccién, locura violenta.
La vaca amarilla, Franz Marc.
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Es el color de transicion entre los colores cali-
dos y frios. Se asocia con la naturaleza, la prima-
vera, la vida, la vegetacion, simboliza la juven-

tud, la lealtad, la esperanza y la promesa, vida
y resurreccion. La victoria, con la corona de
olivo. Inmovilidad y tranquilidad. Cuarta etapa
en el periodo de vida del hombre entre los 30
y 40 afios, pues aqui necesita acumular cosas
para su vida posterior. Se considera el color
mas pasivo, por lo que tiene un efecto natural.
Dentro de la religion representa inmortalidad,
contemplacion, bautismo y resurreccion, pero
generalmente expresa inmadurez.

WEl verde, es la naturaleza,
la vegetacidn, simboliza la es-
peranzay la promesa. Orfeo y
Euricide, Camille Corot.
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Su simbolismo proviene de las asociaciones con

el firmamento y el agua. Si es un azul oscuro,
Goethe dice que indica disminucion, privacion,
sombra, oscuridad, la sensibilidad, la lejania, la
repulsion y la quietud. En tanto el azul claro,
es el idealismo juvenil, excitacion y serenidad.
Significa esperanza, constancia y fidelidad, me-
lancolia, serenidad, generosidad, inteligencia,
verdad, libertad, aristocracia. Tranquilidad y
pasividad. Lo perceptivo y unificador, la satis-
faccion, la ternura, lo sensible y el afecto. Es
un color que inspira los mas altos ideales de
la humanidad: verdad, confianza, unidad, dedi-
cacion y entrega. Corresponde al periodo del
hombre entre los 40 y 50 afios, donde prevale-
ce el uso de la inteligencia y el buen juicio.

* Violeta (azul rojo)

Goethe afirma que produce un efecto de li-
bre alegria, pero también segun otros como

Lischer, se relaciona con la mafia, ademas de
representar union intima y erotica. Kandinsky
lo define como un rojo enfriado, inspira fragili-
dad, tristeza, es el color de luto para los chinos.
Para Le Heard es el color de los 60 y 70 afios
del hombre, enuncia la experiencia pasada del
individuo sirve como propiciador de sabiduria.
Expresa frio, serenidad, pasividad, tranquilidad.

* Plrpura

Una impresion de seria dignidad para Goethe,
ademas que si presenta mas tonalidad de azul,

puede generar una “presencia intolerable”. Este
color esta en los ropajes eclesiasticos, porque
es un esfuerzo por alcanzar la realeza prpura

M El azul es tristeza, soledad, también constancia y fidelidad, inteli-
gencia, verdad. Tranquilidad y pasividad.
Autorretrato azul, Marc Chagall.

B El violeta inspira fragilidad, tristeza, expresa frio, serenidad y tran-
quilidad.

del cardenal. Significa riqueza, pompa y si se
combina con colores como el rojo expresara
coraje, virilidad; asi como, con el azul, la no-
bleza y espiritualidad. Expresa muerte y triste-
za en el sentido metaforico, en las universidades
simboliza “ley”.
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El opuesto del blanco, tiene significados con-
tradictorios. Tiene caracteristicas consideradas
negativas para el ser humano, pues simboliza la
desgracia, el duelo, lobreguez oscuridad, noche,
desesperanza, terror, horror, maldad, satanismo,
crimen y muerte, negacion, lo desconocido.

Es uno de los colores mas poderosos, su
mala reputacion, se debe a los caprichos y usos
de la humanidad, que lo ven como un color
malo. Pero hay que considerar que este color
es elegante, atrayente, en la moda es un color
persistente, expresa seriedad, fuerza, estatus.
Si se usa con el blanco es bajeza y temperamen-

to severo, humildad, solemnidad, profundidad.

metafdrico. Persuasiones purpura, Anénimo.

-
* Indigo

Le Heard, dice que equivale al periodo de los
50 a los 60 anos de la vida humana, ya que su-
giere un eslabon, un estado de juicio y cualidad
reflexiva. Sugiere misticismo y majestuosidad.

| El indigo es dificil de identificar, por su cercania al azul y violeta, se B A pesar de la mala reputacidn del negro, éste también expresa elegancia, fortaleza, fuerza.
relaciona con lo ideal, con las leyes y el misticismo. Gitana, Fabiadn Pérez.
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* Blanco

No considerado propiamente un color, desde
el punto de vista fisico es la integracion de to-
dos los colores. Es la turbiedad absoluta para
Goethe, el elemento mas neutro y claro. Es
usado para significar luz, pureza, castidad, paz,
verdad, modestia e inocencia. En los atribu-
tos fisicos se encuentra la debilidad y por ello
simboliza delicadeza, femineidad, achaques. La
palidez en las personas enfermizas. La timidez,
por ello tal vez, la bandera blanca es exhibi-
da por los perdedores y el escudo blanco, era
representativo de una hombria no probada. Se
utiliza para vivificar el aspecto de lo sin vida. Es
positivo, estimulante, brillante, luminoso, deli-

cado, puro, castidad, inocencia y verdad.

¢ it

El blanco es pureza, inocencia, femineidad sobre todo. Las tres gra-
cias en La primavera (Fragmento). Sandro Botticelli.

* Gris

Mitad blanco mitad negro, se asocia con la ve-
jez, la resignacion y el saber, la pasividad y la
humildad. Es el color de la sobriedad, triste-
za, en la naturaleza es un color frio, retraido,

sugerente de distancia, recuerda los cielos del
invierno, las lluvias, los dias nublados.

El gris es sobrio, en la naturaleza es un color frio, sugerente de dis-
tancia, recuerda los cielos del invierno, las lluvias. Los cabreros de
Castergandolfo, Camille Corot.

* Café

Seglin Luckiesh, es el ensombrecimiento del
amarillo, porque puede significar tristeza, es
el color comtn del otofo, pero tambien puede
representar goce, deleite, vigor, fuerza, solidari-
dad, confidencia y dignidad. Le Heard dice que

solo, es un color que representa destruccion.

* Rosa

Tiene una relacion estrecha con lo etéreo, lo
dulce y lo agradable. Es una combinacion entre
el rojo y el blanco, amor e inocencia.



M El color del otofio, puede ser triste, aunque también puede repre-
sentar goce, vigor, fuerza, solidaridad, confidencia y dignidad.

M Elrosa es lo etéreo, lo agradable, lo dulce, amor. Por eso es el color
dedicado a la Virgen Maria. La sagrada Familia, Bronzino Agnolo

4. ASPECTOS FORMALES DEL DISENO EDITORIAL

4.3.4.5 Gamas de color
RGB (hipermedia)

Se trata de un modelo aditivo de color utiliza-
do en las imagenes digitales y en los monito-
res de color. RGB Red (rojo), Green (verde),
Blue (azul) y se definen mediante los valores
que indican la combinacion de los tres colores
primarios. Por ejemplo un rojo calido se define
R=255, G=0yB=0."

CMYK (Infograﬁ'a)

Proviene de los nombres de los colores Cyan,
Magenta, y blacK, y es un modelo de
color sustractivo. Al tener una imagen digital en
RGB, debe efectuarse la conversion a los colo-
res CMYK, dando como resultado una combi-
nacion de colores definido por el porcentaje de
cada color primario. Una combinacion CMYK
puede generar percepciones distintas segtin las
tintas empleadas, las caracteristicas del papel o
la maquina de imprimir utilizada. Es menos ex-
tensa que los anteriores para hipermedia.®’

RGB CMYK

La diferncia entre las gamas de color es muy notoria, se aprecia que
CMYK es menos extensa que RGB.

81.Johansson, Kaj.
Op. Cit. p. 44
82. Ibid, p.45
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83.Johansson, Kaj.

Op. Cit. p. 46

84. Escofet, Joan. (2002).
(Qué es el disefio grafico? :
Manual de disefio. Barcelo-
na, p. 100
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Pantone

Es un modelo utilizado para describir los colo-
res, el cual se basa en la combinacion de nue-
ve colores diferentes, seleccionados basandose
en su utilidad.Y se utiliza principalmente para
imprimir colores directos. Este modelo de co-
lor se utiliza para combinaciones especiales de
pigmentos para cada color en particular, tiene
mayores posibilidades de reproducir colores
saturados. Tiene una gama de color mucho mas
amplia que el modelo CMYK.*’

4.3.6 Uso de laimagen

Comprension conjunta de palabra e imagen;
3

“Una especializacion extrema de los sentidos”
Marshall McLuhan

El oficio del diseno, no solo se basa en el disefio
del texto, sino también en el manejo de la
comunicacion visual, su procedencia puede
ser muy variada; se pueden conseguir en los
medios conocidos, directamente de un encar-
go o pueden ser creadas por el disenador. Las
imagenes pueden utilizarse como una secuen-
cia ya sea aleatoria, cronologica, acompanan-
do al texto o diferenciandolas en categorias,
ademas de utilizarlas en forma independiente o
multiple, con un pie de foto, insertadas dentro
del texto, entre otros.

El uso de imagenes y su combinacion con
el texto son la esencia que define el disefo gra-
fico; una combinacion que incrementa las po-
sibilidades graficas, ofrecen al lector visual una
comprension mas inmediata, en el libro ;Qué
es el disefio grafico?, se encuentra una cita de
A. Dondis que dice: “la suma de palabras e ima-
genes no es una técnica que se ande con dilatorias;

la informacion se transmite directamente. La gran

!
Los colores PANTONE se clasifi- \ ’

can por medio de cédigos para una
mayor facilidad de eleccién.

fuerza del lenguaje visual descansa en su inmediatez,

en su evidencia espontdnea.Visualmente, percibes el
contenido y la forma al mismo t1'empo.’84

La imagen como parte de los medios vi-
suales, puede ser de dos vertientes principales,
figurativa y abstracta.

Se habla de una imagen figurativa cuan-
do representa formas y objetos de la realidad,
usando distintos tipos de representacion como
las imagenes naturalistas o realistas, creando
una ilusion de la realidad o también llamada
mimetica, por su intencion de “copia de la rea-
lidad” incluso fotorrealista porque usa el prin-
cipio fotografico de plasmar la informacion
que llega a un tnico punto de vista. (Fig. 59)

Hablando del sentido abtracto se obser-
van la combinacion de elementos graficos sin
ninguna intencion de representacional, ya que
se centran en las relaciones compositivas y en-
tre los elementos graficos. Pueden ser investi-
gaciones del propio medio o de las formas de
transmitir un mensaje a través de la sensacion
que provoca en el observador la dinamica visual.

(Fig. 60)
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Fig. 59 La imagen figurativa representa objetos reales creando imdgenes que “copian la realidad“. Los pdjaros de la noche. Edward Hoppe

El estilo de la imagen, el cual influye en la
./ 1 . (43 / . .
expresion artistica; “es la sintesis visual de los
clementos, las tecnicas, la sintaxis, la instiga-
cion, la expresion y la finalidad basica”.
Los productos visuales, se pueden clasifi-
car en cinco categorias:* (Ver cuadro de caracte-

risticas por técnicas)
Primitivismo

Pertenecientes a nuestros primeros ancestros
como las pinturas rupestres, este estilo es esti-
listicamente sencillo, no ha desarrollado técni-
cas de reproduccion realista a la informacion vi-
sual natural. Es muy rico en simbolos con gran
significado, tiene que ver mas con el desarrollo

Fig. 60 Laimagen abstracta se centra en lo compositivo, la relacién
entre los elementos graficos. Composicién con rojo, amarillo, azul y
negro. Piet Mondrian.

85. Ortiz, Georgina.
Op. Cit. 154

109



4. ASPECTOS FORMALES DEL DISENO EDITORIAL

de la escritura. La sencillez de las formas, la
simplicidad, el uso de los colores primarios son
parte de este estilo. (Fig.61)

Expresionismo

Relacionado estrechamente con el anterior,
con la diferencia en la intencion. Usa la exage-
racion deliberada para distorsionar la realidad,
pretende provocarla emocion religiosa o inte-
lectual, sus raices el conflicto iconoclasta del
cristianismo y el defensor de las imagenes. Su
expresién principal se caracteriza por una gran
espiritualidad e intensidad de sentimientos. Lo

que se busca es una respuesta emotiva en el re-
ceptor. (Fig.62)

Clasicismo

Inspirado en dos fuentes como: el influido por
el amor a la naturaleza, idealizada por los grie-
gos hasta alcanzar el grado de superrealidad y
la segunda por la busqueda de la verdad pura
de su filosofia y su ciencia. Su arte recurre a las
matematicas desarrollando la seccion atirea. La
elegancia visual con rigidez enaltecida por una
ejecucion perfecta. (Fig.63)

Fig. 61 El estilo primitivo es muy sencillo, lleno de simbolos con gran significado, la simplicidad es su
carateristica.

Fig. 62 En la imagen de él Cristo abrazando la cruz, El Greco, se ob-
serva la distorcién de la realidad evocando religiosidad.

110



Vs h:'.' A
. " .'5[“_-.1. .
o b Ny <%

s i»‘l\-.{@ -
i1 S

Fig. 63 La belleza estilistica de Leonardo, se refleja en La tltima cena, ubicada en el convento de Santa Maria de las Gracias, Milan, Italia.
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PRIMITIVO EXPRESIONISMO CLASICISMO EMBELLECIDO | FUNCIONALIDAD
Exageracion Exageracidon Armonia Complejidad Simplicidad
Espontaneidad Espontaneidad Simplicidad Profusién Simetria
Actividad Actividad Representacion Exageracion Angularidad
Simplicidad Complejidad Simetria Redondez Abstraccién
Economia Discursividad Convencionalismo | Audacia Coherencia
Plan Audacia Organizacion Detallismo Secuencialidad
Irregularidad Variacién Dimensionalidad | Variedad Unidad
Redondez Distorsidén Coherencia Colorismo Organizacion
Colorismo Irregularidad Pasividad Actividad Economia

Experimentalismo | Unidad Diversidad Sutilidad
Verticalidad Continuidad
Regularidad

Aguzamiento

Monocromaticidad
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Fig. 64 Ruby, Alfonse Mucha. Se aprecia la elegancia, las curvas que
predominan, caracteristica del estilo embellecido. Fig. 65 (derecha)
Predomina la sencillez, lo importante es la bisqueda de funcionaliad.

El estilo embellecido

Insiste en suavizar las aristas con técnicas visua-
les que produzcan efectos calidos y elegantes, la
union deseable entre dos puntos es una curva.
Es rico en su complejidad, ademas de asociarlo
a la riqueza y el poder. Contiene una realidad
teatral, un mundo de fantasia. (Fig.64)

Funcionalidad

Asociado con lo contemporaneo, es una me-
todologia de disefio ligado a consideraciones
economicas y a la regla de utilidad. Es la bus-
queda de la belleza en las cualidades tematicas
y expresivas de la estructura subyacente basica
que hay en cualquier obra visual. Su objetivo es
alcanzar nuevas formas y nuevas soluciones a
las necesidades basicas del hombre sin olvidar
sus necesidades especificas.

Todos los datos visuales transmiten infor-
macion: mensajes especificos o sentimientos
expresivos, con un fin definido y como subpro-

ducto de utilidad. (Fig.65)

Bernd Fritz

The Tea Service TAC1
by Walter Gropius




4.3.6.1 Fotografl'a

La fotografia “proporciona una imagen objetiva
de la realidad, confiriendo ast una gran
impresion de autenticidad”

Josef Miller-Brockmann

Antes de que fuera posible imprimir fotogra-
fias, ésta se usaba como una herramienta de in-
vestigacion en el desarrollo de las ilustraciones
de grabado en madera, que fueron esenciales
para la comunicacion en masa."

Desde la campana para mejorar los botes
de pesca con el fin de aminorar los acciden-
tes de trabajo de los feligreses del ministro de

4. ASPECTOS FORMALES DEL DISENO EDITORIAL

Newhaven, David Octavius Hill, pintor y Ro-
bert Adamson, fotografo; tomaron fotografias
de paisaje que repetian el orden visual de las
pinturas paisajistas del periodo para documen-
tar los problemas. Probablemente este fue el
primer uso de la fotografia como medio de
comunicacion visual para informar al publico
receptor.87

Al igual que la pintura catapulta el mundo
del arte tomando nuevas formas; la fotografia
revoluciona al disefio dirigiendolo a nuevos
territorios, ampliando su vocabulario y capa-
citandolo perfectamente para la reproduccion
mecanica en serie. Ademas de que se adapt6 a
nuevas necesidades ideologicas y teoricas.®

& w
4 v )
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T

i v,

Spencer Platt . La foto del afio Worl Pres Photo 2007. Gran ejemplo del impacto de la fotografia que muestra “la realidad”, principal fuente

de informacién acerca del mundo y de nosotros mismos.

86. Meggs, Philip. (2000).
Historia del Disefio Grafico.
México. p. 140

87. Ibid. p. 142

88. Escofet, Op. Cit. p. 90
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89. Escofet, Joan. Op.
Cit. p. 90

90. Owen William. (1991).
Disefio de revistas. Barce-

lona. p. 199
91. Dondis, Op. Cit. p. 195
92. Escofet, Ibid, p. 92
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El exito de la fotografia radica en mostrar
y sefialar “la realidad”, lo que llevo a relegar la
ilustracion a un segundo plano, segn Richard
Bolton “la fotografia sigue siendo nuestra prin-
cipal fuente de informacion acerca del mundo
y de nosotros mismos”.*” Pero se exagera un
poco la objetividad y “autenticidad” de la fo-
tografia, pues se ha descubierto que puede ser
tan subjetiva y emocional como cualquier otra
imagen, dibujo o ilustracion.

Otra de sus caracteristicas es que reproducen el entorno y cual-
quier cosa con gran persuasion, de la credibilidad. Angel de la Inde-
pendencia, México.

Dentro de las revistas ilustradas la fotogra-
fia es la columna vertebral, y su papel primario
es el periodistico, ya que debe colaborar con
el texto v la composicion en general. Se pue-

y p g p
de utilizar como textura de fondo, o como un
bl
componente dinamico de la forma o incluso
como unidad de puntuacion visual.

Con los diferentes usos, la fotografia pue-
de convertirse en algo memorable al encuadrar
un detalle concreto; confiere profundidad y
textura, o dar un efecto de tercera dimension a
la pagina variando su escala.

En todos los tipos de fotografia como ac-
cion, retrato, moda, naturaleza muerta, arqui-
tectura, técnica y arte, el contenido, la forma,

os valores de iluminacion v textura de la ima-
1 1 de il y
gen deben colaborar armonizando las cualida-
es periodisticas inherentes a la construccion
des period
de la pagina.” Esta dominada por el elemen-
to visual interactivo de tono/color, sin dejar
atras la importancia del contorno, la textura
y la escala. Presenta al artista y espectador la
simulacion mas convincente del volumen. En
conjunto los elementos esenciales de la foto-
grafia reproducen el entorno y cualquier cosa
con gran persuasion, ademas de la caracteris-
tica Unica de la credibilidad, aspecto que no
comparte con otro tipo de arte visual.”'

Existen dos procedimientos basicos para el
uso de fotografias: El primero respeta su tama-
fio y formato, no se recorta y se dispone de
la tipografia de manera discreta, sin interferir
en la imagen. En el segundo aspecto, la foto-
grafia se utiliza como cualquier otro elemento
grafico, recortando o silueteando, concentrara
al ojo en la parte que contiene la informacion
visual esencial o proyecta una imagen hacia una
perspectiva concreta, este recurso dota de una

. ’ f. 1 f fl 92
gran potencia grafica a la fotografia.



4.3.6.2 Tlustracion

Relegada por la fotografia, la ilustracion es uti-
lizada como contraste con la primera, ayuda de
la comunicacion y la comprension de los con-
tenidos. Aunque no es del todo cierto que la
ilustracion haya sido marginada, su uso parece
ser mas eficaz en los envases, revistas, portadas
de libros o los cuentos infantiles, sobre todo los
libros de fantasia o ficcion, asi como los técnicos.
Es una forma mas individualizada y subjetiva,
basada en la experiencia e interpretacion per-
sonal; su mensaje es indirecto y retorico.

En un principio la ilustracion se empleo
en las revistas de forma documental, en el
mundo editorial tiene una conexion muy es-
pecifica con una narrativa asociada a la pintura.
No existe razon alguna para que la ilustracion
tenga forma rectangular, para estar enmarcada,
es decir, es preferible que la conexion literal
quede reflejada en la construccion grafica de la
pagina.” Para estar completamente justificada,
la ilustracion debe ofrecer una contribucion in-
dividual vigorosa al texto. Debe proporcionar
comentarios, caricaturas, ambiente, emocion o
revelar el pensamiento a traves de la metafora:
debe hacer algo que la ciencia objetiva o la fo-
tografia no puedan hacer.”

Es una forma de creacion de imagenes muy
detallista y laboriosa, cada parte de la imagen
esta pensada concienzudamente. Lo que pre-
tende en esencia es llevar una informacion vi-
sual planificada a un publico especifico, infor-
macion que implica la extension de un lenguaje
verbal, de ahi la diversidad de ilustraciones,
que van desde el detalle de maquinaria des-
piezadas para explicar su funcionamiento hasta
los dibujos expresivos hechos por artistas que
acompafian a una novela o un poema.”

4. ASPECTOS FORMALES DEL DISENO EDITORIAL

La ilustracién contribuye al texto, utilizada amplimante en el mundo
editorial para el publico infantil.

93.Escofe, Op. Cit. p. 92
94. Owen, Op. Cit. p. 201

95. Ibid, p. 203
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95. Luidl, P. Op. Cit. p.16
96. Escofet, Op. Cit p. 82
97. Luidl, P. Ibid. p. 14
98. Ibid. p. 15

4.3.6.3 Vinetas

La palabra vineta procede del frances vignette
y significa sarmiento, denominacion que hacia
referencia al adorno original de un pampano
tierno de vid.”® Estos ornamentos se encuen-
tran en cartas de vinos de restaurantes.
Actualmente este término se utiliza para
todo tipo de imagenes tipograficas de uso co-
rriente, ya sean las alianzas de anuncios de en-
laces matrimoniales, las copas de cava u hojas
felicitaciones de ano nuevo, entre otras. Aln
es posible encontrar vifietas en las portadas de
los libros, asi como al principio o al final de un

capitulo, pueden ser realistas como abstractas.

Las vifietas son muy utilizadas en las carpetas de resturantes, so-
bre todo en los vinos.

4.3.6.4 Elementos decorativos

Elementos como reglas, filetes, orlas, plecas,
caracteres pi, pictogramas, bullets y otros son
utilizados para ayudar en la organizacion y cla-
rificacion de las divisiones y asociaciones den-
tro de un mismo texto.”” En revistas, memorias
de empresas, etiquetas, papeleria comercial o
cualquier disefio en el que se requiera enfatizar,
dividir o destacar algo, se recurre a estos ele-
mentos decorativos. (Fig. 66)

Los llamados filetes pueden ser de dife-
rentes grosores y estilos como el llamado filete
inglés; sirven para remarcar o destacar si son
colocados debajo de una palabra, junto a ella
o separados a una corta distancia. Pueden ser
gruesos o finos y si se colocan encima, a un
lado, 0 a ambos lados de los caracteres y pa-
labras otorga espectacularidad. Se puede hacer
una gradacion de grosores de varias lineas juntas
para crear la ilusion de perspectiva. Cuando se
encuentran en vertical, son utilizados en tablas
e informaciones en columnas. Al presentar en
un color distinto, sobre todo en publicaciones
como revistas o periodicos, lo que afiade una
faceta decorativa y facilita la lectura de toda la
informacion. *’ (Fig. 67)

Las orlas, una derivacion mas decorativa
de los filetes, son meramente ornamentales.
Son inspiradas por la moda y el estilo de un
tiempo, tomando la forma de un motivo modi-
ficado repetido para formar un dibujo lineal. Se
pueden usar en la cabecera y pie de una pagi-
na, como intervalo decorativo entre apartados
de un texto o como un marco completo, sobre
todo en certificados y material impreso sobre
acontecimientos sociales. (Fig. 68 y 69)

Revistas o periodicos que al componerse
de gran diversidad de textos independientes,
de distinta longitud y de gran diversidad de
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temas, son tratados en forma diferente yse—//// /1 )/ /) )/ /) /)] )/

unifican gracias a estos elementos que daran
heterogeneidad al documento, que requiere de

una cuidadosa organizaci(')n de encabezamientos

tematicos, textos adicionales, todo tipo de ima-

genes, iconos o simbolos, ademas de recurrir a

la confeccion de tablas, listas, citas, diagramas,

entre otros aspectos.

5 g E:! % Fig. 67 Los filetes
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Fig. 66 Elementos pictdricos

Fig. 69 Uso de filetes y orlas en una misma imagen
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5. EL PROYECTO GRAFICO Y SU FUNDAMENTACION

5.1 El proceso creativo de Joan
Costa y su aplicacion al proyecto
grafico.

n la bisqueda de un meétodo que se

ajuste a las necesidades para realizar el

proyecto grafico (Catalogo para pro-
mover y difundir la Isla de las Mufiecas), se con-
sidera al Proceso Creativo de Joan Costa como
el procedimiento mas viable en la busqueda de
soluciones para este caso de tesis.

1. Informacion y Documentacion

Para realizar cualquier proyecto grafico es
fundamental iniciar con la busqueda de refe-
rentes, es decir, elaborar una investigacion do-
cumental, asi como una investigacion de cam-
po. En este caso me dirijo a la Coordinacion
de Comunicacion Social de la Delegacion Xo-
chimilco, que me proporciona informacion por
medio de guias turisticas y documentos, que

contienen informacion de los sitios turisticos y
de las actividades que conforman la delegacion
Xochimilco (ver cap. 1, pag. 23), asi como de la
Isla de las Munecas, la cual, es el sitio de interés
principal para la realizacion de este proyecto.

Como cronista de Xochimilco, el Prof. Se-
bastian Flores Farfan, me adentra no solo a la
Isla de las Munecas con una visita guiada, si no
que también me narra su historia ya conocida
(ver pag. 33), y a su vez comenta el interes de
preservacion de esta peculiar chinampa. Por
lo anterior, se considera necesario incluir la
leyenda de Don Julian y su chinampa llena de
mufiecas junto con su acervo, en un proyecto
grafico que difunda y promueva esta “isla”, con
la finalidad de generar incentivos por parte de
los turistas por medio de su visita, para su pre-
servacion y conservacion.

Por medio de la Cadena de Comunicacién de
Joan Costa (ver cap. 2 Pag. 46) se recurre a la
generacion de perfiles, por lo que es necesario
problematizar cada componente de la cadena
comunicacional, a traves las preguntas corres-
pondientes:

Usuario Disefador PrOd.Uth) Medlo Consumidor
del Disefo difusor
1. Emisor 2.Codificador 3. Mensaje 4. Transmisor 5. Receptor
Emisor

* ;Quién genera el mensaje?

* ;Por qué el Depto. de Turismo de la dele-
gacion Xochimilco tiene como necesidad
un catalogo cultural para difundir la Isla
de las Mufiecas?

* ;Por qué es necesario promocionarla
como lugar de interés turistico ecologico?

* ;Que objetivo tiene la publicacion del
proyecto grafico?

* ;Por qué el catalogo es el medio ade-
cuado para la promocion de la Isla de las
Munecas?

* /A quicénes interesa hacer llegar este
mensaje?
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Codificador (discﬁador)

Para este componente es necesario dividirlo en

tres tipos:
Recursos Materiales Recursos Capital Humano
(insumos) Tecnologicos (Talento)

* ;Cual es el tipo de papel mas | ¢ ;Qué programas se necesita = * ;Qué conocimientos debe te-
adecuado para el catalogo (in- | para su generacion? ner el disefiador que se encar-
teriores y portada)? * ;Es necesario comprar algu-  ga del proyecto?

* ;Qué proceso es el adecuado | nas tipografias o elementos | ¢ ;Que habilidades debe tener?
para su impresion? graficos? * ;Qué programas sabe utilizar?

* ;Cuantos pliegos se requieren | * ;Qué recursos utilizar para la
para su produccion? generacion del juego tipogra-

* ;Qué acabados debe llevar el | fico en el titular?
catalogo? ¢ ;Donde puedo buscar una

¢ ;Cuantas fotografias deben | leyenda de la Isla de las Mu-
tomarse? necas?

* ;Doénde busco una fuente ti-
pografica adecuada para lo
que requiero?

* ;Los logotipos tendran buena
calidad o serd necesario una
vectorizacion?

* ;Cuales son los atributos de la
camara fotografica?

* ;Qué escaner sera necesario
para el escaneo de imagenes?

Mensaje
" {Por qué un catalogo? * ;Cuantas imagenes (fotografias) debe con-
tener el catalogo?
* ;Cual es la historia que debera contener
el catalogo?
¢ ;Cuantos folios son necesarios?

* ;Qué elementos de diseno deben utilizarse
en la generacion del catalogo?

* ;Cuales son las caracteristicas fisicas del
producto?

¢ ;Qué formato debe tener?

* ;Cual es la esteética que se necesita para el
titular de la Isla de las Munecas?

* ;Que color es el adecuado para represen-

* ;Hay requerimientos en cuestion de acaba-
dos y formato?

* ;Queé tipografia es la mas adecuada?

far oste sitio? * ;En cuantas columnas debe estar divida la

i pagina?
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Medio Difusor

* ;En que sitios se pretende colocar el ca-
talogo?

¢ ;Como se difundira?

* ;Donde se colocara el catalogo?

* ;Como debe exhibirse el catalogo?

¢ ;Cual es la mejor forma de exhibirlo?

* ;Su difusion sera masiva, colectiva o indi-

vidual?

Receptor

* ;A qui¢n va dirigido el producto?

* ;Qué gustos tiene el receptor?

* ;Qué tipo de lugares frecuenta?

* ;En donde se encuentra el receptor?

* ;En que rango de edad se encuentra?

* ;Que gustos tiene?

* ;Qué caracteristicas debe tener nuestro
receptor?

* ;Gusta de la cultura, museos, lugares tu-
risticos?

Problematizados cada uno de los aspectos de
la cadena de comunicacion, busco los elementos
necesarios para la realizacion del proyecto, y
para ello, recurro al Prof. Sebastian Flores F.,
quién me facilita guias de informacion, ademas
de escritos que me ayudan a recabar informa-
cion sobre los sitios de interés turistico de la
delegacion en cuestion. Como se menciono an-
teriormente, el origen de la Isla de las Mufiecas
(Ver Cap. 1 pag. 33), surge a partir de la historia
de Don Julian, creador de este sitio, por lo que
emprendo la busqueda de una leyenda que re-
fuerce su historia, a traves de las imagenes que
se pretenden mostrar en el catalogo.

Las imagenes que contendra este catalogo,
deben mostrar la realidad de este subjetivo lu-
gar, con ayuda de una camara de 35 mm (FM100
de Nikon) y de rollos en blanco y negro, para
hacer la sesion de fotos (previo permiso del
Depto. de Comunicacion Social). Se realizo un
scouting previo, con la finalidad de hacer una
planeacion para la toma de fotografias y ver los
requerimientos que se necesitan para retratar a
las munecas de esta chinampa, y generar foto-
grafias que impacten al receptor.

Una vez que obtuve los elementos como
texto e imagen, hago uso de mis conocimien-
tos de Disefio Editorial, que permiten aden-
trarme al programa especializado en edicion,
para la generacion de la maqueta; Adobe InDe-
sign CS4. Tambien recurro al programa vec-
torial Adobe Ilustrator CS4, que facilita la edi-
cion y creacion de sinestesias con vectores.
Lo conocimientos tipograficos, asi como de
un correcto manejo de las fuentes tipogra-
ficas, son necesarios para la generacion del
titular de la Isla de las Munecas, incluyendo los
logotipos de las instituciones que la delegacion
Xochimilco me indica. Por Gltimo el progra-
ma especializado en el manejo de imagen, Adobe
Photoshop CS4, me permitira la edicion de las
fotografias, una vez que se escanearon con la
ayuda de un escaner para diapositivas.

También debo considerar los recursos mate-
riales que requerira el proyecto, como un papel
satinado de buen gramaje, que a su vez otor-
gue una buena calidad en la impresion, tanto
para los interiores y las tapas que conformaran
al catalogo. Para las consideraciones anteriores,
un papel couche en diferentes gramajes, puede

. L.
ser la opcion mas viable, ya que es uno de los



papeles mas utilizados en la imprenta que otor-
ga gran calidad a diferentes proyectos impre-
sos, también permitiendo el uso de acabados
como barnices y laminados.

Tener conocimiento del proceso de im-
presion también es muy importante, para este

caso, se ubica al offset como la opcion mas
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Por medio del cuadro de conceptos (abajo)

se determinan caracteristicas que pueden dar

forma al proyecto, con la finalidad de cautivar

al receptor, generando un impreso atractivo

que cautive al receptor, es decir lo que se pre-

tende con este catalogo es que:

Descubran la Isla de las mufiecas, un lugar impac-

viable, ya que genera imagenes claras y defi-
. ¥ d g 8 y tante lleno de misterio y folklor, anclado dentro de los
nidas, sobre diversos papeles, entre ellos el . o
i » canales navegables de la delegacion Xochimilco, una

couche, que permite la generacion de grandes . o ‘
. ., chinampa que muestra la idiosincrasia de los lugare-
tiros de produccion, pues lo que se pretende es  _ ) L
, ] ] , fios, mezcla de cultura y turismo ecoldgico, y que a su

colocar al catalogo, en varios puntos de interes - . B
vez preserve este sitio, considerado Patrimonio de la

turisti Itural 1 duccic
Hristico y cuttua’, por o que uha produccion Humanidad, por la UNESCO (Ver Cap. 1 pag. 22)

grande, puede reducir costos y también llegar
al pablico de manera masiva. El parrafo anterior se refiere a promover y
difundir esta chinampa como un lugar de gran

2. Incubacion (Digesti()n de
los datos)

importancia turistica, una invitacion a concerla,
a visitarla ;como? A través de una muestra de su
acervo, que conjuntamente con su historia in-
En este punto se realiza un ejercicio que me  cite al receptor, a ver mas alla de unas mufiecas
ayudara a darle personalidad al proyecto, por  colgadas alrededor de una chinampa, conocer
medio de varios conceptos que le daran forma el porqué, su finalidad como simbolo protec-

al catélogo.

tor, de compania y amuleto protector.

¢A quien va Personalidad
Producto S Conceptos .~ -
dirigido? (Disefio Grafico)
Catilogo cultural de | = Adultos Jovenes * Novedoso |+ Fotografias impactantes.
la Isla de las Murfiecas | *  Estudiantes 'y e Cultural *  Tipografias con patines.
*  profesionistas * Histérico |+ Ornamentaciones
*  Gusto por la cultura | *  Turistico naturales
y artes * Interesante (Sinestesias)
*  Gusten de galerias, | ¢ Atractivo |* Formato
museos, sitios de * Impactante novedoso.
interés turistico * Recreativo | *  Alto contraste
*  Vivan al sur de * Manejable | ¢ (blanco y negro).
la ciudad de México | Diferente |+  Colores sdlidos.
*  Nivel socioecond- |+ Impactante
mico medio. *  Agradable
*  Tlustrativo

123



5. EL PROYECTO GRAFICO Y SU FUNDAMENTACION

124

3. Idea creativa

Despues del primer “scouting” a la Isla de las
Munecas, se visualiza un mapa de la chinampa,
en la que existen espacios importantes donde las
mufiecas son las protagonistas, como el museo

de la Isla de las Munecas, una choza pequena,

la parte trasera de la isla donde se encuentran
cultivos de perejil, epazote y otras hierbas, que
El Chepe vende en el mercado de San Juan, asi
como la cocina de Don Julian. La finalidad del
mapa es visualizar las diferentes areas de la isla
y marcar lugares de interés para realizar una
fotografia.
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Fig. 71. Una visualizacién de la Isla de las Mufiecas, las x representan los puntos para la sesién fotogréfica.



Como siguiente fase, se hace una planeacion
del catalogo con una visualizacion del proyecto
a través de una escaleta. En esta muestra, se
deben de tomar en cuenta los pliegos de pa-
pel a utilizar, en este caso se contempla que no
tenga mas de 16 tantos (paginas), es decir, un
pliego para los interiores, asi como las tapas
(primera, segunda, tercera y cuarta de forros)

que daran forma al catalogo.

I [

Escaleta 1. ol et 7

5. EL PROYECTO GRAFICO Y SU FUNDAMENTACION

Por medio de esta escaleta, se concibe el aco-
modo de imagenes, textos y elementos orna-
mentales que daran forma al catalogo, tanto
como en portada y los interiores. Esta manera
de visualizar al proyecto, ayuda mucho en la
toma para la colocacion de los elementos a la
hora digitalizarlo en el programa adecuado, en
este caso Adobe Indesign como ya se menciono

anteriormente.

Escaleta 2.
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Aun en la etapa primitiva del proyecto, se
comienza con la realizacion de bocetos a la-
piz de la portada, los cuales, son las primeras
ideas de como se podra ver el catalogo. Como
alin no se tiene un formato determinado, se
recurre a dos opciones, un formato vertical
y otro cuadrado.Estos bocetos muestran una
idea del acomodo de los elementos de dise-

Formato Cuadrangular

4re

5. EL PROYECTO GRAFICO Y SU FUNDAMENTACION

flo tanto en la portada (lera de forro), como
en la contraportada (4ta forros), tomando
en cuenta el uso de la 2da y 3era de forros
(para evitar el uso de paginas muertas), ya sea
que se utilicen solapas o contengan elemen-
tos ornamentales que den continuidad al arte
principal, utilizando sinestesias o algn tipo

de informacion.

Pl Pr iﬂa\’)ﬁ\\
O © | TR Arte en
- = & Tholar
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» Formato vertical

o O H Itde )

[
L CD>{I) .{a]a\aéclns}‘{uftw E

—TAZ\ |5 }a !

M UT\(MC'K

o

128



En cuanto a la formacion de textos, asi
como de los titulares del catalogo, se hace una
busqueda de fuentes tipograficas, donde se
toma en cuenta que sean fuentes en espaﬁol,
es decir, que contengan acentos y otros aspec-
tos del idioma. Como primer punto se con-
sideran las fuentes patinadas; las tipografias

Para titular

5. EL PROYECTO GRAFICO Y SU FUNDAMENTACION

pertenecientes a las familias de las reales o las
incisas (ver Fuentes y familias pag. 83 de esta tesis).
Estas fuentes se consideran de gran elegancia y
armonia, asi como de gran legibilidad. A conti-
nuacion se muestran las fuentes que se conside-
ran para la conformacion del titular (La Isla de
las Munecas) y para el cuerpo de texto.

K abcdefghijklmnn

opqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNN

OPQRSTUVWXYZ
1234567890
5 TTe$%& ) ()=,

La Isla de
! las Munecas i

Titular: La Isla de
/ las Mufecas
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Generando una lluvia de ideas para el titular,
se busca el uso de sinestesias o naturaleza ani-
mada, que connote el paso del tiempo, el “des-
cuido” y el propio arte que el medio en que
se encuentra la isla hace por si solo. En estos
bocetos se observa el uso libre de estos objetos
ornamentales, dispuestos de manera libre, que
doten de este titular de gran belleza visual.

Integrando el uso de recursoss ornamen-
tales como elementos vegetales que rodean a
cada letra, pretendo que el receptor interprete,
que la isla se encuentra en un lugar rodeado de
naturaleza, que con el paso del tiempo, ésta se
funde con su entorno, situacion que pasa con las
munecas que reflejan el paso del tiempo, el des-
cuido, las inclemencias del clima y su entorno.

-

5. EL PROYECTO GRAFICO Y SU FUNDAMENTACION

A LA

)

o

| 8
\

b

N\

&

/

ujl_fﬂ DE LA

i M\

‘}f

L S

= NO
\

{".

J

%

_

Primeras ideas para titular, con

el uso de elementos ornamentales

como plantas y flores.
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4.Verificacion

Después de haber realizado y analizado los bo-
cetos, se descartan algunas ideas y se toman las
mejores posibles soluciones al proyecto, es asi
que se realiza la digitalizacion de los elementos.

El titular: Isla de las Muiiecas

Como se vio anteriormente, los bocetos pre-
sentan el uso de elementos vegetales, que en-
vuelven al juego tipografico, con la finalidad de
connotar el juego que hace la naturaleza con las
murfiecas que se encuentran a la intemperie, y
por el paso del tiempo, éstas se ven envueltas
por la maleza que crece a su alrededor.

Para estos elementos ornamentales, recurro
1. Actualmente en http://

ligadura.wordpress.
com/2010/06/05/las-100-
mejores-tipografias-3ra-

al uso de vectores, que son de mas facil ma-
nipulacion en un programa especializado como

De acuerdo a los bocetos del titular y a las
propuestas tipogréficas que se vieron anterior-
mente (ver pdg. 129), la fuente Trajan Pro, es
la elegida para el juego tipografico de la Isla de
las Munecas. Debido a su belleza y elegancia,
esta fuente tipografica que se basa en las que se
encuentran en la base de la Columna de Trajano,
creada en el 2001 con mintsculas en versalitas,
es muy utilizada en afiches de peliculas como
Entrevista con el Vampiro, Titanic, El altimo
Samurai, Memorias de una Geisha, Soy Legen-
da, Apolo 13, Destino Final 3, Sex & the City,
entre otras.' Los fustes rectos con su termina-
cion en patines en curvos, generan una fuente
atractiva que contrasta con los elementos cur-
vos y libres de las sinestesias que se pretenden

parte/ Adobe Hlustrator CS4. usar en la composicion para el titular.
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Jugando con los
tamanfos de letra, asi
como su acomodo,
se logra este resulta-
do, a manera libre.
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LA ISHLA DE LAS

UNECAS

Prueba con
fondo negro.

Elementos ornamentales

La eleccidn de estos elementos vegetales
ornamentales, fungirdn como la maleza que
crece alrededor del juego tipogréfico, estas
sinestesias en vectores tendran que ser edi-
tadas a favor de lo que se segun se requiera.
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El proceso para el armado del juego tipogra-
fico, se realiza en Adobe Illustrator CS4. En este
caso, el manejo de la tipografia y los elemen-
tos no requirieron de una cuadricula o red, la
composicion se fue realizando de manera libre
conforme a los diferentes usos de la imagen,
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como la superposicion, integracion y otros que
ayudan en la maniobra de vectores. Para logar
lo que se requiere, el composicion tipografica,
se convierte a curvas, para que permitiera el
manejo de los nodos, ya sea con cortes y otras

herramientas.

| Teniendo el juego
tipogréfico convertido

a curvas, permite una
mejor manipulacién

por letra, mientras que
en las diferentes orlas,
se hace uso de varias
herramientas, para su
corte y extraccion de los
elementos necesarios
para generar la composi-
cién deseada.
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Discriminando diferentes
recursos, el acomodo de
los elementos vegetales
va de acuerdo a la genera-
cién de una composicion
que no entorpezca la
lectura, sino que haga
de este titular una juego
atractivo para el lector.
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n

Tomando en cuenta cada
letra, el titular va tomando
forma, de manera en que
estos elementos envuel-
van armoniosamente a
la tipografia, pues lo que
se requiere es que esta
sinestesia forme parte del
titular y no sea un mero
elemento decorativo.

Una vez integrados
los elementos de
tipografia e imagen
y tengo laimagen
deseada, se deja lim-
pio todo el archivo
de otros cosas inne-
cesarias, y se deja
concluida la imagen
para el titular.

Tomando en cuenta

A
LA IS Lh DELAS S enlaporead,

N

coloco lo que seria

/ el fondo en negro,
donde el contraste
es mucho mayor.

Esta es laidea mds
préxima al resultado
final que se desea.
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Hoja de contacto 1

140

La toma de fotografl'as

Para la sesion fotografica, se requirio de una
camara de 35 mm semiautomatica (modelo
FM100, de Nikon), un tripie, dos rollos de 35
mm b/n ISO 100, una tela blanca (para suavi-
zar las sombras y dirigir la luz), ademas de una
asistente; Berenice Ortiz.

Con previo permiso de Comunicacion So-
cial de la delegacion, la sesion tuvo lugar en
mayo del 2010, con duracion de todo un dia de
trabajo, en la que se tomaron fotos al aire libre,
antes de las doce horas y después de las tres de la

tarde, con la finalidad de aprovechar la luz, y no
tomar las fotografias cuando la luz se encuentra
en el cenit, lo que podia generar sombras mucho
mas duras, no aptas para las fotografias.

Una vez reveladas, se genera una hoja de con-
tactos por cada rollo de fotografico. En conjun-
to con Roberto Navarro, fotografo profesional y
segun criterios como un encuadre adecuado, un
contraste en buen balance, ademas de la capaci-
dad de transmision de informacion de la imagen,
se hace una seleccion de las mejores fotografias,
para usar dentro del catalogo, donde se preten-

den colocar no mas de 14 0 16 fotograﬁ'as.
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Utilizando el méto-
do de diagonal inver-
tida para la genera-
cién de margenes, se
logra un espacio am-
plio enmarcado con
grandes margenes.
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Realizando una investigacion de campo en
museos y algunas galerias de arte, se hace una
observacion de los diferentes formatos uti-
lizados en sus catalogos, entre ellos existe un
formato de tamano 16.5 x 20 cm. Un forma-
to irregular, pero bastante interesante como
propuesta grafica. Para saber si este formato
es adecuado y que tamano de papel se requiere
para su produccion, recurro al departamento
de pre-prensa dentro de la editorial donde la-
boro. El Sr. Alberto Alvarez es quién asesora en
la eleccion de tipo y tamaio de papel.

Dentro de los papeles couche existen dife-
rentes gramajes que son usados de acuerdo al
tipo de proyecto. Un papel couche de 150 grs.
para los interiores del catalogo va de acuerdo
conforme lo requiere este proyecto. El pliego
que se requiere para el formato elegido (16.5

x 20 cm) es el de 70 x 95 cm, el cual genera 16
tantos para la impresion y se obtiene una menor
cantidad de resma (desperdicio) de papel.

Sabiendo que el formato de 16.5 x 20 cm
es conveniente para su produccion, se comien-
za la maquetacion dentro del programa Adobe
InDesign CS4, que permite la creacion de pagi-
nas maestras que se aplicaran segan se requie-
ra a diferentes hojas. Para esto, se genera un
documento con las medidas reales dentro del
programa y en el que a continuacion se dan los
diferentes valores para el layout del catalogo;
margenes, columnas, rebases.

Generacion de margenes

Para la generar de los margenes se utiliza el sis-
tema de diagonal invertida (ver pag. 73), que da
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Dentro de las paginas maestras, se establecen valores como el rebase y las columnas.

como resultado espacios amplios que enmar-
quen al texto y a las fotografias.

Ya con los margenes establecidos este
espacio es dividido en tres columnas con me-
dianiles de medio centimetro (0.5 cm), que da
como resultado un espacio agradable para los
elementos como fotografias y el texto.

De acuerdo a las diferentes estilos de
layouts, para esto me baso en dos opciones de
maquetacion, que dotan a la pagina de espa-
cios amplios (ver pdg. 71 Estilos de layouts), con
el que se pretende generar un forma elegante
y sobria, el texto aparece solo en una pagina,
mientras que las fotografias ocupen toda la caja
tipografica, dentro de la siguiente pagina.

Creacion de la pégina maestra.

Como se vio en el capitulo 4 (pag. 80), las reti-
culas son la division de nuestro espacio-formato
de manera vertical, y el uso de reticulas com-
puestas de 3 columnas (pag. 79), me permitira el
uso de la informacion de manera agradable. Para
posicionar el texto se requiere entonces saber
el tamano al que debe estar nuestra fuente tipo-
grafica, en este caso se considera una relacion de
12/13 puntos de la fuente Bembo, por lo que se
pretende utilizar solo dos columnas, que da como
resultado 49 caracteres por linea, nimero que se
encuentra dentro del rango optimo de lectura y
legibilidad, ademas que se quiere lograr una man-
cha tipografica que se equilibre con el uso de las
tres columnas (toda la caja) por la imagen.
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La mancha gris
corresponde a la
generada por el texto
ados columnas en la
pagina, mientras que
laimagen en color
amarillo, usara toda
la caja tipogréfica.
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Con la intenciéon de dar continuidad en
todo catalogo conforme al titular, se retoman
los elementos que envuelven al juego tipogré—

fico, ciertas imagenes envuelven a la tipografia,

en este caso a los folios que se ubican en la par-
te inferior de la pagina, (pag. 91), lo anterior,
como parte de los usos de la imagen a manera

de elementos decorativos (ver pag. 116).
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Uso de vifietas como elementos ornamentales en la pagina, las cuales acompafiaran a la foliacién.

El texto

Para el texto que narrara la leyenda de las mufiecas
de Don Julian, se lleva a cabo una busqueda que
complemente la historia ya conocida, que es la
que se encuentra en los textos informativos que
otorga la delegacion (ver Cap.1, pdg.33), para
lo anterior el Prof. Sebastian Flores, Cronista
de Xochimilco, me recomienda un libro sobre
fantasmas de Mexico, busqueda que me lleva a
encontrar el libro Guia de Fantasmas de la Ciudad
de México de Yolanda Sierra, en donde aparece

un relato muy propio para este catélogo y que

complemente de manera
mucho mas aterradora a la
leyenda de las munecas.

Guia de Fantasmas
de la Ciudad de Méxi-
co, Yolanda Sierra,
Edit. Endira, México,
Segunda edicién
2010. pp. 141-144




Como ya se menciono, la tipografia Bembo,
es la fuente elegida para conformar el cuerpo
de texto en el interior del catalogo, debido a
su estilo antiguo, y que posee gran legibilidad
conforme a sus proporciones y terminaciones
en serifas, es una fuente de gran estetica, que se
equilibra con laTrajan Pro del titular.

Con el programa de edicion de textos, como
Microsoft OfficeWord 2011, se importa al espacio
que se tiene referido como el cuerpo de texto
dentro del catalogo, y de acuerdo al uso de las
dos columnas, el factor tipografico que se uti-
liza es de 12/13, el cual, genera una mancha
tipografica uniforme y de gran legibilidad.
Conforme a los diferentes estilos de parra-
fo utilizados en el medio editorial, incluyo al
parrafo francés, el cual se caracteriza por san-
grar todos los primeros renglones, a excepcion
del primer parrafo (ver pag. 87-91).

5. EL PROYECTO GRAFICO Y SU FUNDAMENTACION

~

abcdefghyklmnn

opgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNN

OPQRSTUVWXYZ
1234567890
RS0 & /()= P

La Isla de
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Por su estética la tipograffa Bembo logra
gran legibilidad en los textos.
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Tomando como referencia la escaleta niimero
4 (ver pag. 126), se dispone el texto en paginas
separadas alternando espacios para la colocacion
de las fotografias, la intencion de este acomodo,
es que conforme se haga la lectura del texto, las

fotografias lo ilustren, que las mufiecas vayan
apareciendo poco a poco. La intencion es generar
una especie de historia grafica, que conforme a la
lectura se alternen las imagenes que forman par-
te del texto, y no como algo externo a la lectura.

M E umr - - B

e T
| il s

=

B @ ONU RO PO LE/ N

1
i
.
:
:
¥
=
1
:
]
¢
|
¥

iﬁqml

= Escaleta formada con el texto y los espacios establecidos para los interiores del catalogo, en el programa Adobe InDesign CS4.
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Las fotografias

Utilizando el escaner Epson Stylus Photo Rx-500
se hace el proceso de escaneo de las fotografias
que se eligieron con anterioridad (ver pdg. 140).
Como toda imagen escaneada, requiere de su
edicion, se recurre al programa experto en re-
toque de imagenes Adobe Phothosop CS4, ademas
de los conocimientos de retoque digital.
Primeramente, cada imagen debe convertir-
se a escala de grises (en este caso debido a que el
escaner genera imagenes en RGB y la fotografia
se encuentra en alto contraste), posteriormente
se manejan diferentes ajustes en cada imagen, ya
sea el uso de shadows and highlights, el manejo de

Lavels and Curves, incluso Brightness and Contrast
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segin la requiera de la imagen, con la finali-
dad de generar una calidad optima para su im-
presion, se deben de tomar en cuenta diversos
elementos como texturas, pues estas pueden
aparecer muy oscuras o muy claras, asi como el
brillo y saturacion, en este caso de los blancos
Y negros, asi como un correcto contraste en los
claoroscuros de la foto.

Toda imagen necesita de un retoque digital,
para que su impresic')n sea 6ptima y se generen
imagenes de gran calidad y no aparezcan oscu-
ras, saturadas o puedan tener algin defecto en
el color, brillo u otro aspecto que no otorgue

buenos resultados en la impresion.

BT

JdE 48§

e ¥ ey

El Programa de Adobe Photoshop CS4, es la herramienta esencial para el manejo de imagenes, ya sea para reto-

ques fotograficos, artes, manejo del color, entre otros.
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En este caso lel uso de lavels era necesario para rescatar los detalles de laimagen.

Para el catalogo, el uso de la imagen es un
recurso fundamental, este medio impreso abusa
de este recurso para diferentes fines, por eso,
es necesario que las imagenes sean llamativas
y muy atractivas, que en conjunto con la infor-
macion formen un material muy llamativo y de
gran calidad (ver Cap. 4 pag. 113), en este caso,
se requiere de buenos acabados.

Portada

En cuanto a la generacion de las tapas, es decir
portada (lera. de forros) y contraportada (4ta.
de forros) se genera un documento en InDesign,
a manera de tener las dos tapas extendidas, de
tamafio 33.3 x 20 cm, teniendo en cuenta un
Bleed (rebase) de 0.5 cm. que tiene la finalidad
de que al momento del refine, se logre un color
uniforme sin filos blancos.

El hecho de otorgar 0.3 cm mas a las tapas,
es con la intencion de crear un lomo para el
catalogo, el cual, pretende tener un encuader-
nado a caballo, es decir que las hojas se encuen-
tran engrapadas a la portada.

Discriminando diferentes bocetos para la
portada, se toman en cuanta diversos factores,
como el uso del color, asi como de la imagen y
el titular, realizado anteriormente. Se generan
tres bocetos digitales de portada, cada cual con
diferentes caracteristicas.

Sin mas que pensar el uso del negro, es el
color predominante y el mas apropiado para
este catalogo, ya que de acuerdo a la psicolo-
gia del color denota significados mas apropiados
al tema tratado, desesperanza, horror, temor,
lo desconocido, y que a su vez es un color que
atrae, es elegante y serio (ver pdg. 105).



Para generar un color ne-

™
gro solido y brillante se re- : : LY | g

quiere el uso de un poco de 1 | ———— -

Cyan (C) por lo que en la 3
muestras de color los valo-
res quedarian de la siguiente
manera C=15 M=0 Y= 0 =
K=100 (ver cap. 4 pag. 107). -

Entre las imagenes ya re-
tocadas, se encuentran dos
fotografias, que reflejan las
caracteristicas de la Isla de las
Munecas, y superan en cuan-
to a cornposicién e impacto
a las otras fotos elegidas, por
eso, se retoman para formar
parte de la portada de este

catélogo. La primera fotogra—

fia se trata de la muneca prin-

cipal, llamada Agustinita muy querida por Don
Julian, ubicada al centro del pequeno museo,
esta mufieca es objeto de “adoracion” por parte
de los visitantes, pues dejan a su alrededor ob-
jetos como recuerdo de su visita y como sim-
bolo de proteccion. La segunda opcion es una
imagen realmente interesante, ya que debido a
su composicion posee un dramatismo cargado
de horror, la cabeza quemada atada a un arbol
muy cerca del canal. Estas dos fotografias son el
posible punto de atraccion del receptor.

Tambien se consideran los elementos impor-
tantes como los logotipos institucionales que
me indica la delegacion Xochimilco y alguna
informacion, que forme parte de la contrapor-
tada. La creacion de tres propuestas es con la
finalidad de someterlas a eleccion por parte de
los interesados en el proyecto.

5. EL PROYECTO GRAFICO Y SU FUNDAMENTACION

B o i - TEE: P b a0 A - ), A AT
i JEET e | | — BEx T ks

2

La Agustinita y la cabeza quemada atada a un arbol, son las fotografias elegidas
que de acuerdo a la composicidn, una de ellas determinard la portada del catdlo-
go de lalsla de las Mufiecas.
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Propuesta 1.

Elementos a considerar: En la portada se encuentran los elementos
* Texto informativo que cierre el catalogo  como el titular y la fotografia de la mufieca
* Logotipos institucionales central de la isla. Intencionalmente el titular se
* Fotografia de la Agustinita encuentra sobre la parte superior de la imagen
e Titular que se degrada con el fondo. La contraportada

contiene un texto a manera de informacion, asi
como los logotipos de la Delegacion Xochimil-
co y de la Ciudad de México.



Propuesta 2.

Elementos a considerar:
i Logotipos institucionales
* Fotografia de la cabeza quemada
atada a un arbol
* Elementos ornamentales
e Titular

Utilizando la segunda opcion de imagen de la
cabeza atada a un arbol, se realiza un arte sobre
el negro solido, en donde aparece mas limpia.
Para rescatar la textura del plastico quemado

se desvanece el fondo de la imagen (gradient

DELEGACION
XOCHIMILCO
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feather) sobre el color negro. El titular aparece
en la parte superior mucho mas limpia que en
la propuesta anterior, debido a que solo se en-
cuentra sobre el sustrato en negro.

La cuarta de forros aparece sin texto de cie-
rre, y solo con los logotipos institucionales, dos
estructuras ornamentales vegetales enmarcan
el espacio en el que se disponen al centro los
logotipos institucionales.

Las sombras y los reflejos del titular y los
elementos vegetales, logran un efecto que con-
nota al agua alrededor de la chinampa.




Propuesta 3.
Elementos a considerar:
* Texto informativo que cierre el catalogo
* Logotipos institucionales
* Fotografia de la Agustinita
e Titular
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Una vez presentadas las propuestas, la opcion
dos se elige como la opcion mas viable para ser
la portada del catalogo, la cual muestra de ma-
nera mas limpia la imagen y el titular. Esta por-
tada tiene una composicion muy impactante y
dramatica, aspectos que interesan para llamar la
atencion del receptor, en los diferentes puntos
de distribucion.

En esta propuesta retomo a la Agustinita, en-
marcada con un ovalo que se degrada en su
borde, con la finalidad de parecer parte del

fondo negro. La cuarta, toma en cuenta el uso

de un texto y los logotipos en la parte inferior.

LA IS~LA DE LAS
UNECAS

CATALOGO DE COLECCION

Pero también se debe tomar en cuenta los fo-
rros interiores (2da. y 3era. de forros). Prime-
ramente se habian considerado el uso de solapas
que cubran el papel blanco del papel, pero, po-
dria ser mas economico y practico generar una
textura visual de elementos vegetales a manera
de guardas, para no dejar estos espacio en blan-
co que podrian considerarse “paginas muertas”.
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Con el disefio de los forros y de
los interiores, el proyecto entonces

se puede decir, el proyecto grafico

se podria decir que esta totalmen-

te disenado, pero, este material
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requiere de otros pasos para llegar
a su produccion final, es decir, los

|
!

acabados finales del proyecto.
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Debido al proceso de Joan Cos-

ta, este metodo nos permite llegar

a los aspectos de la produccion fi-
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nal, los cuales haran de este un pro-
ducto competitivo dentro del mer-
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cado editorial.
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5. Formalizacion

Como se pudo observar a lo largo de la reali-
zacion del proyecto, se tenia una idea de como
formalizar este catalogo para la produccion fi-
nal. El generar un proyecto grafico de gran calidad
sustenta a este sitio, como un lugar serio, como
cualquier museo que presenta un catalogo de
sus exposiciones, y para ello, este proyecto
es de suma importancia para captar un nuevo
publico, que se interese no solo por conocer
la historia, sino también vivir una experiencia
nica que solo ofrece este lugar, el final de un
paseo muy peculiar, entre los canales historicos
de Xochimilco.

Por lo anterior los materiales y el formato a

emplear para hacer de este un catalogo tangible

y competente en el mercado, que “destaque”

frente a otros en un anaquel, ya sea en una libre-
ria 0 museo, es fundamental para la produccion,
y para ello recurro a los expertos en la materia.

Papel

Como se menciono brevemente el papel para
los interiores de este proyecto debe estar den-
tro de los estandares en el mercado, y para ello
un papel satinado (o estucado) es el adecuado
para generar imagenes brillantes y luminosas,
como el papel couché de entre los 130 y 150
gr., parecen ser los mas adecuados para la im-
presién de sus interiores. Por eso es necesario
tener en cuenta la cantidad de paginas, en este
caso es de 16 tantos, las cuales cierran pliego,
es decir, se utiliza un solo pliego de papel para
su impresion. El tamafio de 70 x 95 cm es el

mas adecuado, debido al formato del catalogo

(recordar que es de 16.5 x 20cm ver pdg. 142),
con la intencion de aprovechar al maximo el
papel y generar menos merma (desperdicio en
el papel).

Mientras que para la impresion de la portada
un papel cover (cartulina), es recomendable por
su resistencia y manejabilidad como una cartuli-
na couché satinada de 200 a 250 gramos, es apro-
piada para la impresion de la portada.

Impresion

El tipo de impresion para este catalogo, pre-
tende ser de tiros largos, por lo que el sistema
que permite generar una imagen de alta cali-
dad, consistente, clara y definida y que ademas
sea adecuado para el tipo de papel que se esta
usando, es la impresion en offset. El tipo de im-
presion seria a una tinta por ambos lados (1x1).

Como se menciono, el offset permite un
mayor volumen aun costo mas bajo, pero con
excelentes resultados muy profesionales y de

gran calidad.
Encuadernacion

Para el tipo de material se considera usar un
tipo de encuadernacion rustica, la cual genera
un material muy resistente.

Al tratarse de un catalogo de artes, se opta
por este tipo de encuadernacion que lo hace
mucho mas atractivo, pero el costo en la pro-
duccion se encarece un poco, comparado con
la opcion mas barata y recomendable (segln los
impresores) que es el grapado o engrapado a
caballo (caballete), debido al nimero de pagi-
nas que tiene el proyecto.



La solucion para la produccion de este proyec-

to es utilizar el encuadernado a caballo, una
. ,

opcion viable mucho mas barata que una en-

cuadernacion hotmelt, es por eso que ya no se

considera la generaci(')n de un lomo.

Acabados

Como ya se ha visto, el generar un proyecto
competente requiere de gran calidad y buenos
acabados, asi como facilidad de uso y resisten-
cia. Es asi que para la portada se considera un
plastificado o laminado mate que consiste en la
aplicacion de una fina lamina de pvc transpa-
rente que protege y realza el documento, este
acabado se coloca en todo lo que corresponde
al forro.
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Para finalizar el barniz a registro enaltecera
de manera importante a este proyecto, el cual
consiste en destacar solo una parte de la porta-
da, en este caso el titular principal y la cabeza
de la muneca que aparece en la parte inferior.

Para que un barniz tenga un perfecto registro,
se toma en cuenta a la hora de generar el archi-
vo final, en donde se realiza una plasta uniforme
en una diferente capa (layer)sobre los elementos
que queremos destacar en la portada.

Para este proyecto se realiza sobre la cabeza
atada al arbol y sobre el titular final (como se
muestra en la imagen de abajo), en este paso es
muy importante tener un registro exacto, para
que a la hora de colocar el barniz a registro,
este se empalmen perfectamente con los ele-

mentos deseados
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P

Para el Barniz a
registro, es necesario
hacer una mascara en
los elementos que se
destacardn con éste
acabado, a manera de
una plasta uniforme.
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Costos (al 23 de marzo 2012)

Con la calidad que se pretende generar el
catalogo, se requieren insumos como ya se
mencionaron con anterioridad que hagan de
este un proyecto competitivo en el merca-
do, y para ello es necesario tener una idea de

Cotizacion 1.

* Tamano final: 16.5 x 20 cm

* Impresion: Offset

* Paginas: 16 paginas

* Tintas interiores: 1 x 1 tintas

* Tintas exteriores: 1 x 1 tintas

* Sustrato interiores: Couche 150 grs
* Sustrato exteriores: Couche 200 grs
* Acabados: Engrapado a caballo

Costo Total 1,000 $ 5,960.00 5.96 c/u
Costo Total 2,500 $ 10,225.00 4.09 c/u
Costo Total 5,000 $ 17,900.00 3.58 c/u

Distribucion

Como se pretende que este catalogo invite a un
publico que guste de la cultura, el arte, el fol-
klor, se busca un receptor con un nivel cultural
medio, que se interese por visitas a museos,
librerias, galerias de arte, sitios turisticos, es
necesario colocar el catalogo en diversos recin-
tos, donde el receptor potencial se encuentra.

Para ello es necesario evaluar los diversos
recintos culturales. Al encontrarse la Isla de las
Muiiecas, en la zona sur del Distrito Federal,
se buscan puntos de relevancia cultural en las
delegaciones de su alrededor.

los costos de produccion del proyecto inclu-
yendo los acabados y para ello tenemos dos
opciones de cotizacion que un departamen-
to especializado me otorga (se muestran dos
opciones de encuadernado, una con engra-
pado a caballo y otra con acabado hotmelt,
ademas de los costos en millares):

Cotizacion 2.

* Tamafio final: 16.5 x 20 cm

* Impresion: Offset

* Paginas: 16 paginas

* Tintas interiores: 1 x 1 tintas

* Tintas exteriores: 1 x 1 tintas

* Sustrato interiores: Couche 150 grs
* Sustrato exteriores: Couche 200 grs

* Acabados: Encuadernado estilo hotmelt

Costo Total 1,000 $ 9,380.00 9.38 c/u
Costo Total 2,500 $ 17,920.00 7.17 c/u
Costo Total 5,000 $ 32,720.00 6.54 c/u

La delegacion Coyoacan, alberga un punto
de gran relevancia; Ciudad Universitaria, la
cual contiene diversos sitios de interés cultu-
ral, como el Centro Cultural Universitario, el
museo Universum, asi como distintos centros
culturales como teatros, galerias, y una gran
cantidad de jovenes entre estudiantes y maes-
tros, que pueden ser el ptiblico receptor clave,
para captar nuevos visitantes en la Isla de las
munecas.

Otros sitios como el Centro Cultural de las
Artes (sitio mucho mas cercano a Xochimilco)
puede ser otro punto importante para captar
posibles visitantes. Asi como el museo Frida



Kahlo, Museo de Culturas Populares, el Museo
Anahuacalli o la misma Cineteca Nacional. Los
anteriores sitios se consideran, debido a que en
estos recintos se reciben diversidad de perso-
nas, pero sobre todo, un publico culto que sue-
le buscar un entretenimiento de un tipo mas
cultural o folklorico, es decir, aprecian el signi-
ficado de diversas propuestas que ofrecen estos
sitios de relevancia cultural y turistica.

Dentro de la misma delegacion Xochimilco
se encuentra el museo Dolores Olmedo, asi
como otros sitios de interés turistico nacional
e internacional, como el centro de Xochimil-
co, el Museo Arqueologico y la zona de em-
barcaderos, puntos que al estar mas cercanos a
la Isla son otros sitios clave para la difusion del
catalogo de la Isla de las Mufiecas.

La delegacion Cuauhtémoc, es muy rele-
vante por la cantidad de sitios de interes turis-
tico y cultural que tiene, ya que en este zona
hay una gran cantidad de museos que reciben
gran afluencia de publico nacional asi como
de turismo internacional, y de otras partes del
pais. Con Museos como Bellas Artes, El Museo
Universitario de EI Chopo, la zona del Zocalo,
librerias, galerias, son solo por mencionar la
cantidad de puntos de distribucion que ofrece
esta zona, para la colocacion de este catalogo,
con la intencion de que este publico que busca
formas de diversidad cultural, se interese en ir
a Xochimilco y conocer la Isla de las Munecas,
que ofrece un paseo sin igual en la ciudad.

La intencion de colocar el catalogo en estos
puntos de interés turistico, no solo es por la
cantidad de visitantes que reciben, si no que
también es un publico interesado en la cultura
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y el folklor de las diferentes propuestas exhibi-
das, muchos de éstos turistas son nuestro mer-
cado meta, que con este catalogo, se pretende
aumentar la cantidad de visitantes en la Isla de
las Munecas, la cual necesita muchas veces de
recursos para su mantenimiento y crecimiento.

Las anteriores delegaciones se tomaron en
cuenta primeramente por la cercania con la de-
legacion Xochimilco, que es donde se encuen-
tra la Isla de las Mufiecas, asi como la cantidad e
importancia de recintos culturales, de estudio
y de esparcimiento que ofrecen. Sin embargo
no hay que dejar de lado las diferentes propues-
tas que ofrecen otras delegaciones, que si bien
no son cercanas a Xochimilco, también tienen
recintos de importancia turistica y cultural,
como lo es la delegacion Miguel Hidalgo, que
tiene museos y puntos de venta en sus tiendas,
como en el Museo de Antropologia, el Museo
de Arte Contemporaneco, la Galeria Mexicana
del Disefio, el Museo Nacional de Historia,
Museo del Nino, entro otros.

Es decir, se pretende colocar este producto
en puntos de interes turistico nacional e inter-
nacional que contenga puntos de venta, que per-
mita distribuir este catalogo, con la intencion de
captar a un publico culto que guste de la cultura
y las propuestas visuales, que estos recintos ofre-
cen, ademas que tambien guste de la recreacion
a base del conocimiento y la bisqueda de sitios
culturales y ecologicos, este ultimo punto es
también clave para el interés de la Isla, la cual se
encuentra dentro de la reserva de Xochimilco,
la cual con el apoyo que recibira esta delegacion,
especificamente en la zona de los canales, ayuda-

ra a su conservacion y preservacion.
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5.2 Fundamentacion del proyecto

La generacion de un proyecto grafico que inclu-
ya una muestra de la “instalacion” perteneciente
a la Isla de las Munecas, que a su vez contenga
la historia que sirva para adentrar y dar a cono-
cer este sitio es el objetivo fundamental de este
proyecto.

Por lo anterior, tenemos como resultado un
catalogo concerniente seglin la tipologia a las
bellas artes, el cual incluye solo una muestra de
la coleccion de Isla de las mufiecas, ya que no
cuenta con un orden especifico, asi como una
lista por obra, si no que estas mufiecas confor-
man toda una instalacion muy diversa y sin un
orden especifico, ademas que sufre modificacio-
nes constantes porque no hay un proceso de cu-
raduria de esta muestra. Este proyecto pretende
ser un objeto de difusion, es decir, que se de a
conocer la Isla de las Mufiecas como un sitio con
una propuesta cultural alternativa, con el pro-
posito de promoverla como un sitio que mezcla
diversidad cultural y el folklor de la sociedad,
en particular de la gente de la region que tie-
ne creencias muy arraigadas, y es una muestra
la multiculturalidad existente dentro de Xochi-
milco. Este catalogo como ya se menciono es un
objeto promocional y no pretende enumerar o
hacer una lista de su coleccion.

Como se observo a lo largo de la produccion
de este catalogo, se busca connotar la naturaleza
viviente que rodea al lugar por medio del uso
sinestesias (ornamentos naturales) en el titular,
la manera de jugar con esta naturaleza animada
que crece alrededor, muestra el paso del tiempo
y como la abundante vegetacion a su alrededor

juega cambiando con el paso del tiempo el en-
torno. Por lo anterior se pone un énfasis en el
uso de este recurso grafico, que es empleado
también a manera de vifietas ornamentales en el
interior del catalogo.

El uso del color negro, asi como las fotogra-
fias en blanco y negro, se debe a la connotacion
que como seres humanos hemos dado a este
color, el cual representa para muchos diversas
caracteristicas que se asocian con la oscuridad, la
maldad y lo desconocido, tema principal dentro
de la muestra, este color se toma como protago-
nista, ya que no solo representar diversas con-
notaciones que ya se mencionaron, si no porque
el color negro elegante y sobrio, ideal para este
tema hasta cierto punto escalofriante para mu-
chos y curioso para otros o incluso inentendible
para algunos. La oscuridad, la soledad, los espiri-
tus rodantes, asi como la proteccion y la compa-
fifa son algunos de los adjetivos que puedo dar a
esta muestra, por ello el uso de las fotografias en
blanco y negro hacen mucho mas dramatica este
vision de su creador, Don Julian.

Para los interiores, el uso de grandes espacios
da pie a generar un proyecto elegante, moderno,
agradable y armonioso, que hagan lucir a las mu-
fiecas que protagonizan cada fotografia. Interca-
ladas a lo largo del texto, pretenden reforzar la
informacion contenida en la narracion de la his-
toria, es decir, que a su vez se haga un recorrido
visual a traves del relato, adentrando al receptor
en la Isla, pretendiendo guiarlo dentro de la Isla
y su muestra.

Presentar una historia potente en su contexto
pretende reforzar el acervo de la Isla en este ca-

talogo, por eso se recurre a una busqueda de una
20, P q



historia de fantasmas y leyendas, que aporten un
dramatismo especial y que consiga el objetivo
principal del proyecto, que el receptor visite y
conozca la Isla de las Munecas.

Como se pretende que este medio impreso
sea competente, dentro de diversas opciones de
catalogos, libros y revistas, dentro de un exhibi-
dor, se busca el generar un producto llamativo,
tanto por su forma (formato), color y el uso de
imégenes que impacten y atraigan al receptor.
Por ello, la portada es fundamental para que lla-
me la atencion y se distinga por si solo en un
anaquel, por lo que se recurre a una fotografia
muy dramatica y un tratamiento especial para
los acabados del catalogo, que hagan de este pro-
yecto impreso un material competente dentro
del medio, y que a su vez reuna recursos para
el mantenimiento, asi como una mayor difusion
de la Isla de las Muhecas, que a su vez este si-
tio se conserve y crezca como un sitio con una
propuesta diferente y alternativa, respecto a lo
existente a su alrededor, una muestra palpable
que conserva usos y costumbres ancestrales de

nuestra sociedad.
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Miniaturas del proyecto gréfico final.

LA I S;LA DEX
UNECASY

Portada (lera. de forros) 2da. de forros
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Coleccionar hace que quienes detestan sentirse desposeidos se sientan mds a salvo.
Susan Sontag, El amante del volcdn.

Portadilla
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&A ANTIGUA SABIDURIA
DE LAS MUNECAS

Por Yolanda Sierra

Fue muy famosa la excéntrica nmania

del sefior Julidn Santana, agricultor de
verduras que comerciaba en el mercado

de Xochimilco, de coleccionar mufiecas.
Reportajes de radio y television provocaba
su aficidén por las muiiceas que colgaba ¢n
las ramas de cada arbol que inundaba los
resquicios de la casa en su chinampa donde
tenia su vivienda.

No se trataba de mufiecas comunes v
corrientes, habia de todos tamarfios v colores,
pero eso si, con caractetisticas muy especiales
todas eran viejas y maltratadas, recogidas por
don Julidn de la basura, rescatadas con grandes
magulladuras, mutilaciones y hasta deformidades
ocasionadas por el herrumbre y ¢l abandono.

El sefor Julidn era moreno, de estatura
mediana y hablaba mucho v de prisa, con
una voz ronca y fuerte. Con algan guiiio de
0jos y sonoras carcajadas afirmaba cstar niry
orgulloso de su oficio de agricultor y de
su famosa aficién de coleccién de muficeas
rotas. Toda su chinampa aparecia sembrada
de verduras y de mufiecas desmembradas,
palidas, despeinadas o calvas, que se mecen
con el viento como pequefias personitas
baldadas, mutiladas y amarradas por el cuello,
siniestramente atrapadas, convertidas en
mintsculas “guardianas”, va que segiin don
Julidn alejaban a los espiritus y a la mala suerte.
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Don Julidn no le conté a nadie que sus cientos
de muiiecas parecian a veces enfadarse o alegrar-
se, mudando de expresién muy vagamente.

Un dia, Julidn not6 que las mufecas se mi-
raban entre si, unas a otras, o hacia alguna
parte que ni ellas sabian a dénde, y hasta las que
solamente tenfan un ojo, o ninguno volteaban
con sus cuencas, atentas, hacia algin lado des-
conocido o lejano. Estas observaciones lo volvian
a &l mis callado y taciturno, reflexivo, como no
queriendo revelar el secreto, mejor se callaba
cada vez mas. Solitario con sus cavilaciones, de-
cidié guardar el misterio de su descubrimiento,
no solamente para que no lo juzgaran loco, sino
porque estaba seguro de que lo que se revelaba
era algo indescriptible.

Cierta madrugada, don Julidn pudo escuchar
que las muriecas hablaban entre ellas con voces
tenues y musicales, casi inaudibles, murmura-
ban y a veces cuchicheaban como poniéndose
de acuerdo. Inclusive las pequenas muiecas de
piel empalidecida, de carne artificial, diminutas y
desvalidas, contra las grandes y fuertes, las calvas
y las despeinadas, peleaban y discutian igualmen-
te entre si, por algin acuerdo o unanimidad que
no llegaba. Por fin, una mafana todas las mu-
fiecas tenian un aire, un aspecto de valiente de-
terminacién: ensenarian los dientes y mostrarian
caras feas a las personas que se aventuraran hasta
la alejada chinampa. Habian acordado que no les
gustaba la gente y que preferian estar solas; las
muiiecas se sentian cada vez mis incomodas de
ser visitadas y sefialadas como munecas rotas.
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Un dia de agua y viento hiimedo, don Juliin
contemplaba y hablaba con sus munecas, pregun-
tandoles si irfa a llover muy fuerte y cantindole
a una sirena del canal, cuando un dolor agudo
le doblé el cuerpo, lo arrastr6 hasta el suelo y
entregd la vida ante la mirada impavida de las
muiecas que se mecian al viento, divertidas, con-
versando entre ellas, con sus rostros blanqueados,
sin arrugas, que se encienden, en la noche sere-
nos y multiplicados, cercanos como diciéndole
a don Julidn: -Aqui estamos tus guardianas, que
tengas buena muerte, te esperamos-. Desde ese
dia que abandond la vida, don Julidn Santana ha
quedado en este plano apegado a su chinampa
por el gran amor que le inspiraba su propiedad
y sus muiiecas, de las que se sentia responsable y
atado para siempre. Seguramente permanece ahi,
en su terrufio, como una especie de holograma
invisible que nunca termina su tarea y su eterna
conversacion con sus guardianas.

Los relatos de los lugarefios sefialan con mie-
do que efectivamente la conocida como Isla de
las Muiiecas es fuente de espanto y fenémenos
desconocidos y aterrantes para todos los que
transitan cerca. Esto seguird ocurriendo hasta
que algin alma viva caritativa tenga el valor de
sefialarle a don Julidn y sus mufiecas que deben
alejarse, por su bien, de esta dimension y seguir el
verdadero camino hacia su descanso.

En memoria de Julian Santana
1921 - 2001

g
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La Isla de las Mufiecas se ubica en la laguna de Te-
shuilo, a hora y media de brazo de remo, partiendo
del embarcadero de Cuemanco al sur de la Ciudad
de México, delegacion Xochimilco. E una referencia
para los supersticiosos y causante de terror para ninos
y algunos adultos. Hay muchos osados que se atreven
a conocerla en penumbras, con sélo la luz de la luna
alumbrando la Isla, quizds es la hora perfecta para
descubrir los secretos de las guardianas encargadas de
ahuyentar al espanto, como las describia don Julian.

A mi madre Ana Maria Castillo,
GRACIAS por todo tu apoyo.

A mi hermana Adriana Rodriguez
A mi familia
Al apoyo incondicional Ana Ma. Cardenas Vargas

A la amistad Berenice Ortiz, Pamela Cervantes,
Karina Sarai, Berenice Hinojosa, Claudia Morales

Fotografias, disefio y formacién: Luis Alberto Vega Castillo

Para conocer més de esta historia:
www.xochimilco.df.gob.mx/turismo/isladelasmunecas.html

Bibliografia: Sierra,Yolanda. Guia de fantasmas de la Ciudad de México,
Meéxico, Grupo editorial Endira México.

Agradezco a la Direccion de Turismo, delegacion Xochimilco y a su director
Prof. Alejandro Olivares Silva, quien amablemente me “sumergi6é” en esta historia.

México, 2011.

D
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CONCLUSION

| turismo que mezcla la naturaleza con la

sustentabilidad, la preservacion y la apre-

ciacion del medio, es parte fundamental de

las propuestas turisticas de la delegacion
Xochimilco, pues compete al sector social, asi como el
economico, social y cultural.

Por lo anterior, la busqueda de la preservacion de
este sitio como una muestra de la cultura y de la idiosin-
crasia de los pueblos que preservan sus raices, costum-
bres y creencias a traves del tiempo, en este caso del
Disefio Grafico para generar un proyecto que no solo
invite al receptor a visitar la isla, si no que tambien co-
nozca laleyenda que existe alrededor de esta instalacion
que ha crecido a través del tiempo de manera paulatina.

El disefio grafico editorial a traves de sus fundamen-
tos, crea un proyecto que no solo le da una identidad
grafica a la Isla de las Mufecas, si no que tambien se
pretende que sirva de elemento promocional, que inte-
gre la coleccion (acervo) propia del lugar con su leyen-
da, y a su vez sirva de muestra palpable para el receptor.
El ubicar a la Isla con su contexto historico, da pie a
un entendimiento de esta “instalacion” cargada de sim-
bolismos, que son usados a manera de proteccion, en
un mito que se convierte parte de la vida cotidiana de



una entidad multicultural. Presentarla de esta manera,
por medio de un recurso grafico utilizado de manera
promocional, otorga cierto dramatismo y teatralidad,
que sirve para incitar al ptblico receptor a llevar a cabo
el conocimiento fisico de la isla o bien, en el caso de
conocerla, llevarse el catalogo como un objeto estilis-
tico a manera de souvenir y tomarlo como un recurso
informativo, que le permita una mejor apreciacién de
su visita.

Como se menciono, el generar una identidad grafica
de la Isla, da pie a un mejor posicionamiento de esta
como sitio de interes turistico, ademas de ser el pri-
mer paso para una serie de proyectos que apoyen este
material, ya sea el uso de otros medios impresos como
cartel, folleteria, postales u otros como banners para
la pagina de la Delegacion Xochimilco, etcetera, que
también otorguen recursos a la Isla.

Como proyecto de tesis, es una muestra palpable de
los conocimientos teoricos y practicos de la licencia-
tura, que forma personas profesionales comprometidas
con el uso de los fundamentos del diseno, disenadores
que como yo generan proyectos funcionales, que abar-
can el estudio del uso de la imagen como recurso funda-
mental para comunicar un mensaje; en este caso se vale
de elementos graficos con cierto nivel de abstraccion,
que necesitan un apoyo narrativo para su entendimien-
to y comprension.

Mostrar y preservar el folklor de este sitio busca la
preservacion y conservacion del lugar como recinto
turistico y cultural, que integra mitos y leyendas muy
propias una comunidad multicultural, parte fundamen-
tal de nuestras raices como mexicanos.



BIBLIOGRAFIA

XOCHIMILCO

Libros

LUNA de laVega, Hector. Xochimilco: acendrada mexicanidad. IPN, Direccion General
de Publicaciones, 1991.

PERALTA Flores, Araceli. Xochimilco y sus monumentos historicos. Libreria y editora,
INAH; Mexico, 1992.

PEREZ Zevallos, Juan Manuel. Xochimilco Ayer. Instituto Mora. Gobierno del Distri-
to Federal, Del. Xochimilco, México 2002.

SEJOURNE, Laurette. Arqueologia e historia delValle de México de Xochimilco a Ameca-
meca. México, 1999.

MONTEMAYOR, Carlos. Diccionario del Nahuatl en el espanol de México. Direccion
General de Publicaciones y Fomento Editorial UNAM. México, 2007.

Documentos

Boletin 209 UAM, Catalogacion de zona Chinampera de Xochimilco. Agosto 2006.
http://www.uam.mx/comunicacionuniversitaria/boletines/anteriores06/indice/
agosto25-06-1.html

Conferencia de prensa. Se firm6 un acuerdo de voluntades entre la Lic. Alejandra
Barrales Magdaleno, titular de la Secretaria De Turismo Del Distrito Federal y el
Biologo Uriel Adolfo Gonzalez Monzon, titular de la Delegacion Xochimilco, 2007.
http://www.mexicodesconocido.com.mx/notas/8122-Xochimilco-volver%E1-a-
ser-la-Venecia-mexicana

Declaratoria como Patrimonio Cultural de la Humanidad. Informacion de la Delegaci(')n
Xochimilco. Mexico D.E. http://www.xochimilco.df.gob.mx/actividades/2007/
patrimonio.html

http://www.unescomexico.org/xochimilco/index.html
http://www.unescomexico.org/xochimilco/docs/docs2/talleres/taller_Patrimo-
nio.pdf

Fiesta de la Flor mds bella del Ejido 2004. Coordinacion de Comunicacion Social, Del.
Xochimilco, México D.F.



+ DIAGNOSTICO INTEGRAL DEL PROGRAMA DE ACCION POLITICA 2005-
2030 DEL PARTIDO ACCION NACIONAL. Fundacién de Estudios Urbanos y
Metropolitanos. Fundacion Adolfo Christlieb Ibarrola. http://www.fundacion-
christlieb.org.mx/estudios/estudio67.pdf

* Guia Turistica Xochimilco 2006. Direccion de Turismo. Delegacion Xochimilco. 2006.

* Guia Turistica Vive Xochimilco. Direccion de Turismo. Delegacion Xochimilco. 2004.

* Historia del Nifiopan. Coordinacion de Comunicacion Social. Del. Xochimilco, Méxi-
co D.F.

* INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA GEOGRAFIA E INFORMATICA
(INEGI). Resultados Definitivos Del II Conteo de Poblacién yVivienda 2010 para el Distrito
Federal. Actualmente en: http://www.inegi.org.mx/sistemas/mexicocifras/default.
aspx?ent=09

* MIRNA SERVIN VEGA, Xochimilco necesita plan de rescate a largo plazo: UNESCO, La
Jornada, 7 de Septiembre de 2004. Actualmente en http://www.jornada.unam.
mx/2004/09/07/045n3cap.php?origen=capital. php&fly=2

* UNESCO mantiene a Xochimilco como Patrimonio Cultural http://www.planetaazul.
com.mx/www/2006/12/12/mantienen-unesco-a-xochimilco-como-patrimonio-
de-la-humanidad/

* Rescatan la imagen de Xochimilco Actualmente en http://www.jornada.unam.
mx/2005/06/01/043n1cap.php

* WIRTH, Clifford ]. Urbanization, Environmental Protection, and Democracy: The Case of
the Xochimilco Ecological Zone, Instituto Mora. Gobierno del Distrito Federal, Del. Xo-
chimilco, 2003. En http://lasa.international. pitt.edu/Lasa2003 / WirthClifford. pdf

DISENO GRAFICO
Libros

* BAINES, Phil. Tipografia, funcion, forma y diseno. Gustavo Gili, México, 2002.

« BELTRANY CRUCES, Raul Ernesto. Publicidad en medios impresos, Edit. Trillas;
México, 1994,

* CARDENASV. Ana Ma. Propuesta y fundamentacién de un Método de Andlisis Formal del
Diseno Editorial y su aplicacion a los tres periédicos mds import(,mtes de la Ciudad de México
durante el Porfiriato. TESIS Lic. Disefio Grafico, FES-ACATLAN, UNAM.

* Catdlogos y Folletos. Gustavo Gili; Barcelona, 1995.



COSTA, Joan. Imagen Global. Evolucién del disefio de Identidad. CEAC Ediciones; Espa-
na, 1987.

DE BUEN, Jorge. Manual de disefio editorial. Santillana, México, 2000.

Diccionario de la edicion y las artes grdficas. Fundacion German Sanchez Ruipérez.
Edit. Piramide.

DONDIS, Doris A. La sintaxis de la imagen: Introduccion al alfabeto visual. Gustavo Gili;
Barcelona, 1982.

ESCOFE, Joan, ;Qué es diseno grdfico?’Manual de disenio. RotoVision S.A., Barcelona 2002.
FRASCARA, Jorge. Disefo grafico y comunicacion. Infinito. Buenos Aires, 2000.

Diseno gréﬁco para la gente: comunicaciones de masa y

cambio social. Infinito; Buenos Aires, 2004.

GORDON, Maggie, Tipografia Decorativa. Ed. Gustavo Gili. Barcelona, 1994.
GRAHAM, Davis. Ideas creativas para realizar los mejores layout. (Quick solutions to
great layouts) Naturart, S.A. Blume, Barcelona, 1994.

GUIRAUD, Pierre. La Semiologia. México, 1979.

JOANNIS, H. El proceso de creacion Publicitaria. Grupo Editorial Planeta. México, 1990.
JOHANSSON, Kaj, LUNDBERG Peter, RYBERG Robert. Manual de Produccion
Grdfica Recetas, Gustavo Gili; Barcelona, 2004.

JONES, Christopher. Métodos de Diseno. Ed. Gustavo Gili, Barcelona, 1996.
Enciclopedia Universal Ilustrada Europea Americana. Tomo II, Ed. Espana-Calpe S.A.,
Madrid, Barcelona, 1982, p. 1272.

Leiva Ricardo Jorge (1955). La filatelia al alcance de todos. Buenos Aires: Hobby,
S.R.L. Barcelona, 1996.

JUAREZ M., Norma Angélicz}. Catalogo de obras artisticas de UNIVERSUM.TESIS Lic.
Disefio Grafico, FES-ACATLAN, UNAM.

JURY, David, ;Qué es la Tipografia?, Ed. G. Gili, Barcelona, 2007.

Kunz, Willi, Tipografia: macro y micro estética. Ed. G. Gili, Barcelona, 2003.
KLEPPNER, Otto. Publicidad. Prentice Hall; México, 1990.

KLOSS, Gerardo. Entre el disefio y la edicion: tradicién cultural e innovacion tecnoldgica
en el diseno editorial, UAM, Xochimilco; México, 2002.

LUIDI, Philipp. Tipografia bdsica. Ed. Campgrafic, Valencia Espafia, 2004.
MARCH, Marion. Tipografia Creativa. Gustavo Gili; Espana. 1989

MEGGS, Philip B. Historia del disefio grdfico. McGraw-Hill. México, 2000.
MULLER- BROCKMAN, Josef. Sistema de reticulas. Gustavo Gili; Barcelona, 1982.



MUNARI, Artur Bruno. EI arte como oficio. Coleccion labor nueva serie. Labor, S.
A., Espana, 1994.

NEWARK, Quentin. Qué es el diseno grafico. Ed. Gustavo Gili. Barcelona, 2002.
OLVERA, Francisco. Reflexiones sobre el disefio. Coleccion CYAD UAM Azcapotzalco, 1996.
ORTIZ, Georgina. El significado de los colores. Trillas; México, 1992.

OWEN, William. Diseno de revistas. Ed. Gustavo Gili, Barcelonal991.

PRIETO Castillo, Daniel. Elementos de para el andlisis de Mensajes. Ed. ILCE, 1952.
RUTTER, Kaye, Joyce. Layout. Rockport Publishers, 1998.

SEXE, Néstor. Diseno.com, Ed. Paidos SAICF, Buenos Aires, 2001.

SWANN, Alan. Bases del disefio grafico. Gustavo Gili; Barcelona, 2001.

Diseno Grdfico. Naturart, S.A. Blume. Barcelona, 1992.
TIMOTHY Samara. Disenar con y sin reticula. Version castellana Mela Davila. Gustavo
Gili, Barcelona, 2004.

VILCHIS, Luz del Carmen. Diseno. Universo de conocimiento. Claves Latinoamericanas;
México, 1998.

WONG, Wicius. Fundamentos del disefio bi y tridimensional. Ed. Gustavo Gili; Barce-
lona, 1994.




	Portada

	Contenido

	Introducción

	1. Xochimilco, Historia y Tradición

	2. El Diseño Gráfico como Proceso Creativo y de Comunicación 
	3. El Catálogo y sus Características

	4. Aspectos Formales del Diseño Editorial

	5. El Proyecto Gráfico y su Fundamentación

	Conclusiones

	Bibliografía




