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INTRODUCCION

Los espacios publicos de las ciudades — avenidas, banquetas, calles y areas verdes — tienen
una funcién social muy importante, que estd determinada tanto en la legislacion y el
discurso de las autoridades, como en el imaginario colectivo que sobre el papel de estos
espacios tienen los grupos humanos urbanos. Por este motivo, cuando el uso de estos
espacios publicos cambia o se desvirtia, surgen conflictos sociales. Estos conflictos
pueden ser entre vecinos y autoridades, entre vecinos y vecinos, o entre vecinos y gente
ajena ala zona.

En esta tesis se analiza la forma y medida en la cual se ve afectada la interaccidn social de
la poblacién urbana, de acuerdo a la manera en cdmo se utilizan (usos-desusos) los
espacios publicos. Se compara el imaginario del “deber ser”, con lo que en la realidad
“es”. Se discute la sustentabilidad de los espacios publicos, desde el punto de vista del
choque del imaginario colectivo con la realidad.

En esta problemdtica la mujer cumple un papel fundamental como la creadora histdrica
de seres humanos, principalmente dentro de la familia donde organiza, cria y educa a los
hijos en la vida social; es por ello que el papel de las mujeres es importante para esta
investigacion, puesto que las mujeres fungen como el sujeto principal dentro de la
recreacidon del imaginario de sustentabilidad asi como en la conservacidon del espacio
publico.

Considerando lo mucho escrito sobre espacios publicos y sustentabilidad urbana,
observamos a la mayor parte de estas investigaciones donde no toma en cuenta el
elemento del imaginario y, sobre todo, del imaginario de género retomado en nuestro
estudio, se planted analizar la relacidén imaginario-sustentabilidad de espacios publicos
con una perspectiva de género y para ello se tomd como muestra, lo sucedido en algunas
colonias populares (Isidro Fabela y Maria G. de Garcia Ruiz) de la Delegacién Alvaro
Obregédn, Distrito Federal.

Este tema es importante porque en los espacios publicos, es donde los seres humanos

interactlan entre si y con el entorno; asi, el uso de los espacios publicos genera el



ambiente en el que se desarrollan. De ahi la trascendencia para todos los interesados, en
el estudio de la sociedad y sus interacciones, pues sirve para identificar cémo el uso de los
espacios publicos transforma las relaciones y a su vez cdmo las relaciones transforman
tales espacios.

El rescate de los espacios publicos, es una tarea tomada en consideracion en el gobierno
tanto Federal como el de la Ciudad de México dentro de sus agendas; en éste sentido, es
importante para las nuevas generaciones tener espacios para la convivencia familiar y
vecinal, ademas han de perdurar en el tiempo para los fines que fueron hechos.

Desde el punto de vista de la sociologia contemporanea, es de suma importancia tener en
cuenta que las relaciones sociales cada vez son menos sélidas —en términos de Bauman
por su condicién de superficialidad e individualidad del ser, transforman el medio
ambiente en el cual se llevan a cabo, en este caso los espacios publicos se pierden y es
notable su deterioro, por lo tanto la sustentabilidad parece inalcanzable.

En la investigacién, como ya se mencionaba, la figura de la mujer tomé un papel de suma
importancia en tanto que su funcién histérica dentro de la familia, ha sido el bastion de la
misma y la principal educadora de los sujetos. En consecuencia a partir de ese imaginario
se planted, que la mujer podria ser capaz de crear espacios publicos sustentables, a partir

de la familia versus el cambio vertiginoso de la sociedad posmoderna.

A partir de dos supuestos se planted la hipoétesis para la investigacion:

Supuesto 1. Las relaciones intersubjetivas de la sociedad contempordnea, con seres
humanos individualizados, dejan de lado a los Otros, por lo tanto, no se preocupan por los
espacios de uso comun transformando y modificando sus usos y a su vez al espacio
publico.

Supuesto 2. Con los nuevos usos que se le dan a los espacios publicos se reduce la
durabilidad de los mismos, dejandolos fuera de la ldgica de la sustentabilidad, provocando

su deterioro y/o pérdida.



Hipotesis.

A partir de su experiencia tradicional dentro de la familia, las mujeres son promotoras de
la organizacién y participacién en diversos espacios publicos donde existen relaciones
intersubjetivas y usos que promueven la sustentabilidad, tanto material-ambiental como

social.

Para iniciar esta investigacién fue necesario realizar un marco de referencia, en el cual se
sefialaran algunas categorias fundamentales, tales como: espacio, espacio publico,
espacialidad y sustentabilidad, situdndolos en la concepcién moderna del pensamiento
social.

El marco de referencia tiene como finalidad, desarrollar algunos conceptos y categorias
gue posteriormente pudieran vincularse con la realidad estudiada en el caso de las
colonias Isidro Fabela y Maria G. de Garcia Ruiz en la delegacién Alvaro Obregén, ademds
de ser pilar argumentativo en la elaboracién del trabajo de investigacion, cuyo tema
central es la sustentabilidad de los espacios publicos en la ciudad, en la era de “nueva
modernidad” con una perspectiva de género.

Para ello fue necesario en primer lugar definir la “nueva modernidad”, qué fenémenos se
han dado a su alrededor y cdmo han impactado las formas de cohesién y vida sociales,
como fue el caso del la individualizacion y de la zozobra de los sujetos, respecto al espacio
consumido paulatinamente con el paso de las “nuevas” formas de vida.

Partiendo del concepto de espacio publico desde la concepcidn de la “nueva modernidad”
sustentada en Bauman, quien lo condena al desmoronamiento, se plantea por nuestra
parte la idea de sustentabilidad, como la forma en que los espacios perduren en el tiempo
y no sucumban con el paso de la “nueva modernidad”. Por ello fue necesario hacer, un
recuento tedrico de lo planteado por algunos autores interesados en la sustentabilidad.
Luego de esbozar el concepto de sustentabilidad, se incluye un apartado para indicar cual
es la relacién entre sustentabilidad y espacio publico urbano, en el contexto de la “nueva

modernidad” de América Latina. Se muestra la historia de |la sustentabilidad en México,



asi como el interés del gobierno mexicano por el “desarrollo humano sustentable”,
presentado en el Plan Nacional de Desarrollo 2007-2012, en el cual se apela a incentivar
politicas sociales que incluyan al bien comun para el desarrollo dptimo de los individuos y
de la sociedad en todos los espacios en los que se desenvuelve, incluidos los espacios
destinados a la convivencia social. En este planteamiento, se les da un papel protagénico a
los individuos para lograr los objetivos de la politica social, encaminada a la conservacién y
perdurabilidad de los espacios que sirven al desarrollo humano. Para ello se muestran
también las iniciativas que ha tomado el gobierno de la Ciudad de México, frente al
rescate de espacios publicos.

Asimismo se incluye un capitulo, en el cual se resalta el papel de la mujer en el ambito de
la sustentabilidad desde la teoria feminista y ecofeminista en México y América Latina, y
como puede ser aplicado al espacio publico de colonias populares urbanas mexicanas.
Finalmente se incluye el estudio de caso llevado a cabo en las colonias Isidro Fabela y
Maria G. de Garcia Ruiz, ubicadas en la Delegacién Alvaro Obregén, Cuidad de México,
mismo en el que se aplicd un cuestionario, visitas, realizacion de la observacién vy
observacion participante, cuyos resultados fueron contrastados con las hipétesis
formuladas, asi como las conclusiones derivadas del analisis.

El objetivo principal de esta tesis, es investigar las relaciones intersubjetivas y los usos en
los espacios publicos, y a partir de ello investigar la sustentabilidad de los mismos.
Asimismo mismo observar desde la sociologia contemporanea y de género, la dindmica de
las relaciones intersubjetivas dadas dentro de los espacios publicos y a su vez, éstos cdmo

son transformados por las mismas, desde una perspectiva de género.
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CAPITULO 1. LA SOCIEDAD CONTEMPORANEA DE LA POSMODERNIDAD.

La modernidad ha sido un tema de debate desde que se consideré al mundo occidental un
mundo moderno. Entre multiples discusiones, se dice recientemente que la modernidad
ha entrado a otra etapa “nueva” o superior, a una modernidad dentro de la modernidad,
una posmodernidad por llamarlo de alguna manera.

La posmodernidad ha penetrado el mundo de lo social en todos sus aspectos, desde las
grandes estructuras hasta las relaciones que se desarrollan en lo microsocial. En este
capitulo, se pretende dar cuenta de la permeabilidad de la modernidad liquida en todos
los dmbitos del mundo de lo social, particularmente en las relaciones afectivas, que se
desarrollan en la vida cotidiana.

En primer lugar, se hace referencia a la modernidad liquida y la propuesta de Bauman
para explicar una sociedad cambiante en la que nada es estable, el individuo se hallaen la
soledad y todo se encuentra dominado por el mercado global.

A partir de la idea de la realidad liquida, la sociedad contemporanea (llamada por Bauman
la sociedad del consumo) entra en la légica del mercado globalizado, el cual al estar
inmerso en la modernidad liquida también es cambiante, por ende la sociedad del
consumo lleva a todas las acciones de la vida e incluso de la vida cotidiana, el fluctuante
movimiento de la modernidad liquida.

Finalmente se muestra como la sociedad del consumo tiende a mercantilizarlo todo, en el
entendido de que hay una oferta-demanda y un desecho-remplazo en toda mercancia. Del
mismo modo, las relaciones sociales tienen un vuelco hacia esa nueva forma de
concepcion del mundo de lo social, éstas se vuelven una mercancia, elegible,
reemplazable, cambiante e inestable.

1.1 Modernidad liquida, tiempo de la fluidez.

La posmodernidad como ideologia, hace referencia al fin de un viejo régimen, mismo que

constituye la modernidad. Zigmunt Bauman' representa esa modernidad como: “Una

1 .z . .2 .2 . 2 .
Socidlogo polaco, nacido en 1925. Desde su formacién como socidlogo y filésofo en 1954, ha sido

reconocido por sus investigaciones sobre vida cotidiana, movimientos sociales, relaciones entre la

modernidad, la burocracia y la racionalidad imperante, hasta sus mas recientes obras en la década de los
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modernidad caracterizada por lo durable, lo estable y repetitivo, una modernidad donde
lo eterno, lo inquebrantable, lo constante y de grandes tamafios es lo mds importante,
donde las estructuras sociales estdn fijas y enraizadas y son capaces de gobernar en todas
las interacciones sociales”’.

Si bien esa modernidad tiene todo el espiritu moderno, alude a una sociedad estancada y
sumamente resistente a los cambios, puesto que todas sus pautas estaban congeladas. “Si
el espiritu era moderno, lo era en tanto estaba decidido a que la realidad se emancipara
de la mano muerta de su propia historia...y eso solo podia lograrse derritiendo los
sélidos”. Con esa afirmaciéon Bauman apunta a la transicién de una modernidad
estancada y pesada, a una modernidad liviana y fluida a través de la licuefaccién: la
modernidad liquida, también llamada posmodernidad.

Bauman afirma que “El poder de licuefaccién se ha desplazado del sistema a la sociedad,
de la politica a las politicas de vida... o ha descendido del macronivel al micronivel de la
cohabitacion social”*

Con esto Bauman da cuenta de que “la modernidad liquida es un proceso que licua todos
los sélidos y que ademas permea todos los ambitos de las interacciones sociales, desde las
mas grandes estructuras hasta las relaciones mas personales [...] donde tiene lugar el
espacio social en que se desenvuelven los sujetos sociales.””

Del mismo modo que Bauman, Lipovestky se refiere a la nueva modernidad diciendo:
“después de la desercidn social de los valores e instituciones, la relacién con el Otro es la
gue sucumbe, segun la misma ldgica, al proceso de desencanto. El Yo ya no vive en un
infierno poblado de otros egos rivales o despreciados; lo relacional se borra sin gritos, sin
razén, en un desierto de autonomia y de neutralidad asfixiantes.

La libertad, como la guerra, ha propagado el desierto, la extrafeza absoluta ante el otro.

“Déjame sola”, deseo y dolor de estar solo. Asi llegamos al final del desierto; previamente

2000, donde reflexiona acerca de la “Modernidad Liquida” en 2002 vy, en los afios siguientes una serie de
publicaciones que hacen referencia a esa idea sobre la modernidad a nivel mundial. Disponible en:
http://www.biografiasyvidas.com/biografia/b/bauman.htm

2 Bauman, Z., Modernidad Liquida, p. 15.

3 7

Idem.
4 Bauman, Z., Vida Liquida, p. 13.
> Ibidem, p. 14.
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atomizado y separado, cada uno se hace agente activo del desierto, lo extiende y lo surca,
incapaz de vivir el Otro. No contento con producir el aislamiento, el sistema engendra su
deseo, deseo imposible que, una vez conseguido, resulta intolerable: cada uno exige estar
solo, cada vez mas solo y simultdneamente no se soporta a si mismo, cara a cara”®.

Es decir, en “los tiempos de hipermodernidad, es un error seguir concibiendo los afios
recientes, digamos lo que va del siglo XXI, como los de tiempos posmodernos”. Es
necesario para el fildsofo francés concebir el termino de hipermodernidad, estd inscrito en
el seno de una sociedad neoliberal, “caracterizada por el movimiento, la fluidez, la
flexibilidad... representa la aparicion de un “hipernarcisismo”, es decir, “la
hipermodernidad llega basada en tres componentes axiomaticos esenciales de la
modernidad: el mercado, la eficiencia técnica y el individuo”.’

Retomando a Bauman, quién apela a que una de las caracteristicas de la modernidad
liquida, es el individualismo, el cual marca las relaciones sociales volviéndolas fragiles,
efimeras y ligeras. La modernidad liquida es un icono del cambio y de la transitoriedad,
puesto que “los sélidos conservan su forma y persisten en el tiempo: duran; mientras que
los liquidos son amorfos y se transforman constantemente: fluyen. Como la desregulacion,
la flexibilizacién o la liberalizacién de los mercados”®.

Asimismo las transformaciones surgidas con la modernidad liquida, como el
debilitamiento de las grandes estructuras sociales que protegian a la colectividad, hasta el
desapego en las relaciones afectivas dadas en lo microsocial y el miedo a lo duradero, han
sido causa de la incertidumbre en la que se encuentran las sociedades liquidas.
Incertidumbre de no saber lo que pasara mafiana, como cambiard la bolsa de valores, la
pareja, la ropa, los muebles, la televisidn, el internet, etc. esto exige a los sujetos
flexibilidad en todos los ambitos de su vida, que ademas se encuentra sujeta a la ldgica del
mercado capitalista flexible y globalizado, como hijo y representante indiscutible de la

modernidad.

6 Lipovetsky, G., La era del vacio, p. 48.
7Lipovetsky, G., Los tiempos hipermodernos, p. 27.
8 Bauman, Z., Modernidad Liquida, p.18.
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Bauman muestra como el mercado lo impregna todo, menciona: “la riqueza y el poder no
sélo determinan la economia sino también la moralidad y la politica del espacio global, y
por tanto, todo lo concerniente a las condiciones de vida del planeta”®. En este sentido el
poder adquisitivo del individuo lo hace miembro de la sociedad del consumo, que ademas
se encuentra inmersa en la modernidad liquida y por tanto, estd cambiando
constantemente. Del mismo modo Bauman se refiere a los individuos cuyo poder
adquisitivo es limitado, como desperdicios o desechos humanos pues no pueden entrar en
la l6gica del mercado globalizado.

Es asi como llegamos a la designacién de un tipo de sociedad, inmersa en una etapa
ulterior del desarrollo de la industria capitalista caracterizada por el consumo masivo de
bienes y servicios, que se encuentran disponibles en el mercado, donde incluso las
personas se vuelven objeto de consumo, ademads cambian rapidamente por el efecto de
la modernidad liquida.

1.2 Consumir...consumir...consumir.

Bauman ha caracterizado a la sociedad del consumo para describir nuestra época, es
decir, la modernidad liquida se caracteriza, como ya habiamos mencionado, por
constantes cambios y transitoriedades. El parte de la idea de consumismo como el agente
mas representativo del mercado capitalista globalizado, que caracteriza a la sociedad
contemporanea; en éste marco el que no estd dentro de la logica del mercado, por ende
se encuentra fuera de la sociedad contemporanea.

Asi, Bauman considera, citando a Pierre Bordieu que, “Los mds desposeidos, los mds
carenciados, son quizas quienes han perdido la lucha simbdlica por ser reconocidos, por
ser aceptados como parte de una entidad social reconocible, en una palabra, como parte
de la humanidad”*®. En consecuencia corrobora que quienes no participan del mercado es
decir los “desechos humanos”, estan fuera de los procesos de la humanidad.

En un analisis que Bauman realiza sobre la sociedad de consumidores, da cuenta de “los

vertiginosos cambios de habito de nuestra cada vez mas cableada, o en realidad cada vez

? Bauman, Z., Tiempos Liquidos, p.55
10 Bordieu, P., en: Bauman, Z., Vida de consumo, p. 11.
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mas inaldmbrica, sociedad”’. Plantea nuevas formas de relacionarse socialmente
surgidas en la sociedad consumista, basados en redes que exponen el interior de los
individuos, es decir, su vida privada. Mientras en el pasado lo privado constrefia solo a la
familia o al mismo individuo, en la modernidad liquida lo privado se vuelve publico, en
dénde no existen los secretos, las prohibiciones, ni la regularidad de lo que debe saberse
de siolo que no.

Los individuos muestran todo; desde los cuerpos, las ultimas vacaciones, la familia y los
amigos, hasta sus mas intimos pensamientos y sentimientos. Las “redes virtuales” han
surgido como parte de la modernidad liquida y sus formas mercantiles, en donde “los
adolescentes equipados con confesionarios electrénicos portdatiles no son otra cosa que
aprendices entrenados en las artes de una sociedad confesional -una sociedad que se
destaca por haber borrado los limites que otrora separaban lo privado de lo publico, por
haber convertido en virtudes y obligaciones publicas el hecho de exponer abiertamente lo
privado”*.

En este sentido, cada vez son mas los individuos quienes se unen a esas formas de mostrar
lo privado en publico, pues el objetivo es ser visto, admirado, conocido, exhibido; para no
perecer al constante cambio al que se exponen, para Bauman “ser famoso no es mas (ini
menos!) que ser exhibido en la portada de miles de revistas y en millones de pantallas, ser
visto, mirado, ser tema de conversacién, y por lo tanto, presuntamente deseado por
muchos -como esos zapatos, faldas o accesorios que brillan en las revistas o las pantallas
de television y por tanto son vistos, mirados, comentados, deseados...”"

Cuando se tiene una suscripcion a una red virtual, donde se muestre todo lo que se es y
también lo que no se es, debido a que en las redes virtuales se crean perfiles ideales de lo
gue se pretende ser o de lo que se quiere ser, pues “hemos sido arrastrados por gerentes
de marketing y guionistas publicitarios a realizar el papel de sujetos, una ficcién vivida

como si fuera verdad. Una actuacion interpretada como vida real, pero en la cual el paso

del tiempo desplaza a la vida real, hasta hacerla desaparecer sin la menor posibilidad de

1 Bauman, Z., Vida de consumo, p. 11.
2 Ibidem, p. 14.
Y Ibidem, p. 27.
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"1 los individuos dejarian de existir en esa ficcion de la vida, al ser

reaparicion
interiorizada como real, se dejaria de existir también en la vida real y, por lo tanto,
perecer socialmente.

La realidad virtual, no tiene limites, en ella se puede estar permanentemente conectado
con el mundo, con sus formas mercantiles y con la rapidez de los cambios. En esa realidad
creada, continuamente se estdn consumiendo simbolos, objetos, personas, identidades
etc., desde mi punto de vista en esta época de vacio, en la que todo se mueve con fluidez,
hay una permanente insatisfaccién, ya que lo que hoy esta de “moda” mafana dejara de
serlo y siempre se estara buscando estar de moda, es decir ésta modernidad liquida se
caracteriza por la fluctuacion de los deseos y la insaciabilidad de las necesidades en muy
poco tiempo.

Por ende en la modernidad liquida hay un persistente sentimiento de incertidumbre -por
no saber qué estard de moda mafiana-, el cual intenta evitarse con la cercania de aparatos
electrénicos que permiten estar “conectados”, con las compras por internet, con las
compras compulsivas, las personas agregadas a los perfiles de redes virtuales pese a que
no se conozcan, pues “finalmente, en un mundo de tentadoras novedades que pasan una
detrdas de otra vertiginosamente, en un mundo de permanentes reinicios, viajar con
ilusion es mucho mas seguro y atractivo que la perspectiva de llegar: el goce estd en la
gratificacion de comprar, [y en ese sentido puede haber una satisfaccién permanente, si
se tiene la posibilidad de comprar incesantemente] mientras que la adquisicién en si, que
carga con la sospecha de los posibles incordios o efectos secundarios que pueda acarrear,

sélo preanuncia frustracion, tristeza y arrepentimiento”®

, Bauman considera que
consumir es una obligacidon y un derecho universal en las sociedades del consumo; asi
pues la felicidad se consigue comprando, no para tener sino para reemplazar siempre por
algo mejor, por lo tanto es una felicidad que si bien es instantanea, también es perpetua
por el simple hecho de seguir comprando.

En la modernidad liquida, la desechabilidad de los objetos que se suplantan por otros es lo

mas comun, pues con la fluidez del mercado los individuos dejan de lado los sentimientos

" Ibidem, p. 32.
Y Ibidem, p. 34.
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de apego, tanto a objetos como a sujetos pues “la sociedad de consumidores, cuyas
preocupaciones, tareas, el manejo de esas tareas y las responsabilidades consecuentes se
caracterizan por la intermitencia compulsiva, autorreferencialidad y el ferviente deseo de
individualizacion”'®, es la época del desperdicio, de la individualidad, del desapego, de los
objetos fugaces en donde la muerte es lo Unico certero, por eso es mejor romper los
vinculos rapido pues los sentimientos crean dependencia, en la modernidad liquida se
debe aprender a cortar las relaciones a tiempo, a desconectarse, anticipar la vejez, hay
gue saber cancelar a tiempo, vivir el momento.

En este sentido, asi como se pueden desechar los objetos también se pueden desechar a
las personas, la prueba estd en las redes virtuales en las que con tan sélo un clic se puede
“eliminar” a una persona de su lista de amigos, es muy importante destacar que en la
sociedad del consumo, la centralidad del yo es extrema, al mismo tiempo cada individuo
se caracteriza por su capacidad de elegir, “el mundo creado y sostenido por la sociedad de
consumidores estd netamente dividido entre cosas elegibles y electores, los productos y

sus consumidores: cosas a ser consumidas y humanos consumidores”*’

es decir, que “cada
miembro de una sociedad de consumidores se define, primero y ante todo, como homo
eligens...[pues]... las leyes del mercado se aplican equitativamente sobre las cosas elegidas
y sobre quienes las eligen...”*®. La sociedad del consumo promueve, alienta y refuerza la
eleccidn de un estilo, de la ropa que se usa, de los aparatos y de las identidades incluso de
las personas y de las afectividades.

El homo elegins, estd eligiendo constantemente, conforme aparecen nuevos deseos para
satisfacer nuevas necesidades, que si bien frecuentemente se satisfacen los deseos por
objetos reemplazables, ocurre lo mismo con las relaciones sociales.

1.3 Relacionarse en la posmodernidad.

El bastion del capitalismo se compone por dos elementos: la oferta y la demanda, un

ofertante y un demandante, pues en la sociedad del consumo “la dualidad entre sujeto-

'® Ibidem, p. 85.
Y Ibidem, p. 25.
' Ibidem, p. 89.
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objeto queda subsumida en la de consumidor-mercancia”*®. Segtin Bauman en la sociedad
del consumo nadie puede convertirse en sujeto sin ser producto antes. Es decir que la
esencia del sujeto es ser un ‘producto’ vendible, o sea deseado por alguien, asi forma
parte del “fetichismo de la subjetividad”, en el cual tiene lugar el sujeto cartesiano que
Bauman plantea como pasivo, décil, sumiso y maleable, con la idea ferviente de ‘compro,
luego existo’ pues el fetichismo de la subjetividad es parte fundamental del sujeto que
vive en una sociedad de consumo.

Por ejemplo las parejas que mantienen su relacidén por internet se sienten muy seguras,
mientras estén tras un monitor y un teclado, sin embargo cuando llegan a definir una cita
en la que se encontraran cara a cara, probablemente no les sea tan sencillo mantener la
relacion frente a frente, debido a que “al igual que el fetichismo de la mercancia, el
fetichismo de la subjetividad también esta basado en una mentira y por las mismas
razones, por mas que esas dos variantes del fetichismo concentren el encubrimiento en
caras opuestas de la dialéctica sujeto-objeto intrinseca a la condicién humana. Ambas
variantes tropiezan y caen frente al mismo obstdculo: la obstinacién del sujeto humano,
que resiste valerosamente los embates constantes de la cosificaciéon”?. Y, por lo tanto,
cada uno temera ser cosificado por el otro, en la légica de ser mercancia, desechable y
sustituible por otro.

Considero que, cuando el poder de la licuefaccion desvanece todos los sdlidos, el sujeto
de la sociedad liquida, el consumista, también reduce todas las relaciones humanas
afectivas a la dindmica del mercado, en la que paga para obtener la satisfaccion de su
deseo con algun objeto. En el caso de las afectividades, el individuo da algo de si para
obtener la satisfaccidon a su deseo que el otro le brinde; del mismo modo que pasa al
adquirir cualquier otra mercancia, con la finalidad de aminorar la soledad en que se
encuentra, un individuo inmerso en la modernidad liquida. Sin dejar de poner la barrera
del fetichismo de la subjetividad, que teme a toda cosificacién.

A partir de las ideas que surgen del pensamiento liquido de Bauman, el amor, en todas sus

facetas también entra en la légica de la modernidad liquida y por ende se transforma del

9 Bauman, Z., Amor Liquido, p. 36.
20 1
Idem.
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mismo modo, que el resto de las actividades realizadas por los sujetos consumistas de la
modernidad liquida, donde toda mercancia se vuelve efimera.

El amor se vuelve efimero. Al afirmar éste enunciado, se hace bajo la premisa de la légica
de la modernidad liquida todo es inestable y por ende, el amor como era concebido
“tradicionalmente” en la modernidad sélida desaparece, es decir, esas formas en las que
por ejemplo las relaciones amorosas de pareja, tendian a ser duraderas y para toda la
vida; con la frase que unia a todos los matrimonios catélicos de: “hasta que la muerte nos
separe”, en la modernidad liquida las frases de ese tipo han dejado de ser trascendentales
para el amor, pues hoy en dia el amor es fugaz y los individuos pueden experimentar el
amor una y otra vez, con tantas personas como puedan, en lapsos de tiempo
relativamente cortos.

Bauman afirma que en esta época de movilidad continua, “la mayoria de nosotros
llegaremos a nombrar la cantidad de personas que tiende a calificar de amor a mds de una
de sus experiencias vitales, que no diria que el amor que experimenta en este momento
es el Ultimo y que prevé que aun le esperan varias experiencias mas de la misma clase.”*
Para Bauman, lo anterior no significa que mas personas alcancen multiples experiencias
de amor, porque en esta época los individuos estén mas capacitados para esos andares,
sino que las pautas de las que se sirve el amor liquido, son justamente liquidas, es decir, el
amor y las concepciones a su alrededor cambiaron en el sentido de ser simplificadas, en
comparacion a lo que se pensaba del amor en la modernidad sdlida, puesto que este se
consideraba como un compromiso de entrega total, de hacer uno solo con el otro,
promesas de fidelidad y felicidad para toda la vida. Sin embargo, el amor liquido implica

III

una concepcion de amor ligero, en el cual “el conjunto de experiencias definidas con el
término “amor” se ha ampliado enormemente. Relaciones de una noche son descritas por
medio de la expresidn ‘hacer el amor’.”*> Mientras que en el pasado hacer el amor era
solamente con la pareja de toda la vida.

El amor percibido de una manera simple hace que el mismo se convierta en una

mercancia mas, que puede ser adquirida por cualquier individuo que se encuentre

2t Bauman, Z., dp. cit., p.19.
22 7
Idem.
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inmerso en la dinamica de la sociedad del consumo, por lo tanto, el amor también puede
ser reemplazado por otro, de la misma forma que las mercancias son desechadas vy
después reemplazadas por otras mejores.

Lo anterior responde a la facilidad con que los individuos pueden cambiar de pareja,
ademas esperando siempre que la proxima experiencia, resulte mejor que la anterior y asi
sucesivamente; Bauman afirma que los individuos creen que “la capacidad amorosa crece
con la experiencia acumulada, que el préximo amor serd una experiencia alun mas
estimulante que la que se disfruta actualmente, aunque no tan emocionante y fascinante
como la que vendrd después de la préxima.”*

Las relaciones afectivas y sociales del mismo modo que una mercancia, pueden ser
elegidas por un “homo elegins”. Porque cabe destacar que entre muchos individuos con
guienes se convive cotidianamente, el sujeto elige uno para compartir el presente de la
vida, sin dejar de lado la idea de estar en una posibilidad constante de cambio.

Del mismo modo que actua la sociedad del consumo sobre las mercancias, en cuanto a
que el sujeto consume para no sentirse solo, por ese panico y angustia a la incertidumbre
del vacio. Asi también ‘consume amor’, no obstante “el amor puede ser -y suele ser- tan
aterrador como la muerte; sélo que a diferencia de la muerte, encubre la verdad bajo
oleadas de deseo y entusiasmo.”?** Por lo tanto, el amor no necesariamente es la puerta
para dejar de sentirse solo, en el tiempo liquido en el que todo pasa rapidamente, pues
también produce incertidumbre, panico y angustia, estar supeditado a los designios de
otro.

Bauman lo define de la siguiente manera: “En todo amor hay por lo menos dos seres, y
cada uno de ellos es la gran incégnita de la ecuacién del otro. Eso es lo que hace que el
amor parezca un capricho del destino, ese inquietante y misterioso futuro, imposible de
prever, de prevenir o conjurar, de apresurar o detener. Amar significa abrirle la puerta a
ese destino, a la mas sublime de las condiciones humanas, en la que el miedo se funde con

el gozo en una aleacidn indisoluble, cuyos elementos ya no pueden separarse.””

> Ibidem, p.20.
** Ibidem, p.24.
> Ibidem, p.21.
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En resumen la concepcién de hipermodernidad, modernidad liquida, posmodernidad, es
en lo que se basa esta investigacidén, puesto que es a partir de esa concepcion de
individualizacién, incertidumbre, movimiento y cambio constante donde se pierde lo
colectivo pues las relaciones sociales afectivas que conforman la colectividad también se
vuelven inestables y justo en la colectividad, es donde se situa el espacio publico, por lo
tanto al entrar en la etapa de modernidad liquida, hipermodernidad o posmodernidad, se
corre riesgo de que los espacios publicos no perduren, es decir, no sean sustentables, en
éste caso estamos hablando de las colectividades e individualidades que se conforman en

los espacios publicos urbanos.
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CAPITULO 2. ACERCAMIENTO AL CONCEPTO DE ESPACIO, ESPACIALIDAD Y ESPACIO
PUBLICO.

En el capitulo previo, se mencionan los cambios dados a partir de la posmodernidad que
intervienen en la vida social; en este capitulo se abordaran desde diferentes puntos de
vista, los elementos constitutivos de los conceptos de espacio y espacialidad, haciendo
especial énfasis en el de espacio publico, con el propdsito de dar a conocer diferentes
propuestas conceptuales y de ese modo tener claro a qué nos referimos como espacio
publico.

La socidloga Elsa Guevara plantea: “Para el decenio de los afios 70, se habia generado una
preocupacion tedrica en diversas ciencias sociales sobre la forma en que la sociedad
industrial estaba imponiendo nuevos patrones de relacidon entre los individuos, pero
también sobre la manera en que la despersonalizacidén propia del mundo moderno estaba
obligando a los individuos a buscar en la esfera privada el sentido de seguridad ontoldgica
que se habia perdido”?. La forma de relacion entre los individuos ya no se da desde el
espacio publico, ahora se da desde la esfera privada. Desde ahi comienza la pérdida del
espacio publico.

En este sentido, E. Guevara afirma que “lo publico se refiere al dmbito de la propiedad y
acciones del Estado...lo publico hace referencia a los espacios, bienes, servicios, funciones
y actividades que son de uso colectivo, como las ciudades, las calles o los mercados...lo
publico es un medio de extrafios donde la accidn esta distanciada de la conducta personal
de los otros...lo publico es el espacio de trabajo remunerado, de la produccién de bienes
econdmicos y de la vida politica”.”’

Sergio Ledn reflexionando sobre el espacio publico explica lo siguiente: “Entiéndase por
espacio publico el conjunto de inmuebles publicos y los elementos arquitecténicos y

naturales de los inmuebles privados, destinados por su naturaleza, por su uso o

2 Guevara, E., “Intimidad, los vinculos amorosos y los desafios de la modernidad”, en Zabludovski, G.
(coord.), Sociologia y Cambio Conceptual, p. 249.
7 Ibidem, p. 250.
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afectacidn, a la satisfaccion de necesidades urbanas colectivas que trascienden, por tanto,
los limites de los intereses individuales de los habitantes”.?®

Asi, el espacio publico en general, se caracteriza por “las zonas existentes o debidamente
proyectadas en las que el interés colectivo sea manifiesto y conveniente y que constituyan
por consiguiente zonas para el uso y disfrute colectivo.”*

Para Silvia Galeana de la O, el espacio publico se muestra como “lo que materialmente la
sociedad crea y recrea, con una entidad fisica definida; es una representacién social y es
un proyecto, en el que operan individuos, grupos sociales, instituciones, relaciones
sociales, con sus propias representaciones y proyectos. El espacio se nos ofrece, ademas, a
través de un discurso socialmente construido, que mediatiza al tiempo que vehicula
nuestra representacién y nuestras prdcticas sociales. Es un producto social porque sélo
existe a través de la existencia y reproduccion de la sociedad. Este espacio tiene una doble
dimension: es a la vez material y representacion mental, objeto fisico y objeto mental; se
reproduce la estructura de la distribucidn social del capitalismo, por ende, en cuanto a las
relaciones sociales, el pilar de estas es el espacio social, puesto que es el lugar donde el
trueque social y cultural es de enormes extensiones, y ademas las interacciones sociales
se complementan”.*

Otros autores como Marc Augé lo han definido como: “El espacio publico, en su primer
sentido, es el espacio institucional en el cual se elabora la opinién publica (la prensa, por
ejemplo); aunque evidentemente este «espacio» puede ocupar un sitio en el espacio
privado de la vida cotidiana en sentido estricto (sobre el mueble del vestibulo o sobre la
mesa del saldn) y puede suscitar debates en el interior de ese espacio.

Para simplificar, llamaremos espacio publico al espacio del debate publico (que puede

tomar formas diversas y no siempre empiricamente espaciales) y espacio de lo publico a

% Leodn, S., “Conceptos sobre espacio publico: reflexiones sobre la experiencia chilena”, en Revista Redalyc,
1998, v.24, no. 71, p. 6.

2 Padilla, E., Derecho Urbano, p. 145.

* Galeana de la 0, S., Intervencion social, p. 25.
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los espacios donde efectivamente, de forma empirica, se produce el cruce y el encuentro
entre unos y otros y donde, eventualmente, estos debaten”.**

Asimismo se llama espacio publico “al espacio donde se inscriben marcas objetivas de
identidad, de relaciéon y de historia (monumento a los caidos, iglesia, plaza publica,
escuela,...) donde los individuos se sienten parte del espacio y hacen al espacio”*.

Por su parte, la espacialidad, como concepto que fundamenta este trabajo, se refiere a las
modificaciones que se hacen al espacio, debido a las interacciones sociales que estan
intimamente ligadas a la “sustentabilidad” de los espacios. Joan-Eugeni Sanchez afirma:
“lo que reune al conjunto de condiciones y practicas de la vida individual y social que
estan ligadas a la posicidn relativa de los individuos y los grupos, unos con otros, se le

4

llama espacialidad”®*. Menciona, “...Un postulado fundamental de la geografia es que [las]
posiciones relativas (o situaciones geograficas) determinan, probablemente o en parte, la
forma y la intensidad de las interacciones sociales. Estas por su parte reconstruyen,
deformando de manera gradualmente ascendente, las grandes estructuras del espacio
geografico. La espacialidad es uno de los dos grandes paradigmas explicativos construidos
por la geografia para contribuir a la explicacidn de la diferenciaciéon de la ocupacién de la
superficie de la tierra por las sociedades humanas, ella constituye una interpretacion por
las relaciones "horizontales", que completa las explicaciones fundadas sobre las relaciones
"verticales" de las sociedades con la diversidad de las condiciones y los recursos ofrecidos
por los medios naturales. El paradigma de la espacialidad se afirmé sobre todo a partir de
los afios de 1950”.*

Sanchez Eugeni nos dice que “cada sociedad organiza su territorio segiin una espacialidad
gue le es propia y que depende de sus valores y de sus normas, asi como también de la
eleccidn de sus actividades y de su dominio técnico. Se la analiza a partir de los principales
componentes del funcionamiento de los territorios, que son: la apropiacion, el habitat, la

circulacidn, la explotacion (o produccion), y la administracién (o gestién). La dimensidn, el

31 Augé, M., Los no lugares; espacios del anonimato antropologia sobre modernidad, p. 65.
32 Ibidem, p. 63.

3 Sanchez, J. E., Espacio, economia y sociedad, p. 25.

* fdem.
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espaciamiento, las densidades y las formas (configuraciones), varian de este modo de una
sociedad a otra. Pero se reconocen también en los paisajes y las estructuras espaciales, los
efectos de invariantes antropoldgicos (como la medida de las superficies cultivadas en
jornadas de trabajo, la del espaciamiento de las etapas en jornadas de marcha, o la del
escalonamiento de las ciudades en horas de transporte), y de tensiones geométricas
(circularidad de las areas de comercio minorista o de frecuentacion alrededor de un
centro, linearidad de los grandes ejes de transporte) o de interaccién (fuerte
decrecimiento de las probabilidades de frecuentacidn con el alejamiento o la "tirania de la
distancia", que explican la similitud de las estructuras espaciales elementales,
identificadas por diferentes modelos del andlisis espacial.”*

El espacio publico es el “lugar donde cualquier persona tiene el derecho de circular, en
oposicion a los espacios privados, donde el paso puede ser restringido, generalmente por
criterios de propiedad privada, reserva gubernamental u otros. Por tanto, espacio publico
es aquel espacio de propiedad publica, dominio y uso publico”?®.

En el aspecto legal, podemos decir que el espacio publico moderno proviene de la
separacion formal, entre la propiedad privada urbana y la propiedad publica. Tal
separacion normalmente “implica reservar desde el planeamiento, suelo libre de
construcciones (excepto equipamientos colectivos y servicios publicos) para usos sociales
caracteristicos de la vida urbana (esparcimiento, actos colectivos, transporte, actividades
culturales y a veces comerciales, etc.). Desde una aproximacién juridica, podemos
definirlo como un espacio sometido a una regulacion especifica por parte de la
administracion publica, propietaria o que posee la facultad de dominio del suelo, que
garantiza su accesibilidad a todos los ciudadanos y fija las condiciones de su utilizacién y
de instalacion de actividades”?’.

En cuanto al uso, “el espacio publico es el escenario de la interaccién social cotidiana,

cumple funciones materiales y tangibles: es el soporte fisico de las actividades cuyo fin es

35Sa’mchez, J. E., Geografia Politica, p. 224.

*®salcedo, H.R., “El espacio pubico en el debate actual: Una reflexion critica sobre el urbanismo post-
moderno”, Eure, vol.28, no. 84, en Revista de la Pontificia Universidad Catdlica de Chile, Santiago de Chile,
2002, p. 1.

7 [dem.
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satisfacer las necesidades urbanas colectivas que trascienden los limites de los intereses
individuales. Se caracteriza fisicamente por su accesibilidad, rasgo que lo hace ser un
elemento de convergencia entre la dimensién legal y la de uso. Sin embargo, la dindmica
propia de la ciudad y los comportamientos de sus gentes pueden crear espacios publicos
gue juridicamente no lo son, o que no estaban previstos como tales, abiertos o cerrados,
por ejemplo espacios residuales o abandonados que espontdaneamente pueden ser usados
como publicos. Existen también espacios de propiedad privada pero de uso publico como
los centros comerciales que son espacios privados con apariencia de espacio ptjblico"as.

El espacio publico tiene ademads una dimensidén social, cultural y politica. Es un lugar de
relacién y de identificacion, de manifestaciones politicas, de contacto entre la gente, de
vida urbana y de expresién comunitaria. En este sentido, la calidad del espacio publico se
podrd evaluar sobre todo por la intensidad y la calidad de las relaciones sociales que
facilita, por su capacidad de acoger y mezclar distintos grupos y comportamientos, y por
su capacidad de estimular la identificacién simbdlica, la expresidn y la integracién cultural.
El espacio publico supone, pues, dominio publico, uso social colectivo y diversidad de
actividades, caracteristicas entre las que existe gran cantidad de posibilidades hasta llegar
al extremo del espacio virtual en Internet, que se configura actualmente como un espacio
publico no fisico pero de gran importancia.

El espacio publico abarca, generalmente, las vias de circulacidn abiertas: calles, plazas,
carreteras, parques, asi como ciertos edificios publicos, como estaciones, bibliotecas,
escuelas, hospitales, ayuntamientos u otros, cuyo suelo es de propiedad publica.

El de espacio publico es un concepto técnico utilizado recientemente en ciencias humanas
y sociales contempordaneas. Definido en primer lugar por Kant, el concepto conoce un gran
desarrollo a partir de los afos sesenta y con la publicacion de la habilitacion profesoral de
Jurgen Habermas, titulada en espafiol Historia y critica de la opinion publica. La
transformacion estructural de la vida publica, pero que en francés fue publicada como
L'espace public: archéologie de la publicité comme dimension constitutive de la société

bourgeoise. Ahi se menciona que el espacio publico es: “arqueologia de la publicidad

% [dem.
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como dimension constitutiva de la sociedad burguesa”. En realidad, tanto el concepto de
espacio publico como el de opinién publica pueden coexistir en castellano, un poco como
continente y contenido.

En esta obra, Habermas describe “el proceso por el cual el publico (constituido de
individuos que hacen uso de su razén) ocupa la esfera o espacio publico controlado por la
autoridad y lo transforma en espacio (metaféricamente hablando) donde la critica se
ejerce contra el poder del Estado. El proceso en cuestién data del siglo XVII en Inglaterra
(y, aproximadamente, treinta afios mas tarde en Francia), siglo de desarrollo de la
urbanizacion y de la apariciéon del concepto de espacio privado en la burguesia de las

ciudades”*®

. Habermas muestra cémo las reuniones de salén y los cafés, han contribuido a
la multiplicacion de los debates y discusiones politicas, los cuales gozan de una publicidad
por medio de los medios de comunicacidon de la época (relaciones epistolares, prensa
naciente).

El concepto de “publicidad” (en el sentido de la amplia difusidn de la informacién y los
temas de debates mediante los medios de comunicacion), es un elemento clave de la
teoria de Habermas: ésta debe incluirse como dimensidn constitutiva de la opinidon publica
y del espacio publico y como principio de control del poder politico. Hasta cierto punto, la
opinidn publica se vuelve mas visible mediante su “publicitacién”.

Hoy, el concepto de espacio publico esta en el centro de numerosas discusiones, en
particular, en el campo de las ciencias sociales. Se puede citar, en particular, el analisis de
Bernard Miege quien distingue, gracias a una mirada retrospectiva sobre los modelos de
espacio publico, cuatro grandes modelos de comunicaciédn que organizan un espacio
publico ampliado y dividido: “la prensa de opinién (mediados del siglo XVIIl), la prensa
comercial (a partir de mediados del siglo XIX), los medios de comunicacién audiovisuales
de masa (desde el mediados del siglo XX) y las relaciones publicas generalizadas (desde los

afios setenta del siglo XX)”*°.

*Habermas, J., Historia y critica de la opinién publica. La transformacion estructural de la vida pablica, p.12.
4 Miege, B., “La société conquise par la communication”, [en linea], [22 p.], disponible en: http:/, La société
conquise par la communication, tomes 1 et 2, Presses Universitaires de Grenoble, 1996 (t.1) et 1997 (t.2).
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En las ciudades tradicionales, “el espacio publico es el que da identidad y caracter a la
ciudad, el que permite reconocerla y vivirla en sus sitios urbanos: naturales, culturales y
patrimoniales. Aunque los gobiernos locales se ocuparon de su gestién a través de la
regulacion, la normativa y los proyectos urbanos en la década de los 80, no pudieron
prevenir ni corregir las constantes y, muchas veces toleradas, invasiones privadas que
deterioraron la calidad de vida y el medio ambiente. En los 90 el mercado, con
importantes inversiones en centros de recreacion y consumo (los nuevos espacios del
encuentro) y en las urbanizaciones privadas, introduce el concepto de espacio privado de
uso publico. Sin embargo, el tratamiento de los espacios publicos cotidianos, con fuerte
participacion ciudadana, multiplica las acciones y la diversidad de soluciones mejorando la
calidad ambiental del conjunto”*'.

Tradicionalmente, en nuestras ciudades, el espacio publico fue concebido como el espacio
de la expresidon y la apropiacién social por excelencia, es el espacio que alberga el
cotidiano transcurrir de la vida colectiva.

El espacio publico en las ciudades segin Raquel Perahia: “es el espacio que da identidad y
caracter a una ciudad, el que permite reconocerla y vivirla. Es el sitio que conserva la
memoria de sus habitantes en sus espacios naturales, culturales, patrimoniales”*.
Asimismo afirma; “estos espacios presentan diversidad de formas, dimensiones, funciones
y caracteristicas ambientales. Sin embargo, el espacio publico es percibido como un vacio
“con forma”, es decir, conformado por la edificacion y elementos que lo bordean, ya sean
espacios de circulacién y transito, recreaciéon y deporte, reunién e interaccién social,
contemplacion y disfrute del paisaje y la naturaleza, etc. En los ultimos aios, los conflictos
del espacio publico estan asociados al impacto del crecimiento acelerado y desordenado
del habitat en la periferia urbana, sin adecuacion a las estrategias de desarrollo urbano
locales”*.

Por ultimo, afirma Perahia que “esta situacion se manifiesta: a través de una diversidad de

formas: en las ocupaciones informales; en la implementacion de las politicas de vivienda
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Perahia, R., “las ciudades y su espacio publico”, [en linea], [1 p.], disponible en:
http://www.ub.es/geocrit/9porto/perahia.html
* [dem.
* [dem.

28



gue resuelven el crecimiento urbano con proyectos de grandes conjuntos que se localizan
con una marcada dispersion territorial y una escasa articulacién con la trama existente, y
con la accién de los privados que se aislan, a través de los desarrollos suburbanos,
verdaderos poligonos cerrados, ajenos a la ciudad existente”*.

En este sentido, “hay una crisis del espacio publico en sus dos dimensiones: como
elemento ordenador y polivalente, como lugar de intercambio y de vida colectiva, en cada
zona o barrio, y también como elemento de continuidad, de articulacion de las distintas
partes de la ciudad, de expresién comunitaria, de identidad ciudadana.”*

Asi, el espacio publico se encuentra en la esencia de lo urbano. Tal como lo menciona J.
Borja: “Desde la antigliedad hasta nuestros dias es el espacio del encuentro y el
intercambio, enriquece las practicas urbanas y alienta la participacién de los ciudadanos y
su interés por las cuestiones comunitarias. Una ciudad sin plazas, ni parques, ni espacios
para el encuentro casual, no sélo seria pobre ambientalmente sino también en los
aspectos socio urbanisticos”*.

El concepto de espacio publico urbano ha ido cambiando a lo largo del tiempo. Al inicio
estaba ligado sobre todo a la existencia de espacios verdes.

Encontramos en el texto de Raquel Perahia que J. Borja menciona, “los principios
higienistas requerian de espacios destinados a la mejora de