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INTRODUCCION

Las publicaciones y exposiciones forman parte de las manifestaciones re-
presentativas del disefio gréfico. Para el estudiante y profesional de la disci-
plina son referentes para el andlisis del propio desempefio. La variedad de
técnicas y enfoques de sus autores estimulan la practica y confianza para
concretar las ideas propias.

En este proceso, se empiezan a identificar nombres de disefadores, tra-
yectorias y conceptos. A estas fuentes de informacidn se integran las con-
ferencias que propicia el didlogo entre el autor y la comunidad sobre la
experiencia profesional.

Si bien es cierto que cada vez hay mds publicaciones de disefio y junto con
los medios electrdnicos, facilitan la identificacion de autores reconocidos
del disefio nacional, existe el problema que aunque estos medios difunden
el trabajo grafico, no hay un documento que detalle las caracteristicas de
los proyectos y las funciones que implica producir un proyecto personal.

Con la idea que los eventos de disefio benefician la comprension y depu-
racion del desempefio profesional. La produccidn de proyectos personales
ofrecen un pardmetro hasta el momento ignorado para analizar la produc-
cion actual de los autores y la repercusion que tienen con las empresas y
la gente que entra en contacto con este tipo de trabajos.

Entre los referentes que anteceden este estudio se encuentran los car-
teles de autor, expuestos con mayor frecuencia en la Bienal del Cartel en
México, las publicaciones especializadas que tienen el comin denomina-
dor de presentar proyectos producidos por disefiadores extranjeros, en
donde llama la atencién como sus autores aprovechan la situacion de
plantear el objetivo del proyecto y los criterios de disefio para resolverlo.

El propdsito del estudio se centra en analizar la produccion personal del
disefiador en su disciplina, para comprender sus implicaciones y repercu-
siones en su desempefio profesional.



Registrar al diseflador cuando determina los temas y contenidos, muestra
un proceso de trabajo que no inicia de la relacion con un cliente, sin des-
cuidar sus funciones en el disefio de la comunicacidn visual.

Contribuye con el andlisis de las actividades que emprende el disefiador
para manifestarse a través de sus competencias y marcan un precedente
de la manera en que sus autores se mantienen vigentes en su productivi-
dad, incluso la extensidn de sus funciones.

El titulo el disefiador como productor de proyectos personales tiene la inten-
cion de enmarcar esta actividad especifica, incluyendo las ramificaciones
que surgen de sus procesos. El término productor se refiere al hecho de
generar y producir trabajos de disefio grafico, y personales por ser reflejo
de la personalidad del mismo disefiador expresada mediante sus funciones
como comunicador gréfico.

El método de investigacion es inductivo, parte del andlisis de los casos par-
ticulares para llegar a una generalidad. Para observar como el disefiador
reafirma y adapta sus funciones al producir proyectos personales.

Con la incorporacién de entrevistas a disefiadores contempordneos que
producen proyectos personales se pretende actualizar la continua activi-
dad del disefiador nacional y la identificacién de nuevos autores.

Por estas razones es indispensable obtener la informacién a partir de di-
sefladores productores. Su eleccidn se basé a partir de sus trabajos ape-
gados al tema. Su andlisis proporcionard de manera consciente la actividad
de sus autores para comprender su continuidad en el medio profesional.Y
de manera indirecta una parte del campo laboral actual del disefiador; en
donde equilibra con la produccién de trabajos, su desarrollo profesional.

Por su parte las implicaciones y repercusiones demostrardn tanto el pro-
ceso como la trascendencia de los proyectos al entrar en contacto con la
gente y al formar parte de la trayectoria del disefiador.



El proceso de la investigacion aclarard que la experiencia de los disefiado-
res en la forma de plantear los objetivos es un factor determinante para su
conclusidn dptima. Las caracteristicas de los disefadores, que realizan este
tipo de trabajo alternativo a su carrera profesional, representan el perfil del
diseflador que produce sus propios proyectos.

El capitulo inicial aborda las funciones, campo laboral y el dmbito del dise-
fio, este Ultimo enfocado en nuestro pals, para retomar los aspectos tradi-
cionales en los que estd inmersa la actividad del disefiador y relacionarlos
con la situacion actual del disefiador productor.

El apartado titulado los proyectos alternativos, aborda la razén original que
lleva a los disefiadores seleccionados a esta actividad para comprender
como adaptan su actividad para darle continuidad a su trabajo como co-
municadores visuales en la actualidad.

Para continuar mediante la clasificacién propuesta para su estudio de la
siguiente manera; autopromocion, cultural, social, de editor y pldstico para
sefialar las funciones generales que adquiere el disefiador productor del
proyecto. Al mismo tiempo por medio de trabajos extranjeros se estable-
cerd una referencia de los diferentes tipos de manifestaciones que genera
la actividad del disefiador grdfico.

En este mismo apartado se incluird la Maestria en Autoria de la escuela,
Visual Arts de Nueva York, la revisidon de su programa establecerd un refe-
rente de la actualidad del tema desde el punto de vista de una institucion
educativa.

Los capfitulos anteriores funcionan como predmbulo del tercer capitulo
para el andlisis del disefiador grafico productor de proyectos en México,
para identificar a sus autores para obtener un referente de sus caracteristi-
cas y comprender las condiciones necesarias para su realizacion.

Los autores explicardn y fundamentardn el trabajo que vienen realizando



de manera personal. Comenzando por los motivos que los llevan a rea-
lizar proyectos personales, hasta la descripcion de las implicaciones que
enfrentaron en su realizacion, para mostrar la manera en que el disefiador
diversifica sus funciones, aun sin la presencia del cliente. Su iniciativa de ge-
nerar trabajos por cuenta propia, reafirma su vocacidn, ya que se proponen
nuevos retos profesionalmente que complementan su actividad cotidiana,
vinculada con el cliente.

Para cerrar el ciclo que cumple un trabajo de comunicacion gréfica, el
capitulo final trata sobre las repercusiones sociales y profesionales de los
proyectos.



LA PRACTICA
PROFESIONAL
DEL DISENADOR
GRAFICO







Figura | Adrian Frutiger disefio la familia Univers
compuesta por veintitin series que se adaptan
a todas las técnicas de composicion.

(npatele

Figura 2 Logotipo de Campa Cola, refresco que
basé su disefio en el reconocimiento de la marca
Coca Cola

l1.1.- Funciones

El disefiador gréfico elabora mensajes visuales que vinculan al emisor, que
tiene la necesidad de transmitir determinada informacion, con un receptor
especifico. Para hacer efectiva la comunicacion, el contenido debe ser rele-
vante por la manera que aborda el tema, provocando la reaccion esperada
en el destinatario final.

En el proceso general del trabajo es necesario contar con una idea que
sea resultado del andlisis del problema que implica el proyecto. La mis-
ma aproximacion hacia el tema, la comprension de los requerimientos del
cliente, junto con la documentacion personal del disefador, generan la
propuesta que posteriormente es representada grdficamente.

Por lo tanto, en el trabajo del disefiador intervienen sus habilidades técnicas
que le ayudan a proyectar manual y digitalmente las imagenes que se plantea,
asi como también la habilidad creativa en donde interviene la parte ideold-
gica de su trabajo para hacer contundente el mensaje a través de su con-
tenido, que se distingue por obtener nuevas formas de abordar los temas.

En este sentido Jorge Frascara plantea que el acto de dar forma trae con-
sigo las siguientes responsabilidades:

Profesional
Consiste en demostrar disciplina, y experiencia que asegure la comunica-
cién del mensaje visual por medio de la relacion del significado y la forma.

Etica

Se basa en el reconocimiento del receptor como persona para tener en
cuenta el compromiso de realizar el proyecto lo mejor posible, evitando
copiar soluciones ya elaboradas. También contempla integrar valores hu-
manos en los mensajes.

Social
Facilitar el acceso a la informacion y contribuir con la percepcién transpa-
rente de la realidad para promover en la gente el hdbito de estar informada.

Cultural
Con la creacidn de objetos visuales, contribuir al desarrollo cultural del
individuo.

En el proceso de elaboracion del mensaje el disefiador debe contemplar el
contexto social en que se ubica el proyecto. También es necesario cuidar el
uso del lenguaje que utiliza en el mensaje para hacerlo comprensible para
el publico al que se dirige, con el ideal que la comunicacion sea objetiva,



porque los mensajes visuales son referentes de informacion de la sociedad.
En la misma planeacion del trabajo se involucran aspectos econdmicos,
que contemplan los recursos para reproducir el proyecto, incluyendo el
tiempo y dinero que se emplea para que sea viable su realizacion.

Como parte de su profesidn, el disefiador debe expresar de mane-
ra convincente los razonamientos que integran su propuesta. Para
desarrollar esta capacidad de argumentar claramente el significado
e intencidn de su trabajo, necesita vincular su explicacidon hacia el
beneficio real que trae consigo el disefio a su cliente.

Para Adrian Shaughnessy en su libro Cémo ser disefiador, la cualidad del
diseflador contempordneo se centra en saber escuchar a su cliente, tener
en cuenta que la comunicacidn se retroalimenta con la informacion de
las personas que estdn involucradas. En la elaboracion de un proyecto, el
cliente contribuye con sus conocimientos del tema para encontrar claves

Figura 3 Jing Zhou utilizé este simbolo para
. ) . _ denunciar la violacién de los derechos de la mujer.
y mensajes no pronunciados para la solucidn del proyecto. Asi mismo hay  YIN en negro significa la tierra y la mujer; YAN en

que estar consciente que en un trabajo bien realizado contribuyeron los — blanco significa el cielo y el hombre.
puntos de vista del cliente y el disefiador.

“Si aprendes a hablar de tu trabgjo y si puedes encontrar disefios, palabras
que comuniquen significados y valor a los clientes, cosechards beneficios. Y la
forma mds fdcil de hacerlo es eliminando lo personal de la ecuacion. En otras
palabras, menos significa mds de ti.”!

El disefio grafico, con el tiempo, se ha tenido que adaptar a las nuevas
necesidades de comunicacion, requeridas por la sociedad, en este proceso
intervienen los avances tecnoldgicos acordes a la época que influyen en la
forma de disefiar: En este sentido se han venido diversificando de manera
I6gica las funciones del disefiador grdfico.

Las primeras personas que disefiaban como se conoce actualmente fueron
los pintores. Debido a la produccidn masiva de los objetos por la revolu-
cion industrial, el artista se encargd de disefiar en funcidn de hacer identifi-
cable un producto, por medio de sus caracteristicas particulares para dife-
renciarse de sus competidores. Con la produccion de objetos, la necesidad
de tener una presentacion v la invencion de los medios de impresion, el
cardcter cuantitativo de las reproducciones, resulta ser una cualidad espe-
cifica del disefio gréfico

“Se convierte en un factor econdmico incorporado a la produccién”, “adquiere
una masividad hasta entonces desconocida que lo convierte en un factor ope-
rante sobre las imdgenes mentales de sus usuarios.””

Los primeros avisos comerciales se distinguieron por contener imagenes
figurativas, con los detalles visuales de los productos anunciados. Posterior-

' Shaughnessy Adrian, Cémo ser disefiador sin perder el alma, Index Book, Espafia (2005) pag. 25 17
Ledesma Marfa, Disefio y comunicacion Teorfas y enfoques criticos, Paidds Ibérica Argentina (2009) pag. |7
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Figura 4 Las variantes de logotipos son un indi-
cador de las estrategias por lograr una identidad
empresarial, basadas en los principios de claridad,
economia y precision.

mente los clientes se convierten en empresas para traer consigo la represen-
tacion abstracta para configurar de manera aleatoria un sistema visual que
representa a las empresas ante el publico que entra en contacto con ellas.

Marfa del Valle Ledesma plantea en el libro Disefio y Comunicacién Teorias y
enfoques criticos, tres factores que influyeron en la consolidacion del disefio
como disciplina son; su integracion con la industria que lo convierte en un
factor econdmico mediante la identificacién de los productos, la masividad
de los mismos propicia que la imagen forma parte de la cotidianidad del
individuo convirtiendo la cantidad (en la reproduccidn de un proyecto
grafico) en cualidad y finalmente las anteriores se complementan con la
ensefianza y conceptualizacion del disefio grafico.

La Bauhaus y el Um sirven de referentes para comprender como las escuelas
contribuyeron a constituir formalmente al disefio como una actividad social.

La Bauhaus fundada en 1919 tenfa entre sus principios tres aspectos for-
mativos; el manual - artesanal, el gréfico - pictérico vy el cientifico - tecnold-
gico. Sus estudiantes obtenfan carta de ciudadanfa como artesano - artista,
en ese momento todavia no se utilizaba el término disefiador gréfico. La
Bauhaus pretendia hacer mds accesible el arte a la sociedad asi como tam-
bién se cuestionaba ;Cédmo el disefio podria ser adoptado por la industria?

Por su parte la Escuela Hochschule Fir Gestaltun de la ciudad de Ulm,
basaba su planteamiento en el domino prdctico, vinculado hacia la empresa.
Como consecuencia se deja de hablar del artesano para buscar la estanda-
rizacion y la produccion en serie.

Epoca en la que los disefiadores comienzan a decir “la vida no tiene nada
artistico y que la estética es el resultado de la economia, la funcién, la técnica
y la organizacién social”. (Aicher, 1994:85) ?

La imagen de la empresa basada en el disefio de productos para la marca
Braun es un ejemplo de los ideales de esta escuela llevados a la préctica.
Los dos hijos de Max Braun fundador de la empresa, contactaron en 1954
a Hans Gugelot, Otl Aicher y Dieter Rams quienes se involucraron en la
nueva linea de productos de radios que se amplio a maquinas de afeitar,
aparatos de cocina y flashes electrdnicos.

La nueva linea destacaba; la funcionalidad se obtiene a partir de requisitos
ergondmicos de los productos, el disefio era resultado de la combinacion
necesidad y la tecnologfa industrial, estos objetivos se vinculaban hacia el

desarrollo de la imagen total de la empresa.

La trascendencia de mencionar la academia, es la de enmarcar el ideal ba-

3 Chaves Norberto, Disefio y Comunicacién Teorfas y enfoques criticos, Paidds Iberica, Argentina (2009) pag. 22



sico en la actividad del disefio, que se refiere al hecho de conseguir realizar
el proyecto que se tiene en mente y que éste, a su vez, trascienda en la so-
ciedad. La academia definid su postura ideoldgica para conseguir reflejarla
en la apariencia de los objetos disefiados, ademds de ser producidos, se
utilizaron hasta conformar el contexto en que se desenvolvia el individuo.

La vinculacidn del disefio con la sociedad ha servido para retroalimentar su
utilidad por medio de dos funciones la social y cultural.

La funcidn social del disefio parte del principio basico de estar relacionado
con la necesidades que la sociedad requiere, el disefiador como individuo,
utiliza sus habilidades para representar visualmente denuncias que aquejan
a la comunidad.

La responsabilidad del disefiador comienza con la definicién del problema
de disefio. Su participacion debe ser activa para dirigir el mensaje visual hacia
objetivos operativos hasta poner el proyecto en contacto con la gente. Cuan-
do las convicciones personales y la actitud profesional responden frente a los
problemas estos a su vez determinan la calidad de propuesta de un disefio.

Al respecto Jorge Frascara reflexiona “El disefiador puede contribuir al de-
sarrollo de una conciencia sociocultural siempre y cuando logre mejorar la vida.
Los disefiadores interesados en definir su propio rol deberdn dedicarse a la
identificacién de problemas y al disefio de los paradigmas dentro de los cudles
operard su trabajo”.*

El desempefio activo, lleva al disefiador a desarrollar una investigacion que
fundamente la implementacién del proyecto para obtener el patrocinio de
instituciones, incluso hasta llegar a proponer cambios en la legislacion para
conjuntar esfuerzos del publico, la industria y del gobierno.

En el aspecto profesional, este tipo de proyectos demuestra a las institucio-
nes, las ventajas de invertir en la comunicacion grafica, al hacer visibles los
beneficios sociales y econdmicos de su implementacién.

De manera paralela esta postura del disefiador,; lo presenta como integran-
te de un grupo social en donde se expresa aprovechando sus habilidades.
Demostrando que la cultura y los intereses individuales de cada individuo
repercuten en sus decisiones de la actividad y la manera de desempefiarse
dentro de la misma.

En el caso particular del disefio gréfico, Daniel Prieto en su libro Disefio y
Comunicacion plantea que la actividad de disefio se divide entre los dise-
fadores reales y a los disefiadores voceros, sin importar el trabajo social o
mercantil que realice.

*Frascara Jorge, Disefio grdfico para la gente, Ediciones Infinito, Buenos Aires Argentina (2000), pag.62
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Los disefiadores reales o dominantes realizan proyectos estructurados por
instancias econdmicas y politicas que se imponen sobre la postura ideoldgi-
ca. El término dominante se interpreta como el disefio que predomina por
ser masivo al ser el que mas se reproduce. Pero aunque consigue influir, no
es el mas efectivo desde el campo del andlisis del disefio porque, si asi fuera,
se estarfa afirmando que la eficacia del disefio depende principalmente del
respaldo econdmico de su elaboracion.

El disefio dominante ocupa en mayor medida los medios de comunicacion,
su objetivo radica en llegar a un mayor nimero de sectores de la sociedad,
por ejemplo las campafas politicas, la promocidn de articulos que tienen
un alto costo en su produccion.

En este rubro el emisor del mensaje (el cliente) cominmente utiliza al di-
sefo ya probado y que es considerado funcional para esos fines. Evitando
tomar riesgos que puedan repercutir negativamente en no alcanzar los
objetivos planteados que se miden por la aceptacion o consumo de un
publico determinado.

Asl como las diferentes funciones del disefio grafico han respondido a las
necesidades que enmarcan su integracion en la sociedad. De manera indi-
vidual el disefio dominante es equilibrado por una propuesta contrastante
con un enfoque critico en la que se encuentran los disefiadores voceros
o conformadores que se distinguen por tener una propuesta con una in-
fluencia consciente que por principio se aleja del trabajo imitativo.

Este tipo de proyectos, consiste en generar una propuesta originada por las
mismas condiciones en las que se produce el proyecto como garantia para ser
aceptada por el publico.

Como reacciodn, ante los dominantes y los voceros, los disefiadores abren
el campo de trabajo o desarrollo de la disciplina a través de procesos
alternativos, centran su interés en abordar un tema de manera particular,
explorarlo y autoevaluar la forma de intervenir conceptual y visualmente
en la comunicacion.

Este hecho esta relacionado con la produccidn de proyectos por parte del
mismo disefiador, con la cualidad de diversificar la propuesta de la comuni-
cacion visual, acorde a las necesidades y época en que se realizan, en donde
se estudiardn los diferentes objetivos que se plantean sus autores.

La divisidn del disefiador planteada por Prieto, ensefia que lo dominado no
reproduce textualmente lo dominante, mds bien da inicio a la posibilidad
de ruptura. Por lo tanto lo alternativo rechaza lo establecido para incorpo-
rar opciones que incluyan a nuevos sectores de la sociedad.



La ideologfa dominante es aquélla que la clase en el poder utiliza para ho-
mogenizar la sociedad, para hacer parecer a las relaciones sociales como si
fueran un orden natural.

En términos de comunicacidn, el autoritarismo impone concepciones de
la realidad, estandariza a los individuos y establece estereotipos que funda-
mentan sus acciones. Esta situacion provoca la negacion a desarrollar una
relacion propia del individuo para reconocerse asi mismo y su relacion con
los demas..

“La comunicacién alternativa no se explica desde la comunicacion misma, lo
alternativo depende de la situacion social. Las relaciones sociales alternativas;
la nocién de alternatividad debe ser entendida en conexién con la ruptura
del autoritarismo, que se encuentra en la estructura de la vida cotidiana,
pensada en términos individuales, interpersonales y grupales la comunica-
cién alternativa sélo tendrd vdlidez, sélo serd, si recupera del autoritarismo
esa vida cotidiana en sus instancias individuales, interpersonales y grupales.
La comunicacién alternativa comienza por uno mismo y por las relaciones
inmediatas.”

La funcidn Cultural del disefio contribuye con la comunicacion visual para
registrar la actividad del individuo a través del tiempo, estas manifestaciones
del mismo modo contribuyen a ampliar el conocimiento de la sociedad para
comprender el pasado y mejorar el presente de la sociedad en general.

El disefio desde una perspectiva cultural contribuye en registrar la inercia
misma de la actividad humana a través de sus avances técnoldgicos que
van moldeando el entorno en el que se desenvuelve. La velocidad conque
se produce la informacién y la masividad que han alcanzado los medios de
comunicacion influyen el comportamiento de la sociedad.

Para que el individuo se adapte adecuadamente a la época en donde se
desarrolla depende en gran medida de la manera en que se comunica. Los
avances técnoldgicos han facilitado y optimizado los tiempos para producir
y reproducir imdgenes pero también han generado la saturacion de las
mismas, este problema trae consigo la similitud de mensajes, hasta llegar a
la contaminacién visual.

Por lo tanto un mensaje visual eficaz hoy mds que nunca refuerza la fun-
cion del disefiador grafico en la sociedad por medio de la organizacidn del
mensaje es directa y comprensible la comunicacion.

En la cotidianidad, el individuo se vuelve mds sensible de su entorno, y de

sus propios valores como reconocer las cualidades que tiene por formar
parte de un pais. Vision que repercute en un mejor desarrollo individual.

> Prieto Castillo Daniel, Disefio y Comunicacion, Ediciones Coyoacdn, México (2005), pag. 90

GOD

Figura 5 Trio Sarajevo es un grupo de disefio for-
mado por Bojan y Dada Hadzihalilovic, realizan
postales y carteles a partir de la técnica pasti-
che (redisefio). Pretenden la resignificacion iconica
para denunciar del genocidio en Yugoslavia cuan-
do fué invadida en 1992.
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1.2. Campo laboral

En forma general, el disefiador grafico se forma en instituciones educativas
que programan la ensefianza de la disciplina y aspiran a ser un enlace entre
el medio profesional y el estudiante.

Por lo tanto las escuelas de disefio son un factor del desarrollo de la dis-
ciplina, desde su conformacién con la planeacién de ensefianza, la capaci-
tacion de sus alumnos y la investigacion de la disciplina.

“Comprender es, ademds de penetrar en el objeto disefiado, traspasar sus
formas y observarlo, mirarlo, aprehenderlo, hacerlo intimo, algo propio y com-
partirlo. Es un acto de interpretacidn profunda que explica, justifica y atiende a
los motivos ocultos del disefio grdfico.” ©

En México, la Escuela Nacional de Artes Plasticas de la UNAM, la Uni-
versidad Ibero Americana, la Universidad de las Ameéricas, el EDINBA, la
Universidad Auténoma Metropolitana y la Universidad Anahuac, fueron las
pioneras en el drea del disefio gréfico.

Actualmente la Asociacidon Nacional de Universidades e Institutos de edu-
cacion superior (Anuies), plantea que hay 242 escuelas, institutos y univer-
sidades registrados en México, 52 se encuentran en el D.F.

28 ofrecen especialidades en dmbitos del disefio gréfico, 79 cuentan con
programas de maestria y 33 con doctorado que dan como resultado un
egreso anual de mds de 9 mil disefiadores en todo el pafs.

En la formacién académica se concentra la idea comun, de ser conducto
para la profesionalizacién en la disciplina. Pero lo cierto es observar que
el mercado de trabajo plantea una problemdtica dificil de resolver con los
programas de estudio que se encargan de privilegiar las funciones técnicas
digitales del disefiador.

Para compensar estos problemas, la comunidad del disefio ha generado
asociaciones que han contribuido con sus eventos; congresos, Concursos,
publicaciones entre otros, como un medio para didlogo entre disefadores
para impulsar la profesionalizacidn en el campo profesional.

Cuando el estudiante egresa, comprende que el medio laboral plantea un
ambiente diferente al académico, aparece la relacién con el cliente y los
tiempos de entrega son mas rdpidos, los cuales ponen a prueba al joven
disefiador para adaptarse a las condiciones reales del campo profesional.

®Vilchis Luz del Carmen, Historia del Disefio grdfico en México 1910 - 2010, Conaculta, México
(2010), pag. 17



Tibor Kalman opinaba“El contexto laboral del disefiador grdfico es el mun-
do, tanto el entorno fisico primario como el complejo entramado conforma-
do por la cultura humana, sin olvidar el determinante entorno emociond|,
personal e instransferible de quien disefia. De esa envoltura surgen de ma-
nera constante referentes que inevitablemente se nos cuelan en la tarea.
Algunos son tan potentes que generan un imprinting tan inolvidable como

intransferible. Otros pasan sin pena ni gloria”.’

Para establecer referentes que ayuden a comprender el trabajo del dise-
fiador gréfico es necesario analizar el contexto en donde se desempefia
actualmente. Debido a su magnitud, se ha decidido establecer dos perfiles;
el primero tiene un sentido académico puesto que se basa en el programa
de estudios de la materia Temas Selectos del Disefio Grdfico del plan de es-
tudios de UNITEC para explicar por medio de las instituciones, empresas o
sistema laboral, el lugar en donde se emplea el egresado de la universidad.

El segundo perfil retoma la clasificacion que plantea Jorge Frascara en su
libro Disefio y Comunicacién para mostrar las dreas especializadas de la
disciplina. La finalidad es complementar la visidn académica de la primera
parte con la profesional.

El campo laboral al que se incorpora el disefiador se subdivide de la si-
guiente manera:

Despacho de disefio
Empresa Agencia de Publicidad
Empresa que no sea de disefio

Docencia e investigacion
Free - Lance

Por su parte Jorge Frascara establece la siguiente divisidn en dreas propias
del disefo

Disefio para la informacién
Areas del Disefo para la persuasion
Diseno Disefio para la educacion

Disefio par la administracion

" Fuentes Rodolfo, La prdctica del disefio grdfico, Una metodologia creativa, Paidos Disefio, Barcelona
(2005), pag. 147

23



24

|.2.1 EMPRESA

El diccionario de la comunicacién la describe como “El conjunto de perso-
nas, bienes y actividades organizadas en sociedad mercantil que se dirige y se

encamina a la produccion de bienes y servicios con dnimo de lucro”. @

En el medio profesional el disefiador se incorpora a un equipo de trabajo
con el objetivo final de promocionar o vender un producto o servicio.
Entre los lugares para laborar como disefiador grdfico se encuentra el
despacho de disefio que se distingue por ser una organizacion reducida
de un grupo de profesionistas que pone al servicio sus habilidades como
comunicador visual a un determinado cliente.

Los proyectos que realiza un despacho de disefio estdn en funcidn de
los requerimientos que plantea el cliente, se distinguen porque no estdn
destinados a un medio publicitario que utiliza los medios de comunicacién
masivo y audiovisual como la televisidn vy la radio. Otra caracteristica que
distingue la actividad de un despacho de disefio se encuentra en el proceso
de trabajo en donde la decisiones y pardmetros de disefio son estableci-
dos por el cliente y el disefiador, a diferencia de una agencia de publicidad
que se apoya en un estudio de mercado que determina los objetivos del
trabajo.

El cliente acude a un despacho de disefio por dos factores: La recomen-
dacién e identificacién del despacho por medio del mismo trabajo que ha
realizado. Este a su vez sirve como difusidon de las cualidades que se pue-
den asociar con el estilo, el servicio y la experiencia en la rama del disefio.

Los catdlogos de disefio hoy en dia han contribuido con la promocién de
la labor de los disefiadores vy su identificacion en forma individual.

Sin ser una regla, es comun encontrar que los despachos son creados y di-
rigidos por un disefiador gréfico que se distingue por tener una experiencia
reconocida, ya sea por clientes o por el mismo medio del disefio, estos
lugares de trabajo también son nombrados oficina o estudio de disefio.
Una de las principales razones de formar el estudio de disefio, son las mis-
mas caracteristicas, del perfil de su(s) fundador(es). Su decisién lo lleva a
buscar condiciones de trabajo especificas como lo pueden ser la eleccidn
de los proyectos, e intervenir mas en las decisiones creativas, incluso hasta
por la sencilla razén de la personalidad del disefiador para sentirse mds
cdmodo vy productivo en su labor.

Manejar un despacho implica tener mayores responsabilidades, ya que el

disefiador asume la responsabilidad del resultado final del proyecto, su en-
trega a tiempo y la aprobacién del cliente.

¢ De la Mota Ignacio H., Diccionario de la comunicacién Paraninfo s.a. Madrid (1988), pag. 269



1.2.2 AGENCIA DE PUBLICIDAD

La publicidad es la organizacién comercial independiente compuesta por
personas creativas y de negocios que desarrolla, prepara y coloca la publi-
cidad por cuenta del anunciante que busca encontrar consumidores para
sus bienes o servicios o difundir sus ideas.

Se dedica profesionalmente y por cuenta de terceros, a crear, proyectar, ejecu-
tary distribuir campafias publicitarias a través de cualquier medio de difusidn.

Se distingue del despacho de disefio por ser la empresa de comunicacién
gréfica de mayor infraestructura por los departamentos, el personal y por
los recursos econémicos que intervienen en la produccién de un mensaje
en medios tanto impresos como audiovisuales.

Las estrategias encaminadas a convencer y motivar al publico en la ven-
ta de un servicio o producto, implican mucha responsabilidad, ya que un
mensaje publicitario cuenta con la mayor difusidn masiva que puede tener
un mensaje visual y por lo tanto involucra la mayor inversidn de recursos
econdmicos para su elaboracion.

Este hecho repercute en la forma de disefiar Previamente la agencia, a tra-
vés de su departamento de mercadotecnia se encarga de realizar estudios
de mercado respecto al comportamiento y hadbitos del publico que sirvan
de pardmetro para determinar en primera instancia el brief que se refiere
a los objetivos de proyecto v el target al publico al que va dirigido.

La agencia de publicidad tiene los siguientes procedimientos:

Planificacion de medios

Es la seleccidn de medios y soportes de la comunicacidn gréfica para hacer
llegar los mensajes publicitarios al mayor nimero de personas objetivo.

Trabajo creativo

Conformado por el director de arte, disefiador gréfico y redactor publicita-
rio son los responsables del contenido del mensaje, junto con su apariencia
final. Respecto a la funcién del disefiador José Alberto Terdn establece que
es diferente la publicidad del disefio considerando “La direccién de disefio y
la de arte publicitario, son dos cosas diferentes, el publicista cuenta una historia
en la forma mds interesante posible y el disefador busca la comunicacidn a
través de la estética, pero se queda un paso atrds en contar una historia. En pu-

blicidad privilegiamos la historia apoyada en una direccion de arte adecuada”.’

Planificacion y estrategia de medios
su funcién es determinar los espacios en donde se ubicardn, y publicardn
las piezas realizadas.

? Al Disefio, Revista de Disefio Grdfico, Fabricas de ideas que son totalmente éxito, Agosto - Septiembre,
México (1999), pag. 4|

Figura 6 Ldpiz, distintivo de la creatividad de la
agencia de publicidad Leo Burnett
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Figura 7 Muestra de la pdgina web de Leo Bur-
nett México. en su seccion de clientes
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Figura 8 Organigrama Agencia de Publicidad
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Figura 10 La Cineteca Nacional promueve todos
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sus ciclos de cine por medio del cartel.

1.2.3 EMPRESA NO ESPECIALIZADA EN DISENO

Se refiere a toda empresa, institucidn y negocio que no se dedica al dise-
fio propiamente pero que contrata a un disefiador de forma permanente
debido a que sus actividades estdn relacionadas con la comunicacién
gréfica.

Las funciones encomendadas al diseflador son muy variadas, desde la
elaboracién de material que difunde las actividades o servicios de la em-
presa hasta la preparacion y supervisidon de su reproduccion.

Por ejemplo, la Cineteca Nacional se encarga de exhibir peliculas. Requie-
re de los servicios de un disefiador grafico que se encarga de elaborar el
material para la difusién de sus actividades como anuncios en publicacio-
nes, programas de mano, el disefio de su pdgina web v carteles.

De forma indirecta, el material gréfico apoya la actividad de una depen-
dencia del gobierno, avalando su creacidn, con la difusidon de sus eventos.

La colaboracion de un disefiador gréfico ofrece la comodidad de contar
con este profesionista para conformar un equipo de trabajo que requiere
interactuar cotidianamente.

Otra razdén de contratacion obedece a aspectos administrativos, para
buscar reducir la inversién econdmica con la produccidon del material
grafico de la empresa, en lugar de contratar los servicios de una agencia
de publicidad o un despacho de disefio.

Generalmente con la apertura de una plaza laboral, se contrata a un
disefiador experimentado para formar un departamento de disefio con
estudiantes que inician su vida laboral.

Al respecto los disefiadores Angel y Verdnica Mora, quienes son respon-
sables de tramitar y administrar las ediciones y coediciones del Instituto
Nacional de Antropologia e Historia., encuentran que trabajar para una
Institucidon gubernamental es diferente a otros centros de trabajo, descri-
biendo que hay una saturacion de la dependencia que se combina con el
poco personal del departamento de disefio.

Por otra parte, ambos disefladores concuerdan que una ventaja de co-
laborar para el gobierno es que abre la posibilidad de trabajar a nivel
nacional e internacional por la difusién del trabajo de la institucion.



1.2.4. DOCENCIA E INVESTIGACION

Las instituciones educativas conforman su plantilla, docente con profesores
expertos en una drea determinada del medio profesional para compartir
sus conocimientos vigentes con los alumnos y con profesores orientados
hacia la investigacion de la disciplina. Las academias aspiran de todos ellos
asuman el papel de facilitadores de la educacion.

Con una tendencia actual hacia el modelo constructivista que se aleja de la
educacion como una simple transmision de conocimientos, por la organi-
zacion de métodos de ensefanza que permitan a los alumnos construir su
propio conocimiento. Un ejemplo es la técnica de aprendizaje Seminario
tutorial, en donde el alumno investiga los temas de clase por medio de
lecturas sugeridas por la institucion o el docente para llegar con un bagaje
de informacion y poder participar en dindmicas de grupo para analizar el
tema, con el propdsito general de que el alumno forme una opinidn per-

sonal al respecto y la complemente con el intercambio de ideas. Figura |1 Cartel disefiado por Chantal Laforest

en el curso impartido por Germdn Montalvo en la
Por otra parte, es necesario comentar que ha sido cuestionada la labor del ~ Universidad de Quebec, Montreal 1988
profesor por algunos aspectos, por ejemplo cuando el profesor no ejerce
la profesidn o no produce proyectos gréficos, se cuestionan tanto sus co-
nocimientos como la vigencia de los mismos. Otro motivo puede ser que
muchos disefiadores jévenes ingresan a las instituciones a impartir clases
sin haber tenido experiencia profesional.

Lo cierto es, que la funcion del docente disefiador es capacitarse y adquirir ex-
periencia para incorporar herramientas peddgogicas para la prdctica y estudio
de la profesion. La ensefianza también es necesaria para documentar la activi-
dad del disefiador actual por medio de investigaciones, para formar un acervo
de informacién para utilizarlo desde en una dindmica de clase, en material
impreso, ya sea folleto o hasta un libro para comprender la prdctica profesional
y el desarrollo de la disciplina que se va formando de manera paralela.

Con la participacion del profesor en el campo de la investigacion a través
de la publicacidn de textos relacionados con la disciplina, se alcanzarfa ob-
tener el equilibrio del contenido de los catdlogos nacionales que favorecen
el material visual y carecen de la explicacion de elementos de estudio de
la disciplina como analizar la idea, composicién, el uso de la tipografia, su
eleccién y distribucién para comprender por que es efectivo el trabajo que
presentan como mensaje visual.

Un ejemplo de la participacion del profesor para vincular la investigacion y
la docencia en la actividad de los disefiadores profesionales con la escolar
es Raymond Vezina de la Universidad de Quebec en Montreal. La funcién

. . : Figura 12 Folleto de la exposicién del curso de
de este profesor trasciende como un promotor del disefio grafico. Estudid  Germdn Montalvo en Montreal Cénada 1988
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Figura |13 Luis Aimeida disefio de la identidad de
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INEA Educacion para los Adultos

maestria y doctorado en Historia del Arte en la Universidad de Parfs Fran-
cia y se ha especializado en la historia del disefio gréfico.

En su investigacion selecciond a disefiadores que considera destacados,
posteriormente se comunicd con ellos para estudiarlos, generando un
acervo de su trabajo y luego fungir como un representante de ellos para
promoverlos en la realizacion de proyectos.

Esta inciativa dio como resultado la realizacion de cursos de cartel en el
perfodo intersemestral de la Universidad, impartidos por disefiadores de
todas partes del mundo.

La realizacion de estos cursos fue constante y llegaron a generar publica-
ciones que sirvieron como un registro mediante los proyectos finales. En
el caso del impartido por German Montalvo en el afo 1985, se realizo
una exposicion en nuestro pais que mostraba el plantemiento del ejercicio
gréfico para integrar a la letra M por ser las iniciales de México - Montreal
para conseguir realizar una composicion que represente a estas culturas.

Otro proyecto de Vezina, con la llegada y posibilidades de la computadora,
consiste en formar una museo digital que funja de acervo visual para consultar
la produccion de carteles de los paises con mayor tradicion en esta disciplina.

1.2.5 FREE LANCE

Es el disefiador grdfico que trabaja por su cuenta para elaborar proyectos
ya sea para un cliente que contacta directamente o bien colaborando de
manera independiente y temporal con agencias de publicidad en deter-
minados proyectos que, debido a su magnitud, requieren de especialistas
externos a una empresa de disefio.

Es un subcontrastista auténomo que comercializa su trabajo para varios
compradores. Esta forma de emplearse representa que el disefiador llega
a un convenio con el cliente para realizar un determinado proyecto, con-
cluyendo la relacidn laboral al terminar su elaboracion.

Por medio de una primer entrevista con el cliente, el disefador conoce las
caracterisiticas generales del proyecto, las basicas son el tiempo con que se
cuenta para su elaboracidn, el tema, y el objetivo del cliente. ComUinmente
de esta reunion se llega al acuerdo para programar otra cita, en la cual el
disefador presenta un presupuesto en donde describe el plan de trabajo,
asf como los honorarios vy las cladsulas que especifiquen las condiciones
que normen tanto el comportamiento del disefiador como del cliente
para obtener una colaboraciéon productiva.



Cuando un disefiador decide ser free lance, debe contemplar que sus fun-
ciones incluyen ser jefe de oficina, personal de ventas, mantenimiento, y co-
rreo interno entre otros. Para Michael Fleishman “son empresarios de espititu

independiente, con un gran sentido de la aventura y su propia visién de éxito”.’

Para un director de arte que se encarga de contratar la colaboracidn de un
disefiador es fundamental conocer el estilo del aspirante en lo que se refie-
re a sus habilidades técnicas e individuales que repercuten en la apariencia
de sus imagenes. Las editoriales y agencias de publicidad requieren sobre-
todo de ilustradores para colaborar temporalmente. La designacion de un
proyecto depende de la relacion que tiene la técnica del ilustrador con el
tema y la técnica de representacion que se busque obtener en el proyecto.

Finalmente, el otro aspecto que determina la eleccidn de un freelance es el
cumplimiento del tiempo acordado, junto con los pardmetros que fueron
establecidos en la realizacion del proyecto.

Areas de la Profesion

Para complementar la informacion del campo laboral del disefiador grafico
hay que considerar las dreas que enmarcan las especialidades existentes que
tiene el estudiante para desempefiarse de manera profesional.

La funcién del disefio gréfico se centra en comunicar intenciones mediante
los tratamientos de la informacion que acontinuacién se explican.

Jorge Frascara en su libro Disefio grdfico y comunicacion las subdivide en;

Disefio para la informacidn, persuasion, educacidn y la administracion.

1.2.6 DISENO PARA LA INFORMACION

El disefio de informacidn requiere de la habilidad para procesar, organizar
y presentar informacidn en forma verbal en el disefio editorial que se
disntinguen por la gran cantidad de texto en donde es necesario realizar
composiciones que logren hacer que la tipografia e imdgen conformen un
conjunto en donde cada uno de sus elementos contribuyan a su belleza.

Pero también hay disefio de la informacidn no verbal como la sefializacion
que se vale de signos y simbolos para representar lugares, indicaciones vy
conceptos, resueltos visualmente ya sea de manera figurativa o abstracta.

Proyectos del disefio para la informacion
Libros, revistas, diarios, carteles, folletos, instructivos de aparatos, exposiciones,
sefalizacion, con el disefio de sistemas, de simbolos y sefiales

? Fleishman Michael, Tu Carrera como Freelance (ilustrador o disefiador grdfico), Divine Egg Publicaciones,
Barcelona Espafia (2001), pag. |8

Figura 14 Lance Wyman disefio la
sefallizacién del metro, México 1969
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Figura 15 Coordinada por Ana Maria
Olabuenaga, 1995. La campada inicio con
encuestas. Encontrando que Liverpool y Palacio
de Hierro eran marcas sustituibles para las
personas.
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Figura 16 Con una duracién de 15 afios la cam-
pafa ha tenido variantes como lo es actualmente
la aparicién del hombre en sus mensgjes.

1.2.7 DISENO PARA LA PERSUASION

El disefio persuasivo es el disefo de comunicacion destinado a influir sobre
la conducta del publico e incluye tres dreas fundamentales:

Publicidad comercial y no-comercial
Propaganda politica e ideoldgica
Comunicaciones de interés social

Publicidad Comercial

Contribuye en la comercializacidon de productos y servicios de consumo,
apoyado por la investigacion de mercado, esta actividad se basa en econo-
mia, sociologia, psicologia de la conducta y psicologia experimental.

El disefiador en este caso es el intérprete visual de los contenidos vy de las
apariencias aconsejadas por los expertos en comercializacion. El papel del
disefador es plantear soluciones que convengan en materia de comunica-
cion visual conciliando los intereses de la agencia que busca la comercia-
lizacidn de un producto con los criterios del disefio. En la comunicacion
gréfica de las empresas, la publicidad es la encargada de mantener vigente
su imagen ante el publico y competidores.

El disefio de persuasion, incluye a la publicidad comercial que, a su vez,
incluye tres grandes dreas: material promocional, avisos, publicidad directa,
envases e imagen impresa.

LA INTELIGENCIA

NUNCA
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Figura 17 Los ejes de la campafia, se basan el primero en dirigirse unicamente a la mujer, no presentar
mujeres ideales y hablarles directamente con la decisién de resaltar la frase Soy Totalmente Palacio.



Proyectos que desarrollan

Campafias de publicidad, todo lo relacionado con la produccion de los anuncios
de los medios masivos de comunicacion como la televisidn, el cine, la radio y
sistemas de identicacion de la identidad empresarial.

Publicidad No Comercial

Son mensajes que se apoyan de una celebridad para vincular su recono-
cimiento ante la sociedad para transmitir un mensaje. La publicidad no
comercial puede tener un objetivo tanto social o cultural sin fines de lucro.

Aungue la intencidn de este tipo de mensajes continue siendo persuasiva.
su enfoque principal esta destinado a informar tal es el caso de la comuni-
cacion de interés social que se distingue por transmitir contenidos de interés
comun de la sociedad, El disefio de este tipo de mensajes se caracterizan
por ser claros o descriptivos en el caso de necesitar mostrar un procedi-
miento, con un lenguaje sencillo para ser comprendido por la comunidad.

Proyectos de la publicidad no comercial

Promocién de actos y eventos culturales gratuitos sin fines de lucro que no
incluyen los politicos o ideoldgicos. En la comunicacidn de Interés social, cam-
panas gubernamentales.
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Figura 18 Campafia para promover el voto por
medio de la aparicién de mdsicos o personalida-
des reconocidas en nuestra sociedad.

Figura |19 Publicacion de distribucidn gratuita,
que formo parte de las celebraciones del 2010
en México
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Figura 20 Aplicaciones de la marca Cerveza Sol
que refuerzan su identificacién y vigencia con
el publico
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Propaganda

El discurso de la propaganda estd enfocado a la comunicacion con el ob-
jetivo de difundir un mensaje. Debido a esta razdn los mensajes se carac-
terizan por ser mds formales. Entre los trabajos se ubican carteles polfticos
que tienen la prioridad de transmitir informacién mds que seducir.

Por otra parte aparece el disefio de envases en un extremo, como ele-
mento individual, y el disefio de imagen de empresa para ser el disefio de
sistemas, ambos establecen un espectro en el desarrollo del trabajo gréfico
relacionado con la comercializacion de productos y servicios.

El disefio de imagen de empresa, es el punto de partida de la polftica de
comercializacion de una firma, establece las pautas generales de toda co-
municacion, interna y publica de una empresa. La imagen de una empresa
no estd limitada a los elementos grdficos utilizados, sino que es el resultado
de todos los aspectos involuntarios o controlados que pertenecen a ella
en su desarrollo publico y privado.

El trabajo de disefio gréfico en este contexto contribuye a establecer un
estilo de comercializacidon que actla como marco de referencia para todo
producto o sevicio de la firma. Mediante las diferentes aplicaciones graficas,
la empresa obtiene su representacién grafica organizada que repercute
en la credibilidad y reconocimiento con el publico que entra en contacto
con ella.




1.2.8 DISENO PARA LA EDUCACION

Los ejes de la actividad del disefio son la informacidn y la persuasién, a las
que se suman otras caracteristicas. En el caso de la educacion la participa-
cion activa del usuario se vuelve indispensable. En todos los tipos de disefio
de la comunicacion se busca modificar la conducta del individuo, el de la
eduacacion motiva al individuo a pensar, juzgar para desarrollarse.

Cuando el aprendizaje resulta significativo se debe al interés que genera en el
estudiante y es comprobable en el momento que el alumno es capaz de apli-
carlo. Su formacidn se distingue mediante participacion activa del estudiante.

Entonces la comunicacién ademds de informar, persuade y educa cuando quien
la asimilia construye juicios de valory genera una postura al referirse a un tema.

El disefio de la comunicacion para la educacion esta contenido en la imple-
mentacion de campanas de educacion sanitaria, prevencion de accidentes
entre otros. Para su eleaboracion el disefiador requiere del apoyo de otros
especialistas para definir sus contenidos.

Finalmente se debe reflexionar que la efectividad de este tipo de comuni-
cacion se mide en funcién de modificar la actitud o habitos del individuo
respecto a una situacion que afecta a la sociedad.

1.2.9 DISENO PARA LA ADMINISTRACION

Entre sus funciones se encuentra establecer un orden a través de los forma-
tos que se van implementando para las actividades de la empresa como lo
son los formularios, y los memorandos internos que constituyen una forma
de comunicacion interna de las empresas que necesita ser clasificada.

Cuando se incrementan este tipo de formularios se vuelve indispensable
utilizarlos como un sistema que refuerza la identidad gréfica de una em-
presa. Es aqui en donde el diefiador se encarga de la estructura, categoriza,
establece jerarquia y secuencias ya que al final estos proyectos son medios
de comunicacion.

Entre los trabajos se encuentran el disefio de formularios, boletos de trans-
porte, entradas de espectdculos, boletas, remisiones, organigramas.

Para Frascara el disefio de formularios tiene caracterfsiticas especiales. “«in-
forma» al usuario acerca de cdmo presentar la informacidn; «persuade» al
usuario acerca de respetar el orden propuesto y determina la seccién y organi-
zacién provista por el usuario.”'°

' Frascara, Jorge, ob.cit, nota 4, p. |7
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1. 3 Ambito

Las referencias acerca de las funciones y el campo laboral, se complemen-
tan con el dmbito para explicar la actividad del disefio en nuestro pais y en
consecuencia deducir porqué se producen los proyectos personales del
disefador grafico.

El andlisis del disefio desde un enfoque, a partir de su dmbito significa expli-
car la disciplina a partir de los autores que han establecidos los referentes
que facilitan su estudio estableciendo particularidades y coincidencias que
estructuran su profesionalizacion.

El término dmbito es utilizado por Mihaly Csikszentmihalyi, autor del libro
Creatividad, en el que se basa esta tesis para explicar la valoracién de la
disciplina por medio de sus representantes mds destacados, cuya actividad
es reconocida como contribucidn para el conocimiento y difusién de las
funciones del disefiador gréfico tanto por sus colegas como por personas
relacionadas con la disciplina.

“El ambito incluye todos los individuos que actudn como guardianes de las
Y
puertas que dan acceso al campo.”!!

Referirse al dmbito del disefio grdfico nacional a trdves del grupo de pro-
fesionales que definieron sus caracteristicas, refuerza la idea de que la ac-
tividad de los autores es resultado de un contexto en que se produce y
ellos mismos, con su trabajo, van retroalimentando el contexto en donde
se desenvuelven.

La relevancia del dmbito no se centra nada mds en definir a sus integrantes.
El ideal es comprender como los disefiadores van conformando un gremio
configurado por cualidades y problemas generados por la actividad de sus
integrantes que practican el mismo oficio.

Por esta razén la disciplina es dindmica, y el ambito permite comprender el
momento y el desarrollo del disefio grafico que se adapta a las necesidades
de la época en que se produce.

Con el andlisis de la actividad de los exponentes sobresalientes aparecen
las constantes que sirven de referencia a las proximas generaciones para
comprender el proceder del disefiador grédfico en la actualidad. A su vez
estos disefiadores establecen los estdndares de calidad.

El criterio de seleccidn se basa en los autores que aparecen en los eventos
y publicaciones como un registro importante de la actividad del disefio
gréfico nacional.

' Csikszentmihalyi Mihaly, Creatividad, El fluir y la psicologia del descubrimiento y la invencion, Barce-
lona, Argentina, México, Paidos 1998



Es comun encontrar que las referencias textuales coinciden con conferen-
cistas de esta especialidad que los citan a los autores que se presentan a
continuacidon como pardmetro del disefio que se produce y destaca a nivel
nacional.

También es necesario mencionar que en una seleccidn siempre es cuestio-
nable la ausencia de algin otro autor, pero aun asi es necesario intentarlo
y en este caso se basd en fuentes bibliogrdficas y en los eventos de mayor
reconocimiento en materia gréfica de nuestro pals.

En este sentido hay que sefialar la tendencia en el drea cultural de los autores
propuestos, detalle que lleva a la reflexién que en este medio (cultural), es
mds identificado el disefiador en forma individual, o simplemente hay mds
documentacién para el estudio de un autor a diferencia del publicitario en
donde prevalecen las agencias.

|.3.1 Vicente Rojo

Las rafces que conformaron la disciplina hacen comprensible la funcion del
disefio en México y su relacién con nuestra cultura.

La actividad de los disefiadores destacados, trasciende por su continuidad
en la produccién de proyectos. Ser solicitados por clientes es una forma
de reconocer el desempefio de un profesional que incluye sus habilidades
técnicas y el servicio que realiza. En el caso de este autor el reconocimien-
to se ha ampliado por sus colegas de diferentes generaciones, asi como
particularmente por especialistas dedicados a otras actividades culturales.

“El inicio del disefio moderno nacional en el plano formal y conceptual se debe

al trabajo de Vicente Rojo, el cual ha sentado precedentes de su trayectoria”."?
La improvisacidn no tiene cabida en su trabajo, con su dedicacion consiguid
innovar técnicas y procedimientos que sin proponérselo crearon escuela,
estableciendo estdndares de calidad en nuestra disciplina.

IN IL CASINOG
NTILLANO

llbo

..V

ll Mllﬂlll
vy & 23

A SN oEEL BIA

Figura 22 Invitacion para una posada 1953, 11.5 x 18 cms.

'2 Amézaga Gustavo, Biblioteca de disefio Quorum Vicente Rojo, México, Libros Quorum, 1990, 35
pag. 5



Vicente Rojo llega a México en 1949, En sus inicios fue colaborador del
también pintor espafiol Miguel Prieto de 1950 a 1956, quien tuvd a su
cargo el disefio de suplementos culturales en la oficina de Ediciones del
Instituto Nacional de Bellas Artes (INBA),

Prieto tenfa la filosofia de considerar tan importante disefiar un boleto de
entrada para un evento, como disefiar un libro. Reflexién que refleja la de-
dicacion del trabajo para plantearse que cualquier soporte gréfico brinda
la oportunidad de demostrar a su ejecutante su capacidad para disefiar.
Los rasgos caracteristicos del trabajo de Prieto se encuentran en el dibujo
de letras con enlaces para unir a dos de ellas o a la palabra completa, para
conseguir que el titulo del libro sea la imagen de la portada.

Rojo asimild esta vision, para valorar y definir su gusto por el disefio cul-
tural. Establecié con su trabajo un modo de produccidon que consolidd la
forma en que los editores concebian los impresos culturales, valiéndose de
la tipografia proporciond a las publicaciones periddicas cualidades estéticas,
al respecto Carlos Monsivais opina “Rojo se propone (y lo consigue) atraer
lectores de otras maneras, subrayando lo evidente: los ofrecimientos culturales em-
piezan por la educacion visual. El lee los textos con cuidado o solicita una sinopsis,
selecciona las imdgenes pertinentes, dibuja vifetas, se preocupa por los “golpes de
vista”, El no es sélo director artisico, sino codirector editorial, y el rigor con que sostie-

ne la coherencia interna del suplemento, determina el estilo e influye en el tono.”'?
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Figura 23 Disefio de portada (1963),
y muestra de 80 asteriscos dibujados que
aparecen en el interior.

36 '* Rojo,Vicente Cuarenta afios de disefio grdfico.
México, Era, Trama Visual, Imprenta Madero , FIL Guadalajara, UNAM, 1990, pag. 9



Esta visidn por la estética proviene de sus origenes como pintor en donde €l mis-
mo establece que la diferencia entre disefio y arte radica en la forma de hacerlo

Al ser entrevistado por Gustavo Amézaga, Vicente Rojo ha dicho“el disefio grdfi-
co es casi siempre una tarea colectiva para la que es necesaria la colaboracién
de un amplio equipo de trabajo. En cambio, pinto mis cuadros en la soledad de
mi estudio. El disefio debe comprobar su eficacia casi al instante, mientras que
la pintura es una meditacion, una reflexién constante, no tiene final.”'*

Otro rasgo que distingue el trabajo de este autor es el manejo de la ti-
pografia el cual ha pasado, desde el aspecto técnico en los afios 50°s, con
la seleccién de la imprenta por la familia tipogrédfica que tuviera en tipos
mdoviles para disefiar, hasta pasar por la fotocomponedora en donde era
necesario mandar a parar la tipografia, que consistfa en entregar un texto
mecanografiado (mdquina de escribir) en donde se indicaban las especi-
ficaciones del cdlculo tipogréfico; el tamafio de la fuente, el ancho de la
columna etc.y se recogia en una galera que es un hoja en papel fotogréfico
con el texto corrido, para finalmente armar manualmente las columnas
que conforman la composicion de la pagina.

Esta habilidad técnica en el manejo de la tipografia generd el juicio auto-
critico en el cuidado del texto. En periddicos vy revistas se distingue por ser
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" Amézaga Gustavo, ob. cit., nota 12, p. 33
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sobrio para facilitar la lectura, esta postura demuestra su seguridad y con-
vencimiento para resolver portadas de publicaciones Unicamente con tipo-
grafia ya que ésta posee cualidades estéticas y evita adornos que distraen
la percepcidn del mensaje. “Desde nifio he sentido una fuerte atraccidn por
las letras (y no sélo como lector) Sus formas tan precisas y a la vez variadas
sustituian a los juguetes que no tuve”. "

Como muestra de este rigor en la supervisiéon de los textos disefiados para
libros, no se perciben errores tipogréficos como rios o demasiados cortes
de palabras. Una de sus constantes se debe a su composicidon del cuerpo
de texto a |2 puntos y 14 de interlinea.

También se suman a las caracteristicas anteriores del trabajo de Vicente
Rojo su etapa experiemental, la cual se desarrollé en Imprenta Madero
a partir de 1954 y que se distingue por el uso de recursos técnicos re-
lacionados con la impresion, que eran considerados propositivos en su
momento en la manera de reproducir un proyecto como recurso técnico
que influfa en el aspecto visual de la imagen aplicada al disefio.

Los mds comunes son; la utilizacion moderna de grabados, vifetas, marcos,
orlas, plecas y otros elementos tipograficos tradicionales, como las manitas
indicadoras, en particular aparecen la creacidon de los asteriscos (simbolos)
obtenidos de la lectura para resaltar el contenido del texto con el pro-
pdsito de ilustrar, ambientar, decorar y reforzar visualmente el contenido
textual de la pagina editorial.

plural plural
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Figura 27 Estudio y Tipografia para la Revista Plural 1971

> Rojo,Vicente, ob cit,, nota 3, p. 68.



Estas inquietudes por encontrar nuevas formas corresponden también a la
inercia de haber disefiado mds de mil portadas de libros. Aunque en estos
proyectos se encuentran series de libros en donde se observa el criterio
de conservar una uniformidad y correspondencia visual, también es per-
ceptible la intencidn experimental por ver hasta donde se puede llegar
con una propuesta visual.

De forma alterna al trabajo en Imprenta Madero, Vicente
Rojo junto con los hermanos Espresarte y José Azorin,
formaron editorial ERA en 1959, nombre creado con las
iniciales de sus apellidos y que comenzd a generar publi-
caciones con amigos escritores conocidos. La impresion de
los libros estaba contemplada para realizarse en los tiempos desocupados

de las mdquinas en Madero. El mismo Rojo considera que es en esta editorial  Figura 28 llustracién para aniversario de
en donde se encuentra su trabajo mds personal vy significativo. Ediciones Era

La editorial permitia plantear el proceso de elaboracion del trabajo, que se
distinguia por la libertad de intervenir en las publicaciones con el tiempo
necesario para leer cada libro que se publicaba.

“La serie Alacena, que era para mi un laboratorio: todas las portadas y las
pdginas interiores eran diferentes y, como ha sido habitual en todo mi trabajo,
trataba de sacar el mayor partido a las limitaciones econémicas”.'®

En particular, la publicacion de libros se puede considerar el vinculo que
mayor interés ha generado este autor con el disefio gréfico entre sus valo-
raciones esta la apreciacion del libro como objeto en si'y por su contenido
relacionado con el ambiente cultural.

“Yo me sentia cultural y socialmente (til como disefiador, me interesa el disefio

como difusor de cultura, no en si mismo”."”

El propdsito de los directores de la editorial tenia que ver con el sentido
de democratizar las cultura, es decir hacer mas accesible la adquisicion de
los libros a cualquier clase social, por eso la prioridad del disefio es hacer
que las portadas se leyeran, sobre la decoracion inncesaria que solo distrae.
Actuamente Editorial ERA, es el lugar de trabajo y vinculacion de Vicente
Rojo con el disefio, en donde continda publicando libros de manera inde-
pendiente. Esta reflexién permite visualizar el alcance que puede tener un
proyecto personal, sirviendo de referencia a este estudio, en donde de-
muestra que el disefiador se mantiene gracias a la actividad que €l mismo
produce en el medio, sin depender de los cambios tecnoldgicos. El mismo
Rojo se considera ajeno a las computadoras, prefiriendo las herramientas
tradicionales como el compas, las escuadras que hoy en dia ya no son tan
utilizadas en el medio.

' Ibidem, p. 54 39
17 Suplemento Tomo del Periédico Universal, Tovar, Rodrigo, 2009, pdg. |3
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Figura 29 Disefio Libro de Arte para el Museo
Franz Mayer, portada e interiores

|.3.2 Gonzalo Tassier

Diseflador gréfico que sobresale en el campo de la publicidad. Al referirse a su
trabajo se hace necesario sefalar que de igual forma resuelve trabajos editoriales,
(incluyendo anuncios para revistas para BMW), disefios de empaques para Alpu-
ra, ilustraciones, la creacién de la mascota para la Seleccion Mexicana, la imagen
corporativa de la ciudad de México y promociones para la Chrysler; entre otros.
Fl bromea que aprendié disefio cuando la Universidad Iberoamericana lo invité a
ensefiarlo durante 8 afios, pero como todo lo que hace tiene repercusion, se hizé
merecedor por sus méritos docentes a la medalla Sir Misha Black que otorga el
Royal College of Art en Londres.

En el medio publicitario se ha desempefiado como disefiador en Giancarlo Novi,
Design Center - Zimat, como director creativo en Publicidad D'Arcy y en la agencia
de publicidad Bozell.

Para él, “la publicidad es un ejercicio de inteligencia entre lo grdfico, lo hablado
y lo escrito”.'® Su filosoffa de trabajo es respetar al espectador; proponiendo men-
sajes que hablen de la veracidad del producto, para penetrar en la mente
de la gente y en la medida de lo posible provocar una sonrisa. El buen
humor es un distintivo de este disefiador.

'8 Entrevista a GonzaloTassier, Ciudad de México, Enero 201



Tassier como otros disefiadores sobresalientes, con su trabajo han establecido de
manera consciente o inconsciente referentes de la disciplina, y con su actividad co-
tidiana ratifican los principios tedricos que sean escrito para estudiarla. En el caso
de la publicidad, €l respeta el principio de no trabajar para un producto en el que
no creé. Para conseguir este propdsito este disefador demuestra que no sdlo hay
que identificarse por la habilidad técnica en el trabajo gréfico, mds bien hay que ser
creativos, distinguirse por ser inteligentes y proponer en cada proyecto una idea
que sirva, aplicando de este modo otro principio de la publicidad que se refiere a
las cuentas se ganan con creatividad y se pierden por su servicio. Por esa razon él
piensa que sin idea no hay disefio.

En la parte del dmbito establece un pardmetro al identificar que los clientes soli-
citan su trabajo porque este disefiador ha conseguido impregnar un sello en los
proyectos “Hago un andlisis de lo que hay que comunicar y lo traduzco a través de un
pensamiento lo mds alegre y diferente que pueda” considera “El disefiador grdfico
es un ordenador dentro de la comunicacion.”"?

Se considera un disefiador accidental, pero al ver su trabajo y procurar interpre-
tarlo parece mds bien humano va que el trazo espontdneo de su dibujo coincide
con su  postura comprometida con su trabajo pero desenfadada para no caer en
los cdnones que son utilizados comunmente para resolver visualmente las cosas.

"% |dem

Figura 30 Proyecto disefiado
para el Departamento del
Distrito Federal
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Figura 31 Aguigol, Mascota de la Seleccion
Nacional, 1993
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Figura 32 Dibujos de Cerditos en servilletas

Figura 33 Anuncio para PT Cruiser, 2000

Otro referente de su trayectoria se encuentra en la primera edicion del Libro Rojo
Como y cudnto cobrar, publicacién que establece un pardmetro del manejo profe-
sional del disefiador en este caso en el aspecto administrativo.Y que llevd a sus
editores consultar a disefiadores reconocidos como Tassier y Lépez Castro entre
otros, la manera en que cubren aspectos de la negociacion y valorizacion de su ser-
vicio con el cliente. Informacién que sirve a nuevas generaciones a estructurar un
presupuesto, con cladsulas que sirven para organizar el trabajo vy el respeto laboral
entre el disefiador y el cliente.

En la presentacidn de la publicacidn Tassier explicd que cuenta con un represen-
tante que determina los presupuestos de su trabajo v se refirid especificamente al
redisefio de la identidad de la Ciudad de México, en dénde comentd que su inves-
tigacion lo llevé a concluir que su trabajo solamente consistia en agregar un nopal
para hacer coincidir el nimero de estos con la representacion original de nuestros
antepasados. Es decir; el maestro ensefio que su experiencia lo lleva a reafirmar su
funcién de comunicar simplemente.

Tassier con su actividad profesional, que no es posible precisar pero que se identi-
fica desde 1970 hasta la fecha, ensefia que no es el tiempo de disefiar la caracteris-
tica mds relevante de un disefiador; sino la consistencia de su trabajo, es apreciable
en la trayectona de un disefiador; sus proyectos y clientes, pero lo es mds significa-
tivo identificar actualmente su continuidad de seguir produciendo dibujos que se
convierten en disefo Utilizados por carteles institucionales para el Banco Santander,
conformar un despacho de disefio integrado apréximadamente por |8 disefiado-
res, con quienes colabora en cada proyecto, hasta finalmente planear ser pintor y
pintar para hacer obra espontanea.
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[.3.3 IMPRENTA MADERO

Creada en 1956 por Témas Espresarte y Eduardo Naval, es también conocida
como la Escuela Madero, debido a la influencia del trabajo de Rojo, y a los méri-
tos propios de los jévenes disefiadores que colaboraron en ese lugar, y que
ahora son destacados disefiadores nacionales como Rafael Lépez Castro,
Germdn Montalvo, Luis Almeida, Azul Morris, Rogelio Rangel, Peggy Espino-
za, Bernardo Recamier, Efrain Herrera. Pablo Rulfo,y Adolfo Falcén.

Los trabajos que se imprimieron en Madero inclufan a instituciones como
Difusion Cultural de la UNAM, Instituto Nacional de Bellas Artes, asi mis-
mo proyectos que involucraban a las personalidades del ambito cultural,
por ejemplo; Carlos Monsivais con el suplemento de México en la Cultura,
Juan Villoro cerrando la Gaceta del Fondo de Cultura Econdmica, Mario
Lavista, hablando de teorfa musical de fin de siglo, Juan José Arreola pla-
ticando de sus cuentos, Alberto Gironela que estaba imprimiendo unos
grabados, José Luis Cuevas que también iba a imprimir gréfica.

Estos trabajos, junto con su autores, contribuyeron en el prestigio de la
Imprenta por haber tenido trascendencia en nuestro pafs.

La convivencia de los disefadores con estas personalidades propicid un
ambiente de trabajo que se distinguid por el intercambio de ideas en la
produccion de proyectos graficos que no se ha vuelto a repetir en nuestro
pals. El comunicador grdfico estimuld su creatividad gracias a los conteni-
dos de los proyectos y a la disposicion del cliente para encontrar nuevos
soluciones visuales.

Cada disefiador gréfico era el responsable de manera individual de atender
al cliente, disefiar, hacer el cdlculo tipografico, supervisar el proceso de tra-
bajo desde la correccidon de textos y salida de negativos, hasta la impresion.

Para Rogelio Rangel, integrante de la Imprenta de 1980 a 1984, la acti-
tud, experiemental se manifesto desde “el rayado de los negativos para
ver qué sucedia en la impresién hasta la aplicacién de la tipografia. En pu-
blicaciones, si habia una letra que le interesard al disefiador y no se contaba
con ella, entonces se fotografiaba marcando las palabras que el disefiador
necesitaba y de ahf ya salian los encabezados. recurso que si no era asi no
habia forma. En algunos casos se dibujaban las tipografias y en muchos
casos se hacia collage, ensambles de imdgenes, porque era lo que teniamos
a la mano, teniamos muchas imdgenes sueltas , entonces teniamos que
ingeniarnos para armar una imagen que tU quisieras y luego esa imagen
mas los tratamientos de punto reventado, las tramas, los altos contrastes, los

colores barridos daban un lenguaje muy especial”. %°

2 Entrevista a Rogelio, Rangel, México, D.F, Junio 2009

Figura 34 Logotipo de Imprenta Madero, disefio

Vicente Rojo
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Figura 35 Reunidn de Integrantes de Imprenta
Madero, 1988 Rafael Lopez Castro, Luis Almeida,
Germdn Montalvo, Bernardo Recamier, Efrain Herrera,
Pablo Rulfo, Azul Morris, Vicente Rojo, Peggy Espinosa.
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Las inquietudes por la experimentacién visual de los disefiadores se com-
plementaron con la experiencia de los impresores, que aportaron a través
de su oficio el conocimiento para aprovechar las posibilidades del proceso
de impresién aplicadas al disefio gréfico.

El respaldo del impresor en el trabajo del disefiador consistia en supervisar
la parte técnica para interpretar la propuesta de disefio en el proceso de
impresidn. Esta colaboracidn, se identifica en la aplicacién de color, a través
de porcentajes para anticipar que color se obtiene de la combinacién de
dos o mds tonos.

Otra contribucidn de esta colaboracién consiste en tener la iniciativa para
aprovechar al maximo los recursos de la misma imprenta. Por ejemplo, en
ocasiones juntaban dos proyectos que tenfan presupuesto de dos tintas,
pero debido a su formato podian entrar en la misma prensa de offset, para
dar como resultado imprimir cada proyecto en cuatro tintas.

Una de las particularidades de la propuesta de disefio en Imprenta Made-
ro, se encuentra en este rubro de la impresién con los barridos de color
tanto en serigrafia como en el offset.

En offset el detalle técnico que implementaron en su ejecucion se encuen-
tra en la charola de impresidn en donde se colocaban tiras de papel grue-
so que separaban las tintas del degradado cuya funcién era ir mezclando
ligeramente los colores con el movimiento natural de los rodillos que se
iban entintando.
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Figura 36 Portada e Interiores de la Revista Artes Visuales, num. 10, 1976



Este principio de los barridos de colores fue implementado en la serigrafia,
pero la solucidn técnica se adaptd en el manejo del rasero; por una parte,
con su inclinacion, el impresor va mezclando los colores, en el caso de un
formato muy grande es apoyado por otro impresor para mantener la uni-
formidad de la plasta de color.

El departamento de serigraffa no tenia funciones comerciales, se formd con
el enfoque de producir obra gréfica es decir reproducir las obras de artistas.

La imprenta estaba constituida por Magnetipo, Multicolor y Multiarte, de-
partamentos que eran dirigidos por la Direccidon General que se encarga-
ba de conseguir a los clientes, y hacer los arreglos monetarios. En este
departamento se distingue el trabajo de José Azorin quién impuso una
disciplina que repercutié en el ambiente y ritmo de trabajo del quehacer
cotidiano en la Imprenta. La carga de trabajo y la exigencia por hacer bien
las cosas era un factor que media la permanencia de quienes laboraban en
este lugar Como anécdota en Imprenta Madero habfa gente a la que no la
despedian sino que ella misma se salfa.

David Negrete quién trabajo de 1976 a 1985 en la imprenta, reconoce que
Pepe Azorin “nos ensefié a ser responsables, nos ensefio a ser rectos, sabia lo
que estabamos haciendo o por qué no lo estabamos haciendo.” [también
recuerda el inicio y el final dia laboral consistia en engrasar las mdquinas
con la idea mantener impecable las condiciones del equipo para obtener un
mejor rendimiento del mismo] “la presidn era sana, no era porque estuviera
mal, era para superarte”. (sic) ?'

Jornadas
Vasconcelianas

Figura 37 Cartel disefiado por Bernardo Recamier Figura 38 Cartel disefiado por Azul Morris

I Entrevista a David Negrete, México, DF., Junio 2009
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LA PASION
 DE IXTAPALAPA

Documental de Nicolis Eghevarria

Figura 39 La Pasién de Iztapalapa, cartel cultural.
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|.3.4 Rafael Lopez Castro

La caracteristica que comparte este autor con los disefiadores de este
apartado es su basta y versatil produccidn gréfica. Desde el campo edi-
torial, con la elaboracidon de carteles, libros y revistas hasta el disefio de
identidad corporativa asf como la fotograffa.

Nacido el || de septiembre de 1946 en Degollado Jalisco, estudié en
la Escuela Nacional de Artes Gréficas de 1965 a 1967, en su trayectoria
profesional se distingue por haber trabajado en la publicidad en donde
descubrid que su verdadera vocacion estd en el ambiente cultural, colabo-
ré en Imprenta Madero de 1972 a 1977 en donde reconoce la influencia
de Vicente Rojo, posteriormente fue el Director del Departamento de
Publicaciones de la SEP en 1977 para volver a ser el Director del Depar-
tamento de Publicaciones del Fondo de Cultura Econdmica hasta el afio
1984. Luego decide formar Editorial Ermitafio en 1988. En 1993 la Bienal
Internacional del Cartel en México lo nombra presidente del Jurado vy le
realiza una exposicion individual en el Museo Carrillo Gil. Actualmente
trabaja de forma independiente.

Entre las cualidades particulares que sobresalen de su trabajo, se encuen-
tra la incorporacién de la cultura mexicana tanto en sus ideas como en la
propuesta visual. gracias al conocimiento del origen de los motivos visuales
que retoma de manifestaciones culturales de nuestro pafs, ya sean motivos
prehispdnicos, arquitectdnicos, artesanales, hasta expresiones verbales de
la gente.

La disciplina de este autor se disitingue por su apego e investigacion
de nuestra cultura, él mismo considera “Es frecuente que busque en mi
raiz, simbolos, expresiones verbales que intento hacer grdficas.” “Crear un
lenguaje mexicano no significa perder del todo la comunicacion universal,
significa simplemente buscar en nosotros mismos, lo rescatable, los cddigos
visuales, culturales de nuestro pais. Irlos transformando poco a poco, no
aceptar, siempre solamente lo logrado en otros paises, con su propia cultu-
ra, que ademds por la gran fuerza que tienen, crean cddigos visuales que se
aceptan como terminados, que asi son y eso es.” %

Este tratamiento y postura, contrasta con tantas aplicaciones que se hacen
de motivos prehispanicos que se utilizan de forma descontextualizada y
decorativa en el disefio. Por otra parte al mencionar el aspecto universal
de la comunicacidn, Lépez Castro se refiere al uso de una expresién local,
tiene el riesgo de caer en un regionalismo, provocando que el mensaje sea
comprendido por un grupo limitado de personas.

La aportacidn del trabajo de Ldpez Castro cuando retoma la cultura mexi-

2Tesis Elaboracién de un cartel de apoyo para la difusion de la Filmoteca de la UNAM, 1993
entrevista a Rafael Lépez Castro, Ciudad de México 8 de diciembre 1992, pag 2|
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cana, es conseguir adaptar artesanfas al papel principal en la composicidn
del mensaje visual. Esto lo logra por medio de maquetas tridimensionales
con artesanias que se integran a otros objetos para conseguir elementos
figurativos. Por ejemplo, la mujer constituida por su rostro que en realidad
son libros forrados con papel lustre y cubierta por un chal. El proyecto que
mejor representa esta etapa de disefio de este autor es la serie de Lectu-
ras Mexicanas, para lo que hoy es el Consejo Nacional para la Cultura y
las Artes, y el Fondo de Cultura Econdmica con la elaboracion de casi 200
portadas de libros.

SEGU

Nelson Oxman al respecto afirma “Rafael Lépez Castro es uno de los des-
tacados disefiadores que ha popularizado una serie de imdgenes que existen
en la conciencia colectiva como remanente de la cultura popular mexicana.” #

En este sentido Lépez Castro es coherente con su postura de buscar en
uno mismo cémo decir las cosas y a la vez muestra con objetos que han
estado en la cotidianidad de la vida nacional, que pueden ser simbolos rele-
vantes en la comunicacidn visual. Con la inercia de la reproduccién masiva  Figura 40 Catdlogo de Exposicién, Museo Carrillo Gil
de los soportes de disefio gréfico, el trabajo de este disefiador ha contri- 1993

buido a popularizar lo popular, ya que el mismo ambiente cultural de sus

publicaciones trasciende y permea en todos los niveles socioecondmicos

como intelectuales de la sociedad.

Por otra parte es importante destacar que este autor cuenta con otras
cualidades que también han repercutido en el disefio nacional contempo-
rdneo, la cuales se ven reflejadas en la produccidn de carteles con mas de
300, que abarcan temas polfticos y culturales.

Entre las técnicas que han d|st|nlgU|do el ItrabaJo de Lépez Castrp S€ N Fioura 41 Revistas, Libros de México, 1985 — 1987
cuentra el uso de clip art, obtenidos de libros Dover, los cuales sirven de  cCartel Libros de México
No. 5 / 1886

-"» Ribros d
DE

MEXICO
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2 Oxman Nelson colaboracién en Catdlogo RLC Disefio Grdfico, Trama Visual, Imprenta Madero, 47
México, 1993, pag. 12
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Figura 43 Disefiador de la imdgen
representativa de eventos culturales
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archivo visual. La aplicacidon de los grabados consistian en realizar collages
que visualmente generan sucesos inusuales en la percepcidn de las formas
por parte del espectador. Este acto convierte a la imagen en una invitacion
para descubrir la intencidn de la comunicacion que se pretende dar con
el mensaje.

Felipe Garrido comenta “Elias Canetti asegurd un dia que el escritor es
el guardidn de las metamorfosis. Yo extenderia esto a la actualidad de los
artistas.Y en la innecesaria argumentacion para demostrarlo, Lépez Castro
serfa una carta de triunfo. Si lanzo sobre sus empefios una mirada panord-
mica, lo primero que resalta es, junto con la sabiduria tipogrdfica, su obse-
sion por dar testimonio del milagro.” #*

Otra manifestacion técnica del trabajo constante del trabajo de Ldpez
Castro, es el manejo de la tipografia que se distingue por el respeto de la
legibilidad e integracion en la composicion. En sus carteles establece jerar
quias en la informacién para formar arreglos tipogréficos en donde el texto
adquiere un peso formal. En otras propuestas distribuye los textos con la
intencidon de enmarcar la imagen, cabe mencionar que en estos casos se tra-
tan de textos fraccionados, como son el titulo del evento, fecha y ubicacion.

Finalmente la cualidad por lo que esta tesis considera a este disefiador
dentro del dmbito nacional, es el nivel cultural que demuestra en su trabajo
y que se ve reflejado en el aspecto de manifestar una opinidn respecto al
tema, la cual incluye una representacion gréfica que busca ser original acor-
de al conocimiento del contenido del tema y del tipo de lector de la obra.

Como consecuencia de esta postura, el disefiador obtiene del cliente su
colaboracién pero sobre todo la confianza para tomar las decisiones que
determinan la conformacién del proyecto final. Este convencimiento por
parte del cliente se debe a la fundamentacidn de la propuesta. Este hecho
no se menciona como un orgullo para la disciplina mds bien como una
muestra de la responsabilidad y el compromiso que asume este disefador
con sus funciones como comunicador visual.

/
LIBRO
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2 Garrido Felipe colaboracién en, Catdlogo RLC Disefio Grdfico, Trama Visual, Imprenta Madero,
México, 1993, pag. 17



[.3.5 German Montalvo

La influencia de este disefiador originario de Veracruz radica en observar su
capacidad por generar un lenguaje visual propio en el que aparece la inter-
pretacion personal para abordar temas culturales en proyectos editoriales.

Entre las virtudes de su trabajo esta la incorporacion de manifestaciones
culturales de nuestro pais al disefio gréfico, de manera contemporanea.

El interés por lo popular parece haber sido potencializado a su regreso
de La Scuola del Libro en Mildn, Italia, aprendizaje que contribuyd a incrementar
las posibilidades en el uso de la tipografia y la apariencia abstracta de la forma,
pero al mismo tiempo sirvié como un ejercicio para reafirmar desde el extran-
jero el aprecio por la gréfica e idiosincrasia de nuestro pais, ya que a su regreso
se percibe en su trabajo la tendencia hacia la sintesis de la imagen.

Respecto a la tipografia hay que sefialar que estd elemento constituye uno -
de los mayores retos al elaborar un mensaje visual, debido a que exige el
conocimiento técnico del disefiador por conocer las cualidades expresivas y
de comunicacidon que ofrece cada fuente tipografica, En el caso de Montalvo
sus composiciones son dindmicas, es preciso al relacionar la tipograffa con la
imagen para equilibrar lo visual con lo informativo del mensaje, ademds tiene la
habilidad de hacer arreglos tipogrdficos para convertir el texto en un elemento
visual que favorece la comunicacion.

Figura 44 Disefio de cartel aplicado en escultura

La transicién de la gréfica popular al disefio de su trabajo se observa en el
uso del color por los artesanos mexicanos, los cuales de manera constante
integran varios colores en sus trabajos y consiguen contrastarlos para poder
identificar todos los motivos que conforman en una pieza y resaltarlos del
fondo que también contiene color. En el caso de su trabajo los colores son
pequefios acentos de color por medio de circulos que nos refieren al uso de
los elementos bdsicos del disefio como una forma de reiterar la efectividad del
disefio a la hora de comunicar a través de sus principios.

La influencia de la cultura popular en su trabajo, se manifiesta a través de los
artesanos mexicanos, concretamente en su dibujo que es expresivo y espon-
tdneo, con la capacidad de hacer reconocible una figura, pero al mismo tiempo
plasmarla de forma diferente. Ademds esta grdfica posee una sintesis que el
mismo autor traduce sobre todo en sus carteles con dibujos de siluetas negras
con el interés por el antropomorfismo (trazos humanos en los animales, o en
cosas inanimadas o en seres abstractos)

35 08 JULID AL 4 D8 AGOSTD OF w1 __

El uso del color negro refleja la forma de trabajar que prevalecia en los afios 70’s, | u- 5- @ @
en donde un proyecto se presentaba en forma de original mécanico al cliente vy

s6lo una camisa de indicaciones se sefialaba el color que se desginaba a la ima- Tg;?a 45 Cartel del Festival de la Ciudad de México,
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Figura 46 Portada de Libro

gen, Esto quiere decir que el trabajo de este disefiador ha tenido la capacidad de
trascender; ya que su propuesta visual resulta vigente ahora como en sus inicios.

La relevancia de dicha propuesta visual a través de los afios, sdlo se consi-
gue con el equilibrio entre lo visual y la creatividad de la forma de transmitir
un mensaje, en este aspecto Montalvo utiliza la imagen para dar una refe-
rencia instantdnea para acercar al espectador hacia el tema.

Su propuesta es una invitacion para leer el mensaje y posteriormente reflexionar
acerca de la idea que presenta el cartel. Al respecto el mismo autor considera:

“Muchas de las ideas de estos carteles, evocan un momento de la historia y
en el arte, lldmese cine, literatura, musica, poesia, pintura y mucho por supuesto
arte popular.

Aunque el disefio trata de ser lo menos narrativo y sobre todo el lenguaje del cartel
es tan instantdneo, las imdgenes tienen detrds de ellas todo un cdmulo de infor-
macién que se tiene que formular en no mds del momento que dura un grito”. %

Las ideas de sus carteles son el resultado de lecturas que contienen historias
que sugieren imdgenes vinculadas con los textos de sus carteles, en este
proceso creativo se suma su experiencia personal con el tema.

En las ideas de sus carteles es constante evitar caer en un lugar comun que
se refiere a proponer una idea obvia, para este autor, el disefiador siempre
debe buscar la forma de hablar desde un punto de vista diferente sin des-
cuidar la efectividad de la comunicacion.

MUSEQ DEL PALACIO DE BELLAS ARTES
AGOSTO 17 - OCTUBRE 30 DE 1999

Figura 47 Catdlogo exposicién Andy Warhol, Figura 48 Cartel, Lobos  Esculturas, 1999
Meéxicol 999

% Montalvo Germdn, Catdlogo Germdn Montalvo Carteles, Ciudad de Mexico, 1994 pag. 5



|.3.6 Bienal Internacional del Cartel

Las asociaciones de disefio también han contribuido con el desarrollo de
la disciplina. El evento contempordneo que mas ha difundido y generado
cultura de disefio, nacional como internacionalmente, es la Bienal del Car-
tel en México.

La asociacidn de disefio, Trama visual, es la responsable de visualizar este pro-
yecto, su director y fundador Xavier Bermudez planted con la realizacion de
la Bienal la idea de desarrollar un proyecto internacional que constituyera

un espacio permanente de intercambio en materia de disefio gréfico.

Con su aparicidon en 1990, la Bienal ha contribuido al desarrollo de la
prdctica y la teorfa de la educacidn e investigacion del disefio grdfico. En
primera instancia por medio de las conferencias que realizan han permitido
a los estudiantes conocer el trabajo, proceso e ideologia de los disefiadores

mexicanos y extranjeros que destacan a nivel profesional.

La actividad central de la Bienal,se basa en el concurso de cartel que estd
subdivido en categorias, cultural, social - politico, publicitario o comercial
o cartel inédito. El proceso de pre -seleccion de la exposicion del evento
tiene un filtro por un jurado de disefiadores mexicanos nombrados por el
organizador, posteriormente un jurado internacional en el que se incluye
un disefador mexicano, otorga los reconocimientos a los trabajos que
presentan mejores méritos entre los que destacan la capacidad de repre-
sentar la esencia del tema, que lo aborde de forma actual, que logre ser
un mensaje contundente sin la necesidad de ofender creencias religiosas o

Figura 49 Simbolo de la BICM desde sus inicios

en 1990

alguna nacion. Otro valor aunque no determinante es la innovacién técnica.

Figura 50 Cartel que formo parte de la exposicion
de Milton Glaser, México | 990
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Figura 51 Disefio del programa de actividades de la Primera Bienal del Cartel en México, 1990
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Figura 52 Cartel Tolerancia Intolerancia disefiado por
Renato Aranda fue uno de los trabajos premiados

de 2a. BICM.
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Figura 53 Bandera del Periédico Reforma que
inicio actividades en 1993

Este evento involucra la participacion de instituciones gubernamentales
para tener una repercusion visible de la Bienal, por ejemplo la Dra. Ale-
jandra Moreno Toscano, directora de la Secretaria de desarrollo social del
departamento del distrito federal, opinaba

“Los cursos, talleres, conferencias y encuentros que se realizaron como ele-
mentos constitutivos y medulares de la Bienal, gracias al entusiasmo y tena-
cidad de los jovenes organizadores, se convirtieron también en oportunidad
para experimentar imdgenes en la difusion de las actividades de espectdculos
que la ciudad patrocina. Repercutiendo incluso, en las iluminaciones festivas
con que se visten las calles en septiembre y diciembre.Vinculando por primera
vez, a los disefiadores grdficos con los servicios urbanos de su ciudad.”*

La finalidad de acercar a los maestros de disefio con la comunidad estu-
diantil es posibilitar la mejora de la produccion del disefio gréfico en nues-
tro pais que se vera reflejada con un disefio mas eficiente que favorece la
comunicion y contribuye con la disminucion de la contaminacion visual.

La Bienal contribuye con el estudio del disefio grdfico con la produccidn
del material que difunde y da cuenta de las actividades que ha realizado en
todos sus eventos. El material referido incluye la produccidn de carteles de
exposiciones y conferencias que realiza, la formacidn del boletin Extradise-
fio v la revista Ludica que se distinguid por ofrecer informacion actualizada
por la realizacion de entrevistas con autores nacionales y extranjeros, hasta
el catdlogo de concurso de carteles que refleja las variantes de la produc-
cion de carteles a nivel mundial cada dos afios.

La actividad de la Bienal, también ha propicidado la difusion el trabajo de
disefadores mexicanos en el extranjero.

|.3.7 Periodico Reforma

En el drea editorial, el periddico Reforma ha modificado con su aparicion
en el aho 1993. procedimientos de la elaboracion y distribucion de este
medio de comunicacion. Fue el primero en nuestro pais en realizar un dia-
rio a todo color; otro aspecto visual que lo distingue es su estructura a seis
columnas que tiene la encomienda de terminar la noticia en la pdgina en
que inicia. Asi como contener la mayor cantidad de imdgenes para ilustrar
todo el contenido de la informacidon que presenta.

La ilustracion y sus ilustradores en este diario son un distintivo, a la concep-
tualizacion y solucion visual al tratamiento de la informacion que responde a
la misma dindmica en que se produce, para ser dividida en Hard News, las no-
ticias de interés general, generadas en el momento segun los acontecimientos
del dia, a diferencias de soft news que son planeadas con anticipacion.

26 Moreno Toscano Alejandra, Colaboracidn, Catdlogo de la primera bienal del cartel en México,
Trama Visual, México, 1990, pag. 12



La versatilidad de la ilustracidn, se manifiesta con sus caricaturistas para
ilustrar por ejemplo la seccion de Negocios y las infograffas.

Parte de esta politica del periddico se ha mostrado en su proceder para
mantener su independencia del gobierno, hecho que se vid reflejado en su
primer aniversario del 20 de noviembre de 1994 en donde el Diario fué
notificado por la unidn de voceadores que no trabajaria ese dia, y propi-
ciard la reaccion del personal del diario como José Ramdn Fernandez, Ger-
man Dehesa a distribuirlo personalmente de forma gratuita en las calles.
Con este acontecimiento surgid la idea de distribuirlo por cuenta propia,
generando empleos ya que sus voceadores se les entrega la publicacion en
el lugar de la venta, ademds el periddico optd por comprar su papel que
es enviado desde Canada y se distingue por tener una mejor calidad en el
CUErpo que es menos porozo, mas resistente y con una mayor blancura
que el convencional.

La cantidad de ejemplares que se producen diariamente es de /5, 000
la cudl esta certificada ante un notario publico. Con este dato las empre-
sas que se anuncian tienen la garantia que realemente se producen estos
ejemplares y pueden calcular por medio de un estudio el promedio real
de venta del periddico para escatimar el nimero de personas a las que
pueden llegar su mensaje.

Como lider en su ramo esta publicacion innovd actividades en el ramo
editorial, tal es el caso de cubrir un aspecto formativo y estar en contacto
con los jévenes disefiadores que egresan de las escuelas. En este sentido
Reforma realiza dos cursos al aflo, convocando en las escuelas de disefio a
estudiantes interesados en el ramo editorial a formar parte de un entre-
namiento con duracién de dos semanas.

La primer parte de la capacitacion consiste en una serie de conferencias im-
partidas por los encargados de las secciones o departamentos de fotografia,
espectdculos, deportes, gobierno etc. para comprender la organizacidon v el
proceso de trabajo del periddico,ademds de explicar el disefio formal del dia-
rio por medio del manual de estilo, que es proporcionado a cada participante.

Entre las prdcticas se encuentra fomentar el trabajo en equipo formado
por un redactor (estudiante del curso) y el disefiador son encargados de
cubrir un evento durante el fin de semana para armar una noticia en la
seccion de la primer plana virtual.

Otra actividad tiene que ver con estar presente en la elaboracion de una
seccion para observar como trabaja en tiempo real, el disefiador, jefe de
redaccion, reporteros etc. El resto del curso, el estudiante crea secciones
de las conferencias que presenciaba, al inciar el dia, posteriormente tenfa
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Figura 54 El periédico ha recibido premios

internacionales por su disefio por The Society of

Publications Desiners
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Figura 55 Cartel solicitado en Espafia en la que el
autor utilizé un autorretrato.

que investigar mds acerca del tema, para finalmente disefiar la informacion.

Después de dos semanas al término del curso el estudiante es retroali-
mentado por su desempefio. El Diario encauza al disefiador a los detalles
de medio editorial y al mismo tiempo refretroalimenta por medio de la
interaccion con los estudiantes a los mismos disefiadores que trabajan aht.

Por otra parte el periddico Reforma ha influido en otros periddicos indi-
rectamente ya que el mismo personal que se formd en el diario ha recibido
ofertas de otros periddicos para colaborar. Este hecho a propiciado que
criterios de disefio como de organizacidn de una empresa sean retomados
y amplién los criterios que han distinguido a esta publicacion.

|.3.8 Alejandro Magallanes

En cada generacidn el dmbito del disefio grafico tiene la oportunidad de
renoverse debido a la forma de producirse, hasta en la manera de apre-
ciarse. Los nuevos disefiadores son el conducto para incorporar nuevas
posturas que repercuten en la gréfica, resultado de la inquietud por encon-
trar una forma propia de hacer y manifestarse en la disciplina.

La corta trayectoria de Alejandro Magallanes ilustra cdmo un disefiador
joven puede ser integrado en el dmbito del disefio gréfico.

De entrada llama la atencidn su produccién de mds de 500 carteles en 12
afios, este dato es mas relevante si se tiene encuenta, que estos proyectos
fueron desarrollados de manera independiente y sobretodo fueron solici-
tados y financiados para su reproduccion por un cliente.

La misma actividad del disefiador va estableciendo sus normas de trabajo, como lo
es trabajar para la gente y en el caso particular del cartel, ser percibido en la calle.

Alain Le Quernec en su conferencia en San Luis Potosi refuerza esa idea“Un
cartel en el museo es un proyecto muerto, un cartel en la calle es un trabgjo vivo” #/

Una de las influencias en el trabajo de este autor mexicano es el maestro
Henryk Tomaszeuski quién fuera un destacado profesor del cartel polaco que
junto a toda una generacion de disefiadores “Pensd, ensefid y produjo a partir
del claro distanciamiento del autor del mensaje, una nueva transcripcion total asi
como una nueva elaboracién encaminada a crear un momento de sorpresa en
el destinatario.”?®

Las imdgenes de los carteles de Alejandro pretenden obtener representa-
ciones desenfadadas que evitan ser una imitacion convencional del objeto
que desea representar. La intencidn es obtener un dibujo que sea expresi-
vo con la capacidad de ser percibido en el contexto urbano.

2’ Le Quernec Alan,"Conferencia Cartel Polaco, Bienal del Cartel, SanLuis Potosi, 2002
%8 Revista Adgriéfica, Disefio y comunicacién, No. 2, Octubre, 1990



Técnicamente la tipografia de Alejandro Magallanes tiende a ser realizada
a mano, al respecto el mismo considera “Me gustan las letras con las que
normalmente escribimos a mano, son dibujos y gestos personales que te com-
prometen con lo escrito.” %

".f‘. W i

?(',/ (47 f'},.?',_'_ — (// 3
Respecto a la imagen, los bocetos adquieren un valor relevante en su trabajo, | ”'(u‘ q, Pellrpe, -
los considera dibujos honestos con la cualidad de ser contundentes visual- v.l' M,

mente debido a la espontaniedad del momento en que son realizados.

La aportacidn que hace este autor al dmbito del disefio nacional es demos-
trar que se puede disefiar por conviccidn, provocando el convencimiento
de sus clientes mds bien cdmplices (como los llama Magallanes), para acep-
tar generar mensajes en donde no es necesario la depuracion técnica en el
tratamiento de la imagen como ha condicionado la comunicacidon masiva
que crea falsos cdnones de belleza por ejemplo.

Figura 56 Portada de Libro editado en el
extranjero y dedicado a su trabgjo.

Las propuestas nuevas repercuten en la disciplina, por un lado, a los clientes
les ensefia que el disefio es mds versatil en su forma de representacion,
funcionalmente que no hay que subestimar al espectador, estos mensajes
pretenden interactuar con él, la participacion de la gente complementa la
idea del mensaje con sus conocimiento del tema.

Todos tenemos esa capacidad para confiar, proponer y expresar nuestra ha-
bilidad para comunicar visual ante un cliente.Y si se produce mas propues-
tas de disefio, mds versatil, visual y conceptual serd la comunicacidn impresa.

Figura 57 Cartel encuentro entre disefiadores mexicanos y japoneses.

% Magallanes, Alejandro, Catdlogo 70 x 47.5 = 29 carteles de pena gjena, 2001, pag. 4 55
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Figura 58 Cartel disefiado y colocado por la
iniciativa de Vittorio Ferucci para las Olimpiadas
de Montreal 1976

2.1. Antecedentes

La forma para identificar las cualidades de los proyectos en los que el dise-
Aador actda como productor se basa en la explicacidon de tres factores; el
primero es el andlisis de la situacion que produce un proyecto cuando es
originado por el mismo disefiador; el segundo factor tiene que ver con la
explicacion del término autor y las razones para desarrollar estos proyectos,
por ultimo la implicacidn social que adquiere el disefiador por ser el produc-
tor del proyecto.

Analisis de situacion

La situacion constante que determina las caracteristicas de estos proyectos
se encuentra en el hecho de que son generados por la iniciativa del dise-
Aador grafico, modificando su posicidn en el proceso de elaboracion de un
mensaje visual, de ser el mediador entre el cliente y el receptor, a tomar el
lugar como emisor del mensaje.

Esta posicidn implica para su autor fundamentar la realizacién del proyecto,
delimitar sus objetivos relacionados con la comunicacion grafica, desde la
definicion del tema, ya sea publicitario, cultural o social y la seleccidon de la
informacion hasta su tratamiento. En determinados proyectos selecciona
a los especialistas que son necesarios en el desarrollo del contenido de la
informacion asi como también planea los recursos materiales y el tiempo
que se emplea para su reproduccion.

En la elaboracidn de los proyectos personales, el autor tiene que hacer
llegar directamente su mensaje al publico, interviniendo en la forma de
distribuirlo.

Con la responsabilidad que asume un disefiador de ser el emisor del men-
saje, también consigue el derecho de controlar sus especificaciones, como
las decisiones que intervienen en la elaboracidn del proyecto. Las reper-
cusiones de este factor se ven reflejadas en proyectos culturales en los
que un disefiador se permite abordar temas por estar identificado con el
tema. Por ejemplo, el disefiador canadiense Vittorio Ferucci, en las Olim-
piadas de 1976, esperaba en su pals la convocatoria para realizar el cartel
conmemorativo. Descubrid que era un proyecto designado. La reaccién de
Ferucci fue realizar su propia version, lo reprodujo y colocd en la ciudad, el
resultado fue que en algunas publicaciones, aparecid su cartel como parte
de la difusidn de las Olimpiadas, con este caso se demuestra, por una par-
te el atractivo de estos proyectos como lo es realizar el proyecto deseado
y la otra lectura, es la postura que asumen estos autores apoyada por
acciones en contra de las condiciones o sistemas de trabajo que afectan el
desempefio del disefiador grafico.



En el campo social la realizacion de un proyecto personal, permite al dise-
fiador manifestar su postura politica ante los problemas que afectan a la
comunidad. Por ejemplo Josep Renau con su carteles y su técnica de foto-
montaje, consideraba que la “utilizacién de la imagen fotogrdfica; a causa de
su realismo impresionante e inmediato, pretendia en base a un andlisis de la
realidad, obtener un conocimiento mds elevado de esa realidad, para adoptar

una posicion activa ante el mundo, e influir en la realidad misma”. *°

La comunicacion gréfica no resuelve una situacion injusta que afecta a una
comunidad, pero si cumple una funcién que hace visible el problema, lo
cuestiona por medio de la critica hasta encontrar nuevas propuestas que
deben ser apoyadas con acciones politicas que repercutan en la solucién
del problema.

La labor social del disefiador gréfico tiene sentido cuando favorece la co-
municacién para manifestar un pensamiento, una preocupacién, que per-
mita relacionar a un individuo con otro. En el caso de la comunicacion
visual el disefador debe ser “como una especie de visionario, cuya mision es
adelantarse a las necesidades sociales y cubrirlas.” *' El disefio gréfico social
tiene la cualidad de obtener un valor utilitario cuando proporciona un
beneficio y facilita la vida en comunidad, tiene la capacidad de prevenirla
de algun peligro, cuando esto sucede el disefiador gréfico asume compro-
misos para emprender una serie de acciones que amplian su desempefio,
para conseguir que una propuesta de comunicacién visual influya en la
sociedad.

Para aclarar la idea anterior se puede hacer referencia al proyecto de la
Campafia de Comunicacién Vial en Canadd, descrito por Jorge Frascara
en su libro Disefio Grdfico para la Gente, La campafia es el resultado de
una iniciativa de un disefiador para prevenir el alto indice de accidentes
automovilisticos, lo relevante de este caso fue el proceso y las acciones
para obtener el apoyo de las autoridades para su realizacidn, ya que cada
propuesta se basaba en una investigacidn como justificar su costo de ela-
boracion demostrando su rendimiento ante las pérdidas materiales de los
autos accidentados, los gastos médicos y las muertes que resultaban mds
costosas que conocer las causas de este problema mediante las implanta-
cién de un estudio para conocer al conductor que provoca los accidentes,
comprender su comportamiento y determinar cudles eran las soluciones
para prevenir este problema.

La campafia propuso como requisito para conseguir su efectividad, la ne-
cesidad de modificar la forma de penalizar a los conductores por el ex-
ceso de velocidad y regular la publicidad de los autos que se excedia en
su tratamiento aspiracional como una forma de relacionar el estatus de la
persona con el auto.

% Renau Josep, Funcion Social del Cartel, Espafia: F Torres, 1976, pag. 100
3! Pelta Raquel, Disefiar Hoy. Temas Actuales del disefio, Espafia, pag. 59

Control the car; |
don’t let the car control yo

Figura 59 Parte de la investigacion de Jorge
Frascara para el estudio de la Campafia de
Comunicacié Vial en Canadd
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Figura 60 Cassandre refleja en su trabgjo,

la influencia del arte y la arquitectura. Disefiador
que llegd a firmar un contrato de exclusividad
para ediciones francesas de sus carteles
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La Ultima parte de estas referencias iniciales de los proyectos personales
del disefiador gréfico, es su cualidad de experimentar, una “expresion perso-
nal, no es hacer algo inconsciente, sino implica elegir conscientemente asumien-
do con coherencia las responsabilidades que se derivan.” ¥

Considerando al proceso de experimentacién como un medio para in-
corporar nuevos materiales y técnicas para conseguir nuevas formas de
representacion, el resultado que obtiene el disefiador gréfico es el conoci-
miento y la habilidad para desarrollar nuevos proyectos interdisciplinarios,
asi como contemplar en su realizacidn la forma para replantear su sistema
de trabajo para buscar alternativas que permitan nuevas formas de expre-
sidn y de desarrollo profesional.

2.1.2 Autor

En la Revista EYE de agosto de 1996 en el articulo de Michael Rock titula-
do “£/ disefiador como autor’, explica las razones del uso de este término
para referirse a los proyectos en los que el disefiador actla como emisor
de proyectos.

La utilizacion del término autor por parte de los disefiadores se ubica en
los afios 90, con el propdsito de apoyar una reaccidn por resignificar la cali-
dad del trabajo del disefiador gréfico cuando asume un papel de intérprete
que incorpora expresiones personales e interpretativas a la informacion. La
intencion de esta postura era romper el pardmetro de limitarse a resolver
el requerimiento del cliente vy llevar las propuestas gréficas a una valoriza-
cion estética por parte de los mismo disefiadores.

La expresion cine de autor vy la literatura representan la procedencia del
término autor en el campo del disefio gréfico. En el primer caso se refiere
a una politica de autores para promulgar una estrategia que desarrolld la
configuracidn a una critica de cine para definir a ciertos directores como
autores con el propdsito de establecer a la pelicula como una obra de arte.
Esta teorfa determind que el proceso creativo de una pelicula lo com-
partfan el director, escritor y el fotégrafo, considerando que el mando del
proyecto pertenece al director, por esta razén la figura del autor implica un
mando totalitario que le daba un rango de genio a su autor.

La influencia literaria se basa en el andlisis de los textos cientificos que
fueron requeridos por los creadores para demostrar la paternidad de una
invencion, en ese sentido se manifiesta una actitud activa de su autor con
lo que produce. Esta actividad fundamenta un proceso, y no solo registra
e ilustra un proyecto, sino también manifiesta la personalidad del autor en
su disciplina.

%2 Esteve de Quesada Albert, Creacion y proyecto, Intitucién Alfons el Magnamim, Valencia 2001, pag. 100
33 Poynor Rick, No mds Normas. Disefio grdfico y posmoderno, Gustavo Gili, México 2003, pag, 124



“El disefiador grdfico escribe documentos verbales/visuales cuando compone,
dimensiona, enmarca y edita imdgenes y textos.” 3

Con este planteamiento la responsabilidad cotidiana corresponde a la ela-
boracidn de un mensaje visual, que respete la relacién entre la forma y
su contenido. Por otra parte cuando el disefiador grdfico escribe, edita
y publica textos relacionados con la disciplina, estructura las bases para la
comprensién de los fundamentos, procesos y actividades que contribuyen
al desarrollo y evolucién de la misma.

El dltimo punto relevante del articulo, presenta a Andrew Saris quien de-
termina tres criterios para que un trabajo sea considerado de autor, plan-
teando que debe “evidenciar habilidad técnica, consistencia estilistica y sig-
nificado interior que proviene del tratamiento estético.

En la dltima cualidad involucra el compromiso del autor con el tema vy la
informacion del mensaje para adoptar un postura que se ve reflejada en
opinidn, sin perder el objetivo principal de comunicar, sobre expresar.

La manera en que nos desempefiamos tanto en la vida cotidiana como en
la profesional es el resultado de nuestra educacidn, la influencia de toda
disciplina artistica siempre ha aportado beneficios al disefio grafico, basta
con incluir a la literatura. Andre Bretdn establecié una jerarquia entre las
manifestaciones artisticas, designd a la literatura como la mds importante
por el valor de las palabras, y su capacidad de expresar las cualidades de
toda actividad artistica.

“Este nuevo enfoque sustituye la divisién del trabajo por la sintesis, los clientes y
encargos por los socios y colaboradores, la ejecucion por la negociacion, la maxi-
ma produccién por la mdxima interaccion y la forma aplicada al contenido por
una forma y un contenido que evolucionan y se enriquecen mutuamente.” %*

Mediante la realizacidn del proyecto de autor, el disefiador replanted su
desempefio, de ser un mediador del mensaje por una postura mas activa
e influir en el desarrollo del contenido, interviniendo desde la conforma-
cién inicial del proyecto y determinando las condiciones necesarias para
su elaboracion.

2.1.3 Productor (Implicacion social)

La libertad del autor para definir las caracterfsticas del proyecto personal se
equilibra con el andlisis de las implicaciones sociales que esta actividad produ-
ce. El disefio con cardcter social se distingue por identificar una necesidad que
afecta un sector de la sociedad para asumir una postura activa ante el pro-

** Ibidem, p. 122

kot

censorship

Figura 61 Cartel en contra de la censura y la liber-
tad de expresién que forma parte de la coleccién
de Luba Lukoba, titulada Justicia Social

Figura 62 Para montaje de la exposicién de los
carteles de Justicia Social, la autora adapto la
imagen de la estructura del paraguas que forma
parte de su mensaje sobre la falta de asistencia
medica social.
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Figura 63 Cartel disefiador por Henry Van de
Velde en 1898

blema. Para obtener su solucidn, el disefiador debe considerar que la comuni-
cacidn visual estd centrada en las acciones humanas y no en formas visuales.

Para identificar ejemplos del equilibrio entre lo visual y lo ideoldgico en el
disefo social, basta con recurrir a los maestros que nos antecedieron para
considerar sus aportaciones que hoy en dia se siguen manifestando. Henry
Van de Velde llegd a ser un innovador del Arte Nuevo, pero su interés se
centraba en promover la filosofia del Movimiento de las Artes y Oficios
mds que en el estilo como finalidad por si mismo.Van de Velde apoyaba el
concepto de que todas las ramas del arte, desde la pintura al disefio gra-
fico, compartfan un lenguaje comuin de forma e igualdad de importancia
para la comunidad humana.

Defendia estandarizar el disefio. Esta postura no se contrapone con la
autonomia individual del artista, se refiere mds bien, al compromiso por
unificar la calidad de los mensajes y sus contenidos para incluir a la socie-
dad a la que pertenecen.

Van de Velde llevd un imperativo moral a su exigencia de que el trabajo
contempordneo debe ser moderno y expresar las necesidades de la época,
Los objetos hechos a mdquina tenian que ser fieles a su proceso de fabri-
cacién, en lugar de tratar, falsamente, de aparentar estar hechos a mano. Es
decir representar su época encontrando un lenguaje propio por medio de
sus recursos e ideologfa y evitar la repeticion de modelos anteriores.

Continuando con la revision de la idea para unificar el disefio gréfico, es
necesario mencionar a la Bauhaus escuela que demostré como el disefio
puede adoptar a la industria, con su filosofia por establecer estrecha rela-
cion entre el arte y la vida por medio del disefio, el cual era visto como un
vehiculo para el cambio social y la revitalizacidn de la cultura. La unidad en-
tre los artistas y artesanos con la industria, eleva las cualidades funcionales
y estéticas de la produccidn en masa.

La Bauhaus con sus principios de fusionar las artes aplicadas con la escuela
de bellas artes, buscé una unidad entre el arte vy la tecnologfa con el princi-
pio “el perfeccionamiento de su oficio es esencial para cualquier artista. En esto
reside la fuente principal de la imaginacion creativa.”

Otro de los factores que consolidaron los conceptos de la Bauhaus fueron sus
maestros que se distinguieron por explorar y proponer formas vanguardistas de
expresion en su discipling, la educacidn que impartian tenia repercusion en la so-
ciedad, es decir el proyecto escolar se trasladaba a la calle.

“La actividad misma de los maestros por medio de sus proyectos reforzé
los conceptos de la Bauhaus, como Herbert Bayer expresé una vez mds

* Meggs Philip B. Rick, Historia del disefio grdfico, Editorial Trillas, México 2002, pag. 36|
* Ibidem, p. 374.



que nosotros no tratamos de imponer una estética en las cosas que usa-
mos, en la estructura que vivimos, sino que la utilidad y la forma deben ser
vistas como una sola cosa. Que la direccién surge cuando uno considera
demandas concretas, condiciones especiales, el cardcter inherente de un
problema determinado.” %

Su trabajo marcd la transicion de la experimentacion artesanal para una
concentracion de prototipos para la industria del disefio.

Para concretar la recapitulacion general de propuestas que intervinieron
en el disefio con un sentido social, se encuentra El Lissitzky su trabajo se
ubica con la propuesta constructivista que planteaba a los artistas dejar
el arte por el arte para trasladar el trabajo de laboratorio a la aplicacién
practica. Lissitzky desarrolld un estilo de pintura denominado PROUNS
(abreviatura de proyectos), que consistia en marcar la manera de aplicar
los conceptos de la forma y espacio de la pintura al disefio aplicado.
Como consecuencia del tiempo en que vivid pensaba que la revolucion
Rusa (1917) marcaba un nuevo comienzo para la humanidad.

“El comunismo y la ingenieria social crearian un orden nuevo; la tecnologia
proveeria las necesidades de la sociedad; y el artista/disefiador forjaria una
unidad entre el arte y la tecnologia al construir un mundo nuevo de objetos
para proporcionar a la humanidad una sociedad y ambiente mds ricos.” %/

Lissitzky establecid una pauta de excelencia para el disefiador. consideran-
do que el disefio representa el vinculo que traslada la estética del museo
a la vida cotidiana.

El recorrido anterior a traveés de tres momentos del disefio Van de Velve,
la Bauhaus y Lissitzky ensefia que una propuesta conceptual y visual reali-
zada en un determinado tiempo es consecuencia de un movimiento que
le antecede.

Los autores anteriores influyeron con su reflexiones y representaciones
artisticas para intensificar la recepcion del mensaje. La estética forma parte
de la funcién del disefio cuando contribuye a intensificar la recepcion del
mensaje para promover valores.

Ademds demuestra que se debe integrar la actividad de disefiar con la
sociedad por medio de la técnica, reflejar el tiempo, la estética e ideologia
en que se produce.

Wittgenstein propone “La imagen es un modelo de la realidad, Y la nocién de
conectar modelos, imdgenes y proposiciones hace que los modelos adquieran la
doble capacidad de representar y proponer.” 3

37 Ibidem, p. 344.
% Frascara Jorge, ob cit, nota 4 p. 74

Figura 64 En el disefio de Lissittzky la cufia roja
cortando un circulo blanco simboliza el apoyo a
los bolcheviques, contra las fuerzas blancas.
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El artista como productor adopta una posicidon con un sector de la socie-
dad esta accidn determina su tendencia en la forma de trabajar abando-
nado su autonomia pues se asume como parte activa del grupo, su labor
es ensefiar la fuerza y los alcances que pueden conseguir en comunidad.

La importancia de la comunicacion visual es ayudar a mejorar la vida. El disefio,
para ser relevante, sempre debe comenzar con el reconocimiento de una ne-
cesidad, para lograrlo debe actuar como un identificador de problemas. Debe
considerar que el mensaje visual esta vinculado con una determinada relacion
social que también estd conectada con una relacion de produccion.

En su libro EI autor como productor VWalter Benjamin plantea que se debe
preguntar: “{Cudl es la actitud que mantiene una obra con respecto a las
relaciones sociales de produccion de la época.?, (Estd de acuerdo con ella?,
¢Es reaccionaria? (Cudl es la actitud de una obra frente a las relaciones de
produccidn de la época?, (Cudl es su posicion dentro de ellas? ” 37 Esta serie
de preguntas, ayuda al autor a analizar de forma autocritica su funcidn con
la sociedad. En el proceso de produccion el autor encuentra su lugar en la
lucha de clases sociales. A partir de la ubicacidn de una tendencia y técnica
determinadas podrd evaluar la calidad de su trabajo.

La actitud activa y comprometida del autor con su labor provoca la inte-
raccion con otras disciplinas que permiten incorporar nuevos recursos y
posibilidades a sus propuestas, este pensamiento representa un sistema
de trabajo que impide el conformismo y estimula la experimentacién que
posibilita la creatividad para encontrar mds de un camino para obtener
soluciones. La responsabilidad del disefiador no termina con la definicién
del problema de comunicacién; como parte del proceso, debe dirigir el
mensaje visual que construye hacia objetivos operativos de accion.

El problema del disefio social, se encuentra en la identificacién de las nece-
sidades y en la definicién de modelos que integren esfuerzos del publico,
la industria y del gobierno.

“Para el pensamiento no hay mejor punto de partida que la risa. Por lo menos
en lo que respecta a las ideas” *°

Con el andlisis de las preguntas de Walter Benjamin se muestra el plan-
teamiento de andlisis de esta tesis, que se refiere a analizar las actividades
que emprende el disefiador para mantenerse vigente, con la realizacidn
de proyectos relacionados con la sociedad su autor genera una actividad
constante que influye en la satisfaccién y consolidaciéon de su labor que se
ve reflejada en la solicitud de sus servicios para producir un mensaje visual.

¥ Walter Benjamin, El autor como productor, Editorial Taurus, Madrid 1975, pag. 24
“ Ibidem, p. 55



2.2 Clasificacion de los proyectos

La organizacidon en categorfas de los proyectos personales produci-
dos por el disefiador facilita su estudio para identificar las dreas del di-
seflo en que se manifesta o favorece esta prdctica, ademas sirve para
conocer a los autores y analizar las motivaciones
que los llevan a realizar un proyecto alterno a su
actividad profesional.

Con la descripcidn de las dreas en que se subdividen estos proyectos
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se constata que son iguales en cuanto a la calidad, desempefio y com-
promiso que alcanza un diseflador grafico en los trabajos por encargo. Si
existieran diferencias entonces se hablaria de la inconsistencia del realiza-
dor respecto a las funciones que debe llevar a cabo.

El interés del apartado se centra en descubrir la manera en que el autor
adapta sus conocimientos y amplia sus habilidades para cumplir sus obje-
tivos. La seleccidn de proyectos sirve para explicar las funciones del dise-
fiador que determinan las implicaciones en la elaboracidon de un proyecto
personal.

La clasificacion de los proyectos queda de la siguiente manera: autopro-
mocidn, culturales, sociales, del editor y de expresion plastica. Las especia-
lidades coinciden con las funciones generales que desempefia el disefiador
en el dmbito profesional, cultural, social y la publicitaria que cambia por
la autopromocidn, término utilizado por John O Reilly en el Catdlogo Sin
Briefing: proyectos personales de disefiadores grdficos que en conjunto sirven
para detallar mas la actividad del disefiador como productor.

Por su parte, los proyectos de expresion pldstica son incluidos en la bus-
queda de registrar la actividad e inquietudes en donde el disefador con-
vive y se retroalimenta a partir de otras disciplinas. Incluye también la
incorporacidn de autores que tienen formacidn artistica y se desenvuelven
en el disefio grafico.

Por su parte los proyectos de editor; implican para el disefiador ser el
responsable del contenido de la publicacidon y coordinar el trabajo de sus
colaboradores para desarrollar un tema. Entre las motivaciones se encuen-
tran, la de escribir sobre la misma disciplina, actividad que contribuye a la
documentacidn y difusidn de la misma.

Figura 65 En Book of Thoughts de Graca Abreu
Design (Londres) se hace evidente la autoexpre-
sién. En esta pieza de 160 mm.x 109 mm.en la
portada de lee 1,041.600 mm? para recuerdos,
con la mayoria de pdginas en blanco, en el interior
hay una guia de protocolo para sugerir ordenar
los acontecimientos y aprender de ellos.
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2.2.1 Proyectos de Autopromocion

En el proceso de elaboracidn de un proyecto personal el disefiador continda
desempefiando la actividad creativa y técnica para adaptar sus funciones en
dos aspectos: la técnica, cuando incorpora conocimientos de otras disciplinas
que revitalizan su propuesta visual y la ideoldgica, por asumir una postura activa
para que la propuesta se realice y repercuta en la sociedad.

En los proyectos de autopromocion la funcidn del disefiador se modifica en
el proceso de elaboracidn, especificamente en la planeacién, que contempla
definir los contendos, objetivos, recursos y demds requerimientos que se pre-
sentan para su realizacion.

La libertad que tiene el disefiador es que ahora él establece los pardmetros
del proyecto, Esta oportunidad también es utilizada por algunos autores para
promocionar su trabajo.

La prdctica de establecer los pardmetros de los proyectos personales sobre
todo los de autopromocidn del disefio requiere por un lado tomar en cuenta
las caracteristicas constantes que han tenido repercusion en la trayectoria pro-
fesional del disefiador o despacho de disefio, para resaltar con la elaboracidn de
un nuevo proyecto personal la confirmacion de un estilo dentro de la disciplina.

Por otra parte, un aspecto que contrasta con el anterior implica que el disefia-
dor se desprenda de la rutina profesional y elabore un proyecto que nunca le
va ser solicitado, o bien por una satisfaccion personal.

Parte de la difiuttad del disefiador en estos proyectos, es que dificimente cubre
las espectativas de quién los realiza. De hecho esta actitud es sana, porqué sig-
nifca que el disefiador estd activo v sientela necesidad de estar depurando su
trabajo, actitud que representa la actualizacién de su actividad.

La realizacidn de los proyectos de autopromocion no se limita a fines comer
ciales mds bien su valor radica en la prdctica de conseguir estar consciente de
la forma de disefiar: Para las empresas que utilizan la autopromocidn como
forma de descanso creativo, “el éxito no depende de si la gente se fija o le gusta.
La autopromocion es un ejercicio de autocomprension”. *' Estar consciente de las
caracterfsiticas que hacen identificable a un disefiador como su servicio, estilo y
creatividad, puede servir de apoyo para definir el perfil del disefiador que uno

desea ser,y el trabajo que desea desarrollar:

Los autores de proyectos de autopromocidn recomiendan evitar contenidos
personales o solemnes para no ser calificados como presuntuosos por incor
porar detalles que sdlo resuftan interesantes y compresnsibles para el mismo
disefiador:

*'John O' Reilly, Sin Briefing Proyectos personales de disefiadores grdficos, Rotovision sa, Espafia
2002, pag. 52



2.2.1.1 Modern Dog Generacién de proyectos gréficos

En la realizacion de los proyectos personales de este estudio de disefio
reafirman la frescura de su estilo que se basa en el dibujo y el colla-
ge, Al mismo tiempo que establecen el perfil del trabajo y el tipo de
cliente que concuerda con su manera de ser.

Antecedentes

Modern Dog ha tenido el acierto de incorporar la parte Iddica de su |
trabajo a la actividad profesional, por esta razén los proyectos persona-
les son divertimentos, siempre tienen un toque de frescura. Por ejemplo, \
un proyecto en favor de los nacos que consitia en la creacién de un jabon
negro para oler a llanta quemada, el libro de colas de gatos levantadas,
entre otros. Los mismos temas que abordan reflejan su sentido del humor; |
para Robine Raune, integrante del grupo “el humor funciona para que la
gente baje sus defensas y que estén mds abiertos al mensaje que contiene el
trabajo, ademds con el humor, el trabagjo es mucho mds divertido para el dise-
fiador, el cliente y el espectador”. *

El trabajo de autopromocidn estd incorporado a su sitema de trabajo, por
medio de la disciplina de mantenerse produciendo, esta actividad ha reper-
cutido en la identificacidn del disefio de carteles y publicaciones especificos
como estudio de disefio.

Los proyectos de autopromocion resultan una manera diferente de pre-
sentar etapas de disefio, en el caso de Moder Dog se encuentra como
articulo promocional, la elaboracion de un juego de cartas que lleva en la
parte posterior una serie de carteles que se distingue por su realizacion
manual y su cardcter urbano.

La distribucidn de este proyecto estd en su pagina de internet, estdn inclui-
dos como parte de su promocidn, integrados con los solicitados para un
cliente. Los proyectos producidos por su inicativa conforman una linea de
productos con la produccién propia del estudio.

Figura 67 El conjunto de cartas reefleja la téc-
nica su versatilidad y postura de este despacho
de disefio

Tl
v

2 Revista Ene O, ensayo de disefio, No. 3, Agosto 2004 pag. |8 67
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2.2.2 Proyectos Culturales

Para el disefiador Piere Beirut, la decision que lleva al individuo a elegir
esta profesidn, coincide con el hecho de descubrir a la hora de crear por
medio del dibujo, la tipografia, la combinacidn de las palabras e imdgenes o
visualizando una idea; para experimentar lo que él llamd la emocidén de la
creacidn. Argumenta “Esta motivacion procede de la conexion muy directa y

pasional entre el disefiador y su trabajo”. ¥

En la decision del drea de la disciplina, el disefiador de proyectos cultu-
rales toma en cuenta su identificacién con las manifestaciones culturales
que representan los valores ideoldgicos y estéticos que lo formaron como
individuo. La pasidn por un tema o actvidad es el incentivo para definir la
actividad que desea realizar.

Las convicciones profesionales del disefiador en el medio cultural se for-
talecen en el proceso de elaboracién que se distingue en el mejor de los
casos por la libertad para proponer ideas, y en la toma de decisiones que
que influyen directamente en el trabajo final.

La cultura tiene que ver con todo lo que produce el ser humano, incluyen-
do lo intangible como son, en el inicio, las ideas que representan los pen-
samientos, hasta lo visible de los objetos reales que conforman su entorno.
El disefio grdfico “es la actividad que da categoria de existencia al mundo de
los objetos tal como los conocemos; es la actividad fundante del orden actual

de las cosas”. **

La diversidad de temas vy actividades culturales introduce al disefiador en la
dindmica de relacionarse con otras disciplinas, generando una persona con
multiples talentos, como lo considera Rebeca Méndez “Si estoy interesada
en el conocimiento y en las habilidades especializadas técnicas y /o profesiona-
les que adquiero me sirven para alcanzar un mayor conocimiento pero éstas,
no son un fin en si mismo.” * El propdsito es no limitarse a conocer del
tema, sino desarrollar la capacidad de pasar, de asumir un rol intérprete al
de componer la informacion.

Independientemente que en los proyectos producidos por el disefiador se
realizan las mismas funciones que en los encargados por un cliente. Es ne-
cesario analizar la manera de matizar la actividad del comunicador gréfico.
En el caso particular de este apartado se aboradard el aspecto multidis-
ciplinario que es recurrente en la realizacion de los proyectos culturales.

Una de las cualidades de producir proyectos gréficos es la oportunidad que
tiene el disefiador de involucrar y satisfacer motivos propios como indivi-
duo, inquietudes que tienen que ver con la realizacidn personal de integrar

Beirut Piere, Ensayos Sobre Disefio, Disefiadores influyentes del AGl, E. Infinito, Buenos Aires Argentina
1997, pag. | 16

* Ledesma, Maria, Ob. cit, nota 2, pag. 32

* Entrevista a Ivdn W. Jimenez, Julio 2007



y adquirir conocimientos de otras dreas, ya sea para vincularlas al disefio e
incluso para salirse de é€l.

Estas experiencias comienzan de manera ludica, con la capacidad de con-
vertirse en un proceso consciente de experimentacion, que amplia, diver-
sifica y refresca la prdctica cotidiana del disefiador.

Son proyectos que utilizan los soportes convencionales del disefio gréfico
que tienen que ver con la cultura, pero con la particularidad de ser origi-
nados por el disefiador.

2.2.2.1 Proyecto Carteles de Jazz de Niklaus Troxler

Este proyecto se distingue por la amplia produccion de carteles para la di-
fusion del Festival de Jazz de Willisau. La vinculacién de este disefiador con
el tema personal se encuentra en la creacidn del propio festival incluyendo
SU organizacion.

Antecedentes

Los motivos personales de Troxler se encuentran en su nifez, por el gusto
por la musica. El tomd la decision de no ejercerla profesionalmente debido
al respeto de las habilidades técnicas que un musico debe poseer.

Esta aficion por la musica de Jazz, continué manifestdndose con la asistencia
constante al Festival de Jazz de Zurich, en donde entabla relacion con los
mUsicos que se presentaban. En 1966 organiza su primer concierto de Jazz
de vanguardia en donde consiguid reputacion por la cobertura que obtuvo
en periddicos y la radio. En los 70's, debido a que se dejé de celebrar el
Festival de Zurich y tras haber tenido la experiencia de organizar |2 con-
ciertos al afio, decide presentar el festival de Jazz internacional de Willisua.

Este festival fue apoyado tanto por el comercio local como por sus politi-
cos, porque percibieron el incremento de visitantes extranjeros a la ciudad
,asf como la aceptacién de la misma comunidad hacia la actividad cultural
que brinda el festival, hecho que repercutié en que Niklaus Troxler fuera
considerado ciudadano distinguido en 1995. Gracias al Festival de Jazz Wi-
llisau esta ciudad es reconocida a nivel internacional en el ambiente musical.

El festival de Jazz de Willisau se viene realizando desde 1975 hasta la fecha,
Troxler ha tenido que asumir mds funciones que disefiar carteles, como
conseguir el apoyo de la municipalidad de la ciudad, patrocinios, visitar en
su lugar de origen a ciertos musicos del festival, el marketing, los auditorios,
atender la correspondencia, disefiar los carteles, correr riesgos financieros,
mantener el taller propio Y, lo mds importante de todo, sostener a su familia.

BT HRe Dipe
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Figura 68 Disefio de Niklaus Troxler , impreso en
serigrafia, 1983
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Figura 69 Para Troxler representar a la

musica mediante sus carteles han trascendido en
llevar su trabajo a diferentes aplicaciones como
esta caja de galletas, la botella para perfume, y
el reloj swatch
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En la parte gréfica a Troxler le gusta pensar que no es el tipico disefiador

de su pals, aunque estd orgulloso de su origen, la Escuela Suiza. Su tradi-
cion tipogréfica tiene como prioridad lograr la funcionalidad del mensaje,
evitando elementos decorativos para transmitir la informaciéon mds clara y
directar al receptor.

Multidisciplinario

Este autor considera que un disefiador necesita tener conocimiento de otras
formas de arte. En su caso particular la musica, especialmente el jazz, cumple
esta necesidad, aprecia su ritmo, el sonido, suspenso, expresion personal,
abstraccion e improvisacion. La misma relacidn que ha establecido con los
muUsicos adquiere valor por haber enriquecido su vida.

En su trabajo es evidente el interés por la interaccion entre la tipografia y
el jazz en ambas disciplinas se encuentran afinidades como lo son la estruc-
tura que requieren para desarrollar sus composiciones, los contrastes para
evitar caer en propuestas con monotonia y el colorido para representar un
ambiente “Mi exigencia de hacer «audiblex la tipografia es mi mayor desafio.” *

La interaccion del diseno y el jazz dan como resultado composiciones con
la intencidn de generar tension entre la espontaniedad y el orden, en mu-
chos de sus carteles se aprecian de forma indirecta. Primero generan una
espectativa, quien los aprecia asocia la imagen al tema, comidnmente for-
mas abstractas obtenidas por el dibujo espontaneo, o por la repeticidon de
elementos. Después de captar la atencidn los carteles cumplen su funcidn
cuando provocan en el espectador la necesidad de acercarse a observar
los detalles y los textos que complementan la informacidn del mensaje.

La riqueza de lo carteles de Troxler no se debe uUnicamente al desarrollo
de la grédfica, también es de considerarse la postura que asume cuando
disefa y su proceso de trabajo; tiene la particularidad de no consultar al
muUsico implicado con el cartel, debido al compromiso por obtener un
enfoque propio e inédito, ya que este autor considera que el mayor reto a
que se enfrenta es pensar en todo lo que has hecho para procurar supe-
rarlo con algo que sea nuevo.

“El mensaje tiene prioridad sobre la forma, la creatividad sobre la estética,
la expresidn sobre el disefio perfecto”. Si triunfa es porque la belleza debe
seguir, bien sea por casualidad o como resultado ldgico, a partir de una
idea bdsica fundamentalmente buena. Si esto parece nuevo y a la vez tan
sencillo, uno se pregunta por qué algo tan elemental no se ha hecho antes.

Nos recuerda la invencion de la rueda y la sorpresa de que funcionara”. *

Finalmente este proyecto, ha influido a Troxler a plantearse al momento de
disefiar, concretar como si fuera el compositor en lugar de ser el intérprete.

*He Jianping, The Master of Design: Niklaus Troxler, Publicaciones Maomao, Barcelona Espafia 2006, pag. 7
*Ibidem, p. 18



2.2.3 Proyectos socio - politicos

El piblico generalmente, asocia al disefio grafico con la publicidad, cuya funcidn
principal se vincula con la promocidn de servicios y productos que deben
convencer a la sociedad de su consumo.

De forma paralela la actividad politica del disefiador también ha existido desde
sus inicios. Ambas funciones han contribuido al desarrollo de la disciplina, la
comercial con el reconocimiento del quehacer del disefiador por su presencia
masiva que estd en contacto directo con el publico, y la social, que se distingue
por tener una funcidon mds utilitaria que muestra la necesidad de comunicar
un pensamiento.

Aunque cada propuesta pretende ser convincente para quienes la perciben,
son muchas sus diferencias. Entre ellas se distingue en la parte politica la postura
cnitica. Esta prdctica, para ser vdlida, necesita fundamentar su cuestionamiento
y emprender una actitud participativa que se refiere a promover una solucion
que debe ser implementada por el mismo autor, es decir, debe conseguir influir
en el problema que motivé su participacion.

Tomando como referencia educativa a la Bauhaus, sus ensefianzas no esta-
ban encaminadas al propdsito de inculcar un estilo que se definiera por sus
caracteristicas visuales, mds bien, la forma de hacer las cosas era resultado
de “establecer una estrecha relacion entre el arte y la vida por medio del dise-
fo, el cudl era visto como un vehiculo para el cambio social y la revitalizacion
cultural.” *” En la busqueda por encontrar una propuesta de disefio acorde al
tiempo en que se produce, hay de manera implicita una postura politica, ya que
para conseguir ese fin, sus autores tienden a rechazar lo establecido.

Este principio es retomado de movimientos artisticos que generaban dentro
de las vanguardias, que le daban a esta accién artistica el significado de ser un
acto liberador en contra de lo establecido, que era considerado un sistema de
control por un grupo dominante.

En el campo del disefio la actividad polftica se ha manifestado en individuos
que conforman una sociedad con la actitud critica de la disciplina respecto al
propio desempefio del disefiador en su comunidad.

La funcidn que asume el disefiador tiene que ver con una actitud activista
para avivar la consciencia de los individuos y reaccionar ante situaciones que
perjudican su existencia. El compromiso social lleva al disefiador a emprender
acciones que van mas alla de plantear la idea y proyectarla, en algunos casos
este tipo de trabajos han conseguido motivar la implementacidn de leyes para
el cumplimiento de sus objetivos.

* Meggs Philip B.Rick, Ob. cit, nota 35, p. 374

Figura 70 Cartel que forma parte de la serie
Recuerda inicioda en 1994 para la Conferen-
cia Un mundo justo en Malasia. EI mensaje se
refiere a no olvidar la matanza de judios en la
Alemania nazi
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2.2.3.1 Chaz Maviyane

Proyecto Serie de Carteles Derechos Humanos

El planteamiento de Maviyane parte de estar consciente que un cartel no
cambia la realidad de los individuos. Paraddjicamente esta reflexion define
su postura: por el hecho de hacerlo y procurar que s contribuyan a mejo-
rar la realidad de un individuo, es valioso realizarlos.

Antecedentes

El origen de este proyecto se basa en la desaprobacién de este autor, de
la manera en que se asocia a los africanos con la violencia como si fuera
la caracteristica que identifica a este continente. Penosamente la misma
pagina de internet de los derechos humanos expone que no hay un pais
en todo el mundo que no viole alguno de los 33 articulos que conforman
su declaracion.

Otra observacién que motivd a este disefiador de Zimbabwe, es reac-
cionar ante el hecho de la actitud de los mismos ciudadanos que adoptan
otras ideologias y expresiones haciendo a un lado las propias que son las
que realmente determinaron su identidad.

“Bdsicamente creo que en nuestra busqueda del ‘progreso’, hemos relegado
una gran cantidad de nuestra cultura en vez de usarla de nuestro subcons-
ciente, en lugar de usarla para definir nuestro papel en el mundo en el que
queremos vivir. Esta es la verdad de los pafses mds desarrollados.” ¢

La intencidn llevd al disefiador a realizar una serie de |2 carteles que se
basan en los derechos humanos, con la visidn de integrar con orgullo la
gente de su pals.

En la realizacidn de los carteles sociales, este disefiador ha asumido una
postura activista para conseguir que sus mensajes lleguen a foros para
denunciar la injusticia social del gobierno de su pais, por ejemplo a las
Naciones Unidad. Al mismo tiempo encuentra la manera de transmitir
sus mensajes a sus compatriotas con la difusién de los carteles ya sea de
manera impresa, o por medios digitales en laVWEB, en donde elabora men-
sajes para buscar concientizar a la comunidad para participar con su voto
en las elecciones, como reaccionar con carteles digitales ante un mensaje
del presidente que convoca a los ciudadanos a formar parte de su ejercito.

El diccionario define el concepto de activismo como “la accién o la activi-
dad sostenida con intencién de efectuar un cambio de indole social o politica,
usualmente dirigida a favor de una postura particular dentro de una disputa o

controversia”. *?

8 Revista Ludica, Arte y cultura del Disefio, México, Afio 5, No. 12, Abril 2002.
7 Wikipedia org.



Como parte de la solucidn de los problemas anteriores, el disefiador se
propuso luchar por los derechos humanos de Africa con tres razonamientos:

a) Sin los derechos no puede ser sustentado un desarrollo real

b) Vincular su implementacion con la educacion, en el sentido social y estéti-
co para retomar representaciones que los representen.

¢) Abordar el predicamento de forma creativa para no ver los derechos en
términos de abuso enfatizando la diversidad del pais.

Las composiciones de los carteles se distinguen por el uso de las fotografias
en forma de collage para representar un concepto que sintetiza el contenido
del articulo que aborda. En el contenido del cartel prevalece el concepto
que esta basado en la investigacion y la experiencia del disefiador.

Entre las repercusiones que consiguid este proyecto, es haber sido obser-
vado via internet y haber sido solicitado su permiso para su reproduccion.

Retomando la idea inicial de la explicacion de este proyecto, se comprende
que su valor se centra en los caminos que se abren durante el proceso
para llegar a implementar el objetivo del trabajo. En este caso la utilidad de
los carteles se encuentra en conscientizar a sus habitantes, hacer llegar es-
tos mensajes a organizaciones como la ONU, para solicitar que emprenda
medidas para resolver los problemas de esta comunidad.

Figura 71 Art. 4 Nadie estard sometido a la escla-  Figura 72 Art. |5 Toda persona tiene derecho a Figura 73 Art. 29 El deber de la comunidad y el
vitud ni a servidumbre; la esclavitud y la trata de una nacionalidad y la libertad de cambiarla medio ambiente
esclavos estdn prohibidas en todas sus formas
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Figura 74 En Pentagram Papers |

ABC: Diccionario de los tdpicos (clichés) grdficos
Presenta los términos y su significado simbolico
que le otorgan los disefiadores en la comunicacidn
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2.2.4 Proyectos del Editor

Contrario a los proyectos plasticos, en donde el disefiador tiene la oportu-
nidad de desprenderse de sus funciones, el disefiador - editor se distingue
por incluir, como parte de sus responsabilidades generar los contenidos y
determinar el estilo coherente entre la manera que se aborda el tema con
la apariencia para resaltar las cualidades visuales y textuales del contenido.

Para cumplir adecuadamente sus propdsitos, debe supervisar el trabajo
de los especialistas que intervengan en el proyecto como son; ilustradores,
correctores de estilo, etc.

La razones que llevan al disefiador a realizar un libro como parte de sus
proyectos personales tiene que ver con la seleccidn como medio de comu-
nicacion que se adecua mejor para abordar un tema, y por la afinidad del
disefiador con el libro como objeto estético e informativo, o por proponer-
se escribir un libro que en muchas ocasiones tiene que ver con la disciplina.

Del mismo modo que en las conferencias, un especialista explica su trabajo
produce la valoracidn entre la comunidad de la misma disciplina. Este he-
cho al momento de documentarlo de forma escrita le da un sentido inte-
lectual al disefiado gréfico ya que difunde los alcances de la comunicacion
gréfica para gufar y estimular a nuevas generaciones en favor de desarrollar
la actividad del disefiador gréfico en el plano profesional.

2.2.4.1 Proyecto Los documentos Pentagram

Este proyecto consiste en una coleccidn de 36 articulos que son realizados con
toda libertad por los integrantes de esta prestigiada oficina de disefio, los cudles
son enviados a sus clientes y amigos como medio de comunicacidn para com-
partir temas que a su autor le parecen entretenidos, provocativos o controver-
tidos y que en su conjunto proporcionan la vision de la cultura de Pentagram.

Antecedentes

Pentagram es una asociacion que se fundd en 1972 con cinco disefiadores
de diversas disciplinas; arquitectura, disefio industrial y disefio grafico “Es
mds un consorcio de mentes que se han unido por la oportunidad de explorar
ideas fuera de los limites de sus especialidades. Multidisciplinario, multinacional,
y multifdcetico”, *° actualmente esta empresa de disefio cuenta con 19 so-
cios cada integrante es seleccionado porque contribuye con sus habilidades,
y diferentes puntos de vista, pero que coinciden en disefiar estableciendo
un estdndar de calidad a partir de una filosofia que beneficie a todos los
involucrados en un proyecto de disefio: el cliente, el usuario y el disefiador.

% Hirasuna Delphine, The Pentagram Papers, Chronicle Books San Francisco, 2006, pag. 7



La vision de Pentagram como empresa de disefio los ha llevado a imple-
mentar proyectos alternos que han reforzado su identidad ante sus clientes
“Mlientras el arte posee un canon de grandes obras y un vocabulario critico
para evaluar, o juzgarlas, Pentagram estd inventando a través de sus publica-
ciones una tradicidn y una historia de belleza en el disefio grdfico. una tradicion
que no se limita a las grandes figuras del disefio.” °'

La idea original era publicar una serie de folletos sobre temas de interés
que se habian ignorado, proyectos que no habifan encontrado un editor.
Los mismo clientes eran fuente de inspiracién, en sus conversaciones mos-
traban obsesiones comunes o extrafias. Otro motivo de realizacion parte
del hecho que los mismos socios de Pentagram adquirfan un objeto que
les parecia particular o interesante para abordar como tema.

Por ejemplo Armin Vit durante una visita a México, decidié realizar la pu-
blicacion dedicada a las monografias mexicanas que término siendo el nu-
mero 34. El contenido textual de la publicacién en particular, describe los
temas que abordan las monografias, la utilidad que tienen en la educacién
de un nifo. El tipo de ilustracién lo percibe como un motivo folcldrico
debido a su aplicaciéon colorida y popular, otros temas son los circulos de
las cosechas, recopila la sintesis de los dibujos abstractos que aparecieron
misteriosamente en los campos de cultivo del sur de Inglaterra.

Multidisciplinario

Las colaboraciones que intervienen en la publicacién de cada folleto, de-
penden de la decisidn y propuesta del socio que las realiza, por lo gene-
ral predominan dos colaboradores: su autor y un invitado encargado de
escribir los textos. Entre los especialistas que intervienen se encuentran
ilustradores, fotdgrafos y traductores.

Los libros tiene un formato de 21 X |7 cms. con 32 pdginas mas los forros;
son reconocibles por la portada negra con un marco blanco, con la imagen
del tema que tratan. En el caso de los interiores no hay una directriz que llevar.

PENTAGRAM

Figura 75 Portada e interiores de
Pentagram Papers 36 dedicado a
las Marcas de Africa

> O’ Reilly John, Ob. cit, nota 41, p. I Il
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Figura 76 Escultura en Aluminio y latén para
Kajima corporatio 1989

2.2.5 Proyectos Expresion Plastica

La reflexion antes mencionada de Vicente Rojo que se refiere a la diferen-
cia de su proceder entre disefiar y pintar radica en considerar la compren-
sidn del espectador en el terreno de la comunicacidn gréfica y la parte
introspectiva y emotiva del autor en el arte.

La incursidn del disefiador en cualquier manifestacion artistica obedece, en
clertos casos, a cubrir aspiraciones que se vieron truncadas por circuns-
tancias que llevaron al individuo a cambiar sus estudios hacia otra drea.
Entonces el tiempo les marca el momento para cumplir sus inquietudes.

Estos disefiadores realizan pinturas, esculturas, instalaciones que los sitdan
en otros contextos, como exposiciones. Esta tendencia también se debe a
la apertura del medio del arte que incluye propuestas frescas, diferentes a
las establecidas; tal es el caso del auge del graffiti, que hoy en dia es consi-
derado arte urbano y se ubica en las calles y galerfas.

Otro interés que encuentra el disefiador, es dejar momentaneamente sus
funciones de comunicador grafico para incorporarse a otra dindmica de
trabajo y adquirir conocimientos que lo hacen pensar con otros puntos de
vista, al mismo tiempo incursiona en nuevas técnicas que traen consigo el
manejo de materiales antes desconocidos.

La categorfa artistica del disefiador representa el mds grande distancia-
miento en la elaboracién de mensajes graficos, debido al abandono de su
obligacidon de comunicar. Este razonamiento explica su apariencia que es
mas expresiva que de comunicacion.

2.2.5.1 Proyecto Takenobu Igarashi

La importancia de presentar a este artista y disefiador japonés tiene que
ver con la cualidad de su trabajo, que vincula ambas disciplinas a través de
un referente comun: la geometria.

Antecedentes

Formado en Japdn y después en Estados Unidos, aprende las bellas artes y
mas tarde incursiona en el disefio gréfico, mostrando una predileccién por
el dibujo de la letra, la cual proyecta en tercera dimension.

El autor comenta que su gusto por proyectar las imdgenes proviene de la
observacion de los objetos desde arriba lo cual fue determinante en su
predileccidn por el volumen en su trabajo.



“Para Igarashi la forma no estd subordinada a la funcién, ambos factores coexisten
porigual y la funcién debe redlizar la parte del socio exigente que todo el tiempo
hace preguntas y definen los problemas que surgen en el curso del disefio” *2

Para lgarashi hay tres aspectos que determinan el disefio; la pasion, el de-
safio y el descubrimiento, los cuales se ven reflejados en los calendarios de
los afios 80's que realizd para el Museo de Arte Moderno (MoMA) en
Nueva York. En donde se observa que todos son resueltos con el principio
de uso de la tipograffa con volumen y perspectiva. sin que ninguno se repita

Figura 77 Escultura en aluminio

Multidisciplinario

La combinacién de la dos disciplinas se produjo por su inquietud de expe-
rimentar, motivo que lo llevd a incorporar al disefio industrial para realizar
esculturas de letras monumentales.

La necesidad de las empresas por desarrollar su identidad corporativa,
motivd a Igarashi a implementar este sistema de letras monumentales al
terreno del disefio gréfico.

La calidad de su trabajo le permitié desenvolverse en ambas disciplinas
conservando el gusto por la tipografia, que en el plano artistico se mani-
festd con la creacidn de escultura de la letra T en California en 1997, que
se distingue por estar a la mitad y con el apoyo del espejo en donde estd
incrustada permite por medio del reflejo, percibir de manera completa la
imagen de la letra.

Figura 78 Calendario de 1991 para el MoMA NY.

%2 Eréndira Meléndez Torres, Takenobu Igarashi disefio de tipos que devienen escultura” Revista 77
Lddica, Arte y cultura del Disefio, México, No. | Abril 1998.
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2.3 La formacion académica del disehador como productor

El interés de incluir la maestria de la Escuela de Artes Visuales de Nueva
York es por ser un referente académico que norma la formacién de un
disefiador grafico vinculado a la generacion de proyectos desde la autorfa.

Resultado de la observacidn del comportamiento de la profesidn en la
sociedad, la propuesta educativa debe reaccionar ante los requerimientos
necesarios que le permitan servigente en el contexto en que se desenvuelve.

El factor tecnoldgico con la llegada de la computadora, ha transformado el
proceso de trabajo del disefador grafico, incluso desplazando su lugar de
mediador del mensaje para ser el generador de las propuestas.

El reto de la maestria ante estos avances tecnoldgicos es convertirlos en
capacidades para alcanzar el nivel creativo en favor de la propuesta de
disefio.

La misma tecnologia que pone al alcance del ser humano toda la informacion,
actda como fuente de inspiracion con el acercamiento de otras formas de
comunicacidn con enfoques diferentes como; el visual, el verbal y el textual,
informacidn que incentiva la actitud multidisciplinaria del disefiador que lo
obliga a ir mds alld de establecer los contenidos.

Para School of Visual Arts (SVA) el nombre de la maestria tiene que
ver con “El concepto de autoria del disefio es, ante todo, arraigado en la
creacion independiente de las ideas. El desarrollo de conceptos y encontrar
las mejores formas de expresar y paquete de ellos a través del disefio es
la clave. Nuestros estudiantes son los formadores y por lo tanto tienen el
compromiso de la originalidad. El resultado de este programa es desarrollar
y promover nuevos productos de valor que respondan a las necesidades y
deseos de una sociedad en cambio y contribuir con objetos de valor que
integren mejor en el disefio y el pensamiento de disefio”. '

El ingreso a la maestria estd abierto para diferentes disciplinas. El Unico
requisito académico tiene que ver con el manejo de la tipografia,
considerando que es lenguaje universal, que mide el conocimiento del
interesado en la comunicacidn grdfica y ademds es importante por el perfil
del programa de estudio que involucra la capacidad de expresarse por
medio de la comunicacion escrita.

Para ser elegido, el aspirante debe entregar una carpeta de trabajo con 20
proyectos que hablen de él, y un certificado de estudios. El registro que
se tiene del nimero de solicitantes han llegado a 200 de los cuales 20
conforman la generacion estudiantil.

S Texto Informativo de la Maestria en http://design.sva.edu/site/mission



La parte esencial de su mision establecé.

“La escuela de disefio de Artes Visuales, inicié la maestria el disefiador
como autor en 1998 como una alternativa a los programas maestros
tradicionales que enfatizan la forma sobre el contenido. Nuestros estudiantes
son alentados a crear sus propios contenidos utilizando nuevos medios de
comunicacion y desarrollar una tesis dirigida directamente para un mercado
de bienes e ideas.” >

El sentido empresarial responde a fomentar la paternidad acorde a la acti-
tud del interesado en iniciar un proyecto por cuenta propia.

La maestria consta de dos anos de estudios, integrados por una serie de
talleres, ademas los estudiantes tienen la posibilidad de tomar asignaturas
optativas de programas de la SVA.

El anexo al final de la tesis, contiene una breve explicacion de los talleres
para tener un panorama general del programa de la maestria.

Respecto a los talleres, hay uno dedicado a la trayectoria de Paul Rand,
considerado por la revista HOW en su publicacién dedicada a los maes-
tros del disefio en E.U. Creador de logotipos como el IBM, Westinghouse,
imdgenes, que no han necesitados alguna modificacion desde su aparicion,
aproximadamente desde hace 30 afos.

La incursidon del taller dedicado a un maestro del disefio en la maestria
del autor; habla de integrar en la formacion de sus alumnos, el estudio de
la trayectoria de un destacado disefador, considerar al propio disefiador
como tema, cuando establece referentes de desempefio en la disciplina.

Hablando de maestros entre su plantilla de profesores, incluye, al disefiador
Adrian Sagmeister autor de cartel para la conferencia de la AIGA en De-
troit en donde se grabo en el cuerpo, siendo su cuerpo el lienzo y la navaja
su instrumento de dibujo. En el libro disefiadores gréficos del siglo XX,
considera que “el problema del vacié en muchos trabajos del disefio es que la
mayoria de los disefiadores no cree en nada. No nos involucramos en politica ni
en religién, no adoptamos ninguna postura ante un tema importante.” >3

Pero su constante actividad en la actualidad y su sentido critico de favorecer una
postura al momento de disefiar en lugar de buscar una imagen estéticamente
aprobada, es lo que llevd a la SVA, invitarlo ha formar parte de esta maestria.

Como parte de los referentes para el estudio del disefiador productor; la
estructura del programa establece, Once criterios para la de la tesis de disefio del

52 [dem.
%3 Fiell Charlotte, Graphic Design for the 2 [st century, Taschen Gmbh 2003, p. 400
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Figura 79 Logotipo disefiado por Paul Rand

Figura 80 Cartel para la convencion de AIGA en
Detroit, el texto fue grabado en el propio cuerpo
del disefiador.
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Figura 81 Derek Munn
Proyecto Corto Mundo Verde

En 20 segundos de un promocional obtiene un
bosque geométrico, sugiriendo la ampliacién de
una semilla

Figura 82 Elliot Walker
Proyecto 52 libros /52 semanas
En el afio 2010 el autor leyd un libro por semana.

La infografia representa los libros con la intencion de
mirar hacia atrds y analizar la decision de leerlos

Figura 83 Alejandra Stefanakova

proyecto Libro Un dia

Con el planteamiento de la clase Sagmeister de
Tocar el corazén de alguien. La autora se propuso
tomar cientos de imdgenes en NYy escribir notas
graciosas camino a casa de un amigo. El resultado
fue 100 pies de largo
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AMF

;Es el concepto original?

;Existe una necesidad y / o nicho para este concepto!?

;El concepto de comercializacién que vé a vender?

;Se tiene plenamente documentada la originalidad del concepto, la nece-
sidad y la viabilidad?

;Ha determinado su audiencia?

;Se puede afirmar que este concepto serd de valor para esta audiencia?
;Su concepto debe beneficiar a la sociedad de una manera significativa?
;Realmente es prdctico su concepto?

;Estd dentro de su capacidad darse cuenta de ello?

;Estd dispuesto a dedicar el aflo AMF y mds alld a la realizacién de este concepto?
;Tiene el proyecto un mayor alcance que ser un mero ejemplo de carpeta?
;Quiere explorar todas las posibilidades auxiliares?

;Es el concepto realmente importante para usted?
:
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Estos pardmetros para certificar el proyecto de un alumno, responden a
cubrir los aspectos de disefio, empresarial y de redaccidn que se encuentran
como parte de los objetivos en la formacién de sus alumnos.

Resultado de esta propuesta educativa, es la originalidad de los proyectos
de sus alumnos.

La maestria utiliza el término autor, asociando la individualidad de la idea
de quién la crea con la tecnologia, que hace mds accesible la incorporacion
de materiales nuevos, asi como sus aplicaciones, para llevar al profesionista
hacia un trabajo multidisciplinario.
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Figura 84 Katie Positerry

proyecto Rio Mississipi

Ejercicio de escritura y juegos de palabras que
forman un rio mediante una historia creada a
partir de recorridos de calles de la ciudad de
Nueva York y Nueva Orleans para mostrar su
dualidad

Figura 85 Jennifer Panepinto

proyecto de tesis Mes(i

Conjunto de platos para la medicién y control de
de una dieta. Fabricados en porcelana, conforma-
dos por seis tamafios de media copa a dos tazas
MesU utiliza un sistema grdfico para mostrar el
tamafio de la procién.
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3.1 El disenador
grafico como
productor de
proyectos en

México

Después de establecer las funciones basicas, el ambiente que de-
termina el desempefio del disefiador gréfico.y revisar los antece-
dentes junto con una serie de proyectos que sirven de referencia
para comprender los objetivos que caracterizan a los proyectos
originados por el disefiador, se abordard la realizacion de los pro-
yectos producidos en México, tema medular de esta tesis.

El planteamiento parte del andlisis de los motivos que llevan a
cada disefador a ser productor para conocer a través de sus
proyectos, las circunstancias y funciones que asume ademads de
disefar, para cumplir con sus propdsitos personales.

La eleccidn de los autores tiene la intencidn de ejemplificar la
clasificacion mencionada anteriormente, su inclusion es consi-
derada porque realizan este tipo de proyectos de manera regu-
lar. Ademas el conjunto de disefiadores representan la variedad
de generaciones que integran el acontecer cotidiano del disefio
grafico en nuestro pais. Cada participante cubre o reafirma un
aspecto del tema para conformar un panorama de los proyec-
tos personales del disefiador en México.

Es necesario sefialar que la informacion se basa en una serie de
entrevistas con los propios autores de los proyectos para ob-
tener de viva voz la explicacidn y los fundamentos que tienen
para ellos mismos la realizacidn de un proyecto personal. La
redaccion de las entrevistas permite ampliar y darle continuidad
a la informacion, sin perder el enfoque del tema de estudio.

Registrar las actividades del disefiador en nuestro pals se trans-
formd en una técnica de aprendizaje que equilibrd la infor-
macidn de la fuentes tedricas con la prdctica profesional. Sus
conversaciones ampliaron y facilitaron la comprension de sus
proyectos porque reflejan de forma natural la experiencia ad-



quirida en la disciplina y su capacidad de llevar sus conocimien-
tos a la aplicacion intuitiva.

Todos los proyectos de los disefiadores coinciden con inquietu-
des, gustos y convicciones que los formaron como individuos y
parece que era cuestion de tiempo complementar sus habilida-
des y alcanzar la madurez para llevarlos a cabo.

En su realizacidn se refleja la necesidad de expresarse del di-
sefiador. Desde esta faceta introspectiva, los disefiadores han
encontrado que su ideas abordan temas de interés para otras
personas, por esta razon llegan a ser patrocinados por clientes
o apreciados por el publico.

Este hecho se debe a que los disefiadores presentados reafir-
man la funcion de la disciplina por comunicar, principio impor-
tante de un buen proyecto personal, de lo contrario se estarfa
hablando de manifestaciones pldsticas hechas por un disefiador
gréfico.

La experiencia del disefiador es un factor que contribuye en la
efectividad del mensaje, por un lado estd el compromiso de ge-
nerar el contenido con base en la investigacion del tema y por
el otro, el mismo planteamiento de disefio para resolver el pro-
blema lo lleva a establecer dindmicas de trabajo que le permiten
incursionar en otras disciplinas o conseguir colaboraciones de
otros disefiadores y especialistas de distintas dreas. Esto produce

que el mismo proyecto retroalimente su actividad profesional.

Debido a que todos los proyectos se generaron por iniciativa
del disefador; el comienzo de los mismos parte de la historia del
autor como individuo.
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3.1.1 Arturo Negrete El andlisis de los proyectos personales de disefio en nuestro pafs mediante

Taller 75°

sus autores, reafirman los procesos y las funciones que desarrollaron los
pioneros de la disciplina para establecer, por medio de su trabajo los refe-
rentes de esta actividad.

La labor del impresor en el proyecto de disefio se encuentra en el proceso
cuando asesora al disefiador en la parte técnica para prevenir problemas
que interfieran en la reproduccion del trabajo. Asimismo un impresor com-
prometido, contribuye con el acabado final del proyecto.

De la colaboracion con el impresor; el disefiador ha aprendido la impor-
tancia de aprovechar los recursos para optimizar tiempo y dinero en la
reproduccion del trabajo. Comprendiendo que el sistema de impresion
forma parte de la técnica que beneficia la presentacion del disefio.

El proyecto de Arturo Negrete fundador del Taller 75°, permite observar
a este reconocido impresor en el dmbito del disefio por la calidad de su
trabajo en la serigrafia, con una trayectoria de 25 afios junto a los disefia-
dores que consolidaron el cartel social y cultural en México. Desde sus
inicios hasta la actualidad, como Rafael Lépez Castro,Vicente Rojo, German
Montalvo, Antonio Pérez Niko, Alejandro Magallanes, Lourdes Zolezzi en-
tre otros. Ha sido también reconocido por la | | Bienal Internacional del
Cartel por sus diferentes colaboraciones en este evento como la impre-
sidn de la coleccién América 500 afios después, que incluye a varios autores
nacionales e internacionales.

Se le considera un referente activo por la manera en que mantiene vigente
el gusto de seguir experiementando en la serigrafia y al mismo tiempo
continuar colaborando con las nuevas generaciones de disefadores.

Figura 86 Obra grdfica de Rafael Lépez Castro impresa a 4 tintas y tres degradados



Su inicio en el disefio cultural se debe a la colaboracidn con Rafael Lé-
pez Castro, quien mediante la reproduccidn de sus carteles llevd a este
impresor a enfrentar y resolver diversos problemas técnicos, desde
mantener uniforme una plasta de color en un formato 60 x 90 cms y
el registro de los colores en proyectos con gran detalle, hasta los de-

gradados que se convierten en motivos distintivos de los trabajos en

donde se aplican.

El propio realizador explica las razones de involucrarse en un proyecto personal.

{Cual fué el objetivo de hacer Taller enVida?

“La produccidn del cartel ha venido disminuyendo y yo tengo la ansiedad de
enfrentarme a otros retos de serigrafia, ya he abarcado la pintura con la re-
producqon de obra grdfica de qﬁlstas que en ciertos casos nos han llevado 6 Figura 87 Logotipo de Taller en Vida
meses interpretar, llegando a utilizar, en una obra, hasta 40 tintas. disefiador por Germdn Montalvo

Pensé que muy poca gente conoce el Taller debido a que es un lugar cerrado y
mi intencion es darlo a conocer imprimiendo mediante la invitacion a disefia-
dores para hacer un trabajo persondl.

Tratando de que 75° se convierta en museo, Taller en Vida, es una forma por
medio de la serigrafia para que existan mds piezas de una obra y no un sélo
el original, para que la gente tenga al alcance a un artista.” >*

Cada proyecto tiene sus propias caracteristicas que reflejan la necesidad
por las que fue concebido; en el caso de Taller en Vida, se propone resolver
el problema que tienen con nuevos clientes, sobretodo con disefiadores
jovenes que sin consultarlo, piensan que 75° estd fuera de sus posibilidades
econdmicas. Factor que influye en el flujo de trabajo del taller.

Figura 88 Publicidad impresa en serigrafia con tintas fluorecentes la vista izquierda es con luz natural y
la misma imagen con luz violeta permite observar el fondo azul con peces.

" Entrevista a Arturo Negrete, México, D.F, Octubre 2009
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3.1.1.1 Taller enVida La decisién de Arturo Negrete de invitar a disefiadores graficos para im-
primir piezas graficas en presencia del publico en general y propiciar el
didlogo entre la comunidad asistente. Dié como resultado un evento gra-
fico, mediante el autor de la obra y el proceso técnico de impresidn para
observar las situaciones que surgen en el proceso de reproduccion y la
intervencion del impresor en el acabado final del disefio.

Arturo Negrete

Proyecto de autopromocion

Taller en Vida inicié con un ciclo de sesiones programadas a partir del sdba-
do 17 de octubre hasta el 28 de noviembre del afio 2009. La eleccién de
los participantes, se basd en criterios de Arturo Negrete y César Evange-
lista quién fungié como asesor del evento, por una parte el momento que
viven las galerfas de disefio en nuestro pais fué un factor para elegir a di-
sefladores reconocidos como Dr. Alderete, Sonia Romero y Julio Carrasco
creadores de Estudio Zoveck,y Mr. Kone (César Evangelista) como aval de
la relevancia del evento. La incorporacion de Bruno Horst Eckerle tuvo la

Figura 92 Disefio Sonia Romero Figura 93 Disefio Julio Carrasco Figura 94 Disefio Julio Carrasco
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intencidn de acercar a la comunidad estudiantil por su labor docente. Por
su parte, Seher y Chema representan las nuevas tendencias de los espacios
que van ocupando los ilustradores para manifestar su talento, como lo es
el arte urbano.

La idea original de Arturo Negrete es difundir las cualidades estéticas del
trabajo del disefiador gréfico, al presentar su trabajo como obra gréfica. La
participacion de cada invitado en Taller en Vida contemplaba que el disefia-
dor en turno, determine los criterios de su proyecto e intervenga la pieza
durante el proceso de impresion.

Basta con mencionar la participacién de Chema que se distinguié en su pre-
sentacion por realizar manualmente los positivos mediante la separacion de
colores por medio de micas transparentes, en la que fué complementada la

Figura 96 Disefio Bruno Horst

Figura 97 Disefio Seher One Figura 98 Disefio Dr. Alderete

Figura 95 Cada disefiador invitado en Taller en

Vida monta una pequefia exposicion el dia que

se presenta.
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Figura 99 Proceso de impresién de un barrido o
degradado de color.

90

imagen con texturas hechas con crayola, el rayado de los positivos generaron
un trabajo rico en texturas que fueron aprovechadas al momento de impresion.

A Taller de Vida, se han sumando actividades alternas que le han permitido
ampliar sus actividades, como la celebracién del 12 de diciembre, que per-
mitid la invitacion a un nuevo grupo de autores conocidos por su trabajo
vinculado con el taller:

Esta actividad dié como resultado la jornada mds experimental, la cudl es-
tuvo conformada por la reproduccion de cuatro propuestas, entre las que
se distinguieron la de el pintor Manuel Montiel quien optd por pintar pre-
viamente el papel para sobreponer la impresién en serigrafia, dando como
resultado una serie con piezas Unicas por el dibujo del fondo y su colorido.

La parte final de la primera etapa de Taller en Vida, consistié en una exposi-
cién en la Galerfa de disefio Vertigo. La inauguracién permitié a su autor ex-
plicar el concepto del proyecto y ampliar la invitacion a nuevas generaciones.

Al contemplar la exposicion, se podia constatar que sin ponerse de acuer-
do los participantes, el conjunto de las obras, representaban la versatilidad
del trabajo de 75°.

Entre las tres piezas de Kone se visualizaba el uso de tintas fluorecentes
que requerian de un registro preciso. Por su parte el trabajo de Chema im-
plicaba mezclar los colores para rescatar los detalles que tenfan profundidad
por contener textura sobre textura.

Las piezas de Estudio Zoveck puso a prueba la habilidad del impresor con
la reproduccion de la seleccién de color en serigrafia para resolver un co-
llage caracteristico de este despacho de disefio.

Las cuatro piezas del Dr. Alderete se distinguieron por el uso de plastas que
el impresor resolvié con su raseado para conseguir la apariencia de unifor-
midad que demuestra la habilidad técnica de quién la imprime. Cumpliendo
con la parte experimental que anhelaba el impresor, Alderete propuso la
obra mds innovadora del evento que implicaba obtener un dibujo en tercera
dimension por medio del desfase de la impresién de cyan y magenta, disefio
que requerfa de unos anteojos especiales para poder apreciar el efecto.

Seher adaptd su trabajo urbano para presentar una propuesta compacta
por la combinacion de tres colores, que muestra su habilidad para dibujar
y apreciar cada detalle de la composicion.

Finalmente la propuesta de Bruno Horst Eckerle requirid de los degrada-
dos caracteristicos de 75° que resaltan el colorido del disefio.



Taller en Vida, se ha convirtido en un lugar de reunion en el cual jdvenes di-
sefiladores contemplan las posibilidades de aplicacion en la serigrafia. Presen-
cian la aportacién que tiene el impresor en un proyecto gréfico y conocen el
trabajo de un disefador a partir de los pardmetros que €l mismo determina.

Con el transcurso de la jornadas se difundié el evento y los visitantes en su
mayorfa ilustradores, al comprender su dindmica se han motivado para mos-
trar su trabajo para aspirar ser considerados en siguientes presentaciones.

Es evidente el traslado de disefiadores de provincia con el propdsito de
ver el evento como un foro para contactar al Maestro Negrete vy trabajar
con él. Por su parte el mismo espacio de Taller en Vida se ha convertido en
un foro de eventos en donde muestra la diversidad de la gréfica que atrae
a la nuevas generaciones de disefiadores como el arte urbano, stickers, en
especial los art toys.

El acercamiento de los jovenes asistentes, hace evidente la necesidad de
contar con un foro para manifestarse, y encontrar un medio para repro-
ducir su trabajo. Al mismo tiempo este proyecto ha permitido el conocer
colegas y propiciar nuevas colaboraciones entre ellos.

La aceptacion de Taller en Vida entre la comunidad de disefiadores y artis-
tas interesados en la gréfica es evidente con la aparicién de nuevos v re-
conocidos autores que han sido atraidos por la idea del Maestro Negrete.

Actualmente el proyecto continua con su deseo de divertirse por medio
de la serigraffa como lo considera el autor; ya sea en el sentido de mante-
ner esta tradicién grdfica para llevarla hacia la experimentacion que siem-
pre esta latente en cada presentacion.

4

Figura 101 Positivo realizado de forma manual Figura 102 Revision de la uniformidad y registro
para obtener texturas por Chema Skandal de color

Figura 100 Impresicn de color negro en papel
previamente intervenido por Manuel Montiel
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3.1.2 Estudio Zoveck

Figura 103 Sitio web Estudio Zoveck

Este estudio de disefio es resultado de la convevencia de dos jovenes es-
tudiantes de la Universidad Metropolitana, Sonia Romero y Julio Carrasco
quienes han coincidido en las espectativas de estudiar en el extranjero, el
gusto por la ilustracion y el disefio editorial. Juntos han consolidado una
propuesta grdfica que se distingue por composiciones arriesgadas por el
collage que combina elementos contrastantes.

La generosidad de los elementos que conforman la propuesta de disefio
de Estudio Zoveck, se manifiesta de la misma forma al momento de consul-
tarles sobre su experiencia de realizar proyectos personales.

Su incursion en estos proyectos se ubica en el mismo momento de la confor-
macion del estudio, después de que ambos disefiadores estuvieron ilustran-
do y trabajando para diferentes publicaciones; Eres y Quo respectivamente.

La decision de colaborar juntos ha traido la ventaja de conjugar las habilida-
des de uno con el otro; mediante el intercambio de opiniones se depura el
trabajo, el proceso se vuelve mds autocritico con los detalles y ademas sirve
para evitar errores que dificimente pasan inadvertidos a dos especialistas.

Al respecto Julio Carrasaco comenta Creo que el problema mds grande a
vencer es el ego. Hay que comprender que cuando te critican un trabajo
no te estdn criticando a ti. Realmente la otra persona si tiene una idea, no
es para hacerte sentir mal, sino para que tu trabajo mejore.

La utilidad de los trabajos personales de Zoveck son parte de un proceso que
requiere un disefiador para confirmar su forma de sery actuar en el campo del
disefio gréfico hasta llegar a consolidar la propuesta visual que desea transmitir:




Su trabajo corrobora que un proyecto promocional tiene la utilidad de
mostrar las habilidades que reflejan el trabajo del disefiador; su especialidad,
las cualidades técnicas y el estilo que lo identifica. Del mismo modo, el es-
fuerzo es retribuido con la decisidn del cliente de solicitar su colaboracion,
hecho que significa estar identificado o simplemente saber qué busca al
contratar los servicios de un disefiador.

Con Zoveck no se puede dejar de mencionar su estilo, al que afectivamen-
te le llaman Fonacot, Sonia Romero aclara que no fue planeado mds bien
es resultado de una forma de venir trabajando y complementa

“nadie puede negar la cruz de su parroquia, crecimos en casas que hemos llama-
do la Cultura Fonacot, que son casas de interés social que estan repletas de cosas
en donde volteas y la navidad esta hasta en el bafio con Santa Claus, es decir te _
aplasta la cantidad de informacién. Crecimos con esa cultural visual, lo que hemos WY MUY s

hecho es explotarla, como trabajar con honestidad de decir esto es lo que me

gusta y esto es lo que soy. Esta es mi patria, mi cultura y eso es lo que queremos  Figura 104 £l manual mide 14 cms.x 18 cms.
ventilar de nuestra forma de ser.” *°

El grupo demuestra que generar una propuesta mexicana, no es exclusiva de
épocas pasadas, sino del ingenio del disefiador por retomar y mejor adn, sentirse
orgulloso de su origen. Como se observd en el dmbito, las generaciones nuevas
de disefadores ratifican y renuevan por medio de sus propuestas los aspectos
que hacen relevantes al disefio en nuestro pafs.

Entre los proyectos que se analizardn en forma particular se encuentra el Manual
llustrado de Magia Blanca que sirvié como punta de lanza en su promocién para
darse a conocer como estudio de disefio. Trabajo que serd complementado con
las incursiones de los art toys, que reflejan la parte experimental del grupo.

4RO EN EL SENTIDO DE LA CORRIENTE. |
LENO. RECOGE TRES RAMAS DE TRES
FERENTES E INTRODUCELAS AL CANTARD. », |
AL POR ENCIMA DE TUS HOMBROS,
Li VEE SOSTEN UNA PATA DE CONEJD

Y DI CON- EL CANTARD EN ALTO: —0
“RGUA, AGUADEJAME LIMPIO Mum
SACA LAS RAMAS DEL CANTARD Y ARG JALKS j- Figura 105 El manual consta de 32 pdginas

AL ARROYO ¥ LAVATE CON EL AGUA DEL CANTARD. impresas en seleccién de color

> Entrevista a Sonia Romero, México, D.F, Diciembre 2009 93



3.1.2.1 Manual llustrado
de Magia Blanca
Estudio Zoveck

Proyecto de autopromocion

Figura 106 Proyecto editorial para difundir el
espiritu creativo de Estudio Zoveck, Edicidn de
1000 ejemplares

Lo que primero se disefié como Estudio Zoveck fueron las tarjetas de
presentacidn vy la pagina Web, por lo tanto era necesario de acuerdo a la
pretension del grupo, encontrar una forma original de darse a conocer.

Ambos disefiadores acordaron que deberfa ir mds alld de un folleto por con-
siderarlo convencional, recurrieron a referentes personales como el gusto
por la ilustracién, durante el proceso para definir la idea, plantearon que la
propuesta se distinguiera por la libertad que ofrece un proyecto sin encargo.

La idea de realizar un libro de magia blanca, surgié de la ocurrencia en una char-
la casual, pero al momento de comentarla fue suficiente para que los disefiado-
res comprendieran que era el proyecto adecuado para cumplir sus espectativas.

Como siempre sucede la informacion marca la pauta para concretar una
idea mediante su representacion gréfica. En este caso el Mercado de Sono-
ra sirvié como fuente de documentacion.

El contenido del manual lo conforman una serie de sortilegios para atraer
el amor vy la fortuna, por ejemplo: conquistar el amor imposible, llevar el
noviazgo al matrimonio, entre otros; en donde cada quien eligid los hechi-
zos que deseaba ilustrar

Posteriormente se conjugaron las ilustraciones para conformar el primer dum-
mie que propicid un segundo hasta estar convencidos del conjunto de las
ilustraciones. Para pasar a cotizarlo y reproducirlo en una produccion final de
1000 ejemplares, impreso en offset con interiores en seleccién de color y las
tapas en serigrafia a dos tintas, por cierto el colofén advierte que cualquier
reproduccion no autorizada puede hacerte acredor de una maldicidn jarocha.
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La parte final del libro presenta una pdgina con los proyectos del grupo
que marca un referente de la experiencia de sus integrantes. La propuesta
del proyecto da un giro total a los catdlogos de los disefiadores que se
distinguen por presentar sus trabajos y su trayectoria.

La idea de Zoveck muestra en esta pequefia publicacién su capacidad gra-
fica desde los montajes de grabados combinados con fotograffas vy la apli-

cacién del color con acrflico, hasta la digitalizacidon de telas y papeles.

La manera de entregarlos se realizd en un principio a través de sus asisten-

cias a exposiciones para entregar de mano la publicacién a posibles clientes.

Por estar inmersos en el medio, decidieron recurrir a la Galerfa Kong fun-
dada por el Dr.Alderete y el despacho de disefio Hula - Hula conformado
por Javier Ramirez (Cha) y Enrique Ollervides. Este foro para exponer los
proyectos alternativos de disefio resulté ser una manera de promover el
trabajo de Estudio Zoveck, ya que varios de sus clientes han aclarado que
establecieron el contacto con este estudio por haber adquirido algunos de
sus productos en esta galerfa.
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Figura 107 El planteamiento consistio en dividirse
las formulas y experimentar con la ilustracion

Figura 108 La combinacion de fuentes y materia-
les se distinguen en los interiores.
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Figura 109 Los temas, colorido y texturas repre-
sentan grdficamente nuestra cultura popular
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De hecho algunos de sus clientes les han mencionado que llegaron a Kong,
buscando encontrar un despacho de disefio nacional a trdves de su estilo.

En este sentido el grupo menciona que los proyectos personales también
han representado ser un hobbie que ha redituado con frutos al generar
proyectos profesionales.

Para Carrasco la experiementacidn tienen mucha importancia, surgié en
la escuela en donde les ensefiaron a experimentar, hacer de una manera
diferente las cosas y ahora en el dia a dia hacen ejercicios como usar dife-
rentes materiales.

“Decimos que procuramos hacer las cosas sin pudor, sin miedo, nos pregun-
tamos como se verd un material con otro material, siempre con el uso de
materiales desiguales que tenemos los mexicanos. Una sala bien bonita pero
forrada de pldstico cristal.”

“Dentro de la misma propuesta, no sé si de manera involuntaria hay una parte
de humor, hay una alegria por contar la historia y al mismo tiempo algo oscuro,
me gusta pensar que hay una obra de teatro que cuenta una historia y los
personajes se cuentan chistes.” *°

Al preguntarle a Sonia Romero Cémo se fueron dando estas incursiones
que son otras manifestaciones del disefio, ella comenta “Yo creo que es
por la necesidad de expresarte, un poco también por la competividad,
sentimos que tienes que ir dando pasos mas alld, por mantenerte en el
mercado, estar actualizado, por seguir dando un punto de vista.

“En ese constante devenir de ver generaciones que salen de disefio, de ver
cémo el mercado va amplidndose, las empresas se vuelven mds selectivas.”
“Si-estds trabajando en una agencia de publicidad, tienes que tener un estilo y
tienes que llevarlo a varias aplicaciones, no sélo editoriales, no sélo multimedia.
Un caso son estos mufiecos que representan una forma de seguir ampliando
la gama y la inquietud de expresarte.” >’

El objetivo de acercarse a los autores para obtener su fundamentacion,
tiene resultado al aprender los valores que adjudican a cada actividad. la
oportunidad de escuchar la manera en que se fue conformando el trabajo
el momento en que los imprevistos se convierten en detalles anécdoticos
con repercusiones favorables al trabajo, esta conversaciones hacen un lado
la parte técnica para resaltar la parte mds afectiva del autor al momento
de disefiar.

“La parte padre de hacer proyectos personales es que son muy gratos y apren-
des. aunque salgan mal o como sean eres td y como ves las cosas.” >

5% [dem
> Ibidem, p91
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Para estos disefiadores los art toys son proyectos que les permiten apren-
der fuera del contexto convencional de las aplicaciones del disefio, son el
medio de trabajo para evitar encasillarse en soluciones que han consegui-
do y comprobado que aceptan sus clientes.

Cada personaje surge de ideas a las que con el tiempo se suman otras has-
ta que llega el momento que se concreta. De forma paralela su realizacidn
ha coincidido con la costumbe de Carrasco de estar tomando cursos en
donde se pone a prueba al proponerse hacer algo nuevo.

Prueba de ello son los diferentes materiales que han utilizado en sus pro-
yectos personales en donde la manipulacion requiere contactar a otros
especialistas que se suman al proyecto para asesorar en la produccidn
técnica, los acabados y accesorios de cada personaje.

La experiencia de estas colaboraciones ha servido a los disefiadores para
plantearse en cada nuevo proyecto que su produccidn entre en linea esto
quiere decir cuidar que los tiempos y costos de su realizacidn sean factibles
para su fabricacion.

Algunos detalles de la realizacién de sus art toys, ilustran el aprendizaje que
han adquirido estos disefiadores. Zorveck es el muieco de madera, que
tuvé una produccion de 30 unidades, las cudles fueron decorados a mano,
trabajo que implicd dos dfas por mufieco.

El siguiente personaje fue el Zopilote, se planed para llevar una mascarita.
y en un calzoncito. En un principio pensaron que era sencillo contratar a
alguien que hace las mascaritas de llaveros para hacer estos accesorios. Pero
después comprendieron que en realidad no se hacen cosas de ese tamano,
se maquilan sobre un molde hecho.

Por lo tanto se vuelve necesario contactar a una costurera para que elabore
los patrones de costura, entonces de los requisitos técnicos van aprendiendo.

Posteriormente cuando hicieron la mufeca de vinil Zulema y Zulemi, se
enfrentaron al proceso de produccidn de un mufieco en retromoldeo, en
donde el vinil tiene ciertas caracteristicas y los moldes tiene que estar pen-
sados para poder ser hechos en cera.

3.1.2.2 Art Toys

Estudio Zoveck
Proyecto de autopromocidn

Figura 110 Estudio Zoveck se plantea
generar un proyecto autopromocional
cada afo, en donde han incluido sus
art toys
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3.2 lvan W. Jiménez Los proyectos editoriales pertenecen a la rama del disefio grafico que mds

se encuentra en las calles, su mismo cardcter urbano les permite reflejar
con mayor fidelidad lo que acontece en la vida cotidiana a través de los
carteles, diarios, libros y revistas. Estas Ultimas se distinguen por la periodi-
cidad en que se publican y la versatilidad de sus contenidos, cualidad que
tiene su origen en la palabra revista en inglés magazine proveniente del
drabe y en esa lengua significa almacén.

Asi como hay caracteristicas de las dreas de la disciplina, también hay dise-
Aadores que se asocian por una especialidad, este es el caso del disefador
editorial Ivdn Jiménez, egresado de la ENAP en 1988.

Su edad establece un antecedente que contrasta con la constante de los
productores gréficos de proyectos personales que se distingue por contar
con experiencia acumulada. Este detalle aclara que la experiencia en el
drea no es un factor definitivo para realizar este tipo de proyectos.

El contexto en que se encontraba este disefiador al proponerse generar
un proyecto, coincide con el Ultimo semestre de la universidad, motivo
que le genera la inquietud de buscar un empleo o crear un trabajo que
pudiera proporcionarle ingresos propios. Esto lo lleva a decidirse a disefar
la revista de disefio ENE O, ensayo de disefio, con el propdsito inicial de
autoemplearse.

En cuanto el aspecto de disefio, la motivacion de Jiménez hace recordar a
Gerard Blanchard en su libro La Letra, en el que se refiere a la creacidn de
una fuente tipografica como un momento en que el disefiador considera
aportar una opinién de un tema que conoce Y le interesa. Ademds de utili-
zar las fuentes existentes llega el momento de generar o adaptar las propias.

Este proyecto es considerado cultural porque aunque el disefiador asume
funciones de editor; su intencidn es hacer un proyecto dirigido a estudian-
tes para promover el disefio mexicano, abrir un espacio para difundir el
trabajo de varios disefiadores, y crear una comunidad universitaria, sobre
todo alrededor de una revista impresa.

Después de la etapa emotiva de contemplar el proyecto, comienza la toma
de consciencia, en donde el disefiador se enfrenta al requisito econémico,
necesario para financiar los gastos de la publicacion, sobretodo tratdndose
de un contenido en donde el mercado es reducido y las marcas no confian
en patrocinar.

Esta situacion lo lleva a buscar empleo, pasa por varias editoriales, hasta que
decide ingresar a T.V.Azteca. Este trabajo le permite a Ivdn Jiménez realizar
de forma paralela la publicacién de la revista.



El proyecto se transforma en personal debido a que, ante las dificultades
para su realizacién, existe la conviccidn del disefiador por producirlo. In-
cluso lo lleva a dejar la empresa, que es un trabajo fijo, para trabajar por
cuenta propia, que es menos estable.

Ademds del interés por disefiar la revista, la otra razén que lo convence
de realizar un proyecto por su cuenta es el cansancio del sistema laboral,
en donde se especifican los lineamientos del trabajo que en ocasiones no
concuerdan con las ideas del disefiador que lo realiza, por lo que decide
independizarse no sélo como disefiador; sino también como persona.

Este ejemplo ratifica que la decisién de trabajar por cuenta propia tiene
que ver con la misma personalidad del disefiador para encontrar las con-
diciones necesarias que le permitan sentirse bien para llevar a cabo sus
funciones.

Figura 112 El ndmero |6 de la revista se desdobla para formar el formato del periddico
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Figura I'I'l Primer Nimero de la revista ENE O
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3.2.1 Revista ENE O
lvan W. Jiménez

Proyecto Cultural

Cuando se observan los requisitos que son mds solicitados por las empre-
sas para contratar a un disefiador, se comprueba que la experiencia ocupa
el de mayor importancia.

La busqueda por la insercion laboral, conduce al joven disefiador a preocu-
parse por respaldar su solicitud en sus conocimientos técnicos a partir de
los programas digitales, dejando en segundo plano al disefio, hecho que
influye en la actualidad con el desempefio de un disefiador mds técnico.

Con la préctica de acercarse a los disefiadores que mantienen una actividad
constante en la vida profesional se obtienen referencias para aprender cémo
se adaptaron a las circunstancias que rodean el trabajo del disefiador gréfico.

El contexto en que se encontraba el disefiador que inicid este proyecto era un
empleo de medio tiempo en un centro de fotocopiado, estaba terminando sus
estudios pero sobretodo tenfa claro el emplearse disefiando una revista.

Esta situacién lo lleva a trabajar de forma independiente, motivo que llevd
a preguntar: ;Cudl es la ventaja y desventaja de esta forma de trabajo! La
ventaja que el tiempo es tuyo como el disefiador, tienes la libertad de salir a
caminar y después reponer el trabajo que tienes a tu cargo; la desventaja de
ser independiente son las curvas que suben y bajan en la cuestion del dinero y
dependes mucho de la economia del pais. **

El proyecto de la Revista ENE O representa la constancia de Ivdn Jiménez por
mantener la conviccidn de ir realizando en forma y contenido la publicacién.
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Figura 113 La publicacion tiene el criterio de invitar a disefadores para realizar colaboraciones.
Doble pdgina disefiada por Elisa Orozco
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Durante su proceso hubo la invitacion a amigos que entraron y salieron,
hasta que a finales del 2003 se asocid con el disefiador Xavier Garcia.

A partir de este acontecimiento se delimitaron las funciones, a Jimémez le
correspondid la parte de direccidn de arte y editor. En la primera la respon-
sabilidad es disefiar la estructura de las secciones de la revista y el estilo que
la hace distintiva, y en la segunda significa ser el responsable de los conte-
nidos de toda la publicacion incluso sin haber intervenido en su redaccion.

Las funciones de Xavier Garcia incluyen la participacion en las decisiones
de la direccidn de la revista y encargarse de la reproduccion. Por ejemplo,
su trabajo influyd en la seleccién del formato de la revista, el cudl se fun-
damenta a partir del principio de evitar desperdicio de papel, lo que llevd
a definirlo a 14 x |8 cms. que extendido corresponde a una hoja carta,
menos el refine del acabado final.

El editorial del primer nimero de la publicacion explica su perfil
“Nervié Optico [ene o] nace de varias conclusiones. La escuela estuvo bien,
pero... tal vez falté un espacio en donde exponer mi trabajo, contacto con
otras universidades, conocer escuelas de todo el mundo, ver disefio que se estd
haciendo en México y otros paises, reconocer el trabgjo de jovenes disefiadores
y, lo mds importante como universitario, tener fdcil acceso a informacion ditil.” ¢°

El directorio de la publicacion estaba conformado por la direccidn, coor

dinacidn editorial, departamento de disefio, ventas, correccion de estilo vy
colaboradores que asesoraban la coordinacion de la revista.
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Figura 115 En los primeros nimeros se hacian
convocatorias para publicarr trabajos de estudian-
tes relacionados con el tema de la publicacién

Figura |16 Entre sus contenidos incluyen
entrevistas con disefiadores destacados como
Gabriel Martinez Meave
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Desde 2003 hasta la fecha, la revista se distingue por abordar un tema es-
pecifico entre los que se encuentran la tecnologfa en el disefio, tipografia,
cartel, ilustracién, multimedia, disefio de revistas, etc.

La publicacion estd estructurada por una serie de secciones que aparecen
en cada ndmero, integradas por miopia, introito, sentido, globo, hipertexto,
lectura doméstica, grossario v lito info.

Entre las que se destaca la seccidn Sentido como un distintivo de la publica-
cion. La dindmica para conformar su contenido es resultado de la convoca-
toria a estudiantes para enviar sus trabajos de acuerdo al tema que tratard
la siguiente edicién y conformar una galerfa de trabajos universitarios.

Con el andlisis de los proyectos personales, aparecen constantes con los
proyectos realizados de manera tradicional, sobretodo los que cumplen
sus objetivos, términan por promover la planeacion de otro. Consolidando
la actividad alternativa del disefiador en una opcidn de autoempleo formal.

Los directores de la revista ENE O al cuestionarse ;Cémo presentar la
revista en sus aniversarios! llegaron a la conclusidon que la forma celebrar
era mediante la organizacion de ciclos de conferencias vy talleres para invo-
lucrar la participaciéon de disefiadores destacados en nuestro pais y con el
perfil de la publicacién que representaran a las nuevas generaciones v vi-
gencia en el medio a las que se unieron despachos de disefio internacional
como la participacién de Modern Dog.

Este encuentro de conferencias y talleres cumplié con la funcién de po-
ner en contacto a estudiantes con disefiadores profesionales, el evento se
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realizé durante tres afios en diferentes sedes, iniciando con el Museo Arte
Alameda y trasladdndose al Museo Franz Mayer. Este es un proyecto que se
desprende del inicial pero también implica abarcar nuevas funciones como
la contratacidn de los exponentes, conseguir a patraocinadores, rentar los
lugares sede del evento y solventar los gastos del curso, entre otros.

Por otra parte, la experiencia que ha obtenido de este proyecto Ivdan W.
Jiménez lo ha llevado a comprender la dificultad de mantener el proyecto;
esta situacidn ha influido en que la publicacidn se sigue produciendo pero
su periodicidad no es constante como en sus inicios, el ciclo de confe-
rencias se dejd de hacer porque si resultaba muy emotivo pero la parte
administrativa es dificil de sostener.

Pero un proyecto y las circunstancias, aunque sean dificiles en el contexto,
también tienen la facultad de generar proyectos, esta es una de las aporta-
ciones de este disefiador, que ante la situacidn reflexiona “una de las fun-
ciones que ha tenido el proyecto ha sido una vez que empiezas quieres seguir,
mds bien tienes que seguir y surgio Grupo Horma que también es un proyecto  Figura 117 La publicacién es trimestral y tiene
independiente que econémicamente tiene mayor potencial.”®' un formato que no ha variado de 21 X 14 cms.
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3.3.] Lourdes Zolezzi El mensae visual tiene la capacidad de hacer més que informar. La tipogra-
fla y la imagen dejan de ser elementos formales cuando se combinan con
el propdsito de transmitir una idea.

En los proyectos socio-politicos su valor utilitario se designa en funcion de
la reaccion que provoca en el publico al que se dirige. Esta respuesta se
consigue mediante mensajes que resulten apegados a la realidad del grupo,
y la originalidad en la forma de abordar un tema.

Sin olvidar que un proyecto grdfico no necesariamente cambia la situacién
politica o social del individuo, continda siendo importante porque contri-
buye a despertar la conciencia de las comunidades.

La relevancia del proyecto conceptualizado por Lourdes Zolezzi llamado

Pecados Capitales, radica en el disefio multidisciplinario para implementar

mensajes con una variedad de puntos de vista, acerca de problemas que
Figura | 18 Proyecto Personal aquejan a la ciudadanfa.
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En su mayoria, los disefiadores que producen proyectos personales han
manifestado en su eleccidn de temas, ser originados por aficiones que tie-
nen como individuos antes de dedicarse a la comunicacién gréfica.

La autora, por medio de su trabajo, reitera su vocacion de comunicar, aun-
que en este caso lo hace para exteriorizar la terrible experiencia de haber
vivido el secuestro express, a la que se suman, como detonador del pro-
yecto, los procedimientos de la policia, que agreden con su burocracia e
ineficacia hasta obstaculizar para llegar a denunciar un delito. Para Zolezzi
la decisidn de hacer algo al respecto, no termina con el hecho de obtener
una idea. Su trabajo reafirma que la funcién del disefiador se vuelve mds
relevante a través de mensajes que denuncian y confrontan situaciones
reales.

En esta ocasion, la comprension del problema la lleva a decidir que lo mds
conveniente, es hacer una mayor reflexidn respecto a las formas en que se
presentan las agresiones en la ciudadania actualmente.

Por esta razdn, convoca a diferentes especialistas vinculados a las expresiones
artisticas, para realizar un cartel que denuncie los tipos de violencia que se
manifiestan en la capital del pais. En donde se observa que la autora recurre al
contexto de la comunicacién como hilo conductor de todos los participantes.

Para que los mensajes sean utilizados, la autora contempld involucrar a las
ONG's para que el proyecto Pecados Capitales sirva de apoyo a la difusion
de actividades de estas organizaciones no gubernamentales y al mismo
tiempo pongan el mensaje en contacto con el publico.

Por otra parte, de manera individual la produccidn de proyectos personales de
esta disenadora también se ha distinguido por la realizacidn de carteles sociales
los cuales mediante su andlisis, permitirdn comprender entre otras cualidades,
la habilidad de Zolezzi para ser precisa en los contenidos de sus carteles que
hablan de la esencia del tema y en el aspecto visual sobresalen por ser concretos,
ya que al observarlos ni falta ni sobra un elemento que los conforme.

ano Pecados Capitales org
4| + |6 htp:/ fwww.pecadoscapitales.org/

proyecto

sokode

grafica

A& B W

pecadoscapitales.org

sonidos

Figura |19 Pdgina web del proyecto
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3.3.1.1 Pecados Capitales

106

Lourdes Zolezzi
Proyecto Socio Politico

SECUESTRO
EXPRESS

Figura 120 Disefio Lourdes Zolezzi

Figura 121 Disefio Jorge Rosas

El nombre del proyecto proviene de la fe cristiana, utilizado para educar a
su comunidad acerca de la moral. El sentido que adquiere en este proyecto
es hacer alusidn a las diferentes manifestaciones de violencia que suceden
en la ciudad de México.

Pecados Capitales es un proyecto producido y generado por la iniciativa de
Lourdes Zolezzi como reaccidn ante la violencia que vivié personalmente
y que se manifiesta cotidianamente en el Distrito Federal.

Para promover que el capitalino no se acostumbre a la violencia como for-
ma de vida el “objetivo del proyecto Pecados Capitales es hacer una campaha
de concientizacién respecto a los problemas que aquejan a la ciudad, a través
de la reflexién de la comunidad artistica.”

La puesta en marcha de un proyecto implica para su realizador emprender
el proceso para ir depurando los detalles que lo constituyen.

Por la magnitud del proyecto, y la contribucidn que hacen algunos colabo-
radores hacen que su participacién se vuelve relevante. Tal es el caso del
escritor Blas Valdez autor de libro Rompecabezas, artista multimedia que
ha participado en varios festivales como State of arts, Mexart fest entre
otros. Esta mencién muestra como el proyecto personal inicia con el autor
asumiendo el papel de realizadory cliente del mismo pero en el transcurso
de elaboracién se van sumando personas que se identifcan con el proyec-
to y terminan aportando ideas que enriquecen la idea original. En el caso
de Valdez debido a sus contribuciones en la organizacién del proyecto fue
nombrado coordinador.

El perfil multidisciplinario acentua la particularidad del proyecto con la parti-
cipacidn de escritores, musicos, disefiadores de moda, ilustradores y cineastas
entre otros. Para explorar diferentes perspectivas que plantean los proble-
mas que afectan la seguridad del ciudadano, al mismo tiempo estas interven-
ciones contribuyen con la ampliacién de los medios de comunicacién que
abarcan los sentidos visual y auditivo en que un individuo percibe un mensaje.

Para los artistas participantes, la dindmica de realizar un cartel, un texto o el
sonido que hable del tema de la violencia, provoca situarse en un contexto
diferente, en primer lugar reflexionar desde la perspectiva de él como ciu-
dadano, otro cambio implica la responsabilidad de planear un mensaje que
sea entendido por el publico. Este proceso llevd a cada autor conocery con-
siderar las funciones de las ONG's que tratan estos problemas para tener
una Vvision acerca del problema y abrir la oportunidad para que el mensaje
también fuera utilizado por estas organizaciones para apoyar sus actividades.

La elaboracion del proyecto propicid la colaboracidn entre participantes

62 Entrevista a Lourdes Zolezzi, México, D.F, Diciembre 2009



de diferentes disciplinas, ya sea para intercambiar ideas o complementar
habilidades en la produccién del mensaje.

La seleccién de los integrantes planteo conformar un grupo multidisci-
plinario. La especialidad y el conocimiento del trabajo de cada autor en
la cultura, fueron los factores considerados para enriquecer la propuesta
visual, textual y auditiva de Pecados Capitales.

Durante el proceso, las recomendaciones entre los invitados vy la organiza-
dora se hicieron presentes aunque la aprobacion se basd en la considera-
cién de la calidad de trabajo de cada participante. En este proceso se tomd
en cuenta a artistas que radican tanto en otros lugares de la Republica,
como en el extranjero con la constante inconsciente de que todos eran
de nacionalidad mexicana.

Los organizadores realizaron juntas previas para ultimar detalles y asegu-
rarse que el objetivo del proyecto estuviera comprendido por cada par-
ticipante, asi como coordinar los aspectos técnicos de los proyectos; las
fechas de entrega, formato digital y dimensidn de los trabajos.

En estas reuniones también se decidid por consenso sortear los temas
para evitar la repeticion de los mismos, con la libertad de intercambiarlo
con otro participante, incluso hasta tomar la decisién de modificarlo por el
mismo autor. El propdsito de los organizadores era involucrar a los parti-
cipantes con el proyecto, dando como resultado el acuerdo de resumir la
idea por medio de una imagen asociada con el tema y hacerla comprensi-
ble a los espectadores del mensaje.

Estos pardmetros son guias para ayudar a integrar al grupo con el proyecto,
pero por la misma naturaleza de la cantidad de individuos vy su persona-
lidad resulta muy dificil que se consigan todos los objetivos. Sin embargo,
aun asi demuestran su eficacia, al conseguir homogenizar los trabajos.

El esfuerzo del trabajo dio como resultado la elaboracion de 24 carteles,
34 cuentos y 20 sonidos, con la participacion de mds de 40 artistas.

El siguiente paso para Zolezzi como productora del proyecto consistia en
la difusién de los trabajos, por lo que mandd hacer el sitio pecadoscapi-
tales.org para presentar los resultados del proyecto y provocar la retroa-
limentacion a través de los comentarios del publico, pero también para
mantener el sitio y retroalimentarlo con mds actividades.

En la imagen de la pdgina principal aparece el disefio de un ciudadano cuyo
reflejo es el diablo, para dar a entender que el individuo tiene la opcidn de
elegir qué actitud tomar, hacia la delincuencia o tener conciencia ciudadana.
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Figura 124 Disefio Domingo Martinez

El contenido de la pdgina tiene como apartados las partes del proyecto;
el objetivo, créditos con la participacion de 10 colaboradores, carteles,
escritos y sonidos.

El disefio en general presenta el trabajo con el crédito del autor. En el caso
de los carteles se agregd una fotograffa del parabus y direccién en donde
se colocd en la ciudad.

Para la colocacidn de los carteles en la calle, la disefiadora contacto a EU-
MEX, empresa encargada de la publicidad en los parabuses, la cual destina
un porcentaje de sus espacios sin costo a la comunicacidn social, aunque
ese derecho se obtiene mediante un concurso en donde los interesados
describen el planteamiento del proyecto vy sus caracteristicas.

3PECADOS O VIRTUDES? CAPITALES
Daniel Gutiérrez

Para que haya pecado debemos suponer que hay un dios el cual nos da una ley
que podemos infringir. Esa ley divina parece ser imposible de acatar cuando no
estamos bajo el escrutinio de la gente que nos importa y hacemos un esfuerzo
conciente para vivir dentro de esa ley cuando nos conviene. Pareciera que estos
pecados son mas bien nuestras virtudes.

Virtudes Capitales:
1. La virtud de creer que podemos describir la esencia del capitalino como un ser
bueno que a veces se aleja de las normas sociales.

2. La virtud de no hacernos responsables de nuestras acciones ya que hay algin
poder divino que perdonaré todas nuestras infracciones con simples actos de
penitencia.

3. La virtud del anonimato donde fuera de vista de nuestros seres queridos somos
completamente anénimos y libres para comportarnos como “bestias”.

4. La virtud de jugar a la doble moral donde se predica con mas fuerza lo contra-
rio de lo que se practica.

5. La virtud de viajar fuera de nuestra capital con actitud de colonizador moderno
con una prepotencia que sélo evidencia nuestra ignorancia y nuestra insensibili-
dad hacia los demés.

6. La virtud de encubrir al corrupto siempre y cuando se corrompa a nuestro favor.

7. La virtud de vivir en una ciudad donde a nadie le importas y nadie te importa
fuera de tu circulo de conocidos.

Cambiar es algo que solo se puede dar en el individuo y en esa medida tendrd su
repercusion en la sociedad. Si no nos hacemos responsables por nuestros actos y
decidimos cambiarlos seguiremos creyendo en los pecados y seguiremos disfrutan-
do de pecar sabiendo que seremos perdonados en el mas alld.



La repeticion es uno de los principios elementales del disefio, Ivan Cher- 3 3 | .2 Carteles Sociales
mayef maestro americano para comprobar su valor, sugiere observar un .

puesto de naranjas con el propdsito de identificar la belleza que tiene, la cual Lourdes Zolezzi

radica en la sencillez de la forma redonda de las frutas del mismo modo se  Proyecto Socio - Politico

aprecia que el nimero que lo conforma es un factor que contribuye a su

belleza, el conjunto de elementos es una cualidad visual y no una monotonia.

Este principio tiene validez al referirse a los resultados que se repiten en
la trayectoria de Zolezzi, a través de sus acciones sociales conforma los
rasgos que hacen distintivo su trabajo.

Las repeticiones incluyen las constantes realizaciones de carteles persona-
les en donde la disefiadora origina mensajes sociales, delimitando tema y
contenido como cliente para manifestarse ante sucesos inaceptables en su
cotidianidad como individuo.

Se vale de su profesidn para encontrar o propiciar una posible solucién
individual desde el momento que se propone expresarse para no ser indi-
ferente ante situaciones adversas sin tener que vivirlas de manera directa.

Estos trabajos han reiterado su eficacia de forma particular a trdves de
organizaciones internacionales que tratan los problemas que abordan los
carteles y al sentirse identificados con los mensajes de Zolezzi, llegan al
punto de solicitar la autorizacidn para su uso via internet.

La produccidn de estos carteles personales son resultado de la actitud acti-
va para manifestarse ante un problema. La cualidad que tienen sus mensajes
es el sentido de la informacidon que transmite, ademds de informar, también
cuestionan. El hecho que organizaciones ocupen los proyectos personales
de esta autora, extiende la funcidn por las que fue creado, al ampliar la di-
fusién, para llegar al mayor publico relacionado con el problema, “al parecer

los carteles que hace el disefiador para si mismo encuentran a su cliente”. ¢

Esta disefiadora confirma mediante su trabajo la importancia de proponer
un opinién resultado de la reflexidn del problema, para obtener una idea
que serd representada graficamente a través del cartel. Por su parte sus
proyectos abordan temas universales con problemas que afectan a la gente
sin importar la nacionalidad. La reduccion de elementos que aparecen en
sus mensajes muestran la importancia de saber seleccionar ;Qué decir? vy
;Cémo decirlo? dentro de todas las posiblidades que abarca un tépico, y
técnicas para representar una imagen.

Entre los carteles que han provocado este tipo de experiencia se encuen-
tran el cartel de los nifios v el de derechos de la mujer.

3 {dem. 109
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Figura 125 Cartel “Hunger” Proyecto Personal

110

El cartel que habla sobre el nimero de nifios que mueren por la desnutri-
cién surge de un acontecimiento citadino que muestra la sensibilidad de
la disefiadora por su entorno de su realidad para sentirse motivada para
elaborar un proyecto personal.

La anécdota se basa en los acontecimientos que suceden en la calle, es-
tando en un alto un nifio le pide limosna y al momento la disefiadora no
tiene que obserquiarle pero lo intercambia por sonrisas y la mirada de
aceptacion. El niflo le demuestra sentirse agradecido por el gesto.

La percepcion de Zolezzi es que el problema del nifio no sélo es la necesi-
dad de tener dinero para alimenstare, sino la de sentir que no es percibido.

Este acontecimiento motiva a Zolezzi a realizar un cartel que informe so-
bre este problema, en su reflexién considera mejor apelar a instituciones
en lugar de dar dinero que sdlo perpetua al chico a permanecer en la calle.

El cartel presenta una cruz formada por la fotografia de unos cubiertos que
hacen alusion a la sefalizacidon de prohibicidn, que en este caso es al hambre
infantil. El texto denuncia que 40 000 nifilos mueren de hambre cada dia.

El otro cartel personal aborda el tema de los derechos de la mujer. La idea
plantea alejarse de presentarla como una victima, invitandola a tener una
posicién mds activa para romper los problemas que la afectan.

La imagen remite a la vagina, conformada por unas tijeras abiertas que cortan
las palabras; sida, desempleo, discriminacion, aborto y discriminacion.

Estos proyectos ejemplifican que un buen disefio se distingue por la efec-
tividad al momento de comunicar. la sintesis de sus imdgenes en ambos
carteles es el resultado de la experiencia en la ilustracion complementado
por la integracion de los elementos que conforman la composicién.

Figura 127 Contra la violencia a las mujeres”
Proyecto Personal






3.3.2 Carlos Villasenor Los proyectos personales de Carlos Villasefior se distinguen por estar vincu-
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lados con temas ambientales en dos vertientes: los culturales que estdn rela-
cionados con cuestiones ecoldgicas vy los sociales que tienen que ver con las
condiciones de vida de los habitantes del lugar en donde se realizan.

La eleccién de los proyectos son reflejo del interés por la naturaleza que se remon-
ta a su infancia, en la que acostumbraba viajar en periodos vacacionales acompa-
fAiado de su hermana que actualmente es bidloga, a una reserva natural en Bolivia.

Descubrieron que conocian mejor un lugar si se integraban con la gente local. Para
conseguir ese objetivo, utilizaban sus libros de primaria para reunir a los nifios del
pueblo o rancherfa, sierra o selva a donde llegaban para ensefarles a leer o escribir:

Obtenian como resultado alojamiento y comida. Al mismo tiempo llegaron a
comprender que sus paseos se volvieron particulares, ya que de la convivencia
con la gente del lugar, aprendian las costumbres de la regidn, ademds sus habi-
tantes les mostraban lugares, a los que un turista convencional no tiene acceso,
por ejemplo explorar una cueva de murciélagos.

La continuacion del relato tiene que ver con su etapa universitaria, en ese en-
tonces Villasefior recuerda conocer la mayoria del pafs.

La eleccidn del disefio grdfico como profesion marca un hecho que sirve de refe-
rencia de cémo un individuo le va dando sentido a su vida a través de usar la Idgica,
ya que este disefiador tuvo la visidn para cambiar de profesién de la biologfa por el
disefio grdfico, al considerar que una formacion enfocada a la comunicacién visual
era la herramienta que le facilitarfa cumplir sus objetivos de estar relacionado con
la naturaleza y los habitantes de los lugares en donde realizarfa un proyecto.

Esta claridad de saber para qué estudiar disefio va marcando la direccion para
integrar sus facultades como individuo y comunicador visual para integrarse a
la sociedad y desarrollarse a nivel profesional. Para Villasefior, un profesionista
debe ser coherente consigo mismo entre lo que desea vy finalmente realiza,
por lo tanto no debe dividir el trabajo, la diversidn, ni el descanso, incluso son
necesarios para que el individuo consiga sus propositos.

La dltima referencia antes de explicar el funcionamiento de sus proyectos estd
relacionada propiamente con el incio de la manera en que comienza a elabo-
rar proyectos en Morelia.

Procedente del D.F. su trabajo consistia en documentar gréficamente las pruebas
de prototipos de aviones, en Uruapan y en Apatzingdn, lugares que lo hacfan pa-
sar por Morelia Michoacan. Estos viajes lo van familiarizando con este estado, has-
ta que decide rentar con un grupo de amigos una casa para los fines de semana.
Entre los motivos que lo llevan a cambiar de residencia se encuentran la crisis



econdmica que sufrié nuestro pais en 1985 y la burocratizacion del trabajo. A
su llegada a Morelia se integra a la escuela Michoacana de Disefio.

Pero cuando asiste a una obra de teatro que le parece relevante, se propone
por cuenta personal elaborar la identidad gréfica y el material de promocién de
la compafifa teatral. Mediante una entrevista con los integrantes de la obra, Villa-
sefior expone los beneficios de reforzar su actividad profesional con el apoyo de
medios visuales, en esta presentacidn incluye la propuesta para generar fondos
para hacer autofinanciable el trabajo tanto de reproduccién como del disefiador

Posteriormente esta actividad lleva al Villasefior a plantear a muchas empresas
dulceras de Morelia, el cuidado de su imagen gréfica.

Durante la entrevista la frase Romper prejuicios, mencionada por el mismo
diseflador, marca la pauta para comprender su trabajo personal. En un ini-
cio resulta alentador, pero a la vez inquietante, observar que los proyectos
los resuelve a través de planteamientos de comunicacion, los cuales con-
siguen activar desde una persona hasta una comunidad para mejorar su
entorno, generando al mismo tiempo fuentes de empleo.

Lo interesante de esta propuesta de trabajo, es identificar como el disefia-
dor involucra a comunidades que usualmente no son consideradas como
el publico usuario o consumidor del disefio, para convertirlos en el motivo
del proyecto y hacerlos colaboradores del mismo.

Pero todavia llama mas la atencidn la claridad que tiene el autor para generar
proyectos y conseguir en la mayorfa de los casos, resuftados favorables es decir,
que sean producidos y beneficien a la comunidad que se dirige el proyecto.

Entre las aportaciones para la tesis se encuentra el uso de la metodologia
implementada al disefio, concretamente en el planteamiento del problema,
prdctica que, de ser bien realizada, ofrece la solucidn del problema.

El origen de la metodologia se debe al proyecto de la conservacién de la
tortuga marina que realizd junto con tres colaboradores, inquietud que los
llevd a solicitar el apoyo del Fondo Mundial para la conservacion de laVida
Silvestre, como Carlos Villasefior era el responsable de la propuesta fué
llamado por dicha organizacidn, y le comunicaron que les resultaba intere-
sante pero no era clara la fundamentacion del proyecto, mds bien parecia
que deseaba el apoyo para formar una empresa.

El resultado de esta experiencia fué obtener una beca del Consejo Britdni-
co otorgada por el Fondo Mexicano para la Naturaleza (FMCN) para los
cursos con desarrolladores de la metodologia para el Banco Mundial, los
cudles se llevaron a cabo en diferentes seciones durante un afo.

ECOTONA

Figura 128 Disefio Carlos Villasefior
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El aprendizaje del curso le permitié comprender que en la metodologia
hay que hacer un andlisis de problemas, sefialando que muchos proyectos
fallan por la forma en que se plantean ya que en lugar de resolver de raiz
un problema, es decir la causa que lo provoca, atienden la consecuencia.

{En qué consiste la metodologia?
“Muchas metodologias sociales rechazan el andlisis de la realidad a partir
de problemas porque consideran que parte de una actitud negativa.

Todos los problemas son negativos pero es lo que te da la pista de encade-
narlos, cuando lo haces es una herramienta muy bdsica que se llama drbol
de problemas que sirve para relacionar los problemas en funcién de causas
y consecuencias de problema a problema, es decir, tu relacionas si es causa
0 es consecuencia de otro.

Tu vas relacionando los problemas y si no hay ninguna relacion causal, es
que hay otra rama del drbol.

Entonces tienes que encontrar que todos los problemas se acaban reunien-
do en una sola rama.

Cuando ti empiezas a encadenar problemas, te vas a dar cuenta que cada
grupo de problemas representa proyectos especificos y que un proyecto
micro es un insumo legado de otro proyecto, y ese insumo, de otro, y ese es
el objeto del proyecto, el chiste es ubicarlos.

Cuando tu haces estas ramas te vas a dar cuenta que las ramas laterales
de un proyecto de disefio son los argumentos que constituyen el disefio.Y
lo que esta arriba del proyecto que es lo que en el dmbito empresarial le
llaman la visién y las motivaciones que le dan sentido al proyecto.” ¢

{Como implementas la metodologia en un proyecto de diseno grafico?
“Mediante un sistema que implementé con el nombre de carpetas de pro-
yecto, que son herramientas clave en la realizacion de proyectos.

Yo no soy la persona que negocia, pero doy a la gente la herramienta para
negociar y no es lo mismo que te sientes y platiques a que llegues con un
proyecto ejecutivo y concreto, que describa cudnto, cémo y por qué voy a
hacer el proyecto, siempre bien definido.

En la carpeta de proyectos, no hay un nimero de pdginas, lo determina lo
que vaya requiriendo cada caso. Tienen una cosa en comdun, son eldsticos,
algunas personas no tienen una cosa, otras le van poniendo lo que vayan
necesitando para negociar.

# Entrevista a Carlos Villasefior; Morelia Michoacan, Marzo 2010



Lo mds conciso a veces son 2 pdginas. y a veces me implica un dia de tra-
bajo para redactar y plantear su desarrollo para qué se entienda que es el
proyecto y cudles son los requerimientos para su elaboracion.

Por ejemplo, un dia platico con un cliente y se le ocurre algo, lo primero que
se hace es un proyecto, es darle una identidad a la idea y decir de qué se
trata y con eso hay que moverse por lo que se tenga que conseguir.

Tres amigas, una antropdloga, una historiadora y una arquedloga del INHA
hicieron un estudio historico sobre el uso de los recursos naturales de la
cuenca de Pdtzcuaro.

Les hice una carpeta que consistia en la investigacion con unos bocetos
de cdmo podia ser la exposicién, consegui el apoyo de la ONU, fue una
chamba de dos afios y se hizo la exposicion.Vas moviéndote por una serie
de contactos, uno te lleva a otro y a otro.” ¢

{Como se financian los proyectos?
Yo juego el rol del disefiador y difusor del proyecto. Todo esto le da fuerza
al proyecto y ademds lo puedes capitalizar, o a veces necesitas dinero para
hacer la difusién.

Todos los proyectos ocupan recursos pero casi ninguno estd condicionado para
conseguirlos previamente. mds bien conseguir los recursos para el propio proyec-
to es parte fundamental en este rollo metodoldgico y de planeacién.

He realizado folletos para presentar un proyecto y eso te abre puertas.
Ahora quien contratas para hacer el proyecto (generas chamba) y a veces
hasta para mds.

Yo genero algo como una bola de nieve.. El proyecto va creciendo, cuando
llegas a negociar con el que sigue el proyecto ya no es igual que el primero
y vas consiguiendo mds cosas. En ocasiones los apoyos son en especie.” %

Como parte del sistema de su trabajo Villasefior cuenta con hojas de con-
trol en la cuales han llegado a generar hasta 70 proyectos al mismo tiempo,
unos en etapa inicial y otros en su realizacién final, en algunos casos disefia,
el folleto, cartel, hasta resolver proyectos complejos que requieren afios.

Esta referencia del trabajo de este disefiador, constata que la realizacién de
proyectos personales se pueden implementar como un sistema de pro-
duccidn constante. Entre varios proyectos de este autor se eligieron dos
proyectos para mostrar la versatilidad e implementacidn de la metodologia
que utiliza al plantearse proyectos personales:

% |dem.
% |dem.
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Figura 129 Cartel con motivo del centenario de la
inmigracion japonesa a México, disefio Carlos Villasefior
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3.3.2.1 Libros Infantiles
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Carlos Villasenor
Proyecto Socio - Politico

El interés por involucrarse en proyectos vinculados con la naturaleza, llevd
a este disefiador a integrarse a un grupo de trabajo conformado por cua-
tro especialistas para encontrar la manera de intervenir en la formacién de
los nifos e inculcar la cultura ambiental.

El planteamiento del problema incluye al maestro de primaria, partiendo
de su importancia por ser el individuo que imparte la educacion y quien
por otro lado, desconoce el tema.

La propuesta para resolver este problema consistié en elaborar un libro
que ensefard los temas de forma Iddica y al mismo tiempo incluyera toda
la aplicacidn de la justificacion pedagdgica, es decir los objetivos, las habi-
lidades y sugerencias de codmo aplicar las prdcticas mediante un manual
pensado para que funcione sin el maestro.

Uno de los principales inconvenientes para su realizacidon era que el sin-
dicato oficial habfa estado peleando quitar contenidos a la curricula de la
primaria y ahora con esta propuesta les sumarfan otras.

La funcionalidad del proyecto personal parte de su capacidad para resolver
problemas. Para conseguir la colaboracion del sindicato, el libro integra las
lecciones de matemdticas, espafiol y geografia para hacer un sustituto del
libro integrado, el cudl tenfa muchas quejas por parte de los profesores por
su poca utilidad.

Los mismos contenidos se presentaron incluyeron la dimensién ambiental,
y estan relacionados con curricula de la primaria. No se aumento ni una
sola letra a la curricula de la SEP con la misma se integraron los contenidos
del libro con una perfil o dimensidn ambiental. Todos los contenidos como
por ejemplo “Paco el Chato” que es un personaje de los libros de texto
con el que los nifios se identifican en primer afio.

El uso del color sirve de guia al maestro ya que corresponde el contenido
del libro (integrado) con la practica del tema ambiental.

Este detalle particular representa la funcionalidad de la propuesta del libro,
ya que tuvo el acierto de adaptar todos sus contenidos de tal forma que
correspondieran con los contenidos de los otros libros oficiales del curso.

La estructura metodoldgica, pedagdgica y visual del libro, es de autoria del
grupo de especialistas. El trabajo llevd 5 afos de realizacion para llegar a ser
uno de los libros oficiales de primaria, contd con la colaboracidn de 40 per
sonas, con la participaron 500 maestros, se hicieron talleres por cada ejerci-
cio, en todo el estado de Michoacdn a todos los niveles, todos los ejercicios
se hicieron y se retroalimentaron vy se corriegieron antes de hacer el libro.



Ademas los libros estdn regionalizados, porque la realidad de un nifio de la
costa, no tiene nada que ver con la realidad de un nifio de Morelia.Lo que
un nifio le llama drbol, un nifio de tierra caliente le llama palo.

Figura 130 Interiores del libro disefiado para
los maestros
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[ Algo que produce tu comunidad | Ecosistemas michoacanos
que sale a ofros lugares n

Los ecosistemas Michoacanos fienan caracte- =
risticas que ofrecen las condiciones gue muchas
especies migratorias  necesitan para refugiarse
durante & inviemo o para reproducirse v lo que
rmuchas especies residentes necesitan para vivir,
De esta manera son parte de |a biodversidad del
pais, de Aménca y del mundo. Vanas especies de
aves que se reproducen en Canada y Estades
Unidos, pasan el invema en tierras Michoacanas
lo que las permite sohrevivic para migrar nueva-
meante a las tiemas del norte & reproducirsa.
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3.3.2.2 Casa del Volcan

Carlos Villasenor
Proyecto Socio - Politico

Figura 131 La participacion de los visitantes en
los proyectos forma parte de su integracién con
la comunidad

Figura 132 La convivencia entre los visitantes con
los lugarefios es el atractivo del tour
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La idea surgid de manera espontdnea, ya que usualmente Villasehor organiza
cinco paseos al ano, con grupos nacionales y de todo el mundo, para visitar
las comunidades en donde realiza actividades de su escuela, como lo es la
creacidn de talleres de serigrafia para que la gente de comunidades margina-
les se autoemplee.

En una ocasidén dos mujeres visitantes solicitaron ir al bafo, el cual es-
taba muy sucio y era motivo de verglienza para las mismas mujeres del
lugar. El problema en ese momento se resolvio desplazdndose a una
gasolineria.

Este suceso provocd en el disefiador generar un proyecto, gracias a identi-
ficar un problema que se relacionaba tanto a los habitantes como con los
visitantes del lugar.

El planteamiento partié con el disefio del Centro de Visitantes, para me-
jorar las condiciones del lugar. La idea se complementa en el aspecto de
la convivencia entre habitantes y visitantes. Por un lado, la gente de la co-
munidad realiza sus actividades de forma cotidiana haciendo lo que saben
y a los visitantes les parece una experiencia asombrosa incorporarse a la
comunidad por otra parte es mds econdmica la forma de viajar y aprenden
lo que ningdn turista: la cultura a través de su gente.

Finalmente el Proyecto se concibid para disefiar un paseo en donde
los turistas se hospedan en un centro de visitantes para integrarse con
los habitantes de la comunidad y convivir mediante sus actividades
cotidianas.

Las funciones adicionales del disefiador consisten en cobrar a los visitantes
y pagar a la gente de la comunidad por cada actividad que realizan como
parte del trabajo, arma un programa para darle el enfoque a las actividades,
previniendo qué tan dispuestos vienen los turistas a trabajar, hay gente que
se ha quedado desde una semana, hasta tres y cuatro meses.

“¢Por qué pagar por trabajar’ Ahi el disefio tiene mucho que ver, porque
comunicas de una manera especifica, es como se los vendes.Antes yo hacia
los paseos por los caminos, ahora se van de casa en casa de un poblador
a otro por los maizales, en la lluvia, por el lodo, y para los visitantes ésto

representa una “aventura”. ¢’

No hay grupo que no se vaya diciendo que fue una de las mejores expe-
riencias de su vida y ésto es posible gracias a que supieron previamente
que venian a vivir una experiencia asf, de otra forma se irfan molestos por
no haber recibido un “servicio” adecuado. Ese es un papel determinante
de la comunicacion.

dem.



El disefio se encarga de darle una presentacidn al proyecto: informar de
los servicios y talleres, crear los objetos promocionales (prendas, tazas,
cuadernos) con disefios faciles de reproducir. Por su parte los alumnos de
Villasefior contribuyen con la promocién por medio de la web.

Villasefior junto con los lugarefios se dieron cuenta que recibir a la gente
era un negocio, la valia del paseo esta en la experiencia que se tiene al
convertirse en una paseante activo. En lugar de pagar un hotel, esta opcidn
ofrece integrarse directamente a la comunidad para posteriormente pa-
sear a lugares como Guanajuato y a Morelia.

Las actividades son flexibles ya que se adecuan a las circunstancias que
se van presentando. Por ejemplo, una habitante no tiene casa entonces
se programa realizar su casa y todos contribuyen tanto la gente del lugar
como los turistas. En otra ocasidn no habia peces en los estanques de crfa,
entonces se convierte en su alberca, y se instalan tiendas de campana.

Finalmente dentro de las actividades de cada paseo se contempla que el
visitante imparta clases de su idioma a la comunidad, lo que ha propiciado
visitas de méxicanos al extranjero.

Figura 135 El resultado de los proyectos de este autor van desde lo grdfico hasta construcciones que
benefician la calidad de vida de la comunidad que se hace participe del proyecto

Figura 133 Carlos Villaefior mostrando el procedi-
miento de serigrafia.

Figura 134 La impresion de playeras y tazas en
serigrafia son los recuerdos mds representativos
del lugar
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3.4.1 Gustavo Amézaga Para comprender los motivos que han llevado a este disefiador producir

120

Heiras

libros infantiles, su infancia proporciona el primer referente para asociar sus
interéses personales con los retos profesionales que se impone.

Nace en Tijuana en donde vive hasta la adolescencia para posteriormente
estudiar la Licenciatura en Disefio Gréfico en San Luis Potosf. Durante su
Jjuventud retroalimenta la atraccion por la herencia cultural de nuestro pals,
concretamente la del siglo XIX. Esta razdn explica el aprecio que tiene por
la Ciudad de México, el acervo cultural de sus museos vy lugares histdricos.

Su aficién lo ha llevado a conformar una extensa coleccion de grabados
de esta época. lambién hace comprensible su traslado a esta ciudad para
estudiar la Maestrfa en la Academia de San Carlos.

La transicién de la formacion académica a la prdctica profesional, se pro-
duce cuando comienza a disefiar carteles para la Facultad de Filosofia vy
Letras de la UNAM. Amézaga contribuyd con su desempefio en la difusion
eficiente de las actividades culturales de la facultad.

El recuerda haber trabajado afio y medio con una fotocopiadora blanco y
negro para reproducir carteles en formato tabloide. La demanda de tra-
bajo era demasiada hasta llegar a producir doce carteles en una semana.

Sus carteles promocionaban conferencias, coloquios, obras de teatro, lec-
turas etc. en donde se abordaban temas del siglo XIX.

El tipo de solucidon que implementd lo llevd a desarrollar un estilo a través
del collage conformado por grabados.

El disefiador siente haber ganado respeto, cuando la direccidn de la Facul-
tad decide imprimir sus carteles en serigrafia en formato 70 x 95 cms. am-
pliando el tiraje para la difusidn interna y externa de Ciudad Universitaria,
por ejemplo en el Instituto Mora y en la Ibero.

Después de consolidar una propuesta exitosa en el disefio de carteles
que se aprecia por la ampliacién de solicitudes de diferentes instituciones
culturales y conseguir pertenecer a las exposiciones de concursos interna-
cionales de cartel.

El origen del disefio de sus libros se debe a la necesidad del disefiador de
plantearse nuevos retos profesionales para continuar sorprenderse a tra-
vés de la disciplina. Un anecdota que impulso a gestar esta inquietud es la
revision de los textos de un libro para ilustrarlo, en donde a su juicio eran
deficientes, pero terminan de alentarlo para asumir el reto de concebir la
idea de escribir un libro y producirlo.



La produccién de libros, le sirve a Amézaga para dar cause a temas que
conoce Yy le apasionan, seguir investigando acerca de la vida cotidiana del
siglo XIX. Durante su planeacion se impone publicar imagenes que son
inéditas para que resulten sorpresivas tanto para un publico especilizado Gilaba Dboordinania

como iniciado en el tema. KQI 'A
1AMNC

También se propone, que cada libro sea un producto con imdgenes, con
soluciones formales acorde al texto, con la satisfaccién de compartir la :
cultura por medio de un texto histérico de México del siglo XIX. CrftronciaMagi :

M. Maste Cheymot s
Al mismo tiempo la realizacidn de cada uno de ellos, ha permitido al dise-
fiador reafirmar su gusto de ser coleccionista de antigliedades, al encontrar
continuamente coincidencias entre las historias que crea en los libros con
la historia misma del objeto que lo ilustra.

“Mds que escritor me siento comunicador de ideas, de cosas que a lo mejor
los nifios no saben y que considero conveniente que sepan.fengo la contraven-
taja en cuanto a la informacién que estd el internet, los interactivos; los medios
audivisuales son mds interesantes para un nifio que un libro. Entonces es parte Figura 136 Los temas de sus carteles se enfocan
del reto, los libros van a ir a las bibliotecas escolares de toda la reptblica en en difundir actividades culturales

donde se va a fomentar la lectura y ojald que los lean y se les quede algo”. 8

El acercamiento al dmbito del disefio hace comprensible el desarrollo de
la disciplina por medio de sus autores mads sobresalientes, al mismo tiempo
permite identificar coincidencias entre el trabajo de disefiadores, técnicas o
ideoldgicas en las que se reafirman las funciones del comunicador grafico,
pero asi como hay simulitudes, también es necesario sefialar que de forma
natural el desempefio individual, permea la disciplina, otorgando versatili-
dad a la mismas aplicaciones de la profesion.

La aportacion individual de cada productor de proyectos personales contribu-
ye a establecer un panorama mds completo de todas las funciones vy variantes
que mantienen vigente el trabajo del disefador en el medio profesional.

Con la edicién de libros planeados hacia un publico infantil, Gustavo Ame-
zaga aborda temas que €l plantea, al mismo tiempo investiga hasta determi-
nar la iconografia correspondiente para cumplir sus retos como ilustrador.

Cada publicacion estimula su proceso creativo que se adapta a las circuns-
tancias y requerimientos que van surgiendo durante su realizacion, pero
también aportan la renovacion de ideas e inquietudes por alcanzar nuevas
soluciones para abordar un tema hasta representarlo graficamente.

Cumplir sus espectativas en la produccion de libros, implicé para Amézaga
forma la editorial Linterna Mdgica. Considerada por €l, un orgullo, por estar in-

¢ Entrevista a Gustavo Amézaga, México, D.F, Diciembre 2009 121
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tegrada por personas cercanas que han demostrado el apego a los libros, por
el cuidado y contribuciones con su trabajo.

Las funciones de cada colaborador estdn bien definidas. Empezando por los
tres correctores de estilo, todos participan para evitar errores ortogréficos,
con la revision de uno se corrige lo que se le pudo pasar a otro. Entre los
integrantes cuenta con un historiador con conocimientos de gramdtica.

Desde el inicio, con el proyecto de editar libros, Amezdga tuvo claro que la
tarea de disefar estaria encomendada a otros colegas para buscar ser sor-
prendido como parte del proceso. Cuenta con dos disefiadores a quiénes les
designa un proyecto de manera individual.

La labor de editor ha implicado establecer juntas de trabajo con cada colabo-
rador para retroalimentarse mutuamente de la idea del proyecto, hasta con-
cretar una propuesta definitiva.

Para reproducir sus libros, el disefiador contempld ofertarlos a la SEP por medio
del Conaliteg (Comisién Nacional de Libros de Texto Gratuito), dependencia
que publica la Coleccidn de Libros del Rincén mediante una convocatoria nacional.

La SEP para conformar su biblioteca, edita la Coleccidn Libros del Rincén que consta de
varias categorfas: literatura de ficcién, informativa, documental e histérica entre otras.

Este convocatoria esta dirigida a casas editoriales, para que envien todos los
libros de nivel primaria y secundaria ya editados para buscar su reproduccidn
por medio de esta convocatoria.

Los libros seleccionados pasan por tres fittros; el primero es un comité con-
formado por pedagogos, padres de familia, maestros, editores y personal de
la SER Para preseleccionar los libros se consideran su calidad en los textos
y en las imagenes.

De este filtro se eligen aproximadamente doscientos libros de quince mil par-
ticipantes. Posteriormente, preseleccionan tres libros para pedirles a los au-
tores que llegan a estas instancias la cantidad de cuarenta maquetas impresas
para que se distribuyan en las 32 entidades federativas.

Finalmente el libro mds votado mediante el concenso de cada comité estatal,
obtiene un primer lugar nacional que es el seleccionado para publicarse en el
afo de la convocatoria.

El inicio del libro, Amézaga parte de una idea original, en la que concilia sus
interéses para sentirse motivado en realizarlo, considerando también los pa-
rametros que requiere la SEP en su edicién de libros. Sus temas coinciden en
difundir pasajes de la historia de México en el siglo XIX.



Para Amézaga la experiencia como disefiador es empleada para anticiparse en
seleccionar el tema y definir la forma de abordarlo. Buscando realizar publica-
ciones que no han sido antes publicadas.

La cualidad constante de sus libros, es el detalle que presentan al integrar la in-
vestigacion que respalda la historia que describe el libro, utilizando los términos
acordes con el tema y la €época. También son relevantes las ambientaciones que
crea ya sea por medio de antiguedades, objetos creados como parte de la es-
cenografia, el uso del grabado entre otros. Que en conjunto hacen interesante
identificar todos los elementos que conforman el libro.

Figura 137 Varios de sus trabajos han sido seleccionados en diferentes Bienales de Carteles
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3.4.1.1 El albim de
recuerdos de

Fernando Maria Rubio
un niflo mexicano del siglo XIX

Gustavo Amézaga Heiras
Proyecto Editor

s
s CEPUETEA

Figura 138 Primer libro publicado mediante la
convocatoria de Libros del Rincon en el afio 2006

Es un libro de ficciéon de un nifio que realmente vivié entre la época de
1860 a 1870.

La idea de este proyecto inicid a partir de un lote de fotografias de esa épo-
ca, en donde era comun poner dedicatorias. A partir de este anecdota, Amé-
zaga se plantea el reto de generar la historia, como un pretexto para explicar
como era el contexto en que se vivia en esa época. Al mismo tiempo es un
recurso del editor por compartir nuestra cultura a través de su historia.

Con la informacidn de las fotografias, él autor, construye la historia del per-
sonaje mediante las dedicatorias, gracias a ellas se entiende que el persona-
je tenfa cuatro hermanos, también hace evidente que tenfa una vida social
activa, debido a que conocid a Porfirio Dfaz y celebridades de la época.

“El libro de Fernando Maria es un dlbum de recuerdos, sirve para responder
{Cémo era la vida de un nifio de esa época’ en ese sentido es nostdigico, sin
precisar si tiene |/ afios cuando lo cuenta, o es un adolescente o es un adulto,
él recuerda nada mds”. ¢’

Este libro fue seleccionado para pertenecer a la coleccién Libros del Rin-
cdn, que se distinguen por ser de distribucidn gratuita y sélo se pueden en-
contrar en las bibliotecas publicas incluyendo las primarias de todo el pais.

124

Figura 139 La fuente principal de los titulos se digitalizé para armar manualmente las palabras
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El hecho de pertenecer a esta coleccién a través de su convocatoria na-
cional, demuestra que los proyectos producidos por el disefiador, cumplen
funciones mds alla de satisfacer personalmente a su autor, en este caso
responden a necesidades de una institucién al cubrir las espectativas de
abordar temas de interés y conseguir ser comprensibles al publico que
entra en contacto con ellos.

El libro tiene varios pasajes, el primero de ellos se refiere al dlbum pro-
piamente dicho, aparece una fotografia de Fernando Marfa, y un texto
que sirve para dar sentido a las imdgenes y temas del contenido del libro
argumentando el valor de papeles e imdgenes como testimonio de los
recuerdos de su infancia.

Posteriormente aparece su familia, el Presidente Judrez en ddnde se habla
de la situacién social del pais, la Alameda Central, Vendedores Callejeros, el
teatro de titeres, continuando con el tema Leer y escribir, el dibujo, Los libros,
El dlbum de estampas, los juegos, los cuentos, el viaje en tren y la fotografia.

En cada uno de estos pasajes, utiliza al nifio como hilo conductor para ilus-
trar y describir concretamente el contexto vy las costumbres de la época.

3‘ ot 1o era la Alameda de Jaciudad de
P4 A
México. F rdo este gran jardin ton sus esculiura,

han surgiendo eptre/losdrboles

ques. la de Neptuno § L
2 2 ladigsa Venns.
Habia @mblién un m\crnadcm de flores
finas y planfas rara dfiepis de & wra gra_n Jaula
con clarines, jilgueras; cenzontles; cAn;'nm_
palomas y muc has otras aves canoras
ode hermoso pliindje B P
Por sus caminos erd ﬂ-m;m_-mc
efbantrar pequebos esput&ujm
A\ smltimbanquis y m.lmmcrm no.

. tyg nlulun los pajaritos que Aﬂ#tnaban
da' suerte, ni las elegantes t‘huus que
L pase ahm COn SIS hl rmdos Vestidos
- seda, crespon y museling,
acompanadas del brazo

fie gallardos uba,lle:m

Figura 141 El manejo de color resalta los detalles de las imdgenes y revitaliza los grabados

Figura 140 Interiores del libro
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34.1.2 La compaﬁia Afectivamente el libro tiene la idea de rendir un homenaje a la familia Re-

. , bolledo, pilar de ésta tradicidn por mds de cuarenta afos.
Nacional de Titeres

ROSETE ARANDA Los textos van explicando de manera coherente la conformacion de la
compafifa de titeres, inicia con El matrimonio entre Antonio Rosete po-

Gustavo Amelaga Heiras blano con el interés en el oficio de manipular tfteres y la Joven Marfa de la
Luz Aranda, pareja que tiene cinco hijos. La vida de esta familia transcurre
detras los escenarios, hecho que los hace aprender todo lo conceriente en
el manejo y presentacion de los tfteres.

Proyecto Editor

Continuando con Los inicios de la compafiia en donde hacen referencia
del teatro viejo de Huamantla como el teatro en que se presentaba la
compafifa, conforme van adquiriendo fama, los lleva a fiestas populares
en diferentes ciudades, sin importan la forma de trasladarse; tren, carruaje,
caballo o burro, incluso a pie.

Los textos de La Compafia Rosete Aranda, aclara que sus integrantes, familia
y colaboradores eran muy versatiles, lo mismo tallaban un mufieco de ma-
dera, escribfan el libreto, tocaban instrumentos, pintaban telones, cosfan la
ropa de los titeres, daban voz a los personajes hasta elaborar el mobiliario.

Figura 142 Las Marionetas del Museo Nacional
de Titeres de Huamantla fueron prestadas para . >
la elaboracién del libro  cada actividad del personal de la compafiia; escultor, costurera, movilista o

En siguiente apartado, Funciones de los miembros de la compafia describe

LS INICI®S
D€ LA COMPANIA

Los titeres de los Rosete Aranda llegaron a presentarse en el Teatro Vicjo de
Huamantla, pero con el tiempo su fama trascendié las fronteras de su pueb e
lo que empezaron a dar funciones en ciudades tan distantes como
Pachuca, Oaxaca, Morclia, Guadalajara, San Juan de los Lagos, Querétaro,
San Luis Potosi y la Ciudad de México; viajaban por tren ¥y carruaje, umnqu.(i
muchas veces también lo hicieron a caballo, burro o a pic.

lo, por
Jalapa,

En las fiestas populares y durante las ferias de pueblos, los Rosete Aranda
montabanisu teatro de manera sencilla en una carpa. Con el paso de los afios
y ante ¢l éxito obtenido, las escenas de dos o tres titeres fucron enriqueciéndose
con mayor atimero de personajes y producciones mis complejas, por lo cual la
compaina necesitd contratar mds personas.,

Los consgpos

£ =%

Figura 143 Los elementos que conforman los decorados corresponden con la época que reprresenta la escena
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manipulador de los escenarios, el repetidor que debfa declamar, orquesta
de musicos, cantastes, tramoyista, utileros, iluminador vy electricista.

Ademds del contenido textual, el libro es muy visual debido a que presen-
ta fotografias de las marionetas. Cada toma implicé generar un decorado
particular por escena con objetos reales acordes con el tema.

La solucién formal demuestra que el editor resuelve el disefio del libro,  Figura 144 Tradicionalmente las marionetas han

interesado en resaltar las cualidades que presenta el mismo proyecto, guia- /19 Para representar simbdlicamente fistorias
) o o ) h cuentos y leyendas del pueblo

do con la intencién de transmitir la esencia del tema, Amézaga tuvo que

conseguir el prestamo de las marionetas del Museo de Huamantla, trasla-

dar al fotografo Bernardo Arce quién junto con colaboradores decidieron

iluminar a través de espejos.

La toma fue planeada a doble pdgina, en donde ya estaba previamente
visualizado el lugar de los textos, integrandose a la marioneta y escenogra-
fla. Las posiciones de las marionetas junto con todos los elementos que
aparecen en a toma fueron desicion de Amézaga.

La correspondencia que tienen los objetos que ilustran los textos con la
argumentacion histdrica que evoca fielmente las costumbres de la época
se establece junto con los temas relacionados con México en el siglo XIX.

Figura 145 El payaso Ricardo Bell ejemplifica la intencion del autor por emparentar sus publicaciones
mediante la aparicion de personajes en diferentes libros
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3.4.1.3 El Diario de
Anita Osio Cordero
Gustavo Amézaga Heiras

Proyecto Editor

T A/
Ama MarARTTA AT O Tt Abitiada Haias

EL DIARIO DE

—

=
.(ﬁ_,o rdero

Figura 146 El libro inicia el |° de enero fecha
del cumpleafios de Anita y termina el 31 de
diciembre. Es un afio de escritura a manera de
diario de lo que la nifia hace en 1899

Figura 147 Interiores que muestran el disefio del libro
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Este libro tiene la particularidad de haberse realizado en coautoria con
Ana Margarita Avila Ochoa. Parte de su vida esta incluida en la historia del
personaje, con el propdsito de hacerla mds humano.

“El Diario de Anita es un cuento histdrico de una nifia mexicana de doce afios
de edad que relata su vida en el afio 1899”.7° Con el recorrido del libro se
va contando la transicion de nifia a adolescente, paralelamente a la historia
de Anita, el libro se encarga de contar el cambio de siglo.

Este libro se situa en la época del Porfiriato desde 1877 a |91 1 que mar
can el inicio vy el final de su gobierno. El relato se enfoca en las tradiciones
y descubrimientos técnologicos.

Comienza con descubrimiento de una caja del tiempo que es desterrada
en Tacubaya y contiene entre otros objetos valiosos el Diario de Anita.

“La nifia representa en si mismo el cambio, le van pasando muchas cosas, va
cambiando de casa, cambia de nifia a adolescente, cambia de escuela, viene a vi-
vir a méxico y cambia de siglo finalmente. y la nifia se plantea que va a pasar”.”’

Los relatos presentan costumbres de la época, por ejemplo el comprar una
cosa al mes y mostrar la importancia para la gente de esa época.

e
A
> i--'ﬂ"%i‘.‘é

_:-

Figura 148 Caja del tiempo, es un cofre de madera en donde es enterrado

7O ldem.
I ldem.



Es la publicacién mas ambiciosa, con el mayor ndmero de paginas que se
ha desarrollado por Linterna Mdgica, con la colaboracién de Josefina Mac
Gregor en los textos, José Luis Lugo en el disefio gréfico, Benjamin Tavera
Gdmez en la edicidon de textos, Claire Castillo Montenegro y Bernardo Ar-
cos Mijailidis en la fotografia y repograffa.

Los equipos de trabajo los integra el editor de acuerdo a los requerimientos
que surgen por la misma complejidad del proyecto.

Este libro situa al lector en el contexto social y politico de la nacidn, in-
troduccién que los lleva al tema especifico. de brindar un panorama de la
gestion y sucesos de la Revolucion.

Su estructura se asocia a la de un catdlogo, debido a la serie de grabados,
ilustraciones, fotografias de objetos relacionados con los temas que se van
abordando en cada apartado, por ejemplo en el de La bella época mexicana
se plantea que el capital extranjero consiguid el establecimientos de indus-
trias, al mismo la describe como una época productiva en la que se exporta
cafe, tabaco, minerales y madera que repercuten en la riqgueza inmediata de
sus inversionistas. Expone que hay una influencia europea principalmente de
Francia que permea en la arquitectura, la moda, la comida, musica, pintura
y la escultura.

La alternancia de los temas como; La situacidn de los obreros campesinos,
Los nifios del Poffiriato, Las elecciones de 910 entre otros, se presentan en
dobles pdginas confeccionadas individualmente por una serie de objetos e
imdgenes con su respectivos pies de foto y grabado, que van aportando
informacién de cada uno de ellos.

A esta estructura, se complementa con el apartado dedicado a las Biografias
el cual complementa y refuerza el dinamismo temdtico y visual del libro. Su
contenido incluye las propuestas de los diferentes lideres y caudillos como
Los hermanos Flores Magdn, Francisco |. Madero, Emiliano Zapata.

En las pdginas de estas personalidades de la historia se habla de cdmo
eran ellos, de su cardcter, su temperamento de su forma de ser. El autor
decidio hablar de la época del porfiriato, no la querfa explicar a partir de
la revolucion.

Técnicamente todas las fotos originales de la revolucién estdn en blanco
y negro. El reto implicd virar las imdgenes a todo color como si fueran
impresos. En las combinaciones de color hay un cuidado para representar
la época en que se produjeron.

3.4.1.4 Los Revolucionarios
frente al Porfiriato
Gustavo Amézaga Heiras

Proyecto Editor

ohi1@ g

['”‘ - -
revolucionarios |
" Porfiriato |

Figura 149 El autor conforméd un equipo de cinco
colaboradores para la redlizacién de este libro

L

Figura 150 Sobresalen dos tipos de Interiores, una
en forma de catdlogo que contiene varios objetos y
otra dedicada a biografias de persongjes historicos
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3.4.2 Rafael Lépez Castro Para este disefiador la actividad de hacer proyectos personales es parte
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de la disciplina de estar ejercitando la creatividad. El tiempo libre lo ocupa
para satisfacer inquietudes que lo llevan a hacer homenajes o andlisis a
personajes que tuvieron trascendencia en nuestro pais.

Estos proyectos también responden a su actitud de evitar como él dice
“estar con las manos quietas porque salen telarafias al cerebro. La actividad
de disefiar siempre ocurre cuando aparece la idea, junto con la conviccion de
hacerla aunque no sea por encargo”. ’?

Para Ldpez Castro el disefio gréfico sobre todo los proyectos que inicia por
cuenta propia, se transforman en toda una experiencia de reflexion humana -
social, porque como individuo no subdivide la parte profesional con la ciudadana.

Por eso consigue agregarle la funcion utilitaria al disefio, esta es una facul-
tad de los autores que conforman el dmbito del disefio, en toda actividad
que realizan tienen la capacidad de otorgarle trascendencia mediante su
reflexion personal, a un proyecto, incluso los que elabora como un diver-
timento con la elaboracion de bromas visuales que el mismo construye
por ejemplo realizar un cartel de Hernan Cortes cortejando a la Malinche,
para involucrarse en investigar manifestaciones culturales de nuestro pais.

Entre los proyectos personales de este disefiador se encuentra la realizacion
de carteles y la elaboracién hasta el momento de cinco libros que se distin-
guen por abordar temas politicos y culturales, manteniendo una de las cualida-
des de su trabajo, resaltar los valores del pais que conforman nuestra identidad.

La permanente eleccidn de temas mexicanos tiene que ver ademas del or-
gullo por su cultura con el sentido critico de este autor, que se manifiesta en
su juicio por la falta de una politica cultural implementada por el gobierno.
El cuestionamiento de Ldpez Castro se refiere a la venta del pais de una
forma barata, que solo lo promueve como pieza de decoracidn, y descuida
los significados que determinaron su origen, de esta forma provoca el des-
apego del individuo con su tradiciones.

Su percepcion en el disefio se convierte en una accion ciudadana, a traves
de un acto cultural que responde en observar un problema y reaccionar
para contribuir en la solucidn, utilizando las facultades personales que en
este caso es contribuir mediante la comunicacion visual.

La creatividad es una facultad de todo ser humano, técnicamente el diccio-
nario la define como la capacidad de crear. En publicidad el creativo perte-
nece a los miembros del Departamento de Arte que son los encargados
de la visualizacidon de la campafia y por ende, los responsables de la idea
que es constituida por el texto y la imagen.

/2 Entrevista a Rafael Lépez Castro, México, D.F, Noviembre 2009



En el plano especifico del disefo grafico, esta cualidad se identifica, con la
capacidad de su autor de encontrar referirse o representar mediante va-
rias maneras a un mismo tema. Otra forma de atribuirla a un disefiador se
debe a su capacidad para resolver un problema, a trdves de la generacion
de un mensaje que resalte las cualidades del contenido ya sea visuales o
significativas que plantea el proyecto.

Actualmente el individuo tiene acceso a la informacidn de manera mas
inmediata por los multiples medios de comunicacion que existen. Ante
la cantidad de mensajes visuales que se producen, provoca que la imagen
pierda contundencia, este hecho se puede apreciar con la reaccidn casi
nula de la sociedad ante las noticias que se presentan dia con dia.

Debido a estd realidad, la creatividad prevalece como un factor que le pro-
porciona vigencia a la actividad de comunicar visualmente, cualquier indivi-
duo puede hacer una imagen pero dificimente hace relevante un mensaje.

Las caracteristicas creativas del trabajo de Rafel Ldpez Castro se manifiestan
en la trayectorfa profesional, independientemente de la cantidad de libros y
carteles que ha realizado, mds bien en su capacidad de mantener un estandar
de calidad de trabajo a través del criterio que considera al disefio como una
opinidn del suceso cultural que anuncia, como opinion obviamente de apoyo.

Entre varias asociaciones que distinguen su trabajo, en la parte cultural, significa
ser proveedor de ideas. El cliente de proyectos culturales suele distinguirse
por proporcionar un ambiente de mayor libertad al disefiador para sugerir
propuestas para resolver un proyecto de disefo, este detalle corresponde con
la responsabilidad de general un concepto original para representar el tema.

Ldpez Castro ha trascendido con su trabajo al establecer vinculos mds alla
de los profesionales con sus clientes poetas, pintores entre otros artistas,
que mds bien se convierten en sus amigos.

En su trabajo se convive lo profesional y personal, al mismo tiempo que se
documenta y depura las imdgenes de su propuesta, se siente retroalimen-
tado por la informacidn que surge de la convivencia con el tema y de quién
solicita su servicios.

Con aprecio se refiere a que se desenvuelve en el dmbito cultural, ademds de
demostrar que disfruta su trabajo, es conocedor de sus bondades. Hecho que
ha lo llevado a manifestar con dos proyectos independientes que se refieren a
homenajes a escritores latinoamericanos, en donde parte de su proceso invita
a varios disefiladores de diferentes generaciones y procedencias a realizar un
cartel conmemorativo como el natalicio de José Marti'y Pablo Neruda.

Figura |51 Disefio Rafael Lépez Castro, 1988
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Figura 152 La Agenda Poesia y Disefio sirvié

como soporte grdfico para publicar los carteles de
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la exposicién Neruda Cien Afios

Después de definir el tema, el proyecto inicia con la invitacion de los dise-
fadores, mediante una reunidn previa define y comunica los criterios de
entrega del cartel, con la participacion de amigos como Germdn Montalvo,
Luis Almeida entre otros, durante el proceso incluso ha reunido a los par-
ticipantes para que un poeta lea y andlice la obra de Neruda para docu-
mentar y propiciar el didlogo entre participantes.

En ambos proyectos consiguid la realizacion de dos exposiciones de los
carteles la de José Marti en Aguascalientes en el 2003 y la de Pablo Neruda
en Puebla en 2005.

7

Er -

o




El titulo corresponde a las campafias politicas, las cudles en su mayoria y a
trdves de los afios se han distinguido por contener nada mas el rostro de
un politico. Este criterio se vuelve controvertido por que olvidan la funcidn
bdsica del cartel de informar. En el caso de politica es transmitir el discurso
politico del candidato. A este deficiencia se suma que no consiguen que el
ciudadano reconozca a los politicos de un mismo partido en un perimetro
cercano.

El dnico distintivo de los carteles entre los partidos politicos, son sus colores,
porgue incluso la distribucion de los textos e imagen son similares.

La reflexion de Lopez Castro se suma a las anteriores con el deterioro y la
cada vez descuidada colocacion de la propaganda politica, mas bien defectuosa
publicidad. que ha cambiado a su jucio en donde anteriormente miembros del
mismo partido eran los encargados de colocarla. Ahora en cambio se contra-
tan a empresas supuestamente especilizadas. Ya que se observa que desde la
misma colocacidn del cartel ya se presentan arrugados, unos encima de otros.

Irénicamente el motivo que llevd a este disefiador realizar este libro, fué du-
rante un paseo, por la cercania con su casa por las avenidas Insurgentes, Revo-
lucidn y Patriotismo hasta llegar a preguntarse ¢En serio nosotros votamos por
esas caras todas deformes que vemos en la propaganda?

Este momento marca la decision de llevar a cabo el proyecto “Para mi ese es el
proceso yo creo que en lo individual que todo el mundo tiene, pero que en mi caso
no me gusta que se queden en proyectos, si a mi me llaman la atencién. invierto
todo esto, creo que no hay otra forma de decirlo, lo que tengo. mi tiempo, mi dinero,
mi trabajo para hacer un trabajo”. 2

Para realizar la maqueta del libro, el autor realiza un registro fotogréfico para
posteriormente presentarle la idea a su amigo José Woldenberg a quien le
encarga el texto de la publicacién. Lépez Castro se siente afortunado porque
en sus libros ha contando con el apoyo de sus amigos escritores que genero-
samente han donado sus textos a sus publicaciones.

Entre el contenido textual de la publicacidn vale la pena resaltar la presen-
tacion en su contenido resume el objetivo y la funcionalidad del libro.

“La propaganda electoral debe contar con un marco normativo que al mis-
mo tiempo que permita la mds amplia difusién de las y los candidatos,
la haga respetuosa de los ciudadanos. del entorno urbano y del medio
ambiente. La saturacién indiscriminada que en el pasado reciente han pa-
decido los habitantes del Distrito Federal, al igual que las otras urbes, debe
dar paso a una competencia en la que las ideas y propuestas vuelvan a
colocarse en primer plano.

73 [dem.

3.4.2.1 CarasVemos...

una propuesta grdfica para una

reflexion politica

Rafael Lopez Castro
Proyecto Editor

Figura 153 Libro disefiado para mostrar la falta
de efectividad de la inversion en la propaganda
impresa de los partidos politicos.
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Figura 154 La propaganda politica ademds de es-
tar mal colocada es rayonada como manifestacién
del descontento de la ciudadania con los politicos
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Estamos seguros de que al ver las imdgenes del museo del horror en que
termina convertida la propaganda electoral hasta hoy dominante, partidos,
candidatos y los ciudadanos, habremos de concebir en la indispensable
reforma de las reglas y prdcticas de las campafias.” ”*

El contenido textual es puntual al reforzar las imdgenes para fundamen-
tar la denuncia cuidadana para que el gobierno modifique el proceder
en las campafas polfticas. Incluye las mismas reglas que rigen su difusion
para demostrar que son quebrantadas por los partidos politicos que
las promulgan. Por ejemplo las reglas se refieren que la propaganda no
debe impedir la visibilidad de los conductores o impida la circulacion
de peatones.

Su colocacidn en inmuebles debe contar con un permiso del propieta-
rio, ademds no deben pintarse en elementos de equipamiento carrete-
ro y no podrdn fijarse en monumentos ni en el exterior de los edificios
publicos.

Todos estos puntos dan pie a cuestionar sf la contaminacion visual de la
propaganda no viola uno de estos puntos, a los que se podian agregar
el tiempo en que permanecen, hasta finalmente concluir que no fun-
cionan y sus recursos deberfan ocuparse en proyectos que beneficien
a la ciudadania.

Woldenberg aporta “Lépez Castro no inventa, quizd porque sabe que
la realidad es insuperable. Se acerca a fenémenos cotidianos que todos
vemos pero no observamos.Nos ayuda a leer de otra manera las rutinas
que a fuerza de repeticidn parecen inmodificables. Nos sugiere, en este
caso en particular, un filtro distinto para acercarnos a un fenémeno que
registramos como inercial durante las campafias.” 7

Con el libro terminado, el siguiente paso de Lépez Castro es conseguir
una editorial que decida publicarlo, proceso que obtuvo mediante la
asamblea legislativa, para finalmente presento la publicacidn en la libre-
rfa Rosario Castellanos. Asi concluye para Lépez Castro un proyecto
que se distingue por la intencidn personal de realizarlo por concretar
un hecho que le llama la atencidn.

"t Lépez Castro Rafael, Caras Vemos... una propuesta grdfica para una reflexién politica, México D.F.
> Woldenberg José, Colaboracién en Caras Vemos... una propuesta grdfica para una reflexidn politica,
México DF.



Figura 155 Las fotografias del libro evidencian que no son reconocibles los rostros de los politicos

135



3.4.2.2 Nuestro Senor
de la salud

Zacoalco de Torres,
Jalisco México

Rafael Lopez Castro
Proyecto de Editor

Figura 156 Portada de la publicacidn, todo el libro
esta impreso en negro
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Este libro representa el sentido de resaltar la riqueza cultural, de nuestro
pais, con sus tradiciones culturales. Es un libro de 24 pdginas impreso en
tinta negra en un formato alargado de 44 cms. x 24 cms. en donde el autor
reitera que surgen por el gusto de un tema que conoce y apasiona.

“Es un un libro sobre un Cristo de pasta de cafig, los Cristos de pasta de
cafia de mi pais me fascinan porque también son este México mestizo. La
Pasta de cafia en nuestro pais se utilizaba en Michoacdn para hacer figuras
de deidades mounstrosas o maravillosas, como las quieras ver, nosotros no
sabemos, pero lo mismo hacian un Huixilopostli que cualquiera forma, para
llevarlo a la guerra porqué era muy ligero.” 7

La tradicidon proviene de los conquitadores que tenfan la costumbre de
cargar Cristos pesadisimos, hasta que el sefior llamado Martin de la Cerda
rescatd una antigua técnica mexicana, que tiene su origen desde el siglo
XVI en Michodcan en donde se empiezan hacer los Cristos de Pasta de
Cafia como una forma de resolverlos durante 200 afios, hasta que se de-
jaron de hacer.

El contenido del libro es un registro fotogrdfico que acompafid la venera-
cion al Cristo de Zacualco de Torres, con una altura de mds de dos metros
creado por Martin de la Cerda en el siglo XVI.

El proyecto se logrd concretar gracias a la colaboracion de un amigo del
autor, el cronista Salvador Encarnacién que fue el encargado de redactar la
crénica del acontecimiento que consiste en trasladar de la iglesia y seguir
al Cristo durante toda la noche y al dia siguiente.

La estructura del texto estd subdividida en la visitacion “En camino estdn
los zacoalquenses, viene a Pdtzcuaro por mi. Diles mi nombre; soy el Cristo de
la Expiracién y en mis ojos vivos llevo el agua para sus campos y el consuelo
para sus tristezas.” ’°

Cartas “Su ilustrisima, el pueblo estd solo. Ni un alma estd en él. Llegé un men-
sajero con la noticia de que el Cristo destinado para la parroquia ya estd en
la entrada del valle.” , “Cuando lo pusieron vertical para que contemplard sus
nuevas tierras, apenas si lo amacizaron, cayd una ligera lluvia que azuleaba de
blanquisima, como el manto de la Virgen.” 7’/

Finalmente el libro se publicé en el 2007 por el honorable Ayuntamiento
Constitucional de Zacoalco de Torres Jalisco gracias a su presidente Muni-
cipal, el cudl acordo el pago del trabajo del disefiador, mediante la repro-
duccidn del libro y el obsequié de 50 ejemplares a su autor.

> L6épez Castro, Rafael, ob. cit. nota 72
76 Encarnacion Salvador, Nuestro Sefior de la Salud, Jalisco, México D.F. 2007, pag. 2
7 [dem.



Figura 157 Los interiores del libro muestran el
descenso, el recorrido y el regreso al templo
parroquial cargando al Sefior de la Salud

Figura 158 Aproximadamente |5 personas se necesitan para cargar al Sefior de la Salud
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3.5.1 Alexis Azevedo

Finalmente los autores que realizan proyectos de expresion plastica com-
plementan la versatilidad de los proyectos personales, asi como se habld
que los autores vinculan sus motivaciones y valores personales con la dis-
ciplina, ahora en estos casos se presentan autores que disefian aunque su
conviccion principal esta relaciona con el arte.

Dejando a un lado, el crédito si es disefiador gréfico o artista, la contribu-
cidn que hacen estos autores enmarca la interaccion arte y disefio que
establecen mediante su desempefio. También establecen la diferencia mas
marcada en la clasificacion de los proyectos por no necesitar de la com-
prension del espectador.

Por otra parte es un deseo incluir a este autor como un homenaje a los
compafieros que asisten a la Academia de San Carlos. Porque forman parte
de la experiencia humana y formativa, mediante su convivencia se produce
el intercambio de puntos de vista respecto a la representacion visual.

El caso de este autor su vinculacidn con el disefio comenzé de forma
autodidactica por la necesidad de hacer el portafolio de la obra, Proveniente
de Brasil, el hecho de venir a estudiar a México arte urbano, es parte de la
estrategia por no estar en la parte comercial del circulo de arte.

Un hecho que trascendio sus inicios en el arte, es el haber ganado un concur-
so de fotografia, que afecto la parte emotiva para seguir produciendo piezas
de arte para vender o exponer. Asf que encontrd en el arte urbano la posi-
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Figura 159 Intervencidn Lunares de Sol, Ciudad de México
Pintar circulos de aproximadamente | metro de didmetro con pintura luminiscente que absorbe luz de
dia y brilla por la noche



bilidad de seguir trabajando con una autonomia completa, “descubri la ciudad
como esa gran plataforma, ese gran lienzo que capta muchos materiales que uno
no se puede imaginat, de varias categorias. Irabajar esa perspectiva de la ciudad
de todas las posibilidades. Entonces la calle tiene esa vena de la ciudad.” 78

Para Alexis su relacidn con el arte es particular; desde pequefio aprendid a
tocar instrumentos, ha tenido que ver con el teatro, ballet de danza flamenca
desde los 6 afios. Para él, arte significa realizar una energfa que tiene, mate-
rializada y esta actividad trae consigo la satisfaccion estética, espiritual.

Su incursién actual en el disefio tiene que ver con el modo de sobrevivir y
estar consciente que puede utilizar elementos de las artes visuales como
del disefio, por ejemplo la relacion forma fondo de la composicion.

Con el tiempo percibe que su obra pldstica y en su condicidn de disefiador
se contaminan de las dos partes, ambas actividades tienen cualidades esté-
ticas. La parte que mds contrasta estd en el disefio que tiene que ver con el
cliente. En su obra mostrard el resultado de esta combinacidn de disciplinas

Su trabajo ha pasado por diferentes etapas, durante un tiempo realizando
interferencias digitales como una necesidad analitica de explorar las posi-
bilidades pldsticas de este medio, ejercicio que lo llevd a investigar técni-
camente el manejo de los programas de disefio gréfico. Posteriormente el
tema de estudio fué su propia imagen mediante el la fotografia.

78 Entrevista a Alexis Azevedo, México, D.F, Marzo 2010

Figura 160 Proyecto Palomitas para Palomas
Ciudad de México

Disefiar una gran dguila con palomitas de maiz
para ser comidas por varias palomas.
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3.5.1.1 Obra Sin titulo
Alexis Azevedo

Clasificacion Expresidon Grdfica

La propuesta de arte urbano de Azevedo es trabajar en micropoliticas
cotidianas con el hombre ordinario, hacer una accidn en la colonia.

Tiene definido el no realiizar obra para una exposicidn. La experiencia de rea-
lizar tiene que ver con el lugar v la interaccidn de la gente en su realizacién.

Para él la relacidn con el cliente en disefio es similar a la del espectador
en el arte porque piensa que se pone en su lugar, en los ojos del otro, es
decir en ambas disciplinas si hay interaccion con otro individuo que implica
desde crear, apoyarse o incluso distanciarse.

La intervencidn de las sombras, consiste en pintar en el suelo la sombra
de la gente que paseaba en la plaza de la iglesia, la pintura utilizada estaba
contemplada para desaparecer con la lluvia. Para detallar mds aspectos de
la obra, el artista consedid la siguiente entrevista.

Cual fué el objetivo de la obra?

“Parecido a tomar fotogrdfia, la gente en general tenemos esa necesidad de
dejar un indice, un registro de su presencia y plasmarlas fisicamente en color,
especificamente ese color, en la Ciudad de México, tiene esa caracteristica de
haber crecido sobre una laguna, entonces lo asocio a los chorros de agua.

La gente se deja retratar o pide retratarse. Hay un sefior que llevo a su nifia que
apenas caminaba, pidio retratarla. Es una necesidad colectiva e individual de mar-
car su presencia.” ”?

{Qué significo eso!?
“Primero confirmar su presencia de la gente, eso les daba mucho orgullo y a mi
también. pero yo solo soy un intermediario, no tenia nada de original. El primer dia
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Figura 161 El registro de la intervencion registra las acciones durante su elaboracién

7 ldem.



pinte como a 30 personas y el dia siguiente identifique que la gente regresaba con
alguien a ensefiarle en donde estba su sombra. Cémo confirmar su presencia, un
valor, principalmente para ellos. Mi accién en si era un performance muy sencillo, in-
fantil digo yo. El cuerpo del trabajo era hecho de las personas para las personas.” &

Cuando pintd la primer persona, la participacidn de la gente se volvid espon-
tdnea, retrato chavos que vivian por ahi, incluso le ayudaron a pintar plaza de la
Iglesia de la Soledad ahi en el centro. Sin ser la intencidn inicial, uno pinto a su
perro, pintaron mal, pero la valiosa es la participacion, otro estaba dormido. La
actividad genero datos curiosos durante dos dfas.

En el arte urbano es importante realizar un registro de las intervenciones que
realizan. El registro es la posibilidad de documentacion que fué hecha para
exponerla. Ese registro es la obra. Si no hay registro todo es una idea, un anec-
dota que para las artes visuales no funcionan bien, una vez que son visuales.

Figura 162 La interaccion con la gente genera
nuevas acciones como la de este sefior que pidic
ser retratado con su hija

Figura 163 El pdblico decidié participar pintando

8 |dem.
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3.5.1.2 Leonardo
Alexis Azevedo

Proyecto de Expresién Grdfica

La combinacidn de las dos actividades gréficas de Azevedo se manifiesta en
la manipulacién digital de la imagen. Dando como resuttado proyectos que
llevan a cuestionar la realidad del espectador.

Por ejemplo el retoque fotografico de Azevedo, en donde aparece en diferentes
partes del mundo a la misma hora, interactuando en plazas publica llenas de gente
a su lado.

Particularmente en la obra Leonardo Consiste en una secuencia conformada
por siete fotos, dos son de él y otras dos son de Leonardo a quién el artista
dedica la obra y tres fotografias mds son mezcladas.

Las imdgenes hablan de un transexual que ante una condicidn personal por
una enfermedad tuvo que regresar a casa de sus padres vy la Unica condi-
cion que le impusieron estos, era regresard siendo hombre otra vez.

“Entonces en ese momento de volverse hombre otra vez, mds bien bueno
parecia mujer por esta cosa androgina al revez. Me parecid interesante ese
momento de su vida y mds por ser una persona proxima a mi_La obra es una
complicidad, esa fusién que eres parte de esa persona.” 8!
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Conformada una secuencia de siete fotos, dos son de él y otras dos son
de Leonardo a quién el artista dedica la obra y tres fotografias mas son
mezcladas.

Al observar los proyectos de este autor, es perceptible la manera de com-
plementa sus habilidades plasticas con las grdficas. Determinando sus fun-
ciones de acuerdo al proyecto.

En sus obras parten de reflexiones personales y provocan la sensacion
de no poder ser poseidos, mds bien generan la reflexion del espectador,
respecto a un suceso visual que cuestiona o resalta una parte de la co-
tidianidad del individuo. Por su parte su trabajo como disefiador grafico
parte del requerimiento de un cliente, por lo tanto Azevedo, se encarga
de dotarlo de una identidad.

Los proyectos de este autor demuestra que el arte y la comunicacion gra-
fica sirven para depurar y hacer versatil tanto el trabajo de artista urbano
como la comunicacion gréfica.

Figura 164 Leonardo interferencia digital sobre fotografia 21 X 120 cms. 200

143



1 44

3.5.2 Alejandro
Magallanes

El andlisis de un disefador gréfico en el drea de expresidn pldstica tiene la
intencion de observar como ha trascendido el trabajo personal del mismo. Es
significativo ubicar a Magallanes en estd categoria, debido a que también ocupa
un lugar en el dmbito para comprobar que los proyectos personales son parte
de su actividad profesional. Con la funcidn de plasmar inquietudes creativas, y
percibir el uso de las habilidades propias de la disciplina para incorporarlas en
mensajes graficos que se originan desde su postura como individuo.

La actividad de Alejandro Magallanes como productor de proyectos se
encuentran en toda clasificacion de los mismos, este detalle muestra, que
hay autores y proyectos que bien pueden considerarse en varias catego-
rfas por las cualidades que presentan. Por lo tanto el motivo de clasificar
los proyectos es organizar su estudio para entender su funcionamiento a
través del registro de la actividad del disefiador mediante coincidencias y
peculiaridades para poder comprender ;Quiénes lo realizan?, ;Qué impli-
can hacerlos? y ;Cudles son las aportaciones de su realizacion?

Magallanes expone que no hay diferencia entre los proyectos indepen-
dientemente de la forma en que se constituyen. Para él todo trabajo en el
que participa es personal, no en el sentido de establecer un estilo, sino por
contribuir con reflexiones acerca de lo que tenga que decir.

“Hay un escritor que se llama Carlos Grassa que dijo los carteles son prdlo-
gos de las obras de otros, entonces, un buen prologista desentrafia, pone su
grano de arena en el libro y de esa forma esclarece o dice cosas acerca de
un texto que después vas a leer. Lo mismo creo que ocurre, en resumen yo
no veo una dicotomia, para mi todos los trabajos son personales”. 8

Para este disefiador cuando no se tiene un cliente de por medio, la diferen-
cia radica en proponer para decidir la clase de soporte y las conclusiones
a las que llega respecto a un proyecto.

De su experiencia de realizar proyectos personales, ubica tres tipos de
motivaciones; La primera es como ciudadano cuando aparece un evento
polftico o social, que indigna. Reacciona por medio de un trabajo para decir
lo que piensa, una vez que tiene el mensaje grafico terminado, lo ofrece a
quienes puedan distribuirlo o usarlo.

Esta experiencia requiere de organizar colectivos de disefiadores para to-
car problemas como el de las muertas de Judrez en donde se hacen imdge-
nes que utilizan los ONG’s o las asociaciones que trabajan con cada pro-
blemdtica. Los proyectos son una iniciativa de un conjunto de disefiadores
preocupados por el tema.

La segunda forma de disefiar un proyecto se relaciona con plantearse rea-
lizar el trabajo ideal, para satisfacer inquietudes personales y profesionales.

8 Entrevista a Alejandro Magallanes, México, D.F, Octubre, 2009



Con la cualidad de seleccionar el tema y la manera en que se aborda. En su
caso tiene que ver con la realizacién de libros infantiles.

Si bien parte de su trabajo es ilustrar textos de otras personas, estable-
ciendo un cardcter a la ilustracion. Le ha resultado mucho mds entrafable,
crear sus propios textos. Hacer el libro completo y después ofrecerlos a
editoriales.

La tercer variante tiene que ver con los proyectos artisticos en la que un
museo o una institucion le pide hacer un proyecto que no tiene que ver
con el disefo, sino mds bien piezas de arte contempordneo como una ins-
talacion en un espacio determinado.

Lo interesante de estos proyectos para él, es ampliar las funciones del dise-
fio por intereses pldsticos, ademds el mismo marco que establece ser invi-
tado, le permite no tener la presion de ser artista y estar en otro ambiente,
haciendo otro tipo de cosas. “Pienso que en general como productor de tus
proyectos, lo que hay que intentar es no ser solemne” &

La finalidad de quien boceta un mensaje visual, es ver reproducida la idea,
y constatar la reaccién del publico predeterminado para valorar la efectivi-
dad de la informacion que se transmite.

En el caso del cartel, su colocacion en la calle es relevante porque significa
estar expuesto ante la gente para comprobar su efectividad como mensaje
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Figura 165 Publicacion independiente que recopila parte de la imdgenes que genera de la observacién
de objetos.
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Figura 166 Intervencidn colectiva para recuperar
las marquesinas como un espacio publico en
lugar de la publicidad
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Figura 167 Exposicion Seguir siendo confor-
mada por dibujos, animacién y esculturas de
persongjes de la misma
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visual. La trayectoria de Magallanes se distingue por la constante presen-
cia de sus trabajos en la ciudad, basta con mencionar el cartel del festival
cervantino, en el metrobus en sus pantallas se presenta la animacion del
ciclo de cine ambulante, en las librerias con sus publicaciones infantiles y en
los museos con la exposicion de carteles.

Desde su etapa estudiatil llama la atencién que ya organizaba su exposicion in-
dividual, realizando carteles para promocionarla en lugares externos a la ENAP
con carteles impresos a dos tintas. Como una muestra de haber comprendido
que la préctica del cartel, es exponer ideas y confrontarlas con el publico. al
mismo tiempo adquirié anteponer en el disefio la intencion que determina la
realizacion del proyecto ya que sus trabajos siempre son mensajes que aluden
a una idea.

Con la préctica ha consolidado la habilidad particular de hacer contundentes sus
mensajes con los trazos libres, letras hechas a mano, equilibradas con el sentido
del humor que al mismo tiempo provoca sonrisa o critica.

La constancia de su trabajo lo ha llevado a realizar numerosas exposiciones
tanto a nivel nacional como internacional. Dindmica que contribuye con la di-
fusion de su trabajo, demostrando que la organizacién de estos eventos es una
consecuencia de la misma produccidn grdfica que genera.

Para él “las exposiciones de disefio, tienen que ver con la memoria, es decir con
memoria con lo que se hizo, no con proyectos del futuro”. 3* Este fundamento
brinda otra perspectiva al hecho de exponer, es revertir la caracteristica efimera
del cartel que cumple su funcién en periédo corto de tiempo para después
aprovecharlo como un registro visual de los acontecimientos en la ciudad en un
determinado momento.

La incursién de la actividad gréfica a la pldstica de este autor, se debe a las invita-
ciones a eventos dentro del contexto del arte, lo mismo ha participado pintan-
do un Audi a escala para recaudar fondos para la fundacidn ?, con exposiciones
individuales en donde presenta una animacion.

“Para mi es una parte que se me hace bien interesante por que no tengo justo que
cumplir con un objetivo de comunicacién tan acotado, sino que igual puede por asf
decirlo contar de otra forma y a la gente le puede gustar como cantas o como no
cantas pero el propésito es cantar”. &

La constante de observar los motivos para elaborar un proyectos personales
proviene de la historia del individuo, la variante que se aprecia con Magallanes
es mas contempordnea, con un sentido ludico se introduce en otros dmbitos
para continuar experimentando con su quehacer cotidiano a traves del dibujo,
confirmando la efectividad del trazo como elemento expresivo en sus trabajos.

5 |dem.
% |dem.



Las invitaciones en el ambiente plastico lo han llevado a participar mds como
autor de una pieza de arte en lugar de disefiador. La aportacion de estas pro-
puestas por sus contantes intervenciones en exposiciones relacionadas con el
ambiente del arte le han permitido a Magallanes percibir que en su trabajo
como disefador ha adquirido aval para proponer con mayor libertad a la hora
de disefiar y ser aceptado al mismo tiempo por sus clientes.

Entre varios proyectos personales que ha desarrollado, se presentan los libros
infantiles debido a que son un ejemplo que demuestra por un lado el aspecto
plastico en sus ilustraciones y el sentido de libertad de proponer un concepto
para experimentar, ya que estos proyectos también tienen la funcidén consciente
de recrear sus propias ideas, beneficiando su trabajo al salirse de su cotidianidad.

La caracteristica general de sus libros aluden a la creatividad, los temas surgen de
ideas espontdneas en donde la imagen y contenido juegan para reinterpretarse,
en ocasiones el texto hace una pregunta y la imagen la responde con una inter-
pretacion imprevista provocando por medio de la sencillez del planteamiento, la
comprension del sentido ludico del libro, al mismo tiempo el espectador identi-
fica el ingenio en que se presenta un tema.

Los libros estan dirigidos a los nifios y a sus papas por que también estan con-
siderados por el autor, mediante una dindmica que consiste en el cambio de
paginas ya que sus contenidos no narran una historia, a través del todo el libro,
mds bien son una serie de ilustraciones fragmentadas que abordan un mismo
tema por ejemplo la union del circulo, cuadrado y tridngulo en donde el autor
demuestra que las mismas figuras pueden tener varias interpretaciones.

En su planteamiento de disefio, se permite jugar con tipografias que le agradan
pero sobre todo para salirse de ciertos canones del uso de la letra redonda
y de un tamafio exagerado, cominmente usada en las publicaciones infantiles.
También se aleja de las imdgenes figurativas por la apariencia abstracta de los
objetos que utiliza, ocasionando un juego en donde el espectador participa con
su interpretacidn. Sus ilustraciones son resultados de varios recursos desde acri-
licos, dibujos, fotografias, collage, objetos que va recogiendo en las calles.

La mayorfa de sus libros son de formato cuadrado y con una apariencia pesada
con la intencidn de hacer un objeto compacto. Los textos son cortos en donde
la parte posterior describe de donde provino la idea de la publicacion en donde
predomina el fragmento de una lectura.

El escribe e ilustra sus textos, en su proceso de trabajo, incluye la elaboracién de
manera simultdnea a su desempefio como disefiador profesional. Con la maque-
ta del libro los muestra a editoriales para su produccion, en donde Magallanes
aprecia sentirse afortunado, por que hasta el momento ningin editor le ha pe-
dido que realice alguna modificacién a sus propuestas.

/

Figura 168 Secuencia de animacién con
musica de Café Tacuba
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3.5.2.1 Esto no es

Alejandro Magallanes
Proyecto de Expresion Grdfica

Esto
no es

Alejandro Magallanes

Figura 169 Muchas de sus portadas de libros
infantiles son resueltas por medio de la tipografia
con fondos texturizados

Esto no es
una liga

Figura 170 E/ recorrido del libro se convierte en
un juego. Primero presenta un objeto

iEs un
payaso!

Figura |71 Para descubrir que el objeto forma
parte de una nueva imagen
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En su primer libro personal, fiel a su criterio de alejarse del cliché de
los libros infantiles, la portada presenta Unicamente el titulo, en la parte
posterior utiliza la fuente Bodoni display para establecer la correspon-
dencia con el interior del libro anotando,  Entre 1928 y 1929, René
Magritte pinté un cuadro en el que habia una imagen de una pipa. Escri-
bié en el cuadro “Esta no es una pipa’. Efectivamente, era una pintura, no
una pipa. Ahora mirate en el espejo. De verdad eres td?. " %

El libro es identificable por que aprecia en conjunto cada dos paginas,
en la pdgina izquierda tiene la frase Esto no es, a la que se incorpora
un objeto o animal, elemento que es presentado en la pdgina opuesta
para invitar al lector a voltear de pagina y descubrir otra doble pdgina
que aclara mediante el texto j Es un ! y la imagen se transforma en
otro objeto.

La ilustracidon juega un papel interesante ya que se agrega a un obje-
to tridimensional para cambiar la apariencia del objeto original. En el
transcurso del libro, el autor transforma una liga en un payaso, una pie-
dra en un marciano, tijeras en un mosquito, un clip en un levantador
de pesas.

E
7D

8 Magallanes Alejandro, Esto no es, sm mira otra vez, 2009 pag. 36



Esto no es

Esto no es
una brocha

Figura 172 Los interiores del libro tienen la
misma estructura de presentar primero un objeto
y después su transformacién por medio de la
ilustracién

s una,
cantante
de Opera!

s una,
pareja
enamoradal
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3.5.2.2 ;Ven, hada!
Alejandro Magallanes

Expresién Grdfica

;Ven, hada!?

Alejandro Magallanes

Figura 173 Desde la portada inicia la dindmi-
ca del juego con las palabras e imdgenes que
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adquieren diferentes significados

En la contraportada del libro, Magallanes explica por medio de un texto
el sentido de esta publicacion que se basa en una lectura de un poema de
Xavier Villaurrutia llamado Nocturno en que nada se oye , lo siguiente

"..Y mi voz que madura
y mi voz quemadura

y mi bosque madura
y mi voz quema dura...” ¥

Complementando “¢Te has dado cuenta de que las imdgenes habitan en las
palabras? ¢Y tU qué prefieres: llegar a casa o irte de caza? Si te digo hoja, piensas
en un cuaderno o piensas en un drbol? (Serd que el mar nos saluda con holas?” %

Al parecerle brillante el texto de Villaurrutia, decidid hacer ilustraciones
que respaldardn lo que estan diciendo los textos, las ilustraciones propo-
nen una serie de sindnimos visuales de la frase en turno por ejemplo la
portada simplemente es el inicio del libro que resulta y forma parte del
siguiente juego de palabras Venada, Ve nada y jVen, hadal, otro motivo de
ilustracidn lo genera la palabra Amarte que muestra una pareja y que se
contrapone con A marte del planeta. o Helado, El lado y el Hado que es-
tablece un cierre que redondea su relacion con el inicio del libro.

Las ilustraciones se distinguen por sus el aprovechamiento de las cuali-
dades visuales del mismo material como por ejemplo, el uso de papeles
intervenidos previamente con sellos a su reverso y pintados con café para
posteriormente escribir los textos o la conformacidon de los fondos de
otras ilustraciones que son resultado del recorte de otros papeles.

Este libro se imprimid en el 2007 y se reimprimid en el 2009.

Ve nada

Figura 174 El libro ilustra la similitud del sonido de las palabras

8 Villaurrutia Xavier, citado en Ven hadal, sinopsis, sm mira otra vez, 2009 contraportada
8 Magallanes Alejandro, IVen hadal, sinopsis, sm mira otra vez, 2009 contraportada



Figura 175 En constante en la solucién grdfica la
variedad de materiales

Figura 176 El recorrido de las palabras términa vinculando la primera el hada con la dltima el hado
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3.5.2.3 Conversaciones En este proyecto se aprecia el cambio del formato, ademds contrario a los an-
. ) teriores es resuelto a una sola tinta negra que corresponde con el estilo de la
Y discusiones ilustracion en donde el lector tiene que encontrar por medio de trazos libres

A|e]'andro Maga”anes expresiones de rostros.
Proyecto Expresidn Grdfica

Los textos de las contra portadas explican el sentido de sus libros, siempre se
distinguen por ser muy elocuentes al contenido, ademds de ser muy precisos
CONVERSACIONES ya que son de dimensiones muy cortas. En este caso dice;

Y DISCUSIONES

Alejandro Magallanes

“No sé si te ha pasado que por ver una cosa, dejas de ver otra. Lo mismo ocurre
cuando discutimos.

Decia el escritor Ledn Tolstoi que en ocasiones se discute porque no llegamos a en-
tender lo que nos quiere decir la persona con la que conversamos,” concluyendo “Y
a lo mejor, conversando, hasta puedes ponerte de acuerdo.” &

Continuando con el esquema de sus libros, el autor escribe textos en la
pagina izquierda que la imagen ilustra en la siguiente pagina.

Figura 177 Portada del libro

—Veo

que nuestras
opiniones
son muy distintas.

Figura 178 Figura fondo generan las imdgnes

152 ¥ Magallanes Alejandro, Conversaciones y discusiones, ediciones naranjo, 2009, pag contraportada



En el caso particular de esta publicacidn la ilustracion propone por medio
de juego figura fondo de ahf el uso de contraste blanco y negro.

Encontrar dos rostros que dialogan o estan relacionados con la palabra
clave del texto. Por ejemplo el texto dice;

Veo que nuestras opiniones son muy distintas. y la imagen es resuelta por me-
dio de un reldmpago entre los rostros. Finalmente en conjunto sus libros se
han publicado por dos editoriales SM de ediciones S.A. de C.V. ediciones
el Naranjo.

—Debe existir
una forma
de arreglarlo.

—Lo que
te conviene a ti,
Nno me conviene

a mi.

Figura 179 El sentido de humor contribuye a que las ilustraciones no sean agresivas
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4.1 REPERCUSIONES La aportacion de las entrevistas con los disefiadores de los pro-
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SOCIALES yectos, personales contribuye a fundamentar su realizacion, acla-

rando que no hay diferencia con los proyectos elaborados por la
solicitud de un cliente.

El término personal se vincula con el origen del proyecto, que
es resultado de la iniciativa del disefiador. Para comprobar esta
premisa y especificar su valor como trabajo de disefio, se revisa-

ran los proyectos a partir de las repercusiones.

El diccionario relaciona este término con la resonancia, conse-
cuencia, efecto y resultado de una accion. Todos estos concep-
tos se asociardn con las cualidades del disefio social como lo es
la identificacion de un problema y asumir una actitud activa para
producirlo.

Estas herramientas servirdn para describir todas las manifesta-
ciones que los disefiadores producen con este tipo de proyec-
tos cuando estdn en contacto con el publico.

Como no es posible contactar al publico usuario del proyecto,
estas obsevaciones se hacen desde la perspectiva del andlisis de
los proyectos, su explicacion pretende cerrar el ciclo que tiene
el trabajo de disefio que necesita tener un destinatario para

resultar ser funcional.

Con la clasificacidn de los proyectos personales se constata que
la comunicacion grafica mediante su division muestra las varian-
tes en que se manifiesta y matiza la informacién de acuerdo al
problema que planea resolver el disefador.



Los proyectos de autopromocidn tienen el objetivo de difundir el trabajo
del propio disefiador; en su realizacion continua la prioridad de brindar un
beneficio al publico por ser su destinatario.

La respuesta que se genera, incide directamente en la actividad del disefiador
ya sea con la solcitud de sus servicios o con la ampliacién de sus funciones.

Taller enVida fué creado para difundir el trabajo del Taller 75° que tiene la
especialidad en imprimir serigraffa. Con la estructura de invitar a disefiado-
res graficos a realizar un trabajo personal para ser reproducido enfrente
del publico y posteriormente venderlo.

Sus resultados se analizan a partir de las reacciones de los jévenes disefia-
dores que asistieron al evento, y en la utilidad que le otorgan los disefia-
dores paticipantes.

Partiendo de la difusidn del evento por medio del blog del taller; el publico
asistente se distinguid por ser de jévenes disefiadores, que acostumbran
revisar este medio digital para estar informado de las actividades del taller,
ademds este lugar ha propiciado conocer a disefiadores a través de otros
eventos como lo es la celebracion de los aniversarios desde 2006 hasta la
fecha, en donde se imprime el cartel conmemorativo a cargo de un dise-
fiador designado por Arturo Negrete debido a su trayectoria en el campo
del disefio y relacion con el taller.

El didlogo con los jdvenes asistentes, se hizo evidente la necesidad de un
foro para manifestarse, y encontrar un medio para reproducir su trabajo.

A partir de la culminacion de Taller en Vida se han venido realizando even-
tos de ilustradores, que ponen a la venta su trabajo, a su vezel proyecto
de Negrete continua cumpliendo con unos de sus propdsitos enfocados a
la comunidad del disefio, promoviendo el trabajo de nuevas generaciones.

Respecto a los disefiadores participantes, el evento representd la oportu-
nidad de producir un trabajo en completa libertad para decidir la técnica
y el nimero de tintas. Al mismo tiempo para algunos fué una experiencia
nueva de promover su trabajo, definir sus objetivos y participar en una di-
ndmica diferente como lo es realizar un proyecto como obra, experiencia
que trae consigo planear un tema que represente el trabajo que desarrolla
y pensar que resulte interesante al publico para que lo adquiera.

En este sentido la funcién de Negrete pasé de ser productor del evento a
la  promocidn del trabajo de los disefiadores participantes, ya que con el
evento generd el ambiente propicio para valorar el trabajo de los disefia-
dores por cualidades estéticas.

4.1.1.1 Taller enVida
Arturo Negrete

Repercusiones Sociales

Figura 180 Chema Skandal haciendo la separa-
cién de color, en presencia de los asistentes
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Con la diversidad de presentaciones durante cada sesién, Taller en Vida en
forma general sirvié de foro para difundir el trabajo de sus participantes,
para algunos fué dar a a conocer su trabajo y otros simplemente presentar
una extension de los proyectos que viene realizando.

En este sentido la constante actividad de este proyecto ha propiciado el
acercamiento del Museo de Arte Moderno de la Ciudad de México, para
realizar presentaciones de Taller en Vida, hecho que provoca la vinculacion
del disefio gréfico a la actividad cultural de un museo.

En esta relacion Negrete con su proyecto no sélo se presenta, sino que
vuelve a promover el trabajo de sus invitados en nuevos espacios cultura-
les, tal es el caso del Dr. Alderete que volvid a presentarse.

Esta nueva faceta propicié la presentacién de Alejandro Magallanes por
solicitud de las autoridades del Museo, asi como también la invitacion a
artistas visuales para reproducir una obra por medio de la serigraffa.

Figura 181 Taller en Vida ha contribuido con el acercamiento de jévenes a la serigrafia
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La funcién del disefio se asocia generalmente con la difusion de los produc-
tos, servicios de las empresas, de acuerdo a la dimensidn de la mismas, sus
requerimientos, convierten al disefiador en un administrador de la marca
para conservar su identificacidn ante el publico que estd vinculado con ella.

Ironicamente el disefiador no acostumbra promocionar su imagen ya sea
como empresa o free-lance para colaborar de manera externa con una
agencia de publicidad. El portafolio de trabajos es la herramienta que utiliza
para mostrar el perfil de las habilidades y especialidad a la que se dedica
dentro de la disciplina.

Debido a esa situacion los proyectos personales de autopromocion abren
un espacio para mostrar las estrategias que coordinan acciones con vista a
contactar clientes potenciales que coinciden con su estilo de trabajo. Para
Estudio Zoveck la actividad comercial de un profesional en el disefio gréfi-
o, sin importar la linea de trabajo, representa una labor que debe formar
parte de la programacion de los objetivos del estudio.

El manual de magia blanca aportd observar que la autopromocion repercu-
te en dos formas en el que hacer profesional, la primera con el aprendizaje
para filtrar nuevos materiales antes desconocidos y que se ven reflejandos
en los art toys fabricados. La segunda aportacidn es propocionar frescura
al trabajo para conservar el interés por plantearse nuevo retos dentro de
la misma disciplina. Este es un proceso que forma parte de la manera de
pensar, ser autocritico para depurar su trabajo.

La entrega final del proyecto marca el término de la relacion laboral entre el
disefiador con el cliente. Esta situacidn deja un vacio para analizar si la imple-
mentacién de trabajo gréfico cumplié con los objetivos por lo que se cred.

En el caso de Estudio Zoveck, los proyectos de autopromocidn les ha per-
mito observar el efecto que causo su trabajo. Debido a que sus clientes
junto con sus encargos mds entranables hasta el momento, han sido detec-
tados por haber adquirido algunos de sus productos.

Esto demuestra que los proyectos de autopromocion, contribuyen a fa-
cilitar la relaciéon laboral, debido a que el cliente sabe que esperar del
diseflador que contrata, por su parte al disefiador le beneficia saber que
coinciden con su forma de trabajar.

La encomienda de crear y disefiar la marca de un disefador de modas que
deseaba abrir una tienda en Barcelona, es un ejemplo que considera Zo-
veck como retribucidn a su esfuerzo por hacer proyectos de autopromo-
cién. Para sus integrantes los proyectos que producen por cuenta propia
se pagan solos.

4.1.1.2 Libro de Magia /

ArtToys
Estudio Zoveck

Repercusiones Sociales
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La anécdota que enmarca este proyecto es que el cliente contacto al estu-
dio gracias a la adquisicién del libro de magia en la galeria Kong, factor que
motivd al empresario elegir al despacho.

“Los requerimientos eran disefiar la imagen general de la tienda, crear el nom-
bre y el concepto visual de la misma, la papeleria, articulos promocionales,
empaques y pdgina web. Ellos sélo contaban con el plan de negocios en donde
determinaban todas las caracteristicas del proyecto.” 7

Con el reto de conseguir un concepto que se identificard lo mexicano con la
moda en un medio internacional, se decidieron por la fusién de dos palabras
Marfa por ser un nombre icono de México y Chic, término de distincion y
elegancia relacionado con el vestir, ademas los disefiadores encontraron que
al pronuncirse se asocia con la palabra Mariachi. Esta referencia habla por si
sola junto con las investigaciones y entrevistas que realizaron a gente del me-
dio de la moda, de la investigacion y el servicio que ofrecen a sus clientes.

La propuesta de la imagen es un collage caracteristico del trabajo de Zo-
veck pero pensado de acuerdo a las cualidades del proyecto, hay unas
piernas que junto con unas flores de manteles de mercado refuerzan el
sentido femenino de la marca.

El hecho de conseguir la aprobacidn de un trabajo por parte del cliente,
sobretodo si es un especialista en su rama, ofrece la satisfaccién para el
disefador de resolver la necesidad de comunicacion de su cliente.

Adicionalmente en este proyecto, los empresarios retroalimentaron a Zo-
veck, al comentarles que en Espafia existe un peritaje que hace el gobierno
Cataldn como requisito para establecer un negocio nuevo y la marca Ma-
riaChic, resultd ser por los expertos en mercadotecnia, de los candidatos
mejor calificados por su imagen.

Figura 182 Marca disefiada para tienda en Espafia

160 %0 Carrasco Julio, ob. cit. nota 56



El enfoque para analizar este proyecto pasa por las contribuciones de la
revista como medio de comunicaciéon del disefio gréfico y las caracterfs-
ticas propias que se genera por ser independiente. En donde resalta la
participacién de colaboradores que incluye disefiadores profesionales, es-
tudiantes y colaboradores de otras disciplinas que se van sumando ya que
cada publicacion se especializa en un tema en donde se vincula la actividad
del disefiador gréfico.

El texto es el elemento que predomina en la revista. la relevancia de su
contenido se encuentra en la informacion que transmite y en el aspecto
formal. Ambos valores de la informacidn semdntico v visual establecen el
estilo para relacionar a la publicacién con un determinado publico.

En el campo del disefio gréfico se ubican en el Distrito Federal, tres publi-
caciones nacionales, y sélo una de ellas cuenta con distribucidn en locales
comerciales.

Por su parte la revista ENE O ha conseguido acercarse a las comunidades
universitarias en todo el pafs, por medio de una serie de conferencias.
Cumpliendo su funcidn cultural al poner en contacto a los estudiantes con
el trabajo de disefiadores profesionales vy realizando entrevistas para expli-
car temas concernientes a la situacién actual del disefio gréfico.

En términos generales las revistas tienen la cualidad por su periodicidad
de producir contenidos del momento, que le dan frescura a la informacién
que produce la comunidad del disefio gréfico.

Esta informacidn retroalimenta a la comunidad estudiantil para formar un
juicio propio para el desempefio que aspira tener en el campo profesional.
Por su parte la publicacidon beneficia a los disefiadores profesionales con la
difusién de su trabajo y establece la prictica de documentar el trabajo de
disefio. La informacidn resultante sirve para el propio estudio de la disciplina.

En las actividades de la revista, la comunidad estudiantil siempre ha estado
contemplada con la publicacion de sus trabajos como parte del contenido
hasta en la celebracion de los aniversarios con la organizacion del ciclo de
conferencias v talleres. Generando una de las practicas mds productivas en la
formacion del estudiante, que se distingue por la interacciéon maestro alumno
para realizar un proyecto en donde el profesional transmite su experiencia.

Esta experiencia se ha extendido en la conformacién de Grupo Horma,
con la imparticion de cursos que potencializan las habilidades de los par-
ticipantes para concretar un proyecto desde el perfil del disefio y el arte,
el primero a través de un disefador y complementado por la pldtica de
un artista.

4.1.2 Revista Ene O
lvan W. Jiménez

Repercusiones Sociales
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En este sentido sus participantes consideran que grupo Horma mediante
sus cursos contribuye a la su integracion con otros disefiadores ya que
los grupos son pequefios y se han distinguido por generar colaborares
después del curso. La actividad misma del curso, estimula la creacion de
proyectos por parte de sus estudiantes.

Finalmente Jonathan Bellacetin, estudiante de mds de tres cursos en Grupo
Horma aporta su experiencia “Siento que los cursos rompieron un buen de
barreras mentales que tenia y quitaron gran cantidad de autocensura de mi

Figura 183 En los cursos no sélo se producen trabajo. Me mostré la versatilidad del disefio y cada una de sus dreas.” ?'
trabajos, sino también llevan al andlisis del trabajo
en la profesion.

Figura 185 El objetivo es potencializar las habilidades de los alumnos.

162 °! Entrevista a Jonathan Bellacetin, Ciudad de México, Marzo 2010



La mayorfa de las organizaciones sociales son resultado de acciones ciuda- 4. | 3.| Pecados Capitales /
danas que ven respaldadas sus actividades por financiamientos de Institu- .
ciones Globales. Por lo tanto, su prioridad se centra en implementar pro- Carteles Sociales
gramas que solucionen los problemas a los que se enfrentan, pero carecen | surdes Zolezzi
de la difusidn de sus actividades.

Repercusiones Sociales
La inclusidn de estas organizaciones repercute en canalizar las cualidades
visuales como de contenido de Pecados Capitales. La comunicacion gréfica
ademds de presentar y aclarar la informacidn que producen, también ex-
pande su difusidn y contribuye con el convencimiento de sus actividades a
trdves de sus mensajes.

Pecados Capitales contribuyd en generar un espacio para la difusién de
estas organizaciones que antes del proyecto no estaba contemplado
por una ONG. El hecho de ser realizado por un grupo multidisciplinario,
permite adquirir una serie de mensajes que ademads de informar, propor-
ciona una presentacién que refuerza la credibilidad de la organizacién.

La misma idea del mensaje es producto de la reflexién de un autor que en
ocasiones facilita la comunicacion entre el publico usuario del mensaje y la
informacion que desea transmitir el emisor.

Aunque no se pueda contactar directamente a los representantes de las
asocianes participantes, se deducen atributos de este proyecto. En concre-
to con la asociacién Adivac, a.c, encargada de atender a personas que han
sido maltratadas sexualmente. Pecados Capitales, propicia, refuerza o se in-
tegra a las dindmicas de la misma asociacion, ya que las actividades artisticas
conforman parte de de la filosoffa de la misma.

“Una de las premisas fue reconocer la necesidad de crear fisuras en el discurso
dominante sobre el tema, tanto en el campo del arte como en el dmbito cultural
y social.” ?!

La vision de incluir asociaciones civiles, aporta significado al trabajo gréfico
al poner en contacto el material grafico con el publico por medio de sus
mensajes visuales. Contribuyen en la investigacion del tema o en ocasiones
en el financiamiento del trabajo, cuando aparecen instituciones guberna-
mentales.

La estructura multidisciplinaria de los autores con sus actividades vincula-
das en la cultura, hace de su reflexién sobre un problema tan palpable en
nuestra sociedad, la generacion de avisos que presenten nuestra realidad

para poder prevenir estos actos.

Al final de cuentas este proyecto es dirigido a la ciudadania, en donde la

! en www.adivac.org/sys/areas-de-trabajo/arte-y-violencia.html 163
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funcion de los carteles, es avisar y alertar de acontecimientos que estdn
sucediendo. El mensaje grafico denuncia una problemdtica pero al mismo
tiempo expresa un sentimiento de la gente. Su utilidad se enmarca como
una denuncia ciudadana que sirve para dar un paso presentando a la pro-
pia ciudadania, encontar soluciones con una actitud activa para cambiar el
contexto en que vivimos.

Figura 186 El proyecto estuvo en contacto con la ciudadania.



El disefio social tiene el reto de ser comprendido portodo tipo de publicoy  4.].3.2 Libros Infantiles /
generar interés por la informacién que transmite. Para conseguirlo necesita ,

ser universal, estar sobre las diferencias de edad y nivel cultural del pdblico Casa del Volcan

al que se dirige. La solucion se encuentra cuando el mensaje es contun-  (Carlos Villasenor

dente y directo al transmitir un mensaje visual para abordar la esencia del
problema. Repercusiones Sociales

Es factible analizar la efectividad del trabajo social desde la productividad
que genery, la cual inicia con la realizacidn del mismo proyecto por parte
del disefiador; su reproduccion v la reaccidn del publico en donde intervie-
nen los beneficios que brinda el mensaje gréfico.

La parte social del trabajo de Carlos Villasefior se encuentra en su capa-
cidad de potencializar las cualidades propias de la comunidad con la que
colabora a través del disefio gréfico.

Para Villasefior la forma de desempefarse es algo natural, porque conside-
ra que la cotidianidad de cada individuo esta llena de proyectos en donde
relaciona su vocacion para resolver un problema de comunicacion visual
para mejorar las condiciones de vida de la comunidad, en su caso a partir
del disefio gréfico.

El sistema implementado por Villasefior lo convierte en un generador de
proyectos. Su efectividad es visible porque influye en el lugar en donde se
desenvuelve, brinda un beneficio; mediante la organizacion de la comuni-
dad para realizar diversos proyectos como estufas de lodo, ahorradoras de
lefia etc. que generan estructuras que crean fuentes de trabajo, como los
talleres de serigrafia .

La disciplina lo ha llevado a pensar que “la tnica manera de evaluar si tu
proyecto fue exitoso es que generd otro proyecto exitoso.” 7

La forma en que se retroalimenta proviene de las personas que mantienen
contacto con su trabajo, entre las que se encuentran los alumnos de la
Universidad Latina de Morelia Michoacan.

En su prdctica docente Villasefior ha venido implementando la metodo-
logfa de proyectos. El curso inicia con la ubicacion del disefio en la actua-
lidad, desde los procesos de trabajo hasta comprender la situacion que
enfrenta el disefiador en el medio profesional. El objetivo es anteponer
la argumentacion metodoldgica sobre la practica. Pretende, mediante el
planteamiento del problema, que el alumno encuentre en la investigacion
la informacion para estructurar su propuesta de disefio.

Las practicas plantean que los proyectos deben ser reales con clientes

22 Villasefior Carlos, Ob. cit., nota 64. 165
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reales, Los alumnos, han resuelto desde pequefios y grandes proyectos
con instituciones, empresas y grupos sociales, hasta proyectos con uni-
versidades extranjeras o los reconocimientos nacionales de la Cruz Roja
Mexicana por asignacion al grupo. Incluso algunos alumnos han resuelto,
como parte de su trabajo, el cambio de profesion.

Su colaboracidn en la misma escuela ha contribuido a resolver el problema
de la recoleccidn de basura, facilitando la labor del personal de intendencia
e involucrando a oficinas estatales encargadas de este servicio. Este pro-
yecto se realizd en un municipio, que involucrd a su presidente, para resol-
ver el problema de la gente que tira la basura en cualquier lugar. Integrando
en su propuesta de campafa un sistema en el cual los nifios son inspecto-
res que amonestan a las sefioras que ensucian la via publica. La sugerencia
consideraba tener accidn legal con las personas que reincidian en su falta.

Respecto a los habitantes de las comunidades en donde se han implemen-
tado los proyectos, la repercusion se ve reflejada en el mejoramiento de su
vivienda, la construccidn es realizada por los mismos habitantes.

La misma dindmica y planteamiento de trabajo, provoca cambiar el lugar de
las personas conforme va desarrollandose el proyecto, iniciando por su situa-
cion de vida, como parte de la causa del problema, para después tener una
participacion activa cuando se convierten en colaboradores del proyecto.

La parte significativa es que después de resolver el problema que origind
un proyecto, los individuos extienden la efectividad del proyecto porque
los sitia como administradores del lugar. Llegando a formar empresas que
ofrecen servicios turisticos.

Figura 187 La proyecto Casa del Volcdn ha contribuido en mejorar la calidad de vida de la comunidad



La idea de reflexionar acerca de un proyecto gréfico después de haber
conseguido su reproduccidn y estar en contacto con el publico, tiene el
interés de registrar los beneficios que genera el trabajo del disefiador gra-
fico en la sociedad.

Los lectores y la SEP como institucidn a la que pertenecen los libros, sirven
como referentes para analizar la repercusion del trabajo de Linterna Mdgica.

Los libros brindan al publico que se dirigen; nifios y adolescentes, el ideal de
fomentar la lectura. El libro en si mismo es un objeto visual por su disefio,
el cuidado de la edicidn es evidente para el publico en general, la experien-
cia de Amézaga en el cartel se ve reflejada por el impacto que tienen sus
ilustraciones y composiciones en las dobles paginas. En cada una de ellas se
observan inmediatamente como un conjunto que invita a ir descubriendo
todos los detalles que lo conforman.

Respecto a los contenidos, los libros se distinguen por sus temas que pre-
sentan costumbres y fragmentos de la historia de México, a través de per-
sonajes que muestran la manera en que vivia la gente en el siglo XIX. Esta
informacion contribuye en el lector a estimular la identidad y el conoci-
miento de su cultura.

Los nifios, adolescentes y adultos que leen estos libros, obtienen un mo-
mento de entretenimiento, las imdgenes y textos invitan a recorrer todas
las pdginas de la publicacion. Este hecho contribuye junto con los buenos
libros a conservar la tradicion de este soporte de conocimiento aun en la
época digital de estos tiempos.

Hablando de tradicidn, los libros gratuitos de primaria editados por la SER
con la coleccién Libros del Rincdn, contribuyen en diversificar y actualizar
su acervo de publicaciones que tienen la funcidn complementar la educa-
cién del nivel primaria y secundaria.

La convocatoria de libros del Rincén, ayuda a elevar la calidad de las publi-
caciones de sus participantes, conformados por editoriales y especialistas
iIndependientes que de manera indirecta contribuyen en renovar la edicion
de libros en nuestro pars.

4.1.4.1 Libros Infantiles
Gustavo Amezaga Heiras

Repercusiones Sociales

Figura 188 La calidad de las publicaciones de
Linterna Mdgica acercan de manera entretenida
al lector hacia la cultura nacional.
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Cultural

Rafael Lopez Castro
Repercusiones Sociales

En términos generales, un proyecto social se relaciona con la condicion de
mejorar el trabajo, salud, o modo de vivir de la gente a quien se dirige. Los
carteles sociales por ejemplo se distinguen porque comiUnmente carecen
de elementos decorativos para anteponer su percepcion inmediata que
refuerza la contundencia del mensaje.

En el caso del libro que consta de varias pdginas, ademas de cumplir con las
referencias del cartel, debe documentar de manera especializada el tema
que trata de acuerdo al apoyo de la informacion que se genera en forma
especifica para la publicacion.

La utilidad del libro Caras Vemos..., es la de abordar el problema de la
propaganda politica, que se distingue en saturar, por no decir ensuciar, las
calles de la ciudad, es lamentable que un proyecto, lejos de reforzar la uti-
lidad de una disciplina, la deteriore. Es costosa economicamente, requiere
mucha gente para su colocacion y limpieza, con resultados que siempre se
cuestionan, jRealmente alguien emite un voto en favor de un candidato
gracias a su propaganda.

El objetivo de Ldpez Castro es llegar a los mismos protagonistas del libro,
es decir los politicos, para que tengan un parametro real del sentir de la
gente que se manifiesta con pintas, consignas y maltratos en los rostros de
sus carteles. A la ineficacia de sus mensajes, se suma que es evidente que
se perciben maltratados desde su colocacon y no respetan sus propios
reglamentos de encimar uno sobre otro.

Milton Glaser; reconocido disefiador norteamericano, en una entrevista
para la revista Visual, refiere que una funcidn no obligatoria del cartel es
cambiar la percepcion del mundo del espectador; pero una obligatoria es
generar una reaccion. Al interpretar a este autor, un trabajo de disefio, para
que realmente funcione, necesita de la implementacién de acciones que
acompafien la idea gréfica.

En el caso del libro, Lépez Castro consiguid su objetivo al producirlo, do-
cumentar hasta darle forma a un tema que afecta a la sociedad. Es un
problema que es imposible no observar y se conoce que es costoso su
financiamiento que son pagados por los impuestos ciudadanos en lugar de
mejorar un servicio de interés comun.

La funcidn social del libro parte de la iniciativa para manifestar el sentir
de los ciudadanos de una manera concreta y directa, ya que el libro llega
a manos de los politicos y aunque en un incio no cambien de proceder,
marca un precedente que la gente no esta contenta con la gente que los
gobierna, que no comparten la idea de pais que mencionan en sus discur-
sos con la realidad de la ciudadania.



Del mismo modo la denuncia de la mala propaganda polftica, sirve como
pardmetro para cuestionar a la gente que decide el manejo vy disefio de la
campaia de los candidatos ya que se limita a cumplir canones establecidos,
y no propone soluciones nuevas. Por lo tanto eticamente no cumple por-
que simplemente se repite.

Para la ciudadania, la accién de Lépez Castro contribuye a solicitar a los
gobernantes replantearse el manejo de los recursos para emplearlos real-
mente en proyectos para buscar el beneficio de la sociedad.

Finalmente el registro que consigue el libro Caras Vemos es reflejar el sentir
de la gente que no sabe como hacer llegar su mensaje a los politicos, del
mismo modo el texto del escritor Woldenberg contribuye en fundamen-
tarlo textualmente, reforzando el contenido de la denuncia.
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Figura 189 El libro es un registro fundamentado para denunciar la deficiencia de la propaganda politica
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4.1.5.1 Obra SinTitulo /
Leonardo
Alexis Azevedo

Repercusiones Sociales

Figura 190 El proceso de trabajo propicia de
manera natural la interaccidn con la gente
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El andlisis del proyecto de expresidn personal de este autor parte de la re-
flexion que se enfoca hacia el publico y las manifestaciones que generaron
la participacidon consciente o inconsciente de la gente.

El trabajo de Alexis tiene el objetivo de mantener una relacidon con el
individuo, de este propdsito, la intervencion de la Plaza de la Iglesia de la
Soledad permitid la interaccidn del espectador vy el artista.

Todo individuo que participd mediante el hecho de permitir retratar su som-
bra, o incluso pintar la de otros, se convirtid en un elemento activo de la
obra.

Al dejar momentdneamente su papel de espectador, también provocd por
un momento dejar su cotidianidad para acecarse a una actividad plastica
de manera IUdica. Conseguir mediante una manifestacion artistica, hacer
reflexionar a la gente incluso divertirse en la calle que transita normalmen-
te se vuelve el momento en un acontecimiento.

Asi como se habld, que la funcidn elemental de un mensaje visual es brin-
dar informacién, las piezas de arte ayudan a los individuos a contemplar
mejor su entorno vy sensibilizarlo.

La documentacion del espectador respecto al tema de la obra, servird
para apreciar en mayor grado los detalles que la conforman. Pero incluso
el simple hecho de estar observando arte, sirve al individuo para disfrutar
mads las formas y el contexto que lo rodea.

La experiencia fue significativa, porque la intervencién del artista generd
una actividad publica momentdnea para cambiar la manera de interactuar
del publico con el lugar.

El hecho de llevarse a cabo en un lugar publico, provoca la retroalimen-
tacion entre el autor; la obra y el publico. El primero la propicia con una
intencion pero el mismo desarrollo genera acontecimientos no previstos
como lo son las reacciones de la gente registradas por Azevedo como per-
cibir a gente que regreso al dia siguiente con acompanantes para sefialar en
donde se encontraba su sombra.

La intervencidn tanto del lugar como de la gente va conformando y modi-
ficando la idea original para constituir otra finalmente.



La palabra personal se utiliza para referirse a las cualidades propias de 4 |.5.2 Libros Infantiles
una persona. En el caso del disefio gréfico abre la posibilidad de analizar el

trabajo de un autor desde otros aspectos externos a la disciplina y percibir Ale]an‘d ro Mvaga”anes
que tienen repercusiones en el trabajo vy trayectoria profesional de quien Repercusiones Sociales
los produce.

Alejandro Magallanes ha conseguido vincular sus intereses individuales con
sus cualidades como comunicador visual a través de todo proyecto en el
que interviene.

En el disefio de libros infantiles, encuentra similitudes con la manera de
disefar un cartel. La intuicion de seleccionar objetos por sus cualidades
visuales, los cuales poseen una historia que proporciona diferentes texturas
y connotaciones a la composicidn. La tipografia manual, el uso del color
el dibujo espontdneo elementos que se integran para hacer expresivo al
mensaje visual.

Los planteamientos que equilibran la conformacidn de sus libros, van des-
de los personales con el cuestionamiento ;Qué libro le gustarfa regalarle
a su hija? y ;Qué forma deberfa tener! con el propdsito profesional de
divertir a un nifio al momento de pasar de una pagina a otra.

Recuerda en su infancia sentirse estimulado a imaginar por algunos libros,
experiencia que desea repetir para detonar la creatividad de los nifios. En
este sentido ha sido retroalimentado por sus lectores a través de talleres
que han utilizado sus libros, concretamente el titulado Esto no es, en donde
los nifios comprenden la invitacidn al juego desde el inicio y han propues-
to cosas que le parecen mds sorprendentes al mismo autor que las que
contiene el libro.

Otra manera de encontrar las repercusiones de los libros infantiles de Ma-
gallanes es a través de las editoriales que los publican. El disefador expresa
que ha acumulado muchas amistades en el medio, que en su mayorfa son
sus clientes a los que considera sus cdmplices, término bien ganado ya que
al observar el trabajo de este autor se percibe que asume riesgos, en las
ideas y en la representacion gréfica, para dejar un espacio en la interpreta-
cién del espectador para que concluya el mensaje.

En un articulo de la publicacion Sdcale jugo a la lectura, hacen la recomen-
dacion del libro Dos circulos centrados de autorfa de Magallanes. El articulo
explica que los nifios al leer; emplean todos sus sentidos v su cuerpo, eso
justifica que sus materiales sean resistentes, con colores que provocan ex-
periencias sensoriales. Los textos breves permiten ser leidos en voz alta y
facilitan que se graben en la memoria del nifio para recordar los objetos
de su entorno. Hablando especificamente del libro Circulos concentricos
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“Este ejercicio indudablemente constituye una extraordinaria herramienta para
dar rienda suelta a la imaginacién. El nifio observa, asocia, organiza y después
es capaz de evocar y crear. Por otra parte, la asociacién entre palabra e imagen
forma parte del proceso complejo de adquisicion del lenguaje tan propio del
nifio de edad preescolar.” %

El libro Dos Circulos centrados, nace de una reflexion de Magallanes al leer
textos del maestro de la Buahaus Herman Bayer en los que habla de la
percepcion de los objetos y como estdn constituidos, este experiencia a
través de la unidn de dos circulos, con el uso del color y pocas palabras, el
autor demuestra como la misma apariencia de dos figuras pueden repre-
sentar diferentes objetos.

Para esta tesis lo relevante del andlisis de los especialistas en ediciones in-
fantiles es que encuentran varios elementos que sustentan a la publicacidn
mencionada y esto quiere decir que el trabajo personal del disefiador co-
rresponde con los pardmetros que enmarcan la utilidad de una publicacion
infantil. Respecto al proceso de trabajo del autor, la contribucion de esta
prdctica estd en su desempefio, que se diversifica y se hace divergente para
renovar los resultados a los que llega.

Entre los beneficios que han generado la publicacidn de los libros de este
autor, se encuentra el reconocimiento de premios como en el libro [Ven
Hadal de Ediciones SM que obtuvd la mencidn en la feria del libro infantil
de Bologna lItalia, este tipo de reconocimeinto sirven para difundir y avalar
el trabajo de Magallanes y de la misma editorial quién publica sus ideas.

Figura 191 EIl 4 de enero del 201 | en su blog el disefiador se manifesto en contra de la violencia con
esta imagen y la misma ha tenido la repercusion de ser reutilizada

3 Magallanes Alejandro, ob. cit, nota 82.



Las empresas miden la efectividad de sus trabajos con resulta-
dos de acuerdo con objetivos previstos. El andlisis de las reper-
cusiones que generan los proyectos personales en el trabajo de
los autores se convierten en un parametro que determina su

utilidad profesional.

Después de analizar cada uno de los proyectos del capitulo an-
terion, la impresion inicial de ser disefiador y productor es, rea-
lizar una actividad adicional a su desempefio profesional, en la
que se incorporan inquietudes personales del individuo.

El disefiador sin desprenderse de su profesidn, amplia sus fun-
ciones para reflejar; interés por la eleccion del tema, determina
el entorno de trabajo junto con los objetivos que plantea en
cada trabajo. Esta actividad a su vez retroalimenta su vocacion
de comunicador gréfico, al inducir a su autor a nuevas experien-

cias laborales.

Con el fin de valorizar los proyectos personales, este aparta-
do, retoma los proyectos antes mencionados para analizarlos a
partir de las repercusiones que producen, la trascendencia que
tienen en la actividad profesional de sus autores para observar
qué beneficios aportan los proyectos a su trayectoria como di-

sefiadores graficos.

A parte de la experiencia personal, adquirir nuevas habilidades,
generar opciones de empleo o, como ha sucedido, la intencidn
de averiguar: ;La manera influyen los proyectos personales en el

trabajo que venian realizando el disefiador?

4.2 Repercusiones
Profesionales
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4.2.1.1 Taller enVida
Arturo Negrete

Repercusiones Profesionales

Taller enVida contribuyd con la difusion del trabajo de Arturo Negrete en-
tre las nuevas generaciones de disefiadores y reactivar las colaboraciones
con disefiadores conocidos en el Taller 75°.

El evento se distinguid por apreciar esta modalidad de promover el trabajo
del disefiador alejandose de su funcidon comunicativa para verlo mds en el
plano plastico. Desde este punto de vista los disefiadores que asistieron,
sin importar el lugar que ocuparon en el evento, fueron estimulados por
la idea del impresor para producir;, desde la perspectiva de la expresion
personal, para dar a conocer su trabajo.

En la parte productiva la percepcién del Taller 75° es el incremento de
trabajo, empezando con la solicitud de colaboradores ya conocidos para
la impresién de ilustraciones, es decir el perfil de trabajos nuevos tiene si-
militud con la perspectiva de Taller en Vida, al mismo tiempo si han venido
incorporando promocionales de disefadores, y diversos proyectos como
la impresidn de playeras en donde la constante es que su autor pretende
vender el trabajo por cuenta propia.

La parte espontdnea del esfuerzo de Negrete se estd viendo reflejada en
las invitaciones a eventos realizados en galerfas de arte, los cuales, me-
diante invitaciones, han solicitado la presencia de 75° como expositor; por
ejemplo la inauguracién de la Galerfa Pillbox, en donde su participacion se
distinguid por imprimir con el publico presente, la obra gréfica de su hijo
Arturo por solicitud del organizador. En dicha presentacion Negrete con-
cretd la idea de continuar difundiendo las piezas de Taller enVida, mediante
su exposicion en la misma galerfa.

Este tipo de evento se ha sumado otros similares en donde se aprecia la
apertura para este impresor de incorporarse en el ambiente de galerias de
arte con una vision mas alternativa.

La efectividad de la idea Taller enVida se consolidard con la realizacidn de
su segunda edicion, que se ha venido realizando en el 2010 en diferentes
sedes como Puebla con Germdn Montalvo en la galerfa Musa y Toluca.

b \ _— Iy i V)
Figura 193 Inauguracion Galeria PillBox Figura 194 Presentacion de Taller en Vida, Galeria Vértigo



Los proyectos de autopromocidn realizados por el estudio Zoveck forman
parte de sus actividades dentro del disefio gréfico y estructura del estudio.
La experiencia de producirlas ha provocado cambios en el desempefio
profesional de estos disefiadores. Para Carrasco, aportan la confianza para
continuar proponiendo cosas nuevas sin ningun pudor; esta actitud le ha
servido para adquirir una mayor confianza a la hora de negociar con un
cliente, respetando que quien contrata al disefiador no tiene que ser un
especialista en la materia, sin embargo, aun asi hay relaciones laborales en
donde el comunicador tiene que defender la propuesta convencido de la
utilidad y originalidad que al final de cuentas representan no sdlo las carac-
terfsticas de su trabajo, sino también en beneficio para quienes van a ser el
emisor y receptor del mensaje.

Otro factor de los proyectos personales que inside en el trabajo cotidiano
de Estudio Zoveck, es la motivacidn de continuar generandolos. En este
sentido el trabajo por encargo adquiere un mayor significado ya que entre
sus funciones esta solventar los proyectos que cumplen espectativas per-
sonales. Al final de cuentas se observa el incremento de produccién gréfica
del estudio.

La inercia que genera el trabajo personal, ha llevado a sus autores a in-
corporarse en proyectos que contrastan con su desempefio habitual, esta
practica trae consigo la experimentacion con nuevos materiales. En su caso
particular, los personajes que hasta el momento han producido varian de
uno a otro.

Técnicamente la experiencia respecto al manejo de materiales que han
venido incorporando en su art toys les ha ayudado para ir ajustando la
planeacion de la idea en los costos de produccidon para que sus trabajos
funcionen mejor econdmicamente. Esto demuestra que hay un equilibrio
entre su vision creativa para el disefio y la parte empresarial para consoli-
dar el estudio.

En esta vision, el apoyo y actividad de las galerfas de diseno como Kong
en su momento y ahoraVértigo y Gurd, han contribuido como un espacio
para dar a conocer el trabajo de varios disefiadores, ademds promueven
la cultura de coleccionar objetos de disefio, actividad que representa una
manera de retribuir econdmicamente los trabajos que se realizan de forma
alternativa.

Por otra parte, como se menciond en las repercusiones sociales, la aporta-
cién de los proyectos de autopromocion que ha obtenido Zoveck, es que
han contribuido con la generacidn de clientes que a su vez representan las
mayores satisfacciones profesionales de su trabajo. Otro ejemplo de ello,
es el trabajo que realizaron para MTV del que aclaran:

4.2.1.2 Libro de Magia /
Art Toys

Estudio Zoveck
Repercusiones Sociales

Figura 195 Imagen del evento de MTV Latino
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{Como fueron contactados por MTV para disenar su imagen?

“Fue en el 2005 - 2006, fueron dos afos seguidos. Ellos hicieron contacto
como muchos de nuestros clientes que han llegado a Zoveck: tienen nues-
tros productos que estdn a la venta en estas tiendas de disefio; algunos los
han comprado para regalarlos en intercambios. Curiosamente ha sucedido
en las agencias de publicidad. Ellos ven el producto y se imaginan algo es-
pecifico para su marca, pero con el estilo Zoveck. En el caso MTV alguien
de ellos vino a México y le regald el Santo y el libro de Magia al director de
mercadotecnia en Miami. Le gusto y justo se iban a celebrar por primera
vez los premios MTV en México, entonces nos hablo.

Habia estudios Argentinos concursando por su cuenta y ya estaban por
hacer el logotipo y la imagen, pero querian que participard un despacho
mexicano porque finalmente se realizaria en México y ningtin estudio mexi-
cano estaba en la terna.

Nos invitaron especificando que habia varias rondas, hasta llegar a un ga-
nador. Nuestra ilusién siempre era MTV desde que estudiamos disefio y no
conociamos lo mal que paga y cosas asi. Nos parecié genial por lo de la te-
levision, aunque no nos agradan los concursos, porque luego son un desgaste
y al final no pasa nada.

Estuvimos mandando propuestas, nos enviaron correcciones, hasta que nos
dijeron que habiamos ganado. De ahi fue cuando vino todo este paquete
grdfico grande porque viene todo lo de la television, diseAiamos cosas para
del escenario en la entrega de los premios y promos que pasaban antes los
premios; de ahi hicimos buena relacidn.

Los premios desafortunadamente no se transmitieron, no se televisaron por
el huracdn, para nosotros fue triste, porque no se mostrd el trabajo que
desarrollamos. Con el tiempo nos invitaron a desarrollar otros proyectos a
raiz de lo que habiamos hecho para MTV, e hicimos paquetes grdficos para
programas que nos pedian.

Queremos que la gente que llega a nosotros comparta el gusto, sea nuestro
cémplice.Y afortunadamente lo hemos logrado, porque saben a que le tiran
con nosotros.” %

La difusidn del trabajo de estudio Zoveck se debe en gran medida a sus proyec-
tos personales. Aunque parece Iégico que hay una reaccion en la elaboracién
de un proyecto, sin importar su magnitud, los proyectos de autopromocion
han resultado una ventaja para estos disefiadores, ya que al mismo tiempo que
definen el rumbo de su trabajo. A los clientes potenciales les facilita la decision
de contactarlos, por la manera de disefar y estar consciente del trabajo de
este estudio de desefio.

9% Carrasco Julio, ob. cit. nota 53



Una de las aportaciones de la actividad de disefiar se encuentra en la dind-
mica que representa cada proyecto o cliente. Propicia para el comunicador
grafico el requerimiento de documentarse para producir un mensaje objetivo
para hablar en forma especifica acerca de cada tema.

La prdctica de disefiar la revista ENE O junto con la organizacién del ciclo de
conferencias conmemorativo de sus aniversarios, a los que se han sumado los
cursos en donde se vincula el disefio v el arte, han provocado en Ivan Jiménez
la posibilidad de relacionarse con la fuente directa de la informacion en el
contexto del disefo con autores nacionales e internacionales que constituyen
los contenidos de los eventos de disefio que ha generado.

Este trato directo amplia la perspectiva de cualquier disefiador para anali-
zar detalladamente, desde el aspecto humano, administrativo y profesional
el trabajo de los autores seleccionados.

Del mismo modo, el mérito de continuar realizando esta publicacion de
disefio, va enriqueciendo la prdctica del disefiador junto a sus colaboradores.

Los trabajos personales de Ivan W. Jiménez han propiciado el ser identi-
ficado en la comunidad del disefio grafico por universidades de toda la
repuUblica en donde se solicita su presencia para ofrecer conferencias o
cursos relacionados con la disciplina.

Su aportacién a esta tesis es percartarse que su proyecto original generd
otro. Con la decisién del disefiador de formar Grupo Horma reafirma su pos-
tura de trabajar en forma independiente en el ambiente laboral y los proyectos
que le entusiasma realizar: Y aclara mediante las siguientes preguntas.

{Cual es el origen de Grupo Horma?
“Surge de la inquietud de potencializar trabajos a partir de la sociedad que
tengo con Maria Romero que es artista visual y yo como disefador cada
quien en su drea. Pero después nos dimos cuenta que podriamos compartir
nuestro aprendizaje, nuestro conocimiento.

Entonces decidimos que todo lo que hagamos en el grupo tiene que vincular
las dos disciplinas.Y también surge porqué desde la escuela a los disefiadores
nos dicen que el disefio no es arte pero lo Unico que es cierto es que no po-
demos negar nuestro origenes, pues el disefio empezo por artistas ya que el
primer trabajo de disefio era muy artistico. Por ejemplo el disefio del cartel.” >

{Cudles son las caracteristicas que distinguen a los Talleres de Grupo Horma ?
“Tienen un enfoque arte - disefio, Se llama Grupo porque convoca a mucha
gente para hacer principalmente intervencion urbana. Iniciamos con un pro-
yecto de rodear el zécalo con soldaditos de pldstico, el dia de la banderaq,
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4.2.2 Grupo Horma

lvan W. Jiménez
Repercusiones Profesionales
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luego hicimos carteles en la calle y ahora el proyecto mds recurrente es hacer
hongos tejidos con estambre y ponerlos en la calle.

Por ejemplo en el taller de tipografia con Gabriel Martinez Meave, al finalizar
invitamos a un artista para que platique con los chicos, pero ese artista tiene
que ver con el tema del taller en ese caso el escritor del libro Caligrafias, que
no tiene nada que ver con las técnicas y hace alusidn a otros escritores.

Es un poco como una metdfora de la escritura, entonces todo se redondea
asi. Todo lo que hacemos tiene que ver con las dos disciplinas.” *

{Que resultados han obtenido ?
“Mds que una formacion, la idea es que la gente que venga crea que es
posible lo que quieran hacer. No nos interesa que aprendan a usar técnicas,
photoshop, illustrator, In design, si nos interesa mds la parte de la conceptua-
lizacién.

Es posible hacer las cosas, porque llega mucha gente con miedo y creen que

Figura 195 Los talleres son impartidos por "
8 P P no lo pueden hacer.” *’

disefiadores destacados como el Maestro Gabriel
Martinez Meave

Por su parte el mismo Maestro Meave considera como particularidad de im-
partir talleres en Grupo Horma que son clases que no estan asociadas al aula,
esta situacidn propicia una mayor libertad al estudiante, alejando la preocu-
pacion por la calificacion, que en la mayoria de ocasiones en la formacion
del alumno se vuelve mds importante que el mismo aprendizaje.

El resultado del aprendizaje en Grupo Horma es comprobado con el tiem-
po afuera de taller, por ejemplo del curso de caligrafia el Maestro Meave
comenta que algunos alumnos lo han contactado para mostrarle su tra-
bajo, percibiendo el desarrollo de la calidad de su escritura. mediante la
practica en su tiempo, a nivel personal.

Figura 196 El cierre del taller se presenta me-
diante una conferencia
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El mismo planteamiento del proyecto, establece la dindmicas que lo carac- 42 3.| Pecados Capitales
teriza. El cardcter multidisciplinario de Pecados Capitales contribuye con B

la interaccién de quienes participan, desde la colaboracién con autores Lourdes Zolezzi
de diferentes disciplinas, hasta la experiencia de observar el proceso, el Repercusiones Profesionales
andlisis, el intercambio de ideas hasta la conformacién de cada una de las

propuestas.

Para Zolezzi la retribucidn de originar la idea del proyecto se ve reflejada
en la experiencia de asumir la funcién de organizadora del conjunto de
participantes. La coordinacidn incluyd acercarse a organizaciones y conse-
guir colocar los carteles en los parabuses. Definitivamente esta experiencia
facilita las actividades a futuro en donde deseé involucrarse.

En el campo profesional, este tipo de proyectos establece un antecedente
para encontrar formas para emprender soluciones a problemas que aque-
jan a la sociedad, a partir de las habilidades que cada individuo posee, en
este caso el medio gréfico.

Su conocimiento es un referente de soluciones de trabajo desde conseguir
apoyos para producir; andlizar la interaccion del disefador ante un proble-
ma social hasta la manera de colaborar con otros especialistas y retroali-
menstarse de otros especialistas.

Pecados Capitales contribuyd con la flexibilidad como una cualidad que se
suma al trabajo cotidiano de Zolezzi, debido a la versatilidad de las visiones
y habilidades de los autores que amplian, reafirman y cuestionan la idea
original del proyecto.

Por su parte, la participacion de los autores, reconocidos por su trabajo,
refleja su identificacién con los objetivos del proyecto, hecho que implica
aceptar los lineamientos para su realizacion. La experiencia significd incor
porar formas de trabajo como informarse qué es una ONG, para contem-
plar la utilidad del mensaje, la percepcion del individuo y la colocacidn del
cartel en la calle.

En su trabajo de cartel, los ejemplos mencionados le han proporcionado
a la autora la satisfaccién de observar que la inquietud de comunicar una
reflexion, es compartida por otras personas. Este acontecimiento le agrega
un valor al trabajo porque sus carteles han sido utilizados por asociaciones
extranjeras para difundir sus actividades. En ambos casos, el de los nifios vy
el de los derechos de la mujer se ha solicitado su autorizacidn para su uso.

Los detalles que se van sumando a un acontecimiento que vivio la autora

se trasnforman en un mensaje visual que exterioriza un problema, y pos-
teriormente encuentra portadores del mensaje. Este aprovechamiento de
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asociaciones que utilizan el trabajo de Zolezzi representan un aval de efec-
tividad, ya que sus mensajes llegan a ser universales por ser comprensibles
y relevantes.

Como repercusidn es comun observar en sitios digitales, el registro de las
invitaciones para impartir conferencias sobre su experiencia profesional.

La repeticion que se utilizd para hacer referencia de su trabajo correspon-
de con el hecho de recibir premios internacionales de cartel, lo que hace
coincidir la aceptacion de su trabajo tanto en el medio del disefic como
con en la sociedad.

“THENEW (@
PORNOGRAPHERS S /T

CARTELES
NUFVOS DISERADORES

JOHN FOSTER / FUSZION COLLABORATIVE

Figura 197 Disefio Lourdes Zolezzi para una
Compania de Teatro Experimental

mABmY BEE

My HEDWs
Figura 198 Sus trabajos como el anterior han sido publicados en libros especializados
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Los proyectos y la trascendencia es determinada cuando el mismo disefa-
dor los produce, en el caso de la repercusion profesional de los proyectos
personales cuando se le consultd aVillasefor se mostrd extranado debido
a que esta acostumbrado a que un proyecto de disefio se concibe para
funcionar y entonces por afiadidura tiene repercusiones, Después bromea
al comentar que lo que ha provocado con sus proyectos personales es
llegar a ser padrino de 8 nifios en un sélo dia por los lazos que se crean
con la comunidad con la que colabora.

Lo excepcional del caso de Villasefior es observar el ideal de trabajar en
lo que a cada individuo le gusta hacer, los proyectos personales mediante
su implementacién sistemdtica a su trabajo acentuan la funcién de darle
sentido a su disciplina como disefiador y a su vida misma como individuo.

Formando su propio sistema de trabajo, con la capacidad de solventar la
elaboracidn de los proyectos vy ser retribuidos a la vez econdmicamente.
En donde el trabajo nunca termina por que siempre hay gente que nece-
sita resolver un problema social y el disefio ha comprobado ser una herra-
mienta de comunicacion que contribuye para su solucion.

La dinamica de trabajo, le ha permitido colaborar con otros especialistas
que comparten inquietudes y contribuyen a diversificar sus campos de co-
nocimientos y relacionarse en otros ambitos como el politico. El plantea-
miento del proyecto lo ha lleavdo a fundamentar leyes para ser aprobadas
por las instituciones gubernametales para hacer funcional la propuesta de
disefio.y que realmente afecten o repercuten en beneficio de la comunidad.

De manera individual, estos proyectos representan una forma de mantener
una continua actividad en el medio profesional. En la parte docente su tra-
bajo aporta practicas que enriquecen la experiencia formativa del alumno
ya que lo hace reflexionar en la manera de aplicar sus funciones en una si-
tuacidn real, de la misma forma la amplia su panorama laboral al comteplar
trabajar de manera personal o en el campo social del disefio.

La labor docente de este disefiador aporta al mismo programa de estudio
de la institucidon educativa del disefio gréfico que actualmente se encuentra
mds enfocada en la parte administrativa que en la formativa de sus alumnos.

4.2.3.2 Libros Infantiles /
Casa del Volcan

Carlos Villasenor
Repercusiones Profesionales

Figura 199 Carlos Villasefior produce proyectos
personales de manera constante
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424.] Libros Infantiles

Gustavo Am