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RESUMEN

La economia de un pafs, depende en gran medida del capital intelectual que poseen
sus habitantes. La innovacién en productos, procesos, tecnologfa, literatura, etc; es sin
duda un factor que determinara la posicién econémica de un pafs a nivel mundial, sin
embargo este capital es vulnerable de pirateria y competencia desleal. Los métodos
analiticos forman parte del capital intelectual de los Quimicos Farmacéuticos Bidlogos
y son susceptibles de copia, pero también lo son de protegerse. En esta investigacién
retrospectiva, se realiz6 un andlisis de la Propiedad Intelectual; de sus figuras de
proteccién, tanto de propiedad industrial, como de derechos de autor y derechos
conexos; as{ como del marco regulatorio en México. Como resultado encontramos que
la estrategia de proteccién puede ser usando una o mas figuras de Propiedad
Intelectual; aun as{ de acuerdo con los ejemplos que se encontraron la forma que mas
se usa para proteger un método analitico es mediante Patente
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INTRODUCCION

Los cambios tecnolégicos han transformado la competencia global. Para que un pafs
sea competitivo debe ofrecer productos y servicios innovadores, de alto valor agregado
e intensivos en conocimiento. La capacidad para ello depende en parte del
reconocimiento que una sociedad otorgue a las ideas y a la creatividad.

Por un lado, los derechos de propiedad intelectual reconocen la aptitud del ser
humano y de las instituciones para crear bienes y servicios novedosos que buscan
resolver su problematica y transformar las ideas en bienestar. Por el otro, generan
incentivos para que la sociedad invierta en actividades y conocimientos que
contribuyen a la creacién de riqueza de un pafs.

Un sistema de proteccién de derechos de propiedad intelectual hace posible que la
generacién de conocimiento se convierta en una actividad rentable que promueve el
empleo y la distribucién de riqueza. Esa ha sido la estrategia de pafses asiaticos, como
Japén, y de muchos otros que han enfrentado de modo exitoso la transicién a una
economia del conocimiento. Proteger estos derechos facilita la inversiéon y
transferencia tecnolégica; que se produzcan y ofrezcan bienes innovadores y de alto
valor agregado; y que las micro, pequefias y medianas empresas puedan utilizar la
innovacién como mecanismo de crecimiento y desarrollo.

Actualmente mas de la mitad de los trabajadores mexicanos trabajan informalmente
y al menos 30% del PIB del pafs se produce en la economia informal. Ademds, la
informalidad afecta la calidad y productividad de estos empleos.

Como consecuencia de la informalidad, el gobierno mexicano deja de recaudar una
cantidad importante de recursos. En el caso de productos protegidos por derechos de
propiedad intelectual, su violacién implica la evasién de 2,600 millones de pesos al afio.
Esta cantidad es superior a la presupuestada para el Sistema Nacional de
Investigadores en el 2009, que es de 2,205 millones de pesos.

Un método analitico es fundamental en una investigacién cientifica, y a menudo
revelan las relaciones esenciales y las caracteristicas fundamentales del objeto de
estudio. Un método novedoso o la adecuacién de alguno, forma parte del capital
intelectual y es capaz de contribuir al desarrollo econémico del pafs. Es por ello que
surge la necesidad de crear una estrategia de protecciéon, mediante un andlisis de las
figuras de proteccién intelectual, y asi, evitar la competencia desleal, que provoca
pérdidas para sus creadores y para el pafs.



I MARCO TEORICO

A. Propiedad intelectual

La propiedad intelectual, es un concepto que describe el reconocimiento social sobre
los derechos exclusivos y temporales de titularidad en la creacién de conocimiento. Al
igual que los bienes materiales, los bienes intangibles, como las ideas y las invenciones,
forman parte del patrimonio de su creador. Su existencia hace necesaria la creacién e
implementacién de un marco regulatorio, legal e institucional en el que se otorguen
derechos y responsabilidades a los generadores de innovaciones. (1)

La convencién que establece la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual
(OMPI), concluida en Estocolmo en Julio de 1967, menciona que la propiedad
intelectual incluye derechos relacionados con: (1)

Trabajos cientificos, artisticos y literarios

Mejoras de fonogramas

Invenciones en todos los campos del conocimiento humano
Descubrimientos cientificos

Disefios industriales

Trademark, marcas de servicio, nombres comerciales y denominaciones
Proteccién contra la competencia desleal

1. Derechos del creador

Los derechos de propiedad intelectual se asemejan a cualquier otro derecho de
propiedad -permiten al creador o al titular de una patente, marca o derecho de autor,
beneficiarse de su obra o inversiéon. Estos derechos figuran en el Articulo 27 de la
Declaracién Universal de Derechos Humanos, donde se establece el derecho a
beneficiarse de la proteccién de los intereses morales y materiales resultantes de la
autorfa de toda produccién cientifica, literaria o artistica. (!

La importancia de la propiedad intelectual empez6é por ser reconocida en el
Convenio de Parfs para la Proteccién de la Propiedad Industrial de 1883 y en el
Convenio de Berna para la Proteccién de las Obras Literarias y Artisticas de 1886. La
Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI) administra ambos
tratados.(>2)

2. Beneficios del creador

Los derechos de propiedad intelectual recompensan la creatividad y el esfuerzo
humano que estimulan el progreso de la humanidad. Algunos ejemplos: las
multimillonarias industrias del cine, la grabacién, la edicién y la informatica, que
entretienen a millones de personas en todo el mundo, no existirfan sin la proteccién del
derecho de autor; los consumidores no contarfan con los medios para comprar
productos o servicios con toda confianza sin una proteccién fiable de las marcas
internacionales y las medidas destinadas a combatir la falsificacién y la pirateria; sin las
recompensas previstas en el sistema de patentes, los investigadores e inventores se
sentirfan poco motivados para seguir creando productos mejores y mas eficaces para
los consumidores del mundo entero. (?)



3. Clasificaciéon de la propiedad intelectual

De acuerdo a estandares internacionales, la propiedad intelectual se clasifica en dos
maneras:

B El derecho de autor
P La propiedad industrial

La proteccién de las creaciones varfa segiin su origen, naturaleza, y propdsito. Cada
una tiene caracteristicas particulares y un sitio dentro del espectro legal de los
derechos de propiedad intelectual.

a. Derechos de autor y derechos conexos

Como todos los campos de la propiedad intelectual, el derecho de autor guarda
relaciéon con la proteccién de las obras del intelecto humano. El derecho de autor
pertenece al campo de la proteccién de las obras literarias y artisticas. Entre ellas
figuran las obras escritas, musicales, artisticas, como pinturas y esculturas, y las obras
que utilizan la tecnologfa, como los programas de ordenador y las bases de datos
electrénicas. Cabe observar que el derecho de autor protege las obras, es decir, la
expresion de conceptos, y no las ideas. (%)

Segun el articulo 11 de la Ley Federal de Derecho de Autor de México: “El derecho
de autor es el reconocimiento que hace el Estado en favor de todo creador de obras
literarias y artisticas previstas en el articulo 13 de esta Ley, en virtud del cual otorga
su proteccién para que el autor goce de prerrogativas y privilegios exclusivos de
caracter personal y patrimonial. Los primeros integran el llamado derecho moral y los
segundos, el patrimonial.”(*)

A diferencia de la propiedad industrial, los derechos de autor no protegen aspectos
industriales o comerciales, sino la originalidad o individualidad con la que un autor
expresa el aspecto cultural y artistico. (%)

Para ser el titular de los derechos de autor no existen exdmenes ni criterios que
evalien la obra. Se le debe de proteger sin importar el motivo por el que fue creada. En
general, se puede solicitar la titularidad de los siguientes tipos de obras: literarias,
musicales, fotogréficas, cinematograficas y programas de computo, entre otros.

El 4mbito de derechos estrechamente relacionado con el derecho de autores el de los
“derechos conexos”, que conceden derechos similares o idénticos a los del derecho de
autor, aunque a veces mas limitados y demds corta duracién. Los beneficiarios de los
derechos conexos son: los artistas interpretes o ejecutantes (tales como los actores y
los musicos) respecto de sus interpretaciones o ejecuciones; los productores de
grabaciones sonoras (por ejemplo, las grabaciones en casetes y discos compactos)
respecto de sus grabaciones; y los organismos de radiodifusién respecto de sus
programas de radio y de television. (% 9)



1) Derechos que proporciona

Hay dos tipos de derechos amparados por el derecho de autor: los derechos
patrimoniales, que permiten al titular de los derechos obtener una remuneracién
derivada del uso de sus obras por otros, y los derechos morales, que permiten al autor
tomar ciertas medidas para conservar el lazo personal existente entre autor y obra.

Los creadores de obras protegidas por el derecho de autor y sus herederos y
derechohabientes (por lo general denominados “titulares”) gozan de ciertos derechos
bésicos en virtud del derecho de autor. En los derechos morales, ellos tienen el
derecho exclusivo de utilizar, o autorizar a terceros a que utilicen, la obra en
condiciones acordadas. El titular o titulares de una obra pueden prohibir o autorizar: su
reproduccién bajo distintas formas, incluida la publicacién impresa y la grabacién
sonora; su interpretacién o ejecucién publica, asf como su comunicacién al pablico; su
radio difusién; su traduccién a otros idiomas; y su adaptacién, como en el caso de una
novela adaptada en guién cinematogréfico. (?)

En cuanto a los derechos conexos, se conceden derechos similares, entre otros, de
grabacién y de reproduccion.

Muchos tipos de obras, protegidas por derecho de autor y derechos conexos
requieren una gran distribucién, comunicacién e inversién financiera para ser
difundidas con éxito; por lo tanto, los creadores suelen ceder los derechos sobre sus
obras a empresas que puedan desarrollar y comercializar sus obras, esto a cambio de
una compensacion (pagos y/o regalfas), que se basa en el porcentaje de los ingresos
que ha generado la obra.

Los derechos patrimoniales del derecho de autor tienen una duracién, estipulada
en los tratados pertinentes de la OMPI, que comienza con la creacién o grabacién de la
obra y dura por lo menos 50 afos después de la muerte del creador. Las distintas
legislaciones nacionales pueden fijar plazos de proteccién mas largos. Este plazo de
proteccién permite tanto a los creadores como a sus herederos y derechohabientes
sacar provecho financiero de la obra durante un perfodo de tiempo razonable. Los
derechos conexos tienen un plazo de duracién més corto, normalmente 50 afios
después de realizada la interpretacién o ejecucién, grabacién o radiodifusiéon. La
proteccién por derecho de autor de los intérpretes o ejecutantes también incluye
derechos morales que equivalen al derecho de reivindicar la autorfa de una obra y al
derecho de oponerse a modificaciones de la misma que puedan atentar contra la
reputacién del creador. Los titulares del derecho de autor y los derechos conexos
pueden hacer valer sus derechos mediante toda una variedad de métodos y foros, por
ejemplo interponiendo demandas judiciales, planteando recursos administrativos y
entablando juicios penales. Con el fin de hacer respetar los derechos, se dictan
mandamientos judiciales, 6rdenes de destruccién de los productos infractores, 6rdenes
de inspeccioén etc. (2)

2) Beneficios de la proteccion
La protecciéon por derecho de autor y derechos conexos es un componente esencial

del fomento de la creatividad humana y la innovacién. El ofrecer a los autores, artistas
y creadores incentivos en forma de reconocimiento y recompensas econdmicas



equitativas hace que aumenten sus actividades y produccién, mejorando generalmente
los resultados. Asimismo las empresas, al tiempo que garantizan la existencia y
observancia de los derechos, pueden invertir més ficilmente en la creacién, desarrollo y
difusién a escala mundial de las obras; a su vez, ello contribuye a facilitar el acceso y a
intensificar el disfrute de la cultura, los conocimientos y el entretenimiento en todo el
mundo, asf como a estimular el desarrollo econémico y social. (%:%)

3) Seguimiento de los avances tecnologicos

El derecho de autor y los derechos conexos se ha expandido enormemente debido a
los progresos tecnolégicos durante los Gltimos afios, que a su vez han trafido nuevas
maneras de divulgar las creaciones mediante formas de comunicacién mundial tales
como la radiodifusién por satélite, los discos compactos y el DVD. La divulgacién de
obras por Internet es el acontecimiento més reciente que plantea nuevas cuestiones en
relacién con el derecho de autor y los derechos conexos en este medio mundial. La
OMPI participa en el debate internacional en curso destinado a configurar nuevas
normas de proteccién del derecho de autor en el espacio cibernético. ()

b. Propiedad industrial

Es un tipo de propiedad intelectual que relaciona las creaciones de la mente humana
con la aplicacién de ellas industrialmente. (%)

La Ley de Propiedad Industrial clasifica a la propiedad industrial en invenciones y
signos distintivos. Se considera invencién a toda creacién humana que permita
solucionar un problema, pudiendo ser un proceso o un producto, y que sirva para el
aprovechamiento y satisfaccién de las necesidades del ser humano. Estas se protegen
mediante patentes, modelos de utilidad y disefios industriales. Los signos distintivos
por su parte se protegen a través de marcas, avisos comerciales, nombres comerciales y
denominaciones de origen. (%)

1) Invenciones
a) Patente

Es el reconocimiento legal de los derechos de un inventor de un proceso o un
producto, para usarlo y explotarlo en exclusiva durante 15 - 20 afios generalmente.
Este se otorga por una oficina gubernamental y describe la invencién generada. (¢)

Cada ciudad o pafs proporciona proteccién legal a sus invenciones, y puede haber
particularidades. Una persona que realiza una invencién recurre a la oficina de patentes
para llenar una solicitud, que establece que la invencién es de él, y por lo cual es
propietario de la patente. En México corresponde al Instituto de Propiedad Industrial.

Los derechos de proteccién no son descritos en el documento denominado patente,
sino que se describen en la ley de patentes del pais que corresponde. Los derechos para
explotar la patente se dan:

B En el caso de patentes de invencién de un producto como derecho de
manufactura o de fabricacién, uso, venta e importacién del producto que incluye
la invencién y,

B En el caso de patentes de invencién de procesos como derecho de usar los
procesos que incluyen la invencién asf como derecho de fabricacién, uso, venta e



importacién de productos que fueron realizados con el proceso que incluye la
7

invencién.(

Las patentes son muy importantes para un pafs ya que son un incentivo para el
desarrollo tecnolégico ya que permiten:

B Elincentivo ala creacién de nuevas tecnologfas.

B La generacién de un ambiente que facilite las aplicaciones industriales de nuevas
tecnologfas.

B Facilita la transferencia de tecnologfa.

Permite funcionar con un instrumento de planeacién y estrategia tecnolégica.

B Impulsa la inversién extranjera directa. ()

Para evitar que exista una discrepancia y heterogeneidad en la legislacién de
patentes de los pafses, en 1883 la convencién de paris homogeneizé los criterios de
protecciéon de las invenciones. Asimismo, su declaracién de principios permiten que
existan particularidades para cada regién o pafs. En los inicios, existfan solo once
paises adscritos a la convencién, actualmente son muchos los que se rigen por ella. (?)

b) Modelo de Utilidad

El modelo de utilidad se diferencia de las patentes en que protege mejoras a
productos existentes. Por esta razén, el titular no necesita cumplir con los mismos
requisitos de una patente, inicamente debe acreditar una modificacién a los objetos,
utensilios, aparatos o herramientas que “presente una funcién diferente respecto de las
partes que lo integran o ventajas en cuanto a su utilidad” (articulo 28 de la Ley de
Propiedad Industrial). La exclusividad otorgada a estos instrumentos es de 10 afios
improrrogables. (% %)

Un fenémeno interesante en los modelos de utilidad es que los mexicanos son
titulares de su mayorfa.
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Figura 1. Nacionalidad de modelos de utilidad.
Fuente: (3)

¢) Disefio industrial

Comprende dibujos industriales y modelos industriales. El disefio industrial otorga
proteccién a la estética o aspecto de un articulo o producto. Los disefios industriales
pueden utilizarse en articulos como relojes, instrumentos médicos, botellas de
perfumes, entre otros. La proteccién a disefios industriales tiene una duracién de 15
afios, improrrogables, a partir de su solicitud. (%

d) Secreto industrial

El secreto industrial es el Unico instrumento de propiedad intelectual en donde no
aplica la légica de derecho y responsabilidad entre la sociedad y el autor de



conocimiento. Tal esquema contiene beneficios y riesgos. El beneficio es que un secreto
industrial puede estar protegido indefinidamente por su titular. El riesgo es que una
vez descubierto el secreto, ya no puede protegerse legalmente. ()

En términos de la Ley de la Propiedad Industrial se considera secreto industrial
toda informacién de aplicacién industrial o comercial que guarde una persona fisica o
moral con cardcter de confidencial, que le signifique obtener o mantener una ventaja
competitiva o econémica frente a terceros en la realizaciéon de actividades econémicas y
respecto de la cual haya adoptado los medios o sistemas suficientes para preservar su
confidencialidad y el acceso restringido a la misma. (7)

No se considerard secreto industrial aquella informacién que sea del dominio
publico, la que resulte evidente para un técnico en la materia, con base en informacién
previamente disponible o la que deba ser divulgada por disposicién legal o por orden
judicial. No se considerard que entre al dominio publico o que sea divulgada por
disposicién legal aquella informaciéon que sea proporcionada a cualquier autoridad por
una persona que la posea como secreto industrial, cuando la proporcione para el efecto
de obtener licencias, permisos, autorizaciones, registros, o cualesquiera otros actos de
autoridad.(®)

2) Signos distintivos
a) Marcas registradas

Es el derecho al uso exclusivo de algiin signo visible que distingue a un producto o
servicio, de otros de su misma especie o clase.

b) Avisos'y nombres comerciales

Los avisos comerciales son frases u oraciones que tienen por objeto anunciar al
publico establecimientos o negociaciones comerciales, industriales o de servicios,
productos o servicios, para distinguirlos de los de su especie. ()

¢) Denominacién de origen

Se entiende por denominacién de origen el nombre de una regién geogratfica del pafs
que sirva para designar un producto originario de la misma, y cuya calidad o
caracteristica se deban exclusivamente al medio geogréfico, comprendiendo los
factores naturales y los humanos (Articulo 156, Ley de propiedad industrial). (% %)
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Figura 2. Proceso de innovacién y la creacién de propiedad intelectual.
Fuente: (8)

Cada etapa que transcurre en la generacién de una innovacién puede protegerse
mediante los instrumentos existentes en la legislacién mexicana sobre propiedad
intelectual. Este proceso puede dividirse en tres:

Creacién de la idea: Utilizacién de patentes y modelos de utilidad para proteger la
informacién creada en las etapas de investigacién e invencién. (%)

Disefio: Una vez que la idea se desarrolla en un producto, puede protegerse la
manera en la que ésta tome forma con el disefio industrial y su produccién con la
protecciéon de datos. (%)

Comercializacién: El mercadeo de un producto requiere de una estrategia en la que
se diferencie el bien o servicio de sus competidores. Esto se puede hacer mediante la
creacién de marcas o signos distintivos. (%)

B. Marco regulatorio

La propiedad intelectual, tanto los derechos de autor como la propiedad industrial,
beben contar con un marco regulatorio; existen instituciones y organizaciones que
estan dedicadas a proteger los derechos de aquellos generadores de innovaciones, tal es
el caso de la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual y en México, se
encuentra el Instituto Mexicano de Propiedad Industrial y el Instituto Nacional de
Derechos de Autor.



1. Organizaciéon Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI)

Creada en 1970, la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI) es
una organizacién internacional cuyo objetivo es velar por la protecciéon de los derechos
de los creadores y los titulares de propiedad intelectual a nivel mundial y, por
consiguiente, contribuir a que se reconozca y se recompense el ingenio de los
inventores, autores y artistas. (1)

Esta proteccién internacional estimula la creatividad humana, ensancha las
fronteras de la ciencia y la tecnologfa, y enriquece el mundo de la literatura y de las
artes. Al crear un marco estable para la comercializacién de los productos de la
propiedad intelectual, también facilita el comercio internacional. La OMPI trabaja
estrechamente con sus Estados miembros y demds sectores interesados con el fin de
asegurar que el sistema de la propiedad intelectual siga siendo una herramienta flexible
y adaptable a la prosperidad y el bienestar, destinada a traducir en hechos concretos el
potencial que ofrece la propiedad intelectual a las generaciones actuales y futuras. (> 9)

La OMPI proporciona asimismo sistemas mundiales de registro —para patentes,
marcas y disefios industriales- que son objeto de una revisién regular por parte delos
Estados miembros y demés sectores interesados con el fin de determinar la forma en
que mejor puedan responder a las necesidades de los usuarios actuales y potenciales. ()

2. Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI)

Es un organismo publico descentralizado, con personalidad juridica y patrimonio
propio, creado por Decreto del poder Ejecutivo publicado en el Diario Oficial de la
Federacién el 10 de diciembre de 1993. El caracter de autoridad administrativa en
materia de Propiedad Industrial le fue conferido a través de la Ley de la Propiedad
Industrial de 1994. (% 9)

Actualmente, el IMPI cuenta con dos edificios en la Ciudad de México, uno ubicado
en la calle de Arenal 550, donde se encuentran las 4reas sustantivas y otro en
Periférico Sur, donde se encuentran las areas de apoyo. (%)

El IMPI promueve la cooperacién internacional mediante el intercambio de
experiencias administrativas y juridicas con instituciones encargadas del registro y
proteccién legal de la Propiedad Industrial en otros pafses. Otorga proteccién a través
de Patentes, registros de Modelos de Utilidad y Disefios Industriales; registros de
Marcas y Avisos Comerciales y publicacién de Nombres Comerciales; autoriza el uso
de Denominaciones de Origen y protege los Secretos Industriales. Previene y combate
los actos que atenten contra la Propiedad Industrial y constituyan competencia desleal,
asi como aplicar las sanciones correspondientes. (%)

3. Instituto Nacional del Derecho de Autor (INDAUTOR)

Su misién es salvaguardar los derechos autorales, promover su conocimiento en los
diversos sectores de la sociedad, fomentar la creatividad y el desarrollo cultural e
impulsar la cooperacién internacional y el intercambio con instituciones encargadas del
registro y proteccién del derecho de autor y derechos conexos. Acttia en conjunto con
la Ley Federal del Derecho de Autor y convenios y tratados de la OMPI. (10)




Sus objetivos Institucionales son:

B Ser una entidad moderna, agil, eficaz y ejemplo en tecnologfa.

B Brindar mayor seguridad juridica a nuestros usuarios y fortalecer el Estado de
Derecho propuesto por el Ejecutivo Federal.

B Fortalecimiento institucional en la lucha contra la piraterfa.

B Ser una institucién financieramente sustentable.

B Posicionar al INDA a nivel nacional e internacional como lider en
Latinoamérica en proteccién de los derechos de autor.

B Competitividad de los derechos de autor en el entorno de la globalizacién
comercial y cultural en el &mbito internacional

C. Método analitico
1. Definicién

Un método analitico es una descripcién de la secuencia de actividades, recursos
materiales y parametros que se deben cumplir, para llevar a cabo el analisis de un
componente especifico de la muestra (el muestreo es parte fundamental del método
analitico, ya que si se toma mal la muestra los resultados serian erréneos o
inservibles).('') En otros términos es un modelo de investigacién cientifica factico, ya
que se ocupa de los hechos que realmente acontecen y ademés estd abierto a la
incorporacién de nuevos conocimientos y procedimientos con el fin de asegurar un
mejor acercamiento a la verdad. ('?)

2. Clasificacion

Los métodos analiticos se clasifican con frecuencia en cldsicos o instrumentales. Los
clasicos, a veces llamados métodos de quimica hiimeda, precedieron a los métodos
instrumentales por un siglo o més.

M¢étodos cldsicos. En la época temprana de la quimica la mayor parte de los anélisis se
ejecutaban separando los componentes de interés, los analitos, que se encontraban en
una muestra mediante precipitacion, extracciéon o destilacién. En el caso de los analisis
cualitativos, los componentes separados se trataban después con reactivos que
originaban productos que se podian identificar por su color, por sus temperaturas de
ebullicién o de fusién, sus solubilidades en una serie de disolventes, sus olores, sus
actividades opticas o por sus indices de refraccion. En el caso de los analisis
cuantitativos, la cantidad de analito se determinaba mediante mediciones gravimétricas
o volumétricas, que miden la masa del analito y el volumen o masa de un reactivo
necesario para reaccionar con el analito, respectivamente. (12)

Meétodos instrumentales. A principio s del siglo XX, los cientificos empezaron a
explotar fenémenos distintos de los usados en los métodos cldsicos para resolver
problemas analiticos. Por lo tanto, la medicién de propiedades fisicas del analito, tales
como conductividad, potencial de electrodo, absorciéon de la luz o emisién, relacién
casa/carga y fluorescencia empezaron a usarse en el analisis cuantitativo. Muchos de
los fenémenos sobre los que se apoyan los métodos instrumentales se han conocido
desde hace un siglo o mas. Sin embargo, su aplicacién por parte de la mayoria de los
cientificos se retraso por la carencia de instrumentos confiables y sencillos. Ejemplos
de estos métodos instrumentales son: la espectroscopia de emisién, espectrometria de
masas, calorimetria de barrido diferencial, entre otros. (12)
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Los métodos analiticos también pueden clasificarse por su uso: (19)

Métodos de control de calidad. Cuantifican componentes principales de sustancias a
granel o principios activos en productos farmacéuticos terminados.

M¢étodos indicativos de estabilidad. Detecta cambios con el tiempo en las propiedades
correspondientes de la sustancia y el tdrmaco.

Meétodos analiticos biofarmacéuticos in vivo. En este tipo de métodos se determina las
caracteristicas fisicas, por ejemplo: biodisponibilidad.

Meétodos analiticos biofarmacéuticos in vitro. Se simula, evalta y disefia como se lleva a
cabo dentro del organismo una caracterizacién del curso de absorcién, distribucién,
ademaés de su metabolismo o excrecién de un fArmaco.

Me¢étodos analiticos de limpieza. Permite evaluar residuos solubles e insolubles, y es
adaptable a cualquier tipo de producto.

Meétodos analiticos de impurezas. A través de este método, se propone las
caracteristicas de pureza de la muestra con exactitud y precision.

3. Validacién

La validacién de un método analitico es un proceso por el cual se demuestra, por
estudios de laboratorio, que la capacidad del método satisface los requisitos para la
aplicacién analitica deseada. La validacion del método permite a los quimicos
demostrar que el método es “adecuado para su propdsito”. (14)

Pardmetros de validacion. Los pardmetros que se evalian en la validacién son los
siguientes: linealidad, exactitud, precisiéon (repetibilidad y reproducibilidad),
especificidad, tolerancia, limite de deteccién, limite de cuantificacién, robustez y
estabilidad de la muestra. (1%)

Un método debe validarse cuando sea necesario verificar que sus parametros de
desempero son adecuados para el uso en un problema analitico especifico. Por ejemplo:

B Un nuevo método desarrollado para un problema especifico;

B Un método ya establecido revisado para incorporar mejoras o extenderlo a un
nuevo problema;

B Cuando el control de calidad indica que un método ya establecido estd
cambiando con el tiempo;

B Un método establecido usado en un laboratorio diferente o con diferentes
analistas o con diferente instrumentacion;

B Para demostrar la equivalencia entre dos métodos, por ejemplo, entre un
método nuevo y uno de referencia. (14)

4. Importancia

Millones de mediciones analiticas se realizan diariamente en miles de laboratorios
alrededor del mundo. Hay innumerables razones para realizar esas mediciones, por
ejemplo: como una forma de evaluar bienes para propésitos de comercio; como apoyo a
la salud; para verificar la calidad del agua para consumo humano; el analisis de la
composicién elemental de una aleacién para confirmar su conveniencia en la
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construccién de aeronaves; en andlisis forenses de fluidos corporales en investigaciones
criminales. Virtualmente, cada aspecto de la sociedad estd apoyado de algin modo por
mediciones analiticas. Estos métodos posibilitan revelar las relaciones esenciales y las
caracterfsticas fundamentales del objeto de estudio. (1%)

El costo de realizar estas mediciones es elevado y surgen costos adicionales de las
decisiones que se toman con base en los resultados. Por ejemplo, las pruebas que
muestran que algin alimento no es adecuado para su consumo pueden resultar en
demandas; pruebas que confirmen la presencia de drogas prohibidas podrian ocasionar
multas, encarcelamiento y hasta la ejecucién en algunos paises. Claramente es
importante determinar el resultado correcto y ser capaz de demostrar que lo es.
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1L PROBLEMA DE INVESTIGACION

En la economia del conocimiento el pilar mas importante para el desarrollo reside
en el capital intelectual que posee un individuo, una empresa o un pafs. Una buena idea,
un nuevo proceso, un sistema, una obra o un invento, pueden capitalizarse y generar
ganancias. Pero la creatividad y el conocimiento son bienes intangibles que tienen un
bajo costo econémico de replicacién. Por lo tanto, la facilidad con la que se pueden
imitar, compartir y explotar hace necesario la aplicacién de un sistema para su
proteccién. En México surge desde hace ya tiempo atras, la necesidad de proteger este
capital e impulsar la creatividad de los generadores de innovaciones, y son ellos
quienes con sus aportaciones, a su vez, impulsaran el crecimiento econémico del pafs.

Los Quimicos Farmacéuticos Biélogos son parte del capital intelectual del pafs por
excelencia. Generan innovaciones diversas, entre ellas desarrollando métodos
analiticos novedosos o la adecuacién de algunos ya reportados; un método analitico
posibilita revelar las relaciones esenciales y las caracteristicas fundamentales del objeto
de estudio. Por lo tanto es esencial que los QFB'’s establezcamos una buena estrategia
de proteccién para éste bien intangible, ya que de acuerdo a su conocimiento son a
quienes compete ésta tarea; y asi combatir la competencia desleal, entre otras
consecuencias, que se traducen en pérdidas directas para el titular e indirectas para el
pafs.
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III.  OBJETIVO

Establecer una estrategia para proteger un método analitico, mediante un analisis
de las figuras de proteccién de propiedad intelectual.

14



IV. HIPOTESIS

Mediante un analisis de las caracteristicas de cada una de las figuras de proteccién
intelectual, se pueden establecer los criterios que deben tomarse en cuenta para
proponer una estrategia de proteccién en un método analitico.
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V.  METODOLOGIA
A. Tipo de estudio

El estudio es observacional, retrospectivo, transversal y descriptivo.

B. Procedimiento

Se realizé una investigacién bibliografica sobre el tema de propiedad intelectual, sus
figuras de proteccién, el marco regulatorio (Leyes, reglamentos, Instituciones y
Organizaciones), asi como lo referente a métodos analiticos.

De acuerdo con la investigacién se determinaron bajo que condiciones, cada figura,
proporciona proteccién al capital intelectual. Se hizé un andlisis de los criterios que
debe poseer un método analitico para ser susceptible de proteccién. Finalmente se
realizé una evaluacién que permiti6 llegar a diferentes estrategias de protecciéon para
un método analitico.

D. Diagrama de Flujo

Determinar las
condiciones propias de
cada figura, que permiten
ejercer proteccion

Revisién bibliografica de
cada una de las figuras de
proteccién de la
propiedad intelectual

v

Hacer un analisis de los
criterios que debe poseer

Realizar una evaluacién
que permita establecer las

un método analitico para ———>

ser protegido por las
diferentes figuras

estrategias de proteccién
de un método analitico
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VI. RESULTADOS

Para poder establecer una estrategia de proteccién para un método analitico, es
necesario conocer las condiciones propias de cada una de las figuras de proteccién
intelectual y asf analizar para cual o cuales de ellas aplica un método analitico.

A. Derechos de autor y derechos conexos.

En términos generales es muy sencillo ejercer proteccién mediante esta figura. El
convenio de Berna; ¢l cual se basa en el principio de la ausencia de formalidad; la
creacién equivale a la proteccién. No es necesario que la obra sea considerada de
calidad o contenga algtin mérito. Sin embargo, deberd ser original.

En la mayoria de los paises que se rigen por el derecho consuetudinario, la fijacién
constituye un requisito, es decir, la obra debe estar escrita.

En los paises que se rigen por el derecho civil la obra estd protegida desde el
momento de la creacién. Sin embargo, la legislaciéon de cada pafs puede exigir
diferentes requisitos segtn lo consideren.

Meéxico se rige por el derecho consuetudinario.
B. Propiedad industrial

1. Invenciones

a. Patente

Para poder ejercer proteccién mediante una patente es necesario que la invencién
cumpla con los siguientes tres criterios (art. 12 de la LPI):

El primero de estos criterios exige que la invencién sea nueva, es decir, que la
invencién no debe haber sido inventada, efectuada o utilizada anteriormente.

El segundo criterio establece que exista un elemento inventivo. En otras palabras,
para que se considere patentable una invencién, ésta debe representar un avance
suficiente en relacién con el estado actual de la técnica (no obvia).

El tercer criterio estipula que pueda aplicarse industrialmente. La invencién debe
poder ser utilizada de alguna manera.

La proteccién por patente es de 20 afios improrrogables y es de tipo territorial, es
decir, solo es vélida donde se concede. No existe patente mundial o internacional.

b. Modelo de utilidad.

Los requerimientos para proteger mediante modelo de utilidad (art. 27 y 28 de la
LPI) son novedad (a nivel mundial) y la aplicacién industrial (quela invencién pueda
ser producida o utilizada en cualquier rama de la actividad econémica).

El modelo de utilidad es aplicable a la mejora de una herramienta, maquina o
aparato mecdnico o eléctrico ya existente. No aplica a una invencién quimica,
biotecnolégica o de proceso.
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La proteccién por modelo de utilidad es de 10 afios improrrogables y es de tipo
territorial, es decir, solo es valido donde se concede. No existe registro de modelo de
utilidad mundial o internacional.

c. Diseino industrial.

Los requerimientos para registro de disefio industrial son novedad (originalidad, es
decir que no se preste a confusién con otro disefio ya existente a nivel mundial) y la
aplicacién industrial (que la invencién pueda ser producida o utilizada en cualquier
rama de la actividad econémica).

Para registro por disefio industrial se protege solo el aspecto ornamental del objeto
o dibujo, es decir, se protege la forma externa del mismo, no el uso, materiales o

utilidad.

El objeto de la proteccién de un disefio industrial es distinto del de una patente,
principalmente porque un dibujo o modelo industrial debe estar relacionado con la
apariencia del objeto y no estd determinado por su utilidad técnica y funcional.

Un disefio industrial se diferencia de una marca principalmente porque esta
compuesto por la apariencia del producto, que no debe necesariamente ser distintiva
(requisito principal de una marca).

La proteccién por disefio industrial es de 15 aflos improrrogables y es de tipo
territorial, es decir, solo es valido donde se concede. No existe registro de disefio
industrial mundial o internacional.

d. Secreto industrial.

La informacién de un secreto industrial necesariamente debe estar referida a la
naturaleza, caracteristicas o finalidades de los productos; a los métodos o procesos de
produccién; o a los medios o formas de distribucién o comercializacién de productos o
prestacién de servicios.

2. Signos distintivos
a. Marcas.

Una marca es basicamente un signo que se utiliza para distinguir los productos o
servicios ofrecidos por una empresa de los ofrecidos por otra; por lo tanto para que una
marca pueda protegerse mediante este sigo debe ser distintiva (debe ser
intrinsecamente capaz de distinguir productos y servicios) y no debe inducir a engafo
(no debe atribuir al producto o servicio cualidades que no posee).

Su objetivo consiste en proteger el nombre del producto en lugar de la invencién o
idea que subyace al producto.

Una marca puede ser representada por palabras, dibujos, letras, nimeros o
embalajes, slogans, objetos, emblemas, nombres, lema, sonido, color, etc.
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b. Aviso y nombre comercial

Los avisos comerciales se constituyen tnicamente por frases u oraciones, se les
conoce como eslogan o lema publicitario y para registrar un aviso comercial solo se
necesita que este utilice signos ortograficos que, conforme a las reglas gramaticales,
sean aplicables. En este sentido, tampoco pueden incluir disefio alguno.

La duracién que se otorga para aviso comercial es de 10 afios a partir de la fecha en
que solicite el registro y con la posibilidad de renovarlo las veces que quiera por
periodos de la misma duracion.

Un nombre comercial es el nombre que se le da a un establecimiento (sea industrial,
comercial o de servicios), a una negociacién o a un comercio. Este y el derecho a su uso
exclusivo estdn protegidos, sin necesidad de registro. Solo se tiene que hacer una
publicacién y con esta se establece la presuncién de buena fe en la adopcién y el uso del
nombre comercial, frente a terceros.

c. Denominacién de origen (indicaciones geograficas)

Una denominacién de origen es una indicacién geografica precisa que especifica que
el producto en cuestion posee ciertas cualidades y que dichas cualidades se deben
esencial o exclusivamente a su lugar de origen.

Este signo distintivo se protege mediante leyes o decretos especificos, también se
puede utilizar la legislacién en materia de competencia desleal, o bien se puede
proteger mediante marcas colectivas o marcas de certificacién (las marcas colectivas
pertenecen a un grupo de comerciantes o productores, una marca de certificacién no
pertenece a nadie: esta registrada en el entendimiento de que podra ser utilizada por
toda persona que cumpla las condiciones especificadas).
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Cuadro 1. Caracteristicas de las figuras de Propiedad Intelectual
Fuente: creacién propia

Derechos v" Originalidad
de autor y v" Fijacién (escrita)
derechos

conexos

Propiedad Industrial

[ v" Novedad
Patente v" Elemento inventivo
v" Aplicacién industrial

El tiempo de
proteccion que
otroga esta figura es
de 20 afios.

v Novedad (mejora de la
Modelo de herramienta, maquina o | El tiempo de
utilidad aparato mecdnico ya proteccion que
existente) otorga esta figura es
Invenciones v Ap]icaci(’)n industrial de 10 afios.
Disefio v Novedad (dibujo o El tiempo de
industrial aspecto ornamental del proteccion que
objeto) otorga esta figura es
v" Aplicacién industrial de 15 afios.
Secreto v" Informacién confidencial | El tiempo que
industrial de aplicacion industrial o< otorga esta figura es
\ comercial. indefinido.
Marca v" Distintiva (para el El tiempo de
registrada nombre del producto) proteccion que
v" No debe inducir el otorga esta figura es
engafio de 10 afios.
Signos Avisoy V' Signos ortogréficos El tiempo de
distintivos < nombre aplicables (aviso) proteccion que
comercial v" Publicacién (nombre) otorgan estas
figuras es de 10
afios.
Denominacién v" Poseer cualidades que se | El tiempo que
de origen deban exclusivamente al < otorga esta figura es
\ lugar de origen indefinido.
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VII. ANALISIS

De acuerdo a los resultados de la investigacién, podemos ubicar la proteccién de un
método analitico en las siguientes figuras de proteccién intelectual:

Derechos de autor. Un método analitico como tal puede protegerse mediante ésta
figura, ya que puede considerarse, cuando se describe detalladamente, una obra del
intelecto humano, dirigida a resolver un problema.

Por ejemplo; en un método espectrofotométrico, esta descripcién detallada se refiere
a las etapas que se realizan; como el tratamiento de la muestra, la preparacién del
estandar, la calibraciéon de instrumentos, la preparacién de reactivos, el tratamiento de
resultados y la presentacién de los mismos. Como ya se mencioné anteriormente de
acuerdo al derecho consuetudinario en México lo tnico que debe cumplir el método
analitico para ser protegido es la fijacién.

Patentes. Esta figura es una de las més importantes en la propiedad industrial y
efectivas para proteger; un método analitico es susceptible de patentarse, pues cumple
con los tres criterios que esta figura exige; es un método analitico novedoso, que
presenta un avance con respecto a un método que existe actualmente y que se aplica
industrialmente; sin embargo en la Ley de Propiedad Industrial se estable que un
método analitico pertenece al dominio ptblico, por lo tanto no puede ser protegido por
esta figura.

Si bien como tal no puede patentarse, una parte de él si podria; por ejemplo, una
nueva columna para un método de Cromatografia Liquida de Alta Resolucién, la cual
es estrictamente necesaria para llevar a cabo éste método. Al quedar patentado éste
elemento, el uso del método queda restringido.

Modelo de utilidad. Esta figura no aplica directamente para un método analitico, sin
embargo del mismo modo que en la figura anterior, si puede aplicarse a una parte de él.
Por ejemplo, si se modifica una bureta o un matraz que se usan en un método
volumétrico y esto implica que dichas herramientas tengan una funcién distinta, éstas
pueden protegerse como modelos de utilidad. Si estas herramientas son estrictamente
necesarias para realizar el método, su uso quedaria restringido.

Disefio industrial. De igual forma esta figura no aplica directamente al método
analitico, pero si aplica para el disefio de un objeto que esté incluido en él. Retomando
el ejemplo anterior, el dibujo de la bureta usada en ese método volumétrico puede
protegerse como un disefio industrial y asi queda protegido dicho método, su uso se
restringe por quien es duefio de ese disefio.

Secreto industrial. Esta figura no aplica para métodos analiticos, pues los secretos
industriales se refieren mas bien a informacién de un proceso que no puede ser
divulgada ya que proporciona ciertas ventajas en el producto final.

Marcas, nombres y avisos comerciales. Estas figuras tampoco pueden aplicarse a un
método analitico, ya que estas se aplican para servicios, productos o frases propios de
una empresa. Sin embargo, otorgar el nombre del creador a un método analitico,
reconoce su inventiva aun cuando no hay un registro formal. Tal es el caso de algunos
métodos con los que hemos trabajado como: el método colorimétrico de Biuret, usado
para la determinacién de proteinas, el modelo de Lambert-Beer e incluso algunos
reactivos especiales como: el reactivo Folin o Folin Ciocalteu.
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Denominacion de origen. Esta figura aplica solo a productos que deben sus atributos a
zonas geograficas especificas y por lo tanto no aplica para un método analitico.

Cuadro 2. Estrategias de proteccién de métodos analiticos
Fuente: creacién propia

Figura de P. L. Forma de proteccién

Derechos de autor y Solo debe cumplir con el requisito de fijacién. La
derechos conexos descripcién detallada del método debe estar escrita.
Ej: un método de recuento microbiano el cual estard
detallado desde el material, procedimiento hasta el
tratamiento de resultados.

Patentes Patentando una invencién incluida en el método.
Ej: un aparato o una columna para CLAR.

Modelo de utilidad Protegiendo una herramienta del método que adquiera una
tuncién distinta.
Ej: maquina ya existente.

Disefio industrial Protegiendo el disefio de un objeto que se utiliza en el
método.
Ej: el dibujo de una maquina.

Secreto industrial No aplica

Marcas, nombres y avisos Otorgando el nombre del creador a un método analitico.
comerciales Ej: método de Biuret

Denominacién de origen  No aplica

A continuacién se muestran tres ejemplos de métodos analiticos protegidos; en ellos
podemos observar cuales son los elementos protegidos y cudl fue la figura de propiedad
intelectual que se utilizo.

Ejemplo 1.
Method and apparatus for mass spectrometry analysis of aerosol particles at
atmospheric pressure

“An apparatus and method for generating ions from an aerosol and transferring the
ions into a mass analyzer. In the apparatus and method, an aerosol beam is generated,
the aerosol beam is directed to a spatial volume outside the mass analyzer, particles in
the aerosol beam are ionized to produce the ions, and the ions are collected into the
mass analyzer. As such the apparatus includes respectively an aerosol beam generator,
an ion source generator, and an ion collector.”

United States Patent 6,943,346
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Ejemplo 2.
Method and apparatus for determining analyte concentration using phase and
magnitude detection of a radiation transfer function

A method and apparatus of determining the analyte concentration of a test sample
is described. A temperature gradient is introduced into the test sample and infrared
radiation detectors measure radiation at selected analyte absorbance peak and
reference wavelengths. The modulation of the temperature gradient is controlled by a
surface temperature modulation. A transfer function is determined that relates the
surface temperature modulation to the modulation of the measured infrared radiation.
Reference and analytical signals are detected. In the presence of the selected analyte,
phase and magnitude differences in the transfer function are detected. These phase and
magnitude differences, having a relationship to analyte concentration, are measured,
correlated and processed to determine analyte concentration in the sample.

United States Patent 6,944,486

Ejemplo 3.
Mass spectroscope

PROBLEM TO BE SOLVED: To provide a mass spectroscope enabling analysis of
high speed and high accuracy. SOLUTION: The mass spectroscope is provided with a
means for controlling selection of a plurality of precursor ions by impressing high-
frequency signals with different amplitudes for each frequency not including resonant
frequencies of the plurality of precursor ions and including resonant frequencies of
other ions on an electrode constituting an ion-trap mass spectrometer, and a means for
controlling dissociation of the plurality of precursor ions by impressing high-
frequency signals with amplitudes set for each resonant frequency of the plurality of
precursor ions and overlapping the resonant frequencies of the plurality of precursor
ions on the electrode. Presence of required chemical substance is judged based on mass
spectra of a plurality of fragment ions obtained by dissociating the plurality of
precursor ions. Detection speed can be heightened while high selectivity of tandem
mass spectrum analysis is maintained.

Japanese JP2005108578

Cuadro 3. Métodos analiticos protegidos
Fuente: creacién propia

Método Pafs de origen Elementos susceptibles de  Figuras de propiedad
proteccion intelectual utilizadas

1 United States Aparato Patente

2 United States Aparato Patente

3 Japanese Aparato Patente
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VIII. CONCLUSIONES

Un método analitico tiene un valor tecnolégico intangible y forma parte del capital
humano; constantemente pueden aumentar su valor en las empresas, lo que implica que
éste sea protegido de la competencia desleal. Por ello se establecieron estrategias de
proteccién mediante el analisis de las figuras de Propiedad intelectual. La estrategia
que se decida seguir dependerd del o los elementos innovadores incluidos, o si es un
método completamente nuevo; es asi como se puede proteger solo un elemento,
mediante Patente, Modelo de utilidad o Disefio industrial, o de forma completa por
medio de Derechos de autor, incluso reconocer al creador utilizando su nombre para
identificar al método analitico. Atn asi la forma de proteger un método analitico es
mediante Patente. La importancia de contar con este conocimiento, es que podemos
decidir usar una o varias estrategias que protegeran al método analitico y permitirdn
explotar todas las posibilidades tecnolégicas que posee.
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