p e S [T WA

2 NN 2\ 5 £

- 1 c | N

: N/
——— o

[

GONESTUDIOS INCORFORADOS A LA
UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
GLAVE 87¢3-24

LAS RELACIONES PUBLICAS
EN LACAMPANAA LA PRESIDENCIA MUNICIPAL
DE GELAYADEL 2009, DELAGANDIDATADEL PAN,
RUBI LAURALOPEZ SILVA

TESINA

ARAQ3IENER 2L TITULO DE
LICENCIADAEN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

PRESENTA

VARCIA RVERAVILCHIS

ASESCR: | ’
LIC. GUILLERMO GARCIA RODRIGUEZ

CELAYA, GTO. AGOSTO 2011

UNVERS DAD ASALLISTA SENAVEN'
SCUELADE CIENCIAS D= LACOMUNGACIOY |7 3= Q%S



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



DEDICATORIAS Y AGRADECIMIENTOS

Son muchas las personas a las que me gustaria agradecer su amistad, apoyo,
animo y compafia en las diferentes etapas de mi vida, algunas estan aqui

conmigo y otras en mis pensamientos.

Sin importar donde estén o si algun dia llegan a leer esta dedicatoria quiero
darles las gracias por formar parte en mi desarrollo profesional y personal, por

todo lo que me han brindado y por todas sus bendiciones.

Agradezco la confianza y el apoyo de mi mamda, Marcia Vilchis, quien sin
importar la situacion que se presentara creyé en mi y me impulsdé para no
declinar en mis metas por ningun motivo, ensefidndome que lo que realmente
vale la pena cuesta trabajo pero al final de todo siempre habra buenos

resultados.

A toda la familia Vilchis quienes a pesar de la distancia y el ritmo de vida de
cada uno, siempre me han manifestado su apoyo en cada escalén que he
subido, principalmente a mis tios “consentidos y adorados” Agustin y Carolina
Vilchis.

Parte fundamental de lo que hoy soy, fue gracias al sefior Argimiro Gonzalez
Pérez, a quien agradezco por la oportunidad que me diopara formarme en la
practica profesional en una de las empresas periodisticas mas importantes de
Celaya y la Regidn, “El Sol del Bajio”; sin olvidar a mis compafieros de trabajo
con quienes comparti grandes momentos y que me apoyaron para sacar
adelante la carrera y al mismo tiempo las “notas del dia”, por que confiaron
en mi capacidad y en mis deseos de superarme, especialmente a Roberto Lira,
quien ademas se dio tiempo para apoyarme en la realizacion de este trabajo

de titulacion a traves de imagenes fotograficas.



A mis profesores, quienes en cada una de sus catedras compartieron conmigo
sus experiencias y conocimientos que me permitieron fortalecer el anhelo de
convertirme en una Comunicoéloga sin importar lo dificil que fuera la situacion,
agradezco al licenciado Guillermo Garcia, Tere Herrera, Elba Navarro, Luis
Felipe Noriega y Juan José de la Rocha, por cada uno de esos momentos

especiales que me brindaron.

A la licenciada Rubi Laura Lopez, al igual que a su equipo de trabajo, Fabiola
Lara y Yesrael Gonzélez, les agradezco por el apoyo que me dieron para
realizar este trabajo de titulacion, desde su tiempo hasta la informacion y

algunas iméagenes.

Y finalmente agradezco a “Las Manzanaz”, Carla Flores, Verénica Gaona,
Sandra Maldonado, Sandra Lopez y Andrea Ramirez, quienes pese a la falta de
tiempo y las presiones que yo tuviera, siempre han estado atentas a
escucharme, apoyarme y a estar conmigo en todo momento, tanto bueno

como malo.

Por eso y muchas otras cosas mas, hoy les dedico a ustedes uno de mis logros

mas importantes y trascendentes que he tenido en mi vida.

Con carifo....

Marcia R. Vilchis.



INDICE.

INTRODUCCION

CAPITULO I. IDENTIDAD POLITICA, ECONOMICA Y SOCIAL DE CELAYA,
GTO.

1.1 Economia.
1.2 Poblacion.
1.3 Educacion.
1.4 Gobierno.
1.4.1 Evolucién del Manejo de Relaciones Publicas en la Campana
Politica.
1.4.1.1 Carlos Aranda Portal.
1.4.1.2 Ricardo Suarez Inda.
1.4.1.3 José Manuel Mendoza Marquez.
1.4.1.4 José Rivera Carranza.
1.4.1.5 Gerardo Hernandez Gutiérrez.

1.5.2 H. Ayuntamiento 2009-2012.
CAPITULO II. RELACIONES PUBLICAS EN EL PROCESO ELECTORAL.
2.1 Relaciones Publicas.

2.2 Funcion de la Relaciones Publicas.

2.3 Objetivos de las Relaciones Publicas.

nhOwWw N

11
13
15
17

20
21
22



2.4 Herramientas de las Relaciones Publicas.
2.4.1 Comunicacion Politica.
2.4.2 El Discurso.
2.4.3 Manejo de Medios de Comunicacion.

2.4.4 Imagen Publica.

CAPITULO Ill. PROCESO ELECTORAL.

3.1;Qué es el Proceso Electoral?
3.1.1 Preparacion de la Eleccion.
3.1.1.1 Precampanas Electorales.
3.1.1.2 Procedimiento de Registro de Candidatos.
3.1.1.3 Campana Electoral.
3.1.2 Jornada Electoral.

3.1.3 Resultados y Declaraciones de Validez de las Elecciones.

3.2 Organo Regidor del Proceso Electoral en el Estado de Guanajuato.

3.3 Partidos Politicos en Celaya.
3.3.1 Partido Accion Nacional (PAN).
3.3.2 Partido Revolucionario Institucional (PRI).
3.3.3 Partido de la Revolucion Democratica (PRD).
3.3.4 Partido del Trabajo (PT).
3.3.5 Partido Convergencia por la Democracia.
3.3.6 Partido Verde Ecologista de México (PVEM).
3.3.7 Partido Nueva Alianza (PNA).

3.3.8 Partido Alternativa Social Demacrata (PSD).

23
24
27
28
29

32
33
34
35
36
38
39

43
45
46
48
49
50
51
51
52



CAPITULO IV. LAS RELACIONES PUBLICAS EN LA CAMPANA A LA
PRESIDENCIA MUNICIPAL DE CELAYA DEL 2009 DE LA CANDIDATA DEL

PAN RUBI LAURA LOPEZ SILVA.

4.1 Rubi Laura Lopez Silva, alcaldesa de Celaya, Gto. 2009-2012.

4.1.1 Rubi Laura Lopez Silva.
4.2 Pre-campana Electoral 2009.
4.3 Campana Politica.
4.3.1 Planilla.
4.3.1.1 Ana Maria Ramos.
4.3.1.2 Martin Rico Jiménez.
4.3.2 Proyecto de Campana.
4.3.2.1 Propuestas de trabajo.
4.3.3 Equipo de Campana.
4.3.4 Logistica de Actividades.

4.3.5 Uso de las Relaciones Publicas.

4.3.5.1 Sectores de la Poblacion.

4.3.5.2 Eventos Masivos.

4.3.5.3 Medios de Comunicacion.

4.3.5.4 Mensaje.
4.3.5.5 Lideres de Opinion.
4.3.5.6 Imagen.

CONCLUSIONES.

BIBLIOGRAFIA.

57
59
61
62
63
64
65
66
68
70
72
73
76
79
81
88
91



INTRODUCCION.

El manejo de las Relaciones Publicas, es una herramienta para reforzar la
comunicacion externa de una empresa o corporativo, un producto o incluso un

candidato a puesto de eleccion popular.

Como parte de mi formacion académica en la carrera de Ciencias de la
Comunicacion, adquiri elementos con los que puedo realizar mi trabajo de
titulacion que lleva por nombre “Las Relaciones Publicas en la Campana a la
Presidencia Municipal de Celaya del 2009, de la Candidata del PAN, Rubi

Laura Lépez Silva”.

Con este trabajo describiré la estrategia con la que se manejaron las
Relaciones Publicas durante la campana politica de la actual alcaldesa de

Celaya, Rubi Laura Lopez Silva, durante el proceso electoral del 2009.

Asimismo mencionaré la manera en la que se desarrolla dicho proceso, desde
la eleccion interna de candidato del partido, el registro, la campana y la

eleccion, hasta el momento en el que se dan los resultados.

A través de esta tesina mostraré la estrategia partidista con la que el Partido
Accidon Nacional (PAN), ha desarrollado las campanas politicas, siendo la
Ultima de ellas a nivel municipal, en la que estuvo inmersa la licenciada Rubi

Laura Lopez Silva.

Ante dicho hecho, presentaré la influencia que la actual alcaldesa de Celaya,
tuvo por parte de los ex candidatos del PAN que posteriormente se
convirtieron en presidentes municipales, mismos que como complemento de su

campana politica integraron como estrategia el uso de Relaciones Publicas.

Cabe senalar que la descripcion de la campana fue gracias a la informacion
brindada por la licenciada Rubi Laura Lépez, su equipo de trabajo y mis
propias observaciones, con la que podré analizar y comprobar que en una

campana politica es de gran importancia contar con Relaciones Publicas.
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IDENTIDAD POLITICA,
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1.1 ECONOMIA. ’

Celaya tiene como principales actividades economicas, las de género

industrial, sector servicio y sector comercio.

Ademas de tener el cultivo de maiz, alfalfa y sorgo, asi como la cria de ganado

bovino y caprino.

En un principio, Celaya se desarrollé a través de actividades agricolas,
ganaderas y artesanales, como un refugio agricola y comercial de la region y el
estado; mas tarde se convirtid en paso obligado de los tributos virreinales

convirtiéndose en “aduana colonial”.

Dentro del desarrollo de la ciudad, fue crear un dulce tradicional a base de

leche de cabra, el cual se conoce como “cajeta”.

(FOTO: Roberto Lira)

Municipio de Celaya Guanajuato.

' http://es.wikipedia.org/wiki/Celaya
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1.2 POBLACION. 2

Tomando los datos obtenidos en el Conteo de Poblacion y Vivienda del 2005,
que realiza el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), la ciudad
celayense cuenta con un total de 310,413 habitantes, de los cuales, 148,253

son hombres y 162,160 son mujeres.

(FOTO: Roberto Lira)

Poblacion de Celaya.

De igual forma se dio a conocer que el 92.83% de la poblacion es catolica,
mientras que los protestantes ocupan el 2.07% de los habitantes, las

evangélicas el 1.37% y le siguen las personas que no tienen religion con 0.76%.

z http://www.e-local.gob.mx/work/templates/enciclo/guanajuato/municipios/11007a.htm



N

1.3 EDUCACION.}?

Celaya cuenta con una amplia oferta educativa que va desde el nivel basico
hasta con instituciones de posgrado, ademas existen seis bibliotecas publicas

que prestan sus servicios a la poblacion del municipio.

En promedio cada una de estas instituciones atiende a 13 mil 817.5 alumnos de

primaria, secundaria, preparatoria y profesional.

(FOTO: Roberto Lira)

Generacion 2005-2009 de la carrera de Ciencias de la Comunicacion de la ULSAB.

Por ultimo, el 92.2% de la poblacion entre los 6 y los 14 afos de edad asiste a

la escuela, porcentaje superior al promedio estatal que es del 89.2%.

De la misma manera el porcentaje de los habitantes mayores de 15 anos que
estudian o poseen un grado de educacion media superior, es el segundo mas

alto a nivel estatal con 29.4%.

3 idem.
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1.4 GOBIERNO. *

En México los Ayuntamientos son encabezados por el presidente municipal,

que es elegido cada tres anos durante una eleccion democratica.

Cada municipio posee un cabildo integrado por sindicos y regidores, electos
para ejercer durante un periodo de tres anos; se encargan de expresar puntos
de vista y toma de decisiones que impulsen el desarrollo de la ciudad dentro
de diversas areas como educacion, cultura, sanidad, transportes, economia,

parques y jardines y obras publicas, entre otras.

(FOTO: Roberto Lira)

H. Ayuntamiento de Celaya 2009-2012.

* http://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%A9xico#Forma_de_gobierno
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El municipio de Celaya cuenta dos Distritos Electorales Federales, en su
mayoria el distrito 12 con cabecera en Celaya, y el distrito 13 que conforma
una pequena parte del suroeste del municipio con cabecera en Valle de

Santiago.

Los Distritos Electorales Locales son dos: el distrito 15 que es el que se
comparte con Villagran y el distrito 16 que solo pertenece se refiere a la

parte oriente de Celaya.

El Distrito Electoral es cada una de las partes en que se divide el territorio del
estado, con el fin de de que los procesos electorales de gobernador vy
diputados locales o federales se realicen bajo los principios de mayoria

relativa y de representacion proporcional.
En Guanajuato existen 22 Distritos Locales y 14 Federales.

A lo largo de la historia politica del municipio, se encuentran personajes
representativos que se convirtieron en presidentes municipales de Celaya,
como es el caso de Octavio Lizardi, José Chaurand Oliveros, Gustavo Cardenas
Noriega, Jesus Gomez de la Cortina, Antonio Chaurand Yépez, Javier Guerrero
Rico, Roberto Suarez Nieto, Ernesto Balderas Lomelin, Antonio Ramirez
Delgado, René Lopez Duthoy, Arturo Nieto Lambarri, Manuel Orozco Irigoyen,
Mauricio Clark Ovadia, Héctor Manuel Maldonado, Salvador Guerra Jiménez,
Jorge Chaurand Arzate, Francisco Javier Mendoza Marquez, Carlos Aranda
Portal, Leopoldo Almanza, Ricardo Suarez Inda, José Manuel Mendoza
Marquez, José Rivera Carranza, Gerardo Hernandez y actualmente Rubi Laura
Lopez Silva.
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1.4.1 Evolucion del Manejo de Relaciones Publicas en la

Campana Politica del PAN.

Tomando como referencia que la actual presidenta municipal es Rubi Laura
Lopez Silva, representante del Partido Accion Nacional (PAN), cada una de las
campanas politicas de presidentes que son de igual ideologia, presentan la

misma linea en cuanto al manejo de sus Relaciones Publicas.

1.4.1.1 Carlos Aranda Portal.’

En octubre de 1991 inicié su campana politica a través de una marcha y un

mitin al lado de los demas candidatos a diputados.

Entre su plan de campana se encontraba el visitar 54 comunidades rurales y 65

colonias del municipio.

Desde un principio Aranda Portal reconocié que su campana se manejaria de
una forma austera, por lo que los desplegados en periodicos como El Sol del
Bajio, fueron escasos, pero fue al final de la misma cuando la publicidad se

hizo presente y dio a conocer las propuestas del candidato.

> HEMEROTECA “El Sol del Bajio”.
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(FOTO: Roberto Lira)

Ex presidente de Celaya, Carlos Aranda Portal.

En algunos de sus recorridos, el candidato fue acompanado por el ex diputado
local, Ricardo Suarez Inda; el ex candidato a la diputacion federal, Manuel
Bibriesca; y el ex candidato a la gubernatura del estado de Guanajuato,

Vicente Fox Quezada; a lo largo de la campana.

Se reunid con integrantes de Auto-Centro de Celaya, de la Camara Nacional de
Comercio (CANACO), Comercio Organizado, Centro Empresarial de Celaya,
Abarrotera del Bajio y Colegio de Notarios, a quienes al igual que a la

poblacion a la que visito les dio a conocer sus propuestas.

Asistid a programas de radio y realizo ruedas de prensa cada viernes, en donde
ademas de dar los pormenores de su plan de trabajo de llegar a la presidencia

municipal, hablaba sobre el desarrollo de su campana politica.
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Su lema fue “jAhora todos por Celaya!”.

En el cierre de campana que se efectud el sabado 23 de noviembre de 1991,
después de 36 dias de actividades, se realiz6 una verbena popular en la
manana y por la tarde una marcha que salio de las antiguas instalaciones de la
Feria hasta el Jardin Principal en donde dio un mitin en el que asistio el

presidente nacional del PAN, Luis H. Alvarez y Vicente Fox.

1.4.1.2 Ricardo Sudrez Inda.®

Cabe senalar que previo al gobierno municipal de Ricardo Suarez Inda, se tuvo
una administracion gubernamental encabezada por Leopoldo Almanza,

representante del Partido Revolucionario Institucional (PRI).

Fue en el mes de mayo de 1997, cuando Ricardo Suarez Inda inicié su campafa

proselitista.

Como parte de los contactos que realizd con la sociedad los llevo a cabo a
través de reuniones con el grupo Alianza Civica, CANACO, Mujeres Lideres de
Opinion y COBRECEL.

En los eventos asistio en compania del candidato a diputado federal, JesUs
Torres Leon; y los candidatos a diputados locales por los distritos 15 y 16,

Héctor Reyna Alonso y José Rivera Carranza, respectivamente.

Visitaron el tianguis de la colonia Vallehermoso, el mercado Canitos, mercado
Morelos, la comunidad de Ojo Seco, El Sauz, Santa Maria del Refugio,
Michelinas, Santa Anita, Arreguin de Abajo, El Puesto, Jofre, en donde

participaron en un jaripeo en esta Ultima comunidad.

¢ |dem.
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(FOTO: Roberto Lira)

Ex presidente de Celaya, Ricardo Suarez Inda.

Acudié a colonias como Rosalinda, San Francisco y Santa Barbara; asimismo
recorrio el Hospital General, Policia Preventiva, Bomberos, Junta Local de
Conciliacion y Arbitraje; se reunio con estudiantes de la Escuela de Enfermeria
y Obstetricia de Celaya, del Instituto Celayense, Universidad de Celaya,
maestros de la seccién 45, la liga de futbol de la Amistad y Cremeria
Cuadritos.

Repartié Utiles escolares de color azul y anaranjado con los nombres de los

candidatos.

Realizé ruedas de presa cada semana en donde daba a conocer sus propuestas.
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Participo en un debate organizado por COPARMEX, en donde desarrolld el tema

“Seguridad publica y vialidad” y “Desarrollo educativo y cultura”.

Como evento especial realizé uno dedicado a los jovenes estudiantes de los
diversos planteles de nivel medio superior, trabajadores, empresarios vy
campesino, en el que asistio el ex candidato a la presidencia de la Republica,

Diego Fernandez de Cevallos; y el candidato a legislador, Santiago Creel.

Se presentd en el programa radiofonico “Tiempos Politicos” y fue parte del

foro organizado por el Consejo Coordinador Empresarial de Celaya.

Fue hasta el 29 de junio cuando se realiz6 el cierre de campana, a través de
un mitin en la calzada Independencia; previamente el candidato acudi6 a una
misa de accion de gracias en el templo de San Francisco y realizé un marcha
de las antiguas instalaciones de la Feria al Jardin Principal, en donde asisti6 el

senador, Alfredo Ling Altamirano.

1.4.1.3 José Manuel Mendoza Mdrquez.”

Fue el 27 de abril del 2000, cuando “Pepe” Mendoza dio inicio con su campana
politica, evento que englob6 actividades como una caravana de vehiculos
adornados con colores azul y anaranjado desde las antiguas instalaciones de la

Feria hasta la calzada Independencia.

Al mitin de apertura asistieron personalidades como el ex presidente
municipal, Carlos Aranda; la coordinadora general de Comunicacion del
candidato a la presidencia de la Republica Vicente Fox, Martha Sahagun; y el
entonces presidente del Comité Directivo Estatal del PAN, Juan Manuel Oliva

Ramirez.

7 |dem.



(FOTO: Roberto Lira)

Ex presidente de Celaya, José Manuel Mendoza Marquez.

Entre las personalidades que en algunos de los eventos acompanaron al
candidato se encuentra los empresarios César Coello, Francisco de la Fuente,

asi como el entonces Diputado Federal, Carlos Medina.

Acudié a lugares como ITESBA, Mercado Hidalgo, ESCACE, Escuela de
Invidentes, Instituto Americano, cuartel de Policia Municipal, Relleno
Sanitario, colonia Lagos, Rosalinda IlI, la comunidad de San José de
Guanajuato, San Isidro de la Concepcidn, Santa Teresa, San Elias, Presa

Blanca, La Concepcion y San Cayetano.

Se reunié con empresarios, jubilados y pensionados, Colegio de Economistas,
Asociacion Civil Pro-Capacidades de las Personas con Discapacidad y

representantes de la Camara Mexicana de la Industria de la Construccion.
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Para el cierre de campana que se realizd el 27 de junio del 2000, asistid
candidato del PAN a gobernador del estado de Guanajuato, Juan Carlos

Romero; y el gobernador de Aguascalientes, Felipe Gonzalez.

Primeramente se hizo una marcha desde las antiguas instalaciones de la Feria
hasta la calzada Independencia, lugar en el que se realizdé un mitin, que fue

amenizado por un grupo musical.

1.4.1.4 José Rivera Carranza.?

El presidente municipal Pepe Mendoza, el ex-coordinador de la fracciéon del
PAN en el Congreso del Estado, Felipe Calderon Hinojosa; y el Secretario
General del Comité Estatal, Leonardo Magallon; fueron dos de las

personalidades que participaron en la apertura de campana de “Pepe” Rivera.

Inicio el 27 de abril del 2003 con una caravana y un mitin en el Jardin

Principal.

Como parte de “Destino Oir tu voz”, programa encabezado por varios medios
de comunicacion de la ciudad en el que se abordaban temas de interés para la
ciudadania, el candidato aprovechd los espacios para dar a conocer sus

propuestas sobre los temas especificos de manera constante.

8 |dem.



(FOTO: Roberto Lira)

Ex presidente José Rivera Carranza.

Dentro de los eventos en los que participo fue en el festejo del Dia del Nifo,
mismo que fue organizado por la presidenta del Comité Directivo Municipal del

PAN y esposa del candidato, Rubi Laura Lopez Silva.

Visitd 55 comunidades como Rincon de Tamayo, Los Mancera, La Cruz, La Luz,

Los Huesos, Canoas y La Machuca y mas de 120 colonias en el municipio.

Particip6 en el programa de television por cable del canal local VIA “Anatomia

Politica” y el radiofénico “Tiempos Politicos”.

Se reunié con estudiantes de ITESBA, lideres empresariales, organismos
intermedios y sociedad civil organizada como CANACO y Colegio de

Arquitectos, comerciantes establecidos, tianguistas, y ambulantes.

El 29 de junio y después de 66 dias, se termind la campana politica con una

carrera pedestre y una verbena popular amenizada por un grupo musical.
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Entre las personalidades que asistieron se encontré el Lider Estatal del PAN,
Gerardo de los Cobos Silva; el presidente municipal, Pepe Mendoza; y los ex
presidentes municipales, Carlos Aranda y Ricardo Suarez, asi como la

senadora, Cecilia Romero.

1.4.1.5 Gerardo Herndndez Gutiérrez.’

Fue el 29 de abril del 2006 cuando Gerardo Hernandez inici6 las actividades de
proselitismo, en donde contd con el respaldo del candidato a la gubernatura
del estado, Juan Manuel Oliva; y del dirigente estatal del PAN, Fernando

Torres.

Para dar inicio con el evento se realizo una marcha, en donde fue cerrado el
primer cuadro de la ciudad, lugar en el que desde temprano se presentd una

banda de viento. Se entregaron playeras, gorras y antifaces.
Participo en programas como “Tiempos Politico” y “Destino Oir tu voz”.

Se reunio con jovenes estudiantes de ITESBA, Universidad de Celaya, Escuela
de Ciegos y Débiles Visuales, Centro Médico Quirurgico, integrantes del Colegio
de Arquitectos, Consejo Municipal de Cultura y con locatarios de la avenida

Antonio Plaza.
Repartid flores por el Dia de las Madres, pego calcomanias en los cruceros.

Realizo eventos como comidas en honor a las madres y maestros, en donde

asistio Juan Manuel Oliva.

Visité comunidades como Los Mancera, San Miguel Octopan, Jauregui, Luis

Donaldo Colosio, San Luis Rey, Santa Rita, Roque, Yustis, Gasca, el Becerro,

% |dem.
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San José de Guanajuato, San José de Mendoza, La Aurora, Tres Puentes, San
Antonio Espinoza, San Isidro de la Concepcion, Rincon de Tamayo, Canoas,

San Lorenzo y Juan Martin.

(FOTO: Roberto Lira)

Ex presidente de Celaya, Gerardo Hernandez Gutiérrez.

Particip6 en un debate organizado por COPARMEX y Sociedad en Movimiento en

donde desarrollo los temas de “Terrenos de la Feria” y “Comercio Informal”.

El cierre de campana se efectud el 28 de junio, en la calzada Independencia

con musica en vivo y regalos.
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1.4.2 H. Ayuntamiento 2009- 2012."

En el caso de Celaya, el Honorable Ayuntamiento 2009-2012 esta encabezado
por la alcaldesa, Rubi Laura Loépez Silva; seguido de los sindicos, Sergio
Hernandez Cervantes y Maria Elena Ramirez; asi como por los regidores, Juan
Carlos Guillén Hernandez, Jorge Alberto Serrano Machuca, Daniel Mireles
Vasco, Felicitas Fabiola Mateos Chavoya, Martha Angélica Ramirez Barba,
Bulmaro Fuentes Lemus, Luis Manuel Cano Meza, Guadalupe Ferrer Guerra,
Leonardo Gutiérrez Silva, Maria Guadalupe Sonia Herrera Avilés, Ernesto

Jamaica Verduzco y Raul Chavez Alba.

(FOTO: Roberto Lira)

El H. Ayuntamiento 2009-2012 de Celaya.

El Ayuntamiento tiene la responsabilidad, de dirigir y administrar los recursos
del municipio, asi como los que brinda el estado y la federacién con el

objetivo de impulsar obras que beneficien a la poblacion.

Ante este hecho, el voto de cada uno de ellos es indispensable para la toma de

decisiones.

1% http:/ /www.celaya.gob.mx/index.php?id=136



PRESIDENTA MUNICIPAL
RUBI LAURA LOPEZ SILVA

| REGIDORES

CERVANTES UAN CARLOS GUILLEN HERNANDEZ

l SERGIO HERNANDEZ

I

l MARIA ELENA I JORGE ALBERTO SERRANO
RAMIREZ MARTINEZ MACHUCA

I DANIEL MIRELES VASCO

I FELICITAS FABIOLA MATEOS
CHAVOYA

MARTHA ANGELICA
RAMIREZ BARBA

I BULMARO FUENTES LEMUS
I LUIS MANUEL CANO MEZA

I GUADALUPE FERRER GUERRA

LEONARDO GUTIERREZ SILVA

I MARIA GUADALUPE SONIA
HERRERA AVILES

I ERNESTO JAMAICA VERDUZCO

I RAUL CHAVEZ ALBA




CAPITULO II

RELACIONES PUBLICAS EN
EL PROCESO ELECTORAL.



20

2.1 RELACIONES PUBLICAS.

“El concepto de Relaciones Publicas (RRPP) es definido como: un conjunto de
acciones que se realizan para darse a conocer en publico y crear una corriente

de simpatia y prestigio hacia si mismo”. '

(FOTO: Roberto Lira)

El presidente de la Organizacion Editorial Mexicana (OEM), Mario Vazquez Raia, en compania
con el Gobernador del Estado de Guanajuato, Juan Manuel Oliva Ramirez.

En materia de politica, cada uno de los candidatos utiliza las RRPP como una
forma de mantenerse presente ante los electores potenciales y con ello
convencerlos de que es la persona indicada para desempenar un cargo de
eleccion popular y que a través de sus acciones se veran beneficiados con la

mejora de la ciudad y las condiciones de vida.

™ MERCADO H. Salvador. Relaciones Publicas Aplicadas. Un camino hacia la productividad.
Ed. Thomson Learning. 2002. México. Pag. 54.
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2.2 FUNCION DE LAS RELACIONES PUBLICAS.

“La funcion de las RRPP se determina por la cantidad de los votantes
involucrados en la contienda electoral, asi como las actitudes y opiniones que
tienen hacia la misma, ademas de considerar el tamano y los recursos que se

utilizaran para la campafa”.'

(FOTO: Roberto Lira)

La alcaldesa de Celaya Rubi Laura Lopez Silva, manifestando su opinion a la ciudadania
mediante los medios de comunicacion locales.

Las RRPP son determinantes en el manejo de comunicacion politica, pues a
través de ellas se pueden establecer lazos directos entre los postulantes a
cargos politicos y los electores que sean de cualquier sector, asi como grupos

sociales.

'2 LIMON Pefa, Moisés. Imagen corporativa. Estrategia organizacional de comunicacion
global. Ed. Trillas. 2008. México. Pdg. 89.
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2.3 OBJETIVOS DE LAS RELACIONES PUBLICAS.

Las RRPP tienen como fin principal dar a conocer una imagen que cumpla con
las expectativas de un candidato a la presidencia.
Para que se cumpla la meta final, el relacionista publico plantea diversos

objetivos como es el caso de:

*Conocer lo que se va a comunicar.

*Interpretar la opinion publica.

*Crear, apoyar y acrecentar las relaciones publicas del politico con el

publico.

*Difundir los planes que tiene la persona que busca un cargo politico a

sus diversos publicos.

*Manejar los diversos medios de comunicacion, como herramienta para

dar a conocer al candidato.

(FOTO: Roberto Lira)

Para ganar una eleccion popular se requiere del apoyo de la mayoria de votantes.
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2.4 HERRAMIENTAS DE LAS RELACIONES PUBLICAS.

Cada uno de los objetivos deben estar bien estructurados en cuanto a la forma

en la que se van a realizar.

Para este caso, se pueden contemplar como herramientas para la realizacion
de los objetivos de las RRPP:

*Manejo de comunicacion politica.

*Sondeos de opinidn, que son pequehas entrevistas entre la

poblacion para conocer lo que piensan sobre el candidato y su campana.

*Realizacion de eventos masivos (mitines, conferencias, ruedas de

prensa, entre otros).

*Elaboracion de mensajes (discursos, debates, declaraciones,

entrevistas).

*Proyeccion de la imagen positiva del candidato.

*El desarrollo del mensaje que se presentard en los diversos

medios de comunicacion (boletines de prensa, spot de radio,
espectaculares, carteles, spot de television, paginas electronicas,
volantes, folletos, desplegados en prensa, tema musical de campafa,

entre otros).
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2.4.1 Comunicacién Politica.”

Mucho se ha hablado sobre el concepto de “politica”, plateando su
surgimiento con los griegos, principalmente con Aristoteles, quien considerd
que, por lo complejo del proceder humano en su conjunto, esta ciencia es la

mas subjetiva de todas.

En tiempos contemporaneos se han presentado situaciones que manifiestan
que desde el inicio de las civilizaciones ha existido la politica, es decir, que
dicha ciencia surgi6 en el momento en el que la vida cotidiana de las
comunidades fue manejada por quienes eran los lideres y pensadores con

grandes habilidades para poder comunicar sus ideas.

En este aspecto, la comunicacion tiene como objetivo principal lograr el
entendimiento entre la sociedad y el gobierno, o en la etapa de elecciones con

quienes aspiran ser parte de un cargo politico.

(FOTO: Roberto Lira)

El ex presidente, Gerardo Hernandez, con el Rector de la UL, Ramoén Lemus Muiioz Ledo.

'3 OCHOA Oscar. Comunicacioén politica y opinion publica. Ed. Mc Graw Hill. 2001. México.
Pag. 2.
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Durante el proceso de comunicacion politica se tienen que establecer
claramente los mensajes, todo con el fin de lograr su aceptacion ante el

receptor.

Para la elaboracion de mensajes se debe tomar en cuenta:

*La intencion.- Informar, manipular, distraer o disuadir.

*Cardcter publico o privado.- Si es necesario dar a conocer o se

puede omitir el contenido del mensaje.

*Predisposicion del receptor para aceptar un mensaje.-

Conocer el grado de disposicion que tiene el receptor para recibir o

rechazar el mensaje.

*Contexto.- Dependiendo de la situacion en la que se encuentre el

receptor es la forma en la se debe dar a conocer la informacion, esto

puede ser el nivel social, cultural, ideoldgico y politico, entre otros.

*Significado / interpretacion.- Se debe tomar en cuenta los

diversos usos del lenguaje para cada persona, es importante el tener
claro que la informacion que se manifestara sera entendida como se

tiene planeado y no tendra un efecto contradictorio.

*Busqueda de aceptacion o consenso.- Se tiene que tomar en

cuenta los aspectos que pueden hacer que el receptor cambie o

reafirme su pensamiento dependiendo de la intension del mensaje.
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*Grado de acuerdo o compromiso entre el receptor y el

politico.- Es el nivel de simpatia que existe entre el encodificador y

decodificador. De esto dependera la sencillez con la que se acepte o se

rechace el contenido del mensaje.

*Carisma e imagen.- Dependiendo de la proyeccion que tiene el

emisor, sera el nivel de eficacia con el que se logre influenciar al

receptor.

*Viabilidad de lo que se propone.- En la fase de campana politica,
muchos de los contendientes a los puestos tienden a realizar cualquier
tipo de promesa con tal de obtener el voto de los ciudadanos, sin tomar
en cuenta la factibilidad de cada una de ellas, lo que puede dar una

mala imagen a la persona si es que no se llevan a cabo.

*Grado de poder y autoridad.- Un mensaje es mejor aceptado si

quien lo dice es considerado como un lider de opinidon o una persona

respetable.

*Las barreras.- Hay que tomar en cuenta los elementos que se
utilizaran con el fin de que el mensaje sea entendido, es decir, elegir
los canales de transmision, asi como la estructura que tendra el mismo

para que sea aceptado por toda persona que lo escuche.

*Tendencia o efecto.- Es importante conocer lo que piensa el
receptor después de que recibio el mensaje, si es que lo entendio o no
fue bien recibido, de esta forma se podran tomar nuevas alternativas

para la elaboracion de los mismos y asi lograr que sea bien recibido.



27

2.4.2 El Discurso.

El discurso es un tipo de mensaje formado por una serie de vocablos, que
estructurados de una manera correcta, se puede lograr que los espectadores
entiendan el contenido del mismo, que no es otra cosa que los pensamientos

de quien lo emite.

“El discurso politico permite, a quien lo domina, influir en los demas,
obteniendo cierto poder y mejorar sus relaciones sociales mediante el
reconocimiento publico, a la vez que le da mayor confianza y seguridad en si

mismo”. ™
(FOTO: Roberto Lira)

0Dierng delEstado

—

Avanzamos

Secretaria
de Salud / m

Gobernador de Guanajuato, Juan Manuel Oliva Ramirez.

" Ibidem. Pag. 74.
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Existen diversos tipos de discurso, dependiendo de su proposito, como es el

caso de:

*Informativos: dar a conocer un acontecimiento.

*Persuasivos: motivacion o cambio de opinion por parte de los

receptores.

*De diversion: agradecer, felicitar u honrar a alguien.

2.4.3 Manejo de Medios de Comunicacion.

Uno de los puntos importantes como parte de las Relaciones Publicas, es estar
en contacto con los diversos medios de comunicacion, periodico, radio y

television, por mencionar algunos.
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Los medio de comunicacién, son parte de los difusores de informacion mas
importantes, ya que ellos manejan un gran niumero de personas que leen,
escuchan vy visualizan la opinién que tienen sobre determinado tema o

acontecimiento.

Ante este hecho, es de gran importancia estar en contacto con ellos, con el fin
de que tengan informacion sobre las acciones del candidato, esto se puede
realizar a través de comunicados o ruedas de prensa; sin olvidar los elementos
que integran la publicidad, como es el caso de desplegados en periodicos,
spots en radio, televisién y en algunos casos llamadas telefonicas, correos

electronicos y paginas web como “Hi5” y “Facebook”.

2.4.4 Imagen Publica.

Poder demostrar confianza, seguridad y sobre todo conseguir la aceptacién de
las personas, especialmente en la campana politica, se basa en la imagen del

candidato, tanto fisica (apariencia) como moralmente (reputacion).

“En un proceso electoral, el candidato es el centro de la atencion, es el
recurso mas valioso, porque solo él puede realizar algunas de las actividades,
como dar entrevistas en los medios de comunicacién, participar en debates
publicos, en conferencias de prensa, y encabezar mitines, entre otras. De ahi
que su imagen tenga que ser cuidada, cultivada, reforzada y/o construida”.'

El relacionista publico es quien debe cuidar que el mensaje expresado en
cualquier forma, sea congruente con su reputacion, ya que de no ser asi puede

ser contraproducente al grado de bajar el nimero de simpatizantes.

' http: //www.miespacio.org/cont/gi/imapub.htm
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(FOTO: Roberto Lira)

Licenciada Rubi Laura Lépez Silva.

Asimismo se debe tomar en cuenta la apariencia fisica, es decir, cuidar los

aspectos de higiene y limpieza que hagan mas accesible al candidato con los
posibles electores.

Esto no significa que siempre usara un traje, dependera del momento y de las
circunstancias.



CAPITULO I
PROCESO ELECTORAL.
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3.1 ;QUE ES EL PROCESO ELECTORAL?

La democracia es la forma en la que la ciudadania puede elegir a la persona
que los representa y busca el bien comin de la poblaciéon al desempenar un

cargo en el gobierno.

A fin de que se efectle la democracia, previamente se realiza una serie de
etapas estipuladas en la Constitucién Mexicana y por el Compendio de Leyes
Electorales del Estado de Guanajuato, con el objetivo de que la eleccion del

representante municipal sea quien obtuvo el mayor nimero de votos.

(FOTO: Roberto Lira)

La ciudadania ejerce su voto a favor del candidato que mas les convenza.

Proceso electoral: “Es el conjunto de actos ordenados por la Constitucion y el
Compendio de Leyes Electorales del estado de Guanajuato, realizado por las
autoridades electorales, los partidos politicos y los ciudadanos, que tienen por
objetivo la renovacién perioddica de los integrantes de los Poderes Ejecutivo y

Legislativo del Estado, asi como de los Ayuntamientos.
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...el proceso electoral ordinario comprende las etapas siguientes:

a) Preparacion de eleccion.

b) Jornada electoral.

c) Resultados y declaraciones de validez de las elecciones.” '

3.1.1 Preparacion de la Eleccién.

La preparacion de la eleccion es la primera etapa dentro del proceso electoral

que rige el Instituto Electoral del Estado Guanajuato (IEEG).

En esta etapa, cada uno de los partidos da a conocer a su candidato, al igual

que realiza el formato de registro ante el IEEG.

Una vez que el Consejo General del IEEG revisa toda la documentacion
necesaria y es aceptada, dicho organismo lo da a conocer a la ciudadania en

general con una publicacion en el Diario Oficial del Gobierno del Estado.

Posteriormente cada partido comienza a planear el desarrollo de su campana
electoral a través de reuniones publicas, asambleas y todas aquellas

actividades que den como resultado un mayor nimero de votos.

Asimismo se debe contemplar la planeacion de estrategias con el objetivo de
que cada partido pueda estar seguro de la veracidad del resultado final de la

eleccion.

1 TRIBUNAL Electoral del Estado. Compendio de Leyes Electorales. Estado de Guanajuato.
2da. Edicion. Ed. IEEG. 2008. México. Pag. 166.
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3.1.1.1 Precampanas Electorales.

Previo a la contienda electoral, cada uno de los partidos elige a la persona

que representara al partido en las elecciones a la presidencia municipal.

(FOTO: Yesrael Gonzdlez)
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La planilla del Partido Accion Nacional (PAN) en Celaya para las elecciones del 2009.

“...se entendera por precampana electoral el conjunto de actos y actividades
que tienen por objeto influir en la decision de aquellos que integran el
universo de votantes que eligen o desighan a los candidatos a cargos de
eleccion popular... no podran durar mas de las dos terceras partes de las

respectivas campanas electorales.”'’

Ylbidem Pag. 167.
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3.1.1.2 Procedimiento de Registro de Candidatos.

En cuanto el partido haya elegido quien sera su candidato, se presenta a la
persona ante el IEEG, con el fin de que se registre formalmente como

contendiente al cargo politico.

“Corresponde exclusivamente a los partidos politicos, el derecho de solicitar
el registro de candidatos a cargo de eleccion popular... el partido politico
postulante debera presentar y obtener el registro de plataforma electoral que

sus candidatos sostendran a lo largo de las campanas politicas y debera

presentarse para su registro ante el Consejo General del Instituto Electoral

del Estado de Guanajuato.”'®

El registro debe contener, ademas de los candidatos, por la lista de sindicos y
regidores, propietarios y suplentes a cada uno de los cargos. La solicitud
estara firmada por el representante del partido y contendra datos como:

*Nombre y apellidos completo.

*Lugar y fecha de nacimiento.

*Domicilio y tiempo de residencia en el mismo.

*Ocupacion.

*Clave de la credencial para votar con fotografia.

*Cargo para el que se postula.

'8 Op Cit pag. 167.
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Ademas se incluira la documentacion necesaria como:

*La declaracion de aceptacion de la candidatura.

*Copia certificada del acta de nacimiento.

*Constancia que acredite el tiempo de residencia del candidato.

*Copia de la credencial para votar con fotografia y constancia de

inscripcion en el padron electoral.

Es el Consejo General del IEEG, quien se encarga de revisar la documentacion
y la solicitud, en los siguientes tres dias; de no realizarse una impugnacién por
parte de otros partidos, se publica, en el Diario Oficial del Estado, el hombre

de la persona que aspira a la presidencia municipal.

3.1.1.3 Campana Electoral.

Dentro del proceso electoral, cada uno de los candidatos a puestos publicos,
apoyados por los militantes de su partido y seguidores de los mismos, trabajan
en conjunto para desarrollar todas aquellas actividades con las que puedan

conseguir mas votos y fortalecer los que ya se contemplan.

Podran iniciar al dia siguiente en el que se haya aceptado la candidatura y
tendra una duracion maxima de 60 dias, en el caso de la eleccion de

Ayuntamientos, y tendra que culminar cuatro dias antes de la eleccion.
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Las actividades que cotidianamente se realizan en esta etapa son: reuniones

publicas, asambleas, marchas y propaganda electoral.

“Se entiende por campana politica a las reuniones publicas, asambleas,
marchas y, en general, aquellas actividades en las que los candidatos o
voceros de los partidos politicos se dirigen al electorado para promover sus
candidaturas... se entiende por propaganda electoral, el conjunto de escritos,
publicaciones, imagenes, grabaciones, proyecciones y expresiones que durante

la campana electoral”. "

Propaganda politica.

1 TRIBUNAL Electoral del Estado. Compendio de Leyes Electorales. Estado de Guanajuato.
2da. Edicion. Ed. IEEG. 2008. México. Pag. 175.
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3.1.2 Jornada Electoral.

La jornada electoral es el dia en el que los ciudadanos acuden a su respectiva
casilla con el fin de ejercer su derecho al voto, y con ello a las personas que

los representaran a través del Ayuntamiento.

Con el fin de que la eleccion sea de lo mas fidedigna, cada uno de los
ciudadanos debe estar registrado en el padron electoral que realiza el
Instituto Federal Electoral (IFE).

Por su parte, los partidos politicos nombran a dos representantes por cada
casilla, mismos que fungiran como observadores durante el proceso de
votacion, con el fin de cerciorarse de que todo se lleve correctamente y que

los resultados obtenidos no sean manipulados.

(FOTO: Roberto Lira)
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Desde temprano son abiertas las casillas para que los ciudadanos ejerzan su derecho al voto.
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Al concluir el conteo, se levantara el acta en donde todos los dirigentes de la
casilla y los observadores de cada partido, firmaran de comun acuerdo, que los

resultados y el proceso no fueron alterados.

La direccidon de la casilla estara conformada por el presidente, secretario,
escrutadores y un representante del IEEG, mismos que deberan contar con

suplentes por si se llegan a ausentar.

La jornada electoral dara inicio a las ocho de la manana y culminara hasta las
seis de la tarde; o en su caso, si hay personas formadas, hasta que la ultima

persona que haya llegado a las 18 horas, inserte su voto en la urna electoral.

“En el caso de las elecciones registradas en el 2009, la lista nominal fue

conformada por 252 mil 224 ciudadanos con credencial para votar”.?

3.1.3 Resultados y Declaraciones de Validez de las Elecciones.

En el conteo de votos, se tomara en cuenta el total de votos, asi como los
emitidos a favor de cada partido, boletas sobrantes y las anuladas por la mesa
directiva de la casilla; en este Ultimo caso debe ser porque fueron marcada

dos 0 mas veces en los emblemas de los partidos politicos o esté en blanco.

Una vez clausurada la eleccion, el presidente de casilla entregara las urnas,
los paquetes electorales en donde se encuentran las boletas y las actas
levantadas al Conejo Electoral Municipal, quienes después de hacer el conteo
de las actas, daran a conocer los resultados preliminares a la ciudadania,

segln se vayan recibiendo los paquetes de cada casilla.

2 Entrevista con Juan Carlos Garcia Flores encargado de la Vocalia de Capacitacion Electoral
y Educacion Civica del Instituto Federal Electoral de Celaya.
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(FOTO: Roberto Lira)
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Los resultados de los votos son publicados a fuera de las casillas.

Los resultados se iran dando a conocer sucesivamente a través de los medios
de comunicacion. Una vez recopilada la informacion el presidente del Consejo
Municipal Electoral, sera quien dé a conocer el resultado de la eleccion, el
cual, de no haber impugnacion ante el Tribunal Electoral del Estado de

Guanajuato, sera considerado como acuerdo de la ciudadania.

3.2 ORGANO REGIDOR DEL PROCESO ELECTORAL EN EL ESTADO
DE GUANAJUATO.

Con el fin de que los ciudadanos que conforman la contienda electoral, ya
sean electores o integrantes de los diversos partidos, tengan la seguridad de
que el resultado obtenido fue democratico, es decir, en favor de la mayoria de

los votos obtenidos, se creo el Instituto Electoral del Estado de Guanajuato,
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organismos que es el encargado de coordinar las elecciones de los diversos

municipios que integran el estado de Guanajuato.

El Instituto Electoral del Estado de Guanajuato es un organismo publico y
autonomo, dotado de independencia funcional, de caracter permanente, con
personalidad juridica y facultad reglamentaria, para poder coordinar y validar

el proceso electoral en el estado.

INSTITUTO ELECTORAL
DEL ESTADO DE GUANAJUATO

“...en 1992 cuando las fuerzas y tendencias politicas del estado dieron un paso
importante, firmando un documento llamado Acuerdo de Coordinacion vy
Colaboracion Institucional para el Marco Juridico, Politico Administrativo en
Materia Electoral, que permite la creacion del Instituto Electoral del Estado de
Guanajuato (IEEG).... surge como un organismo descentralizado con autonomia
propia, que opera con recursos financieros del Poder Ejecutivo del estado y
que actualmente cuenta con 110 empleados de base y en periodos electorales

llega a crecer hasta con 2,000 empleados eventuales”.?'

2! www.cisco.com/web/LA/cisco/exito/pais/mex/ieeg.html
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La organizacion, funcionamiento y control del Instituto Electoral Estatal del
Estado de Guanajuato se rige por las disposiciones constitucionales relativas y

por el cédigo del Tribunal Electoral del Estado.

“Dicho codigo tiene seis principales objetivos, que son:

a) Impulsar y promover el ejercicio de la democracia en la entidad;
asi como el debate publico de la plataforma electoral que

registren los partidos politicos en cada contienda electoral.

b) Preservar y fortalecer el régimen de los partidos politicos.

c) Garantizar a la ciudadania el libre ejercicio de sus derechos
politicos y vigilar el cumplimiento de las obligaciones civico-
politicas.

d) Garantizar y velar por la autenticidad y eficacia del sufragio.

e) Promover y difundir la cultura politica.

f) Hacer efectivos los principios de certeza, legalidad, equidad,

definitividad, imparcialidad, independencia, profesionalismo vy

objetividad en los procesos electorales”.?

2 TRIBUNAL Electoral del Estado. Compendio de Leyes Electorales. Estado de Guanajuato.
2da. Edicion. Ed. IEEG. 2008. México. Pag. 31
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3.3 PARTIDOS POLITICOS EN CELAYA.

Se conoce como partido politico a la agrupacion que tiene una misma ideologia
y que trata de convencer a las demas personas que sus ideales son los que

podrian proveer un mejor sistema de vida para la poblacion en general.

“Los partidos politicos son organizaciones de caracter permanente capaces de
agregar y darle forma a las diversas demandas de los individuos para
presentarlas en programas globales, lo que hace posible la legitima

participacion y representacion politica de la ciudadania”. 2

2 INSTITUTO Electoral del Estado de Guanajuato. La Importancia de los Partidos Politicos
en la Democracia. |IEEG. México. Pag. 3.
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“Para que un partido exista debe tener cuatro condiciones principales:

*La existencia de una organizacién duradera y estable.

*La organizacion debe estar articulada, con el fin de que se tengan lazos

regulares y variados entre la organizacién central y local.

*Voluntad deliberada y consiente del grupo a acceder, ejercer y
conservar el poder politico.

*Blsqueda de apoyo popular para conseguir sus fines”.2*

“Cada uno de los objetivos que tiene cada partido debe manifestarse a través

de tres documentos basicos, conocidos como:

*Estatutos, que son el conjunto de normas dentro del partido que
ademas funge como reglamento que rige a los militantes vy
simpatizantes, ya que contiene elementos como la organizacion del

mismo.

*La declaracion de principios, es el conjunto de ideas economicas,
politicas y sociales de los partidos; se basan de acuerdo a las Leyes de
la Constitucion Politica y de otras instituciones con poder dentro de los

procesos electorales.

*Los programas de accion, se establecen de acuerdo a la declaracion de

principios de cada instituto politico, las estrategias para resolver los

problemas de la nacion, estados y municipios”.?

2 TRIBUNAL Electoral del Estado. Compendio de Leyes Electorales. Estado de Guanajuato.
2da. Edicion. Ed. IEEG. 2008. México. Pag. 3

% INSTITUTO Electoral del Estado de Guanajuato. La Importancia de los Partidos Politicos
en la Democracia. |IEEG. México. Pag. 4.
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En el territorio nacional existen una gran variedad de agrupaciones politicas,

pero en el caso de Guanajuato, se contemplan ocho partidos registrados:
*Partido Accion Nacional (PAN).
*Partido Revolucionario Institucional (PRI).
*Partido de la Revolucién Democratica (PRD).
*Partido del Trabajo (PT).
*Partido Verde Ecologista de México (PVEM).
*Partido Convergencia por la Democracia (PCD).
*Partido Nueva Alianza (PNA).

*Partido Alternativa Social Democrata (PSD).

3.3.1 Partido Accion Nacional (PAN).?

El Partido Accion Nacional (PAN), es considerado como conservador y

democristiano, actualmente es presidido a nivel nacional por Gustavo Madero.

El PAN fue fundado por quien fuera rector de la UNAM, el Lic. Manuel Gomez
Morin, en donde se siguen lineamientos caracteristicos del democristianismo,

que es un movimiento politico basado en la doctrina social catélica y de

% INSTITUTO Electoral del Estado de Guanajuato. Resefa Histérica de los Partidos Politicos
en el Estado de Guanajuato. |IEEG. 2000. México. Pag. 7.
www.pan.org.mx/portal/historia
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caracter conservador, aunque respetuoso con el pluralismo politico, motivo
por el que tiene cuatro principios fundamentales: Dignidad de la Persona

Humana, Bien Comun, Solidaridad y Subsidiariedad.

Su lema es: Por una patria ordenada y generosa y una vida mejor y mds

digna para todos.

3.3.2 Partido Revolucionario Institucional (PRI).?

El Partido Revolucionario Institucional (PRI) actualmente esta bajo la direccion

nacional de Humberto Moreira.

Sus inicios fueron a través del Partido Nacional Revolucionario (PNR), seguido

del Partido de la Revolucion Mexicana (PRM).

Posteriormente y con el fin de enfatizar el inicio de una nueva época donde el

gobierno de México ya no seria encabezado por los lideres revolucionarios, sino

" Ibidem Pag. 55 / www.pri.org.mx/PriistasTrabajando/pri/historia/Default.aspx
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por las instituciones sociales que emanaron a partir de esa guerra civil, el

partido adopto el nombre con el cual se le conoce en la actualidad.

En sus primeras etapas mostré una ideologia Nacionalista, entre ellas por la
Nacionalizacion del Petréleo y la Industria Eléctrica, ademas de la continua
expansion de las empresas del estado y la creacion de sistemas de Salud y de

Alimentacion.

Asi como a nivel federal, en los estados de la union, se mantenia el poder,
pero debido a su estancia larga en el poder, los medios estaban estrictamente
controlados, como en otros paises donde solamente una mindscula fraccion de

los medios nacionales eran del dominio publico.

El partido ejercia el poder mediante una policia secreta denominada Direccion
Federal de Seguridad (DFS), cuando se refunda bajo el nombre de Centro de

Investigacion y Seguridad Nacional.
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3.3.3 Partido de la Revolucion Democratica (PRD).?

El Partido de la Revolucion Democratica (PRD) presenta una ideologia politica
de izquierda, realizada por sus fundadores: Cuauhtémoc Cardenas, Ifigenia

Martinez y Porfirio Munoz Ledo. Actualmente es dirigido por Jesus Zambrano.

El PRD nace como una coalicion de diversos partidos politicos de izquierda;
antes de ser nombrado PRD, su origen fue el Partido Mexicano Socialista (PMS)
que nace de la fusion de seis fuerzas politicas de lzquierda a nivel Nacional:
Partido Mexicano de los Trabajadores (PMT), Partido Socialista Unificado de
México (PSUM), Partido Popular Revolucionario (PPR), Movimiento
Revolucionario del Pueblo (MRP), Union de la Izquierda Comunista (UIC) y el
MAUS; mas adelante se unen a la fusidon una parte de la militancia del Partido

Socialista de los Trabajadores (PST).

Entre los ideales que le dieron origen se cuentan el respeto a la voluntad
ciudadana expresada en las urnas, la libertad de expresion, la defensa de los

derechos civiles y el combate a la corrupcion.

28 |bidem Pag. 171/ www.nuevaizquierda.com.mx/prd/01.html
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Actualmente, el PRD se dice partidario de una economia de libre mercado,
pero defiende la participacion del estado en los sectores que considera

estratégicos, principalmente recursos energéticos y comunicaciones.

Asimismo, le da al estado un papel preponderante en lo que se refiere a
politica social: se pronuncia por una educacién laica y gratuita en todos los
niveles y que cumpla con la demanda nacional, por la ayuda econémica a los
sectores mas desfavorecidos (ancianos, estudiantes y discapacitados pobres), y

por el otorgamiento de subsidios a productos de primera necesidad.

Se ha pronunciado también por un desarrollo del sector agricola que satisfaga

las demandas de los campesinos.

3.3.4 Partido del Trabajo (PT).”

*

El Partido del Trabajo (PT) tiene una direccidon de caracter colectivo integrado
actualmente por Alberto Anaya, Rubén Aguilar Jiménez, Alejandro Gonzalez

Yanez, Ricardo Cantd, Rubén Aguirre Jiménez, Pedro Vazquez Gonzalez,

# |bidem Pag.187 / http://partidodeltrabajo.org.mx/www/pt.php
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Francisco Amadeo Espinosa Ramos, Reginaldo Sandoval Flores y Oscar Gonzalez

Yanez.
Su lema es: Unidad Nacional, jTodo el Poder al Pueblo!

El partido del Trabajo plantea una ideologia de izquierda, socialismo

democratico.

3.3.5 Partido Convergencia por la Democracia. *°

Convergencia por la Democracia presenta una ideologia politica basada en los
valores y los principios de la socialdemocracia renovada, con el fin de
promover la igualdad y la equidad, la proteccion de los débiles, la libertad
como autonomia, el pluralismo y la defensa de los derechos fundamentales

del ser humano, entre otros.

~~ U
\ K §

Reconoce, ademas, la necesidad de respetar la libertad individual y la
eleccion personal, por lo que trabaja para lograr una justicia social para todos

los mexicanos.

3% www.convergencia.org.mx/index.php?option=com_content&task=view&id=18&ltemid=11
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3.3.6 Partido Verde Ecologista de México (PVEM).*’

El partido ha basado su propuesta en la conservacion del ambiente y de los
recursos naturales y el combate a la corrupcion. Asimismo, se ha declarado
distante de la politica tradicional mexicana.

Sus propuestas ecologistas lograron el apoyo de gente preocupada por el
deterioro ambiental del pais. Actualmente es dirigido por Jorge Emilio

Gonzalez Martinez.

3.3.7 Partido Nueva Alianza (PNA).*?

Nueva Alianza surge con las agrupaciones Conciencia Politica y Movimiento

Indigena Popular ayudados por ciudadanos.

Dicho partido plantea principios politicos, economicos y sociales como es el
caso de: lgualdad, libertad y dignidad de los ciudadanos, gobernabilidad,
participacion politica y equidad, seguridad juridica, no intervencion y

soberania en politica exterior, entre otros.

3" INSTITUTO Electoral del Estado de Guanajuato. Resefia Histérica de los Partidos Politicos
en el Estado de Guanajuato. IEEG. 2000. México. Pag. 7.
www.pvem.org.mx/web/index.php?option=com_content&task=view&id=20&ltemid=9

32 www.nueva-alianza.org.mx/nuestra_historia.html
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/\71\1 UEVA

ALIANZA

3.3.8 Partido Alternativa Social Demécrata (PSD).**

El Partido Alternativa Social Democratica (PSD) tiene una ideologia de
izquierda moderada, que es considerado como nueva izquierda y, como su

nombre lo dice, de socialdemocracia.

Sus miembros se declaran defensores de una politica de libre mercado con

sentido social dentro de la globalizacion.

ALTERNATIVA

PARTIDO POLITICO
NACIONAL

% http://es.wikipedia.org/wiki/Alternativa_Social_Democrata
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Sin embargo, basa sus propuestas en temas polémicos:

*La concesion de derechos a los homosexuales.
*La legalizacién de la muerte asistida.
*El aborto.

*Las drogas.

También se pronuncia por las energias limpias, entre otras medidas para la

proteccion del medio ambiente y los derechos de las minorias.

Su presidente actual es el economista Jorge Carlos Diaz Cuervo.



CAPITULO IV

LAS RELACIONES PUBLICAS
EN LA CAMPANA POLITICA
DE LA CANDIDATA DEL
PAN, RUBI LAURA LOPEZ
SILVA.
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4.1 RUBI LAURA LOPEZ SILVA, ALCALDESA DE CELAYA, GTO.
2009-2012.

(FOTO: Yesrael Gonzélez)

Rubi Laura Lépez Silva, candidata a la presidencia municipal de Celaya 2009-2012.

El 5 de julio del 2009 se realizd6 la jornada electoral, donde la ciudadania
celayense ejercio su derecho al voto y con ello eligio a las personas que los

representaran en los puestos publicos.

Dicho proceso fue protagonizado por la licenciada Rubi Laura Lopez Silva,
quien superd diversas pruebas que se presentaron desde conseguir el apoyo de
la mayoria de los militantes de su partido para convertirse en la candidata
oficial del PAN a la presidencia municipal de Celaya, hasta desarrollar, en
conjunto con su equipo de trabajo, un programa en el que la ciudadania de
Celaya, conociera las propuestas, proyectos y los beneficios que traeria

consigo de ganar la eleccion.
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Esta misma estrategia fue desarrollada por los demas candidatos al cargo de
eleccion popular de los diversos partidos, con quienes Rubi Laura contendi6 a

la alcaldia, como fue el caso de:

*Ingeniero Julian Malo. Partido Revolucionario Institucional (PRI) y

Partido de la Revolucion Democratica (PRD).

*Licenciado Felipe Arturo Camarena Garcia. Partido Verde Ecologista de
México (PVEM).

*Licenciada Rosalinda Diaz. Partido del Trabajo (PT).
*Licenciado Saul Garcia Cornejo. Partido Nueva Alianza (PNA).
*Bruno Cruz Rebolledo. Partido Convergencia por la Democracia.

*Doctor Ernesto Aranda. Partido Social Demdcrata. (PSD).

(FOTO: Yesrael Gonzalez)

OIR TU VOZ
A LIFE

Candidatos a la presidencia municipal 2009-2012.
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Cabe sefalar que el doctor Ernesto Aranda se registr6 como candidato oficial
del PSD y en un evento publico, dias antes de los diversos cierres oficiales de
campafa, renuncié a su puesto, dejando a su partido sin postulante a la

alcaldia.

Finalmente y después de un periodo de difusion de propuestas, el resultado de
las elecciones benefici6 a la licenciada Rubi Laura Lopez Silva, quien

actualmente es la primera mujer en Celaya en ocupar el cargo de alcaldesa.

4.1.1 Rubi Laura Lopez Silva®.

La actual alcaldesa, tiene una gran experiencia en el &mbito politico, aspectos
que le fueron de gran ayuda para desarrollar una estrategia para convencer a
la ciudadania, de los beneficios que traeria consigo el que Lépez Silva ganara

las elecciones del pasado 5 de julio del 2009.

“Naci en Celaya, Gto, en 1970, mis padres sembraron en mi, el amor y la
pasion por la vida politica, asi como, el trabajo activo de luchar por alcanzar
los ideales de libertad y de respeto a la dignidad humana. Soy esposa y

madre” manifesto la licenciada Lopez Silva.

Como parte de su preparacion académica, Rubi Laura tiene una licenciatura en

Derecho.

Asimismo ha tomado cursos y diplomados como “Mujer, Desarrollo y Politica”,
“Ciencias politicas y administrativas” y Cursos y Foros en el tema de “Calidad

en el Servicio”.

% «Curriculum vitae” de la licenciada Rubi Laura L6pez.



(FOTO: Yesrael Gonzalez)

Rubi Laura Lépez desempefi6é una carrera politica dentro del PAN.

En cuanto a su desempefio dentro del Partido Accién Nacional (PAN), Lépez
Silva ha desarrollado diversos puestos, como fue el caso de ser Presidenta
Municipal Juvenil (1988-1990), Oficial Mayor Municipal PAN (1993-1995),
Secretaria de Estudios PAN (1998-2001), Presidenta del Comité Directivo
Municipal (CDM) PAN (2001-2004), Consejera Estatal, Presidenta de Comision
de Plataforma Electoral PAN (2002-2005) e Integrante de Comision de Orden
del Comité Directivo Estatal (CDE) PAN (2005-2008).

A lo largo de su carrera ha logrado adquirir una amplia experiencia en el
ambito legislativo, ya que fungido como Diputada Local Suplente por el PAN
(1994-1997), Diputada Federal por el Distrito 12, Secretaria de la Mesa
Directiva de la Comision de Desarrollo Social, Integrante de las Comisiones de

Grupos Vulnerables, Derechos Humanos y del Comité de Competitividad.
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De la misma forma ha sido Presidenta del Patronato del Sistema Municipal para
el Desarrollo Integral de la Familia (DIF) y Oficial 01 Registro Civil de Gobierno
del Estado, con lo que obtuvo experiencia en el campo de la Administracion

Publica.

Dentro de su curriculo se encuentra ser docente en la Universidad Tecnologica
del Centro de México, Campus Celaya, en donde a partir del afio 2000 al 2002

impartio las asignaturas de Derecho Civil I, II, Il y IV.

Por toda su experiencia y labores que ha realizado en el ambito profesional, la
actual alcaldesa de Celaya ha recibido algunos premios y reconocimientos
como “Mejor Servidor Publico” y “Certificacion en Calidad como Oficial del

Registro Civil”.

4.2 PRE-CAMPANA ELECTORAL 2009.%*

En el mes de febrero, algunos de los candidatos a puestos de eleccidn popular
empezaron aparecer de manera formal; por su parte, algunos de los militantes
del Partido Accion Nacional (PAN), apoyaban la candidatura de Rubi Laura,

mientras que otros, querian ser liderados por Guadalupe Suarez Ponce.

Ante este hecho, se tomo la decision de realizar una eleccién interna entre los
integrantes de PAN, en donde el 24 de febrero del 2009 Suarez Ponce se
registr6 como precandidata ante el Comité Municipal del PAN; por su parte

Lopez Silva, lo realiz6 al dia siguiente, es decir el 25 de febrero.

Rubi Laura considera que Celaya, es un municipio que avanza firmemente

hacia el progreso, impulsado por sus habitantes, por sus comunidades y por

% EL SOL DEL BAJIO. “Se registra Guadalupe Suarez como precandidata a la presidencia
municipal’. Juana Grangeno. Afio LIX. No. de ejemplar 22,349. / EL SOL DEL BAJIO.
“Buscard Rubi Laura Lépez llegar a la alcaldia™. Maria José Cervantes. Afio LIX. No. de
ejemplar 22,350.



.6.0.
una sociedad cada vez mas participativa; por lo que decidié renunciar a su
cargo como Diputada Federal, para poder ser parte de la contienda electoral
del 2009.

Guadalupe Suarez y Rubi Laura Lopez, precandidatas del PAN en el 2009.

A partir del registro, Rubi Laura y Guadalupe, realizaron una campafa interna
entre los militantes del PAN, con el fin de que el 22 de marzo, se hiciera la

eleccién de la nueva candidata.

La eleccion interna se efectué a partir de las diez de la mafana en las

instalaciones del auditorio municipal Francisco Eduardo Tresguerras.

En el listado que integraban a los 359 militantes del PAN, solo acudieron a
votar 341 de ellos.

Fue hasta las cinco de la tarde cuando se realizé el conteo de los mismos
dando a conocer, que por una diferencia de 35 votos, Rubi Laura Lopez Silva,

era la nueva candidata a la presidencia municipal por el PAN.
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4.3 CAMPARNA POLITICA.3®

Tras conseguir el apoyo de los militantes del PAN, Rubi Laura Lépez Silva se
registro formalmente como candidata a la presidencia municipal de Celaya,

Guanajuato, esto ante el Consejo Municipal Electoral, el 18 de abril del 2009.

(FOTO: Yesrael Gonzalez)

X

La candidata del PAN en compafiia de su equipo de trabajo.

Para dicho momento, la entonces candidata encabez6 un recorrido desde el
Boulevard Adolfo Lopez Mateos hasta el Consejo Municipal Electoral, ubicado
en la calle de Alvaro Obregén, en donde ademés de integrantes del Comité
Municipal del PAN, asi como integrantes de la planilla, se sumaron alrededor

de 200 personas que apoyaban a Lopez Silva.

% EL SOL DEL BAJIO. “Se registra Rubi Laura como candidata”. Emireth Elias. Afio LIX. No.
de ejemplar 22,380.
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4.3.1 Planilla.

(FOTO: Yesrael Gonzélez)

Contendientes a presidencia municipal de Celaya, asi como a la diputacion federal y local por
parte del PAN.

Personalidades representativas del municipio, fueron quienes participaron
como parte de la planilla de trabajo que present6 la licenciada Rubi Laura

Lopez Silva.

Entre estas personalidades se encontraron dos que fueron de gran importancia
por su poder empresarial y ante los medios de comunicacion, es decir, la
sefiora Ana Maria Ramos, quien se postulé como diputada local por el distrito
15 (Celaya y Villagran) y Martin Rico, candidato a la diputacion federal por el

distrito 12 de Celaya.
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4.3.1.1 Ana Maria Ramos Morin®'.

(FOTO: Roberto Lira)

Ana Maria Ramos Morin, candidata a la diputacion local por el PAN.

Anita Ramos, como es mejor conocida en el municipio, ha estado al frente de
la empresa Teleradio, actualmente denominada TVR Comunicaciones, desde
hace 40 afos y, ademas, es integrante de la Asociacion Mexicana de Mujeres

Empresarias, capitulo Celaya (AMMJE).

Tiene estudios de Contador Privado en el Centro Educativo Margarita, y tiene
una trayectoria como integrante del Consejo de Desarrollo Econémico de
Celaya, del Consejo de Seguridad Ciudadana Celayense, de la Comision de
Trabajo de Salud y Asistencia Social del Comité de Planeacion para el
Desarrollo Municipal (COPLADEM), de la Camara Nacional de la Industria de
Radio y Television, de la Céamara Nacional de Ila Industria de
Telecomunicaciones por Cable y fue Vicepresidenta de la Asociacion Mexicana

de Mujeres Empresarias, Capitulo Celaya.

37 http://www.congresogto.gob.mx/DiputadosLXI/index.asp?m=Celaya
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Ademés es socia cofundadora y directora general de la empresa TVR
Comunicaciones Regional y fundadora de la Asociacion Mexicana para la

Superacion Integral de la Familia, que apoya a mujeres de escasos recursos.

Particip6é en el Comité “La mujer por la mujer” del patronato del DIF y en la
agrupacion “Las Damas de Gilberto”, que apoya en asuntos de desastres

naturales; fue fundadora del comité “Celaya Fuerte, Celaya con Valores™.

4.3.1.2 Martin Rico Jiménez.*®

(FOTO: Yesrael Gonzalez)

Martin Rico Jiménez, candidato a la diputacion federal.

% http://www.gto.pan.org.mx/web/candidatos/diputadosfed/dto12/
http://www.oem.com.mx/esto/notas/n1097355.htm
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Al principio del proceso electoral se manejo, en los medios de comunicacion,
que seria Martin Rico quien podria ir por la candidatura a la presidencia
municipal de Celaya y mas tarde se dio a conocer que el momento de las

inscripciones ya no tuvo la intencién de inscribirse.

Posteriormente Rico Jiménez recibid la invitacion, por parte de Comité Estatal
del PAN para que fuera candidato a la Diputacion Federal por el distrito 12,
cargo que posteriormente fue aceptado por el Comité Nacional de dicho

partido.

Martin Rico Jiménez es licenciado en Arquitectura e integrante del Consejo
Coordinador Empresarial de Celaya A.C. donde fungi6 como presidente
durante el periodo 2004-2006, form6 parte de la Secretaria de Seguridad
Pablica como Consejero en el periodo 2007-2012, Consejo de Ciencia y
Tecnologia del Estado de Guanajuato como Consejero Propietario periodo
2005- 2010, Director General en Grupo Lerma S.A. de C.V. 1990-1992 y

Director General en Construccion y Desarrollos S.A. de C.V. 1995-1997.

4.3.2 Proyecto de Campafia.®

De manera general el proyecto de gobierno fue encaminado a ser un generador
y facilitador de servicios e infraestructura que Celaya requiere para su

desarrollo.

Esto al generar las condiciones econdmicas, politicas y sociales necesarias en
materia de seguridad, salud, educacion, infraestructura vial y empleo, para

fortalecer el patrimonio de las familias celayense.

% Entrevista con Fabiola Lara, Coordinadora del Area de Relaciones Publicas de la licenciada
Rubi Laura Lépez Silva.
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Rubi Laura

Presidente Municipal de Celaya

por ordeny
desarrollo

Publicidad de la campafia.

4.3.2.1 Propuestas de Trabajo.

Rubi Laura realizé una propuesta en la que se presenta a un gobierno sensible,
abierto y dispuesto a escuchar a la ciudadania, con liderazgo firme, que no
dude en la correcta conduccion. Un gobierno que mantenga el orden y

promueva el desarrollo y lleve al logro de objetivos.

Para tal efecto su proyecto, que fue el resultado del acertamiento con todos
los sectores econdmicos y sociales, lo condujo en dos ejes de accién: Orden y

Desarrollo.
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“Eje de Orden:

*Trabajar en programas de participacion ciudadana en colonias y

comunidades para la construccién de un ambiente seguro.

*lluminacion en las entradas y salidas de Celaya, asi como en las

escuelas para mayor seguridad.
*Regularizar las colonias y promover la construccion de vivienda.

*Mejorar los servicios de limpieza, areas verdes, alumbrado, para la

mejora de la imagen urbana.

*Establecer un sistema de indicadores para el control, evaluacion y

desempefio de la administracion municipal.

Rubi Laura

Presidente Municipal de Celaya

Tt como yo queremos seguridad para
nuestros hijos...

1 |
\Y/Amosjuntos;
por orden y
desarrollo

www.rubilaura.com.mx

Desplegados que se utilizaron en los medios de comunicacion impresos.
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Eje de Desarrollo:

*Generar infraestructura estratégica para atraer inversiones que se

traduzcan en fuentes de trabajo.
*Incrementar la obra puablica social en colonias y comunidades.
*Impulsar el proyecto “Celaya Verde” en colonia y comunidad.

*Promover la construccion de nuevos centros de salud para eficientar los
servicios con calidad y calidez.

*Promover las inversiones plblicas y privadas.”*

4.3.3 Equipo de Campada.**

Las personas que conformaron el equipo de campafia de la candidata a la
presidencia municipal de Celaya por el PAN, Rubi Laura Lépez Silva, fueron
seleccionadas en base a su perfil y por decision personal de la candidata, es
decir, personas que conocié en campafas anteriores y que son miembros del

partido al que ella pertenece.

De los aspectos mas importantes a considerar por la candidata fue la lealtad,

experiencia, alto grado de responsabilidad y trabajo en equipo.

0 Informacién proporcionada por Fabiola Lara, Coordinadora del Area de Relaciones Publicas
de la licenciada Rubi Laura Lopez Silva.

“! Entrevista con Fabiola Lara, Coordinadora del Area de Relaciones Publicas de la licenciada
Rubi Laura Lépez Silva.
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El coordinador general de campafia el licenciado José Luis Arzate Patifio,
cuenta con una licenciatura en administracion de empresas, fue regidor en

Apaseo el Alto, diputado local y asesor de campanfas electorales.

(FOTO: Yesrael Gonzalez)

Militantes del PAN que apoyaron la campafia de Rubi Laura Lopez.

A su vez, los coordinadores de todas las areas que integraron la campafa

tienen experiencia en campafas anteriores y han trabajado con la candidata.

El coordinador de Logistica y Avanzada, el licenciado Edgar Gamifio, ha
participado en tres campafias electorales y cuenta con una amplia experiencia
y conocimiento en la organizacion de eventos y giras donde se presenta el
candidato, esto como ejemplo, el conocimiento probado por todos los
participantes por parte de la candidata fue decisivo en la seleccion del
personal, al menos en cuanto a los que fungieron como coordinador general y

de areas.
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4.3.4 Logistica de Actividades.*?

La agenda o actividades que se desarrollaron como parte de la campafa,
iniciaron con una rueda de prensa en la que se presenté de manera formal a la

candidata, la planilla y su oferta politica.

En esta ocasion, solo se efectu6 ante los medios de comunicacion, ya que por
recomendacion de la Secretaria de Salud se debian evitar las multitudes, esto
como medida preventiva para evitar el contagio del virus de la influenza
AHINI.

(FOTO: Yesrael Gonzéalez)

Rubi Laura Lépez en rueda de prensa con los medios de comunicacién locales.

“ idem.
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La agenda de la candidata béasicamente se concentré en las siguientes

actividades:

*Evento de apertura y presentacion ante los medios de comunicacion.

*Mitin masivo de presentacion de todos los candidatos del PAN en el

Jardin Principal.

*Eventos masivos.

*Cierre de campafa, donde se convoco al publico en general, asi como a

lideres politicos y sociales.

(FOTO: Yesrael Gonzalez)
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Josefina Vazquez Mota, como Secretaria de Educacion publica, particip6 en la apertura de la
campafia.
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4.3.5 Uso de las Relaciones Publicas. *

Una vez que se conformd un equipo y plan de trabajo, era el turno de difundir
toda la informacién en torno a los beneficios que traeria consigo el hecho de

que Rubi Laura ganara las elecciones del 5 de julio del 2009.
El objetivo principal fue reforzar la aceptacion que tenia de sus seguidores y

persuadir a los que no tenian afinidad con la candidata, para que los

resultados de la eleccién beneficiaran a la licenciada Rubi Laura.

(FOTO: Yesrael Gonzalez)

Militantes del PAN apoyando a los candidatos a eleccion popular.

“ idem.
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4.3.5.1 Sectores de la Poblacion.

Cada una de las actividades que se realizaron durante la campafa,

consideraron los diversos sectores sociales, econdémicos y politicos.

Ante esta hecho se establecidé un programa de giras y visitas de la candidata
tanto en la zona rural como en la zona urbana, en donde se propicié un
acercamiento con la gente para conocer de cerca sus necesidades, ademas de

darles a conocer sus propuestas de campafia y con ello conseguir un voto mas.

(FOTO: Yesrael Gonzéalez)
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Rubi Laura Ldpez visitd los mercados y tianguis para dar a conocer sus propuestas a locatarios
y compradores.

Desde el inicio hasta el cierre de campafia se calendarizaron todas las
colonias, comunidades, mercados, tianguis, escuelas, camaras empresariales,
consejos e instituciones donde se present6 la candidata del PAN, esto con el
fin de llevar un orden y desarrollar la estrategia de captar la atencion de mas

personas.
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(FOTO: Yesrael Gonzalez)

Rubi Laura Lopez, buscé el apoyo de los jévenes.

Las colonias y comunidades se priorizaron de acuerdo a la informacién de las

votaciones anteriores en base a rentabilidad electoral y nimero de habitantes.

(FOTO: Yesrael Gonzalez)

La candidata del PAN se puso en contacto con quienes pedian su apoyo.
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Asimismo y con base al plan de campafia, dichas visitas a las comunidades o

colonias se efectuaron a través de dos modalidades:

*Cambaceo, cuando la candidata y su equipo recorrieron las calles, sin
previo aviso a los habitantes de las colonias.

En dicha ocasion se tiene contacto personal y directo con los colonos a
guienes se les dio a conocer la oferta politica mediante folletos y
material impreso.

*Consenso, cuando se organizan, con el presidente de colonos, la visita
en donde se realiza una presentacion de la candidata y su oferta
politica a los habitantes mediante un “mini mitin”, mientras se repartio

propaganda y material impreso.

(FOTO: Yesrael Gonzéalez)

Rubi Laura Lépez buscé el acercamiento con las personas de la tercera edad.

De igual forma se elaboraron eventos masivos y discursos para cada uno de los

sectores de la poblacion.
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4.3.5.2 Eventos Masivos.*

Una de las estrategias que se contemplaron para poder llegar a mas personas,
fueron los “eventos masivos”, en donde se congregaron a cientos de personas
en un mismo lugar con el fin de dar conocer las propuestas de la entonces
candidata a la presidencia para que se hiciera un juicio propio de la capacidad

gue podria tener como presidenta municipal.

(FOTO: Yesrael Gonzalez)

Durante los eventos masivos, Rubi Laura Lopez dio a conocer sus propuestas de campafia.

Cabe mencionar que algunos eventos realizados, fueron efectuados a peticion
de las cémaras empresariales, instituciones educativas y asociaciones que
solicitaban la participacién de la candidata, en donde Rubi Laura dio a conocer

sus propuestas de campafia y aprovecho para solicitar el voto de los asistentes.

“Jdem.
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(FOTO: Yesrael Gonzalez)
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Rubi Laura Lépez en reunidn con representantes del sector educativo.

Una vez tomando en cuenta las caracteristicas de los sectores de la poblacion
celayense, en donde se utilizaron estrategias especificas en cada evento como
un discurso o una imagen especifica, se efectuaron, principalmente cuatro

eventos de trascendencia durante la campafia politica, tal fue el caso de:

*Foro empresarial, donde se convoco a todas los representantes de las
camaras y empresarios destacados en la actividad economica del
municipio.

*Foro agropecuario, participaron empresarios en el &rea agricola y
ganadera donde expusieron sus inquietudes y aportaron propuestas para

fortalecer la plataforma de gobierno.
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(FOTO: Yesrael Gonzalez)

L ™

La candidata del PAN en reunién con empresarios.

*Foro de mujeres, donde se incluyen a todas las mujeres que han

mostrado liderazgo en diferentes actividades.

*Foro juvenil, el evento cont6 con la participacion del conductor Omar
Chaparro, una conferencia motivacional dirigida a los jévenes de

diferentes instituciones educativas.
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4.3.5.3 Medios de Comunicacion.®

Ademaés de la propaganda que se distribuyé en los diferentes medios de
comunicacion de Celaya (prensa escrita, radio y television), para dar a
conocer las propuestas de la abanderada del PAN, se tomé6 en cuenta a los
comunicadores, es decir, a todas las personas que de alguna forma expresan
su opinion a través de los escritos de los periddicos, el micréfono de la radio y
la imagen de la television.

(FOTO: Yesrael Gonzéalez)

La candidata del PAN buscé entrevistas especiales con El Sol del Bajio.

Al tomar en cuenta esta circunstancia, la agenda de campafa conté con

eventos destinados a los medios de comunicacién como la conferencia de

 idem.
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prensa que se realizaba una vez a la semana en las instalaciones de la casa de

campafia, asi como la presencia de la candidata en los espacios informativos.

Indiscutiblemente, un reportero siempre busca de la noticia, que no es mas
que la informacion trascendente y de actualidad en la sociedad a la que va
dirigida, motivo por el que Rubi Laura, siempre se mantuvo en contacto con
los comunicadores, mismos que a través de las ruedas de prensa o entrevistas
le manifestaban algunas de las inquietudes de los sectores de la poblacion, del
mismo modo la candidata tuvo un mayor alcance en la proyeccion de sus ideas

hacia la sociedad en general.

(FOTO: Yesrael Gonzalez)

A través de entrevistas via radio Rubi Laura Lépez dio a conocer sus propuestas a los

radioescuchas.
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4.3.5.4 Mensaje.*

El objetivo de la campafia politica fue que la ciudadania conociera a la
candidata del PAN, todo esto a través de sus propuestas, por lo que se

desarrollaron diversas estrategias para distribuir el mensaje a la ciudadania.

A través de la propaganda presentada a los medios de comunicacién, se
utilizaban mensajes con las propuestas dependiendo del sector al que se iba

dirigido.

Presidente Municipal de Celaya

MAS APOYOS PARA EL CAMPO

Los candidatos a los distintos puestos de
eleccion popular del Partido Accion
Nacional se comprometieron a analizar las
necesidades y propuestas surgidas durante
el foro denominado: “Vision agropecuaria
con orden y desarrollo”, realizado el pasado
sabado 13 de junio, en el cual surgieron
planteamientos que establecen medidas a
tomar en los dmbitos municipal, estatal y
federal.

Ciento cincuenta lideres que tienen como
actividad la agricultura y la ganaderia se
reunieron toda la manana de ese dia para
analizar, en mesas de trabajo, la situacion
por la que atraviesa el campo celayense y
las conclusiones podrn ser integradas a
distintas plataformas de gobierno de cada
uno de los candidatos.

La candidata a la alcaldia de Celaya, Rubi
Laura Lopez senald que frente al contexto
que se tiene en el campo celayense es
importante gestionar mas apoyo de tipo
financiero, capacitacion y asistencia técnica
a los productores agricolas y ganaderos.

ljur
por orden y
desarrollo

www.rubilaura.com.mx

“ dem.
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De igual forma, dependiendo si eran estudiantes, medios de comunicacion
(rueda de prensa), empresarios, productores, amas de casa, por mencionar
algunos, se utilizd6 una manera diferente de proyectar el mensaje, que no era
otra cosa, que las propuestas de campafia que se lograrian Unicamente con el
trabajo y la union de todos los celayenses, de ahi que surge su slogan: Vamos

juntos por....

Cada discurso de la candidata del PAN fue directo, de acercamiento y con

sensibilidad ante las necesidades de la colonia, comunidad o sector.

(FOTO: Yesrael Gonzalez)

A través de discursos, Rubi Laura Lopez dio a conocer sus propuestas de campafia.

Para recolectar esta informacion, el equipo de campafia se adelantaba al lugar
en donde se realizaria la visita con el fin de recolectar informacién sobre las
necesidades e inquietudes de los habitantes para generar un mensaje que
posteriormente fue emitido por la candidata del PAN tomando en cuenta los

aspectos que regian sus propuestas de campafia y plan de trabajo.
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(FOTO: Yesrael Gonzalez)

|

Rubi Laura Lopez en una de sus presentaciones de proselitismo.

Como ejemplo del contenido de un mensaje, podemos citar el discurso de la
candidata a la presidencia municipal de Celaya que brindé a los medios de

comunicacion:

“Gracias, muy buenos dias, me da mucho gusto estar con ustedes.

Hoy es un dia importante para mi, para este proyecto que con arrojo y
decision hemos tomado muy en serio una servidora y todos los celayenses que
han puesto su trabajo, sus propuestas, sus sentimientos, pero sobre todo su

confianza.

Tenemos un buen proyecto, un proyecto incluyente, suma de experiencias,
conocimientos y muchas voces que se han unido para nutrir lo que sera Celaya
con vision de futuro. En suma tenemos un proyecto ganador. Lo que nos reune

aqui es Celaya y por Celaya, vamos juntos por orden y desarrollo.
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Hoy estamos aqui para presentar el esquema de proyecto, pero mas que eso,
quiero decirles a ustedes, quién soy y qué quiero para nuestro municipio, para
nuestras colonias y comunidades, para nuestros jovenes, para nuestros hijosy

familias, para todos.

Naci en Celaya y soy apasionadamente mexicana, siempre he participado en
politica y siempre en Accion Nacional, con gran orgullo puedo decirles que
llevo a Celaya en la piel y en el corazon, mi compromiso es permanente con el

presente y futuro de Celaya.

Hoy quiero transmitir y compartir esta pasion, que permanezca viva y sea la
que nos guie a todos los celayenses a enfrentar y vencer los desafios que como

pais y municipio vivimos.

Creo firmemente en la familias que se levantan todas las mafianas con
empefio para ir a trabajar, por ellos estamos dispuestos a escuchar con

honestidad y unir voluntades para concretar acuerdos.

Se lo que la gente siente, he visitado colonias y comunidades, he platicado
con organismos y lideres empresariales y sociales que me han manifestado su
propuestas, mismas que se encuentran plasmadas en este proyecto de

trabajo.

Sin embargo, dicha manifestaciones también solicitan un gobierno que no
titubee en la correcta aplicacion de la ley, un liderazgo firme que lleve a

Celaya al logro de nuestros ideales.

Un gobierno sensible ante las necesidades mas apremiantes de la sociedad,
como lo es la seguridad, un gobierno cercano que entienda y reconozca las
realidades, las carencias, y que tenga las capacidades politicas y técnicas para

enfrentar nuestros problemas con acierto y firmeza de caracter.
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Pocos proyectos valen tanto la pena y nos comprometen, como aquellos que
tienen la posibilidad de modificar, para bien, el futuro de nuestro municipio

en beneficio de nuestros hijos.

Celaya vive hoy un proceso de transformacién y de cambio que no debe
detenerse. El reto es nuestro municipio, mas moderno, prospero, plenamente

democratico y seguro. Pero siempre bajo la directriz de orden y desarrollo.

Estar preparado para tomar decisiones y llevar a cabo las tareas que sean
necesarias, hacer lo que se debe hacer, més alla de interpretaciones politicas
o electorales. El proyecto de gobierno que me honra encabezar, cuenta con

estrategias y lineas de accidon bajo las dos directrices de orden y desarrollo.

Orden. El orden es la union de elementos aislados, que interactian vy

generan una sinergia que fortifica y nutre a sus integrantes con mayores

capacidades de respuesta y accion.

Asi, conjuntamos diferentes direcciones y areas que permitan generar y

mantener el orden, en garantia de seguridad y estado de derecho.

Garantizar la seguridad y el estado de derecho para los ciudadanos, es el
principio fundamental de todo gobierno, por lo que representa nuestro mas
alto compromiso, por ello desarrollamos programas dirigidos a la prevencién
del delito, en los que involucramos a la ciudadania en las tareas de
prevencion, vigilancia y denuncia, en coordinacion con los cuerpos de
seguridad de los tres niveles de gobierno, asi como, la profesionalizacién de

la guardia municipal, transito y transporte.

e Vamos juntos por policias capacitados y mejor equipados para que den

un mejor servicio a ti y a tu familia.
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e Vamos juntos por tu seguridad de tu colonia y tu comunidad.

e Vamos juntos por tu seguridad y salud con mas calles pavimentadas por

mejores caminos para las comunidades rurales.

Desarrollo. Cuando existe orden, por consecuencia viene el desarrollo, que

no es mas que una evolucion progresiva hacia mejores niveles de vida.

Uno de los aspectos trascendentales en mi proyecto de gobierno, es sin duda,
detonar el desarrollo econémico, establecer las acciones estratégicas que
promuevan el crecimiento dinamico y sostenido de nuestra actividad

econdmica, lo que debe traducirse en mas y mejores empleos, por lo anterior:

e Vamos juntos por la atraccion de mas empresas para que tengas

empleo.

e Vamos juntos por mas y mejores lugares donde tus hijos vayan a

estudiar. Por mas becas para ti joven de preparatoria y universidad.

e Vamos juntos para que tengas una atencién médica de mas calidad.

e Vamos juntos por mas apoyo para tu vivienda.

Estos son pasos firmes hacia una politica integral y con vision de largo plazo,
gue tiene como objetivo progresar en la construccion de un Celaya que avance
firme hacia el porvenir por las vias de la libertar, de la seguridad publica, del

orden y desarrollo.

Vamos juntos por orden y desarrollo.

A todos por acompafiarme... gracias”.*’

" Discurso emitido y proporcionado por la licenciada Rubi Laura Lépez Silva.
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En este ejemplo se puede observar que la candidata buscaba tener una buena
relacion con los medios de comunicacion, mismos que en sus reportes
noticioso manejarian los proyectos y las actitudes que la abanderada del PAN
mostré durante su ponencia, es decir, con dicho discurso se present6 ante los
lectores, radioescuchas y televidentes como la candidata del PAN que busca

un Celaya prospero.

(FOTO: Yesrael Gonzalez)

Con los discursos, Rubi Laura Lépez intent6 convencer a la poblacién de que de llegar a la

Presidencia Municipal, habria cambios positivos para el municipio.

Es importante resaltar que, como parte de un buen orador, Rubi Laura, tenia
la facilidad del manejo de la palabra, ya que con el constante acercamiento
con las personas y la informacién que tanto los habitantes como su equipo de
trabajo le brindaba previo a su visita a las colonias o comunidades, ella podia

realizar un discurso de manera mental, que posteriormente seria emitido.
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4.3.5.5 Lideres de Opinion.

A lo largo de la campafia, Rubi Laura contdé con el apoyo de diversas
personalidades reconocidas, de todos los ambitos, mismas que ayudaron a

difundir la informacién para que esta fuera aceptada por los ciudadanos.
Estas personalidades, por su importancia en el desarrollo de diversos sectores,

han adquirido diversos beneficios, uno de ellos es su credibilidad, principal

caracteristica de los lideres de opinion.

(FOTO: Yesrael Gonzéalez)

La Secretaria de Educacion, Josefina Vazquez Mota, fue uno de los lideres de opinion que

apoy6 la campafia de Rubi Laura Lopez.
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Como parte de los diversos lideres opinion que participaron en la campafa, se
encuentra la licenciada Josefina Vazquez Mota, quien fuera coordinadora de la
campafia del Presidente Felipe Calderon, Secretaria de Educacion Publica y
actualmente Diputada Federal. La licenciada Josefina particip6 en el mitin de

presentacion de los candidatos del PAN.

De igual forma, el senador Torres Origel, acompafio a la candidata en giras de

trabajo.

(FOTO: Yesrael Gonzéalez)
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La candidata del PAN, en compafiia de dos ex presidentes de Celaya, José Mendoza y Ricardo

Suarez.

El presidente del Comité Ejecutivo Estatal del PAN, licenciado Fernando Torres
Graciano, asistio a varios eventos como respaldo y apoyo a la campafia; de la
misma forma que Vicente Esqueda Méndez, Secretario General del PAN a nivel

estatal.
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Javier Usabiaga Arroyo, ex Secretario Federal de Agricultura, quien también
era candidato a diputado federal por la via plurinominal, manifesté su
aprobacion y apoyo a la candidata.

Presidente Municipal de Celaya

SUMA A DEPORTISTAS CELAYENSES
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www.rubilaura.com.mx

En el aspecto deportivo, Rubi Laura tomd en consideracion a los miembros
destacados, como fue el caso del deportista paraolimpico Raul Alejandro

Suarez y la campeona de las olimpiadas nacionales 09 de natacion, Liliana
Ibafiez.

Esta ultima ganadora, manifestd su agradecimiento a la candidata por el apoyo

que recibié cuando desempefié el puesto de diputada federal.
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Los ex alcaldes panista Pepe Mendoza y Carlos Aranda Portal, asi como fue el
caso de don Miguel Veliz, fundador del PAN en Celaya y reconocido
empresario, también apoyaron la campafia al asistir a algunos eventos

publicos.

4.3.5.6 Imagen.

(FOTO: Yesrael Gonzalez)

La imagen que Rubi Laura Lopez mantuvo en la campafia fue acorde a la ideologia
del PAN.

En materia de Imagen, la licenciada Rubi Laura durante su trayectoria en el
PAN, logré una identificacion con los ideales del partido, razon por la que no

se afilio a otro y se mantuvo en constante actividad politica.
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A lo largo de la campafia, la candidata logro hacerse identificar fisicamente al
portar el color azul en toda la campafia, mismo elemento que se hizo presente

en su propaganda, para hacer una relacién con el PAN.

Rubi Laura usé diversos atuendos, dependiendo de la ocasion y del tipo de
publico, por ejemplo cuando se traté de hacer visitas a comunidades vy
colonias populares, utilizé un atuendo cémodo, conformado por un pantalén
negro, zapatos bajos y una blusa azul, para convivir con la clase trabajadora y

poder realizar sus recorridos.

(FOTO: Yesrael Gonzalez)

En sus presentaciones publicas, Rubi Laura Lopez utilizé los colores del PAN.
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En eventos mas formales, como fue el caso de los foros, el debate o charlas en
universidades y espacios cerrados, se utilizé un traje formal, por lo regular

blanco sin olvidar el detalle en azul, colores del PAN.

De esta forma, la gente la identifica como una mujer definida en su situacion
emocional, al no andar cambiando de partido constantemente o utilizar

colores que representan otra ideologia politica.

(FOTO: Yesrael Gonzélez)

En los recorridos por comunidades, porté los colores en un atuendo comodo.

Principalmente, la actual alcaldesa luci6é una sonrisa, caracteristica que desde
su estancia como diputada federal manifestd ante la ciudadania, logrando la

confianza de los electores.



CONCLUSIONES.

Con el analisis de la campana politica de Rubi Laura Lépez, me pude percatar
de que se requiere contar con un equipo de trabajo, mismo que tenga las
habilidades y conocimientos requeridos para cada puesto con el objetivo de
conseguir el objetivo principal, que en este caso es ganar la eleccion a la
presidencia municipal de Celaya, pero principalmente de la estructura

partidista con la que se realizo.

En cuanto a este trabajo de titulacion, me di cuenta que el uso de las
Relaciones Publicas en el proceso electoral es indispensable y primordial,
especialmente, porque es poco el tiempo que se tiene para poder manifestar
los proyectos a la ciudadania, aspectos que se logran teniendo acercamiento
con la gente y generando confianza y credibilidad, situaciones que se ven

reflejadas en el momento de la eleccion con el conteo de los votos.

A través del analisis de las Relaciones Pulblicas en la campana politica
desarrollada por la licenciada Rubi Laura Lopez, pude darme cuenta que los
conocimientos adquiridos dentro de la carrera de Ciencias de la Comunicacion,
pueden ser aplicables no directamente en el contacto con la gente, sino en la
planeacion y organizacion de las estrategias a realizar, la elaboracion de

discursos y la imagen fisica, entre otros.

Asimismo me percaté de la influencia que tuvo la licenciada Rubi Laura Lopez
Silva, por parte de algunos de los ex candidatos a la presidencia municipal de
Celaya por el PAN, como tener un principal interés en la zona rural para
promover los programas sociales como beneficios de ser alcaldesa, tal como lo
hizo el ex presidente José Rivera Carranza, aspectos conocidos como una

estructura politica.

Cabe senalar que dentro del PAN, se tuvo un control del voto, es decir, el

apoyo de la mayoria de los militantes, mismo que fortalecié con Relaciones



Publicas, ya que en esas elecciones, Guadalupe Suarez, también queria ser

candidata a la presidencia municipal de Celaya por el partido Accion Nacional.

Dicho control del voto se debi6é al contacto cercano con los integrantes del
PAN asi como del apoyo del gobierno municipal, que en ese entonces estaba

encabezado por el licenciado Gerardo Hernandez.

Puedo concluir que las campanas politicas necesitan de tiempo y dedicacion,
en donde se tendran tropiezos como los rumores que se pueden presentar,
pero sabiendo utilizar las herramientas que brinda las Ciencias de la
Comunicacion, como es el caso de las Relaciones Publicas, se tienen mayores

oportunidades para obtener resultados positivos.

Como aportacion considero que las Relaciones Publicas, no terminan al final
de la jornada electoral, es un trabajo continuo, en el que se tiene que seguir

evolucionando.
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