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@, INTRODUCCION 25

| objetivo de la presente tesis es disefiar un folleto con una guia museoldgica para optimizar el uso didactico del Museo Nacional del Virreinato. La

necesidad de disefar una folleto que funcione como guia didictica para hacer una visita a cierta exposicion en el MUNAVI , se crea a partir de

que el museo presenta dificultad arquitecténica, por lo que su visita se torna confusa ya que las salas no estan dispuestas como en un museo
moderno, debido a esto los visitantes tienden a perderse facilmente dentro del inmueble sin comprender la temdtica Idgica de la exposicion; asi que se
planted disefar un plano grifico que mostrara los espacios completos y lo mds ilustrados posibles, de acuerdo a la realidad y otorgando asi en el folleto
informacion e iconografia ttil para sefalar la ruta de la exposicion, descartando asi los planos arquitectonicos que la gente no consulta debido a su
complejidad de interpretacion.

El mapa del Museo Nacional del Virreinato (MUNAVI) que existe fue hecho por arquitectos, por lo que se torna dificil su interpretacion si no
se tiene los conocimientos adecuados. Recordemos que el Museo del Virreinato, es un edificio antiguo que data de la época de la colonia en México, y
hoy ha sido adaptado para ser un museo, lo que lo convierte en un edificio construido a las necesidades de quien lo habitaron, sin una debida
planeacion para ser un museo, caso que no sucede con los museos modernos, es decir, el problema viene en que el edificio presenta complejidad de
entender, ya que conforme se avanza, se va introduciendo por cuartos, pasillos, escaleras, puertas que es dificil entender cOmo es que estan dispuestas,
de ahi que muchos visitantes no comprenden el recorrido debido y no hacen su camino apropiadamente planeado para las exposiciones, dando como
resultado un caos al momento de seguir la secuencia Idgica de las salas expuestas.

El museo cuenta con mapas distintos de este recinto, solo que son de poca comprension para el visitante, pues son de nivel arquitecténico, por
lo que se genera la necesidad de crear uno que sea lo suficientemente grifico y preciso para guiar al visitante por la exposicion “Jesuitas, vida y
expulsion de Tepotzotlan” de una manera eficaz y correcta, este es un problema que no ha tenido solucion en mds de 40 afios que el museo lleva
funcionando.

Asi entonces doy pie a un compendio de cuatro capitulos, en el primero de ellos trato el tema de la museologia y museografia con todos
aquellos temas que sean de interés para el estudio del museo y que servirdn como apoyo para la construccion de la guia del museo, asi también retomo
la historia y teorias actuales en la exposicion del museo. En el segundo capitulo se hace un andlisis acerca del disefio editorial y folleteria del MUNAVI,
que caracteristicas generales y muy particulares utiliza el museo para el disefio de sus publicaciones, y a partir de entonces se estudian todos aquellos
elementos del disefio editorial hablando en términos de disefio grafico. Para el capitulo ntimero tres se profundiza en el tema del uso diddctico que
pueda tener el folleto que se esta disefiando, por lo cual es necesario retomar algunos conceptos y teorias de la didactica, recordando que la
preespecialidad que curse mientras estudiaba fue disefio de material didactico y el folleto se convierte en un material didactico aplicado a un museo.
Para el ultimo capitulo se describe el proceso de elaboracion,, planeacion y disefio del folleto, asi como puntualizacion de lo que fue necesario tomar en
cuenta para la construccion del mapa que contiene el folleto, dando al final una muestra fisica del folleto terminado e impreso.






1.1.- Conceptos de museografia y
museologfa—..

i bien el término “museografia” se
emplea desde el primer tercio del
s.XVIII de forma sistematica, la idea de

“museologia” como ciencia no existird hasta

el s.XX.

Una primera aproximacion al significado de
museografia se puede realizar a través de la
propia palabra, que incluye en su
composicion el vocablo “graphein” o
“descripcion “. Es decir, “museografia” o la
descripcion de los museos.

Este término, como técnica que se
ocupa de los museos, aparece empleado por
primera vez en 1727, en el tratado en latin
Museographia u orientacion para el
adecuado concepto y  conveniente
colocacion de los museos o cdmaras de
curiosidades. Esta obra, escrita por Gaspar
F. Neickel, es el primer tratado
museografico y museoldgico que existe y
corresponde al afan de un hombre ilustrado,
ofreciendo una serie de consejos practicos a
los coleccionistas para la consecucion de un
museo ideal (aunque aun no aparece el
concepto de museo publico).

Lo cierto es que la historia de ambos
conceptos, museografia y museologia,
discurre pareja a partir de un determinado
punto porque el origen histérico de la
museologia se remonta a la necesidad de

———— ) e

respuesta que, ya en el cuattrocento italiano,
los grandes coleccionistas tenian con
respecto a aspectos relacionados con Ia
conservacion y mejor exhibicion de las
colecciones.

Asi, hay que tener en cuenta que la
museologia no nace con su definiciéon sino
que esta ciencia ya tenia unos precedentes
muy antiguos en trabajos referidos a Ila
museografia.

En el s.XVIII comienza a hacerse
patente esa preocupacion ya vista del
coleccionista, seglin se incrementen y
diversifiquen las colecciones, con lo que las
respuestas de la museologia también
aumentan, eclosionando con el movimiento
iflustrado (aunque atin se mantiene el
término de “museografia”).

Durante el s.XIX, la creacion masiva
de museos en el mundo llevara implicita una
teorizacion mayor acerca de las cuestiones
museoldgicas, las cuales serdn desarrolladas
no sélo por los profesionales que trabajan en
museos sino también por personalidades de
ambitos diferentes de la cultura, como es el
caso del escritor Goethe.

Nombrado asesor de la Gliptoteca
de Munich por Luis I de Baviera, el interés y
la fascinacion de Goethe por el mundo de
las colecciones y los museos ird en aumento.
En 1822 va a plantear, en su articulo “Arte

o o1

y Antigiiedad”, el problema de la exhibicion

de los museos en relacién a los distintos
niveles de presentacion o lectura que un
publico con una diversidad cultural grande
exigia, algo a tener en cuenta por estos
centros si querian llegar a ser publicos.

En el s.XX con la sistematizacion del
asociacionismo, iniciado un siglo antes, la
respuesta a las necesidades de los diversos
paises y el nacimiento del ICOM
(International Council of Museums), la
museologia se consolida como ciencia,
ademds de que se reorganiza y se fijan sus
competencias.

Ademds, el Consejo Internacional de
Museos, se mostrard también muy
preocupado por temas satélites como la
formacion de los profesionales de los
museos, quiénes deberdn ser asimismo y la
organizacion de un sistema de informacion
interna y de ejecucion en cada pais.

Asi las cosas para finalizar solo
faltaba una definicién institucional de
“museologia”. En 1970 el ICOM, para
acabar con la confusidon que los términos
museologia y museografia planteaban en su
uso, desarrollard una definicion para cada
uno, especificando que la primera es la
[ “ciencia del museo, que estudia la historia,
forma y razon de ser de los museos su
funcion en la sociedad, sus peculiares
sistemas de investigacion, educacion y
organizacion, la relacion que guarda con el
medio ambiente fisico y la clasificacion de
los diferentes tipos de museos

1



(museografia)”, mientras que las segunda se
define como “la técnica que expresa los
conocimientos museoldgicos en el museo,
trata especialmente sobre la arquitectura y
ordenamiento de las instalaciones cientificas
de los museos (museologia)”. J'"*

1.2.- Consecuencias en la museologfa,
los nuevos espacios .

e establecen tres niveles segtin el autor

Juan Carlo Rico en su libro Museos,

Arquitectura y arte, donde discurren
paralelamente en el tiempo y que nos
definen desde diferentes puntos de vista el
mismo objetivo, aqui el autor busca retomar
los elementos que concurren e interactiian
entres si para darnos un ejemplo de como
estos estan presentes en un museo.

EL HOMBRE. Este busca expresar las
relaciones o didlogos que el humanista, u
hombre que conoce, posee 0 admira la obra
de arte, tiene con ella. Desde coleccionarla a
disfrutarla  plenamente, hay sucesivos
estadios, como la actitud entre circula y
pasear a través, almacenarla o admirarla.

LA EXPOSICION. Es el segundo de
los puntos de vista. De acuerdo con Ia
actitud del parrafo anterior, el espectador
asumia, su forma de exponerla queda
paralelamente reflejada. No es lo mismo
utilizar la obra como un elemento
decorativo, que llegar a mitificarla.

B e

ARQUITECTURA. ¢Cémo son
utilizados, sus espacios para conseguir las
intenciones de los puntos anteriores? Es
decir de la vision del hombre y su criterio
expositivo. ¢Como se traslada a la
arquitectura, y a su vez que implicaciones
fisicas incorpora ésta? Del pasillo y corredor
para almacenar, se llega a programar su
disefo en los nuevos palacios para exponerlo
ordenadamente. De la estancia a los pasillos
y de estos se vuelve a aquellos dotandoles de
un nuevo uso. La actitud del hombre y las
posibilidades del espacio, irdn conformando
el sentido de la exposicion, base del futuro
del museo.

En la actualidad se estda haciendo un
gran avance en criterios tanto técnico como
de conservacion hablando en espacios que la
museologia requiere en sus museos, que a
mediano plazo van a comenzar a transformar
radicalmente estos edificios. Analizaremos
los cambios que se avecinan.

Arte: provocados por las nuevas
concepciones pldsticas: hacer performence,
o mixed-media, necesita unos escenarios
muy diferentes a los que proporciona un
teatro convencional, combinar la danza con
pintura, no se consigue en una sala
tradicional.

Comunicacion: todas aquellas &reas
necesarias para albergar la sofisticada
comunicacion de masas, videotecas, salas
centralizadas de informacidn general,
microfilmacion, etc.

1 Fernandez, Luis Alonso. Museologia y museografia. Silex, Barcelona, pp.28

2 http://html.rincondelvago.com/museologia-y-museografia.html} consultada agosto 2009

Consumo: tiendas, restaurantes,
cines, etc, son algunos de los usos que dan el
soporte financiero.

Es decir necesitamos nuevas dreas,
mayor superficie, y con unos niveles de alta
especializacion.

A lo que se quiere llegar con unas
consecuencias de museologia es que el
tiempo y el espacio se van a modificar
siempre y cuando las tendencias artisticas
cambian, es decir, estos elementos arriba
estudiados son aquellos que en un museo
participan para que el espectador aprecie la
esencia de la exposicion, la museologia es la
que se va a encargar de estructurar estos
mecanismos en un museo, pues no pueden
estar de manera independientes, ambos se
complementan y deberan considerarse
siempre que se inicie una nueva exposicion,
son consecuencias importantes que la
museologia ha heredado.

Queda muy claro el papel de la
museologia con el hecho importante de que
sus conocimientos se basan en estudios
acerca de no solo espacios fisicos, como se
le consideraba al principio en el que esta
ciencia se iniciaba, también considera al
sujeto como parte fundamental para que la
exposicion, por decirlo de alguna manera,
“tome vida”, ademds de que considera
aspectos con los que el propio museos podra
sostener su propia estructura y que no
descarta  aunque suene parte  del
consumismo, si no que acepta como una
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buena forma de conseguir ingresos para si
mismos.

1.3.- Museos como espacios de
aprendizaje < C)

n “museo (del latin /muséum ) es una

institucion  publica o  privada,

permanente, con o sin fines de lucro,
al servicio de la sociedad y su desarrollo, y
abierta al publico, que adquiere, conserva,
investiga, comunica y expone o exhibe, con
propdsitos de estudio, educacidon y deleite
colecciones de arte, cientificas, etc., siempre
con un valor cultural, segun el Consejo
Internacional de Museos (ICOM).”3

Este tipo de colecciones, casi siempre
valiosas, existid desde la Antigiiedad: En los
templos se guardaban objetos de culto u
ofrendas que de vez en cuando se exhibian
al publico para que pudiera contemplarlos y
admirarlos. Lo mismo ocurria con los
objetos valiosos y obras de arte que
coleccionaban algunas personas de Ia
aristocracia en Grecia y en Roma; los tenian
expuestos en sus casas, en sus jardines y los
enselaban con orgullo a los amigos y
visitantes. Es en el Renacimiento cuando se
da el nombre de "museo" tal y como lo
entendemos hoy a los edificios expresamente
dedicados a tales exposiciones. Por otra
parte estan las galerias de arte, donde se
muestran pinturas y esculturas. Su nombre
deriva de las galerias (de los palacios y
castillos), que eran los espaciosos vestibulos
de forma alargada, con muchas ventanas o

——— ) e

abiertos y sostenidos por columnas o pilares,
destinados a los momentos de descanso y a
la exhibicion de objetos de adorno, muchas
veces obras de arte.

Un museo en la actualidad es un
establecimiento complejo que requiere
multiples cuidados. Suele estar dotado de
una amplia plantilla de trabajadores de las
mas diversas profesiones. Generalmente
cuentan con un director y uno o varios
curadores, ademds de restauradores,
conservadores, analistas, administradores,
conserjes, personal de seguridad, entre
otros. Los expertos afirman que el verdadero
objetivo de los museos debe ser la
divulgacion de la cultura, la investigacion, las
publicaciones al respecto y las actividades
educativas. En los ultimos afios ha surgido la
idea de las exposiciones itinerantes en las
que museos de distintas ciudades aportan
algunas de sus obras para que puedan verse
todas reunidas en un mismo lugar.

3 Rico, Juan Carlos. Museos, arquitectura, arte. Silex, Espana, pp. 40

1.3. 1.- Historia

En su origen, un museo era un templo de
musas, un lugar sagrado que ellas
frecuentaban, y no hay que olvidar que, en
su origen, las musas eran las diosas de la
memoria. Mds tarde, en Alejandria durante
la época de la dinastia Ptolemaica, Ptolomeo
I, levantd un museo dedicado al desarrollo
de todas las ciencias y servia ademas para las
tertulias de los literatos y sabios que vivian
alli, bajo el patrocinio del Estado. En aquel
museo se fue formando poco a poco una
importante biblioteca.

Los escritores latinos sefialan la existencia de
un significado adicional de "museo". Todo
parece indicar que asi Illamaban en 1Ia
antigliedad romana a unas grutas con unas
caracteristicas especiales, y que, situadas
dentro de las villas, sus propietarios las
utilizaban para retirarse a meditar.

Las primeras colecciones del arte Ias
encontramos en los peristilos de los templos
antiguos. Delfos, la ciudad de los oraculos,
se gloriaba de poseer un tesoro de esta

2

El Museo de Alejandria disponia de
biblioteca, zoo, jardines botéanicos,
observatorio astronémico, salas de
diseccidn, etc




especie repartido en tantas salas como
diversos pueblos habia: el templo de Juno en
Samos y la Acropolis de Atenas estaban
llenos de obras maestras del arte. Los
sucesores de Alejandro Magno se esforzaron
en reunir esculturas de todas clases. Con
ellas hacian mds ostentosas sus marchas de
triunfo y ademas las empleaban en el
embellecimiento de sus capitales: el arte, en
estas ocasiones, daba vida y movimiento al
cuadro.

Roma siguidé este ejemplo. Las imdgenes de
los dioses de los pueblos vencidos formaron
parte del cortejo del vencedor y vinieron en
el mismo lugar que los prisioneros. Entre los
emperadores romanos, Nerdn hizo venir de
Delfos 500 estatuas para adornar su palacio
imperial y aumentar el lujo y la pompa del
mismo. Todo esto, sin embargo, no formaba
aun lo que llamamos hoy un museo. Los
edificios publicos y los palacios estaban
adornados con mucho gusto. El arte se
mezclaba alli con la naturaleza viva.

Al principio del siglo XV, Roma solo poseia
cinco estatuas antiguas de marmol y una de
bronce. Bien pronto se abrié en Florencia
una nueva era para las artes. En el siglo de
los Medici les dio un impulso poderoso.
Cosme | de Meédici se dedico a reunir
antigiiedades y echd asi los cimientos del
célebre museo de Florencia. Luego, otros
principes se disputaron la gloria de
conquistar un nombre protegiéndolas. Un
Médici fue también, a saber el papa Ledn X,
cuya villa sobre el monte Pincio fue el punto
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central en que se depositaron esas obras
maestras que se encontraban.

La civilizacibn que entonces renacia
necesitaba para enlazarse con la civilizacion
antigua y descansar asi sobre una base de
todas las maximas que la antigliedad habia
dejado escritas. El gusto por las medallas y
las piedras grabadas trajo bien pronto en pos
de si el de las estatuas: estas, sin embargo,
permanecieron largo tiempo donde podian
servir de adorno en las bibliotecas, en los
salones de los palacios de los principes y
gustaba aun el verlas en parajes abiertos.
Bajo este punto de vista, la disposicion de las
antigliedades en la ciudad borgesa era
admirable: desgraciadamente, cuando
volvieron a Italia las preciosidades que se le
habian arrancado, no pudo reclamar sus
despojos, porque Francia las habia
comprado.

“El Museo Ashmolean de Arte y
Arqueologia, situado en Oxford, abrid sus
puertas en 1683, cuando la universidad de
dicha ciudad decidi® mostrar al publico la
coleccion que Elias Ashmole le habia legado

4 Hernéndez h., Francisca. Manual de Museologia. Editorial Sintesis, S.A. Madrid, pp12

cuatro afnos antes. El edificio destinado a
alojarla, se convirtid asi en el primer lugar
de exposicion abierto al ptblico de forma
permanente. Durante el siguiente siglo
fueron inaugurados el Museo Britdnico en
Londres y el Louvre en Paris.”*

Luego de Ila Primera Guerra Mundial
(1918) surgio la Oficina Internacional de
Museos, la cual estructuré los criterios
museograficos cuyos programas y soluciones
técnicas son vigentes hoy en dia. En 1945
surge el Consejo Internacional de Museos
(ICOM, por sus siglas en inglés) y en 1948
aparece la publicacion periddica Museumn
mediante la cual se difunden hasta hoy en
dia las actividades de los museos en el
mundo.

1.3.2.- Tipologia
Museo de Arte

Reune obras aisladas conjunto de
obras a las que reconoce en primer término
un valor artistico, pero cuyo valor cientifico
no es desderiable. Se basan en Ia historia del
arte. Pueden subdividirse en museos de
pintura (galerias), de escultura, de artes
aplicadas.

Museos de historia natural

Los museos de historia natural y
ciencias naturales suelen exhibir los trabajos
del mundo natural. El enfoque estd en la
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naturaleza y la cultura. Las exposiciones
pueden educar al publico acerca de los
dinosaurios, la historia antigua, y Ia
antropologia. La evolucién bioldgica, las
cuestiones ambientales y la biodiversidad son
las principales dreas en museos de ciencias
naturales.

Museos de etnografia y folklore

Se dedican a culturas o elementos
culturales  pre-industriales, pueden ser
contemporaneos O pertenecientes a un
pasado mas o menos reciente. Incluyen los
museos al aire libre.

Museos historicos

Los museos de historia versan sobre los
conocimientos de la  historia y su
importancia para el presente y el futuro.
Algunos cubren aspectos especializados
como los relativos a una localidad
determinada, mientras que otros son mas
generales. Estos museos contienen una
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variedad de objetos, incluidos los
documentos, artefactos de todo tipo, arte,
objetos arqueoldgicos. Los museos de
antigliedades estan mas especializados en los
hallazgos arqueoldgicos.

Un tipo comun de museo de historia
es una casa histérica. Una casa histdrica
puede ser un edificio de especial interés
arquitectonico, lugar de nacimiento o casa
de una persona famosa, o simplemente un
edificio con una ubicacion privilegiada como
la Casa de la Historia Europea localizada en
el barrio europeo de Bruselas. Los sitios
historicos también pueden convertirse en
museos, en particular los que marcan los
delitos publicos, como la isla de Robben.
Otro tipo de museo de historia es el museo
viviente. Un museo vivo donde la gente
puede recrear un periodo de tiempo,
incluidos los edificios, la ropa y el idioma. Es
similar a la recreacion historica.

Museos de las ciencias y de las técnicas

Los museos de ciencias y los centros
tecnoldgicos giran en torno a los logros
cientificos y su historia. Algunos museos
pueden tener exposiciones sobre temas tales
como la informdtica, la aviacién, museos
ferroviarios, la fisica, la astronomia, y el
reino animal.

Los museos de ciencias, en
particular, pueden consistir en planetarios, o
un teatro por lo general en torno a una

cupula. Estos museos pueden tener salas
IMAX, que permiten la visualizacion en 3-D
o calidad superior de imagen.

Museos de ciencias sociales y servicios
sociales

Alejados de un gran centro, y cuyos
programas son a la vez regionales y
universales. Estan al servicio de un publico
de paso en el que completan y orientan los
conocimientos de la regidon que visita.
Exponen circunstancias o acontecimientos de
indole social ya sean actuales o de un pasado
no muy lejano, pues tratan fendmenos
sociales relevantes.

Museos de la agricultura y de los productos
del suelo

Exponen todos aquellos avances en
el campo de cultivo, es decir, demuestra
adelantos tecnoldgicos que apoyan a la
agricultura, asi como demostrar diversas
regiones agricolas de un pais o una region ,
dotan de informacion acerca de los
productos agricolas ahi obtenidos sus usos, e
importancia a la regién. Estos museos
también educan a la poblacién aledafia para
generar conocimiento al momento de
cultivar la tierra, como que productos
sembrar, cuales son las mejores épocas del
afio, etc . Generalmente este tipo de museos
se encuentran fuera de la ciudad.

Museos virtuales




Los museos virtuales, son por lo
general los sitios web pertenecientes a los
museos reales y que contiene galerias de
fotos de elementos encontrados en los
museos reales. Esta nueva presentacion es
muy util para personas que viven lejos que
desean ver el contenido de estos museos.

1.3.3.- Conceptos de galerfa y
museos

A lo largo del siglo XV las
acepciones de la palabra “galeria” vy
“museo” oscilan dentro de unas definiciones
poco precisas , propio de un periodo de
gestacion de sus funciones, se mezclaba
conceptos diferentes :

MUSEQ: simplemente se relacionaba
con la idea de una coleccion, de una espacie
de pantedn privado.

Se usa por primera vez en 1543.
Coleccion de Paolo Giovio, en la fachada del
edificio figuraba “MUSAEUM” (pequeiias
habitaciones alrededor de un claustro, tras
un gran hall)

GALERIA: diversos significados,
segun los diferentes autores.
Paradojicamente ninguno de ellos, aparece
una relacion directa con la obra de arte.

1440 Bernardino. La definia como
“un pasillo o paseo que nosotros llamamos
galeria...”

e (8 )

1509 un diplomadtico italiano, que
visita el castillo de Gailondio su definicion:
“una galeria es una logia, y tres estatuas en
ella...”

Otro diplomatico italiano, tras
conocer el castillo de Blois, especifica “una
galeria decorada con bustos y astas de
venado”

1540 Servio para él “es un salon
que en Francia se llama galeria, es una
paseadero”

1600 Scamozzi tiene una diferente
definicion “galeria para entretener el paseo”

A finales del siglo XVI, estos
conceptos quedan unidos. Galeria se va a
identificar indistintivamente con museo, se
estan acercando a las posturas de pasar-
pasear, con la de exponer-disfrutar. El
camino queda definitivamente despejado
para la acepcion moderna del término.

“GALERIA es un espacio para la
exhibicion 'y  promociéon del arte,
especialmente  del arte  visual, vy
principalmente pintura y escultura, de forma
similar a un museo. El concepto también es
usado para designar el establecimiento que
ademas de exhibir y promocionar obras de
arte, se dedica a su venta, siendo entonces
por lo general un espacio mas reducido y
limitando el periodo de exhibicion a un
tiempo determinado, pasado el cual se
desmonta la "exposicion" y se monta una

5 Bakula, Cecilias. Inventario de Términos para Museos. Museo del Banco Central de Reserva del Pert.pp31

nueva. El oficio y técnica de su gestion se
denomina galerismo.”>

Uffizi Gallery, en Florencia

También es muy habitual que los
museos realicen exposiciones temporales,
especialmente con fondos ajenos.

El uso del nombre galeria proviene
del idioma italiano, especialmente por la
Galleria degli Uffizi construida en Florencia
por Vasari en 1560 para alojar la coleccion
de arte de los Médici. De forma similar se
denomind la Galleria Borghese para la
coleccion del cardenal Borghese (Flaminio
Ponzio, 1605-1621).

Las galerias de arte contemporaneo
realizan dos clases de muestras: individuales
y colectivas. En las individuales los trabajos
de un solo artista son exhibidas al publico.
En las colectivas, varios artistas presentan a
la vez uno o varios de sus trabajos segtin el
tamaio de la galeria. Las muestras
acostumbran durar quince o treinta dias,
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segun la importancia del artista o los trabajos
a exhibir.

Si se trata de una galeria de arte
comercial, esta de acuerdo con el artista
conservard en su stock un ndmero de
trabajos para ser ofrecidas al publico.

1.4.- ¢Qué es el lenguaje expositivo?-. )

uchas veces cuando vamos a una

exposicion, nos preguntamos por las

caracteristicas especificas de este
tipo de trabajos, que lo separa de las demas
propuestas de comunicacién o creacion.

A veces al ver una exposicion, nos
parece que lo que nos ensefia es en realidad
es un libro colgado en la pared ¢es correcto
este  planteamiento? O cuando |Ia
informacion es exhaustiva para irla leyendo
de pie ; incluso cuando visitamos los museos
historicos mas importantes nos viene a
nuestra mente el preguntarnos si estan
obteniendo al mdximo los rendimientos
expositivos o por el contario, si el proyecto
que vemos no es mas que los criterios del
conocedor del tema llevados a la pared, o la
simple colocacion en el palacio, trasladada,
aflo con afo sin tener en cuenta la
complejidad de la relacion con la pieza
original con el entorno espacial. Un buen
especialista en la materia ¢sabra adecuar sus
conocimientos al lenguaje expositivo?

Bien, pues hablaremos cuales son las
caracteristicas a determinar para una
exposicion:

— ) ——

CARACTERISTICAS TECNICAS:
como en otras muchas actividades (cine
teatro, conciertos, etc.) el visitante tiene que
desplazarse hasta el lugar de la muestra.
Necesita por tanto de la informacion y de la
publicidad para que sea conocido. La
complicidad del espectador es fundamental,
que tiene que deambular por el espacio
especifico. No puede estar pasivo hay pues
movimiento con las consecuentes
necesidades:

+» Normas de seguridad del espacio

publico (incendio, salidas de

emergencia, etc.)

Problemas de circulaciones

» Sefalizacion del espacio

» Barreras de las diversas deficiencias
fisicas, nifos, etc.

X3

8

DS

DS

Distribucién exvositiva

Tiene una duracién libre, pero
habitualmente mds corta que otras
actividades culturales. En todo caso hay que

analizar los posibles descansos, bienes fisicos
o0 psicologicos si fuera necesario.

CARACTERISTICAS ESPECIFICAS:
su propia e importante cualidad, es la de
ensefar piezas originales o en ultimo caso
reproducirla en escala 1:1; lo que ningun
otro medio de informacién puede conseguir
por tanto entrara obligadamente los
conceptos de iluminacion, climatizacion,
conservacion y seguridad para que las obras
estén en perfecto estado.

Todo lo demds de la exposicion esta
en funcion de esos objetos:

oo

» Criterios basicos: estéticos,
didacticos, etc.

» Informacion: cantidad y sistema

(grafica, visual, informatica, etc.)

Apoyo: catdlogos, programas, etc.

oo

7
0.0

La relacion de la pieza con el espacio, es
primordial para la  experiencia  del
espectador. Es sin lugar a dudas, este el
autentico matiz que le dota al mundo
expositivo de un lenguaje especifico, que
ningun otro proceso creativo ni medios de
comunicacion e  informacidon  puede
conseguir: la vision directa de la pieza en un
determinado entorno espacial, no la puede
expresar ni un libro, ni un video ni una
descripcion literaria.

Esta caracteristica nos lleva a tener
en cuenta todas las lecturas propias del
espacio y mds en concreto de la arquitectura
y el disefio, asi como de todos los estudios
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de percepcion de psicologia y de procesos
plasticos y creativos.

1.4. 1.- La sucesion de salas

Mucha mas aceptacion, ha tenido en
estos ultimos afos la propuesta de organizar
la exposicion con salas de formas
convencionales. Por ejemplo, Stirling estable
en Sturrgart, la disposicion de salas de
diferentes formas, alrededor de un patio en
la ampliacion de la Tate Gallery en
Londres, a los lados de un eje central.

Meier en sus proyectos de museos,
de Artes Decorativas en Frankfurt, o de
Arte de Atlanta utiliza unos grandes cuadros
que van conectando sucesivamente. Arata
Isozaki en el museo de Okonoyama,
intercala salas con espacios de comunicacion
ritmicamente.

Hay asi mismo interpretacion de la
sala tradicional mas libre, como lo hace en el
MOCA de los Angeles , donde propone
diferentes espacios de forma, tamaio, altura
e iluminacién, pero siempre respondiendo a
la estructura clasica. Hollein en
Monchengladbach, crea una reticula que se
conecta por las diagonales, con lo que
aumenta la superficie expositiva, y configura
un original y sugerente espacio visual.

En definitiva la sala ortogonal, cldsica
y tradicional, estd inmersa en un anadlisis, que
pretende obtener su maximo rendimiento.

——— ) ) e

Moneo en sus trabajos hace un
analisis:

1.- Las formas mads libres de las salas,
como es el caso del Museo Mird de Palma
de Mallorca, con un volumen expositivo
estrellado, con especial cuidado en |Ia
iluminacion.

2.- La relacion entre ellas como en el
Museo Thyssen de Madrid, en cuya segunda
planta utiliza grandes areas como lucernarios
individuales, con acceso indistinto entre ellas
o por una galeria lateral directa a cada uno
por separado. En el primer nivel se establece
dos ejes paralelos y lineales de conexion
entre los espacios expositivos, prescindiendo
por tanto del corredor.

3.- En el Museo de Davis, es el
cuadro en altura y la comunicacién vertical
de escaleras quien lo divide en areas de
distintas proporciones, segun los
requerimientos de la coleccion.

La sucesidon de salas no dispone de
reglas especificas para hacer la formacion, se
basa mas bien en el espacio arquitectonico
disponible y libre, asi como de las piezas de
la coleccion, en este apartado se
ejemplificaron algunas variedades de formas
que funcionaron en diversos museos del
mundo, en donde se basaron a partir del
tipo de inmueble y en donde la coleccion se
adapto muy bien al recorrido que el
espectador hacia a la hora de apreciar las
piezas.

A continuacion se muestra
graficamente la sucesion de salas de algunos
museos antes mencionados asi como la
disposicion tipica de salas.
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El esquema lineal
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La sucesion de salas Las propuestas del 34
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KAHN: Kimbell Art Museum

STIRLING: Neue Staats-galerie
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MONEO: Museo de Mérida STIRLING: Clore Gallery

MEIER: Museo de Arte de Atlanta

LIBESKIND: Museo Judio Berlin HOLLEIN: Museo de Ménchengladbach

Consecuencias

ISOZAKI: Museo Okanoyama museoldgicas. Mirada
a la tradicion.




1.4.2.- La relacion de los espacios en
torno al patio

A — el esquema central - galerias

Siguiendo todos los trabajos desde la
propuesta de Schinkel y la tradicion del siglo
XIX, las posibilidades técnicas han permitido
aumentar su volumen, utilizar su luz natural y
mejorara su climatizacion, lo que incorpora a
esta estructura tipoldgica a la concepcion del
espectaculo de una forma atractiva:

Sainz de Oiza en el Centro Cultural
de la Alhdndiga en Bilbao, presenta, un
enorme cubo de 80 metros de lado, donde
se alberga una inmensa plaza cubierta, cuyos
laterales utiliza para las actividades
propiamente del Centro, consiguiendo una
relacion entre el espacio central y las galerias
de proporciones muy diferentes a las
soluciones histéricas. Alta tecnologia y
original interpretacion de la rotonda como
claro distribuidor.

- l_:,]i RERS 31
Centro Cultural de la Alh6ndiga. Bilbao,
Espana

Ricardo Legorreta platea un patio
interior, para obras grandes y exposiciones
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temporales, al que vierten las diversas salas.
Sobre él hay a su vez un patio abierto con
galerias laterales. (Museo de Arte de
Monterrey, México)

“Este espacio central a veces tiene
mayor importancia, organizdndose a su
alrededor, no solo las galerias si no las
diversas dreas de todo el conjunto, como en
el Centro Cultural de Belem”¢, del arquitecto
Gregotti, en el que le nucleo, ademas de las
dreas expositivas, sirve para el auditorio, la
zona comercial, etc. Otras veces se le dota
de estanques y parques interiores. Como es
el caso del Museo del Gran Guerra, en
Francia.

B — El espacio central — comunicaciones

Muchas propuestas utilizan este
ntcleo para incorporar todas las
comunicaciones e incluso diversas
instalaciones museisticas.

Un museo importante para la ciudad
de Frankfurt. Museo de Arte Moderno,
arquitecto: Hans Hollein. Es un complicado
solar de forma triangular. Interviene dos
conceptos, por un lado el tratamiento del
aspecto exterior marcadamente figurativo,
con valores gestuales a diversos estilos
arquitectonicos. Estos elementos estilisticos
van desde los gestos pop, hasta homenajes a
la secesion vienesa, expresionismo, etc. El
interior se encuentra una zona de exposicion
alrededor de un patio que posee a su vez las
comunicaciones verticales de

6 Rico, Juan Carlos. Museos, arquitectura, arte. Silex, Espafia, pp. 274

una manera muy atractiva, basada
fundamentalmente en la dificil parcela
urbana.

Pero es importante recalcar esta
forma de entender a la galeria en su relacion
con el espacio central, se efectia de una
manera compleja, jugando con la planta de
todo el conjunto, aprovechando los dngulos
agudos para potenciar las salas de exposicion,
sin intentar huir de ellos.

INVERTIR EL SENTIDO: SEDE DE
LA FUNDACION GUGGENHEIM EN
SALZBURGO

Arquitecto: Hans Hollein.

Situado en una zona muy rocosa en el
extremo de la ciudad , ha de excavar un
enorme atrio que sirva de acceso por medio
de escaleras y rampas, a las salas de
exposicion. Estas se sitian alrededor de un
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sector, pero dentro de un esquema lineal y
con formas tradicionales.

El sentido esta invertido de abajo
arriba. “Hacia la luz”, la cristaleria corona el
enorme atrio de materiales rocosos, incluidos
arboles en su recorrido, con un sentido
fisico, opuesto también a la geometria de la
espiral, donde escaleras y rampas suben
confusamente a la superficie.

1.4.3.- Caracteristicas de la permanente
y temporal

“Todas la dificultades que se
encuentran en las exposiciones temporales se
encuentran, en cada una de sus facetas, en el
permanente se acrecientan. Las condiciones
técnicas de la sala, son en este ultimo caso de
vital importancia, ya que una mala
iluminacion y climatizacion por ejemplo,
puede deteriorar la obra.

Si en un amuestra temporal el
recorrido es “agdnico” para el visitante, en
una permanente, puede ser el final de las
visitas, un espacio no adecuado necesitara
mucho mds trabajo de adaptacién, para no
hacer de la coleccion un fracaso”’. Una
informacion equivocada en concepto o en
amplitud es dificilmente recuperable. Lo
mismo se puede decir del disefio, acabados,
materiales, etc.

La actitud del disedador de una
coleccion permanente es asi mismo muy
diferente. Fundamentalmente es el sentido de
la prudencia y la moderacion.

——— ) e

La experimentacion en una
presentacion de la obra, debe estar
suficientemente probada con anterioridad.
Valores como la moda momentanea, las
corrientes de vanguardia, etc, deben
probarse previamente, no sea que pasado un
afo del montaje esté ya obsoleto.

No debe entenderse, en ningun
momento que no deba arriesgar, aplicarse las
ultimas ideas en la coleccion permanente:
mads bien al contrario, pero dentro de unos
pardametros que evidentemente son diferentes
a los de las exposiciones meramente
efimeras.

1.4.4.- El montaje temporal. ¢Es el
aprendizaje para el permanente?

Es relevante la importancia, por
diversas razones que el montaje tiene en
nuestros dias. Evidentemente si lo que
tenemos entre las manos es la coleccion
permanente de un museo, contenedora de
las mejores piezas, en los que los habitantes
locales se sienten representados: el disefo
con la que resolveremos el problema ha de
ser mds profundizado, el conocimiento del
entorno cultural, la concepcién con la que se
quiere enseiar, cobran especial importancia.

Desgraciadamente, un trabajo tan
delicado y tan trascendente como este,
carece en casi todas la instituciones existentes
de un taller para experimentar a tamano
natural o aunque sea simplemente aunque
fuera a escala por medio de maquetas, si los

7 Rico, Juan Carlos. Montaje de exposiciones: museos, arquitectura, arte. Silex, Espafa, pp. 98

medios permiten, a través de la imagen
virtual, por tal razon el tnico, instrumento
que tenemos a nuestro alcance son los
montajes temporales, que por ser efimeros,
nos permiten un margen mayor de riesgo,
experimentacion 'y errores sin  una
trascendencia tan grande como lo seria en la
coleccion permanente, que aunque fuera mas
dindmica siempre se plantearia a mas largo
plazo.

Seria deseable la coordinaciones las
instituciones museisticas con los talleres de
formacidon profesional, para estableces de
comun acuerdo programas conjunto de
aprendizaje----experimentacion expositiva.

Los criterios profesionales de los
especialistas en cada tema especifico de la
obra, los estudios de percepcion visual, los
de caridcter técnico, movimiento de los
visitantes, el proyecto de diseio de una
muestra permanente, requiere una
rigurosidad en la aplicacion, para ellos todas
las investigaciones que se realicen en las
tareas temporales tiene como fin ultimo
cumplir estos principios.

Al comprobar el éxito de las
exposiciones temporales frente a la
permanente que contintian normalmente
invariables, se ha visto que un museo no
puede permanecer solo en funcion de las
diversas inauguraciones, estando el resto de
tiempo sin  apenas visitantes. Mucho
profesionales se han planteado ¢qué hacer?,
¢Como  conseguir que la  coleccién
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permanente, que suele tener las piezas
principales, recupere el latido central de la
institucion?

“la capacidad de aprendizaje para
proyectar las salas que expone la coleccion
permanente de un museo o cualquier otra
institucion, en cuyo disefio debemos andar
sobre seguro, ya que su permanencia es por
un tiempo ilimitado o al menos muy
dilatado, debemos obtenerla por medio de lo
efimero del lenguaje temporal que permite
mds experimentacion”®

La idea expuesta anteriormente de
diferenciacion entre la exposicion “temporal”
y la “permanente” empieza a estar en duda
en determinados estudios del futuro
museografico. Por ejemplo Sarnitz analiza
una realidad, cada vez el publico va mds a las
exposiciones temporales y menos a la
coleccion permanente, que habitualmente
suele ser mejor. ¢Por qué? Hay varias
razones: la espectacularidad, el dinamismo,
los medios que rara vez se aplican a la
permanente. “El publico va a las
inauguraciones, pero no al museo que esta
vacio jcada vez el museo es mds un instituto
de montaje de exposiciones, mds parecido a
las actuaciones de wun teatro u otro
espectdculo! Se esta perdiendo el manejo, las
tremendas posibilidades y la maravillosa
creatividad de la coleccion permanente, asi
como ser el intercambio de pensamientos y
un agora de discusion que despierte el
espiritu”.

8 Ob. Cit. pp. 100
9 Ob. Cit. pp. 94
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De hecho, es una realidad que cada
vez se construyen mds contenedores de
exposiciones que carecen de coleccion
estable de ningun tipo.

La soluciéon es muy compleja, pero
¢no habria que plantear el tema al revés? ,
¢No deberiamos utilizar la coleccién
permanente como si fuera temporal? ¢No
seria posible, respetando todos los criterios
de conservacion de las obras emblemadticas,
hacer de la coleccion estable lago mas
dindmico vy fluido, de forma que cambiara
cada cierto tiempo y bajo diferentes
criterios?.

Una primera propuesta que ya se esta
experimentando en el Museo de Arte
Aplicadas en Viena, va a ser equiparar el
tratamiento de esa coleccion con las
exposiciones temporales: cada cierto tiempo
se variar su organizacion fisica y conceptual,
se llama a diversos creadores que disefian
cada sala o estilo segun sus diferentes ideas
creativas, se hace rotar bajo programas
especificos, todas las obras existentes en los
almacenes, etc.

Conseguiremos de ésta manera, que
cambiando ordenadamente la exposicion del
edificio, la visita al museo se convierta en
algo vivo, de manera que nunca veamos la
misma coleccion permanente en sucesivas
visitas.

1.5.- Montajes tradicionales— .

e basan en todas las alternativas
historicas, pero adaptada a la nueva
situacion con diferentes criterios:

Aplicando los presupuestos
tipolégicos. “Usando las ordenaciones
tradicionales. Apuestan por la aplicacion de
los recorridos lineales, la  sucesion-
disminucion de espacios a modo de los
salones, los tratamientos de los pardmetros a
modo cldsico, la incorporacion de la luz
natural; es en definitiva una nueva
organizacion basada en la estructura de los
primeros palacios barrocos dedicados a
museos. Materiales trabajados
tradicionalmente dentro de los conceptos
expositivos de la museologia histdrica, pero
soportada por la tecnologia mas avanzada, a
la que no renuncia.”?

Esquemas tipicos de algunos montaje para

exposicion
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Sin embargo todos los autores que se
incorpora a esta manera de entender la
exposicion, la hacen en diferentes caminos.

Las nuevas alternativas

Derivan también de todas las
controversias historicas, pero especificas en
este periodo hay diversas opciones:

La asepsia. Tiene su origen en todos
los defensores que tiene la incapacidad de
reproducir el ambiente original de una obra,
y que por lo tanto se debe apoyar en un
entorno neutro. En nuestros dias, la idea de
una obra pldtica creada hoy, no se concibe
para ningun espacio en concreto y por lo
tanto no existe la posibilidad de reproducir
ningun ambiente adecuado para la intencion
del artista que no sea la propia “asepsia del
quiréfano”.

Es curioso observar como los
profesionales que aceptan estos principios, se
relaciona directamente con toda la tecnologia
y si incorporacion al tema expositivo sin
ningtin tipo de moderador. Apuestan por los
grandes contenedores “descontaminados”,
flexibles y equipados de todos los medios
necesarios.

De la adecuacion a la amortiguacion

La defienden todos aquellos que
buscan una relacion de la obra a ese espacio.
No creen como los “asépticos” que sea
posible la recuperacion de un entorno
determinado, pero en contra de ellos si

entienden que se debe suavizar ese dialogo:
La adecuacion de la exposicion a los espacios
historicos y el disefio.

Todos los profesionales que realizan
un montaje o adecuan un espacio historico
para la exposicion se encuentran con
problemas como el choque entre dos
didlogos plasticos diferentes. Por ellos es en
este entorno donde se va a desarrollar mas
esta actitud. Mas que la busqueda de una
adecuacion buscan una “amortiguacion” de
la tension antes mencionada.

El instrumento que
fundamentalmente van a utilizar para
realizarlo, es el disefio, en un estudio y
andlisis de cada pieza de la muestra.

La independencia

Intenta un compromiso entre las
actitudes anteriores. La idea generadora es la
separacion real y efectiva del espacio y la
obra. Sus partidarios quieren configurar un
montaje que permita al objeto moverse
dentro de una cierta libertad en el. No estan
en el extremo de la asepsia total ni de la
ambientacion mas radical. El espacio debe
sugerir multiples posibilidades para que la
pieza encuentre su sitio sin excesivas
tensiones. Es pues un montaje que debe
conseguir las mayores posibilidades, sin
obligar a ninguna en particular.

1.5. 1.- Sistema de trabajo y montajes

Sistemas de trabajo

Es muy importante conocer los
diversos montajes que se pueden ofrecer bajo
el prisma técnico y su correspondiente
proceso, pues, segun sea la forma de
relacionarse cada parametro. Asi el disefarlo
se configura seglin caracteristicas muy
diferentes, son cinco las opciones:

“In situ”. Montaje que consiste en
efectuar todo el trabajo, en la sala de la
futura exposicion, que de alguna manera se
convierta por unos dias en un taller de
carpinteros, electricistas, pintores, etc.

Montaje Exposicién "Ilimitado" en el Spai d'Art "la

Llotgeta" de Valencia

Suele ser la forma mas habitual de
proceder, asi como la mds convencional. He
aqui sus inconvenientes y ventajas.
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Inconvenientes:

X Mano de obra poco especializada
pero permanente.

Contintio deterioro de la sala, por los
trabajos de construccion y
desmontaje.

Dano de los materiales, normalmente
inservibles tras su utilizacion.

Menor control presupuestario, dados
los continuos imprevistos.

Necesidad de un tiempo largo de la
sala vacia para ejecutarlo.
Imposibilidad de trabajar con
determinados materiales y técnicas,
bien por fallo irreparable de esta, por
incompatibilidad de otros usos o por
incapacidad técnica de la propia sala

x

x X X X

Ventajas:

v El trabajo hecho a medida.

v La capacidad de solucionar errores y
de improvisar en el momento.

v' Materiales mas baratos.

Prefabricados. Los niveles son muiltiples, pero
oscilan entre dos propuestas:

Parciales: montajes mixtos, por la necesidad
técnica del trabajo (parte “in situ”, parte

prefabricados). Segtin la capacidad de la sala.
Totales. Por tres razones:

1. lpcapacidad total del espacio
2. Area histdrica de proteccidn integral
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3. Ubicacion en un espacio residual
(pasillos, hall, dreas no expositivas)

En cualquier caso, sea de un tipo u otro,
totales o parciales sus caracteristicas son las
mismas, y se presenta al nivel de
“prefabricacion preferida”.

Estructuras prefabricadas para osicién L&\

=

¥
fotografica exterior "Sebastian Salgado". 3

Inconvenientes:

X Necesidad de un equipo mds
especializado, con las siguientes
caracteristicas. Precision en el trabajo
el cambio de elementos a lo largo del
proceso puede salir muy caro.

X Consecuentemente hay una gran
dificultad de improvisacion, solo
posible en funcion del nivel de
prefabricacion.

X Materiales muy caros.

Ventajas:

v' Ahorro econdmico en el tiempo,
suelen ser trabajos mucho mads
rapidos.

v" Menor deterioro en los materiales asi
como en la sala.

v Estos materiales y las piezas pueden
normalmente reutilizarse.

v" Mayor control de gastos desde el
inicio.

Itinerantes. Es como un caso
particular del apartado interior, con algunas
propiedades especificas:

Debe ser ficilmente transportable, por lo que
se tendrd en cuenta el volumen y el peso.

Continilo montaje y desmontaje que
requiere una serie de exigencias: materiales,
su eleccion debe tener en cuenta la
durabilidad.

Simplificacién y facilidad en el acceso
(suelen ser equipos diferentes en cada
etapa), el llevarlo encareceria el proceso;
solo se hacen determinados casos de cierta
complejidad. Todo el proceso ha de ser
facilmente comprensible.

e

Exposicién itinerante para museos en Pabellén X

Zaragoza, Espana 2008




Adaptabilidad: suficiente flexibilidad para
poder adaptarse a los diferentes espacios y
condiciones.

Inconvenientes:

X Materiales muy caros normalmente.

X Trabajo previo, tanto de proyecto de
diseio como de labor en el taller, ha
de ser serio, preciso,
profesionalizado.

X Si es muy complejo, el equipo de
montaje debe viajar con él.

Ventajas:

v Posibilidad de repartir los gastos entre
mdas financiadores (de cada sala
itinerante)

v" Los problemas “in situ”, son minimos
ya que previamente han sido
estudiados con precision.

v" Facilidad y rapidez en la sustitucion
de una pieza deteriorada o perdida.

v' Si la propuesta es lo suficientemente
flexible, existe una posibilidad de
improvisacion en obra.

Definido por la capacidad de la sala.
Es cada vez mas habitual encontrarse con
espacios disefiados para exponer, con cierto
equipamiento técnico, que puede llegar en
algunos casos a una definicion tecnoldgica
muy compleja. En ella pueden estar incluidos
los elementos del propio montaje: estructuras
moviles, Iluz, climatizacion en diversos
niveles, etc.

.

4

=2

Adaptacion del espacio para una exposicién ,r!\"".&‘
5 A

En este caso, el trabajo, consiste
simplemente en la redaccion del proyecto de
disefio, previo conocimiento de las
capacidades técnicas.

Inconvenientes:

X De caracter creativo: hay
obligatoriamente  acoplarse a los
elementos propuestos por la sala.
Depende de su buen disefio, el que
exista mas posibilidad de montaje.

X De caracter profesional: el equipo ha
de tener una especialidad respetable,
o al menos una familiaridad con el
manejo de la sala y de sus elementos.

Ventajas:

v" Ausencia del presupuesto en partida
de material y mantenimiento. Solo ha
de considerarse la mano de obra del
montaje y desmontaje (normalmente
este tipo de posee su propio equipo
de montaje)

v' Rapidez maxima en la ejecucion, del
trabajo.

Con proyecto arquitectonico. A
veces la propia dindmica de la propuesta
expositiva, exige una serie de estructuras o
construcciones que requiere un proyecto
arquitectonico.

En estos casos el trabajo entra en un
campo diferente, mas relacionado con la
trasformacion del espacio, la arquitectura y
los problemas técnicos constructivos.

Légicamente, dado el matiz que va
tomando las exposiciones, este planteamiento
es cada vez mds frecuente. Asi mismo el
proyecto debe cumplir una serie de requisitos
y tramitaciones, como visado, determinada
documentacion, etc.

Construccion arquitectonica para montaje de

exposicion

Inconvenientes:

X Mis complejidad en todos los
sentidos.
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X Necesidad de mas presupuesto.
X Vigilancia de la ejecucion, precision
en los temas de seguridad.

Ventajas: Se puede considerar, de forma
global el hecho de introducir la exposicion a
un nivel espacial de ambitos muy superiores.

1.5.2.- Tipos de montaje

Especifiquemos, ademas de las
propuestas tradicionales, de exposiciones,
cuyas caracteristicas ya quedaron aclaradas,
otros trabajos mds particulares, que exigen
una puntualizacion especifica.

1.5.2. 1.- Montaje infantil

La experiencia expositiva para el
mundo infantil, surge primero de una manera
esporadica (sistema ambulante que visita las
escuelas, Liverpool 1884), para

institucionalizarse después de la Segunda
Guerra Mundial, como consecuencia de los
trabajos de los gabinetes diddcticos de los
Museos de la Ciencia y la Técnica del siglo
XIX, en Estados Unidos.

— )

En la actualidad el tema de los nifios
se tiene mds en cuenta tanto en las
operaciones temporales, como en la creacion
de centros y museos especializados en ellos.
Se afade tres nuevas concepciones a dichas
exposiciones, derivadas de las caracteristicas
de sus visitantes:

La imaginacion y el juego; Ila
complejidad de las condiciones técnicas, y la
especial importancia de la seguridad:

Ventajas de las exposiciones infantiles:
Condiciones especificas.

v TEMAS: concretos y puntuales, que
en muchos casos estan relacionados
con la docencia.

v DIDACTICA: plantear 4reas o
pupitres para que hagan trabajos
manuales en la misma sala. Es mucho
mads asimilable para ellos que la visita
global a una coleccidon permanente, a
no ser que se haga en sucesivas
partes. Saber en ultimo caso que
Escuela y Museo son dos procesos
diferentes.

v DURACION: poco tiempo y corto
recorrido. Circulacidn, ¢itinerarios?,
ritmos, cansancio. Un nifo no puede
estar quieto: mas espacio de
movimiento, posibilidades de tirarse
en el suelo, asientos especificos para
ellos.

v LENGUAJE: mayores posibilidades
de espectacularidad, en muchos casos
practicamente ilimitada, necesidad de

interaccion. El lenguaje del juego. La
capacidad de asombro, sorpresa,
misterio, fantasia.

v INFORMACION: lenguaje infantil,
su grafismo. Nivel y cantidad de
informacion. ¢Juegos de video?

v PERCEPCION VISUAL: especifica
de su edad. ¢Altura de las obras?,
¢musica?, etc.

Condiciones técnicas: Revision especial de la
seguridad, materiales que no haya picos,
tener en cuenta su altura. Menos aforo, mas
vigilancia. Especificidad en dimensiones.
¢Pueden ver un cuadro a la altura habitual?

1.5.2.2.- Montaje didictico

Aunque ultimamente el concepto de
este tipo de exposicion estd en plena
discusion ya que muchos profesionales,
entienden que todo trabajo es formativo y
por tanto no tiene ningun sentido darle una
nomenclatura particular, vamos a definir las
condiciones tradicionales:

< Se presenta con un proposito
fundamentalmente educativo.

< Hay una coherencia entre:
argumento, seleccion de obras,
ordenacion y distribucidon expositiva.

< Inserta textos introductorios o

explicativos, concisos y expresados
con claridad, con el fin de ofrecer las

22



claves precisas para seguir el
desarrollo del tema.

< Incorpora elementos informativos
que ayudan a contextualizar la obra
(fotografias, maquetas, graficos,
mapas, etc.)

«» Ofrecen material complementarios de
salas en forma diversa (guias fichas
didicticas, medios audiovisuales
individuales, etc.)

< Procuran huir de Ila monotonia
expositiva, destacando algunas obras
por sus caracteristicas representativas.

1.5.2.3.- Montaje colectivo

A veces las propuestas no estan
concebidas como un Unico tema
(colectivos)ni siquiera con Unico espacio

— )

(ferias de todo tipo). En ambos casos hay un
trabajo propio de organizacion general
previa, donde si hay que retomar una serie
de conceptos:

DIMENCIONES: en muchos caso el
volumen espacial es totalmente diferente al
de un espacio expositivo habitual, hay pues
un problema afadido de tamaifo y por tanto
de relaciones, que exigirdn en la mayoria de
los casos un proyecto especifico con
caracteristicas propias.

La importancia de la CIRCULACION
(que vuelve a ser prioritaria) global.
RELACION UNIDADES — TOTALIDAD.
Planteamiento de posible modulacion vy
uniformidad, entre todas las partes.

RELACION UNIDADES — AREAS.
por su dimensidn suelen exigir, espacios
afadidos, como una especial informacion
dreas de remanso y de descanso, seguridad,
etc.

RELACION ENTRE UNIDADES. La
especificacion de la relacion entre las
diferentes partes expositivas, capitulo donde
retomaremos los criterios tradicionales, tales
como orden lineal, o radial, etc.

Por ultimo se debe prever Ia
AGLOMERACION tanto de trabajadores en
el periodo de montaje. Como de visitantes
durante la exhibicion y la SEGURIDAD.
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Capitulo 2

% OLLETERIA EN EL

MUSEO NACIONAL
DEL VIRREINATO




2.1.- Objetivos del disefio editorial en el
museo_

J

| disefio editorial es fundamental para

que una organizacion logre dar a

conocerse y que el publico en general

se entere de eventos , sucesos o
cualquier otra cosa que deseemos comunicar,
y NO menos importante es en este museo.
Los disefios editoriales que aqui se elaboran,
son disefios encaminados a la difusion de
distintos eventos culturales que suele tener el
museo casi cada mes como: conciertos, obras
de teatro, talleres, exposiciones recientes,
cursos, conferencias, recitales, etc. Este es el
principal objetivo de el disefio en este lugar,
es la de dar a conocer los distintos eventos
culturales que se llevan a cabo utilizando
como medios, carteles, volantes, pendones,
mantas (se colocan en exterior), postales,
separadores, invitaciones, folletos, tripticos.
este es para el caso de comunicacion externa
es decir para lograr que el publico en general
se informe acerca de los eventos en turno.

Aparte se tiene otro tipo de disefio
que son disefios editoriales que funcionan
para comunicacion interna, es decir solo los
empleados y personal que ahi trabajan tiene
acceso a ellos y el objetivo de estos es
informar a los trabajadores sobre distintos
eventos que el INAH o el propio museo
organiza solo para a ellos, o también
funcionan para comunicar alguna nueva
disposicion y esta sea para todos.

museo nacional del

VIRREINATO

——— ) e

2.2.- Caracteristicas generales de la
folleterfa del museo— .

I3

n este apartado se analizaran los

elementos que tiene en comun los

disefios editoriales del museo, el tipo de
disefio que se utiliza y que siempre es
utilizados en sus publicaciones que se
distribuyen al publico en general, estos
abarca folletos, carteles, volantes,
invitaciones, etc. Y se busca encontrar
aquellos elementos que tiene en comtn, ya
que como museo tiene una linea que seguir
en cuanto la planeacion y diseio de estas
publicaciones.

1.~ siempre se incluyen los graficos legales
como son logotipo del museo, pleca de
instituciones.

museo nacional del

VIRREINATO

ICOM
MEXICO

Consejo Nacional
para la
Cultura y las Artes

2.~ fotografias de las piezas del museo,
interiores y fachada principal, a color,
completas y en algunos casos se les puede
editar con efectos fotogrificos sencillos.
Ejemplo:

> ~—» Logotipo
TSR PLANTA ALTA 5
S e h PLANTA DE ACCESO
A w o2 - % PLANTA BAJA
‘ o ;
ey
e También
1.-Templo de San Francisco Javier 4
2.-Casa de Loretoy Relicario de San José ver el
3.- Camarin de la Virgen de Loreto . .
4.-Patio de Aljibes siguiente
e st ejemplo.
6.-Botica
7.- Capliila Doméstica
-
8.- Biblioteca Antigua
9.- Patio de Cocinas
10.- Patio de Naranjos
11. Mirador
A.-Hosterla
8- Taquilla
www.virreinato.inah.gob.mx
|-
" Pleca
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museo nacional del

VIRREINATO [

Tepotzotlan, Edo. de México

Dia Internacional de los Museos

Dia Internacional de los Museos
; 7

18 Los museos, agentes del cambio
Mayo s 3
social y el desarrollo.
(Festefu este dia
Particips en I construocion de um ohpeto artistico.
Te experamos en ¢l Patio de Cocinas de 1200 3 16:00 brs,

Ve XS
- ~ V)

18 Los museos, agentes del cambio
Mayo 2008

social y el desarrollo.

iFesteja este dia!
Participa en la construccion de un objeto artistico.
Te esperamos en el Patio de Cocinas de 12:00 a 16:00 hrs.

VIRREINATO == T € )

Cartel y volante del “Dia del
museo” aqui la fotografia del
Pleca edificio si presenta un efecto
discreto de ashurado. Ademas de

los legales hay otros elementos
graficos que realzan el disefo.

Folletos de informacion
general, ambos con

fotografias a color
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En algunas ocasiones en lugar de fotos se
utilizan ilustraciones previamente autorizadas,
generalmente este tipo de elementos se
utiliza en diseios que estan destinados a
nifios que visitan el museo.

3. Composicion:

Una disposicion de los elementos para
crear un todo satisfactorio que presente un
equilibrio, un peso y una colocacion
perfecta. Todo mensaje en disefio grafico se
elabora siempre por medio de wuna
combinacion  coherente y  estudiada
previamente, de los elementos visuales con
los que hayamos decidido trabajar. Estos
elementos pueden ser imdgenes, texto,
ilustraciones, espacios en blancos, o por el
contrario, construir nuestra composicion con
la ausencia deliberada de alguno de estos
elementos.

El disefio editorial del museo siempre son
de tipo estdticas, por lo general , es la
composicion en la que estan basadas son una
estructura formal, al estar fundada en lineas
ya sea horizontales o verticales, muy pocas
veces sale mas haya de las convencionales,
casi no se utilizan composiciones dinamicas, a
menos que se muy necesario, como en el
caso de que este dirigido a nifios, pues bien
se sabe que las composiciones en vertical
estan establecidas para personas adultas y las
horizontales para nifios pequefios.

———— ) e

No tiene una forma unica de ubicar los
elementos graficos dentro del espacio,
pueden disponerlos de acuerdo a |las
necesidades de espacio, como pueden dar
peso, al centro, en la parte superior del
plano, o en la parte inferior, todo dependera
de la cantidad de elementos que se requieran
en el plano, pero no existe una disposicion
especifica que el museo utilicé. (véase los
ejemplos anteriores)

Como vemos en este ejemplo las
sensaciones de estos dos cuadrados de la
misma dimension pero con diferente color y
en diferentes contextos, nos transmiten
mensajes muy distintos: su posicionamiento
con respecto al contexto, el color de los
elementos y las dimensiones de su ubicacion.

El color amarillo del cuadrado le permite
defenderse mejor frente a la forma mas
grande, ya que los colores claros son
expansivos, mientras que los colores oscuros
se contraen visualmente. Es lo que se maneja
en todo el disefio editorial del museo, se

hace una composicion equilibrando color y
tamano. (Una vez mas puede observar los
ejemplos de folletos anteriormente
mostrados)

4. Equilibrio:

Podemos conseguir en nuestra
composicion ese equilibrio de formas y
lineas, es decir, los pesos de los elementos
deben estar compensados. La manera de
medir el peso de las formas y lineas del
disefio es, analizando la importancia visual de
estos dentro de nuestra composicion.

El equilibrio simétrico. Es el tipo de
equilibrio que el museo en sus disefios
maneja, este es dividir la composicidon en
dos extremos, se produce cuando
encontramos igualdad de peso y tono en
ambos lados de nuestra composicion.

L]
i

En todos los elementos que se manejan
dentro de sus publicaciones existe este tipo
de equilibrio, pues el disefio es muy simétrico
y aunque puede variar en cuestion de la
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posicion, no dejara de ser simétrico con
respecto al plano utilizado como soporte.

5. Tipografias:

Tipo palo seco y romanas como son
Arial, Time New Roman, avenir y Albertus
medium esta ultima para titulos.

Abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
Arial

Abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
Avenir

Abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
Time new roman

Abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
Albertus medium

En cuestion tipogrifica se permite
cualquier puntaje, o efecto que se le aplique.
Siempre y cuando sean respetadas estas
tipografias.

Las tipografias de fantasia no estan
permitidas en un diseio a menos que su uso
se justifique y a menos que sea necesario y
este se apruebe en subdireccion.

Por lo general no se utiliza deformar
el texto en distintas formas como puede ser
curvo, de globo, ancho al centro, etc,
siempre se utiliza en linea recta o vertical.

) e

Todo estos lineamientos de disefio en
cuestion de tipografia es debido a lo que
refleja 'y lo que es este museo, pues
recordemos que es un museo que expone
piezas de la época de la colonia aqui en
Meéxico, por lo que se toma muy en cuenta
diseio que se hicieron en esta época
provenientes de Espaifia, por eso el caracter
del disefio es un tanto serio y formal,
evitando los “modernismos” y retomando
diserios editoriales de la época colonial.

6. Formato

Generalmente se usa un formato
rectangular en posicion vertical, en algunas
ocasiones, si  existe la necesidad de manejar
mds espacio por lo extenso de |Ia
informacién, se usa una orientacion
horizontal.

El tamaino de los disefios no tiene
limite que no se presupuestal, de acuerdo a
las necesidades de la publicacion un disefio
puede ser de cualquier tamafo, desde un
cuarto de carta, hasta un tamaio de 90 x 60
cm 0 mas.

Ejemplos de algunos tamano:

VIRREINATO

9no. FESTIVAL
SE MUSICA ANTIGUA

00
mplo de San Francisco Javier, 18:00 hrs.

A ez a0




1.20m.

no pier(las el tino,
l)()"(lll(‘
silo |)icr(lt b
pier(lcs el camino
Cr<

L

Gbado 15y 29 de noviembre y
6y 13 de diciembre del 2!

Lgar: Patio de cocinas,
Material Solicitado:

1 olla de barro

1 globo del #16

papel periédico »
Cupo limitado: 15 familias ) \J
(4 infegrantes por familia) d % g
Inscripciones en el Deparfamento de Servicios Edukafives

es a viernes de 9:00 a 14:00 horas ¢
Informes a los Tels .

5876-02-45 y 5876-27-71 Ext. 120

e 10:00 a 13:00 horas. /

1.40m.

43 cm.

%

Calendario de Actividad
jembre y dicie

JESUITAS

Nos permitimos informarle que la fecha de
inauguracién de la exposicién temporal

Jesuitas. Vida y expulsién de Tepotzotlan

ha cambiado al sabado
22 de noviembre de 2008 a las 12 horas

Solicitamos su presencia 30 minutos antes

de la ceremonia

del Virreinato
Plazs Hidsigo 99, Barrio de San Martin,

Tepotzotién, Estado de México, C.P. 54600

‘wow virreinato. inah. gob.mx

28 cm.

0 cm.



7 .- Color:

Se utilizan todo tipo de colores, pero
enfatizan mdas sobre los colores ocres,
dorados, negros, tonos de azules, para
fondos son colores que contrastan siempre
con los demas elementos de la publicacion,
pueden ser negros, guindas , blanco y cafés.
Y utilizan mucho la sefalizacion cromatica
en sus folletos, es decir guian al lector por
medio de colores.

En este museo no se pueden utilizar
degradados ni de fondo ni en algun elemento
grafico, siempre seran plasta de color.

Tonos de ocres :

Tonos dorados o claros para formar el
dorado

Tonos de grises

) e

Tonos de azules:

Estos son algunos todos que en la
mayoria de las veces se utilizan pueden variar
un poco, o ser diferentes pero en general ,
son lo que el museo utiliza casi siempre.

En cuanto a contrastes. Los siete
contrastes cromaticos se basan en la teoria de
los colores de Johannes Itten. A
continuacion se ejemplifican los usos
generales de contrastes en las publicaciones
del museo.

Contraste por el color en si:

Los colores primarios Amarillo, Rojo
y Azul suministran el contraste mas intenso

Contraste claro- obscuro:

Los 'no colores' negro y blanco
suministran el contraste mas fuerte. Este
efecto se nota también en los demas colores.

Un color claro aparenta ser mds fuerte al
lado de un color oscuro que al lado de otro
color de igual claridad, o incluso mas claro.

Contraste Frio — Caliente:

En el circulo de cromaticidad, los
colores cdlidos, con una cierta proporcion de
rojo y amarillo, se encuentran al frente de los
tintes azules. EI Verde y Magenta son las
transiciones neutras.

Contaste simultaneo:

El efecto del contraste simultineo
tiene su origen en el proceso de percepcion
del ojo. El ojo forma un contraste simultaneo
al observar un gris neutro después de haberse
mirado por largo tiempo a un cierto color. El
rojo resulta en un tono gris verdoso. El verde
hace aparecer en rojizo una superficie gris.
Los colores cambian su efecto por Ia
influencia de los colores de su entorno.
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Este es un efecto dptico, por lo que
al aplicarlo se necesita de jugar con los
colores, en una impresion resulta muy dificil,
por lo que no hay este tipo de contraste en
el disefio del museo.

Contraste complementario:

Los parejas formadas por los colores
situados frente a frente en el circulo de
cromaticidad, forman el contraste
complementario con un color primario y el
color mezclado que resulta de los otros dos
colores primarios.

Se repite el mismo que el contraste
de temperatura, muy poco se utiliza este tipo
de contraste.

Contraste por calidad:

El contraste de calidad o contraste de
intensidad describe la contraposicion entre
los colores puros y los turbios. La mezcla de
los colores puros con tonos grises los hace
aparecer turbios y deslustrados, perdiéndose
la calidad de pureza.

Contraste de cantidad:

El contraste de cantidad se refiere a la
proporciéon que guardan entre si las
superficies de diferentes colores en lo que a
su tamano se refiere. Un superficie grande de
un cierto color, junto con otra superficie
pequeia del color de contraste, aumenta el
efecto cromatico de la superficie principal.

2.3.- ¢Qué es el Disefio Editorial?— . )

S’

| disefio editorial es la rama del diseii

grifico que se especializa en Ia

maquetacion y composicion de distintas
publicaciones tales como libros, revistas o
periddicos. Incluye la realizacion de la grafica
interior y exterior de los textos, siempre
teniendo en cuenta un eje estético ligado al
concepto que define a cada publicaciéon y
teniendo en cuenta las condiciones de
impresion y de recepcion.

10 De Buen Unna, Jorge. Manual de disefio editorial. santillana. Espaifia p.25

“La industria editorial moderna
enfrenta dos problemas: por un lado ha
perdido terreno ante otros medios mas
agiles, como la radio, cine television, las
computadoras, por otro a tenido que
adaptarse a una circunstancia econdmica
adversa, donde los costos y los riegos deben
estar en lo minimo, por eso los nuevos
diseiadores deben de poner especial énfasis
en el nuevo disefo editorial, para evitar sacar
esta industria del digno y orgullo lugar que a
ocupado por legendarios afios.”'°

Los profesionales dedicados al disefio
editorial buscan por sobre todas las cosas
lograr una unidad armodnica entre el texto, la
imagen y diagramacion, que permita expresar
el mensaje del contenido, que tenga valor
estético y que impulse comercialmente a la
publicacion.

2.4.- Problemdtica general del disefio
Editorialc )

eglin mi experiencia en esta aérea del

Disefio al que deseo integrarme de

manera formal como mi opcién a
Titulacidon, he notado cierta problematica,
que a uno como disefador atafie, entre esos
problemas se encuentran:

1.- El presupuesto que esta destinado
para cualquier publicacion, de este dependen
otros aspectos pues es a partir del
presupuesto destinado se derivan aspectos
como, el formato si serd horizontal, vertical,
o si llevara suajes de corte o dobles, el tipo
papel a utilizar, el tamafio de la publicacion a
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imprimir, si se usard seleccion de color o a
una sola tinta, si serdn impresos las dos caras
del papel.

2.- El tamaiio, debido a que muchos
lugares requieren el diseio de su papeleria,
este representa un gasto que solo desean
hacer una sola vez y bien, por lo cual suelen
aprovecharlo al mdximo, asi que saturan de
informacion un folleto por ejemplo, el
problema radica en como colocar toda esa
informacién en dicho folleto sin rebasar el
tamafio previamente planeado ya que este
esta dado a partir del presupuesto otorgado
para su elaboracion. Por lo cual entonces el
exceso de informacion tendra que sufrir un
tratamiento de sintesis y de jerarquizacion
para lograrlo meter en el disefio sin que
sature o altere el disefio y lo arruine.

3.- Imdgenes, este elemento grifico
también tiene su problema pues se debe
decidir que tipo de imagen se va a utilizar, si
fotografia: en blanco y negro, a color, con
algin tipo de efecto, o si va a ser una
ilustracion realista, subjetiva, abstracta , etc,
por lo cual el ponerla también implica
necesidad de espacio valiosos que no debe
eliminar la informacion escrita, mdas bien
ejemplificarla.

4.- los Legales, son elementos
gradficos, como logos o plecas que deben ir
en toda publicacion, el problema es que estos
en ocasiones requieren su propio espacio y le

— ) ——e

quitan prioridad a al disefio principal y en
algunas ocasiones le quitan vista, por lo que
lo hacen un problema que se debe tratar
adecuadamente en toda publicacion.

5.- La impresidon, en lo personal este
se me hace el problema mds grande y dificil a
resolver en un disefio editorial, pues el hecho
de ya imprimir cientos de ejemplares
representa aparte de costos, buscar el lugar
donde los impriman como deseamos, con el
color que deseamos y sin que quiten ningun
elemento original del disefio, que el trabajo
sea respetado como deseamos y al igual que
el papel que decidimos.

2.5.- Criterios del disefio editorial -

rincipales secciones de un libro:

Exterior:

®

% Tapa (cubierta) : es cada una de las
dos cubiertas de un libro
encuadernado. Puede ser de distintos
materiales, en general se utiliza papel,
carton y/o cuero. El diseio de ambas
cubiertas debe estar en concordancia
con el mensaje del libro.

% Sobrecubierta: es una cubierta
delgada que se coloca sobre la tapa,
utilizada para decorar y/o para
proteger la edicion.

< Solapas: son las partes laterales de la
sobrecubierta o de la tapa (si es

blanda) que se doblan hacia el
interior.

Contratapa: no tiene un uso
determinado, en algunos casos alli se
incluye una sintesis del texto principal
o la biografia del autor.

Lomo: es la parte en la que se unen
las hojas formando el canto del libro.

Faja: es una tira de papel que se
coloca alrededor del libro.

Titulo: su funcidon es esencial, dado
que debe atrapar la atencion de los
lectores de inmediato y a partir de
aqui funcionar como introduccion al
resto del contenido. rapidamente.

Interior:

Paginas de guarda: son las pdaginas
que aparecen al abrir la tapa de un
libro.

Portada: es la pdgina impar ubicada al
principio del libro, que generalmente
contiene los mismos datos de la tapa
(titulo, nombre del autor y editorial).

Contraportada: es la parte posterior
del libro.

Créditos o pagina de derecho: es la
pagina que presenta los datos de la
edicion

Dedicatoria: la pdagina de |la

dedicatoria es aquella en la que el
autor dedica la obra.
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0
0‘0

0
0‘0

Sobrecubierta

indice: es un listado en el que se
muestran los titulos de los capitulos y
las paginas correspondientes.

Texto principal: incluye el cuerpo del
libro y también la presentacion, el
prélogo, la introduccion, los capitulos
o partes, los anexos, la bibliografia.

Pie de pagina: es la ubicacion habitual
del folio o numeracién de pdagina y
de las notas y citas del texto
principal.

Folio o numeracion de pagina: es el
nimero de cada pdagina indicado
generalmente al pie de pagina.

Colofon o pie de imprenta: es el
conjunto de datos que da cuenta de
las personas que participaron de Ia
edicion.

Guarda Fortadillas

Fortada Lomo

Contraportada

Organizacion de un libro

Titulo general

Parte Parte Parte
I I I
Capitulo Capitulo Capitulo
| | |
Articulo Articulo Articulo
|
I
texto
Cit Pie de imagen sumario Epigrafe
Nota

Llamada de nota

indice de
contenido

indice
alfabetico



2.6.- Elementos del disefio editorial- .

el valor estético como el valor

comercial de la ediciéon. Los elementos
basicos que se deben considerar para obtener
un disefo editorial exitoso, son los siguientes:

El disefio editorial debe desarrollar tanto

X3

*

Tipografia

Caja tipografica
Reticula editorial
Imagen

Material o soporte
Formato

X3

*

X3

4

3

o

X3

*

X3

*

2.6. 1.- Tipografia

La tipografia es el vehiculo del
contenido. Ademds, es parte de |Ia
informacion visual del disefio general y debe
ser acorde al tema y al tipo de publicacion.
No es recomendable elegir muchas
tipografias, ya que esto suele producir
desorden y dificultar la lectura. La eleccion
también variard segun la extension del texto.
En caso de querer emplear una tipografia
decorativa, ésta deberd usarse en poca
cantidad de texto como titulos por ejemplo.

Una fuente de tipos es un surtido de
caracteres que incluye: versales, minusculas,
mayusculas, numeros fracciones y signos de
puntuaciéon. “Familia de tipos: cada uno de
los miembros que integra una familia de tipos
presenta las mismas caracteristicas de dibujo,
con la diferencia de que este puede ser. fino,
seminegro, negro, supernegro.”!!

e ) e

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghiikimnopqrstuvwxyz i fl  ffi ffl $1234567890
Fina
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVYWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz i fl ff #i ffl $1234567890

Cursiva fina

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUYWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz fi fl ff i ffl $1234567890

Negrita

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUYWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz fi fl f fi ffl $1234567890

Negrita cursiva

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUYWXYZ
abcedefghijkimnopqrstuvwxyz fi fi ff ffi fil $123456

Extranegrita

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcedefghijkimnopqrstuvwxyz fi fl ff i M $123456

Extranegrita cursiva

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVYWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz fifl ff ff ffl $1234567890

Negrita condensada

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUYWXYZ
abedefghijkimnopgrstuvwxyz fi flff ffi fl $12345678%

Extranegrita condensada

Una familia tipogrifica se compone
de cinco lindes principales, la mayoria de los
caracteres descansa sobre la linea estandar.

24. Lindes principales.

*H, tamano de las mayusculas

*k, tamano de las ascendentes

*p, tamano de las descendentes

*x, tamano de las equis

*kp, es la distancia ente ds lineas mads

extremas

*cuerpo, tamario total del tipo

ojo (kp)

11 Randolph, karch. Manual de artes gréficas.Trillas.México.p.148
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Partes de las letras

Contorno interior
Altura X

Linsz ce asiz descendente




Tipas can Lrazos {casi) iguales
y sin rematas (patitas): tipo
lineal sin remates o spalo
SECow,

”P‘“ con trazad de pluma
ancha, pequenas diferenclas
en el Rrodor de los trazos ¥ con
remates: romana renacentista
y barroca,

Tipas con trazos de plurma fina,
Fueite contraste entre trazes
finos y gruesos, acentuacion
de los verticales, remates
finos: ramana neaclisica.
Tipes con trazos de gruesos
regulares y fuertes remated

lineal Antlgua con remates
acentuados o wegipcian,

A todos estos tipos hay que
anadirles, como familia, sus
respectivas cursivas.

La serminegra

¥y negra,

tipos finos,

v

estrachos,

anchos,

de esoritura

y muchos otros.

— ) ——e

Distinguir los diferentes tipos:

abcd
abcd
abed
abcd

abcd
abcd

abcecd

abcd
abcd

abcd

o0 led

ABCDR
ABCDR
ABCDR

ABCDR

ABCDR

ABCDR
ABCDR

ABOCDR
ABCDR

ﬂ

ABCD

ARBC DK
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2.6. 1. 1.- Clasificaciones de las Se puede distinguir a una familia Romanas modernas

letras tipografica por sus remates
Originalmente Thibaudeau en 1921, ABC‘I]‘
se baso en el contraste de astas y forma de
los terminales, para hacer una clasificacion de
las diferentes fuentes. Ordeno los estilos en
Egipcia

cuatro estilos basicos: =
Romana Andgua N Romana Modeina  WEgpea WPzo Seco H Bcnd b d hl k

1.- goticas
Palo seco

2.- romanas Ma Ma Ma Ma
3.- cursivas o de escritura

Romana antigua
En 1967 Javet Matthey ptiblico la . Escritura
siguiente lista, en la actualidad se conoce
como la clasificacion de Thibaudeau y es la P} 20 ¢

2.2 egipcias
2.3 elzevirianas
2.4 de Didot

| [ZE

4.- de fantasia
Entre las romansa encontré cuatro
WCasgealica
utilizada:
1.- romanas antiguas

subdivisiones: oo & / [
. R

2.1 antiguas e

2.- romanas de transicion

3.- romanas modernas

4.- antiguas o grotescas, o palo seco

5.- egipcias
6.- de escritura
7.-Adornadas y de fantasia

Romana de transicion fantasia




2.6.1.2.- Medidas de los tipos

El tamaifo de los tipos , basado en el
sistema de medicién en puntos, suele ser 6,
810,12, 14, 18, 24, 30, 36, 42, 48, 60
y 72 puntos. Sin embargo hay ciertos tipos
para usos especiales que se hacen en otros
tamafos de: 4,5,5%,6,6'%,7,7'%,9,
101/2.

AR

6 puntos

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUYWXYZ
abedefghijkimnopgrstuvwayz -

8 puntos

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUYWXYZ
abedefghijkimnopqrstuvwayz

10 puntes

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUY
abedefghijkimnopgrstuvwxyz

12 puntos

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS
abedefghijkimnopqgrstuvwxyz

14 puntos

ABCDEFGHIJKLMNOP
abcdefghijkimnopgrstuvw

18 puntos

ABCDEFGHIJKLM
abcdefghijkimnopq

24 puntos

ABCDEFGHIJ .
abcdefghijklmn

30 puntos

ABCDEFG
abcdefghijk

36 puntos

ABCDEF
abcdeftg

48 puntos

"ABCD
abcdef

60 puntos

ABC

Fic. 25, Cuerpos de la serie Vogue negrita.
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2.6.1.3.- Color de tipografia

El mayor nivel de legibilidad se logra
si hay un contraste maximo entre tipografia y
fondo, negro sobre blanco o viceversa. Se
pueden buscar variaciones de color, siempre
que se tenga en cuenta este principio de
contraste.

Conocer y comprender los colores y
lo que nos transmiten, es importante y basico
para trabajar con los tipos y en el mundo del
diseio grafico. Normalmente, cuando nos
encontramos disefiando una presentacion y
partimos de poco espacio, utilizamos el color
para enfatizar las letras.

“Para conseguir una buena legibilidad
cuando se diseia con tipos y color
deberemos equilibrar cuidadosamente las tres
propiedades del color (tono, valor e
intensidad) y determinar el contraste
adecuado entre las letras y su fondo”'%.
Cuando se combinan tipos y color, el
equilibrio entre estas caracteristicas es
importantisimo.

El color tipogrifico es una ilusion
Optica, creada por las propias proporciones y

B o e

formas de los disefios tipograficos. Estas nos
hacen percibir la sensacion de un color
distinto, aunque esté impreso en el mismo
color. Aunque las palabras estén impresas en
el mismo color, cada una de ellas puede
poseer un tono diferente, debido a las
caracteristicas propias de sus disefios
tipograficos.

El color se utiliza para enfatizar las letras.

3
G

2.6.1.4.- Interlineado

El espacio existente entre las lineas se
debe determinar segtin el cuerpo tipografico
elegido. La legibilidad de un texto con varias
lineas estd influida por | relacién entre los
espacios entre palabra y el interlineado. La
palabra de una misma linea debe mantener
una separacion clara entre si . Al mismo
tiempo hay que evitar que la vista se desvié
hacia una linea equivocada. Nuestra vista no
esta preparada para seguir lineas horizontales,
si no para percibir a la vez una superficie
mayor.

El interlineado tiene que facilitar el
pasaje de una linea a otra, y para eso el
criterio convencional es que sea un veinte
por ciento mayor que el cuerpo utilizado

12 Willber, hans. Primeros auxilios en tipografia. ggilli disefio. México.p27

(por ejemplo: 10/12, es decir, cuerpo 10,
interlineado 12). El espacio entre palabra
debe ser claramente menor que el
interlineado.

Cuanto mayor sea la longitud de la
linea, mayor también debe ser el
interlineado. Cuanto mds corta sea la linea,

menor puede ser el interlineado.

Espacios entre palabras
demasiado amplios. La vista
no se mantiene en la linea

Espacio insuficiente entre
palabras. Las imagenes de las
palabras no estan claramente
separadas unas de otras.

Lineas bien mesuradas. La
vista y el cerebro se mantienen
concentrados en el contenido.

El espacio entre palabras es
excesivo. En composiciones
con letras negritas, los blancos
en las lineas resultan especial-
mente visibles.

El espacio «normal» entre
palabras se ha reducido ligera-
mente, lo que facilita la
configuracion de las lineas.

Cuando se tiene que incluir
mucho texto se acostumbra
a utilizar un cuerpo de letras
lo mas grande posible y com-
puesto con un interlineado
minimo.

El mismo texto con |a misma
interlinea pero un cuerpo
1'/2 puntos ms pequefio se
lee mejor.

Este es un texto de prueba. Sirve para apreciar
muchas cuestiones relacionadas con el tipo en que
estd compuesto. Con un simple vistazo puede
apreciarse el gris del bloque tipogréfico. También

Este esun texto de prueba. Sirve para apreciar muchas
cuestiones relacionadas con el tipo en que estd com-
puesto. Con un simple vistazo puede apreciarse el gris
delbloquetipografico. Tambiénpuedecomprobarsela

Este es un texto de prueba. Sirve para apreciar mu-
chas cuestiones relacionadas con el tipo en que estd
compuesto. Con un simple vistazo puede apreciarse
el gris del blogue tipografico. También puede com-

Este es un texto de prueba. Sirve para apreciar
muchas cuestiones relacionadas con el tipo en
que estd compuesto. Con un simple vistazo
puede apreciarse el gris del blogue tipografico.

Este es un texto de prueba. Sirve para apreciar
muchas cuestiones relacionadas con el tipo en
que estd compuesto. Con un simple vistazo pue-
de apreciarse el gris del bloque tipografico. Tam-

Este es un texto de prueba. Sirve para
apreciar muchas cuestiones relacionadas
con el tipo en que estd compuesto. Con
un simple vistazo puede apreciarse el gris

Este es un texto de prueba. Sirve para apre-
ciar muchas cuestiones relacionadas con el
tipo en que estd compuesto. Con un simple
vistazo puede apreciarse el gris del bloque

39




2.6.1.5.- Interfetraje

La medida de interletraje -el espacio
entre las letras- determinard la densidad
visual del texto. Los distintos interletrajes
permiten, por una parte, adaptar el texto a
las formas elegidas. Por otra, permiten
generar una textura diferente.

El uso de la tipografia puede expresar
distintos aspectos en un texto, puede
asemejar caracteristicas o darle personalidad
a palabras, frases o lineas, de ahi que el tipo
es importante para expresar y lo que se
pretende.

Gente sencilla .. ...

Ferrocar I'i ... Para ferrocarril, tipo basto

LA PUNTUBL | oo e rountocnto i

Casa fundada en 1886

Ciudadela

Siglo18.......... o o s
DL MONDGHEN

MODAS v.... .. ........Tipo francés, para damas

r _
Ia mOder na El tipo da efecto de
((tubos’)

Efecto de obra de mam-
posteria

Efecto de monograma dado
por el tipo

2
MANITO uege

MARTQOTATTITIT A

GRS TALERIA TrASPLANTE
FUNDAS rihian
Cxpreso de lujo

Resistente

WIERRO

2.6.2.~ Caja tipogrdfica

La caja tipogrifica es un limite virtual

que define el sector que se imprimira en cada
una de las pdginas. Se generan asi cuatro
margenes (superior, inferior, lateral izquierdo
y derecho),
determinar en cada caso particular. Debe
medirse de modo que no perjudique Ia

cuya dimension se debe

13 De Buen Unna, Jorge. Manual de disefio editorial..Santillana.Espafia.p.169

lectura, y para ello es necesario tener en
cuenta el tipo de encuadernacion ya que éste
determina el grado de apertura de las
paginas.

La division en columnas no es un
recurso estético, sigue el propdsito practico
de mayor legibilidad, una columna
demasiado  estrecha  provoca  efectos
indeseables: movimiento excesivo de los ojos,
fomentado por los saltos constantes desde el
final de un renglén hasta el principio del
siguiente

“Por lo general lo clasico, es colocar
el rectangulo tipografico fuera del centro
vertical y horizontal, buscando cumplir las
siguientes cuatro reglas:

1.- Ia diagonal de la caja debia coincidir con
la diagonal de las paginas,

2.- la altura de la caja debia ser igual Ia
anchura de la pagina,

3.- el margen exterior, debe ser el doble del
margen interior,

4.- el margen superior debia ser la mitad del
margen inferior.”3

El sistema de Ilas cuatro reglas
produce armonia entre los rectangulos del
papel y de texto, ya que ambos guardan
exactamente las mismas proporciones. El
rectangulo que se forma elevado y ladeado
hace que la forma parezca madas ligera e
interesante, que si se colocase simplemente
centrada en el papel . La mancha de texto se
alza un tanto para otorgarle cierta volatilidad,
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pues de situarse demasiado baja, tendria una
apariencia de pesadez que daria pereza.

=T

Tercio ---- - - - LS 2 i St e e T R

69. Las cuatro reglas fundamentales para el disefio de la caja tipo-
grdfica.

Los marcos y los adornos
especialmente con fondos de trama o de
color, son un recurso muy apreciado, aqui el
tipo debe tener un peso suficiente para no
rendirse ante la trama, el tono de este debe
ser lo bastante claro para no aplastar la letra.

Los textos en cajas suelen situarse casi
siempre demasiado abajo, con lo que pareces
deslizarse. El espacio deslizado por encima
del texto debe resulta visualmente algo mads
pequefio que el inferior. Esto es valido sobre
todo para textos sobre fondos de color o
tramados.

Es Es
que que
somos sSOmos
los los
mejores mejores

que
SOMos
los

mejores

2.6.3.- Reticula editorial

La reticula es un esquema que
permite subdividir el campo visual dentro de
la caja tipografica en campos o espacios mas
reducidos a modo de reja. Los campos o
espacios pueden tener o no las mismas
dimensiones. La altura de los campos se mide
por el ntimero de lineas de texto y su ancho
depende del cuerpo de la tipografia. Las
medidas de altura y ancho se indican con una
misma medida tipografica.

14 Lynn, Jhon. Como preparar disefios para la imprenta.ggilli. México.p.18

La grilla permite la organizacion
coherente de la informacion y de las
imdgenes, teniendo en cuenta el objetivo
principal de una publicacion: la legibilidad. Es
una guia que le permite al disefador realizar
luego el disefio editorial con libertad,
asegurando la legibilidad.

Antes de integrar columnas al texto,
hay que idea un sistema para que los tipos y
las imagenes se yuxtapongan de un modo
visualmente consistente en todas las paginas
de la publicacion.

“La reticula define al anchura de una
columna de tipo estdndar, los espacio entre
columnas, las anchura de las columnas de
titulos, el margen entre los tipos y el canto
de la pagina , y la posicion de cualquier
elemento de disefio.”'*

Una misma superficie dividida con
tres reticulas diferentes: una reticula de
cuatro columnas, una de tres o de dos.
Cuanto mds texto haya que introducir mas
columnas se necesitaran. Las ilustraciones y
los titulos pueden ocupar el ancho de una,
dos, tres o cuatro columnas, eso depende del
énfasis que queremos dar a cada elemento,
los elementos de mayor trazo o tamafio, mas
gruesos atrae la atencion de modos mas
inmediatos.

*Ver el ejemplo de la pagina siguiente.
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“El sistema de reticulas introduce el
concepto de campo o modulo, que significa
cada una de las parcelas en la que se divide la
mancha tipografica, los modulos al igual que
las separaciones entre ellos, quedan divididos
segtin el rimo vertical y horizontal de la caja,
y se hace evidente en cada pagina a través de
la ornamentacion del texto, ilustraciones”!>.

Asi un modulo debe contener cierto nimero

[——— -

e |

) e

exacto de lineas de texto y debe estar
separado del campo vecino, arriba o
abajo, por un numero también exacto de
renglones.

Cada figura debe circunscribirse
exactamente en uno o mas modulos.

100. Ensayos sobre una sencilla reticula de doce campos. )

15 De Buen Unna, Jorge.Manual de disefio editorial.santillana.Espana.p.216

2.6.4.~ Imagen

Otro de los elementos basicos en el
disefo editorial es la imagen, cuya eleccion
deberd realizarse teniendo en cuenta estos
aspectos.

Funciones:

La inclusion de imdagenes es
fundamental, ya que es un modo de reforzar,
explicar y ampliar mediante el lenguaje visual
el contenido del libro, revista o periddico
para el que se estd disefiando. La coherencia
es clave para evitar dar informacién extra
innecesaria que pueda confundir a los
lectores. La seleccion de imdgenes depende
también de los destinatarios de |la
publicacion.

Los elementos visuales son
sumamente importantes porque atrapan la
atencion de los receptores y también porque
funcionan como formas de descanso en la
lectura, facilitando asi la legibilidad. La
imagen puede ubicarse en distintas partes y
con diferente relacion al texto, generando de
esta manera puntos de atraccion diversos.
Puede tener sus lados pegados al corte,
puede tener forma de vifieta, estar centrada,
ocupar toda la pagina, etc.

El orden de las imdgenes en un texto
determina la forma de lectura asi como el
grado de interés que se puede generar en un
diserio. Como en estos ejemplos:
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“Las imagenes que se dispone al lado o

[ {Zq;'f'd: N encima de otras imagenes no pueden mirarse
ura y la anchura de las N . . .
imagenes son iguales. Esto aisladamente, sino que estas influidas por las
| ® o .
f,‘fd‘f,f:f,f;f,:f,ﬂ‘jjz,ﬁf’{,‘:%"“ vecinas. No se debe dejar a la suerte esta
contrario deben hacersa recor relacion de imagenes, si no que se debe
tes —a menudo a costa de |a A , .
imagen-. procurar que las imagenes de una pagina se
derecha refuercen entre ellas y no se perjudiquen”'®
e bt iy esto depende de diversos componentes:
Aslse evitan recortes, Con
= s = bl s % Las dimensiones proporcionales de la
e N — por las dimensiones casuales : : .
de los formatos verticales y SUperﬁCle de Ia lmagen’
J L horizontales, Atencién: los o .
cantos de la imagen y de las «» Del peso (sin son claras o oscuras)
columnas no deben moles-
L, trpaunofR k. s De la dindmica de la forma y el
Anchos de imagenes idénticos contenido’-
—— y alturas distintas, Las propor-
26 de |2 A 13 de . r e
— i s g < Del complemento pictdrico casuales.
siones,
% De la ldgica interna
izquierda
{ De nuevo anchos de Imiagenes
3 — iguales y alturas diferentes.

Las Imdgenes se Integran en
las columnas, lo cual exige
sensibilidad de composicion
para que las imagenes no se
perturben entre sl.

|
|

it

ll

derecha

Composicion libre con anchos
de Imagen independientes de
la amplitud de |a columna.
Las imdgenes pueden inser-
tarse de acuerdo con el efecto
buscado, Las partes no impre-

Il

I

i

sas se activan, Este es el
método mas vivaz, aunque
——et——

tamblén el mis peligroso.
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La relacion del texto con la imagen

£l avitn del ejemplo dela
izquierda se aleja volanda,

Bl e Ly derecha = aprasiong a
u desealace catastrifion,

5 s gncontrase al pii de b
calumna, slgrifcaria: un aviin
en el wuelo

N sdka bigne Impartandia
sfué= atpecto tiene una ima-
gen, sing tambien sddndes
el situada,

El moartruito de la izguierda
&th exultante poague e’
siente triuntader, pero el
mritsmie mifieco o la cerecha
12 dadia de cabeza contra la
paied porque se sabe yira-
e, Con wn dnico ¢ambie,
L ubicacitn, carnbia ¢ enun-
claida de La imagen,

Tl pais te necesitas, Ko
puede regars wno ficimente
13 apasiencia sugestiva da
quitn intenta rechlames
desde el centra de (3 pdgina;
peno, 5l se le #xilia ala esquing
inferics derecha, la imagen si
comvierte en una indicaciin
seCundana.

e

Relacién circunstancial
aparente

Las imagenes situadas junto
aotras (al lado, encima o
debajo) se relacionan formal-
mente entre ellas. La casuali-
dad fotografica puede llevar a
engafios curiosos.

El compaginador debe corregir
estos engafios opticos. En este
ejemplo, esto se consigue con
un pequefio cambioen el
recorte practicado en las imé-
genes inferiores.

En este otro ejemplo, la distan-
ciaentre las imagenes se amplia
para que no se produzca la sen-
sacion de complementariedad
entre ellas.

2.6.4. 1.- Imagen contra imagen

La disposicion de las imagenes debe
depender siempre del contenido de éstas y
de su forma, no de los requisitos formales de
la tipografia.

*ver el ejemplo de la pagina siguiente
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fzquierda

Das columnas con dos
superficies previstas para las
llustraciones: puede funcionar,
pero la mayoria de las veces
fracasard,

derecha

Cuando las Imigenes son
adecuadas en términos de
tamaho y contenide,

al resultado es bueno.

fzquinarda

i las imagenes no tienen
ninguna relaclan formal o
de contenido, puede llamar
la atenclon.

derecha

Un intento de suavizar

la discrepancla entre las
imigenes poniende espaclo
de por medio.

izquierda

T-'ir\"l[!{ll{'.ﬂ @5 bueno que las
imagenes se complementen
excesivamente bien, El resul-
tado de esta relagion se tra-
duce en un enunciado que
probablemente no tenga nada
gue ver con ¢l texto; deben
representarse dos retratos,
pera na un diidlogo entre
ambos.

derecha
Unintento de romper esa
scharlar enganiosa ¢an una

madificacidn de las dimensiones

de las superfiicies y una sepa-
facién de las imagenes.

I

|

1

-
L
—r—r

= =
‘Il

—————
[

—
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i

| [ :i H“'
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2.6.4.2.- Fotografias e ilustracion

Entre las imagenes se incluyen
fotografias e ilustraciones, utilizadas tanto en
libros como en revistas y periddicos. Existen
algunas diferencias entre ambas. Las
fotografias se incluyen al disefio para aportar
realismo, ya que representan escenas de la
realidad. Esto puede verse en las revistas y
perioddicos, en los cuales las fotos explican
visualmente una noticia. En las revistas y
diarios las fotos se utilizan también en los
anuncios publicitarios para resaltar los
productos y hacerlos mas Ilamativos. La
pregnhancia de un anuncio dependera en gran
medida de la calidad fotografica, tanto
conceptual como visual.

2.6.4.2. 1.- Fotografia

En este se pueden explotar diversos
efectos fotogrificos y de impresion que
resaltaran la fotografia y asi atraer la atencion
a nuestro diseflo y contribuir a la trasmision
del mensaje global al lector.
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Efecto por trama
Efectos visuales

20 lineas por cm 26 lineas por cm

70 lineas por cm 80 Eneas por cm
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2.6.4.2.2.- llustracion

Las ilustraciones, por otra parte, se
incluyen fundamentalmente por su valor
estético y creativo. Se caracterizan por la
originalidad y la expresividad, y tienen el
poder de atraer poderosamente la atencion
de los lectores. Se ha empleado mucho en
literatura, como puede observarse en los
textos infantiles, en los cuales cumplen una
funcion central. Expresan distintas
sensaciones seglin la composicion que
tengan, con predominio de lineas rectas o
curvas. Las rectas expresan fuerza vy
definicion, las horizontales reflejan
tranquilidad y las verticales, superioridad. Las
curvas, por su parte, crean sensacion de
movimiento y flexibilidad.

Las ilustraciones pueden convertirse
en imdgenes lineales, adquiriendo un terso
dindmico que puede mejorar el efecto global
del disefio, el color es importante , pero
tengamos presente que en cuanto mas sea
claro el color , menos visible sera la imagen.

distintas sensaciones segun 1

Las ilustraciones expresan ‘
4

a *"&

' o,

composicion que tengan. £9

La ilustracidn se caracteriza por la originalidad y la
expresividad, y tienen el poder de atraer poderosamente

la atencién de los lectores r-:"ﬂ )

2.6.5.- Material o soporte

Para las publicaciones impresas existe
actualmente una amplia gama de papeles que
varian en gramaje, textura y color. La
eleccion del papel varia segun el tipo de
edicion y su presupuesto. A la hora de
pensar el disefio editorial de una publicacion
es necesario tener en cuenta la calidad del
papel a utilizar, ya que ésta es clave, por
ejemplo, para la eleccion de las imagenes y
para el uso de los colores. Se deberan dejar
margenes de seguridad teniendo en cuenta el
corte final, como también los posibles

defectos en la medida original del pliego.
Ademds se deben considerar algunos
centimetros mds en el lado del pliego en el
que las pinzas de las mdquinas impresoras
toman el papel al momento de imprimir.

Algunos datos sobre el papel de impresion:

«»+ puede contener fibras de madera en
cuyo caso se componen de celulosa.

< pueden contener madera, estar
compuesto de su fibra.

< pueden ser mas o menos traslucidos.
+ pueden ser de tonalidades distintas

< tiene pesos diferentes (desde 25
g/m2 hasta 170 g/m2, si es mayor
ya son cartulinas.

% puede tener mas o menos volumen.

La eleccion del papel varia segtin el

tipo de edicién y su presupuesto.

Papel natural
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Se compone tinicamente de la mezcla
de sus fibras, con pocos aditivos.

su superficie puede ser : rugosa, suave, o lisa.

Papeles estucados

Se les da una cavado con una capa
fina de sustancias minerales pastosas; pueden
ser papel de offset pigmentado o papel
cuché.

En el papel hay una direccion de
fibras. En la fabricacion, la pasta de papel se
vierte sobre un gran colocador que se mueve
a gran velocidad . por eso las fibras se
disponen todas en una misma direccion la
direccion de la fibra .

La direccion correcta al ahora de
imprimir: las fibras del papel van paralelas al
lomo del libro .

Direccion incorrecta: las fibras de papel
quedan perpendiculares al lomo de libro.

“Cuando se trata de que se lea un
mensaje se pone en juego la blancura del
papel, la regla practica es: el papel muy
blanco eclipsa un tipo de negro intenso, y
esto perjudica la legibilidad. Cuando Ias
producciones requieren un papel muy
blanco, no debe utilizarse letras con un
marcado contraste entre trazos gruesos Yy
finos, y hay que evitar letras muy finas”!’.

Lo mejor en términos de legibilidad,
es un papel con una superficie mate y un
blanco ligeramente roto. El uso de papeles
con tonos marfil o de un amarillo claro no

17 Ob. Cit.p.32
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encuentra justificacion en la cuestion de la
legibilidad, sino en razones estéticas.

El papel con una superficie lisa y
brillante tiende a actuar de espejo, lo cual
resulta perjudicial para la lectura. Por Ilo
general los tipos impresos sobre el papel
reciclado se leen cédmodamente, pero hay
que cuidar de no imprimirlos con una
intensidad demasiado leve ni excesivamente
fuerte.

i

El papel con una superficie brillante
tiende a actuar de espejo.

2.6.6.- Formato

El formato es el area total de la que
se dispone para realizar un disefio. Incluye los
margenes y la caja tipografica. A veces el
disedador puede elegir el formato, con lo
cual tiene amplias posibilidades de
composicion. Pero en general esta
predeterminado y el disefiador debe adaptar
su disefio a medidas estandar.

El formato es el tamafio y forma de
un libro o cuaderno, el primero es

especificado por el numero de hojas que se
hace con cada pliego, y el numero de
centimetros de altura y anchura.

g
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El formato es el tamaro y
forma de un libro

La medida queda establecida segtin s
dobla el pliego: mientras mas dobleces,
menores la forma. Por extension dentro de
las imprentas se conoce formato como la
colocacion del texto dentro del papel: la
medida de los madrgenes, el numero de
columnas, la disposicion de cabeza y pies,
etc.

Hay decisiones que parecen simples,
pero el hacer un minimo cambio repercute
en todo el diseio que habrd que ajusta eso
significa acrecentar o disminuir gasto, sin
embargo el presupuesto de produccion con
un ajusto asi puede repercutir hasta mas de
un 10 %, si hay limitaciones econdmicas es
ahi por donde se debe comenzar a disefiar.
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El papel

Las caracteristicas de este resaltan
antes que cualquier otra cosa en un disefio
editorial, la eleccion de papel merece mayor
consideracion, pero también hay que
considerar este de acuerdo a los costos es ahi
donde el papel puede sufrir muchas
alteraciones, donde empiezan a definirse los
limites para el disefio de un libro.

Hay diferentes tipos de formatos
segiin la cantidad de columnas que se
incluyan:

Formato de una columna: se utiliza
para los libros; en general se muestra solo
texto o sélo imagen.

Formato de dos columnas: facilita Ia
combinacion de textos e imagenes.

Formato de tres columnas: ofrece
muchas  posibilidades para  combinar
imagenes y textos de diferentes tamanos.

Formato de cuatro columnas:
generalmente se utiliza en periddicos y
revistas dado que facilita la composicion
cuando hay mucho texto.

2.7 .- Clasificacion de las distintas
publicaciones- .
as publicaciones son todos aquellos
impresos en donde se tenga como
finalidad dar a comunicar algun tema,
los hay de diferentes formatos, a color, e
impresos en diferentes medios, pero siempre
que se trate de algin comunicado que se

e ) ) ) e

haga publico este sera una publicacion. Se
clasifican de acuerdo a su tamafo de
informacion que disponen:

2.7. 1.~ Revista

Magazine (por su denominacion en
inglés) o magacin es una publicacion
periddica, generalmente financiada por
publicidad y/o por los lectores.

Se compone de una variedad de
articulos sobre varios temas o alguno en
especifico. Producida habitualmente por una
editorial, su periodicidad puede ser,
generalmente, semana, bisemanal, quincenal,
mensual o bimestral, y el formato puede ser
a todo color y/o a blanco y negro, aunque es
mas comun ver la revista a color. Se enlistan
como partes de una revista: volanta, titulo,
bajada, cuerpo, fotografia referencias,
infografia/graficos y columna.

Conformacion de la revista

Estructura externa.- En la portada se
encuentra el titulo o logotipo; el lema, que es
una frase que muestra la tendencia o filosofia
de la revista; el calendario que contempla la
fecha, el niimero, el afo, el volumen y el
precio; el sumario, que desempena el papel
de indice y enuncia el contenido de la revista
o los titulos de los articulos; finalmente lleva
ilustraciones de colores que son lo mas
atractivo.

La estructura interna.- Los articulos
son la parte medular de la estructura interna.
El titulo del articulo enuncia el asunto que se
va a tratar. El subtitulo, que sintetiza el
contenido del articulo, sirve para captar la
atencion del lector, aumentar su curiosidad e
impulsarlo a leer. Entre los articulos se
destacan principalmente: la editorial, Ia
critica, el reportaje, la columna, la crénica, la
entrevista, la encuesta y el ensayo. El
concepto de cada uno de ellos se vera mas
adelante. Todos ellos analizan e interpretan
hechos ya ocurridos. Ejemplos

El numero de columnas, los colores
de las secciones, el estilo de letra para cada
seccién, para los encabezados, titulos, pie de
foto, etc. se basa en las preferencias de
comunicacion.

En Ia revista que vemos se establece
el estilo para indice:
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La pagina Editorial: Tipos Revistas

— En la actualidad se conocen muchos
tipos de revistas, las cuales sirven a
audiencias diversas desde infantiles hasta
adultas. Entre los tipos de revistas se seiialan
las especializadas en algun tema en particular:
cristianas, juveniles, para nifios, para
segmentos, o especializadas en cocina,
deportes, o algtin otro tema de interés, como
lo son las revistas culturales, politicas o
literarias.

The Tech Pioneers

MLY fllef Treas

Las revistas se clasifican en:

1. Informativas.
2. De entretenimiento.
3. De apoyo.

Ya en los interiores se determina en

donde existird el titulo de cada seccion.
Cuando no existe un anuncio se puede
“jugar” con una buena fotografia o 2.7.2.- Cartel
ilustracion:

“Un cartel, afiche o pdster es una lamina
. de papel, cartdon u otro material que sirve
Beyond oil para anunciar o dar informacién sobre

1118
Innowaston and mweton s fnaly tramag of 10 make
s algo

Los carteles se utilizan para colocar el
nombre de departamentos y secciones con el
fin de orientar a la clientela. En ambos casos,
suelen incluir el logotipo y los colores
corporativos de la cadena de distribucion.

Los carteles también sirven para anunciar
El nimero de columnas, los colores de las secciones, el ) espectéculos o eventos culturales tales como:
estilo de letra para cada seccion, etc. Se basa en las ..\

preferencias de comunicacién. 5

L]

18 Randolph, karch. Manual de artes graficas.Trillas.México.p.233
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En dichos casos, se encolan en las
paredes de los edificios donde tendran lugar
el acontecimiento u otros lugares de la
ciudad habilitados al efecto. También existe
una larga tradicion de carteleria politica que
alcanza su maxima expresion en visperas de
unas elecciones en las que la ciudad se llena
de laminas con fotos de los candidatos.

2.7.2. 1.- Tipos de cartel

Existen dos tipos: a) los informativos y b)
los formativos.

A) El cartel informativo. es el que esta
planeado para comunicar eventos,
conferencias, Cursos, reuniones
sociales, espectaculos, etc. Este tipo
de carteles puede ser presentado sélo
con texto, para lo cual se recomienda
letras grandes sobre fondo de color
contrastante. Los textos
deberdn  proporcionar sélo la
informacion indispensable.

También pueden ser presentados con

texto e imagen, para lo cual la informacidn
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se proporciona acompafiada de imagen que
puede estar hecha a base de tipografia de
sujetos, objetos o formas que acompaiian
textos cortos, que den sélo la informacion
necesaria.

El cartel formativo se utiliza como un
medio para propiciar el establecimiento de
habitos de higiene, salud, limpieza, seguridad,
orden, etc. También se usa para propiciar
actitudes de confianza, actividad, esfuerzo,
conciencia, etc.

En el cartel formativo la imagen tiene
preponderancia sobre el texto, el mensaje es
expresado graficamente en forma clara y sélo
se apoya en un corto texto, que dé énfasis a
la idea sugerida.

B) El cartel formativo usado
adecuadamente en la promocion de
la salud, puede convertirse en un
magnifico recurso para evitar las
enfermedades, los accidentes y
promover los habitos higiénicos.

2.7.2.2.- Lenguaje del cartel

En todo cartel existen dos lenguajes:
A)iconico y B) literario.

A)EI lenguaje icdnico incluye sélo la
imagen dandose el caso de una secuencia
para el texto aparezca al final o principio de
una serie. Este tipo de técnicas es muy utiliza
para mantener la expectacion del espectador.

———— ) e

No obstante, existen marcas tan
emblematicas que no es necesario un texto
para entender el mensaje.

¢Una imagen vale mas que mil palabras?
En este caso, no es necesario el uso del

texto para entender correctamente el
mensaje que se quiere transmitir.

Ulaa Lgho Jaqd 3. aksel Siynit

En este tipo de cartel no es necesario el uso
del texto para entender el mensaje

B) El lenguaje literario, es decir,
el cartel sin imagen es mas dificil de
encontrar aunque si que existen casos
como los mostrados funcionando por la
composicion de textos y colorido.

Es evidente que lo que le llama la
atencion de un cartel en la convivencia
entre los dos lenguajes “icénico y
literario”. La imagen y el texto ayudan a
transmitir una informaciéon determinada.
Aunque existan carteles que no incluyan
imdgenes, es muy raro que por lo menos

un pequeio texto quede incluido en
alguno de sus margenes. Es por tanto
considerado el texto, como una funcioén
con respecto a la imagen que habia que
nombrar para caracterizar  algunos
aspectos de éste:

-Anclaje o fijacion de sentidos: Ante
cualquier tipo de imagen el texto restringe la
significacion potencial. Esta tarea es necesaria
sobre todo cuando un espectador no conoce
lo suficiente el producto o idea inicial.

-Revelo: Funcidon importante del texto
en los carteles secuenciales. El texto permite
un enlace al comienzo o final del uso del
producto. Suele ser como una historieta.

-Reiterativa o redundante: Al repetir el
texto, éste refuerza lo que es evidente en la
imagen. En pocas ocasiones se podia
prescindir del texto para aclarar el significado
completo del conjunto.

-Contradictoria: Funcidn basada en forma
retdrica (comparacion, metonimia...) de
aquellos carteles que en donde el texto
afirma la imagen que niega.

De esta forma, la asociacién iconico-
verbal, es una de las notas definitivas de la
sociedad actual y dificilmente podra el cartel
prescindir de este nexo. La conclusion de
todo lo expresado, es que el cartel no es el
mejor método para ensefar la realidad, ya
que ésta es distorsionada y transformada y
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muchas veces acusada de engadar al
consumidor.

En la sociedad occidental, los carteles
comerciales cumplen la funcion principal del
aumento de ventas, salvo grupos, partidos
propagandas oficiales cuya finalidad es
informativa.

( )r—'f(\

La asociacion iconico-verbal,
es una de las notas definitivas }‘7&
de la sociedad actual.

El cartel se utiliza para provocar
necesidades, aumentar las ventas y mantener
de una forma artificial un equilibrio entre
produccion-consumo. El cartel estd creado
como medio de persuasion que puede
subsanar la compra de un traje, cocheo
simplemente un mejor producto de aseo.

El cartel educa, aunque hace falta
precisar el servicio de qué y de quién. Con
una densa historia y desarrollo, este elemento
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se concibe como uno de los medios mas
desafiantes en la construccion de una
sociedad mejor. Sus grandes posibilidades de
un mundo libre y creativo hacen latente este
soporte tan utilizado.

2.7.2.3.- Caracteristicas del cartel

El mensaje de un cartel debe ser
global, percibiéndose como un todo en el
que cada elemento se integra armonicamente
y crea una unidad estética de gran impacto.

Un cartel de calidad es aquel que
llama la atencion espontineamente, es decir,
independientemente de la voluntad del
observador. Los elementos fisicos que
provocan este tipo de atencidon son: imagen,
texto, color, composicion, tamafo y
formato.

Un cartel es aquel que llama la

atencion espontaneamente.

La imagen debe ser una sintesis que

resuma la idea a la minima expresion grafica,
sin dejar de ser clara y significativa. Son poco
recomendables las simplificaciones
exageradas, asi como el abuso de
abstracciones, debido a que presentan
dificultades para su comprension o
decodificacion del mensaje, y en
consecuencia, el numero de observadores
que entiendan el
mensaje se reducira.

En cuanto a su elaboracion, las
imagenes que se aplican al cartel pueden ser:
fotogrificas o dibujadas. Las imagenes
fotograficas a su vez pueden ser de dos tipos:
normal o con efectos.

El dibujo que se usa actualmente tiende a ser
mads sencillo que los primeros carteles que se
hicieron en el siglo pasado, tienden a
sintetizar los elementos que lo integran; esto
exige del realizador gran imaginacion y
creatividad.

No olvidemos que la imagen en un
cartel no es un fin en si misma, sino un
medio para llegar al fin propuesto, que es la
comunicacion y fijacion del mensaje.

El texto cumple una doble funcién en
el cartel, refuerza el mensaje implicito en la
imagen y es en si mismo un elemento
importante en la composicion que ayuda a
dar la impresiéon de equilibrio. Este elemento
del cartel debe cuidarse tanto en la redaccion
como en el tipo de letra, tamaio de la
misma y su colocacion.



La redaccion no debe ser muy
extensa, sino mds bien debe ser un destello al
observador que la visualizard en segundos.
Dicho en otras palabras, para que Ia
percepcion sea rapida los textos deben ser
cortos, directos y claros, buscando al igual
que la imagen, comunicar el mensaje con el
minimo de elementos, sin utilizar palabras o
frases largas. Hay que buscar el texto que
mejor transmita el mensaje.

Tampoco debemos olvidar que su
redaccion estard determinada por el nivel
cultural y social de las personas a las que ira
dirigido el mensaje.

2.7.3.- Flyers o Volante

“Un flyer o un volante es un
documento de publicidad simple que
permite el envido en masa de publicidad
impersonal. Este genero de envié debe ser
impreso en gran cantidad ya que no hay
realmente clientes contemplados, clientes
personales”’®. Un flyer generalmente esta
impreso por un solo lado y a menudo en
blanco y negro con el fin de ahorrar sobre
los gastos de impresion.

La efectividad de los volantes como
medio informativo de promocién o
publicidad dependen de su elaboracion y
entrega.

Pero, ¢como usar los volantes con
eficacia? Con el fin de maximizar su tiempo y

PRINCESA.S PRINCESA.S
T. 319 01 01 T. 319 01 01
BARCELONA BARCELONA

su mensaje debera ser claroy que use una
combinacién de imagenes y texto.

recursos, asegurese de que su mensaje sea
claro y que use una combinacion de
imdgenes y texto en el volante para hacer un
llamamiento a todos los tipos de clientes
potenciales. Hable directamente de su
producto o servicio, usando palabras de gran
alcance que puede ser comprendido por
todos.

Y Aulun explique plenamente su
producto o servicio es importante dejar
"espacios en blanco" (zonas sin grificos o
texto): también pueden ser eficaces. Estos
espacios pueden separar ideas importantes y
hacer su volante mas legible. Utilice papel de
color si disponible y no muy caro, para
capturar los ojos de los espectadores desde
lejos.

La técnica es de distribuir los volantes
en sitios donde pasa mucha gente. Cuando

19 De Buen Unna, Jorge.Manual de disefio editorial.santillan.Espafia.p.355

estd dando volantes, mantenga su meta
demogrifica en mente.

Los volantes es la forma mas
economica y efectiva de traer clientes a los
negocios, es econdmico, porque se hace en
media carta y su proceso de impresion puede
ser desde solo un color hasta todos los
colores, la cantidad minima recomendada es
mil volantes, la efectividad va en lo que se
quiera vender, es decir, que cosa vamos a
anunciar, a quien, el lenguaje e incluso los
colores, la forma de llamar la atencion y ahi
entra la redaccion y el disefio, dos
profesionales se encargan de realizarlo el
redactor publicitario y el disefiador grafico,
que trabajan con enfoques en mercadotecnia,
es decir que sea creativo y que venda, otro
aspecto para que de buenos resultados es
donde se va a repartir.

Pero lo mds importante es repartirlos
si, los volantes hay que ddrselos a quienes
desde un principio queremos persuadir y hay
que, repito darlos, de preferencia poco a
poco para que duren un mes repartiéndolos
y es muy rapido ver el resultado positivo.

2.7.4 Libro

El libro e la forma de
documentacion mds antigua que existe.
Alberga el conocimiento, las ideas y las
creencias de la humanidad. Los libros poseen
una historia muy larga que se remonta a mas
de 4.000 afios atrds. El vocablo “libro”
procede del latin liber, que, originalmente,
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significd “parte interior de la corteza de las
plantas”. Los romanos emplearon dicha
corteza como papel. El término codex,
utilizado para describir libros muy antiguos
(como manuscritos de la Biblia o literatura
antigua), posee un origen botanico similar: la
palabra latina para designar “tronco de
arbol” es caudex, que se usaba en forma de
planchas como superficie para escribir.
Cuando se habla de hojas de un libro, se
hace referencia al material orgdnico de la
superficie de escritura utilizada por los
primeros eruditos egipcios. Las hojas anchas
y planas de las palmeras del antiguo Egipto se
utilizaban para escribir en ellas; mas tarde, los
tallos de papiro se empezaron a aplastar,
tejer y secar con el fin de obtener una
superficie de escritura adecuada para la tinta.

“Es un trabajo impreso, manuscrito o
pintado en una serie de hojas de papel,
pergamino, vitela u otro material, unidas por
un lado (es decir, encuadernadas) vy
protegidas con tapas.”?°

Segun la definicion de libro dada por
la UNESCO, un libro tiene que tener 50 o
mads hojas. Si tiene menos de 50 es un
folleto.

A veces se llama "libro" a una obra
de gran extension que se publica en varios
libros, llamados "volumenes". Otras veces se
llama también "libro" a cada una de las
partes de una obra, aunque fisicamente se
publiquen todas en un mismo volumen.

——— ) e

Un libro puede tratar sobre cualquier tema.

2.7.4. 1.- Tipos de libro

a) Libros de gran formato: libros grandes que
recopila grandes ilustraciones.

b) Libro de texto: brinda informacién sobre
un tema o materia e incluye ejercicios.

c) De referencia o consulta: sirven para solo
obtener datos de él especificamente.

d) Monografia: Libro dedicado a un asunto
Unico en particular.

e) Recreativos: contiene diversos

pasatiempos para nifios y adultos.

f) Instructivos. Contiene las instrucciones
precisas sobre el manejo de algtin dispositivo.

g) Descriptivos: los que dan informacion
detallada de algtin tema especifico

h) Cientificos: se refieren a solo temas
especializados con un lenguaje cientifico

i) Literarios y lingliisticos: especializados en
idiomas o lenguas, también abarca novelas,
cuentos, cronicas, historias, etc.

j) De viaje: de formato pequeio para caber
en bolsas.

k) Biografias: tratan vida y obra de
personajes ilustres.

20 Randolph, karch. Manual de artes gréficas.Trillas.México.p.234

21 De Buen Unna, Jorge. Manual de diserio editorial. Santillana.p351

El libro es la forma de documentacién

maés antigua que existe.

2.7.5.- Periddico

Un peridodico es una publicacion
editada normalmente con una periodicidad
dia diaria (en cuyo caso suele llamarse diario)
o semanal (en ocasiones llamado semanario),
cuya principal funcién consiste en presentar
noticias. Ademds, el periddico puede
defender diferentes  posturas publicas,
proporcionar informacion y consejos diversos
a sus lectores, y a veces incluye tiras comicas,
chistes y articulos literarios. En casi todos los
casos y en diferente medida, sus ingresos
econdmicos se basan en la insercion de
publicidad.

“El peridodico ha sido crucial para
difundir el crecimiento de la conciencia social
y laboral, y ha sido un instrumento que ha
podido fungir como "abogado de los pobres"
o de algunas causas oprimidas.”?!
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El periodico ha sido crucial para difundi;‘?}\
o N

el crecimiento de la conciencia social. & 2
L]

2.7.5. 1.- Prensa o periodico
impreso

Es un sistema abierto de Ia
comunicacion humana tecnificada que
procesa acontecimientos, ideas y
sentimientos procedentes de una o varias
fuentes, para transmitirlos a destino mediante
un canal llamado periddico.
Su funcién no es tnicamente informativa,
pues compara y contrapone unos sucesos con
otros, argumenta, concluye, y plantea
soluciones, influye asi en el ptblico lector,
esto es, orienta cultural e ideoldgicamente.

Periodico. Es una institucion de
caricter publico que busca y recoge la
noticia, la analiza y la transmite.

2.7.5.2.- Distribucion

Se edita, distribuye y vende en los
quioscos y en los lugares para ello, y se
destina al publico en general, por lo cual su
estilo es claro y conciso, y su contenido muy
variado, pero siempre dividido en dos
secciones generales, informacion y opinion,
divididas a su vez en subsecciones:
informacidon nacional, internacional, local,
sociedad, cultura, ciencia, salud, economia,
deportes, agenda, anuncios, etcétera y, en el
caso de la informaciéon, en: editorial,
articulos de fondo, cartas al director,
columnas, criticas (taurina, cinematografica,
televisiva, deportiva, teatral, musical),
cronicas, humor grifico, etc.

Algunos periddicos han adquirido
fama por su aceptacion de alguna seccion en
particular, ya sea que la seccidn sea
destacada a comparacion de  otros
periddicos, o que ésta tenga algtin distintivo
peculiar; por ejemplo, un periddico en una
sociedad de publicacion de varios periddicos
puede atraer mas clientela porque su seccion
de "anuncios clasificados" goza de fama de
ser mucho mas completa.

2.7.5.3.- Partes del periodico

Plana: es una de las caras en las cuales se
escribe

primera plana: es la hoja principal del
periddico ( la primera) en la cual se dan a
conocer los hechos mas relevantes.

Cintillo: es una pequeia linea sobre la cual se
escribe el nombre del periddico.

Secciones: son todas y cada una de las partes
informativas en que se divide el periddico
(temas), politica, deportes, etc.

Suplemento: es un texto extra que contienen
algunos periddicos con informacion de
interés.

Columnas: son escritas por periodistas
especializados en el cual se analiza un tema
de interés.

Logotipo: es el grafico que identifica al
periddico.

Lema: es una frase corta que identifica la
filosofia de la empresa.

Fechario: es el espacio en el cual se pone la
fecha del dia.

Directorio: son datos o teléfonos de interés
para que el lector pueda hacer uso de ellos
en un momento dado.

Titular: es la frase principal de una noticia.
Fotografia: es la descripcion grafica de la
noticia.

Pie de foto: es una pequena frase que explica
verbalmente lo que aparece en la imagen.
Orejas: son los anuncios que aparecen en las
esquinas superiores de la primera plana.
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CONTENIDO
Portada Noticias mas importantes y
sumario (indice).

DYEREE I Noticias del propio pais.
Local Noticias regionales o
locales.

Sucesos.

Noticias sobre cine, teatro,
musica, danza...

Informacién sobre cines,
teatros...

Anuncios por palabras.
Noticias deportivas.

Noticias del mundo
empresarial y comercial.

Informacion sobre la
cotizacion de las acciones.

Agenda Informaciones practicas:

farmacias, loterias, el
tiempo...

Chistes, crucigramas, tiras
comicas...

CELI AT UER Y Programacion de las
televisiones y emisoras de
radio.

Internacional Noticias de todo el mundo.

LA NUEVA PROVINC
==1a .

de capitales extranjeros

t’_

Partes de una plana de periédico
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2.7.5.4.- Géneros periodisticos

El género periodistico se define en
funcion del papel que juega el narrador o
emisor del mensaje en relacion a la realidad
observada. La noticia pertenece al género
periodistico de informacion por excelencia, y
el articulo de opinion el mas abierto a la
subjetividad. Para algunos autores, son
estrategias comunicativas que se organizan y
se hacen reconocibles tanto para el emisor
como para el destinatario.

Hay gran variedad de clasificaciones
de géneros periodisticos. Estas varian segun
los diferentes autores y corrientes.

Segun la tipologia anglosajona, basada
en la frase "los hechos son sagrados, las ideas
libres", se conocen dos tipos de géneros: los
que dan a conocer hechos: la noticia, el
reportaje y la cronica y los que dan a
conocer ideas: principalmente el editorial y el
articulo de opinion.

Segtin las tipologias latinas se
distinguen cuatro grandes géneros:
informacién, reportaje, cronica y articulo o
comentario.

Otras clasificaciones distinguen entre:

< Géneros informativos: hacen una
interpretacion contextual de Ia
informacion en la que no aparece
explicitamente la interpretacion.

—— ) e

< Géneros interpretativos:  aparece
explicita la  interpretacion  del
periodista.

Otro criterio para clasificar los géneros es
el grado de subjetividad, segiin la mayor o
menor presencia del periodista en el texto:

-Noticia: Es el género periodistico por
excelencia y la base de todos los demas, en
ella se informa con el menor nimero de
palabras posibles, de lo fundamental de un
hecho o situacion.

-Articulo, tribuna libre, comentario o
editorial: la presencia del autor es total. El
periodista muestra sus opiniones de una
manera muy subjetiva, estd dando su vision
particular sobre un hecho.

-Crénica: Enmarca lo que ha pasado y lo
interpreta, pero directamente sobre los
hechos, no hay opinion.

-Reportaje: Es una narracion ampliada,
exhaustiva y documentada de un suceso. Se
complementa con la fotografia para hacer
mds comprensible el mensaje. Expone
detalladamente descripciones de Ilugares,
sucesos, personas y hechos.

Editorial: Es la expresidon de la opinidn o
postura del diario o peridédico sobre un tema
de interés social. Aparece siempre de manera
destacada en las primeras paginas. Se
caracteriza por el anonimato, aunque son el

director o el consejo los encargados de dar
su opinion.

2.7.5.5.- Edicion del periodico: los
materiales

La tinta

La tinta empleada en la impresion de
periddicos ha variado durante los afios; desde
la clasica pintura negra y manchante, a una
tinta morada, en algunos casos, o incluso de
color café, aunque el desarrollo mds reciente
de Ia tinta se ha enfocado a que no manche y
que sea biodegradable.

El papel

El papel de diario estd presente en
nuestra vida cotidiana doméstica, laboral y
cultural. Por sus propiedades de rigidez y
absorcion de la humedad, la hoja de diario es
también un recurso util a la hora de limpiar,
envolver, aislar y embalar. El papel de diario,
por tanto, no solo es reusable sino también
reciclable.

Para los papeles mds econdmicos, como
el papel de prensa empleado en los
periddicos, se utiliza sélo pulpa de madera
desfibrada y fibras recicladas.

2.7.6.- Catilogo

Obra impresa en la que las empresas
muestran su oferta de productos y servicios a
los clientes. Las primeras pdginas del catalogo
suele estar dedicadas a la presentacion de la
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compaiiia que generalmente se acompaia
por fotografias de las instalaciones de la
firma: imagen aérea de la fabrica, foto de la
maquinaria de produccion, etc. En ocasiones,
también se introduce en primer término una
bienvenida o declaracion de intenciones por
parte del maximo responsable de la empresa.

En el catidlogo también se suele reflejar la
politica de la compafia en cuanto a calidad,
medio ambiente, gestion de personal,
atencion al cliente, etc. Si se trata de
catalogos dirigidos a profesionales
(mayoristas, minoristas, etc.) se suelen
acompaiar de una tarifa de precios sobre la
que la compaiiia aplicard los descuentos
negociados con el cliente.

Otras informaciones de orden practico
que se incluyen en el catdlogo son: direccion
y teléfono de contacto, plazos de entrega,
pedidos minimos, cobertura geografica,
puntos de suministro, etc.

El catilogo se renueva periédicamente,
en muchas ocasiones con periodicidad anual.
En la industria de la confeccion se cambia
conforme se van lanzando las colecciones en
lo que se llama catdlogo de temporada.

Un catilogo es un momento de
encuentro entre la compaiia y sus
potenciales clientes, y es por eso que en ellos
no sélo puede aparecer informacion sobre los
productos o servicios que ofrece la compaiiia
sino también sobre la compaiia misma. Los
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catalogos son la oportunidad para que usted
presente a su empresa ante el publico con
fotos de sus edificios, direcciones, teléfonos,
correo electronico, sitio Web, breve resefa
de los objetivos y caracteristicas de 1Ia
compaiia y de sus duefios, presentacion del
personal, etc.

Aunque todo esto depende de qué tipo
de catilogo usted desee. Un catidlogo
completo con informacion de productos o
servicios junto con toda la informacion
referida a la presentacion de la compaiiia
serd un catdlogo extenso y con condiciones
de distribucion particulares, con un papel de
calidad acorde a lo que el catilogo intenta
lograr, un cuidado especial en el texto que
éste contenga, etc. Mientras que un catdlogo
que presente las ofertas del mes serd una
catilogo muchisimo mds sencillo, que no
presente a la compaiiia, en un papel austero,

Catdogo de Regalos

con poco o nada de texto, etc. Segun el tipo
de presentacion que usted desee hacer, el
disefio del catdlogo variara drasticamente, y
eso es lo correcto. No estd bien presentar las
ofertas del mes en un catdlogo complejo,
costoso, que requiera mucho tiempo en el
trabajo de disefio como tampoco estd bien
hacer una presentacion completa de su
compaiiia y sus productos o servicios a través
de un catilogo muy simple y poco trabajado.
Lo correcto es saber discriminar entre un
tipo de presentacion y otra y dedicar
acertadamente un tipo de catidlogo a una y
otro tipo de catalogo a la otra.

e e LI L L Y e 1)

En el catdlogo suele reflejar la politica de la compania en cuanto a calidad,
medio ambiente, gestién de personal, atencién al cliente, etc.
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2.7.6. 1.- Importancia

“El objetivo principal de un catdlogo
es la promocién de los productos o servicios
que ofrece su compaiia. Un catdlogo
correctamente  disefado  exhibird  los
productos o servicios que su compaiiia ofrece
de manera que éstos estén ordenados para su
facil reconocimiento, atractivos para generar
ventas, ubicados estratégicamente en
distintos lugares de la hoja para primar el
fomento de uno sobre otro, o para hacerlo

mas atractivo”?2,

El catdlogo correctamente disefiado
debe respetar la coherencia visual en la que
se apoya su imagen corporativa.

Un catdlogo puede presentar productos
dentro de paquetes promocionales o
productos de su compaiia poco conocidos,
puede informar al publico acerca de las
nuevas comodidades técnicas de un servicio
o simplemente puede contener las ofertas del
mes de un comercio minorista.

2.7.6.2.- Catilogo de productos

Es el tipo de catalogo mas utilizado
en el medio, ya que es el que muestra todas
las caracteristicas del producto que se pone
en venta, y se da datos destacables sobre él,
asi como también se fotografia.

El catdlogo de producto incluye:

Fotografia de los productos que
comercializa la compaiia.

22 www.espana.cataloguedesingservice.com, Noviembre 2009
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Breve explicacion de sus
caracteristicas técnicas: composicion,
ingredientes, proceso de fabricacion,
cumplimiento de la normativa aplicable, etc.

Planos, esquemas o diagramas de su
estructura, forma de montaje o
funcionamiento.

Grificos sobre las prestaciones
técnicas mas destacadas.

Gama ofertada: formas, medidas,
colores, etc. En el caso del sector textil:
tallas, colores, tejidos, estampados.

Fotografia de accesorios o complementos.

Si se trata de productos industriales,
en el catdlogo se hard especial hincapié en
aspectos como instalacion 'y montaje,
garantia, atencion de reclamaciones, etc.

En el caso de productos de consumo,
el disefio grifico del catilogo resulta mas
importante.

2.7.6.3.- Diserio de catilogos
publicitarios

Son las publicaciones que nos ofrecen
informacion sobre una serie de productos o
servicios, de una empresa. Es el mejor medio
que tiene una empresa para ofrecer
publicidad sobre sus productos directamente
al consumidor, aunque esta sea un poco
elevada de costo, permite ensefar de una
forma correcta todos los contenidos
deseados por la empresa, sin limitar calidad

deben contener la informaciéon mas relevante y atractiva,_ &

ni espacio en la publicacion de sus productos.

La forma de disefiarlo en la calidad
del papel, la posibilidad de utilizar muchas
imdgenes y extendernos en los textos, nos
puede permitir idear la creacion de un
producto  eficazmente  atractivo, un
escaparate sobre papel que despierte el
interés y la atencion de nuestro publico
objetivo. Si se trata de una empresa con un
cierto prestigio, se cuidardn minuciosamente
hasta el ultimo detalle, en cuanto a la calidad
del papel, las imagenes, etc. Si se trata de
productos mds corrientes y ofertados, se
optara por un disefio menos elegante y mas
sencillo.

2.7.6.4.- Partes de un catilogo

La portada y contraportada son las partes mas vistosas que 17%

e
" |
]
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Las partes que comprenden un
catidlogo: EI contenido, la portada y Ia
contraportada.

Portada: Se Illama portada a Ia
primera pdgina del catdlogo, a la tapa, si se
quiere. La portada es su carta de
presentacion. Debe ser llamativa, atractiva
pero no sobrecargada. Esta debe dejar en
claro que es un catdlogo de su compaiia,
respetando la  coherencia  visual 'y
presentando de forma visible su logo
corporativo. No es conveniente que se
sobrecargue la portada con muchos
productos sino que es mejor una clara
presentacion de su compaiia y de que eso
que se estd observando es un catdlogo que
ofrecerd sus productos. No sobrecargar la
portada para no ahuyentar a los potenciales
clientes no quiere decir que no se puedan
colocar productos en ella. Por el contrario,
es una buena estrategia presentar un
producto que tenga mucha demanda o que
caracterice a su compafia o0 quizd una muy
buena oferta con el precio destacado. La
portada tiene la doble funcién de presentar a
su compaiia como proveedora del catdlogo
como de ser el anzuelo para pescar lectores.

Contenido: Se Ilama contenido a las
paginas internas del catdlogo, las que se
encuentran entre la portada y la
contraportada. El contenido es como un Mall
en su catdlogo, es el momento en que los
lectores recorren las pdginas buscando qué
comprar, buscando precios y ofertas. El
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contenido se puede dividir por secciones, por
ofertas o por lo que se desee siempre
teniendo en cuenta un criterio de orden. EI
orden caracteriza al catdlogo. Sin embargo,
como hemos dicho que en la portada no se
debe sobrecargar la exposicion de productos,
en el contenido este aspecto se debe explotar
al maximo. En el contenido no se debe
incluir (o se debe incluir la menor cantidad
posible de) informacidon que distraiga al
lector. En esta parte del catdlogo lo que nos
interesa es que el lector preste toda su
atencion a los productos y, en algun caso, al
texto que presenta sus caracteristicas basicas.
Es de suma importancia ser cuidadosos a la
hora de disefiar el contenido porque éste
debe combinar la exposicion de la mayor
cantidad de productos con un orden facil de
seguir.

Contraportada: Se llama
contraportada a la ultima pdgina del
catilogo. La contraportada puede ser una
continuacion del contenido, ser su ultima
pagina o puede presentar caracteristicas
propias. Si se utiliza para pagina de
contenido, el criterio serd el mismo que sigue
el resto de las paginas de contenidos:
presentar la mayor cantidad de productos de
manera ordenada. En cambio, si se le quiere
dar a la contraportada un caracter particular,
se puede colocar en ella toda la informacion
referente a las formas de pago o a la manera
de contactarse con su compaiia (direccion,
teléfono, correo electronico, sitio Web,
etc.).

En el resto de publicaciones, revistas,
periddicos etc., la portada y contraportada
son las partes mds vistosas que deben
contener la informacion mds relevante y
atractiva. Esto hace que el disefio guarde
especial cuidado en estas  zonas.

El objetivo principal del diseio de un
catdlogo publicitario, es conseguir de una
forma eficaz, que los contenidos del mismo,
lleguen al publico u consumidor, que sean de
su agrado, y les parezcan atractivos de una
forma clara, ordenada y estética.

2.7.6.5.- Impresion de catdlogos

En lo que a éste se refiere serd de
gran importancia su pericia para discriminar
la utilizacion de cada tipo de papel para cada
tipo de catdlogo de manera que el beneficio
de utilizar cierto tipo no vaya en desmedro
del beneficio comercial-monetario; es decir,
si alguien tuviera una fuente inagotable de
dinero siempre elegiria el mas elegante, el
mas costoso, pero como eso no sucede y los
recursos son limitados se debera mantener un
criterio riguroso a la hora de elegir un papel
adecuado para cada tipo de catdlogo.

La calidad: la calidad del papel
utilizado para un catilogo es una de las
primeras impresiones que tiene el potencial
cliente que lo recibe. La calidad del papel
anticipa la calidad del catdlogo y de lo que
en éste se ofrece. Sin embargo, no hay algo
asi como un ranking de papeles. Si es cierto
que se suele considerar un llustracion de
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130gramos como un papel superior a un
Obra de 70 gramos, pero nadie puede
decidir a priori si es de mayor calidad un
llustracion Mate de buen gramaje que un
llustracion Brillante del mismo gramaje. De
esta manera, recae en usted y en el disedador
la eleccion del mejor papel para su catdlogo.
De cualquier manera, no es siempre
conveniente elegir un papel de alta calidad.
Por ejemplo, para confeccionar un catdlogo
de ofertas del mes serd conveniente, en la
mayoria de los casos, la utilizacion de un
papel de poca calidad porque de usarse
alguno de alta calidad para un catilogo de
gran tirada y de caracter cotidiano el gasto
en papel seria innecesariamente elevado
disminuyendo el beneficio que aquél
proporciona.

Textura (aspecto tictil): La sensacion
tactil que genere el papel de su catdlogo
puede ser utilizada para reforzar el efecto o
la apreciacion subconsciente que el lector
tenga de su compaiia. Un papel puede
transmitir un interesante mensaje. Por
ejemplo, si su compaiia de
electrodomésticos lanza al mercado un
catdlogo de heladeras podra utilizar un papel
grueso y rigido, inclusive dspero, para
transmitir un mensaje de potencia y
durabilidad. Ahora bien, si el catdlogo es de
aspiradoras de mano, podrd utilizarse un
papel suave y muy fino que se doble muy
facilmente que refleje  delicadeza vy
versatilidad. Las opciones son innumerables.

— ) e
2.7.7.- Folleto

“Un folleto es un impreso de un
niimero reducido de hojas que sirve como
instrumento divulgativo o publicitario. En
marketing, el folleto es una forma sencilla de
dar publicidad a una compaiia, producto o
servicio”?3. Su forma de distribucion es
variada: situandolo en el propio punto de
venta, mediante envio por correo o buzoneo
o incluyéndolo dentro de otra publicacion de

venta o0 entre otras cosas.

Las cadenas de distribucion se sirven
regularmente de folletos para dar a conocer a
los clientes de la zona las ofertas de Ia
semana, del mes o del afio

Decidir qué tipo de folletos realizar es
una determinacion importante, dado que
condiciona el disefio en tanto cada tipo tiene
reglas especificas de creacion, los costos, los
tiempos de desarrollo e impresion de los
folletos, la forma de distribucion y el efecto
sobre el publico. Por supuesto, lo ideal es
contar con una folleteria completa, es decir,
con volantes, dipticos y tripticos, para poder
aprovechar las ventajas y la
complementariedad de estas  piezas,
reforzando al maximo la identidad
corporativa.

Sea cual sea el tipo de folleto elegido,
el disefiador especializado se encargarda de
lograr una pieza de gran atractivo visual,
capacidad comunicativa y representatividad

23 http://www.thebrochure.org/tipos-de-folletos.aspx, Diciembre 2009

Infecciones
Respiratorias

agudas
en lainfanda

=3

El disenador especializado se encargara de lograr

una pieza de gran atractivo visual, capacidad

corporativa. También se ocupard de
recomendar la imprenta mds conveniente
para que los folletos disefados se luzcan, a
un precio razonable.

2.7.7.1.- Seleccion de
informacion para un folleto

Todo folleto suele presentar:

« Titular de tapa

7
0’0

Titulares internos

< Texto

7
0’0

Logotipo de cierre

Los titulares internos se  hacen
imprescindibles cuando el texto es abundante
y resulta imperativo ir agrupando los datos.
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http://www.thebrochure.org/diseno-de-folletos.aspx

Las funciones de las demas partes son
similares a las del aviso publicitario, aunque
con un mayor caudal de argumentos para el
lector.

Dividiendo la informacion

Presentar la informacion en secciones
no solo facilita la lectura del folleto: también
simplifica el trabajo del redactor, que puede
de esa manera organizar mejor todo el
material de que dispone.

Es adecuado que esa division vaya

1. Desde lo mas sencillo hacia lo mas
complejo

2. Desde lo conocido hacia lo desconocido
3. Desde lo central hacia lo accesorio
4. Desde el pasado hacia el presente, o desde
el presente hacia el futuro

También, los datos pueden ordenarse
jerarquicamente a partir de estas preguntas
acerca del producto o servicio:

. ¢Qué es?

. ¢Para quién es?

. ¢Para qué sirve?

. ¢Qué aspectos lo caracterizan o
diferencian?

. ¢Cuanto cuesta?

. ¢Donde se consigue?

. ¢Quién esta utilizdndolo?

. ¢Dénde se puede obtener mas informacion?

——— ) e

No hay que temerle a la obviedad.
Todo lo que para el redactor pueda parecer
conocido, posiblemente no lo sea para quien
hasta ese momento ni escuchd hablar de ese
producto. A menos que uno se esté
dirigiendo a un publico con experiencia en el
tema, habra que considerar que el estilo
didactico, en el fondo, todo el mundo lo
agradece.

Un buen texto publicitario deberia ser:

1. Sintético. Lo cual no quiere decir
breve, sino que no posee nada superfluo.

2. Consistente. Un publicitario decia
que debia haber una idea en cada frase.

3. Estimulante. Impulsa a la accion.
O lo que es lo mismo, evita que la gente
exclame “jQué buen aviso!” y, en lugar de
eso, piense “iNecesito ya mismo ese
producto!”.

4. Tenso: da la sensacion de que algo
va a ocurrir.

5. Claro. Evita la jerga: muchas
empresas tienen nombre internos para llamar
a sus productos algunas de sus
particularidades. Es importante evitar que ese
lenguaje pase a los avisos.

Requisitos de la redaccion

Watson Dunn explica que todo texto
publicitario tendria que cumplir con estas
pautas:

1. Claridad. Los lingliistas reconocen tres
niveles de lengua o comunicacidon verbal:
superior, medio e inferior.

El superior es el académico, el cientifico,
aquel que solo puede ser entendido por
personas adentradas en la materia. También
es el lenguaje de la formalidad.

El ultimo, es el inferior: el amistoso,
familiar.

La publicidad se mueve generalmente en
los niveles medio e inferior. El lenguaje
superior queda reservado a folletos técnicos
o publicaciones especializadas: dos ambitos a
los que los redactores publicitarios no suelen
tener acceso. La claridad no tiene tanto que
ver con qué palabras se usan, sino a quién
uno se dirige con ellas.

2. Brevedad. Se habla de que ésta es una
de las virtudes de una buen texto. Pero al
mismo tiempo hay casos de excelentes avisos
con textos que pueden considerarse largo.
Mids bien habria que indicar que un buen
texto tiene la cantidad exacta de palabras.

3. Naturalidad. La naturalidad deberia

entenderse como esa capacidad para que el
texto suene familiar, no forzado ni
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impostado. Ser natural es lograr una escritura
que aparezca muy fluida a los ojos del lector.

4. Correccion gramatical. Es algo
inherente a su profesion el escribir bien, sin
fallas en la ortografia ni en la sintaxis.

2.7.7.2.- Diserio del folleto

“Para la confeccion efectiva de un folleto
publicitario, se recomienda.

«» Imprimir titulos y subtitulos claros y
atractivos.

«» Realizar argumentaciones completas.
Explicar densamente los beneficios
del producto o servicio y hacer un
resumen de los mismos.

< Incluir un buen nimero de
fotografias en las que aparezcan los
productos asi como demostraciones
de su funcionamiento. Adjuntar pies
de foto explicativos.

< Acompaiiar el texto y las fotografias
con diagramas o dibujos.

+» Realizar un recorrido Iégico por los
diferentes productos y
argumentaciones.”?*

El folleto es un ejemplo de un
documento de tamaio especifico con el cual
se debe trabajar. No se puede agregar una
pagina de mas. Su texto e imagenes deben
caber dentro de un espacio preciso, o de lo
contrario el folleto no se doblara
correctamente.
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Si el folleto no forma parte de una
campafa publicitaria, no es necesario que se
una a un estilo predeterminado. En cambio,
si es una pieza mas de la comunicacion
masiva de un producto, resulta aconsejable
que el folleto responda a la linea creativa
general. La razon estd en que es preciso que
unas fuerzas potencien a otras. Y si alguien
ya ha visto un buen ntimero de avisos sobre,
por ejemplo, un nuevo auto deportivo, es
mds que recomendable que el folleto tenga
algin nexo con esos avisos. No
necesariamente el mismo titular, pero si una
union visual o lingliistica.
De ese modo, el folleto entra de inmediato
en el campo de conocimiento de quien lo
recibe: asi el lector parte de algo conocido y
estd en disposicion de asimilar mas datos.

Si bien lo habitual es realizarlos a todo
color, existen variantes en uno o dos colores,
de acuerdo al disefio, que pueden utilizarse,
y bajar costos, en el caso de tiradas medianas
o grandes.

El papel ilustracion, sobre el que
generalmente se imprime toda folleteria de
calidad, es un excelente soporte para la
impresion de fotografias y colores y es suave
al tacto.

2.7.7.3.- Tipos de folletos

Hay diversos tipos de folletos, dos de
ellos son los Dipticos y los tripticos.

Un folleto de tres cuerpos se halla escrito al
frente y al dorso y se pliega hacia el centro
desde ambos lados.

Dipticos

Un diptico es un folleto de cuatro
caras, dos interiores y dos exteriores,
producto del plegado de una hoja en dos.
Los dipticos son folletos que pueden cumplir
distintos objetivos. Se utilizan, bdsicamente,
como presentacion de una compaiiia ante
clientes reales o posibles, proveedores y otras
instituciones. Se ofrece asi en ellos los
principios corporativos, los productos y
servicios y la informacién de contacto.

Se ofrece asi en ellos los principios corporativos,

los productos y servicios y la informacién de

contacto.

El tamafio convencional de estos
folletos es el de una hoja carta cuando estan
extendidos, con paneles de 5.5" x 8.5".
Para dipticos de alto impacto visual se utiliza
hoja carta doble, por lo que los paneles son
de 8.5" x 11", EI tipo de plegado y de
corte puede variar, desde el tradicional

....................................................................................................................................................................................................................................... 63
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plegado a la mitad y corte recto, a otras
posibilidades que pueden proponer los
diseiadores graficos para lograr folletos
originales por su forma. La eleccién del papel
en este caso es fundamental, dado que debe
tratarse de un material atractivo y a la vez,
resistente. Usualmente estos folletos se
imprimen en cartulinas (brillante / mate), o
en papel ilustracion grueso (brillante / mate).
Si un diptico estd impreso en buen papel,
tendrd resistencia para ser consultado con
frecuencia por los interesados en adquirir los
productos y servicios de una empresa.

Teniendo en cuenta que los dipticos
requieren maxima calidad de disefio, papel e
impresion para dar una excelente imagen
corporativa, es comprensible que no se hagan
tiradas masivas de este tipo de folletos, dado
que son mas caros.

Tripticos

“Un triptico es un tipo de folleto
muy popular que se caracteriza por contar
con tres caras interiores y tres caras
exteriores, producto del plegado de una
hoja. Los tripticos ocupan tal vez un lugar
intermedio entre los volantes y los dipticos,
siendo al mismo tiempo de gran alcance y de
muy buena calidad grifica”?>. Son los
folletos indicados para presentar a una
compaiiia con una imagen profesional y seria.
Ofrecen informacion destacada sobre una
empresa: filosofia corporativa, trayectoria,
servicio de atencidn al cliente, productos,
servicios, promociones especiales, novedades
institucionales, descripcion de las
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instalaciones 'y  tecnologias, = empresas
asociadas, informacion de contacto y todo
aquello que represente cabalmente a Ia
compaiia.

Los tripticos tradicionales tienen el
tamafio de una hoja carta cuando estin
extendidos (8.5" x 11'"), con caras de
3.67'" x 8.5". Si bien este tamafio es el mas
popular por su practicidad, muchas veces los
disenadores recomiendan realizar este tipo de
folletos en hoja carta doble o triple, para
generar un mayor impacto visual. El éxito de
un folleto depende de la creatividad del
diseiador grafico y de su capacidad para
satisfacer las necesidades de una empresa.

El éxito de un folleto depende de la creatividad
del diseniador grafico y de su capacidad para
satisfacer las necesidades.

Para que los tripticos consoliden Ila
imagen de una compaiia es absolutamente
crucial que tengan un excelente nivel de
impresion, ya que solo asi el disefio se
volvera llamativo y hard que la gente quiera
conservar estas piezas. Generalmente estos

folletos se imprimen en papel ilustracion,
porque es atractivo y también resistente. Una
opcion valida para recortar costos es realizar
este tipo de folletos en papel offset sin
acabado, de mds gramaje que lo usual. Los
colores también juegan un rol importante en
el éxito de los tripticos. La impresion a todo
color es mucho mdas accesible que en el
pasado y supone grandes ventajas cuando el
diseiador sabe aprovechar los miultiples
colores sin transformar todo en un caos: los
folletos se vuelven seductores y facilmente
identificables con la identidad corporativa.

2.7.7.4.- Tema del folleto

Es importante destacar para el efecto
positivo de un buen folleto, el tema que va a
llevar este, es decir esos elementos graficos
que lo haran relacionarse con cierta marca o
corporativo, e inclusive evento social. Por
ejemplo si se piensa realizar un folleto como
agradecimiento por navidad, serd necesario
retomar colores como el rojo, verde, dorado
o plateado y retomar elementos que evoquen
la festividad.

Asi la informacion implantada en el
folleto debera siempre emparejar con el
diseio que se estd utilizando. Si se esta
dando informacion general sobre algun bien
o servicio de una empresa, pues sera
recomendable utilizar fotografias, graficos y
colores que evoquen la organizacion como
por ejemplo utilizar los mismo colores de su
logotipo, lo que se desea lograr es que el
folleto contenga una tema en general,
siempre y cuando este no termine saturado
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de colores, tipografias, imagenes que le reste
legibilidad al folleto, pues este es el primer
vinculo con un posible cliente sobre el bien o
servicio que se esta publicitando por lo cual
la informacion que contiene se vuelve parte
importante, asi este deberd conservar la
legibilidad y claridad en todo momento.

El tema de un folleto tendra que mantenerse
sobrio para no caer en exageracion y desviar
la tencion del objetivo.

2.7.7.5.- Costes de impresion

Si solo se desea tener folletos de una
manera casera, a modo de no tomar en
cuenta la calidad de impresion, papel y
presentacion a color, muy bien se podria
ajustar una impresidon barata, incluso hecha
en el mismo hogary en blanco y negro, ya
que aqui, lo que solo se busca es lanzar la
informacién basica del bien o servicio,
considerando que la calidad no es necesaria
ya que muchas veces es casi seguro que este
terminara en la basura. Por lo que este tipo
de trabajos resulta realmente econdmico, y
cpara qué prestarle tanta atencion a un
folleto que solo se utilizara una sola vez?
Resultaria un gasto innecesario.

Pero si lo que se desea es una
impresion  totalmente  profesional, se
recomienda una con variados tonos de color,
por obvias razones estas resultan mas
costosas, pero el acabado es mas fino y
presentable, no hay que dejar a un lado el
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tipo de papel con el que se imprimird, ya que
la impresion a color requiere cierto tipo de
papeles para que la tinta brille y esta no
“aguade” el papel en el momento de la
impresidon, por lo mismo su costo se eleva,
pero se obtienen resultados mucho mas
profesionales, pues recordemos que el folleto
puede ser una carta de presentacion de alguin
producto o empresa, asi que este debera
exponerse a un futuro comprador con la
mejor presentacion.

Este tipo de impresiones resultan un
tanto econdmicas si se hace en un tiraje
mayor a 500 ejemplares pero menor a
2000, también habrd que tomar en cuenta
que son folletos que no solo se regalan por
regalar, si no que tendra un vida util un poco
mds extensa que los econdmicos, por lo que
la duracion de este se vuelve un factos
importante a considerar a la hora de decir el
papel o la calidad de impresion.

Para aminorar un poco mds lo costos,
se puede optar por no imprimir todas las
caras del folleto a color, si no las que
realmente las necesiten como solo la portada
y algunas imagenes destacas.
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2.8.- Museo Nacional del Virreinato-,

El Ex-Colegio de San Francisco Javier

| inmueble sede del Museo Nacional del

Virreinato pertenecid, a lo largo de los

siglos XVI, XVII y XVIII, a la compaiia
de Jesus de Nueva Espaiia.

En su interior funciond uno de los
colegios jesuitas mas importantes, el Colegio
Noviciado de San Francisco Javier y en la
actualidad su templo representa una de las
obras barrocas del siglo XVIII mas
representativas de nuestro pais.

Historia

Llegada de la Compaiiia de Jesus a la
Nueva Espaia y a Tepotzotlan

Los integrantes de la Compaiia de
Jesus arribaron a la Nueva Espaifia en 1572
con el objetivo de apoyar las labores de
evangelizacion y la educacién de los hijos de
espafoles que habitaban las ciudades recién
fundadas. En el afo de 1580 arribaron al
pueblo de Tepotzotlan.

Fundacién de los tres colegios de
Tepotzotldn

En ese afo establecieron un colegio
de lenguas indigenas para los jesuitas y poco
tiempo después fundaron también el Colegio
de San Martin, para los hijos de los indigenas
nobles. Por ultimo crearon en esta entidad el
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Colegio Noviciado de San Francisco Javier,
pues el ambiente invitaba a los novicios a la
reflexion y al estudio.

El inmueble del colegio de San
Francisco Javier después de la expulsion de la
Compaiiia de Jesus

En 1767 el rey Carlos Il expulsé a
los jesuitas de todos los reinos espafoles. El
inmueble que albergo los tres colegios de
Tepotzotlan quedd abandonado hasta 1774,
afo en el que el arzobispado creo en él un
Colegio Seminario de Instruccién, Retiro
Voluntario y Correccion para los clérigos que
funciond pocos afos. En 1933 fue
nacionalizado y en 1964 se establecio en él
el Museo Nacional del Virreinato.

Fechas destacables al formarse como
museo

1963

El 11 de abril entra en vigor el
decreto que reforma los articulos 36 y 38
del Reglamento de la Ley sobre proteccion y
Conservacion de Monumentos Arqueoldgicos
e Histdricos, poblaciones tipicas y lugares de

belleza natural. En junio se inicia el proyecto
para la creacion del Museo Nacional del
Virreinato, a cargo de especialistas en las

dreas de arquitectura, historia, historia del
arte y restauracion; la restauracion del
edificio corre a cargo del Arq. Carlos Flores
Marini; la museologia queda al cuidado del
Arq. Miguel Celorio, asesorado por los
historiadores Jorge Gurria Lacroix y Xavier
Moyssen, entre otros; la restauracion de los
objetos muebles es asumida por Rosa Diez y
Sergio Montero.

Se definen como temas de Ia
Exposicion, que ocuparan 28 salas, los
siguientes: 1) historia del colegio de
Tepotzotlan 2)imagen de la Nueva Espaiia
3)exposicion de pintura, escultura y
arquitectura 4) exposicion de  artes
decorativas 5) galeria de personajes 6)
coleccion de armaduras 7) exposiciones
temporales Las piezas que se montan
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provienen principalmente del Museo de Arte
Religioso, que desde 1949 albergaba una
valiosa  coleccion de 1Ia Catedral
Metropolitana, y de las colecciones
heredadas de la propia Compaiia de Jests:
Asimismo se reciben colecciones del Museo
Nacional de Historia y de otras dependencias
del INAH. Ocupa el cargo de Director del
Museo, el Arq. Miguel Celorio.

1964

El 19 de septiembre se inaugura el
Museo Nacional del Virreinato. El acto es
presidido por el primer mandatario, Adolfo
Lopez Mateos, estando los discursos a cargo
de Eusebio Davalos Hurtado, Director
General del INAH y Francisco de la Maza,
reconocido especialista en historia del arte
colonial.

1966

Con la llegada de 34 piezas,
procedentes del antiguo Museo de Arte
Religioso y del archivo musical de la Catedral
de México, se inicia la conformacion de un
valioso acervo musical de libros corales;
coleccion que 30 afos después comprende
80 piezas. EI Congreso de la Unidn modifica
la fraccion XXV del articulo 73 de Ia
constitucion Politica, estableciendo que es
facultad de la Federacion legislar sobre los
monumentos arqueoldgicos, artisticos e
historicos.

=T R AT e —

Exposiciones permanentes. Consta de 7
exposiciones abiertas al publico todo el afio
que son:

- Meéxico virreinal

- Talleres conventuales

- Monjas coronadas

- Artes y oficios en la Nueva Espaiia

- Fundadores de la compaiiia de Jesus
- El Oriente en la Nueva Espaiia

- Trabajos de la incrustacion

México virreinal

Esta exposicion permanente describe
las caracteristicas mds sobresalientes de la
historia virreinal en México. Estd integrada
por veintidds salas, ubicadas en el claustro
bajo de los aljibes y una parte del claustro
alto de los naranjos. Con objetos diversos,
como pintura, escultura, cerdmica y textiles,
la muestra abarca desde los antecedentes de
la Conquista de México en 1521, hasta las
primeras causas de descontento social que
desembocaron en el movimiento insurgente
de 1810.

Talleres Conventuales

Durante los primeros afos de la
evangelizacidon, los frailes de las Ordenes
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mendicantes crearon escuelas de artes y
oficios en los
conventos,

en los que ensefiaban
a los indigenas a
producir diversos
objetos, entre los que
sobresalieron las
imdgenes  necesarias
para el culto religioso.
En estos talleres se
hacia uso de técnicas y materiales tanto
prehispanicos como europeos.
Monjas Coronadas: Vida  conventual
femenina

A fin de crear una proteccion y un
modo de vida para el nticleo femenino de la
poblacion novohispana, fueron fundados
conventos en las principales ciudades del
virreinato. Para que una joven pudiera tomar
los votos, debia contar con dieciocho afos
como minimo, ser hija legitima, espafola o
criolla y dar una dote.

Artes y Oficios en la Nueva Espaia
(Gremios Novohispanos)

Los gremios se constituyeron como
agrupaciones de artistas y artesanos
especializados en diversos oficios; desde la
llegada de los artistas procedentes de Europa
y a partir de los talleres de oficios fundados
por los frailes mendicantes en sus conventos,
se establecid en la Nueva Espafa la division
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del trabajo con la que fueron producidos la
mayor parte de los objetos artisticos
novohispanos.

Fundadores de la Compaiiia de Jesus

Nueve fueron los compaieros que
colaboraron con san Ignacio de Loyola en la
fundacion de la Compaiia de Jests. Los
retratos que se conservan en el museo rinden
testimonio de los trabajos que pasaron para
consolidar la empresa jesuitica. Cada uno de
estos personajes realizd diferentes labores de
apoyo al proyecto ignaciano, ya sea
predicando, realizando conversiones o
redactando documentos oficiales.

El Oriente en la Nueva Espaia

Desde mediados del
siglo XVI, el
intercambio de
productos entre el O
riente y la Nueva
Espaia fue constante.
A través del Galedn
de Manila y su ruta
anual desde Acapulco
hasta las Filipinas, se introdujeron a la Nueva
Espaiia diversos objetos y técnicas como la
porcelana y las tallas en marfil.

El Trabajo de la Incrustacion

El arte de la incrustacion proviene del
Oriente y llegd a la Nueva Espafia por medio

del intercambio de piezas y técnicas que se
dio con el transito anual del Galeén de
Manila.

El trabajo de
incrustacion consiste
en insertar en la
madera trozos de
concha nacar,
carey, hueso, marfil
o bien, otros tipos
de madera. Se
localiza en diversos
objetos como mobiliario, arquetas, cajas,
atriles y otros elementos de la vida cotidiana.

Colecciones

El museo Nacional del Virreinato
resguarda un importante acervo de arte
novohispano, asi como algunos ejemplos de
la produccién artistica del siglo XIX. Las
colecciones que se conservan son diversas:
pintura, escultura, artes decorativas, graficos
y libros. Ademas de un gran repertorio de
pinturas en Ila
técnica a loleo
al temple de
diversas
escenas de la
vida de santos,
virgenes y
personajes
religiosos.




2.8.1.- Organigrama del museo
Nacional del Virreinato
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3.1.- Interdisciplina: disefio grifico,
arquitectura, diddctica- . )
ll Un campo interdisciplinario es un

campo de estudio que cruza los limites

tradicionales entre varias disciplinas
académicas o entre varias escuelas de
pensamiento, por el surgimiento de nuevas
necesidades o la ereccion de nuevas
profesiones.”?¢

“En principio, el término
“interdisciplinario” se aplica en el campo
pedagdgico al tipo de trabajo cientifico que
requiere metodoldgicamente de la
colaboracion de diversas y diferentes
disciplinas y, en general, la colaboracion de
especialistas procedentes de diversas areas
tradicionales.”?’

La interdisciplinariedad involucra
investigadores, estudiantes y maestros con el
objetivo de vincular e integrar muchas
escuelas de pensamiento, profesiones o
tecnologias, —aun con sus perspectivas
especificas—, en la busqueda de una fin
comun.

Para la planeacidon, proyeccion y
disenio de esta guia museoldgica, por la
naturaleza del trabajo realizado y del fin al
que habia que llegar fue imprescindible
contar con el apoyo del ciertas disciplinas y
tocar algunos conceptos basicos de estds para
afirmar graficamente la construccidon de este
folleto asi como el plano que contiene.

—— ) e

En lo que se refiere a aspectos
arquitectonicos, fue necesario retomar
principios bdsicos de este para ir armando
poco a poco el plano del museo de este
folleto, por lo que fue necesario consultar
con un arquitecto cual seria la mejor vista
para que el usuario notara todos los sitios de
interés grificamente establecidos y le
sirvieran como referencia para poder
ubicarse  dentro de dicho museo.
Recordemos que la arquitectura es: abarca la
consideracion de todo el ambiente fisico que
rodea la vida humana, no podemos
sustraernos a ella mientras formemos parte
de la civilizacién, porque la arquitectura es el
conjunto de modificaciones y alteraciones
introducidas en la superficie terrestre con
objeto de satisfacer las necesidades humanas,
exceptuando solo el puro desierto.

Como se ha considerado anteriormente, el
Museo Nacional del Virreinato, es un edificio
construido por la orden de los Jesuitas, por
lo que su construccion fue derivada de las

Necesidades de las personas que los
habitaron, por el cual , el museo presenta
dificultades en cuanto un recorrido eficaz
para un museo, pues se presentan diversos
obstaculos que un museo normalmente no
tendria, como: pasadizos, escaleras que llevan
a diferentes salas, cuartos conectados, etc.,.
Asi que fue necesario acudir a un arquitecto
para que explicara esas complicaciones con
las cuales no estoy familiarizada y retomar
conceptos propios de esta disciplina, como
fue el de considerar una escala para hacer

26 Tamayo y Tamayo, Mario. Diccionario de la investigacion cientifica, Limusa, México.p172

27 http://es.wikipedia.org/wiki/Interdisciplinariedad. Consultada Julio 2010

efectivos los espacios reales y acercarnos mas
las medidas reales de inmueble, cosa que al
final no fue considerado util, ya que si se
hacia el plano en base a una escala real, los
espacios quedaria muy reducidos para
plasmarlos en una hoja de papel de tamafio
relativamente pequeio, perdiendo asi el
detalle grafico que era lo interesante y el fin
que se perseguia, pudiendo quedar un plano
meramente arquitectonico por lo que queda
como estaba anteriormente el folleto del
museo, con un plano tradicional
arquitectonico, en donde los visitantes al no
contar con conocimientos de arquitectura,
no seguian el correcto curso de la exposicion
y evitando asi llegar al ultimo propdsito, que
es que el visitante haga el recorrido necesario
y pertinente para visitar este museo y lograr
un comprension de dicha exposicion.

Por lo que el arquitecto sugirio la idea
de usar proporciones, explico que era basarse
en otro plano ya existente en este caso el
plano oficial del museo, para asi no utilizar la
escala exacta, asi se evitaria la distorsion de
los espacios reales y quedaria no exacto pero
si espacios proporcionados y correctamente
distribuidos.

Por la construccion de este edificio,
también se recomendd por parte del
arquitecto que hiciera una vista de planta a
cierta angulacion, es decir tomar un angulo
como referencia para asi ir construyendo
cada planta del museo, y plasmar
graficamente el espacio asi como las cosas
que lo contenian, para presentar al visitante,
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una vista mas real y correcta acerca de la
ubicacion del los objetos y cosas que podian
servir de referencia para su ubicacion. Por lo
se tomo en cuenta el dngulo de 45°, angulo
que nos permitia apreciar de manera mas
completa el edifico sin casi perder detalle en
ningun espacio, y al mismo tiempo
presentaba una vista con perspectiva, muy
util, para observar la distribucion de todos y
cada una de las plantas.

Por parte de la didictica es bueno
considerar que esta se refiere a la educacion
a partir de la comunicacién, determina la
metodologia de la ensefianza y a su vez hace
una reflexion sobre las practicas educativas.
Por lo que también recibi asesoria de una
pedagoga pues, el folleto no solo contendria
un plano aislado de la exposicion,
recordemos que este fue hecho con el fin de
distribuirse para cierta exposicion temporal
llamada “Jesuitas , Vida y expulsion en
Tepotzotlan” en donde uno de los objetivos
era no solo mostrar el museo como tal, si no
darle un sentido educativo, pues se divide la
exposicion en tres nticleos de acuerdo a las
piezas a exponer y al tema de la exposicion,
es asi como se decide en dividirla, en: 1.
Arte, 2. Arquitectura y 3. Ciencia.

Por lo que se me sugiere crear como
divisiones dentro del mapa para ubicar asi a
las personas, acerca de qué tipo de
exposicion primero deseaban visitar, por lo
que se intento iluminar de cierto patron de
colores referencias en toda una zona o
especificamente unas salas, solo que notamos
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que el lugar entonces, por el color perdia
detalles y no se apreciaban los colores reales
perdiendo referencia, asi que se opto por la
opcidon de colocar iconos sefaléticos en el
plano, dando a un lado su referencia, se me
indico que esto serviria de mucho para dirigir
a los visitantes de acuerdo a la exposicion
que desean admirar primero, de modo que al
sefialarlos ellos se dirigian al lugar marcado y
ahi se les daba una explicacion del porque
esa pieza o lugar pertenecia a esa division.

Otra cosa que se considero fue el uso
de introducir informacion util acerca del
museo, datos relevantes de la exposicion,
etc, cosa que después termino eliminandose
pues el espacio era vital y se le dio la
preferencia a ocupar ese espacio para hacer
lo mas apreciable posible el plano y el listado
de referencia por lo que solo se quedo una
pequeiia introduccion.

Y pues en si todo el folleto lo
considero un material diddctico, o un apoyo
a la diddctica, pues sirve como medio para
que otras personas adquieran un
conocimiento guiandolos a lo largo de una
exposicion dividida en tres partes, por lo que
se vuelve una herramienta ttil para consultar
y conservar, sin tener un fin propagandistico,
ni publicitario, es solo para el uso de este en
las instalaciones, es meramente educativo.

Asi fue como el disefio grafico
interactué con estas disciplinas, que no solo
sirvieron de referencia, si no que muchos de

28 Moreno Bayardo, Maria Guadalupe. Diddctica, fundamentacién y prdctica tomo 1. Progreso. México. p14

sus conocimientos fueron aplicados, para la
construccion grafica de todo el folleto, a fin
de que este funcionara como guia
museoldgica para esta exposicion, siendo
tanto el éxito que tuvo, que es considerado
actualmente el plano oficial de las
instalaciones de este museo.

3.1.1.- Concepto de didictica

“Del griego didaskein (ensefiar) y
Tékne (arte). Es la disciplina pedagogica de
caracter practico y normativo que tiene por
objeto especifico la técnica de la ensefianza,
la técnica de incentivar y orientar
eficazmente a los alumnos en su aprendizaje.
Esta investiga y experimenta nuevas técnicas
de ensefanza, establece normas de accién o
sugiere formas de comportamiento didactico
basandose en los datos cientificos y empiricos
de de la educacién.”?®

Indaga en la comunicacién entre el
sujeto en la educacion y el modelo de
comportamiento social. Es, por tanto, la
parte de la pedagogia que se ocupa de los
sistemas y métodos practicos de ensefanza
destinados a plasmar en la realidad las pautas
de las teorias pedagdgicas.

Los componentes que actuan en el acto
didactico son:

El docente o profesor

El discente o estudiante

El contexto social del aprendizaje
El curriculo
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El curriculo escolar es un sistema de
vertebracion institucional de los procesos de
ensefianza y  aprendizaje, y  tiene
fundamentalmente cuatro elementos
constitutivos: objetivos, contenidos,
metodologia y evaluacion.

Dentro de una institucion museistica, la
accion investigativa nunca debe dejarse de
lado, sobre todo por no tener en claro quién
debe realizar el trabajo, si el departamento
de investigacion o el departamento de
educacion.

Los programas de investigacion a los que
les competen los servicios pedagdgicos, son
exclusivamente orientados al
perfeccionamiento y ajuste contintio de sus
programas didacticos. Se trata entonces, de
una investigacion pedagogica, realizada fuera
de los cauces normales en los que se produce
la educacion institucional (universidad,
escuela, etc.). No significa esto un
descrédito, todo lo contrario, en la sociedad
actual y en el futuro, la educacion informal
va obteniendo progresivamente, terreno e
importancia, convirtiéndose casi en uno de
los medios mds importantes de esa
denominada "escuela paralela" que es el
museo.

Por otra parte, no debe pensarse en
restringir la investigacion de los
departamentos de educacion en los museos al
campo educativo, ya que la investigacion

———So—

pedagdgica que se realiza en los museos es
tan diversa que muy bien puede cumplir con
los pardmetros de una investigacion
disciplinar.

En efecto, “la investigacion
pedagdgica de museos abarca todo el
proceso educativo y la difusion cultural que
sobre el museo se realice. Su meta es
comprobar en que grado y sentido Ilos
componentes de los programas didacticos
(objetivos, contenidos, métodos, recursos,
evaluacion) contribuyen de forma efectiva a
la educacion integral del hombre. La
investigacion tiende a verificar la accion
educativo-difusora del museo, comprobando
si realmente aporta conocimientos a los
espectadores que forman nuestra
sociedad.”?®

3. 1.2.- Concepto de educacion

Procede del verbo educo-as-are, que
significa cria, amamantar o alimentar, es
extraer de dentro o sacar de dentro a fuera
para mds desarrollo. La educacion es el
perfeccionamiento  intencional de las
facultades especificamente humanas. Es el
desenvolvimiento de toda la perfeccion que
el hombre lleva en su naturaleza.

“Consiste en la transmisién contante
de los valores del patrimonio cultural de la
generacion adulta a la nueva generaciéon con
el fin de asegurar la continuidad de la cultura
y de la organizacion social, asi como el
progreso de la civilizacion mediante el

29 Herrera Escudero, Maria Luisa. El Museo en la Educacién. Index, Madrid. p. 61

30 Fernandez, Adalberto. La educacion. Ediciones CEAC. Pert. p. 27

andlisis, la critica y la revision constante de
estos valores.

Tiene por finalidad llevar al individuo
a realizar su personalidad teniendo presente
sus posibilidades intrinsecas. Es un proceso
que tiende a capacitar al individuo para
actuar conscientemente frente a nuevas
situaciones de la vida, aprovechando Ia
experiencia anterior y teniendo en cuenta, la
integracion, la continuidad y el proceso
social.”3°

La educacion se da en dos planos:

1° plano: sobre los otros, es
voluntaria se recibe en la iglesia, familia,
escuela, centros industriales, etc. Uno actua
intencionalmente o no. También es
involuntaria, pues se adquiere conocimientos
de las experiencias de los otros.

2° plano: sobre si mismo, uno dirige
su educacién, se busca la autoeducacion y
mejora la propia cultura. Las ventajas es que
mejora 'y madura la personalidad

Funcion general de la educacion: es
integral a la maduracion, y es integral de la
persona por distintas etapas evolutivas
atreves de los agentes educativos.

Funcion especifica de la educacion:
toma en cuenta la calidad total de Ias
personas y también toma en cuenta las
dimensiones del desarrollo.

Por su naturaleza carece de certeza,
es compleja y problematica.
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Ciencias que apoyan la educacion son
la pedagogia, psicologia, sociologia,
antropologia y la didictica.

La IV Conferencia General del
Episcopado Latinoamericano reunido en
Santo Domingo entre el 12 y el 28 de
octubre de 1992, entre sus conclusiones se
refiere en el niimero 264: "La educacion es
la asimilacion de la cultura y un proceso
dindmico que dura toda la vida de las
personas y los pueblos. Recoge la memoria
del pasado, ensefia a vivir hoy y se proyecta
al futuro”.

Y para la Direccidon General Sectorial
de Museos del Consejo Nacional de Ia
Cultura (CONAC), en su Normativa Técnica
para Museos del afio 1993-94, establece
que en la funcion educativa "la educacion e
interpretacion de los fendmenos culturales es
una de las tareas mds importantes del museo,
la cual debe estar en consonancia con sus
objetivos. EI museo no solo debe ofrecer
actividades de informacion sino también de
capacitacion sin olvidar que el proceso de
aprendizaje en los museos debe ser informal

y contener una alta medida de recreacién".3!

Por tal razén, y basandonos en estas
bases legales, se evidencia que en los Museos
ademds de cumplir con funciones como Ia
investigacion, exposicion, exhibicion, entre
otras, la funcion educativa debe ser la que
propicie toda actividad organizada para
cumplir con las necesidades del publico
visitante, tanto desde el punto de vista
educativo como recreacional.

———So—

El constructivismo en los museos.

Acerca de esta teoria, Canizales, R. y
Logreira H. (1997), establecen que "El
constructivismo afirma que el aprendizaje es
un proceso activo. Consiste en generar ideas
que le den significado al mundo y sentido a
nuestra experiencia personal. Es decir,
organizar y reorganizar ideas. El aprendizaje
consiste en refinar ideas, es un proceso de
reconstruccion”.

Entonces, qué plantea el constructivismo
para los museos:

a. Que se motive a los visitantes a que
den significado a sus experiencias.
Realizando visitas incentivadoras.

b. Que se propicie una relacion
significativa entre la exhibicion y el
conocimiento previo que el visitante
tiene al respecto.

c. Identificar a estos museos como centros
de aprendizaje no formal.

d. Que se profundice en los
conocimientos previos del visitante,
evaluando la participacion de éste para
mejorar futuras exposiciones.

e. Que se faciliten situaciones en las que
se ponga en juego el aprendizaje y la
interaccion social.

3. 1.3.- Recursos didicticos

“Se define como medios que
proporcionan experiencias sensoriales que
llevan al aprendizaje. Son elementos que se
conjugan para que el aprendizaje se exponga
de la mejor manera. Cualquier material que

31 http://www.monografias.com/trabajos11/recmuseo/recmuseo.shtml Consultada Julio 2010

se ha elaborado con la intencion de facilitar
al docente su funciéon y a su vez la del
alumno.”?? No olvidemos que los recursos
didacticos deben utilizarse en un contexto
educativo.

Las funciones de los recursos
didacticos son:

«» Los recursos didadcticos proporcionan
informacion al alumno.

< Son una guia para los aprendizajes, ya
que nos ayudan a organizar Ia
informacién que queremos transmitir.
De esta manera ofrecemos nuevos
conocimientos al alumno.

«» Nos ayudan a ejercitar las habilidades
y también a desarrollarlas.

«» Los recursos didacticos despiertan la
motivacion, la impulsan y crean un
interés hacia el contenido del mismo.

«» Evaluacion. Los recursos didactico
nos permiten evaluar los
conocimientos de los alumnos en
cada momento, ya que normalmente
suelen contener una serie de
cuestiones sobre las que queremos
que el alumno reflexione.

< Nos proporcionan un entorno para la
expresion del alumno. Como por
ejemplo, rellenar una ficha mediante
una conversacion en la que alumno y
docente interacttian.

Hay de tres tipos:

1.- Audibles: como Ilas grabaciones en
cualquier medio y la radio. Su inconveniente

4
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es que basta un solo estimulo para facilitar la
distraccion; en este recurso se puede
aprender a apreciar la belleza de la musica;
los discos pueden escucharse en cualquier
momento y la radio siempre estar en
contacto con el mundo exterior.

2.- Visuales: el 83% del aprendizaje que
adquirimos es por medios visuales. A su vez
se subdivide en dos tipos, los proyectados y
no proyectados; los primeros son aquellos
que requieren de un medio fisico como un
apantalla para poder ser apreciados, como las
trasparencias, fotografias, peliculas en
movimiento, sonoramas, television, etc; los
no proyectados son aquellos que no
requieren una pantalla para ser apreciados
como lo son el pizarréon como apoyo para
una clase, imdgenes fijas, carteles, libros o
revistas, incluso en estos se clasifican las
excursiones o salidas didacticas y teatro.

3.- Audiovisuales: son los recursos que
abarcan los dos anteriores, como
composiciones que requieren de audio y de
una serie de imagenes igualmente
proyectadas como peliculas o documentales.

El recurso didactico son medios que proporcionan

experiencias sensoriales que llevan al
aprendizaje

) e

Recordemos que el aprendizaje se
forma a partir de los estimulos ingresados a
nuestros sentidos de la siguiente forma:

83% por medio de la vista
11% por medio del oido

3.5% por medio del olfato
1.5% por medio del tacto

1% por medio del gusto

Sentidos en el aprendizaje

oido olfato tacto

119 35% 1.5%

v El museo como recurso didactico:

Son el medio informativo por excelencia al
momento de documentar y exhibir una
coleccién. Existen muchos tipos de Recursos
Didacticos, que se utilizan sobre todo cuando
el objeto no transmite la informacion
suficiente, para  reforzar  informacion
adicional a la exposicion que no puede
abarcar o para dar a conocer el museo y sus
colecciones.

v “Funcion de los recursos didacticos
en el museo.

33 Garcia Blanco, Angela. Diddctica del Museo. El descubrimiento de los Objetos. Ediciones de la Torre. Madrid. p.92

Las funciones principales que cumplen los
recursos diddcticos son:

a. Proporcionar informacion al visitante.

b. Facilitar su recorrido por |las
instalaciones del museo.

c. Suministrar pistas o planteamientos que
le facilitan la interpretacion de Ilas
exposiciones y exhibiciones.

d. En casos especiales, dar a conocer el
museo fuera de sus instalaciones.”>3

v' Objetivos  pretendidos para la
elaboracion de materiales didacticos
en un museo

1. Disefiar Recursos Diddcticos para los
museos que permita cumplir con la
funcién educativa.

2. Elaborar Recursos Didacticos tomando
en cuenta para ello las teorias
educativas.

3. Elaborar Recursos Didacticos impresos
y audiovisuales que permitan una fAcil
comprension de lo presentado en las
salas de exposicion, y que al mismo
tiempo sirvan de apoyo didactico y de
difusion.

4. Elaborar Recursos Didacticos con
contenido caracteristico para que el
museo cumpla su funcion difusora de la
cultura

5. Producir Recursos Diddcticos
tridimensionales (maqueta), para ser
utilizada como difusion y apoyo
didactico al Museo.

5



Para cerrar con este tema, hay que hablar
que para que un aprendizaje sea significativo
requiere que el 50% de este sera por medio
de escuchar y observar, mientras que el
90% serd actuando, interactuando entre la
practica y la teoria y el 10% sera por medio
de la lectura complementaria.

3.1.4.- Tipos y estilos de aprendizaje
visual

“El aprendizaje es el proceso a través
del cual se adquieren nuevas habilidades,
destrezas, conocimientos, conductas o
valores como resultado del estudio, la
experiencia, la instruccion, el razonamiento y
la observacion.”3* Este proceso puede ser
analizado desde distintas perspectivas, por lo
que existen distintas teorias del aprendizaje.
El aprendizaje es una de Ilas funciones
mentales mas importantes en humanos,
animales y sistemas artificiales.

“El  aprendizaje = humano  estd
relacionado con la educacion y el desarrollo
personal. Debe estar orientado
adecuadamente y es favorecido cuando el
individuo esta motivado. El estudio acerca de
como aprender interesa a la neuropsicologia,
la psicologia educacional y la pedagogia.”>®

El aprendizaje como establecimiento
de nuevas relaciones temporales entre un ser
y su medio ambiental ha sido objeto de
diversos estudios empiricos, realizados tanto
en animales como en el hombre. Midiendo
los progresos conseguidos en cierto tiempo

e ) ) ) e

se obtienen las curvas de aprendizaje, que
muestran la importancia de la repeticion de
algunas predisposiciones fisiologicas, de “los
ensayos y errores”, de los periodos de
reposo tras los cuales se aceleran los
progresos, etc. Muestran también la ultima
relacion del aprendizaje con los reflejos
condicionados.

La siguiente es una lista de los tipos
de aprendizaje mas comunes citados por la
literatura de pedagogia:

< Aprendizaje receptivo: en este tipo
de aprendizaje el sujeto sélo necesita
comprender el contenido para poder
reproducirlo, pero no descubre nada.

«» Aprendizaje por descubrimiento: el
sujeto no recibe los contenidos de
forma pasiva; descubre los conceptos
y sus relaciones y los reordena para
adaptarlos a su esquema cognitivo.

% Aprendizaje repetitivo: se produce
cuando el alumno  memoriza
contenidos sin comprenderlos o
relacionarlos con sus conocimientos
previos, no encuentra significado a
los contenidos.

< Aprendizaje significativo: es el
aprendizaje en el cual el sujeto
relaciona sus conocimientos previos
con los nuevos dotandolos asi de
coherencia respecto a sus estructuras
cognitivas.

v" Aprendizaje por reforzamiento

Define la manera de comportarse de
un agente a un tiempo dado en un tiempo
exacto. Puede verse como un mapeo entre
los estados del ambiente que el agente
percibe y las acciones que toma, cuando se
encuentra en esos estados. Corresponde a lo
que en psicologia se conoce como reglas
estimulo-respuesta o asociaciones. Este
elemento es central ya que por si solo es
suficiente para determinar el
comportamiento.

v" Aprendizaje por observaciéon

Albert Bandura consideraba  que
podemos aprender por observacion o
imitacion. Si todo el aprendizaje fuera
resultado de recompensas y castigos nuestra
capacidad serfa muy limitada. El aprendizaje
observacional sucede cuando el sujeto
contempla la conducta de un modelo,
aunque se puede aprender una conducta sin
llevarla a cabo. Son necesarios los siguientes
pasos:

1. Adquisicion: el sujeto observa un
modelo y reconoce sus rasgos
caracteristicos de conducta.

2. Retencion: las conductas del modelo
se almacenan en la memoria del
observador. Se crea un camino virtual
hacia el sector de la memoria en el
cerebro. Para recordar todo se debe
reutilizar ese camino para fortalecer

34 Castellanos Simons, Doris. Aprender y ensefiar en la escuela. Una concepcion desarrolladora. Pueblo y Educacién. La Habana. p. 31

35 Ob. Cit. p. 32
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lo creado por las neuronas utilizadas
€n ese proceso

3. Ejecucion: si el sujeto considera Ila
conducta apropiada y sus
consecuencias son positivas,
reproduce la conducta.

4. Consecuencias: imitando el modelo,
el individuo puede ser reforzado por
la aprobacion de otras personas.
Implica atencidn y memoria, es de
tipo de actividad cognitiva.

5. Aprendizaje por descubrimiento: Lo
que va a ser aprendido no se da en su
forma final, sino que debe ser re-
construido por el alumno antes de ser

aprendido e incorporado
significativamente en la estructura
cognitiva.

6. Aprendizaje por recepcion: El
contenido o motivo de aprendizaje se
presenta al alumno en su forma final,
s6lo se le exige que internalice o
incorpore el material (leyes, un
poema, un teorema de geometria,
etc.) que se le presenta de tal modo
que pueda recuperarlo o reproducirlo
€n un momento posterior.

Se identifican tres tipos generales de
aprendizaje: como son el cognoscitivo, el
afectivo y el psicomotor; el primero se
refiere a todo aquel que genera un
conocimiento nuevo, que antes no existia; el
afectivo, es el que establece nuevas
relaciones afectivas sentimentales, por lo que
se aprenden conductas, estados de animo,
emociones y sentimientos; mientras que en el

———So—

psicomotor, es la que genera conocimientos
de destrezas, que solo se dominen en base a
la repeticion y practica.

s Estilos de aprendizaje visual

Estilo de aprendizaje es el conjunto
de caracteristicas psicoldgicas que suelen
expresarse  conjuntamente cuando una
persona debe enfrentar una situacion de
aprendizaje; en otras palabras, las distintas
maneras en que un individuo puede
aprender. Se cree que una mayoria de
personas emplea un método particular de
interaccion, aceptacion y procesado de
estimulos e informacion. Las caracteristicas
sobre estilo de aprendizaje suelen formar
parte de cualquier informe psicopedagogico
que se elabore de un alumno y pretende dar
pistas sobre las estrategias diddcticas y
refuerzos que son mdas adecuados para el
nifo. No hay estilos puros, del mismo modo
que no hay estilos de personalidad puros:
todas las personas utilizan diversos estilos de
aprendizaje, aunque uno de ellos suele ser el
predominante.

Se llama perfil de aprendizaje a la
proporcion en que cada persona utiliza
diversos estilos de aprendizaje.

Existe  discrepancia  entre  los
diferentes autores sobre los componentes que
se suelen citar como parte del estilo de
aprendizaje. Sin embargo, entre los que han
suscitado mds unanimidad nos encontramos:

< Condiciones fisicoambientales del
espacio y/o aula de clase: Iuz,
temperatura, sonido.

< Preferencias de contenidos, dreas y
actividades, por parte del alumno.

«» Tipo de agrupamiento: se refiere a si
el alumno trabaja mejor
individualmente, en pequefio grupo,
dentro de un grupo clase, etc.

«» Estrategias empleadas en la resolucion
de problemas por parte del alumno.

< Los niveles de atenciébn en una
actividad nueva y/o en actividades de
retroalimentacion.

+» Los materiales que busca o requiere
para solucionar algunas tareas.

% Los estimulos que le resultan mas
positivos para la realizacion de las
tareas de aprendizaje.

<+ Motivacion: qué tipo de trabajos le
motivan e interesan mds,
identificando los niveles de dificultad,
a quién atribuye fracasos y éxitos.

Estos son algunos factores que
determinan los niveles y estilos de
aprendizaje de los estudiantes en general.

Con el auge de la psicologia cognitivista
los estudios desarrollados sobre los estilos
cognitivos pronto encontraron eco entre los
pedagogos, quienes buscaban la renovacion
de las metodologias tradicionales y el rescate
del alumnado como polo activo del proceso
de ensefanza-  aprendizaje.  Algunos
investigadores de la educacién, en lugar del
término estilo cognitivo, comenzaron a hacer
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uso del término estilo de aprendizaje,
explicativo del cardcter multidimensional del
proceso de adquisicion de conocimientos en
el contexto escolar. Asi [estilo de aprendizaje
se puede comprender como aquellos rasgos
cognitivos, afectivos y fisioldgicos, que sirven
como guias relativamente estables de cémo
los participantes en el proceso de ensefianza-
aprendizaje  perciben, interaccionan 'y
responden en sus distintos ambientes de
aprendizaje. ["los estilos de aprendizaje
resultan ser la manera en que los estimulos
basicos afectan a la habilidad de una persona
para absorber y retener la informacion"]%¢

Respecto a la clasificacion de los estilos
de aprendizaje, se puede ver la existencia de
una gama versatil de clasificaciones en tipos
de estilos o estudiantes, en la gran mayoria
establecidas a partir de dos criterios
fundamentales: las formas de percibir la
informacion y las formas de procesarla.

“Las formas preferidas de los estudiantes
para responder ante las tareas de aprendizaje
se concretan en tres estilos de aprendizaje:
estilo visual, estilo auditivo y estilo tictil o
kinestésico. Por eso es tan trascendental
mezclar las técnicas de ensefianza, puesto que
gracias a estas tres formas de adquirir el
aprendizaje, el nifio y el adolescente se
familiarizan con su realidad mas préxima y
asocian el proceso aprendizaje a los estimulos
sensoriales que le son mds impactantes.”3”

e ) ) ) e

®

« Estilo de Aprendizaje Visual

Estos estudiantes
aprenden a través de la
observacion y --’

visualizacion, y son habiles

para recordar detalles

visuales. Usualmente leen

a través del reconocimiento visual de
palabras dado que reconocen facilmente
patrones de escritura (familia de palabras,
estructura interna o forma de las palabras).
El uso de colores les resulta muy beneficioso,
particularmente para recordar informacion
especifica (uso de resaltadores, subrayado,
esquemas). Para reforzar la incorporacion de
palabras especificas, particularmente el uso
de la ortografia, es util colorear prefijos,
sufijos y patrones de palabras. Estos
estudiantes aprenden mejor la informacion a
través del uso de dibujos e imagenes. La
informacion debe presentarseles en forma
escrita, acompafada por el uso de grificos,
dibujos, palabras claves o frases que
acompanien las consignas y presentaciones
orales.Ellos necesitan la inclusiéon de claves
visuales y logran un mejor rendimiento
cuando toman nota, resaltan informacion
relevante en forma escrita y utilizan
flashcards (tarjetas con palabras claves). El
uso de mapas, videos, ejemplos visuales,
actividades de asociacion de informacion,
unir  con flechas, multiple choice,
secuenciacion de oraciones, busqueda de
palabras claves, grificos y computadoras son
utiles para estos alumnos. Los textos deben
estar acompaiados de dibujos y graficos.

36 Herraiz, Ma. Luisa. Formacién de formadores. Limusa. México. p.116

37 Ob. Cit. p.117

«» Estilo de aprendizaje Auditivo

Estos alumnos
aprenden a partir de
instrucciones  verbales,
lectura, exposiciones,
discusiones, lluvia de
ideas, TV, musica,
juegos verbales, repeticion, cassettes, etc.
Memorizan a  través del lenguaje,
verbalizaciones, actividades organizadas, y
pasos en la resolucion de problemas. Son
muy verbales y memorizan contenidos
facilmente. Su lectura fonética es muy buena.
Aprenden mejor cuando se les brinda
consignas o preguntas orales y se les pide que
las repitan, y que las respondan oralmente.
Para este tipo de estudiantes es bueno
hacerlos participar en discusiones o que
graben las lecciones en cassettes para
recordarlas. Estos estudiantes se benefician
del trabajo en grupos y del trabajo oral
previo a la ejecucion independiente de Ia
actividad.

< Estilo de aprendizaje Kinestésico

Estos alumnos

aprenden a través ——

de la accion y la f ¢
participacion activa A\ } {///

en una actividad. =
Son aprendices () ¢ g =
practicos que

necesitan involucrar su cuerpo en proyectos
y actividades. Necesitan manipular, tocar
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elementos concretos que le obliguen a ser
activos en el proceso de aprendizaje. Se
benefician de las experiencias de laboratorio,
demostracion / actuacion, dibujo,
construccion y uso de computadoras y otras
tecnologias. El docente deberd utilizar
ejemplos concretos, analogias concretas que
faciliten la comprension de material mas
abstracto. Este tipo de alumnos se beneficiara
mds cuando el cuerpo se involucre en la
actividad o en la informacién a incorporar.
Para recordar informacion es util hacerlos
recitar en voz alta mientras caminan o
hacerlos escuchar un texto a través del uso
de auriculares.

Otro de los modelos tedricos acerca de
los estilos de aprendizaje de mayor relevancia
es el propuesto por el psicélogo
norteamericano D. Kolb (1984), quien
considera que los estudiantes pueden ser
clasificados en "convergentes" o
"divergentes", y asimiladores o
acomodadores, en dependencia de cdmo
perciben y cédmo procesan la informacion.

En tal sentido Kolb plantea que Ias
personas pueden captar la informacién o la
experiencia a través de dos vias basicas: la
concreta, llamada por él experiencia concreta
y la abstracta, denominada conceptualizacion
abstracta. De acuerdo a las formas de
procesar la informacion, Kolb sefala que
algunas personas, después de haber percibido
una experiencia o informacion, prefieren
reflexionar sobre algunos aspectos, filtrar esa
experiencia en relacién con la propia para

38 Ob. Cit. p.119

———So—

crear nuevos significados en una eleccion
pausada y deliberada. Ello fundamenta una
forma comun de procesamiento de la
informaciéon: la  observacion reflexiva,
opuesta a una segunda, la experimentacion
activa, propia de aquellas personas que
toman una informacién y casi de inmediato
se ven precisadas a utilizarla, actuando sobre
la realidad para transformarla.

Segiin la tipologia de Kolb, Ilos
estudiantes divergentes se caracterizan por
captar la informacidon por medio de
experiencias reales y concretas, y por
procesarla reflexivamente; los convergentes
por percibir la informacion de forma
abstracta, por la via de la formulacion
conceptual (tedricamente) y procesarla por
la via de la experimentacidon activa. Por su
parte, los asimiladores o analiticos, tienden
también a percibir la informacion de forma
abstracta, pero a procesar reflexivamente.
Finalmente los acomodadores perciben la
informacion a partir de experiencias
concretas y la procesan activamente.

Nuestro sistema educativo no es
neutro. Si pensamos en las cuatro fases de la
rueda de Kolb es muy evidente que la de
conceptualizacion (teorizar) es la fase mas
valorada, sobre todo en los niveles de
educacion secundaria y superior, es decir,
nuestro sistema escolar favorece a los
alumnos tedricos por encima de todos los
demds. Aunque en algunas asignaturas los
alumnos pragmaticos pueden aprovechar sus
capacidades los reflexivos a menudo se

39 Herrera Escudero, Maria Luisa. El Museo en la Educacién. Index, Madrid. p.75

encuentran con que el ritmo que se impone a
las actividades es tal que no les deja tiempo
para rumiar las ideas como ellos necesitan.
Peor atin lo tienen los alumnos a los que les
gusta aprender a partir de la experiencia.

“Un aprendizaje optimo requiere de
las cuatro fases, por lo que serd conveniente
presentar nuestra materia de tal forma que
garanticemos actividades que cubran todas
las fases de la rueda de Kolb. Con eso por
una parte facilitaremos el aprendizaje de
todos los alumnos, cualesquiera que sea su
estilo preferido y, ademads, les ayudaremos a
potenciar las fases con los que se encuentran
menos comodos.”*8

3.2 El disefio editorial como recurso
diddctico para el aprendizaje en los
museos .,

v" Visitas escolares a museos

a visita guiada es uno de los medios

utilizados con mayor frecuencia en los

museos con fines educativos. “Su
objetivo central es facilitar la relacion entre
los estudiantes y el contenido de Ia
exposicion, haciéndola mds directa. Las
visitas de grupos escolares al museo tienen
como objetivo complementar las actividades
educativas de la escuela o colegio y deben
ampliar e incentivar el interés de los
estudiantes en la unidad de estudio que se
persigue.”*® Por lo tanto, los museos esperan
que los maestros las planeen

19



cuidadosamente, una visita bien planeada es
muy valiosa.

Ofrecemos a continuacion una serie
de sugerencias que le ayudaran a realizar una
visita provechosa:

PLANEACION
En primera instancia usted debe:

< Tener en cuenta los intereses de los
alumnos 'y, en lo posible,
involucrarlos en la planeacion de la
visita para que ellos fortalezcan su
propia participacion.

< Seleccionar un museo apropiado para
los contenidos curriculares y grados
escolares con los cuales planea
realizar la visita. Esta debe convertirse
en una actividad vivencial, activa y
participativa que ofrezca a los
estudiantes unas bases de
fortalecimiento a la identidad cultural
y enriquecimiento de su vision del
mundo.

< Consultar si el museo cuenta con
material didictico que facilite Ia
organizacion de la visita de acuerdo a
unos objetivos y al tema que
pretende desarrollar en el salon de
clase.

< Explorar si el Museo ofrece
actividades que se realizan fuera de
sus instalaciones pero basadas en los
materiales expuestos como pueden
ser exposiciones itinerantes,

T GUIA
PARA NINOS

MUSEO NACIONAL DE
ANTROPOLOGIA

El material didéctico del museo facilitara la
organizacién de la visita y desarrollo del tema

museobus, préstamo de material a las
escuelas, etc.

< Hacer una relacion de los recursos
humanos indispensables para realizar
la visita al museo, incluyendo
funciones, responsabilidades y tiempo
requerido.

«» Establecer los costos directos e
indirectos que implica Ia visita.

< Incluir en la visita el acercamiento y
reconocimiento del entorno en
donde se localiza el Museo.

Con el fin de preparar el grupo para
una visita significativa proporcioneles:

DS

» Motivacion especifica.

Los objetivos de la visita.

Intereses especificos para observacion
y estudio.

< Actividades a realizar antes, durante
y después de la visita. Estas
actividades deben ser de caracter

X3

¢

3

*

exploratorio, tanto educativo como
recreativo, que  estimulen la
curiosidad y la creatividad.

Para enfocar la visita a un tema determinado:

« Visite el museo previamente,
documéntese acerca del material
exhibido en las distintas salas de
exposicion. Pregunte si existe material
didactico complementario.

< Adapte los temas al programa de
estudio.

< Comunique al guia lo que usted
quiere que se enfatice, o si quiere
profundizar en una determinada sala
un tema, o bien, si desea realizar un
taller, aplicar un cuestionario, o si
usted personalmente guiard a su
grupo.

< Centre las actividades en los objetos
expuestos y no en la informacion
escrita.

Debido al objetivo de los grupos
escolares, y en especifico de los profesores
que hacen visitas al museo, como podemos
notar “es esencial la utilizacion de material
didactico, ya que es lo que buscan al visitar el
recinto, pues significa un medio de apoyo a
la visita de este.

Por lo tanto un material didactico es
el apoyo y servicio educativo del Museo,
estd disefiado y elaborado para visitantes
escolares con el fin de llevar a cabo el
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proceso de acercamiento al Museo
mediante actividades dirigidas. Su intencion
es permitir en el nifio el proceso del
conocimiento por medio del
descubrimiento, sustituyendo la transmision
verbal o la tradicional visita guiada.
Igualmente, involucrar activamente a los
nifios en la visita.”*°

Algunos museos cuentan con este tipo de
material.

Con estas guias se pretende:

s Crear puntos focales para los
estudiantes

«» Integrar el contenido del aprendizaje
con los conocimientos previos del
nifo

< Estimular la observacion y Ia
imaginacion

< Estimular la produccién de soluciones
posibles y alternativas

< Utilizar variedad de recursos
didacticos

< Promover la autoevaluacién y Ia
evaluacion  cooperativa de los
resultados

< Favorecer la organizacion y
jerarquizacion de la informacion

< Orientar hacia el manejo de diversas
fuentes de informacion

< Favorecer el logro de experiencias
dindmicas y atractivas en el Museo

«» Permitir la autonomia en la visita al
Museo

40 Ob. Cit. p.76

41 Ob. Cit. p.77

T AT e

Desarrollar habilidades de investigacion

Este material se elabora con base en
lo concreto y en los objetos, a partir de los
cuales se inicia el conocimiento a través de
la observacion personal y objetiva de la
realidad. La observaciéon se propone como
técnica pedagdgica para desarrollar en la
guia. Concentran el interés, no en la
totalidad de la coleccidn, sino en la riqueza
particular del bien cultural como premisa
introductoria y motivadora del
conocimiento.

“El material permite al docente
organizar la visita de acuerdo a unos
objetivos y al tema que pretende desarrollar
en el salon de clase. Sirve para reforzar una
asignatura determinada en la que el texto
escolar no es suficiente, para iniciar o
culminar una actividad o para trabajar una
temdtica que el maestro considere
importante tratar.

Igualmente, estd disedado para que el
alumno tenga un espacio permanente para
expresar sus saberes previos y sus
opiniones. Asi podra reflexionar acerca de
lo que sabe y lo que no sabe, acerca de las
temdticas propuestas, y a partir de esa
reflexion, convertirse en un sujeto activo
que le permita confrontar nuestros
conceptos, construir ideas nuevas o
resignificar los que tenia.”*!

Al disefar la guia tenga en cuenta lo
siguiente:

Preparacion

s Definicion del tema de acuerdo al
contenido del Museo. El material
puede versar sobre un objeto
determinado o sobre un proceso. No
pretenda abarcar toda la visita al
Museo. EI tema debe estar de
acuerdo con los objetivos del
proyecto educativo del aula.

< Objetivos: cognitivos, actitudes vy
motrices

«»+ Nivel cognitivo y edad del grupo

«» Metodologia activa y participativa a
partir de la observacion de los
objetos

Presentacion y disefio

< Disefio. Agradable a Ila Vvista
acompanado de dibujos de tal
manera que no se parezca al
cuestionario tradicional y tenga una
presentacion informal sin olvidar su
caracter cientifico y educativo.

% Corto y sencillo. La guia debe
desarrollarse en un tiempo
aproximado de 45 minutos.

< Organizado. Que tenga una
secuencia ldgica ya sea cronoldgica,
temadtica o segun el recorrido.

< Claridad en las indicaciones o
instrucciones. Explicar lo que el niiio
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puede realizar y los pasos a seguir
para que sea capaz de desarrollar la
guia con autonomia y sin la
intervencion del educador. Ejemplo:
dirigete a la vitrina..., completa el
dibujo que..., observa la figura que
tiene...

Evaluacién

« Valorar el contenido tematico del

material

< Comprobar que el lenguaje es el
adecuado

«» Asegurar que se hayan cumplido los
objetivos

< Recoger informacion sobre la
efectividad del material

«» Permitir que los nifios participen en la
evaluacion del material y de Ia
actividad

Es conveniente que antes de utilizar el
material, el profesor o la guia del Museo
realice una breve charla introductoria sobre
el contenido del Museo. Igualmente
recalque en lo atractivo que puede resultar
el material y motive a que el grupo obtenga
experiencias inolvidables.

Como podemos notar un material
didactico en un museo cobra mucha fuerza
si se desea conseguir una visita que para el
alumno sea significativa y relevante a su
estudio, pero hablamos del material
didactico en general, cespecificamente

———So—

como apoya el disefio editorial como
recurso didictico en el aprendizaje? Pues
bien, se han plateado ideas acerca de que el
alumno por si solo debe explorar el museo
acudiendo posiblemente a las piezas
necesarias y que se consideren destacadas
para su estudio, o por el contario, visitar las
salas con una explicacion oral de algun
guia, pero de alguna forma apreciar lo que
en este museo se exhiba.

Pues es aqui donde entra en juego el
papel del disefio editorial, pues para
presentacion de una pieza, se mostrard una
cedula informativa acerca de los datos mas
destacados de la pieza en cuestion, dando
informacioén veraz, ttil, breve que presente
lo que se desea saber sin satura el formato,
inclusive se puede hacer uso de graficos o
esquemas que personifiquen mas las
explicacion dada, puede presentarse el
caso, el uso de laminas esquemadticas e
informativas como parte del mismo entorno
del museo, para hacer la presentacion de
una sala o de un tema de esta, el disefio
editorial hace presencia de un recurso util
en la visita del museo.

Asi mismo puede encontrarse su
utilidad también como apoyo dentro del
mismo museo, como por ejemplo, el uso
de sefalizaciones que guien al visitante por
salas o por una exposicion determinada, y
asi tener la facilidad de poder deambular
con la certeza de saber por donde se va.

Otra aplicacion del disefio editorial,
es como apoyo en medios de difusion
como lo son papeleria bdsica para impartir,
que el alumno se lleve una muestra de la
informacién ahi dada, que posteriormente
podrd estudiar y se llevarse a casa,
consultado asi fuera del museo la visita que
realizo, como informaciéon destacada de las
piezas, grificos que ahi se vieron, apoyo de
fotografias de las piezas o restimenes de lo
que fue la visita guiada. Presentada en
medios editoriales como folletos, plegables,
flyers, cuadernillos de trabajo o de
informacién, planos del lugar, catdlogos
fotograficos, libros ya sea del propio museo
O ajenos a este etc. Muchos museos
obtienen recursos economicos extras al
vender este tipo de editoriales para sostener
algunos gastos del museo.
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Capitulo 4

| SOLUCION GRAFICA:
DISENO DEUN |

FOLLETO FINAL PARA |
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El proyecto que a continuacidn se va
desarrollar consiste en el disefio de un nuevo
mapa para recorrer el museo, ya que los
mapas existentes eran deficientes para ubicar
al visitante, y es que, no es que el mapa este
mal hecho o mal planteado sino mas bien, es
que a este tipo de mapas implementados en
algunos de su folletos es un mapa hecho por
arquitectos lo cual su interpretacion se torna
complicada si no se tienen los conocimientos
necesarios.

Este problema del mapa de ubicacion
dentro de la instalacion, es un problema que
no ha tenido solucién en cuarenta afnos, ya
que el mapa siempre tiene el mismo estilo. Es
importante mencionar que la necesidad de
crear un nuevo disefio de mapa es debido a
que el edificio tiene una complicada
ubicacion, el recorrido resulta ser algo
confuso si no se conoce, muchos de los
visitantes se pierden dentro y no siguen la
secuencia de las exposiciones debidamente.

Recordemos que el Museo del
Virreinato, es un edificio antiguo que data de
la época de la colonia en México, y hoy ha
sido adaptado para ser un museo, lo que lo
convierte en un edificio construido a las
necesidades de quien lo habitaron, si una
debida planeacion para ser un museo, caso
que no sucede con los museos modernos, es
decir, el problema viene en que el edificio
presenta complejidad de entender, ya que
conforme se avanza uno se va introduciendo
por cuartos, pasillos escaleras, puertas que es

——— ) e

dificil entender cdmo es que estan dispuestas,
de ahi que muchos visitantes no comprenden
el recorrido debido y no hacen su camino
debidamente planeado para las exposiciones.

A continuacién presento ejemplos de
los mapas actualmente utilizado para ubicar
al visitante, considerando que el edificio
cuenta con tres plantas: planta de acceso,
planta baja y planta alta.

10

‘B

PLANTA DE ACCESO

acceso

1 iLa Conquista
2 Primera sociedad virreinal

Integracion de la Nueva Espana

Reformas borbénicas y la crisis

de la sociedad virreinal

& Vida cotidiana

6 Aposento del padre Carrasco

7 Comercio con Oriente (taraceado)
8 Comercio con Oriente (marfiles)
9 Biblioteca Antigua

Capilla Doméstica
Patio de Aljibes

Botica

®6e




féexnibicion

orrido Sugerido

PLANTA BAJA

a3 Sacristia

s Templo de San Francisco Javier
s Casa de Loreto

1 Camarii de la Virgen

Como puede observarse, el mapa
de las instalaciones del museo
que anteriormente se utilizaba,

7 Relicariodc'SanJosé esta técnicalnente diseﬁado por
a8 Patio de Cocinas -

@ ® arquitectos por lo que la continua
20 Frigorifico Cocina . . r

@ Dupeniss Aitorstasiodts interseccion de lineas puede

Refectorio

Exposiciones temporales
Patio de los Naranjos
Huerta

Capilla de Monserrat
Fuente del Salto del Agua
Acveducto

provocar confusion en el
visitante.

@V 200

Biblioteca Publica
“Pablo Ignacio
Martinez dei Rio”

PLANTA ALTA

Artes y Oficios en la Nueva Espana
Monjas coronadas. Vida conventual femenina
Talleres Conventuales

Mirador
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4.1 Elementos y contenidos gréficos del

mapa y folleto de la exposicion Jesuitas

e exponen los elementos grificos y

visuales utilizados durante el disefio del

e ) ) ) e

Elementos decorativos: estos fueron
todo ese tipo de graficos que me apoyaron
para darle mas vista a los diferentes espacios,
ya sean naturales o creados por el hombre, y
a su vez funcionaron para sefalar lugares

Elementos de sefializacion y de
direccion: fueron todos aquellos elementos
me sirvieron especificamente para seialar un
servicio o lugar necesario de conocer, como
flechas y graficos.

folleto “Jesuitas, vida y expulsion en
Tepotzotldn”, asi como en el disefio del
plano del lugar, estos divididos segtin su
utilidad y semejanza de formas, desde los
elementos basicos de disefio hasta el logotipo
final que se utiliza en el folleto.

muy especificos del museo que pueden servir
como puntos de referencia.

.

flecha indicacion flecha ruta

a2 [

escalera sanitarios

AR Il ‘ 2
% H Rutas: arquitectura arte ciencia

Logotipo oficial de la exposicion: este
fue disefiado por las disefiadoras graficas del
museo y aceptado para ser insertado en el

Planta drea verde grabado

N" 'M% :«f £ #%:‘r,ﬁm,) e O

Elementos basicos: lineas

Estos me sirvieron como divisores e
indicadores de distintas secciones, asi como
para indicar el limite entre una drea y otra.

cenefa en pared 1

cenefa en pared 2

arcos ventanal persona

@ \\ folleto.

portada principal  entrada: 2 puertas aljibe a
Planos basicos: Son figuras que utilice
para crea o dar vista a diferentes espacios, L
como circulos, cuadrados, rectingulos, -
trapecios, etc. Que en conjunto recreaban “ @ %

aspectos del espacio real.

reja ventana puerta cerrada e K s
pared seccion piso piso de altar E SUIT A S
‘ --.....n Portada de la Iglesia |
entrada fuente pintura al oleo accesos
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4.2 Fotografias— .

stas son algunas de las fotografias que
apoyaron la realizacion del mapa del

lugar, son fotografias, de los lugares mas
importantes, como punto de referencia de
cada planta.

Listado del nombre de los lugares mas
destacables, al momento de hacer el
recorrido por el MUNAVI.

PLANTA DE ACCESO:

1.- Portada de acceso

2.- pasillo principal

3.- Botica

4.- Portada a Capilla Domestica (reja)
5.- pasillo a Capilla domestica

6.- Domo sobre pasillo (Claustro de Aljibes)
7.- Acceso a Capilla Domestica

8.- Escalera a planta alta (primera)

9.- Segunda Portada a Capilla Domestica
10.- portada a Casa de Loreto

11.- altar Virgen de Loreto

12.- Camarin de la virgen

13.- altar Templo de San Francisco Javier

14.- techo del Camarin

——— ) e

15.- Coro y érgano del Templo

PLANTA BAJA:

1.- Cava y frigorifico

2.- pasillo hacia tienda y Patio de los
Naranjos

3.- Fuente octogonal

4.- Arcos Patio de Cocinas
5.- Claustro de Naranjos
6.- Patio de Naranjos

7 .- Puerta hacia Huerta
8.- paso a la Huerta

9.- Huerta

PLANTA ALTA:

1.- Escalera sube a planta alta

2.- pasillo izquierda exposicion (Artes y
Oficios)

3.- pasillo sale a sala y Mirador

7.- Ventana a la altura del piso (hacia
Monjas Corondas)

8.- entrada de la sala, pasillo Mirador
9.- sanitarios de la salida al Mirador

10.- Mirador

11.- Pasillo derecha exposicion (Monjas
Coronadas)

12.- fondo del mismo pasillo (vista de todas
las salas)

13.- Vista desde arriba Patio Cocinas

14.- esquina pasillo de derecha (monjas
Coronadas)

15.- ventanales frontales ( a la fotografia
anterior)

16.- Pasillo posterior, oficinas

17.- salida a escaleras llevan al Coro (sobre
Artes y Oficios)

18.- cuarto con escaleras que bajan a planta
de acceso por Coro.
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Fotografias utiles en el disefio del
mapa del museo: PLANTA DE ACCESO

1. Portada de acceso 2. Pasillo principal 3. Botica 4. Portada a Capilla 5. Pasillo a Capilla

6. Domo sobre un pasillo 7.Acceso a Capilla Domestica 8. Escalera a planta alta 9. Segunda Portada a Capilla 10. Portada a Casa de Loreto

88



11. Altar Virgen de Loreto 12. Camarin de la virgen 13 .Altar Templo de San Francisco Javier 14. Techo del Camarin

Cm———

rremmrrrim
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15. Coro y 6rgano del Templo 16. Ventanales Capilla de San José 17. Patio de naranjos 18.- Patio de los Aljibes
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Fotografias utiles en el disefio de la

PLANTA BAJA:

1 .Cava y frigorifico

2. Pasillo hacia tienda y patio 3. Fuente octogonal 4.Arcos Patio de Cocinas

~y

5. Claustro de Naranjos

6. Patio de Naranjos

7 .Puerta hacia Huerta 8. Paso a la Huerta 9. Huerta

90



Fotografias utiles en el disefio de
PLANTA ALTA:

1. Escalera sube a planta alta 2. Pasillo izquierda exposicion 3. Pasillo sale a sala y Mirador 4.Ventana a la altura del piso

5. Entrada de la sala, pasillo Mirador 6. Sanitarios del Mirador 7 .Mirador 8. Pasillo derecha exposicion
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9. Fondo del mismo pasillo 10.Vista desde arriba Patio Cocinas 11. Esquina pasillo de derecha 12. Ventanales frontales

13. Pasillo posterior oficinas 14. salida a escaleras llevan al Coro 15. Cuarto con escaleras que bajan
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PLANTA DE ACCESO.
Hecho a mano, muestra
la ubicacioén de todo lo

que hay en esta planta
con nombres para
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PLANTA ALTA.
Hecho a mano, tiene
todos los lugares que le

interesan la visitante,
con su respectivo
nombre.

PLANTA BAJA.de la
misma forma que las
otras contienen los

lugares que son
interesantes y que solo
se pueden visitar.
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El siguiente boceto es la primera
muestra del plano ya trazado en
computadora y un primer indicio de como
quedaria, haciendo aun muchos cambios, y
con una supuesta  perspectiva. Esta
perspectiva lo que busca es que todos
absolutamente todos los lugares de interés se
pueda visualizar al mismo tiempo,
provocando que todas la  paredes
delimitantes se abran a ambos lados, pero la
vision comienza a ser conflictiva con respecto
a lo que esta levantado y el piso. Se elimina
el techo por completo, pero aun no tiene
resuelta la perspectiva.

PLANTA DE ACCESO.
Primer boceto dibujado en
computadora, se puede
observar ya todos los lugares
importantes con ubicacion y

proporcion. La perspectiva es
mirarlo como si las paredes
se abrieran a ambos lados,
para apreciar todos los
lugares.
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En este boceto, se hace ya la primera
prueba de color con respecto a los espacios,
para que el color corresponda al mas real
posible, y no confunda al visitantes, todos
los espacios aun no estin dispuestos en su
lugar, falta toda el drea del Templo, pero
como este corresponde a la planta baja, aun
no se decide poner en esta planta.

La perspectiva continua siendo Ia
anterior, por lo que presenta los mismos
problemas en cuanto a la ubicacion las cosas
en el piso y en las paredes, aun no se puede
interpretar correctamente visualmente.

PLANTA DE ACCESO.
Prueba de color mas
acercada a la real, después
se haran cambios, la

perspectiva sigue teniendo
conflictos, esta aun no
queda del todo

determinada.
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En este boceto se puede observar una
perspectiva mds clara de lo que se quiere
llegar, aun presenta errores en algunos
puntos, pero esta ya es mas apreciable con
respecto a los espacios y las paredes, que son
las que causas ese efecto de
tridimensionalidad. Ademas ya esta anexado
la otra falta restante del Templo, aunque
todavia el lugar definitivo no es ese aun.

En esta perspectiva ya se maneja una
inclinacion en grados de algunas cajas
(paredes del edificio) aun presenta conflictos
en algunos puntos, pero cada vez se acerca
mas a la version final, aun le faltan muchos
detalles y visualiza objetos que
aparentemente no se ven, pero deben
aparecer.

PLANTA DE ACCESO.
La perspectiva ya esta mas
definida, se hace

correccion del nombre de
los lugares y detalles
graficos.
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En este boceto ya se puede observar
las correcciones a la perspectiva y queda
definitiva la representacion correcta como se
aprueba y se hace definitiva, ademds ya se
acomoda en la hoja en forma horizontal que
es el formato acordado y ademds es anexado
un listado del nombre de los lugares divididos
conforme a rutas que se busca el visitante
haga su recorrido conforme a estas, aun
contiene correcciones de estilo y de algunos
nombres, el color aun sigue cambiando, y los
elementos graficos de acotaciones (las esferas
) aun nos son definitivas.
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PLANTA DE ACCESO.
Aqui la perspectiva ya es
la correcta, los lugares de

todos los espacios ya es
definitivo , pero aun hay
cambios de logotipo y
colores.
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Este es el plano definitivo que queda
ya aprobadas y hechas las correcciones
correspondientes, todo en cuanto nombres,
elementos de sefalizacidon grafica, colores
tipografia, espacios y ubicaciones ya queda
perfectamente asentado en este mapa. Asi es
el prototipo que se piensa imprimir.

En cuanto a las otras dos plantas quedan muy

parecida a esta, siguen el mismo patrdn, asi

que solo se ejemplifica con esta planta que es
la mas grande e importante.

Es importante mencionar que el uso
del color se da de acuerdo a las necesidades
de la jefatura por lo que el uso especifico de
pantone es solo en algunos casos utilizado,
mds bien se maneja colores donde se
manipula el porcentaje de CMYK. Estos son
algunos ejemplos de pantone empleado:

P 1805c P 349 c

P 54%u P171c
P 384u P 457u
P 443c P 413c
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Este es la forma completa en como se
ve la planta de acceso pero ya con las lista de
lugares, logos y demas elementos graficos, asi
fue como quedo finalmente.
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4.4 Perspectiva- -

e define como perspectiva: “La

perspectiva es el arte de dibujar

volumenes (objetos tridimensionales) en
un plano (superficie bidimensional) para
recrear la profundidad y la posicion relativa
de los objetos. En un dibujo, la perspectiva
simula la profundidad y los efectos de
reduccion dimensional y distorsion angular,
tal como los apreciamos a simple vista.”42

Es, también, la ilusion visual que,
percibida por el observador, ayuda a
determinar la profundidad y situacion de
objetos a distintas distancias.

En este proyecto grafico de
elaboracion de una guia de las instalaciones
del museo conforme al recorrido que los
visitantes hacen al asistir a este museo, se
estudio la posibilidad de hacerlo conforme
varias opciones de perspectivas, buscando la
que mejor se adecuara a las necesidades
visuales de quien lo utilizara, ademds de
encontrar el que mejor se adaptara a las
necesidades de espacio y en donde los
espacios fisicos se representaran de la mejor
manera y de la forma mds clara posible.

Esto fue especificado dentro del
proceso de bocetaje donde al mismo tiempo
se probaron algunas perspectivas, en la
seccion 4.3.

Aqui se demostrara la perspectiva

final y porque esta fue la mejor, se

——— ) e

ejemplificara en solo una seccién del edificio
que es el Claustro de los aljibes con su
respectivo patio.

La perspectiva que se le da a este
edificio no es en una tercera dimension, mas
bien es en dos dimensiones, pero creando la
ilusion por medio de un poco de perspectivas
de las paredes como si el edificio se levantara
lo que hace que se observe mas real los

se dio en 45°, esto debido a que este angulo
sirve de mucho poyo a que se alcancen a
visualizar muchas partes y detalles del
edificio, un angulo mayor las paredes se
inclinarian demasiado a la izquierda que solo
se veria las caras de afuera de las paredes y
poco de su interior un angulo menor no
daria la sensacion de que las paredes se
levantan. El angulo estd inclinado a Ia
izquierda porque es como se pude apreciar

espacio y como se podrian ver si se estuviese parte del interior que interesa a la
ahi y sin techo. exposicion.
En esta perspectiva el dngulo de inclinacion
-
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Se decidid dar a esta perspectiva una
inclinacion hacia la izquierda, contrariamente
a lo que se podria ver mas “ligero” al ojo
humano siendo mas comodo el lado
derecho, pero se hizo en sentido contrario ya
que el lado derecho del edificio es el que
presenta mayor cantidad de punto claves
para la visita del museo, de haber sido el lado
opuestos estos se ocultarian dada la
perspectiva y no se apreciarian de la manera
correcta o completa, por esta razon se le dio
esta orientacion.

Hay paredes que obviamente dada la
perspectiva que se determino no se alcanzan
a ver y los elementos de la exposicion que
contiene dichas paredes, son representadas
pero en forma opacas y son delimitadas por
lineas puntadas solo para sefalar que ahi
estan pero estas no se ven.

Otra forma de apoyar la perspectiva
es el uso de degradados en la paredes, para
dar la sensaciéon de profundidad, dada por la
luz y sombra.

4.5 proyecto final-
4.5, ] Portada yEontraportada

Para la portada se hicieron muchas
pruebas tanto de color como de uso de
fotografias, se modificaron aun muchos
datos, también la contraportada entro en
juego, esta fue mucho mds sencilla solo
requeria datos como la direccion del museo.

En la portada siempre se busco
utilizar una fotografia que destacara al

——— ) e

museo, o mds bien las piezas que este
contiene, y lo destacara a si mismo como el
valor arquitectonico que este tiene.

A continuacién los bocetos de las portadas
que se probaron:

En este boceto se muestra un serie de
4 fotografias en columna vertical en ambas
orillas de la portada con efecto sepia, y el
logo de la exposicion al centro con fondo
blanco, datos como fecha y logo del museo.

Es el mismo que el anterior solo que
con color del fondo negro, este color se
prueba en varias ocasiones, es preferido ya
que el logo de la exposicion se disefio bajo
este criterio de color de fondo que es como
se destaca, pero se tiene muy en cuenta la
posibilidad de utilizarlo sin este color atras.

En este las fotografias se le da un
efecto mas cdlido y se prueba acomodando
en columna horizontal en la parte inferior,
dando peso al logotipo por encima de estos,
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en fondo blanco, se incluyen datos de la
exposicion.

VIRREINATO

THIS

ESUITAS

Es el mismo que el anterior, solo que
probando con un fondo negro

En este boceto se decide incluir solo
ya una fotografia que es una de las piezas
principales del museo, la escultura de San
francisco de Asis fundador del el colegio
Jesuita, esta vez se incluye una opacidad
blanca junto con el logotipo del museo para
destacarla, el logotipo de la exposicion y
datos de esta sobre un fondo negro.

Este es el prototipo final de portada
que quedo asentado en este proyecto
editorial.

Se decide que quede este por
decision de la Subdirecciéon. Los argumentos
fueron que el color de fondo blanco refleja
un diseio mds limpio y amplio, que en este
color el logotipo sigue resaltando sin
problemas y que el hecho de que esta
fotografia abarque la mayor parte del espacio
funciona para reflejar la grandiosidad y
poderio de los Jesuitas en su tiempo, asi

mismo la riqueza cultural que el
museo posee en su coleccion.

La gama cromadtica
utilizada, asi como el logotipo de
esta exposicion fue decision de la
disefiadora grafica que ahi labora.

El tamafio de este es de 14
x 10.5 cm este es de acuerdo al
espacio ya plegado de todo el
folleto, que se explicara en el
siguiente apartado.
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En cuanto a contraportada solo se pensd en
poner un recuadro en un color plano e
inserta los legales como son la placa de
gobernacion y agregar algunos datos. Pero
etas fueron las propuestas.

www.virreinato.inah.gob.mx

En esta propuesta se habia
contemplado el color negro en caso de que
la portada fuera de este color , ademas de la
placa de gobernacion y los datos se agrego la
fotografia del escudo de jesuitas esculpida en
una de las entradas, esta idea fue de su
agrado y se quedo en el centro.

Esta fue la contraportada final y que
se agrego al plegable, por razon de la portada
este se quedo en fondo blanco y con la
fotografia del escudo al centro como en un
principio, ya solo se le agrego algunos datos
de mas y la placa oficial. Su tamaio es el
mismo que el de la portada.

4.5.2 Suajes de dobles, formato y
estructura final

El formato en el que se trabajo este plegable,
fue en unan hoja tamafo tabloide en forma
horizontal, estaria seria impresa por ambas
caras para economizar papel y porque en un
plegable ambas caras se deben de utilizar, por
un lado de la cara del papel, se imprimio
solo planta de acceso ya que esta es la que
mads espacio abraca y la mds importantes de
todas, junto con esta del lado derecho va un
listado de las rutas a seguir en la exposicion,
este contiene el nombre correcto de los
espacios asi como fecha de fabricacion y
autor.

En el lado apuesto del papel, se coloco las
dos plantas restantes alta y baja, también con
su respectivo listado (que es muy breve) y en
la esquina superior izquierda la portada, en la
esquina opuesta a esta, es decir inferior
derecha se coloco la contraportada, esto
debido a los dobleces que el pliego llevaria.
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1
1
1
X CONTRAPORTADA
1
1
1
1

CONTRAPORTADA

CONTENIDO

Si se recuerda la parte del analisis de
la folleteria del museo, se menciona el hecho
de que en | mayoria de las veces en folletos y
plegables se utiliza la forma vertical, en este
caso se busco salir de lo habitual e innovar
con respecto a la forma horizontal, ademas
de que la forma de doblarse final se requiere
que este sea en esta orientacidon, pues se
planea sea doblado de tal forma que en la
mano solo se obtenga un cuadrado no muy
grande , lo que lo hace un folleto ligero , a la
mano Yy facil de consultar y presenta ademas
una innovacion mds, que esta forma de
doblado tiene la particularidad de que se
cierra y se abre en un solo paso, solo basta
con tomarlo de una de las esquinas y
facilmente este se abrird o se cerrara, como a
continuacion se explica.

La forma de doblarse sale de lo
comunmente visto, por esto a la subdireccion
le agrado la innovacidn y acepto la idea,
dejando el dobles del pagable como se acaba
de mostrar.

Es importante mencionar que se
piensa imprimir en un papel couche de
gramaje resistente a la impresion por ambas
caras, evitando fuese lo suficientemente
grueso para que no se pudiera doblar.

CONTENIDO

Si se jalan al mismo
tiempo ambas esquinas,

este se abre y se cierra
en un solo paso

El papel presenta las caracteristicas
requeridas para ser doblado en tantas partes,
y esté sigua siendo flexible y cdmodo de
utilizar, sin perder la capacidad de absorcion
por ambas caras de la tinta, evitando asi su
maltrato.
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4.5.3 Dummy del plegable
terminado

Este es el prototipo del plegable ya
impreso y doblado, asi serd este entregado a
los visitantes, tendrd un costo de
recuperacion de $3.00, precio aun no fijo
por la direccion, este costo es solo para
recuperar lo invertido en la impresién de un
tiraje de 3000 ejemplares, para abarcar la
fecha en que estard en uso, la exposicion
estard en el mes de Noviembre del 2008 a
Abril de 2009.

Nota: el folleto ya impreso presenta
incoherencia en la ubicacion de portada vy
contraportada, asi como en los dobleces, esto se debe
a una manipulacion del archivo original por parte del
drea de disefio del museo, se desconocen las causas.
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@@}gONCLUSION M@

ste proyecto con el que decide realizar la tesis como medio de titulacion, surgid como idea en el lugar donde hice mi servicio social, y gracias a

esta necesidad del museo por tener un mapa para sus visitantes, me dio la oportunidad como profesional del disefio grafico experimentar y

aprender de lo que es mi profesion en el mundo real y poner en practica todo lo que se me ensefio en mi vida como universitaria. Por lo cual me
deja grandes satisfacciones, ya que mi adiestramiento me deja ver que estoy capacitada para resolver casi todo problema de indole grifico aunque este
no necesariamente este ligado cien por ciento con la profesion, menciono esto ya que estd tarea muy bien podian habérsele encomendado a un
arquitecto como parte de su trabajo, pues este profesional cuanta con los conocimientos exactos que se necesitan para la construccion de un plano
como lo fue el del museo.

Sin embargo me deja ver que aun asi necesito pulir muchas de mis técnicas, ya que siempre se podra mejorar pues ahora soy capaz de observar
mis propios errores y evitarlos en un futuro. Este proyecto me ensefio la aplicacion de un método como medio importante para realizar algun tipo de
planeacion de cualquier trabajo, entendi también, que siempre serd necesario la intervencion de otras dreas de estudio en un trabajo pues hay que
interactuar con estas para que la tarea encomendada tome forme correcta y llegue al objetivo buscado, siempre trate de buscar la mejor forma de
aplicar mis conocimientos de disefiadora grafica por lo cual fue necesario investigar e introducirme en conocimientos ajenos a mi carrera lo que me deja
como enseflanza que siempre que se busque una respuesta a un problema no siempre se encontrara la solucion en el medio al que estamos
acostumbrados, sera necesario acudir a otros medios. Importante mencionar es que este era un problema que no se habia podido resolver en cuarenta
anos, tiempo que el museo lleva funcionando en Tepotzotlan, nadie se habia atrevido a tomar el reto y convertirlo en un medio para consulta de todas
aquellas personas que visitan el museo y asi poder explicar mejor el recorrido dentro de sus instalaciones.

Como disenador grafico hay que estar involucrados en cualquier asunto aunque este no tenga relacion con nuestra carrera, lo importante aqui
es resolver siempre un problema, y fue lo que se hizo en este caso, resolver un problema que no solo atafie a disefiadores si no que tal vez a
arquitectos, historiadores etc, pero al final lograr con la vision con la que he sido entrenada, un resultado que sea capaz de responder a una necesidad.

Al final de este sugiero como propuestas a investigar, mas el uso y manejo de la “perspectiva” en lugares relativamente grandes y cerrados, asi
como la maquetacion de espacio en algunos disefios editoriales y el uso de acotaciones dentro de un recito para rescatar zonas y hacerlas mas visibles y
tomar siempre en cuanta el espacio de los graficos legales que abarcan un espacio importante mas cuando se trata de una institucion gubernamental.

Para finalizar solo menciono que siempre me centre en la idea de la funcionalidad, lo que seria mejor para el visitante que tuviera en sus manos
el folleto, asi como lo mas optimo para el uso institucional. Asi logre llenar expectativas, pues el disefio de este mapa fue tan aceptado que hoy en dia
no solo se utiliza para la exposicion por la cual fue creado, si no para convertirlo en el mapa de sitio oficial del MUNAVI.
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