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Introduccion

Alamos se localiza al sureste del estado de Sonora. El turismo, en esta localidad, es
relativamente reciente, ya que al igual que otros lugares del estado, no figura como destino
turistico preferencial, por lo que puede presentar desventajas frente a otros sitios turisticos
con mas tradicién, como Hermosillo en Sonora o Mazatlan en Sinaloa. Las causas son
maultiples, resaltan su condicion geografica aislada de los principales centros sociales o
urbanos, la escasez de infraestructura turistica y de comunicaciones, y la propuesta de un

turismo cultural que puede no encajar con las preferencias de la mayoria de los turistas.

Sin embargo, en los dltimos afos, el alcance regional del turismo en esta localidad se ha
manifestado en mayor medida, ya que ha sido receptor de importantes promociones
turisticas; por una parte, esta la declaracion de Alamos como Monumento Historico
Nacional, segun el diario oficial de la Federacion del afio 2000, y de “Pueblo Mégico” en
2005y, por otra, el incremento de la oferta turistica basica, la ampliacion de un aeropuerto
privado, la existencia de hoteles exclusivos y actividades culturales, entre otros. Del mismo
modo, por su reciente participacion en el mercado turistico, posee edificios vy
construcciones coloniales en muy buen estado, que favorecen el desarrollo del turismo

cultural en Alamos, con alcance local e internacional.

Los resultados de este estudio permitiran conocer la dindmica y alcance regional del
turismo en Alamos. Desde una perspectiva geografica, se integran elementos historicos,
culturales y politicos que han conformado el turismo cultural en esa localidad. De esta
forma, se aportaran nuevos conocimientos, ya que Sonora, no ha figurado dentro de los

estudios turisticos recientes.

Esta investigacion podra ser utilizada por instituciones educativas, como la Universidad
Nacional Auténoma de México y la Universidad de Sonora, y a aquellas instituciones
enfocadas a realizar estudios del turismo en Sonora, que pretendan desarrollar programas
turisticos regionales, estatales y nacionales. Se podran abordar temas relacionados con la
Geografia del Turismo, como flujos migratorios, ordenamiento territorial, planeacion y

desarrollo urbano, entre otros, desde el punto de vista educativo.



Esta investigacion ofrece, a las dependencias e instituciones gubernamentales,
conocimientos practicos para la elaboracion de proyectos de desarrollo del turismo cultural,
gue satisfagan al turista o visitante, y que motiven el desarrollo econémico y social de las
comunidades a partir de la generacion de nuevos empleos. EI Gobierno del estado de
Sonora, la Secretaria de Turismo, el Fondo Nacional de Fomento al Turismo, el Instituto
Nacional de Estadistica y Geografia, entre otros, son instituciones que podrian emplear los

resultados de este estudio.
Hipotesis

El alcance regional del turismo en Alamos se ha intensificado en los Gltimos afios debido al
aprovechamiento de los atractivos culturales y naturales, como la arquitectura, los
festivales, la singularidad de algunos hoteles y casas, la creacién de proyectos afines a la
promocion turistica, y la practica del turismo en el Area de Proteccion de Flora y Fauna

Alamos-Rio Cuchujaqui.
Objetivo general
Revelar el alcance regional del turismo en Alamos.
Objetivos particulares
1. Abordar los conceptos basicos de la Geografia del Turismo.
2. Enunciar los tipos de turismo que se presentan en México y en el estado de Sonora.

3. Exponer, bajo un contexto histérico y geogréafico, las causas que motivaron la

reciente incorporacion de Alamos al mercado turistico.

4. Evaluar los proyectos de fomento turistico en la localidad de Alamos y los lugares

circundantes.

5. Estimar las expectativas del turismo cultural en relacién con la creciente oferta y

demanda turistica en Alamos.

6. Medir los componentes de la oferta y demanda turistica, en Alamos, y los patrones

de distribucion espacial que se generan a partir de ellos.



7. ldentificar los flujos turisticos que se generan a partir de la actividad turistica en

Alamos.

El primer capitulo de esta investigacion hace referencia a los antecedentes y evolucion del
turismo, y la relevancia que tiene la actividad turistica en la actualidad. También se
incluyen los elementos que conforman el turismo, los motivos de viaje y los tipos de
espacios turisticos. Para finalizar, se hace mencion sobre la Geografia del Turismo y el

turismo cultural y la importancia que tiene este sector en la economia del pais.

El segundo capitulo presenta las caracteristicas territoriales de Alamos, Sonora, su situacion
geografica, accesibilidad, contexto historico y particularidades socioeconémicas que lo

conforman y colocan dentro de la vida econdémica y social de la entidad.

Para finalizar, el tercer capitulo indica la metodologia utilizada para la elaboracién de este
trabajo, los recursos turisticos del medio fisico y humano y los servicios con los que cuenta.
De manera final, se exponen, las interacciones espaciales que origina la practica del turismo
en Alamos, Sonora, como resultado de la investigacion de campo y de gabinete

correspondientes.



Capitulo 1. Perspectivas teoricas y conceptuales sobre el turismo

Este capitulo analiza al turismo como proceso econdmico desde diversas perspectivas: en
primer lugar se abordan aspectos relacionados con los antecedentes, evolucidn y situacién
actual de la actividad turistica; posteriormente se incluyen posiciones conceptuales de esta
actividad y se consideran términos como entorno habitual, duracién y motivo de viaje,
mercado y producto turistico. Para continuar y comprender la interaccion del turismo con el
espacio geogréafico se toman en cuenta aspectos teoricos de la Geografia del Turismo. Por
ultimo, se exponen los elementos basicos del turismo cultural y sus antecedentes

investigativos.
1.1. Dinamica temporal del turismo mundial

En los origenes de la humanidad, el viaje ha estado unido al comercio, a la busqueda de
bienes para la subsistencia, a la necesidad de mejorar las condiciones de vida, a los deseos
politicos de expansion territorial y a los deseos de descanso y salud que movian a las clases

privilegiadas a los centros termales (Montaner, 1991).

Los primeros desplazamientos realizados con fines de aprovechamiento de tiempo libre se
dan dentro de la cultura griega, ellos consideraban al ocio la forma ideal de enriquecer el
espiritu. Aunque también se realizaban desplazamientos cada cuatro afos, con la finalidad

de asistir a los juegos deportivos en Olimpia.

Los romanos toman algunas caracteristicas de la cultura griega y ven al ocio como una
forma de diversion y esparcimiento, donde el turismo se presenta en forma masiva en los
balnearios; en forma residencial con visitas a fraccionamientos y villas que se encontraban
en la periferia de la ciudad principal o en las costas; y de manera cultural, con la realizacion
de viajes para conocer otras culturas. El turismo estuvo entonces relacionado con el

desarrollo econdmico, social y politico del imperio.

En la Edad Media, la actividad turistica presenta varias modificaciones: los
desplazamientos se dan por motivos religiosos, se prohiben los balnearios y el tiempo libre

deja de ser calificado como un tiempo de ocio, por el contrario se le considera como un



momento de preparacion espiritual e intelectual. Se fomenta el turismo religioso, con visitas
y peregrinaciones a lugares sagrados como Jerusalén, Roma, Canterbury y Santiago de

Compostela, entre otros.

Esto origino la creacion de albergues, posadas y hospitales que brindaron alimentacion y
hospedaje de manera particular, con la finalidad de sustentar la cantidad de peregrinos y
visitantes. “Las peregrinaciones se convirtieron en un acontecimiento de la época y
aparecioé una Guia del Viajero del siglo XIV, que ofrecia a los peregrinos informacion
detallada sobre los paises y las regiones que cruzaran y el tipo de hospedaje que podrian
encontrar en el camino.” (lbid) .Asimismo, la clase media de Europa medieval solia

complementar la educacion de los jovenes con largos viajes para conocer remotos lugares.

De acuerdo con Montaner (Ibid), entre los siglos XV y XIX, se establecen las bases del
turismo moderno, y surge el término “turismo”, derivado de “gran tour”, que consiste en
realizar desplazamientos con fines politicos, de conocimiento y comunicacion entre

culturas.

“En el siglo XVIII ya se empleaba en Inglaterra la frase de origen francés Faire le grand
tour, para referirse a aquellos jovenes que, tanto para complementar su educacién como por
preocupaciones de cultura, organizaban largos recorridos por diferentes paises del
continente europeo. A tales viajeros se les empez6 a denominar “turistas” téermino que se
utilizo después en Francia para designar a toda persona que viajaba por placer o curiosidad,

0 por motivos culturales” (De la Torre, 1980).

El siguiente estadio en el desarrollo del turismo se da con la Revolucion Industrial, con un
cambio drastico en los modos de vida de la sociedad; el naciente obrero se somete a
jornadas extensas de trabajo, pero paulatinamente se logra una jornada de ocho horas
diarias y de 40 horas semanales, vacaciones pagadas, y sobre todo mejores condiciones de

vida.

El turismo, por lo tanto, se presenta como una actividad mas articulada y la poblacién
cuenta ya con mayores recursos econoémicos y tiempo libre para viajar. Existe una mejora

en las comunicaciones y surgen medios de transporte como el ferrocarril y el barco a vapor,



que permitieron aumentar el alcance geografico del turismo, un mayor desarrollo

econdémico y una creciente urbanizacion. “...las compafiias ferroviarias promovieron la
construccion de alojamientos en torno a las estaciones del tren y organizaban trenes

especiales para lugares de vacaciones...” (Montaner, op. cit.).

De hecho ... “Fue en Gran Bretafia donde se acufid, hacia 1800, la palabra “tourist”, que
desplazé a la de origen francés “grand tour”, destinada a referir el viaje por el continente
europeo que todo joven inglés bien educado debia cumplir para terminar su educacion”
(Getino, 2002).

Es en esta época cuando inician los primeros desplazamientos organizados. Thomas Cook
es considerado creador de las agencias de viajes y del turismo como actividad mas
articulada. Surgen los viajes en grupo, organizados con fines lucrativos. Cook organizo un
viaje a Leicester, Reino Unido, en 1841 en forma de paquete “todo incluido” con visitas a
varios lugares de Europa, y la participacion de guias de turismo; organizé viajes “todo
pagado” alrededor del mundo en 1872 e introdujo los primeros cheques de viajero. La
agencia Thomas Cook and Son fue la mas importante del mundo hasta 1892 vy, en la
actualidad, cuenta con méas de 600 oficinas abiertas por todo el mundo (Montaner, op.cit.).
Se puede decir que la actividad turistica en este momento histérico, es mas completa entre

el turista y quien lo vende.

Durante la primera mitad del siglo XX, se da el “boom” del turismo, cono el denominado
turismo de masas. Es importante aclarar que, aunque mejoran de manera considerable las
condiciones para practicar el turismo, predomina el turismo de élite dirigido hacia las
playas frias del norte de Europa, los balnearios y los grandes cruceros. Destaca la evolucion
del transporte, y aunque comienza la fabricacion en serie del automavil, el ferrocarril y el

barco son los medios de transporte mas utilizados.

El turismo, como ya se ha mencionado, se manifiesta a través de las élites. Como afirma
Fernandez (1991) “En los principios del siglo XX los turistas formaban parte de una élite
econdmicamente fuerte. El resto de la poblacion estaba presa en una vida sedentaria. La
clase alta salia al exterior por dos motivos principales, uno interno: el prestigio (ante si



mismo Yy ante sus iguales); y otro externo: la ausencia de equipo receptor (caminos, hoteles)

en su propio pais, y su existencia, en cambio, en las grandes ciudades del mundo exterior.”

Durante la Primera Guerra Mundial la actividad turistica presenta una recesiéon obvia, y
sigue ejercida dentro de altas clases sociales; surgen, como signo de estatus las cuatro “s”:
sun, sand, sea and sex. Casi de forma paralela, se presenta un mayor auge en el transporte
automovilistico, “...aparecieron las carreteras modernas y se mejoraron los ferrocarriles;
asimismo, se generalizé el uso del automévil y se multiplicaron las posibilidades del

transporte aéreo” (Getino, op.cit.).

En cuestiones sociales, “La posibilidad de viajar abarca factores externos al individuo, tales
como Tiempo, Dinero, Medios de Transporte, etc. Las clases econdmicamente fuertes han
dispuesto siempre de estos condicionantes; de aqui que el Turismo haya sido en un
principio deporte y ocupacion de los ricos. La llamada “democratizacién” del Turismo
solamente ha llegado cuando la masa ha obtenido la conquista de las vacaciones (Tiempo)

y, sobre todo, de las vacaciones retribuidas (Dinero)” (Fernandez, 1985:28).

El periodo entre guerras se caracteriza por una fuerte recesién econdémica. Los paises
europeos, principalmente, no contaban con los suficientes recursos econdémicos para
realizar actividades turisticas. El turismo de élite es mas evidente, los principales destinos

son las playas del norte de Europa y algunos lugares del Mediterraneo.

El turismo internacional se beneficia de una mayor expansion al finalizar la Segunda
Guerra Mundial. “...fue a partir de 1950 cuando comienza, de nuevo, la curva ascendente

del turismo, originandose el periodo de oro del boom turistico” (Montaner, op.cit.).

El turismo masivo se presenta como una consecuencia més del modelo de produccion
fordista ya que, de acuerdo con Hiernaux (2006:405), adquirié rapidamente las principales
caracteristicas de este modelo econdmico: produccion masificada, grandes empresas,
trabajos mondtonos y repetitivos organizados bajo los principios de la racionalidad
taylorista, cierta forma de participacion del Estado en la regulacion y aun en la produccion

de las actividades turisticas.



A continuacion, se muestran los principales factores que dieron origen a la masificacion

del turismo en el siglo XX.

Cuadro 1.1. Factores de la masificacion del turismo desde 1950

+ El mundo vive una etapa de paz, a excepeidn de guerras regionales
de la posguerra, que permite el desarrollo del turismo en zonas de
estabilidad politica

Politicos —

*Hay un relativo orden internacional v paz mundial, ausencia de
guerra.

4 partir de los afios 30 aumenta el poder adquisitivo de amplias capas
de la poblacidn en los pafses occidentales como consecuencia del
desarrollo industrial y productivo. Se consolidan clases medias.

Econdmicos —

*La prosperidad econdmica permite un mayor consumismo

*La jubilacidn adelantada propiciauna mayor inclinacidén al ahorro

+La expansién de la educacidn y la cultura despierta un mayor mterés
por conocer otrospueblosy civilizaciones.

Culturales -

*Existe una mayortendencia a la moda, ¥ una nueva filosoffa “ Aippe”

+La expansicn de la poblacidn urbana e industrial ¥ los problemas que
plantea en cuanto a la vida contrarreloj, el estrés, la contaminacion,
etc, provoca el deseo de evasitn, descanso y recreo hacia ambientes
Bocioldgicosy mas proximos a la naturaleza.

Laborales

*Hay una mayor practica del deporte, un rejuvenecimiento de los
viejos, una relativa disolucidn de la vida familiar v un cansancio de la
vida cotidiana.

+La expansion de la publicidad y las técnicas del markefing llevan al
Técnicos || conocimiento general de las poblaciones todos los aspectos del
turismo con gran poder de penetracidn e influencia.

+Los grandes avances tecnoldgicos en la comunicacidn y el transporte
—automovil, avidn, etc.-, permiten viajar con mas rapidez v cormodidad
a zonas mas lejanas con un abaratamiento progresivo de los precios de
transparte.

Psico-comerciales  —

Fuente: Elaboracion propia con base en Montaner (1991) y Fernandez (1985).



De acuerdo con Marchena, Fourneau y Granados [eds.] (1993), citado por Vera (1997), el
“...interés por la economia del ocio y el tiempo libre, que surge de la presion de una
demanda postindustrial, cada dia méas sensibilizada con el turismo como objeto de consumo
basico y referente de calidad de vida, ha originado una profusion de destinos y

competidores con el fin de atraer flujos turisticos desde los ambitos emisores”.

Los destinos, los recursos y las actividades turisticas, entre otros, se han transformado y
diversificado de acuerdo con las nuevas directrices del mundo actual. Los gobiernos
intentan fomentar e incrementar el turismo en sus naciones, por lo que implementan
distintas politicas y estrategias a favor del turismo; crean nuevos espacios turisticos en
areas urbanas y rurales, disminuyen impuestos, realizan obras de infraestructura y, en
algunos casos, reducen las restricciones para viajar, en lo que se refiere a la expedicion de
visas, a las personas afectadas por el VIH, o recientemente en relacion a la emergencia
sanitaria por el virus de influenza AH1N1, presentada durante 2009, instalando médulos de
vacunacion gratuita para toda la poblacion.

De acuerdo con la Agenda 21 para el turismo mexicano, el turismo es el resultado de la
interaccion de procesos economicos, sociales, culturales, politicos, tecnologicos vy

ambientales, por lo que es importante considerar lo siguiente

e Las tendencias de los cambios demogréficos que puedan afectar al turismo interno
por el decrecimiento de poblacion en paises desarrollados.

e Tener una economia integrada que permita movimiento de bienes y personas,

informacion, pautas culturales, modos de vida, entre otros.
e Eliminar barreras en el transporte aereo.

e Crear nuevas tecnologias de informacion para dar a conocer, de la mejor manera, el

producto turistico en funcion de sus referencias y de su capacidad econémica.
e Mejorar la tecnologia de los transportes y de seguridad.

e Adaptarse a los cambios geopoliticos.



El turismo, en la actualidad, se manifiesta de manera significativa dentro de la economia y
politica nacional e internacional, ya que es considerado una fuente importante de empleos,
divisas, negocios y desarrollo local y regional. Se ha insertado y adecuado a las nuevas
tendencias medioambientales, ya que forma parte de programas y estrategias orientadas al
desarrollo sustentable y ecoturismo como la Agenda 21. Se ofrecen actividades turisticas
alternas, como el denominado turismo rural, turismo alternativo y turismo de aventura,
entre otros, que buscan una interaccion directa y mas intima entre el paisaje natural y el

turista.

A escala nacional e internacional, existe un gran numero de asociaciones y organizaciones
publicas y privadas que buscan fomentar, desarrollar y sobre todo estudiar y medir de
manera precisa el fendbmeno turistico, destacan: la Organizacion Mundial de Turismo
(OMT), la Organizacién de Naciones Unidas (ONU), el Banco Mundial (BM), la
Organizacién para la Cooperacion y el Desarrollo Econémico (OCDE), y el Fondo
Monetario Internacional (FMI), entre otras.

En México, la Secretaria de Turismo (SECTUR) y el Fondo Nacional de Fomento al
Turismo (FONATUR), son organismos que buscan colocar a México como un destino lider
en la actividad turistica. La Secretaria de Turismo tiene como estrategia “Reconocer al
turismo como pieza clave del desarrollo econdmico de México; diversificar los productos
turisticos y desarrollar nuevos mercados; impulsar a las empresas turisticas a ser
competitivas a nivel nacional e internacional; desarrollar el turismo respetando los entornos
naturales, culturales y sociales. Por otra parte FONATUR, esta mas dedicado a la

planeacion y creacion de nuevos proyectos turisticos” (SECTUR, 2008a).

A pesar del panorama alentador, existen elementos que resultan negativos para el turismo,
como Hiernaux (1989:53), lo explica “... la concentracion del crédito para hoteles de
mayor categoria; la trasnacionalizacion de la administracion de hoteles y servicios
turisticos; la concentracion de los flujos hacia ciertos puntos del territorio; la
sobrevaloracion de la captacion de divisas; la inestabilidad del empleo; la baja calidad del
servicio y la fragilidad del turismo frente a las presiones politicas”. En este sentido,
ademas, es importante considerar la capacidad de carga de los lugares, como es el caso que

ocupa este estudio.
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1.2. Posiciones conceptuales

La evolucion de la actividad turistica también ha llevado consigo varias formas de
concebirla. De acuerdo con De la Torre (op. cit.), el turismo es un “fendmeno social de
desplazamiento voluntario y temporal de manera individual o grupo de personas que
fundamentalmente se trasladan de su lugar de residencia habitual a otro en el que no ejercen
ninguna actividad lucrativa ni remunerada. Generando multiples interrelaciones de

importancia econdémica social y cultural”.

Para la Organizacion Mundial de Turismo (1994), el turismo comprende las actividades que
realizan las personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos a su entorno
habitual, por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio, con fines de ocio, por

negocios y otros.
A partir de estas definiciones, se puede entender lo siguiente:

e Entorno habitual. Se refiere a los lugares donde las personas realizan actividades
cotidianas frecuentes. Excluye los lugares de residencia, o desplazamientos
frecuentes entre su domicilio y centro de trabajo, estudio u otros.

e Duracion. Se excluyen los viajes de un periodo de tiempo superior a un afio, y por

lo tanto, las migraciones a largo plazo.

e Motivo De acuerdo con la OMT, los motivos se pueden clasificar de la manera
siguiente: personal (vacaciones, ocio y recreo; visitas a parientes y amigos;
educacion y formacion; atencion a la salud; religion/peregrinaciones; compras;

transito; otros motivos), negocios y motivos profesionales (Cuadro 1.2).

Cuadro 1.2. Motivos de viaje

Motivos de viaje

Negocios Personal Motivos Profesionales

Fuente: Elaboracion propia con base en la OMT (1994)

11



El turismo puede también agruparse de acuerdo con la movilidad en las categorias

siguientes (Cuadro 1.3):

Cuadro 1.3. Tipo de turismo segun su movilidad

s ™ ' i ;" Tugi ] pe
i . . IS0 eMIsor
: : Mo recepto
Turismo interno Turtsmo receptor ‘
. , . . , Se  refiere a las
: 4 Son las actividades de .
Son las actividades que ; ] actividades de los
realizan los residentes de ox visitate  son visitantes residentes que
i SR residentes, que viajan e i
un pais, hacia el mterior ) viajan a otro pais, como
; dentro de un =5
del mismeo. : " parte  de un  viaje
determinado pais. : ;
internacional
N ¥ e / e oy
' ] ] oS ' ] i o ™y
Turismo mterior Turismo nacional Tursmo
Comprende el turismo Comprende el tunismo internacional
mtermo y receptor, son mterno v el tunsmo Comprende el turismo
los  mdividuos  que emisor. Se refiere a los receptor que proviene
viajan dentro de un pais residentes del pais, sin del  extranjero v el
sin unportar su lugar de distinguir el destmo del turismo emisor que viaja
residencia. viaje. al exterior.
M 4 3 4 e S/

Fuente: Elaboracion propia con base en Montaner, 1991 y CSTM, 20009.

Por otra parte, es importante distinguir, bajo el mismo parametro de la CSTM, a los

visitantes de acuerdo con el tiempo de estadia en el lugar:

e Los visitantes que pernoctan son los que permanecen por lo menos una noche en

algun tipo de alojamiento;
e Los excursionistas son los que salen de su entorno habitual y retornan el mismo dia.

Para el caso de México, la Secretaria de Turismo Yy el Instituto Nacional de Estadistica y
Geografia (INEGI) crearon en 1997 la Cuenta Satélite de Turismo de México (CSTM) con
la finalidad de obtener indicadores de tipo econdmico asi como informacion en general
relacionada con la actividad turistica. La CSTM, 2009 define los términos viaje y turismo a

partir de lo siguiente:

“El término viaje se refiere a la actividad que realizan los viajeros. Al mismo tiempo se
define a un viajero como toda persona que se desplaza entre dos lugares geograficos

distintos por cualquier motivo y duracion”
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Segun la CSTM (Ibid), el concepto turismo es mas limitado debido a que solo se consideran
los viajes que realiza un viajero a un destino principal distinto al de su entorno habitual, por
una duracion inferior a un afio, con cualquier finalidad principal (ocio, negocios u otro
motivo personal), e incluye la condicion de no ser empleado por una entidad residente en el
pais o lugar visitado. Los individuos al realizar tales viajes, son Ilamados visitantes. El
turismo, en sentido estricto, es, por tanto, un subconjunto de los viajes, y los visitantes, en

consecuencia, son un subconjunto de los viajeros.

Con esta serie de definiciones, se puede observar que el turismo también puede ser medido

a partir del alcance geogréafico que tenga, lo cual se explica con el cuadro siguiente:

Cuadro 1.4. Alcance geografico del turismo

Visitantes internacionales Visitantes nacionales

Se entiende como tal a toda persona que viaja, | Se define asi a toda persona que reside en un pais

por un periodo menor de un afio, a un pais y que viaja durante un periodo menor a doce
diferente de aquél en que tiene su residencia, meses a un lugar dentro de ese mismo pais, pero
fuera de su entorno habitual y cuyo motivo distinto a su entorno habitual y cuyo motivo del

principal del desplazamiento no es el ejercicio | viaje es diferente a realizar una actividad

de una actividad remunerada en el pais visitado. | remunerada en el lugar que ha visitado.

Fuente: Elaboracion propia con base en Montaner, 1991 y CSTM, 2009.

En este mismo orden de ideas, es importante considerar, desde la perspectiva geogréfica la
teoria de la interaccion espacial, que de acuerdo con Propin (2003:55) se entiende a partir

de lo siguiente

1. El movimiento de fendbmenos de un lugar a otro;
2. Las interacciones humanas que desde un lugar influyen en otros distantes; y

3. Los flujos de bienes, personas e informacién entre lugares.

Con base en esto se puede mencionar que el movimiento de bienes y personas es esencial
en cualquier sistema econdmico. Los flujos entre unidades territoriales en un periodo de

tiempo determinado, se valoran en relacién con la escala geografica y el nivel de desarrollo
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econémico de los lugares que interactian (Propin, op.cit). EI fendmeno turistico motiva la
relacion e interaccion entre los lugares, referidos a cuestiones sociales o econdmicas. La
escala geogréafica, medida a partir del alcance, y el nivel de desarrollo econémico, medido a
partir del término de dependencia, se concreta por la capacidad de movilidad e interés de
los individuos (turistas); y a partir de los ingresos, se presenta la disponibilidad de

trasladarse para colmar el momento de ocio.

Otro elemento que es importante tomar en cuenta, dentro de la actividad turistica, es el
mercado y sistema turisticos; se entiende por mercado turistico a la “Concurrencia de la

oferta y la demanda con relacion a un producto o servicio turistico” (Montaner, op.cit.).

El producto turistico integra variables diversas como el recurso turistico, el cual se refiere a
los elementos naturales y culturales, historicos o contemporaneos que resulten interesantes
a cierto tipo de personas. La infraestructura es la facilidad con la que cuenta el turista para
llegar a un determinado lugar, por ejemplo un aeropuerto o una carretera. De acuerdo con
Rivas (2004), la infraestructura es “El conjunto de elementos fisicos, bienes inmuebles y
bienes muebles que posee un ndcleo turistico para poder prestar los correspondientes
servicios. Ejemplo: carreteras, alojamiento, transportes, restaurantes, instalaciones

deportivas y recreativas, etc.”.

La planta turistica, por su parte, es el conjunto de servicios que se requieren en un lugar
para satisfacer de manera apropiada y eficaz las necesidades de los turistas, como el
transporte, el alojamiento, la alimentacion, las actividades de recreacion, los bancos y los
hospitales, entre otros.

Por ultimo, la superestructura turistica se refiere a la comercializacion, politicas de

desarrollo y planeacion urbana que se hagan del sitio turistico.

La planta turistica y la superestructura turistica determinan, en gran medida, la cantidad de
personas que el sitio puede recibir para satisfacer al cliente, o lo que se conoce también

como la capacidad de carga que tenga el lugar.

El producto turistico por lo tanto, integra las variables siguientes:
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Producto turistico= AT + | + PT + ST

Donde:
AT= Atractivo turistico PT= Planta turistica
I= Infraestructura ST= Superestructura turistica

El producto turistico es un indicador que forma parte de la politica nacional e internacional;
es utilizado para medir, de acuerdo a sus variables, las estrategias y politicas turisticas;
determina el grado de desarrollo turistico, como el valor del suelo, la atracciéon de
inversiones, la demanda de servicios y la generacion de empleos, entre otros; asi como los
requerimientos basicos para su funcionamiento. Por otra parte también, mide los efectos

sociales, econdmicos y medioambientales de la practica de la actividad turistica.

1.3. Geografia del Turismo

La transformacion, produccion y reproduccion del espacio geografico ha sido constante a lo
largo del tiempo, son distintas las formas de organizacion espacial conforme avanzan los
intereses de las personas, comunidades y paises. Las actividades turisticas han sido, en
forma evidente, creadoras y modificadoras del espacio geografico; existe en la actualidad
una amplia diversidad en los sitios turisticos ofrecidos; los lugares son cada vez mas

especializados para atender todo tipo de demanda turistica.

En este orden de ideas, se reconoce que “... las actividades turisticas al igual que toda
actividad humana, tienen una inscripcion en el espacio, esta inscripcion no debe ser
concebida como lo hacen los economistas como una simple “traduccion” del espacio
econdémico en su espacio banal, concreto (y por lo tanto subordinado) que es el espacio
geografico. Se trata, (...) de una verdadera produccion de un espacio que interactda en

forma dialéctica con las actividades humanas...” (Hiernaux, 1989).

Como lo afirma Marquez, 2007, el turismo se basa en la cantidad y calidad de los recursos
ofrecidos que puedan resultar atractivos al ser humano, capaces de motivarlo para visitar el

lugar. El sitio turistico, por lo tanto, debe ofrecer al visitante elementos atractivos como
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clima, paisaje, sitios de interés histdrico, zonas arqueoldgicas, artesanias, arte, aspectos
religiosos, festivales, espectaculos y riqueza culinaria, entre otros, para permanecer,

consumir, disfrutar y recomendar el lugar.

De acuerdo con Montaner (op.cit.) “La geografia del turismo (...) se dedica a estudiar
cientificamente las zonas de la tierra —espacios turisticos- donde se desarrolla por sus
recursos naturales y humanos —clima, playas, paisaje, historia, recursos de aguas minero-
medicinales, antropologia, etc.- una serie de actividades encaminadas a cubrir el tiempo

libre o de ocio dedicado al turismo a las cuales se dirigen los flujos o corrientes turisticas”

En la actualidad, se “... ofrece una nueva geografia turistica, donde hay mas destinos
compitiendo con productos similares y donde se tiende a buscar la diferencia entre espacios
receptores por medio de la especializacién de mayor valor agregado: turismos especificos y
tematicos, relacionados fundamentalmente con la cultural, la naturaleza y el deporte, ya sea

en &mbitos urbanos, de interior o litorales” (Vera, op.cit.).

La perspectiva geogréafica es trascendental en los estudios que pretendan analizar de manera

[1]

integral el fendmeno turistico, “... son varios los componentes de la territorializacion
turistica: a) las caracteristicas funcionales del espacio emisor; b) las formas, distancias y
medios del flujo o viaje turistico, y; c¢) la morfologia del espacio de destino turistico”

(Callizo, 1991, citado por Vera 1997).

El mercado turistico se compone por el lugar de origen, punto o zona de salida de las
corrientes turisticas; mientras que la zona de destino, se reconoce como “nucleo receptor”.
Entre uno y otro se extiende el movimiento migratorio —por tierra, mar o aire-, llamado
“corriente turistica”. Queda claro que un mercado puede ser al mismo tiempo nicleo
receptor y emisor (Fernandez, op.cit.). Hasta este momento, se habla entonces, de tres

elementos que configuran el fendmeno turistico (Cuadro 1.5).

El espacio emisor, como lo menciona Fernandez (op.cit.), se refiere al lugar de origen o
salida de las corrientes turisticas y estd en relacion con las diferentes motivaciones y
factores de atraccion del espacio receptor. Los flujos o corrientes turisticas estan referidos a

los movimientos espaciales que realizan los turistas para desplazarse a centros o ndcleos
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receptores. Estos flujos pueden ser por tierra, mar o aire, por lo que la infraestructura del

espacio receptor debe ser adecuada al tipo y cantidad de turistas o visitantes.

Cuadro 1.5. Elementos de la Geografia del Turismo

Espacio

; Flujos
emisor

Espacio
receptor

Fuente: Elaboracion propia con base en Fernandez, op. cit.

Por su parte el espacio receptor es el lugar donde se presenta el fendmeno turistico en toda
su expresion y se forman procesos de consumo del espacio. Se trata de lugares con recursos
climaticos, orograficos, hidricos o forestales, con historia, cultura y economia adecuada,
buena infraestructura de comunicaciones, transporte y alojamiento, ademas de una cierta

estabilidad politica y social.

Por otra parte, Montaner (op.cit.) menciona que “... los focos 0 nucleos receptores de
turismo,... son aquellas areas donde la frecuentacion turistica ha provocado un fuerte
consumo de espacio en el que aparte, de los recursos turisticos, se ha generado una

infraestructura turistica, para atender y prestar los correspondientes servicios a los flujos o

corrientes turisticas” (Cuadro 1.6).

Espaciodeinfluencia
heliotrépica

Cuadro 1.6. Tipos de espacios turisticos

Espacios naturaleso
demontafia

* Donde elhombre ha
desarrollado una
seriede actividades
culturalesy
antropologicas

* Constituidos porlos
nucleos urbanos,
grandes, medianos o
pequefios con
muchos nucleos

* Donde la historiayel
arte han dejado
vestigios
monumentales,
artisticos, museos,

= Cuya motivaciony
atractivosonel
paisaje, el clima, los
riosy lagos que
posibilitan practicar

* Donde el sol y las
playassonlos
factores que
desencadenan la
corriente turistica.

deportes—nieve, de etc. relacionadascon la turisticos.
aventura, etc.-; estar artesania,

en contacto con la gastronomiay

naturalezay folclore.

desarrollar

actividades

relacionadascon el

medio rural

Fuente: Elaboracion propia con base en Montaner, op. cit.

17



La Geografia del Turismo, como se puede ver, estudia el espacio geogréafico en relacion con
los flujos y centros turisticos, sus factores naturales, humanos y técnicos; los tipos y
nucleos turisticos en funcion de su escala e interacciones geograficas, asi como los recursos

y elementos que se ofrecen en cada uno de ellos.
1.4. Turismo cultural

El turismo puede practicarse por diversas motivaciones, temporalidades, y espacios
geograficos; surgen de acuerdo con las caracteristicas propias de los lugares, distintas
formas de practicar el turismo. Una de ellas es el turismo cultural, que consiste en el
desplazamiento de viajeros con el fin de conocer manifestaciones artisticas o culturales de
los lugares. La oferta y demanda turistica son distintas, responden a gustos, edades y
preferencias especializadas; asi, los servicios y actividades del turismo cultural se realizan

bajo cierto tipo de parametros.

El turismo cultural es la actividad turistica que consiste en realizar viajes, vistas y estancias
a lugares geograficos para conocer los hechos histéricos, artisticos, culturales y
antropolégicos que forman parte del patrimonio cultural de la humanidad, a través de los
monumentos historico-artisticos, museos, manifestaciones culturales y de espectéculos,
rutas e itinerarios histérico-monumentales, asistencia a seminarios, simposios culturales,
cursos de idiomas en el extranjero, manifestaciones folkloricas y antropolégicas (artesania,
festivales de musica, folk, jornadas gastrondmicas, danzas tipicas, etc.) (Montaner, et.al.
1998.).

El turismo en las ciudades coloniales valoriza el patrimonio cultural, conformado por
manifestaciones artisticas, folcloricas, arqueoldgicas y arquitectonicas, entre otras, que, en
conjunto, forman el producto turistico ofrecido. El turismo cultural se define en el espacio a
través de elementos arqueologicos ligados con la paleontologia y las antiguas
civilizaciones, arquitectdnicos, museisticos, naturales y eventos artistico-culturales. Por su
pasado colonial, México cuenta con una amplia gama de ciudades ligadas al turismo
cultural. El turismo cultural permite crear un conocimiento del patrimonio y su divulgacion,

propiciar y fomentar la conservacion y beneficiar a las comunidades receptoras.

Existen dos tipos de corrientes turisticas vinculadas con la cultura (SECTUR, 2002):

18



e Con interés espacial, orientado especialmente hacia la cultura. Su aproximacion a los
sitios y elementos del patrimonio cultural es de caracter didactico, estético o reviste

implicaciones profundas (cientifico, religioso, etc.).

e Con interés ocasional, relacionado a otros segmentos del mercado turistico, con
diversas motivaciones, que participan en actividades culturales; donde la cultura es un
valor agregado. Su aproximacion a los sitios y elementos del patrimonio cultural es de

caracter recreativo-panoramico.

Para incentivar el turismo cultural en México, la Secretaria de Turismo ha implementado
diversos programas regionales en diversas entidades federativas. Que comparten atributos y

caracteristicas con algun grado de homogeneidad en cuanto a su potencialidad turistica.

Uno de ellos es el Programa Pueblos Magicos de México, que proporciona apoyo a
localidades con recursos histérico-culturales sobre la base del turismo local y del desarrollo

sustentable.
De acuerdo con la Secretaria de Turismo, un Pueblo Mégico:

“... es una localidad que tiene atributos simbdlicos, leyendas, historia,
hechos trascendentes, cotidianidad,... que emana en cada una de sus
manifestaciones socio-culturales, y que significan hoy dia una gran

oportunidad para el aprovechamiento turistico.” (SECTUR, 2008a).

Para que una localidad sea considerada Pueblo Méagico debe cumplir una serie de requisitos
establecidos por la Secretaria de Turismo: debe haber un involucramiento de la sociedad y
de las autoridades locales, instrumentos de planeacion y regulacion, impulso al desarrollo
municipal; ademas, el lugar debe contar con recursos turisticos simbdlicos y diferenciados

como:

e Arquitectura

e Edificios emblematicos
e Fiestas y tradiciones

e Produccion artesanal

e Cocina tradicional
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El Cuadro 1.7 muestra un listado de las localidades consideradas Pueblos Magicos, asi como

el afio en que fueron incorporadas (Figura 1.1).

Cuadro 1.7. Listado de Pueblos Magicos, 2010

Entidad NUm Localidad Afio de incorporacion
Aguascalientes 1 Real de Asientos 2006
Baja California Sur 2 Todos Santos 2006
Campeche 3 Palizada 2010
Coahuila 4 Parras de la Fuente 2004
Colima 5 Comala 2002
Chiapas 6 San Cristébal de las Casas 2003
Chihuahua 7 Creel 2007
Guanajuato 8 Dolores Hidalgo 2002
Guerrero 9 Taxco 2002
Hidalgo 10 Real del Monte 2004

11 Huasca de Ocampo 2001
12 |Tapalpa 2002
Jalisco 13 |Tequila 2003
14 |Mazamitla 2005
15 |Tepotzotldn 2002
México 16 |Valle de Bravo 2005
17 Malinalco 2010
18 Patzcuaro 2002
Michoacin 19 |Tlalpujahua 2005
20 Cuitzeo 2006
21  |Santa Clara del Cobre 2010
Morelos 22 |Tepoztldn 2010
Nuevo Ledn 23 |Santiago 2006
Oaxaca 24 Capulalpam 2007
Puebla 25 |Cuetzalan 2002
Querétaro 26 Bernal 2005
27  |Jalpan de Serra 2010
Quintana Roo 28 |Bacalar 2006
San Luis Potosi 29 Real de Catorce 2001
sinaloa 30 |Cosald 2005
31 El Fuerte 2009
Sonora 32 |Alamos 2005
Tabasco 33 |Tapijulapa 2010
Tamaulipas 34 |Mier 2007
Tlaxcala 35 Huamantla 2007
Veracruz 36 Coatepec 2006
Yucatdn 37  |lzamal 2002
Zacatecas 38 |lerez de Garcia Salinas 2007

Fuente: SECTUR, 2008b.
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Asimismo, un Pueblo Magico, debe contar con servicios turisticos que garanticen su
potencial comercializacion, servicios de asistencia y seguridad y, sobre todo, un valor
singular, una declaratoria de “Zona de Monumentos Histéricos”. También es importante
considerar la accesibilidad terrestre, factibilidad para la comercializacion turistica, y un
producto turistico integrado, ademas de un desarrollo de capacidades locales. Una vez
integrados los elementos que conformaran al Pueblo Mégico, se procedera a una valoracién
por parte de autoridades municipales y estatales, asi como por parte de funcionarios de la
Direccion General de Programas Regionales y de la Direccién General de Desarrollo de

Producto Turistico, para evaluar el potencial turistico.

Figura 1.1. México: Pueblos Magicos

105 W «0"W
1 1

ESTADOS UNIDOS DE AMERICA

20°N= =20"N

Oceano Pacifico

L ]

Guatermala
[Referencias geografic ag
# Pueblos Magicos

— Litnite Estatd 3&

o 260 520
i

Mota: La numeracidn corresponde al cuadro 1.7

1w «O0"W

Fuente: SECTUR, 2008b.
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Para cada entidad federativa, existe una serie de convenios para la asignacion de recursos,
por parte de la SECTUR en apoyo a la realizacion y seguimiento de proyectos, estos

recursos federales de cardcter econémico, tienen la distribucion siguiente:

e Turismo cultural — 63.3%

e Turismo de sol y playa — 16.5%

e Turismo de naturaleza — 4%

e Otros tipos y formas de turismo — 6.8%
e Turismo de reuniones — 8.4%

e Otros segmentos - 1%

Con este tipo de informacion, se puede observar que el patrimonio cultural de México, en
su vasta gama de sitios de caracter histérico y tradicional, ocupa un lugar predominante
dentro de la planeacion turistica nacional. Prueba de ello son las declaraciones de ciudades
patrimonio cultural de la humanidad por la UNESCO vy las ciudades monumento historico
nacional declaradas por el Diario Oficial de la Federacion. A ello se suma la integracion de
ciudades con recursos Yy caracteristicas culturales, en rutas turisticas especificas como “La
ruta el camino real de Tierra Adentro”, “Ruta de las Misiones”, “Tesoros Coloniales del
Centro de México” y “Ruta de los Dioses”, y la ruta “Sierra Mar”, integrada por las

localidades de Alamos, Huatabampo, Etchojoa y Navojoa.

Es importante considerar la regionalizacion del turismo impulsada por la SECTUR, que se
hace, a partir del apoyo a través de “Programas Regionales”, a sitios turisticos con
caracteristicas especificas como el entorno geografico, el clima, el patrimonio cultural

asociado, la capacidad de acceso e interconexion (Cuadro 1.8).

Con base en la informacidn de este cuadro, se puede afirmar que el Programa Mundo Maya
y Tesoros Coloniales del Centro de México son los mejor posicionados en turismo cultural,
ya que poseen recursos arqueoldgicos, arquitectonicos, cultura indigena y gran historia
colonial. El Programa en el Corazdn de México y Ruta de los Dioses, aunque en menor
medida, también se encuentran beneficiados por la presencia de recursos turisticos

culturales.

22



Cuadro. 1.8. Programas regionales de SECTUR, 2010

Programa Entidades

Centros de playa Baja Califprnia Sur, Colima, Guerrero, Jalisco, Nayarit,
Oaxaca, Sinaloa

En el corazén de México Distrito Federal, Hidalgo, estado de México, Morelos,
Tlaxcala

Ruta de los Dioses Puebla, Veracruz

Tesoros coloniales del centro | Aguascalientes, Guanajuato, Michoacan, Querétaro, San Luis

de México Potosi, Zacatecas

Mundo Maya Campeche, Chiapas, Quintana Roo, Tabasco, Yucatan

México norte Baja California, Coahuila, Chihuahua, Nuevo Ledn

Fuente: Elaboracion propia, con base en SECTUR, 2010.

El Programa Centros de Playa y México Norte tienen otro tipo de recursos para atraer al
turismo. El primero cuenta con una gran ventaja al colocarse como el principal receptor de
turistas a nivel nacional. El segundo mas bien se caracteriza por su desarrollo econémico e

industrial, ya que el patrimonio cultural es disperso.

A pesar de las estrategias orientadas a la motivacion del turismo cultural y de la extensa
variedad de culturas que integran nuestro pais, los estudios universitarios realizados sobre
este tema son escasos. En el Cuadro 1.9 se muestra una compilacion de los trabajos de tesis

relacionados con la Geografia del Turismo, con énfasis en los casos de turismo cultural.

El cuadro presenta una agrupacion de trabajos de acuerdo con el decenio en que fueron
realizados. Comienza en 1970 y finaliza en el 2010. Se puede observar, que en un inicio,
los trabajos realizados sobre turismo son escasos y, conforme avanza el tiempo, se

incrementan los temas y los lugares asi como la escala geogréfica.

Durante los afios setenta el estudio del turismo es abordado desde el punto de vista de la
geografia turistica y del hinterland turistico. En los afios ochenta se realizan trabajos sobre
la base del estudio geogréafico-turistico y regionalizacion turistica. Para el decenio siguiente

dominaron los titulos relacionados con tendencias, propuestas, uso de suelo y ecoturismo.
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Cuadro 1.9. Tesis en Geografia sobre Turismo en la UNAM, 1970-2010

No. | Afio Autor Investigacion Cirado .de
a Tesis
1 | 1970 Zapata, J. Ensayo de geografia turistica de México L
Garcia-Siberman, A. | Areasy zonas de desarrollo turistico en el territorio de Quintana
2 | 1971 Roo L
3 | 1974 Carrascal, . Zihuatanejo y su hinterland turistico M
4 | 1977 Gomez, J. Geografia turistica del estado de Michoacan de Ocampo L
5 | 1979 Angeles, M. Planeacién del hinterland turistico de Ixtapa-Zihuatanejo L
6 | 1982 Aguilar, S. Geografia turistica del estado de Morelos L
De Sicilia, A. El turismo en el desarrollo econdmico de la Peninsula de Baja
7 | 1982 California M
8 | 1984 Flores, H. Estudio geogréfico-turistico de Cuernavaca, Morelos* L
9 | 1984 Ortega, D. Enfoque geogréfico para el desarrollo del turismo en México L
10 | 1985 Mansilla, M. El turismo como fenémeno geografico en México L
11 | 1986 Gonzalez, A. Carta de uso potencial turistico de Tepoztlan, Morelos* L
12 | 1987 Aranda, R. Regionalizacion turistica del estado de San Luis Potosi L
13 | 1988 Aguilar, S. Geografia fisica y turismo en Morelos D
Garcia, I. Espacio geogréafico y turismo propuesta de guia turistica para el
14 | 1989 estado de Tamaulipas L
Trejo, M. Importancia del uso de suelo en la actividad turistica, el caso de
15 | 1991 Manzanillo, Colima L
16 | 1993 Alcantara, M. El turismo social en México: un enfoque geografico* L
Luna, E. Impacto de la infraestructura turistica en Bahias de Huatulco,
17 | 1993 Oaxaca L
18 | 1993 Martinez, J. Nivel de vida de la poblacion empleada en turismo en Guanajuato™ L
19 | 1994 Bravo, C. La politica de impulso turistico de Ixtapa Zihuatanejo M
San German, M. Estudio geografico para un desarrollo turistico en Playa del
20 | 1994 Carmen, Quintana Roo L
Vera, G. Turismo: cambios socioecondémicos en las comunidades ejidales en
21 | 1994 la costa sur de Jalisco L
22 | 1995 Gonzalez, R. Tendencia del turismo en la zona centro norte de Michoacan L
Alberto, A. Propuesta de aprovechamiento ecoturistico en el Parque Nacional
23 | 1997 Nevado de Toluca M
Flores, R. Habilitacién de un circuito ecoturistico en Malinalco-Tenancingo,
24 | 1998 Estado de México L
25 | 1998 Morales, H. Analisis del paisaje en el corredor turistico de Bahias de Huatulco L
Ozuna, F. Recursos turisticos naturales existentes en el estado de Baja
26 | 1998 California L
27 | 1998 Valenzuela, E. Estudio geografico del ecoturismo en México L
Adan, M. Analisis geogréafico-econémico del turismo en Taxco, Guerrero, a
28 | 2000 finales del siglo XX* L
Huitrén, J. La actividad turistica en La Paz Baja California Sur: una
29 | 2000 perspectiva geografico-econémica L
Luna, J. La actividad turistica en Guerrero Negro, BC: una perspectiva
30 | 2000 desde la Geoarafia del turismo L
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Grado de

No. | Afio Autor Investigacion | .
a Tesis
Lopez, A. Analisis de la organizacion territorial del turismo de playa en
31 | 2001 Meéxico: El caso de Los Cabos D
Valenzuela, E. Proyecto ecoturistico del mundo maya: Tres Garantias,
32 | 2001 Quintana Roo M
Ibarra, N. ¢Planear ecoturismo?, una respuesta desde la perspectiva
33 | 2002 geografica en Xochimilco, D.F. L
Nifo, N. Aprovechamiento sustentable del ecoturismo en Valle de
35 | 2002 Santiago, Guanajuato D
Gallegos, O. Organizacién territorial del turismo en Ciudad Juarez,
36 | 2003 Chihuahua L
Ozuna, F. Clasificacion tipoldgica de sitios turisticos en México para el
37 | 2003 ordenamiento territorial* M
Campos, B. Procesos de urbanizacion y turismo en Playa del Carmen,
38 | 2004 municipio de Solidaridad, Q. Roo D
Carmona, R. Organizacion territorial del turismo en Tijuana, Baja
39 | 2004 California L
Luna, M. Estructura territorial del turismo en ciudades histéricas. El
40 | 2004 caso de san Miguel de Allende, Gto* L
Sénchez, L. Las actividades recreativas en el Parque Nacional Desierto de
41 | 2004 los Leones, D.F., México L
Garcia, J. Desigualdades socioecondémicas generadas por el turismo en
42 | 2005 Quintana Roo L
Véazquez, V. Las dependencias regionales y globales de la economia
43 | 2005 turistica en Bahias de Huatulco, Oax D
Carmona, R. Organizacién territorial del turismo en el corredor Tijuana-
44 | 2006 Rosarito-Ensenada M
Garza, J. Andlisis geografico del turismo en la zona metropolitana de
45 | 2006 Monterrey L
46 | 2006 Gallegos, O. Estructura territorial del turismo en Veracruz, Boca del Rio M
Reyes, O. Evaluacion de las condiciones naturales para el desarrollo
47 | 2006 sustentable del turismo en Oaxaca D
Santamaria, B. El turismo geogréafico, una propuesta de sustentabilidad y
48 | 2006 reconocimiento territorial y cultural L
Cohan, S. Organizacion social del turismo en la Reserva de la Biosfera
49 | 2007 Mariposa Monarca, Michoacan M
Garcia, S. La transformacién de la vivienda en localidades con potencial
50 | 2007 turistico, Michoacan D
Martinez, C. Tipologia de los sitios costeros con usos turistico y recreativo
51 | 2007 en la Isla de Cozumel, México M
Marquez, A. La expansion del turismo en Bahia de Banderas, Nayarit: un
52 | 2007 andlisis del deterioro ambiental D
Cano, A. Efectos socioambientales derivados del turismo en el
53 | 2008 municipio de Tecolutla, Veracruz L
Carbajal, J. Circuito turistico Chilpancingo-Azul: evaluacion de la
54 | 2008 degradacion del paisaje M
Miranda, L. Anélisis espacio-temporal del manglar en el corredor Cancun,
55 | 2008 Tulum, Quintana Roo L
Puebla, J. El turismo religioso eje de la economia en San Juan de los
56 | 2008 Lagos, Jalisco* L
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Autor

Grado de

No. | Ano Investigacion la Tesis
57 | 2008 Rojas, V. Efectos territoriales del turismo en la pesca, Tamaulipas L
58 | 2008 Romero, R. Turismo y polarizacién regional en Quintana Roo D
Salas, C. Efectos territoriales del turismo en la Reserva de la Biosfera
59 | 2008 de Mapimi L
Valenzuela, E. Construccion, evolucion y organizacion del espacio turistico
60 | 2008 de Acapulco, Guerrero D
Alcéntara, M. Propuesta de programa ecoturistico para el Parque Nacional
61 | 2008 El Chico L
Zamora, M. Organizacion territorial del turismo termal en Chignahuapan,
62 | 2009 Puebla L
Reygadas, Y. Alcance regional del Santuario Santo Nifio de Atocha en
63 | 2009 Plateros, Zacatecas* L
Lopez, P. Turismo y patrimonio minero en el municipio de Mapimi,
64 | 2009 Durango* L
Hernandez, R. Potencial natural para el desarrollo del turismo en la Huasteca
65 | 2009 Potosina L
Garza, J. Organizacion territorial del turismo en San Cristébal de las
66 | 2009 Casas, Chiapas, México* M
Dominguez, A. Estructura territorial del turismo en la isla de Ometepe,
67 | 2009 Nicaragua L
Caballero, F. Estructura territorial del turismo en el Parque Nacional
68 | 2009 ) Arenal, Costa Rica L
69 | 2009 Alvarez, T. Dinamica espacial del turismo sexual masculino en Cancin L
Alcal, B. Dinamica territorial del turismo sexual masculino-masculino
70 | 2009 en Acapulco, Guerrero L
Salcedo, D. Integracion de rutas patrimoniales desde el enfoque
71 | 2010 geografico* L
Hernandez, A. Dinamicas del paisaje cultural urbano de la ciudad de
72 | 2010 Guanajuato, Guanajuato™ L
Balderas, G. Organizacidn territorial del turismo en la ciudad de
73 | 2010 Chihuahua, Chihuahua* L
Angeles, M. Alcance regional del turismo religioso en el Cristo de las
74 | 2010 Noas, Torreon, Coahuila* L

L= Licenciatura
M= Maestria
D= Doctorado

*Temas relacionados con el turismo y la cultura

Fuente: elaboracién propia con base en Garza, J. (2009)

Ya para el afio 2000, los estudios geograficos que abordan el turismo como eje tematico se

basan en la organizacion y la estructura territorial del turismo, asi como el analisis del

mismo. Es importante mencionar que, después del afio 2005, se incluyen los estudios del

turismo sexual y cultural de manera mas usual.

En total, en este periodo de tiempo, han sido once tesis las que han abordado el turismo

desde la perspectiva geografica en el norte del pais; de todas ellas, cinco lo han hecho sobre
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la peninsula de Baja California, en la que destaca la realizada sobre la organizacion
territorial del turismo en Tijuana por ser distinta a los estudios predominantes de sol y
playa. Dos tesis sobre el efecto del turismo y el patrimonio minero en Mapimi, Durango;
dos sobre la organizacion del turismo en Chihuahua y Ciudad Juérez; un trabajo sobre el
espacio geografico y turismo en el estado de Tamaulipas y un trabajo sobre el turismo en la
zona metropolitana de Monterrey. Los estudios realizados, con respecto al norte del pais,
han sido escasos a lo largo de estos cuarenta afios, pese a que Sonora es una entidad que ha
buscado posicionarse de manera estratégica en el mercado turistico, sin embargo, los
estudios en Geografia de la Universidad Nacional Autonoma de México no han abordado

esta entidad.
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Capitulo 2. Caracteristicas territoriales de Alamos

El presente capitulo integra los elementos geogréaficos, sociales y economicos que
conforman el area de estudio; a partir de su entendimiento, se comprende la relacion que
guarda la actividad turistica con el contexto geogréfico de la zona de estudio. En primer
lugar, se hace mencion de la situacion geografica de Alamos, su localizacion,
caracteristicas del relieve, clima y vegetacion. Después, se menciona el contexto historico
que marca la formacion del territorio de estudio y el origen y desarrollo de la actividad
turistica. Para finalizar, se integran caracteristicas socioecondémicas de la poblacion, con
énfasis en las actividades relacionadas con la dinamica, composicion y distribucion de la

poblacion, y la relacion que guardan con el sistema economico y la actividad turistica local.
2.1. Situacién geogréfica

El estado de Sonora esta situado al noroeste de la Republica Mexicana. Por su superficie, es
el segundo estado més grande del pais. Posee una gran diversidad de paisajes que permiten
una amplia gama de actividades turisticas y de recreacion. En la actualidad, el gobierno del
estado de Sonora, con el apoyo de instituciones no gubernamentales, intenta posicionar a la
entidad dentro de los principales destinos turisticos del pais y colocarlo en un lugar
estratégico a nivel mundial; para lograrlo aspiran incrementar la calidad, infraestructura y
afluencia turistica mediante el fomento y la promocién de diversos destinos turisticos
potenciales (COFETUR, 2010). EI turismo en Sonora se presenta de manera diversa: en
ciudades fronterizas como San Luis Rio Colorado, Nogales y Agua Prieta; en playas como
Puerto Pefiasco, San Carlos-Guaymas, Empalme, Bahia de Kino y Huatabampo; en grandes

ciudades como Hermosillo, Obregén y Navojoa, y en pueblos como Alamos (Figura 2.1).

Alamos se localiza al sureste del estado de Sonora a 27° 01’ norte y 108° 56’ oeste, a una
altitud de 380 msnm. Limita al norte con el municipio de Uruachi, Chihuahua; al sur con
los municipios de El Fuerte y Ahome, Sinaloa; al este con el municipio de Chinipas, de
Chihuahua, y Choix del estado de Sinaloa; y al oeste con los municipios de Quiriego,

Navojoa y Huatabampo pertenecientes al estado de Sonora.
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Figura 2.1. Alamos: localizacion geogréafica
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El municipio tiene una superficie de casi 7 mil km?. Las localidades mas importantes son
San Bernardo, Los Tanques, El Chinal, Providencia, Los Camotes, Tapizuelas y Alamos,
que es la cabecera municipal. El centro de la ciudad de Alamos cuenta con calles pequenias,
estrechas y empedradas, mientras que en el resto del municipio los caminos son de
terraceria, poco accesibles. EI Cuadro 2.1. muestra, de manera general, el grado de

accesibilidad carretera de 25 localidades de Alamos:

Cuadro 2.1. Alamos: grado de accesibilidad carretera

Accesibilidad Nombre de localidades

Muy alta Alamos El Carrizal San Martin El Caracol Minas Nuevas
Alta La Aduana La Higuera Osobampo Los Tanques Los Arenales
Media Los Camotes Jurinabo Los Muertos Los Citahuis Tojibampo
Baja Burapaco Las Cuevas La Esperanza Sejaqui San Miguel
Muy baja Buenavista La Cienega Los Encinitos San Miguel Los Valles

Fuente: Elaboracion propia con base en CRUNO-SEDESOL, 2005.

Al interior del municipio las vias de comunicacion se conforman por caminos de terraceria,
brechas y veredas, s6lo existe una carretera pavimentada que es la que comunica a Alamos,

con Navojoa (Figura 2.2).

De acuerdo con INEGI, Alamos pertenece a la provincia fisiogréafica de la Sierra Madre
Occidental, que comprende el 96.22% de su superficie, y a la Llanura Costera del Pacifico
con un 3.78%. Dentro de la Sierra Madre Occidental se localizan las subprovincias Pie de
la Sierra que ocupa un 54.10% del municipio y Gran Meseta y Cafiones Chihuahuenses que
ocupan un 42.13%. Por su parte, la Llanura Costera del Pacifico se integra por la Llanura

Costera y Deltas de Sonora y Sinaloa que abarcan 2.3% del municipio (Figura 2.3).

El clima predominante es semiseco muy calido y célido, presenta una temperatura media
anual superior a 22°C y temperaturas maximas de 44°C. El rango de temperatura va de los
16° a los 26°C. El periodo de lluvias, en el municipio, se presenta en los meses de julio,
agosto y septiembre, con una precipitacion media anual de 652 milimetros. La precipitacion
va de los 300 a los 900 mm anuales, que en comparacion con otros lugares del pais se

considera una cantidad escasa.
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Figura 2.2. Alamos: vias de comunicacion
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Figura 2.3. Alamos: regiones fisiograficas
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De acuerdo con INEGI, el clima en el municipio de Alamos se puede clasificar de acuerdo

con la superficie que cubre:

e Semiseco muy célido y célido — 41.84%

e Semicalido subhtimedo con lluvias en verano de menor humedad — 19.95%
e Seco muy célido y calido — 15.16%

e Semisecosemicalido — 8.36%

e Célido subhimedo con lluvias en verano de menor humedad — 6.78%

e Templado subhimedo con lluvias en verano de humedad media — 4.16%

e Seco semicélido — 1.93%

e Semicalidosubhumedo con lluvias en verano de humedad media — 1.28%

e Templado subhdmedo con lluvias en verano de menor humedad — 0.50%

e Semiseco templado — 0.05%

El mapa de climas de CRUNO-SEDESOL (2005), en su Programa de Ordenamiento
Ecoldgico Territorial del Municipio de Alamos, indica la presencia de cuatro grupos
climéticos, de los cuales los secos ocupan la mayor proporcion de la superficie municipal
(52.44%) seguido por los semicalidos subhimedos 41.90%; templados subhumedos con el

5.26% vy, por ultimo, el de los calidos subhumedos 0.40%.

En cuanto a la hidrologia superficial, Alamos cuenta con nueve corrientes perennes: rio
Mayo, rio Cuchujaqui, rio Guirocoba, rio Los Terrenos, rio Grande, rio Taymuco, rio San
José, rio Baromico, y rio Tetamo. El cuerpo de almacenamiento de agua méas importante del

municipio es la Presa Adolfo Ruiz Cortines o Mocuzarit, ubicada al noroeste del municipio.

Dentro del municipio de Alamos se localiza la “Sierra de Alamos-Rio Cuchujaqui”, que fue
decretada Area de Proteccion de Flora y Fauna Silvestre y Acuética por el gobierno federal
el 19 de julio de 1996 a solicitud de las autoridades locales y la sociedad civil.
Posteriormente, a partir del decreto en el Diario Oficial de la Federacion del 13 de
diciembre de 1996, el area pasé a la categoria de Area de Proteccion de Flora y Fauna
(APFF). A mediados del afio 2000 fue incorporada al Programa Nacional de Areas

Protegidas Prioritarias, que coordina la Comision Nacional de Areas Naturales Protegidas
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de la Secretaria de Medio Ambiente y Recursos Naturales (SEMARNAT); es una de las
cinco Areas Naturales Protegidas del estado de Sonora que cuenta con Programa de

Manejo.

De acuerdo con la Ley General del Equilibrio Ecologico y Proteccion al Ambiente
(LGEPPA, 2008), las areas de proteccion de flora y fauna son zonas que contienen habitats
cuyo equilibrio y preservacion dependen de la existencia, transformacion y desarrollo de las
especies de flora y fauna silvestres. En estas areas podra permitirse la realizacion de
actividades relacionadas con la preservacion, repoblacion, propagacion, aclimatacion,
refugio, investigacion y aprovechamiento sustentable de las especies, asi como las relativas

a educacion y difusion en la materia (Ibid).

La diversidad de especies con la que cuenta el municipio de Alamos se debe a lo explicado
con anterioridad, la localizacion geogréafica relacionada con las potencialidades naturales de
las provincias fisiograficas de la Sierra Madre Occidental y la Llanura Costera del Pacifico.
El 70% de la superficie total del municipio es montafiosa, y destacan las serranias de San
Luis, Las Calabazas, Milpillas, Las Tablas, Los Tanques, Alamos y la Higuera, todas

derivadas de la Sierra Madre Occidental.

El Area de Proteccion de Flora y Fauna Sierra de Alamos Rio-Cuchujaqui cuenta con una
alta diversidad y riqueza bioldgica; de acuerdo con el Programa de Ordenamiento
Ecoldgico Territorial del Municipio de Alamos, del CRUNO, se han registrado 1100
especies de plantas superiores; 558 especies de vertebrados de los cuales 361 especies son
aves; 101 especies mamiferos; 72 especies reptiles; 20 especies anfibios y catorce especies

de peces.

Dentro del APFF existen comunidades bidticas de selva baja caducifolia, con un porcentaje
de superficie de 64%; bosque de encino con 19%; bosque de pino con un 7% Yy agricultura
pecuaria forestal con el 10% (Figura 2.4). Su importancia radica en la funcion que tiene
como corredor biologico, al permitir la interaccion de la biota con la parte sur de la Sierra
Madre Occidental y la parte serrana con la costa; ademas, permite la presencia de
endemismos para plantas vasculares y, por lo tanto, una riqueza especifica de aves, reptiles,
anfibios y plantas.
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Figura 2.4. Area de Proteccion de Flora y Fauna: diversidad ecosistémica
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Se han reportado méas de 1200 especies, dentro de las que destacan el guayacan, la palmita,
la palma de la virgen, la magnolia, el monstruo de Gila, el escorpion, la tortuga del desierto,
la cotorra serrana, el aguila real, el colibri, el garzon cenizo, el tragon orejon y el langostino
de agua dulce (CONABIO, 2008).

Existen diversos actores sociales que intervienen en el manejo y uso del APFF. Por una
parte, estan los ganaderos dedicados a la obtencion de pie de cria (becerros) vendidos
principalmente en la ciudad de Alamos o en pueblos cercanos. Por otra parte, estan los
agricultores; que ocupan una superficie de 1861 hectareas ubicadas a los lados de algunos
arroyos Y del rio Cuchujaqui. EI mayor porcentaje de la superficie destinada a la actividad
agricola corresponde a propiedad privada. Por ultimo, los agentes gubernamentales, de
entre los que destacan SAGARPA, SEDESOL, PROFEPA, SEDENA y SEMARNAT.

Entre los centros educativos y de investigacion que tienen presencia en el APFF se
encuentran la Universidad de Arizona, el Museo del Desierto Arizona-Sonora, la
Universidad de California, la Universidad de Sonora, el Instituto de Ecologia de la
Universidad Nacional Auténoma de México, el Centro Regional Universitario del Noroeste
de la Universidad Autonoma de Chapingo (CRUNO- UACH), y el Centro de Investigacion
en Alimentacion y Desarrollo, A.C. (CIAD).

Los organismos no gubernamentales también tienen cierto grado de participacion en el

Area, de entre los que destacan: The Nature Conservancy, The World Wild life Fund
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(WWEF), The Tinker Foundation, el Movimiento Ecologista Mexicano del Sur de Sonora,

PRONATURA, y el Fondo Mexicano para la Conservacion de la Naturaleza.
2.2. Contexto historico

Los principales acontecimientos histérico-territoriales se generalizan en las etapas

siguientes:
I.  Poblacién aborigen, exploracién y conquista del territorio (antes de 1680)

Yaquis, mayos, sinaloas, tehuecos, zuaques, ahomes y guarijios son grupos indigenas que
poblaron la region sur de Sonora y norte de Sinaloa; correspondian a la familia cahita, y se
extendian desde el valle de Sinaloa hasta el rio Yaqui. Los guarijios habitaban a orillas del

rio Mayo en la parte més alta, al noreste del municipio de Alamos (Acosta, 1985).

No se tienen referencias confiables sobre su periodo prehispanico por lo que es dificil
precisar su territorio y nombres indigenas originales de Alamos. Las expediciones de
conquista, en el siglo XVI, por Nufio de Guzman (1530-1531) y Francisco Ibarra (1564),
solo establecieron asentamientos precarios en el noroeste. Las primeras expediciones que
penetraron en el estado fueron encabezadas por Diego de Guzman en 1533, quien salié de
Culiacan al frente de una expedicion con la intencion de tomar esclavos y fundar

encomiendas en las poblaciones del norte.

En 1587, la Compafiia de Jesus inicié su labor de evangelizacién y conversién de la
comunidad indigena con las primeras incursiones en los pueblos de la sierra, ubicados a lo
largo de los afluentes de los rios Sinaloa, Mocorito y Ocoroni. Distintos factores, internos y
externos al territorio de estudio, le dieron un caracter particular al modo de dominacion
espafola en el noroeste de México. En el sur de Culiacan, por ejemplo, el método aplicado
fue la violencia de Nufio de Guzman, la caza de esclavos, el régimen de repartimiento
dréstico y la ausencia de religiosos. En cambio, hacia el norte del rio Sinaloa predomind el

sistema misional jesuita, aunque incluia el régimen de trabajo obligatorio.
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A partir de 1614, con el establecimiento de las misiones, los espafioles, se dieron a la tarea
de concentrar a los grupos de naturales en centros de poblacion donde al misionero se le

facilitara cumplir con su labor de evangelizacion (Navarro, 1993).
II.  Fundacion de Alamos (1680-1810)

Existen variaciones por parte de los historiadores en cuanto a la fecha exacta de la
fundacion de Alamos. Sin embargo, el gobierno de Sonora toma como fecha oficial el 8 de
diciembre de 1682, por mérito de Domingo Teran de los Rios. Bajo el nombre oficial de
“Concepcion de los Alamos”, debe su origen a la riqueza minera de la region. En 1683, se

descubrieron vetas de plata en el cerro de Nuestra Sefiora de la Concepcidn de los Frailes.

Destacaron los minerales de La Quintera, La Cabra, La Aduana y Promontorios. Este real
de los Frailes dio paso a la fundacion del puesto de los Alamos, lugar donde los mineros
establecieron sus viviendas. Después de tres afios de trabajo y el incremento de poblacion,
tanto espafiola como indigena, sintieron la necesidad de darle legalidad al nuevo poblado vy,
en 1686, a instancia de sus moradores, el alcalde mayor Don Domingo Teran buscé otro

asentamiento para los pobladores a orillas del rio Mayo (Aguilar, 1997).

Esta medida dio origen a una serie de inconformidades entre los habitantes del real,
principalmente entre los comerciantes que ya se encontraban establecidos, quienes
objetaron los gastos que originaria la movilizacion y el alejamiento de los centros de trabajo
donde se encontraban los consumidores de sus mercancias. Después de los conflictos, el
pueblo quedo ubicado en el lugar donde originalmente se habia establecido con el nombre

de Nuestra Sefiora de la Concepcion de los Alamos.

En 1766, la Corona ordend al superintendente general de azogues de la Nueva Espafia la
fundacion de una caja marca en Alamos. En 1769, finalmente, se erigié pero como caja
real. Se escogio el lugar, asegura Aguilar (Ibid), por haber existido alli, desde 1753, un
ensaye, por ser capital de la "gobernacion™ y su ubicacion central en el amplio territorio de
Sonora y Sinaloa. En este contexto comienza la construccion de la iglesia actual (Ibarra,
2003).
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La Parroquia de la Purisima Concepcidn inicio su construccion en el ultimo tercio del siglo
XVIII, por iniciativa de don Pedro de Corbalan y el primer Obispo Fray Antonio de los
Reyes, bajo la direccidn del arquitecto Juan Ross. Esta obra fue interrumpida por la muerte
del Obispo de los Reyes en marzo de 1787, y reanudada en 1793 con el patrocinio de
Bartolomé M. Salido y Juan Manuel Ortiz, que aportaron los fondos necesarios para

terminar la obra a principios de 1804 (Corbala, 1977).

I11.  Desarrollo socioeconémico de Alamos a partir del Estado de Occidente (1810-
1850)

Alamos era el centro de mayor actividad econémica de Sonora y logré concentrar, para
finales del siglo XVIII, grandes cantidades de trabajadores en las minas, cuyas condiciones
eran similares a las del resto del pais, variaban desde la esclavitud hasta el trabajo
asalariado, con un grado maximo de explotacion. Cuando se dio inicio al movimiento de
independencia por Miguel Hidalgo y Costilla. Sonora se mantuvo al margen de toda

participacion.

En 1810, Alamos dividié su territorio en las siguientes municipalidades: Alamos, la
cabecera; Navojoa; Movas; Nuri; Promontorios; Quiriego; Rio Chico; Rosario;
Huatabampo y Minas Nuevas. La lejania geografica y el caracter fronterizo de la entidad no
le permitian participar de lleno en las actividades que se daban en diferentes puntos del
pais. Una vez consumada la Independencia, el 4 de octubre de 1824, Sonora y Sinaloa se

unieron para formar el Estado de Occidente (Acosta, op.cit.).

En su corto periodo de vida, el estado tuvo tres capitales: El Fuerte, Cosala y Alamos. De
acuerdo con la informacién presentada en el Diario Oficial de la Federacion (DOF, 2000),
el 10 de enero de 1828 se establecieron en Alamos los poderes civiles del Estado de
Occidente, que fue convertido en la capital del mismo; nueve dias después, por Decreto del
Congreso, la poblacién es elevada al rango de ciudad, con el nombre de “Ciudad de la
Concepcion de Alamos”.

Para el 23 de febrero del mismo afio, se establecié la primera casa de Moneda, llamada
“Casa de Moneda del Noroeste” Aguilar, (op.cit.) de donde se exportd plata acufiada a los

mercados de China, India, Estados Unidos e Inglaterra (DOF, op.cit.).
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Después de siete afios como un sélo estado, Sonora y Sinaloa presentaron constantes
discrepancias, la poblacion en general estaba en desacuerdo con esa unién, y argumentaban,
varias diferencias, desde clima y relieve hasta cuestiones de identidad. Hasta que al fin, el
13 de marzo de 1831, Sonora y Sinaloa quedaron separados. Al quedar legalmente dividido
el Estado de Occidente, la poblacion del municipio de Alamos pugné por pertenecer al
Estado de Sonora por considerar que convenia a sus intereses, ya no como capital del

estado sino como uno de sus distritos.

En Alamos se estableci6 la primera imprenta y se editaron los primeros periédicos que
salieron a la circulacion en el Estado, conocidos como: "La Aurora de Occidente”, "Celajes
de la Aurora de Occidente" y la "Opinién Publica en Occidente”, los que circularon de 1828

a 1830.
IV.  Augey decaimiento econémico de Alamos (1850-1910)

En 1852 y 1854 el Conde Raousset de Boulbon invade Sonora con franceses veteranos
provenientes de la Alta California con el pretexto de colonizar el norte del estado. En 1853,
Sonora pierde el territorio de "La Mesilla" vendido a Estados Unidos, por el gobierno de
Antonio Lopez de Santana. En 1865, Alamos es nombrada otra vez capital por el
emperador Maximiliano. El 29 de agosto de 1866 fue desalojado el Ejército Imperialista de
la ciudad de Alamos por una columna de republicanos al mando del coronel Adolfo
Palacios. Una vez terminada la lucha por la soberania del pais, y restaurada la Republica,
Alamos comenzo a recibir la intervencion de capital extranjero, durante el gobierno de

Porfirio Diaz.

En este periodo la mayoria de las minas, que en la Colonia, habian tenido abundante
produccion, fueron retomadas por las compafias extranjeras mediante la utilizacion de
maquinaria mas sofisticada. A raiz de la presencia de aquellas, la region comenz6 a sufrir

una sobreexplotacion tanto en sus recursos mineros y forestales como en los humanos.

Con la necesidad de contar con mejores medios de comunicacion para agilizar las
relaciones comerciales y el transito de productos, se crearon diversas obras de

infraestructura. Sin embargo, los dos Ultimos decenios del porfiriato, se dieron ligeros
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descensos en el valor de la plata a nivel mundial, lo que origind desequilibrios en la

produccion. Por ello, para el afio de 1905, la mineria regional sufrio el golpe definitivo.

El fuerte descenso de la plata origind la paralizacion casi total de la actividad minera. El
distrito de Alamos contaba con 365 minas en operacion, entre medianas y grandes y, a raiz
de los problemas financieros sefialados, la actividad quedd reducida a cinco minas: La

Quintera, La Zambona, La Gloria, La Prieta de San Miguel y Guadalupe.

Dentro de las obras de interés social realizadas durante el porfiriato destaca el contrato
celebrado, el 23 de mayo de 1908, entre el Ayuntamiento de Alamos y el sefior Ignacio L.
Almada, presidente de la compafia Industrial Alamos, S. A., para el establecimiento del
alumbrado eléctrico de la ciudad (Acosta, op. cit.). Bajo esta administracién fue construido
el Palacio Municipal con estilo renacentista, e inaugurado el 5 de mayo de 1899, y el

Mercado Municipal.

Entre 1891 y 1900 la ciudad de Alamos habia registrado un discreto incremento de
poblacion (de 5802 a 6180 habitantes), pero diez afios mas tarde, en 1910, se habia
mantenido estancada, con una tendencia a la baja (5736) (Aguilar, op. cit.). Para fines del
porfiriato, los residentes empezaron a abandonar Promontorios, Minas Nuevas, Rosario y
Aduana, los municipios mas viejos de corte minero, y a dirigirse a los nacientes rumbos

agricolas de Navojoa, Etchojoa y Huatabampo.
V. Primeros indicios de la actividad turistica en Alamos (1910-1950)

Debido al abandono de la actividad minera, Alamos decay6 completamente después de los
primeros afios revolucionarios; esto fue mas evidente en relacion con el descenso de
poblacion que alcanzé 2000 habitantes en 1910. La agricultura se practicé en pequefia

escala.

A finales del periodo porfirista, Alamos, contaba con importantes redes de comunicacion,
como las telefdnicas, telegréaficas, carreteras, asi como la via del ferrocarril. Los pueblos de
Promontorios, Minas Nuevas y Aduana, que habian llegado a tener la categoria de
cabeceras municipales, por la migracion y pérdida de su importancia econémica fueron

reducidos a comisarias, y pasaron a formar parte del municipio de Alamos.
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En 1915, las tropas de Pancho Villa entraron al pueblo y tomaron la plaza por un dia. Al
finalizar el periodo revolucionario, la economia regional se encontré deteriorada. Fueron
afios dificiles para la poblacion de Alamos vy, a raiz de estas carencias, comenzaron a
adquirir importancia las industrias de teneria, talabarteria y zapateria; sin embargo tuvieron
un decaimiento a partir los cincuenta debido al surgimiento de fabricas de calzado en El

Bajio. Las casas y edificios, comenzaron a deteriorarse.

Gran parte de la poblacion nativa de Alamos comenzé a migrar, a Sinaloa, por ejemplo.
También tras la apertura del distrito de riego No. 38 Rio Mayo, inicia un auge econoémico y
demogréafico con mayores expectativas para la poblacion, y por lo tanto, con una gran

atraccion migratoria.

Por otra parte, a principios de siglo, las ciudades fronterizas adquirieron importancia debido
a que los norteamericanos prohibian el establecimiento de lugares de apuestas y cantinas
dentro de su territorio, lo que provocd que los estadounidenses se trasladaran a las ciudades
mexicanas de la frontera, a consumir lo que en su pais estaba prohibido. Alamos inicio una
nueva etapa como receptor de turistas e inmigrantes estadounidenses, por lo que casi de
forma paralela comenzo la restauracion de casas y edificios coloniales. Tras el decaimiento
de la industria talabartera, el turismo representd la Unica alternativa para la economia de

Alamos.

La migracion de la poblacion de Alamos, durante el decaimiento econémico y el periodo
revolucionario, repercutid en el abandono y deterioro de las residencias coloniales. El
turismo se ha encargado de reconstruir y mantener la arquitectura regional. Su afluencia
tiene inicio a principios de los cincuenta. Las autoridades, al ver las perspectivas
econdémicas que representaba, formaron un comité municipal de turismo a insistencia del

Gobierno del Estado.
VI.  Impulso turistico de Alamos (1950-1990)

Alamos, ha contado con diversos personajes que han destacado a nivel nacional, lo que ha

provocado un mayor impulso turistico.
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. esta Ciudad ha sido cuna de personajes importantes, entre los que destacan Justina
Almada, "La Madre de los Pobres”, fundadora del Monte de Piedad en 1887; Félix Almada,
militar y diputado federal, que en 1863 se enfrento a los franceses en San Lorenzo, donde
fue derrotado Comonfort; José Rafael Campoy, sacerdote y educador; Alfredo Murillo,
militar defensor del régimen modernista; Crispin de S. Palomares, militar que al inicio de la
intervencion francesa asumio el mando del cuarto batallon de Sinaloa, luchando en la
batalla de San Lorenzo; Eligio Bartolomé Almada, politico seguidor y amigo personal del
Presidente Don Benito Juérez; Alfonso Ortiz Tirado, médico y cantante a nivel
internacional conocido como el "Embajador Lirico de la Cancion"; Ramoén Corral,
Gobernador del Estado y Vicepresidente de la Republica y Felipe Salido, ingeniero y
educador” (DOF, op.cit.)

El 24 de enero de 1985, se realizd en la colonial Alamos un sencillo homenaje para el
doctor Alfonso Ortiz Tirado; en los afios siguientes se incrementaron las actividades y la
cantidad de personas e instituciones, actualmente es un reconocido festival de caracter
internacional. En el afio de 1989 comenzo la restauracion de la Hacienda de los Santos, que

actualmente funciona como hotel boutique de reconocimiento internacional.
VII.  Auge turistico de Alamos (1990 hasta el presente).

A partir de los noventa, existe una mayor diversificacion del turismo. Alamos se beneficia
de esta diversificacion y es declarado Monumento Historico Artistico y Cultural en el afio
de 1991. En el 2000, Alamos se declara como Zona de Monumentos Histdricos por parte
del gobierno federal.

Por su legado colonial, Alamos es considerado un destino turistico donde se puede practicar
el turismo cultural. Por tal motivo, es importante sefialar la perspectiva que tiene la
Secretaria de Turismo en relacion con el turismo cultural, en el afio 2002, lo definié como:
“Aquel viaje turistico motivado por conocer, comprender y disfrutar el conjunto de rasgos y
elementos distintivos, espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan a
una sociedad o grupo social de un destino especifico” (SECTUR, op.cit.). En 2005, Alamos

fue declarado Pueblo Magico; se trata de un programa que busca fomentar el turismo en la
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localidad, a partir de restauracion de edificios coloniales, el desarrollo de actividades

culturales, entre otras acciones.
2.3. Particularidades socioecondémicas de la poblacion

Sonora posee una superficie de 184,934 km? equivalente a méas de 18 millones de
hectéareas; y podria alojar 124 veces al Distrito Federal. El territorio que comprende la

entidad con respecto al total nacional, representa el 9.4% de la superficie.

La entidad cuenta con 72 municipios, y al compararlos, se identifican contrastes marcados.
Por un lado estan los nueve municipios con méas de 5 mil km? entre los que destaca
Hermosillo que alberga la capital estatal con 14,880 km?, equivalentes al 8% del territorio
de Sonora. Por el otro, estan los municipios con menos de 500 km? de entre los que
destaca el municipio de San Felipe de Jesus que es el de menor extension territorial con 152
km? y que representa el 0.08% del total de la entidad. Alamos por su parte, ocupa la

posicion siete en relacion con su superficie, ya que cuenta con 6,947 km?.

La cantidad de poblacién es un aspecto importante a considerar ya que permite conocer la
dindmica, estructura e importancia de un determinado lugar. El territorio de Sonora sumo,
en 2010, un total de 2, 622,432 habitantes, equivalentes al 2.37% del total nacional.
Registro de 2005 a 2010, una tasa de crecimiento de 2.14%. La poblacion de la entidad no
se distribuye de manera uniforme. Hermosillo cuenta con 784,322 habitantes, una densidad
de poblacion de 52 habitantes por km? y una tasa de crecimiento de 2.25%, mayor a la del
total del pais, que es de 1.70%. Los municipios mas poblados son Hermosillo con 29.4%
del total de habitantes del estado; Cajeme con el 15.37%; Nogales con 8.27%; San Luis Rio
Colorado con 6.7% y Navojoa con 5.92% (Figura 2.5). Los municipios de Cajeme y

Navojoa son los mas cercanos al municipio de Alamos.

Treinta y un municipios cuentan con menos de 2500 habitantes, y de ellos, 9 tienen menos
de mil. EI municipio de Onavas es el que cuenta con el menor nimero de habitantes, sélo
ha registrado 393, con una densidad de poblacién de un sélo habitante por km?, y una tasa
de crecimiento de 2005 a 2010 de 0.05% (Cuadro 2.2).
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Figura 2.5. Sonora: municipios con mayor porcentaje de poblacion, 2010
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Fuente: Elaboracion propia con base en INEGI, 2010b

En 2010, la densidad de poblacién del territorio sonorense fue de 14.4 habitantes por km?;
las mayores cifras, en este sentido, se registraron en las cabeceras municipales y, sobre
todo, en las ciudades mas importantes como Nogales, Cajeme, Hermosillo, Etchojoa,
Huatabampo y Navojoa. Estos municipios tienen dindmicas geogréficas especificas;
Nogales, por ejemplo, en la frontera con Estados Unidos, es el principal puerto de entrada a
Sonora, donde se localizan empresas manufactureras de clase mundial. El resto de los
municipios mas densamente poblados, se localiza en la costa sur de la entidad, y su
importancia radica en la funcion urbana o turistica como Hermosillo, capital del estado,
Ciudad Obregon, Guaymas, Empalme y Navojoa. El territorio de Sonora es amplio, por lo
que sus municipios también lo son. La extension territorial de éstos no determina la
cantidad de habitantes que pueda albergar. Por el contrario, existen municipios de gran
tamafio como Pitiquito, Caborca y Alamos que tienen una gran extension territorial y muy

baja densidad poblacional (Figura 2.6).
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Cuadro 2.2. Sonora: dimensiones territoriales y poblacionales de los municipios, 2005-

Tasa de
Extension <o .
No. Nombre g % No. Nombre Poblacién 2010 % No. Nombre crecimiento
m
2005-2010
1|Hermosillo 14,880.20 8.05 1|Hermosillo 784,322 29.46 1|San Javier 15.11
e . San Miguel de
2|Pitiquito 11,980.00 6.48 2[Cajeme 409,309 15.37 . 6.79
2|Horcasitas
3|Caborca 10,721.80 5.80 3|Nogales 220,261 8.27 3|Puerto Pefiasco 5.02
. San Luis Rio
4|Puerto Pefiasco 9,774.50 178,376 6.70 4|San Felipe de Jesus| 4.88
5.29 Colorado
San Luis Rio . General Plutarco
8,412.80 4.55 5|Navojoa 157,735 5.92 B 4.74
Colorado Elias Calles
6|/Guaymas 7,488.10 4.05 6/Guaymas 149,303 5.61 6|/Granados 4.16
7|Alamos 6,947.50 3.76 7|Caborca 81,303 3.05 7|Cucurpe 3.70
8|Sahuaripa 5,694.40 3.08 8|Huatabampo 79,322 2.98 8|Divisaderos 3.61
9(Empalme 5,426.60 2.93 9|Agua Prieta 79,144 2.97 9[Nacori Chico 3.31
10|Colorada, La 4,701.50 2.54 || 10|Etchojoa 60,728 2.28 [ 10|Imuris 3.19
11|Navojoa 4,380.70 2.37 || 11[Puerto Pefiasco 57,332 2.15 || 11|Magdalena 3.11
1p|General Plutarco 4,121.00 12|Empal 54139 | 203 12|cab 3.01
Elias Calles e 2.23 mpaime ! ! orea ’
13|Cajeme 4,037.10 2.18 | 13|Cananea 32,937 1.24'| 13|Fronteras 2.95
14|Altar 3,944.90 2.13 || 14|Magdalena 29,713 1.12 | 14|Tepache 2.89
15|Trincheras 3,764.30 2.04 || 15|Alamos 25,848 0.97| 15|Carbo 2.88
16(Benito Judrez 3,631.65 1.96 || 16(Bacum 22,822 0.86 | 16|Bavispe 2.86
17|Agua Prieta 3,631.60 1.96 | 17|Benito Juarez 22,027 0.83 [ 17|Nogales 2.62
3,312.10 18(Santa Al 16,015 0.60 || 18 San Luis Rio 2.58
18|Vécora L 1.79 anta Ana i : Colorado :
General Plutarco
19|Rosario 3,301.90 1.79 19| _,. 15,653 0.59 19(Bacoachi 2.45
Elias Calles
; San Ignacio Rio
20|Nacozari De Garcia 3,069.50 1.66 20 14,138 0.53 . 2.40
Muerto 20|Agua Prieta
21|Cananea 3,041.70 1.64 21|Nacozari De Garcia 12,733 0.48 || 21|Banamichi 2.37
22|Fronteras 2,839.60 1.54 || 22[Imuris 12,331 0.46 | 22|San Pedro de la Cue 2.34
23|Arizpe 2,806.80 1.52 || 23|Pitiquito 9,473 0.36 || 23|Huépac 2.26
24|0Opodepe 2,804.30 1.52 24|Ures 9,186 0.35| 24|Santa Cruz 2.25
25|Nécori Chico 2,748.70 1.49 | 25|Altar 9,052 0.34 | 25|Hermosillo 2.25
26|Quiriego 2,705.70 1.46 | 26(Fronteras 8,639 0.32 || 26|Guaymas 2.16
San Miguel De . .
27|Ures 2,618.60 1.42 27 . 8,382 0.31 27|Villa Hidalgo 2.15
Horcasitas
28|Bavispe 2,475.80 1.34 28|Naco 6,401 0.24 || 28|Hudsabas 2.15
29|Cumpas 2,013.50 1.09 29|Cumpas 6,362 0.24 29|Huachinera 2.00
San Pedro De La
30 1,926.30 30|Yecora 6,046 0.23 30|Cumpas 1.95
Cueva 1.04
31|Villa Pesqueira 1,834.10 0.99 | 31[Sahuaripa 6,017 0.23 || 31|Quiriego 1.94
32|Cucurpe 1,778.60 0.96 || 32|Carbd 5,352 0.20 | 32|Santa Ana 1.81
San Miguel De T
33 N 1,768.50 0.96 33(Benjamin Hill 5,273 0.20 || 33|Opodepe 1.79
Horcasitas
34|Moctezuma 1,763.40 0.95 || 34|Rosario 5,226 0.20 || 34|Bacum 1.78
35|Imuris 1,710.30 0.92 [ 35|Moctezuma 4,680 0.18 | 35|Ures 1.76
36(Carbd 1,692.70 0.92 || 36|Bavidcora 3,557 0.13 [ 36|Navojoa 1.75
37|Saric 1,676.20 0.91| 37|Quiriego 3,356 0.13 | 37|Oquitoa 1.75
38|Huatabampo 1,669.90 0.90 || 38|Arizpe 3,037 0.11 [ 38|Etchojoa 1.74
39(Nogales 1,654.80 0.89 || 39|Opodepe 2,879 0.11 || 39|Bacerac 1.74
40(Santa Ana 1,620.70 0.88 || 40(Saric 2,703 0.10 | 40|Cajeme 1.72
41|Bacadehuachi 1,531.00 0.83 41|Aconchi 2,640 0.10 || 41|Séric 1.69
42|(Magdalena 1,460.20 0.79 || 42[Nécori Chico 2,051 0.08 || 42|Altar 1.61
43|Bacum 1,409.70 0.76 || 43|Santa Cruz 1,996 0.07 | 43|Moctezuma 1.60
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Mexicanos

Mexicanos

Mexicanos

44|Tubutama 1,351.60 0.73 || 44|Villa Hidalgo 1,741 0.07 || 44|Benito Juarez 1.50
45[Bacerac 1,275.80 0.69 || 45|Tubutama 1,735 0.07 | 45|Aconchi 1.49
46(Bacoachi 1,260.70 0.68 || 46[Trincheras 1,728 0.06 || 46|Empalme 1.34
47|Etchojoa 1,220.20 0.66 47|Colorada, La 1,657 0.06 || 47 san lgnacio Rio 1.32
Muerto
48|Huachinera 1,184.90 0.64 || 48|Banamichi 1,646 0.06 || 48[Naco 1.27
4o| 32" 18n2cio Rio 114400 | 062| 49|Bacoachi 1643 | 006 | 49|Nacozari de Garcia 126
Muerto
50|Rayén 110650 | 0.60| 50 zzzvzedm Dela 1,604 | 006 50/Huatabampo 1.25
51|Villa Hidalgo 951.20 0.51 51|Rayén 1,599 0.06 || 51|{Soyopa 1.21
52|Bacanora 903.20 0.49 52|Bacerac 1,467 0.06 | 52|Alamos 1.08
53[Suaqui Grande 889.30 0.48 | 53|Bavispe 1,454 0.05 || 53|Bavidcora 0.88
54|Santa Cruz 880.40 0.48 || 54|Tepache 1,365 0.05 || 54|Pitiquito 0.77
55|Bavidcora 859.00 0.46 || 55[Huachinera 1,350 0.05 | 55|Sahuaripa 0.77
56|Benjamin Hill 857.70 0.46 56|Mazatan 1,314 0.05| 56[Rayon 0.72
57[Soyopa 846.30 0.46 | 57|Soyopa 1,284 0.05 || 57|Trincheras 0.69
58|San Javier 793.30 0.43 || 58|Villa Pesqueira 1,254 0.05 | 58|Arizpe 0.52
59|Banamichi 773.10 0.42 59| Arivechi 1,253 0.05| 59|Cananea 0.48
60|Tepache 752.90 0.41 60|Bacadehuachi 1,252 0.05 60|Bacanora 0.44
61|Arivechi 723.80 0.39 61|Huépac 1,154 0.04 || 61[Suaqui Grande 0.34
62|Huasabas 711.20 0.38 62|Granados 1,150 0.04 || 62|Rosario 0.24
63[Naco 651.80 0.35 | 63|Suaqui Grande 1,121 0.04 | 63|Onavas 0.05
64[Mazatan 649.30 0.35 | 64|Huasabas 962 0.04 | 64|Benjamin Hill 0.05
65[Oquitoa 636.60 0.34 | 65|Cucurpe 957 0.04 | 65|Yécora 0.14
66|Divisaderos 617.70 0.33 || 66[Divisaderos 813 0.03 || 66|Tubutama 0.18
67 Atil 400.40 0.22 || 67|Bacanora 784 0.03 || 67|Bacadéhuachi 0.19
68|Onavas 372.60 0.20 68| Atil 622 0.02 || 68|Arivechi 0.43
69|Huépac 371.40 0.20 || 69|San Javier 489 0.02|| 69|Mazatdn 0.73
70|Granados 361.30 0.20 70|Oquitoa 446 0.02 || 70|Colorada, La 1.13
71|Aconchi 358.70 0.19 71|San Felipe De Jesus 396 0.01 || 71|villa Pesqueira 1.81
72|San Felipe De Jesus 152.90 0.08 72|Onavas 393 0.01f 72]|Atil 3.26
Total Entidad 184,933.99 9.44 Total Entidad 2,662,432 237 Total Entidad 2.14
Total Estados Unidos Total Estados Unidos Total Estados Unidos
1,958,201 | 100.00 112,322,757 | 100.00 1.70

Fuente: Elaboracion propia con base en INAFED, 2005 e INEGI 2005a y 2010b.
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Figura 2.6. Sonora: densidad de poblacion, 2010
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El nivel de marginacidn es una caracteristica demografica que debe ser analizada al realizar
estudios de poblacion de un determinado lugar. El indice de marginacion, seguin CONAPO,
es una medida de las privaciones y carencias de la poblacion. Sonora obtuvo, para el afio
2005, un nivel de marginacion bajo segin datos de CONAPO; esto se asocia de alguna
manera con las actividades econdmicas de la entidad, como la agricultura tecnificada, la
industria, el comercio y el turismo. Sin embargo, los municipios de Alamos, Quiriego y San
Miguel Horcasitas tienen un nivel de marginacion alto. Ocho municipios fueron
clasificados con un nivel de marginacion medio, equivalente al 11.11% del total de
municipios de la entidad; 34 municipios tienen un nivel de marginacién bajo, equivalente al
47.22%; con un grado de marginacion muy bajo estan los 27 municipios restantes (Figura
2.7y 2.8)

Los indicadores que se toman en cuenta para determinar el nivel de marginacion son:
porcentaje de la poblacién analfabeta de 15 afios y mas; porcentaje de la poblacion de 15
afios y mas sin primaria completa; porcentaje de ocupantes en vivienda particular sin
disponibilidad de drenaje ni escusado; porcentaje de ocupantes en vivienda particular sin
disponibilidad de energia eléctrica; porcentaje de ocupantes en viviendas sin disponibilidad
de agua entubada; porcentaje de viviendas particulares con algun nivel de hacinamiento;
porcentaje de ocupantes de vivienda particular con piso de tierra; porcentaje de poblacion
en localidades de menos de 5000 habitantes; y porcentaje de poblacion ocupada que gana
hasta dos salarios minimos.
Figura 2.7. Sonora: porcentaje de municipios segun grado de marginacion, 2005
Alto
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Fuente: Elaboracion propia con base en CONAPO, 2005
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Figura 2.8. Sonora: grado de marginacion
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Alamos ocupa la posicion quince entre los municipios mas poblados del estado, ya que,
cuenta con 25, 848 habitantes que equivalen al 0.97% del total. De ellos, 13,498 (52.2%)
son hombres y 12,350 (47.8%) son mujeres; presenta una densidad de poblacion de 3.7
habitantes por km? y una tasa de crecimiento poblacional de 1.08% entre 2005 y 2010.
Ademas, la edad mediana registrada para hombres y mujeres es de 26 afios. El crecimiento
de la poblacion en este municipio no ha sido uniforme. A partir de los noventa la poblacion
ha ido en decremento y no es sino hasta el afio 2010 que registra un incremento notable
(Figura 2.9).

Figura 2.9. Alamos: crecimiento de la poblacion 1990-2010
260

2538

258
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245

1540
2000
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Afio
Fuente: Elaboracion propia con base en INEGI 1990, 2000, 2005a, 2010b
Alamos es un municipio con un grado de marginacion alto. Esto se debe, de acuerdo con el

Programa de Ordenamiento Ecol6gico Territorial del Municipio de Alamos, a:

“Las localidades marginadas se encuentran dispersas a lo largo de todo el
municipio, principalmente se refiere a aquellas (...) que estan ubicadas en
lugares remotos, los que son de dificil acceso, a aquellas en donde la poblacién
es relativamente poca, las que estan alejadas de servicios de educacion, salud, y
calidad de vivienda, en donde no hay fuentes de ingresos econémicos e incluso
donde se carece de recursos naturales tales como el agua y una buena calidad de
suelos” (CRUNO-SEDESOL, 2005).
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De acuerdo con los datos del INEGI, Alamos registré un total de 321 localidades en 2005.
Las localidades de entre 1 a 49 habitantes son 239 (74.45%) y en ellas habita un total de
2330 habitantes, equivalente al 9.5% de la poblacién total. Las localidades de entre 50 y 99
habitantes son 30 (9.35%), en ellas viven 2249 habitantes equivalente al 9.2% de la
poblacion. Las localidades de entre 100 y 499 habitantes son 48 (14.95%), en ellas viven
9360 personas, que equivalen al 38.2% de la poblacion total. Existen dos localidades de
entre 500 y 999 habitantes (0.62%), en ellas viven 1185 personas. En una localidad (0.31%)
de entre 1000 y 1999 habitantes, viven 1168 personas, equivalente al 4.8% del total de la
poblacion. Y sélo una localidad (0.31%), de entre 5000 y 9999 habitantes contiene un total
de 8201 personas, equivalente al 33.5% de la poblacion total; esta localidad a la que se hace
referencia es la cabecera municipal (Cuadro 2.3 y Figura 2.10). Por lo tanto, el porcentaje
de poblacion urbana, que reside en localidades con 2500 0 méas habitantes es de 33.48%,
este indicador es un porcentaje bajo, si se considera, que la mayor parte de la poblacion

urbana vive en la cabecera municipal.

Cuadro 2.3. Alamos: poblacién por tamafio de localidad, 2005

Habitantes Total % Localidades %
1-49 2330 9.51 239 74.45
50-99 2249 9.18 30 9.35
100-499 9360 38.22 48 14.95
500-999 1185 4.84 2 0.62
1000-1999 1168 4.77 1 0.31
5000-9999 8201 33.48 1 0.31
Total 24493 100 321 100

Fuente: Elaboracion propia con base en INEGI, 2005a

Figura 2.10. Alamos: tamafio de localidades, 2005
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Fuente: Elaboracion propia con base en INEGI, 2005a
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INEGI define a la poblacion econdmicamente activa (PEA), como el conjunto de
individuos de doce o méas afios que se dedican a una determinada actividad econémica y
reciben a cambio de ello un salario. Por el contrario, la poblacion econdmicamente inactiva
(PEI) es definida como el conjunto de personas que, si bien desempefian ciertas actividades
laborales, no obtienen una paga por realizarlas. En lo que respecta a Alamos, la poblacion
de doce afios y mas sumd, en el 2000, 18,325 habitantes; de este total, la PEA era de 7,263
personas equivalente al 39.8% de la poblacidn en edad de trabajar; 7,223 formaban parte de
la PEA ocupada, mientras que sélo 40 eran desocupadas. La poblacion econdmicamente
inactiva sumo un total de 10,877 habitantes, equivalente al 59.4% del total de la poblacion

de doce y maés afios (Cuadro 2.4).

Cuadro 2.4. Alamos: perfil laboral, 2000

Indicadores de Ocupacion NUmero %
Poblacion de 12 afios y mas 18325 100
Poblacién econémicamente activa 7263 39.8
Paoblacién ocupada 7223 39.6
Paoblacién desocupada 40 0.2
Poblacién econémicamente inactiva 10877 594
No especificado 95 0.51

Fuente: Elaboracion propia con base en la Subsecretaria de Desarrollo Econémico, 2008

En Alamos, la PEA ocupada presenta, segun el sector de la economia donde se desempenia,
un predominio de las actividades primarias con una participacion del 39.96% del total; le
siguen en orden descendente, el sector de servicios con el 32.19% vy, las actividades del
sector industrial con el 25.04% (Figura 2.11).

El sector primario se relaciona directamente con la explotacion de recursos naturales, y es
relevante en cuanto al porcentaje de PEA que emplea, incluye actividades como la
agricultura, ganaderia, explotacién forestal y pesca. El sector secundario se representa por
la industria, la transformacion de materias primas y la generacion de bienes de consumo.
Del 25% de la PEA dedicada a este sector, 68.1% se dedica a la construccion, el 27.25% a
la industria manufacturera, el 3.7% a la mineria, y el 0.88% a las actividades relacionadas

con la electricidad y el agua.
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Figura 2.11. Alamos: poblacion econémicamente activa ocupada, por sectores
econdémicos, 2000
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Fuente: Elaborado sobre la base de Subsecretaria de Desarrollo Econémico, 2008

La actividad agricola en el municipio es, en general, de temporal, con un bajo nivel de
tecnificacion y un equipo e infraestructura basica deficiente; emplea tecnologia agricola
tradicional. Se desarrolla en 56,687 hectareas, de las que 56,383 son de temporal, 149 de
riego y 155 mixtas (Hernandez, 2005). Asimismo se cuenta con dos presas, la “Adolfo Ruiz
Cortines”, con una capacidad de almacenamiento de 1015 millones de metros cubicos, y
“El Veranito” con una capacidad de 9 millones de metros cubicos. Los principales cultivos
son sorgo, maiz, ajonjoli y cacahuate. La agricultura que se préctica es tradicional y en

algunos casos, comercial

La actividad ganadera es de tipo extensivo de libre pastoreo. En 2007 el municipio,
presentd un volumen de produccién de carne de ganado bovino de 667 toneladas, de
ganado porcino de 70 toneladas, de ganado ovino de 30 toneladas, y de ganado caprino de
11 toneladas, INEGI, 2008. Esta produccién supone el 1% a nivel estatal. Los principales
problemas que enfrenta este sector son el sobrepasotoreo, intoxicaciones del ganado,
escasez de agua por falta de lluvia y poca recarga de los mantos freaticos, vias de acceso en
malas condiciones, falta de organizacion de productores, plagas y enfermedades.

Por otra parte, el sector terciario se integra por actividades de transporte, comunicaciones,
comercio y servicios bancarios y financieros, educativos, de salud, administrativos, para la
recreacion, de esparcimiento y culturales, hoteles y restaurantes, inmobiliarios, actividades

de gobierno. Del 32% de la PEA ocupada en este sector, el 21.7% se dedica al comercio; el
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13.12% a servicios educativos; el 12.3% a las actividades del gobierno; el 8.34% a
servicios de hoteles y restaurantes; el 7.3% a transportes, correo y almacenamiento; el 6.9%
a servicios de salud y asistencia social; el 1.68% a servicios de apoyo a los negocios; el
1.5% a servicios profesionales, el 1.47% a servicios de esparcimiento y culturales; el 0.3%
a informacion en medios masivos; el 0.26% a servicios financieros y de seguros; el 0.04% a
servicios inmobiliarios y de alquiler de bienes muebles; y el 24.99% restante se dedica a

otros servicios excepto gobierno (Cuadro 2.5)

Cuadro 2.5. Alamos: ocupacion laboral por sector de actividad, 2000

Sector de actividad Numero %
Poblacién ocupada 7223 100%
Sector primario 2886 39.96
Sector secundario 1809 25.04
Mineria 67 3.70
Electricidad y agua 16 0.88
Construccion 1233 68.16
Industrias manufactureras 493 27.25
Sector terciario 2325 32.19
Otros servicios, excepto gobierno 581 24.99
Comercio 505 21.72
Servicios educativos 305 13.12
Actividades del gobierno 286 12.30
Servicios de hoteles y restaurantes 194 8.34
Transportes, correo y almacenamiento 170 7.31
Servicios de salud y asistencia social 162 6.97
Servicios de apoyo a los negocios 39 1.68
Servicios profesionales 35 1.51
Servicios de esparcimiento y culturales 34 1.46
Informacion en medios masivos 7 0.30
Servicios financieros y de seguros 6 0.26
Servicios inmobiliarios y de alquiler de bienes muebles 1 0.04
No especificado 203 2.81

Fuente: Elaboracion propia con base en la Subsecretaria de Desarrollo Econémico, 2008

El turismo en Alamos es la principal actividad econdmica y se practica, en mayor medida,
en la cabecera municipal y representa uno de los principales puntos de atraccion turistica de
la entidad.
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Capitulo 3. Interacciones espaciales del turismo en Alamos

El objetivo principal de este capitulo es demostrar la importancia de la actividad turistica en
Alamos, desde una perspectiva territorial, lugar que, por sus caracteristicas culturales,
representa un destino de trascendencia para el turismo nacional y extranjero. Se ha dividido
en cuatro apartados: en el primero se presenta la estrategia metodoldgica seguida para
determinar la articulacion territorial del turismo en Alamos; en el segundo se exponen los
recursos turisticos, del medio fisico y humano; posteriormente, se analizan los servicios
turisticos, de alojamiento, alimentacion y otro tipo de servicios, de acuerdo con la visita de

campo. Por ultimo, se analiza, la articulacion territorial del turismo.
3.1. Estrategia metodoldgica

Para la elaboracién de este trabajo, se realizaron diversas actividades de investigacion de
campo. Se efectuaron dos visitas al municipio de Alamos con la finalidad de identificar los
elementos naturales y humanos que hacen posible la realizacion de la actividad turistica. La
primera visita se realizd como parte de la practica de campo al noroeste de Mexico, para las
asignaturas de Geografia de México, Conservacion de Recursos Naturales y Geografia
Econdmica en mayo de 2008; la segunda visita se desarrolld en la temporada alta de
presencia turistica en el mes de enero, correspondiente a la vigésima sexta edicion del
Festival Internacional Dr. Alfonso Ortiz Tirado (FAOT), 2010. En estos contextos se

realizaron las actividades siguientes:

Durante la primer visita de campo se hicieron diversos recorridos por el centro turistico de
la ciudad de Alamos, se recorrieron las principales calles y se aplicé un total de 59

entrevistas en el centro de Alamos.

Para la segunda visita de campo, se procedié a compilar informacion documental de
carécter historico y estadistico relativo al crecimiento turistico de Alamos. Fue necesario
acudir a la biblioteca de Ciudad Obregdn y al Centro Regional Universitario del Noroeste
de la Universidad Autonoma de Chapingo (CRUNO- UACH).

Asimismo, se visitd la oficina de turismo del municipio de Alamos para obtener

informacidn acerca de la planeacion y gestion turistica local, regional y estatal que integra a
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Alamos, y para adquirir informacion cartografica acerca de los recursos turisticos con los
que cuenta el municipio. Posteriormente, se realizé un levantamiento de uso de suelo del
centro turistico de Alamos, para identificar los recursos turisticos, hoteles y restaurantes
mas significativos con los que cuenta la localidad; se identificaron las caracteristicas de los
lugares de pernocta, la categoria comercial y la promocién que se hace de ellos. Ademas, se
visito el aerddromo y la estacion de autobuses con la finalidad de conocer la dindmica

territorial de entradas y salidas de la localidad.

También se realiz6 un recorrido por los principales recursos turisticos con los que cuenta el
lugar como museos, templos, edificios histéricos y observacion participativa durante las
actividades del FAOT. En seguida, se aplic6 un total de 42 entrevistas a turistas nacionales
y extranjeros en la Plaza de Armas, principalmente, con la finalidad de identificar las
percepciones y flujos del turismo; mas aun se aplicaron entrevistas a autoridades turisticas
locales y hoteleros, para conocer la relacién, organizaciéon y planeaciéon de la actividad
turistica en Alamos, la propiedad de los hoteles y los recursos que no se explotan y pueden

explotarse con fines beneficio turisticos.

Finalmente, se realiz6 un breve recorrido por las colonias circundantes al centro turistico de
Alamos con el objetivo de distinguir las diferencias territoriales debido a la actividad
turistica, por lo que se aplicaron entrevistas a los residentes de dichas areas, para conocer la

percepcidn que tienen sobre el turismo en su localidad.
3.2. Recursos turisticos

Este subcapitulo analiza los recursos del medio fisico y del medio humano con los que
cuenta el municipio, con especial énfasis en el centro histérico del mismo. Esto es
importante, ya que informa acerca de la diversidad de lugares y actividades que pueden

resultar atractivas para los visitantes.
a. Medio fisico

Un sitio turistico importante dentro del municipio de Alamos es el Area de Proteccion de
Flora y Fauna “Sierra de Alamos-Rio Cuchujaqui”; es una de las seis areas protegidas que
existen en el estado de Sonora y tiene una extension de 92,889 hectéreas que representan el
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13.7% del area del municipio y el 4.26% del estado de Sonora. Dentro de la reserva habitan
alrededor de 520 personas y 11 mil mas dentro de su zona de influencia; la poblacion del
area se distribuye en 32 localidades. Sin embargo, la mayor concentracién se presenta en
seis localidades, como Baboyagui con el 29.9% de la poblacién, Sabinito Sur con el
18.5%, Las Plomosas con el 9.1%, Choquinahui con el 7.3%, Puerta de Mano con el 4.4%
y Guamuchilito con el 3.3%; entre ellas suman 72.5% del total de la poblacion del APFF,
mientras que en el resto de las localidades la poblacién es muy reducida (CIAD, 2002)
(Figura 3.1).

Cuenta con una amplia diversidad bioldgica, de selva baja caducifolia, matorral espinoso
sinaloense y bosque de pino encino. Como ya se menciono cuenta con 1100 especies de
plantas superiores y 588 especies de vertebrados. El acceso al APFF es desde la ciudad de
Alamos por el este, por el sur o por el sureste, y todos los caminos son de terraceria. Dentro
de los objetivos del APFF esta el manejo de recursos naturales, restauracion y cultura de

conservacion

En 2007 esta reserva ingres6 a la Red Mundial de Reservas del Hombre y la Biosfera
(MAB), de la Organizacién de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la
Cultura (UNESCO). Se han realizado, segun el boletin “la Voz de Los Frailes” de verano
2009, actividades de investigacion y monitoreo de flora y fauna, fomento de la cultura para
la conservacion y el manejo sustentable de los recursos, en escuelas y comunidades, dentro
y en la zona de influencia del area protegida, a través de proyectos y programas, con

estudios y diagnosticos sociales.

También promueve actividades sustentables como el ecoturismo y fomento a la ganaderia
de bajo impacto; mantenimiento de veredas para el acceso de las brigadas contra incendios;
rutas ecoturisticas; construccion de infraestructura ecoturistica; recuperacion de
ecosistemas, por medio de limpieza de caminos; reforestacion de especies nativas;
prevencion y combate de incendios forestales; parcelas demostrativas con técnicas
agroforestales con practicas agroecoldgicas; viveros rusticos para la produccion de especies
comerciales; criaderos de vida silvestre; captacion de agua, y capacitacion para el

ecoturismo, entre otros.
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Figura 3.1. Alamos: Area de Proteccion de Flora y Fauna “Alamos-Rio Cuchujaqui”
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Fuente: Elaboracién propia con base en INEGI, 2005b

La comunidad de La Aduana dentro del municipio de Alamos, también recibe una cantidad

importante de visitantes; es un lugar donde se ha impulsado de manera incipiente el turismo

rural y el ecoturismo. Desde este sitio se pueden realizar recorridos a las antiguas minas, al

interior de la Sierra de Alamos y, por lo tanto, del APFF; se ofrecen actividades de rappel,

con un descenso de 35 metros al interior de una mina antigua, y la observacion de flora 'y

fauna propia de la reserva.

Es importante mencionar otra de las actividades turisticas que se practican dentro del

municipio que es el turismo cinegético; éste se ofrece durante casi todo el afio, y predomina

la caza de varias especies de palomas, codorniz, conejo, liebre, jabali y venado cola blanca.
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b. Medio humano

Otro tipo de turismo que se oferta en el municipio de Alamos, y que es el de mayor
importancia, es el cultural. Debido, principalmente, a su origen colonial, la ciudad de
Alamos fue declarada zona de monumentos historicos por el Diario Oficial de la
Federacion en el afio 2000 y, de acuerdo con este documento, comprende un area de 0.62
kilometros cuadrados, con una arquitectura homogénea formada por 59 manzanas, que
comprenden 188 edificios de valor historico construidos entre los siglos XVII al XIX 'y de
la etapa porfirista de los siglos XIX y XX. Algunos destinados al culto religioso fueron el
Templo de Nuestra Sefiora de la Purisima Concepcion y la Capilla de Zapopan; otros
inmuebles destinados a fines educativos como la Escuela Bartolomé M. Salido y otros al
uso de autoridades civiles y militares como la Céarcel Publica y el Palacio Municipal. Los
edificios restantes son inmuebles civiles de uso particular construidos en diferentes épocas
y que han sido conservados a lo largo del tiempo. Entre éstos, se pueden mencionar: Casa
de la Ciudadela o Cabildo, la Casa del Obispado, el Aguila, la Casa del Cisne, la Casa de

los Fantasmas, Gato Negro, Puerta Roja, la Puerta Azul, La Mandarina, y Cuatro Caminos.

La traza general de la ciudad guarda una relacion armonica asociada con dos ejes paralelos
entre si, que corren de norte a sur, cruzados transversalmente por otro oriente a poniente;
con base en estos tres ejes principales, se distribuyen manera irregular las manzanas en los
diferentes cuadrantes, que se ven afectadas por las depresiones de los arroyos Agua
Escondida y La Aduana y por la elevacion de la Loma de Guadalupe. Su arquitectura es
homogénea, con caracteristicas de construccion colonial de los siglos XVII 'y XVIIl y de la

etapa porfirista de los siglos XIXy XX.

Al centro se localiza la plaza principal o Plaza de Armas, que consiste en un espacio abierto
de grandes proporciones, con un amplio jardin y un kiosco, en cuyos flancos se encuentran
los edificios méas caracteristicos del lugar como el Museo Costumbrista, las casas con
amplios arcos, el callejon del Beso, y la Parroquia de la Purisima Concepcion (Figura 3.2).
Los edificios y monumentos forman parte del patrimonio cultural del pais (Cuadro 3.1y
Figura 3.3). Es importante mencionar que existen diferencias territoriales debido al turismo,
ya que al sur de la ciudad o al sur del Arrollo La Aduana se favorece la practica de

actividades turisticas y hay mayor presencia de turismo nacional y extranjero, estos ultimos
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cuentan, incluso, con viviendas propias que habitan durante el invierno. Existe también,
para atender este fendmeno, una oferta inmobiliaria dirigida a ese sector Ilamada Alamos-
Realty con venta de casas y ranchos a precios que van desde $68,000 dolares (US) hasta
$600,000 dolares.

Figura 3.2. Alamos: Parroquia de la Purisima Concepcion

Fuente: Fotografia tomada durante el trabajo de campo en la localidad, 2010

Como se ha mencionado en el capitulo 1, la SECTUR ha implementado diversos tipos de
programas de caracter regional, que fomentan el turismo de acuerdo con sus caracteristicas
y potencialidad turistica. Alamos pertenece, desde el afio 2005, al Programa Pueblos
Magicos de Mexico, es el Unico lugar del estado de Sonora perteneciente a este tipo de
Programas y ha contado con la dotacion de infraestructura en apoyo al turismo por parte de
la SECTUR ya que, como se menciona en su cuarto informe de labores 2010, Alamos,
continuara con la quinta etapa del programa Pueblos Mégicos, el cableado subterraneo y
rehabilitacion de banquetas del centro historico en Alamos (segunda etapa); la restauracion
y pintado de fachadas (segunda etapa); la instalacion de ménsulas y ldmparas en fachadas
(segunda etapa); la rehabilitacion de banquetas por el suministro de cableado subterraneo,
asi como la restauracion de los dafios en las fachadas producidos por el mismo efecto y la

instalacion de ménsulas y ldmparas. De manera independiente, el gobierno municipal ha
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realizado obras publicas como construccion de puentes peatonales en los cruces de los

arroyos La Aduana y Agua Escondida.

Cuadro 3.1. Alamos: principales recursos arquitectonicos

Tipo de recurso

Ubicacién

Caracteristicas generales

Parroquia de la
Purisima

Concepcion

A un costado de la
Plaza de Armas

Es el edificio religioso mas representativo de la ciudad de
Alamos. Inicié su construccion en el Gltimo tercio del siglo
XVIII 'y fue concluida a principios de 1804. Su arquitectura
esta compuesta por tres naves y portada de elementos
clésicos y barrocos, su estilo es neoclasico colonial.

Capilla de Zapopan

Barrio la Capilla

Construida en 1841, cuenta con un coro de madera. Es de
estilo misionero.

Palacio Municipal

A unos pasos del
templo, por la calle
de Benito Juarez,
antes Calvario

Inmueble de estilo renacentista terminado en 1899, de
ladrillos color rojo, y ventanales de herreria. Arcos y
amplios corredores.

Plaza de Armas

Ocupa el  lugar
central de Alamos

Es el centro social de la cabecera municipal. Es relevante
por los acontecimientos que han marcado la historia de
Alamos, como el enfrentamiento entre imperialistas y
republicanos. Se encuentra rodeada por los edificios civiles
y religiosos mas importantes de Alamos: la Parroquia de la
Purisima Concepcion, el Palacio Municipal y el Museo
Costumbrista de Sonora, asi como por casas particulares con
estilo colonial. Ademas, cuenta con un kiosco de hierro
forjado, construido en el siglo XIX.

Museo Costumbrista
de Sonora

Frente a la Plaza de
Armas, sobre la calle
Guadalupe Victoria

Tiene como finalidad exhibir, el marco ecoldgico, minero e
historico de Alamos. Las tradiciones, usos y costumbres de
los antiguos pobladores. Asimismo cuenta con salas de
exposicion de arte moderno y un pequefio auditorio.

Casa de Cultura

Loma de Guadalupe

Ofrece actividades culturales diversas a poblacion local y
extranjeros. Antes figuraba como la Carcel Publica
Municipal construida hace mas de doscientos afios. Este
lugar también sirve como mirador.

Casa de Moneda

Calle Angel

En 1868 se registro la apertura de la Casa de Moneda, en
este lugar. Actualmente, es la Escuela Secundaria Paulita
Verjan, edificio reconstruido en 1946, y que ha mantenido el
estilo colonial de la ciudad.

Fuente: Visitas y recorridos de campo, 2008-2010
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Figura 3.3. Alamos: recursos y servicios turisticos
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Ademas, la COFETUR, en su Programa para el Desarrollo del Ecoturismo en el estado de
Sonora 2003-2010, ha integrado diversas regiones del estado, en rutas para incentivar de
manera estratégica el turismo en la entidad. Las mas representativas son La Ruta Sierra
Mar, integrada por, Alamos, Huatabampo, Etchojoa, y Navojoa. La Ruta de las Misiones
integrada por Cucurpe, Magdalena, imuris, Cocospera, Tubutama, Oquitoa, Caborca, y
Pitiquito. La Ruta Sierra Alta integrada por Bavispe, Bacerac, Huachinera, Bacadéhuachi,
Néacori Chico, Villa Hidalgo, Moctezuma, Granados, Huédsabas, Cumpas y Nacozari. Y la
Ruta Rio Sonora, integrada por Ures, Baviacora, Aconchi, San Felipe de Jesus, Huépac,
Ban&michi, Arizpe, Bacoachi y Cananea.

Por otra parte esta el Plan Estratégico de Desarrollo Turistico Sustentable del Estado de
Sonora 2010-2015, que ha integrado a Alamos dentro de la Region Navojoa, (Navojoa,
Alamos y Huatabampo), y busca crear un plan estratégico de promocion, difusion y
publicidad de estos municipios para posicionarlos como un destino turistico en el mercado
nacional y de los Estados Unidos, ademas de crear un circuito que integre los atractivos

turisticos de estos lugares.

Por todo esto, Alamos se presenta como “La Ciudad de los Portales”, al pie de la Sierra
Madre Occidental, ofrece atractivos arquitectonicos singulares, edificios emblematicos,

fiestas tradicionales, actividades ecoturisticas, produccion artesanal y hospedaje exclusivo.

El Museo de Maria Félix es otro recurso que puede resultar atractivo al visitante pues este
lugar fue casa de la actriz al momento de su nacimiento. En el afio 2002, fue convertido en
hotel, restaurante y museo de propiedad canadiense. EIl Mirador es otro sitio con que
cuenta Alamos, desde ahi se puede observar la totalidad de la ciudad, y es un atractivo para
los visitantes (Figura 3.4); a este sitio se puede llegar a pie, o por medio de un transporte un

tanto deficiente con un costo de 2 délares (US).

También existe un trenecito, que recorre los sitios de mayor interés de la ciudad, comparte
algunas resefias histdricas a través de una narracion grabada, tiene un costo de un dolar
(US), y un tiempo de recorrido de 20 minutos. La ciudad no ha sido modificada por

comercios trasnacionales, por lo que la arquitectura permanece casi intacta, los hoteles y

63



restaurantes, pertenecen a familias alamenses o a extranjeros, que han mantenido la imagen

colonial de la ciudad, en especifico dentro de la zona de monumentos historicos.

Figura 3.4. Alamos: perspectiva de la localidad desde El Mirador

Fuente: Fotografia tomada durante el trabajo de campo en la localidad, 2010

Entre las fiestas tradicionales destaca el Festival Alfonso Ortiz Tirado, que se realiza
durante la dltima semana del mes de enero en honor al doctor Alfonso Ortiz Tirado, tenor
reconocido, que nacié 1893, tuvo éxito en el extranjero y fue conocido como el “embajador
lirico de la cancién mexicana”. El 24 de enero de 1958 se realizd, por primera vez, un
homenaje literario musical, llamado “Remembranzas”, en el auditorio del Museo
Costumbrista, con la asistencia de 100 personas. Al afio siguiente, se repitié este homenaje
con una gran afluencia. Posteriormente, para atender el aumento de la asistencia publica, se

realizo en el patio central del Palacio Municipal.

En 1990, el festival Remembranzas cambié de nombre a Festival Dr. Alfonso Ortiz Tirado
(FAQT), y fue ejecutado durante tres dias, del miércoles 24 al domingo 28 de enero; para
los afios siguientes se extendio a cinco dias y, posteriormente, a diez dias. A partir de 1994
y hasta la fecha, se celebra durante nueve dias. En 2004 el evento reunié a mas de 700
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participantes, con 60 actividades en diversos foros del sur y centro de Sonora y se consolido
como el escenario por excelencia para la interpretacion del canto operistico en esta region
del pais.

Actualmente, la sede se ha extendido a los municipios de Cajeme, Navojoa y Hermosillo, y
tiene, desde 2008, una convocatoria internacional para directores, creadores, ejecutantes,
grupos, compafiias artisticas, instituciones educativas, productores y promotores culturales.
Cuenta con la participacion de intérpretes, ejecutantes, creadores, conferencistas,
actividades diversas desde mdsica orquestal, de camara, jazz, trova, bolero, bossa nova,
hasta bailes de saldn, teatro bar, revista musical, cine, literatura, talleres artisticos, danza

folclérica y contemporanea y callejoneadas, entre otros (Figura 3.5).

Figura 3.5. Alamos: extracto del programa del FAOT, 2010

26 FESTIVAL DR. ALFONSO ORTIZ TIRADO

21:30 horas, Noctambulario
iHilo, papalote!, Producciones Staka-Brown / Teatro-
farsa (Sonora)

22:30 horas, Foro Otras voces y orquestas
Calacas Jazz Band (México, D. E)

» SABADO 23

[ 10:00 - 11:00 horas, La Alameda (23 y 24)
MY Taller libre y callejero de percusion (efimero)
Instructores: José Luis Arvizu y David Norzagaray

10:00 - 12:00 horas, Plaza de Armas

Taller de plastica infantil (efimero)

Instructor: Martin Cruz Alonso / Cupo miximo
30 nifios

10:00 - 17:00 horas, Mercado de Artesanias

g Gastronomia indigena mayo

10:00 - 18:00 horas, Mercado de Artesanias
Medicina tradicional y juego de loteria indigena

| 10:00 - 19:00 horas, Mercado de Artesanias
Venta de artesania y exposicién de pinturas de
ndigenas mayo

11:00 horas, Kiosco de La Alameda
P Mester de Juglaria, Los juglares irreverentes / Musica
bl medieval (México, D. F))

12:00 horas, Interior del Templo de la Purisima
Concepeion

Coro y solistas Anheze. Direccion: Manuel Acosta
(Tijuana, B. C.)

14:00 horas, Atrio del Templo
[l Mester de Juglaria, Los fuglares irreverentes /

i Miisica medieval (México, D. F.)
Cakd :
b i:00 - horas, Mercado de 2
- 14:00 - 17:00 b Mercado de Artesanias
= £3 Banda San Antonio
m[\,;“ R'DE JUGLARIA 17:00 horas, Foro Otras voces y orquestas

Los Folkloristas (México, D.F.)

Fuente: Mdédulo de informacion turistica, 2010

18:20 horas, Ambientacién callejera
Luna Morena. Teatro Experimental de Tiiteres presenta
Zaikocirco / Especticulo interdisciplinario (Jalisco)

19:00 horas, Foro Otras voces y orquestas
Urbanguedia / Tango, bolero, jazz (Michoacin)

20:00 horas, Palacio Municipal

Gala Nocbes de Viena. Monika Rebholz, soprano
Michael Heim, tenor, y Rogelio Riojas-Nolasco,
planista (Berlin, Alemania)

Proyeccion de Gala al aire libre

21:30 horas, Callejoneada
Estudiantina Dr. Alfonso Ortiz Tirado

11:30 horas, Noctambulario
Beto Caletti / Bossanova (Brasil-Argentina)

22:30 horas, Foro Otras voces y orquestas
Ana Diaz / World music (Oaxaca-D. F)

d DOMINGO 24

10:00 horas, di del Museo Costumbri:

de Sonora

Premiacion del IV Certamen de Cuentos y Leyendas de
Misterio del Sur de Sonora, de la Universidad de Sonora,
e Unidad Regional Sur

g 10:00 - 12:00 horas, Plaza de Armas
Taller de plistica infantil (efimero)
Instructor; Martin Cruz Alonso / Cupo miximo 30 nifios

10:00 = 17:00 horas, Mercado de Artesanias
Gastronomia indigena mayo

10:00 ~ 18:00 horas, Mercado de Artesanias
Medicina tradicional y juego de loteria indigena

Bl 10:00 - 19:00 horas, Mercado de Artesanias
[ Venta de artesania y exposicion de pinturas de
indigenas mayo

El FAOT, ha contado con la participacion de artistas procedentes de Europa, Suramérica,
Estados Unidos, Canada y Meéxico. Es presentado por el Gobierno del Estado de Sonora a

través de la Secretaria de Educacion y Cultura mediante el Instituto Sonorense de Cultura,
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con la colaboracion de los gobiernos municipales, la Comision de Fomento al Turismo,
Radio Sonora, Telemax, Conaculta, Instituto Nacional de Bellas Artes, organismos publicos

y privados, entre otros.

En el trabajo de campo realizado en Alamos, durante el FAOT en su version 26 del afio
2010, se observé la inclusion dentro del festival la Ruta del Arte, que consiste en el
recorrido a distintos edificios emblematicos de la ciudad de Alamos que muestran distintas
obras de arte, como “Testimonio”, obra donada por la Secretaria de Hacienda y Crédito
Publico al estado de Sonora. Consiste en pintura, grabado y acuarela de Gilberto Aceves
Navarro, Jaime Alejandro Andrade Garcia, Rolando Arjona Amabilis y José Luis Calzada
Mata, entre muchos otros, y fue expuesto dentro del Palacio Municipal; la obra “Plastica
bajacaliforniana”, que es dibujo, grabado, arte objeto y fotografia de Julio Angeles Labra,
Silvia Chavez y Jaime Delfin, entre otros, exhibida en el Museo Costumbrista de Sonora.
“Manos que tocan la selva”, conformada por artesania y fotografia de la sierra de Alamos,
exhibida en La Quintera Galeria; “Arte alamense”, que muestra pintura, acuarela, dibujo,
escultura y fotografia de diversos artistas, mostrada en Casa de la Cultura de Alamos
(Loma de Guadalupe), y “Colores de la fiesta en la tradicion Yoreme Mayo” pintura de

Jesus Gilberto Buitimea Estrella (Motd) exhibida en el Mercado de Artesanias (Figura 3.6).

Esta ruta del arte se extiende a diversos municipios como Cajeme en el Museo de Culturas
Populares e Indigenas del Sur de Sonora con la obra “Los demonios de mi mente”; Museo
de los Yaquis con la obra “Historia cosmogdnica de la tribu Yaqui”; La Pefia Cultural con
la obra “Semejanzas yoremes”; y la Galeria de Arte Itson con la obra Hueco. Al municipio
de Guaymas en la Galeria Rosalva S. de Vizcaino, Casa de la Cultura de Guaymas con la
obra “Parajes proféticos”, y en el Vestibulo del Auditorio Municipal Fray Ivo Toneck con
la obra “Sexto Sol”. En Hermosillo, en la Sala de Arte del Instituto Sonorense de Cultura
con la obra “Esta, esa, aquella” y en la Galeria Eusebio Francisco Kino, Casa de la Cultura
de Sonora, con la obra “Imposturas”. Durante el FAOT existen puestos ambulantes con
venta de playeras conmemorativas, dulces tipicos y artesanias de diversas partes del pais,
entre otras cosas. En el auditorio del Museo Costumbrista (Figura 3.7) se realiz6 una
exhibicion de cine con alusion al centenario de la Revolucion Mexicana, y se mostraron

cintas como, jViva Zapata!, La Soldadera, Cananea, Flor Silvestre y Pancho Villa.
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Figura 3.6. Alamos: ruta del arte
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Fuente: Médulo de informacidn turistica, 2010




Figura 3.7. Alamos: auditorio del Museo Costumbrista
[

Fuente: Fotografia tomada durante el trabajo de campo en la localidad, 2010

Otra fiesta tradicional del municipio es el Festival de Nuestra sefiora de la Balvanera en la
localidad de La Aduana Yy el Festival Internacional de Fotografia, durante el mes de
noviembre; el Festival anual de la plata, y la exposicion de autos antiguos y clasicos
durante el mes de febrero; las festividades patrias del 5 de mayo, y 15y 16 de septiembre, y
las Fiestas Patronales de la Purisima Concepcion durante el mes de diciembre.

3.3. Servicios turisticos

Una vez expuestos los recursos turisticos fisicos y humanos con los que cuenta Alamos es
importante examinar los servicios que tiene y ofrece; el equipamiento e infraestructura
turistica sirven como indicador del desarrollo turistico de un lugar, a continuaciéon se

enuncian los detalles del servicio de alojamiento y alimentacion, entre otros.
a. Servicio de alojamiento

La ciudad de Alamos cuenta con 35 establecimientos de hospedaje, de los cuales dieciocho
son hoteles, nueve son casas de huéspedes, cuatro son suites, y cuatro son trailerpark.
Suman un total de 190 cuartos de hoteles y 304 unidades de casas de huéspedes, suites, y
trailerpark. La categoria turistica de estos establecimientos es la siguiente: uno tiene
categoria de cinco estrellas; seis tienen categoria de tres estrellas; tres tienen categoria de
dos estrellas, diecinueve tienen categoria de una estrella, y seis no tienen categoria por que
comprenden establecimientos de clase econdmica, moteles, posadas, trailerpark, entre otros
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(INEGI, 2010a). Alamos se encuentra dentro de las principales cinco ciudades sonorenses
por su cantidad de hoteles; representa el 7.8% del total de establecimientos de la entidad.
La mayor parte de establecimientos de hospedaje se localiza al sur de la ciudad y, mas del
30% de los hoteles pertenecen a individuos extranjeros y el resto a nacionales.

Sin embargo, el nimero de establecimientos que hay en la ciudad no cubre de manera
eficiente la afluencia turistica durante la temporada mas alta de arribo de turistas, que es en
el mes de enero durante el FAOT. Los precios van desde diez hasta mas de 900 ddlares
(US) por noche. Esta circunstancia determina que los turistas decidan no acudir a este lugar,
por dos razones: una seria la falta de hospedaje que es insuficiente, sobre todo en
temporada alta; y la segunda serian los elevados precios, poco accesibles para el turismo

nacional y regional.

De hecho, la mayoria de los establecimientos en la ciudad fueron antiguas casas o
haciendas que, actualmente brindan una estancia exclusiva o intima, al ofrecer todos los
servicios dentro de un ambiente colonial y, por lo tanto, aislado de las comunicaciones, el
ruido y lo comdn; ademas, ofrecen servicios adicionales como spa, gimnasio, piscina y sala
de juntas, entre otros. Hacienda de los Santos forma parte de los Hoteles Boutique de
México, que es un sistema de reservaciones que ha integrado una coleccién de hoteles
calificados como boutique por su tamafio, emplazamiento privilegiado y servicio
personalizado. Para ingresar a este grupo, se requiere una invitacién y un examen riguroso
de las caracteristicas que ofrece; se realizan inspecciones para cerciorarse de que se
mantiene un alto nivel de calidad en todos los aspectos. Hacienda de los Santos es el Unico
Hotel Boutique del norte del pais y cuenta con 27 habitaciones con mobiliario colonial
espariol, cuatro piscinas, spa completo y gimnasio, teatro, cantina, cuatro comedores
coloniales, galeria de regalos, paseos a caballo, excursiones en bicicleta de montafa, paseos
historicos, paseos por el rio, servicio de internet, hangar para aeronaves y servicio charter
disponible desde Arizona. Los precios van desde 250 a 900 doélares (US) por noche. El
principal mercado al que va dirigido esta Hacienda es el extranjero debido a los precios
elevados.

Entre los principales hoteles de la ciudad se encuentran Casa de los Tesoros con quince

habitaciones, Casa Encantada con once habitaciones, Posada de Don Andrés con ocho
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habitaciones, Casa de Maria Felix con siete habitaciones, Posada Tacubaya con seis
habitaciones y La Puerta Roja Inn con cinco habitaciones. La mayoria de los hoteles se
localiza en manzanas inmediatas al centro historico, cuya extension es reducida. Otro tipo
de hospedaje que existe en la ciudad es el de clase mas econémica que los anteriormente
descritos. Es el caso de los hoteles Dolisa 0 Somar, que ofrecen servicios mas comunes y
menos especializados con un costo que va de los 40 a los 80 dolares (US) la habitacion por
noche. También existe un hostal con un costo de 10 ddlares (US) la noche. Y 207 unidades

de trailerpark.
b. Servicios de alimentacién

Alamos cuenta con diecisiete establecimientos de preparacion y servicio de alimentos y
bebidas, de los cuales quince son restaurantes, uno es un centro nocturno y otro es bar. Se
puede observar que los establecimientos son escasos y que no cubren eficientemente la
demanda de comensales durante la temporada alta. Ademas, es importante sefialar que los
precios son elevados. En este lugar no existen cadenas de restaurantes, por el contrario, se
trata de duefios que se han mantenido dentro del contexto cultural de la ciudad. Al igual que
en el caso del hospedaje, un numero significativo de restaurantes pertenecen a individuos
extranjeros. Otro sitio donde se pueden encontrar alimentos a bajo costo, es en el mercado
municipal; en temporada alta, en la Alameda de la ciudad, cuando se colocan puestos
ambulantes con venta de pizzas, hamburguesas, hot dogs, tacos, elotes y esquites, entre

muchos otros.
c. Otros servicios turisticos

En este rubro se incluyen, en primer lugar, las oficinas de informacion turistica; en Alamos,
solo existe una oficina encargada de la difusion turistica, que se dedica a promocionar y
difundir eventos de caracter turistico, por medio de folletos, mapas, revistas y paginas de
Internet. Esta oficina forma parte de la Comision de Fomento al Turismo del estado, por lo
que se coordina y apoya con el resto de los municipios para promover actividades diversas.

Los servicios complementarios con los que cuenta esta ciudad son oficina de correos;
gasolinera ubicada a la entrada de la ciudad; un banco de la cadena Banorte; una farmacia

de genéricos similares; un mercado municipal; un minisuper; casetas telefonicas de larga
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distancia y un café internet. No tiene un servicio de taxi eficiente, ya que los autos son de
modelos antiguos y, practicamente, no se requiere de automovil para recorrer la ciudad.
Para los recorridos de mayor distancia no hay un transporte publico, todos son contratados
mediante paquetes directamente en los hoteles. Para los turistas que se hospedan en
Navojoa, el festival ofrece transporte gratuito durante todo el evento con salidas a diversas
horas del dia y la noche. Cuenta con una terminal de autobls y un aer6dromo de caracter

privado.

Durante la temporada alta, y por la contingencia sanitaria en 2009, debido a la influenza
AH1N1, el municipio instal6 un médulo de vacunacion para toda la poblacién y turistas.
Durante el festival, son cerrados los perimetros que delimitan la zona de monumentos
historicos con la finalidad de que sélo circulen personas por el centro de la ciudad que es
donde se llevan a cabo las actividades y se encuentran ubicados los principales escenarios;

asimismo, existen diversos puntos con policias y cadetes.
3.4. Articulacion territorial

En Alamos, como en cualquier otro destino turistico, las interacciones espaciales se dan a
partir de las redes de articulacion del territorio; las vias de acceso y los enlaces con otros
lugares permiten tener una mayor proyeccidén turistica en diversos sentidos.
Geograficamente, Alamos se encuentra aislado de los principales centros de poblacion de la
entidad y del pais, por lo que la dindmica territorial es selectiva; esta situacion revela, en
cierta medida, un aspecto negativo en cuanto a la llegada de personas a este Pueblo Magico.
Se encuentra a una distancia aproximada de 1700 km de la Ciudad de México y de 650 km
de la frontera con Estados Unidos, en Nogales; el principal acceso a la cabecera municipal
de Alamos es por la carretera Alamos-Navojoa, la Unica pavimentada del municipio, con
una distancia aproximada de 53 km; el resto tiene caminos de terraceria, brechas y veredas.
En Navojoa cruza la carretera federal numero 15, que se comunica al norte con Ciudad
Obregon, Guaymas y Hermosillo hasta llegar a Nogales, y al sur con Los Mochis, Culiacan

y Mazatlan (Figura 3.8).
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Figura 3.8. Alamos: vias de acceso
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Fuente: Itinerario aerédromo y terminal de autobuses, 2010.
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La terminal de autobuses cuenta con corridas de y hacia Navojoa, Obregdn, Guaymas,
Hermosillo, Culiacan, Nogales, Tucson y Phoenix, con un costo que oscila entre los 15 y
los 50 ddlares (US). Cuenta, también, con un aerodromo de carécter privado que registra
llegadas frecuentes durante el mes de enero. Durante la practica de campo, se obtuvo el
itinerario del mes de enero de 2010, lo que revel6 que del total de llegadas, catorce fueron
extranjeros y seis nacionales, entre uno y once pasajeros procedentes de Nogales, Cabo San
Lucas, Culiacan, Ciudad Obregdn, Guaymas, El Fuerte, Los Mochis, Mazatlan, Puerto

Vallarta y Agua Prieta.

Para cruzar hacia el estado de Chihuahua no existen caminos directos debido a la presencia
de la sierra; si se requiere viajar a este lugar, es necesario trasladarse al sur a la localidad de
El Fuerte o a Los Mochis en Sinaloa para abordar el tren Chihuahua-Pacifico.Alamos,
como ya se menciond, se integra dentro de la Ruta Sierra-Mar conformada por Alamos,
Huatabampo, Etchojoa, y Navojoa, la red de carreteras que une estos lugares son la
carretera Alamos-Navojoa, Navojoa-Etchojoa y Etchojoa-Huatabampo. Dentro del Plan
Estratégico 2010-2015, que publica la COFETUR, se busca crear un circuito que retna los
atractivos turisticos de los poblados de Huatabampo, Etchojoa, Navojoa, Alamos,
Camahuiroa, Las Bocas, y Huatabampito. Sin embargo, no se menciona la ampliacién a

carriles en la tnica carretera pavimentada del municipio de Alamos, ni su mejoramiento.

Es en este aerédromo donde se encuentra el hangar privado de Hacienda de los Santos que

recibe, de manera general, turistas extranjeros.
a. Flujo de turistas

La interaccion espacial se mide por el flujo y afluencia de turistas. De acuerdo con el
Programa de Desarrollo de la Industria Turistica 2004-2009, Sonora registrd, en 1998, mas
de tres millones de turistas y, en 2002, se incrementd a mas de cinco millones de visitantes.

En el afio 2009, tuvo una afluencia de poco mas de siete millones de turistas (Figura 3.9).

A nivel estatal es importante mencionar que de los casi tres millones de turistas extranjeros
que visitaron Sonora, en 2008, 32% prefirié visitar Puerto Pefiasco; 21% San Carlos-
Guaymas; 17% Nogales; 12% Hermosillo; 5% Bahia de Kino; 3% Alamos, y el 10%

restante otros municipios del estado.
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Con base en la Figura 3.9 se puede observar que la afluencia turistica en el estado de
Sonora tuvo un decremento notable en 2009. Por lo que se deberan implementar estrategias

de impulso al turismo, mejorando la calidad del producto turistico.

Figura 3.9. Sonora: afluencia turistica
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Fuente: Plan Estratégico de Desarrollo Turistico Sustentable del Estado de Sonora 2010-2015

b. Particularidades de los turistas

Para obtener un panorama general sobre la relacion entre los turistas y el lugar visitado, las
entrevistas, son de gran utilidad. A continuacion, se muestran los resultados de la aplicacion
de 101 entrevistas realizadas durante las visitas de campo, en mayo de 2008 y enero de
2010. En ellas se preguntaron datos generales del turista como lugar de residencia, edad,
sexo y profesion; el conocimiento que tienen del lugar, si representa éste su destino
principal de viaje, el tiempo de estancia, los gastos durante el dia; también se incluy6 un
cuadro que sirvio para evaluar algunos recursos turisticos y servicios que se ofrecen en la

ciudad y, a través de tres preguntas abiertas, la percepcién se tiene sobre el lugar.
- Edad, sexo y ocupacion

La mayor parte de los turistas entrevistados tienen edades entre 25 y 40 afios. Los mas
jévenes fueron uno de catorce afios y dos de quince; el de mayor edad fue de 71 afos;

mientras que el menor numero de visitantes lo integré el grupo con méas de 60 afios (Figura
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3.10). Esta situacion revela que existe una mayor presencia de individuos jovenes y adultos

menores de cuarenta afios.

Figura 3.10. Alamos: rango de edad de los entrevistados

= 60

I
]
1
o
i}

[
Lh
1
Is
[}

Rango de edad

<25

o

10 20 30 40 50 &0 70

Forcentaje

Fuente: Elaboracion propia con base en el trabajo de campo, 2008-2010

A pesar de que las actividades realizadas durante el festival, van dirigidas a un publico méas
culto por ser, de carécter operistico principalmente, Alamos, cuenta con la presencia de un
turismo joven, que asiste a eventos al aire libre como callejoneadas, ambientacion callejera,
o0 conciertos de musica de percusién o trova, entre otros. Con respecto al género, se muestra

una leve mayoria en el sexo masculino.

El grado de escolaridad de los encuestados revela que hay un mayor nimero de turistas que
cuentan con licenciatura (58%); el 30% cuentan con preparatoria, el 10% con educacion
basica de primaria y secundaria, mientras que el 2% restante tiene estudios de posgrado. La
principal ocupacién fue la de estudiante, seguida por empleado, ama de casa, maestros y

comerciantes.
- Caracteristicas del viaje

En la entrevista, se debia especificar el tipo de acompafiante de viaje, el 50% de los turistas
entrevistados, viajé en familia, el 30% lo hizo acompafiado por amigos, el 14% viajo solo y
el 7% en pareja (Figura 3.11). Para el 69% de los entrevistados, Alamos representd su
destino principal de viaje, mientras que el 31% visito otros lugares ademés de Alamos

(Figura 3.12); entre los lugares visitados o por visitar se indicaron, Ciudad Obregdn,
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Navojoa, Huatabampo, San Carlos, Hermosillo, Nogales, Culiacan, Los Mochis, El Fuerte,
Mazatlan, Manzanillo, Guadalajara, Veracruz, Tamaulipas, Distrito Federal, Querétaro,

Chiapas, Nuevo Leon, Baja California, Baja California Sur, y Tucson.

Figura 3.11. Alamos: tipo de acompafiante de los entrevistados
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Fuente: Elaboracion propia con base en el trabajo de campo, 2008-2010

En cuanto al conocimiento y promocion del lugar, el 82% de los entrevistados dijo haber
visitado Alamos en diversas ocasiones, mientras que el 18% dijo visitarlo por primera vez
(Figura 3.13), y mencionaron saber de la existencia de este lugar por recomendacion de
alguna persona que haya visitado ese lugar con anterioridad, por familiares, por internet,

por promocion del festival y por la cercania.

Figura 3.12. Alamos: destino principal del turista
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Elaboracion propia a partir del trabajo de campo, 2008-2010.

En cuanto al medio de transporte utilizado para llegar a este lugar, la mayoria de los
entrevistados (73%) dijo haber viajado en auto propio, seguido por los que viajaron en
transporte publico (14%), 3% lo hizo en auto rentado y 3% en avion (a Obregdn y por tierra
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a Alamos); por otra parte, estan los arribos del aerédromo de Alamos, el cual registro veinte
llegadas al 15 de enero del 2010, procedentes de Chihuahua, Cabo San Lucas, Nogales,
Culiacan, Ciudad Obreg6n, El Fuerte, Los Mochis, Mazatlan, Puerto Vallarta y Agua

Prieta.

3.13. Alamos: conocimiento del lugar de los entrevistados
Si

18%

Fuente: Elaboracion propia con base en el trabajo de campo, 2008-2010

La estadia en el lugar reveld que el 49% de los entrevistados dijo que permaneceria unas
horas; el 39% de uno a cinco dias; el 7% més de quince dias; el 4% de seis a diez dias, y el
2% de once a quince dias (Figura 3.14). Esta situacién refleja, en cierta medida, que la
planta turistica (alojamiento, alimentacion, actividades de recreacion, bancos y hospitales,
entre otros) es escasa para cubrir de manera eficiente la demanda turistica y, ain con la
Gnica carretera pavimentada que comunica a Alamos con el exterior, la dinamica territorial

es elevada, los flujos son continuos debido a los turistas que permanecen sélo unas horas.

Figura 3.14. Alamos: estadia en el lugar de los entrevistados
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En relacion con el hospedaje de los turistas que permanecieron mas de un dia en Alamos, el
55% dijo quedarse en casa propia, de un familiar, de un amigo o rentada; el 25% en un
hotel; el 2% en un hostal; el 4% opté por acampar; el 2% dijo quedarse dentro de un

autobus, y el 2% restante no menciono algun lugar en especifico.

En cuanto al gasto promedio por persona por dia en este lugar, el 80% de los entrevistados
gastd menos de 40 dolares (US) por persona; el 11% entre 40 y 70, y el 9% mas de 70

ddlares (US). Quedo expresado, que el mayor gasto ha sido en comida y alcohol.
- Percepcion sobre el lugar

Durante la primera aplicacion de las entrevistas, en mayo de 2008, el turista debia contestar
que es lo que mas le agradaba del lugar, la arquitectura, la comida, los atractivos naturales o
afiadir alguna otra razén. La arquitectura fue lo mas enunciado al mencionarse en cuarenta
y cuatro ocasiones; los atractivos naturales se mencionaron treinta y dos veces, y la comida
dieciocho veces. Al comentar alguna otra razén, predominé la tranquilidad ya que fue
indicada en catorce ocasiones. Entre otras razones también estaba el ambiente, el clima, la

diversion, la gente, la historia, lo conservado del pueblo, y el mirador.

Con lo que respecta a la segunda aplicacién de las entrevistas, en enero de 2010, se evaluo
a través de un cuadro, las variables de clima, arquitectura, paisaje natural, hoteles comida

festival y transporte, y se obtuvieron los siguientes resultados:

Como se puede observar en la Figura 3.15, el clima, la arquitectura el paisaje natural y el
festival fueron calificados por méas de 30 personas como “muy buenos” estas caracteristicas
0 recursos con los que cuenta el lugar son muy bien percibidos. En cuanto a la informacion
sobre el hospedaje y el transporte, la mayoria de los encuestados no sabe como calificarlos
pues no los ha utilizado lo que se explica por la estancia de pocas horas en el lugar y el
arribo en auto propio. La comida fue calificada por méas de 25 personas como “muy buena”
sin embargo, hubo personas que lo calificaron como regular e incluso comentaron que era

mala por no haber opciones (Figura 3.15)

También se realizaron preguntas sobre elementos del lugar que resultaran ser desagradables

para el turista a modo de preguntas abiertas; entre las respuestas mas comunes esta el calor,
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el exceso de ingesta de alcohol en las calles y las personas ebrias, la infraestructura turistica
inadecuada, como la falta de hoteles, los costos elevados en el hospedaje, la falta de
estacionamientos, la falta de restaurantes, los edificios deteriorados, el trato en los hoteles,
y la mala organizacion de los espacios para los artesanos. Entre los menos comunes esta la

policia, el mal olor en el mirador, el polvo, la falta de discoteques o balnearios, el clima, y

el ruido.
3.15. Alamos: percepcion sobre los recursos turisticos
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Para finalizar la entrevista, se preguntd a los turistas si regresarian en otra ocasién y por
qué; de los 101 entrevistados, el 97% comento que si regresaria debido, principalmente, a la
tranquilidad del lugar, por la historia que tiene como ciudad colonial bien conservada, por

el festival, porque es agradable, por la amabilidad de las personas, y por el clima.

Durante la visita de campo también se realizé un breve recorrido por las colonias o barrios
que circundan el centro turistico de Alamos y se aplicaron entrevistas a los residentes del
lugar para conocer la percepcion que tienen sobre el turismo en su localidad. En primer
lugar se les pidi6 describir en una palabra la impresion que tienen de Alamos, y la mayoria
la describié como tranquila y agradable. Se les pregunté también cuales consideran las

principales motivaciones para visitar Alamos y coincidieron en la cultura y el descanso.
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En cuestion de los factores que impiden visitar Alamos, la mayoria mencion6 el dinero.
Todos los entrevistados coincidieron que, debido al turismo, se proporcionan servicios
como caminos, parques, agua potable y electricidad. Y consideran que los beneficios del
turismo son mayores que los problemas que trae consigo. También se les preguntd si,
debido al aumento del turismo en Alamos, la localidad estaria expuesta a fendmenos de
aculturacion, la mayoria contestd que no; sin embargo hubo, quien contesto que si pero, al

mismo tiempo, lo consideraban bueno porque mejoraria el lugar.

Por Gltimo, se preguntd si el turismo en Alamos seria benéfico para la economia y
poblacion locales y si tendria la capacidad para acoger mayor afluencia de turismo que la
actual; sobre ambas cuestiones todos los entrevistaron contestaron que si. Ademas la
mayoria ve al turismo como positivo, ya que con éste crecera la entidad y la localidad en

todos los sentidos.

Otro tipo de percepcion acerca del turismo es la que tienen las autoridades turisticas de
Alamos, a quienes también se entrevistd de manera breve, y consideran que los principales
factores que impiden visitar el lugar son la infraestructura turistica, la falta de hospedaje en
temporada alta, la falta de alternativas en sitios de interés, ya que todo se enfoca a la
arquitectura, y la mala fama de violencia e inseguridad. La difusion de Alamos como sitio
turistico la consideran buena por parte de la COFETUR, e insuficiente por parte del
gobierno municipal. Se les preguntd también, si consideran que Alamos es accesible,
econdmicamente, para todo tipo de visitantes; hubo quien contesté que si, y hubo quien
considerd que, debido a los precios, es accesible para poblacion de clase media alta. Por
ultimo se les preguntd acerca de la capacidad que tiene el lugar para acoger mayor
afluencia de turismo que la actual y, en general, se contestdé que con las condiciones que

existen, no, pero hay capacidad para el desarrollo.
c. Procedencia de los turistas

Conocer la procedencia de los turistas es fundamental para medir el alcance y la atraccién
de Alamos como sitio turistico. Para tener una mayor perspectiva fue necesario conjuntar el

resultado de las 101 entrevistas aplicadas con el registro de ingreso al Museo Costumbrista
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de Sonora, del dia 21 de enero de 2010; en esta forma, se obtuvo que el 89% de los

individuos son nacionales y el 11% extranjeros.

De ese 89%, la mayor parte de los turistas (70%) proviene del mismo estado de Sonora y la
cuarta parte de ellos proviene de Ciudad Obregon, seguida por Navojoa, Hermosillo,
Cananea, Huatabampo, Cocorit y Guaymas. El 18% del resto del pais, de lugares como
Tijuana, Distrito Federal, Culiacan, Morelia, Monterrey y Ensenada, entre otros (Figura
3.16). En cuanto a los individuos de origen extranjero, el 50% de ellos, proviene de Estados
Unidos, 15% de Canada, 10% de Francia y Corea, respectivamente, y en menor medida,

con el 5% cada uno, Alemania, Francia y Espafia (Figura 3.17).

Con base en las estadisticas del sector turistico que publica la COFETUR, en una escala
estatal, se obtiene que la procedencia del turismo extranjero en Sonora, lo conforman
Arizona con un 78%, California con un 7%, Nuevo México con un 2%, Nevada con un 2%,
otros estados de Estados Unidos 7% y el 1% restante es procedente de Canada. Dentro de
los propositos del viaje estan placer con 59%, visita a amigos y/o familiares con 23%, de
compras 9%, negocios 4%, otros con el 3% y servicios médicos y compra de medicinas
ocupan un 2%. Alamos por su parte, tuvo una afluencia de 57,461 turistas nacionales, y de
25,895 turistas extranjeros en 2008 (COFETUR, 2009).
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Figura 3.16. Alamos: alcance nacional del turismo

105'§8W

IW?BW

Baja California

272N

Chihuahua

Sinaloa

272N

‘ Jalisco ‘ ‘ Michoacan | Guanajuato ‘
Distrito Federal
250 0 250 500
! | metro
1085w 1085E W
Referencias geograficas
l:l Mancha urbana Alamos

Afluencia de turistas en %

SONORA g
r {

& 1 CHIHUAHUA
5

—_— S Navojoa [
< § Alaros

_— 5al15 § =

I

W
— 15430 \ T

\ ) <
+ =30 B ’ﬂ"i-.: /
‘\_ / ',\Jr SINALOA 4q
q ;
a 40 b

Fuente: Elaboracidn propia con base en el trabajo de campo, 2008-2010

82



Figura 3.17. Alamos: alcance internacional del turismo
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Con la informacion que se presenta en este capitulo queda de manifiesto que Alamos, a
pesar de ser un sitio turistico en crecimiento y de contar con caracteristicas historico
coloniales que lo definen como Pueblo Magico (Gnico en Sonora), presenta ciertas
dificultades de accesibilidad al localizarse a mas de 1500 kilémetros de distancia del centro
de México, y referir costos elevados en relacion con el equipamiento turistico. Debido a sus
elementos culturales, su riqueza arquitectonica, la amabilidad de la gente, la singularidad
del lugar, la posibilidad de integrar actividades ecoturisticas y la cercania a Estados Unidos,

Alamos puede considerarse un lugar con alto potencial turistico.
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Conclusiones

En el contexto nacional, Alamos es considerado por el programa Pueblos Magicos de
México que coordina la SECTUR, también forma parte del proyecto “Sierra-Mar”
coordinado por FONATUR, y cuenta, dentro de su territorio, con un Area de Proteccion de
Flora y Fauna que integra actividades ecoturisticas y de turismo rural. Bajo estos
parametros, y a pesar de su aislamiento geografico, Alamos, se encuentra posicionado
como un destino turistico capaz de competir y ofrecer sus recursos turisticos como

cualquier otro lugar en el pais.

En el contexto estatal, ofrece recursos turisticos culturales ligados a la arquitectura religiosa
y civil de los siglos XVI1 al XX, lo que ningun otro lugar dentro de la entidad. Del mismo
modo, cuenta con una declaratoria de Monumentos Histdricos, decretada por el Gobierno
Federal que favorece el mantenimiento constante de la ciudad. Asimismo, se inserta dentro
de programas turisticos estatales, en conjunto con lugares como Ciudad Obregon, Navojoa
y Huatabampo, por lo que se oferta como una ciudad colonial al pie de la Sierra de Alamos

o de los Frailes, como también se le conoce.

En el contexto local, Alamos, es considerado un municipio con un alto nivel de
marginacion. La poblacion se concentra en la cabecera municipal, la Unica localidad
considerada urbana del municipio, el resto del territorio estd practicamente vacio y mal
comunicado, predominan las actividades econdémicas primarias, con deficiente dotacion de
equipamiento e infraestructura; lo que refleja un bajo nivel de desarrollo. Las actividades
econdmicas primarias y secundarias presentas problemas asociados con el deterioro de los
recursos naturales y la presencia del narcotréfico, e impiden el desarrollo municipal; esto, a
su vez, genera movimientos migratorios a otros lugares, lo que ha orillado a ver al turismo

como la Unica y mejor alternativa de desarrollo local.

En Alamos, los recursos turisticos son variados, en el centro de la ciudad, se encuentra el
Museo Costumbrista de Sonora y la Casa de la Cultura en la Loma Guadalupe, donde se
pueden realizar actividades culturales; se encuentra también el museo-casa Maria Félix, con
vestigios de lo que fue su vida. También se pueden realizar recorridos por la ciudad, para

conocer los edificios historicos, religiosos y emblematicos. Cuenta con un mirador desde el
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que se puede tener una vision panoramica de toda la ciudad. Participa como sede en el
Festival Alfonso Ortiz Tirado, de caracter operistico, principalmente, pero que también
realiza diversas actividades culturales y recreativas. Y sobre todo es un lugar singular y
exclusivo para todo tipo de visitantes.

Alamos posee un gran nimero de recursos turisticos tanto fisicos como humanos. La
reserva natural puede ser un importante receptor de turismo rural, turismo alternativo y
ecoturismo, promoviendo el desarrollo sustentable del Area de Proteccion y del municipio.
Ademés, Alamos tiene una gran historia, tradicion y cultura ligadas a su formacion, la
colonia espafiola en México, ha dejado importantes vestigios dentro del territorio de
Alamos; y en la actualidad es considerado el Gnico Pueblo Mégico de la entidad ademés

cuenta con un gran nimero de monumentos historicos de relevancia nacional.

Los flujos turisticos son, en la actualidad, regionales con mayor alcance a Estados Unidos
que al centro del pais. Para posicionar a Alamos como un destino turistico preferencial,
debe tener la capacidad de albergar al turismo nacional, con precios accesibles y servicios
de calidad; y al turismo extranjero, por medio de recursos y servicios turisticos eficientes y

variados.

Esta investigacion por lo tanto, ha contribuido a identificar las interacciones espaciales del
turismo en Alamos, a través de la ratificacion de la hipGtesis planteada al inicio de este
trabajo, la cual apunta a que el alcance regional del turismo en Alamos, se ha intensificado
en los dltimos afios debido al aprovechamiento de los atractivos culturales y naturales,
como la arquitectura, los festivales, la singularidad de algunos hoteles y casas, la creacion
de proyectos afines a la promocion turistica, y a la practica del turismo en el Area de

Proteccion de Flora y Fauna Alamos-Rio Cuchuaqui
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ANEXO 1

Universidad Nacional Auténoma de México.
Proyecto de investigacion: Geografia del Turismo
Entrevista a turistas que visitan Alamos, Sonora

No. Entrevista:
|. Datos del turista

1. Lugar de residencia:

2. Viaja a. Solo b. Acompafado. Especificar relaciéon personal:
3. Edad: 4. Sexo: M F
5. Profesion

6. Grado de escolaridad

I1. Conocimiento y promocion del lugar

7. ¢Visita este lugar por primera vez? a. Si b. No
De ser negativa, ¢cuantas veces lo ha visitado?

8. ¢Como supo de la existencia de este lugar:

a. Internet:

b. Guia turistica:
c. Alguna persona que haya visitado este lugar:
d. Otravia: ____ Detallar cual:

I11. Destino principal del turista
9. ¢Representa este lugar su destino principal de viaje? Si No De ser negativa, detallar:

a. Lugares anteriores visitados:

b. Lugares que visitara al abandonar este lugar:

10. ;Qué medio de transporte ha utilizado para llegar hasta aqui?

a. Auto propio:

b. Auto rentado: _ Lugar donde lorentd:
c. Tour: Lugar donde lo tomo:

d. Transporte publico:

IV. Estadia en el lugar
11. ;Qué tiempo estara en este lugar?
a. Unas horas:

b. Un dia: ¢Doénde se aloja?
c. Mas de un dia: ¢ Cuantos? ¢Dénde se aloja?




12. ;Cuéanto ha sido el gasto promedio por persona por dia en este lugar?

13. Los gastos anteriores se refieren a (poner porcentaje aproximado):

a. Alojamiento: (%)

b. Comida o bebida: (%)

c. Transporte (%)

d. Artesanias: (%)

e. Otros gastos: (%) Detallar cuéles:

V. Percepcion sobre el lugar

14. Opiniodn respecto a:

Muy Bueno | Regular | Malo | Muy No sabe/ no
bueno malo contesto
Clima
Arquitectura
Paisaje natural
Hoteles
Comida
Festival
Transporte
15. De lo anterior ;qué es lo que mas le agrada del lugar?
Otra razon: (Cual?:
16. ;Qué le desagradé del lugar?
17. ¢ Regresaria a este lugar en otra ocasion? a. No b. Si (por qué?
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ANEXO 2

Universidad Nacional Auténoma de México
Instituto de Geografia. Proyecto de Investigacion: Geografia del Turismo
Entrevista a residentes de Alamos, Sonora
No. Entrevista:

Edad Ocupacion
Sexo

1. Si tuviera que describir en una palabra la impresion que tiene de Alamos, ¢cuales opciones

elegiria?

Insegura__ Aburrida Agradable Sucia__ Religiosa
Ruidosa _ Alegre _ Conservacionista __ Tranquila___ Liberal  Otra

2. ¢Cuales considera que son las principales motivaciones para visitar Alamos?
Diversion Cultura Deporte Descanso Otra

3. ¢Cual cree que sean los principales factores que impiden visitar Alamos?
Dinero Tiempo Interés Conocimiento Otro

4. ;Considera que debido al turismo aumenta el nimero de delitos, el consumo de drogas y la
prostitucion?

Si_ No
5. ¢Cree que debido al turismo se proporcionan servicios como caminos, aeropuertos, parques, agua
potable, electricidad, etc.; ademés de oportunidades de trabajo?

Si_ No ¢Por qué no?

6. ¢Considera que los beneficios del turismo son mayores que los problemas que trae consigo?
Si No ¢Por qué no?

7. ¢Cree que el turismo explota a los pobres y a los trabajadores migrantes?
Si No
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Si su respuesta fue “Si”, ;de qué forma los explota? Cite un ejemplo

8. ¢ Cree usted que si aumentase el turismo en Alamos, la localidad estaria expuesta a fenémenos de
aculturacién (cambios culturales impuestos por el turista)?

Si No
¢ Como considera esto? Bueno Malo
¢Por qué?

Si su respuesta a la pregunta anterior fue “Malo” ;Qué se podria hacer para evitar tal situacion?

9. ¢Considera que el desarrollo del turismo en Alamos es benéfico para su economia y poblacion?
Si No
10. ¢ Cree que Alamos tenga la capacidad para acoger mayor afluencia de turismo que la actual?
Si No
11. ;Qué imagen tiene del turismo? Elegir una opcion entre las siguientes:
Ve al turismo como generador de empleos, lo cual les conviene.
Ve al turismo como negativo, ya que es un factor de explotacién de recursos.
Ve al turismo como oportunidad de cambiar y obtener nuevas vivencias.
Ve al turismo como positivo, ya que con esté crecera la entidad y la localidad en todos los
sentidos.
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ANEXO 3
Universidad Nacional Auténoma de México
Instituto de Geografia. Proyecto de Investigacion: Geografia del Turismo
Entrevista a autoridades turisticas de Alamos, Sonora

No. Entrevista:

Edad Lugar de residencia
Sexo Ocupacion

1. Si tuviera que describir en pocas palabras la impresion que tiene de Alamos, ¢cuéles serian?

2. ¢Cuales considera que son las principales motivaciones para visitar Alamos?

3. ¢Cuales cree que sean los principales factores que impiden visitar Alamos?

4. ;Considera que debido al turismo aumenta el nimero de delitos, el consumo de drogas y la
prostitucion?

5. ¢Como considera la difusion de Alamos como sitio turistico?

6. ¢Para qué grupo de edades cree que esté orientado el turismo en Alamos?

7. ¢Cree que Alamos es accesible economicamente para todo tipo de visitantes?

8. ¢Considera que los beneficios del turismo son mayores que los problemas que trae consigo?

9. ¢Cree que Alamos tenga la capacidad para acoger mayor afluencia de turismo que la actual?
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